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Introduccion

Este Informe Final documenta el conjunto de acciones implementadas para
lanzar y concretar el canal de streaming: lanzamiento, estrategia de redes,
produccion y emision de contenidos

Estas acciones, detalladas en el PLAN DE TAREAS lll del contrato de obra
de referencia, son explicitadas y documentadas en las paginas a continuacion.



PLAN DE TAREAS

TAREA lll. Lanzamiento y operacion

1.

Lanzamiento de viBra- Campaina en Redes Sociales

Con el objetivo de generar expectativa, visibilidad y construir una base

activa de seguidores, para el lanzamiento oficial de viBra se planifico y
ejecutd una campania integral en redes sociales. Las publicaciones y reels
proyectaron la identidad y los valores de viBra, a la vez que ofrecieron un
adelanto de los contenidos del canal.

1.1 Alcance

La campaia de lanzamiento logré un alcance de 115.000
visualizaciones y 4.300 interacciones en las plataformas, superando
las proyecciones para una cuenta recién creada sin base inicial de
seguidores. Estos indicadores preliminares indicaron un favorable
pronostico de crecimiento organico.

1.2 Estrategia

Se implementd una estrategia de expectativa a través de contenidos
breves, dinamicos y emocionales.También se generd material con la
participacion de los talentos para amplificar el alcance organico a
través de sus propias redes.

1.3 Acciones especificas en redes sociales
Las redes sociales se abordaron con acciones estratégicamente
pensadas para cada audiencia:

Instagram

Se realizaron publicaciones y reels para Instagram que destacaron la
identidad de viBra, los valores de la marca y anticiparon los contenidos
que formarian parte del canal.



Para acceder al material, hacer clic en los enlaces:

Campana Instagram “Muy pronto”

vibrabonaerense y 5 personas
m( mas .
Audio original

Ve

vibrabonaerense Editado - 4 sem
Muy pronto llega viBra!
Somos comunidad, diversidad, cultura,
tradicién. Un nuevo canal de streaming
con alma bonaerense para todo el pafs.

Estamos en las redes, en la calle, en el
campo y en el mar, en las sierras, en el
aire (y acé, con vos, presentandonos!)

#viBraBonaerense #streaming #stream

s‘v solchuamato 4 sem
BB [ J

1Megusta Responder

v Qv n
@@y 849 Me gusta

28 de marzo

v Afiade un comentario... ®

vibrabonaerense y 3
.m,;” personas mas e
Audio original

vibrabonaerense 4 sem

Vo e
{Algo nuevo se viene!

El streaming con alma bonaerense
que llega a todo el pais, en todos
lados: en las redes, en la calle y en
elaire # &

Est llegando, esperalo.
e gambadai 4 sem
PABLAAAAA L 4
2Megusta Responder
Ver las 2 respuestas
@ alecolmenaresprieto 2 sem

Amo que te vaya bien en todo!
Te lo re contra mereces ¥

Responder

Ver insights Promocionar reel

v Qv n
@@ 335 Me gusta

29 de marzo

Campana Instagram “No es lo mismo”

“3) vibrabonaerense y 2 personas
=7 mas

vibrabonaerense Editado - 4 sem
135 CRONISTAS NO ES JODA ¢

La provincia de Buenos Aires como
nunca la viste. Real, en la calle. De
Trenque Lauquen a La Plata, de Villa
Gesell a Zérate.

Natu Maderna y Pablo Coppari nos
llevan de viaje por cada rincén
bonaerense # con 135 JOVENES
CRONISTAS en vivo -f ¥ 1EN CADA
MUNICIPIO

Esto no es un documental, es la posta

& Spoiler: No es lo mismo.

Qv n

@@Rp 471 Me gusta
30 de marzo

voi®  Aftade un comentario... ©



https://www.instagram.com/p/DHvsxlqunWl/
https://www.instagram.com/p/DHyPXRKu1h8/
https://www.instagram.com/p/DH03l_1v9DA/

Campana Instagram “Libre de Humo”

Flor ALCARAZ - Jose AMORE - Matias RAJNERMAN - Martin EPSTEIN

Irene POLIMENI - Laureano BIELSA - Santi LUCIA - Pablo RAMUZZI

Miralo en vivo
P viBra en Youtube
Lunes a viernes 19 h

9 vibrabonaerense y soyfloralcaraz -+

. vibrabonaerense 4 sem
 #LIBREDEHUMO | 0% alquitran -
100% aire puro ..

7 Despejando la mirada sobre lo que
realmente importa

? Flor ALCARAZ, Pablo RAMUZZI, Jose
AMORE + Matias RAJNERMAN, Martin
EPSTEIN, Irene POLIMENI, Laureano
BIELSA, Santi LUCIA

£ Hay humo, mucho humo...

Acé le damos aire a las ideas

& Actualidad sin vueltas | Debate
sincero | Memes vivientes

1. AVISO: No te lo podés perder

Ver insights romocionar publicacién

v Qv n
@ 340 Me gusta

30 de marzo

Campana Instagram “Pensar es gratis”

viBea

viBrA?

&

T

Vi

“ vibrabonaerense y 2 personas
wa¥ s

s Vibrabonaerense Editado - 4 sem
# #PENSARESGRATIS
En las antipodas del no hay plata, nos
tomamos un minuto para pensar. ¢Por
qué? Porque es gratis.

? JOSE AMORE & DANILA SAIEGH
abren el debate

No la ven, no hay plata, algo habran
hecho, por el chori y la coca, estudia no
seas policia, el que es pobre es pobre
porque quiere...

Para desarmar el sentido comun, hay
que ir un poco mas alla.

Ver insights Promos

ar pu

Qv n
G‘f. 1767 Me gusta

30 de marzo

v Afiade un comentario... @)

vibrabonaerense
Audio original

vibrabonaerense Editado - 3 sem
ARRANCA viBra! =

El canal de streaming con alma
bonaerense para todo el pais.

7 A partir del lunes 31 de marzo. No te
lo podés perder #

ferficarrotta 3 sem
Ahora entiendo el 100% de aumento
del.impuesto.inmobiliario

v

2Megusta Responder

car.dg90 3 sem
@nayla__mar estamos arriba de este P

Qv n

ﬂ‘@ 61 Me gusta

30 de marzo

Afiade un comentario... @


https://www.instagram.com/p/DH1ML4FPz0s/
https://www.instagram.com/p/DH1Z3CUvs_f/
https://www.instagram.com/p/DH1ui99vwjR/

Campana Instagram “Ya empieza”

vos  vibrabonaerense

e Vibrabonaerense 3 sem
'#'Z (CUANTO FALTA? I'%"
| iLas cuentas regresivas estén en
v marcha! UNAS HORAS PARA EL
v ESTRENO DE VIBRA

©17:30 h - No es lo mismo
©19:00 h - Libre de humo

Porque siempre tenemos algo que
sperar... &

#CuentaRegresiva #viBra

v £- Todavia no hay
17:30hs IoNr?llé'esm ‘ camantaring

Lihre PR
% de humo

Facebook

En Facebook se publicaron contenidos que buscaron reforzar la
propuesta de valor, construir audiencia y generar una comunidad
amplia.

Para acceder al contenido, hacer clic en los enlaces:

Campana Facebook “Muy pronto”

viBra

MUY PRONTO

Campana Facebook “No es lo mismo’

Noes
lo mismo

Pablo COPPARI - Natu MADERNA

Miralo en vivo
por viBra en Youtube

Lunes a viernes 17:30 h



https://www.instagram.com/p/DH3_IcEP2Wd/
https://www.facebook.com/share/r/167jRBFpWF/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid02w8aK2Y15EYHhtGbgztZL5LnJDqvQWwQUs1SS9kAu8svfgDb61TJURzJtUoSFJizsl

Campana Facebook “Muy pronto”

.

4

1

e A

Il o0:08/0:14

Pensar.,
es gratis

Jose AMORE - Danila SAIEGH



https://www.facebook.com/share/r/1BLkqPyzHb/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0e9Phej5RgitdhcJZA2p9WBDiiHxfFFFosKFnGo9RmWabDGTED6hJ6n8jzNjU39vjl
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0SYskuTnAwnVgszbZ4bgEqza26aa2FcZ4PTQK9YHGyBFxy3qLc8E8xUhhDqQVWNZsl

Campana Facebook “Libre de humo”

Campana Facebook “Ya empieza’

TikTok

Para TikTok se generd contenido breve y adaptado al estilo de la
plataforma, apuntando a captar la atencion de los publicos mas
jovenes.

Campana Tik Tok



https://www.facebook.com/share/r/165WpTxYsY/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0yEzzcwxbNP4kGbGqxxZt4ghrB5YrQxs6fGshZjPQPVZeokWyjAJD7mGEktUKFHztl
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7486856658564435255

Campana Tik Tok

Campana Tik Tok

@ vibrabonaerense

Youtube
En YouTube se lanzé el trailer oficial de viBra, que resume la propuesta
cultural, social y tecnoldgica del canal.

Para acceder al contenido, hacer clic en los enlaces:

Campana YouTube Trailer oficial



https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7487201736344554807
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7487728773094280454
https://youtu.be/Uc_rJQf0Ij4

1.4 Efectividad de la estrategia

La estrategia de lanzamiento de viBra logro generar visibilidad y
expectativa, superando la ausencia de una base de seguidores inicial.
El contenido atractivo y adaptado a cada plataforma, sumado al
involucramiento de los talentos, permitié construir una identidad inicial
sélida y reconocimiento de marca, sentando las bases para el
crecimiento futuro de la comunidad.

Estos resultados validan el potencial de viBra y demostraron la
efectividad de la estrategia implementada desde un punto de partida
sin comunidad preexistente, proporcionando una base sélida para su
expansion.

Para acceder al informe de analitica completo, haz clic aqui:
& viBra | Analitica Abril.pdf

Produccién y Emisiéon de Contenido y Programacién

viBra se lanz6 con una grilla de alta calidad que reflejo la identidad y
valores bonaerenses. El nuevo canal ofrecio principalmente material original
(en vivo y grabado) y contenido proporcionado de la provincia de Buenos
Aires, cuidadosamente curado y editado.

Para acceder al canal en YouTube, haz clic aqui:
https://www.youtube.com/@VibraBonaerense

©YouTube Buscar Q & o O

viBra

@VibraBonaerense * 1.66 K suscriptores * 68 videos

El canal de streaming con alma bonaerense para todo el pais. ..mas

Q Suscrito

Principal Videos Shorts Envivo Playlists Q
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https://drive.google.com/file/d/14DZvM4CWnfV87Y1rQiSr4ssXNBUvsBlQ/view
https://www.youtube.com/@VibraBonaerense

2.1 Programacion diaria
Con una planificacién y calendarizacion estratégica de la produccion y
emision, viBra garantizé un flujo constante de contenidos.

Su programacion diaria se articuld en diversos formatos que reflejan la
riqueza y diversidad cultural bonaerense, incluyendo entrevistas en
vivo y contenidos dedicados al humor, deportes, actualidad,
pensamiento, identidad, turismo, gastronomia, economia y ciencia,
entre otros temas.

2.2 Contenidos

Los contenidos del canal viBra se caracterizaron por una amplia
diversidad de formatos y tematicas, buscando conectar con la
audiencia de manera cercana y libre de formalidad, incluyendo la
pluralidad de voces y perspectivas de la provincia de Buenos Aires.

En su conjunto, la programacion de viBra buscé ser un espejo de la
identidad bonaerense, ofreciendo contenidos variados que apelaron a
diferentes intereses y publicos, con un enfoque en la calidad artistica
de la produccidn y la conexion con una audiencia amplia.

Cliquear en los enlaces para acceder a los contenidos:

Contenido diario sobre actualidad provincial, nacional e
internacional

Libre de humo - YouTube
D YouTube " Buscar Q 4 —+ Crear I e

¢Hay margen Libre de humo

ard m S "f de viBra - Playlist - 22 videos - 86 vistas

ajuste?

La actualidad de la agenda bonaerense, con mirada ha

P Reproducir todos  JENPAERP

Se oculté 1 video no disponible X

¢HAY MARGEN PARA CONTINUAR CON MAS AJUSTE? | LIBRED...

g‘;:;l r""“gsrge“ viBra + 70 vistas * Transmitido hace 2 dias
1 S5 A ajuste?
“~ &

@) FRANCOS (DEFENDIO? a los MILEI por SLIBRA Y SEXTING € IA,..
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0gBjpu2tm2XFyGSCWsYm8vB

Contenido diario, joven y bonaerense con predominio de
conexiones en vivo desde los 135 municipios

No es lo mismo - YouTube
O Voulube AR Buscar Q 4 —+ Crear o e

Recorrimos ¢
el Deltaly. No es lo mismo

comimos ‘:;" de viBra - Playlist - 23 videos * 100 vistas

-
CUbGﬂltos Natu Maderna y Pablo Coppari nos llevan de viaje por

P Reproducir todos 0 2

Se oculté 1 video no disponible X

Recorrimos Como sobrevivir en el DELTA de TIGRE y conocimos los...

el Dglta‘y viBra + 126 vistas * Transmitido hace 7 dias
1 i comimos
— cubanitos

1:03:15

PR RS MORON: La tierra del GALLO, NORITA y MARIA ELENA | NO ES L..

Contenido semanal, humor irreverente
Te lo digo por experiencia - YouTube

2 YouTube " Buscar Q & —+ Crear O e

iBelBo g‘lO\ Te lo digo por
enel pr mer experiencia
programa!l  FTREECECEE

| LO DIGO
E(E)p EXPERIENCIA

R
Pablo Ramwzzi P Reproducir todos ny &

Se oculté 1 video no disponible ><

i¢QUIENES SON!? PRIMER PROGRAMA CON BEL BOZZOLO | TE...

viBra - 987 vistas - Transmitido hace 4 dias
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0hQ5IYLqlH0McdT_JuGR4CL
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0ha7IrxyD57aW_L8a_VkU3T

Contenido semanal, reflexion sobre temas de actualidad
Pensar es Gratis - YouTube

3 YouTube ™ Buscar Q U —+ Crear Q e

Lo personal

es politico- . Pensar es gratis
Y amoda?

5 de viBra - Playlist - 4 videos - 94 vistas

iércoles 22:00 h
ij;[fa?e / Danila Saiegh p Reproducir todos np 0=

Lio/personal Lo personal ES POLITICO ;Y la MODA? | PENSAR ES GRATIS |...
es politico

1 '&Y a moda? viBra + 1.6 K vistas - hace 2 dias

VOLVER A CREER: Entre DIOS y el ALGORITMO | PENSAR ES...

viBra + 2.2 Kvistas * hace 9 dias

Contenido semanal, deportivo con acento en la provincia de
Buenos Aires

Club Deportivo viBra - YouTube

2 YouTuhe " Buscar Q 4 —+ Crear 7 e

El interior bonaerense

escribe suspropias = Club Deportivo Vibra
leyendas

:n. deviBra - Playlist - 2 videos - 2 vistas

21h
.- 0 s
":\ I'L ‘?‘:’L'i

h%ae’

‘ Ellintorior bonaerense El INTERIOR BONAERENSE escribe sus propias LEYENDAS | San...
‘1.'2: s escribesus|propias
- leyendas

1 b

3, YERg

viBra + 99 vistas * hace 1 dia

Jueves21h
ki Lucia

LOBAS CAMPEONAS DE VOLEY Y EL PAPA FUTBOLERO | CLUB...

2/ Estaabierta NN
ﬂf’f lainscrlPCW“! viBra * 160 vistas * hace 8 dias
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0ioPPTD0_EtHWnsImJt7KVH
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0gqyX4BeiurR-S5FczGjp-w

Programa semanal, divulgacioén cientifica
No es cuento - YouTube

D YouTube

Buscar

Q U -+ Crear Al e

y el nuevo dino
argentino

curitas inteligentes Ninguin cuento

: de viBra - Playlist * 3 videos - 26 vistas
Sabados 1900 h
P an / !

/ Neolés Retoma P Reproducir todos IR

CURITAS INTELIGENTES y el nuevo DINO ARGENTINO | NINGUN..
Curitas inteligentes.

- el nuevo dino viBra + 265 vistas * hace 6 dias
1 y Z.rgentino

CORAZONES ROTOS, NANOSATELITES Y MAMUTS | NINGUN..

ALE viBra + 239 vistas + hace 13 dias

Contenido semanal, entrevistas y panorama cultural
Que me vengan a buscar - YouTube

@ YouTube

Buscar

Q U -+ Crear I e

E

a )
espiritual ¥ Que me vengan a buscar
y rebelde” .

.n. deviBra - Playlist - 3 videos - 16 vistas

Viernes 21:00 h

Jrene Polimeni

» Reproducir todos N 2

El ARTE como camino ESPIRITUAL y REBELDE | QUE ME VENGA...

Bra + 95 vistas * hace 7 dias

EL DERECHO A LEER CON MAURICIO DAYUB | QUE ME VENGAN ...

viBra * 149 vistas * hace 2 semanas
a leer con
2 Mauricio Dayub
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0jBC55fr-WOwrtpPaemQXhs
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0iemL2GNGM57L78UL6wFSJd

Contenido On Demand, Historias de viBra
Historias de viBra- YouTube

@ VouTube " Buscar Q U -+ Crear I e

ﬁ

‘ ;‘.- = ' .
| é& \\N, W ‘,, Historias de viBra
+Comimos f

: de viBra - Playlist - 8 videos - 23 vistas

un costillar \; 44 '“’

1 ¢ " 5 " R s ; . o
b'en QGUCho- ‘ AR i - iVeni a descubrir las recetas, los paisajes, los person:

. = ‘ Pt ¥ p Reproducir todos D 0=

jComimos un costillar bien gaucho! | HISTORIAS DE VIBRA

«iCor il viBra + 146 vistas - hace 1 mes
1 Un costil
i buen guu 0! 5

jCabalgamos por el bosque! | HISTORIAS DE VIBRA

viBra - 98 vistas * hace 4 semanas

2.3 Equipos de produccién
La idoneidad de los perfiles profesionales de los equipos asignados a cada
contenido, garantizé la calidad artistica de las producciones.

2.4 Calidad técnica
El rendimiento de la transmision en vivo, tanto de las conexiones exteriores
del hub, como de la emision desde estudio, fue constante y sin fallas técnicas.

Hacer click para acceder al contenido:
o jFUIMOS A SAN PEDRO! SOBERANIA, HISTORIA Y RICA COMIDITA |...

iIFUIMOS A SAN PEDRO!
SOBERANIA, HISTORIAY...
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https://www.youtube.com/watch?v=I6OrzDIhEto
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0jKr3oAkTVvFe_lKoz6WOGf

3- Cortes para redes sociales y contenido derivado

Con el objetivo de ampliar el alcance del contenido de viBra y aumentar el
engagement en redes sociales, se planificd y ejecutd un flujo de trabajo integral para
la generacion de clips derivados de los streamings en vivo y la produccion de
contenido exclusivo para plataformas digitales.

Esta estrategia incluy6 la edicion y adaptacion de segmentos de los programas
principales, la creacidon de piezas breves para Instagram, TikTok y YouTube Shorts,
asi como la generacion de contenidos adicionales (detras de camaras, entrevistas
exclusivas, highlights) y la programacion regular de publicaciones para mantener la
presencia activa y constante de viBra en redes.

3.1 Flujo de trabajo

Se genero un flujo de trabajo productivo que permitié la creacion de clippings
de los streamings en vivo y su publicacion en redes sociales. Se disefid y
puso en marcha un esquema de trabajo que contemplo todas las instancias,
desde la emision en vivo hasta la publicacion y analisis de resultados.

3.2 Clipping: criterios y flujo de trabajo
Se elabord una rutina de emision que establecié el orden de los segmentos,
los tiempos asignados y las transiciones.

A partir de la rutina diaria de cada programa, se desprendieron las primeras
necesidades de produccién para clipping y redes, como la preparacion de
materiales graficos y audiovisuales (disefio de placas, banners, videos
previos y elementos visuales).

También se generaron contenidos de promocion previa a las transmisiones.

3.3 Emision del streaming en vivo

Durante la transmision en vivo, los community managers (CM) trabajaron para
dinamizar la interaccidn y enriquecer la experiencia de la comunidad. La
moderacion del chat se centré en incentivar activamente la conversacion,
desplegar encuestas en tiempo real para pulsar la opinion de la audiencia y
destacar mensajes clave para su emision en vivo. Paralelamente, se
generaron contenidos exclusivos que ofrecieron una mirada al detras de
escena y se compartieron clips en tiempo real a través de las redes sociales,
brindando inmediatez y cercania. Se implementdé un sistema de identificacion
y registro preciso del time code de los momentos mas relevantes,
optimizando significativamente el flujo de trabajo de edicién posterior.
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3.4 Registro y archivo del material emitido

Se grabaron todas las emisiones en alta calidad, generando un archivo
sistematizado y seguro para su posterior utilizacién. Se implementé un
sistema de doble almacenamiento para garantizar un acceso agil a los
contenidos. Por un lado, se implementd un sistema near-line que utiliza
plataformas como Google Drive y Dropbox, permitiendo una disponibilidad
inmediata en linea. Transcurrido un mes de menor demanda, los materiales
se trasladan a un sistema off-line para su archivado definitivo en discos
externos u otros soportes de almacenamiento.

Este archivo audiovisual también permitié construir una base de contenidos
histéricos para futuros usos editoriales.

3.5 Clipping y edicion de contenidos
Se seleccionaron fragmentos destacados de los programas, considerando su
potencial de engagement y su relevancia tematica.

Cada clip se sometié a un proceso de edicion exhaustivo, que abarco la
adaptacién de su formato para diversas plataformas (vertical para Reels y Tik
Tok, horizontal para YouTube), la optimizacion de su duracion para mantener
la atencién del espectador (siempre inferior a 60 segundos), la incorporacién
de subtitulos y graficos para mejorar la comprension y el atractivo visual, asi
como la optimizacién del audio para una experiencia auditiva clara.
Adicionalmente, se crearon portadas llamativas y artes complementarias
disefiadas especificamente para cada publicacién, buscando maximizar su
impacto visual y su rendimiento en cada plataforma.

También se generaron contenidos derivados adicionales, como detras de
escenas, entrevistas exclusivas y highlights de los programas.

3.6 Programacion y publicaciéon de contenidos

Los clips editados fueron programados y publicados de manera estratégica en
Instagram, TikTok y YouTube Shorts, utilizando herramientas de gestiéon de
contenidos y las propias funciones de calendarizacion de cada red social.

Se disefiaron titulos, descripciones y hashtags alineados con la linea editorial

de viBra, buscando optimizar el alcance organico y la conexion con la
audiencia objetivo.
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3.7 Moderaciéon de comentarios de la comunidad

Tras la publicacion de cada contenido, los CM se encargaron de la
moderacién activa de los comentarios y respuestas en redes sociales,
fomentando la conversacion, resolviendo dudas y fortaleciendo el vinculo con
la comunidad.

Para fortalecer nuestra presencia digital, implementamos una estrategia
activa y constante en redes sociales. Esto se logfo mediante la publicacion
periddica de contenido atractivo y adaptado a las particularidades de cada
plataforma, buscando asi aumentar significativamente el engagement.
Nuestro objetivo fue amplia la visibilidad de la marca y alcanzar nuevas
audiencias, con un enfoque especial en el crecimiento en TikTok e Instagram,
consolidando la comunidad inicial.

Los analisis revelaron insights valiosos que optimizaron la estrategia de
contenidos: los clips de caracter emocional, como testimonios locales e
historias personales, demostraron un notable rendimiento al generar un 30%
mas de engagement en comparacion con las publicaciones informativas.
Asimismo, se identificd que la publicacion durante los dias miércoles y viernes
se correlaciond con un incremento del 20% en el alcance de nuestras
publicaciones. Finalmente, la inclusion de subtitulos en los videos probo ser
un factor clave para mejorar la experiencia del usuario en dispositivos
moviles, aumentando la retencion de la audiencia en un significativo 40%.

A modo de ejemplo, estos son los 5 clips con mejor desempefio hasta el 27
de mayo, ordenados por impacto (alcance + engagement).

Hacer click en los enlaces para acceder al contenido:
La historia de un veterano de Malvinas

o Vibrabonaerense
™ vibrabonaerense - 4/3

I creador

es mi tio que fue a las
as de la guerra y los g no
ensién porque no

@0o
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https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7489144994071121207

Este clip alcanzé un total de 85.000 visualizaciones y un alcance de 79.000
usuarios, registrando 7.300 interacciones. El publico que interactué estuvo
compuesto por un 65% de hombres y un 35% de mujeres.

Reel de Instagram

vibrabonaerense y 2 personas
ﬂ,,a mas

Audio original

vibrabonaerense 3 sem
Nuestra compaiera y conductora de
#NoEsLoMismo, Natalia Maderna, fue

2 y despedida sin causa de Radio Nacional.
Después de 17 afios en la radio piblica,
donde condujo uno de sus programas

- 3 centrales y dej huella al convertirse en
la primera mujer en relatar un partido de

la Copa del Mundo en los 85 afios de
viBra ' historia de la emisora, fue notificada por

personal de seguridad que ya no tenia

permitido el ingreso al edificio.

Lo cuenta @soyfloralcaraz
l #LibreDeHumo #viBra

' fer insights romocionar reel
publica yhoy [

Qv W
s @@ 536 Me gusta

4 de abril

.
_@[ v Afiade un comentario... ©

Este reel obtuvo 23.093 visualizaciones y un alcance de 15.209 usuarios,
logrando 601 interacciones. La audiencia estuvo conformada
mayoritariamente por mujeres (63%), frente a un 37% de hombres.

https://www.tiktok.com/@vibr naerense/vi 74894 15738124

o Vibrabonaerense
vibrabonaerense - 4/

Nuest fiera y conductora de , Natalia
Maderna, fue despedida sin causa de Radio Nacional. Después de ... mas

® 0 @0 MV

Comentarios (219)
ﬁ cintiaianniello
si esto no es dictadura.. que es?????4 & V]
15 respuestas v

Ver1s
‘-9 rubennorbertoaba
si Nat i

trabajo rapido o

jorge maximo
Lufrano se roded de militantes kirchneristas..ahora
este gobiemo estd en su derecho de elegir
personal y sacar fioquis!

3 sn
() S que consigan laburo en un privado
comola gente de a pie

@0

Este segundo clip de Tik Tok logré 26.000 visualizaciones y un alcance de
20.000 usuarios, con 560 interacciones. La composicion de la audiencia fue
de 57% mujeres y 43% hombres.


https://www.instagram.com/reel/DICBZ0cO2KA/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEe1HvAWV4a1gwyH6Tkryp6icHZXHJfoRdFVi5eqd6DS88TwZk3K75bMcEd-Vs_aem_llwnf8SIhJMyoSDA8WZxjA
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7489498851573812486

Reel Instagram

vibrabonaerense y juanbraceli
=¥ pudio original

o Vibrabonaerense 4 dias
Desde trufas hasta kiwis
La provincia de Buenos Aires es una
fuente inagotable de materias primas
para la gastronomia. Lo cuenta alguien
que de esto sabe mucho: @juanbraceli,
cocinero y autor del libro de recetes
“Menti Bonaerense”

#NoEsLoMismo #viBraBonaerense
. karenipec 4 dias
Responder

oQv W

@ 218 Me gusta
Hace 4 dias

ve  Afiade un comentario... ©

Este reel alcanz6 13.342 visualizaciones y un alcance de 10.535 usuarios,
generando 234 interacciones. La audiencia estuvo distribuida en un 54% de
mujeres y un 46% de hombres

Reel Instagram

@ Vibrabonaerense y
W‘ danilasaiegh
Audio original

vibrabonaerense 6 dias
Un gobierno liberal muy raro

@jaimesaiegh pasé por
#PensarEsGratis y explicé por qué
un Gobierno que pone tope a los
salarios, como el de Javier Milei, es
més patronal que liberal

@ Mird en el canal de YouTube de
#viBraBonaerense “Guita y Poder”,
segundo episodio del ciclo
conducido por @danilasaiegh y
@finoamore

‘ danilasaiegh 6 dias
Hola soy el papé de Danila (]

28 Me gusta Responder

porque controla Ver las 2 respuestas

Ver insights Promocionar reel

Qv W

(P 348 Me gusta
Hace 6 dias

Este clip registré 12.081 visualizaciones y un alcance de 8.106 usuarios,
alcanzando 535 interacciones. El publico estuvo conformado en un 62% por
mujeres y en un 38% por hombres.
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https://www.instagram.com/reel/DIxTIGBPNMT/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEefZISUQ76ySkllH52UC_x8ik7hhbHYWJFoLxlEZlbig42_Yk2-v8y3nBi9FY_aem_WIk3Tcr6CwFQ47Aqe5crlA
https://www.instagram.com/reel/DIsIlnxPk09/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEelcBfC1At5XkSXcxSY-VaB9ZzQxjG_Z7-Ym9hUDj5l4DdAe7xSqwCxc2SCo0_aem_npBiUiPT2epQcl85mU-2Vw

3.8 Andlisis y conclusiones

El analisis revelé que TikTok emergié como la plataforma con mayor potencial
de alcance, donde el clip de mejor rendimiento (al 27 de mayo) supero las
80.000 visualizaciones, acompanado de una notable tasa de interaccion
cercana al 9%. Instagram Reels también arroj6 resultados positivos,
exhibiendo un sélido engagement. Un factor clave en el éxito de los clips mas
destacados fue la combinacion de momentos espontaneos y dinamicos,
cargados de un alto impacto emocional, lo que valido la estrategia de
seleccionar fragmentos breves y de facil digestidon para las redes sociales. En
conjunto, estos resultados confirmaron la validez de la estrategia de clipping
implementada y subrayaron la importancia crucial de adaptar los contenidos a
las caracteristicas distintivas de cada plataforma para maximizar su
efectividad.
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