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Introducción 

 
Este Informe Final documenta el conjunto de acciones implementadas para 

lanzar y concretar el canal de streaming: lanzamiento, estrategia de redes, 
producción y emisión de contenidos 
 

Estas acciones, detalladas en  el PLAN DE TAREAS III del contrato de obra 
de referencia, son explicitadas y documentadas en las páginas a continuación. 
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PLAN DE TAREAS 
 
TAREA III. Lanzamiento y operación 
 

1.​ Lanzamiento de viBra- Campaña en Redes Sociales 
 
Con el objetivo de generar expectativa, visibilidad y construir una base 

activa de seguidores, para el lanzamiento oficial de viBra se planificó y 
ejecutó una campaña integral en redes sociales. Las publicaciones y reels 
proyectaron la identidad y los valores de viBra, a la vez que ofrecieron un 
adelanto de los contenidos del canal.  

 
1.1 Alcance  
La campaña de lanzamiento logró un alcance de 115.000 
visualizaciones y 4.300 interacciones en las plataformas, superando 
las proyecciones para una cuenta recién creada sin base inicial de 
seguidores. Estos indicadores preliminares indicaron un favorable 
pronóstico de crecimiento orgánico. 

 
1.2 Estrategia  
Se implementó una estrategia de expectativa a través de contenidos 
breves, dinámicos y emocionales.También se generó material con la 
participación de los talentos para amplificar el alcance orgánico a 
través de sus propias redes. 

 
1.3 Acciones específicas en redes sociales 
Las redes sociales se abordaron con acciones estratégicamente 
pensadas para cada audiencia: 
 
Instagram 
Se realizaron publicaciones y reels para Instagram que destacaron la 
identidad de viBra, los valores de la marca y anticiparon los contenidos 
que formarían parte del canal. 
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Para acceder al material, hacer clic en los enlaces: 
 
Campaña Instagram “Muy pronto” 
 

 
 
Campaña Instagram  “Está en todos lados” 

 
 

Campaña Instagram “No es lo mismo” 
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https://www.instagram.com/p/DHvsxlqunWl/
https://www.instagram.com/p/DHyPXRKu1h8/
https://www.instagram.com/p/DH03l_1v9DA/


 
 

Campaña Instagram “Libre de Humo” 

 
 

Campaña Instagram “Pensar es gratis” 

 
 

Campaña Instagram “Arranca viBra” 
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https://www.instagram.com/p/DH1ML4FPz0s/
https://www.instagram.com/p/DH1Z3CUvs_f/
https://www.instagram.com/p/DH1ui99vwjR/


 
 

 
Campaña Instagram “Ya empieza” 

 
 
Facebook 
En Facebook se publicaron contenidos que buscaron reforzar la 
propuesta de valor, construir audiencia y generar una comunidad 
amplia. 

 
Para acceder al contenido, hacer clic en los enlaces: 
 
Campaña Facebook “Muy pronto” 

 
 
Campaña Facebook “No es lo mismo” 
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https://www.instagram.com/p/DH3_IcEP2Wd/
https://www.facebook.com/share/r/167jRBFpWF/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid02w8aK2Y15EYHhtGbgztZL5LnJDqvQWwQUs1SS9kAu8svfgDb61TJURzJtUoSFJizsl


 
 
 

Campaña Facebook “Muy pronto” 

 
 

Campaña Facebook “Libre de humo” 

 
 
Campaña Facebook “Pensar es gratis” 
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https://www.facebook.com/share/r/1BLkqPyzHb/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0e9Phej5RgitdhcJZA2p9WBDiiHxfFFFosKFnGo9RmWabDGTED6hJ6n8jzNjU39vjl
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0SYskuTnAwnVgszbZ4bgEqza26aa2FcZ4PTQK9YHGyBFxy3qLc8E8xUhhDqQVWNZsl


 
 
 

Campaña Facebook “Libre de humo”  

 
 

Campaña Facebook “Ya empieza” 

 
 

TikTok 
Para TikTok se generó contenido breve y adaptado al estilo de la 
plataforma, apuntando a captar la atención de los públicos más 
jóvenes. 
 
Campaña Tik Tok  
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https://www.facebook.com/share/r/165WpTxYsY/
https://www.facebook.com/VibraBonaerenseOk/posts/pfbid0yEzzcwxbNP4kGbGqxxZt4ghrB5YrQxs6fGshZjPQPVZeokWyjAJD7mGEktUKFHztl
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7486856658564435255


 
 
 

Campaña Tik Tok  

 
Campaña Tik Tok 

 
 

Youtube  
En YouTube se lanzó el tráiler oficial de viBra, que resume la propuesta 
cultural, social y tecnológica del canal. 
 
Para acceder al contenido, hacer clic en los enlaces: 
 
Campaña YouTube Trailer oficial 
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https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7487201736344554807
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7487728773094280454
https://youtu.be/Uc_rJQf0Ij4


 
 
 

1.4 Efectividad de la estrategia 
La estrategia de lanzamiento de viBra logró generar visibilidad y 
expectativa, superando la ausencia de una base de seguidores inicial. 
El contenido atractivo y adaptado a cada plataforma, sumado al 
involucramiento de los talentos, permitió construir una identidad inicial 
sólida y reconocimiento de marca, sentando las bases para el 
crecimiento futuro de la comunidad. 

Estos resultados validan el potencial de viBra y demostraron la 
efectividad de la estrategia implementada desde un punto de partida 
sin comunidad preexistente, proporcionando una base sólida para su 
expansión. 

Para acceder al informe de analítica completo, haz clic aquí: 
 viBra | Analítica Abril.pdf

 
 

2.​ Producción y Emisión de Contenido y Programación 
 
viBra se lanzó con una grilla de alta calidad que reflejó la identidad y 

valores bonaerenses. El nuevo canal ofreció principalmente material original 
(en vivo y grabado) y contenido proporcionado de la provincia de Buenos 
Aires, cuidadosamente curado y editado. 
 
Para acceder al canal en YouTube, haz clic aquí: 
https://www.youtube.com/@VibraBonaerense 
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https://drive.google.com/file/d/14DZvM4CWnfV87Y1rQiSr4ssXNBUvsBlQ/view
https://www.youtube.com/@VibraBonaerense


 
 

2.1 Programación diaria  
Con una planificación y calendarización estratégica de la producción y 
emisión, viBra garantizó un flujo constante de contenidos.  
 
Su programación diaria se articuló en diversos formatos que reflejan la 
riqueza y diversidad cultural bonaerense, incluyendo entrevistas en 
vivo y contenidos dedicados al humor, deportes, actualidad, 
pensamiento, identidad, turismo, gastronomía, economía y ciencia, 
entre otros temas. 

 
2.2 Contenidos 
Los contenidos del canal viBra se caracterizaron por una amplia 
diversidad de formatos y temáticas, buscando conectar con la 
audiencia de manera cercana y libre de formalidad, incluyendo la 
pluralidad de voces y perspectivas de la provincia de Buenos Aires. 

En su conjunto, la programación de viBra buscó ser un espejo de la 
identidad bonaerense, ofreciendo contenidos variados que apelaron a 
diferentes intereses y públicos, con un enfoque en la calidad artística 
de la producción y la conexión con una audiencia amplia. 

Cliquear en los enlaces para acceder a los contenidos: 
 

Contenido diario sobre actualidad provincial, nacional e 
internacional 
 
Libre de humo - YouTube 
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0gBjpu2tm2XFyGSCWsYm8vB


 
 

 
 
Contenido diario, joven y bonaerense con predominio de 
conexiones en vivo desde los 135 municipios 
 
No es lo mismo - YouTube  

 
Contenido semanal, humor irreverente 
Te lo digo por experiencia - YouTube  
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0hQ5IYLqlH0McdT_JuGR4CL
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0ha7IrxyD57aW_L8a_VkU3T


 
 

 
Contenido semanal, reflexión sobre temas de actualidad 
Pensar es Gratis - YouTube 
 

 
Contenido semanal, deportivo con acento en la provincia de 
Buenos Aires 
Club Deportivo viBra - YouTube 
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0ioPPTD0_EtHWnsImJt7KVH
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0gqyX4BeiurR-S5FczGjp-w


 
 

Programa semanal, divulgación científica 
No es cuento - YouTube 
 

  
 
 
Contenido semanal, entrevistas y panorama cultural 
Que me vengan a buscar - YouTube 
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0jBC55fr-WOwrtpPaemQXhs
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0iemL2GNGM57L78UL6wFSJd


 
 
 

Contenido On Demand, Historias de viBra 
Historias de viBra- YouTube 
 

  
 

2.3 Equipos de producción 
La idoneidad de los perfiles profesionales de los equipos asignados a cada 
contenido, garantizó la calidad artística de las producciones. 

 
​ 2.4 Calidad técnica 

El rendimiento de la transmisión en vivo, tanto de las conexiones exteriores 
del hub, como de la emisión desde estudio, fue constante y sin fallas técnicas. 
 
Hacer click para acceder al contenido: 

 ¡FUIMOS A SAN PEDRO! SOBERANÍA, HISTORIA Y RICA COMIDITA |…
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https://www.youtube.com/watch?v=I6OrzDIhEto
https://www.youtube.com/playlist?list=PLQM2oHHF5m0jKr3oAkTVvFe_lKoz6WOGf


 
 

 
3- Cortes para redes sociales y contenido derivado 

 
Con el objetivo de ampliar el alcance del contenido de viBra y aumentar el 

engagement en redes sociales, se planificó y ejecutó un flujo de trabajo integral para 
la generación de clips derivados de los streamings en vivo y la producción de 
contenido exclusivo para plataformas digitales. 
 
Esta estrategia incluyó la edición y adaptación de segmentos de los programas 
principales, la creación de piezas breves para Instagram, TikTok y YouTube Shorts, 
así como la generación de contenidos adicionales (detrás de cámaras, entrevistas 
exclusivas, highlights) y la programación regular de publicaciones para mantener la 
presencia activa y constante de viBra en redes. 
 

3.1 Flujo de trabajo 
Se generó un flujo de trabajo productivo que permitió la creación de clippings 
de los streamings en vivo y su publicación en redes sociales. Se diseñó y 
puso en marcha un esquema de trabajo que contempló todas las instancias, 
desde la emisión en vivo hasta la publicación y análisis de resultados. 

 
3.2 Clipping: criterios y flujo de trabajo 
Se elaboró una rutina de emisión que estableció el orden de los segmentos, 
los tiempos asignados y las transiciones. 

 
A partir de la rutina diaria de cada programa, se desprendieron las primeras 
necesidades de producción para clipping y redes, como la preparación de 
materiales gráficos y audiovisuales (diseño de placas, banners, videos 
previos y elementos visuales).  
 
También se generaron contenidos de promoción previa a las transmisiones. 
 
3.3 Emisión del streaming en vivo 
Durante la transmisión en vivo, los community managers (CM) trabajaron para 
dinamizar la interacción y enriquecer la experiencia de la comunidad. La 
moderación del chat se centró en incentivar activamente la conversación, 
desplegar encuestas en tiempo real para pulsar la opinión de la audiencia y 
destacar mensajes clave para su emisión en vivo. Paralelamente, se 
generaron contenidos exclusivos que ofrecieron una mirada al detrás de 
escena y se compartieron clips en tiempo real a través de las redes sociales, 
brindando inmediatez y cercanía. Se implementó un sistema de identificación 
y registro preciso del time code de los momentos más relevantes, 
optimizando significativamente el flujo de trabajo de edición posterior. 
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3.4  Registro y archivo del material emitido 
Se grabaron todas las emisiones en alta calidad, generando un archivo 
sistematizado y seguro para su posterior utilización. Se implementó un 
sistema de doble almacenamiento para garantizar un acceso ágil a los 
contenidos. Por un lado, se implementó un sistema near-line que utiliza 
plataformas como Google Drive y Dropbox, permitiendo una disponibilidad 
inmediata en línea. Transcurrido un mes de menor demanda, los materiales 
se trasladan a un sistema off-line para su archivado definitivo en discos 
externos u otros soportes de almacenamiento. 

 
Este archivo audiovisual también permitió construir una base de contenidos 
históricos para futuros usos editoriales. 

 
3.5 Clipping y edición de contenidos 
Se seleccionaron fragmentos destacados de los programas, considerando su 
potencial de engagement y su relevancia temática.  
 
Cada clip se sometió a un proceso de edición exhaustivo, que abarcó la 
adaptación de su formato para diversas plataformas (vertical para Reels y Tik 
Tok, horizontal para YouTube), la optimización de su duración para mantener 
la atención del espectador (siempre inferior a 60 segundos), la incorporación 
de subtítulos y gráficos para mejorar la comprensión y el atractivo visual, así 
como la optimización del audio para una experiencia auditiva clara. 
Adicionalmente, se crearon portadas llamativas y artes complementarias 
diseñadas específicamente para cada publicación, buscando maximizar su 
impacto visual y su rendimiento en cada plataforma. 

 
También se generaron contenidos derivados adicionales, como detrás de 
escenas, entrevistas exclusivas y highlights de los programas. 

 
3.6 Programación y publicación de contenidos 
Los clips editados fueron programados y publicados de manera estratégica en 
Instagram, TikTok y YouTube Shorts, utilizando herramientas de gestión de 
contenidos y las propias funciones de calendarización de cada red social. 

 
Se diseñaron títulos, descripciones y hashtags alineados con la línea editorial 
de viBra, buscando optimizar el alcance orgánico y la conexión con la 
audiencia objetivo. 
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3.7 Moderación de comentarios de la comunidad 
Tras la publicación de cada contenido, los CM se encargaron de la 
moderación activa de los comentarios y respuestas en redes sociales, 
fomentando la conversación, resolviendo dudas y fortaleciendo el vínculo con 
la comunidad. 
 
Para fortalecer nuestra presencia digital, implementamos una estrategia 
activa y constante en redes sociales. Esto se logŕo mediante la publicación 
periódica de contenido atractivo y adaptado a las particularidades de cada 
plataforma, buscando así aumentar significativamente el engagement. 
Nuestro objetivo fue amplia la visibilidad de la marca y alcanzar nuevas 
audiencias, con un enfoque especial en el crecimiento en TikTok e Instagram, 
consolidando la comunidad inicial. 
 
Los análisis revelaron insights valiosos que optimizaron la estrategia de 
contenidos: los clips de carácter emocional, como testimonios locales e 
historias personales, demostraron un notable rendimiento al generar un 30% 
más de engagement en comparación con las publicaciones informativas. 
Asimismo, se identificó que la publicación durante los días miércoles y viernes 
se correlacionó con un incremento del 20% en el alcance de nuestras 
publicaciones. Finalmente, la inclusión de subtítulos en los videos probó ser 
un factor clave para mejorar la experiencia del usuario en dispositivos 
móviles, aumentando la retención de la audiencia en un significativo 40%. 

 
A modo de ejemplo, estos son los 5 clips con mejor desempeño hasta el 27 
de mayo, ordenados por impacto (alcance + engagement).  
 
Hacer click en los enlaces para acceder al contenido: 
La historia de un veterano de Malvinas  

 
 

18 

https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7489144994071121207


 
 

Este clip alcanzó un total de 85.000 visualizaciones y un alcance de 79.000 
usuarios, registrando 7.300 interacciones. El público que interactuó estuvo 
compuesto por un 65% de hombres y un 35% de mujeres. 

 
Reel de Instagram 

 
 

Este reel obtuvo 23.093 visualizaciones y un alcance de 15.209 usuarios, 
logrando 601 interacciones. La audiencia estuvo conformada 
mayoritariamente por mujeres (63%), frente a un 37% de hombres. 

 
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7489498851573812486  

 
 

Este segundo clip de Tik Tok logró 26.000 visualizaciones y un alcance de 
20.000 usuarios, con 560 interacciones. La composición de la audiencia fue 
de 57% mujeres y 43% hombres.  
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https://www.instagram.com/reel/DICBZ0cO2KA/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEe1HvAWV4a1gwyH6Tkryp6icHZXHJfoRdFVi5eqd6DS88TwZk3K75bMcEd-Vs_aem_llwnf8SIhJMyoSDA8WZxjA
https://www.tiktok.com/@vibrabonaerense/video/7489498851573812486


 
 

Reel Instagram 

 
 
Este reel alcanzó 13.342 visualizaciones y un alcance de 10.535 usuarios, 
generando 234 interacciones. La audiencia estuvo distribuida en un 54% de 
mujeres y un 46% de hombres 

 
Reel Instagram 

 
 

Este clip registró 12.081 visualizaciones y un alcance de 8.106 usuarios, 
alcanzando 535 interacciones. El público estuvo conformado en un 62% por 
mujeres y en un 38% por hombres. 
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https://www.instagram.com/reel/DIxTIGBPNMT/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEefZISUQ76ySkllH52UC_x8ik7hhbHYWJFoLxlEZlbig42_Yk2-v8y3nBi9FY_aem_WIk3Tcr6CwFQ47Aqe5crlA
https://www.instagram.com/reel/DIsIlnxPk09/?fbclid=IwZXh0bgNhZW0CMTAAYnJpZBExanlXdE5nNG0xaHZ2YnE4NgEelcBfC1At5XkSXcxSY-VaB9ZzQxjG_Z7-Ym9hUDj5l4DdAe7xSqwCxc2SCo0_aem_npBiUiPT2epQcl85mU-2Vw


 
 

 
3.8 Análisis y conclusiones 
El análisis reveló que TikTok emergió como la plataforma con mayor potencial 
de alcance, donde el clip de mejor rendimiento (al 27 de mayo) superó las 
80.000 visualizaciones, acompañado de una notable tasa de interacción 
cercana al 9%. Instagram Reels también arrojó resultados positivos, 
exhibiendo un sólido engagement. Un factor clave en el éxito de los clips más 
destacados fue la combinación de momentos espontáneos y dinámicos, 
cargados de un alto impacto emocional, lo que validó la estrategia de 
seleccionar fragmentos breves y de fácil digestión para las redes sociales. En 
conjunto, estos resultados confirmaron la validez de la estrategia de clipping 
implementada y subrayaron la importancia crucial de adaptar los contenidos a 
las características distintivas de cada plataforma para maximizar su 
efectividad. 

 
 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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