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1 RESUMEN EJECUTIVO  

En virtud de los resultados obtenidos de la Cuenta Satélite de Turismo de la provincia 

de Tierra del Fuego (CST-TDF), el turismo interno de TDF en el año 2017 representó 

un segmento significativo en términos de cantidades y en gasto total turístico para 

la provincia. En efecto, la provincia tuvo 176 mil turistas internos y alrededor de 447 

mil excursionistas, explicando en su conjunto más del 55% de los visitantes totales 

de la provincia. Además, desde el punto de vista del gasto, aquel 55% de los 

visitantes, explican el 22% del gasto total turístico. 

En este contexto, el Consejo Federal de Inversiones ha contratado a Unistat 

Consulting para llevar a cabo la Encuesta de Viajes y Turismo de los Hogares de la 

provincia de Tierra del Fuego (EVyTH-TDF). El objetivo de esta encuesta es relevar 

los viajes turísticos, y sus características, realizados por la población residente, así 

como computar información sociodemográfica que permita caracterizar a los turistas 

residentes. Esta metodología está inspirada en técnicas mundialmente aceptadas y 

se considera la experiencia acumulada en nuestro país a partir de la EVyTH-AR, así 

como internacionalmente. 

Para cumplimentar el objetivo antes planteado, siguiendo los TDRs, se presentó un 

primer informe (el IP1) que contenía la metodología a implementar durante el campo 

de la EVyTH-TDF. Asimismo, también resumió los resultados esperados a obtener del 

proyecto, las tareas/actividades previstas, el desarrollo del sistema CATI, se 

detallaron los talleres de presentación del Proyecto y las actividades alcanzadas a 

la fecha de su entrega. Siguiendo la metodología presentada en el IP1 (así como los 

TDRs fijados en el Contrato), el informe parcial N° 2 (el IP2) presentó los resultados 

obtenidos durante el campo de la EVyTH-TDF para los viajes realizados por los 

residentes de la Tierra del Fuego durante los meses de enero a marzo del año 2023 

(primer trimestre del año). El IP2, también, describió las tareas ya comenzadas en 

pos de dar cumplimiento a las actividades contenidas en la tarea siguiente; la Tarea 

3 (campo y resultados para los trimestres 2, 3 y el año 2023 completo). Los TDRs 

establecen que este informe final (IF) debe contener todo lo realizado durante el 

Proyecto. Específicamente debe contener “las estimaciones final (Informe Final) 

abarcando los resultados por cada uno de los cuatro (4) trimestres a ser relevados. 

Además, el IF contendrá un resumen de lo sucedido durante el campo, con 

recomendaciones sobre los instrumentos y mecanismos de recolección de 

información para futuras ediciones de la EVyTH-TDF.”1 Además de incluir lo antes 

 
1 Ver Contrato en hoja 11. 
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requerido (los resultados de las estimaciones finales durante todo el año), este IF 

incluye (ver adjunto): 

1. la base de datos usuarias conteniendo la información recolectada durante la 

encuesta, incluyendo las imputaciones, validaciones, expansión al universo. 

2. Cuestionario final. 

3. La explicación detallada de la organización y metodología a utilizada durante 

el relevamiento. 

Al cabo de los trabajos de campo, tal como detalla en el Informe Anual de la EVyTH-

TDF para el año 2023, el turismo de TDF se caracteriza por lo siguiente: 

1. En primer término, el turismo de los residentes en la provincia implicó un 

movimiento de 960 mil visitantes tanto dentro como fuera de ésta.  

2. En segundo lugar, de estos visitantes, el 80% recorrió la provincia (765 

visitantes internos) y el resto otra provincia o país (195 visitantes emisivos).  

3. A su vez, en tercera instancia, de los visitantes internos, 218 mil (28%) 

pernoctaron en algún destino de la provincia, mientras que 547 mil realizaron 

visitas por el día (72%).  

4. A pesar de esta mayoría de excursionistas, el gasto interno alcanzó los 12.365 

millones de pesos y se explica prácticamente en partes iguales entre turistas 

y visitantes del día ($ 6.122 millones vs $ 6.244 millones).  

5. A su vez, en el año 2023, las pernoctaciones de los turistas internos 

alcanzaron, en promedio, 2,2 noches, lo que explicó que el gasto diario por 

turista fuera de 12.878 pesos.  

6. Los excursionistas internos, por su parte, gastaron 11.416 pesos por persona. 

Centrando el análisis en el turismo interno (principal objetivo de la EVyTH-TDF), se 

observó el predominio del motivo de ocio/esparcimiento como principal impulsora 

del turismo dentro de la provincial (71% realizó visitas con motivo de 

“ocio/esparcimiento”, mientras que el 25% para visitar familiares o amigos). La 

temporada elegida por los visitantes internos fue el 3° trimestre del año 2023 y, en 

segundo lugar, la temporada de invierno (29% y 27%, respectivamente). Más allá de 

este ranking, en términos generales, los visitantes internos se distribuyeron 

homogéneamente a lo largo del año (siendo el 2° trimestre la temporada más baja) 

lo cual resulta relevante en términos de desestacionalizar el turismo. Desde el punto 

de vista de los destinos más visitados, el área “Centro” explicó el 48% de los 

visitantes que se movilizaron en el año 2023, seguida por el área “Sur” que recibió 

el 36%. En particular, la ciudad de Tolhuin resultó el destino más visitado (39% del 
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total de visitantes internos), seguida por la ciudad de Ushuaia (19% del total de 

visitantes internos) y, en tercer lugar, lo ocupó el Parque Nacional Tierra del Fuego 

(explicando el 7% de los visitantes totales de ese año). Desde el punto de vista del 

alojamiento utilizado, se destacó el uso de segundas viviendas del hogar (en línea 

con el destino más visitado), seguido por el uso de casa de familiares y amigos y los 

hoteles hasta tres estrellas (respectivamente, el 37,9%, 23,4% y 22,5% de los turistas 

internos).  
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2 INTRODUCCIÓN 

Con miras a la toma de decisiones más eficientes resulta esencial para los hacedores 

de políticas públicas contar con estadísticas robustas y consistentes 

metodológicamente. En el caso del turismo, la generación de las estadísticas básicas 

es necesaria para el diseño de estrategias de marketing para promocionar los 

productos y/o los mercados objetivos, el fortalecimiento de las relaciones 

interinstitucionales, la evaluación de la eficiencia y eficacia de decisiones de gestión, 

la medición de la contribución económica del turismo, entre otros fines.  

Un instrumento central para la medición del turismo resulta la Cuenta Satélite de 

Turismo (CST). En efecto, la CST proporciona el marco conceptual y la estructura 

organizativa para la conciliación de la mayoría de las estadísticas de turismo 

internamente dentro del sector, así como con otras estadísticas económicas del 

país/provincia o región (especialmente con el Sistema de Cuentas Nacionales). 

Desde esta perspectiva, para las distintas jurisdicciones, la CST constituye un 

instrumento central para la identificación de faltantes de datos y la  revisión de las 

fuentes de datos existentes, así como en el desarrollo de nuevas fuentes de 

información. En definitiva, la CST es sumamente relevante para cuantificar y 

caracterizar al turismo desde el punto de vista macroeconómico por varias razones 

fundamentales: 

• Es un instrumento que reconoce que el turismo corta transversalmente muchas 

ramas de la economía, productos y actividades productivas, lo que facilita una 

comprensión más profunda de los vínculos del turismo con otras áreas de la 

economía; 

• Constituye un vínculo estructural al Sistema de Cuentas Nacionales, la Balanza 

de Pagos y las estadísticas de comercio internacional de servicios, y, como 

consecuencia, a otros marcos macroeconómicos; 

• Es un vínculo estructural con agregados de las Cuentas Nacionales y su 

método de estimación en general, a partir de lo cual las estadísticas de turismo 

adquieren credibilidad y legitimidad; 

• Es una metodología y un marco para la reconciliación estadística completa de 

los datos del turismo vinculados a la oferta de las industrias turísticas y otras 

ramas de la economía y la demanda por los visitantes y otros tipos de variables 

asociadas, especialmente los relacionados con la caracterización de los 

visitantes, viajes de turismo y el empleo en las industrias turísticas; 
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• Constituye un marco único a partir del cual se puede compilar el Producto 

Interno Bruto del turismo, medida básica para cuantificar el tamaño del sector 

además de otros agregados; 

Uno de los pilares fundamentales para la elaboración de la CST es la medición precisa 

de la demanda turística de la jurisdicción objetivo. En efecto, el peso del turismo en 

una economía está intrínsecamente definido por la demanda turística ya que, en 

definitiva, que un consumo sea “turístico” o no, depende de quién lo consume (un 

turista) y no de quién lo produce. Es a partir de la demanda que se pone en práctica 

el concepto de turismo; es decir, la producción de bienes y servicios es un concepto 

genérico para “convertirse” en turístico si finalmente es consumido por un turista. Por 

lo tanto, la cuantificación y caracterización de la demanda resulta vital en la 

implementación de la CST y, por lo dicho anteriormente, es fundamental para toda la 

medición del turismo. En línea con esto, entonces, las recomendaciones 

internacionales hacen especial énfasis en la generación consistente de datos de la 

demanda turística, sea interna o externa (interno, receptivo doméstico o 

internacional). 

En particular, con relación a la medición del turismo interno, la Organización Mundial 

del Turismo (OMT), destaca la necesidad e importancia de contar con una encuesta 

de turismo doméstico (es decir, la medición del consumo turístico interno). En efecto, 

en el párrafo 2.72 del documento “Recomendaciones Internacionales sobre 

Estadísticas de Turismo” (RIET; 2008), la OMT expresa que “Las encuestas a hogares 

basadas en muestras estratificadas  usando criterios espaciales, demográficos y 

socio-económicos puede ser un instrumento  eficiente y apropiado para medir la 

actividad del turismo doméstico y su gasto relacionado”. 

La Argentina ha acogido estas recomendaciones implementando una Encuesta de 

Viaje y Turismo de los Hogares (EVyTH-AR). En efecto, desde el año 2012 hasta la 

actualidad, el Ministerio de Turismo y Deportes de la Nación (MTyD) implementó la 

EVyTH-AR a través de encuestas telefónicas (CATI) continuas. La EVyTH-AR tiene 

como objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares argentinos, 

sus características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar 

a los turistas residentes a nivel nacional. Mensualmente se entrevistan 

telefónicamente unos dos mil seiscientos hogares particulares (es decir, que las 

estimaciones mensuales se realizan sobre una base de cinco mil doscientos hogares, 

integrados por alrededor de 18 mil personas) residentes en las capitales de todas las 

provincias argentinas y en los aglomerados urbanos que no son capitales, pero que 

tienen una población superior a los cien mil habitantes. Sumados, ambos casos 
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concentran actualmente casi dos tercios de la población total del país.2 Los resultados 

definitivos contenidos en los informes generados en el marco de la EVyTH-AR para 

un mes de referencia surgen a partir de las respuestas efectivas de 5.200 hogares.3 

La EVyTH-AR capta a todos los visitantes, independientemente de las características 

de sus viajes y la entrevista se realiza luego de la finalización del viaje. Desde el punto 

de vista representatividad geográfica, si bien la EVyTH-AR considera en la muestra a 

hogares ubicados en Rio Grande y Ushuaia (entre otras localidades),4 el diseño 

muestral permite únicamente brindar resultados a nivel región “Patagónica”.5 

Tierra del Fuego, Antártida e Islas Del Atlántico Sur (en adelante, TDF) ha sido la 

primera provincia en estimar su CST (CST-TDF, en adelante). En efecto, el gobierno 

de la provincia, a través del Instituto Fueguino de Turismo (INFUETUR, en adelante) 

y con financiamiento del CFI, finalizó su estimación a mediados del año 2022. Los 

resultados de la CST-TDF indican que para el año 2017 (año base) la provincia tuvo 

176 mil turistas internos y alrededor de 447 mil excursionistas, explicando en su 

conjunto más del 55% de los visitantes totales de la provincia.6 Por lo tanto, más de 

la mitad de los visitantes resultan ser internos. Desde el punto de vista del gasto, 

aquel 55% de los visitantes totales de la provincia, explican el 22% del gasto total 

 
2 Este universo es idéntico al considerado por la Encuesta Permanente de Hogares relevada por el INDEC, fuente 

que es utilizada tanto para expandir los resultados a la población que allí habita, como para calibrar los pesos en 

función del sexo, la edad y el nivel educativo de las personas. 

3 De acuerdo a la metodología de la EVyTH-AR, en dos meses consecutivos de relevamiento, se le consulta por 

los viajes (y demás aspectos) realizados en el mes de referencia y así se acumulan 2.600 respuestas durante el 

primero de esos meses y otro tanto durante el segundo mes; es decir, en el mes de relevamiento “t”, se consulta 

a 2.600 hogares por los viajes (dentro de otros aspectos) realizados durante los meses de referencia “t-1” y “t-2”. 

Luego, en el siguiente mes de relevamiento (mes “t+1”) se hace lo propio (son consultados otros 2.600 hogares) 

para los meses de referencia “t” y “t-1”. Así el mes de referencia “t-1” se ha completado con respuestas efectivas  

por parte de 5.200 hogares. 

4 En total son 32 aglomerados considerados en la muestra: CABA, Partidos del Conurbano, Gran Córdoba, Gran 

Rosario, Gran Mendoza, La Rioja, Gran San Miguel de Tucumán, Formosa, Gran La Plata, Gran Mar del Plata, 

Gran Salta, Gran Santa Fe, Gran San Juan, Gran Resistencia, Santiago del Estero, Corrientes, Gran Neuquén, 

Gran Posadas, Gran San Salvador de Jujuy, Gran Bahía Blanca, Gran Paraná, Gran San Fernando del Valle de 

Catamarca, Gran San Luis, Río Cuarto, Concordia, Comodoro Rivadavia, Viedma, San Nicolás, Santa Rosa, 

Rawson, Ushuaia, Río Grande y Río Gallegos. 

5 Compuesto por todos los aglomerados pertenecientes a las Provincias de La Pampa, Neuquén, Río Negro, 

Chubut, Santa Cruz y Tierra del Fuego. Vale indicar que en Río Grande hoy la EVyTH-AR toma una muestra 

de tan solo 14 hogares, mientras que en Ushuaia, de 13.  

6 Los turistas internos representaron el 28% de los turistas totales de la provincia en el año 2017. Además, se 

concluyó que el excursionismo doméstico era sumamente escaso (y de difícil cuantificación por lo que se lo tomó 

como nulo), mientras que el excursionismo internacional se aproximó a los 56 mil visitantes (alrededor de un 10% 

del total del excursionismo que la provincial posee). 
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turístico (a precios del año base), donde la mitad es gasto de los excursionistas 

internos y la otra corresponde a los turistas internos. En conclusión, el turismo interno 

de TDF resulta ser significativo en términos de cantidades y en absoluto no 

desdeñable del gasto total turístico provincial. 

Más allá de estos datos, en la CST-TDF la cuantificación y caracterización del turismo 

interno provincial resultó dificultosa, cuando no imposible. Por un lado, su 

cuantificación implicó un desafío ya que debió promediarse varios años de los datos 

recabados por la EVyTH-AR7 en pos de brindarle robustez a los datos obtenidos. Por 

otro lado, resultó imposible obtener datos fiables provinciales para caracterizar las 

actividades que los visitantes internos realizan, su estacionalidad, los 

productos/servicios que compran (especialmente los no turísticos), los destinos 

provinciales que visitan, etc. 

Por todo lo indicado anteriormente, en definitiva, resulta crucial que TDF cuente con 

una encuesta como la EVyTH-TDF que permitió no solo mejorar la robustez de las 

estimaciones de la CST-TDF, sino fundamentalmente contar con datos de perfil de 

los visitantes internos que mejoren la toma de decisiones en materia de políticas 

públicas, así como las decisiones del sector privado turístico. Esta EVyTH-TDF 

permite, además, complementar la Encuesta de Ocupación Hotelera (EOH) y alcanzar 

de esta manera un hito sumamente relevante para la provincia, tal como recomienda 

la OMT: contar con una medición robusta de dos de las tres formas de turismo; esto 

es, el turismo interior (que se mide a través de la EOH) y el turismo provincial (que se 

estimó para el año 2023 a través de esta EVyTH-TDF). 

Vale destacar que la ejecución de lo propuesto requirió de la coordinación y 

cooperación continua del INFUETUR e IPIEC, prestando colaboración técnica, 

validando cada una de las etapas antes descriptas, así como gestionando y 

organizando los diferentes talleres, seminarios y capacitaciones realizados a lo largo 

de este proyecto. Asimismo, en diferentes instancias del proyecto, se coordinaron 

reuniones técnicas presenciales y virtuales con referentes de cada organismo en las 

que se consensuaron los ajustes pertinentes con el fin de garantizar el cumplimiento 

de los objetivos fijados.  

 
7 Por ejemplo, a partir de la EVyTH se debió calcular un promedio considerando varios años de la proporción de 

los residentes en TDF que se hospedan en hoteles respecto de los que utilizan otros lugares para hospedarse 

(viviendas alquiladas, segundas viviendas, casas de familiares y amigos, etc.). Misma exigencia se requirió de la 

EVyTH para estimar la proporción de turistas respecto de los excursionistas. 
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Siguiendo los TDRs, este IF es autocontenido en el sentido que incorpora todas las 

actividades y productos llevados a cabo durante el proyecto, según especifica el 

Contrato. Por lo tanto, en la sección 3 (Tarea 1), se detalla la organización del campo, 

así como la metodología seguida durante el relevamiento de la EVyTH-TDF 

(incluyendo el Formulario Base definido), en línea con los aspectos técnicos 

estipulados por los TDRs. Incluye la descripción del taller de presentación de la 

metodología, técnicas y organización realizado entre el 27 y 28 de febrero del año 

2023. En la sección 4 (Tarea 2), se describe el trabajo de campo realizado a lo largo 

de los 12 meses que duró las entrevistas telefónicas llevadas a cabo por la consultora 

a los hogares de TDF (implementando el Formulario y las técnicas definidas en la 

etapa anterior). Además, en esta sección se presentan los resultados para el primer 

trimestre del año 2023, cuya compilación se detallan en el 1° Informe Trimestral de la 

EVyTH-TDF (es acompañado de su respectiva base de datos usuario). En la sección 

5 (Tarea 3), se explican los resultados obtenidos, que son compilados en 4 Informes 

Trimestrales (uno para cada trimestre del 2023) y un Informe Anual que resume todas 

las variables relevadas según se especifica en los TDRs (ver tabla presentada en la 

Sub-Tarea 1.2). La compilación es acompañada de su respectiva base de datos 

usuario. Además, la sección describe los resultados del seminario de capacitación 

sobre los aspectos metodológicos, técnicos y la evolución del campo a lo largo de las 

12 ondas, incluyendo presentación de los resultados de la medición del turismo 

interno de la provincia, realizado el 19 y 20 de marzo en TDF. 
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3 TAREA 1: DEFINICIÓN DE LA METODOLOGÍA DE TRABAJO Y 

FORMULARIO BASE 

En cumplimiento de lo estipulado por los TDRs, la presente sección describe la 

metodología seguida durante el relevamiento de la EVyTH-TDF (incluyendo el 

Formulario Base definido), en línea con los aspectos técnicos estipulados por los 

TDRs. Además, en la sección se describe los talleres de presentación de la 

metodología, técnicas y organización realizados entre el 27 y 28 de febrero del año 

2023.  

3.1 Sub-Tarea 1.1: Definición del Formulario Base 

Como parte del IP1 fue presentado el cuestionario (o Formulario Base), aprobado por 

el INFUETUR/IPIEC, que se utilizó para realizar la encuesta. Este formulario se anexa 

al presente IF. A modo de síntesis, a continuación, se describen los aspectos más 

relevantes del Formulario Base. 

En primer término, el Formulario se divide en dos secciones: un cuestionario “base” 

(o pétreo) y otro “ad-hoc”. El cuestionario base (o sección “pétrea”) procura relevar 

los viajes realizados en los últimos dos meses, mientras que la sección “ad-hoc” tiene 

la función de captar eventuales viajes futuros o relevamientos especiales que puedan 

ser incorporados a requerimiento 

El cuestionario utilizado a lo largo de la EVyTH-TDF parte del Formulario Base de la 

EVyTH-AR aunque incorpora adaptaciones para reflejar el contexto de TDF. Estas 

adaptaciones fueron consensuadas con el equipo técnico del INFUETUR e IPIEC. Se 

procuró minimizar los cambios respecto de aquel utilizado para la EVyTH-AR de forma 

tal de garantizar máxima comparabilidad en los resultados. La sección “pétrea” del 

cuestionario, se compone de 9 Bloques; a saber: 

1. Bloque “Características de los miembros del hogar”. Este bloque está subdivido 

en tres. (i) Al inicio de la encuesta, sólo se indaga por la cantidad de personas 

que integran el hogar y las iniciales (de forma tal de mantener el anonimato) 

de cada uno de los miembros del hogar. (ii) Al final del cuestionario, luego de 

indagar por la realización de viajes y visitas y sus características, se indaga por 

las características de los miembros del hogar, bajo el supuesto de que, con el 

devenir de la encuesta, el entrevistado gana confianza y se muestra menos 

renuente a responder estas preguntas. En este mismo sub-bloque se indaga 
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por el comportamiento turístico en el año calendario anterior a la encuesta (año 

2022)8; (iii) La indagación por los ingresos totales del hogar, que cierra la 

encuesta, se incluye como otro sub-bloque también al finalizar el Formulario 

Base. 

2. Bloque “Segundas Viviendas”. Se indaga únicamente por las segundas 

viviendas que el hogar dispuso y utilizó durante el periodo de referencia. 

3. Bloque “Viajes de corta duración a segundas viviendas”: 1 a 3 noches (VCDS). 

4. Bloque “Viajes de larga duración a segundas viviendas”: 4 noches o más 

(LDSV). 

5. Bloque “Visitas de un día a segundas viviendas” (VDSV). 

6. Bloque “Viajes no reiterados en Tierra del Fuego y resto de Argentina” (VA). 

7. Bloque “Viajes no reiterados al exterior” (VE). 

8. Bloque “Viajes a destinos reiterados” (DR). Este bloque funciona como 

“reserva”, es decir, no se pregunta directamente al entrevistado si realizaron 

viajes de este tipo, sino que el encuestador lo completa en caso de detectar la 

existencia de este tipo de viajes en la indagación de los bloques anteriores (VA 

y VE). 

9. Bloque “Visitas de un día”. 

10. Comportamiento turístico de las personas. Finalmente, el formulario también 

incorpora, solo durante los meses de relevamiento de febrero a mayo, una 

sección donde se indaga por viajes realizados durante al año anterior (con 

pernocte) a modo de conocer el acceso al turismo de la población. Con la 

información recabada en esta sección se confecciona el informe sobre “Acceso 

al Turismo” y/o “Comportamiento Turístico de las Personas”. 

Sinópticamente, la lógica del Formulario Base puede resumirse a través del siguiente 

grafico (en anexo consta el cuestionario coordinado junto a los técnicos del 

INFUETUR/IPIEC; ver sección 7.3):  

 

  

 
8 Se trata del bloque que indaga sobre el acceso al turismo a partir de consultarle al hogar por viajes (con pernoctes) realizados 
en cualquier momento del año anterior (es decir, del año 2022). Esta temática se consultó únicamente durante los meses de 
febrero hasta mayo inclusive del año 2023 (siguiendo la misma metodología que se aplica en la EVyTH-AR). 
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Gráfico 1: Esquematización del Cuestionario utilizado durante la EVyTH-TDF 

Fuente: Elaboración propia 

Importa remarcar que este orden del formulario (diferenciando entre viajes de corta 

duración, reiterados, etc.) es solo a los efectos de asegurarse se agoten las diferentes 

tipologías de viaje al momento de encuestar, no siendo categorías que la OMT exija 

en sus recomendaciones.  

El cuestionario base contiene su propia terminología para caracterizar a los viajes (en 

sentido amplio). Así, por ejemplo, cuando el visitante pernocta al menos una noche 

en el lugar de destino, se especifica como “viajes” y “viajeros” propiamente dichos. 

Cuando la persona no pernocta en el lugar de destino, se hace referencia a “visitas 

de un día” o “excursionistas”. Por lo tanto, en función de una serie de variables, se 

han definido diferentes tipos de viajes. Estas variables son: 

1) Cantidad de noches en el lugar visitado. Se consideran las noches pasadas en 

alojamientos del lugar visitado. 

2) Tipos de Alojamiento donde pernoctaron. Se clasifican en dos grupos: 

a) “Segundas viviendas” 

b) “Otros tipos de alojamientos”: aquí se incluyen todos los tipos de alojamiento 

diferentes a las segundas viviendas (hoteles de todas las categorías, camping, 

casas de familiares o amigos, etc.). 

3) Ubicación del Destino Principal, según sea: 

a) En Tierra del Fuego u otro lugar de Argentina (ciudad/localidad). 

b) En otro país. 

4) Viajes Similares en los últimos 2 meses. De acuerdo con la cantidad de viajes 

realizados a un mismo destino con características similares (miembros 
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participantes, cantidad de noches, tipo de alojamiento, motivo principal, etc.) los 

viajes se clasifican en: 

a) “Reiterados”: cuando hayan realizado 3 o más viajes en los últimos 2 meses. 

b) “No reiterados”: cuando se hayan realizado uno o dos viajes en los últimos 2 

meses. 

La información que se solicita depende del tipo de viaje que se trate y se registra en 

un Bloque específico del Formulario Base. Esta clasificación responde a la estrategia 

definida para mejorar la indagación y captación de los distintos viajes que las 

personas pueden realizar. En función de las variables mencionadas, llegamos a la 

siguiente clasificación: 

Tabla 1: Caracterización de los Viajes a ser Relevados y Ubicación en el 
Formulario Base 

 

Fuente: Elaboración propia. 
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En la última columna del cuadro precedente se señalan dos situaciones: (a) en ciertos 

tipos de viajes (CDSV, VDSV, VR, VD), dentro de cada bloque, se indaga por la 

cantidad de viajes o visitas realizadas a cada lugar visitado y luego se realizan algunas 

preguntas sobre el último de los viajes o visitas a cada lugar; (b) en otros tipos de 

viajes (LDSV, VA, VE) se consulta directamente por cada uno de los viajes realizados. 

Esto es así porque por la propia definición de los tipos de viaje que componen el 

primer grupo se trata de viajes muy parecidos entre sí; en cambio, en el segundo 

grupo, los viajes englobados dentro de un mismo tipo pueden ser totalmente distintos. 

Excepto algún caso particular, existe un núcleo de preguntas que no varía según el 

tipo de viaje realizado por el hogar. Por ejemplo, se consulta por destino, tipo de 

alojamiento, actividades, etc.  

Como fuera mencionado anteriormente, la parte “ad-hoc” del formulario base, fue 

incorporado con la función primordial de relevar las aspectos especiales, como por 

ejemplo, comportamiento turístico. La decisión de incorporar este relevamiento 

complementario se coordinó con los técnicos del INFUETUR e IPIEC. Por esta razón, 

al finalizar el cuestionario “pétreo”, se incorpora esta sección.9 

Referirse al anexo (sección 7.3) para encontrar el Formulario Base completo.  

3.2 Sub-Tarea 1.2: Definición del Diseño del Marco Metodológico 

A continuación, se detallan los aspectos metodológicos sobre los cuales se estructuró 

el relevamiento de la EVyTH-TDF. Por consiguiente, se brinda una descripción 

pormenorizada sobre la unidad de observación a considerar, el marco muestral a 

utilizar, el diseño muestral a adoptar, el proceso de calibración a implementar, etc. En 

definitiva, se pretende con este capítulo dar cumplimiento a los Términos de 

Referencia del Contrato (se refiere a los Términos de Referencia establecidos en el 

Contrato de Obra correspondiente al EX-2022-00163300- -CFI-GES#DC, en adelante 

“Contrato” o “El Contrato”), explicando la metodología utilizado durante el 

relevamiento. Además de especificar el marco, resulta relevante el presente capítulo 

con miras a asentar un precedente que sirva de legado para que futuros 

relevamientos puedan replicar la metodología y procedimientos involucrados en la 

toma de datos y su posterior procesamiento para así conservar la consistencia y 

 
9 El comportamiento turístico de los hogares/personas refiere a indagar si en algún momento del año 
anterior el hogar/persona realizó al menos una visita y permite conocer el grado de acceso de los 
hogares/personas a esta actividad. Existen benchmarks nacionales e internacionales que caracterizar 
si existe una alta “población viajera” en la localidad/provincia/país. 
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consecuente comparabilidad de los resultados en materia de medición del turismo 

interno provincial. 

La población bajo estudio de la Encuesta son las personas residentes en hogares 

particulares de las 2 grandes ciudades de Tierra del Fuego: Río Grande y Ushuaia. 

Las estimaciones que surjan de la presente Encuesta serán trimestrales. 

El marco muestral del estudio estuvo constituido por un listado de números telefónicos 

de particulares (fijos y celulares), actualizada a 2022. A la base original se le aplicaron 

filtros a través de palabras clave de modo de eliminar el mayor número de casos que 

no se corresponden a hogares particulares ("banco", "colegio", "farmacia", "SRL", 

etc.). 

El diseño muestral es probabilístico, donde cada ciudad es considerada un Estrato. 

La selección aplicada es sistemática (a partir de ordenar los números telefónicos en 

cada ciudad por calle, altura y teléfono).  

El tamaño de muestra es de 200 casos efectivos mensuales, 100 en Río Grande y 

100 en Ushuaia. Es decir, cada 2 Ondas se obtendrán 400 respuestas para cada Mes 

(200 en cada ciudad). Al finalizar cada trimestre se contará con 600 respuestas en 

cada una de las ciudades. 

3.2.1 Unidades de observación 

Siguiendo las definiciones establecidas por El Contrato, las unidades de observación 

de la EVyTH-TDF son las personas que residen en hogares particulares dentro del 

territorio de la Provincia de Tierra del Fuego. Se considera hogar particular a aquel 

hogar constituido por una persona o grupo de personas, parientes o no, que conviven 

en una misma vivienda bajo un régimen de tipo familiar y consumen alimentos con 

cargo al mismo presupuesto. Asimismo, se considera miembros del hogar a las 

personas que habitan en una misma vivienda bajo un régimen de tipo familiar, 

comparten sus gastos de alimentación, habitan la vivienda desde hace 6 o más meses 

o, si viven en ella hace menos de 6 meses, han fijado o piensan fijar allí su residencia. 

3.2.2 Marco conceptual: definición de viaje 

Siguiendo las definiciones habituales y las recomendaciones internacionales de la 

Organización Mundial del Turismo, a los efectos del relevamiento de la EVyTH-TDF, 
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se definió como viaje de turismo a todo aquel desplazamiento realizado por todos, 

algunos o al menos uno de los miembros del hogar fuera de su entorno habitual (las 

segundas viviendas por definición no forman parte). Debe tenerse en cuenta que:  

• Debe tener una duración inferior a un año y quien viajó no haber fijado su 

residencia en el lugar de destino. 

• Comprende los traslados, estadías y todas las actividades que las personas 

realizan en el lugar de destino. 

• Puede haber ido a un sólo destino o haber tenido varias etapas. 

Los motivos del viaje pueden ser esparcimiento, ocio o recreación; visita a familiares 

y amigos; negocios o motivos profesionales; estudios y formación; razones de salud, 

religión u otros (trámites, compras, etc.). 

Se incluyen tanto los viajes en los que el viajero pernocta al menos una noche en el 

lugar visitado como las visitas de un día (excusiones sin pernocte). 

Se considera viaje a todos los desplazamientos que cumplan con las condiciones 

enumeradas anteriormente y en los que hayan participado todos, algunos o uno de 

los miembros actuales del hogar encuestado. 

El entorno habitual comprende la zona cercana al lugar de residencia habitual del 

hogar más todos los lugares visitados frecuentemente, aunque no sean cercanos a 

su lugar de residencia. Operacionalmente, la distancia que abarca el entorno habitual 

se define como el radio de 8 Km. desde la ciudad/localidad en que se encuentra la 

vivienda principal del hogar.10 La frecuencia mínima de visita a un sitio, para que éste 

sea considerado como parte del entorno habitual, es de una vez por semana. Por lo 

tanto, los viajes que aquí consideramos son los realizados a destinos ubicados a más 

de 8 Km de la localidad donde está la vivienda principal y que fueron visitados con 

una frecuencia no semanal. 

En el caso de los desplazamientos internacionales, el criterio de distancia mínima es 

reemplazado por el de traspaso de la frontera administrativa. No obstante, el criterio 

 
10 La referencia de 8km surge a partir del antecedente de la EVyTH-AR. Si bien en la EVyTH-AR se utiliza un criterio de radio 

más amplio (20km, excepto para los residentes del Gran Buenos Aires que se utiliza 40km), para el caso de la EVyTH-TDF se 
adaptó este radio dada la idiosincrasia propia de TDF (ejidos urbanos más pequeños y con ciudades de menos de 100 mil 
habitantes). Sin perjuicio de ello, en el caso de la EVyTH-TDF es posible cambiar de criterio de distancia para la definición del 
entorno habitual ya que la base de datos de origen y destino está detalladamente georreferenciada. 
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de frecuencia sigue rigiendo, por lo cual, si una persona habitualmente traspasa la 

frontera una o más veces por semana, se considera que estos desplazamientos son 

parte de su entorno habitual.  

Un desplazamiento a un lugar fuera del entorno habitual, en términos de distancia y 

frecuencia, puede no ser un viaje. Estas exclusiones rigen en todos los casos, incluso 

cuando el viaje se realice a una segunda vivienda del hogar11. 

Tabla 2: Definición de Entorno Habitual 

 
Fuente: Elaboración propia en base a RIET,2008 

3.2.3 Unidades de análisis 

El marco conceptual antes definido permitirá obtener conclusiones a partir de diversas 

unidades de análisis. A continuación, se las repasan junto con una breve descripción 

de cada una de ellas: 

 
11 Si una persona realizó un desplazamiento cuyo motivo principal fue trabajar como empleado de una empresa o institución 

residente en el lugar visitado (a cambio de un salario, se trate de un empleo en “blanco” o no) no se considerará visitante de 
ese lugar y, por tanto, no se registrará el viaje. No se considera “empleado” si quien viaja por trabajo brinda un servicio por 
el cual percibe honorarios, o bien si recibe dinero en concepto de “viáticos”, es decir, una asignación para cubrir los gastos 
del viaje (pasajes, alojamiento, alimentación, etc.). Por ejemplo, no se consideran viajeros cuando son empleados en el lugar 
de destino: 

• trabajadores en temporada en hoteles, explotaciones agropecuarias, etc.; 

• trabajadores temporarios en internados, hospitales y similares; 

• estudiantes que viajan por períodos inferiores a 12 meses y trabajan para mantenerse (tanto quienes reciben un 
salario por su trabajo como quienes ayudan a una familia en las labores de la casa y el cuidado de los niños a cambio 
de la estancia y el mantenimiento); 

• quienes viajan como acompañantes (familiares, servicio doméstico, etc.) de aquellos que lo hacen por cualquiera 
de los motivos ya enunciados, aunque hayan realizado actividades turísticas. 

En cambio, si se consideran que realizaron viajes aquellas personas que viajaron por trabajo, pero no fueron empleados en el 
lugar de destino, por ejemplo: 

• conferenciantes, artistas de espectáculos y consultores; 

• un abogado que defiende en un juicio a una persona o empresa del lugar visitado; 

• un cirujano que viaja a realizar una operación por única vez. 
No se consideran viajes aquellos desplazamientos realizados por las personas para quienes el traslado es parte de su trabajo. 
Por ejemplo, los pilotos de avión, conductores de camión o de ómnibus de larga distancia, viajantes de comercio y similares 
(incluyendo personal de seguridad, de asistencia – azafatas-, etc.). 
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• Hogar: es la persona o grupo de personas, parientes o no, que habitan bajo 

un mismo techo en un régimen de tipo familiar; es decir, comparten sus 

gastos en alimentación con cargo a un mismo presupuesto. 

• Persona: cada uno de los individuos integrantes de un hogar. 

• Viaje: significa cada desplazamiento que realiza una persona fuera del 

entorno habitual pernoctando en el/los lugar/es de destino. 

• Visita de un día: es el recorrido de una persona fuera del entorno habitual 

sin pernoctar en el lugar de destino. 

• Pernoctación: se trata de una noche de alojamiento de una persona. 

Consultar la sección 7.4 para más detalles de cada concepto y su correspondiente 

operacionalización.12 

3.2.4 Universo bajo estudio y diseño muestral 

Según lo estipulado por El Contrato, el universo bajo estudio de la encuesta fueron 

los aglomerados urbanos de Rio Grande y Ushuaia (en adelante, “las localidades” o 

los estratos/aglomerados”). 

El diseño muestral a considerar durante el relevamiento de la EVyTH-TDF se 

estructura en las siguientes pautas: 

• Cada una de las localidades definidas fue considerada como estrato y se 

seleccionó muestras independientes en cada una de ellas. 

• El método de selección implementado es el sistemático. 

• La selección aplicada es sistemática en cada estrato. Además, en cada uno, 

se realizó una estratificación implícita a partir de ordenar los números 

telefónicos en cada ciudad por calle, altura y característica telefónica. 

3.2.5 Expansión datos muestrales 

En toda encuesta por muestreo el factor de expansión por diseño es la inversa de la 

probabilidad de selección.  

Este factor de expansión por diseño se ajustó a partir de una calibración a marginales 

fijos. La calibración se aplicó con el objetivo de corregir sesgos de selección, corregir 

la existencia de subgrupos de la población objetivo sub o sobrerrepresentados, dar 

 
12 También es recommendable consultar RIET, 2008. 
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una solución al problema de la no respuesta, disminuir el error cuadrático medio y 

lograr una concordancia entre totales conocidos y los que se obtendrán a través de la 

muestra. 

Para la calibración se consideró la información procedente del Censo Nacional de 

Población, Hogares y Viviendas 2022 (Total de personas por localidad y sexo y total 

de viviendas) conjuntamente con información obtenida de la EPH (estructura 

porcentual de grupos de edad y nivel educativo). La calibración se aplicó por separado 

en cada Ciudad. 

Los totales poblacionales que se utilizaron en cada ciudad para la calibración fueron: 

• Total de personas por Sexo (Dato proveniente del Censo 2022) 

• Total de personas por grupos de edad: 0 a 17 años, 18 a 34 años, 35 a 54 

años, 55 y más.13  

• Total de personas según nivel educativo alcanzado: “Sin Instrucción – Primaria 

Incompleta”, “Primaria Completa - Secundaria incompleta”, “Secundaria 

completa - Superior incompleta”, “Superior completa o más”.14  

• Total de viviendas particulares.15  

3.2.6 Tamaño muestral y manejo de los reemplazos 

Los TDRs del Contrato que establecen que: “El tamaño de muestra de cada onda 

debe ser entre 75 y 100 encuestas efectivas (hogares) para cada uno de los 

aglomerados. Por caso efectivo se entiende la realización de una entrevista valida, se 

haya o no realizados viajes por parte de los miembros del hogar en el periodo de 

referencia.”16 

Consecuentemente, en base a estos resultados, EVyTH-TDF consideraró una 

muestra titular de 200 hogares distribuidos equitativamente en ambas regiones (Rio 

Grande y Ushuaia). Asimismo, en caso de que la muestra titular no fue contactada 

(por ausencia de respondentes, rechazo a responder la encuesta o errores del 

marco), se seleccionaron, con el mismo diseño muestral, seis hogares adicionales 

como reemplazos por hogar titular. Los reemplazos coincidieron con el aglomerado y 

 
13 Dato obtenido a partir de aplicar el Total Poblacional proveniente del Censo 2022 a la estructura porcentual 

relevada por la EPH 2do trimestre. 
14 Dato obtenido a partir de aplicar el Total Poblacional proveniente del Censo 2022 a la estructura porcentual relevada por 

la EPH 2do trimestre. 
15 Dato proveniente del Censo 2022. 
16 Ver hoja 24 del Contrato. 
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fueron utilizados luego de, al menos, seis intentos de comunicación insatisfactorios 

con la muestra inicial. En conclusión, se tomaron 6 reemplazos y, por lo tanto, la 

muestra tuvo un tamaño de 1.200 hogares con sus respectivos números de teléfono 

(por onda): 600 para Ushuaia y 600 para Río Grande.  

De esta forma, con el mecanismo de períodos de referencia y ventanas de 

observación que se implementó (ver más adelante sección 3.2.6.2), se logró que, para 

un mes determinado, se duplique el tamaño de muestra (es decir, se relevarán 400 

hogares)17. La muestra completa (incluyendo reemplazos) estuvo a disposición de los 

organismos provinciales. 

3.2.6.1 Marco de muestreo 

La EVyTH se instrumentó a través de un sistema C.A.T.I. (Computer Assisted 

Telephone Interviewing). Para ello, se utilizó como marco de muestreo la Guía 

Telefónica Nacional (GTN) del año 2022. Unistat Consulting contó con una Guía ya 

consistida y validada. 

Los Licenciatarios de Telefonía Básica es la fuente consultada para obtener la GTN. 

La GTN está compuesta por los siguientes campos: 

• Rubro/Actividad 

• Apellido y Nombre 

• Domicilio 

• Teléfono 

• CP 

• Ciudad 

• Localidad 

• Provincia 

Con el fin de considerar únicamente aquellos registros que corresponden a hogares 

(y no tener en cuenta comercios, empresas, entidades gubernamentales, etc.), se 

realizaron ciertos filtros a dicha base de datos. 

• En primer lugar, se eliminaron todos aquellos datos cuyo campo 

“Rubro/Actividad” no fuera “Part/Com”. Luego se procedió a eliminar los 

registros en los que o bien la primera o bien la última palabra del campo 

 
17 Esta metodología se inspira en la Familitur de España. 
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“Apellido y Nombre” hicieran referencia a empresas, comercios, entes 

gubernamentales, etc. Por ejemplo, se descartaron aquellos datos cuya 

última palabra fuera “S.A.”, “S.R.L.”, etc., dado que hacen referencia a 

sociedades. Otros ejemplos son los registros cuya primera palabra del 

campo “Apellido y Nombre” fuera “Hospital”, “Gobierno”, etc. De esta forma 

se eliminaron gran parte de los datos que no correspondieran a hogares. 

• Se eliminaron los datos repetidos, considerándose como tales aquellos con 

un mismo nombre y dirección. 

Los números de teléfono celulares surgen de bases verificadas a través de constatar 

que existe la línea correspondiente.  

3.2.6.2 Periodicidad, ventana de observación, períodos de referencia y 

esquema de rotación muestral 

3.2.6.2.1 Periodicidad, ventana de observación y períodos de referencia 

Para llevar adelante el campo de la EVyTH-TDF, se siguió una periodicidad de 

muestreo mensual (siguiendo lo establecido por los TDRs); es decir, todos los meses 

se relevó una muestra seleccionada de acuerdo con la metodología descripta 

anteriormente. 

Además, se contempló una ventana de observación18 bimestral para los meses a ser 

relevados, es decir, períodos de recordación de dos meses consecutivos. Las 

ventanas de observación de períodos cortos, como este caso, eliminan la necesidad 

de recordación por tiempos prolongados, lo que favorece la veracidad de la 

información. 

Tomar períodos bimestrales como ventanas de observación permitió generar un 

sistema de solapamiento que brindó mayor robustez a las conclusiones que se 

alcancen. 

Para dar mayor detalle del mecanismo implementado en términos de ventanas de 

observación y solapamiento, se transcribe en la Tabla 3, la conceptualización del 

esquema. 

 
18 El período para el cual se brinda información se denomina ventana de observación. 
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Tabla 3: Periodicidad, Ventana de Observación y Períodos de Referencia 

 
Fuente: Elaboración propia. 

Como explicado, la EVyTH-TDF se desarrolló durante doce ondas consecutivas, a 

razón de una onda por mes calendario. El mes calendario de comienzo del 

relevamiento fue febrero de 2023 (ver sección 4.3). Por lo tanto, para ese mes (que 

sería la Onda 2 de la EVyTH-23), se encuestará la muestra (titular) de 200 hogares 

(con los remplazos que hicieran falta -100 hogares de Ushuaia y 100 de Rio Grande) 

y se consultó por los períodos de referencia correspondiente al primer mes calendario 

del año; es decir, enero 2023. Durante el segundo mes de relevamiento, marzo de 

2023 (Onda 3) , se procedió de forma similar para los viajes realizados en los dos 

meses anteriores (enero y febrero de 2023). Consecuentemente el mes de enero de 

2023 quedó “solapada” la muestra, habiéndose encuestado 400 hogares para este 

mes (lo que garantiza la robustez del resultado). 

3.2.6.2.2 Esquema de rotación muestral 

Con el objetivo de mejorar la comparación de las principales variables a relevar, se 

renovó mensualmente el conjunto de hogares a encuestar. Conceptualmente, el 

esquema de rotación de una encuesta tiene incidencia sobre los siguientes aspectos: 

• Precisión de las estimaciones del cambio entre dos períodos diferentes. 

• Precisión de las estimaciones obtenidas al agregar muestra. 

• Nivel de no respuesta (por cansancio del panel). 

El solapamiento de las muestras entre dos períodos consecutivos (o sea el porcentaje 

de muestra en común) juega en sentido contrario para los primeros dos aspectos: si 

un esquema tiene un alto porcentaje de solapamiento entre un período y el siguiente, 

puede medir adecuadamente los cambios, pero disminuir su precisión para una 

Mes Ene-23 23-Feb 23-Mar Abr-23 23-May 23-Jun 23-Jul Ago-23 23-Sep 23-Oct 23-Nov Dic-23

Onda Febrero 2023 (= t)

Onda Marzo 2023

Onda Abril 2023

Onda Mayo 2023

Onda Junio 2023

Onda Julio 2023

Onda Agosto 2023

Onda Septiembre 2023

Onda Octubre 2023

Onda Noviembre 2023

Onda Diciembre 2023

Onda Enero 2024

Onda Febrero 2024

Relevamiento/Campo

Periodo de referencia de la encuesta (periodo de recordación)

P
e
ri
o

d
o

 d
e
 e

n
c
u

e
s
ta

 (
c
a

m
p

o
) Solapamiento del mes de enero 2023

a partir del relevamiento de la Onda 2 (febrero) 
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agregación a lo largo de varios períodos. Por el contrario, un bajo solapamiento 

mejora la precisión cuando se agrega muestra, pero disminuye la precisión de la 

estimación del cambio entre períodos sucesivos. 

Tal como se describió anteriormente, el manejo muestral exige escoger la muestra 

antes de cada mes de relevamiento de modo tal de obtener muestras independientes, 

pero solapadas. El esquema de rotación que se implementó consistió en incluir en la 

muestra del mes 1 del año t, la muestra titular de los hogares respondentes del mismo 

periodo (mes 1) del año anterior (t-1), no con el objetivo de estudiar el comportamiento 

de esos hogares en particular, sino de modo tal de hacer que las variaciones 

interanuales no presenten diferencias extremas.19 De esta forma se maximizó la 

precisión en cuanto a los cambios suscitados entre un año y otro. Un sistema de 

rotación muestral como este permite evitar el cansancio del panel respondente ya que 

se repitieron los hogares luego de doce meses. De esta manera, se logra una mejor 

ponderación entre ganancia en precisión (al rotar la muestra) y medición del cambio 

entre dos períodos (dos años). 

3.2.1 Estimaciones 

Más allá de las explicaciones y esquematizaciones del cuestionario final a ser 

implementado (ver sección 3.1), lo relevante es que su implementación permitió la 

caracterización socio-económica de los hogares, incluyendo la cuantificación y 

perfilamiento de las visitas en la provincia, según se muestra en la tabla a 

continuación: 

 
19 Esto siempre y cuando se continúe con la EVyTH-TDF el año siguiente.  
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Tabla 4: Resumen de las variables a relevar 

 

Fuente: Elaboración propia. 

3.2.2 Consistencia y validación 

Con el objeto de garantizar la calidad de la información se utilizó un proceso de 

validación y consistencia de los ficheros resultantes de la encuesta para aplicarse 

previo a cualquier imputación o tratamiento de información faltante. Dicho proceso se 

Nivel 

Provincial

Nivel 

Aglomerado y 

Provincial

Viajes Turísticos Visitantes x x

Viajes Turísticos Turistas x x

Viajes Turísticos Excursionistas x x

Viajes Turísticos Pernoctes x x

Viajes Turísticos Gasto Total x x

Viajes Turísticos Promedio de estadía x x

Viajes Turísticos Promedio de gasto x x

Viajes Turísticos Origen (regional) x x

Viajes Turísticos Destino Principal x x

Viajes Turísticos Motivo del Viaje x x

Viajes Turísticos Tipo de Alojamiento Principal x x

Viajes Turísticos Tipo de Transporte Principal x x

Viajes Turísticos Actividades Turísticas realizadas x x

Viajes Turísticos Sexo x x

Viajes Turísticos Rango etáreo x x

Viajes Turísticos Nivel de instrucción x x

Viajes Turísticos Características ocupacionales x x

Viajes Turísticos Ingresos familiar x x

Viajes Turísticos Cantidad de destinos x x

Viajes Turísticos Tamaño del grupo x x

Viajes Turísticos Utilización de paquete turístico x x

Viajes Turísticos Tiempo de anticipación de la organización x x

Viajes Turísticos Consulta y utilización de internet x x

Viajes Turísticos Evaluación de destinos alternativos x x

Viajes Turísticos Vistas anteriores al mismo destino x x

Viajes Turísticos Calificación de servicios x x

Personas Realización de viaje turístico x x

Personas Realización de viaje turístico por ocio o esparcimiento x x

Personas Realización de viaje turístico según quintil de ingresos familiar x x

Final

Período de referencia de la estimación y nivel de las estimaciones

Motivo de ocio o esparcimiento

Motivo de ocio o esparcimiento, excepto 2das viviendas

Unidad de Análisis Variable Trimestral
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implementó mediante un programa que permita gestionar el proceso de validación y 

las correspondientes correcciones en los casos de hallar inconsistencias que ha sido 

diseñado especialmente para la EVyTH-TDF  

En este tipo de procesos, el objetivo es controlar los valores o el campo de variación 

(rango de valores) de cada variable del cuestionario. En una primera etapa la 

validación se realizó exclusivamente para cada uno de los individuos registrados, 

independientemente de su interrelación con la información relevada en otros 

individuos del mismo hogar. Esto significa que esta validación inicial se realizó en 

forma independiente para cada individuo y para cada variable del cuestionario.  

En las preguntas cerradas se controla que los códigos introducidos se encuentren 

dentro del rango de valores correspondientes a dicha variable. Por ejemplo, en la 

variable “NIVEL DE INSTRUCCIÓN”, sólo deben presentarse los códigos 01 a 10 y el 

código 99 para el caso de no respuesta.  

Una segunda etapa del proceso de validación y consistencia radicó en la validación 

cruzada de la información contenida entre variables relevadas en un mismo individuo. 

Es decir, se analizaron las interrelaciones lógicas entre dos o más preguntas de un 

mismo individuo. Por ejemplo, si no responde en la pregunta sobre si trabaja o no, 

pero luego responde que es “ama de casa”, entonces debió corresponder la respuesta 

“No” a la pregunta sobre si trabaja. 

El proceso de validación también implicó el manejo de las encuestas parcialmente 

completas. Se implementó un criterio para determinar cuáles encuestas no pueden 

ser utilizadas para extraer información y cuáles si, de forma tal de minimizar la pérdida 

de datos. Se consideró una encuesta válida cuando el respondente haya contestado 

todas las preguntas referidas al comportamiento turístico del hogar dentro del periodo 

de referencia correspondiente y, al menos, respondió sobre las características 

básicas del jefe (sexo, edad, nivel educativo). Si bien la gran mayoría de los 

entrevistados respondieron hasta el final de la encuesta (y, por ende, se cuenta con 

las características de cada una de las personas que integran el hogar), en algunas 

ocasiones el respondente se negó a suministrar información personal. Como se 

mencionó, en estos casos el criterio para dar por válida una encuesta fue que al 

menos se haya obtenido la información básica sobre el jefe. En base a la información 

recolectada hasta allí (cantidad de integrantes, características del jefe, observaciones 

del encuestador sobre el sexo y/o la edad de las personas restantes -información que 

suele surgir durante el desarrollo de la entrevista), el Jefe de Estadística procedió a 

imputar las características básicas de las personas del hogar faltantes. 
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Por último, se implementó un proceso de validación “ex – post”. Este mecanismo 

consistió en estudiar cada una de las variables discriminadas en función de distintos 

cortes (etarios, regionales, etc.) con el fin de analizar respuestas que se ubicaron 

fuera de los rangos definidos como “normales”. 

3.2.3 Procedimiento de imputación 

Una vez finalizada la etapa de validación y consistencia de la información comenzaron 

las tareas de imputación de la falta de respuesta en las variables de cada base de 

datos. En la sección a continuación se realiza una breve descripción del proceso de 

imputación seguido para las principales variables relevadas por la EVyTH-TDF 

(ingreso total del hogar y gasto del viaje); mientras que en anexo de este documento 

(sección 7.7) se realiza una descripción más pormenorizada. 

Desde el punto de vista conceptual, el método de imputación que se utilizó, al sustituir 

valores perdidos, requiere que la imputación no modifique las características de la 

variable en estudio. Por este motivo es recomendable demostrar, luego de la 

imputación, que no se han generado cambios relevantes en la distribución de la 

variable imputada. 

En una primera instancia se procedió a estudiar y evaluar la imputación de las 

variables “Ingreso Total del Hogar” y “Gasto en Viajes”, sin embargo, lo aplicado en 

esta situación fue empleado en otras variables de interés (por ejemplo, edad, sexo y 

situación laboral).  

Para el caso de la variable Ingreso Total del Hogar, considerando que se trata de una 

variable categórica ordinal, para su imputación se utilizó un modelo de Regresión 

Logística Politómica con Variable Respuesta Ordinal. Este procedimiento se llevó a 

cabo en SAS®20. 

Para el caso de la imputación de la variable “Gasto del Viaje”, al ser una variable 

continua (no está categorizada), la metodología implementada para su imputación 

siguió un modelo de regresión en dos etapas puesto que debió contemplarse que la 

variable ingreso es una variable con distribución marcadamente sesgada (por lo que 

una técnica que asuma una distribución Normal no resultaba adecuada sin una previa 

transformación que asegure dicho supuesto). Esta metodología busca, en la primera 

etapa, “colocar” el valor del gasto faltante en una categoría de gasto, en función de 

 
20 La metodología de imputación que se propone en la sección tiene la ventaja de que ya fue testeada en la EVyTH-AR. 
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los valores observados en las variables explicativas mientras que, en la segunda 

etapa, se selecciona un valor de esa categoría para “asignar” al registro. Por otra 

parte, entre las variables explicativas que se tomaron en cuenta (ver más detalles en 

sección 7.7.3) para su imputación se encuentran: distancia recorrida, cantidad de 

noches, cantidad de miembros del hogar, tipo de alojamiento, medio de transporte 

utilizado, motivo del viaje, tiempo de organización del viaje, mes en que se realizó el 

viaje, entre otras. 

3.2.4 Proceso de calibración 

Una etapa crítica en toda encuesta por muestreo es la expansión de la información. 

Una selección adecuada, y el posterior desarrollo, de una metodología para ponderar 

los datos muestrales es importante, ya que debe atender simultáneamente varias 

necesidades. Las distintas temáticas estudiadas, y la necesidad de lograr 

estimaciones adecuadas para cada una de ellas, obliga a que ésta sea lo más 

eficiente posible, en términos de precisión, cuidando no privilegiar a algunas en 

perjuicio de otras. Al mismo tiempo, su implementación debe ser simple, flexible y 

económica en tiempos de ejecución y cálculo. 

Uno de los problemas más comunes en las encuestas complejas de gran envergadura 

es que una vez desarrollado el trabajo de campo existen algunos subgrupos de la 

población objetivos sub o sobre-representados. 

Esta dificultad lleva a que los sesgos puedan ser importantes, impidiendo una 

interpretación correcta de las estimaciones o imposibilitando la comparación de los 

resultados con fuentes alternativas. 

Para corregir esto, en la práctica es habitual corregir los pesos o factores de 

expansión iniciales (las inversas de las probabilidades de inclusión) con la ayuda de 

información auxiliar. El hecho de contar con dicha información auxiliar en la etapa de 

estimación permite el empleo de estimadores que la involucran. Dentro de este tipo 

de estimadores están los que se obtienen a través de los métodos de calibración. 

Éstos, en su forma más general, tienen como objetivo crear nuevos pesos que 

resultan de modificar o calibrar las ponderaciones iniciales por diseño.  

El empleo adecuado de la técnica de calibración permite: 

• Reducir el error cuadrático medio de las estimaciones. 

• Corregir posibles sesgos en la etapa de selección. 



 

33 

 

 UNISTAT  

CONSULTING 

• Dar una solución al problema de “no-respuesta”. 

• Lograr, a partir de las restricciones impuestas, una deseable consistencia, 

o concordancia, entre los totales conocidos y los obtenidos a través de la 

muestra, de las variables auxiliares. 

La calibración consiste básicamente en la resolución de un problema de minimización 

numérica. Dicho problema queda planteado con la elección de una distancia, entre 

los nuevos ponderadores y los originales, y la utilización de un conjunto de 

restricciones impuestas sobre las variables auxiliares que intervienen en el ajuste. 

Sea una función G que cumple con ciertas propiedades, y donde G(wk/dk) mide la 

distancia existente entre el peso original dk y el nuevo peso wk, y donde ( / )k k k
s

d G w d  

es la medida de la distancia para la muestra completa s. El problema de optimización 

es minimizar  

, donde el vector  es el 

multiplicador de Lagrange. 

Diferenciando con respecto a wk, se obtiene , donde 

. Luego, resolviendo para wk se obtiene , donde 

 representa la función inversa de g(.). 

Para calcular los nuevos pesos, se determina el valor de  resolviendo las ecuaciones 

de calibración  

  (1.1) 

donde el vector  constituye la única incógnita. El sistema puede ser resuelto por 

métodos numéricos. Una solución general está constituida por el método de Newton.  

Sea , podemos escribir (1.1) como , donde 

, y  es el estimador de Horvitz-Thompson. Sea 

. Luego comenzamos el proceso iterativo fijando , y 

( )( / ) 'k k k ks s U
d G w d w− −  k kx x

1( ,..., ,..., )'j J  =λ

( / ) ' 0k kg w d − =kx λ

( ) ( ) /g x dG x dx= ( ' )k kw d F= kx λ

1( ) ( )F u g u−=

λ

( ' )k k k k
s U

d F = x λ x x

λ

 ( ) ( ' ) 1s k k ks
d F = −λ x λ x

ˆ( )s x x = −λ t t

x kU
= t x ˆ

x k ks
d


= t x

' ( ) ( ) /s s =  λ λ λ 0 =λ 0
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obteniendo los valores , correspondientes a cada paso v (v=1.2,...) del proceso 

iterativo, mediante  

  (1.2) 

cuenta que , la Teniendo en 

primera iteración brinda el valor  , mientras que las 

iteraciones sucesivas brindan valores , v=2,3,..., de acuerdo con la fórmula (1.2), 

hasta que el criterio de convergencia es cumplido. 

En forma resumida, el proceso de calibración consta de los siguientes pasos: 

1) Dados los datos ( , )k ky x  observados para los elementos de la muestra, o sea, 

k s , y dada una función de distancia G (y la correspondiente función F), resolver 

el sistema (1.1) para λ . 

2) Una vez determinado λ , calcular los pesos calibrados ( ' )k k kw d F= x λ  y el 

estimador de calibración. 

Con respecto a las funciones de distancias, en la literatura se mencionan siete 

funciones distintas de distancia G, y su correspondiente F. Para el presente trabajo 

se utiliza y adapta la macro CALMAR21, escrita en lenguaje SAS por Sautory (1991), 

la cual calcula los pesos calibrados cuando la información auxiliar de una encuesta 

consiste de totales marginales conocidos dispuestos en una tabla de frecuencias de 

dimensiones arbitrarias. La macro mencionada trabaja con cuatro funciones G, de las 

cuales para la EVyTH-TDF se trabajará sólo con tres. A continuación, se brinda una 

pequeña descripción de cada una de ellas. 

I. Método Lineal: G(x)=(1/2)(x-1)2; x; F(u)=1+u  

II. Método multiplicativo (o método ranking):  

  
III. Método logit: Fijar dos constantes L y U, tal que L<1<U, y sea 

. Luego  

 
21 El algoritmo del Calmar a utilizar durante la calibración puede ser consultado en: 
http://www.restore.ac.uk/PEAS/saspackage.php 

vλ
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1
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sí L<x<U, y  en otro caso. La función F correspondiente es: 

 

que toma valores entre L y U 

La función logit descripta en el punto III), constituye una función inusual que surge del 

deseo de restringir el rango de los nuevos pesos wk para evitar los pesos extremos, 

los cuales pueden ser eliminados a través de una apropiada elección de L y U. 

Para el proceso de calibración de la EVyTH-TDF se intentó, no siempre con éxito (de 

acuerdo con nuestra experiencia en las ediciones de la EVyTH-AR anteriores), utilizar 

el método I, dado que el proceso iterativo solamente involucra un paso. La dificultad 

que posee este método es que, en muchos casos y debido a la estructura interna de 

la muestra con respecto a las variables de calibración, brinda pesos negativos los 

cuales obviamente no tienen sentido dentro del muestreo. Es por ello que, para 

aquella Localidad donde se encuentran estas dificultades, se optó por aplicar el 

método II, el cual posee la ventaja de evitar los pesos negativos. 

El método III se aplicó en aquella Localidad donde los nuevos pesos calculados por 

el método I o II resulten extremos. En las localidades, se intentó que los pesos 

resultantes cumplieran con la siguiente condición: , necesitando en 

alguna Localidad ampliar dichos márgenes.  

Se efectuó una calibración en forma independiente en cada Localidad dado que las 

muestras son independientes y además se procuró brindar estimaciones de cada una 

de ellas. 

Con respecto a la información auxiliar a emplear para la calibración y el ajuste de las 

estructuras internas de la muestra, se recurrió a proyecciones de población en base 

al INDEC. Se utilizó, entonces, los siguientes totales a nivel de cada una de las dos 

localidades: 

1
( ) ( )log ( )log

1 1

x L U x
G x x L U x

A L U

− − 
= − + − − − 

( )G x = 

( 1) (1 )exp( )
( )

1 (1 )exp( )

L U U L Au
F u

U L Au

− + −
=

− + −

0.7 1.5k kw d 
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• Total, de personas por sexo. 

• Total, de personas por grupos de edad.  

• Total, de personas por nivel educativo. 

• Total, de viviendas. 

Los grupos de edad están compuestos de la siguiente manera:  

• 0 – 17 años,  

• 18 – 34 años,  

• 35 – 54 años y  

• mayores de 55 años.  

Nivel Educativo está conformado por cuatro grupos siendo los mismos:  

• “Sin Instrucción/Hasta Primario Incompleto”,  

• “Primario Completo/Secundario Incompleto”,  

• “Secundario Completo/Terciario Incompleto/Universitario Incompleto” y 

• “Terciario Completo/Universitario Completo/Posgrado/Maestría/Doctorado”  

Importa aclarar que los Totales de Población y Viviendas a utilizar en la calibración 

se obtienen de Proyecciones elaboradas por INDEC, las cuales fueron actualizados 

a medida que se puso a disposición la información del Censo Nacional de Población, 

Hogares y Viviendas desarrollado en el 2022. 

A pesar de que no es exigido por el Contrato, al final de cada mes de relevamiento,22 

se realizó una calibración con 400 casos (200 casos recolectados en la onda anterior 

y otros 200 casos recolectados con la muestra terminada al final del mes). Es decir, 

la calibración se realizó al final del bimestre donde se dan todas las estimaciones 

definitivas a nivel provincial para el mes que haya duplicado la muestra (400 

encuestas).23 Esto es, si el mes de relevamiento fuera marzo, por ejemplo, se consulta 

por los viajes realizados (que finalizaron) en el mes de enero y febrero. Luego, durante 

el próximo mes de relevamiento (es decir, abril), el período de referencia fueron los 

meses de febrero y marzo, por lo que, al finalizar, producto del solapamiento descripto 

anteriormente (ver sección 3.2.6.2), se han relevado 400 hogares para el mes de 

febrero (200 durante el relevamiento de marzo y 200 casos durante el relevamiento 

 
22 Excepto para el relevamiento de la onda de febrero 2023. 
23 Estos resultados, eventualmente, podrán ser compartidos con el cliente pero solo a demanda y deberán ser tomados como tendencias.  
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de abril). Por lo tanto, al finalizar el relevamiento de abril se contó con una estimación 

provincial para el mes de febrero 2023. 

Es preciso aclarar que la calibración antes descripta fue compartida con los técnicos 

informalmente y solo a modo de anticipar resultados, pero de ningún modo se podrá 

tomar como resultados definitivos; los resultados definitivos corresponden 

únicamente a aquellos trimestrales (solapando tres meses). Además, los resultados 

mensuales definitivos no contuvieron apertura por localidad, sino que serán para la 

provincia en su totalidad. Contrariamente, los resultados definitivos trimestrales serán 

aperturados por localidad (Ushuaia y Río Grande). 

Para salvar posibles inconsistencias en los cuadros a publicar, los pesos calibrados 

son tratados por un algoritmo de redondeo para eliminar la componente decimal con 

los que salen del proceso iterativo sin destruir las concordancias alcanzadas. 

3.2.5 Coeficiente de variación 

3.2.5.1 Introducción 

La metodología de la EVyTH-TDF incorpora el cálculo de estadísticos (o indicadores) 

con la finalidad de brindarle al usuario de los datos una medida del grado de precisión 

de las estimaciones calculadas para cada uno de los informes de resultados. Esto es 

especialmente relevante con el fin de brindarle al lector noción sobre cuán preciso es 

el estimador que irá a utilizar (o citar) de forma tal que este pueda medir los “riesgos” 

que ello implique. 

En el apartado que sigue a continuación se describe la lógica utilizada para el cálculo 

de esta medida de precisión y se listan las estimaciones para las cuales se calcularon. 

3.2.5.2 Cálculo del Coeficiente de Variación 

Los estudios por muestreo a gran escala con objetivos múltiples se enfrentan 

generalmente con el problema de proveer a los usuarios de datos de diversa 

formación en estadística, una medida de calidad de los datos. Dentro de este contexto 

es deseable presentar indicadores de calidad o bien acercar a los usuarios 

información o técnicas para que ellos los calculen de una manera “amigable”, sin la 

complejidad siempre presente del cálculo del error muestral. 
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Desde la perspectiva del diseño muestral y considerando la metodología descripta 

anteriormente, a la EVyTH-TDF se encuadra dentro del diseño estratificado con 

selección sistemática. Si bien el método de selección sistemática es recomendable y 

eficiente para muestras telefónicas, su uso implica que no exista estimadores no 

sesgados de varianza. Para sortear esta dificultad a la hora del cálculo de los errores 

muestrales se propone plantear el supuesto de que la población está en “orden 

aleatoria”. Bajo este supuesto se pueden utilizar los estimadores de un muestreo 

estratificado con selección simple al azar. Con esto se resuelve el problema de cómo 

estimar los desvíos estándares24 de cada estimador.  

También al error muestral se lo puede presentar en forma relativa, a partir del 

Coeficiente de Variación convenientemente expresado en porcentaje. Se define al 

coeficiente de variación de un estimador como el cociente entre el desvío estándar 

del estimador y el estimador propiamente dicho; o sea 






ˆ

)ˆ(
)ˆ(
DE

CV =  o en su defecto multiplicado por 100 para expresarlo en porcentaje. 

Bajo esta forma es mucho más fácil interpretar el error de muestreo que empleando 

al desvío estándar propiamente dicho, como se lo presentó anteriormente.  

Bajo este “termómetro” existe una escala que al menos se sostiene en la práctica para 

marcar una buena o mala estimación. Es así como está aceptado en la comunidad 

estadística que valores superiores al 15% del CV comienzan a señalar un deterioro 

en la precisión, aunque existen situaciones donde valores aún cercanos a 20% se lo 

puede considerar con una precisión adecuada dependiendo de la variable bajo 

estudio y de las necesidades prácticas del usuario de los datos. En el caso particular 

de la EVyTH-TDF, los informes presentaron el cálculo de los CV para cada estimador 

relevante (según el informe que se trate), aclarándose para aquellos que presenten 

un CV superior al 30% que “el resultado debe considerase a título indicativo puesto 

que la estimación no presenta el mínimo de precisión preestablecido”. 

 
24 La fórmula del estimador del desvío estándar cambia según el estimador que se utilice y el diseño muestral aplicado. Para 

el caso del diseño aquí propuesto, el desvío estándar para el estimador de una proporción es: 

 −
−

−
=
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h f

n

pp
WpED )1(

1
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 donde hW es el peso relativo del estrato h, hp̂ es el estimador de la proporción 

en el estrato h, hn es el tamaño de muestra en el estrato h, )1( hf− es el factor de corrección finita en el estrato h. 
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En general ninguna estimación coincide exactamente con el valor del parámetro, 

salvo casualidades de por medio o bien si se tiene características muy especiales de 

la población. Por lo tanto, existe una alternativa que pone en evidencia la 

incertidumbre con la cual uno debe manejarse. En lugar de decir, por ejemplo, que a 

  lo estimamos por ̂ , se puede plantear que estimamos   a través del intervalo 

cac +−  ˆ     ˆ  con cierta probabilidad. Este es un intervalo alrededor del parámetro, 

usualmente se lo abrevia ĉ , con “c” conocido como el margen de error para la 

estimación y lo calcula el estadístico a partir de la muestra extraída. De esta forma se 

puede hablar de un estimador por intervalo del parámetro. Desde el punto de vista 

conceptual, en ocasiones se prefiere emplear este tipo de estimador que al estimador 

puntual tratado hasta aquí. Esta segunda alternativa permite una respuesta prudente: 

uno no se arriesga a proponer un valor puntual bien particular sino un rango de valores 

posibles. Es por esto por lo que las estimaciones frecuentemente también se las 

presentan en términos de lo que se denomina un intervalo de confianza, para expresar 

la precisión de manera significativa.  

Un intervalo de confianza constituye una medida del nivel de confianza de que el 

verdadero valor para la población quede dentro de ese rango específico de valores.  

Por ejemplo, para construir un intervalo de confianza con un nivel del 90% se lo 

construye empleando una constante fijada por el nivel de riesgo que decide aceptar 

el estadístico y una aproximación del desvío estándar del estimador en cuestión. 

)ˆ(64.1ˆ  DE  

No se está limitado a elegir un nivel de confianza del 90%, lo puede hacer del 95%, 

75%, 50% u otro, en cuyos casos en la práctica sólo hay que modificar la constante 

que multiplica al desvío. 

A partir de esta explicación, además de los CV, en los distintos informes producidos 

a partir del relevamiento de la EVyTH-TDF, se calcularon intervalos de confianza 

puesto que facilitan la comprensión acerca del grado de precisión de los distintos 

estimadores calculados para aquellos lectores no instruidos en el tema. Importa 

señalar que los CV solo serán brindados para los resultados de los trimestres 

definitivos (o sea, al solapar muestras con 600 casos para cada localidad).   
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3.3 Sub-Tarea 1.3: Realización de un Taller de Presentación del 
Proyecto 

Los TDRs del Contrato establecen que: “Será realizada una presentación en TDF con 

miras a presentar el cuestionario, la metodología, técnicas y organización del campo 

dirigida a los técnicos del INFUETUR, IPIEC y actores públicos o privados que la 

provincia considere relevante su participación. Se establecerá claramente cuáles son 

los resultados esperados de la implementación de la EVyTH-TDF y fecha de inicio de 

la toma de datos… El INFUETUR estará a cargo de la convocatoria, organización y 

cursar invitaciones a través de correo electrónico u otro método virtual similar. El taller 

contará con, como mínimo, 5 asistentes. La presentación será en forma presencial o 

virtualmente a través de Zoom o medio similar en caso tal viaje no pueda llevarse a 

cabo por las razones que establezcan. La metodología del taller será una 

presentación participativa que permita la intervención de los asistentes a partir de 

dudas, comentarios y sugerencias que puedan tener. Los servicios de break para el 

taller estarán a cargo del INFUETUR, así como también la sede donde se realizará. 

Se adjuntará prueba fotográfica (o imágenes) del taller, así como la presentación en 

Power Point realizada durante éste y planilla con los datos identificatorios de los 

participantes.”25 

En virtud de esta sub-tarea (la 1.3 de los TDRs), entre el 27 y 28 de febrero de 2023 

se llevaron a cabo los correspondientes talleres de presentación del proyecto de 

EVyTH-TDF. En efecto, en formato presencial, el día 27 de febrero a las 11hs en 

Ushuaia (en el Salón de Puertos de la provincia) se realizó la presentación de la 

metodología, cuestionario y organización del campo de la EVyTH-TDF. Al día 

siguiente, a las 14hs, se procedió a realizar similar presentación en la ciudad de Río 

Grande (salón de Cámara de Comercio local). Ambas estuvieron a cargo del director 

del proyecto. 

Según lo previsto, la convocatoria y las invitaciones estuvieron a cargo del 

INFUETUR, así como los demás aspecto relativos a su organización. Se anexa (ver 

sección 7.8), presentación (Power Point) realizada, así como planillas de asistencia a 

cada seminario y los registros fotográficos exigidos por el Contrato. 

  

 
25 Ver página 15 del Contrato. 
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4 TAREA 2: REALIZACIÓN DEL CAMPO Y ELABORACIÓN DE 

RESULTADOS PARA EL 1° TRIMESTRE 

Se desarrolla lo realizado a lo largo de esta Tarea 2; esto es, partiendo de lo 

descripto en la Tarea 1, la elaboración del campo para obtener los resultados 

correspondientes al primer trimestre del año 2023. Para ello, se describe la 

organización del equipo de trabajo, la solución informática implementada (sistema 

CATI), así como los resultados del relevamiento (cantidad de encuestas realizadas, 

tiempos, etc.). Además, se presentan los resultados del primer trimestre del año.  

4.3 Sub-Tarea 2.1: Trabajo de Campo 

Siguiendo los TDRs, a continuación, se detalla lo realizado para dar cumplimiento con 

“el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan al primer 

trimestre, siguiendo la técnica y metodología especificada en la Tarea 1”.26  

4.3.1 Organización y Equipos de Trabajo 

4.3.1.1 Equipos de Trabajo 

A partir de la experiencia desarrollada por el equipo de Unistat Consulting durante las 

diferentes ediciones de la EVyTH-AR, se cuenta con una precisa estimación de la 

dimensión de los equipos que deben ser abocados a las diferentes tareas de forma 

tal de ganar la máxima eficiencia posible y, así, minimizar los costos del operativo. 

Sobre la base de esta experiencia, se conformó el siguiente equipo para llevar los 

trabajos para desarrollar la EVyTH-TDF (ver cuadro a continuación): 

 
26 Ver hoja 13 del Contrato. 
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Gráfico 2: Estructura organizativa del equipo 

 
Fuente: Elaboración propia. 

A continuación, se brinda las principales cualidades de cada uno de los miembros de 

este equipo para brindar una representación del grado de experiencia exigido a cada 

puesto: 

1) Coordinador General – Juan Pablo Tarelli. Es Licenciado en Economía (y posee 

un MSc. en Finanzas en Reino Unido). Posee amplia experiencia en trabajos de 

consultoría económica, relevamientos y estadísticas en el sector de turismo. El 

resumen de la experiencia relevante para este trabajo es el siguiente:  

a) Ha sido coordinador general del Observatorio de Precios Turísticos.  

b) Ha sido Coordinador General de la Prueba Piloto para la Encuesta de Turismo 

Doméstico en Hogares Residentes (prueba piloto de la EVyTH Estival 2011).  

c) Ha sido Coordinador General de la Encuesta de Turismo Doméstico en 

Hogares Residentes - Período Estival 2011. 

d) Ha sido Coordinador General de la EVyTH en sus ediciones 2012, 2013, 2014, 

2015, 2016, 2017, 2018, 2019 y hasta mayo 2021, retornando al cargo en 

marzo 2022 hasta la actualidad. 

e) Ha coordinado la encuesta a hogares sobre calidad de servicios públicos (2009 

– Cliente UTDT.  

f) Se desempeñó como coordinador general de la encuesta a empresas 

Latinoamericanas sobre cambio climático.  
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g) Ha coordinado el equipo para la confección de índices de precios hoteleros 

obtenidos a partir de los datos obtenidos en la EOH (Encuesta de Ocupación 

Hotelera).  

h) Ha sido jefe de Equipo del proyecto de Evaluación de Impacto: Levantamiento 

de Línea de Base. Diseño e Implementación de Encuestas de Línea de Base 

para Turistas, Hogares y Empresas para el Ministerio de Cultura y Turismo de 

la Provincia de Salta (2015-2016), en el marco del Programa de Desarrollo 

Turístico Sustentable de la Provincia de Salta. 

i) Ha sido jefe de Equipo del proyecto de Investigación del Mercado Nacional 

para el Ministerio de Cultura y Turismo de Salta, en el marco del Programa de 

Desarrollo Turístico Sustentable de la Provincia de Salta. 

j) Ha sido jefe de Equipo del proyecto de Desarrollo de modelos de simulación 

para el proyecto Monitoreo y Evaluación de los Impactos del Programa de 

Desarrollo Turístico Sustentable de la Provincia de Salta. 

k) Ha sido Coordinador General de la “Encuesta de Vigilancia Telefónica”, para 

el Proyecto de Protección de la Población Vulnerable contra Enfermedades 

Crónicas NO Transmisibles (contratado por el Ministerio de Salud de la Nación 

con financiamiento del Banco Interamericano de Desarrollo). 

2) Jefe de Metodología – Diego Born (ad-honorem). Es Licenciado en Sociología por 

la Universidad de Buenos Aires (UBA) (2005) y Magister en Ciencias Sociales con 

orientación en Educación por la FLACSO (2010), candidato a Doctor en Ciencias 

Sociales por la UBA. Actualmente se desempeña como consultor en la Dirección 

de Información y Estadística de la Dirección General de Cultura y Educación de la 

Provincia de Buenos Aires, donde coordina las tareas de análisis de la información 

y la implementación de operativos especiales. Integra equipos de investigación 

sobre temáticas sociales y educativas en la Universidad Pedagógica de la 

Provincia de Buenos Aires (UNIPE) y en la Facultad de Ciencias Sociales de la 

UBA, donde también es docente. Formó parte del equipo de metodología y análisis 

de la Dirección de Gastos e Ingresos de los Hogares del Instituto Nacional de 

Estadísticas y Censos (INDEC) (2004-2008). Entre 2006 y 2008 se desempeñó en 

dicha institución como coordinador metodológico de la Encuesta de Viajes y 

Turismo a Hogares (EVyTH-06). Durante el año 2011, fue jefe de Metodología de 

la Prueba Piloto de la Encuesta de Turismo Doméstico en Hogares Residentes 

(prueba piloto de la EVyTH) y luego de la Encuesta de Turismo Doméstico en 

Hogares Residentes - Período Estival 2011, estando a cargo de la misma función 

en las ediciones 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018 de dicha encuesta. 

En todos los casos, sus tareas han sido la elaboración de cuestionarios y 

materiales de capacitación, el seguimiento del trabajo de campo, la 

implementación relevamientos ad-hoc y de modificaciones metodológicas, el 

análisis de consistencia y el procesamiento de la información recabada y la 

redacción de los informes de resultados. Se ha desempeñado como asesor en 
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metodología para la realización de encuestas de opinión pública (sobre cuestiones 

educativas y referidas a la coyuntura sociopolítica) en la Unidad Ejecutora 

Provincial de la Dirección General de Cultura y Educación de la Provincia de 

Buenos Aires. Ha realizado investigaciones y consultorías independientes sobre 

diversos temas: Análisis de las ofertas de educación superior en la Provincia de 

Buenos Aires; Diagnóstico y posibles escenarios futuros de la educación superior 

en Argentina; Caracterización socioeconómica y educativa de distritos de la 

Provincia de Buenos Aires; Impacto de la Asignación Universal por Hijo en la 

distribución del ingreso en Argentina, Situación del mercado de trabajo en la 

poscovertibilidad argentina, entre otros. Desde 2010 ha participado en 

investigaciones a partir de fuentes cuantitativas para UNICEF, coordinando un 

estudio sobre desigualdades intraurbanas en América Latina, y formando parte del 

equipo de Alberto Minujín en trabajos sobre pobreza infantil en la región del 

Sudeste Asiático y Pacífico, sobre pobreza en El Salvador y sobre inequidad 

infantil en el Medio Oriente y el Norte de África). Ha sido Coordinador de Calidad 

de Campo del proyecto de “Evaluación de Impacto: Levantamiento de Línea de 

Base. Diseño e Implementación de Encuestas de Línea de Base para Turistas, 

Hogares y Empresas para el Ministerio de Cultura y Turismo de la Provincia de 

Salta”, en el marco del Programa de Desarrollo Turístico Sustentable de la 

Provincia de Salta. Además, ha sido coordinador de Calidad de Campo en el 

proyecto de Investigación del Mercado Nacional para el Ministerio de Cultura y 

Turismo de Salta, en el marco del mencionado programa. 

3) Jefe de Estadísticas – Sergio Passamonti. Es Licenciado en Estadísticas y posee 

amplia experiencia en diseño de muestras tanto para organismos públicos como 

empresas privadas. Ha participado activamente dentro de la Dirección de 

Metodología Estadística del INDEC durante la EVyTH 06 y otros relevamientos 

llevados conjuntamente entre el INDEC y el OC. Ejerció como jefe de estadística 

en la Prueba Piloto, en las ediciones EVyTH-11, EVyTH-12, EVyTH-13, EVyTH-

14, EVyTH-15, EVyTH-16, EVyTH-17, EVyTH-18, EVyTH-19, EVyTH-20, EVyTH-

21 y EVyTH-22. Es también consultor del Ministerio de Educación de la Ciudad 

Autónoma de Buenos Aires. En el ámbito privado brinda asesoramiento a las 

empresas Petrobrás Energía y Carboclor en las distintas encuestas por muestreo 

que llevan adelante. Ha sido jefe de estadística del proyecto de “Evaluación de 

Impacto: Levantamiento de Línea de Base. Diseño e Implementación de 

Encuestas de Línea de Base para Turistas, Hogares y Empresas para el Ministerio 

de Cultura y Turismo de la Provincia de Salta”, en el marco del Programa de 

Desarrollo Turístico Sustentable de la Provincia de Salta. Además, ha sido jefe de 

estadística en el proyecto de Investigación del Mercado Nacional para el Ministerio 

de Cultura y Turismo de Salta, en el marco del mencionado programa. 

4) Jefe de Campo - Gonzalo Gustavo Fahey es egresado en Tecnología en 

Diagnóstico por Imágenes de la Universidad del Salvador. Cuenta con una amplia 
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experiencia como encuestador. En particular, se ha desempeñado como 

encuestador desde la EVyTH-12 hasta la EVyTH-17. Comenzó a cumplir tareas 

como jefe de Campo en la EVyTH-17 y se mantiene en este cargo hasta la 

actualidad. También ha sido jefe de campo en la Encuesta de Vigilancia 

Telefónica”, para el Proyecto de Protección de la Población Vulnerable contra 

Enfermedades Crónicas NO Transmisibles (contratado por el Ministerio de Salud 

de la Nación). 

5) Jefe de Informática y Comunicaciones -Emiliano Priore Es Licenciado en 

Informática con varios años de experiencia en el diseño e implementación de call-

centers. Además, ha sido el Jefe de Equipo de Informática y Telecomunicaciones 

desde la primera edición de la EVyTH en 2011, teniendo, por tanto, más de 12 

años como encargado del sistema informático del proyecto. Posee, además, vasta 

experiencia en sistemas de información para uso de relevamientos on-line y 

procesamiento de grandes volúmenes de datos. 

2) Jefe de Coordinación Técnica - Pablo Tanous estudió periodismo y actualmente 

está cursando la carrera de historia. Cuenta con experiencia en relevamiento y 

encuestas de turismo. Se ha desempeñado, primero, como encuestador y luego 

como supervisor de encuestadores durante diferentes ediciones de la EVyTH. 

Desde la edición de 2019 de la EVyTH es jefe de coordinación técnica, además 

de participar en la elaboración de los informes de resultados. Precisamente, 

durante este relevamiento, se desempeña, además, como parte del equipo 

metodológico en la realización de informes y en la creación de bases de datos de 

estadísticas de turismo. 

3) Supervisoras. Natasha Cauchi es profesora de historia de la Universidad de 

Buenos Aires, con Diplomatura en ESI y maestría en Historia Latinoamericana. 

Fue encuestadora del proyecto EVyTH en el 2016 durante dos años, actualmente 

es docente de la UBA y supervisora de la EVyTH-A(desde 2022). 

4) Encuestadores. El equipo de Unistat Consulting cuenta con una valiosa 

experiencia a partir de la realización de la Prueba Piloto. Sus encuestadores ya 

han adquirido experiencia durante ediciones pasadas de la EVyTH-AR. Todos los 

encuestadores son instruidos (ver Manual del Encuestador en sección 7.4) al 

comenzar, así como también durante el relevamiento. Los encuestadores que 

finalmente participaron de las 12 ondas de la EVyTH-TDF fueron: 

a) Celeste Trejo (con más de 8 años de experiencia trabajando como 

encuestadora en la EVyTH-AR). 

b) Sandra Noemi Ortega Davila (con más de 5 años de experiencia trabajando 

como encuestadora en la EVyTH-AR). 

c) Melisa Judit Trejo (con más de 5 años de experiencia trabajando como 

encuestadora en la EVyTH-AR). 
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d) Nayla Agustina Pitrella (con más de 8 años de experiencia trabajando como 

encuestadora en la EVyTH-AR).27 

A continuación, en los siguientes cuadros (ver Gráfico 3 y Gráfico 4), se expone un 

diagrama de tareas que realizó cada equipo, destacándose las tareas durante el 

relevamiento (en el Cuadro sería el momento “t”) y una vez finalizado éste (a partir 

del momento “t+1”, en adelante). A grandes rasgos, durante la Etapa de Campo, las 

tareas desarrolladas fueron las siguientes: 

1) El Equipo de Encuestadores realizó el relevamiento de las encuestas (en cada 

mes se obtiene como mínimo una muestra de 200 encuestas).  

2) Mientras se realizaba el relevamiento, el jefe y Supervisor de Campo fueron 

quienes controlan la calidad del proceso. 

3) Una vez finalizada esta etapa, el jefe de Campo procesó la base exportada del 

LimeSurvey, con el fin de generar las variables relevantes para la construcción de 

las 5 sub-bases.28 Además de ello, durante la etapa de relevamiento, se realizaron 

controles de calidad en tiempo real y capacitaciones a los encuestadores. 

4) El Equipo Informático, durante este proceso, es quien se encarga del soporte 

técnico, y el procesamiento y mantenimiento de las bases. 

 
27 Consultar datos en https://ipiec.tierradelfuego.gob.ar/encuestdores-encypc/  
28 Las 5 bases son: 
1) Base Muestra. Esta base es estrictamente confidencial y cada registro corresponde a un hogar 
respondente. Contiene información acerca del número telefónico del hogar encuestado, la ubicación 
geográfica de la vivienda (provincia, región y aglomerado) y la fecha de la entrevista. 
2) Base de Hogares. Cada registro corresponde a un hogar respondente. Contiene el factor de 
expansión del hogar, periodo de referencia sobre el cual se indagó por la realización de viajes, ingreso 
total y per cápita del hogar. 
3) Base de Personas. Cada registro corresponde a un miembro de un hogar. Contiene la información 
sobre las características sociodemográficas, nivel educativo, situación laboral de las personas y 
cobertura de salud, además de información resumen sobre su comportamiento turístico durante los 
dos meses que conforman el periodo de referencia de la onda en que fue encuestado el hogar. 
4) Base de Viajes. Cada registro corresponde a un viaje del hogar. Contiene información sobre el tipo 
de viaje, mes, cantidad de miembros del hogar, cantidad de noches de duración del viaje, tipo de 
alojamiento y de transporte utilizado, motivo por el cual se realizó el viaje, contratación y contenido 
del paquete turístico, utilización de Internet e información consultada, factores que determinaron la 
elección del destino, actividades turísticas realizadas durante el viaje, calificación de los servicios 
turísticos utilizados durante el viaje, a cargo de quién estuvieron los gastos del viaje, gasto total del 
viaje afrontado por el hogar (expresado en pesos). 
5) Base de Viajes-Personas (Visitantes). La finalidad de esta base es permitir la unión de la 
información referida a las personas y los viajes, por lo que cada registro corresponde a un viaje hecho 
por una persona (es decir, para cada viaje hay tantos registros como personas hayan participado del 
mismo). 

https://ipiec.tierradelfuego.gob.ar/encuestdores-encypc/
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En general, durante la Etapa de Resultados, las tareas llevadas a cabo son las 

siguientes: 

1) Una vez procesadas las bases, el Equipo Metodológico seleccionó los hogares 

válidos en función de la información disponible del jefe del hogar (datos 

necesarios: sexo, edad y nivel educativo). 

2) El Equipo Metodológico se encargó de la consistencia y validación de la base de 

personas, base de viajes y base de visitantes. 

3) Equipo Estadístico generó los factores de expansión.  

4) Luego del procesamiento de las bases por parte del Equipo Metodológico (base 

de personas, viajes y hogares), el Equipo Estadístico se encargó de realizar la 

imputación del gasto del viaje e ingreso del hogar. 

5) Una vez finalizada la validación y consistencia, por un lado, y la generación de 

factores de expansión y la imputación, por el otro, el Equipo Metodológico realizó 

el procesamiento de las 5 sub-bases finales utilizadas por el usuario final para la 

generación de las tablas de resultados e informes. 

6) El Coordinador General confeccionó los informes. 

7) El Equipo Metodológico cargó los informes al Sistema de Consultas compartido 

con los técnicos de la provincia. 

Gráfico 3: Diagrama de tareas a confeccionadas 

 
Fuente: Elaboración propia. 
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Gráfico 4: Resumen de tareas y actividades desarrolladas a lo largo de la EVyTH 

 
Fuente: Elaboración propia. 

Las tareas del jefe de campo fueron implementadas a modo de mejorar 

cualitativamente el relevamiento de datos. En esencia su rol fue ser el nexo entre el 

equipo de trabajo del campo y el equipo metodológico. El objetivo es garantizar la 

calidad de la información recabada. Para ello, supervisó, por ejemplo, en tiempo real 

a los encuestadores (tanto a los remotos como a los “in-situ”, organizó cursos 

regulares de capacitación, participó activamente en la realización del informe de 

campo mensual -ver más adelante una descripción sucinta sobre este informe), 

participó de la instrucción de nuevos encuestadores, mensualmente les brindó a los 

encuestadores detalle de aquellos aspectos que deben mejorar; etc. 

Las tareas de la supervisora de campo incluyeron la asistencia permanente a los 

encuestadores en cuestiones conceptuales y técnicas, los controles administrativos y 

la supervisión de la información recabada. Además, su tarea consistió en realizar un 
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seguimiento diario de la evolución de la muestra de forma tal de garantizar que todas 

las regiones (localidades censales) contenidas en la muestra hayan sido relevadas 

según el tamaño pautado y de manera equilibrada durante toda la onda. 

Con cada comienzo de onda la supervisora realizó el seguimiento de la cantidad de 

hogares encuestados de forma tal de garantizar que se encuesten el número de 

hogares necesarios por sub-área y a medida que avanza la onda y logra dicho 

número, pasó al interior de la sub-área con el mismo objetivo hasta que garantizó que 

se han encuestado la cantidad de hogares para la localidad. 

El campo se llevó a cabo con un equipo estable de 3 encuestadores que encuestarán 

durante 3 horas diarias hasta terminar la onda del mes. Además, cuando resultó 

necesario (por ejemplo, durante meses con gran cantidad de feriados) se incorporaron 

más encuestadores remotos que trabajaron por objetivos semanales de modo de 

saldar los requisitos en términos de cantidad de encuestas necesarias. 

En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 

realizaron tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos 

horas de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de primera 

semana y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares que 

hubiesen solicitado ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo se 

comenzó a llamar a los hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares 

titulares. Al finalizar aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los 

hogares dentro de la muestra destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de 

primeros suplentes. Con esta lógica se cubrió la cantidad de encuestas efectivas 

necesarias según la metodología descripta anteriormente. 

A continuación, se presenta un cuadro (ver Gráfico 5) donde se detalla el esquema 

de llamados según si el número de teléfono se corresponde o no con un hogar y si 

éste se dispone o no a responder la encuesta. 
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Gráfico 5: Esquema de llamados y reemplazos 

 
Fuente: Elaboración propia. 

El relevamiento se llevó a cabo todos los días laborables entre las 14:00hs y las 

17:00hs (con la posibilidad de extenderse en horario en caso que sea necesario). 

La experiencia del equipo de la consultora a partir de las distintas ediciones de la 

EVyTH-AR ha mostrado que, por la longitud del Formulario Base, se requieren en 

promedio entre 5 y 14 minutos en completarlo cuando el hogar presenta al menos un 

viaje (con o sin pernocte). Esto implicaba que no era recomendable que los 

encuestadores permanezcan largas horas por día relevando hogares. En 

consecuencia, como se dijo anteriormente, el trabajo de campo se llevó a cabo con 

un equipo de 3 encuestadores de manera remota que se desempeñaron durante 3 

horas por día hábil. Además, también como se señaló anteriormente, se recurrió a 

incorporar más encuestadores a modo de refuerzo que son sujetos a la misma 

supervisión que los encuestadores in situ. 

4.3.1.2 Manejo de la Muestra en el Campo 

Tal como se solicita en El Contrato, la muestra de hogares con número telefónico para 

realizar las encuestas fue organizada en dos localidades estratificadas. A cada 

localidad se le asignó una cantidad específica de encuestas a realizar cuya 

proporcionalidad se mantendrá a lo largo de toda la EVyTH-TDF. Como se mencionó 

anteriormente las localidades han sido los dos grandes aglomerados de la Provincia 

de Tierra del Fuego: Ushuaia y Rio Grande. 

Para garantizar la cantidad de encuestas necesarias, cada unidad muestral tuvo un 

hogar titular y cinco hogares suplentes a los que se llamó en caso de que este hogar 

decidiera no realizar la encuesta. Cada onda comenzó por llamar a los hogares 
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titulares de la muestra. En caso de que este hogar no responda, se realizaron otros 

tres intentos de llamados espaciados en el tiempo29 cada dos días y con dos horas 

de diferencia respecto del llamado anterior. De este modo, durante la primera semana 

se llamó a los números titulares y a los primeros suplentes. La segunda semana de 

relevamiento se incorporaron los hogares pertenecientes a los segundos y terceros 

suplentes (en algunos casos también a los cuartos suplentes). La tercera semana se 

llamó también a hogares pertenecientes al grupo de los cuartos y quintos suplentes. 

Durante la última semana de relevamiento se llamó a hogares pertenecientes a todos 

los grupos de la muestra, salvo en contadas excepciones.  

Merece la pena mencionar que la incorporación de los hogares suplentes estuo 

correlacionada con la tasa de efectividad de marco (números de teléfono que 

responden a los requisitos para contestar la encuesta) y la tasa de efectividad de 

encuestas (relación entre los hogares que responden la encuesta y los que podrían 

haberla respondido) de cada aglomerado. 

El sistema estuvo programado para asignar llamados comenzando por los hogares 

titulares contenidos en la muestra y, si éste rechazó ser encuestado o resultó ser una 

línea inexistente o no respondió al cabo del tercer intento, se asignó un llamado al 

primer suplente. Si a su vez este suplente no respondió la encuesta (por el motivo 

que sea), pasó al segundo suplente y así sucesivamente. En otras palabras, el orden 

de aparición de los números de teléfono depende del orden de prioridad asignado. 

4.3.1.3 Control de campo. Supervisión, capacitación y premios 

Tal como indicado anteriormente, el campo de la EVyTH-TDF contó con un equipo 

para llevar a cabo una minuciosa supervisión tanto en la calidad de las encuestas 

(enfocada en los conceptos propios del relevamiento) como en la cantidad de 

encuestas por aglomerado. 

Diariamente se realizó el seguimiento de la cantidad de hogares encuestados de 

forma tal de garantizar que se cubrió el número de hogares necesarios por localidad. 

Este seguimiento diario implicó mantener la proporcionalidad de encuestas efectivas 

de cada una. De este modo se garantizó que al llegar al final de la onda las dos 

regiones tuvieron cumplido con la cuota esperada evitando sesgos temporales y 

mejorando la calidad de las estimaciones. 

 
29 El sistema informático permite a los supervisores asignar minutos de diferencia entre llamados según cada registro. Por 

ejemplo, si un llamado se registra como ocupado, ese número queda inhabilitado por 30 minutos y al cabo de ese tiempo el 
sistema rehabilita el número para que pueda volver a llamarse. 
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Por otro lado, se realizó controles respecto a la calidad del relevamiento de la 

información. Además de escuchar las encuestas en vivo, desde la supervisión, se 

escucharon encuestas ex post controlando que la información ha sido cargada 

correctamente en la base de datos.  

La información estadística del campo permitió que mensualmente se controle calidad 

del relevamiento de variables claves como son cantidad de viajes por tipo, gasto total 

de viaje e ingresos relevados por cada encuestador. Esto permitió mejorar la calidad 

de las imputaciones y expansiones realizadas por el equipo estadístico. 

Se realizaron sendos seminarios de capacitación regulares a los encuestadores y 

supervisores. De estos seminarios estará a cargo el equipo Metodológico. Estos 

encuentros sirvieron para trabajar sobre el cuestionario y conceptos claves además 

de presentar casos testigo para ejemplificar aquellas cuestiones que debieron ser 

mejoradas (o aquellas que han sido resueltas con corrección). Además, algunos 

seminarios se realizó con los técnicos del INFUETUR de forma de capacitar a los 

encuestadores sobre aspectos específicos de Ushuaia, Río Grande, Tolhuin y la 

provincia en general (puntos geográficos relevantes, días festivos y feriados 

provinciales, eventos provinciales relevantes, etc.). 

La EVyTH-TDF continuará con la experiencia acumulada durante las numerosas 

ediciones de la EVyTH-AR a través de las cuales se notaron excelentes resultados 

en la cantidad (y calidad) de los datos relevados por los encuestadores a partir de 

implementar un esquema de incentivos económicos.  

Para la EVyTH-TDF se implementó un mecanismo de supervisión de los informes de 

resultados a ser entregados de forma tal de minimizar la cantidad de errores (tanto 

sustanciales como formales). En el cuadro a continuación, Gráfico 6, se pueden 

observar las tareas puntuales de revisión de resultados que ha realizado el equipo de 

Unistat Consulting, para así lograr la creación de los productos con la mejor calidad 

posible. La lógica del proceso de revisión se basó en aplicar la sencilla regla por la 

cual aquel que participó en la confección de un informe (o parte), queda 

automáticamente excluido del proceso de revisión, dando paso a la intervención de 

un miembro del equipo metodológico especialmente designado a tales efectos. Otra 

pauta fundamental de este esquema de control fue la fijación de tareas secuenciales 

y mecánicas de verificación que especificaron exactamente las cuestiones a chequear 

o corroborar (acompañadas por un esquema del tipo “check-list”). 
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Este proceso de control consta de tres grandes instancias que se describen a 

continuación: 

1. SPSS: Se controló que no existan errores en el 

procesamiento de las bases de datos. 

2. EXCEL: se verificó que las tablas de Excel correspondan con 

los resultados obtenidos del Output del SPSS. Además de 

ello, se comprobó que los totales de las tablas no contuvieran 

errores (para ello se implementó un control interno en cada 

uno de los Excel que alerta cuando algún dato es incorrecto). 

3. WORD: primeramente, se controló que las tablas y los 

gráficos pegados en el archivo Word fueran las 

correspondientes al archivo de Excel. Luego, se chequearon 

los valores de las variables principales (cantidad de turistas, 

cantidad de excursionistas, cantidad de pernoctes, gasto 

total, etc.). Seguidamente, se realizó una segunda revisión de 

redacción y contenido (con pautas prefijadas de verificación y 

acompañadas de un “check-list”). Por último, se verificó que 

la fecha se corresponda a dicho informe, y junto con ello, se 

realizó una revisión de los títulos y del formato en general 

(también en base a reglas preestablecidas que facilitaron esta 

tarea al brindarle sistematicidad). 
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Gráfico 6: Metodología aplicada para la revisión de resultados de la EVyTH. 

 
Fuente: Elaboración propia. 
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4.3.2 Solución tecnológica: instrumento de recolección de datos 

A lo largo de los distintos operativos de las EVyTH-AR, el equipo de Unistat Consulting 

desarrolló un sistema CATI con el fin de relevar la información a través de encuestas 

telefónicas recolectadas mediante un mecanismo informático capaz de automatizar la 

vinculación entre la llamada y el cargado de los datos. Esta metodología, a diferencia 

de la encuesta directa, permite la obtención de información de manera más rápida y 

a menores costos. Este sistema también ha sido utilizado (con adaptaciones) a la 

EVyTH-TDF. 

El sistema desarrollado se estructura sobre la base de un software de código abierto 

en PHP como el Lime Survey sobre un motor de base de datos MySQL (no requiere 

licencia alguna y es de código abierto). Lime Survey es un programa para la aplicación 

de encuestas en línea. Las encuestas incluyen ramificación a partir de condiciones, 

plantillas y diseño personalizado usando un sistema de plantillas web, y provee 

utilidades básicas de análisis estadístico para el tratamiento de los resultados 

obtenidos. Las encuestas pueden tener tanto un acceso público como un acceso 

controlado estrictamente por las claves que pueden ser utilizadas una sola vez 

(tokens) asignadas a cada persona que participa en la encuesta. A este programa se 

le ha adicionado la posibilidad de realizar preguntas más complejas e incluso 

validaciones internas del cuestionario a través de códigos en Javascript (ver proceso 

de validación explicado anteriormente)30. 

El sistema además permite la administración automática (según nivel de usuario) de 

la base de registros, de la base de teléfonos y de los llamados a realizar (junto con el 

Lime Survey). En el Gráfico 7 a continuación, se presenta un esquema con los 

componentes principales que integran el sistema: 

  

 
30 Por ejemplo, el sistema de cargado no le permite al encuestador cargar más nombres de los miembros de hogar que los 

declarados inicialmente (en todo caso se puede volver atrás y corregir el dato correspondiente); existe un control sobre la 
apertura del gasto total del viaje (la suma de cada elemento del gasto no puede superar el gasto total declarado); se constata 
(aproximadamente) si el viaje superó el límite (20 km) de la definición de entorno habitual; etc. 



 

56 

 

 UNISTAT  

CONSULTING 

Gráfico 7: Sistema informático CATI a utilizar. 

 
Fuente: Elaboración propia. 

Todo el sistema está confeccionado bajo el sistema operativo LINUX (por lo que no 

se requieren licencias). El servidor - PBX tiene la capacidad de administrar tres tipos 

de bases: la base de teléfonos con la muestra, la base de Lime Survey (MySQL), la 

base de registros (es decir, la que recopila la información de lo sucedido con la 

llamada –ocupado, llamar más adelante, etc.) y un sistema de administración de 

usuarios y administradores.  

El Servidor brinda la posibilidad al usuario final (encuestador) de elegir si llamar a 

través de diferentes prestadores de líneas IP (eventualmente también Skype). La 

razón de ser de esta flexibilidad es que: 

1. El costo según la zona geográfica varía con cada solución tecnológica;  

2. cada solución tecnológica funciona mejor según la zona geográfica. 

El jefe de Campo tiene la posibilidad de administrar solución tecnológica para realizar 

llamadas según el puesto y, a su vez, decide qué cuota de llamadas le otorga a cada 

uno (en cantidad y en ubicación geográfica) de los encuestadores.  

El encuestador tiene visible en la pantalla del Lime Survey con la encuesta cargada 

(ya incorporando los filtros y validación que correspondan) y pueden visualizar datos 

básicos del llamado a realizar (los llamados son asignados automáticamente por el 

sistema según la administración que realice el jefe de campo). Al realizar una llamada 
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escoge el resultado de esta: si fue exitosa, si resultó ocupado, si el encuestado solicitó 

ser rellamado en otro momento, etc. Cada resultado de llamado es cargado al 

servidor, generándose de esta forma un registro de llamadas.  

El sistema de llamadas tiene un usuario administrador que permite exportar la base 

de registros, la base del Lime Survey (con las encuestas cargadas) y un sistema de 

síntesis de la evolución del campo (cantidad de llamadas exitosas, rechazos, 

rellamados, etc.). A su vez, el Lime Survey, permite contar con estadísticas en tiempo 

real que le permite al Supervisor analizar qué tipos de viajes se cargaron, cuántos, 

características de los mismos, etc. 

Como se puede observar del gráfico anterior, todas las llamadas pasan a través del 

Servidor que, a través de la PBX, tiene la posibilidad de grabar las llamadas y/o 

escucharlas en tiempo real (mientras un encuestador está realizándola)31.  

Todas estas funcionalidades (acceso a las grabaciones, a escuchar las encuestas en 

tiempo real, la base y las estadísticas de Lime Survey, etc.) pueden ser compartidas 

con alguien fuera del sistema si así se requiriera a través de una VPN (implementando 

las normas de seguridad habituales para estos casos).  

4.3.3 Difusión de la EVyTH-TDF 

4.3.3.1 Difusión por parte del INFUETUR 

La realización de la EVyTH-TDF ha sido difundida tanto por el INFUETUR como el 

IPIEC con el fin de concientizar a los hogares a ser encuestados de la importancia del 

proyecto (y brindarles la seguridad de que su respuesta es utilizada con fines 

únicamente estadísticos). En efecto, ambas instituciones publicaron en sus 

respectivos sitios web comunicados (o elaboraron “micrositios”) dirigidos a la 

población con el objetivo de explicar por qué y para que se realiza la encuesta 

EVyTH-TDF. Esto sirve para aumentar la seguridad del entrevistado ante el llamado 

telefónico de una persona desconocida. Asimismo, los anuncios en sus sitios web 

fueron útiles para brindarle certeza al hogar respecto del anonimato de los datos a 

brindar y publicitar los nombres y demás datos de los encuestadores que llevaron a 

cabo el campo de la encuesta. Los dos comunicados fueron publicados en sus 

respectivos sitios web y se presentan a continuación: 

 
31 En caso de ser necesario se pueden grabar atendiendo a los máximos resguardos de seguridad. 
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Figura 1: Anuncio del INFUETUR de la realización de la EVyTH-TDF 

 

Consultar: https://infuetur.gob.ar/estadistica/evyth 

  

https://infuetur.gob.ar/estadistica/evyth
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Figura 2: Anuncio del IPIEC de la realización de la EVyTH-TDF (listado de 
encuestadores) 

 

Consultar https://ipiec.tierradelfuego.gob.ar/encuestdores-encypc/ 

  

https://ipiec.tierradelfuego.gob.ar/encuestdores-encypc/
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4.3.4 Relevamiento realizado para elaborar los resultados de la 
EVyTH-TDF para el Primer Trimestre del año 2023 

Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan 

al primer trimestre del año 2023, siguiendo la técnica y metodología especificada en 

la Tarea 1. Para ello, se realizaron las siguientes tareas: 

• Programación del Formulario Final en el sistema CATI. 

• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 

correspondan al primer trimestre del estudio. 

• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema 

CATI según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC 

(entrevistas telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos 

relevados a razón de una onda por mes para el primer trimestre del estudio. 

• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 

• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, 

así como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 

Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 

encuestadores que encuestaron durante 3 horas diarias. La primera onda (Onda 

22023), correspondiente a febrero, se completó en dieciséis días hábiles. La siguiente 

onda, marzo (Onda 32023), se completó en catorce días hábiles mientras que la onda 

de abril (Onda 42023) se hizo en diecisiete días hábiles y, por último, la onda de mayo 

en trece días hábiles. Todos los comienzos de onda fueron el primer día hábil del mes 

a encuestar. 

En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 

realizan tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos 

horas de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de la 

primera semana y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares 

que hubiesen solicitado ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo 

se comenzó a llamar a los hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares 

titulares. Al finalizar aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los 

hogares dentro de la muestra destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de 

primeros suplentes. Con esta lógica se cubrió la cantidad de encuestas efectivas 

necesarias según la metodología descripta. 

A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 

campo. La Tabla 11 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente 
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según onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de febrero 

de 2023 y mayo de 2023. Se relevaron 812 encuestas efectivas por sobre las 800 de 

la muestra teórica, con lo que la muestra fue completada en un 101,5%. La mayor 

cantidad de encuestas efectivas se dio en la onda 22023 del mes de febrero de 2023 

(en la que se relevó el mes de enero 2023) y la onda 42023 del mes de abril de 2023 

(en la que se relevaron los meses de febrero y marzo de 2023) con 204 encuestas. 

En tanto que la cantidad menor fue durante la onda 32023 del mes de marzo de 2023 

(que correspondió a los viajes realizados en los meses de enero y febrero de 2023) 

con 201 encuestas. 

Tabla 5: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre 
muestra teórica. En total y porcentaje. Primer trimestre de 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 12 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números 

de teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 812 

encuestas efectivas realizadas a lo largo del primer trimestre de 2023, se necesitaron 

11.036 números de teléfonos y 33.513 llamados. En todas las ondas de relevamiento 

se utilizaron entre dos mil quinientos y tres mil números. La mayor cantidad de 

números telefónicos utilizados fue durante la onda 32023, del mes de marzo de 2023 

con 2.949 números. En tanto que la menor cantidad se produjo en la onda 22023 de 

febrero de 2023 con 2.507 números. 

Tabla 6: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución 
según Mes de relevamiento y Meses relevados. Primer trimestre de 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 13 indica que el 91,3% de los teléfonos contactados resultaron en hogares 

que potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); uno 

de cada siete de los hogares (14,5%) fueron efectivamente contactados (efectividad 

Año Mes de relevamiento
Muestra 

Teorica

Encuestas 

efectivas

Encuestas 

realizadas / 

Muestra 

teórica

Onda Meses relevados

Febrero 200 204 102,0% 22023 enero 2023

Marzo 200 201 100,5% 32023 enero 2023 y febrero 2023

Abril 200 204 102,0% 42023 febrero 2022 y marzo 2022

Mayo 200 203 101,5% 52023 marzo 2023 y abril 2023

Total febrero 2023 / mayo 2023 800 812 101,5% enero 2023 / marzo 2023

2023

Año Mes de relevamiento
Encuestas 

Efectivas

Numeros 

Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados

Febrero 204 2.507 8.669 22023 enero 2023

Marzo 201 2.949 7.212 32023 enero 2023 y febrero 2023

Abril 204 2.890 9.467 42023 febrero 2022 y marzo 2022

Mayo 203 2.690 8.165 52023 marzo 2023 y abril 2023

Total febrero 2023 / mayo 2023 812 11.036 33.513 enero 2023 / marzo 2023

2023
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de contacto) y más de la mitad de los hogares contactados (56,4%) accedieron a 

responder la encuesta (efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de 

marco fue la 32023 (marzo de 2023), donde más de nueve de cada diez teléfonos se 

correspondieron con los requisitos del marco muestral (97,0%), mientras que la onda 

de menor efectividad de marco fue la 42023 (abril de 2023) con 87,6%. La onda 22023 

(febrero de 2023) fue la de mayor facilidad para establecer contacto, el 17,1% de los 

hogares respondieron al menos alguno de los llamados. En la onda 52023 (mayo de 

2023) los hogares contactados se mostraron más dispuestos que en las demás ondas 

a responder la encuesta: poco más de tres quintos de los hogares contactados 

(64,9%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin embargo, en la onda 

32023 (marzo de 2023) poco menos de la mitad (49,6%) accedió a hacerlo. 

Tabla 7: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de 
contacto y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento 

y Meses relevados. Primer trimestre de 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

En la Tabla 14 queda expresado que el 97,2% de los llamados realizados 

corresponden a hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de 

marco), el 4,5% de los llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 

56,7% de los llamados resultaron en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). 

En todas las ondas más de nueve de cada diez llamados resultaron en llamados que 

se correspondieron con hogares, lo que da cuenta de la alta efectividad de marco. Es 

decir que poco más de uno de cada veinte dos de estos llamados fue respondido y 

más de la mitad de las llamadas respondidas resultó en una encuesta efectiva. En 

tanto que fueron necesarias cuatro llamadas para concretar una encuesta efectiva. 

Año Mes de relevamiento
Efectividad 

de marco

Efectividad 

de contacto

Efectividad 

de encuestas
Onda Meses relevados

Febrero 91,1% 17,1% 52,2% 22023 enero 2023

Marzo 97,0% 14,2% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023

Abril 87,6% 13,6% 59,1% 42023 febrero 2022 y marzo 2022

Mayo 89,4% 13,0% 64,9% 52023 marzo 2023 y abril 2023

Total febrero 2023 / mayo 2023 91,3% 14,5% 56,4% enero 2023 / marzo 2023

2023



 

63 

 

 UNISTAT  

CONSULTING 

Tabla 8: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 

relevados. Primer trimestre de 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 15 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una 

encuesta efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio 

general las encuestas duraron seis minutos aproximadamente (06’03’’), siendo las 

más largas aquellas en las que se recabaron viajes y visitas (9’37’’), las que recabaron 

solo visitas (07’14’’), las que recabaron solo viajes (06’39’’) y, finalmente, aquellas 

cuyos integrantes del hogar no realizaron viajes ni visitas (04’00’’). 

Tabla 9: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, 
con viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Primer 

trimestre de 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 16 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y 

acumuladas según la onda. 

Año Mes de relevamiento
Efectividad 

de marco

Efectividad 

de contacto

Efectividad 

de encuestas
Onda Meses relevados

Febrero 97,4% 4,6% 52,2% 22023 enero 2023

Marzo 98,8% 5,7% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023

Abril 96,2% 3,8% 59,6% 42023 febrero 2022 y marzo 2022

Mayo 96,5% 3,9% 65,3% 52023 marzo 2023 y abril 2023

Total febrero 2023 / mayo 2023 97,2% 4,5% 56,7% enero 2023 / marzo 2023

2023

Año
Mes de 

relevamiento

Con viajes y 

visitas

Con viajes y sin 

visitas

Sin viajes y con 

visitas

Sin viajes ni 

visitas
Total Onda Meses relevados

Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss)

Febrero 09:37 06:18 06:53 04:06 05:55 22023 enero 2023

Marzo 09:20 06:11 07:25 04:03 06:09 32023 enero 2023 y febrero 2023

Abril 09:37 07:22 07:16 04:02 06:40 42023 febrero 2022 y marzo 2022

Mayo 09:54 06:45 07:24 03:50 05:30 52023 marzo 2023 y abril 2023

Total feb 23 / may 23 09:37 06:39 07:14 04:00 06:03 enero 2023 / marzo 2023

2023
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Tabla 10: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. 
Febrero 2023 a mayo 2023. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

4.4 Sub-Tarea 2.2: Elaboración de resultados a partir de base de 
datos del 1° trimestre 

Con el cierre de las ondas del primer trimestre (en fin de mayo del año 2023), 

siguiendo las especificaciones metodológicas detalladas en las secciones anteriores, 

se procesó la base de datos generada a partir de la realización de las encuestas, se 

implementaron las calibraciones y las imputaciones de las no respuestas, se crearon 

las variables auxiliares correspondientes, se realizó la ponderación a los totales 

poblacionales y, finalmente, se computaron las variables de interés para cada período 

según la tabla presentada en la Sub-Tarea 1.2 de los TDRs. A partir de ello, luego se 

elaboraron las tabas resúmenes de resultados, descripción de resultados y se creó la 

base usuaria final. A partir de todo ello, se compilaron y tabularon los resultados 

(cuantificando y caracterizando los viajes turísticos siguiendo las variables fijadas en 

la tabla en Sub-Tarea 1.2) para finalmente ser descriptos en el Informe del Primer 

Trimestre de la EVyTH-TDF. Este informe fue entregado al CFI, como anexo al 

Informe Parcial (IP2), el día 28 de junio de 2023 (conjuntamente con la descripción 

del campo hasta dicha fecha). 

El Informe del Primer Trimestre del año de la EVyTH-TDF se anexa al presente 

documento (ver sección 7.9), incluyendo su correspondiente base usuaria.   

Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas

21 21 20 20 21 21 18 18

15 36 16 36 13 34 12 30

18 54 19 55 6 40 19 49

14 68 11 66 8 48 10 59

7 75 9 75 16 64 17 76

12 87 20 95 12 76 11 87

17 104 13 108 8 84 19 106

10 114 10 118 14 98 11 117

19 133 16 134 10 108 19 136

5 138 13 147 15 123 17 153

23 161 18 165 11 134 17 170

8 169 18 183 14 148 21 191

19 188 11 194 8 156 12 203

6 194 7 201 8 164

10 204 22 186

15 201

3 204

Onda 42023 (Abril) Onda 52023 (Mayo)

204 201 204 203

Onda 22023 (Febrero) Onda 32023 (Marzo)
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5 TAREA 3: TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE 

RESULTADOS ANUALES 

Siguiendo los TDRs, a continuación, se detalla lo realizado para dar cumplimiento con 

esta Tarea 3; esto es, partiendo de lo descripto en la Tarea 1, la elaboración del 

campo para obtener los resultados correspondientes al segundo, tercer y cuarto 

trimestres del año 2023. Para ello, se describe los trabajos de campo, detallando la 

cantidad de encuestas realizadas, tiempos, etc. Además, se presentan los resultados 

del todos los trimestres del año (adjuntando un informe por cada trimestre), así 

como el informe anual de la EVyTH-TDF. 

5.3 Sub-Tarea 3.1: Trabajo de campo realizado a lo largo de toda la 
EVyTH-TDF 

Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan 

a los doce meses del año 2023, siguiendo la técnica y metodología especificada en 

la Tarea 1 (y complementando lo realizado durante la Tarea 2). Para ello, se realizaron 

las siguientes tareas: 

• Programación del Formulario Final en el sistema CATI. 

• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 

correspondan. 

• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema 

CATI según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC 

(entrevistas telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos 

relevados a razón de una onda por mes. 

• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 

• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, 

así como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 

Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 

encuestadores que encuestaron durante 3 horas diarias con un promedio de 13 días 

hábiles por onda. La tercera onda (Onda 42023), correspondiente a abril, fue la que 

más días hábiles tomo para completarse con diecisiete días. La onda de noviembre 

(Onda 112023), se completó en once días hábiles convirtiéndose en la onda que 

menos días hábiles se tomó para completar. Todos los comienzos de onda fueron el 

primer día hábil del mes a encuestar. 
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En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Tal 

como se explicó anteriormente, se realizan tres intentos de llamados espaciados en 

el tiempo (cada dos días y con dos horas de diferencia respecto del llamado anterior) 

de forma tal que al cabo de la primera semana y media se agote la muestra titular, 

excepto por aquellos hogares que hubiesen solicitado ser rellamados luego de este 

plazo. Al cabo de aquel plazo se comenzó a llamar a los hogares incluidos en la 

muestra para suplir a los hogares titulares. Al finalizar aproximadamente una semana 

más se pasó a relevar a los hogares dentro de la muestra destinada a remplazar a los 

hogares que oficiaron de primeros suplentes. Con esta lógica se cubrió la cantidad de 

encuestas efectivas necesarias según la metodología descripta. 

A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 

campo. La Tabla 11 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente 

según onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de febrero 

de 2023 y febrero de 2024. Se relevaron 2.626 encuestas efectivas por sobre las 

2.600 de la muestra teórica, con lo que la muestra fue completada en un 101,0%. La 

mayor cantidad de encuestas efectivas se dio en las ondas 22023 del mes de febrero 

de 2023 (en la que se relevó el mes de enero 2023) y la onda 42023 del mes de abril 

de 2023 (en la que se relevaron los meses de febrero y marzo de 2023) con 204 

encuestas. En tanto que la cantidad menor fue durante las ondas 122023 del mes de 

diciembre de 2023 (que correspondió a los viajes realizados en los meses de octubre 

y noviembre de 2023) y la onda 12024 del mes de enero de 2024 (que correspondió 

a los viajes realizados en los meses de noviembre y diciembre de 2023) con 200 

encuestas. 
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Tabla 11: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre 
muestra teórica. En total y porcentaje. Relevamiento de febrero de 2023 a 

febrero de 2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 12 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números 

de teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 2.626 

encuestas efectivas realizadas a lo largo de la EVyTH-TDF, se necesitaron 41.021 

números de teléfonos y 121.302 llamados. En todas las ondas de relevamiento se 

utilizaron entre dos mil y cinco mil números. La mayor cantidad de números 

telefónicos utilizados fue durante la onda 102023, del mes de octubre de 2023 con 

4.980 números. En tanto que la menor cantidad se produjo en la onda 72023 de julio 

de 2023 con 2.284 números. 

Tabla 12: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución 
según Mes de relevamiento y Meses relevados. Totales. Relevamiento de 

febrero de 2023 a febrero de 2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 13 indica que el 89,0% de los teléfonos contactados resultaron en hogares 

que potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); uno 

Año
Mes de 

relevamiento

Muestra 

Teorica

Encuestas 

efectivas

Encuestas realizadas / 

Muestra teórica
Onda Meses relevados

febrero 200 204 102,0% 22023 enero 2023

marzo 200 201 100,5% 32023 enero 2023 y febrero 2023

abril 200 204 102,0% 42023 febrero 2023 y marzo 2023

mayo 200 203 101,5% 52023 marzo 2023 y abril 2023

junio 200 203 101,5% 62023 abril 2023 y mayo 2023

julio 200 202 101,0% 72023 mayo 2023 y junio 2023

agosto 200 201 100,5% 82023 junio 2023 y julio 2023

septiembre 200 202 101,0% 92023 julio 2023 y agosto 2023

octubre 200 203 101,5% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023

noviembre 200 202 101,0% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023

diciembre 200 200 100,0% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023

enero 200 200 100,0% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023

febrero 200 201 100,5% 22024 diciembre 2023

Total feb 23 / feb 24 2.600 2.626 101,0% febrero 2023 / febrero 2024

2024

2023

Año Mes de relevamiento
Encuestas 

Efectivas

Numeros 

Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados

febrero 204 2.507 8.669 22023 enero 2023

marzo 201 2.949 7.212 32023 enero 2023 y febrero 2023

abril 204 2.890 9.467 42023 febrero 2023 y marzo 2023

mayo 203 2.690 8.165 52023 marzo 2023 y abril 2023

junio 203 3.018 8.245 62023 abril 2023 y mayo 2023

julio 202 2.284 7.403 72023 mayo 2023 y junio 2023

agosto 201 2.750 8.056 82023 junio 2023 y julio 2023

septiembre 202 2.892 9.920 92023 julio 2023 y agosto 2023

octubre 203 4.980 11.406 102023 agosto 2023 y septiembre 2023

noviembre 202 2.958 9.562 112023 septiembre 2023 y octubre 2023

diciembre 200 3.225 10.206 122023 octubre 2023 y noviembre 2023

enero 200 3.156 10.011 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023

febrero 201 4.722 12.980 22024 diciembre 2023

Total feb 23 / feb 24 2.626 41.021 121.302 febrero 2023 / febrero 2024

2023

2024
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de cada nueve de los hogares (11,8%) fueron efectivamente contactados (efectividad 

de contacto) y más de tres quintos de los hogares contactados (65,1%) accedieron a 

responder la encuesta (efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de 

marco fue la 32023 (marzo de 2023), donde más de nueve de cada diez teléfonos se 

correspondieron con los requisitos del marco muestral (97,0%), mientras que la onda 

de menor efectividad de marco fue la 92023 (septiembre de 2023) con 84,3%. La onda 

22023 (febrero de 2023) fue la de mayor facilidad para establecer contacto, el 17,1% 

de los hogares respondieron al menos alguno de los llamados. En la onda 22024 

(febrero de 2024) los hogares contactados se mostraron más dispuestos que en las 

demás ondas a responder la encuesta: poco menos de tres cuartos de los hogares 

contactados (74,4%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin embargo, 

en la onda 32023 (marzo de 2023) poco menos de la mitad (49,6%) accedió a hacerlo. 

Tabla 13: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de 
contacto y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento 

y Meses relevados. Totales. Relevamiento de febrero de 2023 a febrero de 
2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

En la Tabla 14 queda expresado que el 96,4% de los llamados realizados 

corresponden a hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de 

marco), el 3,6% de los llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 

66,2% de los llamados resultaron en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). 

En todas las ondas más de nueve de cada diez llamados resultaron en llamados que 

se correspondieron con hogares, lo que da cuenta de la alta efectividad de marco. Es 

decir que poco más de uno de cada veinte ocho de estos llamados fue respondido y 

más de tres de cada cinco llamadas respondidas resultó en una encuesta efectiva. En 

tanto que fueron necesarias tres llamadas para concretar una encuesta efectiva. 

Año
Mes de 

relevamiento

Efectividad 

de marco

Efectividad 

de contacto

Efectividad de 

encuestas
Onda Meses relevados

febrero 91,1% 17,1% 52,2% 22023 enero 2023

marzo 97,0% 14,2% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023

abril 87,6% 13,6% 59,1% 42023 febrero 2023 y marzo 2023

mayo 89,4% 13,0% 64,9% 52023 marzo 2023 y abril 2023

junio 91,0% 11,3% 65,3% 62023 abril 2023 y mayo 2023

julio 87,7% 14,7% 68,5% 72023 mayo 2023 y junio 2023

agosto 89,9% 12,7% 64,2% 82023 junio 2023 y julio 2023

septiembre 84,3% 13,1% 63,1% 92023 julio 2023 y agosto 2023

octubre 89,4% 6,8% 67,4% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023

noviembre 88,4% 10,6% 72,7% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023

diciembre 87,3% 9,6% 74,1% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023

enero 86,5% 10,4% 70,7% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023

febrero 87,0% 6,6% 74,4% 22024 diciembre 2023

Total feb 23 / feb 24 89,0% 11,8% 65,1% febrero 2023 / febrero 2024

2023

2024
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Tabla 14: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 

relevados. Totales. Relevamiento de febrero de 2023 a febrero de 2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

La Tabla 15 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una 

encuesta efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio 

general las encuestas duraron cinco minutos aproximadamente (05’13’’), siendo las 

más largas aquellas en las que se recabaron viajes y visitas (9’07’’), las que recabaron 

solo visitas (06’26’’), las que recabaron solo viajes (05’56’’) y, finalmente, aquellas 

cuyos integrantes del hogar no realizaron viajes ni visitas (03’26’’). 

Tabla 15: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, 
con viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Totales. 

Relevamiento de febrero de 2023 a febrero de 2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

  

Año
Mes de 

relevamiento

Efectividad 

de marco

Efectividad 

de contacto

Efectividad de 

encuestas
Onda Meses relevados

febrero 97,4% 4,6% 52,2% 22023 enero 2023

marzo 98,8% 5,7% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023

abril 96,2% 3,8% 59,6% 42023 febrero 2023 y marzo 2023

mayo 96,5% 3,9% 65,3% 52023 marzo 2023 y abril 2023

junio 96,7% 3,8% 66,3% 62023 abril 2023 y mayo 2023

julio 96,2% 4,0% 71,1% 72023 mayo 2023 y junio 2023

agosto 96,5% 3,9% 65,5% 82023 junio 2023 y julio 2023

septiembre 95,4% 3,3% 64,1% 92023 julio 2023 y agosto 2023

octubre 95,4% 2,7% 69,5% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023

noviembre 96,4% 2,9% 74,5% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023

diciembre 96,0% 2,7% 74,9% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023

enero 95,8% 2,9% 71,9% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023

febrero 95,3% 2,2% 75,6% 22024 diciembre 2023

Total feb 23 / feb 24 96,4% 3,6% 66,2% febrero 2023 / febrero 2024

2023

2024

Año
Mes de 

relevamiento
Con viaje y visita

Con viaje y sin 

visita

Sin viaje y con 

visita

Sin viaje y sin 

visita
Total Onda Meses relevados

Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss)

febrero 09:37 06:18 06:53 04:06 05:55 22023 enero 2023

marzo 09:20 06:11 07:25 04:03 06:09 32023 enero 2023 y febrero 2023

abril 09:37 07:22 07:16 04:02 06:40 42023 febrero 2023 y marzo 2023

mayo 09:54 06:45 07:24 03:50 05:30 52023 marzo 2023 y abril 2023

junio 09:07 05:08 06:12 03:05 04:30 62023 abril 2023 y mayo 2023

julio 09:47 05:41 05:54 03:00 04:44 72023 mayo 2023 y junio 2023

agosto 07:54 05:07 06:06 03:07 04:22 82023 junio 2023 y julio 2023

septiembre 08:02 05:10 05:50 03:16 04:34 92023 julio 2023 y agosto 2023

octubre 10:00 05:55 06:02 03:22 04:57 102023 agosto 2023 y septiembre 2023

noviembre 07:56 05:58 06:03 03:00 04:58 112023 septiembre 2023 y octubre 2023

diciembre 08:54 06:02 06:09 03:22 05:10 122023 octubre 2023 y noviembre 2023

enero 10:07 05:43 06:07 03:14 05:17 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023

febrero 08:12 05:48 06:12 03:15 04:59 22024 diciembre 2023

Total feb 23 / feb 24 09:07 05:56 06:26 03:26 05:13 febrero 2023 / febrero 2024

2023

2024
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La Tabla 16 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y 

acumuladas según la onda. 

Tabla 16: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. 
Totales. Relevamiento de febrero de 2023 a febrero de 2024. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

Tabla 6. Continuación. 

 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 

5.4 Sub-Tarea 3.2: Elaboración de resultados a partir de base de 
datos de los 4 trimestres e Informe Anual 

Con el cierre de las ondas del primer al cuarto trimestre de la EVyTH-TDF (a mediados 

de febrero del año 2024), siguiendo las especificaciones metodológicas detalladas en 

las secciones anteriores, se procesó la base de datos generada a partir de la 

realización de todas las encuestas, se implementaron las calibraciones y las 

imputaciones de las no respuestas, se crearon las variables auxiliares 

correspondientes, se realizó la ponderación a los totales poblacionales y, finalmente, 

se computaron las variables de interés para cada período según la tabla presentada 

en la Sub-Tarea 1.2 de los TDRs. Luego se elaboraron las tabas resúmenes de 

Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas

21 21 20 20 21 21 18 18 32 32 28 28 19 19

15 36 16 36 13 34 12 30 17 49 19 47 12 31

18 54 19 55 6 40 19 49 14 63 15 62 13 44

14 68 11 66 8 48 10 59 13 76 18 80 19 63

7 75 9 75 16 64 17 76 14 90 18 98 12 75

12 87 20 95 12 76 11 87 11 101 11 109 8 83

17 104 13 108 8 84 19 106 5 106 12 121 8 91

10 114 10 118 14 98 11 117 14 120 9 130 5 96

19 133 16 134 10 108 19 136 11 131 12 142 23 119

5 138 13 147 15 123 17 153 14 145 13 155 22 141

23 161 18 165 11 134 17 170 15 160 9 164 18 159

8 169 18 183 14 148 21 191 20 180 13 177 20 179

19 188 11 194 8 156 12 203 23 203 11 188 22 201

6 194 7 201 8 164 14 202

10 204 22 186

15 201

3 204

204 201 204 203 203 202 201

Onda 82023 (Agosto)Onda 22023 (Febrero) Onda 32023 (Marzo) Onda 42023 (Abril) Onda 52023 (Mayo) Onda 62023 (Junio) Onda 72023 (Julio)

Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas

23 23 13 13 25 25 25 25 21 21 27 27

21 44 14 27 17 42 21 46 13 34 23 50

21 65 27 54 16 58 20 66 17 51 19 69

18 83 18 72 16 74 16 82 16 67 10 79

8 91 11 83 17 91 17 99 11 78 14 93

13 104 15 98 17 108 15 114 13 91 15 108

15 119 12 110 19 127 6 120 16 107 12 120

8 127 12 122 20 147 16 136 17 124 20 140

16 143 10 132 21 168 10 146 17 141 13 153

9 152 12 144 18 186 16 162 12 153 10 163

11 163 26 170 16 202 11 173 16 169 15 178

18 181 13 183 27 200 29 198 14 192

13 194 20 203 2 200 9 201

8 202

202 200 200 201

Onda 22024 (Febrero)

202 203

Onda 92023 (Septiembre) Onda 102023 (Octubre) Onda 112023 (Noviembre) Onda 122023 (Diciembre) Onda 12024 (Enero)
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resultados, descripción de resultados y se creó la base usuaria final para todo el año 

2023. A partir de ello, se compilaron y tabularon los resultados (cuantificando y 

caracterizando los viajes turísticos siguiendo las variables fijadas en la tabla en Sub-

Tarea 1.2) para finalmente ser descriptos en cada Informe Trimestral (uno para cada 

trimestre del año 2023) de la EVyTH-TDF. Estos informes son anexados a este 

informe (IF) en la sección 7.9 (incluyendo sus correspondientes bases usuarias -ver 

sección 7.12.1). 

Asimismo, a partir de la base usuaria final, también se compilaron y tabularon los 

resultados (cuantificación y caracterización de los viajes según prescripto en la tabla 

de la Sub-Tarea 1.2 de los TDRs), para generar el informe correspondiente al año 

2023 de la EVyTH-TDF (Informe Anual 2023 de la EVyTH-TDF). Este documento 

compila todos los resultados de cada uno de los trimestres para brindar resultados 

globales del año 2023. Ver sección 7.10 (asimismo, en la sección 7.12.1 se encuentra 

la base usuaria del informe anual). 

5.5 Sub-Tarea 3.3: Seminario de capacitación final 

Los TDRs del Contrato establecen que: “Será realizado un seminario de capacitación 

en TDF con miras a presentar la metodología y técnicas implementadas durante el 

relevamiento de la EVyTH-TDF. El seminario incluirá, además, describir cómo se 

implementó el campo, los problemas encontrados, así como sus respectivas 

soluciones. Asimismo, presentará los resultados finales contenidos en el Informe Final 

tal que se permita cuantificar y caracterizar al turismo interno de los residentes en los 

aglomerados y la provincia.… El seminario estará dirigido a técnicos del INFUETUR, 

IPIEC y actores públicos o privados que la provincia considere relevante su 

participación. El INFUETUR estará a cargo de la convocatoria, organización y cursar 

invitaciones. El seminario contará con, como mínimo, 5 asistentes. La presentación 

será en forma presencial (o virtualmente a través de Zoom o medio similar en caso tal 

viaje no pueda llevarse a cabo por las razones que establezcan). La metodología del 

seminario será una presentación participativa que permita la intervención de los 

asistentes a partir de dudas, comentarios y sugerencias que puedan tener. Los 

servicios de break para el taller estarán a cargo del INFUETUR, así como también la 

sede donde se realizará. Se adjuntará prueba fotográfica (o imágenes) del taller, así 

como la presentación en Power Point realizada durante éste y planilla con los datos 

identificatorios de los participantes.”32 

 
32 Ver página 16 del Contrato. 
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En virtud de esta sub-tarea (la 1.3 de los TDRs), entre el 19 y 20 de marzo de 2024 

se llevaron a cabo los correspondientes seminarios. En efecto, en formato presencial, 

el día martes 19 de marzo a las 14hs en Ushuaia (en el Salón de Eventos del 

INFUETUR) se realizó el referido seminario presentándose la metodología y técnicas 

implementadas a lo largo de la EVyTH-TDF, así como los resultados a los que se 

arribó. Al día siguiente, el miercoles 20 de marzo a las 10hs, se procedió a realizar 

similar seminario en la ciudad de Río Grande (salón de Cámara de Comercio local). 

Luego, a las 14.30hs del mismo día, se realizó el seminario en Tolhuin (salón de la 

Secretaría de Turismo y Producción del municipio de Tolhuin).  

Según lo previsto, la convocatoria y las invitaciones estuvieron a cargo del 

INFUETUR, así como los demás aspecto relativos a su organización. Se anexa (ver 

sección 7.11), presentación (Power Point) realizada, así como la convocatoria 

distribuida a los participantes por el INFUETUR, las planillas de asistencia a cada 

seminario y los registros fotográficos exigidos por el Contrato.  
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6 CONCLUSIONES 

En virtud de los resultados obtenidos de la Cuenta Satélite de Turismo de la provincia 

de Tierra del Fuego (CST-TDF), el turismo interno de TDF en el año 2017 representó 

un segmento significativo en términos de cantidades y en gasto total turístico para 

la provincia. En efecto, la provincia tuvo 176 mil turistas internos y alrededor de 447 

mil excursionistas, explicando en su conjunto más del 55% de los visitantes totales 

de la provincia. Además, desde el punto de vista del gasto, aquel 55% de los 

visitantes, explican el 22% del gasto total turístico. 

En este contexto, el Consejo Federal de Inversiones ha contratado a Unistat 

Consulting para llevar a cabo la Encuesta de Viajes y Turismo de los Hogares de la 

provincia de Tierra del Fuego (EVyTH-TDF). El objetivo de esta encuesta es relevar 

los viajes turísticos, y sus características, realizados por la población residente, así 

como computar información sociodemográfica que permita caracterizar a los turistas 

residentes. Esta metodología está inspirada en técnicas mundialmente aceptadas y 

se considera la experiencia acumulada en nuestro país a partir de la EVyTH-AR, así 

como internacionalmente. 

Este Informe Final (IF) se presentaron todas las tareas y productos elaborados a lo 

largo de este proyecto. Durante la primera etapa del proyecto (Tarea 1) se detalló la 

metodología a seguir durante el operativo o trabajos de campo (en línea con las 

pautas fijadas en los TDRs). Además, como parte del trabajo metodológico, se 

elaboró el formulario final (o cuestionario) implementado para el relevamiento de la 

EVyTH-TDF. Partiendo de la metodología definida en la etapa anterior, durante la 

segunda etapa (Tarea 2) se implementó el campo y se llevaron a cabo las encuestas 

necesarias para confeccionar los resultados correspondientes al primer trimestre del 

año 2023. Además, en esta tapa se cumplió en entregar el primero de los cuatro 

informes de resultados trimestrales de la EVyTH-TDF. Durante la tercera etapa de 

esta Obra (Tarea 3), se continuó con el relevamiento para obtener los resultados 

correspondientes a los últimos tres trimestres del estudio, completándose todos los 

informes trimestrales. A partir de esta toma y de los resultados obtenidos en las 

Tareas 1, 2 y 3, se confeccionaron los resultados anuales correspondientes al 2023 

(acompañados por su correspondiente base de datos).  

Desde el punto de vista de los resultados logrados en la EVyTH-TDF, a modo de 

conclusión, importa comenzar brindando un repaso general de los resultados que 

caracterizan al turismo de la provincia de Tierra del Fuego, AeIAS. La infografía, a 

continuación, muestra que, para el año 2023, el turismo de los residentes en la 
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provincia implicó un movimiento de 960 mil visitantes tanto dentro como fuera de 

ésta. De éstos, el 80% recorrió la provincia (765 visitantes internos) y el resto otra 

provincia o país (195 visitantes emisivos). De los visitantes internos, 218 mil (28%) 

pernoctaron en algún destino de la provincia, mientras que 547 mil realizaron visitas 

por el día (72%). A pesar de esta mayoría de excursionistas, el gasto interno alcanzó 

los 12.365 millones de pesos y se explica prácticamente en partes iguales entre 

turistas y visitantes del día ($ 6.122 millones vs $ 6.244 millones). A su vez, en el 

año 2023, las pernoctaciones de los turistas internos alcanzaron, en promedio, 2,2 

noches, lo que explicó que el gasto diario por turista fuera de 12.878 pesos. Los 

excursionistas internos, por su parte, gastaron 11.416 pesos por persona. 

Infografía 1: Resumen del turismo provincial de TDF para el año 2023 

 

Centrando el análisis en el turismo interno (principal objetivo de la EVyTH-TDF), se 

observó el predominio del motivo de ocio/esparcimiento como principal impulsora 

del turismo dentro de la provincial (71% realizó visitas con motivo de 

“ocio/esparcimiento”, mientras que el 25% para visitar familiares o amigos). La 

temporada elegida por los visitantes internos fue el 3° trimestre del año 2023 y, en 

segundo lugar, la temporada de invierno (29% y 27%, respectivamente). Más allá de 

este ranking, en términos generales, los visitantes internos se distribuyeron 

homogéneamente a lo largo del año (siendo el 2° trimestre la temporada más baja) 

lo cual resulta relevante en términos de desestacionalizar el turismo. Desde el punto 

de vista de los destinos más visitados, el área “Centro” explicó el 48% de los 

visitantes que se movilizaron en el año 2023, seguida por el área “Sur” que recibió 

el 36%. En particular, la ciudad de Tolhuin resultó el destino más visitado (39% del 

total de visitantes internos), seguida por la ciudad de Ushuaia (19% del total de 

visitantes internos) y, en tercer lugar, lo ocupó el Parque Nacional Tierra del Fuego 

Visitantes = 960 mil

Turistas Inter.

218 mil
53%

Turistas Emis.

190 mil
47%

Total Turistas

408 mil
(43% visitantes)

Excursion. Inter.

547 mil
99%

Excursion. Emis.

5 mil
1%

Total Excursionistas

552 mil
(57% visitantes)

Turismo Provincial

Gasto Total = $ 12.365 millon

Turistas Interno

$ 6.122 millones
49.5%

Gasto Visitante Interno

Excursionismo Interno

$ 6.244 millones
50.5%

Pernoc. Totales = 2.676.000

Pernoctes Turistas Interno

475 mil
17.8%

Pernoctaciones

Pernoctes Turismo Emisivo

2.201.000
82.2%

Turistas Inter.

2.2 noches

Estadía Promedio: 6.6 noches

Turistas Emisivo

11.6 noches

Turistas Inter.

$ 28.080 

Gasto Promedio  16.165 por visitante

Excursionistas 
int.

$ 11.416

Gasto diario 
promedio por  

visitantes

$ 12.878 
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(explicando el 7% de los visitantes totales de ese año). Desde el punto de vista del 

alojamiento utilizado, se destacó el uso de segundas viviendas del hogar (en línea 

con el destino más visitado), seguido por el uso de casa de familiares y amigos y los 

hoteles hasta tres estrellas (respectivamente, el 37,9%, 23,4% y 22,5% de los turistas 

internos). La Infografía 2, a continuación, resume estos y otros datos adicionales. 

Infografía 2: Resumen del turismo interno de TDF para el año 2023 

 

Importa destacar que estas características del turismo provincial, en varias 

dimensiones distan de aquellas observadas para el promedio de los argentinos. En 

efecto, si se compara los resultados de la EVyTH-AR con aquellos obtenido en esta 

EVyTH-TDF, se destaca que: 

1) A nivel nacional, la gran mayoría de los turistas internos viajan en el primer 

trimestre (alrededor del 40%), mientras que en TDF la elección del viaje 

estuvo más homogéneamente distribuida a lo largo del año, siendo el 29% el 

peso del primer trimestre (consultar Gráfico 5).  

2) El tipo de establecimiento utilizado para alojarse en el país por los residentes 

argentinos, es la casa de familiares y amigos (30%), en primer término, y luego 

segundas viviendas del hogar (25%), hoteles (24%) y viviendas alquiladas por 

temporada (18%).33 En cambio, en TDF, las segundas viviendas del hogar 

tienen preeminencia (38%), seguidas por las viviendas de familiares y amigos 

(23%), hoteles (25%) y viviendas alquiladas por temporada (12%).  

 
33 Estos datos corresponden a la EVyTH-AR del año 2022 (consultar: 
https://www.yvera.tur.ar/sinta/informe/info/encuesta-de-viajes-y-turismo-de-los-hogares-evyth). 
Sin embargo, los resultados son similares para años anteriores. 
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3) Respecto de las actividades turísticas realizadas en destino, mientras que los 

turistas argentinos que recorrieron el país escogieron la visita a la playa (sea 

de mar, río o lago), esta actividad ocupa un segundo lugar para el caso de 

TDF, siendo la primera la asistencia a pubs, bares o locales bailables. Sin 

embargo, la gran mayoría de los argentinos como, específicamente de los 

fueguinos, realiza actividades ligados al turismo de naturaleza. 

4) Para el año 2022, el acceso al turismo de la población de Argentina, en 

general, es mucho más bajo que aquel observado específicamente para TDF 

(33% vs 52%).  
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7 ANEXOS  

 

7.3 ANEXO I: Formulario Base de la EVyTH-TDF 

 

Ver adjunto a este documento. 

 

7.4 ANEXO II: Material de capacitación para los encuestadores 
(Manual del encuestador) 

El material se adjunta al documento. El anexo contiene el Manual que utilizó el 
encuestador para capacitarse (incluyendo una “Guía de Mano para el encuestador” 
que resume los puntos de interés geográficos de la provincia de TDF, las fechas 
festivas y otros aspectos específicos de TDF relevantes para esta encuesta). Ver 
adjunto a este documento. 

 

7.5 ANEXO III: Criterios de apertura geográfica de la provincial de 
TDF a los efectos de brindar los resultados (mapa y criterios) 

A los efectos de brindar los resultados, se considerarán los siguientes criterios (ver 

mapa a continuación). 

 

 

Nivel 1 * Nivel 2 ** Nivel 3 ***

Ciudad de Río Grande (1)

Areas periféricas/aledañas a la ciudad (2)

Areas alejadas de la ciudad de la ciudad (3)

Estancias o áreas más de 50km de la ciudad

Ciudad de Ushuaia (1)

Areas periféricas/aledañas a la ciudad (2)

Areas alejadas de la ciudad de la ciudad (3)

Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (****)

Puerto Almanza / Puerto Paraná Puerto Almanza / Puerto Paraná

Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS)

Ciudad de Tolhuin (1)

Areas periféricas/aledañas a la ciudad (2)

Areas alejadas de la ciudad de la ciudad (3)

Referencias / Aperturas pobiles:

(*) Utiliza límites políticos. Grandes zonas de la provincia de TDF. Los Informes Trimestrales no realizarán apertura más que a nivel 1

(**) Utiliza límites políticos: Departamentos de la provincia de TDF. La apertura es meramente enunciativa (no se operacionalizará en los informes)

(***) 

    (2) Periférias/aledañas = se tomaría distancia de entre 8km a 20km del punto de la ciudad correspondiente

    (3) Alejadas = se tomaría distancia de entre 20km a 50km del punto de la ciudad correspondiente

    (****) Aperturar al Departamento de Ush de la siguiente forma:

Ciudad de Ushuaia (1)

Areas periféricas/aledañas a la ciudad (2)

Areas alejadas de la ciudad de la ciudad (3)

Estancias

Cerro Castor

Parque Nacional TDF

Utiliza límites políticos y de distancia: departamentos & Ejidos urbanos de la provincia de TDF (apertura especial para EVyTH-TDF). Esta apertura será 

utilizada para el Informe Annual (sujeto a los CV). Aclaraciones:

    (1) Ejido urbano (concepto de entorno habitual > de 8km)

Zona Centro (Departamento de Tohuin)

Zona Norte (Lago Khami/Fagnano para el Norte; excluye Dep. 

Tolhuin y AeIAS)
Departamento de Río Grande

Departamento de Ushuaia
Zona Sur (Lago Khami/Fagnano para el Sur; incluye AeIAS; 

excluye Dep. Tolhuin)

Departamento de Tolhuin
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7.6 ANEXO IV: Descripción del sistema informático utilizado para el 
relevamiento (sistema CATI) 

Como fue explicado la EVyTH-TDF se realizó telefónicamente, llamando a números 
fijos como móviles. La sección a continuación describe el sistema implementado tanto 
desde el punto de vista del operador del sistema (el Administrador) como del usuario 
final (el encuestador).  

El Administrador es el usuario que puede administrar la gestión del campo. Por 
ejemplo, administra la base de números de teléfonos, asigna regiones a los 
operadores. El Operador es el usuario que recaba los datos. 

En el campo se dispone de PC’s que están en red. No todas las PC’s sirven a todos 
los fines porque no todas tienen los mismos softwares. Algunas de éstas son 
utilizadas por el Operador (en sentido plural) para hacer llamadas y recabar datos, 
otras son usadas por el Administrador (en sentido plural) para gestionar el campo y 
desde las que no se realizan llamadas, una es el servidor y otra es el servidor de back 
up que también sirve para recabar datos en caso de que falle alguna de las PC’s. El 
servidor no se encuentra habilitado para realizar llamados ni administrar el campo, en 
tanto que desde el servidor back up sí es posible hacerlo (a la vez que sirve de back 
up del servido principal). En las PC’s del Operador es viable realizar llamados, cargar 
los datos y administrar el campo, mientras que en las PC´s de supervisión no es 
posible realizar llamados. 

Todas las PC’s tienen instalado el sistema operativo Windows y disponen de los 
dispositivos necesarios para realizar llamadas (auriculares y micrófonos). 

Además, el sistema prevé el acceso remoto, con lo que es posible realizar el 
relevamiento y la supervisión estando fuera de la red a través de una VPN.  

Hay tres softwares que gestionan el capo, el Sistema de llamadas, el Lime Survey y 
el winSCP, y un sistema de almacenamiento de datos. El Administrador y el Operador 
tienen distintos usos de cada uno de estos programas. El Administrador accede a 
través de diferentes direcciones a cada uno de estos programas. El Operador accede 
con una dirección a una ventana que vincula estos tres programas y en la que sólo 
puede cargar datos.  

Es importante destacar que el sistema prevé generar copias de seguridad (back up) 
diarias en una de las PCs dispuestas en el campo y en un servidor externo. Además, 
semanalmente se copian las respuestas de la encuesta en otra PC y mensualmente 
se genera una copia en “la nube” con los datos mensuales que se almacena en un 
sitio externo a las instalaciones en el que se desarrolla el campo. De este modo, 
queda garantizado que los datos recabados durante el relevamiento no se pierdan. 

A continuación, se describen las posibilidades que tienen cada usuario con estos 
programas. 

7.6.1 Administrador  

El Administrador es el encargado de gestionar el campo. Para esto dispone de tres 

programas (el Sistema de administración de llamadas, el Lime Survey y el winSCP) a 
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los que accede para administrar y controlar el uso que los Operadores hacen de la 

información que reciben por vía telefónica y cargan en sus PC’s. 

El Sistema de administración de llamadas es el programa que le permite organizar y 

administrar la base de números de teléfono. Con este programa se realiza la principal 

tarea de supervisión durante el relevamiento de datos (administración de los números 

de teléfono de cada Operador). 

El Lime Survey es el programa en el cual se cargan los datos de la encuesta, tanto 

en su estructura como en sus valores, contiene los pases entre preguntas 

automatizadas y realiza las validaciones o consistencias correspondientes (es decir, 

garantiza que el operador no pueda –por error del encuestado o del propio 

encuestador al cargar la respuesta- cargar una respuesta inconsistente en función de 

las respuestas dadas anteriormente).  

La programación fue llevada a cabo por un especialista, pero el Administrador 

(mediante una clave que solo éste posee) puede modificar las respuestas de la 

encuesta en caso de ser necesario (por ejemplo, si el encuestado corrige una 

respuesta dada anteriormente, el Operador puede comunicar esto al Administrador 

para que efectúe la corrección pertinente). También permite rápidamente tener 

conocimiento respecto de los resultados generales de la encuesta. 

7.6.2 Sistema de administración de llamadas 

El software de administración está constituido por un desarrollo informático pensado 

especialmente para el relevamiento de la EVyTH-TDF, inspirado en la experiencia 

recabada por el equipo consultor durante todas las EVyTH-AR. Como se verá a 

continuación tiene una amplia flexibilidad y la posibilidad de modificar la asignación 

de teléfonos en función de las necesidades del momento. 

El Administrador accede entrando al servidor a través de una dirección en el 

navegador web con un usuario y clave personal. 



 

81 

 

 UNISTAT  

CONSULTING 

 

El sistema presenta 7 solapas: Administradores, Operadores, Teléfonos, Registros, 

Estados de Inicio, Estados Final y Ondas. 

 

La solapa Administradores habilita la gestión de quienes podrán hacer uso del 

programa. 

La solapa Operadores permita incorporar y eliminar operadores con sus respectivos 

nombres, asignarles regiones y cuotas de llamados y de éxito – cantidad de llamados 

y de llamados exitosos (en este caso de encuestas efectivas) que se espera el 

operador realice en la jornada.  
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La asignación de regiones puede realizarse manualmente (escribiendo el nombre de 

la región), o bien seleccionando las regiones correspondientes que se despliegan del 

menú al que se accede en “modificar regiones”. La ventaja que esta última modalidad 

conlleva es que evita errores al escribir las regiones (para cada onda surgirán las 

regiones que fueron cargadas en la importación de la base de números de teléfono). 

Por otra parte, la ventaja del formato manual es que acelera el proceso de asignación 

de regiones; una vez que se han pasado las regiones a asignar en la base (por 

ejemplo, en el procesador de textos o en el editor de regiones de otros Operadores), 

sólo es cuestión de pegarlas en el espacio correspondiente. 

 

La tercera solapa, Teléfonos, es desde donde se importan y exportan las bases de 

datos de números de teléfonos. La importación se hace a través de un archivo .CSV 

donde en cada línea se completan los campos número de teléfono, número de onda, 

nombre, región y su código, envío o no de carta y tipo de prioridad del número. Desde 

aquí el Administrador puede modificar individualmente cada número y habilitarlo o 

deshabilitarlo. La deshabilitación se produce automáticamente en función del registro 

del número de teléfono que genera el Operador y de los puntajes asignados por el 

Administrador a ese “estado”.  
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Desde Registros el Administrador puede advertir en tiempo real cuál es el estado de 

cada llamada. Desde aquí puede controlarse el registro del estado de cada llamada, 

cuándo comenzó y cuándo finalizó, quién la realizó y qué tecnología de telefonía 

utilizó (skype, VOIP, etc.). 
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Las solapas de Estado de Inicio y Estado Final sirven para determinar cuáles son las 

condiciones de registro que pueden generar los Operadores. El sistema permite 

generar y editar estados de registro, por ejemplo “Aceptó ser encuestado” o 

“Ausente”. Los Operadores generan registros en función del estado final de la 

llamada. Según cómo haya sido este estado el número volverá a aparecer (con 

condicionantes de tiempo en minutos) o no. Por ejemplo, en la imagen a continuación 

se ve que un número cuyo estado es “Ocupado” reaparece a los 20 minutos de 

generado el registro. Además, es necesario asignar puntos a cada estado siendo que 

cuando se suman 3 puntos el número queda inhabilitado. Así, como muestra el 

ejemplo, si el estado “Rechazó ser encuestado” suma 3 puntos, un teléfono al que se 

le haya asignado ese estado queda inhabilitado. En cambio, un llamado cuyo registro 

es “Ocupado” no suma ningún punto y no queda inhabilitado hasta tanto no se le 

asignen otros registros que acumulen 3 puntos. 

 

En la solapa “Ondas”, el Administrador modifica las fechas de inicio y final de cada 

onda de relevamiento. Esto permite incorporar nuevas ondas y modificar la fecha de 

inicio y fin en función de cómo sea el desempeño del campo. Por ejemplo, si la onda 

1 comenzara el 1° de febrero y finalizara el 3 de marzo, todos los números que hayan 

sido importados con la onda 1 aparecerán sólo entre el 1 de febrero y el 3 de marzo. 

Si el campo tuviese una baja tasa de respuesta y fuese necesario continuar hasta el 
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4 de marzo, será posible realizar el cambio el mismo 4 de marzo sin mayores 

complicaciones. 

 

El sistema también permite modificar un registro que han realizado los Operadores. 

Para esto el supervisor debe seleccionar la opción “Cambiar” en la columna “Modificar 

estados” del registro correspondiente y marcar el registro correcto teniendo en cuenta 

que el Estado de Inicio y el Estado de finalización. El sistema no permite el cambio si 

no hay coherencia entre ambos estados. Por ejemplo, si en el Estado de Inicio se 

marca la opción “Ausente” y en el Estado de Finalización se selecciona “Completa”, 

el sistema no permitirá el cambio. En caso de seleccionar la opción “Cancelar”, el 

registro vuelve a ser el original. 

7.6.3 Lime Survey 

El Lime Survey es el programa propuesto para carga la estructura del cuestionario 

(esto incluye la automatización de los pases y las validaciones necesarias), registrar 

las respuestas de los encuestados y establecer las consistencias y validaciones 

necesarias. Al igual que en el caso del Sistema de llamadas, se encuentra alojado en 

el servidor y se puede acceder a través del browser.  

Se trata de un cuestionario sumamente flexible pensado para crear estructuras de 

encuestas, cargarlas, validarlas, modificarlas, exportar las respuestas y evaluarlas 

estadísticamente. Vale remarcar que el Lime Survey es un programa ya desarrollado 

en código abierto y que no requiere licencia alguna. 

Cuando sea necesario modificar las respuestas cargadas durante el campo es posible 

hacerlo (una vez que el Operador generó registro) accediendo como Administrador. 

El Lime Survey, dispone de un aplicativo que permite hacer un análisis estadístico de 

las respuestas por cada pregunta en tiempo real. Por ejemplo, es posible observar 
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cuántas encuestas fueron respondidas hasta el final o cuántas encuestas resultaron 

completas o respondieron “1” a “Cantidad de viajes por Tierra del Fuego u otro destino 

de Argentina”. Las estadísticas pueden exportarse en Excel, PDF o verse en la misma 

página web. 

Por otro lado, todas las respuestas de la encuesta podrán ser exportadas en formato 

SPSS, lo que lo hace ideal para el posterior análisis de resultados. 

 

7.6.4 Operador 

El Operador utiliza únicamente una ventana del navegador web desde donde realiza 

las llamadas y registra las respuestas de la encuesta. El procedimiento que se realiza 

es el siguiente: ingresar al sistema, realizar la llamada, eventualmente recabar los 

datos de las respuestas y registrar el resultado de la llamada. 

El Operador accede con un usuario y contraseña a una pantalla con dos ventanas.  

 



 

87 

 

 UNISTAT  

CONSULTING 

La ventana de la izquierda administra los números de teléfono (vinculada con el 

Sistema de administración de llamadas) y la de la derecha las respuestas de la 

encuesta (vinculada con el Lime Survey). 

 

En la parte superior de la pantalla izquierda figura la cantidad de llamadas realizadas 

y la cantidad de llamadas exitosas. Debajo aparecen los servicios con los cuales se 

puede realizar la llamada (Skype, VoIP, Líneas Fijas y Línea Manual). El Operador 

selecciona la tecnología con la cual desea realizar la llamada, clickea sobre el botón 

correspondiente y automáticamente se comunica con ese número de teléfono. En el 

centro de la pantalla izquierda se muestran los datos y el historial del número 

telefónico correspondiente. Esto le permite al Operador saber a qué localidad está 

llamando y si ya han realizado llamados a ese hogar. En la parte inferior aparece un 

menú en el que se despliegan los estados posibles de generar. 

En la pantalla derecha aparece la presentación que permite orientar al Operador al 

iniciar la encuesta. Si el llamado resultara en un caso que acepta ser encuestado 

surge un botón verde en la pantalla izquierda que activa la ventana derecha en la que 

se abre la encuesta. 
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Al finalizar la encuesta, el Operador debe enviar las respuestas y generar registro en 

función del estado final de la llamada.  

 

Si, en cambio, el llamado no presupone vinculación con el programa que recaba los 

resultados de la encuesta (el Lime Survey), por ejemplo, si el hogar rechazó ser 

encuestado, el Operador sólo debe generar registro y, una vez realizado esto, 

aparece el próximo número de teléfono. 
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El sistema prevé un calendario que permite al Operador reasignar, manualmente, el 

día y la hora del re llamado en función de lo que el encuestado le diga al Operador. 

 

7.6.4.1 Operador Remoto 

La modalidad de Operador remoto permite el trabajo de los encuestadores de manera 

segura y eficiente. La tecnología disponible para este esquema permite a los 

encuestadores remotos realizar la misma tarea que los encuestadores tradicionales 

desde fuera de las instalaciones de relevamiento garantizando la seguridad de la 

información y una amplia capacidad de supervisión. 

Para esto el encuestador remoto debe disponer en su PC dos softwares: OpenVPN 
(que le permite acceder de manera segura al servidor de las encuestas) y un 
softphone gratuito (X-Lite o Zoiper dependiendo del sistema operativo que utilice en 
su PC) para realizar las llamadas internas, al supervisor, y externas, a los hogares, 
que le permiten acceder a la encuesta como si estuviera operando desde las 
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instalaciones de relevamiento. Si lo Operadores no disponen del equipamiento 
necesario se los provee de una PC (con auriculares y micrófono) configurada con los 
softwares antes mencionados para que inmediatamente pueda disponerse a relevar. 
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7.7 ANEXO VII: Metodología de imputación 

La sección describe el método implementado para la imputación de la no respuesta 

del respondente. 

7.7.1 Introducción: imputación de datos faltantes 

En estudios mediante encuestas es muy común encontrarse con la situación en la 

que algunos individuos no responden a ciertas preguntas. Ignorar este hecho puede 

llevar aparejado estimaciones sesgadas debido a que las observaciones que no 

responden pueden diferir de las que sí lo hacen. 

Es por ello por lo que al sustituir valores perdidos es importante comprobar que la 

imputación no haya modificado las características de la variable en estudio. Por este 

motivo es recomendable demostrar, luego de la imputación, que no se han generado 

cambios relevantes en la distribución de la variable imputada. En el presente apartado 

se desarrolla la metodología a utilizar para imputar las siguientes variables: 

• Ingreso total del hogar 

• Gastos del viaje 

La metodología que se detalla a continuación ha sido utilizada durante las ediciones 

de la EVyTH-AR. 

7.7.2 Mecanismos de pérdida 

Hay tres tipos de mecanismos de No-Respuesta que pueden estar presentes: 

• Completamente aleatorio: la probabilidad de observar un valor en la variable 

Xj, en el individuo i, no depende del valor en esa variable para ese individuo, 

xij, ni de las restantes variables consideradas, xik kj.  

• Aleatorio: este tipo de mecanismo implica que la probabilidad de observar un 

valor en la variable Xj en el individuo i no depende del valor de dicha variable, 

xij, pero sí quizás del valor que tome otra variable en ese individuo, xik kj.  

• No Aleatorio: este mecanismo se da cuando la probabilidad de que un valor xij 

sea observado depende del propio valor el cual es desconocido. 
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7.7.3 Métodos de imputación 

Si bien existen diversos métodos de imputación, en este anexo se describen 

únicamente las características generales de aquellos que se utilizaron para imputar 

algún registro de la EVyTH-TDF y que reciben el nombre de Métodos de imputación 

mediante registro donante. 

7.7.3.1 Imputación mediante registro donante 

Los métodos de imputación mediante registro donante son procedimientos que 

asignan a los campos a imputar de un registro el valor que en tales campos tiene otro 

registro de la encuesta. Los registros “donantes” son aquellos registros completos de 

la encuesta mientras que los registros “receptores o candidatos” son los que tienen 

campos a imputar. Entre las ventajas de estos métodos se destaca que se imputa un 

valor “observado” y que es sencillo de implementar. Existen varios procedimientos 

entre los que se resalta el método de Hot Deck. 

En este tipo de procesos, cuando falta información en un registro, se duplica un valor 

ya existente en la muestra para reemplazarlo. Todas las unidades muestrales se 

clasifican en grupos disjuntos de forma que sean lo más homogéneas posible dentro 

de los grupos. A cada valor que falte, se le asigna un valor del mismo grupo. Se está 

suponiendo que dentro de cada grupo la no-respuesta sigue la misma distribución 

que los que responden. Este supuesto incorpora una fuerte restricción al modelo, si 

esta hipótesis no es cierta se reducirá sólo en parte el sesgo debido a la no-respuesta.  

El método Hot-Deck tiene ciertas características interesantes a destacar:  

• Los procedimientos conducen a una post-estratificación sencilla. 

• No presentan problemas a la hora de encajar conjuntos de datos. 

• No se necesitan supuestos fuertes para estimar los valores individuales de las 

respuestas que falten. 

• Mantiene la conservación de la distribución de la variable.  

Sin embargo, este método tiene algunas desventajas, ya que distorsiona la relación 

con el resto de las variables, carece de un mecanismo de probabilidad y requieren 

tomar decisiones subjetivas que afectan a la calidad de los datos, lo que imposibilita 

calcular su confianza. Otros inconvenientes son, que las clases han de ser definidas 

en base a un número reducido de variables (con la finalidad de asegurar que habrá 
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suficientes observaciones completas en todas las clases), y que existe la posibilidad 

de usar varias veces a una misma unidad que ha respondido.  

Existen diversas variantes de dicho método. A continuación, se resumen cada uno de 

ellos. 

7.7.3.1.1 Procedimiento Hot-Deck secuencial 

El registro donante es el registro sin valor missing, perteneciente al mismo estrato e 

inmediatamente anterior al registro candidato. Para aplicar esta imputación 

previamente se debe clasificar el fichero de tal forma que produzca una 

autocorrelación positiva entre los campos sujetos a imputación, de esta forma se 

asegura una mayor similitud entre registro donante y candidato.  

Las desventajas de este método son considerables:  

• Hay que facilitar valores iniciales para el caso de tener valores missing en el 

primer registro. 

• Ante una racha de registros a imputar, se emplea el mismo registro donante. 

• Es difícil de estudiar la precisión de las estimaciones.  

7.7.3.1.2 Procedimiento Hot-Deck con donante aleatorio: 

Consiste en elegir aleatoriamente a uno o varios registros donantes para cada registro 

candidato. Hay diferentes modificaciones de este método. El caso más simple es 

elegir aleatoriamente un registro donante e imputar el registro candidato con dicha 

información. Se puede elegir una muestra de registros donantes mediante distintos 

tipos de muestreo e imputar al valor medio obtenido con todos ellos. Este último tipo 

tiene un elemento de variabilidad añadida debido al diseño de elección de la muestra 

que incorporan. 

7.7.3.1.3 Procedimiento Hot-Deck modificado 

Consiste en clasificar y encajar los donantes potenciales y receptores utilizando un 

considerable número de variables. El encaje se hace sobre bases jerárquicas del 

siguiente modo: si no se encuentra un donante para encajar con un receptor en todas 

las variables de control, se eliminan algunas variables consideradas como menos 

importantes y de esta forma conseguir el encaje a un nivel superior. 
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7.7.3.1.4 Procedimiento DONOR 

En este método se emplea una función distancia definida entre las variables para que 

se mida el grado de proximidad entre cada posible registro donante y el registro 

candidato. En este caso se imputa en bloque los valores del registro donante en los 

campos sin respuesta del candidato. Es necesaria una modificación previa de los 

datos para anular los efectos de escala en la función distancia. 

7.7.3.2 Método de imputación a utilizar en la EVyTH-TDF: método de dos 

etapas 

Lograr una buena imputación de datos faltantes depende en gran medida de cómo se 

agrupan los registros, de modo que las unidades incluidas en un mismo grupo tengan 

características similares respecto de la variable a imputar. Es por esta razón, el 

método de imputación utilizado en la EVyTH-TDF se compone de dos etapas. En la 

primera etapa, se clasifican los registros con no respuesta en algunos de los grupos, 

en función de variables observadas, que se encuentran asociadas a la variable a 

imputar. Para ello, se construye un modelo de Regresión Logística politómica, con 

variable respuesta ordinal. Este modelo brinda una “regla de asignación” a cada una 

de las categorías de la variable a imputar, para los registros con no-respuesta. Es 

decir, se estima la probabilidad de pertenecer a cada una de las categorías y se 

asigna el registro a aquella categoría con mayor probabilidad. Por lo tanto, en esta 

etapa logramos ubicar los valores faltantes en la distribución observada. 

En la segunda etapa, una vez asignados los valores missing a una de las categorías, 

se aplica alguno de los procedimientos Hot-Deck anteriormente explicados para 

realizar la imputación correspondiente. 

Este procedimiento de dos etapas fue el implementado a dos variables fundamentales 

de la EVyTH-TDF: al gasto de los viajes y al ingreso del hogar. A continuación, se 

presenta la explicación de la aplicación de este método de imputación en dos etapas 

para el caso de las dos variables antes mencionadas. 

7.7.3.3 Etapa de imputación 

7.7.3.3.1 Imputación de Gastos de viajes  

En la base de las bases correspondientes a los viajes realizados por los miembros 

del hogar (BaseViajes) se encontraron las variables que contienen la información 

referida a los gastos efectuados en cada uno de los tipos de viajes realizados por el 
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hogar, siempre y cuando el viaje sea dentro de la Provincia de Tierra del Fuego. 

Debido a la coexistencia de dos tipos de no-respuesta para la variable GASTO TOTAL 

DEL VIAJE (GSTTTL), se optó por un tratamiento distinto para ambos. 

Se inició el procedimiento realizando la imputación de aquellos viajes en los que no 

se contesta el monto del mismo, pero que sí lo hicieron en la variable TRAMO. Es 

decir, hogares que, aunque no respondan el gasto del viaje de manera puntual, son 

capaces de ubicar el gasto en una clase determinada. 

Para aquellos que respondan monto del gasto, dentro de cada tipo de viaje y para los 

distintos tramos, se calculó la media del gasto total en la combinación de cantidad de 

miembros participantes en el viaje y la cantidad de noches. En el caso de las visitas 

de un día, tanto a segunda vivienda como no, y en los viajes cortos a segundas 

viviendas, no se consideró la variable cantidad de noches. 

Luego se realizó la imputación por la media, en cada combinación anteriormente 

mencionada, en los viajes que respondieron sólo el tramo del gasto total del viaje. 

Estos casos imputados, luego serán incluidos como posibles donantes en el paso 

siguiente, junto a aquellos Viajes en los que se había respondido el Gasto Total del 

mismo. A continuación, se procedió a imputar el Gasto total del viaje para aquellos 

hogares que no respondieron ni el MONTO ni el TRAMO.  

Debido a las particularidades de cada tipo de viaje y al número de casos en cada uno, 

se realizó la siguiente agrupación: 

• Viajes a segundas viviendas: incluye los viajes de corta y larga duración a 

segundas viviendas dentro de la Provincia de Tierra del Fuego (tipos de viaje 

3 y 4, respectivamente). 

• Viajes en Tierra del Fuego: comprende los viajes no reiterados en Tierra del 

fuego y los viajes reiterados que hayan tenido como destino alguna ciudad de 

la Provincia (tipos de viaje 6 y 8 respectivamente). 

• Visitas de un día: abarca a las visitas de un día, tanto a segundas viviendas 

como no dentro de la Provincia de Tierra del Fuego (tipos de viajes 5 y 9, 

respectivamente)  

Por lo tanto, el procedimiento de imputación se efectuó por separado para cada grupo, 

pero siguiendo las mismas pautas de trabajo. 
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Como primera medida, se realizó una transformación de la variable GASTO TOTAL 

DEL VIAJE (GSTTTL). Para ello, se tomó en cuenta la variable, que resulta ser una 

variable categórica ordinal y cuyas categorías indican porcentajes de Gastos 

afrontados por el hogar (0-40%, 40-60%, 60-100%, 100%).  

Se modificó el monto original dividiéndolo por el punto medio del intervalo respondido 

y de esa forma obtendrá una mejor aproximación del Gasto Total del Viaje. Una vez 

finalizada la imputación de los valores faltantes con la variable modificada, se le quitó 

a dicho valor el porcentaje del Gasto no afrontado por el hogar. Por lo tanto, se tomó 

como Gasto Total del Viaje al importe resultante de multiplicar a la nueva variable por 

el porcentaje afrontado por ese hogar. 

Luego, se observó la distribución de la variable GASTO TOTAL DEL VIAJE 

MODIFICADA (GSTTTL_NEW), a fin de excluir los valores extremos. La eliminación 

de viajes del universo de potenciales donantes se realizó en base a los respectivos 

diagramas de caja (Box-Plots). En consecuencia, dichos casos no participaron en el 

proceso de imputación, ya sea en la conformación de grupos como en el momento de 

la imputación propiamente dicha. 

Una vez eliminados tales valores, comenzaron las tareas de imputación de la falta de 

respuesta en la variable de interés, utilizando una técnica de imputación en 2 etapas.  

En la primera etapa se “colocó” el valor del gasto en una categoría de GASTO (que 

se define por la mediana de la distribución del monto del GASTO para cada grupo), 

en función de los valores observados en las variables explicativas. Para realizar esta 

tarea se utilizó un modelo de regresión logística binaria, en el que se evalúa la 

inclusión de las siguientes variables explicativas: 

1. Cantidad de miembros del hogar 

2. Tipo de alojamiento utilizado 

3. Medio de transporte utilizado 

4. Motivo principal del viaje 

5. Contratación de servicios en agencias de viaje 

6. Distancia recorrida  

7. Cantidad de noches 

8. Tipo de viaje 
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Vale aclarar que depende del grupo con el que estemos trabajando, la inclusión o no 

de la totalidad de tales variables en el análisis. La variable Distancia Recorrida es 

categórica ordinal y será diseñada teniendo en cuenta el lugar de residencia del hogar 

y el lugar de destino del viaje. 

En la segunda etapa se seleccionó un valor de dicha categoría de GASTO mediante 

un procedimiento Hot-Deck aleatorio para “asignar” al registro faltante un valor de 

GASTO puntual. 

7.7.3.3.2 Imputación de Ingreso total del hogar 

En la base correspondiente a los hogares seleccionados en la muestra (Base 

hogares) se determinaron las variables que poseen la información referida a los 

Ingresos de los hogares encuestados. Al igual que en el caso de la imputación de la 

variable GSTTTL, el procedimiento para imputar la variable Ingreso del Hogar (Monto) 

se inició con aquellos hogares que no responden el MONTO pero que sí pudieron 

localizar al ingreso en un TRAMO determinado.  

Para aquellos hogares que declararon el Ingreso, se calculó la media del Ingreso del 

hogar total en cada combinación de TRAMO y cantidad de “preceptores de ingreso”. 

Esta última variable se obtuvo de la base de Personas y está conformada por los 

ocupados y jubilados de cada hogar que participó en la encuesta. 

Luego, dichos valores fueron imputados en las combinaciones referidas en el párrafo 

anterior, para los hogares que sólo respondieron el TRAMO del Ingreso del Hogar.  

A continuación, se procedió a imputar el Ingreso del hogar para aquellos hogares que 

no respondieron ni el MONTO ni el TRAMO. 

Como primer paso, se incorporó al conjunto de respondentes, a aquellos hogares 

imputados en el paso previo; es decir, hogares que habían respondido sólo el TRAMO 

del Ingreso del Hogar.  

Se observó la distribución de la variable INGRESO DEL HOGAR: MONTO (P020_1), 

a fin de excluir los valores extremos. La eliminación de hogares del universo de 

potenciales donantes se realizó en base al diagrama de caja (Box-Plot). En 

consecuencia, dichos casos no participaron en el proceso de imputación, ya sea en 

la conformación de grupos como en el momento de la imputación propiamente dicha. 
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La variable INGRESO DEL HOGAR: MONTO (P020_1) es cuantitativa continua. Se 

utilizó como técnica de imputación una Regresión logística politómica con variable 

respuesta ordinal. Una vez más para la imputación del ingreso se “colocó” el valor del 

ingreso en una categoría (ya no definidas exclusivamente por la mediana, pudiendo 

formar las clases a partir de la asignación del ingreso en otros percentiles), en función 

de los valores observados en las variables explicativas.  

Para realizar esta tarea se utilizó un modelo de regresión logística, en el que se evalúa 

la inclusión de las siguientes variables explicativas: 

1. Cantidad de miembros del hogar 

2. Cantidad de miembros del hogar que trabajan 

3. Comportamiento turístico del hogar en el bimestre 

4. Región de residencia del hogar (según INDEC) 

5. Nivel Educativo del jefe del hogar 

6. Categoría ocupacional del jefe del hogar 

7. Cantidad de Jubilados en el hogar 

Las variables Cantidad de miembros del hogar que trabajaron, Nivel Educativo del 

jefe del hogar, Categoría ocupacional del jefe del hogar y Cantidad de Jubilados en el 

hogar, se construyeron a partir de la base de Personas (Base Personas). 

Para la variable Región de residencia del Hogar, se consideró de la definición que 

realiza INDEC, ya que la misma tiene en cuenta las características socioeconómicas 

de los hogares y es utilizada por dicho Instituto para sus estudios. 

A partir del modelo elegido, se seleccionó un valor de dicha categoría de INGRESO, 

mediante un procedimiento Hot-Deck aleatorio para “asignar” al registro faltante un 

valor de INGRESO puntual. 
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7.8 ANEXO VIII: Taller de Presentación del Proyecto “EVyTH-TDF” 

 

7.8.1 Presentación realizada 
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7.8.2 Registro fotográfico 

7.8.2.1 Foto galería del Taller en Ushuaia – lunes 27 de febrero de 2023 
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7.8.2.2 Foto galería del Taller en Río Grande – martes 28 de febrero de 2023 
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7.8.3 Planillas de asistencia 

7.8.3.1 Planillas de Asistencia al Taller en Ushuaia  
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7.8.3.2 Planillas de Asistencia al Taller en Río Grande 
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7.9 ANEXO IX: Informes de Resultados Trimestrales de la EVyTH-
TDF  

Este anexo contiene los informes trimestrales de la EVyTH-TDF para los cuatro 
trimestres del año 2023. 

 

7.9.1 Informe de Resultados de la EVyTH-TDF correspondiente al 
Primer Trimestre del año 2023 

 

Ver adjunto a este documento. 

 

7.9.2 Informe de Resultados de la EVyTH-TDF correspondiente al 
Segundo Trimestre del año 2023 

 

Ver adjunto a este documento. 

 

7.9.3 Informe de Resultados de la EVyTH-TDF correspondiente al 
Tercer Trimestre del año 2023 

 

Ver adjunto a este documento. 

 

7.9.4 Informe de Resultados de la EVyTH-TDF correspondiente al 
Cuarto Trimestre del año 2023 

 

Ver adjunto a este documento. 
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7.10 ANEXO X: Informes de Resultados Anual de la EVyTH-TDF  

Este anexo contiene el informe de resultados para el año completo 2023, a partir de 
compilar todos los resultados trimestrales presentados anteriormente. Ver adjunto a 
este documento. 
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7.11 ANEXO XI: Seminario de capacitación sobre los aspectos 
metodológicos, técnico y de campo 

 

7.11.1 Presentación realizada 
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7.11.2 Registro fotográfico 

7.11.2.1 Foto galería del Seminario en Ushuaia – martes 19 de marzo de 

2024 
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7.11.2.2 Foto galería del Seminario en Río Grande – miercoles 20 de marzo 

de 2024 
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7.11.2.3 Foto galería del Seminario en Tolhuin – miercoles 20 de marzo de 

2024 
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7.11.3 Invitación realizada por el INFUETUR 
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7.11.4 Planillas de asistencia 

7.11.4.1 Planillas de Asistencia al Seminario en Ushuaia  

  

ORGANIZACIÓN NOMBRE CARGO SECTOR CIUDAD CONTACTO

UNISTAT CONSULTING Juan Tarelli 

IPIEC 

Lic. Ana Verónica ARCOS / 

Maira ZAmparini / Celeste 

Capdevila / Juan Putini / Dirección General público USH

(54) (02901) 432-270 estadisticas.tdf@gmail.com 

02901-15510921"Ana Arcos" 

<aarcos@tierradelfuego.gov.ar>;  

anaarcos5@gmail.com  "IPIEC Dirección General" 

 

mairazampa@gmail.com<direcciongeneralipiec@g

mail.com>; mairazampa@gmail.com  "Juan Puttini" 

<jputtini@gmail.com>; "Celeste Capdevila" 

<capdevilaceleste@gmail.com>; / 

https://ipiec.tierradelfuego.gov.ar/

UNTDF

 Silvina Romano / Lucia Perez 

/ Grisel Guerreo /Judith Valle 

/Marisol vereda / Mariana 

Morgavi

sromano@untdf.edu.ar / lsperez@untdf.edu.ar 

/ "Grisel Guerrero Gallardo" 

<gguerrerogallardo@untdf.edu.ar>;  "Turismo 

UNTDF" <turismo@untdf.edu.ar>;  / "Judith 

Valle" <jvalle@untdf.edu.ar>;  "Marisol Vereda" 

<mvereda@untdf.edu.ar>; 

mmorgavi@untdf.edu.ar 

INFUETUR

Victoria Gomez Carolina 

Ojeda Silvina Cardenas 

Victoria Ojeda Vanesa 

Mansilla Dirección  de Planificación y Desarrollo Turísticopúblico TDF

Sec. de Tur. Munic. de 

Ushuaia.

Debora Hirsch /   Daniela 

Espinosa - 

estadisticasturismo@gmail.co

m secretaria de turismo público USH

Tel 437666-432000

Prefectura Naval Argentina 470         

dir.inf.tur@gmail.com / 

estadisticasturismo@gmail.com

Parque Nacional TDF

Marcelo Almiron 

mdalmiron@apn.gob.ar  / 

Gabriel Willink -  Jefe de Uso 

Publico del Parque Nacional 

TDF Intendente público NAC

tierradelfuego@apn.gov.ar / 

Avda. San Martín 1395 - Ushuaia

Tel. (02901) 42-1315 / Cel. (02901) 15601264

Dir. Prov. de Museos 

Museo del Fin del Mundo

Mercedes Carrea, Directora 

General de Patrimonio y 

Museos, y Natalia Tosello, 

Directora del Museo del Fin 

del Mundo

02964-15617333   /  ntosello@aif.gob.ar /  

mcarrea@aif.gob.ar

Secretaría de Planificación 

Estratégica

Cecilia Maggi / Rocio Segovia 

/Olga Cecilia Rojo SECRETARIA 

rga

Directora General de 

Planificación Estrategica 

/ (Directora General de 

Ordenamiento 

Territorial público TDF

olga.cecilia.rojo@gmail.com  tel 2964-482417   

"Cecilia Maggi" 

<cecilia.maggi2017@gmail.com>; Rocio 

Segovia 02901-15496875 "Ordenamiento 

Territorial" 

<ordenamientoterritorialtdf@gmail.com>; 

Dirección Provincial de 

Puertos

Roberto Murcia / Ruben 

Leguizamon Presidente público USH

E-mail: presidencia@dpp.gob.ar com copia a 

romarmurcia@gmail.com

Tel. (02901) 43-5200 – int. 122 / 125

Ministerio de Economia Julia Cortazar tierradelfuegocfi@gmail.com

Cámara Hotelera 

Gastronómica de TDF José Luis Recchia Presidente privado USH

camarahgtdf@gmail.com

info@chygtdf.com.ar

Tel/fax: 2901 422834 / 421499

Movil - WhatsApp- +54 2901 417995 / Fernanda 

Florez 2901-417995

AHT Filial Tierra del Fuego Oscar Rubinos Presidente privado USH

02901-605165 rubinoscamara@gmail.com / 

ahttierradelfuego@ahtra.com.ar / Natalia Lodes 

2901-407844

Cámara de Comercio de Ushuaia. Claudia Patricia Fernandez. /  vicepresidente Daniel GonzálezPresidente privado Tel.: +54 2901 15604477 info@camaradecomercioush.com.ar

Cámara de Turismo de Tierra 

del Fuego

Angel Brisighelli / Natalia 

Lodes Presidente privado USH

Natalia Lodes Tel02901- 436074 

camaraturismoush@gmail.com 

angelb@rumbosur.com.ar

ASOCIACIÓN DE AGENCIAS 

FUEGUINAS DE VIAJES Y 

TURISMO Silvana Ponce privado USH

secretaria@aaavyttdf.org.ar / 02901459709 

administracion@latitudushuaia.tur.ar

Asociación de Profesionales 

en Turismo (APROTUR)

Gaston Grajeda 

profesionalesenturismotdf@g

mail.com privado USH

profesionalesenturismotdf@gmail.com   02901-

15445657 / 54 / 15513604 / Ana Prado 02964-

15400545 - GRAJEDA 2901-482491

Confederación Agencia de 

Desarrollo Ushuaia - Ushuaia 

Bureau -

Ramiro Requejado /Dario 

urruty / Emilia presidente / gerente mixto USH

info@ushuaia.org.ar   /  02901-15619999 Dario

ushuaiabureau@gmail.com

Museo Marítimo Verónica Pedemonte / Danilo Clementsecretaria privado USH 2901 15513819 INFO@MUSEOMARITIMO.COM

Tranex Turismo S.A. (“Tren 

del Fin del Mundo”).

Daniel Preto / Livio Alsogaray 

/ Claudio de Sousa Presidente  / Director / 

Gerente

livio@monteolivia.com / 

presidencia@trendelfindelmundo.com.ar 

gerenciageneral@trendelfindelmundo.com.ar

Centros de montaña

tierra mayor María Giro
2901 619245 / 2901-646428 / valledetierramayor@gmail.com

 tierramayor@outlook.com

Nunatak Gustavo Giro

girogustavo@hotmail.com

llanos del castor

Martín Gonzalez Gavilán / 

Lucas Molinolo
2901 516600 / info@llanosdelcastorushuaia.com/  

llanosdelcastor@gmail.com / moggeventos@gmail.com  / 

haruwen Damián Muriel 2901 604893 haruwen@hotmail.com

cerro castor Gastón Begué ricardo.pereto@cerrocastor.com

Cerro Martial Alejandro Guzman alejandro.guzman@cerromartial.com.ar

Ushuaia Shipping Hernan 

Aswalek
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7.11.4.2 Planillas de Asistencia al Seminario en Río Grande 
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7.11.4.3 Planillas de Asistencia al Seminario en Tolhuin 
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7.12 ANEXO XII: Bases de datos usuarias 

 

7.12.1 Base de datos usuarias de los resultados trimestrales 
 
 
Se adjunta a este informe las bases de datos usuarias para cada uno de los informes 
trimestrales.  
 

7.12.1 Base de datos usuarias de resultados anuales 
 
 
Se adjunta a este informe la base de datos de resultados de la EVyTH-TDF para el 
año 2023, completo. 
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CUESTIONARIO de la EVyTH-TDF 


Año: 2023 


N° de Onda:…………… 


Mes de relevamiento:………………………. 


Mes 1 del periodo de referencia:………………………. 


Mes 2 del periodo de referencia:………………………. 


Región:……………………………. 


Provincia:…………………………………….. 


Ciudad:………………………………………... 


N° de teléfono:……………………………... 


Envío de carta:              Si             No 


Número de llamado:   1°            2°            3° 


PRESENTACIÓN 
Hola, mi nombre es… y hablo de parte del Instituto Fueguino de Turismo y del IPIEC, 
estamos haciendo una encuesta a los hogares fueguinos sobre viajes. ¿Podría hacerle 
algunas preguntas? 
Información adicional: 
Su hogar fue seleccionado al azar para responder una encuesta sobre si realizaron o no 
viajes y, en caso de haber hecho viajes, sobre sus características. 
Su colaboración es muy importante y la información que nos brinde está protegida por 
la Ley Nacional de Secreto Estadístico. Sus datos son anónimos y confidenciales y sólo 
serán utilizados con fines estadísticos.  
IPIEC=Instituto Provincial de Investigación y Análisis, Estadística y Censos 


 
A. Resultado inicial del llamado 


           Ocupado (Si N° de llamado <3, pasa a RELLAMADO, si N° de llamado=3, pasa a 
SUPERVISIÓN) 
           Línea inexistente (FIN, pasa a SUPERVISIÓN) 
           Rellamar en otro momento específico (pasa a B) 
           Rechazó ser encuestado (FIN, pasa a SUPERVISIÓN) 


    Acepta responder la encuesta (ABRIR ENCUESTA). Luego completar el resultado final: 
                                       COMPLETA 
                                       INCOMPLETA 
                                       INCOMPLETA RECHAZO 
                                       INCOMPLETA CON DATOS DEL JEFE DE HOGAR 
    Ausente (Si N° de llamado <3, pasa a RELLAMADO, si N° de llamado=3, pasa a 
SUPERVISIÓN) 
    Oficina comercial / Dependencia pública (FIN, pasa a SUPERVISIÓN) 







 


 
 


 


 
 


 


2 
 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 
B. Anotar día y hora en que solicitó que llamen o cuándo se podría encontrar a una 


persona mayor de 18 años que resida en el domicilio contactado. 
    NS/NR 


    Día y hora:…………………………………………………………………………………………………………….. 
 


1.3.1 BLOQUE 1.1. MIEMBROS DEL HOGAR  


 


P1. USTED RESIDE HABITUALEMENTE EN… 


     USHUAIA 


     RÍO GRANDE 


P2. ¿CUÁNTAS PERSONAS FORMAN PARTE DE SU HOGAR?          


P3.  ¿PODRÍA DARME EL NOMBRE O LA INICIAL DEL NOMBRE DE LAS PERSONAS QUE VIVEN 


CON USTED COMENZANDO CON EL DEL JEFE O JEFA DE HOGAR? NO ES NECESARIO QUE 


SEA EL NOMBRE VERDADERO, PUEDE DECIRME UN NOMBRE FICTICIO.  
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P3.C. OBSERVACIONES BLOQUE 1.1. Completar sólo si es necesario. 


1.3.2 BLOQUE 2. SEGUNDA VIVIENDA 


 


P201. ¿EN LOS MESES DE MES 1 Y MES 2, HICIERON VIAJES O FUERON A PASAR EL DÍA A 


ALGUNA VIVIENDA DE USTEDES (PROPIA O ALQUILADA) COMO SER UNA CASA DE FIN DE 


SEMANA, UNA CASA EN UN BARRIO CERRADO O UNA CASA EN ALGÚN LUGAR TURÍSTICO?   


SI    


   


NO   
Pase al Bloque 
6 


 


 La segunda vivienda tuvo que haber sido utilizada en el bimestre de referencia (al 
menos un viaje o visita de un día con fecha de regreso en estos meses). Si tienen una segunda 
vivienda, pero no fue utilizada, marcar “No”. 


¿ 
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Si el hogar alquila una vivienda para su uso temporario, se considerará que tiene segunda 
vivienda si dispuso o tiene previsto disponer de la misma por lo menos por un periodo de 6 
meses.  
Si la segunda vivienda es propiedad (o alquilada en forma permanente) de otro hogar de 
familiares o amigos, que viven o no allí, NO SE LA CONSIDERA UNA SEGUNDA VIVIENDA DEL 
HOGAR ENCUESTADO, aunque sea utilizada libremente por éste. 
 
 
P202. ¿A CUÁNTAS VIVIENDAS DE ESTE TIPO HAN REALIZADO VIAJES EN MES 1 Y MES2? 


Cantidad                     Utilizar una columna por cada segunda vivienda  


P203. ¿CUÁL ES LA UBICACIÓN DE ESTA/S VIVIENDAS? 


Ubicación 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual) 


Vivienda 2 Vivienda 3 


    


1. País       


2. Provincia        


3. 
Ciudad/Localida
d       


 


P204. ¿ESTA VIVIENDA ES… 


Tenencia 
Vivienda 1 (uso 
más habitual) 


Vivienda 2 Vivienda 3 


    


propia?       


alquilada?       


 Se considera propietario al hogar que es propietario exclusivo o copropietario.  El 


alquiler tiene que estar o haber estado vigente como mínimo por un plazo de 6 meses. 


P205. OBSERVACIONES DEL BLOQUE 2. Completar sólo si es necesario. 


…………………………………………………………………………………………………………………………………………………


…………………………………………………………………………………………………………………………………………………


………………………………………………………… 


1.3.3 BLOQUE 3. VIAJES DE CORTA DURACIÓN A SEGUNDAS 
VIVIENDAS 


 


“AHORA LE VOY A PREGUNTAR POR LOS VIAJES A ESAS VIVIENDAS” 


 


¡ 


¿ 


 


 Si el país NO es 
Argentina pase a la 
P204 
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P301. ¿EN LOS MESES DE MES 1 y MES 2, UD. O ALGÚN INTEGRANTE DEL HOGAR HICIERON 
VIAJES A ALGUNAS DE ESTA/S VIVIENDA/S, PASANDO ALLÍ 1, 2 O 3 NOCHES? 


 
SI    


 


 
   


 


NO   
Pase al Bloque 
4 


 
   


 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Los viajes pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haber hecho viajes, así 
como con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron algún viaje, confirmar los aspectos que definen que efectivamente se 
trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-El alojamiento del viaje debe ser una segunda vivienda del hogar. 
-Deben haber dormido en la segunda vivienda al menos una noche y un máximo de tres. 
-Al menos uno de los viajes tuvo como fecha de regreso uno de los meses de referencia. 
 


Si tiene una sola segunda vivienda (P202=1) pase a P304.2 


Utilizar una columna por cada segunda vivienda  
 
 
P303.2 ¿REALIZARON VIAJES DE 1 A 3 NOCHES DE DURACIÓN A LA VIVIENDA UBICADA 
EN ...... 


Indague por cada segunda vivienda de la que dispone el hogar 


Utilizaron 
Vivienda 1 (uso 
más habitual) 


Vivienda 2 Vivienda 3 


    


Sí       


No fin SV1 fin SV2 fin SV3 


 El número de segunda vivienda corresponde al número asignado en el Bloque 2. 
 
 


P304.2. ¿CUÁNTOS VIAJES DE ENTRE 1 Y 3 NOCHES HICIERON EN MES 1 Y CUÁNTOS EN 
MES 2?  


Anotar la cantidad. Si en uno de los meses no realizaron viajes registrar 0 (cero). Si tiene 
más de una segunda vivienda, preguntar cuántos por cada una. 


Mes 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  


    


1. Mes 1       


¿ 


¡ 


¿ 
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2. Mes 2       


  Recordar que resulta indistinta la fecha de inicio del viaje, lo que importa es la fecha 


de regreso. Repasar la cantidad de viajes por mes. 


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a P306 
 
P305.2. ¿ALGÚN VIAJE COINCIDIÓ CON …. 


Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Feriado / Vacaciones 


Vivienda 
1 (uso 


más 
habitual)  


Vivienda 2  
Vivienda 


3  


 


     


Navidad       Ondas 1,2  


Año Nuevo    Ondas 2,3 


Feriados de Carnaval        Ondas 3 y 4  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)       


Ondas 4 y 5  


Feriado por el Viernes Santo  (viernes 7 de abril) /     Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas 02/abril -        Ondas 5 y 6 


Feriado del 01 y 25 – 26 de mayo       Ondas 6 y 7 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 19 y martes 
20 de junio)        


Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio / 
agosto)       


Ondas 8, 9 y 10 


Día de la Independencia (domingo 9 de julio)    Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San 
Martín), pasado al lunes 21       


Ondas 9 y 10 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10       


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la Soberanía 
Nacional), pasado al lunes 28       


Ondas 12 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)       


Ondas 1 y 2 


 


   “AHORA LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS REFERIDAS AL ÚLTIMO DE ESTOS 
VIAJES” 
 
P306 ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE? 


Marcar todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº 


 


Nombre 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


¿ 
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Miembro 1       


Miembro 2       


Miembro 3       


Miembro 4       


Miembro 5       


Miembro 6       


Miembro 7       


Miembro 8       


Miembro 9       


Miembro 10       


Miembro 11       


Miembro 12       


 


P307.2. ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR?  


Anotar la cantidad de NOCHES o marcar el código de NS/NR. 


Noches 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


    


Una noche       


Dos noches    


Tres noches    


NS/NR    


Si la cantidad de noches es mayor a 3, el o los viajes deben ser registrados en el Bloque 
4. Si no se quedaron a dormir, corresponde registrarlo/s como visitas de un día en el Bloque 
5. 


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a Bloque 4. 
 
P309 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZARON PARA IR HASTA ALLÁ? 


Marque una sola opción. 


Tipo de transporte 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  


    


Automóvil       


Combis regulares       


Camper/van/motor home       


Avión/Avioneta privada       


Motocicleta       


Taxi o remís    


¿ 
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Otro (auto alquilado, 
bicicleta, a pie, a "dedo", 
etc.). Especificar 
(P309.1) 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


NS/NR    


   Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el viaje ida y vuelta al destino, NO 
por el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte debe 
registrar el principal, definiendo de acuerdo a los siguientes criterios: (1) El utilizado para 
recorrer una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P310.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO DEL VIAJE? 


Marque una sola opción 


Motivo 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


 


     


Esparcimiento, ocio, recreación        


Visitas a familiares o amigos        


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales       


 


Estudios y formación        


Razones de salud        


Motivos religiosos (eventos/encuentros 
/peregrinaciones religiosas)       


 


Compras     


Otros (trámites, etc.). Especificar   
(P310.1.1) 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 


NS/NR        


  En caso de que responda más de un motivo, pedir al encuestado que defina el principal 
o más importante formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó 
no hubiera viajado? 
 


Si el motivo fue “Trabajo” continua en P310.2 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y la segunda vivienda está 
ubicada en Argentina (P203.1=0) pase a P317.1. 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y la segunda vivienda NO está 
ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P319. 
 
P310.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 


¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 


Realizar la primera pregunta, si responde “No” formular la siguiente. Marcar “Sí” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


¿ 


¿ 
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 Trabajo/EXCLUSIÓN 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  
 


     


SI Fin SV1 Fin SV3 Fin SV2  


NO        


NS/NR        


Si la segunda vivienda está ubicada en Argentina (P203.1=0) continua en P317.1. 


Si la segunda vivienda NO está ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P319. 
P317.1. ¿EN ESTE VIAJE REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA 
COMO VISITAR ATRACTIVOS NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO 
CONVENCIONALES, IR A LA COSTA. AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES 
SIMILARES?  


Actividades turísticas 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  
 


     


SI                                                            


NO    P319 


NS/NR                                                P319 


 


P317.2.  ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN ESTE 
VIAJE? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE USTEDES 


Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Viviend
a 2  


Viviend
a 3  


 


     


1. ¿Visitaron espacios rurales como 
estancias, chacras, etc.?       


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, etc.?        


3. ¿Fueron a la costa / playa (Canal 
Beagle, Cabo San Pablo, etc.)?       


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u otro 
deporte de nieve?       


Ondas 6 a 
11 


5. ¿Realizaron deportes de aventura 
como mountain bike, montañismo, 
rafting, travesías, ala delta, etc.?       


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?        


7. ¿Fueron a ver algún espectáculo 
deportivo?       


 


8. ¿Asistieron a algún acto o festividad 
religiosa?       


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver 
conciertos o a recitales?       


 


10. ¿Visitaron museos, monumentos,        
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parques temáticos, etc.? 


11. ¿Visitaron parques nacionales o 
provinciales, reservas, etc.?       


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?        


13. ¿Salieron a la noche a bares / pubs, 
locales bailables.?       


 


 


P319 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL HOGAR? 


Pagó totalmente 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


 
     


SI                                                           
P322.1
.1 


NO     


NS/NR                                                
P322.1
.1 


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. 
 
P320 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 
Marque una sola opción 


El hogar pagó... 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 3  


 


     


La mayor parte (más del 60%)        


Aproximadamente la mitad (entre el 40% y 
el 60%)       


 


La menor parte (menos del 40%)        


No pagó nada                            P323 


NS/NR        


Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 
 
P322.1.1 APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN EL VIAJE, INCLUYENDO 
LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, COMIDAS, ETC.? 


Gasto total 


Viviend
a 1 (uso 


más 
habitual


)  


Viviend
a 2  


Viviend
a 3  


 


     


Pesos    P323 


NS/NR     


¿ 


¿ 
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Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
 
P322.1.2.3. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... 
Vivienda 
1 (uso más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 3  


    


Menos de $6.000       


Entre $6.001 y $12.000       


Entre $12.001 y $24.000    


Entre $24.001 y $36.000       


Más de $36.000                            


NS/NR       


 
P323. OBSERVACIONES REFERIDAS AL VIAJE 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


OBSERVACIONES 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


    


Escribir observaciones    


 


1.3.4 BLOQUE 4. VIAJES DE LARGA DURACIÓN A SEGUNDAS 
VIVIENDAS 


 


P401. ¿EN LOS MESES DE MES 1 y MES 2, UD. O ALGÚN INTEGRANTE DEL HOGAR HICIERON 
VIAJES A ALGUNAS DE ESTA/S VIVIENDA/S PASANDO ALLÍ 4 NOCHES O MÁS? 


 
SI    


 


 
   


 


NO   
Pase al Bloque 
5 


 
   


 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Los viajes pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haber hecho viajes, así 
como con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron algún tipo de viaje, confirmar los aspectos que definen que 
efectivamente se trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-El alojamiento del viaje debe ser una segunda vivienda del hogar. 
-Deben haber dormido en la segunda vivienda al menos cuatro noches. 


¿ 


¿ 
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-Al menos uno de los viajes tuvo como fecha de regreso uno de los meses de referencia. 
 
P402. ¿CUÁNTOS VIAJES DE 4 O MÁS NOCHES HICIERON EN MES 1 Y MES 2 A LA/S 
VIVIENDA/S? 


Anotar la cantidad de viajes con fecha de regreso en los meses incluidos en el bimestre de 
referencia. 


 


CANTIDA
D          


Utilizar una columna por cada viaje de larga duración a segundas viviendas 


Si tiene una sola segunda vivienda (P202=1) pase a pase a P404.1 
 


P403.3 ¿QUÉ VIVIENDA UTILIZARON EN EL VIAJE? 


Utilizaron Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Segunda Vivienda 1           


Segunda Vivienda 2      


Segunda Vivienda 3      


 


  “AHORA LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS REFERIDAS A CADA UNO DE ESTOS 
VIAJES. EMPECEMOS POR EL MÁS RECIENTE” 
 


P404.1. ¿EL VIAJE FUE REALIZADO EN MES 1 O MES 2? 


Mes Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Mes 1           


Mes 2         


  Recordar que debe considerarse el MES DE REGRESO y que resulta indistinta la fecha 


de inicio del viaje.  


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a P406. 
 


P405.2. ¿ESTE VIAJE COINCIDIÓ CON….  
Leer todas las opciones y marcar una. 


Feriado / Vacaciones 
Viaj


e 
 1 


Viaje  
2 


Viaje 
 3 


Viaj
e 
 4 


Viaj
e 
 5 


 


       


Navidad           Ondas 1,2 y 12 


Año Nuevo           Ondas 2 y 3  


¡ 


¿ 
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Feriados de Carnaval (8 y 9 de febrero)           Ondas 2 y 3  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)           


Ondas 4 y 5 


Feriado por el Viernes Santo (viernes 25 de marzo)           Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas           Ondas 5 y 6 


Feriado del 25 de mayo           Ondas 5 y 6 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 20 de junio)           Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio / 
agosto)           


Ondas 7,8 y 9 


Día de la Independencia (viernes 8 de julio)           Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San 
Martín), pasado al lunes 15           


Ondas 10 y 11 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10           


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la Soberanía 
Nacional), pasado al lunes 28           


Ondas 1 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)      


 


No coincidió con ninguna de estas fechas      Todas 


NS/NR      Todas 


 


P406 ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE? 


Marcar todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº  Nombre Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


        


Miembro 1         


Miembro 2         


Miembro 3         


Miembro 4         


Miembro 5         


Miembro 6         


Miembro 7         


Miembro 8         


Miembro 9         


Miembro 10         


Miembro 11         


Miembro 12         


 
 


P407.1. ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR?  


Anotar la cantidad de NOCHES o marcar el código de NS/NR. 
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Noches Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Cantidad de noches           


NS/NR      


Si la cantidad de noches es menor a 4, el viaje debe ser registrado en el Bloque 3.  


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a Bloque 5. 
 


P409 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZARON PARA IR HASTA ALLÁ? 


Marque una sola opción. 


Tipo de 
transporte 


Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Automóvil           


Combis 
regulares           


Camper/van/
motor home           


Avión/Avionet
a privada           


Motocicleta           


Taxi o remís      


Otro (auto 
alquilado, 
motocicleta, 
bicicleta, a 
"dedo", etc.). 
Especificar 
(P409.1) 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


................
... 


NS/NR      


   Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el de viaje ida y vuelta al destino, NO 
por el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte, debe 
registrar el principal, definiendo de acuerdo a los siguientes criterios: (1) El utilizado para 
recorrer una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P410.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO DEL VIAJE? 


Marque una sola opción 


Motivo Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


Esparcimiento, ocio, 
recreación           


 


Visitas a familiares o 
amigos           


 


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales           


 


¿ 


¿ 
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Estudios y formación            


Razones de salud            


Motivos religiosos 
(eventos/encuentros 
/peregrinaciones 
religiosas)           


 


Compras       


Otros (trámites, etc.). 
Especificar (P410.1.1) 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 


NS/NR            


  En caso de que responda más de un motivo, pedir al encuestado que defina el principal 
o más importante formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó 
no hubiera viajado? 
 


Si el motivo fue “Trabajo” continua en P410.2 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y la segunda vivienda NO está 
ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P419. 


Si el motivo fue “Ocio…”  y la segunda vivienda está ubicada en Argentina 
(P203.1=0) pase a P417.2. 


Si el motivo NO fue “Ocio…” o “Trabajo” y la segunda vivienda está en Argentina 
(P203.1=0) pase a P417.1. 
 


P410.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 


¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 


Realizar la primera pregunta, si responde que no formular la siguiente. Marcar “Si” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


 Trabajo/EXCLUSIÓN Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


SI Fin V1 Fin V2 Fin v3 Fin V4 Fin V5  


NO            


NS/NR            


 


Si la segunda vivienda está ubicada en Argentina (P203.1=0) continúa en P417.1. 


Si la segunda vivienda NO está ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P419. 
 


P417.1. PESE A NO HACER ESTE VIAJE POR ESPARCIMIENTO, ¿EN ESTE VIAJE REALIZARON 
ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA COMO VISITAR ATRACTIVOS NATURALES O 
HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO CONVENCIONALES, IR A LA PLAYA, AL CINE, AL 
CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES SIMILARES?  


Actividades turísticas Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


¿ 
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SI                                                                


NO      P419 


NS/NR                                                    P419 


 


P417.2. ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN ESTE 
VIAJE? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE USTEDES 
Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 
Viaj
e 1  


Viaj
e 2  


Viaj
e 3 


Viaj
e 4 


Viaj
e 5 


 


       


1. ¿Visitaron espacios rurales como 
estancias, chacras, etc.?           


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, etc.?            


3. ¿Fueron a la costa / playa (Canal Beagle, 
Cabo San Pablo, etc.)?          


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u otro 
deporte de nieve?           


Ondas 
6 a 11 


5. ¿Realizaron deportes de aventura como 
mountain bike, montañismo, rafting, 
travesías, ala delta, etc.?           


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?            


7. ¿Fueron a ver algún espectáculo 
deportivo?           


 


8. ¿Asistieron a algún acto o festividad 
religiosa?           


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver conciertos 
o a recitales?           


 


10. ¿Visitaron museos, monumentos, 
parques temáticos, etc.?           


 


11. ¿Visitaron parques nacionales o 
provinciales, reservas, etc.?           


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?            


13. ¿Salieron a la noche a bares / pubs, 
locales bailables.?           


 


 


P419 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL HOGAR? 


Pagó totalmente Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


SI                                                               
P422.1.
1 


NO       


NS/NR                                                    
P422.1.
1 


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. ¿ 
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P420 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 
Marque una sola opción 


El hogar pagó... 
Viaje 


1 
Viaje 


2 
Viaje 3 


Viaje 
4 


Viaje 5 
 


       


La mayor parte (más del 60%)            


Aproximadamente la mitad (entre el 
40% y el 60%)           


 


La menor parte (menos del 40%)            


No pagó nada                              
P42
3 


NS/NR            


Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 
 
P422.1.1 APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN EL VIAJE, INCLUYENDO 
LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, COMIDAS, ETC.)? 


Gasto total Viaje 1 
Viaje 


2 
Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


 


       


Pesos      P423 


NS/NR       


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
 
P422.2.4. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
      


Menos de $30.000           


Entre $30.001 y $60.000           


Entre $60.001 y $120.000      


Entre $120.001 y $180.000           


Más de $180.000                              


NS/NR           


P423. OBSERVACIONES REFERIDAS AL VIAJE 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


OBSERVACIONES Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Escribir observaciones      


 


1.3.5 BLOQUE 5. VISITAS DE UN DÍA A SEGUNDAS VIVIENDAS 
 


¿ 


¿ 
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P501. ¿EN LOS MESES DE MES 1 y MES 2, UD. O ALGÚN INTEGRANTE DEL HOGAR FUERON 
A PASAR EL DÍA, SIN QUEDARSE A DORMIR, A ESTA / ALGUNAS DE ESTAS VIVIENDA/S? 


 
SI    


 


 
   


 


NO   
Pase al Bloque 
6 


 
   


 


 Recordar que: 
No importa si participaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Las visitas pueden haber sido realizadas por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haberlas hecho, así como 
con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron alguna visita, confirmar los aspectos que definen que efectivamente 
se trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-Deben haber ido a una segunda vivienda del hogar. 
-No deben haberse quedado a dormir allí (en ese caso, debe registrarse como viaje en los 
Bloques 3 o 4). 
 


Si tiene una sola segunda vivienda (P202=1) pase a P504.2 


Utilizar una columna por cada segunda vivienda  


 
P503.2 ¿FUERON A PASAR ALGÚN DÍA A LA VIVIENDA UBICADA EN ...... 


Indague por cada segunda vivienda de la que dispone el hogar 


Utilizaron 
Vivienda 1 (uso 
más habitual) 


Vivienda 2 Vivienda 3 


    


Sí       


No fin SV1 fin SV2 fin SV3 


 
   


   


 El número de segunda vivienda corresponde al número asignado en el Bloque 2. 
 


P504.2. ¿CUÁNTAS VECES FUERON A PASAR EL DÍA EN LA VIVIENDA EN MES 1 Y CUÁNTAS 
EN MES 2?  


Anotar la cantidad. Si en uno de los meses no realizaron viajes registrar 0 (cero). Si tiene 
más de una segunda vivienda, preguntar por cada una de ellas. 


Mes 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  


    


1. Mes 1       


2. Mes 2       


¿ 


¡ 


¿ 
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  Repasar la cantidad de visitas por mes. 


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a P506. 
 


P505.2. ¿ALGUNO DE ESOS DÍAS COINCIDIÓ CON….  


Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Feriado / Vacaciones 


Vivienda 
1 (uso 


más 
habitual)  


Vivienda 2  
Vivienda 


3  


 


     


Navidad       Ondas 1,2  


Año Nuevo    Ondas 2,3 


Feriados de Carnaval (8 y 9 de febrero)       Ondas 3 y 4  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)       


Ondas 4 y 5  


Feriado por el Viernes Santo (viernes 25 de marzo)    Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas       Ondas 5 y 6 


Feriado del 25 de mayo       Ondas 6 y 7 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 20 de junio)       Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio / 
agosto)       


Ondas 8, 9 y 10 


Día de la Independencia (viernes 8 de julio)    Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San 
Martín), pasado al lunes 15       


Ondas 9 y 10 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10       


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la Soberanía 
Nacional), pasado al lunes 28       


Ondas 12 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)       


Ondas 1 y 2 


 


   “AHORA LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS REFERIDAS A LA ÚLTIMA DE LAS 
VISITAS DE UN DÍA” 
 


P506 ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR FUERON ESE DÍA? 


Marcar todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº 


 


Nombre 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


      


Miembro 1       


¿ 
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Miembro 2       


Miembro 3       


Miembro 4       


Miembro 5       


Miembro 6       


Miembro 7       


Miembro 8       


Miembro 9       


Miembro 10       


Miembro 11       


Miembro 12       


 


Si la segunda vivienda no es en Tierra del Fuego pase a Bloque 6. 
 


 


P509 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZARON PARA IR HASTA ALLÁ? 


Marque una sola opción. 


Tipo de transporte 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  


    


Automóvil       


Combis regulares       


Camper/van/motor home       


Avión/Avioneta privada       


Motocicleta       


Taxi o remís    


Otro (auto alquilado, 
motocicleta, bicicleta, a 
pie, etc.). Especificar 
(P509.1) 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


NS/NR    


   Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el viaje ida y vuelta al destino, NO 
por el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte, debe 
registrar el principal, definiendo de acuerdo a los siguientes criterios: (1) El utilizado para 
recorrer una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P510.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO POR EL QUE FUERON A PASAR EL DÍA A ESTA VIVIENDA? 
Marque una sola opción. 


Motivo 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


 


     


¿ 
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Esparcimiento, ocio, recreación        


Visitas a familiares o amigos        


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales       


 


Estudios y formación        


Razones de salud        


Motivos religiosos (eventos/encuentros 
/peregrinaciones religiosas)       


 


Compras     


Otros (trámites, etc.). Especificar 
(P510.1.1) 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 


NS/NR        


  En caso de que responda más de un motivo, pedir al encuestado que defina el principal 
o más importante formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó 
no hubiera viajado? 
 


Si el motivo fue “Trabajo” continúa en P510.2 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y la segunda vivienda está 
ubicada en Argentina (P203.1=0) pase a P517.1. 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y la segunda vivienda NO está 
ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P519. 
 
P510.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 
¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 
Realizar la primera pregunta, si responde “No” formular la siguiente. Marcar “Si” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


 Trabajo/EXCLUSIÓN 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  
 


     


SI Fin SV1 Fin SV2 Fin SV3  


NO        


NS/NR        


Si la segunda vivienda está ubicada en Argentina (P203.1=0) continúa en P517.1. 


Si la segunda vivienda NO está ubicada en Argentina (P203.1>0) pase a P519. 
 


P517.1. ¿EN ESTA VISITA REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA 
COMO VISITAR ATRACTIVOS NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO 
CONVENCIONALES, IR A LA PLAYA, AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES 
SIMILARES?  


Actividades turísticas 
Vivienda 1 
(uso más 
habitual)  


Vivienda 2  Vivienda 3  
 


     


¿ 
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SI                                                            


NO    P519 


NS/NR                                                P519 


 


P517.2. ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN ESTA 
VISITA DE UN DÍA? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE 
USTEDES 


Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 


Viviend
a 1 (uso 


más 
habitual


)  


Viviend
a 2  


Vivienda 
3  


 


     


1. ¿Visitaron espacios rurales como 
estancias, chacras, etc.?       


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, etc.?        


3. ¿Fueron a la costa / playa (Canal 
Beagle, Cabo San Pablo, etc.)?       


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u 
otro deporte de nieve?       


Ondas 6 a 11 


5. ¿Realizaron deportes de aventura 
como mountain bike, montañismo, 
rafting, travesías, ala delta, etc.?       


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?        


7. ¿Fueron a ver algún espectáculo 
deportivo?       


 


8. ¿Asistieron a algún acto o 
festividad religiosa?       


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver 
conciertos o a recitales?       


 


10. ¿Visitaron museos, 
monumentos, parques temáticos, 
etc.?       


 


11. ¿Visitaron parques nacionales o 
provinciales, reservas, etc.?       


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?        


13. ¿Salieron a la noche a bares / 
pubs, locales bailables.?       


 


 
P519 ¿LOS GASTOS QUE TUVIERON ESE DÍA FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL 
HOGAR? 


Pagó totalmente 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  
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SI                                                           
P522.1
.1 


NO     


NS/NR                                                
P522.1
.1 


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. 
 
P520 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 


Marque una sola opción. 


El hogar pagó... 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 3  


 


     


La mayor parte (más del 60%)        


Aproximadamente la mitad (entre el 40% y 
el 60%)       


 


La menor parte (menos del 40%)        


No pagó nada                         
   P523 


NS/NR        


Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 
 
P522.1.1 APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL POR IR A PASAR EL DÍA, 
INCLUYENDO LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, 
COMIDAS, ETC.? 


Gasto total 


Viviend
a 1 (uso 


más 
habitual


)  


Viviend
a 2  


Viviend
a 3  


 


     


Pesos    P523 


NS/NR     


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 


P522.1.2.5. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DE ESE DÍA PAGADO POR EL HOGAR? 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... 
Vivienda 
1 (uso más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 3  


    


Menos de $6.000       


Entre $6.001 y $12.000       


Entre $12.001 y $24.000    


¿ 


¿ 


¿ 
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Entre $24.001 y $36.000       


Más de $36.000                      


NS/NR       


P523. OBSERVACIONES REFERIDAS A LA VISITA DE UN DÍA 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


OBSERVACIONES 


Vivienda 
1 (uso 
más 


habitual)  


Vivienda 
2  


Vivienda 
3  


    


Escribir observaciones    


 


1.3.6 BLOQUE 6. VIAJES NO REITERADOS EN ARGENTINA 


 “AHORA LE VOY A PREGUNTAR POR VIAJES O EXCURSIONES QUE HAYAN 
REALIZADO EN LOS MESES DE MES 1 Y MES 2 POR CUALQUIER MOTIVO (OCIO, VACACIONES, 
VISITAS A FAMILIARES O AMIGOS, TRABAJO O CUALQUIER OTRO)” 


 


P601. ¿EN MES 1 y MES 2 VIAJARON A ALGUNA LOCALIDAD DE TIERRA DEL FUEGO O 
ALGUN OTRO DESTINO DE ARGENTINA UBICADO A MÁS DE 20 KM, DE DONDE VIVEN 
PASANDO ALLÍ AL MENOS UNA NOCHE? 


SI     


   


No        Pase al Bloque 7 


   
 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Los viajes pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haber hecho viajes, así 
como con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron algún viaje, confirmar los aspectos que definen que efectivamente se 
trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-La ciudad o localidad a la que fueron debe estar a más de 20 KM de donde reside el hogar 
contactado y estar en Argentina. 
-Deben haber dormido al menos una noche en cualquier tipo de alojamiento. 
-Al menos uno de los viajes debe tener como fecha de regreso uno de los meses de 
referencia. 
-Si viajaron a un mismo destino con frecuencia semanal, no debe considerarse como viaje 
porque el destino forma parte del entorno habitual del hogar. 
-Si se detecta que hicieron 3 o más viajes similares a un mismo destino (sin llegar a hacerlo 
con frecuencia semanal), ellos no deben ser registrados aquí sino en el bloque 8. Si además 
de esos viajes hicieron otros viajes no reiterados marcar sí y continuar (sin olvidar de 
registrar los viajes reiterados en el bloque 8). Si solo hicieron viajes reiterados, marcar no 
y pasar al bloque siguiente.  


   


¿ 
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P602 ¿CUÁNTOS VIAJES A ALGUNA LOCALIDAD DE TIERRA DEL FUEGO O ARGENTINA 
HICIERON EN MES 1 Y MES 2? 


Anotar la cantidad de viajes con fecha de regreso en los meses incluidos en el bimestre de 
referencia. 


CANTIDAD          


 


Utilizar una columna por cada viaje  
 
P603.1 ¿CUÁL FUE LA PROVINCIA Y LA CIUDAD QUE VISITARON EN CADA VIAJE? 


Anotar el nombre en el espacio en blanco correspondiente.  Si no sabe o no recuerda, escribir 
NS/NR. 


Ubicación 
Viaje 


1 
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
      


2. Provincia                                         Código 


          


          


3. Ciudad/Localidad                            Código 


          


          


 
   


      


En caso de haber más de un destino, se consignará el principal, es decir, aquella ciudad 
/ localidad donde (1) Se alojaron mayor cantidad de noches, (2) Donde utilizaron el 
alojamiento de mayor tarifa o categoría, (3) La última ciudad o localidad visitada, entre las 
que pasaron mayor cantidad de noches. 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a P604.1. 
 


  “AHORA LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS REFERIDAS CADA UNO DE ESTOS 


VIAJES. EMPECEMOS POR EL MÁS RECIENTE” 


 
P603.1.4 EN ESTE VIAJE, ADEMÁS DE CIUDAD/LOCALIDAD ¿PASARON AL MENOS UNA 
NOCHE EN OTRA CIUDAD? 


Otros destinos 
Viaje 


1  
Viaje 2 Viaje 3 


Viaje 
4 


Viaje 
5 


 


       


SI            


NO           
P604.
1 


NS/NR           
P604.
1 


 


P603.1.5 ¿EN CUÁNTAS OTRAS CIUDADES SE ALOJARON AL MENOS UNA NOCHE? 


Si NS/NR anotar 99. 


¡ 


¿ 
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Otros destinos 
Viaje 


1  
Viaje 2 Viaje 3 


Viaje 
4 


Viaje 
5 


 


       


Cantidad            


No incluir el destino principal 
 
P604.1. ¿EL VIAJE FUE REALIZADO EN MES 1 O MES 2? 


Mes Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Mes 1           


Mes 2           


  Recordar que debe considerarse el MES DE REGRESO y que resulta indistinta la fecha 
de inicio del viaje.  
 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a P606. 
 
P605.1. ¿ESTE VIAJE COINCIDIÓ CON…  
Leer todas las opciones y marcar una. 


Feriado / Vacaciones 
Viaj


e 
 1 


Viaje  
2 


Viaje 
 3 


Viaj
e 
 4 


Viaj
e 
 5 


 


       


Navidad           Ondas 1,2 y 12 


Año Nuevo           Ondas 2 y 3  


Feriados de Carnaval (8 y 9 de febrero)           Ondas 2 y 3  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)           


Ondas 4 y 5 


Feriado por el Viernes Santo (viernes 25 de marzo)           Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas           Ondas 5 y 6 


Feriado del 25 de mayo           Ondas 5 y 6 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 20 de junio)           Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio / 
agosto)           


Ondas 7,8 y 9 


Día de la Independencia (viernes 8 de julio)           Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San 
Martín), pasado al lunes 15           


Ondas 10 y 11 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10           


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la Soberanía 
Nacional), pasado al lunes 28           


Ondas 1 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)      


 


No coincidió con ninguna de estas fechas      Todas 


NS/NR      Todas 


¿ 


¿ 
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P606 ¿QUÉ INTEGRANTES DEL HOGAR PARTICIPARON DE ESTE VIAJE? 


Marque todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº  Nombre Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


        


Miembro 1           


Miembro 2           


Miembro 3           


Miembro 4           


Miembro 5           


Miembro 6           


Miembro 7           


Miembro 8           


Miembro 9           


Miembro 10           


Miembro 11           


Miembro 12           


 
 
P607.1 ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR?  
Anotar la cantidad de NOCHES o marcar el código de NS/NR. 


Noches Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Cantidad de noches           


NS/NR           


Incluir, en caso que haya, las noches que pasaron viajando. 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a Bloque 7. 
 
P608 ¿DÓNDE SE ALOJARON? 
Marcar una sola opción. 


Tipo de 
alojamiento 


Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


Vivienda de familiares o amigos que residen 
en ella    


Vivienda de 
familiares o 
amigos que 
residen en ella           


Vivienda de 
familiares o 
amigos que no           


¿ 
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residen en ella 


Vivienda Casa o 
Departamento 
alquilado por 
día / semanas o 
mes           


Camping (carpa, 
casa rodante)           


Hotel u hostería 
hasta 3 estrellas 
(o categoría 
desconocida), 
hospedaje 
residencial, 
cabaña o 
bungalow, 
albergue, hostel 
o similares           


Hotel 4 y 5 
estrellas, apart 
hotel o similares           


Estancia o casa 
rural           


Otro (tiempo 
compartido, 
lugares 
públicos, etc.). 
Especificar…… 
(P608.1) 


..............


.... 
..............
.... 


..............


.... 
..............
.... 


..............


.... 


NS/NR           


 En caso de haber utilizado más de un tipo de alojamiento durante el viaje, definir el 
principal según los siguientes criterios: (1) El que pasaron mayor cantidad de noches, (2) El 
de mayor tarifa o categoría, (3) Entre los de mayor cantidad de noches, el último utilizado. 


P609 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZARON PARA IR HASTA ALLÁ? 
Marque una sola opción. 
Tipo de 
transporte 


Viaje 1  Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4  Viaje 5 


      


Automóvil           


Combis 
regulares           


Camper/van/
motor home           


Avión/Avionet
a privada           


Motocicleta           


Taxi o remís      


¿ 
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Otro (auto 
alquilado, 
motocicleta, 
bicicleta, a 
pie, etc.). 
Especificar 
(P609.1) 


...............
.... 


...............
.... 


...............
.... 


...............
.... 


...............
.... 


NS/NR      


 Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el viaje ida y vuelta al destino, NO por 
el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte, debe registrar 
el principal, definiendo de acuerdo con los siguientes criterios: (1) El utilizado para recorrer 
una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P610.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO DEL VIAJE? 
Marque una sola opción 


Motivo Viaje 1  Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


Esparcimiento, ocio, 
recreación           


P6
11 


Visitas a familiares o amigos           
P6
11 


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales           


 


Estudios y formación           
P6
11 


Razones de salud           
P6
11 


Motivos religiosos 
(eventos/encuentros 
/peregrinaciones religiosas)           


P6
11 


Compras      
P6
11 


Otros (trámites, etc.). 
Especificar … (P610.1.1) 


 .........
... 


 .........
... 


 .........
... 


 .........
... 


 .........
... 


P6
11 


NS/NR           
P6
11 


  En caso de que la respuesta sea más de un motivo, pedir al encuestado que defina el 
principal formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó no 
hubiera viajado? 
 
P610.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 
¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 
Realizar la primera pregunta, si responde “No” formular la siguiente. Marcar “Si” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


¿ 


¿ 
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 Trabajo/EXCLUSIÓN Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


SI Fin V1 Fin V2 Fin V3 Fin V4 Fin V5 


NO           


NS/NR           


 
P611 ¿CONTRATARON EN UNA AGENCIAS DE VIAJE ALGÚN SERVICIOS PARA ESE VIAJE? 


Paquete turístico Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3  Viaje 4 Viaje 5 
 


       


SI                                                                


NO                                                             


NS/NR                                                           


 


Si NO contrataron servicios para su viaje (opción “No” o “NS/NR”) y el motivo 
principal (P610.1) NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación” pasar a P617.1. 


Si NO contrataron servicios para su viaje (opción “No” o “NS/NR”) y el motivo 
principal (P610.1) SÍ fue “Esparcimiento, ocio, recreación” pasar a P613. 
 
P612 ¿QUE SERVICIOS CONTRATÓ EN LA AGENCIA DE VIAJES? 


Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Paquete turístico Viaje 1  Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


1. Transporte hacia lugar de destino           


2. Alojamiento           


3. Algunas comidas (aparte del 
desayuno)           


4. Todas las comidas           


5. Transporte en destino / alquiler de 
auto           


6. Excursiones, espectáculos           


7. Seguro de salud o asistencia al 
viajero           


8. Otros. Especificar (P612.8.1) 
…………
…. 


…………
…. 


…………
…. 


…………
…. 


…………
…. 


Si el motivo principal (P610.1) NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación” 
pasar a P617.1. 
 
P613 ¿CON CUÁNTO TIEMPO DE ANTICIPACIÓN DECIDIERON REALIZAR EL VIAJE? 
Esperar a que el encuestado responda. Si no lo hace, leer las opciones. Marcar una sola 
opción. 


Tiempo Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


Filtro 


Filtro 


Filtro 
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El mismo día           


Entre un día y menos de una semana           


Entre una semana y un mes           


Más de un mes y hasta seis meses           


Más de seis meses           


NS/NR           


 
P614 ¿UTILIZARON INTERNET PARA CONSULTAR INFORMACIÓN O CONTRATAR SERVICIOS 
PARA SU VIAJE (SOBRE TRANSPORTE, ALOJAMIENTOS, ATRACTIVOS TURÍSTICOS DEL 
DESTINO, ETC.)? 


Consulta Internet 
Viaje 


1  
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5  
       


SI            


NO           
P616.
1 


NS/NR           
P616.
1 


 
P615. POR FAVOR, DÍGAME SI PARA ESTE VIAJE, POR MEDIO DE INTERNET… 
Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Información consultada Internet 
Viaje 


1  
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
 


       


1. Contrataron o reservaron 
servicios en agencias de viaje           


Incluir si 
P611=1 


2. Contrataron o reservaron 
alojamiento      


Incluir si 
P608>2 y <9 


3. Contrataron o reservaron 
transporte           


Incluir si 
P609>1 y <9 


4. Contrataron o reservaron 
excursiones, entradas a 
espectáculos culturales, 
deportivos, restaurantes o 
establecimientos gastronómicos,  
etc.           


 


P616.1. Por favor, dígame si cada una de las razones que le voy a leer influyó o no en 
su decisión de visitar Ciudad/Localidad: 


Cada fila es una pregunta independiente que debe ser respondida por sí o no. Si la respuesta 
es SI se marca, si es NO o NS/NR se deja vacío 


Lo eligieron por... 
Viaje 


1  Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
      


Conocer o visitar los atractivos 
naturales, del destino (paisajes, etc.)           


Conocer o visitar los atractivos históricos           
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o disfrutar la oferta cultural del lugar 


¿La cercanía o el fácil acceso al destino?           


¿Los precios?           


¿Comentarios de familiares o amigos que 
fueron allí antes?           


¿Porque allí o cerca de allí residen 
familiares o amigos?           


¿Influyó alguna publicidad o promoción 
en la TV, radio, internet o algún otro 
medio?           


Cuando pensaron en hacer este viaje, 
¿evaluaron viajar a otra ciudad en vez de 
a ciudad/localidad?      


 
P616.2. Algún integrante del hogar que participó de este viaje a Ciudad/Localidad, 
¿había viajado allí antes? ¿Cuándo fue la última vez que viajó/viajaron allí? 


CAMPAÑA 
Viaje 


1  
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
 


       


Sí, este año (2023) 
          


P617.
2 


Sí, el año pasado (2022) 
          


P617.
2 


Sí, entre 2 y 4 años atrás (2021 a 
2018)      


 


Sí, hace 5 años o más (2017 o antes)       


No       


NS/NR       


 


P617.1. PESE A NO SER UN VIAJE QUE HICIERON POR ESPARCIMIENTO ¿EN ESTE VIAJE 
REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA COMO VISITAR ATRACTIVOS 
NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO CONVENCIONALES, IR A LA COSTA, 
AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES SIMILARES?  


Actividades turísticas Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
 


       


SI                                                                


NO      P619 


NS/NR                                                    P619 


 
P617.2 ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN ESTE 
VIAJE? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE USTEDES. 
Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 
Viaje 


1  
Viaje 


2  
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
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1. ¿Visitaron espacios rurales 
como estancias, chacras, etc.?           


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, 
etc.?           


 


3. ¿Fueron a la costa / playa 
(Canal Beagle, Cabo San Pablo, 
etc.)?           


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u 
otro deporte de nieve?           


Ondas 6 a 
11 


5. ¿Realizaron deportes de 
aventura como mountain bike, 
montañismo, rafting, travesías, 
ala delta, etc.?           


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?            


7. ¿Fueron a ver algún 
espectáculo deportivo?           


 


8. ¿Asistieron a algún acto o 
festividad religiosa?           


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver 
conciertos o a recitales?           


 


10. ¿Visitaron museos, 
monumentos, parques temáticos, 
etc.?           


 


11. ¿Visitaron parques nacionales 
o provinciales, reservas, etc.?           


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?            


13. ¿Salieron a la noche a bares / 
pubs, locales bailables.?           


 


Si el motivo principal (P610.1) NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación” 
pasar a 619. 


 
P618. DE ACUERDO CON LO QUE USTED ESPERABA, POR FAVOR, CALIFIQUE DE 1 A 10 
PUNTOS LOS SIGUIENTES ASPECTOS DE SU VIAJE: 
Leer cada uno de los aspectos y esperar a que el encuestado otorgue una calificación, luego 
pasar al siguiente. Registrar valor de 1 (pésimo) a 10 (excelente). Si no utilizó, anotar 88; 
si NS/NR, anotar 99.  


Calificación 
Viaje 


1 
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
  


      
  


1.Transporte / acceso hacia el 
destino           


  


2.Alojamiento      
Incluir si 
P608>2 y <9 


3.Servicio de gastronomía           
  


4.Información turística en           
  


Filtro 
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destino 


5.Higiene            
  


6.Seguridad           
  


7.Viaje en general / promedio           
  


 


P619 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL HOGAR?   


Pagó totalmente Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3  Viaje 4 Viaje 5 
 


       


SI                                                                


NO       


NS/NR                                                           


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. 
 


Si pagaron la totalidad de los gastos o NS/NR y contrataron Paquete Turístico 
(P611=1) pasar a 621.1. 


Si pagaron la totalidad de los gastos o NS/NR y NO contrataron Paquete 
Turístico o NS/NR (P611=2 o 9) pasar a 622.1.1. 


Si NO pagaron la totalidad de los gastos continuar en P 620. 
 
P620 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 
Marque una sola opción 


El hogar pagó... Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
  


      
  


La mayor parte (más del 60%)           
  


Aproximadamente la mitad 
(entre el 40% y el 60%)           


  


La menor parte (menos del 40%)           
  


No pagó nada                              P623 


NS/NR           
  


Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 


  Si NO contrataron un paquete turístico (Opción “NO” o “NS/NR” en P611), 
pase a la P622.1.1. 
 
P621.1 ¿CUÁNTO GASTARON EN LOS SERVICIOS CONTRATADOS EN LA AGENCIA DE 
VIAJES?         


¿ 


Filtro 


Filtro 


Filtro 


¿ 


Filtro 
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Si NS/NR marcar el código. Si el hogar no pagó el PT, anotar 0 (sólo válido en los casos que 
el hogar haya pagado sólo una parte de los gastos del viaje). 


Gasto en paquete turístico Viaje 1  Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Pesos      


NS/NR      


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
 
P622.1.1 APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN EL VIAJE, INCLUYENDO 
LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, ALOJAMIENTO, 
COMIDAS, EXCURSIONES, ETC.? 
Si utilizaron Paquete, incluirlo como ejemplo dentro de la pregunta. Si NS/NR marque el 
código. 


Gasto total Viaje 1  
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
 


       


Pesos      P623 


NS/NR       


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
Si gastaron en un Paquete Turístico, pedir que incluya ese gasto en el monto del gasto total. 
 
P622.1.2.6. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 
 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
      


Menos de $30.000           


Entre $30.001 y $60.000           


Entre $60.001 y $120.000      


Entre $120.001 y $180.000           


Más de $180.000                              


NS/NR           


 
P623. OBSERVACIONES REFERIDAS AL VIAJE 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


OBSERVACIONES Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Escribir observaciones      


1.3.7 BLOQUE 7. VIAJES NO REITERADOS AL EXTRANJERO 
P701. ¿EN MES 1 y MES 2 VIAJARON A ALGUN PAÍS EXTRANJERO? 


SI     


   


¿ 


¿ 
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No        Pase al Bloque 8 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Los viajes pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haber hecho viajes, así 
como con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron algún viaje, confirmar los aspectos que definen que efectivamente se 
trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-Que sea a otro país. 
-Deben haber dormido al menos una noche en cualquier tipo de alojamiento (caso contrario, 
deberá registrarse como visita de un día en el Bloque 9). 
-Si viajaron a un mismo destino con frecuencia semanal, no debe considerarse como viaje 
porque el destino forma parte del entorno habitual del hogar. 
-Al menos uno de los viajes debe tener como fecha de regreso uno de los meses de 
referencia. 
SI SE DETECTA QUE HICIERON 3 O MÁS VIAJES SIMILARES A UN MISMO PAIS (SIN LLEGAR A 
HACERLO CON FRECUENCIA SEMANAL), ELLOS NO DEBEN SER REGISTRADOS AQUÍ SINO EN EL 
BLOQUE 8. SI ADEMÁS DE ESOS VIAJES HICIERON OTROS VIAJES NO REITERADOS AL 
EXTRANJERO MARCAR SI Y CONTINUAR. SI SOLO HICIERON VIAJES REITERADOS, MARCAR NO 
Y PASAR AL BLOQUE SIGUIENTE, DONDE SE DEBERÁ REGISTRARLOS. 


   
P702 ¿CUÁNTOS VIAJES AL EXTERIOR HICIERON EN MES 1 Y MES 2? 
Anotar la cantidad de viajes con fecha de regreso en los meses incluidos en el bimestre de 
referencia. 


CANTIDA
D          


 


Utilizar una columna por cada viaje  
 
P703.1 POR FAVOR DÍGAME EL PAÍS AL QUE FUE EN CADA VIAJE? 
Anotar el nombre en el espacio en blanco correspondiente.  Si no sabe o no recuerda, escribir 
NS/NR. 


Ubicación 
Viaje 


1 
Viaje 


2 
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
      


1. País                                                   Código 


          


          


 
   


      


En caso de haber más de un país, se consignará el principal, es decir, aquel donde (1) 
Se alojaron mayor cantidad de noches, (2) Donde utilizaron el alojamiento de mayor tarifa 
o categoría, (3) El último país visitado, entre los que pasaron mayor cantidad de noches. 
 


  “AHORA LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS REFERIDAS CADA UNO DE ESTOS 


VIAJES. EMPECEMOS POR EL MÁS RECIENTE” 


P704.1. ¿EL VIAJE A PAÍS FUE REALIZADO EN MES 1 O MES 2? 


¿ 


¡ 


¿ 
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Mes Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Mes 1           


Mes 2           


  Recordar que debe considerarse el MES DE REGRESO y que resulta indistinta la fecha 


de inicio del viaje.  


P706. ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE? 
Marque todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº  Nombre Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


        


Miembro 1           


Miembro 2           


Miembro 3           


Miembro 4           


Miembro 5           


Miembro 6           


Miembro 7           


Miembro 8           


Miembro 9           


Miembro 10           


Miembro 11           


Miembro 12           


 
P707.1 ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR?  
Anotar la cantidad de NOCHES o marcar el código de NS/NR. 


Noches Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 


      


Cantidad de noches           


NS/NR           


Incluir, en caso que haya, las noches que pasaron viajando. 
 
 
 


1.3.8 BLOQUE 8. VIAJES A DESTINOS REITERADOS 


 


¿ 


¿ 
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P801. ¿EN LOS MESES DE MES  1 Y MES 2, VIAJARON TRES O MÁS VECES A UN MISMO 
LUGAR UBICADO A MÁS DE 20/40 KM DE SU CIUDAD, ¿POR EL MISMO MOTIVO Y 
PERMANECIENDO SIEMPRE UNA CANTIDAD SIMILAR DE NOCHES? 
Esta pregunta no debe realizarse. La responderá el encuestador si en la indagación de los 
bloques previos surgió esta situación. Caso contrario, marcará “No” y continuará en el 
bloque siguiente. 


SI     


   


No        Pase al Bloque 9 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Los viajes pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo), pero debe ser siempre el mismo. 
Si dicen que hicieron algunos viajes, confirmar los aspectos que definen que efectivamente 
se trata de un tipo de viaje a registrar en este bloque: 
-La ciudad o localidad a la que fueron reiteradamente debe estar a más de 20/40 KM de 
donde reside el hogar contactado o estar ubicada en otro país. 
-Deben haber viajado (tener fecha de regreso) al mismo destino como mínimo 3 veces 
durante los meses de referencia. 
-Los viajes al mismo destino deben ser similares en los aspectos principales: miembros del 
hogar participantes, duración, motivo, alojamiento utilizado. 
 
P802 ¿CUÁNTOS LUGARES VISITARON 3 O MÁS VECES (REALIZANDO VIAJES DE 
CARACTERÍSTICAS SIMILARES) EN LOS MESES MES 1 Y MES 2? 
Anotar la cantidad de destinos con 3 o más viajes con fecha de regreso en el bimestre de 
referencia. 


CANTIDA
D          


 


Utilizar una columna por cada destino reiterado  
 
P803.1 POR FAVOR DÍGAME EL/LOS PAÍSES, LA/S PROVINCIA/S Y LA/S CIUDAD/ES O 
LOCALIDAD/ES A DONDE VIAJARON DE MANERA REITERADA 
Anotar el nombre en el espacio en blanco correspondiente.  Si no sabe o no recuerda, escribir 
NS/NR. 


Ubicación 
Destino 
reitera
do 1 


Destino 
reitera
do 2 


Destino 
reitera
do 3 


    


1. País 


 Código 


2. Provincia                                         
Código 


      


      


      


3. Ciudad/Localidad                            
Código 


      


      


¿ 


¡ 


 Si el país NO es 
Argentina pase a la 
P804 
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En caso de haber más de un destino, se consignará el principal, es decir, aquella ciudad 
/ localidad donde (1) Se alojaron mayor cantidad de noches, (2) Donde utilizaron el 
alojamiento de mayor tarifa o categoría, (3) La última ciudad o localidad visitada, entre las 
que pasaron mayor cantidad de noches. 
 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a P804.2 
 
P803.1.4 EN EL ÚLTIMO DE ESTOS VIAJES, ADEMÁS DE PAÍS/CIUDAD/LOCALIDAD 
¿PASARON AL MENOS UNA NOCHE EN OTRA CIUDAD? 


Otros destinos 
Destino 
reiterad


o 1  


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


SI        


NO       P804.2 


NS/NR       P804.2 


P803.1.5 ¿EN CUÁNTAS OTRAS CIUDADES SE ALOJARON AL MENOS UNA NOCHE? 
Si NS/NR anotar 99. 


Otros destinos 
Destino 


reiterado 
1  


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


Cantidad        


No incluir el destino principal 
 
P804.2. ¿CUÁNTAS VECES FUERON A PAÍS/CIUDAD/LOCALIDAD EN MES 1 Y CUÁNTAS EN 
MES 2?  
Anotar la cantidad. Si en uno de los meses no realizaron viajes registrar 0 (cero).  


Mes 
Destino 


reiterado 1  
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3 
    


1. Mes 1       


2. Mes 2       


  Repasar la cantidad de viajes por mes. Recordar que debe considerarse el MES DE 
REGRESO y que resulta indistinta la fecha de inicio del viaje.  


Si la cantidad de viajes en ambos meses fue mayor o igual a 4, fin de la 
indagación para el destino reiterado. Si en al menos uno de los meses la cantidad de 
viajes fue menor a 4, continuar en P805.2. 
 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a P806. 
 
P805.2. ¿ALGUNO DE LOS VIAJES A PAÍS/CIUDAD/LOCALIDAD COINCIDIÓ CON…. 
Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


¿ 


¿ 


¿ 


Filtro 
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Feriado / Vacaciones 
Destino 


reiterado 
1  


Destino 
reiterado 2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


Navidad       Ondas 1,2  


Año Nuevo    Ondas 2,3 


Feriados de Carnaval (8 y 9 de febrero)       Ondas 3 y 4  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)       


Ondas 4 y 5  


Feriado por el Viernes Santo (viernes 25 de marzo)    Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas       Ondas 5 y 6 


Feriado del 25 de mayo       Ondas 6 y 7 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 20 de 
junio)       


Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio / 
agosto)       


Ondas 8, 9 y 10 


Día de la Independencia (viernes 8 de julio)    Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San 
Martín), pasado al lunes 15       


Ondas 9 y 10 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10       


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la Soberanía 
Nacional), pasado al lunes 28       


Ondas 12 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)       


Ondas 1 y 2 


 


  “AHORA LE VOY A PREGUNTAR POR EL ÚLTIMO DE LOS VIAJES QUE REALIZARON 
A ESTE LUGAR” 


P806 ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE? 
Marque todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº 
 


Nombre 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 
      


Miembro 1       


Miembro 2       


Miembro 3       


Miembro 4       


Miembro 5       


Miembro 6       


Miembro 7       


Miembro 8       


Miembro 9       
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Miembro 10       


Miembro 11       


Miembro 12       


 
 
P807.1 ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR?  
Anotar la cantidad de NOCHES o marcar el código de NS/NR. 


Noches 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 
    


Cantidad de noches       


NS/NR       


Incluir, en caso que haya, las noches que pasaron viajando. 
 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a Bloque 9. 
 
 
P808 ¿DÓNDE SE ALOJARON? 
Marcar una sola opción. 


Tipo de alojamiento 
Destino 
reiterad


o 1 


Destino 
reiterad


o 2 


Destino 
reiterad


o 3 


Vivienda de familiares o amigos que residen en ella    


Vivienda de familiares o amigos que no residen en 
ella 


   


Vivienda Casa o Departamento alquilado por día / 
semanas o mes 


   


Camping (carpa, casa rodante)    


Hotel u hostería hasta 3 estrellas (o categoría 
desconocida), hospedaje residencial, cabaña o 
bungalow, albergue, hostel o similares 


   


Hotel 4 y 5 estrellas, apart hotel o similares    


Estancia o casa rural    


Otro (tiempo compartido, lugares públicos, etc.). 
Especificar…… (P808.1) 


   


NS/NR    


 En caso de haber utilizado más de un tipo de alojamiento durante el viaje, definir el 
principal según los siguientes criterios: (1) El que pasaron mayor cantidad de noches, (2) El 
de mayor tarifa o categoría, (3) Entre los de mayor cantidad de noches, el último utilizado. 
 
P809 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE USARON PARA IR HASTA ALLÁ? 
Marque una sola opción. 


Tipo de transporte 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3 


¿ 


¿ 
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Automóvil       


Combis regulares       


Camper/van/motor home       


Avión/Avioneta privada       


Motocicleta       


Taxi o remís    


Otro (auto alquilado, 
motocicleta, bicicleta, a 
pie, etc.). Especificar 
(P809.1) 


...............
.... 


...............
.... 


...............
.... 


NS/NR    


 Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el viaje ida y vuelta al destino, NO por 
el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte, debe registrar 
el principal, definiendo de acuerdo con los siguientes criterios: (1) El utilizado para recorrer 
una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P810.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO DEL VIAJE? 
Marque una sola opción 


Motivo 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


Esparcimiento, ocio, recreación       
P81
1 


Visitas a familiares o amigos       
P81
1 


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales       


 


Estudios y formación       
P81
1 


Razones de salud       
P81
1 


Motivos religiosos (eventos/encuentros 
/peregrinaciones religiosas)       


P81
1 


Compras    
P81
1 


Otros (trámites, etc.). Especificar … 
(P810.1.1) 


 ...........
.  ............ 


 ...........
. 


P81
1 


NS/NR       
P81
1 


  En caso de que la respuesta sea más de un motivo, pedir al encuestado que defina el 
principal formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó no 
hubiera viajado? 
 
P810.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 


¿ 


¿ 
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¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 
Realizar la primera pregunta, si responde “No” formular la siguiente. Marcar “Si” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


 Trabajo/EXCLUSIÓN 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3 
    


SI Fin DR1 Fin DR2 Fin DR3 


NO       


NS/NR       


 
P811 ¿CONTRATARON EN UNA AGENCIAS DE VIAJE ALGÚN SERVICIOS PARA ESE VIAJE? 


Paquete turístico 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3  
 


      


SI                                                             


NO                                                          


NS/NR                                                        


Un paquete turístico incluye un conjunto de servicios turísticos (dos o más) que se 
pagan juntos. Uno de los servicios incluidos en el paquete turístico debe corresponder al 
alojamiento o al transporte hacia el destino. 
 


Si NO contrataron un servicio para su viaje (opción “No” o “NS/NR”), y el país 
de destino NO fue Argentina (P803.1.1), pasar a P819. 


 Si NO contrataron un servicio para su viaje (opción “No” o “NS/NR”), el 
motivo principal (P810.1) NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación” y el país de destino 
SI fue Argentina (P803.1.1), pasar a P817.1. 


 Si NO contrataron un servicio para su viaje (opción “No” o “NS/NR”) el motivo 
principal (P810.1) SI fue “Esparcimiento, ocio, recreación” y el país de destino SI fue 
Argentina, pasar a P813. 
 


P812 ¿QUE SERVICIOS CONTRATÓ EN LA AGENCIA DE VIAJES? 


Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Paquete turístico 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 
    


1. Transporte hacia lugar de destino       


2. Alojamiento       


3. Algunas comidas (aparte del 
desayuno)       


4. Todas las comidas       


5. Transporte en destino / alquiler de 
auto       


6. Excursiones, espectáculos       


¿ 


Filtro 


Filtro 


Filtro 
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7. Seguro de salud o asistencia al viajero       


8. Otros. Especificar (P812.8.1) ……………. ……………. ……………. 


 


Si el país de destino NO fue Argentina (P803.1.1), pasar a P819. 


Si el país de destino SI fue Argentina (P803.1.1) y el motivo principal (P810.1) 
NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación”, pasar a P817.1. 
 
P813 ¿CON CUÁNTO TIEMPO DE ANTICIPACIÓN DECIDIERON REALIZAR EL VIAJE? 
Esperar a que el encuestado responda. Si no lo hace, leer las opciones. Marcar una sola 
opción. 


Tiempo 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 
    


El mismo día       


Entre un día y menos de una semana       


Entre una semana y un mes       


Más de un mes y hasta seis meses       


Más de seis meses       


NS/NR       


 
P814 ¿UTILIZARON INTERNET PARA CONSULTAR INFORMACIÓN O CONTRATAR SERVICIOS 
PARA SU VIAJE (SOBRE TRANSPORTE, ALOJAMIENTOS, ATRACTIVOS TURÍSTICOS DEL 
DESTINO, ¿ETC.)? 


Consulta Internet 
Destino 
reitera
do 1 


Destino 
reitera
do 2 


Destino 
reiterad


o 3  
     


SI        


NO       
P816.
1 


NS/NR       
P816.
1 


P815. POR FAVOR, DÍGAME SI PARA ESTE VIAJE, POR MEDIO DE INTERNET… 
Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Información consultada Internet 
Destino 
reiterad


o 1 


Destino 
reiterad


o 2 


Destino 
reiterad


o 3 


 


     


1. Contrataron o reservaron 
servicios en agencias de viaje       


Incluir si 
P811=1 


2. Contrataron o reservaron 
alojamiento    


Incluir si 
P808>2 y <9 


3. Contrataron o reservaron 
transporte       


Incluir si 
P809>1 y <9 


4. Contrataron o reservaron        


Filtro 


Filtro 
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excursiones, entradas a 
espectáculos culturales, 
deportivos, restaurantes o 
establecimientos gastronómicos, 
etc. 


 
P816.1. ¿POR QUÉ RAZONES ELIGEN VISITAR CIUDAD/LOCALIDAD?    


No leer las opciones y esperar a que el entrevistado responda. Sólo en caso de que no lo 
haga, leer las opciones. 
Marcar sólo las opciones señaladas por el entrevistado y dejar en blanco las restantes. Si 
hay marca en NS/NR no puede haber marca en ninguna otra opción, y viceversa, si marca 
cualquier otra opción no puede haber marca en NS/NR. 


Lo eligieron por... 


Destino 
reiterado 1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 
    


1. Les gusta/costumbre del hogar       


2. Cercanía     


3. Precios       


4. Sugerencia de agencia de viajes       


5. Interés por conocer       


6. Sugerencia de familiares o amigos que 
lo visitaron antes       


7. Porque allí o cerca de allí residen 
familiares o amigos       


8. Otros (oferta cultural, seguridad, 
etc.).  


Especificar…. (P816.1.8.1)  ............  ............  ............ 


 
P816.2. EN SU DESICIÓN DE VIAJAR A CIUDAD/LOCALIDAD, ¿INFLUYÓ ALGUNA 
PROPAGANDA O PROMOCIÓN DE LA TELEVISIÓN, LA RADIO O ALGÚN OTRO MEDIO? 


CAMPAÑA 


Destino 
reiterado 1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


SI       P817.2 


NO       P817.2 


NS/NR       P817.2 


 
 P817.1. PESE A NO SER UN VIAJE QUE HICIERON POR ESPARCIMIENTO ¿EN ESTE VIAJE 
REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA COMO VISITAR ATRACTIVOS 
NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO CONVENCIONALES, IR A LA COSTA, 
AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES SIMILARES?  


Actividades turísticas 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3  
     


SI                                                            
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NO    P819 


NS/NR                                                P819 


 
P817.2.  ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN ESTE 
VIAJE? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE USTEDES 
Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 
Destino 
reiterad


o 1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterad


o 3 


 


1. ¿Visitaron espacios rurales como 
estancias, chacras, etc.?       


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, 
etc.?       


 


3. ¿Fueron a la costa / playa (Canal 
Beagle, Cabo San Pablo, etc.)?       


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u 
otro deporte de nieve?       


Ondas 6 a 11 


5. ¿Realizaron deportes de 
aventura como mountain bike, 
montañismo, rafting, travesías, 
ala delta, etc.?       


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?        


7. ¿Fueron a ver algún espectáculo 
deportivo?       


 


8. ¿Asistieron a algún acto o 
festividad religiosa?       


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver 
conciertos o a recitales?       


 


10. ¿Visitaron museos, 
monumentos, parques temáticos, 
etc.?       


 


11. ¿Visitaron parques nacionales o 
provinciales, reservas, etc.?       


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?        


13. ¿Salieron a la noche a bares / 
pubs, locales bailables.?       


 


 


Si el motivo del viaje (P810.1) NO fue “Esparcimiento, ocio, recreación”, 
pasar a P819. 
P818. DE ACUERDO CON LO QUE USTED ESPERABA, POR FAVOR, CALIFIQUE DE 1 A 10 
PUNTOS LOS SIGUIENTES ASPECTOS DE SU VIAJE: 
Leer cada uno de los aspectos y esperar a que el encuestado otorgue una calificación, luego 
pasar al siguiente. Registrar valor de 1 (pésimo) a 10 (excelente). Si no utilizó, anotar 88; 
si NS/NR, anotar 99.  


Calificación 
Destino 
reiterad


o 1 


Destino 
reiterad


o 2 


Destino 
reiterad


o 3 


  


Filtro 
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1.Transporte / acceso hacia el 
destino       


  


2.Alojamiento    
Incluir si 
P808>2 y <9 


3.Servicio de gastronomía       
  


4.Información turística en 
destino       


  


5.Higiene        
  


6.Seguridad       
  


7.Viaje en general / promedio       
  


 


P819 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL HOGAR? 


Pagó totalmente 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3  
     


SI                                                            


NO     


NS/NR                                                       


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. 
 


Si pagaron la totalidad de los gastos o NS/NR y contrataron Paquete Turístico 
(P811=1) pasar a 821.1. 


Si pagaron la totalidad de los gastos o NS/NR y NO contrataron Paquete 
Turístico o NS/NR (P811=2 o 9) pasar a 822.1.1. 


Si NO pagaron la totalidad de los gastos continuar en P 820. 
 
P820 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 
Marque una sola opción 


El hogar pagó... 
Destino 


reiterado 
1 


Destino 
reiterad


o 2 


Destino 
reiterad


o 3 


 


     


La mayor parte (más del 60%)        


Aproximadamente la mitad (entre el 40% y 
el 60%)       


 


La menor parte (menos del 40%)        


No pagó nada                          
  P82


3 


NS/NR        


¿ 


Filtro 


Filtro 


Filtro 
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Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 
 


  Si NO contrataron un Paquete Turístico (Opción “NO” o “NS/NR” en P811), 
pase a la P822.1.1. 
P821.1 ¿CUÁNTO GASTARON EN LOS SERVICIOS CONTRATADOS EN LA AGENCIA DE 
VIAJES?         
Si NS/NR marcar el código. Si el hogar no pagó el PT, anotar 0 (sólo válido en los casos que 
el hogar haya pagado sólo una parte de los gastos del viaje). 


Gasto en paquete turístico 
Destino 


reiterado 1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 3 


    


Pesos    


NS/NR    


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
 
P822.1.1. APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN EL VIAJE, 
INCLUYENDO LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, 
ALOJAMIENTO, COMIDAS, EXCURSIONES, ETC.? 
Si utilizaron paquete, incluirlo como ejemplo dentro de la pregunta. Si NS/NR marque el 
código. 


Gasto total 
Destino 


reiterado 1 


Destino 
reiterado 


2 


Destino 
reiterado 


3 


 


     


Pesos    
P82
3 


NS/NR     


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios. 
Si gastaron en un Paquete Turístico, pedir que incluya ese gasto en el monto del gasto total. 
 
P822.1.2.8. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3 
    


Hasta $30.000       


Entre $30.001 y $60.000       


Entre $60.001 y $120.000    


Entre $120.001 y $180.000       


Más de $180.000                            


NS/NR       


 
P823. OBSERVACIONES REFERIDAS AL VIAJE 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


¿ 


Filtro 


¿ 


¿ 
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OBSERVACIONES 
Destino 


reiterado 1 
Destino 


reiterado 2 
Destino 


reiterado 3 


    


Escribir observaciones    


1.3.9 BLOQUE 9. VISITAS DE UN DÍA 
 
P901. ¿EN MES 1 y MES 2, UD O ALGÚN INTEGRANTE DE SU HOGAR FUERON A PASAR EL 
DÍA A ALGÚN LUGAR UBICADO A MAS DE 20/40 KM, PERO SIN QUEDARSE A DORMIR? POR 
EJEMPLO, A PASAR UN DÍA DE PASEO O CAMPING SIN QUEDARSE A DORMIR, A VISITAR 
ALGÚN FAMILIAR, POR TRABAJO O PARA HACER TRÁMITES YENDO Y VIVIENDO EN EL DÍA, 
ETC? 


SI     


   


No        Pase al Bloque 1.2 


 Recordar que: 
No importa si viajaron todos, algunos o sólo uno de los miembros del hogar. 
Las visitas pueden haber sido realizados por cualquier motivo (no mencionar la palabra 
turismo). Insistir con distintas posibilidades por las que pudieron haber hecho viajes, así 
como con las fechas claves del periodo de referencia. 
Si dicen que hicieron algún viaje, confirmar los aspectos que definen que efectivamente se 
trata de un viaje a registrar en este bloque: 
-La ciudad o localidad a la que fueron debe estar a más de 20/40 KM de donde reside el 
hogar contactado o estar en otro país. 
- No deben haber pasado la noche allí (debe ser un viaje de ida y vuelta en el mismo día). 
- El viaje debe haberse hecho durante algún día de alguno de los meses de referencia. 
-Si viajaron a un mismo destino con frecuencia semanal, no debe considerarse como viaje 
porque el destino forma parte del entorno habitual del hogar. 
 
P902 ¿CUÁNTOS LUGARES VISITARON EN MES 1 Y MES 2 SIN QUEDARSE A DORMIR ALLÍ? 
Anotar la cantidad de viajes con fecha en los meses incluidos en el bimestre de referencia. 


CANTIDA
D          


 


Utilizar una columna por cada lugar al que hicieron visitas de un día  
 
P903.1 POR FAVOR DÍGAME LA/S PROVINCIA/S Y LA/S CIUDAD/ES A DONDE VIAJARON, O 
EL NOMBRE DEL PAÍS SI EL LUGAR NO ESTÁ EN ARGENTINA. 
Anotar el nombre en el espacio en blanco correspondiente.  Si no sabe o no recuerda, escribir 
NS/NR. 


Ubicación 
Lug
ar 1 


Lug
ar 2 


Lug
ar 3 


Lug
ar 4 


Lug
ar 5 


      


1. País                                                   Código           


2. Provincia                                         Código 


          


          


3. Ciudad/Localidad                            Código           


¿ 


¡ 


  


Si el país NO 
es Argentina 


pase a la 
P904 
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En caso de haber más de un destino, se consignará el principal, es decir, aquel país 
/ciudad / localidad donde: (1) Pasaron mayor cantidad de horas, (2) Último lugar incluido 
en la visita de un día. 
 
P904.2. ¿CUÁNTAS VECES FUERON A PASAR EL DÍA A PAÍS/CIUDAD/LOCALIDAD EN MES 1 
Y CUÁNTAS EN MES 2?  


Anotar la cantidad. Si en uno de los meses no realizaron viajes registrar 0 (cero).  


Mes Lugar 1  Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5 


      


1. Mes 1           


2. Mes 2           


  Recordar que debe considerarse el MES DE REGRESO y que resulta indistinta la fecha 


de inicio del viaje.  


Si la cantidad de visitas en ambos meses fue mayor o igual a 4, fin de la 
indagación para el lugar visitado. Si en al menos uno de los meses la cantidad de visitas 
fue menor a 4, continuar en P905.2. 
 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a P906. 


 


P905.2 ¿ALGUNA DE ESTAS VISITAS DE UN DÍA COINCIDIÓ CON…. 


Leer todas las opciones. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, 
NS/NR=9. 


Feriado / Vacaciones 
Lugar  


1  
Lugar  


2 
Lugar  


3 
Lugar  


4 
Lugar 


 5 
 


       


Navidad         Ondas 1,2  


Año Nuevo      Ondas 2,3 


Feriados de Carnaval (8 y 9 de febrero)         Ondas 3 y 4  


Feriado por el Día de la Memoria (jueves 24 de 
marzo)   


 
  


 
  


Ondas 4 y 5  


Feriado por el Viernes Santo (viernes 25 de 
marzo)  


 
 


 
 


Ondas 4 y 5 


Feriado de Malvinas         Ondas 5 y 6 


Feriado del 25 de mayo         Ondas 6 y 7 


Feriado por el Día de la Bandera (lunes 20 de 
junio)   


 
  


 
  


Ondas 7 y 8 


Vacaciones de invierno (receso escolar de julio 
/ agosto)   


 
  


 
  


Ondas 8, 9 y 10 


Día de la Independencia (viernes 8 de julio)      Ondas 8 y 9 


Feriado del 17 de agosto (aniversario de San         Ondas 9 y 10 


¿ 


¿ 


Filtro 
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Martín), pasado al lunes 15 


Feriado del 12 de octubre (Día de la diversidad 
cultural) pasado al lunes 10   


 
  


 
  


Ondas 11 y 12 


Feriado del 20 de noviembre (Día de la 
Soberanía Nacional), pasado al lunes 28   


 
  


 
  


Ondas 12 


Feriado del martes 8 y puente del lunes 7 de 
diciembre (Día de la Virgen)   


 
  


 
  


Ondas 1 y 2 


 


  “AHORA LE VOY A PREGUNTAR POR LA ÚLTIMA VISITA QUE REALIZARON A ESTE 
LUGAR” 
 
P906 ¿QUÉ INTEGRANTES DE SU HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE? 
Marque todas las opciones que correspondan. Dejar en blanco el espacio de los miembros 
que no viajaron. 


Nº  Nombre Lugar 1 Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5 


        


Miembro 1           


Miembro 2           


Miembro 3           


Miembro 4           


Miembro 5           


Miembro 6           


Miembro 7           


Miembro 8           


Miembro 9           


Miembro 10           


Miembro 11           


Miembro 12           


 


Si el viaje no fue a una localidad en Tierra del Fuego pase a Bloque 1.2. 
 
P909 ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE UTILIZARON PARA IR HASTA ALLÁ? 
Marque una sola opción. 
Tipo de 
transporte 


Lugar 1 Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5 


      


Automóvil           


Combis 
regulares           


Camper/van/
motor home           


Avión/Avionet
a privada           


Motocicleta           


Taxi o remís      
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Otro (auto 
alquilado, 
motocicleta, 
bicicleta, a 
pie, etc.). 
Especificar 
(P909.1) 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


..............
..... 


NS/NR      


 Aquí se indaga sobre el transporte utilizado en el viaje ida y vuelta al destino, NO por 
el transporte local. En caso de haber utilizado más de un tipo de transporte, debe registrar 
el principal, definiendo de acuerdo a los siguientes criterios: (1) El utilizado para recorrer 
una mayor distancia, (2) El de mayor tarifa, (3) El último entre los utilizados. 
 
P910.1 ¿CUÁL FUE EL MOTIVO DEL VIAJE? 
Marque una sola opción 


Motivo Lugar 1 Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5  


       


Esparcimiento, ocio, 
recreación           


 


Visitas a familiares o 
amigos           


 


Trabajo, negocios, motivos 
profesionales           


 


Estudios y formación            


Razones de salud            


Motivos religiosos 
(eventos/encuentros 
/peregrinaciones 
religiosas)           


 


Compras       


Otros (trámites, etc.). 
Especificar … (P910.1.1) 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 ...........
. 


 


NS/NR            


  En caso de que la respuesta sea más de un motivo, pedir al encuestado que defina el 
principal formulando la siguiente pregunta: ¿Sin cuál de los motivos que mencionó no 
hubiera viajado? 


Si el motivo fue “Trabajo” continúa en P910.2 


Si el motivo fue cualquiera excepto “Trabajo” y el lugar visitado NO está ubicada 
en Argentina (P903.1.1>0) pase a P919. 


Si el motivo NO fue “Ocio…” o “Trabajo” y el lugar visitado está en Argentina 
(P903.1.1=0) pase a P917.1. 


Si el motivo fue “Ocio…” y el lugar visitado está en Argentina (P903.1.1=0) pase 
a P914. 
 


¿ 


¿ 
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P910.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL LUGAR DE 
DESTINO? 
¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU OFICIO 
(AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 
Realizar la primera pregunta, si responde “No” formular la siguiente. Marcar “Si” cuando 
responda afirmativamente a cualquiera de las dos preguntas. 


 Trabajo/EXCLUSIÓN Lugar 1 Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5 
 


       


SI Fin L1 Fin L2 Fin L3 Fin L4 Fin L5  


NO            


NS/NR            


Si el lugar visitado está ubicado en Argentina (P903.1.1=0) pase a P917.1. 


 Si el lugar visitado NO está ubicado en Argentina (P903.1.1=0) pase a P919. 
 


P914 ¿UTILIZARON INTERNET PARA CONSULTAR INFORMACIÓN O CONTRATAR SERVICIOS 
PARA SU VISITA DE UN DÍA (SOBRE TRANSPORTE, ALOJAMIENTOS, ATRACTIVOS 
TURÍSTICOS DEL DESTINO, ETC.)? 


Consulta Internet 
Lugar 


1 
Lugar 


2 
Lugar 


3 
Lugar 


4 
Lugar 5 


 
 


        


SI           
P917.
2 


 


NO           
P917.
2 


 


NS/NR           
P917.
2 


 


 
P917.1. PESE A QUE NO HICIERON ESTA VISITA POR ESPARCIMIENTO, ¿EN ESTA VISITA 
REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA COMO VISITAR ATRACTIVOS 
NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO CONVENCIONALES, IR A LA COSTA, 
AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES SIMILARES?  


Actividades turísticas 
Lugar 


1 
Lugar 


2 
Lugar 


3 
Lugar 


4 
Lugar 


5  
       


SI            


NO           
P91
9 


NS/NR           
P91
9 


 
P917.2 ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON DURANTE LA 
VISITA? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE USTEDES. 
Leer una a una las opciones y esperar a que el entrevistado responda antes de pasar a la 
siguiente. Anotar en cada una alguno de los siguientes códigos: Si=1, No=2, NS/NR=9. 


Actividades turísticas 
Viaje 


1  
Viaje 


2  
Viaje 


3 
Viaje 


4 
Viaje 


5 
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1. ¿Visitaron espacios rurales como 
estancias, chacras, etc.?           


 


2. ¿Fueron a un spa, a termas, 
etc.?           


 


3. ¿Fueron a la costa / playa (Canal 
Beagle, Cabo San Pablo, etc.)?           


 


4. ¿Hicieron esquí, snowboard, u 
otro deporte de nieve?           


Ondas 6 a 
11 


5. ¿Realizaron deportes de 
aventura como mountain bike, 
montañismo, rafting, travesías, 
ala delta, etc.?           


 


6. ¿Fueron a cazar y/o a pescar?            


7. ¿Fueron a ver algún espectáculo 
deportivo?           


 


8. ¿Asistieron a algún acto o 
festividad religiosa?           


 


9. ¿Fueron al teatro, al cine, a ver 
conciertos o a recitales?           


 


10. ¿Visitaron museos, 
monumentos, parques temáticos, 
etc.?           


 


11. ¿Visitaron parques nacionales o 
provinciales, reservas, etc.?           


 


12. ¿Fueron a casinos o bingos?            


13. ¿Salieron a la noche a bares / 
pubs, locales bailables.?           


 


 
P919 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR EL HOGAR? 


Pagó totalmente Lugar 1 Lugar 2 Lugar 3 Lugar 4 Lugar 5 
 


       


SI                                                               
P922.1.
1 


NO       


NS/NR                                                          
P922.1.
1 


Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió 
íntegramente con recursos propios. 
 
P920 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 
Marque una sola opción 


El hogar pagó... 
Lugar 


1 
Lugar 


2 
Luga
r 3 


Lugar 
4 


Lugar 
5 


  


      
  


La mayor parte (más del 60%)           
  


¿ 
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Aproximadamente la mitad (entre 
el 40% y el 60%)           


  


La menor parte (menos del 40%)           
  


No pagó nada                          
    P92


3 


NS/NR           
  


Si responde que “No pagó nada”, verificar que efectivamente sea así. 
 
P922.1.1 APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN LA VISITA DE UN DÍA, 
INCLUYENDO LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, 
COMIDAS, EXCURSIONES, ETC.? 
Si NS/NR marque el código. 


Gasto total 
Lugar 


1 
Lugar 


2 
Lugar 


3 
Lugar 


4 
Lugar 


5 
 


       


Pesos      P923 


NS/NR       


Se considera sólo lo efectivamente pagado por el hogar, es decir, con recursos propios.  


 
P922.1.2.9. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE UBICA 
EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 
Leer las opciones listadas y marcar la que señale el entrevistado. 


El hogar pagó... Viaje 1 Viaje 2 Viaje 3 Viaje 4 Viaje 5 
      


Hasta $6.000           


Entre $6.001 y $12.000           


Entre $12.001 y $24.000      


Entre $24.001 y $36.000           


Más de $36.000                            


NS/NR           


 
P923. OBSERVACIONES REFERIDAS A LA VISITA DE UN DÍA 
Completar sólo en caso de ser necesario. 


OBSERVACIONES Lugar 1 
Lugar 


2 
Lugar 


3 
Lugar 


4 
Lugar 


5 
      


Escribir observaciones      


¿ 


¿ 
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1.3.10 BLOQUE 1.2. CARACTERÍSTICAS DE LOS MIEMBROS DEL HOGAR 


 PARA TERMINAR, LE VOY A HACER ALGUNAS PREGUNTAS BÁSICAS SOBRE LAS PERSONAS QUE INTEGRAN SU HOGAR. ESTA INFORMACIÓN 
ES MUY IMPORTANTE PARA NOSOTROS PORQUE NOS PERMITE CONOCER ESTADÍSTICAMENTE LOS PERFILES DE LAS PERSONAS QUE VIAJAN Y DE 
LAS QUE NO. 
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(*) EL MÓDULO “REALIZACIÓN DE VIAJES EN 2022”, SE REFIERE EXCLUSIVAMENTE A LOS VIAJES CON PERNOCTE. 


 







 


 
 


58 
 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


1.3.11 BLOQUE 1.3. INGRESO TOTAL DEL HOGAR EN EL 
ÚLTIMO MES 


P20.1. ¿PODRÍA DECIRME APROXIMADAMENTE CUÁL FUE LA SUMA DE LOS INGRESOS, 


LABORALES O DE CUALQUIER TIPO, DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN EL MES DE MES 


2? 


1. Pesos                                               Pase a P20.3  
9. NS/NR  
P20.2. ¿SI LE DIJERA UN TRAMO, PODRÍA DECIRME EN CUÁL SE UBICA LA SUMA DE LOS 
INGRESOS DEL HOGAR? ¿SUS INGRESOS SON… 


Rápidamente y sin esperar la respuesta del encuestado, leer los tramos y pedirle que se ubique 
en uno de acuerdo a los ingresos totales de su hogar. 


Menos de $ 180.000   


Entre $180.001 y $270.000  


Entre $270.001 y $450.000  


Entre $450.001 y $630.000   


Más de $ 630.000   


NS/NR  


 


P20.3. ¿PODRIA DECIRME EL NUMERO DE LA ALTURA DEL HOGAR EN QUE RESIDE USTED 
ACTUALMENTE? No es necesario que me diga la calle. 


……………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 


A. INDICAR QUE MIEMBRO DEL HOGAR RESPONDIÓ LA ENCUESTA.  


Marcar una sola opción 


Nº  Nombre 


   


Miembro 1  


Miembro 2  


Miembro 3  


Miembro 4  


Miembro 5  


Miembro 6  


Miembro 7  


Miembro 8  


Miembro 9  


Miembro 10  


Miembro 11  


Miembro 12 
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INTRODUCCIÓN 


 
El Manual del Encuestador tiene una misión fundamental en el relevamiento al asegurar y 
resguardar la calidad de la toma de datos. En esta línea, el Manual tiene como objetivo brindarles 
a los encuestadores las herramientas conceptuales de forma tal de garantizar la 
homogeneización de la terminología utilizada al efectuar las encuestas. Es por ello por lo que, el 
Manual, constituye un protocolo tendiente a resguardar la calidad de la información relevada. Por 
otra parte, además, el Manual cumple otro rol que es la de otorgarle a los encuestadores una 
introducción al manejo de la herramienta CATI para el cargado de la información en tiempo real. 
Esta preparación conceptual es luego completada con la capacitación en campo donde los 
encuestadores simulan el cargado de distintas encuestas en el sistema informático al tiempo que 
resuelve casos prácticos que podrían presentarse durante el relevamiento. 
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MÓDULO 1: PRESENTACIÓN DE LA ENCUESTA 


 


El Instituto Fueguino de Turismo ha programado la realización de la Encuesta de Viajes y Turismo 
de los Hogares-Tierra del Fuego durante el año 2023 (EVyTH-TDF 2023 o EVyTH-TDF). 


La información será obtenida a través de entrevistas telefónicas (a fijos y a celulares) que se 
realizarán a una muestra de hogares de los dos grandes aglomerados urbanos de la Provincia 
de Tierra del Fuego (Rio Grande y Ushuaia). 


La EVyTH-TDF tendrá como objetivo fundamental proporcionar información sobre los viajes que 
realizan las personas residentes en la provincia: a dónde van, qué medios de transporte utilizan, 
dónde se alojan, cuáles son los motivos por los que viajan, cómo organizan sus viajes, qué 
actividades turísticas realizan, cuánto gastan, etc.   


La información relevada servirá: 


• Para conocer y caracterizar el turismo provincial, es decir, los viajes que realizan los 
residentes en la provincia dentro y fuera de su territorio. 


• Como insumo para estimaciones de los gastos de los hogares en viajes y turismo. 


• Para diseñar políticas de incentivo o fomento del turismo, mediante el estudio de las 
características sociodemográficas de los hogares que viajan y los que no viajan y de las 
modalidades de los viajes.  


Para ello, la Encuesta relevará información acerca de: 


• La cantidad, las características y el gasto de cada uno de los viajes con pernocte realizados 
en los dos meses anteriores al mes de relevamiento de la Encuesta 


• La cantidad, las características y el gasto de las visitas de un día realizadas en los últimos 
dos meses. 


• La realización o no de viajes de cualquier tipo durante el año calendario anterior. 


• Las características sociodemográficas y ocupacionales de las personas que integran los 
hogares, así como los ingresos monetarios de los que dispone cada hogar. 


 


La EVyTH-TDF se realizará en forma continua, con el objetivo de obtener información mensual, 
trimestral y anual, según las características de las diferentes dimensiones o ejes de análisis. 
Mensualmente, se entrevistarán unos 200 hogares residentes en los aglomerados de Rio Grande 
y Ushuaia (100 hogares en cada localidad). 


La realización satisfactoria de la Encuesta en cada uno de los hogares contactados dependerá 
del vínculo que establezca el Encuestador con el encuestado. Usted, como Encuestador, será 
responsable de la orientación y conducción de la encuesta. Su desempeño y actitud determinarán 
en gran parte el resultado, la calidad y la confiabilidad de la información obtenida. 


Por tal motivo, resulta indispensable que Ud. adquiera un cabal conocimiento sobre los objetivos 
y conceptos relacionados con la Encuesta, así como sobre la forma correcta en que debe ser 
administrada cada una de las preguntas. 


Dadas las características de una entrevista telefónica, solo si Usted maneja con soltura las 
definiciones y objetivos de cada sección de la encuesta, logrará que el encuestado entienda y 
responda lo que se le está preguntando, o bien, que Usted pueda extraer la información requerida 
en base a lo que el entrevistado le cuenta. Lógicamente, todo esto supone un alto nivel de 
concentración de su parte durante toda la entrevista, no solo para poder captar y registrar la 
información en forma correcta, sino también para lograr mantener un tono ameno en la charla y 
que no decaiga el interés y la voluntad del entrevistado por seguir respondiendo la Encuesta. 
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1.1. Estructura de la Encuesta y Principales conceptos de la EVyTH-TDF: 


 


Un “viaje turístico” es el desplazamiento de una o más personas miembros de un hogar a un 
lugar fuera del entorno habitual. 


 
Los viajes turísticos pueden ser viajes propiamente dichos o visitas de un día (o excursión). La 
diferencia radica en que en las visitas de un día las personas no pernoctan en el lugar visitado, 
mientras que si lo hacen en los viajes. 
 
Por definición, todo viaje o visita de un día a una segunda vivienda no se considera parte 
del entorno habitual del hogar. 
 
Se considera Segunda vivienda a cualquier vivienda de uso temporario, propia, que el hogar 
tuvo disponible para su utilización en los últimos dos meses y que no es habitada por otro hogar 
en forma permanente (Ver Anexo I). 
 


 


 
Tenga en cuenta que un viaje turístico:  


• Debe tener una duración inferior a un año y quien viajó no debe haber fijado su residencia 
en el lugar de destino. 


• Comprende los traslados, estancias y todas las actividades que las personas realizan en 
el lugar de destino. 


• Puede haber sido a un solo destino o haber tenido varias etapas. 


• Los motivos del viaje pueden ser esparcimiento, ocio o recreación; visita a familiares y 
amigos; negocios o motivos profesionales; estudios y formación; razones de salud, religión 
u otros (trámites, compras, etc.). 


• Se incluyen tanto los viajes en los que el viajero pernocta al menos una noche en el lugar 
visitado, como las visitas de un día (sin pernocte). 
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El ENTORNO HABITUAL consiste en una zona cercana al lugar de residencia del hogar más 
todos los lugares visitados con asiduidad. 


 


DIMENSION Definición TEORICA Criterio PRACTICO 


DISTANCIA 
Los lugares situados cerca del lugar de 
residencia del hogar forman parte de su entorno 
habitual, aunque los visite raramente. 


Hasta 8 Km. 


FRECUENCIA 


Los lugares visitados asiduamente (de forma 
rutinaria) por el hogar forman parte de su entorno 
habitual, aunque estos lugares estén situados a 
una distancia considerable de su lugar de 
residencia. 


Una o más veces por semana 


Por lo tanto, los viajes que aquí consideramos son los realizados a destinos ubicados a más 
de 8 km. de la localidad donde está la vivienda principal (Rio Grande o Ushuaia) y que fueron 
visitados con una frecuencia no semanal.  


NOTA: notar que a diferencia de la Encuesta de Viajes y Turismo de los Hogares de la 
Argentina (realizada por el Ministerio de Turismo de la Nación), en la EVyTH-TDF se 
consideran 8km (no 20km). 


Distancia 


Frecuencia 


Semanal 
(1 o varias veces 


 por semana) 


Otra frecuencia 
(Quincenal, mensual, 


esporádica, etc.) 


8 Km. o menos 
Entorno Habitual Entorno Habitual 


Más de 8 Km. 


 
Entorno Habitual VIAJE 


 
EXCLUSIONES: Un desplazamiento a un lugar fuera del entorno habitual, en términos de 
distancia y frecuencia, puede no ser un viaje. Esto rige en todos los casos, incluso cuando el 
viaje se realice a una segunda vivienda del hogar. 
 


Exclusión 1. Empleado de alguna empresa o institución del lugar visitado: 


Si una persona realizó un desplazamiento cuyo motivo principal fue trabajar como 
empleado de una empresa o institución residente en el lugar visitado (a cambio de 
un salario, se trate de un empleo registrado o no) no se considerará visitante de ese lugar 
y por tanto no se registrará el viaje.  


No se considera “empleado” si quien viaja por trabajo brinda un servicio por el cual percibe 
honorarios, o bien si recibe dinero en concepto de “viáticos”, es decir, una asignación para 
cubrir los gastos del viaje (pasajes, alojamiento, alimentación, etc.). 


Por ejemplo, NO se consideran viajeros cuando son empleados en el lugar de destino: 


• trabajadores en temporada en hoteles, explotaciones agropecuarias, etc.; 


• trabajadores temporarios en internados, hospitales y similares; 


• estudiantes que viajan por períodos inferiores a 12 meses y trabajan para mantenerse 
(tanto quienes reciben un salario por su trabajo como quienes ayudan a una familia en 
las tareas labores de la casa y el cuidado de los niños a cambio de la estancia y el 
mantenimiento); 


• quienes viajan como acompañantes (familiares, servicio doméstico, etc.) de aquellos que 
lo hacen por cualquiera de los motivos ya enunciados, aunque hayan realizado 
actividades turísticas. 


En cambio, SÍ se consideran que realizaron viajes aquellas personas que viajaron 
por trabajo, pero no fueron empleados en el lugar de destino, por ejemplo: 
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• conferenciantes, artistas de espectáculos y consultores; 


• un abogado que defiende en un juicio a una persona o empresa del lugar visitado; 


• un cirujano que viaja a realizar una operación por única vez. 


Exclusión 2. Traslado como parte del trabajo: 


No se consideran viajes aquellos desplazamientos realizados por las personas para 
quienes el traslado es parte de su trabajo. Por ejemplo, los pilotos de avión, conductores 
de camión o de ómnibus de larga distancia, viajantes de comercio y similares (incluyendo 
personal de seguridad, de asistencia – azafatas-, etc.). 
 


1.2. Periodo de referencia de la encuesta  


Esta Encuesta, indagará por la realización de viajes turísticos en los últimos dos meses. Por lo 
tanto, el período de referencia comprende los últimos dos meses anteriores a partir del 
último día del mes anterior al mes de realización de la Encuesta. 


Por ejemplo, si la Encuesta se realiza el 10 de noviembre, el período de referencia abarca del 1° 
de septiembre al 31 de octubre, por lo que Usted deberá indagar por los viajes que el hogar 
realizó en esos dos meses. 


N° de Periodo / 
Onda 


Mes de 
relevamiento 


Meses sobre los que se indaga  
(Periodo de Referencia) 


1 Febrero Enero 


2 Marzo Enero-Febrero 


3 Abril Febrero-Marzo 


4 Mayo Marzo-Abril 


5 Junio Abril-Mayo 


6 Julio Mayo-Junio 


7 Agosto Junio-Julio 


8 Septiembre Julio-Agosto 


9 Octubre Agosto-Septiembre 


10 Noviembre Septiembre-Octubre 


11 Diciembre Octubre-Noviembre 


12 Enero Noviembre-Diciembre  
 


Un viaje puede comenzar en un mes y finalizar en otro, inmediatamente posterior o no. Por 
definición el viaje se registra de acuerdo con la fecha de regreso. Por tanto, Usted deberá 
indagar por los viajes en los que la fecha de regreso corresponda a los dos meses incluidos en 
el periodo de referencia. 


Por ejemplo, si una familia inicia su viaje el 20 de agosto y regresa el 2 de septiembre, se 
considera que ese viaje corresponde a septiembre, y solo será registrado si este mes forma parte 
del periodo de referencia vigente al momento de realizar la encuesta. 


1.3. Pautas generales para la realización de la entrevista telefónica. 


Ud. va a comunicarse telefónicamente con hogares cuyos miembros tienen características muy 
diferentes en cuanto a: edad, nivel socioeconómico, nivel educativo, personalidad, carácter, 
información, capacidad de comprensión, región de residencia, etc. De modo que Usted se 
entrenará para reconocer estas diferencias y acondicionará las estrategias de relevamiento de 
acuerdo con las mismas. Pero siempre deberá guiarse por las siguientes pautas: 


• Es necesario que ponga toda su atención y compresión en la tarea de relevamiento. 
Evite distracciones que entorpezcan su trabajo y que puedan llevarlo a una incorrecta 
captación de los datos. Mantener la concentración es fundamental tanto para realizar las 
preguntas como para registrar las respuestas, ya que los errores de digitación son 
difíciles de captar y la información perdida difícil de recuperar. 
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• No es necesario para la carga de la información conocer los flujos de preguntas que se 
despliegan a partir de las distintas respuestas de los entrevistados, puesto que el sistema 
lo llevara directamente donde corresponde. Sin embargo, es útil que comprenda la 
conceptualización lógica que determina los distintos flujos. 


• Si bien las preguntas se enuncian en un registro sencillo y coloquial Usted debe conocer 
el o los conceptos involucrados en cada una de las preguntas. 


• Lea las preguntas tal y como aparecen en la pantalla. Esto garantiza que todos los 
operadores procedan de la misma forma. 


• Asegúrese que el entrevistado haya comprendido la pregunta. Repita la pregunta tantas 
veces como sea necesario hasta que el entrevistado la haya entendido. Si es necesario, 
utilice ejemplos para facilitar la comprensión, teniendo en cuenta las particularidades del 
hogar entrevistado. 


• Mantenga un tono de voz firme pero cordial y agradable que favorezca un clima de 
confianza y de distensión con el entrevistado. Es fundamental establecer un lazo de 
confianza, por eso debe brindar todas las garantías de anonimato, privacidad y seguridad 
de la información. Recuerde al entrevistado que la confidencialidad y anonimato de los 
datos que brinde está protegida por leyes nacionales.   


• No apure innecesariamente los tiempos de la entrevista. En algunos casos hay miembros 
del hogar que recuerdan rápidamente las características de sus viajes y de los otros 
miembros del hogar. En otros casos esto lleva más tiempo, por lo tanto, es necesaria 
toda su paciencia para poder obtener la información de manera correcta. 


• Si la persona que atiende el llamado no cuenta con el tiempo suficiente para realizar la 
entrevista, pida hablar con otro miembro del hogar o, si no es posible, concierte una 
nueva entrevista para otro momento. Si un hogar responde la encuesta a desgano esa 
información suele ser incompleta y deficiente. 


• No aliente la no respuesta del entrevistado. Evite mencionar ciertas frases, tales como: 
“me veo en la obligación de preguntarle los ingresos”, “si usted quiere responde, si no 
quiere no responde”, etc. Tiene que dar su máximo esfuerzo para evitar los registros con 
Ns/Nr, dado que esta categoría debe usarse solo excepcionalmente y la opción solo 
aparece en la encuesta por la necesidad de darle continuidad al flujo de preguntas. 


• No induzca respuestas, ni dé por supuestas respuestas que el entrevistado no haya 
brindado. 


• En muchas preguntas Usted deberá “traducir” una respuesta coloquial del entrevistado 
a una de las categorías previstas en el cuestionario. Si bien en la mayoría de los casos 
esto suele ser sencillo, algunas veces encontrará situaciones de cierta complejidad que 
requieren una definición de su parte, para lo cual deberá haber asimilado cada uno de 
los conceptos relacionados con esta encuesta, tanto en lo que hace a su definición 
general como a las excepciones y casos infrecuentes. En general, en el sistema de 
ingreso, luego del enunciado de la pregunta, encontrará las definiciones conceptuales y 
otras aclaraciones a las cuales recurrir en caso de dudas. 


• Si persisten dudas en las respuestas brindadas por los entrevistados, antes de enviar la 
encuesta consulte con el supervisor o jefe de campo para resolverlas. 
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MÓDULO 2: INICIO Y OPERACIONES BÁSICAS DEL 
SISTEMA DE INGRESO 


2.1. Inicio del sistema de ingreso online de la información. 


Deberá encender su computadora y realizar las siguientes operaciones: 


 
 


 


1) Coloque su Número de Usuario: El usuario es la palabra 


“operador” seguido del número de puesto sin espacios. Por 


ejemplo, si el número de puesto es 6, el usuario será 


“operador6”. 


 


2) Ingrese su Password: El password será asignado por el equipo 
de coordinación de campo de la EVyTH-TDF. 


 


3) Seleccione su puesto: Presionara en la pestaña y se 


desplegaran opciones, debe señalar la correspondiente a su 


puesto. 


 


4) Presione “Ingresar”: De esta forma accederá al sistema de 


ingresos de la encuesta. 


Ahora veremos cómo se completa la carátula que contiene el resumen del resultado del llamado 
realizado a cada domicilio. 


2.2. Completamiento de la carátula: “resumen del llamado” 


La Carátula de este Cuestionario debe ser completada en el momento en que se realiza el 
llamado telefónico, consignando las distintas situaciones que se presenten. Esta carátula 
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constituye un resumen lógico de la llamada telefónica. En ella volcará información que surja de 
la realización de preguntas o del desarrollo de la entrevista.  


En la pantalla aparecerá el número al que debe a llamar. Pero antes de efectuar el llamado 
deberá observar la información correspondiente al número que aparece en pantalla (Provincia, 
detalle de llamadas, etc.), ya que la misma facilitará el dialogo con el entrevistado. Si el llamado 
que está por realizar no es el primero a ese hogar, en la pantalla le aparecerá el detalle de 
llamadas realizadas con anterioridad, con lo que dispondrá de información sobre lo que ocurrió 
previamente con ese hogar. Por ejemplo, si en el detalle de último llamado dice “Se cortó y no 
se pudo volver a encuestar”, Ud. sabe que está por comunicarse con un hogar que ya fue 
contactado previamente, y es información adicional que le puede servir para lograr, esta vez, 
realizar la encuesta. Una vez concluido el llamado y enviado el “registro de llamado” le aparecerá 
el número al que deberá llamar a continuación. 


 
 


 


Observe la Historia del número telefónico (“Datos del llamado”): El historial le brindará 


información para afrontar la nueva llamada. Le permitirá saber si la encuesta ya ha sido iniciada, 


pero por algún motivo no fue terminada (si la vez anterior respondió un menor, si se pidió volver 


a llamar a esa hora, etc.). Podrá ser usada en la presentación para generar confianza con el 


encuestado. Si no aparece el historial implica que es la primera vez que se llama a ese hogar. 
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 Seleccione el servicio de llamada de acuerdo con la región 
asignada  
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Si el llamado es respondido, deberá presentarse de la siguiente forma: 


Hola, mi nombre es ……. y hablo de parte del Instituto Fueguino de Turismo y del IPIEC, 
estamos haciendo la encuesta sobre viajes a los hogares fueguinos. ¿Podría hacerle 
algunas preguntas? 


En caso de ser requerida, Usted le brindará más información: 


“Su hogar fue seleccionado al azar para responder una encuesta sobre si realizaron o no 
viajes y, en caso de haber hecho viajes, sobre sus características”. 


“Su colaboración es muy importante y la información que nos brinde está protegida por 
la Ley Nacional de Secreto Estadístico. Sus datos son anónimos y confidenciales y solo 
serán utilizados con fines estadísticos. IPIEC: Instituto Provincial de Investigación y 
Análisis, Estadística y Censo.” 


Usted puede brindarle todas las explicaciones que el entrevistado requiera, de forma clara y 
sencilla. Puede seguir las aquí explicitadas o decirlas de otra forma, siempre y cuando se ajusten 
a la realidad.  


• Debe evitar mencionar la palabra “turismo”, para no sesgar la comprensión del 
entrevistado, puesto que en esta Encuesta se indaga por viajes que pudieron haber sido 
por motivos no estrictamente ligados a lo que la gente entiende por “turismo”. Mencione 
ejemplos que incluyan viajes por motivos más amplios que el turismo: visitar a familiares 
enfermos, trámites, por salud, etc.  


• Además, debe hacer hincapié en que es importante que responda la Encuesta aún si no 
han realizado viajes, puesto que conocer esto es tan importante como saber si han 
realizado viajes y sus características.  Por ejemplo, puede argumentar lo siguiente: 
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“Es importante que responda la Encuesta aún si no ha realizado viajes puesto que al 
INFUETUR le interesa conocer las razones por las que las personas no viajan, con el 
objetivo de implementar políticas activas que permitan que más gente pueda viajar”. 


• Si la persona contactada desea verificar la existencia de la encuesta o su identidad, 
Usted deberá informarle el número telefónico de la coordinación de campo y el horario 
en que pueden comunicarse, la dirección de correo electrónico a la que pueden escribir 
y/o el sitio web del INFUETUR donde se informa sobre la realización de esta Encuesta. 


• Luego de la presentación, si es que el llamado telefónico fue respondido, y de la 
respuesta dada por la persona contactada, Usted deberá marcar una opción que 
corresponda al “Resultado inicial del llamado”. 


• Se realizarán tres intentos para contactar a alguna persona del número telefónico del 
domicilio seleccionado. Si luego de tres intentos no se logra que atiendan el llamado o 
que responda la Encuesta una persona que cumpla los requisitos para ello, el caso será 
derivado al Supervisor, quien continuará con los intentos para definir la situación del 
número telefónico. Esto sucederá en forma automática (Ver Anexo II). 


 
 
 
 
 


 
 
 
Deberá seleccionar una categoría dependiendo del resultado del llamado 
 
2.2.1. Ausente:  


Marcará esta opción si nadie atiende el llamado y luego presionará “Generar Registro”. Este 
número volverá a aparecer minutos después.  







 


15 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 
 
2.2.2. Acepto ser encuestado  


Si la persona contactada forma parte de un hogar particular que reside en el domicilio contactado 
y acepta responder, abrirá la encuesta y procederá a su administración. Luego presionara 
“Encuestar”, de ese modo se habilitará el formulario de la encuesta para ser completado. 


 


Luego de realizar la encuesta Usted deberá completar el resultado final del llamado (Estado de 
finalización): 


2.2.2.1. Completa 


La entrevista culminó exitosamente, con todas las respuestas completas hasta el final. 


 


2.2.2.2. Incompleta  


La entrevista se interrumpió antes de completar las preguntas sobre el jefe de hogar, pero la 
persona contactada acepta seguir contestando en otro momento. En tal caso se pacta un nuevo 
horario y/o día para completar la encuesta. Debe cortar y SIN generar Registro debe proceder 
de la siguiente manera: 
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Seleccionara la opción “Guardar y Volver en otro momento”. 
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En el “Nombre”, “Contraseña” y “Repita la contraseña” ingrese el número de teléfono al que 
se llamo. 


 


 
 


En el campo “Su correo electrónico” debe ingresar incom.evyth-tdf@gmail.com  
 


 


En el campo “Pregunta de seguridad” debe ingresar el resultado de la operación matemática 
indicada 


 


 
 


Presione “Guardar ahora”. 
 


 
 


Una vez hecho esto, se debe seleccionar el “Estado de finalización” (ubicado en el lado izquierdo 
de la pantalla), la opción “Incompleta” y seleccionara “Día” y “Hora” en que concertó una nueva 
entrevista. Luego presione “Generar Registro”. 


 
 


2.2.2.3. Incompleta con jefe de hogar  


La entrevista se interrumpió (por falta de tiempo o por rechazo a continuar) luego de haber 
recabado, al menos, los datos del jefe del hogar. En este caso se continúa completando las 
preguntas siguientes hasta llegar al final de la encuesta, con valores validos que pueda llegar a 
conocer el encuestador (sexo, edad, etc. que hayan sido mencionados en otro momento de la 



mailto:incom.evyth-tdf@gmail.com
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entrevista) y NS/NR en los restantes. En las observaciones finales de cada miembro del que no 
se saben los datos anotar “999”. 
 


 


2.2.2.4. Incompleta rechazo  


La entrevista se interrumpió antes de completar las preguntas sobre el jefe de hogar porque la 
persona contactada se negó a continuar con la encuesta. En ese caso, la encuesta se da por 
finalizada ese día. Luego procederá de la misma forma que cuando se trató de una encuesta 
“Incompleta”. Finalmente seleccionara la opción “Incompleta Rechazo” y presionara “Generar 
Registro”.  


 


 
 


2.2.3. Rellamar en otro momento específico  


Tras marcar esta opción, aparecerá en pantalla un calendario donde Usted deberá señalar el día 
y la hora mencionados por quien respondió la llamada. Esta situación puede surgir por dos 
circunstancias: 


I. No hay una persona mayor de 18 años que resida en el domicilio: Si la 
persona contactada no es mayor de 18 años ni reside en el domicilio, y no hay 
allí momentáneamente una persona que cumpla con esas características. 
Preguntará a quien atendió el llamado en qué momento podrá encontrar a una 
persona que cumpla con las condiciones necesarias para responder la encuesta.   
II. Piden que se llame en otro momento: Marcará esta opción si la persona 
contactada no puede atenderlo en el momento en que Usted realiza la llamada, 
pero solicita que lo llamen en otro momento para responder la Encuesta. Antes 
de finalizar el llamado, le preguntará qué día y horario le resultaría más cómodo 
que llame para realizarle la encuesta. 
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2.2.4. Rechaza responder la encuesta  


Si la persona contactada forma parte de un hogar particular que reside en el domicilio contactado 
y rechaza responder, agradecerá la atención dispensada y no continuará con la encuesta. 


 


2.2.5. Línea Ocupada 


Si no es posible comunicarse porque la señal telefónica indica “ocupado”, marcará esta opción y 
el sistema automáticamente hará que aparezca nuevamente este número a los pocos minutos. 


 
 
2.2.6. Línea inexistente  


Esta opción corresponde a los casos en que la operadora telefónica indique que el número 
discado no corresponde a un abonado en servicio. 


 


2.2.7. Local comercial / Oficina pública  


Si verifica que el número contactado corresponde a una oficina comercial o a una dependencia 
pública (tanto porque así lo indica la razón social, lo informa un contestador automático o central 
telefónica o porque lo informa la persona que atendió el llamado), marcará esta opción. En la 
medida de lo posible, tratará de indagar si, más allá de que no se trata de una vivienda particular, 
allí no reside un hogar particular. 
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MÓDULO 3: HOGAR Y MIEMBROS DEL HOGAR 


3.1. Conceptos de hogar, vivienda y miembros del hogar 


Una vez que se establece contacto telefónico con una persona deberá corroborar que en el 
domicilio al que llamó resida un hogar particular. Usted se comunicará con un número telefónico 
en el que puede darse el caso que no existan hogares particulares  
A continuación, se verán los conceptos básicos que debe conocer y manejar para identificar 
diferentes situaciones.  


Hogar es una persona o grupo de personas que habitan bajo el mismo techo y comparten los 
gastos en alimentación. 


Tanto los hogares como las viviendas pueden ser particulares o colectivos 


3.1.1. Hogar particular y hogar colectivo  


Un hogar particular es la persona o grupo de personas, parientes o no, que habitan bajo un 
mismo techo en un régimen de tipo familiar; es decir, comparten sus gastos en alimentación 
con cargo a un mismo presupuesto (independientemente de lo que suceda con la financiación 
del resto de los gastos de los integrantes del hogar). 
 


Los hogares particulares son el objeto de estudio de esta Encuesta. 


 
Son ejemplos de hogares particulares una familia “tipo” (padre, madre, hijos); una familia 
extensa (padres, hijos, abuelos, tíos, etc.) que comparten los gastos de alimentación; una 
persona sola; dos amigos que comparten gastos de alimentación. 
Los pensionistas y el servicio doméstico no forman parte del hogar, sino que constituyen otro 
hogar fuera de la vivienda (por lo tanto, no deben ser encuestados). 
Un hogar colectivo es un grupo de personas que viven en una misma vivienda, de acuerdo con 
un régimen no familiar por razones de salud, militares, de trabajo, de estudio, religión, castigo, 
etc. Son ejemplos de hogares colectivos: los alumnos de un colegio internado, los ancianos de 
un geriátrico, los internados de un hospital, las religiosas de un convento, etc.  
Los hogares colectivos no son objeto de estudio de esta Encuesta. 
 


Usted deberá Encuestar solo hogares particulares que residan en forma permanente en 
las viviendas seleccionadas 


3.1.2. Miembros del hogar 


Para identificar a quienes conforman el hogar tendrá que tener presentes las siguientes 
cuestiones. 


Se consideran MIEMBROS DEL HOGAR las personas que cumplen todos los requisitos que 
se detallan a continuación: 


✓ Siendo parientes o no, viven bajo un mismo techo con un régimen familiar. 


✓ Comparten sus gastos de alimentación con cargo a un mismo presupuesto. 


✓ Habitan la vivienda desde hace 6 meses o más o, si viven hace menos de 6 meses, 
fijaron o piensan fijar allí su residencia, y no son pensionistas ni servicio doméstico. 


Los miembros del hogar pueden ser miembros presentes o ausentes. 


Son MIEMBROS PRESENTES aquellos miembros del hogar que durmieron en la vivienda cuatro 
o más noches en la última semana, aunque estén ausentes en el momento de la entrevista. 


También incluirá a aquellas personas que trabajan de noche y que han dormido en el hogar por 
lo menos cuatro días de la última semana. 


Son MIEMBROS AUSENTES aquellos miembros del hogar que durmieron en la vivienda menos 
de cuatro noches en la última semana, aunque estén presentes en el momento de la entrevista.  
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Son también miembros ausentes aquellas personas que hace menos de seis meses que están 
ausentes del hogar en forma continua, y no fijaron ni piensan fijar residencia en otro hogar. Por 
ejemplo, un becario que está estudiando en el exterior, o un navegante, que están ausentes 
desde hace menos de 6 meses. 


A los fines de esta Encuesta, se consideran como miembros del hogar tanto a los miembros 
presentes como a los miembros ausentes. 


 


3.2. Características de los miembros del hogar 


El Bloque 1, en el que se registra información sobre los integrantes del hogar, está dividido en 
tres secciones que se ubican estratégicamente en diferentes lugares de la Encuesta. Al inicio 
solo deberá registrar la cantidad de personas que integran el hogar contactado y los nombres o 
iniciales de cada uno de ellos. Luego, tras indagar por la realización de viajes y las características 
de los mismos, se indagará sobre las características de cada una de las personas y, en caso de 
que corresponda, su comportamiento turístico durante el año calendario anterior. 
 


3.2.1. Bloque 1.1 


 
P1. Usted reside habitualmente en… 


 


En la primera pregunta debemos asegurarnos de que el domicilio (o celular) contactado sea de 
una persona que reside en los dos grandes aglomerados de la Provincia. Se toma el concepto 
de residencia como lo vimos previamente: habitan la vivienda desde hace 6 meses o más o, si 
viven hace menos de 6 meses, fijaron o piensan fijar allí su residencia. 
 


P2. ¿CUÁNTAS PERSONAS FORMAN PARTE DE SU HOGAR?   


 


Si bien la pregunta P2 debe realizarla de manera sencilla, tal como figura en el cuestionario, ante 
cualquier duda que plantee el entrevistado respecto a si una persona forma o no parte de su 
hogar, Usted debe definirlo atendiendo a la definición vista más arriba.  


De la misma manera, si bien no debe indagar por la cantidad de hogares, si en la conversación 
Usted detecta que puede existir más de un hogar en la vivienda, deberá recabar información que 
le permita confirmar cuántos hogares particulares residen en el domicilio contactado. 
 


P3.  ¿PODRIA DARME EL NOMBRE O LA INICIAL DEL NOMBRE DE LAS PERSONAS 
QUE VIVEN CON USTED COMENZANDO CON EL DEL JEFE O JEFA DE HOGAR? NO ES 
NECESARIO QUE SEA EL NOMBRE VERDADERO, PUEDE DECIRME UN NOMBRE 
FICTICIO.  
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Aquí deberá registrar los nombres de pila de cada uno de los miembros del hogar, empezando 
por el jefe o la jefa del hogar que siempre será el miembro número 1. Aparecerán tantos campos 
para completar como miembros formen parte del hogar (P2). 


Es fundamental no cometer errores, pues en función de la persona definida como jefe/a del 
Hogar, se establecerá la relación de parentesco de los otros miembros del hogar. Los restantes 
miembros del hogar pueden ser listados en cualquier orden.  


Jefe/a del hogar particular es la persona reconocida como tal por los miembros del hogar. 


Si no hubiera acuerdo entre los miembros del hogar acerca de quién es el JEFE/A se 
considerará como tal a quién tenga a su cargo la responsabilidad económica. En los hogares 
cuyos miembros no estén emparentados y no hubiese acuerdo entre los mismos acerca de quién 
es el jefe, se identificará como tal al habitante más antiguo o, en último término, al que haya 
accedido a la entrevista.  


El Encuestador debe indagar quién es el jefe del hogar y completar según la respuesta del 
informante: no debe deducir ni inducir las respuestas. 


Para no generar desconfianza en el entrevistado, puede sugerirle que le diga la inicial, un apodo 
o un nombre ficticio de las personas que integran el hogar. Sin embargo, es importante que 
cuando Usted, en otras partes de la Encuesta, mencione el nombre ficticio, apodo, etc., el 
respondiente tenga en claro a quién se está refiriendo, sobre todo en los hogares con muchos 
integrantes. 


Tenga en cuenta que, cada vez que registre datos referidos a los miembros del hogar en otro 
lugar del Cuestionario, el sistema respetará para cada miembro el mismo número que se le 
asignó en esta columna. 


Luego de registrar esta información, la Encuesta continúa con el registro de información sobre 
viajes.  


 
 


3.2.2. Bloque 1.2 


Al final de la Encuesta, se pedirá al entrevistado información básica sobre las personas que 
integran su hogar. La misma es de suma importancia, y solo se registra hacia el final para no 
generar dudas o desconfianza en el entrevistado, como sucedería con mayor frecuencia si esta 
indagación se realizara al principio de la entrevista. 
 







 


23 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 


En primer lugar, se administrará todo el set de preguntas para el Jefe del hogar luego, si 
corresponde, continuará por el miembro número 2 y así sucesivamente. 


3.2.2.1. Características sociodemográficas 


Se recabará información sobre:  


  
• Relación de parentesco con el jefe 


• Sexo 


• Edad 


• Estado conyugal  


• Máximo nivel de instrucción formal alcanzado (solo a personas de 14 años o más) 


• Situación ocupacional (solo a personas de 14 años o más) 


• Cobertura de salud 


 
P3. ¿QUÉ RELACIÓN TIENE CON EL JEFE/A DEL HOGAR? 


 


Recuerde que el servicio doméstico y los pensionistas en la vivienda encuestada constituyen un 
hogar independiente, dentro o fuera del hogar, por lo tanto no deben ser considerados en la 
encuesta de este hogar. 
 
P4. SEXO 
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P5. EDAD 


 


Deberá registrar el número de años cumplidos de cada uno de los miembros del hogar al 
momento de realizarse la Encuesta. 


En el caso de miembros del hogar menores de 1 año, Usted deberá registrar el valor “00”. Para 
aquellos miembros que tienen 98 ó más años registrará el valor “98” y para aquellos que el 
informante declare desconocer o no quiera responder, consignará el valor “99”. 


Recuerde que interesa saber si es mayor o menor de 14 años, por el flujo de preguntas referidas 
al nivel de instrucción y a su situación ocupacional.  


Las preguntas P6 a P12 deben ser completadas solo para aquellas personas de 14 años o 
más. En el caso de las personas menores de 14 años, el flujo de la Encuesta lo llevará a la 
pregunta P13. 


3.2.2.2. Educación 


P6. ¿ASISTE O ASISTIÓ A ALGUN ESTABLECIMIENTO EDUCATIVO? 


 


Deberá registrar exclusivamente la asistencia a un establecimiento del sistema de enseñanza 
formal (público o privado reconocido oficialmente). La enseñanza formal se caracteriza por 
ser sistemática, es decir, que para avanzar de nivel es necesario haber aprobado el nivel 
anterior. Son establecimientos de enseñanza formal, por ejemplo: la Escuela Normal N° 4, el 
Profesorado Superior en Ciencias Biológicas, el colegio secundario Martín Fierro, la Facultad de 
Medicina.  


Se excluye la concurrencia a academias, institutos o centros privados que no pertenecen a los 
niveles formales, es decir, que no requieren la aprobación del ciclo anterior. Son ejemplos de 
centros de enseñanza no formal: las academias de peluquería, los lugares que dictan cursos de 
operador de PC, etc. 


Se considera que una persona asiste a un establecimiento educativo cuando se encuentra 
cursando un nivel educativo o está por comenzar el nivel siguiente, aún si en el momento de la 
Encuesta está de vacaciones, o no concurre al establecimiento por alguna razón transitoria, por 
ejemplo, enfermedad. 







 


25 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Se incluirán en esta categoría a aquellos miembros que se encuentren cursando una maestría o 
posgrado universitario. 
 
P7. ¿CUÁL ES EL MÁXIMO NIVEL EDUCATIVO AL QUE ASISTE O ASISTIÓ? 


 


En esta columna se registrará el código correspondiente al nivel más alto de enseñanza formal 
que la persona cursa o cursó. Es de suma importancia indagar si ese nivel fue completado o no, 
registrando el código que indica una u otra situación. 


Si una persona cursa o cursó más de una carrera, se le pedirá que brinde la información referida 
a aquélla en la que haya alcanzado el nivel más alto. Por ejemplo, si alguien tiene estudios 
de posgrado (maestría, doctorado, etc.) y actualmente se encuentra cursando una carrera de 
grado, deberá registrar sus estudios de posgrado. Asimismo, si tiene estudios de grado 
completos (por ejemplo, es contador público) y actualmente cursa otra carrera (por ejemplo, 
administración de empresas), deberá responder por el nivel de estudio ya finalizado. 


Tenga en cuenta que a nivel nacional coexisten en un sistema mixto la vieja (Primaria – 
Secundaria) y las nuevas estructuras (EGB – Polimodal; EPB – ESB – Secundaria de 6 años). 
Estas circunstancias indican que Usted debe ser cuidadoso en aquellos casos que más se 
prestan a duda o confusión, especialmente en lo referido al nivel medio (Ver Anexo IV).  


Las opciones de respuesta son las siguientes: 
Sin Instrucción 


SIN INSTRUCCIÓN / NUNCA ASISTIÓ: Se Incluye en esta categoría a las personas que al 
momento de la Encuesta no han cursado ningún nivel de la enseñanza formal. También a 
aquellas personas que solo han asistido al nivel inicial / jardín de infantes, y a aquellos que 
asisten o han asistido a la educación especial sin nivel. 


 
 Nivel Primario 


Comprende a aquellas personas que asistieron o asisten al nivel básico. Debe tener en cuenta 
que este nivel ha sufrido varios cambios a lo largo del tiempo. Se remite al cuadro de “Estructura 
de Niveles Educativos” que se encuentra más abajo. 


HASTA PRIMARIO INCOMPLETO: Señale esta categoría cuando el miembro asistió o asiste a 
este nivel sin haberlo finalizado. 


PRIMARIO COMPLETO: Señale esta categoría cuando el miembro asistió a este nivel y lo 
finalizó. 


 
Nivel Medio: 
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Incluye a aquellas personas que asistieron a alguno de los sistemas de enseñanza media que 
existieron en nuestro país a lo largo del tiempo. Nuevamente, remitimos a la tabla resumen de 
estructura de niveles. 


SECUNDARIO INCOMPLETO: Señale esta categoría cuando la persona asistió o asiste a este 
nivel sin haberlo finalizado 


SECUNDARIO COMPLETO: Señale esta categoría cuando el miembro asistió a este nivel y lo 
finalizó. 


 
Nivel Superior: 
  
Terciario: 


Comprende los estudios terciarios que se realizan en instituciones no universitarias, con planes 
de estudio aprobados por los Ministerios de Educación (de la Nación o provinciales). Para 
cursarlos se requiere haber completado el nivel medio. Ejemplos: profesorados de jardín de 
infantes, de enseñanza primaria, de enseñanza especial o diferencial, de enseñanza secundaria 
(química, educación física, historia, idiomas, etc.), cursos para graduados de escuelas 
industriales, periodismo, turismo, enfermería, bellas artes, escuelas superiores militares y de las 
fuerzas de seguridad, etc. 


TERCIARIO INCOMPLETO 


TERCIARIO COMPLETO 


 


Universitario: 


Comprende los estudios que se realizan en universidades públicas o privadas reconocidas, 
donde se requiere haber completado el nivel medio para el ingreso a los mismos. Ejemplos: 
abogacía, fonoaudiología, kinesiología, medicina, psicología, sistemas, ingeniería, licenciaturas 
en sociología, matemática, en ciencias de la educación, etc. 


UNIVERSITARIO INCOMPLETO 


UNIVERSITARIO COMPLETO 


POSGRADOS UNIVERSITARIOS: Comprende los estudios postuniversitarios cuyo requisito 
para realizarlos es el título universitario. Ejemplos: maestrías, doctorados, cursos de posgrado. 
Señale esta opción cuando el miembro realice o haya realizado estudios de posgrado, 
independientemente de si finalizó o no los mismos. 


EDUCACIÓN ESPECIAL SIN NIVEL: Comprende ofertas de Educación especial no organizadas 
por niveles. Sin embargo, actualmente existe una tendencia a que en esta modalidad también se 
estructure por niveles: en estos casos, deberá señalar el nivel (Inicial, Primario o Secundario) 
correspondiente teniendo en cuenta si finalizó o no dicho nivel. 


NS/NR 


3.2.2.3. Situación laboral 


El objetivo de las preguntas P9 a P12 es conocer la condición de actividad de todos los miembros 
del hogar de 14 y más años, determinando si son ocupados, desocupados o inactivos. 


El concepto para entender estas preguntas es el de trabajo. 


Se considera trabajo o actividad económica a toda actividad productora de bienes o 
servicios con valor económico en el mercado. 


Este concepto es independiente de la remuneración, por lo que incluye tanto las actividades 
remuneradas, en dinero o en especie, como las que no lo son, por ejemplo: un hijo que ayuda al 
padre a atender el negocio sin percibir ninguna remuneración. 
Se incluyen:  


• Las actividades laborales pagadas en dinero o en especie (comida, mercadería, etc.) 
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• Las actividades laborales no pagadas: 


o actividades ad honorem (con régimen laboral establecido y exigencias horarias). 
Por ejemplo, una ayudantía ad honorem en un hospital o una universidad. 


o actividades laborales sin pago realizadas para ayudar a un familiar en la 
obtención de un ingreso. 


Las actividades laborales realizadas por los trabajadores independientes que fueron a su 
negocio/empresa y no tuvieron clientes. 
Se excluyen: 


• Las actividades domésticas del ama de casa. 


• Las actividades destinadas al consumo personal o familiar. Ejemplo: confección de un 
vestido para un miembro del hogar, cuidado de la granja o el corral, destinadas al 
consumo del hogar (cría de animales, producción de huerta, etc.). 


• Las actividades voluntarias realizadas por los miembros del hogar en hospitales, iglesias, 
comedores escolares, etc. independientemente de la cantidad de las horas semanales 
destinadas (el voluntariado no tiene exigencias de horarios, ni régimen laboral 
establecido). 


El objetivo de la pregunta P9 es detectar a los miembros del hogar de 14 y más años que 
se encuentran «ocupados». 


 


Se considera “ocupado” a toda persona de 14 y más años que en la semana anterior a la 
Encuesta trabajó por lo menos 1 hora. 


También se considera “ocupado” a aquel que teniendo una actividad económica la 
semana anterior: 


• no trabajó porque estaba enfermo, de huelga, de vacaciones o licencia. 


• no trabajó por estar suspendido con pago de sueldo. 


• no trabajó por causas laborales que se subsanarán a lo sumo en un mes, tales como 
falta de pedidos, falta de materias primas, rotura de equipos, mal tiempo, etc. 


 
P8. ¿TRABAJA? 


 


Tenga en cuenta que la semana anterior abarca del lunes al domingo inmediatamente anterior 
al día en que Usted realiza la encuesta. 


Si contesta que Si, pasará a P11. Si contesta que No o Ns/Nr, continúa en P9.  


 


P9. ¿BUSCA TRABAJO? 
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En esta pregunta se indaga si la persona buscó trabajo en los últimos 30 días inmediatos al 
primer día de la semana de la Encuesta. 


«Buscar trabajo» es estar dispuesto a incorporarse al mercado de trabajo, llevando a cabo una 


búsqueda activa que incluye responder o publicar avisos en diarios u otros medios solicitando 


empleo, registrarse en bolsas de trabajo, buscar recursos financieros o materiales para 


establecer una empresa, gestionar permisos y licencias para iniciar una actividad laboral, solicitar 


empleo en los lugares de trabajo, fábricas u otros lugares de reunión, etc. 


Si respondió que “Si”, pasará a la pregunta P12. Si contestó que “No”, seguirá en la pregunta 
siguiente. 


P10. ¿USTED ES… 


 


Esta pregunta busca conocer la condición de inactividad de la persona y cuenta con 5 opciones 
de respuesta: 


JUBILADO/A: Consignará esta opción cuando el miembro declare estar jubilado/a. 


ESTUDIANTE: Corresponde a estudiantes que no trabajan ni buscan trabajo. 


AMA DE CASA: Refiere a aquellas personas que tienen como actividad exclusiva las tareas 
domésticas que no tienen valor de mercado. 


DISCAPACITADO/A: Refiere a personas que tienen algún impedimento de tipo físico o intelectual 
que no les permite formar parte del mercado laboral. 


OTRO: Se consignará en caso de que se presente alguna situación no prevista en las opciones 
anteriores. 


Tenga en cuenta que el miembro que pasa por esta pregunta debe ser clasificado en alguna de 
las opciones presentadas. Cualquiera sea la opción, pasará a la pregunta P12. 
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P11. ¿EN SU TRABAJO, USTED ES… 


 


Esta pregunta la responden únicamente quienes declararon tener trabajo en P8. Tiene 6 
opciones de respuesta, que debe leer al entrevistado. Si tiene más de una ocupación indague 
por su situación en la ocupación principal, es decir, aquella en la que trabaja más horas o bien, 
en caso de trabajar en dos o más ocupaciones, por la que obtenga mayores ingresos. 


PATRÓN: Trabaja en su propio negocio, empresa o actividad y emplea personas asalariadas. 


CUENTAPROPIA: Trabaja para su propio negocio, empresa o actividad, pero no emplea 
personas asalariadas. 


EMPLEADOS CON APORTES JUBILATORIOS: Trabaja en relación de dependencia para una 
empresa, negocio o agencia de empleo y por este trabajo le realizan descuentos jubilatorios o 
hace aportes por su cuenta (por ejemplo, monotributistas que trabajan con un régimen laboral 
establecido). 


EMPLEADOS SIN APORTES JUBILATORIOS: Trabaja en relación de dependencia para una 
empresa, negocio o agencia de empleo y por este trabajo no le realizan descuentos jubilatorios 
ni los realiza por su cuenta. Tenga en cuenta que esta es una situación muy frecuente entre el 
servicio doméstico, changarines, albañiles, etc. 


TRABAJADOR FAMILIAR, AD HONOREM, OTRO: Se consignará para trabajadores familiares 
(trabajan para un familiar que pertenece a ese hogar; si el familiar para el que trabaja es miembro 
de otro hogar, deberá encuadrar la situación en una de las otras opciones de acuerdo con el tipo 
de relación laboral). El trabajo ad honorem refiere a aquella persona que realiza tareas bajo un 
régimen laboral establecido, con horario, directivas de trabajo, etc., pero sin ningún tipo de 
contraprestación. Ejemplos de este son: los médicos concurrentes en centros hospitalarios, los 
ayudantes de docencia universitarios, los meritorios de juzgados, etc.  No se considera aquí al 
“trabajo voluntario” (por ejemplo, coordinador de un grupo de boy Scouts). 
 
Indistintamente de la edad y de la situación ocupacional de las personas, en todos los casos se 
deberá responder la pregunta P12. 
 
P12. ¿SU COBERTURA DE SALUD ES POR MEDIO DE ... 


 


Deberá leer las opciones listadas y señalar solo una de las mismas: 


• Prepaga, Mutual o Servicios de Emergencias Médicas 
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• Obra social (incluye PAMI y obras sociales provinciales y municipales) 


• Sistema Público / Ninguno 


Si posee “Prepaga...” y “Obra Social...”, deberá marcar solo la primera opción, es decir, 
“Prepaga...”. 


Si el respondente no sabe en qué categoría incluir a su prestadora de salud, Usted marcará la 
opción “Otro” (que no debe leer) y especificará el nombre de la prestadora u otra información que 
le brinde. 


Si alguna persona tiene Obra Social, pero opta atenderse en el sistema público que privilegie la 
Obra Social. 


 


3.2.2.4. Comportamiento turístico en el año calendario anterior  


Las preguntas P101-1 a P104-1 tienen por objetivo conocer el comportamiento turístico de cada 
integrante del hogar en el año calendario anterior a la encuesta, en este caso 2022. 


Este conjunto de preguntas se realizará solamente en las encuestas que se realicen en los 
meses de febrero a mayo. Los viajes a relevar en este bloque de “Comportamiento 
Turístico” son aquellos que EXCLUSIVAMENTE presentaron PERNOCTES. 


Esta información es independiente de la brindada por el hogar para los dos meses que conforman 
el periodo de referencia de la Encuesta. Sin embargo, la información recabada en los bloques 
que indagan sobre realización de viajes (tipos de viaje y motivos por los que viajaron, por 
ejemplo), en caso de que hayan viajado en el periodo de referencia debe servirle a Ud., junto con 
las características de las personas que forman parte del hogar, para reforzar las preguntas que 
se realizarán aquí. 


Tenga en cuenta que en las encuestas que realice en febrero indagará por los viajes de diciembre 
del año anterior. 


P101-1. ¿ …........ Realizó al menos un viaje por cualquier motivo en el año 2022? 


 


En los próximos módulos del cuestionario verá en detalle la definición de viaje. Si la persona 
realizó al menos un viaje entre enero y diciembre del año calendario anterior –de cualquier tipo 
y por cualquier razón-, marcará “Si” y pasará a la pregunta P103-1; caso contrario, continuará en 
la pregunta siguiente. 
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P102-1. ¿Por qué motivo ......…. no viajó el año pasado? 


 


Esta pregunta se hará únicamente a quien no haya realizado al menos un viaje durante el año 
calendario anterior, siendo su objetivo conocer la razón principal por la que no viajó. Deberá leer 
las opciones listadas y pedirle al entrevistado que escoja una, la que más haya influido para que 
esa persona no haya viajado. 


Falta de tiempo: No tuvo, en el año calendario anterior, tiempo disponible para viajar (por 
trabajo, estudio, etc.) 


Falta de dinero: No dispuso de los medios económicos necesarios para afrontar el gasto 
de un viaje. 


Problemas de salud: De cualquier tipo, restringido solo a ese año o permanente, que hayan 
afectado al miembro del hogar sobre el que se indaga. 


Problemas familiares: Por ejemplo, cuando un problema de salud de otro integrante del 
hogar impida a los demás viajar porque deben cuidarlo (lesiones por accidentes, 
enfermedades crónicas, discapacidad, dificultad para desplazarse por la edad, etc.), o 
cuando esta situación ocurra con una persona que no reside en el hogar (por ejemplo, 
cuidado de padre o madre en edad avanzada, etc.). 


No lo tenía planificado: La persona sobre la que se indaga no realizó ningún viaje porque 
no había planificado hacerlo, por ejemplo, porque había hecho un viaje importante el año 
anterior o planificaba hacerlo en el año en curso. 


No les gusta / no quería viajar: No le gusta o no quiso viajar durante el año anterior, no 
tiene por costumbre viajar, prefiere gastar la plata en otra cosa, etc. 


Porque es muy chico y los adultos del hogar no viajaron: En los casos de niños y niñas 
que no hayan viajado, muy probablemente esta situación se originó en que los padres o 
adultos responsables del hogar no viajaron, y, lógicamente, por su corta edad, no tenían 
autonomía para decidir viajar o no. 


Otros. Especificar: Cuando la razón principal por la que una persona no realizó viajes no 
pueda englobarse en las opciones anteriores, marcará esta opción y pedirá al informante 
que detalle cuál fue la razón. 


Luego de marcar cualquier opción, finalizará la indagación sobre el comportamiento turístico de 
ese miembro del hogar. 
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P103-1. ¿Alguno de los viajes que hizo en el 2022 fue a un destino fuera de la provincia? 


 


Esta pregunta se realizará a quienes hicieron al menos un viaje en el año calendario anterior, 
indagando si al menos uno de esos viajes fue realizado fuera de la provincia. 


En caso de que responda afirmativamente, pasará a P18. Si responde que ninguno de los viajes 
fue por uno de estos dos motivos, continuará en P17. 
 
P104-1. ¿Y, durante el 2022, viajo también dentro de la Provincia de Tierra del Fuego o solo 
fuera? 


 


En esta pregunta se enlista las opciones de viajes también dentro de la provincia o solo fuera de 
ella 
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. Observaciones referidas a... 


En este espació registrará información adicional a la relevada para cada integrante del hogar en 
la encuesta, siempre y cuando la misma sirva para aclarar información que pudiera parecer 
confusa, etc... Utilice este espacio solo en los casos que sea estrictamente necesario. 


 


 


3.3. Ingreso total del hogar  


Aquí se indagará por el monto total de los ingresos netos percibidos por el conjunto de los 
miembros del hogar durante el mes anterior a la encuesta.  


Los ingresos que deben registrarse son los INGRESOS CORRIENTES, es decir, aquellos 
derivados del desarrollo de una actividad económica (por trabajo asalariado, por trabajo cuenta 
propia y del patrón o empleador) u otros ingresos que posean habitualidad (por jubilación y/o 
pensión, por percepción de rentas, por transferencias corrientes en dinero de familiares y no 
familiares, por becas en dinero, por planes sociales con o sin contraprestación, por alquileres de 
propiedades del hogar, por derechos de autor, por intereses bancarios, etc.). 


En el caso de los ingresos provenientes de su trabajo, deben registrase los ingresos en 
dinero, en tickets y en especie (en este caso le pedirá que estime el valor de lo recibido a 
precio minorista).  


Tenga en cuenta que se excluyen los ingresos NO CORRIENTES, tanto los provenientes por 
transferencias no corrientes (es decir, cuando tienen carácter extraordinario y por el cual no 
existe una contrapartida en trabajo), como ser regalos o herencias en dinero, indemnizaciones 
por despido o accidentes de trabajo, premios de juegos de azar; como los que provienen de la 
venta de activos financieros y no financieros del hogar (inmuebles, acciones, bonos, 
moneda, extrajera), puesto que esto no constituye un ingreso sino una modificación de la 
composición del patrimonio del hogar. 


Es importante que insista en que se deben sumar los ingresos de todos los miembros del hogar 
(por ejemplo, de hijos mayores que viven con sus padres) provenientes de cualquier tipo de 
fuente habitual (y no únicamente de ingresos por sus trabajos).  


Recuerde que el período de referencia para esta pregunta es el último mes, por lo que Usted 
deberá indagar por los ingresos que el hogar efectivamente haya tenido en el mes anterior a la 
Encuesta. Por ejemplo, si la Encuesta se realiza el 20 de noviembre, Usted deberá indagar por 
los ingresos percibidos entre el 1 y el 31 de octubre.  
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P20.1. ¿PODRÍA DECIRME APROXIMADAMENTE CUÁL FUE LA SUMA DE LOS INGRESOS, 
LABORALES O DE CUALQUIER TIPO, DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN EL 
MES DE...............? 


 


Si el encuestado responde el monto, anotará la cifra correspondiente. Si no acepta responder el 
monto total, realizará la pregunta siguiente: 


 


P20.2. ¿PODRIA DECIRME EN QUE TRAMO SE UBICA LA SUMA DE LOS INGRESOS, 
LABORALES O DE CUALQUIER TIPO, DE TODO LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN EL MES 
DE …..…? 


 


En este caso, rápidamente y sin esperar la respuesta del encuestado, Usted deberá leer los 
tramos consignados y pedirle que se ubique en uno de acuerdo con los ingresos totales de su 
hogar.  
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P20.3. ¿PODRIA DECIRME EL NUMERO DE ALTURA DEL CUAL EN EL CUAL RESIDE 
USTED ACTUALMENTE? NO ES NECESARIO QUE ME DIGO EL NOMBRE DE LA CALLE.  


 


Se indaga, al encuestador, sobre el numero de altura de su vivienda sin necesidad de obtener 
información de la calle especifica. 


En el caso que haya observaciones sobre la Encuesta volcará información general que considere 
necesaria debajo del número de altura de su hogar. Recuerde que la información referida 
específicamente a un tema o aspecto puntual tiene destinado su propio espacio de 
observaciones. 


En caso de que el entrevistado no desee seguir contestando la Encuesta, en este espacio 
detallará brevemente el motivo y el último bloque y pregunta que efectivamente respondió. 


 
Luego de esta pregunta, para finalizar la encuesta Usted deberá completar una última cuestión: 
 


P20.4. INDICAR QUE MIEMBRO DEL HOGAR RESPONDIÓ LA ENCUESTA.  


 


Señalará a una sola opción. Si por alguna razón, más de una persona contestaron la Encuesta, 
marcará aquella que haya respondido por la mayor parte de esta. 
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MÓDULO 4: SEGUNDAS VIVIENDAS 


4.1. ¿qué es una segunda vivienda?  


Los hogares viven en forma permanente en su vivienda principal, pero algunos de ellos pueden 
disponer de otras viviendas de uso temporario (en estas últimas no reside el hogar 
encuestado ni cualquier otro hogar en forma permanente). 


Se considera Segunda Vivienda a la vivienda de uso temporario, propia, que el hogar tuvo 
disponible para su utilización en los últimos dos meses. 


Se considera propietario al hogar que es propietario exclusivo o copropietario.  


Si el hogar tiene una vivienda no permanente, que ha estado alquilada o prestada a un tercero 
durante los últimos dos meses entonces se considerará que NO TIENE segunda vivienda.  


Si el hogar alquila una vivienda para su uso temporario, se considerará que el hogar tiene 
segunda vivienda si dispuso o tiene previsto disponer de la misma por lo menos por un periodo 
de 6 meses.  


Tenga en cuenta que si la segunda vivienda es de propiedad (o alquilada en forma permanente) 
de otro hogar de familiares o amigos (por ejemplo, del padre o de un hermano de un miembro 
del hogar) NO SE LA CONSIDERA UNA SEGUNDA VIVIENDA DEL HOGAR ENCUESTADO, 
aunque sea utilizada libremente por éste. 


No son segundas viviendas del hogar encuestado aquellas que: 


• Son la vivienda de uso permanente de otro hogar. 


• Son propiedad del hogar, pero no la tuvo disponible en los últimos dos meses. 


• Fueron alquiladas solo por un período de vacaciones (menor a 6 meses). 


• Su finalidad principal es obtener un rédito económico (comercios, propiedades en alquiler, 
etc.)  


4.2. Completamiento del bloque 2 “segundas viviendas”  


El objetivo del Bloque es determinar la tenencia del hogar de segundas viviendas a las 
que hayan realizado viajes de cualquier tipo en los últimos dos meses. 


Esta pregunta busca conocer si el hogar ha dispuesto y utilizado segundas viviendas en los 
últimos dos meses.  


Recuerde que el hogar pudo haber dispuesto de una segunda vivienda, pero no haberla 
utilizado en el período de referencia. En este último caso, deberá marcar No. 
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Tenga en cuenta que la mención a casas de fines de semana, en un barrio cerrado o en algún 
lugar turístico es solo a los fines de ejemplificar sobre lo que se está indagando. Por ejemplo, un 
hogar puede tener un departamento en una ciudad importante -que no necesariamente sea 
considerada un “destino turístico”- para quedarse allí cuando viaja a realizar trámites, a visitar 
familiares, etc. En este caso, u otro similar, si debe registrar que el hogar tiene una segunda 
vivienda (siempre y cuando hayan realizado algún viaje o visita hasta allí en el bimestre de 
referencia). 


Si el hogar responde “Sí”, Usted continuará con la administración de las preguntas de este 
Bloque; si responde “No”, finalizará aquí la indagación y pasará directamente al Bloque 6. 


 


Aquí se indaga acerca de la cantidad de segundas viviendas a las que el hogar realizó viajes o 
visitas en los últimos dos meses. 


Las preguntas P203 y P204 se aplican a cada una de las segundas viviendas. 


Las viviendas serán listadas de acuerdo con la frecuencia de su uso, siendo la Vivienda 1, la de 
uso más frecuente.  


En el caso que haya viviendas utilizadas con la misma habitualidad, registrará primero la que el 
hogar escoja como más importante. 


 


Esta pregunta indaga acerca del país, la provincia y la ciudad/localidad en la que está ubicada 
cada segunda vivienda.  
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Si la vivienda está ubicada en el extranjero, deberá marcar el código correspondiente al nombre 
del país. Si está ubicada en Argentina, deberá seleccionar la provincia y anotar, en la pregunta 
siguiente, el nombre de la ciudad/localidad. 


 


Esta pregunta indaga acerca de la forma de tenencia de cada segunda vivienda.  


Recuerde que cuando se trata de una vivienda en alquiler, se considerará que el hogar tiene 
segunda vivienda si dispuso o tiene previsto disponer de la misma por lo menos por un periodo 
de 6 meses. 


 


Completará este espacio solo si es necesario realizar alguna aclaración pertinente. 


Como se verá más adelante, si el hogar utilizó una o más segundas viviendas en los últimos dos 
meses, los primeros viajes por los que se indagará serán aquellos que los miembros del hogar 
hicieron a ella/s, tanto si se quedaron o no a dormir allí (Bloques 3, 4 y 5). Si el hogar no dispuso 
de segunda vivienda, la indagación por los viajes comenzará en el Bloque 6. 
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MÓDULO 5: CUESTIONES A RELEVAR SOBRE LOS 
VIAJES  


Para cada tipo de viaje se aplicará una estrategia de indagación y un conjunto de preguntas 
determinado.  Sin embargo, más allá que para algunos tipos de viajes se releve más información 
que para otros y que por sus propias características la forma de indagación variará, las preguntas 
son comunes a todos los bloques (Ver Anexo VI).  


Si al inicio de cada bloque el entrevistado declara que realizaron viajes de ese tipo, se indagará 
por la cantidad y características de estos. En caso contrario, continuará en el bloque siguiente. 


Viajes de larga duración a Segundas Viviendas 
(LDSV)* 


Bloque 4 
Se indagan las 


características de cada 
uno de los viajes. 


Viajes dentro de TDF y al resto de Argentina (VA) Bloque 6 


Viajes al Exterior (VE) Bloque 7 


Viajes de corta duración a Segundas Viviendas 
(CDSV)* 


Bloque 3 
Se indaga la cantidad 
de viajes por mes y las 


características del 
último. 


Visitas de un día a Segundas Viviendas (VDSV)* Bloque 5 


Viajes reiterados a un mismo destino (DR)** Bloque 8 


Visitas de un día (VD) Bloque 9 


* Solo se indaga en caso de que el hogar haya declarado disponer y haber utilizado una segunda 
vivienda en el periodo de referencia. 
**Este bloque funciona como reserva, y solo se utilizará en caso de que durante la encuesta el 
entrevistado haya declarado que viajaron tres o más veces, durante los últimos dos meses, a un 
mismo destino, en Argentina o en el Exterior, y los viajes sean similares en cuanto a: duración, 
miembros participantes, tipo de alojamiento, motivo, etc. 
 


Agrupados en temas, en este capítulo analizaremos en detalle cada una de las preguntas que 
realizaremos sobre los viajes y visitas que realizó el hogar. Para eso, veremos cuál es el objetivo 
de cada pregunta, las cuestiones que se deben tener en cuenta en cada una y la forma de 
administrarlas.  


Como ya mencionamos, algunas preguntas se relevarán en algunos tipos de viaje y en otros no 
(Ver Anexo VI). Además, la forma que adquiera la pregunta, aunque se indague sobre los mismos 
aspectos, en algunos casos varía según el tipo de viaje, por lo que aquí veremos las distintas 
formas que estas preguntas pueden asumir. 


Debajo de cada pregunta encontrará una tabla que indica específicamente para qué tipo de viaje 
se relevará la información: 


CDSV LDSV VDSV   VA    VE   DR    VD 


Si la celda está sombreada en gris claro significa que sí se relevará, en cambio, si las celdas 
están sombreadas en gris oscuro para ese tipo de viaje no se hará la pregunta. Por ejemplo, 
la tabla de arriba está señalando que corresponde a una pregunta que debe realizarse solo en 
los viajes a destinos reiterados y en los viajes no reiterados a Tierra del fuego o resto de Argentina 
y al Exterior. 


El número de pregunta se mantiene en todos los bloques (por ejemplo, PX01 refiere a P301, 
P401, etc.). 


5.1. Realización de viajes de cada tipo en el periodo de referencia 


PX01. ¿EN .... VIAJARON / VISITARON ...... POR CUALQUIER MOTIVO? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Esta pregunta se hace al inicio de cada bloque para determinar si el hogar realizó o no viajes del 
tipo sobre el que se indaga. En caso afirmativo indagaremos sobre los viajes realizados, caso 
contrario, la Encuesta continúa en el bloque siguiente. Contiene varios elementos: 


• Nombre de los meses incluidos en el periodo de referencia. 


• Una breve descripción del tipo de viaje por el que se indaga y que, lógicamente, varía 
según el tipo de viaje por el que se esté indagando. 


Debajo de esta pregunta encontrará ayuda respecto a cuestiones que debe tener en cuenta, y 
en caso de ser necesario indagar, para determinar si realmente el hogar efectuó o no un viaje de 
este tipo. Esta información no figura en el cuerpo de la pregunta para no complicar la 
comprensión del entrevistado, pero es necesario que Usted la tenga siempre presente: 


• La distancia mínima respecto a la localidad de residencia donde debe ubicarse el destino 
para que sea considerado un viaje (20 km). Este elemento es fundamental para 
determinar si el lugar visitado se encuentra o no dentro del Entorno Habitual del hogar, 
razón por la cual debe insistir y corroborar que efectivamente el destino del viaje o visita 
se encuentre a una distancia mayor a la mencionada. 


ATENCIÓN: El criterio de distancia mínima no rige para los viajes y visitas realizados a segundas 
viviendas de los hogares, puesto que, por definición, el criterio de Entorno Habitual no rige para 
las segundas viviendas. 


• Un breve listado de motivos cuyo objetivo es ayudar al encuestado a recordar posibles 
viajes realizados por los miembros del hogar. Usted, puede mencionar diversos motivos, 
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así como recordar fechas claves dentro de los meses en los que se indaga la realización 
de viajes o visitas. 


 


ATENCIÓN 
En la mayoría de los casos, los encuestados relacionan los viajes fuera del Entorno Habitual 
con el turismo, es decir, únicamente con los desplazamientos por motivos de ocio, recreo 
o esparcimiento. Sin embargo, los motivos de los viajes que son objeto de esta Encuesta son 
más amplios que los de ocio o recreación. 


Evite mencionar la palabra “Turismo” frente a los entrevistados, haciendo hincapié en la 
indagación por los “Viajes” y en la variedad de motivos que pueden originarlos 
(recreación, salud, estudios, negocios, visita a familiares, realización de trámites, etc.). 


PX02. ¿CUÁNTOS VIAJES…….. HICIERON ENTRE…. Y….? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


En cada bloque deberá registrar la cantidad de viajes de cada tipo que el hogar ha realizado en los 
meses sobre los que se relevan los viajes realizados por el hogar. Luego, se habilitarán tantos 
conjuntos de preguntas como viajes haya registrado. Recuerde que siempre debe confirmar que se 
trata de viajes cuya fecha de regreso coincida con el periodo de referencia. 


 
PX02. ¿CUÁNTOS LUGARES VISITARON…….. ENTRE…. Y….? 


 


 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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En este caso, no se pregunta por la cantidad de viajes sino por la cantidad de lugares a los que 
viajaron reiteradamente o hicieron visitas de un día en los meses sobre los que se releva 
información. Se habilitarán tantos conjuntos de preguntas como lugares haya anotado. 
 


5.1.2. Ubicación del destino principal del viaje  


En los casos de los viajes y visitas a segundas viviendas, solo se deberá indicar la segunda 
vivienda utilizada en los mismos, puesto que su ubicación se indagó previamente (P203). 


PX03.2 ¿REALIZARON …..A LA VIVIENDA UBICADA EN….? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


 


Esta pregunta solo aparecerá en el caso que el hogar disponga de más de una segunda vivienda. 
Allí tendrá que responder si utilizaron o no cada una de las segundas viviendas declaradas por 
el hogar. Solo para la o las segundas viviendas que hayan sido utilizadas para realizar viajes de 
corta duración o visitas de un día, según el tipo de viaje por el que se esté indagando, continuará 
la indagación. 
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PX03.3. ¿QUE VIVIENDA UTILIZARON EN CADA VIAJE? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


También aquí esta pregunta solo aparecerá en caso que el hogar disponga de más de una 
segunda vivienda. Simplemente deberá seleccionar una de las viviendas mencionadas en el 
Bloque 2. 


 
 
PX03.1. ¿A QUE PAIS/ PROVINCIA Y LOCALIDAD………VIAJARON / VISITARON? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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En el caso del destino principal de los viajes reiterados (Bloque 8) y de las visitas de un día (Bloque 
9), el destino puede estar ubicado tanto en Argentina cómo en el exterior, por lo que se indagará 
por el país, la provincia y la ciudad/localidad (estos dos últimos campos solamente aparecerán en 
el caso que el país sea Argentina).  


En cambio, por definición, en los viajes no reiterados a alguna localidad de Tierra del Fuego o algún 
otro destino de Argentina (Bloque 6) deberá completar directamente la provincia y ciudad/localidad; 
en cambio en los viajes no reiterados al extranjero (Bloque 7) se indagará solo por el país. 


Tenga en cuenta que no todos los países aparecerán listados en forma individual (Ver Anexo II). 


En cambio, todas las provincias aparecerán listadas. Debe tener en cuenta que, para esta Encuesta, 
los partidos del Conurbano Bonaerense se consideran como una “provincia” aparte. Si el destino 
del viaje es cualquiera de los 24 partidos deberá señalar esta opción. Preste atención para evitar 
confundir los códigos de la Ciudad de Buenos Aires, los partidos del Gran Buenos Aires e interior 
de la provincia de Buenos Aires. Si tiene dudas en cuanto a la pertenencia de una localidad, consulte 
con el supervisor o con el jefe de campo (Ver Anexo III).  


En todos los casos, el nombre de la ciudad/localidad deberá ser anotado por Ud. en el espacio 
correspondiente. Dado que un viaje o una visita de un día pueden contemplar más de una etapa 
o destino, debe tener en cuenta algunos criterios para definir cuál es el destino principal (país 
cuando el destino esté ubicado en el exterior y ciudad/localidad cuando su ubicación sea en el 
territorio argentino). Tenga especial cuidado cuando registre este dato. Debe estar muy atento a 
la digitación de la información y estar seguro que la localidad de destino pertenezca a la provincia 
señalada.  


En estos casos, deberá considerar como destino principal del viaje al lugar donde los 
miembros del hogar pasaron la mayor cantidad de noches (u horas en el caso de las visitas 
de un día). En caso de haber dos o más lugares con igual cantidad de noches durante un 
viaje, deberá consignar aquel donde utilizaron el alojamiento de mayor tarifa o el de mejor 
categoría. En último término, considerará al último lugar al que haya llegado entre los que 
pasó más noches o más horas. 


Si el destino principal fue un lugar en Argentina, debe considerar a la ciudad/localidad en la que 
se alojaron más noches o pasaron más horas. Por lo tanto, aquí deberá señalar la provincia y 
escribir el nombre de la ciudad/localidad. 


Por ejemplo, si estuvieron primero 6 noches en Cafayate (a 100 pesos la noche), luego 6 noches 
en La Quiaca (a 60 pesos la noche), y finalmente 3 en Tilcara (a 120 pesos la noche) consignará 
como destino principal a “Cafayate” por haber sido el de mayor tarifa en alojamiento entre las 
ciudades o localidades en que estuviera más noches. En el caso en que los alojamientos 
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utilizados tengan tarifas y categorías similares (o desconocer el costo de la tarifa del alojamiento, 
por estar incluido dentro de un Paquete Turístico, por ejemplo), debería haber anotado “La 
Quiaca” por ser la última ciudad/localidad visitada entre las que tenían una cantidad mayor de 
noches de alojamiento. 


Si el destino principal del viaje fue un lugar en el extranjero, se considerará como destino 
principal el país en el que se alojaron más noches.  


Si los miembros del hogar se hubieran alojado en distintas ciudades de diferentes países deberá 
verificar en qué país (sumando las noches que pasó en distintas ciudades de este) pasaron más 
noches y consignar al mismo como destino principal del viaje. Por ejemplo, si realizaron un tour 
por Europa y se alojaron 2 noches en Paris, 3 en Marsella, 4 en Roma y 4 en Madrid; deberá 
consignar como destino del viaje “Francia”, porque allí se alojaron 5 noches. 


En caso de haber pasado igual cantidad de noches en 2 o más países, deberá consignar como 
destino principal aquel en que el tipo de alojamiento utilizado haya sido de mayor tarifa o de mejor 
categoría. Si no es posible determinarlo según este criterio y tratándose de alojamientos de 
tarifas y categorías similares, considerará como destino principal al país al que llegó en último 
término (entre los países que pasó igual cantidad de noches).  


Por ejemplo, si estuvieron primero 4 noches en Francia (a 200 euros la noche), luego 4 noches 
en España (a 100 euros la noche), y finalmente 1 en Portugal (300 euros la noche) consignará 
como destino principal a “Francia” por haber sido el de mayor tarifa en alojamiento entre los 
países en que estuvo más noches. En el caso de haber gastado la misma cantidad de dinero en 
alojamientos de categorías similares, debería anotar “España” por ser el último país visitado entre 
los que tenían una cantidad mayor de noches. 


Si durante el mismo viaje pasaron algunas noches en Argentina y otras en el extranjero, 
deberá tener en cuenta si la cantidad de noches pasadas fue mayor en Argentina o en la 
totalidad de los destinos del exterior. 


Si en total pasó más noches en Argentina, el destino principal será la ciudad/localidad Argentina 
donde pasó la mayor cantidad de noches.  


Por ejemplo, si el viaje incluyó 3 noches en Puerto Iguazú, 2 en Posadas y 4 en Asunción 
(Paraguay), el destino principal del mismo será Puerto Iguazú ¿Por qué? Porque en Argentina 
estuvo 5 noches en total y en el extranjero estuvo 4 noches, por lo que el destino debe ser la 
ciudad/localidad Argentina donde pasó mayor cantidad de noches, es decir, Puerto Iguazú. 


Si en total pasó más noches en el extranjero, el destino principal será el país donde pasó la 
mayor cantidad de noches. 


Por ejemplo, si el viaje incluyó 4 noches en Paso de los Libres (Argentina), 1 en  Uruguayana 
(Brasil), 2 en Rivera (Uruguay) y 3 en Camboriu (Brasil), el destino principal del mismo será Brasil 
¿Por qué? Porque en Argentina estuvo 4 noches y en el extranjero estuvo en total 6 noches, por 
lo que el destino debe ser el país extranjero donde pasó mayor cantidad de noches: en Brasil 
pasó 4 (1 en Uruguayana y 3 en Camboriu) frente a 2 de Uruguay (Rivera). 


En el caso de haber estado una misma cantidad de noches en Argentina y en el extranjero, el 
destino principal dependerá de en qué lugar utilizaron alojamientos de mayor tarifa o de mejor 
categoría. En última instancia, registrará al destino principal teniendo en cuenta dónde se 
alojaron en la última etapa del viaje. Los mismos criterios deberá seguir si la cantidad de noches 
es la misma entre dos países extranjeros. 







 


46 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


PX03.4. ADEMÁS DE …,, ¿PASARON AL MENOS UNA NOCHE EN OTRA CIUDAD O 
LOCALIDAD? 


 


 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 
En los viajes reiterados cuyo destino principal esté ubicado en la Provincia de Tierra del Fuego 
y en los viajes no reiterados a esta misma, indagaremos si, además del destino principal, el viaje 
contempló otras etapas. En caso afirmativo, se indagará por la cantidad de otras 
ciudades/localidades en los que pasaron al menos una noche, cuidando de no contabilizar aquí 
al destino principal. 
 
Tenga en cuenta que, si el hogar declaro que además del destino principal paso al menos una 
noche en otra ciudad o localidad, la duración del viaje tuvo que haber sido de más de una noche. 
 
PX03.1.5. ¿EN CUANTAS CIUDADES O LOCALIDADES SE ALOJARON AL MENOS UNA 
NOCHE? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 


Repregunte para garantizar que efectivamente se alojaron al menos una noche en cada una de 
las ciudades visitadas. La cantidad de destinos visitados debe ser siempre inferior a la cantidad 
de noches de duración del viaje. 


Si el encuestado dice no saber o no recordar la cantidad de otros destinos en los que se alojaron, 
deberá anotar 99. 


 
5.1.3. Mes de realización del viaje o visita 


Como se mencionó, se considerará siempre el mes de regreso del viaje, es decir, el mes al que 
pertenecía el día en que el hogar regresó del viaje, independientemente del momento en que 
comenzó el mismo. 
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PX04.1. ¿EL VIAJE FUE REALIZADO EN ……. O………? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 
Aquí deberá señalar a cuál de los dos meses del periodo de referencia corresponde la fecha de 
regreso del viaje. 
 
PX04.2. ¿CUÁNTOS VIAJES/VISITAS HICIERON EN …. Y CUANTOS EN…..? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


En estos tipos de viaje deberá completar la cantidad de viajes realizados en cada uno de los 
meses del periodo de referencia. Si en alguno de los meses no hicieron viajes o visitas, según 
corresponda, deberá anotar 0 (cero) y no dejar en blanco el espacio. 


En los viajes a destinos reiterados (Bloque 8) y en las visitas de un día que no utilizaron 
segundas viviendas (Bloque 9) esta pregunta permite operacionalizar la dimensión del entorno 
habitual referida a la frecuencia: si en ambos meses el hogar realizó 4 ó más viajes o visitas 
a un mismo destino no deberá continuar indagando sobre los viajes o visitas a ese lugar, 
puesto que se considera que el mismo forma parte del entorno habitual del hogar, ya que sus 
integrantes se dirigen allí al menos con una frecuencia semanal. En cambio, si en los dos meses 
o al menos uno de ellos las personas que integran el hogar hicieron menos de 4 viajes o visitas 
por mes a un mismo destino, sí debe continuar la indagación. 


Recuerde que el criterio de entorno habitual no rige para los viajes y visitas a segundas viviendas, 
en tanto que, por su propia definición, es imposible que en los viajes incluidos dentro de los 
bloques de viajes no reiterados a alguna localidad de Tierra del Fuego o algún otro destino de 
Argentina (Bloque 6) y al extranjero (Bloque 7) pueda registrarse una frecuencia semanal. 
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5.1.4. Coincidencia del viaje o visita con fechas claves del periodo de 


referencia 


El objetivo de esta pregunta es captar la cantidad de viajes o visitas que se hacen en coincidencia 
con los feriados largos o periodos de vacaciones que corresponden a los meses sobre los que 
se indaga en la Encuesta. Tenga en cuenta que el viaje o la visita no necesariamente debió haber 
estado motivado por estas fechas, sino que se registrará aún si por casualidad coincidió 
temporalmente con alguna de ellas. 


En las ondas de relevamiento sobre el mes que incluya a cada una de las fechas claves se 
indagará por la coincidencia o no de cada uno de los viajes y visitas de un día con las fechas 
correspondientes. 
 


Feriado Comienzo 
Ondas de 


relevamiento 


NAVIDAD (25 de diciembre) Sábado 23 de diciembre 12 y 1 


AÑO NUEVO (1 de enero) Sábado 30 de diciembre 1 y 2 


CARNAVAL (20-21 de febrero) Sábado 18 de febrero 2 y 3 


DIA DE LA MEMORIA (24 de marzo) Viernes 24 de marzo 3 y 4 


VIERNES SANTO (7 de abril) Viernes 7 de abril 4 y 5 


TRABAJADOR (1 de mayo) Sábado 29 de abril 5 y 6 


REVOLUCION DE MAYO (25 y 26 de 
mayo) 


Jueves 25 de mayo 5 y 6 


MANUEL BELGRANO (19 y 20 de junio) Sabado 17 de junio 6 y 7 


SAN MARTIN 17 de agosto (21 de 
agosto) 


Sábado 19 de agosto 8 y 9 


DIVERSIDAD CULTURAL (13 y 16 de 
octubre) 


Viernes 13 de octubre 11 y 12 


SOBERANIA NACIONAL (20 de 
noviembre) 


Sábado 18 de noviembre 12 y 1 


VIRGEN (8 de diciembre) Viernes 8 de diciembre 1 y 2 


 


El relevamiento de esta información es de vital importancia, puesto que uno de los 
objetivos centrales de la Encuesta es realizar estimaciones sobre el flujo turístico en 
estas fechas. Por dicha razón, deberá realizar esta pregunta con especial énfasis y 
atendiendo a las distintas formas de indagar en los diferentes bloques. 


 
PX05.2. ¿ESTE VIAJE COINCIDIÓ CON… 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 
 
Aquí debe leer todas las fechas o periodos que aparezcan listados (a excepción de “Ninguno” y 
NS/NR) y marcar siempre una sola opción. Si el viaje o la visita no coincidieron con ninguna de 
las fechas, debe marcar la opción “Ninguno”. 
 
Usted debe tener especial recaudo con esta pregunta. Si el hogar tiene dudas, re-pregunte y dele 
el tiempo que sea necesario para obtener una respuesta segura. Tenga presente que aparecen 
listados todos los feriados correspondientes a los dos meses del periodo de referencia. En 
general, si el viaje coincidió con algún feriado, este feriado debería corresponder al mes de 
referencia. Puede suceder que no sea así, por ejemplo, si un hogar inicio un viaje el 16 de agosto 
y el mismo finalizó el 1 de septiembre (suponiendo que el periodo de referencia es agosto y 
septiembre), el mes de referencia es septiembre y coincidió con el feriado del 17 de agosto. Si 
se da el caso en que, por su extensión, el viaje haya abarcado dos feriados, deberá marcar la 
opción “ambos feriados”. 


PX05.2. ¿ALGUNO DE ESTOS VIAJES / VISITAS COINCIDIÓ CON… 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 


A diferencia del caso anterior, donde la pregunta refería a un solo viaje, aquí es posible que se 
esté preguntando por más de un viaje o visita. Por tanto, en cada una de las fechas debe 
señalarse “Sí” o “No” según si existió o no coincidencia con alguno de los viajes o visitas. Por tal 
motivo, en estos casos no aparecerán listadas las opciones Ninguno y NS/NR. 


Si el hogar solo realizó un viaje de este tipo (CDSV o VDSV) no debe marcar más de un feriado 
(en los meses que aparezcan listados), a excepción de aquellos viajes en los que la proximidad 
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de los feriados lo haga lógicamente posible de acuerdo con la extensión del viaje (en VDSV y 
VD, sólo se debe marcar un feriado). 


Tras esta pregunta, en estos bloques (CDSV, VDSV, DR, VD) deberá preguntar por el último 
viaje o visita realizada en los meses englobados en el periodo de referencia de la Encuesta. 


 


5.1.5. Miembros del hogar participantes del viaje o la visita 


PX06. ¿QUÉ INTEGRANTES DEL HOGAR PARTICIPARON DEL VIAJE / DE LA VISITA DE 
UN DÍA? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


Se desplegará un listado con los nombres de pila de cada uno de los miembros del hogar (en el 
orden que fueron registrados al inicio de la Encuesta), y usted deberá señalar a todos los que 
hayan participado del viaje o la visita sobre el que se está indagando. Es de vital importancia que 
esta pregunta sea completada adecuadamente: reitere la pregunta si nota algún tipo de confusión 
en el respondente. 
 


5.1.6. Cantidad de noches  


PX07. ¿CUÁL FUE LA DURACIÓN DEL VIAJE, DESDE QUE SALIERON HASTA QUE 
REGRESARON A SU HOGAR? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Si bien la pregunta indaga por la “duración” del viaje, lo que Usted debe registrar para cada viaje 
es la cantidad de noches que durmieron hospedados en algún tipo de alojamiento de los 
lugares visitados (fuera de la vivienda principal) así como los que pasaron viajando en algún 
medio de transporte (con cualquier tipo de servicio de a bordo: semicama, cama, turista ejecutivo, 
etc.) o esperando conexiones en terminales de trenes, micros, aviones, etc. 


Más allá de la cantidad de noches que pasaron viajando, tenga en cuenta que para que el viaje 
sea considerado como tal, deben haber pasado al menos una noche en cualquier tipo de 
alojamiento del lugar de destino. 


La cantidad de noches puede variar entre una y 364 (por definición, un viaje debe tener una 
duración inferior al año). Si el hogar NS/NR la cantidad de noches, deberá anotar “999”. Sea 
especialmente cuidadoso al registrar la cantidad informada. 


Si se trata de un viaje con más de una etapa, la duración de este debe ser mayor que la cantidad 
de etapas señaladas en PX03.1.5. 


En el caso de los viajes CDSV aparecerá un listado en el cual tendrá que señalar la cantidad de 
noches: una, dos o tres. 
 


5.1.7. Tipo de alojamiento  


PX08. ¿DÓNDE SE ALOJARON? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 


Debe señalar el tipo de alojamiento utilizado durante el viaje. Si en un mismo viaje se utilizaron 
dos o más tipos de alojamientos, debe definir el principal de acuerdo con los siguientes criterios:  


1. El más utilizado, en términos de la cantidad de noches que pernoctaron en cada tipo de 
alojamiento durante todas las etapas del viaje. 


2. El de mayor tarifa o categoría. 


3. El último tipo de alojamiento entre los utilizados durante igual cantidad de noches de 
similar categoría. 


Por ejemplo: “Un hogar residente en San Miguel de Tucumán realizó un viaje durante 9 días por 
distintas localidades de Córdoba: se alojó en la Ciudad de Córdoba durante 3 noches en un hotel 
5 estrellas. De allí pasó a Cosquín donde estuvo parando 4 noches en un hotel 3 estrellas, y 
finalmente viajó a Cruz del Eje, hospedándose durante 2 noches en una casa donde vivían 
amigos suyos”. Debe registrarse como alojamiento principal utilizado en este viaje “Hotel u 
hostería hasta 3 estrellas…”. 


A continuación, se presenta una breve descripción de los tipos de alojamientos listados: 


Vivienda de familiares y amigos que residen en ella: Cualquier tipo de inmueble en que 
residen en forma permanente familiares o amigos del hogar y, por tanto, quienes viajan no deben 
pagar nada por alojarse allí. 


Vivienda de familiares y amigos que no residen en ella: En este caso se trata de segundas 
viviendas de otro hogar (no la habitan en forma permanente) que la presta o cede en forma 
gratuita a los miembros del hogar encuestado. Si pagó algo debe marcar la categoría siguiente. 


Casa o Departamento alquilado por día, semanas o meses: Casa, departamento, cabaña, 
etc. alquilada por un período de tiempo breve (una semana, quince días, un mes, etc.). En este 
caso, el alquiler no supone ningún servicio extra (seguridad, desayuno, limpieza, etc.); si lo 
incluyera debe registrarse, de acuerdo con la categoría, en algunas de las opciones 
correspondientes a establecimientos hoteleros. 


Camping (casa rodante, carpa, etc.): El tipo de alojamiento “camping”, es un establecimiento 
en el que se paga para ocupar un determinado espacio (para la carpa, casa rodante, etc.) y que 
puede ofrecer distintos servicios (seguridad, luz eléctrica, espacios para practicar deporte, 
piscina, parrillas, etc.). Si acamparon en un lugar público, sin pagar por el espacio, deberá 







 


53 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


registrar como tipo de alojamiento la opción “Otros” y especificarlo. Si se alojaron en dormis, 
cabañas o piezas ubicadas dentro de un camping, deberá registrar las noches pasadas allí en la 
categoría “Hotel u hostería hasta 3 estrellas…”. 


Hotel u hostería hasta 3 estrellas (o categoría desconocida), hospedaje, residencial, 
cabaña o bungalow, albergue, hostel o similares: Además se incluyen hoteles sindicales, 
habitaciones alquiladas en casas de familia y alojamientos similares con servicios hoteleros 
incluidos en estas categorías. También deben incluirse los departamentos, bungalows, dormis, 
etc. que, además del espacio para pernoctar, proveen servicios hoteleros (desayuno, servicio 
doméstico, etc.). 


Hotel 4 y 5 estrellas, apart hotel o similares: Incluye hoteles de playa, clubes residenciales y 
establecimientos similares con servicios hoteleros incluidos en estas categorías. 


Estancia o casa rural: Se trata de establecimientos que brindan servicios hoteleros que tienen 
la particularidad de ubicarse en ámbitos rurales. Pueden orientarse hacia la realización de 
actividades características a ese ámbito (cabalgatas, comidas típicas, caza, etc.), y/o al descanso 
y relax en un ambiente natural. No se debe confundir con casas de amigos o familiares (que 
residen o no allí) ubicadas en un entorno rural. Esos casos deberán registrarse en las categorías 
vivienda de familiares y amigos que residen en ella / que no residen en ella, según corresponda. 


Otro (tiempo compartido, etc.) Especificar: Tiempo compartido propiedad del hogar o 
alquilado, crucero, al aire libre (en carpa o casa rodante sin pagar camping, por ejemplo), en el 
automóvil, etc. En este caso deberá especificar de qué tipo de alojamiento se trata en el espacio 
correspondiente. 
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5.1.8. Medio de transporte  


PX09. ¿QUÉ MEDIO DE TRANSPORTE USARON PARA IR HASTA ALLÁ? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 


El medio de transporte que se debe consignar aquí es el principal, es decir, aquel tipo de 
transporte empleado para recorrer la mayor parte de la distancia desde la ciudad en que 
reside el hogar hasta las ciudades o localidades que sean destinos del viaje.  


No deberá tener en cuenta el medio de transporte en que se movilizó localmente (es decir, en 
los destinos y sus alrededores). 


Deberá marcar una sola opción. Si utilizaron dos tipos de transporte con la misma cantidad de 
kilómetros registrará el más costoso o de mayor categoría. Las opciones son: 


Automóvil o similar: Incluye los viajes realizados en automóviles o camionetas, propiedad del 
hogar o cedidos sin cargo por otro hogar o una empresa. También incluye traslados compartidos 
con otro hogar (de familiares, amigos, etc.) en un vehículo propiedad de ese hogar. 


Combis Regulares: Transporte de línea o chárter, media y larga distancia, todo tipo de servicios 
a bordo 


Camper/Van/Motor home: Transporte particular que sirven de hospedaje. 


Avión/avioneta privada: Incluye todo tipo de transporte aéreo: de línea (clase turista, bussines, 
etc.) o chárter, propio o alquilado, etc.  


Motocicleta: Incluye todo tipo de vehículo de dos ruedas con motor empleado para el 
desplazamiento. 


Taxi o remis: vehículos de pago para traslados cortos o largos. Incluyo servicios por 
aplicaciones. 
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Otro (auto alquilado, bicicleta, a pie, a dedo, etc.). Especificar: Si utiliza algún medio de 
transporte que no puede ser englobado en ninguna de las categorías anteriores marcará esta 
opción y lo especificará detalladamente en el espacio habilitado. 
 


5.1.9. Motivo del viaje 


PX10.1. ¿CUÁL FUE MOTIVO DEL VIAJE / DE LA VISITA DE UN DÍA? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 


El motivo hace referencia a la razón por la cual se realizó el viaje o la visita: sin esa razón, no 
se hubiera realizado. Las opciones son: 


Esparcimiento, ocio o recreación: El motivo principal es el esparcimiento, el ocio y/o la 
recreación de quienes viajan. Por tanto, incluye entre otras cosas: recorrido de lugares de interés 
natural o cultural, parques temáticos, etc.; asistencia a acontecimientos deportivos y culturales 
(festivales de folklore, festividades típicas, carnavales, etc.); práctica de deportes en forma no 
profesional (fútbol infantil, maratón, caza, pesca, esquí, golf, trekking, surf, etc.); uso de playas, 
piscinas y cualquier instalación de ocio; actividades en contacto con la naturaleza; viajes en 
cruceros; juegos de azar; lunas de miel, etc. Los “viajes de egresados” deben registrarse aquí. 


Visitas a familiares o amigos: El objetivo principal del viaje o la visita es visitar a familiares o 
amigos, incluyendo también aquí las visitas efectuadas para cuidar enfermos o asistir a funerales, 
bautismos, bodas y otros eventos similares de familiares o amigos. 


Trabajo, negocios, motivos profesionales: Incluye la asistencia a reuniones, conferencias o 
congresos, ferias comerciales y exposiciones; misiones oficiales; actividades deportivas 
profesionales; instalaciones de máquinas y equipos, inspecciones, compras y ventas por cuenta 
de la empresa a la cual representa; realización de investigaciones científicas o académicas, etc. 


Tenga en cuenta que: 


 Si alguien viaja a realizar cursos de formación pagados por la empresa, el motivo es 
“estudios y formación”. 
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 Los viajes de “incentivo” o “premios” que la empresa da a sus empleados, si el 
objetivo es el esparcimiento, ocio o recreación, etc. deben ser consignados en esa 
categoría.  


 Los viajes por “trabajo voluntario” deben consignarse de acuerdo con su motivación: 
si alguien va como acompañante en campamentos de verano, debe consignar como 
motivo “ocio, recreación”; si se trata de investigaciones arqueológicas o científicas, 
corresponde a “trabajo”; si es para formación –por ejemplo, de un curso de primeros 
auxilios de la Cruz Roja-, el motivo es “estudios y formación”. 


Estudios y formación: Incluye realizar cursos académicos o de formación profesional, con 
programas particulares de estudios (oficiales y no oficiales) o adquirir competencias específicas 
mediante una formación en la empresa (incluso estudios pagados), cursos de idiomas, cursos 
profesionales u otros cursos especiales, así como permisos sabáticos universitarios. Los viajes 
para participar en congresos científicos, donde la finalidad es fundamentalmente el 
aprendizaje, así como los viajes organizados formalmente por el colegio u otra institución 
educativa -tanto los relacionados con contenidos curriculares (por ejemplo, visitas a museos, 
granjas) como los campamentos y otros viajes de recreación e integración-, deben incluirse aquí. 


Razones de salud: El motivo principal es el cuidado de la salud y el cuerpo. Incluye 
tratamientos voluntarios de salud (de rehabilitación, fertilización, intervenciones quirúrgicas, 
etc.), recibiendo servicios de clínicas, hospitales o médicos particulares de cualquier 
especialidad, sea en forma gratuita o no; así como visitar gimnasios, centros termales o 
complejos de salud y otros lugares especializados para recibir tratamientos y curaciones, para 
mejorar el aspecto físico o simplemente para la recuperación de hábitos saludables, ruptura con 
la rutina y disminución del estrés. Se excluye el traslado forzado, por ejemplo, a través de un 
avión sanitario para realizar una intervención quirúrgica urgente. 


Motivos religiosos (eventos/ encuentros/ peregrinaciones religiosas.): Visitar lugares 
santos, centros de peregrinaje, basílicas, iglesias, catedrales, monasterios, participar en 
peregrinaciones o vía crucis, asistir a encuentros, festividades o acontecimientos religiosos de 
cualquier tipo y confesión. 


Compras: Adquirir bienes de consumo comunes o que respondan a intereses especiales (ropa, 
joyería de diseño, obras de arte, artesanías) para uso personal o como regalos, excepto cuando 
sea para la reventa o para su uso en un proceso productivo (en este caso, el motivo es “trabajo, 
negocios, motivos profesionales”). 


Otros (trámites, etc.). Especificar: Cuando el motivo no pueda englobarse en ninguno de los 
ítems mencionados, debe ser especificado detalladamente (participar en manifestaciones 
políticas, buscar vivienda o empleo para radicarse allí en el futuro, emprender cualquier actividad 
no remunerada, etc.) 


Cuando haya dos o más razones por las que se realizó un viaje, debe tener en cuenta que aquí 
corresponde registrar solo uno, el “motivo principal”.  Es frecuente encontrar situaciones en las 
que se combinan más de un motivo (ocio y negocios, visita a familiares y estudio, etc.). En estos 
casos deberá indagar cuál fue el motivo más importante para el encuestado. 


Cuando el viaje se realizó por un motivo (por ejemplo, trabajo) pero también con otras finalidades 
(esparcimiento o visita a familiares, por ejemplo), el encuestado deberá discernir cual fue el 
motivo principal, es decir, aquel que si no habría existido no se hubiera realizado el viaje. 


Sin embargo, la línea para definir cuál es el motivo principal es muy tenue, por lo que Usted 
deberá indagar y anotar lo que el encuestado indique como motivo principal. 
 
 
 
 
PX10.2 ¿EL TRABAJO REALIZADO FUE COMO EMPLEADO DE UNA EMPRESA DEL 
LUGAR DE DESTINO? 


¿EL DESPLAZAMIENTO O TRASLADO AL LUGAR DE DESTINO FORMÓ PARTE DE SU 
OFICIO (AZAFATA, VIAJANTE, CHOFER, TRANSPORTISTA, ETC.)? 
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CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego, y por motivos de “Trabajo, 
negocios, motivos profesionales”, no deberá hacer esta pregunta. 


Esta pregunta se realizará solo en los casos que el encuestado declaró que el motivo principal 
del viaje o la visita fue “Trabajo, negocios, motivos profesionales”. Tiene por objetivo detectar 
aquellos desplazamientos que están excluidos de la definición de viaje adoptada por esta 
Encuesta, tal como fue explicitado más arriba (ver apartado 5.5.2). 


Debe leerla de forma pausada, cómo si se tratará de dos preguntas independientes. Si responde 
afirmativamente en cualquiera de las dos preguntas, marcará “Si”. En este caso, finalizará la 
indagación sobre el viaje o la visita respectiva. 
 


5.1.10. Servicios turísticos 


 


PX11 ¿CONTRATARON, EN UNA AGENCIA DE VIAJES, ALGUN SERVICIO PARA 
REALIZAR EL VIAJE? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


Si el viaje no es a alguna localidad de la provincia de Tierra del Fuego no deberá hacer esta 
pregunta. 
Si contesta que “Si”, continuará indagando por los servicios que incluyó. 


 


 


PX12 ¿QUÉ SERVICIOS CONTRATO EN LA AGENCIA DE VIAJES? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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En esta pregunta deberá señalar todos los servicios turísticos incluidos contratados para 
realizar el viaje. Debe leer uno a uno los servicios listados y, de acuerdo a la respuesta del 
encuestado, señalar si contrato cada uno de los servicios. 


1. Transporte hacia el lugar de destino: Incluye todos los medios de transporte utilizados en 
los traslados hacia y desde los destinos del viaje (donde se alojan una o más noches) y el lugar 
de residencia habitual (se excluye el transporte local, es decir, la movilidad en el destino y lugares 
cercanos). 


2. Alojamiento: Incluye todas o algunas de las noches del viaje pasadas en cualquier tipo de 
alojamiento en los lugares de destino del viaje.  


3. Algunas comidas (aparte del desayuno): Almuerzo o cena durante todos o algunos de los 
días. Si solo le dan el desayuno no debe marcar esta opción. Si marca “si” en esta opción, en la 
opción posterior (todas las comidas), debe marcar “no”. 


4. Todas las comidas: Incluye almuerzo y cena durante todos o casi todos los días. Si marca 
“si” en esta opción, en la opción anterior (algunas comidas), debe marcar “no”. 


5. Transporte en destino / alquiler de auto: Incluye traslados dentro del destino y alrededores 
en cualquier medio de transporte (por ejemplo traslado del aeropuerto al hotel, traslados a puntos 
de interés turísticos, alquiler de automóvil o similar, etc.). 


6. Excursiones, espectáculos: Incluye todo tipo de excursiones (city tour, visitas guiadas a 
lugares de interés histórico o cultural, travesías de montaña, etc.), entradas a espectáculos de 
todo tipo (conciertos, festivales, acontecimientos deportivos, etc.), entradas a complejos 
recreativos (parque de diversiones, complejo termal, etc.) 


7. Seguro de salud o asistencia al viajero: Incluye cualquier tipo de seguro contratado para 
realizar un viaje (salud, asistencia al viajero, pérdida de valijas, etc.). 


8. Otros. Especificar: Si incluyera cualquier otro servicio marcará esta opción y especificará de 
qué servicio se trata (por ejemplo, equipo para esquiar, etc.). 


5.1.11. Organización, consultas de información, actividades y evaluación 


del viaje o la visita de un día 


Estas preguntas se indagan solo para los viajes que no se hicieron a una segunda vivienda, que 
tuvieron como destino principal un lugar ubicado en la Provincia de Tierra del Fuego y cuyo 
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motivo fue ocio, a excepción de la pregunta que corresponde a las actividades turísticas 
realizadas durante el viaje o la visita de un día, que se relevará cualquiera fuese el motivo de 
viaje. 


 
PX13 ¿CON CUÁNTO TIEMPO DE ANTICIPACIÓN DECIDIERON REALIZAR EL VIAJE? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
Esta pregunta solo se realizará si el motivo del viaje fue “Esparcimiento, ocio o recreación” y solo 
si viajaron dentro de la Provincia de Tierra del Fuego. 


Deberá marcar la opción que corresponda según el tiempo transcurrido desde que el hogar 
decidió realizar el viaje hasta el momento en que el viaje se concretó. Debe esperar a que 
el encuestado responda (en caso de que lo haga, marcará la opción que englobe a la respuesta), 
y solo si no lo hace, leer las opciones listadas: 


• El mismo día 


• Entre un día y menos de una semana 


• Entre una semana y un mes 


• Más de un mes y hasta seis meses 


• Más de seis meses 


 
PX14 ¿UTILIZARON INTERNET PARA CONSULTAR INFORMACIÓN O CONTRATAR 
SERVICIOS PARA SU VIAJE (SOBRE TRANSPORTE, ALOJAMIENTOS, ATRACTIVOS 
TURÍSTICOS DEL DESTINO, ETC.? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


La utilización de Internet para realizar consultas sobre los destinos turísticos, así como para la 
contratación de diversos servicios adquiere día a día mayor importancia, por lo que en la 
Encuesta indagaremos específicamente sobre este fenómeno. 


Esta pregunta solo se realizará si el motivo del viaje fue “Esparcimiento, ocio o recreación” y si 
fue dentro de la Provincia de Tierra del Fuego. 


Marcará que “Si” en los casos que el encuestado haya visitado páginas web de entes oficiales, 
de agencias de viajes, portales auspiciados por comercios de los destinos turísticos, o bien 
realizado consultas a prestadores directos de servicios turísticos (hoteles, empresas de 
transportes, etc.), haya o no contratado servicios por este medio.  
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En caso de que haya utilizado Internet, indagaremos sobre qué tipo de contrataciones realizaron 
por este medio en la pregunta siguiente (a excepción de las visitas de un día). 


 


PX15. POR FAVOR, DÍGAME SI PARA ESTE VIAJE, POR MEDIO DE INTERNET…. 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


 


Deberá leer una a una las opciones listadas y marcar Si o No según indique el encuestado:  


• Contrataron o reservaron servicios en agencias de viajes 


• Contrataron o reservaron alojamiento 


• Contrataron o reservaron transporte 


• Contrataron o reservaron excursiones, entradas a espectáculos, restaurantes o 
establecimientos gastronómicos, etc. 


Las preguntas refieren exclusivamente a la contratación o reserva de estos servicios, por lo que, 
si solo consultaron información, deberá marcar que no. 
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PX16.1.1/7. POR FAVOR, DÍGAME SI CADA UNA DE LAS RAZONES QUE LE VOY A LEER 
INFLUYÓ O NO EN SU DECISIÓN DE VISITAR CIUDAD/LOCALIDAD: 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


Nuevamente, esta pregunta se realizará solo sobre aquellos viajes cuyo motivo sea 
“Esparcimiento, ocio, recreación” y hayan sido realizados dentro de la Provincia de Tierra del 
Fuego. 


Deberá leer cada una de las cuestiones listadas: cada una de ellas es una pregunta en sí misma. 


Tenga en cuenta que en esta pregunta la forma indicada de registrar la respuesta no concuerda 
con el formato que la pregunta presenta en el sistema de carga (multimarca), razón por la cual 
debe prestar especial atención a la hora del registro de la respuesta. 


Si el entrevistado responde que sí, deberá marcar el espacio correspondiente. En cambio, si dice 
que esa cuestión no influyó en su decisión, deberá dejar en blanco dicho espacio; lo mismo hará 
si el entrevistado responde que no lo sabe (por ejemplo, porque él no participó del viaje y los 
integrantes del hogar que sí lo hicieron no comentaron nada al respecto). 


Las cuestiones por las que Ud. deberá indagar acerca de si influyeron o no a la hora de elegir el 
destino del viaje son las siguientes: 
 


1. Conocer o visitar los atractivos naturales del destino (paisajes, etc.): Interés por 
conocer o visitar paisajes y/o lugares de recreación en un entorno natural (costa, rio, 
montañas, etc.), posibilidad de visitar parques o reservas naturales (nacionales, 
provinciales, etc.), etc. 


2. Conocer o visitar atractivos históricos o disfrutar de la oferta cultural del lugar: 
Interés por conocer o visitar museos, casas históricas, monumentos, bibliotecas, etc., o 
bien asistir a espectáculos culturales o festividades de cualquier tipo, etc. 


3. La cercanía o el fácil acceso a destino: El destino es cercano al lugar de residencia 
del hogar, o bien tiene un acceso rápido y/o fácil, etc.  


4. Precios: El hogar considera que los precios de transporte, alojamiento, alimentación, 
etc. del lugar visitado son convenientes, por lo que lo hacen atractivo frente a otras 
opciones más caras o de menor calidad.  


5. Comentarios de familiares o amigos que fueron allí antes: No incluye las 
experiencias de viajes anteriores al mismo lugar por parte de quienes realizaron el viaje 
sobre el que se está relevando información.  
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6. Porque allí o cerca de allí residen familiares o amigos: Se trata de lugares en los que 
sus conocidos residen en forma permanente. 


7. Alguna publicidad o promoción en la TV, radio, internet o algún otro medio: En la 
elección del destino influyo la publicidad o el interés por ir a visitar ese lugar se suscitó 
totalmente o en parte a partir de haber conocido campañas de promoción de cualquier 
tipo (públicas o privadas, con acento en los atractivos naturales, en la tradición, en 
tratarse de una opción económica, etc.) a través de uno o varios medios (TV, radio, 
periódicos, publicidad callejera).  


Las diferentes cuestiones mencionadas no plantean una definición estricta u objetiva, sino que 
tienen que ver con la percepción del hogar y, por tanto, son relativas. 


 
PX16.2. ALGÚN INTEGRANTE DEL HOGAR QUE PARTICIPÓ DE ESTE VIAJE, ¿HABÍAN 
VIAJADO ALLÍ ANTES? ¿CUÁNDO FUE LA ÚLTIMA VEZ QUE VIAJO/VIAJARON? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


Esta pregunta se realizará solo sobre aquellos viajes cuyo motivo sea “Esparcimiento, ocio, 
recreación” y hayan sido realizados dentro de la Provincia de Tierra del Fuego. 


Aquí debe tener en cuenta, en primer lugar, que se trata de dos preguntas. Si la respuesta a si 
había viajado antes allí es negativa deberá marcar la opción “No” y no formular la segunda parte 
de la pregunta. De la misma manera procederá cuando el entrevistado no pueda responder la 
pregunta.  


En cambio, si ya habían visitado la ciudad que fue el destino principal del viaje, deberá preguntar 
cuándo fue la última vez que viajaron allí y marcar la categoría correspondiente a la respuesta 
brindada. Dado que la pregunta es por la “última vez”, si viajó varias veces deberá considerar la 
más reciente, sin importar las características de cada uno de los viajes a ese destino. Por 
ejemplo, si viajaron a esa ciudad en enero de 2022 por dos noches y en enero de 2019 por un 
mes, deberá marcar “Si, el año pasado (2022)”. 


Por otro lado, debe considerar que la pregunta no refiere a si cualquier integrante del hogar visitó 
en el pasado ese destino, sino a si lo hizo un integrante del hogar que haya participado del viaje 
sobre el que se está relevando información. 
 


PX17.1. PESE A NO SER UN VIAJE QUE HICIERON POR ESPARCIMIENTO ¿EN ESTE 
VIAJE REALIZARON ALGUNA ACTIVIDAD TURÍSTICA O RECREATIVA COMO VISITAR 
ATRACTIVOS NATURALES O HISTÓRICOS, PRACTICAR DEPORTES NO 
CONVENCIONALES, IR A LA COSTA, AL CINE, AL CASINO, U OTRAS ACTIVIDADES 
SIMILARES? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE    DR    VD 
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Esta pregunta se realizará para todos los viajes CDSV y VDSV dentro de la Provincia de Tierra 
del Fuego, en tanto que en el resto de los tipos de viajes solo se indagará si el motivo del viaje 
no fue “Esparcimiento, ocio, recreación” también dentro de la provincia. 


En el enunciado de la pregunta se citan algunos de los ejemplos que se consideran actividades 
turísticas, en base a lo que el encuestado pudo haberle comentado o a su perfil, puede alterar 
estos ejemplos, agregando unos y quitando otros, según lo evalúe conveniente. 
 
PX17.2 ¿CUÁLES DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES TURÍSTICAS REALIZARON EN 
ESTE VIAJE? NO IMPORTA SI EN ELLAS PARTICIPARON TODOS O ALGUNO/S DE 
USTEDES. 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Deberá administrar esta pregunta solo en los casos en que el viaje sea dentro del territorio de la 
provincia de Tierra del Fuego, también donde el entrevistado haya respondido afirmativamente 
en la anterior y en los viajes LDSV, VA, DR y VD cuyo motivo principal haya sido “Esparcimiento, 
ocio, recreación” (que llegarán directamente aquí, sin pasar por la pregunta anterior). 


Deberá leer al encuestado el listado completo de actividades turísticas y marcar “Si” o “No” en 
cada una de ellas. Marcará “Si” en los casos que al menos uno de los miembros del hogar que 
participaron del viaje realizaron la actividad sobre la que se indaga.  


Cada actividad turística listada incluye una serie de cuestiones, como se muestra a continuación: 


1. Visitaron espacios rurales como estancias, chacras, etc.?: Realización de 
actividades turístico-recreativas en establecimientos de ámbito rural o en sus 
inmediaciones, cuyo fin es conocer, compartir y aprender otras costumbres y tradiciones, 
a través de actividades cotidianas, productivas y culturales (incluye pasar varios días, 
disfrutar de un “día de campo” en una estancia, etc.).  
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2. Fueron a un spa, termas, etc.?: Visita a spa, centros de belleza o complejos de aguas 
termales con fines curativos, preventivos o simplemente recuperación de hábitos 
saludables, ruptura con la rutina y disminución de estrés. 


3. Fueron a la costa/playa (Canal Beagle, Cabo San Pablo, etc.) ?: Actividades 
asociadas al descanso y diversión, aprovechando las ventajas de la naturaleza y las 
buenas condiciones climáticas.  


4. Hicieron esquí, snowboard u otro deporte de nieve?: Práctica de deportes invernales 
en centros de esquí, etc. Esta información solo se releva entre las ondas 6 y 11. 


5. Realizaron deportes de aventura como mountain bike, montañismo, rafting, 
travesías, ala delta, etc.?: Participar en actividades en un medioambiente natural para 
explorar y vivenciar una nueva experiencia, suponiendo generalmente, el factor riesgo y 
cierto grado de destreza o esfuerzo físico asociado a desafíos personales. Las 
actividades que se pueden realizar son: aladeltismo, paracaidismo, parapentismo, vuelo 
a vela, navegación a vela, rafting, escalada, ascensiones a montañas, travesías de 
distinto tipo (a caballo, a pie, en mountain bike, en 4x4, en velero, etc.), actividades de 
riesgo (rappel, tirolesa, bungee jumping, etc.). 


6. Fueron a cazar y/o a pescar?: Incluye todas las modalidades de pesca y caza con fines 
deportivos. OJO: en general la caza en TDF está prohibida (por lo que en caso de 
responder “caza”, repreguntar si esta actividad tuvo que ver con haber sido empleado en 
TDF). 


7. Fueron a ver algún espectáculo deportivo?: Presenciar partidos de fútbol, carreras 
automovilísticas, u otros eventos deportivos. 


8. Asistieron a algún acto o festividad religiosa?: Visita de lugares santos, centros de 
peregrinaje, basílicas, iglesias, catedrales, monasterios y/o asistir a encuentros y 
festividades religiosas.  


9. Fueron al teatro, cine, a ver conciertos o a recitales? Incluye la asistencia a 
espectáculos de todo tipo en los lugares visitados (ya sea en teatros o al aire libre). 


10. Visitaron museos, monumentos, parques temáticos, etc.?: Visitas -guiadas o por 
propia cuenta- a: museos, monumentos, parques temáticos, etc. cuyo fin es 
principalmente pedagógico y que pueden abarcar múltiples áreas de interés. 


11. Visitas parques nacionales o provinciales, reservas, etc.?: Incluye las visitas -
guiadas o por propia cuenta- a recursos naturales con el objetivo de interactuar, 
interpretar o simplemente disfrutar de la naturaleza y su entorno realizando múltiples 
actividades: observación de flora y fauna, caminata, cabalgata, avistaje de aves, etc. 


12. Fueron a casinos o bingos? Concurrir a salones (casinos, bingos, hipódromos) para 
participar apostando en diversos juegos de azar, es decir, juegos en los cuales las 
posibilidades de ganar o perder no dependen de la habilidad del jugador sino 
exclusivamente del azar (bingo, ruleta, black jack, máquinas tragamonedas, apuestas 
deportivas, etc.).  


13. Salieron a la noche a bares/ pubs, locales bailables? 
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PX18. DE ACUERDO A LO QUE USTED ESPERABA, POR FAVOR, CALIFIQUE DE 1 A 10 
PUNTOS LOS SIGUIENTES ASPECTOS DE SU VIAJE 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Esta pregunta se realizará solo en aquellos viajes dentro del territorio de Tierra del Fuego y cuyo 
motivo sea “Esparcimiento, ocio, recreación”. Usted deberá pedir al encuestado que califique los 
distintos aspectos del viaje listados en esta pregunta. Una vez que responda la calificación del 
primero continuará con el siguiente. 


1. Transporte / acceso hacia el destino. En caso de que el transporte haya sido en automóvil, 
indagará por el estado de las rutas y la señalética. 


2. Alojamiento 


3. Servicio de gastronomía 


4. Información turística en destino 


5. Higiene  


6. Seguridad 


7. Viaje en general / promedio 


Si el entrevistado no comprende, Usted le aclarará que debe evaluar cada aspecto considerando 
que el valor 1 equivale a una pésima calificación y el valor 10 a una excelente. Si quien 
responde no sabe o no puede contestar la pregunta, deberá registrar la opción NS/NR. Si quien 
responde no utilizó los servicios del destino (por ejemplo, no fue a comer a restaurantes o 
similares) marcará la opción “No usó” en los casos que corresponda. 


En algunos casos, no aparecerán todos los aspectos aquí listados (por ejemplo, si el tipo de 
alojamiento fue una casa de familiares o amigos, no se le pedirá que califique este ítem). 


Tenga en cuenta que aquí no se le pide al encuestado una calificación general sobre los servicios 
disponibles en los lugares que visitaron sino específicamente por los servicios que utilizó 
(transporte, alojamiento, gastronomía), su opinión respecto a la calidad de la información turística 
ofrecida en destino por las consultas que hayan realizado y su propia percepción en lo referido a 
higiene o seguridad. Finalmente, le pedirá que, considerando todos estos aspectos, realice una 
evaluación en general o promedio sobre su viaje. 
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Si el entrevistado responde a la pregunta con un adjetivo (excelente, muy mala, etc.), deberá 
insistir para que “traduzca” dicha apreciación a un valor numérico. Si ello no ocurre, Ud. deberá 
registrar el valor que más se adecué al concepto vertido (Ver Anexo VIII). 


 


5.1.12. Gastos  


5.1.12.1. Marco conceptual de los gastos 


Uno de los objetivos centrales de esta Encuesta es recabar información acerca del gasto 
que los hogares realizaron en sus viajes. Por esto, es importante detallar qué tipo de 
gastos se debe registrar. 
Los gastos se deben registrar en el momento en que se adquieren los bienes o servicios, 
independientemente si son pagados al contado o a crédito.  


El valor por el cual se deben registrar los bienes y servicios es el valor de contado neto de 
descuentos independientemente de la forma en que el hogar los pague. Si el hogar adquiere un 
bien o un servicio y, por alguna circunstancia especial (liquidación, oferta, etc.), le realizan un 
descuento sobre el precio de contado, se debe registrar como costo de la adquisición el valor 
que efectivamente pagó. También debe tener en cuenta, que, si el hogar adquiere un bien o 
servicio en cuotas, los intereses no forman parte del costo de la adquisición, por lo que debe 
registrar el valor de contado (Ver Anexo IX). 


Se incluye como gastos de consumo el valor de todos los bienes y servicios que los visitantes 
adquieren para o durante el viaje o la visita y la estadía en los destinos. Se incluyen los 
bienes y servicios: 


• Adquiridos por el hogar para su consumo: Se debe incluir a los bienes y servicios 
adquiridos para uso compartido de los miembros del hogar, como también aquellos que 
adquieren los miembros del hogar para consumo personal. 


• Adquiridos para regalar: Se deben incluir todos los bienes y servicios que algún miembro 
del hogar adquiere durante el viaje para regalar, ya sea a otro miembro del hogar o a una 
persona que no es miembro de ese hogar. Por el contrario, cuando un hogar o un 
miembro del hogar que participa del viaje recibe algún regalo de una persona que no es 
miembro del hogar, éste no debe considerarse gasto del hogar. 


Tenga en cuenta que las preguntas sobre los gastos no se refieren al consumo sino a los 
gastos que acarreó el viaje para las finanzas del hogar. 
Por lo tanto, el hogar solo deberá responder por el monto de los gastos en bienes y servicios 
PAGADOS POR EL HOGAR, al contado o a crédito, es decir, aquellos gastos realizados 
con fondos propios del hogar, y no financiados por otro hogar, la empresa o institución para la 
cual trabaja, etc. 
Si consumió algún bien o servicio, pero el hogar no lo pagó, no lo registrará como gasto del 
hogar. 


Se deben registrar TODOS LOS GASTOS EFECTUADOS DURANTE EL VIAJE: compra de 
bienes de todo tipo (para consumir durante el viaje, para regalar o para utilizar una vez de 
regreso del viaje), provisión de comidas y bebidas y de servicios tales como peajes, 
comunicaciones, alojamiento, entradas a espectáculos, reparación del automóvil, etc. 


También hay adquisiciones de bienes y servicios que se hacen ANTES DE REALIZAR EL 
VIAJE, en el lugar de residencia del hogar, que SE DEBEN registrar (Ver Anexo IX).  


Se trata de bienes y servicios que se utilizan y agotan durante el viaje. Por ejemplo: pasajes; 
pago por anticipado de hospedaje; pago por anticipado de entradas a espectáculos, museos, 
excursiones, etc.; pago del trámite de visado o permisos temporarios; seguro de salud o de 
pérdida de equipaje para el viaje; traslados desde el domicilio hacia el aeropuerto, terminal de 
ómnibus, etc.; combustibles; alimentos y bebidas para consumir durante el viaje; rollos 
fotográficos; cremas y filtros solares, etc. 
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NO SE DEBEN registrar los gastos realizados en el lugar de residencia, en bienes y servicios 
que, si bien pueden ser utilizados durante un viaje, su utilización se extiende más allá de ese 
viaje. Por ejemplo: máquinas fotográficas, filmadoras, casetes, valijas, ropa, etc.; el costo de 
trámites para obtener DNI, pasaporte, registro internacional, etc.; reparaciones y 
acondicionamiento del vehículo para el viaje, etc. (sin embargo, recuerde que cuando el hogar 
realiza este tipo de gastos en el lugar de destino sí debe registrarlos). 


EN LA EVYTH-TDF, NO SE CONSULTARÁ por los gastos fuera de TDF (hayan sido a otra 
provincia de Argentina o al exterior). 


Finalmente, hay algunas adquisiciones que se hacen luego de realizar el viaje, en el lugar de 
residencia del hogar, que SE DEBEN registrar. Se trata de bienes y servicios que están 
directamente relacionados con el viaje, como ser los traslados en taxi o remis desde el 
aeropuerto, terminal de ómnibus, etc. hacia el domicilio o el revelado fotográfico. 


Recuerde que, en todos los casos, la adquisición de un bien o servicio es independiente del 
momento del pago (antes, durante o después de tomar posesión o de utilizar el bien o servicio). 


Tenga en cuenta que siempre deben EXCLUIRSE los BIENES Y SERVICIOS ADQUIRIDOS 
DESTINADOS A LA ACTIVIDAD ECONÓMICA y no al consumo del hogar. 


Es muy común que haya situaciones mixtas, donde el hogar pudo haber realizado compras 
para su consumo y para alguna actividad económica (por ejemplo, compra de ropa para el hogar 
y para vender); en este caso, Usted indagará a fin de discriminar, tanto como sea posible, lo 
destinado a la actividad económica y lo que corresponde al consumo del hogar, registrando 
solo esto último. 


Tampoco debe incluirse como gastos del viaje la adquisición de activos financieros, 
propiedades inmuebles, automóviles y similares, puesto que en estos casos no se trata de 
gastos de consumo. 


¿Qué sucede con los gastos de los invitados? 


Cuando el hogar (o alguno de sus miembros) realizó un viaje como “invitado” de otro hogar y 
viceversa, cuando haya invitados en un viaje que realizó el hogar, se debe tener en cuenta que 
solo hay que registrar el gasto efectivamente realizado por todos los miembros del hogar 
que responde la Encuesta.  


Si el hogar realizó un viaje con invitados, deben incluirse los gastos individuales o generales de 
los invitados afrontados por el hogar y excluirse los gastos de cualquier tipo de los que se haya 
hecho cargo el invitado.  


Cuando el hogar encuestado participe como invitado en un viaje de otro hogar deberá aplicar el 
mismo criterio, es decir, considerar solo lo pagado por el hogar encuestado (Ver Anexo IX).  


5.1.12.2. Preguntas sobre gastos en la encuesta  


Las preguntas sobre gastos solo aparecerán si el viaje o visita realizado fue a un localidad dentro 
del territorio de la Provincia de Tierra del fuego en los bloques CDSV, LDSV, VDSV, VA, DR y 
VD. 


Como se mencionó, la captación de los gastos de los viajes es uno de los objetivos 
fundamentales de esta Encuesta. Por lo tanto, es muy importante que: 


• Usted asimile bien los conceptos y realice el máximo esfuerzo por recabar esta 
información.  


• Si al hogar se le dificulta la recordación de los gastos, dele el tiempo necesario y 
mencione ciertos tipos de gastos frecuentes en los viajes (transporte, alojamiento, 
comidas, excursiones, etc.) que lo ayuden a recordar.  
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• Además, analice si las cifras se corresponden, a grandes rasgos, con las 
características del viaje. 


• Preste especial atención cuando ingresa la cifra correspondiente al monto del gasto. 


Recuerde que un buen registro de los gastos es un indicador de buena calidad. 


PX19 ¿LOS GASTOS DEL VIAJE / DE LA VISITA FUERON PAGADOS TOTALMENTE POR 
EL HOGAR? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


Esta pregunta tiene como objetivo conocer si todos los gastos del viaje fueron pagados por el 
hogar. Se considera que el hogar pagó totalmente los gastos del viaje cuando lo financió con 
recursos propios o le regalaron el dinero para hacer el viaje. 


Por lo tanto, si al hogar le regalan un monto de dinero para que realice el viaje marcará la 
opción “Si”, pues se considera que el viaje fue pagado totalmente por el hogar. En cambio, 
marcará la opción “No” si le regalaron vauchers, los tickets, etc. ya pagados. 


Si una persona viaja por trabajo y la empresa o institución le da una suma de dinero para 
adquirir los pasajes, pagar el hotel y hacer frente a demás gastos (independientemente que 
esa suma sea inferior o superior al gasto total), deberá consignar que el hogar “No” pagó 
totalmente el viaje: en la pregunta por el monto de los gastos solo responderá por los que fueron 
financiados con ingresos del hogar (si es que los hubo). 


Cuando el hogar encuestado se aloja en una segunda vivienda de un hogar de familiares o 
amigos o de una vivienda donde residen familiares o amigos no considerará que le 
pagaron parte de los gastos del viaje. En estos casos, solo registrará que le pagaron parte del 
viaje cuando le hayan pagado el transporte, las comidas, etc. En cambio, si el alojamiento no 
fue pagado por el hogar pero significó un gasto para otro hogar, empresa, etc. (por ejemplo, una 
habitación de hotel) sí deberá consignar que le pagaron algo (es decir que el hogar no pagó 
todos sus gastos). 


En el caso que quien viajó no haya gastado en traslado porque se “acopló” al viaje de otro hogar 
(y luego se separó) deberá consignar que le pagaron algo. En cambio, si los gastos fueron 
compartidos (por ejemplo, dividieron el costo del viaje entre quienes viajaron, o bien unos 
pagaron el gasto del traslado –combustible, peajes- y otros pagaron las comidas durante el 
mismo), no deberá registrar que le pagaron algo al hogar. 


Tenga en cuenta que en todos los viajes en que los gastos fueron compartidos por dos o más 
hogares, pero cada hogar pagó su parte proporcional, no se considerará que un hogar le pagó 
una parte de sus gastos a otro (tanto cuando pagó su parte correspondiente del traslado, del 
alojamiento, de la comida, etc., como cuando un hogar pagó unas cosas –por ejemplo el traslado 
y la comida- y otro hogar pagó otras cosas –por ejemplo, el alojamiento-). 


Si el hogar responde “Si”, salteará la pregunta referida a qué parte de los gastos pagaron, que 
solo contestarán los que “No” hayan afrontado todos los gastos del viaje con fondos del hogar. 
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PX20 ¿DE QUÉ PARTE DE LOS GASTOS SE HIZO CARGO EL HOGAR? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 


Se pedirá al hogar que estime qué parte del gasto total del viaje pagó, sin importar quién se hizo 
cargo de los gastos que no pagó (otro hogar, una empresa o institución, etc.). Si bien en algunos 
casos estimar de qué parte de los gastos se hizo cargo el hogar puede resultar difícil, las opciones 
son lo suficientemente amplias como para que pueda hacerlo: Usted debe insistir y ayudarlo a 
que recuerde de la forma más exacta posible. 


Las opciones de respuesta, entre las cuales debe marcar una, son: 


• La mayor parte (más del 60%) 


• Aproximadamente la mitad (entre el 40% y el 60%) 


• La menor parte (menos del 40%) 


No pagó nada. Esta opción se marcará cuando los gastos hayan sido pagados 
totalmente por otra persona no miembro del hogar, por una institución o una empresa 
(de la cual es empleado, o bien socio/dueño/patrón). Deberá asegurarse que realmente 
el hogar no haya realizado ningún gasto. Por ejemplo, tenga en cuenta que hay viajes 
en donde los gastos más significativos (transporte, alojamiento, alimentación) no son 
pagados por el hogar, pero el hogar sí incurre en gastos menores, como ser recuerdos 
o productos típicos del lugar visitado, alguna excursión, etc. En este caso, deberá marcar 
que el hogar pagó “la menor parte”. Si confirma que el hogar no afrontó ningún gasto 
del viaje, aquí finaliza la indagación sobre el viaje. 


 


A continuación se indagará por el monto del gasto afrontado por el hogar en el viaje o la visita. 
En primer lugar se relevará el gasto en paquete turístico (solo si declararon haber contratado uno 
en PX11) y luego por el gasto total del viaje. 


 


PX21.  ¿CUÁNTO GASTARON EN EL PAQUETE TURÍSTICO?         


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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Cuando el hogar contrató algún servicio en una agencia para realizar el viaje, en esta pregunta 
deberá registrar el monto gastado en el mismo (su costo total o parcial, si el hogar no lo financió 
íntegramente con recursos propios). 


Si el hogar utilizó servicios de una agencia de viajes, pero no lo pagó (aunque si otros bienes y 
servicios adquiridos en el viaje), deberá registrar 0 (esto es válido solo cuando el hogar no se 
hizo cargo de la totalidad de los gastos del viaje). 


Si el hogar no sabe o no responde por este gasto, deberá marcar el código correspondiente.  


 
PX22.1. APROXIMADAMENTE, ¿CUÁNTO GASTARON EN TOTAL EN EL VIAJE, 
INCLUYENDO LOS GASTOS DE TODOS LOS MIEMBROS DEL HOGAR EN TRANSPORTE, 
ALOJAMIENTO, COMIDAS, EXCURSIONES, ETC.? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 
 
Aquí deberá anotar el monto total de los gastos realizados por todos los miembros de hogar 
durante el viaje que fueron afrontados con recursos propios.  


En el caso que corresponda, no olvide solicitar al encuestado que incluya el gasto en los 
servicios de agencia de viajes registrado en la pregunta anterior. 


Si no sabe o no responde la pregunta deberá dejarla en blanco y hacer la pregunta siguiente. 


 


PX22.2. ¿PODRÍA DECIRME EN CUÁL DE LOS SIGUIENTES TRAMOS CREE QUE SE 
UBICA EL GASTO TOTAL DEL VIAJE PAGADO POR EL HOGAR? 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 
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En los casos que el hogar no pueda o no quiera responder el monto exacto del gasto que 
ocasionó el viaje, le pedirá que trate de ubicar ese gasto en uno de los tramos que Usted deberá 
leerle. 


Es fundamental que Usted brinde su máximo esfuerzo para que el hogar responda el monto 
exacto del viaje. La respuesta al tramo es preferible a la no respuesta, pero debe ser una opción 
de última instancia, ya que es un dato de menor calidad al del monto exacto. 


Tenga en cuenta que los tramos difieren de acuerdo con el tipo de viaje. 


 


PX23. OBSERVACIONES REFERIDAS AL VIAJE 


CDSV LDSV VDSV    VA    VE   DR    VD 


 


 


En este espacio podrá volcar información que considere necesario para aclarar algún aspecto 
del viaje que pueda ser confuso. Solo debe completarlo si lo considera estrictamente necesario. 
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ANEXO I: Tipos de viajes 


 
TIPOS DE VIAJES  
 
Cuando el visitante pernocta al menos una noche en el lugar de destino, hablamos de los 
“viajes” y “viajeros” propiamente dichos. 
Cuando la persona no pernocta en el lugar de destino, hablamos de “visitas de un día” y de 
“visitantes” o “excursionistas”. 
En función de una serie de variables hemos definido diferentes tipos de viajes. Veamos cuáles 
son estas variables: 
 
Cantidad de noches en el lugar visitado: 


Se consideran las noches pasadas en alojamientos del lugar visitado. 
 
Tipos de Alojamiento donde pernoctaron. Se clasifican en dos grupos: 


“Segundas viviendas” 
“Otros tipos de alojamientos”: Aquí se incluyen todos los tipos de alojamiento diferentes 
a las segundas viviendas (hoteles de todas las categorías, camping, casas de familiares o 
amigos, viviendas alquiladas por temporadas, etc.). 
 
Ubicación del Destino Principal: 


Dentro de Tierra del Fuego u otro destino de Argentina (ciudad/localidad). 
En otro país. 
 
Viajes Similares en los últimos 2 meses. De acuerdo con la cantidad de viajes realizados a 
un mismo destino con características similares (miembros participantes, cantidad de noches, 
tipo de alojamiento, motivo principal, etc.) hablamos de viajes: 


“Reiterados”: Cuando hayan realizado 3 o más viajes en los últimos 2 meses. 
“No reiterados”: Cuando se hayan realizado uno o dos viajes en los últimos 2 meses. 
La información que se solicitará dependerá del tipo de viaje que se trate y se registrará en un 
Bloque específico del Cuestionario.  
 
Esta clasificación responde a la estrategia definida para mejorar la indagación y captación de 
los distintos viajes que las personas pueden realizar. 
 
En función de las variables mencionadas, llegamos a la siguiente clasificación: 
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CARACTERÍSTICAS DEL VIAJE  


TIPO DE VIAJE 


Cantidad 
de noches 
en el 
lugar 
visitado 


Tipo de 
alojamiento 
donde 
pernoctaron 


Ubicación 
del destino 
principal 


Viajes 
similares 
en los 
últimos 2 
meses 


Rige 
Entorno 
Habitual 


N° de 
Bloque 


Último 
/ 
Todos 


Viajes de Corta 
Duración a la 
Segunda 
Vivienda 
(CDSV) 


1 a 3 
Segunda 
Vivienda 


Exterior 
Argentina 


 NO 3 Último 


Viajes de Larga 
Duración a una 
Segunda 
Vivienda 
(LDSV) 


4 o más 
Segunda 
Vivienda 


Exterior 
Argentina 


 NO 4 Todos 


Visitas de un 
día a una 
Segunda 
Vivienda 
(VDSV) 


0 Sin pernocte 


Exterior 
Argentina 
(Segunda 
Vivienda) 


 NO 5 Último 


Viajes dentro 
de Tierra del 
Fuego u otro 
destino en 
Argentina (VA) 


1 o más 
Otro Tipo 
(No Segunda 
Vivienda) 


Argentina 
Uno o dos 
viajes 


SI 6 Todos 


Viajes al 
Exterior 
(VE) 


1 o más 
Otro Tipo 
(No Segunda 
Vivienda) 


Exterior 
Uno o dos 
viajes 


SI 7 Todos 


Viajes 
Reiterados al 
mismo destino 
(VR) 


1 o más 
Otro Tipo 
(No Segunda 
Vivienda) 


Exterior 
Argentina 


3 o más 
viajes 


SI 8 Último 


Visitas de un 
día 
(VD) 


0 Sin pernocte 
Exterior 
Argentina 


 SI 9 Último 


 


La última columna señala dos situaciones: (a) en ciertos tipos de viajes (CDSV, VDSV, VR, VD), 
dentro de cada bloque, se indagará por la cantidad de viajes o visitas realizadas a cada lugar 
visitado y luego se realizan algunas preguntas sobre el último de los viajes o visitas a cada lugar; 
(b) en otros tipos de viajes (LDSV, VA, VE) se pregunta directamente por cada uno de los viajes 
realizados. Esto es así porque por la propia definición de los tipos de viaje que componen el 
primer grupo se trata de viajes muy parecidos entre sí; en cambio, en el segundo grupo, los viajes 
englobados dentro de un mismo tipo pueden ser totalmente distintos. 
En el caso de los “Viajes Reiterados al mismo destino” no se indagará por su realización. 
Sólo se completará este bloque en el caso que, al indagar los bloques anteriores (VA y 
VE), Usted detecte que el hogar realizó viajes reiterados (según la definición ya expuesta). 
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ANEXO II: Recorrido del llamado telefónico 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


 


  


* A un número de teléfono se lo llama hasta tres veces,  


al cabo del tercer llamado el número queda inhabilitado para llamar.


Llamado


No contesta


Contesta


No hogar


Hogar


Ocupado


Ausente


Rechazo


Acepta


Linea Inexitente


Encuesta


No disponible


Rellamar*


Número Inhabilitado


Número Inhabilitado


Número Inhabilitado


Número Inhabilitado


Número Inhabilitado
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ANEXO III: Listado de códigos de países 


 


0. Argentina 


1. Bolivia 


2. Brasil 


3. Chile 


4. Paraguay 


5. Uruguay 


6. Perú 


7. Ecuador 


8. Colombia (excepto Costa Caribe) 


9. Venezuela (excepto Costa Caribe) 


10. México (excepto Costa Caribe) 


11. Caribe 


12. Panamá, Costa Rica, Nicaragua, Honduras, Guatemala, Bélice (excepto Costa del 


Caribe) y Guyanas. 


13. EE. UU. 


14. Canadá 


15. Alemania 


16. España 


17. Francia 


18. Gran Bretaña 


19. Italia 


20. Resto de Europa 


21. Medio Oriente y Egipto (incluye Israel) 


22. Resto de Asia 


23. Sudáfrica 


24. Resto de África 


25. Australia y Nueva Zelanda 


26. Resto de Oceanía 


Aclaraciones: 


  11. CARIBE: Cuba, Bahamas, Caimán, Jamaica, Haití, R. Dominicana, Puerto Rico, Arcos de 
Antillas Menores que van desde Islas Vírgenes a Trinidad y Tobago. Costa de: Venezuela, 
Colombia, Panamá, Costa Rica, Nicaragua, Honduras, Guatemala, Belice, y México 


21. MEDIO ORIENTE Y EGIPTO: Bahréin, Omán, Emiratos Árabes Unidos, Turquía, Siria, 
Yemen, Líbano, Israel, Jordania, Irak, Arabia. 


22. Resto de Asia: Franja central (India, Pakistán, Bangladesh, Bután, Nepal y Afganistán), 
Lejano Oriente (Indonesia, Filipinas, Japón, Corea, China, Mongolia, Vietnam, Laos, Camboya, 
Tailandia, Birmania, Malasia, Singapur) 


24. Todos los países Africanos, excepto Sudáfrica y Egipto. 


25. Todas las islas de Oceanía excepto Australia y Nueva Zelanda. 
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ANEXO IV: Provincias de la Republica  


 


 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


SANTIAGO 
DEL 


ESTERO 


JUJUY 


SALTA 


TIERRA DEL 
FUEGO 


RÍO NEGRO 


NEUQUÉN 


LA PAMPA 


MENDOZA 


SANTA CRUZ 


CHUBUT 


CORRIENTES 


ENTRE 
RÍOS 


SAN 
LUIS 


FORMOSA 


TUCUMÁN 


SANTA 
FE SAN JUAN 


CATAMARCA 


LA RIOJA 


CÓRDOBA 


CHACO 


MISIONES 


INTERIOR 
PROVINCIA de 
BUENOS AIRES 


CIUDAD 
AUTÓNOMA de  
BUENOS AIRES 


PARTIDOS del 
GRAN BUENOS 


AIRES 


ISLAS 
MALVINAS 
(Argentina) 
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Mapa de la Provincia de Tierra del Fuego 
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Mapa de Areas de TDF 
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Listado de los principales destinos turísticos de Argentina 
 


 
  


Ciudad/Localidad Descripción Provincia


CABA CABA


Cafayate Sa lta


Chapadmala l Buenos  Aires  (Resto)


Colón Entre Ríos


Córdoba Córdoba


Cosquín Córdoba


Delta  Tigre (Is las ) Buenos  Aires  (Resto)


El  Ca lafate Santa  Cruz


Esquel  Chubut


Federación Entre Ríos


Gualeguaychú Entre Ríos


Humahuaca Jujuy


Jesús  María Córdoba


La  Rioja  La  Rioja


Las  Grutas Río Negro


Las  Leñas Mendoza


Luján Buenos  Aires  (Resto)


Mar del  Plata Buenos  Aires  (Resto)


Mendoza, Ciudad de Mendoza


Merlo San Luis


Mina  Clavero Córdoba


Monte Hermoso Buenos  Aires  (Resto)


Necochea Buenos  Aires  (Resto)


Pinamar Buenos  Aires  (Resto)


Potrero de los  Funes San Luis


Puerto Iguazú Mis iones


Puerto Madryn Chubut


Rosario Santa  Fe


Sa lta Sa l ta


San Carlos  de Bari loche Río Negro


San Clemente del  Tuyú Buenos  Aires  (Resto)


San Fernando del  Va l le de Catamarca Catamarca


San Juan San Juan


San Martín de los  Andes  Neuquén


San Miguel  de Tucumán Tucumán


San Rafael  (Ciudad) Mendoza


Santa  Rosa  de Ca lamuchita Córdoba


Sierra  de la  Ventana Buenos  Aires  (Resto)


Tafí del  Va l le Tucumán


Tandi l Buenos  Aires  (Resto)


Termas  de Río Hondo Santiago del  Es tero


Ti lcara Jujuy


Vi l la  Carlos  Paz Córdoba


Vi l la  Gesel l  Buenos  Aires  (Resto)
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ANEXO V: Estructura de niveles educativos 


 


 


 
* Algunas ofertas de educación técnica, tanto anteriormente como en la actualidad, incluyen un año más de estudios. 
** Esta estructura continúa vigente en la Ciudad de Buenos Aires y en algunas otras provincias. 
En gris claro se indica el último año correspondiente al Nivel Primario y en gris oscuro el último del Nivel Secundario. 
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ANEXO VI: Estrategias de indagación para cada tipo de viaje 


 
1. ESTRATEGIAS DE INDAGACIÓN EN CADA TIPO DE VIAJE 


1.1. VIAJES DE CORTA DURACIÓN A SEGUNDAS VIVIENDAS (Bloque 3) 


Este bloque sólo lo responden aquellos hogares que declararon tener al menos una segunda 
vivienda en el Bloque 2.  


En primer lugar indagaremos si realizaron este tipo de viajes (P301), en caso negativo se pasa 
al siguiente bloque y, de haberlos realizado, se pregunta a qué segunda vivienda (sólo cuando 
tengan más de una) (P303.2).  


A continuación, relevaremos cuántos viajes de este tipo hicieron a cada segunda vivienda 
utilizada en cada uno de los meses incluidos en el periodo de referencia (P304.2) y si alguno de 
ellos coincidió con fechas claves (fines de semana largo, periodos de vacaciones) (P305.2). 


Tras recabar esta información, se realizarán preguntas sobre las características del último de los 
viajes a cada segunda vivienda realizados dentro del periodo de referencia (P306 a P623). 


 


1.2. VIAJES DE LARGA DURACIÓN A SEGUNDAS VIVIENDAS (Bloque 4) 


Este bloque sólo lo responden aquellos hogares que declararon tener al menos una segunda 
vivienda, independientemente de si hicieron o no viajes de corta duración. 


En primer lugar se indaga si realizaron este tipo de viajes (P401), en caso negativo se pasa al 
siguiente bloque. Si hicieron viajes de este tipo, se indagará por la cantidad realizada en los 
meses del periodo de referencia (P402). Luego se recabará información para cada uno de estos 
viajes (P403.3 a P423).  


 


1.3. VISITAS DE UN DÍA A SEGUNDAS VIVIENDAS (Bloque 5) 


Este bloque sólo lo responden aquellos hogares que declararon tener al menos una segunda 
vivienda, independientemente de si hicieron o no viajes de corta o larga duración. 


En primer lugar, indagaremos si realizaron visitas de un día a segundas viviendas, es decir si 
fueron a pasar el día sin quedarse a pernoctar (P501). En caso negativo se pasa al siguiente 
bloque. Si hicieron visitas de un día durante el periodo de referencia, se preguntará a qué 
segunda vivienda las hicieron (sólo cuando tengan más de una) (P503.2).  


A continuación, se indaga cuántas visitas de un día hicieron a cada segunda vivienda utilizada 
en cada uno de los meses incluidos en el periodo de referencia (P504.2), y si alguna de ellos 
coincidió con fechas claves (fines de semana largo, periodos de vacaciones) (P505.2). 


Tras recabar esta información, se realizarán preguntas sobre las características de la última visita 
de un día realizada dentro del periodo de referencia a cada segunda vivienda (P506 a P523). 


 


1.4. VIAJES NO REITERADOS EN TIERRA DEL FUEGO U ALGUN OTRO 
DESTINO DE ARGENTINA (Bloque 6) 


A partir de este bloque, y continuando en los siguientes, se preguntará a los miembros del hogar 
encuestado por todos los viajes de distintos tipos que realizaron.  


En primer lugar, indagaremos si realizaron viajes de este tipo (P601), y en caso negativo 
pasaremos al siguiente bloque. Si la respuesta es afirmativa, se preguntará cuántos viajes dentro 
de Argentina hicieron dentro de los dos meses del periodo de referencia (P602). 


Luego, comenzando por el más reciente, se preguntarán las características de cada uno de estos 
viajes (P603.1 a P623). 
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1.5. VIAJES NO REITERADOS AL EXTRANJERO (Bloque 7) 


Tal como en el caso anterior, en primer lugar, indagaremos si realizaron viajes de este tipo 
(P701), y en caso negativo se pasa al siguiente bloque. Si la respuesta es afirmativa, se 
preguntará cuántos viajes al extranjero hicieron dentro de los dos meses del periodo de 
referencia (P702). 


A continuación, comenzando por el más reciente, se preguntarán las características de cada uno 
de estos viajes (P703.1 a P723). 


 


1.6. VIAJES A DESTINOS REITERADOS (Bloque 8) 


En el caso de este tipo de viajes, no deberá realizar la indagación al encuestado en forma directa. 
Este bloque funciona como una especie de “reserva” para volcar información sobre viajes con 
características similares que fueron realizados al mismo destino en 3 o más oportunidades en el 
bimestre de referencia. Por tanto, sólo abrirá este bloque si en el transcurso de la entrevista, en 
especial durante la indagación de los dos bloques anteriores (VA y VE), detectó que el hogar 
realizó este tipo de viajes. Caso contrario marcará No en P801 y continuará en el bloque 
siguiente. 


Si detectó que los integrantes del hogar realizaron viajes de este tipo, anotará a cuántos lugares, 
ubicados en Argentina o en el Exterior hicieron viajes reiterados dentro de los dos meses del 
periodo de referencia (P802). 


A continuación, se indagará la ubicación de los lugares a los que viajaron (P803.1) y cuántos 
viajes hicieron a cada uno de éstos en cada mes incluido en el periodo de referencia (P804.2). 
Si en ambos meses realizaron cuatro o más viajes, finaliza la indagación para el lugar al que 
viajaron, porque significa que la misma forma parte de su Entorno Habitual debido a la frecuencia 
con la que se realizan los viajes. Si viajaron reiteradamente a un solo lugar, se pasará al siguiente 
bloque; si lo hicieron a dos o más lugares, se indagará la cantidad de viajes por mes para los 
siguientes. 


En caso de haber realizado viajes reiterados que no entren dentro del Entorno Habitual del hogar, 
se indagará si alguno de los viajes coincidió con fechas claves (fines de semana largo, periodos 
de vacaciones) (P805.2). 


Tras recabar esta información, se realizarán preguntas sobre las características del último viaje 
a cada lugar visitado reiteradamente dentro del periodo de referencia a cada segunda vivienda 
(P806 a P823). 


 


1.7. VISITAS DE UN DÍA (Bloque 9) 


En primer lugar, se indaga si realizaron visitas de un día o excursiones (sin quedarse a dormir) 
durante el periodo de referencia (P901), en caso negativo continuaremos en el siguiente bloque. 
Si hicieron visitas de un día durante el periodo de referencia, se preguntará a cuantos lugares 
fueron (P902.2) e indagaremos el nombre de cada uno de los lugares (903.1).  


A continuación, se indaga cuántas visitas de un día hicieron a cada lugar visitado en cada uno 
de los meses incluidos en el periodo de referencia (P904.2). Si en ambos meses realizaron cuatro 
o más visitas, finaliza la indagación para ese lugar puesto que la misma forma parte de su Entorno 
Habitual debido a la frecuencia con la que se realizan las visitas.  


En caso de haber realizado visitas de un día que no queden incluidas dentro del Entorno Habitual 
del hogar, se indagará si alguna de las visitas coincidió con fechas claves (fines de semana largo, 
periodos de vacaciones) (P905.2). 


Tras recabar esta información, se realizarán preguntas sobre las características de la última visita 
de un día a cada lugar realizada dentro del periodo de referencia (P906 a P923). 
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ANEXO VII: Tabla de calificación de aspectos del viaje 


 
 


Adjetivo 
Calificación 


numérica 


Pésimo, horrible, espantoso, terrible, de terror.  0 


Muy malo 1 


Malo 2 


Entre regular y malo 3 


Regular 4 


Entre regular y pasable 5 


Aceptable 6 


Bueno 7 


Entre bueno y muy bueno 8 


Muy bueno 9 


Excelente 10 
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ANEXO VIII: Gastos 


 


Se entiende por gasto de consumo a los gastos en bienes y servicios que todos los miembros 
de un hogar adquieren con el fin de satisfacer sus necesidades de alimentación, indumentaria, 
alojamiento, salud, transporte, esparcimiento, educación y otros bienes y servicios diversos. En 
nuestro caso, interesan aquellos gastos de consumo que el hogar ha efectuado con motivo de 
la realización de sus viajes o visitas a un lugar fuera de su entorno habitual. 


¿Qué gastos deben registrarse? 


El gasto del viaje refiere a todas las erogaciones relacionadas directamente con la realización 
de un viaje o visita: paquete turístico, alojamiento, comidas y bebidas, transporte a los destinos 
y transporte local, servicios culturales (entradas a cines, teatros, recitales, conciertos, museos y 
edificios históricos, zoológicos, etc.), servicios recreativos y otros servicios de esparcimiento 
(entradas a discotecas o bailes, espectáculos deportivos, parques de entretenimientos, servicios 
de mesas de pool, canchas de bowling, complejos termales o de esquí; juegos de azar -casino, 
bingo y otros juegos de salón-; etc.), excursiones y servicios de guía, otros servicios 
(relacionados con la salud o con la educación, llamadas telefónicas, peajes, reparación del 
automóvil, peluquería, costo de una visa o similar). También se incluye la compra de bienes (a 
excepción de aquellos adquiridos para revender o que son insumos de un proceso productivo), 
tanto adquiridos para consumo del hogar como para regalar (combustible, libros, 
electrodomésticos, indumentaria, productos de perfumería, artesanías, recuerdos, etc.). 
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ANEXO IX: Resolución de casos dudosos 


 
Resoluciones de distintas situaciones que se presentan en campo: 
 
HOGARES Y PERSONAS 
 
Las dudas que pueden presentarse en estos casos son las siguientes: 
 
Personal doméstico:  


1) Servicio doméstico: el servicio doméstico nunca es parte del hogar principal. O es otro 


hogar fuera de la vivienda (si destina la mayor parte de sus ingresos a gastos que realiza 


en otro hogar) u otro hogar dentro de la vivienda. A los fines prácticos decidimos 


encuestar un solo hogar en las viviendas donde haya más de un hogar. Y en caso de 


que ese segundo hogar corresponda al servicio doméstico, se encuesta el hogar principal 


(el que no es el del servicio doméstico). 


 
2) Acompañante: Cuando un hogar está formado por una persona mayor y que algunos 


días es acompañado por una persona que la ayuda en sus tareas cotidianas, lo cuida, 


etc., es difícil establecer si a esa persona se la considera personal doméstico. Decidimos 


lo siguiente: A) en los casos en que es claro que la persona que es acompañante es 


parte de otro hogar, solo se considera parte del hogar a la persona que es cuidada. B) 


En los casos en que el acompañante, además vive con el acompañado, y si cobra algo 


por esas tareas, es como si fuera otro hogar en la vivienda, por lo tanto, el tratamiento 


es similar al punto 1 (no se considera al acompañante como parte del hogar). C) En caso 


de que el acompañante no cobre nada por sus servicios (ni habite una vivienda diferente 


a la encuestada), se lo considera parte del hogar principal. 


Miembros del hogar: 
3) Quienes son miembros: Son miembros aquellas personas que están viviendo desde 


hace más de 6 en esa vivienda, o si hace menos de 6 meses que viven deben estar 


dispuestos a fijar su residencia en esa vivienda, y que comparten los gastos de 


alimentación. 


 
4) Hogar de residencia: Si se debe encuestar a un hogar integrado por una persona que 


reside desde hace más de 6 meses en esa vivienda pero que piensa mudarse, esa 


persona debe ser encuestada como miembro del hogar que reside en dicha vivienda. 


Por ejemplo, un chico que está estudiando en una ciudad y que una vez finalizados sus 


estudios piensa volver al hogar de los padres. Lo mismo ocurre si este chico va a la casa 


de los padres al finalizar cada ciclo lectivo, pero vuelve al comenzar el siguiente. Como 


regla general debe entenderse que el hogar se mantiene hasta el momento que se 


efectiviza su disolución.  


 
Ingresos: 


5) En el caso de los jubilados que no pueden (o no quieren) precisar el ingreso, este puede 


obtenerse de manera indirecta, por ejemplo, cuando declaran que cobran la mínima. Lo 


mismo sucede en el caso de los pensionados. 
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VIAJES 
 
Cuestiones generales: 
 


1) Duración del viaje: Si los miembros del hogar viajan a un mismo lugar, pero algunos se 


quedan más o menos noches que otros miembros, deben considerarse como viajes 


distintos. Ya que considerar todo como un solo viaje lleva a registrar datos erróneos, en 


especial en cuanto a la duración de este. Por ejemplo, un hogar de 4 integrantes hace 


un viaje de larga duración a una SV (todos viajan), 2 miembros se quedan 5 días y los 


otros 2 miembros se quedan 15 días. Deben contarse como si fueran dos viajes distintos 


y separarse los gastos para cada viaje hasta donde sea posible. Por la siguiente razón, 


si se considera que todo el viaje duró 5 noches, suman 20 pernoctaciones; si se 


considera que duró 15 noches, suman 60 pernoctaciones. Solo considerando dos viajes 


se llega a la cantidad correcta, es decir, 40 pernoctaciones (10 de los 2 miembros que 


se quedaron 5 noches y 30 de los 2 miembros que se quedaron 15 noches).   


 


2) Personas invitadas al viaje del hogar encuestado: En el caso en que participe del 


viaje un invitado (no es miembro del hogar), no se lo debe contar como participante del 


viaje. Pero deben contarse los gastos del invitado que fueron pagados por el hogar 


encuestado. Los gastos pagados por el invitado (tanto los propios como aquellos de los 


integrantes del hogar sobre el que se releva información), no deben contabilizarse como 


gastos del viaje. 


 
3) Hogar encuestado invitado por otro hogar: Si el hogar encuestado (o alguno de sus 


miembros) participo de un viaje en que fue invitado de otro hogar, deben considerarse 


como participantes del viaje solo los miembros del hogar encuestado (invitado) que 


participaron del viaje. Y deben considerarse solo los gastos pagados por el hogar 


encuestado (tanto los propios como aquellos de los integrantes del hogar sobre el que 


no se releva información). 


 
4) Motivo del viaje: Cuando haya más de un motivo de viaje, debe decidirse por aquel sin 


el cual el viaje no se habría producido. Es muy común que haya complicaciones para 


decidir en aquellos viajes en que se visitan a familiares y amigos y que al mismo tiempo 


es un viaje de esparcimiento. La pregunta que debe hacer el encuestador es la siguiente: 


¿sí en ese lugar no vivieran sus familiares o amigos, habría ido igualmente? 


 
Bloque II: Segundas viviendas (SV): 
 


5) Cantidad de SV: Se puede completar hasta 3 SV. En caso de que el hogar posea más 


de 3 SV se deben poner aquellas que son utilizadas con mayor frecuencia. 


6) Si el hogar tuviera más de una SV y no quiere declarar donde está ubicada debe 


colocarse No Responde 1, No Responde 2, etc. 


Bloque III: Cantidad de Viajes de Corta Duración a SV: 
 


7) En caso que algunos miembros del hogar hayan hecho solo viajes cortos (1 a 3 noches) 


y otros hayan hecho viajes cortos y también largos (más de 3 noches), deben 


contabilizarse los viajes cortos, y hacerse la indagación completa para el ultimo; y los 


viajes largos a SV deben registrarse en el Bloque de LS.  
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ANEXO X: Guía de Mano 


El documento a continuación está principalmente destinado para que el encuestador pueda 
familiarizarse con los puntos de interés más relevantes de la provincia, conocer los días festivos, 
las actividades disponibles, entre otros aspectos específicos de la provincia y con relevancia para 
la EVyTH-TDF. Favor de memorizar el material. Además, este material debe ser impreso y 
mantenido a la vista mientras realiza las encuestas, a modo de “Guía de Mano”.  
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1 TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE RESULTADOS 


CORRESPONDIENTES AL PRIMER TRIMESTRE 


1.1 Trabajo de Campo 


Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan al 


primer trimestre, siguiendo la técnica y metodología especificada en la Tarea 1. Para ello, 


se realizaron las siguientes tareas: 


• Programación del Formulario Final en el sistema CATI. 


• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 


correspondan al primer trimestre del estudio. 


• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema CATI 


según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC (entrevistas 


telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos relevados a razón de 


una onda por mes para el primer trimestre del estudio. 


• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 


• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, así 


como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 


Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 encuestadores que 


encuestaron durante 3 horas diarias. La primera onda (Onda 22023), correspondiente a 


febrero, se completó en dieciséis días hábiles. La siguiente onda, marzo (Onda 32023), se 


completó en catorce días hábiles mientras que la onda de abril (Onda 42023) se hizo en 


diecisiete días hábiles y, por último, la onda de mayo en trece días hábiles. Todos los 


comienzos de onda fueron el primer día hábil del mes a encuestar. 


En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 


realizan tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos horas 


de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de la primera semana 


y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares que hubiesen solicitado 


ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo se comenzó a llamar a los 


hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares titulares. Al finalizar 


aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los hogares dentro de la muestra 


destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de primeros suplentes. Con esta lógica 


se cubrió la cantidad de encuestas efectivas necesarias según la metodología descripta. 
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A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 


campo. La Tabla 1 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente según 


onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de febrero de 2023 y 


mayo de 2023. Se relevaron 812 encuestas efectivas por sobre las 800 de la muestra 


teórica, con lo que la muestra fue completada en un 101,5%. La mayor cantidad de 


encuestas efectivas se dio en la onda 22023 del mes de febrero de 2023 (en la que se 


relevó el mes de enero 2023) y la onda 42023 del mes de abril de 2023 (en la que se 


relevaron los meses de febrero y marzo de 2023) con 204 encuestas. En tanto que la 


cantidad menor fue durante la onda 32023 del mes de marzo de 2023 (que correspondió a 


los viajes realizados en los meses de enero y febrero de 2023) con 201 encuestas. 


Tabla 1: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre muestra 
teórica. En total y porcentaje. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 2 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números de 


teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 812 encuestas 


efectivas realizadas a lo largo del primer trimestre de 2023, se necesitaron 11.036 números 


de teléfonos y 33.513 llamados. En todas las ondas de relevamiento se utilizaron entre dos 


mil quinientos y tres mil números. La mayor cantidad de números telefónicos utilizados fue 


durante la onda 32023, del mes de marzo de 2023 con 2.949 números. En tanto que la 


menor cantidad se produjo en la onda 22023 de febrero de 2023 con 2.507 números. 


Año Mes de relevamiento
Muestra 


Teorica


Encuestas 


efectivas


Encuestas 


realizadas / 


Muestra 


teórica


Onda Meses relevados


Febrero 200 204 102,0% 22023 enero 2023


Marzo 200 201 100,5% 32023 enero 2023 y febrero 2023


Abril 200 204 102,0% 42023 febrero 2022 y marzo 2022


Mayo 200 203 101,5% 52023 marzo 2023 y abril 2023


Total febrero 2023 / mayo 2023 800 812 101,5% enero 2023 / marzo 2023


2023
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Tabla 2: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución según 
Mes de relevamiento y Meses relevados. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 3 indica que el 91,3% de los teléfonos contactados resultaron en hogares que 


potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); uno de cada 


siete de los hogares (14,5%) fueron efectivamente contactados (efectividad de contacto) y 


más de la mitad de los hogares contactados (56,4%) accedieron a responder la encuesta 


(efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de marco fue la 32023 (marzo 


de 2023), donde más de nueve de cada diez teléfonos se correspondieron con los requisitos 


del marco muestral (97,0%), mientras que la onda de menor efectividad de marco fue la 


42023 (abril de 2023) con 87,6%. La onda 22023 (febrero de 2023) fue la de mayor facilidad 


para establecer contacto, el 17,1% de los hogares respondieron al menos alguno de los 


llamados. En la onda 52023 (mayo de 2023) los hogares contactados se mostraron más 


dispuestos que en las demás ondas a responder la encuesta: poco más de tres quintos de 


los hogares contactados (64,9%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin 


embargo, en la onda 32023 (marzo de 2023) poco menos de la mitad (49,6%) accedió a 


hacerlo. 


Tabla 3: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto 
y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En la Tabla 4 queda expresado que el 97,2% de los llamados realizados corresponden a 


hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de marco), el 4,5% de los 


llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 56,7% de los llamados resultaron 


en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). En todas las ondas más de nueve de 


Año Mes de relevamiento
Encuestas 


Efectivas


Numeros 


Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados


Febrero 204 2.507 8.669 22023 enero 2023


Marzo 201 2.949 7.212 32023 enero 2023 y febrero 2023


Abril 204 2.890 9.467 42023 febrero 2022 y marzo 2022


Mayo 203 2.690 8.165 52023 marzo 2023 y abril 2023


Total febrero 2023 / mayo 2023 812 11.036 33.513 enero 2023 / marzo 2023


2023


Año Mes de relevamiento
Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


Febrero 91,1% 17,1% 52,2% 22023 enero 2023


Marzo 97,0% 14,2% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023


Abril 87,6% 13,6% 59,1% 42023 febrero 2022 y marzo 2022


Mayo 89,4% 13,0% 64,9% 52023 marzo 2023 y abril 2023


Total febrero 2023 / mayo 2023 91,3% 14,5% 56,4% enero 2023 / marzo 2023


2023
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cada diez llamados resultaron en llamados que se correspondieron con hogares, lo que da 


cuenta de la alta efectividad de marco. Es decir que poco más de uno de cada veinte dos 


de estos llamados fue respondido y más de la mitad de las llamadas respondidas resultó 


en una encuesta efectiva. En tanto que fueron necesarias cuatro llamadas para concretar 


una encuesta efectiva. 


Tabla 4: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 5 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una encuesta 


efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio general las 


encuestas duraron seis minutos aproximadamente (06’03’’), siendo las más largas aquellas 


en las que se recabaron viajes y visitas (9’37’’), las que recabaron solo visitas (07’14’’), las 


que recabaron solo viajes (06’39’’) y, finalmente, aquellas cuyos integrantes del hogar no 


realizaron viajes ni visitas (04’00’’). 


Tabla 5: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, con 
viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Primer trimestre de 


2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 6 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y acumuladas 


según la onda. 


Año Mes de relevamiento
Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


Febrero 97,4% 4,6% 52,2% 22023 enero 2023


Marzo 98,8% 5,7% 49,6% 32023 enero 2023 y febrero 2023


Abril 96,2% 3,8% 59,6% 42023 febrero 2022 y marzo 2022


Mayo 96,5% 3,9% 65,3% 52023 marzo 2023 y abril 2023


Total febrero 2023 / mayo 2023 97,2% 4,5% 56,7% enero 2023 / marzo 2023


2023


Año
Mes de 


relevamiento


Con viajes y 


visitas


Con viajes y sin 


visitas


Sin viajes y con 


visitas


Sin viajes ni 


visitas
Total Onda Meses relevados


Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss) Duración (mm:ss)


Febrero 09:37 06:18 06:53 04:06 05:55 22023 enero 2023


Marzo 09:20 06:11 07:25 04:03 06:09 32023 enero 2023 y febrero 2023


Abril 09:37 07:22 07:16 04:02 06:40 42023 febrero 2022 y marzo 2022


Mayo 09:54 06:45 07:24 03:50 05:30 52023 marzo 2023 y abril 2023


Total feb 23 / may 23 09:37 06:39 07:14 04:00 06:03 enero 2023 / marzo 2023


2023
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Tabla 6: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. Febrero 2023 
a mayo 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


1.2 Elaboración de resultados  


1.2.1 Introducción  


Al cierre de las ondas del primer trimestre, siguiendo las especificaciones metodológicas 


detalladas en el IP1, se procesó la base de datos generada a partir de la realización de las 


encuestas, implementaron las calibraciones e imputó las no respuestas, creación de las 


variables auxiliares correspondientes, se ponderó al total de la población de referencia, se 


computó las variables de interés para cada período según la tabla presentada en la Sub-


Tarea 1.2, elaboró las tabas resúmenes de resultados, descripción de resultados y 


elaboración de la base usuaria final. A partir de esto, se compilan y tabulan los resultados 


(cuantificando y caracterizando los viajes turísticos siguiendo las variables fijadas en la tabla 


en Sub-Tarea 1.2) para finalmente ser descriptos a continuación.  


El apartado, entonces, muestra las estimaciones del turismo interno (dentro de la provincia) 


y del turismo provincial (dentro o fuera de la provincia) realizado por los residentes en los 


dos grandes aglomerados urbanos más grandes de la Provincia de Tierra del Fuego en 


base a los datos recabados durante les meses de febrero a mayo 2023. Los últimos 


resultados corresponden a la estimación final, caracterizando los viajes en los meses de 


enero, febrero y marzo de 2023. 


Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas


21 21 20 20 21 21 18 18


15 36 16 36 13 34 12 30


18 54 19 55 6 40 19 49


14 68 11 66 8 48 10 59


7 75 9 75 16 64 17 76


12 87 20 95 12 76 11 87


17 104 13 108 8 84 19 106


10 114 10 118 14 98 11 117


19 133 16 134 10 108 19 136


5 138 13 147 15 123 17 153


23 161 18 165 11 134 17 170


8 169 18 183 14 148 21 191


19 188 11 194 8 156 12 203


6 194 7 201 8 164


10 204 22 186


15 201


3 204


Onda 42023 (Abril) Onda 52023 (Mayo)


204 201 204 203


Onda 22023 (Febrero) Onda 32023 (Marzo)
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1.2.2 Evolución del turismo interno 


En el primer trimestre de 2023 se contabilizaron 63 mil turistas (para los que se registraron 


137 mil pernoctes) y 131 mil excursionistas, totalizando entre ambos grupos 194 mil 


visitantes, que realizaron gastos turísticos por un monto de $2.104 millones. 


Tabla 7: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Con relación al turismo provincial, el volumen del primer trimestre de 2023 muestra que el 


total de visitantes fue de 292 mil, producto del número de excursionistas (135 mil) y el 


número de turistas (157 mil, entre éstos la cantidad de pernoctes fue de 1,43 millones). En 


este sentido, los viajes con destino en la provincia representaron un 40% de los turistas 


residentes y casi la totalidad del excursionismo (97%). 


1.2.3 Perfil de los turistas internos 


Entre los 63 mil turistas internos se contabilizaron 137 mil pernoctes, lo que arroja una 


estadía promedio de 2,2 noches.  


Los gastos realizados por estos turistas totalizaron $2.104 millones. El gasto promedio por 


turista llegó a $16.723, mientras que el gasto promedio diario alcanzo los $7.712. 


Tabla 8: Turistas internos. Estadía promedio, gasto por turista, gasto promedio diario 
y destinos visitados. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre 
de 2023. 


 


Trimestre I 2023


En miles CV (%) En miles CV (%)


Visitantes 194 7,70% 292 5,80%


Excursionistas 131 9,60% 135 9,60%


Turistas 63 12,20% 157 6,80%


Pernoctes 137 8,20% 1.437 8,20%


Gasto 2.104$                   11,60%


Turismo Interno (dentro de TdF) Turismo Provincial (dentro y fuera de TdF)


Estadía promedio por turista noches 2,2 CV (%) 7,40%


Gasto promedio por turista $ 16.723 CV (%) 8,20%


Gasto diario promedio por turista $ 7.712 CV (%) 11,30%
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Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


A continuación, se analiza la distribución de los turistas internos de acuerdo con un conjunto 


de variables relevantes referidas al viaje, como el motivo, el transporte y el alojamiento 


utilizado, entre otras. 


1.2.3.1 Localidad de origen y zona de destino 


La zona centro de la Provincia de Tierra del Fuego recibió la mayor cantidad de turistas 


provenientes de los dos grandes aglomerados de la provincia; más de la mitad de los 


turistas del total (52,2%), seguida por la zona sur de la provincia (35, 4%) y la zona norte 


(12,4%). 


Desde la ciudad de Rio Grande partió el 69% de los turistas internos totales, mientras que 


el restante (31%) lo hizo desde la ciudad de Ushuaia. 
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Gráfico 1: Turistas Internos. Distribución según localidad de origen y zona de 
destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF  
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1.2.3.2 Motivo del Viaje-Esparcimiento 


Tres de cada cuatro de los turistas internos viajaron en el primer trimestre de 2023 por ocio 


o esparcimiento (74,5%), mientras que uno de cada cuatro de los turistas (25,4%) lo hizo 


por otro motivo. 


La estadía promedio fue mayor entre quienes viajaron por ocio o esparcimiento que entre 


quienes lo hicieron por otros motivos; lo contrario es lo que se observa en el gasto promedio 


diario, donde contrastan los $7.755 en promedio para quienes viajaron por ocio o 


esparcimiento con los $15.545 registrados quienes viajaron por otros motivos1. 


 


Gráfico 2. Turistas internos. Distribución según motivo 
de viaje esparcimiento. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 


 
1Tanto aquí como en otras características de los turistas que se analizan en este Informe, la categoría “resto” sólo será mencionada marginalmente 
en la descripción de los resultados. 


Gráfico 3. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 
diario promedio por turista según motivo de viaje 
esparcimiento. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 
lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.3 Tipo de alojamiento 


El 43,9% de los turistas se alojaron en algún alojamiento pago (casa o departamento 


alquilado, camping, hoteles de hasta 3 estrellas u hoteles de 4 y 5 estrellas) mientras que 


un 56,1% se hospedó en alojamientos no pagos (segunda vivienda y viviendas de familiares 


o amigos que residen o no en ella). 


El mayor gasto promedio diario lo tuvieron quienes se alojaron en alojamientos pagos; por 


su parte, las personas que se alojaron en alojamientos no pagos mostraron el menor gasto 


promedio diario y la mayor estadía promedio 


.


Gráfico 4. Turistas internos. Distribución según tipo de 
alojamiento.  


 


Gráfico 5. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 
diario promedio por turista según tipo de alojamiento.  


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TD
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1.2.3.4 Tipo de transporte 


Más de nueve de cada diez turistas utilizaron un automóvil como medio de transporte 


(95,1%), mientras que una proporción bastante menor (4,9%) viajó en otro medio de 


transporte. El mayor gasto promedio lo tuvieron quienes utilizaron el automóvil como medio 


de transporte, pero no así la mayor estadía promedio. 


 


Gráfico 6. Turistas internos. Distribución según tipo de 
transporte.  


 


 
Gráfico 7. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 
diario promedio por turista según tipo de transporte.  


 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.5 Gasto turístico


El gasto promedio por turista fue de 


$16.723 en el primer trimestre del año. Los 


tres primeros tramos de gasto 


considerados (hasta $15.000) incluyen a 


la mayor parte (55,4%) de los turistas, 


mientras que los dos tramos siguientes 


($15.001 a $20.000 y $20.001 a $25.000) 


aglutinan al 27,7% de los turistas. 


Finalmente, se observa que el 16,9% de 


los turistas internos gastaron más de 


$25.000 en su viaje. 


Gráfico 8. Turistas internos. Distribución según gasto 
por turista.  


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 


lo largo de la EVyTH-TDF 


 







 


 


 


  


 


17 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 


1.2.4 Perfil de los turistas internos que viajan por ocio2 


Los turistas internos que viajaron por motivo de ocio o esparcimiento fueron 33 mil de los 


63 mil totales. Aquí se analizan los aspectos ligados a la organización de sus viajes, los 


aspectos que los llevaron a escoger el destino visitado y la evaluación que ellos hacen de 


los servicios turísticos que utilizaron en sus viajes. 


 


El 50,5% de este subconjunto de turistas 


internos organizaron su viaje con una 


anticipación de entre un día y una 


semana, mientras que quienes 


organizaron el viaje entre una semana y 


un mes fueron el 19,0% y quienes lo 


hicieron en el mismo día fue de 13,2%. 


Gráfico 9. Turistas internos por ocio. Distribución 
según tiempo de anticipación en la organización del 
viaje. 


 


Durante el primer trimestre de 2023, el 


52,9% utilizó Internet para organizar su 


viaje, ya sea para consultar información 


sobre atractivos y servicios del lugar 


visitado, como para contratar o reservar 


directamente servicios turísticos. 


 
2 Incluye a quienes viajan por este motivo y que no se alojan en una segunda vivienda del hogar. 


 
Gráfico 10. Turistas internos por ocio. Distribución 
según consulta de internet para la organización del 
viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 
lo largo de la EVyTH-TDF 
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Entre un conjunto de factores que influyeron en la elección del destino turístico, seis 


de cada ocho de los turistas asintieron haber viajado por la cercanía del destino 


(74,1%), proporción que es seguida por quienes viajaron por conocer o visitar los 


atractivos naturales del destino (73,9%) y, en un porcentaje menor, por conocer o 


visitar los atractivos históricos o disfrutar de la oferta cultural (20,0%). 


Las respuestas afirmativas sobre otros factores se ubican con valores menores. 


Gráfico 11: Turistas internos por ocio. Factores que influyeron en la elección 
del destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Más de cuatro de cada cinco de los turistas ya conocían la ciudad o localidad visitada 


durante el viaje (86,5%), incluyendo a 27,0% que visitaron el destino por última vez 


recientemente (durante este año). 







 


19 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 12: Turistas internos por ocio. Distribución en función de haber visitado 
con anterioridad al destino principal del viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La calificación de los servicios turísticos utilizados (en una escala de 1 a 10 puntos) 


muestra cierta variación, ubicándose en torno a promedios que oscilan entre 9,23 


puntos (seguridad del destino) y 7,64 puntos (información turística en destino). La 


evaluación del viaje en general obtiene una calificación de 8,83. 
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Gráfico 13: Turistas internos por ocio. Calificación de servicios turísticos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2.5 Actividades turistas realizadas por los visitantes internos 


El 42,5% los turistas internos que viajaron, por cualquier motivo, en este trimestre 


realizaron salidas nocturnas a bares o pubs. En un segundo escalón se ubican la 


visita a la costa o playa (23,2%). Le sigue la realización de deportes de aventuras 


(33,0%) o la visita a parques nacionales o reservas (27,9%). 
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Gráfico 14: Turistas internos. Realización de actividades turísticas. Primer 
trimestre de 2023. En cantidad de turistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el caso de los excursionistas, la actividad más realizada fue la visita a la costa o 


playa (54,1%), seguida por la realización de deporte de aventura (34,3%). 


Gráfico 15: Excursionistas internos. Realización de actividades turísticas. 
Primer trimestre de 2023. En cantidad de excursionistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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2 ANEXOS  


2.1 RESULTADOS DE LA IMPUTACION 


2.1.1 Resultados de la Imputación de enero 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de enero 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas enero2023 y enero2023-febrero2023 


La cantidad total de viajes es de 223. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 147 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 50 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 26 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 405 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 211 hogares responden monto del ingreso. 


• 131 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 63 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.1.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 9: Resumen del modelo del viaje. Enero de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 10: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Enero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 11: Distribución del gasto total del viaje. Enero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ X


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


223 147 50 26 22,42% 11,66%


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Respondentes(monto y tramo) 147 $ 18.241 $ 10.000 $ 21.410


Imputados tramo 50 $ 21.602 $ 13.623 $ 9.926


Imputados monto 26 $ 13.668 $ 13.623 $ 13.422


Total Imputados 76 $ 18.888 $ 13.623 $ 11.780


Valores finales 223 $ 18.461 $ 13.623 $ 18.666


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.1.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 12: Resumen del modelo del hogar. Enero de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 13: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Enero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 14: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Enero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


405 211 131 63 32,35% 15,56%


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Respondentes(monto y tramo) 211 $ 288.073 $ 210.000 $ 272.765


Imputados tramo 131 $ 314.736 $ 257.500 $ 226.604


Imputados monto 63 $ 285.149 $ 220.000 $ 208.168


Total Imputados 194 $ 305.128 $ 241.000 $ 220.684


Valores finales 405 $ 296.242 $ 241.000 $ 249.022


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2 Resultados de la Imputación de febrero 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de febrero 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas enero2023-febrero2023 y febrero2023-


marzo2023 


La cantidad total de viajes es de 180. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 132 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 38 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 10 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 205 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 114 hogares responden monto del ingreso. 


• 44 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 47 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.2.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 15: Resumen del modelo del viaje. Febrero de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 16: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Febrero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 17: Distribución del gasto total del viaje. Febrero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ ✔


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


180 132 38 10 21,11% 5,56%


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Respondentes(monto y tramo) 132 $ 25.596 $ 15.000 $ 37.173


Imputados tramo 38 $ 31.558 $ 31.027 $ 9.280


Imputados monto 10 $ 21.584 $ 27.500 $ 18.007


Total Imputados 48 $ 29.480 $ 27.500 $ 12.110


Valores finales 180 $ 26.632 $ 20.000 $ 32.446


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 18: Resumen del modelo del hogar. Febrero de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 19: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Febrero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 20: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Febrero de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


205 114 44 47 21,46% 22,93%


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Respondentes(monto y tramo) 114 $ 366.532 $ 300.000 $ 314.060


Imputados tramo 44 $ 365.286 $ 302.500 $ 222.023


Imputados monto 47 $ 333.082 $ 300.000 $ 206.405


Total Imputados 91 $ 348.653 $ 300.000 $ 213.514


Valores finales 205 $ 358.596 $ 300.000 $ 273.545


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3 Resultados de la Imputación de marzo 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de marzo 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas febrero2023-marzo2023 y marzo2023-abril2023 


La cantidad total de viajes es de 204. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 148 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 53 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 3 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 203 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 121 hogares responden monto del ingreso. 


• 28 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 54 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.3.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 21: Resumen del modelo del viaje. Marzo de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 22: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Marzo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 23: Distribución del gasto total del viaje. Marzo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ ✔


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


204 148 53 3 25,98% 1,47%


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Respondentes(monto y tramo) 148 $ 28.750 $ 15.000 $ 36.120


Imputados tramo 53 $ 28.479 $ 25.619 $ 11.683


Imputados monto 3 $ 21.206 $ 25.619 $ 11.645


Total Imputados 56 $ 28.090 $ 25.619 $ 11.692


Valores finales 204 $ 28.569 $ 20.000 $ 31.335


Cant. Media Mediana Desvio







 


30 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


2.1.3.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 24: Resumen del modelo del hogar. Marzo de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 25: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Marzo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 26: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Marzo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ ✔


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


203 121 28 54 13,79% 26,60%


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total
Total


Con monto y 


tramo


Respondentes(monto y tramo) 121 $ 435.165 $ 300.000 $ 402.055


Imputados tramo 28 $ 457.390 $ 450.816 $ 396.878


Imputados monto 54 $ 350.996 $ 244.091 $ 272.792


Total Imputados 82 $ 387.326 $ 285.000 $ 322.137


Valores finales 203 $ 415.841 $ 300.000 $ 371.745


Cant. Media Mediana Desvio
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2.2 RESULTADOS ADICIONALES Y NOTAS TÉCNICAS 


2.2.1 Resultados adicionales 


A continuación, se presentan resultados adicionales relevados a lo largo de la EVyTH-
TDF.  


Tabla 27: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
por periodo. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 28: Principales resultados del turismo interno. Estimación, coeficiente de 
variación e intervalo de confianza al 90%. Población residente en Ushuaia y Rio 
Grande. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Periodo


miles miles miles miles miles $


Año 2023 194         131           63           137           2.103.635        


1º Trimestre 194         131           63           137           2.103.635        


Visitante


s


Excursioni


stas
Turistas Pernoctes Gasto


Inferior Superior


Visitantes miles 194 170 219 7,7%


Gasto de los visitantes millones de $ 2.104 1.630 2.578 13,7%


Turistas miles 63 50 76 12,2%


Pernoctes miles de noches 137 118 155 8,2%


Estadía promedio noches 2,2 1,9 2,4 7,4%


Gasto de los turistas millones de $ 1.054 853 1.255 11,6%


Gasto promedio por turista $ 16.723 14.468 18.979 8,2%


Gasto diario promedio por turista $ 7.712 6.278 9.145 11,3%


Excursionistas miles 131 110 152 9,6%


Gasto de los excursionistas millones de $ 1.049 846 1.253 11,8%


Gasto promedio por excursionista $ 7.998 6.616 9.379 10,5%


I Trimestre de 2023 Estimación
Intervalo de confianza al 90% Coeficiente de 


variación
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Tabla 29: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 30: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. Coeficiente de 
variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc. Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc.


miles 63 131 194 93 4 97 157 135 292


% del total 40,3% 97,1% 66,6% 59,7% 2,9% 33,4% 100,0% 100,0% 100,0%


miles de noches 137 1.300 1.437


% del total 9,5% 90,5% 100,0%


Estadía promedio por 


turista
noches 2,2 13,9 9,2


millones de $ 1.054 1.049 2.104 1.054 1.049 2.104


% del total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%


Gasto promedio por turista / 


excursionista
$ 16.723 7.998 6.735 7.769


Gasto diario promedio por 


turista
$ 7.712 734


Visitaciones miles 63 131 194


Visitaciones promedio por 


turista
visitaciones 1,00


Gasto


Principales variables


Dentro de TdF Fuera de TdF Total


Visitantes


Pernoctes


Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc.


miles 63 131 194 93 4 97 157 135 292


CV (%) 12,2% 9,6% 7,7% 9,4% * 9,3% 6,8% 9,6% 5,8%


% del total 40,3% 97,1% 66,6% 59,7% 2,9% 33,4% 100,0% 100,0% 100,0%


CV (%) 9,9% 1,9% 4,2% 6,7% * 8,4%


miles de noches 137 1.300 1.437


CV (%) 8,2% . 8,2%


noches 2,2 13,9 9,2


CV (%) 7,4% . 7,6%


millones de $ 1.054 1.049 2.104 1.054 1.049 2.104


CV (%) 11,6% 11,8% 13,7% 11,6% 11,8% 8,2%


$ 16.723 7.998 6.735 7.769


CV (%) 8,2% 10,5% 8,2% 10,5%


$ 7.712 734


CV (%) 11,3% 11,3%


TotalDentro de TdF Fuera de TdF


Gasto diario promedio por turista


Gasto promedio por turista / 


excursionista


Gasto


Principales variables


Visitantes


Estadía promedio por turista


Pernoctes
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Tabla 31: Turistas internos. Distribución según principales características del 
viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas Pernoctes


Estadía 


promedio por 


turista


Gasto 


turístico


Gasto 


promedio por 


turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 63 137 2,2 1054 16723 7712


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 8,2% 12,7% 3,4 6,4% 13086 3872


Quintil 2 10,7% 10,6% 2,1 8,4% 13118 6109


Quintil 3 21,9% 22,5% 2,2 25,6% 19504 8761


Quintil 4 30,4% 29,8% 2,1 23,8% 13124 6169


Quintil 5 28,8% 24,4% 1,8 35,8% 20769 11327


Region de residencia del turista


Ushuaia 30,9% 31,8% 2,2 29,9% 16199 7249


Río Grande 69,1% 68,2% 2,1 70,1% 16958 7928


Región de destino según zona


Norte 12,4% 9,8% 1,7 13,4% 18067 10491


Centro 52,2% 52,0% 2,2 38,8% 12431 5751


Sur 35,4% 38,1% 2,3 47,8% 22580 9671


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 74,5% 72,1% 2,1 72,5% 16267 7755


Visita a familiares o amigos 19,9% 24,9% 2,7 19,6% 16470 6061


Trabajo, motivos profesionales 4,8% 2,7% 1,2 7,0% 24262 20432


Resto 0,7% 0,3% 1,0 0,9% 20140 20140


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 22,6% 31,0% 3,0 16,2% 12014 4031


Vivienda de familiares y amigos 31,0% 29,5% 2,1 30,8% 16594 8047


Vivienda alquilada por temporada 13,9% 11,8% 1,8 21,1% 25437 13811


Camping 3,3% 1,6% 1,1 1,2% 5874 5582


Hotel o similar hasta 3 estrellas 25,7% 23,1% 1,9 27,9% 18140 9312


Hotel similar 4 o 5 estrellas 1,0% 0,9% 1,9 1,7% 27812 14927


Resto 2,5% 2,1% 1,8 1,1% 7451 4087


Duración de la estadía


1 a 3 noches 92,8% 74,9% 1,8 90,7% 16348 9340


4 a 7 noches 4,9% 11,8% 5,3 6,9% 23854 4509


8 a 14 noches 1,8% 6,8% 8,0 1,1% 10188 1274


15 a 30 noches 0,5% 6,5% 28,0 1,2% 41222 1470


Tamaño del grupo viajero


1 o 2 personas 40,6% 41,8% 2,2 57,3% 23597 10569


3 o 4 personas 56,9% 55,6% 2,1 41,9% 12314 5811


5 o más personas 2,5% 2,6% 2,2 0,9% 5681 2526


Transporte


Automovil 95,1% 90,4% 2,1 93,4% 16429 7971


Combis regulares 4,9% 9,1% 4,1 6,4% 22018 5409


Camper/van/motorhome 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,1% 0,5% 16,0 0,2% 48750 3047


Gasto por turista


Menos de 5000 11,0% 9,1% 1,8 1,6% 2445 1368


Entre 5000 y 9999 18,1% 14,0% 1,7 7,5% 6904 4121


Entre 10000 y 14999 26,3% 29,7% 2,5 17,8% 11365 4631


Entre 15000 y 19999 15,7% 13,9% 1,9 15,9% 16893 8842


Entre 20000 y 24999 12,0% 9,3% 1,7 15,2% 21210 12616


Más de 25000 16,9% 24,1% 3,1 42,0% 41561 13456


Turistas que no se alojaron en una segunda vivienda 100,0% 100,0% 1,9 100,0% 18098 9370


Contratacion de Paquete turístico


Si 1,7% 2,4% 2,7 1,3% 13395 4880


No 98,3% 97,6% 1,9 98,7% 18179 9480


NS/NR 0,0%
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Tabla 32: Turistas internos. Distribución según principales características del 


viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. 


Coeficiente de variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


% CV (%)


Total 100% ---


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 8,2% *


Quintil 2 10,7% *


Quintil 3 21,9% 24,7%


Quintil 4 30,4% 19,6%


Quintil 5 28,8% 20,2%


Región de residencia


Ushuaia 30,9% 15,0%


Río Grande 69,1% 6,7%


Región de destino según zonas


Norte 12,4% *


Centro 52,2% 10,7%


Sur 35,4% 14,8%


Motivo del viaje - Esparcimiento


Si 74,5% 7,2%


No 25,5% 21,0%


Tipo de alojamiento


Alojamiento pago
43,9% 13,9%


Alojamiento no pago 56,1% 10,9%


Transporte


Automóvil (o similar) particular 95,1% 2,0%


Otro transporte 4,9% *


Principales variables
Turistas
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Tabla 33: Turismo interno. Principales características por región de destino 


según zonas del viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Primer 


trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales 


varables


% del total de 


turistas


% del total de 


pernoctes


Estadía 


promedio 


por turista


% del total del 


gasto turístico


Gasto 


promedio 


por turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


Región de 


destino según 


zonas


P
o


r 
m


o
ti


v
o


 d
e


 


O
c


io


E
n


 a
lo


ja
m


ie
n


to
s


 


p
a


g
o


s


Q
u


e
 u


s
a
ro


n
 


tr
a
n


s
p


o
rt


e
 


a
u


to
m


o
v


il


Norte 12,4% 9,8% 1,7 13,4% 18.067$         10.491$           27,6% 30,1% 94,1%


Centro 52,2% 52,0% 2,2 38,8% 12.431$         5.751$             81,1% 37,3% 96,2%


Sur 35,4% 38,1% 2,3 47,8% 22.580$         9.671$             81,3% 58,5% 93,7%


Total (cantidad) 63 137 2,2 1.054 16.723$         7.712$             74,5% 43,9% 95,1%


Porcentaje de los turistas de la región…
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Tabla 34: Turismo nacional. Distribución según principales características 


sociodemográficas y económicas de los visitantes. Población residente en 


Ushuaia y Rio Grande. Primer trimestre de 2023. En tasas por cada mil personas. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas
Excursio- 


nistas
Tur. + Exc. Pernoctes


Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total 986 851 1.836 9.045 303 13.245


Region de residencia


Ushuaia 797 1.050 1.846 9.090 193 11.834


Río Grande 1.128 700 1.828 9.010 386 14.309


Quintil del ingreso per cápita familiar


Quintil 1 528 522 1.050 6.620 72 4.016


Quintil 2 679 468 1.147 8.281 188 5.014


Quintil 3 976 828 1.804 6.953 377 14.542


Quintil 4 1.312 899 2.211 9.383 440 14.459


Quintil 5 1.434 1.535 2.969 13.988 437 28.193


Sexo 


Mujer 990 863 1.853 9.409 319 13.084


Varon 981 839 1.820 8.695 287 13.399


Sexo del jefe de de hogar


Mujer 945 923 1.868 10.434 283 12.628


Varón 1.009 808 1.817 8.232 314 13.606


Edad 


Menos de 14 años 1.026 792 1.818 9.715 302 9.365


14 a 29 años 1.060 800 1.860 8.354 312 12.858


29 a 44 años 894 949 1.843 7.933 301 12.813


45 a 59 años 961 855 1.816 9.614 273 15.831


60 años o más 1.030 796 1.825 11.429 331 17.899


Edad del jefe de hogar


Hasta 29 años 1.178 771 1.949 6.772 348 18.733


29 a 44 años 880 926 1.806 8.379 301 11.672


45 a 59 años 1.027 772 1.799 9.476 249 11.468


60 años o más 1.123 799 1.923 12.376 378 17.899


Nivel educativo


Hasta Primaria Incompleta 1.111 837 1.948 22.959 278 14421


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 1.005 795 1.801 9.534 153 12833


Secundaria Comp. - Superior Inc. 983 886 1.870 8.697 341 14773


Superior Completa o más 910 911 1.821 7.519 310 15919


Nivel educativo del jefe de hogar


Hasta Primaria Incompleta 145 895 1.040 17.447 0 21229


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 1.054 750 1.804 7.846 179 13911


Secundaria Comp. - Superior Inc. 961 892 1.852 9.058 330 15190


Superior Completa o más 947 926 1.873 7.728 344 14422


Condición de actividad


Ocupado 951 913 1.864 7.902 306 15105


Desocupado 996 813 1.810 8.398 260 10944


Inactivo 1.034 773 1.807 11.322 376 15891


Condición del jefe de hogar


Ocupado 943 926 1.869 7.906 301 14490


Desocupado 1.059 586 1.646 10.314 271 14407


Inactivo 1.078 742 1.820 11.634 391 16910
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2.2.2 Notas técnicas 


 


La EVyTH-TDF es un estudio realizado por Unistat Consulting SA en el marco de un 
conjunto de investigaciones llevadas adelante por le INFUETUR y el IPIEC tiene como 
objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares fueguinos, sus 
características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar a 
los turistas residentes. 


Mensualmente se entrevistan telefónicamente cien hogares residentes en las 
ciudades de Ushuaia y cien hogares residentes de Rio Grande. La EVyTH-TDF releva 
los viajes y visitas de un día realizados en los dos meses calendarios anteriores. 


En cada hogar contactado se indaga por los viajes turísticos (con pernocte y sin 
pernocte) realizados por los integrantes del hogar en los dos meses anteriores al mes 
de realización de la encuesta, y se solicita información sociodemográfica y económica 
que permite caracterizar a los turistas, a los excursionistas y también a quienes no 
realizan viajes turísticos.  


En el marco de este estudio, a continuación, se presentan las definiciones más 
relevantes. Para mayor detalle ver documentos: RIET,2008 y CST:RMC 2008.  


Viaje Turístico: todo desplazamiento de una persona desde que sale hasta que 
vuelve a su lugar de residencia con una duración inferior a un año que tiene como 
destino un lugar ubicado fuera del entorno habitual del hogar. Se excluyen los viajes 
que tienen como principal motivo el ser empleado por una unidad residente del destino 
visitado o cuando el traslado forma parte del trabajo. Para los viajes a segundas 
viviendas del hogar no rige el criterio de entorno habitual y se los considera que 
siempre son un viaje turístico (por definición). La EVyTH-TDF considera como 
destinos por fuera del entorno habitual aquellos distante a más de 8Km del lugar de 
residencia permanente del hogar, siempre y cuando ese lugar no sea visitado con una 
frecuencia semanal.  


Visitante: Toda persona que realiza un viaje turístico, pase o no una noche en el lugar 
visitado. Los visitantes se contabilizan en el mes en que finaliza el viaje. 


Turista: todo visitante que pernocta al menos una noche durante su viaje turístico. 


Excursionista (o visitante del día): es aquel visitante que no pernocta durante su 
viaje turístico. 


Pernoctaciones: es el número de noches que cada turista permanece fuera de su 
lugar de residencia habitual. Para los fines de semana largos, se asume una estadía 
máxima de 6 noches. 


Gasto turístico: comprende todo gasto de consumo de bienes y servicios efectuado 
por un visitante (turista o excursionista) o por cuenta de un visitante (ya que incluye 
una estimación del gasto financiado por terceros) durante su viaje turístico. El gasto 
promedio por turista/excursionista surge del cociente entre el gasto total de los 
turistas/excursionistas y la cantidad total de turistas/excursionistas. El gasto promedio 
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diario resulta del cociente entre el gasto total de los turistas y la cantidad total de 
pernoctes. 


Turismo Provincial: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes de 
la provincia tanto a destinos ubicados dentro de las fronteras provinciales como como 
al exterior (otra provincia de la Argentina o el mundo). 


Turismo Interno: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego dentro de los límites provinciales. 
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1 TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE RESULTADOS 


CORRESPONDIENTES AL PRIMER TRIMESTRE 


1.1 Trabajo de Campo 


Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan al 


segundo trimestre, siguiendo la técnica y metodología especificada informe del primer 


trimestre 2023. Para ello, se realizaron las siguientes tareas: 


• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 


correspondan al segundo trimestre del estudio. 


• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema CATI 


según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC (entrevistas 


telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos relevados a razón de 


una onda por mes para el segundo trimestre del estudio. 


• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 


• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, así 


como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 


Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 encuestadores que 


encuestaron durante 3 horas diarias. La primera onda (Onda 52023) de este segundo 


trimestre, correspondiente a mayo, se completó en trece días hábiles. La siguiente onda, 


junio (Onda 62023), se completó en trece días hábiles mientras que la onda de julio (Onda 


72023) se hizo en catorce días hábiles y, por último, la onda de agosto en trece días hábiles. 


Todos los comienzos de onda fueron el primer día hábil del mes a encuestar. 


En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 


realizan tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos horas 


de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de la primera semana 


y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares que hubiesen solicitado 


ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo se comenzó a llamar a los 


hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares titulares. Al finalizar 


aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los hogares dentro de la muestra 


destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de primeros suplentes. Con esta lógica 


se cubrió la cantidad de encuestas efectivas necesarias según la metodología descripta. 
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A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 


campo. La Tabla 1 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente según 


onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de mayo de 2023 y 


agosto de 2023. Se relevaron 809 encuestas efectivas por sobre las 800 de la muestra 


teórica, con lo que la muestra fue completada en un 101,1%. La mayor cantidad de 


encuestas efectivas se dieron en las ondas 52023 del mes de mayo de 2023 (en la que se 


relevó el mes de marzo y abril de 2023) y la onda 62023 del mes de junio de 2023 (en la 


que se relevaron los meses de abril y mayo de 2023) con 203 encuestas. En tanto que la 


cantidad menor fue durante la onda 82023 del mes de agosto de 2023 (que correspondió a 


los viajes realizados en los meses de junio y julio de 2023) con 201 encuestas. 


Tabla 1: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre muestra 
teórica. En total y porcentaje. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 2 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números de 


teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 809 encuestas 


efectivas realizadas a lo largo del segundo trimestre de 2023, se necesitaron 10.742 


números de teléfonos y 31.869 llamados. En todas las ondas de relevamiento se utilizaron 


entre dos mil doscientos y tres mil números. La mayor cantidad de números telefónicos 


utilizados fue durante la onda 62023, del mes de junio de 2023 con 3.018 números. En tanto 


que la menor cantidad se produjo en la onda 72023 de julio de 2023 con 2.284 números. 


Tabla 2: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución según 
Mes de relevamiento y Meses relevados. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 3 indica que el 89,5% de los teléfonos contactados resultaron en hogares que 


potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); uno de cada 


ocho de los hogares (12,9%) fueron efectivamente contactados (efectividad de contacto) y 


Año
Mes de 


relevamiento


Muestra 


Teorica


Encuestas 


efectivas


Encuestas realizadas / 


Muestra teórica
Onda Meses relevados


mayo 200 203 101,5% 52023 marzo 2023 y abril 2023


junio 200 203 101,5% 62023 abril 2023 y mayo 2023


julio 200 202 101,0% 72023 mayo 2023 y junio 2023


agosto 200 201 100,5% 82023 junio 2023 y julio 2023


Total may 23 / ago 23 800 809 101,1% mayo 2023 / agosto 2023


2023


Año Mes de relevamiento
Encuestas 


Efectivas


Numeros 


Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados


mayo 203 2.690 8.165 52023 marzo 2023 y abril 2023


junio 203 3.018 8.245 62023 abril 2023 y mayo 2023


julio 202 2.284 7.403 72023 mayo 2023 y junio 2023


agosto 201 2.750 8.056 82023 junio 2023 y julio 2023


Total may 23 / ago 23 809 10.742 31.869 mayo 2023 / agosto 2023


2023
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más de tres quintos de los hogares contactados (65,7%) accedieron a responder la 


encuesta (efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de marco fue la 62023 


(junio de 2023), donde más de nueve de cada diez teléfonos se correspondieron con los 


requisitos del marco muestral (91,0%), mientras que la onda de menor efectividad de marco 


fue la 72023 (julio de 2023) con 87,7%. La onda 72023 (julio de 2023) fue la de mayor 


facilidad para establecer contacto, el 14,7% de los hogares respondieron al menos alguno 


de los llamados. En esta misma onda, los hogares contactados se mostraron más 


dispuestos que en las demás ondas a responder la encuesta: casi siete de cada diez de los 


hogares contactados (68,5%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin 


embargo, en la onda 82023 (agosto de 2023) poco más de tres quintos (64,2%) accedió a 


hacerlo. 


Tabla 3: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto 
y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En la Tabla 4 queda expresado que el 96,5% de los llamados realizados corresponden a 


hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de marco), el 3,9% de los 


llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 67,1% de los llamados resultaron 


en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). En todas las ondas más de nueve de 


cada diez llamados resultaron en llamados que se correspondieron con hogares, lo que da 


cuenta de la alta efectividad de marco. Es decir que poco más de uno de cada veinte cinco 


de estos llamados fue respondido y más de tres quintos de las llamadas respondidas resultó 


en una encuesta efectiva. En tanto que fueron necesarias cuatro llamadas para concretar 


una encuesta efectiva. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


mayo 89,4% 13,0% 64,9% 52023 marzo 2023 y abril 2023


junio 91,0% 11,3% 65,3% 62023 abril 2023 y mayo 2023


julio 87,7% 14,7% 68,5% 72023 mayo 2023 y junio 2023


agosto 89,9% 12,7% 64,2% 82023 junio 2023 y julio 2023


Total may 23 / ago 23 89,5% 12,9% 65,7% mayo 2023 / agosto 2023


2023
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Tabla 4: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 5 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una encuesta 


efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio general las 


encuestas duraron casi cinco minutos aproximadamente (04’47’’), siendo las más largas 


aquellas en las que se recabaron viajes y visitas (9’11’’), las que recabaron solo visitas 


(06’24’’), las que recabaron solo viajes (05’40’’) y, finalmente, aquellas cuyos integrantes 


del hogar no realizaron viajes ni visitas (03’15’’). 


Tabla 5: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, con 
viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Segundo trimestre 


de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 6 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y acumuladas 


según la onda. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


mayo 96,5% 3,9% 65,3% 52023 marzo 2023 y abril 2023


junio 96,7% 3,8% 66,3% 62023 abril 2023 y mayo 2023


julio 96,2% 4,0% 71,1% 72023 mayo 2023 y junio 2023


agosto 96,5% 3,9% 65,5% 82023 junio 2023 y julio 2023


Total may 23 / ago 23 96,5% 3,9% 67,1% mayo 2023 / agosto 2023


2023


Año
Mes de 


relevamiento
Con viaje y visita


Con viaje y sin 


visita


Sin viaje y con 


visita
Sin viaje y sin visita Total Onda Meses relevados


Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss)


mayo 09:54 06:45 07:24 03:50 05:30 52023 marzo 2023 y abril 2023


junio 09:07 05:08 06:12 03:05 04:30 62023 abril 2023 y mayo 2023


julio 09:47 05:41 05:54 03:00 04:44 72023 mayo 2023 y junio 2023


agosto 07:54 05:07 06:06 03:07 04:22 82023 junio 2023 y julio 2023


Total may 23 / ago 23 09:11 05:40 06:24 03:15 04:47 mayo 2023 / agosto 2023


2023
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Tabla 6: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. Mayo 2023 a 
agosto 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2 Elaboración de resultados  


1.2.1 Introducción  


Este apartado muestra las estimaciones del turismo interno (dentro de la provincia) y del 


turismo provincial (dentro o fuera de la provincia) realizado por los residentes en los dos 


grandes aglomerados urbanos más grandes de la Provincia de Tierra del Fuego en base a 


los datos recabados durante les meses de mayo a agosto de 2023. Los últimos resultados 


corresponden a la estimación final, caracterizando los viajes en los meses de abril, mayo y 


junio de 2023. 


1.2.2 Evolución del turismo interno 


En el segundo trimestre de 2023 se contabilizaron 44 mil turistas (para los que se registraron 


96 mil pernoctes) y 96 mil excursionistas, totalizando entre ambos grupos 139 mil visitantes, 


que realizaron gastos turísticos por un monto de $1.418 millones. 


Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas


18 18 32 32 28 28 19 19


12 30 17 49 19 47 12 31


19 49 14 63 15 62 13 44


10 59 13 76 18 80 19 63


17 76 14 90 18 98 12 75


11 87 11 101 11 109 8 83


19 106 5 106 12 121 8 91


11 117 14 120 9 130 5 96


19 136 11 131 12 142 23 119


17 153 14 145 13 155 22 141


17 170 15 160 9 164 18 159


21 191 20 180 13 177 20 179


12 203 23 203 11 188 22 201


14 202


Onda 62023 (Junio)


203


Onda 52023 (Mayo)


203


Onda 82023 (Agosto)


201


Onda 72023 (Julio)


202
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Tabla 7: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Con relación al turismo provincial, el volumen del segundo trimestre de 2023 muestra que 


el total de visitantes fue de 172 mil, producto del número de excursionistas (96 mil) y el 


número de turistas (76 mil, entre éstos la cantidad de pernoctes fue de 411 mil). En este 


sentido, los viajes con destino en la provincia representaron un 58% de los turistas 


residentes y casi la totalidad del excursionismo (99%). 


1.2.3 Perfil de los turistas internos 


Entre los 44 mil turistas internos se contabilizaron 96 mil pernoctes, lo que arroja una 


estadía promedio de 2,2 noches.  


Los gastos realizados por estos turistas totalizaron $1.418 millones. El gasto promedio por 


turista llegó a $17.188, mientras que el gasto promedio diario alcanzo los $7.857. 


Tabla 8: Turistas internos. Estadía promedio, gasto por turista, gasto promedio diario 
y destinos visitados. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo 
trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


A continuación, se analiza la distribución de los turistas internos de acuerdo con un conjunto 


de variables relevantes referidas al viaje, como el motivo, el transporte y el alojamiento 


utilizado, entre otras. 


Trimestre II 2023


En miles CV (%) En miles CV (%)


Visitantes 139 10,20% 172 8,60%


Excursionistas 96 10,80% 96 10,70%


Turistas 44 23,50% 76 15,40%


Pernoctes 96 10,20% 411 11,50%


Gasto 1.418$                   17,20%


Turismo Interno (dentro de TdF) Turismo Provincial (dentro y fuera de TdF)


Estadía promedio por turista noches 2,2 CV (%) 9,20%


Gasto promedio por turista $ 17.188 CV (%) 18,50%


Gasto diario promedio por turista $ 7.857 CV (%) 14,50%
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1.2.3.1 Localidad de origen y zona de destino 


La zona centro de la Provincia de Tierra del Fuego recibió la mayor cantidad de turistas 


provenientes de los dos grandes aglomerados de la provincia; más de tres de cada cinco 


de los turistas del total (64,5%), seguida por la zona sur de la provincia (28,5%) y la zona 


norte (6,9%). 


Desde la ciudad de Rio Grande partió el 69% de los turistas internos totales, mientras que 


el restante (31%) lo hizo desde la ciudad de Ushuaia. 
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Gráfico 1: Turistas Internos. Distribución según localidad de origen y zona de 
destino.  


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.2 Motivo del Viaje-Esparcimiento 


La mitad de los turistas internos viajaron en el segundo trimestre de 2023 por ocio o 


esparcimiento (50,5%), mientras que la otra mitad de los turistas (49,5%) lo hizo por otro 


motivo. 


La estadía promedio fue mayor entre quienes viajaron por otros motivos que entre quienes 


lo hicieron por ocio o esparcimiento; lo contrario es lo que se observa en el gasto promedio 


diario, donde contrastan los $10.014 en promedio para quienes viajaron por ocio o 


esparcimiento con los $9.475 registrados quienes viajaron por otros motivos1. 


 


Gráfico 2. Turistas internos. Distribución según motivo 
de viaje esparcimiento. 
 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 


 
1Tanto aquí como en otras características de los turistas que se analizan en este Informe, la categoría “resto” sólo será mencionada marginalmente 
en la descripción de los resultados. 


Gráfico 3. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 


diario promedio por turista según motivo de viaje 


esparcimiento. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.3 Tipo de alojamiento 


El 64,6% de los turistas se alojaron en algún alojamiento pago (casa o departamento 


alquilado, camping, hoteles de hasta 3 estrellas u hoteles de 4 y 5 estrellas) mientras que 


un 35,4% se hospedó en alojamientos no pagos (segunda vivienda y viviendas de familiares 


o amigos que residen o no en ella). 


El mayor gasto promedio diario lo tuvieron quienes se alojaron en alojamientos pagos; por 


su parte, las personas que se alojaron en alojamientos no pagos mostraron el menor gasto 


promedio diario y la mayor estadía promedio. 


.


Gráfico 4. Turistas internos. Distribución según tipo de 
alojamiento.  


 


Gráfico 5. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 
diario promedio por turista según tipo de alojamiento.  


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.4 Tipo de transporte 


Más de nueve de cada diez turistas utilizaron un automóvil como medio de transporte 


(95,3%), mientras que una proporción bastante menor (4,7%) viajó en otro medio de 


transporte. El mayor gasto promedio lo tuvieron quienes utilizaron el automóvil como medio 


de transporte y la mayor estadía promedio. 


 


Gráfico 6. Turistas internos. Distribución según tipo de 
transporte.  


 


Gráfico 7. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 
diario promedio por turista según tipo de transporte.  


 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.5 Gasto turístico


El gasto promedio por turista fue de 


$17.188 en el segundo trimestre del año. 


Los tres primeros tramos de gasto 


considerados (hasta $15.000) incluyen a 


la mayor parte (58,4%) de los turistas, 


mientras que los dos tramos siguientes 


($15.001 a $20.000 y $20.001 a $25.000) 


aglutinan al 23,6% de los turistas. 


Finalmente, se observa que el 18,0% de 


los turistas internos gastaron más de 


$25.000 en su viaje. 


Gráfico 8. Turistas internos. Distribución según gasto 
por turista.  


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 


lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.4 Perfil de los turistas internos que viajan por ocio2 


Los turistas internos que viajaron por motivo de ocio o esparcimiento fueron 14 mil de los 


44 mil totales. Aquí se analizan los aspectos ligados a la organización de sus viajes, los 


aspectos que los llevaron a escoger el destino visitado y la evaluación que ellos hacen de 


los servicios turísticos que utilizaron en sus viajes. 


 


El 49,3% de este subconjunto de turistas 


internos organizaron su viaje con una 


anticipación de entre un día y una 


semana, mientras que quienes 


organizaron el viaje entre una semana y 


un mes fueron el 37,5% y quienes lo 


hicieron en el mismo día fue de 5,9%. 


Gráfico 9. Turistas internos por ocio. Distribución 
según tiempo de anticipación en la organización del 
viaje. 


 


Durante el segundo trimestre de 2023, el 


51,2% utilizó Internet para organizar su 


viaje, ya sea para consultar información 


sobre atractivos y servicios del lugar 


visitado, como para contratar o reservar 


directamente servicios turísticos. 


 
2 Incluye a quienes viajan por este motivo y que no se alojan en una segunda vivienda del hogar. 


 
Gráfico 10. Turistas internos por ocio. Distribución 
según consulta de internet para la organización del 
viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 
lo largo de la EVyTH-TDF 
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Entre un conjunto de factores que influyeron en la elección del destino turístico, más 


de seis de cada ocho de los turistas asintieron haber viajado para conocer o visitar 


los atractivos naturales del destino (78,7%), proporción que es seguida por quienes 


viajaron por la cercanía del lugar (62,2%) y, en un porcentaje menor, por conocer o 


visitar los atractivos históricos o disfrutar de la oferta cultural (30,0%). 


Las respuestas afirmativas sobre otros factores se ubican con valores menores. 


Gráfico 11: Turistas internos por ocio. Factores que influyeron en la elección 
del destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Más de cuatro de cada cinco de los turistas ya conocían la ciudad o localidad visitada 


durante el viaje (81,3%), incluyendo a 59,4% que visitaron el destino por última vez 


recientemente (durante este año). 
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Gráfico 12: Turistas internos por ocio. Distribución en función de haber visitado 
con anterioridad al destino principal del viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La calificación de los servicios turísticos utilizados (en una escala de 1 a 10 puntos) 


muestra cierta variación, ubicándose en torno a promedios que oscilan entre 9,42 


puntos (información turística en el destino) y 8,33 puntos (servicio de gastronomía). 


La evaluación del viaje en general obtiene una calificación de 9,18. 
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Gráfico 13: Turistas internos por ocio. Calificación de servicios turísticos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2.5 Actividades turistas realizadas por los visitantes internos 


El 44,9% los turistas internos que viajaron, por cualquier motivo, en este trimestre 


realizaron salidas nocturnas a bares o pubs. En un segundo escalón se ubican la 


visita a la costa o playa (43,6%). Le sigue la realización de deportes de aventuras 


(34,1%) y la visita a museos o monumentos (26,7%). 
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Gráfico 14: Turistas internos. Realización de actividades turísticas. Segundo 
trimestre de 2023. En cantidad de turistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el caso de los excursionistas, la actividad más realizada fue la visita a la costa o 


playa (34,3%), seguida por la realización de deporte de aventura (27,5%). 


Gráfico 15: Excursionistas internos. Realización de actividades turísticas. 
Segundo trimestre de 2023. En cantidad de excursionistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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2 ANEXOS  


2.1 RESULTADOS DE LA IMPUTACION 


2.1.1 Resultados de la Imputación de abril 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de abril 2023 a partir de la información 


disponible de las ondas marzo2023-abril2023 y abril2023-mayo2023 


La cantidad total de viajes es de 147. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 117 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 29 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 1 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 203 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 122 hogares responden monto del ingreso. 


• 36 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 45 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.1.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 9: Resumen del modelo del viaje. Abril de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 10: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Abril de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 11: Distribución del gasto total del viaje. Abril de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ X


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ ✔


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


147 117 29 1 19,73% 0,68%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 117 $ 20.722 $ 15.000 $ 19.086


Imputados tramo 29 $ 9.628 $ 8.000 $ 10.352


Imputados monto 1 $ 8.000 $ 8.000


Total Imputados 30 $ 9.574 $ 8.000 $ 10.176


Valores finales 147 $ 18.447 $ 10.000 $ 18.175


Cant. Media Mediana Desvio







 


24 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


2.1.1.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 12: Resumen del modelo del hogar. Abril de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 13: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Abril de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 14: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Abril de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


203 122 36 45 17,73% 22,17%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 122 $ 449.724 $ 350.000 $ 431.225


Imputados tramo 36 $ 449.067 $ 320.818 $ 427.538


Imputados monto 45 $ 376.191 $ 340.000 $ 236.335


Total Imputados 81 $ 408.580 $ 320.818 $ 334.690


Valores finales 203 $ 433.307 $ 330.000 $ 395.171


Cant. Media Mediana Desvio







 


25 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


2.1.2 Resultados de la Imputación de mayo 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de mayo 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas abril2023-mayo2023 y mayo2023-junio2023 


La cantidad total de viajes es de 139. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 107 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 31 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 1 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte tenemos 202 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 130 hogares responden monto del ingreso. 


• 35 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 37 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.2.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 15: Resumen del modelo del viaje. Mayo de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 16: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Mayo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 17: Distribución del gasto total del viaje. Mayo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


139 107 31 1 22,30% 0,72%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 107 $ 29.570 $ 20.000 $ 32.646


Imputados tramo 31 $ 8.805 $ 3.000 $ 9.886


Imputados monto 1 $ 5.000 $ 5.000


Total Imputados 32 $ 8.686 $ 3.000 $ 9.749


Valores finales 139 $ 24.762 $ 15.000 $ 30.295


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 18: Resumen del modelo del hogar. Mayo de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 19: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Mayo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 20: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Mayo de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


202 130 35 37 17,33% 18,32%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 130 $ 426.144 $ 350.000 $ 377.895


Imputados tramo 35 $ 427.073 $ 350.000 $ 271.800


Imputados monto 37 $ 464.932 $ 350.000 $ 493.956


Total Imputados 72 $ 446.528 $ 350.000 $ 399.318


Valores finales 202 $ 433.409 $ 350.000 $ 384.800


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3 Resultados de la Imputación de junio 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de junio 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas mayo2023-junio2023 y junio2023-julio2023 


La cantidad total de viajes es de 129. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 92 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 33 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 4 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 201 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 126 hogares responden monto del ingreso. 


• 33 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 42 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar. 
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2.1.3.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 21: Resumen del modelo del viaje. Junio de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 22: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Junio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 23: Distribución del gasto total del viaje. Junio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


129 92 33 4 25,58% 3,10%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 92 $ 28.348 $ 20.000 $ 28.838


Imputados tramo 33 $ 15.715 $ 20.000 $ 12.347


Imputados monto 4 $ 19.973 $ 19.946 $ 9.109


Total Imputados 37 $ 16.175 $ 20.000 $ 12.009


Valores finales 129 $ 24.856 $ 20.000 $ 25.736


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 24: Resumen del modelo del hogar. Junio de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 25: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Junio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 26: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Junio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


201 126 33 42 16,42% 20,90%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 126 $ 517.316 $ 400.000 $ 441.775


Imputados tramo 33 $ 550.977 $ 430.667 $ 351.722


Imputados monto 42 $ 461.578 $ 415.334 $ 276.150


Total Imputados 75 $ 500.914 $ 430.667 $ 312.638


Valores finales 201 $ 511.196 $ 400.000 $ 397.752


Cant. Media Mediana Desvio
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2.2 RESULTADOS ADICIONALES Y NOTAS TÉCNICAS 


2.2.1 Resultados adicionales 


A continuación, se presentan resultados adicionales relevados a lo largo de la EVyTH-
TDF.  


Tabla 27: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
por periodo. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 28: Principales resultados del turismo interno. Estimación, coeficiente de 
variación e intervalo de confianza al 90%. Población residente en Ushuaia y Rio 
Grande. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Periodo


miles miles miles miles miles $


Año 2023 334            227                          107         233                     3.521.384        


1º Trimestre 194            131                          63           137                     2.103.635        


2º Trimestre 139            96                            44           96                       1.417.749        


Visitantes Excursionistas Turistas Pernoctes Gasto


Inferior Superior


Visitantes miles 139 116 163 10,2%


Gasto de los visitantes millones de $ 1.418 956 1.880 19,8%


Turistas miles 44 27 61 23,5%


Pernoctes miles de noches 96 80 112 10,2%


Estadía promedio noches 2,2 1,9 2,5 9,2%


Gasto de los turistas millones de $ 754 541 967 17,2%


Gasto promedio por turista $ 17.188 11.957 22.419 18,5%


Gasto diario promedio por turista $ 7.857 5.983 9.732 14,5%


Excursionistas miles 96 79 112 10,8%


Gasto de los excursionistas millones de $ 664 531 797 12,2%


Gasto promedio por excursionista $ 6.952 5.922 7.981 9,0%


II Trimestre de 2023 Estimación
Intervalo de confianza al 90% Coeficiente de 


variación
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Tabla 29: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 30: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. Coeficiente de 
variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc. Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc.


miles 44 96 139 32 1 33 76 96 172


% del total 57,8% 99,2% 80,9% 42,2% 0,8% 19,1% 100,0% 100,0% 100,0%


miles de noches 96 315 411


% del total 23,4% 76,6% 100,0%


Estadía promedio por 


turista
noches 2,2 9,8 5,4


millones de $ 754 664 1.418 754 664 1.418


% del total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%


Gasto promedio por turista / 


excursionista
$ 17.188 6.952 9.933 6.893


Gasto diario promedio por 


turista
$ 7.857 1.836


Visitaciones miles 44 96 140


Visitaciones promedio por 


turista
visitaciones 1,01


Gasto


Principales variables


Dentro de TdF Fuera de TdF Total


Visitantes


Pernoctes


Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc.


miles 44 96 139 32 1 33 76 96 172


CV (%) 23,5% 10,8% 10,2% 13,0% * 12,7% 15,4% 10,7% 8,6%


% del total 57,8% 99,2% 80,9% 42,2% 0,8% 19,1% 100,0% 100,0% 100,0%


CV (%) 10,6% 0,6% 3,1% 14,3% * 13,0%


miles de noches 96 315 411


CV (%) 10,2% . 11,5%


noches 2,2 9,8 5,4


CV (%) 9,2% . 12,2%


millones de $ 754 664 1.418 754 664 1.418


CV (%) 17,2% 12,2% 19,8% 17,2% 12,2% 10,2%


$ 17.188 6.952 9.933 6.893


CV (%) 18,5% 9,0% 18,5% 9,0%


$ 7.857 1.836


CV (%) 14,5% 14,5%
Gasto diario promedio por turista


Gasto promedio por turista / 


excursionista


Gasto


Principales variables


Visitantes


Estadía promedio por turista


Pernoctes


TotalDentro de TdF Fuera de TdF
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Tabla 31: Turistas internos. Distribución según principales características del 
viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas Pernoctes


Estadía 


promedio por 


turista


Gasto 


turístico


Gasto 


promedio por 


turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 44 96 2,2 754 17188 7857


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 10,2% 13,5% 2,9 4,6% 7688 2660


Quintil 2 4,7% 10,1% 4,7 2,9% 10412 2219


Quintil 3 36,7% 24,3% 1,4 19,0% 8879 6141


Quintil 4 18,1% 23,7% 2,9 27,6% 26270 9161


Quintil 5 30,3% 28,4% 2,1 46,0% 26104 12713


Region de residencia del turista


Ushuaia 31,3% 43,4% 3,0 33,8% 18548 6115


Río Grande 68,7% 56,6% 1,8 66,2% 16568 9194


Región de destino según zona


Norte 6,9% 8,7% 2,7 6,6% 16301 5954


Centro 64,5% 55,5% 1,9 51,3% 13667 7269


Sur 28,5% 35,9% 2,7 42,1% 25365 9226


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 50,5% 50,9% 2,2 64,9% 22095 10014


Visita a familiares o amigos 44,5% 43,8% 2,2 25,8% 9980 4627


Trabajo, motivos profesionales 4,3% 4,3% 2,2 8,3% 32955 14992


Resto 0,7% 0,9% 2,7 1,0% 23600 8806


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 47,8% 50,1% 2,3 31,3% 11246 4905


Vivienda de familiares y amigos 16,8% 19,2% 2,5 12,6% 12825 5146


Vivienda alquilada por temporada 12,4% 9,7% 1,7 13,7% 19045 11129


Camping 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Hotel o similar hasta 3 estrellas 20,3% 19,7% 2,1 39,7% 33537 15839


Hotel similar 4 o 5 estrellas 2,7% 1,4% 1,1 2,8% 17770 15746


Resto 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Duración de la estadía


1 a 3 noches 86,0% 67,7% 1,7 85,7% 17137 9948


4 a 7 noches 13,9% 28,4% 4,5 14,2% 17600 3932


8 a 14 noches 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


15 a 30 noches 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Tamaño del grupo viajero


1 o 2 personas 34,0% 37,5% 2,4 55,4% 28007 11603


3 o 4 personas 54,4% 45,9% 1,8 38,6% 12204 6612


5 o más personas 11,7% 16,6% 3,1 6,0% 8883 2846


Transporte


Automovil 95,3% 90,0% 2,1 92,9% 16762 8113


Combis regulares 3,9% 9,7% 5,4 6,7% 29435 5471


Camper/van/motorhome 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,8% 0,4% 1,0 0,4% 8000 8000


Gasto por turista


Menos de 5000 5,0% 6,7% 2,9 0,6% 2114 730


Entre 5000 y 9999 38,4% 32,0% 1,8 13,1% 5876 3217


Entre 10000 y 14999 15,0% 13,4% 2,0 10,2% 11692 5988


Entre 15000 y 19999 10,0% 8,1% 1,8 9,3% 15961 8983


Entre 20000 y 24999 13,6% 22,2% 3,6 17,4% 22090 6176


Más de 25000 18,0% 17,5% 2,1 49,3% 47154 22089


Turistas que no se alojaron en una segunda vivienda 100,0% 100,0% 2,1 100,0% 22623 10817


Contratacion de Paquete turístico


Si 1,2% 1,2% 2,0 6,0% 110000 55000


No 98,8% 98,8% 2,1 94,0% 21530 10289


NS/NR 0,0%
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Tabla 32: Turistas internos. Distribución según principales características del 


viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. 


Coeficiente de variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


% CV (%)


Total 100% ---


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 10,2% *


Quintil 2 4,7% *


Quintil 3 36,7% *


Quintil 4 18,1% *


Quintil 5 30,3% 28,0%


Región de residencia


Ushuaia 31,3% 25,7%


Río Grande 68,7% 11,7%


Región de destino según zonas


Norte 6,9% *


Centro 64,5% 15,5%


Sur 28,5% *


Motivo del viaje - Esparcimiento


Si 50,5% 24,3%


No 49,5% 24,8%


Tipo de alojamiento


Alojamiento pago 35,4% 27,3%


Alojamiento no pago 64,6% 15,0%


Transporte


Automóvil (o similar) particular 95,3% 2,8%


Otro transporte 4,7% *


Principales variables
Turistas
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Tabla 33: Turismo interno. Principales características por región de destino 


según zonas del viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Segundo 


trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales 


varables


% del total de 


turistas


% del total de 


pernoctes


Estadía 


promedio 


por turista


% del total del 


gasto turístico


Gasto 


promedio 


por turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


Región de 


destino según 


zonas


P
o


r 
m


o
ti


v
o


 d
e


 


O
c


io


E
n


 a
lo


ja
m


ie
n


to
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p
a


g
o


s


Q
u


e
 u


s
a
ro


n
 


tr
a
n


s
p


o
rt


e
 


a
u


to
m


o
v


il


Norte 6,9% 8,7% 2,7 6,6% 16.301$         5.954$             59,7% 36,9% 68,7%


Centro 64,5% 55,5% 1,9 51,3% 13.667$         7.269$             51,1% 29,0% 98,7%


Sur 28,5% 35,9% 2,7 42,1% 25.365$         9.226$             46,8% 49,5% 93,8%


Total (cantidad) 44 96 2,2 754 17.188$         7.857$             50,5% 35,4% 95,3%


Porcentaje de los turistas de la región…
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Tabla 34: Turismo nacional. Distribución según principales características 


sociodemográficas y económicas de los visitantes. Población residente en 


Ushuaia y Rio Grande. Segundo trimestre de 2023. En tasas por cada mil 


personas. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas
Excursio- 


nistas
Tur. + Exc. Pernoctes


Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total 801 1.010 1.811 4.306 232 14.866


Region de residencia


Ushuaia 637 1.157 1.794 4.724 180 12.857


Río Grande 935 890 1.825 3.962 275 16.515


Quintil del ingreso per cápita familiar


Quintil 1 325 710 1.035 2.468 77 5.366


Quintil 2 266 537 803 1.471 85 4.771


Quintil 3 1.161 916 2.077 4.397 322 12.344


Quintil 4 704 1.097 1.802 3.869 206 16.372


Quintil 5 1.548 1.790 3.338 9.324 472 35.475


Sexo 


Mujer 836 992 1.828 4.656 209 13.687


Varon 769 1.026 1.795 3.988 253 15.934


Sexo del jefe de de hogar


Mujer 721 1.207 1.927 6.338 95 15.384


Varón 831 936 1.767 3.541 284 14.670


Edad 


Menos de 14 años 831 991 1.823 2.770 217 11.871


14 a 29 años 822 1.008 1.830 4.907 229 16.424


29 a 44 años 765 1.020 1.785 2.906 296 17.617


45 a 59 años 721 1.124 1.845 5.038 133 13.530


60 años o más 938 856 1.795 8.994 210 11.340


Edad del jefe de hogar


Hasta 29 años 1.477 442 1.920 9.346 154 29.695


29 a 44 años 728 1.050 1.778 2.283 267 15.088


45 a 59 años 724 1.146 1.871 5.191 188 13.576


60 años o más 970 820 1.790 8.811 207 10.427


Nivel educativo


Hasta Primaria Incompleta 1.047 1.221 2.268 3.707 721 29686


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 588 1.208 1.796 3.745 113 8870


Secundaria Comp. - Superior Inc. 733 1.064 1.798 4.401 222 15973


Superior Completa o más 1.118 722 1.840 6.159 330 18015


Nivel educativo del jefe de hogar


Hasta Primaria Incompleta 0 1.873 1.873 0 0 12484


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 559 1.137 1.696 4.001 118 8115


Secundaria Comp. - Superior Inc. 781 993 1.773 4.425 232 16505


Superior Completa o más 1.074 860 1.934 6.138 345 18719


Condición de actividad


Ocupado 814 1.032 1.846 4.146 248 17057


Desocupado 679 1.228 1.907 4.574 80 8590


Inactivo 888 882 1.769 6.988 289 14805


Condición del jefe de hogar


Ocupado 776 1.020 1.796 3.986 234 16003


Desocupado 826 766 1.591 3.456 0 6487


Inactivo 1.016 920 1.937 9.341 305 15758
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2.2.2 Notas técnicas 


 


La EVyTH-TDF es un estudio realizado por Unistat Consulting SA en el marco de un 
conjunto de investigaciones llevadas adelante por le INFUETUR y el IPIEC tiene como 
objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares fueguinos, sus 
características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar a 
los turistas residentes. 


Mensualmente se entrevistan telefónicamente cien hogares residentes en las 
ciudades de Ushuaia y cien hogares residentes de Rio Grande. La EVyTH-TDF releva 
los viajes y visitas de un día realizados en los dos meses calendarios anteriores. 


En cada hogar contactado se indaga por los viajes turísticos (con pernocte y sin 
pernocte) realizados por los integrantes del hogar en los dos meses anteriores al mes 
de realización de la encuesta, y se solicita información sociodemográfica y económica 
que permite caracterizar a los turistas, a los excursionistas y también a quienes no 
realizan viajes turísticos.  


En el marco de este estudio, a continuación, se presentan las definiciones más 
relevantes. Para mayor detalle ver documentos: RIET,2008 y CST:RMC 2008.  


Viaje Turístico: todo desplazamiento de una persona desde que sale hasta que 
vuelve a su lugar de residencia con una duración inferior a un año que tiene como 
destino un lugar ubicado fuera del entorno habitual del hogar. Se excluyen los viajes 
que tienen como principal motivo el ser empleado por una unidad residente del destino 
visitado o cuando el traslado forma parte del trabajo. Para los viajes a segundas 
viviendas del hogar no rige el criterio de entorno habitual y se los considera que 
siempre son un viaje turístico (por definición). La EVyTH-TDF considera como 
destinos por fuera del entorno habitual aquellos distante a más de 8Km del lugar de 
residencia permanente del hogar, siempre y cuando ese lugar no sea visitado con una 
frecuencia semanal.  


Visitante: Toda persona que realiza un viaje turístico, pase o no una noche en el lugar 
visitado. Los visitantes se contabilizan en el mes en que finaliza el viaje. 


Turista: todo visitante que pernocta al menos una noche durante su viaje turístico. 


Excursionista (o visitante del día): es aquel visitante que no pernocta durante su 
viaje turístico. 


Pernoctaciones: es el número de noches que cada turista permanece fuera de su 
lugar de residencia habitual. Para los fines de semana largos, se asume una estadía 
máxima de 6 noches. 


Gasto turístico: comprende todo gasto de consumo de bienes y servicios efectuado 
por un visitante (turista o excursionista) o por cuenta de un visitante (ya que incluye 
una estimación del gasto financiado por terceros) durante su viaje turístico. El gasto 
promedio por turista/excursionista surge del cociente entre el gasto total de los 
turistas/excursionistas y la cantidad total de turistas/excursionistas. El gasto promedio 
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diario resulta del cociente entre el gasto total de los turistas y la cantidad total de 
pernoctes. 


Turismo Provincial: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes de 
la provincia tanto a destinos ubicados dentro de las fronteras provinciales como como 
al exterior (otra provincia de la Argentina o el mundo). 


Turismo Interno: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego dentro de los límites provinciales. 








  UNISTAT  


CONSULTING 


PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO, ANTÁRTIDA E ISLAS DEL 


ATLÁNTICO SUR 


 


CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES 


UNISTAT CONSULTING S.A. 


 


ENCUESTA DE VIAJES Y TURISMO DE LOS HOGARES DE TIERRA DEL FUEGO 


(EVYTH-TDF) 


 


CONTRATO DE OBRA / EX-2022-00163300- -CFI-GES#DC 


 


Trabajo de Campo y Elaboración de Resultados correspondientes al 
Tercer Trimestre de 2023 


 (solo para uso interno) 


 


Diciembre de 2023  







 


2 


 UNISTAT  


CONSULTING 


INDICE DE CONTENIDO 
 


1 TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE RESULTADOS 


CORRESPONDIENTES AL PRIMER TRIMESTRE ........................................... 5 


1.1 Trabajo de Campo ................................................................................. 5 
1.2 Elaboración de resultados ..................................................................... 9 


1.2.1 Introducción ............................................................................................. 9 
1.2.2 Evolución del turismo interno ................................................................... 9 
1.2.3 Perfil de los turistas internos .................................................................. 10 
1.2.4 Perfil de los turistas internos que viajan por ocio ................................... 17 
1.2.5 Actividades turistas realizadas por los visitantes internos ...................... 20 


2 ANEXOS.................................................................................................... 22 


2.1 RESULTADOS DE LA IMPUTACION ................................................. 22 


2.1.1 Resultados de la Imputación de julio 2023 ............................................. 22 
2.1.2 Resultados de la Imputación de agosto 2023 ........................................ 25 
2.1.3 Resultados de la Imputación de septiembre 2023 ................................. 28 


2.2 RESULTADOS ADICIONALES Y NOTAS TÉCNICAS ....................... 31 


2.2.1 Resultados adicionales .......................................................................... 31 
2.2.2 Notas técnicas ....................................................................................... 37 


 
  







 


3 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 
INDICE DE TABLAS 


 
Tabla 1: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre muestra 
teórica. En total y porcentaje. Tercer trimestre de 2023. ............................................... 6 
Tabla 2: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución según Mes 
de relevamiento y Meses relevados. Tercer trimestre de 2023. .................................... 6 
Tabla 3: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses relevados. 
Tercer trimestre de 2023. .............................................................................................. 7 
Tabla 4: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y efectividad 
de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses relevados. Tercer 
trimestre de 2023. ......................................................................................................... 8 
Tabla 5: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, con viajes 
y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Tercer trimestre de 2023. ...... 8 
Tabla 6: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. Agosto 2023 a 
noviembre 2023. ........................................................................................................... 9 
Tabla 7: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. ................................... 10 
Tabla 8: Turistas internos. Estadía promedio, gasto por turista, gasto promedio diario y 
destinos visitados. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 
2023. .......................................................................................................................... 10 
Tabla 9: Resumen del modelo del viaje. Julio de 2023 ............................................... 23 
Tabla 10: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Julio de 2023 ............ 23 
Tabla 11: Distribución del gasto total del viaje. Julio de 2023 ..................................... 23 
Tabla 12: Resumen del modelo del hogar. Julio de 2023 ............................................ 24 
Tabla 13: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Julio de 2023 ............... 24 
Tabla 14: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Julio de 2023 ............... 24 
Tabla 15: Resumen del modelo del viaje. Agosto de 2023 .......................................... 26 
Tabla 16: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Agosto de 2023 ......... 26 
Tabla 17: Distribución del gasto total del viaje. Agosto de 2023 .................................. 26 
Tabla 18: Resumen del modelo del hogar. Agosto de 2023 ........................................ 27 
Tabla 19: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Agosto de 2023............ 27 
Tabla 20: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Agosto de 2023............ 27 
Tabla 21: Resumen del modelo del viaje. Septiembre de 2023 ................................... 29 
Tabla 22: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Septiembre de 2023 .. 29 
Tabla 23: Distribución del gasto total del viaje. Septiembre de 2023 ........................... 29 
Tabla 24: Resumen del modelo del hogar. Septiembre de 2023 ................................. 30 
Tabla 25: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Septiembre de 2023 .... 30 
Tabla 26: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Septiembre de 2023 .... 30 
Tabla 28: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico por 
periodo. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. ............................ 31 
Tabla 29: Principales resultados del turismo interno. Estimación, coeficiente de variación 
e intervalo de confianza al 90%. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer 
trimestre de 2023. ....................................................................................................... 31 
Tabla 30: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico según 
destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población residente en 
Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. ....................................................... 32 
Tabla 31: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico según 
destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población residente en 







 


4 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. Coeficiente de variación de las 
estimaciones. .............................................................................................................. 32 
Tabla 32: Turistas internos. Distribución según principales características del viaje. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. .................. 33 
Tabla 33: Turistas internos. Distribución según principales características del viaje. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. Coeficiente de 
variación de las estimaciones. .................................................................................... 34 
Tabla 34: Turismo interno. Principales características por región de destino según zonas 
del viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. ... 35 
Tabla 35: Turismo nacional. Distribución según principales características 
sociodemográficas y económicas de los visitantes. Población residente en Ushuaia y 
Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. En tasas por cada mil personas. .................... 36 
 
 
 


INDICE DE GRÁFICOS 
 
Gráfico 1: Turistas Internos. Distribución según localidad de origen y zona de destino.
 ................................................................................................................................... 12 
Gráfico 2. Turistas internos. Distribución según motivo de viaje esparcimiento. .......... 13 
Gráfico 3. Turistas internos. Estadía promedio y gasto diario promedio por turista según 
motivo de viaje esparcimiento. .................................................................................... 13 
Gráfico 4. Turistas internos. Distribución según tipo de alojamiento. .......................... 14 
Gráfico 5. Turistas internos. Estadía promedio y gasto diario promedio por turista según 
tipo de alojamiento. ..................................................................................................... 14 
Gráfico 6. Turistas internos. Distribución según tipo de transporte. ............................. 15 
 Gráfico 7. Turistas internos. Estadía promedio y gasto diario promedio por turista según 
tipo de transporte. ....................................................................................................... 15 
Gráfico 8. Turistas internos. Distribución según gasto por turista. ............................... 16 
Gráfico 9. Turistas internos por ocio. Distribución según tiempo de anticipación en la 
organización del viaje. ................................................................................................ 17 
Gráfico 10. Turistas internos por ocio. Distribución según consulta de internet para la 
organización del viaje. ................................................................................................ 17 
Gráfico 11: Turistas internos por ocio. Factores que influyeron en la elección del destino.
 ................................................................................................................................... 18 
Gráfico 12: Turistas internos por ocio. Distribución en función de haber visitado con 
anterioridad al destino principal del viaje. .................................................................... 19 
Gráfico 13: Turistas internos por ocio. Calificación de servicios turísticos. .................. 20 
Gráfico 14: Turistas internos. Realización de actividades turísticas. Tercer trimestre de 
2023. En cantidad de turistas y porcentaje. ................................................................ 21 
Gráfico 15: Excursionistas internos. Realización de actividades turísticas. Tercer 
trimestre de 2023. En cantidad de excursionistas y porcentaje. .................................. 21 
  







 


 


5 


 


 


UNISTAT  


CONSULTING 


1 TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE RESULTADOS 


CORRESPONDIENTES AL PRIMER TRIMESTRE 


1.1 Trabajo de Campo 


Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan al 


tercer trimestre, siguiendo la técnica y metodología especificada informe del primer 


trimestre 2023. Para ello, se realizaron las siguientes tareas: 


• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 


correspondan al segundo trimestre del estudio. 


• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema CATI 


según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC (entrevistas 


telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos relevados a razón de 


una onda por mes para el segundo trimestre del estudio. 


• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 


• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, así 


como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 


Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 encuestadores que 


encuestaron durante 3 horas diarias. La primera onda (Onda 82023) de este tercer 


trimestre, correspondiente a agosto, se completó en trece días hábiles. La siguiente onda, 


septiembre (Onda 92023), se completó en catorce días hábiles mientras que la onda de 


octubre (Onda 102023) se hizo en catorce días hábiles y, por último, la onda de agosto en 


trece días hábiles. Todos los comienzos de onda fueron el primer día hábil del mes a 


encuestar. 


En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 


realizan tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos horas 


de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de la primera semana 


y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares que hubiesen solicitado 


ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo se comenzó a llamar a los 


hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares titulares. Al finalizar 


aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los hogares dentro de la muestra 


destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de primeros suplentes. Con esta lógica 


se cubrió la cantidad de encuestas efectivas necesarias según la metodología descripta. 
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A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 


campo. La Tabla 1 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente según 


onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de agosto de 2023 y 


noviembre de 2023. Se relevaron 808 encuestas efectivas por sobre las 800 de la muestra 


teórica, con lo que la muestra fue completada en un 101,0%. La mayor cantidad de 


encuestas efectivas se dieron en la onda 102023 del mes de octubre de 2023 (en la que se 


relevó el mes de agosto y septiembre de 2023) con 203 encuestas. En tanto que la cantidad 


menor fue durante la onda 82023 del mes de agosto de 2023 (que correspondió a los viajes 


realizados en los meses de junio y julio de 2023) con 201 encuestas. 


Tabla 1: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre muestra 
teórica. En total y porcentaje. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 2 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números de 


teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 808 encuestas 


efectivas realizadas a lo largo del tercer trimestre de 2023, se necesitaron 13.580 números 


de teléfonos y 38.944 llamados. En todas las ondas de relevamiento se utilizaron entre dos 


mil doscientos y cuatro mil números. La mayor cantidad de números telefónicos utilizados 


fue durante la onda 102023, del mes de octubre de 2023 con 4.980 números. En tanto que 


la menor cantidad se produjo en la onda 82023 de agosto de 2023 con 2.750 números. 


Tabla 2: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución según 
Mes de relevamiento y Meses relevados. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 3 indica que el 88,0% de los teléfonos contactados resultaron en hogares que 


potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); uno de cada 


diez de los hogares (10,8%) fueron efectivamente contactados (efectividad de contacto) y 


más de tres quintos de los hogares contactados (66,9%) accedieron a responder la 


Año
Mes de 


relevamiento


Muestra 


Teorica


Encuestas 


efectivas


Encuestas realizadas / 


Muestra teórica
Onda Meses relevados


agosto 200 201 100,5% 82023 junio 2023 y julio 2023


septiembre 200 202 101,0% 92023 julio 2023 y agosto 2023


octubre 200 203 101,5% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023


noviembre 200 202 101,0% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


Total ago 23 / nov 23 800 808 101,0% junio 2023 / octubre 2023


2023


Año Mes de relevamiento
Encuestas 


Efectivas


Numeros 


Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados


agosto 201 2.750 8.056 82023 junio 2023 y julio 2023


septiembre 202 2.892 9.920 92023 julio 2023 y agosto 2023


octubre 203 4.980 11.406 102023 agosto 2023 y septiembre 2023


noviembre 202 2.958 9.562 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


Total ago 23 / nov 23 808 13.580 38.944 junio 2023 / octubre 2023


2023
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encuesta (efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de marco fue la 82023 


(agosto de 2023), donde casi nueve de cada diez teléfonos se correspondieron con los 


requisitos del marco muestral (89,9%), mientras que la onda de menor efectividad de marco 


fue la 92023 (septiembre de 2023) con 84,3%. Esta misma onda fue la de mayor facilidad 


para establecer contacto, el 13,1% de los hogares respondieron al menos alguno de los 


llamados. En la onda 112023 (noviembre de 2023), los hogares contactados se mostraron 


más dispuestos que en las demás ondas a responder la encuesta: siete de cada diez de los 


hogares contactados (72,7%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin 


embargo, en la onda 92023 (septiembre de 2023) poco más de tres quintos (63,1%) accedió 


a hacerlo. 


Tabla 3: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto 
y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En la Tabla 4 queda expresado que el 95,9% de los llamados realizados corresponden a 


hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de marco), el 3,2% de los 


llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 68,4% de los llamados resultaron 


en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). En todas las ondas más de nueve de 


cada diez llamados resultaron en llamados que se correspondieron con hogares, lo que da 


cuenta de la alta efectividad de marco. Es decir que uno de cada treinta de estos llamados 


fue respondido y más de tres quintos de las llamadas respondidas resultó en una encuesta 


efectiva. En tanto que fueron necesarias tres llamadas para concretar una encuesta 


efectiva. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


agosto 89,9% 12,7% 64,2% 82023 junio 2023 y julio 2023


septiembre 84,3% 13,1% 63,1% 92023 julio 2023 y agosto 2023


octubre 89,4% 6,8% 67,4% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023


noviembre 88,4% 10,6% 72,7% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


Total ago 23 / nov 23 88,0% 10,8% 66,9% junio 2023 / octubre 2023


2023
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Tabla 4: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 5 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una encuesta 


efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio general las 


encuestas duraron casi cinco minutos aproximadamente (04’43’’), siendo las más largas 


aquellas en las que se recabaron viajes y visitas (08’28’’), las que recabaron solo visitas 


(06’00’’), las que recabaron solo viajes (05’32’’) y, finalmente, aquellas cuyos integrantes 


del hogar no realizaron viajes ni visitas (03’11’’). 


Tabla 5: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, con 
viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Tercer trimestre de 


2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 6 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y acumuladas 


según la onda. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


agosto 96,5% 3,9% 65,5% 82023 junio 2023 y julio 2023


septiembre 95,4% 3,3% 64,1% 92023 julio 2023 y agosto 2023


octubre 95,4% 2,7% 69,5% 102023 agosto 2023 y septiembre 2023


noviembre 96,4% 2,9% 74,5% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


Total ago 23 / nov 23 95,9% 3,2% 68,4% junio 2023 / octubre 2023


2023


Año
Mes de 


relevamiento
Con viaje y visita


Con viaje y sin 


visita


Sin viaje y con 


visita
Sin viaje y sin visita Total Onda Meses relevados


Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss)


agosto 07:54 05:07 06:06 03:07 04:22 82023 junio 2023 y julio 2023


septiembre 08:02 05:10 05:50 03:16 04:34 92023 julio 2023 y agosto 2023


octubre 10:00 05:55 06:02 03:22 04:57 102023 agosto 2023 y septiembre 2023


noviembre 07:56 05:58 06:03 03:00 04:58 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


Total ago 23 / nov 23 08:28 05:32 06:00 03:11 04:43 junio 2023 / octubre 2023


2023
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Tabla 6: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. Agosto 2023 
a noviembre 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2 Elaboración de resultados  


1.2.1 Introducción  


Este apartado muestra las estimaciones del turismo interno (dentro de la provincia) y del 


turismo provincial (dentro o fuera de la provincia) realizado por los residentes en los dos 


grandes aglomerados urbanos más grandes de la Provincia de Tierra del Fuego en base a 


los datos recabados durante les meses de agosto a noviembre de 2023. Los últimos 


resultados corresponden a la estimación final, caracterizando los viajes en los meses de 


julio, agosto y septiembre de 2023. 


1.2.2 Evolución del turismo interno 


En el tercer trimestre de 2023 se contabilizaron 62 mil turistas (para los que se registraron 


127 mil pernoctes) y 160 mil excursionistas, totalizando entre ambos grupos 222 mil 


visitantes, que realizaron gastos turísticos por un monto de $3.945 millones. 


Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas


19 19 23 23 13 13 25 25


12 31 21 44 14 27 17 42


13 44 21 65 27 54 16 58


19 63 18 83 18 72 16 74


12 75 8 91 11 83 17 91


8 83 13 104 15 98 17 108


8 91 15 119 12 110 19 127


5 96 8 127 12 122 20 147


23 119 16 143 10 132 21 168


22 141 9 152 12 144 18 186


18 159 11 163 26 170 16 202


20 179 18 181 13 183


22 201 13 194 20 203


8 202


Onda 102023 (Octubre)


203


Onda 82023 (Agosto)


201


Onda 92023 (Septiembre)


202


Onda 112023 (Noviembre)


202
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Tabla 7: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Con relación al turismo provincial, el volumen del tercer trimestre de 2023 muestra que el 


total de visitantes fue de 255 mil, producto del número de excursionistas (160 mil) y el 


número de turistas (95 mil, entre éstos la cantidad de pernoctes fue de 480 mil). En este 


sentido, los viajes con destino en la provincia representaron un 65% de los turistas 


residentes y la totalidad del excursionismo (100%). 


1.2.3 Perfil de los turistas internos 


Entre los 62 mil turistas internos se contabilizaron 127 mil pernoctes, lo que arroja una 


estadía promedio de 2,1 noches.  


Los gastos realizados por estos turistas totalizaron $3.945 millones. El gasto promedio por 


turista llegó a $30.296, mientras que el gasto promedio diario alcanzo los $14.673. 


Tabla 8: Turistas internos. Estadía promedio, gasto por turista, gasto promedio diario 
y destinos visitados. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre 
de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


A continuación, se analiza la distribución de los turistas internos de acuerdo con un conjunto 


de variables relevantes referidas al viaje, como el motivo, el transporte y el alojamiento 


utilizado, entre otras. 


Trimestre III 2023


En miles CV (%) En miles CV (%)


Visitantes 222 11,70% 255 10,40%


Excursionistas 160 11,60% 160 11,60%


Turistas 62 18,80% 95 13,10%


Pernoctes 127 14,20% 480 11,50%


Gasto 3.945$                   21,20%


Turismo Interno (dentro de TdF) Turismo Provincial (dentro y fuera de TdF)


Estadía promedio por turista noches 2,1 CV (%) 11,90%


Gasto promedio por turista $ 30.296 CV (%) 16,10%


Gasto diario promedio por turista $ 14.673 CV (%) 19,10%
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1.2.3.1 Localidad de origen y zona de destino 


La zona centro de la Provincia de Tierra del Fuego recibió la mayor cantidad de turistas 


provenientes de los dos grandes aglomerados de la provincia; la mitad de los turistas del 


total (50,6%), seguida por la zona sur de la provincia (36,3%) y la zona norte (13,1%). 


Desde la ciudad de Rio Grande partió el 55% de los turistas internos totales, mientras que 


el restante (45%) lo hizo desde la ciudad de Ushuaia. 







 


12 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 1: Turistas Internos. Distribución según localidad de origen y zona de 
destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.2 Motivo del Viaje-Esparcimiento 


Cuatro de cada cinco de los turistas internos viajaron en el tercer trimestre de 2023 por ocio 


o esparcimiento (80,9%), mientras que el quinto restante de los turistas (19,0%) lo hizo por 


otro motivo. 


La estadía promedio fue mayor entre quienes viajaron por ocio o esparcimiento que entre 


quienes lo hicieron por otros motivos; lo mismo es lo que se observa en el gasto promedio 


diario, donde contrastan los $16.612 en promedio para quienes viajaron por ocio o 


esparcimiento con los $13.520 registrados quienes viajaron por otros motivos1. 


 


Gráfico 2. Turistas internos. Distribución según 
motivo de viaje esparcimiento. 
 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 


 
1Tanto aquí como en otras características de los turistas que se analizan en este Informe, la categoría “resto” sólo será mencionada marginalmente 
en la descripción de los resultados. 


Gráfico 3. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 


diario promedio por turista según motivo de viaje 


esparcimiento. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.3 Tipo de alojamiento 


El 64,7% de los turistas se alojaron en algún alojamiento pago (casa o departamento 


alquilado, camping, hoteles de hasta 3 estrellas u hoteles de 4 y 5 estrellas) mientras que 


un 35,4% se hospedó en alojamientos no pagos (segunda vivienda y viviendas de familiares 


o amigos que residen o no en ella). 


El mayor gasto promedio diario lo tuvieron quienes se alojaron en alojamientos pagos; por 


su parte, las personas que se alojaron en alojamientos no pagos mostraron el menor gasto 


promedio diario y la mayor estadía promedio. 


.


Gráfico 4. Turistas internos. Distribución según tipo 
de alojamiento.  


 


Gráfico 5. Turistas internos. Estadía promedio y 
gasto diario promedio por turista según tipo de 
alojamiento.  


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.4 Tipo de transporte 


Más de nueve de cada diez turistas utilizaron un automóvil como medio de transporte 


(93,8%), mientras que una proporción bastante menor (6,2%) viajó en otro medio de 


transporte. El mayor gasto promedio lo tuvieron quienes utilizaron el automóvil como medio 


de transporte y la mayor estadía promedio. 


 


Gráfico 6. Turistas internos. Distribución según tipo 
de transporte.  


 


Gráfico 7. Turistas internos. Estadía promedio y 
gasto diario promedio por turista según tipo de 
transporte.  


 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.5 Gasto turístico


El gasto promedio por turista fue de 


$30.296 en el tercer trimestre del año. Los 


tres primeros tramos de gasto 


considerados (hasta $15.000) incluyen a 


la segunda mayor parte (38,4%) de los 


turistas, mientras que los dos tramos 


siguientes ($15.001 a $20.000 y $20.001 


a $25.000) aglutinan al 21,9% de los 


turistas. Finalmente, se observa que el 


39,7% de los turistas internos gastaron 


más de $25.000 en su viaje. 


Gráfico 8. Turistas internos. Distribución según 
gasto por turista.  


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 


lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.4 Perfil de los turistas internos que viajan por ocio2 


Los turistas internos que viajaron por motivo de ocio o esparcimiento fueron 22 mil de los 


62 mil totales. Aquí se analizan los aspectos ligados a la organización de sus viajes, los 


aspectos que los llevaron a escoger el destino visitado y la evaluación que ellos hacen de 


los servicios turísticos que utilizaron en sus viajes. 


 


El 70,4% de este subconjunto de turistas 


internos organizaron su viaje con una 


anticipación de entre un día y una 


semana, mientras que quienes 


organizaron el viaje entre una semana y 


un mes fueron el 18,6% y quienes lo 


hicieron en el mismo día fue de 8,7%. 


Gráfico 9. Turistas internos por ocio. Distribución 
según tiempo de anticipación en la organización del 
viaje. 


 


Durante el tercer trimestre de 2023, el 


40,9% utilizó Internet para organizar su 


viaje, ya sea para consultar información 


sobre atractivos y servicios del lugar 


visitado, como para contratar o reservar 


directamente servicios turísticos. 


 
2 Incluye a quienes viajan por este motivo y que no se alojan en una segunda vivienda del hogar. 


 
Gráfico 10. Turistas internos por ocio. Distribución 
según consulta de internet para la organización del 
viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 
lo largo de la EVyTH-TDF 
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Entre un conjunto de factores que influyeron en la elección del destino turístico, más 


de ocho de cada diez de los turistas asintieron haber viajado para conocer o visitar 


los atractivos naturales del destino (85,0%), proporción que es seguida por quienes 


viajaron por la cercanía del lugar (38,8%) y, en un porcentaje menor, por conocer o 


visitar los atractivos históricos o disfrutar de la oferta cultural (34,0%). 


Las respuestas afirmativas sobre otros factores se ubican con valores menores. 


Gráfico 11: Turistas internos por ocio. Factores que influyeron en la elección 
del destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Cuatro de cada cinco de los turistas ya conocían la ciudad o localidad visitada durante 


el viaje (79,6%), incluyendo a 61,5% que visitaron el destino por última vez 


recientemente (durante este año). 
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Gráfico 12: Turistas internos por ocio. Distribución en función de haber visitado 
con anterioridad al destino principal del viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La calificación de los servicios turísticos utilizados (en una escala de 1 a 10 puntos) 


muestra cierta variación, ubicándose en torno a promedios que oscilan entre 9,39 


puntos (seguridad en el destino) y 8,72 puntos (servicio de gastronomía). La 


evaluación del viaje en general obtiene una calificación de 9,17. 
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Gráfico 13: Turistas internos por ocio. Calificación de servicios turísticos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2.5 Actividades turistas realizadas por los visitantes internos 


El 41,7% los turistas internos que viajaron, por cualquier motivo, en este trimestre 


realizaron salidas nocturnas a bares o pubs. En un segundo escalón se ubican la 


visita a la costa o playa (30,7%). Le sigue la visita a parques nacionales o reservas 


(25,3%) y el deporte de aventura (23,2%). 
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Gráfico 14: Turistas internos. Realización de actividades turísticas. Tercer 
trimestre de 2023. En cantidad de turistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el caso de los excursionistas, la actividad más realizada fue la visita a la costa o 


playa (39,0%), seguida por la realización de salidas nocturnas (27,0%). 


Gráfico 15: Excursionistas internos. Realización de actividades turísticas. 
Tercer trimestre de 2023. En cantidad de excursionistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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2 ANEXOS  


2.1 RESULTADOS DE LA IMPUTACION 


2.1.1 Resultados de la Imputación de julio 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de julio 2023 a partir de la información 


disponible de las ondas junio2023-julio2023 y julio2023-agosto2023 


La cantidad total de viajes es de 194. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 149 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 39 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 6 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 202 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 128 hogares responden monto del ingreso. 


• 35 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 39 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.1.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 9: Resumen del modelo del viaje. Julio de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 10: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Julio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 11: Distribución del gasto total del viaje. Julio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ ✔


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ X


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


194 149 39 6 20,10% 3,09%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 149 $ 42.960 $ 25.000 $ 61.820


Imputados tramo 39 $ 12.564 $ 2.000 $ 18.522


Imputados monto 6 $ 28.667 $ 27.500 $ 19.613


Total Imputados 45 $ 14.711 $ 3.667 $ 19.252


Valores finales 194 $ 36.407 $ 20.000 $ 56.196


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.1.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 12: Resumen del modelo del hogar. Julio de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 13: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Julio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 14: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Julio de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ ✔


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


202 128 35 39 17,33% 19,31%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 128 $ 537.629 $ 425.000 $ 411.960


Imputados tramo 35 $ 601.529 $ 590.000 $ 328.671


Imputados monto 39 $ 522.434 $ 500.000 $ 311.057


Total Imputados 74 $ 559.844 $ 500.000 $ 319.781


Valores finales 202 $ 545.767 $ 472.500 $ 380.111


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2 Resultados de la Imputación de agosto 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de agosto 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas julio2023-agosto2023 y agosto2023-


septiembre2023 


La cantidad total de viajes es de 185. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 141 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 41 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 3 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 203 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 123 hogares responden monto del ingreso. 


• 29 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 51 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.2.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 15: Resumen del modelo del viaje. Agosto de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 16: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Agosto de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 17: Distribución del gasto total del viaje. Agosto de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ X


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


185 141 41 3 22,16% 1,62%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 141 $ 52.460 $ 30.000 $ 70.505


Imputados tramo 41 $ 12.198 $ 1.000 $ 21.712


Imputados monto 3 $ 36.667 $ 30.000 $ 20.817


Total Imputados 44 $ 13.866 $ 1.000 $ 22.307


Valores finales 185 $ 43.281 $ 20.000 $ 64.576


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 18: Resumen del modelo del hogar. Agosto de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 19: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Agosto de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 20: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Agosto de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


203 123 29 51 14,29% 25,12%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 123 $ 577.447 $ 400.000 $ 585.596


Imputados tramo 29 $ 565.035 $ 435.000 $ 327.460


Imputados monto 51 $ 467.628 $ 400.000 $ 287.144


Total Imputados 80 $ 502.938 $ 400.000 $ 303.991


Valores finales 203 $ 548.084 $ 400.000 $ 494.555


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3 Resultados de la Imputación de septiembre 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de septiembre 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas agosto2023-septiembre2023 y septiembre2023-


octubre2023 


La cantidad total de viajes es de 192. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 152 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 36 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 4 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 203 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 123 hogares responden monto del ingreso. 


• 29 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 51 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.3.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 21: Resumen del modelo del viaje. Septiembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 22: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Septiembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 23: Distribución del gasto total del viaje. Septiembre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ X


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


192 152 36 4 18,75% 2,08%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 152 $ 45.479 $ 20.000 $ 67.618


Imputados tramo 36 $ 13.543 $ 2.000 $ 21.786


Imputados monto 4 $ 20.250 $ 8.000 $ 29.398


Total Imputados 40 $ 14.214 $ 3.000 $ 22.285


Valores finales 192 $ 38.965 $ 20.000 $ 62.274


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 24: Resumen del modelo del hogar. Septiembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 25: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Septiembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 26: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Septiembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


203 123 29 51 14,29% 25,12%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 123 $ 577.447 $ 400.000 $ 585.596


Imputados tramo 29 $ 565.035 $ 435.000 $ 327.460


Imputados monto 51 $ 499.201 $ 400.000 $ 267.073


Total Imputados 80 $ 523.066 $ 400.000 $ 290.110


Valores finales 203 $ 556.016 $ 400.000 $ 490.650


Cant. Media Mediana Desvio
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2.2 RESULTADOS ADICIONALES Y NOTAS TÉCNICAS 


2.2.1 Resultados adicionales 


A continuación, se presentan resultados adicionales relevados a lo largo de la EVyTH-
TDF.  


Tabla 27: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
por periodo. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 28: Principales resultados del turismo interno. Estimación, coeficiente de 
variación e intervalo de confianza al 90%. Población residente en Ushuaia y Rio 
Grande. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Periodo


miles miles miles miles miles $


Año 2023 555            387                          168         360                     7.466.881        


1º Trimestre 194            131                          63           137                     2.103.635        


2º Trimestre 139            96                            44           96                       1.417.749        


3º Trimestre 222            160                          62           127                     3.945.497        


Visitantes Excursionistas Turistas Pernoctes Gasto


Inferior Superior


Visitantes miles 222 179 264 11,7%


Gasto de los visitantes millones de $ 3.945 2.745 5.146 18,5%


Turistas miles 62 43 81 18,8%


Pernoctes miles de noches 127 97 157 14,2%


Estadía promedio noches 2,1 1,7 2,5 11,9%


Gasto de los turistas millones de $ 1.865 1.215 2.515 21,2%


Gasto promedio por turista $ 30.296 22.272 38.319 16,1%


Gasto diario promedio por turista $ 14.673 10.063 19.283 19,1%


Excursionistas miles 160 129 191 11,6%


Gasto de los excursionistas millones de $ 2.080 1.478 2.683 17,6%


Gasto promedio por excursionista $ 13.005 9.817 16.192 14,9%


III Trimestre de 2023 Estimación
Intervalo de confianza al 90% Coeficiente de 


variación
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Tabla 29: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 30: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. Coeficiente de 
variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc. Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc.


miles 62 160 222 33 0 34 95 160 255


% del total 64,8% 100,0% 86,8% 35,2% 0,0% 13,2% 100,0% 100,0% 100,0%


miles de noches 127 353 480


% del total 26,5% 73,5% 100,0%


Estadía promedio por 


turista
noches 2,1 10,6 5,1


millones de $ 1.865 2.080 3.945 1.865 2.080 3.945


% del total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%


Gasto promedio por turista / 


excursionista
$ 30.296 13.005 19.623 12.999


Gasto diario promedio por 


turista
$ 14.673 3.882


Visitaciones miles 63 160 223


Visitaciones promedio por 


turista
visitaciones 1,03


Gasto


Principales variables


Dentro de TdF Fuera de TdF Total


Visitantes


Pernoctes


Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc.


miles 62 160 222 33 0 34 95 160 255


CV (%) 18,8% 11,6% 11,7% 14,4% * 14,4% 13,1% 11,6% 10,4%


% del total 64,8% 100,0% 86,8% 35,2% 0,0% 13,2% 100,0% 100,0% 100,0%


CV (%) 8,4% 0,0% 2,3% 15,5% * 15,5%


miles de noches 127 353 480


CV (%) 14,2% . 11,5%


noches 2,1 10,6 5,1


CV (%) 11,9% . 11,9%


millones de $ 1.865 2.080 3.945 1.865 2.080 3.945


CV (%) 21,2% 17,6% 18,5% 21,2% 17,6% 14,2%


$ 30.296 13.005 19.623 12.999


CV (%) 16,1% 14,9% 16,1% 14,9%


$ 14.673 3.882


CV (%) 19,1% 19,1%


TotalDentro de TdF Fuera de TdF


Gasto diario promedio por turista


Gasto promedio por turista / 


excursionista


Gasto


Principales variables


Visitantes


Estadía promedio por turista


Pernoctes
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Tabla 31: Turistas internos. Distribución según principales características del 
viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas Pernoctes


Estadía 


promedio por 


turista


Gasto 


turístico


Gasto 


promedio por 


turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 62 127 2,1 1865 30296 14673


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 7,1% 15,1% 4,4 3,6% 15167 3466


Quintil 2 13,8% 13,5% 2,0 6,9% 15216 7564


Quintil 3 12,2% 12,2% 2,1 11,8% 29437 14228


Quintil 4 31,0% 38,1% 2,5 33,5% 32705 12892


Quintil 5 35,9% 21,1% 1,2 44,2% 37318 30693


Region de residencia del turista


Ushuaia 44,6% 47,6% 2,2 35,0% 23801 10800


Río Grande 55,4% 52,4% 2,0 65,0% 35517 18186


Región de destino según zona


Norte 13,1% 16,3% 2,6 8,8% 20325 7887


Centro 50,6% 46,7% 1,9 50,3% 30102 15788


Sur 36,3% 37,0% 2,1 40,9% 34149 16254


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 80,9% 79,2% 2,0 89,7% 33577 16612


Visita a familiares o amigos 16,7% 19,4% 2,4 7,1% 12896 5373


Trabajo, motivos profesionales 2,3% 1,3% 1,2 3,2% 41157 35186


Resto 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 18,1% 15,2% 1,7 11,8% 19795 11396


Vivienda de familiares y amigos 8,5% 9,3% 2,3 9,9% 35509 15638


Vivienda alquilada por temporada 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Camping 24,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Hotel o similar hasta 3 estrellas 2,9% 2,3% 1,6 10,9% 113654 71048


Hotel similar 4 o 5 estrellas 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Duración de la estadía


1 a 3 noches 92,1% 72,9% 1,6 88,5% 29108 17813


4 a 7 noches 6,8% 19,2% 5,8 11,2% 49490 8533


8 a 14 noches 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


15 a 30 noches 1,1% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Tamaño del grupo viajero


1 o 2 personas 42,8% 36,5% 1,8 55,2% 39086 22161


3 o 4 personas 38,0% 35,9% 2,0 33,2% 26479 13547


5 o más personas 19,3% 27,5% 2,9 11,7% 18322 6214


Transporte


Automovil 93,8% 87,7% 1,9 97,6% 31521 16320


Combis regulares 6,2% 12,3% 4,1 2,4% 11780 2889


Camper/van/motorhome 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Gasto por turista


Menos de 5000 2,8% 2,3% 1,7 0,2% 2680 1609


Entre 5000 y 9999 27,1% 26,5% 2,0 6,6% 7370 3648


Entre 10000 y 14999 8,5% 13,5% 3,3 3,1% 11225 3412


Entre 15000 y 19999 12,1% 9,9% 1,7 6,3% 15835 9415


Entre 20000 y 24999 9,8% 11,1% 2,3 6,8% 21045 9031


Más de 25000 39,7% 36,8% 1,9 76,9% 58657 30672


Turistas que no se alojaron en una segunda vivienda 100,0% 100,0% 1,8 100,0% 34474 18952


Contratacion de Paquete turístico


Si 0,3% 0,2% 1,0 0,8% 90000 90000


No 99,7% 99,8% 1,8 99,2% 34310 18836


NS/NR 0,0%
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Tabla 32: Turistas internos. Distribución según principales características del 


viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. 


Coeficiente de variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


% CV (%)


Total 100% ---


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 7,1% *


Quintil 2 13,8% *


Quintil 3 12,2% *


Quintil 4 31,0% 26,1%


Quintil 5 35,9% 28,1%


Región de residencia


Ushuaia 44,6% 11,1%


Río Grande 55,4% 18,0%


Región de destino según zonas


Norte 13,1% *


Centro 50,6% 18,5%


Sur 36,3% 26,7%


Motivo del viaje - Esparcimiento


Si 80,9% 6,5%


No 19,1% 27,6%


Tipo de alojamiento


Alojamiento pago 35,4% 22,5%


Alojamiento no pago 64,6% 12,3%


Transporte


Automóvil (o similar) particular 93,8% 3,7%


Otro transporte 6,2% *


Principales variables
Turistas
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Tabla 33: Turismo interno. Principales características por región de destino 


según zonas del viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Tercer 


trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales 


varables


% del total de 


turistas


% del total de 


pernoctes


Estadía 


promedio 


por turista


% del total del 


gasto turístico


Gasto 


promedio 


por turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


Región de 


destino según 


zonas


P
o


r 
m


o
ti


v
o


 d
e


 


O
c


io


E
n


 a
lo


ja
m


ie
n


to
s


 


p
a


g
o


s


Q
u


e
 u


s
a
ro


n
 


tr
a
n


s
p


o
rt


e
 


a
u


to
m


o
v


il


Norte 13,1% 16,3% 2,6 8,8% 20.325$         7.887$             53,0% 47,4% 73,9%


Centro 50,6% 46,7% 1,9 50,3% 30.102$         15.788$           80,5% 31,7% 96,1%


Sur 36,3% 37,0% 2,1 40,9% 34.149$         16.254$           91,5% 36,1% 97,7%


Total (cantidad) 62 127 2,1 1.865 30.296$         14.673$           80,9% 35,4% 93,8%


Porcentaje de los turistas de la región…
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Tabla 34: Turismo nacional. Distribución según principales características 


sociodemográficas y económicas de los visitantes. Población residente en 


Ushuaia y Rio Grande. Tercer trimestre de 2023. En tasas por cada mil personas. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas
Excursio- 


nistas
Tur. + Exc. Pernoctes


Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total 656 1.104 1.760 3.314 345 27.221


Region de residencia


Ushuaia 624 1.063 1.687 2.997 283 21.305


Río Grande 685 1.142 1.827 3.603 401 32.607


Quintil del ingreso per cápita familiar


Quintil 1 223 534 757 1.719 151 8.602


Quintil 2 444 1.046 1.490 2.455 242 13.797


Quintil 3 444 866 1.310 2.154 159 19.944


Quintil 4 881 1.636 2.516 4.191 538 42.009


Quintil 5 1.288 1.439 2.727 6.053 634 51.754


Sexo 


Mujer 634 1.111 1.745 3.560 318 22.907


Varon 674 1.099 1.773 3.104 368 30.909


Sexo del jefe de de hogar


Mujer 581 1.303 1.883 3.925 208 28.250


Varón 682 1.036 1.717 3.103 392 26.864


Edad 


Menos de 14 años 573 1.152 1.725 2.918 317 20.185


14 a 29 años 687 1.040 1.727 2.703 403 21.956


29 a 44 años 690 1.082 1.772 3.138 375 28.638


45 a 59 años 511 1.296 1.807 3.435 146 30.494


60 años o más 828 987 1.816 6.329 417 47.253


Edad del jefe de hogar


Hasta 29 años 788 846 1.635 3.087 472 19.605


29 a 44 años 606 1.165 1.771 2.620 371 25.336


45 a 59 años 563 1.259 1.822 3.373 183 28.602


60 años o más 885 852 1.737 6.212 423 40.869


Nivel educativo


Hasta Primaria Incompleta 333 1.881 2.215 333 0 7687


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 824 995 1.820 5.352 498 38748


Secundaria Comp. - Superior Inc. 698 1.088 1.787 3.081 329 31945


Superior Completa o más 574 1.111 1.685 3.481 364 19817


Nivel educativo del jefe de hogar


Hasta Primaria Incompleta 522 2.291 2.813 522 0 5822


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 849 995 1.845 3.688 525 37214


Secundaria Comp. - Superior Inc. 696 1.036 1.732 2.830 373 32084


Superior Completa o más 560 1.221 1.781 5.346 242 19413


Condición de actividad


Ocupado 684 1.066 1.750 2.934 367 28396


Desocupado 506 1.322 1.828 3.447 287 15792


Inactivo 691 1.157 1.848 5.803 302 39042


Condición del jefe de hogar


Ocupado 666 1.074 1.740 3.024 350 27028


Desocupado 0 1.000 1.000 0 0 13333


Inactivo 795 1.192 1.987 6.586 383 49761
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2.2.2 Notas técnicas 


 


La EVyTH-TDF es un estudio realizado por Unistat Consulting SA en el marco de un 
conjunto de investigaciones llevadas adelante por le INFUETUR y el IPIEC tiene como 
objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares fueguinos, sus 
características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar a 
los turistas residentes. 


Mensualmente se entrevistan telefónicamente cien hogares residentes en las 
ciudades de Ushuaia y cien hogares residentes de Rio Grande. La EVyTH-TDF releva 
los viajes y visitas de un día realizados en los dos meses calendarios anteriores. 


En cada hogar contactado se indaga por los viajes turísticos (con pernocte y sin 
pernocte) realizados por los integrantes del hogar en los dos meses anteriores al mes 
de realización de la encuesta, y se solicita información sociodemográfica y económica 
que permite caracterizar a los turistas, a los excursionistas y también a quienes no 
realizan viajes turísticos.  


En el marco de este estudio, a continuación, se presentan las definiciones más 
relevantes. Para mayor detalle ver documentos: RIET,2008 y CST:RMC 2008.  


Viaje Turístico: todo desplazamiento de una persona desde que sale hasta que 
vuelve a su lugar de residencia con una duración inferior a un año que tiene como 
destino un lugar ubicado fuera del entorno habitual del hogar. Se excluyen los viajes 
que tienen como principal motivo el ser empleado por una unidad residente del destino 
visitado o cuando el traslado forma parte del trabajo. Para los viajes a segundas 
viviendas del hogar no rige el criterio de entorno habitual y se los considera que 
siempre son un viaje turístico (por definición). La EVyTH-TDF considera como 
destinos por fuera del entorno habitual aquellos distante a más de 8Km del lugar de 
residencia permanente del hogar, siempre y cuando ese lugar no sea visitado con una 
frecuencia semanal.  


Visitante: Toda persona que realiza un viaje turístico, pase o no una noche en el lugar 
visitado. Los visitantes se contabilizan en el mes en que finaliza el viaje. 


Turista: todo visitante que pernocta al menos una noche durante su viaje turístico. 


Excursionista (o visitante del día): es aquel visitante que no pernocta durante su 
viaje turístico. 


Pernoctaciones: es el número de noches que cada turista permanece fuera de su 
lugar de residencia habitual. Para los fines de semana largos, se asume una estadía 
máxima de 6 noches. 


Gasto turístico: comprende todo gasto de consumo de bienes y servicios efectuado 
por un visitante (turista o excursionista) o por cuenta de un visitante (ya que incluye 
una estimación del gasto financiado por terceros) durante su viaje turístico. El gasto 
promedio por turista/excursionista surge del cociente entre el gasto total de los 
turistas/excursionistas y la cantidad total de turistas/excursionistas. El gasto promedio 
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diario resulta del cociente entre el gasto total de los turistas y la cantidad total de 
pernoctes. 


Turismo Provincial: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes de 
la provincia tanto a destinos ubicados dentro de las fronteras provinciales como como 
al exterior (otra provincia de la Argentina o el mundo). 


Turismo Interno: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego dentro de los límites provinciales. 
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1 TRABAJO DE CAMPO Y ELABORACIÓN DE RESULTADOS 


CORRESPONDIENTES AL PRIMER TRIMESTRE 


1.1 Trabajo de Campo 


Se llevó a cabo el operativo de campo para los meses consecutivos que correspondan al 


cuarto trimestre, siguiendo la técnica y metodología especificada informe del primer 


trimestre 2023. Para ello, se realizaron las siguientes tareas: 


• Mensualmente se seleccionaron las muestras para cada uno de los meses que 


correspondan al cuarto trimestre del estudio. 


• Se efectuó el relevamiento telefónico de la información cargada en el sistema CATI 


según el cuestionario coordinado con el INFUETUR y el IPIEC (entrevistas 


telefónicas a los hogares de la muestra). Se cargó los datos relevados a razón de 


una onda por mes para el cuarto trimestre del estudio. 


• Se ingresaron los datos relevados en las encuestas en el sistema CATI. 


• Se mantuvo informado al INFUETUR e IPIEC sobre la evolución de cada onda, así 


como de los criterios implementados cuando resultó necesario. 


Se llevo adelante el relevamiento de campo con un equipo estable de 3 encuestadores que 


encuestaron durante 3 horas diarias. La primera onda (Onda 112023) de este cuarto 


trimestre, correspondiente a noviembre, se completó en once días hábiles. La siguiente 


onda, diciembre (Onda 122023), se completó en doce días hábiles mientras que la onda de 


enero (Onda 12024) se hizo en trece días hábiles y, por último, la onda de febrero en trece 


días hábiles. Todos los comienzos de onda fueron el primer día hábil del mes a encuestar. 


En cada onda, se comenzó por llamar a los hogares catalogados como “titulares”. Se 


realizan tres intentos de llamados espaciados en el tiempo (cada dos días y con dos horas 


de diferencia respecto del llamado anterior) de forma tal que al cabo de la primera semana 


y media se agote la muestra titular, excepto por aquellos hogares que hubiesen solicitado 


ser rellamados luego de este plazo. Al cabo de aquel plazo se comenzó a llamar a los 


hogares incluidos en la muestra para suplir a los hogares titulares. Al finalizar 


aproximadamente una semana más se pasó a relevar a los hogares dentro de la muestra 


destinada a remplazar a los hogares que oficiaron de primeros suplentes. Con esta lógica 


se cubrió la cantidad de encuestas efectivas necesarias según la metodología descripta. 
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A continuación, se brindan los principales resultados que surgen del relevamiento de 


campo. La Tabla 1 resume las encuestas realizadas y las previstas originalmente según 


onda y meses relevados para el periodo estudiado entre los meses de noviembre de 2023 


y febrero de 2024. Se relevaron 803 encuestas efectivas por sobre las 800 de la muestra 


teórica, con lo que la muestra fue completada en un 100,4%. La mayor cantidad de 


encuestas efectivas se dieron en la onda 112023 del mes de noviembre de 2023 (en la que 


se relevó el mes de septiembre y octubre de 2023) con 202 encuestas. En tanto que la 


cantidad menor fue durante la onda 122023 del mes de diciembre de 2023 (que 


correspondió a los viajes realizados en los meses de octubre y noviembre de 2023) y la 


onda 12024 del mes de enero de 2024 (que correspondió a los viajes realizados en los 


meses de noviembre y diciembre de 2023) con 200 encuestas. 


Tabla 1: Muestra teórica, encuestas efectivas y encuestas realizadas sobre muestra 
teórica. En total y porcentaje. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 2 detalla la distribución de la cantidad de encuestas efectivas, los números de 


teléfono y llamados según onda y meses relevados. Para concretar las 803 encuestas 


efectivas realizadas a lo largo del cuarto trimestre de 2023, se necesitaron 14.061 números 


de teléfonos y 42.759 llamados. En todas las ondas de relevamiento se utilizaron entre tres 


mil y cuatro mil setecientos números. La mayor cantidad de números telefónicos utilizados 


fue durante la onda 22024, del mes de febrero de 2024 con 4.722 números. En tanto que 


la menor cantidad se produjo en la onda 112023 de noviembre de 2023 con 2.958 números. 


Tabla 2: Encuestas efectivas, números telefónicos y llamados. Distribución según 
Mes de relevamiento y Meses relevados. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 3 indica que el 87,3% de los teléfonos contactados resultaron en hogares que 


potencialmente podrían haber respondido la encuesta (efectividad de marco); casi uno de 


Año
Mes de 


relevamiento


Muestra 


Teorica


Encuestas 


efectivas


Encuestas realizadas / 


Muestra teórica
Onda Meses relevados


noviembre 200 202 101,0% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


diciembre 200 200 101,0% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023


enero 200 200 101,5% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023


febrero 200 201 101,0% 22024 diciembre 2023


Total nov 23 / feb 24 800 803 100,4% noviembre2023 / febrero 2024


2023


2024


Año Mes de relevamiento
Encuestas 


Efectivas


Numeros 


Telefonicos
Llamados Onda Meses relevados


noviembre 202 2.958 9.562 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


diciembre 200 3.225 10.206 122023 octubre 2023 y noviembre 2023


enero 200 3.156 10.011 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023


febrero 201 4.722 12.980 22024 diciembre 2023


Total nov 23 / feb 24 803 14.061 42.759 noviembre2023 / febrero 2024


2023


2024
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cada diez de los hogares (9,3%) fueron efectivamente contactados (efectividad de contacto) 


y casi de tres cuarto de los hogares contactados (73,0%) accedieron a responder la 


encuesta (efectividad de encuestas). La onda con mayor efectividad de marco fue la 112023 


(noviembre de 2023), donde casi nueve de cada diez teléfonos se correspondieron con los 


requisitos del marco muestral (88,4%), mientras que la onda de menor efectividad de marco 


fue la 12024 (enero de 2024) con 86,5%. La onda 112023 fue la de mayor facilidad para 


establecer contacto, el 10,6% de los hogares respondieron al menos alguno de los 


llamados. En la onda 22024 (febrero de 2024), los hogares contactados se mostraron más 


dispuestos que en las demás ondas a responder la encuesta: siete de cada diez de los 


hogares contactados (74,4%) aceptaron responder las preguntas sobre viajes. Sin 


embargo, en la onda 12024 (enero de 2024) poco más de 70% accedió a hacerlo. 


Tabla 3: Números telefónicos. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto 
y efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En la Tabla 4 queda expresado que el 95,9% de los llamados realizados corresponden a 


hogares que cumplían con los requisitos muéstrales (efectividad de marco), el 2,7% de los 


llamados tuvieron respuesta (efectividad de contacto) y el 74,2% de los llamados resultaron 


en encuestas efectivas (efectividad de encuestas). En todas las ondas más de nueve de 


cada diez llamados resultaron en llamados que se correspondieron con hogares, lo que da 


cuenta de la alta efectividad de marco. Es decir que uno de cada treinta y seis de estos 


llamados fue respondido y tres cuartos de las llamadas respondidas resultó en una 


encuesta efectiva. En tanto que fueron necesarias tres llamadas para concretar una 


encuesta efectiva. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


noviembre 88,4% 10,6% 72,7% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


diciembre 87,3% 9,6% 74,1% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023


enero 86,5% 10,4% 70,7% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023


febrero 87,0% 6,6% 74,4% 22024 diciembre 2023


Total nov 23 / feb 24 87,3% 9,3% 73,0% noviembre2023 / febrero 2024


2023


2024
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Tabla 4: Llamados. Tasa de efectividad de marco, efectividad de contacto y 
efectividad de encuestas. Distribución según Mes de relevamiento y Meses 


relevados. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 5 muestra el promedio de duración de los llamados que derivaron en una encuesta 


efectiva según comportamiento turístico de los hogares. En el promedio general las 


encuestas duraron poco más de cinco minutos aproximadamente (05’06’’), siendo las más 


largas aquellas en las que se recabaron viajes y visitas (08’47’’), las que recabaron solo 


visitas (06’07’’), las que recabaron solo viajes (05’53’’) y, finalmente, aquellas cuyos 


integrantes del hogar no realizaron viajes ni visitas (03’13’’). 


Tabla 5: Tiempo promedio de duración de las encuestas con viajes y visitas, con 
viajes y sin visitas, sin viajes y con visitas, sin viajes ni visitas. Cuarto trimestre de 


2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 6 a continuación, presenta la evolución de las encuestas diarias y acumuladas 


según la onda. 


Año
Mes de 


relevamiento


Efectividad 


de marco


Efectividad 


de contacto


Efectividad 


de encuestas
Onda Meses relevados


noviembre 96,4% 2,9% 74,5% 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


diciembre 96,0% 2,7% 74,9% 122023 octubre 2023 y noviembre 2023


enero 95,8% 2,9% 71,9% 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023


febrero 95,3% 2,2% 75,6% 22024 diciembre 2023


Total nov 23 / feb 24 95,9% 2,7% 74,2% noviembre2023 / febrero 2024


2023


2024


Año
Mes de 


relevamiento
Con viaje y visita


Con viaje y sin 


visita


Sin viaje y con 


visita
Sin viaje y sin visita Total Onda Meses relevados


Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss) Duracion (mm:ss)


noviembre 07:56 05:58 06:03 03:00 04:58 112023 septiembre 2023 y octubre 2023


diciembre 08:54 06:02 06:09 03:22 05:10 122023 octubre 2023 y noviembre 2023


enero 10:07 05:43 06:07 03:14 05:17 12024 noviembre 2023 y diciembre 2023


febrero 08:12 05:48 06:12 03:15 04:59 22024 diciembre 2023


Total nov 23 / feb 24 08:47 05:53 06:07 03:13 05:06 noviembre2023 / febrero 2024


2023


2024
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Tabla 6: Encuestas diarias y acumuladas según onda de relevamiento. Noviembre 
2023 a febrero 2024. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2 Elaboración de resultados  


1.2.1 Introducción  


Este apartado muestra las estimaciones del turismo interno (dentro de la provincia) y del 


turismo provincial (dentro o fuera de la provincia) realizado por los residentes en los dos 


grandes aglomerados urbanos más grandes de la Provincia de Tierra del Fuego en base a 


los datos recabados durante les meses de noviembre de 2023 a febrero de 2024. Los 


últimos resultados corresponden a la estimación final, caracterizando los viajes en los 


meses de octubre, noviembre y diciembre de 2023. 


Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas Enc. Diarias Enc. Acumuladas


25 25 25 25 21 21 27 27


17 42 21 46 13 34 23 50


16 58 20 66 17 51 19 69


16 74 16 82 16 67 10 79


17 91 17 99 11 78 14 93


17 108 15 114 13 91 15 108


19 127 6 120 16 107 12 120


20 147 16 136 17 124 20 140


21 168 10 146 17 141 13 153


18 186 16 162 12 153 10 163


16 202 11 173 16 169 15 178


27 200 29 198 14 192


2 200 9 201


202 200 200 201


Onda 22024 (Febrero)Onda 112023 (Noviembre) Onda 122023 (Diciembre) Onda 12024 (Enero)
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1.2.2 Evolución del turismo interno 


En el cuarto trimestre de 2023 se contabilizaron 50 mil turistas (para los que se registraron 


116 mil pernoctes) y 160 mil excursionistas, totalizando entre ambos grupos 210 mil 


visitantes, que realizaron gastos turísticos por un monto de $4.898 millones. 


Tabla 7: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico. 
Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Con relación al turismo provincial, el volumen del cuarto trimestre de 2023 muestra que el 


total de visitantes fue de 241 mil, producto del número de excursionistas (160 mil) y el 


número de turistas (80 mil, entre éstos la cantidad de pernoctes fue de 349 mil). En este 


sentido, los viajes con destino en la provincia representaron un 62% de los turistas 


residentes y la totalidad del excursionismo (100%). 


1.2.3 Perfil de los turistas internos 


Entre los 50 mil turistas internos se contabilizaron 116 mil pernoctes, lo que arroja una 


estadía promedio de 2,3 noches.  


Los gastos realizados por estos turistas totalizaron $4.898 millones. El gasto promedio por 


turista llegó a $49.419, mientras que el gasto promedio diario alcanzo los $21.179. 


 


Trimestre IV 2023


En miles CV (%) En miles CV (%)


Visitantes 210 13,30% 241 11,80%


Excursionistas 160 15,80% 160 15,80%


Turistas 50 15,00% 80 10,90%


Pernoctes 116 17,90% 349 10,10%


Gasto 4.898$                   28,70%


Turismo Interno (dentro de TdF) Turismo Provincial (dentro y fuera de TdF)
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Tabla 8: Turistas internos. Estadía promedio, gasto por turista, gasto promedio diario 
y destinos visitados. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre 
de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


A continuación, se analiza la distribución de los turistas internos de acuerdo con un conjunto 


de variables relevantes referidas al viaje, como el motivo, el transporte y el alojamiento 


utilizado, entre otras. 


1.2.3.1 Localidad de origen y zona de destino 


La zona centro de la Provincia de Tierra del Fuego recibió la mayor cantidad de turistas 


provenientes de los dos grandes aglomerados de la provincia; más de la mitad de los 


turistas del total (59,6%), seguida por la zona sur de la provincia (24,2%) y la zona norte 


(16,2%). 


Desde la ciudad de Rio Grande partió el 71% de los turistas internos totales, mientras que 


el restante (29%) lo hizo desde la ciudad de Ushuaia. 


Estadía promedio por turista noches 2,3 CV (%) 16,90%


Gasto promedio por turista $ 49.419 CV (%) 24,90%


Gasto diario promedio por turista $ 21.179 CV (%) 27,80%
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Gráfico 1: Turistas Internos. Distribución según localidad de origen y zona de 
destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.2 Motivo del Viaje-Esparcimiento 


Siete de cada diez de los turistas internos viajaron en el cuarto trimestre de 2023 por ocio 


o esparcimiento (71,4%), mientras que el quinto restante de los turistas (28,5%) lo hizo por 


otro motivo. 


La estadía promedio fue mayor entre quienes viajaron por ocio o esparcimiento que entre 


quienes lo hicieron por otros motivos; lo mismo es lo que se observa en el gasto promedio 


diario, donde contrastan los $20.668 en promedio para quienes viajaron por ocio o 


esparcimiento con los $10.861 registrados quienes viajaron por otros motivos1. 


 


Gráfico 2. Turistas internos. Distribución según 
motivo de viaje esparcimiento. 
 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 


 
1Tanto aquí como en otras características de los turistas que se analizan en este Informe, la categoría “resto” sólo será mencionada marginalmente 
en la descripción de los resultados. 


Gráfico 3. Turistas internos. Estadía promedio y gasto 


diario promedio por turista según motivo de viaje 


esparcimiento. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo 
largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.3 Tipo de alojamiento 


El 35,7% de los turistas se alojaron en algún alojamiento pago (casa o departamento 


alquilado, camping, hoteles de hasta 3 estrellas u hoteles de 4 y 5 estrellas) mientras que 


un 64,3% se hospedó en alojamientos no pagos (segunda vivienda y viviendas de familiares 


o amigos que residen o no en ella). 


El mayor gasto promedio diario lo tuvieron quienes se alojaron en alojamientos pagos; por 


su parte, las personas que se alojaron en alojamientos no pagos mostraron el menor gasto 


promedio diario y la mayor estadía promedio. 


.


Gráfico 4. Turistas internos. Distribución según tipo 
de alojamiento.  


 


Gráfico 5. Turistas internos. Estadía promedio y 
gasto diario promedio por turista según tipo de 
alojamiento.  


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.4 Tipo de transporte 


Más de nueve de cada diez turistas utilizaron un automóvil como medio de transporte 


(97,7%), mientras que una proporción bastante menor (2,3%) viajó en otro medio de 


transporte. El mayor gasto promedio lo tuvieron quienes utilizaron el automóvil como medio 


de transporte y la mayor estadía promedio. 


 


Gráfico 6. Turistas internos. Distribución según tipo 
de transporte. 


 


Gráfico 7. Turistas internos. Estadía promedio y 
gasto diario promedio por turista según tipo de 
transporte.  


 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.3.5 Gasto turístico


El gasto promedio por turista fue de 


$49.419 en el cuarto trimestre del año. Los 


tres primeros tramos de gasto 


considerados (hasta $15.000) incluyen a 


la mayor parte (38,6%) de los turistas, 


mientras que los dos tramos siguientes 


($15.001 a $20.000 y $20.001 a $25.000) 


aglutinan al 23,5% de los turistas. 


Finalmente, se observa que el 38,0% de 


los turistas internos gastaron más de 


$25.000 en su viaje. 


Gráfico 8. Turistas internos. Distribución según 
gasto por turista.  


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 


lo largo de la EVyTH-TDF 
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1.2.4 Perfil de los turistas internos que viajan por ocio2 


Los turistas internos que viajaron por motivo de ocio o esparcimiento fueron 20 mil de los 


50 mil totales. Aquí se analizan los aspectos ligados a la organización de sus viajes, los 


aspectos que los llevaron a escoger el destino visitado y la evaluación que ellos hacen de 


los servicios turísticos que utilizaron en sus viajes. 


 


El 50,7% de este subconjunto de turistas 


internos organizaron su viaje con una 


anticipación de entre un día y una 


semana, mientras que quienes 


organizaron el viaje entre una semana y 


un mes fueron el 29,4% y quienes lo 


hicieron en el mismo día fue de 8,5%. 


Gráfico 9. Turistas internos por ocio. Distribución 
según tiempo de anticipación en la organización del 
viaje. 


 


Durante el cuarto trimestre de 2023, el 


45,6% utilizó Internet para organizar su 


viaje, ya sea para consultar información 


sobre atractivos y servicios del lugar 


visitado, como para contratar o reservar 


directamente servicios turísticos. 


 
2 Incluye a quienes viajan por este motivo y que no se alojan en una segunda vivienda del hogar. 


 
Gráfico 10. Turistas internos por ocio. Distribución 
según consulta de internet para la organización del 
viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a 
lo largo de la EVyTH-TDF 







 


18 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Entre un conjunto de factores que influyeron en la elección del destino turístico, más 


de ocho de cada diez de los turistas asintieron haber viajado para conocer o visitar 


los atractivos naturales del destino (88,7%), proporción que es seguida por quienes 


viajaron por la cercanía del lugar (73,7%) y, en un porcentaje menor, por conocer o 


visitar los atractivos históricos o disfrutar de la oferta cultural (32,6%). 


Las respuestas afirmativas sobre otros factores se ubican con valores menores. 


Gráfico 11: Turistas internos por ocio. Factores que influyeron en la elección 
del destino. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Mas de nueve decimos de los turistas ya conocían la ciudad o localidad visitada 


durante el viaje (94,1%), incluyendo a 88,1% que visitaron el destino por última vez 


recientemente (durante este año). 
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Gráfico 12: Turistas internos por ocio. Distribución en función de haber visitado 
con anterioridad al destino principal del viaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La calificación de los servicios turísticos utilizados (en una escala de 1 a 10 puntos) 


muestra cierta variación, ubicándose en torno a promedios que oscilan entre 9,55 


puntos (seguridad en el destino) y 8,47 puntos (información turística en destino). La 


evaluación del viaje en general obtiene una calificación de 9,25. 
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Gráfico 13: Turistas internos por ocio. Calificación de servicios turísticos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


1.2.5 Actividades turistas realizadas por los visitantes internos 


El 38,2% los turistas internos que viajaron, por cualquier motivo, en este trimestre 


realizaron visitas a la costa o playa. En un segundo escalón se ubican la realización 


de deportes de aventura (37,0%). Le sigue las salidas nocturnas a bares o pubs 


(31,4%) y la visita a parques nacionales o reservas (22,9%). 
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Gráfico 14: Turistas internos. Realización de actividades turísticas. Cuarto 
trimestre de 2023. En cantidad de turistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el caso de los excursionistas, la actividad más realizada fue la realización de 


deportes de aventuras (46,2%), seguida por la visita a la costa o plata (41,9%). 


Gráfico 15: Excursionistas internos. Realización de actividades turísticas. 
Cuarto trimestre de 2023. En cantidad de excursionistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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2 ANEXOS  


2.1 RESULTADOS DE LA IMPUTACION 


2.1.1 Resultados de la Imputación de octubre 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de octubre 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas septiembre2023-octubre2023 y octubre2023-


noviembre2023 


La cantidad total de viajes es de 156. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 121 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 23 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 12 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 200 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 121 hogares responden monto del ingreso. 


• 40 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 39 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.1.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 9: Resumen del modelo del viaje. Octubre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 10: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Octubre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 11: Distribución del gasto total del viaje. Octubre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


156 121 23 12 14,74% 7,69%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 121 $ 53.438 $ 30.000 $ 68.156


Imputados tramo 23 $ 21.003 $ 20.000 $ 15.185


Imputados monto 12 $ 21.833 $ 20.000 $ 13.796


Total Imputados 35 $ 21.288 $ 20.000 $ 14.523


Valores finales 156 $ 46.225 $ 30.000 $ 61.836


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.1.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 12: Resumen del modelo del hogar. Octubre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.1.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 13: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Octubre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 14: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Octubre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ ✔


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ ✔


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


200 121 40 39 20,00% 19,50%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 121 $ 667.273 $ 560.000 $ 528.061


Imputados tramo 40 $ 578.878 $ 490.000 $ 322.835


Imputados monto 39 $ 541.734 $ 490.000 $ 254.244


Total Imputados 79 $ 560.541 $ 490.000 $ 289.744


Valores finales 200 $ 625.114 $ 500.000 $ 451.433


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2 Resultados de la Imputación de noviembre 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de noviembre 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas octubre2023-noviembre2023 y noviembre2023-


diciembre2023 


La cantidad total de viajes es de 158. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 116 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 30 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 12 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 200 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 119 hogares responden monto del ingreso. 


• 38 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 43 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.2.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 15: Resumen del modelo del viaje. Noviembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 16: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Noviembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 17: Distribución del gasto total del viaje. Noviembre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ X


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ ✔


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


158 116 30 12 18,99% 7,59%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 116 $ 77.960 $ 30.000 $ 129.195


Imputados tramo 30 $ 31.535 $ 2.000 $ 67.562


Imputados monto 12 $ 21.500 $ 25.000 $ 15.883


Total Imputados 42 $ 28.668 $ 6.500 $ 57.597


Valores finales 158 $ 64.857 $ 30.000 $ 116.489


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.2.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 18: Resumen del modelo del hogar. Noviembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.2.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 19: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Noviembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 20: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Noviembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ X


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


200 119 38 43 19,00% 21,50%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 119 $ 746.303 $ 500.000 $ 741.144


Imputados tramo 38 $ 818.645 $ 633.333 $ 667.841


Imputados monto 43 $ 590.168 $ 500.000 $ 340.535


Total Imputados 81 $ 697.355 $ 500.000 $ 529.457


Valores finales 200 $ 726.479 $ 500.000 $ 662.560


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3 Resultados de la Imputación de diciembre 2023 


Se realizó el proceso de imputación para el mes de diciembre 2023 a partir de la 


información disponible de las ondas noviembre2023-diciembre2023 y diciembre2023-


enero2024 


La cantidad total de viajes es de 292. La distribución de sus respuestas es la siguiente: 


• 223 viajes tienen completos los valores de monto y tramo. 


• 60 viajes que tienen completos el tramo, pero no el monto del viaje. 


• 9 viajes que no tienen información ni de monto ni de tramo. 


Por otra parte, tenemos 201 hogares. La distribución de las respuestas acerca de su 


ingreso son las siguientes: 


• 120 hogares responden monto del ingreso. 


• 44 hogares responden el tramo y no el monto del ingreso. 


• 37 hogares no dan información del monto ni del tramo del ingreso percibido. 


Se presenta a continuación, un resumen de las variables utilizadas en el modelo de 


regresión logística y una descripción de los resultados obtenidos, tanto para la 


variable gasto total del viaje como para la variable ingreso del hogar.  
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2.1.3.1 Resumen de las variables para la imputación del gasto 


Tabla 21: Resumen del modelo del viaje. Diciembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.2 Resultados de la imputación de gastos 


Tabla 22: Distribución de la respuesta del gasto total del viaje. Diciembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 23: Distribución del gasto total del viaje. Diciembre de 2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Motivo del viaje ✔ ✔


Medio de transporte ✔ X


Alojamiento principal ✔ X


Cantidad de miembros participantes ✔ ✔


Cantidad de noches ✔ X


Tipo de viaje ✔ X


Uso de paquete ✔ X


Viaje o Visita ✔ ✔


Se utilizó
Resultó 


Significativa


292 223 60 9 20,55% 3,08%


% de (2) sobre 


total


Sin monto con 


tramo(1)
Total


Con monto y 


tramo


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 223 $ 66.314 $ 30.000 $ 106.023


Imputados tramo 60 $ 26.412 $ 7.500 $ 56.367


Imputados monto 9 $ 52.444 $ 60.000 $ 37.750


Total Imputados 69 $ 29.808 $ 10.000 $ 54.794


Valores finales 292 $ 57.687 $ 27.500 $ 97.563


Cant. Media Mediana Desvio
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2.1.3.3 Resumen de las variables para la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 24: Resumen del modelo del hogar. Diciembre de 2023 


 
Resultaron significativas al 5% 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


2.1.3.4 Resultados de la imputación del ingreso del hogar 


Tabla 25: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Diciembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 26: Distribución de la respuesta del ingreso del hogar. Diciembre de 
2023 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cantidad de miembros del hogar ✔ X


Miembros del hogar que trabajan ✔ X


Comportamiento turístico del hogar ✔ X


Región ✔ X


Nivel educativo del jefe ✔ X


Categoría ocupacional del jefe ✔ ✔


Cantidad de jubilados en el hogar ✔ X


Se utilizó
Resultó 


Significativa


201 120 44 37 21,89% 18,41%


Total
Con monto y 


tramo


Sin monto con 


tramo(1)


Sin monto ni 


tramo(2)


% de (1) sobre 


total


% de (2) sobre 


total


Respondentes(monto y tramo) 120 $ 919.123 $ 800.000 $ 706.059


Imputados tramo 44 $ 944.196 $ 834.375 $ 646.388


Imputados monto 37 $ 650.566 $ 700.000 $ 352.375


Total Imputados 81 $ 810.069 $ 781.250 $ 549.649


Valores finales 201 $ 875.175 $ 781.250 $ 648.337


Cant. Media Mediana Desvio
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2.2 RESULTADOS ADICIONALES Y NOTAS TÉCNICAS 


2.2.1 Resultados adicionales 


A continuación, se presentan resultados adicionales relevados a lo largo de la EVyTH-
TDF.  


Tabla 27: Turismo interno. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
por periodo. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 28: Principales resultados del turismo interno. Estimación, coeficiente de 
variación e intervalo de confianza al 90%. Población residente en Ushuaia y Rio 
Grande. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Periodo


miles miles miles miles miles $


Año 2023 765            547                          218         475                     12.365.102      


1º Trimestre 194            131                          63           137                     2.103.635        


2º Trimestre 139            96                            44           96                       1.417.749        


3º Trimestre 222            160                          62           127                     3.945.497        


4º Trimestre 210            160                          50           116                     4.898.221        


Visitantes Excursionistas Turistas Pernoctes Gasto


Inferior Superior


Visitantes miles 210 164 256 13,3%


Gasto de los visitantes millones de $ 4.898 3.456 6.341 17,9%


Turistas miles 50 37 62 15,0%


Pernoctes miles de noches 116 82 150 17,9%


Estadía promedio noches 2,3 1,7 3,0 16,9%


Gasto de los turistas millones de $ 2.449 1.293 3.605 28,7%


Gasto promedio por turista $ 49.419 29.176 69.661 24,9%


Gasto diario promedio por turista $ 21.179 11.494 30.865 27,8%


Excursionistas miles 160 119 202 15,8%


Gasto de los excursionistas millones de $ 2.450 1.785 3.115 16,5%


Gasto promedio por excursionista $ 15.290 12.322 18.257 11,8%


IV Trimestre de 2023 Estimación
Intervalo de confianza al 90% Coeficiente de 


variación
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Tabla 29: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 30: Turismo nacional. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico 
según destino principal dentro de Tierra del Fuego o fuera de esta. Población 
residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. Coeficiente de 
variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc. Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas Excursio-nistas Tur. + Exc.


miles 50 160 210 31 0 31 80 160 241


% del total 61,6% 100,0% 87,2% 38,4% 0,0% 12,8% 100,0% 100,0% 100,0%


miles de noches 116 233 349


% del total 33,2% 66,8% 100,0%


Estadía promedio por 


turista
noches 2,3 7,5 4,3


millones de $ 2.449 2.450 4.898 2.449 2.450 4.898


% del total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%


Gasto promedio por turista / 


excursionista
$ 49.419 15.290 30.439 15.290


Gasto diario promedio por 


turista
$ 21.179 7.025


Visitaciones miles 50 160 210


Visitaciones promedio por 


turista
visitaciones 1,01


Gasto


Principales variables


Dentro de TdF Fuera de TdF Total


Visitantes


Pernoctes


Turistas
Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc. Turistas


Excursio-


nistas
Tur. + Exc.


miles 50 160 210 31 0 31 80 160 241


CV (%) 15,0% 15,8% 13,3% 15,9% 0,0% 15,9% 10,9% 15,8% 11,8%


% del total 61,6% 100,0% 87,2% 38,4% 0,0% 12,8% 100,0% 100,0% 100,0%


CV (%) 8,6% 0,0% 2,6% 13,8% 0,0% 17,6%


miles de noches 116 233 349


CV (%) 17,9% . 10,1%


noches 2,3 7,5 4,3


CV (%) 16,9% . 9,0%


millones de $ 2.449 2.450 4.898 2.449 2.450 4.898


CV (%) 28,7% 16,5% 17,9% 28,7% 16,5% 17,9%


$ 49.419 15.290 30.439 15.290


CV (%) 24,9% 11,8% 24,9% 11,8%


$ 21.179 7.025


CV (%) 27,8% 27,8%
Gasto diario promedio por turista


Gasto promedio por turista / 


excursionista


Gasto


Principales variables


Visitantes


Estadía promedio por turista


Pernoctes


TotalDentro de TdF Fuera de TdF
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Tabla 31: Turistas internos. Distribución según principales características del 
viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas Pernoctes


Estadía 


promedio por 


turista


Gasto 


turístico


Gasto 


promedio por 


turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 50 116 2,3 2449 49419 21179


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 5,5% 6,4% 2,7 4,4% 39207 14533


Quintil 2 16,7% 18,7% 2,6 5,1% 15199 5812


Quintil 3 27,0% 24,1% 2,1 14,3% 26083 12515


Quintil 4 27,2% 24,1% 2,1 28,4% 51513 24874


Quintil 5 23,6% 26,6% 2,6 47,9% 100426 38079


Region de residencia del turista


Ushuaia 29,0% 30,6% 2,5 36,2% 61721 25072


Río Grande 71,0% 69,4% 2,3 63,8% 44391 19463


Región de destino según zona


Norte 16,2% 10,6% 1,5 8,7% 26679 17508


Centro 59,6% 68,7% 2,7 63,8% 52900 19664


Sur 24,2% 20,7% 2,0 27,5% 56060 28081


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 71,4% 63,4% 2,1 61,9% 42846 20668


Visita a familiares o amigos 24,8% 35,0% 3,3 37,3% 74149 22582


Trabajo, motivos profesionales 2,3% 1,0% 1,0 0,5% 10000 10000


Resto 1,4% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 38,0% 44,7% 2,7 43,6% 56687 20649


Vivienda de familiares y amigos 26,3% 26,6% 2,4 14,2% 26737 11343


Vivienda alquilada por temporada 12,8% 11,9% 2,2 21,5% 83283 38379


Camping 3,9% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Hotel o similar hasta 3 estrellas 18,5% 14,0% 1,8 16,1% 43157 24359


Hotel similar 4 o 5 estrellas 0,5% 0,5% 2,2 0,8% 72417 33191


Resto 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Duración de la estadía


1 a 3 noches 90,5% 71,2% 1,8 96,8% 52837 28785


4 a 7 noches 8,6% 19,0% 5,2 2,8% 16013 3099


8 a 14 noches 0,1% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


15 a 30 noches 0,8% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Tamaño del grupo viajero


1 o 2 personas 37,9% 31,0% 1,9 73,4% 95677 50174


3 o 4 personas 44,3% 53,5% 2,8 19,3% 21562 7643


5 o más personas 17,8% 15,5% 2,0 7,3% 20266 9987


Transporte


Automovil 97,7% 98,6% 2,4 97,3% 49198 20892


Combis regulares 2,1% 1,0% 1,1 2,5% 59278 51579


Camper/van/motorhome 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,2% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Gasto por turista


Menos de 5000 2,7% 4,3% 3,8 0,2% 2911 769


Entre 5000 y 9999 10,8% 12,6% 2,7 1,4% 6443 2353


Entre 10000 y 14999 25,1% 19,4% 1,8 5,6% 11028 6111


Entre 15000 y 19999 8,9% 8,5% 2,2 2,9% 15988 7209


Entre 20000 y 24999 14,6% 11,9% 1,9 6,4% 21670 11344


Más de 25000 38,0% 43,2% 2,7 83,6% 108758 40965


Turistas que no se alojaron en una segunda vivienda 100,0% 100,0% 2,1 100,0% 44965 21608


Contratacion de Paquete turístico


Si 3,2% 1,7% 1,1 4,5% 63429 57416


No 96,8% 98,3% 2,1 95,5% 44360 20995


NS/NR 0,0%
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Tabla 32: Turistas internos. Distribución según principales características del 


viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. 


Coeficiente de variación de las estimaciones. 


 
* Estimación con CV superior al 30%. La estimación debe tomarse a título indicativo ya que bajo el diseño muestral utilizado 


no alcanza el mínimo de precisión establecido. 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


% CV (%)


Total 100% ---


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 5,5% *


Quintil 2 16,7% *


Quintil 3 27,0% 23,7%


Quintil 4 27,2% 29,2%


Quintil 5 23,6% 22,9%


Región de residencia


Ushuaia 29,0% 17,2%


Río Grande 71,0% 11,7%


Región de destino según zonas


Norte 16,2% *


Centro 59,6% 10,8%


Sur 24,2% 24,6%


Motivo del viaje - Esparcimiento


Si 71,4% 9,9%


No 28,6% 24,6%


Tipo de alojamiento


Alojamiento pago 35,7% 19,3%


Alojamiento no pago 64,3% 10,7%


Transporte


Automóvil (o similar) particular 97,7% 1,9%


Otro transporte 2,3% *


Principales variables
Turistas
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Tabla 33: Turismo interno. Principales características por región de destino 


según zonas del viaje. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Cuarto 


trimestre de 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales 


varables


% del total de 


turistas


% del total de 


pernoctes


Estadía 


promedio 


por turista


% del total del 


gasto turístico


Gasto 


promedio 


por turista


Gasto diario 


promedio por 


turista


Región de 


destino según 


zonas


P
o


r 
m


o
ti
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Norte 16,2% 10,6% 1,5 8,7% 26.679$         17.508$           68,9% 22,8% 100,0%


Centro 59,6% 68,7% 2,7 63,8% 52.900$         19.664$           75,0% 26,8% 96,5%


Sur 24,2% 20,7% 2,0 27,5% 56.060$         28.081$           64,2% 66,3% 99,1%


Total (cantidad) 50 116 2,3 2.449 49.419$         21.179$           71,4% 35,7% 97,7%


Porcentaje de los turistas de la región…
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Tabla 34: Turismo nacional. Distribución según principales características 


sociodemográficas y económicas de los visitantes. Población residente en 


Ushuaia y Rio Grande. Cuarto trimestre de 2023. En tasas por cada mil 


personas. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas
Excursio- 


nistas
Tur. + Exc. Pernoctes


Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total 632 1.259 1.891 2.739 278 38.492


Region de residencia


Ushuaia 439 1.187 1.627 2.046 112 26.482


Río Grande 848 1.340 2.188 3.517 464 51.969


Quintil del ingreso per cápita familiar


Quintil 1 281 515 796 1.388 72 11.194


Quintil 2 623 1.130 1.753 2.201 205 20.424


Quintil 3 695 1.013 1.708 2.383 442 28.997


Quintil 4 744 1.799 2.543 3.256 316 48.467


Quintil 5 818 1.838 2.656 4.468 356 83.377


Sexo 


Mujer 669 1.240 1.908 2.937 313 29.945


Varon 601 1.276 1.876 2.569 248 45.846


Sexo del jefe de de hogar


Mujer 723 1.209 1.932 3.647 277 36.784


Varón 600 1.277 1.877 2.423 278 39.088


Edad 


Menos de 14 años 508 1.296 1.804 1.981 176 23.377


14 a 29 años 641 1.298 1.939 2.126 337 42.690


29 a 44 años 534 1.308 1.841 1.887 203 46.224


45 a 59 años 838 1.189 2.027 4.308 386 39.293


60 años o más 924 996 1.920 6.818 464 33.982


Edad del jefe de hogar


Hasta 29 años 860 1.290 2.149 1.596 336 99.586


29 a 44 años 474 1.353 1.827 1.771 154 32.939


45 a 59 años 809 1.154 1.964 3.518 437 40.198


60 años o más 849 1.053 1.902 5.961 452 33.449


Nivel educativo


Hasta Primaria Incompleta 1.128 1.109 2.237 6.889 0 10748


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 762 1.330 2.092 4.603 163 34151


Secundaria Comp. - Superior Inc. 629 1.272 1.901 2.502 291 47176


Superior Completa o más 702 1.179 1.881 3.255 382 41251


Nivel educativo del jefe de hogar


Hasta Primaria Incompleta 633 1.471 2.104 3.190 0 17146


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 678 1.287 1.965 4.433 191 37022


Secundaria Comp. - Superior Inc. 706 1.222 1.927 2.727 349 55403


Superior Completa o más 590 1.264 1.854 2.765 283 29135


Condición de actividad


Ocupado 668 1.231 1.899 2.877 255 48413


Desocupado 788 1.408 2.197 2.280 649 36548


Inactivo 630 1.302 1.932 3.349 329 34105


Condición del jefe de hogar


Ocupado 629 1.263 1.893 2.594 251 46697


Desocupado 858 1.600 2.457 2.458 858 42396


Inactivo 862 1.155 2.017 4.952 529 28782
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2.2.2 Notas técnicas 


 


La EVyTH-TDF es un estudio realizado por Unistat Consulting SA en el marco de un 
conjunto de investigaciones llevadas adelante por le INFUETUR y el IPIEC tiene como 
objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares fueguinos, sus 
características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar a 
los turistas residentes. 


Mensualmente se entrevistan telefónicamente cien hogares residentes en las 
ciudades de Ushuaia y cien hogares residentes de Rio Grande. La EVyTH-TDF releva 
los viajes y visitas de un día realizados en los dos meses calendarios anteriores. 


En cada hogar contactado se indaga por los viajes turísticos (con pernocte y sin 
pernocte) realizados por los integrantes del hogar en los dos meses anteriores al mes 
de realización de la encuesta, y se solicita información sociodemográfica y económica 
que permite caracterizar a los turistas, a los excursionistas y también a quienes no 
realizan viajes turísticos.  


En el marco de este estudio, a continuación, se presentan las definiciones más 
relevantes. Para mayor detalle ver documentos: RIET,2008 y CST:RMC 2008.  


Viaje Turístico: todo desplazamiento de una persona desde que sale hasta que 
vuelve a su lugar de residencia con una duración inferior a un año que tiene como 
destino un lugar ubicado fuera del entorno habitual del hogar. Se excluyen los viajes 
que tienen como principal motivo el ser empleado por una unidad residente del destino 
visitado o cuando el traslado forma parte del trabajo. Para los viajes a segundas 
viviendas del hogar no rige el criterio de entorno habitual y se los considera que 
siempre son un viaje turístico (por definición). La EVyTH-TDF considera como 
destinos por fuera del entorno habitual aquellos distante a más de 8Km del lugar de 
residencia permanente del hogar, siempre y cuando ese lugar no sea visitado con una 
frecuencia semanal.  


Visitante: Toda persona que realiza un viaje turístico, pase o no una noche en el lugar 
visitado. Los visitantes se contabilizan en el mes en que finaliza el viaje. 


Turista: todo visitante que pernocta al menos una noche durante su viaje turístico. 


Excursionista (o visitante del día): es aquel visitante que no pernocta durante su 
viaje turístico. 


Pernoctaciones: es el número de noches que cada turista permanece fuera de su 
lugar de residencia habitual. Para los fines de semana largos, se asume una estadía 
máxima de 6 noches. 


Gasto turístico: comprende todo gasto de consumo de bienes y servicios efectuado 
por un visitante (turista o excursionista) o por cuenta de un visitante (ya que incluye 
una estimación del gasto financiado por terceros) durante su viaje turístico. El gasto 
promedio por turista/excursionista surge del cociente entre el gasto total de los 
turistas/excursionistas y la cantidad total de turistas/excursionistas. El gasto promedio 
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diario resulta del cociente entre el gasto total de los turistas y la cantidad total de 
pernoctes. 


Turismo Provincial: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes de 
la provincia tanto a destinos ubicados dentro de las fronteras provinciales como como 
al exterior (otra provincia de la Argentina o el mundo). 


Turismo Interno: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego dentro de los límites provinciales. 
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1 RESUMEN EJECUTIVO  


La Encuesta de Viajes y Turismo de los Hogares de la provincia de Tierra del Fuego, 


AeIAS (EVyTH-TDF), tiene como objetivo medir la evolución de los viajes realizados 


por los hogares fueguinos, sus características y computar aspectos 


sociodemográficos que permitan caracterizar a los turistas residentes para el año 


calendario 2023. Mensualmente se entrevistan telefónicamente, como mínimo, 


doscientos hogares residentes en las ciudades de Ushuaia y Rio Grande. La 


metodología de selección de los hogares resulta similar a la Encuesta Permanente de 


Hogares del INDEC. 


Este documento presenta los resultados obtenidos por la EVyTH-TDF, con foco en 


los viajes turísticos de los residentes en TDF con destino en la propia provincia. Para 


el año 2023 el turismo de los residentes en la provincia implicó un movimiento de 


960 mil visitantes tanto dentro como fuera de ésta. De éstos, el 80% recorrió la 


provincia (765 visitantes internos) y el resto otra provincia o país (195 visitantes 


emisivos). De los visitantes internos, 218 mil (28%) pernoctaron en algún destino de 


la provincia, mientras que 547 mil realizaron visitas por el día (72%). A pesar de esta 


mayoría de excursionistas, el gasto interno alcanzó los 12.365 millones de pesos y se 


explica prácticamente en partes iguales entre turistas y visitantes del día ($ 6.122 


millones vs $ 6.244 millones). A su vez, en el año 2023, las pernoctaciones de los 


turistas internos alcanzaron, en promedio, 2,2 noches, lo que explicó que el gasto 


diario por turista fuera de 12.878 pesos. Los excursionistas internos, por su parte, 


gastaron 11.416 pesos por persona. 


Centrando el análisis en el turismo interno (principal objetivo de la EVyTH-TDF), se 


observó el predominio del motivo de ocio/esparcimiento como principal impulsora 


del turismo dentro de la provincial (71% realizó visitas con motivo de 


“ocio/esparcimiento”, mientras que el 25% para visitar familiares o amigos). La 


temporada elegida por los visitantes internos fue el 3° trimestre del año 2023 y, en 


segundo lugar, la temporada de invierno (29% y 27%, respectivamente). Más allá de 


este ranking, en términos generales, los visitantes internos se distribuyeron 


homogéneamente a lo largo del año (siendo el 2° trimestre la temporada más baja) 


lo cual resulta relevante en términos de desestacionalizar el turismo. Desde el punto 


de vista de los destinos más visitados, el área “Centro” explicó el 48% de los 


visitantes que se movilizaron en el año 2023, seguida por el área “Sur” que recibió 


el 36%. En particular, la ciudad de Tolhuin resultó el destino más visitado (39% del 


total de visitantes internos), seguida por la ciudad de Ushuaia (19% del total de 


visitantes internos) y, en tercer lugar, lo ocupó el Parque Nacional Tierra del Fuego 
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(explicando el 7% de los visitantes totales de ese año). Desde el punto de vista del 


alojamiento utilizado, se destacó el uso de segundas viviendas del hogar (en línea 


con el destino más visitado), seguido por el uso de casa de familiares y amigos y los 


hoteles hasta tres estrellas (respectivamente, el 37,9%, 23,4% y 22,5% de los turistas 


internos). 
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2 INTRODUCCIÓN 


La EVyTH-TDF tiene como objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los 


hogares fueguinos, sus características y computar aspectos sociodemográficos que 


permitan caracterizar a los turistas residentes. En cada hogar contactado se indaga 


por los viajes turísticos (con pernocte y sin pernocte) realizados por los integrantes 


del hogar en los dos meses anteriores al mes de realización de la encuesta, y se 


solicita información sociodemográfica y económica que permite caracterizar a los 


turistas, a los excursionistas y también a quienes no realizan viajes turísticos. 


Mensualmente se entrevistan telefónicamente, como mínimo, doscientos hogares 


residentes en las ciudades de Ushuaia y Rio Grande. La metodología de selección de 


los hogares resulta similar a la Encuesta Permanente de Hogares del INDEC. 


Este informe presenta los resultados correspondientes al año 2023. En total, se 


encuestaron 2.626 hogares (obteniéndose resultados para cada mes con alrededor 


de cinco mil hogares), donde residían 7.852 personas. 


A modo introductorio, se comienza por caracterizar brevemente el Turismo Provincial; 


esto es, los viajes realizados por los residentes en TDF sea que hayan viajado por la 


propia provincia donde residen (Turismo Interno) o fuera de ésta (Turismo Emisivo). 


Luego, teniendo en cuenta el objetivo de la EVyTH-TDF, se caracteriza en 


profundidad el Turismo Interno de TDF. Para ello, se parte de caracterizar los turistas 


internos para luego detallar el excursionismo interno. Además, la sección sobre 


turismo interno provincial, profundiza el análisis a partir de realizar la apertura 


geográfica de las regiones de destinos según la metodología predefinida para la 


EVyTH-TDF. Más adelante, se perfilan los turista (se analizan las características 


sociodemográficas y económicas de los turistas) para finalizar la caracterización del 


comportamiento turístico de los residentes en la provincia. Por último, se brinda una 


apertura del turismo emisivo provincial, diferenciando entre turismo emisivo 


doméstico (residentes de TDF que realizan viajes por el resto del país) y turismo 


emisivo internacional (residentes de TDF que realizan viajes a otros países diferentes 


de Argentina). Se anexan algunos resultados adicionales como coeficientes de 


variación y la caracterización del acceso al turismo de la población residentes en TDF. 


Por último, también se anexa una síntesis de los aspectos metodológicos seguidos 


para llevar a cabo esta encuesta. 
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3 RESULTADOS ANUALES 


3.3 Turismo Provincial 


3.3.1 Introducción 


El turismo provincial se refiere a los viajes realizados por los residentes en la provincia 


de Tierra del Fuego, A.eI.A.S tanto a destinos ubicados dentro de esta como a 


destinos fuera de esta. En este capítulo se presentan los principales indicadores de 


cantidad del turismo provincial y un análisis de la concentración estacional del turismo. 


En esta sección se especifican cantidades de turistas, excursionistas, visitantes, 


pernoctes y gasto turístico por trimestre para los visitantes (turistas y excursionistas). 


3.3.2 Cantidades 


Como muestra la Tabla 1, en el año 2023 se contabilizaron 960 mil visitantes, 


repartidos en entre turistas (408 mil, el 42,5% del total) y excursionistas (552 mil, el 


57,5% del total). En total, los turistas registraron 2,68 millones de pernoctaciones. El 


gasto turístico realizado por el conjunto de los visitantes durante 2023 ascendió a 


$12.365 millones. 


Tabla 1: Turismo Provincial. Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto por 
trimestre. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. En 


cantidades. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tal como refleja el Gráfico 1, el movimiento turístico provincial del año muestra una 


destacada participación del primer trimestre; de forma contraria, el segundo trimestre 


muestra el nivel más bajo, en tanto que los restantes no muestran una participación 


distinta entre sí. 


El verano (enero, febrero y marzo) acaparó el 30,4% del total de los visitantes, el 


38,3% de los turistas (entre quienes se contabilizaron más de la mitad de los 


Trimestre Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Pernoctes Gasto turístico 


miles miles miles miles de noches millones de $


Total 408 552 960 2.676 12.365


1°T (Verano) 157 135 292 1.437 2.104


2°T (Otoño) 76 96 173 411 1.418


3°T (Invierno) 95 160 255 480 3.945


4°T (Primavera) 80 160 241 349 4.898
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pernoctes: 53,7%), el 24,5% de excursionistas y el 17,0% del gasto turístico total del 


periodo.1 


Cada uno de los trimestres siguientes muestra una participación muy alejada, aunque 


con oscilaciones, en la mayoría de los rubros. El trimestre de invierno (julio, agosto y 


septiembre) ocupa el segundo lugar en cantidad de visitantes (26,6%), turistas 


(23,3%), pernoctes (18,0%) y gasta turístico (31,9%). El trimestre de primavera 


(octubre, noviembre y diciembre) ocupa el primer lugar en cantidad de excursionistas 


(29,0%) y gasto turístico (39,6%), mientras que ocupa el tercer lugar en visitantes 


(25,1%) y turistas (19,7%). Por último, en el trimestre otoñal (abril, mayo y junio) se 


encuentran las participaciones más bajas para todas las variables analizadas (18,0% 


en visitantes, 18,7% en turistas, 17,5% en excursionistas y 11,5% en gasto turístico), 


excepto para las pernoctaciones donde el trimestre de primavera ocupa ese lugar 


(13,0%). 


 
1 Cabe notar que el gasto es corriente del año 2023. Es decir, se computa el gasto del respondente 
en cada momento del año en que fue consultado, sin aplicar ajuste por el efecto de la inflación. 
Misma aclaración es válida para la variable “ingreso del hogar”. 
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Gráfico 1: Turismo Provincial. Turistas, pernoctes, excursionistas y gastos 
según trimestre. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


De la Tabla 2 surge que, del total de visitantes de 2023, el 79,7% tuvo como destino 


del viaje una ciudad, región o zona ubicado dentro de la provincia de Tierra del Fuego 


(765 mil), en tanto que el 20,3% tuvo como destino alguna ciudad fuera de la provincia. 


Los visitantes dentro de la provincia efectuaron un gasto turístico total de $12.365 


millones. Las visitaciones dentro de la provincia ascendieron a 767 mil. Del gasto 


turístico total realizado por los visitantes en 2023, el 49,5% correspondió a los turistas 


y el 50,5% a los excursionistas. 


Considerando a los turistas, es decir, quienes realizaron viajes con pernocte, el 53,4% 


tuvo como destino principal una ciudad, región o zona dentro de la provincia de Tierra 


del Fuego (218 mil). El turismo interno representó el 17,8% del total de las 


pernoctaciones (475 mil noches) y el gasto total de los turistas fue de $6.122 millones. 


Para estos turistas, la estadía promedio fue de 2,2 noches, mientras que el gasto 


promedio diario ascendió a $12.878, lo que implica un gasto promedio por turista de 


$28.080. 
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Los turistas cuyo destino fuera de la provincia representaron el 46,6% del total (190 


mil) y explicaron el 82,2% de las pernoctaciones (2,20 millones de noches). En este 


caso, la estadía promedio se prolongó por 11,6 noches. 


El 99,1% de los excursionistas tuvo como destino una ciudad, región o zona dentro 


de la provincia de Tierra del Fuego (547 mil). En promedio, cada excursionista que 


viajó dentro de la provincia gastó $11.416. 


Tabla 2: Turismo Provincial. Turistas, pernoctes, excursionistas, gasto 
turístico y visitaciones, según destino principal dentro o fuera de Tierra del 


Fuego. Año 2023. En cantidades. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 2 muestra que los turistas con destino principal fuera de la provincia de 


Tierra del Fuego representaron el 46,6% del total en el promedio anual, aunque entre 


los trimestres que componen el año se observó una participación levemente oscilante 


de este segmento, con una participación máxima en el primer trimestre (59,7%) 


seguido por el segundo trimestre (42,6%). 


Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Turistas Excursionistas Tur. + Exc.


miles 218 547 765 190 5 195 408 552 960


% del total 53,4% 99,1% 79,7% 46,6% 0,9% 20,3% 100,0% 100,0% 100,0%


miles de noches 475 2.201 2.676


% del total 17,8% 82,2% 100,0%


Estadía promedio por turista noches 2,2 11,6 6,6


millones de $ 6.122 6.244 12.365 6.122 6.244 12.365


% del total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%


Gasto promedio por turista / excursionista $ 28.080 11.416 15.007 11.317


Gasto diario promedio por turista $ 12.878 2.287


Visitaciones miles 220 547 767


Visitaciones promedio por turista visitaciones 1,01


Total


Pernoctes


Gasto


Principales variables
Dentro de TdF Fuera de TdF


Visitantes
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Gráfico 2: Turismo Provincial. Turistas. Distribución según destino principal 
dentro y fuera de Tierra del Fuego por trimestre. Población residente en Ushuaia 
y Rio Grande. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como indica el Gráfico 3, la estadía promedio tuvo más duración en el caso de los 


turistas con destino fuera de la provincia respecto de quienes viajaron dentro. 


La estadía promedio de los turistas que viajaron dentro de la provincia durante la 


primavera (2,3 noches) fue levemente mayor a la registrada durante el resto del año 


(entre 2,2 noches en otoño y verano, 2,1 noches en invierno), la situación es la misma 


en relación con el gasto promedio diario, que varió entre los $7.712 del primer 


trimestre y los $21.179 registrados en el cuarto. 


Entre los turistas con destino principal fuera de la provincia, como se mencionó en el 


primer caso, se verifica la mayor estadía promedio en el verano (13,9 noches), 


mientras que, durante el resto del año, la estadía osciló entre las 7,5 noches de 


primavera y las 10,6 noches de invierno. 
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Gráfico 3: Turismo Provincial. Turistas. Estadía promedio y gasto diario 
promedio por turista según destino principal dentro o fuera de Tierra del Fuego 
por trimestre. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 3 muestra la cantidad total, tanto dentro como fuera de la provincia, de 


visitantes, turistas, excursionistas, pernoctes y gasto turístico durante cada mes del 


año 2023. 


Se destaca la mayor participación del mes de enero en casi todas las categorías, 


teniendo picos máximos de visitantes (132 mil), de turistas (74 mil) y pernoctaciones 


(746 mil noches). En cuanto al gasto turístico fue el mes de diciembre donde llego a 


su máximo de la serie (2.462 millones). 
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Tabla 3: Turismo Provincial. Serie histórica de turistas, pernoctes y 
excursionistas por mes completo. Población residente en Ushuaia y Rio 


Grande. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.3.3 Estacionalidad 


En esta sección se analiza y compara la estacionalidad del turismo en los cuatro 


trimestres del año 2023 a partir del índice de estacionalidad (IE), que expresa la 


relación entre el desvío estándar de la distribución mensual de una determinada 


variable (turistas, gasto etc.) sobre el promedio, por cien. Cuanto mayor sea el valor 


del indicador, mayor será la concentración de la estacionalidad del turismo.2 


La Tabla 4 muestra el IE para diferentes unidades. Allí se observa que la 


estacionalidad resulta más marcada entre los excursionistas que entre los turistas. La 


concentración de la estacionalidad muestra diferencias de acuerdo a la unidad 


considerada; sin embargo, en términos generales, casi todas las unidades muestran 


un ascenso de la estacionalidad entre el primer trimestre contra los trimestres dos y 


tres, excepto en los turistas dentro de la provincia de Tierra del fuego y el gasto 


turístico (-16,6% y -37,6% respectivamente, para los turistas dentro de la provincia y 


-86,9% y -81,7% para el gasto turístico). En el caso del primer trimestre contra el 


trimestre cuatro es diferente ya que, además de los turistas dentro de la provincia y el 


gasto turístico, también muestran un descenso de la estacionalidad los excursionistas 


(tanto dentro de la provincia y totales) y los visitantes dentro de la provincia. 


En el caso de los turistas, sin contemplar el destino, el IE ha pasado de 32,3 puntos 


en primer trimestre a 20,4 en el segundo trimestre, luego cae a 11,6 puntos en tercer 


trimestre y, en el cuarto trimestre, volver a aumentar su valor a 28,7. 


 
2 Este índice ha sido construido a partir coeficiente de variación de cada variable, es decir de dividir el 
desvío estándar de cada una de las variables sobre el promedio. Por ejemplo, el promedio de los 
valores 9, 15 y 18 es de 14, mientras que el desvío estándar (distancia media respecto al promedio) 
asciende a 3,74, por lo que el coeficiente de variación para esta distribución sería de 26,7 
(3.74/14*100). Un IE de 0 puntos indicaría que en todos los meses se contabilizó la misma cantidad de 
turistas, excursionistas, gasto, etc. 


Part. 


Dentro de 


TdF


Part. 


Dentro de 


TdF


Part. 


Dentro de 


TdF


Part. 


Dentro de 


TdF


miles cv% miles cv% % miles cv% miles cv% % miles cv% miles cv% % miles cv% miles cv% % milones cv%


Enero 74 9,9% 24 18,6% 32,9 59 13,6% 56 13,7% 96,4 132 7,9% 81 11,3% 61,0 746 11,6% 56 13,9% 7,5 723 21,0%


Febrero 50 12,0% 19 19,5% 38,9 40 15,3% 39 15,6% 97,2 91 8,7% 58 11,9% 64,1 535 13,4% 45 16,6% 8,3 692 25,3%


Marzo 32 12,7% 19 20,6% 60,5 36 13,1% 36 13,2% 99,9 69 9,1% 55 11,8% 80,2 156 15,1% 36 13,7% 23,2 688 20,4%


Abril 23 26,7% 15 34,2% 64,4 28 15,2% 28 15,2% 99,8 51 14,3% 43 15,5% 84,1 117 19,8% 30 20,5% 25,6 367 26,0%


Mayo 33 18,5% 17 30,6% 51,8 36 17,7% 35 18,0% 98,4 68 11,8% 52 15,0% 76,1 148 19,3% 30 22,8% 20,4 561 24,5%


Junio 20 16,4% 12 28,0% 60,0 32 18,7% 32 18,8% 99,7 53 12,4% 45 15,3% 84,3 145 17,1% 36 25,6% 24,6 492 38,3%


Julio 30 14,4% 16 23,4% 55,4 60 14,9% 60 14,9% 100,0 89 11,7% 76 13,5% 85,3 204 12,8% 54 27,4% 26,3 1.103 32,1%


Agosto 37 17,4% 25 23,9% 68,2 48 17,6% 48 17,6% 100,0 85 14,9% 73 16,8% 86,2 161 24,6% 43 24,0% 26,6 1.352 21,1%


Septiembre 29 19,8% 20 26,0% 70,0 52 16,9% 52 16,9% 99,8 81 15,1% 72 16,8% 89,2 116 18,8% 31 26,2% 26,5 1.490 22,2%


Octubre 24 15,3% 14 22,5% 57,8 42 27,8% 42 27,8% 100,0 67 18,3% 56 21,7% 84,6 115 18,0% 27 19,5% 23,2 1.034 20,7%


Noviembre 19 19,7% 11 22,6% 60,2 48 24,1% 48 24,1% 100,0 67 19,5% 60 20,6% 88,8 72 20,5% 21 35,4% 29,5 1.399 20,6%


Diciembre 37 16,2% 24 21,4% 64,8 70 14,1% 70 14,1% 100,0 107 11,0% 94 12,3% 87,7 162 14,4% 68 30,2% 41,9 2.462 27,2%


Año 2023 408 218 552 547 960 765 2.676 475 12.365


Mes


Turistas Excursionistas
Visitantes


(Tur. + Exc.)
Pernoctaciones Gasto Turístico


Movimiento turístico


Dentro de TdFTotal Dentro de TdF Total Dentro de TdF Total Dentro de TdF Total Dentro de TdF
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El IE resultante para los turistas con destino dentro de la provincia de Tierra del Fuego 


ha pasado de 10,9 puntos en primer trimestre a 13,1 puntos en el segundo trimestre, 


luego a 17,5 puntos en el tercer trimestre y a 33,2 puntos en el cuarto trimestre. 


En el caso de los excursionistas totales, el primer trimestre, tuvo un IE de 21,4 puntos. 


Paso a 9,4 puntos en el segundo trimestre, 8,9 puntos en el tercer trimestre y aumento 


a 21,9 puntos en el cuarto trimestre. 


Tabla 4: Turismo Provincial. Turistas, pernoctes, excursionistas y gastos. 
Análisis de concentración estacional por destino y por trimestre. Población 


residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023: índice de estacionalidad. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 5 muestra los indicadores de concentración estacional para las cantidades 


de turistas que arribaron a cada una de las zonas turísticas en los cuatro trimestres 


considerados, mostrando situaciones contrastantes entre primer trimestres contra el 


segundo y cuarto trimestre: en la zona centro se registró el mayor descenso Inter 


trimestral del IE (-86,8% para la comparación entre el primer trimestre y el cuarto, y -


81,0% para el primer trimestre contra el segundo), mientras que en la zona norte se 


registra el único ascenso de la serie al comparar el primer trimestre contra el tercer 


trimestre (352,2%). 


En el año 2023, la estacionalidad más marcada se registra en cuarto trimestre tanto 


en el total como en la zona norte y la zona centro; en tanto que el mayor valor para la 


zona sur se halla en el segundo trimestre. 


Pernoctes
Estadía 


Promedio


Gasto 


Turístico


Dentro TdF Fuera TdF Total Dentro TdF Total Dentro TdF Fuera TdF Total Total Total Total


1er Trimestre 10,9 47,5 32,3 20,6 21,4 17,4 47,7 27,0 50,9 30,9 2,2


2do Trimestre 13,1 32,2 20,4 8,9 9,4 8,7 33,3 13,4 10,1 18,1 16,9


3er Trimestre 17,5 17,1 11,6 8,9 8,9 2,3 16,8 4,2 22,3 25,0 12,2


4to Trimestre 33,2 22,3 28,7 21,9 21,9 24,2 22,3 23,5 31,6 9,0 37,1


Var. % 1erT/2doT -16,6% 47,3% 58,3% 132,7% 127,9% 101,3% 43,4% 101,3% 405,4% 70,3% -86,9%


Var. % 1erT/3erT -37,6% 177,7% 178,0% 130,8% 140,6% 646,0% 185,0% 547,7% 128,3% 23,7% -81,7%


Var. % 1erT/4toT -67,2% 112,9% 12,3% -6,0% -2,2% -27,8% 114,0% 15,0% 61,3% 243,5% -94,0%


Trimestre
Turistas Excursionistas Visitantes
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Tabla 5: Turismo Provincial. Análisis de concentración estacional por zona de 
destino y por trimestre. Población residente en Ushuaia y Rio Grande. Año 


2023: índice de estacionalidad. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La Tabla 6 compara, para los trimestres de la serie, la estacionalidad entre las 


cantidades de turistas de acuerdo al nivel de ingresos al que estos pertenecen 


(considerando la distribución de las personas de acuerdo al quintil de ingreso per 


cápita del hogar). Además del IE se presenta información sobre la evolución de la 


cantidad de turistas entre estos trimestres y la participación de cada quintil en el total. 


El IE muestra que la concentración estacional de turistas entre primer y segundo 


trimestre ha disminuido en el primer, tercer y cuarto quintil mientras que aumenta en 


el segundo y quinto quintil. Del mismo modo, el quinto quintil ha aumentado de forma 


sustancial. 


Si se compara el primer quintil y el tercero disminuye la concentración estacional en 


el primer, tercer y quinto quintil mientras que aumenta en el segundo y cuarto quintil. 


Diferente es lo que sucede entre el primer y cuarto trimestre donde la IE disminuye 


en todos los quintiles excepto en el segundo quintil.  


En el segundo y tercer trimestre año 2023, según el IE, la estacionalidad disminuye a 


medida que aumentan los ingresos, registrándose un IE de 76,6 puntos en el primer 


quintil del segundo trimestre y un IE de 8,9 puntos en el quinto quintil del mismo 


trimestre. Para el tercer trimestre se registra un IE de 71,7 puntos para el primer quintil 


y 45,4 puntos para el quinto quintil. En el primer y cuarto trimestre la relación es a la 


inversa, aumenta la IE entre el primer y quinto quintil. 


Como se comentó anteriormente, para todos los trimestres del año 2023, la 


participación en el total de turistas aumenta a medida que aumentan los ingresos. 


Norte Centro Sur


1er Trimestre 32,8 6,5 18,6 10,9


2do Trimestre 42,4 34,4 29,6 13,1


3er Trimestre 7,2 30,4 32,9 17,5


4to Trimestre 50,6 49,5 28,1 33,2


Var. % 1erT/2doT -22,7% -81,0% -36,9% -16,6%


Var. % 1erT/3erT 352,2% -78,5% -43,3% -37,6%


Var. % 1erT/4toT -35,3% -86,8% -33,7% -67,2%


Trimestre Total
Dentro de TdF
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Tabla 6: Turismo Provincial. Turistas. Análisis de concentración estacional por 
quintil de ingreso per cápita del visitante y por trimestre. Población residente 


en Ushuaia y Rio Grande. Año 2023: índice de estacionalidad. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.3.1 Resumen 


A modo de resumen, puede brindarse la siguiente infografía (Infografía 1) que destaca 


los datos más relevantes presentados en las tablas y gráficos anteriores. 


Infografía 1: Resumen del turismo provincial para el año 2023 


  


Q1


(menos 


favorecidos)


Q2 Q3 Q4


Q5


(más 


favorecidos)


Total


Indice Estac. 28,0 71,1 19,6 8,2 30,7 10,9


Part. en total 8,2% 10,7% 21,9% 30,4% 28,8% 100,0%


Indice Estac. 76,6 70,0 48,7 47,4 8,9 13,1


Part. en total 10,2% 4,7% 36,7% 18,1% 30,3% 100,0%


Indice Estac. 112,8 42,7 66,2 11,0 46,7 17,5


Part. en total 7,1% 13,8% 12,2% 31,0% 35,9% 100,0%


Indice Estac. 75,6 53,0 56,5 30,6 45,8 33,2


Part. en total 5,5% 16,7% 27,0% 27,2% 23,6% 100,0%


Indice Estac. -63,5% 1,6% -59,8% -82,7% 244,5% -16,6%


Part. en total -20,2% 126,8% -40,3% 68,1% -4,7%


Cant. de Turistas 63,6% 365,1% 22,4% 244,8% 95,4% 105,1%


Indice Estac. -75,2% 365,1% 22,4% 244,8% 95,4% 105,1%


Part. en total 14,4% -22,5% 80,3% -2,1% -19,6%


Cant. de Turistas 87,3% 26,9% 195,2% 60,3% 31,7% 63,7%


Indice Estac. -63,0% 34,1% -65,3% -73,2% -33,0% -67,2%


Part. en total 47,5% -35,9% -18,9% 11,7% 22,5%


Cant. de Turistas 185,5% 24,0% 56,9% 116,1% 136,9% 93,5%


Var. % 1erT/4toT


Var. % 1erT/3erT


Var. % 1erT/2doT


3er Trimestre


4to Trimestre


2do Trimestre


Año Destino


Quintil de Ingreso per cápita del Hogar


1er Trimestre


Visitantes = 960 mil


Turistas Inter.


218 mil
53%


Turistas Emis.


190 mil
47%


Total Turistas


408 mil
(43% visitantes)


Excursion. Inter.


547 mil
99%


Excursion. Emis.


5 mil
1%


Total Excursionistas


552 mil
(57% visitantes)


Turismo Provincial


Gasto Total = $ 12.365 millones


Turistas Interno


$ 6.122 millones
49.5%


Gasto Visitante Interno


Excursionismo Interno


$ 6.244 millones
50.5%


Pernoc. Totales = 2.676.000


Pernoctes Turistas Interno


475 mil
17.8%


Pernoctaciones


Pernoctes Turismo Emisivo


2.201.000
82.2%


Turistas Inter.


2.2 noches


Estadía Promedio: 6.6 noches


Turistas Emisivo


11.6 noches


Turistas Inter.


$ 28.080 


Gasto Promedio  16.165 por visitante


Excursionistas 
int.


$ 11.416


Gasto diario 
promedio por  


visitantes


$ 12.878 
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3.4 Turismo Interno 


3.4.1 Introducción 


A continuación, se presentan los principales resultados del turismo interno para 2023. 


El turismo interno refiere al turismo realizado por los residentes cuyos viajes con 


pernocte y visitas por el día (excursionismo) tuvieron como destino principal una 


localidad, región o zona ubicada en la Provincia de Tierra del Fuego. La primera 


sección describe a los turistas (es decir, quienes realizaron viajes con por lo menos 


un pernocte en el lugar de destino), en relación con las características de sus viajes 


durante el año 2023 como ser origen, destino, motivo, alojamiento, transporte, 


organización del viaje, actividades turísticas, etc., así como cruces entre estas. Las 


características de las visitas de un día de los excursionistas (aquellas personas que 


no pernoctan en el destino), son presentadas en la segunda sección. 


3.4.2 Turistas 


3.4.2.1 Evolución de turismo interno 


En relación a los residentes en la provincia que la visitan, en el año 2023, se 


contabilizaron 218 mil turistas (para los que se registraron 475 mil pernoctes) y 547 


mil excursionistas, totalizando entre ambos grupos 765 mil visitantes, que realizaron 


gastos turísticos por un monto de $12.365 millones. 


Tabla 7: Visitante, turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico según 
destino principal dentro o fuera de Tierra del Fuego. Año 2023. En cantidades 


y Coeficientes de Variación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Con relación al turismo provincial (los residentes en TDF que realizan viajes tanto 


dentro de la provincia como fuera), el volumen anual muestra que el total de visitantes 


fue de 960 mil, producto del número de excursionistas (552 mil) y el número de turistas 


(408 mil), que significaron 2,68 millones de pernoctes.  


Año 2023


miles cv% miles cv%


Visitantes 765 5.9% 960 4.9%


Excursionistas 547 6.9% 552 6.8%


Turistas 218 8.8% 408 5.5%


Pernoctes 475 9.6% 2,676 5.5%


Gasto $12,365 9.0%


Turismo Interno (dentro de TdF)
Turismo Provincial (dentro y 


fuera de TdF)
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En este sentido, los viajes con destino en la provincia representaron un 53% de los 


turistas residentes y casi la totalidad del excursionismo (99%). 


3.4.2.2 Tipos de viaje 


Tal como muestra el Gráfico 4, el 90,2% de los turistas realizó un viaje viajes cortos 


(hasta 4 noches) por ocio o visitas, en tanto que el 4,1% realizó por otros motivos. El 


4,0% realizó viajes largos del resto del año por ocio o por visita. Finalmente, los viajes 


largos de verano por ocio o por visita representaron al 1,6% de los turistas. 


La participación relativa de cada tipo de viaje difiere si en vez de considerar a los 


turistas el análisis se realiza sobre los pernoctes o el gasto. En estos casos, los viajes 


cortos por ocio o visitas a familiares o amigos decrementan su participación hasta el 


76,1%, en el caso de los pernoctes, y aumentan al 91,4% en el gasto. De manera 


contraria en los viajes por otros motivos, la participación relativa al analizar pernoctes 


y el gasto disminuye (cercana al 2,7% y 3,8%, respectivamente). La participación de 


los viajes largos del resto del año por ocio o visita aumenta (14,9%) en el caso de los 


pernoctes y disminuye en el gasto turístico (3,5%). Finalmente, los viajes largos de 


verano por ocio o por visita suben en su participación hasta el 6,4% en el caso de los 


pernoctes y cae hasta el 1,3% en el caso del gasto turístico. 
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Gráfico 4: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipología de viajes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 5 refleja que el gasto promedio diario de los turistas con destino principal 


en Tierra del Fuego fue de $12.878, mientras que la estadía promedio alcanzó 2,2 


noches. 


Tal como puede deducirse de la información anterior, y de las características de cada 


tipo de viaje, los viajes largos por ocio o visita presentan las estadías promedio más 


extensas: en el caso de los viajes de verano, 8,6 noches, mientras que en el caso de 


los del resto del año, 8,1 noches. A su vez, estos tipos de viajes registran el menor 


gasto promedio diario, $3.043 para los viajes largos del resto del año y $2.566 para 


los viajes largos de verano. Los viajes cortos por ocio o de visita muestran una estadía 


promedio de 1,8 noches y el segundo mayor gasto promedio diario ($15.474), 


mientras que en el caso de los viajes cortos por otros motivos se combina la estadía 


más corta (1,4 noches) con el mayor gasto promedio ($18.390). 
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Gráfico 5: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según tipología de viajes. Año 
2023. En noches y en pesos 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.3 Región de origen, de destino y temporalidad 


Como refleja el Gráfico 6, la zona centro de la provincia de Tierra del Fuego fue la 


región que más turistas recibió en el año 2023, con tres quintos (55,9%). En el 


segundo escalón se ubica la zona sur (31,7%) y, en el último escalón, la zona norte 


(12,3%). 
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Gráfico 6: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según región de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Las Tablas 14, 15 y 16 muestran la distribución de los turistas según la región de 


origen y destino desde distintas perspectivas. La primera tabla, Tabla 8, señala la 


proporción del total de turistas que se ubican en cada cruce entre la ciudad de origen 


y la región de destino de los turistas internos. Esta tabla, permite observar el fuerte 


impacto sobre el total que implica el flujo de turistas desde la ciudad de Rio Grande 


hacia la región centro y sur, que explica más de tres quintas parte del flujo total. 


Río Grande


Ushuaia


Zona Norte


12.3%


Zona Centro
55.9%


Zona Sur
31.7%


Ejidos Urbanos Zonas







 


30 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Similarmente, aunque con un flujo de menor magnitud, se observa el efecto de la 


ciudad de Ushuaia sobre la región norte. 


La Tabla 9 muestra claramente que la mayoría de los turistas que residen en las dos 


grandes ciudades de la provincia tienen como destino otra zona de la región: esto se 


verifica especialmente con la zona centro, con casi tres de cada cinco turistas (57,2%) 


provenientes de la ciudad de Rio Grande, así como también en Ushuaia (53,4%). Se 


puede evidenciar también el flujo de intercambio de turistas entre la zona norte (donde 


se encuentra la ciudad de Rio Grande) y la zona Sur (donde se encuentra la ciudad 


de Ushuaia): en la primera el mayor aporte de turistas proviene de la ciudad capital 


de la provincia y, en la segunda, el mayor aporte es de la ciudad de Rio Grande. 


Finalmente, la Tabla 10 muestra el aporte de los turistas que parten de cada ciudad 


al total de turistas que arriban a una zona. En la zona sur se observa el porcentaje 


más bajo de turistas que residen en la misma (19,6%), seguida por la zona norte 


(20,5%). En las restantes regiones, el peso de los turistas que provienen de las dos 


grandes ciudades de la provincia oscila entre cerca de un tercio en zona centro 


residentes de Ushuaia (32,9%) y el 80,4% en la zona sur residentes de Rio Grande. 
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Tabla 8: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Distribución 
según ciudad de origen y zona de destino. Año 2023. En porcentaje. 


  
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 9: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Distribución 
según zona de destino por ciudad de origen. Año 2023. En porcentaje. 


  
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 10: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según ciudad de origen por zona de destino. Año 2023. En 


porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Ushuaia Rio Grande


Norte 9,8% 2,5% 12,3%


Centro 18,4% 37,5% 55,9%


Sur 6,2% 25,5% 31,7%


Total 34,4% 65,6% 100,0%


Zona de destino del viaje Total
Ciudad de residencia del turista


Ushuaia Rio Grande


Norte 28,5% 3,9% 12,3%


Centro 53,4% 57,2% 55,9%


Sur 18,1% 38,9% 31,7%


Total 100,0% 100,0% 100,0%


Zona de destino del viaje Total
Ciudad de residencia del turista


Ushuaia Rio Grande


Norte 79,5% 20,5% 100,0%


Centro 32,9% 67,1% 100,0%


Sur 19,6% 80,4% 100,0%


Total 34,4% 65,6% 100,0%


Zona de destino del viaje Total
Ciudad de residencia del turista
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El Gráfico 7 refleja que el gasto promedio diario de los turistas con destino principal 


en Tierra del Fuego y su estadía promedio muestra diferencias según la zona de 


destino del viaje. Las mayores estadías promedio se registraron entre los turistas que 


viajaron a la zona sur (2,3 noches), mientras que en zona centro se encuentran una 


estadía apenas más corta (2,2 noches). En cuanto al gasto promedio diario, los 


mayores niveles se registraron en la zona sur ($14.337) y en la zona centro ($12.523), 


en tanto que el valor más bajo para ambas mediciones se observó en zona norte (2,0 


noches de estadía promedio y $10.385 de gasto promedio diario). 


Gráfico 7: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según región de destino. Año 
2023. En noches y en pesos. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 8 muestra la distribución temporal de los arribos de turistas a cada zona. 


La zona sur (32,3%) es donde el verano adquirió mayor peso, mientras que en la zona 


centro este valor refleja un nivel por debajo del promedio (27,0%). El otoño, que 


concentra en promedio el 20,1% de los turistas, encuentra su máxima participación 


en la zona centro (23,2%), mientras que en la zona norte (11,3%) alcanza su menor 


valor. En promedio, el 28,2% de los turistas viajó dentro de los meses de invierno, 


estación en la que todas las regiones muestran una participación cercana al promedio, 


donde el nivel máximo se encuentra en la zona sur donde aumenta al 32,3%. 


Finalmente, en el trimestre de primavera la dispersión no es similar al invierno: frente 
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a un promedio del 22,7%, el valor mínimo se registra en la zona sur (17,3%), mientras 


que el máximo nivel de participación lo alcanza la zona norte (29,8%). 


Gráfico 8: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según trimestre de realización del viaje por región de destino. Año 
2023. En porcentaje. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el Gráfico 9 se presentan los arribos de turistas a cada zona según el tipo de viaje. 


Los viajes largos de verano por ocio o visita (1,6% del total) muestran participaciones 


equilibradas en las regiones. La participación máxima se encuentra en la zona sur 


(2,2%). Mayor disparidad se registra con los viajes largos del resto del año por ocio o 


visita, cuya participación mínima cae hasta el 1,9% en la zona centro y alcanza el 


máximo de 7,9% en la zona norte. En contrapartida, en esta última región, se observa 


la menor participación de los viajes cortos por ocio o visita (73,2%), cuyo máximo se 


halla en la zona centro (96,0%). Por último, la mayor participación de los viajes por 


otro motivo se encuentra en la zona norte (17,5%, frente a un promedio provincial de 


4,1%). 
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Gráfico 9: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipología de viajes por región de destino. Año 2023. En 
porcentaje. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.4 Motivo del viaje 


De los 218 mil turistas que partieron de Ushuaia y Rio Grande y visitaron un destino 


ubicado dentro de la provincia, como muestra el Gráfico 10, más de dos tercios 


viajaron por ocio o esparcimiento (70,8%), mientras que uno de cada cuatro turistas 


viajó para visitar familiares o amigos (25,1%) y el 3,5% lo hizo por trabajo o motivos 


profesionales. El 0,7% restante de turistas se distribuye entre quienes viajaron por 


otros motivos como salud, estudios o compras. 
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Gráfico 10: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo. Año 2023. En porcentaje. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Quienes viajaron por ocio mostraron un gasto promedio diario superior al de quienes 


viajaron para visitar familiares o amigos ($13.819 y $10.241 respectivamente), y 


representa menos del gasto registrado entre quienes viajaron por trabajo ($19.504). 


La estadía promedio no siguió la misma línea anterior entre quienes viajaron por ocio 


o esparcimiento (2,1 noches) y quienes viajaron a visitar familiares o amigos (2,6 


noches), valores que resultaron superiores a los de quienes lo hicieron por motivos 


ligados a cuestiones laborales (1,4 noches)3. 


 
3Tanto en esta sección, como en otras de este informe, la categoría “resto” solo será mencionada 
marginalmente en la descripción de los resultados. 
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Gráfico 11: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según motivo. Año 2023. En 
noches y en pesos. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como muestra el Gráfico 12, la distribución de los turistas por motivo del viaje es 


variable entre trimestres, registrándose la mayor proporción de turistas por 


esparcimiento en el invierno (80,9%), seguida por verano (74,5%) y por los que 


viajaron en primavera y otoño (71,4% y 50,5% respectivamente). Las visitas a 


familiares o amigos representan a más de dos quintos de los turistas de otoño 


(44,5%), mientras que su participación se reduce a uno o menos de uno de cada cinco 


turistas en el resto de los trimestres. Los turistas que viajaron por motivos laborales 


alcanzan su máxima participación (4,8%) en el trimestre de verano, mientras que 


representan el 2,3% de los turistas del tercer y cuarto trimestre. 
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Gráfico 12: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo por trimestre de realización del viaje. Año 2023. En 
porcentaje. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 13 evidencia que para siete de cada diez turistas que tienen como destino 


la zona sur (75,4%) y la zona centro (72,5%), el motivo del viaje fue el ocio o 


esparcimiento, con valores próximos al promedio (70,8%). En la restante zona norte 


se registró una proporción más bajas de turistas que viajan por ocio. En contrapartida, 


en esta última zona, crecen los arribos por motivo de visita a familiares o amigos 


(31,3%) y por motivos laborales (12,5%). 
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Gráfico 13: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo por región de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 14 muestra la distribución de los turistas según el motivo de viaje para cada 


tipo de alojamiento utilizado. Cuando el tipo de alojamiento elegido fueron hoteles se 


observa que nueve de cada diez de estos turistas decidieron viajar por ocio o 


esparcimiento (93,7% para hoteles de 4 y 5 estrellas y 91,8% para hoteles de hasta 


3 estrellas). Lo mismo sucede con la totalidad de los turistas que se alojaron en 


campings. En cambio, entre quienes se alojaron en viviendas de familiares y amigos, 


más de tres quintos de los turistas viajaron, precisamente, para visitar a quien le 


brindó el alojamiento (63,4%). Entre quienes viajaron por trabajo, el porcentaje que 


utilizó hoteles, o similar, de hasta 3 estrellas y vivienda de familiares o amigos es 


claramente superior al promedio total. 
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Gráfico 14: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo por tipo de alojamiento. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.5 Tipo de alojamiento 


Como indica el Gráfico 15, casi de dos de cada cinco turistas con destino principal en 


la provincia de Tierra del Fuego utilizaron alojamientos por los que debieron abonar 


la estadía (37,9%): el 24,3% se hospedaron en un hotel (la mayor parte en hoteles de 


hasta 3 estrellas), mientras que el 11,8% alquiló una vivienda por día, semana o mes 


y el 1,8% se hospedó en campings.  


Por otro lado, el 37,9% de los turistas se hospedaron en una segunda vivienda del 


hogar y poco más de un quinto de los turistas (23,4%) se alojaron en viviendas de 


familiares o amigos que residían en ella. 
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Gráfico 15: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de alojamiento. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Quienes tuvieron mayores gastos diarios, en promedio, fueron quienes se hospedaron 


en establecimientos hoteleros, especialmente aquellos que utilizaron hoteles de alta 


categoría ($43.771), mientras quienes se alojaron en una segunda vivienda del hogar 


mostraron la mayor estadía promedio (2,5 noches) seguido por los que se hospedaron 


en viviendas de familiares o amigos (2,1 noches). También, quienes se alojaron en 


este último mostraron el menor gasto promedio diario ($9.083). Véase Gráfico 16. 
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Gráfico 16: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según tipo de alojamiento. Año 
2023. En noches y en pesos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 17 permite entrever cierta variabilidad entre los tipos de alojamientos 


utilizados en cada uno de los trimestres que componen el año 2023. La mayor 


proporción de turistas que se hospedaron en alojamientos pagos se registró en el 


verano (43,9%), de los cuales el 26,7% lo hizo en un establecimiento hotelero o 


parahotelero (25,7% en hoteles de hasta 3 estrellas y 1,0% en hoteles de entre 4 y 5 


estrellas), 13,9% se hospedó en vivienda alquilada por día, semana o mes y 3,3% en 


camping. El otoño presentó la menor proporción de turistas que utilizaron segundas 


viviendas del hogar (47,8%), mientras que en el verano se presentó la mayor 


participación de quienes se alojaron en vivienda de familiares o amigos (31,0%). 
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Gráfico 17: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de alojamiento por mes de realización del viaje. Año 
2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En la zona sur (49,7%) se registra la mayor participación de turistas que se alojaron 


en establecimientos pagos. En zona centro se destaca la participación de los hoteles, 


o similares, de hasta 3 estrellas (23,8%). Entre los turistas que tuvieron como destino 


la zona norte se observa la mayor utilización de viviendas de familiares o amigos 


(38,8%), y la menor proporción de turistas en alojamientos hoteleros (18,8%). En la 


zona centro el 44,6% utilizó una segunda vivienda del hogar, seguido por la zona sur, 


en la que el 30,0% utilizó esta forma de alojamiento. Véase Gráfico 18. 
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Gráfico 18: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de alojamiento por región de destino. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como se observa en el Gráfico 19, tres de cada cinco turistas que visitaron familiares 


o amigos se hospedaron en las viviendas en las que estos residen (59,2%). Entre los 


turistas que viajaron por ocio o esparcimiento, la proporción de alojamientos pagos 


alcanza a casi la mitad de los casos (46,8%), con una destacada participación de los 


hoteles (31,6%). También entre estos turistas se registra una alta proporción de 


alojamiento en segundas viviendas del hogar (42,4%). Finalmente, poco más de la 


mitad de quienes viajaron por trabajo se alojó en alojamientos pagos (56,2%). 
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Gráfico 19: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de alojamiento por motivo. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.6 Tipo de transporte 


Casi la totalidad de los turistas (95,3%) de 2023 utilizaron un automóvil particular para 


llegar a destino, mientras que el 4,4% viajó en combis regulares y el 0,2% utilizo otro 


medio de transporte. Quienes usaron de transporte el automóvil fueron quienes más 


gastaron por día en promedio ($13.522) y también quienes menos tiempo se 


quedaron (2,1 noches). Para mayor detalle véase el Gráfico 20 y el Gráfico 21. 
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Gráfico 20: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de transporte. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 21: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según tipo de transporte. Año 
2023. En noches y en pesos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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En el Gráfico 22 puede notarse que la distribución de los turistas según el transporte 


utilizado muestra una marcada estabilidad durante todo el año. Por ejemplo, la 


proporción de turistas que viajaron en automóvil fluctúa entre el 93,8%, registrado en 


el trimestre de invierno, y el 97,7% contabilizado en el trimestre de primavera. Las 


combis regulares muestran una diferencia en el trimestre de invierno alcanzando 


6,2%. 


Gráfico 22: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según transporte por mes de realización del viaje. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como muestra el Gráfico 23, la utilización de automóvil particular es mayoritaria entre 


los turistas que arribaron a todas las zonas. En la zona centro (96,9%) y la zona sur 


(96,0%) se registran el mayor nivel de turistas que utilizaron automóvil, mientras que 


en la zona norte (13,1%) un alto porcentaje de turistas arribaron en combis regulares. 
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Gráfico 23: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según transporte por región de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tal como lo registra el Gráfico 24, más de nueve de cada diez de los turistas que 


viajaron por cualquiera de los motivos (95,3% en total) lo hicieron con automóvil 


particular (96,6% entre quienes viajaron por motivos laborales, 95,5% entre quienes 


lo hicieron por esparcimiento y 95,1% por visitar a familiares o amigos). En 


contrapartida, el uso de las combis regulares asciende en este último grupo (4,4%), 


alcanzando su punto máximo. 
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Gráfico 24: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según transporte por motivo. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 25 muestra que el automóvil también prevaleció independientemente del 


tipo de alojamiento utilizado por los turistas, oscilando en torno al 90,7% de turistas 


alojados en viviendas de familiares o amigos y el 100,0% para quienes se hospedaron 


en campings. El uso de combis regulares se destaca entre quienes se viviendas de 


familiares o amigos (8,6%). 
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Gráfico 25: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según transporte por tipo de alojamiento. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.7 Tamaño del grupo viajero 


Como muestra el Gráfico 26, casi la mitad de los turistas realizaron su viaje en grupos 


conformados por tres o cuatro integrantes del hogar (48,2%), en tanto que una 


proporción apenas menor lo hizo sólo o acompañado por una sola persona (39,3%) 


y, solo el 12,6%, viajó formando parte de un grupo numeroso (es decir, de cinco o 


más personas, siempre considerando a los integrantes del mismo hogar). 
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Gráfico 26: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según cantidad de participantes en el viaje. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.8 Gasto 


En 2023 el gasto promedio por turista alcanzó a $28.080, pero con una marcada 


variabilidad. 


Poco menos de la mitad de los turistas (47,4%) gastaron en todo el viaje hasta 


$15.000, mientras que el 24,3% de los turistas gastó entre $15.000 y $25.000. El 


28,3% restante gasto, en todo su viaje, más de $25.000. Véase Gráfico 27. 
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Gráfico 27: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según gasto por turista. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La distribución del gasto por turista (que combina el gasto diario y la duración de la 


estadía) dentro de cada zona de destino se muestra en el Gráfico 28. El gasto 


promedio por turista más elevado se registró entre quienes visitaron la zona sur 


($32.624) y quienes llegaron a la zona centro ($27.038). Contrariamente, el gasto por 


turista más bajo, por en torno a los veinte mil pesos, se verificó entre los turistas con 


destino a la zona norte ($21.112). 
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Gráfico 28: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según gasto por turista por región de destino. Año 2023. En 
porcentaje y promedio de gasto por turista. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Considerando la tipología de clasificación de viajes, el gasto promedio por turista más 


alto se verificó entre quienes realizaron viajes cortos por ocio o visita a familiares o 


amigos ($28.449), seguido por los turistas que realizaron viajes por otros motivos 


($25.776). Los viajes largos de verano por ocio o visita de familiares o amigos 


represento el menor registro entre las categorías de viaje contempladas en esta 


tipología ($21.972). 
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Gráfico 29: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según gasto por turista por tipología de viajes. Año 2023. En 
porcentaje y promedio de gasto por turista. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.9 Utilización de servicios para el viaje 


El 1,6% de los turistas que viajaron por la provincia de Tierra del Fuego (y no utilizaron 


una segunda vivienda) durante el año 2023 contrataron algún servicio a través de 


agencias de viajes, tal como refleja el Gráfico 30 y el Gráfico 31. Los turistas de 


primavera (3,2%) fueron quienes mayor utilización de este servicio hicieron, cuya 


contratación fue realizada por quienes viajaron por ocio o esparcimiento y a visitar 


familiares o amigos (1,6% y 2,1% respectivamente). 







 


54 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 30: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego en los que 
el tipo de alojamiento utilizado no fue una segunda vivienda. Distribución según 
utilización de servicio contratado por agencia de viajes por mes. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 31: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego en los que 
el tipo de alojamiento utilizado no fue una segunda vivienda. Distribución según 
utilización de servicio contratado por agencia de viajes por motivo. Año 2023. 
En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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3.4.2.10 Actividades turísticas 


En 2023, 88 mil turistas participaron en viajes en los que al menos uno de los 


integrantes del grupo de viaje realizó actividades ligadas al disfrute de bares, pubs o 


locales bailables (40,2% del total). Además, 83 mil turistas disfrutaron de costas y/o 


playas (38,1%), en tanto que 68 mil turistas realizaron deportes de aventura. 


En casi todas las actividades el mayor aporte de turistas corresponde al verano (con 


la excepción de actividades con un peso relativamente menor en cuanto a cantidad 


de turistas), aunque también en el otoño se observa un fuerte aporte de turistas en 


actividades como la pesca; mientras que el aporte de los restantes trimestres se 


distribuye de forma relativamente similar. 


Para mayor detalle véase el Gráfico 32 y el Gráfico 33. 
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Gráfico 32: Turistas con destino principal dentro de Tierra el Fuego. Realización 
de actividades turísticas según trimestre. Año 2023. En cantidad de turistas y 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 33: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego 
Realización de actividades turísticas por trimestre. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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3.4.2.11 Turistas por motivo de ocio o esparcimiento 


En esta sección se caracteriza a los 89 mil turistas que viajaron dentro de la provincia 


de Tierra del Fuego por motivo de ocio o esparcimiento y usaron un alojamiento 


distinto a una segunda vivienda. 


En 2023, más de la mitad de los turistas tomaron la decisión de realizar sus viajes por 


la provincia con una antelación de entre un día y menos de una semana (55,3%), un 


poco menos de antelación a los turistas (24,1%) que lo decidieron entre una semana 


y un mes antes (véase Gráfico 34). En contrapartida, el 9,9% de los turistas planeó 


su viaje el mismo día y el 10,2% declaró de un mes a seis meses de previsión. 


El Gráfico 35 muestra que el verano fue el trimestre en que los turistas tomaron su 


decisión de viajar con mayor antelación (15,9% de los turistas decidieron realizar su 


viaje con más de un mes de antelación). En otoño, el 37,5% decidió viajar con una 


anticipación de entre una semana y un mes, y siete de cada diez de los turistas que 


viajaron en invierno planificaron su viaje con entre un día y menos de una semana de 


anticipación (70,4%). 


Por su parte, el Gráfico 36 indica que una destacada proporción de turistas con 


destino en zona centro planificó su viaje con una antelación de entre un día y una 


semana (57,0%), mientras que los que lo hicieron entre una semana y un mes 


representaron el 28,6% en la zona sur. Por ultima, la zona norte, representa la mayor 


proporción de turistas que deciden su viaje en el mismo día (16,1%). 







 


58 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 34: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según tiempo de anticipación en la organización 
del viaje. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Gráfico 35: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según tiempo de anticipación en la organización 
del viaje por mes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Gráfico 36: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según tiempo de anticipación en la organización 
del viaje por región de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como muestra el Gráfico 37, durante el año 2023, el 48,0% de los turistas usaron 


Internet para consultar información o contratar servicios a la hora de organizar su 


viaje, siendo el primer trimestre del año (verano) cuando esta proporción mostró su 


máximo valor (52,9%).  


Entre los turistas que visitaron la zona sur (57,7%) se registra la mayor utilización de 


Internet, mientras que en la zona centro se registró la menor proporción (40,4%). 


Véase el Gráfico 38.  


La mitad de los turistas que utilizaron Internet contrataron o reservaron alojamiento 


por medio de ese medio (50,7%), en tanto que lo mismo hizo el 16,9% con 


excursiones y/o entradas a espectáculos, el 2,1% con el transporte y el 0,7% con 


servicios a través de una agencia de viajes (Gráfico 39). 
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Gráfico 37: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según consulta de Internet para la organización 
del viaje. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Gráfico 38: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según consulta de Internet para la organización 
del viaje por región de destino. Año 2022. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Gráfico 39: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda que consultaron internet para la organización del viaje. 
Contratación de servicios por Internet. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 40, el Gráfico 41 y el Gráfico 42 muestran información relativa a la elección 


y conocimiento previo del destino.  


En el Gráfico 40 se puede observar que, entre un conjunto de factores mencionados, 


cuatro de cada cinco turistas que viajaron por ocio o esparcimiento a un lugar distinto 


que una segunda vivienda del hogar asintió haber viajado para conocer o visitar los 


atractivos naturales del destino (80,7%). Luego siguen las respuestas afirmativas 


sobre la cercanía del lugar (63,5%) y, en tercer lugar, para conocer o visitar los 


atractivos históricos o disfrutar la oferta cultural del destino (25,9%). Mientras que un 


escalón por debajo de siguen los motivos de que allí o cerca de allí residen familiares 


o amigos (12,7%), los precios (7,2%) y razones ligadas a sugerencia de familiares o 


amigos (2,5%). Únicamente el 1,8% reconoció la motivación generada por campañas 


publicitarias en medios de comunicación. 
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Gráfico 40: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Factores que influyeron en la elección del destino. Año 2023. 
En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El 2,7% de los turistas analizados reconoció haber evaluado visitar un destino 


diferente a la localidad, región o zona que finalmente constituyó el destino principal 


del viaje (Gráfico 41). 
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Gráfico 41: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según evaluación de un destino alternativo 
durante la organización del viaje. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como muestra el Gráfico 42, más de cuatro de cada cinco turistas ya conocían la 


localidad, región o zona visitada durante el viaje (85,7%), incluyendo una gran parte 


(54,3%) que lo hizo durante ese mismo año o bien, previamente al momento del viaje 


sobre el que se indagó información, durante el año 2022 (26,3%). 
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Gráfico 42: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Distribución según visita anterior al destino principal del 
viaje. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 43 refleja la comparación de la calificación que los turistas que viajaron por 


la provincia de Tierra del Fuego con motivo de ocio o esparcimiento (en los que el tipo 


de alojamiento no fue una segunda vivienda del hogar) manifestaron respecto de los 


diferentes servicios turísticos ofrecidos por el lugar de destino. Se observa que entre 


los diferentes servicios turísticos por los que se indagó, la mayoría recibió una 


calificación en torno a los 8,5 y 9,3 puntos. La mejor calificación la obtuvo la seguridad 


del lugar (9,35), seguido por el alojamiento (8,93) y el transporte o acceso hacia el 


destino (8,73). Algo más atrás, con valores cercanos a 8,6 puntos, se ubicó la 


calificación del servicio de gastronomía, información turística en destino y la higiene 


del destino. 


Por último, ante la consulta sobre la calificación general del viaje, el promedio alcanzó 


8,07 puntos sobre 10 posibles. 
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Gráfico 43: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Servicios turísticos según calificación. Año 2023. En 
porcentaje y promedio de puntos de calificación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como se observa en el Gráfico 44, quienes visitaron la zona sur son quienes mejor 


calificación otorgaron, en general, a sus viajes (8,89 puntos), seguido por la zona 


norte (8,75), que completa el podio de esta calificación. 


En cambio, la zona centro (8,74 puntos) fue la región que recibió los puntajes, para el 


viaje en general, más bajos por parte de los turistas que las visitaron. 


La calificación promedio más baja se registra en el rubro “Higiene del destino” (8,58 


puntos). Desde esta perspectiva, el mejor valor se registra en la zona sur (8,78 puntos) 


y el peor en la zona centro (8,41 puntos). 


En el caso de la información turística en destino, transporte o acceso hacia el destino 


y seguridad los valores mínimos se encuentran en la zona norte (8,01, 8,51 y 8,99 


respectivamente) mientras que para el servicio de alojamiento y gastronomía se 


encuentran en la zona centro (8,81 y 8,35 respectivamente). 
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Gráfico 44: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Servicios turísticos según calificación por región de destino. 
Año 2023. En promedio de puntos de calificación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 45 muestra la calificación del transporte o el acceso a destino según el tipo 


de transporte utilizado, en tanto que el Gráfico 46 hace lo propio con la calificación 


del alojamiento y el tipo de hospedaje utilizado. 


Quienes se desplazaron en automóvil particular fueron quienes mejor calificaron las 


facilidades de acceso hacía el destino (8,79 puntos), en tanto que quienes viajaron en 


combis regulares calificaron el servicio o acceso hacia el destino con 7,59 puntos. 
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Gráfico 45: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Calificación del servicio de transporte o acceso a destino 
según tipo de transporte utilizado. Año 2023. En porcentaje y promedio de 
puntos de calificación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Entre los 89 mil turistas que viajaron dentro de la provincia por ocio y se hospedaron 


en alojamientos pagos en 2023, los campings obtienen la mejor calificación por el 


servicio (9,47 puntos). Los hoteles de hasta 3 estrellas obtuvieron 8,97 puntos, 


ocupando el segundo lugar; en tanto que en el caso de los hoteles de 4 y 5 estrellas 


se encuentra la menor calificación de la serie (8,26 puntos). 
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Gráfico 46: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda o una vivienda de familiares o amigos. Calificación del 
servicio de alojamiento según tipo de alojamiento utilizado. Año 2023. En 
porcentaje y promedio de puntos de calificación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.2.12 Evolución mensual del turismo interno 


La sección a continuación resume la evolución mensual del año 2023 del turismo 


interno a partir de presentarse las series de tiempo para las distintas variables 


analizadas en las secciones anteriores: cantidad de turistas, estadía promedio, región 


de destino, tipo de alojamiento, medio de transporte, motivo principal del viaje y 


calificación de los servicios en los destinos. 


El Gráfico 47 y Gráfico 48 reflejan las series de tiempo mensuales para la cantidad de 


turistas y para la estadía media. Se visualizan las estacionalidades estructurales de 


estas series fundamentalmente en junio y julio, donde se registran, con amplia 


distancia respecto al resto del año, las estadías promedio más prolongadas. También, 


el peso relativo de los turistas del primer trimestre registra una diferencia con respecto 


al resto del año. 
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Gráfico 47: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Evolución 
de la cantidad de turistas y noches de estadía promedio por mes. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 48: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Peso 
relativo de los turistas de cada mes y trimestre en el total anual. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Del Gráfico 49 puede notarse cómo ha evolucionado la proporción de turistas que 


recibe cada región mes a mes. Es posible diferenciar las tres grandes zonas de la 


provincia: por un lado, la zona centro, que recibió una proporción mayor de turistas 


en todos los meses del año, excepto en julio y septiembre. La zona sur se colocó en 


segunda instancia en casi todos los meses del año (excepto en julio y septiembre 


donde recibió una proporción mayor de turistas que la zona centro y octubre donde 


quedo en último lugar después de la zona norte). Por último, la zona norte se ubicó 


en tercera instancia durante todo el 2023 (excepto en octubre, como ya fue aclarado 


anteriormente). En el segundo trimestre, la diferencia entre la zona centro y el resto, 


es más amplia que en el resto del año. 


Gráfico 49: Turistas con destino principal dentro de Tierra del fuego. 
Distribución según región de destino por mes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 50 da cuenta de la serie de tiempo de tres variables relevantes para 


caracterizar la evolución estructural del turismo interno: tipo del alojamiento, medio de 


transporte y motivo del viaje. En términos generales, se observa un crecimiento de la 


participación del uso de establecimientos pagos (hoteles, camping y viviendas 


alquiladas por temporada) y del motivo ocio o esparcimiento con un aumento en el 


uso del automóvil. Sin embargo, estas variaciones han mostrado una tendencia 


irregular: los viajes por motivos de ocio cayeron en los meses de abril, mayo y junio, 


se recuperó levemente en julio, hasta llegar al pico máximo en el mes de agosto. En 
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octubre decae a los niveles respecto a marzo y finalmente, disminuye a en noviembre 


y diciembre. 


Cómo puede observarse, estos indicadores alcanzan su participación más destacada 


en los meses del tercer trimestre. 


Gráfico 50: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Proporción que utilizó alojamientos pagos (hoteles, viviendas alquiladas por 
temporada o campings), proporción que utilizó automóvil particular y 
proporción cuyo motivo de viaje fue el ocio, la recreación o el esparcimiento, 
por mes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Las series de tiempo mensuales para la calificación de los servicios turísticos son 


presentadas en el Gráfico 51. Las series pueden diferenciarse a partir de identificar 


tres patrones de evolución a lo largo de todo el período considerado: por un lado, la 


serie que describe la calificación general del viaje, por otro la serie correspondiente a 


la información turística en el destino y, por último, la seguridad. En términos 


generales, en casi todos los meses la evaluación general recibió una calificación alta 


superando los 8,50 puntos (excepto para febrero y abril) llegando a un máximo de 


9,60 puntos en el mes de junio. La calificación recibida por la información turística en 


el destino ha sido indefectiblemente la más baja para la mayor parte de los meses de 


la serie (enero, febrero, marzo, octubre y noviembre), seguido por la clasificación al 


servicio de gastronomía (mayo, junio, julio y agosto).  
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Por último, puede indicarse que, en términos generales, la clasificación a la seguridad 


del destino ha recibido las puntuaciones más altas para los meses de primer y último 


trimestre del año. 


Gráfico 51: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego por motivo 
de ocio o esparcimiento en los que el tipo de alojamiento utilizado no fue una 
segunda vivienda. Calificación de los servicios turísticos por mes. Año 2023. En 
puntos promedio de calificación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3 Excursionistas 


3.4.3.1 Región de origen, de destino y temporalidad 


En el Gráfico 52 se explicita la distribución de los excursionistas según ciudad de 


origen y según zona de destino. Desde ambas ciudades, Rio Grande y Ushuaia, partió 


el 50% de los excursionistas totales de la provincia (50,1% y 49,9% respectivamente). 


La recepción de excursionistas muestra valores no tan equilibrados, con un 


movimiento turístico que alcanza a más de dos quintos en la zona centro (45,0%), 


seguido por más de un tercio de los excursionistas hacia la zona sur (38,0%) y, por 


último, un sexto a la zona norte (17,0%). 
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Gráfico 52: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según ciudad de origen y según zona de destino. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el Gráfico 53 se muestra el gasto medio por excursionista ($11.416 para el total) 


según la zona de destino de las visitas de un día. El mayor gasto promedio diario se 


registra entre quienes visitaron la zona sur de la provincia ($13.000), mientras que el 


siguiente valor se encuentra entre los visitantes a la zona centro ($11.229) y, por 


último, el menor gasto promedio diario fue para quienes visitaron la zona Norte 


($8.383). 
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Gráfico 53: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Gasto promedio por excursionista según región de destino. Año 2023. En 
pesos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 54 muestra la distribución temporal de los excursionistas dentro de cada 


zona. En el total de excursionistas, similar a lo que sucede con los turistas, las 


proporciones no son equilibradas, con promedios provinciales que oscilan entre el 


17,5% del segundo trimestre y el 29,3% del tercer y cuarto trimestre. 


En la zona centro, el primer trimestre del año es el momento donde mayor cantidad 


de excursionistas se contabilizan (28,3%). En la zona norte, el segundo y tercer 


trimestre, representa el momento del año de mayor participación de excursionistas 


(26,6% y 34,4% respectivamente). En el cuarto trimestre, la zona sur, representa casi 


un tercio de participación de excursionistas (31,9%). 
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Gráfico 54: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según trimestre por región de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3.2 Motivo del viaje 


El Gráfico 55 y el Gráfico 56 presentan la distribución de los excursionistas con destino 


principal en la provincia de Tierra del Fuego según el motivo de la visita y el gasto 


promedio de acuerdo a la misma variable. Cuatro de cada cinco de los excursionistas 


(79,8%) realizaron visitas de un día por ocio o esparcimiento, mientras que 15,3% lo 


hicieron por visitas de familiares o amigos. Sin embargo, estos últimos, fueron quienes 


más gastaron en promedio ($16.721). Quienes realizaron visitas de un día por ocio 


gastaron en promedio $10.433, valor mayor a los $9.082 registrados entre quienes 


viajaron por motivos laborales. 
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Gráfico 55: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo por mes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 56: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Gasto promedio por excursionista según motivo. Año 2023. En pesos. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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El motivo ocio o esparcimiento primó en todas las zonas como razón del viaje de los 


excursionistas que recorrieron la provincia durante 2023. En la zona norte, el motivo 


de visitar familiares o amigos alcanzo su máximo valor, llegando al 17,2%. El valor 


más alto para el motivo ocio o esparcimiento se observó en la zona sur (83,2%). 


Véase el Gráfico 57. 


Gráfico 57: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según motivo por zona de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3.3 Tipo de transporte 


Más de nueve de cada diez excursionistas viajaron en automóvil (97,8%), en tanto 


que el 1,2% lo hizo en combis regulares. Véase Gráfico 58. 
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Gráfico 58: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según tipo de transporte. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3.4 Tamaño del grupo viajero 


El 47,9% de los excursionistas realizaron su visita en grupos conformados de 3 o 4 


integrantes del hogar, en tanto que la proporción restante se distribuye entre quienes 


viajaron en grupos de 1 o 2 personas (39,6%) o en grupos entre 5 o más personas 


(12,5%). Véase Gráfico 59. 







 


81 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 59: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según cantidad de participantes en el viaje. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3.5 Gasto 


Tres de cada cinco de los excursionistas gastaron hasta $10.000 en su visita de un 


día (59,1%), mientras que el 27,2% gastaron entre $10.001 y $20.000. En cambio, 


13,7% de los excursionistas gastó más de $20.000 (incluyendo el 10,1% que gasto 


más de $25.000). Véase Gráfico 60. 
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Gráfico 60: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según gasto por excursionista. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.3.6 Actividades turísticas 


Más de 233 mil excursionistas (el 42,7% del total) realizaron actividades ligadas al 


disfrute de la costa o playa en el año 2023. Mientras que 180 mil excursionistas realizo 


deporte de aventura (33,0% del total) y un volumen algo menor visitó bares, pubs o 


locales bailables (22,5% del total). También se destacan, por su magnitud, los 


excursionistas que visitaron espacios rurales y los que visitaron parque nacionales o 


reservas. 


A excepción del disfrute de costa o playa, donde el verano presenta una clara 


hegemonía, el aporte de excursionistas de cada trimestre muestra variaciones más 


marcadas que en el caso de los turistas. 


Para profundizar en el análisis véase el Gráfico 61 y el Gráfico 62. 
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Gráfico 61: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Realización de actividades turísticas según trimestre. Año 2023. En cantidad de 
excursionistas y porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 62: Excursionistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Realización de actividades turísticas por trimestre. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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3.4.4 Apertura según destinos visitados dentro de TDF 


El Cuestionario de la EVyTH-TDF está diseñado y preparado para consultar por el 


destino específico (nombre del lugar) que han visitado, ya sea dentro o fuera de la 


Provincia de Tierra del Fuego. Sin embargo, la información de destino para el armado 


de este informe anual requiere definir agrupamientos de destinos. Esto porque 


sabemos que la muestra no tiene la robustes necesaria para dar resultados para 


lugares/destinos de viajes al máximo nivel de desagregación. Por lo tanto, si bien la 


base usuaria contiene los destinos específicos señalados por el encuestado (con 


códigos específicos), este informe tendrá agregados según las zonas visitadas (zona 


norte, centro y sur). Se debe tener en cuenta que se considera viaje realizado, es 


decir que esta fuera del entorno habitual4, cuando lo hace a un destino a más de ocho 


kilómetros de distancia. 


Se propuso, en la anterior entrega, un esquema de tres niveles de apertura tal como: 


• Nivel 1: Por lo comentado anteriormente, es el nivel utilizado para este informe 


anual. Se divide la Provincia de Tierra del Fuego por sus tres grandes 


departamento en tres zonas diferenciadas, incluyendo al departamento de 


Antártida Argentina e Islas del Atlántico Sur dentro de la zona sur (Lago 


Fagnano hacia el sur, departamento de Ushuaia). La zona centro es la 


delimitada por el departamento de Tolhuin y, la zona norte, incluye el 


departamento de Rio Grande o desde el Lago Fagnano hacia el norte sin incluir 


el departamento de Tolhuin. 


• Nivel 2: Este nivel, y el nivel 3, en este nivel se separa a la Provincia de Tierra 


del Fuego en cuatro departamentos: Rio Grande, Tolhuin, se agrupa Antártida 


e Islas del Atlántico Sur y Ushuaia. Para este último, se realiza una apertura 


adicional contemplando los viajes a Puerto Almanza o Punta Paraná. 


• Nivel 3: Este nivel, y el nivel 2, en este nivel se diferencia el ejido urbano de las 


tres principales ciudades de la Provincia de Tierra del Fuego (Ushuaia, Tolhuin 


y Rio Grande), a sus zonas aledañas y alejadas. Para el área periférica o 


aledaña se toma una distancia de ocho hasta veinte kilómetros del punto medio 


de algunas de las tres grandes ciudades de Tierra del Fuego. En cambio, para 


el área alejada de la ciudad, se toma una distancia de entre veinte hasta 


cincuenta kilómetros. Por último, se toma áreas o estancias a más de cincuenta 


kilómetros del punto medio de las ciudades de Ushuaia y Rio Grande. Cabe 


 
4 El entorno habitual consiste en una zona cercana al lugar de residencia del hogar más todos los 
lugares visitados con asiduidad. Por lo tanto, los viajes que aquí consideramos son los realizados a 
destinos ubicados a más de 8 Km. de la localidad donde está la vivienda principal y que fueron visitados 
con una frecuencia no semanal. 
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destacar que, como en el nivel 2, tanto la Antártida e Islas del Atlántico Sur 


como Puerto Almanza o Punta Paraná siguen siendo partes diferenciadas de 


este nivel. También se agrega la apertura del departamento de Ushuaia 


individualizando al Cerro Castor y al Parque Nacional Tierra del Fuego como 


destinos únicos. 


Como se dijo anteriormente la robustes de los resultados, según los coeficientes de 


variación, no han permitido la apertura al máximo nivel (nivel 3). Ver Tabla 11. 


Tabla 11: Visitantes. Cantidad de visitantes por zona y coeficiente de 
variación. Proporción de visitantes por zona y coeficiente de variación. 


Apertura nivel 3. En cantidades. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Este mismo análisis se puede analizar, primero según el peso de los visitantes 


internos sobre el total y, luego, dentro de cada zona (Norte, Centro o Sur), el peso de 


cada destino tal como muestra la tabla a continuación.  


Cant. C.V % del total C.V


Ciudad de Río Grande 41967 14,8% 5,5% 15,0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 49978 23,9% 6,5% 23,0%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 9815 42,6% 1,3% 42,2%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 18378 32,0% 2,4% 31,7%


Ciudad de Ushuaia 141778 19,3% 18,5% 16,3%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 32740 15,9% 4,3% 16,0%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 15303 22,7% 2,0% 23,0%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 3374 36,9% 0,4% 37,3%


Cerro Castor 21423 25,8% 2,8% 25,6%


Parque Nacional TDF 53848 14,1% 7,0% 14,0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 8271 27,9% 1,1% 27,7%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 100,0% 0,0% 100,0%


Ciudad de Tolhuin 298561 8,6% 39,0% 7,0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 38709 19,7% 5,1% 19,4%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 30732 33,0% 4,0% 32,3%


Total 764921 100%


Zona nivel 3
Visitantes Proporción de visitantes por zona







 


86 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


 


Mas allá de los coeficientes de variación, que son altos para la apertura de zonas de 


nivel 3 (ver aquellos marcados en rojo en las tablas anteriores), se ha realizado 


algunos cruces de información simples a pedido del INFUETUR. 


Como puede visualizarse en la Tabla 12, la ciudad de Tolhuin ha sido la zona más 


visitada en todos los trimestres del año con una diferencia sustancial a la segunda 


zona más visitada, la ciudad de Ushuaia. La primera ha acaparado el 39,0% del total 


de los visitantes, mientras que la segundo, el 18,5%. El resto de las zonas no superan 


el 10%. 


Tabla 12: Visitantes. Cantidad de visitantes por zona por trimestre. Apertura 
nivel 3. En cantidades y en porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Siguiendo la línea de la tabla anterior, la zona ciudad de Tolhuin, tiene la mayor 


cantidad de pernoctes totales y gasto de viaje total (54,2% y 39,9% respectivamente). 


Le sigue la zona ciudad de Ushuaia para ambas categorías, aunque recortando 


diferencia en comparación con el gasto total de la primera (30,4% de pernoctaciones 


y 29,9% del gasto total de viajes). El resto de las zonas no superan al 10% en ambas 


categorías, aunque en pernoctes la zona Ciudad de Rio Grande quedo cerca (9,5%).  


Canti. (miles) % del Total Canti. (miles) % dentro del 1° nivel C.V


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG)                     50 41.6% 23.0%


Ciudad de Río Grande                     42 34.9% 15.0%


Areas alejadas de la ciudad (RG)                     10 8.2% 42.2%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG)                     18 15.3% 31.7%


Ciudad de Tolhuin                    299 81.1% 7.0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh)                     39 10.5% 19.4%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh)                     31 8.4% 32.3%


Ciudad de Ushuaia                    142 51.2% 16.3%


Parque Nacional TDF                     54 19.5% 14.0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu)                     33 11.8% 16.0%


Cerro Castor                     21 7.7% 25.6%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu)                     15 5.5% 23.0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná                       8 3.0% 27.7%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu)                       3 1.2% 37.3%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS)                       0 0.0% 100.0%


Total                  765 100%                   765 


Area (apertura al 3° nivel)
Visitantes Internos (miles)


Norte                     120 16%


Area (apertura al 


1° nivel)


Visitantes Internos


48%


36%


Centro                     368 


Sur                     277 


Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual


Ciudad de Río Grande 13.669 32,6% 9.930 23,7% 9.917 23,6% 8.451 20,1% 41.967 5,5%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 1.526 3,1% 13.419 26,8% 25.803 51,6% 9.230 18,5% 49.978 6,5%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 2.142 21,8% 464 4,7% 2.315 23,6% 4.894 49,9% 9.815 1,3%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 4.569 24,9% 4.061 22,1% 2.042 11,1% 7.706 41,9% 18.378 2,4%


Ciudad de Ushuaia 34.866 24,6% 21.132 14,9% 40.466 28,5% 45.314 32,0% 141.778 18,5%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 6.956 21,2% 5.416 16,5% 12.265 37,5% 8.103 24,7% 32.740 4,3%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 4.794 31,3% 1.285 8,4% 3.533 23,1% 5.691 37,2% 15.303 2,0%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 2.763 81,9% 450 13,3% 83 2,5% 78 2,3% 3.374 0,4%


Cerro Castor 1.942 9,1% 3.952 18,4% 14.421 67,3% 1.108 5,2% 21.423 2,8%


Parque Nacional TDF 17.093 31,7% 9.934 18,4% 12.630 23,5% 14.191 26,4% 53.848 7,0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 1.245 15,1% 1.873 22,6% 1.403 17,0% 3.750 45,3% 8.271 1,1%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 44 0,0%


Ciudad de Tolhuin 88.292 29,6% 53.345 17,9% 75.062 25,1% 81.862 27,4% 298.561 39,0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 10.062 26,0% 3.783 9,8% 12.986 33,5% 11.878 30,7% 38.709 5,1%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 4.289 14,0% 10.322 33,6% 8.611 28,0% 7.510 24,4% 30.732 4,0%


Total 194.252 25,4% 139.366 18,2% 221.537 29,0% 209.766 27,4% 764.921 100,0%


Trimestre 4
Total anual por zona


Zona nivel 3


Visitantes totales


Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3
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Tabla 13: Visitantes. Pernoctes totales y gasto de viaje por trimestre por zona. 
Apertura nivel 3. En cantidades y en porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Mas de tres de cada cuatro visitantes realizaron su viaje por ocio o por esparcimiento 


(77,2%) mientras que, más de un cuarto, lo hizo por cualquier otro motivo (22,8%). 


Para la gran mayoría de zonas, el viaje por ocio o esparcimiento ha sido el motivo 


principal de su viaje, salvo excepciones como los viajes a Rio Grande donde el 60,0% 


lo hizo por otro motivo. 


Los alojamientos pagos (vivienda alquilada por día/semana/mes, camping, hoteles de 


hasta 3 estrellas y hoteles de 4 o 5 estrellas) fueron contratados para el 37,9% de los 


viajes totales, mientras que el 62,1% restante se alojó en alojamientos gratuitos 


(segunda vivienda del hogar y vivienda de familiares o amigos). 


Tabla 14: Visitantes. Distribución según haya viajado o no por esparcimiento y 
si su alejamiento fue pago o gratuito. Apertura nivel 3. En cantidades y en 


porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Si la apertura de zonas a nivel 3 se le añade la ciudad origen, como puede ver en la 


Tabla 15, se observar que, para ambas ciudades, el destino más elegido ha sido la 


ciudad de Tolhuin (41.4% para los visitantes de Rio Grande y 36,2% para los de 


Ushuaia). 


Cant. % total Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual por zona Cant. % total anual


Ciudad de Río Grande 45.092 9,5% 207.970.257 25,7% 98.755.750 12,2% 190.653.000 23,6% 311.435.000 38,5% 808.814.007 6,5%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 0 0,0% 2.594.000 1,2% 52.761.000 24,4% 110.353.600 51,1% 50.456.000 23,3% 216.164.600 1,7%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 1.296 0,3% 7.850.000 11,1% 6.419.000 9,1% 14.816.000 20,9% 41.662.000 58,9% 70.747.000 0,6%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 8.284 1,7% 24.110.599 9,5% 33.594.000 13,2% 65.384.000 25,8% 130.651.000 51,5% 253.739.599 2,1%


Ciudad de Ushuaia 144.575 30,4% 690.989.350 18,7% 454.234.683 12,3% 1.294.133.901 35,0% 1.260.979.860 34,1% 3.700.337.794 29,9%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 5.026 1,1% 68.475.672 23,1% 43.319.600 14,6% 131.745.600 44,5% 52.519.200 17,7% 296.060.072 2,4%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 1.398 0,3% 17.743.236 15,7% 3.483.582 3,1% 41.899.000 37,0% 49.989.400 44,2% 113.115.218 0,9%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 300 0,1% 22.599.272 94,0% 585.000 2,4% 66.400 0,3% 780.000 3,2% 24.030.672 0,2%


Cerro Castor 3.588 0,8% 8.162.000 2,6% 26.773.952 8,5% 263.303.082 83,8% 16.114.000 5,1% 314.353.034 2,5%


Parque Nacional TDF 1.242 0,3% 85.879.024 21,1% 47.774.743 11,7% 154.737.200 38,0% 118.866.400 29,2% 407.257.367 3,3%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 647 0,1% 10.017.725 10,1% 11.186.000 11,3% 25.105.000 25,4% 52.592.000 53,2% 98.900.725 0,8%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 704 0,1% 2.145.000 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 2.145.000 0,0%


Ciudad de Tolhuin 257.418 54,2% 829.252.684 16,8% 523.937.680 10,6% 1.258.117.552 25,5% 2.322.732.927 47,1% 4.934.040.843 39,9%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 3.151 0,7% 96.691.991 12,0% 38.356.000 4,7% 360.828.146 44,6% 312.947.310 38,7% 808.823.447 6,5%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 2.630 0,6% 29.154.376 9,2% 76.568.000 24,2% 34.354.200 10,9% 176.496.000 55,8% 316.572.576 2,6%


Total 475.351 100,0% 2.103.635.186 17,0% 1.417.748.990 11,5% 3.945.496.681 31,9% 4.898.221.097 39,6% 12.365.101.954 100,0%


Total anual por zona
Zona nivel 3 Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3


Gasto total


Trimestre 4
Pernoctes Totales


Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total


Ciudad de Río Grande 16.774 40,0% 25.193 60,0% 9.107 42,8% 12.193 57,2%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 48.113 96,3% 1.865 3,7% 0 0,0% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 6.688 68,1% 3.127 31,9% 0 0,0% 1.296 100,0%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 13.343 72,6% 5.035 27,4% 0 0,0% 4.297 100,0%


Ciudad de Ushuaia 106.355 75,0% 35.423 25,0% 27.647 45,1% 33.644 54,9%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 30.434 93,0% 2.306 7,0% 3.859 100,0% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 14.617 95,5% 686 0 786 93,9% 51 6,1%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 2.993 88,7% 381 11,3% 222 100,0% 0 0,0%


Cerro Castor 13.523 63,1% 7.900 36,9% 1.794 100,0% 0 0,0%


Parque Nacional TDF 49.173 91,3% 4.675 8,7% 840 100,0% 0 0,0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 7.785 94,1% 486 5,9% 152 47,9% 165 52,1%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 44 100,0%


Ciudad de Tolhuin 223.487 74,9% 75.074 25,1% 36.223 30,6% 82.342 69,4%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 37.656 97,3% 1.053 2,7% 1.273 56,1% 996 43,9%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 19.845 64,6% 10.887 35,4% 772 72,1% 298 27,9%


total 590.830 77,2% 174.091 22,8% 82.675 37,9% 135.326 62,1%


No


Alojamiento pago o gratuito


Pago GratuitoZona nivel 3


Esparcimiento Si o No


Si
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Para los visitantes que parten de la ciudad de Ushuaia, se coloca en segundo y tercer 


puesto el Parque Nacional de Tierra del Fuego (14,3%) y los viajes a la ciudad de Rio 


Grande (11,8%). 


Si tomamos la ciudad de Rio Grande como origen, queda en segundo puesto los 


viajes a la Ciudad de Ushuaia (24,4%) y, en tercer puesto, las áreas periféricas o 


aledañas a la ciudad de Rio Grande (11,5%). 


Tabla 15: Visitantes. Cantidad de visitantes y proporción de visitantes por 
zona. Distribución por ciudad de origen. Apertura nivel 3. En cantidades. Año 


2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como puede visualizarse en la Tabla 16, la ciudad de Tolhuin ha sido la zona más 


visitada en todos los trimestres del año, independientemente de la ciudad de origen, 


con una diferencia sustancial a la segunda zona. La ciudad de Rio Grande y el Parque 


Nacional de Tierra del Fuego se disputan el segundo lugar en todos los trimestres del 


año para los visitantes que parte de Ushuaia. Con los visitantes que parten de Rio 


Grande, la disputa por el segundo lugar a lo largo de los trimestres se da entre la 


Ciudad de Ushuaia y las áreas periféricas o aledañas a la ciudad.  


Cant. % del total Cant. % del total


Ciudad de Río Grande 41003 11,8% 964 0,2%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 1902 0,5% 48076 11,5%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 0 0,0% 9815 2,4%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 2794 0,8% 15584 3,7%


Ciudad de Ushuaia 40206 11,6% 101572 24,4%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 25392 7,3% 7348 1,8%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 12445 3,6% 2858 0,7%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 3218 0,9% 156 0,0%


Cerro Castor 17778 5,1% 3645 0,9%


Parque Nacional TDF 49631 14,3% 4217 1,0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 6138 1,8% 2133 0,5%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 0,0% 0 0,0%


Ciudad de Tolhuin 125980 36,2% 172581 41,4%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 14289 4,1% 24420 5,9%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 7049 2,0% 23683 5,7%


Total 347869 417052


Ushuaia Rio Grande


Visitantes Visitantes
Zona nivel 3
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Tabla 16: Visitantes. Cantidad de visitantes por zona por trimestre. 
Distribución por ciudad de origen. Apertura nivel 3. En cantidades y en 


porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Siguiendo la línea de la tabla anterior, la zona ciudad de Tolhuin, tiene la mayor 


cantidad de pernoctes totales y gasto de viaje en los visitantes que parten de la ciudad 


capital (50,5% y 47,3% respectivamente). Diferente es cuando se toma a Rio Grande 


como ciudad de origen, donde el mayor gasto de viaje es en la ciudad de Ushuaia 


(41,7%), aunque la mayor parte de los pernoctes siguen siendo en la ciudad de 


Tolhuin (56,4%). Ver Tabla 17 


Tabla 17: Visitantes. Pernoctes totales y gasto de viaje por trimestre por zona. 
Distribución por ciudad de origen. Apertura nivel 3. En cantidades y en 


porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En ambas ciudades de origen, más de tres de cada cuatro visitantes realizaron su 


viaje por ocio o por esparcimiento (76,9% para Ushuaia y 77,5% para Rio Grande) 


mientras que, más de un cuarto, lo hizo por cualquier otro motivo. Para la gran 


mayoría de zonas, el viaje por ocio o esparcimiento ha sido el motivo principal de su 


Cant. % Cant. % Cant. % Cant. % Cant. % Cant. % Cant. % Cant. %


Ciudad de Río Grande 13.669 15,2% 9.930 15,8% 9.917 9,8% 7.487 7,9% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 964 0,8%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 534 0,6% 1.176 1,9% 0 0,0% 192 0,2% 992 1,0% 12.243 16,0% 25.803 21,4% 9.038 7,8%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 2.142 2,1% 464 0,6% 2.315 1,9% 4.894 4,2%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 0 0,0% 2.718 4,3% 0 0,0% 76 0,1% 4.569 4,4% 1.343 1,8% 2.042 1,7% 7.630 6,6%


Ciudad de Ushuaia 541 0,6% 4.149 6,6% 15.074 15,0% 20.442 21,7% 34.325 32,9% 16.983 22,2% 25.392 21,0% 24.872 21,5%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 4.368 4,9% 3.226 5,1% 9.695 9,6% 8.103 8,6% 2.588 2,5% 2.190 2,9% 2.570 2,1% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 3.935 4,4% 468 0,7% 3.457 3,4% 4.585 4,9% 859 0,8% 817 1,1% 76 0,1% 1.106 1,0%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 2.607 2,9% 450 0,7% 83 0,1% 78 0,1% 156 0,1% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%


Cerro Castor 1.627 1,8% 3.670 5,8% 11.573 11,5% 908 1,0% 315 0,3% 282 0,4% 2.848 2,4% 200 0,2%


Parque Nacional TDF 16.991 18,9% 7.091 11,3% 11.417 11,3% 14.132 15,0% 102 0,1% 2.843 3,7% 1.213 1,0% 59 0,1%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 0 0,0% 1.489 2,4% 1.135 1,1% 3.514 3,7% 1.245 1,2% 384 0,5% 268 0,2% 236 0,2%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%


Ciudad de Tolhuin 37.859 42,1% 24.070 38,3% 35.978 35,7% 28.073 29,8% 50.433 48,3% 29.275 38,3% 39.084 32,4% 53.789 46,6%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 6.063 6,7% 1.510 2,4% 2.424 2,4% 4.292 4,6% 3.999 3,8% 2.273 3,0% 10.562 8,7% 7.586 6,6%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 1.705 1,9% 2.960 4,7% 0 0,0% 2.384 2,5% 2.584 2,5% 7.362 9,6% 8.611 7,1% 5.126 4,4%


Total 89.943 62.907 100.753 94.266 104.309 76.459 120.784 115.500


Zona nivel 3


Ushuaia Rio Grande


Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4


Visitantes totales


Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4


Cant. % del total Cant. % del total Cant. % del total Cant. % del total


Ciudad de Río Grande 712.414.007 15,4% 45.092 24,9% 96.400.000 1,2% 0 0,0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 6.324.000 0,1% 0 0,0% 209.840.600 2,7% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 0 0,0% 0 0,0% 70.747.000 0,9% 1.296 0,4%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 13.894.000 0,3% 532 0,3% 239.845.599 3,1% 7.752 2,6%


Ciudad de Ushuaia 466.942.808 10,1% 37.910 20,9% 3.233.394.986 41,7% 106.665 36,2%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 190.160.472 4,1% 2.066 1,1% 105.899.600 1,4% 2.960 1,0%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 79.405.218 1,7% 624 0,3% 33.710.000 0,4% 774 0,3%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 23.718.672 0,5% 300 0,2% 312.000 0,0% 0 0,0%


Cerro Castor 178.623.034 3,9% 0 0,0% 135.730.000 1,8% 3.588 1,2%


Parque Nacional TDF 350.028.272 7,6% 750 0,4% 57.229.095 0,7% 492 0,2%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 82.327.000 1,8% 152 0,1% 16.573.725 0,2% 495 0,2%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 2.145.000 0,0% 704 0,4% 0 0,0% 0 0,0%


Ciudad de Tolhuin 2.184.129.962 47,3% 91.417 50,5% 2.749.910.881 35,5% 166.001 56,4%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 265.825.295 5,8% 1.405 0,8% 542.998.152 7,0% 1.746 0,6%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 58.411.376 1,3% 46 0,0% 258.161.200 3,3% 2.584 0,9%


Total 4.614.349.116 180.998 7.750.752.838 294.353


Zona nivel 3
Gasto de viaje PernoctesPernoctes


Ushuaia


Gasto de viaje


Rio Grande
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viaje, salvo excepciones como los viajes a Rio Grande ,partiendo desde Ushuaia, 


donde el 59,1% lo hizo por otro motivo. 


Los alojamientos pagos (vivienda alquilada por día/semana/mes, camping, hoteles de 


hasta 3 estrellas y hoteles de 4 o 5 estrellas) fueron contratados para el 36,9% de los 


viajes totales que partieron de Ushuaia y para el 38,4% de viajes que partieron desde 


Rio Grande, mientras que el 63,1% y el 61,6% respectivamente se alojó en 


alojamientos gratuitos (segunda vivienda del hogar y vivienda de familiares o amigos). 


Tabla 18: Visitantes. Distribución según haya viajado o no por esparcimiento y 
si su alejamiento fue pago o gratuito. Distribución por ciudad de origen. 


Apertura nivel 3. En cantidades y en porcentaje. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total Cant. % total


Ciudad de Río Grande 16.774 40,9% 24.229 59,1% 9.107 42,8% 12.193 57,2% 0 0,0% 964 100,0% 0 0,0% 0 0,0%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (RG) 1.368 71,9% 534 28,1% 0 0,0% 0 0,0% 46.745 97,2% 1.331 2,8% 0 0,0% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (RG) 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 6.688 68,1% 3.127 31,9% 0 0,0% 1.296 100,0%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (RG) 2.794 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 76 100,0% 10.549 67,7% 5.035 32,3% 0 0,0% 4.221 100,0%


Ciudad de Ushuaia 36.520 90,8% 3.686 9,2% 0 0,0% 10.516 100,0% 69.835 68,8% 31.737 31,2% 27.647 54,5% 23.128 45,5%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Ushu) 23.086 90,9% 2.306 9,1% 1.357 100,0% 0 0,0% 7.348 100,0% 0 0,0% 2.502 100,0% 0 0,0%


Areas alejadas de la ciudad (Ushu) 11.811 94,9% 634 5,1% 624 100,0% 0 0,0% 2.806 98,2% 52 1,8% 162 76,1% 51 23,9%


Estancias o áreas más de 50km de la ciudad (Ushu) 2.837 88,2% 381 11,8% 222 100,0% 0 0,0% 156 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%


Cerro Castor 9.878 55,6% 7.900 44,4% 0 0,0% 0 0,0% 3.645 100,0% 0 0,0% 1.794 100,0% 0 0,0%


Parque Nacional TDF 46.618 93,9% 3.013 6,1% 642 100,0% 0 0,0% 2.555 60,6% 1.662 39,4% 198 100,0% 0 0,0%


Puerto Almanza / Puerto Paraná 5.888 95,9% 250 4,1% 152 100,0% 0 0,0% 1.897 88,9% 236 11,1% 0 0,0% 165 100,0%


Antártida e Islas del Atlantico Sur (AeIAS) 44 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 44 100,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%


Ciudad de Tolhuin 91.891 72,9% 34.089 27,1% 15.034 38,1% 24.473 61,9% 131.596 76,3% 40.985 23,7% 21.189 26,8% 57.869 73,2%


Areas periféricas/aledañas a la ciudad (Tolh) 13.755 96,3% 534 3,7% 523 100,0% 0 0,0% 23.901 97,9% 519 2,1% 750 43,0% 996 57,0%


Areas alejadas de la ciudad (Tolh) 4.268 60,5% 2.781 39,5% 46 100,0% 0 0,0% 15.577 65,8% 8.106 34,2% 726 70,9% 298 29,1%


total 267.532 76,9% 80.337 23,1% 27.707 36,9% 47.302 63,1% 323.298 77,5% 93.754 22,5% 54.968 38,4% 88.024 61,6%


Ushuaia


Zona nivel 3 Esparcimiento Si o No Alojamiento pago o gratuito


Si No Pago Gratuito


Rio Grande


Esparcimiento Si o No Alojamiento pago o gratuito


Si No Pago Gratuito
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3.4.5 Perfiles de los turistas internos 


3.4.5.1 Introducción 


En este capítulo se analizan las características sociodemográficas y económicas de 


los turistas internos. El énfasis se coloca en las diferencias relativas al nivel de 


ingreso, tanto en términos de la caracterización de los viajes que los turistas 


correspondientes a cada quintil de ingresos realizan como a la participación de cada 


uno de los quintiles en el total del movimiento turístico dentro de la provincia. 


3.4.5.2 Perfiles de los turistas 


La participación de cada género en el total de turistas internos del periodo del año 


2023 no muestra diferencias sustanciales (véase Gráfico 63). Sin embargo, 


considerando el sexo del jefe del hogar al que pertenecen los turistas, existe un peso 


mayor de quienes provienen de hogares con jefe varón, puesto que éstos representan 


el 75,8% de los turistas (y el 76,8% de los turistas que viajaron por ocio) frente al 


70,7% de participación en la población. 







 


92 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 63: Turistas que viajaron por ocio o esparcimiento dentro de la provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según sexo del turista y del jefe de hogar. Año 
2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La edad tampoco muestra diferencias significativas. Las personas de 30 a 44 años 


presentan una participación levemente mayor en el total de turistas y en el total de 


turistas que viajaron por motivo de ocio en relación a su participación total, como 


detalla el Gráfico 64. En cuanto a la edad del jefe, se destaca la sobrerrepresentación 


entre los turistas de aquellas personas que integran hogares con jefes adultos, de 


entre 30 y 44 años, mientras que la proporción de turistas es mayor a la participación 


en la población entre aquellos que integran hogares con jefe mayor de 60 años. 
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Gráfico 64: Turistas que viajaron por ocio o esparcimiento dentro de la provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según edad del turista y del jefe de hogar. Año 
2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La distribución del ingreso tiene su correlato en el acceso al disfrute del turismo, como 


muestra el Gráfico 65. Mientras que el 20% menos favorecido de la población (primer 


quintil) tiene una participación del 7,7% entre los turistas y del 6,5% entre los turistas 


que viajan por ocio, la participación del 20% más favorecido (quinto quintil) alcanza al 


29,9% y 32,4%, respectivamente. 
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Gráfico 65: Turistas que viajaron por ocio o esparcimiento dentro de la provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según quintil de ingreso. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Dicho de otra manera, como muestra el Gráfico 66, considerando a los turistas, es 


cuatro veces (3,9) más probable encontrar a una persona perteneciente al estrato 


más favorecido (quinto quintil) que a una del estrato menos favorecido (primer quintil); 


por otra parte, considerando a los turistas que viajan por ocio, esta brecha aumenta, 


quedando en 5,0. Las participaciones entre los excursionistas muestran mayor 


equidad (3,0 veces mayor entre las personas del quinto quintil), en tanto que se 


contemplan grandes diferencias al considerar el gasto turístico, donde la participación 


de los sectores de mayores ingresos fue 17,1 veces superior. 


En el mencionado gráfico también pueden verse las diferencias en las participaciones 


relativas de los quintiles de ingresos extremos en el movimiento turístico por trimestre. 


Las menores brechas relativas en turistas se ven en el segundo trimestre y, en cuanto 


a turistas por motivo de ocio o esparcimiento, se registran en el tercer trimestre. Los 


mayores niveles de desigualdad se hallan en el tercer trimestre para el caso de los 


turistas y en el segundo trimestre para el caso de los turistas por ocio o esparcimiento. 


Si se estudian las brechas relativas entre los excursionistas se puede ver la menor 


brecha en el segundo trimestre y, entre el gasto turístico, se observa que los menores 


valores se encuentran en el primer trimestre. 







 


95 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Gráfico 66: Turistas por ocio, excursionistas y gasto turístico por quintil de 
ingreso per cápita y por trimestre dentro de la provincia de Tierra del Fuego. 
Año 2023. Brechas relativas (quintil 5 / quintil 1). 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 67 da cuenta que la desigualdad entre los grupos de población con 


diferentes niveles de ingresos resulta mucho más marcada al comparar la 


participación de los más y de los menos favorecidos entre los turistas que viajan fuera 


de la provincia de Tierra del Fuego que entre quienes lo hacen dentro de ella. 


Entre los turistas que viajan fuera de la provincia, el 35,7% pertenece al 20% más rico 


de la población, mientras que sólo el 10,4% forma parte del quintil de menores 


ingresos, lo que implica una diferencia de 3,4 veces a favor de los primeros. Entre los 


turistas dentro de Tierra del Fuego la brecha aumenta a 3,9 veces, producto de una 


participación de los sectores de menores ingresos que disminuye hasta el 7,7% y de 


una caída en la participación de las personas del quinto quintil (29,9%). 
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Gráfico 67: Turistas a dentro o a fuera de la provincia de Tierra del Fuego. 
Participación del quintil 1 y del quintil 5 en el total por destino. Año 2023. En 
porcentaje y brechas relativas (quintil 5 / quintil 1). 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


La relación para el año 2023 entre el quintil de ingreso y el motivo principal del viaje 


es reflejada en el Gráfico 68. Se observa una considerable oscilación en el peso de 


los viajes por ocio, que representa el 59,6% en el primer quintil de ingresos, 


disminuyendo en los quintiles medios (73,9% para el segundo quintil,66,9% para el 


tercero y 69,6% para el cuarto quintil) y aumenta a medida que se incrementa el nivel 


de ingreso hasta alcanzar el 76,6% de los turistas del último quintil de ingresos. 
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Gráfico 68: Turistas dentro de la provincia de Tierra del Fuego. Distribución 
según motivo por quintil de ingreso per cápita. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Las diferencias entre los turistas pertenecientes a distintos quintiles de ingresos en 


cuanto al tipo de alojamiento utilizado no son lineales, aunque las segundas viviendas 


del hogar (42,8%) muestra una participación claramente mayor entre los del quintil 


más favorecido que entre los del quintil menos favorecido (37,9%). Lo inverso se 


observa en el caso de la vivienda de familiares o amigos. Para mayor detalle, véase 


el Gráfico 69. 
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Gráfico 69: Turistas dentro de la provincia de Tierra del Fuego. Distribución 
según alojamiento por quintil de ingreso per cápita. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 70 refleja que el gasto promedio diario por turista alcanzó a $12.878 y que 


la estadía promedio fue de 2,2 noches. Pero mientras que no puede trazarse una 


relación lineal entre el quintil de ingresos al que pertenece el turista y la duración de 


los viajes, sí existe tal correlación entre el nivel de ingresos y el gasto diario promedio: 


cada turista del quintil menos favorecido gastó $4.843 por día frente a los $23.008 (es 


decir, casi seis veces) que gastó, en promedio, un turista del quintil más favorecido. 
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Gráfico 70: Turistas dentro de la provincia de Tierra del Fuego. Estadía 
promedio y gasto diario promedio por turista según quintil de ingreso per 
cápita. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Tabla 19: Turistas, turistas por ocio, excursionistas y gasto turístico por 
quintil de ingreso per cápita y por trimestre dentro de la provincia de Tierra del 


Fuego. Año 2023. Cantidades y brechas relativas (quintil 5 / quintil 1). 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Trimestre Quintil Turistas Turistas por ocio Excursionistas Pernoctes Gasto turistico


miles miles miles miles millones de $


Quintil 1 5 2 14 17 30


Quintil 5 18 14 49 33 245


Brecha Q5/Q1 3,5 6,0 3,4 1,9 8,1


Quintil 1 4 1 14 13 14


Quintil 5 13 9 34 27 198


Brecha Q5/Q1 3,0 6,1 2,5 2,1 14,2


Quintil 1 4 4 15 19 21


Quintil 5 22 18 42 27 654


Brecha Q5/Q1 5,0 4,1 2,7 1,4 31,7


Quintil 1 3 2 13 7 38


Quintil 5 12 9 47 31 662


Brecha Q5/Q1 4,3 5,0 3,6 4,2 17,5


Quintil 1 17 10 56 57 103


Quintil 5 65 50 171 118 1759


Brecha Q5/Q1 3,9 5,0 3,0 2,1 17,1


2°T (Otoño)


3°T (Invierno)


4°T  (Primavera)


Total Anual


1°T (Verano)
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3.4.6 Comportamiento turístico de las personas 


3.4.6.1 Introducción 


En este capítulo, la unidad de análisis son las personas. Dadas las características 


metodológicas de la EVyTH-TDF, es posible caracterizar a las personas con 


referencia a un mes calendario, en función de si durante ese periodo ha realizado o 


no viajes con pernocte y/o visitas de un día, información que se presenta en la primera 


sección de este capítulo. En la segunda sección, se comparan las propensiones a 


viajar, a partir de indicadores resumen que dan cuenta, por ejemplo, de la cantidad 


de turistas que se contabilizaron a lo largo del año por cada mil habitantes dentro de 


diferentes subgrupos de población, definidos éstos en términos de lugar de 


residencia, edad, sexo y nivel de ingresos. 


3.4.6.2 Realización de viajes y/o visitas por mes 


El Gráfico 71 considera el comportamiento turístico mensual de las personas (esto 


es, la proporción que realiza viajes y/o visitas en un mes dado). Se observa, en primer 


término, que en enero más de un quinto de la población (23,9%) realizó al menos un 


viaje con pernocte o una visita de un día (el 14,7% realizó al menos un viaje). En 


segundo lugar, se observa que, en febrero, casi un quinto de la población (18,2%) 


realizó al menos un viaje con pernocte o una visita de un día. 


Marzo y mayo ocupan el segundo escalón, contabilizándose en ellos entre 15,1% y 


un 14,8% de la población realizando un viaje o una visita (más del 7% realizó al menos 


un viaje con pernocte en marzo). En contrapartida, en los meses restantes este valor 


se ubica entre 14,3% (julio) y 7,3% (abril), mientras que la proporción de personas 


que realizó al menos un viaje con pernocte ronda entre el 14,7% de enero y el 2,0% 


de noviembre. Cabe notar que el porcentaje de personas que realiza excursiones o 


visitas de un día muestra una similitud a lo largo de todo el año -con excepción de 


diciembre que muestra el porcentaje más bajo (2,2%)- con extremos en el 9,0% de 


noviembre. 
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Gráfico 71: Personas. Distribución según realización de viajes y/o visitas de un 
día por cualquier motivo por mes. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.6.3 Propensión al turismo entre diferentes grupos de población 


El Gráfico 72 presenta, en forma resumida, la tasa de turistas por cada mil personas5 


y el gasto promedio diario para diferentes perfiles de población (ciudad de origen, 


ingresos, sexo y edad). Quienes se ubican por debajo de la línea horizontal presentan 


un gasto promedio inferior a la media ($12.878), en tanto que los grupos que lo hacen 


a la izquierda de la línea vertical presentan tasas de turistas (por cada mil habitantes) 


inferiores al promedio (1.212 viajes turísticos por cada mil personas residentes en 


ambas ciudades).6 


Si el gráfico se analiza por regiones geográficas (ver marcas en negro), se observa 


que los residentes en la ciudad de Ushuaia muestran la menor tasa de viajes turísticos 


y el menor nivel de gasto promedio diario. En el otro extremo, la ciudad de Rio Grande 


presenta una mayor tasa de viajes turísticos y de gasto promedio. 


 
5 Considerando la población objetivo de la EVyTH-TDF. 
6 Surge de considerar los 218 mil viajes de los turistas internos en relación a la población objetivo de 
la EVyTH-TDF (179 mil personas). 
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Analizando las diferencias por nivel de ingresos (ver marcas azules para cada quintil), 


se nota una relación lineal de pendiente positiva, donde a medida que aumenta el 


quintil aumenta tanto la tasa de viajes turísticos (internos) como el gasto promedio 


diario. Así, en sintonía con lo ya analizado, la tasa de viajes del quintil de mayores 


ingresos en más de 3,9 veces superior a la del quintil más desfavorecido, mientras 


que el gasto promedio diario de los turistas del primer segmento se revela un poco 


superior al del segundo.  


En cuanto al sexo del turista (ver marca verde) no se observan grandes diferencias 


en la tasa de turistas, pero si en el gasto diario por turista. Al considerarse la edad 


(ver marca color bordó) se identifica que los de 30 a 44 años fueron quienes más 


viajes realizaron, seguidos por los que están entre 14 y 29 años. Sin embargo, a pesar 


de mostrar tasas de turistas por persona menores a aquellos grupos, los cortes etarios 


de 30 años en adelante, registraron gasto diario más altos respecto de los demás 


segmentos. 
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Gráfico 72: Tasa de turistas dentro de la provincia de Tierra del Fuego por cada 
mil personas y gasto promedio diario según ciudad de residencia, quintil de 
ingreso per cápita del hogar, sexo y edad. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 73 también presenta la combinación de dos indicadores. Por un lado, la 


tasa de viajes turísticos (internos) por cada mil habitantes (eje “x”),7 que puede ser 


interpretada como una medida de la propensión a viajar: un valor mayor a la media 


indica que los integrantes del grupo realizan más viajes que el promedio (o, en otros 


términos, que la población viajera es mayor). Por otro lado, en el eje “y” (eje vertical), 


se presenta la participación de cada categoría (por ejemplo, varones y mujeres), en 


el total de viajes internos (con pernocte).8 Notar que, en definitiva, este eje alcanza 


un máximo del 100% (proporción total de viajes turísticos internos según el segmento 


bajo análisis).  


 
7 Considerando la población objetivo de la EVyTH-TDF. 
8 Lógicamente, las categorías demográficamente más numerosas tenderán a tener una mayor 
participación, aunque esta variará de acuerdo a su propensión a viajar. De esto se deduce que, si la 
participación de un grupo en el total de turistas es similar a su peso en la población, la tasa de turistas 
será igual al promedio. 
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Bajo esta lógica, se observa que Rio Grande constituye la ciudad con mayor 


participación en el total de turistas (los residentes en esta ciudad representan el 66% 


viajes internos sobre un total de 218 mil) y su tasa de turistas por cada mil habitantes 


es la más alta de entre las dos ciudades (1.463 viajes por cada mil persona que reside 


en esta ciudad).9 El sexo de las personas no muestra prácticamente diferencias, 


mientras que el análisis por edad indica que los adultos de edad media (30 a 44 años) 


son quienes mayor propensión a viajar tienen (1.451 viajes por cada mil personas de 


este grupo), en tanto que entre las personas mayores de 60 años se verifica lo 


opuesto (998 viajes turísticos internos por cada 1000 personas de este grupo etario). 


Nuevamente, se verifica aquí una relación lineal positiva al considerar el nivel de 


ingresos: a medida que éste se incrementa, crece tanto la participación de cada quintil 


en el total como la tasa de turistas cada mil habitantes. 


 
9 Es decir, más de un viaje por cada residente de Río Grande (1,463 viajes). 
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Gráfico 73: Tasa de turistas dentro de la provincia de Tierra del Fuego por cada 
mil personas y participación en el total de turistas según ciudad de residencia, 
quintil de ingreso per cápita del hogar, sexo y edad. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


En el Gráfico 74 se comparan, para los diversos segmentos de población 


considerados, las tasas de viajes turísticos (o sea, con pernocte) dentro de la 


provincia de TDF (turismo interno) y fuera de ella (turismo emisivo), cuyos valores 


promedio son de 1.212 y 1.058 viajes turísticos por cada mil habitantes, 


respectivamente. Los segmentos que se ubican por debajo de la línea horizontal 


muestran menor propensión a realizar viajes fuera de la provincia que el promedio 


poblacional, mientras que quienes lo hacen a la izquierda de la línea vertical 


presentan menor propensión a realizar viajes dentro de la misma con relación al 


promedio provincial.10  


 
10 En otro términos, tomando en consideración los cuadrantes 1 a 4 en función del área que se 
encuentre el segmento (enumerándolos del 1 al 4 según el giro de las agujas del reloj), aquellos 
ubicados en el cuadrante 1 tienen una mayor propensión a realizar viajes internos como emisivos. 
Este es el caso, por ejemplo, de los quintiles 4 y 5, aquellos entre 30 y 44 años, los residentes de Río 
Grande y los varones. Los demás cuadrantes se analizan con similar lógica. 
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La ciudad de Rio Grande presenta una tasa de viajes tanto dentro como fuera de 


Tierra del Fuego mayores al promedio (1.463 y 1.135, respectivamente), mientras 


que, a la inversa, se observan las tasas en la ciudad de Ushuaia (913 y 966, 


respectivamente). Analizando por corte etario, aquellas personas ubicadas entre 30 y 


44 años, presentan la mayor propensión a realizar viajes dentro de la provincia, 


mientras que aquellos entre 44 y 59 años a realizar viajes fuera de ésta. Si el análisis 


hace foco en el turismo interno, el corte entre 14 y 29 años, representa un segmento 


que priorizó el turismo interno respecto del turismo emisivo (es decir, tiene una tasa 


de viajes internos por cada mil habitantes de su población por encima del promedio 


provincial y por debajo en relación a los viajes emisivos). El nivel de ingresos muestra 


una relación directa con la propensión a viajar, tanto dentro como fuera de la provincia. 


Si bien las personas del quintil de menores ingresos tienden a viajar menos a ambos 


destinos, los del quintil de mayores ingresos superan largamente la media en ambas 


formas de turismo. 


Gráfico 74: Tasa de turistas por cada mil personas dentro y fuera de Tierra del 
Fuego según ciudad de residencia, quintil de ingreso per cápita del hogar, sexo 
y edad. Año 2023. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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3.4.7 Acceso al Turismo de los residentes en TDF 


En la presente sección se analiza el acceso al turismo de los residentes de TDF para 


el año 202211. En efecto, se muestran las estimaciones de la proporción de personas 


que han realizado al menos un viaje con pernocte durante el año calendario 2022 (por 


cualquier motivo), la ubicación de los destinos de los viajes (dentro o fuera de la 


provincia) de quienes los han hecho, y las razones mencionadas por quienes no han 


viajado. Esta información surge de un módulo especial de la Encuesta de Viajes y 


Turismo de los Hogares de Tierra del Fuego (EVyTH-TDF), que recopiló información 


de ochocientos hogares residentes en los dos grandes aglomerados urbanos de la 


provincia.12 


3.4.7.1 Proporción de población que realizo al menos un viaje 


El 52,3% de los residentes en los dos grandes aglomerados urbanos de la provincia 


de un año o más de edad realizaron al menos un viaje turístico con pernocte 


(alojándose en el lugar de destino) durante el año 2022.13 En términos absolutos esto 


implica que 94 mil personas han realzado al menos un viaje, sobre un universo total 


de 179 mil. 


Si se compara con la EVyTH-AR que realiza el Ministerio de Turismo y Deportes de 


la Nación (la cual recopila información a nivel nacional), se puede observar que para 


el mismo año el porcentaje de personas con al menos un viaje fue de 33,2% mientras 


que en la EVyTH-TDF ese porcentaje es casi un 20% mayor14. 


 
11 Solo en este módulo se consulta respecto de los viajes con pernocte en el año anterior (es decir, 
para el año 2022). La consulta respecto de los viajes con pernocte se realiza de forma que sea una 
pregunta lo más amplia posible, pues de lo que se trata es de analizar si han tenido acceso a realizar 
un viajes (sin profundizar de forma tal de evitar generar un sesgo de recordación en las respuestas 
del encuestado). 
12 Se trata de un módulo especial de la EVyTH-TDF que se implementó durante los primeros 4 meses 
de relevamiento. El módulo inicia consultando “Realizó al menos un viaje (con pernocte) por 
cualquier motivo en el año anterior?”, para luego consultar el motivo por el cual no ha viajado, si 
fuera el caso. Caso haya realizado algún viaje, se consulta sobre el destino. Este módulo permite 
hacer un seguimiento del acceso de las personas a realizar viajes turísticos. Por ejemplo, las sucesivas 
EVyTH-AR realizadas desde el año 2012 en adelante, permite analizar la serie de tiempo de la 
“población viajera” (es decir, la proporción de personas que realizaron al menos un viaje con 
pernocte por el país).  
13 A esta proporción de personas se la denomina “población viajera”.  
14 Consultar https://www.yvera.tur.ar/sinta/informe/info/encuesta-de-viajes-y-turismo-de-los-hogares-
evyth/informes-tecnicos. 
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Gráfico 75: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Proporción que realizo al menos un viaje con pernocte. Comparación con la 
EVyTH. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Entre los dos grandes aglomerados de la Provincia de Tierra del Fuego, Ushuaia y 


Rio Grande, este último es donde se encuentra la mayor proporción de población 


viajera (53,1%) mientras que, en Ushuaia, desciende a 51,3%. 


La probabilidad de realizar un viaje se correlaciona fuertemente con el nivel de ingreso 


de los hogares. Entre quienes integran el 20% de población con menor ingreso per 


cápita familiar solo el 34,3% ha realizado un viaje con pernocte, frente al 78,8% entre 


las personas que integran el 20% de la población con mayores ingresos. Por tanto, 


es 2,3 veces más probable que haya realizado al menos un viaje un integrante del 


quintil más rico en 2022 que uno del quintil más pobres. 


Los resultados no muestran diferencias significativas entre las tasas de realización de 


al menos un viaje en 2022 entre mujeres y varones (4,5% más en hombres), aunque 


hay una mayor propensión entre personas de mediana edad -54,4% para el segmento 


de 30 a 44 y 62,0% para el segmento de 45 a 59 años- y una menor tasa entre los 


adultos mayores (40,5% entre las personas de 60 años y más han realizado al menos 


un viaje). Entre la población adulta, el 72,8% de quienes han finalizado estudios 


superiores ha realizado al menos un viaje en 2022, poco menos del doble de lo 


registrado entre quienes no han finalizado sus estudios de nivel secundario. Con 


relación a la condición de actividad, los ocupados presentan mayores porcentajes de 


población viajera que los desocupados y que los inactivos. 
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3.4.7.2 Destinos visitados por la población viajera 


Entre quienes han realizado al menos un viaje turístico con pernocte en el año 2022 


(94 mil), el 20,9% solo ha visitado uno o más destinos ubicados dentro de la provincia 


de Tierra del Fuego, el 47,8% destinos tanto dentro o fuera de la provincia y el 31,2% 


ha viajado solo a destinos fuera de la provincia. Así, casi siete de cada diez personas 


que han realizado viajes han visitado al menos un destino dentro de la provincia 


(68,8%) y poco menos de cuatro quintos ha visitado destinos fuera de la misma 


(79,1%)15. 


Al interior de la población viajera, quienes han viajado exclusivamente dentro de la 


provincia predominan en Rio Grande, en tanto que en Ushuaia se encuentra la mayor 


proporción de quienes han visitado destinos fuera de la provincia. 


Gráfico 76: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande que 
realizaron al menos un viaje con pernocte. Distribución según ubicación de 
destino visitado. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


3.4.7.3 Motivos por los que no realizo viajes la población no viajera 


Entre quienes no han realizado al menos un viaje turístico con pernocte en el año 


2022 (85 mil, el 47,7% del total de la población), dos quintos (39,2%) indican que la 


razón principal por la que no ha viajado se vincula a motivos económicos (lo que 


implica que, en el total de la población, casi uno de cada cinco personas, el 18,7%, 


 
15 Según los datos recogidos por la EVyTH del MINTUR, el 95,3% que han realizado viajes han visitado 
al menos un destino en Argentina. 
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no viaja por falta de dinero), mientras que una quinta parte de la población no viajera 


corresponde a menores de 14 años. En un tercer escalón se ubican menciones a no 


tenerlo planificado (11,3%) y la falta de tiempo (10,7%). 


Dentro de la población no viajera de todos los grupos, la falta de dinero aparece como 


la razón principal para no haber realizado viajes en 2022, no obstante, lo cual pueden 


señalarse algunos matices. 


Entre los dos aglomerados, los valores en la mención a la falta de dinero se 


encuentran en Rio Grande en torno a 42% y, en Ushuaia, en torno a 36%. La mirada 


por nivel de ingresos muestra que esta razón es señalada por cerca del 42%-46% de 


la población de los primeros tres quintiles, mientras que su participación se reduce en 


el quintil de mayores ingresos (28,9%). 


Por sexo no se encuentran diferencias significativas, en tanto que por edad se 


observa una menor mención a los problemas económicos entre las personas mayores 


de 60 años, donde, lógicamente, ganan peso relativo las causas vinculadas a 


impedimentos por problemas de salud.  


Los menores porcentajes de mención se registran entre quienes tienen bajos niveles 


de estudio (donde tienden a primar personas de edad elevada, gran parte de las 


cuales no terminaron sus estudios primarios y por tanto ganan peso los impedimentos 


por salud) mientras que los porcentajes mayores se registran entre quienes tienen 


estudios secundarios completos o superiores incompletos; también la mención a la 


falta de dinero es menor entre los ocupados que entre los desocupados. 


Gráfico 77: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande que 
no realizaron viaje. Distribución según motivo principal por el que no viajo. Año 
2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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3.4.7.1 Comparación de la Población Viajera con la EVyTH-AR 


A modo de brindar una perspectiva de la importancia de la población viajera de TDF, 
se brinda una comparación de ésta con los resultados obtenidos por la EVyTH-AR 
tanto para el total país (incluyendo su evolución) como para específicamente para 
CABA y la Región de Patagonia. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF y EVyTH-AR 


Como puede observarse, la población viajera (es decir, aquellos que han realizado 


al menos un viaje -con o sin pernocte- durante el año 2022) de TDF es muy superior 


al total país (52% vs 33%). Asimismo, también es superior a lo observado para la 


Región Patagonia (52% vs 35%) y similar a la de CABA. 


3.5 Turismo Emisivo 


La sección a continuación detalla el turismo de los residentes en Tierra del Fuego, 


viajando a otros destinos (turismo emisivo), siendo al resto de las provincias 


Argentina (turismo emisivo doméstico) o a otro país (turismo emisivo internacional). 


3.5.1 Turismo Emisivo Doméstico 


El turismo emisivo domestico refiere al turismo que realizan los residentes de las dos 


grandes ciudades de la provincia de Tierra del Fuego hacia las demás provincias del 


territorio nacional. En este capítulo se caracteriza al turismo emisivo domestico según 


sus principales variables: ciudad de origen y lugar de destino y cantidad de integrantes 


en el viaje. 
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En el Gráfico 78 se observa que un 19,1% de los turistas residentes que viajaron a la 


Argentina, excepto viajes a la provincia de Tierra del Fuego, durante 2023, visitó la 


Ciudad Autónoma de Buenos Aires y que un 16,5% viajó al resto de la Provincia de 


Buenos Aires16. La provincia de Córdoba ocupa el tercer lugar (12,0%) y el resto de 


las provincias no llega a pasar el umbral del diez por ciento (destacándose la provincia 


de Santa Cruz que llega al 6,7%). 


La estadía promedio de los turistas fue de 1,2 noches. Quienes viajaron hacia la 


provincia de salta mostraron la mayor estadía promedio (25,4 noches). Quienes 


viajaron a la provincia de San juan muestran la segunda mayor estadía promedio 


(21,7 noches) seguido por la provincia de corrientes (18,8 noches). La Ciudad 


Autónoma de Buenos Aires, a pesar de que es la más visitada por el turismo emisivo 


de la provincia, es el de las que menores estadías promedios tiene (9,2 noches). 


Véase Gráfico 79. 


 
16 Dada la magnitud de la población que reside en el AMBA, se decide segmentar la Provincia de 
Buenos Aires en: Ciudad Autónoma de Buenos Aires, Partidos del Gran Buenos Aires y resto de la 
Provinciae de Buenos Aires. 
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Gráfico 78: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según provincias. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 79: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Estadía promedio según provincias. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Cómo se observa en el Gráfico 80, casi tres quintos de los turistas que viajaron a por 


Argentina, excepto a la Provincia de Tierra del Fuego, (53,7%) partieron desde la 
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ciudad de Rio Grande. Como contrapartida, desde la ciudad de Ushuaia partió el 


40,8%. 


Gráfico 80: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según ciudad de origen. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 81 muestra el origen de los turistas fueguinos que arribaron a los distintos 


destinos de la Argentina. En el caso de la ciudad de Rio Grande, su participación es 


total en el caso de los turistas que viajaron a las provincias de Formosa y Neuquén 


(ambos 100%), y, bastante superior a la ciudad de Ushuaia, en las provincias de 


Catamarca y Corrientes (91,3% y 97,6% respectivamente). 


Entre los turistas cuyo origen es la ciudad de Ushuaia se destaca el peso de quienes 


viajan a la provincia de San Luis (100,0%), a los partidos del Gran Buenos Aires 


(70,0%) y a La Pampa (69,1%). 
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Gráfico 81: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según ciudad de origen por provincia de 
destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El verano concentró más de la mitad de los turistas residentes en TDF que en 2023 


viajaron al resto de la Argentina (52,8%), seguido por los turistas que realizaron su 


viaje en otoño (16,8%), mientras que el resto de los turistas se distribuyeron 


equitativamente entre el invierno (15,4%) y la primavera (15,1%). Ver Gráfico 82. 


La distribución temporal de los turistas varía de acuerdo al destino, siendo el verano 


la estación del año donde viajaron más turistas a todas las provincias, excepto a la 


Ciudad Autónoma de Buenos Aires que es en otoño y Santiago del Estero que es en 


primavera. 
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Gráfico 82: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según trimestre de realización del viaje por 
provincia de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Dos de cada cinco de los turistas que viajaron al exterior lo hicieron en grupos 


conformados por tres o cuatro integrantes del hogar (40,5%), mientras que una 


proporción bastante similar, pero levemente mayor, realizó su viaje solos o 


acompañados por una persona más (47,4%). Por último, el 12,1% viajó en un grupo 


de 5 o más personas de su hogar. Véase Gráfico 83. 
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Gráfico 83: Turistas con destino principal en Argentina, excepto en la Provincia 
de Tierra del Fuego. Distribución según cantidad de participantes en el viaje. 
Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 84 muestra la cantidad de pernoctaciones de los turistas fueguinos que 


arribaron a los destinos de la Argentina. En el caso de la ciudad de Rio Grande, la 


cantidad de noches es total en el caso de los turistas que viajaron a las provincias de 


Formosa y Neuquén (ambos 100%), y, bastante superior a la ciudad de Ushuaia, en 


las provincias de Corrientes, La Pampa y Catamarca (99,1%, 94,7% y 91,1% 


respectivamente). 


Entre las pernoctaciones de los turistas cuyo origen es la ciudad de Ushuaia se 


destaca el peso de quienes viajan a la provincia de San Luis (100,0%), a los partidos 


del Gran Buenos Aires (70,8%) y a Jujuy (69,6%). 
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Gráfico 84: Cantidad de pernoctes de turistas con destino principal en 
Argentina, excepto en la Provincia de Tierra del Fuego. Distribución según 
ciudad de origen por provincia de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


 


3.5.1 Turismo Emisivo Internacional 


El turismo emisivo internacional refiere al turismo que realizan los residentes las 


ciudades de Ushuaia y Rio Grande hacia el exterior17. En este capítulo se caracteriza 


al turismo emisivo internacional según sus principales variables: ciudad de origen y 


lugar de destino y cantidad de integrantes en el viaje. 


En el Gráfico 85 se observa que un 6,2% de los turistas residentes que viajaron al 


exterior durante 2023 visitó países no limítrofes de América Latina y el Caribe y que 


un 9,8% viajó a otro país del resto del mundo. Sin embargo, han sido a algún país 


limítrofe a donde se han dirigido más de cuatro de cada cinco de los fueguinos 


residentes en las dos grandes ciudades de la provincia que viajaron al exterior 


(84,0%). Dentro de este grupo de países, Chile recibió un 57,8% de los turistas, 


mientras que Brasil muestra una participación del 16,3% y Uruguay con el 2,3%. Al 


 
17 Esta sección se concentra exclusivamente en los turistas por el volumen marginal de los 
excursionistas que viajan al extranjero. 
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resto de los países limítrofes han arribado el 7,6% de los turistas fueguinos que 


viajaron al exterior (el 4,1 a Paraguay, el 3,2% a Perú y 0,3% a Bolivia). 


La estadía promedio de los turistas con destino en el exterior fue de 5,8 noches. 


Quienes viajaron hacia el resto del mundo mostraron la mayor estadía promedio (12,7 


noches). Quienes viajaron al resto de América Latina y el Caribe muestran la segunda 


mayor estadía promedio (11,5 noches) seguido por el resto de los países limítrofes 


(8,9 noches). Chile, a pesar de que es el país más visitado por el turismo emisivo de 


la provincia, es el de menor estadía promedio (2,9 noches). Véase Gráfico 86. 
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Gráfico 85: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según país 
o zona de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 86: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según país 
o zona de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Cómo se observa en el Gráfico 87, más de la mitad de los turistas que viajaron al 


exterior (53,7%) partieron desde la ciudad de Rio Grande, proporción levemente 


menor a su participación en el total de la población (54,3%). Como contrapartida, 
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desde la ciudad de Ushuaia partió el 46,3% de los turistas levemente mayor a su 


participación en el total de la población (45,7%). 


Gráfico 87: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según 
ciudad de origen. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


El Gráfico 88 muestra el origen de los turistas fueguinos que arribaron a los distintos 


destinos del exterior. En el caso de la ciudad de Rio Grande, su participación resulta 


superior al promedio en el caso de los turistas que viajaron a Uruguay (94,9%), Chile 


(57,7%) y al resto de países limítrofes (58,1%). 


Entre los turistas cuyo origen es la ciudad de Ushuaia se destaca el peso de quienes 


viajan a Brasil (48,1%), al resto de América Latina y Caribe (75,4%) y resto de países 


del mundo (60,2%). 
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Gráfico 88: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según 
ciudad de origen por país o zona de destino. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Como muestra el Gráfico 89, el verano concentró casi un tercio de los turistas que en 


2023 viajaron al exterior (31,4%) seguido de cerca por los turistas que realizaron su 


viaje en invierno (28,3%), mientras que el resto de los turistas se distribuyeron 


equitativamente entre la primavera (21,7%) y el otoño (18,5%). 


La distribución temporal de los turistas varía de acuerdo al destino, siendo el verano 


la estación del año donde viajaron más turistas a los países limítrofes (excepto a Chile 


que es en primavera) y al resto de los países limítrofes y el invierno al resto de 


América Latina y el caribe al igual que al resto del mundo. 
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Gráfico 89: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según 
trimestre de realización del viaje por país o zona de destino. Año 2023. En 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Más de dos de cada cinco de los turistas que viajaron al exterior lo hicieron en grupos 


conformados por tres o cuatro integrantes del hogar (45,1%), mientras que una 


proporción bastante similar, pero levemente mayor, realizó su viaje solos o 


acompañados por una persona más (46,4%). Por último, el 7,5% viajó en un grupo de 


5 o más personas de su hogar. Véase Gráfico 90. 
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Gráfico 90: Turistas con destino principal en el exterior. Distribución según 
cantidad de participantes en el viaje. Año 2023. En porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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4 CONCLUSIONES 


A modo de conclusión, importa comenzar brindando un repaso general de los 


resultados que caracterizan al turismo de la provincia de Tierra del Fuego, AeIAS. 


La infografía, a continuación, muestra que, para el año 2023, el turismo de los 


residentes en la provincia implicó un movimiento de 960 mil visitantes tanto dentro 


como fuera de ésta. De éstos, el 80% recorrió la provincia (765 visitantes internos) y 


el resto otra provincia o país (195 visitantes emisivos). De los visitantes internos, 


218 mil (28%) pernoctaron en algún destino de la provincia, mientras que 547 mil 


realizaron visitas por el día (72%). A pesar de esta mayoría de excursionistas, el gasto 


interno alcanzó los 12.365 millones de pesos y se explica prácticamente en partes 


iguales entre turistas y visitantes del día ($ 6.122 millones vs $ 6.244 millones). A su 


vez, en el año 2023, las pernoctaciones de los turistas internos alcanzaron, en 


promedio, 2,2 noches, lo que explicó que el gasto diario por turista fuera de 12.878 


pesos. Los excursionistas internos, por su parte, gastaron 11.416 pesos por persona. 


 


Centrando el análisis en el turismo interno (principal objetivo de la EVyTH-TDF), se 


observó el predominio del motivo de ocio/esparcimiento como principal impulsora 


del turismo dentro de la provincial (71% realizó visitas con motivo de 


“ocio/esparcimiento”, mientras que el 25% para visitar familiares o amigos). La 


temporada elegida por los visitantes internos fue el 3° trimestre del año 2023 y, en 


segundo lugar, la temporada de invierno (29% y 27%, respectivamente). Más allá de 


este ranking, en términos generales, los visitantes internos se distribuyeron 


homogéneamente a lo largo del año (siendo el 2° trimestre la temporada más baja) 


lo cual resulta relevante en términos de desestacionalizar el turismo. Desde el punto 
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de vista de los destinos más visitados, el área “Centro” explicó el 48% de los 


visitantes que se movilizaron en el año 2023, seguida por el área “Sur” que recibió 


el 36%. En particular, la ciudad de Tolhuin resultó el destino más visitado (39% del 


total de visitantes internos), seguida por la ciudad de Ushuaia (19% del total de 


visitantes internos) y, en tercer lugar, lo ocupó el Parque Nacional Tierra del Fuego 


(explicando el 7% de los visitantes totales de ese año). Desde el punto de vista del 


alojamiento utilizado, se destacó el uso de segundas viviendas del hogar (en línea 


con el destino más visitado), seguido por el uso de casa de familiares y amigos y los 


hoteles hasta tres estrellas (respectivamente, el 37,9%, 23,4% y 22,5% de los turistas 


internos). La Infografía 2, a continuación, resume estos y otros datos adicionales. 


Infografía 2: Resumen del turismo interno de TDF para el año 2023 


 


Importa destacar que estas características del turismo provincial, en varias 


dimensiones distan de aquellas observadas para el promedio de los argentinos. En 


efecto, si se compara los resultados de la EVyTH-AR con aquellos obtenido en esta 


EVyTH-TDF, se destaca que: 


1) A nivel nacional, la gran mayoría de los turistas internos viajan en el primer 


trimestre (alrededor del 40%), mientras que en TDF la elección del viaje 


estuvo más homogéneamente distribuida a lo largo del año, siendo el 29% el 


peso del primer trimestre (consultar Gráfico 8).  


2) El tipo de establecimiento utilizado para alojarse en el país por los residentes 


argentinos, es la casa de familiares y amigos (30%), en primer término, y luego 


segundas viviendas del hogar (25%), hoteles (24%) y viviendas alquiladas por 
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temporada (18%).18 En cambio, en TDF, las segundas viviendas del hogar 


tienen preeminencia (38%), seguidas por las viviendas de familiares y amigos 


(23%), hoteles (25%) y viviendas alquiladas por temporada (12%).  


3) Respecto de las actividades turísticas realizadas en destino, mientras que los 


turistas argentinos que recorrieron el país escogieron la visita a la playa (sea 


de mar, río o lago), esta actividad ocupa un segundo lugar para el caso de 


TDF, siendo la primera la asistencia a pubs, bares o locales bailables. Sin 


embargo, la gran mayoría de los argentinos como, específicamente de los 


fueguinos, realiza actividades ligados al turismo de naturaleza. 


4) Para el año 2022, el acceso al turismo de la población de Argentina, en 


general, es mucho más bajo que aquel observado específicamente para TDF 


(33% vs 52%).  


  


 
18 Estos datos corresponden a la EVyTH-AR del año 2022 (consultar: 
https://www.yvera.tur.ar/sinta/informe/info/encuesta-de-viajes-y-turismo-de-los-hogares-evyth). 
Sin embargo, los resultados son similares para años anteriores. 



https://www.yvera.tur.ar/sinta/informe/info/encuesta-de-viajes-y-turismo-de-los-hogares-evyth
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5 ANEXOS  


5.3 ANEXO I: anexos estadísticos 


El presente anexo recopila información estadística adicional no presentada en el 


cuerpo de este documento por razones de espacio.  
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5.3.1 Anexo Estadístico 
Tabla 20: Turistas, pernoctes, excursionistas y gastos. Análisis de 


concentración estacional por destino y por trimestre. Año 2023: índice de 
estacionalidad, brecha y peso del primer trimestre. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 21: Turistas. Análisis de concentración estacional por región de destino 
y por trimestre. Año 2023: índice de estacionalidad, brecha y peso del primer 


trimestre. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Pernoctes
Estadía 


Promedio


Gasto 


Turístico


Dentro de TdF Fuera de TdF Total Dentro de TdF Total Dentro de TdF Fuera de TdF Total Total Total Total


Indice Estac. 10,9 47,5 32,3 20,6 21,4 17,4 47,7 27,0 50,9 30,9 2,2


Brecha Max/Min 1,3 3,8 2,3 1,6 1,6 1,5 3,8 1,9 4,8 2,2 1,1


Indice Estac. 13,1 32,2 20,4 8,9 9,4 8,7 33,3 13,4 10,1 18,1 16,9


Brecha Max/Min 1,4 2,0 1,6 1,2 1,3 1,2 2,0 1,3 1,3 1,5 1,5


% en 1° T. 143,7% 287,4% 204,9% 137,4% 140,2% 139,4% 291,9% 168,8% 349,8% 153,7% 148,4%


Indice Estac. 17,5 17,1 11,6 8,9 8,9 2,3 16,8 4,2 22,3 25,0 12,2


Brecha Max/Min 1,5 1,5 1,3 1,2 1,2 1,1 1,5 1,1 1,8 1,7 1,4


% en 1° T. 102,4% 279,2% 164,7% 82,0% 84,4% 87,7% 290,1% 114,3% 299,0% 166,8% 53,3%


Indice Estac. 33,2 22,3 28,7 21,9 21,9 24,2 22,3 23,5 31,6 9,0 37,1


Brecha Max/Min 2,1 1,8 2,0 1,6 1,6 1,7 1,8 1,6 2,3 1,2 2,4


% en 1° T. 127,2% 302,6% 194,6% 81,9% 84,3% 92,6% 315,2% 121,2% 412,1% 198,3% 42,9%


Indice Estac. -16,6% 47,3% 58,3% 132,7% 127,9% 101,3% 43,4% 101,3% 405,4% 70,3% -86,9%


Brecha Max/Min 10,3% -48,1% -31,1% -20,7% -21,5% -16,6% -47,1% -30,1% -73,6% -30,9% 45,2%


Indice Estac. -37,6% 177,7% 178,0% 130,8% 140,6% 646,0% 185,0% 547,7% 128,3% 23,7% -81,7%


Brecha Max/Min -18,3% 145,8% 76,2% 26,9% 30,1% 37,8% 150,4% 73,2% 172,5% 29,8% -22,2%


Indice Estac. -67,2% 112,9% 12,3% -6,0% -2,2% -27,8% 114,0% 15,0% 61,3% 243,5% -94,0%


Brecha Max/Min -41,0% 115,2% 14,9% -4,7% -2,3% -12,3% 117,3% 19,7% 112,0% 76,8% -55,9%


1er Trimeste


2do trimestre


Trimestre
Turistas Excursionistas Visitantes


Var. % 1erT/4toT


Var. % 1erT/2doT


Var. % 1erT/3erT


3er trimestre


4to trimestre


Total Norte Centro Sur


Indice Estac. 10,9 32,8 6,5 18,6


Brecha Max/Min 1,3 2,4 1,2 1,5


Indice Estac. 13,1 42,4 34,4 29,6


Brecha Max/Min 1,4 2,9 2,5 2,1


% en 1° T. 143,7% 257,2% 116,3% 178,4%


Indice Estac. 17,5 7,2 30,4 32,9


Brecha Max/Min 1,5 1,2 2,1 2,4


% en 1° T. 102,4% 97,1% 105,6% 99,9%


Indice Estac. 33,2 50,6 49,5 28,1


Brecha Max/Min 2,1 2,9 2,7 1,9


% en 1° T. 127,2% 97,2% 111,4% 186,2%


Indice Estac. -16,6% -22,7% -81,0% -36,9%


Brecha Max/Min -9,3% -19,8% -53,5% -26,1%


Indice Estac. -37,6% 352,2% -78,5% -43,3%


Brecha Max/Min -18,3% 98,2% -43,6% -36,0%


Indice Estac. -67,2% -35,3% -86,8% -33,7%


Brecha Max/Min -41,0% -18,0% -56,2% -18,9%


1er Trimestre


2do Trimestre


Trimestre Destino
Dentro de Tierra del Fuego


3er Trimestre


4to Trimestre


Var. % 1erT/4toT


Var. % 1erT/3rT


Var. % 1erT/2doT
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Tabla 22: Turistas. Análisis de concentración estacional por quintil de ingreso 
per cápita del visitante y por trimestre. Año 2023: índice de estacionalidad, 


brecha y peso del primer trimestre. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Q1


(menos 


favorecidos)


Q2 Q3 Q4


Q5


(más 


favorecidos)


Total


Indice Estac. 28,0 71,1 19,6 8,2 30,7 10,9


Brecha Max/Min 1,9 6,3 1,6 1,2 2,2 1,3


Part. en total 8,2% 10,7% 21,9% 30,4% 28,8% 100,0%


Indice Estac. 76,6 70,0 48,7 47,4 8,9 13,1


Brecha Max/Min 9,9 5,4 4,4 3,9 1,2 1,4


% en 1° T. 114,7% 326,0% 85,8% 241,7% 136,9% 143,7%


Part. en total 10,2% 4,7% 36,7% 18,1% 30,3% 100,0%


Indice Estac. 112,8 42,7 66,2 11,0 46,7 17,5


Brecha Max/Min 6,1 3,4 4,8 1,3 4,0 1,5


% en 1° T. 117,1% 79,3% 184,6% 100,2% 82,4% 102,4%


Part. en total 7,1% 13,8% 12,2% 31,0% 35,9% 100,0%


Indice Estac. 75,6 53,0 56,5 30,6 45,8 33,2


Brecha Max/Min 1,6 5,7 4,0 2,0 2,7 2,1


% en 1° T. 187,7% 81,6% 103,2% 142,1% 155,8% 127,2%


Part. en total 5,5% 16,7% 27,0% 27,2% 23,6% 100,0%


Indice Estac. -63,5% 1,6% -59,8% -82,7% 244,5% -16,6%
Brecha Max/Min -80,3% 15,3% -63,3% -69,0% 76,9% -9,3%
Part. en total -20,2% 126,8% -40,3% 68,1% -4,7%
Cant. de Turistas 63,6% 365,1% 22,4% 244,8% 95,4% 105,1%
Indice Estac. -75,2% 66,5% -70,4% -25,4% -34,4% -37,6%
Brecha Max/Min -68,0% 85,5% -65,9% -7,5% -45,0% -18,3%
Part. en total 14,4% -22,5% 80,3% -2,1% -19,6%
Cant. de Turistas 87,3% 26,9% 195,2% 60,3% 31,7% 63,7%
Indice Estac. -63,0% 34,1% -65,3% -73,2% -33,0% -67,2%
Brecha Max/Min 25,0% 11,0% -59,6% -40,6% -19,3% -41,0%
Part. en total 47,5% -35,9% -18,9% 11,7% 22,5%
Cant. de Turistas 185,5% 24,0% 56,9% 116,1% 136,9% 93,5%


Var. % 1erT/4toT


Var. % 1erT/3erT


Var. % 1erT/2doT


2do Trimestre


4to Trimestre


Trimestre Destino


Quintil de Ingreso per cápita del Hogar


1er Trimestre


3er Trimestre
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Tabla 23: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. Turistas, 
pernoctes y gasto turístico, según quintil de ingreso per cápita familiar, región 


de origen del turista, región de destino, cantidad de destinos, motivo, tipo 
alojamiento, duración de la estadía, tamaño del grupo del turista, transporte, 


gasto turístico y utilización de servicios contratados. Año 2023. En porcentaje, 
noches y pesos corrientes. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Continúa 


Principales variables Turistas Pernoctes
Estadía promedio 


por turista
Gasto turístico


Gasto promedio por 


turista


Gasto diario promedio 


por turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 218 475 2,2 6122 28080 12878


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Mes


Enero 11,1% 11,7% 2,3 6,0% 15236 6618


Febrero 8,9% 9,4% 2,3 5,7% 17829 7760


Marzo 8,9% 7,6% 1,9 5,5% 17477 9339


Abril 6,7% 6,3% 2,1 2,5% 10306 5018


Mayo 7,8% 6,4% 1,8 5,4% 19527 10963


Junio 5,6% 7,5% 2,9 4,4% 22157 7619


Julio 7,5% 11,3% 3,3 9,5% 35596 10878


Agosto 11,5% 9,0% 1,7 12,4% 30311 17854


Septiembre 9,2% 6,5% 1,5 8,5% 25946 16867


Octubre 6,5% 5,6% 1,9 5,7% 24809 13042


Noviembre 5,2% 4,4% 1,9 12,9% 69465 37328


Diciembre 11,1% 14,2% 2,8 21,4% 54326 19352


Trimestre


1°T (Verano) 28,9% 28,8% 2,2 17,2% 16723 7712


2°T (Otoño) 20,1% 20,2% 2,2 12,3% 17188 7857


3°T (Invierno) 28,2% 26,7% 2,1 30,5% 30296 14673


4°T (Primavera) 22,7% 24,3% 2,3 40,0% 49419 21179


Quintil del ingreso per cápita familiar 


del turista


Quintil 1 7,7% 12,0% 3,4 4,5% 16457 4843


Quintil 2 11,7% 13,2% 2,5 6,0% 14269 5802


Quintil 3 23,3% 20,5% 1,9 16,0% 19333 10079


Quintil 4 27,4% 29,4% 2,3 29,1% 29812 12718


Quintil 5 29,9% 24,9% 1,8 44,4% 41714 23008


Region de residencia del turista


Ushuaia 34,4% 38,1% 2,4 34,5% 28132 11659


Río Grande 65,6% 61,9% 2,1 65,5% 28053 13628


Región de destino 


Norte 12,3% 11,5% 2,0 9,3% 21112 10385


Centro 55,9% 55,4% 2,2 53,8% 27038 12523


Sur 31,7% 33,1% 2,3 36,9% 32624 14337


Cantidad de destinos


Una sola etapa 98,9% 98,9% 2,2 98,3% 27897 12802


Dos etapas o más 1,1% 1,1% 2,3 1,7% 45212 19541







 


133 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Tabla 29. Continuación 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Turistas Pernoctes
Estadía promedio 


por turista
Gasto turístico


Gasto promedio por 


turista


Gasto diario promedio 


por turista


miles miles de noches noches millones de $ $ $


Total 218 475 2,2 6122 28080 12878


% % %


100,0% 100,0% 100,0%


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 70,8% 67,6% 2,1 72,6% 28784 13819


Visita a familiares o amigos 25,1% 29,7% 2,6 23,6% 26474 10241


Trabajo, motivos profesionales 3,5% 2,2% 1,4 3,4% 27480 19504


Resto 0,7% 0,4% 1,4 0,4% 17191 12597


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 37,9% 44,1% 2,5 36,0% 26667 10528


Vivienda de familiares y amigos 23,4% 22,9% 2,1 16,1% 19334 9083


Vivienda alquilada por temporada 11,8% 10,7% 2,0 17,0% 40350 20359


Camping 1,8% 1,0% 1,2 1,7% 25871 21334


Hotel o similar hasta 3 estrellas 22,5% 19,5% 1,9 24,7% 30850 16361


Hotel similar 4 o 5 estrellas 1,8% 1,3% 1,5 4,3% 67510 43771


Resto 0,7% 0,6% 1,8 0,2% 7451 4087


Duración de la estadía


1 a 3 noches 90,7% 72,0% 1,7 91,8% 28432 16424


4 a 7 noches 8,1% 18,9% 5,1 7,5% 25930 5084


8 a 14 noches 0,6% 2,1% 8,2 0,2% 10601 1298


15 a 30 noches 0,6% 6,2% 21,4 0,5% 21423 1000


Más de 30 noches 0,0% 0,8% 60,0 0,0% 8000 133


Tamaño del grupo viajero


1 o 2 personas 39,3% 36,9% 2,0 62,8% 44944 21939


3 o 4 personas 48,2% 47,9% 2,2 29,8% 17373 8017


5 o más personas 12,6% 15,3% 2,6 7,4% 16451 6223


Transporte


Automóvil 95,3% 91,6% 2,1 96,2% 28322 13522


Combis regulares 4,4% 8,1% 4,0 3,7% 23248 5817


Camper/Van/Motorhome 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0


Resto 0,2% 0,3% 2,9 0,2% 21044 7224


Gasto por turista


Hasta 5.000 5,6% 5,6% 2,2 0,5% 2468 1128


Entre 5.001 y 10.000 23,1% 20,7% 2,0 5,5% 6666 3413


Entre 10.001 y 15.000 18,7% 19,6% 2,3 7,5% 11298 4950


Entre 15.001 y 20.000 12,0% 10,3% 1,9 7,0% 16283 8685


Entre 20.001 y 25.000 12,3% 13,0% 2,3 9,4% 21493 9299


Más de 25.000 28,3% 30,8% 2,4 70,1% 69500 29331


Contratacion de Servicio turístico


Si 1,6% 1,5% 1,8 2,9% 51682 28116


No 98,4% 98,5% 2,0 97,1% 28572 14524


NS/NR 0,0% 0,0% 0,0 0,0% 0 0
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Tabla 24: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según principales variables por mes. Año 2023. En miles. 


 


Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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R
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%
 A


lo
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s
 


p
a
g


o
s


Enero de 2023 24 2,3 10 14 3 12 9 6 8 3 2 5 0 1 40,1


Febrero de 2023 19 2,3 6 13 3 10 6 4 6 1 0 7 0 1 44,8


Marzo de 2023 19 1,9 3 16 1 11 7 5 5 5 0 4 1 0 47,9


Abril de 2023 15 2,1 3 12 1 11 3 9 2 1 0 2 1 0 24,4


Mayo de 2023 17 1,8 3 14 1 12 4 6 2 4 0 6 0 0 56,7


Junio de 2023 12 2,9 7 5 2 5 6 7 3 1 0 1 0 0 19,1


Julio de 2023 16 3,3 6 11 3 10 4 7 3 2 0 3 0 0 37,9


Agosto de 2023 25 1,7 13 13 2 15 8 13 3 2 0 7 0 0 39,2


Septiembre de 2023 20 1,5 9 11 3 7 10 9 5 1 0 4 1 0 28,5


Octubre de 2023 14 1,9 4 10 5 7 3 6 2 1 0 4 0 0 40,1


Noviembre de 2023 11 1,9 5 7 2 6 4 7 2 0 0 2 0 0 22,0


Diciembre de 2023 24 2,8 6 18 2 17 6 6 9 4 2 3 0 0 39,6


E
st
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 p
ro
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Región Origen Región Destino
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m
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Enero de 2023 24 23 2 0 0 93,5 17 7 1 0 68,7 9 9 9 8 9 10 9,29


Febrero de 2023 19 19 0 0 0 98,5 15 3 1 0 78,9 9 9 8 7 7 9 8,39


Marzo de 2023 19 18 1 0 0 93,6 15 3 1 0 77,5 8 9 8 8 9 9 8,85


Abril de 2023 15 14 0 0 0 97,1 7 7 0 0 50,7 8 9 8 8 7 9 8,24


Mayo de 2023 17 17 0 0 0 98,3 9 8 0 0 52,4 9 9 9 10 9 9 9,45


Junio de 2023 12 11 1 0 0 88,8 6 5 1 0 47,6 9 9 8 10 10 10 9,60


Julio de 2023 16 14 2 0 0 88,1 13 3 0 0 76,5 9 9 8 10 9 10 9,05


Agosto de 2023 25 24 1 0 0 94,5 22 3 0 0 89,2 9 9 9 9 9 10 9,47


Septiembre de 2023 20 20 1 0 0 97,5 15 4 1 0 74,3 9 8 9 9 9 9 8,79


Octubre de 2023 14 14 0 0 0 100,0 11 1 1 1 77,5 8 9 8 8 8 9 9,00


Noviembre de 2023 11 11 0 0 0 100,0 8 3 0 0 70,5 9 9 9 8 9 10 9,10


Diciembre de 2023 24 23 1 0 0 95,3 16 8 0 0 68,3 9 9 9 9 9 10 9,39


Calificación Servicios


T
u
ri


st
a
s


Transporte principal Motivo
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Tabla 25: Turistas con destino principal dentro de la provincia de Tierra del 
Fuego. Turistas, turistas por motivo de ocio o esparcimiento, pernoctes, 


excursionistas y gasto turístico según perfil del turista / excursionista (región 
de residencia, quintil de ingreso per cápita familiar, sexo, sexo del jefe de 
hogar, edad, edad del jefe de hogar, máximo nivel de instrucción, máximo 


nivel de instrucción del jefe de hogar, condición de actividad y condición de 
actividad del jefe de hogar). Año 2023. En tasas por cada mil personas. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Continúa 


Principales variables Población Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Pernoctes
Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Porcentaje del total
Tasa por mil 


personas
Tasa por mil personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total 100 1.805 4.529 6.334 3.936 1.278 102.388


Region de residencia


Ushuaia 45,9% 1.353 4.923 6.276 3.266 861 83.251


Río Grande 54,1% 2.188 4.194 6.383 4.505 1.632 118.622


Quintil del ingreso per cápita familiar


Quintil 1 20,0% 693 2.339 3.032 2.355 413 31.638


Quintil 2 20,0% 1.060 3.433 4.493 2.606 783 48.442


Quintil 3 20,0% 2.103 3.870 5.973 4.033 1.407 83.364


Quintil 4 20,0% 2.471 5.907 8.378 5.791 1.718 133.434


Quintil 5 20,0% 2.700 7.094 9.794 4.895 2.068 215.062


Sexo 


Mujer 46,9% 1.822 4.547 6.369 3.963 1.292 87.118


Varon 53,1% 1.790 4.513 6.303 3.912 1.266 115.859


Sexo del jefe de de hogar


Mujer 29,3% 1.491 4.889 6.380 3.544 1.012 96.390


Varón 70,7% 1.935 4.380 6.315 4.098 1.388 104.869


Edad 


Menos de 14 años 20,4% 1.756 4.432 6.189 4.152 1.067 69.119


14 a 29 años 23,0% 2.117 4.422 6.540 4.598 1.456 101.660


29 a 44 años 33,0% 1.693 4.539 6.232 3.616 1.241 111.330


45 a 59 años 14,5% 1.502 4.950 6.452 3.118 1.107 112.146


60 años o más 9,1% 2.016 4.303 6.319 4.244 1.712 130.823


Edad del jefe de hogar


Hasta 29 años 10,0% 3.063 3.486 6.549 6.819 1.576 128.551


29 a 44 años 53,4% 1.578 4.654 6.232 3.445 1.127 89.421


45 a 59 años 25,3% 1.623 4.793 6.417 3.492 1.230 108.137


60 años o más 11,3% 2.177 4.262 6.439 4.715 1.839 127.846
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Tabla 31. Continuación 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales variables Población Turistas Excursio- nistas Tur. + Exc. Pernoctes
Turistas por 


motivo de ocio


Gasto promedio 


por persona


Porcentaje del total
Tasa por mil 


personas
Tasa por mil personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas


Tasa por mil 


personas
$ 


Total (18 años y más) 100 1.805 4.529 6.334 3.936 1.278 102.388


Nivel educativo


Hasta Primaria Incompleta 0,9% 1.655 5.405 7.061 2.455 833 61.755


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 9,8% 1.692 4.666 6.359 3.836 1.129 108.244


Secundaria Comp. - Superior Inc. 65,6% 1.819 4.545 6.363 3.836 1.301 118.031


Superior Completa o más 23,7% 1.949 4.422 6.371 4.146 1.535 104.804


Nivel educativo del jefe de hogar


Hasta Primaria Incompleta 2,6% 881 5.171 6.051 1.395 0 42.384


Primaria Comp.- Secundaria Inc. 11,0% 1.682 4.550 6.233 3.795 1.120 102.913


Secundaria Comp. - Superior Inc. 62,3% 1.947 4.359 6.307 3.998 1.421 126.054


Superior Completa o más 24,6% 1.691 4.827 6.518 3.883 1.332 91.619


Condición de actividad


Ocupado 75,5% 1.840 4.470 6.311 3.813 1.287 115.380


Desocupado 5,0% 2.014 4.981 6.995 4.986 1.550 80.764


Inactivo 18,0% 1.769 4.712 6.481 3.915 1.514 120.092


Condición del jefe de hogar


Ocupado 85,6% 1.796 4.548 6.343 3.757 1.248 112.043


Desocupado 2,0% 1.930 3.486 5.415 4.346 1.357 78.965


Inactivo 12,7% 2.043 4.501 6.544 4.666 1.885 125.176
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5.3.1 Anexo sobre el Acceso al Turismo de los residentes de TDF 


La sección anexa más resultados sobre el módulo especial de la EVyTH-TDF que mide 


el Acceso al Turismo de la población residente TDF (ver sección 3.4.7). Se brinda 


detalles adicionales sobre los resultados obtenidos. Adicionalmente, cuando 


considerado pertinente, se agregan resultados de la EVyTH-AR como forma de 


comparar brindar una referencia. 
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Tabla 26: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Proporción que realizo al menos un viaje con pernocte por aglomerado de 
residencia y quintil de ingreso per cápita familiar. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 27: EVyTH-AR. Comparativo. Personas de un año y más residentes en 
grandes aglomerados urbanos del país. Proporción que realizó al menos un 
viaje con pernocte por región de residencia y quintil de ingreso per cápita 


familiar. Años 2006 y 2010-2022. En porcentaje. 


 
Fuente: EVyTH-AR (MINTURDEP) 


  


Año 


2022


Total 52,3


Región de Residencia


Río Grande 53,1


Ushuaia 51,3


Quintil de IPCF


Q1 34,3


Q2 42,1


Q3 46,6


Q4 59,5


Q5 78,8


Brecha Q5/Q5 2,3


53,7


Población (miles) 179


Realización de al menos 


un viaje (%)


Pob. de 18 años y más


Año 


2006


Año 


2010


Año 


2011


Año 


2012


Año 


2013


Año 


2014


Año 


2015


Año 


2016


Año 


2017


Año 


2018


Año 


2019


Año 


2020


Año 


2021


Año 


2022


Total 35,1 43,5 43,6 43,1 46,8 48,1 48,4 41,7 42,4 37,1 38,6 23,7 28,0 33,2


Región de Residencia


CABA 54,5 54,5 56,0 54,7 62,3 68,4 62,7 56,0 56,2 52,6 56,7 33,5 37,6 51,8


Partidos del GBA 22,9 40,5 40,9 39,8 42,2 43,6 45,1 37,0 41,8 33,8 36,9 23,4 30,0 31,1


Interior de la PBA 49,1 39,4 42,4 42,8 47,3 45,6 49,0 44,3 42,1 36,3 39,9 19,3 26,3 37,7


Córdoba 43,9 52,8 48,9 49,7 53,1 51,0 52,2 44,7 40,6 36,3 35,2 20,7 24,9 30,0


Litoral 30,7 42,5 42,0 42,0 47,3 46,7 51,1 42,6 38,2 38,2 37,2 21,7 23,0 31,3


Norte 35,5 39,7 37,0 37,6 39,4 42,1 40,2 39,2 37,7 33,4 28,7 21,0 21,0 24,7


Cuyo 32,3 41,2 43,5 38,5 45,4 46,5 42,9 38,2 39,1 34,8 35,5 21,8 22,1 31,0


Patagonia 51,8 50,5 48,9 57,2 55,8 58,7 55,3 52,4 45,4 41,9 44,9 28,7 30,3 35,2


Brecha Max/Min 2,4 1,4 1,5 1,5 1,6 1,6 1,6 1,5 1,5 1,6 2,0 1,7 1,8 2,1


Quintil de IPCF


Q1 14,8 20,9 22,3 23,8 25,2 25,7 31,1 28,3 25,5 14,8 21,9 11,8 14,3 12,2


Q2 23,6 33,9 33,1 31,7 37,3 40,8 37,2 35,8 35,2 27,9 26,4 16,4 18,5 20,4


Q3 32,0 42,9 45,8 44,7 46,0 47,2 51,8 39,9 38,8 37,1 39,8 22,8 24,1 32,8


Q4 42,5 51,7 50,1 47,1 55,6 54,3 55,4 45,5 47,0 42,5 45,0 24,7 30,3 41,0


Q5 62,3 68,1 66,6 68,1 70,0 72,6 66,8 58,8 65,7 63,1 59,8 42,7 52,6 59,6


Brecha Q5/Q5 4,2 3,3 3,0 2,9 2,8 2,8 2,2 2,1 2,6 4,3 2,7 3,6 3,7 4,9


36,5 43,4 44,5 43,5 47,0 48,0 48,4 41,3 42,1 37,2 38,9 23,0 26,8 33,3


Población (miles) 24.450 24.452 24.835 25.062 25.279 26.333 26.636 27.056 27.285 27.624 28.204 28.473 28.632 28.887


Realización de al menos 


un viaje (%)


Pob. de 18 años y más
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Gráfico 91: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Proporción que realizo al menos un viaje con pernocte: Estimación, coeficiente 
de variación e intervalo de confianza al 90%. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  







 


140 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


Tabla 28: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Proporción que no realizaron al menos un viaje con pernocte. Distribución 


según motivo principal por el que no viajaron. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 29: EVyTH-AR. Comparativo. Personas de un año y más residentes en 
grandes aglomerados urbanos del país que no realizaron viajes con pernocte. 
Distribución según motivo principal por el que no viajaron. Años 2010-2022. 


En porcentaje. 


 
Fuente: EVyTH-AR (MINTURDEP) 
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Año 2022 23,8 10,7 39,2 3,3 0,9 11,3 5,2 2,8 0,4 2,5
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realizó ningún viaje (%)
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Año 2010 19,9 8,4 48,8 5,8 3,0 6,1 5,1 1,4 0,2 1,3


Año 2011 22,2 8,2 48,1 5,8 2,9 4,4 4,1 2,4 0,6 1,3


Año 2012 21,4 7,5 49,1 5,2 3,0 5,5 2,8 2,8 0,4 2,2


Año 2013 20,6 6,5 52,3 5,2 2,4 4,3 3,5 4,2 0,2 0,8


Año 2014 21,5 6,9 51,2 5,5 2,6 4,9 2,6 3,9 0,5 0,3


Año 2015 21,4 7,6 49,3 5,4 2,9 5,2 2,1 5,0 0,0 0,9


Año 2016 19,7 6,6 56,5 5,6 2,0 4,6 2,1 1,8 0,1 1,0


Año 2017 19,6 5,4 58,1 4,9 1,9 3,8 2,9 2,2 0,0 1,1


Año 2018 19,8 4,5 59,9 4,0 2,2 3,5 2,3 3,1 0,1 0,6


Año 2019 19,4 5,4 55,6 4,9 2,3 4,4 5,0 2,3 0,0 0,6


Año 2020 20,8 10,2 29,8 7,1 1,0 8,6 4,8 3,1 13,8 0,7


Año 2021 19,1 3,7 36,4 7,1 1,1 4,0 1,5 2,6 19,4 5,0


Año 2022 20,1 5,7 49,2 6,2 2,2 6,6 3,9 2,3 1,1 15,6


Razón por la que no 


realizó ningún viaje (%)


(Base: Población no 


viajera)
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Gráfico 92: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Distribución según resumen de comportamiento turístico. Año 2022, en 
porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Gráfico 93: EVyTH-AR. Comparativo. Personas de un año y más residentes en 
grandes aglomerados urbanos. Distribución según resumen de 
comportamiento turístico. Años 2016-2022. En porcentaje. 


 
Fuente: EVyTH-AR (MINTURDEP) 
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Tabla 30: Personas de un año y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Distribución según realización de al menos un viaje con pernocte, destinos de 
los viajes realizados y motivo principal por el cual no viajaron por aglomerado 


de residencia, nivel de ingreso, edad y sexo. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 31: Personas de 18 años y más residentes en Ushuaia y Rio Grande. 
Distribución según realización de al menos un viaje con pernocte, destinos de 


los viajes realizados y razón principal por el cual no viajaron por nivel 
educativo y categoría ocupacional. Año 2022, en porcentaje. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 
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Población total (un año o más) 179 52,3 47,7 36,0 41,3 20,9 47,8 31,2 23,8 10,7 39,2 3,3 0,9 11,3 5,2 2,8 0,4 2,5 11,0 25,0 16,3 18,7 5,1 7,8 4,7 11,4


Aglomerado  de residencia


Río Grande 97 53,1 46,9 38,5 40,0 24,8 47,7 27,6 21,9 9,5 42,1 2,9 0,8 11,7 5,7 2,7 0,7 2,1 13,2 25,3 14,6 19,7 4,5 8,1 4,3 10,3


Ushuaia 82 51,3 48,7 33,0 43,0 16,3 48,0 35,7 26,0 12,0 35,9 3,8 0,9 10,8 4,6 3,0 0,2 2,8 8,3 24,6 18,3 17,5 5,8 7,5 5,2 12,7


Quintil IPCF


Quintil 1 (menos ingresos) 36 34,3 65,7 21,9 24,9 27,5 36,4 36,1 33,4 9,0 41,7 1,3 0,7 5,8 1,3 2,8 0,0 3,9 9,4 12,5 12,4 27,4 5,9 4,7 5,7 22,0


Quintil 2 35 42,1 57,9 23,1 31,6 24,8 30,0 45,1 26,0 9,1 37,6 3,9 0,0 12,2 6,6 2,4 0,6 1,6 10,5 12,6 19,0 21,8 5,3 10,9 4,9 15,1


Quintil 3 35 46,6 53,4 29,6 39,9 14,3 49,3 36,3 19,1 9,1 45,7 0,8 1,3 13,0 2,3 4,1 1,4 3,0 6,7 23,0 16,9 24,4 4,9 8,2 5,7 10,2


Quintil 4 37 59,5 40,5 45,3 43,9 26,2 50,0 23,9 19,1 14,1 34,2 4,7 2,0 15,4 8,2 2,2 0,0 0,2 15,6 29,7 14,2 13,9 5,7 9,5 3,6 7,7


Quintil 5 (mas ingresos) 36 78,8 21,2 59,5 66,3 15,8 59,8 24,5 8,9 17,2 28,9 11,7 0,3 13,3 14,7 2,0 0,0 3,1 12,4 47,1 19,3 6,1 3,7 5,9 3,6 1,9


Sexo


Mujer 89 53,5 46,5 35,7 43,7 18,2 48,6 33,2 21,8 10,7 40,5 3,6 0,9 10,8 5,9 1,9 0,7 3,2 9,7 26,0 17,7 18,8 5,0 7,8 4,8 10,1


Varon 90 51,1 48,9 36,2 39,0 23,7 47,0 29,2 25,7 10,7 37,9 3,1 0,8 11,7 4,5 3,7 0,2 1,7 12,1 24,1 14,9 18,5 5,2 7,9 4,7 12,6


Sexo del Jefe


Mujer 71 49,6 50,4 33,9 39,5 20,3 48,0 31,7 20,9 10,2 44,5 4,0 1,0 9,6 4,0 2,1 0,7 2,9 10,1 23,8 15,7 22,4 5,1 6,9 5,4 10,5


Varón 108 54,1 45,9 37,3 42,5 21,3 47,7 31,0 26,0 11,0 35,3 2,8 0,8 12,4 6,0 3,3 0,3 2,1 11,5 25,8 16,7 16,2 5,0 8,5 4,3 11,9


Edad


Menos de 14 años 41 49,2 50,8 32,9 38,5 21,6 45,2 33,2 100,0 - - - - - - - - - 10,6 22,2 16,3 - - - - 50,8


14 a 29 años 46 48,2 51,8 35,5 35,2 27,1 46,4 26,5 - 15,7 49,4 0,0 0,4 12,9 8,5 10,1 0,0 3,0 13,1 22,4 12,8 25,6 8,1 11,1 7,0 -


30 a 44 años 43 54,4 45,6 38,1 43,5 20,1 49,9 30,0 - 16,6 54,4 4,4 0,5 19,0 1,8 0,0 0,2 3,1 10,9 27,1 16,3 24,8 7,6 9,5 3,7 -


45 a 59 años 27 62,0 38,0 40,1 52,0 16,1 48,6 35,3 - 13,3 55,9 4,0 2,1 17,3 5,6 0,0 0,3 1,6 10,0 30,1 21,9 21,2 5,0 8,7 3,0 -


60 años o más 22 50,6 49,4 33,7 42,3 16,6 49,9 33,5 - 6,8 48,2 14,4 2,9 9,4 13,8 0,0 2,9 1,6 8,4 25,3 17,0 23,8 3,3 11,4 10,8 -


Edad del Jefe


Hasta 29 años 16 56,3 43,7 40,1 39,2 30,5 40,6 28,9 33,6 13,6 36,3 0,0 0,0 12,5 3,7 0,0 0,0 0,4 17,2 22,9 16,3 15,8 5,9 7,0 0,2 14,7


30 a 44 años 74 54,6 45,4 37,6 43,5 20,3 48,5 31,1 32,9 11,5 34,0 2,0 0,1 10,7 2,4 4,8 0,2 1,4 11,1 26,5 17,0 15,4 5,2 5,9 3,9 14,9


45 a 59 años 54 55,7 44,3 38,5 44,5 20,0 49,1 30,8 20,3 11,6 41,9 1,9 0,7 12,4 4,7 2,3 0,3 4,0 11,2 27,4 17,2 18,5 5,1 7,6 4,0 9,0


60 años o más 36 40,5 59,5 26,9 33,0 18,6 47,7 33,7 10,2 7,3 45,3 8,0 2,5 10,5 10,7 1,3 1,2 3,0 7,5 19,3 13,7 26,9 4,4 12,6 9,5 6,1


Sexo y edad


MUJER-Menos de 14 años 19 49,8 50,2 30,9 43,4 12,8 49,4 37,8 100,0 - - - - - - - - - 6,3 24,6 18,8 - - - - 50,2


MUJER-14 a 29 años 23 50,4 49,6 35,5 36,2 28,3 42,2 29,5 - 16,3 52,0 0,0 0,6 9,9 10,3 6,9 0,0 4,0 14,3 21,3 14,9 25,8 8,1 10,0 5,7 -


MUJER-30 a 44 años 22 56,7 43,3 39,1 48,5 14,4 54,5 31,0 - 14,1 52,4 4,5 0,3 22,5 2,5 0,0 0,3 3,5 8,2 30,9 17,6 22,7 6,1 10,8 3,7 -


MUJER-45 a 59 años 14 62,5 37,5 40,1 51,9 16,8 47,4 35,8 - 17,1 59,4 3,7 0,5 14,4 2,9 0,0 0,0 2,0 10,5 29,6 22,3 22,3 6,4 6,5 2,3 -


MUJER-60 años o más 12 48,8 51,2 32,5 40,3 17,5 49,0 33,5 - 6,0 47,6 14,2 4,4 8,4 15,2 0,0 4,1 0,0 8,6 23,9 16,3 24,4 3,1 12,1 11,6 -


VARÓN-Menos de 14 años 22 48,7 51,3 34,5 34,4 29,4 41,5 29,1 100,0 - - - - - - - - - 14,3 20,2 14,2 - - - - 51,3


VARÓN-14 a 29 años 23 46,1 53,9 35,4 34,1 25,9 50,8 23,3 - 15,2 47,1 0,0 0,2 15,6 6,9 13,1 0,0 2,0 11,9 23,4 10,7 25,4 8,2 12,1 8,2 -


VARÓN-30 a 44 años 22 52,1 47,9 37,0 38,4 26,2 44,9 28,9 - 18,9 56,3 4,3 0,8 16,0 1,1 0,0 0,0 2,8 13,6 23,4 15,1 27,0 9,0 8,2 3,7 -


VARÓN-45 a 59 años 13 61,5 38,5 40,1 52,1 15,3 49,9 34,8 - 9,3 52,2 4,3 3,8 20,2 8,4 0,0 0,6 1,1 9,4 30,7 21,4 20,1 3,6 11,0 3,8 -


VARÓN-60 años o más 10 52,8 47,2 35,0 44,6 15,5 50,9 33,6 - 7,8 48,9 14,6 1,0 10,6 12,0 0,0 1,5 3,6 8,2 26,8 17,7 23,1 3,7 10,7 9,8 -
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Población total (un año o más) 179 52,3 47,7 36,0 41,3 20,9 47,8 31,2 23,8 10,7 39,2 3,3 0,9 11,3 5,2 2,8 0,4 2,5 11,0 25,0 16,3 18,7 5,1 7,8 4,7 11,4


Población de 18 años o más 128 53,7 46,3 37,1 42,4 21,1 47,9 31,0 - 14,7 53,6 4,8 1,2 15,9 6,5 0,1 0,6 2,4 11,4 25,7 16,6 24,8 6,8 10,4 4,3 -


Educación


Hasta Primaria Inc. 2 44,1 55,9 36,1 26,1 40,7 41,1 18,2 - 0,0 47,5 27,9 5,4 8,4 8,3 0,0 0,0 2,5 18,0 18,1 8,0 26,6 0,0 9,3 20,0 -


Primaria Comp. - Secundaria Inc. 24 41,8 58,2 22,0 33,2 20,7 31,9 47,5 - 11,7 52,1 8,5 1,3 15,4 5,9 0,4 2,0 2,7 8,6 13,3 19,9 30,3 6,8 12,4 8,6 -


Secundaria Comp. - Superior Inc. 83 52,9 47,1 36,8 40,3 23,8 45,8 30,4 - 15,3 54,5 3,1 0,9 16,7 6,7 0,1 0,3 2,4 12,6 24,2 16,1 25,7 7,2 11,0 3,2 -


Superior Comp. o más 19 72,8 27,2 57,0 64,0 12,0 66,2 21,7 - 21,4 52,4 3,1 2,3 12,9 6,1 0,0 0,0 1,8 8,8 48,2 15,8 14,3 5,8 5,2 1,9 -


Educación del Jefe


Hasta Primaria Inc. 2 59,2 40,8 47,0 30,4 48,6 30,9 20,5 - 20,8 40,9 6,4 0,0 11,2 20,8 0,0 0,0 0,0 28,8 18,2 12,1 16,7 8,5 13,1 2,6 -


Primaria Comp. - Secundaria Inc. 32 38,3 61,7 20,5 31,5 17,9 35,4 46,6 - 14,1 54,9 5,5 0,6 12,5 5,1 0,2 1,6 5,6 6,9 13,6 17,9 33,8 8,7 10,9 8,3 -


Secundaria Comp. - Superior Inc. 74 56,1 43,9 39,1 42,3 24,6 45,1 30,3 - 14,5 53,0 4,8 1,4 18,4 7,0 0,1 0,2 0,7 13,8 25,3 17,0 23,3 6,4 11,2 3,1 -


Superior Comp. o más 21 68,5 31,5 54,6 60,6 11,6 68,1 20,4 - 17,3 54,5 2,2 2,7 14,6 6,5 0,4 0,0 1,8 7,9 46,7 14,0 17,2 5,4 6,6 2,2 -


Condición de actividad


Ocupado 85 58,2 41,8 41,7 47,4 18,6 53,1 28,3 - 20,7 52,0 2,7 0,9 18,3 4,4 0,1 0,2 0,7 10,8 30,9 16,5 21,7 8,7 9,5 1,9 -


Desocupado 13 37,8 62,2 22,3 22,3 40,9 18,1 41,0 - 4,8 80,7 0,0 0,0 10,1 4,5 0,0 0,0 0,0 15,5 6,8 15,5 50,2 3,0 9,1 0,0 -


Inactivo 29 46,4 53,6 30,9 34,9 24,7 42,1 33,2 - 6,6 45,2 12,1 2,7 13,9 12,5 0,4 2,0 4,6 11,4 19,5 15,4 24,2 3,6 14,1 11,7 -


Condición de actividad del jefe


Ocupado 96 56,5 43,5 39,9 45,6 19,3 51,3 29,4 - 18,0 51,9 2,5 0,9 19,6 4,1 0,2 0,1 2,6 10,9 29,0 16,6 22,6 7,8 10,3 2,7 -


Desocupado 6 52,2 47,8 28,2 31,7 39,2 14,8 46,0 - 4,1 83,3 1,4 0,0 3,1 7,1 0,0 0,0 1,0 20,5 7,7 24,0 39,9 2,0 4,9 1,1 -


Inactivo 27 43,9 56,1 28,9 33,0 24,9 40,9 34,3 - 7,5 52,9 11,9 2,5 8,0 13,0 0,0 2,1 2,1 10,9 17,9 15,1 29,6 4,2 11,8 10,4 -


Población 


(miles)


Resumen del comportamiento turístico


TotalTotal


Al menos un 


viaje en..


Población Viajera Población No viajera


Razón principal por la que no viajaron


M
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de
 1


4 
añ
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s


Mayores de 14 años


Destino de él o los viajesAl menos un viaje
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5.4 ANEXO II: margen de error de las principales estimaciones 


Para las principales estimaciones brindadas en este informe, el presente anexo 


resume los coeficientes de variación (CV). No existe un umbral único a partir del 


cual se deba descartar el resultado de una variable, pero en general se recomienda 


que por encima de un 25% (o 30%), la significatividad estadística del resultado es 


baja por lo que no resulta un buen estimador para la variable que se desea calcular. 


Tabla 32: Turistas, pernoctes, excursionistas y gasto turístico según destino 
principal dentro o fuera de Tierra del Fuego. Año 2023. En cantidades y 


Coeficientes de Variación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


Tabla 33: Turistas, excursionistas, pernoctes y estadía promedio por trimestre. 
Año 2023. En cantidades y Coeficientes de Variación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Turistas Excursionistas Tur. + Exc. Turistas Excursionistas Tur. + Exc.


miles 218 547 765 190 5 195 408 552 960


CV (%) 8,8% 6,9% 5,9% 10,5% 75,9% 10,5% 5,5% 6,8% 4,9%


% del total 53,4% 99,1% 79,7% 46,6% 0,9% 20,3% 100,0% 100,0% 100,0%


CV (%) 5,2% 0,5% 1,8% 10,2% 75,9% 10,8%


miles de noches 475 2.201 2.676


CV (%) 9,6% 11,8% 5,5%


noches 2,2 11,6 6,6


CV (%) 6,4% 8,9% 5,5%


millones de $ 6.122 6.244 12.365 6.122 6.244 12.365


CV (%) 13,5% 10,3% 9,0% 13,5% 10,3% 9,0%


Gasto promedio por turista / excursionista $ 28.080,4 11.415,8 15.007,4 11.317,2


CV (%) 12,3% 8,1% 12,3% 8,1%


Gasto diario promedio por turista $ 12.878,0 2.287,4


CV (%) 13,2% 13,2%


Total


Visitantes


Pernoctes


Estadía promedio por turista


Gasto


Principales variables
Argentina Exterior


Mes


miles CV miles CV miles CV miles de noches CV noches CV noches CV


1°T (Verano) 63 12,2% 131 10,0% 194 8,5% 137 14,5% 2,2 14,5% 2.104 9,6%


2°T (Otoño) 44 23,7% 96 11,6% 139 11,2% 96 20,8% 2,2 20,8% 1.418 12,0%


3°T (Invierno) 62 19,0% 160 12,3% 222 12,6% 127 19,7% 2,1 19,7% 3.945 15,4%


4°T (Primavera) 50 15,3% 160 16,3% 210 14,0% 116 19,0% 2,3 19,0% 4.898 18,7%


Dentro de TdF 218 8,8% 547 6,9% 475 9,6% 2,2 6,4%


Año 2023 408 5,5% 552 6,8% 960 4,9% 2.676 5,5% 6,6 5,5% 12.365 9,0%


Gasto TurísticoTuristas Excursionistas
Visitantes 


(Tur. + Exc.)
Pernoctes Estadía  Promedio
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Tabla 34: Turistas con destino principal dentro de Tierra del Fuego. 
Distribución según quintil de ingreso per cápita del hogar del turista, región de 


destino, motivo, tipo alojamiento y transporte. Año 2023. En porcentaje y 
Coeficientes de Variación. 


 
Fuente: elaboración propia a partir de los datos recabados a lo largo de la EVyTH-TDF 


  


Principales varables


% CV (%)


Total 100% ---


Quintil del ingreso per cápita familiar del turista


Quintil 1 7,7% 27,8%


Quintil 2 11,7% 22,3%


Quintil 3 23,3% 19,0%


Quintil 4 27,4% 14,0%


Quintil 5 29,9% 13,6%


Región de destino 


Norte 12,3% 19,2%


Centro 55,9% 7,6%


Sur 31,7% 12,7%


Motivo


Ocio, esparcimiento, recreación 70,8% 6,2%


Visita a familiares o amigos 25,1% 17,5%


Trabajo, motivos profesionales 3,5% 34,0%


Resto 0,7% 47,8%


Tipo de alojamiento


Segunda vivienda del hogar 37,9% 13,3%


Vivienda de familiares y amigos 23,4% 12,9%


Vivienda alquilada por día/semana/mes 11,8% 18,5%


Camping 1,8% 47,3%


Hotel o similar hasta 3 estrellas 22,5% 13,6%


Hotel similar 4 o 5 estrellas 1,8% 38,4%


Resto 0,7% 70,1%


Transporte


Automóvil 95,3% 1,6%


Combis regulares 4,4% 33,9%


Resto 0,2% 74,9%


Turistas







 


145 


 


 UNISTAT  


CONSULTING 


5.1 ANEXO III: aspectos metodológicos y notas técnicas de la EVYTH-TDF 


La EVyTH-TDF es un estudio realizado por Unistat Consulting SA en el marco de un 
conjunto de investigaciones llevadas adelante por le INFUETUR y el IPIEC tiene como 
objetivo medir la evolución de los viajes realizados por los hogares fueguinos, sus 
características y computar aspectos sociodemográficos que permitan caracterizar a 
los turistas residentes. Desde el punto de vista metodológico, la EVyTH-TDF se basa 
en los siguientes antecedentes: 


1. La Encuesta Permanente de Hogares que realiza el INDEC. Esta fuente resulta 
relevante a los efectos de la sección de la muestra y su ponderación al total 
población. 


2. La EVyTH-AR que resulta fundamental en lo que tiene que ver con la 
operacionalización de la EPH en materia turística y su ajuste a una encuesta 
telefónica (la EPH es realizada cara a cara). 


3. Las definiciones y principios establecidos por la Organización Mundial de 
Turismo. En particular los documentos RIET,2008 y CST:RMC 2008.  


Las definiciones más relevantes seguidas por la EVyTH-TDF (siguiendo lo establecido 
por la OMT), son: 


Viaje Turístico: todo desplazamiento de una persona desde que sale hasta que 
vuelve a su lugar de residencia con una duración inferior a un año que tiene como 
destino un lugar ubicado fuera del entorno habitual del hogar. Se excluyen los viajes 
que tienen como principal motivo el ser empleado por una unidad residente del destino 
visitado o cuando el traslado forma parte del trabajo. Para los viajes a segundas 
viviendas del hogar no rige el criterio de entorno habitual y se los considera que 
siempre son un viaje turístico (por definición). La EVyTH-TDF considera como 
destinos por fuera del entorno habitual aquellos distante a más de 8Km del lugar de 
residencia permanente del hogar, siempre y cuando ese lugar no sea visitado con una 
frecuencia semanal.  


Visitante: Toda persona que realiza un viaje turístico, pase o no una noche en el lugar 
visitado. Los visitantes se contabilizan en el mes en que finaliza el viaje. 


Turista: todo visitante que pernocta al menos una noche durante su viaje turístico. 


Excursionista (o visitante del día): es aquel visitante que no pernocta durante su 
viaje turístico. 


Pernoctaciones: es el número de noches que cada turista permanece fuera de su 
lugar de residencia habitual. Para los fines de semana largos, se asume una estadía 
máxima de 6 noches. 


Gasto turístico: comprende todo gasto de consumo de bienes y servicios efectuado 
por un visitante (turista o excursionista) o por cuenta de un visitante (ya que incluye 
una estimación del gasto financiado por terceros) durante su viaje turístico. El gasto 
promedio por turista/excursionista surge del cociente entre el gasto total de los 
turistas/excursionistas y la cantidad total de turistas/excursionistas. El gasto promedio 
diario resulta del cociente entre el gasto total de los turistas y la cantidad total de 
pernoctes. 
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Turismo Provincial: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes de 
la provincia tanto a destinos ubicados dentro de las fronteras provinciales como como 
al exterior (otra provincia de la Argentina o el mundo). 


Turismo Interno: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego dentro de los límites provinciales. 


Turismo Emisivo: comprende los viajes turísticos realizados por los residentes en la 
Provincia de Tierra del Fuego fuera de sus límites (sea a otra provincia del país o a 
otro país). 


El marco muestral del estudio está constituido por un listado de números telefónicos 
de particulares (fijos y celulares), actualizada a 2022. A la base original se le han 
aplicado filtros a través de palabras clave de modo de eliminar el mayor número de 
casos que no se corresponden a hogares particulares ("banco", "colegio", "farmacia", 
"SRL", etc.). 


El diseño muestral es probabilístico (siguiendo la EPH), donde cada ciudad (Río 
Grande o Ushuaia) son consideradas, cada una, como un Estrato. La selección 
aplicada es sistemática (a partir de ordenar los números telefónicos en cada ciudad 
por calle, altura y teléfono). El tamaño de muestra es de 200 casos efectivos 
mensuales, 100 en Río Grande y 100 en Ushuaia. Es decir, cada 2 Ondas se 
obtendrán 400 respuestas para cada Mes (200 en cada ciudad). Al finalizar cada 
trimestre se contará con 600 respuestas en cada una de las ciudades. Los factores 
de expansión se estimaron a partir de la inversa de la probabilidad de selección. Este 
factor de expansión por diseño se ajustará a partir de una calibración a marginales 
fijos. La calibración se aplicará con el objetivo de corregir sesgos de selección, 
corregir la existencia de subgrupos de la población objetivo sub o 
sobrerrepresentados, dar una solución al problema de la no respuesta, disminuir el 
error cuadrático medio y lograr una concordancia entre totales conocidos y los que se 
obtendrán a través de la muestra. 


Para la calibración se considerará la información procedente del Censo Nacional de 
Población, Hogares y Viviendas 2022 (Total de personas por localidad y sexo y total 
de viviendas) conjuntamente con información obtenida de la EPH (estructura 
porcentual de grupos de edad y nivel educativo). La calibración se aplicará por 
separado en cada Ciudad. Los totales poblacionales que se utilizarán en cada ciudad 
para la calibración serán: 


• Total de personas por Sexo (Dato proveniente del Censo 2022) 
• Total de personas por grupos de edad: 0 a 17 años, 18 a 34 años, 


35 a 54 años, 55 y más. (Dato obtenido a partir de aplicar el Total 
Poblacional proveniente del Censo 2022 a la estructura porcentual 
relevada por la EPH 2do trimestre). 


• Total de personas según nivel educativo alcanzado: “Sin Instrucción 
– Primaria Incompleta”, “Primaria Completa - Secundaria 
incompleta”, “Secundaria completa - Superior incompleta”, “Superior 
completa o más”. (Dato obtenido a partir de aplicar el Total 
Poblacional proveniente del Censo 2022 a la estructura porcentual 
relevada por la EPH 2do trimestre) 


• Total de viviendas particulares (Dato proveniente del Censo 2022) 
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Se utilizó una periodicidad de muestreo mensual (para todos los meses se relevó una 


muestra seleccionada de acuerdo con la metodología descripta anteriormente). Se 


contempló una ventana de observación bimestral para los meses a ser relevados (es 


decir, períodos de recordación de dos meses consecutivos). Esta toma de períodos 


bimestrales permitió generar un sistema de solapamiento que brinda mayor robustez 


a las conclusiones que se alcancen. La Tabla 35, a continuación, brinda mayor detalle 


del mecanismo implementado en términos de ventanas de observación y 


solapamiento. 


Tabla 35: Periodicidad, Ventana de Observación y Períodos de Referencia 


 
Fuente: Elaboración propia. 


Así, por ejemplo, el solapamiento respecto del mes de referencia de enero 2023, 
permitió que a 400 hogares se le consultaran por viajes en ese mes, garantizando 
mayor robustez del resultado. Así, sucesivamente, con el resto de los meses. 


Con el objeto de garantizar la calidad de la información se utilizó un proceso de 
validación y consistencia de los ficheros resultantes de la encuesta para aplicarse 
previo a cualquier imputación o tratamiento de información faltante. En este tipo de 
procesos, el objetivo es controlar los valores o el campo de variación (rango de 
valores) de cada variable del cuestionario. Una vez finalizada la etapa de validación 
y consistencia de la información se realizaron las imputaciones de la falta de 
respuesta en las variables de cada base de datos, con foco en la variable “ingreso del 
hogar” y “gasto del viaje”. Se utilizaron técnicas de Regresión Logística Politómica 
para el ingreso del hogar, mientras que para el gasto del viaje, se siguió una 
metodología de regresión en dos etapas.  


Desde el punto de vista operativo, además del diseño del sistema CATI 
(especialmente ajustado a las necesidades de la EVyTH-TDF), es relevante 
mencionar dos aspectos: 


1. El equipo estuvo conformado por más de 10 personas, entre coordinador 
general, supervisores (2), gestión de la base de datos (2), encuestadores (4), 
estadísticos (2) y encargado de la confección de informes. 


2. Tanto el IPIEC como el INFUETUR prestaron colaboración en lo técnico como 
ayuda en la difusión del relevamiento de forma de alcanzar el máximo nivel de 
respuesta. En este sentido, la participación del IPIEC, brinda la seguridad de 


Mes Ene-23 23-Feb 23-Mar Abr-23 23-May 23-Jun 23-Jul Ago-23 23-Sep 23-Oct 23-Nov Dic-23


Onda Febrero 2023 (= t)


Onda Marzo 2023


Onda Abril 2023


Onda Mayo 2023


Onda Junio 2023


Onda Julio 2023


Onda Agosto 2023


Onda Septiembre 2023


Onda Octubre 2023


Onda Noviembre 2023


Onda Diciembre 2023


Onda Enero 2024


Onda Febrero 2024


Relevamiento/Campo


Periodo de referencia de la encuesta (periodo de recordación)
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a partir del relevamiento de la Onda 2 (febrero) 
y Onda 3 (marzo)
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que los datos recabados son protegidos por la Ley Nacional de Secreto 
Estadístico (los datos recabados resultaron anónimos y son confidenciales a 
ser utilizados únicamente con fines estadísticos).  


Para mayor información sobre la metodología utilizada por la EVyTH-TDF, consultar 
con el IPIEC y/o INFUETUR. 


 












