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I Cantidad de Seguidores en Facebook e Instagram 
 
La Secretaria de la Mujer de La Pampa cuenta con con 2 redes sociales, una cuenta en 
Facebook y otra en instagram. 
 
Facebook  
La FanPage (facebook) tuvo un estancamiento en el crecimiento de fans, llegando a los 
3.627 seguidores. Estos están compuestos en 86% de Mujeres y un 14% de Hombres. 
Seguimos manteniendo el grupo etario más importante de sexo femenino se encuentra 
entre los 25 a 34 años con un 30%, 35 a 44 Años con un 25% como indica la figura 1.  
 

 
 

Figura 1 
 

 
Con respecto a las ubicaciones demográficas  
los fans se encuentran ubicados en las principales ciudades 
de la provincia  
 
Santa Rosa 
General Pico,  
General Acha 
Victorica 
Rancul,  
25 de Mayo.  
 
Logrando llegar a toda la provincia con el contenido  

 
  
 
 

 Figura 2 



 
Instagram 
 
En Instagram cuenta con 1.239 Seguidores los cuales el 76% son mujeres de entre 25 a 44 
años como  se ve en las figuras 3 y 4. llegando a las Principales ciudades de la Provincia. 
Santa Rosa y General Pico 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figura 3                                                               Figura 4 
 
 

 
 

III Visualización de Contenido 
 
Se mantiene estable el alcance de los contenidos, con un leve aumento de las interacciones  



 
 



 
 



 



 
En Instagram Observamos un incremento en el alcance de las publicaciones.  

 
 
 

IV Interacción de Contenido 
 
Se mantiene los enlaces como los de Mayor Alcance hacia publicaciones relacionadas con 
la temática Videos..  

 
 
 



El incremento en los alcances de las publicaciones es muy relevante, logrando una base de 
Mil vistas por publicación promedio. 
 
Publicaciones con mayor tráfico: 
 
Programa Diferentes Pero Iguales 
Este programa tiene como objetivo brindar herramientas para educar con perspectiva de género 
desde la primera infancia, dirigido a Docentes de los Centros de Desarrollo Infantil y Docentes 
de Nivel Inicial. 
 

 
4.694 Personas Alcanzadas 
168 Reacciones 
46 Veces compartido  
 
 



Placa Informativa Ley 26.485  
 
Ley de Protección Integral Para Prevenir, Sancionar, Erradicar la Violencia Contra las Mujeres 
en los Ámbitos en que se Desarrollen sus Relaciones Interpersonales 
 

 
 
5441 Personas Alcanzadas  
151 Reacciones 
68 Veces compartido  
 
Contenido Adjunto en cd 
 
Video Entrevista - 02-08 - Cintia Alzaraz - 10 Años de la desaparición de Andrea López 



Video Entrevista - 03-09 - Carina Berdasco - Inauguración Banco Rojo Santa Rosa. 
Video Informativo - Silvia - Violencia contra el Hombre no es Violencia de Género  
Video Informativo - Silvia - ¿Que es la Violencia de Género? 
Video Informativo - Silvia - Tipos de Violencia 
Video Informativo - Silvia - Violencia Laboral  
Video Informativo - Silvia - Violencia Obstétrica 
Video Informativo - Flavia - ¿Que es la Violencia de Género?  
Video Informativo - Flavia - Tipo de Violencia de Género 
Video Discurso 03-09 - Liliana Robledo - Inauguración Banco Rojo Santa Rosa  
Video Entrevista - 03-09 - Paula Grotto - Inauguración Banco Rojo Santa Rosa 
Video Entrevista - 03-12 - Lorena Gigena - presentación a docentes cuadernillo diferentes 
pero iguales 
Video Entrevista - 03-13 - Claudia Graciela Sanjiani - Actividades mes de la Mujer.  
Video Entrevista - 03-15 - Nora Torres - presentación a docentes cuadernillo diferentes pero 
iguales 
Video Entrevista - 03-15 - Susana Moreno - presentación a docentes cuadernillo diferentes 
pero iguales 
Video Entrevista - 03-19 - Silvina Alvarez - Charla Liliana Robledo en escuela contando cuál 
es el rol de la Secretaría de la Mujer. 
Video Entrevista - 03-25 - Grupo Alma Telen - Charla de Violencia de Género Telen  
Video Entrevista - 03-25 - Saul Echeveste intendente telen - Charla de Violencia de Género 
Telen  
Video Entrevista - 03-26 - Nelida Roldan - Actividades Mes de la Mujer  
Video Entrevista - 03-29 - Azucena Alvarez - Reunión de Vinculación con organizaciones 
intermedia de las localidades  
Video Entrevista - 03-25 - Cesar Viña - Reunión de Vinculación con organizaciones 
intermedia de las localidades  
Video Entrevista - 04-04 - Analis Yorio - Presentación cuadernillo diferentes pero iguales  
Video Entrevista - 04-05 - Eduardo Tobio - Reunión de Vinculación con organizaciones 
intermedia de las localidades  
  
V Horarios de Publicación 
 
El mayor porcentaje de Visitas e interacciones se logran durante la mañana y  noche 
 
En el siguiente gráfico vemos que mientras va transcurriendo el día se incrementa las vistas 
a la fanpage. Logrando unos 1.400 vistas a las 18hs. durante toda la semana se comporta 
de forma similar manteniendo los niveles de tráfico.  
  



 
 
 

VI Conclusión 
 
Pudimos observar durante estos 12 mes que las redes sociales de la Secretaría de la Mujer 
del Gobierno de La Pampa fue posicionando y fortaleciendo  la comunicación de las 
distintas áreas que conforman a la Secretaría. La Generación de contenido propio y 
atractivo generó las interacciones (me gusta, comentarios, compartir)  y la organización de 
las publicaciones en días y horarios específicos llevó a cumplir con las expectativas 
planteadas en en el comienzo de este proyecto.  
 

A) Seguidores - Incrementamos unos 1.812 seguidores.  empezamos con 1.900 
(imagen A) y hoy se cuenta con 3.712 (imagen B) 

 
 



    Imagen A                                                    Imagen B 
 

B) Interacciones - Me Gusta, Compartidos y Vistas en Publicaciones - Empezamos con 
un promedio de 5 a 10 me gusta por publicación, y unos 500 vistas por publicación; 
como indica la imagen. 

 
 
 
 
 
 
 
Terminando con un promedio de 150 me gusta y unos 1.500 vistas por publicación; como 
muestra la imagen. 
 



 
 
Por último las redes sociales están en continuo cambio y es imperativo mantener un plan de 
comunicación a largo plazo creando nuevos contenidos; ya que en muy poco tiempo si el 
contenido no es de interés, se pierde la efectividad de la comunicación con los seguidores; 
empezando a perder interacciones y vistas.  


