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1.- Introducción 

Al inicio de la asistencia nuestro equipo se encontró con  comerciantes con escasa 

capacidad de poder adaptarse a las circunstancias  de una pandemia mundial, el inicio 

formal  de este proyecto fue en el mes de setiembre del 2.020, momento de mayor pico de 

casos de covid positivos en la provincia, en estos momentos además de convivir con el 

temor de la enfermedad se debía interactuar con bajas en las logísticas, las entregas, los 

proveedores todos por tener casos positivos en sus dotación, contracción de la demanda 

en general por la incertidumbre y  varios meses acumulados de algunas actividades 

cerradas por completo. Fue un gran desafío para el equipo lograr que los comerciantes se 

enfocaran en sus proyectos, sus necesidades de comunicar ofertas, el trabajo de 

posicionar y diferenciar sus marcas y productos. En ciertos momentos también nosotros 

como integrantes de un equipo profesional debíamos dejar la sensibilidad de lado y 

proponer  acciones motivantes y desafiantes y enfocarnos juntos con los empresarios 

asistidos en proyectos sustentables y acciones duraderas en el tiempo. 

A este grupo de empresarios se los asistió en diseñar sus costos,  conocer mejor a 

sus proveedores e interactuar con otros proveedores potenciales a negociar por 

estacionalidad, lotes de envíos, etc. Se realizó un relevamiento de la instancia contable e 

impositiva de cada proyecto de manera de crear una conciencia en la formalidad de las 

operaciones y de una competencia basada en construir una relación con los clientes y no 

hacer uso de ventajas temporales y desleales como la venta informal. (gran parte de las 

operaciones comerciales de productos y servicios se realizan de manera informal en 

nuestra región NOA)  

Se invirtió una gran cantidad de tiempo en trabajar en fortalezas de cada uno de 

los productos y traducirlas en ventajas competitivas que comunicadas con buen 

profesionalismo en las redes se traducirá en un crecimiento sostenido en cada proyecto. 

Una vez  asistidos en sus costos y conocimiento metodológico de cada negocio a 

los emprendedores y comerciantes, se comprende  las posibilidades que ellos tienen de 

seguir impulsando sus productos en las redes sociales y comerciando sus servicios y 

productos a través del comercio electrónico. Es importante que el apoyo que se otorgue 

en plataformas de redes sociales, una vez que el equipo PROFOCO se retira de la 
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asistencia esta impulsión continúe en el tiempo con lo cuál proponer herramientas de 

vanguardia o muy lucidas y que luego el emprendedor no pueda continuar por que estas 

son muy complejas o muy poco conocidas en la provincia es no hacer foco en una 

asistencia que sea efectiva, continúe en el tiempo y repercuta  en un crecimiento 

sustentable en cada uno de los comercios que participaron en este proyecto piloto. 

 También hay que dar una correcta dimensión a la escala de la provincia 

donde la demanda potencial es mucho menor a la de los grandes centros de consumo y 

donde el promedio de las compras (ticket promedio)  también es más reducido, esto 

repercute no solo en los presupuestos publicitarios sino también en la apertura del 

ofrecimiento (cantidad de productos, gramajes, colores, sabores, etc. ofrecidos), esto 

también llevó al equipo PROFOCO a recomendar días de  stock necesarios para cumplir 

de una manera eficaz y rentable con los productos de gran rotación de cada 

emprendedor.    
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2.1.1 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el 

emprendedor 

 

Al inicio de la asistencia esta empresa solo contaba con Facebook con 

escaso movimiento, la recomendación del equipo PROFOCO fue crear un 

Instagram y cambiar la imagen de la compañía en su Facebook, también nuestro 

equipo recomendó  el desarrollo de una web que sirva de ancla para todos 

aquellas personas que se vean interesadas debido al conocimiento de la empresa 

a través de las redes. El equipo PROFOCO modificó totalmente la imagen de la 

compañía.  

Facebook: ya había un desarrollo inicial por parte de la empresa, se realizó un 

cambio en su imagen. 

https://www.facebook.com/El-hornero-767063900167535/ 
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Instagram: el equipo PROFOCO realizó un desarrollo  para esta empresa 

https://www.instagram.com/p/CKl-OoCMFTI/?hl=es-la 

 

https://www.instagram.com/p/CKl-OoCMFTI/?hl=es-la
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web:  todo lo relacionado al desarrollo del  sistema de la web estuvo a cargo de la 

empresa, todo el desarrollo de la imagen estuvo a cargo del equipo profoco 

https://escaleraselhornero.com/ 

 

A través de su  incursión en las redes la compañía recibió una propuesta 

formal de abastecimiento de 600 escaleras mensuales para una empresa con 

sede en España. Actualmente escaleras el hornero tiene la capacidad y expertise 

para este abastecimiento pero no tiene   antecedentes de exportación ni ninguna 

experiencia al respecto,  actualmente este empresario está siendo asesorado por 

la fundación PROSALTA para asistirlo en su primer exportación. 

2.1.2 Diseño de un nuevo logo 

Antes Ahora 

https://escaleraselhornero.com/
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2.1.3 Asistencia en registro de marca en el INPI 
 

Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 

 

 

2.1.4 Asesoramiento Contable-Impositivo 
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Esta empresa  cuenta con un contador con lo cual no fue necesario 

recomendar alguna  estrategia de categorización o de re categorización de  

impuestos nacionales, municipales o provinciales. 

2.1.5 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.1.6 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
 

En la actualidad esta empresa estar haciendo sus trámites para 

comercializar sus escaleras a través de mercado libre. 

Se recomendó a la compañía la publicación tanto en Instagram como en 

Facebook según días y horarios donde sea más permeable su mensaje 

 

Se desarrolló un calendario anual para fechas puntuales para las 

publicaciones de escaleras El Hornero 

 

2.2 Accesorios Miri 
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2.2.1 Diseño de un nuevo logo 

 

Se pudo desarrollar un logo satisfacción del emprendedor que se decidió 

entre varias alternativas de distintos colores para trabajar en tinta de 

presentaciones con distinta plataforma o por algún evento un. 
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ANTES AHORA 

  

 

2.2.2 Denominación 

El equipo PROFOCO recomendó una nueva denominación ya que en los 

buscadores tradicionales las palabras claves accesorios miri  arrojan cuatro 

resultados diferentes y no es muy sencillo llegar al emprendimiento que se quiere 

instalar en las redes, la decisión de la propietaria del negocio fue NO CAMIAR su 

denominación. 

2.2.3 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el 

emprendedor 

No solamente se rediseñó el logo, también se realizó  una mejora de la 

imagen en su placa de presentación en facebook donde se volcó  toda la oferta de 

productos  

https://www.facebook.com/MIRIsalta/?ti=as 

https://www.facebook.com/MIRIsalta/?ti=as
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Se analizó  en profundidad las apariciones de accesorios miri en Instagram 

considerando el mediano plazo y el equipo PROFOCO  recomendó un 

relanzamiento  para comercializar sus productos, el siguiente es el  rediseño de 

imagen de Instagram de la empresa 

https://www.instagram.com/accesoriosmiri/?igshid=vpra48z46xcr 

https://www.instagram.com/accesoriosmiri/?igshid=vpra48z46xcr
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2.2.4 relevamiento de altas impositivas determinación de Impuestos/tasas 
Mun, Pciales y Nac 
 

Relevamiento Contable-Impositivo 

AFIP 

NO MONOTRIBUTISTA 
RESPONSABLE 

INSCRIPTO 
SOCIEDAD Alícuota 

-- 
 

-- -- -- 

DGR 

NO INGRESOS BRUTOS 
CONVENIO 

MULTILATERAL 

AGENTE DE 

RETENCION/PERCEPCION 
Alícuota 

-- 
 

-- -- 3% 

Municipalidad 

NO TISSH 
HABILITACION 

MUNICIPAL 

IMPUESTO 

PUBLICIDAD/PROPAGANDA 
Alícuota 

-- -- -- -- -- 

      
¿Contrata un 
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profesional para 

que le lleve los 

papeles?: 

CUIT: 
  

Actividad/es: 
  

¿Presenta deudas 

impositivas?:   

 

 

2.2.5 Asistencia en registro de marca en el INPI 

 
Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 
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2.2.6 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.2.7 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
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2.3 Goal Arquitectura 

 
 

2.3.1 Denominación 

 

Se hizo un trabajo de naming para el nuevo nombre del negocio y la 

identidad del mismo, el cual llevo a “GOAL interiores” que es pasar del 

emprendimiento anterior a un trabajo de una redefinición de un nuevo negocio con 
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una nueva oferta servicio. Dicho nombre fue buscado dentro de la base de datos 

el INPI para poder registrar el mismo, y nadie lo tiene registrado, por lo que tiene 

total disposición del mismo. 

Antes Ahora 

Goal Arquitectura Goal Interiores 

 

2.3.2 Nuevo logo 

Antes Ahora 

  

 

2.3.3 Asistencia desde el programa  

Se desarrolló un proceso estandarizado para que  con un  formulario se puedan 

conocer las preferencias  y necesidades de cada cliente, 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfNfM0qYfzYH43Y5FXn3WAYIl5e_E_TbI4KY

pnYJX99mtYqDw/viewform 

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfNfM0qYfzYH43Y5FXn3WAYIl5e_E_TbI4KYpnYJX99mtYqDw/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfNfM0qYfzYH43Y5FXn3WAYIl5e_E_TbI4KYpnYJX99mtYqDw/viewform
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También se desarrollaron tres nuevos productos enfocados remodelación 

de un interior del hogar  
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De esta manera el ticket  es más pequeño y es mucho más fácil poder 

cerrar un trato comercial,  el primero son sólo consejos de diseño tips para mejorar 

sus ambientes aconsejando paleta de colores y algunos accesorios con muebles 

que mejore el interior, en el segundo  ya hay un desarrollo con  imágenes reales 

con el interior específico de cada cliente aconsejando también paleta de colores y 

muebles específicos, el tercer producto  tiene que ver con una mejora del segundo 

donde  hay más nivel de detalle en cuanto a litros de pintura, centímetros de 

cortinas,  metros de alfombras, relevamiento de precios y consejos de donde 

comprar  no sólo en esta instancia se aconseja que se propone una remodelación 

del interior sino también se avanza hacia el consejo de compras final el siguiente 

es un ejemplo real de uno de los primeros trabajos de Goal interiores realizado el 

presente año 
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2.3.4 Plataformas de E-commerce 
 

 

Se desarrolló la remodelación de su facebook con nuevo diseño  

https://www.facebook.com/goal.interiores/ 
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https://www.instagram.com/goal_interiores/ 
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Con la asistencia del equipo PROFOCO implementó la participación un una 

nueva plataforma virtual de google my business   

 

https://goal-interiores.negocio.site/ 

 

https://goal-interiores.negocio.site/
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2.3.5  Asistencia en registro de marca en el INPI 
 

Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 
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2.3.6 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.3.7 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
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2.4 Atacopampa 
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2.4.1 Nuevo Logo 

Antes Ahora 

 

 

 

 

 

2.4.2 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el emprendedor 

 

ATACOPAMPA está en un  proceso de hacer una cambio en su estrategia   

de venta de conservas  regionales o un proceso de desarrollo de distribuidores 

locales para eso mejoró la imagen de  su marca y desarrolló nuevos productos y 

actualmente está  en un  proceso lanzamiento de una  nueva fábrica 

aprovechando todo estos cambios  se desarrolló una buena campaña de difusión. 

El siguiente es un detalle  de las publicaciones de la empresa en distintos medios: 

 

Relanzamiento de la nueva marca 

https://insalta.info/enfoque/conservas-atacopampa-el-desafio-de-un-emprendedor-que-no-

acepta-limitaciones 

 

Apertura nueva fábrica 

https://insalta.info/enfoque/conservas-atacopampa-el-desafio-de-un-emprendedor-que-no-acepta-limitaciones
https://insalta.info/enfoque/conservas-atacopampa-el-desafio-de-un-emprendedor-que-no-acepta-limitaciones
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https://www.youtube.com/watch?v=dZBEYZwFTr8 

 

Visita de la intendente de la ciudad de Salta a la nueva planta de 

ATACOPAMPA 

 

https://www.youtube.com/watch?v=yfIfNjbX2uk 

 

2.4.3 Alianzas estratégicas y estrategia de distribución 

 

Una de las recomendaciones del equipo PROFOCO fue poder desarrollar alianzas 

estratégicas  con otro tipo de empresas con  productos con sinergia a los productos de la 

empresa 

 

https://www.sugeridos.com.ar/servicios/alimentos-naturales/92/conservas-atacopampa 

https://www.cafayatewines.com.ar/conservas/conservas-atacopampa/ 

https://www.picuki.com/profile/atacopampa 

https://e-levenc.com/productor/41/ATACOPAMPA 

 

Estrategia de distribución 

 

El objetivo de propietario Santiago de la Cuesta fue  desarrollar una estrategia de 

distribución y dejar de ofrecer sus productos en su propio mostrador.  

 

La recomendación del equipo  PROFOCO diferenciarse de los demás productos 

regionales y artesanales de conservas para esto se desarrolló un catálogo específico para 

ser presentado ante potenciales distribuidores 

 

  

2.4.4 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
 

https://www.youtube.com/watch?v=dZBEYZwFTr8
https://www.youtube.com/watch?v=yfIfNjbX2uk
https://www.sugeridos.com.ar/servicios/alimentos-naturales/92/conservas-atacopampa
https://www.cafayatewines.com.ar/conservas/conservas-atacopampa/
https://www.picuki.com/profile/atacopampa
https://e-levenc.com/productor/41/ATACOPAMPA
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2.4.5 Brochurre  
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2.5 El rincón del pastel 

 

2.5.1 Denominación  
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Unos de las recomendaciones del equipo PROFOCO, fue salirse del actual 

nombre, entendíamos que no hace una referencia específica a sus  actuales 

productos y sería  complejo poder posicionar este nombre en la mente de 

potenciales consumidores. Ya que desarrollaríamos una nueva y mejor 

comunicación  recomendamos empezar con un  nuevo nombre,   en un trabajo de 

namig se propusieron los siguientes nombres: 

1.-dulces de ensueño 

2.- capas dulces 

3- el punto dulce 

4.- la reina del pastel 

5.- fantasías dulces 

6.- dulces tentaciones  

7.- delicias dulces 

8.- dulce rincón 

9.- la pastelería de la abuela 

10.- la canasta dulce 

La emprendedora preseleccionó los siguientes nombres: 

1.- dulce momento 

2.-  dulce rincón 

3.-  dulces creaciones 

Luego de un análisis de los últimos tres nombres resultó a satisfacción de la 

emprendedora: DULCE RINCÓN 
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2.5.2 Nuevo logo 

Antes Ahora 

 
 

 

2.5.3 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el emprendedor 

 

Con la nueva denominación y nuevo logo se desarrolló un nuevo Instagram 

https://www.facebook.com/dulcerinconvane/ 

 

https://www.facebook.com/dulcerinconvane/
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2.5.4 Asistencia en registro de marca en el INPI 
 

Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 

 

 

 

2.5.5 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.5.6 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el 

emprendedor 

https://www.instagram.com/dulce_rincon_vg/ 

 

2.6 La casa de las ceras 

2.6.1 Denominación 

 La recomendación del equipo PROFOCO fue salirse de la actual 

denominación y de la  imagen que hacen referencia a la saga de la casa de papel, 

https://www.instagram.com/dulce_rincon_vg/
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no hace referencia a la actividad, no ayuda al posicionamiento de marca, se pierde 

el nombre entre las distintas búsquedas en redes sociales, en definitiva se debía 

refundar la imagen y denominación de la empresa.  

Se propusieron las siguientes opciones 

1.- piel de diamante 

2.- el arca de la mujer 

3.- boutique de la piel 

4.- Zona ceras 

5.- todo en ceras 

Denominación 

Antes Ahora 

La casa de la ceras El arca de la mujer 

Entendemos que la nueva denominación hace mas referencia al consumidor 

objetivo. 

2.6.2 Nuevo logo 
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Se eligió el siguiente entre varias opciones 
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Antes Ahora 

 
 

 

2.6.3 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

89 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

90 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

91 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

92 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

93 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

94 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

95 
 

 



Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

96 
 

 

2.6.4 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
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2.7 Claudia Medina diseños 

 

2.7.1 Denominación 

Claudia es una diseñadora de prendas inspiradas con insumos de la región 

y  proyecta diseños de alta  costura, su icono de inspiración es el diseñador belga 

Drien Van Noten por lo cual Claudia pretendía mantener su nombre en la 

denominación de su proyecto, la recomendación del equipo PROFOCO fue pensar 

en nuevo nombre para poder explotar sus diseños y crear una identidad para el 

emprendimiento,  Se realizó un proceso de NAMING para la creación de “eter”,  
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también se buscó en la base de datos del INPI y este nombre si se encontraba 

disponible  estaba libre para su uso,  

2.7.2 Diseño de un nuevo logo  

Antes Ahora 

 

 

 

2.7.3 Asistencia en registro de marca en el INPI 

 
Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 
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Con asistencia del equipo PROFOCO Claudia Medina inició los trámites para 

inscribir su marca éter  en el Instituto Nacional de Patentes e Invenciones 
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 2.7.4 Análisis de potenciales  proveedores 

Se realizó un estudio de proveedores, buscando las opciones de nuevos 

proveedores para fortalecer  la cadena de producción y el abastecimiento para las 

creaciones en nuevas temporadas, y también el tener segunda opción de 

proveedores en caso de inconvenientes externos. 
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2.7.5 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el 

emprendedor 

           Se procedió a la creación de un sitio web utilizando la herramienta de Google 

My bussnies, la misma aún está en proceso de edición, pero ya tiene creado la 

ficha empresa con el nombre nuevo y los datos de ubicación. 

https://eter-textile-exporter.business.site/ 

 

https://eter-textile-exporter.business.site/
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Desarrollo de Instagram 

https://www.instagram.com/eter.ok/ 

https://www.instagram.com/eter.ok/
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2.7.6 Relevamiento de altas impositivas determinación de Impuestos/tasas Mun, 

Pciales y Nac 

Relevamiento Contable-Impositivo 

AFIP 
NO MONOTRIBUTISTA 

RESPONSABLE 
INSCRIPTO SOCIEDAD Alícuota 

-- A -- -- -- 

DGR 

NO INGRESOS BRUTOS 
CONVENIO 

MULTILATERAL 
AGENTE DE 

RETENCION/PERCEPCION 
Alícuota 

-- -- -- -- -- 

Municipalidad NO TISSH 
HABILITACION 

MUNICIPAL 
IMPUESTO 

PUBLICIDAD/PROPAGANDA 
Alícuota 
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-- -- -- -- -- 

      ¿Contrata un profesional 
para que le lleve los 

papeles?: Si 
 

Cuit 27-28397007-3 
 

Actividad/es: CONFECCIÓN DE ROPA DE TRABAJO, UNIFORMES Y GUARDAPOLVOS 141120 

¿Presenta deudas 
impositivas?: Plan de Pago generado. 

  

2.7.6. Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.7.7 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 
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2.8 Trending envases innovadores 
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2.8.1 Denominación 

El segmento de clientes de esta empresa es muy concentrado; propietarios 

de discotecas y centros de eventos de fiesta y Cinthia es una persona que ha 

consolidado su actividad comercial construyendo vínculos fuertes con sus clientes, 

ella entiende que parte de la venta tiene que ver con la confianza que tienen sus 

clientes hacia su persona, cuando el equipo PROFOCO luego de analizar su 

actual denominación le recomendó una nueva denominación, que tenga que ver 

más con el sector hacia donde ella dirige sus esfuerzos comerciales, a lo cual 

Cinthia nos comentó que la nueva denominación debiera estar más aggiornada al 

mundo de las fiestas pero que si el nuevo nombre debiera hacer referencia al suyo 

(Cinthia) porque esto le daría al actual y potencial cliente un mayor nivel de 

acercamiento con la propuesta comercial. 

Algunas propuestas de denominación: 
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Programa de 
Fortalecimiento 

comercial 

Reporte Final 

 

Emisión: 22 de mayo  de 
2.021 

 
 

118 
 

2.8.2 Diseño de nuevo logo 

Antes Ahora 

 
 

 

2.8.3 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el 

emprendedor 

 

Por su cobertura provincial se decidió desarrollar una publicación con 

cercanía y más localista donde haya sinergia entre los miembros de las empresas 

que pautan  en el mismo medio, existe un portal desarrollado por la cámara de 

comercio e industria de Salta  

https://tiendasalta.com.ar/catalogsearch/result/index/?q=+TODO+UN+EVEN

TO&seller=todounevento 

https://tiendasalta.com.ar/catalogsearch/result/index/?q=+TODO+UN+EVENTO&seller=todounevento
https://tiendasalta.com.ar/catalogsearch/result/index/?q=+TODO+UN+EVENTO&seller=todounevento
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https://www.instagram.com/todouneventocintia/ 

https://www.instagram.com/todouneventocintia/
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https://www.facebook.com/todouneventocintia/ 

https://www.facebook.com/todouneventocintia/
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2.8.4 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 

 

 

 

2.8.5 Breve Manual de uso de la marca en la redes 
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2.9  El Mojón 

2.9.1 diseño de un nuevo Logo 

Antes Ahora 
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2.9.2 Planificación mensual de publicaciones en Redes Sociales 

 

 

2.9.3 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales 
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2.9.4 Asistencia en registro de marca en el INPI 

 
Se asesoró a esta  compañía para que registre  la propiedad intelectual de 

su marca en el INPI. Se desarrolló conjuntamente con el CONICET una jornada 

donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad 

intelectual 
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2.9.5 Estudio y selección de las herramientas recomendadas para el emprendedor 

https://www.facebook.com/El-Mojon-1054048074750582/ 

https://www.facebook.com/El-Mojon-1054048074750582/
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https://www.instagram.com/talabarteria_mojon/?utm_medium=copy_link 

https://www.instagram.com/talabarteria_mojon/?utm_medium=copy_link
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3.- Conclusiones 

 

Para muchos de los comercios asistidos las  herramientas más  

tradicionales como facebook e instagram no eran muy utilizadas para ofrecer sus 

productos o servicios, se logró internalizar de manera suficiente los beneficios de 

ofrecer sus productos en las redes y se logró tal vez el objetivo más buscado por 

el equipo PROFCO;  tener una gimnasia cotidiana en crear nuevos lanzamientos, 

historias novedosas y adaptadas a los eventos del año o ciertas coyunturas que 

signifiquen una buena oportunidad de ventas. 

También se logró un buen avance en términos asociativos  ya que dos 

emprendedores pudieron planificar sus impulsiones según la demanda del otro, 
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puntualmente nos referimos a la interacción entre la emprendedora de envases 

antes todos un evento con la productora de pasteles y desayunos ahora 

renombrada como dulce encuentro. 

Se logró asistir a los comerciantes en cuestiones muy puntuales y 

necesarias a la hora de la venta tales como; denominación, muchas  veces las 

marcas de los negocios hacían referencia a algún evento puntual y conocido (la 

casa de las ceras) o a algún nombre que recordaban desde años anteriores (el 

rincón del pastel). Esta manera de denominar un emprendimiento no ayudaba a la 

recordación de la marca por parte de los potenciales clientes que pueden tomar 

sus decisiones de compra a través de las redes sociales o un link de compras,  se 

realizó un gran trabajo en gran parte de las empresas asistidas para encontrar  

denominaciones que hagan referencias a la caracterización de los productos o 

servicios que se ofrecen y hacer en énfasis en los diferenciales que ofrece cada 

emprendimiento, traduciendo características de los productos en beneficios. 

Aspectos visuales y logotipos de los emprendedores   

 La imagen y  el diseño de los logos en la redes sociales es determinante 

para la elección de un productos al menos si se trata de una acción de compras de 

manera virtual, se analizó detenidamente la historia de cada emprendimiento, el 

armado de la competencia y la proyección de cada marca en particular. 

Se logró una mayor armonía entre proyecto y propuesta visual, entre 

logotipo, denominación y productos que se quiere ofrecer, si bien estas acciones 

son dinámicas entendemos que por mucho tiempo este aporte se mantendrá en 

las redes y será una plataforma sustentable de generar mayores oportunidades de 

venta. 
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En el siguiente anexo se propone un detalle visula de lo relizado en cada 

emprendimiento 

Asistencia en Campo 

Las imágenes y logos que se observarán en el trabajo de campo corresponden a 

los originarios de estas empresas, la idea es poder visualizar al final del trabajo en 

forma  determinante un  antes y después en el trabajo visual. 

1.- Goal Arquitectura 

https://drive.google.com/file/d/1WRS2mcI5-

bCMkIKWfMrasinKs4K_d_Ty/view?usp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1ooMFt4GnbYVyRYIy02qemGnalAdDa2Fr/view?usp

=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1ROfdIQKTKQ52Dl-orLMQNp-VW1T1-

U1u/view?usp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1mOYjgAgwiO8_9RGbk91FhqxmNpBC_CLD/view?

usp=sharing 

 

2.- Accesorios Miri 

https://drive.google.com/file/d/1m3L9q9mCjroDdMRKDp-

_6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-

4kJAuZsESyfwKfFlD5G/view?usp=sharing 

 

3.-  Rincón del Pastel 

https://drive.google.com/file/d/1WRS2mcI5-bCMkIKWfMrasinKs4K_d_Ty/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WRS2mcI5-bCMkIKWfMrasinKs4K_d_Ty/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ooMFt4GnbYVyRYIy02qemGnalAdDa2Fr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ooMFt4GnbYVyRYIy02qemGnalAdDa2Fr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ROfdIQKTKQ52Dl-orLMQNp-VW1T1-U1u/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ROfdIQKTKQ52Dl-orLMQNp-VW1T1-U1u/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mOYjgAgwiO8_9RGbk91FhqxmNpBC_CLD/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mOYjgAgwiO8_9RGbk91FhqxmNpBC_CLD/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m3L9q9mCjroDdMRKDp-_6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m3L9q9mCjroDdMRKDp-_6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-4kJAuZsESyfwKfFlD5G/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-4kJAuZsESyfwKfFlD5G/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacYBVNCM3/view?us

p=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1_Q2W_R4rCl0H1jL8J2S7voJHvLlPbiUC/view?usp=

sharing 

4.- La casa de las Ceras 

https://drive.google.com/file/d/1QNxhqAcb2Z1bCjaOwF3_dUSqlZwSR4Gv/view?u

sp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?u

sp=sharing 

5.- Conservas Atacopampa 

https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYyc9V7LHOj264s5G4/view?us

p=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?u

sp=sharing 

6.- Claudia Medina Indumentaria 

https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCVtKVUweHUr/view?

usp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPQd28BIFmHox636Nj/view?usp=

sharing 

7.- Trending, envases innovadores 

https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0Nn85d2s04wb_uB_mwCWi/vie

w?usp=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacYBVNCM3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacYBVNCM3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_Q2W_R4rCl0H1jL8J2S7voJHvLlPbiUC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_Q2W_R4rCl0H1jL8J2S7voJHvLlPbiUC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QNxhqAcb2Z1bCjaOwF3_dUSqlZwSR4Gv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QNxhqAcb2Z1bCjaOwF3_dUSqlZwSR4Gv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYyc9V7LHOj264s5G4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYyc9V7LHOj264s5G4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCVtKVUweHUr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCVtKVUweHUr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPQd28BIFmHox636Nj/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPQd28BIFmHox636Nj/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0Nn85d2s04wb_uB_mwCWi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0Nn85d2s04wb_uB_mwCWi/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1uvPjtatx3gyXHJidozCPV9FBJsYcgR_r/view?usp=s

haring 

8.-  Ergy Solar  

https://drive.google.com/file/d/1e4BYsgtibe-

eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing 

9.- El  Hornero Escaleras  

https://drive.google.com/file/d/1sg08IhzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=

sharing 

https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-

BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing 

10.- El Mojón 

https://drive.google.com/file/d/1tDqssa9rWxJZyhUNxKGNKSZl3zq6hVFx/view?usp

=sharing 

https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-

BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing 

 

 

 

https://drive.google.com/file/d/1e4BYsgtibe-eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1e4BYsgtibe-eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sg08IhzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sg08IhzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tDqssa9rWxJZyhUNxKGNKSZl3zq6hVFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tDqssa9rWxJZyhUNxKGNKSZl3zq6hVFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
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