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1.- Introduccidén

Al inicio de la asistencia nuestro equipo se encontré con comerciantes con escasa
capacidad de poder adaptarse a las circunstancias de una pandemia mundial, el inicio
formal de este proyecto fue en el mes de setiembre del 2.020, momento de mayor pico de
casos de covid positivos en la provincia, en estos momentos ademas de convivir con el
temor de la enfermedad se debia interactuar con bajas en las logisticas, las entregas, los
proveedores todos por tener casos positivos en sus dotacién, contraccion de la demanda
en general por la incertidumbre y varios meses acumulados de algunas actividades
cerradas por completo. Fue un gran desafio para el equipo lograr que los comerciantes se
enfocaran en sus proyectos, sus necesidades de comunicar ofertas, el trabajo de
posicionar y diferenciar sus marcas y productos. En ciertos momentos también nosotros
como integrantes de un equipo profesional debiamos dejar la sensibilidad de lado y
proponer acciones motivantes y desafiantes y enfocarnos juntos con los empresarios

asistidos en proyectos sustentables y acciones duraderas en el tiempo.

A este grupo de empresarios se los asistié en disefiar sus costos, conocer mejor a
sus proveedores e interactuar con otros proveedores potenciales a negociar por
estacionalidad, lotes de envios, etc. Se realizo un relevamiento de la instancia contable e
impositiva de cada proyecto de manera de crear una conciencia en la formalidad de las
operaciones y de una competencia basada en construir una relacién con los clientes y no
hacer uso de ventajas temporales y desleales como la venta informal. (gran parte de las
operaciones comerciales de productos y servicios se realizan de manera informal en

nuestra region NOA)

Se invirtié una gran cantidad de tiempo en trabajar en fortalezas de cada uno de
los productos y traducirlas en ventajas competitivas que comunicadas con buen

profesionalismo en las redes se traducira en un crecimiento sostenido en cada proyecto.

Una vez asistidos en sus costos y conocimiento metodolégico de cada negocio a
los emprendedores y comerciantes, se comprende las posibilidades que ellos tienen de
seguir impulsando sus productos en las redes sociales y comerciando sus servicios y
productos a través del comercio electrénico. Es importante que el apoyo que se otorgue

en plataformas de redes sociales, una vez que el equipo PROFOCO se retira de la

5




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emisién: 22 de mayo de
comercial 2.021

asistencia esta impulsion contine en el tiempo con lo cual proponer herramientas de
vanguardia o muy lucidas y que luego el emprendedor no pueda continuar por que estas
son muy complejas 0 muy poco conocidas en la provincia es no hacer foco en una
asistencia que sea efectiva, continte en el tiempo y repercuta en un crecimiento

sustentable en cada uno de los comercios que participaron en este proyecto piloto.

También hay que dar una correcta dimensién a la escala de la provincia
donde la demanda potencial es mucho menor a la de los grandes centros de consumo y
donde el promedio de las compras (ticket promedio) también es mas reducido, esto
repercute no solo en los presupuestos publicitarios sino también en la apertura del
ofrecimiento (cantidad de productos, gramajes, colores, sabores, etc. ofrecidos), esto
también llevé al equipo PROFOCO a recomendar dias de stock necesarios para cumplir
de una manera eficaz y rentable con los productos de gran rotacién de cada

emprendedor.




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emision: 22 de mayo de
comercial 2.021

ESCALERAS DE MADERA

cL HORNERO

> 445

2.1.1 Estudio y seleccién de las herramientas recomendadas para el

emprendedor

Al inicio de la asistencia esta empresa solo contaba con Facebook con
escaso movimiento, la recomendacion del equipo PROFOCO fue crear un
Instagram y cambiar la imagen de la compafia en su Facebook, también nuestro
equipo recomendo el desarrollo de una web que sirva de ancla para todos
aquellas personas que se vean interesadas debido al conocimiento de la empresa
a través de las redes. El equipo PROFOCO modifico totalmente la imagen de la
compafia.

Facebook: ya habia un desarrollo inicial por parte de la empresa, se realizé un
cambio en su imagen.
https://lwww.facebook.com/El-hornero-767063900167535/
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lt £ homer | Facsbook - Google Chiome

C W faebookc

ﬁ Q Buscar en Facebook o D
Py e = f—e e R AN

@_ El hornero

£L HORNERO Carpinteria ¢ Contactamos

@ [=
i al

@ 3;) 5 fa\ Alglandra + @ 8 2w

Servicios Opiniones Mis » e Me gusta © Mensaje Q

Informacion Ver & % El homero _:’:L.L 26 su foto del perfi
de febrero- @

Instagram: el equipo PROFOCO realiz6 un desarrollo para esta empresa

https://www.instagram.com/p/CKI-OoCMFTI/?hl=es-la

llt Fato de Instagram de Escaleras £ Homero » 28 de enevo de 2021 4 fas 1235 - Googhe Chrome [= [ |2 \I

&« C W instagram.com/p/CK-CoCMFTY 7hi=s * = ° :

Instagram n e e

.3

escaleraselhornero - Sigulendo

ESCALERAS DE MADERA

cL HORNERO  oq+v R

1 Me gusta

o
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web: todo lo relacionado al desarrollo del sistema de la web estuvo a cargo de la
empresa, todo el desarrollo de la imagen estuvo a cargo del equipo profoco

https://escaleraselhornero.com/

@ Escaleras £l Homera - Carpinteria - Google Chrome [= [l =2 \I
< C W esceleraselhomero.com * T @ :

@ Quienes Somos Tienda Novedades

L HORNERO

Nuestra Historia

La fabrica abrio sus puertas hace 14 anos con la inten :
precios accesibles para todo el gremio, pintores, elegtfifistas y personal de l@iconstruecion {

]
Hemos elaborado un producto de primera calidad, utili#ando madera de pinoin la variedad Eliotis se& clear (libre

de nudos) y en una escudria de madera de 1 pulgada® 8, en escalones y en pérnas. Con un gancho ? planchuelas
de 1/2 x 1/8, todo con tornilleria de primera calidad, utilizando barillas trafilada y roscadas en las nuﬂfaa para asi
dar la mayor seguridad @ nuestros clientes | S - » ’ b\

Consulta por nuestros productos

A través de su incursion en las redes la compafia recibio una propuesta
formal de abastecimiento de 600 escaleras mensuales para una empresa con
sede en Espafia. Actualmente escaleras el hornero tiene la capacidad y expertise
para este abastecimiento pero no tiene antecedentes de exportacion ni ninguna
experiencia al respecto, actualmente este empresario esta siendo asesorado por

la fundacion PROSALTA para asistirlo en su primer exportacion.

2.1.2 Disefio de un nuevo logo

Antes Ahora
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2.1.3 Asistencia en reqistro de marca en el INPI

Se asesor0 a esta compafiia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarroll6 conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad

intelectual

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

el crecimiento de lag empresa?

@ cargo del Or, Fidel Pérez

) Qué es u como puede potenciar
‘ : oo 11/3
15 hs.

FORMULARIO DE INSCRIPCION

https://bit.ly/207rRRt

CUPDS LIMITADCS

profoc

2.1.4 Asesoramiento Contable-Impositivo

10
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Relevamiento Contable-lmpositivo
RESPONSABLE
NO MONOTRIBUTISTA SOCIEDAD Alicuota
AFIP INSCRIFTO
- i - - -
CONVENIO AGENTE DE
NO INGRESOS BRUTOS Alicuota
DER MULTILATERAL| RETENCION/PERCEPCION
- i - - 3%
HABILITACION IMPUESTO
MO TISSH Alicuota
B MUMICIPAL | PUBLICIDADYPROPAGANDA
Municipalidad

£Contrata un
profesional para
que le lleve los

papeles?:

i

CcuIT:

23-11745625-2

Actividad/es:

Fabrica da ascalaras

i Presenta deudas

impositivas?:

no

Esta empresa cuenta con un contador con lo cual no fue necesario

recomendar alguna estrategia de categorizacion o de re categorizacion de

impuestos nacionales, municipales o provinciales.

2.1.5 Breve manual de usos y normas de la marca pararedes sociales

11
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\ Hemamientas Digitales para Comsrcios Sallefios

Manual
de Redes

12

Sociales

Elementos Graficos

profoc@®,

enfocd tu comercio

o)

ESCALERAS DE MADERA

cL HORNERO
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Datos a tener en cuenta ‘

Un estrategia visual para usar en las redes, debe Fezd
considerar &l uso de colores de |a marca y su

Tenemas que tener coherencia y ammonia en = S O
uso de los elementos gue deben evolucionar con

&l tiempo siampre de forma complementaria
amndnica y dindmica.

Se aconseja usar una paleta coherenie y filinos
gue tengan que ver entre i

* Siempre hacer aplicaciones en el feed y en las
stories en conjunis, para cada posteo.

13
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Paleta de Color
Colores permitidos gue complementan la imagen

s0TCa4D
CMYH S5-47-95-30 CMWYIE 25 45 dd-d CMHETrE4 O

SAS0ZE SEABEAT

Color de texto sobre blanco/gris

. . . L. B
TODRC 0%,

BO%
MEZRD MEGRD

MEGRO

o
c
.

0% 0
MEGRO HNEGRD ME

g
o

14




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emision: 22 de mayo de
comercial 2.021

Tipografia

- Aa

A B C D EF B H | J K LM
N O P Q@ R S T UV W ¥ Zz
a b cd & F g9 h | | E LI m
n o p g r &5 L U v w x y I

1 2 3 4 5 &8 7T 8 39 - ! @ #
£ R = & ' 4 ) = o+ >

Lerem ipsum dolor =it amel, consectetuer adiplscing elit.
sed diam nomumimy nibh euismod fincidunt ut laoresat dolors
magna allquam erat voluipal L wisi enim ad minkm
venizm, guis nosired exerci tation ullamcorper suscipit
Iobortts nisl ul aliquip ex ea commoda consequal Duis
autemn val eum iriure dolor in hendrerit

15
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1. Titulos DIN Bold Condensadas

16

Aplicacibn de la
variacién tipogréfica
italica para litulos y
también texto de
descripcién de
contenido

de L escalern Madera
Es plogadle SI
Canlidiad de sscaloms. 7
Allura mévims de b escalera, 26 m
Anche de @ escalera, 58 cm

|

<

9 Fedidh de
< ¥ SakeaCirdeds

K
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Elementos Distintivos

17

3.Recuadro para
texto

despegarlo del fondo. olors dolor sit ame
Puede utilizarse scbre
imagenes y fondos
plencs.

nonummy t.

4. Recuadro
sobre imagen

Este recuadro se emplea
solo sobre fotos tipo
retrato para resaltar al
autor de una dtao
resaltar al protagonista
de un enunciado.
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VIDEO

Farmates Frecuentes

1:5 - 1080 x 1350px 1:1 - 1080 x 1080px :16 - 1080 x 1820«

FECALEREAS Of MADENA

cL HORNERO

BSCALUKAS BR MaADERA

cL HORNERD

16:9 - 1820 % 1080

6 i TioRNERS

18
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Video . Capsula Informativa

- Placaprincipal -War &n off + video -Te xtassobre impres o = Cier rede logo

Lorem ipswm dabor Loeem ipsum dofor
it t nenuwmmy et it ] rel, AUCALINAT G M AS
sit amet non 'L sit amet nonwmmy e S H ERO

19
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Farmato

Stories

9:16 - 1080 = 1920px

Bl uso que se e puede dar & (as
Hiziorias da Inetagram e infinito y
depende mucho de ta creatividad y los
conocimienios en diseno de cada uno.
Sin embarge, B8 importante tener an
cuentz &l formato en el que siempre
debe-estar |a imagen, &l contenido

debe ser atracfivo v en caso de serun
viden, no deberia extenderse de 153
de duracion.

Stories

Recuadros

- Fofo con marco, text, logo - Linea 1zg, fcono, kogo, descripaion - foto, Descripcion, facha, logo

, @
Titulo

y &0 vetd Iy

20




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emision: 22 de mayo de
comercial 2.021

Posteos

Ezle lipo de fdrmulas son aplicables

y resiruclturables en su necesidad,

es importante quesean bastanie limpias
¥ concisas enlre ellas. Pueden utilizarce
lante iconas como emofjis an las placas

de color pleno, leniendo micho culdado

Formato opciones para el feed

1:5 - 1080 x 1350px 1:1 - 1080 x 1080px

cuando sea necesario aplicariss sobre
imagenes, ya que padrie compalir con el
lcono o con =| lexto descripliva,

Ez imporiante slempre manlener una
coherencia visual & medida que se va
posteando en el feed. En lo' posible deben
gubirse lormulas 1x] o 3x]

]
« 1 Palé = by BK blsses & bmagen clor
= 1 fnben full coder

* En farvmrato carrece] 50 deba imnar en oonts no bipe o
lemagan wlana. Manténisnds (s mdzvds slemars al princises
e posi.

21
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Posteos

Fotos y placas plenas

- Fondo pleno, Icono, texto, logo - Collage

- Imagen 85%, texto, logo

Tubdncripuw
10" 2% 5 \z
Texio descriptivo

ESCALERAS DE MADERA

cL HORNERO

Relizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

enfncé tu comercio

profoc@

- Foto, logo

Titulo

destacado

Texto descriptivo
aqui donde destacach
y s¢ vers increidle

Grupo Profoco ﬁ

22
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2.1.6 Planificacién mensual de publicaciones en Redes Sociales

En la actualidad esta empresa estar haciendo sus tramites para

comercializar sus escaleras a través de mercado libre.

Se recomendé a la compainiia la publicacion tanto en Instagram como en

Facebook segun dias y horarios donde sea mas permeable su mensaje

El Hornero

abrica de escaleras/Corralan

£l HORNERO

Red social Informacion
No 1l1am-1 11 am-1pm 11am-1 El miercoles tiene el mayor
Instrgram @ - - .
recomendable pm 7 pm -9 pm pm niver de interaccion
Fines de semana tiene mayor
Facebook ﬁ 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm et

IMPORTANTE:

m - Tener en cuenta las fachas Importantes de calendaric para preparar postans aspecialas [Ver Hoja 2 "Calendario”)
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiento le resulta mejor. Modifica los dias y horarios segun la reaccien que recibas [Likes, comentarios, shares)
- \ideos cortos 0 imagenes sin Texto suelan sar los favoritos de los saguidores.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana 2 incluso hacer una planificacion mensual.

Se desarroll6 un calendario anual para fechas puntuales para las

publicaciones de escaleras El Hornero

En este calendario podés organizar acccicnes espediales en tus redes sodiales (coma eventos, colaboraciones, concursos, promociones, etc). Ef calendario est3
complato con fechas imporantes de Argentina y 3 nivel mundial. En amarillo estan marcadas las épocas de ofartas y en gris avisos de mi parta.

ESCALNBAS OF MADIEA
cL HORNERO
Lunes Martes Miércoles Jueves Viernes Sabade Domingo Lunes
1 z 1
ARG nuEvD
4 5 [ 7 a8 9 10 8
Dia de los Reyes Magos

23
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®r
Miri

Accesorios

2.2.1 Disefio de un nuevo logo

Se pudo desarrollar un logo satisfaccion del emprendedor que se decidio
entre varias alternativas de distintos colores para trabajar en tinta de

presentaciones con distinta plataforma o por algun evento un.

Miri YOl i MO M
MO Miri - Miri Miri
Accesorios & Detalles LLLELLUERAVEEICIN  Accesorios & Detalles  Accesorios & Detalles  Accesorios & Detalles

TOO0D EN ACERD QUIRDRGICD LIEXY ENALE HO GLIRTIHOHED TODO ENAGERO QUIRURGICO TODD EN ACERD QUIRURE0G DG EN AGLAG OUFRLNOIGD

24
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ANTES AHORA

- ()
MIR] e

ACCESORIOS Accesorios & Detalles

TODO EN ACERO QUIRURGICO

2.2.2 Denominacion

El equipo PROFOCO recomendo una nueva denominacion ya que en los
buscadores tradicionales las palabras claves accesorios miri arrojan cuatro
resultados diferentes y no es muy sencillo llegar al emprendimiento que se quiere
instalar en las redes, la decision de la propietaria del negocio fue NO CAMIAR su

denominacion.

2.2.3 Estudio v seleccion de las herramientas recomendadas para el

emprendedor

No solamente se redisefid el logo, también se realiz6 una mejora de la
imagen en su placa de presentacion en facebook donde se volcé toda la oferta de

productos

https://www.facebook.com/MIRIsalta/?ti=as

25
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lr. MIRI Accesonas | Sacenook - Google Chiome

C W facebookcom/MIRIsalta/?ti==

oE % I@:
ﬁ Q Buscar en Facebook & _;P = () = @ aeanda + O 8 v

M(ﬁ'| MIRI Accesorios

Accesonos

ne Seguir
pin v s Fota Mas v e Me gusta © Mensaje Q
Q Crear publicacion
e
lad Fotovideo Q Lstoy aqui o Etiquetar amigos

MIRI Accesorlos actualizd su foto del perfil
8 de abril 2 1231802+ @

Se analizd en profundidad las apariciones de accesorios miri en Instagram
considerando el mediano plazo y el equipo PROFOCO recomendd un

relanzamiento para comercializar sus productos, el siguiente es el redisefio de
imagen de Instagram de la empresa

https://www.instagram.com/accesoriosmiri/?igshid=vpra48z46xcr

26
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lr_ F 1 " ) ~ = |l
C & insagram ! L X
Tnstagnam Ae®D
IVIIT] /
4N ‘ #7% » Ny A
>y 4 u e %' 9
Aros @ COMBOS *» Clientes @ Tapa bocas... +!Collares Cintos Pulseras &

«}

2.2.4 relevamiento de altas impositivas determinacion de Impuestos/tasas

Mun, Pciales y Nac

Relevamiento Contable-Impositivo

RESPONSABLE
NO MONOTRIBUTISTA SOCIEDAD Alicuota
AFIP INSCRIPTO
CONVENIO AGENTE DE
NO INGRESOS BRUTOS Alicuota
DGR MULTILATERAL [ RETENCION/PERCEPCION
- - - 3%
HABILITACION IMPUESTO
NO TISSH Alicuota
S MUNICIPAL PUBLICIDAD/PROPAGANDA
Municipalidad

éContrata un
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profesional para
que le lleve los

papeles?:

CUIT:

Actividad/es:

¢éPresenta deudas

impositivas?:

2.2.5 Asistencia en reqgistro de marca en el INPI

Se asesoro a esta compafiia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarroll6 conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad

intelectual

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

N —
JOué es y como puede potenciar 11/3
el crecimiento de log empresa? B he.
@ cargo del Dr. Fidel Pérez 8

FORMULARIO DE INSCRIPCION

hittps://bit.ly/ 20 7rRR

CUPDS LIMITADCS

profoc@

Salta) .i'-':':(‘l\é&?’o
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2.2.6 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales

\ Herramienias Digitales para Comescios Salizfios pr..g .:.r Q.E@)

Manual N%i%’l

d e R e d e s Accesorios & Detalles

TODO EM ACERD QURURGICO

Sociales

@ DE INVERFIONES
Elementos Graficos T
s N

Grupo Profoco

29
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Datos a tener en cuenta
Un estrafegia visual para usar en las redes, debe Feed
considerar &l uso de colores de |a marca y su o
paleta complementaria Q i il
Miri Miri
Tenemos que tener coherencia y armonia en el T =
uso de los elementos que deben evoludionar con
el tiempao siempre de forma complementaria PO P o \ s e
armdnica y dindmica.
stores
Se aconseja usar una paleta coherente y filiros @
gue tengan que ver entre si.
" Siempre hacer aplicacionss en el feed y Q
en las stories en conjunio, para cada posteo. M.I.r.i Q
Aoexsealos & Oebiien M s
_‘,..uh.'pall:r;mm - -
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Paleta de Color

Colores permitidos
que conmforman la imagen

CMYE: O- 24500 CHIYE: T-0-4-0 CMYH: 18 -8 00 TR 2-0- 24- 00

edlS0I8 sEDEDFT sCOCoES #FCHRCE

Color de texto scbre color
A B C
R NEGHD NEERD
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Tipografia complementaria de la marca

Jamilicc ~higlhine~

A F DL FEH TSI XL
neoprpagesTreiywiky z
a b e £ o f o gk oy A £ om
n,nl,ns,'ub?uumm).j.
1 284 56789 - /@ #
$X 8 (P

Tesin. oo oyl o amal cpvaeddilieh u%wwyn#
Mﬁmm-mmﬁwm

i WMM&?&? 0 s wevim ot medeidone
mm&'in&s‘?u L ST mﬂr«?
mudan ved eon Riute o) b feaudhehd
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Elementos Distintivos

1.

Titulos Highline

Aplicacién de la
variacién tipogréfica
itdlica para tiulos y
también texto de
descripcifn de
contenido

2. lconos para agregar

Ikconos de geolocalizacién
y versiones de productos
nuevos.

Estos pueden estar presente

en cualquier pieza
gréfica.
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3. Recuadro para Jethem frssm ofplby il el
texto AR el

para resaltar tecto y
despegarlo del fondo.
Puede utilizarse scbre
imagenes y fondos
plenos.

4, Recuadro
sobre imagen

Este recuadro s2 emplea
solo sobre fotos tipo
retrato para resattar al
autor de una dtao
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Formatos Frecueniss

1:5- 1080 1350px 1:1 - 1020 % 1030px 9:16 - 1080 x 1920

16:0 - 1820 x 1080

Video . Capsula Iinformativa

- Fata principat - az en off + video - Texio sobre Impresa - Cleme dalogo

O Mir
M“‘i — — | [fissats & Dotaliay
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Formato

Stories 9:16 - 1080 x 1820px

H uso gue se |e puede daralas
Historias de Instagram es infinda y
depende mucho de [a creatividsd v los
conocimientos en diseno de cada uno
Sin embargo, e3 imporiante tener en
cuenta el fermato en el gue siempre

debe estar |a imagen, el contenido
debe seratraciivo ¥ en cas0 de serun
video, no deberia extenderse de-158
de durscion

Stories

Recuadros

-Fobmmn.mlop
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Posteos

Esie lipo de fdrmulas son aplicables
y resiruclurables en su necesldad.

o8 importante gue sean basiants limpias
y concises anlre allas, Pueden utilizarce

t=nlo iconos: como amajis #n ias plac
de color pleno, teniende mucho culda

as
do

cuando sea necasarlo aplicarlas sobre

imagenes, ya que podria compelir con el
icono a con &l texlo descripliva.

Es Imporfante slempre maniener una

coherancia visual a medids que se va

poaieando en al feed. En lo posibie deben

subirse formulas 1x] 0 3x1,

&
1 falo « lmg G5 blasco « imagen color
=3 felas lull coder

' En barmain cermeed se daba hinar &n coeita ges lips de

Emapen yinna. Mamieniends ia imdcads viamgs at pri
o phal.

Posteos
Fofos y placas plenas

e

- Fondo plena, lcona, fexto, loge - Collage

Ro
<4
oo
iw

Formato opeiones para el feed

1.5 - 1080 x 1350px 1:1 - 1080 x 1080px

- imagen B5%, texto, logo - Fiota, logo

Ex da dacd maaoeainceio

Lo pusds grabas

Nln i arasmiaCE l;r
llhﬂl\.-p“#rm— :':-:ﬂll- z qﬁ

"""";ﬂ'.-.

'mm*
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(.
Miri

Accesorios & Detalles

TODO EN ACERO QUIRURGICO

Relizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

enfoca lu comercio

Grupo Profoca ‘

2.2.7 Planificacién mensual de publicaciones en Redes Sociales

profoc@.

Accesorios Miri

Venta de Accesorios

M

Accesorios
Red zacial f
No 11 am-1 11 am-1pm 11am-1 El migrcoles tiene el mayor
Instrgram L é i 2
reco ] pm 7 pm -9 pm pm niver de interaccion
Fines de semana tiens mayor
Facel = . 4 : 4 : I
acebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm S

- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especlales {Ver Hoja 2 "Calendario™)

- Esto &5 una guia. Tener en cuenta lo que a tu emprendimiento le resufta mejor. Modifica los dias y horarios segiin la reaccion que recias [Likes, comentarios, shares)
- Vireos cortos o imagenss sin texto suslen ser os favoriios de los ssguidores.

- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluse hacer una planificacion mensual,

IMPORTANTE:
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1dés organizar accoiones especiales en tus redes sociales [como eventos, calaboraciones, concursas, promociones, ete). El calendario
1fachas imporantas de Argentinz v 3 nivel mundial. En amarillo 2stan marcadas las épocas de ofertas v en gris avisos da mi parte.
Martes Miércoles Jueves Viernes Sabado Domingo
1 A X1 1
Afio nueve
3 & 7 8 ¥ 10 g
D12 de Ins Reyes Magos
1z 13 4 15 16 7 15
iFalta un mas para San
[valentin! Prapard tus camaval
estrategias

2.3 Goal Arquitectura

2.3.1 Denominacién

Se hizo un trabajo de naming para el nuevo nombre del negocio y la
identidad del mismo, el cual llevo a “GOAL interiores” que es pasar del

emprendimiento anterior a un trabajo de una redefinicibn de un nuevo negocio con
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una nueva oferta servicio. Dicho nombre fue buscado dentro de la base de datos

el INPI para poder registrar el mismo, y nadie lo tiene registrado, por lo que tiene

total disposicién del mismo.

Antes

Ahora

Goal Arquitectura

Goal Interiores

2.3.2 Nuevo logo

Antes

Ahora

GOAL

ARQUITECTURA

GOAL

2.3.3 Asistencia desde el programa

Se desarroll6é un proceso estandarizado para que con un formulario se puedan

conocer las preferencias y necesidades de cada cliente,

https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSINfMOqgYfzYH43Y5FXn3WAYII5e E Tbl4KY

pnYJX99mtYgDw/viewform

40
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@
GOAL

e Tie ey

41

Asesorias Online

Nos sentimos muy honrados de gue esté interesado nuestro servicio y nos encantaria
obtener mds informacion sobre su prayecto de disefis de interiores. Completz 2l
Cusstionario a continuacidn lo mejor gue predas (cuanto mads especifigue, mejor) y nos
pondremos en contacto dentro de 24 horas. jMuchas gracias!

Geal Interiores

*0bligatario

Cireccion de correo electronico ™

Tu dirsccidn de carres sizctrinice

MNombre y Apeliide

Tu respuests

Edad

Tu respussia

Comicilio
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Qe tipo de asesoria 12 interesa?

(T} Planinsgiracién

() PlaniD
O Dz Compras

() Mo lo decide

Cue lugar o espacio te gustana decorar o remodelar?

Tu respussta

:En qué estado se encuentra este espacio?

O Sin musbles
O A medio emablar
o Necesita un cambio

() otre

#Cual es tu necesidad para este ambiente o que es lo gue guieres lograr? Mas
alla de su funcion tambien pusde haber una necesidad de mgorlmmm;d
mas color o confort.

Tu respuesta

= Enviame una copia de mis respusstas.

También se desarrollaron tres nuevos productos enfocados remodelacion

de un interior del hogar

Eleg( el plan mas adecuado para vos.

Tenes 3 opciones y con cualquiera
podes lograr grandes proyectos.

Completa un pequeno cuestionario
para poder ponerme en contacto.

42
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Plan 34 De complras

Anolizomos tu espacio con toda lo info que nos envias y te
aconsefamos sobre la distribucldn de muebles, luminocidn, colores,
¢ todo lo necesario para que tu espacio sea el que deseas acorde al
estilo que e qusto y o tus necesidades.,
Te entregomos:

Moodboard

Visuales 30 de tu espucio con la propuesta
Paleta de Colores y materiales

Sugerencia de Proveedores

GOAL

(Con toda la info que nos envias realizamos [a propuesta deco mas
acorde para vos. Aparte te proveemos la lista$ de materiales y
proveedores para que tengas el costo rel de tu reforma y la

vayas o tu tiempo y
Te entregamos:
Moodboard
Visuales 3D de tu espacio con la propuesta y una
alternativa

Lista de yF dores con p

GOAL

De esta manera el ticket es mas pequefio y es mucho mas facil poder

cerrar un trato comercial, el primero son solo consejos de disefio tips para mejorar

sus ambientes aconsejando paleta de colores y algunos accesorios con muebles

gue mejore el interior, en el segundo ya hay un desarrollo con imagenes reales

con el interior especifico de cada cliente aconsejando también paleta de colores y

muebles especificos, el tercer producto tiene que ver con una mejora del segundo

donde hay mas nivel de detalle en cuanto a litros de pintura, centimetros de

cortinas, metros de alfombras, relevamiento de precios y consejos de donde

comprar no solo en esta instancia se aconseja que se propone una remodelacion

del interior sino también se avanza hacia el consejo de compras final el siguiente

es un ejemplo real de uno de los primeros trabajos de Goal interiores realizado el

presente afio
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Arq, Silvano Gomez Alrendros

PROYECTC INTERIORISMO
LOCAL: LIVING
DIRECCION: Saita Capitai.

REQUESIMIENTOS DEL CLIENTE: Renovacion de colores &n tonos claros, “mantener oz dlancos”. Espado prindpel Iving
conectado con Altiflo en doble aura. A considers: f2 expension de cimenziones de fos silones & iluminacicn cei espacio

GOAL

indetieies

bajo entrepizo. Mantener el tong de maders en Carpinteriaz, escaleras y moDisnio.
EQUIPAMIENTO EXISTENTE: Mobiiano fijo sxistente, lving, escaiers de macers-metal, zolde.

Concepto sugerico “claridad™.

ESTILO DESEADO “BOHEMIO CLARO”

Premizas: Lo que caracterizs 8 esta aversion izerss
del estilo bohesmso elegids &5 &l o
* TEXTILES DEL estratésico y masurado cei cokor en
MUNCO mobifanio y elementos decorstivos,
* TAPICES

RANN natural para apoctar una mayer claridac al
* NATURALEZA as2ecio, & introducianco slgurcs detalies
* ARTE siegantes que aD0MEN Contracte y
* MUEBLES saipiquen de coior & conjunto,

VINTAGE convirtiendoio en Gnico y personal,

44

pricrizando oz tonos neutros y 1 i

2 is paturaieza.

Estilo Bohemio: 5= dice qu= proviens ce
Zrupas nomadas y de cukuras como I gitana
2rade y marroqul, donde & mizic, el baile y
Rz reuriones socisles 0N UN Modo de vida.
También pocemce identificar parcs

en este estilo a i3 cormiente hippie de los 2ha:
70. £1 boho mas puro se define por el
sbuncante empleo e Colones sargos Y
zcuros en paredes y mobiiiana, pero en azte
€820 z& emalearan tonos CRArDS ars genersr

ity hminasi

Este astilo &2 prOpic de LA perzona vital,
dezenfscado, relajado y pacifico, con gusto
or el arte, i creacion artesanal y of rezpeto
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PROPUESTA

COLORIMETRIA ELEGIDA: GAMA DE GRISES, BLANCOS, CEDRC Y ARTE EN AZULES.

45
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ESPACIOS RESULTANTES

TIPS A RESFETAR:

Mantener estio de Mobihario

Colores de Io pofetc newtros

Se pueden usor voNas est0MPas Pero sin Soturcr de colores
24256 Je CERtro puede ser Un mueble resturodo e tonNo mas

clare
Lomparas de popel © fibra natural,
Elementos artisticos daran los togues de color ol 5pocio.

46

' Debido 2 que &l mobiliano exiztente de maders '

€5 Ce tonos 0zoures, se Cizpondra emplear
tonos CArDs y rawtros en of resto del espedo
pera fograr un ambiente amoiio y luminozo.
CERRAMIENTDS: fos tonas elegidos son bianco
puro en paredes y cialorrazo. Pudienco elegir
0otroz tonos centro de &8 pelets, pero siguiendo
i linsamiento de ciaros.
Se dizpondra en lo posidie pintar el Gelorraso
de entrepizo &n tona clsro para reforzar is
daridad y ayudar @ Ia iluminecicn nueva.
PMOBILIARIC: en ef exiztente se ampiiara &
medids de asiento de siflones pars tener
dimenzicnes mas comodas (E0am minimo de
azienta)., en 8z esquines z& dejara un especio
para no superpones y z& podra smpia” s meza
mnﬁz.aoommg’syme'

&n mizmo tano pars generar unided.
Se Bgregara una mesa da Centro en un tono
M3 CIaro que respetars fas medicas mis
escers.
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| ILUMINACION: Se reforzard is ilumineddn beio
entrepizo empieando Iampara: coigantes en amics
extremcs o una lines de guirnaldas. En ambcs czos 18

pantalis podra ser e fidras naturales  @mparas en

tonos caidos.

DECORACION: B!ezetboceaﬁbsepuem
mezciar vanos fineamientos de otros estilos
Gecorativos por io que solo se inkentara no saturar &f
espacio Ce colores para mantener is pramize de
Caridsd.

ARTE: joz toques de Color i puedan car amplios
Quadros en colores rafenidos, en este QIZo 32 prionzo
e Azul, pero z& puede intercambiar en el tiempo.
Martensr 105 MErcos &0 un 0io tono o combinaric
con tonos tiera o dorados.

TEXTILES: Fara jos silones cado que zon colores ciaros
s& recomiends el uso e tapizados ce firas o cusro
ce facil mantenimiento.

Para acompenar este estilo 52 recomiends e Lzo Ce
‘Una 3ifomicre pars remarcar ia centralidad del espacio
¥ Garle confort visusl.

El cortinado puede ceguir 103 tonas de ia paleta o
mantenarse Sianco

47
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MOBILIARIO EN CONSULTA
IAUESLE BAJC ESCALERA

Segun Joz meaidos 08 @20CA0 5 POSrS SPONST O UM Z8COr 39 CIMOCENAMIGNED © 12 ViSta 06 WnGs ¥ COPCS, y Otrd dond
guordar ics §iMentos o8 SPOYD ¥ SNVITE, 10 58 COMEMPID i NIDTEIT COVD PRNe tomMEaR POSNG INCOrperarze dage su
peguano tamano.

Parc montener 0 AMpiezo e &l 65pOS0 06 MSSE 59 reCOMISNdD Aocer und tapa BOJ0 I5 @5COIND G MODO 0F SVitar Caida poko
U CuOiGuIRr OIrD POrECUIC UE UKD CESOENTRTY 0 Coltogo.

~—_ e

pr———— - —

*Todos 105 trabajos e COrpintens o Medias Jeben Ser relewDcos 6N & lUgor., €510 65 S0I0 UNa CESPOSICion SUQeNda Wegun oS
MOSdics QU 59 cURden JRJUCT o8 fotos anvicoos.
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LAYOUT PROPUESTA
- 480

Slhn_redmercicnado

4,00

Nentenée anicho’ de” pors 050
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PALETAS DE COLOR

Paletn nmplincs usada en el Proyectn, “Blanco y grizes cortatos™.

: 8
i g & 2
N 2

Colores =n comainecion: Arte Este =5 ol color que pueden cambiar por atros en =l empo.

0. 1448, 183
&7, 178, 196

"Sugerenciac Esta paleta se Supiere  guisieran subir el tono & algunos pianos menteniendo sempre & Hano de
fanda y sepusr en In lnea bohemin,

237, 235, 215

50
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Pars Materializar tu combio te sugerimos stas Casas de Decoracon y§ provesdores =n Saita:
TAPIZADOE:

Estifs Moehies Tei 3574328003

PINTURA:

Firtwranics Mortel SUCURSAL CENTRO La I'ici_'u. 953 SALTA

Tel: fDB-B?'r 4232956 f 2221 F 3717 f 4259203 f 5804
ri:!iu@-"na.'u'.-:nm.ur

DECORACION:

Cirso Ballo Saoita Balcarce 120

LUV IR IO

Matainor slectrcided Ay, Chile 1443

Easy Shopping Ponal S3iE

Home gesign - 10 de Dohe 47 Cel 3576 14-9413 Melanie.

Las Durriaw Muebles y Decorscion Ssn Lorenzo 0387-134-024352

2.3.4 Plataformas de E-commerce

51

Se desarrollé la remodelacion de su facebook con nuevo disefio

https://www.facebook.com/goal.interiores/
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Videos

(nteviotes

Ver todo ‘

Uy e yuoia W vrnLainan PV Svinpunn

Ver todo 9 Goal Interiores
17 de marzo - @

Seguimos en modo Moodboard, ahora ya te das una idea de su uso y
lo practico que es para empezar tu diefio.

2 Estilos "norte” , uno lejano y uno de mas que "cercano”...

.~Mood Estilo Nordico: originario de Noruega, Suecia y Dinamarca, y
es considerado uno de fos mas populares del mundo. También
llamado ESCANDINAVO.... Ver mas

A

> . =

g ‘+

——
"
EA " Fcrandinaun

https://www.instagram.com/goal_interiores/

goal_interiores [IEEaEN Il -

24 publicaciones 347 seguidores 1.140 seguidos

Goal Interiores

Estudio de diseno de interiores

“El espacio que deseas sacara lo mejor de ti"
A.Disefio de Interiores

A Asesorias

#Album de Ideas

@silvana_g.almendras

OSalta Argentina

linktr.ee/goal.interiores

© ©6 06 0 6 0O

Consejas

52

Estilos Deco Formas de ... Servicios Sobre mi
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GOAL

inletioes




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emision: 22 de mayo de
comercial 2.021

Con la asistencia del equipo PROFOCO implemento la participacion un una

nueva plataforma virtual de google my business

https://goal-interiores.negocio.site/

= Goal Interiores B Obtener Presupuesto ¢, Llamar Ahor

Goal Interiores

Disefio Interior Online
Abierto hoy hasta las 18:00

OBTENER PRESUPUESTO

54
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DISENAMOS TU ESPACIO

Servicio de Diseno interior para espacios reducidos (hasta 25m2).

Te damos una solucion con un proyecto acorde a tus necesidades.

Puede ser una guia de disenio para que lo hagas por tus medios., o una mas especifica con materiales y
proveedores para un resultado mas concreto.

GALERIA

2.3.5 Asistencia en registro de marca en el INPI

Se asesor6 a esta compariia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarroll6 conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad

intelectual

55




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emision: 22 de mayo de
comercial 2.021

Te recomendamos ia siguiente herramientas

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

2Qué es y edmo puede potenciar 11/3
el crecimiento de loa empresa? s

@ cargo del D, Fidel Pérez

FORMULARIO DE INSCRIPCION
https://bit.ly/207rRRY

bl [y YTTS
tredastre Torrwetso § s vt wrb
¥ Imrgiec Trodiereo de Sals

para tu Comercio Salteio
profoc@®

2030

2.3.6 Breve manual de usos v normas de la marca para redes sociales
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Datos a tener en cuenta

Un estrategia visual para usar en las redes, Feed
debe considerar el uso de colores de la marca
y su paleta complementaria

Tenemos que tener coherencia y armonia en el
uso de los elementos que deben evolucionar con
el tiempo siempre de forma complementaria
amoénica y dinamica.
stories
Se aconseja usar una paleta coherente
y filtros que tengan que ver entre si.

* Siempre hacer aplicaciones en el feed y

en las stories en conjunto, para cada posteo.
Tener en cuenta la estética general del feed y Ia
dindmica de posteos en tres subidas y la
posiblididad de postear en carrusel.

De acuerso a esta temética es conveniente
fraccionar fotos ocupando 6 posteos con una

foto fraccinada en partes.
Szlta Argentina

Salta Argentina
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Paleta de Color

ICMYH: 0-£9-62-0
MNEGRO 80% HFFIAE
CMYK: 0-100-19-0
#FFCCO0

CMYI: 89-63-62-4%

#333313

CMYH: 10-43-50-0
#CCP99

100%
MEGROD MEGRO

59

NEGRO 20%

MEGRO 50%

Colores

Se propone trabajar con los colores neutros (negro vy gris)
en la marca para que luego se puedan variar las paletas
en los posteos con colores fuertes. tomar siempre un color
pleno princiala en este caso se sugiere el magenta.

Color de texto sobre color

100% 0

MNEGRC NEGROD
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Tipografia complementaria de la marca

Aa

EUROESTILE

C E FGH I 4K L M
a P R 8 T v oW Yo &
a c d 8 f g h 1 ] k |I'' m

n o p g r

%]
or
<
=
=
L
e
™

2 3 4 5 8 7 8 89~ | &8 #
{

EOEEy: s % > 6 * [ ) - _ =+ . >

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, guis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobaortis nisl ut aliguip ex ea commodo consequat. Duis

autem vel eum iriure dolor in hendrerit.
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1. Titulos destacados
Aplicacian de la
variacion fipografica
italica para titulos y
también texto de

iocion de
contenido

2. lconos para agregar

Iconos de geolocalizacion
y versiones de productos

nNuUevos.

Estos pueden estar presente
en cualquier pieza

4. Recuadro
sobre imagen

Este recuadro se emplea
solo sobre fotos tipo
refrato para resaltar al
autor de una cita o
resaliar al protagonista
de un enunciado.

Lorem ipsum dofor sit amet
nonummy ef.
Lorem ipsum dolor
sit amet monummy ef.

Lorem ipsum doler sit
amet nonummy et

Lorem ipsum dolor sit
ametnonumimy el
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VIDEO

1620 - 1920 x 1080px

- Texto sobre impreso - Cieme delogo

1080 13s0p 11 - 1080 x 1080px 9:1 1080 x 1920p

Capsula de promocion

- Placa principal - Vioz en off + videa

sit amet nonummy et

t amet nonwmmy ot ait amet nonummy sL

= El uso que se le puede dar a las Historias de Instagram es infinito
S to rl e'S y depende mucho de la creatividad y los conocimientos en disefio
Recuadros de cada uno.
Sin embargo, es importante tener en cuenta el formato en el que
siempre debe estar la imagen. el contenido debe ser atractivo y en
caso de ser un video, no deberia extenderse de 15" de duracién.

- Foto con marco, text. logo - Linea izg, icono, logo, descripcion - foto, Descripcian, fecha, logo

Texto descriptivo

Titulos
Bajadas

Titulo

Texto descriofi
aqui donde destacard
y se vera increible
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P Oste 0 S Formato opciones para el feed

Fotos y placas plenas Este tipo de férmulas son aplicables 1:5 - 1080 x 1350px 1:1 - 1080 x 1080px
y restructurables en su necesidad.

es importante que sean bastante limpias
y concisas entre ellas. Pueden utilizarce
tanto iconos como emojis en las placas
de color pleno, teniendo mucho cuidado
cuando sea necesario aplicarlas sobre
imagenes, ya que podria competir con el
icono o con el texto descriptive.

Es importante siempre mantener una
coherencia visual a medida que se va
posteando en el feed. En lo posible deben o ke el 4 e b e Gk G g e

subirse formulas 1x1 o 3x1. imagen viens. Manteniendo la indicada siempre al
de post.

- Imagen 85%, texto. logo - Foto, logo

Texto descripiive
aqul donde destacars
y 5o veri increible

Texta descriplive
agui donde destacard
y s& verd incraible
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itetiol

Realizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

enfoca tu comercio

Grupo Profoco

2.3.7 Planificacién mensual de publicaciones en Redes Sociales
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GOAL interiores

Disefio de interiores

G)

Red social Informacion
1lam-1 11am-1

No 1lam-1pm El miercoles tiene el mayor

Instrgram pm pm . . .

recomendable 7 pm -9 pm niver de interaccion
7 pm-9 pm 7pm-9pm
Fi d ti

Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm ines de semana tiene mayor

intereaccion

IMPORTANTE:

- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario")
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiento le resulta mejor. Modifica los dias y horarios segun la reaccion que recibas (Likes, comentarios, shares)
- Videos cortos o imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguidores.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluso hacer una planificacion mensual.

65

2.4 Atacopampa

En este calendario podés organizar accciones especiales en tus redes sociales [como eventos, colaboraciones, concwrsos, promociones, etcl. El calendario estd complete
imporantes de Argentina v 2 nivel mundial. En amarillo estan marcadas las épocas de ofertas v en gris avisos de mi parte.
Lunes Martes Miércoles Jueves Yiernes Sibado 1]
1 z 3
Afie nuevo
4 5 [} 7 8 9 10
Dia de los Reyes Magos
11 12 13 14 15 16 17
iFalta un mes para San
Valentin! Prepara tus
£stratenias
19 10 el 74 " 77 A
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conservas

2.4.1 Nuevo Logo

Antes Ahora

conservas

At acopampa

Atacopa mpa

2.4.2 Estudio vy seleccion de las herramientas recomendadas para el emprendedor

ATACOPAMPA esta en un proceso de hacer una cambio en su estrategia
de venta de conservas regionales o un proceso de desarrollo de distribuidores
locales para eso mejor6 la imagen de su marca y desarrollé nuevos productos y
actualmente esta en un proceso lanzamiento de una nueva fabrica
aprovechando todo estos cambios se desarroll6 una buena camparia de difusion.

El siguiente es un detalle de las publicaciones de la empresa en distintos medios:

Relanzamiento de la nueva marca

https://insalta.info/enfogue/conservas-atacopampa-el-desafio-de-un-emprendedor-que-no-

acepta-limitaciones

Apertura nueva fabrica
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https://www.youtube.com/watch?v=dZBEYZwFTr8

Visita de laintendente de la ciudad de Salta a la nueva planta de
ATACOPAMPA

https://www.youtube.com/watch?v=yflfNjbX2uk

2.4.3 Alianzas estratéqgicas vy estrategia de distribucion

Una de las recomendaciones del equipo PROFOCO fue poder desarrollar alianzas
estratégicas con otro tipo de empresas con productos con sinergia a los productos de la

empresa

https://www.sugeridos.com.ar/servicios/alimentos-naturales/92/conservas-atacopampa

https://www.cafayatewines.com.ar/conservas/conservas-atacopampa/

https://www.picuki.com/profile/atacopampa
https://e-levenc.com/productor/41/ATACOPAMPA

Estrategia de distribuciéon

El objetivo de propietario Santiago de la Cuesta fue desarrollar una estrategia de

distribuciéon y dejar de ofrecer sus productos en su propio mostrador.
La recomendacién del equipo PROFOCO diferenciarse de los demas productos

regionales y artesanales de conservas para esto se desarrollé un catalogo especifico para

ser presentado ante potenciales distribuidores

2.4.4 Planificacion mensual de publicaciones en Redes Sociales
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https://www.cafayatewines.com.ar/conservas/conservas-atacopampa/
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Atacopampa

Venta Conservas

Ata;:l‘opa'mpa

Red social Informacion
11am-1 11am-1
No 11am-1 pm El miercoles tiene el mayor
Instrgram . pm pm . . .
recomendable 7 pm - 9 pm niver de interaccion
7pm-9pm 7pm-9pm
Fines de semana tiene mayor

Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm A——

- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario”)
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiento le resulta mejor. Medifica los dias y horarios seguin la reaccion que recibas (Likes, comentarios, shares)

IMPORTANTE: | Videos cortos o imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguidores.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluse hacer una planificacién mensual.
E lerdario pods iznes zzpecial des social euerias, . ez) El salerdaiio 224 oomeleto son fechas Ataco pampa
Impicrances de Argeniing y = rvel mendisl, En amanl marcadas |25 époeas d wengns e mip. !
EMERD
Lunes Martes Micicoles Jueves Miemnes Sabado
1 b 3 1 z
Ao nsevo
5 [ 7 S o w0 i ]
Dia de los Reyes Magos
11 17 13 14 15 16 7 15 16
jFalta un mes para San
Valentin! Prepara tus Carnaval Carnaval
Al

2.4.5 Brochurre
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jBuenos momentos, con ricos sabores!

conservas

Atacopampa

Salta - Argentina

@ Conservas Atacopampa

0387 605-5972
Atacopampa
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Nos dedicamos a producir, comercializar y distribuir alimentos en
conservas sin aditivos quimicos agregados y de la manera mas
amigable con el medio ambiente.

Hacemos escabeche de hongos, aji locoto, porotos blancos,

porotos negros y berenjenas.

Conservas

Ataco_pa mpa

;Buenos momentos, con ricos sabores!

Soy Santiago de la Cuesta, soy el fundador y director de este gran proyecto que junto a
Celedonio de la Cuesta llevamos a cabo. Tengo 27 afios, perdi la vista gradualmente, segui
siempre adelante con mucha fuerza, entusiasmo y amor por la vida.

“Conservas Atacopampa” es una empresa que empecé en Septiembre del 2017 debido a

mi inquietud emprendedora, ya que, por mi discapacidad visual, insertarme en el sistema
laboral fue inaccesible.
Por eso le di forma a esta idea de negocio y creé mi propia fuente de ingresos.

COoNservas

Atacopa mpa

jBuenos momentos, con ricos sabores!

- “Ser ciego para mi supone un desafio inmenso,
en el gue me supero dia a dia, con cada accion y cada logro.
Trabajando por mi, por mi familia y el pais.”
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Conservas

Hongos en Escabeche

conservas

Atacopampa

e —————

HongGos EN
ESCABECHE

Esta receta estd inspirada en una verdadera

innovacién familiar.

Tiene 4 tipos de hongos incluidos en el mismo frasco
portobello, champifién, hongos secos de pino y girgolas
traidas del localidad de Cerrillos; con un maridaje de
vinagre de alcohol, vino blanco y aceite de la mejor
calidad condimentados con orégano, pimenton dulce,
aji molido, pimienta en grano, ajo picado , laurel y sal.

Excelente para acompaiiar carnes, salsas, pizzas,

entradas, entre otros.

Mayorista: $290

Minorista: $360

(b

conservas
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CO nservas Realizado con porotos negros traidos de
la localidad de Las Lajitas, Anta.

Poroto Negro en Escabeche

Se integran pimientos y cebollas cortados en pequefios
cuadraditos con vinagre de alcohol v aceite de la mejor
calidad; condimentado con orégano, pimentén dulce, aji
molido, pimienta en grano, ajo picado, laurel y sal. En el
tiempo de coccién adecuada dan por resuftado la

cremosidad justa.

At conservas Esta receta proviene de la antigua cocina de mi abuela,

] ] especial para acompanar picadas gourmet, entre otros.

-["'.JI-:-’._}'i'[j'; MNEGROS

BECHI

Mayorista: $185
Minorista: $230

conservas

Atacopampa
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Conservas

Berenjenas en Escabeche

Realizada con berenjenas peladas y cortadas en
rectingulos medianos inmersas en vinagre de alcohol y
aceite de la mejor calidad, condimentadas con
orégano, pimentén dulce, aji molido, pimienta en grano,

ajo picado, laurel y sal.

Una receta tradicional y sencilla a la cual la empresa

aporta calidad dando un producto por excelencia.

conservas 3 : ’ .
Atacowmpa Bueno para incluir en pizzas y picadas gourmet.

BERENJENAS EN
ESCABECHE

Mayorista: $185
Minorista: $230

conservas
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Conservas

Poroto Blanco en Escabeche

Atac”d‘iiﬁmpa ‘

P()RO] os BLancOs
_EN Lscwum

Realizados con porotos blancos Alubia
proporcionados por productores locales de Las

Lajitas, Anta.

Se preparan junto a pimientos y cebollas picados en
cuadraditos, en vinagre de alcohol, vino blanco y
aceite de la mejor calidad, condimentado con
orégano, pimenton dulce , aji molido, pimienta en

grano, ajo picado, laurel y sal.

Receta milenaria de la familia.
Excelente acompanante de asados, picadas gourmet,

entre otros.

Mayorista: $185
Minorista: $230

conservas
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Conservas

Aji Locoto en Escabeche

Atac‘iiﬁm

B —

AJIES EN
ESCABECHE

De origen Andino, el aji locoto proporciona un sabor picante
exclusivo de cualquier paladar preparado para sentir verdadero
picor, acompafiado de cebollas y bastones de zanahorias
embebidos por todo el poder del Aji Locoto hacen de este

escabeche una prueba infaltable en la vida de un buen comensal.

Sumergidos en vinagre de alcohol, vino blanco y aceite de la mejor
calidad y condimentado con orégano, pimentén dulce, pimienta en

grano, ajo picado, laurel y sal.

Compaiia Premium de cualquier asado o

acompanado con snacks en una noche de peliculas.

Mayorista: $200
Minorista: $260

conservas
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Conservas

Garbanzos en Escabeche

Atac‘ii*ii“ﬁmpa

———

GARBANZOS EN
EscABECH!

Realizado con Garbanzos cosechados de la mejor
calidad, acompanado con cebollas y pimientos cortados
en dados pequenos para favorecer su manejo a la hora
de probar, cubiertos por vinagre de alcohol, vino blanco
y aceite y condimentado con orégano, pimenton dulce ,

aji molido, pimienta en grano, ajo picado, laurel y sal.

Excelente acompanante de asados,

picadas gourmet, entre otros.

Mayorista: $185

Minorista: $230

conservas
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Conservas

Cebollas Caramelizadas en Escabeche

Atac‘i'iﬁm

[

. CeBOLLAS
CARA_MLL]Z:\DNS
EN Es CHE

Cebollas cuyo proceso de caramelizacion se realiza de

manera lenta para su mejor coccion y sabor optimo.

Es la compafiia perfecta para aquelfos gustos agridulces

que pueden acompanar cualquier carne y picada.

Elaborado con vinagre de alcohol, vino blanco y aceite
y condimentado con orégano, pimentén dulce , aji

molido, pimienta en grano, ajo picado, laurel y sal.

Mayorista: $185

Minorista: $230

conservas
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Conservas

Pimientos en Escabeche

AtacGjpampe

—

PIMIENTOS EN
_ EscaBECHE
SABOR AHUMADO

Pimientos cortados en cuadrados justos para cualquier

porcion junto a una tostada recién preparada.

Su sabor ahumado hacen de este escabeche una
explosion de sabores y una conjuncién de los mismos

en un deleite para el paladar.

El toque de humo con vinagre de alcohol, vino
blanco, aceite y condimentado con orégano,
pimenton dulce , aji molido, pimienta en grano, ajo

picado, laurel y sal agregan un nuevo sabor a tu vida.

Mayorista: $210
Minorista: $260

conservas
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Conservas

Berenjenas y Pimientos en Escabeche

conservas

Atacopam

s

BERENJENA CON
IMIENTOS AHUMADOS
EN ESCABECHE

40 20090

Tenemos aqui el choque de dos estrellas en

Conservas Atacopampa.

Berenjenas y pimientos unidos en un solo
escabeche, preparados con un suave toque de humo

para producir una fusion perfecta de sabores.

Aqui somos presentes de la creacién de un nuevo

sabor y un nuevo logro llevado a tu mesa.

Elaborado con vinagre de alcohol, vino blanco,
aceite y condimentado con sal, aji molido, pimentén

dulce, ajo picado, pimienta negra en grano y laurel.

Mayorista: $210
Minorista: $260

conservas
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conservas

Atacopa mpa

2.5 El rincdn del pastel

2.5.1 Denominacion
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Unos de las recomendaciones del equipo PROFOCO, fue salirse del actual
nombre, entendiamos que no hace una referencia especifica a sus actuales
productos y seria complejo poder posicionar este nombre en la mente de
potenciales consumidores. Ya que desarrollariamos una nueva y mejor
comunicacion recomendamos empezar con un nuevo nombre, en un trabajo de

namig se propusieron los siguientes nombres:
1.-dulces de ensueiio
2.- capas dulces
3- el punto dulce
4.- la reina del pastel
5.- fantasias dulces
6.- dulces tentaciones
7.- delicias dulces
8.- dulce rincén
9.- la pasteleria de la abuela
10.- la canasta dulce
La emprendedora preselecciono los siguientes nombres:
1.- dulce momento
2.- dulce rincén
3.- dulces creaciones

Luego de un andlisis de los ultimos tres nombres resulto a satisfaccion de la
emprendedora: DULCE RINCON
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2.5.2 Nuevo logo

{g del Pustel v/

2.5.3 Estudio y seleccion de las herramientas recomendadas para el emprendedor

Con la nueva denominacién y nuevo logo se desarrollé un nuevo Instagram

https://www.facebook.com/dulcerinconvane/

T el SO~

Dulce rincon

@dulcerinconvane - Producto/servicio © WhatsApp

Inicio Opiniones Fotos Grupos Mas » i Me gusta @ Mensaje Q
& iz 1L

Preguntar a Dulce rincén w Crear publicacién

®
"¢Costo de los productos o © Preguntar -
servicios?” 9 lig Foto/video o Estoy aqui ;‘ Etiquetar amigos
Quiero mas informacion sobre © Preguntar
el negocio.

Qon Dulce rincon

P e
¢{Me pueden ayudar? @ Preguntar @ 21 de mayo a 1252234 @
“Quiero recomendaciones.” @ Preguntar Muchisimas gracias por confiar en nosotros &

Escribe una pregunta iw i
h \ ]
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Q0
@ Dulce rincén (© WhatsApp i# Me gusta @ Mensaje Q ee

|

Preguntar a Dulce rincon

¢Costo de los productos o @ Preguntar

servicios?”

"Quiero mas informacion sobre

Q . @ Preguntar
el negocio.

"¢Me pueden ayudar?” @ Preguntar
"Quiero recomendaciones.” @ Preguntar

Escribe una pregunta

Informacioén Ver todo

@ realizamos tortas, tartas, masas finas para
eventos, pionono, tronquitos, pasta frola,
cabsha, lemon pie, cajas sorpresa,
chocofrases, desayunos lo qu... Ver mas

% Dulce rincén (© WhatsApp i® Me gusta @ Mensaje Q ase

Ver todo

Videos Ver todo

oo 4 2 veces compartido
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2.5.4 Asistencia en registro de marca en el INPI

Se asesor6 a esta compafia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarrollé conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad
intelectual

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

Qué es y edmo puede potenciar 11/3
el crecimiento de la empresa? s

@ cargo del Or, Fidel Pérez

FORMULARIO DE INSCRIPCION
https://bit.ly/207rRRL

CONIEETY

2.5.5 Breve manual de usos v normas de la marca para redes sociales

DULCE RINCON | Q0.
— - dulce.
Pasteleria ‘

Red social Informacion
No 11am-1 11 am -1 pm 11am-1 El miercoles tiene el mayor
Instrgram @ . . A
recomendabl pm 7 pm -9 pm pm niver de interaccion
Fines de semana tiene mayor
Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm . na Vol
intereaccion
12pm-4 Las mayores visualizacion es
Youtube u 12 pm - 4 pm om 9am-11am durante el fin de semana.
- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario")
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiente le resulta mejor. Modifica los dias y horarios segtin |a reaccidn que recibas (Likes, comentarios, shares)
IMPORTANTE: | Videos cortos o imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguidores.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluso hacer una planificacion mensual.
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2
ANO e
4 5 ] 7 g L4 8 kd
[a da los Reyas Magos
11 12 13 14 15 16 7 15 14
jFalta un mas para San
Walentint Frepard tus Carnava Carnaval

2.5.6 Estudio y seleccion de las herramientas recomendadas para el
emprendedor

https://www.instagram.com/dulce rincon vg/

instagram.com/dulce_rincon_vg/

Instagrom ! Buzca h ® 6 O
dulce_rincon_vg Il B -

0 publicaciones 0 seguidores 0 seguidos

dulce rincon

Producto/servicio
tortas artesanales y personalizadas
desayunos y picadas personalizadas
masas dulce

recibimas tarjetas de credito, transf, y deposito

R PUBLICACIONES [E] ETIQUETADAS

2.6 Lacasade las ceras

2.6.1 Denominacion

La recomendacion del equipo PROFOCO fue salirse de la actual

denominacion y de la imagen que hacen referencia a la saga de la casa de papel,
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no hace referencia a la actividad, no ayuda al posicionamiento de marca, se pierde
el nombre entre las distintas blusquedas en redes sociales, en definitiva se debia

refundar la imagen y denominacion de la empresa.
Se propusieron las siguientes opciones

1.- piel de diamante

2.- el arca de la mujer

3.- boutique de la piel

4.- Zona ceras

5.- todo en ceras

Denominacion

Antes Ahora

La casadelaceras El arca de la mujer

Entendemos que la nueva denominacion hace mas referencia al consumidor

objetivo.

2.6.2 Nuevo logo
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de la mujer

el arca
de la mujer

ol arca
de la mujer

¢l arca
de la mujer

Se eligio el siguiente entre varias opciones
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Antes

el arca
de la mujer

2.6.3 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales

G profoc@

Manual
de Redes

Sociales

Elementos Graficos

Grupo Profoco A
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Datos a tener en cuenta

Un estrategia visual para usar en las redes,
debe considerar el uso de colores de la marca

y su paleta complementaria

Tenemos que tener coherencia y armonia en el
uso de los elementos que deben evolucionar con
el tiempo siempre de forma complementaria
armonica y dinamica.

Se aconseja usar una paleta coherente
y filtros que tengan que ver entre si.

* Siempre hacer aplicaciones en el feed v

en las stones en conjunto, para cada posteo.
Tener en cuenta la estélica general del feed y la
dinamica de posteos en tres subidas y la
posiblididad de postear en carrusel.

De acuerso a esta temética es conveniente
fraccionar fotos ocupando 6 posteos con una
foto fraccinada en partes.

Feed

° el arca
de la mujer

stories

Lorem ipaum dolor sit
et nomumamy et
Lorem ipsum dolor =it
amet nonummy et

*elarca
de la mujer

Salta Argentina
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Paleta de Color

90

NEGRO 1n0a, CMY: 010000 CMYK-7-45-30 NEGRD 50%
#FFO099 #CC99CC

CMYH: 40-80-D-0 CMYH: 40-37-0-0
#563359 #IPIRCC

CMYK: &0-0-50-0 CMYH: 23-0-22-0

1 0%
MEGRO NEGRO

Colores

Se propone trabajar con los colores neutros (negro y gris)
en la marca para que luego se puedan variar las paletas
en los posteos con celores fuertes. tomar siempre un color
pleno pninciala en este caso se sugiere el magenta.

Color de texto sobre color

100% 0%

MEGRC NEGRO
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Tipografia complementaria de la marca
Familia
Arial Rounded MT Bold B
A B C D E F G H I 4 K L M
0O P QR §8 T UV W X Y Z
a b cd e f g h i | I m
n o p g r s t o v w X ¥y Z
1 3 4 5 6 7 8 9 - ! @ #
B $ % > & * () - _ =+ , >

 Pamaio Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut lacreet dolore
magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit.
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Elementos Distintivos

1. Titulos destacados

Aplicacidn de la
variacion tipegrafica
italica para titulos y
también texto de
descripcion de
contenido

2. [conos para agregar

Iconos de geclocalizacidn
y versiones de productos

FIUEVDS.

Estos pueden estar presente
en cualquier pieza

3. Recuadro para
texto

Rectangulos utilizados
para resaltar texio y
despagarlo del fondo.
Puede ufilizarse sobre
imégenes y fondos
plenos.

4. Recuadro
sobre imagen

Este recuadro se emplea
solo sobre fotos tipo
refrato para resaltar al
autor de una cita o
resaltar al profagonista
de un enunciado.

Lorem ipsum delor sif amet
nonummy ef.
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VIDEO

16:9 - 1920 x 1080px

N - - -
Capsula de promocion
- Placa principal - Woz en off +video - Texto sobre impreso - Cierre delogo

ait amat nonummy et

de la mujer

el arca
ait amet nonummy et sit amet nonummy et de la mujer
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Eluso que se le puede dar a las Historias de Instagram es infinito

Sto rl eS y depende mucha de la creatividad y los conocimientos en disefio

Recuadros de cada uno.
Sin embargo. es importante tener en cuenta el formato en el que

siempre debe estar la imagen, el contenido debe ser atractivo y en
caso de ser un video, no deberia extenderse de 15" de duracién.

- Foto con marco, text, logo - Linea izq. icono, loge, descripcion - foto, Descripcion, fecha, logo

Titulos
Bajadas

Titulo

Texto descriptivo
‘aqui donde destacara
¥ =& vera increible

el arca
de la mujer

destacado
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PO Ste 0 S Formato opciones para el feed

Folos y placas plenas Este tipo de farmulas son aplicables 1.5 - 1080 x 1350px 111 - 1080 x 1080px
y restructurables en su necesidad,

es importante que sean bastante limpias
y concisas entre ellas. Pueden utilizarce
tanto iconos como emojis en las placas
de color pleno, teniendo mucho cuidado
cuando sea necesario aplicarlas sobre
imagenes, ya que podria competir con el
icono o con el texto descriptivo.

Es importante siempre mantener una
coherencia visual a medida gue se va
posteando en el feed. En lo posible deben R0 G o b Ve e iR i s e

subirse formulas 1x1 o 3x1. imagen viene. Manteniendo la indicada siempre al principio
de post,

- Imagen 85%, texto, logo - Foto, logo

el arca

de la mujer

Taxto descriptive
aqui donde desiacard
y s& vera increible
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de la mujer

Realizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

profoc@

enfocad tu comercio

Grupo Profoco £

2.6.4 Planificacién mensual de publicaciones en Redes Sociales

El arca de la mujer
Venta productos de depilacién

elarca
de la mujer

Red social Informacion
Instagram @ No 1lam-1pm 1lam-1pm 1lam-1pm El mit_ércnles_tiene el oy
recomendable |7pm-9pm 7pm-9pm 7pm-9pm nivel de interaccién
Fines de semana tiene mayor
Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4pm T——

-Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario”)

- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiento le resulta mejor. Modifica los dias y horarios segun la reaccion que recibas (Likes,
IMPORTANTE: [comentarios, shares)

- Videos cortos o imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguidores.

- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluse hacer una planificacion mensual.

96




Programa de Reporte Final
Fortalecimiento Emisién: 22 de mayo de
comercial 2.021

CALENDARIO DE FECHAS TMPORTANTES o

R i fochari n

elarca
de la mjer

“ fEEREES

Mk, Hikrcal da,
1 a a 1 2 & 4

- C¥aMundiel cortra <l
AR new Cineer

¢ 1 1 T & a 0 @ 3 1] n

D5 d los Repes
Mages

ul 2 1l " 14 16 1P L] L

5 6 a = 23 30 3t ] o
Dis Musdial ol
publicicad | iz
nundal de Conmuniy

Menzac

2.7 Claudia Medina disefos

o~
(

ey

by Claudia Medina
2.7.1 Denominacioén

Claudia es una disefiadora de prendas inspiradas con insumos de la region
y proyecta disefios de alta costura, su icono de inspiracion es el disefiador belga
Drien Van Noten por lo cual Claudia pretendia mantener su nombre en la
denominacion de su proyecto, la recomendacion del equipo PROFOCO fue pensar
en nuevo nombre para poder explotar sus disefios y crear una identidad para el

emprendimiento, Se realizd un proceso de NAMING para la creacién de “eter”,
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también se buscé en la base de datos del INPI y este nombre si se encontraba

disponible estaba libre para su uso,

2.7.2 Disefio de un nuevo logo

Antes Ahora

T

[en

by Claudia Medina

2.7.3 Asistencia en registro de marca en el INPI

Se asesorog a esta compafia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarroll6 conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad

intelectual
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Te recomendamos ia siguiente herramientas

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

2Qué es y edmo puede potenciar 11/3
el crecimiento de loa empresa? s

@ cargo del D, Fidel Pérez

FORMULARIO DE INSCRIPCION
https://bit.ly/207rRRY

bl [y YTTS
tredastre Torrwetso § s vt wrb
¥ Imrgiec Trodiereo de Sals

para tu Comercio Salteio
profoc@®

2030

Con asistencia del equipo PROFOCO Claudia Medina inici6 los tramites para
inscribir su marca éter en el Instituto Nacional de Patentes e Invenciones
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SDUCITUD O DY A MSRCA, * TFSARSTICAER.

TWTOE PRRCRALTS

Paia e LT

] b e o et ) VR

FROHA IF CARDGA O 2C0MNIESS M g

E
WD DE ADSNTOS O

FRMNCRLER DF CIECRES

HFO.Eu daliy

TAOTH3 (OMPL FVENTARIOS

2.7.4 Andlisis de potenciales proveedores

Se realiz6é un estudio de proveedores, buscando las opciones de nuevos
proveedores para fortalecer la cadena de produccion y el abastecimiento para las
creaciones en nuevas temporadas, y también el tener segunda opcion de
proveedores en caso de inconvenientes externos.
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La General Cordoba telas de entrega muy no tiene variedad
. algoddn rapido
. Tepdus El Seclantas tejidos de llama | exclusivo demora el tejido
Tero
Filamento Cordoba cuellos y pufios  rapidez de pedidos por
. entrega cantidad
Zittana Textil | Buenos telas de ventas demora en la
. Aires algodon minoristas entrega
Calamar Buenos sublimados ventas demora en las
Textil Aires minoristas entregas
. Botonera Salta Insumos buenos precios | poca variedad
Davila merceria

2.7.5 Estudio y seleccion de las herramientas recomendadas para el
emprendedor

Se procedio a la creacion de un sitio web utilizando la herramienta de Google

My bussnies, la misma aun esta en proceso de edicidn, pero ya tiene creado la
ficha empresa con el nombre nuevo y los datos de ubicacion.

https://eter-textile-exporter.business.site/

| eter-testilz-sxporter busmess sde

éler
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éter
Textile Exporter in 5alta
Simon Bolivar 523, Salta
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GALLERY
4
by Claudia Medina
CONTACTUS
O 5 de Urkup(!;a Y 3
Neécoch Pasale Be 1.‘7;“”. t “:’

Desarrollo de Instagram

https://www.instagram.com/eter.ok/
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Instagram

by Cota T

by Claudia Medina

eterok LN B -

1 publicacién

Disefios con historia

HH PUBLICACIONES

16 seguidores 7 seguidos

2.7.6 Relevamiento de altas impositivas determinacién de Impuestos/tasas Mun,

Pciales y Nac

Relevamiento Contable-Impositivo

RESPONSABLE
b NO MONOTRIBUTISTA INSCRIPTO SOCIEDAD Alicuota
A

CONVENIO AGENTE DE )

NO INGRESOS BRUTOS MULTILATERAL| RETENCION/PERCEPCION | AliCU0t@
DGR

o HABILITACION IMPUESTO )

Municipalidad NO TISSH MUNICIPAL | PUBLICIDAD/PROPAGANDA | €U0t
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éContrata un profesional
para que le lleve los
papeles?:

Si

Cuit

27-28397007-3

Actividad/es: CONFECCION DE ROPA DE TRABAJO, UNIFORMES Y GUARDAPOLVOS

141120

éPresenta deudas
impositivas?:

Plan de Pago generado.

2.7.6. Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales

Herramientas Digitales para Comercios Saltenos

104

\VEIRISE]
de Redes

Sociales

Elementos Graficos

profoc@,

enfocd tu comercio

fer

by Claudia Medina

COMNSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES

Sacretario de Miristevia cle Producsién
Imdustria, w Desarollo Sustantakde
Comerdoy Empleo WREF Gablerne de Salka

Grupo Profoco A
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Datos a tener en cuenta

Feed

Un estrategia visual para usar en las redes,
debe considerar el uso de colores de la marca
v su paleta complementaria

uso de los elementos gue deben evolucionar con
el tiempo siempre de forma complementana
armenica y dindmica.

Tenemos que tener coherencia y armonia en el E

Len Z_wt

by Checks Medira = Ot wmern

stories

Se aconseja usar una paleta coherente y filtros
gue tengan que ver entre si.

* Siempre hacer aplicaciones en el feed y

en las stories en conjunto, para cada posteo.
Tener en cuenta la estéfica general del feed y la
dinamica de posteos en tres subidas y la
posiblididad de postear en carrusel.

De acuerso a esta temafica es convenienfe

fraccioanr fotos ocupando 6 posteos con una
fofo fraccioanda en partes. 6&*‘" 6%“*

Saita Argentina Salta Argentina
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Paleta de Color

NEGRO jppm  CMYE 1040 CMYH: 18-1- 00
Colores
Se propone trabajar con los colores neutros (negro y gris)
en la marca para que luego se puedan variar las paletas
#4IS078 #415028 en los posteos con colores fuertes.
#BDEDF3 #BDEDF3
#COO9ES #FCFOCE

Color de texte sobre color

e
. L 00% 0%
100% 0%

NEGRO NEGRO
NEGRO WEGRO
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Tipografia complementaria de la marca

_l[q-.-ﬂ!iﬁa«. 714:}[% (e

A ¥ C D EF I & JJXILM
nerersTUYVWKY 2
a & e o e ;".F £ Lo £ £
L + T w & v & g 3
f 2 84 567 8 9 -1 @& #
S £ 2 - & () - - = =

)'rltlﬂ i s -"lﬁu-fmrf u-i.u--ife'rwh-r-fﬁ i ein nf:r
Parraio ¥ % e
_ }“r‘i\"‘l(l“ dhi-ﬂﬂl? d-&{ uu_qdef rill(.l{“llli'lfllfffqi-ilrrxifl-il

s <f;f-l-r-| -ttf"fufrtf' W wrsi cinne o, winin
b i ol gh:-diﬂ‘hvf"uﬂn faion «ffmr‘hpru-m- i
éﬂs

Leberllys d-.u"-ilfd:-g-l-f“ i “-v-v--frw--raqﬂﬂ'r'
14:1""*1 Mfﬂm ibdeibe 4':{.!1 [t {rﬂ'rul-'r--
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Elementos Distintivos

108

1. Titulos destacados

Aplicacion de la
variacion tipografica
italica para titulos y
también texto de
descripcién de
contenido

2. lconos para agregar

Iconos de geolocalizacion
y versiones de produclos
nUEvVDs.

Estos pueden estar presente
en cualguier pieza
grafica.

3. Recuadro para
texto

Rectangulos utilizados
para resaltar texto y
despegario del fondo.
Puede utilizarse sobre
imadgenes y fondos
plenos.

4. Recuadro
sobre imagen

Este recuadro se emplea
solo sobre fotos tipo
retrato para resaltar al
autorde unacitao
resaltar al protagonista
de un enunciado.

{Af} feyienes

! Fheke on Satle

géncies
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VIDEO

Formatos Frecuentes

1:5- 1080 % 1350px 1:1 - 1080 % 1080px 9016 - 1080 % 1920m

16:0 - 1920 x 1080px
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Video . Capsula Informativa

- Placa principal - oz en off +video - Texto sobre impreso - Ciere delogo.

i

fut I"I'r LA ALty Mg AL L

I sil amed L el I gl amed L e el

Formato

9:16 - 1080 x 1920px

El uso gue se le puede dar a 1as
Historias de Instagram es infinito y
depende mucho de |a creatividad y los
conocimientos en diseho de cada uno.
Sin embargo, es importante tener en
cuenia el formato en el que siempre
debe esiar la imagen, el contenido

debe ser atraclive y en caso de ser un
video, no deberia extenderse de 15s
de duracion
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Stories

Recuadros

- Feto con marco, text, logo

Posteos

Este tipo de férmulas son aplicables

y restructurables en su necesidad,

&5 importante gue sean bastante limpias
y concisas entre ellas. Pueden utilizarce
tanto iconos como emojis en las placas
de color pleno. leniendo mucho cuidado
cuando sea necesario aplicarlas sobre
imagenes, ya gue podria competir con el
icono o con el texto descriptivo.

Es importante siempre mantener una
coherencia visual a medida que se va
posteando en el feed. En lo posible deben
subirse formulas 1x1 o 3x1.

E}:

= | foto + Img 75X blance + Imagen color

= 3 fotos full calor

* En formado carmuced se debe tener en cusnta gue tipo de
imagen viens. Manleniendo k2 indicada slempre al principio
de posl.

111

- Linea izq, icono, logo. descripeién - fota, Descripcién, fecha, logo

aqui donde destacara
y se vera increible

Formato opciones para el feed

1:5 - 1080 x 1350px 1:1 - 1080 x 1080px
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Posteos

Fotos y placas plenas

- Fonda pleno. icono, texto, logo - Collage - Imagen B5%. texio. bogo - Foto. loge

by Claudia Medina

F"i'i L I'i o :]f J—t'.i.v'(.!.-?_.(. R (E(
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Lo

by Claudia Medina

Relizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

profoc@

enfoca tu comercio

Grupo Profoco .:

2.7.7 Planificaciéon mensual de publicaciones en Redes Sociales
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indumentaria de disefio

Red social Inf
11am-1 11am-1
Inst No 11 am-1 pm El miercoles tiene el mayor
nstrgram recomendable pm 7 pm - 9 pm pm niver de interaccion
7 pm-9pm 7 pm-9pm
Fines de semana tiene mayor
Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm intereaccion

- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario”)
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiente le resulta mejor. Modifica los dias y horarios segun la reaccion que recibas (Likes, comentarios, shares)

114

2.8 Trending envases

innovadores

IMPORTANTE: | Videos cortos o imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguidores.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluso hacer una planificacion mensual.
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TODO UN
EVENTO

ENVASES A LA MEDIDA
DE TU FIESTA

2.8.1 Denominacion

El segmento de clientes de esta empresa es muy concentrado; propietarios
de discotecas y centros de eventos de fiesta y Cinthia es una persona que ha
consolidado su actividad comercial construyendo vinculos fuertes con sus clientes,
ella entiende que parte de la venta tiene que ver con la confianza que tienen sus
clientes hacia su persona, cuando el equipo PROFOCO luego de analizar su
actual denominacion le recomendo6 una nueva denominacion, que tenga que ver
mas con el sector hacia donde ella dirige sus esfuerzos comerciales, a lo cual
Cinthia nos comento6 que la nueva denominacién debiera estar mas aggiornada al
mundo de las fiestas pero que si el nuevo nombre debiera hacer referencia al suyo
(Cinthia) porque esto le daria al actual y potencial cliente un mayor nivel de

acercamiento con la propuesta comercial.

Algunas propuestas de denominacion:
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Propuestas de denominacion:

Tendencias
Box

Todo Festivo
Todo un evento
Tienda de tendencias

Propuestas de frases para la bajada de la marca

Envases a la medida de tu fiesta

Articulos para Fiestas

Tienda de insumos y accesorios para fiestas
envases & embalajes

insumos originales

Insumos Novedosos

envases creativos

envases para fiestas

Un envase para Tu evento
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Cualidades del producto
unicos
Originales
Inovadores

Novedosos

TIENDA
DE TENDENCIAS

envases y articulos para fiestas

TIENDA

DE TENDENCIAS

envases y articulos para fiestas

Envases
TODO
Engigtu {{-C’-j'\’f'({-.JI UN
Envasas .
BOX fona
alamedidade tu ‘iﬂa&[.”
EVENTO
envases creativos
TENDENCIAS 1 ODY
ARTICULOS PARA FIESTAS FES?E"&{O!
insumos originales

. . TODO
TENDENCIAS FESTIVO!

ARTICULOS PARA FIESTAS

insumos originales
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2.8.2 Disefio de nuevo logo

Antes

TRENDING

ENVASES

INNOVADORES

Ahora

TODO UN
EVENTO

_—

ENVASES A
DE TU FIESTA

LA MEDIDA

2.8.3 Estudio y seleccion de las herramientas recomendadas para el

emprendedor

Por su cobertura provincial se decidié desarrollar una publicacién con
cercania y mas localista donde haya sinergia entre los miembros de las empresas
gue pautan en el mismo medio, existe un portal desarrollado por la camara de

comercio e industria de Salta

https://tiendasalta.com.ar/catalogsearch/result/index/?0=+TODO+UN+EVEN

TO&seller=todounevento
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TIENDAS  OFERTAS  PRODUCTOS ~  VEHICULOS  AYUDA iQUE HACER?  ~

DRI 3 ZESULTADOS DE BUSQUEDA PARA TODD UK EVENTD

Resultados ce buscqueda para: ' TODO UN EVENTO'

AHORA FILTRANDO POR Croenarpar  Relevancia L Mostrar 34 W

VENDEDDA: todrurevento x
TEAMINGS DE BUSQUEDA RELACIONADDS

Bomar todo Tosomods  Todoterreno  Tomo bazar
/ -
mini tuchara plastica MINI CUCHARA PLASTIC... CUCHARA PLASTICA TENEDOR PLASTICO
54565380 5500 $400 5330%340 5710%610

TIENDAS OFERTAS PRODUCTOS ~ VEHICULOS AYUDA
AHORA FILTRANDO POR
Sorbetes Polipapel Servilleta fissue Servilleta tissua Servilleta tissue
VENDEDCR: tocounevants x ke e S « e e e A k% A A
$140 $400 $1:606 $760 $400
Borrar tods
(7] AGREGAR AL CARRITO {4 AGHEGAR AL CARRITD (*} AGREGAR AL CARRITD [} AGREGAR AL CARRITD

Servilleta tissue Servilleta tissue Servilleta tissue Servilleta tissue
$-:000 8750 $+000 §750 $400 $400
[ AGREGAR AL CARRITO % AGREGAR AL CARRITO (™) AGREGAR ALCARRITO {7] AGREGAR AL CARRITO

https://www.instagram.com/todouneventocintia/
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Instagnam

Individuales

=
2 e

>
Rec

00

Q Busca @ @ @ Q

todouneventocintia

211 publicaciones 726 seguidores 880 seguidos

TODO UN EVENTO

Producto/sernvicio

tiendasalta.com.ar/catalogsearch/result/index/?q=+TODO+UN + EVENTO&seller=t...
e

y
Sorbetes disenos na... Destacada

# PUBLICACIONES

https://www.facebook.com/todouneventocintia/
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9 Q Buscar en Facebook

Todo un Evento

@todouneventocintia - Producto/servicio © WhatsApp

Inicio Informacion Fotos Opiniones Mds » 1@ Me gusta @ Mensaje Q
- < |
Informacion Ver todo ﬁ Crear publicacién
(]
|ad Fotofvideo Q@ Estoy aqui o Etiquetar amigos
Salta
Laclénaga 9

e \. Todo un Evento ests en Ciudad de Salta
- 28 de alwil 2 las 1107 - @&
Atocha

Servilletas tissue 33 x 32 cm DCTS., vanos colores

@ Vasos para bares, boliches; eventos,
cumpieanos, envases descartables PP, PS,
POLICARBONATO.. Finger Food, Catering,
servilletas de un solo uso de pul... Ver

e Todo un Evento {© WhatsApp i Me gusta @ Mensaje Q
u AUICIWLU anuila

08:30 - 20:30 ~ m_
B Producto/servici oY Me gusta (D Comentar 2> Compartir
roducto/servicio

31demarzo-Q

e Todo un Evento actualizo su foto de portada.
Sugerir cambios

¢Es una ubicacion fisica que las personas
pueden visitar?

Si No lo sé No

Ver todo
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2.8.4 Planificacion mensual de publicaciones en Redes Sociales

Red social

Todo un evento ‘

Envases y descartables ‘

TODO UN
EVENTO

Informacion
Inst No 11am-1 11 am-1pm 1l1am-1 El miercoles tiene el mayor
nstrgram recomendabl pm 7pm-9pm pm niver de interaccion
Fines de semana tiene mayor

Facebook H 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm intereaccidn
. . N N Los fi d I
tinkedin [} ° 10-11am| 10-11am | 10-11am ° 08 Tines ga semana son fos

recomendabl recomendabl peores dias

- Tener en cuenta las fechas importantes de calendario para preparar posteos especiales (Ver Hoja 2 "Calendario”)
- Esto es una guia, tener en cuenta lo que a tu emprendimiente le resulta mejor. Modifica los dias y herarios segin la reaccion que recibas (Likes, comentarios, shares)

2.8.5 Breve Manual de uso de la marca en la redes
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IMPORTANTE: | Videos cortos ¢ imagenes sin texto suelen ser los favoritos de los seguideres.
- Te sugerimos reparar durante el fin de semana lo que se publicara durante la semana e incluso hacer una planificacién mensual.
i )
En el I i,
ENERD FEBRERD
Lune> Martey st olex dmevey Miriney Sahadn Lunes Mariey st ioley dmeey
1 2 1 z 3
o rcen E_amndlalmmul
4 5 [ 7 a 3 1 i q ] T
[¥ade s Fapas
Magos
n b = * 5 L 1 " i i =
iFakaurmes pars
SanYalentin! Prepars Camnaval Canaval
1 h] 0 Fal 2z 23 2 zz z3 zq 5
b= | o7 26 25 an =] ol )l
Lia Murdialde |2
publioidad| Oia
munciel del
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Herramientas Digitales para Comercios Saltefios p rOfO C g

enfocd tu comercio
profocosalta@gmail.com
Salta 1 Argentina

TODO UN
EVENTO

Manual

e
de Redes

LA MEDIDA
FIESTA

Sociales

Elementos Graficos

CONSEIO FEDERAL
DE INVERSBONES

Grupo Profoco A
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Un estrategia visual para usar en las redes,
debe considerar el uso de colores de la marca
y su paleta complementana

Tenemos que tener coherencia y armonia en el
uso de los elementos que deben evolucionar con
el tiempo siempre de forma complementana
armonica y dinamica.

Se aconseja usar una paleta coherente
y filtros que tengan que ver entre si.

* Siempre hacer aplicaciones en el feed y

en las stones en conjunto, para cada posteo.
Tener en cuenta [a estética general del feed y ia
dinamica de posteos en fres subidas y [a s
posiblididad de postear en carrusel.

Die acuerso a esta fematica es conveniente
fraccionar fotos ocupando 6 posteos con una
foto fraccinada en partes.

100% 2005
MNEGRO I\'—tu el

20% 0%
NEGRO NEGRO

&)

124

Feed
Lorers ipsur dolor sit amet ronummy
of. Lorem ipsum dolor sit amet
nonemmy e,
stories
« Salta Argentina
Lorem imsum dalor sit amet nonummy
et. Lorem igsum dolor sit amet
menurTy 8t
Losem ipsurs dodor it cemed nosummy
b, Lorem ipsum dolor it amet
nonwmmy s,
Colores

Se propone trabajar con los colores neutros (negro y gns)
en la marca para que luego se puedan variar |as paletas
en los posteos con colores fuertes. tomar siempre un color

pleno pancial en este caso se sugiere el color de la marca
morado o violeta.

Color de texto sobre negro

ARC)

% 30%
MEGRO MEGRC
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Tipografia complementaria de la marca

Aa

System Font

A F L& P EF &§ # I F kLM
ne PEgRIT U4UYUXY Z
a b ¢ & & f g kb ¢ 4 K& b m
L S g ¢ ¥ w v w b g 2
1z 4 5 6 7 84 9 m aE ®
ENEE}: = = = = " E B R EE NN
“Pamaio. B Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,

sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis
autem vel eum iriure dolor in hendrerit.
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1. Titulos destacados 3. Recuadro para
Aplicacion de la texto
variacion tipografica
ftalica para titulos y Circulo utilizados
también texto de para resaltar texto y
descripcion de despegarlo del fondo.
contenido Puede utilizarse sobre
imagenas y fondos
plenos.
£ Recuadro
2 Folns para agregar sobre imagen
¥ textos con detalle de
productos Este recuadro se emplea
solo sobre fotos fipo
detalle para resaltar al
Linas dibujadas pueden autor de una cila 0
estar presente resaltar un enunciado
en cualquier pieza 0 producto.
grafica.
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VIDEO

Capsula de promocion

- Placa principal

Stories

Recuadros

127

16:9 - 1920 x 1080px

N - j -

_Voz en off +video - Texto sobre impreso - Ciemre delogo

sit amet NonuMmMy at.

sit amet MonumMmy et

El uso que se le puede dar a las Historias de Instagram es infinito
y depende mucho de la creatividad y los conocimientos en disefio
de cada uno.

Sin embargo, es importante tener en cuenta el formato en el que
siempre debe estar la imagen, el contenide debe ser atractivo y en
caso de ser un video, no deberia extenderse de 15" de duracién.

- Foto con marco, text, logo - Linea izq, icono, loge, descripeion - foto, Descripeion, fecha, logo

destacado

titulo

Texto descriptivo
aqui se destacara
¥ se vera increible

destacado

Texto_ : Texto Texto
descriptivo descriptivo descriptivo
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PO Ste 0 s Formato opciones para el feed

Fotos y placas plenas Este tipo de formulas son aplicables 1:5 - 1080 x 1350px 11 - 1080 x 1080px

-~ . .

es importante que sean bastante limpias
y concisas entre ellas. Pueden utilizarce
tanto iconos como emojis en las placas
de color pleno. teniendo mucho cuidado
cuando sea necesario aplicarlas sobre
imagenes, ya que podria competir con el
icono o con el texto descriptivo.
® En formato carrusel se debe tener en cusnta que tipo de

Es importante siempre mantener una
coherencia visual a medida que se va
posteando en el feed. En lo posible deben

subirse formulas 1x1 o 3x1. jmagen viena. Manteniendo la indicada siempre al principio
de post,
- Collage - Imagen 85%, texto, logo - Faoto. logo

Texto descriptive
aqui donde destacars
¥ 5@ verd increible
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TODO UN
EVENTO

e

ENVASES A LA MEDIDA
DE TU FIESTA

Realizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

profoc@

enfocd tu comercio

Grupo Profoco ‘

2.9 El Mojén

2.9.1 disefio de un nuevo Logo

Antes

-
i

< B

Swmoon

129
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2.9.2 Planificacion mensual de publicaciones en Redes Sociales

El Mojon
Talabarteria

Red social Infi i
11am-1 11am-1
@ Mo 11am-1pm El miercoles tiene el mayor
Instrgram pm pm 3 £ =
recomendable 7 pm- 8 pm niver de interaccion
7 pm-9pm 7 pm-9pm

Fi d ti

Facebook n 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 1-4 pm 14 pm ines a;.::::d:nne mayor

-Tener en cuents las fechas impartantes de calendario para preparar postens

F {Ver Hoja 2 " in")

™ - Esto es una guia, tener en cuents o que 3 tu emprendimiento le resulta mejor. Modifica los dfas y horarios segin la rescoidn que recibas [Likes, comentarios, shares|
PORTANTE: - Videos cortos o imagenss sin texto suslen ser los favorites de los seguidores.

-Te sugerimes reparar duranta el fin de semana lo gue se publicara durante ia semana e Incluso hacer una planificacidn mensual.

En este calendano podés DrJanizar aeciones especlales en tus redes SoCIals [COMO SUENios. COIRDONCIONES, CONCUIS0S, Promocicnes, £tc). Bl calendanc esti compleco con echas
imE de Aroenting y & rivel mundia, En smaiillo =2t laz bpooss de ofertaz yengiis svisos de miparte.

Lunes Maitsz BT dusyor [ Yicmnes Gikado D
1 2 3
Afa nusen
4 5 [ T B 9 10 a q
Diade s Rewes
Magos
n 1z sl 14 15 B L 15 16
Flta un mes paraSan
it Dt Canaval Carmaval
B 13 20 21 22 peic 21 22 21

2.9.3 Breve manual de usos y normas de la marca para redes sociales
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Herramientas Digitales para Comercios Saltefios
profocosalta@gmail.com
Salta | Argentina

Manual
de Redes

Sociales

Elementos Graficos

profoc

enfoca lu comercio

CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES

secretarinde [0
Irdustria, §
Comerdo y Empleo %88

R ieisiorie de Fredussisn,
8 v Desarrello Sustancable

Gobierno de Salta

Grupo Profoco .
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Datos a tener en cuenta

Un estrategia visual para usar en las redes, Feed
debe considerar el uso de colores de la marca
y su paleta complementaria

Tenemos que tener coherencia y armonia en el
uso de los elementos que deben evolucionar con
el tiempo siempre de forma complementarnia
armanica y dindmica.

stories
Se aconseja usar una paleta coherente
y filtros que tengan que ver enfre si.
P RIS T A i S
ik Linen s Slasit vl

* Siempre hacer aplicaciones en el feed v gl

en las stories en conjunto, para cada posteo.
Tener en cuenta la estéfica general del feed y la
dinamica de posteos en tres subidas y la sum
posiblididad de postear en carrusel.

De acuerso a esta tematica es conveniente
fraccionar fotos ocupando 6 posteos con una
foto fraccinada en partes.

« Salta Argentina
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— Colores
! '.’L_;-\ Se propone trabajar con los colores neutros (negro v gris)
en la marca para que luego se puedan variar las paletas
en los posteos con colores fuertes. tomar siempre un color
= pleno pnncial en este caso se sugiere el color de la marca

morado o vicleta.
NEGRO NEGRO

Color de texto sobre negro
100% 30
NEGRO  NEGRO

CMYR: 0-5-100-0 CMYH: &0 -T7-0-0 CMYH: 90 -88- 0-0
Color de texto sobre color

. .. 1R Lt L
Plame 4

HOLLEPD #HIZZIRG
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Tipografia complementaria de la marca

Familia
Duinded, Panadise

A F € 9 £ F § # I F kK LM
%o PQREST %4Y¥UXYZ
a b6 ¢ 4 e f g & ¢ L K [ m
e & p ¢ % & I w ¥ w b y z
! 2 3 ¢ 5 ¢ 7 & ¢§ m A A B
ENT} =" = = = = = = 8 5" 8 8 8 ®

EE mmm & amelB MEM@MM
aed diarmy nenummy. nibly euisméd, linctdunt ul lagneet dolone
magta aliquan enal volulpal@ UL widi- enimy ad minémy
veniamB quid. nealud, exence lation ullameenper suscipid

Loborlia, nidl ul aliquip ex e commods condequald Duid
aulem vel eumy puiune dolew in hendnen@
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Elementos Distintivos

1. Titules destacados

Aplicacian de la
variacion tipografica
italica para titulos y
también texto de
contenido

2. Fotos para agregar
y textos con defalle de
productos

Linas dibujadas pusden
estar presenie

en cualguier plezs
grafica.

135

3. Recuadro para
texio

Circulo utilizados
para resaltar texto y
daspagarlo del fondo.
Puede utilizarse sobre
imagenes y fondas
plenos.

4. Recuadro
sobre imagen

Este recuadro se emplea
solo sobre fotos fipo
detalle para resaltar al
autor de una cita o
resaitar un enunciado

0 producio.
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VIDEO

16:9 - 1920 x 1080px

N N : -
Capsula de promocion
- Placa principal oz en off + video - Texto sobre impreso - Ciemre delogo

=it amet nomummy et

sit amet nonummy et

= El uso que se le puede dar a las Historias de Instagram es infinito
S to rl es y depende mucho de la creatividad y los conocimientos en disefio
Recuadros de cada uno.
Sin embargo, es importante tener en cuenta el formato en el que
siempre debe estar la imagen. el contenido debe ser atractivo y en
caso de ser un video, no deberia extenderse de 15" de duracién.

- Fota con marco, text, loga - Linea izq. icono, loge, descripeion - foto, Descripcian, fecha, logo

Texte descriptivo
aqui se destacara

y se vera increible

ol PR
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Formato opciones para el feed

. Fotosy [ m— Este tipo de férmulas son aplicables 1.5 - 1080 x 1350px 11 - 1080 x 1080px
% y restructurables en su necesidad, ; - .

es importante que sean bastante limpias
y concisas entre ellas. Pueden utilizarce
tanto icones como emojis en las placas
de color pleno, teniendo mucho cuidado
cuando sea necesario aplicarlas sobre
imagenes, ya que podria competir con el
icono o con el texto descriptivo.

Es importante siempre mantener una
coherencia visual a medida que se va
posteando en el feed. En lo posible deben & b eml e e oot o et gt e

subirse formulas 1x1 o 3x1, imagen viene. Manteniendo |a indicada siempre al principio
de post.

gono, texto, logo - Collage - Imagen 85%, texto, logo - Foto, logo

Texto descriptive
aqui donde destacard
y s& verd increible
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Realizacion de disefio de marca
y concepto para usos de redes
2020 - 2021

profoc@

enfocd tu comercio

Grupo Profoco &

2.9.4 Asistencia en registro de marca en el INPI

Se asesor0 a esta compafiia para que registre la propiedad intelectual de
su marca en el INPI. Se desarroll6 conjuntamente con el CONICET una jornada
donde miembros de esta empresa participaron sobre conceptos de propiedad

intelectual
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Te recomendamos ia siguiente herramientas

LA PROPIEDAD
INTELECTUAL
EN LAS PYMES

2Qué es y edmo puede potenciar 11/3
el crecimiento de la empresa? ol

@ cargo del D, Fidel Pérez

FORMULARIO DE INSCRIPCION
https://bit.ly/207rRRY

N e
tredastrn Torrwenso
¥ Irrples

para tu Comercio Saltefio
profoc@®

2.9.5 Estudio y seleccion de las herramientas recomendadas para el emprendedor

https://www.facebook.com/El-Mojon-1054048074750582/
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facabook.com/El-Mcjon-1054048074750582/

ren Facebook

El Mojon

Herramientas/equipos

Inicic  Opiniones  Videos Fotos Mas « i Me gusta ® Mensaje Q

|
Prarnuintar a Fl Mainn = AL e
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’ El Mojon

Preguntar a El Mojon

"Quiero chatear con alguien.”
"Tengo una pregunta.”

Escribe una pregunta

Informacion

6 talabarteria.

lb 68 personas les gusta esto, incluidos 1 de

tus amigos

71 personas siguen esto

a/?igshid=12x2py03y10mu
0387 495-3046

0¢C @0

Enviar mensaje

Ver todo

https://www.instagram.com/p/BOqgzskaluf

@ Preguntar

@ Preguntar

(©) WhatsApp 1& Me gusta @ Mensaje Q aoe

W
ﬁ Crear publicacién

[&s Foto/video o Estoy aqui ;‘ Etiquetar amigos

El Mojon actualizé su foto de portada.
gh-Q

https://www.instagram.com/talabarteria mojon/?utm medium=copy link
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talabarteria_mojon Ea
53 publicaciones 135 seguidores 1 seguido
El Majon
SArt para marroquineria y calzado
Olun a Sab: 8:00-13:00,16:00-21:00
=zelmojontalabarteris@gmail.com
4953046 #Florida 491
## Envios todo el pais

Cuerinas! LONJAS HEBILLAS REMACHES RASTRAS
8 PUBLICACIONES

;—-..._..dxﬁ.— L — - - _.

3.- Conclusiones

Para muchos de los comercios asistidos las herramientas mas
tradicionales como facebook e instagram no eran muy utilizadas para ofrecer sus
productos o servicios, se logro internalizar de manera suficiente los beneficios de
ofrecer sus productos en las redes y se logro tal vez el objetivo mas buscado por
el equipo PROFCO; tener una gimnasia cotidiana en crear nuevos lanzamientos,
historias novedosas y adaptadas a los eventos del afio o ciertas coyunturas que

signifiquen una buena oportunidad de ventas.

También se logré un buen avance en términos asociativos ya que dos

emprendedores pudieron planificar sus impulsiones segun la demanda del otro,
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puntualmente nos referimos a la interaccion entre la emprendedora de envases
antes todos un evento con la productora de pasteles y desayunos ahora

renombrada como dulce encuentro.

Se logro asistir a los comerciantes en cuestiones muy puntuales y
necesarias a la hora de la venta tales como; denominacion, muchas veces las
marcas de los negocios hacian referencia a algin evento puntual y conocido (la
casa de las ceras) o a algun nombre que recordaban desde afios anteriores (el
rincon del pastel). Esta manera de denominar un emprendimiento no ayudaba a la
recordacion de la marca por parte de los potenciales clientes que pueden tomar
sus decisiones de compra a través de las redes sociales o un link de compras, se
realizo un gran trabajo en gran parte de las empresas asistidas para encontrar
denominaciones que hagan referencias a la caracterizacion de los productos o
servicios que se ofrecen y hacer en énfasis en los diferenciales que ofrece cada

emprendimiento, traduciendo caracteristicas de los productos en beneficios.
Aspectos visuales y logotipos de los emprendedores

Laimageny el disefio de los logos en la redes sociales es determinante
para la eleccion de un productos al menos si se trata de una acciéon de compras de
manera virtual, se analizé detenidamente la historia de cada emprendimiento, el

armado de la competencia y la proyeccion de cada marca en patrticular.

Se logré una mayor armonia entre proyecto y propuesta visual, entre
logotipo, denominacion y productos que se quiere ofrecer, si bien estas acciones
son dinamicas entendemos que por mucho tiempo este aporte se mantendra en
las redes y sera una plataforma sustentable de generar mayores oportunidades de

venta.

Anexo
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En el siguiente anexo se propone un detalle visula de lo relizado en cada

emprendimiento

Asistencia en Campo

Las imagenes y logos que se observaran en el trabajo de campo corresponden a
los originarios de estas empresas, la idea es poder visualizar al final del trabajo en

forma determinante un antesy después en el trabajo visual.
1.- Goal Arquitectura

https://drive.google.com/file/d/IWRS2mcl5-
bCMKIKWi{MrasinKs4K d Ty/view?usp=sharing

https://drive.qgooaqle.com/file/d/10o0MFt4GnbYVyYRYIly02gemGnalAdDa2Fr/view?usp
=sharing

https://drive.google.com/file/d/1ROfdIOKTKQ52DI-orLMONp-VW1T1-

Ulu/view?usp=sharing

https://drive.google.com/file/d/ImOYjgAgwiO8 9RGbk91FhaxmNpBC CLD/view?
usp=sharing

2.- Accesorios Miri

https://drive.google.com/file/d/1m3L9g9mCijroDdMRKDp-

6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing

https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-
4kJAUZsESyfwKfFID5G/view?usp=sharing

3.- Rincén del Pastel
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https://drive.google.com/file/d/1WRS2mcI5-bCMkIKWfMrasinKs4K_d_Ty/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WRS2mcI5-bCMkIKWfMrasinKs4K_d_Ty/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ooMFt4GnbYVyRYIy02qemGnalAdDa2Fr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ooMFt4GnbYVyRYIy02qemGnalAdDa2Fr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ROfdIQKTKQ52Dl-orLMQNp-VW1T1-U1u/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ROfdIQKTKQ52Dl-orLMQNp-VW1T1-U1u/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mOYjgAgwiO8_9RGbk91FhqxmNpBC_CLD/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mOYjgAgwiO8_9RGbk91FhqxmNpBC_CLD/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m3L9q9mCjroDdMRKDp-_6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1m3L9q9mCjroDdMRKDp-_6vEPnaRdujUv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-4kJAuZsESyfwKfFlD5G/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1L3n5A9B13KuO-4kJAuZsESyfwKfFlD5G/view?usp=sharing
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https://drive.qgooqle.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacY BVNCM3/view?us
p=sharing

https://drive.qgooagle.com/file/d/1 O2W RA4rCIOH1jL8J2S7voJHVLIPbiUC/view?usp=
sharing

4 .- La casa de las Ceras

https://drive.qgooaqle.com/file/d/1QONxhgAcb2Z1bCjaOwF3 dUSqglZwSR4Gv/view?u
sp=sharing

https://drive.qgooaqle.com/file/d/1FAhRWYobN20g4p4NoZ3GcW50K8agKoizL /view?u
sp=sharing

5.- Conservas Atacopampa

https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYycOV7LHO|264s5G4/view?us
p=sharing

https://drive.google.com/file/d/1F4AhRWYobN20g4p4NoZ3GcW50K8gKoizL /view?u
sp=sharing

6.- Claudia Medina Indumentaria

https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCViKVUweHUr/view?
usp=sharing

https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPOd28BIFmHox636Nj/view?usp=
sharing

7.- Trending, envases innovadores

https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0NNn85d2s04wb uB mwCWi/vie

w?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacYBVNCM3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1PuB2HU5v0s8SdHwlaaHft8zacYBVNCM3/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_Q2W_R4rCl0H1jL8J2S7voJHvLlPbiUC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1_Q2W_R4rCl0H1jL8J2S7voJHvLlPbiUC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QNxhqAcb2Z1bCjaOwF3_dUSqlZwSR4Gv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1QNxhqAcb2Z1bCjaOwF3_dUSqlZwSR4Gv/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYyc9V7LHOj264s5G4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fkWfJUgOeW4pKZMYyc9V7LHOj264s5G4/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1F4hRWYobN2Qg4p4NoZ3GcW50K8qKoizL/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCVtKVUweHUr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dR92LzMFtPQYamnnQPTQTCVtKVUweHUr/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPQd28BIFmHox636Nj/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tapEYb2tpZfpuyyPQd28BIFmHox636Nj/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0Nn85d2s04wb_uB_mwCWi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gf9THh6RM3a0Nn85d2s04wb_uB_mwCWi/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1uvPjtatx3gyXHJidozCPV9FBJsYcgR_r/view?usp=s
haring

8.- Ergy Solar

https://drive.qooaqle.com/file/d/1e4BYsqtibe-

eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing

9.- El Hornero Escaleras

https://drive.qgooaqle.com/file/d/1sg081hzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=
sharing

https://drive.gooagle.com/file/d/1TvT |hBu-
BzZW1WLUBM4nJ vHaLrKUMPg/view?usp=sharing

10.- El Mojén

https://drive.google.com/file/d/1tDgssa9rWxJZyhUNxXKGNKSZI3zg6hVFEx/view?usp
=sharing

https://drive.google.com/file/d/1TvT |hBu-
BzZW1WLUBM4nJ vHgLrKUMPQg/view?usp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1e4BYsgtibe-eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1e4BYsgtibe-eFTr58Lrm1LbDxX67uyar/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sg08IhzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1sg08IhzTNBdFKK20KuXNolMj3ezelg3v/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tDqssa9rWxJZyhUNxKGNKSZl3zq6hVFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1tDqssa9rWxJZyhUNxKGNKSZl3zq6hVFx/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1TvT_lhBu-BzW1WLUBM4nJ_vHqLrKUMPq/view?usp=sharing
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