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I. INTRODUCCION

1.1 Resumen del Trabajo

El presente informe final sobre el proyecto “Branding y Manual de Marca del
Centro de Diseno, Creatividad e Innovacion del Neuquén (CDNEU)”, corresponde
al trabajo realizado por el consultor Leonardo Javier Garcia Franchi junto al cola-
borador Martin Raul Soliani, entre los meses de Agosto y Noviembre del 2020,
dividido en tres etapas: Investigacion, analisis y conocimiento; Desarrollo; y Elabo-
racion del manual de marca.

La Secretaria de Planificacién y Accién para el Desarrollo, COPADE, tom¢ la iniciativa
para la elaboracién e implementacion del Branding y Manual de Marca del CDNEU
con el fin de darle continuidad a las acciones delineadas en el Plan Estratégico,
puntualmente el componente orientado a la “promocién del disefo, la innovacién y
el desarrollo de territorios inteligentes”.

El resultado del proyecto realizado es la entrega del manual de marca, el plantea-
miento estratégico del posicionamiento institucional, el disefio del simbolo marcario
y de todos los activos que servirdn para la creacién de cualquier necesidad grafica
que la institucién asi lo requiera, respetando las pautas que dicho manual de marca
contiene. Ademas de los elementos mencionados, se incluyen plantillas para un uso
inmediato, tanto para piezas visuales (redes sociales, institucionales, en territorio,
festival) como para piezas audiovisuales (animaciones y paquete audiovisual).

1.2. Definicion de Branding

Branding es el proceso de definiciéon y construccién de una marca, es un plan a largo
plazo para el desarrollo de una marca solida con el proposito de alcanzar objetivos
especificos. Involucra el establecimiento de valores, estrategia, aspectos diferencia-
dores, la gestidn planificada de todos los procesos graficos, comunicaciones y de
posicionamiento que se deben llevar a cabo. Es la gestién de todos los elementos
tangibles e intangibles que rodean a la marca con el fin de construir, transmitir y
comunicar una identidad. Se debe comprender que la marca es algo mas que un
simple nombre. A través de ésta, los usuarios perciben una imagen valida en térmi-
nos de calidad, fiabilidad y compromiso.

1.3. Definicion de Manual de Marca

El manual de marca es el documento que contiene todas las directrices acerca de la
imagen de una marca. Es esencial, ya que redne los elementos visuales y comunicati-
vos que distinguen a una institucion, a la vez que gestiona su uso interno y externo.
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Se compone por diferentes elementos graficos y su uso, como por ejemplo: variables
de color, usos permitidos y ubicacién de marca, distribucién de titulares y textos
tipograficos, uso del color, paleta crématica, usos tipograficos, tipografia principal,
tipografia secundaria, iconografia, usos de imagen, estilo fotografico, estilo icono-
gréfico, estilo de ilustracion, patterns institucionales, elementos para Infografias,
entre otros. Todas estas acciones influyen logrando un caracter distintivo, relevante,
y especialmente, sostenible en el tiempo.

1.4. Etapas del Proyecto

A continuacién, la descripcion de las tareas realizadas en las etapas que conformaron
el presente proyecto.

Etapa 1: Investigacion, analisis y conocimiento

Analisis y Definiciones: En primera instancia, se realizé un analisis para el conoci-
miento de aspectos claves en el desarrollo del Branding. Para esto, se tomaron
fuentes de informacién primaria como el plan estratégico para la puesta en
marcha del CDNEU, cuestionarios enviados y reuniones realizadas con los repre-
sentantes del 4rea Creatividad la Secretaria de Planificacion y Accion para el Desa-
rrollo, COPADE. A su vez, se incluyé definiciones de diferentes aspectos relaciona-
dos al proceso de realizacién de un proyecto de Branding: conceptos de marca,
marca grafica, parametros de rendimiento marcario, las cinco letras C (coherencia,
consistencia, constancia, confianza y contenido), arquetipos de personalidad,
modelo Ikigai y propuesta de valor, finalizando con ejemplos de otras Instituciones
promotoras del disefio en el mundo.

Estrategia y Posicionamiento: En segunda instancia, se presentaron los resulta-
dos del andlisis a través de los conceptos de marca obtenidos, materia prima
fundamental para este proyecto, exhibiendo a la contraparte varios caminos de
disefio de marcas graficas aplicando dichos conceptos, junto al posicionamiento
a través de una propuesta de valor. Como resultado, se obtuvo una estrategia
general para el Centro.

Validacion: Finalizando la primera etapa, se concluyo con tres propuestas concep-
tuales que reflejaron los resultados del proceso de andlisis y conocimiento, para ser
validadas a nivel interno por el equipo de la contraparte de la Secretaria de Planifi-
cacion y Accién para el Desarrollo, COPADE. La eleccion definitiva de una de la
propuestas, mas los resultados obtenidos de la validacion, arrojaron el lineamiento
estético definitivo que se llevé adelante en la segunda etapa del presente proyecto.



Etapa 2: Desarrollo

Esta etapa consistio en el disefio y definicién de herramientas visuales para el desa-
rrollo de un sistema de identidad institucional que se compuso de:

- Disefo de la marca grafica: Donde se refleja los conceptos y valores segun la
estrategia comunicacional, respetando ciertos pardmetros para obtener un alto
rendimiento marcario.

- Uso del color: Estableciendo una paleta cromatica segun la estrategia y los
conceptos de marca.

- Uso tipografico: Clasificaciones y usos de variables, tipografias primarias y secundarias.
- Uso de la imagen y elementos visuales: Iconografia, ilustracién, patterns Institucio-
nales, texturas, fotografias y grillas constructivas.

El resultado de la segunda etapa fue el bocetado de piezas visuales y audiovisuales
que reflejaron la identidad del Centro de Diseno, Creatividad e Innovacion de la
Provincia del Neuquén, CDNEU.

Etapa 3: Elaboracion del Manual de Marca

Finalmente, la tercera etapa del presente trabajo consistio en la integracién de los
diferentes elementos graficos del branding en el manual de marca del CDNEU.

Dicho manual estd integrado por la marca grafica y sus usos permitidos, paleta
crématica, usos tipograficos (tipografia principal y secundaria), grillas constructivas,
iconografia, patterns institucionales, estilo de ilustracién y estilo fotografico.

Ademas, contiene templates 6 plantillas para su uso inmediato, divididas en: planti-
llas para redes sociales (formato horizontal para posteos en facebook, cuadrado para
instagram y vertical para historias), plantillas institucionales (tarjeta personal, hoja
membretada, sobre, pagina web, grafica para llamadas virtuales), plantillas de
elementos en territorio (stand, ploteo vehiculo, folleteria institucional), plantillas para
el festival (banderas, sextuples, avisos, afiches, merchandising) y plantillas audiovi-
suales (pubicaciones en redes sociales y para entrevistas en TV/video: logo animado,
fondos, contenedores de informacion, transiciones y zécalos).

Contar con el Branding y el Manual de Marca del Centro de Disefo, Creativi-
dad e Innovacién del Neuquén permitira tener a disposicion un conjunto de
elementos graficos que permitirdn extender la marca, posicionarla como
referente y ubicarla en la mente del sector creativo provincial y nacional, de
manera directa e indirecta.



Il. MARCA GRAFICA

2.1. Andlisis. Principales Puntos

EI CDNEU es un espacio de planificacion, definiciéon e implementacién de politicas
publicas en materia de diseio, creatividad e innovacion, con el propésito de difundir,
potenciar y acompanhar hacedores creativos e innovadores a nivel provincial, por
medio de una metodologia participativa y con gran presencia territorial.

El Centro busca impulsar y fortalecer las ideas innovadoras y creativas. Un espacio de
encuentro, de miradas y de diversas técnicas y conocimientos para estimular el
nacimiento o crecimiento de emprendimientos mediante distintas estrategias como:
capacitacién, incubacioén, financiamiento, laboratorios, ferias, concursos, entre otros.
Serd un ambito asesor, al que pueda recurrir distintos actores en la busqueda de las
soluciones que provee el diseno.

Las audiencias que aspira el Centro se diferencian entre oferentes y demandantes de
diseno, dentro de la provincia del Neuquén: disefiadores profesionales de diferentes
disciplinas (disefio gréfico, audiovisual, web, indumentaria, industriales, textiles,
arquitectos, paisajistas, decoradores, etc), emprendedores en general, instituciones
académicas, centros de formacién en disciplinas creativas, organizaciones de la
sociedad civil, organismos publicos provinciales y municipales, empresas (sector
privado). Se debe tener en cuenta en destacar la “territorialidad” a través de un
elemento ampliamente reconocido por las diferentes audiencias neuquinas para que
pueda sentirse representada, y por otro lado, destacar la idea de “disefno” como
concepto unificador y el por qué de la institucién, generando identificacion con el
publico al hablar el mismo idioma, y a la vez, aspiracional para quién lo necesita.

Las primeras acciones del CDNEU seran convocatorias online e intervenciones
descentralizadas y sistémicas en diferentes localidades provinciales. Por este motivo,
la prioridad de las piezas graficas que componen al branding son: piezas para redes
sociales, piezas para el territorio, piezas para el festival y piezas institucionales. Para
mas detalles, ver anexo 01.

Mision

- Impulsar la dinamica de los negocios y la competitividad de las empresas.

- Generar y acompafar nuevos emprendimientos creativos.

- Aportar a la innovacion en los espacios y servicios publicos.

- Mejorar la calidad de vida de la gente en los diferentes territorios de la provincia, a
través de un manejo efectivo del disefio y la innovacion.

- Fortalecer la identidad local.

- Aportar al equilibrio social y la sostenibilidad ambiental.

- Contribuir al desarrollo econémico, social y cultural de la Provincia de Neuquén.



Vision

- Ser la institucion lider a nivel provincial y patagénico en la promocién del diseio,
la innovacién y las industrias creativas de cara al desarrollo territorial.

- Ser la institucion lider en la aplicacion del disefio, el pensamiento de disefio
y la innovacién en empresas, instituciones y organismos publicos que prest-
en servicios a la comunidad.

- Ser la institucion lider en la creacién y acompafamiento de nuevas empre-
sas creativas.

2.2. Marca Grafica y Conceptos de Marca

En lengua castellana, se suele cometer el error de asociar la palabra “marca” tanto a
la marca grafica como al concepto de marca. Cuando se disefia un sistema de
identidad visual para una institucién (branding), lo primero que hay que definir son
los conceptos de marca, los cudles se relacionan con lo intangible, lo que la empre-
sa o institucion representa.

Una vez definidos, deben estar reflejados en los diferentes elementos del branding
y en todo lo que la institucién comunica, teniendo en cuenta que el simbolo mar-
cario no puede reflejar todos ellos sino los mas estratégicos para la institucion.

La marca grafica o simbolo marcario es la denominacién a lo que cominmente se le
llama “logo” o “logotipo”.

A continuacion, veremos los resultados de los conceptos de marca obtenidos del
analisis del plan estratégico del CDNEU, de los cuestionarios enviados y de las
reuniones realizadas con los representantes del area Creatividad la Secretaria de
Planificacion y Accién para el Desarrollo, COPADE (ver Anexo 01 para mas deta-
lles). A partir de esto, construimos ecosistemas a modo de mapas conceptuales
donde conviven la totalidad de los conceptos de marca que se pueden ver en la
proxima hoja.
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Fig 1. Conceptos de Marca.
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A continuacion, analizamos en profundidad los conceptos seleccionados para la
marca grafica del Centro de Disefio, Creatividad e Innovacién del Neuquén, CDNEU:
Territorialidad y Disefio.

Territorialidad Neuquina

Luego de analizar marcas graficas de empresas, instituciones, organizaciones, como
asi también elementos, signos y simbolos que componen escudos, banderas,
puntos de referencia, flora y fauna provincial, entre otros, nuestro relevamiento
concluyé que hay cuatro grupos que definen con claridad el concepto de territoria-
lidad dentro de la provincia del Neuquén: la propia silueta de la provincia, la pala-
bra “NEU”, NQN" o sélo la letra “N’, un elemento de la flora o fauna neuquina (por
ejemplo: araucaria, volcan Lanin, condor, mutisia, confluencia de rios) 6 el uso de un
elemento de la cultura Mapuche.

Silueta de la Provincia

En la provincia de Neuquén, estd visualmente instalada la forma de la silueta
provincial por su uso frecuente en instituciones publicas, empresas privadas, escue-
las, eventos, entre otros, como se puede ver en el siguiente relevamiento:

SECRCTAREA OF MODCRMIZACIGN

1E LA GESTION BUBLIC EPE N

#SMGP :|JAN 2

OFICINA
DE LA MUIJER
FODER JUDICIAL DE NEUQUEN

.l

~IZ-mum

Fig 2. Marcas gréficas utilizando el mapa de la Provincia del Neuquén.

Siglas NEU, NQN, 6 sélo la letra N

Otra forma de dar sentido de territorialidad, es el uso de la palabra NEU, NQN o
la letra N en el nombre de la empresa o institucién. Es lo mismo que ocurre con
el prefijo y sufijo “ar’, a nivel nacional: AcindAR, EmpreAR, ARsat, DespegAR,
ProcreAR, DetectAR, ConectAR, entre otros.
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Fig 3. Marcas graficas utilizando las siglas que referencian a la provincia de Neuquén.

Floray Fauna

Estos elementos son principalmente utilizados en marcas graficas relacionadas al
turismo, pero también es importante destacar el uso tradicional dentro de la
bandera provincial y escudos de distintas ciudades de Neuquén.

B

.a%
’un : capnaval - CERROBAYO
: DELPEHUEN

SKIBOUTIQUE

@ *L’H“Léma; @BPN ﬂ I@,I \

R
Fig 4. Marcas gréficas, que utilizan elemento de la flora y fauna provincial.

Elemento de la Cultura Mapuche

Aligual que los elementos de la flora y fauna, son principalmente utilizados en
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marcas graficas relacionadas al turismo, productos regionales, pero también es
importante destacar la utilizacién tradicional de los mismos dentro de la bande-
ra provincial y escudos de las diferentes ciudades de Neuquén.

%

L4
ARTESANIAS Las pampas
NEUQUINAE P T oY

PATARGONLA « ARGEN T1N
MICIEDAT DEL ERTALO PROVINCLA

+ a N
S, =z [N
CHAPELCO TR Junin de los Andes

GOLF CLUB e disfrutd la naturaleza, vivi la cultura

Fig 5. Marcas con elementos de la cultura Mapuche.

Conclusion Territorialidad

Se concluyd que los elementos de los grupos “flora y fauna neuquina”y “elementos
de la cultura Mapuche” son ampliamente utilizados para instituciones y empresas
relacionadas al turismo. Por este motivo, el concepto de territorialidad en las
propuestas de disefio van a estar vinculadas sélo a la silueta de la provincia 6

al destacado de la“N" 6 el “NEU".

Sintetizacion de la Silueta Provincial

Una de nuestras primeras acciones fue realizar una sintetizacion de la silueta de la
provincia de Neuquén, sin perder reconocimiento de la misma.

A continuacion, ejemplos de diferentes grados de sintetizacién o niveles de abstrac-
cién, tanto de Neuquén como de la silueta de Argentina, a modo comparativo.

Se podra apreciar de forma clara que deberiamos situarnos en el medio y no en uno
de los extremos, como se ve en la imagen siguiente.
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Fig 6. Ejemplos de sintetizacion abstracta y detallada.

Proceso de sintetizacidén de rasgos de la silueta de la provincia de Neuquén:

Provincia del Neuquén - Patagonia Argentina.
Principales cumbres

Fig 7. Proceso de sintetizacion.
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Fig 8. Bocetos de siluetas basados en el mapa de la Pcia. del Neuquén.
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Diseio

La forma de comunicar disefo, creatividad, innovacién, joven, lo ultimo, etc, es a
través de dos caminos:

Tendencias

Analizando las ultimas tendencias en diseno aplicado a branding: juegos
Opticos, simulacion de volumen, marcas dinamicas, entre otros.

G % T ¢
I Z2 @ =

Fig 9. Ejemplos de marcas gréficas resueltas sugiriendo volumenes y juegos 6pticos.

Formas Basicas

Las formas geométricas basicas (cuadrado, triangulo y circulo) se asocian a
conceptos como disefio, creacidon y creatividad, en base a las teorias realizadas
por la escuela alemana Bauhaus, hace ya mas de un siglo. A través de éstas es
que creamos, las unimos y mezclamos para crear nuevas formas. Son la materia
prima en cualquier acto de creacién, en cualquier industria creativa.

En la psicologia de las formas, el circulo es una de las formas geométricas mas
flexibles y utilizadas. Evoca la perfeccién, creatividad y lo infinito. También es
sindbnimo de proteccion, movimiento y adaptabilidad.

El cuadrado se utiliza para transmitir fortaleza, solidez y seguridad. Por otro lado,
también se lo utiliza para transmitir estabilidad, honestidad y confianza.

16



El tridngulo evoca crecimiento, enfoque, inspiracion, vitalidad, igualdad, justicia.
Es muy utilizada por su versatilidad, dependiendo como lo rotemos, podemos
transmitir cambios de direccién y avance.

y'

o @1 o mm g

V N WA v & &

n IC@® Zhe ) A k: =
) mmun
@E UEE N A 1 Shares. "
" Company = I y |

Fig 10. Ejemplos de marcas graficas resueltas con formas basicas.

El disefo es una actividad que tiene por fin proyectar una solucién en cualquier
campo, a través de la creatividad. “Es una suerte de concepcién y planeacién cuyo
fin da como resultado un producto, sea un objeto material, o un servicio o sistemas
inmateriales”. En el rubro que nos compete este analisis, las industrias creativas,
se utilizan formas bdsicas como materia prima durante el proceso de creacion,
como mencionamos anteriormente. A través de éstas es que creamos, las
unimos y mezclamos para crear nuevas formas. Por este motivo, a través del
concepto “diseno” estariamos también hablando de innovacion, creatividad,
desarrollo y creacion.

Un ejemplo del uso de las formas basicas es la escuela alemana Bauhaus,
fundada en 1919 por el arquitecto Walter Gropius. Fue una escuela de
arquitectura, artesania y diseno, cuyo programa buscé restablecer la unidad y
armonia entre las distintas actividades del arte como asi también en las
disciplinas artesanales y artisticas, para transformarlas en algo completamente
nuevo. Se trataba de la necesidad de hacer las cosas accesibles y comprensibles
al ciudadano, con un disefio simple, minimalista, partiendo de formas basicas.

' Definicion de Disefio por Ives Zimmermann. (1998). Del Disefio. Gustavo Gili.
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Fig 11. Bauhaus, formas basicas llevadas a objetos de todas las disciplinas del disefio.

Combinacion de Conceptos. Bocetos Iniciales.
A continuacién, se destacan los primeros bocetos donde exploramos combina-

ciones del concepto de marca “territorialidad”, a través de la silueta del mapa,
con el concepto “disefio”, por medio de formas basicas.

18



e

MY @

= g | >
n Referencia 1 02 03 04 05 06 07

&S b -

S
“Y N
"V S
DA,
Sodla.
S S
L, -
LY
o



2.3. Marca Grafica Seleccionada

Simbolo marcario seleccionado en la validacion interna, donde a su vez, se recibieron
sugerencias entre las cudles destacamos de agregar una forma amarilla en al parte
inferior del simbolo, como se vera en al capitulo Manual de Marca, donde se mostraran
todas las versiones finales de la misma: Principal, Reducida y Pluma (1 color).

CDNEVU

CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD
E INNOVACION DEL NEUQUEN

Fig. Marca Gréfica Seleccionada.

TERRITORIALIDAD - SILUETA MAPA DISENO - FORMAS BASICAS

Fig 13. Mix Conceptual entre Territorialidad y Disefio.
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lll. POSICIONAMIENTO

3.1. Propuesta de Valor para el CDNEU

La propuesta de valor responde a la pregunta de por qué existe nuestra institucion,
nos mantiene en foco y debemos ofrecerla en todo acto de comunicacion (flyers,
web, stand, etc). Propuesta de Valor: “Impulsar, difundir y acompanar emprendimien-
tos creativos e iniciativas innovadoras de las y los Neuquinos, con una metodologia
participativa y compromiso institucional, a través de programas especificos de
disefo, articulados por medio de una red de territorios inteligentes para el desarrollo
y el bienestar de la poblacién, con el fin de ser una institucién lider en la region”

Personalidad. Arquetipo Compafiero,
Propésito Concepto de Marca. Acompafiar

S S

Concepto = 5 4|—..,
de Marca. Disefo Impulsar, difundir y acompanar

N

Audiencia

emprendimientos creativos e iniciativas |
innovadoras de las y los Neuquinos

Personalidad. ——— - Concepto

e @eer - con una metodologia participativa —— ¢
. 00000 @ — -

Co-Construccion

y compromiso institucional, a través y Rediprocidad

Concepto

onepdemae, A€ Programas especificos de diseno —— g e

Territorialidad

A articulados por medio de una red de —_—

> de Marca. Red

territorios inteligentes para el desarrollo
y el bienestar de la poblaciéon, con el fin |

Concepto

de ser una institucidn lider en la region.
mstiucion Tlder en ‘a re

Impulsar

v

Vision

Figura 70. Propuesta de Valor.

¢QUE HACE? ¢A QUIEN? ¢COMO?
Impulsar, Emprendimientos Con una
difundir y creativos e metodologia
acompanar iniciativas participativa
innovador .
(I)a:(:/oloass ge Compromiso
X Institucional
Neuquinos SUIERLE

Programas de
Diseno articulados
a través de unared

de territorios
inteligentes

Fig 14. Propuesta de Valor.
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En una Frase

o Google Cestoly CDNEU

“Proporcionar “Organizar “Refrescar
inspiracion lainformacion el mundo...
einnovacion mundial y hacerla inspirar momentos
atodos los universalmente defelicidad y
atletas del accesible y util.” optimismo” O
mundo”

“Impulsar, difundir y acompanar

emprendimientos creativos e iniciativas
innovadoras en la provincia del Neuquén”

Fig 15. Propuesta de Valor en una Frase.

Impulsar, difundir y acompafiar emprendimientos creativos
e iniciativas innovadoras en la provincia del Neuquén

PROPUESTA DE VALOR

Por medio del arquetipo Companero y Cuidador,
entre lo institucional y lo emocional

POSICIONAMIENTO

A través del lenguaje de la creatividad, disefio e innovacion,
por medio de historias a través del storytelling,
generando identificacion con las audiencias

MENSAJES

Fig 16. Esquema de construccion de la estrategia comunicacional.
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3.2. Modelo lkigai del CDNEU

Ikigai ha recibido atencién en los ultimos afios debido a estudios que han rela-
cionado el concepto japonés con vivir una vida mas larga y saludable, en el libro
“Las Zonas Azules”. Al tiempo, el modelo se empezé a aplicar en procesos de
desarrollo de Marca, siendo hoy un analisis fundamental para tener un Branding
duradero, y a largo plazo.

INSPIRADOR
Impulsar L Desarrollo Territorial
Difundir o que Desarollo Industrias Creativas
Acompanar ama Liderazgo
Pasion Mision
Lo que Loiqus
AUTENTICO qu el mundo RELEVANTE
hace bien )
necesita
Profesion Vocacion
Soluciones Por lo que Compromiso
Financiamiento acudiran Bienestar
Conexion (Red) Mejorar Calidad de Vida
DIFERENCIAL

Fig 17. Esquema Modelo IKIGAI.
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3.3. Arquetipos de Personalidad

Los arquetipos ayudan a conocer mejor a la audiencia y a dar mensajes adecuados
para responder a sus inquietudes. En el esquema metodolégico de Carl Gustav
Jung, situaremos al CDNEU entre los arquetipos “Companero”y “Cuidador” para asi
poder conectar con nuestra audiencia y proveerle estructura y compromiso. Si bien
el arquetipo “Companero” serd el principal, se va a utilizar una combinacién, mante-
niendo una misma coherencia ya que estan situados en una dimensioén préxima.

Protac; .
Oleccjg,
Segllrg

Conecta
con Otros

W\P\\a\\ﬂ
g‘?.\sa“dsau

Fig 18. Metodologia de los arquetipos de Carl Gustav Jung.
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COMPANERO CUIDADOR

Fig 19. Posicionamiento a través de dos arquetipos.

Arquetipo Principal: Compaiero

Del arquetipo “Companero” usaremos la mision de acompanar con determinacién

y compromiso a todos aquellos con los que nos relacionamos, la conexién con otros,
el sentido de pertenencia, de dar respuestas, el objetivo de formar y pertenecer a

un grupo determinado. En este arquetipo prima el colectivo frente al individualismo.

A su vez, rescatamos la visién de servicio y la aspiracion por el éxito de nuestras
audiencias en sus proyectos. Estar presente cuando lo necesiten es nuestra priori-
dad; y la lealtad y fidelidad son nuestros principales valores.

Arquetipo Cuidador

Del arquetipo “Cuidador” rescatamos la vocacién de servicio, de protecciény
confianza como asi también de compromiso con nuestra audiencia. El cuidador
es un lider nato, y en nuestro caso, tendria como fin ser la institucion lider en la

tematica a nivel provincial y regional.

Serd parte de nuestra responsabilidad guiar hacia un propdsito de desarrollo
provincial, buscando el bienestar de la poblacion.
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3.4. Resumen Estrategia y Posicionamiento

Resumimos los puntos analizados que formaran parte de nuestro posiciona-
miento y estrategia:

Propuesta de Valor

Impulsar, difundir y acompainar emprendimientos creativos
e iniciativas innovadoras de las y los Neuquinos, con una
metodologia participativa y compromiso institucional,
a través de programas especificos de diseio, articulados
por medio de una red de territorios inteligentes para el
desarrollo y el bienestar de la poblaciéon, con el fin de ser
una institucion lider en la region.

Valores Personalidad Arquetipo Principal Territorio

Impulso Creativa El Compariero El Disefio
Difusion Innovadora motivado que
Acompanamiento  Neuquina asiste con servicio
Lo y con la idea de generar
Territorialidad Integradora comunidad,
Colaboracion
Reciproco Arquetipo Secundario
Comunitario .
Desarrollo El Cuidador que
) nos guia con
Liderazgo compromiso y
confianza.

Audiencia Principal Competencia Nombre Final

Sector creativo y Sin competencia CDNEU, Centro de Disefio,
emprendedor. directa. Creatividad e Innovacién
de la provincia del Neuquén.

Audiencia Secundaria

Sector empresarial,
instituciones,
organismos publicos,
organizaciones de la
sociedad civil, entre
otros.

Fig 20. Resumen Estrategia y Posicionamiento.
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Conceptos de Marca

Se utilizaran de forma estratégica los conceptos de marca “Territorialidad” y “Disefio” en
la marca grafica del CDNEU, teniendo en cuenta que todos ellos seran aplicado en
diferentes piezas que compondran el branding, como se aprecia en la siguiente imagen:

FORTALECER

INTERLOCUTOR
PARENCIA

bA Y VUELTA ) IMPULSAR

NTRO

MUESTRAS

CHARLAS

FEEDBACK
ABIERT® PARTICIRATIVO
ACOMPANAR
COW €OLECTIVO
SOCIAL
COLABORATIVO PIEZAS DEL

BRANDING

INTERIOR PR CONFLU

TERRITORIALIDAD [Itabied
REGION

P
PATAGONIA

EXPOS WORKSHOPS T
TALLERES VITALIDAD

LOoULTIMO  C
A PROGRAMAS

TENDENCIAS
TORIOS

EN MODERNO

DO

PROGRAMAS
HERRAMIENTAS

EMERGENTE BACION RECURSOS
MENTOREO FORMACION

MARCA

GRAFICA

Fig 21. Estrategia de Conceptos de Marca.
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IV. MANUAL DE MARCA

El manual de marca, usos y estilos contiene pautas que describen los elementos
graficos que componen la identidad corporativa del Centro de Disefio, Creatividad e
Innovacién del Neuquén, CDNEU. Se incluye el simbolo marcario y otros elementos
como los usos del color, tipogréficos, de imagen y diferentes recursos graficos.

Enviar un mensaje coherente y controlado de quien es el Centro de Disero es funda-
mental para presentar una imagen sélida y unificada de la institucion. Estas pautas
reflejan el compromiso del CDNEU con el contenido, la constancia, la coherencia, la
consistencia y lo mas importante, la confianza.

Cada uno de los integrantes del Centro es responsable de proteger los intereses del
CDNEU mediante la prevencion del uso no permitido o incorrecto de las pautas
descriptas a continuacion.

El Manual de Marca es la guia fundamental para la realizacién de toda pieza
grafica de la institucion y siempre se lo debe consultar previamente.

MARCA PALETA . GRILLA
GRAFICA CROMATICA TIPOGRAFIA CONSTRUCTIVA

PLANTILLAS

q PLANTILLAS
FOTOGRAFIA AUDIOVISUALES

VISUALES

ICONOGRAFIA

Fig 22. Componentes del Manual de Marca.
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4.1. Marca Grafica

La construccion del simbolo marcario se basé en la unién de los conceptos de marca
de “territorialidad”, a través de la silueta provincial, y del concepto de “diseno”, por
medio de las formas geométricas basicas, materia prima en todo proceso de crea-
cién, en cualquier industria creativa.

CDNEU

CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD
E INNOVACION DEL NEUQUEN

Fig 23. Marca Grafica del CDNEU.
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Grilla Constructiva

El simbolo del CDNEU esta construido a partir de una grilla ortogonal, como asi también
de otra diagonal con dngulos de 45°y 135° como se puede observar en ésta pagina.

La estructura de la grilla nos permite distribuir las formas geométricas basicas que
componen al simbolo de una manera armodnica y al mismo tiempo generar cierto
dinamismo en el resultado final del mismo.

La distribucion de los elementos para la representacion de la Provincia del Neuquén
no es arbitraria, sino que luego de varias pruebas morfélogicas, se considero que la
marca grafica elegida es la que mejor se ajusta a la grilla constructiva para asi obte-
ner un simbolo pregnante y consistente con la silueta de la provincia que quiere
remitir, y al mismo tiempo, moderno y representantivo del sector creativo con el cudl
se quiere generar un vinculo de pertenencia en una primera instancia.

25X

Fig 24. Grilla Constructiva de la Marca Gréfica.
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Construccion de Marca Vertical

Teniendo en cuenta que la marca grafica sera utilizada en diferentes soportes, tanto
impresos como digitales, tendremos variables isologotipicas para una mayor versatili-
dad en su uso. En ésta pagina, observamos la construccién vertical de la misma, cony
sin tagline. El tagline “Centro de Disefo, Creatividad e Innovacion del Neuquén,” siem-
pre estard escrito con la fuente tipografica DIN Next LT Pro Medium.

En una primera instancia de comunicacion, se recomienda utilizar la opcién vertical en
todas las piezas gréficas posibles debido a que el tamaio del simbolo es mayor en
comparacion al resto de las versiones y asi cumplir con el objetivo de instalar la marca
grafica de la institucion en las audiencias.

Ambas versiones deberan tener un “area segura” de al menos un médulo X por lado. Se
aconseja utilizar un area de seguridad minima 6 zona de exclusién para crear un espa-
cio despejado alrededor de la marca grafica para garantizar la claridad y correcta lectura
del isologotipo. Es importante que otros elementos no entren en dicha area.

Versién Vertical, 4 Colores. Versién Vertical, 4 Colores, Con Tagline.

7% X

Area de Seguridad
Area de Seguridad

CDNELU CDNEU

CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD

eace i [l SENU, CREATTVIDAD

E INNOVACION DEL NEUQUEN

Area de Seguridad

Fig 25. Construccién de marca vertical.
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Construccion de Marca Horizontal

En ésta pagina, observamos la construccion horizontal de la marca grafica CDNEU,
cony sin tagline. Esta version es la recomendada para ser utlizada en Co-Branding,
es decir, cuando el CDNEU tenga que firmar conviviendo con con otras marcas de
diferentes organismos 6 instituciones.

A su vez, la versidon con tagline es la recomendada cuando para utlilizar el isologoti-

po en versiones pequenas, debido a que el tamano de su tipografia es mas impor-
tante que en la version vertical.

Version Horizontal, 4 Colores.

X 9X

CDNEU

Version Horizontal, 4 Colores, con Tagline.

CDNEU

CENTRO DE ’DISENO, CREATIVIDAD
INNOVACION DEL NEUQUEN

Fig 26. Construccién de marca horizontal.
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Version Alternativa

El Branding contara con una versién sintética de marca grafica en cuanto a las
formas que la componen, llamada “versién alternativa”. En esta versién, cada color
s6lo se corresponde a una forma geométrica: cuadrado con el rojo, circulo con el
amarillo y tridngulo con el azul. Esta légica se aprecia mejor en las versiones anima-
das del simbolo marcario.

Cabe destacar que contaremos con las 4 versiones: vertical, horizontal, con y sin

tagline. Esta version sera util en las piezas graficas que requieran la marca gréfica
mas simple y sintética.

Version Vertical, 4 Colores.

CDNEU

Version Horizontal, 4 Colores.

CDNEU

Fig 27. Version alternativa.
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Versiones a una Tinta, Blanco y Negro

Teniendo en cuenta otras necesidades de reproduccion, soportes y aplicaciones, se
recomienda contar con versiones de la marca grafica del CDNEU que sean monocro-
maticas o resueltas una soéla tinta o color. Estas versiones pueden ser utilizadas en
positivo o negativo dependiendo de las necesidades de la pieza grafica a resolver.

En esta pagina, podemos observar versiones verticales y horizontales a una séla
tinta o color, tanto con y sin tagline.

1 Color Negativo con Tagline

1 Color Negativo

1 Color Negativo con Tagline

i
Q Q
W CDNEU CDNEU

CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD
E INNOVACION DEL NEUQUEN E INNOVACION DEL NEUQUEN

Fig 28. Versiones a una tinta.
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Versiones a Una Tinta, Color

1 Color Negativo

1 Color Positivo 1 Color Negativo 1 Color Positivo 1 Color Negativo 1 Color Positivo

1 Color Negativo

1 Color Positivo

N
N
J

CDNEU

-—
%

1 Color Negativo

1 Color Positivo

1 Color Negativo

1 Color Positivo

B
()

CDNEU

-—
%

Fig 29. Versiones a una tinta color.

En la figura de arriba, podemos observar versiones verticales y horizontales a una

sola color, tanto con y sin tagline.
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Firma Co-Branding

La barra del Co-branding Institucional serd uno de los usos frecuentes de la marca
grafica del CDNEU. Como podemos observar en los siguientes ejemplos, el CONEU
firmara dentro de una barra de logos compartiéndola con las firmas del COPADE, CFI
y el del Gobierno de la Provincia del Neuquén.

El ajuste 6ptico entre las diferentes firmas se hard mediante una alineacién vertical
de las mismas.

Recomendamos la utilizacion de la Versidén Horizontal y que se respete el “area de
seguridad minima” que mencionamos previamente.

Asi mismo se recomienda utilizar las versiones a una sola tinta o color, de ser posible
en blanco 6 negro, es decir positivo o negativo respectivamente.

Area de Seguridad

L i

N o = JUNTOS
N "A CONSEJO FEDERAL NEUQUEN | NI~
» CDNEUV C%)PPE DE INVERSIONES PRO VQIN ClIA MAS

Version Horizontal, 1 Color, Negativo

PROVINCIA MAS

"A CONSEJO FEDERAL = JUNTOS
§ - @ DE INVERSIONES 'EUQLEN PODEMOS

COPADE

Version Horizontal, 1 Color, Negativo.

Fig 30. Barra Co-Branding.
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Usos No Permitidos

En ésta pagina podemos observar aplicaciones de logo incorrectas. Se recomienda
no realizar ninguna de las siguientes operaciones que puedan alterar a la marca
grafica del CDNEU.

El correcto uso de la misma garantizara su buena lectura.

® No coloque la Marca Grafica en otro lugar ® No rotar o girar el simbolo o el
que no sea el indicado en las versiones logotipo de la Marca Gréfica.
horizontales y verticales que vimos en
las paginas anteriores. e

\V)

NEU

® No altere la tipografia utilizada

® No altere ningun color de la Paleta o
en la Marca Grafica.

Cromaética de la Marca Gréfica.

® No cambie la relacién de tamano ® Nunca cambie las proporciones
entre el simbolo y la tipografia de vertical u horizontalmente, ni
la Marca Gréfica. altere la apariencia de ninguna
manera.

Fig 31. Usos No Permitidos.

37



4.2. Paleta Cromatica

Paleta Principal y Secundaria

Reforzando el concepto principal de la marca gréfica del CDNEU, donde la combina-
cién de las formas geométricas basicas crean el resto de las formas, se propone una
aproximacion similar en cuanto al color: la combinacién de los colores primarios
crean el resto del espectro cromético en su conjunto.

Es por ello que se propone utilizar una paleta cromatica basada en los tres colores
primarios mas el negro como Primaria o principal. Esta sera la paleta dominante para
todas las presentaciones visuales, internas o externas del CDNEU.

A su vez, contaremos con una paleta Secundaria donde intervienen otros tres colo-
res que se complementan y conviven arménicamente con los primeros, y asi generar

versatilidad y dinamismo en el branding de la institucion.

Su uso se recomienda para acentuar y dar soporte a la paleta de colores primarios.

Paleta Primaria

Amarillo

CMYK €000 M020 Y100 K000 CMYK  C000 M085 Y093 K000 CMYK  C100 MOOO Y000 K012 CMYK Y000 K100
Pantone P 7-8U Pantone P 40-8 U Pantone  115-16 U Panton

RGB R255 G202 B0OO RGB R239 G077 BO46 RGB RO00 G159 B242 RGB

HTML #FFCAO0 HTML H#EF4D2E HTML #009FF2 HTML #000000

Paleta Secundaria

Verde Celeste

CMYK C053 M000 Y090 K000 CMYK C018 M000 Y000 K002
Pantone  154-7 U Pantone P 115-10U

RGB R132 G192 B074 RGB R205 G239 B252

HTML #B4CO4A HTML #CDEFFC

Fig 32. Paleta Principal y Secundaria.
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Equilibrio Cromatico

Para lograr un estilo colorido, atractivo y uUnico que represente al CDNEU, el uso
racional del color juega un papel fundamental.

Para este objetivo, es relevante poder equilibrar la paleta primaria y secundaria que
vimos en la pagina anterior, como asi también, no pasar por alto el uso del blanco
(figura/fondo) 6 espacio vacio como elemento principal para encontrar equilibrio.

Los siguientes porcentajes son un ejemplo de la utilizacion equilibrada del color, sin
ser una regla estricta en su uso.

Blanco Amarillo

30% 15%

Celeste

3%

Fig 33. Equilibrio Cromético.
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4.3. Tipografia Institucional

Tipografia Principal

El uso sistematico y preestablecido de una o varias familias tipograficas en las dife-
rentes piezas, tiene como fin dar cohesién a la comunicacién institucional.

Circular Std. es una familia de fuentes geométricas Sans Serif y su utilizacion en

diferentes tamanos y valores obedece a la busqueda de contrastes y jerarquias
dentro del sistema visual.

Circular Std

Bold A EFGHIJKLM
STUVWXY Z

e fghijkI m

pd

o O w
o

2 o O ©
P

=)
o
T

r stuvwXxyz

Regular ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
a b cdefghijkI m

n opqrstuvwxXxyz

Disponible en 4 pesos (desde Book, Medium, Bold y Black)
en estilo normal y cursiva.

Fig 34. Tipografia Principal.
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Jerarquias y Niveles de Lectura

estaply. —————— | B ‘ LIVING LABS

©~ Incubacién
y Formacién
= 2020

Des Expositores Living Labs
Nemo Enim Aut Odit
L',l‘y | Ipsam Voluptatem F@git
Quia Aspernatur Consectetur

Centro de Diserio,
Creatividad e Innovacion — =~
del Neuquén

28.10.20 e —— o

SALADEEXPOSICIONES = occacade
LIDAURA CHAPITEL “
Cap. Drury 665,

San Martin de los Andes, — Cpo.deTexto
Neuquén

Fig 35. Ejemplos de Jerarquia Tipografia.

La jerarquia tipografica es otra forma de sistematizar visualmente el Branding.
Generar contrastes tipograficos y destacar ciertas palabras en las diferentes comuni-
caciones de la institucién hace que las palabras clave 6 mas importantes se mues-
tren con el mayor impacto.

El objetivo es crear piezas visuales agradables para la lectura y que los usuarios
puedan ver el texto rdpidamente en busca de informacion.

Hay varias formas de establecer jerarquias tipograficas y niveles de lectura. En esta
pagina, vemos algunas variables de como hacerlo para poder lograr contrastes
tipograficos interesantes.
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Tipografia Secundaria

Desde un punto de vista mas editorial, la familia tipografica DIN Next LT Pro es la
recomendada para utilizar s6lo en cuerpos de textos largos.

Es una tipografia reconocida que funciona perfectamente como secundaria de la
Circular Std, mencionada anteriormente.

DIN Next LT Pro

Bold A BCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkI 1l m

Regular A BCDEFGHIJKLM

n opqgqrs¢tuvwxyz

Esta disponible en 13 pesos (desde Ultra Light Condensed, Light Condensed, Condensed,
Medium Condensed, Bold Condensed, Heavy Condensed, Black Condensed; hasta Ultra
Light, Light, Regular, Medium, Bold, Heavy y Black) en estilo normal y cursiva.

Fig 36. Tipografia Secundaria.
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Legibilidad Tipografia Secundaria

g’é‘t; ——— Impulsando la Energia Creativa Neuquina

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut

- laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

0. Texto

F;AED‘UM minim veniam, quis nostrud exerci‘tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo. Ritin
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio

Cpﬂjé:i ——— dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue

duis dolore te feugait nulla facilisi. Lorem ipsum dolor sit
amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh

volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor

in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel

[
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et

accumsan et augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut
aliquip ex ea commodo consequat. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod

tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat.

Fig 37. Ejemplos de Jerarquia Tipografia.

Como podemos observar en esta pagina, la DIN Next LT Pro nos ofrece una excelen-

te legiblidad de lectura, utilizando sus diferentes valores.

Cpo. Texto
REGULAR

Cpo. Texto
MEDIUM

Destacado
MEDIUM ITALIC

Impulsamos
difundimos y
acompanamos
emprendimientos
creativos Neuquinas

Esto, sumado a un buen interlineado, podemos lograr una lectura tranquila con

espacios visuales para no cansar a la vista.
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4.4. Grillas Constructivas

El manual cuenta con cuatro grillas, tres para piezas online y una para piezas offline.

- Grillas Online:

Cuadrada (1080 x 1080 px): Posteos instagram.

Horizontal (1920 x 1080 px): Posteos facebook y videos audiovisuales.
Vertical (1080 x 1920 px): Posteos de historias en instagram.

- Grilla Offline:
Formato A4 (21 x 29,7 cm): Folletos, avisos, etc.

Los elementos que componen el manual de marca tienen el tamano de 1980 x 1980
pixels. Este formato permite que calzen dentro de todas las grillas sin problema, y hasta
con espacio de demasia.

1980 px

1980 px

Fig 38. Construccion de las Grillas.
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Grilla Horizontal

Grilla Horizontal de formato 1920 x 1080 pixeles para su uso en posteos en la red social
facebook y en la realizacién de videos audiovisuales, como entrevistas y animaciones.

180 px 180 px 180 px 180 px 180 px 180 px 180 px 180 px 180 px

1080 px

1920 px

Fig 39. Grilla Horizontal.

Grilla Cuadrada

Grilla Cuadrada de formato 1080 x 1080 pixeles para su uso en posteos en la red social
instagram.
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1080 px

| 1080 px |

Fig 40. Grilla Cuadrada.

Grilla Vertical

Grilla Vertical de formato 1080 x 1920 pixeles para su uso en posteos en la red social
instagram, en la seccién de “historias”.

1920 px

| 1080 px |

Fig 41. Grilla Vertical.
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Grilla Formato A4

Grilla Formato A4, tamaio 21 x 29,7 cm para las piezas de papeleria institucional, folle-
tos, avisos, etc.

1,75cm. 1,75cm 1,75cm. 1,75cm. 1,75cm. 1,75cm. 1,75cm 1,75cm. 1,75cm.

29,7cm.

| 21cm. |

Fig 42. Grilla Formato A4.
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4.5. Patterns Institucionales

Construccion

Los patterns estan construidos a partir de una grilla ortogonal y una diagonal, en un
formato de 1980 x 1980 pixeles. Cualquier pattern se puede utilizar en diferentes
tamanos, pero siempre escalandolos en forma proporcional y siempre alineados a la
grilla. Se recomienda utilizarlos en proporciones de 25%: ascendente: 100%, 125%,
150%, 200%; descendente: 75%, 50%, 25%.

1980 px

| 1980 px |

Fig 43. Construccién Pattern.
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Pattern 01y 02

El disefio e ilustraciéon de los Pattern 01 y 02, esta inspirado en las formas que com-
ponen a la marca grafica a partir del pardmetro de rendimiento marcario “declinabi-
lidad”, dandole consistencia al Branding. Comprobamos entonces que la marca
grafica cuenta con una alta capacidad para formar sistemas e ir mas alla de si misma,
sin la necesidad de contar con elementos externos.

Utilizdndo los patterns por secciones y en diferentes escalas nos va a permitir dar
dinamismo y ritmo a las diferentes piezas graficas, como asi tener versiones simples
y complejas segun el nivel de informacion que contenga el disefio que se esté
armando. A escalas superiores los patterns se veran menos complejos, por este
motivo recomendamos este uso cuando tengamos mucha informacién y necesite-
mos que el entorno no interfiera con la lectura.

Pattern 01. Pattern 02

a0
s

Fig 44. Pattern 01y 02.

A continuacion, podemos observar como funcionan por separado, combinados, en
diferentes escalas, y por ultimo utilizando solo algunas secciones de los mismos.
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Pattern 01 al 200%. Pattern 01 al 200% Pattern 01 + Pattern 02 al 100%. Secciones del Pattern 01.

N\ e

Secciones del Pattern 01.

Pattern 02 al 200%. Pattern 02 al 500%

Fig 45. Ejemplos de Uso.

Secciones del Pattern 01

'-4.

Pattern 03

Por ultimo, tendremos una versidon mas simple, sutil y con mas aire que sera el
Pattern 03. Construido a partir de una grilla ortogonal, anteriormente mencionada, y
utilizando como recurso las formas que componen la marca grafica y la iconografia
institucional en la que nos adentraremos en la siguiente seccion.

Este Pattern es util para armados donde el texto ¢ titulares sean los protagonistas de
la pieza grafica.

&H < hAe ' ] < = ' &

. & u o » F% . 0 L] A »
= / & ~ < 4 A

> GS ° D n ] > =) (] B u
Q < it 4 & S < ®

[ ] & 4 = . o [ ] # » s} .
<2 fm ¢ A =] 2 =] V4 =)

. & L] A » . & L] & »
] / e ) < O 4 & &

» i U 0 L] ® > 1 J = L]
oo ¥ < B 4 &Y = < (=

Fig 46. Pattern 03.
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4.6. Iconografia Institucional

Construccion

Aligual que en las piezas descriptas anteriores, para la construccion de los iconos se
utilizé también un grilla constructiva.

Para evitar que todos los elementos compitan entre si, fueron resueltos con trazos
pero morfolégicamente creados a partir de formas basicas (circulo, cuadrado y
tridangulo) ya sea en sus curvas, remates 6 encuentros, como se puede observar en
las imagenes aqui presentadas.

24 px

20 px 24 px

20 px

Fig 47. Construccion Iconografia.
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Tamano y Espesor del Trazo

A medida que se reduce la escala del icono, y para mantener una buena legibilidad,
el grosor del trazo se debe ajustar.

En la siguiente imagen, se pueden observar valores recomendados a modo de guia.

Tamano Espesor
- - 6pt
. - o
45 px ‘ 000 2,2 pt
20 px

Fig 48. Tamano y Espesor del Trazo.
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Sistema de Iconos

El disefio de nuestro sistema de iconos se basa en los diferentes programas mencio-
nados en el plan estratégico, en los conceptos de marca establecidos en la etapa
anterior y en las acciones que se van a realizar en el préximo festival Neuquén Crea.

Versatilidad

Cabe destacar que el disefo pensado para cada icono es versatil en cuanto a uso,
esto quiere decir, que la utilizacién de cada uno de ellos es amplia ya que tienen
muchos significados asociados.

Por ejemplo, el de “reciprocidad” podria ser utilizado también para los conceptos de
intercambio, miradas, encuentro, sustentabilidad, vinculo, entre otro.

El Manual de Marca cuenta con dos versiones, iconos positivos e iconos negativos,
como se observa en la imagen a continuacion.

O™\
o
o

e GO £ A @ 7 % —

Vincular Reciprocidad Impulsar Incubar Territorialidad Difundir Tramas Redes

& 9 & M o& B K B

Co-Construccion Territorialidad Labs Ferias Festival Expresiones Mesa Federal Congreso
Artisticas de Disefio

©O606060600 600

Banco Banco Shop Creativo Productos Multimedia Espacios Indumentaria Artesanias
de Creativos de Creativos y Textil

Q0O OOOO

Artesanias Videojuegos Exportar Negocios Finanzas Comercializacién Incubar Direccién

Fig 49. Sistema de Iconos.
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Formas de Uso

En esta pagina, podemos observar dos ejemplos de aplicacion de los iconos: Aplica-
cién con Titular y Aplicacién Horizontal.

Aplicacion con Titular

Aquella que se utiliza en ocaciones que el titulo va acomparnado de un icono. Siem-
pre lo utilizaremos a una sola tinta, en negro. Su intencion es reforzar lo que comuni-
ca el titular de una manera directa y se debe elegir un icono del sistema que mas se
relacione al tema que trate la pieza a disefar.

Aplicacién Horizontal

Sera la que utilicemos dentro del cuerpo de texto para resumir y destacar informa-
cién. Se aplicara a una tinta, pudiendo utilizarse cualquier color de la paleta primaria
o secundaria.

Mas adelante, en la seccién Plantillas, el manual de marca contara con piezas de
disefo listas que contegan ya realizadas estas estructuras aqui planteadas.

Aplicacién en Titular Aplicacion Horizontal

R g ffhe

: MANTEN [*":” e
-~ d | FESTIVAL . IR o
l x = MANT
J; & Trazo g0 Ipsum Sit £
T
x Lorem lpsum e L
L
T
% @ ‘ CIUDAD /-PUEBLO (i,

L

Fig 50. Aplicacién con Titular y Horizontal.

Aplicacién en Barra

Estructura para utilizar en diferentes piezas (ver seccién plantillas) donde el icono
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aplica en negativo, a una tinta, haciendo contraste con la caja de color.

Aplicacion en Barra

razo: 1.29 ptos.

ar 50LO COLORES
Conterledora DE LA PALETA PRIMARIA

Fig 51. Aplicacién en Barra.

Aplicacion en Pattern

Cuando necesitemos reforzar la lectura de una pieza, podemos combinar la icono-
grafia institucional con el pattern para lograr mayor impacto visual.

El icono serd utilizado a una tinta y con fondo negro. Ademas, el tamafrio final del
mismo dependera del tamano del pattern donde aplica.

Living Labs

Siempre sera ajustado
al tamafio del circulo
que lo contenga

Fig 52. Aplicacién en Pattern.

55



4.7. llustraciones

Construccion llustracion Mapa
Contruido bajo las mismas reglas de las otras piezas del sistema, el Branding
contard con la ilustracién de un mapa de la Provincia del Neuquén divido en las

cinco microrregiones.

A través de la utilizacién de formas basicas y de los colores de la paleta cromatica,
conectamos formalmente con los rasgos de la marca grafica y el branding en general.

En ésta pagina, podemos observar la construccion del mapa y de la microrre-
gion centro.

1357

CENTRO

Fig 53. Construccién llustracion Mapa.
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llustracion Microrregiones

01
02

$

CENTRO

04 03

)

05 06

Rojo

80%

ESTE

CONFL’CIA CONFLUENCIA

CENTRO

Azul

80%

Fig 54. llustracién Microrregiones.

Estas ilustraciones funcionaran perfectamente como infografias en las piezas donde
se requiera comunicar datos especificos sobre una determinada microrregion.

Un ejemplo de su uso podria ser cuando se deba comunicar la procedencia de las
diferentes personas seleccionadas en una determinada convocatoria.

A la derecha podemos observar las cinco microrregiones de la Provincia del Neu-
quén. Por ultimo, en el sexto mapa, podemos ver todas las microrregiones coloriza-
das con los tonos de la paleta primaria y secundaria.
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4.8. Fotografia Institucional

Uso Principal

El uso fotografico propone trabajar los objetos o personas de manera recortada, es
decir, con fondo blanco o transparente para que logren una buena armonia con los
elementos del branding.

Cuando se decida usar imagenes de personas, se recomienda que no estén mirando
hacia la cdmara sino en proceso de creacion: en la computadora, en el taller, etc. Para el
Festival Neuquén Crea, se recomienda usar imagenes de personas con cierta expresivi-
dad artistica como se muestra a continuacion.

Imagen Recortada + Pattern 02.

*Imagen del Concurso Neuquén Crea, aportada por la contraparte. Banco Plegable Lacar, Patricio Machado.

Fig 55. Uso Principal Fotografia.
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Imagen Recortada + Pattern 01.

Fig 56. Uso Principal Fotografia.

Uso Secundario

Imagen de Producto

A su vez, se plantea un uso secundario de la fotografia cuando no se pueda obtener con
fondo blanco debido a circunstancias técnicas 6 propias del objeto de disefio, como por
ejemplo un mobiliario urbano u oficina. En este caso, la fotografia sera aplicada cubrien-
do completamente el fondo de la pieza y se le colocara la informacién sobre la misma,
como podemos ver a continuacion.

Retrato

Siempre que aparezca un producto, la fotografia sera utilizada full color. Pero para el
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caso de los perfiles de los disenadores, artesanos y creativos, se utilizaran imagenes en
blanco y negro en armonia con los elementos visuales del branding.

| Producto |

2 ‘ REEMPLAZAR TEXTO

-

Producto

SELECCIONADO

00 | EW Ceramica Fether Wardt

ALUMINE

CONSEIOFEOERN™

P
IMPULSAR [?:““E” C%p'm i B

s

* Imagen de la Incubacién 2020, aportada por la contraparte. Geo Ceramica, Lucia Martini

Retrato

MOTIONGRAPHICS
Leonardo Garcia
Franchi

SAN MARTIN DE LOS ANDES

Q

Fig 57. Uso Secundario Fotografia.
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4.9. Plantillas

Plantillas Redes Sociales

Plantilla A - Info Completa

La Plantilla A es de formato horizontal y fue pensada para posteos en redes sociales
donde predomine mucha cantidad de informacién. Su construccion se basa en la grilla

horizontal que vimos anteriormente, la ciial se debe siempre respetar.

Recomendamos usarla sélo en facebook y en twitter ya que en instagram se utilizara las
plantillas que vienen a continuacién, donde esta misma informacion sera dividida en

posteos consecutivos.

Medidas:
1920 px X 1080 px (Formato Full HD)

Plantilla A

~ | PRE-INSCRIPCION Seleccionaremos 15 emprendimientos

I n ba i Ve n creativos provinciales para incubar.
c u c o 8 mddulos online durante 3 meses.
LY 4
y Formacién P I —
1080 px 9
Convocatoria para proyectos Comunicacién Finanzas

creativos que estén en marcha.

1920 px

[ .
i A mputsar  $o., YA @ omes

Convocatoria
abierta hasta

17.08.20

Consultas:
cdneu@neuquen.gov.ar

y

JUNTOS
POREMOS
MAS

»»»»»»»

Fig 58. Plantilla A.
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@ e

Home  FindFriends  Create

CDNEU

Centro de Disefio
@cdneu Goverment Org
Home

Videos

Photos

Posts

Community

I 4

’ CDNEU Centro de Diseio
March 30

Lorem ipsum dolor sit amet, #Consectetur Adipiscing eiit, sed do eiusmod

tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad #Minim Veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in reprehenderit

o memcanicn

Sohssranmntt st | oo
Incubacién e 17.08.20
y Formacién P — _—

[ —
jocatoria para proyectos

-’ A
M v B Q= e

1 Share

15 Like Comment /> Share

, CDNEU Centro de Disefio
March

Lorem ipsum dolor sit amet, #Consectetur Adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore maana aliqua. Ut enim ad #Minim Veniam,

Fig 59. Plantilla A en Facebook.

PlantillasB - F

Las plantillas que van de la B hasta la F fueron pensadas para dividir la informacién que
contiene la plantilla A en varios posteos consecutivos.

Esto tiene como fin no sobrecargar de informacién un Unico posteo, y asi darle dinamis-

mo Yy ritmo a las publicaciones.

Estas plantillas seran de gran utilidad en formato cuadrado y para la red social insta-
gram, pero cabe destacar que también habra opciones de formato horizontal y vertical.

N 2

o4
<

Posts Posts
@ CDNEU oas. @ CDNEU
15 ' 8
proyectos médulos
online durante
tres meses.

Seleccionaremos
quince emprendi-

mientos creativos

A 2

o4
<

@ CDNEU

Convocateria I
abierta hasta

17.08.20

Posts

@ CDNEU .
O

$e 9
CONEU. CoPADE

Incubacién
y Formacion
s

Consultas:
‘cdneu@neuquen.govar

.

oav R oQv [} oav R oQvy A
@D Liked by soficantoniand cthers @D Liked by softcantont and cthars @D Liked by sofcaniontand cthars
Crentuo finubacin iocubacén iyoFocubacén
Hasia 17 coAgosose ecuera s 7 cohcososa encuena s a 7 cohgost se ecoenta aiecala
CONEU 2020 El i popussts pora Secetaria CONEU2020 E1 e popusst ot Secietaia | 16l opuess o Sertria CONEU 2020 E1 s, prpuestopor b Socistaia

i ar ot i con it o naor s el o morsones,con o oG it
@ Q o A ® Q o A O A ® Q o A

{

Fig 60. Plantillas B a F en Instagram.
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Plantilla B - Titulo

La plantilla B fue pensada como un posteo introductorio. Cuenta con un titular, un
icono en su formato Aplicacion Titular y Aplicacion con Pattern, y un texto corto.

Medidas y Formatos:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

Plantilla B - Cuadrada

A ‘ PRE-INSCRIPCION

Incubaciéon
y Formacién

Convocatoria para proyectos
creativos que estén en marcha.

| 1080 px |

Fig 61. Plantilla B.

Plantilla B - Horizontal Plantilla B - Cuadrada Plantilla B - Vertical

"R DS imel

7| PRE-INSCRIPCION
PRT——

. d—
Iynlc::::a:‘glcggn y Formacion

Convocatoria para proyectos
Greativos que estén en marcha.

Convocatoria para proyectos

creativos que estén en marcha.

" 4 v |

Incubaciéon
y Formacién

Convocatoria para proyectos
creativos que estén en marcha.

Fig 62 Formatos Plantilla B.
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Plantilla C - Info 01

La plantilla C posee espacio para poner un texto informativo breve. Se puede usar en
forma independiente o complementando a la Plantilla B.

Medidas y Formatos:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

Plantilla C - Cuadrada

15

proyectos

Seleccionaremos
quince emprendi-
mientos creativos
provinciales para
incubar.

| 1080 px |

Fig 63. Plantilla C.

Plantilla C - Horizontal Plantilla C - Cuadrada Plantilla C - Vertical
proyectos 15
Seleccionaremos proyectos
quince emprendi- el ros.
mientos creativos i reative
rovinciales para
incubar,

provinciales para
incubar.

15

proyectos

Seleccionaremos quince
emprendimientos creativos
provinciales para incubar.

@ i

Fig 64. Formatos Plantilla C.
64



Plantilla D - Info 02

Como un complemento del primer pack de informacion, y con la idea de no sobrecar-
gar ninguno de los posteos, tenemos la Plantilla D. En ella veremos un destacado pero
esta vez combinado con los iconos del sistema visual en su Aplicacion Horizontal.

Medidas:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

Plantilla D - Cuadrada

8

modulos
online durante
tres meses

Estrategias
1080 px
E de Negocios

@ Comercializacion

Comunicacion

Finanzas

| 1080 px

Plantilla D - Horizontal Plantilla D - Cuadrada Plantilla D - Vertical

médulos
8 online durante bdulos
< . line du te
maodulos online tres meses online durante

durante tres meses
=, Estrategias
=7 de Negocios

-, Estrategias oo o
=] s (5) Comercializacion
de Negocios (5) Comercializacion

Comunicacion Finanzas

Y =

Comunicacién

Finanzas

Fig 65. Plantilla D.
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Plantilla E - Fechay Contacto

Como cierre del pack informativo de posteos, tenemos a la Plantilla E. Ideada para
fechas, horarios y lugares de convocatorias, como asi también, informacién de contacto.

Medidas:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

Plantilla E - Cuadrada

Convocatoria
abierta hasta

17.08.20

Consultas:
cdneu@neuquen.gov.ar

| 1080 px |

Plantilla E - Horizontal Plantilla E - Cuadrada Plantilla E - Vertical

Convocatoria
abierta hasta

17.08.20

Convocatoria
abierta hasta

17.08.20

Consultas:
cdneu@neuquen.gov.ar

Consultas:
cdneu@neuquen.gov.ar

Fig 66. Plantilla E.
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Plantilla F - Firmas

Esta plantilla estd pensada para firmar y cerrar las comunicaciones. Dentro de los
archivos editables encontraremos opciones con mayor o menor cantidad de firmas.
A modo de ejemplo, en laimagen a continuaciéon firman cinco marcas graficas.

Medidas:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

Plantilla F - Cuadrada

&) KN

CDNEU COPADE

1080 px

—-—
./

5 JUNTOS
IMPULSAR (@  NEUQUEN | sce,

Tme

| 1080 px {

Plantilla F - Horizontal Plantilla F - Cuadrada Plantilla F - Vertical

i) X i) 2 . pe
»*. CDNEU C%m‘m |>*. CDNEU (%PAE Fou 5
wovioan Qe e

MPULSAR @)z NEUQUN | fee.

IMPULSAR (@) NEVQUN | g

W N “,

Fig 67. Plantilla F.
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Plantilla G- Mapa

La Plantilla G cuenta con la ilustracién del mapa de la provincia del Neuquén dividido
en las microrregiones, util para comunicar la procedencia de los seleccionados de una
determinada convocatoria.

Cabe destacar que el formato cuadrado es en el que entran la menor cantidad de
seleccionados. Para mayor cantidad en este formato, recomendamos utilizar una

secuencia de posteos repitiendo la ilustracién del mapa.

Medidas: 1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter), 1080 px X 1080 px (Instagram), 1080 px

X 1920 px (Instagram Historias).

INCUBACION

~” | Y FORMACION

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido
CIUDAD / PUEBLO

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido
CIUDAD / PUEBLO

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido

1080 px CIUDAD / PUEBLO

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido
CIUDAD / PUEBLO

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido
CIUDAD / PUEBLO

©

Reemplazar Texto
Nombre y Apellido
CIUDAD / PUEBLO

e
N

& e
ji¥ coneu o
COPADE

Seleccionados
Microrregién Centro

CENTRO

CONSEJO FEDERAL ’EUQ‘EN JUNTOS
@ DE INVERSIONES PROVENGIA | MAZEMOS

| 1080 px
Plantilla G - Horizontal Plantilla G - Cuadrada
L LN
| INcusacion Seloccionad o

A7 | INCUBACION Y FORMACION

ot

Y FORMACION Microrregion Contro

Reomplazar Toxto

CENTRO

Fig 68. Plantilla G.
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Plantilla H - Frase Creativo

La Plantilla H sera la utilizada en aquellas ocasiones que se quiera difundir experiencias
con la institucion, ya sea por parte de emprendedores 6 creativos como asi también de
personalidades convocantes del disefio y la comunicacion, e inclusive de funcionarios
del CDNEU. En esta plantilla podemos observar que tendremos un espacio para las citas
de dichas personas, con una cierta cantidad de lineas de texto recomendadas, ademas
del apoyo visual de sus retratos en blanco y negro como se indica en la seccién
Fotografia Institucional.

Medidas: 1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter), 1080 px X 1080 px (Instagram), 1080 px
X 1920 px (Instagram Historias).

» = ° o0 u £
&
(11 al
Lorem ipsum dolor sit amet,
1080 px consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor 0
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris =
nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.”
&
4 A 5] -

| 1080 px |

Plantilla H - Horizontal Plantilla H - Cuadrada Plantilla H - Vertical

a4 @ ’ “ -
s o a
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" » &
/’ =] N o ¢
# . A 0
£ a
o
© . ’
’ L] ®

Fig 69. Plantilla H.
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Plantillal - Frase Creativo

Plantilla util para cuando necesitemos que la imagen sea protagonista. Pueden ser
imagenes de personas (blanco y negro) o de productos (color).

Medidas:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

OK Medios ‘ mﬁfﬁfy Apellido

CIUDAD / PUEBLO

1080 px
| 1080 px |
Plantilla | - Horizontal Plantilla | - Cuadrada Plantilla | - Vertical
= OK Medios || o o
CIUDAD /PUEBLO.
j
ey " 4 / 00 | Producto
00 ‘Producto
| EvpreNDEDOR
*Imagen de la Incubacién 2020, aportada por la contraparte. Jara Joyas, Cristina Jara * Imagen de la Incubacién 2020,

aportada por la contraparte.
Geo Ceramica, Lucia Martini.

Fig 70. Plantilla I.
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Plantilla J - Dos Imagenes

La plantilla J se construye a partir de dos imagenes. Por un lado, tenemos la que
hace referencia al perfil del emprendedor en blanco y negro, y por el otro, ocupando
todo el fondo del soporte, tendremos la imagen color que hace referencia al produc-
to del emprendedor en cuestidn. En una capa superior se destaca la gréfica que
acompana al armado.

Medidas:

1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter)
1080 px X 1080 px (Instagram)

1080 px X 1920 px (Instagram Historias)

,Jl REEMPLAZAR TEXTO

- -

SELECCIONADO

00 | Emprendedor Nombre y Apellido

CIUDAD / PUEBLO

CONSEIO FEOERNL™
DEINVERSIDNES )

IMPULSAR ?mm g{ﬁ et

| 1080 px |

i 1
* Imagen de la Incubacion 2020, aportada por la contraparte. Geo Ceramica, Lucia Martini.

Plantilla J - Horizontal Plantilla J - Cuadrada Plantilla J - Vertical

+ Imagen de la Incubacién 2020, aportada por la contraparte.

* Imagen de la Incubacién 2020, aportada
Geo Cerémica, Lucia Martini. .

n
por la contraparte. Geo Ceramica,
Lucia Martini.

Fig 71. Plantilla J.
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Plantilla K- Dos Imagenes

La plantilla K esta pensada para difundir mensajes institucionales del CDNEU. Con
ella se busca contar quienes somos, cual es la misién y la visiéon de la institucion,
como asi también convocar, persuadir y generar empatia con las diferentes audien-
Cias que se quiere alcanzar, a través del posicionamiento planteado por medio de los
arquetipos y conceptos de marca. La tipografia a gran tamafo serd la protagonista, y
se utilizara el pattern 03 para que no compita el fondo.

Medidas: 1920 px X 1080 px (Facebook / Twitter), 1080 px X 1080 px (Instagram),
1080 px X 1920 px (Instagram Historias).

= ° oo | 3 4
y
_ Impulsando
V 4
la energia .
0 M A
creativa o
1080 px ° =
. neuquina . -
~ < / i)
@ u 4 53] .
8 / & 6o &
. #cdneu . o ,
A & < =} V4
Plantilla K - Horizontal Plantilla K - Cuadrada Plantilla K - Vertical
™ A N B . & M . . . » N
N N _ Impulsando _ A
|mpu|sando ® » A . Ia energia o ’ |21§:;;?a° p
* la energia creativa . creativa heuquina
neuquina * * ° " nheuquina LT,
e - 2 @ ’ i . ) L ! . « o
#cdneu @ u a 4 ] . “ ’ ’
8 a g P & o ’ ’mm X - ’  wenau

Fig 72. Plantilla K.
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4.10. Plantillas Institucionales

Si bien hoy no es prioritario el espacio fisico donde se emplazard el futuro Centro de
Diseno, Creatividad e Innovacién del Neuquén, CDNEU, decidimos dejar realizadas
las piezas institucionales mas importantes como membrete, sobre, carpeta, tarjetas
personales, mechandising para oficina, entre otros.

Fig 73. Taza de Oficina.
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Carpeta y Membrete A4

En la siguiente pagina podemos observar parte de las plantillas pertenecientes a la
papeleria institucional: carpeta y membrete A4.

Importante: Se recomienda realizar pruebas de color junto al productor grafico de su
imprenta de cabecera, previo a la impresion final.

Medidas Carpeta
44 cm. X 22 cm. (Desplegada)

Medidas Membrete A4
21 cm. X 29,7 cm.

Carpeta A4 Membrete A4

Impulsando
la energia creativa
CDNEU neuquina

Fig 74. Carpeta y Membrete A4.
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Tarjeta Personal y Sobre

A continuacion, podemos observar mas elementos de la papeleria institucional:
tarjetas personales y sobre institucional.

Importante: Se recomienda realizar pruebas de color junto al productor grafico de su
imprenta de cabecera, previo a la impresién final.

Medidas Tarjetas
9cm.X5cm.

Medidas Sobre
22cm. X 11 cm.

5cm.

Antértida Argentina 1.245, Edificio Norte, cdneu@neuquen.gov.ar

‘ CAM oo i) T st/ 2

Piso 4 (Q8302 JKG) NEUQUEN

©
o
3

22 cm. |

Fig 75. Tarjeta Personal y Sobre.
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Pagina Web

Se recomienda que como introduccion la seccion Home del sitio web contenga la
propuesta de valor a modo de presentacién institucional, manifestandola de manera
simple, directa y visualmente atractiva.

En el menu superior, observaremos seis links:

- Nosotros: Informara quién es el comitente y contendra informacién institucional,
objetivos y estrategias para llevar a cabo las acciones que realiza.

- Agenda: Encontraremos informacion sobre cuando, cdmo y que actividades 6
proyectos se realizaran durante todo el ano.

- Novedades: Tendra la informacion referente a las nuevas convocatorias, financia-
miento, etc. Todo lo que se esta llevando a cabo en el momento.

- Banco de Creativos: Un espacio con el fin de mostrar el trabajo de lo creativos de la
provincia, para que de esta manera puedan ser contactados por demandantes que
necesiten de su servicio.

- Contacto: Para poder interactuar con el Centro, sea via telefénica, por mail o
presencial.

- Vidriera Creativa: Exhibira productos de los diferentes profesionales y emprende-
dores provinciales, bajo una seleccién y curaduria determinada.

Medidas
1920px X 1080px

v CDNEUVU Nosotros Agenda Novedades Banco de Creativos Contacto Vidriera

Somos una usina qu
difunde y acompaina empr

creativos e iniciativas innovadoras Ne

Fig 76. Home del Sitio Web.
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Seccién Banco de Creativos

Como mencionamos en la pagina anterior, la seccion Banco de Creativos sera un
espacio utilizado para la difusidon de profesionales abocados a las distintas activi-
dades creativas, relacionadas con el disefo y la innovacion, que se encuentran en
toda la provincia.

Una red multidisciplinaria que vinculara a los diferentes profesionales entre si y con
la comunidad productiva que utiliza o necesita del disefio como productor de valor,
para de esta manera tener un sitio web pensado en el usuario.

Esta plantilla sirve también para la seccién Vidriera, descripta anteriormente. Por otro
lado, Nosotros, Agenda y Novedades son seccién donde predomina texto de corri-

do, sin imagenes, para una lectura rapida y comoda.

Medidas
1920px X 1080px

v CDNEU Nosotros Agenda Novedades Banco de Creativos Contacto ‘ Vidriera

RUBRO/ PROFESION RUBRO/ PROFESION RUBRO/ PROFESION RUBRO/ PROFESION
Nombre Nombre Nombre Nombre
Emprendedor Emprendedor Emprendedor Emprendedor

® | tocaumo @ | rocauono ® | ocauoso

Fig 77. Seccién Banco de Creativos.
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Difusion

La seccion Home también sera un espacio que contendra informacion de relevancia
sobre una determinada accién que se esté realizando, como por ejemplo, Convoca-
torias, Workshops, Living Labs, entre otros. Puede funcionar como un “pop-up”, esto
€s0, una ventana emergente que se ve al entrar en la seccion Home y que podemos
cerrar en cualquier momento, 6 como un “carrousel” (barrido horizontal) donde
puedan ir pasando de izquierda a derecha o viceversa, diferentes actividades, articu-
los 6 incluso eventos.

Podemos observar la plantilla para la promocién de un evento en particular.

Medidas
1920px X 1080px

v CDNEU Nosotros Agenda Novedades Banco de Creativos Contacto Vidriera

‘ REEMPLAZAR 28.10.20

SALA DE EXPOSICIONES
LIDAURA CHAPITEL

Cap. Drury 665,

San Martin de los Andes,
Neuquén

Reemplazar
Texto reemplazar
0000

Lorem Impsum Lorem Ipsum
Nemo Enim Aut Odit

Ipsam Voluptatem Fdgit

Quia Aspernatur Consectetur

Fig 78. Difusion.
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Reuniones Virtuales

Portada

En esta pagina, podemos observar la plantilla “Portada” que contara con espacios de
edicién de titulos y subtitulos para el inicio de una reunién virtual determinada.

Medidas Portada
1920 px X 1080px

Ciclo Emprendimientos

de Formacién Creativos

JUNTOS
CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES sroveicin | BopEmos

Fig 79. Portada Reuniones Virtuales.
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Marco Fondo

Con el mismo propdsito que la plantilla anterior y teniendo en cuenta todos
los lineamientos visuales planteados, la siguiente plantilla “Marco” fue pensa-
da como fondo de las diferentes ventanas virtuales que contendra la platafor-
ma de comunicacion.

Esta plantilla contiene un espacio reservado para firmas de las diferentes
organizaciones o instituciones que puedan llegar a intervenir.

Medidas Portada
1920 px X 1080px

OK Medios

CONSEJO FEDERAL rEUQtE'N JUNTOS
@ DE INVERSIONES PROVINGIA FOREMOS

Fig 80. Marco de Fondo Reuniones Virtuales.
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Remera

Con la idea de mantener un perfil cercano, moderno y amigable con las audiencias
que se acercaran al CDNEU, la vestimenta institucional recomendable sera la que
refleje este estilo.

Debajo, podemos observar la remera Institucional, la cual se recomienda que las
estampas sean impresas mediante Serigrafia como método de produccioén grafica. Si
esto no fuera posible, elegir el método mas conveniente.

Como mencionamos anteriormente, todo aquel material que requiera produccién
grafica (Imprenta), es recomendable someterlo a pruebas de color.

Medidas Estampa Frente
29,7 cm. X 21 cm.

Medidas Estampa Dorso
3cm. X 5cm.

Fig 81. Ejemplo de vestimenta para atencion al publico.
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Fig 82. Ejemplo de bolsa Institucional.
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Perfiles Redes Sociales

Los perfiles en las redes sociales son espacios de comunicaciéon fundamenta-
les. Estos medios de difusion son la cara visible de la institucidn en las redes.
Las plantillas propuestas contendran el “Avatar” con sus medidas para cada
red social como asi también sus portadas correspondientes. Estas ultimas
seran aprovechadas para comunicar textos cortos, la visiéon, misiéon u otra
frase de caracter institucional que quiera difundir el CDNEU.

Medidas Avatars
Facebook 340px X 340px
Twitter 400px X 400px
Youtube 800px X 800px

Medidas Portadas
Facebook 1640px X 720px
Twitter 1500px X 500px
Youtube 2560px X 1440px

G = i & Q] & Osre + © 8 ~
L ] U - & 4 /]
< | / X C
[ | o > = ° &
Centro de Diseio, Creatividad
~ e Innovacién del Neuquén b
° @ u a » G

i @cdneu.neuquen - Goverment Organization © Send Message

Home  About  Videos  Events  More v 1l Like Q

About See All G Create Post
BARD:

(&4 Photo/Video Check in & Tag Friends
( Antartida Argentina 1245 ° -
Q8302 JKG Neuquén,

Argentina

¥ éQué puedo sembrar en #noviembre? a%

Una excelente opcion es: Zanahoria

Fig 83. Perfiles Redes Sociales.
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Fig 84. Ploteo Institucional.

Fig 85. Ejemplo de banner institucional en entrada.
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4.11. Plantillas en Territorio
Vehiculo Institucional

Las primeras acciones del CDNEU seran intervenciones descentralizadas y
sistémicas en diferentes localidades provinciales. El branding contara con
piezas graficas destinadas a este fin como ploteo en vehiculos, disefio de
stand y folleteria institucional, mostrando un resimen de las acciones realiza-
das durante el afno por el Centro. De esta manera, se acerca la identidad de la
institucion a todo el territorio neuquino.

En el momento que se cuente con un determinado modelo de vehiculo a

disposicion, se recomienda la contratacién de un productor grafico que ploteé
el mismo teniendo en cuenta el “Look and Feel” que vemos en ésta pagina.

5 Ay s

‘ Centro @

‘ deDiseflo, | ReddeTerois
Creatividad | pelees

¢ Innovacion ‘

del Neuguén

Fig 86. Ejemplos de Camioneta Institucional.
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Stand para Interior

Para aquellos eventos donde se necesite producir un espacio fisico interior
que represente al CDNEU, se recomienda la contratacién de un productor de
stands que tenga los conocimientos necesarios para replicar el “Look and
Feel” que vemos en la imagen a continuacion.

El disefo del Stand muestra el concepto de innovacién en los elementos que
lo componen, a través de la grafica y animaciones en las pantallas. A su vez,
cuenta con un espacio para destacar una frase visualmente grande para atraer
a las audiencias. Siempre que haya un espacio para destacar un texto, se debe
enfocar en los conceptos de marca y arquetipos propuestos, invitando a
acercarse al publico objetivo del Centro.

¢Coémo -

podemos - . ]
% Impulsando Ayuda rte?
la energia creativa a B . -

conev | neuquina

‘.
W S o
—
© | Centro Red de Teritorios - 5 & ey
da Diseﬁo’ Inteligentes A ) *; Y ) . - A
Creatividad
e Innovacion

del Neuquén . 5 o X
- —

Fig 87. Stand Institucional.
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Banners Roll-Up

En aquellas ocasiones donde sélo viaja una persona en representacion de la
Institucion y necesite apoyo de elementos visuales que sean ligeros de carga,
el manual de marca contara con los Banners Roll-Up.

La plantilla posee una versiéon para colocar textos cortos con mensajes institu-
cionales, y otra donde colocaremos siempre la marca grafica apoyada por
elementos visuales que atraigan a las audiencias.

Como mencionamos anteriormente, todo aquel material que requiera
produccién grafica (Imprenta), es recomendable someterlo a pruebas de

color necesarias.

Medidas Banners Roll-Up

80 cm. X 200 cm.
4 o
Q ’
8 »
’ 3
PLﬂsando

CDNEyY ﬁza;ma |
i g &“a
P A -
& <
.
d o /
® »
/ A

Eﬂﬂ ——

Fig 88. Banners.
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Gazebo

C D N E U CENTRO DE DISENO, CREATIVIDAD
E INNOVACION DEL NEUQUEN

la rg creativa
neuquina

Red de Territorios
Inteligentes

Creatividad
e Innovacién
del Neuquén

Fig 89. Gazebo.

Cuando se trate de ferias o eventos al aire libre, la ayuda de elementos livia-
nos y ligeros de facil traslado y armado como un gazebo serdn de mucha
utilidad. Sera un version reducida del Stand principal y podra ser apoyado por
una pantalla led con las animaciones que se veran en el ultimo capitulo del
manual, y los banners roll-up que vimos en la pagina anterior.

Arriba, podemos observar el gazebo con la gréfica institucional, la aplicacion

del logotipo del CDNEU con su tagline correspondiente, y en la pared trasera
ploteo de los patterns.
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Fly Banner

\ |
Clﬁ D>

Fig 90. Fly Banner.

Al igual que el roll-up, este es un banner ligero del tipo bandera ideal para
complementar otros soportes en eventos al aire libre. Arriba, podemos obser-
var distintas versiones de color utilizando siempre la marca grafica de la
institucién en su formato “pluma negativo”. Se recomienda utilizar el “Fly
Banner Pluma” en reemplazo del “Banner Gota”.

Todo aquel material que requiera produccién grafica (Imprenta), es recomen-
dable someterlo a pruebas de color necesarias.

Medidas Banners Pluma

90 cm. X 330 cm. (con estructura)
70 cm. X 280 cm. (area imprimible)
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Remera

En esta pagina podemos observar un ejemplo mas de indumentaria institucio-
nal para ser utilizada en el stand 6 en el gazebo. Como hemos manifestado
antes, la idea es mantener un rasgo cercano, moderno y amigable con nues-
tras audiencias, y asi generar identificacion. Es por ello que la vestimenta
institucional recomendable sera la que refleje dicho estilo. Se recomienda que
las estampas sean impresas mediante Serigrafia como método de produccién
grafica. Si esto no fuera posible, elegir el método mas conveniente.

Como mencionamos anteriormente, todo aquel material que requiera produc-
cion grafica (Imprenta), es recomendable someterlo a pruebas de color.

Medidas Estampa Frente y Dorso
52cm. X 72 cm.

Do

Fig 91. Indumentaria Institucional, para ser utilizada en el Stand.
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Folleto Diptico

Esta es una de las piezas mas importantes donde se muestra un resumen de
las actividades que realiz6 el Centro durante el afo, y asi poder transmitir en
todos los puntos de la provincia dichas acciones. Es un folleto diptico A4,
esto es, que se dobla al medio, y asi poder facilitar la divisién de la informa-
cién en cada hoja.

Recomendamos hacer las pruebas de color necesarias junto al productor
grafico (Imprenta) previo a la impresién final de esta plantilla.

Medidas Frente y Dorso
29,7 cm. X 21 cm. (Desplegado)

Frente

Tel: 0299
cdneuGn

Impulsando
la energia creativa
tras redes CDNEU neuquina

fvao
I £ ‘

i 29.7cm |

Dorso

8 ‘ REEMPLAZARTEXTO

Lorem
Ipsum Sit Dol

i ’ﬂ
Reamplazsar T Foamplezar et
S

& ‘ REEMPLAZAR

Reemplazar
Texto 0000 |

e Disefio,

i 29.7cm. |

Fig 92. Folleto Diptico.
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CAM (Cantro Administativo Ministerial)
Antértida Argentina 1245, Edificio Norte
Piso 4 (28302 JKG) NEUQUEN.

Tel: 0299 4495661/ 62

cdneu@neuquen. gov.ar
B Impulsando
la energia creativa
‘Seguinos en nuestras redes
fyea ‘ Priiiata CDNEU neuquina

N
\\\m»““ ot oSSt
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e

o =
R C NIty
e

S

Fig 93. Ejemplo de Folleto Institucional.
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4.12. Plantillas para Festival

Lonas Tensadas

Con el objetivo de aprovechar toda oportunidad para difundir el nuevo Centro de
Diseno, Creatividad e Innovacion de la provincia del Neuquén, se propone en una
primera etapa que el Festival Neuquén Crea mantenga los mismos lineamientos
estéticos del nuevo Branding del CDNEU.

En las paginas siguientes, veremos aplicaciones graficas implementadas en sopor-
tes varios que estan pensados para este evento segun los elementos ya utilizados
en la edicién 2019, y a su vez, piezas publicitarias para la difusion del mismo.

Debajo, podemos observar un ejemplo de la muestra del Concurso. Se trata de
una propuesta visual de como podrian quedar los productos de los emprendedo-
res seleccionados como se hizo en el 2019, utilizando los recursos visuales que
propone este manual de marca. El soporte puede ser de metal o madera, como se
utiliza en el disefio del Stand.

)

« o

o

\ A

S oem—m—— — ——r —44——**-———-?‘?-——«—(_-—'———-"1‘-_—_..;

INDUMENTARIA Y TEXTIL
Leo Garcia Franchi

ARTESANIAS
Lucia Martini

Poncho

NEUQUEN CAPITAL ‘

Geo Ceramica ' 04

NEUGUEN CAPITAL

inte 03

VAVAVAVAVAVAVAY,

Fig 94. Ejemplo de la muestra del Concurso.
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Banderas

Soportes visuales de gran formato, como banderas, seran un elemento recomen-
dable cuando la institucidon organice eventos multitudinarios. Son soluciones que
generan gran impacto visual en un festival, o evento de gran concurrencia.

En la imagen siguiente, podemos observar las plantillas de las banderas verticales
para su aplicacién con marca grafica primero, y en la segunda opcidn, para hacer

referencia a un evento en particular.

Todo aquel material que requiera produccion grafica (Imprenta), es recomendable
realizar pruebas de color previas a la impresion final.

Medidas Banderas
120 cm. X 300 cm.

#e  LOREM

Eiusmod

Quis
v 0000
CDNEU
4N

300 cm.

Fig 95. Banderas.
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Fig 96. Banderas para el festival Neuquén Crea.
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Credenciales

Ideales para congresos y eventos de todo tipo, las credenciales son uno de los
soportes impresos que se recomienda tener en cuenta para aplicar las herramien-
tas visuales que este manual presenta.

Todo aquel material que requiera produccion gréafica (Imprenta), es recomendable
realizar las pruebas de color necesarias antes de la impresién final.

Medidas Credencial
9cm. X 13 cm.

i) ’ REEMPLAZAR

Lorem
Sum 0000

00-00 MES

REEMPLAZAR TEXTO

INVITADO

Fig 97. Ejemplo de la muestra del Concurso.
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Publicidad Via Publica

El sextuple, seis veces mas grande que la habitual cartelera, es un formato que
permite generar en una extensa superficie gran impacto visual.

Al ser una plantilla editable, se recomienda ponerse en contacto con el productor
grafico para la construccién final del archivo destinado a impresion. Se recomienda
someterlo a las pruebas de color necesarias.

Medidas Sextuple
60 cm. X 30 cm. (Original)
4,30mts x 2,10 mts (Medida Final)

o ’ REEMPLAZAR

Lorem Ipsum
Sit Dol 0000

0Odo. Lorem lpsum Dolor,
Sit Amet, at Dicunt.

é&' @ CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES
COPADE

CDNEV

00.00.00

PASEO DE LA COSTA
LOREM IPSUM SIT
De 00hs. a 00h.

F;? FESTIVAL

Neuquén
Crea 2020 /

2do. Concurso de Disefio,
Creatividad e Innovacion
de la Provincia.

mmmmmm
uuuuu
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CDNEV

08.11.20

PASEO DE LA COSTA
NEUQUEN CAPITAL
De 17hs. a 00hs.

Fig 98. Ejemplo de aviso en via publica para el Festival Neuquén Crea.



Publicidad Revista - A4

Otra forma tradicional de

difundir las actividades 6 eventos que el CDNEU realice,

es a través de avisos publicitarios en medios graficos.

La plantilla que podemos observar en ésta pagina corresponde a un aviso forma-
to A4 para revista. Se recomienda utilizar la Grilla Constructiva A4 para construir
los avisos. De ser un formato similar pero no con las mismas medidas, la grilla

podra ser adaptada.

Medidas Aviso
21 cm. X 29,7 cm.

A Y 445

s ‘ REEMPLAZAR
Reemplazar ’

Texto 0000 CDNEU
0do. Lorem Ipsum Dolor,
Sit Amet, at Dicunt. 00.00.00

LOREM
IPSUM SIT

reawPLAZARTENTO
) e com-a0ns
cm. 4 S olor Sit Amet
y

MPULSAR ¥ smeomee (@)

>

21 cm.

meuisar 9%
—

Fig 99. Ejemplo de aviso.
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Folleto - A5

El folleto 6 “flyer” de formato A5 (media A4) contard en pocas palabras de que se
trata el festival o evento que se estd promocionando. Es una pieza grafica con
mucho alcance y distribucién.

Como mencionamos anteriormente, todo aquel material que requiera produccién
grafica (Imprenta), es recomendable realizar pruebas de color necesarias.

Medidas Folleto
21 cm. X 14,85 cm.

o ‘ REEMPLAZAR

Reemplazar
TXt OOOO CDNEUV

Odo. Sitatume Necates aut Atendio et Lam

14,85 cm.

Remped Quaecto Idi Andigni. 00.00.00
" LOREM
Lorem I.psum Lorem || .psum Dolor Sit Amet IPSUM SIT
Dolor Sit Amet Dolor Sit Amet Consectetur REEMPLAZAR TXT
Consectetu De 00hs. a 00hs.
. JUNTOS
IMPULSAR e (@ oumy NEUQUEN | 3umep,

Fig 100. Ejemplo de Folleto.
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4.13. Plantillas Audiovisuales

Silvia Garcia Garaygorta

DIRECTORA PROVINCIAL DE CIENCIA
Y TECNOLOGIA COPADE

Fig 101. Piezas Audiovisuales.

100



Barra Titulo, Plantillas, Z6calo

El paquete audiovisual contiene elementos animados listos para combinar
entre si para generar postemos dindmicos, tanto para redes sociales como
para canales de television 6 youtube.

Se incluye el archivo editable de after effects en el manual de marca que
contiene todos los elementos. A su vez, incluye diferentes pruebas llamadas
Posteo Redes Sociales y Posteo Entrevistas, para mostrar como funcionan
estos elementos combinados.

Se incluye una cancién (Musica.wav) de fondo la cudl se posee los derechos de
su uso. Si se decidiera cambiarla por otra, se recomienda que tenga la misma
estética sonora.

Algunos elementos estan en los tres formatos (horizontal, cuadrado y vertical)
pero otros sélo horizontal, ya que la red social instagram permite este forma-
to para los posteos audiovisuales, sin necesidad que sean cuadrados. No todas
las plantillas de la seccién grafica fueron animadas, sino las mds utiles para
redes sociales y television / youtube.

Barra Titulo - Frame 01 Barra Titulo - Frame 02 Barra Titulo - Frame 03

® . - . .

™ ’ i o . ® ’ @

2| seLEccionabos

- proyectos
.
médulos online
I ncu bac'qr" N . N 4 Seleccionaremos quince durante tres meses
y Formacidén R . .. emprendimientos creativos
provinciales para incubar. | s
Gonvoca toria para proyectos - ¢ N
a creativos que estén en marcha. ‘Comunicaci ior
a .
B -
e 4= 4 e e 4w
Plantilla B - Titulo Plantilla C - Info 01 Plantilla D - Info 02
& u & 4
i
k- Convocatoria =] N
abierta hasta ? Q’A
CDNE i | 7,
® 17:08 -20 . I Y copapE /
dneu@neuquen.gov ; r
p N o 3 MpuLsAR @ v | . ' \
ofia Cantoni, COPADE
. LSl [ ]

Plantilla E - Fecha y Contacto Plantilla F - Logos Co-Branding Zocalo

Fig 102. Barra Titulo, Plantillas, Z6calo.
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Transiciones

En esta pagina, podemos ver ejemplos de las 3 transiciones que incluye el paque-
te audiovisual, las cuales se recomiendan ir usando en forma alternada para no
generar una sensacion de repeticion. Ver los ejemplos de posteos incluidos.

Transicion 02 - Frame 01 Transicion 02 - Frame 02 Transicion 02 - Frame 03

Fig 103. Transiciones.

Logo Animado, Secuencia de Imagenes

Los logos animados incluyen 2 versiones, con y sin intro. También, en la pagina
siguiente, se puede apreciar el logo mosca, llamado asi porque va en un tamafo
reducido en un rincén de la pantalla.

Por otro lado, se incluye la Plantilla Secuencia de Imagenes, util para mostrar

muchos productos que realiza un determinado emprendedor de forma
dindmica y moderna.

102



l CENTRO DE DISERO. CREATIVIDAD
EINNOVACION DEL NEVGUEN

Logo Vertical con Tagline - Incluye Version Alternativa Logo Vertical - Incluye Version Alternativa Logo Horizontal con Tagline - Incluye Version Alternativa

v CDNEU

Logo Horizontal - Incluye Version Alternativa Logo Mosca - Version Alternativa Logo Mosca

CDNEU CDNEU

MEDIOS

Plantilla Secuencia de Imagenes - Frame 01 Plantilla Secuencia de Imagenes - Frame 02 Plantilla Secuencia de Imagenes - Frame 03

Fig 104. Logo Animado, Secuencia de Imagenes.

Fondos Animados

El manual incluye 19 fondos animados basados en el disefio de los 3 patterns
del branding, en diferentes escalas. Tienen un tamano de 1980 x 1980 pixels
para que funcionen perfectos en los 3 formatos de las redes sociales: horizon-
tal, vertical y cuadrado.

Fondo 01

Fondo 04 Fondo 06

Fondo 08

Fig 105. Fondos Animados.
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Fondo12
)

Fondo10 Fondo 11

-

Fondo 13 Fondo 14

Fondo 15

a a % ’ [ a . ® ’ a e e e e

Fondo 16 Fondo 17 Fondo 18y Fondo 19

Fig 106. Fondos Animados.

Mapa Animado, Plantilla Imagen Fondo Color

En la pagina siguiente, se destaca la Plantilla G Mapa la cudl posee animadas las
diferentes micorregiones. Ver el archivo PosteoEntrevista.mp4 donde se puede
apreciar como funciona, mostrando la procedencia de la persona entrevistada.

La Plantilla I - Imagen Fondo Color es util para cuando recibimos material a un
tamano reducido, que no puede funcionar correctamente full pantalla. Se reco-
mienda pedir a los emprendedores y creativos no enviar imagenes o videos por
whatsapp, ya que reduce la calidad de los mismos, pedir via email o link de
descarga para mantener calidad.
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CENTRO

Microregion Cantro
Zipala

Plantilla G - Mapa Centro

Microregion Norte
ElCholar

Plantilla G - Mapa Norte

Plantilla | - Imagen Fondo de Color B

conrffcia

Plantilla G - Mapa Confluencia

Plantilla G - Mapa Sur

Plantilla | - Imagen Fondo de Color A (Cuadrada)

Microregion Confuencia
Plotter

Plantilla G - Mapa Este

icroregion Sur
Sen Marinde los Andes

Plantilla | - Imagen Fondo de Color B (Cuadrada)

Plantilla | - Imagen Fondo de Color A

Plantilla | - Imagen Fondo (Vertical)

Fig 107. Mapa Animado, Plantilla Imagen Fondo Color.
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V. CONCLUSIONES

El producto final es la entrega del manual de marca, el simbolo marcario y de todos
los activos que forman parte del presente proyecto que servirdn a modo de materia
prima para la creacion de cualquier necesidad grafica que la institucion asi lo
requiera, respetando las pautas que el manual de marca contiene.

Como se vié en el capitulo anterior, se incluyen plantillas para uso inmediato, tanto
para piezas visuales como para audiovisuales (ver en carpeta Anexo).

A modo de cierre, nos planteamos si existe un requisito para que una marca
tenga éxito. La respuesta es amplia, pero lo que si esta claro es que no sélo
deben dedicarse a ser diferenciadoras de una institucion y de creacién de valor,
sino que también, deben colaborar en la construcciéon de una sociedad mas
justa, mejorando la vida de las personas para asi ayudar a instalar los cimientos
de un mundo mejor.
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VII. ANEXOS

Anexo 01

Elementos para Andlisis. Principales puntos analizados del plan estratégico del
CDNEU, cuestionarios enviados a la contraparte y entrevistas con los representantes
del 4rea Creatividad de la Secretaria de Planificacién y Accion para el Desarrollo
(COPADE).

Anexo 02

Manual de Marca del Centro de Diseno, Creatividad e Innovacion del Neuquén, CDNEU.

Anexo 03

Piezas audivisuales de animacién que componen al manual de marca.

Anexo 04

Piezas visuales que componen al manual de marca.
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