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 1 INTRODUCCION  

 

El Ministerio de la Producción de la provincia de La Pampa requiere de una pieza 

editorial que reúna una completa base de datos de empresas pampeanas, que 

sirva como herramienta de promoción comercial de su sector productivo y que le 

permita presentar a sus empresas en diferentes ámbitos a través  de sus acciones 

de trabajo (ronda de negocios, misiones comerciales, ferias, exposiciones, 

reuniones con inversores, embajadas, entre otros). 

El presente trabajo desarrollara todo el proceso de relevamiento  de empresas de 

productos y/o servicios de la provincia de La Pampa. La clasificación de la 

información obtenida definirá los rubros para la presentación de los datos 

jerarquizados de las empresas en los catálogos. 

Paralelamente se detallara el trabajo de comunicación y diseño visual para el 

armado de ambas piezas, las herramientas y elementos visuales generados para 

tal objetivo. Dentro de los elementos visuales mencionados, se especificara el 

sistema fotográfico creado para clasificar la información por rubros y marcar 

niveles de lecturas dentro de dichas piezas. 

Teniendo en cuenta estos criterios, el objetivo del presente trabajo final, será 

mostrar el proceso de armado de dichos catálogos y la pieza final. 
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 2 FINALIDAD 

 

Ambas piezas buscan que los empresarios que participen trabajen en forma más 

personalizada, profesional, en cuanto a la presentación de sus productos y servicios 

y a su vez, en forma unificada en cada uno de los rubros. 

Dichos catálogos serán una herramienta de venta  y promoción de las empresas 

pampeanas, generando la posibilidad de ampliar nuevos mercados, y el 

posicionamiento a nivel provincial, nacional e  internacional. 
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3 OBJETIVOS GENERALES Y PARTICULARES 

 

 

Objetivo general: 

 

▪ Fortalecer y visualizar la promoción de los productos de las 
empresas pampeanas a nivel nacional e internacional. 

 

Objetivos particulares: 

 

• Promoción por rubros de productos y servicios pampeanos. 

• Definir estrategia de marketing y comunicación para su difusión 

• Visibilizar los productos y servicios en otras provincias. 

• Captar nuevos mercados internacionales. 

• Establecer criterios de difusión de los procesos de producción de las 
empresas. 
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4 ALCANCE 

 

Los catálogos que representen la posibilidad de promocionar productos y servicios 

existentes dentro de la provincia de La Pampa serán distribuidos en puntos 

estratégicos para captar nuevos nichos y mercados. 
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5 PLAN DE TAREAS 

 

 

PARA OBJETIVO GENERAL: 

 

     Diseñar un catálogo de ofertas de productos de la provincia de La Pampa y un 

catálogo de oferta exportable. 

 

PLAN DE TAREAS PARA OBJETIVO GENERAL 

 

1. A – Análisis de base de datos de productos de la provincia de La Pampa. 

 

i – Revisión de datos de las empresas existentes. 

        • Actualización y complementación de datos para unificar la información de 

las empresas. 

ii – Clasificación de empresas en productos y servicios. 

        • Se agruparan las empresas por localidades y por rubros  

        • Se agruparan las empresas que se dediquen al mercado local, nacional e 

internacional. 

 

2. B – Producción del Catálogo de Oferta de productos de la provincia de La 

Pampa 

 

i – Diferenciación de empresas por localidades y por rubros  

ii - Definición de la estrategia comunicacional, considerando solo empresas que 
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apunten al mercado provincial. 

iii – Diseño de contenidos 

iv – Producción de fotografías para cada rubro 

v - Realización del catálogo 

 

3. C – Producción del Catálogo de oferta exportable 

 

i – Diferenciación de empresas por localidades y por rubros que posean las 

condiciones de exportar sus productos / servicios. 

ii - Definición de la estrategia comunicacional, considerando solo empresas que 

apunten al mercado internacional. 

iii- Producción de fotografías de cada rubro  

iv – Traducción del catálogo en otros idiomas 

v- Realización del catalogo 
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6 PROCEDIMIENTOS DE ANÁLISIS E INVESTIGACIÓN 

 

 

2. A – Análisis de base de datos de productos de la provincia de La Pampa. 

i – Revisión de datos de las empresas existentes. 

Metodología: 

 

        • Se realizará un análisis de las empresas con determinadas pautas que 

permitirán obtener datos relevantes de las mismas (datos de contacto, breve 

descripción de la empresa) 

 

Tal como quedó establecido en el cronograma de tareas en los  primeros dos 

meses de comienzo del trabajo, se contactó con cada una de las áreas que 

componen el Ministerio de La Producción a través de notas (Anexo 1) entregadas 

personalmente y enviadas vía correo electrónico.  

Una vez notificadas se comenzaron a desarrollar reuniones con los Directivos de 

las mismas. El objetivo de dichos encuentros fue definir criterios y selección del 

material existente de las empresas. 

Las áreas del Ministerio de La Producción que fueron contactadas son: Dirección 

General de Ganadería, Dirección General de Agricultura, Dirección de Extensión 

Agropecuaria, Dirección de Industria, Dirección de Comercio, Dirección de 

Asistencia Técnica y Financiera, Dirección de Hidrocarburos y Biocombustibles, 

Dirección de Minería, Dirección General de Planificación Productiva, Dirección 

General de Ciencia, Tecnología e Innovación Productiva, Dirección General de 

Estadísticas y Censo y Zona Franca General Pico.  

Oportunamente se notificó por nota y por e-mail a todos los intendentes (Anexo 2) 

la solicitud de listados de las empresas y parque industriales existentes en su 

ejido.  
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Posteriormente se comunicó telefónicamente para concertar entrevistas que 

permitan obtener datos actualizados de las empresas y parques industriales para 

conocer el estado actual de las mismas. 

A su vez se convocó a (Anexo 3) UNILPA (Unión Industrial de La Pampa) que 

nuclea empresas pampeanas. Dicha entidad fue notificada vía escrito, por e-mail y 

telefónicamente a su presidente, el Sr. RUBEN GORORDO. UNILPA es una 

entidad civil sin fines de lucro cuyas finalidades son: 

 

- Fomentar la asociación de los empresarios industriales 

para la defensa de la industria y la promoción de 

mercados regionales e internacionales. 

- Representar al sector industrial pampeano ante los 

poderes públicos y organismos de cualquier carácter. 

- Colaborar con los poderes públicos y organismos 

privados en todo aquello que contribuya al progreso 

industrial. 

- Suministrar información y asesoramiento a sus 

asociados. 

- Fomentar la capacitación de los empresarios y sus 

empleados. 

 

Otras de las instituciones importantes contactadas, que actúan como el portavoz 

de la comunidad empresarial y profesional en las localidades a las que pertenecen 

fueron (Anexo 5) las cámaras de comercio de la localidad de Eduardo Castex, de 

la localidad de Realicó y CACIP (Cámara de Comercio, Industria y Producción de 

La Pampa) (Anexo 4) una entidad Gremial-Empresaria que contribuye con las 

demandas de sus asociados a nivel empresarial y desarrollan las siguientes 

tareas: 

 

- Trabajan en pos de los intereses y el desarrollo de la 

actividad comercial y empresarial. 



 
 

XI 
 

- Se ocupan de todas las actividades empresarias de la 

ciudad, región y provincia; en función de lograr una mejor 

y mayor actividad comercial. 

- Ofrecen asesoramiento legal y contable,  

- Realizan viajes empresariales, 

- Brindan capacitación en aspectos relacionados con 

temáticas comerciales y de servicios con el objetivo de 

promover la formación y actualización de profesionales 

del sector a través de una propuesta educativa de calidad 

orientada a la práctica laboral. 

 

Se considera importante la participación y aporte de dichas instituciones ya que 

tienen contacto directo y permanente con las empresas que las integran. 

Paralelamente se obtuvieron los listados de empresas proporcionados por los 

responsables de las áreas de producción suministradas por la Sr. Mónica Herrera 

encargada de la Casa de los Intendentes sito en la calle Santa Fe nro. 336 de la 

ciudad de Santa Rosa, provincia de La Pampa.  

A su vez, se tomó como referencia la base de datos obtenido del relevamiento 

llevado a cabo en el año 2009 por la Dirección de Comercio, Dirección General de 

Ciencia, Tecnología e Innovación Productiva y Dirección de Asistencia Técnica y 

Financiera  organismos dependientes del Ministerio de la Producción del Gobierno 

de La Pampa. 

De acuerdo a las actividades previstas en el plan de trabajo oportunamente 

presentado se realizó la tarea de chequeo y control generalizado de los datos 

complementados de cada una de las empresas. 

Se clasificaron las empresas de productos y/o servicios de la provincia de La 

Pampa, según los rubros y datos definidos. Cabe aclarar que en la clasificación 

realizada hasta el momento algunas empresas no presentan los datos requeridos 

para ser parte de ambos catálogos (falta de presencia en redes sociales, páginas 

web son las herramientas que muchas de las empresas mencionadas no poseen). 

A su vez, algunas localidades no cuentan con empresas en su región como es el 

caso de la localidad de Rucanelo.   

Entre la base de datos relevados también se detectaron empresas dejaron de 
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funcionar y empresas que todavía están en trámite de desarrollo. 

Se determinó que en la mayoría de la provincia se encuentra empresas referidas 

al rubro de alimentos y bebidas, del rubro metalmecánica y de la construcción. 

A continuación, se presenta el criterio de clasificación que se utilizó para organizar 

las empresas: 

 

Denominación de la empresa: 

*Razón social 

*Nombre fantasía  

*Dirección – Localidad 

*Inicio de actividades 

*Forma Jurídica 

 

Rubro de la empresa: el criterio establecido para los rubros será el mismo 

utilizado para la confección de la Plataforma Comercial que está desarrollando la 

Dirección de Comercio que se detalla a continuación:  

 

Rubro general: 

1- alimentos y bebidas  

2- agropecuario 

3- textil, marroquinería y calzado 

4- metalmecánica  

5- industrias creativas                      

6- maderas 

7- agroindustria 

8- productos químicos 
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9- tecnología 

10-  servicios 

11-  hidrocarburos, minería y energía 

12-  industria de la construcción 

13-  bienestar y deportes 

14-  cosmética, belleza y salud 

 

*tipo de producto o servicio: presentación del producto, tipo de envase, cantidad 

(kgrs), peso. 

 

Dato de contacto: 

* Teléfono 

* Mail 

* Redes sociales 

* Web 

 

Tipo de comercialización: 

Provincial 

Nacional 

 

Internacional:  

En caso de exportar: 

*Destino de exportación 

*Que productos o servicios exporta 
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Con los criterios mencionados se recopiló la información suministrada por las 

distintas entidades consultadas anteriormente. 

Es importante destacar que se detectó que muchas empresas consultadas no 

cuentan con página web, una herramienta importante para establecer vínculos 

comerciales tanto a nivel nacional como internacional.  

Los datos actualizados fueron obtenidos vía telefónica con los titulares de las 

empresas. En varios casos han incorporado direcciones de mail y redes sociales 

(siendo Facebook la red social más utilizada). Cabe aclarar que si bien la mayoría 

de las empresas carecen de un sitio web o de redes sociales manifestaron ser 

conscientes de esta falencia y de la necesidad de trabajar en el tema. 

Se adjunta como anexo los listados de los catorce rubros, clasificados y 

jerarquizados de cada una de las empresas, establecidas según los criterios antes 

mencionados (Anexo 6  y 7). 

 

ii – Clasificación de empresas en productos y servicios. 

 

Metodología: 

        • Armado de listados con las empresas ya clasificadas por localidades, rubros 

y breve descripción de la misma. 

        • Confección de listados de empresas jerarquizando la información de 

acuerdo a los mercados de interés. 

 

A continuación, se presenta el criterio de clasificación que se utilizó para organizar 

las empresas: 

 

Denominación de la empresa: 

*Razón social 

*Nombre fantasía  

*Dirección – localidad 
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*Inicio de actividades 

*Forma Jurídica 

Dato de contacto: 

* Teléfono 

* Mail 

* Redes sociales 

* Web 

Tipo de comercialización: 

Provincial y/o Nacional 

*Tipo de certificaciones que posee 

Internacional: si – no  

En caso de exportar: 

* Que productos o servicios exporta 

* Que tipo de certificaciones posee 

* Nomenclaturas 

 

 

2. B – Producción del Catálogo de Oferta de productos de la provincia de La 

Pampa 

 

Metodología: 

i - Desarrollo de iconos y paleta cromática para definir los rubros que componen el 

catalogo, definición de paleta cromática y elección tipográfica para jerarquizar 

nombre la empresa y su contenido 

 

Se diseñaron iconos que identificarán a cada uno de los rubros generales 
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mencionados en el trabajo anterior. La estética respecta la paleta cromática que 

identifica al Gobierno de La Pampa y las formas que se aplican en la plataforma 

comercial que se está realizando desde el Ministerio de la producción. De esta 

manera ambas piezas graficas quedan unidas en un sistema gráfico.  

A continuación se presenta la familia tipográfica que se utilizara en dicho 

catálogo con sus variables 

 

 

 

A su vez, se define la paleta cromatica que se utilizara a lo largo del catalogo 

para definir rubros y separar el contenido del mismo. Cada color asignado tiene 

su desaturacion en RGB ( referida a la sigla en ingles cuya traduccion refiere a 

los colores rojo, verde y azul, cuyda composicion refere a los colores primarios 

de la luz ) y CMK (referida a la sigla en ingles cuya traduccion refiere a los 

colores cyan, magenta, amarillo y negro basada en la mezcla de  los cuatro 

pigmentos) que debera respetarse para asegurar una correcta aplicación. 
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Los iconos se construyen a partir de la paleta de colores antes mencionada, la 

elección tipográfica y va acompañado de imágenes figurativas que remiten a los 

rubros establecidos para los productos y servicios. Seguidamente se muestra 

en forma gráfica los elementos gráficos que componen cada uno de los 

mismos. 
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ii – Separación por espacios, color y forma de los contenidos de las empresa 

Se adjunta el diseño definido para separar cada uno de los rubros que integran 

el catalogo que responden al sistema que se desprende de la tapa. Dicho 

sistema se establece a partir de fotografías, formas, tamaños y colores  que 

separa cada uno de los rubros.  

Debido a la variedad de productos y servicios que se despliegan de cada rubro  

y manteniendo el espacio y porcentaje de fotografía dentro de la página, se 

incorporaron más toma fotográfica dentro del mismo espacio establecido, 

reforzando así el concepto de producción en sus distintos ítems. 

 

iii – Definir espacios y jerarquías para mostrar la información de las empresas 

A partir de la diagramación  establecida, se adjunta el modelo de estructura de 

diagramación que presentara el catalogo, estableciendo las jerarquías de 

información de contacto y producción de cada una de las empresas. Se 

colocaran dos empresas por página, para asegurar claridad de información y 
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que ambas empresas puedan destacarse en dicho espacio para todo el 

contenido que posea. A continuación, se adjunta el modelo de página donde se 

aprecia el espacio diagramado para las empresas, ubicación y jerarquización 

del contenido en sistema con la tipografía y color asignado según el rubro. 

 

 

Ejemplo del diseño de diagramación de una pagina – rubro alimentos y bebidas.  

 

En el caso de las fotografías que acompañan la información, serán de carácter 

complementario, es decir, imágenes que muestren un segmento de producción 

del producto o servicio que brinden, esto asegura una imagen homogénea en 

todo el catálogo y refuerza el concepto de producción desplegado en la tapa, 

interior y cada uno de los rubros diseñados. 
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Ejemplo del diseño de diagramación de una pagina – rubro textil, marroquinería y calzado.  

 

iv – Composición fotográfica con productos locales para el inicio de cada rubro que 

contiene el catalogo.  

 

Metodología: 

Las composiciones fueron realizadas con productos pampeanos formando un 

sistema (el sistema gráfico es un conjunto de piezas que se articulan con el fin 

de comunicar un mensaje), este sistema es modular y utilizará las imágenes en 

monocromía (es una composición producida por un solo color en sus diferentes 

tonalidades, sin que intervenga ningún otro color, en este caso se utiliza blanco 

y negro), duotono (es una reproducción de medios tonos de una imagen usando 

la superposición de un medio tono de color contrastante sobre otro medio tono 

de color. En este caso el color de semitono de contraste superpuesto es el 
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negro y los colores implementados son los establecidos institucionalmente) y a 

cuatro colores dependiendo el armado de las mismas.  

 

Ejemplo diseño de rubro hidrocarburos con imagen en duotono. 

 

A partir de reuniones con la profesional asignada (Fotógrafa Gabriela Giraudo) 

para la realización de las imágenes, se planteó el concepto de “producción” en 

toda la toma realizada. El trabajo se definió a partir de imágenes que mostraran 

fabricación, producción y realización de productos fabricados en La Pampa. 

Para ello, se visitaron empresas en distintos rubros obteniendo variedad de 

encuadres y composiciones fotográficas que darán dinamismo en la muestra de 

la información de las empresas. 

Es importante destacar el concepto de “producción” generado en dichas 

imágenes que permitan mostrar un catálogo que refleje el aspecto productivo, 
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industrial de la provincia de La Pampa. La aplicación de este concepto busca 

mostrar una visión estratégica en cuanto al posicionamiento de las empresas en 

el mercado nacional e internacional. 

Este sistema se aplica no solo a los rubros definidos, sino también a la tapa y la 

información que se colocará al principio de la pieza.  

 

3. C – Producción del Catálogo de oferta exportable 

 

Metodología: 

i -  Desarrollo de iconos de cada uno de los rubros, definición de paleta cromática 

y elección tipográfica del catálogo 
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XXIV 
 

 

 

ii – Separación por espacios y color de los contenidos de las empresas. Definir 

espacios y jerarquías para mostrar la información de las empresas 

La información seleccionada de cada una de las empresas (datos de contacto y 

producto que comercializan) fueron diagramadas con variables de la familia 

tipográfica elegida para esta pieza grafica, estableciendo así diferentes lecturas 

según el orden establecido del contenido de cada empresa. A su vez, se asigno un 

color (perteneciente a la gama cromática institucional del Gobierno de La Pampa) 

a cada rubro generando una asociación por color de cada uno de los rubros 

asignados. 

  



 
 

XXV 
 

iii – Se realizarán composición para el armado de cada fotografía, realizada con 

productos pampeanos seleccionados para mostrar cada rubro. 

De acuerdo a lo desarrollado, se muestran dos tipos de imágenes: unas hacen 

referencia a los trabajos mientras se llevan a cabo y las otras como el caso del 

rubro textil, se definió destacar el producto final por los contrastes de color y 

textura que presentan los productos (Anexo 8 ). 

 

 

Ejemplo de dos tomas fotográficas, aplicando el concepto de “producción”  

 



 
 

XXVI 
 

 

 

 

 

Ejemplo del producto final visualizado por contrastes de color y textura. 

 

iv – El catálogo se traducirá a los idiomas cuyo mercado posee demanda o sean 

potenciales compradores de las empresas que posea dicho catálogo. 
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Considerando  la  diversidad de productos y/o servicios que se generan en la 

provincia de la Pampa y en consecuencia la diversidad de promocionar las 

empresas pampeanas en diferentes países (teniendo en cuenta  mercados, 

cultura, idiosincrasia) los catálogos serán traducidos a diferentes idiomas, según el 

requerimiento del mercado, instituciones, empresas, embajadas u otro tipo de 

organización empresarial que requiera de dichas piezas graficas para su 

información. Esto permitirá una efectiva presentación de este material acorde a los 

requerimientos de la demanda (organización o institución que lo requiera) y 

asegurando que los contenidos sean comprensibles para quienes estén 

destinados. 

 

v – Armado del catálogo, diagramación de los contenidos, jerarquización del 

contenido y composición del contenido con el  material fotográfico. 

 

*Se adjunta el archivo en formato digital de ambos catálogos 
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6 CONCLUSIONES 

 

A partir del relevamiento de empresas realizado, teniendo en cuenta las 

instituciones, municipalidades, comisiones de fomentos, áreas del ministerio de la 

producción, zona Franca de la ciudad de General Pico que aportaron datos en la 

construcción de dichos catálogos, se pudo obtener los siguientes porcentajes de 

empresas pertenecientes a los 14 ( catorce) rubros establecidos: 

 

Rubro: ALIMENTOS Y BEBIDAS 

 

 

 

Se observa en el gráfico un porcentaje mas elevado para las empresas dedicadas 

a chacinados, miel fraccionada y a granel y frigoríficos. El caso de los chacinados 

en su mayoría son vendidos a nivel provincial y nacional, con marcas que tiene 

sello propio y han sido reconocidas por la calidad de su elaboración.  

Aceite 
1%

Agua
9%

Jugos
1% Vinos

5%

Cerveza
8%

Chacinados
15%

Conservas
9%

Dulces y panificados
9%

Helados
7%

Frigoríficos
16%

Miel fraccionada y a 
granel
19%

Alimentos y bebidas
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La miel fraccionada tiene gran aceptación a nivel provincial, siendo un producto 

muy promocionado (el Gobierno de la Pampa realiza la “Semana de la Miel”, con 

actividades de promoción e información sobre las propiedades de la miel a nivel 

alimentación y en salud). 

Los frigoríficos establecidos en la provincia no solo asisten al mercado interno, 

sino que varios de ellos exportan sus productos a diferentes países. 

 

 

 

Las plantas lácteas es uno de los sectores más destacados en la provincia de La 

Pampa, por la variedad y calidad de los productos que se fabrican. Las empresas 

promocionan sus productos en ferias a nivel nacional, al igual que las ventas.  

Un ejemplo de ellos es la reciente inauguración de la primera planta láctea de la 

ciudad de General Pico, llamada “Mamuu” ubicada en el Centro Regional de 

Educación Tecnológica, fábrica realizada con el impulso del Gobierno de La 

Pampa a través de los ministerios de la Producción y Educación. Tiene  capacidad 

de procesamiento de 7 mil litros de leche diaria es un proyecto que persigue tres 

objetivos: ser una planta escuela en la que se dicten capacitaciones, que lo 

producido tenga un destino social y se convierta en un lugar de referencia para 

determinar cómo se componen cada uno de los eslabones de la cadena de costos. 

Produce lácteos como leche entera, descremada, chocolatada, yogurt sabor 

Pastas secas y 
elaboradas

6%

Plantas lácteas 
43%

Pollos y derivados
4%

Sal y especias
4%

Salas de extracciòn 
de miel

39%

Semillas
4%

Alimentos y bebidas
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vainilla y frutilla, dulce de leche y crema; productos destinados a los sectores más 

vulnerables de la sociedad como también al comercio en despensas y mercados 

barriales, en supermercados de capital y origen pampeano, marcando un precio 

de referencia con respecto a las marcas nacionales. 

 

Rubro: AGROPECUARIO 

 

 

 

El mayor porcentaje en dicho rubro es el sector de alimento balanceado y sus 

derivados para animales, destacándose  empresas del sector que son 

exportadoras. 

Dicho sector promociona en su mayoría, sus productos en ferias de carácter 

nacional y han realizado ventas importantes en rondas de negocios generadas 

desde la misma provincia y participando rondas de otras provincias. 

 

Rubro: TEXTIL, MARROQUINERÍA Y CALZADO 

Alimento 
balanceado

42%

Insumos 
agropecuarios

21%

Centro de acopio
21%

Suplementos 
minerales 

5%

Fabricación de 
maquinaria

11%

Agropecuario



 
 

XXXI 
 

 

 

 

El rubro textil, destaca principalmente la ropa deportiva y de trabajo (este último 

tiene demanda por la gente que trabaja en el campo y particularmente en este 

rubro existen modelos cooperativos que fabrican ropa de trabajo dando empleo a 

la gente de la localidad donde están radicadas). También existen empresas que ya 

exportan sus productos. 

La producción de carteras está abriendo mercados no solo a nivel provincial, con 

fabricación pampeana y una marcada presencia de  promoción en redes sociales. 
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Rubro: INDUSTRIAS CREATIVAS 

 

 

 

Dentro de las industrias creativas, el diseño tanto gráfico como de indumentaria es 

el más destacado en cuanto a cantidad de profesionales. En este punto hay una 

marcada contradicción ya que gran parte de las empresas a nivel provincial 

todavía no cuenta con una imagen sólida e identificatoria de su empresa y todavía 

hay deficiencias en cuento la desarrollo comunicacional de las mismas para la 

difusión de sus productos. 

Existen compañías de danza, teatro y música pampeana que muestran y 

promociona  su arte en Festivales Nacionales destacándose en sus rubros. 
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Rubro: MADERAS 

 

 

 

 

Se destacan los amoblamientos como el sector más fuerte dentro del rubro 

maderas. En este caso, el sector es bien marcado en toda la provincia, con 

fabricación propia. 

Se perfila como un mercado en crecimiento el rubro de juguetes didácticos de 

madera. La presencia en la Feria Puro Diseño 2019, en La Rural de Palermo fue 

una ejemplo donde doce empresas pampeanas expusieron sus  producciones. 

Entre ellos, la fábrica de juguetes de madera Manick Patagonia con grandes 

posibilidades de que comience a exportar sus productos a Uruguay. 
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Rubro: AGROINDUSTRIA 

 

 

 

 

El caso del rubro Agroindustria es uno de los más equilibrados en cuanto a 

participación y promoción de sus empresas. Como en casos anteriores tienen 

importante participación en Ferias nacionales, pero todavía falta reforzar la 

difusión y promoción a nivel comunicacional (presencia en redes) para poder 

aspirar a mayores mercados. 
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Rubro: METALMECÁNICA 

 

 

 

La fabricación  en este rubro es uno de los más importantes, se encuentran 

empresas con trayectoria en el mercado por la calidad de su producción. Como 

en el rubro antes mencionado falta trabajar más la presencia a nivel promoción 

y difusión para llegar a más mercados. 
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Rubro: PRODUCTOS QUIMICOS 

 

 

 

 

La fabricación de productos de limpieza, anticongelantes, detergentes entre otros 

se destacan en este sector, incluso existen empresas que fabrican sus propios 

envases. 

Este sector ha encontrado nichos importantes donde colocar sus productos no 

solo en empresas pampeanas sino también abasteciendo a empresas nacionales. 
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Rubro: TECNOLOGIA 
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La tecnología es un sector que ha crecido este último tiempo sobre todo 

destacando las empresas INCUBADAS en la ciudad de General Pico.  

Ejemplo de ello es la construcción del Primer Plan Estratégico de Ciencia y 

Tecnología en la historia provincial, que comenzó en el año 2017 por iniciativa 

del ministro de la producción Ricardo Moralejo. Para ello se formalizó un 

convenio que permitió sumar al proceso a un equipo de profesionales del 

Centro Interdisciplinario de Estudios en Ciencia, Tecnología e Innovación -

CIECTI-, del entonces Ministerio de Ciencia, Tecnología e Innovación 

Productiva. a construcción del Plan Estratégico contempló distintas etapas, 

primero se trabajó sobre el mapa productivo provincial a partir de la 

identificación de núcleos productivos. Durante los meses de octubre, noviembre 

y diciembre del 2017 se recopiló información disponible, que sirviera como 

aporte para los primeros diagnósticos. En los comienzos del 2018 se avanzó en 

la realización de entrevistas que permitieron corregir, ampliar y complementar 

las informaciones recabadas, hasta llegar a la instancia de validación. El trabajo 

que se presentó identifica potenciales espacios de intervención a través de la 

implementación de políticas científico-tecnológicas para cada uno de los 

núcleos productivos estratégicos. 

Este plan junto a las diferentes acciones realizadas permiten potenciar las 

diferentes tecnologías que se desarrollan en la provincia. 
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Rubro: SERVICIOS 

 

 

 

La comunicación e información, en estos últimos años ha crecido en la provincia, 

junto a la aparición de distintas plataformas comunicacionales, generando 

variedad de opinión y análisis de lo que acontece en La Pampa. El sector tiene 

importante presencia en redes y diferentes canales de comunicación con 

información local y provincial. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Medios de 
comunicación ( 
radio, tv, diarios 

de papel y 
digitales)

49%

otros servicios 
6%

transporte de 
carga y hacienda 

33%

servicios 
profesionales a 

empresas 
agroalimenticias

12%

Servicios



 
 

XL 
 

Rubro: HIDROCARBUROS, MINERIA Y ENERGIA 

 

 

 

 

Dicho rubro tiene destacada presencia en el rubro petrolero a nivel nacional. En 

cuanto a la sal mineral que se extrae de la provincia en diferentes localidades 

(General San Martin, Guatraché y Macachín) y en gran parte se comercializa en 

provincias vecinas. 
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Rubro: INDUSTRIA DE LA CONSTRUCCIÓN 

 

 

 

La producción de aberturas y amoblamientos son dos de los sectores con mayor 

presencia en el mercado de fabricación pampeano, con emprendimientos 

ubicados en varias localidades de la provincia. 

 

En general el rubro de la construcción promociona sus productos a nivel provincial 

y nacional (ejemplo de ello es la presencia en ronda de negocios y reuniones que 

se han realizado en el Centro de Negocios que tiene la provincia de La Pampa en 

Neuquén). Existe variedad de empresas dedicadas al rubro y un porcentaje de 

ellas que trabaja en la posibilidad de ampliar su mercado y exportar. 
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Rubro: BIENESTAR Y DEPORTES  

 

 

  

Rubro: COSMETICA  BELLEZA Y SALUD 

 

 

 

Estos rubros relacionados a la belleza y bienestar son los menos desarrollados 

dentro del mercado de producción pampeano. Se destaca  la indumentaria 

deportiva como uno de los fuertes y los productos de cosmética, si bien son 

pocas las empresas que la realizan, tienen proyección a nivel nacional. 
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Finalmente, se puede observar en todos los rubros, la falta de un trabajo mas 

profundo a nivel comunicacional, referido a la coherencia de lo que se fabrica 

con lo promocionado. Es necesario un ajuste a nivel imagen (fotografías 

realizadas con criterio publicitario, por ejemplo) que permitan mostrar productos 

mas solidos y la calidad de los mismos, que existen pero aún no han sido 

explotados comunicacionalmente en su totalidad. 
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7 ANEXOS 

 

Anexo 1 - Modelo de nota enviada a los Directores del Ministerio de la producción 

 

“El Río Atuel también es pampeano” 

       

 

 

Santa Rosa, … de enero 2019 

Ing.  

Dirección General de Agricultura 

S.........../............D         

                                                 La Dirección de Comercio, dependiente del Ministerio de la Producción 

de la Provincia de La Pampa, se encuentra desarrollando un “Catálogo de empresas Pampeanas” 

con la finalidad de facilitar la difusión y concreción de negocios de pequeñas y medianas empresas 

con las diferentes demandas nacionales e internacionales. 

                                               La población objetivo de este relevamiento serán empresas que 

producen total o parcialmente bienes o servicios en el ámbito de la provincia de La Pampa y que 

cumplan con las siguientes condiciones: 

        - Que produzcan en el ámbito de la provincia. 

      - Que posean las habilitaciones y certificaciones requeridas para la comercialización de 

productos 

                                         Con el fin de cumplimentar el proyecto antes mencionado, informamos que 

un técnico a cargo del mismo, se comunicará con el área a su cargo a los efectos de poder solicitar 

la información necesaria 

                                               Agradeciendo su colaboración, lo saluda muy atte 

 

Tel: 0054-2954-455255  - comercio@lapampa.gov.ar  - La Pampa – República Argentina 

mailto:comercio@lapampa.gov.ar
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Anexo 2 - Modelo de nota enviada y Listado de Intendentes de la provincia de La Pampa  

“El Río Atuel también es pampeano” 

       

 

 

Santa Rosa, de ….. enero 201 

Sr.  

Intendente de  

Carlos Abeldaño 

S.........../............D 

                                          Por la presente me dirijo a usted con el objetivo de informarle que la Dirección de 

Comercio dependiente del Ministerio de la Producción de la Provincia de La Pampa llevara a cabo un 

relevamiento con la finalidad de obtener un “Catálogo de empresas Pampeanas”. 

                      Por tal motivo, informamos a su Intendencia a fin de hacer partícipes a las empresas de 

su localidad que a la brevedad nos estaremos comunicando a fin de obtener los datos necesarios para el 

armado de dicho catálogo. 

                         Dado que el objetivo principal que persigue esta acción es la promoción de los 

productos de empresas pampeanas tanto en el interior como en el exterior de nuestro país, se solicita que se 

dedique un tiempo prudencial para contestar consultas que el equipo de trabajo llevara a cabo. 

                             La población objetivo de este relevamiento serán empresas que producen total o 

parcial mente bienes o servicios en el ámbito de la provincia de La Pampa que cumplan con las siguientes 

condiciones: 

       - Que produzcan en el ámbito de la provincia. 

       - Que en el caso de las industrias alimenticias tengan como mínimo la habilitación de transito provincial o 

las certificaciones necesarias para su comercialización. 

                                            Agradeciendo su colaboración, lo saluda atte. 

 

 

Tel: 0054-2954-455255  - comercio@lapampa.gov.ar  - La Pampa – República Argentina 

mailto:comercio@lapampa.gov.ar
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Listado de Intendentes de la provincia de La Pampa  

Localidad de Abramo :  Intendente  Julio Cesa Clemant 

Localidad de  Alpachiri: Intendente  Ruben Muller 

Localidad de  Alta Italia: Intendente  Oscar Flores 

Localidad de Algarrobo del  Aguila : Intendente  Oscar Gatica 

Localidad de Anguil: Intendente  Hector Delahaye 

Localidad de Arata: Intendente  Jorge Sosa 

Localidad de Ataliva Roca: Intendente Nelly Otamendi 

Localidad de Bernardo Larroude : Intendente  José Luis Gallotti 

Localidad de Bernasconi: Intendente  Jorge Riera 

Localidad de Caleufú: Intendente  Oscar Baras 

Localidad de Carro Quemado: Intendente  Oscar Ricardo Rodriguez  Huarte 

Localidad de Catriló: Intendente  Roberto Ricardo Delfino 

Localidad de Ceballos: Intendente  Fernando Bono 

Localidad de Colonia Barón: Intendente  Sonia Luengo 

Localidad de Conhello : Intendente  Angel Ré 

Localidad de Coronel Hilario Lagos: Intendente  Noberto  Rodriguez 

Localidad de Doblas: Intendente  Fabián Hector Zabala 

Localidad de Dorila: Intendente  Natalia Hollsman 

Localidad de Eduardo Castex : Intendente  Dario Balsa 

Localidad de Embajador Martini: Intendente  Ariel Boggino 

Localidad de General Acha: Intendente  María Julia Arraras 

Localidad de General Campos: Intendente  Mario Anibal Roth 

Localidad de General Pico: Intendente  Juan José Rainone 

Localidad de Gral San Martin: Intendente  Alejandro Stemphelet 

Localidad de Gobernador Duval: Intendente  Carlos Grazide 

Localidad de Guatraché: Intendente  Sergio Arrese 
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Localidad de Ingeniero Luiggi : Intendente  Oscar  Zanoli 

Localidad de Intendente Alvear: Intendente  Francisco Traverso 

Localidad de Jacinto Arauz : Intendente  Oscar Beilman 

Localidad de La Adela: Intendente  Juan Barrionuevo 

Localidad de La Humada: Intendente  Oscar Pereyra 

Localidad de La Maruja: Intendente Gustavo Cein 

Localidad de Lonquimay: Intendente  Luis Rogers 

Localidad de Luan Toro: Intendente  Mónica Valor 

Localidad de Macachin: Intendente  Jorge Luis Cabak 

Localidad de Mauricio Mayer: Intendente  Celestino Folmer 

Localidad de Metileo: Intendente  Juan Carlos Pavoni 

Localidad de Miguel Cané: Intendente  Rosa Eleno 

Localidad de Miguel Riglos: Intendente  Federico  Ortiz 

Localidad de Montenievas : Intendente  Victor German Wilberger 

Localidad de Parera : Intendente  Diego Marcantonio 

Localidad de Puelches: Intendente  Julio Gerez 

Localidad de Puelen : Intendente  Carlos Llanos 

Localidad de Quehué : Intendente  Fernando Tuñon 

Localidad de Quemú Quemú : Intendente  Alfredo Miguel  Fernandez 

Localidad de Rancul : Intendente  Horacio Castro 

Localidad de Realicó : Intendente  Roxana Lercari 

Localidad de Rolon : Intendente  José Ferreyra 

Localidad de Santa ISABEL : Intendente  José Luis Rodriguez 

Localidad de Santa Rosa:  Intendente Leandro Altolaguirre 

Localidad de Santa Teresa : Intendente  Raúl Weyman 

Localidad de Telen : Intendente  Emiliano Saul Echeveste 

Localidad de Toay : Intendente  Ariel Rojas 



 
 

XLVIII 
 

Localidad de Tomas M. Anchorena :  Intendente  Gustavo  Adrian Perez  

Localidad de Trenel: Intendente  Juan Silva 

Localidad de Adolfo V. Praet : Intendente  Mario Marcelo Vicente 

Localidad de Agustoni : Intendente  Luis Muñoz 

Localidad de Chacharramendi : Intendente  Ariel Mauna 

Localidad de Colonia Santa Maria : Intendente  Serafin Eberhardt 

Localidad de Cuchillo Co : Intendente  Roberto Cincunegui 

Localidad de Falucho : Intendente  Oscar Canonero 

Localidad de La Reforma : Intendente  Hugo Colado 

Localidad de Limay Mahuida : Intendente  Angel Gutierrez 

Localidad de Loventuel : Intendente  Oscar Hugo Martinez 

Localidad de Maisonnave : Intendente  Luis Angel Bertero 

Localidad de Peru : Intendente  Roberto Kronemberger 

Localidad de Pichi Huinca : Intendente  Carlos Oscar Ferrero 

Localidad de Quetrequén : Intendente  Juan pablo Resio 

Localidad de Relmo : Intendente  Nestor Rene Gonzalez 

Localidad de Rucanelo : Intendente  Pablo Lazaro 

Localidad de Sarah : Intendente  Carlos Alberto Antonieta 

Localidad de Speluzzi : Intendente  Luis Fredes 

Localidad de Unanue : Intendente  Manuel Maria Costoya 

Localidad de Uriburu : Intendente  Roberto  Gomez 

Localidad de 25 de mayo : Intendente  Carlos Abeldaño 

Localidad de Vertiz : Intendente  Luis Alberto Giacomino 

Localidad de Victorica : Intendente  Hugo Kenny 

Localidad de Villa Mirasol : Intendente  Emilio Soncini 

Localidad de Winifreda : Intendente  Irma Adriana Garcia  
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Anexo 3 – Modelo de nota entregado a UNILPA 

“El Río Atuel también es pampeano” 

       

 

Santa Rosa, …. de enero 2019 

Sr.  

Rubén Gorordo 

UNILPA 

S.........../............D         

                                                        Por la presente me dirijo a usted con el objetivo de informarle que la 

Dirección de Comercio dependiente del Ministerio de la Producción de la Provincia de La Pampa llevara a 

cabo un relevamiento con la finalidad de obtener un “Catálogo de empresas Pampeanas”. 

                                                          Por tal motivo, informamos a su Intendencia a fin de hacer partícipes a las 

empresas de su localidad que a la brevedad nos estaremos comunicando a fin de obtener los datos 

necesarios para el armado de dicho catálogo. 

                                                          Dado que el objetivo principal que persigue esta acción es la promoción de 

los productos de empresas pampeanas tanto en el interior como en el exterior de nuestro país, se solicita 

que se dedique un tiempo prudencial para contestar consultas que el equipo de trabajo llevara a cabo. 

                                                           La población objetivo de este relevamiento serán empresas que producen 

total o parcial mente bienes o servicios en el ámbito de la provincia de La Pampa que cumplan con las 

siguientes condiciones: 

      - Que produzcan en el ámbito de la provincia. 

      - Que en el caso de las industrias alimenticias tengan como mínimo la habilitación de transito provincial o 

las certificaciones necesarias para su comercialización. 

                                                           Agradeciendo su colaboración, lo saluda atte. 

 

Tel: 0054-2954-455255  - comercio@lapampa.gov.ar  - La Pampa – República Argentina 
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Anexo 4 – Modelo de nota entregado a las Cámaras de Comercio 

 

“El Río Atuel también es pampeano” 

       

 

Santa Rosa, … de enero 2019 

Sr. 

Darío Pfeiffer 

Cámara de Comercio de Eduardo Castex 

S.........../............D    

 

                                                                 Por la presente me dirijo a usted con el objetivo de informarle que la 

Dirección de Comercio dependiente del Ministerio de la Producción de la Provincia de La Pampa llevara a 

cabo un relevamiento con la finalidad de obtener un “Catálogo de empresas Pampeanas”. 

                                                               Por tal motivo, informamos a su Intendencia a fin de hacer partícipes a las 

empresas de su localidad que a la brevedad nos estaremos comunicando a fin de obtener los datos 

necesarios para el armado de dicho catálogo. 

                                                                 Dado que el objetivo principal que persigue esta acción es la promoción 

de los productos de empresas pampeanas tanto en el interior como en el exterior de nuestro país, se solicita 

que se dedique un tiempo prudencial para contestar consultas que el equipo de trabajo llevara a cabo. 

                                                                 La población objetivo de este relevamiento serán empresas que 

producen total o parcial mente bienes o servicios en el ámbito de la provincia de La Pampa que cumplan con 

las siguientes condiciones: 

      - Que produzcan en el ámbito de la provincia. 

      - Que en el caso de las industrias alimenticias tengan como mínimo la habilitación de transito provincial o 

las certificaciones necesarias para su comercialización. 

                                                                    Agradeciendo su colaboración, lo saluda atte. 

 

                                                                                  

Tel: 0054-2954-455255  - comercio@lapampa.gov.ar  - La Pampa – República Argentina 
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Anexo 5 – Modelo de nota entregado a CACIP 

“El Río Atuel también es pampeano” 

       

 

 

Santa Rosa, … de enero 2019 

Sr. 

Ing. Roberto Nevares 

CACIP 

S.........../............D    

 

                                          Por la presente me dirijo a usted con el objetivo de informarle que la Dirección de 

Comercio dependiente del Ministerio de la Producción de la Provincia de La Pampa llevara a cabo un 

relevamiento con la finalidad de obtener un “Catálogo de empresas Pampeanas”. 

                                Por tal motivo, informamos a su Intendencia a fin de hacer partícipes a las empresas de su 

localidad que a la brevedad nos estaremos comunicando a fin de obtener los datos necesarios para el 

armado de dicho catálogo. 

                                   Dado que el objetivo principal que persigue esta acción es la promoción de los productos 

de empresas pampeanas tanto en el interior como en el exterior de nuestro país, se solicita que se dedique 

un tiempo prudencial para contestar consultas que el equipo de trabajo llevara a cabo. 

                                        La población objetivo de este relevamiento serán empresas que producen total o 

parcial mente bienes o servicios en el ámbito de la provincia de La Pampa que cumplan con las siguientes 

condiciones: 

      - Que produzcan en el ámbito de la provincia. 

      - Que en el caso de las industrias alimenticias tengan como mínimo la habilitación de transito provincial o 

las certificaciones necesarias para su comercialización. 

                                       Agradeciendo su colaboración, lo saluda atte. 

 

 

Tel: 0054-2954-455255  - comercio@lapampa.gov.ar  - La Pampa – República Argentina 

mailto:comercio@lapampa.gov.ar

