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1. INTRODUCCION

El presente trabajo tiene por objetivo elaborar para la Direccién de
Agricultura Familiar de la Provincia de Buenos Aires una propuesta con un
esquema de participacion de los productores de Agricultura Familiar, en
eventos y ferias de promocion, venta y difusion de sus productos que se
realicen en la Provincia de Buenos Aires y en la Ciudad Autonoma de Buenos
Aires (C.A.B.A.), promoviendo y mejorando su visibilidad.

2. RESUMEN

A lo largo de este informe, se podra encontrar informacién sobre el trabajo
que se ha hecho con muchos productores de la agricultura familiar de la
provincia de Buenos Aires.

Se cre6 una Matriz para iniciar un inventario que contiene informacién sobre
estos productores, las localidades donde se encuentran, el producto que
elaboran y comercializan, y el nombre del productor responsable. Esta Matriz
estd sujeta a cambios y en constante modificacion, y queda abierta para el
agregado de nuevos productores a medida que se explora mas sobre ellos.

Dada la gran cantidad de eventos que se pudieron recopilar, los mismos se
han incorporado en un calendario que se encuentra en un anexo al final del
informe. Los eventos en los que participaron los productores de agricultura
familiar durante el periodo de ésta asistencia fueron:

e Bocas Abiertas, octubre 2016 — San Isidro.

Fiesta del Federalismo, febrero 2017 — Pilar.

e Fiesta Provincial del Trigo, marzo 2017 — Tres arroyos.
e Fiesta Provincial del Ternero, marzo 2017 — Ayacucho.
e Placeres Regionales, abril 2017 — La Rural, CABA.

e 5to aniversario Feria Franca Lujan, mayo 2017 — Lujan.

e [Feria Agronomia, mayo 2017 — FAUBA, CABA.
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e Placeres Regionales, mayo 2017 — La Rural, CABA.

Para poder calificar la participacibn en estos eventos, se han
desarrollado dos formularios de evaluacién. El primero es el Formulario de
Evaluacion Feria Evento —adjunto en el Anexo IV— en el que se puede recibir
una devolucion de la opinion del expositor sobre dos items generales: la
estructura de la organizaciéon y temas de comercializaciéon. Y el segundo, es el
Formulario de Resultado Econémico Feria Evento —adjunto en el Anexo V-
que es Util para reunir informacién y poder conseguir una estimacioén de la
cantidad de gente necesaria para que a un Productor de Agricultura Familiar le
resulte rentable econ6micamente la participacién en el evento. Se han fijado
parametros de gastos comunes para acceder a cualquier evento. El formulario
tiene en cuenta los gastos e ingresos que puede tener un productor,
dependiendo del tipo de producto, el tipo de feria, y la Tasa de Publico que
Compra (TPC). Esta Tasa TPC, es un porcentaje que informa cuanta gente
compra los productos de agricultura familiar, y se calcula con la informacién
recolectada por el Formulario de Resultado Economico de Feria, en particular
utilizando los datos de cuanta gente asistié al evento, cuantos productos vendio
el Productor y cuales eran los precios de venta de esos productos.

Por dltimo, al final del informe se incluird una conclusion para dar un
cierre a la presentacién, que contard con mas detalle del trabajo y una
propuesta para el futuro.

3. DESARROLLO

1. Relevamiento del calendario de eventos anuales en la Ciudad
Auténoma de Buenos Aires vy la Provincia de Buenos Aires .

Para la confeccion del calendario 2017 se han relevado datos aportados
por la Direccion de Agricultura Familiar de la Provincia de Buenos Aires y otros
organismos publicos.

Las 50 FIESTAS POPULARES de la Provincia de Buenos Aires
(fuente: Direccién Agricultura Familiar y Direccién Turismo de la Provincia de
Buenos Aires) pueden ver en el ANEXO I, plasmadas en una guia junto con las
fechas de las fiestas populares del afio 2017, mencionando el nombre la feria y
comentarios que detallan espectaculos artisticos y musicales, comidas tipicas
de la localidades, destrezas con caballos, exhibicion de maquinarias, eleccién
de la reina de la fiesta, charlas técnicas.
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Algunos de ellos son: Fiesta del tomate Platense en La Plata, Fiesta
Provincial del Federalismo en Pilar, Fiesta Provincial del Trigo en Tres Arroyos,
Fiesta Nacional del Ternero en Ayacucho, Expo Miel en Azul, Fiesta Provincial
del Alcaucil en La Plata, Fiesta de la Picada y Cerveza Artesanal en
Uribelarrea.

También se han relevado eventos de gestion privada en CABA y en GBA
que tienen gran convocatoria a partir de la organizacion de cocineros
argentinos con el objetivo de lograr una cocina argentina con productores
nacionales.

A continuacién se mencionan éstos eventos.

. MASTICAR, en el Predio El Dorrego, Concepcion Arenal y Conde.
Feria de Cocina Argentina por Cocineros Argentinos.

Dos eventos por afio: en mayo y en septiembre fechas a definir.
Duracién de jueves a domingo de 12 hs a 22 hs. Cantidad de Publico por
evento: 50.000 personas.

“Somos la Asociacion de Cocineros y Empresarios Argentinos Ligados a
la Gastronomia Argentina. Compartimos una misma visién acerca de la riqueza
y el potencial que posee la cocina argentina y los principales desafios que hoy
tiene por delante. Con este marco en comUn nos agrupamos para promover
valores y objetivos en torno a la gastronomia nacional. El objetivo de esta
reunion culinaria es simple y claro: poner en valor la gastronomia argentina y
ayudar a que el publico tome conciencia de las bondades de los productos
frescos de estacion. Bajo el lema "Comer rico hace bien", en esta sexta edicion
el campo vuelve a la ciudad, mas precisamente al corazén de Palermo. En
MASTICAR, el cocinero urbano se reune con el productor rural, con el
marisquero, el maestro quesero, el fiambrero y el panadero en un marco unico.
Ellos traen lo que mejor saben hacer; esa materia prima con la que trabajan
durante los 365 dias del afio y a la que dedican todo su empefio: frutas,
verduras y productos de gran parte del territorio nacional. Eso es MASTICAR:
un encuentro de la cocina representativa de cada rincén del pais y de nuestra
propia identidad gastrondmica; un espacio de descubrimiento, de degustacién
de nuestros platos mas tradicionales y también de los mas innovadores.”

Organizadores: Ernesto Lanusse, Narda Lepes. Contacto: Mariano
Ramon marianolramon@yahoo.com.ar

o BUENOS AIRES MARKET, es una feria de alimentos saludables
gue se realiza de forma itinerante, en diversos barrios de la Ciudad de Buenos
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Aires y en el GBA Provincia Bs As. Son dos fines de semana por mes durante
todo el afio y convocan 20.000 personas por fin de semana.

Buenos Aires Market es el mayor mercado de la ciudad de Buenos Aires
dedicado a los alimentos saludables. Se realiza durante un fin de semana por
mes y convoca a los principales productores de alimentos organicos y
saludables de la Argentina. Su pagina web es: www.buenosairesmarket.com.

Organizador: Juan Aznarez. E-mail: juan@planetajoy.com Contacto
Irene Huerta Grande ihuertaarena@gmail.com

. CAMINOS Y SABORES, en el Predio La Rural. “La feria de los
sabores, la cultura y la identidad”. Se realiza una vez por afio (en julio) durante
4 dias, de jueves a domingo, y convoca 80.000 personas.

Caminos y Sabores, la feria de alimentos regionales, turismo y
artesanias, tuvo su primera edicién en octubre del 2005 y desde entonces se
ha convertido en el mercado de productos regionales mas importante de
América Latina.

Organizada por Exponenciar SA., una empresa de Clarin y La Nacion,
los dos medios de comunicacion mas importantes de Argentina, Caminos y
Sabores promueven el fortalecimiento de la identidad regional y el valor
agregado en origen, y es el espacio de mayor representatividad cultural con
dimension federal en plena Ciudad de Buenos Aires.

Organizados en 9 caminos tematicos (Quesos, Carnes, Tradicion,
Turismo, Aceite y Especias, Bebidas, Yerba Mate y Té, Frutos de la Tierra y
Dulces), los mas de 400 expositores de 23 provincias argentinas participan
convencidos de que a partir de Caminos y Sabores cambian la historia de sus
emprendimientos.

La feria incluye clases de cocina autdctona de la Argentina y Ameérica
Latina abiertas al publico, un espacio de degustacion, el concurso Experiencias
del Sabor por el que un panel de expertos prestigia a los mejores quesos,
dulces de leche, aceites de oliva, yerba mate y cervezas artesanales, y Rondas
de Negocios.

o BOCAS ABIERTAS, San Isidro. Se realiza una vez por afio
(octubre), durante 4 dias, de jueves a domingo, y convoca 35.000 personas.

Festival Gastronomico al aire libre frente al rio, en el Bajo San Isidro.
Organizado por la Asociacion Gastronémica del Bajo y la Municipalidad de San
Isidro. Un punto de encuentro de cocineros de la zona junto con productores y
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musicos. En el Centro Municipal de Exposiciones Del Barco Centenera y el Rio
San Isidro. Contacto: Diego Garcia Tedesco.

o PICURBA, Picnic Urbano , La Plata. Se realiza dos veces por
afo (otofio y primavera) y convoca 50.000 personas por edicion.

Republica de los Nifios Camino General Belgrano y 500 Manuel B.
Gonnet. Picurba [Picnic Urbano] es un Festival Gastronomico que busca llevar
los aromas de la comida al ciberespacio. Organiza eventos gastronémicos y
culturales. Creadores de la primera feria gastronémica de la Ciudad. Entre
otras novedades, se crearon dos nuevos espacios: Green Camp, con clases de
yoga, stands de productos saludables, una isla celiaca y charlas sobre
alimentacion consciente; e Innocenza, una carpa de circo donde se realizaran
actividades para los chicos. Contacto: Teresa Rucci. Web: www.eldia.com.ar

. NUESTRA TIERRA, City Bell. Se realiza dos veces por afio
(otofio y primavera) y convoca 10.000 personas.

Mercado de Productos Agroecoldgicos y Orgéanicos en la Plaza Belgrano
City Bell. Esta feria nace con el objetivo de dar visibilidad a los productores
locales que realizan buenas practicas de cultivo a través de la sensibilizacion
del publico en general, en un espacio gastronémico, de distencion y disfrute.
City Bell es un espacio con excelentes condiciones de calidad de vida. La
buena alimentacién es una de sus piezas fundamentales. Contacto: Diego
Cortes. Teléfono: 224 621 8935. Web: www.gastronomiacitybell.com.ar.

. PLACERES REGIONALES, en el predio de La Rural. Se realiza
durante un fin de semana por mes y convoca 6.500 personas.

Placeres Regionales es una feria de productores, organizada por el
Ministerio de Agroindustria, que retne a pequefias y medianas empresas
agroalimentarias y de artesanias de todo el pais. Tiene lugar en el Pabellén
Frers de La Rural.

Con el objetivo de seguir potenciando el desarrollo de las economias
regionales, la feria que permite que mas de 50 productores del pais muestren
la calidad y excelencia de sus alimentos.

En un recorrido por los diferentes gustos y sabores del pais se
encontraran Frutas del Valle, Citricos del Nordeste, Frutos secos, Dulces
Regionales, Quesos, Miel, Cerdo, Chacinados, Aceite de Oliva, Aceitunas,
Salsas naturales, Té y Yerba, Especies, Vinos, Chocolates, entre otros.
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2. Relevamiento de Productos de la agricultura familiar
bonaerense (AFB). Matriz/ Inventario de productores y localidades.
Criterios de seleccion paraincorporar productores.

Los productores de agricultura familiar que estan inscriptos en el
RENAF, en asociaciones o cooperativas agricolas, estdn aptos para tener
acceso a eventos. Tienen asistencia técnica en muchos casos de programas
nacionales o provinciales. A continuacion, mas sobre este tema:

ReNAF Registro Nacional de la Agricultura Familiar - Direcciéon: Avenida
Paseo Colon 922 (3° of 341) - C.A.B.A - renaf@minagri.gob.ar - Teléfono: (011)
4349-2632

“El Registro de la Agricultura Familiar (ReNAF) es una herramienta
necesaria para disefiar e implementar politicas para el sector con informacion
precisa y actualizada, para conocer cuantos son los agricultores familiares
Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos del Ministerio de
Economia y Produccion de la Nacion, y sus entidades descentralizadas,
promoviendo una mayor coordinacion entre ellas.

Resoluciones: El RENAF es el instrumento del FONAF para la ejecucion
de las politicas especificas dirigidas a la Agricultura Familiar. La Resolucién
Numero 255/07 de la SAGPyA en octubre de 2007 habilita la creacién del
ReNAF para tener identificacion genuina de los productores familiares y poder
dirigir las politicas agricolas efectivamente.

La Direccion de Registro Nacional de Agricultura Familiar es la
encargada de administrar, ejecutar y garantizar el funcionamiento del ReNAF.
En cada provincia se conformada un Nodo Centralizador que tiene a su cargo
la implementacion del registro a nivel provincial. Cada Nodo esta integrado por
un técnico designado por el Estado y uno o dos representantes de los
productores designados por el Foro Nacional de Agricultura Familiar.

Requisitos para Registrarse: Que la familia tenga el control y
responsabilidad sobre la produccion. Pueden registrarse familias y hogares de
productores agropecuarios, forestales, pescadores y/o con actividades
artesanales, agroindustriales o turisticas. Pueden utilizan esos recursos para
actividades de venta, el autoconsumo o el trueque o en actividades del hogar.
Vivir en areas rurales relacionada con la produccién agraria; - Emplear mano
de obra familiar principalmente y que no haya mas de dos trabajadores extra
familiares asalariados permanentes; - el ingreso extrapredial familiar mensual
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no sea un maximo de salarios legales del peo6n rural.” (Fuente:
http://www.boletin-ssaf.com.ar)

La idea original del relevamiento, fue obtener los datos de los
productores a partir del RENAF porque en el ambito de la Provincia de Buenos
Aires no hay un registro de productores. Debido a esto, se intentd acceder al
registro en Nacion pero fue denegado, amparado por secreto estadistico. Se
adjunta una carta del Director de Agricultura Familiar y Desarrollo Rural de la
Provincia de Buenos Aires, el Ing. Agr. Pablo Lima. Ver ANEXO VI.

De tal manera, el criterio que se tomé fue un relevamiento de caracter
manual conformando una red provincial con el aporte de:

e Secretaria de Agricultura Familiar de Nacion.

e Direccion de Agricultura Familiar de la Provincia de Buenos Aires.
e Integrantes de Ferias Francas de la Provincia de Buenos Aires.

e Productores de Agricultura Familiar independientes.

Estas fueron las fuentes que tuvieron mayor respuesta, aunque existen
también otras a las que se intentd acudir, pero sin respuestas concretas, como
Asociaciones de Familias Productoras de Cuencas o Mesa de Productores de
la Agricultura Familiar de la Provincia de Buenos Aires.

La Direccion de Agricultura Familiar de la Provincia de Bs As dio el punta
pié inicial al aportar datos de representantes de las Feria Franca de algunas
localidades como Lujan, Mercedes, Suipacha, San Nicolads, Bragado. Se trata
de productores agrupados y organizados desde hace unos afios en cada
localidad con permiso para comercializar sus productos en una zona asignada
para instalar una Feria de alimentos y artesanias.

Los datos aportados por la Secretaria de Agricultura Familiar de Nacion,
acercaron productores nucleados en la zona de La Plata, Ensenada, Berisso,
Bavio Magdalena, Olliden Brandsen, Lobos, Lincoln, Ayacucho, Tandil, Mar del
Plata, San Pedro.

Como resultado, se han recopilado mas de setenta Productores de AF,
en una Matriz con inventario de localidades y productores, que se puede ver
completa en el Anexo Il.
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3. Reuniones con productores, asociaciones, Ministerio de
Agroindustria e Instituciones relacionadas con la propuesta, a fin de
coordinar acciones y discutir temas relacionados.

Participacion en Mesa de Gestion del Ministerio de Agroindustria.

Se comenzod la etapa de relevamiento con una reunion mantenida en el
Ministerio de Agroindustria de la Provincia de Bs As, en la Direccion de
Agricultura Familiar, con su director Ing. Agr. Pablo Lima, el dia 24 de Agosto
de 2016, en General Belgrano Provincia de Bs As. En la (FACEPT) Federacion
de Asociaciones de Centros Educativos para la Producciéon Total de dicha
localidad.

Alli fui convocado a la reunién del Comité de la Mesa de Productores de
Agricultura Familiar y participaron delegados de las principales Asociaciones de
Productores de la Provincia de Bs As, de San Nicolds, San Pedro, Exaltacion
de la Cruz, Lujan, Mercedes, Suipacha, Bragado, Castelli, Navarro, La Plata,
Berisso, Ensenada y Cafiuelas.

El presidente de la FACEPT, el Sr. Javier Prada, quien dirige los 37
centros de FACEPT, nos recibié y convocé a los principales actores de las
escuelas agricolas con formacién universitaria. Celular 02324-645377,
jprada2016@gmail.com Asociacion Cuenca Mercedes.

Estuvo presente el Sr. Roberto Burgos, quien es el presidente de la
MESA DE PRODUCTORES que dice nuclear a 137 asociaciones de
productores familiares, de toda la provincia de Bs As, y el Presidente de la
Asociacion Cuenca Lujan - asfaprocuencariolujan@yahoo.com.ar

También estuvo presente en representacion por SENASA el Ing. Tedfilo
Isla — isla@senasa.gob.ar, Coordinacién de Agricultura Familiar para adecuar
las Normativas Sanitarias e incluir a los Productores con condiciones para la
participacion en dichos eventos de comercializacién y dar con los perfiles mas
adecuados.

De dicha jornada de trabajo se detectaron los productos que mayor
visibilidad podrian tener, y se plante6 la participacién en el Festival Bocas
Abiertas (27 al 30 de Octubre de 2016, en San Isidro, Prov. de Bs.As.), el cual
se escogié como piloto por ser el mas proximo dentro del calendario de eventos
detectados.

Se expusieron los antecedentes del evento, la importancia y los objetivos
de que los AF participen del mismo. Se propuso y se aprobd la participacion.

El Sr. Burgos opiné que:
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“Dada las caracteristicas del evento y la magnitud de visitantes, creemos
conveniente que la presencia de los productos de la agricultura familiar
campesina e indigena de la Provincia de Bs. As. no quede como una muestra
testimonial, sino una muestra de su potencial en calidad de sus materias
primas, diversidad y caracteristicas de productos artesanalmente elaborados,
por lo cual sugiero un espacio de 2 (dos) frentes de 6 mts lineales por 3 mts de
fondo cada una; proveer o buscar donde alquilar 2 heladeras exhibidoras de
qguesos Yy lacteos, los productos que ofrecemos seran:

* harinas integrales .
* hongos, girgolas, shitaque frescos, secos y en escabeches.

* dulces de todas las variedades de frutas que se producen en la
provincia, arandanos , naranja, frambuesas , duraznos, ciruelas , etc .

* néctares y jugos de frutas. Vino de frutilla.

* miel y sus derivados.

* |Jacteos: quesos, muzzarella, dulce de leche.

* huevos.

* chacinados: salames y bondiolas.

*vino de la costa (uva Isabela). tinto, rosado, blanco dulce y tinto seco.
* licores de distintos sabores.

* aceite de oliva, de distintas variedades.(de la Pcia de Bs. As.)”.

4, Realizacion de prueba piloto de participacién_en _un_evento
gastronémico. Se realizard una_ primera experiencia _a partir _de la
participaciéon en el Festival Bocas Abiertas en el Bajo de San Isidro _en
octubre de 2016.

La participacion en este evento se escogid, porqgue nacio con un fin
social, y la recaudacion es exclusiva y donada a instituciones publicas y ONG
con fines sociales.

Los atributos que tuvimos en cuenta para seleccionar este Festival
fueron los siguientes:
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- Después de la primera reunion convocada por el Ing. Pablo Lima
con los miembros de la Mesa Asociaciones de Productores de Agricultura
Familiar en el mes de agosto, se determind que ese evento era el indicado.

- Un festival donde hay presencia de cocineros importantes y
mediaticos que emplean y consumen como insumos en sus platos los
productos de la feria.

- Participa un puablico familiar que esta dispuesto a pasarla bien y
comprar productos.

- La proximidad a las zonas de produccion (Lujan, Mercedes,
Suipacha, etc.)

- Un evento ya posicionado con experiencias exitosas anteriores y
una organizacion consolidada.

- Un piso de 50.000 visitantes en los 4 dias.

- Una oferta de puestos de comidas mas productores de alimentos,
bandas de musicos que atraen publico oyente y consumidor, kermesse y clases
de cocina con los productos.

Los productores de la AF que participaron en la Feria de Bocas Abiertas,
en octubre de 2016, en San Isidro fueron:

. Miel ANPUP — MORENO * Eusebio Portillo.
- MIEL — MULTIFLORA
- CARAMELOS a base de miel.

- POLEN en pote chico

. Dulce de leche COOP SALAMANDRA - EXALTACION DE LA
CRUZ *Silvia Costa y Luis Basconcel..

- DULCE DE LECHE, Tradicional y Repostero.
J Dulces IMPRONTA - LUJAN * Maria Beatriz Menéndez
- MERMELADAS ARTESANALES, de zarzamora, frambuesa, naranja, ciruela.

o Miel y Dulce de Cayote ARTESANA — LUJAN *Dora Raquel
Kerbs .

- MIEL MULTIFLORA, Miel Cosecha enero, febrero y marzo.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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DULCE DE CAYOTE, en potes 500gr.

Néctares MACALES - Dulces GRANJA CHIMPAY- MERCEDES

*Alicia Esther Bustos y Andrés Esteban Krowicki.

MERMELADAS ARTESANALES, Mermeladas de Pomelo, Naranja y Frutilla.
NECTAR DE DURAZNO, néctar con 50% de pulpa de frutas, durazno.
Dulces de Ardndanos CYNTHIA — SUIPACHA *Cinthya Grams
DULCES Y JUGO DE ARANDANOS, en potes de 450gr.

Jugos, en botellas de 10 litro o 0.5 litros.

Harina Integral La Permanencia LA LIMPIA - BRAGADO

* Daniel Antonio Alonso y Mariela Alonso Brown.

HARINA DE TRIGO AGROECOLOGICA, presentacién en bolsa de 1 kilo.

PASTO TRIGO, pote tipo vaso.

Aceite de oliva EL FARO Coronel Dorrego *Ignacio Bottini

ACEITE DE OLIVA, presentacion en bidones de 2 litros.

Tortas con frutas secas maceradas en oporto La Teodora

VILLA ELISA LA PLATA * Silvina Fragueiro y Eduardo Filiar.

TORTA CON FRUTAS SECAS, torta.
Vino de la Costa de Berisso *Juan Carlos Godoy

Vino de la Costa Botella de 1 It.

Fiambres LA CASITA — BRAGADO *Carlos Sarco
SALAME CON QUESO AZUL

LONGANIZA

CAMTIMPALO AHUMADO

SALAME CON PROVOLONE

LOMITO

A continuaci{on se presentan los resultados del Formulario de
Evaluacion obtenidos en el Festival Piloto, en base a la respuesta de los

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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productores Yy agricultores familiares presentes en plan piloto Bocas Abiertas.
Ver ANEXO IV - Formulario de Evaluacion Feria Evento.

La calificacion va en una escala del 1 al 10, donde 1 es Nada Satisfecho
y 10 es Muy Satisfecho

1) ESTRUCTURA

A- EXPERIENCIA GENERAL ¢Como fue su experiencia general en
Bocas Abiertas?

nota promedio = 9- las bandas, clases de cocina y puestos suman al
contenido y concurrencia de gente

B- ORGANIZACION ¢, Cémo calificaria el desempefio de la Organizacion
durante el proceso de inscripcion, coordinacion y dentro de la feria?

nota promedio = 9

C- ESPACIO ASIGNADO ¢,Como calificaria el espacio asignado en los
gazebos para la exposicion de sus productos?

nota promedio = 7 y tener en cuenta el sol de la tarde para el préximo.

D- SEGURIDAD E HIGIENE ¢,Como calificaria la seguridad y la limpieza
dentro del Predio?

nota promedio = 9. Muy buena la seguridad afuera y dentro del predio,
muy bien los bafios y el personal de limpieza.

2) COMERCIAL- evaluacién aspectos comerciales.
A- Venta promedio por dia — Portfolio de Productos

Los datos de venta aportados, destacan en promedio un nivel
satisfactorio. Productos como Miel multiflora, Néctar de durazno, Harina de
Trigo Agroecoldgica, Dulce de Leche tradicional, aceite de oliva organico,
tuvieron resultados muy satisfactorios, por su imagen y tener acciones de
promocion.

B- Contacto Comercial — Realizacién de una Operacién

Se hicieron contactos con cocineros y gastronémicos de zona norte y
CABA que derivaron en operaciones de venta concretas. Tal el caso de dulce
de leche Cooperativa La Salamandra con los locales Compariia de Chocolates
en Palermo y Martinez (Contacto Daniel Uria, pastelero)

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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C- DEGUSTACIONES - PROMOCIONES

Se realizaron degustaciones de mermeladas, de dulce de leche y hubo
promociones en casi todos los productos.

Habia presencia de banners, carteleras y pizarras para destacar la
marca, la promocion de 2 productos a menor precio.

En el ANEXO Il se adjuntan fotos que muestran el espacio que
ocuparon los productores AF en Bocas Abiertas.

5. Diseflar un protocolo o metodologia de abastecimiento de
posibles eventos.

a. Criterios de seleccion de eventos, productores, productos.

Sobre este punto se trabajé sobre un universo de eventos publicos y
privados, tanto en la CABA y GBA como en la Provincia de Buenos Aires, y
definir cuales son aptos para el acceso y visibilidad de los AF.

El calendario 2017 de las Ferias Populares de la Provincia de Bs As en
Espacios Publicos es viable para la presencia de AF en un contexto de fuerte
presencia del turismo rural y gran concurrencia de publico animada por
espectaculos musicales, comidas tipicas, destrezas criollas, exhibicion de
maquinas rurales, eleccion de la reina de la localidad.

Ferias Populares con acceso libre y gratuito que ofrecen la posibilidad de
degustar sin cargo, y comprar a precio promocional, alimentos y bebidas
naturales son mas aptas para lograr un mejor acceso Yy visibilidad.

También existen Ferias Gastrondmicas privadas, que han sido
desarrolladas por cocineros, quienes apuntan a seleccionar materia prima
nacional para una puesta en valor de la cocina nacional. Hemos mencionado
ferias de alimentos dénde se incluyen fuertes propuestas gastronomicas,
incluso con cocineros mediaticos, que sin dudas atraen mas publico y por lo
tanto generan una rotacion cuantitativa de los productos exhibidos en los
stands.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Es importante tomar como referencia la cantidad de publico que asiste a
los eventos. En éste sentido podemos entender que un rango entre 7.000 y
10.000 personas, aseguran el costo operativo del expositor.

En el ANEXO V, se puede ver un Formulario de Resultado Econémico
que es Util para reunir informacién y poder conseguir una estimacioén de la
cantidad de gente necesaria para que un Productor de Agricultura Familiar
pueda alcanzar rentabilidad economica. El formulario tiene en cuenta los
gastos e ingresos que puede tener un productor, dependiendo del tipo de
producto, el tipo de feria, y la Tasa de Publico que Compra (TPC).

Esta Tasa TPC, es un porcentaje que indica cuanta gente compra
productos de agricultura familiar; sirve para las préximas ediciones de una
misma feria o similares (en cantidad de publico) y se calcula con la informacién
recolectada por el Formulario de Resultado Econdémico de Feria. En particular,
utilizando los datos de cuanta gente asistio al evento, cuantos productos vendio
el Productor y cuéles eran los precios de venta de esos productos. Se utiliza
para realizar la estimacion cuantitativa de gente necesaria en un evento para
cubrir los gastos de los productores.

El criterio que se tuvo en cuenta para el rango presentado entre 7.000 y
10.000 personas esta explicado en las dos siguientes tablas, con datos
relevados de distintas ferias. A continuacion la Tabla N° 1 Gastos.

Tabla 1 : Gastos de los productores agricultura familiar

Gastos de Productor

Espacio para el stand ( costo 3 x 3 metros ) S 4,000.00
Logistica (traslado 150 km promedio, combustible, peajes) S 800.00
Hospedaje por noche hotel y para dos personas S 1,500.00
Seguro de Accidentes Personales S 400.00
Comidas S 300.00

Tasa de Publico que Compra ( TPC % cuanta gente compra?) 1.43%
Compra promedio por persona S 80.00
Total Gastos ( si el Productor se hace cargo de todo ) $ 7,000.00
Total sin gasto por espacio ( se subsidia $ 4.000 ) S 3,000.00
Total sin gasto por hospedaje ( se subsidia $ 1.500 ) S 5,500.00
Total sin gasto por espacio ni hospedaje ( se subsidia $ 6.500 ) S 1,500.00

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Teniendo en cuenta este total de gastos de un Productor AF, el
porcentaje de gente que compra (TPC), y que el valor por el espacio para el
Stand y el hospedaje son los mas altos, se puede analizar el publico necesario
en la Tabla N°2.

Tabla 2: Publico necesario en ferias

Publico necesario Total (personas)

Unicamente para cubrir gastos totales por $7000:

6125 personas

Bonificacion de gasto espacio, se necesitarian:

2625 personas

Bonificacion de hospedaje, se necesitarian:

4813 personas

Bonificacion de espacio + hospedaje, se necesitarian:

1313 personas

Para lograr 25% ganancia, con gastos por $7000:

7656 personas

Bonificacion de espacio, se necesitarian:

3281 personas

Bonificacion de hospedaje, se necesitarian:

6016 personas

Bonificacion de espacio + hospedaje, se necesitarian:

1641 personas

Para lograr 50% ganancia, con gastos por $7000:

9188 personas

Bonificacion de espacio, se necesitarian:

3938 personas

Bonificacion de hospedaje, se necesitarian:

7219 personas

Bonificacion de espacio + hospedaje, se necesitarian:

1969 personas

A través de esta tabla, podemos ver que el valor de equilibrio entre
gastos e ingresos (Punto de Indiferencia) a partir del cual es conveniente una
ayuda del estado provincial o nacional para la concurrencia de un Productor AF
seria de 6125 personas.

Existen otros alojamientos con diferentes precios, pero el que se
consideré es de $ 1500 pesos con la opcion de compartir el gasto en dos, ya
que se debe tener en cuenta todas las posibilidades econdmicas y no
Unicamente las mas baratas.

Se muestra un ejemplo real obtenido de la Feria Placeres Regionales
realizada en La Rural, en abril 2017, con datos de la Cooperativa Salamandra,
en la que se descuenta el precio por el espacio, lo cual logra reducir la cantidad
de gente necesaria de 6100 personas a 3350:

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Tabla 3: Ejemplo con Coop. Salamandra

Datos de Feria Placeres Regionales | Coop. Salamandra

Logistica (traslado, combustible, peajes) $800

Hospedaje por noche y para dos personas $1,500
Seguro de Accidentes Personales $400
Comidas $300
Compra promedio por persona $60

Tasa de Publico que Compra 4.75%

Gasto total $3,000

Ventas $9,550

Gente promedio entre sabado y domingo 3350 personas

Como se puede apreciar en las ultimas tres filas de la tabla, de una
necesidad inicial de 6100 personas para cubrir gastos, se logré un beneficio
acudiendo 3350 personas gracias a que el espacio por el Stand fue
proporcionado por la Feria.

b. Esquemas de presentacion/Criterio de seleccion de
productos.

Se definen las siguientes categorias de productos sobre las cuales se
evalla su acceso Yy visibilidad a eventos y ferias, con un puntaje de 1 a 5,
segun las condiciones de facilidad de traslado, y de su aptitud bromatologica.
Un 5 es muy apto, y un 1 alto riesgo.

. Aceites de oliva (5)

Bebidas espirituosas y licores ( 5)

. Chacinados (4)
. Frutas y verduras ( 3)
. Frutos secos en reposteria (5)

. Jugos de Frutas (5)
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Granja Huevos ( 2)

Harinas y derivados (5)

Hongos y Girgolas ( si son frescos 2 , si son secos 5)
Infusiones (5)

Legumbres (5)

Lacteos derivados pasteurizados dulce de leche (5)
Quesos (3)

Miel y derivados ( 5)

Panificados y pasteleria ( 3)

Mermeladas y dulces (5)

Pastas secas (5)

Plantas aroméaticas (4 )

Pescados (2)

Esta lista de productos es en base a los relevados en el informe.

Estética del Stand de los Productores

Acciones de marketing directo, se recomienda:

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Los componentes que hacen a la estética de un stand son la mesada, la
manteleria o guarda sobre la mesada; el mueble donde se apoyan y se exhiben
los productos; Las sillas dénde estara los productores. En todos los casos se
debera contemplar si son de plastico o de madera o de hierro. Se menciona
una recomendacion al final del informe, punto 7.

En algunos casos la Organizaciéon de la Feria es quién incluye el
mobiliario. En otros casos el productor se hace cargo del mismo.

Uso de banners para identificar la variedad completa de los productos. El
banner debe tener fotos de los productos un texto corto y claro.

Uso de carteleras o pizarras para informar los precios. En general la
pizarra con tiza es una opcion viable.
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Uso de promociones como 2 x 1 o un precio con un descuento visible en
pizarra. Las promociones sobre platos de ceramica y materiales descartables.

Sobre los stands es deseable una decoracion general con banderines de
colores. También es valido el uso de la bandera que representa a la Feria
Franca de la localidad que nuclea a los productores.

El uso de luces de colores sobre los stands también es valido.

C. Condiciones basicas para la participacion. Reglamento de
participacion.

La participacion de un productor en un evento se formaliza mediante
contrato con la organizacién del lugar. Se detallan los contenidos generales de
un reglamento de participacion:

CONTRATO DE CESION DE USO TRANSITORIO DE ESPACIO

“El organizador define al expositor como una persona fisica dedicada a
la produccion y comercializacion de productos y desea participar de un evento,
feria o festival solicitando para ello un espacio, a fin de montar un stand en
dicho evento con unas condiciones que se detallan en un Contrato y sus
Anexos.

La organizacion del evento otorga al expositor-productor un espacio
predeterminado, brinda una estructura de madera o de cafos de hierro que
sostiene un techo de toldo o gazebo. La organizaciéon brinda también una
conexion eléctrica para 220 voltios y luminaria general.

Que el Expositor lee y acepta los reglamentos y documentacién que
forman parte del Contrato y sus anexos con contenidos siguientes:

Anexo | - Reglamento General del Festival
Anexo Il -Reglamento Particular del Stand
Anexo Il —Condiciones de Seguridad e Higiene
Anexo IV —Personal del Expositor

Se fijan los dias y horarios del evento al publico, y los dias y horarios del
productor para su preparacion del stand y ambientacién del mismo.

También se aclara el dia y horario para el desarme del stand.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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El contrato define el mobiliario y los servicios que la organizacion
otorga al productor expositor.

La contratacion de un Seguro de Riesgos del Trabajo que cubra los
riesgos del trabajo en los términos de la Ley N° 24.557, respecto del Personal
del Expositor que se encuentre en relacion de dependencia.

La contratacion de un Seguro de Vida Obligatorio (Decreto 1567/74)
destinado a amparar a todo el personal en relacion de dependencia del
Expositor, sus contratistas y subcontratistas.

La contratacion de un Seguro de Accidentes Personales destinado a
amparar a todo el personal autbnomo, monotributista y/o a todo personal que
por su condicibn de empleo no pueda ser susceptible de ser asegurado
mediante una ART, y que haya sido contratado por el Expositor Productor AF.”

d. Logistica.

Se determina la logistica de movilizar el stock de productos previstos,
teniendo en cuenta si son productos que son refrigerados o secos.

El costo de transporte de los productos desde lugar de origen al lugar del
evento, debe estar contemplado dentro de una asistencia con fondos del
estado provincial.

Se debe contemplar también una logistica dentro del predio del evento, a
partir de un depdésito de uso en comun para los productores AF o compartido
con otros productos de expositores del mismo evento.

El uso de heladeras y exhibidores refrigerados también se debe
contemplar para productores que necesitan conservar una cadena de frio, con
asistencia del estado provincial.

e. Financiamiento.

La participaciéon de un segmento del perfil — productor de agricultura
familiar — en un evento de terceros necesita de un financiamiento parcial o total
para llegar al acceso y visibilidad de sus productos.

Es una concepcidén basica que desde la Nacién, la Provincia y los
Municipios deben tener presente.

'Fuente: planner group- municipalidad de san isidro; Bocas Abiertas.
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El acceso y visibilidad de productos de la agricultura familiar tiene un
fuerte componente de costo operativo desde la zona de produccion (origen)
hasta el lugar del evento (destino). Es un costo variable dénde depende de la
distancia al evento, y es un punto importante si su logistica es refrigerada. Y si
el evento dura mas de 1 dia se debe tener en cuenta hospedaje de los
productores que son los expositores de todo el dia.

El acceso de los productos dentro del predio es un costo definido por el
tipo de organizacion que es muy alto y que debe estar contemplado.

f. Propuesta/ modo de visibilizar la Agricultura Familiar de los
productores Bonaerense. Imagen.

- Promover el acceso y visibilidad de productos locales de la
agricultura familiar difundiendo su origen y la marca a través de la difusiéon en
redes sociales y prensa desde el ministerio de agroindustria.

- A generar vinculos con otras asociaciones y organismos
relacionados con la alimentacidon, como asociaciones de cocineros.

- Uso de catdlogos de productos, folletos, banner, pizarra con
precios o promociones, etiquetas en los envases. Reforzar imagen con
identidad AF mediante un logo de la mesa de asociaciones de productores
como propuesta de proyeccion.

- Reforzar a los productores AF, en el uso de redes Facebook
Instagram y disefio de pagina web.

- Estar unificados detras de una imagen de percepcion artesanal,
de calidad con seguridad alimentaria que marquen una presencia AF en
eventos dénde hay propuestas de competencia de Pymes.

0. Actividades desarrolladas durante el periodo de esta
asistencia. Encuentros, Talleres y participacion en Ferias y Eventos.

Convocacion a evento BOCAS ABIERTAS SAN ISIDRO

El dia 5 de Octubre, se convoc6é a participar junto con los productores a
una reuniéon con la Srta. Agustina Casaretto, directora de Eventos Corporativos
y Exposiciones, del festival de BOCAS ABIERTAS - con el fin de que el dia
martes 11 de Octubre estuvieran presentes los participantes y convocantes al
evento de AF. La misma tuvo lugar en Rent a Chef -Roque Saenz Pefia 1138

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Bajo San Isidro, a fin de ultimar los detalles de participacion en el Festival a
realizarse del 27 al 30 de OCTUBRE en el BAJO SAN ISIDRO.

En la misma se informaron los detalles correspondientes al espacio de
mercado y plano general, asi como tiempos de armado y demas detalles
estructurales del Festival, el reglamento de participacion.

Los expositores de mercado contaron con un espacio de 2,7mts de
frente x 2,7mts de profundidad cada uno.

Las chozas estuvieron ubicadas y armadas de tal manera que formaron
una linea de expositores, todos con el mismo frente, mirando al patio de
comidas.

Todos los expositores contaron con frente de madera de 0,7mts de alto,
una zapatilla de 2 enchufes y 2 spots de iluminacién sobre el frente.

Ademaés, se firm6 el reglamento de expositor y se acordd con la
provincia el costo por la participacion de los productores y el espacio.

Asistencia a evento FERIA FRANCA LUJAN

El sabado 10 de diciembre a las 10 hs asistimos a una reunion en la
localidad de Lujan encabezada por el Sr Roberto Burgos, presidente de la Feria
Franca Cuenca Lujan y presidente de la Mesa de Productores de Agricultura
Familiar de la Provincia de Buenos Aires.

En su espacio que posee en el Parque San Martin present6é a los 40
emprendedores bajo el concepto que enmarca la economia social y solidaria: la
venta del productor al consumidor. Observamos la disposicion de sus gazebos
en linea, su diversidad de productos desde verduras, panes caseros,
mermeladas, artesanias en hierro, tejidos, miel, chacinados.

Con vistas al aniversario de la organizacion resalté los logros obtenidos
en la reglamentacion sanitarios de sus productores y sus productos para
acceder a la venta en la feria en conjunto con la Municipalidad de Lujan.

Visita a ferias, observatorio de productos.

e NUESTRA TIERRA CITY BELL — Septiembre 2016

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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La visita a ésta feria en plaza Belgrano de City Bell tuvo el objetivo de
analizar la puesta de stands de productores orgénicos, su presentacion y la
estética en la plaza al aire libre junto a puestos de comidas de cocineros
locales y artesanos.

e PICURBA PIC URBANO - Marzo 2017 en LA PLATA

Acompaifiamos la presencia de una productora de agricultura familiar (LA
TEODORA) en éste Festival de Gastronomia en el Parque de los Nifios. Gran
concurrencia de publico, con fuerte impronta de cocineros mediaticos, bandas
de musica y un mercado con productores de gran variedad de productos
alimenticios.

e BS AS MARKET - VILLA DEVOTO FERIA ITINERANTE
En el ANEXO Il se pueden ver Fotos con la estética de 2 productores.

Hemos asistido al evento en VILLA DEVOTO para analizar la puesta de
los stands del mercado , observar los productos exhibidos, los productores
seleccionados, el espacio destinado, dimension, mobiliario ofrecido por la
organizacién y el mobiliario puesto por los expositores, imagen de los stands,
costos participacion.

La visita al evento en Villa Devoto CABA, sirvi6 para analizar la
factibilidad de estar presentes con productores de la agricultura familiar de la
Pcia de Bs As. En una zona de la Plaza Arenales (espacio publico en Villa
Devoto CABA), sobre la vereda de la calle Nueva York, se encuentran los
productos del Mercado. Y en el interior de la plaza, otra zona con los puestos
de Comidas.

Participacion en Fiestas Populares segun Calendario Provincia Bs
As 2017.

A continuacién se hace una descripcion de los pasos seguidos para
participar en la Feria Popular Fiesta del Federalismo Pilar, Calendario 2017 —
ANEXO I - en el ambito de la Municipalidad del Pilar.

* FIESTA DEL FEDERALISMO - PILAR

Reunidén con Secretaria de Comercio — Productores AF — Municipalidad
del Pilar 21-02-2017

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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El martes 21 de febrero en la secretaria de comercio de la municipalidad
del pilar se llevé a cabo una reunién de capacitacion para el evento
federalismo.

Se delinearon aspectos de todas las categorias de productos
presentadas para un evento de gestidon publica en un espacio publico.

El marco regulatorio de seguridad alimentaria para el evento es orbita
de la direccion de bromatologia municipal.

En éste sentido se solicitaron los siguientes requisitos con caracter de
obligarlo:

Certificado de Manipulacion de Alimentos — Ver ANEXO III: Fotos
Libreta Sanitaria — Ver ANEXO IlI: Fotos.

Los participantes convocados a la reunion fueron:
Alejandro Sampietro — secretario de comercio
Christian Ventura — director de eventos

Julio Antufiano — director programa de promociones
Luis Churruarin — director de desarrollo agropecuario
Eva Gonzalez — coordinadora del programa eventos
Maria Remoén — directora de ceremonial

Rosario Larrea — directora rentas comerciales

Laura Alvarez — representante de Artesanos de Pilar
Diego Hadad — representante de Food Trucks
Productores Agricultura Familiar Pcia Bs AS.

A continuacion, adjunto la Nota que presenté al Ing. Agr. Pablo Lima,
Director de Agricultura Familiar y desarrollo rural de la Provincia de Bs As,
solicitando gestione el uso del espacio para AF en dicho evento.

“El 24 25 26 de Febrero se realizard un Festival del Federalismo en la
plaza central de Pilar.

En mi opiniébn como consultor del Ministerio de Agroindustria de la Pcia
Bs As - CFl y en el marco del acuerdo del Proyecto " Desarrollo de un Sistema

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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de Acceso y Visibilidad de los Productos de la Agricultura Familiar en Eventos
de Terceros en la Provincia de Buenos Airesy C.A.B.A." sugiero solicitar un
espacio en dicho evento.

Contacté al secretario de Desarrollo Econémico de la Municipalidad de
Pilar, Sr Alejandro Sampietro , quien se interiorizé del proyecto en conjunto con
el Ministerio de Agroindustria y el Consejo Federal de Inversiones .

Una nota formal de participacion en el Festival de la Cuna del
Federalismo sera enviada a la brevedad desde el Ministerio de
Agroindustria.(Ver anexo nota fecha 12-02-2017 dirigiida al Intendente
Municipal Sr Nicolas Ducoté).

Listado de Productores Expositores propuestos.

Dulce de leche Coop Salamandra — Dulces Impronta — Miel Artesana —
Néctar Durazno Macales — Mermeladas Chimpay — Dulces Cynthia -
Chacinados La Casita — Harina Integral La Permanencia — Aceite de Oliva El
Faro .

Por la presente solicitamos un espacio para los siguientes productores
de agricultura familiar miembros de la Mesa Productores y Ferias Francas.

Se adjunta Expediente N° 003171 Mesa de Entradas 21-02-2017 e
ingreso en Direccion de Habilitaciones Comerciales Municipalidad del Pilar.”

Se incluyen Fotos en Anexo Il .

Participacion en Ferias Populares segun Calendario 2017 Pcia Bs As.

e Fiesta Provincial de Trigo — Tres Arroyos — 6 de marzo 2017

e Fiesta Nacional del Ternero — Ayacucho — 13 de marzo 2017

Silvina Fragueiro — La Teodora 23-03-2017.

Continuando sobre la realizacion de encuentros y comunicacién con
productores u organizadores de fiestas y ferias, se ha hecho contacto con la
Sra Silvina Fragueiro de La Teodora — Villa Elisa.
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En éste caso se realiz6 el seguimiento segun calendario del informe
parcial de dos eventos Fiestas Populares.

Se le consulté por la Fiesta provincial del Trigo en Tres Arroyos, y la
Fiesta del Ternero en Ayacucho, las cuales se pueden encontrar en el
calendario presentado en el Anexo I.

La siguiente tabla muestra una breve descripcién de ambas fiestas y se
ampliara sobre los detalles subsiguientemente:

Tabla 4: Fiestas del Trigo y del Ternero

06/03/2017

09/03/2017

Fiesta
Provincial del
Trigo

Tres
Arroyos

Concurso de muestras de trigo y de vidrieras
alegdricas. Exposicion industrial, comercial y
cultural. Espectaculos artisticos. Charlas y
exposiciones técnicas. Fogones populares.
Muestra de artesanos. Desfiles de carrozas.
Eleccién de la Reina Provincial del Trigo. En la
Avenida Ituzaingb

13/03/2015

15/03/2015

43° Fiesta
Nacional del
Ternero y Dia

de la Yerra

Ayacucho

43° Edicion. Declaracion del Estado de Yerra.
Marcacion del ternero. Certamen Nacional de
Canto Folclérico. Certamen Nacional de
Murales. Espectaculo de destreza nativa.
Espectaculos musicales en varios escenarios.
Gran desfile tradicional de carrozas, carruajes,
reinas, aspirantes a reina, tropillas,
delegaciones gauchas, autos antiguos.
Presentacion de Reinas Invitadas. Eleccion de
la Reina Nacional del Ternero y Dia de la Yerra.
Fogones populares en las calles de la ciudad.
En el Parque Municipal Juan Manuel de Rosas

La Fiesta del Trigo en Tres Arroyos y la del Ternero en Ayacucho
cuentan con similitudes en cuando al formato popular y al poder de
convocatoria®.

La Fiesta del Trigo celebrd su 48va edicion el 9 de marzo de este afio,
siendo acudido por un publico general tanto local como de otras regiones
nacionales.

Con respecto a la organizacion del evento de orden municipal, existen
diferentes ubicaciones que son tanto en un lugar cerrado como al aire libre
sobre la via publica directamente. El predio que se utiliza para esta Fiesta se
encuentra circunscripto por dos grandes avenidas: Ituzaingd (como se

*Silvina Fragueiro deja en claro esto en un mail.
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menciona en el Calendario del Anexo 1) y la de los Trabajadores. Ambas dejan
en medio al predio de la estacion del ferrocarril, ocupando 6 cuadras a lo largo
de las cuales se emplaza la feria.

En la zona central concurren algunas marcas de autos con stands y
proponen Test Drives y maquinaria agricola.

Sobre las dos avenidas que envuelven el predio utilizado, se ubican los
stands de los expositores y productores, y, ademas, hay artesanos sobre la Av.
Ituzaingd diferenciados de los puestos de reventa los cuales se encuentran
sobre la Av. De los Trabajadores.

Cada expositor lleva lo necesario para armar su stand en el espacio
asignado previamente por la organizacion. A los productores gastronémicos, se
les solicita contar con Libreta Sanitaria y curso de Manipulacion de Alimentos.

La procedencia de los expositores es variada, con asistencia de gente
de Miramar, Mar del Plata, Bariloche, Mendoza, San Juan, Cap. Federal, etc.

En el transcurso de la mafiana del dia jueves debe armarse el stand ya
que el primer dia, la feria comienza a las 16hs.Los precios por los espacios
stands oscilan entre los $800 y los $ 4000 (dependiendo de la ubicacion y el
tamafo del espacio)

Como parte del evento la organizacion lleva bafios quimicos y seguridad
permanente durante los cuatrodias; ademaspolicia local en cada una de las
esquinas del perimetro de feria, los cuales caminan en forma permanente
controlando que todo se desarrolle en forma armoniosa.

En todo el predio hay parrillas y oferta gastronémica con sillas y mesas
en donde poder sentarse a comer al medio dia o a la noche.

Desde la tarde se cuenta con espectaculos musicales y por la noche se
desarrolla la actuacion de masicos y cantantes de renombre, espectaculos
tanto de orden folkl6rico como popular. A saber:

Soledad Pastorutti, Los Nocheros, La Princesita, Carlos Baute de gran
convocatoria de publico en general.

El publico acude desde todo el pais, estimando una cantidad de 70.000
personas durante los cuatro dias de feria, teniendo en cuenta que salvo el
primer dia que comienza a las 16hs, el resto de los dias se desarrolla entre las
10hs. y las 2:30hs de la madrugada, amplitud horaria en la que “en ningun
momento merma la venta de productos”. Citando a Silvina:
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“En esta oportunidad, como en todas las anteriores, nosotros llevamos
gran cantidad y variedad de mercaderia ya que, por suerte, los Tachtel tienen
alli gran acep tacion y nunca parece ser suficiente. Esto hace que nuestra
expectativa de venta este siempre muy bien satisfecha.”

Por otra parte es importante mencionar los contactos comerciales que
pueden establecerse con distintos interesados, ya sean particulares,
distribuidores o negocios que quieran vender nuestros productos.

Por ultimo, dos parrafos sobre opinion de esta productora:

“Al final del mail me pedis una opinion acerca de participar en estos
eventos publicos. Te cuento que normalmente, como publicamos en nuestro
facebook, asistimos como expositores a diferentes eventos de mayor 0 menor
envergadura, publicos o privados. Nuestra mayor cantidad de clientes, ventas y
contactos sin duda la tenemos en estas ferias de orden publico/popular, donde
el ingreso es libre y gratuito y donde puede apreciarse claramente la gran
diversidad de espectadores en general; pese a que contamos con un producto
gue no esta al alcance de todo el publico. Pero en este marco, cada expositor,
tiene la posibilidad de ofrecer y mostrar su producto a una amplia diversidad de
posibles compradores o contactos para futuras ventas. Si a esto le agregamos
que los precios por los espacios stands oscilan entre los $800 y los $ 4000
(dependiendo de la ubicacion y el tamafio del espacio), tenemos una situacion
mas que accesible para cualquier rubro que quiera participar haciendo de todo
esto junto, un muy buen balance final.

Bueno, espero haberte ilustrado el panorama general de este tipo de
evento popular. Considero que es un acontecimiento “redituable” vy
"satisfactorio” para ambos lados, tanto como para los organizadores como para
los expositores y al mismo tiempo se ofrece un espectaculo muy interesante y
entretenido al publico en general, lo cual sin duda genera un ingreso extra a la
localidad a traves de la hoteleria y la gastronomia, ya que las personas que
acuden desde otras localidades gastan dinero durante su estadia.

Saludos cordiales,

Silvina Fragueiro”

% Escrito por Silvina Fragueiro
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Participacion de Roberto M Burgos — Presidente de la Asociaci{on
Cuenca Lujan — en ExpoPyMEs en La Pampa, invitado por el CFl 15-04-17

Se transcribe la carta enviada por el Sr. Burgos al CFl comentando la
participacion:

“Estimado Ing. Agr. Juan Francisco da Costa Rios:

Desde ya muchas gracias por la invitacion a Expo Pymes La Pampay la
participacion en la ronda de negocios, para nosotros fueron muy buenas y
positivas las dos jornadas de las mesas de negocios.

Desde nuestro sector al cual integramos la agricultura familiar,
campesina e indigena, siempre nos hemos organizados para dar repuestas a
las distintas etapas de los encadenamientos productivos, somos miembros
fundadores de la Asociacion de Familias Productoras de la Cuenca del Rio
Lujan y de Feria Franca Lujan integrantes de una organizacion de 2°
provincial La Mesa de Organizaciones de Productores Familiares de la Pcia de
Bs. As. Integrante de una organizacion a nivel nacional como la Asociacion de
Camara de Ferias Francas, Ferias y Mercados de la Agricultura Familiar,
Campesina e Indigena y de la Economia Social Solidaria de la Republica
Argentina, fueron nuestras distintas maneras de organizarnos para llevar
adelante una estrategia de supervivencia para nuestras producciones
primarias, su valor agregado y su comercializacion y los intercambios con las
distintas economias regionales para que quede en nuestras manos el fruto de
nuestros trabajos.

Basando la idea en los siguientes ejes:

De la organizacion o productor al consumidor, ferias y mercados
Basandonos en el precio justo. Sin intermediarios.

Basando nuestras producciones en las BPM, SPG.

La transicién hacia la agroecologia como modelo productivo

Dando cumplimiento a las normas bromatologicas existentes a nivel
municipal, provincial y nacional para la comercializacion.

Como organizaciones impulsamos politicas publicas para el sector para
una mayor inclusion de productos primarios y de valor agregado local. Ej. El
escalonamiento fiscal del RNPA y otras normativas que se vienen trabajando
con el SENAF — SENASA, Ministerio de Agroindustria de Nacién, Secretaria de

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga



32

Agricultura Familiar Coordinacion Bs. As, Ministerio de Agroindustria Pcia de
Bs. As, Direccion de Agricultura Familiar y Desarrollo Rural, INTA,
Universidades, Municipios y Provincias. Creemos que este sector organizado
en asociaciones, cooperativas 0 pymes y con presupuestos, es generador de
empleo genuino y arraigo local a través del agregado de valor.

La experiencia fue muy positiva en las rondas de negocios, nosotros
ofrecimos las distintas ferias y mercados como boca de expendio de los
productos regionales de las distintas pymes, accion que ya venimos realizando
desde hace tiempo y contamos con cierta experiencia. La relacion sigue siendo
la misma del productor al consumidor con un precio justo consensuado.

Tuvimos contacto con las siguientes pymes a las cuales invitamos a
nuestro 5° Aniversario de la Feria Franca Lujan que se realizara el 6 y 7 de
mayo de 2017 para compartir nuestra experiencia de comercializacion.

Las Pymes que nos contactamos fueron las siguientes:

1 — “India” de Silvia Alicia Lippoli, conservas vegetales artesanales,
interesados y posiblemente nos ----- visiten para el 5° Aniversario.

2 — “Cechetto”, de Mariana Auconetani, helados, interesados,
posiblemente nos visiten para el 5° ----- Aniversario.

3 — “Emely”, de Maria Inés Bufiuelos de Mellinger, miel, producen 2500
kgs. Interesados de vender ----- fraccionado a un comprador intermediario,
distribuidor, etc.

4 — “Casa Alarcia .S.A Maria Antonela Bergese, harinas, interesados,
posiblemente nos visiten para ----- el 5° Aniversario de Feria Franca Lujan,
anico problema es que son mayorista por el tipo de --------- facturacién, compre
la feria y venda, como solucion.

5 — “Tiempo de Sabores” vinoteca & gourmet, le interesa todos los
productos gourmet que -------------- podamos ofrecer.

6 - “Maquinarias Bono”, de Horacio Bono. Maquinarias. Posibilidades de
acceder a maquinarias -------- para el sector con automatizacion.

7 — “Frigorifico Trelew”, Gerente Diego R Sulpurida, tuvimos una muy
interesante charla, que ----------- llegamos a un mismo diagnéstico, que a pesar
de las diferentes de escalas de comercializacién, ----- las problematicas eran las
misma costos de logistica, normativas etc.
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8 - “E R Links” de Eduardo Pompeyo Rojas, consultor legal y comercial,
comercio exterior. ---------------- Intercambiamos tarjetas.

9 — “FECOBA” Arturo Stabile. Intercambiamos tarjetas.

Fue muy positiva la experiencia, al principio duddbamos de que alguien
le interesara nuestra propuesta pero atrajo la diversidad de producciones y el
encadenamiento comercial que venimos realizando.

Agradecer al equipo del CFI por tener en cuenta al sector, que necesita
ser visibilizado y politicas publicas para su desarrollo e inclusion en el mercado.

En lo personal fue un gusto integrar el grupo. Fueron muy amables y
siempre presentes por si necesitabamos algo, a los coordinadores y a todo el
equipo del CFI. Muchas Gracias.

Los saluda muy atentamente Roberto M Burgos.”

Convocatoria a Feria Placeres Regionales en predio La Rural,
Ciudad Autonoma de Buenos Aires 21-04-17

) Regentes

Todos los gustos del pais,
en un solo lugar

PABELLON FRERS - LA RURAL.
22y23deabril,de10al8hs

Entrada libre y gratuita

llustracién 1: Feria Placeres Regionales

El sabado 22 de abril en el predio de La Rural CABA, se llevé a cabo la
Feria Placeres Regionales, exposicion organizada por el Ministerio de
Agroindustria de la Nacién. Se incluyen fotos en el Anexo lll.

En esta oportunidad se convocé a los productores de agricultura familiar
segun la Matriz incluida en el Anexo Il respetando los requisitos impuestos por
la organizacion (Ministro de Agroindustria de la Nacién). A continuacion, se
detallan los requisitos feriantes.

Requisitos de Placeres Regionales para los feriantes
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. Fotocopia del D.N.I (Del titular o Autoridad/Representante legal de
la sociedad), domicilio, contactos telefénicos, correo electrénico.

. Acompafiar constancia de inscripcion en AFIP. Deberd poder
Facturar o Emitir ticket fiscal.

. Constancia de RNE, RENSPA y/o RENAPA, cuando corresponda
en cada caso.

. Seguro con clausula de NO REPETICION.
. Seguro de Responsabilidad Civil, ART.
. Identificacion del responsable del puesto.

. Para los vehiculos a ingresar al predio: datos del vehiculo (marca,
modelo y n° de patente), habilitaciébn del vehiculo, poéliza de seguro de
responsabilidad civil al dia. Habilitacion del SENASA cuando corresponda.

. Comprometer su asistencia durante la permanencia de la feria.

. Mantener durante el periodo mencionado la oferta de productos
con la calidad y cantidad comprometida.

. Mantener limpias y en buenas condiciones higiénicas sus
instalaciones, disponiendo de recipientes adecuados y con el tamafio suficiente
para depositar todos los residuos que se produzcan.

. Tener a su cargo el buen uso, cuidado y resguardo de los bienes
a los que hubiere tenido acceso de parte de LA ORGANIZACION. No podra
emplear los mismos para otros fines.

. Los costos logisticos (traslado de mercaderia, carga y descarga)
seran a cargo de los productores.

. Deberan contar con Freezer o heladera en caso de necesitarlo.

Qué se le proporciona al feriante, a cargo de Placeres Regionales

. Material para Puestos: mesas, cenefas (estructura para cartel
principal del puesto), cajones, folleto, mantel, pizarrén, tachos de basura,
provistos por el Ministerio de Agroindustria.

. Comunicacion/publicidad/acreditaciones.
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. Seguridad policial, limpieza y ambulancia y/o consultorio médico.

. Acceso a energia eléctrica (consumo sin cargo) y acceso a agua
si lo requiere el puesto.

. Acceso a Sanitarios exclusivos para feriantes

. Estacionamiento del vehiculo de transporte de mercaderia en el
predio ferial durante el transcurso de la feria incluyendo las noches.

Por lo expuesto, a la Feria Placeres Regionales pudieron asistir los
siguientes expositores de la agricultura familiar de Provincia de Bs As.

— Dulce de leche, Cooperativa Salamandra, Exaltacion de la Cruz.
— Quesos de oveja, Weke Tambo, Uribelarrea.

— Kiwi Organico, Innocenti Organicos. Mercedes.

— Mermeladas y jugos de Arandanos, Cynthia . Suipacha.

— Chacinados apto celiacos, La Casita. Bragado.

— Pastas secas de quinoa, Quinoa Catamarca. Chivilcoy.

Segun la informacion administrada por Toméas P. Morrow de la
subsecretaria de Alimentos y bebidas / Secretaria de agregado de valor,
Ministerio de Agroindustria de la Nacién?, el evento tuvo una duracién de dos
dias, sdbado 21 y domingo 22 de 10hs a 18hs en el pabellon Frers del predio
La Rural, en los cuales asistieron 2.700 y 4.000 personas respectivamente.

Los resultados se pueden a continuacion, aplicando el ANEXO IV
FORMULARIO EVALUACION a 2 encuestados.

1° Encuestado: COOP LA SALAMANDRA - DULCE DE LECHE
Organizacion: Excelente la predisposicion de todo el equipo.

Ingreso: La acreditacion para entrar al predio fue rapida y ordenada.

* Tomas P. Morrow, Ministerio Agroindustria de la Nacion tel directo: +54 11 4349 2018
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Stand: El stand estaba limpio, ordenado y agradable a la vista. Estética
en madera acorde con los alimentos expuestos.

Mobiliario: El mueble, al ser de madera fuerte, tuvo una exhibicion muy
buena y resistio el peso perfectamente al ser cargado y manipulado.

Productos: Dulce de Leche Clasico y Repostero.

Comercial. Sabado 22 abril de 2017: Llevamos 80 potes de 1 kg - 80
potes de 1 /2 kilo. - 3 potes de 3 kg. El kilo precio a $ 65. El medio kilo $ 45.
Los 3 kilos a $ 160. Pusimos una oferta de 2 potes de 1 kg por $ 120. A las 15 :
30hs vendimos el dltimo dulce.

Domingo 23 de abril de 2017. Llevamos la misma cantidad de dulce. A
las 14hs se vendio el dltimo dulce de leche.

Degustacion: Los 2 dias hicimos degustaciones.

Taller: Se realiz6 un taller en el espacio recreativo para nifios. El sdbado
los nifios que estaban en el predio usaron el dulce de leche para hacer
alfajorcitos y repartirlos en el publico. También se sorted un dulce de leche en
el escenario. Tanto el sdabado como el domingo charlamos mucho con los
clientes respecto a la historia de La Salamandra y el primer premio ganado en
la fiesta del dulce de leche en Cafiuelas.

2° Encuestado: CYNTHIA - SUIPACHA y LA CASITA - BRAGADO

Organizacion: La atencién a nosotros expositores ha sido impecable
durante los dos dias de le Feria, y en todo momento estuvieron atentos a
brindar todo el apoyo necesario.

Mobiliario: Muy comodo el espacio, con un estante bien fuerte que
permitié desplazar la mercaderia.

Productos: Mermeladas con base de Arandanos y
Chacinados apto celiacos — libre de gluten.

Degustacion: de jugo de arandanos.

Venta: se vendieron $ 5.000 de mermeladas en los 2 dias, mas $
15.000 de salames, lomitos y otros chacinados.

Contactos comerciales: Hubo varios interesados de comercios
minoristas de la zona de Palermo.
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4to encuentro de Ferias Francas y Espacio de Comercializacion de
la Agricultura Familiar, Campesina e Indigena y de la Economia Social,
Solidaria y Popular. 4to encuentro de intercambio de semillas nativas y
criollas. 5to aniversario Feria Franca Lujan, 6 y 7 de mayo 2017.

llustracién 2: Feria Franca Lujan

Taller — Normativas Bromatolégicas en la Provincia de Bs As que
faciliten la Comercializacion de los Productos de la Agricultura Familiar —

Disertantes representes del Estado y Organizaciones de Productores
Agricultura Familiar.

MINISTERIO DE AGROINDUSTRIA DE LA NACION — Marilina Fantini
SENASA — SENAF — Lucia Gonzalez Espinosa.

BROMATOLOGIA MUNICIPAL LUJAN — Pablo Tierno.

MINISTERIO AGROINDUSTRIA DE LA PCIA BS AS. — Jorge Taylor.

MESA DE ORGANIZACIONES DE PRODUCTORES FAMILIARES DE
LA PROVINCIA DE BUENOS AIRES - Roberto burgos — Daniel Alonso.

MINISTERIO AGROINDUSTRIA AGRICULTURA FAMILIAR NACION —
agr. Horacio Anibal Pugnaloni RENAF.

TEMARIO DEL TALLER

SENASA - representada a través Lucia Gonzalez Espinosa
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Dijo Lucia, “Senasa escribe las normas, y lo que interesa es saber como
se implementan esas normas dentro de un marco de una escala de la
agricultura familiar.

El sistema Nacional de control de garantias de Inocuidad de los
productos que transitan el territorio argentino pasa por muchos organismos en
el medio: Municipio — Provincia — Senasa: CoOmo ponerse de acuerdo éstos
organismos respecto del Codigo Alimentario Argentino?

Senasa que depende del Ministerio de Agricultura de la Nacion, escribe
las normas. Pero es el Ministerio de Salud de la Nacién quién habilita las Salas
de Elaboracién. Hace 3 afios que existe un debate en el ambito nacional que
evalla al sector de la agricultura familiar.

La ANMAT a través del Instituto Nacional de Alimentos estudia como
llegar a los Municipios para que una Feria Franca sea habilitada como
alimentos sanos. Hay una experiencia Piloto: involucra a Bromatologia
Municipal.

Una Habilitacién Municipal que sirva de base para dar respuesta a los
productores agricultura familiar, para comercializar localmente, y que sirva de
garantia a nivel de Provincia y de Nacion.

MINISTERIO AGROINDUSTRIA DE LA PROVINCIA DE BS AS
Médico Veterinario JORGE TAYLOR.

Hizo mencién de una Ordenanza Provincial del 2010 elaborada por el
INTI que son las PUPAS 6 cocinas salas elaboracion con BPM Buenas
Practicas de Manufactura.

Menciond una experiencia previa en LA PLATA, desde un Programa de
Elaboracion Segura a nivel Municipal, gestionado por la UNIVERSIDAD de La
Plata.

Taylor inform6é que 8 municipios, de un total de 135 que tiene la
Provincia, ya implementaron las PUPAS.

Comentd la Ordenanza N° 11284 en LA PLATA: sobre un trabajo
articulado con el Municipio de La Plata, para gestionar la Ley Provincial. Y la
Direccion de Bromatologia que sea quién controle.

La Ordenanza promueve tres visitas anuales de control.
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E incluye los siguientes items.

- Registro Establecimiento.
- Registro Producto.
- Registro Andlisis de Producto en el Municipio.

De ésta forma se garantizan los alimentos sanos, saludables e inocuos.

Esta experiencia en La Plata, incluyé a parte del grupo de alimentos
frescos.

- Panificados
- Mermeladas
- Conservas

- Licores.

Las categorias que NO se incluyeron en ésta etapa fueron

- Lacteos
- Céarnicos

Taylor, agregd que existe una propuesta de Ley Provincial en Diputados
de la provincia de Bs As, que un producto habilitado en una localidad pueda ser
trasladado a otra localidad dentro de la Provincia.

Hoy un producto habilitado en La Plata no puede trasladarse a Lujan por
ejemplo.

Durante el Taller se comenté el trabajo en Comision FONAF sobre sacar
un “Sello de Agricultura Familiar® que identifica el origen social del producto.

En ese sentido estaba presente el representante RENAF del Ministerio
de Agricultura de la Nacién Horacio Pugnaloni quien desde hace dos meses
estd a cargo de la identificacion de los Productores por Localidades. De ésta
forma se actualizard un Registro de Productores que formalizara una Matriz.

Antecedentes — Jorge Taylor 26/08/2016 — TRABAJO EN EQUIPO

Profundizan el control de alimentos en todos los municipios
bonaerenses
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Técnicos de los Ministerios de Agroindustria y de Salud bonaerenses
participaron hoy en un encuentro de la Comision de Vinculacion Interministerial
en la que acordaron armonizar sus registros de establecimientos y productos
alimenticios para llevar adelante las funciones de control de inocuidad, la
verificacion de condiciones higiénico-sanitarias de los establecimientos y la
prevencion de enfermedades transmitidas por alimentos.

La comision fue creada por la Ley 13330 y su fin es incorporar a los 135
municipios al Codigo Alimentario mediante un convenio. Este reglamento
involucra a establecimientos, alimentos, transportes y a todos los actores de la
cadena agroalimentaria. La autoridad de aplicacion de la normativa son los dos
ministerios.

Durante la jornada de trabajo, que se realiz6é en la sede de la cartera de
Agroindustria provincial, se establecid, ademas, avanzar en la incorporacion al
sistema de control a aquellos municipios que aun no han firmado el convenio y
requieren de la aprobacion del concejo deliberante y de los respectivos
intendentes.

En la mesa de dialogo también se consensud brindar capacitaciones a los
agentes municipales de control de alimentos para alcanzar la unificacion de
criterios y la estandarizacion de los procedimientos técnicos administrativos
gue el sistema requiere.

Encabezaron la reunion el Subsecretario de Calidad Agroalimentaria y
Uso Agropecuario de los Recursos Naturales, Sergio Robert; el coordinador de
la Comision de Vinculacién, Jorge Taylor, en representacion del Ministerio de
Agroindustria bonaerense; y el director del Instituto Biolégico “Tomas Perén”,
Duilio  Fagnani, en representacion del Ministerio de  Salud.

El Ministro Leonardo Sarquis destac6 el compromiso de Maria Eugenia Vidal
con la calidad de vida de los bonaerenses y sefialé que "trabajando en equipo
con la Ministra Zulma Ortiz vamos a seguir profundizando los controles
pensando siempre en cuidar la salud y que los vecinos de nuestra provincia
coman mejor".

El plan agroalimentario 2016 apunta a promover inversiones, asegurar la
generacion de empleo genuino, garantizar inocuidad de los alimentos, proveer
a la seguridad alimentaria y el acceso para toda la poblacién de todo tipo de
alimento, encuentre donde se encuentre la persona en el pais. El rol del Estado
es ofrecer servicios de manera eficaz en tiempo real a todos los operadores de
la cadena agroalimentaria.
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Convocatoria a Feria del Productor al Consumidor, Facultad de
Agronomia UBA, Ciudad Autbnoma de Buenos Aires 13-05-17

El sdbado 13 y domingo 14 de mayo se desarroll6 la Feria del Productor
al Consumidor en la Facultad de Agronomia de la UBA. Av. San Martin 4453,
Buenos Aires.

La Feria “Del Productor al Consumidor” es un espacio de construccion
colectiva permanente donde se genera un intercambio directo entre
productores/as y consumidores/as, reane a emprendedores, artesanos y
productores afines o pertenecientes a los valores de la Economia social y
solidaria.

Todos los segundos sadbados y domingos de cada mes en el predio de la
Facultad de Agronomia, Av. San Martin 4453 o Av. De los Constituyentes 3454
C.A.B. En ésta oportunidad tuvimos la convocatoria de agricultura familiar
representada por:

— Trigo y Harina Agroecolodgica, La Permanencia. Bragado.
— Mermeladas y jugos de Arandanos, Cynthia. Suipacha.
Cynthia en ésta ocasion presentd la mermelada de Tomate.
La Permanencia presentd unas semillas de Lino.

La Feria esta abierta al publico entre las 10 y las 18 hs. Es libre y
gratuita. Cada expositor lleva su gazebo, sin una unificacion de estética
general. Los gazebos se distribuyen a lo largo de la calle principal de la
Facultad en los bordes de las Casuarinas. No existe un mobiliario, sino que
cada expositor lleva su mesada y sus sillas.

7. Andlisis de alternativas de procesamiento, valor agregado vy
packaging especificos para las presencias en eventos (gazebos, stands,
sellos, marca).

Es un punto muy importante para brindar al productor de agricultura
familiar una herramienta de estética y presencia en una feria o evento.

La realidad es que al abordar el punto 2 Relevamiento de Productores,
nos encontramos que todos tienen sus productos con un envase apropiado,
una etiqueta con un disefio correcto, que habian consultado a especialistas en
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sus localidades, porque vienen de tener experiencia en presencia de ferias
francas y otras. Y por eso también tienen sus gazebos de plastico.

Pero a partir del Plan Piloto en San lIsidro, y con el cronograma de
participar en otras Ferias Populares, pudimos sumar accesorios y herramientas
a la estética de sus productos y de su espacio en el stand.

Un ejemplo fue elaborar un delantal de cocina con la palabra Agricultura
Familiar Bs As realizada por una comparfiera emprendedora de San Andrés de
Giles que trabaja en manufactura de telas. Entonces todos los seleccionados
para la Feria Bocas Abiertas tuvieron el delantal insignia. Ver Anexo llI: Fotos.

El uso del Porta Banner se fue consolidando como una buena
herramienta de publicidad estatica a medida que se avanzo en el calendario de
participacion. El principal motivo por el cual se logré6 convencer al productor
para su uso fue el hecho de que despierta la curiosidad del publico, haciendo
que se acerque a ver. Ademas, brinda una imagen amigable y estética al
momento de hacer una produccion y seleccion de fotos para la posterior
promocién del producto. Los productores notan que son faciles de armar y
transportar y que son una manera eficaz de mostrar su marca y un texto breve
resaltando la calidad del producto. El costo del mismo oscila entre los 700 y los
1200 pesos.

El Banner en Internet en cambio no es utilizado en general por AF y es
materia pendiente para desarrollar en el futuro.

El uso de Carteles y Pizarras también fue incorporandose a medida que
avanzamos en la participaciébn de encuentros en eventos. En especial para
remarcar las promociones de sus productos en los clasicos 2 X 1, o un
descuento por llevar dos productos diferentes.

La estética del Stand y su entorno es una primera herramienta a tener en
cuenta. En éste sentido los gazebos de plastico no se destacan tanto como uno
de tela. Por otro lado, un stand en carpinteria de madera estd mas alineado con
alimentos frescos o conservas. Lo mismo el mueble con finalidad de exhibicién
de las variedades de productos que presenta el expositor: un mueble de
madera fuerte tiene un doble propdsito: una visibn mas amigable de los
alimentos exhibidos y su fortaleza para soportar el peso una vez cargado.

La carteleria también es un componente importantisimo para transmitir al
publico de paso, un producto, una promocion, o una pequefia historia del
producto.
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La degustacion de productos también resulta efectiva, porque no solo
invita a probar el sabor del alimento sino el didlogo con el expositor, quien es
actor protagonico en el proceso de elaboracién. No es un interlocutor méas, es
quien tiene la receta original y el relator de la historia de los productos. A partir
de alli es por donde se dirigi6é un analisis de pensar dénde poner los productos
que se van a degustar y cOmo se van a servir. Materiales en mimbre como
pequefias canastas, 0 bandejas de madera fueron los preferidos para
alimentos, antes que el plastico.

Si bien se pensd en desarrollar una marca como sello de agricultura
familiar bonaerense, para tener presente en gazebos, carteleria y porta banner,
en la practica no se pudo llegar a realizar desde la Direccion de Agricultura
Familiar. Pero es un tema pendiente para el futuro.

8. Plan de trabajo para proxima etapa. Eventos y modos de
participacion, esquema de seleccion de participantes, propuesta de
logistica, necesidades y presupuestos estimados.

La proxima etapa debe estar contemplada en profundizar aquellas
regiones donde no exista una Feria Franca, una asociacion de productores o
donde esté en desarrollo.

Las zonas que estan vistas como préximas a atender son norte de
buenos aires y depresion del salado (ruta 2), regiones 1 y 6 del mapa adjunto.
Relevar sus productores, sus productos, qué cosas se hecesitan para que
tengan un rapido acceso y visibilidad a una feria y hacer un seguimiento.
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CABECERA MICROREGION
AMBA AHLP PPI Micro Parque
Micro AHLP

Centro Gral. Rodriguez

INTERIOR 1 Chascon mus
Tandil Micro Sierra
Micro Costa

3 Olavarrfa

4 Bahia Blanca

5 Trenque Lauquen
6

7

salto
Tigre Micro Delta

llustraciéon 3: Buenos Aires en Regiones de Agricultura

Y a partir de ellos y sobre los eventos plasmados en el calendario de
eventos populares de la Provincia de Buenos Aires, mas los festivales
gastrondémicos y ferias regionales en CABA y en el GBA se invite a participar
de los mismos.

Participar, sujetos a confirmacion, dentro del calendario de Fiestas
Populares y otros eventos en las siguientes:

e Placeres Regionales en La Rural en Junio

e Exposicion Ganadera en La Rural en Julio

e Fiesta de la Picada y Queso en Uribelarrea en Octubre

e Fiesta del Dulce de Leche en Cafiuelas en Noviembre

e Fiesta de la Tradicion en San Antonio de Areco en Noviembre.

Productores y productos definidos, contemplando una logistica desde el
lugar de origen hasta el lugar del evento con un rango promedio de 150 km.
Con un espacio para guardar sus productos, y otro espacio para exhibir.

Que los componentes de Gastos a una Feria estén contemplados por el
estado provincial (Traslado, Hospedaje y Espacio dentro Stand). A saber:

o Que a valores actuales un productor tiene un costo de traslado al
evento en concepto de logistica de $ 1000 promedio.
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o Que tiene un costo de viaticos en concepto hospedaje por noche
de $ 750 promedio por persona.

o Que tiene un costo de stand en concepto uso del espacio de $
4000 en promedio.

Con una evaluacion de la performance de cada productor a través del
Formulario Encuesta y el Formulario Resultado econdmico.

Cada evento, ya sea publico o de gestion privada, tiene una
organizacién que impone condiciones basicas para participacion, mediante un
reglamento con requisitos que se deben tener en cuenta a la hora de
seleccionar los productores que pueden participar.

Muchas veces, el requisito de imponer un RNE (registro nacional de
establecimiento) condiciona la presencia de un productor de agricultura familiar
de una localidad bonaerense.

Enfocar en generar vinculos con otras asociaciones y organismos
relacionados con la alimentacion, como asociaciones de cocineros. Este punto
se ha podido empezar a realizar como lo demuestra el contacto del
responsable de Mercado Productores de la Asociacion de Cocineros y
Empresarios Argentinos Ligados a la Gastronomia Argentina y su intencion de
tener a un conjunto de Productores de la Agricultura Familiar de la Provincia de
Bs As en su proxima edicion de MASTICAR en Dorrego Palermo. También se
ha establecido el contacto para participar en las Ferias Itinerantes de Buenos
Aires, Fresh Market.

Uso de catalogos de productos AF para presentar a cocineros, folletos,
banner, pizarra con precios o promociones, etiquetas en los envases. Reforzar
imagen con identidad AF mediante un logo de la agricultura familiar
bonaerense como propuesta de proyeccién. Esta pendiente.

Reforzar a los productores AF, el uso de redes Facebook Instagram y
disefio de pagina web.

Promover el acceso y visibilidad de productos locales de la agricultura
familiar difundiendo su origen y la marca a través de la difusibn en redes
sociales y prensa desde el ministerio de agroindustria.

Estar unificados detrds de una imagen de percepcion artesanal, de
calidad con seguridad alimentaria que marquen una presencia AF en eventos
dénde hay propuestas de competencia de Pymes.
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4. CONCLUSION

El objetivo central de este proyecto es dar visibilidad a los productores
de la agricultura familiar, organizando y promoviendo su participacion en
eventos populares y gastronomicos, aprovechando la situacién privilegiada de
la provincia de Buenos Aires respecto de la zona geogréfica donde se da la
mayor cantidad de estos eventos del pais. Se busca asi, generar movimientos
comerciales que mejoren los ingresos de los productores de la agricultura
familiar y de sistemas y logistica de abastecimiento, que puedan organizar,
integrar volumen de productos con calidad que exigen ésta clase de eventos.

Se hizo un relevamiento por localidades de la agricultura familiar en la
provincia de Buenos Aires y sobre la informacion que se tiene de sus
productores. Existe un registro a cargo de RENAF, perteneciente a la
Secretaria de Agricultura Familiar de Nacion, aunque fue negado amparado por
el secreto estadistico. En la actualidad, el representante RENAF del Ministerio
de Agricultura de la Nacién, Ing. Agr. Horacio Pugnaloni es el encargado de
identificar productores por localidades.

En aporte a la visibilidad y acceso de la agricultura familiar, se ha
desarrollado una Matriz que reine mas de 70 productores, indicando la
localidad donde residen, los productos que comercializan y un contacto
telefénico o de correo. Esta Matriz esta disponible para continuar agregando
productores.

A su vez, se desarrollaron dos formularios, uno de evaluacion feria-
evento, y otro de resultado econdmico, que reunen informacion sobre la
organizaciéon del evento, cantidad de publico, el espacio asignado, las
degustaciones y promociones, y por ultimo las ventas.

Han tenido éxito las ferias 0 eventos en los que asistieron y reunieron
productores, comenzando por la prueba piloto en Bocas Abiertas en octubre de
2016, a los cuales asistieron 12 productores; la Fiesta Provincial del
Federalismo en Pilar en febrero de 2017; la Feria Placeres Regionales ediciéon
abril 2017; Feria Franca en Lujan en mayo 2017; Feria Placeres Regionales
ediciébn mayo 2017.

En éstos se han recomendado y realizado promociones, degustaciones,
talleres; se han llevado banners y carteleria, y una disposicion de los productos
en un stand para hacerlos visibles. Estas caracteristicas tuvieron importancia
en el buen desempefio de los productores al vender los productos.
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Indudablemente en lo que se refiere a eventos y ferias, algo
indispensable para el desarrollo de la Agricultura Familiar y su visibilidad, es el
financiamiento del espacio para el stand. Se entiende que este es un punto que
involucra decision politica por presupuesto, pero como pudimos ver en el punto
5a, los gastos de un productor pueden llegar a valores altos; esto restringe al
productor a margenes muy limitados, por lo que se considera necesario un
financiamiento parcial o total, ya que éste es el gasto mas importante
superando al de alojamiento o traslado.

Como comentario final, se ve que la agricultura familiar esta en creciente
desarrollo y que se estd haciendo visible cada vez mas. Pruebas de esto son
que la Provincia y Nacién estan dandole importancia para hacerla mas
conocida, con propuestas como la primer Comisién Asesora del Sello por la
Agricultura Familiar junto con entidades como Encuentro Nacional de
Organizaciones Territoriales de Pueblos Originarios (ENOTPO); de la
Federacion de Organizaciones Nucleadas de la Agricultura Familiar (FONAF);
de la Unién Argentina de Pescadores Artesanales (UAPA) junto a técnicos del
Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA), y el Servicio de Sanidad
y Calidad Agroalimentaria (SENASA) y los Ministerios de Produccion,
Desarrollo Social y Trabajo°. El Sello es una propuesta de reconocimiento de
Calidad de los productos de Agricultura Familiar.

® Fuente: Ministerio de Agroindustria Nacion
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ANEXO |: CALENDARIO PROVINCIA BUENOS AIRES DE FIESTAS
POPULARES EN ESPACIO PUBLICO

Tabla 5: Guia de Fiestas Populares

Fecha Fecha Nombre de .
L . . Lugar Comentarios
Inicio Cierre la Feria
ENERO
Misa de campafia. Stands y fogones. Destreza
Fiesta criolla. Presentacion de Reinas Nacionales.
07/01/2017 10/01/2017 Nacional de la PUAN Eleccién de la Reina [\lamonal dp la Cebada
Cebada Cervecera. Espectaculo musical. En el
Cervecera Anfiteatro del Predio de la Fiesta de la Cebada
Cervecera, a orillas de la laguna
XXXIV Eiesta General Espec_ta'c;ulos artisticos. Fuegos artificiales.
Nacional de | Pueyrredén Bendicién de los frutos del mar y artes de
13/01/2017 31/02/2017 los - Mar del pesca. Juegos de agua. Procesion por las
calles del puerto. Cantina tipica. Eleccién de la
Pescadores Plata :
Reina
FEBRERO
Productores horticolas de La Plata exhiben su
produccion y abren las puertas a la Comunidad.
Fiesta del Almacén de Campo, Patio de Comidas, la
07/02/2017 07/02/2017 tomate La Plata Muestra Viva (produccién realizada
Platense especialmente para la cosecha in situ), Venta
de Tomate Platense, Feria de verduras. Quema
de un tomate gigante
Sxposiin e o et
11/02/2017 13/02/2017 | Reproductores | Ayacucho ; e ’
. Romney Marsh, Lincoln, Hamspshire Down,
Ovinos .
Texel y Frisona
Las 24hs de la Tres Tradicional concurso de pesca de corvina
13/02/2017 | 14/02/2017 Corvina Arroyos - o o la Diss dg S oor Losh y
Negra. Claromecé P P yor peso.
06/02/2017 | 08/02/2017 | Provincial de Juarez- P o b
musicales. Platos de chefs profesionales a base
la Frambuesa Barker ) .
de frambuesa. Eleccién de la Reina.
Exposicién y venta de duraznos y de productos
Fiesta regionales. Eleccién de los mejores frutos con
12/02/2017 14/02/2017 | Nacional del Mercedes entrega de premios a los productores.
Durazno Espectaculos artisticos y eleccién de la reina.
WEB:www.fiestadeldurazno.mercedesya.com.ar
Charlas, conferencias, exposiciones. Homenaje
Fiesta Carlos a los primeros colonos judios que en 1891
19/02/2017 21/02/2017 | Nacional del C sembraron las primeras semillas de girasol en
) asares L, . .
Girasol la zona. Eleccién de la Reina Nacional del
Girasol.
Fiesta Homenaje a la Firma del Tratado del Pilar
25/02/2017 26/02/2017 | Provincial del Pilar J . o '
. Espectéaculos artisticos.
Federalismo
MARZO
7 Fiesta del Este encuentro brinda el asado en cruz con mil
Productor ejemplares porcinos. Una feria gastronémica y
06/03/2017 06/03/2017 Porcino Navarro charlas técnicas sobre triquinosis y
“Lechonada comercializacién de carne de cerdo. Eleccion
20177 de la Reina Agricultura Familiar.
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08/03/2017

15/03/2017

Fiesta
Nacional de la
Guitarra 2017

Dolores

Rinde homenaje a Abel Fleury poeta de la
guitarra. Conciertos de guitarra, canto y danza.
Eleccién Reina Nacional de la Guitarra

06/03/2017

09/03/2017

Fiesta
Regional de la
Vaca

Azul

Fiesta busca reconocer la base de la economia
regional a través de actividades artisticas y
culturales. La principal es asado de vaca con
cuero.

06/03/2017

09/03/2017

Fiesta
Provincial del
Trigo

Tres
Arroyos

Concurso de muestras de trigo y de vidrieras
alegdricas. Exposicion industrial, comercial y
cultural. Espectaculos artisticos. Charlas y
exposiciones técnicas. Fogones populares.
Muestra de artesanos. Desfiles de carrozas.
Eleccion de la Reina Provincial del Trigo. En la
Avenida Ituzaingb

08/03/2017

10/03/2017

Fiesta de las
Tropillas y la
Tradicion

Loberia

Paseo gaucho. Desfile de delegaciones y
Centros tradicionalistas de toda la Provincia por
las calles de la ciudad. Payadores. Pialada
puerta afuera con reservados de las crines y
con grupa. Montas especiales. Gran final con
reservados con bastos y encimeras. Festivales
de canto y danza. Feria artesanal. Exhibicién de
ponchos y recados antiguos. Pefias folcldricas.
Bailanta popular. Elecciéon de la Flor del Pago.
En el campo de Destreza Criolla de la
Agrupacién Tradicionalista Gauchos de Loberia

08/03/2017

10/03/2017

Fiesta
Nacional
Semana de
Santos Vega

General
Lavalle

Fiesta tradicionalista en homenaje a las
costumbres de nuestro gaucho y a su maximo
representante de la zona, el Payador Santos
Vega. Jineteada con grupa surera, bastos y
encimeras, prueba de riendas, entrevero de
tropillas: broche de oro. Paseos tradicionalistas
y visitas a estancias. Concurso de frentes. Feria
artesanal. Eleccion de la Flor del Pago y sus
Buenas Mozas. Adhesion del Encuentro de
Kayakistas. Actuacion de grupos de danzas
locales. En la Casa de la Cultura, Parque del
Museo Regional Santos Vega y en el Campo
Isla Municipal -

07/03/2017

10/03/2017

Expoagro
2017

Km 214 de
la AU Bs.
AsS. -
Rosario
entre
Ramallo y
San
Nicolas

Muestra agropecuaria a campo abierto, es la
mas grande y mas completa de las muestras
dindmicas, denominadas asi porque en las
adyacencias del predio donde se realiza se
ponen a prueba, ante los visitantes, cientos de
méquinas e implementos agricolas de Ultima
generacion que realizan distintos trabajos:
labores de siembra, cosecha, pulverizacion,
embolsado de granos, hilerado, enrollado.

13/03/2015

15/03/2015

Ternero y Dia

43° Fiesta
Nacional del

de la Yerra

Ayacucho

43° Edicion. Declaracion del Estado de Yerra.
Marcacion del ternero. Certamen Nacional de
Canto Folclérico. Certamen Nacional de
Murales. Espectaculo de destreza nativa.
Espectaculos musicales en varios escenarios.
Gran desfile tradicional de carrozas, carruajes,
reinas, aspirantes a reina, tropillas,
delegaciones gauchas, autos antiguos.
Presentacion de Reinas Invitadas. Eleccion de
la Reina Nacional del Ternero y Dia de la Yerra.
Fogones populares en las calles de la ciudad.

En el Parque Municipal Juan Manuel de Rosas
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La FISA incluye actividades comerciales como

FISA: Feria de S
. ronda de negocios interna, una ronda de
la Produccién, . L T L X
Trabajo Bahia inversion 'y una mision comer_c:JaI inversa. Esta
21/03/2017 24/03/2017 SN coorganizada por la Corporacién del Comercio
Servicios y Blanca . . L
) de Bahia Blanca, el Consorcio de Gestion
Comercio del ; o : -
; bahiense, la Municipalidad, universidades,
Sur Argentino .
bolsas de cereales y de comercio, entre otros.
Fi Exposicién de la industria y el agro. Muestras y
lesta General concurso de papas para productores. Jornada
20/03/2017 | 23/03/2017 | Provincial de papas para p -~
Alvarado de campo. Bendicion de frutos. Desfile de
la Papa C it :
magquinarias. Eleccion de la Reina
ABRIL
. N Evento que valoriza el cultivo de la zona del
Flesta Hilario valle del Rio Colorado. Muestra agroindustrial
07/04/2017 10/04/2017 | Regional de la | Ascasubi - L L gro! '
SO Charlas técnicas. Eleccion de la Reina de la
Cebolla Villarino
Cebolla.
Fiesta Coronel La celebracion pone de relieve la alta calidad
13/04/2017 14/04/2017 | Provincial del D productiva de la olivicultura de la zona. Clases
; orrego : - e
Olivo de cocina y visitas a establecimientos.
Concursos de: pelado de camarones, fileteado
Fiesta y cosedor de redes. Venta de cazuelas, paellas
Nacional del Bahia y comidas tipicas. Cazuela gigante. Paseos por
17/04/2017 20/04/2017 Camarony el Blanca la Ria. Espectaculos artisticos. Baile popular.
Langostino Eleccién de la Reina Nacional del Camaron y el
Langostino. En el Puerto de Ing. White
MAYO
Expo
Suipacha - . o .
07/05/2017 13/05/1901 Fiesta Suipacha Fiesta Provincial de Lecheria , Concurso de
T Quesos .
Provincial
Quesos
JUNIO
Apertura de la Exposicion. Charlas sobre
temas técnicos de la produccién apicola a
cargo de profesionales de organismos
21/06/2017 23/06/2017 Expo Miel Azul gubernamentgles nauongles y extranjeros.
Azul Cena y Eleccion de la Reina Nacional de la
Miel. Espectéaculos
musicales.web:www.centrodeapicultores.com.ar
E-MAIL:centroapicultoresazul@infovia.com.ar
JULIO
Exposicion de Ganaderia, Agricultura e
. : Industria Internacional. Exposicién de ganado
Exposicion Sociedad vacuno, ovino, porcino y equino, de avicultura
18/07/2013 | 30/07/2017 | Ganadera Rural ' P e ol y
Nacional Argentina animales de granja.
E-MAIL:exposicionrural@larural.com,
WEB:www.exposicionrural.com.ar
Fiesta del Exposicién y degustacion de vinos de la costa ,
21/07/2017 23/0/2017 Vino de la Berisso visita a vifiedos guiadas por sus productores .
Costa Concurso de vinos.
AGOSTO
Fiesta del Concurso y eleccion del chorizo seco en la
22/08/2017 23/08/2017 . Bragado localidad de Comodoro Py. Bailes populares y
Chorizo Seco .
gastronomia de la zona.
SEPTIEMBRE
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Exposicién y Venta de productores locales de
chacinados caseros . Feria artesanal y
comercial . Visitas guiadas. Paseo en carro y a

Fiesta . .
Nacional del caballo. Desflle'de Agrupacprjes Gauchas .
06/09/2017 07/09/2017 Mercedes Retreta Del Desierto. Recepcion de Lotes de
Salame . NS
Quintero Salamgs Qumte}ro.s y CIaS|f|qzi\C|on del JL!rado.
Espectaculo artistico. Eleccion de la Reina de
la Fiesta Nacional del Salame
Quintero.Web:www.mercedes.gob.ar
Encendido de la llama votiva. Inauguracién de
. la Exposicién de avicultura, industria, comercio.
Flesta Parrillas populares. Entrega de premios
06/09/2017 | 09/09/2017 | Nacional del Rauch 1as popurares. ga de p -
Espectaculos artisticos. Eleccion de la Reinita
Ave de Raza :
Nacional del Ave de
Raza.WEB.www.rauch.mun.gba.gov.ar
La fiesta convoca a cocineros de Navarro que
Fiesta del elaboren bufiuelos. Compiten frente a un jurado
21/09/2017 23/09/2017 Bufiuelo Navarro que examina calidad, métodos de elaboracién ,
Navarrense normas de higiene y seguridad alimentaria,
vestimenta y estética del puesto bufiuelero.
Exposicion de flores,plantas,parques y jardines.
Fiesta Exposicion industrial y comercial. Arte floral -
X paisajismo. Desfile de minicarrozas y carrozas
28/09/2017 14/10/2017 Namo:lglrde la Escobar florales. Eleccion y coronacion de la Reina
Nacional del Capullo y la Reina Nacional de la
Flor.
OCTUBRE
Fiesta Homenaje a inmigrantes italianos que
05/10/2017 06/10/2017 | Provincial del La Plata introdujeron el cultivo del alcaucil. Actividades
Alcaucil de venta de alcauciles frescos.
Encendido de los fogones. Muestra artesanal.
Fiesta Muestra filatélica. Conferencia sobre temas
11/10/2017 13/10/2017 | Provincial del Bragado tradicionalistas. Desfile por las calles de la
Caballo ciudad. Almuerzo criollo. Jineteada Eleccion de
la Reina Provincial del Caballo
Fiesta de la .
Picada y Cafiuelas - Los p_roductores de cerveza, lacteos y
15/10/2017 17/10/2017 : embutidos presentan sus productos con
Cerveza Uribelarrea P S - .
espectaculos artisticos y eleccion de la Reina.
Artesanal
. Muestra de mates y objetos afines. Ciclo de
charlas. Exposicion artesanal y productos
Fiesta regionales de los municipios que integran el
12/10/2017 | 14/10/2017 | Provincial del | Baradero COPRONE. Competencia de tomadores y
cebadores de mate. Festival de musica y
Mate . - .
danzas folcléricas. Patio de comidas de la
region. En el Paseo del Puerto.
WEB:www.fiestanacionaldelmate.com.ar
NOVIEMBRE
Expo
Cafiuelas - Cuna del dulce de leche La Martona .
10/11/2017 12/11/2017 Fiesta del Cafiuelas Degustacion y seleccién del mejor dulce de
Dulce de leche.
Leche

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Médanos -

Encuentro Nacional de Artesanos y
Manualistas. Fogones. Show artistico con la
presencia de artistas locales y nacionales. Misa
de Accidn de Gracias y Bendicion de los frutos.
Eleccion y Coronacion de la Reina y Princesas
de la Fiesta Nacional del Ajo. Inauguracion de
la Trocha Angosta. En el Predio Parque de la
Estacion Ferroviaria de la ciudad de Médanos,

Capital Nacional del Ajo

Antonio de

Demostracién y charlas sobre usos y
costumbres. Concierto criollo. Misa de campo.
Campeonato de rugby Seven de la Tradicion,
en el Areco Rugby Club. Concierto Criollo.
Clases de "gato" y otros bailes criollos. Fogén
en la Pulperia La Blanqueada. Semana de la
Artesania Arequera. Desfile por las calles del
pueblo y el Parque Criollo. Retreta del Desierto.

Desfile de Carrozas. Regata. Exposiciones.
Actividades culturales. Concurso de Vidrieras.

Concurso de Pesca de Corvina Negra
Embarcado. Espectaculos musicales. Asado de
Corvinas Negras en el Puerto. Peregrinacién

de la Virgen de los Pescadores. Desfile de

Reinas invitadas. Eleccion de la Reina Nacional
de la Corvina Negra. En la Plaza Los Gauchos
del Sur.

Mar de Ajé

Desfile de carrozas e instituciones.
Espectaculos deportivos y artisticos. Concurso
de pesca variada desde la playa y embarcada.
Parrillas de corvinas asadas. Eleccion de la
Reina Nacional de la Corvina Rubia, con la
presencia de Reinas invitadas. En el Parque
General Lavalle.
WEB:www.corvinadijital.com.ar

Fiesta
13/11/2017 15/11/2017 | Nacional del
Ajo
16/11/2017 | 17/11/2017 | Fiestadela
Tradicién
47° Fiesta
23/11/2017 25/11/2017 | Nacional de la
Corvina Negra
DICIEMBRE
Fiesta
07/12/2017 08/12/2017 | Nacional de la
Corvina Rubia
Fiesta General
13/12/2017 15/12/2017 | Nacional del 8
Madariaga
Gaucho

escultura, fotografias, encuentro de murales y
ceramicas. Conferencias destinadas a divulgar

Virgen de Lujan. Misa de Campafia.Noche de
fogones. Almuerzo Oficial. Desfile de Gala.

Ferias artesanales. Exposiciones de pintura,

las costumbres del gaucho.Traslado de la

Festival de Destreza Nativa.Espectéculo
folclérico con la presencia de artistas

locales,regionales y nacionales.Eleccion de la
Flor del Pago. WEB:www.fiestadelgaucho.org.ar

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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ANEXO II: MATRIZ CON INVENTARIO DE PRODUCTORES Y
LOCALIDADES

Nombre Teléfono/c
Productor Localidad Producto del CUIL/CUIT elular Mail
Proyecto
A'bgggrgrz”'s Federico | Miel multifiora,
. Alvarez Caramelos de "ANPUP"
Eusebio .
i Moreno miel y Polen
Portillo
Dulce de leche 27-22860303- | SC: 02323 | 0 costa
Silvia Costa Exaltacion Tradicional "DDL" 7 15 61937 @hotrﬁail o
Luis Balconcel | dela Cruz repoStero y 20-20372248- LB: 02323 m '
P 7 15 58 8882
Dulces y
Roberto M mermeladas 20-11253381- _
artesanales de RMB: asfaprocuenc
Burgos zarzamora "Impronta" 9 02323 15 | ariolujan@ya
Maria Beatriz ' 27-11253654-
frambuesa, 525650 hoo.com.ar
Menendez . - 5
naranja, ciruela,
limén
Dora Raquel Miel multiflora 27-13811713- DRK:
Kerbg Lujan Dulce de ca ot)é "ArteSana" 3 023235
Y 42744
Mermeladas Nectares AEB:
Alicia E. artesanales de "Macales" 27.13111091- 02324 46 granjachimpa
Bustos Mercedes pomelo, Dulces 20-10888241- 2425 y@gmail.co
Andres E. naranja, frutilla'y narania 3 ARK: m '
Krowicki Nectar de Cr?im g " 02324 47
durazno pay 4422
Jugos y
mermeladas de dulcescynthi
Cvnthia Grams Suipacha arandano, frutos "Dulces 23-93990734- CG: 155 a@hotrr)llail c
y rojos, Cynthia" 3 932 0861 om
zarzamora,
dulce de leche
Daniel Antonio o Harina de trigo "La 20-11631709- | 1534515 vegetalesbra
Alonso La Limpia, agroecologica Permanenc 6 487331 ado@hotm
Mariela Alonso Bragado 9 gicay o 27-29067364- gade
pasto trigo ia 155 893953 ail.com
Brown 5
. . Coronel . . . N 20-24082953- 155 010
Ignacio Bottini Dorrego Aceite de oliva El Faro 4 5047
. Tortas con 27-18364188-
Silvina "
Fragueiro Villa Elisa frutos secos La 9 0221 154
o macerados en Teodora" 23-20473246- 19 79 53
Eduardo Filiar
oporto 9
Salame con
queso azul, Fiambres
longaniza, aptos para carlossarco3
cantimpalo ptos p 27-18364188- | 234655736 ;
Carlos Sarco Bragado celiacos 1l@gmail.co
ahumado, o 9 7
certificados m
salame con N o
La Casita
provolone,
lomito

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Juan Carlos . Vinos de Vino de la
Berisso . Costa
Godoy variedad Berisso"
erisso
Servicio de La Creme -
Calderon . . 0221-
Maria Betina La Plata catering para Catering 27178757933 4907145
eventos Eventos
Fabricacion de
Vega Castro Ensenada cerveza Cerveza 23309584899 221615542
German artesanal y su Momentos 3
comercializacion
Chambon Fabricacion de
Matias Ensenada cerveza Cerveza | 54351189556 | 221615542
artesanal y su Momentos 3
Roberto R
comercializacion
Bassagaistegu . Viandas
y Maria LaPlata | Flaboracionde Maria | 27291545608 | 22271209
viandas 6
Mercedes Mercedes
Soria Ferreira Elriti)r?i;g(r:tlgg e Pasteleria 221632443
Nancy Julia La Plata pasteleria eyn Lemuel 21931729923 0-
4964526
general
Elizalde Luis Coronel Sandwicheria Malena Y 20226966308 222341166
Alberto Brandsen Hermanos 4
Arrach Monica Coronel Sandwicheria Malena ¥ 27166244663 222341166
Brandsen Hermanos 4
Elaboracion y
Tourn Alan venta de . 221523977
Nicolas La Plata productos de Samurai 20348288270 7
pasteleria
Serrano Elaboracion de Rg 15-
La Plata productos de Reposteria | 23277918994 | 5671461/42
Roxana Ines .
reposteria Casera 12079
. Panificados -
Ablggtg/llizrla Lobos venta de dulces Pi;'f:.%?ggs 27275305419 2227‘214276
y salados
Elaboracion y
Pelaez Ot(_)ndo Lobos vgr_na de Todo 27948340181 222748400
Noemi panificados y Casero 3
reposteria
Elaboracion de Ana
Vismara Ana La Plata . Vismara 27233533055 | 155790122
pasteleria . ;
Patisserie
Lucesole La Plata Servicio de Mora 23248329114 | 156120727
Carolina catering Gourmet
Lucesole Juan | | . piatq Servicio de Mora 20317386266 | 156120727
Pedro catering Gourmet
Roa Celina Elaboracion de
. La Plata alfajores para Dulceli 27174307267 | 155413894
Antonia .
celiacos
Ulimann Elaboracion de .
Barbara Lincoln comidas libre de Celiacos 27256388532 2355-1544-
Lincoln 1681
Soledad gluten

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Correa Elaboracion de .
Anduran Lincoln comidas libre de Celiacos 20249520452 | 23951544
. . Lincoln 1681
Alexis Fabricio gluten
Acosta LaPlata | Elaboracionde | Tentacione | ,u45a0088s | 156491841
Luciana pasteleria s Marylu
Acosta Mariela | La Plata | E/aboracionde | Tentacione | .5 0128558 | 154008597
pasteleria s Marylu
Aragones .
Nancy Lobos Chocolaterlg y Bombones 27320173847 2227-1552-
) bomboneria Nancy 7819
Alejandra
Godov Marcos Elaboracion de Cerveza
y Me La Plata cerveza Artesanal 20323792225 4532377
Sebastian )
artesanal Araucaria
. Elaboracion y . .
Martinez Mix Comida 15-
Gonzalo La Plata vc_anta de Casera 20347700933 5470252
viandas
De Menego o JyM )
Elisabeth La Plata Pamﬁcadc_)s y Gastronomi | 23216662334 15
X pasteleria 5577077
Monica a
Elaboracion de 15-
Massi Liliana La Plata anificados Dulce Lili 27180698286 6054739 -
P 4730620
Elaboracion de 15-
Ger Ricardo La Plata anificados Dulce Lili 23174193339 6054739 -
P 4730620
L. Adriana
Pastor Adriana | LaPlata | aprcacionde | pias | 27233369948 15-
tortas y tartas C 6491060
aseras
Servicio de Alarcos
Bringas Silvia La Plata ; Gastronomi | 27175696240 | 153530059
gastronomia a
Battistelli Belgian 4843531
Claudia La Plata Waffles Waffle 27130255359 156131013
Dolcet Pablo | | . pjata Waffles Belgian | 54369765088 | 154199722
Luis Waffle
Dolcet Pamela | | . 15 Waffles Belgian | 57559544651 | 155239759
Fernanda Waffle
Elaboracion de 0221-
Florez Claudia | |, pj;, | Productos de Mundo | .5 569370244 | 156668224/
Estefania confiteria y Pastel
. 4721569
panaderia
Higos en Fio: 249
almibar Savia 4”202'03 10' saviaserrana
Araceli Vespa Tandil 3071064882-0 ] @hotmail.co
Serrana Cel:
Zapallos en 154621874 m
almibar

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Berengena en
escabeche sin
sal agregada

Licor fino de
limén

Licor crema de
dulce de leche

Mermeladas:
Arandanos,
moras, mora y
ciruela,
frambuesas al | pemaque | 27-14140229- | 249451355 | anagpoulsen
Ana Poulsen champagne, !
; n 9 3 @gmail.com
frutos rojos,
peras, higos,
fresas con lima,
kiwi, naranja y
zanahoria.

Marcela . La Abuela | 27-33186240- | 249431538 | cokrumbo@h
o Alfajores .
Berdini Tere 7 4 otmail.com
Ana Victoria . Posta | 20-32425043- | 249457072 | anavictoriajo

Chorizo seco osten@gmail
Joosten Pampa 4 7
.com
Bondiola
Jamén crudo
Lomito
Panceta _ heli
Guillermo La Casona | 30-71278250- | 2475- | P ARBE O
Belich del cerdo 8 418687 '
Salames con om
queso
Salames
Salamines
Chorizo seco
Maria del y Pastas secas de | Quinoa | 27-13211961- | 114 163
Carmen Chivilcoy ;
Becerril quinoa Catamarca 4 5256

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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solsampedrin

. Sol o@yahoo.co
Alexis San Pedro Miel de abeja | Sampedrin 03329-15- m.ar /
Rodriguez 628931 . .
o] info@fecoapi
.com
Dulce de Leche presidencia
elaborado con MUNVER @laagroapic
Enrigue Soto | EXltacion miel 0230-15- ola.com.ar
q de La Cruz 4352791 linfo@laagro
Miel de abeja AICILED apicola.com.
ar
Gouda
saborizados
Gouda
Gouda
ahumado
Pategras
Sardo
Fontina
. . Bavio. Lacteos 30-71538517- 0221-15- lacteosferrari
Anibal Ferrari Magdalena Ferrari 8 661831 @gmail.com
Tybo Argentino
Caciocavallo
Cremoso
Criollo
Ricotta
Mozzarella
Guillermo Vieytes Mozzarella Bon;:rens 02221-
Pardo n < 499730
Marfa Queso Gouda Nuestra 02296-
Alejan_dra Ayacucho Argentino Sefiora 451561
Romanin de

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Kohout

Queso Sardo
Argentino

Queso Tybo
Argentino

Queso Cremoso
Argentino

Ignacio Milloc

Ayacucho

Queso Gouda
Argentino

Queso
Saborizado
Mixto

Melin

02296-
451637

Grileda
Colombo

Mar del
Plata.
Batan

Queso de Cabra

- Requit ( queso

de corte o pasta
semi dura)

Queso de Cabra
- Feta (queso
semi duro
madurado en
salmuera)

Queso de
cabra- Saint
Paulin - Queso
de corte pasta
blanda

Queso de cabra
Provoleta -

Queso de cabra
- ricota salada

Queso de cabra
- ricota semi
Amarga

Queso de Vaca
sardo - pasta
dura

Queso de vaca -
Pasta dura 'y
extra dura

Queso de vaca
Gouda pasta
Dura o mediana
humedad

Queso de vaca
Tybo Ahumado

Queso de vaca
- Muzzarella

Granja La
Piedra

Itaupe S.A

223 -
4642546 -
223521865

1/52

granjalapiedr
a@gmail.co
m
http://lwww.gr
anjalapiedra.
com.ar/produ
ctos/

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Salame
Chorizo
Juan Oliden. Lonaaniza LaPiara | 33-71520744- | 0221-15- ;}?jggg'gs
Etcheverri Brandsen 9 Oliden 9 6245876 :
la piara
Picado Grueso
Picado Fino
. vinodelacost
, . . . Vino de la 0221- .
Rubén Verén Berisso Vino costa 4620072 adebe_rlsso@
gmail.com
Cerveza rubia
tipo Kolsch
Nicolas Berisso Cerveza negra Nonthué 0221-
Bracciole tipo Porter 4595509
Cerveza oscura
tipo Bitter
Cooperativa Santa Fe
La 1396. Dulce de Leche DDL 33-60379881- 02323-
9 425414
Salamandra Marcos Paz
. 0221 618
Anibal Tonello 9406
Susana 0221 542
Parrillo 6668
Miguel Valdez ) i 0221 305
Tomate Cinturén 7783 tomate-
La Plata Verde La platense.com
Platense
Isabel Pal Plata 011 2434 ar
sabel Palomo 0188
. 0221 411
Gabina Flores 2030
Albina 0221 548
Sagredo 3678
Adriana
Riccetti i 4
Alcaucil Cinturén 0221 www.alcacho
La Plata Verde La fasplatenses.
platense 4910352
Gonzalo Plata com.ar
Villena

Ing. Agr.

Alejandro Jorge Belaga
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. ke. t
Gloria Lynch Uribelarrea, o(\g/gjeaS o\/Sa(cllg Weke 116014 V(;I: oiiﬂgosdé(;
Cafiuelas / ’ 2719 T
cabra mail.com
nsus | Jeeosy
Innocenti y Jug o Innocenti 8427 9
organicos l.com
Hongos
Comestibles: info@tekoag
Ignacio Tirelli Moreno Girgolas Tekoa 01115 ourmet.com
9 goias, 3045 4545 -com.
portobellos, ar
champignones
Chocolate con
leche, -
. ; - armaninichoc
Diego Vie Lopez semiamargo, Armanini olatier@gmai
Armanini P almendras con Chocolatier 9

chocolate, pasta
de avellanas

l.com

ANEXO Ill: FOTOS

Espacio productores AF — Proyecto Acceso Y visibilidad CFl — Ministerio

Agroindustria Buenos Aires.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Miembros mesa de productores AF — Pcia. Buenos Aires — Festival
Bocas Abiertas

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Productos de Agricultura Familiar — Evento Piloto — Bocas Abiertas.

La Teodora — Villa Elisa — Reposteria Artesanal con frutos secos.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga



TRADICIO!

TR
TEODORA

TEODORA

AL 1A
« TEODORA

Gty y Wwacer

La Teodora — Techtel de frutos secos y nuez pecan

La Permanencia — Bragado — Harina integral de trigo Agroecoldgico.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Productos de Agricultura Familiar — Eventos piloto — Bocas Abiertas.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Dulces y Mermeladas de Frutas - Impronta — Lujan.

Productos de Agricultura Familiar — Evento Piloto — Bocas Abiertas.

Cynthia — Suipacha — Mermeladas y jugos a base de arandanos.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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kco DE ARANDAN

Presentacién de nuevos sabores.

Mermelada de Arandanos con Stevia

Productos de Agricultura Familiar — Eventos piloto — Bocas Abiertas.

Artesana — Lujan — Cayote, miel y mermelada de frutilla.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Productos de Agricultura Familiar — Evento Piloto — Bocas Abiertas.

Granja Chimpay — Mercedes — Dulces de Higos — de Duraznos.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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CHIMPAY

Desafio Mercoding

Productos de Agricultura Familiar — Evento Piloto — Bocas Abiertas.

El Faro — Coronel Dorrego — Aceite de Oliva Extra Virgen.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Dulce de Leche DDL Cooperativa La Salamandra — Exaltacion de la

Productos de Agricultura Familiar — Evento Piloto — Bocas Abiertas.

ANPUP — Moreno — Miel, polen y caramelos.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Productos de Agricultura Familiar — Promociones — Bocas Abiertas —

Uso de Carteles.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga

70



71

Visita a Feria Bs As Market Villa Devoto — Observatorio de productos.

Estética del gazebo — El Brocal de San Pedro

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Participacion en Feria Fiesta del Federalismo — Pilar

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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SABADO 25 DE FEBRERo

Plaza 12 de octubre

Acto protocolar y desfile tradicionalista - 10:00 hs.

Espectaculos artisticos - 18:30 hs.

Artistas invitados: « Eduardo Bravo » Norma Belli ® Edgar Escovenna
Duendes Puebleros » La Troperita » Quimera Ballet « Nuestra Tierra
o Ballet Raiz y Patria » Cesar Mansilla « Epu Kuyén

\ Sabado 25 y domingo 26 J:fcn i
8 Calle Rivadavia, Pilar. ~ \CESUYES
A TSR

pilar.gov.ar/ f)w r’

Miembros de Productores AF — Gazebo Pcia de Bs As.

Viernes 24, sabado 25 y
domingo 26
Plaza 12 de octubre, Pilar.

Ejemplo Curso de Manipulacion de Alimentos — Alicia Bustos

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga



74

Ministerio de  Oficina de Dirgccién General de

Salud Alimentos Cultura y Educacion
R.M. N°202 CEAN'9-00004
d )

Certificamos que
Alicia Bustos

D.N.l. 13.111.093 ha realizado el curso - taller de

MANIPULADOR DE ALIMENTOS

bajo el CONVENIO SALUD - EDUCACION 2010
C.A.A. ART. 21, Resolucién Ministerial 837/01

3 DE SEPTIEMBRE DE 2011

\S ‘ ;\4 \ (/'D
Dgls‘ardoge\ r. Horacio Casaretto Dra. Silvia lero
) Dltecm ‘ducacion Agraria Docente CEAN®9 Subsecretaria de Sanitario

| de Cultura y Dirkccidt I de Culturay Ministerio de Salud

e de la Provincia de Buenos Aires de la Provincia de Buenos Aires de la Provincia de Buenos Aires
i P
GOB. DANIEL SCIOLI LA PROVINCIA

Ejemplo Libreta Sanitaria — La Permanencia

Feria Franca Lujan

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga



Beatriz Productora de Mermeladas y dulces — Ale Belaga — Ana Gutman CFlI

Taller Normativas Bromatoldgicas que faciliten la Comercializacion AF

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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Feria Placeres Regionales

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga



Gloria Lynch — Quesos de Oveja tipo Etorki — Uribelarrea

Degustacion quesos de oveja

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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@

CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES

ANEXO IV: FORMULARIO DE EVALUACION FERIA EVENTO

DESARROLLO DE UN SISTEMA DE ACCESO y VISIBILIDAD de los
PRODUCTOS de la AGRICULTURA FAMILIAR de la PROVINCIA de BS AS
EN EVENTOS DE TERCEROS

1) ESTRUCTURA Calificacion en una escalade 1a 10
(1 es Nada Satisfecho y 10 es Muy Satisfecho)

A- EXPERIENCIA GENERAL ¢Como fue su experiencia general en
la Feria?

nota promedio =

B- ORGANIZACION ¢Como calificaria el desempefio de la
Organizacion durante el proceso de inscripcion, coordinacion y dentro de la
Feria?

nota promedio =

C- ESPACIO ASIGNADO GAZEBO ¢Como calificaria el Espacio
Gazebo para la exposicion de los productos?

nota promedio =

D- SEGURIDAD E HIGIENE EN EL PREDIO ¢Como calificaria la
Infraestructura de la Feria respecto a la Seguridad dentro del Predio y de la
Limpieza del Espacio Publico?

nota promedio =

OTRAS SUGERENCIAS

Explique.

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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COMERCIAL
E- VENTA ¢Cual fue la venta promedio por jornada? Unidades
vendidas.

F- CONTACTO COMERCIAL.
¢, Tuvo algun contacto comercial con un posible comprador? Desarrollar.

¢, Tuvo alguna operacién potencial o concreta? Desarrollar.

G- DEGUSTACION ¢ Realiz6 degustaciones de productos? Sl / NO

H- PROMOCIONES ¢ Realizé acciones de promocién de productos?
SI/NO

- USO DE BANNER - CARTELERIA ¢Participé con Banner o
Cartel? SI/NO

Ing. Agr. Alejandro Jorge Belaga
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ANEXO V: FORMULARIO DE RESULTADO ECONOMICO FERIA

DESARROLLO DE UN SISTEMA DE ACCESO y VISIBILIDAD de los
PRODUCTOS de la AGRICULTURA FAMILIAR de la PROVINCIA de BS AS
EN EVENTOS DE TERCEROS

1) Datos de la Feria.

Nombre de la Feria.

Nombre del Productor AF Expositor.

2) Gastos.

Traslado en concepto logistica a Feria (combustible, peajes).
Espacio del stand.

Seguro de Accidentes Personales

Hospedaje (estadia por noche en hotel).

Comidas.

3) Ingresos.

Cantidad de publico concurrente (dato de la organizacion).
Facturacion total.

Cantidad de productos vendidos.

Precio de los productos.
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ANEXO VI: NOTA ACLARATORIA MATRIZ PRODUCORES PCIA BS
AS

Ing. Agr. Pablo Lima — Director de Agricultura Familiar — Pcia Bs As.

‘La Plata , Marzo de 2017
Ministerio de Agroindustria de la Provincia de Buenos Aires

Direccion de Agricultura Familiar y Desarrollo Rural

Ing. Agr. Alejandro Belaga

REF. Matriz Inventario de Localidades y Productos

La provincia de Buenos Aires no tiene un registro propio de agricultores
familiares. El Unico registro que hay en la actualidad es el Renaf que lo maneja
Agricultura Familiar de Nacién y, segun me han informado en oportunidad de
solicitarlo en ocasion de ocurrencia de emergencias, me lo han negado
amparados en el secreto estadistico. No obstante esto tras mucho insistir lo
Unico que consegui es un listado de cantidades por localidad, que no es lo que
estamos buscando.

Estos problemas se adicionan al hecho que el registro no es confiable
por la razén de que se ha utilizado con fines politicos en la anterior gestion, lo
cual se puede apreciar claramente al analizar las cantidades de registros por
municipio. Municipios vecinos, con misma problematica difieren en cantidad de
inscriptos. Se encuentran kioskeros, remiseros, direcciones inexistentes, o
Ccomo nos ocurre ahora que para atender la emergencia de vientos ocurrida el 5
de febrero, hacemos inspecciones a productores con Renaf y nos encontramos
con productores de 100 invernaculos (para que tengas una idea poner en
funcionamiento 1 ha de invernaculo cuesta 800.000 $.)

Por este motivo nosotros estamos elaborando un registro provincial,
donde el productor a la vez de registrarse, se formalice: RENSPA registro
nacional sanitario de productors agropecuarios, licencia de productor, cuenta
bancaria, contrato de alquiler legal, ocupantes del predio en funcion de los
catastros, la informacion productiva correspondiente, georeferenciacion, entre
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otras cosas. Lo ideal seria que el Renaf cambie algunos procedimientos, como
ser que no registren las asociaciones sino los municipios, incorpore nuestras
necesidades y fundamentalmente abra la base para nuestro uso en la
diagramacion de politicas. Si no consiguiéramos eso, iriamos por nuestro
registro provincial. Esto es lo que estamos trabajando. La semana que viene
tenemos reuniones en Nacion por este tema.

El otro tema que te comentaba en la reunidén de la semana pasada, es
que la idea del registro municipal de productores AF tendra mdultiples
aplicaciones de interés para tu consultoria:

. Creacibn de PUPAS (pequefias unidades productoras de
alimentos) en domicilios, controladas bromatolégicamente por el municipio e
incorporadas al registro.

. Ubicacién rapida de los productores y productos para ofrecer
alternativas de comercializacion y divisibilidad formando una red provincial (lo
que estas tratando de implementar vos a mano...).

. Asistencia en ocasion de emergencia. Hoy ocurre una emergencia
y Agrcultura Familiar te registra 1.500 nuevos productores en una semana. No
puede ser esto.

. Altas y bajas de productores. Hoy el que se registr6 queda para
toda la vida, no debe ser asi, debe haber una dinamica y el Estado controlando.

. Paralelamente estamos trabajando con los legisladores en una
Ley Provincial de Desarrollo Rural, la cual como te comenté, se basaria en la
existencia de este registro y en una operacion bancarizada utilizando la figura
del municipio, las mesas locales de desarrollo y su registro como base para
concursos de proyectos y financiamiento.

. Para nosotros es fundamental la participacion de los municipios
ya que pretendemos que sean ellos los que se esfuercen por defender sus
agricultores familares, y el primer punto es que deben garantizar a los
consumidores que los productos son de elaboracion local y que ellos los
controlan, que son seguros.

Esto es lo que te puedo contestar a tu pregunta.

Te adjunto dos archivos, la planilla de registro del Renaf, veras que es
muy completa y seria de gran utilidad si pudiéramos incoporar las ideas que te
menciono arriba en el mail, y también te paso el listado de productores de AF
por localidad, que obtuve tras batallar tres meses con Agricultura Familiar.
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Ing. Agr. Pablo Lima
Director de Agricutura Familiar y Desarrollo Rural

de la Provincia de Buenos Aires”
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