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COMPENDIO

Iguazu en Concierto, Festival de Orquestas y Coros Infanto-Juveniles, celebro
su séptima edicion del 24 al 28 de mayo del 2016 -el Gran Concierto Final se
celebrod el 29 de mayo por cuestiones climéticas-. Se presentaron alrededor de
800 nifios y jovenes seleccionados de todas partes del mundo: Argentina,
Brasil, Francia, Perd, Zimbabue, Chile, Paraguay, Suiza, Trinidad y Tobago,
Japon, Ucrania, Reino Unido, entre otros. Entre los 800 participantes hubo una
fuerte presencia de nifios y jévenes de la Provincia de Misiones fruto del gran
crecimiento musical que vivio la provincia impulsado por Iguazi en Concierto.
En total se realizaron diez conciertos en distintas locaciones, dentro de la
ciudad de Puerto Iguazu y del Parque Nacional Iguazi, mas un Ensayo
General con publico. Las locaciones de esta séptima edicion fueron: el
Anfiteatro Ramén Ayala; La Aripuca (complejo turistico de concientizacion
ambiental); los salones principales de los hoteles Amerian e Iguazu Grand; la
Escuela N° 875 “DofRa Mercedes Garcia de Taratuty”; y el Polideportivo de
Iguazu (Ensayo General). EI Gran Concierto Final se celebrd, como todos los
afos, en los jardines del Sheraton Iguazu, dentro del Parque Nacional Iguazu.
Iguazu en Concierto 2016 ha sido un éxito rotundo, con la mencion especial
de la Marca Pais por ser uno de los festivales culturales mas importantes de la
Argentina. Y, a su vez, con el reconocimiento del Gobernador de la Provincia
de Misiones, Hugo Passalcqua, y de todo su equipo de ministros.

El festival convoc6 a una gran cantidad de personas entre publico,
participantes, organizadores, y proveedores. Reportando un movimiento
turistico excepcional que, segun el Ministerio de Turismo de Misiones, dejo mas
de 34 millones de pesos en la tierra colorada en sélo una semana.

Esta provechosa convocatoria también se vio reflejada en medios nacionales e
internacionales, que hicieron una vasta cobertura de prensa del evento. Para
ello se invitaron a los medios de comunicacion mas destacados y se realizdé un

arduo trabajo de relacionamiento que finalmente dio sus frutos.



El mismo éxito se alcanzo a nivel online, consolidando una de las comunidades
en redes sociales mas activas de la Argentina con mas de 500 mil seguidores
en sus distintos perfiles: Facebook, Twitter, YouTube, Google+ y Tumblr.

A su vez, por primera vez en la historia del festival, se consiguié la television
nacional a través de la TV Publica, algo que fue ampliamente demandado por
el publico del evento.

Por todas estas razones, Iguazi en Concierto se reafirmé como el evento
cultural mas importante de la Provincia de Misiones, y uno de los mas
destacados y trascendentes de la Argentina. Este lugar se lo han dado las
repercusiones cosechadas en estos siete afios, y reconocidas tanto por las
autoridades publicas, como por la prensa y el publico en general. Todo esto es
gracias al trabajo consistente que se ha realizado en las distintas areas del
festival, ya sea en la organizacion y en la puesta artistica, asi como también en
el respeto a los valores mas fuertes de Iguazu en Concierto como la nifiez, la

confraternidad, la musica, la naturaleza, etc.
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FACTIBILIDAD

Estudio de Factibilidad de la Séptima Edicion de Iguazu en Concierto.

Golden Company se ha encargado de la Direccion General de Iguazu en
Concierto 2016 por séptimo afio consecutivo. Convocada por el Gobierno de la
Provincia de Misiones, la empresa es pionera en la realizacion de este tipo de
eventos que conjugan las dificultades de movilizar a una gran cantidad de
gente (entre participantes, organizacion y publico); en una ciudad no preparada
desde su infraestructura para un evento de estas caracteristicas; con el aditivo
de contener varias presentaciones al aire libre en una region de clima tropical e
inestable.

A su vez, cabe mencionar que Iguazu en Concierto 2016 se desarrollé en un
contexto econémico desfavorable. Esto impacté de diferentes maneras en la
realizacion del evento, sin impedir, de todas formas, una ejecucion exitosa y a
la altura de las expectativas.

A continuacion se detallan todos los aspectos evaluados en el Estudio de
Factibilidad, puntos clave que luego atraviesan cada una de las decisiones

organizativas del evento:

Fecha del evento

Golden Company, en conjunto con las autoridades provinciales, se ha
encargado primariamente de establecer las fechas del evento considerando
diversos factores de indole turistico y climatico. Luego de un vasto analisis se
determind, al igual que en afos anteriores, confirmar la Ultima semana de mayo
como la “semana de Iguazu en Concierto”, es decir del 24 al 28 de mayo del

2016, teniendo como alternativa en caso de lluvia el domingo 29 de mayo.

Duracién del evento

Iguazu en Concierto, desde su primera edicién, plantea un formato novedoso
en donde cientos de nifios y jévenes de todo el mundo hacen musica en
conjunto. Esto supone la enorme dificultad de conformar una mega orquesta y

coro de musicos gque nunca ensayaron juntos e, incluso, en muchos casos, que



ni siquiera hablan el mismo idioma. Lo que conlleva una alta exigencia, tanto en
la cantidad de horas de ensayos, como en la calidad de los ensayos en si
mMismos.

Por esta razon, la Direccion Artistica siempre ha considerado de especial
importancia que los niflos y jévenes muasicos, tanto como sus profesores, se
encuentren en Iguazu con una semana de anticipacion al Gran Concierto Final,
como minimo. Asi lo ha sido en las Ultimas ediciones del evento, lo que mejoro
no soélo la calidad del concierto, sino también la experiencia de los nifios
durante todo el festival, dandoles mas tiempo para aprender e interactuar entre
ellos y con la naturaleza.

Tomando estas consideraciones, pero considerando e ajuste presupuestario
solicitado, Golden Company, con el consenso de las autoridades provinciales,
determind comenzar con los arribos de participantes el dia domingo 22 de
mayo, e iniciar los ensayos oficiales ese mismo dia a las 15 horas en el
Instituto Tecnoldgico (sede oficial de todos los afios). A su vez, considerando el
29 de mayo como alternativa para el Gran Concierto Final, los nifios y jovenes
musicos debieron permanecer en lguazlu hasta el domingo por la noche, y el
lunes o martes, dependiendo el caso.

Como conclusion, si bien el evento tuvo una duracion oficial de 5 dias, con
fines organizativos y artisticos el desarrollo de Iguazu en Concierto 2016 se

dio entre los dias 22 y 31 de mayo, con contadas excepciones.

Participantes

Algunos de los grandes atributos de Iguazi en Concierto son la variedad,
multiculturalidad y excelencia de sus participantes. Para ello, a lo largo de todo
el afio, la Direccion Artistica trabaja en la busqueda e invitacion de orquestas,
coros, solistas y agrupaciones de baile de todo el mundo. Golden Company,
por su parte, se encarga de guiar todo este proceso asegurandose de que la
seleccidén esté a la altura de las expectativas, tanto del publico, como de la
prensay de las autoridades.

Iguazi en Concierto 2016 tuvo una convocatoria artistica de 500 nifios y
jovenes representantes de Argentina, Brasil, Chile, Paraguay, Zimbabue,

Francia, Reino Unido, Ucrania, Perl, Suiza, Trinidad & Tobago, Japén, entre
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otros. A estos musicos, se les suman los 200 participantes de La Academia que
dan como resultado final un aproximado de 700 nifios y jovenes musicos

participantes. Mas una cantidad de aproximados 80 nifios locales de Iguazu.

Padrino/madrina y/o Embajador del evento

Personalidades e invitados especiales

Iguazt en Concierto ha contado con el padrinazgo de figuras argentinas
destacadas de la musica internacional como Gustavo Santaolalla, Elena Roger
y el misionero “Chango” Spasiuk. También ha contado con una embajadora de
lujp como Susana Giménez, elegida por su alto poder de difusion y
convocatoria. Asi como también ha contado con personalidades e invitados
especiales del mundo de la cultura como Julio Bocca, Eleonora Cassano,
Sandra Mihanovich, Patricia Sosa, entre tantos otros.

En el afio 2016, luego de un profundo andlisis de pros y contras, Golden
Company, en consenso con las autoridades provinciales, determind centrar el
protagonismo del evento en los nifios y jovenes participantes, sin convocar a
ninguna figura especifica. Una de las razones que fundamenté esta decision
fue el contexto politico y econdémico de austeridad que atravesé lguazli en
Concierto este afio.

Repertorio
Iguazt en Concierto 2016, como todos los afios, ha presentado un repertorio

universal que combindé musica clasica y folklérica de los distintos paises
representados en el festival. Ademas, el Gran Concierto Final se defini6 como
“El Musical” haciendo homenaje a los grandes temas de la comedia musical de
todos los tiempos como El Rey Ledn, Romeo y Julieta, Dancing Queen, y
Singing in the Rain, entre otros.

La eleccion y los arreglos del repertorio estan a cargo de la Direccion Artistica,

bajo la guia constante de Golden Company.

Publico
Con la creciente popularidad del festival, Iguazu en Concierto fue aumentando

su afluencia de publico, tanto de la region, como de toda la Argentina. Afio tras
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afo, el evento ha experimentado diferentes alternativas para contener al
publico cifiéndose a las capacidades de las distintas locaciones seleccionadas.
En esta séptima edicion, por motivos de restriccion presupuestaria, Golden
Company se vio obligado a repensar el formato del festival a falta de una de las
grandes locaciones del 2014 y del 2015: el Espacio Takuapu (mega carpa con
capacidad para 3.000 personas). Para ello se defini6 un nuevo calendario de
conciertos, evaluando las distintas posibilidades, y teniendo especialmente en
cuenta: la gran afluencia de publico, la gratuidad de los conciertos, la gratuidad
en la contratacion de las locaciones, la seguridad e integridad del publico en
dichas locaciones, las inclemencias climaticas, entre otros tantos aspectos.
Mas detalles en Locaciones, pagina 37.

En la mayoria de los casos -exceptuando la locacion de La Aripuca-, se
manejaron grandes espacios con capacidades para 700 personas o mas.
Incorporando, también, una nueva locacion “de emergencia” (ante las lluvias
del dia 28 de mayo) para realizar un ensayo general con publico: el
Polideportivo de Puerto Iguazu, recientemente inaugurado, con capacidad para
mas de 3.000 personas. En todos los casos, Golden Company trabajé con un
equipo de personas ultra capacitado en el manejo de concentracion y
desconcentracion del publico antes-durante-después de cada concierto. Para
ello, previamente, se evaluaron: planos, vias de concentracion vy
desconcentracion, disposicion del publico/escenario en el espacio, planes de
evacuacion, seguridad, vallado, entre otros aspectos.

En el Gran Concierto Final se resolvio aplicar las mismas medidas que en afios
anteriores ya que han demostrado una correcta resolucién de la problemética
de afluencia de publico. Por ejemplo, se convino nuevamente con las
autoridades de Parques Nacionales la implementacién de un sistema de micros
desde la entrada al Parque hasta las explanadas del Sheraton Hotel. Este
sistema funcion6 tanto para la concentraciébn como para la desconcentracion;
de tal forma de agilizar el proceso y cuidar la seguridad e integridad del publico

y de la naturaleza del Parque Nacional.
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MARCA

Estudio de modificacion y aplicacién de la marca Iguazi en Concierto.

El isologotipo de Iguazi en Concierto se ha convertido en una marca
registrada del festival. Facil de reconocer y de recordar, combina uno de los
simbolos universales de la musica, la clave de sol, con elementos de la flora y
fauna tipica de la zona. A lo largo de los afios, sus distintas aplicaciones han
demostrado una gran versatilidad y capacidad de adaptacion a las diferentes
estéticas que fue adoptando el festival.

Golden Company ha evaluado la posibilidad de aggiornar el isologotipo para
esta séptima edicion de Iguazu en Concierto. El equipo de disefiadores de la
empresa ha trabajado con alternativas para su aplicacion en las diferentas
piezas de comunicacion del festival. Sin embargo, estratégicamente, se decidio
no presentar ninguna modificacion radical del logo, para afianzar la imagen del
evento en un afo atravesado por varios cambios estructurales (la ausencia del
Espacio Takuapu, la eliminacion de un dia en el calendario oficial, la
disminucién en el presupuesto de publicidad, etc.).

De todas formas, para tener en cuenta en proximas ediciones, Golden
Company establecid la necesidad de unificar la marca de Iguazu en Concierto

evitando que los diferentes equipos de accion la interpreten libremente.
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DIRECCION ARTISTICA

BUsqueday seleccion de postulantes para la Direccion Artistica.

Golden Company encard, como cada afo, una nueva busqueda de potenciales
ejecutores de la Direccion Artistica de Iguazu en Concierto. Luego de realizar
un balance de lo conseguido en ediciones anteriores, se concluy6 -en forma
conjunta con las autoridades de Misiones- que Fundecua continta siendo el
proveedor mas adecuado. Se llego a esta determinacion teniendo en cuenta el
expertise de esta fundacion que desde la primera edicion se encarga de la
Direccion Artistica del festival. Su metodologia de trabajo y los resultados
alcanzados en las seis ediciones pasadas fueron aval suficiente para encarar
esta séptima edicidon conjuntamente.

En una primera instancia, Golden Company se encargo de solicitar y negociar
el contrato con Fundecua para obtener las mejores condiciones, tanto
econdémicas como artisticas, para la realizacion de Iguazu en Concierto 2016.
Este trabajo supuso una extensa negociacion debido al marco de austeridad de
esta séptima edicion.

Posteriormente, Golden Company realizé un arduo trabajo de apoyo y
seguimiento de todas las tareas a realizar por la fundacion, ya sea antes,
durante y post evento. Entre los aspectos desarrollados conjuntamente se
pueden mencionar. busqueda de participantes de alto nivel artistico;
aprobacion final de repertorio y performances; formacion de equipos de trabajo
y plan de accion para cada concierto; establecimiento y supervision de reglas
de conducta para mantener el orden de los nifios en ensayos, hoteles,
conciertos, etc.; logistica de todos los participantes invitados; etc.

Debido a las malas condiciones climaticas en esta séptima edicién, cabe una
mencién especial para el trabajo realizado en conjunto por Fundecua y Golden
Company rediagramando el calendario del evento e incorporando un nuevo
concierto (el ensayo general en el Polideportivo). Dicha actuacion ha
confirmado, una vez mas, el buen entendimiento y el profesionalismo de ambos
equipos de trabajo, reconocido oportunamente por el Gobernador de la

Provincia de Misiones.
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Como conclusion, post evento, se realizé una reunion evaluadora de todo lo
acontecido estableciendo los puntos que fueron resueltos de manera
satisfactoria, y los que deberdn ser mejorados en préximas ediciones. A
grandes rasgos, se puede determinar que Fundecua, bajo la supervision de
Golden Company, ha realizado un trabajo exitoso y afin a las necesidades y

expectativas del festival.
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PAGINA WEB

Modificacion y actualizacion de la pagina web. Disefio y programacion.

Hosting. Actualizacién y seguimiento pre, durante y post evento.

Busqueda de nuevas plataformas digitales de comunicacion. Desarrollo y

estrategia en Redes Sociales.

Golden Company ha trabajado arduamente en todo lo que refiere a la

presencia online de Iguazu en Concierto, tanto antes, como durante y post

festival. A continuacion se detallan las tareas realizadas:

Pagina web institucional. Se rediseiid el sitio web de Iguazi en
Concierto 2016 tomando como partida la plantilla de lo realizado en el
afo 2015. Esto permitié crear un sitio web nuevo en apariencia, pero sin
afrontar los costos que implicaria iniciar el proyecto desde cero como se
ha realizado en ediciones anteriores. Para llevar a cabo dicha tarea de
disefio y programacién, Golden Company convoco a diferentes estudios
web, contratando finalmente a We Are Grossa por su expertise en el
evento y por presentar el presupuesto mas conveniente.

Golden Company ha trabajado arduamente sobre la imagen y la
estructura del sitio, asi como también sobre los textos en tres idiomas y
todos los elementos graficos necesarios. A saber: textos e imagenes de
todos los participantes (orquestas, coros, solistas, danza); textos e
imagenes de las locaciones; textos e imagenes de los profesores;
actualizacion del calendario y las presentaciones dia por dia;
actualizacion de las locaciones; actualizacion de las repercusiones de
prensa; etc.

Iguazu en Concierto AUDITION. Paralelamente a la comunicacién online
institucional del evento, Golden Company busca nuevas plataformas
digitales para magnificar la difusion del evento, y este concurso es parte
de este esfuerzo. Iguazi en Concierto AUDITION es un concurso online
a través del cual nifios y jévenes de todo el mundo participan por un
lugar en Iguazu en Concierto. La forma de participacion es a traves de

un video en donde cada nifio interpreta una pieza musical a eleccion.
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Todos los videos son sometidos a la votacion del publico, lo que
garantiza una gran difusiébn del concurso y, consiguientemente, del
festival -difusion conseguida de manera organica, impulsada por los
mismos musicos y sus conocidos-. Los ganadores son los participantes
mas votados, y, a su vez, la Direccion Artistica de Iguazu en Concierto
elige a sus propios ganadores en base a las cualidades técnicas y
artisticas de los participantes. Golden Company se encarga de la idea y
de la ejecucién del concurso a traves de la agencia de publicidad Della
Picca & Asociados. Entre los trabajos realizados se encuentran:
propuesta de linea artistica a seguir y seguimiento de todas las etapas
de disefio web; elaboracion, traduccién y correccion de todos los textos
del sitio web; idea, guidn en dos idiomas, produccion y realizacion de los
videos instructivos del concurso; aprobaciéon de videos subidos -varias
veces por dia-; moderacion de comentarios dentro del sitio -varias veces
por dia-; respuesta de consultas sobre el concurso y su funcionamiento -
varias veces por dia-; etc. Como conclusion final, Golden Company ha
determinado que el concurso ha sido una accibn sumamente
provechosa para Iguazu en Concierto. La performance ha superado
ampliamente las expectativas y, también, los resultados alcanzados en
afios anteriores. Se ha logrado una difusién invaluable del evento y sus
valores. A continuacion se detallan las estadisticas mas significaticas.
Se han subido 479 videos de nifios y jovenes musicos de paises como:
Argentina, Francia, Estados Unidos, Brasil, Colombia, Inglaterra,
Ucrania, Venezuela, Pera, Paraguay, Costa Rica, entre muchos otros.
Se han sumado mas de 166.000 votos y mas de 15.000 comentarios en
los diferentes videos subidos. A su vez, la pagina web del concurso
alcanz6 un récord de trafico con mas de 400.000 visitas y 1.300.000

paginas vistas.

Redes Sociales. Iguazu en Concierto, a lo largo de sus siete afios, ha
generado y cultivado una vasta comunidad en las redes sociales,
alcanzando medio millon de seguidores entre sus distintos perfiles

sociales. Actualmente posee presencia oficial en Facebook, Twitter,
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Google+, YouTube, e Instagram, con un publico que va desde 13 afios
hasta mas de 65. La comunidad de Iguazu en Concierto en las redes
sociales representa un activo de seguidores incalculable para el festival,
por lo que es de suma prioridad mantener sus perfiles activos y en
constante intercambio con sus seguidores. Este trabajo se ha
desarrollado arduamente durante todo el afio, y se ha visto muy
intensificado durante el festival, y sus semanas previas y posteriores.
Solamente en Facebook durante la semana de Iguazi en Concierto,
mas de un millbn y medio de personas vieron alguno de los contenidos
generados por el evento. Para alcanzar este exitoso desempefio se
trabaja con un equipo de Community Management que ha ejecutado un
calendario semanal de publicacién, con todos los contenidos ideados y
generados para su publicacion en las diferentes redes. Durante la
semana de Iguazi en Concierto se hizo especial hincapié en el
calendario del festival, asi como en la cobertura de cada uno de los
conciertos, con la publicacion diaria del calendario, y también fotos y
videos de todo lo acontecido. A su vez, durante esta semana se
intensificé el trabajo de gestién, manteniendo un alto grado de respuesta
a todas las consultas realizadas a través de las redes sociales y el mail.
Trabajo de suma importancia considerando que la inestabilidad climatica

fue causante de varios cambios de programacion a ultimo momento.

Como conclusion final, Golden Company reconoce el gran crecimiento online
gue ha tenido Iguazu en Concierto acompafiando la evolucién real del festival
en todos estos afios. El gran desafio es seguir pensando en nuevas formas de
conectarse con el publico para fortalecer la difusion de Iguazu en Concierto y

Su presencia a nivel internacional.

Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.
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PROVEEDORES

Busqueda de todos los proveedores necesarios para la materializacion
del evento. Idea general y necesidades para cada uno. Evaluacion de
propuestas y contenidos. Recepcion de presupuestos. Supervision de
adelantos segun avances de tareas y produccion. Nexo entre la provincia,
el CFl y cada proveedor para la correcta y 4gil comunicacion entre los

involucrados.

Golden Company se encarga de la busqueda, analisis, seleccion, control y
seguimiento de cada uno de los proveedores de Iguazu en Concierto. Esto
comprende: rastrillaje y analisis de cada rubro para determinar los proveedores
mas adecuados; contacto, entrevistas y pedido de presupuesto a cada uno de
los potenciales proveedores; seleccion y negociacion de las mejores
condiciones para el festival; control y seguimiento del desempefio de cada
proveedor; evaluacion final del trabajo realizado; etc.

A continuacion se detalla el trabajo realizado en cada uno de los rubros:

Alojamiento
Golden Company se encarg6 de la contratacion de alojamiento y gastronomia

para los cientos de participantes de Iguazu en Concierto; asi como también de
los organizadores, invitados de prensa, proveedores y autoridades que forman
parte del evento.
Para ello se realizé un exhaustivo trabajo que comprendié, en una primera
etapa, las siguientes tareas:
¢ Rastrillaje de campo. Cabe mencionar que se ha ampliado la busqueda
con respecto a afos anteriores, con el fin de optimizar el presupuesto y
conseguir mejores condiciones de contratacion para el evento. A su vez,
este rastrillaje sirve para detectar el estado actual de cada uno de los
hoteles de Puerto Iguazi y alrededores; para detectar nuevas
posibilidades de alojamiento; para relevar la experiencia en cada uno de

los hoteles contratados en afios anteriores; etc.
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e Andlisis de la cantidad de habitaciones a reservar, asi como también de

la distribucion de esas habitaciones.

e Solicitud de presupuestos y negociacion. Envio de presupuestos a la

provincia para su autorizacion.

e Analisis de precios. Teniendo en cuenta el marco de austeridad
presupuestaria, se ha puesto especial atencion en los precios de cada
alojamiento, asi como también en el porcentaje de incremento con
respecto al afio 2015, estableciendo un tope de aumento para respetar

en las negociaciones.

A continuacion se detallan todos los alojamiento relevados durante este
proceso: Carmen, Tourbillén, Marco Polo Suites, Hostel Inn, Complejo Turistico
Americano, Sol Cataratas, Tropical, Alexander, Los Helechos Hosteria, Yreta
Apart, Bayres Hotel, Lilian, Pasaros, El Libertador, Rain Forest, Jardin de
Iguazu, Don Horacio, Nuevo Raices Apart, Ocio Apart, El Pueblito Iguaza,
Grand Crucero, Iru lguazu Sind. TV, La Aldea de la Selva, La Sorgente, Village
Cataratas, Amerian, Sheraton, y Saint George.

Finalmente, fueron contratados los siguientes alojamientos para los
participantes: Carmen, Tourbillén, Marco Polo Suites, Hostel Inn, Tropical,
Complejo Turistico Americano, Sol Cataratas, Don Horacio, Yreta Apart, Bayres
Hotel, y Los Helechos. Y los siguientes alojamientos para los organizadores,
proveedores, invitados de prensa y autoridades: Sheraton, Amerian, Ocio
Apart, El Pueblito Iguazu, Saint George.

Durante la semana de Iguazt en Concierto, Golden Comapny realizd6 un
trabajo de supervision que incluyé las siguientes acciones: recorrida por todos
los hoteles antes de la llegada de los participantes; reuniones con cada uno de
los gerentes para unificar criterios sobre el servicio contratado; seguimiento de
los horarios de llegada de los grupos; verificacion del estado de las
habitaciones; seguimiento de la cantidad de personas alojadas por noche; etc.
A su vez, se designdé un coordinador por hotel para relevar detenidamente la

calidad del servicio prestado.
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Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFIl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Gastronomia

Al igual que en las ultimas ediciones, Golden Company determiné que los
alojamientos fueran con pension completa con el fin de poder asegurar una
correcta alimentacion de los nifios y jévenes musicos. De todas maneras, y con
el fin de mejorar y estandarizar el proceso, Golden Company determiné
contratar a un nutricionista para que supervise y certifique una alimentacion
balanceada y con todos los nutrientes necesarios para las exigencias que viven
los participantes durante toda la semana de Iguazu en Concierto.

De esta forma, se contrato a la Licenciada en Nutricién Viviana Rodriguez (m.n.
2049), encargada de los menus de la Fundacion Favaloro, quien: analizé el
menu dia por dia, incorporé opciones, y sugirié los gramajes de cada alimento
incluido en el menu. Posteriormente, se informé el mend a cada uno de los
hoteles con dos meses de anticipacion, a fin de que prestaran conformidad y
pudieran organizarse internamente.

Durante la semana de Iguazu en Concierto, Golden Company se encargo6 de
verificar el cumplimiento de dichos mendus, tanto al mediodia como a la noche;
asi como también de constatar el estado general de las comidas con respecto a
raciones, higiene, temperatura, atencion, etc.

A su vez, Golden Company se ha encargado de la contratacién del servicio de
viandas para los nifios de Iguazu y alrededores, y también para el personal de
ambulancias y bomberos que trabajaron durante los conciertos. Para ello, en
un primer momento, se realizé un rastrillaje de posibles proveedores que

incluyé al Biocentro Iguazu, a la Confiteria La Real, y a Sebastian Calgaro del
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ITEC. Finalmente, se decidio la contratacion de este ultimo por su conocimiento
del evento y la experiencia demostrada en ediciones anteriores.

Durante la semana del evento, Golden Company se encargd de realizar el
seguimiento del servicio, a saber: entrega en tiempo y forma de todas las
viandas; calidad y cantidad pautada; estado de todos los ingredientes; etc.

Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revisiébn y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Escenografia

Las escenografias del Gran Concierto Final y del Anfiteatro Ramoén Ayala
estuvieron a cargo del proveedor seleccionado por Golden Company: Rolaband
Studio.

En una primera instancia, se barajaron diferentes disefios de escenografia,
propuestos tanto por Rolaband como por Golden Company, bajo los ejes
tematicos de “Futuro” y “Homenaje a la Musica” respectivamente. Antes de
seleccionar la propuesta definitiva, se tuvieron en cuenta los siguientes
aspectos clave: la creatividad y el concepto que transmite el disefio; la
diferenciacion con lo realizado afios anteriores; la posibilidad de materializarlo
de manera econémica y sencilla; el reflejo de una escenografia austera, etc.
Finalmente, y con el consentimiento de las autoridades provinciales, se
selecciond una de las propuestas de Golden Company en torno al concepto de
“‘Homenaje a la Musica”. La propuesta parte de la figura musical de la Negra
que fue “resignificada estéticamente para “abrazar” el escenario, simbolizando
la contencion de los nifios a través de la Musica”.

Rolaband Studio, con la guia y el asesoramiento continuo de Golden Company,

fue el encargado de adaptar y materializar la idea, para luego convertirla,
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efectivamente, en la escenografia del Gran Concierto Final. Dicho trabajo
comprendio lo siguiente, entre otras tareas realizadas en conjunto con Golden
Company: disposicion de los elementos de la escenografia; ubicacion de los
masicos; ubicacion de las estructuras de luces y sonidos; ubicacion de la
pantalla LED; aprobacion y correccion de bocetos; seguimiento y control
durante el armado y desarmado; etc.

La ejecucion de la escenografia estuvo a cargo de la empresa Intercom de la
ciudad de Posadas a través de su titular Rony Alberto Pereira.

A su vez, Rolaband Studio se encargd del disefio de la escenografia del
Anfiteatro Ramon Ayala. En una primera instancia, junto a Golden Company, se
consensuaron las necesidades practicas y estéticas de los conciertos que
seran realizados en dicha locacion, definiendo en conjunto con su equipo de
disefiadores y arquitectos: estructura, colores, formas, tamafios y materiales
del disefio final. Luego se procedi6 a su aprobacion por parte de las
autoridades provinciales. Al igual que en el caso de la escenografia del Gran
Concierto Final, también en este caso se realizaron las siguientes tareas:
disposicion de los elementos de la escenografia; ubicacion de los musicos;
ubicacion de las estructuras de luces y sonidos; aprobacion y correccion de
bocetos; seguimiento y control durante el armado y desarmado; etc.

La realizacion de dicha escenografia estuvo a cargo del equipo Del Palo
oriundo de la ciudad de Posadas a cargo de Pablo Jesus Marturet. La decisidon
de su contratacion estuvo fundada en la original propuesta de utilizacion de
elementos reciclados como maderas, botellas y tapas de botellas (provistas
gratuitamente por Agua de las Misiones).

Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.
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Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.

Escenario

El Gran Concierto Final alberga caracteristicas claves en cuanto a la estructura
del escenario: debe ser funcional y seguro para alrededor de 800 nifios y
jovenes y sus instrumentos (en muchas ocasiones, de grandes dimensiones); y
debe adaptarse a la geografia y al clima del lugar, sin alterar la naturaleza
circundante. Estos factores fueron decisorios a la hora de seleccionar un
proveedor, a lo que se sumo la necesidad de que tuviera experiencia en
eventos de grandes dimensiones y conocimiento del lugar geografico.

De esta forma, se comenz6 la busqueda por la region, encontrando
proveedores viables a varios kilbmetros de Puerto Iguazu, en las provincias de
Santa Fe y Cérdoba. Sin embargo, evaluando sus presupuestos y experiencias,
se determin6 que lo mas confiable para la realizacion del escenario era volver a
trabajar con Produsom, la realizadora de los escenarios de afios anteriores.
Esta decisiébn estuvo fundada en las excelentes experiencias pasadas, en
donde Produsom ha trabajado de manera impecable, con mucha
responsabilidad y profesionalismo, asi como lo hizo también en esta séptima
edicion.

Ademas de la busqueda y seleccién de los proveedores, Golden Company ha
realizado un seguimiento diario de todo el trabajo realizado, esto incluye el
asesoramiento y la toma de decisiones clave que atraviesa el armado de
ambos escenarios.

Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de

todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
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Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Luces vy sonido

El sonido de Iguazi en Concierto representa uno de los rubros mas
importantes a tener en cuenta. Principalmente porque al tratarse de un festival
de musica, y sumado a la complejidad de las presentaciones (diferentes
orquestas, diferentes instrumentos, cientos de musicos, etc.), los proveedores
seleccionados tienen que demostrar una gran experiencia.
Ademas, Iguazu en Concierto 2016, con el nuevo formato de calendario, ha
planteado una resignificacion en cuanto al sistema de luces y sonidos que se
venia utilizando en los ultimos afos. Si bien la incorporacion de hoteles
proporcion6é una mejor infraestructura para los conciertos, fue necesario
ensamblar diferentes equipos de trabajo y coordinar presentaciones de mayor
duracion. Ademas, se sumé una fecha en el Anfiteatro Ramon Ayala, lo que
conllevo redoblar los esfuerzos realizados en afios anteriores.
A su vez, como ya se ha dicho, las condiciones climéaticas hicieron que algunos
conciertos fueran reprogramados en otros horarios o locaciones, lo que
significd un desafio muy importante en lo que refiere a la instalacion de luces y
sonidos. Especialmente, cabe mencionar, el acondicionamiento en tiempo
récord del Polideportivo para el Ensayo General -luego de la suspension del
Gran Concierto Final por lluvias-.
Por estas razones, Golden Company ha realizado un amplio andlisis de los
distintos proveedores, tratando de conseguir a los mejores dentro del rubro, ya
sea a nivel regional, como nacional. Se ha considerado a los siguientes:

e Sanci Equipamientos

e Linea Sur

e Carlos Monaje Sonido

e Paradise Sonido

¢ Ricky Rodriguez y Norberto Canela Operadores de Sonido

e Panorama Pantallas Led

e Jhonatan Genske Afinador

e FM RA Sonido e lluminacién
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e Flavio Bogado

Golden Company, oportunamente, ha solicitado presupuestos a cada uno de
estos proveedores, asi como también sus propuestas para las locaciones del
festival. Luego se procedié con el andlisis de los presupuestos considerando
los valores del afio 2015, y estableciendo un tope de aumento con respecto al
afio anterior. Esto permiti6 una mejor negociacion con los proveedores,
enfocando el objetivo en optimizar el presupuesto y conseguir las mejores
condiciones de cada proveedor.

Finalmente, y luego de realizarse las evaluaciones pertinentes, se confirmaron

a los siguientes proveedores, por locacion:

Sheraton Iguazu (Gran Concierto Final): Sanci Equipamientos, Linea
Sur, Flavio Bogado Pantallas LED.

e Anfiteatro Ramon Ayala - La Aripuca: FM RA Sonido e lluminacion,

Operador Norberto Canela.
e Amerian Hotel: Paradise Sonido, Operador Norberto Canela.
e Iguazu Grand: Jhonatan Genske Afinador, FM RA Sonido e lluminacion,
Operador Norberto Canela.

Durante la semana de Iguazu en Concierto, Golden Company realizd un
profundo trabajo de seguimiento y coordinacion del servicio para corroborar el
correcto desempefio de cada proveedor. A saber: reuniones diarias en cada
locacion con cada uno de los proveedores; seguimiento del armado y
desarmado de equipo; cambios y adaptaciones en el programa, etc.
Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revisidbn y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.
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Vestuario
El vestuario del Gran Concierto Final, al igual que la escenografia, constituye
una marca registrada de cada nueva edicién de Iguazu en Concierto. Por ello,
cada nuevo afo se buscan propuestas diferenciales que acompafien la calidad
y originalidad general del evento.
Con el objetivo de alinear estéticamente todos los elementos del Gran
Concierto Final, se determiné trabajar el disefio de las remeras con Rolaband
Studio, en conjunto con el equipo de disefiadores de Golden Company que, a
su vez, se encarg6 del disefio de cintas y gorras.
En lo que respecta a la produccion de todos estos disefios, Golden Company
entrevistdé oportunamente a los siguientes proveedores: Aktitud Indumentaria,
Manos Argentinas, Calcotrans, Disuefios, y Elementi. En todos los casos se
solicitaron muestras y se puso especial consideracion en la calidad del
producto presentado; el precio y las condiciones de contratacion; la experiencia
de cada proveedor; y el plazo para la entrega del producto terminado.
Finalmente, se resolvié la contratacion de los siguientes proveedores, por
elemento:

e Confeccion y estampado de remeras y gorras: Aktitud Indumentaria.

e Confeccion y estamapado de cintas: Disuefios.
El trabajo de produccion fue guiado y supervisado por Golden Company en
todas sus etapas. Entre otras tareas, se debio: seleccionar las telas adecuadas;
desarrollar y evaluar diferentes pruebas de color; revisar y aprobar las
muestras; proveer especificaciones técnicas y cantidades; controlar y evaluar la
entrega final del producto en tiempo y forma,; etc.
Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o
adelantos.
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Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.

Televisacion

Golden Company se ha encargado integralmente de la gestion de la
televisacion de Iguazd en Concierto 2016, ante la creciente necesidad de
comunicar el evento a nivel nacional, algo que hasta el momento no se habia
conseguido. Con este fin, se tuvieron sucesivas reuniones con altos directivos
de la Televisidon Publica Argentina, entre ellos, su Presidente, Miguel Pereira,
quien se demostr6 sumamente interesado en difundir el evento a través del
canal.
Posteriormente se continuaron las gestiones y definiciones con el Gerente
Artistico de la TV Publica, Matias Teitelbaum; el Gerente de Produccion de la
TV Publica, Ariel Berliner; y la Jefa de Gabinete de la TV Publica, Carolina
Cordero. Golden Company logré, finalmente, la transmision en vivo y en directo
del Gran Concierto Final del festival, y un programa especial en el mes de julio
-a modo de documental- de los grandes momentos vividos en Iguazu en
Concierto 2016. Cabe mencionar que la transmisién del Gran Concierto Final
fue postergada para mediados de junio debido a que las condiciones climéticas
impidieran su realizacién el sabado 28 de mayo como estaba previsto en la
programacion de la TV Publica.
Para llevar a cabo dichas transmisiones, Golden Company evalud la propuesta
de diferentes productoras, a saber:

e Equipo de produccion de la TV Publica

e Video4

e Prinos
Tomando en consideracién los presupuestos enviados, asi como también las
condiciones de contratacién, la provincia tomé la decision de la contratacion de
la productora local Prinos que trabaj6 junto a la empresa chaquefia que aportd
la unidad satelital indispensable para realizar la trasmision en vivo que salié por
el Canal 12 de Posadas. Finalmente y con una negociacion paralela se cont6
también con el equipo de la TV Publica para realizar la trasmisiéon final en el
Canal 7. Seguidamente se realizaron las siguientes tareas para introducir y
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guiar al equipo en la produccion filmica del evento: planteo de las necesidades
de comunicacion; definicion de valores clave a retratar; presentacion de
participantes y locaciones del festival; definicibn de calendario de accion;
seguimiento diario de actividades; chequeo y aprobacion del material filmado;
chequeo y aprobacion en la fase de edicion de los programas; etc. Golden
Company realizd reuniones con ambos equipos en Iguazu para ultimar los
detalles y conceptos previos a las coberturas. Y posteriores reuniones con la
TV publica para ultimar los detalles en la edicion final.

Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Fotografia y filmacion

Como todos los afios, se prestd especial atencion a la produccion fotogréfica
de Iguazu en Concierto debido a que de ella dependen las diversas piezas
graficas y digitales de promocién y difusién, tanto para la corriente edicién
como para las venideras. A fin de realizar una completa cobertura del festival,
se estableci6 la contratacion de dos equipos fotograficos de diferente
especializacién, como en afios anteriores.

Por un lado, se buscOé una cobertura periodistica para llevar el registro
minucioso de todos los episodios del festival (conciertos, ensayos, visita a las
Cataratas, armado de escenarios, etc.). Todo el material generado fue
entregado con inmediatez para ser utilizado en difusiones de prensa,
comunicacion en redes sociales y generacion de documentacion de archivo en
general. Para ello se contratd a Juan V. Romero por su experiencia en el

festival, su conocimiento de la region y el presupuesto presentado.
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Por otro lado, se buscdé una cobertura artistica para retratar Iguaza en
Concierto desde un perfil mas estético y cuidado, con el objetivo de lograr
imagenes de alta calidad que puedan ser utilizadas en brochures, avisos
publicitarios, gigantografias, etc. Para dicha labor de contraté a Sofia Schiavoni
también por su conocimiento del festival, la alta calidad de su trabajo y la
presentacion de un presupuesto acorde.

A su vez, en lo que respecta a la produccion filmica del evento, se trabajo con
el proveedor a cargo de la produccion televisiva: Prinos, que ha sabido
interpretar las necesidades del festival, generando material ad hoc para su
difusion en redes sociales y medios de prensa. Entre otras labores, se les ha
solicitado: generacién de material exclusivo; publicacion inmediata del material
en la cuenta de YouTube del festival; envio de material sin edicién para su
difusion en canales de television; etc.

En todos los casos, Golden Company realiz6 el seguimiento del trabajo,
guiando diariamente a los equipos en las necesidades especificas de Iguazu
en Concierto. Asi como también estableciendo un cronograma diario de
trabajo con indicaciones como las siguientes: pedido de material especifico
segun las necesidades planteadas por la prensa o por las redes sociales; envio
constante de material para su correcta publicacion en medios de comunicacién
y en redes sociales; etc.

Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Imprenta
Golden Company ha realizado un profundo estudio de campo con el fin de

contratar a los proveedores mas especializados para cada necesidad puntual
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de impresion. Ademas de la experiencia técnica de los proveedores
seleccionados, se ha tenido en cuenta la conveniencia del presupuesto, asi
como también los tiempos de produccién. Estos son los elegidos:

¢ Rotularte para la produccion de banners.

e Serigraf para la produccién de calcomanias.

e Prisma para la produccion de las credenciales, entradas para conciertos

y carteles identificatorios de autos y buses de la organizacion.

e Amison para la produccion del programa oficial del evento.
En los rubros de Piezas de Promocion y Piezas Institucionales del presente
informe, se puede apreciar el trabajo realizado por Golden Company en lo que
refiere al disefio de todas estas piezas.
Ademas de la busqueda, seleccion y negocacién con estos proveedores,
Golden Company ha trabajado en los siguientes aspectos clave: seleccién de
los materiales adecuados para la impresion de cada pieza; pedido, evaluacién
y aprobaciéon de pruebas de color y muestras; seguimiento de todo el proceso
de produccién; recepcion y traslado de toda la produccion; distribucion de los
materiales; etc.
Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacién y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Logistica de Campo

La séptima edicion de Iguazu en Concierto, como ya se menciono
anteriormente, ha planteado cambios significativos en el formato del evento.
Por esta razon, Golden Company ha puesto especial esfuerzo en el armado de

un plan logistico que permitiera contener al publico de manera satisfactoria -
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tanto para los espectadores, como para la organizacion del evento-. Los puntos
clave de esta séptima edicion fueron los siguientes:
e Dos conciertos masivos en el Anfiteatro Ramon Ayala, al aire libre y con
escasa infraestructura.
e Conciertos en locaciones con capacidad reducida, con horarios
consecutivos (Hotel Amerian, Iguazu Grand, La Aripuca).
e Un concierto masivo en los jardines del Sheraton Iguazu, al aire libre y
con escasa infraestructura.
¢ Un Ensayo General, de organizacion espontanea, en el Polideportivo de
la ciudad (locacion no considerada primariamente).
Partiendo de la experiencia recopilada en las seis ediciones pasadas de Iguazu
en Concierto, Golden Company se encargd de armar, capacitar y dirigir a dos
equipos de accion diferentes. Uno correspondiente a la seguridad estrictamente
concebida; y otro correspondiente a la guia y acompafiamiento del publico a
través de un equipo de promotores. Ademas, al igual que el afio pasado, se
resolvio incorporar la figura de “supervisor” y “coordinador” para ambos
equipos, de manera tal de controlar al maximo su labor y lograr una
comunicacién mas vertical y rapida.
Los proveedores seleccionados para realizar dichas tareas fueron:
e Promotores: Cristina Padin Eventos (10 personas + coordinadora
dependiendo de la locacion).
e Seguridad: Mega Seguridad (10 personas + supervisor idem anterior).
e Supervision: Walter Ravelli (3 supervisores + coordinador).
A su vez, Golden Company ha realizado las siguientes tareas claves para
ordenar y dirigir a ambos equipos: plan de ingreso y egreso del publico; sistema
de vallados de ingreso; manejo y gestion de crisis; ubicacion, direccién y
coordinacion de equipos; asistencia en tiempo real; evaluaciéon diaria de cada
concierto; etc.
Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima

revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
34



de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Médico/ambulancia

Luego de los presupuestos provistos por las empresas locales capaces de
brindar un servicio como el solicitado para Iguazu en Concierto, se contraté a
Clinica SAM — Medicina Privada (a través de Débora Carlino).

Durante el festival, Golden Company realizé las siguientes actividades:
cronograma de dias, horarios y locaciones para el servicio; supervision del
cumplimiento del servicio en cada locacion; comunicacion al proveedor de los
cambios de locaciones y horarios; control final de la cantidad de horas de
servicio; etc.

Una vez seleccionados el proveedor se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl para su ultima revision y comienzo
de gestién de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego de finalizado el
evento, se procedié con los pasos de saldos de facturaciéon del proveedor:
control de las facturas enviadas; envio de las facturas al Ministerio/CFI para su

aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o adelantos.

Sillas

Golden Company se contacté oportunamente con el Instituto Tecnoldgico
(ITEC) para corroborar la necesidad de sillas para la séptima edicion de Iguazu
en Concierto. A diferencia de lo acontecido en afos anteriores, el ITEC
inform6 que no habia necesidad de comprar nuevas sillas porque se han
conservado en perfectas condiciones las remanentes de ediciones anteriores.

Por lo que no ha habido contrataciones por este concepto..

Alguiler de teléfonos, handies y megafonos
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Golden Company ha definido como proveedores a Bacigaluppi y Phonerental
por la experiencia satisfactoria de afios anteriores. Se han realizado las
siguientes actividades: cronograma de necesidades; definicion de la cantidad
de equipos y dias; confirmacion del presupuesto; envio de la mercaderia a
Iguazu vy distribucién entre los equipos de trabajo; seguimiento al finalizar el
evento; devolucién a cada proveedor; etc.

Una vez seleccionados los proveedores se procedié a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revisiébn y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o
adelantos.

Seqguros
A fin de solicitar una cobertura de seguros de rigor de responsabilidad civil

comprensiva, al igual que lo conseguido en las ediciones anteriores de Iguazu
en Concierto, se evalud y contact6 a diversos proveedores. También, fruto de
diversos analisis de riesgo, se pidi6 cotizacibn de podlizas de accidentes
personales para nifios, ya que se determind necesario en lo que refiere a la
ejecucion del festival.
A continuacion se detallan los proveedores que formaron parte de la busqueda
realizada:

¢ Nacién Seguros

e Willis Argentina SA

e Marsh SA

e Chubb Argentina de Seguros SA

e LaCaja

e Lewitan & Asociados
Finalmente, y en base a su presupuesto y el alcance de las coberturas

solicitadas, se contratdé al proveedor Marsh. Luego de la seleccion, Golden
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Company realizo las siguientes tareas: envio de informacion al proveedor para
el armado de la poliza; control de datos de la poliza; envio de datos de todos
los participantes para efectivizar la cobertura; etc.

Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestion. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.

Bafios quimicos

Al igual que en ediciones pasadas, se resolvio volver a contratar al proveedor
Baquimicos (a través de Jorge Marinoff). Esto se debe a que contintda siendo el
anico proveedor de la zona capaz de reaccionar ante la gran demanda de
Iguazt en Concierto. Impactado por la ausencia del Espacio Takuapu, este
afo se contrataran menos bafios quimicos que en afios anteriores ya que en el
caso de los hoteles se utilizan los servicios sanitarios de los mismos.

Entre los servicios que fueron exigidos al proveedor se encuentran: personal de
mantenimiento durante los conciertos para garantizar la maxima limpieza y
seguridad; bafio acondicionado para discapacitados y personas con movilidad
reducida; mejoras en las condiciones de colocacién de los bafios (iluminacion,
sefalética, etc.); etc.

Ademas de la seleccion y confirmaciéon del proveedor, durante Iguazu en
Concierto, Golden Company se encarg6 de la supervision del cronograma de
necesidades por dia (cantidad de bafios necesarios, locaciones, limpieza diaria,
etc.); seguimiento diario del proveedor, verificando cumplimiento y limpieza de
los bafios; traslado de los bafios a las distintas locaciones del festival segun los
cambios del cronograma; etc.

Una vez seleccionados los proveedores se procedid a la solicitud de las

facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
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vigentes. Envio de las mismas con los presupuestos para la aprobacion de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revisiébn y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o
adelantos.

Fletes para instrumentos

Golden Company ha trabajado en la seleccidén, negociacion y confirmacion de
Fletes SGV para llevar adelante el traslado de instrumentos complementarios
(exigidos y alquilados por la Direccidn Artistica) desde Buenos Aires hacia
Iguazu, y, a su vez, para su transporte entre las distintas locaciones del festival
durante el evento. La decision de volver a contratar a este proveedor estuvo
fundada en la buena experiencia forjada en las ediciones pasadas de Iguazu
en Concierto, asi como también en la conveniencia de su presupuesto.

Una vez seleccionado el proveedor se procedi6 a la solicitud de las
facturaciones por anticipos, revision de las facturas que se ajusten a las leyes
vigentes. Envio de las mismas con el presupuesto para la aprobacién de las
autoridades provinciales. Envio luego al CFl o a la provincia para su ultima
revision y comienzo de gestion de pago. Y seguimiento de dicha gestién. Luego
de finalizado el evento, se procedié con los pasos de saldos de facturacion de
todos los proveedores: control de las facturas enviadas; envio de las facturas al
Ministerio/CFIl para su aprobacion y el mismo circuito que para los anticipos o

adelantos.
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LOCACIONES

Busqueda de locaciones para el desarrollo del festival. Locaciones para

los conciertos individuales y para el concierto final.

Iguazt en Concierto 2016 ha planteado una rediagramacion en cuanto al
sistema de locaciones utilizado en las ediciones anteriores. La principal razon
fue, como ya se menciond anteriormente, la no disponibilidad del Espacio
Takuapu (mega carpa con capacidad para 3.000 personas) por cuestiones
presupuestarias.

Para comprender las dimensiones de este desafio, es necesario tener en
cuenta algunas consideraciones.

Iguazu en Concierto cont6 con el Espacio Takuapu en sus ediciones de 2014
y 2015, como una maravillosa solucién ante la falta de locaciones capaces de
albergar grandes cantidades de publico en Puerto Iguazu. De esta manera, la
mega carpa se convirtié en la principal locacion de los conciertos individuales, a
lo largo de toda la semana del festival.

Luego de un exhaustivo andlisis, Golden Company determind que esta séptima
edicién de Iguazu en Concierto volviera al formato de locaciones inicial, ya
conocido por el publico, donde se utilizaban los salones de los hoteles. Para
poder albergar la mayor cantidad de personas, se seleccionaron y reservaron
los hoteles con los salones de mayor capacidad, alrededor de 700 asientos
cada uno: el Hotel Amerian con su Salon de Convenciones y Eventos; y el
Iguazu Grand Hotel con su Grand Saldon. De todas formas, y para cubrir la gran
afluencia de publico del festival, se realizaron dos horarios por noche en la
misma locacién. A saber: un primer concierto a las 19.30 y un segundo
concierto a las 21.30.

También para contener al publico ante la ausencia del Espacio Takuapu, se
resolvié la realizacién de dos conciertos en el Anfiteatro Ramoén Ayala, en
donde, hasta el afio pasado, sélo se celebraba un evento. Esto llevo a la
necesidad de plantear una alternativa en caso de inclemencias climaticas
debido a que el Anfiteatro es un espacio abierto, determinando que en caso de

ser necesario, se podria contar con las instalaciones del Salén de
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Convenciones y Eventos del Hotel Amerian que se encuentra estratégicamente
a pocos metros del Anfiteatro. Esta alternativa fue finalmente utilizada para el
concierto del jueves 26 de mayo que se realizd exitosamente en el Hotel
Amerian.
A su vez, se mantuvo a La Aripuca como una locacion especial del evento. A
pesar de no contar con una gran capacidad de publico, dicho complejo
transmite un mensaje y unos valores asociados al cuidado del medioambiente
que Iguazu en Concierto apoya y comparte.
Por ultimo, y ya como una marca registrada del festival, se resolvié celebrar el
Gran Concierto Final de Iguazi en Concierto en el Sheraton Hotel. Si bien
requiere un gran despliegue de recursos, se contempld la importancia de esta
locacion no s6lo como una postal Unica en el mundo por contar con las
Cataratas del Iguazu de fondo, sino también por ser un icono dentro del festival
tanto para el publico, como para los nifios y jovenes musicos.
Ademas, es necesario agregar la incorporacion de una nueva locacion en
Puerto Iguazlt que ha sabido contener al publico frente a la postergaciéon del
Gran Concierto Final por inclemencias climaticas del 28 al 29 de mayo. La
locacion en cuestidén es el nuevo Polideportivo de la ciudad, con gradas para
3.000 personas sentadas aproximadamente. Si bien Iguazt en Concierto no
contaba con este espacio dentro de su cronograma, fue una correcta
alternativa para realizar el Ensayo General del dia 28 de mayo, brindando la
posibilidad de que miles de personas pudieran presenciar un ensayo.
El calendario del evento y sus locaciones, finalmente, fueron de la siguiente
manera:
e Martes 24 de mayo: Anfiteatro Ramon Ayala a las 20.30 horas.
e Miércoles 25 de mayo: Hotel Amerian a las 19.30 y a las 21.30 horas. La
Aripuca a las 20 horas.
e Jueves 26 de mayo: Hotel Amerian a las 20.30 horas (locacién original:
Anfiteatro Ramon Ayala, suspendida por lluvia).
e Viernes 27 de mayo: Iguazu Grand Hotel a las 19.30 y a las 21.30 horas.
Y Hotel Amerian para el cierre del Academico.
e Sébado 28 de mayo: Polideportivo a las 21 horas (locacion original:

Sheraton Iguazu, suspendida por lluvia).
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e Domingo 29 de mayo: Sheraton Iguazul a las 16 horas.
En todos los casos, Golden Company se ha encargado de la reserva y
confirmacion de las locaciones, contactando a las autoridades competentes en
cada caso en particular. Y, a su vez, gestionando la resolucion para la
ejecucion del Gran Concierto Final en el Parque Nacional Iguazud junto con la
Administracion de Parques Nacionales.
Durante el festival, Golden Company se encargo de llevar a cabo todas las
necesidades organizativas para el desarrollo exitoso de los conciertos en cada
una de las locaciones. A saber:

e Plan de ingreso y egreso del publico.

e Seguridad: formacién de equipo y capacitacion.

e Promotoras: formacion de equipo y capacitacion.

e Vallados de ingreso.

e Manejo y gestidn de crisis.

e Comunicacién del plan de locaciones.

e Plan de iluminacién y sonido de cada locacion.

e Ubicacion y logistica de camaras fotogréaficas y de filmacion.

e Ejecucion y supervision de todo lo mencionado anteriormente.

o Etc.
Como conclusién, se puede apreciar que Golden Company ha trabajado
arduamente en el exitoso desarrollo del festival desde el punto de vista de sus
locaciones. Para ello se trabajo en puntos clave como la busqueda y definicion
de las locaciones de Iguazu en Concierto 2016; la organizacion y supervision
de todas las tareas a realizar durante el festival en cada una de sus locaciones;
y la rediagramacién y reorganizacion de los conciertos por la inestabilidad

climética que sufrid el evento en esta séptima edicion.

Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.
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PRENSA

Busqueda de proveedores de Prensa y Relaciones Publicas. Seguimiento

pre, durante y post evento.

Golden Company se ha encargado de la busqueda y seleccion de proveedores
de prensa y relaciones publicas para Iguazu en Concierto, labor que también
ha desempefiado en las seis ediciones pasadas.

Dentro del profundo analisis de campo realizado, se le dio especial prioridad a
la agencia que por varios afios se encarg6 exitosamente de la prensa del
evento: Nueva Comunicacion. Luego de diversas reuniones, y sopesando su
presupuesto para esta séptima edicion, se concluyé la imposibilidad de
disminuir sus costos internos para facilitar valores acordes a las necesidades
de Iguazu en Concierto 2016. Golden Company supo comunicarlo a la
agencia cordialmente, dejando las puertas abiertas para contratar sus servicios
en proximas ediciones.

Consiguientemente, se determind contratar a la agencia MC Pubblicista, a
cargo de Marcela Carmifio. Entre las razones que fundamentaron esta
decision, cabe destacar la presentacién de un presupuesto mas accesible (en
comparacién a otras opciones); la vasta experiencia en el rubro espectaculos; y
el compromiso de dedicacion personalizada de su fundadora: Marcela Carmifio.
Habiendo confirmado su contratacién, Golden Company y MC Pubblicista
establecieron los logros esperados para el 2016, asi como los principales
lineamientos de comunicacion y difusién del festival.

La agencia comenz6 con su trabajo de relacionamiento con los periodistas y
confeccion de gacetillas sobre los distintos tépicos de Iguazu en Concierto. En
todos los casos, Golden Company realizé6 un seguimiento continuo de las
actividades, colaborando en la generacion y correccion de la informacién de
todas las gacetillas.

A su vez, como todos los afios, se avanz6 con la busqueda de padrinos e
invitados especiales para participar de Iguazi en Concierto 2016. Sin
embargo, como ya se adelantd en el apartado de Factibilidad, luego de un

profundo analisis de pros y contras, Golden Company, en consenso con las
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autoridades provinciales, determind centrar el protagonismo del evento en los
nifios y jovenes participantes, sin convocar a ninguna figura especifica. Una de
las razones que fundamenté esta decision fue el contexto politico y econémico
de austeridad que atraveso Iguazl en Concierto este afio. Por lo que, si bien
se inici6 la busqueda barajando y contactando a distintas personalidades, luego
se suspendio.
Simultdneamente se seleccionaron y contactaron a periodistas de diferentes
medios nacionales con el fin de invitarlos a presenciar el evento y, de esta
forma, conseguir una mayor cobertura periodistica. Los periodistas y/o
corresponsales elegidos y que finalmente asistieron a Iguazu en Concierto
2016 fueron los siguientes:

¢ Ricardo Saltén - AMBITO FINANCIERO / REVISTA NOTICIAS

e Alejandro Czerwacki - CLARIN

e Agustin Scarpelli - CLARIN N

e Ramiro Lorenzo - TN COLECTIVO IMAGINARIO

e Viviana Caro - TN COLECTIVO IMAGINARIO

e Gabriel Schulz - FM LA METRO

e Karina Blackman - FM LA METRO

e Facundo Basavilbaso - LA NACION REVISTA

e Sofia AImiroty - LA NACION REVISTA
Durante el festival, Golden Company realizé un trabajo de seguimiento de
todas las labores de prensa. Se pueden destacar las siguientes tareas:
coordinacién de los viajes e itinerarios de todos los periodistas en conjunto con
personal del Consejo Federal de Inversiones; provision de informacién y
entrevistas segun las necesidades de cada medio; envio de material grafico y
filmico segun las necesidades de cada medio; correccion inmediata de
gacetillas; recepcion y andlisis de repercusiones; etc.
Como conclusion final, se puede establecer que el trabajo de la nueva agencia
seleccionada ha sido por demas provechoso con repercusiones en los medios
de comunicacion mas importantes de la Argentina, no soélo a nivel gréafico, sino
también televisivo y radial.

En el Anexo | se adjuntan ejemplos de las repercusiones obtenidas.
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EVENTOS

Estudio de factibilidad de realizacion de acciones diversas y eventos

previos para la difusion del festival.

Como se ha realizado en ediciones pasadas, con fines relacionales y de
difusiéon, se evalud la posibilidad de realizar un evento de presentacion del
festival, con anterioridad a la semana de Iguazu en Concierto 2016.

Siguiendo los deseos de las autoridades provinciales, se trabajé sobre la idea
de realizar un evento al aire libre en la ciudad de Buenos Aires donde se
encuentra el homenaje arquitecténico a las Cataratas del Iguazu, sobre la
Avenida 9 de Julio. La fecha confirmada para dicho evento, con pocos dias de
anticipacion, fue el lunes 2 de mayo, por lo que Golden Company movilizd
todos sus recursos para su rapida y correcta realizacion (infraestructura,
prensa, fotografia, etc.). E incluso estuvieron invitados 2 chicos pertenecientes
al Teatro Col6n para participar de acuerdo a lo solicitado.

Finalmente, el evento fue suspendido a ultimo momento debido a que el
Gobernador de la Provincia de Misiones no iba a poder presentarse por
compromisos de fuerza mayor.

De todas formas la semana siguiente y de acuerdo a lo solicitado por el
Ministro de Turismo de Misiones, Iguazu en Concierto estuvo presente en la
reapertura de la Casa de Misiones en la Capital Federal. Los titulares de
Golden Company y la Directora Artistica participaron del encuentro con la
presencia del Sefor Gobernador de la Provincia y el titular del Ministerio de

Interior, Obras Publicas y Vivienda a nivel nacional Dr Rogelio Frigerio.
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CAMPANA PUBLICITARIA
PIEZAS DE MEDIOS

Estudio de factibilidad de la campafa de publicidad para la difusion del
festival, estudio de medios graficos, via publicay television. idem para los

medios electronicos. Seguimiento de pautas contratadas. Conclusiones.

Iguazu en Concierto ha alcanzado grandes resultados a través de las diversas
campanfas publicitarias ejecutadas cada afio. Por esto, se siguieron los mismos
lineamientos con los que se trabajo en las seis ediciones pasadas, tratando de
lograr una completa cobertura, pero optimizando al maximo el presupuesto de
publicidad disponible.

En primera instancia, Golden Company se encargé de la selecciéon de medios
detectados como potenciales por target, llegada y repercusion. A quienes,
oportunamente, se les solicité: tiraje, tarifas, descuentos, condiciones generales
comerciales por compra por pauta, ubicaciones, etc. Los medios considerados,

tanto tradicionales, como no tradicionales, fueron los siguientes:

Medios tradicionales

* Television a nivel nacional:
Ameérica y América 24
Canal 7
Canal Encuentro
C5N
Canal 13
Telefé
TN
* Television a nivel local:
TV Canal 12 de Posadas
* Canales de Cooperativas
Alem
El Dorado

San Vicente
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* Radio a nivel nacional

* Radio a nivel local

* Medios graficos a nivel nacional:
Clarin - Cuerpo principal
Clarin - Suplemento Espectaculos
Clarin - Suplemento Turismo
Clarin - Revista N
La Nacion - Cuerpo principal
La Nacion - Suplemento Espectaculos
La Nacion - Suplemento Turismo
Revista Viva
Revista La Nacion
Revista Nueva

* Via publica en Buenos Aires

* Via publica en Misiones

Medios no tradicionales

* Medios de comunicacion online:
Clarin.com
Lanacion.com
Infobae.com
Misionesonline.com

* Redes Sociales:
Facebook
Twitter
Google
YouTube

Luego de analizar las posibilidades y tarifas, Golden Company determin6
destinar la mayor parte del presupuesto a la comunicacion en via publica en la
ciudad de Buenos Aires. Se tomo esta decision basandose en la necesidad de
conseguir una gran repercusion con un presupuesto considerablemente mas

acotado que en afos anteriores. Para llevar a cabo dicha estrategia, se
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contactd y negocié con las empresas Publicidad Sarmiento, Girola, ViaCart,
Wall Street y Bosche, contratando efectivamente a las tres primeras por
presentar mejores condiciones.
Finalmente se realizo la siguiente campafa en la ciudad de Buenos Aires:
e 2.400 carapantallas municipales (6 circuitos por 400 carapantallas) del 5
al 11 de mayo.
e 6.000 carteleras dobles del 5 al 11 de mayo.
e 300 séxtuples del 5 al 18 de mayo.
Paralelamente, Golden Company se encargd de desarrollar todas las
creatividades. Con el consenso de las autoridades provinciales, se aprobé el
concepto de “son musicos, pero también son nifios”, elaborado internamente
para su utilizacion en la campafa, luego de un profundo proceso creativo a
cargo de disefiadores y redactores de la empresa.
Los titulares aprobados y utilizados en la campana fueron:
e CAPRICHOSOS. Lo unico que quieren es ensayar hasta que la melodia
salga perfecta.
e« SONADORES. Ellos quieren dedicarse a la musica. Este es su primer
paso.
e INOCENTES. Hacer musica frente a miles de personas no les da miedo.
Todo lo contrario.
e EXPRESIVOS. Sélo necesitan la musica para transmitir cientos de
emociones.
e AVENTUREROS. Viajan a miles de kildmetros de sus casas. Porque
nada les impide cumplir sus suefios.
¢ INQUIETOS. Hacen musica en cada centimetro del escenario.

Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.

A su vez, buscando una estética que sea efectiva en la via publica, el equipo
de disefiadores trabajo en piezas de alto impacto, con una idea facilmente
identificable, textos de gran legibilidad, imagenes en primer plano, colores
fuertes, etc. Luego de presentadas y aprobadas todas las piezas, se enviaron a

produccion.
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En lo que refiere al mundo online, y con los mismos fundamentos que la via
publica, se decidié concentrar la pauta en Facebook Ads y en Clarin.com por
su alto alcance y su conveniente relacion precio-calidad.
De esta forma, Golden Company procedi6é a configurar la campafia publicitaria
en Facebook para los dias comprendidos entre el 1 y el 23 de mayo, tomando
como principal objetivo el engrosamiento de la comunidad online de Iguazu en
Concierto. En cuanto a creatividad, se siguieron los codigos que establece
dicha plataforma (caracteres limitados, imagenes de tamafo predeterminado,
etc.). A su vez, cabe mencionar, se utilizd parte del presupuesto publicitario
para dar mayor difusion a publicaciones especificas como cambios en el
caldendario del evento y el anuncio del programa televisivo, teniendo en cuenta
que el Facebook del festival es la principal herramienta de comunicacion entre
la organizacion y el publico.
En lo que respecta a la publicidad en Clarin.com, se realizaron diversas
reuniones con la ejecutiva a cargo de la cuenta con el objetivo de lograr las
mejores condiciones de publicacion tanto a nivel impacto, como a nivel precio.
Finalmente se decidio la contratacion de: un espacio denominado Home Event
que asegura la exposicion de la publicidad durante 24 horas; y un banner
regular por 500.000 impresiones; ambos espacios en la Home de Clarin.com.
Evaluando las posibilidades, se determiné la aparicién de dichos anuncios en
diferentes dias para reforzar el poder de impacto. A saber:

e Home Event, miércoles 11 de mayo

e Banner regular, viernes 20 de mayo
En paralelo a estas negociaciones y determinaciones, se avanzé con el disefio
de las piezas a publicar, trabajando especificamente con un equipo de disefio
web. Se busco adaptar las graficas utilizadas en via publica a un formato que
generara alto impacto en la web. Para ello se trabajé en los textos, y en la
busqueda de imagenes contundentes y representativas.
Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.
Asimismo, y por pedido de las autoridades provinciales, se ha producido un
comercial de televisibn y un spot radial para circular en los medios de
comunicacién misioneros. Para ello, en conjunto con la productora Rolaband
Studio, se trabajo sobre las imagenes de ediciones pasadas, alternando
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testimonios de los nifios y jovenes muasicos, con imagenes de los conciertos.
Se tuvo especial consideracibn en representar a nifios de diferentes
nacionalidades; en mostrar interpretaciones de instrumentos clasicos y
exoticos; en abarcar las distintas locaciones del evento; en reflejar la belleza de
las Cataratas del Iguazu; etc. A su vez, se contrato a un locutor para que cierre
el comercial con la apelacion: “veni a Iguazi en Concierto, el festival mas
maravilloso del mundo, del 24 al 28 de mayo, en las Cataratas del Iguazu”.

Como conclusion, y fruto de varios comentarios y reconocimientos, se puede
determinar que la campafia publicitaria de esta séptima edicion de Iguazu en
Concierto ha sido muy provechosa, especialmente en lo que refiere a lo

realizado en via publica.
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PIEZAS DE PROMOCION

Desarrollo de bocetos y confeccidén de los originales correspondientes
para la ejecucion de las piezas gréaficas para la promocion del festival

(credenciales, banners, folletos, etc.).

Golden Company, con el objetivo de generar distintas piezas de promocién
para fortalecer la imagen y difusiéon durante Iguazda en Concierto, trabajo
arduamente sobre la realizacion de las siguientes piezas:

e Credenciales institucionales para identificar a todos los involucrados en
el festival (participantes, staff, invitados especiales y prensa).

e Cintas colgantes y porta credenciales para transportar correctamente las
credenciales del evento.

e Banners institucionales para colocar estratégicamente en los conciertos
individuales y en el Gran Concierto Final.

e Calcomanias con emojis de Iguazi en Concierto para fomentar el
intercambio ladico de participantes y publico utilizando un cédigo tan
vigente como lo son los emoticones.

e Carteles identificatorios de los automoviles correspondientes a la
organizacion y a los participantes del evento.

Siguiendo los lineamientos estéticos de Iguazi en Concierto 2016, se
procedié con el disefio de todas estas piezas. Posteriormente, se realizaron las
pruebas y los originales correspondientes. Para, finalmente, enviar todas las
piezas a imprenta para su produccién, como se desarroll6 en el apartado

Proveedores del presente informe.

Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.
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PIEZAS DE PRENSA
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PIEZAS DE PRENSA

Desarrollo de bocetos y confeccidén de los originales correspondientes
para la ejecucion de las piezas gréaficas para la prensa (cronogramas,

orquestas participantes, etc.). Idem para medios electrénicos.

Golden Company trabajé de manera conjunta con la agencia de prensa MC
Pubblicista en la generacion de contenidos interesantes para los medios de
comunicacion. Para ello se realizd periédicamente el relevamiento de las
novedades de Iguazi en Concierto y se le dio un formato propio para su
difusion. A su vez, luego de generadas las gacetillas, se las corrigié y aprobd
siguiendo con los codigos de comunicacion que maneja el festival.

En todos los casos, se buscé que MC Pubblicista generara contenidos que
pongan en valor el festival, y que sean atractivos y noticiables para propiciar el
interés genuino de los medios de comunicacion. Para ello, Golden Company
hizo especial hincapié en que: los titulos sean sugerentes; el cuerpo del texto
sea novedoso y no repetitivo; se incluyan imagenes que reflejen diferentes
aspectos del festival y que sean de alta calidad; se incluyan testimonios que
aporten otros puntos de vista sobre el evento; etc.

Entre los diferentes temas que fueron cubiertos en las gacetillas, se
encuentran: cada una de las fechas del festival, las orquestas y coros
participantes; lguazi en Concierto AUDITION; la historia de algunos de los

musicos participantes; etc.
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PIEZAS INSTITUCIONALES

Desarrollo de bocetos y confeccidén de los originales correspondientes
para el armado de una carpeta / folleto de presentacion de la séptima
edicion del evento, y del programa final, que incluira los datos especificos
del evento més datos relevantes de la Provincia de Misiones, desde el

punto de vista turistico y cultural.

Como ya mencionaramos al comienzo del informe, esta edicion se ha
caracterizado por su necesidad de austeridad basada en los recortes
presupuestarios planteados. Para esta edicion se prescindié entonces de una
carpeta o folleto de presentacion de Iguazu en Concierto por dichos motivos.
Por otro lado se trataron de mantener las caracteristicas del programa final
considerando que el mismo es una pieza de coleccidon para los participantes,
sus familias y amigos; y también para el publico asistente, que en varias
oportunidades ha manifestado que guardan las ediciones de afios anteriores.
Por tal motivo Golden Company trabajé arduamente sobre la pieza institucional
mas importante de Iguazd en Concierto: el programa oficial. Esto implico
todas estas actividades:

e Definicién del formato: 23 x 15 cm; bordes redondeados; 52 paginas (sin
tapas); tres idiomas (castellano, inglés, portugués).

¢ Disefio estético de todas las paginas del programa.

¢ Disefo estético de la tapa del programa.

e Definicibn de la estructura del programa y todas sus secciones:
calendario, locaciones, profesores, orquestas, coros, solistas, danza,
Iguazl y agradecimientos.

e Redaccion y correccion de todos los textos del programa.

e Traduccién al inglés y al portugués de todos los textos del programa.

e Busqueda, seleccion y edicion de fotos para todas las secciones.

e Armado y diagramacion del programa final.

e Armado de originales.

e Envio de originales a imprenta.

e Recepcion y chequeo de los programas impresos.
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e Traslado a Puerto Iguazu y distribucion en cada uno de los conciertos.

Ver Anexo | con imagenes del trabajo realizado.
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DIRECCION

Direccion General del Evento. Coordinacion y supervision de todos los
proveedores involucrados, incluidos celebrities e invitados especiales.
Supervision in-situ de las tareas de armado y desarme en todas las

locaciones a utilizar.

Golden Company ha trabajado arduamente sobre Iguazu en Concierto desde
el primer instante en que fue confirmada su participacion para esta séptima
edicion.

Cabe mencionar que, a diferencia de afios anteriores, el ajuste significativo del
presupuesto conllevdé a maximizar los esfuerzos en cuanto a la adaptacion y
resignificacion de las caracteristicas del evento; y en cuanto a la negociacion y
optimizacién en el presupuesto disponible para todos los rubros anteriormente
desarrollados.

A su vez, cabe destacar el rol protagdénico que tuvo el clima en esta séptima
edicidon de Iguazu en Concierto. Golden Company debié afrontar y reaccionar
correctamente ante cambios de planes a ultimo momento debidos a las
inclemencias climéticas. Esto se tradujo, por ejemplo, en la organizacion
espontanea de un Ensayo General con publico el dia 28 de mayo para sopesar
la suspension del Gran Concierto Final. Lo que conllevd un esfuerzo
organizativo extraordinario para acondicionar el Polideportivo de la ciudad para
un evento de las caracteristicas de Ilguazu en Concierto.

Entre las diversas tareas a cargo que ya fueron desarrolladas en el presente
informe, se trabajo sobre la preparacion, direccion y coordinacion de los
siguientes aspectos del festival:

e Investigacion y desarrollo de las caracteristicas generales de la séptima
edicién. Delineado el Calendario 2016 en conjunto con la Direccion
Artistica, con la particularidad de no disponer del Espacio Takuapd.
Definicion del listado de Participantes en conjunto con la Direccion
Artistica, y con el objetivo de mantener un alto estandar de calidad y

diversidad. Delineado de la logistica de todos los conciertos, con la
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correcta y segura concentracion y desconcentracion del publico.
Etcétera.
Comunicacion y relevo de avances hacia las autoridades provinciales.
Golden Company ha manejado una fluida comunicacién con las
autoridades de la Provincia de Misiones con el fin de consensuar vy
confirmar el estado de cada uno de los rubros establecidos en el
presente informe. Para ello se han realizado diversas reuniones, tanto
en Buenos Aires, como en Misiones. Cabe destacar la reunion
acontecida el lunes 28 de marzo en lguazu, previa al lanzamiento de
Iguazu en Concierto 2016, con la presencia de directivos de Golden
Company y las siguientes autoridades: la representante de la Provincia
de Misiones ante el CFI, Arg. Viviana Rovira; el Ministro de Turismo de
Misiones, José Maria Arrua; la Ministra de Cultura, Educacion, Ciencia y
Tecnologia de Misiones, Ivonne Stella Maris Aquino; la Ministra de
Ecologia y Recursos Naturales de Misiones, Verbénica Derna; el
Intendente de Puerto Iguazu, Claudio Filipa; la diputada Silvana
Giménez; el contador Juan Manuel Roa; entre otros. Y una segunda
reunién antes del comienzo del festival también con la presencia de los
directivos de Golden Company y las siguientes autoridades provinciales:
la representante de la Provincia de Misiones ante el CFl, Arg. Viviana
Rovira; el Cr. Juan Manuel Roa, y colaboradores del Ministerio de
Educacién, Ciencia y Tecnologia, del Ministerio de Ecologia, También se
efectué una reunién con el Intendente de Puerto Iguazu Dr. Claudio
Filippa y sus colaboradores, y con el Intendente del Parque Nacional
Iguazu Sergio Valdecampo.
Analisis y seleccion de todos los proveedores de Iguazu en Concierto.
Se han sondeado los distintos proveedores en cada rubro, se han
pedido presupuestos y se han confirmado a las empresas o personas
que mejor respondieran a las necesidades del festival. En todos los
casos, se tuvo sumamente en cuenta la experiencia y la relacion costo-
calidad-servicio de cada proveedor, para que, conjuntamente con el
Consejo Federal de Inversiones, se ejecuten las contrataciones mas
idéneas para cada rubro.
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Analisis, creatividad y desarrollo de las estrategias de comunicacion,
prensa y difusion de Iguazu en Concierto 2016. Estrategia que atraveso
cada una de las piezas generadas: Programa, avisos publicitarios,
comunicacion en redes sociales, gacetillas de prensa, etc.

Desarrollo y creatividad de la campafa publicitaria. Comprendio tanto la
creacion y ejecucion de todas las piezas graficas, digitales y
audiovisuales; como la evaluacién y seleccion de los medios de
comunicacion contratados para su publicacion.

Creacion y desarrollo de nuevas ideas que contribuyan a darle valor al
festival. Como todos los afios, Golden Company aporta nuevas acciones
a realizar para lograr un mayor conocimiento de Iguazu en Concierto.
Busqueda y ejecucion de nuevas posibilidades de transmisién. Golden
Company ha dedicado esfuerzos extraordinarios para lograr la
transmision televisiva en la TV Publica Argentina, algo que el publico
venia exigiendo hace afios y que no se habia logrado hasta el momento.
Seguimiento de todos los proveedores de Iguazu en Concierto. Una
vez analizados y seleccionados a todos los proveedores, se inicia un
trabajo de guia y supervision con el fin de que todo salga tal como ha
sido solicitado y convenido.

Gestion individual con cada hotel en donde se alojaron los 500 musicos
de Iguazu en Concierto y los 200 participantes de La Academia. Lo que
conllevdé a la confirmacién de cuantas habitaciones y quiénes se
hospedaron en ellas, asi como también al seguimiento de que los
servicios brindados sean acordes a los contratados.

Seguimiento del trabajo de Prensa del festival. Se supervisé diariamente
el trabajo de la agencia de prensa del evento, alineando los esfuerzos de
difusidbn con los mensajes clave del evento. Ademas, se efectud la
correccion de todo el material generado, asi como la seleccion de las
fotografias que acompafaron cada comunicado. A su vez, se trabajo
conjuntamente sobre el listado de periodistas que viajaron a cubrir
Iguazu en Concierto, poniendo especial hincapié en seleccionar a
aguellos medios que garantizaran una mejor y mas amplia cobertura del

evento.
64



¢ Relacionamiento estratégico con representantes clave de la ciudad de
Puerto Iguazu. Entre ellos: Con el Intendente Dr. Claudio Filippa, ya
mencionado, el Jefe de la Unidad Regional V de Iguazu, Comisario
Mayor Hugo Luis Krzeczkowski; el Jefe del Cuerpo de Bomberos,
Marcelo Marquez; etc. Con todos ellos se ha establecido una relacion
estratégica con el fin de contar con su colaboracion frente a posibles
necesidades.

e Gestidon con las autoridades de Parques Nacionales a nivel nacional y
provincial, para determinar formato y procedimientos del Gran Concierto
Final. Para ello se realizaron contactos y reuniones con las respectivas
autoridades, tanto en Iguazu, como en Buenos Aires.

e Busqueda de agilidad y compromiso solicitado a todos y obtenido en
cada uno de los colaboradores, proveedores, participantes, profesores,
periodistas, etc, etc para la realizacién de los cambios necesarios por
inclemencias climéticas valorando su esfuerzo por el escaso tiempo y las
condiciones adversas.

Como conclusion, cabe destacar el gran esfuerzo que realiza Golden Company
en cada uno de los rubros desarrollados en el presente informe. Si bien se
contratan proveedores especificos para cada tarea, la supervision y el correcto
desempefio de todo lo que sucede en el festival recae sobre la Direccion
General del festival. Por esta razén, y como se ha relevado, Golden Company
interviene activamente en todas las fases del festival: desde la configuracion de
su formato de conciertos, hasta que el ultimo nifio musico parte de Iguazu de
regreso a su hogar.

Considerando las complicaciones presupuestarias y climaticas, y con el
reconocimiento especial del Gobernador de la Provincia de Misiones y su
equipo, se puede concluir que Golden Company ha realizado un trabajo
conforme a las expectativas, afirmando por séptimo afio consecutivo que
Iguazu en Concierto es uno de los festivales mas importantes de la Argentina y

del mundo.
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Pagina web - www.iguazuenconcierto.com
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Pagina web - www.iguazuenconcierto.com

IGUAZU

EN CONCIERTO

INICIO FESTIVAL PARTICIPANTES IGUAZU CALENDARIO LOCACIONES PRENSA CONTACTO ( AUDITION IDIOMA ~

IGUAZU EN CONCIERT0:2016

24 a1 28 de Mayo, 2016
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IGUAZU

EN CONCIERTO

INICIO FESTIVAL PARTICIPANTES IGUAZU, CALENDARIO LOCACIONES PRENSA CONTACTO (AUDITION IDIOMA ~

Orquestas

Home / Participantes / Orquestas

INICIO  FESTIVAL IGUAZU CALENDARIO LOCACIONES PRENSA CONTACTO AUDITION IDIOMA ~

WATERSHED AND WIND MARIMBA
BAND

® Director general: Winnie & Addmore Chokera

Sus presentaciones ofrecen experimentadas técnicas de
marimba, sumadas a un coro de impactantes vocesy
coreografias. Ademas, esta banda posee un repertorio de
gran versatilidad de géneros musicales, lo que la lleva a
brindar un espectaculo sumamente entretenido. Han

ganado decenas de premios y han hecho giras por varios

paises de Africa y por E.E.U.U.
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Pagina web - www.iguazuenconcierto.com
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Pagina web - www.iguazuenconciertoaudition.com

ASES Y CONDICIONES v ESPANOL

0 2
AQ E\(X%—[(J\Tlél%(g INICIO CANTANTES INSTRUMENTISTAS TODOS LOS VIDEOS PREGUNTAS FRECUENTES IGUAZU EN CONCIERTO SUBE TU VIDEO
« EN CONCIE

IGUAZU EN CONCIERTO
AUDITION

Gana tu lugar en el festival de mUsica mas
increible del planeta

BASES Y CONDICIONES v ESPANOL

% [I:ﬁyréé% INICIO CANTANTES INSTRUMENTISTAS TODOS LOS VIDEOS PREGUNTAS FRECUENTES IGUAZU EN CONCIERTO

LOS VIDEOS MAS VOTADOS

iVota al artista que mdas te guste y aytdalo a participar de Iguazu en Concierto 2016! [ 4

-*

! INSTRUMENTISTAS

BASES Y CONDICIONES v ESPANOL

%ENCONC[ERTO INICIO  CANTANTES  INSTRUMENTISTAS TODOS LOS VIDEOS ~ PREGUNTAS FRECUENTES  IGUAZU EN CONCIERTO

MIRATODOS LOS VIDEOS

iConoce a todos los participantes de Iguazi en Concierto AUDITION!
Mira sus videos. Vota por ellos. Y compdartelo en todas tus redes sociales.
Asi los puedes ayudar a ganar un lugar en la préxima
edicién de Iguazl en Concierto.
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Pagina web - www.iguazuenconciertoaudition.com

BASES Y CONDICIONES v ESPANOL

) %,N ‘CONCIERTO INICIO CANTANTES INSTRUMENTISTAS TODOS LOS VIDEOS PREGUNTAS FRECUENTES IGUAZU EN CONCIERTO

ACERCA DEL FESTIVAL

Iguazu en Concierto es un mega-festival de

moUsica que cada afio retne a cientos de nifios y
jovenes de todo el mundo en un escenario
natural maravilloso: las Cataratas del Iguazi. En
sus seis ediciones, Iguazu en Concierto ha unido
a mds de 4.000 nifios de paises como Argentina,
Brasil, México, Estados Unidos, Italia, Francia,
Alemania, Suddfrica, China, Rusia, Australia,
Singapur, Trinidad y Tobago, Corea, e Israel,
entre tantos otros. Todos estos nifios conviven

durante una intensa semana de aprendizaje,

BASES Y CONDICIONES ~ESPANOL

% LE:?:[OJN%%UL‘(J) INICIO  CANTANTES INSTRUMENTISTAS TODOS LOS VIDEGS PREGUNTAS FRECUENTES  IGUAZU EN CONCIERTO
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[

PREGUNTAS FRECUENTES :

Dudas, consultas? iAgui tenemos todas las respuestas! S“

You
Qué caracteristicas tiene que tener el video de mi audicién? v
Cémo hago para filmar mi video? A’

BASES Y CONDICIONES ~ ESPANOL
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&

CANTANTES 1

iVota al artista que mas te guste y aytdalo a participar de la edicién 2016!

FILTRAR POR:  Los mds recientes b Todos los paises ¥ Todas las edades 24
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Pagina web - Redes Sociales

29 - MAYO

DOMING

4 PM - Gran Concierto Final -
Sheraton Iguazu

WWW.IGUAZUENCONCIERTO.COM

CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES

7.30 PM - [guazu Grand Hotel -
Grand Salon

8 PM - Hotel Amerian - Centro de
Convenciones y Eventos

9.30 PM - |[guazu Grand Hotel -
Grand Salon

WWW.IGUAZUENCONCIERTO.COM

y MISIONES CONSEJO FEDERAL
PROVINCIA DE INVERSIONES
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& Iguazu en Concierto
i Publicado por Pame Della Picca [?.

Te gusta esta pagina - 29 de mayo - @

*GRAN CONCIERTO FINAL - DOMINGO 29 DE
MAYO - 4 PM*

Hoy, hoy, hoy!!! Los esperamos a todos en el Gran
Concierto Final de Iguazu en Concierto 2016. Nos
preparamos todo el afo para este gran evento!!! 700
nifios y jovenes haciendo musica juntos en las
Cataratas del Iguaz(. Una postal para recordar por
siempre!!!!

Recuerden que el evento no sera televisado en
directo, pero pronto anunciaremos dia y horario para
que puedan vivirlo por la TV Publica. Gracias por la
comprension!!! — &) me siento feliz con Fabiana
Mastrangelo

QEtiquetar foto  QAgregar ubic... #Editar

s Me gusta W Comentar ) Compartir i x
Q0= 720 Comentarios destacados ™
197 veces compartido 81 comentarios

Marta Liliana Pena POR FAVOR DIGAN QUE DIA
., Y HORARIO PASAN LA TELEVISACION POR
FAVOR.

Me gusta - Responder - €55 - 29 de mayo a las
12:43

Iguaza en Concierto Hola Marta! Muy
pronto lo anunciaremos por este medio (&)

Me gusta - Responder - i34 - Comentado

Iguazi en Concierto
Publicado por Pame Della Picca [?

Te gusta esta pagina - 27 de mayo - Editado - @

*IGUAZU EN CONCIERTO 2016 - Programacién
viernes 27 de mayo*

Amigossss, Ultimo dia de conciertos individuales!!!!
Los invitamos a vibrar con el talento de estos nifios
y jovenes musicos. Es inolvidable!!!! Recuerden que
la entrada es libre y gratuita, sujeta a las
capacidades de cada locacion. Recomendamos
llegar con, al menos, 1 hora de anticipacion.
IMPORTANTE: El ingreso al Iguazi Grand se hace
... Ver mas

QEtiquetar foto @ Agregar ubic... #Editar

s Me gusta W Comentar ) Compartir i Al
O0% 173 Comentarios destacados ~
52 veces compartido 6 comentarios

Luis Flores Palomares Donde se puede ver en on

line el concierto??

Me gusta - Responder - €9 1 - 27 de mayo a las

17:40
Iguazu en Concierto Hola Luis! El Gran
Concierto Final podra verse manana a las
17 hs. por la TV Piblica de Argentina.
Saludos &)
Me gusta - Responder - €3 5 - Comentado
por Pame Della Picca [?]- 27 de mayo a las
18:11

E Escribe un comentario ©




Pagina web - Redes Sociales

Gt Iguaza en Concierto agrego 108 fotos nuevas al album
B IGUAZU EN CONCIERTO 2016 - Ensayo General
Polideportivo — con Denisse Guajardo y 29 personas
mas.

Publicado por Pame Della Picca [?] - 29 de mayo a las 10:43 - @

—

92 661 personas alcanzadas Promocionar publicacion
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Pagina web - Redes Sociales

o Iguaza en Concierto agrego 97 fotos nuevas al album
B IGUAZU EN CONCIERTO 2016 - Gran Concierto Final —

con Fati Veramaydana y 4 personas mas.
Publicado por Pame Della Picca [?] - 30 de mayo a las 11:30 - @

71 998 personas alcanzadas Promocionar publicacion
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Pagina web - Redes Sociales

Iguaza en Concierto agregd 72 fotos nuevas al album
B IGUAZU EN CONCIERTO 2016 - Ensayos — con Adriana
Warenycia y 2 personas mas en @ Puerto Iguazu.
Publicado por Pame Della Picca [?] - 26 de mayo a las 8:38 - @

52 885 personas alcanzadas Promocionar publicacion
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Proveedores - Escenografia Gran Concierto Final
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Proveedores - Escenografia Gran Concierto Final
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Proveedores - Escenografia Anfiteatro Ramon Ayala
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Proveedores - Escenografia Anfiteatro Ramon Ayala
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Proveedores - Vestuario
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Proveedores - Vestuario
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Proveedores - Vestuario
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Locaciones

Anfiteatro Ramon Ayala
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Locaciones

Hotel Iguazu Grand, Grand Salon

Polideportivo Iguazu
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Locaciones

Sheraton Iguazul, Parque Nacional Iguazu
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Prensa - Repercusiones

LA NACION | SABADO 28 DE MAYO DE 2016

LA SEMANA AL DiA

B Musica en las Cataratas s cumsos s momeo

Cinco dias dedicados a solistas, coros y orquestas de jovenes y nifios, en el festival de Iguazi

0, festival de orquestas y coros Infanto-juveniles, que tuvo en su  unaagrupacion de marimbas africanas de Zimbabwe; una banda
do endl

Trinidady
uno espec pledelas Cataratas, amdsde 700 niflosy  Tobago;tresa cionesde ballety

s deUcrania, Inglaterra, Japon, Paraguay, Ecuador, Colombiay Uru-
sinfonicasdela Argentina, Chile, Franciay Per; orquestas d guay. icada alacomedia musical.e

Adeiladia Harliono, joven intérprete de Gran Bretafia
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Unaorquestademasde
700nifios y jévenes
masicosinterpretéel
Himno Nacionalenla
jornadafinal.

Con un orquesta de mas de 700 ni-
fos y jovenes musicos, que con el
imponente marco de las cataratas
interpret6 el Himno Nacional y el
clasico folclérico El mensii -ejecu-
tado por segunda vez a pedido del
publico-, obra del compositor local
Ramoén Ayala, finaliz6 el domingo
la séptima edicién de Iguazii en
Concierto, el festival de orquestas
y coros infanto-juveniles mas im-
portante del mundo, que durante
cinco dias convoco a participantes
de una veintena de paises de los
cinco continentes.

El cierre de las cinco jornadas
alo largo de las cuales los chicos
compartieron clases magistrales,
talleres y conciertos, postergado un
dia debido a las malas condiciones
climéticas, se llevé a cabo en los jar-
dines del Hotel Sheraton del Par-
que Nacional Iguazii, ante alrede-
dor de tres mil personas; cantidad
que contrasté con las concurren-
cias mas numerosas de otros anos,
seguramente debido a los malos
pronosticos.

Sin embargo, ni la menor can-
tidad de publico, ni la lluvia cai-
da, como tampoco la amenaza de
nuevas precipitaciones, opacaron
el menu artistico ofrecido por la
orquesta Grillos sinfénicos, anfi-
triona del festival, junto a su par
Maravillas del Iguazi, los peque-
fos instrumentistas que fueron
parte del encuentro, y el ballet de
la Compania de Arte dirigida por
Luis Marinoni.

CLARIN, 24/05/16

Lasc:

y la selva misi

como imponente marco para una verdadera fiesta.

Miisica Culminé el 7° festival “Iguazii en Concierto”

Cierreatodaorquesta
deunencuentroclasico

Con eje en una historia de amor
cuya puesta en escena estuvo a
cargo de bailarines del Instituto
Superior de Artes del Teatro Co-
16n, el repertorio musical traz6 un
itinerario que no sélo incluyo frag-
mentos de reconocidas obras de la
musica cldsica, como Capuletos y
Montescos, de Romeo y Julieta, de
Igor Prokofiev; el Vals delas flores,

del ballet El cascanueces, de Piotr
Chaicovski; y el Vals de Franz Le-
har. Al contrario, el universo mu-
sical del festival se expandié a la
musica popular, a través de titulos
como Dancing Queen, de Abba,
We Are the Champions, de Queen,
y The Circle of Life, compuesta por
Elton John y Tim Rice para la pe-
licula El Rey Le6n, tema para cuya

representacion visual subieron al
escenario bailarines del Centro de
Conocimiento, caracterizados co-
mo animales autoctonos.

El monopolio de la musica s6lo
fue interrumpido por la creadora
y directora del festival, la fagotista
Andrea Merenzon, quien tomo la
palabra para destacar la participa-
cién en el concierto final de ninos

y jovenes pertenecientes a los cen-
tros Educativos de Misiones, que
se sumaron a la megaorquesta
multiétnica.

La formaci6n albergé en sus filas
amusicos de, entre otras naciones,
Trinidad & Tobago, Francia, Zim-
babue, Suiza, Chile, Brasil, Pe-
i, Paraguay y la Argentina, que
conto entre sus representantes a
integrantes de la Orquesta Escue-
la de Chascomis, cuyo sistema de
ensefianza fue reconocido este fin
de semana en el Vaticano como
modelo de escuela de ciudadania
yde promocion humana. Ademis,
durante el festival también se pre-
sentaron los ganadores del con-
curso Audition, provenientes de
Colombia, Ucrania, Japén, Gran
Bretafia y Peri.

Antes de que comenzara a sonar
la melodia de El mensu, repetida
a expensas del pedido de la gente,
Merenzon destacé la convivencia
de los chicos. “Fueron seis dias a
pura musica, alegria, companeris-
mo, aprendizaje, vivencias, inter-
cambios y educacién, que forman
parte de la denominada mejor
semana del afio para cada uno de
los participantes”, dijo quien ges-
t6 la iniciativa, que ya ha reunido,
desde 2010, a més de cuatro mil
ninos, y que en eidicones previas
ha tenido como padrinos a figuras
como Gustavo Santaolalla, Chango
Spasiuk y Elena Roger.

El “hasta siempre” definitivo si-
gui6 al esperado anuncio de una
octava edicion de Iguazi en Con-
cierto, para 2017. Entonces si, una
vez mas el sonido de instrumentos
tradicionales y también autéctonos
volvi6 a apoderarse del lugar, para
acompanar el canto emocionado
del himno por parte de todos los
presentes. m

Miisica Empieza “Iguazii en Concierto”

Chicosque
tocanengrande

Méas de 700 chicos y jévenes
participaran en la séptima
edicion del encuentro, que
hoy se pone enmarcha.

serd la comedia musical. Ademas
de orquestas sinfénicas de Argen-
tina, Chile, Francia y Perti, habrd
orquestas de cuerdas de Brasil y Ar-
gentina; un ensamble internacio-

nal de bronces; una agrupacién de

Mis de 700 chicos y jévenes de
todo el mundo ya estdn en Puerto
Iguazii para participar de la sépti-
ma edicién de Iguazi en Concier-
to, el festival de orquestas y coros
infanto-juveniles que comienza

marimbas africanas de Zimbawe;
una banda de jazz de Suiza; una
orquesta de tambores metilicos
de Trinidad y Tobago; tres agrupa-
ciones de ballet; y diversos coros y
solistas seleccionados de Ucrania,

hoy, y que se extenderd hasta el  Inglaterra, Jap6n, Paraguay, Ecua-

sébado en la ciudad mis turistica
de Misiones.
Este aio, la tematica del ciclo

dor, Colombia y Uruguay.

El cierre, en esta oportunidad,

serd un concierto homenaje al

bicentenario de la independencia
argentina que reunird a la mayoria
de los 700 chicos tocando, con las
Cataratas de Iguazi (Patrimonio
Natural de la Humanidad por la
Unesco) como escenario de fondo.
Los Grillos Sinfénicos, orquesta
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anfitriona del festival, encabezara
ese gran final junto a la orq

El festival realizé un concurso en
el que solistas de todo el mundo
audicionaron para ganarse la posi-
bilidad de tocar en los anfiteatros,
escuelas y hoteles de Iguazu. El
jurado eligi6 a los hermanos Ade-
laide (11) y George Harliono (15),
cantante y violoncelista britinicos,
yala flautista ucraniana Sofiia Ma-
tviienko (13). Mientras que el pabli-
cose volco por el pianista argentina
Tahiel Lucero (17, de San Luis), la
cantante Laura Gémez Prada (14)
y el clarinetista Daniel Torres (12),
ambos de Colombia.

La direcci6n artistica de Iguazi
en Concierto, una iniciativa que
promueve la convivencia de los
pequeiios musicos durante una
semana de aprendizaje con los di-
rectores y profesores maés destaca-
dos de Argenti i érica

Maravillas de Iguaz, los pequefios
misicos participantes del Iguaza
Académico, y el ballet de la Com-
pania de Arte, dirigida por Luis
Marinoni.

que en otras ediciones ha tenido
padrinos como Chango Spasiuk,
Elena Roger o Gustavo Santaolalla,
estd a cargo de su creadora, Andrea
Merenzon. m
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Festival. La séptima edicion de “Iguazu en Concierto” reunio
frente a las cataratas a 700 chicos musicos de todo el mundo.

Musica que borra
todas las fronteras

' AGUSTIN SCARPELLI

ay algo que recuerda a Fitz-

carraldo en el Festival In-

ternacional de Orquestas

Infantiles y Juveniles, rea-

lizado durante la semana
pasada en Puerto Iguazi, con las cataratas
como escenografia natural. En aquel fa-
buloso film de Werner Herzog, Klaus
Kinski encarna a un comerciante irlandés
que, durante el proceso de la conquista de
América, estaba obsesionado por llevar la
6pera a la selva amazonica. Como él, los
organizadores de este evento -que tiene
subase local en la orquesta misionera Gri-
llos Sinfénicos, y su base nacional en la
Orquesta Sinfonica Nacional y en la Filar-
monica de Buenos Aires- confian en la
potencialidad de la muisica para poner en
contacto culturas diversas.

En efecto, por los distintos escenarios
del festival pasaron orquestas provenien-
tes de paises limitrofes, como Pert, Chile,
Brasil y Paraguay, en cuya formacion pre-
domina el arpa paraguaya, un intrumento
que estaba en retirada y ahora adquirio
nuevo impulso; pero también actuaron
orquestas de Franciay Suiza (una virtuo-
sajazz band que interpreta musica de los
afos treinta); Trinidad y Tobago contagio
algarabia con sus extranisimos “tambores
metalicos”, mientras que Zimbabue inter-
preto con sus marimbas un repertorio
asombrosamente ecléctico y variado. Sin
duda, parafraseando a Charly Garcia, la
alegria es, sobre todo, afroamericana, y los
grupos con esa raigambre destacan por su
desparpajo interpretativo. En la Orques-
ta Instituto GPA de Brasil, por ejemplo,
todo recurso es valido alos efectos de en-
riquecer la musica -desde los golpes del
arco de violin hasta un sonoro brindis que
marca el tempo o enfatiza un silencio de
orquesta- e, incluso, a los efectos de la
produccién coreogrifica: en medio del
concierto los chicos sacaron aerosoles y
se pintaron el pelo e interpretaron “I Will
Survive”, de Gloria Gaynor.

Como sea, para Miguel Brizuela, violi-
nistay coordinador de una vastared de 28
orquestas distribuidas por el territorio de
la provincia de Misiones, “la musica es ca-

Adelaide Harliono. Cantante y violoncelista britanica de 11 afos, durante el encuentro en Iguazu

si una excusa”. Y pone el ejemplo de la
orquesta binacional integrada por los ar-
gentinos de Bernardo de Irigoyen (Misio-
nes) y los “meninos” de las ciudades bra-
silefias de Cerqueira y Barracao. Ellos, al
cruzar las fronteras a pie para ensayar, sin
hacer migraciones, ponen en vigencia las
leyes de cooperacion argentino-brasilefas,
Brizuela postula este caso como modelo a
seguir en toda la provincia, en laque el 85
por ciento de las fronteras lindan con pue-
blos de paises vecinos. “Uno puede pensar
que las fronteras son para defenderse o
para integrarse”, dice Brizuela, y asegura
que el saber que proporciona participar en
una orquesta va mas alla de lo musical:
“Tenés que respetar los tiempos del otro,
olvidarte de tu narcisismo y entregar tu
energia al movimiento grupal. Es un mo-
delo de convivencia que no se repite en
otras esferas de lavida, y que fomentala
idea de que, 0 avanzamos todos, 0 no avan-
za ninguno”, alcanza a concluir antes de
ser interrumpido. Es que laorquesta com-
puesta por 700 pequeios musicos estd
lista para ensayar “El menst”, y nadie co-
mo él puede dirigir el tema del compositor
litoralefio Ramon Ayala.

El chileno Marcial Pino Gonzilez co-
menzo su formacion a los cuatro afos co-
mo guitarrista clasico. Luego se fue a Es-
pana a perfeccionarse en la direccion.
Cuando volvid a su pais tuvo que ganarse
lavida como técnico en refrigeracion. Pero,
apartir de su labor en el coro de unaiglesia,
lo llamaron de varios municipios para re-
plicar esa tarea en comunas rurales peri-
féricas. En 2014, con tres violines propios,
empezo a conformar la Orquesta Estudian-
til O’'Higgins, que hoy incluye a 160 nifios
y jovenes de entre 4y 23 afios. Los chicos,
muchos de ellos provenientes de familias
vulnerables, encuentran alli un refugio, y
ahoralos espafioles vinieron a copiar esta
idea de “orquesta inclusiva”.

El resultado de “esa porfiada fe” en la
musica se pudo ver en el concierto de cie-
rre, donde los 700 chicos tocando bajo la
lluvia lograron, incluso, tocar el corazén
de algun politico provincial, lo cual les
permitio a los organizadores anunciar que
la magia de “Iguazii en Concierto” se vol-
verd a repetir en 2017. Porque la orquesta
no puede parar...
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PENTAGRAMAS

esde el ano 2010,
Ddurante la ultima
semana de mayo

cientos de ninos y jovenes
de todo el planeta confluyen
en Iguazu en Concierto,

el festival de orquestas y
coros infantojuveniles mas
importante del mundo, que
invade de musica la ciudad
misionera de Puerto Iguazu.
Orquestas sinfonicas de
Argentina, Chile, Francia,
Peru; cuerdas de Brasil

y Argentina; bronces

LA PRENSA, 22/05/16

FUROR. Hoy concluye Iguazii en Concierto, un hito internacional.

internacionales; una
agrupacién de marimbas
africanas de Zimbabwe; jazz
de Suiza; tambores metalicos
de Trinidad y Tobago; tres
agrupaciones de ballet; y
diversos coros y solistas
provenientes de Ucrania,
Inglaterra, Japon, Paraguay,
Ecuador, Colombia, Uruguay
y Argentina realizan
conciertos gratuitos en el
Anfiteatro Ramoén Ayala, La
Aripura, los salones de los
hoteles Amerian Iguazu e
Iguazi Grand. La presente
edicion del festival culmina
esta tarde con un gran
concierto final en los jardines
del Hotel Sheraton en el
Parque Nacional Iguazu,

con las cataratas como
imponente escenografia.
Bajo la direccion artistica

de la prestigiosa Andrea
Merenzon, Iguazu en
Concierto ya reunié mas de

4 mil ninos del mundo, que
conviven durante una intensa
semana de aprendizaje con
destacados directores y
profesores de Latinoamérica.
Mas informacion en: www.

iguazuenconcierto.com. [ ]

Esperan 11 mil visitantes en el espectaculo frente a las cataratas

Dan la Marca Pais a Iguazd en Concierto

Iguazi en Concierto sera distin-
guido con la Marca Pais Argentina
al tratarse de uno de los eventos
mas importantes del calendario
turistico internacional, que se rea-
liza por séptimo afio consecutivo
en la Argentina, y del que partici-
pan representantes de 30 paises
de los 5 continentes, informé el
Ministerio de Turismo de la Na-
cion.

El titular de esa cartera, Gusta-
vo Santos, manifesté que “Iguazu
en concierto confirma la necesi-
dad de plantear enfoques inno-
vadores para llevar adelante po-
liticas publicas con acento en el
turismo cultural y el ecoturismo
como conceptos asociados y
convergentes”.

Se esperan 11.000 personas
que tendran un gasto promedio de
760 pesos, lo que generara alrede-

dor de 15 millones de pesos en los

Tubros vinculados al turismo. Ni-

fos y jovenes musicos de 30 pai-

|

ses participaran de la presentacion
en marcado con las cataratas del
Iguaza

= S

s

Participaran en esta edicién nifios y jévenes de 30 paises.
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ESTEANO, EL ENCUENTRO DE NINOS Y JOVENES MUSICOS DE TODO EL MUNDO CENTRO SUPROGRAMA EN LA COMEDIA MUSICAL

Termind con buen balance
el 7° “Ilguazu en concierto”

Escribe
Ricardo Salton
Enviado especial

7° “Iguazi en concierto”.
Dir. Artistica: Andrea Me-

renzon. (Iguazil, 24 al 29 de mayo).

» Acaba de concluir la sép-
tima edicion de “Iguazi en
concierto™y eso permite hacer
un buen balancede loque esun
encuentro que ya se ha instala-
do en la agenda musical argen-
tina pero que sigue conservan-
domucho de extraordinario.

Setrata, basicamente, de una
convocatoria multitudinaria de
nifios y jévenes musicos, bai-
larines y cantantes (unos 700
cada afio), solistas o integran-
tes de orquestas sinfonicas,
de camara o de otros estilos
regionales (folkores varios o
jazz, por caso), que llegan a la
ciudad de Iguazi para ser parte
deeste proyecto.

La produccion y el financia-
miento estdn a cargo de la pro-
vincia de Misiones, Fundecua
(Fundacién para el desarrollo
de la cultura y ¢l arte), ¢l CFl
(Consejo Federal de Inversio-

nes), el Ministerio de Turismo
de la Nacion y algunos otros
aportes privados e institucio-
nales; todo eso coordinado
desde ladireccion artistica por

Entre otros nifios y jovenes virtuosos, tuvieron especi

ial lucimiento la chelista britdnica Adelaide Harliono, la

la incansable gestora y fago-
tista Andrea Merenzon junto
a un grupo de colaboradores.
En el transcurso de una sema-
na, todos participan de clases
y de ensayos con prof

que llegan e
Provincia, ofrs

en conciertos
en diferentes espacios de la
ciudad (el Anfiteatro Ramén
Ayala, el Centro de Conven-
ciones y los salones de varios

y inos Victoria W

hoteles) y concluyen la expe-
riencia con un concierto mul-
titudinario en ¢l mismisimo
Parque Nacional, en un esce-
nario imponente en los jardi-
nes del hotel Sheraton y con
las Cataratas del Iguazi como

escenografia natural. Con las

complicaciones, como volvio

a ocurrir este aio, de que el
tiempo lluvioso obligd a refor-
mular dias y lugares.

iolin} y Tahiel Lucero (piano).

En este caso, hubo delega-
ciones de Trinidad y Toba-
go, Suiza, Zimbabwe Peri,
Ucrania (la flautista Sofiia
Matviienko), Francia (Peti-
tes Mains Symphoniques),
Chile, Paraguay (el grupo de
arpas Sonidos de la tierra),
Brasil (Orquestra Institu-
to GPA) y Reino Unido (la
chelista y cantante Adelaide
Harliono). Y, por supuesto,

varios organismos y solistas de
nuestro pais: Orquesta Ma-
ravillas del Mundo de Puerto
Iguazt, Coro Infantil Santa
Cecilia, Ballet del Instituto
Superior de Artes del Colén,
¢l cantante Matias Guifiazi,
el pianista Tahiel Lucero, cl
violinista Leando Hauxwell,
Grillos Sinfénicos & CEMU,
CoroJuvenildela Escuelade
Niiios Cantores de Cérdoba
“Domingo Zipoli”, Orquesta
Académica St. Mary’s Inter-
national College, las herma-
nas Bérbara (piano) y Victo-
ria Warzyca (violin) y el Coro
deNiilos del teatro Colon.
Todo este alboroto de orige-
nes, masicas, estilos y niveles
de entrenamiento (segun algu-
nos profesores, es muy grande
la diferencia en su formacion
entre los participantes de los
paises centrales y los nuestros,
en desarrollo) puede mirarse,
también, desde varios lugares.
El primero, el mas evidente,
el que sorprende a todos, es el
del virtuosismo. Esta vez ese
lugar mas destacado le tocé a
los premiados: Adelaide Har-
liono (su hermano, el pianista
George Harliono, no pudo lle-
gar porque sufri6 un accidente
pocoantes de la partida), Sofiia
Matviienko, y los argentinos
Victoria Warzyca y Tahiel
Lucero. Nifios prodigio, jo-

venes brillantes y lucimientos
precoces.

Hay un importante segundo
4specto: no es tan coman que
puedan convivir en un mismo

dmbito, compartir musicas
locales o internacionalizadas,
clasicas o populares, personas
que llegan desde muy remotos
sitios del mundo, en edades
tempranas, con muchas ganas
de divertirse. Y todo esto, ain
en cierto rigor de disciplina
(imprescindible para manejar
semejante cantidad de nifios y
jovenes), pudo observarse una
vez mas en los ensayos, en los
recreos de los intermedios, en
los improvisados “picnics™ de
las pruebas en el gran anfiteatro
central y en las caras sonrientes
de los participantes.

Este afio, la excusa convo-
cante fue la comedia musical.
Por eso, en el concierto de cie-
rrey durante lasemana se escu-
charon canciones correspon-
dientes a “Los miserables”,
“West Side Story” o “Hello
Dolly™. Pero el listado fue muy
amplio y pudicron convivir
Chopin y Gloria Estefan,
Chaikovski y Ramén Ayala,
Elton John y John Lennon,
Vivaldiy Chico Buarque, Pa-
ganini y Gardel, entre muchi-
Simos otros autores.

Pérrafo especial para la or-
ganizacion en todos sus aspec-
10s que, una vez mds, supieron

sortear semejante produccion
con alegria y eficiencia. Elo-
gios especiales para las or-
questas de Brasil y Trinidad y
por
vidaa

Tobago, muy fest
el publico. Y muy larga
esta experiencia que, cada nifio
o joven que haya pasado por
ellajamas olvidara.
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Aparecio muerto un ex ejecutivo
de Lazaro Baez que revelo el

ll vinculo con Néstor Kirchner

/
Es Horacio Quiroga. Le habia ganado un Ju|c|o millonario al empresario kirchnerista. Era un testigo clave de los manejos de la
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V Lo @ e

glgﬁéiﬂ @ GowenCownany  fuxoicua

Sattar Pubicidad

ierver.com/clic/countgo.asp?5490857;0;0;0;M;16074377;URL=...
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Campana publicitaria - Publicidad en www.clarin.com

CIarin x k- Crmgear s Kb T Catie temveme ot e a *

. < \ N ‘ TR wm = begms v S b
™ t Ql . e PUCOTICO"

En foco: Lagomarsino acuso Crean una pulsera
Narcotnifico, a Arroyo Salgado de que “castiga” el
Justicia, 1glesia y mentir sobre la exceso de gastos con
politica causa Nisman la tanjeta

- <

L

PABLO ECHARRI,
ALOS BSOS
CON UM CALAN

VENI A
IGUAZU EN
CONCIERTO

Un cura dejd
embarazada a una
joven y abandond su

parroquia

> < LEO GARCIA 5§

T DESCONTROLO
scnde an Lxove e 13 hch EN UM EVENTD
e T
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Piezas de promocion - credenciales

PAONES

2016

{) IGUAZU

&  EN CONCIERTO

participantes

(¢ del24al28
wﬁ; de mayo

&)

() IGUAZU
2 EN CONCIERTO
iy del 24 al 28
{ de mayo

&

2016

2016

{) IGUAZU
#= ENCONCIERTO
(&8 del24al28

‘g{ de mayo

ol

IGUAZU

EN CONCIERTO

del 24 al 28
de mayo

invitados
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Piezas de promocion - banners

IGUAZU

EN CONCIERTO 8
del 242l 28 de mayo I
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Piezas de promocion - banners

) INnativa m
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IGUAZU = IGUAZU

EN CONCIERTO EN CONCIERTO
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Piezas institucionales

@ CALENDARIO

CALENDAR CALENDARIO
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Piezas institucionales

75

MAYO / MAY / MAIO
MIERCOLES / WEDNESDAY
QUARTA-FEIRA

E/UCRANIA Director / Diretor: Ma. Alejandra Director / Diretor: Natalia Vadillo
auta / Vendrell & Miguel Brizuela
* Josu Blberdin - Cantate Domino

* Astor Piazzolls - Tango etude no. 3 * Msica de puebles originarios - Leonarc Cohen arr. Jemz

* Mike Mower - Sonata atine, Salza ica de nmigrantss Halleluiah (Solc: Ximena
® mentunate Invitacion a los puebios del mundo . ! & Le Pera arr.

* Festzjo fna El dia que me quieras

29M P A * Quintana & Ambras arr. Caries Flores -

Leand Hawxwell (violin / violin / Eltrompo
A iolino) * Trac. Mexicanz arr. Stepnen Hartfield -
M voice) Las amarillas

Lopezy Planes & 8. Parera -
Himno Nadional Argentino

* Viadimir C
* A. Ramirez & F. Luna - Rosaric Vera

* Antonio

fonica Estudiantil

Peraloza * Philipps Per O'Higgins
* Electron libre - Vol Director / Diretor: |
. * Julien Couson - Cinéma Marcial Pino Gonzalez
rias (piano) * Staven \erhelst - Una cancon para{awr
* Nino Rota - Gelsomina (La Strada) * Vitcrio Monti - Czardas |
* Richard Clayderman - Bslads pars ] * Guilermo Rifo - Suite foldorica
Adelina = John Wiliams - Throne Room and End

itle
* Perez Prade - Mambos

scuela

@ LOCACIONES

LOCATIONS LOCACOES

Sheraton Iguazd

Parque Nacional iguazd
Anfiteatro Ramén Ayals

Av, Costanera, Hito Tres Fronteras

La Aripuca
Ruta 12, km 45




Piezas institucionales

@ PROFESORES

MASTERS PROFESORES

ANDREA MERENZON

DIRECTORA ARTISTICA / ARTISTIC DIRECTOR / DIRETOR ARTISTICO

® ORQUESTAS

ORCHESTRAS ORQUESTAS

ARGENTINA

BRLLOZ SINFOMICO: CupL
!

Vendrell
Director Musical / Musical Director / Diretor Musical:
Miguel Brizuels

105




Piezas institucionales

f

Eia & formoda por indegrontes do MMW&EMMUS*MI'
*Mo,oedaixnlcdemmmmwupdvrdwvc‘gmbe!deom2075 £ 3 orguasie
W*mmﬁacﬂe*hﬂhlwmksﬁmh@sdﬂhﬁuw
(Argenfing, Bras & Paroguai), demdewpu'hapo;uo ‘o Fasfival £10) 2015, em
Buenos Aires, Argenfing. Qr de 9 o 18 anos.

Misicos | performers: Lucio Abrags Fattoro, SduAbmgchm Emcnal Cordozo Jo-
néis, M. Eugaria Da Silvo, Sitia Do Amaral, Féfima Excalanta, Cristian Franca, Osoas Franco,
Briza Gonzaloz, Lucas Gonzslaz, Matias . Ho“mhmm.hu,“ﬂwdodlwuhw
Sartiogo . Lpaz, Ignacio Morcira, Yanina M. Ojeda, Gimena Podilla, Nicolds Q. Poroyra,

ORQUESTA ACADEMICA ST. MARY'S INTERNATIONAL COLLEGE

rector / Diretor: Alex Hererra
Mmmmm&wﬁmﬁlemwmﬂem& Mays
memd&lhgm Dezarrollon wra odtividad

musicol prozentandoso on
mdhm?arkmdﬁnm
md&&mmmmmlum ¥ los arreglos del Moesztro
Alax Horrora.

Thiz orchestra is comsposed of students of the prestigious High School St. Marys
Intemational Colmneydevdopnl-gemdmmmn-gums
and cultural in the during the

Intemational MdeMcllmhmMmd
Maestro Alex Herrera,

Bﬂumﬁuemﬂpﬂhpﬂdwxdamw:xohdemndosf Marys
College. Eia varicde afividode musical, cpresenfondo-se em

concerfos e indercambios cukurais. Ahmdomt,wbempwﬁopo;mdem
estadio Luna Pork, do cidade de Buenos Aires, duranfe o Enconiro Infernccioncd de Orguestras
Juvenis, fudo iszo sob o regéncia e os arranjos do Moesiro Alex Herrera.

V-In/vnln/vni-mCAmkGolderb Juon P. melglm'fnpodn,h-
Marcoz Gimano, vo Progatti, Constonza Chemi, Sofia (onzalbes, Darma

Portocarmars, Aroceli Fondndaz Guyoy, Camilo Redriguez Parira, Boutista Rastolli
Viola: Paula Rodri: chelo [ cello [ viol { Cnz
ra fin Forti. Contrabaijo / jixo: Jordeimo Acuna. Flavta

o bl =
Agustin Ruibol. lqo/bus/bﬁ:m&amogo\fﬂqhgmm

CORO JUVENIL FEMENINO
DE LA ESCUELA DE NINOS CANTORES
DE CORDOBA DOMINGO ZIPOLI

Director General/ General Director / Diretor Geral:
Natalia Vadilio

Exto coro partanace ol Instituto Domingo Zipoli, fundado hoce mas do 50 afos. Su método oz
Urico on la Argenfina, mﬂolﬂmﬂ’r\:wﬂmxddclos.nmdudohslms.fh

cantado junto o coros do rinos do vori dol mundo y

@ infornacionales.
mlsdwhwnhmwﬁpdlhmfmﬂm'h”waxhs
method is unique in A music ion for children at the age of
four. it has sung with children choirs from several countries and received national and
international awards.

Martinaz, Cacifia Ortiz Moyoma, Victoria Toborez Migvos, ko Pollicon, Trinidod Pirolo,
Milagroz Rafarini, Antonia Rivas Ortiz, Azul Rejas, Antonalla Romare, Agosting Lovrotto Ruffo,
Nagddemkuugm Carla Sorgictto, Mariabalen Uran, Mariana Vergara Mortinaz.

CORO INFANTIL SANTA CECILIA DEL MUNICIPIO DE PUERTO IGUAZ0

Director General / General Director / Diretor Geral:

César A Arzamendia Benitez

Asistente de Direccidn / Director Assistant / Asisstente de Direcao:
Mdénica L, Perez de Arzamendia

106



