PROVINCIA DE LA RIOJA

CONSEJO FEDERAL DE INVERSION

PROYECTO:
ESTUDIO DE MERCADO, CENSO Y OTRAS ACCIONES QUE
PERMITAN DETERMINAR EL ESTADO ACTUAL DEL SECTOR ARTESANAL Y
PROPUESTAS DE ESTRATEGIAS DE PRODUCCION, GESTION Y
COMERCIALES PARA LA SUPERACION DE LAS LIMITACIONES EN LA PROVINCIA DE
LA RIOJA

INFORME FINAL

CR. BRIZUELA ENRIQUE ESTEBAN



INDICE TEMATICO

PAGINAS
CONTENIDOS
Introduccion 4
Fundamentacién del Proyecto 5
Capitulo N° 1 Aspectos Metodoldgicos 7
Capitulo N° 2 Marco de Referencia Conceptual de Artesaniay del Estudio de 12
Mercado
Capitulo N° 3 Descripcion del Sector Artesanal de la Provincia 37
Capitulo N° 4 Relevamiento de Artesanos 73
Capi;ulq N° 5 Re_levamjento de los Mercados Artesanales Existentes en la 83
Provincia y su Situacion
Capitulo N° 6 El Sector Artesanal y el Turismo 100
Capitulo N° 7 Marco Legal Provinciales relacionadas con las Artesanias 110
Capitulo N° 8 Andlisis de la Situacion de las Artesanias en el NOA 116
Capitulo N° 9 Diagnostico y Propuestas para Mejorar el Sector Artesanal 124
ANEXOS
Anexo | Guia de Entrevistas 145
Anexo Il Listado de Artesanos Relevados 174
Anexo Il Marco Normativo 187
Anexo IV Convocatoria a los Artesanos de Capital 249
Bibliografia 251




PROYECTO:
ESTUDIO DE MERCADO, CENSO Y OTRAS ACCIONES QUE
PERMITAN DETERMINAR EL ESTADO ACTUAL DEL SECTOR ARTESANAL Y
PROPUESTAS DE ESTRATEGIAS DE PRODUCCION, GESTION Y
COMERCIALES PARA LA SUPERACION DE LAS LIMITACIONES EN LA PROVINCIA DE
LA RIOJA

Experto Responsable
Cdr. Enrique Esteban Brizuela

Equipo de Trabajo
D. I. Paula Pina Marquez

Censistas
Marta Lezcano
Rita Gutierrez

Romina Carrizo
Celeste Carrizo
Eliana Torres

Cdr. Ivan Lujan



Introduccién

El presente Informe Final retne las actividades desarrolladas en el marco del Proyecto
denominado “Estudio de Mercado, Censo y Otras Acciones que permitan Determinar el
Estado Actual del Sector Artesanal y Propuestas de Estrategias de Produccion, Gestion y
Comerciales para la Superacion de las limitaciones en la Provincia de La Rioja”, cuyo

objetivos centrales son:

Realizar un censo de los artesanos existentes en la provincia;

determinar la situacién actual del sector artesanal;

realizar un estudio de mercado de la actividad artesanal, y

elaborar propuestas para fomento del desarrollo de artesanias de la

produccion local.

El informe que se presenta es el resultado del procesamiento y analisis de informacion de
fuentes primarias y secundarias, relevada por el equipo de investigacion y las entrevistas
realizadas a artesanos, funcionarios publicos, miembros de organismos no

gubernamentales relacionado con el sector y comerciantes.

En los primeros capitulos se expone la metodologia utilizada y el marco conceptual del
trabajo sobre el sector artesanal y sobre el Estudio de Mercado y Comercializacion.

Posteriormente se realiza una descripcion del sector artesanal de la provincia y estudio de
mercado que aporta a una descripcidén por rubros, el perfil del artesano, situacion laboral,
organizacion del trabajo, la oferta y demanda de productos artesanales, caracteristica de la

produccidn, la comercializacion y asociativismo.

En siguiente capitulo se puntualiza la cantidad de artesanos por rubro, departamentos de la
provincia y localidades y se acompafia la informacion con mapas del sector artesanal por
region. En este trabajo también se describe la situacion de los Mercados Artesanales
existentes en la provincia y la relacion del sector artesanal y el turismo, realizando una breve
descripcion de los cinco circuitos turisticos que cuenta la provincia. A lo que se agrega un

analisis de las normativas provinciales relacionadas al sector y la situacién de la artesania
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en el NOA. Se Establece un diagnostico utilizando el formato de diagrama FODA, aportando

propuesta para mejorar el sector.
En los Anexos se encontraran:

Anexo |: Encuesta que se utilizo para el Censo, la encuesta para el Estudio de Mercado y las

Guias de Entrevistas y Encuestas aplicados.
Anexo Il: Listado de Artesanos Censados.

Anexo Ill: Leyes Nacionales y Provinciales (NOA) y el Proyecto de Ley Nacional de
Artesanias.

Anexo |V: Publicacién de la convocatoria a los artesanos de capital

FUNDAMENTACION

La finalidad del proyecto fue llevar a cabo un Estudio de Mercado y un Censo sobre el sector
Artesanal de la provincia de La Rioja; para actualizar los datos ya existentes y obtener
informacion que nos permitiera tener un diagndstico actual del Sector Artesanal, que nos
arroje los problemas y limitaciones que enfrenta y en base a ello, proponer estrategias de
produccion, gestion y comercializaciéon para lograr un desarrollo sostenido, permitiendo

mejorar la calidad de vida de los artesanos.

De esta manera se podra dar una mejor aplicacion a la Ley Provincial N° 6.894 cuyo objetivo
es la proteccién, promocién, desarrollo y difusién de las artesanias.

El Plan de Tareas abarcé numerosas actividades, todas ellas cumplimentadas, para lograr la
finalidad de este trabajo de investigacion y cronograma de las mismas:

Elaboracion de aspectos conceptuales.

Construccién de los instrumentos de recoleccién de datos: encuesta para el Relevamiento de
artesanos y de encuesta para el Estudio de Mercado.

Reunidn con los referentes de la Direccion de Estadistica de la Provincia, para organizar el

censo.
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Capacitaciéon a los auxiliares que participaron en la aplicacién de las encuestas a los

artesanos.

Reuniones con miembros de la Secretaria de Turismo para conocer la oferta de circuitos o

corredores turisticos con que cuenta la provincia.

Reunién con miembros de organismos publicos y privados relacionados con las artesanias
tradicionales de la provincia (Secretaria de Cultura Provincial, Mercado Artesanal Provincial y
de los Municipios, ONG, Cooperativas, entre otras), para obtener antecedentes de la
situacion actual del sector artesanal y las politicas y acciones que se estan llevando a cabo.

Detectar la existencia de Mercado Artesanales en los Departamentos y su situacion actual de
desempeiio.

Relevamiento de informacion y censo de artesanos en los 18 Departamentos de la

Provincia.
Procesamiento y andlisis de la informacién recabada.

Sugerencias para disefiar medidas de fomento del desarrollo de artesanias y capacitacion en

técnicas artesanales. Redaccion Informe Final. Conclusiones.

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
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1 2 3 4 5 6 7 B
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=
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Capitulo N° 1

Aspectos Metodoldgicos



Aspectos Metodologicos:

Para alcanzar los objetivos de Estudio que son conocer la situacion del sector artesanal -
Estudio de Mercado— y determinar la cantidad de Artesanos existente —Censo- en la
provincia de La Rioja, se recurri6 a fuentes de datos primarios, con un disefio de
investigacion de tipo exploratorio-descriptivo que permita descubrir en el campo y analizar
las ideas o conocimientos, las opiniones y el comportamiento de los Artesanos y de
organizaciones publicas y privadas directamente vinculadas al sector artesanal en la ciudad
de La Rioja.

Se empled entrevistas como método para obtener los datos, y el disefio de encuesta como
procedimiento de recoleccion, con modelos de cuestionarios semi-estructurados a aplicar a

los diferentes grupos que constituyen las unidades de observacion.

También se ha realizado una profunda investigacion bibliografica y de leyes vigentes para
conocer lo relacionado con la legislacién, los programas de ayudas, los proyectos
desarrollados en el sector etc...

Los parametros principales que definen la metodologia seguida en el desarrollo del trabajo

son los siguientes:

1. Preparacion de las encuestas para el Estudio de Mercado y el Censo:
La actividad artesanal puede ser estudiada desde varios puntos de vista.

e Como fenédmeno Cultural

e Como labor creativa

e Como proceso técnico

e Como activada productiva
En el disefio de la encuesta para el Estudio de Mercado, si bien también se tuvieron en
cuenta todos enfoques mencionados, se buscé profundizar el estudio del diagndstico como
actividad productiva, que abarcaba muy diversos aspectos de la realidad artesanal: Rubro,
modalidad, edad, formacion, experiencia, dedicacion, canales de distribucién, instalaciones,
forma de trabajo, origen de la materia prima e insumo, lugar de los proveedores, productos
gue elaboran, procesos de elaboracién, aspectos impositivos y de asociativismo.



Para el relevamiento de los artesanos se ha decidido utilizar la ficha de Registro del Mercado
Artesanal (Anexo |). Esto se fundamenta en que en el proyecto “Rescate y Desarrollo de
Técnicas Tradicionales y Sustentables para Productos en Cueros’l se ha trabajado para
mejorarla incorporando la clasificacion de Rubros, ampliando los puntos sobre
Comercializaciéon, Produccion e incorporando items sobre su situacion impositiva en relacion
a la actividad artesanal, sobre asociativismo y un Anexo incorporado posteriormente por el
Mercado Artesanal con datos Socio Culturales. Un segundo motivo es que de esta manera el
artesano queda registrado en al registro creado por la Ley provincial de artesania en su
capitulo IV articulo 19 y de esta manera posibilitara que el artesano acceda a los beneficios

gue la ley establece.

2.Capacitacion a los censista:

La capacitacion de los auxiliares que participaron en el proyecto realizando el trabajo de

campo, se desarrollaron en tres jornadas:

a) Se presento el proyecto y se dio a conocer cuales son los objetivos del mismo.

La DI Paula Pina Marquez dicté el taller sobre La ley Provincial de Artesania, haciendo

hincapiés en el Art 8 que establece las modalidades o especialidades.

b) En esta jornada se explicd en que consiste un estudio de mercado y luego se trabajé
sobre la Encuesta de Estudio Mercado, explicando las preguntas y como llenar los Anexos.

Los Auxiliares que participaron en la capacitacion pertenecen al Mercado Artesanal, pero en
su mayoria no tenian experiencia en realizar Censos o Estudios de Mercado. Por este
motivo y como la Directora del Mercado Maria Maza, coment6 sobre los viajes a Salinas de
Busto y a Santa Barbara, se organiz6 para que viajen auxiliares para realizar pruebas
piloto.

1CFI “Rescate y Desarrollo de Técnicas Tradicionales y Sustentables para Productos en Cueros”, Experto D.I.
Paula Pina Marquez
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c) En la dltima jornada los auxiliares expusieron su experiencia, cuales fueron las
dificultades que tuvieron en realizar la encuesta y también se le entreg6 un instructivo sobre

la encuesta.
Confeccion de base de dato de artesanos:

c) Se solicitdé en el Mercado Artesanal informacion sobre Apellido y Nombre de los
artesanos, datos de su localizacion y rubro a que se dedica. Esta informacién no se
encontraba sistematiza por tal motivo se procedié a confeccionar un cuadro que contenga la
informacion requerida y a procesar las fichas de registro que nos la facilitaron para poder

seguir avanzando en el trabajo.

b) Se contacté con los Directores de Cultura de los 18 departamentos de la provincia,
enviando notas, a través de mail o telefénicamente, para informarle sobre el proyecto y

pedirle un listado de los artesanos.

c) También se esta buscO informacion consultando a otros organismos como el INTA,

Asociaciones etc.

d) Se dio a conocer la realizacién del censo por los medios de comunicacion, pidiendo a los
artesanos que se pongan en contacto con el Mercado Artesanal o con la Municipalidad de
cada departamento.

Estas cuatro acciones tuvieron por objetivo contar con una base de datos de artesanos de
los 18 departamentos de la provincia y su localizacién y poder coordinar los viajes para
llegar a la mayor cantidad de artesanos especialmente del sector rural, debido a la gran
extension del territorio provincial que es rural y las distancia que existe entre un localidad y

otra.
4) Trabajo de campo:

Se coordinaron y se realizaron viajes a los 18 departamentos, en algunos de ellos con los
directores de los municipios y en otros departamentos con el INTA, en algunos casos se
necesitd viajar dos veces para completar el trabajo, en esta etapa fue importante la
participacion de los censistas.

6) Entrevistas y Otras Acciones:
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Otra parte importante del estudio la constituyeron las entrevistas personales con
representantes de algunas de las asociaciones, asi como organismos gubernamentales
nacionales, provinciales y municipales, las encuesta a clientes del Mercado Artesanal de La
Rioja, se adjunta en el Anexo | y Encuestas a Consumidores. Esta encuesta se ha realizado
personalmente o utilizando una herramienta del marketing que es el tele marketing, con el

objetivo de establecer en que ocasiones compran artesanias y para que se las destina.
5) Analisis de la informacién recopilada en el trabajo de campo:

El procesamiento de la informacion recolectada a través de la encuesta del Estudio de
Mercado se ha realizado en una planilla de Excel de doble entrada, la misma fue revisada y
mejorada con el aporte de la Lic. Cristina Podio de la Direccion de Estadistica de la

Provincia.

La misma permitié agrupar los datos relacionados para comparar la informacion y partir de
los cuadros y graficos obtenidos, se analizaron los datos buscando identificar tendencias

generales del objeto de investigacion.

Ademas se examinaron las demas encuesta realizadas y entrevistas llevadas a cabo durante

el trabajo de campo para enriquecer las conclusiones.
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Capitulo N° 2

Marco de Referencia Conceptual de Artesania
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Marco de Referencia Conceptual del Estudio de Mercado

Para comenzar a hablar del sector artesanal, es necesario definirlo y caracterizarlo, en
primera instancia a nivel general y posteriormente adentrarnos en las caracteristicas y marco
normativo que posee la actividad artesanal en la provincia de La Rioja. Una vez delineado
este primer semblante, se hace necesario caracterizar el eje principal de trabajo que es el
Estudio de Mercado, es en este apartado en donde ademas de una breve definicién del
concepto Estudio de Mercado con el que acuerda este equipo de trabajo, se describen las

herramientas a utilizar para la realizacién del mismo.

- Marco de Referencia Conceptual de Artesania

La definicion adoptada, por un conjunto de organismos nacionales (CFl, MATRA, PRODER
NEA - PRODERNOA) e internacionales (UNESCO):

"Los productos artesanales son los producidos por artesanos, ya sea totalmente a mano, o
con la ayuda de herramientas manuales o incluso medios mecénicos, siempre que la
contribucion manual directa del artesano siga siendo el componente mas importante del
producto acabado. Se producen sin limitacion por lo que se refiere a la cantidad y utilizando
materias primas procedentes de recursos sostenibles. La naturaleza especial de los
productos artesanales se basa en sus caracteristicas distintivas, que pueden ser utilitarias,
estéticas, artisticas, creativas, vinculadas a la cultura, decorativas, funcionales, tradicionales,
simbdlicas o significativas religiosa y socialmente. ... La artesania es una actividad con la
que se obtiene un resultado final individualizado (producto especifico), que cumple una
funcién utilitaria al tiempo que tiende a adquirir categoria de obra de arte"2.

La UNESCO reconoce a las artesanias como una de las formas que asume la cultura
tradicional y popular para representar el conjunto de creaciones de una comunidad cultural.
Rescata ademas que se fundan en la tradicion y que son expresion de su identidad cultural y
social. Sin dudas, las artesanias forman parte del patrimonio cultural y especialmente, las

2 El Sector artesanal en las provincias del Norte Argentino-PRODERNOA-ANO 2005- Director del investigacion
Luis Alberto Quevedo.
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indigenas que, en Argentina, son identificadas y asumidas como manifestaciones genuinas

de los pueblos que las producen.3

En tanto y con el mismo espiritu, el proyecto de Ley Nacional de Artesanias en su Art. 2°

dice:

“Son objetos artisticos de significacion cultural, realizados manualmente o con maquinas
movidas con energia basicamente humana, en forma individual por un artesano o colectiva
por una unidad productora de artesanias. Dichos objetos reflejan una autenticidad que
enorgullece y revitaliza la "identidad", y deben conservar técnicas de trabajo tradicionales y

los disefios autéctonos de una determinada region.

De la misma manera, y en aras de una mejor interpretacion se presentan a continuacion,
dada su claridad, precision y utlidad, algunas de las definiciones publicadas por el
antrop6logo colombiano

“Artesania: Actividad de transformacion para la produccién de objetos; realizada con
predominio de la energia humana de trabajo, fisica y mental, complementada generalmente
con herramientas y maquinas relativamente simples; condicionada por el medio ambiente
fisico y por el desarrollo histérico. El producto cumple una funcién utilitaria y tiende, al mismo

tiempo, a adquirir categoria de obra de arte...”4

Augusto Raul Cortazar en el Catalogo de la Primera Exposicion Representativa de
artesanias Argentinas, prologo titulado “Artesanias, teoria y estimulo”, F.N.A., 1968, define a
la artesania como “Actividades, destreza, y técnicas empiricas, practicadas
tradicionalmente por el pueblo (grupos o comunidades folk) mediantes las cuales, con
intensién y elementos artisticos se crean o producen objetos destinados a cumplir una

funcion utilitaria cualquiera, o bien se lo adorna o decora con el mismo o distinto material,

*Dosier UNESCO N°2 Artesania y Disefio (A+D) en el link www.unesco.org. /cultural
4 Artesanias, Organizacion Social de su Produccion — Autor Neve E Herrera — Afio 1992 — Editor Santafé de
Bogota-Cendar.
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realizando una labor manual (aunque ayudada o completada por herramientas 0 maquinas),
individualmente o en grupos reducidos, por lo comuan familiares e infundiendo en los
productos caracter o estilos tipicos, generalmente concordes con los predominantes de la

cultura tradicional de la comunidad.™

Cortaza sostiene en el ensayo mencionado una concepcion dinamica y tradicional, no solo
admite cambios y variantes, si no que los considera inherentes al proceso cultural, pero que
no se desnaturalice la personalidad auténtica de la obra y de su creador, y que se mantenga
y revitalice el estilo tradicional.

En algunas provincias se han promulgado leyes y definiciones referidas al sector. Por
ejemplo, la Ley de Artesania de La Provincia de La Rioja N°6894:

ARTICULO 2°.-La Artesania: Es una expresion socio-cultural del ser humano, una
modalidad econdmica productiva cuya expresion material es el objeto artesanal, Unico en su
diversidad. Un bien cultural con funcién utilitaria u ornamental que, revalorizando
permanentemente los recursos existentes o potenciales de su entorno, tanto humanos como
materiales y cuyas cualidades de creatividad y diferenciacion, lo convierten en algo distintivo
y definitorio de su demanda.-

ARTICULO 3°.-Artesano: Es el creador que refleja en su obra: su vida, el sentir estético, su
habitat e idiosincrasia con destreza y dominio técnico, que le permite producir ya sea
individualmente o en el marco de su familia y/o comunidad, objetos con predominio de

trabajo manual, alto valor artistico, identidad cultural y destino socioeconémico.-

Las siguientes caracteristicas son comunes en todas las definiciones:

> Artesania y Cultura Nacional- Autor: Clara Passafari -Afio 1975-Editorial Colgmegna.
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Patrimonio Tradicional Popular:

Patrimonio: A la artesania se la puede considerar un Patrimonio Inmaterial y
Material. La UNESCOdefine el patrimonio oral e inmaterial como "el conjunto de creaciones
basadas en la tradicion de una comunidad cultural expresada por un grupo o por individuos y
gue reconocidamente responden a las expectativas de una comunidad en la medida en que
reflejan su identidad cultural y social". Lengua, literatura, musica y danza, tradiciones
culinarias, los rituales y mitologias, los conocimientos técnicos relacionados con la artesania
y los espacios culturales se encuentran entre las muchas formas de patrimonio inmaterial. La

artesania también es Patrimonio Tangible por lo que representa el producto artesanal.

Tradicional: Cada uno de aquellos acervos que una poblacion considera dignos de
constituirse como una parte integral de sus usos y costumbres. La tradicion suele versar
genéricamente sobre el conocimiento y también sobre principios o fundamentos socio-
culturales selectos, que por estimarlos especialmente valiosos o acertados se pretende se
extiendan al comuan, asi unas generaciones los transmitiran a las siguientes a fin de que se
conserven y perduren, se consoliden. También se llama tradicion a los patrones que pueden

formar idiosincrasias, como las tradiciones: de los pueblos originarios.

También se emplea la palabra tradicién popular para aludir a los valores, creencias,
costumbres y formas de expresién artistica caracteristicas de una comunidad, en especial a
aquellos que se transmiten por via oral. Lo tradicional coincide asi, en gran medida, con la

cultura y el folklore o la «sabiduria popular».

Los productos artesanales son los elaborados por artesanos, ya sea totalmente a
mano, o con la ayuda de herramientas manuales o incluso medios mecénicos y eléctricos,
siempre que la contribucion manual directa del artesano siga siendo el componente mas

importante del producto acabado.
- Sentido de la creacion:

El artesano crea su obra reflejando su vida, su habitat, su cultura, su entorno dando

un alto valor artistico.

- Utilidad funcional u ornamental:
16



En sus comienzos los productos artesanales se empleaban para cubrir necesidades,
cumplian alguna funcién ya sea de vestimentas, para el trabajo (herramientas), elementos

para el hogar (ollas, vasos, vasijas, etc.), entre otras.

Actualmente hay artesanias que perdieron su funcién practica y hay producciones
artesanales que se confunden con obras de arte sin funcidn practica, pero que lo que

importa es la funcion simbdlica.

La naturaleza de las artesanias en sus caracteristicas distintivas puede ser

funcional, estética, creativa, decorativa, artistica; vinculada a la cultura de una sociedad.

Localizacion geogréfica determinada:

En cada zona geografica se realiza una determinada artesania. Ello ocurre porque
esta relacionado con la flora y la fauna del lugar, que es de donde se extrae la materia
prima. En la provincia de La Rioja por ejemplo encontramos que en la regién de Los Llanos
la artesania predominante es la de cuero, por tratarse de una zona que se dedica a la cria
de ganado caprino; en el Dpto. San Blas de los Sauces usan el simbol para la cesteria,
mientras que en el Dpto. Felipe Varela emplean la cachina, ambos pastos silvestres de cada

Zona.

Las caracteristicas del producto asi como su técnica y disefios  diferentes varian

segun cada lugar geogréfico.
Actividad Econ6mica - Productiva:

Actividad productiva es el proceso a través del cual el hombre transforma las
materias primas, recursos naturales y otros insumos, con el objeto de producir bienes para

satisfacer las necesidades de otros individuos.

En un sentido restringido, la expresion se refiere a las actividades industriales y
extractivas, entre estas ultimas, fundamentalmente la agricultura, la mineria, la silvicultura y

la pesca.
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A fines de nuestro proyecto “Estudio de Mercado, Censo y otras acciones que
permitan determinar el estado actual del sector artesanal. Propuestas de Estrategias de
Produccion, Gestiobn y Comerciales para la superacion de las limitaciones” tomamos a la
actividad econémica-productiva en un sentido mas amplio, abarcando todas las actividades
gue contribuyen al producto nacional, incluyendo las artesanales, comerciales, financieras,

de servicios, entre otras.

Se considera actividad econémica a la artesania por ser generadora de empleo e
ingresos, en donde se combinan tradicién, cultura y el saber hacer de un pueblo, e impulsa

otras actividades como las turisticas y culturales.

Clasificaciones de las artesanias

En las diferentes fuentes bibliograficas consultadas, encontramos varias
clasificaciones de las artesanias, entre ellas las propuestas por la UNESCO, que pueden

sintetizarse en las siguientes:

a) Segun su uso o funcion:
e Utilitarios y muebles para el hogar
e Piezas decorativas para el hogar
e Prendas para el uso personal
e Prendas para el apero del caballo
e Santeria o ingenieria

e Instrumentos musicales

b) Segun la materia prima utilizada
e Arcilla
e Fibras animales

e Fibra vegetales

e Cuero
e Metales
e Madera

18



e Astay hueso

c) Segun las técnicas predominantes utilizadas en el proceso de elaboracion:
e Tejido (de lana, fibra vegetales, etc.)
e Artesania del trenzado (lanas, fibras vegetales, cuero, etc.)
e Modelados

e Tallistica (madera, piedra).

d) Segun las condiciones culturales que imperan en el producto:
e Aborigen
e Tradicional popular y folklorica
e Artesania contemporanea o Neo contemporanea o también llamada

Urbana.

Las clasificacion es expuestas han sido analizadas en el “Manual sobre Artesanias
Regionales Argentinas” del CFl (Consejo Federal de Inversiones), en donde advierte las
limitaciones que presentan, ya que suponen la utilizacion de una Unica variable para
clasificar las artesanias. Por ello, propone adoptar un criterio combinado que agrupe las
actividades de produccién y sus resultados segun los rasgos mas distintivos y comprensivos;
es decir que contemple la técnica, la funcién y la materia prima y que se constituye en una

categorizacion utilizada por el Fondo Nacional de las Artes:

e Alfareria (materia prima y técnica)

e Artesania del tejido (técnica)

e Artesania de la fibra vegetal(materia prima)

e Artesania del cuero (materia prima)

e Artesania de la madera, asta y otras (materia prima)
e Artesania de los metales (materia prima)

e Artesania de la mascara (funcion)

e Imaginaria (funcion)

e Instrumentos musicales (funcion)
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La Ley Provincial de Artesania N° 6.894 solo establece una sola clasificacion en su
Art 8° segun las modalidades o especialidades de la artesania. Del analisis de la Ley se
desprende que para poder clasificar un producto artesanal de acuerdo a lo que establece el
articulo mencionado, hay que tener en cuenta tres aspectos: materia prima, técnica y

funcion.

Las modalidades o especialidades establecidas por la Ley son las siguientes:

e Tradicionales: Expresion autdctona de una cultura cuyo caracter y estilo tipico
son transmitidos de generacion en generacion; forman parte del "saber del
pueblo”, conservando las raices culturales o folcloricas de un pueblo o regién.
Tienen una funcion utilitaria y se realizan con materia prima de la zona,
utilizando para ello herramientas rudimentarias generalmente disefiadas por el

propio artesano.

Etnograficas o _Indigenas: Aquellas artesanias que conservan y aplican los

recursos estilisticos de la produccion artesanal de los pueblos o comunidades
indigenas utilizando técnicas, utiles, herramientas tradicionales y materiales

gue les proporciona su entorno.

De Proyeccion Folclérica: Son aquellas inspiradas en la estética de lo folclérico

pero que proyectan su estilo, cardcter o forma, utilizando otros insumos y/o

técnicas, y/o asignandoles otras funciones.

Urbanas: Son aquellas que utilizando insumos y técnicas urbanas, constituyen

por su caracter y estilo, una expresion de la universalidad de la cultura.

Arte Popular: Son obras de creacion individual, con manifiesta intencionalidad
preponderantemente artistica, realizadas por creadores espontaneos e
intuitivos, a través de su sentimiento estético que puede basarse en el acervo
cultural pero generando un conjunto de experiencias artisticas y técnicas que

las caracterizan y dan personalidad particular.
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Desde el proyecto aportamos de acuerdo a nuestro punto vista las siguientes fichas

con ejemplos de cada modalidad:

RUBRO CERAMICA

Modalidad: Proyeccién Folklérica
Mat. Prima: Arcilla
Coccion: En pozo

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Etnografica-Indigena
Mat. Prima: Arcilla
Coccion: En pozo

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Urbana
Mat. Prima: Arcilla
Coccion: Horno Eléctrico

Funcion: Practica o Ulilitaria
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RUBRO CESTERIA

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Mimbre
Técnica; Radial

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Pasto de la loma
Técnica: Espiral cosido

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Cachina
Técnica: Espiral cosida

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Mimbre
Técnica: Radial

Funcion: Practica o Ulilitaria
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RUBRO CUERO

Modalidad: Urbana
Mat. Prima: Cuero y Caucho
Incorpora un material industrial

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Cuero crudo
Proceso: Tejido criollo

Funcion: Practica o Ulilitaria

RUBRO MADERA

Modalidad: Urbana
Mat. Prima: Mad. de Algarrobo

Proceso: Torneado(incorpora
proceso semi industrial)

Funcién: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Mad. de Retamo

Proceso: Uso de Herr. manuales

Funcion: Practica o Ulilitaria



RUBRO TEJIDO

Modalidad: Tradicional
Mat. Prima: Lana de Oveja
Herramienta: Telar Criollo

Funcion: Practica o Ulilitaria

Modalidad: Urbana

Mat. Prima: Hilo algodon
(industrial)

Herramienta: Telar Europeo

Funcion: Practica o Ulilitaria

Si bien en el art 22° la Ley establece que “La Agencia Provincial de Artesano,
aprobara y revisara periédicamente en consenso con los artesanos independientes y/o
entidades intermedias que nuclean artesanos el repertorio de Rubros y Especialidades
Artesanales........ " hasta la fecha de finalizacién del presente Proyecto no se aprobd un
repertorio de Rubros. Sin embargo, se incorpora este item en la Ficha de Registro que lleva
el Mercado Artesanal de la provincia de La Rioja desde el afio 2010, como resultado del
proyecto “Rescate y Desarrollo de Técnicas Sustentables para Productos en Cueros”,
desarrollado por el CFI.

Por tal motivo se requirié a la Directora del Mercado Artesanal, dependencia de la
Secretaria de Cultura encargada del Registro, que se modifique en la Ficha de Registro el
punto 3.1. En lugar de “Rubro Principal’ debiera decir “Modalidad o Especialidad”, en
coincidencia con los términos del Art. 8° de la Ley Provincial de Artesania y en el punto 3.2
recién especificar “Rubro Principal”.
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Caracteristicas segun rubros y productos

e Tejidos

El tejido se define como el entrelazamiento de hilos, elaborados con fibras de origen

animal (lana, pelo), vegetal (algoddn, chaguar, etc.).

Productos: lana hilada, tela, fajas, caminos, tapices, alforjas, chuspas medias,

mantas, flecos, ponchos, peleros, otros
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e Alfareria

Se denomina asi a un conjunto de procedimientos por los cuales, a partir de un
mineral denominado arcilla, combinado con agua, se moldean piezas
directamente con las manos o con la ayuda de herramientas simples, para ser

ceramica las piezas deben hornearse.

Productos: ollas, candeleros, tinajas, vasijas, vasos, jarras, figuras humanas,

figuras de plantas, figuras de animales, otros.
e Cesteria

Se denomina asi a los procedimientos de entrecruzamiento manual de fibras

duras de origen vegetal.
Productos: animales, costureros, bolsos, canastos, flores, paneras, platos, otros.
e Cuero

Esta categoria incluye los trabajos que presentan como caracteristica comun la
materia prima con que ha sido elaborado, ya sea tomada natural (crudo), o con
un tratamiento previo (curtido), con su especialidad la talabarteria.

Productos: lazos, rebenques, fustas, cinchas, monturas, cintos, billeteras,

calzados, carteras, mates, otros.
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e Madera

Incluye todos los trabajos de talla, taraceado, calado y torneado, realizado en
maderas regionales duras o blandas, con distintos fines.

Productos: Platos, cucharas, morteros, mates, vasos, jarros, figuras humanas,

otros.
e Imagineria o santeria

Se agrupan en este tipo de artesania las obras realizadas con diversos
materiales destinados al culto, en especial las imagenes religiosas sean estas
santoral catdlico o de santos populares.

Productos: figuras de santos, cristos, virgenes, pesebres, angelitos, otros.

e Metales

En este se distinguen dos lineas de producciones: a) para uso litargico y
doméstico, y b) como complemento ornamental de la artesania del cuero para

aperos y vestimenta gauchesca.

Productos: mates, cuchillos, cucharones, cucharitas platos, adornos para aperos,

bombillas, jarros, otros.
Otras artesanias

Se sefialan otras lineas de produccién, clasificada de acuerdo con la materia

prima empleado en su elaboracion:

e Trabajo en piedras

e Trabajo en asta (cuerno de vacuno)
e Trabajo en piel

e Trabajo en papel



Las Manualidades

Aparte de clarificar el concepto de artesania y sus distintas modalidades que
contempla la ley provincial de artesanias, es importante también, delimitar otro concepto
relacionado con la actividad artesanal, pero que no necesariamente es artesania, este es el

concepto de Manualidad

Samar, Pina Marquez y otros6 definen MANUALIDAD de la siguiente manera: “Se
trata de una manera de producir o generar objetos y que por extension define a una
determinada condiciéon de mercancias. En esta manera productiva, el iniciado genera una
cantidad de normas o pasos a cumplir desde la técnica especifica, pero para la realizacién o
aplicacién a una pieza en particular. Esto es en la practica, la mecanica paso a paso para la
produccién. Otro elemento importante en la manualidad es la relacion entre la obra y el
autor. Pareceria ser un elemento importante en la distincion de la manualidad, la presencia
de un proyecto de realizacion impuesto por otro. Es decir que en la manualidad el que

proyecta la obra y el que la realiza no es la misma persona.

En la manualidad el que aprende lo hace a partir de la aplicacién de ciertos pasos
tecnoldgicos aplicados a un objeto en particular. La posibilidad de realizar otro objeto distinto
o diferente de aquel con que se aprendid, no siempre es posible. Un buen ejemplo de
manualidad es el caso de la cocina. Cuando se da una receta, se describen los
componentes, y sus cantidades, los pasos a seguir y atencidon a los puntos criticos de
preparacion. El nedfito sigue el paso a paso y llega a concluir el plato preparado. Este plato
lleva elementos de la receta, tanto los componentes como los pasos a seguir, suponen un
dominio de la técnica de la preparacién de alimentos. El simple cambio de proporciones en
la receta original puede tener repercusién en otros campos. Por ejemplo duplicar la recta
puede llevar a no tener que cocinar el doble de tiempo o duplicar el fuego. Esto parece
simple pero en el paso a paso no se especifican estos cambios. El iniciado en la cocina
puede saber qué hacer en estos casos, Aun asi, es posible que en otros casos, personas

® samar, Lidia-Pina Marquez, Paula, Gustavo Erni et al. Artesanias del Norte Cordobés: Tradiciones, Produccion,
Comercializacion. Aportes desde el disefio para el desarrollo econdmico regional. AGENCIA CORDOBA CIENCIA
ANO 2001
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con gran experiencia no sepan que hacer. Aparecen entonces algunos elementos propios

del acercarse al estado de artesania.

Estos elementos son:

e El acervo cultural de la técnica en el cual una gran cantidad de pasos o0 procesos no
son explicados de manera cientifica, pero proponen soluciones a determinados
problemas que ciertos iniciados, que podriamos mencionar como “intuitivos”, pueden
usar de manera autébnoma. El uso de estos elementos de manera independiente de la
aplicacion original es una de las diferencias que parecen bésicas entre el habil
manual y el artesano.

e Estos individuos que hemos dado en llamar intuitivos, son los que poseen e don, que
es reconocido por el maestro para que este, transmita sus conocimientos en forma total. De
esta manera, la tradicion se perpetla en los nuevos artesanos que son ademas, los que con
su habilidad han de aumentar el caudal de conocimientos que se seguiran sedimentando.
Entendemos que estas dos particularidades de la artesania marcan un I{imite preciso en el
individuo que realiza la actividad aunque no se pueda notar en el resultado...Sin embargo el
que produce manualidades comienza un camino de auto busqueda en la consecucién de
una obra artesanal. Podria ser un paso previo al estado de artesano el paso por la
manualidad”.

El modo de ensefianza también diferencia a la artesania de la manualidad, en la
manualidad se trabaja en el esquema maestro aprendiz en un taller mientras que la
manualidad perfectamente puede aprenderse a través de la television o una revista, y sin la

presencia del maestro.
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i,
e
— ,\EI Estudio de Mercado

La artesania es una actividad productiva con caracteristicas diferenciadas del resto de
los sectores econdémicos, tanto por los procesos de elaboracion del producto como por las
caracteristicas de los talleres y de los sujetos artesanos.

El estudio de mercado nos permite conocer cuales son las caracteristicas
diferenciadas del sector artesanal, el entorno, cuales son los clientes, los habitos de
consumo de los productos que se ofrecen, los competidores, los canales de distribucion y
comunicacion que utiliza.

Asi también requiere del analisis de la situacion de la artesania, conocer su
funcionamiento, sus posibilidades y potencialidades, los problemas a los que se enfrenta
para alcanzar un pleno desarrollo. Estos problemas, por la misma naturaleza de la actividad,
ocurren por la presencia de diversos factores y variables que intervienen en la actividad

artesanal.

Conocer cual es la situacién actual de la artesania en la provincia y sus posibilidades,
potencialidades y dificultades, nos permite luego realizar una propuesta de estrategias,
teniendo como base la Ley de Artesania provincial N° 6894, para colaborar a potenciar su
desarrollo y permanencia con las maximas garantias, en el presente y en el futuro.
Permitiendo que la actividad artesanal sea una actividad econémica sostenida que colabore
en el desarrollo sustentable de las regiones, en la generacién de puestos de trabajos y en

las riqueza familiar, sin perder de vista su aspecto cultural.

Para un mejor entendimiento del estudio realizado, a continuacion se exponen

conceptos relacionados al estudio de mercado:

Definicién de Estudio de Mercado / Investigacion de Mercados

El estudio de Mercados, necesariamente debe apoyarse en la investigacion, por ello
partimos de la definicidén de investigacion de mercados:
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La investigacion de Mercados es definida es la identificacion, acopio, analisis, difusion y
aprovechamiento sistematico y objetivo de la informacién con el fin de mejorar la toma de
decisiones relacionada con la identificacion y la solucion de los problemas y las

oportunidades del marketing. (NareshMalhotra).

Este proceso implica un estudio detallado del mercado, de los productos, el precio, las
formas de distribucion y comunicacion de los mismos, asi como la identificacion de sus

clientes actuales y potenciales.

Mercado
Es un conjunto de personas, individuales u organizadas, que necesitan un producto o
servicio determinado, que desean 0 pueden desear comprar y que tienen capacidad

(econémica y legal) para comprar.”

Oferta
Es la cantidad de bienes y/o servicios que los productores estan dispuestos a vender a un
precio determinado. Son productos que se ofrecen en un mercado para satisfacer una

necesidad.

Demanda

Dentro de todas las definiciones de demanda que exponen diferentes autores, Simoén
Andrade, autor del libro "Diccionario de Economia", proporciona "Es la cantidad de bienes o
servicios que el comprador o consumidor esta dispuesto a adquirir a un precio dado y en un
lugar establecido, con cuyo uso pueda satisfacer parcial o totalmente sus necesidades
particulares o pueda tener acceso a su utilidad intrinseca”.

En esta definicion queda manifiesto que el comprador “esta dispuesto a adquirir el producto
en un lugar establecido”, como ocurre por ejemplo con los turistas que compran artesanias
en los sitios que visitan. Otro aspecto a destacar de la definicion es “tener acceso a su
utilidad intrinseca”, en donde el autor si bien habla de utilidad, podriamos decir tener acceso

" Marketing Conceptos y estrategias- Autores: Miguel Santesmases Mestre, Francisca Sanchez de Dusso y
Graciela Kosiak de Gesualdo- Ediciones Pirdmide(Grupo Anaya S.A.) 2000,004
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a caracteristicas intrinsecas de los productos artesanales como su calidad, excelencia o

exclusividad, todos aspectos que reflejan la identidad del mismo.

Producto

Es cualquier bien material, servicio o idea que posee un valor para el consumidor o usuario y
sea susceptible de satisfacer una necesidad. Incluye bienes materiales o tangibles y
servicios o ideas.

También podemos definirlo como todo aquello que puede ofrecerse a alguien para satisfacer
una necesidad o un deseo.

Es lo que se ofrece para atraer la atencion del publico y lograr su compra o consumo. En
general cuando hablamos de productos no solamente nos referimos a objetos fisicos sino
también a los intangibles, como servicios, personalidades, lugares organizaciones e ideas,
todos ellos con un conjunto de atributos y/o beneficios que capaces de satisfacer las
necesidades y deseos de los clientes.

Es conveniente hacer una distincibn entre las necesidades, deseos y demanda. La
necesidad humana es un estado de carencia o falta de algunos satisfactores basicos. La
gente requiere de alimento, vestido, vivienda, seguridad, sentido de pertenencia, estimacion
y muchas otras cosas para sobrevivir.

Un deseo es la forma en la que se expresa la voluntad de satisfacer una necesidad, de
acuerdo con las caracteristicas personales del individuo, los factores culturales, sociales y
ambientales. Las necesidades humanas son ilimitadas pero los recursos son limitados, el
comprador tratara de asignarlo del modo que estime mas conveniente para él.

La demanda, es una formulacion expresa de un deseo, son requerimientos de productos
especificos que estan respaldados por la capacidad de compra y voluntad de adquirirlos.
Muchas personas desean por ejemplo un poncho, pero solo unas cuantas pueden y quieren
comprar uno. Por lo tanto los artesanos no solo deben determinar cuantas personas desean
sus productos, si no también lo que aln es mas importante, intentar determinar cuantas
podrian comprarlo. La artesania actualmente puede cubrir una necesidad pero en este caso
tiene que competir con productos sustitutos (es decir aquellos que satisfacen la misma
necesidad, pero que para su fabricacion emplean tecnologias o procesos diferentes), por
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ejemplo una jerga que satisface la necesidad de abrigo puede sustituirse por una colcha
industrial. Los productos artesanales satisfacen deseos, basados en su disefo, en su valor
tradicional, valor afectivo y en la calidad, es decir en sus utilidades intrinsecas.

Todos los productos también cumplen un ciclo de vida, esto se debe a los cambios
culturales, a cambios en los deseos. Esto lleva a que el artesano tenga en cuenta cuales son
los productos que cubren las necesidades y los deseos de sus clientes actuales y de los
clientes potenciales. Por ejemplo no hay que dejar de realizar trenzados para producir lazos,
antes eran usados en la actividad ganadera, ahora utilizando la técnica tradicional se debe
pensar en disefiar nuevos productos, por ello la artesania debe adaptarse a las necesidades
del mercado a los efectos de decoracion, ambiente 0 moda, por ejemplo con el trenzado se

disefie cintos, carteras, etc.

Los conceptos que se desarrollados hasta aca, sirven para comprender el concepto de
mercado. A continuacion se presentan aquellos que importan en la definicién de la estrategia
de Marketing, en donde algunos autores segun las diferentes teorias, incorporan a las 4P’s
Producto, Precio, Plaza-Distribucion y Promocion, también encontramos las 4C’s donde
encantamos clientes, costos, comunicacion y conveniencia las, 4V's como valor (value),
validez (validity), lugar (venue) y la moda (vogue), pero no es intencion analizar las
diferentes teorias, solo se busca usar herramientas que nos permitan poder detectar cuales
son las fortalezas y debilidades de las artesanias en la comercializacion, para proponer

estrategias de comercializacion eficientes.

Precio

El precio es el valor que deben pagar por un producto los clientes. Se determina partiendo
de la realizacion de un estudio o investigacion de mercado, a través del cual se identifica la
demanda que tiene el producto, los precios de la competencia, el poder adquisitivo de los
compradores, las tendencias actuales del mercado, los gustos y preferencias del mercado
meta y los costos de produccion. Todos estos indicadores son factores influyentes a la hora
de definir el precio del producto.

También se deben tener en cuenta las formas de pagos, los descuentos, las bonificaciones,

etc., entre otros elementos referidos al precio.
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El

precio es uno de los factores mas complejos, en los productos artesanales debido a:

El tiempo que lleva la realizacion delos productos, esto hace que el costo de la mano de
obra tenga una gran incidencia en la determinacion del mismo y ademas el costo por hora
no esta regulado. Por ello es dificil competir con otros productos.

Si es una pieza Unica o realiza varias de la misma; es decir la exclusividad del disefio-
producto.

El costo de la materia prima que no siempre se compra, a veces se la extrae de la
naturaleza (arcilla, cachina) o es de propiedad del artesano (lana de oveja), lo cual hace
gue no tenga un costo facil de determinar, que si ocurre en cambio cuando se compra.

El mercado al que se destina el producto, en otras palabras el cliente que me va a

comprar.

El artesano debe relacionar las variables mencionadas anteriormente para poder

determinar el precio de venta y por tanto que su actividad le sea rentable.

Plaza

En este caso se define como donde comercializar el producto o el servicio que se ofrece.

Incluye los canales de distribucion e intermediarios, es decir aquellos que se utilizaran para

gue el producto llegue al comprador o consumidor final, sea a través de mayoristas,

minoristas, agentes, distribuidores, etc. o segun sea el caso la conveniencia de recurrir a la

venta directa. El producto debe estar al alcance del consumidor en el momento que lo

necesite, en la cantidad que lo requiera, en el lugar mas proximo para facilitarle su

adquisicién y a un precio adecuado que el cliente pueda pagar por él. Todo ello requiere de

manera indispensable tener definidos los puntos estratégicos en los que se comercializara el

mismo.

Los canales de distribucion més conocidos de las artesanias son los siguientes:
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e Enla casa o taller del artesanos.

e Ferias.



e Locales comerciales.

e Mercados artesanales.

e Otros (la venta por correspondencia, por catalogo y la venta por internet).

Promocién

También llamada Comunicacion en un sentido mas amplio. Tiene por objetivo informar,
persuadir y recordar al cliente y otros interesados sobre los productos que se ofrecen.

El objetivo principal de la promocién es el aumento de las ventas por medio de la
comunicacion, influencia y persuasion. De esta manera hacer conocer las caracteristicas del
producto o servicio con sus beneficios para que se recuerde. Por |lo general para dar a
conocer los atributos y beneficios de un producto, asi como sus caracteristicas, se requiere
de una combinacién de herramientas comunicacionales para llegar de manera eficiente a
nuestros clientes con el mensaje, esto implica recurrir a la mezcla de promocién, que esta
constituida por la publicidad, la venta personal, la promocién de ventas, las relaciones
publicas y la comunicacion interactiva o marketing directo (es decir el resultante de los
avances tecnoldgicos de los ultimos tiempos, sea por mailing, redes sociales, catalogos,
webs, tele marketing, etc.).

La promocidn-comunicacion en la artesania es fundamental ya que no sélo busca informar
sobre la utilidad del producto, sino que resulta indispensable para dar a conocer la técnica
empelada, el tiempo que lleva realizar el producto y el valor cultural que posee la pieza,
como asi también quien es el artesano. Es importante el Certificado de Autenticidad de la
artesania que se transforma en una Marca para la provincia o pais a la que pertenece y da

seguridad sobre su origen.

La forma de analizar el desempeiio de los conceptos desarrollados anteriormente en el
Sector Artesanal, fue con la aplicacién de los formularios de recoleccion de datos del Estudio
de Mercado (Ver Anexo 1), encuestas confeccionadas para los artesanos, formulario del
Censo de Artesanos, las observaciones de campo y otras herramientas utilizada en

desarrollo del proyecto.
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EL ENTORNO GENERAL O MACROAMBIENTE DEL SECTOR ARTESANAL

> Macroentorno

El analisis integral para conocer el desempefio del Sector Artesanal en el contexto real en
qgue actua, nos lleva a identificar el Macro ambiente o Macroentorno, que esta formado por
aquellos factores que tienen influencia indirecta en el sector. Deben ser tenidos en cuenta los
factores que lo conforman ya que de ellos depende muchas veces el éxito e incluso la
supervivencia de los emprendimientos del sector. Encontramos en este macro entorno a los
factores politicos-legales, econémicos, tecnoldgicos, demogréaficos, sociales y culturales,
ecolégicos y medioambientales y la comunidad local. Todos ellos segun su influencia

condicionan al sector.

Factores economicos
Factores legales

Factores tecnolégicos

Elementos del
entorno general

Factores politicos
Factores socioculturales

- Ambiente politico-legal: se pone de manifiesto una politica de desarrollo del sector

artesanal y ello se ve reflejado en las leyes de artesania, las leyes de regulacion
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tributaria, leyes regionales en sus distintos niveles, nacionales, provinciales y
municipales, resoluciones, reglamentaciones, tratados del Mercosur, toda esta
informacion esté plasmada en el Anexo Ill — Marco Normativo.
En la provincia se cuenta con una ley para el sector que sera analizada en el Capitulo N° 7,
a nivel nacional el dltimo proyecto de ley fue presentado en 2012 ante la Camara de
Senadores y no fue aprobado hasta el momento.
En materia Impositiva el Sector Artesanal no cuenta con un régimen especial, se somete a
las normas generales. En tributos nacionales el artesano puede solicitar el Monotributo

Social.

- Factores sociales y culturales: Estos factores tienen una incidencia fundamental en el

Sector. Debemos distinguir aca cuatro grupos de elementos a tener en cuenta:

1. Elementos demograficos: es decir relacionados con la poblacion (habitantes, edad,
sexo, tasas de natalidad...), las razas y etnias, las religiones, etc. Se ha verificado en la zona
rural una importante emigracion de artesanos hacia la capital de La Rioja, o la Cabecera
Departamental de cada lugar, abandonando la actividad artesanal, o dedicaAndose a la misma
como actividad complementaria. La migracion de jévenes de la zona rural también provoca
gue no se dé el cambio generacional necesario para que se mantengan los conocimientos.
2. Sistema educativo y formativo de una sociedad y del sector: el grado de
profesionalizacion y de especializacion de los trabajadores del sector artesanal de La Rioja
hace que se presten servicios de calidad y que de esa manera se esté en condiciones de ser
competitivo con otros mercados.

3. El sistema de valores, creencias y normas imperante en una sociedad o en un
colectivo determinado.

4, Elementos culturales como costumbres, estilos de vida, comportamientos, gustos y

necesidades de los consumidores, etc.
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Capitulo N° 3

-Descripcion del Sector Artesanal de la Provincia
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En este capitulo se realizar una primera descripcion de los 18 Departamentos que
conforman la provincia de La Rioja, datos que son caracteristicos a cada uno.

A demés se describe al Sector Artesanal de la provincia, las caracteristicas de cada rubro,
perfil del artesano y caracteristicas de la produccion y de la comercializacion.

La informacién que se encontrara a lo largo del mismo, surge del andlisis de los estudios de
campo realizados en la segunda etapa del proyecto

Departamento Independencia

La cabecera del Departamento Independencia, la localidad de Patquia, dista 70 km. De la
ciudad capital de La Rioja. Esta ubicada estratégicamente en el cruce de las rutas Nacional
N° 38 y provincial N° 26., que formaran parte del corredor bioceanico que sera relevante a
partir de la habilitacion del paso a Chile por Pircas Negras.

El Director de Cultura del departamento, Disefiador Ariel Cuenca, nos brindd importante
informacion de los artesanos registrados por el municipio y nos acompafd en todos los

viajes de registro que fueron tres.

Las localidades visitadas fueron Patquia, Patquia Viejo, Los Colorados, Amana, Cerro
Blanco, El Chiflén, Represa de La Punta y Paganzo. También se realizd un viaje de registro
en conjunto con el Mercado Artesanal y el Proyecto Rescate, Desarrollo y Capacitacion en
Artesanias Tradicionales, orientadas a los rubros cerdmica y cesteria en puntos turisticos
estratégico a Salina de Bustos.
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Quedaron pendientes de visitar las localidades de Aguango y Loma Blanca.

Antes del primer viaje se cruzaron los listados brindados por el municipio y los del registro
realizado por este proyecto a partir de la informacion brindada por el Mercado Artesanal de
la Provincia. En primer término se realizé una depuracion de la lista, separando artesanias

de manualidad y con el listado definitivo se realizaron las visitas casa por casa.

Es importante mencionar que se ha verificado en la zona rural una importante emigracion de
artesanos hacia la capital de La Rioja, si bien alguno de ellos ha dejado la actividad, segun
lo informado por el Director de Cultura, la mayoria se sigue dedicando a la artesania como

una actividad complementaria.
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Se detectd en este departamento una cesteria caracteristica del departamento y abunda la
artesania en cuero. El segundo lugar corresponde al tejido, especialmente de peleros y
caronillas y en tercer lugar la cesteria, especialmente la espiral en pasto cordon, cosida y
bordada con lana.

Departamento San Martin

La cabecera del departamento es la localidad de Ulapes que se encuentra a 286 Km de la
ciudad capital de La Rioja. ElI Departamento limita con las provincias de San Juan y San
Luis, realizando intercambios comerciales con dichas provincias, teniendo mas relacién que

con la Capital de La Rioja.

El Director de cultura del departamento, profesor Fernando Ibafiez nos brind6é informacién
de los artesanos registrados en el municipio. A este departamento se realizaron dos viajes.
Se visitaron la localidad de Ulapes y los parajes San Solano, Bajo Hondo, Aguayo, El
Caldén, Los Cornejos y Villa Nidia.

Quedaron pendientes de visitar las localidades de La Represa y Alto Corral de Isaac.

Antes del primer viaje se cruzaron los listados brindados por el municipio y los del registro
realizado por este proyecto a partir de la informacion brindada por el Mercado Artesanal de
la Provincia, tomando el mismo criterio que para el Dpto. Independencia. Ademas se
consultaba a los artesanos que se visitaba si conocian a alguien que trabajara en artesanias
y a otros pobladores para lograr mayor informacion.

Algunas caracteristicas generales que se puede establecer del Departamento y que influye
en cuanto al desarrollo de la actividad artesanal es que tiene una gran extension que es
rural, con caminos de tierra. Los parajes se encuentran distantes uno de otro entre 5 a 10
Km, en cada uno de ellos encontramos maximo 5 familias viviendo. La mayoria de los
artesanos con productos de buena calidad, estan ubicados en la parte rural, y no es
frecuente que viajen a la cabecera departamental y mucho menos a la Capital de la

provincia.
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Otro aspecto es el trasporte, cuando viajan a la zona urbana lo realizan a través vehiculos
particulares y en caso de no tener piden a alguna persona que los acerque y generalmente
viajan por problemas de salud. No hay transporte publico.

En este departamento, no cuentan con entidades bancarias, la mas proxima es una sucursal
del Nuevo Banco de La Rioja S.A. y Banco de la Nacion Argentina en la ciudad de Chepes

gue queda a 60Km, que es la cabecera del Departamento Rosario Vera Pefialoza.

Departamento General Belgrano

La cabecera del departamento es la localidad de Olta que se encuentra a 175 Km de la

ciudad capital de La Rioja.

El Director de Cultura del departamento, profesor Héctor Nicolds Pizarro nos brindé
informacion de los artesanos sobre los que tenia conocimiento el municipio. En este
departamento se realizé dos viaje. Las localidades visitadas fueron Olta, Chafar, Lomas
Blanca y Estacion Castro Barros, La Huerta y Cortaderas.

Se cruzaron los listados brindados por el municipio y los del registro realizado por este
proyecto a partir de la informacion brindada por el Mercado Artesanal de la Provincia. Como
en todos los departamentos se realizé una depuracion del listado, separando artesanias de
manualidad y con el listado definitivo se realizaron las visitas casa por casa. Ademas se
consultaba a los artesanos que se visitaba si conocian a alguien que trabajara en artesanias
y a otros pobladores para lograr mayor informacion.

En la modalidad tejido por la zona que se ha recorrido se encontraron tejidos urbanos y
muchas manualidades. En la localidades de la Huertay Cortadera se encuentran tejedoras
en telar criollo de excelente calidad que participan en ferias nacionales.

El departamento posee ruta pavimentada, las localidades estdn mas cerca una de otra y
hay mayor densidad poblacional. Las personas encuestadas en su mayoria viajan no
solamente dentro del departamento sino también a la ciudad de Chamical y a la capital. En
Olta unicamente funciona el Banco de la Nacién Argentina.
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Departamento Chilecito

La cabecera del departamento es la localidad de Chilecito que se encuentra a 203 Km de la
ciudad capital de La Rioja, siendo la segunda ciudad en la provincia.

En este departamento trabajamos con la Directora del Mercado Artesanal, Seiora Castro de
Zamora quien nos brindd el listado de artesanos y nos acompafio en la visita a los mismos,
no hizo falta depurar el listado debido que Unicamente figuraban personas que producian

artesanias. .

Las localidades visitadas fueron Chilecito, Safiogasta, Anguinan, distrito San Miguel y
Vichigasta.

También se entrevistd a la encargada de cultura del distrito Vichigasta, obteniendo
informacion de las actividades culturales que realizan y un boceto de “Exposicién de Cultura
Popular Bicentenario de la Patria Distritos Departamento Chilecito”, del afio 2010, donde
figuran nombres de personas que realizan artesanias, manualidades y productos regionales
del distrito.

Las localidades pendientes de visitar fueron Machigasta, Los Sarmientos, Tilimuqui, San
Nicolds, Santa Florentina, El Vallecito y Guanchin; aqui no se tiene informacion sobre
artesanos.

También se realizaron contactos con el INTA delegacion Chilecito, pero ellos tampoco tenian

datos.

Los caminos por donde se realizo el trabajo de campo son rutas asfaltadas, en zona urbana.
La cabecera departamental, Chilecito, cuenta con sucursal del Nuevo Banco de La Rioja,
Banco de la Nacion Argentina y Banco Macro.

En este viaje también se realizaron entrevistas en dos comercios de productos regionales
que venden artesanias, se observaron articulos de la modalidad madera y alfareria, en el
caso de este ultimo también hay piezas realizadas con molde.

Uno de los comerciante expresé que él puso a disposicion el local para los artesanos de
Chilecito pero que no saben aprovechar la oportunidad que le ofrecen, no son constantes en
proveer la mercaderia, no saben de comercializacion, por este motivo tuvo que comprar a
artesanos de Salta y Jujuy, los productos de ceramica.
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Departamento General Ortiz de Ocampo

La cabecera del departamento es la localidad de Milagro que se encuentra a 271 Km de la
ciudad capital de La Rioja.
A este departamento se realizaron 2 viajes.

Para el registro de artesanos se visitaron las localidades de Catuna, Ambil, El Fraile 'y
Milagro.

Durante los viajes de registro, nos acompafio personal de la Direccion de Cultura del
Departamento.
En el primer viaje se realizaron los registros en las localidades de Ambil y Catuna.

En la localidad de Catuna, la mayoria de los artesanos trabajan en cuero, trenzados para
lazos y vestiduras para el caballo.
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En el segundo viaje se ha trabajo en las localidades de Milagro y El Fraile, acompafiados
por el Director de Cultura Sr. Daniel Alberto Paez.

No cuentan con entidades bancarias lo mas proximo es una sucursal del Banco de La

Nacién Argentina, en Olta a 105 km.

Departamento Famatina

La cabecera del departamento es la localidad de Famatina que se encuentra a 233 Km de la
ciudad capital de La Rioja.

El Director de cultura del departamento, sefior Leandro Gaitan nos facilité informacién de
los artesanos registrados en la Asociacién de Artesanos de Famatina.

A este departamento se realizaron dos viajes.

Se visitaron las localidades de Pituil, Campanas, Chafarmuyo, Angulos, Santo Domingo y

Famatina.

Se cruzaron los listados brindados por el municipio y los del registro realizado por este
proyecto a partir de la informacién brindada por el Mercado Artesanal de la Provincia. En
primer término se realiz6 una depuracion del listado, separando artesanias de manualidad y
con el listado definitivo se realizaron las visitas casa por casa. A demas se consultaba a los
artesanos que se visitaba si conocian a alguien que trabajara en artesanias y a otros
pobladores para lograr mayor informacion.

En la localidad de Famatina, se detectaron artesanos en cesteria tradicional, ceramica,

piedra y madera, las dos Ultimas pertenecientes a la modalidad arte popular.
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Como caracteristica general del departamento podemos decir que la ruta que une a las
localidades se encuentra asfaltada. La cabecera departamental cuenta con sucursal Banco
de la Nacion Argentina.

Departamento Facundo Quiroga

La cabecera del departamento es la localidad de Malazan que se encuentra a 193 Km de la
ciudad capital de La Rioja.

Se trabajo con el Secretario de Planeamiento de la Municipalidad del Departamento, Sr.
Alejandro Sanchez,

El registro de artesanos se realizé en dos jornadas. Los parajes visitados fueron las Sierras
de Tuani, Portezuelo, Malanzan, Nacate, La Rinconada, Loma Larga, la Quebrada,

Chimenea, llisca y San Antonio.
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Secretaria de Planeamiento Municipal desarrolla un proyecto donde se dictdé una
capacitacion en marroquineria y se le proveyo a los participantes cuero industrial,
actualmente se consiguio que el Gobierno Provincial brinde subsidios para la compras de
cuero, no teniéndose en cuenta que esta zona es una de las mayores productora de
ganado caprino y facilmente se podria autoabastecer con dicho recurso.

Ademéas la municipalidad ayuda a fomentar la comercializacion, de los distintos productos
en cuero, colaborando a las personas con ayuda para que puedan participar en diversas
ferias, como la de la Feria Nacional de Artesanos que se realiza en La Rioja Capital y en
otras localidades, no teniendo en cuenta las otras actividades artesanales como por ejemplo
el rubro tejido, ya que en este departamento hay artesanas con una excelente técnica y
calidad de sus producto, han obtenido premios a nivel nacional.

Algunas caracteristicas generales del departamento, tiene lugares de dificil acceso, como

Sierras de Tuani Yy ruta provincial no asfaltada. No posee entidades bancarias.
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Departamento Angel Vicente Pefialoza

La cabecera del departamento es la localidad de Tama, ciudad que se encuentra situada a

149 km de la capital riojana.

La informacion brindada por el Mercado Artesanal se cruzo por la que tenia el Director de
cultura, Sefior Paz y a ella se sumo¢ la brindada por la Lic. Chacén. De la Secretaria de
Trabajo. Se realiz6 la depuracion pertinente entre artesania y manualidad y a partir de alli se

inicié el registro.

Se realizaron dos viajes al Departamento, en el primero se visitaron las localidad de Tama,
Chila, Tuizén, Santa Clementina y Las Lomitas. Muchos de los artesanos incluidos en los

registros anteriores ya tienen mas de 70 afios y no se dedican mas a la actividad.
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Durante el segundo viaje se registraron artesanos en toda la Sierra de Los Quinteros, en los
Parajes de Pacatala, El Chilcal, La Quebrada, El Guaicho, El Vallecito, Las huertas y Sierra

de las Higueras.

Es importante mencionar que este departamento, especialmente en la zona de Sierra de los
Quinteros, tenia gran cantidad de tejedoras tradicionales en los registros de los afios 70,
pero actualmente hay solo tres artesanas, miembros de la misma familia, que trabajan el
telar criollo, lo demas que se registra en tejido es peleros o telar Maria.

La ruta que conduce a la Cabecera es asfaltada, pero la ruta hacia Sierra de Los Quinteros

es de tierra.
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La principal actividad es la ganadera y no hay entidad bancaria.

Departamento Sanagasta

La cabecera del departamento es la localidad de Sanagasta que se encuentra a 29 Km de la

ciudad capital de La Rioja.

La Directora de Cultura del departamento, Sefiora Maria Eva Paez, brind6 informacién de
los artesanos que tenian detectados el municipio, se visito a todos los artesanos registrados
para verificar si seguian trabajando y realizar el estudio de mercado, es decir no se registro

ningan artesano nuevo.

Algunas caracteristicas generales que posee Departamento es que este es el mas préoximo
en distancia a la capital de la provincia y se puede acceder facilmente a través de rutas

asfaltadas.

Departamento Capital

Se comenzo a relevar por las rutas provinciales N° 5y 6, colabor6 en los dos viajes y nos
brindd informacion sobre los artesanos fue el Ing. Retore, técnico del INTA.

Los parajes visitados fueron La Lata, San Isidro, San Guillermo, El Rosario, EI Quebracho,

San José y Puerto del Valle.

También se visitd el Cantadero, que queda por ruta 38.
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Una de las acciones que se llevd a cabo para realizar el relevamiento y el Estudio de
Mercado en la parte urbana del departamento fue visitar a los artesanos que teniamos en el
listado brindado por el Mercado Artesanal, de esta manera se realizaron dos jornadas de
trabajo pero no se alcanzé la expectativa esperada, ya que nos encontramos con algunos
inconvenientes, como dificultad para dar con el domicilio o que el artesano ya no vivamas o

gue no se encontraba en el domicilio o ya no se dedica mas a la actividad.

Otra accion fue organizar en el mes de Julio la primera convocatoria de artesanos, esto se
realizé conjuntamente con la Secretaria de Cultura que se ocup6 de la difusion y con el
apoyo del Mercado Artesanal en donde se los citaba. Para esta primera convocatoria no se
acercaron la cantidad de artesanos que se esperaba, por tal motivo se realizo una segunda
convocatoria en el mes Noviembre, que se ha difundido por la radio y el diario que tampoco
cumplié con las expectativas esperadas. Las convocatorias se realiz6 en el diario el

Independiente, por diarios digitales como www.noticias.com.ar, www.elindependiente.com.ar

entre otros, en face book de la Secretaria de Cultura y en la segunda convocatoria se
difundio a través de la radio La Torre y La Red.

Departamento Arauco

La cabecera del Departamento es la localidad de Aimogasta que se encuentra a 114 Km de
la ciudad capital de La Rioja.

El Director de Cultura del departamento, sefior Enrique Ramén Aguirre, respondié a nuestra
solicitud de informacién de artesanos en el municipio. Para el viaje que se realizé fue

asignada una persona para que acomparfie al equipo.
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Se coordind un segundo viaje, con el Ing. Jotayan Lorenzo, técnico del INTA Agencia
Aimogasta, para tener mayor informacién porque la que se obtuvo en el primer viaje no es
suficiente.

Localidades visitadas fueron Aimogasta, Puesto el Tuliquin y Bafiado de los Pantanos.

San Blas de Los Sauces

La cabecera del Departamento, San Blas de Los Sauces, dista 176 kildbmetros de la ciudad

de La Rioja. Este departamento se localiza a la vera de la ruta Nacional 40.

Como durante el afio 2012 el Mercado Artesanal realizé el registro de artesanos en el

departamento, desde este proyecto, se visitaron los artesanos para hacerle el estudio de
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Mercado. Accién que no se puedo realizar pues los artesanos hacen para consumo propio y

no venden.

También se visito el Mercado Artesanal ubicado en la localidad de Andolucas, se adjunta
informe respecto al mismo en el capitulo sobre Mercados Artesanales

Castro Barros

La cabecera del Departamento es Aminga, se encuentra situada a 74 kilometros de
distancia desde la Capital Provincial. Este departamento esta situado en la ruta provincial 75.

Las localidades visitadas fueron Santa Vera Cruz, San Pedro, Los Molinos, Anjullon, Anillaco,
Aminga, Pinchas, Agua Blanca y Las Pefas.

Se visitaron a los artesanos que figuraban en el registro brindado por el Mercado Artesanal
Provincial, Visitando a la totalidad de ellos.

En Anillaco se pudo ver dos locales de venta de productos artesanales, en los cuales en tu
totalidad se exhibian productos industrializados, no artesanales que son producidos en otra
parte del pais, como Catamarca, Salta y Paises limitrofes.

Se visitd a Frescura, artesana de renombre Nacional e Internacional, la cual cuenta con un
local de artesania, donde se exhiben piezas de su autoria y de otros artesanos de la

provincia.

Se pudo visitar a Don Lorenzo De La Fuente, el cual actualmente no se dedica a la actividad
artesanal, es persona de avanzada edad, que figuraba en los registros de Caceres Freyre de
los afios 70.

El departamento Castro Barros en Anillaco cuanta una sucursal del Banco Nacién de la
Republica Argentina.
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Vinchina - General Lamadrid - General Felipe Varela

Estos tres departamentos forman parte de corredor del Valle del Bermejo, que cuenta con el
atractivo turistico Talampaya siendo este Patrimonio de la Humanidad, asi también con la
Laguna Brava en la Cordillera de Los Andes el cual es atractivo turistico que convoca a
personas de distintas partes del pais y del mundo.

Se visitaron las localidades de Villa Union, Banda Florida, Villa Castelli, Guandacol y
Vinchina. No se llegé a la Zona de Jagie porgue informaron que los artesanos de esa zona
solo poseen productos para la época de semana Santa y por ello no se podia cotejar el tipo
de producto que realizan.

En el viaje realizado se pudo visitar la segunda feria de artesanos de la region llevada a
cabo en Villa Castelli, las cual tuvo una significativa convocatoria de Artesanos en su
mayoria que pertenecen a la zona del Valle del Bermejo y de zonas aledafas a este. Se
sugirié al organizador de la feria que cuando se lleve a cabo la préxima edicion podria dividir
en sectores los productos regionales, manualidades, y artesanias ya que en esta edicion

estaban todos en el mismo sector.

Este sector de la Provincia Cuenta, con una sucursal del Banco de La Rioja en Villa Uniony
otra Sucursal del Banco Nacion de La Republica Argentina en Vinchina.

Rosario Vera Pefaloza

Su cabecera es la Ciudad de Chepes ubicada a 245 kilometros de la Capital Riojana.

Se encontrd personas que saben de la actividad artesanal pero no se dedican a esta labor.
Se solicitd la ayuda al area de Cultura del Departamento y no se obtuvo respuesta alguna.

Chepes cuenta con una sede del Banco Rioja y asi también con una Sucursal de Banco de
la Nacion Argentina.

Chamical

La cabecera del Departamento lleva el mismo nombre, esta ubicado a 135 kildmetros de la
Capital riojana. Esta situado sobre la ruta Nacional 38.
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Se visitaron artesanos de la zona gracias a los registros brindados por el Mercado Artesanal
Provincial y con la colaboracion del INTA de la zona. Se solicité ayuda al area de Cultura,
pero no colaboracién en esta labor.

Chamical es una de las ciudades principales de la Provincia, posee bancos como el de La
Rioja y el de La Nacion Argentina.

ESTUDIO DE MERCADO

Descripcion del Sector Artesanal

Como resultado de nuestro trabajo de campo en el Sector Artesanal de la provincia de La
Rioja, podemos precisar que actualmente se muestra heterogéneo y rico en cuanto a la
variedad de artesanias, no solo en las materias primas utilizadas como el tejido, cuero, la
cesteria, la alfareria, madera, plateria y la herreria, sino también respecto a las variadas
técnicas que se emplean en la confeccion de los productos, destacando las particularidades
de la zona geografica en que se ubica el artesano. Esto se debe al propio desarrollo

histérico, las tradiciones y por la actividad rural de la zona.

Se pudo observar una variedad de objetos artesanales, en muchos casos de gran
perfeccionamiento técnico y artistico.

La calidad de los productos es reconocida a nivel nacional lo que le permite a los artesanos
obtener premios y menciones como por ejemplo en la ultima Edicion de la “Exposicion de
Ganaderia, Agricultura e Industria Internacional y Exposicion y Feria de Artesanias
Tradicionales”, llevado a cabo en Julio de 2013 en la Sociedad Rural Argentina. Los rubros
gue obtuvieron premios fueron en tejido tanto elaborados en telar criollo como en bastidor y
en cesteria para los artesanos provenientes de las localidades de Santa Barbara y La
Caldera (Departamento Chamical), Tuani (Dpto. Facundo Quiroga), y Sanagasta. En cuanto
al rubro cuero obtuvo premio en la ultima Edicion del “Festival Nacional e Internacional del
Poncho” en la provincia de Catamarca, durante Julio del 2013, un artesano de la localidad de
Villa Castelli (Dpto. Gral. Lamadrid).
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Cantidad de Artesanos por

Rubros
Rubro Total | Porcentaje

Alfareria 49 9,8
Cesteria 32 6,4
Cuero 129 25,8
Herreria 2 0,4
Instr. Musicales 3 0,6
Madera 54 10,8
Piedra 17 3,4
Plateria 5 1,0
Tejido 206 41,2
Metal 3 0,6
TOTAL GRAL. 500

Grafico en porcetanje por Rubro

Otros
1%

Cesteria
6%

 Tejido
41%

Instr.

Plateria 3 Musicales
1% 1%

En el Grafico, el rubro “otros “ abarca los rubros de metal y herreria-

Caracterizacion de Cada Rubros:

Tejido: En este rubro nos encontramos con artesania tradicional (tejido en telar criollo y

bastidor), utilizando como materia prima la lana de oveja, con técnicas y bordados
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tradicionales, entre ellos faz de trama, faz de urdiembre, lista atada, etc. Del total de
artesanos que se dedican a la tejeduria el 92 % son mujeres, mientras que el 8 % son
varones. Sin embargo, debemos considerar que algunos hombres si bien no fueron
censados, trabajan junto a dichas mujeres; por lo cual podemos sostener que existen mas

hombres desempafandose en el rubro.

Otra caracteristica es que las tejedoras realizan productos nuevos, modernos, adaptandose

a lo requerido por el mercado, es decir los clientes, manteniendo la técnica tradicional.

Como materia prima se utiliza la lana de oveja hilada a mano, tefiida con tintas naturales y
también se emplean tintas industriales. En menor proporcién, se encuentran productos
realizados con hilo de algodon de hilado industrial. También se detectaron tejidos
tradicionales que por dificultades para abastecerse de lana de oveja utilizan lana industrial,
como ocurre con artesanas ubicadas sobre Ruta N°5 del Departamento Capital.

Los productos de este rubro que elaboran son los jergones, cubre pies, peleros, ponchos,

bufandas, fajas, bolsos, carteras, camino de mesas, alforjas, caronillas, entre otros.

Cuero: En este rubro nos encontramos con trabajos ejecutados en crudo o curtido, con pelo

o pelado y suela como materias primas.

El trabajo en cuero crudo, segun el censo aplicado, es llevado a cabo exclusivamente por
hombres, generalmente artesanos vinculados a la ganaderia y con mayor calidad por
aquellos que se localizan en las zonas rurales. Esto explica que hay artesanos que realizan
objetos solo para uso personal, y en excepciones a solicitud de residentes locales.
Destacamos que a este oficio lo aprendieron desde nifios por transferencia de sus padres o
abuelos.

Dentro de los artesanos que realizan trabajos en cuero curtido, también encontramos
mujeres, quienes aprendieron el oficio a través de cursos dictados por organismos
nacionales o provinciales como el CFIl, INTA y el MICE. Advertimos sin embargo, que estas
artesanas fusionan las técnicas artesanales con manualidades, debilitando del alguna

manera lo artesanal.

Del total de artesanos que se dedican al cuero el 84 % son varones, mientras que el 16 %

son mujeres.
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Los cueros mas empleados en la elaboracion de artesanias son de cabrito y vacuno. Existen
ademas otros trabajos en piel cuyo producto con mayor presencia en el mercado es el
pellén, realizado con piel sobada de oveja. Para el curtido del cuero los insumos utilizados
son el tanino y alumbre en su mayoria, aunque algunos artesanos utilizan vegetales de sus

zonas de residencia.

De acuerdo al Estudio de Mercado, los productos que fabrican los artesanos en cuero crudo
son los siguientes: riendas, cabestros, bozales, cinchas, lazos, fustas, latigos, maneas,
guardamontes, cintos, petacas, porta termos y revestimiento de mates. Entre los objetos en

cuero curtido encontramos carteras, billeteras, monederos, etc.

Conviene resaltar finalmente que, en cuanto a la oferta para este rubro en la provincia de La
Rioja, existe mayor variedad de productos en cuero curtido, nuevos e innovadores de

acuerdo a la evolucién en gustos, preferencias y requerimientos del mercado.

Cesteria: durante el relevamiento nos encontramos en este rubro con productos cuya
materia prima es de origen vegetal utilizando simbol, cachina, mimbre, poleo, cafia y pasto
cordén, ademas de hilos y hebras de lana, generalmente tefiidos, para costuras y adornos.
También se ha registrado el uso de alambre como urdimbre (como es el caso de un artesano

de Ulapes). Las técnicas aplicadas son la espiral atada con lana o hilo de algodén vy la radial.

La cesteria es una actividad a la cual se dedican tantos varones, son el 53%, como
mujeres, el 47%. Generalmente las mujeres lo hacen creando objetos producidos con
cachina, simbol y pasto cordén o coiron, quedando muy pocas que elaboran estos objetos.

Los objetos que elaboran los artesanos son canastas de diferentes tamafios, cestos,
costureros, tipas (recipientes troncocénicos), sillones, moisés, floreros, macetas fruteras,

mesas Y sillas, entre otros.

Advertimos en muchos casos que los productos de los artesanos de los artesanos de gran
parte de la provincia no poseen variedad en sus disefios. Es posible entonces que les esté
faltando incorporar nuevos disefios en los mismos o incentivo a su creatividad, de manera de

ser mas atractivos y competitivos, sin perder la identidad.
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Madera: Como resultado de nuestra investigacién encontramos productos de calidad muy
variada, en donde la artesania tradicional se esta perdiendo con el paso de los afios, ya que
cada vez son menos los artesanos que se dedican a producir platos, cucharas, sillas, etc.
Identificamos dentro del rubro piezas de arte popular o urbanas.

Del total de artesanos que se dedican a este rubro el 13 % son varones, mientras que el 87

% son mujeres.

La materia prima para esta actividad es la madera de algarrobo, retamo, cardon palo cruz,

naranjo, entre otros.

Los trabajos que se relevaron en el estudio de mercados fueron: bateas, cucharas,
tenedores, cucharones, costureros, porta vinos, alhajeros, sillas, sillones mesas, camas; asi

como tallado de animales y rostros humanos.

Alfareria: el rubro es desarrollado tanto por hombres como mujeres. Algo a destacar es el
aumento de alfareros en estos ultimos afios si comparamos con los datos brindados por el
libro “Artesanias tradicionales de la provincia de La Rioja” Afio 1968, en que se encuentra
registrado un solo hombre y segun nuestro estudio, hallamos 28 artesanos.

Emplean actualmente como materia prima la arcilla, con técnicas de modelado directo y por

sistema de chorizos, que se cuece en pozos 0 en hornos.

Las piezas que se elaboran son de proyeccion folklorica, etnogréfica o de arte popular con
iconografias de las culturas Condorhuasi y Aguada. No encontramos artesanias utilitarias.
Los productos relevados son vasijas, vasos, jarrones cantimploras, souvenir o recordatorios

de La Rioja.

Del total de artesanos que se dedican a la alfareria el 42 % son varones, mientras que el 48

% son mujeres.

Plateria: Esta artesania se encuentra en extinciébn se encontraron 5 plateros, que realizan
piezas chicas (bombillas, anillos pulseras prendedores, hebillas), arreglos o adornos a

artesanias de cuero o madera.
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Actualmente la materia prima que mas se utiliza es la alpaca tanto para realizar piezas
pequefias o0 para adornos, adquiriendo la misma en otras provincias como Cordoba y

Buenos Aires.

El motivo que cada vez se encuentran trabajando menos artesanos y que la produccion sea

limitada o escaza es el costo de la materia prima el oro y la plata.

Instrumentos Musicales: Los artesanos registrados son solo 3, que fabrican en la

actualidad tambores, cajas y bombos.

La materia prima que utilizan es de madera y los parches de cuero de cabra u oveja.

Herreria: Segun los datos reunidos durante el estudio de campo no se encontraron
artesanos que realicen trabajos en forma artesanal, todos son urbanos utilizando

herramientas eléctricas.

Los productos que realizan son sillas, sillones, mesas, porta macetas entre otros.

Gréfico por Rubro y Edades
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Distribucion Geografica

En los mapas, Paginas 78 a 83, se ha representado, mediante simbolos, la localizacion de
las artesanias registradas a través del trabajo de campo e informacién brindada por el

Mercado Artesanal de la provincia.

Una de las caracteristicas o tendencias que se mantiene hasta el presente, comparado con
el trabajo realizado en el afio 19702, es que la cantidad relativa de artesanos es mayor en los
lugares rurales, de poca densidad de poblacién. Casi todos los habitantes realizan algun
rubro de artesania, no todos la desarrollan como una actividad productiva, a veces solo lo
hacen para uso particular. Esto no sucede en las zonas urbanas (ciudades, pueblos), el
namero relativo de artesanos es menor, superando en valores absolutos al numero de los

residentes en las zonas rurales.

En nucleos urbanos o semiurbanos encontramos mayor cantidad de artesanos que realizan
artesanias urbanas, por ejemplo tejidos en telar maria, tejido usando técnica en macramé; o
utilizan herramientas eléctricas. En caso de los plateros se encuentran radicados en las

ciudades.

PERFIL DEL ARTESANOS

Analizando la informacion de los artesanos encuestados, el 26 % de los artesanos ronda la
franja de edad de los 51-60 afios. El cese de la actividad de un considerable sector de la
artesania en un plazo corto - medio de tiempo parece probable (ver grafico % de edad,
franja de 61 a 70). Se puede ver también que no parece existir el relevo generacional
necesario, por lo que los artesanos jévenes representan solo el 10 %, que en un futuro

podria continuar con la actividad actual.

® Artesanias tradicionales de la provincia de La Rioja-Ministerio de cultura y Educacion —Subsecretaria de
cultura- Buenos Aires 1970
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Porcentaje General Edades La Rioja
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Otra caracteristica de este sector es que el 64% de los artesanos han terminado o cursaron

parte de la primaria, el 22% poseen estudio secundario y estudios terciarios o universitarios
solo el 14%.

Relacionado con la edad de los artesanos estan los afios de antigiedad en la profesion.
Esta antigiiedad en la profesion esta directamente relacionada con la capacidad técnica y
con los conocimientos que el artesano adquiere con la experiencia.

Cuadro en Porcentaje por Rango de Edades que Aprendio el Oficio

Rango de edades Porcentaje

5-10 23

11 -20 51
21-30 13
31-40 5
41 - 50 7
51-60 1

100
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Cuadro en Porcentaje por Rango de Edades que

Comenzaron a Trabajar como Artesano

Rango de edades Porcentaje
5-10 3
11 -20 45
21-30 21
31-40 14
41 - 50 10
51 -60 4
61 -70
71-80 1
100

EMPLEO - SITUACION LABORAL

En este trabajo de investigacion tomamos a la actividad artesanal como una actividad
productiva, que permita al artesano generar riqueza, no se considera a las personas que
producen artesanias para uso personal. De acuerdo a lo analizado es una actividad
complementaria que se realiza conjuntamente con otras fuentes de ingresos (empleados
publicos, actividad rural). Solo 29 % de los artesanos tienen a esta actividad como actividad
principal y el 71% como actividad secundaria.

El 29% respondid que se dedica a la actividad artesanal para mejorar su situacion
econdmica, el 54% lo hace porque le gusta y el 9% porque es una tradicién heredada.

Quienes desarrollan la actividad artesanal como secundaria, que son el 71% de los
artesanos encuestados, la realizan fuera de la economia formal, esto se debe que los
artesanos no ven las ventajas que presenta esta actividad, ya que no perdieron ventas por

estar en la economia informal, por desconocimientos que podrian acceder a beneficio de la
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Seguridad Social; beneficio que podria acceder con solo estar inscripto en el Monotributo
Social. En este sector los organismos del estado no realizan el control de lo que establecen
la leyes sobre las actividades econOomicas. Otros de los motivos es el bajo nivel y
continuidad de la produccién, por lo que seria un costo alto estar inscripto como una figura

autébnoma y no es un requisitos para participar en las ferias a las que asisten.

ORGANIZACION DEL TRABAJO

Los talleres de artesanos podrian entenderse por lo general como talleres unipersonales.
Esto ocurre en el 81% de los casos entrevistados. Se destaca aqui que no se estan
considerando los talleres que reciben ayuda familiar y por lo tanto no se podrian considerar
unipersonales, pero si tenemos en cuenta que en muchos casos esta ayuda es esporadica el
porcentaje de empresas unipersonales aumentaria. En el 19% de los artesanos relevados, la
colaboracion que recibe de la familia es solo en algunas de las etapas del proceso
productivo, no recibiendo retribucién por las tareas realizadas el integrante que colabora.

La cantidad de horas que se destinan a esta actividad para el 63%, son 4 horas 0 menos por
dia , esto se debe que es una actividad secundaria 0 en el caso de la mujer tiene que
realizar las tareas domésticas, y en el caso de las zonas rurales se le suma las otras

actividades del campo. El 37% de los artesanos se dedican entre 6 horas y 8 horas por dia.

OFERTA Y DEMANDA

En la provincia encontramos una variedad de productos artesanales de excelente calidad. Si
bien no se puede determinar la cantidad de oferta, esto es debido que los artesanos no
llevan un registro de lo producido; de acuerdo a los resultados de las encuestas aplicadas en
el estudio de mercado podemos llegar a la conclusién que no producen a gran escala, en su
mayoria producen a pedido o para vender mediante un determinado canal de venta, esto se
da por ejemplo en el Corredor Valle del Bermejo (Dptos. Gral. Felipe Varela, Gral. Lamadrid y
Vinchina), que solo producen para abastecer al artesanato del Parque Nacional Talampaya,
cuando podrian abastecer a comercios locales y regionales o bien vender en el Mercado

Artesanal.
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La oferta no satisface la demanda. A esta afirmacion se puede arribar tras las entrevistas
realizada en los hoteles, la poca presencia de productos artesanales en los locales
comerciales en la provincia, la falta de variedad de productos en el artesanato del Parque
Nacional Talampaya. Otro dato a tener en cuenta es que en el momento de visitar a los
artesanos no tenian stock, nos mostraban lo que estaban realizando o solo algunas piezas
que tenian. Otro punto que nos permite determinar que la oferta es baja debido a la
disminucién de la cantidad de artesanos de la provincia, esto se puede determinar si
tenemos en cuenta el censo realizado en 1968 que arroja 674 artesanos; desempefiando
868 rubros, una misma persona realiza mas de una especialidad. Mientras que en este

censo determinamos 458, desempefiando 500 rubros.
Con respecto a los factores asociados al bajo nivel de produccion podemos mencionar:

Problema para obtener la materia prima y el costo de la misma. Esto sucede por ejemplo en
departamentos en que no se consiguen el tanino y el alumbre para el curtido de cuero, o las

tejedoras de Ruta Provincial N° 5, la lana de oveja; otro punto es la accesibilidad a la misma.

La accesibilidad a la materia prima, ya sea por la urbanizacién, las dificultades para
transportarse por la inexistencia de transporte publico y por la ubicacidon geografica de la

misma;

Cantidad de horas trabajadas y la poca disponibilidad de tiempo para acrecentar las horas
destinada a la artesania.

Otro factor es la edad de los artesanos censados, domina los de edad adulta (edad media
50 afos). Muchas veces la capacidad productiva ha disminuido debido a problemas de salud
propio de la edad y de las actividades rurales que realizar6n durante toda su vida.

Un factor del mercado es la disminucion de la demanda por los productos artesanales. Esto
es que las condiciones que han dado origen a la produccion artesanal tradicional, han
desaparecido actualmente, por la presencia de sustitutos industriales o semi-industriales, los
cambios en uso y costumbres y el decrecimiento de actividades ligadas a ciertas

especialidades.

En cuanto a la demanda de los productos artesanales en primer lugar tendriamos que

determinar ¢Quiénes demanda estos productos? La mayoria de los artesanos venden a las
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personas de la zona de residencia, lo que demanda son para uso particular, por ejemplo
como los elementos para realizar la actividad rural. En menor medida a turistas y visitantes,
gue demandan productos para llevar como recuerdo del lugar; en este caso el artesano no
esta preparado para llegar a los clientes debido que no posee buenos canales de
distribucion o no realiza acciones del marketing para poder acceder a lo mismo como por
ejemplo; sefalizacion de su casa (taller) para que le sea de facil acceso al turista, folleteria,
etiqueta, etc.

La demanda no es homogénea en los diferentes departamentos de la provincia. Los
departamentos con mayor demanda de acuerdo a la informacién recabada y al analisis
realizado son Capital, Felipe Varela, Vinchina, Chilecito, Sanagasta y Dpto Castro Barros;
esto se debe por la cantidad de turistas que reciben a lo largo del afio.

APROVISIONAMIENTO DE MATERIA PRIMA E INSUMOS
El origen de la materia prima y de los insumos puede ser agropecuario, natural o industrial.

Las disponibilidad de materia prima de origen natural, arcillas, fibra vegetal, madera,
depende principalmente de la mayor o menor dificultad fisica de acceso que encuentre el
artesanos para llegar a ellos o de los problemas de escases planteados por el agotamiento
del recurso, cumplimientos de normas o del avance de la urbanizacion. En el caso de
materia prima de origen agropecuario, lana, cuero, un factor decisivo es la capacidad

econdmica del artesano para su produccién o compra.

Con respectos a los insumos industriales, colorantes quimicos, hilados, etc: se presenta

problemas relativos a su escasez en el mercado local o regional

La forma de abastecimiento influye en el ritmo y volumen de produccién, de acuerdo al

estudio de Mercado podemos determinar que los artesanos se abastecen de tres maneras:
e Recoleccion o extraccién directa del medio ambiente
e Produccion de las materias primas que utilizan

e Adquisicion a terceros
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La extraccion de la materia prima de la naturaleza se ve mayormente reflejada en las
actividades de cesteria y alfareria; dicha recoleccion se la lleva mayormente en la zona de
residencia de los mismos. En el rubro madera hay artesanos que también recolectan la
madera por ejemplo la de cardon, palo cruz y algarrobo, especialmente lo que estan ubicado

en zonas rurales.

Se ha tornado mas dificil acceder a ella debido crecimiento poblacional que esta surgiendo
en distintos puntos de la provincia, es decir que la materia prima natural dia a dia esta
disminuyendo por dichos factores, esto influye directamente en la actividad artesanal ya que
el contar con menores cantidades de materia prima e insumos, la produccién de piezas

artesanales también disminuyen.

Una situacion particular es la que viven los artesanos del rubro alfareria ubicados en la
Ciudad de La Rioja, debido a que la Secretearia de Mineria de la provincia, no realiza los
controles adecuados, aprovechando esta situacion ladrilleras de otras provincias, que va en
perjuicio de la actividad.

En el caso de la lana de oveja, se cuenta con la mayor cantidad de produccion, debido a la
actividad ganadera ovina, es en la zona oeste de la Provincia, principalmente en el
Departamento Vinchina, también este sector provee de materia prima, a tejedoras de otros
Departamento, como Dpto. Chamical y Dpto Catro Barros. En la compra de la lana las
tejedoras de las localidades de Santa Barbara, La Huerta, la Caldera, Bella Vista, entre
otras, compra la materia prima recibiendo la colaboracién de del INTA, que realiza el

transporte de la misma.

Otra materia prima que es de produccion propia, es el cuero. En toda la provincia se
desarrolla la actividad ganadera caprina y vacuna, pero en donde hay mayor crianza de
ganado es la Region de los Llanos, por lo que los artesanos de esta zona se proveen de sus
propios animales. Cabe aclarar que los que no poseen animales o0 viven en zonas urbanas,
compra en la localidad que reside o zonas aledafias. Esto no sucede en la zona oeste, el
problema que tienen los artesanos que utilizan esta materia prima es que en la zona es

escaza y genera un problema para mantener el volumen de produccion.

En el caso de los insumos como el tanino y el alumbre, que se utiliza para el curtido organico

del cuero hay en la mayoria de los departamentos que forma la capital es dificil de conseguir
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hay artesanos que lo compran en la ciudad de La Rioja, Cérdoba o San Juan, de esta

manera encareciéndose el costo del producto.

COSTO DE PRODUCCION

Para la determinacién del costo de los productos se debe tener en cuenta:
_ Costo de materia prima e insumos

_ Costo Mano de Obra

Costo Materia Prima:

Es mas sencillo conocer y poder determinar el costo de la materia prima e insumos que son
adquiridos a terceros, los costos que pueden variar es segun el proveedor o el volumen de

compra.

Para la compra de los insumos influye la situacion econdmica de los artesanos, muchas
veces la no disponibilidad de dinero para realizar la compra, es uno de los factores que
influyen para que la produccion sea de manera continua. Por ejemplo en el caso del tanino

para el curtido del cuero.

Con respecto a la materia prima de origen natural o produccién propia, hay factores que
intervienen como el tiempo empleado para obtenerlo, el acarreo, el estacionamiento, es decir
su labor para la obtencion lleva su tiempo, asi también el proceso de transformacion,
limpieza y puesta en condiciones para emplearla, pero en la mayoria de las encuestas
realizadas, los artesanos respondieron, que a toda esta labor no la toman en cuenta a la

hora de fijar sus costos.

Los artesanos tampoco tienen en cuenta para calcular el costo de la materia prima, el pago

de flete o el gasto en combustible.
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Costo Mano de Obra:

El costo de la mano de obra se determina en relacién a la cantidad de horas-hombre que
insume la elaboracion de la pieza representativa de cada tipo de producto.

La cantidad de horas trabajadas en la elaboracion de las piezas es una informacion que fue
dificil obtenerla, esta informacién fue recabada en la encuesta del Estudio de Mercado -
Anexo |, esto se debe a la dedicacion irregular de artesanos a la actividad por los siguientes
factores:

e La artesania es una actividad secundaria, dedicandose a la produccion
el tiempo residual,

e Falta de organizacion en el trabajo, realizando el mismo no en forma

continua,
e Condiciones no optimas del taller,

e Falta de registro de las horas trabajadas en cada una de la etapa del

proceso productivo

e Discontinuidad que se registra entre las distintas etapas del proceso
productivo, esto sucede debido que se suele prepara la materia prima
para varias piezas y luego se confecciona.

Otro punto a considerar en el célculo del costo de mano de obra es la variacion de tiempo en
gue realizan las distintas tareas entre los diferentes artesanos. Esto se debe principalmente
a la habilidad diferencial de cada artesano para el desempefio de las mismas. A demas no
se cuenta un valor de referencia en cuanto al valor hora hombre, esto se puede suplir
teniendo en cuenta el valor hora de otras actividades desarrolladas en la zona; este criterio
es que se utiliza en las capacitaciones que se desarrolla en la provincia por el CFl vy lo
manifiesta esta alternativa el “Manual Sobre Artesanias Regionales Argentina” del CFlI.
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PRECIO DE VENTA

La determinacion del precio es importante ya que no determina el éxito o fracaso de un

emprendimiento.

Para determinar el precio de venta, tenemos que considerar el costo de produccién y el

margen de venta.

No solo se debe realizar un calculo matematico si no también se tiene que tener en cuenta

otros aspectos como el mercado, la competencia, entre otros.

De acuerdo al Estudio de Mercado, de los artesanos encuetados, determinan el precio de
venta respondieron, el 37% tiene en cuenta la cantidad de horas trabajadas sin valorizarlas,
el 36% el costo de la materia prima, 13% la técnica y el tamafio del producto, y otros criterios
el 14%. Se puede concluir que la mayoria de los artesanos tiene en cuenta el costo de la
materia prima y la cantidad de horas empleadas en la produccion.

Los artesanos que tiene en cuenta el margen de utilidad son pocos, de acuerdo a lo
relevado uno contesto que le agrega el 100% y otro tiene en cuenta el costo de vida.

Una artesana tiene en cuenta el costo materia prima, tiempo de produccién, técnica
utilizada, presentaciéon contexto donde se presenta (Mercado), publicidad, envases margen
de venta. Esta forma de célculo de precio de venta es de una artesana con trayectoria

realizando el oficio hace 20 afios con estudios universitarios.

CANALES DE DISTRIBUCION

Uno de los elementos mas importantes para la actividad artesanal, esel canal de distribucion
por el que sus productos llegan al usuario final.

De acuerdo al Estudio de Mercado el 52% de los artesanos encuestados realizan sus ventas

a compradores locales, que se realizan en el domicilio de del artesano.

Como segundo canal de distribucion son las ferias, un 17%, mayormente participan en ferias
locales (feria de dia del departamento). Otras ferias que participan los artesanos son de

Cosquin (Cdrdoba), Colon (corriente), La Rural (Buenos Aires).Generalmente son ferias que
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estan cerca de donde viven o que se lo invitan por lo que no tienen gasto para asistir,
organismo que invitan a artesanos a participar en ferias es el Mercado Artesanal de La
Provincia y Subsecretaria de Agricultura Familiar.

Durante el trabajo de campo se visitaron ferias de artesanias realizadas en la provincia y se
lleg6 a la conclusién de que no existen ferias al nivel de la feria de la rural y fiesta nacional
del poncho, teniendo en cuenta que las ferias son uno de los nexos mas importantes entre
artesanos y sociedad. Las caracteristicas de las ferias que se visitaron, son las siguientes,
los estan no estan en condiciones o el predio no es el adecuado, no se realizan un seleccion
de los artesanos que participaran de las mismas teniendo en cuenta la calidad de las piezas,
se mesclan las artesanias con las manualidades y los productos regionales. Si bien en la
provincia se organiza durante el periodo estival de invierno la Feria Nacional de Artesania,
nos encontramos que la poca participacion de artesanos riojanos que elaboran artesanias
tradicionales, se observo artesanias urbanas. En cuanto a la organizacién se separa por las

diferentes actividades (artesanias, manualidades y productos regionales)-

El 6% de los artesanos encuestados mantienen una vinculacion estable con el Mercado
Artesanal Provincial, por lo que trabajan sobre una posibilidad certera de venta, ya que esta
institucion adquiere todas las piezas de modalidad tradicional que ofrecen. Los artesanos
gue venden en el mercado artesanal en su mayoria provienen de localidades cercanas o de

facial acceso o que viajan por cuestiones particulares a La Rioja Capital.

Se puede establecer que es bajo el porcentaje de artesanos que tiene relacién con el
Mercado, esto se debe de acuerdo a lo expresados por los artesanos es que no conocen la
existencia del mismo o que no viajan a la capital. Este porcentaje podria mejorar con las
acciones que esta llevando a cabo, como son los viajes a diferentes localidades y con tener
bocas de expendio en diferentes lugares de la provincia.

Los turistas y visitantes fue mencionado por solo el 14%.

En cuanto a ventas a comercio, de la provincia, la presencia de de las artesania es casi nula.
De acuerdo a que manifestaban los artesanos que no vendian a los comerciantes no le paga

lo que ellos piden y hay comercio que le pide que dejen las piezas en consignacion.
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Los comerciantes expresan que no compran a los artesanos de la provincia porque no tienen
stock para proveer en forma permanente y que le venden al mismo precio al consumidor

final que lo que venden a ellos.

Es necesario destacar que hay artesanos que mencionaron mas de un canal de distribucion

FUENTE DE FINANCIAMIENTO

Del Estudio de Mercado realizado, solo se ha encontrado ayuda especifica parael sector de
la artesania, a nivel Provincial que es el PELA. Es un subsidio establecido por la Ley N°
7.209, que consiste en elotorgamiento de ayudas para compra de materias primas, traslados
y canon de stand en participaciones a diversos encuentros feriales. El organismo ejecutor es
la Direccion de Administracion y Recursos de la Secretaria de Cultura y el Mercado
Artesanal dela provincia de La Rioja. Para poder gozar del beneficio debe el artesano estar
registrado, en el Registro Provincial de Artesanos.

ASOCIATIVISMO

Los artesanos que participan de una asociacion son el 37% de los artesanos relevados y el
61% no participan de una asociacion.

De acuerdo a la informacion que se obtuvo se puede llegar a la conclusién que los
artesanos, no muestran un interés por trabajar en forma agrupada, en algunos casos por
desconocimiento de los beneficios y en otros casos por mala experiencia cuando

participaban en Asociaciones no relacionadas con la artesania.
Las Asociaciones y Cooperativas con que se contacto durante el trabajo de campo son:

Cooperativa de Trabajo UNAY. Matricula N° 48.071: Esta Cooperativa funciona en la
Localidad de Guandacol- Departamento Felipe Varela, formalmente de del 15 de Agosto de
2013, el objeto es la produccién y venta de productos textiles artesanales. Esta Cooperativa
se comenzo a gestar en el Proyectto Desarrollo del Tejido Tradicional Riojano”, en el modulo
de Asociativismo y Comercializacion. Actualmente posee un predio en donde tiene un local
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de Venta y un salén para reuniones y talleres. La produccion que realizan la venden no solo

en el local de venta si no también en el artesanato del Parque Nacional de Talampaya.

Asociaciéon de Artesanos de Famatina: Constituida el 1 de Septiembre de 2010, localizada
en Famatina — Departamento Famatina. Las finalidades de la Asociacién de acuerdo a lo
establecido en el Art. N8 2 del Estatuto Social, podemos sintetizar en: Promover y proteger
el trabajo artesanal..., contribuyendo a que el mismo sea un medio de vida adecuado....La
Asociacién desde su creacion lo que ha realizado es la participacion en ferias para lo cual
adquirieron carpas.

Asociacién de Artesanos de Chamical: La Asociaciones se encuentra constituidas
legalmente, solo estan participando 5 artesanos, esto fue manifestado por un socio. Se
encuentra funcionando en un local comercial ubicado en la terminal de Chamical, que es
prestado por el Municipio. Se pudo observar en el local que no solo participan artesanias si

no también manualidades.

Asociacién del Valle del Bermejo: La Asociacion estd compuesta por artesanos de Valle
de del Bermejo, que surge por una iniciativa por la Intendencia del Parque Nacional de
Talampaya, con la idea de instalar un artesanato en el predio del mismo. tiene un puesto de
venta en el Parque Nacional de Talampaya y cuenta con el apoyo permanente del Parques
Nacionales.

Las dificultades que expresaron que tiene los artesanos es conseguir la materia prima,

producir en forma continua y la comercializacion de los productos.
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Capitulo N° 4

-Relevamiento de Artesanos
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De acuerdo al trabajo de campo realizado y de la informacién bridada por el Mercado
Artesanal de la Provincia y que fue verificada, se determind un total de 458 artesanos en
todos los departamentos que realizan mas de una especialidad, estableciendo 500 roles. Asi
por ejemplo, un artesano realiza trabajo en madera y elabora productos en cuero. Por
consiguiente, cuando una misma persona trabaja distintos rubros, se la tiene en cuenta en
cada una de las especialidades gque practica, no se ha realizado una discriminacion cual es

el rubro principal.

A continuacién se resumen los datos obtenidos de la ficha del Censo, por Departamento, por

localidad y por rubro:

Localidad Rubro Cantidad Localidad Rubro | Cantidad
Vinchina Sanagasta
La Banda Cuero 1 Sanagasta Alfareria 8
Vinchina Cesteria 1 Sanagasta Cesteria 1
Vinchina Cuero 2 Independencia
Vinchina Tejido 4 Patquia Cesteria 1
Gral. Lamadrid Patquia Cuero 3
Villa Castelli Alfareria 2 Patquia Madera 3
Villa Castelli Cuero 11 Patquia Piedra 1
Villa Castelli Madera 5 Patquia Viejo Madera 1
Villa Castelli Tejido 7 Patquia Viejo Tejido 1
Bella Vista Madera 1 El Chiflon Cuero 1
Bella Vista Tejido 1 El Chiflon Madera 1
Felipe Varela El Chiflon Piedra 1
Villa Unién Alfareria 4 Amana Cuero 8
Villa Unién Cesteria 2 Amana Tejido 2
Villa Unién Madera 4 Cerro Blanco Cuero 4
Villa Unién Piedra 4 San Isidro Madera 2
Villa Unién Tejido 2 Salinas de Busto Cesteria &
Villa Unién Metal 1 Salinas de Busto Cuero 8
Guandacol Tejido 24 Salinas de Busto Tejido 4
Guandacol Cuero 1 Paganzo Cuero 1
Pagancillo Alfareria 1 Los _Colorados Cuero 1
Pagancillo Cesteria 1 La Torre Cuero 1
El Zapallar Tejido 4 Angel V. Pefialoza
La Brea Tejido 1 Quebrada del Céndor Tejido 2
Chilecito Tama Cuero 1
Chilecito Alfareria 6 Tama Madera 1
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Localidad Rubro Cantidad Localidad Rubro Cantidad
Chilecito Cuero 2 Tama Tejido 2
Chilecito Madera 5 El Corralito Herreria 1
Chilecito Metal 2 El Corralito Cuero 1
Chilecito Piedra 2 Chila Cuero g
Chilecito Tejido 2 Pacatala Tejido 1
Anguinan Tejido 2 Quebrada de Guaicho Tejido 1
Safiogasta Cuero 3 El Vallecito Tejido 1
Nonogasta Alfareria 2 El Chilcal Cuero 1
Nonogasta Cuero 1 Las Higueras Cuero 1
Nonogasta Madera 2 Chamical
Famatina Chamical Alfareria 1
Famatina Cesteria 1 Chamical Cesteria 1
Famatina Cuero 1 Chamical Cuero 1
Famatina Piedra 1 Chamical Madera 8
Famatina Tejido 7 Chamical Tejido 6
Famatina Piedra 1 Santa Béarbara Cuero 1
Campanas Cesteria 4 Santa Bérbara Tejido 41
Campanas Cuero 2 La Caldera Tejido 4
Campanas Tejido 1 Cortaderas Tejido
Pituil Alfareria 1 Bella Vista Tejido 2
Pituil Cuero 1 Gral Belgrano
Pituil Tejido 1 La Huerta Tejido 14
La Nueva Alfareria 1 Cortaderas Tejido 2
La Nueva Tejido 2 Loma Blanca Madera 2
El Potrerillo Tejido 1 Loma Blanca Piedra 1
Arauco Olta Tejido 2
Arauco Cuero 1 Chanar Cuero 1
Aimogasta Alfareria 2 Gral.San Martin

Instr.
Aimogasta Musicales 1 Ulapes Cuero 4
Aimogasta Madera 2 San Solano Cuero S
Aimogasta Plateria 2 Villa Nidia Cuero 1
Aimogasta Tejido 2 Puesto Los Cornejos Cuero 1
Bafado de los
Pantanos Tejido 2 Aguayo Cuero 1
Puesto El Tuliquin Cuero 1 Bajo Hondo Cuero 1
San Blas De Los Gral. Ortiz de
Sauces Ocampo
Champihuasi Cuero 1 Ambil Cesteria 1
Los Robles Madera 3 Ambil Cuero 1
Los Robles Cuero 2 Ambil Madera 1
Alpacinche Madera 2 Ambil Tejido 1
Alpacinche Tejido 2 Milagro Cesteria 1
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Localidad Rubro Cantidad Localidad Rubro | Cantidad
Andolucas Cuero 2 Milagro Cuero 4
Andolucas Tejido 1 Milagro Tejido 2
Tujubil Tejido 2 Catuna Cuero 2
Asmuchina Cuero 1 Aguadita de Ambil Cuero 1

Juan Facundo
Quipan Cesteria 3 Quiroga
Salicas Piedra 1 Malanzan Tejido 1
Salicas Madera 1 Tuani Cuero 2
Castro Barros Tuani Tejido S
Santa Vera Cruz Cesteria 1 Malanzan Cuero 8
San Pedro Madera 1 Malanzan Tejido 1
Los Molinos Cesteria 1 Aguadita Cuero 2
Los Molinos Cuero 1 Aguadita Tejido 1
Los Molinos Instr.Musicales 1 Atiles Cuero 3
Anjullon Cesteria 1 Nacate Cuero 2
Anillaco Alfareria 1 Nacate Piedra 1
Anillaco Piedra 1 Nacate Tejido 1
Aminga Cesteria 1 Loma Larga Cuero 2
Pinchas Cesteria 2 Estancia Santa Maria Tejido 1
Pinchas Tejido 1 llisca Tejido 1
Agua Blanca Cuero 1 El Molino-Salana Tejido 1
Las Pefias Cuero 2 La Quebrada Cuero 1
Las Pefias Tejido 1 La Higuerita Cuero 1
Rosario Vera
Capital La Rioja Pefialoza
La Rioja Alfareria 22 Sierra de Argafaraz Tejido 1
La Rioja Cesteria 6 Chepes Alfareria 1
La Rioja Cuero 8 Chepes Cuero 15
La Rioja Herreria 1 Chepes Madera 2
La Rioja Instr. Musicales 1 Chepes Plateria 2
La Rioja Madera 10 Chepes Tejido 1
La Rioja Piedra 4 Villa Casana Cuero 2
La Rioja Plateria 1 Villa Casana Tejido 1
La Rioja Tejido 28
La Rioja Otros 1
Bajo Hondo Tejido 1
El Rosario Cuero 1
El Rosario Tejido 1
El Cantadero Alfareria 1
El Cantadero Cuero 1
Puerto Del Valle Madera 1
La Resistencia Tejido 1
San Isidro Cuero 1
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PROVINCIA DE LA RIOJA
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PROVINCIA DE LA RIOJA
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PROVINCIA DE LA RIOJA
REGION CAPITAL
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Capitulo N° 5

-Relevamiento de los Mercados Artesanales Existentes en la Provinciay su Situacion.
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En este capitulo se detalla los Mercados Artesanal existente en la provincia y su situacion

actual.

Mercado Artesanal de la Provincia de La Rioja

La informacion que a continuacion se detalla fue brindada por la Jefa a cargo del Mercado
Artesanal, Dis. Maria Masa, cargo que ocupa desde el 28 de junio del afio 2010.

Resefia histérica del Mercado Artesanal

Se crea en virtud de un acuerdo concertado entre la Subsecretaria de Cultura de la Nacién y
el Gobierno de la Provincia de La Rioja, en1969, para efectuar un Relevamiento Artesanal,
que daria informacion béasica sobre cantidad de artesanos, materia prima utilizada,
herramientas empleadas para su produccion, distintas especialidades y tipo de piezas en
cada rubro.

La finalidad de dicho estudio fue planificar y desarrollar acciones de estimulo y promocién de
las Artesanias Tradicionales y una adecuada proteccion y jerarquizacion de los Artesanos,

como continuadores y preservadores de nuestras tradiciones y acervo cultural.

En febrero de 1969 a meses de la creacién del Museo Folklérico de La Rioja, se organizé la
Asociacion de Artesanos y Artistas Populares de La Rioja, dedicados a la venta de
artesanias en su mayor parte de proyeccion folklorica. Al finalizar ese afio, Museo y
Asociacion fueron invitados por la Direccion de Cultura a aunar esfuerzos para lograr el
objetivo comun de proteccién y estimulo al artesano, instalando una muestra permanente de

exposiciéon y venta de artesanias.

Ya en 1973 y mediante un subsidio inicial del Ministerio de Bienestar Social de la Nacion,
posibilitd la adquisicién de artesanias en el interior de la Provincia para su comercializacion,

capital que dio origen al Mercado Artesanal.

Del trabajo que se realizé a partir del estudio citado, surgid la necesidad de una legislaciéon
gue respaldara el objetivo y finalidad planteada, promulgandose el 19 de octubre de 1973 la

Ley Provincial N° 3.256, para finalmente en 1977, emitir el Decreto Reglamentario N° 2.599
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de dicha Ley, ambos vigentes a la fecha. Mediante tal legislacion se crea el Instituto del
Folklore Riojano, dividiéndose en dos departamentos: Museo Folklérico Riojano y Mercado
Artesanal Riojano, organizandose sobre la base del Museo Folklérico Riojano, cuyo
patrimonio pasa al Instituto, funcionando en el edificio del Museo Folklorico, ubicado en
Pelagio B. Luna 811 de la ciudad Capital.

Este Departamento tenia como objetivo proteger y estimular al artesano y fomentar, difundir
y proteger la artesania folklorica tradicional del arte popular riojano. Se intervenia en lo que
hace al mantenimiento y promocién de la actividad artesanal, con asesoramiento,
capacitacion, actualizacion del Censo de Artesanos, difusién y toda actividad referida a
participacibn en reuniones nacionales, regionales, exposiciones y ferias, todo lo cual

redundaba en beneficio del sector artesanal y su produccion.

Luego el Instituto pasa a ser Direccion General de Museos y Artesanias y en el
Departamento de Mercado Artesanal, dependiendo en este caso de la Secretaria de Estado
de Cultura y Educacion. Alrededor del afio 1982 el Mercado Artesanal se traslada al edificio
actual, Casa de la Cultura, sito en Plagio B. Luna 790. El Mercado Artesanal desde 1969
existe en los hechos, desde 1973 funcioné real y legalmente, avalado por la Ley 3.256/73,
donde se fijaban los objetivos, funciones y actividades que desarroll6 hasta el afio 2.000. A
partir de ese afio, en que se promulgd la Ley Provincial de Artesanias N° 6.894/00, el
organismo se concentrd a trabajar solo con la funciébn de comercializacion, ampliando el
salén comercial, (recepcion de piezas, control de calidad, inventario de las mismas, pagos,
tareas contables). En ese afio, con la nueva Ley Organica de Ministerios, se crea la Agencia
de Cultura y se pone en vigencia la nueva Ley de Artesanias, conformando el Area de
Artesanias, perteneciente a la Subgerencia de Patrimonio Cultural y Museos, llevando desde
alli la acciones referentes al sector.

A partir de Junio del afio 2010 se traslada el Area de Artesanias con el personal que alli se
desempefaba y que funcionaba en la Secretaria de Cultura al Mercado Artesanal, a efectos
de unificar estas secciones que trabajaban objetivos similares, conservando su

funcionamiento hasta el dia de la fecha.
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1. Funcion del Mercado Artesanal:

El Mercado Artesanal como responsable del Area de Artesanias de la Provincia de La Rioja,
tiene la mision fundamental de organizar, planificar, asesorar y supervisar funciones y
acciones de conformidad con su estructura organizativa, tendientes a la promocién, difusion
y proteccién de las artesanias en todas sus especialidades, preservando y rescatando las
artesanias tradicionales y el Arte Popular Riojano, mediante el estudio e investigacion,
coordinacion y ejecucion, aplicados a la problematica artesanal, relevamiento censal,
revitalizacibn de técnicas y disefios, capacitacion interna y comunitaria, estudio de
mercados, costos y formacién de precios. El sentido instrumental debe ser el de una
comercializacién sostenida en la produccion artesanal y su destino final debe contribuir a
elevar el nivel de vida de los artesanos, verdaderos hacedores y transmisores de nuestro
acervo cultural, como trabajadores independientes o0 bien asociados en micro
emprendimientos productivos, con el fin de fortalecer la actividad con una real insercién en el
circuito econdmico productivo, evitando asi el éxodo de esta mano de obra econémicamente
activa a los centros urbanos o bien engrosando el sector de servicios. Estas acciones deben
fortalecer e incentivar la produccion y comercializacion artesanal, promover el patrimonio
cultural de la provincia en el campo especifico de las artesanias y afianzar el

reconocimiento y respeto por el artesano y su obra, su valor sociocultural y econémico.

2. Acciones y programas que se estan llevando a cabo y proyectadas al 2014.

=  Regqistro Provincial de Artesanos.

Esta actividad contempla el relevamiento de la informacion personal y de la actividad
artesanal en una ficha confeccionada por los técnicos del Mercado para tal fin y el registro
fotografico de cada artesano y su produccion. El equipo de trabajo estd conformado por
personal idoneo del Mercado Artesanal. Se realiz6 en los departamentos Castro Barros y
San Blas de los Sauces y continuamente se actualiza la informacion. Actualmente se
realizan viajes de campo para la actualizacion afio 2013 en toda la provincia, conforme al
Proyecto “Estudio de Mercado y otras acciones para el Sector Artesanias” a cargo del
Experto: CPN Enrique Brizuela. Los datos relevados por el Registro Provincial de Artesanos,
proporcionan a nuestra area valiosa informacion sobre el sector artesanal, que se utiliza para
la elaboracién de diferentes actividades que propendan a su crecimiento. Se gestiona un
Software y andlisis de la informacién para contabilizar los indicadores del programa de

registro a fin de asistir en la toma de decisiones.
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= Participacidon en Ferias, Festivales y Eventos regionales, provinciales y nacionales.

Plan de promocién de artesanos y acciéon comercial de artesanias riojanas

Durante éste afio el Mercado Artesanal asisti6 a las ferias artesanales nacionales mas
importantes del pais y en nuestra provincia, haciendo participe a los artesanos de nuestra
provincia en tales viajes. Cumpliendo, de este modo, con el objetivo de difusion y promocién
de las artesanias riojanas, abriendo canales de comercializacién temporales y difundiendo y

revalorizando el trabajo de nuestros artesanos.
“Participacion en Ferias Y Festivales Nacionales”.

*Stand del Mercado Artesanal, exposicidon y venta en la “43° Fiesta Nacional e Internacional
del Poncho”, desde el 12 al 21 de Julio.

= Talleres de artesanias.

*Taller de cesteria tradicional, a cargo del Artesano Guillermo Peralta de la localidad de
Anjullon, Dpto. Castro Barros, en el marco de la Feria del Libro afio 2013. Septiembre 2013,
La Rioja Capital.

*Proyecto 1x24 — Afio 2012.

Cinco capacitaciones en los rubros de cesteria, ceramica y textileria artesanal para la
elaboracién de productos especificos de cada especialidad; canasta, yuro y chuspa

respectivamente.

Esta actividad fue realizada en el marco del proyecto “1 x 24", donde se capacitaron 60
personas entre artesanos y particulares, coordinado con el Mercado Nacional de Artesanias
Tradicionales (MATRA) de la Secretaria de Cultura de la Nacion, la Coordinacion de
Experiencias Autogestionarias del Ministerio de Desarrollo Social de la Nacién y el
Departamento de Audiovisuales del Instituto Universitario Nacional de Arte (IUNA). En
nuestra provincia la implementacion del mismo estuvo a cargo del Mercado Artesanal,
perteneciente a la Direccion de Patrimonio Cultural y Museos de la Secretaria Provincial de
Cultura.
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Estos talleres fueron dictados por artesanos de la provincia; en Capital y diferentes

localidades del interior.

- Cesteria en varilla de poleo — Sanagasta — Capacitador Jesus Aballay.
- Yuro de ceramica — Capital — Capacitadora Epifania Nufez.
- Chuspa tejida en telar criollo con lista atada — Guandacol, Dpto. Felipe
Varela— Capacitadora Audelina Martina Zarate de Zapata.
- Chuspa tejida en telar de faja con lista atada — Capital — Capacitadora
Claudia Benitez.
También se llevaron a cabo los talleres de “ldentidad, patrimonio y artesania”, dictado por la
DI Paula Pina Méarquez y de “Comercializaciéon y economia social” dictado por el Cdor.
Enrique Brizuela.

= Exposiciones vy resefias: Ciclo de Exposicibn y demostraciones de artesanos

riojanos “Entre Manos”

Para compartir y difundir los distintos matices del paisaje y el alma de los artesanos de

nuestra provincia.

En esta muestra impulsamos y resaltamos el sentir estético, destreza y dominio técnico de
los artesanos, donde reflejan su creatividad en una importante diversidad de objetos, con
predominio de trabajo manual, alto valor estético, identidad cultural y destino socio-
econdmico. La expresion artesanal constituye un valor socio-cultural que nos identifica,
siendo los artesanos portadores de una cultura viva, siendo parte de la realidad actual y
representando una forma de vida de trabajo y productividad, tanto en areas rurales como
urbanas. Ademas, los artesanos demuestran y cuentan los procesos de elaboracién de sus
productos, técnicas y herramientas empleadas, los materiales que intervienen, la forma

artesanal del preparado de la materia prima.

* 1° Exposicion: Artesana Epifania Nafiez, de Capital, rubro ceramica. Julio y agosto afio
2013. Salén comercial del Mercado Artesanal, La Rioja Capital.
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*2° Exposicion: Artesano Guillermo Peralta, de Anjullén, Dpto. Castro Barros, rubro cesteria.
Septiembre y octubre afio 2013. Salon comercial del Mercado Artesanal, La Rioja Capital.

= Promocién de artesanias riojanas y accién comercial: Implementacién de tarjeta de

crédito y débito para el Mercado Artesanal de La Rioja.

La reactivacion de la actividad artesanal de la provincia y la posibilidad de convertir a la
misma en una fuente de ingresos regulares para los productores solo podra lograrse a través
de una consecuente labor desde los niveles oficiales. Por lo cual la creacion del Mercado
Artesanal ha constituido un paso adelante y muy importante en la produccion artesanal.

Es necesario hacer notar que la Ley de creacion de ésta institucion (Ley 3.256) y su
Reglamento (Decreto N°2599) dotan al organismo de una gran flexibilidad para
comercializar, lo cual constituye una excepcion dentro de las instituciones oficiales

dedicadas a la promocién artesanal.

La accion del Mercado Artesanal se ve restringida por la falta de medios comerciales, por lo
cual es necesario implementar una estrategia financiera para la sostenibilidad econdmica, a

fines de lograr una mayor promocion y desarrollo de la produccion artesanal.

Sin embargo hoy en dia no basta con producir buenos productos, se requiere tener acceso a
los clientes potenciales, y es aqui donde la tecnologia presenta la posibilidad de apoyar el
proceso y permitir que los diferentes productos puedan comercializarse con mayor
dinamismo. Actualmente se trabaja en la aprobacién del tramite para “habilitacion comercial”

del edificio Casa de la Cultura.

»= Proyecto "Ferias itinerantes de artesanias tradicionales y populares de La Rioja”
Las ferias itinerantes de artesanias, constituyen para el sector, un espacio de difusion y
promocién de las técnicas artesanales que conservan las comunidades de toda la provincia.
Asi mismo representan un espacio de contencion para el intercambio de productos y
conocimientos, favoreciendo y fortaleciendo los canales de comercializacién ya existentes y

promoviendo el desarrollo de redes de trabajo entre artesanos.
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Se realizan tres ferias durante cada afio, en la cabecera de cada departamento. La
participacion se hace extensiva a los artesanos de la localidad, zonas aledafias e invitados
especiales, lo que abre el abanico a la variedad de productos y experiencias.

Este proyecto se desarrolla desde el Mercado Artesanal, dependiente de la Direccion de
Patrimonio Cultural y Museos de la Secretaria provincial de Cultura, coordinando con el
Municipio departamental que recibe la feria itinerante.

La participacion no tiene costo alguno para los artesanos participantes, a efectos de que sus
ventas constituyan una ganancia efectiva, y se ofrece: stand acondicionado para la
exposicion y venta de su produccion sin cargo, alojamiento en la misma localidad donde se

realiza la feria, transporte y comida.

Se desarrolla durante tres dias estratégicamente coordinados con los responsables de cada
municipio y en el transcurso del evento se programan actividades culturales tales como
charlas, demostraciones y un espacio denominado “La Pulperia” donde se llevan a cabo

espectéculos artisticos con comidas regionales.

En la actualidad se gestionan los fondos para la compra de stand.

Localizacion: Dpto. Famatina - Dpto. Gral. Belgrano - Dpto. San Blas de los Sauces.
Institucién u organizacién ejecutora: Mercado Artesanal de La Rioja.-

Tiempo de ejecucion: Afio 2013 — 2014.

= Proyecto: “Ruta del Artesano — Provincia de La Rioja.
El acervo artesanal en nuestra provincia es muy rico en cuanto a la diversidad de rubros que
se distinguen en diversas zonas de la misma y que constituyen importantes expresiones
tradicionales propias de cada pueblo. La jerarquizacibn de la actividad requiere del
reconocimiento regional, provincial y nacional, por lo cual se establecen en cada
departamento “testigos o hitos artesanales” que constituyen un recorrido dentro de la
provincia. Alli los visitantes tendran acceso a una visita al taller y al contexto donde se esta
gestando cada artesania, pudiendo participar de un encuentro directo con su hacedor, donde
se transmite su saber, su historia, su forma de vida, el sentir estético, su destreza, su habitat

y valorar el esfuerzo del trabajo artesanal. La seleccion se basara, en una primera instancia,
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para aquellos artesanos y/o comunidades artesanales mas relevantes, conforme a las
especialidades de la Ley provincial de Artesanias 6.894, que mantengan vigente la
produccion de sus piezas, que denoten calidad, proceso productivo, caracteristicas propias y
dominio de su técnica especifica, dispuestos a integrar esta red de unidades artesanales
constituyendo un nacleo econémico productivo y cultural sin intermediarios. En el caso de

las comunidades o grupos deberan determinar su lugar de establecimiento.

El circuito estara conformado por 30 talleres artesanales en toda la provincia,
proporciondndoles: cartel identificatorio, folleteria, equipamiento exhibidor, asesoramiento en
la presentacion de los productos y disefio de packaging y etiquetado y asesoramiento en

monotributo social.

Se propone la articulacién con las areas de turismo para incorporar al circuito en la oferta
turistica de la provincia, vinculando la venta de productos con redes de agroturismo, turismo
rural y/o cultural. También se establecen vinculos con el area de Desarrollo Social de la
Nacién para la asistir e informar a los artesanos de los beneficios del monotributo social.

En la actualidad se gestionan los fondos para la implementacion del proyecto afio 2014.
Localizacion: Provincia de La Rioja.

Institucion u organizacion ejecutora: Mercado Artesanal de La Rioja.-

= Viajes y recepciones en Capital para compra de mercaderia.

* Compras diarias durante todo el afio en el Mercado Artesanal para todos los artesanos de
la provincia en la especialidad tradicional y recepcion de piezas en consignacion para
especialidad arte popular riojano y otros.

*Viaje de compra de productos Comunidad Artesana protegida, Santa Barbara, la Caldera y
Bella Vista, Dpto. Chamical. Mayo 2013,

*Viaje de compra de productos, Salina de Bustos, Dpto. Independencia. Junio 2013.
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*Viaje de compra de productos, Salina de Bustos, Dpto. Independencia y Pagancillo, Dpto.
Felipe Varela. Septiembre 2013.

Los viajes realizados al interior de la provincia se realizaron con la colaboracién del CFl, que
se hizo cargo del combustible a través del proyecto “Estudio de Mercado, Censo y otras
Acciones que Permitan Determinar el Estado Actual del Sector Artesanal y Propuestas de
Estrategias de Produccion, Gestion y Comercializacion para la Superaciéon de las
Limitaciones” y el proyecto Rescate de técnicas ancestrales en puntos turisticos
estratégicos”.

= Proyecto Mapa Cultural y Productivo del Textil Artesanal Nacional.

El estudio tiene el objetivo de realizar, por primera vez en nuestro pais, un relevamiento
federal de emprendimientos textiles artesanales con el fin de trazar un diagnostico
productivo y medir el real impacto del sector en la economia nacional. La coordinacién del
estudio estd a cargo de un equipo interdisciplinario de técnicos y profesionales de todas las
instituciones. La metodologia de la investigacién permitird relevar datos acerca de la
cantidad de artesanos existentes en nuestro pais asi como ubicacion, tamafio de los
emprendimientos, produccion, empleo, facturacion, financiamiento y mercados donde
comercializan, entre otros indicadores econémicos; asi como recolectar informacidén sobre
fibras, técnicas, familias de productos y tipo de artesania que se generan. Asimismo, el
relevamiento permitira conocer problematicas del sector identificadas por productores y
artesanos. El objetivo del estudio es poder construir un panorama de la artesania textil que
abargue toda la Republica Argentina.

A cargo del proyecto Mercado de Artesanias Tradicionales de la Republica Argentina
(MATRA), Secretaria de Cultura de la Nacién, junto al Centro de Investigacién y Desarrollo
Textil del Instituto Nacional de Tecnologia Industrial (INTI), la Subsecretaria de
Responsabilidad y la Secretaria de Desarrollo Rural del Ministerio de Desarrollo Social de la
Nacion de y la Direccion Nacional de Programas de Desarrollo Regional del Ministerio de
Agricultura Ganaderia y Pesca. ETAPA 1. Conformacion de la Unidad Técnica Provincial
(UTP) Secretaria de Cultura de la provincia — Mercado Artesanal La Rioja.

Tiempo de ejecuciéon: 2013 — 2014.
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= Programa de Desarrollo Productivo Reqgional — Intervienen: CFIl, Provincia de La

Rioja. Secretaria de Cultura — Secretaria de Planeamiento Estratédgico.

*Proyecto “Estudio _de Mercado, Censo y otras acciones gue permitan determinar la

Situacion actual del Sector Artesanal y Propuestas de Estrategias de Produccién, Gestion y

Comerciales para para la superacion de las limitaciones en la Provincia de La rioja” Experto:

CPN Enrique Brizuela.

La finalidad del estudio del mercado es realizar un censo actualizando los datos ya
existentes y obtener informacion que nos permita realizar un diagnostico actual del sector,
identificar los problemas y limitaciones que enfrenta y proponer estrategias de produccion,
gestion y comercializacion para lograr un desarrollo sostenido, permitiendo mejorar la

calidad de vida de los artesanos.

De esta manera se podra dar una mejor aplicacién a la norma provincial N° 6.894 cuyo
objetivo es la proteccion, promocion, desarrollo y difusion de las artesanias.

OBJETIVOS

. Realizar un censo de los artesanos existentes en la provincia.

. Determinar la situacion actual del sector artesanal en la provincia.

. Realizar un estudio de mercado de la actividad artesanal.

. Elaborar propuestas para el fomento del desarrollo de artesanias y productos

regionales derivados de la produccién local.

Localizacion: Provincia de La Rioja.Tiempo de ejecucién: Afio 2013.

*Proyecto “Rescate v desarrollo de técnicas tradicionales orientados alos rubros cesteria y

ceramica en puntos turisticos estratégicos” Experto: DI Paula Pina Marquez.
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La asistencia tiene como finalidad la formulacién de un Programa a los efectos de consolidar
la actividad artesanal tradicional en los departamentos San Blas de Los Sauces y Coronel
Felipe Varela, a través de capacitacion, mejoramientos de los sistemas productivos y
comercializacién; para tal fin es necesario encarar una serie de acciones relacionadas con
el mejoramiento de los recursos humanos y la provisién de insumos y herramientas que
permitan el incremento de la productividad de los pequefios productores de los

departamentos mencionados.

Con la intervencién del equipo de trabajo se pretende capacitar a los Artesanos, Técnicos de
la Secretaria de Cultura y de la Secretaria de Turismo, Funcionarios Municipales, en las
pautas para la comercializacion exitosa de los productos artesanales y realizar el rescate y
las puesta en valor de las técnicas y producciones para lograr una certificacion de calidad y

autenticidad como productos genuinos de la Provincia de La Rioja.
Objetivos Generales:

- Fortalecer la promocion, produccion y comercializacion de la Actividad Artesanal
Tradicional.

- Preservar el patrimonio cultural e iniciar acciones tendientes a capacitar en distintos
rubros con productos realizados con materiales locales, la produccion de artesanias y venta
en concordancia con los recursos turisticos que la Pcia. Y el CFl vienen fortaleciendo, tal el
caso de Hualco.

- Indagar en cada uno de los atractivos y areas establecidas los rubros y
especialidades artesanales existentes para su respectiva valoracion, recuperacion y
desarrollo y asegurar la pervivencia de las artesanias que por su tradicion o calidad
singulares se consideren parte integrante del patrimonio artistico y cultural de la provincia.

- Incorporar en el Registro Provincial de Artesanos, aquellos productores no inscriptos,
gue se dediquen o pretendan dedicarse al ejercicio de algunas de las actividades o
modalidades artesanales relevadas en cada una de las localidades dispuestas, con miras a

Su capacitacion y propiciarles medios para la comercializacién de sus productos.
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- Realizar un seguimiento destinado a fortalecer las agrupaciones y completar la
orientacién sobre técnicas en comercializacion de los productos en mercados locales,

nacionales e internacionales.
Localizacion: Departamentos San Blas de Los Sauces y Felipe Varela.

Tiempo de ejecucion: Afio 2013.

*Proyecto “Adecuacion del Mercado de Artesanias y otros puntos de venta” Experto: Arg.
Jonny Gallardo.

De un urgente diagndstico realizado por los técnicos del CFlI acompafiados por los
referentes de Cultura de la provincia, se ha detectado la necesidad de asistir técnica y
financieramente en la adecuacion del citado punto venta, con miras a consolidar la actividad
artesanal que vienen realizando en los diversos nudcleos productivos y que operan con la
principal boca de comercializacion provincial y sus sucursales, a través de la incorporacién
de imagen corporativa, espacios expositivos y mejoras en las distintas ferias y/o
exposiciones. En estas intervenciones se buscara dotar los diversos espacios de los
requerimientos minimos necesarios para mostrar mejor los objetos, productos, tejidos y
todos aquellos elementos que seran expuestos. Con una clara estrategia de posicionamiento
y visibilidad conjunta a los fines de referenciar el trabajo artesanal de un determinado
territorio identificandolos con una forma de hacer, mostrando lo mejor de cada caso,

orientado el mercado nacional e internacional.

El proyecto contribuird a mantener la actividad productora de pequefios artesanos y formar a
futuros operadores culturales, con el fin de sistematizar la transferencia de conocimiento

trans-generacionales, tratando de otorgar identidad y revalorizar las memorias locales.
OBJETIVOS:

. Se ha resuelto impulsar un cambio de imagen y aplicacion de las nuevas estrategias
de comercializacion en el Mercado Artesanal. Tales acciones se podrian luego aplicar

también en otros puntos de venta adicionales que promueve la provincia, tanto en La Rioja
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como en la Capital Federal (Casa de La Rioja) y otros puntos de venta ocasionales como

aquellas presentaciones en eventos, ferias y exposiciones.

. Materializar los algunos de los objetivos planteados por el estudio de propuestas y
estrategias en cuanto a la mejor presentacion y adaptacion del punto de venta estratégico de
los productos artesanales de la provincia de La Rioja.

Localizacion: Salon Comercial Mercado Artesanal — La Rioja Capital.
Tiempo de ejecucién: Afio 2013.

* Proyecto “Capacitacion a teleras riojanas en utilizacion de herramientas y técnica para

producir Ponchos Riojanos de acuerdo al protocolo de Poncho aprobado por la Ley

Provincial” Experto: Marta Lezcano.

El Proyecto consiste en acercar a las tejedoras/es riojanas, herramientas y técnicas para una
gestion mas eficiente del proceso de disefio del poncho riojano generando crecimiento,

diferenciacién y reconocimiento.

Resulta de importancia capital la formacidén en este sentido de tejedoras/es a fin de producir
artesanalmente, el nuevo simbolo riojano recientemente aprobado por Ley Provincial N°

8.742: el Poncho Riojano.

Un protocolo lo suficientemente acotado, permitird la estandarizacion por parte de los
distintos tejedores/as, y la certificacion de autenticidad de la mencionada prenda.

La adopcién de herramientas que permitan la incorporacion de calidad y diferenciacién en el
producto, ayudara a aumentar la competitividad de tejedores/as, a brindar soluciones a los
significativos problemas de comercializacién de los productos artesanales, a generar
definitivos niveles de reconocimiento en los mercados, a preservar y fortalecer las
tradiciones textiles propias de la cultura riojana, por el bagaje cultural y de identidad que
representa para la provincia, todo ello posibilitard& mejorar la calidad de vida de la

comunidad.

Como consecuencia de la capacitacion iniciada en el afio 2008, a través de la recuperacion
del tejido artesanal, la presente propuesta busca consolidar la actividad textil artesanal

riojana, a través de la capacitaciéon de los recursos humanos, persiguiendo recuperar la
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actividad, mejorar los sistemas productivos e impulsar la comercializacion de sus productos
a través del rescate de técnicas tradicionales puestas en valor y certificacion de calidad de
productos genuinos y revalorizacion del trabajo artesanal como un recurso vélido para la

constitucién de una nueva fuente generadora de ingresos.

Se evaluara la gestién de disefio de las tejedoras/es para certificar su aptitud y autorizar el
uso de un sello que permita diferenciar la tarea de aquellas que no aplican buenas
herramientas. Se pondra especial énfasis en el proceso que permitié llegar al producto y no
en el resultado en si mismo de manera aislada. El producto deberia ser el resultado
coherente de ese proceso.

OBJETIVO GENERAL

Como resultado emergente y principal, el espiritu del proyecto descansa en la capacidad de
producir el Poncho Riojano segun protocolo, lo que permitira su certificacion de autenticidad
y dar una verdadera solucion a los problemas de calidad y comercializacion de los artesanos
tejedores en general.

Localizacién: Departamentos Chamical - Felipe Varela — Gral. Belgrano - Capital

Tiempo de ejecucion: Afio 2013.

Mercado Artesanal del Departamento Sanagasta

Se encuentra funcionando en la casa de la Cultura, fue creado en el afo 1.990 a través de

una Ordenanza Municipal.

La funcion del Mercado es exponer y vender artesanias, productos regionales y
manualidades, para lo cual esta organizada en salas: productos regionales, cesteria,

ceramicas, tapices y manualidades, tomando los productos en consignacion.

Los artesanos que se encuentran exponiendo son de Sanagasta y del Departamento Capital;
no obstante pueden participar en el mismo, artesanos de toda la provincia., ademas tiene

como funcion organizar ferias y capacitaciones.
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[ ST
Mercado Artesanal de San Blas

El Mercado se encuentra ubicado en la localidad de Andolucas, sobre ruta nacional N° 40, a la
entrada del camping.

Lo que se pudo observar es que se expone y venden productos regionales y manualidades
encontraron solo pocos productos artesanales de madera.

El mismo es atendido por personal de planta de la municipalidad y de programas sociales.

La forma de trabajar del mercado es que artesano deja su productos y una vez al mes pasan a
recoger el dinero de lo que se ha vendido; en el mercado pueden participar artesanos de toda la

provincia.

| DpARTAMENTO SAN BLAS DETOSSAUE
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Mercado Artesanal de Chamical

El establecimiento funciona en la terminal de 6mnibus, instalaciones pertenecen al Mercado
Artesanal municipio y esta es cedida a préstamos la Asociacion de Artesanos de Chamical, y
solo pueden vender los artesanos que pertenecen a la misma. Esta informacion fue
brindada, por un integrante de la Asociacion al momento de la visita. La informacion sera
cotejada con alguna autoridad de la Municipalidad.

Lo que se observé es que la mayoria de los productos que se venden son manualidades,
salvo algunos productos en madera. No se exhiben los tejidos tradicionales de las
localidades que pertenecen al departamento como La Huerta, Santa Barbara, entre otros y
qgue son la principal artesania del Departamento y de la provincia.

Mercado Artesanal de Chilecito

El Mercado artesanal no es una institucion publica, si no es administrada por una Asociacion
y para poder vender en él, los artesanos deben estar asociados a la misma.

El Mercado organiza ferias como la de invierno, Semana Santa, en los meses de Enero y
Febrero entre otras.

99



Capitulo N° 6

Sector Artesanal y el Turismo
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En este capitulo se desarrollara la relacion de la actividad artesanal con el turismo.

El turismo continda jugando un papel preponderante para aquellos viajeros que buscan
involucrarse con la cultura local para conocer sus costumbres y tradiciones en cada destino
que visita , asi también quienes mantienen un estilo de vida ligado a conectarse con la
naturaleza, realizar caminatas, practicar deportes extremos, avistamiento de flora y fauna,
entre otras motivaciones.

De alli que el turismo como actividad socioeconémica, se encuentra estrechamente
vinculada al Sector Artesanal de cualquier localidad, provincia o region, con alcance a
demandas turisticas nacionales e internacionales.

Esto se confirma en los diferentes modelos de Inventario Turistico que se presentan por
diversos autores de textos especificos, y en particular el propuesto por Fabio Cardenas
Tabares en su Libro “Proyectos Turisticos — Localizacion e Inversién- México, 1994, en

donde estructura las diferentes Categorias, Tipos y Subtipos de Atractivos Turisticos.

Categoria Tipo Subtipo

3. Folklore 3.4 Artesanias y Artes 3.4.1 alfareria

3.4.2 tejidos e indumentaria

3.4.3 cueros

3.4.4 maderas
3.4.5 piedras

3.4.6 tejidos en paja

3.4.7 instrumentos musicales

3.4.8 mascaras

3.4.9 objetos rituales
3.4.10 pintura

3.4.11 imagineria
3.4.n...

Esto nos lleva a pensar en la necesidad de que todo destino turistico cuente con un
inventario o registro de los artesanos de la zona, principales transmisores del hacer de un

pueblo. Por lo cual, no se debe perder de vista este esquema y menos aun la posibilidad de
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identificar tras un relevamiento, los sitios que mayor potencialidad ofrecen para el desarrollo
del sector y la elaboracion de estrategias que les permitan a los artesanos realizar acciones
competitivas para alcanzar los clientes meta. Esto puede lograrse, a partir de un trabajo
intersectorial (publico-privado), que ponga en valor al sector artesanal, desde la perspectiva
de la metodologia del inventario de atractivos turisticos, constituyéndose en generador de
corrientes turisticas y/o complementario de otras categorias de atractivos, de manera de
jerarquizar al Folklore y Tipologia “Artesanias y Arte”.

En el turismo, entonces, cumple un rol de gran importancia la cultura artesanal, y la
artesania es el producto por excelencia para el turista, como recuerdo de sus viajes, asi
también un elemento singular en los planes de promocién turistica.

El turista busca en el destino experiencia, conocimiento y placer, asimismo una
contraposicion a su mundo habitual al tomar contacto con la autenticidad, la tradicién y la

naturaleza del lugar visitado.

La provincia de La Rioja ordena su espacio turistico, desde el punto de vista oficial, a partir
del establecimiento de Cinco Corredores Turisticos:

- Corredor del Bermejo

- Corredor de la Costa

- Corredor Ruta 40

- Corredor de Los Llanos

- Corredor de la Produccion
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- Corredor del Bermejo

Paso Internacional
Pircas Negras §_

A Valle Fértil
A Valle de La Luna

Fuente: Secretaria de Turismo de La Provincia de La Rioja

Este Corredor Turistico involucra los Departamentos Gral. Felipe Varela, Gral. Lamadrid y
Vinchina. Su trazado integra al Parque Nacional Talampaya, al Parque Provincial El Chiflon y
la Reserva Laguna Brava, en un recorrido que se tifie de mdltiples colores y expone la
naturaleza indomita que caracteriza el suelo riojano. Involucra localidades como Pagancillo,
Guandacol, Los Palacios, Villa Union, Villa Castelli, Villa San José de Vinchina, Jagiié como

los mas destacados.

En cuanto la artesania la fortaleza en este sector estd dada por la presencia de artesanos de
mediana edad, que se dedica a la actividad de manera sostenida.
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Desde el afio 2008 se vienen realizando acciones de rescate y promocion de la artesania
tradicional a partir de los proyectos solicitados por la provincia y financiados por el CFl, por
lo que los artesanos estan capacitados y dispuestos a incorporarse como protagonistas
activos de estas rutas turisticas, brindado visitas guiadas en sus talleres productivos.

Tambien existe una asociacion de artesanos del Valle del Bermejo que comercializa

principalmente en el Parque Nacional Talampaya.

- Corredor de la Costa

A Andalgala

San Fernando
@ del Valle de Catamarca

Fuente: Secretaria de Turismo de La Provincia de La Rioja

La Costa Riojana involucra los Departamentos Sanagasta, Castro Barros, Arauco y San Blas
de Los Sauces. Comprende en su recorrido localidades como Sanagasta, Huaco, Las
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Pefias, Agua Blanca, Pinchas, Chuquis, Aminga, Anillaco, Los Molinos, Anjullén, San Pedro,
Santa Vera Cruz, Barreal de Arauco, Arauco, Aimogasta, Salicas, San Blas, Andolucas.

Esta formada por una serie de pueblos silenciosos, rodeados entre pinos, nogales y alamos
gue esconden decenas de casitas enclavadas al pie de las Sierras del Velasco. La zona
ofrece un microclima ideal para dedicarse al descanso y la contemplacion de la naturaleza.
Como particularidad resaltamos que cada pueblo conserva sus tradiciones y arquitectura
antigua, representada en sus iglesias que, en conjunto representan uno de los recorridos
mas pintorescos de la provincia.

Esta ruta turistica es muy visitada porgue es un circuito cercano a la capital de La Rioja,
existe ya un circuito de bodegas artesanales que se podria complementar con informacién
sobre algunos lugares puntuales de ventas de artesanias. Si bien no hay gran cantidad de
artesanos en esta ruta se encuentra el Mercado artesanal de Sanagasta, en donde exponen
y venden artesanos tanto de esta localidad como procedentes de otras localidades vecinas y
de la capital, en Pinchas tiene local comercial y taller productivo la reconocida artesana
Ramona Frescura. En Anillaco encontramos comercios que venden artesanias pero la

mayoria de estos productos provienen de Catamarca y Perd.

- Corredor Ruta 40

a Londres
Belén

San Blas -

= Andolucas

o Antinaco

Guandacol g

Fuente: Secretaria de Turismo de La Provincia de La Rioja
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La Ruta 40 es la mas extensa de nuestro pais. En La Rioja transita por algunos de los
lugares méas pintorescos de su histérico trazado. Pasando por Villa Unién, La Cuesta de
Miranda en Chilecito, los pueblos de Famatina y San Blas de los Sauces. En la provincia de
La Rioja tiene un extremo Norte y uno Sur; partiendo desde San Juan, la Ruta 40 ingresa en
el Departamento Felipe Varela, pasando por las localidades de Santa Clara y Guandacol.
Desde el Norte, ingresa desde la provincia de Catamarca al Departamento San Blas de Los
Sauces, a la localidad de Salicas. En su recorrido involucra por ejemplo a Banda Florida,
Anchumbil, Aicufia, Los Tambillos, Las Trancas, Las Higueritas, Cuesta de Miranda,

Safogasta, Nonogasta, Sitio de Hualco.

Este corredor que se puede complementar con el Corredor del Valle del Bermejo también
tiene la fortaleza de la intervencion con proyectos del CFl en Guandacol, Pagansillo y San
Blas de los Sauces. En Guandacol se encuentra la Cooperativa de artesanos textiles UNAY,
en Pagansillo y los Palacios existen artesanos trabajando en cesteria espiral atada con hilo y
ceramica que manifestaron su interés por sumarse en un circuito de comercializacion y

difusion de artesanias.

En San Blas de los Sauces se encuentran las Unicas artesanas de la provincia que realizan
tipas en simbol y si bien hay que reorganizar el Mercado artesanal del departamento la

existencia del mismo es una ventaja.
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- Corredor de Los Llanos

Salinas Grandes

> AComioba

Cérdoba

P.N. Sierra de las Quijadas
Villa Dalores
ASan Luis o & -

Fuente: Secretaria de Turismo de La Provincia de La Rioja

El Corredor de Los Llanos involucra los Departamentos Independencia, Chamical, Gral.
Belgrano, Gral. Ortiz de Ocampo, Gral. San Martin, Rosario Vera Pefialoza, Gral. Juan

Facundo Quiroga y Gral. Angel Vicente Pefialoza.

El sur riojano ha sido protagonista de episodios claves en la consolidacion de la
nacionalidad, y sus paisajes son privilegiados testigos del paso de personajes de un
indiscutible aporte a las paginas grandes de la historia. Tierra de caudillos como el Chacho
Pefialoza, Facundo Quiroga y Felipe Varela, lideres de tierra adentro que encarnaron la idea
de federalismo y la defendieron a sangre y fuego, en los hoy pacificos rincones de la
provincia todavia se escucha su andar. Desde Patquia hacia el sur, pasa a lo largo de
pequeiios poblados de casas de adobe, con arboledas tupidas que flanquean sus angostas
calles. Pueblitos tan riojanos, con habitantes sencillos y muchas historias para contar. Este
corredor, nace en La Ciudad de La Rioja, y cuenta con la particularidad de estar vinculado a
las provincias de San Juan, San Luis y Cérdoba.
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Es uno de los corredores turisticos que se encuentra en etapa de estancamiento, Sin
embargo, segun nuestro relevamiento, hay una intencion incipiente de complementar lo
turistico con la actividad artesanal. Se registraron muchas manualidades y poca artesania,

tejido a dos agujas y crochet, manualidad en piedra.

Se encuentra presentes las dos actividades principales de la provincia, en la ruta que une
Chamical y Olta se encuentra las dos Unicas comunidades protegidas de la provincia La
Huerta y Santa Barbara, que producen tejidos en telar criollo y bastidor de excelente calidad
gue son premiadas de manera constante en ferias nacionales. Los artesanos estan
interesados en incorporar sus talleres para visitas turisticas. En la localidad de Chepes y
Malanzan se destaca la artesania en cuero y seria interesante incorporar al circuito a las
Sierra de Tuani ya que existe una técnica de colchas de 2 mts por 2 mts que es Unica en la

provincia.

Corredor de la Produccion

A Catamarca
A Replblica de Chile

a Londres
W, Salicas

San Blasj

Andoluca

Pituil

Los Corrales o
Famatina

fm], Los Sarmiento
Chilecito

Malligasta

© Anguinan La Rioja
Nonogasta

Vichigasta

Fuente: Secretaria de Turismo de La Provincia de La Rioja
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Este Corredor Turistico involucra los Departamentos Chilecito, Famatina y San Blas de Los
Sauces Yy Los Colorados, Departamento Independencia.

Si bien la calidad y cantidad de artesanos no es la misma de los otros corredores tiene como
oportunidad la existencia de dos Mercados artesanales en funcionamiento, uno en el

Departamento San Blas y otro en el Departamento Chilecito.
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Capitulo N° 7

-Marco Legal Provinciales Relacionadas a las Artesanias
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En este capitulo, se presenta las normativas provinciales vigentes relacionada con el

sector artesanal.

Se realiza un analisis de la Ley Provincial N°6.894 de Artesanias para determinar cuales
son los aspectos referidos a la actividad artesanal que incluye, como es la situacién de
su cumplimiento y el grado de conocimiento que tienen los artesanos y organismos

publicos y privados

Esta ley fue presentada por el Diputado Rolando Rocier Busto en el 2.000 y fue

elaborada por una comisién en la que participaron destacados artesanos de la provincia.
La ley esta aprobada y reglamentada por el decreto N° 777/03.
La ley se divide en siete capitulos:

Capitulo I: Aportes Conceptuales, aqui se define artesania y artesano y también se
definen las modalidades o especialidades artesanales que reconoce esta ley.

En el Capitulo II: Fines de la Ley, se enuncian las intenciones de la misma,
destacandose la preocupacion por lo tributario y la busqueda de exencién, la presencia
de los artesanos en los municipios, la preservacion de la artesania, el respeto por la
propiedad intelectual, y menciona a los Maestros Artesanos, pero no enuncia las
caracteristicas para llegar a serlo.

Capitulo Ill: Promocién y Fomento de La Artesania, dos items a destacar en este
capitulo es el de la implementacion de un Sistema de Certificacion de Origen y
Autenticidad, que aun no se aplica en la provincia y el Plan de Fomento de la Artesania
Riojana, que si se pone en practica a partir de los subsidios de los fondos PELA (ley
7.209), que es una retenciéon del 1% del sueldo de los funcionarios provinciales y que se
otorga a pedido de los artesanos.

Hay dos aspectos importantes a destacar, en el inciso h se menciona la creacion de la
Red de Informaciéon Empresarial Artesana y las Comunidades Artesanas Protegidas.

Capitulo IV: Del Registro Provincial de Artesanos y Repertorio de Especialidades
Artesanales, habla de que por esta ley se debe realizar un Registro Provincial de

Artesanos, que se actualice a partir de un Censo Provincial de Artesanos, cada 5 afos.
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Inscribirse en el Registro Provincial de Artesanos es condicidén indispensable para el
acceso a los beneficios de la ley de artesanias.

Capitulo V: De la Comercializacion, es interesante la menciéon del Registro de
Intermediarios Oficiales o Privados y la consolidaciéon de las Artesanias en un Programa
Integral de Rutas Turisticas.

Capitulo VI: Capacitacion e Investigacion, menciona especialmente el control de

calidad y la formacién de recursos humanos, aqui se menciona al maestro y al aprendiz.

Capitulo VII: De la Gestion Institucional, se destacan en este capitulo la idea de que
todos los regalos protocolares deban ser artesanias y la elaboracibn de nuevas
estrategias competitivas con la Direccién de Comercio e Integracion.

En esta primera mirada de la ley podemos decir que en su espiritu contempla la mayoria
de los aspectos de la problematica artesanal, aunque le falta definir algunos conceptos,
como por ejemplo, que requisitos se deben lograr para ser Maestro Artesano, si hay otros
escalas de artesanos, por ejemplo Aprendiz, Oficial y Maestro.

Con respecto a la ley, lo que se detectd es que los artesanos no tienen conocimiento de
la existencia de una ley provincial sobre artesania, pero lo que es mas preocupante es

qgue la mayoria de los Directores de Cultura de los Municipios tampoco.
Decreto Reglamentario N° 777/03

El presente decreto reglamenta la ley N° 6.894, que contiene 20 articulos que establece
lo siguiente:

Articulo 1: Establece la autoridad de aplicacion de la ley.

En los Articulos 2 y 3 encontramos la definicion de Artesano y de Unidad Artesana.
Articulo 4: Expone sobre cuales son la acciones sobre politica destinada al sector
artesanal y las que pudieran derivar.

Articulo 5: Modo de comunicacién a efectos de lograr mayor participaciéon de los
artesanos en los foros de discusion.

Articulo 6: Establece que se debe implementar un plan de diagnostico que permita

distinguir y priorizar las necesidades y el modo de asignacion de los recursos.
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Articulo 7: La Secretaria de Cultura debe establecer un Reglamento General para la
convocatoria de los concursos Teméticos.

Articulos 8: En relacion al sistema de Certificacion de Origen y Autenticidad de los
productos artesanales utilizara el repertorio de especialidades artesanales.

Articulo 10: Brindar asesoramiento y asistencia efectiva sobre oferta y demanda de
productos, estudio de costos y fijacibn de precios, nuevas alternativas de
comercializacion. Estos asesoramiento se realizan Unicamente a través de proyecto
financiados por el CFl.

Articulo11: Crea el Registro de Artesanos.

Articulo 12 : Establece instrumentara y reglamentara el Registro Provincial de Artesanos,
Registro Provincial de Organizaciones e Instituciones vinculadas a la actividad Artesanal,
Registro Provincial de Politicas y Planes Estratégicos, para artesanos, Registro de
Intermediarios oficiales o privados

Articulo 13 El Censo Provincial de artesanos de La Rioja se actualizara cada 5 afios.
Articulo 14: El Registro de Intermediario Oficiales o Privado, permitira el registro
voluntario de todas aquellas instituciones o0 empresas interesadas en la comercializacién
de la produccion artesanal provincial.

Articulo 15: Coordinar con organismos competente en la problematica de discapacidad,
adolescencia y otros grupo de riego.

Articulo 16: Crea un gabinete de Investigacion Cientifica y Técnica del acervo artesanal,
y sera reglamentado.

Articulo: 17 Intervenir en la redaccion del Estatuto del Artesano.

De todo lo que establece el presente decreto se lleva a cabo el Registro de Artesanos,
pero este registro no tiene su reglamentacion de acuerdo a lo establecido en el articulo
12. Es por tal motivo que si se analiza las diferentes fichas de registros detecta
diferentes criterios conceptuales para llenar las mismas. En cuanto al Censo Provincial
no se realiza cada 5 afos el anterior a este trabajo fue en el afio 1980.

No sé a llevado a cavo la creacion de los de mas Registros y el Instituto de Investigacion
Cientifica y Técnica del acervo artesanal, que fija la norma y su reglamentacién. La

creacion de los diferentes Registro permitiria contar con informacion de diferentes
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actores relacionado con el sector artesanal con cual se podria llevar a cabo un trabajo

integral.

Ley N° 7.209 — Programa de Empleo Laboral de Artesanos (PELA)

En la entrevista que se ha realizado a la Directora del Mercado Artesanal de la provincia,
nos manifesté que otorgan de ayudas para compra de materias primas, traslados y
canon de stand en participaciones a diversos encuentros feriales, informe y registro de
los artesanos para el area de Administracion, respaldado por la presente ley, siendo la
institucion ejecutora la Direccion de administracion y Recursos, Secretaria de Cultura —
Mercado artesanal.

Esta ley fue presentada por el Diputado Rolando Rocier Busto en el 2.001 y se
encuentra reglamentada mediante decreto N° 367/02.

La ley contiene 5 articulos:
Articulo 1: Autoriza al poder ejecutivo a otorgar ayudas, beca, pension y/o subsidios a los
artesanos de la provincia.
Articulo 2: Crea el Programa de Empleo Laboral para Artesanos de la provincia.
Articulo 3: Establece quien puede gestionar el otorgamiento del beneficio.
Articulo 4: Establece que los fondos que se necesita para ejecutar la presente ley seran
integrados por el 1% del salario conformados por los funcionarios, cargos publicos no
escalafonados del poder ejecutivo y Legislativo.
Articulo 5: De Forma

Decreto N°367/02

El presente decreto reglamenta la ley N°7.209, conformado por 6 articulos:
Articulo 1: Establece como 6rgano de aplicacion de la ley a la Agencia Provincial de
Cultura, actualmente Secretaria Provincial de Cultura, de acuerdo a lo establecido por la
ley provincial de artesanias, ley N°6.894.
Articulo 2: La Secretaria de Cultura es el érgano de promover, gestionar y coordinar la

creacion de proyectos de emprendimientos productivo.
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Articulo 3: Establece que los beneficios que otorga en cumplimiento de la ley N° 7.209,
articulo 3, no tendra caracter de previsional o remunerativos y la Secretaria podra
determinar otros requisitos ademas de lo exigido por la ley.

Articulo 4: Instruye a la Tesoreria General de la Provincia y a la Administracion General
de Juegos de Azar (AJALaR), los fondos que la Secretaria de Cultura disponga.

Articulo 5y 6. De Forma

La ley 7.209 y su decreto reglamentario se lo aplica pero no en su alcance total ya que
solo se otorgan subsidios para materia prima o herramientas en forma aislada y no se
presentan proyectos de emprendimientos, en donde se pueda conocer cual es la idea de
negocio.

Lo que permite realizar un proyecto de emprendimiento es contar con un plan de negocio
esto permitiria al artesano darle otro dinamismo a la produccién y a la comercializaciéon
de sus productos.



Capitulo N° 8

-Andlisis de la Situacién de la Artesania en el NOA
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En este capitulo se pretende realizar un analisis de la situacion del NOA, partiendo de
informacion relevada a través de entrevistas logradas durante el trabajo de campo y se

recopilo material bibliografico y documentacion.

Relevamiento General de Informacién

Se recolecto informacion tanto de fuentes de informacion primarias (leyes) y secundarias
(bibliografias, entrevistas etc.) disponibles del Sector Artesanal que nos permitiera un

relevamiento de datos para realizar una conclusion.

Entrevistas Realizadas:

1) Encargados de Mercados Artesanales:
e La Rioja: Jefa a Cargo del Mercado Artesanal, Dis. Maria Maza.
e Catamarca: Gerente del Mercado Artesanal Carlos Armando Corpacci Berrondo
e Salta: Administrador del Mercado Artesanal Lic. Dario Montero.
2) A artesanos de las provincias de Catamarca y Salta. Las entrevistas se realizaron en
la Feria Nacional de Artesanos de La Rioja en la Feria de Poncho de Catamarca y
Feria de calle La Balcarce (Salta).

3) Entrevistas que se realizan en el trabajo de campo para determinar la situacion actual

del sector artesanal de La Rioja.
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Relevamiento de Documentacién y Bibliografia

La documentacion que se recopilo fueron Leyes Provinciales vigentes (ver Anexo IlI) vy
bibliografia relacionadas con el sector artesanal del NOA, como “El Sector Artesanal en las
provincias del Noroeste (Catamarca, Jujuy, Salta y Tucuman) del PRODERNOA e Informe
del perfil del Mercado de las artesanias jujefias-Proyecto del desarrollo productivo territorial

del Consejo de la microempresa.

Aspectos Institucionales

Todas las provincias tienen leyes relacionadas con el sector pero no se aplican 0 no estan
reglamentadas.

En Catamarca en el afio 2.000 se sanciona la ley de artesania ley N° 4.992 que no fue
reglamentada, en 1.972 se cred una caja Social a través de la ley 2.476, ademas cuenta con
una ley que otorga a los artesanos una Pension Graciable la ley N° 5.175, que hasta el
momento no se otorgo el beneficio a ningan artesano. Mas alla de las normativas especificas
el sector artesanal se encuentra integrado en la Ley de Promocion del Desarrollo Turistico
provincial Ley 4.914 y su modificatoria N° 4.934.

En la provincia de Jujuy en el afio 1999 se sanciona la ley 5.122 de preservacion y
Desarrollo de las Artesanias Jujefias.

La provincia de Salta cuenta con la Ley N° 7.327 de Proteccion de las Manifestaciones
Artesanales y Artesanias y la ley 7.163 para la certificacién de calidad, autenticidad y origen

de los productos artesanales.

Tucuman en el afio 80 sanciona la ley N° 5.149, que crea el Mercado Artesanal, Ley que fue

derogada por la Ley 8.083 del afio2008.

La provincia de La Rioja cuenta con la ley N° 6.894 de proteccion, promocién, desarrollo y
difusion de las artesanias y sus hacedores y la Ley N° 3.256 y su Decreto Reglamentario N°

2.599, que crea el Mercado Artesanal.
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El rol del estado provincial para el desarrollo, fomento y comercializacién, es activo, excepto

en la provincia de Tucuman que no cuenta con proyectos a corto y largo plazo.

Las provincias articulan acciones con organismos nacionales y provinciales, especialmente
con el Fondo Nacional de Arte, CFl y el MATRA.

Las principales acciones que se llevan a cabo son capacitacion directamente o través de
organismos nacionales; para la promocion y difusion, organizacioén de ferias, participacion y

organizacion de eventos.

La situacion de los Mercados en cada una de la provincia es la siguiente:

La Rioja: Es el unico mercado que compra productos a los artesanos para lo cual debe
estar registrado Los clientes pueden pagar los productos que adquieren solamente con
efectivo estan realizando los tramites para poder recibir las tarjetas de créditos y de débito.
En el capitulo que se habla de los Mercados Artesanales en la provincia se encuentra mas

informacion al respecto.

Catamarca: El Mercado Artesanal se encuentra administrado por la Direccidn de Artesanias
provincial, que depende de la Secretaria de Turismo. EI Mercado no compra, los artesanos
dejan sus productos en consignacion, a fin de mes realizan un balance y al comienzo del
mes siguiente se les paga.

Los clientes pueden pagar los productos que adquieren con efectivo o a través de tarjeta de
crédito y de debito esta implementacion permitié que las ventas se triplique, manifestado por
el gerente del Mercado Sr. Artesanal Carlos Armando Corpacci Berrondo. Para poder vender
los artesanos deben estar inscripto en la AFIP- DGI, por tal motivo son ventanilla de
Monotributo Social, un acuerdo realizado con Desarrollo Social de la provincia.

Salta: El Mercado Artesanal es una dependencia de la Secretaria de Turismo y Cultura. El
estado solo regula y administra el Mercado, funciona a través de asociaciones, actualmente
son 12 (doce),que se les cobra un canon que va de los $200 a $900, que depende de los
metros cuadrado y la ubicacion en el predio. El artesano puede pertenecer a una sola

asociacion.
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Foto Mercado Artesanal (Frente)

De acuerdo a lo expresado por el Administrador del Mercado Artesanal Lic. Dario Montero,
se viene trabajando en lo relacionado al turismo y la cultura teniendo en cuenta las
actividades que se apoya en las tres patas del Marketing comercializacién de los productos,

gastronomia y espectaculos.

Foto de un Salén Comercial Foto espectaculo para nifios
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Restauran del Mercado Artesanal
Tucuman: Actualmente no funciona el Mercado Artesanal. Si bien fue creada por la Ley N°
5.149/80 y reglamentada a través del Decreto 2.526/80. De esta manera profundiza la
ausencia del estado en politicas para el sector artesanal.
Jujuy: No cuenta con Mercado Artesanal.
Aspectos Economicos

Oferta en el NOA

En cuanto a la cantidad de productos que se producen no se tiene informacion para poder
determinar la cantidad de la oferta, los productos artesanales si poseen buena calidad en la
modalidades tradicional y proyeccion folklorica, esto se puede inferir ya que reciben premios

y distinciones a nivel Nacional e Internacional los principales rubros son los siguientes:
Catamarca: La artesania que se encuentra con mayor participacion en el mercado es el

tejidos en lana de oveja y vicufa, luego la alfareria, en tercer lugar cesteria en simbol y

posteriormente los demas rubros.
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Salta: Los principales rubros que se encuentran en el mercado son el tejido en lana de oveja,
llama y vicuia, luego se encuentra la alfareria y por ultimo la cesteria. El resto de rubros se

puede encontrar en menor medida.

Jujuy: El principal rubro es la alfareria, luego sigue el tejido que se realiza en lana de llama,

vicufia y ovejas y luego el resto de los rubros.

La informacion en cuanto cuales son los principales rubros en cada provincia se determino
en base a informacién secundaria, a entrevistas a funcionarios publicos. Las provincias no

poseen registros actualizados de artesanos.

Organizacion de los Artesanos

Los artesanos en el NOA, estdn organizados de multiples formas independientes, en
asociacion civil, en cooperativa y pequefios grupos; aunque la mas frecuente es la
independiente con ayuda familiar. Lo que hace dificil de mantener una produccion regular

sostenida y de mayor volumen.

Comercializacién

No todos comercializan pero lo que si lo hacen tienen las siguientes caracteristicas: Algunos
venden en forma directa a particulares, en sus propios talleres. Asimismo casi todos
participan en ferias y son muy pocos los que vendieron productos en otras provincias.

Las ventas de artesania estan intimamente asociadas con el desarrollo turistico, por tal
motivo las ventas son fluctuante hay mayor venta en las épocas de vacaciones de invierno y
semana santa.

Un canal de comercializacion que cumple un papel relevante en las provincias de La Rioja,
Catamarca y Salta, es el Mercado Artesanal de cada una de ellas.

En cuanto al precio de los productos el artesano no tienen conocimiento sobre costo, la
mayoria para determinarlo tienen en cuenta el tiempo que lleva hacer un producto (no lo

valorizan) y lo que pagan cuando compran la materia prima.
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Conclusiones

Existe una rica tradicion cultural que se refleja en las producciones artesanales de las
provincias del norte Argentino, no obstante ello, el sector de artesania muestra dificultades
para la promocion y comercializacion de sus productos, situacion que se presenta de forma
regular en los circuitos turisticos, culturales y comerciales, ya que pertenezcan estos al
mercado nacional o internacional.

El sector artesanal presenta un alto grado de informalidad, no cumplen con las normas
vigentes tributarias.

En general las provincias cuentan con instrumentos legales vigentes para el sector
artesanal con escasa reglamentacion y aplicacion.

Hay gran dificultad para poder determinar la poblacion artesanal y sus caracteristicas debida
gue tienen registros desactualizados e incompleta.

Las acciones que se llevan a cabo sobre capacitacion no son acompafadas posteriormente
por asistencia técnica y social, lo que hace que no se tenga el impacto esperado.

Los artesanos tienen dificultad para determinar el precio de sus productos y conseguir
nuevos canales de comercializacion. En el caso puntual de las ceramicas varios artesanos
del NOA manifestaron que a partir del crecimiento de las ciudades es mas dificil acceder a la
materia prima ya que cada vez deben buscarla en sitios mas lejanos. También mencionaron
la falta de controles de los entes especificos en referencia a la extraccion de material.

El sector debe competir con productos provenientes de Bolivia y Paraguay, especialmente

en la provincia de Jujuy y Salta y en menor medida en las otras provincias.
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Capitulo N° 9

Diagndstico y propuestas para Mejorar el Sector Artesanal.
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De la informacion que se refleja en el Estudio de Mercado y Censo realizado se puede

extraer las caracteristicas de la situacién del sector artesanal de la Provincia de La Rioja. Se

resume la situacion de la artesania de La Rioja en un FODA.

FORTALEZAS

Calidad en sus Productos: La buena calidad en los productos en uno de los
pardmetros mas significativos los productos artesanales de la provincia son
permanentemente reconocidos a través de premios y/o distinciones.

Alta cualificacion técnica: Por la diversidad de las tecnologias apropiadas utilizadas
en la elaboracion de las distintas artesanias y la carga cultural intrinseca reflejada en
el producto final.

Existencia de materia prima: es un punto clave ya que ayuda disminuir sus costos,
debido que al comprar la materia, abasteciéndose en el propio sector disminuye los
costos y tiempo.

La existencia del Mercado Artesanal Provincial: Este organismo es de suma
importancia para el Sector, esta es una de las pocas provincias de pais en las que el
Mercado Artesanal compra los productos de artesania tradicional.

Informe sobre artesanias en forma periédica: en la provincia se viene realizando
desde los afios 70 informes continuos sobre la actividad, permitiendo analizar las
fluctuaciones en los distintos rubros y a través de ellas corregirlas por medio de
diversos cursos de acciones pertinentes para cada caso en particular.

Acciones en los ultimos afios para preservar la actividad artesanal: Existen
acciones desde el sector publico que ayudan al fomento y a la preservacion artesanal,

tales como capacitaciones e investigaciones, sobre el sector artesanal.

OPORTUNIDADES
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El sector reconoce laimportancia de la capacitacion para el mejoramiento de
sus productos y gestion comercial:

Los artesanos participan activamente de las gestiones de capacitacion y asistencia
técnica ofrecidas por los sectores publicos y demuestran interés por nuevas proyectos

o la continuacién de los mismos.
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e Programas del Mercado Artesanal de rescate y fortalecimiento: Lo que permite la

incorporacion de nuevos artesanos en rubros o técnicas que estan desapareciendo.

Es un instrumento dinamizador del Desarrollo sostenible por su relacién con el
turismo y el medio ambiente: El turismo (nacional e internacional) es un socio
importante del productor artesano ya que cubre las necesidades basicas de los
consumidores (uso, obsequio, coleccién, recuerdo) y esta relacionado con el paisaje y
la cultura del lugar que visito.

La actividad turistica en la provincia es continua durante todo el afio: lo que
hace que la demanda por los productos artesanales no sea estacional.

La participacién de artesanos en la Camara Riojana de Turismo: Esto permite que

el artesano se relacione con los sectores del turismo.

DEBILIDAES

Sector Etario Maduro: La edad media de los artesanos de la provincia es de 50
afnos. El cese de la actividad de un considerable sector de la artesania en un plazo
corto - medio de tiempo parece probable y no existe el relevo generacional necesatrio.
Poca adaptabilidad a los cambios del Mercado: Existen productos artesanales que
no se adaptan a las exigencias del mercado como por ejemplo variacion de las
dimensiones de las piezas y realizacidbn de objetos innovadores que cubran las
necesidades actuales.

Capital reducido: Lo que hace que la produccion no se realice en forma continua.
Que la mayoria de los artesanos no posea una estrategia de marketing y tengan
problemas para la adquisiciébn de materia prima.

Talleres de trabajo en condiciones no 6ptimas: Lo que condiciona que no se pueda
producir a escala.

Actividad Secundaria: En general la actividad artesanal no es la principal por lo que
la dedicacién de hora por dia es en promedio de 4 horas.

Falta de capacidad de gestion empresarial: Esta situaciéon no le permite mejorar la
productividad, la competitividad y la comercializacion.

Escasez de materia prima o insumos en las localidades en que reside el

artesano: Si bien hay existencia de materia prima en la provincia, muchas veces no
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hay en el lugar de residencia del artesano, lo que provoca un aumento en el costo de
la materia prima, por ende encarece el precio del producto, al tener que adquirirlo en
otra localidad.

Canales de comercializacién muy reducidos o en algunos Departamentos de la
provincia inexistentes: Que hacen que apenas llegue a los potenciales clientes.
Falta de Presupuesto e insuficientes Recursos Humanos en el Mercado
Artesanal Provincial: Esta entidad no cuenta con un presupuesto propio que le
permita llevar a cabo todas las acciones planificadas, también la cantidad del personal
es insuficiente para cubrir el amplio espectro de acciones relacionadas con su rol.
Falta de calidad de las ferias provinciales y alto costo de los stands: Lo que no
colabora en promover que las artesanias sean valoradas.

Debilidad en los sistemas de comunicaciéon: La falta de transporte publico, no
poder acceder a servicio de internet, dificulta la posibilidad de acceso, especialmente,
de las zonas rurales hacia los centros urbanos.

Falta de coordinacién entre las dependencias gubernamentales: Las
dependencias gubernamentales nacionales y provinciales que se relacionan directa o
indirectamente con el sector artesanal no coordinan las acciones que llevan a cabo
dificultando que el sector se fortalezca.

Escaso apoyo al sector artesanal por parte de los municipios: a pesar de las
acciones provinciales que se llevan a cabo, estas no se ven reflejadas en las acciones
a nivel cada departamento: La mayoria de las Direcciones de Cultura de los
municipios departamentales, no realizan acciones de apoyo a este sector muchas
veces por falta de conocimiento del rubro artesanal y de las posibilidades que ofrecen
las leyes provinciales existentes.

Falta de créditos destinados a acceder a equipamiento y compra de materia
prima e insumos: Esto no permite mejorarla calidad y el volumen de produccién para
ser mas competitivos.

Existencia de politicas publicas hacia el sector o de estrategias no
consecuentes ni persistentes: Se han ejecutado proyectos de rescate de artesanias
de manera continua desde el afio 2008, pero debido a la falta de seguimiento de los

mismos, los resultados logrados tienden a desaparecer en el corto plazo.



Falta de interés para asociarse: Imposibilitando mejorar aspectos débiles del sector.
Sector marginal de la economia provincial: Los artesanos se encuentran en la

economia informal.

AMENAZAS

Falta de relevo generacional:Que garantice una continuidad con fuerza de la
actividad. Esto se hace especialmente grave en los artesanos tradicionales.

Falta de criterios especificos que definan lo que debe considerarse como
Artesania y lo que no: Esto deriva en ‘“intrusismo” que proviene de productos
industriales con procesos de fabricacion que no son compatibles o identitarios con el
sector artesanal, manifestandose en un constante deterioro de la imagen de la
artesania.

Entrada de productos industriales y semi industriales de otros mercados
(Bolivia, Paraguay, Catamarca, Salta, entre otros): que imitan los productos
artesanales y que, con calidades aceptables, para el nedfito, tienen un costo menor.
Esto puede crear confusion en los clientes, que no llegan a apreciar el valor que

implica la realizacion artesanal del producto.

Se resume la situacion del Sector Artesanal utilizando el esquema tipico de diagrama FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

Calidad en sus productos. El sector reconoce la importancia de la

capacitacion para el mejoramiento de sus
productos y gestibn comercial.

Alta cualificacién técnica. Programas del Mercado Artesanal de rescate y

fortalecimiento.

Existencia de materia prima. Es un instrumento dinamizador del Desarrollo

sostenible por su relacion con el turismo y el
medio ambiente

La existencia del Mercado Artesanal Provincial. La actividad turistica en la provincia es continua

durante todo el afio

Informe sobre artesanias en forma periédica La participacion de artesanos en la Céamara

Riojana de turismo.

Acciones en los ultimos afios para preservar la
actividad artesanal
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DEBILIDADES

AMENAZAS

Sector etario maduro.

Falta de relevo generacional.

Poca adaptabilidad a los cambios del Mercado.

Falta de criterios especificos que definan lo que
debe considerarse como Artesania y lo que no

Capital reducido.

Entrada de productos industriales y
semiindustriales de otros mercados (Bolivia,
Paraguay, Catamarca, Salta, entre otros)

Talleres de trabajo en condiciones no 6ptimas.

Actividad Secundaria

Falta de capacidad en gestion empresarial.

Escasez de materia prima o insumos en las
localidades que reside el artesano

Canales de comercializacion muy reducidos o en

algunos Departamentos de la provincia
inexistente
Falta de presupuesto e insuficiente recurso

humano en el Mercado Artesanal Provincial.

Falta de calidad de las ferias y alto costo de los
stands.

Debilidad en los sistemas de comunicacion.

Falta de coordinacién entre las dependencias
gubernamentales.

Escaso apoyo al sector artesanal por parte de los
municipios.

Falta de créditos destinado acceder a
equipamientos y compra de materia prima e
insumos

Existencia de politicas publicas hacia el sector o
de estrategias no consecuentes ni persistentes.

Falta de interes para asociarse.

Sector marginal de la economia provincial.
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Analizando el diagrama FODA se pueden extraer las medidas necesarias para
potenciar el sector de la artesania en la provincia de La Rioja. Estas acciones han de
estar encaminadas a corregir las debilidades, afrontar las amenazas, mantener las
fortalezas y explotar las oportunidades. Se plantean a continuacion unas propuestas
de actuacion que mejoren la competitividad de los artesanos. Esas propuestas se
estructuran en diferentes ejes de estrategia, cada uno de ellos se establecen los

programas con sus respectivas acciones.

Visidn:

Posicionar al Sector Artesanal de La Rioja en el mercado provincial, regional y
nacional; por la calidad de sus productos, la alta cualificacién técnica utilizada en su
elaboracién, vy el saber cultural intrinseco reflejado en cada pieza; fortaleciendo la
calidad en la atencion y trato a los clientes, valorado y reconocido por ellos y la
opinién publica.

Misidn:

Impulsar planes, programas y proyectos de capacitacion, sensibilizacion, y otras
tematicas de caracter intersectorial destinados a los sectores publicos, privados y
comunidad, que estén relacionados directa o indirectamente con el Sector Artesanal,
de acuerdo a los problemas identificados, aportando soluciones y de ésta manera
contribuir al desarrollo socioecondémico de la provincia y el consecuente mejoramiento
de la calidad de vida de los artesanos.

Objetivos:

Constituir a la actividad artesanal en una actividad econdmica regional en armonia
con el desarrollo sustentable, disminuyendo el desempleo y la pobreza.

Generar programas de capacitacion dirigidos al Sector Artesanal para resolver
positivamente sus necesidades de capacitacion en gestion empresarial y técnicas
tradicionales de artesanias.
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Ejes Estratégicos N° 1

v

1. Implementacion del Articulo N° 22 de la Ley N° 6894.
modificacion Decreto N° 2599

KOrganizar foros de discusion con artesanos maestros,

asociaciones de artesanos, a fines de unificar criterios
referidos a la definicion de los rubros conforme lo establece el
Art. 22° de la Ley Provincial N° 6894.

® Luego de definidos los rubros, reglamentar las modalidades
conforme al Art. 8° de la misma Ley.

® Proponer un anteproyecto modificatorio del Art. 7 Decreto
N°2599 que contemple no solo la posibilidad de comprar
productos artesanales tradicionales sino también  de
proyeccion folklorica y en el caso de la alfareria de arte
popular.

o /
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Eje Estratégico N° 2

Y

2. Coordinar acciones para fortalecer el sector artesanal
de la provincia de La Rioja mediante programas
conjuntos, integrados y articulados entre los sectores
publico, privado y no gubernamental.

® Desde la Secretaria de Cultura de la Provincia mantener

reuniones con el INTA, la Secretaria de Agricultura

Familiar, Directores de Cultura de los Departamentos de

la Provincia, la Secretaria de Turismo Provincial,

Secretaria de Desarrollo Social, Camaras de Turismo,

Cooperativas, y toda otra organizacion que se vincule de

manera directa o indirecta con el Sector Artesanal.

Entre las posibles teméticas a abordar serian:

o Difundir la Ley Provincial N° 6894.

o Coordinar acciones para fortalecer el Sector
Artesanal.

o Conformar verdaderas redes de trabajo entre las
diferentes organizaciones intervinientes de manera
que se constituyan nexos entre los artesanos del
interior provincial y el Mercado Artesanal, como por
ejemplo en actividades de distribucion de materias
primas, productos terminados, materiales de
promocion, etc.

e Coordinar con la Secretaria de Turismo de la provincia
acciones tendientes a:

o Fomentar la Artesania como Producto Turistico en el
mediano plazo.

o0 Incluir la artesania en las acciones promocionales
destinadas al turismo local e internacional.

o Promover el trabajo inter e intra sectorial con los
municipios que se destacan por su calidad y cantidad
de produccién artesanal que conlleve al disefio del
“Corredor Turistico de la Artesania”.
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Eje Estratégico N° 3

A 2

3. Poner a disposicion mediante canales
eficientes el Producto al Consumidor Final

o Organizar una Feria Provincial desde el Mercado Artesanal que promueva la
participacion de artesanos que elaboren productos de alta calidad. Esta Feria
podria realizarse entre los meses de setiembre-octubre, en coincidencia con
fines de semana largos, y la visita de turistas adultos mayores, quienes
justamente se constituyen en el principal segmento del mercado interesado en
adquirir estos productos. El clima en esta época del afio es el mas propicio y se
contribuiria ademas a romper la estacionalidad.

o Fortalecer el Mercado Artesanal del Departamento San Blas de los Sauces con
la definicion de su imagen institucional, el mejoramiento de las instalaciones y
equipamiento, la distribucion espacial, el abastecimiento permanente de
productos, y la puesta en marcha de campafias de capacitacion dirigidas al
personal de venta, en tematicas como atencion al cliente, técnicas de venta e
informacion turistica, entre otras.

o Organizar reuniones con artesanos y comerciantes de la provincia con el
propdsito de acercar que ambos sectores comprendan la importancia de tener
mayor presencia y abastecimiento permanente de artesanias en los comercios
locales.

o A través del Mercado Artesanal promocionar y vender los productos en locales
comerciales localizados en otras provincias (de articulos regionales, de disefio,
de decoracion, etc.).

e Apoyar al Sector Artesanal de la provincia para facilitar su participacion y
presencia en ferias y exposiciones en forma permanente, con la visién de que
los productos artesanales se posicionen en el mercado donde se llevan a cabo
las mismas.

e Promocionar y vender las piezas a través de la pagina web del Mercado
Artesanal y otros espacios virtuales que permitan difundir y captar mas clientes.

o Sefializar aquellas localidades con presencia de mayor cantidad de artesanos,
0 que se destaquen por su calidad y/o posibilidad de visitar sus talleres. Por
ejemplo La Huerta, Santa Barbara, La Caldera, Salinas de Busto, con el objetivo
futuro de crear un Corredor Turistico de Artesanias.

o Incentivar la creacion de nuevos puntos de venta en sitios como El Chiflén, o0 en
localidades del Departamento Castro Barros.

o Promover viajes desde el Mercado Artesanal hacia localidades donde se ubican
artesanos cuyo acceso a la ciudad de La Rioja se dificulta, de manera de
adquirir sus productos para la venta.
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Eje Estratégico N° 4

A\

4. Mejorar el nivel de conocimiento y formacién
de los artesanos para su consecuente
desempefio.

*Capacitar en rescate de técnicas artesanales.

®Desarrollo de talleres que faciliten el intercambio y
contraste de conocimientos y experiencias.

® Formacion especifica en materia de disefio, para lograr
innovacion y nuevos productos, conservando la técnica
tradicional, asi también en lo referente a la gestion
empresarial del artesano.

®Dar continuidad a proyectos de capacitacion con
tematicas que profundicen aspectos como:

o Disefio de productos y gestion empresarial,
asociativismo dirigidos fundamentalmente a los
artesanos de las localidades de Chepes, Santa
Bérbara, La Huerta, Departamentos Gral. Felipe
Varela, Gral. Lamadrid, Vinchina y San Blas de
Los Sauces.

*Capacitar a través de talleres de gestion empresarial a
los artesanos de los Dptos. Castro Barros, Gral. Juan
Facundo Quiroga y Gral. San Martin, quienes tienen una
excelente técnica en los rubros cesteria y en cuero crudo,
para adquirir las herramientas que les permitan
identificacion necesidades y deseos en los mercados
actuales y nuevos, de manera de generar estrategias
diferenciadas para cada uno de ellos, con precios
adecuados y canales de distribucion y comunicacion
eficaces.
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Eje Estratégico N° 5

A 2

5. Desarrollar estrategias para elevar el Nivel de
Produccion

e Institucionalizar la tarea que realiza el INTA con las tejedoras de
la Unidad Protegida: localidades La Huerta, Santa Barbara, La
Caldera. EI INTA colabora con las artesanas de esta zona en el
traslado de la lana desde el Departamento Vinchina.

e Coordinar con el Mercado Artesanal el abastecimiento de materia
prima desde Departamentos que la poseen hacia aquellos que les
falta. Por ejemplo, desde la Region de Los Llanos en donde existe
una mayor cantidad de productores caprinos y vacunos, cuentan
con cuero que podrian proveer a los artesanos de la Region del
Valle del Bermejo, que es uno de los problemas que
identificamos, y desde esta region productora de ovino,
suministrar la lana hacia otras en las que escasea como es el
caso de Los Llanos y Capital.

eLa Secretaria de Cultura Provincial por intermedio del Mercado
Artesanal deberia adoptar dentro de sus acciones y, a efectos de
una mayor dinamizacion que beneficie a los artesanos, la compra
y provision de insumos y materias primas que son de dificil para
autoabastecimiento por parte de estos ultimos en sus lugares de
residencia.

e Desarrollar programas de mejora y monitoreo de las condiciones
de trabajo de los artesanos, construyendo o0 adecuando sus
talleres, asi como sus herramientas, de manera de incentivar el
trabajo, la calidad en la produccion, como asi también que se
encuentren adecuados para recibir visitas en el taller, sobre todo
si se le da el valor turistico al sitio, que permita familiarizarse con
todo el proceso productivo.

e Impulsar al sector, generando nuevas lineas de productos, que
contemplen tematicas vinculadas al disefio.
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Eje Estratéqgico N° 6

v

6. Fomento y Capacitacion en Asociativismo

_

e

Fomento y capacitacion en relacion al Concepto
de la Cooperacion e Intercambios entre los

artesanos de la provincia de La Rioja, con
analisis de casos y experiencias exitosas a nivel
local, nacional e internacional.

Impulso hacia la profesionalizacion de las
organizaciones existentes en beneficio de la
competitividad de cada artesano de manera
individual y de la fortaleza de todo el colectivo.
Participacion activa del sector en los foros donde
se aborden tematicas de interés 'y
especificamente las referidas a regulacion y
promocion, asi como las actuaciones para su
desarrollo.
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Eje Estratéqgico N° 7

~\
_

vy

7. Mejora del capital de trabajo y nivel de
inversién de los artesanos

p——

o Coordinar desde la Secretaria de Cultura con
Desarrollo Social de la Provincia, el Consejo
Federal de Inversiones y todo organismo
provincial y nacional pertinente, para otorgar
ayudas o lineas de créditos a Artesanos
Independientes, Cooperativas y Asociaciones,
destinadas a la compra de materias primas,
herramientas, mejoramiento de los talleres y
para participar en ferias y exposiciones.

o Continuidad del otorgamiento de subsidios
PELA desde la Secretaria de Cultura de la
provincia, a partir de la presentacion de un
proyecto que justifique el mismo, asi como el
monitoreo de su ejecucion.

e Generar e incentivar la formulacion de
proyectos para microemprendores artesanales
que contemplen de manera integral aspectos
como deteccion de mercado actual y potencial,
nivel de produccion, requerimientos de materias
primas, precios de los productos y puntos de
venta, entre otros aspectos.
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Eje Estratégico N° 8

v

8. Conservar la Actividad artesanal

p—
/Coordinar con El Ministerio de Educam
Ciencia y Tecnologia de la Provincia, la

implantacion en el sistema educativo de titulos
oficiales directamente enfocados al sector. En
La Rioja  existe muy poca formacion
especifica en materia de Artesania.
Encontramos algin ciclo de formacion
profesional  relacionado  (Desarrollo  de
Productos en alfareria) pero con otro enfoque
distinto al del artesano. Esta falta de formacion
profesional reglada dificulta notablemente la
eleccion de los jovenes de este camino
profesional.

e Aumentar el interés de las nuevas
generaciones  desarrollando  productos
actuales, de moda y de esta manera se podria
avivar el interés por la artesania.

. /
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OTRAS PROPUESTAS DESTINADAS A MEJORAR EL SECTOR

Mercado Artesanal Provincial

Durante el trabajo de campo realizado se han podido determinar Fortalezas y Debilidades de este
organismo, a partir de las cuales, resulta oportuno ofrecer algunas Propuestas de Mejoras para el
mismo.

FORTALEZAS:

e Posee un salon de exhibicion y venta de productos en el centro de la Ciudad y en la Casa de La
Rioja en la Ciudad Autbnoma de Buenos.

e ElMercado Artesanal compra los productos que fabrican los artesanos.

e Realiza viajes para adquirir los productos elaborados por los artesanales,

e Participa en Ferias y Exposiciones a Nivel Nacional.

e Elnumero de acciones, programas, proyectos que se planifican dirigido hacia los artesanos.

DEBILIDADES:

e Bajo presupuesto para poder llevar a cabo programas, proyectos y acciones pertinentes que se
planifican.

e Escaso recurso humano y econdmico afectado al area, asignado desde la administracion central
generando demoras o limitaciones en sus acciones.

e Disparidad de criterios en la confeccion de las Fichas de Registro de Artesanos. Esto se advirtio
durante el trabajo de campo, en la revision de los diferentes registros de Fuentes Secundarias, en
cuanto a qué rubros considerar o las diferentes modalidades, en donde encontramos espacios sin
llenar o en blanco, lo que lleva a pensar que el artesano no contesto (error de no respuesta), 0 no
se ha formulado la pregunta.

e Falta de sistematizacion (informatizacion) del Registro de Artesanos, lo que dificulta realizar
consultas, lecturas estadisticas y andlisis del sector. Resulta imprescindible llevar a cabo un
archivo de fichas de registro y manejo adecuado del mismo tanto para altas y bajas producidas.

e Escasa difusion y estrategias de marketing que permitan una mayor informacion y posicionamiento
del Mercado Artesanal en la comunidad local. Por ejemplo al momento de hacer un regalo se
identifique al Mercado Artesanal entre las opciones de oferta.

e Falta de capacitacion del personal en aspectos legales del sector, historia, técnicas artesanales,
técnicas de venta, atencion al cliente, seguimiento estadistico, informatica, etc.

e Estructura organizacional en el ogranigrama de la Provincia que no brinmda autonomia en el
accionar al Mercado artesanal de La Rioja.
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PROPUESTAS:

e Asignar un mayor presupuesto para que el Mercado Artesanal pueda realizar las acciones que
planifica cada afio.

e Poner a disposicion del organismo mayores recursos humanos y materiales como vehiculo,
mobiliario, stand institucional itinerante.

e Disefiar un Manual del Registro de Artesanos, en el que conste el procedimiento que se debe a
llevar a cabo para su confeccion y clarificacion conceptual de los diferentes items.

e Determinar criterios de archivo de las fichas de registro de artesanos, de manera de lograr un
respaldo eficaz fisico y digitalizado de cada uno de ellos, que contemple altas y bajas producidas
en los diferentes departamentos de la provincia, debidamente numeradas y por rubros, designando
asimismo al personal responsable de llevar su actualizacion.

e Realizar cursos de capacitacion al personal en cuanto a aspectos legales del sector, historia,
técnicas de venta, atencion al cliente, seguimiento estadistico, informética y técnicas artesanales.
Este dltimo con el objetivo de alcanzar el conocimiento suficiente para explicar detalladamente a
los clientes los aspectos de produccion de cada una de las piezas y los antecedentes del artesano.

e También sugerimos una nueva estructura organizacional que dinamice que le brinde autonomia y
potencie las acciones del Mercado que se vienen realizando.
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ESTRUCTURA ORGANIZACIONAL

Planificar Acciones para Apuntar al Artesano con un Perfil Emprendedor

Artesano Emprendedor

En las diferentes bibliografias analizadas, encontramos definiciones de artesano
empresario: “artesano empresario a la empresa que comprende tanto al artesano
que produce como al que comercializa la produccién, ya sea en el mercado local o
exterior”. (Guia para Exportar Artesanias - CFI, 2011).

Sin embargo, desde este trabajo sugerimos la figura de artesano emprendedor,
que resulta mas aplicable a nuestro entorno en la provincia de La Rioja. El artesano
se involucra en la actividad economica partiendo de elaborar un producto por el
deleite que le genera, por tradicion familiar, volcando en él su calidad humana, su
talento, libertad, disfrute, expresion. Realiza el oficio ocupdndose de todas sus
etapas, desde la obtencion de la materia prima hasta la venta de la pieza. El
artesano lleva a cabo su trabajo fundamentalmente por la autorrealizacion y niveles

de satisfaccion personal que alcanza al crear belleza y cuyo circulo cierra cuando la
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misma es adquirida por el consumidor valorando la riqueza cultural y las

impresiones profundas que transmite.

Para graficar estas diferencias conceptuales entre artesano empresario y artesano

emprendedor ofrecemos a continuacion una tabla comparativa de sus

caracteristicas:

ARTESANO
EMPRENDEDOR

ARTESANO
EMPRESARIO

Hace negocios, no necesariamente a
partir de la bisqueda un beneficio
econdmico, sino mas bien, en un sentido
més amplio, para satisfacer desafios
personales o sociales.

Hace negocioscon el objetivo de
satisfacer las necesidades de otros a
cambio de un beneficio econdmico.

Tiene objetivos dirigidos hacia identificar y Es un creador, un hacedor y un

satisfacer con sus piezas a los clientes, al
mismo tiempo de lograr el cumplimiento
de desafios personales.

administrador de la empresa como ente
economico, productor de artesanias Utiles
para cierto grupo de personas.

Interviene en forma directa en todas las
etapas que involucra desde la produccion
hasta la comercializacion de sus
artesanias.

Participa en las etapas de produccion y
comercializacion de sus artesanias, pero a
veces, de manera indirecta.

Como se observa en el cuadro, el eje central del perfil del artesano emprendedor, es la satisfaccion
personal que le genera elaborar sus artesanias y ain mas si el cliente se siente identificado con las
mismas al momento de adquirirlas; en cambio en el caso del artesano empresario el eje central de su
perfil radica en producir sus piezas principalmente para obtener un beneficio econdmico.
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Anexo |
-Registro de Artesanos
-Encuesta Estudio de Mercado

-Guia de Encuestas y Entrevistas
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Registro Provincial de Artesanos

FICHA
NO

RUBRO

1 DATOS GENERALES

Fecha

Localidad/P

araje

Dpto.

2 DATOS PERSONALES DEL

PRODUCTOR
2.1

Identificaci
on
Apellidoy
nombre

Lugar de nacimiento

E
d
Fecha de nacimiento a
wod .. d

Docum

ento de Tipo NUmero
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identid
ad:
Estado
civil

2.2 Domicilio actual

Calle Barrio
D
p
t

Localidad/P 0

araje

Teléfon

0

Correo

electré

nico

2.3 Grupo familiar
conviviente

Ver anexo 1

3 DATOS DE LA ACTIVIDAD

PRODUCTIVA
3.1 Modalidad o Especialidad

Tradicional
Etnografica/indigena
De proyeccion
folclérica

Urban

a

Arte
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popular |

3.2 Rubro
Pricipal
Instrument
Alfare 0S
ria musicales
Pape
Asta |
Cesteria/Fibra Mad
vegetal era
Tejid
Cuero/Piel 0
Meta
Hueso les
Otros
Imagineria (aclarar)

¢Como aprendié el

oficio?

Por si

mismo

De sus

padres

De sus abuelos

Otros parientes

Vecin

0s

Escuel

a

Otro

(aclarar)

¢Cuando comenz6 a producir en mayor cantidad

y para la venta?
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3.3
Formacion
Nivel de instruccion que

alcanzé

Prima

rio

Secundari

0]

Tercia

rio

Universita

rio

¢Realizo cursos de
perfeccionamiento?

Sl

NO

¢Obtuvo premios o

distinciones?

Sl
NO

3.4 Otras actividades

¢Cudles?
¢Qué institucion o persona lo

dicto?

;Quiénse la

otorgo?

La venta de sus productos ¢ Constituye su

anico ingreso?
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Sl
NO

¢ Qué otros ingresos posee? (aclarar fuente

de los ingresos)

3.5
Taller
¢Donde realiza su produccion

artesanal?

Adentro de su casa

En el patio de su

casa

En un

taller

Fuera de su casa

En un centro vecinal

Otro

(aclarar)

¢Cual es el estado edilicio de su lugar de

trabajo?

Excele

nte

Buen

0]

Regul

ar

Malo

Observacio
n
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3.6

Herramient

as

¢Qué tipo de herramientas utiliza para realizar sus productos? (nombrar

cuales en cada caso)

Rudiment

aria

Manu

ales

Eléctri

cas

Maquinari

a

Otras (aclarar)

¢Qué tipo de materia prima utiliza? (nombrar

cuales en cada caso)

Anim

al

Veget

al

Miner

al

Recicl

ado

Indust

rial

¢De donde obtiene la materia prima?

Extracci Com De mi
on pra propiedad
¢En qué lugar la
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obtiene?

En la zona de

residencia

En otra localidad

En otra provincia

Otro

(aclarar)

3.7 Productos que

elabora
Produ Técn
cto ica

3.8 Metodologia de
trabajo
¢Trabaja

solo?

¢ES

Sl familiar?
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Nou S|

NO

¢Lleva un registro de tiempo utilizado para
la produccion?
SI
NO

¢Considera importante

hacerlo?

Sl
NO

¢Como determina el precio de su

producto?

¢ Qué cantidad de productos elabora
mensualmente?
¢Conoce alguna técnica que los demas artesanos desconocen
0 no practican?
Sl
NO

:Qué
técnica?
3.9 Comercializacién

¢Cual es el destino de su produccion?

Venta por dinero

Consumo familiar

Otro

(aclarar)

¢A quién vende su

produccion?
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Directa al

consumidor

Intermediarios
comerciales

¢Trueca su producto?

Sl
NO

¢Con quién lo hace?

Vecin
0S
Comercian

tes

Otros artesanos

Otro

(aclarar)

En taller,
prod.
Hechos

En taller por
encargo
Feria

S
Local

comercial

Institucione
s oficiales
Negocios
mayoristas
Representa
ntes
comerciales
Otro

(aclarar)

¢Vende en el Mercado Artesanal de la
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provincia?

Sl ¢Desde cuando?
NO
¢Cudl es el periodo de mayor venta

para Ud.?

Festivales nacionales

Semana

Santa

Vacaciones de

invierno

Fin de ano

Fiestas patronales

Otro

(aclarar)

¢Estaria dispuesto a realizar viajes a otras provincias para
participar de ferias?
SI
NO

¢Cual es su disponibilidad horaria? (dias y horas que puede

estar ausente)

¢Es monotributista?
Sl
NO

¢Recibe/recibio algin subsidio o

beca?
S|
NO
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¢Quién se lo otorgo?

¢Trabaja en conjunto con otros

artesanos?
SI
NO

¢De qué manera lo

hace?

Asociacion
Cooperati
va

ONG
Centro
vecinal
Otro
(aclarar)
¢Estan legalmente

constituidos?
Sl
NO

5
NECESIDAD

ES

¢Considera que su produccién artesanal necesita de alguna asistencia técnica

para mejorar?

Sl
NO
¢Cudles

?

Adquisicion de materia

prima

Procesamiento de la materia prima
Adquisicion y mejoramiento de




Escriba texto]

herramientas y maquinaria

Participacion en ferias y mercados
Mejoramiento de sus cualidades de
vendedor
Mejoramiento del disefio de los
productos
Elaboracion de
envases
Desarrollo de
publicidad
Mejoramiento/ampliacion/ remodelacion
del taller
Otro
(aclarar)

¢Estaria dispuesto a ensefiar su oficio

a otros?

Sl
NO

Observaciones del entrevistador (Evaluar la calidad del trabajo, su autenticidad como artesaniay la
destreza del artesano. Indicar nivel de conocimiento sobre las técnicas — aprendiz, artesano, maestro
artesano).

Lugar y fecha de registro Firma del entrevistador

Firmay aclaracion del artesano
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ESTUDIO DE MERCADO CENSO Y OTRAS ACCIONES QUE PERMITAN DETERMINAR EL
ESTADO ACTUAL DEL SECTOR ARTESANAL Y PROPUESTAS DE ESTRATEGIAS DE
PRODUCCION, GESTION Y COMERCIALES PARA LA SUPERACION DE LAS LIMITACIONES

Consejo Federal de Inversiones_ Secretaria de Cultura de La Provincia de La Rioja

ESTUDIO DE MERCADO
ENCUESTA PARA ARTESANOS

Departament
0: Fecha:

Localidad/Paraje:

Apellido y nombre Edad:

Lugar de
nacimiento

Fecha de nacimiento
vod

Documento de identidad: Ndmero
Estado civil

Domicilio

actual

Calle Barrio
Localidad/P

araje

Teléfono

Correo electronico

1.DATOS LABORALES Y NIVEL ESTUDIO
1.1 ¢ Trabaja solamente en artesania?

Si el afio? -------
(Si contesta si pasar a Datos de la Actividad productiva pto 2)

(si contesta no, pasa al
No cuadro de abajo)

¢Cuantas horas por dia? ----------------- ¢Todo
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Localidad
donde
Ocupacion Cuanto gana trabaja

1.2 ¢ Este trabajo que realiza esta relacionada con la artesania o el arte?

1-3 ¢ Preferiria trabajar
solamente como

artesano? o

1.21Si L CPOMQUE? ...
] ¢Por que?

1.92 No B .....................................

1.4 Nivel de Estudio Completo (Marcar con una cruz)

1.4.1 Primario
1.4.2 Secundario
1.4.3 Terciario
1.4.4 Universitario

1.4.5 ¢ Actualmente estudia, hace curso?

2.DATOS DE LA ACTIVIDAD PRODUCTIVA

2.1 ¢ Qué tipo de artesanias realiza? (Marcar con una X)

Modalidad o

Especialidad Rubro
2.1.

2.1.1 Tejido 7 Tradicional

2.1.2 Cesteria 2.1 Proyeccion Folklérica
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8
2.1.
2.1.3 Cuero || 9 Etnogréfica o Indigena
2.1.
2.1.4 Alfareria || 10 Urbano
2.1.
2.1.5 Madera || 11 Arte Popular
2.1.6 Otros (
Aclarar) ||

2.2 ¢, Como aprendid su oficio? (Marcar lo que corresponda)

2.2.1 Por su
cuenta

2.2.2 De sus padres o abuelos

2.2.3 De sus amigos o vecinos

2.24Enla
escuela

2.2.5 Otra capacitacion

2.2.6 Trabajando (taller)

2.2.7 De otro modo
(especificar)

2.3.1 ¢ A qué edad aprendid el oficio? --------

2.3.2 ¢ Cuanto hace que trabaja como artesano?------

2.4 ¢ Cuél fue el motivo que lo llevo a trabajar como artesano?

2.5 ¢ Como determina el precio de
venta?

3. PRODUCCION

3.1 ORGANIZACION DEL
TRABAJO
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3.1.1 Organizacion del trabajo

3.1.2Especificaciones

3.1.2.1 ; Preferiria
trabajar en un
taller con otros

3.1.1.1 Taller propio. Sélo artesanos? Si.......

en su casa No.......

3.1.1.2 Taller propio (con

familiares) 3.1.2.2 ¢ Cuantas personas trabajan?

3.1.1.3 Taller propio (con
personal no familiar)

3.1.2.3 ¢ Cuantas personas trabajan?

3.1.1.4 Contratando un
taller

3.1.2.4 ¢ Cuantas personas trabajan?

3.1.1.5 Otras

3.1.2.5

Si alguien trabaja con Usted,

¢, Qué trabajos realiza? ¢ Como y cuanto les paga?

4 TIEMPO DE PRODUCCION

4.1 ¢ Cuéantas horas Trabaja por dia?

4.2 Completar ANEXO I.

5. APROVISIONAMIENTO DE MATERIA PRIMA

5.1 Completar ANEXO II.

5.2 Si la materia prima la extrae de la naturaleza o es de su propiedad, al momento de

calcular el precio de venta le coloca un importe.

5.2.1
Si Jluanto? ...
5.2.2
No JPorqué? .




Escriba texto]

5.3 ¢ Podria trabajar mas tiempo en la actividad artesanal?

¢,Cudles serian las condiciones necesarias?
5.3.1Si | |

532No | |

6. COMERCIALIZACION

6.1 Si Vende sus productos:

6.1.1 ¢ A quién vende sus productos? (marcar con una cruz y especificar que productos
vende)

¢De donde es? Productos

6.1.1.1 Compradores
particulares locales

6.1.1.2 Compradores
particulares turistas

6.1.1.3 Intermediarios
(revendedores)

6.1.1.4 Cooperativas de
Artesanos ( Es miembro,
sabe donde coloca los
productos)

6.1.1.5 Cooperativas de
Artesanos

6.1.1.6 Negocios de la Capital

6.1.1.7 Asociaciones de
Artesanos (Es miembro, sabe
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donde coloca los productos)

6.1.1.8 Mercado Artesanal

Provincial

6.1.1.9 Otro Mercado de ente
Publico

6.1.1.10 Venta en otras
Provincias

6.1.1.11 Ferias

6.1.1.8.1 Si no se marco que se vende al Mercado Artesanal de la Provincia:
¢Por qué no vende ?

6.1.1.6.1 Si no se marco que se vende en Negocio de la zona o de capital:
¢Por qué no vende ?

Ferias:

Si no vende:
6.1.1.11.1 ¢ Por qué no vende ?

Si vende:

6.1.1.111.2 ¢Por qué elige esaferia? ......cooviiiiiie i
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6.1.2 ¢En cudal de estos casos logra mejores precios de venta?

6.1.3 ¢ Recupera los gastos que
tuvo?

si ] No L]

6.1.4 ¢ Considera que le pagan un precio justo teniendo en cuenta lo que
invierte?

6.1.7 ¢Siempre reinvierte o a veces tiene que destinar la plata para cubrir otros
gastos (alimentacion, vestimenta etc. ?

6.1.8 ¢ Tiene alguna dificultad para producir y vender mayor cantidad de
productos?

6.1.8.1
Si GCUAIES? v

6.1.8.2

No

6.2 Si canjea sus productos:

6.2.1¢ Con quien canjea (hace trueque) sus productos?

6.2.1.1 Otros artesanos

6.2.1.2 Almacenes de la zona
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6.2.1.3 Intermediarios X materia
prima

6.2.1.4 Otros (especificar)

6.2.2 ¢Por qué lo
NACET?..c e

6.2.3 ¢Piensa que lo
DENETICIAT? ... e e

7. OTROS ASPECTOS

7.1 ¢ Esta en inscripto en AFIP e Ingresos Brutos como artesano?

7.3 ¢ Solicitd 7.3.1

créditos? Si 7.3.2 No

7.4 ¢ Cudl fue el objetivo del Crédito? .........couviiiiiieiie e e e
7.5¢Selo 7.5.1

otorgaron? Si 7.5.2 No

Si se lo otorgaron

7.5.1.1 ¢CUANO? i, 7.5.1.2 ¢ Qué
institucion?..................

7.5.1.3 ¢ Cuanto fue el monto?.........ccccoeee.....

7.5.2.1 No se lo otorgaron: ¢ Por qué?



Escriba texto]

7.6 ¢ Solicitd 7.6.1

Subsidio? Si 7.6.2 No

7.7 ¢ Cual fue el objetivo del SUDSIAIO? ........o.iiiieii
7.8 ¢Selo 7.8.1

otorgaron? Si 7.8.2 No

Si se le otorgaron

7.8.1.1 ¢CUANO? i, 7.6.1.2 ;Qué
institucion?.........cc........

7.8.1.3 ¢ Cuanto fue el monto?.........ccccouuen.....

7.8.2.1 No se lo otorgaron: ¢ Por qué?

7.9 ¢Esta 7.9.1
Asociado? Si 7.9.2 No
Si esta
asociado
t
€
|
7.9.1.1 Datos de la asociaciOn: o L .
Nombre:
B (=Y eTod 0] 4 TP
Nombre del
PreSIdeNtE .. et

7.9.1.2 (POF QUE SE ASOCIO? v ueitieeiiee e tet et e et e e e e e ae e ae e e eeees
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7.9.1.3 ¢ Cudles son los beneficios de estar
=TT 0 oi T To [0 1

Sino esta
asociado

7.9.2.1 (POr QUE NO SE @SOCIO? .. vnieeiietit et eet et ee et e e e e e e e e e eenens

7.10 ¢ Conoce organismos estatales o entidades financieras que otorguen
créditos o subsidios para artesanos ?

Nombre Encuestador
DNI:
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ENTREVISTA A LA JEFA DEL MERCADO ARTESANAL DE LA RIOJA

1-Resefila Historica del Mercado.

2-¢,Cuales son las funciones del Mercado Artesanal?

3- ¢, Cual son las acciones, programas que se estan llevando a cabo?

4-¢Cual es la cantidad de artesanos en la provincia | por modalidad y rubro?
5-¢,Se lleva registro de artesanos? ¢ Cuando fue el Ultimo registro realizado?
6-Importe de ventas por afio en los ultimos 5 afos.

7-¢,Cuales son los productos que mas se vende?

8- ¢ Qué importe compro en los ultimos 5 afios?

9-¢ Cual es el criterio de compra?

10-¢ Quiénes son el cliente? ¢ Porque compran los productos? ¢, En qué época del
afio se vende mas?

11-¢ Cuadles son las leyes provinciales relacionadas con la actividad?

12- ¢ Cual es el criterio para decidir en que lugar comprar?

13- Para Ud. ¢ Cual es la situacion actual de la actividad artesanal en la provincia,
en la region del NOAYy en el pais?

14-¢ Qué opinion tiene sobre la ley provincial de artesanias y su aplicacion?
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ENTREVISTA AL INTENDENTE DE PARQUES

¢,Cudl es la finalidad o el objetivo de trabajar con los artesanos?

¢.En qué norma esta establecido que el PNT desarrolle actividades de desarrollo
local?(ley, Decreto o Estatuto)

¢,Cudles son las acciones o programas que se llevan a cabo con los Artesanos?

Los artesanos o los productos ¢Deben cumplir algun requisito? ¢ Pueden venderse
productos de artesanos que no pertenecen al Valle del Bermejo?

¢,Cudl es el compromiso de los artesanos con respecto a la asociacion?

¢, Se consigue que los artesanos provean de manera frecuente al puesto de venta?
Si no es frecuente ¢,Cuales son las dificultades?

¢, Como se conforma el total de los visitantes en un afio? % Provincial, %Nacionales,

%Internacionales.
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ENTREVISTA A ASOCIACIONES DE ARTESANOS

¢, Desde cuando existe la asociacion?

¢,Cual es la finalidad o el objetivo?

¢,Cual es la cantidad de miembros de la asociacion?

¢, Todos participan en forma activa?

¢, Quiénes participan de la asociacién? ¢ Por qué?¢Pueden participar de otra region
de la Provincia?

Los artesanos o los productos ¢ Deben cumplir algun requisito?

¢, Quienes compran productos artesanales?

¢.Se vende mas lo productos de bajos precios, medios o altos?

¢,Cudles es la situacién de los artesanos? ¢, Cuales son sus fortalezas y

Debilidades?



Escriba texto]

ENCUESTA EN A CLIENTES DEL MERCDO ARTESANAL

FINALIDAD

Obtener informacion acerca de las caracteristicas de la demanda de los productos,

en un punto de venta importante de la Provincia.

OBJETIVO

Saber su procedencia, de esta manera tener informacion cual es el porcentaje de
quienes visitan el mercado son turistas o de la provincia.

Cual es el medio a través del cual se entero de la existencia del Mercado Artesanal y
si cada vez que viene a La Rioja visita el Mercado.

Saber para que estan destinados los productos que adquieren los compradores , de

esta manera conocer la demanda,
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ENCUESTA

¢ Es Usted? (Marcar con una cruz)

1.1Turista 1.2Local| |

A través de que medio se inform6 del Mercado Artesanal? (Marcar con una cruz)

Television2.2. Radio 2.3.Diario 2.4.Folleto.

2.5. Facebaook 2.6.Informe Turistico 2.7. Otros (aclarar):................

¢Es la primera vez que nos visita? (Marcar con una cruz)

Si No (Simarco No) ¢Cuantas Veces nos Vvisitos? :...............

Compra

4.1 Si compro, ¢Cudl es el motivo que compra artesanias? (Marcar con una cruz)

Uso Propio Regalo Recordatorio de La Rioja  OtroS...........cvevenne...

4.2 Si N0 COMPIO; GPON QUE?....oeeiiiiiee ettt e e e e e e e s eeee s

¢, Qué le parecio los precios? (Marcar con una cruz)
Bien Bajos Altos .
La calidad de los productos es: (Marcar con una cruz)

Excelente Buena Regular Mala .

¢ Es de comprar Artesanias en su lugar de residencia? (Marcar con una cruz)

5.1Si 5.2No .
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¢, Ocupacion?
¢ Su Nivel de ingresos? (Marcar con una cruz)

$1.000 a $5.000 $5.000 a $10.000 Mas de $10.000 .
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Anexo Il

-Listado de Artesanos Relevados
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LISTADO DE PLANILLA DE ARTESANOS

Departamento Localidad Nombre completo Rubro
Vinchina La Banda Arancibia Jorge Cuero
Vinchina Vinchina Gaitan Francisco Tejido
Vinchina Vinchina Carrizo Inés Virginia Cesteria
Vinchina Vinchina Rios Cirila Tejido
Vinchina Vinchina Perea Rosa Encarnacion Tejido
Vinchina Vinchina Butel, José Cuero
Vinchina Vinchina Gonzélez Lorenzo Francisco Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Paez Liliana Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Paez Romana Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Molina Cristina Mabel Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Molina Jorge Daniel Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Ocampo Cesar Argentino Madera
Gral. Lamadrid Villa Castelli Carrizo Cesar Hugo Madera
Gral. Lamadrid Villa Castelli Cardozo Hector Hugo Madera
Gral. Lamadrid Villa Castelli Saavedra Andrés Madera
Gral. Lamadrid Villa Castelli Caliva Marta Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Veragua Cristina Aurora Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Molina Lucia Del Valle Tejido
Gral. Lamadrid Villa Castelli Navarro Guillermo Alfareria
Gral. Lamadrid Villa Castelli Astrain Miguel Antonio Alfareria
Gral. Lamadrid Villa Castelli Aciares Ramén Welindo Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Aciares Aberto Nicolas Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Farias Yohny Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Gomez jose Luis Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Perea Gustavo Alejandro Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Gomez Jose Luis Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Gomez Angel Santiago Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Perea Gustavo Alejandro Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Herrera Angel Fenel6n Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Bordon Ramiro Oscar Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Paez Enzo Daniel Cuero
Gral. Lamadrid Villa Castelli Brizuela Raul David Madera
Gral. Lamadrid Bella Vista Aciares jose Miguel Madera
Gral. Lamadrid Bella Vista Oviedo Luisa Tejido
Felipe Varela Villa Unién Greco Diana Cesteria
Felipe Varela Villa Unién Lorenzo Maria Madera
Felipe Varela Villa Unién Cerezo Rafael Honorio Madera
Felipe Varela Villa Unién Gonzélez Cristian Piedra
Felipe Varela Villa Unién Cerezo Arquimedes Madera
Felipe Varela Villa Unién Alamo Mario Piedra
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LISTADO DE PLANILLA DE ARTESANOS

Departamento Localidad Nombre completo Rubro
Felipe Varela Villa Unién Ormefio Samuel Ariel Alfareria
Felipe Varela Villa Unién Martinez Marcos Antonio Alfareria
Felipe Varela Villa Unién Cadaveira Paula Alfareria
Felipe Varela Villa Unién Flores Idalia Elvira Tejido
Felipe Varela Villa Unién Méndez Maria Verdnica Tejido
Felipe Varela Villa Unién Robinzon Jorge Metal
Felipe Varela Guandacol Yafiez Dominga Tejido
Felipe Varela Guandacol Yafiez Aurelia Tejido
Felipe Varela Guandacol Godoy Carmela Tejido
Felipe Varela Guandacol Castro Estela del Pilar Tejido
Felipe Varela Guandacol Rey Silivia Tejido
Felipe Varela Guandacol Vega Mirta del Rosario Tejido
Felipe Varela Guandacol Cayo Liliana Beatriz Tejido
Felipe Varela Guandacol Yafiez Maria Agustina Tejido
Felipe Varela Guandacol Fajardo Searez Estela Tejido
Felipe Varela Guandacol Paez Ema Ramona Tejido
Felipe Varela Guandacol Cerda Nicolasa Tejido
Felipe Varela Villa Unién Méndez Maria Veronica Tejido
Felipe Varela Guandacol Yafiez Julia Tejido
Felipe Varela Guandacol Manrigue Juana Lucinda Tejido
Felipe Varela Guandacol Yafiez Adela Tejido
Felipe Varela Guandacol Tello Mercedes Tejido
Felipe Varela Guandacol Fajardo Jesus Tejido
Felipe Varela Guandacol Reyes Cesar Santiago Cuero
Felipe Varela Guandacol Mufioz Isabel Ester Tejido
Felipe Varela Guandacol Gaetan Patricia Dominga Tejido
Felipe Varela Guandacol Torres Azucena Margarita Tejido
Felipe Varela Guandacol Quiroga Betina Sonia Tejido
Felipe Varela Guandacol Manrique Leonarda Norma Tejido
Felipe Varela Pagancillo Oliva Mercedes Lucia Alfareria
Felipe Varela Pagancillo Ormefio Ofelia Marta Cesteria
Felipe Varela El Zapallar Verasay Margot Tejido
Felipe Varela El Zapallar Tello Lucia Tejido
Felipe Varela El Zapallar Pérez Marta Tejido
Felipe Varela El Zapallar Urriche Simona Crecencia Tejido
Felipe Varela La Brea Yafiez Elda Tejido
Chilecito Chilecito Olevin Claudia Lorena Alfareria
Chilecito Chilecito Taborda Alberto Madera
Chilecito Chilecito Ormachea Leonardo Piedra
Chilecito Chilecito Andrada Nicolas Alberto Madera
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Chilecito Chilecito Decaro Bernardo Piedra
Chilecito Chilecito Perez Aldo Roberto Madera
Chilecito Chilecito Paez Hector Horacio Madera
Chilecito Chilecito Olguin Claudia Lorena Alfareria
Chilecito Chilecito Rodriguez Mario Luis Alfareria
Chilecito Chilecito Ramirez Ana Leonor Alfareria
Chilecito Chilecito Belcechi Hector Edgardo Metal
Chilecito Chilecito Colpari Silvia Tejido
Chilecito Chilecito Paez Marisa Veronica Cuero
Chilecito Anguinan Borruto Nidia Rosa Tejido
Chilecito Safiogasta Gutierres Alfredo Esteban Cuero
Chilecito Safiogasta Vallejos Evaristo Rogue Cuero
Chilecito Safiogasta Pérez Timoteo Tomas Cuero
Chilecito Nonogasta Argafiaraz Francisco Cuero
Chilecito Nonogasta Melian Mario Madera
Chilecito Nonogasta Saca José Jacinto Madera
Chilecito Nonogasta Nievas Vilma Ceferina Alfareria
Famatina Famatina Rivero Laurentina Tejido
Famatina Famatina Delgado Maria Tejido
Famatina Famatina Mercado Guillermina Raquel Tejido
Famatina Famatina Sarmiento Silvia Beatriz Tejido
Famatina Famatina Delgado Maria Edith Macrame
Famatina Famatina Garcia Elena Edith Tejido
Famatina Famatina Peralta Nina Tejido
Famatina Famatina Lazo Julio Cesar Cuero
Famatina Famatina Olivera Justo Miguel Cesteria
Famatina Famatina Arce Maria Angélica Piedra
Famatina Campanas Juarez Azucena Liliana Cesteria
Famatina Campanas Torres Eszequiel Cesteria
Famatina Campanas Valdés Vicenta Savina Tejido
Famatina Campanas Carrizo Florencio Cuero
Famatina Campanas Flores Germéan Cuero
Famatina Campanas Juérez Azucena Cesteria
Famatina Campanas Torres Emir Cesteria
Famatina Campanas Juérez Dario Madera
Famatina Pituil Azolas Rosalia Alfareria
Famatina Pituil Flores Juan Olegario Cuero
Famatina La Nueva Vifias Maria Ester Alfareria
Famatina La Nueva Luna Maria Ines Tejido
Famatina La Nueva Ormefio Lidia Susana Tejido
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Famatina El Potrerillo Galleguillo Isabel Azucena Tejido
Arauco Arauco Britos Elsa Cuero
Arauco Aimogasta Diaz Jesus Osvaldo Instr. Musicales
Arauco Aimogasta Galvan Mario Roberto Alfareria
Arauco Aimogasta Santillan Julia Alfareria
Arauco Aimogasta Alcaraz Luis Eduardo Cuchilleria
Arauco Aimogasta Chumbita Carlos Antonio Cuchilleria
Arauco Aimogasta Rodriguez Rosa Estela Tejido
Arauco Aimogasta Zalazar Julio Alberto Madera
Arauco Bafiado de los Pantanos Romero Maria Arminda Tejido
Arauco Bafiado de los Pantanos Cabrera Berta Rosa Tejido
Arauco Puesto El Tuliquin Herrera Nicolas Alberto Cuero
San Blas De Los Sauces Champihuasi Navarro Blas Radl Cuero
San Blas De Los Sauces Los Robles Carmona Gustavo Madera
San Blas De Los Sauces Los Robles Chico Jorge Dante Madera
San Blas De Los Sauces Los Robles Coérdoba Edgardo Saul Madera
San Blas De Los Sauces Los Robles Pereira Gregorio Sixto Cuero
San Blas De Los Sauces Los Robles Silva Blas Angel Cuero
San Blas De Los Sauces Alpacinche Romero Inés Tejido
San Blas De Los Sauces Alpacinche Carrizo Carmen Lorenza Tejido
San Blas De Los Sauces Alpacinche Olima Carlos Saul Madera
San Blas De Los Sauces Andolucas Coérdoba Demetria Tejido
San Blas De Los Sauces Andolucas Romero Daniel Cuero
San Blas De Los Sauces Andolucas Hadad Carmen Raquel Cuero
San Blas De Los Sauces Tujubil Villafafie Ana Maria Tejido
San Blas De Los Sauces Tujubil Tula Faustina Rosa Tejido
San Blas De Los Sauces Asmuchina Sotomayor Tomas Lucio Cuero
San Blas De Los Sauces Quipan Heredia Maria Del Valle Cesteria
San Blas De Los Sauces Quipan Heredia llda Margarita Cesteria
San Blas De Los Sauces Quipan Zalazar Jesus Alfredo Cesteria
San Blas De Los Sauces Salicas Yapura Flavio Artemio Piedra
Castro Barros Santa Vera Cruz Vergara Maria Elena Cesteria
Castro Barros San Pedro Solohaga Augusto Antonio Madera
Castro Barros Los Molinos Nieto Luis Alberto Cuero
Castro Barros Los Molinos Mercado Eduardo Antonio Instr. Musicales
Castro Barros Los Molinos Paz Roberto Rosario Cesteria
Castro Barros Anjullon Peralta Guillermo Antonio Cesteria
Castro Barros Anillaco Guerrero Félix Ramoén Alfareria
Castro Barros Anillaco Nieto Ramén Lorenzo Piedra
Castro Barros Aminga Toledo Heriberto Ceferino Cesteria
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Castro Barros Pinchas Fuentes Victor Alberto Cesteria
Castro Barros Pinchas De La Fuente Carlos Alberto Cesteria
Castro Barros Agua Blanca De La Fuente Lorenzo Cuero
Castro Barros Las Pefias De La Fuente Carlos Cuero
Castro Barros Las Pefias Mercado Adela Tejido
Castro Barros Las Pefias Fuentes Andrés Alfonso Cuero
Castro Barros Pinchas Millan Teodosia Ramona Tejido
Capital La Rioja La Rioja Agular Vanesa Natalia Tejido
Capital La Rioja La Rioja Mercado lvone Inalen Tejido
Capital La Rioja La Rioja Sosa Nestor Enrique Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Cejas Hugo Andres Instr. Musicales
Capital La Rioja La Rioja Chumbita Roberto Nicolas Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Oliva Elsa Tejido
Capital La Rioja La Rioja Rondan Sofia Macarena Madera
Capital La Rioja La Rioja Lezcano Marta Ezequiela Tejido
Capital La Rioja La Rioja Campos Karina Fabiola Madera
Capital La Rioja La Rioja Olivera Angel Hierro
Capital La Rioja La Rioja Molina Mirian Silvana Cuero
Capital La Rioja La Rioja Brey Andrea Vanesa Tejido
Capital La Rioja La Rioja Vargas Gabriela Candela Tejido
Capital La Rioja La Rioja Vargas Andrea Alejandra Tejido
Capital La Rioja La Rioja Aglero Ignacia Tejido
Capital La Rioja La Rioja Gatica Paola Ruth Tejido
Capital La Rioja La Rioja Rodriguez Beatriz Tejido
Capital La Rioja La Rioja Machuca Claudio Madera
Capital La Rioja La Rioja Aguirre Cecilia Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Céspedes Tedfila Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Ruiz Pérez Nelson Cuero
Capital La Rioja La Rioja Bardeci Raul Plateria
Capital La Rioja La Rioja Benitez Claudia Tejido
Capital La Rioja La Rioja Lujan Manuel Tejido
Capital La Rioja La Rioja Cabrera José Tejido
Capital La Rioja La Rioja Macia Victoria Azucena Cuero
Capital La Rioja La Rioja De La Puente Cyntia Macramé
Capital La Rioja La Rioja Varela Carlos Gustavo Madera
Capital La Rioja La Rioja Diaz Martin Gabriel Macramé
Capital La Rioja La Rioja Verzeniasse Silvia Tejido
Capital La Rioja La Rioja Vega Celia Tejido
Capital La Rioja La Rioja Cayetano Soriano Tejido
Capital La Rioja La Rioja Cruz Carlos Fabian Tejido
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Capital La Rioja La Rioja Galleguillo Mario Ricardo Cuero
Capital La Rioja La Rioja Herellac Emilce Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Ayala Eugenia Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Novara Juan Pedro Madera
Capital La Rioja La Rioja P&ez Estela Maria Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Silva Roque Ceramica
Capital La Rioja La Rioja Saavedra Ramén Dario Tejido
Capital La Rioja La Rioja Hernandez Carlos Alberto Piedra
Capital La Rioja La Rioja Aranda Francisco Sixto Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Vallejo Jesls Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Mufioz Gabriel Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Cabrera José Ruben Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Jabif Jorge Edgardo Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Jabif Jorge David Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Herrera Juan Madera
Capital La Rioja La Rioja Jorguera Marta Macramé
Capital La Rioja La Rioja Gallardo Carlos Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Cubillo Ribero Elias Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Moreno Omar Mercedes Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Heredia Facundo Cuero
Capital La Rioja La Rioja Alives Rita Piedra
Capital La Rioja La Rioja Céceres Ana Maria Madera
Capital La Rioja La Rioja Barbanera Marta Elsa Madera
Capital La Rioja La Rioja Cubillo Cristian Cesteria
Capital La Rioja La Rioja Bazan Enriqueta Tejido
Capital La Rioja La Rioja Vaquel Ramén Nazario Cuero
Capital La Rioja La Rioja Espinilla Jorge Cuero
Capital La Rioja La Rioja Bustamante Alejandra Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Tadeo Santiago Piedra
Capital La Rioja La Rioja Tadeo Martin Madera
Capital La Rioja La Rioja Sellanes Adriana Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Lépez Fatima Del Carmen Tejido
Capital La Rioja La Rioja Samosiuk Irma Ines Tejido
Capital La Rioja La Rioja Maidama Adolfo Daniel Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Miranda Jorge Rey Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Romero Lucia Dalinda Tejido
Capital La Rioja La Rioja Gonzalez Candelaria Piedra
Capital La Rioja La Rioja Nieto Laura Tejido
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Capital La Rioja La Rioja Nufiez Epifania Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Ayala Eugenio Alfareria
Capital La Rioja La Rioja Corzo Ramén Alberto Madera
Capital La Rioja Bajo Hondo Nieto Juana Tejido
Capital La Rioja El Rosario Romero Aquino Aristebulo Cuero
Capital La Rioja El Rosario Gacetua Alicia Tejido
Capital La Rioja El Cantadero Barrios Luis Alberto Alfareria
Capital La Rioja El Cantadero Almonacid Nicolas Lorenzo Cuero
Capital La Rioja Puerto Del Valle Farias Juan Domingo Madera
Capital La Rioja La Resistencia Salas Elvira Tejido
Capital La Rioja San Isidro Romero Carlos Sergio Cuero
Sanagasta Sanagasta Gonzalez Jose Omar Alfareria
Sanagasta Sanagasta Aballay Jesus Antonio Cesteria
Sanagasta Sanagasta Nieto Margarita Gladys Alfareria
Independencia Patquia Diaz Patricio Cuero
Independencia Patquia Diaz Juan de la Cruz Cuero
Independencia Patquia Salguero Cristian Madera
Independencia Patquia Luna Susana Beatriz Cesteria
Independencia Patquia Lépez Rosa del Valle Madera
Independencia Patquia Tobares Victor Daniel Piedra
Independencia Patquia Diaz Matias Ramon Cuero
Independencia Patquia Viejo Veron Ariel Ricardo Madera
Independencia Patquia Viejo Diaz Maxima del Carmen Tejido
Independencia El Chiflon Fonzalida Luis Alberto Piedra
Independencia Amana Molina Argentino Pedro Cuero
Independencia Amana Fonzalida Marcos Antonio Cuero
Independencia Amana Romero Reina Isabel Tejido
Independencia Amana Gordillo Noemi Gavina Tejido
Independencia Amana Herrera Juan Sadl Cuero
Independencia Cerro Blanco Gordillo Fabian Gabriel Cuero
Independencia Cerro Blanco Gordillo Mercedes Antonio Cuero
Independencia Cerro Blanco Gordillo Manuel Antonio Cuero
Independencia Cerro Blanco Gordillo Ramoén Sabas Cuero
Independencia San Isidro Romero Alberto Madera
Independencia San Isidro Romero José Luis Madera
Independencia Salinas de Busto Diaz Vicente Francisco Cuero
Independencia Salinas de Busto Herrera Filomena Tejido
Independencia Salinas de Busto Ontivero Manuel Jesls Cuero
Independencia Salinas de Busto Ortiz Ana Marina Cesteria
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Independencia Salinas de Busto Herrera Maria de Pilar Tejido
Independencia Salinas de Busto Gordillo Mecedes Felipa Tejido
Independencia Salinas de Busto Ortiz Victoria Zulma Cesteria
Independencia Salinas de Busto Ortiz Marcela Liliana Cesteria
Independencia Salinas de Busto Cayetano Herrera Cristian Cuero
Independencia Salinas de Busto Bustos Maria Leonor Tejido
Independencia Paganzo Herrera Nicolas Cuero
Independencia Los _Colorados Fernandez Jorge Jaime Cuero
Independencia LaTorre Molina Fonzalida Héctor Cuero
Angel V. Pefialoza Quebrada del Céndor Rivero Isabel Marta Tejido
Angel V. Pefialoza Quebrada del Céndor Rivero Ramona Cecilia Tejido
Angel V. Pefialoza Tama Silva Transito Eusebia Tejido
Angel V. Pefialoza Tama Ayala Fabian Marcelo Cuero
Angel V. Pefialoza Tama Sanchez Gladys Ermelinda Tejido
Angel V. Pefialoza Tama Rivero Roque Blas Madera
Angel V. Pefialoza El Corralito Herrera Héctor Cuero
Angel V. Pefialoza Chila Guardia Juan Carlos Cuero
Angel V. Pefialoza Chila Guardia Amado Cuero
Angel V. Pefialoza Chila Dominguez Timoteo Manuel Cuero
Angel V. Pefialoza Pacatala Pereyra Paola Tejido
Angel V. Pefialoza Quebrada de Guaicho Silva Paula Anita Tejido
Angel V. Pefialoza El Vallecito Ledesma Albertina del Carmen Tejido
Angel V. Pefialoza El Chilcal Aciares Dionicio Cuero
Angel V. Pefialoza Las Higueras Torres Fausto Cuero
Chamical Chamical Lucca Cesar Javier Alfareria

Madera, Huesos,
Chamical Chamical Aglero Juan Carlos cuernos
Chamical Chamical Albornoz Pedro Segundo Madera
Chamical Chamical Pereyra Jorge Luis Madera
Chamical Chamical Nieto Gladys Nimia Tejido
Chamical Chamical Oyola Clara Ramona Tejido
Chamical Chamical Luna Norma Nicolasa Tejido
Chamical Chamical Echegaray Lidia Cristina Cesteria
Chamical Chamical Rodriguez Juan Ireno Cuero
Chamical Chamical Dominguez Zulma Mariela Tejido
Chamical Chamical Albornoz Albertina Nicolasa Tejido
Chamical Santa Bérbara Contreras Juana Tejido
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Chamical Santa Bérbara Contreras Ramona Tejido
Chamical Santa Bérbara Quinteros Teresa Lidia Tejido
Chamical Santa Bérbara Quinteros Maria del Valle Tejido
Chamical Santa Bérbara Vargas Maria Liliana Tejido
Chamical Santa Bérbara Goyochea Ramona Angela Tejido
Chamical Santa Bérbara Portugal Silvia del Valle Tejido
Chamical Santa Bérbara Bustos Maria Leonor Tejido
Chamical Santa Bérbara Contreras Ana Lucia Tejido
Chamical Santa Bérbara Contreras Victoria del Carmen Tejido
Chamical Santa Bérbara Quinteros Marcelina Yolanda Tejido
Chamical Santa Barbara Zapata Ursula Margarita Tejido
Chamical Santa Barbara Contreras Maria Cristina Tejido
Chamical Santa Barbara Contreras Patricia del Valle Tejido
Chamical Santa Barbara Rojas Marcela Marcelina Tejido
Chamical Santa Barbara Contreras Juan Carlos Tejido
Chamical Santa Barbara Heredia Marcela Edith Tejido
Chamical Santa Barbara Kun Graciela Beatriz Tejido
Chamical Santa Barbara Portugal Nicolasa Olga Tejido
Chamical Santa Barbara Susana Nicolas Contreras Tejido
Chamical Santa Barbara Oliva Visitacion de Jesls Tejido
Chamical Santa Barbara Zarate Nanci Tejido
Chamical Santa Barbara Quinteros Luisa Tejido
Chamical Santa Barbara Farias Nestora Marcelina Tejido
Chamical Santa Barbara Quinteros Margarita del Valle Tejido
Chamical Santa Barbara Oliva Rosa Francisca Tejido
Chamical Santa Bérbara Zéarate Audelina Martina Tejido
Chamical Santa Bérbara Castro Maria Esther Tejido
Chamical Santa Bérbara Portugal Daiana Celeste Tejido
Chamical Santa Bérbara Mercado Alicia del Valle Tejido
Chamical Santa Barbara Zapata Roque Agustin Cuero
Chamical Santa Barbara Martinez Karina Lucia Tejido
Chamical Santa Barbara Zarate Maribel Tejido
Chamical Santa Barbara Oliva Nicolasa Jesus Tejido
Chamical Santa Barbara Zarate Johana Gisel Tejido
Chamical Santa Barbara Zarate Karan Evelin Tejido
Chamical Santa Barbara Zapata Carolina Tejido
Chamical Santa Barbara Zapata Micaela Tejido
Chamical Santa Barbara Zapata Patricia Tejido
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Chamical Santa Barbara Vera Maria Esther Tejido
Chamical Santa Barbara Oliva Luisa Rita Tejido
Chamical Santa Barbara Casas Blanca Tejido
Chamical La Caldera Quintero Rosario del Valle Tejido
Chamical La Caldera Nieto Pabla Clarinda Tejido
Chamical La Calera Zalazar Monica Estela Tejido
Chamical La Caldera Mercado Nicolasa del Valle Tejido
Chamical Cortaderas Contreras Erminda Benita Tejido
Chamical Cortaderas Moreno Janina Paola Tejido
Chamical Bella Vista Contreras Ramona Yolanda Tejido
Chamical Bella Vista Mercado Ignacia Lola Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Miguel Angel Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Raquel Soledad Tejido
Gral Belgrano La Huerta Salinas Daniela Soledad Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Petrona Nicolasa Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Nicolasa Adriana Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Susana Gladys Tejido
Gral Belgrano La Huerta Moreno Juana Rosa Tejido
Gral Belgrano La Huerta Goycochea Marta Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Nicolasa Arminda Tejido
Gral Belgrano La Huerta Zarate Alicia Beatriz Tejido
Gral Belgrano La Huerta Olmos Maria del Valle Tejido
Gral Belgrano La Huerta Salinas Santos (de Zarate) Tejido
Gral Belgrano La Huerta Gallardo Romina Macarena Tejido
Gral Belgrano La Huerta Mercado Lorena Maribel Tejido
Gral Belgrano Cortaderas Zarate Agustina Clarinda Tejido
Gral Belgrano Cortaderas Salinas Juana Andrénica Tejido
Gral. Belgrano Loma Blanca Martinez julio Cesar Madera
Gral. Belgrano Loma Blanca Quevedo Silvia Beatriz Piedra
Gral. Belgrano Olta Garcia Erica Vanesa Tejido
Gral. Belgrano Olta Salinas Karina Tejido
Gral. Belgrano Chafiar Nieto Elvio Cuero
Gral.San Martin Ulapes Gonzalez Antonio Ramon Cuero
Gral.San Martin Ulapes Arriola Severo isidro Cuero
Gral.San Martin San Solano Quintero Herminio Cuero
Gral.San Martin San Solano Lujan Vicente Baloy Cuero
Gral.San Martin San Solano Carabajal Carlos Hertor Cuero
Gral.San Martin San Solano Gutierres Pedro Cuero
Gral.San Martin San Solano Lujan Pedro Humberto Cuero
Gral.San Martin Villa Nidia Flores Tito Rosas Cuero
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Gral.San Martin Puesto Los Cornejos Montivero Ramon Martin Cuero
Gral.San Martin Aguayo Hugo Antonio Ibafies Cuero
Gral.San Martin Bajo Hondo Pereyra Noemi Del Carmen Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Ambil Quinteros Jorge Hugo Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Ambil Flores Yolanda Felisa Tejido
Gral. Ortiz de Ocampo Ambil Garcia Jose Alberto Madera
Gral. Ortiz de Ocampo Ambil Quinteros Isabel Del Rosario Cesteria
Gral. Ortiz de Ocampo Milagro Brizuela Nicolas Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Milagro Dominguez ldalia Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Milagro Gonzalez Antonia Lucia Tejido
Gral. Ortiz de Ocampo Milagro Rodriguez Nadia Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Catuna Garcia Willian Hernan Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Catuna Ariza Jorge Cuero
Gral. Ortiz de Ocampo Aguadita de Ambil Quinteros Miguel Angel Cuero
Juan Facundo Quiroga Malanzan Gonzélez Liberata Tejido
Juan Facundo Quiroga Tuani Gramajo Cecilia Rita Tejido
Juan Facundo Quiroga Tuani Brizuela Nicolas Cuero
Juan Facundo Quiroga Tuani Valles Nestor Rodolfo Cuero
Juan Facundo Quiroga Tuani Vega Tomas Tejido
Juan Facundo Quiroga Tuani Ceballos Adriana Leonor Tejido
Juan Facundo Quiroga Tuani Gramajo Antonia Rafaela Tejido
Juan Facundo Quiroga Tuani Gomez Paula Del Carmen Tejido
Juan Facundo Quiroga Malanzan Gomez Nicolasa Francisca Tejido
Juan Facundo Quiroga Malanzan Soria Ramén Sixto Cuero
Juan Facundo Quiroga Malanzan Goyochea Filmon Alfredo Cuero
Juan Facundo Quiroga Malanzan Gramajo Lorenzo Laurentino Cuero
Juan Facundo Quiroga Aguadita Gomez Nicolas Alberto Cuero
Juan Facundo Quiroga Aguadita Lujan Angel Vicente Cuero
Juan Facundo Quiroga Aguadita Montivero Francisca Desena Tejido
Juan Facundo Quiroga Atiles Torre Romero Jorge David Cuero
Juan Facundo Quiroga Atiles Goyochea Flavio Ramon Cuero
Juan Facundo Quiroga Atiles Mastromattey Rafael Enrique Cuero
Juan Facundo Quiroga Nacate Brizuela Nicolas Tejido
Juan Facundo Quiroga Nacate Go6mez Fermin Hector Cuero
Juan Facundo Quiroga Nacate Tello Bartolomé Matias Piedra
Juan Facundo Quiroga Nacate Brizuela Nicolas Cuero
Juan Facundo Quiroga Loma Larga Molina Patricio Esteban Cuero
Juan Facundo Quiroga Loma Larga Molina Edgar Ramon Cuero
Juan Facundo Quiroga Estancia Santa Maria Céceres Irma Susana Tejido
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Juan Facundo Quiroga lisca Melian Clemira Alicia Tejido
Juan Facundo Quiroga El Molino-Salana Gonzalez Gladyz Marcela Tejido
Juan Facundo Quiroga La Quebrada Flores Ariel Gustavo Cuero
Juan Facundo Quiroga La Higuerita Andrada Enrique Laudino Cuero
Rosario Vera Pefialoza Sierra de Argafaraz Quiroga Teolinda Tejido
Rosario Vera Pefialoza Chepes Avila Nidia Gladys Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Azcurra Marcos Juan Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Garay Dario Américo Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Ceballos Dario Fernando Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Martin Luis Ramiro Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Fernandez Leonardo Omar Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Garay Elvira Tejido
Rosario Vera Pefialoza Chepes Garay Ameérico Nicolas Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Valenzuela Mariliana Clarisa Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Agliero Emilce Ruth Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Leiva Laura Patricia Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Vega Alicia Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Aguilar Noemi del Valle Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Gomez Isaac Plateria
Rosario Vera Pefialoza Chepes Aglero José Antonio Cuero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Ortiz Nicolas Placido Platero
Rosario Vera Pefialoza Chepes Argafiaraz Aguirre Alicia Madera
Rosario Vera Pefialoza Chepes Aguero Francisco German Madera
Rosario Vera Pefialoza Chepes Abrego Silvia Del Valle Alfareria
Rosario Vera Pefialoza Villa Casana Ruartez Juan Lorenzo Cuero
Rosario Vera Pefialoza Villa Casana Ruarte Antolin Ignacio Cuero
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Anexo |l

-Marco Normativo de las Provincias de La Rioja, Jujuy, Tucuman y Catamarca
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6.894

LA CAMARA DE DIPUTADOS DE LA PROVINCIA, SANCIONA CON FUERZA DE

ARTICULO 1°.-Establécese que la Agencia Provincial de Cultura o el Organismo que la
reemplace, a través de la Direccion de Preservacion del Patrimonio Cultural tendra a su
cargo la proteccion, promocion, desarrollo y difusion de las artesanias y sus hacedores en el
territorio de la Provincia con el concurso de todos los artesanos de la misma y de aquellas
Entidades Intermedias representativas que los nuclean.-

CAPITULO |
APORTES CONCEPTUALES

ARTICULO 2°.-La_Artesania: Es una expresion socio-cultural del ser humano, una
modalidad econdmico productiva cuya expresion material es el objeto artesanal, Gnico en su
diversidad. Un bien cultural con funcion utilitaria u ornamental que, revalorizando
permanentemente los recursos existentes o potenciales de su entorno, tanto humanos como
materiales y cuyas cualidades de creatividad y diferenciacion, lo convierten en algo distintivo
y definitorio de su demanda.-

ARTICULO 3°.-Artesano: Es el creador que refleja en su obra: su vida, el sentir estético, su
hébitat, e idiosincrasia con destreza y dominio técnico, que le permite producir ya sea
individualmente o en el marco de su familia y/o comunidad, objetos con predominio de
trabajo manual, alto valor artistico, identidad cultural y destino socioecondmico.-

ARTICULO 4°.-Unidad Artesana: Es el conjunto de individuos o individuo que constituye
una unidad econoémica productiva basando su actividad en la Artesania.-
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ARTICULO 5°.-Comunidad Artesana: Es el conjunto de Unidades Artesanales dentro de
una localizacion geografica especifica con unidad cultural y problemética socioeconémica
comun.-

ARTICULO 6°.-Sector Artesano: Es el complejo de factores socioecondmicos y culturales
gue teniendo como sujeto protagonista al productor artesanal en el marco de su familia o
unidad productiva, involucra todos aquellos elementos que directamente influyen en su
gestion, sea en su vertiente representativa profesional, o en su vertiente tecnoldgica,
econdmica, promocional, juridica, institucional y asociativa.-

ARTICULO 7°.- El Valor Sociocultural del Artesano es aquel que identifica al mismo como
portador de la expresion material de una cultura, como ser viviente cultural, no es un
personaje del pasado sino parte de la realidad actual, es producto de un proceso evolutivo,
representa una forma de vida de trabajo y productividad, de autoabastecimiento y
realizacion personal contemporaneas, tanto en areas rurales como urbanas.-

ARTICULO 8°.- Las Modalidades o Especialidades de la Artesania son:

a) Tradicionales: Expresion autoctona de una cultura cuyo carécter y estilo tipico son
transmitidos de generacion en generacion; forman parte del “"saber del pueblo”,
conservando las raices culturales o folcléricas de un pueblo o regién. Tienen una funcion
utilitaria y se realizan con materia prima de la zona, utilizando para ello herramientas
rudimentarias generalmente disefiadas por el propio artesano.

b) Etnograficas o Indigenas: Aquellas artesanias que conservan y aplican los recursos
estilisticos de la produccion artesanal de los pueblos o comunidades indigenas utilizando
técnicas, Utiles, herramientas tradicionales y materiales que les proporciona su entorno.

c) De Proyeccidén Folclorica: Son aquellas inspiradas en la estética de lo folclérico pero
que proyectan su estilo, caracter o forma, utlizando otros insumos y/o técnicas, y/o
asignandoles otras funciones.

d) Urbanas: Son aquellas que utilizando insumos y técnicas urbanas, constituyen por su
caracter y estilo, una expresion de la universalidad de la cultura.

e) Arte Popular: Son obras de creacion individual, con manifiesta intencionalidad
preponderantemente artistica, realizadas por creadores espontaneos e intuitivos, a través
de su sentimiento estético que puede basarse en el acervo cultural pero generando un
conjunto de experiencias artisticas y técnicas que las caracterizan y dan personalidad
particular.-
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CAPITULO Il

DE LOS FINES DE ESTA LEY

ARTICULO 9° .- La Agencia Provincial de Cultura a través de la Direccién de Preservacion
Cultural, los representantes de los Artesanos Independientes de las distintas especialidades
artesanales y las Entidades Intermedias que nuclean Artesanos procuraran el logro de los
siguientes fines:

Preservar el Patrimonio Cultural de la Provincia de La Rioja.

Promover la Actividad Artesanal en el lugar de radicacion del Artesano,
integrandolo con la totalidad de los factores que intervienen en el proceso
de desarrollo.

Promover el rescate y difusion de las raices culturales de nuestra
Provincia a través de las artesanias.

Procurar el incremento y mejora de la produccion y comercializacion de
las artesanias, mediante una adecuada capacitacion y tecnificacion
tendientes a la formacion continua del artesano.

Difundir la artesania como actividad y producto a fin de suscitar el interés
y su incorporacién efectiva en el circuito econdmico productivo.

Promover la creacion de instrumentos legales y el estudio y adecuacion
de lo referente a materia tributaria con el objetivo de la desgravacion
impositiva del sector para que las condiciones de vida del artesano sean
dignas y perdurables, al poder comercializar su produccion, consolidando
a la familia artesana y evitando el éxodo y la pérdida de su identidad.

Plantear a las Autoridades Municipales de los distintos Departamentos de
la Provincia, la urgencia en recuperar la presencia de los artesanos en el
entorno mobiliario y arquitectonico de sus Localidades.

Determinar los valores culturales de las artesanias para su aplicacion en
los programas de la ensefianza formal y no formal.

Impulsar la defensa y conservacion de la cultura de comunidad, teniendo
en cuenta como su manifestacion material los productos artesanales de la
misma.

Propiciar programas de preservacion, generacion y restauracion de los
recursos renovables y no renovables tendientes a su racional
aprovechamiento con la participacion de la comunidad depositaria de un
saber tecnologico, practico y de conciencia de armonia ecoldgica y social.

Impulsar la creacion de normas juridicas que protejan la propiedad
intelectual sobre disefios y modelos tradicionales vigentes.
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Implementar programas de difusion de las artesanias a nivel Provincial,
Nacional e Internacional.

Promover la elaboracion de material informativo sobre los Maestros
Artesanos y registro documental de las técnicas artesanales mas
caracteristicas de nuestra Provincia destinado a entidades educativas y
medios de comunicacion.-

CAPITULO 1l

PROMOCIONY FOMENTO DE LA ARTESANIA

ARTICULO 10°.- Los artesanos seran participes en todos aquellos eventos y deliberaciones
en que se discutan y determinen las politicas relativas al presente y futuro de las artesanias,
considerando el interés basico de los artesanos en todas las cuestiones que afecten el
desarrollo artesanal; la preservacion de su herencia cultural y la calidad de sus creaciones.-

ARTICULO 11°.- Se formularan politicas y programas que prioricen el desarrollo integral del
artesanado, incluyendo a los Proyectos Artesanales en los planes de desarrollo estratégico
con asistencia técnica, supervision continua y evaluaciones periddicas.-

ARTICULO 12°.- La Agencia Provincial de Cultura convocara peridodicamente a Concursos
Provinciales de Caracter Teméatico en los cuales se seleccionaran las mejores obras
artesanales de cada especialidad o bien de trabajos de investigacion acerca de la
problematica artesanal.-

ARTICULO 13°.- Se implementara un Sistema de Certificacion de Origen y Autenticidad
como medio de calificar y preservar la calidad y representatividad identificatoria de la
produccion artesanal regional, sustento basico para la consolidacion de los mercados y el
posterior desarrollo de marcas denominativas de productores y productos tipificados
conforme a la Clasificacion establecida en el Capitulo | de la presente Ley.

ARTICULO 14°.- Se realizara con los organismos competentes un estudio adecuado para la
implementacion de los beneficios del Sistema de Seguridad Social para el Artesano, como
asi también del acceso a las prestaciones de Salud.-

ARTICULO 15°.- Se auspiciara la creacion y funcionamiento de cooperativas, mutuales,
asociaciones o cualquier otra modalidad de Organizacion No Gubernamental de Artesanos.-
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ARTICULO 16°.- Se propiciara la cooperacion mutua para el desarrollo de las artesanias en
sus vertientes tecnolégica, econdmica e institucional en el marco de las rondas comerciales
del MERCOSUR.-

ARTICULO 17°.- Debera crearse en el ambito de la Agencia Provincial de Cultura el "Plan
de Fomento de la Artesania Riojana" orientado basicamente a aquellos sectores de la
artesania que por su interés productivo y raigambre tradicional puedan suponer un factor de
potenciacién de la economia del sector.-

ARTICULO 18°.- Los objetivos del Plan de Fomento de la Artesania Riojana, seran los
siguientes:

Registrar los datos fundamentales que permitan programar medidas y
recursos para facilitar la integracion del sector artesano en el conjunto del
sistema socio econémico de la Provincia.

Perfeccionar el ordenamiento del Sector Artesano.

Estimular la creacion, modernizacion y reestructuracion de las Unidades
Artesanas mejorando sus condiciones de rentabilidad, gestion vy
competitividad en el mercado.

Asegurar las mejores condiciones de acceso al crédito.

Mantener y asegurar la pervivencia de las artesanias que por su tradicion
o calidad singulares se consideren parte integrante del patrimonio
artistico y cultural de la Provincia.

Prestar asistencia técnica encaminada a que se alcancen niveles
adecuados de racionalizacién de la produccion y productividad creciente.

Facilitar la integracion y promocion artesana en el medio rural y &reas
regionales menos desarrolladas.

La creacion en el ambito Provincial de la Red de Informacién Empresarial
Artesana como instrumento al servicio del sector y medio de su
perfeccionamiento.

La Agencia Provincial de Cultura a propuesta de la Direccion de
Preservacién del Patrimonio Cultural podr4 declarar una o varias
Comunidades Artesanas como "Comunidades Artesanas Protegidas” a los
efectos previstos en esta Ley, para su fomento y desarrollo.

Las unidades artesanas efectivamente implantadas en las Comunidades
referidas por la Declaracion de "Comunidad Artesana Protegida" tendran
preferencias para:
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1 Serincluidas en los Programas de Asistencia Técnica.
2 Obtencidn prioritaria de becas para cursos de formacién profesional.

3 Subsidios para la asistencia a ferias y eventos comerciales y culturales,
nacionales o extranjeros.

4 Promocién de la “Comunidad Artesana Protegida” en cuanto al desarrollo
de sus actividades artesanales.

Se condicionara la concesion de los beneficios precitados al compromiso
formal por parte de los unidades artesanas de llevar a cabo un programa
de mejoras que comprenda aspectos de gestion organizacional, formacion
laboral y productividad.

Las Unidades Artesanas que en atencidbn a su arraigada trayectoria,
calidad de sus productos, representatividad y otras caracteristicas
singulares requieran un especial interés en orden a su continuidad o
revitalizacion, podran ser declaradas "Unidad Artesana Protegida”, y su
régimen serd debidamente reglamentado.-

CAPITULO IV

DEL REGISTRO PROVINCIAL DE ARTESANOS Y REPERTORIO DE ESPECIALIDADES
ARTESANALES

ARTICULO 19°.- Créase en el ambito de la Agencia Provincial de Cultura, Direccién de
Preservacion de Patrimonio Cultural, el "Registro Provincial de Artesanos" para la

inscripcion, anotacion y actualizacion de la informacion basica relativa a las Unidades
Artesanales.-

ARTICULO 20°.- La inscripcion en el Registro Provincial de Artesanos serd de caracter
voluntaria y podra solicitarse en cualquier momento por todos aquellos que se dediquen o
pretendan dedicarse al ejercicio de alguna o algunas de las actividades o modalidades
artesanales clasificadas en esta Ley.-

ARTICULO 21°.- No obstante el caracter voluntario de la inscripcion, ésta sera
indispensable para el reconocimiento Oficial de la condicion de "Unidad Artesana”; lo que
posibilitara el acceso a los beneficios que esta Ley establezca para la proteccion y fomento
de la artesania.-
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ARTICULO 22°.- La Agencia Provincial de Cultura definir4, aprobard y revisara
periddicamente, en consenso con los artesanos independientes y/o entidades intermedias
gue nuclean artesanos, el Repertorio de Rubros y Especialidades Artesanales, cauce
instrumental para la delimitacion del propio Sector con vista a su ordenacion y fomento
orientado por una gama de criterios que atiendan al interés economico general de la
actividad, a su caracter artistico, tradicional o al propdésito de promocion social de las
Comunidades Artesanas.-

ARTICULO 23°.- La Agencia Provincial de Cultura realizard& un Censo Provincial del
Artesano cada cinco (5) afos, a efectos de evaluar la realidad del artesano y su produccion,
sin perjuicio de otras evaluaciones parciales y focalizadas.-

CAPITULO V

DE LA COMERCIALIZACION

ARTICULO 24°.-A los efectos de mejorar el desarrollo econémico del sector la Direccion de
Preservacién Cultural realizara las siguientes acciones:

Constituird el Registro de Intermediarios Oficiales o Privados para la
comercializaciébn de los productos artesanales, el que coordinard y
apoyard la realizacién de estudios para la captacion de nuevos mercados
a partir de la identificacion del perfil de la demanda.

Fomentard la creacion de mercados y ferias especificas de carécter local,
consolidando la presencia de Artesanias en un Programa Integral de
Rutas Turisticas que coordine la racional distribucion de los puntos de
exhibicion y venta, atendiendo a la éptima localizacion de los mismos
dentro de los ejidos urbanos, con la participacion de los directos
interesados.

Gestionara lineas especiales de crédito destinadas al sector artesano que
permitan la realizacion de inversiones, favoreciendo la implementacion de
sistemas colectivos de garantias reciprocas para el otorgamiento de los
referidos créditos.

Propiciara que los artesanos obtengan informacién acerca del mercado
externo teniendo en consideracion las capacidades reales de factores
tales como localizacion, calidad y volumen de la oferta exportable,
favoreciendo el acceso de los productos artesanos a los mercados
nacionales e internacionales cuidando su especial cualificacion.-
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CAPITULO VI

CAPACITACION E INVESTIGACION

ARTICULO 25°.- La Capacitacion e Investigacion debe reconocer en el artesano su propia
capacidad creativa, sirviéndole de herramienta util para su afirmacion estética y profesional;
por lo cual:

Identificard las prioridades en los programas de capacitacion,
desarrollando diversos niveles de profesionalizacion y el mejor uso posible
de los recursos comunitarios teniendo en cuenta sus propias y especificas
necesidades.

Propiciara la formacion de recursos humanos capacitados promoviendo la
ensefianza de los aprendices en talleres dirigidos por Maestros Artesanos,
gue guarden coherencia con los planes de fomento de la actividad.

Auspiciara seminarios y reuniones interdisciplinarias para el intercambio
de experiencias significativas con Artesanos, Educadores, Soci6logos,
Economistas y todo otro profesional con incumbencia en la actividad.

Promoveréd la realizacién de talleres practicos de corta duracion sobre
Control de Calidad que respondan a las diversas escalas de produccion
artesanal y brinden al artesano un punto de referencia de los niveles de
calidad alcanzables en su profesion.-

CAPITULO VII

DE LA GESTION INSTITUCIONAL

ARTICULO 26°.- La Agencia Provincial de Cultura atendera la problematica artesanal desde
una perspectiva integrada e integral, evitando el paternalismo y atendiendo especialmente al
caracter de producto cultural que aquella implica.-

ARTICULO 27°.- La Agencia Provincial de Cultura procurara la presencia permanente de
los productos artesanales y la participacion activa del sector artesanal en toda visita
protocolar, mision comercial, evento cultural y demas ocasiones propicias para permitir que
la identidad y calidad de nuestra produccién artesanal trascienda los limites geograficos y
culturales de la Provincia.-
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ARTICULO 28°.- Se coordinaran los medios mas eficaces y adecuados para estimular la
participacion e integracion de los artesanos con distintas capacidades, en especial aquellos
que pertenezcan a sectores marginales de la vida econémica y grupos en riesgo.-

ARTICULO 29°.- Sera funcién de la Direccién de Preservacion del Patrimonio Cultural:

La investigacion cientifica y técnica del acervo artesanal tradicional y
popular de la Provincia por medio de la conformacion de un gabinete
especifico y la publicacion de sus resultados.

La investigacion, ordenamiento, clasificacion, determinacién de los
origenes, sentido estético y funcional, fundamentos técnicos, aplicaciones
y recreaciones de los contenidos estilisticos indigenas, folcloricos, miticos
e histéricos de las piezas artesanales, con el aporte cientifico y técnico del
Departamento de Arqueologia.

Elaborar conjuntamente con la Direccion de Comercio e Integracion
nuevas estrategias competitivas de disefios, produccion y
comercializacién con el propésito de su inmediata implementacion.

Admitir a los artesanos y otros interesados idéneos que deseen efectuar
trabajos de apoyo, que por vocacion o especializacion contribuyan ad-
honorem con esta funcion.

Coordinar los proyectos y tareas con otras Instituciones de idéntica
finalidad y con las que tengan por fin otras disciplinas socioeconémicas
gue hagan al logro de los fines de la presente Ley.

Considerar especialmente la investigacion de técnicas en vias de
extincion o la reactivacion de las que han desaparecido y cuya
supervivencia es necesaria dentro de la conservacion del patrimonio, en
beneficio de la comunidad y como pre-requisito de un plan adecuado de
desarrollo tecnoldgico.

Elaborar un inventario basico de herramientas, tecnologias y materias
primas utilizadas y utilizables en las diversas ramas artesanales,
realizando un estudio sobre sus prestaciones, propiedades vy
abastecimiento.

Procurar la concrecién del Museo Patrimonial de Artesanias, integrado
por piezas adquiridas o donadas por artesanos o particulares, que
resultaren expresiones paradigmaticas de calidad, contenido cultural y
trayectoria de su creador.-

ARTICULO 30°.- Promover la concrecion del "Estatuto del Artesano”, mediante el cual se
beneficie al artifice en su caracter de productor econémico-cultural.-

CAPITULO VI
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DISPOSICIONES FINALES

ARTICULO 31°.- El desempefio de las funciones y el ejercicio de las facultades, la
utilizacion de las fuentes y el desarrollo de las materias de la presente Ley, se realizara de
una manera integrada junto a los artesanos de nuestra Provincia con el objeto de generar
una apoyatura conceptual y permanente reflexién con elaboracion teérico-practica para el
desarrollo tecnoldgico.-

ARTICULO 32°.- Los gastos que demandare el cumplimiento de la presente Ley seran
imputados a Rentas Generales, Presupuesto afio 2000.-

ARTICULO 33°.- La Funciéon Ejecutiva reglamentarq la presente Ley en un plazo de
cincuenta (50) dias a partir de su sancion, con la participacion de la Agencia Provincial de
Cultura, sus Direcciones competentes y una Comision Ad-Hoc integrada por artesanos
idoneos elegidos por sus pares.-

ARTICULO 34°.- Comuniquese, publiquese, insértese en el Registro Oficial y archivese.-

Dada en la Sala de Sesiones de la Legislatura de la Provincia, en La Rioja 115° Periodo
Legislativo, a cuatro dias del mes de mayo del afio dos mil. Proyecto presentado por el
diputado ROLANDO ROCIER BUSTO.-
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ARTICULO 2°.-La Agencia Provincial de Cultura 'serd e organismo
sncargado de promaver, gestionar y coordinar la creacion de proyectos de
smprendimientos productivos que fomenten el desarrollo integral del arlesano
o cstablezean mecanismos que ascguren la ensciianza de dichas artes por

quienes cumplan con los requisitos exigidos por la ey 7209 y por la presente
reglamentacion.

ARTICULO 3°.- Los beneficios a que hace referencia ¢l Articulo 3° de la Ley
7209, en mingin caso podra cnlenderse que ticnen cardcler previsional o
remunerativo y que requerira para su olorgamicnto ademas del cumplimiento de

los requisilos exigidos por el Articulo mencionado lo que establgzea la Agencia
Provincial de Cultura.

ARTICULO 4°-INSTRUYASE a la Tesoreria General ue 1a Provincia y ala

Administracién General de Juegos de Azar (AJALaR) a transferir a la cuenta

que a csos-efectos disponga la Agencia Provincial de Cultura.

ARTICULO 5°.-El presente Decreto serd refrendado por los Sciiores Ministros

Coordinador de Gobierno y de FEconomia y Obras Publicas.

ARTICULO 6°.- Comuniquese, publiquese, insériese en ¢l Registro Oficial y
archivese.
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Y EDUCACIONM

LA RIOJIA LA RICJA, 3’:’] NOV 197?

VISTO: la pes 6n promovida por
el Instdtuto del Folllore Riojano, Expte.letra T-) 134/76, en el que
eleva a consideracibdn Yy aprobacibén el ante-proyecto Reglamentario de

la Ley 3256/73;

CORBIDERANDO:

QUE el nuevo proyecto propuesto

por el referido Organismo es sustitutivo del anterior aprobado por pe
treto RQ 4110/75

QUE esta peticibn se fundomenta
d de contar ccn un cuerpo legal coherente donde se con
templen las pautas al que debers ajustarse el fw
rara un mejor log

en la necesidad

cionamients del ente
gro de las actividades inherentes ol

P2

mismo;

POR ELIO; temiendo en cuenta 1o
expresado por la Subsecrctaria de Cultura ¥y

¥ Dducacibn a I's. 59, 10 in
formado por Contaduria Ceneral ¥ los dictémenes lesales de isorcorfa

de Gobierno y Piscalfa de Eztado respectivamentoe,-

EL GOBERKWALCR DE LA IROVIXCIA
DECRETA ;

ABT. 190,~ SUSTITUYAZE el Decretvo N2'4110 de fecha 4 de A5esto del afig
2o W sl
975, por Ia presente disposicidn keglorentaria de la Loy

i
© 3255 de fecha 19 de Octubre del aido 1.973 el gue gquedaria
o 3
1 e

redactado de lz sigu

ARTtﬁs.:;l Instituto del Folkleore Hiojano es wn2aInstitucion
de derecho plblico con capacidad pars actusr privadlc
Y pGblicamente de acuerdo con izg leyes generales I
especiales de la jacidn y la provincia y ics Resla-
mentos que la risen, con dependercia Serfvauica de
la subsecretaric de Culiura ¥ autor

ke b
las diswpesicion
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SUESECRETARIA DE CULTURA
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El Instituto del Folklore Riojano es un Orpganis-
mo que de acuerdo a la Ley 3256 tiene como fina-—
lidad el estudio, investigacidn y difusidn de la
Cultura Folklérica de La Rioja y cumpliréd los si
guientes objetivos:

a) Incremento y actuzlizacidn permanente de sus
colecciones y objetos Folkléricos expuestos al /
pOblico en su sede, y vresentacién de las misnas
conforme a las modernas téenicas museolépicas,

b) Relevamiento  integral del acervo folkidrico de
La Ricja, y su estudio.

c) Publicacibn de ios resultados de sus investi.

gaciones y de las de terceros que versen socbre /
€l mismo,

d) Formacién de investigadorecs ¥y awdiliares téc-
nicos en la materia,

e) Disposiciér de medins técnicos 7 de clementos
especializauos para la investigacibén v estudiocs
del Folklore Riojano.

f) Conservacién y estfmulo de las artesawfas de

(S2= 983

carcter folklérico y del Arte Popular Riojanc.

&) Asesoramiento a los Organismos oficiales y //
entidades privadas, en las materias de su ase-
cialidad,

h) Toda otra actividad tendiente al sumplimiento
de sus fines.
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SUBSECRETARIA DE CULTURA
Y EDUCACION

LA RIOJA
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ART.32.-La Planta Orgé4nica del Instituto del Folklore Rio
jano, estari integrada por;

a)
b)
)
a)

La Direccidn General.,-—
La 3ecrctarfa Administrativa.-
El Departamento Museo.Folklérico,.-

El Departamento Mercado Artesanal,-

ART.%2.~ Para Ser Director General se requiere t{tulo de 7

estudios secundarios y antecedentes de ambas disci.

plinas, de Museologfa y Folklore y serfn sus.fun—/

ciones:

a)

b)

)

a)

Dirigir la marcha cient{fica y administrativa /
del Instituto.-

Proponer el nombramiento y remocién dél perso-/
nal técnico, administrativo y de servicio, de a
cuerdo con las normas respectivas en vigor. En

el caso del Personal gue poseéa 1os conocinientos
especi{ficos inherentes a las funciones determi-
nadas por este Reglamento para cada Departamen-
to. que actualmente estuviere cn desempeiic real
de las mismas, lo propondri para la asignacidbdn

de funciones o ascensos presupuestariamente co-
rrespondiente a ellas,

Administrar los recursos del TInstituto de acuer

do a las reglamentaciones vigentes,

Contratar investigadores y técnicos, ajenos al
personal estable del Institute, dentro de las /
previsiones presupuestarias especificas para és

to y provoner la contratacidén de los mismos cusn

do no hubiere previsiones especiales,

Canjear con Instituciones similares del pafls o

del extranjero, publicaciones, copias o duplica
dos de piezas muscolégicas, fotoprafias, regis-
tros sonoros y documentos de archivo-
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f) Preparar anualmente ey proyecto de presupuesto
Y 1& memoria de actividades del ejercicio ante
Ti07T.

5) LstableceTr los horarios de-atencibn al"pvlieo,
conforme a las necesidades de &ste, en las dis-
tintas ¢pocas del afo, y .las del personal .de /
acuerdo a dichas necesidades,

h) Dirigir las publicaciones del Instituto ¥ deéd
dir Sobre las adquisiciones para el mismb¢

i) Preparar 10s Planes Generales 7 los Programag
Anuales de accién y proponer los viajes que, en
virtud de los mismos deban efpctuuroe por el /
persconal del Instituto.

j) Aceptar donaciones de publicaciones, pitzas de
museo y otros bicnes gue se hicieran. .

k) Distribuir las tareas téonicas’ y administrati-
vas del versonal de acunerdo a funciones ¥y eccve
cialidades

1) Admitir a los-estudiosos gque deseen efschtusr Hre

bajos en el Instituto y atraer a toda persona /
que, poOr sw vocacidn o especializacidn pdeda co
latorar con.el cumpliniento de los objetivos 7
del- Instituto, como as{ también a toda entidad
que tenga objetivos comunes.

11)Considerar las propucstas de artesanos que o-
frezcan dictar cursos o hacer demostraciones de
su labor arteéesanal,

m) Representar al Instituto por sf{, o por funcig~
nario-delegado en actos oficiales, acadluicos
Yy congresos y ante las demis institucionos,
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n) Orientar, supervisar, controlar y coordiqar la

actividad de los departamentos del Instituso,in

terviniendo directamente en las tareas de los
Rismos cuandv las necesidades del servicio asi
1o aconsejen.

) Recibir e invertir los subsidios gue se acuerden

al Instituto, conforme a los fines y destinos de

los mismos,

0) Hacer cumplir este reglamento ¥y las disvosicic

nes vipgentes penerales, comunes a la Adninistra

cibén Plblica de la Provincia, sdoptando las nro

videncias necesarias para prevenir o remediar

£

da infraccién al crden v la disciplina..

requieren las misnas condiciones generales que par

T3

e

ART.59,.-Para ser Secrebtaria Administrativa del Instituto,se

ser empleada adaministrativa de la Provimcia v serin

sus funciones:

a) Colaborar con el Director en ia gestién adminis

B

trativa y atender on esvecial la corres onasne ke
J L P

¥ los trémites administrativos en 1o que se re
fiera a entrada y salida de despacho ¥ archivo
de expedientes y actuaciones.

b) Registrar el movimiento de Cajas Chicas ¥y concre

tar sus rendiciones de :uentas.

¢) FPirmar con =1 Director los cheques ¥y documentos
de contabilidad.

d) Supervisar los trfémites relacionados con asuntos

del nersonal.

e) Cuidar la conservacidn y buen uso de los bpien
del Instituto.

D

G

ART.G9.-E1l Devartamwento Museo Folkldérizo, cstari a carpo de
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asigne la l.ey de Presupuesto vigente en el ejerci
cio, con tftulo de estudios secundarios y antece
dentes en iuscologfa v en Fo ¥lore, y tendrd como
wisidn;

a2) El inventario y fichaje técnico de cada una de
las colecciones del Museo,

b) La prescntacibn museologica de las misnas parz
su expozicibn al phblico,

c) Las visitas guiades.
d) La confeceidn de catélogos y folletos explicat i
VoS sobre las piezas de lasg coleccioney,

e) La realizacibn de exposiciones periddicas sobre
la materia, con objetos obtenides en préstamo
al efecto o pertenceientes al Museo,

f)Los servicios de luz ¥ sonido,

&) La formacibn de investigadores ¥ auxiliares tée
nicos en materia Folklorica.
h) La comscrvacién y restauracidn de las plezas de

las coliccciones,

i) La Secretaria Técnica de la Direccidn

pectiva competeuncia.

1 en su reg

J) La Seccién de Estudios de Investigaciones, estsa
r4 a cargo de un Encargado con antecedentes en
ciencias del Folklore, y tendrd por nisidn:
1-La formucidén y atencibn de la Biblioteca, Dis

coteca, Cineteca, Fototeca y archivo especia—~
lizado.

2-La distribucién y canje de publicacionesz,
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3-La realizacién de encuestas, censos, fichaje,
reconilacidn y demés trabajos de invesbtigacidn
Tolklérica, para lo cual por medio de 1la Di-=
reccién de su Area o la Direccidn Genera s DO
drd reguerir_la.colaboracibn de otrog organis
mos oficiales o privadosy

4-E1 ordenamiento, clasificacidn 7 deterninacibn .
de sus origenes, sentido estético y funcicnal,
fundamentos técnicos y avlicaciones ds los an
tecedentes felkldricos que se recogieren, pu
diendo también de igual modo, requerir 1a co.-
laboracién de otros organismos oficiales o pri
vados,

o-Proponer a la Direccién, los proyscics de P
nes y programas anuales de estudio ¢ investi-
gaciones.

6-Cursos y conferencias sobre la especialidad

7-La atencidn vy asesoramicnto de tercercsg que

commurran al puseo a estudiar ¢ investigar,

& cargo

de uwn Encargado con la categoria escalafonaria que
le asigne la Ley de Presubucsto en el ejercicio,
con titulo de estudios secundarios y antecedenies
en Folklore, especialmente técnices artesanales,y
tendri por misibn:

a)El respeto y la ovreservacidn de las técnicas y

disefios que caracterizan la eritesania traoicio
nal riojana y el fomento de sv aplicacion, cul

dando que las piezas artesanales que se adguie
Tan para la Meria Permanente, resvondan a esas
caracteristicas. Para vosibilitar lo estableci
do, las compras deberdn hacerles los téenisos
idéneos y experimentados que integren su perso
nal,
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b)Organizar exposiciones, cursos, cnarlss

diovisuales, afiches, notas periédisticas sa

técnicas y produccién artesanal riojuras, an

biente en que vive el artesano, elementos que
ntiliza,

c)Montar una exposicidn permanente de arte sanfias
tradicionales v piezas de. arto popular rioja
nos, las gue estarén para la venta Gitentia gl
piblico. Bl producido de estas ventas, con oo
racteristicas reales de fomento cultural y
conbmico, se depositarf en una cuenta esvecis?
que girard a nombre de Mercado Artesansl o=
Instituto del Folklore Riojano.

d)Buscribir contratos con los artesanos y asritia
tas populares o con las asoclaciones que los
nuclean, donde consten las condiciones epn oo
se recibirdn las piezas en consignaeibn 3y ¢b-
mo se abonarén: las piesas deben ser ATIEIA-
NIAS TRADICICHEES, de PROYECCTIOR FOLKLORICA o
biezas de ARTE POPULAR RIGJAED; G acuerdo &
las especificaciones establoc idas por el zZgui
po Técnico Bjecutivo del Rézinen para esgi-
mulo de las artesanfas ¥y ayuda a los artesguznod

(afio 1.967). Las piezas seréin entregadas por

remito cenformado por 1la Encargada del jerca-
do Artesanal y el Artesano, donde conste el

precic de venta-de la pieza y el nflmero de or
den de su ingreso. En caso de tratarse de Aso
ciaciones o Cooperativas de Artesanos, por el
miembro de mayor jerarqufa de la misma o los

que fueren designados por la sociedad Y conu--
nicado por escrito al Mercadoy con antelacibn
a la entrega. MNensualmente del 12 al 10 ce ca
da mes, El !Mercadc confeccionari una ?7¢l¢ll¢
de salidas y abonari el importe de las viezas
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vendidos, reteniendo el 20% para gestos de coner

w

cializzcién en caso & particulares, y un 10% si

se tratare de asociaciones o cooperacivas, puara
apoyar su funcionamiento. El criterio adoptado
por la Pireccién General del Tnstituto y Jefatuy
ra del liercado hsrtesanal, en cuanto a clasifica
¢ibn de las piezas, deberd ser-respetado mor
los cedentes, Perifdicamente se llamari a asan
bleas para evaluar la comercializacibén, la cali
dad de la produccién v los comentarios jue el
material artesanal haya suscitado entre el pulli
co, tendiendo con estc a nmantener ¥ superar ¢l
nivel cualitativo de la produccibén y llegar z 1z

caracterizacibn de nuestra artesanfs dengy co 4 4s i
pais.

e)Teniendo en cuenta gue la Provincia tienc un

censo de artesanos realizado por &l Tnat: o

resad
LU

Y"‘“

Nacional de intropologfa, -en el 2no1.959, es
necesaria su constante actualizacidn, lo que
2

se realizard en las perifdicas gl.as de compros

de artesanfas y trabajos de cCampo que rs

calloe
el Mercado, como también cuando lleguen haste

su sede personas que puedan screditar z
autoras de las piezas artesanales cue %
Para cada artesano censado se confeccionsri
una ficha técnica perscnal que pasard a inte
grar el archivo del Gabvinete de Investigacic
nes y una copia. de sus antecedentes, cantidad
Y calidad de su produccidn, que conservari el
Hercsdo

f)Recoger la produccibn de los artesanos, dispdbr
sa por toda la Proviacia y reunirla en su Fer
Permanente, poara ofrecerla en venta directa s
plivlico que la visita o a Orgonismos Estatulas

¢ particulares que se dediquen a la DIOLOChL

B2 . O o e R oz .
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Realizard giras periodicas Dor La Proviies
llegando especialmenbe a Los lugéres aparta

dos de las rubas para -rescutar y

log artcsanos que allf viven adculricendo a1
rectamente su producceidn a precios equitati

vos fijados por el personal Téenico acl per

cado y la supervisidn de la Direccidn geres

ral, teniendo en cuenva, METErLA prima,
técnicas empleadas, calidad del trabujo,
vso de las piezas Yy todas las cualidadss ar

a
tesanales y artisticas de las piczas & ad

guirirse,

1

Recibird a los artesanos gue lleguen <ol in

terior hasta su secde trayendo sy prodused dn,
dando priorvitaria atencifn a los Que preven
gan de los lus

1

a.l

14
ares mas

alejados y ne tengan
ojamiento en la ciudsd. Como on ¢l, eapo

anterior, ¢l personal Plenice fijerd PEGGLLY
equitativos a los travajos ofrecidos,
En todos los ca el ™Mercado tendy& en

cucnta que debe adcuirir ol mayoxr vl

de lo ofre \1Jo, vao cue cada vioje

S&no supone una erogacidn. en pasajes v slois

miento, ademds del descuiwo doe sus tavenn .
habituales en el lugor de residensis.

21 se tratare de comoras realizadas por =l
Mercado en sus piras por el interior de I
Provincia, debe scguirse el miswmo i Plad e e T
mento expuesto en el apartado antyrior, B

que tasmbiln resultaria sntiecondmica 1z {24

ra y de escasdo valor como LDOTOy  ELesbuay

coupras de pequeiios montos.,

De acuerdo a los dos apartados. anbervior

cumpliendo con la

finalidad comorcic

al pMeroade -em-este ineiseo, Sehe wdiwiy



Escriba texto]

SUBSECRETARIA DE CULTURA . . 2
Y EDUCACION CORRALATIVC I3 o

(@]
2y
i
0

LA RIOJA

/17 =

convertirse en un contro de  comercinal:

el Mercado debe tener libro dispog:

ingresos; por tal razbn, Contaduria conepni
de la

pondicnhe? acbicndo los responsables BOBAE T

cuentes de ingresos y CEresos mensusinoube

TETLE

conforme a instruces -Ones quer la mencionada o
particidn inpariiere,

‘oveer de materia orima para sus trabajos a los

arvesancs que lo soliciten. Tn el momne

entrepma se susceribicin contratos de tralba

naber

provista, el tiempo Famamdo g9

boracibn y el precio de la neno de obra, Yot
tina se efeclivi

s34 cuando se haga enbrepn de

la pieza terminada

h)Otorgzr présianos en afectivo para propicior
trehajo artecanal a los arteeancs. en wane ral
on preferenciz a los del interior de 1l Trovis.

e

cia, en los casos especiales en los cunles of

Ca20 10 dlsponga de mnierisa prime, 5S5e procoedosf

& suscribir conbrabos cono lo indicado en ¢l in
1

ciso e), ®) monto de los préstanos no superar

el 50% de la obra COm Eraadiy
iL)bictado de cursos o cerzo- de artesancs wuy idbh.
neos para difundic

trodicioale

/.;5,

cialmente. las cuc essén en viey de entinicidn, o
tos erbusancs contardn con el apoyo de un
e

te, preferentemente del persohnal d

del Folklore Rio jeno. Para la concrecidn ae 1o

disfuesto por &;Lﬁ inceiso ge fondrédn en cuento

lJos inforres nregents

PR RRE VRS

jo)

los en log trabajos de coaoe

PO del JMercado ¥ los estudios realizados por ol

Gablinete de Tnvesod RCILONES.

Provinoia, ejerceri el contralor corman

to de 1o

&l o
a0, €

Los qgue se ¢specificard la obra a realinon

4 Ca




Escriba texto]

SUBSECRETARIA DE CULTURA

~ o~
Y EDUCACION CORRELATIVC JIECRETC o 23:} o

LA RIOJA

///c"

directamente al artessano su produccidn por los
mayores montos que sus disponibilidades lo per
mitan y sicmpre que la tazacibdn de sus tlenicos

seca acevtada por cl artesano.

6.-Bstas artesanfas se venderén dircclamente al pé

sid v

blico gue visite el Instituto del Folklore, a los

organisnos oficiales ‘que lo soliciten o &« laos on
Uy

presas privadas que trabajen con este tizgo de
produceidn,

123

7.~Las ventas en la Feria permanente serfn a precics

de promocibn, sin especcular en las ganancias, La

i EUE T NS

cilitendo la salida de la produccibn y faevoraci

de uwna evolucidn constante que le vpermibva hocdr

compras en forme sosbenida, 361o cuidaru gae @k

oy

aumcnte de los costos de vida esté en avwonis
los precios de venba, para no descapitalizarse.
Los precios serfn fijados por la Jefatura del
Mercado arbtesenal y la supervisidn de la hivoc
cibn General y podrén ser indexadas peridiicamen
te de acverdo al costo de vida ¥ 4o ia materiz

primna utilizada,

8.~La totalidad de los ingresos por ventas soerfin da

posivados en la cuente bancaria oficial del iwonm

cado Ar%;sanrl, ta-.cual girard con dos de les

(&)
1,.1 .

a guleﬂte + Birectora. Generwol,

gada del Departamento Mercado prtesanal y Secro
tarf{a sdministrativa.

9e~E1 Mercado artesansl dispondrld de esos iagrescs

v

invirtiendo en nuevas compras para favorecer ung

evolucidn comercisl scstenida, gue le permitaz
garantizar al artesano una fuente de ingresos 2l

adguirir el oroducto de su trabadoe
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be las entradas mensuales podrd depuine

se hasta en 4U> para pastos de come:

Jizacibn y funcionamicnto del FEYCaAn AL
tesunal, conbribuyendo de esta Corma 21
mantenimiénto del Institubto del Folxloxe
Riogahot

Para la justificacitn y contralor de 1o
entroadas y salidas de fondos, ¢} percodn
Artesanal llevarf, wn Ldoro Tnventorio

rubricado por Contaduria general de 1o
B

Provincia, en el que se.asenterin. les i

ventarios anuvales; un Libro Caje, rubri-
cado por Contaduria General de 1 Frovin

ciaj; sun LIbro psnco en el que se re

4 el movimiento de la cuenta ofiod
1645, del 3anco de la Provincisz do 1o Bio
das un Invensario rermanente;
ta de planillas Complenentariag

nE, e

et

Menksisa s

de rendicioncs de cuentas nor venbis o

consiguncidng un Libro. “uxiliar Go TrRov.e.

dores; ‘un Libro auxiliar de Deudc

registracibén de las operaciones aue
realicen se hard; por las COemPINsS, ¢On
remitos y recibos numerados, Por lag wapr
tas, Tacturas de verntas numeracas, o

registraciones contables de Tnveni:

estarin perfectamsnte <

erencinGns.

LAE
que corrcspondan a las artesanf{as adoui-
ridas por la

e

Feria sArtesanal y las reci-
‘das en COﬁu]Q;iCiﬁn,

Como consecuvencia de 1z dis posicidn

o |
qQue establece que Ta Feria artesanal doos



Escriba texto]

o Y
EL.TIVY JECREIG 1o & O U
SUBSECRETARIA DE CULTURA CORREL.TTVY JHCREIC U2 23
Y EDUCACION

LA RIOJA

F ¥

J)Fomentar la formacidn de Cooperativas de Artesa

NOG .

kK)Realizar ¢ mvenios y contratos con Casa de J,a -
Riejas en Bucnos Aires, obros organismos Estatos
les, ¥ntes Culturales, delemaciones de 1a Dirvee
cibn de Turismo, etc., para abrir bocas deo ventns
de artesenfas, abustecidus por las existoncio del
Mercado. Ge buccord ls forma de concrelar ursn ~u
cién conjunta con la Subsccretaria de Promocién

en 105 ¢casos en qué exiotan o

wsnente catablecido uue el ”P"aguo P A

tesanal podrd hocer compras dirceiss a lon ArLe-

sanosy que sus tlendcos tazardn las pilezns

quirin

con la suporviaidn de la Pirveca:d
]

ral; que los montos de cada compra seran los ma-

yores que las

R

pernitan; que podrd vender directomente :

teresados en adquirir las piczas expuesbas err zu

P

Feria artes ane.iy . QUe 105 precivs de venod deber

ser de pronocidn, pero cujﬁaudo COTIY LT B

tica de evolucidn sostenida v de no desce

zacibr., Todo csto de conformidad con la natura

z2a de la actividad comercinl a cunplir ¥ con .

objetive Tundamentsl de fomento v difusidn de

e 2
las artesanfas folklfSricas tradicicnales v el e
te popular riojano gue estsblece este articulo -

-

3¢ de la Ley 3256,

®

Ay

R EE SR D
bl il

ART.82.- Fl ceniro de las gctividades del Institubo
sede, cita en la “Casa de los Moreyra', call> po,

lagio B, Luna 811~ La Rioja, salvo las gquc, ver
su cardcter de investigecidn de cempo, o de difn

b
51.6n que pudieran poner en peligrc 1a conserva -

cibn y sepuridad de sns colecciones, reguicren

su cunplimicnto fuera de la misna.
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Bl patrimonio del Tnstituto estard inteprado pow

bles

vierory
viE0x

coG0s Los biencs muebles ¢ innue QUE OG0

ro sepin inventbario
por los

puesto de la

al entrar cn
le
los

IU\OJ\L de las .

cote weria

mento, porcvidas que asignare ¢l presu

provincia, nor
el
i

recentaerd ¢l fondo

legados vy aonuacic
ventas

destinag

nes que recibiecre y por

NN

JAORE]

de publicacio:
do
cidn

~
aL!

que

a la dmpresidén de las mismas o a la adaniad

de artess las salas del pusee y/o
elenentos neceserios para el funcionsmicnbo del

tuto

Tnsti
nio

sig more

gue pasen a bienes de

acl mignmc,

e las

slezas

cocleccliones del

5Q0 aodnfin

ey
daliaits

cano

SESmO ni benporavia

ni W

neepbo, ¥

gl =Ys

coy tal 1858 S

10ad solidaria ol

NDirecton e
Gl 1')J rector (1(3. I :}S';:;.CU:Z;O “‘7 ]0233 ({“_')() 5 ,{.1,),_?'1 o

0 cupleados

gue hubleren disous maaid:

prescia

dan sxceptus

3 2 S T om
PUSERCYS LSBT de L&

pletas suya restaurac

16n fuere

necesaria vy

O DU

diera efsctuarss en la sede del ITnstitute, en

Yo caso en Dircctor general, el Bncarzsano del

Tyl

partamento puseo y el Tlonico o arbesanc que G

realqur el

vrabajo, dejarin

deil detalle de - las cperaciones a rouli;&; y del
tiempo aue e. Isnales medidas se tonarcin
con las plezse destinadas a exposicionss itinerss

tes,

A los
de la

investigaciones de

las colec
4

canpo )

recoleccid piezas vpara

3

del museo y la adguisicidn

el
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Ley 5122 Preservacion, promocion y desarrollo de artesanias jujefias
San Salvador de Jujuy, 15 de Abril de 1999.
La legislatura de Jujuy sanciona con fuerza de ley:

ARTICULO 1°.- OBJETO: La presente Ley tiene por objeto regular la preservacion,
promocién y desarrollo de las artesanias jujefias, como parte integrante del patrimonio
cultural, provincial y nacional, y el reconocimiento del artesano como productor de

elementos de significacion cultural.

ARTICULO 2°.- DEFINICION: A los fines de la presente Ley, se entiende por artesanias a
las modalidades de produccién consistentes en actividades, destrezas o técnicas empiricas,
con permanente dinamismo resolutivo y estético, mediante las cuales se obtienen objetos
no industriales, elaborados manualmente o con recursos instrumentales sencillos donde la
actividad manual es preponderante y que expresen las caracteristicas individuales o

colectivas de sus productores.

ARTICULO 3°.- CARACTER: Declarase de Interés Provincial la actividad artesanal en todo
el territorio de la Provincia, como manifestacion cultural autéctona y como elemento de

identidad provincial y nacional.

ARTICULO 4°.- EXCLUSION: Excluyese de las disposiciones y alcances de esta Ley a toda
actividad que tenga por objeto la produccién o reproduccion de objetos mediante técnicas o

procesos industriales.

ARTICULO 5°.- ORGANO DE APLICACION: La Secretaria de Estado de Cultura de la

Provincia serd el 6rgano de aplicaciéon de la presente Ley.

ARTICULO 6°.-CONSEJO ASESOR: EIl érgano de aplicacion contara con la asistencia de
un (1) Consejo Asesor formado por un (1) representante de la Secretaria de Turismo, un (1)
representante de la Direccion General de Desarrollo Social, un (1) representante de la
Direccion Provincial de Industria, Comercio y Accion Cooperativa y cinco (5) representantes
de los artesanos, designados uno por cada region de la provincia. Los miembros del
Consejo Asesor, en el ejercicio de las funciones propias del mismo, actuardn con caracter

ad honorem.
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ARTICULO 7°.- CONSEJO ASESOR. FUNCION Y ATRIBUCIONES: El Consejo Asesor sera
presidido por el titular de la Secretaria de Estado de Cultura de la Provincia por quién el
mismo designe y tendrd la mision, funciones y organizacién que reglamentariamente se
establezcan, con el objeto principal de contribuir a la elaboracion de la politica en materia de
artesanias y de colaborar en la planificacion de la distribucion de los recursos destinados a
la promocion de la actividad. ElI Consejo Asesor elevara al Consejo Provincial de Cultura las
propuestas del area, juntamente con los programas, proyectos y presupuestos

correspondientes.

ARTICULO 8°.- ATRIBUCIONES DEL ORGANO DE APLICACION: El érgano de aplicacién

tendré las siguientes atribuciones y potestades:

Preservar el patrimonio artesanal de la Provincia de Jujuy;

Promover la actividad artesanal en su lugar de radicacion integrando los factores que

intervienen en el proceso;

Conservar, planificar y desarrollar los oficios artesanales para restablecer la prosperidad de

este sector social;

Promover la Investigacion de las artesanias en sus aspectos sociales, culturales, historicos,

etc.;

Fiscalizar el cumplimiento de los recaudos que se establezcan con el objeto de legitimar el

caracter de artesanal de los productos;

Difundir globalmente el trabajo artesanal que se desarrolla en la Provincia a fin de suscitar

su interés y la incorporacion de los productos en el mercado;
Fijar pautas para la clasificacion de las piezas artesanales;

Organizar un sistema que permita garantizar la autenticidad de piezas artesanales mediante

el otorgamiento de sellos, etiquetas o certificados;

Difundir técnicas adecuadas para su experimentacion en los sistemas de produccion
asegurando la armonizacion entre los mas elevados niveles técnicos y la mas genuina

autenticidad;
Celebrar convenios que tiendan a facilitar la concrecion de las facultades que se le asignan;

Propiciar el otorgamiento de subsidios o subvenciones tendientes a la promocion de las

artesanias en general;
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Gestionar ante organismos gubernamentales y no gubernamentales el otorgamiento de

estimulos y becas para el perfeccionamiento de los artesanos;

Efectuar el diagndstico cualitativo y cuantitativo de la oferta artesanal real y potencial de
cada region de la Provincia, a fin de orientar la produccion en funcion de las demandas del

mercado;
Promover la formacion de asociaciones y cooperativas de artesanos;

Organizar y poner en funcionamiento un Registro Unico Provincial de Artesanos y de
Organizaciones, Instituciones y Entidades vinculadas a la actividad artesanal, en el cual
inscribira y reconocera a todas y cada una de las entidades u organizaciones de artesanos,
como asi también a aquellos artesanos independientes y grupos familiares de artesanos
gue no pertenezcan a ninguna entidad u organizacion, quienes deberan ajustarse a las

disposiciones de la presente Ley;

Relevar, cada dos (2) aflos como minimo, los recursos humanos y logisticos destinados a la

actividad artesanal en todo el territorio de la Provincia;
Procesar informacion, difundir y facilitar el acceso a la misma;

Brindar asesoramiento y capacitacion en materia de costos y marketing de artesanias con el
objeto de colaborar en la fijacibn de precios adecuados para lograr una mejor

comercializacién de las mismas.

ARTICULO 9°.- COORDINACION DE ACCIONES: Sin perjuicio de las atribuciones
conferidas en el articulo precedente, el 6rgano de aplicacién coordinard acciones' con los

organismos competentes de la Nacion y de la Provincia con el objeto de:

a) Fomentar la difusion de las artesanias en los centros penitenciarios del territorio
provincial, en los centros de cuidados geriatricos o psiquiatricos o instituto de adolescentes

o de otra indole, procurando dotarlos de talleres de artesanias tradicionales y/o urbanas;

b) Velar por la preservacion y el desarrollo de las artesanias tradicionales o
etnograficas, procurando asegurar el equilibrio ecolégico y su posible alteracion ante la
creciente busqueda de materias primas de origen vegetal o animal, en especial en aquellas
zonas sefialadas como de alto riesgo por las especies cohabitantes aventuradas a su

extincion;
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C) Fomentar una conexion permanente con los entes ligados a las areas forestales,
como asi también de regulacion y proteccién animal, con el objeto de proteger, reponer y

reproducir las especies necesarias para la aplicacion de la presente Ley;

d) Coordinar rutas concordantes con los circuitos turisticos de nivel nacional e
internacional, sin desmedro de los ya preestablecidos de indole tradicional, cultural,

religioso, etc.;

e) Arbitrar los medios para organizar una Gula Turistico Artesanal, de promocion a nivel
nacional e internacional del patrimonio artesanal de la Provincia, valiéndose para su difusion

de todos los medios y adelantos tecnolégicos con que se cuentan;

f) Conformar un registro de eventos nacionales e internacionales que se realizan
periédicamente, a fin de que los artesanos cuenten con toda la informacién necesaria para
poder acceder a los mismos, dandoles publicidad con la antelacién necesaria por todos los

medios de difusion disponibles;

s)] Promover los acuerdos necesarios que faciliten el intercambio de servicios de apoyo
a los artesanos y las exhibiciones internacionales a través de los cuales se proyecte la

calidad de la produccién artesanal jujefia.

ARTICULO 10°.- FOMENTO DE LA ACTIVIDAD ARTESANAL EN LAS COMUNIDADES
ABORIGENES. NUCLEOS EDUCATIVOS ARTESANALES: El ¢rgano de aplicacion
incentivara la creacion de nucleos educativos artesanales en los lugares que existan
comunidades aborigenes, integrados por artesanos y por conocedores de la tradicion oral y

las costumbres de la comunidad.

ARTICULO 11°.- FINALIDAD: Los nucleos educativos artesanales que se conformen

tendran por finalidad:
a) Promover el desarrollo cultural de la comunidad aborigen en general,

b) Organizar espectéculos, exposiciones y actos culturales de la comunidad, emanados

de su propia produccion cultural,

C) Organizar a los artesanos y artistas de la comunidad para mejorar la calidad de sus

obras y su nivel de ingresos;
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d) Formar un banco de datos de la cultura y produccién del grupo;

e) Dictar cursos de capacitacibn con maestros artesanos aborigenes para la

transferencia de informacion cultural del grupo;

f) Dictar cursos para la formacién de promotores culturales de la comunidad, los que

deberan reunir las condiciones que reglamentariamente se establezcan.

ARTICULO 12°.- DEPENDENCIA: Los nucleos educativos artesanales tendran dependencia

directa del 6rgano de aplicacion de la presente Ley.

ARTICULO 13°.- MERCADO ARTESANAL: Con los recursos provenientes del Fondo
Provincial de Artesanias que se crea por esta Ley, facultase al Poder Ejecutivo Provincial a
construir y equipar el Mercado Provincial de Artesanias Jujefias, con caracter de Feria Taller,
acorde con las necesidades y la proyeccion de la actividad artesanal, contemplando la
factibilidad de avances y modificaciones que la beneficien en todos sus aspectos y

conectado en forma excluyente con lo que se trace como circuito turistico de la Provincia.

ARTICULO 14°.- FONDO PROVINCIAL DE ARTESANIAS: Créase el Fondo Provincial de
Artesanias con el objeto de apoyar econdmicamente la concrecion de los objetivos que

contempla la presente Ley y sus acciones concurrentes.

ARTICULO 15°.- ADMINISTRACION: EI Fondo Provincial de Artesanias sera administrado
por el 6rgano de aplicacién con arreglo a los lineamientos que se establecen en la presente

Ley y en conformidad con las normas legales vigentes.
ARTICULO 16°.- INTEGRACION: El Fondo Provincial de Artesanias estara constituido por:
a) Las partidas presupuestarias que se le asignen por el Consejo Provincial de Cultura;

b) Los aportes de las organizaciones de artesanos municipios y entes nacionales y

provinciales de diversos caracteres;
C) Los aportes de organizaciones no gubernamentales y organismos internacionales;
d) Las donaciones subsidios o legados que se le efectlen;

e) Cualquier otro aporte que se obtenga y que persiga los objetivos y fines de esta Ley.
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ARTICULO 17°.- ASIGNACION. DE RECURSOS: La asignacion de los recursos del Fondo
Provincial de Artesanias serd realizada por el 6rgano de aplicacion en los términos

procedimientos y condiciones que reglamentariamente se establezcan.

ARTICULO 18°.- RENDICION DE CUENTAS DE LOS BENEFICIARIOS: Los beneficiarios
de las subvenciones que se otorguen con recursos del Fondo Provincial de Artesanias

deberan rendir cuentas documentadas de los fines a los que han sido destinados.

ARTICULO 19°.- RESPONSABILIDAD DE LOS BENEFICIARIOS: La malversacion o desvio
de los subsidios recibidos sera motivo suficiente para retirar a los infractores de los

beneficios de la Ley sin perjuicio de las acciones legales que correspondan.

ARTICULO 20°.- BENEFICIOS IMPOSITIVOS: Los ingresos que obtengan los artesanos
comprendidos en la presente Ley y reconocidos como tales por el érgano de aplicacion,
provenientes de las ventas de sus propios productos artesanales, quedan exentos del pago
del impuesto sobre los ingresos brutos. Este beneficio tendra vigencia para los periodos
fiscales 1999 y 2000, con la condicion de que dichas operaciones de ventas se efectien en
negocios establecidos en forma permanente o en exposiciones habilitadas por la autoridad

competente.

ARTICULO 21°.- INVITACION A MUNICIPIOS: Invitase a los Municipios de la Provincia a

adoptar disposiciones tendientes a favorecer los objetivos de la presente Ley.

ARTICULO 22°.- REGLAMENTACION: El Poder Ejecutivo de la Provincia reglamentara la

presente Ley en el término de noventa (90) dias a partir de su publicacion.

ARTICULO 23°.- Comuniquese al Poder Ejecutivo Provincial.
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TURISMO:LEY N 4914/98 - REGIMEN DE PROMOCION DEL DESARROLLO TURISTICO
PROVINCIAL OBJETIVOS:

Promover la accién de la actividad privada en el desarrollo de la infraestructura y servicios
turisticos.

Crear las condiciones bésicas para inversiones en infraestructura y contemplar las ya
existentes.

Conservar, proteger y desarrollar el patrimonio turistico natural, histérico y cultural de la
Provincia, incrementando la preservacion natural paisajistica y arquitecténica.

ACTIVIDADES PROMOVIDAS:

Explotacién de los servicios de Hoteleria y afines.

Explotacién de Instalaciones de descanso y Recreacion (colonias de vacaciones,
bungalows, mini complejos turisticos, albergues de caza y pesca deportiva, muelles,
complejos para la practica de deportes de interés turisticos, salones para actividades
culturales, etc.)

Explotacién de los servicios Turisticos.

Prestaciones vinculadas al turismo receptivo: Instituciones de formacion profesional y/o
técnica en turismo.

Artesanias Tradicionales.

Urbanizacién: Comprende la construccion y habilitacion de centros turisticos en zonas que
determine el Poder Ejecutivo.

Publicidad: Impresion de folletos, utilizacién de equipos audiovisuales, etc.

BENEFICIOS:

Crédito Fiscal , por las inversiones en las actividades promovidas, para ser utilizado contra
los tributos provinciales por la empresa o por terceros (No Vigente)

Exencién Impositiva: Exencidn total de impuestos provinciales por el término de hasta 15
afos a partir de la habilitacion.

Acuerdo de Créditos Especiales.

Estabilidad fiscal de 15 afios contados desde la aprobacién del proyecto.

BENEFICIARIOS:
Empresas que propongan desarrollar las actividades promovidas dentro del territorio
provincial.

AUTORIDAD DE APLICACION:
Poder Ejecutivo Provincial - Subsecretaria de Turismo.
COMPROMISO DE LOS BENEFICIARIOS:
Aprovechamiento de Recursos Naturales y Humanos de Carécter Provincial.
Inversiones destinadas a nuevas plantas o0 modernizacion de las existentes en el territorio
provincial.
Preservar el medio ambiente.

REQUISITOS PARAACCEDER A LOS BENEFICIOS

Antecedentes de la Empresa.

Informacion legal: Copia del Contrato Social y otra documentacion que acredite poder para
actuar en representacion de la sociedad ( articulo 26, inciso 2 del Decreto 1476/98).
Declaracién Jurada de las sociedades donde manifiestan que:

La firma ha sido habilitada para operar en el pais

Detalle de la composicion del capital social al momento de la Declaracién Jurada.
Inexistencia de deudas exigibles o impagas de caracter fiscal, impositivo, aduanero
cambiario o previsional.
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Acreditacion de no haber incurrido en incumplimientos de anteriores regimenes de
promocion turistica.

Estudio de Mercado.

Proyecto que se propone: Indicando los servicios turisticos que se propone brindar,
dimensionamiento, incidencia en la actual estructura del mercado, y fecha estimativa de
puesta en marcha del proyecto.

Ingenieria del proyecto.

Localizacion.

Circuitos Turisticos.

Detalle por afio del personal a ocupar (permanente o transitorio), cantidad, categoria,
remuneracion, etc.

Inversiones del proyecto.

Costo del proyecto.

Financiamiento previsto.

Plan de explotacion.

Determinacion del punto de equilibrio.

Estado de resultado proyectados.

Cuadro de fuentes y uso de fondos.

Efectos sobre la balanza de divisas, célculo de indicadores de rentabilidad. Valor actual neto
y tasa interna de retorno.

Contaminacion del medio ambiente y preservacion de la naturaleza.

Beneficios solicitados.

TEXTO ORDENADO DEL REGIMEN DE PROMOCION DEL DESARROLLO TURISTICO

CAPITULO I
Objetivos y Areas de Promocién

ARTICULO 1°.-Establécese por la presente Ley un Régimen de Promocién del Desarrollo
Turistico de la Provincia, con los siguientes objetivos:

a) Promover y estimular la accion de la actividad privada en el desarrollo de la
infraestructura y servicios turisticos.

b) Crear las condiciones basicas para inversiones en infraestructura y complementar las ya
existentes.

c) Conservar, proteger y desarrollar el patrimonio turistico natural, histérico y cultural de la
Provincia, incrementando la preservacion ambiental paisajistica y arquitectonica.
ARTICULO 2°.- Alos fines de la presente Ley, discriminanse las siguientes Areas de
Promocién, dentro del territorio provincial:

1. AREA DE PROMOCION «A»:

Comprende el Departamento Antofagasta de la Sierra y las zonas de puna y prepuna de los
restantes departamentos.

2. AREA DE PROMOCION «B»:

Comprende el Departamento Capital, excluidas las zonas de: EL TALA, EL JUMEAL, LA
GRUTA'Y PARQUE ADAN QUIROGA.

3. AREA DE PROMOCION «Csx:

Comprende el resto del territorio provincial, incluidos los centros y/o lugares turisticos de: EL
TALA, EL JUMEAL, LA GRUTA Yy PARQUE ADAN QUIROGA. El presente régimen de
promocion tendra vigencia durante cinco (5) afios contados a partir de la fecha de
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reglamentacion de la presente Ley. La autoridad de aplicacion priorizara los proyectos de
actividades promocionadas por la presente Ley de acuerdo a los requerimientos del
desarrollo turistico provincial.

CAPITULO II:

Actividades Promovidas

ARTICULO 3°.- Los beneficios que establece la presente Ley, promueven las siguientes
actividades:

1: Explotacién de los servicios de Hoteleria y Afines; que comprende:

1.1. La construccion y equipamiento de establecimientos nuevos destinados a hoteles,
hosterias y moteles encuadrados dentro de algunas de las categorias establecidas en la
reglamentacion respectiva, con excepcion de los denominados hoteles alojamiento por hora,
casas de cita o albergues transitorios. Se entendera por establecimiento nuevo aquél que al
tiempo de la vigencia de esta Ley, no tuviera existencia fisica o que, teniéndola, nunca haya
sido explotado como alojamiento turistico.

1.2. La reforma, ampliacion fisica o de servicio, reequipamiento y modernizacién de hoteles,
hosterias, moteles y residenciales, en un diez por ciento (10%) de lo existente como
minimo, conforme lo establezca la reglamentacion. Quedan expresamente excluidos de este
inciso los denominados hoteles alojamiento por hora, casas de citas o albergues
transitorios. Se entendera por establecimiento ya existente aquél que estuviera o hubiese
estado inscripto como tal, ain cuando al tiempo de entrada en vigencia de esta Ley se
encontrara cerrado, siempre que no hubiera transcurrido un lapso mayor de tres (3) afios en
tal situacion, se encontrara regularizada su situacion fiscal, previsional y presentara aptitud
funcional y econdmica para funcionar y continuar en la actividad. Los seran aplicados
Unicamente sobre la expansion o parte acrecida.

1.3. La construccion y equipamiento de restaurantes, confiterias, salas de esparcimiento y
recreacion, centros de diversiones nuevos; como asi también la reforma, ampliacién,
reequipamiento y modernizacion de los establecimientos ya existentes, siempre en orden a
la clasificacion y categorizacion que establezca la reglamentacion, respecto a la expansion o
parte acrecida.

2. Explotacion de Instalaciones de Descanso y Recreacion, que comprende:

2.1. La construccion y habilitacion de colonias de vacaciones; albergues, bungalows,
refugios, campings, balnearios, salas de esparcimiento y recreacion, y mini complejos
turisticos.

2.2. La construccion y habilitacion de albergues de caza y pesca deportiva, playas, muelles,
embarcaderos y demas instalaciones para la practica de deportes acuaticos.

2.3. La construccion y habilitacion de instalaciones, campos o complejos para la practica de
deportes de interés turistico, como asi también la construccién y habilitacion de autédromos,
vel6dromos, hipédromos y aerédromos.

2.4. La construccion y habilitacion de zooldgicos, botanicos, reservas naturales y museos.
2.5. La construccion, equipamiento y habilitacion de auditorios y salones para reuniones
publicas, congresos, convenciones, ferias, actividades culturales, deportivas y recreativas.
Las construcciones y habilitaciones referidas en los incisos precedentes de este Apartado
2., deberan ajustarse a los requisitos que para cada caso establezca la reglamentacion.

3. Explotacién de Servicios Turistico, que comprende:

3.1. La incorporacion de unidades nuevas, sin uso, de transporte terrestre, lacustre y aéreo
y su explotacién como servicios de excursiones en los circuitos turisticos de la Provincia.
3.2. La construccion y habilitacion de estaciones de servicio, cuando no existieren, conforme
a las condiciones de emplazamiento y dando prioridad a las prestaciones de servicios
turisticos que se indiquen en la reglamentacion.

4.- Prestaciones vinculadas al Turismo Receptivo: Comprende instituciones académicas,
publicas o privadas de formacion profesional y/o técnica en Turismo, de acuerdo a lo
especificado por la reglamentacion.
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5. Artesanias Tradicionales:

5.1. Elaboracion, comercializacion y difusion de la produccion artesanal autoctona
debidamente reconocida como tal, conforme lo establezca la reglamentacion.

5.2. Construccién, equipamiento y habilitacion de talleres artesanales.

6. Urbanizaciones: Comprende la construccion y habilitacién de centros o complejos
turisticos en zonas que determine el Poder Ejecutivo, previo asesoramiento de la autoridad
de aplicacion. Entiéndese por centro o complejo turistico al conjunto de servicios basicos
para la practica del turismo: alojamiento, gastronomia, comunicaciones, transporte,
recreacion, deportes, actividades fisicas y culturales y servicios varios afines.

7. Publicidad: Comprende la destinada al turismo receptivo, que en forma individual o
conjunta realicen las empresas: impresion de folletos, guias, utilizacion de equipos
audiovisuales, sefializacién y por cualquier otro medio que se defina aceptable por la
reglamentacion.

CAPITULO Il

Beneficios ARTICULO 4°.- El régimen de promocion establecido por la presente Ley, se
integrara con los siguientes beneficios:

1. CREDITO FISCAL CONTRA TRIBUTOS PROVINCIALES:

Los proyectos seleccionados por la autoridad de aplicacion y aprobados por el Poder
Ejecutivo, tendran derecho a Crédito Fiscal por las inversiones en las actividades
promovidas por la presente Ley que abarquen todas las areas de promocion definidas en el
Articulo 2° y a todas las actividades promovidas, excepto el Area de Promocioén B a la que le
corresponden solo respecto a los acapites 1.1, 1.2, 2.3, 2.5, 3.1, 4. y 6 del Articulo 3° de la
presente Ley.

El cupo de Crédito Fiscal sera el que se establezca anualmente en el Presupuesto General
de la Provincia.

El Crédito Fiscal obtenido por las inversiones promovidas seré:

» De hasta cien por ciento (100%) de las mismas cuando sea aplicado en los 5 ejercicios
fiscales posteriores al de la habilitacion, en cuotas anuales iguales.

* De hasta setenta por ciento (70%) de las mismas cuando sea aplicado en los 3 ejercicios
fiscales posteriores al de la habilitacion, en cuotas anuales iguales.

Los Certificados de Crédito Fiscal podran ser utilizados por su titular para el pago de
obligaciones tributarias provinciales relacionadas con el proyecto objeto de promocién o
transferidos a terceros a través de endoso para el pago de impuestos provinciales.

2. EXENCION IMPOSITIVA:

Los proyectos aprobados por el Poder Ejecutivo para el Area de Promocion A, gozaran de la
exencion total de impuestos provinciales por el término de quince (15) afios a partir de la
habilitacion.

Los Proyectos Aprobados por el Poder Ejecutivo para el Area de Promocion C, gozaran de
las siguientes exenciones de impuestos provinciales a partir de la habilitacion:

ANos Porcentajes

Lad 100%

. 90%

2 80%

8 70%

9 60%

101112, 3%

131415 45%,40%,35%,30%,25%,20% respect.

3. OTROS BENEFICIOS:
Acuerdo de Créditos Especiales que a los fines de esta Ley instrumenten las autoridades
financieras.
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4. ESTABILIDAD FISCAL:

Los proyectos aprobados en el marco de la presente Ley, gozaran de estabilidad fiscal por
el término de quince afios contados a partir de la fecha de aprobacién del proyecto
promovido.

ARTICULO 5°.- Toda empresa acogida al régimen de esta Ley, sin perjuicio de las
franquicias otorgadas especificamente en otros articulos, por las inversiones
complementarias que a continuacion se detallan, gozaréa de los beneficios que para cada
caso se indica.

a) Cuando la empresa beneficiaria, en cuanto se refiere a su zona, lugar o terreno de
instalacion, construya caminos de acceso, mejorado de enripiados o pavimentos, tendidos
de redes eléctricas, provision de agua potable, desagues, obras de seguridad y defensa
contra inundaciones u obras de infraestructura consideradas indispensables para cubrir
servicios existentes y requeridos por razones técnicas, econémicas y sociales y que por tal
caracter puedan ser utilizados en beneficio comun, gozara del beneficio consistente en un
reconocimiento por parte del Estado Provincial del 50% de las inversiones afectadas a tales
obras, tomandose las mismas al costo real, sobre el que emitira opinién técnica la
Secretaria de Obras y Servicios Publicos. El reconocimiento se efectuara mediante el
otorgamiento de un certificado de crédito fiscal transferible, cuya instrumentacion, plazo y
forma de utilizacion fijaréa la Reglamentacion

b) Cuando construya edificios anexos o viviendas econémicas, en ambos casos para uso de
sus obreros y empleados, sera eximida del pago del impuesto inmobiliario por igual término
al acordado para las instalaciones principales, siempre que tales construcciones sean
habilitadas para el personal del establecimiento exclusivamente.

c¢) Cuando las inversiones estén relacionadas con la puesta en valor o mantenimiento de
elementos del patrimonio arqueoldgico/historico provincial, para la explotacion turistica
controlada segun la legislacion vigente o futura. Asimismo, se podran incluir beneficios
adicionales para aquellas empresas que incluyan estudios de impacto ambiental u otros de
caracter cientifico/cultural, no exigidos expresamente por la legislacion vigente, en sus
proyectos.

ARTICULO 6°.-Aféctanse con destino a la construccién y habilitacién de centros o complejos
turisticos, los inmuebles de propiedad de la Provincia que a tales efectos establezca el
Poder Ejecutivo, quedando éste autorizado a transferirlos por alguno de los procedimientos
gue autorice la legislacion vigente.

El valor base del inmueble, sera determinado por el Tribunal de Tasaciones de la Provincia.
El precio de venta del inmueble podra establecerse con una quita de hasta el cincuenta por
ciento (50%) sobre la tasacion, a criterio de la Autoridad de Aplicacion y considerando
pautas de mercado.

ARTICULO 7°.- En toda escritura traslativa de dominio o contrato de compraventa de
inmuebles del Estado Provincial destinados exclusivamente a explotacion turistica que se
lleve a cabo por aplicacion del articulo anterior, se hard constar expresamente:

a) Tipificacion, caracterizacion, clasificacion y categorizacion de las construcciones,
instalaciones y/o servicios turisticos a que se destinara el predio.

b) Prohibicion de modificar el destino para el cual fue acordada la enajenacion del inmueble,
sin expresa y documentada autorizacién del Poder Ejecutivo.

c¢) Prohibicién de subdividir mientras permanezca alcanzada por los beneficios de la
presente Ley.

d) La reserva del Estado Provincial de recuperar el dominio por incumplimiento de las
condiciones pactadas por parte del adjudicatario, como asi también de disponer la no
devolucion de la o las sumas recibidas en concepto de precio o valor de la tierra, tomandose
la misma como indemnizacién para el Estado.

ARTICULO 8°.- Los beneficios promocionales que se desprenden de este régimen
comenzardn a regir, a efectos del computo de los plazos, a partir de la fecha de puesta en
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marcha del respectivo proyecto, salvo el beneficio de crédito fiscal para ser utilizado contra
el Impuesto sobre los Ingresos Brutos o el que lo reemplace, el que comenzara a tener
vigencia a partir de la fecha de puesta en marcha de la actividad generadora de la
imposicion.

ARTICULO 9°.- El plazo para la puesta en marcha de la actividad acogida, no podra exceder
de los dos (2) afios a contar de la fecha del instrumento legal que declare el acogimiento.
Este plazo podra ampliarse por un término no mayor de doce (12) meses en casos
excepcionales y debidamente justificados, previo dictamen técnico de la autoridad
aplicacion.

Las plenas obligaciones fiscales quedaran restablecidas y comenzaran a correr, el dia
siguiente al vencimiento del término fijado para el beneficio respectivo, el que se contara por
afio calendario a partir de la fecha de puesta en marcha de los mismos.

ARTICULO 10°.- El Poder Ejecutivo, a través de la reglamentacion establecerd la clase o
tipo, el porcentaje 0 monto y la extension de los beneficios a conceder a las actividades
cuya inclusion en las franquicias del presente régimen se soliciten, conforme a las
siguientes pautas basicas:

1) Clase o tipo de actividad a desarrollar.

2) Ubicacion clara de la misma dentro de los objetivos de esta Ley, y grado de aporte al
cumplimiento de los mismos.

3) Monto de la inversion.

4) Categoria del servicio o actividad, conforme a la graduacion y clasificacion que
establezca el nomenclador que a tal fin contendra la reglamentacion.

5) Porcentaje de ocupacion de la mano de obra zonal permanente, incluyéndose en el
mismo la técnica y profesional.

6) Zona de localizacion para el desarrollo de la actividad.

7) Cumplimiento de condiciones, tanto especificas como generales, que se estableceran y
exigiran en cada actividad.

8) Factibilidad, rentabilidad y capacidad técnica y empresarial de los proyectos.

9) Informe de impacto ambiental del proyecto turistico, aprobado por la autoridad de
aplicacion.

CAPITULO IV:

Beneficiarios

ARTICULO 11°.- Podran ser beneficiarios de este régimen promocional:

a) Las personas fisicas con domicilio real en el pais.

b) Las personas fisicas que hubieran obtenido permiso de residencia en el pais, en las
condiciones establecidas por regimenes oficiales de fomento de inmigracién calificada.

c) Las empresas extranjeras constituidas o habilitadas para operar en el pais, conforme a
las leyes argentinas y con domicilio legal en el territorio nacional, sélo respecto a los
beneficios establecidos en el articulo 4° Apartado 2. y Apartado 3., acapites 3.2.y 3.3.

d) Las personas juridicas privadas, constituidas o habilitadas para operar en todo el territorio
de la Nacion de conformidad con la legislacién vigente.

ARTICULO 12°.- No podrén ser beneficiarias de este régimen, promocional:

a) Las personas fisicas que hubiesen sido condenadas por cualquier tipo de delito doloso,
con pena privativa de libertad o inhabilitacion, y las personas juridicas inhabilitadas por
sentencia judicial firme.

b) Las personas fisicas o juridicas que tuvieren deudas exigibles impagas de caracter fiscal
0 previsional, ya sean nacionales, provinciales o municipales.

c) Las personas fisicas o juridicas que hubieran incurrido en incumplimiento injustificado
respecto de regimenes anteriores de promocion de cualquier naturaleza y jurisdiccién.
CAPITULO V:

Fondo para la Promocién y Desarrollo del turismo ARTICULO 13°.- Los montos de las
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penalidades que se apliquen en virtud del articulo 18 de la presente Ley ingresaran al Fondo
de Promocién Turistica creado por el Articulo 12 de la Ley Provincial de Turismo

ARTICULO 14°.- Derogado por Articulo 8° de la Ley N° 4934.-

CAPITULO VI:

Autoridad de Aplicacion y Procedimiento ARTICULO 15°.- Sera autoridad de aplicacion de la
presente ley el Poder Ejecutivo Provincial a través de la Subsecretaria de Turismo. Este
organismo debera intervenir mediante asesoramiento previo toda decision que la presente
ley establece como facultad del Poder Ejecutivo.

ARTICULO 16°.- El Decreto Reglamentario de esta ley especificara los requisitos, tramites y
demas procedimientos que debera cumplimentar toda empresa que solicite acogimiento a
este régimen de promocion.

Asimismo, determinara las escalas de beneficios, plazos y demas disposiciones. En todos
los casos, la determinacién de un lugar como zona de especial desarrollo turistico, previo
dictamen técnico de la autoridad de aplicacion, estara a cargo del Poder Ejecutivo
exclusivamente.

Igual procedimiento regira para la aprobacién y autorizacion final y otorgamiento de los
beneficios que correspondieren.

ARTICULO 17°.- Las empresas a las que por su actividad se les hubiera acordado
beneficios establecidos por esta ley, estan obligadas a cumplir con los planes que sirvieron
de base para la concesion de tales franquicias, a cuyo efecto se estableceran los
respectivos controles a cargo de una Unidad Especial que funcionara bajo la orbita del
Ministerio de Produccién y Desarrollo.

La autoridad de aplicacién tendra amplias facultades para verificar y evaluar el cumplimiento
de las obligaciones de la beneficiaria que deriven de este régimen promocional, imponiendo
en su caso las sanciones pertinentes. Asimismo, sera informado periédicamente por el
Ministerio de Produccién y Desarrollo sobre el resultado de las verificaciones de estado y
avance de los proyectos y la marcha de las actividades promovidas, segun el cronograma
establecido al efecto en la reglamentacién y decreto que apruebe el otorgamiento de los
beneficios.

CAPITULO VI

Sanciones por incumplimiento

ARTICULO 18°.- El incumplimiento por parte de las empresas beneficiarias al presente
régimen promocional y a su reglamentacion, como asi también a las obligaciones
emergentes del acto que otorgue los beneficios, daré lugar a las siguientes sanciones por
parte de la autoridad de aplicacién, de acuerdo a la reglamentacién de la presente Ley:

a) En caso de incumplimientos meramente formales y reiterados, multas de hasta el uno por
ciento (1 %) del monto actualizado del Proyecto.

b) En casos de incumplimientos no incluidos en el inciso anterior:

1.- Multas a graduar de hasta un treinta por ciento (30%) del monto actualizado del
proyecto.

2.- Caducidad total o parcial de las medidas de caracter promocional otorgadas, la que
tendré efectos desde la fecha de la resolucion que la disponga.

3.- Pago de la totalidad de los tributos o derechos no ingresados con motivo de la promocion
acordada. En todos los casos se graduarén las sanciones teniendo en cuenta la gravedad
de la infraccién y la magnitud del incumplimiento, pudiendo aplicarse total o parcialmente las
sanciones previstas en los incisos del presente articulo.

El cobro judicial de las multas impuestas se hara por la via de la ejecucion fiscal.
CAPITULO VI

Disposiciones Generales

ARTICULO 19°.- Todas las solicitudes sobre acogimiento a los beneficios de la promocion
turistica, actualmente en trdmite, quedan sometidos al régimen de la presente Ley.

Las empresas que a la fecha de vigencia de la presente Ley se encuentren beneficiadas por
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un régimen de promocion anterior continuaran gozando de los beneficios oportunamente
otorgados. Dichas empresas, dentro de los treinta (30) dias corridos a partir de la fecha de
publicacion de la reglamentacion de la presente Ley en el Boletin Oficial, podran solicitar su
acogimiento a la misma.

La autoridad de aplicacién determinara si procede o no el acogimiento de las peticionantes a
las disposiciones del presente régimen y su reglamentacion. En caso afirmativo, los
beneficios a aplicarse seran los que dispone esta Ley y su reglamentacion, de los que se
deduciran los beneficios ya utilizados con otros regimenes anteriores de promocion turistica
en la Provincia.

ARTICULO 20°.- Los beneficiarios del presente régimen promocional no podran acumular
las ventajas impositivas de otros regimenes provinciales anteriores al mismo.

ARTICULO 21°.- Las empresas que peticionen acogimiento a este régimen, podran solicitar
a la autoridad de aplicacion la expedicion de un certificado fiscal por el monto total que, en
concepto Impuesto de Sellos, Tasas de Actuacion Administrativa y Tasas Judiciales deban
tributar por los instrumentos juridicos que a tal efecto deban formalizarse, incluida la
constitucion de sociedad, y las actuaciones administrativas y judiciales que se deben
cumplir hasta agotar el tramite de acogimiento previsto.

ARTICULO 22°.- Las acciones para exigir el cumplimiento de las obligaciones emergentes
del acogimiento al presente régimen promocional, su reglamentacién o la aplicacién de las
sanciones derivadas de su incumplimiento, prescribiran a los cinco (5) afios.

El término se contara a partir del momento en el que el cumplimiento debi6 hacerse efectivo,
y la suspension e interrupcion de la prescripcion se regiré por las disposiciones del Cadigo
Tributario de la Provincia.

ARTICULO 23°.-Invitase a las Municipalidades a adherirse al presente régimen de
promocion.
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LEY 8083

REGIMEN DE PROMOCION DE LAS ARTESANIAS

CAPITULD |
Disposiciones Generales

Articulo 1°.- Créase el Régimen de Promocion de las Aresanias, que s& regira por
las disposiciones de |la presents ley y su reglamentacidn. Son sus objetvos:

a) Fomentar el desamollo de fodas las manifestaciones aresanales,

promocionandolas a nevel provincial, naconal e  inlemacional,
considerandolas un pilar fundamental de la identidad provincial v
nacional,

b} Favorecer la ensefianza y capacitacin que permita b formacion de
artesanos y el desamolio de actividades anesanales, a fin de que el
progreso de esta actividad les parmita hacer de la misma un medo de
vida para ellcs y sus familias,

) Faciitar la accesibilidad del seclor anfesano a lineas de créditos
preferenciales, becas y/o subwenciones, destinadas a mejorar las
condiciones productivas,

d)] Fomentar el desamallo de microemprendimianios aresanales

@) Organizar fenias provinciales permanentes o itinerantes an &l marco de un
sisterna prowincial de comercializacitn, estableciendo el calendano
respective

fi  Faciltar la imegrackdn de s oficios aresanales en las acciones

tendientes al desarmollo de las economias regionales, dedicando particular
atencadn de |a actividad en s dreas rurales v comunidades indigenas.

g) Proveer los instrumentos lendientes a facilitar la actividad artesanal en
sus distintas etapas.

h} Fomentar la organizacién de los arfesanos, bajo las formas o sistemas
asociativos que les sean mas beneficiosos.

i) Facilitar la concrecidn de canales fendienies a la comercializacidn de
productos  aresanales, conscldando de esta manera las fuendes
laborales del sector,
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Art. 2°.- Entiéndese por “aresanlas” los objetos de orgen ulilitans que cxran
significacidn cultural, realizados manualmente con Monicas que son transmitidas de
genaracion en generacitn o con maquenas movidas con energia basicamente humana, en
forma individual o colectiva.

Art. 3%.- Be recondcen los siguienies tipos de artesanias!

a) Aresania Tradicional aguélla en la que se emplean herramsentas de tipo
nudimentario, conservando las raices culturales fransmitidas de
generaciin en generackan.

b Mﬂﬂnmmm.ﬁhﬂrigan:mhpmcﬁmdapu'mmﬂhlmy
comunidades mdigenas, usando para ello Otiles, técnicas y demas
elemenios proporcionados por su embonmo.

cl Aresania de Proyeccitn: es aquella qgue adecua los disedos de origen a
las exipancias del mearcado,

dj Artesania Urbana: Aguella gque, surgiendo del ngenio popular e inspirada
&n la universalidad de la cultura, utiliza insumos y tBcnicas urbanas en
respuesis & wna necasidad de consumo

e) Aresania Suntuana: aguella que posee un alto valor estético y utiliza
maberias primas naturales de alto valor y trabajadas con bécncas
artesanales.

Art. 4°- Quedan exchudas de la presenta ley las actividades de produccion en
sene o de reproduccion medianta procesos O bEonicas indusinakes

Art §°- Entiéndese por “artesano™ a la parsona que crea, produce o fabaca, cmo
adio de subsistencia o para complemenio de ela, objetos resultantes de la actividad
sanal, conforme a las definiciones de los articulos precedentes.

Art. B°.- Serdn considerados como “trabajadores de las artesanias”, guienes se
efcuadnen an las siguisntss previsknnes:

B} Unidades productoras de artesanias.
c)  Quienes indirectamente s vinculan con la produccion de aresanias,

Art. T°.- La Autondad de Aplicacidn determinara las distintas Zonas de Produccidn
Artesanal, a los efectos de |la difusidn de producciones artesanales carscheristicas v del
fomento de la creacidn de mercados anesanales en cada zona,

Art. 8°.- Entiéndese por “mercados artesanales” los espacios de difusion y
comerciaizacion de producios anesanakes. Los mismos pueden ser pablicos o privados.
La Autoridad de Aplicacion serd la ancargada de reglamentar su funcionamienio
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CAPITULO NI
Autoridad de Aplicacion

Art. 9°.- El Ente Cultwral de Tucumdn, o el organismo que en el fuluro lo
reemplace, serd la Autoridad de Aplicacion de la presente ley, debiendo coordinar su
acconar con @ Ente Tucuman Turismo, &n lo que sea pertinante.

Art. 10.- La Autonidad de Aplicacion tendra las sigulentes facultades:

a)
b)

&)

d}

&)

gl

h}

i

Planificar anualmente las actividades en la materia

impulsar la actividad artesanal, favoreciends la democratizacidn mediants
&l acceso de la comunidad a esios bienes culturales,

Coondinar las actividades artesanales, propugnando formas participativas
y descentralizadas y respetando las particularidades locales.

Coordinar con las municipalidades y comunas la planificacian v el
desarmollo de las actwvidades en la materia.

Brindar asisiencia técnica y legal a los arfesanos y a las onganizaciones
anesanahes,

Difundir los planes de fomento, programas de formacion aresanal,
declaracionas de proleccidn singularizada y la regulacin de marcas de
ongen o caliicaciones similares gue se proyecten.

Organizar ferias provinciales permanentes o itinerantes en &l marco de un
sistema provincial de comercializacion.

Faciltar la integracidn de los oficios aresanales en las acciones
tendientes al desamollo de las economias regionales, dedicanda parficular
atencidn de |a aclividad en las dreas rurales y comunidades indigenas

Faciltar la concrecidn de canales tendenles a la comercializacdn de
praductos artesanales, consoldando de esta manera las fuenies laborales
del seecior.

CAPITULD In
Registro Provincial de Aresanias

Art 11.- Créase el Registro Provincial de Aresanias, a cargo de la Autoridad de
Aplicacion, la gue establecerd los requisitos vy procedimientos para la sCripoitn,
mantenindolo actualizado mediante censos penddicos v coordinando toda la informacian
de ks registros exisientes o que se creen en &l fuluro, En el mismo se inscribira a:

a}
b)
<l
d)

Artesanos.

Grupos permanentes o eventuales de afesanos.
Unidades productoras de arfesanias.

Grupos de investigacion en la materia,
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e} Personas fisicas o juridicas gue desamollen actividades de fomenio v
promocion de la produccidn anesanal.

11 Imtermediarios oficiales o privados para la comerciallzscidn de aresanias,

g) Evenios, ferias, festivales y olras modakidades de difusidn gue
pramocicnen la produccion artesanal de la Provincia.

h} Las creaciones y sus bécnecas,

Art 12.- El Registro recopilard, con fines estadisticos, datos sobre a siluacion
socioecondmica de kos artesanos, basandose en los siguienies criterios:

a) Indicadores sobre situacidn ocupacional
b) Indicadores sobre nivel de educacion.
¢l  Indicadores sobre segunidad socal,
d) Otos indicadores a crearse scbre produccidn aresanal v su impacio
social.
Art 13.- Para acceder a los beneficos de la presente ley s& requere esiar
inscripto en el Registro Provincial de Arnesanias.

CAPITULD v
Ceartificado Provincial de Artesanta

Art. 14.- Créase el Certificado Provincial de Artesania, cuya emision estard a cargo
de la Autoridad de Aplicacion, mediante el cual e acredidara:

a) Cue el producto comesponde a los Tipos de Aresanias definddos en e
Art. 3° de la presente ley.

b)  CQue el producto presenta disefios representativos yo de proyeccdn de
culfura provinciasl,

colectiva, por una unidad productora de artesanias,

? ¢} Que el producto ha sido realizado en forma individual, por un anfesano, o

CAPITULO V
Macleos Educativos Artesanales

Art. 15.- La Autoridad de Aplicacidon incentivard y coordinarh la creacion de
Micleos Educatwos Aresanales en los lugares donde existan comunidades aborlgenes,
los que estaran integrados por anesanos y conocedores de la fradicion oral y las
costumbres de la cormunidad.

Art 16.- Los MNicdeos Educatvos Artesanales que se conformen fendran como
odgetiviog:;

a) Promover y fomentar el desarrolloc culiural de las comunidades
aborigenes y, &n general, de |la poblacibn de ka Provincia.

b) Organizar exposiciones, ferias y actos culturales.

ch  Owganizar & los aresanos y artistas de la comunidad para mejorar la
calidad de sus obras y su nivel de ingresos.

d) Formar un banco de datos de la cullura y produccién del grupo.

e) [ictar cursps de capacitaciin con maestros anesanos para la
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transferencia de informacion cuttural del grupo.
fi  Dectar cursos para |la formacidn de promotores culturales de la
comunidad.
CAPITULO W1
Disposiciones Complementarias

Art. 17.- Invitase a los Municipios de la Provincia a adhenr al régimen establecido
por la presente ley.

Art. 18.- Derbgase la Ley N® 5140,

Art. 19.- El Poder Ejecutivo reglamentard la presente ley dentro de los noventa (D0)
dias de su promulgaciin.

Art. 20.- Comunioguese,

[ada en la Sala de Sesiones de ka Honorable Legisiatura de la Provincia de
Tucumén, a los cinco dias del mes de junio del aflo dos mil ocho.

s <
EGIND KESTOR AMADG

WICERREZIDENTE |*
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Ley 7163

LEY T.163 - 2001

SELLO DE PRODUCTD SALTERC FOMENTO DE LA PRODUCCION TRADICIOMAL ¥ ORGAMICA, INDICACIONES DE
PROCEDEMCIA ' DEMOMINACION DE ORIGEN

SALTA, 13 de Mowiemnibne de 2004
BOLETIN OFICIAL, 11 de Didemie de 3001

Wigeies
Regliamentado por
Decretn 2 20902 de Salta

SLIMARID

PRODUCCION SALTERA - SELLO DE PRODUCTC SALTERC - FOMENTO DE LA PRODUCCION TRADICIOMAL Y
CRGANICA - INDICACIOINES DE PROCEDENTIA Y DENOMIMACION DE ORIGEN - CERTIFICADC DE ORIGEM -
ROTULOS DE CALIDAD Y ORIGEN

TER#A
CERTIFICADD DE ORIGEN - ROTULDS DE CALIDAD Y ORMSEM

Bl Senado y [a Camana oe Diputados oe [a Prowincla, sandcionan con fuerza de LEY
GEMERALIDADES

CANTIDAD OE ARTICULOS QUE COMPONEN LA NORMA D012

anticuio 1:

Arficudo 17 - Créase & “Sistema Provincia de Carificadion de Onigen de los Producios Saiteflos”, que 58 regi por 13
presarz 15y
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articulo 2

Art - El sistema Instiulgo otorgars “Selio de Products Sateflos * como garantia del orgen en e terhono provingla y
calidad de los

[FOCUCs, primanos o elaboranos, aresandies o NAUSTalzsacos, QUe cumplian 30emss con |0 requisios que
estabiece 13 presems 2y y &

reglamentacicn.

articuio i

Art 3- L3 emision del “Seio de Productn Sakefio”, estars a cango de 13 provingia de Sata, que para ello podra
corvenk con I35

Univarsidades locales, NSThucionss y oijanismos Renioss nacionaes o Imamacionales y asociaciones de produchones,
log critesios, nomias y

requanmienios festinados 3 respaldar y garantizar |3 produccion local de calidad, como medo de 3p0Yo para SU Insasan
&N x5 Mmeraos

SCUID 4

Art. 4°- El "Selio de Producio Satefio” sera gratulto y se otorgara por producio 3 foda persona fislea o juidca que
Ccumpia con los requisios

que 5& estaniezcan por via rejlamentana Qulenes hallan accaddo a esie derecho o consenvaran mientras s2 ajusten a
I35 nomathvas en wigenda

anticulo 5

mﬂ;gﬁamm ProCUCtos de ongen sateflo que dEpongan de certiNcacion COMO ProduCtns ScOiOgicos, HNogioos
u (i)

Indicacion de prcedenda o denominaden de orgen aprbada en el marco oe la normatva nackonal vigente, fendran
derecho a usllzar Sin mas

tramite afidonal gue su regisio a nivel provingial, & "Sello de Producto Sahefio”,

articulo &

At £° - Las personas Tisicas o |uriscas que nallan obeenioo & derscho &l usd o "Salio 8 Produsio Samafio”, podran
exhibiria en sUs

producins, ocales, pubiicidad y shemenios de Promocian, misntras 2 mantendga su wigenda

articuio 7

Art. 7°- EI Poder Siecuivo Provincial Incentivar y promoverd [a producson, & agregado de valor, 13 Inserion en &
marado local, 3

comendalizacion venizjcss v exporiacion de todes aquelios producios que dispongan Ged "Seio de Producto Saksfior, de
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aquelios Qe por &
vinculacion a kas casctensticas culurdies, tadidonales y geogratcas de 1a Provinga y e 13 Region se consthuyan en

dela on sahsfia e los 3 Indcacion
n;mermﬂmﬂ prociuc ¥ = especia productos ecoidgicns, IOIGICES U ORganicos con

danominacion de ongen.

A I0s efectns o [ Incantivachin y promocion EpUests en & pamafo antenor, al Poder Ejecutve Provincial poara
disponar de exens@ones y

mmm.mmm E-I'I'I-M'E-IEFT“EEE mwm. lﬁﬂiﬂym
de l0s produchos con &l

oibietn de reduck 106 costos de Certficacion a los productores y adoptar o Indudr 13 adopoion de indas aqueilas medidas
que cortribwyan

a facitar 3 comacializacdon en el ambite naconal e Intemad onal de los producios cerfficados.

articulo &:

Art & - El Poder Securivo Provindal, incentivara y apoyara Ias Infciathas individuales o colecthvas de los producsones
g2 a3 Provincia

¥ de 13 regktn, que constituyan los Conselos de Promodion previsios en [a Ley Nacional N® 25380, para la ullizacion de
“Indicaciones de

Procedencia™ y "Denominaciones de Onigen™ an |a comendalizacion de producins de ofgan agricola ¥ allmentanos, en
esstado natural,

Scondcionados O proteE30ics

Ref. Nommativas: Ley 25.380
(B.0. 12-D1-2001)

articulo e

&rt. 9° - En casos de orisls graves Que pongan en paligno 3 subsisienca & las economias reglonales yio la gensracion de
mano de

oira 2n |as comunidades agrodependientes y &N de atenuar sUs consecuenclas sodales, faclitase a Poder Ejlscutivo
@ agopiar medidas

extracinaras ge profeccion a la produccion local y 3l Taba.

articulo 10:

Art 10. - Serd Aulondad de Agilcacion de 3 presente ley 2 Minisierio de la Producdon vy 2 Emplen, 3 raves &e @
Secreiania de la

Producson.



En el plaz de 5e62nts {6} dias  parti te [ promulgacion de 1a presents ley, 13 Autondad de Aplcacion, debers
reglamentar,

aticuo 11:

At 11. - Invitase 3 105 Municiplos 3 dictar |36 nonmias municipales que contribuyan 3 apoyar |06 Djeives DUBCAT0S &n
esta by

aticun 12:

At 12 - Comuniquese a Poder Elecutiva.

FIRMANTES

SALUN-HCATAL ANC-PEDROFA-CORREGIDOR

I e LB WA Fii'ﬂ'rﬂﬂ-'.‘*ll.ﬁ"l ST D LERG UL LT
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Ley N° 5175 - Decreto N° 2355

OTORGA PENSION GRACIABLE Y VITALICIA PARAARTESANOS
TRADICIONALES DE CATAMARCA

EL SENADO Y LA CAMARA DE DIPUTADOS
DE LAPROVINCIA DE CATAMARCA
SANCIONAN CON FUERZA DE
LEY:

ARTICULO 1.- Recondcese a las artesanas/os tradicionales, como patrimonio cultural de la
Provincia, en meérito a su historica trayectoria, por la que han mantenido vivo y resignificado el
legado indigena - hispano de nuestro pueblo.

ARTICULO 2.- Entiéndese por artesana/o tradicional a quien:
a) Transforma la materia prima noble, con tecnologia basica, en: alimentos, objetos utilitarios,
decorativos u ornamentales.
b) Haya heredado el oficio de sus antepasados.

c) Haga de su condicion de artesano, su principal medio de vida.
d) Sea reconocido por la comunidad como artesano tradicional.

ARTICULO 3.- Otérgase a las artesanas/os tradicionales con residencia en la Provincia de
Catamarca, una Pension Graciable, Personal, Mensual y Vitalicia de un monto en moneda de
curso legal equivalente a la categoria veinte (20) del Escalafon del Estatuto de Empleados
Publicos

ARTICULO 4.- Este beneficio serd otorgado a las artesanas/os tradicionales que:
a) Hayan cumplido sesenta (60) aflos de edad y treinta (30) afios de labor continua.

b) 1- Sean nativos y residentes en la Provincia.
2- O que acrediten como minimo treinta (30) afios de domicilio y residencia en la Provincia.
C) Que sea reconocido en la comunidad como artesano.

d) Que no gocen de ningun otro beneficio previsional o cualquier asistencia de tipo pablico o
privado.

e) Que no se encuentren en relacion de dependencia con el Estado o privado.
f) Sea su principal actividad.

ARTICULO 5.- No podran ser considerados beneficiarios de la presente ley, aquellas personas
gue se manifiesten artesanos, pero solamente sean receptores, intermediarios, acopiadores o
comerciantes de productos no elaborados por ellos.

ARTICULO 6.- La Direccion de Artesanias de la Provincia o el Organismo que en el futuro la
sustituya, debera habilitar un registro - base de datos - que permita identificar fehacientemente a
las Artesanas/os Tradicionales de la Provincia, a cuyos efectos los Municipios deberan
empadronar a los artesanos de su jurisdiccion y comunicarlo a dicha direccién semestralmente
para que sean incorporados a dicho registro.
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ARTICULO 7.- Sera Autoridad de Aplicacion de la presente Ley una comisién integrada por dos
(2) representantes de la Camara de Diputados, uno (1) por la mayoria y otro por la primera
minoria, dos (2) representantes de la Camara de Senadores uno (1) por la mayoria y otro por la
primera minoria, un (1) representante por el Poder Ejecutivo Provincial y un (1) representante de
la Universidad Nacional de Catamarca (U.N.Ca.), vinculado al Programa Recuperando la
Memoria o quien lo sustituya en el futuro. Sus miembros cumplirdn funciones en caracter ad-
honoren, y se renovaran cada dos afios.

ARTICULO 8.- La Comision otorgard el beneficio, previo control de las condiciones y
verificacion de la base de datos a que aluden los articulos 2, 4 y 6 de la presente Ley. Su decision
se tomara por mayoria simple y sera inapelable. El dictamen de caracter vinculante se
comunicara al Poder Ejecutivo para que emita el correspondiente acto administrativo otorgando
el beneficio establecido en la presente Ley.

ARTICULO 9.- El Poder Ejecutivo Provincial, elaborard y facilitara los medios a la Comision
mencionada en el articulo 7, para que la misma pueda desempefiarse efectivamente, en las labores
de control de las condiciones y la verificacion de la base de datos, para el fiel cumplimiento de la
presente ley.

ARTICULO 10.- El Poder Ejecutivo Provincial reglamentara la presente Ley, en un plazo de
sesenta (60) dias a partir de su publicacion.

ARTICULO 11.- EI Poder Ejecutivo Provincial, tomara las previsiones presupuestarias
necesarias para el cumplimiento de la presente ley.

ARTICULO 12.- Comuniquese, publiquese y ARCHIVESE.

FIRMANTES:

COLOMBO-HERRERA-Zafe-Cangi

TITULAR DEL P.E.P.: Ing. Agrim. EDUARDO BRIZUELA DEL MORAL
DECRETO DE PROMULGACION: N° 2355 (27/12/2005)
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Decreto Reglamentario «PD.(ST.)» N° 985
REGLAMENTASE LA LEY N° 5175
QUE OTORGA PENSION GRACIABLE A LOS ARTESANOS TRADICIONALES DE LA
PROVINCIA
San Fernando del Valle de Catamarca, 20 de Julio de 2007.
VISTO:
LaLey N°5.175, y
CONSIDERANDO:

Que la misma otorga el Beneficio de Pension Graciable Personal, Mensual y Vitalicia a los
Artesanos Tradicionales de la Provincia de Catamarca.

Que los artesanos forman parte de nuestra cultura, siendo sus obras originales a través de la
transformacion de la materia prima, una expresion artistica con criterio estético y funcional que
imprimen un valor cultural y que hacen a Ila identidad de nuestra provincia.

Que la legislacion pretende otorgar un merecido reconocimiento a nuestros artesanos, a través de
una cobertura social minima, que reconoce el mérito de los que han hecho de esta profesion su
principal medio de vida y han contribuido con sus obras a la generacion de riqueza material y
espiritual para nuestra Provincia.

Que a los fines de implementar el otorgamiento del Beneficio de Pension Graciable, corresponde
regular el procedimiento para acceder al mismo.

Que ha tomado la debida intervencién Asesoria General de Gobierno, mediante Dictamen A.G.G.
N° 516/07.

Que en uso de las facultades conferidas por el Articulo 149 de la Constitucion de la Provincia, es
que resulta procedente el dictado del presente instrumento legal.

Por ello,

EL GOBERNADOR DE LA PROVINCIA DE CATAMARCA
DECRETA:

ARTICULO 1°.- Sin reglamentar.

ARTICULO 2°.- a) a quien utiliza técnicas especificas y de transformacion de materia prima
utilizando un criterio estético y funcional.

ARTICULO 3°.- Fijase el monto de la Pensién Graciable y Vitalicia para los Artesanos en una
remuneracion equivalente a la Categoria 20 -Escalafon General Ley 3198-, de la Direccién de
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Artesanias, la que estara integrada por los siguientes conceptos: Asignacion de Categoria,
Adicional por Nivelacién- Articulo 5° Decreto-Acuerdo 818/05, Adicional por Tareas
Especificas-Decreto Acuerdo 937/06- y Complemento Ayuda a la Canasta Familiar- No
Remunerativo y No Bonificable.

ARTICULO 4°.-
a) La edad requerida debera acreditarse mediante la presentacion de: La Partida de Nacimiento
certificada y fotocopia del Documento Nacional de Identidad, Libreta de Enrolamiento o Libreta
Civica. A los fines de la acreditacion de los treinta afios de labor continua del Artesano, los
miembros de la Comision coordinaran con los Municipios del Interior y de Capital, la
implementacién de un Sistema de relevamiento de datos para que el mismo, pruebe por cualquier
medio la antigliedad en su labor y que debera ser plasmada en una Acta confeccionada a tal fin.
b) 1). Para los nacidos en la Provincia de Catamarca se requerird acreditacion de tal circunstancia
mediante Partida de Nacimiento Certificada y/o Documento Nacional de Identidad y para la
Residencia en la Provincia se requerird, la respectiva Constancia Policial.
b) 2). Para aquellos Artesanos no nacidos en la Provincia de Catamarca deberan acreditar tener
domicilio en la Provincia con un minimo de 30 afios (treinta), presentando copia del Documento
Nacional de Identidad, donde conste el cambio de domicilio en la Provincia. En lo que respecta a
la Residencia se requerira, la Constancia Policial pertinente.
C) Sin reglamentar.
d) Que no perciba Jubilacion y/o Pension Nacional o Provincial, Planes o Beneficios Sociales
Nacionales o Provinciales, Becas de cualquier naturaleza, Nacional o Provincial, lo que debera
acreditarse a través de la correspondiente certificacion emitida por la Administracion Nacional de
Seguridad Social- ANSES- y en su caso, por los Organismos otorgantes de las Becas.
e) Esta circunstancia debera acreditarse con la presentacion de un certificado expedido por la
AFIP.

) Sin reglamentar.

ARTICULO 5°.- Sin reglamentar.

ARTICULO 6°.- 1) La Direccién de Artesanias habilitara un registro a fin de empadronar a los
Artesanos/as de la Provincia. 2) A tales efectos la Direccion de Artesanias deberd confeccionar un
Formulario Tipo que tendré el caracter de Declaracion Jurada, el cual serd distribuido en los
municipios del Interior a fin de que éstos realicen la tarea de anotacion de los Artesanos y remitan
los mismos a la Direccion de Artesanias a efectos de su incorporacion al Registro. 3) Una vez
empadronado la Direccién de Artesanias en forma exclusiva emitira la Constancia Unica de
Identificacion Profesional (CUIP) que acreditard la condicion de Artesano de Profesion. 4) El
Artesano que pretenda acogerse al beneficio debera presentar su solicitud ante la Direccion de
Artesanias o el Organismo que en el futuro lo reemplace, presentando: a) Solicitud del Beneficio
a través de una Declaracion Jurada que consigne los requisitos establecidos por el Articulo 4 de la
ley, adjuntando la documentacion respaldatoria que acredite tales extremos como asi también
Constancia CUIP.

ARTICULO 7°.- Se establece que en representacion del Poder Ejecutivo integrara la Comision el
Director de Artesanias. Se fijara como sede de funcionamiento de dicha Comision la Direccidn de
Artesanias sita en Avenida Virgen del Valle al 900. Se realizardn como minimo 2 Sesiones
Ordinarias Anuales y Sesiones Extraordinarias especialmente convocadas por la Comisién.
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ARTICULO 8°.- La Secretaria de Turismo receptara el dictamen de la Autoridad de Aplicacion
(Comision) y procedera a la formacion de expediente; elaborard un dictamen que garantice el
control de la legalidad del tramite y gestionara el dictado del acto administrativo correspondiente,
-Decreto- Disponiendo el otorgamiento del Beneficio.

ARTICULO 9°.- La Secretaria de Turismo adoptara los recaudos pertinentes para asegurar el
cumplimiento de lo dispuesto en el Articulo 9.

ARTICULO 10°.- Sin reglamentar.

ARTICULO 11°.- Las erogaciones a que se refiere la Ley 5175, se imputaran a las Partidas
Presupuestarias correspondientes del Presupuesto vigente, de la Secretaria de Turismo.

ARTICULO 12°.- Comuniquese, publiquese, dése al Registro Oficial y Archivese.

FIRMANTES:
Ing. Agrim. EDUARDO BRIZUELA DEL MORAL
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Anexo IV

-Convocatoria a los artesanos del departamento Capital para ser censados
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Con el objetivo de determinar el estado actual de los trabajadores del sector, la Secretaria de Cultura convoca a los artesanos del

departamento capital a participar en el Censo y Registro que se esta realizando en la provincia. El mismo se lleva a cabo desde el 5

hasta el viernes 22 de noviembre, en el Mercado Artesanal.

Esta accién impulsada por la Secretaria de Cultura 'y el Consejo Federal de Inversiones, pertenece al proyecto “Estudio de Mercado
y Censo y Otras Acciones que Permitan Determinar el Estado Actual del Sector Artesanal y Propuestas de Estrategias de

Produccion, Gestion y Comercializacion para la Superacion de las Limitaciones

Es la segunda instancia de convocatoria que se realiza en capital. El objetivo de este trabajo es el estudio de mercado que permita
determinar el estado actual del sector artesanal, cuales son los problemas y limitaciones que enfrenta el mismo y poder proponer

estrategias de produccion, gestion y comerciales para la superacion de las limitaciones.
Esta investigacion proporcionara la cantidad de artesanos en la provincia, su ubicacion geogréfica y las caracteristicas de los
mismos, tomandolo como portador de la expresion material de una cultura y de esta manera mejorar las acciones y politicas

destinadas a este sector para su desarrollo productivo y econdémico.

Los artesanos deberan concurrir de 9:30 a 12:30 y de 17:30 a 19:30 horas en el Mercado Artesanal, ubicado en calle Catamarca

esquina Pelagio B. Luna, ademas deberan llevar wuna muestra u objeto de lo que producen.

No deben asistir aquellos artesanos que participaron del primer llamado realizado en el mes de julio de este afio
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