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ANEXO GUIAS

A continuacién se adjuntan las versiones de los trabajos terminados, los cuales

estaran disponibles en la web en www.corrientesexporta.gov.ar
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JPOR QUE INVERTIR EN ARGENTINA?

» Alta calificacion de su poblacion.

« Disponibilidad de recursos naturales.

» Una industria diversificada v modema.
« Costos v servicios competitives.

» infraestructura desarrollada.

s Existencia de incentivos a la inversion,

» Marco juridico que no discrimina a las
inversiones extranjeras.

INCENTIVOS A LA INVERSION

Argesttine cusnta con un set de mgimenes destinados a pro-
mover s inversiones, que pusde ser ubitizade tanto por in-
wrsores locales como extrenjorss.

o Incentivos horbrontales) Instrumentos v medides desting-
dos # favorecer las Inversiones apbicableos on cunlauler regidn
o actividad econdimica,

= lncentivos sectoriates: Regimenes do promocidn destinados
& Un sector econdnice en particularn

= incentivos regionales: Regimenes de promocidn provincia-
loe & infrassructurs de apovo 8 e nversion,

ESTABLECERSE EN ARGENTINA

Argenting os un pais ablerin & la inmdgeacidn que siempre
ha brindade su hospitalidad v Menvendda a los extranieros,
Memos de ios atributos destacados de nuestro pafs son la
calider v la aceptacin de la diversidad de sus babitantes,
f o samado 2 B oferts de une gran calided de vida hace
de ba Argentine un pals muy atrsctive pare radicarse v traba-
jan

ASPECTOS MIGRATORIOS DE INTERES RELACIONADOS CON
IHVERSIONES £ BVERSIONITAS EXTRANIERDS
La Lev 25571 establece la politica wigratorta de b Argen
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tina, estando su aplicacion a cargo de la Direccion Nacional
de Migracianes. La misma tiene competencia para entender
en la admision, ctorgamiento de residencias y su extensién,
en el Territario Nacional y en el exterior, pudiendo a esos
efectos establecer nuevas delegaciones, con el objeto de
conceder permisos de ingresos; prérrogas de permanencia y
cambios de calificacion para extranjeros. Asimismo controla
el ingreso y egreso de personas al pais y ejerce el control de
permanencia y el poder de policia de extranjeros en tado el
Territorio de la Republica.

Las extranjeros gue residan irregularmente en el pais no
podran trabajar o realizar tareas remuneradas o lucrativas,
ya sea por cuenta propia 0 ajena, con o sin relacién de de-
pendencia. Es por eso que resuita importante que aqueltos
interesados en invertir en la Argentina tengan en cuenta los
aspectos legales relacionados con migraciones.

Tipos de Residencia;
La politica migratoria argentina establece tres tipos de re-
sidencia:

1- Permanente: la admision como residente permanente po-
drd concederse a todo ciudadano extranjero cuyo proposito
sea establecerse definitivamente en el pais.

Asimismo, se podra conceder a inmigrantes parientes (con-
yuges, hijos y padres) de ciudadanos argentines y a hijos de
argentinos nativos o por opcidn nacidos en el extranjero.
lLos extranjeros admitidos o autorizados como “residentes
permanentes” podran desarrollar toda tarea o actividad re-
munerada o lucrativa, por cuenta propia o en retacion de de-
pendencia, gozando de la proteccion de las leyes que rigen
la materia. Los extranjeros admitidos o autorizados como
“residentes temporarios” podran desarrollarias sdlo durante
el periodo de su permanencia autorizada. (art. 51).

2- Temporaria: la admisién come residente temporario po-
dra concederse a todo ciudadano extranjero cuyo proposito
sea establecerse en forma no permanente en el pais, con
la finalidad de desarrollar alguna de las actividades que se
mencionan a continuacion:

« Trabajador migrante,

» Rentista.

» Pensionado.

« Inversionista.

« Cientificos y personal especializado; directivos, técnicos y
personal administrativo de entidades extranjeras de carac-
ter comercial o industrial.
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» Deportistas o artistas.

+ Religiosos de cultas reconocidos oficialmente.

» Pacientes bajo tratamiento médico.

= Académicos.

+ Estudiantes.

= Asilados y refugiados.

= Nacionalidad de ciudadanos nativos de Estados parte del
MERCOSUR, Chile y Bolivia.

« Razones Humanitarias.

« Especiales.

Inversionista: quien aporte sus propios bienes para realizar
actividades de interés para el pais. Podra concederse un tér-
mina de residencia de hasta tres {3) afios, prormmogables, con
entradas y satidas multiples.{art. 23 inc. d).

3- Transitoria: la admision como residente transitorio podra
concederse a todo ciudadano extranjero cuyo animo sea per-
manecer en el pais por un tiempo limitado, por alguno de
los motivos que se mencionan en algunas de las stguientes
subcategorias:

a) Turistas

b} Pasajeros en transito

¢) Transito vecinal fronterizo

d) Tripulantes del transporte internacional

e) Trabajadores migrantes estacionales

f) Académicos

g} Tratamiento Médico

h) Especiales: Extranjeros que invoguen razones que justi-
fiquen a juicio de la Direccion Nacional de Migraciones un
tratamiento especial.

Los extranjeros admitidos o autorizados como “residentes
transitorios” no podran realizar tareas remuneradas o lucra-
tivas, ya sea por cuenta propia o en relacidn de dependen-
cia, can excepcion de los incluidos en la subcategoria de
“trabajadores migrantes estacionales”, o salvo que fueran
expresamente autorizados por la Direccion Nacional de Mi-
graciones de conformidad con lo dispuesto por la presente
ley o en Convenios de Migraciones suscriptos por la Repiblica
Argentina {art. 52)

Residencia pretaria hasta tanto se formalice el tramite co-
rrespondiente de residencia {permanente, temporaria o tran-
sitoria) la Direccion Nacional de Migraciones podra conceder
una autorizacion de residencia precaria que tendra una vali-
dez de hasta 180 dias corrides, pudiendo ser renovable hasta
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b resolucides de la admision solivitada, Habilitard & s Y
{ares para permaneces salir v refngresar al tesritorio nado-
ral, teabajar v estudiar durante s periado de vigencia.

Los extrandenss o los que se le hubders autorizado una re-
sidencia precaria podran ser habilitados para trabajer pov
ol plaze v con las modalidades gue establezea ia Direccidn
Harfonal de Mgraclones, (a5}

Trénvtes especifices relscionsdos con las Inversionss ¢ inver-

sionistas exiranieros

INVERSIONISTAS

hitn:f P mnirdnteriongov.arfmigracionesHinversionis-
tas.dor

Hetge F fevweve rdndnterion gov.ar fdigraciones/ empresanrios.
dog

BevImaciongs POR NEGODIDS

hrined fwweesmiindntorion gov arfisigracionesMvvitaciones
DO oS doe

Ferresenantes pE Eupnesas

htepe 4 fwvewomininterion gov.arf migraciones frepresent-
grites_empext.doo

ASPECTOS LEGALES

= La no discriminacion a los extranjeres se da tando en el
ambite social, cultural come lesal. Bn efectn, on Argenting
r existen pretrogetivas de sangre, todos bos habitantes son
igusles ante Lo loy v estén condenadas todas las formas de
discrivdnacion racial, religicsa, politica o do género,

» Las inversiones antranderas en la Argenting gozan de una
amplia proteccidn legal amparades por un abanico nonma-
tive nacional o temacional que posiclonan a nuestro pals
corno un desting sesuro pers les inversiones e inversiondstay
oxtranieros,

« A continuacion expondiemos of maron maciomnal, ¢ interna-
cioral relacionado con las versiones extrardens en Argen-
tina.

MARCO LEGAL HACIOHAL
Constitucidn Hacional

Argenting es un pals de migrantes gue stempre bis brindado

LA

su hospitatidad v bienvenida a los extreniens. Nuesta Cons-
titacidn tecional beinda 2l extranisre un beto iguetitano
desde su Pregmbule, v econece 2 este ks miwaos derechos
e los nacionales en su articulo 20,

“frticedo 70 los exirandercs gozan en ol teritodo de la
Haclin de todos los dereches civiles del chudadano;
efercer sy inelostria, comercic y profesin; poseer blenes
rafees, comprarios v enajenarios; navegar los rios y costas;
efercer Hhromente su cutts; testar v casarse conforme a fas
feven, Mo estén obligados 2 ademitir I cludadania, of pagar
contribuciones forzosas extracrdinarias, Obtfeneny naciona-
Hracidn residlends dos afios continuos en iz Macide; pere
iz autorided pusde acortar este Wemdng e favor del gue o
soticite, alegendo v probands serviclos & ba Replblica, ©
Este dererho y garantia constitucional se encuentra comple-
mentade por of articuls 25 que establece gue of goblemo
terivd & su cargs of Tomento 3 la nveigracidn v o inversion,

=hriicuio 25, Bl Goblerno Fe
elifen, ¥ 0o poddra restringdy, Hedter of gravar con
fropuesto slpuns 1 entrade en el tenitorlo argentine oo los

i feemerdard 1o fumipsacidn

extranjercs gue tralgan por obleto labrar s Herra, mejorar
fas Inchusirias, o introduciy v ersefer las clencies v fax
aries.”

Tarrdsidey, la Corstituckin destacs respecto de inversionss ex-
prepdoras coino tarea del Congraso Naciomal:

“ groicuto 75 ing. 18 provesr lo conducente & .. b colondea-
el e Uerras de propiedad necionst, s nbroducdidn
y establecimients de nuevas industzias, la fmportacién de
capitales extranteros 7

1 - Fredambule de s Combitucidn Hadonal “Hos los repre-
septantes del pueblo de b Hecidn fSrpenting, rewmides en
Congreso Generml Constituyente por woluntad v eleccidn de
ins provinciss e la v 5

prneistentes, con ol ohisto de coostifinr Is uniin nacional,
afianzar o jetichs, comsolidar i pay interiy, proweer a
deforss comn, promover el blenestar seneral, v asogurar
tos bereicios de la Ubertad, para nosotres, par nusstva pos-
tevidad, ¥ para todos los hombres del mando que quieran hae
hitar e ol suedo prgenting: invocando ta proteccion de Dios,
fuente de toda vardn v hesticla: ordenamos, decretamos v

sutablecemes eota Constifucitn pars In Macidn drgenmting, ®

Ley de versiones Extranjerss ¥° 21,382 aprobade come
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Anexo | del Decreto N* 1853/1993 (B.O. 8/9/1993)

La regulacion de las inversiones extranjeras esta dada por la
Ley 21.382.

{.a misma provee una serie de definiciones y conceptos que

se detallan a continuacidn;

Inversion de capital extranjero;.

a) Todo aporte de capital perteneciente a inversores extran-
jeros aplicado a actividades de indole econdmica realizadas
en el pais.

b} La adquisicion de participaciones en el capital de una em-
presa local existente, por parte de inversores extranjeros.
Inversor extranjero es definido como:

Toda persona fisica o juridica domiciliada fuera del territorio
nacional, titular de una inversion de capital extranjero, y las
empresas locales de capital extranjero, cuando sean inver-
soras en otras empresas locales.

Empresa local de capital extranjero es:

Toda empresa domiciliada en el territorio de la Republica, en
el cual personas fisicas o juridicas domiciliadas fuera de él,
sean propietarias directa o indirectamente de mas del 49 %
del capital o cuenten directa o indirectamente con la canti-
dad de votos necesarios para prevalecer en las asambleas de

accionistas o reuniones de socios.

Empresa local de capital nacional:

Toda empresa domiciliada en el territorio de la Repiblica, en
ta cual personas fisicas o juridicas también domiciliadas en
él, sean propietarias directa o indirectamente de no menos
del 51 % del capital y cuenten directa o indirectamente con
la cantidad de votos necesarios para prevalecer en las asam-
bleas de accionistas o reuniones de socios.

Trato Nacional '

La ley de Inversiones Extranjeras reconoce a lgs inversores
extranjeros que inviertan capitales en el pais en cualquiera
de las formas establecidas en el Articulo 3 destinados a la
promocion de actividades de indole econdémica, o a la am-
pliacion o perfeccionamiento de las existentes los mismos
derechos y obligaciones que la Constitucion y las leyes otor-
gan a los inversores nacionales (trato nacional), con sujecion
a las disposiciones que se contemplen en regimenes especia-

les o de promocidn.

Instrumentos juridicos sobre los que puede hacerse la in-
versién:

Los inversores extranjeros podran utilizar cualquiera de las

DL
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formas juridicas de organizacion previstas par la legislacién

nacional.

Formas en las que se puede realizar {a inversion extranje-
ra (articulo 3) :

La inversion extranjera podra efectuarse en:

1. Moneda extranjera de libre convertibilidad.

2. Bienes de capital, sus repuestos y accesorios.

1. Utitidades o capital en moneda nacional pertehecientes
a inversores extranjeros, siempre que se encuentren legal-
mente en condiciones de ser transferidos al exterior.

4. Capitalizacion de créditos externos en moneda extranjera
de libre convertibilidad.

5. Bienes inmateriales, de acuerdo con la legislacidn espe-
cifica. .

6. Otras formas de aporte que se contemplen en regimenes
especiales o de promocion

Financiamiento:
Las empresas locales de capital extranjero podran hacer uso
def crédito intemo con les mismos derechos y en las mismas

condiciones que las empresas locales de capital nacional.

Aportes transitorics, excepcion:

Los aportes transitorios de capital extranjero que se efec-
tden con motivo de la ejecucion de contratos de locacién de
cosas, de obras o de servicios u otros, no estan comprendidos
en la presente ley y se regiran por los términos de los respec-
tivos contratos conforme a {as disposiciones legales que les
fueren aplicables, no obstante lo cual los titulares de dichos
aportes podran optar por realizar su inversion dentro de los

términos de esta ley.

Utitidades y repatriacion de la inversion:
Los inversores extranjeros podran transferir al exterior las
utilidades liquidas y realizadas provenientes de sus inversio-

nes, asf como repatriar su inversion.

Yinculacion entre empresas controlantes y controladas:

Los actos juridicos celebrados entre una empresa local de
capital extranjero y la empresa que directa o indirectamen-
te la controle u otra filial de esta Gltima seran considerados,
a todos los efectos, como celebrados entre partes indepen-
dientes cuando sus prestaciones y condiciones se ajusten a
las practicas normales de! mercado entre entes independien-

tes.
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MARCO LEGAL INTERNACIONAL

La Argentina participa activamente en negociaciones rela-
cionadas con inversiones en los ambitos regicnates, bilatera-
tes y multilaterates con el objetivo de apuntalar el ambiente

de inversion en el pais.

Ambito regional

Argentina ha suscripto una serie de acuerdos econdmicos re-
gionales que permiten al inversor extranjero disponer de una
excelente plataforma para ampliar el acceso de sus produc-

tos a los mercados de Latinoamérica.

Ambito bitateral

Argentina ha suscripto cincuenta y ocho (58) Acuerdos Bila-
terales de Promocion y Proteccién reciproca de Inversiones
{ABI) con diversos paises del mundo que otorgan una amplia
proteccion a la inversion y a los inversionistas extranjeros
colocando a nuestro pais a la delantera de los paises de la

region en materia de garantias a la inversion.

Ambito multilaterat

Argentina es miembro de la Organizacion Mundial del Co-
mercic OMC desde su creacion en 1995 y participa como
observador en el Comite de Inversiones de la Organizacion
Econdmica para la Cooperacion y el Desarrollo (OECD) des-
de 1996. Asimismo, nuestro pais es miembro del Multilateral
Investment Guarantee Agency {(MIGA) organismo del Banco
Mundial cuyo objetivo es mitigar los riesgos de inversion, y
asesorar e informar sobre la atraccion de inversiones en eco-

nomias emergentes.

ESTRUCTURA IMPOSITIVA DE LA REPUBLICA
ARGENTINA

En la Argentina los impuestos son cobrados por el Gobierno
Nacional, fas provincias y las autoridades municipales. La
Canstitucidn Nacional establece la coparticipacion federal
de los impuestos entre la Nacion, las Provincias v la Ciu-
dad de Buenos Aires (en atencidn a los servicios, funciones
y competencias que cada uno de ellos asuman). El sistema
tributario estd estructurado principalmente sobre la imposi-
cion a la renta, el patrimonio y los consumos. Los principales

tributos segin niveles de gobiermno sen:

Impuestos Nacionales:
1. Impuesto a las Ganancias

2. Impuesto a los Activos (Impuesto a la Ganancia Minima

[t
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Presunta)

3. Impuestos sobre los Bienes Personales

4, Impuesto a la Transferencia de Inmuebles

5. Impuesto al Valor Agregado (IVA)

6. Impuestos Internos

7. Derechos de Aduana

8. Impuestos a los Débitos y Créditos en Cuentas Corrientes

Impuestos Provinciales:
1. Impuesto sobre los Ingresos Brutos

2. Impuesto Inmobiliario

3. Impuesto a los Sellos

Im tos Municipales:
Tasas retributivas por servicios

Impuestos Nacicnales

1. Impuesto a las Ganancias

a) Empresas

Todas las ganancias, incluyendo las de capital son gravadas
por este impuesto.

Las empresas residentes en Argentina tributan sobre su renta
mundial, pudiendo computar como pago a cuenta de este
impuesto las sumas efectivamente abonadas por gravame-
nes analogos sobre sus actividades en el extranjero hasta el
limite del incremento de la obligacién fiscal originado por la
incarporacion de la ganancia obtenida en el exterior. La tasa
aplicable al ingreso imponible es de 35%.

Una empresa no residente sin una sucursal u otro estableci-
miento permanente en la Argentina es sujeto impositivo solo
sobre ingresos y ganancias de capital que tengan fuente en
Argentina.

El impuesto se aplica como una retencion practicada por el
agente pagador en Argentina a distintas tasas efectivas de-
pendiendo del tipo de ingreso. Estas tasas resultan de apticar
el 35% a la ganancia presunta establecida en la Ley de Im-

puesto a las Gapancias.

b) Individuos

Los individuos residentes en la Argentina estan sujetos al im-
puesto a las ganancias a tasas progresivas sobre su ingreso
mundial. Las tasas varian entre el 9% y el 35% dependiendo
del nivel de ingreso.

Los individuos no residentes tributan solo sobre sus ingresos
de fuente argentina. El impuesto se aplica como una reten-
cidn practicada por el agente pagador en Argentina a distin-
tas tasas efectivas dependiendo del tipo de ingreso.
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2. Impuesto a los Activos (impuesto a la Ganancia Minima
Presunta)

tna tasa de 1% grava los activos mundiales de las empresas
argentinas. El pago de este impuesto ¥ el del impuesto a las
ganancias pueden compensarse mutuamente. £l plazo para
tomar el pago del impuesto a la renta presunta a cuenta de
Ganancias ha sido extendido de 4 a 10 anos.

3. Impuesto sobre los Bienes Personales

Las personas fisicas residentes en el pais estan obligadas a
pagar anualmente por este impuesto Una suma equivalente
al 0,5 % de sus bienes personales {ubicados en el pais y en
el exterior) cuyo valor se ubigue entre los $ 102.300 -US$
33.541- y § 200.000 -US5 65.574-.

Por encima de esta suma la tasa de este impuesto asciende
al 0,75%. Queda desgravada det Impuesto a los bienes per-
sonales la tenencia de acciones de empresas radicadas en
Argentina y que se mantengan en cartera un ano.

Los sujetos no residentes tributan sobre sus bienes ubicados

en el pais.

4, Impuesto a la Transferencia de Inmuebles

La transferencia de dominio de inmuebles ubicados en la Ar-
gentina que sean propiedad de personas fisicas o sucesiones
indivisas, estan gravadas con una tasa del 1,5%, siempre que
dicha operacién no este alcanzada por el impuesto a las ga-

nancias.

5. Impuesto al Valor Agregado (IVA)

El IVA es un impuesto que se aplica al precio de venta de
bienes y servicios en cada etapa de ta comercializacidn, pu-
diéndose tomar como pago a cuenta los montos erogados por
el pago de este impuesto en las anteriores etapas.

Las importacianes son también gravadas por este impuesto
con las mismas tasas que se aplican a ios productos o servi-
cios locales.

Las exportaciones no estan gravadas. Los exportadores pue-
den reclamar el reembolso del IVA pagado por sus compras.
L a tasa general del VA es del 21%, mientras que la aticuota
de IVA diferencial (30% menor a ésta) se establece en 10,5%.
De esta (ltima, se benefician distintos bienes y servicios: la
venta de bienes de capital, el transporte (excepto los viajes
internacionales), la venta de diarios, revistas, fotletos y pu-
blicaciones periodicas, los programas de medicina prepaga y
los intereses sobre préstamos extranjeros y sobre préstamos
de bancos locales.

La prestacion de ciertos servicios, tales como la provision
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de energia eléctrica, gas natural y agua, fuera de domici-
lios destinados a vivienda, esta sujeta a una tasa mayor a la

general.

6. Impuestos Internos

Este impuesto grava algunos bienes de consumo y servicios
especificos con diferentes tasas. Es pagado por el primer
consumidor o por el importador. Los principales productos
son tabaco, alcoho!, naftas y lubricantes, vino, oro, pieles,

seguros patrimoniales, etc.

7. Derechos de Aduana

a) Derechos de Importacion

Los niveles de los derechos de importacion se encuentran
actualmente entre 0% y 35%, excepto en determinados casos
en los que se aplican derechos especificos minimes ¢ que
se refieren a mercadenias con tratamientos tributarios es-
pecificos. En general la mercaderia proveniente de paises
miembros de ALADI esta sujeta a preferencias porcentuales.
En referencia al Mercasur los derechos de importacién para
el comercio intrazona han sido practicamente efiminados.
Simultineamente una tarifa externa comin se ha estable-
cido para las mercaderias provenientes y originarias de ex-
trazona.

Existe un plazo minimo para la salida de divisas al exterior
de acuerdo al producto importado.

Otros impuestos que los importadores deben pagar son: Tasa
de Estadistica (0.5% sobre el valor CIF y hasta un tope de US5
1.750) y en algunas casos Tasa de Comprobacion de Destino
(2% sobre el valor CIF). Las importaciones estaran sujetas
asimismo al pago de IVA (21% o 10.5% en algunocs casos es-
peciales), y percepciones de IVA (usualmente 10%) v de Im-
puesto al las Ganancias (usualmente 3% en la mayonia de los

€asos).

b) Derechos de Exportacion

Los niveles de los derechos de exportacion son actualmen-
te del 5% o 20%. Las exportaciones de productos con algun
proceso industrial (siguiendo el criterio estadistica de MOA
-Manufactura de Origen Agropecuario- y MOl -Manufactura
de Origen Industrial-) deben abonar el 5%; mientras que los
Productos Primarios -aguellos sin industrializacion- abonan
el 20%.

Existe un plazo minimo para €l ingreso de divisas del exterior
de acuerdo al producto exportado.
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8. Impuestos a los Débitos y Créditos en Cuentas
Corrientes

Este impuesto alcanza todos los créditos y débitos efectua-
dos en cuentas corrientes abiertas en entidades financieras.
La aticuota general es del 4 por mil y parte de él podra im-
putarse al pago de Ganancias e VA,

Impuestos Provinciales

1. Impuesto sobre los Ingresos Brutos

Este impuesto grava cada transaccion comercial, sin ningim
crédito fiscal por los impuestos pagados en las etapas ante-
Hores. Las tasas varian segln actividades y provincias, entre
el 1,5% y el 4%. (Las actividades primarias e industriales, en
general, gozan de exenciones). Se paga por aio calendario,
con anticipos mensuales o bimestrales, segin disponga cada

jurisdiccion.

2, Impueste Inmobiliario
Las provincias y municipalidades gravan con este impuesto
los bienes inmuebles ubicados en sus respectivas jurisdiccio-

nes. Este impuesto es diferente en cada jurisdiccidn.

3. Impuesto a los Sellos

Se aplica sobre transacciones que se formalicen en instru-
mentos publicos y privados. La tasa mas comin es el 1%,
Algunas junisdicciones han derogado este impuesto para cier-
tas transacciones.

Impuestos Municipales

Tasas retributivas por servicios

Por {a prestacion de servicios de seguridad industrial, higie-
ne y similares, los fiscos municipales perciben las tasas que
pueden establecer en funcion de los ingresos o bien de otros
parémetros fijos como ndmero de personal, capacidad de
fuerza motriz, etc.

INCENTIVOS EN ARGENTINA

Argentina ofrece un esquema de incentivos altamente com-
petitivo

- Incentivos a la inversion en Bienes de Capital e Infraes-
tructura

- Programas de financiamiento

- Promocion de capacidades (empleo, calidad, entre otros)

- Incentivos a la innovacion y et desarrollo tecnoldgico

- Promocion de 1as exportaciones

DE
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- Incentivos a la localizacion

- Incentivos a la inversion sectorial

INCENTIVOS A LA INVERSION EN BIENES
DE CAPITAL E INFRAESTRUCTURA

I, Adquisicién de Bienes de Capital
1. Amortizacién Acelerada del Impuesto a las Ganancias y

Devolucién anticipada del Impuesto al Valor Agregado

* Ley de Promocion de Inversiones

Normativa: Ley 25.924, Decreto 1152/2004; Resolucion
728/2004; y modificatorias.

Autoridad de Aplicacion: Ministerio de Economia y Produc-
cién

Mas Informacion: http: f fwww.mecon.gov.ar/basehome/pro-

mocion_htm

2. Financiamiento del IVA

Normativa: Ley 24.402, Decreta 77971995, Decreto
349/2000

Autoridad de Aplicacion: Secretaria de Industria, Comercio y
PyMEs, Secretaria de Mineria

Mas Informacion: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

3. Reduccion del IVA

Nomativa: Decreto 493/2001, Decreto 496/2001, Decreto
615/2001, Decreto 733/2001, Decreto 959/2001.

Autoridad de Aplicacion: Administracion Federal de Ingresos
Publicos

Mas Informagion: www.industria.gov.ar

Il. Bienes de Capital Importados
1. Aranceles de Importacion
* 0% para Bienes de Capital nuevos

Normmativa: Resolucion 8/2001 y modificatorias, Decreto
502/2001, Decreto 690/2002.Dec. 40/2005 CMC Mercosur;
Resolucion 62/2005.

Autoridad de Aplicacion: Direccidn General de Aduanas

* 0% para bienes integrantes de Grandes Proyectos de Inver-
sion

Abarca tanto a blenes de capital como para bienes que for-
men partes de lineas completas y autdnomas. Incluye re-
puestos.

Normativa: Resolucion 256/2000 y modificatorias

Autoridad de Aplicacion: Secretaria de Industria, Comercic
y PyMEs

Mas Informacion: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio
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* 6% arancel extrazona para bienes usados integrantes de
lineas completas y auténomas de proyectos de inversion. Vi-
gente hasta 31/12/2007.

Normativa: Resoluciones 511/2000, 157/2003, 255/2003,
35372004, 78/2006, B6/2007.

Autoridad de Aplicacion: Secretaria de Industria, Comerdo

y PyMEs
Mas Informacion: www. mecon. gov.ar/sicym/comercio

2, IVA: Facilidades de Pago

Plan de facilidades de pago opcional para el ingreso del IVA
que grava la importacién definitiva de determinados bienes
de capital.

Nomativa: Resolucion 1635/2004.

Autoridad de Aplicacion: Administracion Federal de Ingresos
Publicos

Mas Infonmacién: www.afip.gov.ar

PROGRAMAS DE FINANCIAMIENTO

Instrumentos Generales

1, Lineas de Créditos a la [nversién del Banco de Inversion
y Comercio Exterior {BICE)

El chjetivo del BICE es fomentar la inversion productiva y el
comercio exterior de empresas argentinas. EL BICE otorga,
entre otras, lineas de crédito para la adquisicion de bienes
de capital importados y locales y financiamiento para pro-
yectos de inversion de bienes y servicios y modernizacion
productiva.

Mas informacidn: www.bice.com.ar

2, Fondo Federal de Inversiones

Es el instrumento financiero del Consejo Federal de Inver-
siones (CFl) destinado a asistir mediante el crédito al sector
privado en la implementacion de proyectos o programas es-
pecificos en los niveles de preinversién e inversion.

Mas Informacidén:www.cfired.org.ar

3. Créditos Agropecuarios del Banco Nacion

El banco Nacion otorga lineas de crédito para el Sector Agro-
pecuario (incluye la adquisicion de inmuebles y maquinarias,
financiacion de proyectos de inversion, de importaciones,
entre otros)

Mas Informacion: www.bna.com.ar

Instrumentos para PYMES
1. Lineas de Crédito del Banco Nacién

LA PROUVINCIA DE CORFIENTES

El Banco Nacion otorga lineas de crédito para PYMES que
incluyen créditos para Capital de Trabajo e Inversiones (per-
mite solventar gastos en materia de produccion y ventas),
Financiacion de Importaciones y Financiacién destinada al
Sector Turistico (incluye la constiuccidn de nuevos hoteles,
instalaciones y equipamiento). También cuenta con Servicios
de Leasing y Factoring para PYMES.

Mas informacién: www.bna_com.ar

2. Créditos a tasa subsidiada

Normativa: Ley 24.467 y modificatorias, Ley 25.300 y mo-
dificatorias, Decreto 748/2000, Decreto 871/2003, Decreto
159/2005

Autoridad de Aplicacion: Subsecretaria PyME y Desarrollo Re-
gional, Ministeric de Economia y Produccion

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar

3. Sociedades de Garantia Reciproca

Nommativa: Ley 24.467 y modificatorias, Ley 25.300 y modifi-
catorias, Decreto 1076/2001, Resolucion 8/1998, Resolucion
18/1998, Resolucién 134/1998, Resclucion 2042002, Resolu-
cion 205/2002, Resolucidn 675/2002, Resolucion 1469/2003,
Resolucion 1528/2003.

Autoridad de Aplicacion: Subsecretaria PyME y Desarrollo Re-
gional, Ministeric de Economia y Produccion

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar

4. Fondo Nacional de Desarrollo para la Micro, Pequefia y
Mediana Empresa (FONAPyME)

Mormativa: Decretc 107472001, Disposicién 32/2004, Dispo-
sicion 33/2004, Disposicion 3472004,

Autoridad de Aplicacion: Subsecretaria PyME y Desarrollo Re-

gicnal, Ministerio de Economia y Produccion

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar

5. Fondo Integral para el Desarrolio Regional (FONDER)
Destinado a la promocitn de localidades relegadas, a través
de financiamiento de proyectos productivos con hincapié en
la promocion del asaciativismo.

Mas informacidon: www.sepyme.gov.ar

6. Programa Global de Crédito a las MIPYMES

Préstamos destinados a inversion productiva con el objeto de
ampliar la capacidad instalada.

Nommativa: Préstamo BID 1192/0C-AR

Mas informacion:www.sepyme.goviar .
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PROMOCION DE CAPACIDADES (EMPLEO, CALIDAD, ENTRE
OTROS)

Instrumentos Generales

1. Plan Integral para la Promocion de Empleo: Mas y Mejor
Trabajo

Nomativa: Resolucion 256/2003, Resolucion 406/2003, Reso-
tucidn 20372004, Resolucion 316/2005, Resolucién 78372005,
Resolucion 100/2007

Autoridad de Aplicacién: Ministerio de Trabajo, Emplec y Se-
guridad Social

Mas Informacion: www.trabajo.gov.ar

2. Programa de Formacion y Certificacién de
Competencias

El principal objetivo del programa es facilitar los procesos
de seleccién o evaluacion de personal mediante ta forma-
cion profesional y certificacién de calidad de desempefio de
acuerdo a normas especialmente desarrolladas y consensua-
das en determinados sectores {Metalurgia, Industria Grafica,
Mantenimiento Automotor y Pasteleria Artesanal).
Institucion: Ministerio de Trabajo, Empleo y Seguridad Social
Mas Informacién: www.trabajo.gov.ar

Instrumentos para PYMES
1. Baja de Aportes Previsionales a PyMEs

Notmativa: Ley 25_877, Decretc 817/2004, Decreto 31/2006,
Decreto 25/2007.

Autoridad de Aplicacion: Ministerio de Trabajo, Empleo y Se-
guridad Social

Mas Informacion: www.trabajo.gov.ar y www.sepyme.gov.ar

2. Creédito Fiscal para Capacitacién de Pequefias y Media-
nas Empresas

Reintegra erogaciones realizadas en capacitacion de per-
sonal. Normmativa: Ley 22.317 y modificatonias, Decreto
81971998, Decreto 434/1999, Resolucion 675/2002.
Autoridad de Aplicacion: Subsecretaria PyMEs y Desarrollo
Regional

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar

3. Programa de Apoyo a la Reestructuracion Empresarial
(PRE)

Cofinancia hasta el 50% de los gastos realizados por la PyME
en la contratacion de servicios de asistencia técnica.
Autoridad de Aplicacién: Subsecretaria PyMEs y Desarrollo
Regional

Més Informacion: www.sepyme.govar
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INCENTIVOS A LA INNOVACGION Y

EL DESARROLLO TECNOLOGICO

1. Créditos para proyectos de Modernizacién. Fondo Tec-
nolégico Argentino (FONTAR)

Financia proyectos destinados a promover la innovacién o
modernizacion tecnologica.

Mas informacion: www.secyt.gov.ar

2. Consejo Federat de Ciencia y Tecnologia (COFECYT)
Promueve el desarrollo anmonico de las actividades cientifi-
cas, tecnologicas e innovadoras en todo el pais.

Mas informacion: www.cofecyt.secyt.gov.ar

3. Proyectos Federales de Innovacién Productiva
Financia proyectos de innovacion productiva.
Mas informacion: www.secyt.gov.ar

4. Innovar.
Promueve el desarrollo innovador.

Mas informacion: www.innovar.gov.ar

5. Plan Nacional de Disefio
Tiene como objeto destacar al diseiio como factor de la com-
petitividad industrial.

Mas informacion: www.industria.gov.ar

PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES

1. Reintegros a la Exportacién

Consiste en la devolucion total o parcial de los tributos in-
teriores que se hubieran pagado en las distintas etapas de
produccién y comerdializacion de las mercaderias a exportar
manufacturadas en el pais, nuevas y sin uso. Es compatible
con otros

Regimenes de promocién de exportaciones.

Normativa: Decreto 1011/1991, Decreto 227571994, Decreto
690/2002.

Autoridad de Aplicacién: Direccidn General de Aduanas

Mas Informacion: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

2. Draw-Back

Este régimen permite obtener la restitucion total o parcial
de los aranceles de aduana y et IVA por los insumos importa-
dos que hayan sido perfeccionados industrialmente y expor-
tados para consumo en terceros paises.

Nomativa: Decreta 177/1985, Decreto 1012/1991, Decreto
218271991, Resolucion 177/1991, Resolucion 288/1995, Re-
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sohucitn 104171999, Decreto 31372000
Sartoridad de Aplicacidn: Direccion General de Aduanes
#ids Informmoidne wes, mecon.govarfsicymd comercio

3. Adhwision Temporaris de buportadiones

Consiste en la imporiacidn temporaria sin pago de aranceiss
de adusna de mercadertas destinadas a recibir un perfeccio-
samiento industriatl, con in obligacidn de ser ressportadas
pars ConSUMmD B Otros pefses baln la nuevs forma resultan.
e, Se permite of ingreso de la mercederia importads balo
ecte régimen 3 una Zons Franca pars s simatenamionto o
con #f obieto completar la transformacion durante un plazo
termnporal,

Hormativa: Besoluctin 72792, Decreto 143979 v modifica-
torins.

Aurroridad de Aplicacion: Direccion General de &duaras

ks Informaciin: wame mecon.gouar/ siovm/ comercio

4, Contrato de Exportacion Liave en Mana {Turnkey)
Es un re o especifion que se otorgs a las eporiaciones
de plantas ndustriales completas U obwas de ingenieria, de

forma que no s3lo se encueniren comprendidos tos blenes
siro tamblén a los serviclos,

franco on of predio de la empress. De sste modo, el pago
de granceles v tritesios de conercio exterior se efectiviza
cuande la mercaderia sale del depdsito para ser importads a
corslmo o exportada.

Hormativa: Resclucion 59641999, Res
tucidn $1 700, Resclucidn 1472003,

Autoridad de Apticacidn: Direccidn Genersl de Aduanas
M nformacion wwwalip. govar

iy 4079999, Boso-

7. Reombolses a las Exportaciones desde Puertos
Patapdndcos

£l régimen sstablece que los bienes originados en la regidn
ubicada al sur del Blo Colorado v gue sean exportados 1
aigur e los pusrios falados o0 la Loy 23018 recibivdn
i reemboiso adivional o complementario.

1 - Comopore Rivabavia (CHUBUT)

#zonafranca.com.ar

Hormativa: ey 23101, Decreto BAHENL, Re ton
1242004,

Autoridesd de Aplicacidn: Secretaria de ndustria, Comercio
v Pubils

s Informacklng v meson.sovard sicymd comercio

5. Aduana Factoria

El Régimen de Aduana en Factoria (RAF) estebleve ura sime
phficacion v smptacidn del sistema de Admision Termporssia,
permitiercde que las ermpresas scogidas al régimen importen
determinados blenes v los incorporen & productos desting-
dot a la exportacidn, los reexporten sin transformacitn o
los impertan para consurn, sin pagar bibutos hesta que se
completen las operaciones.

Honmative: Decreto 688720002, Deoreto 272272002, fesolu
ol Compunta 1472000 - 142472003, Pesolucin Conjunta
S4FIG00 - 144852001, Resolucidn 188372003,

Autoridad de Aplicacidn: Administracion Paders! de yresss
Fublicos

Sevratavia de Industrla, Somercio v PyidEs

ks Informacidng wewafip,govsr

&, Aduana domiciliaria

for este régimen se permite la instalacidn de un depdsite

2« Coroopa (CORDOBA)

L ZOfTAcor.Com.ar
3 - Cruz At (TUCUMAN)
zonafrancatucuman. com.ar
4 - Generat Gieses (SALTA)Y
www. zenalfrancatucuman. com.ar
5 - Geural Po (LA PAMPA)
www. zHabampa.com.ar
& » Justo Daract (SAN LUIS)

ronafranca@sanitis. gov.ar
7~ La Prata (BUEND AIRES)

wiww. zilpampa.com.ar

8 - Lusan pe Cuvo (MEMDOZA)

czfmendoza. com.ar
G - Puerto louazd (MISIONES)

wwrw zonafrancaiguazy. com
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8. Asistencia para la Exportacién de la Subsecretaria
PyME

La subsecretaria cuenta con diversos programas de apoyo
para asociatividad e intemacionalizacion de las PYMES:
Programa de Apoyo a Grupos y Consorcios de Exportadores
Programa de Apoyo a la Primera Exportacién

Portal Proargentina (www.proargentina.gov.ar}

Institucién: Subsecretaria PyMEs y Desarrollo Regional

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar

9, Asistencia para la Exportacién del Consejo Federal de
Inversiones

Ofrece a las provincias instrumentos para favorecer las posi-
bilidades de exportacion de productos regionales.
Institucion: Consejo Federal de Inversiones

Mas informacidn: www.cfired.org.ar

INCENTIVOS A LA LOCALIZACION

1. Zonas Francas

Por ser territorios extra aduaneros, las mercaderias, pro-
ductos e insumaos pueden ingresar y permanecer en ellas sin
tributar derechos, tasas e impuestos de importacion y ex-
portacion, no estando ademas sujetas al control habitual del
servicio aduanero.

Normativa: Ley 24.331 y modificatorias.

Autoridad de Aplicacion: Ministerio de Ecanomia y Produc-

cion

2, Red de Agencias de Desarrolle Productivo

Promueve el desarrollo econdmico local a través de la asis-
tencia a MIPYMES articulindolas con los instrumentos de la
SEPYME. Existen 59 Agencias en todo el pais.

Mas informacion: www.sepyme.gov.ar

3. Complejos productivos (Clusters)

Promueve el desarrollo regional a través de la formulacion y
ejecucion de actividades dirigidas a MIPYMES que constitu-
yan bloques productivos.

Institucidn: Subsecretaria PyMEs y Desarrollo Regional

Mas Informacion: www.sepyme.gov.ar y
www.bolsapyme.gov.ar

4, Régimen Promocional en Catamarca, La Rioja, San Juan
y San Luis,

['E
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Las provincias de Catamarca, La Rioja, 5an luan y San Luis
cuentan con un régimen de promocion industrial, consisten-
te en la liberacion y diferimiento de impuestos nacionales.
Adicionatmente se establece un conjunto de beneficios para
las inversiones en los sectores agricola-ganadero y turistico
que se realicen en las mismas cuatro provincias.

Normativa Ley 22.021 y modificatorias. Ley 22.701 y modifi-
catotias. Ley 22.702 y modificatorias. Ley 22.973 y modifica-
torias. Ley 23.669, Ley 26.658.

Autoridad de Aplicacion Poder Ejecutivo de las provincias
promacionadas

Ministerio de Economia y Produccion

Mas Informacion www.industria.gov.ar

5. Régimen Especial Fiscal y Advanero en Tierra del
Fuego

La provincia de Tierra del Fuego, Antartida e Islas del Atlan-
tico Sur cuenta con un Régimen Especial Fiscal y Aduanero,
que establece diferentes incentivos para la localizacion de
empresas. Dichos incentivos consisten en exenciones imposi-
tivas y arancelarias para las actividades que se lleven a cabo
en la provincia.

Ley 19.640, Decreto 1057/1983, Decreto
1139/1988, Decreto 479/1995, Decreto 52271995, Decreto
490/2003.

Autoridad de Aplicacion: Secretania de Industria, Comercio y
PyMES, Ministerio de Economia y Produccion

Normativa:

Mas Informacion: www. tierradelfuego.gov.ar

6. Instrumentos de Promocién provinciales

En todas las provincias argentinas existen regimenes de pro-
mocién que favorecen la radicacion de nuevos emprendi-
mientos productivos. '

Mas informacion: sitios web de las provincias.






Mas informacidn: sitios web de s provinddas.

1 | Provincia de Buenos Alres hebpad ,g,wﬁ

2 Prowincla de Cetamarca hEp f fesrss cutampres, gov.ar
3 Provincia de Chaoo htbp: / fowews chaco. gov.ar/

4 | Provincis de Chabu hitp:/ fwwnwchubut, govar/

§ | Provincis de Corrientes http:d v corrientes. v ard
& | Provincis de Odrdoba httpe 7 fwwrwcha, gov.ar

7§ Provincks de Enbre Rios httpe/ feswve entrerios.gov.ard
§ ] Provipcia de Formosa bt d Swwrw forpesa. sovard

¢ 1 Provincis de Juiuy bt fevew Juiuvaovarf

i | Provincia de La Pampa Rty / fvewwe lapampa.govar/
1 I Provingda de La Rinks httped Pawearlariolagovard

12 Provincla de Mendoza htip: Pevwrwinendoza. povard
13 | Provincis de Misionas htkpeJ Poreens, méﬁ%nég.gmmﬁ
14 | Provincia de Mepguén hitpef fwewve neucuen.gov, ar/
18| Prosvincia de Rio Hegro hitp:d iwwwﬁm&gmﬁw*aﬁ.
16 | Provincia de Salta hebped fewewrsaltin.govarf

17 | Provincds de San Juan hebp £ feeve sanfusn.govard
18 | Provincia de San Luls htip:  Porers saniuls govarf

1% | Provingia de Santa Cruz bbby f fewrvesantacruz. govar/
20 | Provincia de Santa Fe http:/ fwwws santate govard
21 | Provincia de Santiago del Estero heborf fwvew,sde oo asl

i1 | Provincks de Tierrs del Fusgo hittp: 7 Povwew tierradelfuego. gov.ard
2% L Provinels de Turuman http: / Fwras tucuman. gov.ar /
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INCENTIVOS A LA INVERSION SECTORIAL

1. Obras de infraestructura

Los Decretos 966/2005 y 967/2005 brindan estimulo para las
inversiones privadas enh infraestructura publica.

Mas informacion: www.infoleg.gov.ar

2. Régimen Automotriz

Marmativa: Decreto 93972004, Resolucion 369/2006 y modi-
ficatorias

Autoridad de Aplicacién: Secretania de Industria, Comercio y
PyMEs, Ministerio de Economia y Produccion

Mas Informacion: www.mecon. gov.ar/sicym/industria
Acuerdo de Complementacidén Econdrmica N® 14 (Argentina
y Brasil).

Trigésimo primer Protocolo Adicional: www.aladi.org

3 Régimen de Incentive a la Competitividad de las Autopar-
tes Locales

Normativa: Decreto 774/2005.

Autoridad de Aplicacion: Secretania de Industria, Comercioy
PyMEs, Ministerio de Economia y Produccion.

Mas Informacion: www.mecon.gov.ar/sicym/industria

4. Plan de Incentivos para Biocombustibles

Normativa: Ley 26093, Decreta 109/2007

Autoridad de Aplicacidn: Aspectos Técnicos: Ministerio de
Planificacion Federal, Inversion Pablica y Servicios. Aspectos
Impositives: Administracion federal de Ingresos Publicos.
Mas Informacion: www.sagpya. mecon.gov.ar

5. Presentacién del programa de incentivos a la exploracion
y explotacion de hidrocarburos.

Normmativa: Ley 26154

Autoridad de Aplicacién: Secretania de Energia y Mineria.
Mas informacion: www.energia.mecon.gov.ar

6. Régimen de Promocion de la Industria del Software
Normativa: Ley 25.922, Ley 25.856.

Autoridad de Aplicacion: Secretana de Industria, Comercio y
PyMEs, Ministerio de Economia y Produccidn.

Mas tnformacion: www.industria.gov.ar/foros/soft_inf/base-
home findex_soft htm

7. Régimen de Incentiva para la Fabricacion de Bienes de
Capital

Normativa: Decreto 37972001, Decreto 502/2001 y modifica-
torias, Resolucion 101/2001.

Autoridad de Aplicacién: Secretaria de Industria, Comercio y
PyMEs, Ministerio de Economia y Produccidn.

LA PROVINCIA DE CORRIEHTES

Mas Informacion: www.mecon.gov.ar/sicym/industria

B. Régimen Forestal

Consiste en un régimen de promocién para las inversiones
que se efectien en nueves emprendimientos forestales y/o
en las ampliaciones de los bosques existentes.

Normativa: Ley 25.080. Ley 25.509

Autoridad de Aplicacion: Secretaria de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Alimentos, Ministerio de Economia y Produc-
cion,

Mas Informacion: www.sagpya.mecon.gov.ar

9. Régimen de Inversiones para la Actividad Minera

El régimen establece incentivos para la exploracidn, explo-
tacidn y produccion minera.

Normativa: Ley 24.196, Ley 25.429, Ley 25.161, y modifica-
torias

Autoridad de Aplicacion: Secretaria de Mineria, Ministerio de
planificacion Federal, Inversién Piblica y Servicios.

Mas Informacian: www.mineria.gov.ar

10. Deduccion de Impuestos en el Sector Minero

Normativa: Ley 1.919, Decreto 456/1997, Ley 25.225.
Autoridad de Aplicacion: Secretana de Mineria, Ministerio de
Planificacion Federal, Inversién Pibtica y Servicios.

Mas Infarmacion: www.mineria.gov.ar

11. Fondo Especial del Tabaco

Normativa: Ley 19.800 y modificatorias, Ley 25.465, Resolu-
cidn 502/2004.

Autoridad de Aplicacién: Secretaria de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Alimentos, Ministerio de Ecanomia y Produc-
cidn.

Més Informacion:www.sagpya.mecon. gov.ar
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PROVINCIA DE CORRIENTES
21 - ;POR QUE im_ERTtR EN CORRIENTES? : ;
1. UBICACION GEOPOLITICA ESTRATEGICAY PRIVILEGIADA EN EL MERCOSUR
2. ADECUADA INFRAESTRUCTURA
3. RECURSOS HUMANOS APTOS _ o
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5 | Cadenas productivas estratégicas para el desarrollo.
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7 | Creciente insercion internacional.

1. UBICACION GEOPOLITICA ESTRATEGICA Y
PRIVILEGIADA EN EL MERCOSUR

La Provincia de Corrientes tiene una situacion geografica
inmejorable, esta ubicada en el Noreste Argentino y limita
con tres paises: Uruguay, Paraguay y Brasil; y dentro del pais
limita con cuatro provincias: Misiones, Entre Rios, Santa Fé y
Chaco. Se encuentra entre dos cuencas hidrograficas, la del
Rio Parana (al oeste) y la del Rio Uruguay (al este), y ambas
forman parte de la Cuenca del Plata, siendo la segunda en
extension, después de la Cuenca del Amazonas.

Corrientes es un paso obligado en las vias de comunicacion
por carretera con Paraguay y Brasil. La ciudad de Paso de los
Libres, en el sudeste, esta unida por un puente ferroviario a
la de Uruguayana en Brasil; actualmente constituye uno de
los pasos fronterizos de mayor trafico y esta en una posicion
estratégica para la conexion ferroviaria que conecta la costa
atlantica con la del Pacifico. Por otro lado tenemos al puen-
te intemacional “de la integracion” que posibilita la union
entre las ciudades de Santo Tomé con Sao Borja, Rio Grande
Do Sul de Brasil.

Corrientes posee una populosa Avenida Costanera que reco-
rre todas las playas de interés hasta la Avenida 3 de Abril que
nos introduce en la salida al Puente Intemacional General
Belgrano que fue inaugurado en el afio 1973 y que une las
provincias de Chaco y Corrientes. Es uno de los puentes que

permite dentro del Mercosur conectar el Pacifico con el A-
tlantico.

El 26 de marzo de 1991, Argentina, Brasil, Uruguay y Para-
guay, suscribieron el tratado constitutivo del Mercado Comun
del Sur, segin la tendencia mundial de dinamizacion de la
economia en espacios geograficos cada vez mas amplios. El
Mercosur asegura la vigencia de una zona de libre comercio
y una union aduanera a partir del 1ro. de enero de 1995. Los
bienes originados en este mercado comun pueden circular
libres de todo tipo de restricciones y trabas no arancelarias
a excepcion de los incluidos en la lista de productos que cada
pais presenté como adecuacion al régimen final de la union
aduanera. En este destacado bloque econdmico, Corrientes
se presenta como un centro estratégico de negocios, dada
su ubicacion geografica privilegiada y la infraestructura de
servicios que posee.

Caracteristicas de Corrientes

La provincia esta situada en la region mesopotamica, inte-
grando lo que se denomina el NEA. Posee una superficie total
de 88.886 km2 (3,1% del territorio continental argentino) y
es similar a dos veces el tamafio de Dinamarca o Suiza.

La capital provincial lleva el mismo nombre que la provincia y
es uno de los centros urbanos mas desarrollados de la region
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del NEA. Corrientes a su vez de divide jurisdiccionalmente
en 25 departamentos con poderes politicos y administrativos
propios. Las principales ciudades junto a la capital son Goya,
Paso de los Libres, Cunuzi Cuatid, Mercedes, Gobemador Vi-
rasoro, Bella Vista, Monte Caseros y Santo Tomne.

£l contorno provincial es trazado por los rios Parana (oeste y
norte) y Uruguay (este) y es en los margenes de los mismos
donde se encuentran los principales centros urbanos. Su te-
rritorio se caracteriza por una asimetria marcada entre el
sector ariental y el occidental. El relieve es llano y presenta
un sector amplio deprimido en el centro-norte, que corres-
ponde a la cuenca del Ibera (agua brillante en el idioma gua-
ranf), que coincide con una falla geoldgica que le dio origen;
se caracteriza por tener sectores cubiertos por vegetacion
acuatica y palustre denominados “esteros” y espejos de agua
en el centro de los mismos, que corresponden a las lagunas.
El clima es propio de la zona subtropical, con una tempera-
tura promedio de 22°C con escasas amplitudes térmicas y
abundantes precipitaciones que decrecen de noreste a su-
roeste {de 1.500 mm a 1.100 mm anuales) por influencia de
las masas de aire himedo procedentes det Atlantico.

2. ADECUADA INFRAESTRUCTURA

El transporte y las comunicaciones son variables complemen-
tarias. La infraestructura de transporte contribuye a solidi-
ficar la posicidn geografica privilegiada de la provincia en el
MERCOSUR. Mas de 11 terminales portuarias se distribuyen a
orilias de los rios Parand y Uruguay, siendo puerta de entrada
y salida de una importante parte de la produccién provin-
clal.

Por otro lado, las conexiones terrestres, carreteras o vias
férreas, asi como las aéreas, la conectan con los principales
centros de produccién de la Argentina y el MERCOSUR.
Resumiendo, la estructura del trensporte en la provinda de
Corrientes se presenta de la siguiente manera:

Red Caminera:

« Total: 11.643,7 km

+ Pavimento: 2.488,7 km
= Ripio: 422,3 km

= Tierra: 8.732,7 km

Puertos;

+ Total: 11

« Sobre el Rio Parana: 8
« Sobre el Rio Uruguay: 3

LA PROVINCIA DE CURRIENIES

Estacfones aéreas:

« Aeropuertos: 2; uno de ellos - el aeropuerto Piragine Nive-
yro - esta ubicado a tan solo 7 Km. de Corrientes capital y es
el que nos conecta con la Capital Federal.

« Aerodromos: 4

3. RECURSOS HUMANOS APTOS

De acuerde al Gltimo censo nacional de poblacién y vivien-
da (afo 2001} la poblacién asciende a 926.989 habitantes,
un 79,4% de la misma se concentra en centros urbanos (el
35,3% esta radicado en la capital provincial). La incidencia
de la poblacién menor a 15 afios es del 34,5%, solo 6,9% tiene
mas de 65 aitos, mientras que el 38,3% de la poblacion tiene
entre 20 y 50 afics. La esperanza de vida es de 73,6 afos y
la tasa de crecimiento poblacionai es det 1,5% {en la Union
Furopea es 0,2% y en Estados Unidos es 1,2%).

La tasa de analfabetismo es del 6,5% y la tasa neta de esco-
larizacién combinada entre el nivel de educacion primario y
secundaric es del 81,0%. El porcentaje de la poblacién eco-
némicamente activa (PEA) con estudios secundarios comple-
tos dentro del agtomerado urbano relevado por la Encuesta
Permanente de Hogares (EPH) es del 49,4%, que junto a En-
tre Rios son los mas altos del NEA,

La provincia cuenta con una universidad publica (UNNE: Uni-
versidad Nacianal del Nordeste), tres privadas y numerosos
institutos de estudios superiores no universitarios a los que
asiste una importante cantidad de alumnos.

Informacion general:

Poblacién (2001) 930.991
Pablacion urbana 79.4%
Poblacion rural 20.6%
Densidad promedio 10.6 hab/km2
Tasa de crecimiento anual 1.5%

PEA 49.4%
Esperanza de vida al nacer 73.6 anos
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PRODUCCION DE CORRIENTES

Con respecto a la estructura productiva provincial, es pre-
ciso destacar que las actividades primarias y agroindustrias
constituyen la base de su economia. El tabaco, {os citricos,
el arroz, la yerba mate, el té, la soja y el algodon son los
principales cultivos. La ganaderia se da con predeminio de
la raza cebu debido a que las condiciones ecoldgicas son
desfavorables para la adaptacidn de las razas europeas. La
industria estd representada por la elaboracién de tabaco y
cigarrillos en la ciudad de Goya; derivados de citricos en
Bella Vista; y molinos arroceros, establecimientos textiles,
curtiembres y astilleros en 1a capital, Corrientes.

A continuacion se resefian las principales caracteristicas de

estas actividades:

Agricultura: La provincia de Corrientes cuenta - de acuer-
do a los datos del Gltimo Censo Nacional Agropecuario (afio
2002) - con 14.934 explotacicnes agropecuarias, cubriendo
una superficie de 6.619.980 hectareas. De la superficie re-
levada surge que el 5,5% de la misma esta implantada con
cultives y bosques. La superficie implantada crecio un 53,6%
con respecto al anterior censo (afio 1988).

Arroz: Entre los cereales, es el principal cultive en cuanto
a superficie implantada y produccién. Las excelentes con-
diciones agroecoldgicas para el desarrollo de este cultivo
en la regién y las inversiones en el sector permitieron que
la produccion de este cereal creciera fuertemente a partir
de mediados de los ‘90, alcanzando en 1999 una produc-
citn récord de 560 mil toneladas. El mercado brasilefo es
de fundamental importancia para las exportaciones de la
provincia (posee un consumo de aproximadamente 100 kg.
por habitante/afo: un mercado superior a 15 millones de to-
neladas). Si bien Brasil tuvo historicamente un elevado nivel
de autcabastecimiento, la integracidn en el Mercosur cred
oportunidades e incentivos para extender el cultivo en la
Mesopotamia Argentina. £n cuanto a la molienda de arroz,
esta se produce solo en parte en la provincia y el resto se
industrializa en Entre Rios o fuera del pais (fundamental-
mente Brasil).

Hortalizas: Desde hace 15 afos se ha estado desarrollando
una agricultura no tradicional, principalmente de horticultu-
ra bajo cubierta, que comprende una interesante produccién
de tomates, frutillas, pimientos, pepinos, plantas ornamen-
tales y flores, entre otros.

Tabaco: En Corrientes se desarrolta la etapa de cultivo como
asi también el procesamiento y elaboracion de cigarritlos,
la especializacién productiva se da con los tabacos oscuros
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{tabaco criollo) donde ta provincia representa el 60% de la
produccion nacional. Los volimenes producidos durante los
ultimos afios ascilaron entre las 3.600 y 7.400 tn. El principal
destino de la produccidn es el preparado de tabaco gue se
exporta.

Dentro de la provincia también se elaboran cigarrillos
principalmente con tabacos provenientes del NOA y solo
margindlmente se producen cigarrillos negros con tabaco de

origen provincial.

Yerba Mate: La produccion de este cultivo de fuerte pene-
tracion en el mercado interno se presenta en forma inte-
grada con la etapa de secado, molienda y fraccionamiento.
La capacidad de industrializacién provincial es relevante de
modo que procesa la totalidad de la produccion provincial
més una parte de la misionera. Ademas de ser un producto
natural muy valioso por su composicidn nutricional (que esta
a la altura de las infusiones mas difundidas en el mundo), la
yerba mate esti en condiciones de aprovechar el crecimien-
to de la demanda internacional de nuevas infusiones natura-

les, compuestos y saborizadores.

Citricos: Corrientes posee una superficie implantada con ci-
tricos {principalmente naranjas y mandarinas) que asciende
a las 29.000 has. La produccion se destina en parte al consu-
mo en fresco y en parte a la industrializacién {jugos concen-
trados). los méaximos niveles de produccién de los ultimos
anos fueron de 320 mil tn. en el caso de las naranjasy de 112

mil tn, para las mandarinas.

Ganaderia; es la actividad econdémica mas tradicional de
Corrientes {fue incorporada a la provincia en el sigla XVl}
v ocupa la mayor parte del territorio ya que es de carac-
teristicas extensiva. El stock de ganado bovino es de 3,5
millones de cabezas y en et caso del ganado ovino el rodeo
asciende a 860 mil animales. Debido a la incorporacion de
nuevas tecnologias, el mejoramiento genético, alimentario
y tecnologico y a las inversiones en el drenaje de pantanos ¥
campos bajos (elevando su valor econdmico y la productivi-
dad por hectirea) se produjo un aumento de la produccidn
de came, por hectarea y por cabeza en stock. Con respecto
al destino de la produccion, se encuentra entre la venta de
temeros para invemada en la region pampeana y la faena en
Corrientes. La produccion y curtido de cueros se da con la
manufactura de cueros para suelas con ventas en el mercado
interno y externo (principalmente |tatia).

Lana: el stock de ganado ovino provincial es de 1 millon de
cabezas y ta produccién de lana sucia es de 4.000 toneladas
anuales. La misma tiene principalmente dos destinos, por
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un lado la exportacion directa y por el otro la elaboracion
de tops en Corrientes que luego son exportados. El fuerte
descenso de los precios internacionales perjudicé particu-
larmente el sector aunque se espera que en el corto plazo la
evolucion de los precios sea favorable.

Industria: El desarrollo industrial de Corrientes se halla li-
mitado al procesamiento de algunos productos primarios de
la provincia {(principalmente molinos de yerba mate, té y
arroz, fabricas de jugos citricos, aserraderos y procesamien-
to de tabaco), la elaboracion de algunos bienes de consumo
local o regional {cerveza, panificados y metalurgica basica) y
la industria textil {hilanderias, tejedurias, lavadero de lanas

e indumentaria),

Jextil: Corrientes integra todas las etapas de la produccion
textil derivada del algoddn, desde la produccién primaria
hasta los hilados y tejidos. El algodon desmotado proviene
no solo de Corrientes sine gue también absorbe lo producido
en otras provincias (la mayor parte del algodon industria-
lizado es en rigor originario fuera de Corrientes). Una vez
concluido ese proceso se produce fibra, hilados y tejides
{tela derim}.

SECTORES DE MAYOR PESO ECOMOMICO ¥ SOCIAL EN LA
PROVINCIA

La estructura productiva correntina tiene un fuerte basa-
mento en las actividades agricolas, ganaderas y forestales,
asi como en la industriatizacion de productos primarios en
donde se destaca la elaboracion de hojas de tabaco y cigarri-
llos, la produccion de hilados y tejidos de algodon, el proce-
samiento de citricos, la molienda de yerba mate y etabora-
cién de arroz v la transformacion de lamadera. La diversidad
productiva de la provincia incluye forestacion, horticultura
bajo cabertura plastica y a campo, ganaderia bovina y ovina,
citricultura, algodon, tabaco, soja y el cultivo de arroz, a lo
que se suman el creciente desarrollo del sector turismo y
explotaciones no tradicionates como la apicultura y la cria
de bdfalos, de gran potencial.

Por su aporte al PBG Provincial se destacan la ganaderia bo-
vina, el arroz, la ditricultura, la horticuitura bajo cobertura
plastica, el sector forestal y por su importancia socdal, el
tabaco {3.500 pequenios productores) y el algodon (4.000 pe-
quefios productores).

ARROZ:
Primer provincia productora.
« Superficie implantada campania 05/06: 77.370 has.
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» Mayor Superficie Sembrada:
Camparia 98/99: 102.030 has.
« Tierras aptas: mas de 2.000.000 has.
« Sisternas de riego por medio de presas.
« Rinde productores de punta: mas de 9.000 Kg./ha.
. Rinde promedic provincial: 7.269 Kg./ha., camparia
05/06.
= Produccion: 545.000 tn., campana 05/06
» Alrededor de 100 productores.
« 20 molinos arroceros en actividad.
+ Aporta el 37% del VBP agricola (promedic 2000-2004)
« En el afo 2004, aportd el 31% dei valor total de las expor-
taciones.
= Se exporta principalmente a Brasil.

CITRICULTURA:

La Citricultura esta arientada a la produccién de:

NARANJA « MANDARINA + LIMON » POMELO

« 25.000 has. implantadas

» Produccion: 350.000 tn./ano.

« Las zonas productoras principales son:

- Monte Caseros (y zonas de influencia)

- Bella Vista (y zonas de influencia)

+ La produccion se destina a la exportacidén y al mercado
interno como fruta fresca, como asi también a la industria
(jugos, esencias, cremogenados, etc.)

- Las especies predominantes son las naranjas y mandarinas
que juntas concentran el 88,37 % de la superficie implantada
y un porcentaje similar, 89%, de plantas.

« Sélo el 3%-5% de la supetficie posee sistema de riego.

« En lo que hace a la estructura del sector citncola correnti-
no, ta produccién surge de las quintas de unos 1.200 produc-
tores, de seis industrias de jugos concentrados y cremogena-
dos, y de 51 plantas de empaque.

« En el afc 2004, aporto el 24% del valor total de las expor-
taciones.

= Se exporta a diversos paises, principalmente U.E. y Rusia,
+ Se lleva adelante un Programa de Certificacion de frutas
frescas para la U.E.

HORTICULTURA:

« La Horticuitura, y basicamente la realizada bajo cobertura
plastica, es un componente importante del PBG agricola.

« La Horticultura bajo cobertura ocupo unas 900 has. en la
Campana 2003/04

« Genera de 8 a 12 empleos por ha.

» La Horticultura bajo cobertura esta orientada a la produc-
cioén de tomates y pimientos.

« La Horticultura bajo cobertura ocupa el 0,5% de la superfi-
die agricola cultivada pero aporta el 10% det Valor Bruto de
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la Produccion.
« Altamente tecnificada.

GANADERIA:

« La GANADERIA BOYINA ubica a Corrientes en el 4° lugar
entre las provincias productoras.

« Se distribuye en todo el territorio provincial en 6.800.000
has.

« Extensiva en condiciones naturales.

« Cria por excelencia.

- Existencias a diciembre 2.005: 5.101.091 cabezas.

= Mas de 2.200.000 vientres.

« 1.000.000 temeros por ano.

- Corrientes provee de temeros a las provincias de Entre
Rios, Santa Fe, Buenos Aires, Cordoba y La Pampa.

« Existencia de tecnologia suficiente que permitinia elevar
todos los indices productivos y una expansién de la activi-
dad.

« La industria frigorifica presenta 23 establecirmentos entre
frigorificos Clase A, B y C y mataderos municipales. Se puede
realizar una clasificacion de dichas plantas conforme a si [a
inspeccion veterinaria es nacional, provincial o municipal:

« Tres Mataderos Frigorificos poseen habilitacion nacional y
son controlados pot SEMASA.

« Ocho poseen inspeccion veterinaria de ta Provincia a través
det Ministerio de Produccion, Trabajo y Turismo.

= Doce plantas tienen inspeccion veterinania de los propios
municipios.

« La GANADER[A OVINA se destina a la produccion de came
y lana.

« 1.000.000 cabezas.

= La LANA adquiere valor agregado a traves de COPROLAN,
iinica industria arriba del paralelo 42, que lava y peina ta
lana y exporta el total de la produccion.

« No existe INDUSTRIA FRIGORIFICA OVINA.

FORESTO-{HDUSTRIA:

19 Provincia Forestal.

» Tierras aptas: Total 3.300.000 has.

« Muy aptas 1.200.000 has.

« Bosques implantades 350.000 has.

« Solicitado para implantar ano 2006: 32.760 has.

« Bosques nativos: 306.000 has.

= IMA {Incremento Medio Anual):

EUCALIPTO: 30-40 m3/ha/afo » PINO: 20-30 m3/ha/arnia

= Produccion anual: mas de 8.000.000 tnfano.

Especies: PINO (75%) EUCALIPTO (24%)

« Otras especies: TOONA « KIRI « GREVILLEA = PARAISO (1%)

» Et 67% del total forestado se encuentra en el HE (ltuzaingo
y Santo Tomeé, etc.}; el 14,2% en et NO (Concepcién, Saladas,
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etc.); el 13,8% en el SE (Paso de los Libres, Monte Caseros,
etc.) y el 5% en el SO {Fsquina, etc.).

- FORESTO INDUSTRIAS: capacidad instalada 1.650.000 tn:/
ano.

« 218 aserraderos bosques cultivados.

- 14 aserraderos bosques nativos. - 1 planta tableros com-
pensados.

« 9 impregnadoras. « 313 carpinterias. - 4.439 emplecs di-

rectos.

5. CADENAS PRODUCTIVAS ESTRATEGICAS
PARA EL DESARROLLO

La Provincia considera que los tres sectores estratégicos
para su desarrollo son:

« SECTOR FORESTO-INDUSTRIAL

= SECTOR AGRO-ALIMENTARIO

» SECTOR TURISMO

« SECTOR FORESTO-INDUSTRIAL:

Seaimn la AFOA (Asociacién Forestal Argentina), los productos
forestales conforman un commodity Ubremente transable,
tendencia que se acentuara en el futuro porgue los paises
desarrollados estan decididos a lograr el autoabastecimmento
de alimentos a cualguier costo, mientras que en forma pa-
ralela restringen la tala de arboles por motivos ambientales.
A largo plazo la Argentina debera replantearse su rot en el
mundo como abastecedor de productos forestales en gran
escala.

Ante esta perspectiva resulta oportuno transeribir textual-
mente parte del texto del Informe Tecnico final del Censa
Foresto-industrial 2005 de la Provincia de Corrientes, donde
se abordan las perspectivas del sector foresto-industrial de
nuestra provincia:

“La mayoria de los analistas vinculados con el sector fores-
to-industrial a nivel nacional expresan que la Provincia de
Corrientes cuenta con um enorme potencial de crecimien-
to y desarrollo, en un procesoc de apertura a la bisqueda
de nuevos mercados que permita potenciar sus fuentes de
generacion de competitividad y la sustentabilidad del mis-
mo a largo plazo. Es esta situacion la que, tras la salida de
la convertibilidad, se convertira en la verdadera fuente de
estabilidad y crecimiento del sector a futuro. A nivel pro-
vincial, la extraccién y procesamiento de la madera ha sido
en los ltimos anos una actividad muy dinamica, llegando a
representar una participacion importante en el total nacio-
nal. La Provincia de Corrientes participa con el 17% del total
de productos forestales extraidos de bosques implantados
del pais, solamente superada por las provincias de Buenos
Aires y Misiones. Y su participacion es alin mayor en la su-
perficie de bosques implantados de la Argentina, en la que le
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corresponde el 23,2%. Esta situacion, que habla de la enor-
me productividad en la generacidn del insumo madera, es la
gue permitira expandir las fronteras de desarrollo y creci-
miento del complejo foresto-industrial de Corrientes, pues
al gran dinamismo que han tenido las nuevas forestaciones
en los gltimos afios, se esta comenzando incipientemente a
insinuar un vigoroso proceso de inversiones para el aprove-
chamiento del bosque, el transperte y la manufactura de la
madera. Todo esto sumado al impacto muttiplicador sobre
el empleo donde, por cada puesto de trabajo que genera el
sector, indirectamente se generan 1.4 puestos en el resto de

{a economia.

El sector foresto-industrial provincial cuenta con enormes
oportunidades para su transformacion, consolidacién y su-
peracion. Por un lado, las perspectivas mundiales son muy
alentadoras a la hora de emprender proyectos que, comoe
antes mencicnamos, requieren de periodos de maduracién
elevados. Se observa asi a nivel internacional un continuo
crecimiento en el consumo de productos y manufacturas de
origen forestal y se registran, en los paises desarrollados,
crecientes presiones en procura de conservar sus bosques
nativos que implican, en muchos casos, limites muy cercanas
para la expansin de bosques implantados en dichas geogra-
fias, tanto por la falta de espacio como en la ralentizacién
en el ritmo de crecimiento de las respectivas especies ar-
béreas.

= SECTOR AGRO-ALIMENTARIO:

Gracias a las nuevas experiencias productivas, en rubros
propios de zonas inundables, se da la cria de bifalos, ya-
carés, carpinchos, ranas, camarones de agua dulce y peces.
A diferencia de la ganaderia que es una actividad extensiva
con baja generacion de empleos, estos nuevos sectores pro-
ductivos son intensivos en el uso de mano de obra.

Esto permite desarrollar productos agricolas con mayor va-
lor agregado. Los mercados de mayor poder adquisitivo re-
quieren en forma creciente de productos diferenciados de {a
agricultura para atender a nichos o segmentos de demanda,
tales como productos organicos, nuevas variedades de frutas
y vegetales y nuevas especies que por diversas razones no
eran comercializadas en los mercados mas importantes en
el pasado. Estos mercados son muy exigentes en cuanto al
tamano, color y demas caracteristicas y ta provincia cuenta
con posibilidades de produccion para atender a los nuevos
requerimientos de la demanda.

« SECTOR TURISMO:
Corrientes posee atributos como para integrarse activamen-
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te a la oferta turistica regional, nacicnal e internacional.
Dispone de excelentes recursos que, con valor agregado e
inversiones en infraestructura, desarrotto del turismo recep-
tive y promocion, le permitiran su instatacién como marca
en el mercado turistico. El litorat fluvial de los rios Parana
y Uruguay, los Esteros del Ibera, el campo correntina, los
montes y bosques en galeria, el clima benigno de invierna,
la produccién rural, el acervo historico - cultural, las fiestas
populares y las festividades religiosas, conforman un formi-
dable potencial para la atraccion de visitantes.

Los principales productos turisticos identificados son:

« Ecoturismo.

« Pesca Deportiva,

« Playa y Sol.

« Turismo Rural.

» Carnavales.

« Turismo Cultural y Religicso.

= Congresos y Eventos.

Atractivos Turisticos:

Corrientes cuenta con muchos atractivos turisticos, entre los
cuales merecen citarse:

« Los Esteros del Ibera

« Las Misiones Jesuiticas Guaranies de Santo Tomé y Yape-
yu.

- Los testimonios histéricos de las estancias jesuiticas de
principios del siglo XIX con sus pueblos. Aln se mantienen
tesoros del patrimonio artistico en materia de imagineria,
pintura, mobiliario religioso, y plateria del siglo XVIl y XV1iL,
« Los Testimonios de la Guerra de la Triple Alianza en un todo
compartidos can Formosa, Chaco, y con Brasil y Paraguay.

"« La pesca del dorado, el paci y el surubi en el Rio Parana

y Uruguay.

« La Navegacion de los ros Parana, Paraguay y Uruguay.

= El disfrute de sus playas.

- El Buceo en el Iberd y en los distintos rios.

« lLas artesanias en cuero de carpincho de los mas diversos
tipos. Prendas de vestir y aperos de los més diversos tipos.

- Su milsica, en especial el chamamé cuyo sonido y melodia
gusta mucho a los extranjeros tanto sea para escuchar cama
para bailar.

« Su gastronomia con el chipa, la mandioca y los peces como
et pac(, el surubi y el dorado que son una verdadera “delica-
tessen” cuando son degustados.

» La vida en las estancias.

= Su fauna salvaje e incontaminada.

= Su flora exuberante.

« Sus pajaros.

+ Sus carnavales.

- Sus fiestas parroquiales y de aniversarios de fundacién de
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los distintos pueblos,

« EL santuario de la Virgen de itati,

= Sus fiestas de la tradicion gauchescas.

- Los Campeonatos de pesca ya sea del dorado, el pacy, el
surubi o variada.

« Las exposiciones rurales.

Esas atracciones, adecuadamente combinadas ¢ especial-
mente focalizadas, le presentan a Corrientes un programa
con enormes probabilidades de crecimiento de la industria

turistica.

6. LEGISLACION PROVINCIAL:
HERRAMIENTAS PARA EL INVERSOR

Es importante destacar que la Provincia de Corrientes ha
sancionado desde el afic 2002 una serie de leyes que con-
templan basicamente la promocién al sector privado a través
de la asignacidn de recursos del Presupuesto Provincial con
el objeto de orientar y apoyar la transformacion competitiva
de la base productiva, dentro de un contexto institucional
que posibilite la concertacion de objetivos y la participacidn
de los distintos grupos scciates y econdmicos involucrados en
el proceso. Las politicas activas tienen por objeto la busque-
da del desarrollo econémico, mejorando la distribucidn del
ingreso, propendiendo a la generacion de empleo por parte
del sector privado; facilitando el establecimiento de nuevas
actividades de produccidn, comercializacidn e industrializa-
cidén y promoviendo la expansion, reconversion y modermniza-
cion de las actividades existentes. Las leyes sancionadas en-
tre el afo 2002 y diciembre del afio 2005 son las siguientes:

« Ley N°5.470 Régimen de Promocion de Inversiones

« Ley N°5.535 Ley Provinciat de Turismo

« Ley N°5.550 Régimen de Promacion de Emprendimientos
Forestales.

« Ley N°5.552 Fondo de Desarrollo Rural

« Ley N°5.666 Adhesion al Criterio Promocional de la Ley Na-
cional N°25.924 de Inversiones en Bienes de Capital y Obras
de infraestructura

= Ley N°5.683 Fondo de Inversion para el Desarrollo de Co-
rrientes

LEY N° 5.470
REGIMEN DE PROMOCION DE INVERSIONES

Sancionada el 26 de setiembre del afio 2002

El régimen estd orientado no solo a las nuevas inversiones

bE
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productivas, sino también a ta ampliacién de emprendimien-
tos privados que ya estén en marcha.

Sectores promovidos:

« Industrial,

« Agropecuario.

» Agroindustrial.

« Turistico (incluyendo las actividades vinculadas con la re-
creacion y esparcimiento).

Beneficios:

« Estabilidad Fiscal: Las inversiones realizadas en el marco
general del régimen estaran exentos de incrementos de la
carga tributaria total provincial por el término de 10 afos
contados a partir de la aprobacion del proyecto.

= Exenciones impositivas provinciales o reduccién de alicuo-
tas por tiempa determinada (hasta 10 afios como maximo).
Las excepciones pedran otorgarse exclusivamente sobre los
actos, bienes, servicios y capitales vinculados directamente
con el proyecto de inversion. Entre los impuestos compren-
didos se encuentra el impuesto a los sellos, sobre actos y
tramitaciones de escrituracion e ingresos brutos.

+ Compra de inmuebles de dominio privado del Estado con
destino at proyecto.

- Tarifas eléctricas de formento.

+ Provision de infraestructura.

» Preferencias en las licitaciones del estado provincial y mu-
nicipal, ante casos de igualdad de condiciones de oferta ante
proveedores no comprendidos en el régimen.

« Asistencia técnica por parte de organismos del Estado.

LEY N° 5.535
LEY PROVINCIAL DE TURISMO
Sancionada el 03 de setiembre det afio 2003

Dectara al turismo una actividad productiva y en consecuen-
cia le sera de aplicacién el régimen de promocién previsto en
la Ley de Promocion Industrial.

Objetivos:

Son objetivos de la ley, entre otros:

= Lograr la sustentabilidad del desarrollo integral del turismo
en todo el territorio de la provincia y facilitar su integracién
ambiental regional como reserva de la bidsfera.

= Incentivar las inversiones en el sector.

» Revalorizar y poner en valor el patrimonio naturat, produc-
tivo, cultural, antropoldgico, urbano y arquitectdnice.

= Normar el uso de las Reservas Naturales Abiertas, su explo-
tacion y el otorgamiento de permisos y licencias especiales.
Caracteristicas:

« Alos fines de la aplicacién del articulo 134° inciso 1) del Cé-
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digo Fiscal se consideran actividades turisticas, entre otras,
las siguientes:

- Alojamientos turisticos y camping.

- Servicios de restaurantes, bares y confiterias.

- Reservas naturales abiertas, corredores y circuitos turisti-
COs.

- Turismo rural, Microrregiones ambientales.

- Toda otra actividad que por su naturaleza esté directa o
indirectamente vinculada al turismo.

Beneficiarios:

« Personas fisicas o juridicas que redinan los requisitos si-
guientes:

- Se inicien en la actividad con proyectos de inversion a me-
diano plazo.

- Realicen en forma regular la actividad promovida.

- Constituyan domicilio en el ambito de la Provincia.

Financiamiento:

» Crea el Fondo Provincial del Turismo que estara integrado,
entre otros, por los siguientes recursos:

« Cantidad establecida en el presupuesto como contribucion
de rentas generales.

+ El porcentaje que a la Provincia le correspondiere por el
impuesto. sobre los billetes aéreos.

« Todo otro fondo generado por el turismo.

LEY N° 5.550
REGIMEN DE PROMOCION DE
EMPRENDIMIENTOS FORESTALES
Sancionada el 04 de marzo del afio 2004

Ademas del régimen de promocion nacional, por tey 5.550
la Provincia de Corrientes promueve la actividad forestal, a
través del régimen de promocion de emprendimientos fores-
tales que - sancionada el 04 de marzo del ano 2004 - tiene
como destino a tas actividades forestales comprendidas en
la Ley N° 25.080.

Destino:

« Actividades forestales comprendidas en la Ley N° 25.080.
Beneficios:

« Exime del pago del Impuesto sobre los ingresos Brutos a los
ingresos derivados de la actividad ejercida a titulo oneroso
en la Provincia de Corrientes -lucrativa o no- con relacion
a las etapas productivas, industriales y/o de comercializa-
cion.

« Exime del pago del impuesto inmobiliario sobre la super-
ficie efectivamente ocupada por el bosque implantado vy la
aledana afectada al proyecto

b
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« Exime del Impuesto de Sellos a la aprobacién de estatutos
y celebracién de contratos sociales, etc., tanto para el otor-
gante como para el receptor.

« El gobierno provincial puede ceder en fideicomiso el de-
recho real de superficie forestal, instituido por la Ley N°
25.509, de las tierras fiscales aptas para forestacion y que
no tuvieren otro destino establecido por ley. La Direccién
Provincial de Recursos Forestales realizara el inventario de
los inmuebles en esa condicion.

« Crea el Fondo Fiduciario Forestal con participacion esta-

tal.
LEY N° 5.552
FONDOQ DE DESARROLLO RURAL
Sancionada el 17 de marzo del afo 2004
Destino:

« Se financian obras de infraestructura vial y/o energética, y
proyectos para el mejoramiento productivo,

« E1 25% de los recursos del Fondo se destina a las campaiias
sanitarias en el sector rural.

Financiamiento:

+ 100 % del Impuesto Inmobiliario Rural correspondiente a
la Provincia.

« Otros.

Caracteristicas:

« La recaudacion del impuesto que proviene del sector vuel-
ve al mismo en obras de infraestructura para zonas rurales y
campanas sanitarias.

« Participacion activa de Municipios y entidades intermedias
del sector productivo.

« Duracion: 30 anos.

LEY N° 5.666

Adhesion al criterio promocional de la Ley Nacional N° 25.924
de Inversiones en Bienes de Capital y obras de infraestruc-
tura.

Sancionada el 22 de junio del ano 2.005

Destino:

« Actividades industriales y ejecucion de obras de infraes-
tructura, excluidas las obras civiles.

Beneficios:

« Amortizacion acelerada de Impuesto a las Ganancias.

« Devolucidn anticipada del IVA.

« Validez simultanea de ambos beneficios solo para inversio-
nes orfentadas a la exportacion.

« Bienes comprendidos: todo bien amortizable nuevo, excep-
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to automéviles.
« Establece un cupo fiscal anual de $ 1.000.000 para ser apli-
cado al régimen de la presente Ley.

LEY N° 5.683
FONDO DE INVERSION PARA EL
DESARROLLO DE CORRIENTES

Sancionada el 11 de octubre del ano 2005

Caracteristicas:

« La ley establece la constitucidn de Fondo de Inversion para
el desarrollo de Corrientes (FIDECOR) con la finatidad de la
instrumentacion de un esguema que posibilite el acceso al
crédito para inversiones en emprendimientos industriales,
turisticos, de servicios al sector agropecuario y para el equi-
pamiento del comercio.

« Presupuesto inicial $ 150000.

- El 50% de la capacidad prestable del FIDECOR se destinara
a proyectos presentados por PyMES de hasta $ 70.000 y el
50% restante se destinara al financiamiento de sectores con-
siderados estratégicos para la Provincia, proyectos de hasta
$1.000.000.

« Duracidn: 10 anos.

Objeto: Financiacién de inversiones destinadas a:

» Equipamiento de bienes nuevos del comerdio.

« Adquisicion de bienes de capital nuevos para la prestacion
de servicios agropecuarios.

« Creacion o ampliacion de la capacidad productiva o intro-
duccion de nuevos productos o procesos de produccion para
ta actividad industrial.

» Infraestructura hotelera y de servicios para la actividad
turistica.

- Equipamiento informatico y programas informaticos de
gestion.

Otras leyes:

*Ley N°5.556 Sistema de Refinanciacion Productiva y Fideico-
miso para la Refinanciacion Productiva

*Ley N°5.667 Adhesidn al Sistema Macional de Inversion Pu-
blica

*Ley N°5,675 Sociedad de Garantia Reciproca

*Ley N°5.684 Fondo Fiduciario de Desarrollo Industrial

*Ley N°5.685 Diferimientos Impositivos

OTROS INSTRUMENTOS:
PROMOCION DEL DESARROLLO
Programas de Desarrollo Sectorial

PROGRAMA DE DESARROLLO GANADERO
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Plan Ganadero Provincial.

Politicas sanitarias.

PROGRAMA DE DESARROLLO FORESTAL

Ley Provincial N* 5.550.

Ley 5.590 de Manejo del Fuego.

Ley Provincial N° 5.175 Bosques Nativos -
Censo foresto-industrial - Inventario Forestal.

PROGRAMA DE DESARROLLO APICOLA
Fondo Fiduciario Apicola

PROGRAMA DE DESARROLLO CITRICOLA

Certificacion de citrus para la Union Europea y otros mer-
cados.

Politicas sanitarias y Adopcion normas de calidad.

Fondo Fiduciaric Citricola.

PROGRAMA DE DESARROLLO PEQUENGS PRODUCTORES
Infraestructura basica (Bahaderos-Mataderos de excepcion).
Subsidios costos sanitarios.

Maquinaria e implementos agricolas. Entrega insumos.

PROGRAMA DE MEJORA DE LA COMPETITIVIDAD CADENA
ARROCERA

Bisqueda de nuevos mercados.

Politicas de busqueda de reduccion costos de energia.

**Fuente: Perspectivas y Estrategias de Desarrolio Producti-
vo. Corrientes. Elaborado por el Consejo de la Produccién
del Ministerio de Economia y Produccidn.

7. CRECIENTE INSERCION INTERNACIONAL

Panorama nacional

Respecto de 2005 las exportaciones nacionales crecieron un
15,4%, con nueve provincias que superaron ese promedio na-
cional. Al culminar el 2006, Argentina acumula 7 afios conse-
cutivos de superavit en su balanza comercial.

El afio pasado el saldo de la balanza se incrementd un 6,4%
respecto de 2005, alcanzando los 12.410 millones de dolares,
debido a ta suba del 15,4% en las exportaciones totales En el
2006, las exportaciones alcanzaron los USD 46.569 millones,
un 15,4% superiores a las registradas en 2005.

Sin embargo, esta mejor performance exportadora presenta
resultados dispares a lo largo y ancho de nuestro territorio.
De las 24 jurisdicciones, solo nueve incrementaron sus ex-
portaciones en mayor medida que el pais: San Juan (136%),
Catamarca (82%), Jujuy (38%), Comientes (32%), Santa Cruz
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(29%), Tierra del Fuego (22%), Ciudad de Buenos Aires (20%),
San Luis (19%) y Formosa (18%), segin un informe de la con-
sultora abeceb.com.

DESEMPENO EXPORTADOR DE LA PROVINCIA
DE CORRIENTES

Tal lo mencionado en los parrafos anteriores, Corrientes ha
mejorado su performance exportadora en un 32% con rela-
cion al ano 2005, pasando de exportar USD 100.496.701 a
USD 132.000.000 millones en 2006.

FROVINCIA

DE
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CUADRO 2 - Exportaciones “desde” laProvincia de Corrientes, clasificadas segtin Sector Econémico
de Origen. Periodo 2002/2006

Concepto :
Enu$s
TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Productos Primarios 41.679.738 43.838.247 67.091.182 64.372.364 88.445.538
Manuf.de Origen Agrop. (MOA) 23.574.787 25.309.205 32.861.525 26.357.018 83.762.561
Manuf.de Origen Indus. (MOI) 11.566.160 4.536.721 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Combustible (Energia) 2.506.957

'EVOLUCION DE LA EXPORTACIONES “DESDE’" LA PROVINCIA DE CORRIENTES,
SEGUN SECTOR ECONOMICO DE ORIGEN. PERIODO 2002/2006.
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CUADRO 2 [Continuacion] - Exportaciones “desde” [a Provincia de Corrientes, clasificadas segun
Sector Econémico de Origen. Periodo 2002/2006

2.2 PESO NETO EN Kgs. - Cifras Absolutras

Concepto

TOTAL PROVINCIA 241.745.347| 181.251.770 250.334.097 169.657.569 | 337.195.653
Productos Primarios 191.893.925 130.164.866 203.757.813 224.617.748 | 289.415.091
Manuf.de Origen Agrop. (MOA) | 42.279.682 47.206.219 40.562.064 37.288.938 |  40.840.926
Manuf.de Origen Indus. (MOI) 7.571.740 3.880.685 6.014.221 7.750.883 6939.635
Combustible (Energia) 1

EVOLUCION DE LA EXPORTACIONES “DESDE” LA PROVINCIA DE CORRIENTES,
SEGUN SECTOR ECONOMICO DE ORIGEN. PEriopo 2002/2006.
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de Origen. Periodo 2002/2006

Concepto

PRODUCCION DE LA

PROVINCIA DE

2004

CORRIENTES

CUADRO 3 - Exportaciones de Bienes “desde” la Provincia de Corrientes segun Sector Economico

3.1 Valores en Dolares ‘

T deoz

TOTAL PROVINCIA 76.820.385 | 73.684.173 | 110.581.005 | 100.496.701 | 132.208.186
ProDUCTOS PRIMARIOS 41.679.438 | 43.838.247| 67.091.182| 64.372.363 | 88.445.538
Animales Vivos 40.629 68.713 448.597 307.445 13.222
Miel Natural 639.350 895.407 681.604 716.817 861.783
Frutas y frutos comestibles, cortezas de agrios 11.809.879 14.826.968 25.641.273 17.563.180 19.963.490
Cereales 24.830.756 23.916.272 34.101.074 41.329.424 61.046.839
Semilla y frutos oleag. y divers., forrajes 106.962 94.220 197.704 101.991 137.685
Tabaco sin desvenar 3.432.229 3.040.216 5.023.666 2.729.868 4.807.695
Madera en bruto 8.220 28.700 40.183 - 151.449
Lana sin peinar, ni cardar 507.878 642.126 583.232 923.983 615.176
Algodén sin peinar, ni cardar 139.110 21.992 101.211 233.71 21.804
Resto productos primarios 164.425 303.633 272.638 465.934 826.395
Manur. e OriGeN AGROPECUARID (MOA) (MOA) 23.574| 25.309.205 272.638 | 26.357.019| 33.762.561
Té y yerba mate 5.225.666 4.270.929 3.044.571 3.267.822 3.301.695
Preparaciones de legumbres y hortaliza, frutos 1.420.062 562.527 436.163 469.969 1.778
Pieles (excepto la peleteria) y cueros 25.120 - - 7.501
Madera aserrada o desbastada 14.831.997 16.249.848 24.003.092 16.262.697 24.771.080
Lana peinada y lana desquilada 1.269.629 866.042 1.683.598 1.337.011 1.482.443
Desperdicios de hilados de algodon 637.194 1.971.628 1.692.073 1.199.228 1.037.159
Resto MOA 165.119 1.388.231 2.002.028 3.820.292 3.160.905
Manue. o OriFen InFusTRIAL (MOI) 11.566.160 4.536.721| 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Hilados y tejidos de algodén y sintéticos 10.332.143 3.430.554 8.984.827 6.369.638 3.631.278
Calzados, polainas y anélogos y sintétios, etc. 375.216 90.941 176 - 16.125
Metales comunes y sus manufacturas - 403 6.131 78.685
Maquinarias y aparatos, material eléctrico - 11.248 4.993 4.279 2.720
Demas manufacturas de madera 834.300 944.830 1.518.473 3.352.747 3.627.409
Resto MOI 24.498 59.148 119.426 34.524 136.913
ComsusTiLes (ENercia) 2.506.957
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EXPORTACIONES DE BIENES “DESDE LA PROVINCIA DE CORRIENTES,

SEGUN SECTOR ECONOMICO DE ORIGEN. PEriopo 2002/ 2006.

VALOR ABSOLUTO EN PORCENTAJE

2002 2003 : 2004 ' 2005* ' 2006* :
Propuctos PRIMARIOS ’ Manur. pE OriceN Acropecuario (MOA)
A Manur. oe Oricen InpusTriAL (MOI) [ ComeustisLes (ENerciA)

COMPOSICION DE EXPORTACIONES
TOTAL PROVINCIA

PropucTos PRIMARIOS

Cereales

Frutas y frutos comestibles: cortezas de agrios
Tabaco sin desvenar

Miel Natural

Resto productos primarios

Lana sin peinar, ni cardar

Madera en bruto

Semillas y frutos oleag. y dives., forrajes
Algodon sin peinar, ni cardar

Animales vivos

ManuFACTURA DE ORriceN Acropecuario (MOA)
Madera aserrada o desbastada

Té y yerba mate

Resto MOA

Lana painada y lana esquilada

Desperdicios de hilados de algodon

Pieles (excepto la peleteria) y cueros
Preparaciones de legumbres y hortalizas, frutos
MANUFACTURA DE OriGEN INDusTRIAL (MOI)

Hilados y tejidos de algodon y sintéticos
Demas manufacturas de madera

Resto MOI

Metales comunes y sus manufacturas

Calzados, polainas, botines y art. analogos, etc
Maquinarias y aparatos, material eléctrico
Combustibles (Energia)
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ExpoRTACIONES DE PrRobucTOS PRIMARIOS (PP- EN %)

CEREALES

FRUTAS ¥ FRUTDS COMESTI-

&
/ O BLES; CORTEZAS DE AGRIOS
70%
[] Tasaco sm pesvenar
60% T B Mier NaturaL
x4 D ResTo PRODUCTOS
PRIMARIOS
40% 1
LANA SIN PEINAR
O NI CARDAR :
30% +
B Mapera En BrUTO
20% 1 SEMILLAS Y FRUTOS
~] OLEAG. Y DIVERS.,
10% + 0.93 0.70 0.17 0.16 0.02 0.01 FORRA JES .
b
" = ’7 ALGODGH SIN PEINAR,

MI CARDAR.

ANMALES VIVOS.

MADERA ASERRADA O

- DESBASTADA
80% [E] Tev versa MaTE
TJ0% +
[] Reso MOA
60% T
LANA PEINADA Y LANA
50 % -+ B ESQUILADA
40 % +
D DESPERDICIOS DE HILA-
0% DOS DE ALGODON
20% + 0 PIELES (EXCEPTO LA
PELETERIA) ¥ CUEROS
") £A’_1 = — 0.02 0.01
' _AEED e Prpsscom = i
0% GUMBRES Y HORTALIZAS,

FRUTOS
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EXPORTACIONES DE MANUFACTURAS DE ORIGEN INDUSTRIAL (MOI EN %)

HiLApos O TEJIDOS DE
ALGODOGM SINTETICO

DEMAS MANUFACTURAS
DE MADERA

Resto MOI

METALES COMUNES ¥ SUS
MANUFACTURAS

CALZADOS, POLAINAS,
BOTINES, ART. ANAL-
0605, ETC

MAQUINARIAS Y
APARATOS, MATERIAL
1.83 1.05 0.22 0.04 ELECTRICO.

10 %

LR o N

EXPORTACIONES DE COMBUSTIBLES

COMBUSTIBLES
(ENEraiA)

100%
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CUADRO 3 [Continuacién} - Exportaciones de Bienes “desde" la Provincia de Corrientes, clasificadas
seguin sector economico de Origen. Periodo 2002/2006 [*].

3.2 Valores Netos en Kilogramos

Concepto
TOTAL PROVINCIA 241.745.347 | 181.251.772 | 250.334.098 | 269.657.569 | 337. 195.653
PRODUCTOS PRIMARIOS 191.893.925 | 130.164.867 | 203.757.812| 224.617.748 289.415.091
Animales Vivos 454 923 320.826 65.866 100
Miel Natural 447.922 394.795 353.689 600.515 581.508
Frutas y frutos comestibles, cortezas de agrios 42.591.400 42.287.569 69.398.749 51.585.166 52.070.009
Cereales 143.376.239 81.492.763 | 126.530.065 | 166.856.578 | 227.850.969
Semilla y frutos oleag. y divers., forrajes 234.236 223.015 449.978 176.875 285.586
Tabaco sin desvenar 2.536.492 2.857.688 4.157.830 2.110.029 4.104.438
Madera en bruto 162.000 611.566 201.023 - 1.799.516
Lana sin peinar, ni cardar 542.136 385.534 362.366 525.087 304.017
Algodén sin peinar, ni cardar 214.571 24.899 85.366 265.987 22.738
Resto productos primarios 1.788.475 1.886.115 1.897.920 2.431.645 2.396.110
ManUF. DE ORriGEn AGroPECUARID (MOA) 42.279.682 | 47.206.219| 40.562.065| 37.288.938 40.840.926
Té y yerba mate 4.843.013 4.748.761 3.232.075 3.391.947 2.708.993
Preparaciones de legumbres y hortaliza, frutos 1.148.887 603.325 389.231 499.835 424,230
Pieles {excepto la peleteria) y cueros 51.829 - - - 263
Madera aserrada o desbastada 34.511.682 38.058.272 33.689.126 28.153.760 33.709.193
Lana peinada y lana desquilada 368.92 223.549 407.621 390.097 411.951
Desperdicios de hilados de algodon 1.030.723 2.732.650 1.636.592 1.760.960 1.359.195
Resto MOA 324.607 839.662 1.207.420 3.092.339 2.227.101
Manur. DE OriFeN InFusTriaL (MOI) 7.571.740 3.880.686 6.014.221 7.750.883 6.939.635
Hilados y tejidos de algoddn y sintéticos 6.463.529 1.494.518 3.142.773 2.362.600 1.278.200
Calzados, polainas y anélogos y sintétios, etc. 22.769 8.847 3 - 724
Metales comunes y sus manufacturas 15 - 56 2.914 53.484
Maquinarias y aparatos, material eléctrico - 11.248 92 240 862
Demés manufacturas de madera 1.070.558 1.809.612 2.089.799 4.678.250 4.958.206
Resto MOI 14.869 567.709 781.498 706.879 648.159

CompusTisLes (ENERGIA)

1

EXPORTACIONES “DESDE LA PROVINCIA DE CORRIENTES, CLASIFICADAS SEGUN SECTOR ECONOMICO DE ORIGEN, Periooo 2002/2006. °

10%
0%

PEso NETO EN PORCENTAJE

e

2002
[ Proouctos Primarios

2003
A ManuF. DE OriGen InpusTriAL (MOI)

& Manur. pe Oricen AcroPecUARIo (MOA)

2005"

2006"

[ ComeusTiLes (ENERGIA)
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CUADRO 4 - Valor de las Exportaciones “desde” la Provincia de Corrientes en dolares,
segln principales zonas economicas. Periodo 2002/2006

Concepto

TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Mercosur 14.418.113 27.442.937 41.574.520 34.033.863 | 41.613.678
Brasil 16.247.346 24.501.990 37.392.850 31.401.553 41.482.775
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Paraguay 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Unién Europea 16.491.114 17.819.953 25.331.443 17.210.539 | 19.783.465
Estados Unidos y Puerto Rico 19.154.513 16.387.717 24.480.709 17.111.513 | 29.481.952
Otros 22.758.645 12.033.566 19.194.333 32.140.786 | 40.329.091

4.2 Valores en porcentaje del Total

Concepto i AQU L G OO

TOTAL PROVINCIA 100 100 100

Mercosur 24.0 37.2 37.6 33.9 b Ky

Brasil 1.1 33.3 338 3.2 31.4
Uruguay 1.4 2.3 1.6 1.5 0.2
Paraguay 1.4 1.6 21 1.1 0.7

Union Europea 21.5 24.2 22.9 17.1 15.0
Estados Unidos y Puerto Rico 24.9 2.2 22.1 17.0 22.3

Otros 29.6 16.3 17.4 32.0 30.5 o

Nota: Los subtotales pueden no coincidir con las sumas de los datos parciales, por errores de redondeo.

4.3 Variaciones porcentuales anuales. -

0 pto 4 U L) U
TOTAL PROVINCIA -4.1 50.1 -9.1 31.6
Mercosur 49.0.0 51.5 -18.1 35.2
Brasil 50.8 52.6 -16.0 -82.6
Uruguay 55.9 5.3 -16.0 -82.6
Paraguay 14.3 94.9 -53.3 -21.6
Union Europea 8.1 42.2 -32.1 14.9
Estados Unidos y Puerto Rico -14.4 49.4 -30.1 72.3
Otros -47.1 59.5 67.4 25.5

(*) Datos provisorios
Fuente: INDEC
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VALOR DE LAS EXPORTACIONES “DESDE” LA PROVINCIA DE CORRIENTES EN DOLARES,

SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS. Ao 2002.
VALOR EN PORCENTAJE DEL TOTAL

MERCOSUR

OTrOS
24%

30%

Umnion Europea

Estapos Unipos Y
25%

Puerto Rico 25%

T TVALOR DE LAS EXPORTACIONES “DESDE” LA PROVINCIA DE CORRIENTES EN DOLARES,
SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS. ANo 2006.
VALOR EN PORCENTAJE DEL TOTAL

MErcosur
32%

O1ros
31%

Unmion EuropEa

Estapos Unipos v
15%

Puerto Rico 22%

Fuente: INDEC - Datos provisorios



VINISTERIO DE LA PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

CUADRO 5: Exportaciones “desde” la Provincia de Corrientes en dolares segin zonas economicasy principales

paises destino. Periodo 2002/2006.

5.1 Valores en Délares

O PA 00 SO0 004 i G740 4l 006

TOTAL PROVINCIA 76.820.385| 73.684.173| 110.581.005| 100.496.701| 132.208.186
ALADI 25.647.385 | 30.283.866| 46.384.421| 48.920.106| 55.162.666
Bolivia 668.778 347.298 530.622 432.005 51.287
Brasil 16.247.346 24.501.990 57.392.850 31.401.553 41.482.775
Colombia 4 128.229 350 4.257 185
Chile 4.960.530 2.151.098 4.493.671 13.184.197 12.282.599
Ecuador 21925 13.189 209 20.440 1.566
México 375.798 137.673 100.947 79.646
Paraguay 1.059.581 1.211.51% 2.361.112 1.102.913 864.525
Perti 78.19% 30.856 273.666 194.174 115.823
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Venezuela 1.126.441 32.586 1.410.436 1.051.170 17.882
CANADA 1.302.421 1.521.564 1.498.308 1.935.116 1.874.779
ESTADOS UNIDOS 19.154.513 | 16.387.717 | 24.480.709 | 17.111.513| 29.481.952
MCCA 378.857 181.723 190.553 125.134 345.628
RESTO DE AMEICA 539.671 90.211 437.226 61.178 3.022.626
UNION EUROPEA 16.491.114 | 17.819.953 | 25.331.443 | 17.210.538| 19.783.463 :
Bélgica 2.295.213 2.484.775 2.506.805 2.018.783 783.682 S
Espana 5.192.519 4.499.500 4.867.544 4.864.511 5.573.877 <|
Francia 1.063.165 571.866 1.047.469 726.029 366.155
Italia 1.071.046 1.311.739 1.778.365 887.034 1.615.109
Paises Bajos 3.248.851 4.024.606 7.686.176 3.017.363 4.865.408
Portugal 65.982 615.037 702.846 382.112 149.171
Reino Unido 2.379.293 | 2.361.530 4.698.953 1.815.466 3.547.641
Republica Federal de Alemania 600.171 1.331.519 1.320.212 3.006.387 2.349.579
Suecia 120.304 99.674 25.961 88.449 97.134
Resto Unién Europea 454.570 519.707 697.112 404404 435.707
RESTO DE EUROPA 956.872 1.126.088 1.738.293 2.496.007 2.212.778
AELC 3.051 11.098 318.555 82.884 432.786
ASEAN 870.235 1.311.171 1.895.011 1.112.671 886.569
CHINA 175.535 145.295 526.397 755.479
JAPON 72.678 132.267 112.643 165.183 156.319
MEDIO ORIENTE 9.690.141 2.218.449 1.693.064 1.873.095 6.697.851
Arabia Saudita 25.992 63.086 87.427 153.487 139.955
Irén 7.423.066

Siria 1.989.320 1.750.903 910.793 1.035.965 1.234.862
Resto de Medio Oriente 251.763 404.460 694.844 683.643 5.323.034
RESTO DE ASIA 225.161 172.559 151.896 190.396 165.892
CEDEAO 528 2 2.871.286 3.343.709
SACU 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175
Sudéfrica 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175
RESTO DE AFRICA 16.678 334.686 111.768 84.765
OCEANIA 23.946 134.141 72.493 39.759 62.203
CEl 1.353.572 2.049.097 5.789.072 5.649.768 7.688.546
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Presidencia de la Nacidn

vHOY NCIA DE CORARIENTES

www.presidencia.gov.ar

Boletin Oficial de la Repliblica Argentina

www.boletinoficial.gov.ar

Secretaria de Turismo - Inversiones en Turismo

www.turismo.gov.ar

Portal Argentina

www.argentina.gov.ar

Marca Argentina

www.marcaargentina.gov.ar

Ministrerio de Relaciones Extreiores, Comercio Internacional y Culto

www.mrecic.gov.ar

Argéntina Trade Net

www.argentinatradenet.gov.ar

Fundacion ExportAr . -

www.exportar.org.ar

Ministerio de Economia y Produccion

www.mecon.gov.ar

Banco Central de la Repiblica Argentina

www.bcra.gov.ar

Administracion General de Ingrésos Publicos

www.afip.gov.ar

Instituto Nacional de Educacién Tecnologica

www.indec.mecon.gov.ar

Senado de la Nacidn

www.minplan.gov.ar

Camara de Diputados de la Nacidn

www.secyt.gov.ar/universidades.htm

World Association of Investment Promtion Agencies (WAIPA)

www.waipa.org

Provincia de Corrientes

www.corrientes.gov.ar

Ministerio de Produccién y Trabajo de Corrientes

www.corrientes.gov.ar/produccion

Corrientes Exporta

www.corrientesexporta.gov.ar

Banco de Corrientes

www.elbancodecorrientes.com.ar
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LA PROVINCIA DE CORRIENTES

PART | - NATIONAL CONTEXT

WHY INVESTING IN ARGENTINA?

« Highly-qualified population

« Natural resources availability

« Diversified and modem industry
» Developed infrastructure

« Incentives to investments
« Legal framework that does not discriminate
foreign investments.

ARGENTINA CONFRONTS A UNIQUE OPPORTUNITY, GIVEN BY THE CORRELATION BE=
TWEEN A FAVORABLE MACROECONOMIC SITUATION WITH A SUPPORTIVE GROWTH AND. AN
APPROPRIATE INTERNATIONAL SETTING

Four years of sustained growth at aver-
age rate nearty 9 %

Twin surplus: Fiscal e
and External :

Exports-and imports growth
with a positive
trade balance

Record profitability of the
main enterprises

Sustained growth of Global Economy
and nternational Trade

High prices of Commodities

“ard Matural Resources

Great international liquidity

ternational interest

Global disintegration of
value chains

New glabal consumption
patterns

INCENTIVES TO INVESTMENTS

Argentina has got a set of regimes to promote investments,
which may be used not only by local but also by foreign in-
vestors.

« Horizontal Incentives: Tools and measures to favor invest-
ments applied to any region or economic activity.

« Sectoral Incentives: Promotion regimes for a particular
economic sector.

- Regional Incentives: Provincial promotion regimes and in-
frastructure in support of investment.

SETTLING IN ARGENTINA

Argentina is a country open to immigration which has always
given hospitality and welcome to foreigners. Some of the
most outstanding characteristics of our country are its war-
mth and acceptance of its inhabitants’ diversity. Its high
standard of living also makes Argentina an attractive country
to settle down and work.

MIGRATORY ASPECTS OF INTEREST RELATED TO INVEST-
MENTS AND FOREIGN INVESTORS

Law 25.871 establishes the Argentinian migratory policy,
being its application in charge of the National Direction of
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Migration. This, has the competence to understand in the
admissian, granting of residencies and its extension in the
National Territory and abroad, under which new delegations
might be established with the objective of giving entry per-
mits; permanence prorogation and changes for foreigners’
quatifications. It controls peopie’s arrivals and departures
and makes effective the permanence and police force of fo-
reigners along the Territory.

Foreigners who live irregularly in the country will not be able
to work o do lucrative or remunerative jobs, on their own
or with others, with or without subordination. Thus, it is
important for those who are interested in investing in Argen-
tina, to take into consideration the legal aspects related to

migrations.

Types of Residence
The Argentinian migratory policy establishes three types of

residence:

1- Permanent:

Admission as a permanent resident will be given to every
foreign citizen who wants ta settle definitely in the country.
Likewise, it may be given to immigrant relatives {(spouses,
sons and parents) of Argentinian citizens and sons of Argenti-
nian native citizens or borm by choice abroad.

Foreigners admitted or authorized as “permanent residents”
can do any remunerative or lucrative jobs on their own or
subordinated to others, being protected by the laws that
govern in this matter. Foreigners admitted or authorized
as “temporary residents” can do these activities only during
the termm of their authorized permanence. (art. 51).

2- Temporary:

Admission as temporary resident will be given to every fo-
reign citizen who wants to settle temporarily (not perma-
nently) in the country, with the aim of developing some of
the activities that are mentioned above:

+ Migrant worker

« Stockholder

« Pensioner

« Investor

-.Scientists and specialized staff, managers, technicians and
administrative staff of foreign commercial or industrial en-
tities

= Sportmen or artists

» Religious members of officially recognized worships

+ Patients under medical treatment

DE
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» Academics

« Students

« Inmates and refugees

« Nationatity of native citizens of MERCOSUR states, Chile
and Bolivia

« Humanitarian Reasons

« Special

Investor: Is someone that contributes with his own goods
to do activities of interest for the country. A residence pe-
riod of (3) three years, which can be extended with multiple
arrivals and departures, may be given in this case. (art. 23

clause d).

3- Transitory:

Admission as a temporary resident will be given to every fo-
reign citizen who wishes to stay in the country for a limited
time, due to some reasons which are mentioned in some of
the following sub-categories:

a) Tourists; b) Passengers in transit; c) Neighbouring fron-
tier transit; d) International transport crew; e) Seasonal mi-
grating workers; f) Academists; g) Medical Treatment;

h} Special: Foreigners under particular treatment with justi-
fied reasons by the National Direction of Migration.
Foreigners admitted or authorized as “transitory residents”
will not be able to do any remunerative or lucrative jobs, on
their own or subordinated to others, except for the ones in-
cluded into the subcategories of seasonal migrating workers
or the ones expressly authorized by the National Direction
of Migration according to this law or Migrations Agreements
signed by the Argentinian Republic. (art. 52)

Precarious Residence: until the corresponding residence
transaction is legalized (permanent, temparary o transitory)
the Mational Directicn of Migration can give a precarious
residence authorization which has a validity of 180 conti-
nuous days, being renewable until the resolution is applied
for the admission. It witl enable its holders to remain, leave
and reenter the national territory, work and study during its
standing period.

Foreigners authorized as precarious residents will be able
to work during the time and conditions established by the

National Direction of Migration. {art.52)
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Specific Transactions related to

investors and foreign investors

INVESTORS

http:IIwww.rnim'nterior.gov.arlnﬁgracioneslinversimis—
tas.doc

BUSINESSMEN

http: / /www.mininterior.gov.ar/migraciones/empresarios.
doc

BusiNESs INVITATIONS

http:/ Jwww.mininterior.gov.ar/migraciones/invitaciones_

por_negocios.doc

ENTERPRISES REPRESENTATIVES

http://www.mininterior.gov.ar/migraciones/represent-

antes_emp_ext.doc

LEGAL ASPECTS

« Non- discrimination to foreigners is given in the social, cul-
tural and legal fields. Thus, in Argentina there are not blood
prerogatives, all inhabitants are equal before the law and all
manners of racial, religious, political or genre discrimination
are condemned.

« Foreign investments in Argentina have a wide legal protec-
tion assisted by a national and intemational normative range
which puts our country in a safe position for investments and
foreign investors.

« Afterwards, the national and interational framework rela-
ted to foreign investments in Argentina will be shown.

NATIONAL LEGAL FRAMEWORK

National Constitution

Argentina is a country of immigrants which has always gi-
ven welcome and hospitality to foreigners. Our National
Constitution gives the foreigner an equal treatment from its
Preamble, and recognizes the same rights as the national
citizens in its article 20.

“Article 20- Foreigners enjoy in the territory of the Nation
all the civil rights of a citizen; they may engage in their
industry, trade or profession, own, purchase or transfer real
property, navigate the rivers and coasts, freely practice their
religion, [and] make wills and marry in accordance with the
laws. They are not obligated to assume citizenship, or to pay
extraordinary compulsory taxes. They may obtain naturali-
zation by residing two continuous years in the Nation, but

LA PROVINCIA, DE CORRIENTES

the authorities may shorten this term in favor of anyone so
requesting, upon their asserting and proving services to the
Republic.

This right and constitutional guarantee is complemented by
article 25 which establishes that government will be in char-
ge of promoting immigration and investment.

“Article 25. The Federal Government will promote the Eu-
ropean immigration, without restricting, limiting or charging
with any tax the entry of foreigners in the Argentinian Te-
rritory who come to work the land, improve industries and
teach arts and sciences”.

Also, the Constitution emphasizes foreign investments as a
matter of the National Congress:

“ Articulo 75 clause 18 provide the leading to... land coloni-
zation of national property, the introduction and establish-
ment of new industries, the export of foreign capitals ...”

1. Preamble of the National Constitution; “We, the represen-
tatives of the people of the Argentinian Nation, assembled
in General Constituent Congress by the will and election of
the provinces which compose it, in fulfillment of pre-existing
pacts, with the object of constituting the national union, en-
suring justice, preserving domestic peace, providing for the
common defense, promoting the general welfare, and secu-
ring the blessings of liberty to ourselves, to our posterity,
and to all men in the world who wish to dwell on Argentine
soil: invoking the protection of God, source of all reason and
justice, do ordain, decree and establish this Constitution for
the Argentinian Nation.

Law of Foreign Investments N* 21.382 passed as Annex | of
Decree N° 1853/1993 (0.B. 8/9/1993)

The regulation of foreign investments is given by Law
21.382.

This provides a series of definitions and concepts detailed
below:

Foreign Capital Investment:

a) Each capital contribution belonging to foreign investors
applied to any kind of economic activity done in the coun-
try.

b) The purchase of shares in the capital of an existing local
enterprise by foreign investors.

Foreign Investor is defined as:

Every natural or legal person residing outside the national
territory, holder of foreign capital investment and local en-
terprises of foreign capital, being investor in other local en-
terprises.
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Local company of foreign capital is:

Every enterprise residing in the Republic territory, in which
natural or legal persons residing outside it, being owners
directly and indirectly of over 49% of the capital as well as
the votes needed to prevail in stockholders' assemblies or

membership meetings.

Local company of national capital:

Every enterprise residing in the Republic ternitory, in which
natural or legal persons also residing in it, owning not less
than 51% of the capital directly and indirectly as well as the
votes needed to prevail in stockholders’ assemblies or mem-
bership meetings.

National Treaty:

The law of Foreign Investments recognizes foreign investors
who invest capital within the country according to article
number 3 for the premotion of economic activities or the
expansion and improvement of the existing ones, with the
same rights and duties that our National Constitution and
laws give to national investors (national treaty) subject to
the resolutions found in special and promotion regimes.
Legal Means on which an investment miight be made:
Foreign investors might apply any legal organization means

provided by the national legislation.

Means to make any foreign investment(article 3):

The foreign investment could be effective in:

1. Foreign currency of free convertibility

2. Capital goods, parts and accessories

3. Utilities and Capital in our national currency belonging to
foreign investors legally accepted in condition to be trans-
ferred abroad

4, Capitalization of external credits in foreign currency of
free convertibility.

5. Immaterial goods according to the specific legislation.

6. Any other way of contribution behetd in special or promo-

tion regimes.

Financing:
Local companies with foreign capital might use the intemal
credits with the same rights and under the same conditions

as the locat companies of national capital.

Transitory contributions, exception:
Transitory contributions of foreign capital being effective by
the attachment of location contracts, goods, employment
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or services or others, are not beheld in the present law and
they will be regulated by the terms of the respective con-
tracts according to the regulations applied. The holders of
those contributions, though, might make their investment
within the termns of this law.

Utilities and repatriation of the investment:
Foreign investors could transfer abroad the net profits from
their investments as well as repatriate their investment.

Entail between controlier and controlled companies:

The legal acts celebrated between a local company of fo-
reign capital and the company that controls it directly or
indirectly, or any filial wilt be considered, at all effects, as
celebrated between independent parties when their lendings
and conditions are adjusted to the normal performances of
the market between independent entities.

INTERNATIONAL LEGAL FRAMEWORK

Argentina participates actively in negotiations related to in-
vestments: regional, bilateral and multilateral fields, with
the aim of supporting the boundary tine of investment in the

country

Regional Field

Argentina has subscribed to a series of regional economic
agreements that allows the foreign investor to have an exce-
Ulent platform to enlarge the access of its products to Latin-

American markets.

Bilateral Field

Argentina has subscribed to fifty eight (58) Bilateral Agree-
ments of Promotion and Reciprocal Protection Investment
(ABI) with a variety of countries that give a wide protection
to investment and foreign investors setting up our country
in the first place among the countries of investment guaran-

tees.

Multilateral Field

Argentina belongs to Worldwide Trade Organization OMC sin-
ce its creation in 1995 and participates as observer in the
Investment Committee of the Economic organization for
Cooperation and Investment (OECD) since 1996. Besides, our
country is a member of the Multilateral Investment Guaran-
tee Agency (MIGA), world bank associatian whose aim is to
mitigate investment risks, to give advice and inform about

investrments in emerging economies.
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TAXATION ESTRUCTURE OF THE
ARGENTINIAN REPUBLIC

In Argentina taxes are charged by the National Government,
the provinces and the municipal authorities. The National
Constitution establishes the federal co-participation of the
taxes by the State, the Provinces and the city of Buenos Ai-
res (attending to the services, functions and competences
assumed by each other). The tributary system is structured
mainly over the imposition to the income, the patrimony and
the consumption. The main taxes according to the levels of

government are:

National Taxes:

1. Profits Tax

2. Assets Tax {Presumed Minimum Profit Tax)

3. Personal Geods Tax

4. Real state Transfer Tax

5. Value Added Tax {VAT)

6. Internal Taxes

7.Customs Duties

8. Debits and Credits Taxes in Currents Accounts

Provincial Taxes:

1. Gross Income Taxes
2. Reat State Taxes

3. Stamp Duty

Municipal Taxes:
Retrievable Taxes for services

National Taxes

1. Profits Tax

a) Enterprises

All the profits, including the capital ones are charged by this
tax.

The resident companies in Argentina pay on their worldwide
income, being able toc compute as payment in account of
this tax, the sums effectively paid for analogous mortgages
on their activities abroad to the limit in the increase of the
fiscal obligation originated by the incorporation of the profit
obtained abroad. The applicable rate to the taxable income
is 35%.

A non-resident company without any other permanent es-
tablishment in Argentina is subject to taxes only on inco-
mes and capital profits originated in Argentina. The rate is
applied as a retention practiced by the agent payer in Ar-
gentina at different effective rates depending on the type
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of income. These rates result from applying the 35% of the
presumed profit established in Law of Profits Tax.

b) Individuals

Individual residents in Argentina are subject to profits tax
at progressive rates over its worldwide income. Taxes vary
between 9% and 35% depending on the income level. Non-
resident individuals tax only on their Argentinian incomes.
The tax is applied as a retention practiced by the payer in
Argentina at different effective taxes depending on the type

of income.

2. Assets Tax { Minimum Presumed Profit Tax)

A rate of 1% taxes the worldwide assets of Argentinian enter-
prises. The payment of this tax and the profits tax can com-
pensate reciprocally. The temm to take the payment tax to
the presumed rent on account of Profits has been extended

" from 4 ta 10 years.

3. Personal Goods Tax

The natural persons residing in the country are obliged to
pay for this tax annually the sum of 0,5% of their personal
goods (placed in the country and abroad) whose value is bet-
ween $ 102.300 -US5 33.541- and $ 200.000 -US$ 65.574-.
Over this amount this tax measure rises to 0,75%. The pos-
session of shares from enterprises residing in Argentina and
kept on portfolio balance over personal goods is untaxed. -
Non-resident individuals tax on their goods placed in the
COUNtry.

4. Real State Transfer Tax

The transfer of real state domain placed in Argentina, be-
longing ta natural persons or undivided succession, are taxed
at a rate of 1,5% when this transaction does not reach the
Profits Tax.

5. Value Added Tax {IVA)

The Value Added tax is a tax applied to good and services’
selling prize in every stage of its commercialization, consi-
dering it as payment on account of the outgoing amounts for
the payment of this tax in the previous stages.

imports are also taxed by this duty with the same rates
applied to products or local services.

Exports are not taxed. Exporters can claim the refund of the
VAT paid in their purchase.

The general tax of VAT is over 21%, while the differential
VAT proporticnal aliquot (50% less than this) is established
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in 10,5%. Many goods and services benefit from the last one:
selling of capital goods, transport (except international tra-
vels), newspapers, magazines, brochures and newspapers
publications, medical insurance programmes and foreign
loans and local banks loan interests.

Lending of particular services such as electricity, natural gas
and water supplies, outside residence areas, are subject to

a higher rate than the general one.

6. Internal taxes

This measure taxes some consumer goods and specific ser-
vices at different rates. It is paid by the first consumer or by
the importer. The main products are tobacco, alcohol, fuels
and lubricants, wine, gold, furs, patrimony insurances, etc.

7. Custom Duties

a) import Rights

The level of import rights are between 0% and 35% at present,
except for certain cases in which minimum specific rights are
applied or the ones referred to merchandise with specific
tributary treatment. Generally, merchandise from countries,
belonging to ALADI is subject to percentage preferences. As
regards MERCOSUR, import rights for innerzone trade have
been nearly eliminated. Simultaneously, an external ordina-
ry fee has been established for extrazone merchandise.
There is a minimum term for holding exits abroad according
to the imported product. Other taxes that importers have
to pay are: Statistics Rates (0,5% over the CFl value to the
summit of US$ 1.750)and in some cases, Destiny Checking
Tax (2% over CFl value). Imports are subject to VAT payments
{21% or 10,5% in some special cases}, and VAT profits (usually
10%) and Profits Tax (usually 3% in most cases).

b} Export rights

The levels of export rights are between 5% or 20% at present.
Export products with any industrial process (following the
statistical criteria of MOA -Agriculture Origin manufacture-
and MOl -Industrial Origin Manufacture-) have to pay 5%,
while Primary Products -without industrialization- pay 20%.
There s a minimum term for holding incomes abroad accor-
ding to the exported product.

8. Debits and credits Taxes in Current Accounts

This tax reaches all credits and debits in current accounts
apen to financial entities. The general atiquot is four per
one thousand and a part of it can be attributed to Profits
payment and VAT.
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Provincial Taxes

1. Gross Income Taxes

This measure taxes every commercial transaction, without
any fiscal credit for the taxes paid in preceding stages. The
taxes vary according to activities and provinces, between
1,5% and 4% (Primary and industrial activities, in general,
have exemptions) It is paid for a calendar year, with monthly
of bimonthly advance payments, according to every juris-
diction.

2. Real State Taxes

The Provinces and municipalities tax with this duty the real
state properties placed in their respective jurisdictions.
This tax is different in each jurisdiction.

3. Stamp Duty

It is applied to transactions that are legalized in public and
private instruments. The most ordinary rate is of 1%, some
jurisdictions have derogated this tax for certain transactio-

ns.

Municipal Taxes

Retributive rates for services

For the lending of industrial security, hygiene and similar
services, the municipal treasury charge the rates that can
establish according to incomes or other fixed parameters as

staff amount, moving force capacity, etc.

incentives In Argentina

Argentina offers a highly competitive schema of Incentives:
« |ncentives to investments in capital goods and infrastruc-
ture

« Financing programmes

« Capacities promotion {employment, quality, among
others)

« Innovation and technotogical development incentives

+ Exports promotion

« Incentives to localization

+ Incentives to sectoral investment

INCENTIVES TO INVESTMENTS IN CAPITAL GOODS AND IN-
FRASTRUCTURE

I. Purchasing of Capital Goods

1. Accelerated Amortization of Profits tax and anticipated
devolution of value Added Tax

* Investment Promotion Law

Mormative: Law 25.924, Decree 1152/2004; Resolution
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728/2004; and modifications .
Application Authority: Economy and Production Ministry
More Information: http: f/www.mecon.gov.ar/basehome/

promocion.htm

2. VAT Finacing {IVA)

Normative: Law 24.402, Decree 779/1995, Decree 349/2000
Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary
(Pymes), Mining Secretary.

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

3. VAT Reduction (IVA})

Nomative: Decree 49372001, Decree 49672001, Decree
61572001, Decree 733/2001, Decree 959/2001.

Application Authority: Federal Administration of Public Inco-

mes. More Information: www.industria.gov.ar

I§. Imported Capital Goods

1. Import Duties

* 0% for new Capital goods

Normative: Resolution 8/2001 and modifications, Decree
50272001, Decree 690/2002.Dec. 40/2005 CMC MERCOSUR;
Resolution 62/2005.

Application Authority: General Customs Direction

0% for goods belonging to Large Investment Projects

It comprises not only capital good but also goods which are
part of complete and autonomous lines. It includes stocks.
Mormative: Resolution 256/2000 and modifications.
Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary
More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

* 6% extrazone duty for used goods forming complete and
autonomous lines of investment projects. Standing until
31/12/2007.

Nomative: Resolutions 511/2000, 15772003, 25572003,
353/2004, 78/2006, 86/2007.: Application Authority: Indus-
try, Trade and SMEs Secretary

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

2. IVA: Payment facilities

Facilities Payment plan optional to VAT revenue which taxes
the definite import of certain capital goods.

Normative: Resolution 1635/2004.

Application Authority: Federal Administration of Public In-
comes

More [nformation: www.afip.gov.ar
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FINANCING PROGRAMMES
General Instruments

1. Lines of Investment Credits from the Investment and
foreign Trade Bank(BICE)

The aim of BICE is to promote the productive investment and
the foreign trade of Argentimian enterprises. The BICE gives,
among others, credit lines for revenue of imported and local
capital goods and financing investments projects of goods
and services and productive modernization.

Mare Information: www.bice.com.ar

2. Federal Investment Fund

It is the financial instrument of the Federal Investment Coun-
cil (CF1) which assists with credits lines to the private sec-
tor in the introduction of projects or specific programmes in
pre-investment and investment levels.

More Information: www.cfired.org.ar

3. Agricultural Credits of the National Bank

The National Bank gives credit lines ta the farming sector (it
includes purchase of state property and machinery, invest-
ment projects financing, imports, among others).

Mare Infoermation: www.bna.com.ar

Instruments fer SMEs {Small and Medium Enterprises)

1. Credit lines of the National Bank

The National Bank gives credits lines to the SMEs that in-
clude credits for Work and investment capital (it allows to
settle the production and sales expenses) Import Financing
and Tourist Sector Financing| it includes the building of new
hotels, facitities and equipment. It also has Leasing and Fac-
toring Services for SMEs.

More Information: www.bna.com.ar

2, Credits at subsidiary rate

Nommative: Law 24.467 and modifications, Law 25.300 and
modifications, Decree 748/2000, Decree 871/2003, Decree
15972005

Application Autharity: SMES undersecretary and Regional De-
velopment, Economy and Production Ministry

More Information: www.sepyme.gov.ar

3. Reciprocal Guarantee Societies
Normative: Law 24.467 and modifications, Law 25.300 and
modifications, Decree 107672001, Resolution 8/1998, Reso-
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lution 18/1998, Resolution 134/1998, Resolution 204/2002,
Resolution 20572002, Resolution 675/2002, Resolution
1469/2003, Resolution 1528/2003.

Application Authority: SMEs undersecretary and Regional De-
velopment, Fconomy and Production

More Information: www.sepyme.gov.ar

4. Natlonal Micro, Small and Medium Enterprise Fund
(FONAPYME)

Hormative: Decree 1074/2001, Intemal regulation 32/2004,
Intemal regulation 33/2004, Internal regulation 3472004,
Application Authority: SMEs Undersecretary and Regional De-
velopment, Economy and Production

More Information:www.sepyme. gov.ar

5. Integral Fund for Regional Development (FONDER)

1t is held for the promotion of relegated localities by the fi-
nancing of Productive projects which emphasize association
promotion.

More Information: www.sepyme.gov.ar

6. Credit Global Programme of MSMEs (MIPYMES)

Lendings for productive investment with the aim of expan-
ding its capacity.

Normative: Lending BID 1192/0C-AR

More Information: www.sepyme.gov.ar

CAPACITIES PROMOTION (EMPLOYMENT, QUALITY, AMONG
OTHERS)

General Instruments

1. Integral Plan for Employment Promotion: More and bet-
ter jobs

Normative: Resolution 256/2003, Resolution 406/2003, Reso-
lution 203/2004, Resolution 316/2005, Resolution 78372005,
Resolution 100/2007

Application Authority: Work, Employment and Social Security
Ministry. More Information: www.trabajo.gov.ar

2. Training and Abilities Certification Programme

The main cbjective of this programme is to facilitate pro-
cesses of staff selection or evaluation through professional
training and quality performance certification according to
especially developed and agreed norms in certain sectors
{(metallurgy, graphic industry, car maintenance and craft
pastry-making).

Institution: Work, Employment and Social Security Ministry.
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More Information: www.trabajo.gov.ar

Instruments for SMEs( PYMES)

1. Recession of Pension Contributions to SMEs

Normative: Law 25.877, Decree 817/2004, Decree 31/2006,
Decree 25/2007.

Application Authority: Work, Employment and Social Security
Ministry.

More Information: www.trabajo.gov.ar

www.sepyme.gov.ar

2. Fiscal Credits for Small and Medium Enterprise Training
it reintegrates expenditures of staff training.

Normative: Law 22.317 and modifications, Decree 819/1998,
Decree 434/1999, Resolution 675/2002.

Applicatian Authority: SMEs Undersecretary and Regional De-
velopment.

More Information: www.sepyme.gov.ar

3. Managerial Restructuration Support Programme (PRE}
it co-finances over 50% of the expenses from SMEs in the
contracting of technical assistance services.

Application Authority: SMEs undersecretary and Regional De-
velopment.

More Information:www.sepyme.gov.ar

INCENTIVES TO INNOVATION AND TECHNOLOGICAL
DEVELOPMENT

1. Credits for Modernization Projects. Argentinian Techno-
logical Fund (FONTAR)

It finances projects for innovation or technological moder-

nization.
More Information: www.seCyt.gov.ar

2. Federal Science and Technology Council (COFECYT)

It promotes the harmonious development of the scientific
technological and innovating activities around the country.
More Information; www.cofecyt.secyt.gov.ar

3. Federzl Projects of Productive Innovation
It finances Projects of Productive Innovation

More Information: www.secyt.gov.ar

7 4, Innovating.

It promotes the innovating development.

More Information: www.innovar.gov.ar

5. Mational Design Plan

Its aim is to emphasize design as a factor of industrial com-
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petitivity. More Information: www.industria.gov.ar
EXPORTS PROMOTION

1.Export drawbacks

It consists of the total or partial drawback of the intemal
taxes, paid in the different production and commercializa-
Hon stages of merchandise, manufacture in the country, new
and without usage. It is compatible with other Regimes of
exports promotion.

Normative: Decree 101171991, Decree 227371994, Decree
690/2002.

Application Authority: General Customs Direction

Mare Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

2. Draw-Back

This regime atlows to get the total or partial restitution of
custom and VAT {IVA) duties for the imported supplies that
have been industrially- improved and exported for con-
sumption in third countries.

Normative: Decree 177/1985, Decree 1012/1991, Decree
218271991, Resolution 177/1991, Resolution 288/1995, Re-
solution 104171999, Decree 313/2000

Application Authority: General Customs Direction

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

3. Temporary Admisston of Imports

It consists of the temporary import without custom duties
payments of merchandise that receive an industriat impro-
vement with the obligation of being reexported for con-
sumption in another countries under the new resulting sha-
pe. The entry of imported merchandise under this regime, to
the Foreign Free Trade Zone for its storage or with the aim
of completing its transformation during a temporary term,
is allowed.

Normative: Resolution 72/92, Decree 1439/96 and modifi-
cations.

Application Authority: General Customs Direction

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

4. Turnkey Export Contract (Turnkey)

Its is a specific refund given to completed exports of indus-
trial plants or engineering works, including not only goods
but also services.

Nomnative: Law 23.101,
12/2004.

Application authority: Industry, Trade and SMEs secretary

Decree 87072003, Resolution

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio
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5. Factory Custorn

The Regime of Factory Custom (RAP) establishes a simplifi-
cation and expansion of the temporary admission system,
allowing companies under this regime to import certain go-
ods and incorporate them to products for exportation; to
reexport them without transformation or import them for
consumption without paying taxes until transactions are
completed.

Normative: Decree 688/2002, Decree 2722/2001, related Re-
salutions 1472003 - 1424/2003, related Resolutions 54/2003
- 144872003, Resolution 1553/2003.

Application authority: Federal Administration of Public In-
comes

Industry, Trade and SMEs secretary

More Information: www.afip.gov.ar

6. Domiciliary Custom

Under this regime, the Installation of a tax-free deposit in
the enterprise estate is allowed. Thus, fees and taxes of fo-
reign trade are effective when merchandise goes out from
the deposit to be imported for consumption or exported.
Nommative: Resolution 59671999, Resolution 40/1999, Reso-
lution 2172000, Resolution 14/2003.

Application authority: General Custom Direction

More Information; www.afip.gov.ar

7. Refunds for Exports from Patagonia Ports

The regime establishes that goods originated in the region
located in the south of Colorado River and exported by some
of the ports mentioned in Law 23.618, will receive an addi-

tional or complementary refund.

8. Assistance to PyMES Undersecretary Export

The undersecretary has different programmes for SMEs asso-
ciation and intemationalization:

Support Programme for Exporters’ Groups and Consortiums
Support Programme to First Export

Proargentina Portal {www.proargentina.gov.ar)

Institution: SMEs undersecretary and Regional Development
More Information: www.sepyme.gov.ar

9. Assistance to the Federal Investments Council Export
It offers the provinces the instruments to facilitate the pos-
sibility of regional products export.

Institution: Federal Investments Council

More Information: www.cfired.org.ar



MINISTERIO DE LA PRODUCCION

OPERATIVE FREE-TRADE AREAS

1- Couoooao RIVADAVlA (CHUBUT)

www.zonafranca.com.ar

2 - Céroosa (CORDOBA)

www.zofracor.com.ar
3 - Cruz ALta (TUCUMAN)
www.zonafrancatucuman.com.ar
4 - GeneraL GUEMES (SALTA)
www.zonafrancatucuman.com.ar
5 - GeneraL Pico (LA PAMPA)

www.zflapampa.com.ar
6 - Justo Daract (SAN LUIS)
zonafranca@sanluis.gov.ar
7 - La Puata (BUENO AIRES)
www.zflpampa.com.ar
8 - Luuan pe Cuvo (MENDOZA)
www.zfmendoza.com.ar
9 - Puerto lcuazo (MISIONES)

www.zonafrancaiguazu.com

INCENTIVES TO LOCALIZATION

1. Free-Trade areas

For being extra-customary territories, merchandise products
and supplies can go into and remain in them without taxing
rights, rates and import and export taxes, not being subject
to the habitual custom service control.

Normative: Law 24.331 and modifications

Administration Authority: Economy and Production Ministry

2. Productive Development Agency Net

It promotes the regional development assisting MSMEs (Mi-
cro, Small and Medium Enterprises), articulating them with
instruments of SEPYME . There 59 agencies around the coun-
try.

More Information: www.sepyme.gov.ar

3. Productive Clusters (Clusters)
It promotes the regional development through the formula-
tion and performance of activities directed to MSMEs that
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constitute productive blocks.

Institution: SMEs Secretary and Regional Development
More Information: www.sepyme.gov.ar
www.bolsapyme.gov.ar

4. Promotional Regime in Catamarca, La Rioja, San Juan
and San Luis.

Catamarca, La Rioja, San Juan and San Luis provinces have
an industrial promation regime, consisting of the release and
the deferral of national taxes. In addition, a set of benefits
for investments in the agricultural and cattle and tourist sec-
tors being done in these four provinces, is established.
Normative: Law 22.021 and modifications. Law 22.701 and
modifications. Law 22.702 and modifications. Law 22.973
and modifications. Law 23.669, Law 26.658.

Application Authority: Executive Branch of the promoted
provinces; Economy and production Ministry

More Information: www.industria.gov.ar

5. Special Fiscal and Custom Regime in Tierra del Fuego
Tierra del Fuego province, Antartida and South Atlantic Isles,
have a special fiscal and custom regime which establishes di-
fferent incentives for companies location. These incentives
consist of tax and duty exemptions for activities done in the
province.

Normative: Law 19.640, Decree 1057/1983, Decree
1139/1988, Decree 479/1995, Decree 522/1995, Decree
490/2003.

Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary,
Economy and production Ministry

More Informatjon: www. tierradelfuego.gov.ar

6. Provincial Promotion Instruments

In all Argentinian provinces there are promotion regimes that
facilitate the settlement of new productive enterprises.
More information: web sites of the provinces (next page)




MINISTERIOQ

DE

LA

FPRODUCCION

More information: web sites of the provinces

Province

DE LA PROVINCIA DE

1 | Buenos Aires Province http:/ /www.gba.gov.ar/

2 | Catamarca Province http:/ /www.catamarca.gov.ar/
3 | Chaco Province http:/ /www.chaco.gov.ar/

4 | Chubut Province http:/ /www.chubut.gov.ar/

5 | Corrientes Province http:/ /www.corrientes.gov.ar/
6 | Cordoba Province http:/ /www.cba.gov.ar/

7 | Entre Rios Province http:/ /www.entrerios.gov.ar/
8 | Formosa Province http:/ /www.formosa.gov.ar/

9 | Jujuy Province http:/ /www.jujuy.gov.ar/

10 | La Pampa Province http:/ /www.lapampa.gov.ar/
11 | La Rioja Province http:/ /www.larioja.gov.ar/

12 | Mendoza Province http:/ f'www.mendoza.gov.ar/
13 | Misiones Province http:/ /'www.misiones.gov.ar/
14 | Neuqueén Province http:/ /www.neuquen.gov.ar/
15 | Rio Negro Province http:/ /www.rionegro.gov.ar/
16 | Salta Province http: / /www.salta.gov.ar/

17 | San Juan Province http:/ /'www.sanjuan.gov.ar/
18 | San Luis Province http:/ /www.sanluis.gov.ar/

19 | Santa Cruz Province http:/ /www.santacruz.gov.ar/
20 | Santa Fe Province http:/ /www.santafe.gov.ar/

21 | Santiago del Estero Province http:/ /www.sde.gov.ar/

22 | Tierra del Fuego Province http:/ /www.tierradelfuego.gov.ar/
23 | Tucuman Province http:/ /www. tucuman.gov.ar/

CORRIENTES
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INCENTIVES TO SECTORAL INVESTMENTS

1. Infrastructure

The Decrees 966/2005 and 967 /2005 promote private invest-
ments in public infrastructure.

More Information: www.infoleg.gov.ar

2. Automotive Regime

Normative: Decree 939/2004, Resolution 369/2006 and mo-
difications.

Application Authority: Industry, Trade and SMES Secretary,
Economy and production Ministry

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/industria
Agreement of Economic Complementation N° 14 (Argentina
and Brazil). Thirty-first Additional Protocol: www.aladi.org

3. Regime of incentives to Local Auto parts

Competitivity

Normmative: Decree 774/2005.

Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary,
Economy and Production Ministry

More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/industria

4, Plan of Incentives for Biofuels

Normative: Law 26093, Decree 109/2007

Application Authority: Technical Aspects: Federal Planning ,
Public Investment and Services Ministry. Tax Aspects: Federal
Administration of Public Incomes

More Information: www.sagpya.mecon.gov.ar

5. Presentation of incentives Programme tc exploration
and exploitation of hydrocarbons

Normative: Law 26154

Application Authority: Energy and Mining Secretary

More Information: www.energia.mecon.gov.ar

6. Promotion Regime of Software Industry

Normative: Law 25.922, Law 25.856.

Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary,
Economy and Production Ministry.

More  Information:www.industria.gov.ar/foros/soft_inf/ba-

sehome/index_soft.htm

7. Incentive Regime for Capital Goods Manufacture
Normative: Decree 379/2001, Decree 502/2001 and modifi-
cations, Resolution 101/2001.

Application Authority: Industry, Trade and SMEs Secretary,
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Economy and Production Ministry
More Information: www.mecon.gov.ar/sicym/industria

8. Forest Regime

[t consists of a promation regime for investments done in
new forest enterprises and/ or in expansions of existing fo-
rests.

Normative: Law 25.080. Law 25.509

Application Authority: Agriculture, Cattle raising, Fishing and
Food Secretary, Economy and Production Ministry.

More Information: www.sagpya.mecon.gov.ar

9.Investment Regime for Mining Activity

This regime establishes incentives for exploration, exploita-
tion and mining production.

Normative: Law 24.196, Law 25.429, Law 25.161, and mo-
difications

Application Authority: Mining Secretary, Federal Planning Mi-
nistry, Public Investment and Services.

More Information: www.mineria.gov.ar

10. Taxes Deduction in the Mining Sector

Normative: Law 1.919, Decree 456/1997, Law 25.225.
Application Authority: Miming Secretary, Federal Planning
Ministry, Public Investment and Services.

More Information: www.mineria.gov.ar

11. Special Tobbacco Fund

Mormative: Law 19.800 and modifications, Law 25.465, Re-
solution 502/2004.

Application Authority: Agriculture, Cattle raising , Fishing
and Food Ministry, Economy and Production Ministry.

More Information: www.sagpya.mecon.gov.ar
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MINISTERIO .DE LA PRODUCCION DE

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

1 | Strategic and privileged geopolitical position in MERCOSUR.

2 | Adequate Infrastructure.

3 | Apt receptive human resources adaptable to technological changes.

4 | Economically- productive diversified structure.

5 | Strategic productive chains for development.

6 | Appropriate legal framework / Incentives to investment.

7 | Growing International insertion.

1. STRATEGIC AND PRIVILEGED GEOPOLITIC
LOCATION IN MERCOSUR

Corrientes Province has an unsurpassable geographic loca-
tion, it is placed in the Argentinian North-east and limits
with three countries: Uruguay, Paraguay and Brazl; and
within the country with four provinces: Misiones, Entre Rios,
Santa Fe and Chaco. It is located between two hydrographi-
cal basins, the Parana River (to the west) and the Uruguay
River (to the East) and both are part of the Cuenca del Pla-
ta, whose basin is the second largest in South America after
Amazons basin.

As a means of communication, Corrientes is an obligatory
road passage. Paso de Los Libres city, in the south-east is
linked to Uruguayana city in Brazil by a railway bridge.
Nowadays, it is one of the frontier passages with most traffic
and its strategic position for the railway connection links the
Atlantic Coast to the Pacific Coast. It also has the intematio-
nal bridge “for integration” that facilitates the connections
of Santo Tomé with Sao Borja, Rio Grande Do Sul in Brazil.
Corrientes has a popular “Costanera Avenue” which extends
along the beaches of interest to the “3 de Abril Avenue” that
introduces the city to the Intemational Bridge General Bel-
grano exit, opened in the year 1973, and that joins Chaco
and Corrientes province. It is one of the bridges that connect
the Pacific to the Atlantic Ocean within the MERCOSUR.

On March 26th, 1991, Argentina, Brazil, Uruguay and Para-
guay, subscribed to the constitutive treaty of MERCOSUR,
according to the worldwide tendency of economy dynamism
in even wider geographical spaces. MERCOSUR insures the
life of a free-trade zone and a customary union from Janua-
ry 1st, 1995. Goods originated in this common market may
circulate free of any type of restriction and duty-free hin-
drances except for the ones included in the list of goods each
country presented as an adequacy to the final regime of the
Custom Union. In this outstanding economic block, Corrien-
tes introduces itself as a strategic business center, given by
its privileged location and the services infrastructure.

Characteristics of Corrientes

Corrientes is located in the Mesopotamia region, making up
what is called the NEA (Argentinian North East). It has a total
surface of 88.886 km2 (about 3, 1% of the continental Argen-
tinian Territory) and it is similar to twice the size of Denmark
or Switzerland.

The capital city has the same name as the province and it
is one of the most developed urban centers of NEA region.
At the same time, Corrientes is jurisdictionally divided into
25 departments with its own administrative and political
powers. The main cities next to the capital are Goya, Paso
de los Libres, Curuzii Cuatia, Mercedes, Gobemnador Viraso-
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ro, Bella Vista, Monte Caseros and Santo Tomé.

The provincial outline is traced by the Parana River (West
and North) and Uruguay (East) and the main urban centers
are located in these borders, Its territory is characterized by
a remarkable asymmetry between the oriental and occiden-
tal sectors. The relief is plain and it has a wide depressed
sector in the central- north part which corresponds to the
Ibera basin (“bright water”, in the Guarani language) due to
a geological fault that originated it; it is characterized for
its aquatic and marshy areas covered with vegetation, called
“esteros” {estuaries) and water mirrors in their centers, co-
rresponding to lagoons. Climate is typical of the subtropical
area, with an average temperature of 22°C with limited ther-
mic amplitudes and abundant rainfalls that decrease from
north-east to south- east (from 1,500 mm to 1.100 mm) in-
fluenced by the masses of damp air coming from the Atlantic
Ocean.

2. ADEQUATE INFRASTRUCTURE

Transport and communications are complementary variables.
Transport infrastructure contributes to solidify the privileged
geographic position of the province in MERCOSUR. More than
11 port terminals are distributed along the borders of Parana
and Uruguay rivers, being an entrance and exit doorway to
an important part of the provincial production.

Land connections, routes or railways, as well as the air ones
connect Corrientes to the main production centers of Argen-
tina and MERCOSUR.

The transport structure in Corrientes province is presented
as follows:

Highway net:

« Totak: 11.643,7 km
» Paving: 2.488,7 km
- Riprap: 422,3 km

« Soil: 8.732,7 km

Ports:

« Total: 11

» On Parana river: 8
« On Uruguay river: 3

Air Stations:

« Airports: 2; being the Piragine Niveyro airport - placed only
7km far from Corrientes capital city and it connects the pro-
vince to the Federal capital city.

« Aerodromes: 4

3. APT HUMAN RESOURCES
According to the last national census of population and dwe-
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lting (year 2001) population increases to 926.989 inhabitants,
about 79, 4% of it concentrates in urban centers (the 33, 3%
is settled in the provincial capital city). The incidence of
population younger than 15 years old is 34, 5%, only 6, 9%
is older than 65 years old while the 38, 3% of population is
between 20 and 50 years old. Life expectancy is 73, 6 years
old and the population growth rate is 1, 5% {in the European
Union is 0, 2% and in the Unites Statesis 1, 2 %.)

The illiteracy rate is 6, 5% and the net rate of literacy com-
bined between primary and secondary levels is 81, 0%. The
percentage of population economically-active {PEA) with
complete secondary studies inta the urban agglomeration gi-
ven by the Permanent Survey of Homes (EPH) is 49, 4%, being
both with Entre Rics, the highest of NEA.

The province has a state university {UNNE: Universidad Na-
cionat del nordeste), three private ones and numerous ins-
titutes of non-university superior studies, attended by an
important amount of students.

General Information:

Population (2001} 930.99M

Urban Population 79.4%

Rural Population 20.6%

Average Density 10.6 inhab/km2
Annual Growth Rate 1.5%

PEA 49.4%

Birth Life expectancy 73.6 years oldregion
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CORRIENTES PRODUCTION

Under the productive structure, it is necessary to emphasi-
ze that primary and agro industrial activities constitute the
basis of its economy. Tobacco, citrics, rice, yerba mate, tea,
soya and cotton are the main crops. In cattle raising, it pre-
dominates the cebti breed because ecological conditions are
unfavorable for the adaptation of Eurcpean breeds.

Industry is represented by tobacco and cigarettes manufac-
ture in Goya city; citric by-products in Bella Vista, and rice
mills, textile establishments, tanneries and shipyards in Co-
rrientes capital city.

The main characteristics of these activities are summarized
as follows:

Agriculture: Corrientes province has -according to data of the
last Agricultural National Census (year 2002) - about 14.934
agricultural exploitations, covering a surface of 6.619.980
hectares. From the surveyed surface the 6.5 % is implanted
with crops and forests showing that it grew around the 53, 6
% compared to the previous census (year 1998).

Rice: Among cereals, it is the main crop in the imptanted
surface and production. The excellent agroecologicat con-
ditions for the development of this crop in the region and
investments in the sector allowed this cereal production to
increase strongly since the middle of the 90°s, reaching in
1999 a record production of 560 thousand tons. The Brazilian
market remains highly important for the province exports
{with a consumption of approximately 100 kg per inhabi-
tant / year: a market higher than 15 millions of tons). Brazil
historically had a high level of autosupply, however, the in-
tegration in MERCOSUR gave opportunities and { ncentives to
extend farming in the Argentinian Mesopotamia. In the case
of rice milling, it is produced in only a part of the province
and the rest is industrialized in Entre Rios or outside the
country (mainly in Brazil).

Vegetables: For the last 15 years, a non-traditional agricul-
ture, mainly of horticulture under cover, with an interesting
production of tomatoes, strawberries, peppers, cucumbers,
omamental plants and flowers, among others has been de-
veloped.

Tobacco: In Corrientes cultivation, processing and manufac-
ture of cigarettes is developed. The productive specializa-
tion is given with the dark tobaccos (genuine tobacco) where
the province represents the 0% of the national production.
its final produce during the last years oscillated between
3.600 and 7.400 tons. The main aim of production is tobacco
preparation, which is being exported. Within the province,
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cigarettes are also manufactured with tobaccos from NOA
and only marginatly black cigarettes are produced with to-
bacco of provincial origin.

Yerba Mate: the production of this crop, with a strong flo-
wing into the internal market, is presented in an integrated
way in the drying, milling and fractioning stages. Pravincial
industrialization capacity is relevant so that it processes the
whole of the province production with a part of Misiones.
Apart from being a valuable natural product for its nutri-
tional composition (among the best known infusions in the
world), yerba mate can make a profit from the intemational
demand growth of new natural infusions, mixtures and fla-

vorings.

Citrics: Corrientes has a surface implanted with citrics (main-
ly oranges and tangerines) which has increased up to 29.000
ha. The production is aimed partly to the fresh consumption
and partly to industrialization {concentrated juices). The
maximum levels of production in the last years were 320
thousand tons in the case of oranges and 112 thousand tons
for tangerines.

Cattle Raising: It is the most traditional economic activity
of Corrientes (it was incorporated to the province in the Xvi
century) and occupies the major part of the land as a result
of its extensive characteristic.

Bovine-breeding stock is of 3, 5 millions of heads of cattle
and in the case of ovine- breeding the enclosure arises to 860
thousand amimals.

With the incorporation of new technologies, genetic feeding,
technological improvements and (nvestments in the drain of
marshes and lowlands (raising its econcmic value and pro-
ductivity per hectare) rise in meat production per hectare
and per capita in stock was developed. The aim is between
the calves selling for wintertime in the Pampa region and
the slaughter in Corrientes. The production and tanning of
leather is given by the sole leather manufacture with salesin
the intemnat and external markets (mainly in Italy}.

Wool: Ovine breeding provincial stock is about one miltion
heads of cattle and raw wool production is of 4.000 annual
tons. This is aimed for direct export and tops elaboration
in Corrientes, which are later being exported. The strong
decrease of intemational prizes affected particularly the
secter, even thaugh a favorable price evolution in the short
term is expected.

Industry: The industrial development of Corrientes is limited
to the processing of some provincial primary products (espe-
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ciaity yerba mate mills, tea and rice, citric juices factories,
sawmills and tobacco processing), the manufacture of some
local or regional consumption goods (beer, bakery and basic
metallurgy) and textile Industry (spinneries, weaving facto-
ries, wool and clothes laundries).

Textile Industry: Corrientes integrates all the stages of texti-
le production derived from cotton, fram the primary preduc-
tion to spinning and weaving. Burling cotton comes not only
from Corrientes but it also absorbs the produce from other
provinces (the most industrialized cotton is primarily origi-
nated outside Cormientes). Once this process finishes, fibre,
spinmings and weavings (demim cloth} are being produced.

SECTORS OF HIGHER ECONOMIC AND SOCIAL LEVEL IN THE
PROVINCE

The productive structure of Corrientes has a strong basis on
agricultural, cattle raising and forestal activities as well as
industrialization of primary products where tobacco leaves
and cigarettes manufacture, cotton spinning and weayvings,
processing of citrics, yerba mate milling, rice manufactu-
re and wood transformation are relevant. The productive
diversity of the province includes forestation, horticulture
under plastic cover and on field, bovine and ovine cattle rai-
sing, citriculture, cotton, tobacco, soya and rice cultivation,
adding the growing development of tourist sector and non-
traditional exploitation such as high quality apiculture and
buffalo- breeding.

For its contribution to the provincial PBG bovine cattle
raising, rice, citriculture, horticulture under plastic cover,
forest sector as well as tobacco (3.500 small farmers) and
cotton {4.000 small farmers) are highly remarkable for its

social importance.

RICE:

First praductive province

« Implanted surface Campaign 05/06: 77.370 ha

« Major sown surface: Campaign 98/99: 102.030 ha

« Apt lands: more than 2.000.000 ha

+ Watering system by means of dams.

- Steadily- increasing farmers produce: more than 9.000 Kg.
Iha.

«» Provincial production average: 7.269 Kg /ha, campaign
05/06.

« Production: 545.000 tons, campaign 05/06

+ Around 100 farmers.

« 20 rice mills in activity.

« With the 37% of the agricultural VBP (average 2000-2004)
« In the year 2.004, it contributed with the 31% of the total
value of exports.

LA PROVINCIA DL CORRIENITES

« It is mainly exported to Brazil.

CITRICULTURE:

Citriculture is orientated to the production of:

ORANGE « TANGERINE « LEMON « GRAPEFRUIT

« 25.000 implanted ha.

+ Production: 350.000 tons /year

« The main productive areas are:

- Mente Caseros (and zones of infiuence)

- Bella Vista {and zones of influence)

« Production is aimed at export and intemal market of fresh
fruit and industry (juices, essences, cremogenates, etc)

« The predominant species are oranges and tangerines, both
concentrating about 88, 37 % of the implanted surface and a
similar percentage - 89%- of plants.

« Only about 3%-5% of the surface has watering system.

« Production in Corrientes citric sector comes from the farms
of 1200 small farmers, six industries of concentrated juices
and cremogenates and 51 packing plants.

« In the year 2.004, it contributed with the 24% of the total
value of exports.

- 1t is exported to several countries, especially the U.E {Eu-
ropean Union) and Russia.

« A fresh fruit Certification Programme is carmied out for the
European Union,

HORTICULTURE:

« Horticulture and basically, horticulture done under plastic
cover, is an important component of the agricultural PBG.

« Horticulture under cover occupied about 900 ha in the
campaign 2003/04.

« It generates from 8 - 12 jobs per ha.

« Horticulture under cover is orientated to tomato and pep-
per production.

« Horticultture under cover occupies 0, 5 % of the agricultural
cultivated surface but it contributes to 10% of the gross net
production.

« Highly- technical performance.

CATTLE RAISING:

- With BOVINE CATTLE RAISING Cerrientes is in the fourth
place among the productive provinces.

» It {s distributed around the provincial territory in 6.800.000
ha.

« Extensive in natural conditions.

« Excellence Breeding.

« Number of heads of cattle to December 2.005: 5.101.091.

« More than 2.200.000 wombs.

« 1.000.000 calves per year.

« Corrientes provides for caives to Entre Rios, Santa Fe, Bue-
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nos Aires, Cordoba and La Pampa provinces.

+ Proper technology that would let rise all the productive
indexes and activity expansion.

« Frigorific industry has 23 estabtishments among frigorifics
of classes A, B and C and municipal slaughterhouses. A clas-
sification of those plants may be done under veterinarian
national, provincial and municipal inspection.

« Three frigorific staughterhouses have national habilitation
and are controlled by SENASA.

« Eight of them have provincial veterinarian inspection by
the Production, Work and Tourism Ministry.

« Twelve establishments have veterinarian inspection by
their own municipalities.

« OVIME CATTLE RAISING is aimed at meat and wool produc-
tion.

» 1.000.000 heads of ovine cattle.

- WOOL gets an added value by COPROLAN, the only industry
above parallel 42 which washes and combs wool and exports
the total preduction.

« There is no FRIGORIFIC OVINE INDUSTRY.

FOREST INDUSTRY:

1° Forest Province

« Apt lands: Total 3.300.000 ha.

« Yery apt: 1.200.000 ha.

« Implanted forests 350,000 ha.

« Requested for implanting year 2006: 32.760 ha.

« Native forests: 306.000 ha.

» IMA (Annual Medium Increase):

EUCALYPTUS: 30-40 m3/ha/year = PINE: 20-30 m3/ha/year
« Annual production: more than 8.000.000 ton/ year.
Species: PINE (75%) EUCALYPTUS (24%)

» Other species: TOONA « KIRl » GRAVILLEA » PARAISO (1%)

» The 67% of the forested total land is in the NE (ltuzaingo
and Santo Tomeé, etc.); the 14, 2% in the NW (Concepcidn,
Saladas, etc.}; the 13, 8% in the SE (Paso de los Libres, Monte
Caseros, etc.) and the 5% in the SW (Esquina, etc.).

«» FOREST INDUSTRIES: installed capacity1.650.000 ton/year.
« 218 cultivated forests sawmills

» 14 native forests sawmills

+ 1 compensated board plant

* 9 impregnators.

« 313 carpentries.

« 4.439 direct employments.

5. ESTRATEGIC PRODUCTIVE CHAINS FOR
DEVELOPMENT

The Province considers that the three sectors for its develo-
pment are:

« FOREST INDUSTRIAL SECTOR

CE
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» AGROFEEDING SECTOR
« TOURISM SECTOR

« FOREST INDUSTRIAL SECTOR:

According to AFOA (Argentinian Forest Association), the fo-
restry products make up a freely transactional “commodi-
ty”, a tendency to be accentuated in the future as the de-
veloped countries are decided to get the autossuply of food
at any cost, they restrict tree-chopping for environmental
reasons. In the long term, Argentina should restate its role in
the world as supplier of forest products on a grand scale.

At this paint, it is the opportunity to transcribe textually a
part of the text from the Final Technical Report from the
Forest Industrial Census 2005 of Corrientes province, where
perspectives on the forest-industrial sector of our province
are taken into account.

“Most of the analysts involved in the forest industrial sector
at national level, state that Corrientes province has a great
potential of growth and development, in an open process,
searching new markets to increase the sources of generation
of competitivity and its support in the tong term.

Under convertibility exit, this situation will become in the
real stabitity source and growth for the sector in the future.
At provincial level, wood extraction and processing has been
a very dynamic activity, representing an important partici-
pation in the national total in the last few years. Corrientes
province participates with the 17% of the total forest pro-
ducts extracted from implanted forests in the country, only
excelled by Buenos Aires and Misiones provinces. |ts partici-
pation is even higher in the surface of implanted forests in
Argentina, corresponding to the 23, 3 %.

This situation that shows the huge productivity in the genera-
tion of wood supply will expand the development and growth
frontiers of the forest-industrial complex of Corrientes as
the great dynamism that new forestations have had in the
last years is beginning to hint a vigorous investment process
for forest exploitation, transport and wood manufacture.
in addition to this, the multiplying impact on employment,
where for every post that the sector generates, 14 posts are
indirectly generated in the rest of economy.

The provindial forest-industrial sector has many opportumi-
ties for its transformation, consolidation and surpassing. On
the one hand, worldwide perspectives are very encouraging
to undertake projects that, as it has already been mentio-
ned, require of high maturity periods. A continuous growth
in goods cansumption and manufacture of forest origin at in-
temational level is observed and growing pressures trying to
keep their native forests which imply, in many cases, nearby
limits for expansion of implanted forests in those geogra-
phies, are recorded in developed countries, not only for spa-
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ce necessity but also for the decrease in the growth rhythm
of their respective tree species.

« AGROFEEDING SECTOR:

Thanks to the new productive experiences in typical ftooding
zones, the breeding of some species such as buffalo, alliga-
tor, carpincho, frog, sweet water shrimp and fish is given.
These new productive sectors are intensive in workmanship
use, differing from cattle raising that is an extensive activity
with a low job generation.

This allows developing agricultural products with a higher
added value. Markets with the highest purchasing power
need a growing range of products, differentiated from agri-
culture, to attend niches ar demand segments such as or-
ganic products, new vareties of fruits and vegetables and
new species ever not commercialized in the most important
markets in the past for various reasons. These markets are
strict regarding size, colour and other characteristics and
the province has the possibilities of prdduct:ion toc meet the
new demand requirements.

» TOURISM SECTOR:

Corrientes has qualities to integrate actively to the regional,
national and international tourist offer.

Excellent resources availability with added value and infras-
tructure investments, as well as receptive tourism devetop-
ment and prometion will allow its establishment as a trade
mark in the tourist market.

An amazing potential for visitors’ attractions are the fluvial
litoral of Parana and Uruguay rivers, iberé estuaries, Corrien-
tes fields, woods and forests in gallery, the favorable winter
climate, the rural production, the historically-cultural heaps
- poputar celebrations and religious festivities.

The main identified tourist products are:

« Ecotourism.

« Sport Fishing

+ Beaches and sun.

« Rural Tourism.

= Carnivals.

« Cultural and Religious Tourism.

- Congresses and Events.

Tourist Attractions:

Corrientes has a great deal of worth mentioning tourist at-
tractions:

« Ibera Estuaries

= Santoc Tome and Yapeyu Guarani Jesuitic Missions

« Historical testimonies of Jesuit settlements at the begin-
nings of XIX century with its peoples. Treasures of artistic
patrimony such as imagery, painting, retigious fumiture and
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silver plate from centuries XVIi and XVIl) are still kept.

« Testimomies of Triple Alliance War as a whole shared by
Formosa, Chaco, Brazil and Paraguay.

« Goldfish, paci and surubi fishing in Parana and Uruguay
rivers.

« Sailing in Parana, Paraguay and Uruguay rivers.

« Enjoyment of their beaches.

» Snorkeling in tbera in the different rivers.

- Carpincho leather handcrafts of diverse types. Pieces of
clothing and farm implements of varied types.

« Its music, especially Chamamé whose sound and melody is
appreciated by foreigners not only for listening but also for
dancing.

» Its gastronomy with chipa, tapioca and fish such as paco,
surubi and goldfish are a real “delicatessen” when they are
tasted.

» Farm life.

« Its wild and unpolluted fauna.

« Its abundant flora.

« Its birds.

« Its carnivals.

- Its church celebrations and anniversary foundations of the
different towns

« The Itati Virgin Sanctuary

« Gaucho tradition parties.

- Goldfish, pacd, surubi or varied fishing.

+ Rural expositions.

Those attractions, adequately combined or especially focali-
zed, offer Corrientes a programme with enormous possibili-
ties of a real tourist industry growth.

6. PROVINCIAL LEGISLATION: TOOLS FOR
THE INVESTOR '

It is important to emphasize that Corrientes province has
approved since the year 2002 a series of laws that contem-
plate basically the private sector promotion by appointing
resources from the Provincial Budget to orientate and su-
pport the competitive transformation of the productive
basis, within an institutional context that facilitates goals
achieverment and participation of different social and eco-
nomic groups involved in the process. The active politics
search for the economic development by improving incomes
distribution, tending to jobs generation in the private sector,
contributing to the settlement of the new production, com-
mercialization and industrialization activities and regarding
the promoting expansion, restructuring and modemization
of the existing ones. The laws approved between the years
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2002 and December 2005 are the following:

o Law N° 5.470 Investment Promotion regime

o Law N° 5,535 Pravincial Tourism Law

a Law N¢ 5.550 Forest Enterprises Promotion Regime

o Law N° 5.552 Rural Development Fund

o Law N° 5.666 Adhesion to the Promotionat Criteria of Law
N°25.924 about Capital Investments Goods and Infrastructu-
re Works.

o Law N° 5.683 Investment Fund for Corrientes develop-

ment.

LAW N° 5.470
INVESTMENT PROMOTION REGIME
Approved on September 26th, 2002.

The regime can be orientated for both the new productive
investrments and expansion of private enterprises in progre-
s5.

Promoted Sectors:

« Industrial.

- Agricultural

« Agroindustrial.

« Tourist (including the activities related 10 recreation and
entertainment)

Benefits:

« Fiscal Stability: Investments made in the general frame of
the regime will be exempted from increases in the provin-
cial total tax charge for a 10 - year term, counted from the
project approval.

« Provincial tax exemptions or aliquots reduction for a de-
finite time (to 10 years as maximum) Exemptions might be
given exclusively on acts, goods, services and capital related
directly to the investment project such as stamp duty on
acts and deed transactions and gross net incomes.

- Purchase of Real Estate from Private domain in the State
aimed at the project.

» Electric tariffs of Promotion.

« Infrastructure Supply.

+ Preferences in provincial and municipal state auctions un-
der equality conditions offer for suppliers not included into
the regime.

« Technical assistance from State entities.

LAW N° 5.535
PROVINCIAL TOURISM LAW
Approved on September 3rd, 2003.

It declares tourism as a productive activity and, consequen-
tly, it will be applied to the promotion regime under the
industrial Promotion Law.

I4 PROVINCIA DE CORRIFNIES

Objectives: Some of them are:

« To manage the integral development of tourism support
all around the province territory and facititate its regional
environmental integration as a biosphere reserve.

« To motivate investments in the sector.

. To revalue and appreciate the natural, productive, cultu-
ral, anthropologic, urban and architecture patrimony.

« To rule the usage of Open Natural Reserves, its exploitation
and granting of permits and special licenses.
Characteristics:

« Applying article 134° clause 1) of the Fiscal Code some
tourist activities are:

- Tourist lodging and camping.

- Restaurants, bars and cafés services.

- Open natural reserves, corridors and tourist circuits

- Rural Tourism, Environmental Microtregions

- Any other activity of this nature, directly or indirectly re-
lated to tourism.

Beneficiaries:

« Naturat or legal persons that fulfiti the following requisi-
tes:

- To begin in the activity with investiment projects in the
medium term.

- To do the promated activities regularly.

- To constitute residence in the Province field.

Financing:

» It creates the Provincial Tourism Fund that will be integra-
ted, among others by the following resources:

- Established amount in the tax as a contribution to general
rents.

- The percentage of tax on air bills corresponding to the Pro-
vince.

- Any other fund generated by tourisim.

LEY N° 5.550
FOREST ENTREPRISES PROMOTION REGIME
Approved on March 4th, 2004.

Apart from the national promotion regime under Law n®
5.550, Corrientes province promotes forest activities,
through Forest Enterprise Regime -approved on March 4th,
2004 -aimed at forest activities included in Law N° 25.080.
Aim:

« Forest activities included in Law N° 25.080.

Benefits:

« It exempts from Tax payment on Gross net incomes on
incomes derived from the activity done at onerous title in
Corrientes province-tucrative or not- in relation to the pro-
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ductive industrial and / or commercialization stages.

+ It exempts from State Property tax on the surface, effec-
tively occupied by an implanted forest and the nearby one
affected to the Project.

« It exempts from Stamp Duty the approval of statutes and
social contract agreements, etc. for both the grantor and
the receptor.

« The provincial government can cede in trust the real right
of the forest surface under Law N° 25.509, of fiscal lands apt
to forestation and that do not have other aim set by law.
The Provincial Direction of Forestry Resources will keep an
inventory of real estate in that condition.

« It creates the Forest Fiduciary Fund with state participa-

tion.
LAW N°* 5.552
RURAL DEVELOPMENT FUND
Approved on March 17th, 2004
Aim:

« Route and/ or energetic infrastructure and projects for the
productive improvement are financed.

« The 25% of the Fund resources is aimed at sanitary cam-
paigns in the rural sector.

Financing:

« 100 % of the rural state property Tax corresponding to the
Province.

+ Others.

Characteristics:

«Tax collection from the sector retumns to it in infrastructure
Works for rurai zones and sanitary campéigns.

« Active Participation of Municipalities and intermediate en-
tities of the productive sector

« Duration: 30 years.

LAW® 5.666

Adhesion to the promotional criteria of National Law N°
25.924 about Investments in Capital Goods and Infrastruc-
ture works

Approved on June 22nd, 2.005

Aim:

« Industrial Activities and performance of infrastructure
works, excluding civil works.

Beneficiaries:

« Accelerated Amortization of FProfits Tax

« Anticipated Devolutian of VAT.

» Simultaneous validity of both beneficiaries only for invest-
ments export.

- Goods: any new amortized good, except automobiles.

LA PROVIMUIA §F CORRIENTES

« it establishes an annual fiscal amount of $ 1.000.000 to be
apptied to the regime of the present Law.

LAW N° 5,683
INVESTMENTS FUND FOR CORRIENTES
DEVELOPMENT
Approved on October 11th, 2003.

Characteristics:

. The law establishes the constitution of the Investment
Fund for Corrientes development (FIDECOR) with the purpo-
se of implementing a schema to facilitate credit access for
investments in enterprises for industries, tourism, services
to the agricultural sector and trade equipment.

« Initial Budget 5 150000,

« The 50 % of the lending capacity of FIDECOR will be aimed
at projects presented by SMEs to § 70.000 and the other 50%
will be destined to financing strategically considered sectors
of the province, projects to $1.000.000.

« Duration: 10 years.

Aim: Financing of investments for:

« Equipping of new trade goods.

« Purchasing of new capital goods for agricultural services.

« Creation or expansion of the productive capacity or in-
troduction of new markets or production processes for the
industrial activity.

- Hotel and services Infrastructure for the tourist activity.

« Computing equipment and data management softwares.

Other Laws:

“Law N°5.556 Productive Refinancing System and Trust Fund
for Productive Refinancing

*Law N°5.667 Adhesion to the Mational System of Public in-
vestment

*Law N°5.675 Reciprocal Guarantee Society

“Law N°5.684 Fiduciary Fund of Industrial Development
*Law N°5.685 Tax differ

OTHER INSTRUMENTS:
DEVELOPMENT PROMOTION
Sectoral Development Programmes

CATTLE RAISING DEVELOPMENT PROGRAMME
Provincial Cattle Raising Plan
Sanitary Polttics

FOREST DEVELOPMENT PROGRAMME
Provincial Law N 5.550,

Law 5.590 Fire Management.
Provinciat Law N° 5.175 Native Forests
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Forest industrial Census - Forest Inventory

APICULTURAL DEVELOPMENT PROGRAMME
Apicultural Fiduciary Fund

CITRIC DEVELOPMENT PROGRAMME

Citrus Certification for the European Union and other mar-
kets

Sanitary Politics and quality norms Adoption

Citric Fiduciary Fund

SMALL PRODUCTORS’ DEVELOPMENT PROGRAMME

Basic infrastructure (Bathing places- excepted slaughter-
houses)

Sanitary costs subsidies

Machinery and agricultural tools. Supplies are handed in.

IMPROVEMENT PROGRAMME OF RICE CHAIN COMPETITIVITY
Search of new markets.
Searching politics of energy costs reduction.

=Source: Productive Development Perspectives and Strate-
gies. Corrientes. Written by the Production Coundil of the
Economy and Production Ministry.

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

7. GROWING INTERNATIONAL INSERTION

In the year 2005, national exports grew about 13, 4 % of the
national average together with nine provinces. By the end of
the year 2006, Argentina gets 7consecutive years of surplus
in its commercial balance.

Last year the balance raised 6, 4 % compared to 2005, re-
aching 12.410 million dollars, for the rise of 15, 4 % in the
total exports. In 2006, total exports reached USD 45.569 mi-
llions, 15, 4% superior to the ones registered in 2005.
However, this better export performance presents different
results alike throughout our territory. From 24 jurisdictio-
ns, only nine raised their exports in a higher range than the
rest of the country: San Juan (136%), Catamarca (82%), Jujuy
(38%), Corrientes (32%), Santa Cruz (29%), Tierra del Fuego
(22%), Buenos Aires city (20%), San Luis (19%) and Formo-
sa (18%), according to a report extracted from abeceb.com
consultancy.

EXPORT PERFORMANCE OF CORRIENTES

PROVINCE

As it has been already mentioned, Corrientes has improved
its export performance about 32% compared to the year
2005, exporting from USD 100.496.701 to USD 132.000.000
miltions in 2006.
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CHART 2: Exports “from” Corrientes Province, classified according to EconomicSecctor
of Origin. Term 2002 [ 2006.

Concept

Inu$s
PROVINCE TOTAL 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Primary Products 41.679.738 43.838.247 67.091.182 64.372.364 |  88.445.538
Agricultural Origin Manuf. (MOA) 23.574.787 25.309.205 32.861.525 26.357.018 |  83.762.561
Industrial Origin Manuf. (MOI) 11.566.160 4.536.721 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Fuels ( Energy ) 2.506.957
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_ Terw 2002/2006.

u$s ABSOLUTE VALUE IN DOLLARS.
100.000.000
90.000.000 jm—
’_/
70.000.000 P
" _E'_‘**_—'“—u-«m——-——_»_, el
60.000.000 Ets o
50.000.000 —
40.000.000 —
g A &K —A— B el —4
20.000.000
10.000.000 b‘ﬂ/,— - &
: , ; | i
2002 2003 2004 2005 2006
Primary Propbucts Q AcricULTURAL OriGiN Manur. (MOA)
A InousTrIAL OriiN Manur. (MOI) Fuews (Eneray)

ExporTs” FROM” CORRIENTES PROVINCE, 'ACCORDING TO ECONOMIC SECTOR OF ORIGIN.

Term 2002/2006.

ABSOLUTE VALUE IN PERCENTAGE.

100 % /

90 % +
80% 4+
70% 4
60% 4
50 % +
40% +
30% +
20% +

10% +
0%

—

2002
Primary Propucts

2003

A InousTriAL Oricin Manur. (MOI)

) 2005°

L]

2006*

@ AcricuLTURAL Oricin Manur. (MOA)
Fuers (Eneray)




MINISTERIO DE LA PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE CORRIEMTES
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Chart 2: [next] Exports “from” Corrientes province, clasiffied according to EconomicSector of

Origin. Term 2002 [ 2006.

2.2 Net Weight in Kgs. - Absolute Figures

ap 00 s 00 AL T
PROVINCE TOTAL 241.745.347 181.251.770 250.334.097 169.657.569 | 337.195.653
Primary Products 191.893.925 130.164.866 203.757.813 224.617.748 | 289.415.091
Manuf. of Agricultural Origin (MOA) 42.279.682 47.206.219 40.562.064 37.288.938 40.840.926
Manuf. of Industrial Origin (MOI) 7.571.740 3.880.685 6.014.221 7.750.883 6939.635
Fuels (Energy) 1

EXPORTS EVOLUTION FROM" CORRIENTES PROVINCE- ACCORDING TO ECONOMIC SECTOR OF ORIGIN,
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CHART 3: Goods exports “from" Corrientes Province, according to EconomicSector of Origin.

Term 2002 [ 2006.

3.1Value indollars :

DO G

006

PROVINCE TOTAL 76.820.385 | 73.684.173 | 110.581.005 | 100.496.701 132.208.186
Pramary PRODUCTS 41.679.438 | 43.838.247 | 67.091.182| 64.372.363 88.445.538
Living Animals 40.629 68.713 448.597 307.445 13.222
Natural Honey 639.350 895.407 681.604 716.817 861.783
Fresh fruits and dried fruits; sour fruit peels 11.809.879 14.826.968 25.641.273 17.563.180 19.963.490
Cereals 24.830.756 23.916.272 34.101.074 41.329.424 61.046.839
Seeds and oleaginous fruits and varied forages 106.962 94.220 197.704 101.991 137.685
Raw Tobacco 3.432.229 3.040.216 5.023.666 2.729.868 4.807.695
Raw wood 8.220 28.700 40.183 - 151.449
Wool without combing or carding 507.878 642.126 583.232 923.983 615.176
Cotton without combing or carding 139.110 21.992 101.211 233.721 21.804
Primary products waste 164.425 303.633 272.638 465.934 826.395
Manuractures oF AcricutTurat Orisin (MOA) 23.574| 25.309.205 272.638| 26.357.019| 33.762.561
Tea and yerba mate 5.225.666 4.270.929 3.044.571 3.267.822 3.301.695
Pulses and vegetables preparations, fruits 1.420.062 562.527 436.163 469.969 1.778
Furs (except furriery) and leathers 25.120 - - - 7.501
Sawn or trimmed wood 14.831.997 16.249.848 24.003.092 16.262.697 24.771.080
Combed wool and shorm wool 1.269.629 866.042 1.683.598 1.337.01 1.482.443
Cotton weavings waste 637.194 1.971.628 1.692.073 1.199.228 1.037.159
MOA waste 165.119 1.388.231 2.002.028 3.820.292 3.160.905
ManurACTURES OF InpusTriaL Oriin (MOI) 11.566.160 4.536.721 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Cotton spinnings and weavings and synthetics 10.332.143 3.430.554 8.984.827 6.369.638 3.631.278
Shoes, spatterdashes, half boots, etc. 375.216 90.941 176 - 16.125
Common metals and their manufactures - - 403 6.131 78.685
Machinery and appliances, electrical supplies - 11.248 4.993 4.279 2.720
Other wood manufactures 834.300 944.830 1.518.473 3.352.747 3.627.409
MOI waste 24.498 59.148 119.426 34.524 136.913
Fues( Enercy) 2.506.957
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Goops EXPORTS “FroM” CORRIENTES PROVINCE, ACCORDING TO Economic SECTOR OF ORIGIN.

Term 2002/2006
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ApSOLUTE VALUE IN PORCENTAGE

0% :
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Primary PropucTs
A InousTriAL ORiGIN MANUF. (MOT1)
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AcricULTURAL ORiGIN Manur. (MOA)

B Fuews (Enercy)

EXPORTS COMPOSITION

PRO
Primary Probucts 100.00
Cereals 69.02
Fresh fruits and dried fruits; sour fruit peels 22.57
Raw Tobacco 5.44
Matural Honey 0.97
Primary Products waste 0.93
Wool without combing or carding 0.70
Raw wood 0.17
Seeds and oleaginous fruits and varied forages 0.16
Cotton without combing or carding 0.02
Living animals 0.01
MANUFACTURES OF AGRICULTURAL oriGIN (MOA) 100.00
Sawn or trimmed wood 73.37
Tea and yerba mate 9.78
MOA waste 9.36
Combed wool and shom wool 4.39
Cotton weavings waste 3.07
Furs (except furriery ) and leathers 0.02
Pulses and vegetables preparations, fruits 0.01
ManuracTURES OF INpusTRIAL OriGiN (MOI) 100.00
Cotton spinnings and weavings and synthetics 48.46
Other wood manufactures 48.41
MOl waste ) 1.83
Common metals and their manufactures 1.05
Shoes, spatterdashes, half boots and similar art. etc. 0.22
Machinery and appliances, electrical supplies 0.04
Fuels ( Energy) 100.00
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PRIMARY PRODUCTS EXPORTS (PP - IN %)
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EXPORTS OF INDUSTRIAL ORIGIN MANUFACTURES (MOI - IN %)
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CHART 3: [next]: Goods exports
Term 2002 | 2006 [*].

3.2 Net Weight in kilograms

Concept

LA PRODUCCION DE

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

“from " Corrientes Province, according to Economic Sector of Origin.

TOTAL PROVINCE 241.745.347 | 181.251.772 | 250.334.098 | 269.657. 569 | 337.195.653
Prarr ProoucTs 191.893.925 | 130.164.867 | 203.757.812| 224.617.748 289.415.091
Living animals 454 923 320.826 65.866 100
Natural Honey 447.922 394.795 353.689 600.515 581.508
Fresh Fruit and dried fruits; sour fruit peels 42.591.400 42.287.569 69.398.749 51.585.166 52.070.009
Cereals 143.376.239 81.492.763 | 126.530.065| 166.856.578 | 227.850.969
Seeds and oleaginous fruits, and varied forages 234.236 223.015 449.978 176.875 285.586
Raw Tobacco 2.536.492 2.857.688 4.157.830 2.110.029 4.104.438
Raw wood 162.000 611.566 201.023 - 1.799.516
Wool without combing or carding 542.136 385.534 362.366 525.087 304.017
Cotton without combing or carding 214.571 24.899 85.366 265.987 22.738
Primary Products waste 1.788.475 1.886.115 1.897.920 2.431.645 2.396.110
ManuFAcUREs oF AGRICULTURAL Oricin (MOA) 42.279.682 | 47.206.219| 40.562.065| 37.288.938 40.840.926
Tea and yerba mate 4.843.013 4.748.761 3.232.075 3.391.947 2.708.993
Pulses and vegetables preparations, fruits 1.148.887 603.325 389.231 499.835 424.230
Furs (except furriery) and leathers 51.829 - - 263
Sawn or trimmed wood 34.511.682 38.058.272 33.689.126 28.153.760 33.709.193
Combed wool and shorn wool 368.92 223.549 407.621 390.097 411.951
Cotton weavings waste 1.030.723 2.732.650 1.636.592 1.760.960 1.359.195
MOA waste 324.607 839.662 1.207.420 3.092.339 2.227.101
ManuFACTURES OF InDusTRIAL Oricin (MOI) 7.571.740 3.880.686 6.014.221 7.750.883 6.939.635
Cotton spinnings and weavings and synthetics 6.463.529 1.494.518 3.142.773 2.362.600 1.278.200
Shoes,spatterdashes, half boots art,etc 22.769 8.847 3 - 724
Common metals and their manufactures 15 - 56 2.914 53.484
Machinery and appliances, electrical supplies - 11.248 92 240 862
Other wood manufactures 1.070.558 1.809.612 2.089.799 4.678.250 4.958.206
MOI waste 14.869 567.709 781.498 706.879 648.159
Fuews ( ENercy) 1
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CHART 4: Exports Values “from” CorrientesProvince in dollars, according to main economiczones.
Term 2002  2006.

. 4.1 Absolute Values

Concept

PROVINCE TOTAL 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Mercosur 14.418.113 27.442.937 41.574.520 34.033.863 | 41.613.678
Brazil 16.247.346 24.501.990 37.392.850 31.401.553 41.482.775
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Paraguay 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
European Union 16.491.114 17.819.953 25.331.443 17.210.539 | 19.783.465
United States, Puerto Rico 19.154.513 16.387.717 24.480.709 17.111.513 | 29.481.952
Others 22.758.645 12.033.566 19.194.333 32.140.786 | 40.329.091

- 4.2Totalvaluesin percentaige‘* ok

Concept
PROVINCE TOTAL 100 100 100 100 100
Mercosur 24.0 37.2 37.6 33.9 32.2
Brazil 1.1 333 33.8 31.2 31.4
Uruguay 1.4 2.3 1.6 13 0.2
Paraguay 1.4 1.6 2.1 1.1 0.7
European Union 21.5 24.2 22.9 7.} 15.0
United States, Puerto Rico 24.9 22.2 22.1 17.0 22.3
Others 29.6 16.3 17.4 32.0 30.5

Note: The subtotals may not coincide with the sum of partial data due to rounding up errors.

" 4.3 Annual porcentual variations.

oncep 03/0 05/0 <
PROVINCE TOTAL -4.1 50.1 -9.1 31.6
Mercosur 49.0.0 1S -18.1 s
Brazil 50.8 52.6 -16.0 -82.6
Uruguay 55.9 53 -16.0 -82.6
Paraguay 14.3 94.9 -53.3 -21.6
European Union 8.1 42.2 -32.1 14.9
United States, Puerto Rico -14.4 49.4 -30.1 72.3
Others -47.1 59.5 67.4 255

(*) Temporary Data
Source: INDEC
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ExpORTS VALUE “FrOM” CORRIENTES PROVINCE IN DOLLARS, ACCORDING TO MAIN ECONOMIC ZONES,

Year 2002,
ToTAL VALUE IN:PERCENTAGE.

OTHERS MEeRrcosUR
30% 24%

UNITED STATES AMD European Union
Puerto Rico 25% 25%

EXPORTS VALUE “‘FROM” CORRIENTES PROVINCE IN DOLLARS, ACCORDING TO MAIN ECONOMIC ZONES.
Year 2006 (*).
TOTAL VALUE IN PERCENTAGE.

MERCOSUR
32%

OTHERS
31%

UNITED STATES AND European Union
PuerTo Rico 22% ‘ 15%

Source: INDEC - Temporary Data
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CHART 5: Exports “from* Corrientes Province, according to economiczones and Main assigned

Countries. Term 2002 [ 2006.

5.1 Valueindollars

PROVINCE TOTAL 76.820.385| 73.684.173 | 110.581.005 | 100.496.701 132.208.186
ALADI 25.647.385 | 30.283.866| 46.384.421| 48.920.106 55.162.666
Bolivia 668.778 347.298 530.622 432.005 51.287
Brazil 16.247.346 24.501.990 57.392.850 31.401.553 41.482.775
Colombia 4 128.229 350 4.257 185
Chile 4.960.530 2.151.098 4.493.671 13.184.197 12.282.599
Ecuador 21.525 13.189 209 20.440 1.566
México 375.798 137.673 100.947 79.646
Paraguay 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Pert 78.196 30.856 273.666 194.174 115.823
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Venezuela 1.126.441 32.586 1.410.436 1.051.170 17.882
CANADA 1.302.421 1.521.564 1.498.308 1.935.116 1.874.779
UNITED STATES AND PUERTO RICO 19.154.513 | 16.387.717| 24.480.709| 17.111.513 29.481.952
MCCA 378.857 181.723 190.553 125.134 345.628
REST OF AMERICA 539.671 90.211 437.226 61.178 3.022.626
EUROPEAN UNION 16.491.114| 17.819.953 | 25.331.443| 17.210.538 19.783.463
Belgium 2.295.213 2.484.775 2.506.805 2.018.783 783.682
Spain 5.192.519 4.499.500 4.867.544 4.864.511 5.573.877
France 1.063.165 571.866 1.047.469 726.029 366.155
Italy 1.071.046 1311739 1.778.365 887.034 1.615.109
The Netherlands 3.248.851 4.024.606 7.686.176 3.017.363 4.865.408
Portugal 65.982 615.037 702.846 382.112 149.171
United Kingdom 2.379.293 | 2.361.530 4.698.953 1.815.466 3.547.641
Federal Republic of Germany 600.171 1.331.519 1.320.212 3.006.387 2.349.579
Sweeden 120.304 99.674 25.961 88.449 97.134
Rest of European Union 454.570 519.707 697.112 404.404 435,707
REST OF EUROPE 956.872 1.126.088 1.738.293 2.496.007 2.212.778
AELC 3.051 11.098 318.555 82.884 432.786
ASEAN 870.235 1.311.171 1.895.011 1.112.671 886.569
CHINA 175.535 145.295 526.397 755.479
JAPAN 72.678 132.267 112.643 165.183 156.319
MIDDLE EAST 9.690.141 2.218.449 1.693.064 1.873.095 6.697.851
Saudi Arabia 25.992 63.086 87.427 153.487 139.955
Iran 7.423.066

Syria 1.989.320 1.750.903 910.793 1.035.965 1.234.862
Rest of Middle East 251.763 404.460 694,844 683.643 5.323.034
REST OF ASIA 225.161 172.559 151.896 190.396 165.892
CEDEAO 528 2 2.871.286 3.343.709
SACU 110.240 52.056 335 13.902 50.175
South Africa 110.240 52.056 7,335 13.902 50.175
REST OF AFRICA 16.678 334.686 111.768 84.765
OCEANIA 23.946 134.141 72.493 39.759 62.203
CEl 1-353.572 2.049.097 5.789.072 5.649.768 7.688.546
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National Presidency

www.presidencia.gov.ar

Official Bulletin of the Argentinian Republic

www.boletinoficial.gov.ar

Tourism Secretary -Tourism Investments

www. turismo.gov.ar

Argentina Portal

www.argentina.gov.ar

Argentina Trademark

www.marcaargentina.gov.ar

Foreign Relations, International Trade and Worship Ministry

www.mrecic.gov.ar

Argentina Trade Net

www.argentinatradenet.gov.ar

ExportAr Foundation www.exportar.org.ar
Economy and Production Ministery WWW.mecon. gov.ar
Central Bank of the Argentinian Republic www.bcra.gov.ar

General Administration of Public Incomes

www.afip.gov.ar

National Institute of Statistics and Census

www.indec.mecon.gov.ar

Planning, Public Investment and Services Ministry

www.minplan.gov.ar

Universities and Technical Institutes
National Institute of Technical Education

www.secyt.gov.ar/universidades.htm

World Association of Investment Promtion Agencies (WAIPA)

www.waipa.org

Corrientes Province

www,corrientes.gov.ar

Production and Work Ministry of Corrientes

www.corrientes.gov.ar/produccion

Corrientes Exports

www.corrientesexporta.gov.ar

Corrientes Bank

www.elbancodecorrientes.com.ar
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PARTE | - CONTEXTO NACIONAL

POR QUE INVESTIR NA ARGENTINA?

« Alta qualificacao de sua populagao.

« Disponibilidade de recursos naturais.

« Uma industria diversificada e modema.
« Custos e servicos competitivos.

« Infraestrutura desenvolvida.
« Existéncia de incentivos ao investimento.

Marco juridico que nao discrimina ao investi-
mento estrangeiro.

A ARGENTINA ENFRENTA UMA OPORTUNIDADE UNICA, DADA PELA CONJUNGAO DE UMA
SITUACAO MACRO-ECONOMICA FAVORAVEL SAUDAVEL COM CRESCIMENTO SUSTENTAVEL E |
UM CENARIO INTERNACIONAL FAVORAVEL

Quatro: anos de crescimento sustenido
taxa midia perto ao 9%

Superavits Gémeps:
Fiscat & Externos

Rentabilidade recorde das
principais empresas

Crescimenta sustenido da Economia

Global € do Comeércio Internacional
o Precos altos de Commodities
) e Recursos Naturais

Grande liquidez internacional’

de juros
internacionais baixas

posicao global de
cadeias de valor

Novos padroes de
consumo globat

INCENTIVOS AO INVESTIMENTO

Argentina conta com um set de regimes destinados a pro-
mover os investimentos, que pode ser utilizado tanto por
investidores locais quanto por estrangeiros.

« Incentivos horizontais: Instrumentos e medidas destinados
a favorecer os investimentos aplicaveis em qualquer regiao
ou atividade econdmica.

= Incentivos setorias: Regimes de promogao destinados a um
setor econdmico em particular.

= Incentivos regionais: Regimes de promoc¢ao provincias e in-
fraestrutura de apoio ao investimento.

ESTABELECER-SE NA ARGENTINA

Argentina & um pais aberto a imigragao que sempre tem ofe-
recido sua hospitalidade e acolhida acs estrangeiros. Alguns
dos atributos marcantes de nosso pais sao a calidez e a acei-
tacao da diversidade de seus habitantes, o que adicionado a
oferta de uma grande qualidade de vida faz da Argentina um
pais muito atrativo para radicar-se e trabalhar.

ASPECTOS MIGRATORIOS DE INTERESSE RELACIONADOS
COM INVESTIMENTOS E INVESTIDORES ESTRANGEIROS

Alei 25.871 estabelece a politica migratoria da Argentina,
estando sua aplicagao a cargo da Direcao Nacional de Migra-
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coes. Amesma tem competéncia para entender na admissao,
outorgamento de residéncias e sua extensio, no Territorio
Nacional e ho exterior, pudendo a tais efeitos estabelecer
novas delegag¢des, com ¢ objetivo de conceder permissdes
de entrada; prorrogagdes de permanéncia e mudancas de
qualificacio para estrangeiros. Ao mesmo tempo, controla
a entrada e saida de pessoas ao pais e exerce 0 controle de
permanéncia e o poder de policia de estrangeiros em toda o
Territério da Repiblica.

Os estrangeiros que residam irregularmente no pais nao po-
derao trabalhar ou realizar tarefas remuneradas ou lucrati-
vas, seja por propria conta ou atheia, com ou sem relacao de
dependéncia. Por isso, € que resulta importante que aqueles
interessados em investir na Argentina levem em conta os as-

pectos legais relacionados com migragoes.

Tipos de Residéncia
A politica migratéria argentina estabelece trés tipos de re-

sidéncia:

1- Permanente: a admissao como residente permanente se
podera conceder a todo cidadao estrangeiro cujo proposito
sefa estabelecer-se definitivamente no pais.

Da mesma forma, podera-se conceder a imigrantes parentes
{conjuges, filhos e pais) de cidadios argentinos e, a filhos de
argentinos nativos ou por opgao, nascidos no estrangeiro.
Os estrangeiros admitidos ou autorizados como “residentes
permanentes” poderao desenvolver toda tarefa ou atividade
remunerada ou lucrativa, por propria conta ou em relagao de
dependéncia, gozando da protecdo das leis que regem a ma-
téria. Os estrangeiros admitidos ou autorizados como “resi-
dentes temporarios” poderdo desenvolvé-las apenas durante

o periodo de sua permanéncia autorizada. (art. 51).

2- Temporaria: a admissac como residente temporario se
podera conceder a todo cidadao estrangeiro cujo propdsito
seja estabelecer-se em forma nao permanente no pais, com
a finalidade de desenvolver alguma das atividades que sao
mencionadas a seguir:

« Trabalhador migrante

» Rendista

= Aposentado

« investidor

- Cientificos e pessoal especializado; diretivos, técnicos e
pessoal administrativo de entidades estrangeiras de carater
comercial ou industrial

« Esportistas ou artistas
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« Religiosos de cultcs reconhecidos oficialmente

« Pacientes sob tratamento médico

+ Académicos

« Estudantes

« Asilados e refugiados

« Nacionalidade de cidaddos nativos de Estados parte do
MERCOSUL, Chile e Bolivia

« Razdes Humanitarias

« Especiais

Investidor: quem contribui com seus proprios bens para rea-
lizar atividades de interesse para o pais. Poderd conceder-se
um termo de residéncia de até trés (3) anos, prormogaveis,

com entradas e saidas multiplas. (art. 23 inc. d).

3- Transitéria: a admiss3o como residente transitorio se po-
dera conceder a todo cidadao estrangeiro cuja vontade seja
permanecer no pais por um tempo limitado, por algum dos
motivos que sio mencionados em algumas das seguintes sub-
categonias:

a) Turistas; b} Passageiros em transito; ¢) Trénsito vicinal
fronteirico; d) Tripulantes do transporte internacional; €)
Trabalhadores migrantes sazonais; f) Académicos; g) Trata-
mento Médico; h) Especiais: Estrangeiros que apetem razoes
que justifiquem a juizo da Diregao Nacional de Migragoes um
tratamento especial.

Os estrangeiros admitides ou autorizades coma “residen-
tes transitorios” nao poderdo realizar tarefas remuneradas
ou lucrativas, seja por prépria conta ou em relagac de de-
pendéncia, con excecéo dos incluidos na subcategoria de
“trabalhadores migrantes sazonais”, ou salvo que fossem
expressamente autorizados pela Dire¢io Nacionat de Migra-
cbes conforme com o estabelecido pela presente lei ou en
Convénios de Migracdes subscritos pela Repiblica Argentina
(art. 52)

Residéncia preciria até tanto se formalize o tramite corres-
pondente de residéncia (permanente, temporaria ou transi-
toria) a Direcao Nacional de Migracdes podera conceder uma
autorizacao de residéncia precaria que tera uma validade de
até 180 dias seguidos, pudendo ser renovavel até a resolucao
da admissao solicitada. Habilitara a seus titulares para per-
manecer, sair e reingressar ac territorio nacional, trabalhar
e estudar durante seu periodo de vigéncia.

Os estrangeiros aos que se lhes houvesse autorizado uma
residéncia precaria pederao ser habilitados para trabalhar
pelo prazo € com as modalidades que estabele¢a a Direcao

Nacional de Migracges. (art.52)
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‘Tramites especificos relacionados com os investi- |

1

mentos e investidores estrangeiros

INVESTIDORES

http: / /www.mininterior. gov.ar/migraciones/inversionis-
tas.doc

EMPRESARIOS

http:Ilwww.mininteriougov.arlml'gradones!empresarios.
doc

CONVITES POR NEGOCIOS

http:/ Jwww.mininterior.gov.ar/migraciones/invitaciones_

por_negocios.doc

REPRESENTANTES DE EMPRESAS

http:// www.mininterior.gov.ar/migraciones/represent-

antes_emp_ext.doc

ASPECTOS LEGAIS

« A ndo discriminacio aos estrangeiros se da tanto no ambito
social, cultural quanto no legal. Em efeito, na Argentina nao
existem prerrogativas de sangue, todos os habitantes sa0
iguais perante a lei e estao condenadas todas as formas de
discriminacao racial, religiosa, politica ou de género.

« Os investimentos estrangeiros na Argentina gozam de uma
ampla protegao legal amparados por um leque nomativo
nacional e intermacional que posicionam nosso pais como un
destino seguro para os investimentos e investidores estran-
geiros.

« A seguir exporemos o marco nacional, e intemacional rela-
cionada con os investimentos estrangeiros na Argentina.

MARCO LEGAL NACIONAL

Constituigio Nacional

Argentina é um pais de imigrantes que sempre tem oferecido
sua hospitalidade e acolhida aos estrangeiros. Nossa Cons-
tituicio Macional oferece ao estrangeiro um tratamento
igualitario desde seu Preambulo, e lhe reconhece os mesmos

direitos que os nacionais em seu artigo 20.

“Artigo 20- Os estrangeiros gozam no territorio da Nagdo de
todos os direitos civis do cidaddo; podem exercer sua indus-
tria, comércio e profissio; possuir bens de raiz, comprd-los
e aliend-los; navegar os rios e beiras; exercer livremente
seu culto; testar e casar-se conforme as leis. Ndo estdo obri-

gados a admitir a cidadania, nem pagar contribuicbes for-
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cosas extraordindrias. Obtém nacionalizagdo residindo dois
anos continuos na Nagdo; mas a autoridade pode tornar mais
curto este término a favor de quem o solicite, alegando e
provando servigos @ Repablica.”

Este direito e garantia constitucional se encontra comple-
mentado pelo artigo 25 que estabelece que o governo tera a
seu cargo o fomento a imigragao e ao investimento.

“Artigo 25. O Governo Federal fomentard a imigragdo eu-
ropéia, e ndo poderd restringir, limitar nem gravar com
imposto algum a entrada no territério argentino dos estran-
geiros que tragam por objeto trabalhar a terra, melhorar
as industrias, e introduzir e ensinar as ciéncias e as artes. p
Também, a Constituicdo salienta a respeito dos investimen-
tos estrangeiros como tarefa do Congresso Nacional:

“Artigo 75 inc. 18 prover o conduzentea...a colonizagio
de terras de propriedade nacional, a introdugso e estabe-
lecimento de novas industrias, a importagio de capitais
estrangeiros ..."”

1 - Preambulo da Constituigao Nacional; “Nos os represen-
tantes do povo da Nagdo Argentina, reunidos em Congresso
Geral Constituinte por vontade e eleicdo das provincias que
a compdem, em cumplimento de pactos preexistentes, com
o objeto de constituir a unido nacional, afiancar a Jjustica,
consolidar a paz interior, prover a defesa comum, promover
o bem-estar geral, e assegurar os beneficios da liberdade,
para nos, para nossa posteridade, e para todos os homens do
mundo que queiram habitar no solo argentino: invocando a
protecio de Deus, fonte de toda razdo e Jjustica: ordenamos,
decretamos e estabelecemos esta Constituigdo para a Nagdo

Argentina.”

Lei de Investimentos Estrangeiros N° 21.382 aprovada
como Anexo | do Decreto N° 1853/1993 (B.O. 8/9/1993)
A regulacio dos investimentos estrangeiros esta dada pela
Lei 21.382.

Amesma prové uma série de definicoes e conceitos que se

detalham a continuacgao;

Investimento de capital estrangeiro;

a) Toda contribuicdo de capital pertencente a investidores
estrangeiros aplicada a atividades de indole econdmica rea-
lizadas no pais.

b) A aquisicio de participagdes no capital de uma empresa
local existente, por parte de investidores estrangeiros.
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Investidor estrangeire & definido como:

Toda pessoa fisica ou juridica domiciliada fora do tetritario
nacional, titular de um investimento de capital estrangeiro,
e as empresas locais de capital estrangeiro, quando sejam

investidoras em outras empresas locais.

Empresa local de capital estrangeiro -H

Toda empresa domicitiada no temritorio da Republica, no qual
pessoas fisicas ou juridicas domicitiadas fora dele, sejam
proprietarias direta ou indiretamente de mais do 49 % do
capital ou possuam direta o indiretamente a quantidade de
votos necessarios para prevalecer nas assambléias de acio-

nistas ou reunides de sOcios.

Empresa tocal de capital nacional:

Toda empresa domicitiada no territorio da Republica, na qual
pessoas fisicas ou juridicas também domiciliadas nele, sejam
proprietarias direta o indiretamente de ndo menos da 91 %
do capital e possuam direta ou indiretamente a quantida-
de de votos necessarios para prevalecer nas assambléias de

acionistas ou reunides de sdcios.

Tratamento Nacional:

A lei de Investimentos Estrangeiros recanhece aos investido-
res estrangeiros que invistam capitais no pais em gqualquer
das formas estabelecidas no Artigo 3 destinados & promogao
de atividades de indote econdmica, ou a aplica¢do ou aper-
feicoamento das existentes os mesmos direitos e obrigagoes
que a Constituigdo e as lels outorgam aos investidores na-
cionais (trato nacional), com sujeicio as disposigbes que se

contemplerm em regimes especiais ou de promocao.

instrumentos juridicos sobre os que se padem fazer os
investimentos:

Os investidores estrangeiros poderdo utilizar qualquer das
formas juridicas de organizagao previstas pela legislacao na-

cional,

Formas nas que se pode realizar o investimento estrangei-
ro {artigo 3) :

O investimento estrangeiro podera efeituar-se em:

1. Moeda estrangeira de livre convertibilidade.

2. Bens de capital, seus repostos e acessorios.

3. Utilidades ou capital em moeda nacional pertencentes
a investidores estrangeiros, desde que se encontrem legal-
mente em condicdes de ser transferidos ao exterior.

4, Capitalizacio de créditos externos em moeda estrangeira
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de livre convertibilidade.
5. Bens imaterias, de acordo com a legislacio especifica.
6. Outras formas de contribuigio que se contemplemn em re-

gimes especias ou de promogac

Financiamento:
As empresas locais de capital estrangeiro poderao fazer uso
do crédito interno com os mesmas direitos e nas mesmas

condicdes que as empresas locais de capital nacional.

Contribuicdes transitdrias, excecio:

As contribuicbes transitorias de capital estrangeiro que se
efeituem com motivo da execucio de contratos de locacao
de coisas, de obras cu de servigos ou outros, nao estao com-
preendidos na presente lei e se regerao pelos termos dos res-
pectivos contratos de acordo as disposigoes legais que thes
fossem aplicaveis, no entanto o qual os titulares de ditas
contribuicées poderdo optar por realizar seu investimento

dentro dos termos desta lei.

Utilidades e repatriacao do investimento:
Os investidores estrangeiros poderdo transferir ao exterior
as utilidades liquidas e realizadas surgidas de seus investi-

mentas, assim como repatriar seu investimento.

Vinculag3o entre empresas controlantes e controladas:

Os atos juridicos celebrados entre uma empresa local de ca-
pital estrangeiro e a empresa que direta ou indiretamente a
controle ou outra filiat desta dltima serao considerados, a to-
dos os efeitos, como celebrados entre partes independentes
quando suas prestagoes e condicdes se ajustem as praticas

normais do mercado entre entes independentes.
MARCO LEGAL INTERNACIONAL

A Argentina participa ativamente em negociagoes relacio-
nadas com investimentos nos ambitos regionais, bilaterais
e multilaterais com o objetivo de afiangar o ambiente de
investimento no pais.

Ambito regicnal

Argentina tem subscrito uma série de acordos econdmicos
regionais que permitem ao investidor estrangeiro dispdr de
uma excelente plataforma para ampliar o acesso de seus

produtos aos mercados de Latinoamérica.
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Ambito bilateral

Argentina tem subscrito cingiienta e oito (58} Acordos Bila-
terais de Promocao e Protecao reciproca de Investimentos
{ABI) com diversos paises do mundo que oferecem urna am-
pia protegdo ac investimento e acs investidores estrangeiros
posicionando nosso pais na frente dos paises da regidc em

matéria de garantias ao investimento.

Ambite multilateral

Argentina é membro da Organizagio Mundial do Comércio
OMC desde sua criacao em 1995 e participa coma observa-
dor no Comité de Investimentos da Organizagio Economica
para a Cooperagao e o Desenvolvimento {OECD) desde 1996.
Além disso, nosso pais € membro do Multilateral Investment
Guarantee Agency (MIGA) organismo do Banco Mundial cujo
objetivo é mitigar os riscos do investimento, € assessorar
e informar sobre a atragao de investimentos em econormias

emergentes.

ESTRUTURA IMPOSITIVA DA REPUBLICA
ARGENTINA

Na Argentina os impostos sdo arrecadados pelo Governo Na-
cional, as provincias e as autoridades municipais. A Cons-
tituicao Nacional estabelece a coparticipacao federal dos
impostos entre a Nagéo, as Provincias e a Cidade de Buenos
Aires (em atencio aos servicos, fungies e competéncias que
cada um deles assumam). O sistema tributario esta estrutu-
rado principalmente sobre a imposicéo a renda, ao patrimé-
nio e aos consumos. Os principais tributos segundo niveis de

govemo sao:

Impostos Nacitonais:
. Imposto de Renda
. Imposto aos Ativos (imposto ao Lucro Minimo Pressumido)
. Imposto scbre os Béns Pessoais

. Imposto a Transferéncia de Imoéveis

1
2
3
4
5. imposto ao Vator Agregado (IVA)
6. Impostos Internos

7. Direitos de Alfandega

8.

Impaostos aos Débitos e Créditos em Cantas Correntes

Impostos Provincias:

1. Imposto sobre a Renda Bruta
2. Imposto lmobiliario

3. Imposto aos Selos

LA PROVINCIA DE CORRIENIES

Impostos Municipais:
Taxas retributivas por servigos

Impostos Nacionals

1. Imposto de Renda

a) Empresas

Todos os beneficios, inctuindo os de capital sao gravadas por
este imposto.

As empresas residentes na Argentina tributam sobre sua ren-
da mundial, pudendo carregar como pagamento por conta
deste imposto as somas efetivamente pagas por gravames
analogos sobre suas atividades no estrangeiro até o limite do
incremento da obrigagdo fiscal originado pela incorporagio
do ganho cbtido no exterior. A taxa aplicavel ac ingresso im-
penivel é de 35%.

Uma empresa nao residente sem uma sucursal ou outro es-
tabelecimento permanente na Argentina € sujeito impositivo
apenas sobre lucros e ganhos de capital que tenham fonte
na Argentina.

O imposto € aplicado como uma retencio praticada pelo
agente pagador na Argentina a diferentes taxas efetivas de-
pendendo do tipo de lucro. Estas taxas resultam de aplicar
o 35% ao lucro presumide estabelecida na Lei de Imposto de

Renda.

b) Individuos

Os individuos residentes na Argentina estao sujeitos ao im-
posto de renda a taxas progressivas sobre seu ingresso mun-
dial. As taxas variam entre o 9% e o 35% dependendo do nivel
de ingresso.

0Os individuos s6  tributam sobre seus ganhos de fonte ar-
gentina. O imposto € aplicado como uma retencho praticada
pelo agente pagador na Argentina a diferentes taxas efetivas
dependendo do tipo de ingresso.

2. imposto  aos Ativos (hmposto ao Lucro Minimo Pressu-
mido)

Uma taxa de 1% grava os ativos mundiais das empresas ar-
gentinas. O pagamento deste imposto e o do imposto de ren-
das podem compensar-se mutuamente. QO prazo para tomar o
pagamento do imposto ao lucro pressummido a conta de Ren-

das tem sido extendida de 4 a 10 anos.

3. Imposto sobre os Bens Pessoais
As pessoas fisicas residentes no pais estao obrigadas a pagar

anualmente por este imposto una soma equivalente ao 05%
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de seus bens pessoais (localizados no pais e no exterior) cujo
valor se localize entre os $ 102.300 -US$ 33.541- e $ 200.000
-UsS 65.574-.

Acima desta soma a taxa deste imposto ascende ac 0,75%.
Fica desgravada do Imposto aos bens pessoais a possessag de
agBes de empresas radicadas na Argentina e que se mante-
nham em carteira por um ano.

Os sujeitos ndo residentes tributam sobre seus bens locali-

zados no pais.

4, Imposto a Transferéncia de Iméveis

A transferéncia de dominio de imoves localizados na Argen-
tina que sejam propriedade de pessoas fisicas ou sucessoes
indivisas, estio gravadas com uma taxa do 1,5%, sempre que

dita operagio nio esteja atingida pelo imposto de renda.

5, Imposto ao Valor Agregado (IVA)

O IVA é um imposto que se aplica ao prego de venda de bens
e servicos em cada etapa da comercializacdo, pudendo-se
tomar como pago a conta os montantes erogados pelo paga-
mento deste imposto nas anteriores etapas.

As importagdes sio também gravadas por este imposto com
as mesmas taxas que sao aplicadas aos produtos ou servicos
locais.

As exportacdes nao estao gravadas. Os exportadores podem
reclamar o reembolso do IVA pagado por suas Compras.
Ataxa geral do IVA é do 21%, enquanto que a aliquota do IVA
diferencial (50% menor a ésta) se estabelece em 10,5%. Des-
ta Gltima, beneficiam-se diferentes bens e servigos: a venda
de bens de capital, o transporte {excetuando as viagens in-
ternacionais), a venda de jomais, revistas, folhetos e publi-
cacdes periddicas, os programas de medicina pre-paga e os
juros sobre empréstimos estrangeiros e sobre empréstimos
de bancos locais.

Aprestacio de certos servios, tais como a provisao de ener-
gia elétrica, gas natural e 4gua, fora de domicilios destina-

dos a moradia, esta sujeita a uma taxa maior a geral.

6. Impostos Internos

Este imposto grava alguns bens de consumo e servigos es-
pecificos com diferentes taxas. £ pago pelo primeiro consu-
midor ou pelo importador. Os principais produtos sao fumo,
alcool, gasolinas e lubrificantes, vinho, ouro, peles, seguros

patrimoniais, etc.

7. Direitos de Alfandega
a) Direitos de Importagdo
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Os nives dos direitos de importagao encontram-se atualmen-
te entre (% e 35%, exceto em determinados casos nos que
se aplicam direitos especificos minimos ou que se referem
a mercadorias com tratamentos tributarios especificos. Em
geral, a mercadoria que provém de paises membros de ALAD!
esta sujeita a preferéncias porcentuais. No que se refere ao
Mercosul, os direitos de importacdo para o comeércio intra-
zona tem sido praticamente eliminados. Simultdneamente
uma tarifa externa comum tem se estabelecido para as
mercadorias procedentes e originarias de extrazona.

Existe um prazo minimo para a saida de divisas ao exterior
levando em conta o produto importado.

Outros impostos que os importadores devern pagar sao: Taxa
de Estatistica (0.5% sobre ¢ valor CIF e até um maximo de
US$ 1.750), e em alguns casos Taxa de Comprovacac de Des-
tino (2% sobre o vator CIF}). As importagdes estaréo sujeitas
a0 mesmo tempo ao pago de IVA (21% ou 10.5% em alguns
casos especiais), e percepgbes de IVA {usualmente 10%) e de

Imposto de Renda {usualmente 3% na maioria dos cascs).

b) Direitos de Exportagdo

Os niveis dos direitos de exportagao sao atualmente do 5%
ou 20%. As exportacdes de produtos com algum processo in-
dustrial {seguindo o critéric estatistico de MOA -Manufatura
de Origem Agropecuatio- e MOI -Manufatura de Origem In-
dustrial-) devem pagar o 5%; enquanto os Produtos Primarios
-aqueles sem industriatizacao- pagam o 20%.

Existe um praco minimo para o ingresso de divisas do exte-

rior de acordo com o produto exportado.

8. Impostos aos Débitos e Créditos em Contas Correntes
Este imposto atinge todos os créditos e débitos efetuados em
contas correntes abertas em entidades financeiras. Aaliquo-
ta geral é do 4 por mil e parte dele podera imputar-se ao
pagamento de Renda e IVA.

impostos Provinciais

1. Imposto sobre a Renda Bruta

Este imposto grava cada transagao comercial, sem nenhum
crédito fiscal pelos impostos pagos nas etapas anteriores. As
taxas variam segundo atividades e provincias, entre 0 1,5% e
o 4%. (As atividades primarias e industriais, em geral, gozam
de isengdes). Paga-se por ano calendario, com pagamentos
prévios mensais ou bimestrais, segundo disposi¢ao de cada

jurisdicgao.

2. Imposto Imobiliario
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As provincias e municipios gravam con este imposto 0s bens
iméveis localizados em suas respectivas jurisdicoes. Este im-

posto é diferente em cada jurisdicao.

3. Imposto a os Selos

Aplica-se sobre transacbes que se formalizem em instrumen-
tos pubticos e privados. A taxa mais freqUénte é de 1%. Al-
gumas jurisdi¢des tem derrogado este imposto para certas

transagoes.

Impostos Municiais

Taxas retributivas por servicos

Pela prestacdo de servicos de seguranca industrial, higiene
e semelhantes, os fiscos municipais percebem as taxas que
podem estabelecer en fungao da renda ou de outros para-
metros fixos como nimero de pessoal, capacidade de forca

motriz, etc.

INCENTIVOS NA ARGENTINA

Argentina oferece um esquema de incentivos altamente
competitivo

« Incentivos ao investimento em Bens de Capital & Infraes-
trutura

- Programas de financiamento

» Promocio de capacidades (emprego, qualidade, entre ou-
tros)

- Incentivos a inovagao e o desenvolvimento tecnologico

= Promogao das expartacdes

« Incentivos a locatizagao

« Incentivas ao investimento setorial

Incentivos ac investimento em Bens de Capital e Infraes-
trutura

1. Aquisicdo de Bens de Capital

1. Amortizagao Aceterada do Imposto de Renda e Devolu-
¢ao anticipada do Imposte ao Valor Agregado

* Lei de Promogdo de Investimentos

Mormativa: lei 25.924, Decreto 1152/2004; Resolucdo
728/2004; e modificatonias.

Autoridade de Aplicacio: Ministério de Economia e Produ-
cdo

Maior Informagao:  http://www.mecon.gov.ar/basehome/
promocion.htm

2. Financiamento do VA
Normativa: Lei 24.402,

349/2000

Decreto 779/1995, Decreto
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Autoridade de Aplicacio: Secretaria de Indistria, Comércio e
PyMEs, Secretaria de Mineracao
Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/ sicym/comercio

3. Reducdo do VA

Normativa: Decreto 493/2001, Decreto 496/2001, Decreto
61572001, Decreto 733/2001, Decreto 959/2001.
Autoridade de Aplicacio: Administragio Federal de ingressos
Piblicos

Maior Informagio: www.industria.gov.ar

li. Bens de Capital Importados

1. Aranceis de Importacao

* % para Bens de Capital novos

Normativa: Resolucao 8/2001 e modificatorias, Decreto
502/2001, Decreto 690/2002.Dec. 40/2005 CMC Mercosul;
Resolugao 62/2005.

Autoridade de Aplicagao: Diregao Geral de Alfandegas

* 0% para bens integrantes de Grandes Projetos de Investi-
mento

Abrange tanto os bens de capital quanto o5 bens que fagam
parte de linhas completas e auténomas. Inclui repostos.
Normativa: Resolucao 256/2000 e modificatdrias

Autoridade de Aplicacao: Secretaria de Industria, Comércio
e PyMEs

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

+ 6% arancel extrazona para bens usados integrantes de li-
nhas completas e autdnomas de projetos de investimento.
Vigente até 31/12/2007.

Mormativa: Resolucdes 511/2000, 157/2003, 255/2003,
35372004, 78/2006, B6/2007.

Autoridade de Aplicagdo: Secretaria de Inddstria, Comeércio
e PyMEs

Maior Infomnag:éo:www.mecon.gov.arfsicwnlcmnercio

2. IVA: Facilidades de Pagamento

Plano de facilidades de pagamento opcicnal para o ingresso
do IVA que grava a importacdo definitiva de detenminados
bens de capital.

Normativa: Resolucao 1635/2004.

Autoridade de Aplicagio: Administracao Federal de Ingressos
Publicos

Maior Informacgao: www.afip.gov.ar

PROGRAMAS DE FINANCIAMENTO
Instrumentos Gerais
1. Linhas de Créditos ao Investimento do Banco de Inves-
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timento e Comércio Exterior (BICE)

O objetivo do BICE é fomentar o investimento produtivo € o
comeércio exterior de empresas argentinas. O BICE outorga,
entre outras, linhas de crédito para a aquisicao de bens de
capital importados e locais e financiamento para projetos de
investimento de bens e servigos e modernizagao produtiva.

Maior Informagao: www.bice.com.ar

2. Fundo Federal de Investimentos

E o instrumento financeiro do Conselho Federal de Investi-
mentos (CF1) destinado a assistir mediante o crédito ao setor
privado na implementagao de projetos ou programas especi-
ficos nos niveis de pré-investimento e investimenta.

Maior Informacao: www.cfired.org.ar

3. Créditos Agropecuarios do Banco Nagao

O banco Nacao outorga linhas de crédito para o Setor Agro-
pecudrio (inclui a aquisicdo de iméveis e maquinarias, fi-
nanciamento de projetos de investimento, de importagées,
entre outros)

Maior Informacao: www.bna.com.ar

Instrumentos para PYMES

1. Linhas de Crédito do Banco Magio

0 Banco Nacién outorga linhas de crédito para PYMES que
incluem créditos para Capital de Trabalho e investimentos
(permite solver despesas em matéria de produgdo e ven-
das), Financiamento de importacoes e Financiamento desti-
nado ao Setor Turistico (inclui a construgdo de novos hotéis,
instalacées e equipamento). Também conta com Servicos de
Leasing e Factoring para PYMES.

Maior Informacgao: www.bna.com.ar

2. Créditos a taxa subsidiada

Normativa: Lei 24.467 e modificatorias, Lei 25.300 e modi-
ficatorias, Decreto 748/2000, Decreto 871/2003, Decreto
159/2005

Autoridade de Aplicacao: Subsecretaria PyME e Desenvolvi-
mento Regional, Ministério de Economia e Producao

Maior Informacao: www.sepyme.gov.ar

3. Socledades de Garantia Reciproca

Nommativa: Lei 24.467 e modificatorias, Lei 25.300 e modi-
ficatdrias, Decreto 107672001, Resolucao 8/1998, Resclucao
18/1998, Resolucio 134/1998, Resolugao 204/2002, Resolu-
cao 205/2002, Resolugao 675/2002, Resolucao 1469/2003,
Resolugao 1528/2003.
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Autoridade de Aplicacio: Subsecretaria PyME e Desenvolvi-
mento Regional, Ministério de Economia e Producao
Maior Informacao: www.sepyme.gov.ar

4. Fundo Nacional de Desenvolvimento para a Micro, Pe-
quena e Média Empresa (FONAPYME)

Normativa: Decreto 1074/2001, Disposicao 32 /2004, DCisposi-
cao 33/2004, Disposicao 34/2004.

Autoridade de Aplicagao: Subsecretaria PYME e Desenvolvi-
mento Regional, Ministério de Economia e Produgao

Maior Informagao: www.sepyme.gov.ar

5. Fundo Integral para o Desenvolvimento Regional (FON-
DER)

Destinado & promogao de localidades relegadas, através de
financiamento de projetos produtives insistindo na promogac
do assgciativismo.

Maior Informacao: www.sepyme.gov.ar

6. Programa Global de Crédito as MIPYMES

Empréstitos destinados ao investimento produtivo com o ob-
jeto de ampliar a capacidade instalada.

Normativa: Empréstimos BID 1192/0C-AR

Maior Informagac: www.sepyme.gov.ar

PROMOGAO DE CAPACIDADES
(EMPREGO, QUALIDADE, ENTRE OUTROS)

Instrumentos Gerais

1. Plano Integral para a Promogdo de Emprego: Mais e Me-
thor Trabalho

Normativa: Resolugio 256/2003, Resolucio 406/2003, Reso-
lugdio 203/2004, Resolucao 316/20053, Resolucac 78372003,
Resolucién 100/2007

Autoridade de Aplicagao: Ministério de Trabalho, Emprego e
Seguranga Social

Maior Informagao: www.trabajo.gov.ar

2. Programa de Formagao e Atestado de Competéncias

O principal objetivo do programa é facilitar os processos de
selegio ou avaliagao de pesscal mediante a formacaa profis-
sional e certificagio de quatidade de desempenho tevando
em conta normas especialmente desenvolvidas e consensua-
das em determinados setores (Metalurgia, Inddstria Grafica,
Manutencao Automotriz e Confeitaria Artesanal).
Instituicio: Ministério de Trabatho, Emprego e Seguranca So-

cial
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Maior Informagio: www.trabajo.gov.ar

Instrumentos para PYMES

1. Baixa de ContribuigGes Provisionais a PyMEs

Normativa: Lei 25.877, Decreto 817/2004, Decreto 31/2006,
Decreto 25/2007.

Autoridade de Aplicagao: Ministério de Trabalho, Emprego e
Seguranca Social

Maior Informacao: www.trabajo.gov.ar

WwWw, sepyme.gov.ar

2. Crédito Fiscal para Capacitacio de Pequenas e Médias
Empresas

Reintegra erogagoes realizadas em capacitagao de pessoal.
Normmativa: Lei 22.317 e modificatérias, Decreto 819/1998,
Decreto 43471999, Resolugao 675/2002.

Autoridade de Aplicacao: Subsecretaria PyMEs e Desenvolvi-
mento Regional

Maior Informagao: www.sepyme.gov.ar

3. Programa de Apoio & Reestruturago Empresarial (PRE)
Co-financia até o 50% das despesas realizadas pela PyME na
contratacio de servigos de assisténcia técnica.

Autoridade de Aplicacao: Subsecretaria PyMEs e Desenvolvi-
mento Regional

Maior Informacgao:www.sepyme.gov.ar

INCENTIVOS A INOVACAO E AO
DESENVOLVIMENTO TECNOLOGICO

1. Créditos para projetas de Modernizagdo, Fundo Tecno-
légico Argentino (FONTAR)

Financia projetos destinados a promover a inovacao ou mo-
dernizacgio tecnologica.

Maiar Informacgdo: www.secyt.gov.ar

2. Coseltho Federal de Ciéncia e Tecnologia (COFECYT)
Promove o desenvolvimento harmdnico das atividades cienti-
ficas, tecnolégicas e inovadoras em todo o pais.

Maior Informagao: www.cofecyt.secyt.gov.ar

3. Projetos Federais de Inovagdo Produtiva
Financia projetos de inovagao produtiva.

Maior Informacac: www.secyt.gov.ar

4, Inovar.
Promove e desenvolvimento inovador.

Maior Informagao: www.innovar.gov.ar
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5. Plano Nacional de Desenho

Tem como objeto salientar o desenho como fator da compe-
titividade industrial.

Maior Informagao: www.industria.gov.ar

PROMOGAO DAS EXPORTAGOES

1. Restitui¢dc & Exportagdo

Consiste na devolucao total ou parcial dos tributos interiores
que se tivessem pagado nas diferentes etapas de producao e
comercializacao das mercadorias a exportar manufaturadas
no pais, novas e sem uso. E compativel com outros

Regimes de promogao de exportagdes.

Normativa: Decrete 101171991, Decreto 2275/1994, Decreto
690/2002.

Autoridade de Apticagio: Direcao Geral de Alfandegas

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

2. Draw-Back

Este regime permite obter a restituicdo total ou parcial dos
aranceis de alfindega € do VA pelos insumos importados que
tenham sido aperfeicoados industrialmente e exportados
para consumo em terceiros paises.

Mormativa: Decreto 177/1985, Decreto 1012/1991, Decreto
218271991, Resolucao 177/1991, Resolugado 288/1995, Reso-
lucac 104171999, Decreto 313/2000

Autoridade de Aplicagao: Diregio Geral de Alfandegas

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

3. Admiss3o Temporaria de Importagoes

Consiste na importacdo tempordria sem pagamento de ta-
xas alfandegarias de mercadorias destinadas a receber um
aperfeicoamento industrial, com a cbrigacao de ser re-ex-
portadas para consumo a outros paises sob a nova forma re-
sultante. Permite-se a entrada da mercadoria importada sob
este regime a uma Zona Franca para seu armazenamento
ou com o objeto de completar a transformagao durante um
prazo temporal.

Normativa: Resolugaa 72/92, Decreto 1439796 e modifica-
térios.

Autoridade de Aplicacao: Dire¢ac Geral de Alfandegas

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

4, Contrato de Exportagfio Chave em Mo (Turnkey)
E um reembolso especifico que se outorga as exportacoes
de plantas industrias completas ou obras de engenharia, de

forma que nio s6 se encontram compreendidos os bens mas
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também os servigos.

Mormativa: Lei 23.101, Decreto 870/2003, Resolucdo
12/2004.

Autoridade de Aplicagdo: Secretaria de Indastria, Comércio
e PyMEs

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/comercio

5. Alfandega Fatoria

O Regime de Alfindega em Fatoria (RAF) estabelece uma
simplificagdo e ampliacdo do sistema de Admissao Tempo-
raria, permitindo que as empresas acolhidas ao regime im-
portem determinados bens e os incorporem a produtos des-
tinados a exportacdo, os re-exportem sem transformagao ou
os importem para consumo, sem pagar tributos até que se
completem as operacoes.

Normativa: Decreto 688/2002, Decreto 2722/2002, Reso-
lugdo Conjunta 14/2003 - 1424/2003, Resolucao Conjunta
54/2003 - 1448/2003, Resolucao 1553/2003.

Autoridade de Aplicagao: Administragao Federal de Ingressos
Publicos

Secretaria de Industria, Comércio e PyMEs

Maior Informacao: www.afip.gov.ar

6. Alfandega domiciliaria

Por este regime se permite a instalagao de um depdsito fran-
co no prédio da empresa. Desta maneira, o pagamento de
tarifas e tributos de comércio exterior se faz efetivo quando
a mercadoria sai do depdsito para ser importada a consumo
ou exportada.

Normativa: Resolugao 596/1999, Resolucao 40/1999, Resolu-
¢ao 21/2000, Resolucao 14/2003.

Autoridade de Aplicagao: Diregao Geral de Alfandegas

Maior Informacao: www.afip.gov.ar

7. Reembolsos as Exportacdes de Portos Patagdnicos

O regime estabelece que os bens originados na regiao loca-
lizada no sul do Rio Colorado e que sejam exportados por
algum dos portos assinalados na Lei 23.018 receberac um
reembolso adicional ou complementario.

8. Assisténcia para a Exportacio da Subsecretaria PyME

A subsecretaria conta com diversos programas de apoio para
associatividade e intemnacionalizacac das PYMES:

Programa de Apoio a Grupos e Consorcios de Exportadores
Programa de Apoio & Primeira Exportacao

Portal Proargentina (www.proargentina.gov.ar)

Instituicao: Subsecretaria PyMEs e Desenvolviento Regional
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ZONAS FRANCAS OPERATIVAS.

1 - Comoporo Rivapavia (CHUBUT)

www.zonafranca.com.ar

2 - Cérnosa (CORDOBA)

www.zofracor.com.ar
3 - Cruz Auta (TUCUMAN)
www.zonafrancatucuman.com.ar

4 - GeneraL GUemes (SALTA)

www.zonafrancatucuman.com.ar
5 - GENerAL Pico (LA PAMPA)

www.zflapampa.com.ar
6 - Justo Daract (SAN LUIS)

zonafranca@sanluis.gov.ar

7 - La PuaTa (BUENO AIRES)

o o e e e

www.zflpampa.com.ar
8 - Lusan pE Cuvo (MENDOZA)

www.zfmendoza.com.ar
9 - Puerto leuazu (MISIONES)

www.zonafrancaiguazu.com

Maior Informagao: www.sepyme.gov.ar

9. Assisténcia para a Exportacdo do Conselho Federal de
Investimentos

Oferece as provincias instrumentos para favorecer as possi-
bilidades de exportagao de produtos regionais.

Instituicdo: Conselho Federal de Investimentos

Maior Informacao: www.cfired.org.ar
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1 | Provincia de Buenos Aires http:/ /www.gba.gov.ar/

2 | Provincia de Catamarca http://www.catamarca.gov.ar/
3 | Provincia de Chaco http:/ /www.chaco.gov.ar/

4 | Provincia de Chubut http:/ /www.chubut.gov.ar/

5 | Provincia de Corrientes http:/ fwww.corrientes.gov.ar/
6 | Provincia de Cordoba http:/ /www.cba.gov.ar/

7 | Provincia de Entre Rios http://www.entrerios.gov.ar/
8 | Provincia de Formosa http:/ /www.formosa.gov.ar/

9 | Provincia de Jujuy http:/ /www.jujuy.gov.ar/

10 | Provincia de La Pampa http:/ /www.lapampa.gov.ar/
11 | Provincia de La Rioja http:/ /www.larioja.gov.ar/

12 | Provincia de Mendoza http:/ /www.mendoza.gov.ar/
13 | Provincia de Misiones http://www.misiones.gov.ar/
14 | Provincia de Neuquén http:/ /www.neuquen.gov.ar/
15 | Provincia de Rio Negro http:/ /www.rionegro.gov.ar/
16 | Provincia de Salta http:/ /www.salta.gov.ar/

17 | Provincia de 5an Juan http:/ /www.sanjuan.gov.ar/
18 | Provincia de San Luis http:/ /www.sanluis.gov.ar/

19 | Provincia de Santa Cruz http:/ /www.santacruz.gov.ar/
20 | Provincia de Santa Fe http: / /www.santafe.gov.ar/
21 | Provincia de Santiago del Estero http://www.sde.gov.ar/

22 | Provincia de Tierra del Fuego http:/ /www.tierradelfuego.gov.ar/
23 | Provincia de Tucuman http:/ /www. tucuman.gov.ar/
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MEHMISTERTS

INCENTIVOS A LOCALIZACAO

1. Zonas Francas

Por ser territdrios extra alfandegdrios, as mercadorias, pro-
dutos e insumos podem ingressar e permanecer nelas sem
tributar direitas, taxas e impostos de importacdo e expor-
tacio, sem estar ademais sujeitas ao controte habitual do
servico alfandegario.

Mormativa: Lei 24.331 e modificatérias.

Autoridade de Aplicagao: Ministéric de Economia e P.

2. Rede de Agéncias de Desenvolvimento Produtivo
Promove o desenvolvimento econdmico local através da as-
sisténcia a MIPYMES articuldndo-as com os instrumentos da
SEPYME. Existem 59 Agéncias en todo o pais.

Maior Informacado: www.sepyme.gov.ar

3. Complexos produtivos (Clusters)

Promove o desenvalvimento regional através da farmulagéo
e execucao de atividades dirigidas a MIPYMES que constitu-
am blocos produtivos.

Instituicao: Subsecretaria PyMEs e Desenvolvimento

Maior Informagao: www.sepyme.gov.ar

www.bolsapyme.gov.ar

4, Regime Promocional em Catamarca, La Rioja, San Juan
e San Luis

As provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan e San Luis
contam com um regime de promogao industrial, consistente
na liberacéo e diferimento de impostos nacionais. Adicicnal-
mente se establece um conjunto de beneficios para os inves-
timentos nos setores de agricultura, pecudria e turistico que
se realizem nas mesmas quatro provincias.

Normativa Lei 22.021 e modificatdrias. Lei 22.701 e modifi-
catdrias. Lei 22.702 e modificatdrias. Lei 22.973 e modifica-
torias. Lei 23.669, Lei 26.658.

Autoridade de Aplicacdo Poder Executive das provincias pro-
mocionadas: Ministério de Economia e Produgac

Maior Informacio www,industria.gov.ar

5. Regime Especial Fiscal e Alfandegario em Tierra del
Fuego

Aprovincia de Tierra del Fuego, Antartida e !thas del Atlanti-
co Sur conta com um Regime Especial Fiscal e Alfandegario,
que estabelece diferentes incentivos para a iocalizagao de
empresas. Ditos incentivos consistern em isengdes impositi-
vas e arancelarias para as atividades gue se levermn a cabo na
provincia.

nE

LA PROVIHCIA DL CORFIENTES

Hormativa: lei 19.640, Decreto 1057/1983, Decreto
113971988, Decreto 479/1995, Decreto 52271995, Decreto
490/2003.

Autoridade de Aplicagao: Secretaria de Industria, Comércio e
PyMESs, Ministério de Economia e Producao

Maior Informacio; www. tiermadelfuego.gov.ar

6. Instrumentos de Promogao provincials
Em todas as provincias argentinas existem regimes de pro-
mocao que favorecem a radicagdo de novos empreendimen-

tos produtivos.

INCENTIVOS AO INVESTIMENTO SETORIAL

1. Obras de Infraestrutura

Os Decretos 96672005 e 967 /2005 oferecem estimulo para os
investimentos particutares em infraestrutura publica.

Maior Informagao: www.infoleg.gov.ar

2. Regime Automotriz

Normativa: Decreto 939/2004, Resolucién 369/2006
Autoridade de Aplicagio: Secretaria de Inddstria, Comércio e
PyMEs, Ministério de Economia e Producéao

Maior Informacao: www.mecon. gov.ar/sicym/industria
Acordo de Complementagao Econdmica N° 14 (Argentina e
Brasil}.

Trigésimo primeiro Protocolo Adicional: www.aladi.org

3 Regime de Incentivo & Competitividade das Autopartes
Lacais

Normativa: Decreto 774/2005.

Autoridade de Aplicagao: Secretaria de Industria, Comércio e
PYMES, Ministéric de Economia e Producéo

Maior Informagao: www. mecon.gov.ar/sicym/industria

4, Plano de Incentivos para Biocombustiveis

Normativa: Lei 26093, Decreto 109/2007

Autoridade de Aplicacio: Aspectos Técnicos: Ministério de
Planejamento Federal, Investimento Piblico e Servigos. As-
pectos Impositivos: Administragio federal de Ingressos Pu-
blicos

Maior Informagao: www.sagpya.mecoin.gov.ar

5. Apresentacdo do programa de incentivos a exploragao e
explotagdo de hidrocarbonetos.

Normativa: Lei 26154

Autoridade de Aplicacio: Secretaria de Energia e Mineragao

Maior Informacio www.energia.mecon.gov.ar
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6. Regime de Promogdo da Industria do Software
Mormativa: Lei 25.922, Lei 25.856.

Autoridade de Aplicagio: Secretaria de Indistria, Comércio e
PyMEs, Ministério de Economia e Produgéo

Maior Informagao: www.industria.gov.ar/fores/soft_inf/ba-
sehorme/index_soft.htm

7. Regime de Incentivo para a Fabricagdo de Bens de Ca-
pital

Normativa: Decreto 379/2001, Decreto 502/2001 ¢ modifica-
torias, Resolugdo 101/2001.

Autoridade de Aplicagio: Secretaria de Indistria, Comércic e
PyMEs, Ministério de Economia e Produgdo

Maior Informagao: www.mecon.gov.ar/sicym/industria

8. Regime Florestal

Cansiste em um regime de promogac para os investimentos
que se realizem em novos empreendimentos florestais e/ou
nas ampliagdes dos bosques existentes.

Normativa: Lei 25.080. Lei 25.509

Autoridade de Apticacio: Secretaria de Agricultura, Pecua-
ra, Pesca e Alimentos, Ministério de Economia e Producao

Maior infonmacio: www.sagpya.mecon.gov.ar

9. Regime de Investimentos para a Atividade de Minera-
¢do

O regime estabelece incentivos para a exploracao, explota-
¢a0 e produgao mineira.

Normativa: Lei 24.196, Lei 25.429, Lei 25.161, e modifica-
torias

Autoridade de Aplicagio: Secretaria de Mineragio, Ministerio
de Planejamento Federal, Investimento Piblico e Servigos
Maior Informacido: www.mineria.gov.ar

10. Dedugado de impostos no Setor Mineiro

Normativa: lei 1.919, Decreta 456/1997, Lei 25.225.
Autoridade de Aplicagao: Secretaria de Mineragio, Ministério
de Planejamento Federal, Investimento Publico e Servigos

Maior Informacdo: www.mineria.gov.ar

11. Fundo Especial do Fumo

Normativa: Lei 19.800 e modificatérias, Lei 25.465, Resolu-
¢ao 502/1004.

Autoridade de Aplicacdo: Secretaria de Agricultura, Pecua-
ria, Pesca e Alimentos, Ministério de Economia e Producao

Maior Informagao:www,sagpya.mecon.gov.ar
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LA PROVINCIA DE CORRIENTES

POR QUE INVESTIR EM CORRIENTES?

1 | Localizaca geopolitica estratégica e privilegiada no MERCOSUL

2 | Adequada Infraestrutura.

3 | Recursos humanos aptos, receptivos ¢ permedveis as mudangas tecnoldgicos.

4 | Estrutura econdmico-produtiva diversificada.

5 | Cadeias produtivas estratégicas para o desenvolvimento.

6 | Marco legal apropriado / Incentivos ao investimento.

7 | Crescente insercdo internacional.

1. LOCALIZACAO GEOPOLITICA ESTRATEGI-
CA E PRIVILEGIADA NO MERCOSUL

A Provincia de Corrientes tem una situacao geografica que
ndo pode ser melhor, esta localizada no Nordeste Argentino
e faz limite con trés paises: Uruguai, Paraguai e Brasil; e
dentro do pais faz limite con quatro provincias: Misiones,
Entre Rios, Santa Fé e Chaco. Encontra-se entre duas bacias
hidrograficas, a do Rio Parana (ao oeste) e a do Rio Uruguai
(ao leste), e ambas fazem parte da Bacia do Prata, sendo a
segunda em extensao, depois da Bacia do Amazonas.
Corrientes € um passo obrigatorio nas vias de comunicagao
pelas estradas com Paraguai e Brasil. A cidade de Paso de
los Libres, no suleste, esta unida por uma ponte ferroviaria
a cidade de Uruguaiana no Brasil; atualmente constitui um
dos passos fronterizos de maior trafego e esta numa posicao
estratégica para a conexao ferroviaria que conecta a costa
atlantica com a do Pacifico. Por outro lado, temos a ponte
internacional “da integracao” que possibilita a unido entre
as cidades de Santo Tomé com Sao Borja, Rio Grande Do Sul
de Brasil.

Corrientes possui uma populosa Avenida Costaneira que re-
corre todas as praias de interesse até a Avenida 3 de Abril
que nos introduz na saida a Ponte Intemacional General Bel-
grano, que foi inaugurado no ano 1973 e que une as provin-
cias de Chaco e Corrientes. E uma das pontes que permite

dentro do Mercosul conectar o Pacifico com o Atlantico.

Em 26 de margo de 1991, Argentina, Brasil, Uruguai e Para-
guai, subscreveram o tratado constitutivo do Mercado Co-
mum do Sul, segundo a tendéncia mundial de dinamizacao
da economia em espacos geograficos cada vez mais amplos.
O Mercosul assegura a vigéncia de uma zona de livre comér-
cio e uma unido alfandegaria a partir do 1ro. de janeiro de
1995. Os bens originados neste mercado comum podem cir-
cular livres de todo tipo de restrigoes e impedimentos nao
arancelarios com exegao dos incluidos na lista de produtos
que cada pais apresentou como adequacao ao regime final
da unido alfandegaria. Neste destacado bloco econdmico,
Corrientes se apresenta como um centro estratégico de ne-
gocios, devido a sua localizacao geografica privilegiada e a
infraestrutura de servicos que possui.

Caracteristicas de Corrientes

A provincia esta localizada na regiac mesopotamica, inte-
grando o que se denomina o NEA (Nordeste Argentino). Pos-
sui uma superficie total de 88.886 km2 (3,1% do territorio
continental argentino) e € similar a duas vezes o tamanho de
Dinamarca ou Suica.

A capital provincial leva o mesmo nome que a provincia e &
um dos centros urbanos mais desenvolvidos da regiao NEA.
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Corrientes por sua vez se divide jurisdicionalmente em 235
departamentos com poderes politicos e administrativos pro-
prios. As principais cidades junto com a capital sao Goya,
Paso de los Libres, Curuzd Cuatia, Mercedes, Gobemador Vi-
rasoro, Bella Vista, Monte Caseros e Santo Tome.

O contomo provincial & tragado pelos rios Parana (oeste e
norte) e Uruguai (leste) e é nas margens deles onde se en-
contram os principais centros urbancs. Seu territdrio é carac-
terizado por uma assimetria marcada entre o setor orfental
e o ocidental. O relevo é plano a apresenta um setor amplo
deprimido no centro-norte, que corresponde & bacia do Ibera
{agua brilhante na lingua guarami), que coincide com uma
falha geologica que lhe deu origem; caracteriza-se por ter
setores cobertos por vegetacio aquatica e palustre deno-
minados "esteros” e espelhos de agua no centro deles, que
correspondem &s lagoas.

O clima é préprio da zona subtropical, com uma temperatura
média de 22" C com escassas amplitudes térmicas e abundan-
tes precipitagdes que decrescem de noreste a sudoeste (de
1.500 mm a 1.100 mm anuais) por influéncia das massas de
ar himido procedentes do Atlantico.

2. ADEQUADA INFRAESTRUTURA

O transporte e as comunicagdes sao variaveis complementa-
rias. A infraestrutura de transporte contribui a sclidificar a
posigio geografica privilegiada da provincia no MERCOSUL.
Mais de 11 terminais portuarios estao distribuidos nas mar-
gens dos rios Parand e Uruguai, sendo porta de entrada e
saida de uma importante parte da producdo provincial.

Por outro lado, as conexdes terrestres, estradas ou vias fér-
reas, como também as aéreas, a conectam com os principais
centros de producao da Argentina e do MERCOSUL.
Resumindo, a estrutura do transporte na provincia de Cor-
rientes se apresenta da seguinte maneira:

Rede Rodoviaria:

» Total: 11.643,7 km
« Asfalto: 2.488,7 km
+ Ripio: 422,3 km

» Terra: 8.732,7 km

Portos:

« Total: 11

« Sobre o Rio Parana: 8
« Sobre o Rio Uruguai: 3

Estacdes aéreas:

« Aeroportos: 2; um deles - o aeroporto Piragine Niveyro
- estd localizado apenas a 7 Km. de Corrientes capital e é o
qual faz a conexdo com a Capital Federal.
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» Aerodromos: 4

3. RECURSOS HUMANOS APTOS

Levando em conta o Ultimo censo nacional de populagao e
domiciliar {ano 2001} a populagao ascende a 926.989 habi-
tantes, um 79,4% se concentra em centros urbanos {0 35,3%
esta radicado na capital provinctal). A incidéncia da popu-
lagio menor a 15 anos € de 34,5%, 56 6,9% tem mais de 65
anos, enquanto que o 38,3% da populagia tem entre 20 e 50
anos. A esperanca de vida € de 73,6 afios e a taxa de cresci-
miento populacional é de 1,5% (na Unido Européia € 0,2% e
nos Estados Unidos é 1,2%).

A taxa de analfabetismo é de 6,5% e a taxa neta de escolaride
combinada entre o nivel de educagio primaria e secundaria
& do 81,0%. A porcentagem da populagdo economicamente
ativa (PEA) com estudos secundarios completos dentro do
aglomerado urbano relevado pela Enquete Permanente de
Lares (EPH) é de 49,4%, que junto com Entre Rios sdo as
mais altas do NEA.

A provincia conta com uma universidade publica (UNNE: Uni-
versidad Macional del Nordeste), trés particulares e nume-
rosos institutos de estudos supetiores nao universitarios aocs
que assiste uma importante quantidade de alunos.

Informacdo geral:

Populagao (2Z001) 930.991
Populacao urbana 79.4%
Populacao rural 20.6%
Densidade média 10.6 habskm?2
Taxa de crescimiento anual 1.5%

PEA {Popula¢io economicamente ativa) 49.4%
Esperanca de vida ao nascer 73.6 anos
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PRODUCAO DE CORRIENTES

Com respeito a estrutura produtiva provincial, € preciso sa-
lientar que as atividades primarias e agroindustrias constitu-
mem a base de sua economia. O fumo, os citricos, o arroz, a
erva-mate, o cha, a soja e o algodao sao as principais cultu-
ras. A pecuaria funciona com predominio da raca zebu, por-
que as condigdes ecoldgicas sao desfavordveis para a adapta-
cao das ragas européias. A indGstria esta representada pela
elaboracao de fumo e cigarros na cidade de Goya; derivados
de citricos em Bella Vista; e moinhos de arroz, estabeledi-
mentos téxteis, curtumes e serrarias na capital, Corrientes.
Aseguir se resenham as principais caracteristicas destas ati-
vidades:

Agricuitura: A provincia de Corrientes conta - de acordo com
os dados do ultimo Censo Nacional Agropecuario {(ano 2002)
- com 14.934 exploragdes agropecuarias, cobrindo uma su-
perficie de 6.619.980 hectares. [a superficie relevada surge
que o 6,5% da mesma estd implantada com culturas e bos-
ques. A superficie implantada cresceu um 53,6% com respei-
to ao censo anterior (anc 1988).

Arroz: Entre os cereais, € a principal cultura em retagao a
superficie implantada e producio. As excelentes condicdes
agro-ecelogicas para o desenvolvimento desta cultura na re-
gido e o5 investimentos ho setor permitiram que a produgio
deste cereal crescesse fortemente nos meados dos anes ‘90,
atingindo em 1999 uma produgdo recorde de 560 mil tore-
ladas. O mercado brasileiro ¢ de fundamental importincia
para as exportacdes da provincia (possui um consumo de
aproximadamente 100 kg. por habitante/ano: um mercado
superior a 15 milhdes de toneladas). Se bem Brasil teve his-
téricamente um elevado nivel de autcabastecimento, a in-
tegracdo no Mercosul criou oportunidades e incentivos para
extender a cultura na Mesopotamia Argentina. Mo relativo a
moagem de arroz, esta se produz apenas em parte na pro-
vincia e o resto se industrializa em Entre Rios ou fora do pais

(fundamentalmente Brasil).

Hortalicas: Faz 15 afios vem se desenvolvendc uma agricul-
tura nao tradicional, principalmente de horticultura baixo
coberta, que compreende uma interessante produgao de to-
mates, morangos, pimentos, pepinos, plantas aornamentais e
flores, entre outros.

Fume: Em Corrientes se desenvolve a etapa da cultura, como
também o processamento e elaboragao de cigarros, a espe-
cializagio produtiva se da com os fumos escuros {fumo criou-
lo) onde a provincia representa o 60% da produgao nacional.
Os volumes produzidos durante os Gltimos anos oscilaram
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entre as 3.600 e 7.400 . O principal destino da producao
é o preparo de fumo que se exporta. Dentro da provincia
também se elaboram cigarros principalmente con fumas pro-
vintes do NOA e apenas marginalmente se produzem cigarros
negros con fumo de origem provincial.

Erva-Mate: A producdo desta cultura de forte penetracao
no metcado interno se apresenta em forma integrada com a
etapa de secagem, moenda e fragmentacio. A capacidade
de industrializacio provincial é relevante de maneira que
processa a totalidade da produgaoc provi ncial mais uma parte
da misioneira. Além de ser um produto natural muito valieso
por sua composi¢io nutricional (que esta a altura das infu-
stes mais difundidas no mundo), a erva-mate esta em condi-
¢oes de aproveitar o crescimiento da demanda internacional
de novas infusdes naturais, compostos e saborizadores.

Citricos: Comrientes possui uma superficie implantada com
citricos (principalmente laranjas e tangerinas) que ascende
as 29.000 hectares. A producdo destina-se em parte ao con-
sumo em fresco e em parte a industrializagao {sucos concen-
trados). Os maximos niveis de producao dos dltimos anos
foram de 320 mil tn. no caso das laranjas e de 112 mil tn,
para as tangerinas.

Pecuaria: é a atividade econdmica mais tradicional de Cor-
rientes (foi incorporada & provincia no sécule XVl) € ocupa a
maior parte do territdrio ja que & de caracteristicas extensi-
vas. O estoque de gado bovino € de 3,5 milhdes de cabecas
e no caso do gado ovino, o rodeio ascende a 860 mil animais.
Devido a incorperagao de novas tecnologias, o melhoramen-
to genético, alimentar e tecnoldgico e aos investimentos na
drenagem de pantanos e lavouras baixas {elevando seu valor
econdmico e a produtividade por hectare) produziu-se um
aumento da produciio de came, por hectare e por cabega em
estoque. Com respeito ao destino da producio, encontra-se
entre a venda de vitelos para invernada na regiao pampeana
e 0 abate em Corrientes. A producao e curtimento de couros
se da com a manufatura de couros para solas com vendas no
mercado interno e externo (principalmente italia),

La: o estoque de gado ovino provincial é de 1 milhao de
cabegas e a producdo de 1a suja é de 4.000 toneladas anu-
ais. A mesma tem principalmente dois destinos, por um lado
a exportacdo direta e por outro, a elaboragdo de tops em
Corrientes que mais tarde sac exportados. A forte descida
dos precos internacionais prejudicou particutarmente o setor
embora espera-se que no curto prazo a evolugio dos precos
seja favoravel,
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Industria: O desenvolvimento industrial de Corrientes encon-
tra-se limitado ao processamento de atguns produtos primé-
rios da pravincia (principalmente moinhos de erva-mate, cha
e arroz, fabricas de sucos citricos, serrarias e processamento
de fumo), a elaboragio de alguns bens de consumo tocal ou
regional (cerveja, padaria e metalurgica basica) e a industria
téxtil (fiagio, tecelagem, beneficiamento e vestuario).

Téxtil: Corrientes integra todas as etapas da produgdo téxtil
derivada do algodio, da produgdc primaria até a fiagio e
a tecelagem. O algodao beneficiado provém nao apenas de
Corrientes mas também absorve o produzido em outras pro-
vinctas (a maior parte do algodao industrializado € em rigor
origindrio fora de Corrientes). Uma vez concluido esse pro-
cesso se produzem fibras, flagdes e tecidos (pano denim).

SETORES DE MAIOR PESO ECONOMICO E

SOCIAL NA PROVINCIA

A estructura produtiva correntina tem um forte basamento
nas atividades agricolas, pecuarias e florestais, como tam-
bém na industrializacio de produtos primarios onde € de
salientar a elaboracao de folhas de fumo e cigarros, a pro-
ducic de flagio e tecidos de algodio, o processamento de
citricos, a moagem de erva-mate e elaboragdo de arroz e a
transformacio da madeira. A diversidade produtiva da pro-
vincia inclui reflorestacao, horticultura baixa cobertura plas-
tica € a campo aberto, pecuaria bovina e ovina, citricultura,
algodao, fumo, soja e a cultura de arroz, ac gue se somam o
crescente desenvolviemento do setor turismo e exploragoes
nio tradicionais como a apicultura e a criagao de bufalos, de
grande potencial,

Por sua contribuicio ao PBG Provincial se destacam a pecud-
ria bovina, o arToz, a citricultura, a horticuttura baixo cober-
tura plastica, o sector florestal e por sua importéncia social,
o fumo (3.500 pequenos produtores) e o algodaao (4.000 pe-
quenocs produtores).

ARROZ:

Primeira pravincia produtora.

» Superficie implantada safra 05/06: 77.370 ha.

= Maior Superficie Semeada: Safra 98/99: 102.030 ha.
= Jerras aptas: mais de 2.000.000 ha,

+ Sistemas de regadio por meio de represas.

« Rinde produtcres de ponta: mais de 9.000 Kg./ha.

« Rinde médio provincial: 7.269 Kg. /ha., safra 05/06.
« Producao: 545.000 tn., safra 05706

= Ao redor de 100 produtores.

+ 20 mwoinhos de arroz em atividade.

- Contribui com 37% do VBP agricola (média 2000-2004)
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« No ana 2.004, contribuiu com o 31% do valor total das ex-
portacdes.,
» Exporta-se principalmente ao Brasil.

CITRICULTURA:

A Citricultura esta orientada a produggo de:

LARANJA » TANJERINA « LIMAO « POMELO

» 25.000 ha. implantadas

+ Producao: 350.000 tn./afo.

- As zanas produtoras principais sio:

- Monte Caseros (e zonas de influéncia)

- Bella Vista (e zonas de influéncia)

« A produgio se destina & exportacao e ao mercado interno
coma fruta fresca, como também a industria (sucos, oleos
essencias, cremogenados, etc.)

« As espécies predominantes s3o as laranjas e tangerinas que
juntas concentram o 88,37 % da superficie implantada e uma
porcentagem similar, 89%, de plantas.

+ Apenas o 3%-5% da superficie possti sistemna de regadio.

« No referente a estrutura do setor citricola correntino, a
produgio surge das pequenas propriedades de uns 1.200 pro-
dutores, de seis indiistrias de sucos concentrados e cremoge-
nados, e de 51 plantas de embalagem.

+ Mo ano 2.004, contribuiu com o 24% do valor total das
exportagoes.

. Exporta-se a diversos paises, principalmente U.E. e Rus-
sia.

« Leva-se adiante um Programa de Certificagao de frutas
frescas para a U.E.

HORTICULTURA:

- A Horticultura, e basicamente a reatizada baixo cobertura
plastica, ¢ um componente importante do PBG agricola.

« A Horticultura baixo cobertura ocupou uma $00 ha. na
Campanha 2003/04

- Gera de 8 a 12 empregos por ha.

« A Horticultura baixo cobertura esta orientada a produgao
de tomates e pimentos.

« A Horticultura baixo cobertura ocupa a 0,5% da superficie
agricola cultivada mas aporta o 10% do Valor Bruto da Pro-
ducao.

« Altamente tecnificada.

PECUARIA:

» A PECUARIA BOVINA localiza a Corrientes no 4° lugar entre
as provincias produtoras.
- Esta distribuida em
6.800.000 ha.

- Extensiva em condigdes naturais.

tedo o territério provincial em

= Cria por exceléncia.
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« Existéncias a dezembro 2.005: 5.101.091 cabegas.

» Mais de 2.200.000 ventres.

+ 1.000.000 vitelos por ano.

« Corrientes prové de vitelos as provincias de Entre Rios,
Santa Fe, Buenos Aires, Cordoba e La Pampa.

. Existéncia de tecnotogia suficiente que penmitina elevar
todos os indices produtivos e uma expansao da atividade.

- Aindistria frigorifica apresenta 23 estabelecimentos entre
frigorificos Classe A, B e C e matadouros municipais. Pode-se
realizar uma classificago de ditas plantas conforme a se a
inspecac veterinaria for nacional, provincial ou municipal:
. Trés Matadouros Frigorificas possuemn habilitacao nacional
e sio controlados por SENASA.

« Oito possuem inspegio veterinaria da Provincia atraves do
Ministério de Produgio, Trabalho e Turismo.

= Doze plantas tém inspegio veterinaria dos proprios muni-
Cipios.

« APECUARIA OVINA destina-se a produgao de came e la.

= 1.000.000 cabecas.

« A LA adquire valor agregado através de COPROLAN, unica
inddstria acima do paralelo 42, que lava e penteia a la e
exporta o total da produgéo.

« Nao existe INDUSTRIA FRIGORIFICA OVINA.

FLORESTO-INDUSTRIA:

1° Provincia Florestal.

« Terras aptas: Total 3.300.000 ha.

« Muito aptas 1.200.000 has.

« Bosques implantados 350.000 ha.

« Requerido para implantar ano 2006: 32.760 ha.

+» Bosques nativos: 306.000 ha.

= IMA (Incremento Médio Anual):

EUCALIPTO: 30-40 m3/ha/ano « PINHQ: 20-30 m3/ha/ano

+» Producao anual: mais de 8.060.600 tnfano.

Espécies: PIND (75%) EUCALIPTO (24%)

« Outras espeécies: TOONA = KIRl + GREVILLEA - PARAISO
(1%)

+ O 67% do total reflorestado encontra-se no NE (ltuzaingo
e Santo Tomé, etc.); o 14,2% no NO (Concepcion, Saladas,
etc.); o 13,8% no SE (Paso de los Libres, Monte Caseros, etc.)
e 0 5% no 50 (Esquina, etc.}.

- FLORESTO INDUSTRIAS: capacidade instalada 1.650.000
tn: fano.

« 218 serrarias bosques cuttivados.

+ 14 serrarias bosqtres nativos.

= 1 planta tabuleiros compensados.

+ 9 impregnadoras.

= 313 marcenarias.

» 4,439 empregos diretos.
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5. CADEIAS PRODUTIVAS ESTRATEGICAS
PARA O DESENVOLVIMENTO

A Provincia considera que os trés setores estratégicos para
seu desenvolvimento sio:

« SETOR FLORESTO-INDUSTRIAL

» SETOR AGRO-ALIMENTAR

« SETOR TURISMO

« SECTOR FLORESTO-INDUSTRIAL:

Segundo a AFOA (Associagao Florestal Argentina), os produ-
tos florestais conformam um commodity liviemente traca-
vel, tendéncia que se acentuara no futuro porque os paises
desenvolvidos estdo decididos a conseguir o autcabaste-
cimento de alimentos a qualquer custo, enquanto que de
maneira paralela restringem o abate de arvores por motivos
ambientais. A longo prace a Argentina deveria reposicionar
seu rol no mundo coma fomecedor de produtos florestais em
grande escala.

Perante esta perspectiva resulta oportuno transcrever tex-
tualmente parte do texto do Relatdrio Técnico final do Cen-
so Floresto-Industrial 2005 da Provincia de Corrientes, onde
siao abordadas as perspectivas do sector floresto-industrial
de nossa provincia:

“A maioria dos analistas vinculados com o setor floresto-in-
dustrial a nivet nacional exprimem que a Provincia de Cor-
rentes conta com um enorme potencial de crescimiento e
desenvolvimento, em um processo de abertura na procura
de novos mercados que permita potenciar suas fontes de ge-
racio de competitividade e a sustentabilidade do mesmo a
longo praco. '

E esta situacao a que, com posterioride a saida da converti-
bilidade, convertir-se-3 na verdadeira fonte de estabilidade
e crescimiento do setor a futuro.

A nivel provincial, a extra¢do e processamento da madei-
ra tem sido nos Ultimos ancs uma atividade muite dindmi-
ca, chegando a representar uma participacdo importante
no total nacional. A Provincia de Corrientes participa com
o 17% do total de produtos florestais extraidos de bosques
implantados do pais, somente superada pelas provincias de
Buenos Aires e Misiones. F sua participagdo € maior ainda
na superficie de bosques implantados da Argentina, na que
corresponde ao 23,2%.

Esta situacdo, que fala da enorme predutividade na geragao
do insumo madeira, é a que permitira expandir as fronteiras
de desenvolvimento e crescimento do complexo floresto-
industrial de Corrientes, pois devido ao grande dinamismo
que tem tido as novas florestagoes nos dltimos anos, esta-se
comecando incipientemente a insinuar um vigoroso processo
de investimentos para o aproveitamento do bosque, o trans-
porte e a manufatura da madeira. Tudo isto adicionado ao

SR



WINISTERID DE 1A PRuDULLIOH

impacto multiplicador sobre o emprego onde, por cada vaga
de trabalho que gera o setor, indiretamente se geram 1.4
vagas no resto da economia.

O setor floresto-industrial provincial conta com enormes
oportunidades para sua transformacao, consolidacio e supe-
racao. Por um lado, as perspectivas mundias sao muito alen-
tadoras na hora de empreender projetos que, como antes
mencionamos, requerem de periodos de amadurecimento
elevados. Observa-se assim, a nivel intemacional um con-
tinuo crescimiento no consumo de produtos e manufaturas
de origem florestal e se registram, nos paises desenvolvidos,
crescentes pressdes na procura de conservar seus bosques
nativos que implicam, en muitos casos, limites muito préxi-
mos para a expansdo de bosques implantados en ditas geo-
grafias, tanto pela falta de espago quanto na diminuicao no
ritmo de crescimento das respectivas espécies arvoreas.

« SETOR AGRO-ALIMENTAR:

Gracas as novas experiéncias produtivas, em areas proprias
de setores alagaveis, € propicia a cria de bifalos, jacarés,
capivaras, ras, camardes de agua doce e peixes. A diferenca
da pecuaria que é uma atividade extensiva com baixa gera-
cio de empregos, estes novos setores produtivos sao intensi-
vos no uso de mao de obra.

Isto permite desenvolver produtos agricolas com maior valor
agregado. Os mercades de maior poder aquisitivo requerem
en forma crescente de produtos diferenciados da agricultura
para atender a nichos ou segmentos de demanda, tais como
produtos orgdnicos, novas variedades de frutas e vegetais
e novas espécies que por diversas razoes nio eram comer-
cializadas nos mercados mais importantes no passado. Estes
mercados sao muito exigentes no que se refere ao tamanho,
cor e demais caracteristicas e a provincia conta com possi-
bilidades de producéo para atender os novos requerimentos
da demanda.

+ SETOR TURISMO:

Corrientes possui atributos como para integrar-se ativamen-
te & oferta turistica regional, nacional, internacional.
Dispe de excelentes recursos que, com valor agregado e
investimentos em infraestrutura, desenvolvimento do turis-
mo receptivo e promogao, possibilitarae sua instalacao como
marca no mercado turistico.

0O titoral fluvial dos rios Parana e Uruguai, os Esteros do ibe-
ra, o campo correntino, o mato e bosques de galeria, o cli-
ma benigno de invemno, a producao rural, o acervo historico
- cultural, as festas populares e as festividades religiosas,
conformam um formidavel potencial para a atragio de vi-
sitantes.

Os principais produtos tunsticos identificados sao:

OE
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» Ecoturismo.

= Pesca Esportiva.

+ Praia e Sol.

+ Turismo Rural.

« Carnavais.

« Turisma Cultural e Religicso.
« Congressos e Eventos.

Atrativos Turisticos:

Corrientes conta com muitos atrativos turisticos, entre os
quais vale a pena citar:

» Qs Esteros do lbera

« As Missoes Jesuiticas Guaranis de Santo Tome e Yapeyu.

» Os testemunhos histéricos das fazendas jesuiticas de prin-
cipios do século XIX com seus povos. Ainda se mantém tesou-
ros do patrimdnio artistico en matéria de imagens, pintura,
mobitidrio religioso, e prateria do sécuto XVH e XVIil,

« Os testemunhos da Guerra da Triplice Atianga em um todo
compartithados com Formosa, Chaco, e com Brasil e Para-
guai.

+ A pesca do dourado, o pacl e o surubi no Rio Parana e
Uruguai.

« A Navegagdo dos rios Parana, Paraguai e Uruguai.

+ O prazer de suas pratas.

« O mergulho no Ibera e nos distintos rics.

« O artesanato em courc de capivara dos mais diversos tipos.
Roupas de vestir e acessorios dos mais diversos tipos.

« Sua misica, em espedal o chamamé cujo som e melodia é
muito apreciado pelos estrangeiros tanto seja para escutar
como para dangar.

+ Sua gastronomia com o chipa {(pao de gueijo}, a mandioca
€ 0s peixes como o pacy, o surubi e o dourado que sao uma
verdadeira “delicatessen” quando séo degustados.

« Avida nas fazendas.

- Sua fauna selvagem e ndo contaminada.

= Suza flora exuberante.

« Seus passaros.

« Seus carnavais.

» Suas festas parroquiais e de aniversarios de fundagao dos
diferentes povos.

« O santuario da Yirgem de [tati.

« Suas festas da tradicao gaicha.

+ Os Campeonatos de pesca,seja da dourado, © pacd, o su-
rubi ou variada.

+ As exposicoes rurais.

Essas atragoes, adequadamente combinadas ou especial-
mente focalizadas, apresentam para Corrientes um progra-
ma com enormes probabilidades de crescimiento da indis-

tria turistica.



MIMISTERIG Df LA PRODUCCINH

6. LEGISLACAO PROVINCIAL: FERRAMENTAS
PARA O INVESTIDOR

E importante salientar que a Provincia de Corrientes tem
sancionado desde o ano 2002 uma série de leis que contem-
plam basicamente a promogao ac setor privado através da
asignagao de recursos do Orcamento Provincial com o objeto
de orientar e apoiar a transformacio éompetitiva da base
produtiva, dentro de um contexto institucional que possibili-
te a concertagao de objetivos e a participacio dos distintos
grupos sociais e econdmicos envolvidos no processo. As po-
\iticas ativas tém por objetivo a busca do desenvolvimento
econdmico, melhorando a distribuicao da Renda, propenden-
do A geracdo de emprego por parte do secor privado; facili-
tando o estabelecimento de novas atividades de produgao,
comercializagio e industrializacdo e promovendo a expan-
sao, reconversio e modernizacao das atividades existentes.
As leis sancionadas entre o ano 2.002 e dezembro do ano
2.005 sao as seguintes:

= Lei N°5.470 Regime de Promogao de Investimentos

« Lei N°5.535 Lei Provincial de Turismo

« Lei N95.550 Regime de Promogao de Empreendimientos
Florestais.

« Lei N°5.552 Fundo de Desenvolvimento Rural

» Lei N°5.666 Adesao ao Critério Promocional da Lei Nacionat
N°25.924 de Investimentos em Bens de Capital e Obras de
Infraestrutura

« Lei N°5.683 Fundo de Investimento para o Desenvolimento

de Corrientes

LEI N° 5.470
REGIME DE PROMOGAQ DE INVESTIMENTOS

Sancionada a 26 de setembro do ano 2002

O regime estd orientado ndo s0 aos novos investimentos
produtives, mas também a ampliagdc de empreendimientos
particulares que ja estejam em funcionamento.

Setores promovidos:

« Industrial.

+ Agropecuario.

= Agroindustrial.

« Turistico (incluindo as atividades vinculadas con a recrea-
cao e lazer).

Beneficios:

« Estabilidade Fiscal: Os investimentos realizados no mar-
co gerat do regime estardo isentos de incrementos da carga
tributaria total provincial pelo termo de 10 anos contados a
partir da aprovac¢ao do projeto.

» Isencdes impositivas pravinciais ou reducdo de aliguotas
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por tempo determinado (até 10 anos como maximo). As
exeches poderdo outorgar-se exclusivamente sobre os atos,
bens, servigos e capitais vinculados diretamente com o pro-
jeto de investimento. Entre os impostos compreendidos se
encontra ¢ imposto aos selos, sobre atos e tramitacoes nota-
riais e renda bruta.

« Compra de iméveis de dominio privado do Estado con des-
tino ao projeto.

» Tarifas elétricas de fornento.

« Provisao de infraestrutura.

« Preferéncias nas licitagées do estado provincial e munici-
pal, ante casos de igualdade de condicdes de oferta perante
fornecedores nao compreendidos no regime.

» Assisténcia técnica por parte de organismos do Estado.

LEi N° 5.535
LEI PROVINCIAL DE TURISMO
Sancionada a 03 de setembro do ano 2003.
Declara o turismo uma atividade produtiva e em conseqiién-
cia lhe sera de aplicacio o regime de promocao previsto na
Lei de Promogao Industrial.

Objetivos:

530 cbjetivos da lei, entre outros:

» Atingir a sustentabilidade do desenvolvimento integral do
turismo em todo o territério da provincia e facilitar sua inte-
gracio ambiental regional como reserva da biasfera.

= Incentivar os investimentos no setor.

- Revalorizar e pér em valor a patrimdnio natural, produtivo,
cultural, antropolégico, urbano e arquitetanico.

- Normar o uso das Reservas Naturais Abertas, sua explora-
a0 e o outorgamento de permissoes e licengas especiafs.
Caractenisticas:

« Para fins da aplicagda do artigo 134° inciso 1) do Codiga
Fiscal sdo consideradas atividades turisticas, entre outras,
as seguintes:

- Hospedagens turisticos € camping.

- Servicos de restaurantes, bares e boates.

. Reservas naturais abertas, trilhas e circuitos tunisticos.

- Turismo rural, Micro-regides ambientais.

- Toda outra atividade que por sua natureza esteja direta ou
indiretamente vinculada ao turismo.

Beneficiarios:

« Pessoas fisicas ou juridicas gue retnam os requisitos se-
guintes;

- Iniciem-se na atividade com projetos de investimento a
mediano prazo.

- Realizem em forma regular a atividade promovida.

- Constituam domicilio no Ambito da Provincia.

L
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Financiamento:

» Cria 0 Fundo Provincial do Turismo que estara integrado,
entre outros, pelos seguintes recursos:

- Quantidade estabelecida no orgamento como contribuicao
de rendas gerais.

- A porcentagem que lhe correspondesse  Provincia pelo im-
posto sobre as pasagens aéreas.

- Todo outro fundo gerado pelo turismo.

LEY N° 5,550
REGIME DE PROMOGAO DE
EMPREENDIMENTOS FLORESTAIS
Sancionada a 04 de margo do ano 2004

Além do regime de promogia nacional, por lei 5.550 a Pro-
vincia de Corrientes promove a atividade florestal, através
do regime de promogio de empreendimentos florestais que
- sancionada a 04 de margo do ano 2004 - tem como destino
as atividades florestais compreendidas na Lei N° 25.080.

Destino:

« Atividades florestais compreendidas na Lei N° 25.080.
Beneficios:

= Isenta do pagamento do Imposto sobre a Renda Bruta a ren-
da derivada da atividade exercida a tituto oneroso na Provin-
cia de Corrientes -lucrativa ou néo- com relagdo as etapas
produtivas, industriais e/ou de comercializagao.

+ Isenta do pagamento do imposto imobiliario sobre a su-
perficie efetivamente ocupada peto bosque implantado e da
superficie em torno da afetada ao projeto.

« Isenta do Imposto de Selos a aprobacdo de estatutos e ce-
lebracao de contratos sociais, etc., tanto para o outorgante
quanto para ¢ receptor.

« O governo provincial pode ceder em fideicomisso o direito
real de superficie florestal, instituido pela Lei N° 25.509, das
terras fiscais aptas para florestacio e que nao tivessem outro
destino estabelecido por lei. A Dire¢ao Provincial de Recursos
Florestais realizara o inventario dos imdveis nessa condicao.
« Cria o Fundo Fiductario Florestal com participacao esta-
dual.

LEI N° 5,552
FUNDO DE DESENVOLVIMENTO RURAL
Sancionada a 17 de margo do ano 2004

Destino:

« Financiam-se obras de infraestrutura vial e/ou energética,
e projetos para o melhoramento produtivo.

« O 25% dos recursos do Fundo se destina as campanhas sani-
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tarias no setor rural.

Financiamento:

« 100 % do Imposto Imabiliario Rural correspondente a Pro-
vincia.

« Outros.

Caracteristicas:

+ A arrecadacao do imposto que provém do setor volta ao
mesmo em obras de infraestrutura para zonas rurais e cam-
panhas sanitarias.

» Participacio ativa de Municipios e entidades intermédias
do setor produtivo.

« Duragao: 30 anos.

LEI N° 5.666

Adesio ao critério promocional da Lei Nacional N° 25.924 de
investimentos em Bens de Capital e obras de infraestrutura.
Sancionada a 22 de junho da ano 2.005

Destino:

« Atividades industriais e execugao de obras de infraestrutu-
ra, excluidas as obras civis.

Beneficios:

« Amortizagio acelerada do Imposto de Renda.

» Devolugao antecipada do IVA.

« Validez simultinea de ambos beneficios s6 para investi-
mentos orientados & exportacao.

« Bens compreendidos: todo bem amoartizavel hovo, excep-
tuando automoveis.

+ Estabelece um limite fiscal anual de $ 1.000.000 para ser
aplicado ao regime da presente Lei.

LE) N°® 5.683
FUNDO DE INVESTIMENTO PARA O
DESENYOLVIMENTO DE CORRIENTES

Sancionada a 11 de outubro do ano 2005

Caracteristicas:

= A lei estabelece a constituigdo de Fundo de Investimento
para o desenvolvimento de Corrientes (FIDECOR) com o fim
da instrumentacio de um esquema que possibilite o acesso
ao crédito para investimentos em empreendimentos indus-
triais, turisticos, de servigos ao setor agropecuario e para o
equipamento do comércio.

+ Orcamento inicial $ 150000.

« O 50% da capacidade emprestavel do FIDECOR se desti-
nara a projetos apresentados por PyMES de até 5 70.000 e
o 50% restante se destinara ao financiamentc de setores
considerados estratégicos para a Provincia, projetos de até
$1.000.000.

= Duracao: 10 anos.
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Objeto: Financiagao de investimentos destinados a:

+ Equipamento de bens novos do comércio.

« Aquisicio de bens de capital novos para a prestacdo de
servicos agropecuarios.

+ Criacdo ou ampliagéo da capacidade produtiva ou intro-
dugio de novos produtos ou processos de producdo para a
atividade industrial.

« Infraestrutura hoteleira e de servicos para a atividade tu-
ristica.

« Equipamenta informatico e programas informaticos de ges-

tao.

Qutras leis:

*Lei N°5.556 Sistema de Refinanciagao Produtiva e Fideico-
misso para a Refinanciagao Produtiva.

* Lei N°5.667 Adesdo ao Sistema Nacional de Investimento
Piblico.

* Lei N°5.675 Sociedade de Garantia Reciproca.

* Lei N°5.684 Fundo Fiduciario de Desenvolvimento Indus-
trial.

* Lei N°5.685 Diferimentos Impositivos.

OUTROS INSTRUMENTOS:

PROMOCAQ DO DESENVOLVIMENTO
Programas de Desenvolvimento Setoriat

PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO PECUARIO
Ptano Pecudrio Provincial.
Politicas sanitarias.

PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO FLORESTAL
Lei Provincial N* 5.550.

Lei 5.590 de Manejo do Fogo.

Lei Provincial N° 5.175 Bosques Nativos -
Censo floresto-industrial - Inventaria Florestat.

PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO APICOLA
Fundo Fiduciario Apicola

PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO CITRICOLA

Certificacio de citrus para a Unido Européia e outros mer-
cados.

Politicas sanitarias e Adogdo de normas de qualidade.

Fundo Fiduciario Citricola.

PROGRAMA DE DESENVOLVIMENTO PEQUENOS
PRODUTORES

Infraestrutura basica {banheiras para os animais-Matadouros
de excecao).
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Subsidios custos sanitarios.
Maquinaria e implementos agricolas. Entrega insumos.

PROGRAMA DE MELHORA DA COMPETITIVIDADE CADEIA DE
ARRQZ

Busca de novos mercados,

Politicas de busca de reducio custos de energia.

“*Fonte: Perspectivas e Estrategias de Desenvolvimento Pro-
dutivo. Corrientes. Elabarado pelo Consetha da Produgao da
Ministério de Econemia e Producao.

7. CRESCENTE INSERCAO INTERNACIONAL
Panorama nacional

A Respeito de 2005 as exportagdes nacionais cresceram um
15,4%, com nove provincias que superaram essa midia nacio-
nal. Ao finalizar o 2006, Argentina acumula 7 anos consecuti-
vos de superavit em sua balanga comercial.

0 ano passado o saldo da balanga se incrementou um 6,4%
a respeita de 2005, atingindo os 12.410 milhdes de dolares,
devido a suba do 15,4% nas exportagées totais. No ano 2006,
as exportacdes atingiram os USD 46.569 milhdes, um 15,4%
superiores as registradas no ano 2005.

No entanto, esta melhor performance exportadora apresen-
ta resultados dispares ao longo e aoc largo de nosso terri-
tério. Das 24 jurisdigdes, apenas nove incrementaram suas
exportagdes em maior medida que o pais: San Juan (136%),
Catamarca (82%), Jujuy (38%), Cormientes (32%), Santa Cruz
{29%), Tierra del Fuego (22%), Cidade de Buenos Aires (20%),
San Luis (19%) e Formosa {18%), segundo um relatorio da con-

sultora abeceb.com.

DESEMPENHO EXPORTADOR DA PROVINCIA
DE CORRIENTES

Como foi mencionado nos paragrafos anteriores, Corrientes
tem melhorado sua performance exportadora em um 32% em
relacio ac ano 2005, passando de exportar usD 100.496.701
a USD 132.000.000 milhGes no ano 2006.
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QUADRO 2: Exportacses “desde” a Provincia de Corrientes, classificadas segundo Setor Economico

CCION DE LA

PROVINCIA DE

CORRIENTES

de Origem. Periodo 2002 [ 2006.

2.1- Em dolares - Valores absolutos

Conceito :

En u$s
TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Produtos Primarios 41.679.738 43.838.247 67.091.182 64.372.364 88.445.538
Man. de O. Agropecuario (MOA) 23.574.787 25.309.205 32.861.525 26.357.018 83.762.561
Man. de 0. Industrial (MOI) 11.566.160 4.536.721 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Combustiveis (Energia) 2.506.957

EVOLUCAO DAS EXPORTAC.OES “pESDE” APROVINCIA DE CORRIENTES, SEGUNDO SETOR Economrco DE

: ORIGEM. PERIODO 2002/2006

uss VALOR ABSOLUTO EM DOLARES.
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QUADRO 2: [continuacio] Exportacdes “desde” a Provincia de Corrientes, classificadas segundo
Setor Economico de Origem. Periodo 2002/ 2006.

2.2- Peso Neto em Kgs. - Valores absolutos

Conceito

PROVINCE TOTAL 241.745.347 181.251.770 250.334.097 169.657.569 | 337.195.653
Produtos Primarios 191.893.925 130.164.866 203.757.813 224.617.748 | 289.415.091
Man. de O. Agropecuario (MOA) 42.279.682 47.206.219 40.562.064 37.288.938 40.840.926
Man. de O. Industrial (MOI) 7.571.740 3.880.685 6.014.221 7.750.883 6939.635
Combustivel (Energia) 1

EvoLucAo DAS EXPORTA(;OES "DESDE A PROVINCIA DE CORRIENTES- SEGUNDO SETOR ECONOMICO DE

- ORIGEM. Periobo 2002/2006

Kg VALOR ABSOLUTO EM KILOGRAMAS.
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EXPORTACOES “DESDE Tk PRovINcm DE CORRIENTES CLASSIFICADAS SEGUNDO SEI‘OR Ecouomco DE
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de Origem. Periodo 2002/ 2006.

PROVINCIA DE

CORRIENTES

QUADRO 3:Exportacdes de bens “desde” a Provincia de Corrientes, segundo Setor Economico

3.1- Valorem dalares :

TOTAL PROVINCIA 76.820.385| 73.684.173 | 110.581.005 | 100.496.701 | 132.208.186
Prooutos PrimiRIos 41.679.438 | 43.838.247| 67.091.182| 64.372.363 | 88.445.538
Animais vivos 40.629 68.713 448.597 307.445 13.222

Mel Natural 639.350 895.407 681.604 716.817 861.783
Frutas e frutos comestiveis; cascas de azedos 11.809.879 14.826.968 25.641.273 17.563.180 19.963.490
Cereais 24.830.756 23.916.272 34.101.074 41.329.424 61.046.839
Sementes e frutos oleag. e divers., forragens 106.962 94.220 197.704 101.991 137.685

— Fumo sem desnervar 3.432.229 3.040.216 5.023.666 2.729.868 4.807.695
Madeira em bruto 8.220 28.700 40.183 - 151.449
La sem pentear, nem cardar 507.878 642.126 583.232 923.983 615.176
| [Algodao sem pentear, nem cardar 139.110 21.992 101.211 233.721 21.804
Resto produtos primarios 164.425 303.633 272.638 465.934 826.395
ManuF. DE ORIGEM AGROPECUARID (MOA) 23.574 | 25.309.205 272.638 | 26.357.019| 33.762.561

Cha e erva- mate 5.225.666 4.270.929 3.044.571 3.267.822 3.301.695
Preparagdes de legumes e hortalicas, frutos 1.420.062 562.527 436.163 469.969 1.778

Peles (excetuando a peleteria) e couros 25.120 - B - 7.501
Madeira serrada ou desbastada 14.831.997 16.249.848 24.003.092 16.262.697 24.771.080

La penteada e la tosquiada 1.269.629 866.042 1.683.598 1.337.011 1.482.443
Desperdicos de fiagao de algodao 637.194 1.971.628 1.692.073 1.199.228 1.037.159
Resto MOA 165.119 1.388.231 2.002.028 3.820.292 3.160.905
Manur. pE Oricem InusTRIAL (MOI) 11.566.160 4.536.721| 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Fiagae e tecidos de algoddo e sintéticos 10.332.143 3.430.554 8.984.827 6.369.638 3.631.278
Sapatos, polainas, botins e art. anéalogos, etc. 375.216 90.941 176 - 16.125
Metais comuns e suas manufaturas - - 403 6.131 78.685
Maquinérias e aparelhos, material elétrico - 11.248 4.993 4.279 2.720
Demais manufaturas de madeira 834.300 944.830 1.518.473 3.352.747 3.627.409
Resto MOI 24.498 59.148 119.426 34.524 136.913
ComsusTiVEs (ENERGIA) 2.506.957

( * ) : Dados provisorios
Fonte: INDEC
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VINISTERIO DE LA PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE CORRI

EXPORTACOES DE BENS ““DESDE” A PROVINCIA DE CORRIENTES, SEGUNDO SETOR ECONOMICO

ORiGEM. PERIODO 2002 /7 2006.

VALOR ABSOLUTO EM PORCENTAGEM

% 2002 } 2003 ! 2004 > 2005* 2006*

ProouTos PrmARIOS Q ManuF. DE Oricem Acropecuirio (MOA)
A Manur. pe Oricem InpusTriaL (MOI) [ ComsusTives (ENERGIA)

Composisao das Exportacdes
TOTAL PROVINCIA S e

Proputos PriMARIOS

Cereais

Frutas e frutos comestiveis; casca de azedos

Fumo sem desnervar

Mel Natural

Resto produtos primarios

La sem pentear, nem cardar

Madeira em bruto

Sementes e frutos oleag. e divers., forragens

Algodao sem pentear, nem cardar

Animais vivos

Manur. pe Oricem Acropecuirio (MOA)

Madeira serrada ou desbastada

Cha e erva-mate

Resto MOA

La penteada e |a tosquiada

Desperdicos de fiagoes de algodao

Peles (excetuando a peleteria) e couros

Preparacoes de legumes e hortalicas, frutos

Manur. pE Oricem InpusTriaL (MOI)

Fiacao e tecidos de algodao e sintéticos

Demais manufaturas de madeira

Resto MOI

Metais comuns e suas manufaturas

Sapatos, polainas, botins e art. analogos, etc.

Maquinarias e aparelhos, material elétrico

Combustiveis (Energia)
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EXPORTACOES DE MANUFACTURAS DE ORIGEM INDUSTRIAL (MOI - EN %)

]
&
O
E
O
O

Flacko E TECIDOS DE
ALGODAO E SINTETICOS

DEMAS MANUFATURAS DE
MADEIRA

Resto MOI

METAK COMUNS E SUAS
MANUFATURAS

SAPATOS, POLAINAS,
BOTINS E ART. ANALO-
605, ETC.

iy MAQUIMARIAS E APAREL-

1.83 1.05 0.22 0.04 HOS, MATERIAL ELETRICO

ComBUSTIVEIS (ENERGIA)

_ ComsusTivess
(EnerGiA)

100%
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QUADRO 3: [continuagao] Exportagées de bens “desde” a Provincia de Corrientes, segundo Setor
Economico de Origem. Periodo 2002 [ 2006 [*}.

3.2- Peso Neto em kilogramas.
003 06T

TOTAL PROVINCIA 241.745.347 | 181.251.772 | 250.334.098 | 269.657.569 | 337.195.653
ProouTos PRMARIOS 191.893.925 | 130.164.867 | 203.757.812 | 224.617.748 | 289.415.091
Animais vivos 454 923 320.826 65.866 100
Mel Natural 447,922 394.795 353.689 600.515 581.508
Frutas e frutos comestiveis; cascas de azedos 42.591.400 42.287.569 69.398.749 51.585.166 52.070.009
Cereais 143.376.239 81.492.763 | 126.530.065 | 166.856.578 | 227.850.969
Sementes e frutos oleag. e divers., forragens 234.236 223.015 449.978 176.875 285.586
Fumo sem desnervar 2.536.492 2.857.688 4.157.830 2.110.029 4.104.438
Madeira em bruto 162.000 611.566 201.023 - 1.799.516
La sem pentear, nem cardar 542.136 385.534 362.366 525.087 304.017
Algodéo sem pentear, nem cardar 214.571 24.899 85.366 265.987 22.738
Resto produtos primérios 1.788.475 1.886.115 1.897.920 2.431.645 2.396.110
Manur. DE OriGem AGROPECUARID (MOA) 42.279.682 | 47.206.219| 40.562.065| 37.288.938| 40.840.926
Cha e erva- mate 4.843.013 4.748.761 3.232.075 3.391.947 2.708.993
Preparagdes de legumes e hortalicas, frutos 1.148.887 603.325 389.231 499.835 424.230
Peles (excetuando a peleteria) e couros 51.829 - - = 263
Madeira serrada ou desbastada 34.511.682 38.058.272 33.689.126 28.153.760 33.709.193
La penteada e 13 tosquiada 368.92 223.549 407.621 390.097 411.951
Desperdicos de fiagao de algodao 1.030.723 2.732.650 1.636.592 1.760.960 1.359.195
Resto MOA 324.607 839.662 1.207.420 3.092.339 2.227.101
Manur. DE OriGem InpusTRAL (MOI) 7.571.740 3.880.686 6.014.221 7.750.883 6.939.635
Fiacae e tecidos de algodao e sintéticos 6.463.529 1.494.518 3.142.773 2.362.600 1.278.200
Sapatos, polainas, botins e art. andlogos, etc. 22.769 8.847 3 - 724
Metais comuns e suas manufaturas 15 - 56 2.914 53.484
Maquinérias e aparelhos, material elétrico - 11.248 92 240 862
Demais manufaturas de madeira 1.070.558 1.809.612 2.089.799 4.678.250 4.958.206
Resto MOI 14.869 567.709 781.498 706.879 648.159
ComsusTives (ENERGA) 1

"/ EXPORTACOES  DE BENS f"bzsoc"".n PROVINCIA DE Coﬁmgms, SEGUNDO SETOR ECONGMICO DE ORIGEM. Periono 2002 / 2006-(*). ]
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CUADRO 4 Exportagdes “desde” a Provincia de Comrientes, segundo zonas economicas Periodo
2002 [ 2006.

4.1~ Valores absolutos.

DRUDOESEEEE 2006 |

Conceito

TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Mercosul 14.418.113 27.442.937 41.574.520 34.033.863 | 41.613.678
Brasil 16.247.346 24.501.990 37.392.850 31.401.553 41.482.775
Uruguai 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Paraguai 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Unido Européia 16.491.114 17.819.953 25.331.443 17.210.539 | 19.783.465
Estados Unidos e Porto Rico 19.154.513 16.387.717 24.480.709 17.111.513 | 29.481.952
Outros 22.758.645 12.033.566 19.194.333 32.140.786 | 40.329.091

- 4.2-Valoresem porcentagem

o 00 03 004 70
TOTAL PROVINCIA 100 100 100 100 100
Mercosul 24.0 372 37.6 33.9 32.2
Brasil 211 333 33.8 3.2 31.4
Uruguai 1.4 23 1.6 1D 0.2
Paraguai 1.4 1.6 21 1.1 0.7
Unido Européia 21.5 24.2 2.9 17.1 15.0
Estados Unidos e Porto Rico 24.9 22.2 22.1 17.0 22.3
Outros 29.6 16.3 17.4 32.0 30.5

Nota: Os subtotais podem ndo coincidir com as somas dos dados parciais, por erros de redondeio.

- 4.3- Variacdes porcentuais anuais.

e 03/0 05/0

TOTAL PROVINCIA -4.1 50.1 -9.1 31.6
Mercosul 49.0.0 Ly b -18.1 35.2
Brasil 50.8 52.6 -16.0 -82.6
Uruguai 55.9 5.3 -16.0 -82.6
Paraguai 14.3 94.9 -53.3 -21.6
Unido Européia 8.1 42.2 -32.1 14.9
Estados Unidos e Porto Rico -14.4 49.4 -30.1 T2:3
Outros -47.1 59.5 67.4 25.5

(*) : Dados provisarios
Fonte: INDEC
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VALOR DAS EXPORTACOES “DESDE” A PROVINCIA DE CORRIENTES EM DOLARES,

SEGUNDO PRINCIPAIS ZONAS ECONOMICAS. ANO 2002.
VALOR EM PORCENTAGEM DO TOTAL.

Outros
30% 24%

Estapos Uninos E Uniio Europila
25%

PorTo Rico 25%

_VALOR DAS EXPORTAC.OES “DESDE" ‘A PROVINCIA DE 'CORRIENTES EM DOLARES,
SEGUNDO PRINCIPAIS ZONAS ECONGMICAS. ARo 2006 (*).
VALOR EM PORCENTAGEM DO TOTAL. -

MEercosuL
32%

Outros
31%

Estapos Uninos E Umnio EuropEia
15%

PorTto Rico 22%

Fonte: INDEC - Dados provisorios.



CUADRO 5 Exportagoes “desde”

a Provincia de Corrientes, segundo zonas economicas e Principais .

Paises de destino. Periodo 2002 [ 2006.

5.1-Valor em délares. : . '

TOTAL PROVINCIA 76.820.385 | 73.684.173| 110.581.005 | 100.496.701 | 132.208.186
ALADI 25.647.385 | 30.283.866| 46.384.421| 48.920.106| 55.162.666
Bolivia 668.778 347.298 530.622 432.005 51.287
Brasil 16.247.346 |  24.501.990| 57.392.850 | 31.401.553 | 41.482.775
Coldmbia 4 128.229 350 4.257 185
Chile 4.960.530 2.151.098 4.493.671| 13.184.197 | 12.282.599
Ecuador 21.525 13.189 209 20.440 1.566
México 375.798 137.673 100.947 79.646
Paraguai 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Pert 78.196 30.856 273.666 194.174 115.823
Uruguai 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Venezuela 1.126.441 32.586 1.410.436 1.051.170 17.882 ‘
CANADA 1.302.421 1.521.564 | 1.498.308| 1.935.116 | 1.874.779| B
ESTADOS UNIDOS £ PTO RICO 19.154.513 | 16.387.717 | 24.480.709 | 17.111.513 | 29.481.952 s
MCCA 378.857 181.723 190.553 125.134 345.628
RESTO DE AMERICA 539.671| 90.211 437.226 61.178| 3.022.626
UNIAO EUROPEIA 16.491.114 | 17.819.953 | 25.331.443 | 17.210.538| 19.783.463
Bélgica 2.295.213 2.484.775 2.506.805 2.018.783 783.682
Espanha 5.192.519 4.499.500 4.867.544 4.864.511 5.573.877
Franca 1.063.165 571.866 1.047.469 726.029 366.155
Italia 1.071.046 | 1.311.739| 1.778.365 887.034| 1.615.109
Paises Baixos 3.248.851 4.024.606 7.686.176 3.017.363 4.865.408
Portugal 65.982 615.037 702.846 382.112 149.171
Reino Unido 2.379.293 | 2.361.530 4.698.953 1.815.466 3.547.641
Rep. Fed. de Alemanha 600.171 1.331.519 1.320.212 3.006.387 2.349.579
Suécia 120.304 99.674 25.961 88.449 97.134
Resto Uniao Européia 454,570 519.707 697.112 404.404 435.707
RESTO DE EUROPA 956.872| 1.126.088| 1.738.293 | 2.496.007 | 2.212.778
AELC 3.051 11.098 318.555 82.884 432.786
ASEAN 870.235| 1.311.171| 1.895.011 1.112.671 886.569
CHINA 175.535 145.295 526.397 755.479
JAPAO 72.678 132.267 112.643 165.183 156.319
ORIENTE MEDIO 9.690.141 2.218.449 | 1.693.064 | 1.873.095| 6.697.851
Arébia Saudita 25.992 63.086 87.427 153.487 139.955
Ird 7.423.066

Siria 1.989.320 1.750.903 910.793 1.035.965 1.234.862
Resto de Oriente Médio 251.763 404.460 694.844 683.643 5.323.034
RESTO DE ASIA 225.161 172.559 151.896 190.396 165.892
CEDEAO 528 2| 2.871.286 | 3.343.709
SACU 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175 |
Sudafrica 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175
RESTO DE AFRICA 16.678 334.686 111.768 84.765
OCEANIA 23.946 134.141 72.493 39.759 62.203
CEl 1.353.572 | 2.049.097| 5.789.072| 5.649.768 | 7.688.546
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Presidéncia da Nagao www.presidencia.gov.ar
Boletim Oficial da Repﬂblica Argentina w.ww.boletinoﬁ.cial.gov.ar
Secretaria de Turismo - Investimentos emTurismo www.turismo.gov.ar

Portal Argentina www.argenti na;gov. ar
Marca Argentina . www.marcaargentina.gov.ar

Ministério de Relagdes Exteriores, Coméreio Internacional e Culto www.mrecic.gov.ar

Argentina Trade Net www.ardentinatradenet.gov.ar
Fundagdo ExportAr www.exportar.org.ar
Ministério de Economia e Produgao www.mecan.gov.ar

Banco Central da Repliblica Argentina www.bcra.gov.ar
Administracio Geral de Ingressos Publicos www.afip.gov.ar

instituto Nacional de Estatiticas e Censos www.indec.mecon.gov.ar
Ministério de Planificacdo, Investimento Publico e Servigos www.minplan.gov.ar

Universidades e Institutos Técnicos : Juniversidades.ht
e o u . . www.secyt.gov.ar funiversidades.htm
Instituto Nacional de Educacio Tecnolégica -8

World Association of Investment Promtion Agencies (WAIPA) www.waipa.org
Provincia de Corrientes www.corfentes.gov.ar
Ministério de Producio e Trabalho de Corrientes www.corrientes.gov.ar/produccion

Corrientes Exporta www.corrientesexporta.gov.ar

Banco de Corrientes www.elbancodecorrientes.com.ar
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MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

INTRODUCCION A LA POLITICA COMERCIAL ARGENTINA
CONTEXTO NACIONAL

1. POLITICA COMERCIAL ARGENTINA
OBJETIVOS

« SHOCK EXPORTADOR

« DIVERSIFICACION SECTORIAL

CRECIMIENTO
SUSTENTABLE

o DESCONCENTRACION DE DESTINOS

o PROFUNDIZACION DE LA APERTURA

NUEVA POLITICA COMERCIAL ARGENTINA
REQUISITOS

CONCENSO

EsTABILIDAD > CREDIBILIDAD > EFicacia >

CONSISTENCIA




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

ESTRATEGIA MULTIPOLAR

@ Diversificacion de riesgos
@ Sinergia de negociaciones simultaneas

DOS _DlMENSIONES : ® Plus de acuer&os regiohales

@ Dimensidn geografica y sectorial

@ Negociacién y desarrollo de mercados

CONCLUSIONES

@ Diversificacion de riesgos

@ Sinergia de negociaciones simultaneas

ESTRATEGIA
MULTIPOLAR

'® Plus de acuerdos regionales

@ Dimension geografica y sectorial

@ Negociacion'y desarrollo de mercados
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MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE

CONTEXTO PROVINCIAL

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

'CUADRO 1- Participacién delas Exponacmnes «desde” [a Provincia de Corrientes respecto al tota[
pais. 1999 [2006 [*]

Division Politico - Territorial

Ei7000T 2000

En mtﬂones de u$s
TOTAL PAIS 23.309| 26.409| 26.610| 25.709| 29.939| 34.550| 40.106( 46.569
Corrientes 117,6 93,4 79,7 76,8 74,0 110,5 100,5 132,2
Participacion dentro del total pais
Corrientes 0,50 0,35 0,30 0,30 0,25 0,32 0,25 0,28

120.0

100.0

80.0

60.0

40.0

20.0

0.0

2004 | 2005 ' 2006

0.60% -

0.50%

0.40 % -

0.30 % A

0.20 %

0.10 % -

LUCION E LA PARTIC!PACION EN EL TOTAL pms DE LAS Exponmcnonss “DzsoE” LA PROVINCIA DE :

- CoRRIENTES. PERIODO 1999/2006(%).

VALOR PORCENTUAL

0.00 %




MINISTERIO DE PRODUCCION, TR.‘hBAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

CUADRO 2 - Exportaciones “desde” la Provincia de Corrientes, clasificadas seglin Sector Economico
de Origen. Periodo 2002/2006

2.1 ENDOLARES - Cifras absolutas

Concepto 4
Enu$s
TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Productos Primarios 41.679.738 43.838.247 67.091.182 64.372.364 88.445.538
Manuf.de Origen Agrop. (MOA) 23.574.787 25.309.205 32.861.525 26.357.018 83.762.561
Manuf.de Origen Indus. (MOI) 11.566.160 4.536.721 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Combustible (Energia) 2.506.957

100.000.000

90.000.000
80.000.000

70.000.000

60.000.000

50.000.000

40.000.000

30.000.000

20.000.000

0 T

10.000.000 —b\‘ﬁ—”‘/’—@

©

2002 2003

Propuctos PRIMARIOS
A Manur. pE Oricen InousTrIAL (MOT)

2004 2005 !

&> Manur. DE ORIGEN AGROPECUARIO (MOA)
[E] ComsustieLes (ENERGIA)

2006

EXPORTACIONES “m:sns LA PROVINCIA DE CORRIENTE&, SEGUN SECTOR Ecouowco DE ORIGEN.'

PERIODO 2002/ 2006

100 % -

10% -

2 2003 !
Propuctos Primarios
A Manur. pe Oricen InousTriAL (MOI)

2005 ' 2006*
<€) Manur. D ORIGEN AGROPECUARIO (MOA)
CompusTieLes (ENERGIA)




MIMISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

- ESTRUCTURA DE LAS EXPORTACIONES

Proouctos PriMaRIOS

Manur. pE ORIGEN
1 Acropecuario (MOA)

Manur. DE ORIGEN
= InpusTRIAL (MOI)

COMBUSTIBLES
d {ENERGIA)




LA PROVINCIA DE CORRIENTES

MINISTERIO DE PRODUCCION, T_P.ABAJO ¢ TURISMO DE

CUADRO 3 [Continuaciénj - Exportaciones “desde” |a Provincia de Corrientes, clasificadas segun

Sector Economico de Origen. Periodo 2002/2006

2.2 PESONETOEN Kgs.:.- Cifras Absolutras

Concepto iR g
En Kgs
TOTAL PROVINCIA 241.745.347 181.251.770 250.334.097 169.657.569 | 337.195.653
Productos Primarios 191.893.925 130.164.866 203.757.813 224.617.748 | 289.415.091
Manuf.de Origen Agrop. (MOA) 42.279.682 47.206.219 40.562.064 37.288.938 40.840.926
Manuf.de Origen Indus. (MOI) 7.571.740 3.880.685 6.014.221 7.750.883 6939.635
Combustible (Energia) 1

i EVOLUC[ON DE LAS Exmamclom:s, ;,.DES

EGUN. SECTOR Econémco m: omezu. PEREQDO 2002!2006

Kg VALOR ABSOLUTO EN KILOGRAMOS.
350.000.000
300.000.
250.000.000. =
e ’4“—" E’-
B
200.000.000 o = e
150.000.000 S e e
=
100.000.000
50.000.000 4 ————p——————————f— —A— = )
& -
2002 ; z§3 ' 2004 i 2005 - 2006*
BB Procucros Prsssios @ Manur. pe Oricen Acropecuario (MOA)
A Manur. oe Oricen InpusTriaL (MOI) [E] ComsusTiBLEs (ENERGIA)

Expormcnonzs “DESDE" LA PRDVINCIA DE Conmsrn‘ss, SEGUN SECTOR Econouuco DE OR[GEN. '

PERIODO 2002/ 2006

VALOR ABSOLUTO EN PORCENTAJE

100% s

90% +
so% 1
70%
60% 4
50% 4+
0% 1
30% 4+
20% 4+
10% 4
0%

T

2002

2003 :

2004 :

2005

. 2006"

Propuctos Primarios
A Manur. pe Oricen InoustriaL (MOI)

€ Manur. pe OriGen Acropecuario (MOA)
ComsustisLes (ENERGIA)
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MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE

CUADRO 3 - Exportacionesde Bienes

de Origen. Periodo 2002/2006

3.1Valores en Dolares.

LA

PROVINCIA

DE LORHKIENIES

#desde” la Provincia de Corrientes segiin Sector Economico

Concepto
TOTAL PROVINCIA 76.820.385 | 73.684.173 | 110.581.005| 100. 496.701 | 132.208.186
Propuctos PRIMARIOS 41.679.438 | 43.838.247| 67.091.182 64.372.363 | 88.445.538
Animales Vivos 40.629 68.713 448.597 307.445 13.222
Miel Natural 639.350 895.407 681.604 716.817 861.783
Frutas y frutos comestibles, cortezas de agrios 11.809.879 14.826.968 25.641.273 17.563.180 19.963.490
Cereales 24.830.756 23.916.272 34.101.074 41.329.424 61.046.839
Semilla y frutos oleag. y divers., forrajes 106.962 94.220 197.704 101.991 137.685
Tabaco sin desvenar 3.432.229 3.040.216 5.023.666 2.729.868 4.807.695
Madera en bruto 8.220 28.700 40.183 - 151.449
Lana sin peinar, ni cardar 507.878 642.126 583.232 923.983 615.176
Algondén sin peinar, ni cardar 139.110 21.992 101.211 233.721 21.804
Resto productos primarios 164.425 303.633 272.638 465.934 826.395
Manur. pE Orien Acropecuario (MOA) (MOA) 23.574| 25.309.205 272.638 | 26.357.019 | 33.762.561
Té y yerba mate 5.225.666 4.270.929 3.044.571 3.267.822 3.301.695
Preparaciones de legumbres y hortaliza, frutos 1.420.062 562.527 436.163 469.969 1.778
Pieles (excepto la peleteria) y cueros 25.120 - - - 7.501
Madera aserrada o desbastada 14.831.997 16.249.848 24.003.092 16.262.697 24.771.080
Lana peinada y lana desquilada 1.269.629 866.042 1.683.598 1.337.011 1.482.443
Desperdicios de hilados de algodén 637.194 1.971.628 1.692.073 1.199.228 1.037.159
Resto MOA 165.119 1.388.231 - 2.002.028 3.820..292 3.160.905
Manur. DE OriFen InFusTrIAL (MOI) 11.566.160 4.536.721| 10.628.298 9.767.319 7.493.130
Hilados y tejidos de algodén y sintéticos 10.332.143 3.430.554 8.984.827 6.369.638 3.631.278
Calzados, polainas y analogos y sintétios, etc. 375.216 90.941 176 - 16.125
Metales comunes y sus manufacturas - - 403 6.131 78.685
Maquinarias y aparatos, material eléctrico - 11.248 4.993 4.279 2.720
Demés manufacturas de madera 834.300 944.830 1.518.473 3.352.747 3.627.409
Resto MOI 24.498 59.148 119.426 34.524 136.913
2.506.957

CompustieLes (ENErGIA)




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

EXPORTACIONES DE BIENES “DESDE LA PROVINCIA DE CORRIENTES,
SEGUN SECTOR Economico DE ORIGEN. PEriopo 2002/2006.

2002 2003 ' 2004 2005* 2006*

[E] Propuctos Primarios @ Manur. pe Oricen AcropecuArio (MOA)
A Manur. oe Oricen InousTriaL (MOI) [E] ComsustisLes (ENERGiA)

| COMPOSICION DE LAS EXPORTACIO

TOTAL PROVINCIA

Propuctos PRrIMARIOS

Cereales 69.02
Frutas y frutos comestibles: cortezas de agrios 22.57
Tabaco sin desvenar 5.44
Miel Natural 0.97
Resto productos primarios 0.93
Lana sin peinar, ni cardar 0.70
Madera en bruto 0.17
Semillas y frutos oleag. y divers., forrajes 0.16
Algoddn sin peinar, ni cardar 0.02
Animales vivos 0.01
ManuracTura pE OriGen Acropecuario (MOA) 100.00
Madera aserrada o desbastada 7337
Té y yerba mate 9.78
Resto MOA 9.36
Lana painada y lana esquilada 4.39
Desperdicios de hilados de algodén 3.07
Pieles (excepto la peleteria) y cueros 0.02
Preparaciones de legumbres y hortalizas, frutos 0.01
ManuracTura E OriGeN InpusTrIAL (MOI) 100.00
Hilados y tejidos de algodon y sintéticos 48.46
Demas manufacturas de madera 48.41
Resto MOI 1.83
Metales comunes y sus manufacturas 1.05
Calzados, polainas, botines y art. analogos, etc 0.22
Magquinarias y aparatos, material eléctrico 0.04
Combustibles (Energia) 100.00




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

EXPORTACIONES DE PRODUCTOS PRIMARIOS (PP- EN %)

' CEREALES
e s
Lk |:| TABACO SIN DESVEMAR
60% - B ML Naturat
50 % 1 &l RESTO PRODUCTOS
PRIMARIOS
R D LANA SIN PEMAR,
30% - NI CARDAR
B Mapera en BrRUTO
2% SEMILLAS ¥ FRUTOS
10% 4 Siias e
0% :'L:::::ln 'sm PEINAR,

ANIMALES VIVOS.

Nl Uiy

§
|

MADERA ASERRADA O

& DESBASTADA
80 % -/ [] Tev versa mate
70% +
[] Reso MOA
60% T
‘.. LANA PEINADA ¥ LANA
50 % 5 ESQUILADA
40 % +
) DESPERDICIOS DE HILA-
30% 4+ DOS DE ALGODON
20% T 5 PiELES (EXCEPTO LA
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10% + 9.3 1 0.02 0.01
. ‘ 3o —= Premutaciones oe LE-
[[] GUMBRES ¥ HORTAUIZAS,

FRUTODS
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MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAIO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

E XPORTACIONES DE MANUFACTURAS DE ORIGEN INDUSTRIAL (MO EN %)

1.83 1.05 0.22

0.04

2 e

0%

HiLapos & TEJDOS DE
ALGODOM SINTETICO

DEMAS MANUFACTURAS
DE MADERA

Resto MOI

METALES COMUMNES Y SUS
MANUFACTURAS

CALZADOS , POLAMAS,
BOTINES, ART, AHALO-
60S, ETC

MAQUINARIAS Y
APARATOS, MATERIAL
ELECTRICO.

O O @ 00 =B

100%

COMBUSTIBLES
(EMERGIA)
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VINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO UE LA PFPHRUVINUIA Uk LUHKKIENIED

CUADRO 3 [Continuacion| - Exportaciones de Bienes “desde” la Provincia de Corrientes , clasificadas
segtin Sector Economico de Origen. Periodo 2002/2006 Il

3.2 Peso Netoen ilogramos
Concepto
TOTAL PROVINCIA 241.745.347 | 181.251.772 | 250.334.098 | 269.657.569 | 337.195.653
Propuctos PRMARIOS 191.893.925 | 130.164.867 | 203.757.812| 224.617.748 | 289.415.091
Animales Vivos 454 923 320.826 65.866 100
Miel Natural 447.922 394.795 353.689 600.515 581.508
Frutas y frutos comestibles, cortezas de agrios 42.591.400 42.287.569 69.398.749 51.585.166 52.070.009
Cereales 143.376.239 81.492.763 | 126.530.065| 166.856.578 | 227.850.969
Semilla y frutos oleag. y divers., forrajes 234.236 223.015 449.978 176.875 285.586
Tabaco sin desvenar 2.536.492 2.857.688 4,157.830 2.110.029 4.104.438
Madera en bruto 162.000 611.566 201.023 - 1.799.516
Lana sin peinar, ni cardar 542.136 385.534 362.366 525.087 304.017
Algondén sin peinar, ni cardar 214.571 24,899 85.366 265.987 22.738
Resto productos primarios 1.788.475 1.886.115 1.897.920 2.431.645 2.396.110
Manur. DE Oricen Acropecuario (MOA) 42.279.682 | 47.206.219 | 40.562.065| 37.288.938| 40.840.926
Té y yerba mate 4.843.013 4.748.761 3.232.075 3.391.947 2.708.993
Preparaciones de legumbres y hortaliza, frutos 1.148.887 603.325 389.231 499.835 424.230
Pieles (excepto la peleteria) y cueros 51.829 - - - 263
Madera aserrada o desbastada 34.511.682 38.058.272 33.689.126 28.153.760 33.709.193
Lana peinada y lana esquilada 368.92 223.549 407.621 390.097 411.951
Desperdicios de hilados de algoddn 1.030.723 2.732.650 1.636.592 1.760.960 1.359.195
Resto MOA 324.607 839.662 1.207.420 3.092.339 2.227.101
Manur. DE OriFEn InFusTriAL (MOI) 7.571.740 3.880.686 6.014.221 7.750.883 6.939.635
Hilados y tejidos de algodén y sintéticos 6.463.529 1.494.518 3.142.773 2.362.600 1.278.200
Calzados, polainas y anélogos y sintétios, etc. 22.769 8.847 3 - 724
Metales comunes y sus manufacturas 15 - 56 2.914 53.484
Maquinarias y aparatos, material eléctrico - 11.248 92 240 862
Demas manufacturas de madera 1.070.558 1.809.612 2.089.799 4.678.250 4,958.206
Resto MOI 14.869 567.709 781.498 706.879 648.159
ComsusTisLes (ENERGIA) 1

10%
0%

2002/2006

2002

B Proouctos Primarios

' 2003
< Manur. e Orcen Acropecuario (MOA)

2005

A Manur. pE OriGeN InpusTRIAL (MOI)




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y JURISMO UE LA FHOVINUIA UE

4.1 Valores Absolutos

CUADRO 4 - Valorde las Exportaciones “desde” la Provinciade Corrientes en dolares,
segiin principales zonas economicas. Periodo 2002/2006

LUKKIEN

e e SiEpd] L
200 SR B06

1ED

oncepto 00 003 004
TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 110.581.005 100.493.701 | 132.208.186
Mercosur 14.418.113 27.442.937 41.574.520 34.033.863 41.613.678
Brasil 16.247.346 24.501.990 37.392.850 31.401.553 41.482.775
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Paraguay 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Unién Europea 16.491.114 17.819.953 25.331.443 17.210.539 19.783.465
Estados Unidos y Puerto Rico 19.154.513 16.387.717 24.480.709 17.111.513 29.481.952
Otros 22.758.645 12.033.566 19.194.333 32.140.786 40.329.091

Concepto
TOTAL PROVINCIA 100 100 100 100 100
Mercosur 24.0 37.2 37.6 33.9 3.2
Brasil 211 33.3 33.8 31.2 31.4
Uruguay 1.4 23 1.6 1D 0.2
Paraguay 1.4 1.6 2.1 1=l 0.7
Unién Europea 21.35 24.2 22.9 17.1 15.0
Estados Unidos y Puerto Rico 24.9 Al 22.1 17.0 22.3
Otros 29.6 16.3 17.4 32.0 30.5

Nota: Los subtotales pueden no coincidir con las sumas de los datos parciales, por errores de redondeo.

Concepto
TOTAL PROVINCIA -4.1 50.1 -9.1 31.6
Mercosur 49.0.0 51.5 -18.1 35.2
Brasil 50.8 52.6 -16.0 -82.6
Uruguay 55.9 5.3 -16.0 -82.6
Paraguay 14.3 94.9 -53.3 -21.6
Unién Europea 8.1 42.2 -32.1 14.9
Estados Unidos y Puerto Rico -14.4 49.4 -30.1 723
Otros -47.1 59.5 67.4 25.5

(*) Datos provisorios
Fuente: INDEC




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO ¥ TURISMO DE LA PROVINCIA UE CUKKIENEEDS

VALOR DE LAS EXPORTACIONES “DESDE” LA PROVINCIA DE CORRIENTES EN DOLARES,

SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS. ANO 2002.
~ VALOR EN PORCENTAJE DEL TOTAL

O7rOS MERCOSUR
24%

30%

Estapos Uninos v Union EuroPEA
25%

Puerto Rico 25%

VALOR DE LAS EXPORTACIONES DESDE” LA PROVINCIA DE CORR?ENTES EN DOLARES _'
SEGUN PRINCIPALES ZONAS ECONOMICAS. ARo 2006. :
VALOR EN PORCENTAJE DEL TOTAL

MEeRcOSUR
32%

31%

Union Europea

Estapos Unioos ¥
15%

Puerto Rico 22%

Fuente: INDEC - Datos provisorios



-

s S R AT

RENf 2

MINISIERIU UDE FRUDULLIUN, IRADAIY | TURIDWIY UL LA

MAPA DE LA OFERTA EXPORTABLE .

;POR QUE COMPETIR GLOBALMENTE?

« Diversificar los riesgos

« Usar mas eficientemente la capacidad (economias de es-
cala)

« Aumentar la competitividad en el mercado interno.

« Incrementar la calidad gracias a la experiencia ganada.

« Aumentar el poder de negociacion con proveedores

« Mejorar la imagen de la empresa.

Objetivos estratégicos = Crecimiento

JPOR QUE EXPORTAN ALGUNAS PyMES?
« Caida de la demanda interna.

« Capacidad ociosa.

« Pedido del exterior.

« Oportunidad devaluatoria

Situacion coyuntural = Crecimiento

CONDICIONES DE LA EMPRESA:

Lo primero que se presenta en la mente del empresario de
la micro, pequefia y mediana empresa (MPyME), cuando se
plantea la posibilidad de exportar, es el incremento de las
ventas. Sin embargo, la internacionalizacion de los negocios
presenta otras oportunidades que deben ser ponderadas a la
hora de “prepararse para exportar”.

Exportar significa competir en el mundo. Significa extender
el pensamiento comercial de una dimension doméstica a otra
planetaria. Para que la empresa pueda disputar mercados in-
ternacionales, debe mirar primero hacia adentro.

De esta forma precisamos saber en qué estamos de acuerdo
respecto a las normas basicas internacionales y en qué de-
bemos mejorar.

Ahora vamos a analizar nuestra empresa en funcion de facto-
res endogenos - internos - y exogenos - externos.

La mejor manera de analizar la coyuntura del mercado y
de nuestra propia situacion como empresa, es realizando
una simple matriz que se conoce con el nombre de Matriz
F.0.D.A

El analisis consiste en evaluar las Fortalezas y Debilidades
que estan relacionadas con el ambiente interno (recursos
humanos, técnicos, financieros, tecnoldgicos, etcétera) y
Oportunidades y Amenazas que se refieren al entomo exter-
no (Micro-ambiente: Proveedores, competidores, los canales
de distribucion, los consumidores) (Macro-ambiente: econo-
mia, ecologia, demografia, etcétera) de la empresa.

La importancia en la realizacion de este analisis, consiste
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en poder determinar de forma objetiva, en qué aspectos su
empresa tiene ventajas respecto de su competencia y en qué
aspectos necesita mejorar para poder ser competitiva.

Es imprescindible efectuar el analisis con objetividad y sen-
tido critico.

Siempre responda las consultas como si Ud. fuera su propia
competencia.

Sera la forma mas concreta de poder establecer con el mayor
grado de exactitud, la verdadera situacion de su compaiia.

DECISION DE EXPORTAR Y RECURSOS DISPO-
NIBLES

Por qué exportar.

La exportacion aporta los siguientes beneficios:

« La empresa logra mayor competitividad.

Llevando esto al mercado internacional, las condiciones de
competitividad cambian profundamente en relacién con
aquellas a las que esta acostumbrada la empresa en su pais
de origen, donde generalmente cuenta con una cierta pro-
teccion del gobierno frente a la competencia del exterior.
En el mercado internacional, la competencia se hace mas
dura, pues la empresa esta expuesta a las regulaciones vi-
gentes en destino, competencia desleal, devaluaciones,
etc. Lo atinado es investigar el mercado al cual se pretende
vender, conocer las técnicas de comercio exterior, tener la
capacidad y habilidad necesarias para responder y adaptarse
rapidamente a las nuevas circunstancias que puede presen-
tar el mercado meta.

Desde la Optica empresaria, la exportacion ha de resultar en
mayor eficiencia, la empresa aumentara su competitividad
por el hecho de que al incrementar sus ventas aprovechara
las economias de escala. Al producir mas cantidad, los cos-
tos fijos se reparten entre mas unidades de productos y, en
consecuencia, el costo unitario por producto se reduce.
Asimismo, el adecuado andlisis de los mercados permitira a
la empresa incrementar su competitividad como consecuen-
cia del conocimiento de:

« los mercados en los que pretende vender sus productos y
« los productos y acciones de sus competidores nacionales e
internacionales que actiian en dicho mercado.

Por otra parte, la actividad exportadora necesariamente ha
de beneficiar a los productos que se comercializan en el
mercado doméstico. Esto Ultimo es consecuencia del conoci-
miento que ha de resultar de las investigaciones efectuadas
en los mercados externos. De las mismas surgira el conoci-
miento de mejores materiales, nuevos envases y embalajes,
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disefios atractivos, normas de calidad, tecnologias, formas

de comercializacion, etc.

« Una mejor utilizacién de la capacidad de produccion.
Un analisis critico de la situacién, permitira a la empresa
establecer la causa de ta capacidad ociosa de produccion
{como se indicara, la misma puede ser consecuencia de si-
tuaciones ciclicas, coyunturales, de errores de planeamiento
de la capacidad de produccién, etc.,).

Revertir la capacidad ociosa por medio de las exportaciones
permitira lograr optimizar la produccion, con la consiguiente
disminucion de los costos, brindando posibilidades de expan-
sidn e incremento de la utilidad.

« Mejor capacidad de compra.

El aumento de la produccidn posibilitard obtener mejores
precios en la compra de las materias primas y materiales
{mayor cantidad), sean estas de origen nacional o extranje-
ro, optima utilizacién de la mano de obra, de los bienes de
produccion (maquinarias, etc.).

Entre los institutos aduaneros aplicables exclusivamente a
las mercaderias que se exportan, esta el denominado de im-
portacién temporaria de materias primas, materiales, etc.,
para el perfeccionamiento activo o industrial.

El citado régimen brinda al empresario excelentes resulta-
dos a {a hora de producir a costos y calidad internacionales
y asi lograr una mayor competitividad internacional de sus
productos. El instituto de la importacion temporaria per-
mite las importaciones de las materias primas, materiales,
envases, etc., hecesarios para lograr una produccion optima
en calidad y costo atento que dichas operaciones comercia-
les, al ingresar al pais lo hacen suspendiendo el pago de la
totalidad de los tributos a la importacion.

+ Se logra extender el ciclo de vida del producto.

El Ciclo de Vida de un producto es la evelucion que experi-
mentan las ventas del mismo, a lo large de su existencia en
el mercade.

Un andlisis mas ajustado del producto, permite observar que
presenta las siguientes etapas:

« introduccion

« crecimiento

= madurez

« declinacion

Cuando et producto pierde mercado en el pais porgue su ven-
ta esta en declive, se puede remozar por medio de la intro-

duccion y venta en los mercados del exterior.

El comercio exterior es beneficioso para el pais.
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Investigar, capacitarse, producir, importar y exportar los
productos resultantes del proceso industriai, de nuevas acti-
vidades agricolas / ganaderas, etc., permite generar nuevos
empleos, aumentar la utilidad de la empresa, pagar mayores
impuestos y mejorar la forma de vida de todos aquellos que

participan en el comercic exterior.

La Capacidad exportadora

Condiciones

La empresa no necesariamente debe desarrollar todos los
aspectos enumerados precedentemente para estar en con-
diciones de exportar. Es vilido concluir que los pilares de la
capacidad exportadora son:

« Catidad

- Competitividad -( Precio - Eficiencia)

« Cantidad - (Produccian)

« Continuidad

Los productos deben ser de la calidad que se oferta, a un
precio y en condiciones de venta competitivas, lograr un ni-
vel de produccién necesario para hacer de la exportacion
un negocio rentable y la eficiencia debe cubisir todos los

ambitos de la empresa.

Prerrequisitos para exportar
A continuacién se han de enumerar diversas condiciones que
conforman en conjunto la capacidad exportadora de la micro

y PyMES:

« Variedad en lineas de produccion. Sin embargo la empre-
sa puede seleccionar para la exportacion aquel o aguellos
productos que considere que rednen las mejores condiciones
para competir.

« Calidad de bienes y servicios. 5i embargo este aspecto
debe estudiarse atento a que las exigencias calidad del mer-
cado de destino pueden ser mayores que la que solicita el
mercado internc. Al respecto es prudente comenzar a expor-
tar a paises menos exigentes que el doméstico.

« Aceptable nivel tecnolégico y de mano de cbra. Esto se
corresponde seglin el tipo de producto. Es posible que la mi-
Cro empresa promueva su presencia internacional en funcién
de mano de obra artesanal, etc.

. Hiveles de costos competitivos. Este abjetivo debe ser
una constante del empresario. Los regimenes de promocion
de las exportaciones que afrece el Gobierno Nacional, cola-
boran para ajustar los costos a niveles internacionales.
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CUADRO s: Exportaciones “desde” la Provincia de Corrientes en délares segiinzonas.economicas y prifcipales
paises de destino. Periodo 2002/2006.

5.1 ValoresenDélares

ZONA Y. PAIS 20
En u$s

TOTAL PROVINCIA 76.820.385 73.684.173 | 110.581.005 | 100.496.701 | 132.208.186
ALADI 25.647.385 30.283.866 46.384.421 48.920.106 55.162.666
Bolivia 668.778 347.298 530.622 432.005 51.287
Brasil 16.247.346 24.501.990 57.392.850 31.401.553 41.482.775
Colombia 4 128.229 350 4,257 185
Chile 4.960.530 2.151.098 4.493.671 13.184.197 12.282.599
Ecuador 21.525 13.189 209 20.440 1.566
México 375.798 137.673 100.947 79.646
Paraguay 1.059.581 1.211.519 2.361.112 1.102.913 864.525
Pert 78.196 30.856 273.666 194.174 115.823
Uruguay 1.109.186 1.729.428 1.820.558 1.529.397 266.378
Venezuela 1.126.441 32.586 1.410.436 1.051.170 17.882
CANADA 1.302.421 1.521.564 1.498.308 1.935.116 1.874.779
ESTADOS UNIDOS 19.154.513 16.387.717 24.480.709 17.111.513 29.481.952
MCCA 378.857 181.723 190.553 125.134 345.628
RESTO DE AMERICA 539.671 90.211 437.226 61.178 3.022.626
UNION EUROPEA 16.491.114 17.819.953 25.331.443 17.210.538 19.783.463
Bélgica 2.295.213 2.484.775 2.506.805 2.018.783 783.682
Espaiia 5.192.519 4.499.500 4.867.544 4.864.511 5.573.877
Francia 1.063.165 571.866 1.047.469 726.029 366.155
Italia 1.071.046 1.311.739 1.778.365 887.034 1.615.109
Paises Bajos 3.248.851 4.024.606 7.686.176 3.017.363 4.865.408
Portugal 65.982 615.037 702.846 382.112 149.171
Reino Unido 2.379.293 2.361.530 4.698.953 1.815.466 3.547.641
Repiiblica Federal de Alemania 600.171 1.331.519 1.320.212 3.006.387 2.349.579
Suecia 120.304 99.674 25.961 88.449 97.134
Resto Unién Europea 454.570 519.707 697.112 404.404 435.707
RESTO DE EUROPA 956.872 1.126.088 1.738.293 2.496.007 2.212.778
AELC 3.051 11.098 318.555 82.884 432.786
ASEAN 870.235 1.311.171 1.895.011 1.112.671 886.569
CHINA 175.535 145.295 526.397 755.479
JAPON 72.678 132.267 112.643 165.183 156.319
MEDIO ORIENTE 9.690.141 2.218.449 1.693.064 1.873.095 6.697.851
Arabia Saudita 25.992 63.086 87.427 153.487 139.955
Irén 7.423.066

Siria 1.989.320 1.750.903 910.793 1.035.965 1.234.862
Resto de Medio Oriente 251.763 404.460 694.844 683.643 5.323.034
RESTO DE ASIA 225.161 172.559 151.896 190.396 165.892
CEDEAO 528 2 2.871.286 3.343.709
SACU 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175
Sudafrica 110.240 52.056 7.335 13.902 50.175
RESTO DE AFRICA 16.678 334.686 111.768 84.765
OCEANIA 23.946 134.141 72.493 39.759 62.203
CEl 1.353.572 2.049.097 5.789.072 5.649.768 7.688.546
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« Conocimientos sobre aspectos comerciales de exporta-
cion. Es atinado que et empresario o quien este designe se
informe de todos los aspectos del comercio de exportacion
por medio de cursos y seminarios que realizan diversas ins-

tituciones.

Al respecto existen instituciones piblicas y privadas que
brindan excelente asesoramiento. Otra alternativa es hacer
participar del negocio a profesionales gue se encarguen de
promover y vender el producto al exterior.

« Conocimiento de mercados. El acceso al mercado selec-
cionado debe estar avalado por un estudio previo. Por medio
de Internet, por la visita a Ferias y Exposiciones, etc. el em-
presario debe informarse de todo lo relativo al producto, sus

condiciones de venta, etc.

« Capacidad extra de produccién. La misma puede corres-
ponder a la decision de llevar al timite la capacidad de pro-
duccidn instalada y/o la decision de invertir en determina-
das tecnologias que permita incrementar la produccion.

« Oficina, Departamento o responsable de la exportacién.
En el supuesto de que el empresario decida exportar direc-
tamente sus productos es atinado que designe a un respon-
sable para gerenciar €l proyecto exportador

« Presupuesto. El proyecto exportador debe contar con un
presupuesto que permita concretar el objetivo propuesto.

» Capacidad de adaptacién del producto. De la investiga-
cién del mercado y/o de la exploracion realizada en Ferias
y Exposiciones internacionales, si corresponde, se deberd
adaptar el producto a las exigencias del mercado comprador
del extericr.

« Precio competitivo. La aplicacion de los regimenes de pro-
mocion de las exportaciones, la cotizacion a costos variables
solamente, permitira lograr un Precio competitivo.

Conclusidn

Cuando el empresario micro y/o PyME establece por medio
de un autodiagnostico que estd en condiciones de exportar
se enfrenta a la forma en que ha de encarar el negocio.

Desde el punto de vista organizativo, lo atinado es que pri-
meramente se designe a un responsable de la promocion y
venta de exportacion el que podra ser un profesional en el
tema o un miembro de la empresa. A este ultimo, si corres-
pondiere, se le deberd capacitar sobre los diversos aspectos
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de la operativa comercial y de exportacién por medio de
cursos y la participacidn en entidades donde se compartan
experiencias (Camaras empresarias, etc.) o brinden informa-
clén especializada (Consejeros econdmicos argentinos en el
exterior). Es prudente que durante un periodo de tiempo
cuente con asesoramiento especializado.

La seleccion de los mercados y la promocién del produc-
to a exportar la podrd realizar la empresa directamente o©
utilizando los servicios de factores a los que controlara di-
rectamente {agente comerciat, comisionistas exportadores,

etc.).

La otra alternativa es exportar en forma indirecta por medio
de empresas de comercializacion internacional, comercian-
tes exportadores, representantes de compras de empresas
del exterior, etc.

En las exportaciones indirectas la operacion se aserneja mas
a una venta interna que a una venta para exportacion. Sin
embargo en una primera etapa, a exportacion indirecta ayu-
da a la empresa a lograr experiencia en todo lo que es relati-
vo al manejo operativo de la operacion comercial.

Otra opcitn muy importante y la mas recomendable para las
micro y las Pequenas y Medianas Empresas, es asociarse con
otras empresas similares o iguales a fin de integrar Consor-
cios o Cooperativas de Exportacién.

ESTANDARES DE CALIDAD

La Calidad de un producto o servicio es el conjunto de carac-
teristicas reales o virtuales, que percibe el cliente o usuario
y que satisfacen sus necesidades y preferencias.

La Calidad es determinante para establecer el grado de com-
petitividad de un producto o servicio. La misma no se limita
exclusivamente a la faz productiva, sino que abarca todas las
actividades de la empresa hasta la recepcidn del producto
para su utilizacion, uso, disfrute o gozo por parte del cliente

0 Usuaria.

Existe una vinculacion directa entre calidad y precio, Las
empresas deben extremar sus esfuerzos para ofrecer la me-
jor calidad segun el rango de precios que establezca. El de-
safid al que debe hacer frente el empresario en la actualidad
es el de bajar costos y, paralelamente, aumentar la calidad

de sus productos.
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La Calidad siempre ha sido considerada por los consumidores
al momento de la adquisicion de bienes o contratacion de
servicios.

El proceso globalizador de la economia presente, lleva al
mercado todo tipo de bienes de distintas calidades a fin de
que el consumidor ejerza libremente su eleccién. Internet,
los viajes internacionales, la television, el abaratamiento
del costo de las comunicaciones y el de los transportes, etc.,
complementos del proceso globalizador, han dado origen al
consumidor internacional que presenta rasgos comunes,
cualquiera sea el pais en que habita, caracterizado por desa-
rrollar gustos similares y ser mas exigente en la satisfaccion
de los mismos. Es decir, estan mas educados y se esfuerzan
por mejorar constantemente su estandar de vida.

La constante educacion de los consumidores globalizados
lleva a estos a ejercer presion en aspectos que hacen a la
calidad y también en todo aquello que puede afectar el
medio ambiente (manejo de desechos, procesos productivos
ecoamigables), en detrimento a consideraciones de Precio.

La mejora de la Calidad influye en los Costos del producto y
por ende en el Precio final de este. Sin embargo hay expe-
riencia internacional de que esto no necesariamente debe
ser asi (industria japonesa).

Es pertinente recordar que el Precio debe reflejar la Calidad
del producto y, por otra parte, dicho Precio debera ser com-
petitivo de acuerdo a la Calidad ofrecida.

Las normas internacionales de Calidad

Se ha indicado precedentemente la importancia de la Cali-
dad en la competitividad de los productos. El producto es el
embajador de la empresa en el exterior y la calidad de los
productos define la calidad de la empresa productora - ex-

portadora.

Todo producto se fabrica bajo ciertas especificaciones téc-
nicas o normas de Calidad. ;Pero que es una “norma de Ca-
lidad™?

Una norma es un documento consensuado donde se estipu-
lan los requisitos que debe cumplir un producto, proceso o
servicio. El mismo debe ser aprobado por un ente reconocido
como idéneo en el tema.

La norma correspondiente a un producto establece los requi-
sitos que debe reunir dicho producto para ser apto para su
utilizacion. En cambio una norma para servicio especifica los
requisitos que debe cumplir dicho servicio para que sea apto
seglin un objetivo.
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CARACTERISTICAS DEL MERCADO PRIMERAS PAUTAS A ANALIZAR
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Cifras estadisticas de las exportaciones desde la
Argentina y otros paises

Con los volumenes de compra mas elevados, respecto
al producto que nos interesa

v

Situacion Econémica: Estabilidad Econdmica / In-
greso per capita / Cantidad de habitantes.

1

Situacién Politica: Estabilidad social/ Estabilidad

Estan creciendo y prevén que lo seguiran haciendo politica / Proyectos de desarrollo.

Situacién Politica: Clima / ubicacion / Areas de con-
centracion de la poblacidn / Superficie total

Presentan condiciones mas favorables en términos de:
« Accesibilidad

« Practicas Comerciales

VER CUADRO SIGUEENTE

l

I yianon

« Nive! de intensidad de la competencia
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« Transporte y comunicaciones: costo, variedad, calidad, confiabilidad y distancia desde Argentina.

« Regulaciones arancelarias: aranceles, impuestos y cuotas de importacion.

« Regulaciones no arancelarias: nonmas técnicas y sanitarias, permisos previos, normas de calidad, etiquetado, etc.
« Acceso y aceptacion de los productos extranejeros en general y del suyo en particular.

(B) PRACTICAS COMERCIALES

. Pr_écticas y costumbres en el comercio local del pais - objetivo.
+ Eventual control de divisas.
+ Modalidad de pagos habituales.

(C) NIVEL DE INTENSIDAD DE LA COMPETENCIA

+ Comptencia actual y futura {previsible} de proveedoreres locales.
« Comptencia actual y futura {previsible) de proveedoreres extranjeros.
- Diferencia de cantidades, calidades y precios entre los productos ya presentes y los suyos.

- Grado de aceptacion o resistencia del mercado a nuevos productos y servicios (nuevos ingresantes).
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Si Ud. no dispone de recursos - afirmacion casi cierta en el
99% de los casos - la recomendacion es trabajar por analisis
de las estadisticas de los flujos comerciales intermacionales.
Veamos nuestra recomendacion:

Ya tenemos la posicién arancelaria del producto {sin este
dato no pedemos hacer nada). Con esta posicion debemos
identificar sitios de Intemet donde podamos encontrar datos
estadisticos de comercio exterior. $1 Ud. no tiene experien-
cia exportadora, oriente su analisis a paises limitrofes, lati-
noamericanos ¢ de habla hispana (en ese orden}

La informacion que vamos a buscar y analizar la podremos
denominar de dos formas:

1. Desvio de comercio

2. Demanda potencial

En ambas casos se trata de determinar que cantidad en va-
lor, volumen y/o pesa, determinado pais importa del produc-
to que nosotros fabricamos.

Sobre et dato generat de importacién, analizaremos los pai-
ses de origen de esas impartaciones y especificamente, la
situacion de importaciones de ese pais, desde Argentina.

Si bien el concepto que defendemos no es cientifico en abso-
luto, podemos concluir que si sobre un total de importacio-
nes de nuestro producto en un pais determinado, igual a 100,
las importaciones desde argentina, representan un rango no
menor que el 10% y no mayor que el 40%, las posibilidades de
exportar nuestro producto a ese mercado son mayores gue
si el rango fuera menor al 10% y mayor que el 40% del total
importado

Veamos el sustento de esta teoria (que insistimos, no tiene
ningdn fundamento cientifico sino mas bien ldgico y fue to-
mado en base a nuestra experiencia).

Si un pais “X” importa un total de US5 1.000.000 de deter-
minado producto que mi empresa fabrica, y sobre este totat,
determinamos por el andlisis de las estadisticas, que nuestro
pais exporta USS 20.000 {es decir, el 2% del total importado},
esta cifra puede estar indicandonos que puede existir alguna
barrera arancelaria - impuestos de importacion muy eleva-
dos - o para-arancelaria - exigencias especificas para que el
producto sea importado - que dificulta el ingreso de nuestro
producto a ese pais.

Si un pais “X” importa un total de USS 1.000.000 de deter-
minado producto que nuestra empresa fabrica, y sobre este
total, determinamos por el andlisis de las estadisticas, que
nuestro pais exporta USS 300.000 (es decir el 30% del total
importado}), esta ¢ifra nos indica que ya hay empresas argen-
tinas exportando valores representativos - mas del 10% del
total importado - del producto al mercado analizado.
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Mds importante a(n: si el total importado desde nuestro pais,
no supera el 40% del total importado por el pais de analisis,
no necesitamos que aumente la demanda del producto en si,
sino que tenemos que generar que aumente la demanda des-
de nuestro pais. De alli el nombre de desvio de comercio.

Si el total importado desde nuestro pafs, fuera superior al
40% del total importado por el pais de analisis, tendremos
grandes dificultades de competir ya que estaremos compi-
tiendo con empresas experimentadas en el comercio exte-
rior al destino deseado y por otro lado posiblemente sea di-
ficil diferenciamos por precio o calidad, considerando que
estaremos en igualdad de condiciones respecto a nuestros

competidores argentinos.

Como toda regla, esta también puede tener su excepcion,
pero en grandes rasgos puede tomarse como valido que si la
importacién desde nuestro pais, de un producto gue fabrica-
mos respecto a las importaciones totales en el pais de anali-
sis, esta dentro de un rango de 10% al 40%, las posibilidades
de exportar nuestro producto, serd mayor qgue si el rango es

menor a 10% o mayor a 40%.

Ahora que ya tenemos al menos tres o cuatro paises de des-
tino con potencialidad de demanda de nuestro producto - se-
gin la metodologia de desvio de comercio o demanda poten-
cial - debemos comenzar a agregarle contenido practico a
nuestra estrategia exportadora.

Seleccion de mercados potenciales

Para seleccionar debemos tener en cuenta del paso anterior
(identificacién de mercados)

- Condiciones de acceso (barreras, cupos, efc.).

- Transporte y comunicaciones.

« Practicas comerciales: pago, divisa, etc.

« Intensidad de la competencia

« Precios, calidad, cantidad de productos sustitutos

= Matriz de producto / mercado

PROMOCION COMERCIAL

Las Ferias Comerciales o Exposiciones, son eventos que tie-
nen por finatidad el encuentro de compradores y vendedores
{expositores). Su origen se remonta a la alta Edad Media.

Al participar la empresa en una Feria o Exposicién se debe
considerar la posibilidad de venta de los productos en exhi-
bicion durante la exhibicién, lo cuat no siempre es permitido
por las autoridades de la Feria. Generalmente la operacidn
comercial se realiza tuege de finalizado el evento.

Segin el alcance de la Feria o Exposicion se pueden contemn-
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plar varias situaciones, entre las que se encuentra, la libera-
cién del pago de los derechos de importacién de los produc-
tos hasta un monto determinado por expositor - que puede
ser una empresa, pais, etc. - la liberacién de las exigencias
de habilitacién de los productos para st consumo, etc,

En dichos eventos, la oferta y la demanda de diversos pro-
ductos y/o servicios se concentran en un gran espacio (pre-
dio ferial) y por un tiempo determinado. Las Ferias tienen
fecha cierta de comienzo y de cierre,

La finalidad de la participacion en las mismas es la de pre-
sentar los productos, facilitar el establecimiento de contac-
tos comerciales y el obtener conocimiento del mercado.

Son muy utiles para:

= Investigar a la competencia,

« Conocer productos en sus caracteristicas, funcionamiento,
etc.,

« Adquirir nuevas tecnologias y

» Actualizarse en cuanto a los gustos, preferencias, tenden-

cias, etc., de los usuarios y consurnidores.

Otra faceta de las Ferias es que permite et conocimiento y
contacto con futuros proveedores, facilita la seleccién de
agentes o representantes, etc.

Si ta empresa ya esta exportando, los eventos ayudan a for-
talecer relaciones comerciales y/o establecer alianzas co-

merciales. En conclusidn, jerarquizan a la empresa.

Exposiciones comerciales

Lo conforman un elevado numero de expositores y el orga-
nizador depende generalmente de la agrupacion a la que se
dirige la Exposicién. Mo se realiza en fechas ni lugares deter-
minados y generalmente el registro es selectivo y restrictivo
para los expositores.

La Exposicion Comercial tiene una duracién mayor a la que
generalmente presentan las Ferias comerciales. En algunas
Exposiciones se llega a disponer adicionalmente ademas del
local de exhibicion o stand, de una cficina de ventas espe-
cializada.

Los compradores visitan a los expositores con la finalidad
de informarse detalladamente respecto a los productos ex-
hibidos, lo que jerarquiza la relacion comercial y facilita el
lograr operaciones comerciales.

Elementos promocionates

Es atinado preparar material promocional a fin de distribuir-
lo entre los visitantes, Estos pueden dividirse en los de ca-
racter:

1. General o de difusiony,
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2.Especificos de caracter eminentemente técnico.

A los fines promocionales corresponde:

« Preparar foiletos y material promocional, con informacion
sobre la empresa (perfil de actividades, trayectoria, referen-
cias, productos, informacidn de contacto incluyendo correos
electronicos, pagina en Internet, entre otros).

« Disefar el stand que se utilizara para el evento.

« Preparar las muestras (si corresponde) de los productos
gue se promecionaran en el mercado.

+ Preparar una estrategia publicitaria y de eventos para
atraer la atencion de los hombres de negocios.

« Disponer de tarjetas de presentacion para distribuirla en-
tre las entidades que se desea visiten el stand.

+ Elaborar la Oferta o Cotizacion de venta de exportacion,

Las Rondas de Negocios

Qué son las rondas de negociaciones?

Las Rondas de Negociaciones o Ruedas de Negocios son un
mecanismo eficiente a través del cual se crea un espacio
favorable para propiciar reuniones de empresarios de distin-
tas localidades y paises que desean llevar a cabo entrevistas
entre si con el propdsito de generar Oportunidades de Nego-
cios, Alianzas Estratégicas, Relaciones Asociativas

La realizacion de las Rondas de Megociaciones se ha trans-
formado en una herramienta Util para fomentar el comercio
entre las empresas participantes, en especial para {a micro
¥ pequena empresa.

La vinculacion personal entre los empresarios, factar prin-
cipal del éxito de las Ruedas, hacen qile éstas tengan cada
vez mas vida propia y se transformen en un evento singular
y relevante, mas allad de los otros acontecimientos que se
realicen en forma paralela, como Ferias y Exposiciones.

Una Rueda de Negocios permite que los empresarios logren
los siguientes resultados:

« Conocer las adaptaciones y modificaciones que se deberian
realizar en los productos y las empresas para su penetracion
en otros mercados y/o mejorar su insercién en el mercado
nacional.

= iniciar nuevos negocios.

La Ronda simplifica y potencia la tarea del hombres de ne-
gocios. Al comienzo de la reunion el participe recibe una
informacidon detallada sobre las empresas participantes y
sus respectivas ofertas y demandas. De este modo, puede
rapidamente identificar a las personas con las que potencial-
mente podria hacer negocios por medio de presentar a los
organizadores de la Ronda, un formularia con el conjunto de
entrevistas que desea tener.

No es necesario compatibilizar las agendas, los organizadores
conocen todos los compromisos de los participantes y pue-
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den preparar una agenda mas general, racional y completa,
acomodande todos los compromisos para que se realice el
maxime posible de entrevistas.

La empresa debe establecer a nivel empresario:

Cual es el objetiva que lleva a la empresa a participar en
dicha Feria, misidn, o Ronda:

- (lanzamiento de producto, apoyo a la imagen corporativa,
encontrar nuevos clientes, vender, investigar el mercado,
contratar Agentes, etc.)

= Ferias y Exposiciones a las que asisten los clientes de la
compania.

« Regiones o pafses de mayor potencial.

+ Eventos en la que participa la competencia.

« Presupuesto del que se dispone para la participacién en
estas actividades.

TRATAMIENTO TRIBUTARIO ADUANERO-CAMBIARIO
(AFIP DGI-DGA, BCRA)

INCRIPCION EN EL REGISTRO DE IMPORTADORES Y EXPORTA-
DORES:

El primer requisito para realizar una operacion de exporta-
cion es encontrarse inscripto en el Registro de Exportadores
e Importadores de la Repablica Argentina. Esta inscripcién es
obligatoria y se realiza en la Direccion General de Aduanas
{DGA).

Este tramite se realiza s6lo una vez y es valido para efectuar
operaciones de exportacién y/o importacidn, El nimero de
- inscripcién obtenido habilita para operar a través de cual-
quier Aduana del pais. No obstante, la solicitud de inscrip-
cion deberd presentarse ante la aduana que corresponda a
su domicilio.

Pueden inscribirse personas fisicas o juridicas, y los tramites
de exportacion pueden ser realizados por un Despachante
de Aduana.

El exportador deberd presentarse ante la Seccidn Registro
de las Aduanas del interior (segln corresponda a su domicilio
real).

DGA de Corrientes

« Capital

« Paso de los Libres

« Santo Tomé

= Goya

De Lunes a Viernes de 7 a 15
Formulario OM 1228 E

Garantia/Aval de solvencia econdmica

Las Sociedades -sean S.A., S.R.L., S.H., S.C., U.T.E., etc.-
deberan presentar:

» Estar inscriptas en la Inspeccion General de Justicia (1GJ) y
presentar sus contratos sociales o estatutas;

« Acreditar la inscripcién y el domicilio fiscal ante la DG!
dependiente de la AFIP, a través de CUIT;

« Tres ejemplares del Formulario OM 1228-E, certificado por
Agente de Aduana o Escribano Piblico. El formulario sera
integrado a maquina en todas sus campos, en original cada
uno de ellos por el importador/Exportador con caracter de
declaracion jurada.

» El domicilio real se debera corresponder con el registro
ante la DG para la CUIT, siendo aquél la sede donde se ejer-
ce la administracién superior, ejecutiva o gerencial.

« Los formularios se integraran en forma completa, con ex-
cepcidn de la fima de los autorizados, que deberan figurar al
dorso en el espacio en blanco disponible en dicho formulario.
Se aclarara para cada firma nombre y apellido.

» Junto con el Formulario correspondiente se presenta un
Acta de Distribucidn de Cargos y Personas Autorizadas para
suscribir la documentacién de comercio exterior. - El acta
se presentara de acuerdo al modelo que integra el Anexo
de la Resolucion 58271999, para todo tipo de exportadores,
excepto para las personas fisicas que no cuenten con per-
sonas autorizadas para intervenir Documentacion Aduanera
y para los importadores/Exportadores ocasionales que tam-
bién cumplan con la citada condicion.

= Acreditar la solvencia. Resolucion General AFIP N° 2144/06
que establece los procedimientos apticables para la actuali-
zacién del Registro de Impertadores y Expertadores, la acre-
ditacién del requisito de solvencia economica y la constitu-
cion y devolucion de la garantia de actuacion, y la Resolucion
General 2162 y complementarias.

Las sociedades irregulares o las personas fisicas que cuen-
ten con personas autorizadas para intervenir Documentacidn
Aduanera o cualquier atro tipo de ente, adecuaran la inte-
gracidn del Acta a la informacion que corresponda.

« Tres ejemplares del Formulario OM 1228-E, certificado por
Agente de Aduana o Escribano Plbtico.

« Fotocopia de Documento de ldentidad (DN, LE, etc.).

» Fotocopia del CUIT. En la presentacion debera contar con
el original, a efectos de que la Aduana certifique la copia.

£l Tramite de Inscripciéon demora aproximadamente 10 dias
habiles.

Registro como Exportador No Habitual
Esta opcion brinda la posibilidad de realizar una operacion
especifica y luego se da de baja. Una vez presentado el for-
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mutario de solicitud éste no se retira, slo se debe consultar
al Sisterna Maria previamente a la operacién a fin de verifi-
car que ha sido dado de alta como exportador.

Presentada y autorizada dicha solicitud, se dispane de 60
dias de plazo de validez de dicha autorizacion, si dentro de
ese plazo no se realiza operacion alguna, autormaticamente

el sistema da la baja.

La documentacién necesaria que deben presentar para re-
gistrarse las sociedades o unipersonales que deseen realizar
una unica operacion, es la siguiente:

« Un ejemplar del Formularic OM 1752-C (formulario azul},
certificado por Agente de Aduana o Escribano Publico.

» Fotocopia de Documento de Identidad (DM, LE, etc.)

» Fotocopia del CUIT.

« Un modelo de Acta de Distribucion de Cargos, certificado
Unicamente por Escribane Publico {en caso de ser una so-
ciedad).

Normativa que reglamenta el tramite:
+ Cédigo Aduanero (Ley 22.415) y Decreto 2284/91
. Decretos N° 2690/02 y 971/03. Registro de Exportadores

ante la Aduana.

CLASIFICACION ARANCELARIA

Como se planteara en el capitulo de Demanda Intemnacio-
nal, la Nomenclatura Comin del Mercosur (NCM) clasifica los
productos, asignando a cada uno de ellos, una unica posicion
arancelaria. A partir de dicha clasificacién, se pueden identi-
ficar los incentivos gubernamentales que le commesponden al
preducto. Asimismo, conociendo la posicion se puede obte-
ner informacion sobre el tratamiento que recibira el produc-

to en el mercado de destino.

Se entiende por posicion arancelaria el codigo numerico in-
tegrado por tos siguientes pares de digitos:

» Capitulo (2 digitos)

» Partida {4 digitos)

« Subpartica Sistema Armonizado {6 digitos, comunes en el
marco de la OMC)

« Subpartida Regional (8 digitos, comunes dentro del Mer-
cosur)

EL Sistema Informatico Maria {SIM} operativo en Argentina,
agrega cuatro digitos mas. De los cuales tres son nlmeros
y el cuarto es una letra denominada digito control. La cla-
sificacion permite una interpretacidn uniforme en todos los
paises miembros de OMC. La estructura de ta 11CM esta con-
formada por 21 Secciones y 99 Capitulos.

Importancia de la posicion arancelaria

La posicion arancelaria permite el acceso y lectura de datos
estadisticos, proporcionados por distintos organismos publi-
cos y privados, tales como:

» Precios y volimenes de exportacion.

- Oportunidades comerciales.

= Perfiles de mercado.

Ademas, mediante la posicion arancelaria se pueden identi-
ficar: el tratamiento que recibira el producto en el mercado
de destino tanto en materia arancelaria como no arancela-
ria, especificaciones técnicas, reintegros de exportacion, re-
tenciones, derechos de importacion, derechos compensato-
rios y antidumping, prohibiciones, suspensiones, impuestos
internos, cupos de impartacion, restricciones cambiarias,

clausulas de salvaguardia, normas de empaque, etc,

Para obtener el tratamiento arancelario de cualquier pro-
ducto puede recurrirse a:

£l link de la AFIP se padran obtener los aranceles y reintegros
que corresponden a cada posicion arancelaria.

http: //www.afip.gov.ar/servicios_y_consultas/consultas_
en_linea/aran cel_integrado/arancel_integrado_main.asp

DERECHOS A LA EXPORTACION

La apticacién de retenciones encuentra su fundamento en
tas condiciones vigentes impuestas por el actual contexto
economico. Ante tal circunstancia, resulta necesaria la toma
de medidas tendientes al fortalecimiento de las cuentas pu-
blicas.

De acuerdo a la mercaderia de exportacidn de que se trate,
los aranceles aplicables son de 5%, 10% y 20%, sobre el valor
FOB de la mercaderia a exportar.

EXENCIONES

Estara exento del pago de los derechos a la exportacion:

El valor CIF de las mercaderias importadas temporariamente
en et marco del Régimen establecido por la Res. 72/1992
y el Decreto 143971996, en la medida en que las mismas
se hubieran incorporado a las mercaderias exportadas {Res.
530/2002).

Aquellas exportaciones de material destinado a la difusion
turistica y a la realizacidn de ferias y exposiciones, congre-
sos U otras manifestaciones similares (Res. 51/2002).

Aquellas previstas por normas preexistentes: Ley 24,196, Ley
19.640, Ley 24.331, Ley 24.633, Ley 23.390, Ley 14.842.
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La exportacion de mercaderias llevadas personalmente por
el viajero, hasta el limite de UsS 2.000, para su traslado a
los pafses del Mercosur, siempre que se trate de productos
de libre exportacién y se presente la factura comercial res-

pectiva.

La aplicacion de lo dispuesto en la normativa legal vigente
sera de caracter transitorio, en tanto persistan las condicio-
nes que motivaron el dictado de las medidas.

NORMATIVA

» Res. 11/2002
» Res. 35/2002
« Dec. 310/2002
« Res. 307/2002
+ Res. 135/2002
- Res. 160/2002
= Res. 196/2002
« Res. 530/2002
» Dec, 809/2002
» Dec. 690/2002

REGIMEN DE REINTEGROS

Consiste en la devolucion total o parcial de los impuestos
interiores (Ingresos Brutos, IVA, Tasas Comunales) que se
hayan pagado en las distintas etapas de produccion y co-
mercializacién de las mercaderias a exportar, nuevas, sin
uso, y manufacturadas en el pafs. El objetivo es no exportar
impuestos.

Si la mercaderia se elaboré sobre la base de insumos im-
portados directamente por el exportador, el reintegro se
otorgara sobre el Valor Agregado Nacional, es decir que {a
alicuota sera aplicada sobre el valor FOB, una vez deducido
el valor CIF de los insumos importados.

NORMAT VA

« Res. 32/1996

» Dec. 1011/1991
= Res. 420/1999
= Res. 1239/1992
« Res. 967/1999
» Dec. 2275/1994
» Res. 257/2000
« Res. 310/1995
= Res. 2207201

« Dec. 998/1995
« Dec. 803/2001
» Res. 56/2002

« Res. 13/2002

La solicitud se presenta ante la Direccién General de Adua-
nas en el Area de Reintegros. EL pago de reintegros se efec-
tiviza una vez presentada la documentacion gue acredita el
embarque de la mercaderia. El tramite suele demorar entre
30 y 60 dias.

REGIMEN DE EXENCION DE IVA

El recupero de IVA por operaciones de exportacion puede
Ser:

- Por Compensacion: debitos propios originados por opera-
ciones en el mercado interno.

+ Por Acreditacion: contra las cbligaciones impaositivas oni-
ginadas por operaciones y adeudadas por el exportador por
impuestos a cargo de la DG, excepto el misma VA,

« Por Transferencia: la transferencia del credito del IVA a
otro contribuyente,

« Devolucion: al titular del crédito en efectivo o en titulos

valores,

Los exportadores podran computar contra el impuesto que
adeudaren por sus operaciones gravadas, el impuesto que
por los bienes, servicios y locaciones que se destinen a la
exportacion o a cualquier etapa de la misma les hubieran
facturado, siempre y cuando el mismo esté vinculado con la
exportacion y no hubiera sido utitizado.

Si esta compensacion no pudiera realizarse o se realizara
en forma parcial, ¢l saldo les sera acreditado contra otros
impuestos o sera reintegrado a los exportadores.

Para tener derecho a la acreditacion, devolucion o trans-
ferencia, los exportadores deberan estar inscriptos en el
Registro de Exportadores e Importadores de la Republica Ar-
gentina de la Direccion General de Aduanas.

La devolucion de los importes pagados en concepto de IVA
deberan ser devuieltos dentro de los 60 dias de presentada
ta solicitud.

NORMATIVA
« Ley 23.101
= Ley 23.349

INGRESO DE DIVISAS

A partir del 11 de febrero de 2002, los cobros de exportacio-
nes de bienes y servicios, netos de la aplicacion de anticipos
y préstamos de prefinanciacion de exportaciones de bienes,
deben ser liquidados en el Mercado Unico y Libre de Cambios
en los plazos establecidos segin el tips de producto.
Decreto 690/2002. Dichos cobros son acreditados en una
cuenta corriente o en caja de ahorro en pesos en una enti-

dad financiera.
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La Comunicacion A 3944 del Banco Central de la Replblica
Argentina (BCRA} publicada en El Boletin Oficial el dia 21/
05/ 2003} establece lo siguiente:

+ Los exportadores dispondran de 90 dias habiles para la
efectiva liquidacion de las divisas por exportaciones de
bienes y servicios. Esta medida sera aplicable incluso para
operaciones anteriores siempre Yy cuando no se encuentren
vencidas.

« Los exportadores no estaran obligados a ceder las divisas al
BCRA para operaciones superiores a UsS 1.000.000.

- Se permite pagar en forma anticipada deudas con el exte-
rior en concepto de importaciones de bienes independiente-
mente del vencimiento pactado.

+ Se elimina la necesidad de conformidad previa para ciertos
pagos de deudas de gobiernos locales y para la cancelacién
de deudas financieras del sector privado financiero y no fi-
nanciero.

- Para dar curso a cualquier pago de servicios de capital o
intereses, las entidades bancarias controlaran ta declaracion
de deuda de la Comunicacion A 3602.

CONTROL ADUANERO

Para el despacho de la mercaderia se debe presentar el Do-
cumento Unico (Permiso de Embargue) ante la Direccion
General de Aduanas (DGA). La confeccion e ingreso de este
documento se realiza a través de un sistema informatico
montado sobre una red, a la cual estan conectadas todas las
dependencias de Aduana y los despachantes, existiendo tam-
bién cabinas plblicas. Tal sistema es conocido como Sistema
Informatico Maria (SIM).

Junto con el Documento Unico debe presentarse una Decla-
racién Detallada de la mercaderia (Formulario OM 1993 B} y
1a Factura Comercial £, que se utiliza exclusivamente para
operaciones de exportacién. .

Asimismo, debe presentarse el Aviso de Embarque toda vez
que las operaciones se realicen bajo la jurisdiccion del De-
partamento Operativo Capital (que comprende al Puerto de
Buenos Alres y los aeropuertos Jorge Newbery y Ministro Pis-
tarini -Ezeiza-). En este documento constan {a fecha y hora
de carga de la mercaderia en el medio de transporte.

Una vez que la Aduana oficializa y registra el Documento Uni-
co, el vendedor tiene un plazo de 31 dias para cumplir con
ta operacion de carga al transporte internacionat aéreo y 45
dias en el caso terrestre y maritimo, que la llevara a destino
0 en transito hacia una Aduana de salida en otro punto del
pais.

PRGVINGIA UE CORRIDMTES

Con la documentacién presentada, la Aduana verifica la cla-
sificacion y el valor de la mercaderia pudiendo realizar una

inspeccion fisica en forma selectiva.

Certificado de Normas de Calidad

Es un documento que verifica las condiciones de fabricacion,
embalaje, calidad y embarque. A través de las Normas de
Calidad se certifica el proceso productive de la empresa.

NORMATIVA

Dec. 10964/62

Algunos productos requieren la intervencién de organismos
oficiales para acreditar su calidad, ¥ auterizar su comerciali-
zacién desde el pais al exterior:

» Alimentos para consumo humana: INAL {Instituto Nacional
de Alimentos).

« Productos, subproductos y derivados de origen animal no
alimentarios:

» SENASA {Servicio Nacional de Sanidad Animal),

« Vegetales y derivados no alimentarios, productos agroqui-
micos y bioldgicos: IASCAV {Instituto Argentino de Sanidad y
Calidad Animal).

« Elementos y materiales nucleares: CNEA {Comision Macio-
nal de la Energia Atémica).

« Medicamentos o productos destinados a la salud humana:
Secretaria de Salud Publica.

« Estupefacientes y psicotrdpicos: Secretaria de Programa-
cién para la Prevencion de la Drogadiccidn v Lucha contra el
Narcotrafico.

. Flora y Fauna: Secretaria de Recursos Naturales y Medio
Ambiente.

« Libros y demas impresos e jlustraciones que contengan ma-
terial cartografico: IGM (Instituto Geografico Militar).

FORMACION DEL COSTO Y PRECIO DE EXPORTACION,

INCOTERMS

El alcance de los Términos Comerciales Internacionales
(“INCOTERMS", vocablo procedente de la expresion inglesa
“fnternational Commerciat Terms”.- INCOTERMS) , se remi-
te a los derechos y obligaciones de las partes (vendedor o
exportador y comprador o importador), de un contrato de
compraventa internacional, con relacién a la entrega de
las mercaderias vendidas y corresponde a bienes tangibles,
transportables. No comprende intangibles como, por ejem-

plo el software.

Estos Términos comerciales, también denominados “Clausu-

las de Precio” editados por la Camara Internacional de Co-



mercio CIC), se revisan periddicamente. Actualmente esta
en vigencia la version 2000.

Su utilizacién es universal y la designacion de una de las 13
siglas que encabeza cada Término, permite a las partes de
una transaccion comercial internacional, conocer los dere-
chos y obligaciones respecto a determinados temas operati-
vos (véase el punto 4 “La Clausula FOB”).

Cada una de las Clausulas o Términos, establece los docu-
mentos requeridos y el momento del traspaso de los riesgos y
de los gastos del vendedor al comprador en una compraventa
internacional de mercaderias. La eleccion de determinada
Clausula o Término permite al comprador conocer qué gas-
tos o costos estan comprendidos en el precio (obligaciones
del vendedor) y cuales estdn a su cargo, lo que permite es-
tablecer un correcto calculo del precio final de la mercade-
ria.

Resumiendo, los INCOTERMS establecen:

= El alcance del Precio.

« El momento y el lugar donde se produce la transferencia de
los riesgos y de los gastos respecto a la mercaderia enviada
por el vendedor al comprador.

« El lugar de entrega de la mercaderia.

= Quién contrata y paga el transporte.

« Quién contrata y paga el seguro

« Qué documentos le corresponde tramitar a cada parte.

COSTO DE EXPORTACION

En los siguientes cuadros se enumeran todos los items que
podrian ser necesarios a la hora de realizar una operacion de
comercio exterior, no siendo imprescindible contar con todos
ellos ya que la inclusién de cada uno de ellos dependera del
producto y el mercado de que se trate.

A continuacion se presenta el cuadro de formacién del precio
de exportacion, el cual se elaboré teniendo en cuenta los
conceptos necesarios para determinar un precio/cotizacion
segun los incoterms.
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Costo Materiales

Descripcién del Elemento

PROVINCIA DE CORRIENTES

Costo de Mano de Obra Directa

Costos Directos de Produccion

Costo Variable Bruto

Margen de utilidad

Costos Seguro Cambiario

Costos Seguro de Crédito

Costos Financieros

Comisién de Agente

Costo Embalajes

Costos Documentacion Exportacion

Costo Adecuacién Producto al Mercado Destino

Valor EXW

Costos de Manipulacion

Costos Transporte Interno

Derechos / Gastos / Tramites Aduaneros Exportacién

Valor FAS (Franco al costado del buque)

Costos carga Mercancia

Costos Tasa Puerto de Salida

Valor FOB/FCA (Franco a bordo / al Transportista)

Costo Transporte Internacional

Costo Seguro

Valor CIF (Costo, Seguro y Flete)

Aranceles y tasas

Costos Portuarios

Gastos Transporte en Destino

Precio Venta al Importador (DDP)

Margen Mayorista

Precio Venta al Mayorista

Margen detallista

Precio de Venta al Minorista

Ajustes de Competencia y descuentos

PRECIO DE VENTA FINAL PUBLICO
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SERVICIOS DISPONIBLES EN CORRIENTES

MEDIOS DE PAGO
Internacionalmente se denominan “medios de pago” a aquellos instrumentos financieros con los cuales se cancelan obligacio-

nes. En el tema que nos ocupa, es el compromiso de pago que el comprador (importador) contrajo con el vendedor (exporta-
dor), como consecuencia de un contrato de compraventa internacional de mercaderias.

El Banco vincula a comprador y vendedor, pertenecientes a paises y culturas diferentes muchas veces sin otra relacion que el

acto comercial.

Los principales instrumentos o medios financieros de pago utilizados interacionalmente para el pago de bienes y servicios
son: » El cheque (personal o bancario)

« Orden de pago / transferencia

« Cobranza (simple o documentaria)

« Crédito Documentario. (carta de crédito)

La eleccién del instrumento de pago responde entre otras razones a las relaciones de confianza existente entre las partes.

Sobre medios de pago, puede contactar las siguientes empresas locales:

BANCO DE CORRIENTES S.A.

BANCO DE LA NACION ARGENTINA

Departamento Comercio Exterior
Direccion: Av. Yera y calle San Juan.
Tel/fax: (03783) - 474242
www.elbancodecorrientes.com.ar

SUCURSAL CORRIENTES
Direccion: 9 de Julio 1298
Teléfono: (03783) - 428026

www.bna.com.ar

STANDARD BANK

BANCO PATAGONIA

SUCURSAL CORRIENTES
Direccion: Carlos Pellegrini 1072
Teléfonos: (03783) - 436118/19/21

www.standardbank.com.ar

SUCURSAL CORRIENMTES
Direccion: Carlos Pellegrini 1267
Teléfonos: (03783) - 468261 / 468262

www.bancopatagonia.com.ar

SANTANDER RIiO

BBVA BANCO FRANCES

SUCURSAL CORRIENTES
Direccion: Carlos Pellegrini 1101
Teléfonos: (03783} - 360000

www.santanderrio.com.ar

SUCURSAL CORRIENTES
Direccion: Cordoba 960
Teléfonos: (03783) - 423609/4643

www.bancofrances.com.ar

HSBC

BANCO GALICIA

SUCURSAL CORRIENTES
Direccion: Carlos Pellegrini 1188
Teléfono: (03783) - 464733

www. hsbc.com.ar

SUCURSAL CORRIENTES
Direccién: Cordoba 870
Teléfonos: (03783) - 422119/429

www.e-galicia.com

En general, estos bancos prestan los siguientes servicios: s
« Transferencias y Ordenes de Pago. ZeRf
« Cobranzas de Exportacion e Importacion.

« Cartas de Créditos de Exportacion e Importacion.
« Financiacion y Prefinanciacion de exportaciones.
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TRANSPORTE INTERNACIONAL DESDE CORRIENTES

PUERTO DE CORRIENTES E-mail: institucionales@puertobuenosaires.gov.ar
Web: www.puertobuenosaires.gov.ar
TRANSPORTE FLUVIAL
CON SALIDA AL EXTERIOR PUERTO ZARATE
Terminal Portuaria Corrientes SA Direccion: DR. FELIX PAGOLA 2671 CP 2800 - ZARATE - (BsAs)
Tel.: (03487)-429000
Puerto de Corrientes E-mail: info@tz.com.ar

Web: www.tz.com.ar
Direccién: Av J De V'Y Aragon 1147

Zona portuaria - Corrientes Capital PUERTO DOCK SUD

Direccion: ALBERTI 1780 - AVELLANEDA - (BsAs)

Tel: 011 - 5811-9100
Tel/fax: (03783)-438678/9 E-mail: customerservice@exolgan.com

E-mail: puertocorrientes@arnet.com.ar Web: www.exolgan.com/

" Costo Operativo (tarifas aproximadas)

« Tasa Portuaria. USD 1,0 por tonelada exportada. TRANSPORTE TERRESTRE

NACIONAL DE CARGA

« THC. USD 120 el container (este concepto incluye todos los
_ e e TRANSPORTE RAOSA S.R.L.
gastos que ocasione el movimiento del container dentro de

la plazoleta portuaria, o sea, descarga, movimiento interno Direccién: Ruta 12 S/N - Corrientes

y carga a remolcador) Tel/fax: (03783) 411162/411186

= Consolidacion TRANSPORTE SEQUEIRA S.R.L.
}! USD 200/300 el container - depende tipo de mercaderia y si Direccién: Av. 3 de Abril 204 - Corrientes
' esta o no palletizada.-
s Tel/fax: (03783) 420741
| .« Gasto de Despacho
: USD 180 el despacho, que corresponde a 3 contenedores + EXPRESO DEMONTE
USD 30 adicional por cada contenedor extra, incluye: servi- Direccién: Av. Independencia 4165 - Corrientes
cio despachante, SIM, tramites ante aduana. Tel/fax: (03783) 453991 / 453992
« FLETE INTERNACIONAL: (flete fluvial + flete internacional)
Depende del destino, pero en promedio: TRANSPORTE PILONI S.R.L.
o Europa y Costa del Mediterraneo: USD 3500 un CTN de 20 Direccién: Juan Pujol 1875 - Monte Caseros
o Sudeste asiatico: USD 1800 un CTN de 20’ Tel/fax: (03775) 423436

o Costa de USA: USD 3500 un CTN de 20’

PUERTOS DE CAMPANA
Direccién: Delegacion Parana Inferior (2804)- Campana

(BsAs) TRANSPORTE TERRESTRE
Tel: (03489) 422890. INTERNACIONAL DE CARGA
IMF TRANSPORTES NACIONALES E
PUERTO DE BUENOS AIRES INTERNACIONALES
Direccion: Av. Ing. Huergo 431 - Ciudad Auténoma de Bs As. Direccién: Ruta 117 kM 9 - Paso de los Libres
Teléfono:(011) 4342-1727
Tel/fax: (03722) 427238
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(Continuacion)
TRANSPORTE TERRESTRE INTERNACIONAL DE CARGA

TRANSPORTES EL CHABA
Direccién: San Martin 1009 - Paso de los Libres

Tel/fax: (03722) 427243

TRANSPORTES EL CHABA
Direccién: San Martin 1009 - Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 427243

TRANSPORTES TTAMGO
Direccién: Jorge Newbery s/n, Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 425729/30

TRANSPORTES TRES FRONTERA
Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 424274/424972

TRANSPORTES DALANEMA
Direccion: Jorge Newbery s/n - Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 425417

TRANSPORTES CORDENONSI

Oficina: San Martin 1009 - Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 425161

www. cordenonsi.com.br

SEGUROS INTERNACIONALES

En determinadas ocasiones, de acuerdo la naturaleza y el
contexto en que se realiza la operacién de exportacion, el
empresario local puede optar por contratar por su cuenta un
seguro internacional que cubra riesgos que puedan suscitarse
y que imposibiliten el cobro de su exportacion.

« En tal sentido existen dos alternativas, el seguro de mer-
caderias que cubre perdidas fisicas durante el transporte na-
cional y/o internacional, y

« Seguros de Créditos a la Exportacion cuyo objetivo es cu-
brir los riesgos asociados con la operacion misma de expor-
tacion, indemnizando las pérdidas por incobrabilidad que ex-
perimente la empresa exportadora. Los riesgos que cubren
pueden ser extraordinarios (catastrofes naturales, huelgas,
imposibilidad de girar divisas) o puramente comerciales (in-

solvencia del importador)

Para mayor informacion puede visitar las siguientes paginas
web:

Banco de Inversién y Comercio Exterior

www.bice.com.ar

Asociacién Argentina de Compafifas de Seguro
www.aacsra.org.ar

Superintendencia de Seguros de la Nacién
WWW.Ssn.gov.ar

O contactar las siguientes empresas locales:

EMPRESAS LOCALES DE SEGUROS

SAN CRISTOBAL SEGUROS
Direccion: Carlos Pellegrini 1257 - Corrientes
Tel/fax: (03783) 421487

SANCOR SEGUROS
Direccion: San Juan 1196 - Corrientes
Tel/fax: (03722) 428434

GRUPO MESOPOTAMICO BROKER
Direccion: Catamarca 716 - Corrientes
Tel/fax: (03722) 431286

SUREMERICAN BROKERS SEGUROS
San Lorenzo 401 - Corrientes
Tel/fax: (03783) 425532

TRANSPORTES DALANEMA
Direccién: Jorge Newbery s/n - Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 425417

TRANSPORTES CORDENONSI
Oficina: San Martin 1009 - Paso de los Libres
Tel/fax: (03722) 425161

www. cordenonsi.com.br

CONDICIONES A CONSIDERAR EN DESTINO. ACCESO A LOS
MERCADOS EXTERNOS

Cuando se investiga un mercado entre los aspectos a consi-
derar esta el relacionado con la identificacion y cuantifica-
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cién de todos los tramites para tener acceso al mercado del
pais importador.

Al respecto el empresario ha de considerar:
Los costos vinculados al traslado del producto: embalaje
(seguin clausula INCOTERMS de venta), transporte, seguro,

requisitos técnicos, etc.

Despacho aduanero en origen y destino: valor en aduana,
certificados de origen y otros documentos necesarios para
exportar; derechos y tasas, etc.

Ventajas arancelarias en destino segin acuerdos suscriptas
por ambos paises (ALADI, MERCOSUR, etc.).Régimen fiscal:
ajuste en frontera (impuesto al Valor Agregado, Impuestos

Internos, etc.)

Tratamiento cambiario: régimen de ingreso y negociacion
de las divisas en origen) y mecanismo y controles de pago
en destino.

Proteccién que otorga el gobierno a los productores del pais
seleccionado y en que medida, la misma, puede perjudicar

al producto que se pretende exportar.
Restricciones en el Mercado de Destino

Es necesario contar con informacion detallada det mercado
de destino para conocer las exigencias existentes para el
ingreso del producto. Debera tenerse en cuenta los reque-
rimientos del comprader y la documentacion a presentar en
la aduana de destino. De igual modo, debera informarse de
las regulacicnes aduaneras en materia de impertacidn que
rijan en ¢l pais de destino.

Las restricciones comerciales pueden agruparse en arance-
tartas 0 no arancelarias.

Entre las batreras arancelarias se encuentran:

« Derecho Ad Valorem: porcentual del valor en aduana de la
mercaderia, se calcula con base al valor de la factura.

« Derecho Especifico: se expresa en términos monetarios por
unidad de medida.

« Derecho Mixto: es una combinacion de los anteriores.

Las barreras no arancelarias pueden tener distintas formas:
prohibiciones, cupos, cuotas, medidas anti-dumping, clau-
sulas de salvaguarda, restricciones cambiarias, entre otras.

Certificacion del producto
Hay algunos mercados que ofrecen ventajas a productos si

los mismos cuentan con algn tipo de certificaciones. Estas
pueden ser en funcién de su procedencia o del cumplimiento
de ciettas normas técnicas o de calidad.

Las certificaciones son expedidas por organismos gubema-

mentales.
Certificado de Origen

Para que una mercaderia reciba el tratamiento preferencial
establecido a través de un acuerdo comercial, es preciso
establecer que dicha mercaderia ha sido efectivamente pro-
ducida en et territorio de uno de los paises signatarios del
acuerdo, Esta condicion se acredita formalmente mediante
el Certificado de Qrigen.

Adicionalmente, aunque no reciba tratamiento especial, al-
gunos paises importadores solicitan como requisito la Certi-
ficacian de Origen (Ej. UE).

Sobre los requisitos de origen, en general se establece un
porcentaje del valor agregado total que debe corresponder
a procesos efectuados en un pais, para conferirle al bien el
caracter de originario de dicho pais.

Los certificados mencionados son emitidos por instituciones
privadas bajo la supervision de la Secretaria de industria,
Comercio y Mineria, entre las cuates cabe mencionar las si-
guientes: Asociacion de Importadores y Exportadores de la
Replblica Argentina (AIERA), Camara de Exportadores de la
Republica Argentina (CERA), Camara de Comercio, Industria
y Produccion de la Republica Argentina (CACIPRA), Camara
Argentina de Comercio (CAC).

Cada acuerdo particular establece los requisitos que un
producto debe cumplir para ser considerado originario de
determinado pais o regién y las entidades que estan habili-
tadas para otorgar certificados.

El requisito para Mercosur es de 60% de valor agregado re-

gional.

Sistema Generalizado de Preferencias

Para recibir los beneficios del Sistema Generalizado de Pre-
ferencias (SGP) es necesario cumplimentar un certificado
de origen especial que emite (nicamente la Secretaria de

industria, Comercia y Mineria en forma gratuita.

Este Sistema consiste en el otorgamiento por parte de 29
paises desarrollados de una reduccién o eliminacidn total de



derechos de importacién, de determinados productos expor-
tados desde paises en vias de desarrollo.

Los paises otorgantes de este beneficio son: Unidn Europea,
EE.UU., Suiza, Noruega, Canada, Japon, Nueva Zelanda, Aus-
tralia, Bulgaria, Hungria, Polonia, Bielorrusia, Federacion
Rusa, Eslovaquia y Republica Checa.

Los productos que son beneficiados por el SGP, son los que
estan incluidos en las Listas Positivas (Productos con dere-
cho a preferencias) confeccionados por los paises otorgantes
de preferencias, debiendo cumplirse con ciertos criterios de
origen fijados por los mismos.

Los interesados en iniciar la tramitacion, deberan retirar los
Formularios en el Area SGP de la Direccién de Promocion de
Exportaciones la Secretaria de Industria, Comercio y Mine-
ria. Mo se aplican aranceles.

" DescripciondelElemento
FOB/FCA

Flete

Seguro (1% s/FOB)

CIF 7/ CIP

Derechos ad-valorem (% S/CIF)

D.L.1.

DLE:

Derechos especificos (suma fija)

Tasa estadistica

Tasa de comprobacion de destino

Derechos antidumping / Compensatorios
B.LIL.

IVA (21%)

IVA Adicional (10%-11%)

Anticipo de ganancias (3%)

Ingresos Brutos (1%)

Impuestos Internos

TOTAL COSTOS DE NACIONALIZACION

Bancarios

Despacho

Logisticos

Comerciales
TOTAL COSTOS DE IMPORTACION
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1. Inscripcion como Comerciante.
Registro Publico de Comercio. www.jus.gov.ar
Carlos Pellegrini 917. Corrientes. (03783) 427020

2. Obtencién de Clave Unica de identificacion tributaria
{CUIT) en caso de empresas; CUIL en caso de personas fisi-

cas,

. Administracion Federal de Ingresos Piblicos {AFIP)
Constancia de CUIT. Se realiza en la agencia correspandiente
a la zona. Consuttar en la pagina web de AFIP. www.afip.gov.

ar

. Administracion Nacional de la Seguridad Social (Anses)

Para conseguir la constancia de CUIL on-line dirigirse a
http://www.anses.gov.ar , luego hacer clic en “obtenga
constancia de CUIL en un instante”, a continuacion llenar los
datos, luego oprimir enviar y finalmente se podra imprimir

la constancia.

3. Habilitacion SENASA del Establecimiento para exportar:
Direccion: Av. 3 de abril 998 1° piso

Teléfono: 03783 430028/421197

Localidad: Corrientes

E-mail: corrientes@senasa.gov.ar

Tipos de Habilitacion:

a) Habilitacion para Trafico Federat:

Este tipo de habilitacion le permite al estabtecimiento la
elaboracién de productos para ser comercializados en todo
el territorio nacional. Los establecimientos elaboradores
deberan ser habilitados por el SENASA, pudiendo iniciar sus
consultas en la unidad local de la zona.

b) Habilitacion para Trafico Intemacional:

Los establecimientos que deseen exportar productos de ori-
gen animal o vegetal deberan estar habilitados para trafico
internacional. Esta habilitacién puede iniciarse en el SENASA
Central, o en caso de ser un establecimiento ya habilitado
para trafico federal, debera solicitar por nota, la intencién
del cambio de categoria del establecimiento

Pasos a seguir: Los pasos a seguir para la insaripcién de
plantas ante SENASA son:

1. Presentarse mesa de entradas de SENASA Central - Paseo
Calén 367- con la totalidad de la documentacion tanto téc-
nica como legal que se detalla en la “Solicitud de Inscrip-

cién”. Si dicha documentacién esta completa al interesado
se le entrega un cupon acorde al arancel que se detalla mas

adelante.

2. Dirigirse a “Tesoreria” (PB de SENASA Central) con el cu-

pon antes mencionado y abonar el arancel correspondiente.

3. Entregar en “Mesa de Entradas" {PB de SENASA Central)

toda la documentacién con una copia del comprobante de

pago.

4, Luego de aprobado el estudio tanto técnico como legal de
la documentacion presentada y la correspondiente constata-
cion en planta, se finaliza el procedimiento con la emision
de un Certificado de Inscripcion, en el cual se indica el nu-
mero otorgado, tipos de productos que el establecimiento
esta autorizado a elaborar y exportar, etc. Todo el proceso
(no existiendo ninguna objecion o falta de documentacion)
demora aproximadarnente 30 dias. Las habilitaciones son

aranceladas.

Requisitos acorde al destino de exportacion.

Las exportaciones de productos de origen animal o vegetal
en nuestro pais son certificadas por el SENASA de acuerdo
con los requisitos de cada pais de destino de la mercaderia.
£l SENASA solo certifica mercaderias que fueron elaboradas
en establecimientos habilitados para trafico intermnacional.
Los destinos a los cuales pueden exportarse los productos de-
penden en gran medida de los requisitos de los paises impor-
tadores. Como es de esperar este es un mercado dinamico,
pero es posible simplificar el analisis dividiendo los paises en
dos grandes grupos:

- Paises con los cuales existen retaciones comerciales. Esto
quiere decir que ya hay experiencia y se conocen las exigen-
cias zoosanitarias del pais de destino, como asi también ya
existe un modelo de certificado sanitario aprobado.

- Paises con laos cuales no existen relaciones comerciates.
Esto puede deberse a que nunca hubao transacciones comer-
ciales con ese pais o no existe aun un modelo de certificado
sanitario aprobado. Dentro del primer grupo, existen distin-
tos tipos de modelos acorde a los paises de destino, Cada
pais puede tener sus exigencias especificas, incluyendo los
modelos de certificados, como asi también las condiciones
de habilitacién. A continuacicn se dan algunos ejemplos:

Chile: El establecimiento interesado debe solicitar al SENASA
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su inclusion en la lista para auditoria por parte de las auto-
ridades sanitarias chilenas. Luego de la auditoria conjunta
del SAG-SENASA, se decide si la planta queda incluida como
establecimiento aprobado para exportar su mercaderia a
Chile. Esta habilitacién se otorga por linea de produccion y
tiene una validez de 2 afios. Los costos de la auditoria corren

por cuenta de la firma interesada.

México: Es similarala mecanica de Chile, realizandose la au-
ditoria de planta en conjunto del SAGARPA-SENASA, quedan-
do habilitadas lineas de produccion y teniendo la habilita-
cion una validez de un afo. Los costos también son cubiertos

por las firmas interesadas.

Paraguay: El modelo es similar a los anteriores descriptos,
con la diferencia que las plantas que poseen habilitacion
para Unidn Europea se dan por habilitadas; las demas plantas
son visitadas en conjunto por gente de SENACSA-SENASA. La
habilitacién no tiene vencimiento.

Brasil: La DIPOA de Brasil, ha firmado un convenio con el
SENASA, al cual le delega la facultad de habilitar estable-
cimientos lacteos acorde a las normativas del mencionado
pais, quedando la DIPOA con la potestad de auditar al SE-
NASA para corroborar el cumplimiento de los requisitos. El
mecanismo es conocido como de prelisting, consistiendo en
ol envio de un fax desde SENASA a la DIPOA, en el cual se de-
tatlan los datos de la planta a ser inctuidas dentro de los lis-
tados de Brasil. En caso de no recibir respuesta dentro de los
10 dias, la planta se da por aprobada, pasando a integrar los
listados de establecimientos aprobadas con destino a Brasil.
Luego de concluir esta parte, se debe realizar la aprobacion
de los rétulos. Esto se hace a través de la resolucion 125/95
de DIPOA, previa intervencion del SENASA, Esta habilitacion
es arancelada.

Unién Europea: El mecanismo de habilitacion de este des-
tino es también el de prelisting, siendo parecido al de Bra-
sil. Las exigencias de estos destinos se encuentran incluidas
dentro de la directiva CEE 92/46, Esta habilitacion es aran-
celada. Los demas paises para los que existen antecedentes
de comercializacion de productos lacteos no tienen mayores
exigencias en cuanto a la habilitacion del establecimiento,
siendo necesario ¢nicamente la habilitacion del SENASA para

trafico intemacional.

4. Inscripeion en el Registro de Importadores y Exportadores
ante la Aduana.

Aduana: CORRIENTES

Domicilio :Vera 1147

CORREETITES

Locatidad : Corrientes

Cod. Postal: 3400

Teléfono : 03783-424642

Horario de Atencién : 07:00 a 15:30

PROVINCIA DE CORRIENTES: Comprende Berén de Estrada,
Capitat, Concepcidn, Empedrado, General Paz, Itati, Mburu-
cuya, San Cosme, San Luis del Paimar, San Miguel y Saladas.

Aduana: GOYA

Domicitio :Colon 899

Localidad : Goya

Cod. Postal: 3450

Teléfono : 03777-420661

Horario de Atencion : 07:00 a 15:30

PROVINCIA DE CORRIENTES: Departamentos de Bella Vista,
Esquina, Goya, San Rogue, Sauce, Mercedes, Lavalle.

Aduana: PASC DE 1LOS LIBRES

Domicilio :Coldn 701

Localidad : Paso de los Libres

Cod. Postal: 3230

Teléfono ; 03772-424700

Horario de Atencion : 07:00 a 15:30

PROVINCIA DE CORRIENTES: Comprende los Departamentos
de Curuzu Cuatia, General Alvear, Monte Caseros, Paso de
los Libres, San Martin.

Aduana: SANTO TOME

Domicilio :Centro Unificado Frontera

Localidad : Santo Tome

Cod. Postal: 3340

Teléfono : 03756-421813

Horario de Atencion @ 9:30 A 18:00

PROVINCIA DE CORRIENTES: Comprende toda el Departamen-

to de Santo Tomé.
5. Envases y equipamiento en contacto con alimentos.

Es probable que et exportador tenga que adaptar el producto
para la exportacion y para ello quizas deba reatizar alguna
modificacion en el disefio del producto, tal como tamario del
envase, color, marca, rétulo, ete.

Esto puede consultarse em:

SEMASA, Direccian de Laboratorios y Control Técnico.
Coordinacion de Productos Alimenticios y Conexas.

Av. Fleming 1653, Martinez (1640) Buenos Aires

Tel.: 4836-0030 / 4836-1121 int. 119 - 120

E-mail; apac@comd.com.ar

6. Obtencion de Codigos de Barras
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Se tramita en la Asociacién de Codificadores de Productos
Comerciales - EAN Argentina - CODIGO.

Para la inscripcion de la empresa y los productos llamar a:
Tel.: {011) 4510-1700. internos. 742, 743, 781 y 786.

Pagina web: www.codigo.org.ar

7. Inscripcién como exportador en el SENASA.

SENASA. Direccion Nacional de Fiscalizacion Agroalimenta-
ria. Direccion de Trafico Internacional. Coordinacion de Im-
portacion de Productos

Paseo Colén 417 PB (1063) Buenos Aires, Oficina a la calle .
Tel.: 4331 - 6041 al 47 int. 1029 y 1034

Internc 1028 - Fax directo 4343 - 5668.

Para obtener el Instructivo para la inscripcidn y reinseri pcion
en el registro de importacién y/o exportacion tanto en el
ambito animal como vegetal debe entrar en el sitio web.:
www.senasa.gov.ar/fiscalizacion/instructivos. php

Las personas domiciliadas en el interior del pais podran so-
ticitar los formularios en las oficinas locales det SENASA, las
que actuaran iniciando el tramite y remitiendo la documen-
tacion al SENASA Central. '

Morma que reglamenta el tramite. Resolucion SENASA
492/M

8. Registro Macional de establecimiento (RNE).

5i ta empresa elabora productos envasados para su venta di-
recta al plblico necesitara, ademas de la habititacion por el
SENASA, inscribir et establecimiento ante la Autoridad Sani-
taria Jurisdiccional de la provincia donde esté ubicado dicho
establecimiento, es decir, la Direccion de Bromatologia de
ta provincia. '

Nota: Si los productos solo van a ser exportados existe la
alternativa de tramitar un RNE ante el INAL. Para conocer
los aspectos retativos a este tramite puede consultar et sitio
web: www. alimentosargentinos.gov.ar o Guia de Tramites

9. Registro Nacional de Producto Alimenticio (RNPA).

Para productos envasados para su venta directa al plblico se
debera obtener un RNPA por cada producto que se elabore,
lo cual se tramita ante:

a) Autoridad de Salud Jurisdiccional (otorga transito federal,
importacion y exportacion para el producto registrado).

b) Instituto Nacional de Alimentos (INAL) Esta es una alter-
nativa al punto (a) para el caso en que los productos solo se
exporten.

OE PROBUCCION, TRABAID ¥ TURISMO OF LA

PHROVIMUCIA BE CORRIEMTES

Requisito previo: Contar con RNE del Establecimienta expe-
dido por la Autoridad de Salud Jurisdiccional o por el INAL.
Para conocer los aspectos relativos a este trdmite puede
consuitar el sitio web:

http: / /www.alimentosargentinos.gov.ar « Guia de Tramites
Para consultas al INAL: Inal_bsas@anmat.gov.ar

Tel. : (011) 4340 - 0800

Exportacion:

EL INAL interviene cuando se realizan exportaciones de pro-
ductos envasados para la venta directa al pablico y materias
primas para uso en la industria alimentaria. Ello se rige por
la Disposicion N° 4377/2001. Alli figuran los requisitos y el
Formulario que es requerido para cada exportacion por la
Direccidn Nacicnal de Aduanas.

10. Solicitud de Certificado Sanitario segin el pais compra-
dor.

SENASA. Direccién Nacional de Fiscalizacion Agroalimenta-
ria. Direceién de Trafico Intemacional Coordinacion de Certi-
ficacion de Exportacién de Productos.

Av. Paseo Coldn 417. PB {1063) Ciudad de Buenos Aires.

Tel.: (011) 4331 - 6041 al 49. Internos 1031 - 1032 - 1022

En esta oficina se abre v se termina el tramite

- Normativa que reglamenta el tramite

Disposicion N° 05/2003

Para realizar el tramite del Certificado la Direccion de Trafi-
co verifica si la planta se encuentra en el listado de estable-
cimientos habititados.

Requisitos:

1. Solicitud de exportacion

2. Avisa de embargue .Solicitan fiscalizacién de mercadena

Existe una Guia de Tramitacion de la Certificacion Sanitaria
Oficial Intermacional de Productos, Subproductos, Derivados
de QOrigen Animal o Mercaderias que contengan entre sus
componentes ingredientes de origen animal.

Para acceder a la Guia entrar al sitio web www. senasa, gov.
ar. Una vez alli buscar Intemacionales o certificaciones.
Mota: El Certificado Sanitario difiere segin el destino debido
a las exigencias de los paises compradores.

11. Autarizacién de exportacion.

SEMASA. Direccién MNacicnal de Fiscalizacion Agroalimenta-
ria.
Se verifica la mercaderia en planta, se toma muestra y se

realizan ensayos en laboratorios del SENASA y se emite el
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Protocolo de Laboratorio.

Tel.: 4331-6041/9. Interno 1500/1507

{Se requiere previa habilitacion del establecimiento por SE-
NASA)

12. Operatoria aduanera.

El siguiente es un resumen del circuito de una destinacion de
exportacion, desde el momento en gue el exportador solicita
la destinacién hasta que la Aduana libera la mercaderia para
su puesta a bordo.

Para darle destino a una mercaderia el exportador o su
despachante debe presentar, ante la Direccion General de
Aduanas (DGA), una Solicitud de Destinacién habitualmente
llamado Permise de embarque {Formulario OM 1993-A SiM).
En este documento se indica, entre otros datos, la posicidn
arancelaria de la mercaderia, asi como su naturaleza, es-
pecie, estado, peso, embalaje, precio FOB, destino y todo
otro elemento que permita determinar la posicidn arance-
laria correcta y la valoracion de la mercaderia. Ademas, el
documento contiene un sector donde se reflejan los tramites
y condiciones de arribo, descarga y depésito. El declarante
(Despachante o exportador) realiza la confeccién e ingreso
del Permiso de embarque utilizando el Sistema Informatico
Maria {SIM) y puede hacerla desde su oficina o mediante las
cabinas piblicas. El SIM esta montado sobre una red a la que
estan conectadas todas las dependencias de la Aduana v los
despachantes.

Cuanda la informacion ha sido ingresada, queda el registro
generado en el SIM para su posterior validacion por el Servi-
cio Aduanero bajo un nimero de destinacion. Cualquier tra-
mite o consutta relacionado con esa destinacion se realizard
utilizando ese numero.

Una vez que la Aduana oficializa y registra el Permiso de
embarque, el exportador tiene un plazo de 31 dias contados

a partir del dia de su registre para cumplir con la operacion

de carga al transporte intemacional aéreo y de 45 dias en el
caso terrestre (camidn o ferrocarril). Estos transportes lleva-
ran la mercaderia a destino o en transito hacia una Aduana
de salida en otro punto del pais.

Luego el exportador ¢ el despachante se presentan ante el

Servicio Aduanero con la siguiente documentacién:

« OM - 2133 SIM. Sobre Contenedor de color verde. Se utiliza
para consignar los datos principales del Permiso de Embar-
que y contener el resto de la documentacion.

« OM - 1993 SIM. Permiso de Embarque. Segdn el tipo de ope-
racién deberan adjuntarse la cantidad de copias necesarias.

. OM - 1993/2 SIM. Declaracién de los Elementos Reiativas
al Valor de Exportacion, también llamada Hoja de Valor, Es
un formulario que oficia como declaracién jurada sobre las
caracteristicas de la operacién de compra venta.

. Detalle de Contenido. No se exige cuando la unidad de
comercializacidn sea de peso, volumen o a granel. Se deno-
mina también Lista de Empaque.

. Factura Comercial. Se presenta solamente a solicitud del

Servicio Aduanero.

. Autorizaciones de terceros. Son los Certificados de Inter-
vencion de acuerdo con la mercaderia a exportar. En el caso
de alimentos son:

o SENASA (carnes y verduras)

o INAL (alimentos envasados)

« Autorizacion de Retiro. Cuando el despachante realiza la
presentacién ante la aduana el SIM le asigna un canal a la
destinacidn. Si el canal es rojo o naranja ello significa que se
requiere una verificacion o un control documental respecti-
vamente y se ingrese al SIM el resultade. Luego pasa al esta-
do de Autorizacidn de Retiro. Si el canal es verde pasa auto-
maticamente a Autorizacion de Retiro. Una vez autorizada la
carga se debe ingresar at SIM el Pre-cumplido de Embarque,
de corresponder, y et Cumplido de Embarque de la carga por
parte del Servicic Aduanero. El Cumplido de embargue es
la accion de consignar en la Destinacion de Exportacion las
constancias de las cantidades efectivamente puestas a bordo
o del egreso de éstas por la Aduanan de Salida con destino
al exterior.

- Libramiento de la mercaderia. Con la presentacion del Per-
miso de Embargue y la documentacidén de la operacion se
procede al Libramiento de la Mercaderia, acto por el cual
el servicio aduanero autoriza la salida con destino al exte-
rior de la mercaderia objeto de despacho gue se extrae del
territorio aduanero nacional por las vias acuatica, terrestre

0 aérea.

Para mayor informacion se recomienda leer la Guia “Orienta-
ciones sobre Operatoria Aduanera para PYMES exportadoras”
en: www.afip.gov ar/ComercioExterior/comercio.exterior.

asp




SINTESIS DE PASOS A SEGUIR ENEL

SENASA'Y EN LAADUANA PARA CADA *

1. Solicitud de Exportacion.
El tramite de exportacion comienza con la presentacion de
dicha Solicitud. Esta solicitud se presenta por cuadruplica-
do, quedando en poder del SENASA dos de estas solicitudes,
siendo las otras dos entregadas al interesado. Alli se constata
que la planta se encuentre habilitada ante SENASA para el
producto a exportar, como asi también para el destino de
exportacion.

2. Verificacién de la mercaderia en planta.

Esto es realizado por el inspector oficial de planta, quien
realiza el muestreo de la mercaderia (en caso de ser nece-
sario) y la remite al laboratorio oficial para que se realicen
los analisis correspondientes y se proceda a la emision del
Protocolo de Laboratorio.

3. La mercaderia viaja junto con el Permiso de Embarque,
para llegar a puerto o depésito intermedio, en caso deira
depésito intermedio debe ser informado previamente al ins-
pector de planta, para que se deje constancia en el Permiso
de Embarque el nimero de deposito habilitado por SENASA.

4. Emision del Cumplido de Embarque. Cuando llega a puer-
to, ya sea pasando por deposito intermedio o no, la merca-
deria sera constatada nuevamente previo al embarque.

5. Emisién del Certificado Sanitario. Con el Cumplido de Em-
barque y, en caso de ser necesario, el Protocolo de Laborato-
rio, se libera el Certificado Sanitario.

Caso de productos envasados para la venta directa al publi-
co: Interviene el INAL, pudiendo en situaciones especiales
intervenir también el SENASA.
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' ORGANISMOS E INSTITUCIONES NACIONALES

AFIP - Administracién Federal de Ingresos Publicos
Hipélito Irigoyen 370 - 1° Ciudad de Buenos Aires.
Tel: 4347-2000

AGP - Administracién General de Puertos S.E.
Av. Ing. Huergo 431 - gireccion: San Martin 1009
- Paso de los Libres

Tel/fax: (03722) 427243

FUNDACION EXPORT-AR
Paraguay 864
Tel: 4315-4841

www.exportar.org.ar

AIERA - Asociacién de Importadores y exportado-
res de la Republica

Av. Belgrano 124 1° Ciudad de Bs.Ass

Tel: 4342-0010

www.aiera.org.ar

INTA - Instituto Nacional de Tecnologia Agro-
pecuaria

Av. Leando N. Alem 1067 - Ciudad de Bs.As.
Tel: 4338-4600

www.inti.gov.ar

ANMAT - Aministracién Nacional de Medicamentos,
Alimentos y Tecnologia Médica.

Av. de Mayo 869 - Ciudad de Buenos Aires

Tel: 4340-0800

INTI - Instituto Nacional de Tecnologia Industrial
Av. Leandro N. Alem 1067 - Ciudad de Bs.As
Tel: 4313-3013

www.inti.gov.ar

CAC - Camara Argentina de Comercio
Av. Leando N. Alem 36 8° Ciudad de Bs.As.
Tel: 5300-9000

www.cac.com.ar

IRAM- Instituto de Racionalizacién Argetino de
Materiales.

Per(i 552 - Ciudad de Buenos Aires

Tel: 4345-6606

www.iram.com.ar

CACIPRA - Camara de Comercio, Industria y Pro-
duccién de la Republica Argentina

Florida 1 Piso 4° Ciudad de Bs.As.

Tel: 4342-8252

www. houseware.com.ar

Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio
Internacional y Culto

Esmeralda 1212 - Ciudad de Bs.As.

Tel: 4819-7000

www.mrecic.gov.ar

CERA - Camara de Exportadores de la Republica
Argentina

Av. Roque Saenz Pefia 740 1° Ciudad de Bs. As.
Tel: 4394-4351

www.cera.org.ar

Secretaria de Insustria, Comercio y Mineria
Av. Julio A. Roca 651 - Ciudad de Bs.As.
Tel: 4349-3000

www.minproduccion.gov.ar/sicym

CNCE - Comislén Naclonal de Comerclo Exterior
Av. Paseo Colon 275 6° Ciudad de Bs. As.
Tel: 4348-1700

www. mecon.gov.ar/cnce

Secretaria de la Pequefia y Mediana Empresa y
Desarrollo Regional

Paseo Colén 185 - Ciudad de Bs. As.

Tel: 4349-5321

WWW.sepyme.gov.ar

DGA- Direccion General de Aduanas
Azopardo 350 PB Ciudad de Bs. As.
Tel: 4338-6400

www.afip.gov.ar

SENASA - Servicio Nacional de Sanidad Animal
Paseo Colon 367 - Ciudad de Bs. As.
Tel: 4345-4110

www.senasa.gov.ar
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* 'ORGANISMOS NACIONALES CON DELEGACION EN CORRIENTES

Oficina local Santo Tomé

Direccién: C.U.F. Puente Internacional
Cédigo Postal: 3340

Teléfono: 03756 4212918

AFIP - DGA
Vera 1147 - Corrientes (3400).
Tel: 54 3783 424642

Aekinni GLT Localidad: Corrientes

Colta £59 E-mail: stome@senasa.gov.ar

Goya (3450)

+54 377 420661 Oficina local Alvear

Aduana PASO DE LOS LIBRES Direccién: Centro Civico

Colon 701 ' Codigo Postal: 3344

Paso de los Libres (3230) Teléfono: 03772 470445 / 03772 491379
+54 3772 424700 Localidad: Alvear

Aduana SANTO TOME

Oficina local Bella Vista

Centro Unificado de Frontera, RN 121 - KM5,5
Direccion: Santa Fe 1360

L
LEas

?:i; IR Codigo Postal: 3432

4 +54 3756 421813 al 817

. Teléfono: 03777 451897

f{% INTA - Centro Regional Corrientes Localidad: Bella Vista

% ARuta 5 Km 2,5 Casilla de Correo: 57 Cp:3.400 E-mail: bvista@senasa.gov.ar

'j +54 3783 454553 - 453444Tel: 5300-9000

%’si email: intaccor@espacio.com.ar Oficina local Beron de Astrada

ﬁ INAL - Instituto Nacional de Alimentos - Paso de Direccion: 9 de julio 491

| los Libres Cédigo Postal: 3481
Ruta Nacional 117 Km.10 - CO.TE.CAR. (Complejo Teléfono: 03781 420353
Terminal de Cargas). Localidad: Beron de Astrada
Tel: 3722-421118 - www.inalpl@arnet.com.ar E-mail: bastrada@senasa.gov.ar

SENASA POR LOCALIDADES

Oficina local Concepcion
Direccion: Bartolomé Mitre 187
Cédigo Postal: 3423

Teléfono: 03782 497039
Localidad: Concepcion

Oficina local Corrientes

Direccién: Av. 3 de abril 998 1° piso
Cadigo Postal: 3400

Teléfono: 03783 430028/421197
Localidad: Corrientes

E-mail: .goV.
E-mail: corrientes@senasa.gov.ar Tal: Soncepchiidemonss os s

Oficina local Paso de Los Libres Oficina local Corrientes capital
Ruta 117 Km. 9,8. Edificio Centro de Frontera Direccién: Rivadavia 1371
Codigo Postal: 3230 Codigo Postal: 3400

Teléfono: 03772 424188 Teléfono: 03783 430028
Localidad: Corrientes Localidad: Corrientes capital

E-mail: pdlibres@senasa.gov.ar E-mail: corrientes@senasa.gov.ar
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Oficina local Curuzu Cuatia
Direccion: Podesta 749
Cadigo Postal: 3460
Teléfono: 03774 423822
Localidad: Curuzu Cuatia

E-mail; curuzu@senasa.gov.ar

Oficina {ocal ltati

Direccion: Av. 25 de Mayo 484
Codigo Postal: 3414
Teléfono: 03783 426456
Localidad: Itati

E-mail; itati@senasa.gov.ar

Oficina local Empedrade
Direccion: P. Niveyro 2290
Cédigo Postal: 3418
Teléfono: 03783 422915
Localidad: Empedrado

E-mail: empedrad@senasa.gov.ar

Oficina local Ituzaingo

Direccion: Belgrano y Fco. Lopez s/n°
Codigo Postal: 3302

Teléfono: 03786 420401

Localidad: ltuzaingo

E-mail: ituzaingo@senasa.gov.ar

Oficina local Esquina
Direccién: Gral. Velazco 1315
Cédigo Postal: 3196
Teléfono: 03777 460350
Localidad: Esquina

E-mail: esquina@senasa.gov.ar

Oficina local La Cruz

Direccién: Altamirano y Centenario s/n°
Cadigo Postal: 3346

Teléfono: 03772 491434

Localidad: La Cruz

E-mail: lacruz@senasa.gov.ar

Oficina local General Paz (Caa-Cati)
Direccién: San Martin 227

Cadigo Postal: 3407

Teléfono: 3407

Localidad: Caa Cati, General Paz

E-mail: gralpaz@senasa.gov.ar

Oficina local Mburucuya
Direccién: Lavalle 359
Cadigo Postal: 3427
Teléfono: 03782 498009
Localidad: Mburucuya

E-mail: mburucuya@senasa.gov.ar

Oficina local Gobernador Virasoro

Direccién: Mocito Acuna 63

Cadigo Postal: 3342

Teléfono: 03756 481356

Localidad: Gobemador GOBERNADOR VIRASORO
E-mail: GOBERNADOR VIRASORO@senasa.gov.ar

Oficina loecal Mercedes
Direccion: Rivadavia 515
Codigo Postal: 3470
Teléfono: 03773 420589
Localidad: Mercedes

E-mail: mercedesc@senasa.gov.ar

Oficina local Corrientes capital
Direccicjn: Rivadavia 1371
Codigo Postal: 3400

Teléfono: 03783 430028
Locatidad: Corrientes capital

E-mail: corrientes@senasa.gov.ar

Oficina local Monte Caseros
Direccion: 2 de Febrero 1265
Codigo Postal: 3220
Teléfono: 03775 423476
Localidad: Monte Caseros

E-mail: mcaseros@senasa.gov.ar

Oficina local Goya
Direccidon: 25 de mayo 516
Codigo Postal: 3450
Teléfono: 03777 422507
Localidad: Goya

E-mail: goya@senasa.gov.ar

Oficina local Paso de Los Libres
Direccion: Colén 1053

Cadigo Postal: 3230

Teléfono: 03772 424618
Localidad: Paso de Los Libres

E-mail; pdiibres@senasa.gov.ar
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Oficina local Saladas
Direccidn: Mitre 545

Codigo Postal: 3420

Teléfono: 03782 421071
Locatidad: Saladas

E-mail; saladas@senasa.gov.ar

Oficina local Santo Tomé
Direccién: Rivadavia y Roca s/n®
Codigo Postal: 3340

Teléfono: 03756 420704
Locatidad: 3340

E-mail: stome@senasa.gov.ar

Oficina local San Cosme

Direccion: San Martin e Hipétito Irigoyen s/n°
Codigo Postal: 3412

Teléfono: no tiene

Localidad: San Cosme

E-mail: sancosme@senasa.gov.ar

Oficina local Sauce

Direccién: C. Pellegrini y Moreno s/n°
Cédigo Postat: 3463

Teléfono: 03774 480011

Localidad: Sauce

E-mail: sauce@senasa.gov.ar

Oficina local San Luis del Palmar
Direccion: San Martin 451

Codigo Postal: 3403

Teléfono: 03783 492202
Localidad: San Luis del Palmar

E-mail: sanluisp@senasa.gov.ar

Oficina local San Miguel
Direccién: Mariano Moreno s/n°
Cadigo Postal: 3485

Teléfono: 03781 483101
Localidad: San Miguel

E-mail: smiguel@senasa.gov.ar

Oficina local San Roque
Direccion: Placido Martinez 498
Cédigo Postal: 3448

Teléfono: 03777 478024
Localidad: 5an Rogue

E-mail: sroque@senasa.gov.ar

Oficina local Santa Lucia
Direccion: Placido Martinez 498
Codigo Postal: 3440

Teléfono: 03777 480114
Localidad: Santa Lucia

E-mail; slucia@senasa.gov.ar
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_ ORGANISMOS PROVINCIALES

Ministerio de Produccién, Trabajo y Turismo

Organismo Central
San Martin 2225
Corrientes (W3400AQS)
54 3783 476034
mpyd@arnet.com.ar

Unidad de desarrollo proyectos productivos
(UPDP)

Pert 1120

Corrientes (W3400CQH)

54 3783 463087 - 41125
updp@minprodcorrientes.gov.ar

Secretaria de Produccion
San Martin 2225
Corrientes (W3400AQS)

54 3783 476047

secretariaproduccion@minprodcorrientes.gov.ar

Servicio de Asistencia a Productores
Pert 1176

Corrientes (W3400CQH)

54 3783 463087 - 411250

54 3783 476034
sap@minprodcorrientes.gov.ar

Subsecretaria de Turismo

25 de Mayo 1330

Corrientes (W3400BCR)

54 3783 424760
corrientesturismo@gigared.com

Direccién de Industria y Comercio

Pera 1100

Corrientes (W3400CQF)

54 3783 476035
industriaycomercio@minprodcorrientes.gov.ar

industria_pymes@hotmail.com

Subsecretaria de Trabajo
San Juan 1317

Corrientes (W3400CBQ)

54 3783 433191
subsec_trabajo@gigared.com

Direccién de Cooperativas

Peri 1186

Corrientes (W3400CQH)

54 3783 431360
cooperativas@minprodcorrientes.gov.ar

Corrientes Exporta

Avda. Vera s/n entre san Juan y la Rioja
Corrientes (W3400CQH)

Tel: (3783) 474241 / (03783) 474051
Email: info@corrientesexporta.gov.ar

Direccién de Recursos Forestales
Perd 1120

Corrientes (W3400CQH)

54 3783 463087 - 411250
corrientesforestal@hotmail.com

recursosforestales@minprodcorrientes.gov.ar

Direccién de Sanidad Vegetal y Calidad Agroali-
mentaria

San Martin 2250

Corrientes (W3400AQT)

54 3783 476038

sanidad_vegetal@arnet.com.ar

sanidadvegetal@minprodcorrientes.gov.ar

Direccidén de Sanidad Animal

San Martin 2250

Corrientes (W3400AQT)

54 3783 476039
sanidad_animal@arnet.com.ar
sanidadanimal@minprodcorrientes.gov.ar
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ORGANISMOS AUTARQUICOS

Coordinaciones provinciales
Unidad Ejecutora Provincial Consejo Federal de

Instituto Correntino del Agua y el Ambiente
San Martin 2250

Corrientes (W3400AQT) Inversiones
54 3783 431273 Peri 1160
consultas@icaa.gov.ar Corrientes (W3400CQH)
54 3783 469554
do de Corriente
M=o BITIRIEN Programa Social Agropecuario
Avenida Independencia 5500 = .
Delegacion Corrientes
Corrientes (W3408BPV E
prrientes (N34055PY) Per(i 1110 (W3400CQH)
54 3783 451535 - 436636 .
Corrientes
54 3783 425335

Instituto Provincial del Tabaco
Bolivia 1319 (W3450FOE)

A. P. Justo 1187 (W3450BQW)
Goya - Corrientes

54 3777 433066 - 433110

Servicio de Informacién Agroeconémica
54 3783 476040
sia@minprodcorrientes.gov.ar
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4 GUIA PARA EL EXPORTADOR

HORTiCOLAH
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Guia para el Exportador Horticola

Provincia de Corrientes

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no esta pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un
tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresa-
rios del sector horticola de Corrientes que quieren iniciar o
profundizar su actividad desarrollando un proyecto exporta-
dor.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma busqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacion basica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
te:

» La posicion arancelaria del producto a comercializar.

- La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

« El régimen de reintegros para cada producto.

« El régimen de derechos a la exportacion.
« Las exigencias del pais de destino.
« La legislacion sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL DE LA HORTICULTURA EN GENERAL

PRODUCCION HORTICOLA EN ARGENTINA

La horticultura en Argentina se caracteriza por su amplia dis-
tribucién geografica y por la diversidad de especies produci-
das.

« Superficie de 600.000 hectareas

« Produccion 10.000.000 de toneladas (ano 2005)

PRODUCCION HORTICOLA EN LA PROVINCIA

DE CORRIENTES

La actividad horticola en Corrientes adquiere considerable
importancia.

« Superficie: 15.000 Hectareas

« Produccion: 240.000Tn. (afo 2005/06)

Distribucion geografica: costa del Rio Parana y Monte Case-
ros.

Caracteristicas: cultivo con elevado nivel tecnologico que de-
manda mano de obra calificada.

Campana 2005/2006

Superficies en hectéreas 13. 1.100
Produccion en toneladas
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ESCENARIO INTERNACIONAL

Si bien el tomate se cultiva en méas de 100 paises, tanto para
consumo fresco como para la industria, los 10 principales pro-
ductores concentran mas del 70% del total mundial. Argen-
tina, por su parte, participa con un 0.6% y se ubica en el
puesto 27.

Los principales paises industrializadores de tomate son: Esta-
dos Unidos, Italia, China, Espana, Turquia y Brasil. Nuestro
pais participa con un 1.1% de la produccién mundial.

EL TOMATE EN ARGENTINA

El tomate es la hortaliza que mayor superficie ocupa en la
produccién bajo invernaculo en la Argentina. El destino prin-
cipal del mismo es el consumo fresco en el mercado interno.
No obstante, el porcentaje destinado a la industria es signifi-
cativo ya que representa el 35/40 % de la produccion total.
La produccién de tomate se encuentra distribuida a lo largo
de todo el pais, excepto en el sur de la Patagonia. Las provin-

ESTADISTICAS INTERNACIONALES
Principales paises exportadores de tomates (afio 2006)

cias de Mendoza, San Juan, Santiago del Estero, Catamarca
y Rio Negro se dedican principalmente a la produccion de
tomate para uso industrial (del tipo perita); mientras que el
tomate redondo para consumo fresco se produce en Buenos
Aires, Salta, Jujuy, Tucuman, Corrientes, Santa Fe, y otras
provincias.

LA PRODUCCION DE TOMATES EN CORRIENTES

Corrientes - con 632 hectareas - es la provincia que presenta
mayor concentracion de invernaderos destinados al cultivo
del tomate. La zona de produccién se concentra sobre las
costas del rio Parana, siendo los departamentos de Lavalle
(con 26.800 TN) y Bella Vista (con 16.495 TN) sus principales
referentes.

Algunos datos:

« Perita bajo cobertura: 11.000TN anuales.

- Redondo bajo cobertura: 51.000TN anuales.

« Cosecha: de abril a noviembre.

Informacion campana 2005/2006

Principales Paises importadores de Tomates
Frescos 6 Refrigerados (afio 2006)

Medidas

(1000 kg) 1000 kg)

Alemania 714 312.600 Espana 895 362.600
Reino Unido 366 157.700 Paises Bajos 787 370.200
Francia 274 771.900 Marruecos 219 908.400
Paises Bajos 208 878.700 Bélgica 145 191.400
Italia 91 481.200 Italia 97 918.900
Republica Checa 76 323.000 Francia 90 593.200
Suecia 72 742.200 Alemania 85 712.600
Rusia 68 383.800 Turquia 61 843.300
Polonia 65 377.600 Polonia 57 086.900

Portugal 30 992.500

Destinos de las Exportaciones Argentinas (afio 2006; en U$S)
Tomates Frescos 6 Refrigerados

Destino
Paraguay

Destinos de las Exportaciones Argentina (afio 2006; en uss)
Tomates Enteros o en Trozos (preparaciones de hortalizas)

Destino
Estados Unidos

Uruguay

Reino Unido 546.793,44

Australia

171.852
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MERCADOS POTENCIALES PARA EL TOMATE

ALEMANIA

Como fuera mencionado anteriormente, Alemania es uno de
los principales importadores de tomate. Asimismo, el tomate
es la hortaliza fresca mas vendida en ese pais.

Cuando analizamos la estructura de comercializacion de fru-
tas y hortalizas en Alemania, sobresalen dos principales vias:
mercados mayoristas y el canal de distribucion minorista.
Consumo per capita: 7.6 Kg/Afo

Principal feria de alimentos en Alemania:

FRUIT LOGISTICA: Feria Internacional de frutas y hortalizas
Lugar: Berlin

Fecha: febrero de 2008

Esta feria comercial proporciona a las industrias implicadas
en el sector de frutas una oportunidad de presentar su ran-
go de servicios desde la siembra hasta la venta. Una de las
atracciones de FRUIT LOGISTICA es su foco efectivo en grupos
especificos. En particular ofrece a los expositores de paises
en desarrollo asi como a los de Europa Central y Oriental, la
situacion ideal para el marketing de sus productos exoticos en
un evento internacional que les permitira establecer fructife-
ras relaciones de negocios.

Principales importadores de Alemania:
Egger Innovations-und Handelsges. mbH: www.laselva.de
EPOS Kommunikation und Handel GmbH: www.eposgmbh.de

Grado de intensidad de las importaciones mensuales totales,
intracomunitarias y extracomunitarias, de tomate a la U.E.

FEB MAR ABR MAY JUN JUL AGO SEP OCT NOV DIC

FRANCIA

Francia cuenta con 60,4 millones de habitantes cuya expec-
tativa de vida al nacer es de 79,4 afos. Su fuerza laboral
esta compuesta por 27,1 millones y, durante el 2003, el PBI
alcanzé los 27.500 délares. Solo un porcentaje inferior al 6%
se encuentra por debajo de la linea de la pobreza.

Principal feria de alimentos en Francia:

SIAL FRANCIA

Lugar: Paris

Fecha: Octubre de 2,008

SIAL es, cada dos afios, la vidriera exclusiva de la oferta
agroalimentaria mundial. Destaca el dinamismo de la indus-
tria en el ambito nacional e internacional en un marco de

negocios ameno.

Principales importadores de Francia:
SERVAGRO: www.servagro.com

SURAL-SACICC SARL

TUTTI VERDI SARL - IMAGO LES BIO PRODUCTEURS

L"”"Pl"

Posicion

Tomates frescos o refrlgerados

}% i intensidad nermal

Mamirma intensidad

= mﬁ%ﬁ 3
M‘&E% - Maxima mtensidac

Precio de entrada®

El derecho de importacién de los tomates frescos 6 refrigerados va a depender del precio de

entrada a la Union Europea.

Si el precio de entrada declarado es igual o superior a 62.60
EUR / 100 kg

Aplicar un derecho ad-valorem de 8.80 %

Si el precio de entrada declarado es igual o superior a 61.30

EUR / 100 kg

Apticar un derecho ad-valorem de 8.80 % + un derecho espe-

cifico de 1.30 EUR / 100 kg
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Si el precio de entrada declarado es igual o superior a
60.10 EUR / 100 kg

car

va

DE CORRIENTES

pecifico de 2.50 EUR / 100 kg

+

Si el precio de entrada declarado es igual o superior a
58.80 EUR / 100 kg

Aplicar un derecho ad-valorem de 8.80 % + un derecho es-
pecifico de 3.80 EUR / 100 kg

Si el precio de entrada declarado es igual o superior a
57.60 EUR / 100 kg

Aplicar un derecho ad-valorem de 8.80 % + un derecho es-
pecifico de 5.00 EUR / 100 kg

Si el precio de entrada declarado es igual o superior a 0
EUR / 100 kg

Aplicar un derecho ad-valorem de 8.80 % + un derecho es-
pecifico de 29.80 EUR / 100 kg

PREPARACION DE HORTALIZAS

Posicion £ Hor

2002.00 Tomates preparados 0 cservados 14. --

2002.10 Tomates pelados 14.4% =

2002.90.11 En envases inmediatos con un 14.4% =
contenido neto superior a 1 kg

2002.90.19 En envases inmediatos con un 14.4% -
contenido neto 6 inferior a 1 kg

JAPON

Tratamiento Arancelario:

Producto: tomates, preparados o preservados entero o en tro-
Zos.

Posicién Arancelaria: 2002.10

Derecho de Importacion: 7,6 % - S.G.P.

Restricciones no Arancelarias: Ley de Sanidad Alimenticia

Principales Paises Proveedores: (afio 2005)
Italia 83 %, Turquia 7 %, Australia 3 %, China 2%
y otros 5%.

Principal Feria de Alimentos en Japon:

FOODEX JAPAN: Feria Internacional de todos los rubros ali-
mentarios

Lugar: Tokio

Desde la primera exposicion en 1976, se ha ido realizando
anualmente y adquiriendo la buena reputacion de ofrecer
informaciones de Gltima hora acerca de los “alimentos y
bebidas” como asi también de las oportunidades para ex-
tender las relaciones comerciales entre expositores y visi-
tantes. Fs la feria mas grande no sélo en la regién asiti-
ca sino en el circulo del Pacifico, y la tercera del mundo. El
mercado de alimentos, bebidas y foodservice del Japon es
de 225 billones de délares. Dicho pais importa el 60% de lo
que consume en alimentos, cifra que totaliza unos 44 billo-
nes de délares. Los consumidores son cada vez mas sofisti-
cados e interesados en culturas alimenticias de otras regio-
nes. Es el primer paso para el ingreso al mercado Asiatico.

en US.

Total 88.906.893 | 76.264.869 | 0,86
Itatia 73.205.025 | 63.263.308  |0,86
Turquia 8.536.858 | 5.705.056  |0,67
Australia 885428 | 2.630.401  |2,97
China 1.845.133 | 1.406.581  |0,76
Argentina 814,608 | 617.493 0,76
otros 3.619.841 | 2.642.00  |0,73

*Precios promedias por kg. en USS

Principales importadores del Japon:
TOSHOKU LTD. /Attn: Processed Food Ingredients Dept.

3-2-3, Marunouchi, Chiyoda-ku, Tokyo 100-0005

Tel: 03-5224-5872 / Fax: 03-5224-5947 /

SHOEI FOODS CORPORATION / Attn: Institutional Food Supply

Group

5-7, Akihabara, Taito-ku, Tokyo 110-0006
Tel: 03-3253-8581 / Fax: 03-5256-1914 /
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ESCENARIO INTERNACIONAL

La superficie dedicada al cultivo de los distintos tipos varie-
tales de pimiento varia considerablemente en cada pais en
funcion al uso, costumbres, volimenes y destino de las ex-

portaciones.

El continente que tiene mayor extension de terreno dedicada
al cultivo del pimiento es Asia, donde se concentra mas de la
mitad de la superficie destinada al mismo.

Se destacan paises como China, Indonesia y Turquia, con el
primer, segundo y quinto lugar respectivamente en el ranking
mundial respecto a la superficie cultivada.

El segundo continente en importancia en cuanto a superficie
cultivada es Africa, seguida muy de cerca por Europa.

En América los paises con la mayor superficie son México y
Estados Unidos. Estos se destacan mundialmente por la super-
ficie destinada al cultivo, ocupando el cuarto y séptimo lugar
respectivamente.

Anivel mundial, la produccién ha evolucionado y la superficie
destinada al cultivo se ha incrementado. En cuanto a los vo-
lGmenes producidos, Asia concentra el 54% del total mundial.
Asimismo, los mayores productores son China, Turquia, Nige-
ria, México, Espafa y los Estados Unidos.

En el continente americano, el principal pais productor de
pimientos es EE.UU. donde se cultivan unas 26.000 hectareas,
con una produccién de 598.000 toneladas anuales. Por otro
lado, en América del Sur se destacan por su produccion total
la Argentina, Chile, y Venezuela.

LA PRODUCCION DE PIMIENTOS EN LA PROVINCIA

DE CORRIENTES:

« Cultivo bajo cobertura: 34.000TN anuales.

« Principales zonas productoras: Lavalle con 12.000 TNy Bella
Vista con 9.000TN.

« La cosecha del pimiento es de marzo a noviembre.

FRUTOS DEL GENERO CAPSICUM
“PIMIENTOS”
Principales paises exportadores de pimientos (afio 2006)

Medidas

Medidas

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

Principales paises importadores de pimientos (afio 2006)

Espana

Paises Bajos 306 474.100
Israel 73 475.200
Turquia 48 967.600
Marruecos 40 754.100
Francia 30 744.700
Hungria 30 684.000
Alemania 29 559.200
Bélgica 20 194.800
Grecia 10 779.000

Destinos de las Exportaciones Argentina (afio 2006; en uss)
Pimientos Frutos del género Capsicum

(frescos o refrigerados)

Espaia 13.948,36
Paraguay 1.120
Uruguay 378,30

Destinos de las Exportaciones Argentina (afio 2006; en USS)
Pimientos Frutos del género Capsicum
(preparados o conservados)

Pais de Destino

Cuba

Chile 6.134,66
Panama 2.557,21
Paraguay 1.785
Perti 669,98

Alemania e .7
Reino Unido 121 046.500
Francia 103 847.500
Paises Bajos 87 896.800
Italia 66 893.100
Replblica Checa 35 160.600
Suecia 30 468.200
Rusia 24 311.700
Estados Unidos 19 429.800
Suiza 15 484.600
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TRATAMIENTO ARANCELARIO EN ORIGEN

CORRIENTES

0709.60.00 Frutos de los géneros ‘Derecho de 'Reintegro

Capsicum a Pimienta, . Exportacion = @ - oo oo 0

0709.60.00.000X  Frutos de los géneros Capsicum & | 5.00% 4.05%
Pimienta

2005.90.00 Las demas hortalizas (“incluso Derecho de Exportacion Reintegro
silvestres”) y las mezclas de
hortalizas (“incluso silvestres”)

2005.90.00.110W Frutos del género capsicum 5.00% 6.00%

MERCADOS POTENCIALES
PIMIENTOS EN LA UNION EUROPEA

Tratamiento Arancelario

Paosicion

0709.60
Pimiento

PIMIENTOS EN EL REINO UNIDO

Etiquetado:

Las regulaciones exigen que los alimentos empaquetados con-
tengan etiquetas en inglés, faciles de entender, claramente
legibles e indelebles. Entre la informacion requerida esta el
nombre del alimento, la lista de ingredientes (con aclaracion
de ciertos ingredientes alergénicos), la fecha de vencimiento,
condiciones de conservacion especiales, nombre y direccion
del productor, peso, etc.

Disposiciones relativas a la Calidad:

Tiene por objeto establecer los requisitos de calidad que de-
beran cumplir los pimientos dulces tras su acondicionamiento
y envasado:

Requisitos minimos

« Enteros

« Sanos, quedando excluidos los productos que presenten po-
dredumbres, u otras alteraciones que lo hagan impropios para
el consumo

« Limpios, es decir, practicamente exentos de materias ex-
tranas visibles

« Con un aspecto fresco

« Practicamente exentos de plagas

« Practicamente exentos de daios causados por plagas

« Bien desarrollados

« Exentos de dafios causados por heladas

« Exentos de heridas sin cicatrizar

« Sin quemaduras de sol

« Provisto de su pediinculo

« Exentos de un grado anormal de humedad exterior

« Exentos de olores y sabores extranos

Ademas, deben hallarse en un estado y en una fase de desa-
rrollo que les permitan:

- Conservarse bien durante su transporte y manipulacion

« Llegar en condiciones satisfactorias a su destino

Principal Feria de Alimentos en el Reino Unido:

IFE: Exposicion Internacional de Alimentos y Bebidas

Lugar: Londres, Reino Unido

Fecha: Marzo

Es una de las cinco ferias alimenticias mas importantes del
mundo y la primera en su rubro de todo el Reino Unido. Cada
afo, dicho pais importa 17 billones de libras en alimentacion
y bebidas. IFE es el certamen mas importante del Reino Uni-
do con 1.495 expositores en la pasada edicién y mas de 38.000
visitantes profesionales del sector minorista, mayorista y de
catering.

Principales importadores del Reino Unido:

AFl Market Sales Ltd: es una empresa que actualmente co-
mercializa con Argentina.

Teléfono: (0044) 208 - 8484644

Fax: (0044) 208 - 85691095

Pagina Web: www.agrexo.co.uk

AVICORN LTD: es una empresa importadora que comercializa
con Argentina

Teléfono: (0044) 1733 - 552 111

Fax: (0044) 1733 - 552 700

Pagina Web: www.avicorn.com

PIMIENTOS EN CANADA

REQUISITOS Y CONDICIONES DE IMPORTACION EN CANADA

« La importacién de estos productos debe estar acompanado
por una Confirmacién de Ventas (C.0.5): documento emiti-
do por la Agencia Canadiense de Inspeccion de Alimentos y
exigido a todo tipo de embarque comercial. Este documen-
to debe obtenerse previo la realizacién de la importacion, e
incluye informacion acerca del comprador, del vendedor del
producto. La C.0.S debe ser completado por el embarcador
o el receptor del producto y debe presentarse al momento de
carga en el puerto de entrada.

« Los productos deben estar limpios y libres de pestes y tie-
rra.

- Sujetos a control y tasas de la Agencia Canadiense de Ins-
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peccién de Alimentos, lo cual no excluye requisitos exigidos
por otros departamentos de gobierno.

« Sujetos a requisitos de la ley de empaque y etiquetado.

Esta ley reglamenta la informacion que debe ser incluida en
las etiquetas y las medidas, formas y tamafios del empaque
de los productos. Previoasu comercializacion, el importador
debe hacer aprobar las etiquetas que seran utilizadas. Por
otra parte, esta ley estipula estrictas medidas respecto al uso

Tratamiento Arancelario

Frutos del género “Capsicum”

de los idiomas oficiales de Canada (inglés y franceés).

Precios de Venta al Publico

El precio de venta al publico de los pimientos varia segun la
temporada o por su color. Los pimientos verdes oscilan entre
$0.99 y $1.99 délares canadienses la libra (453 gramos) y los
pimientos colorados se encuentran alrededor de los $1.99 y
$3.99 dolares canadienses la libra.

0% Eventual tarifa extraordinana 3 75 CEntaVOS

por Kg. Y no menos de 8,5%

PRECIOS DE REFERENCIA DEL PIMIENTO EN ALGUNOS PAISES “EN DOLARES POR KG.”
San Pablo

0.61
1.31
0.54
0.75
0.96
0.89

Espafia - Madrid

0.46 pimienTOS THEEEE

Uruguay

PIMIENTO EEGkE 2.56
AMARILLO RIEEEGY 2.00
RO ande 2.75
Mediano 1.79

PIMIENTO Grande 1.18
Mediano 0.88

~ MANDIOCA

La produccién mundial de mandioca oscila entre 175.000.000
y 180.000.000 de tn/afo, siendo los principales paises
productores Nigeria con 31.000.000 tn./afio, Brasil con
25.000.000 tn./afno, Zaire con 18.000.000 tn./ano, Tailandia
con 18.000.000 tn./afo e Indonesia con 15.000.000 tn./afo.

EN ARGENTINA

El consumo nacional de fécula de mandioca es de aproxima-
damente 11.500 TN/afio, (existe un consumo estimado en el
15%, no detectado oficialmente, por produccion artesanal
o ingreso al pais no registrado en aduana). Se distribuye en
7.000 Tn para alimentacion humana directa y 5.000 Tn. para
usos industriales, importandose hasta el afio 2001, principal-
mente de Brasil, aproximadamente 5.000 Tn, que en un 80%
es consumido por la industria del papel, chacinados, farma-
céutica y de la alimentacion.

En el afio 2002, Brasil suspende su exportacion de Fécula a
Argentina por sus costos de fletes, y la importacion continda
de Paraguay, en menor proporcion.

La produccion nacional se concentra en las provincias de Cha-
co, Formosa, Misiones y Corrientes por factores culturales
y climaticos, aunque para autoconsumo a nivel familiar se
destacan también Santa Fé y el norte de Entre Rios. En el

Chaco su cultivo se incrementd al existir mayor demanda de
producto local y el aumento del costo de fletes intemos desde
Misiones.

La produccién regional del pais en producto fresco anual es
de 247.500 tn., de las cuales 175.000 se destinan a consumo
en fresco. De este total, se vende a través de distribucio-
nes directas (verdulerias, ferias, venta callejera) un total de
105.000 tn y 70.000 tn a través de supermercados y bocas de
expendios masivas, con sistemas de conservacion a través de
cadenas de frio o fisico-quimicas.

La produccién estimada de mandioca para consumo, venta
comercial y venta a industria se estima por provincia: Misio-
nes de 200.000 TN/afo, Formosa 23.000 TN/ao, y Chaco en
15.000 TN/afio, con un total nacional de 288.000 toneladas
anuales.

CORRIENTES

La provincia de Corrientes tiene una superficie cultivada de
4.000 Hectéreas, y la campafia 2006 fue de 43.683,75 TN.
Cosecha: de febrero a junio.

Destino: mercado interno en estado fresco e industrializado
(harina, almidon)

PRECIOS DE REFERENCIA DEL PIMIENTO EN ALGUNOS PAISES “EN DOLARES POR KG.”

: patéi:as ‘

V_culus simﬂares ricos en recula o inulina
0714.10 Rames de Mandloca ("yuca ) 10% 4,05%
1108.14 Fécula de Mandioca 5% 3,40%
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REGISTROS, INSCRIPCIONES Y TRAMITES QUE

NECESITO PARA EXPORTAR

1- Inscripcién como comerciante, ante el registro plblico de
comercio
2- Obtencién de Clave Unica de identificacion tributaria (CUIT)
en caso de empresas; CUIL en caso de personas fisicas.

AFIP: Direccion: Av. Vera 1147 Tel 03783 - 422067 / 422344 /
423953
ANSES: Direccion Av. 3 de Abrit 624 Tel, 03783 - 424793

3- Inscripeion en el registro de Importadores y Exportadores
ante la Aduana.

Direccion: Av. Vera 1147 Tel 03783-424642

4- Inscripcién en el registro de exportadores del Senasa.
Direccién: Av. 3 de Abril 998 Tel. 03783 - 240028

5. Obtencion de Codigos de Barras (en el caso de conservas).
Ver pagina web: www.codigo.org.ar

6- Registro Nacional del Establecimiento {RNE),

Direccién: Av. 3 de Abril 998 Tel. 03783 - 240028

7- Registro Nacional de Productos Alimenticios.

Direccién: Av. 3 de Abril 998 Tel. 03783 - 240028

B- Obtencion det certificado fitosanitario definitivo para ex-
portacion.

Direccion: Av. 3 de Abril 998 Tet. 03783 - 240023

DOCUMENTACION A PRESENTAR EN ADUANA

OM - 2133 SIM: Sobre contenedor de cotor verde. Se utiliza
para consignar los datos principales del Permiso de Embarque
y contener el resto de la documentacion.

OM - 1993 SIM: Permiso de embargue. Segin el tipo de opera-
ci6n deberan adjuntarse la cantidad de copias necesarias.
OM - 1993 / 2 SIM: Declaracion de los elementos relativos al
Valor de Exportacion, también llamada hoja de valor. Es un
formulario que oficia como declaracion jurada sobre las ca-
racteristicas de la operacion de la compra venta.

Detalle de Contenido (no se exige cuando la unidad de comer-
cializacion sea de peso, volumen, o a granel): Se denomina
también Lista de Empaque.

Factura Comercial: Se presenta solamente a solicitud del Ser-
vicio Aduanero.

Autorizaciones de Terceros: Son los certificados de interven-
cion de acuerdo con la mercaderia a exportar. En nuestro caso
son: SENASA: verduras e INAL: alimentos envasados.

ROTULADO DE PRODUCTOS ENVASADOS

La siguiente informacion debe constar en todo alimento en-
vasado:

« Denominacidn y marca del alimento.

- Establecimiento elaborador y razon social del mismao.

- Nimeros de registro correspondiente. Registro Nacional de
Establecimiento y Registro Nacional de Productos Alimenticios
(RNE - RNPA).

« Pais de arigen, si el mismo fuese importado

» |dentificacion del lote.

« Ingredientes segun su pesa, de mayor a menor, excepto que
se trate de un alimento con un Onico ingrediente.

« Contenido neto.

» Fecha de vencimiento. {No es obligatorio para alguncs ali-
mentos tales como frutas y hortalizas frescas que se consu-
man dentro de las 24 hs de elaborados).

"« Modo apropiado de uso y precauciones a tener en cuenta.

» Ademis, se puede adicionar ia sigufente informacidn de ca-
racter no obligatorio:

« Designacion de calidad

« Informacion nutricional

MEDIOS DE PAGOS

En relacion a las exportaciones de conservas, generalmen-
te las operaciones se hacen a través de cartas de créditos;
sin embargo en las exportaciones de hortalizas en fresco se
hace casi imposible trabajar con la carta de crédito ya que los
tiempos que esta maneja son muy largos. Por lo anterior es
que generalmente se opera €on cobranzas bancarias.

No abstante lo anteriormente expuesta, cabe resaltar que el
medio de pago que se utilice siempre va a depender de un
acuerdo explicito entre las partes y que esta directamente
condicionado por el grade de confianza que exista.

MEDIOS DE TRANSPORTE

Los medios de transporte que se utilizan deben necesaria-
mente ser refrigerados es el caso de las hortalizas frescas y de
los pimientos, ya que hablamos de productos perecederos.
Ver Guia Parte General,

OTRAS FERIAS INTERNACIONALES DEL SECTOR

« AGF TOTAAL 2007

Feria Internacicnal de Vegetales, Legumbres, Hortatizas, Fru-
tas y Citricos

Rotterdam - Holanda - Predio: Ahoy" Exhibition and Congress
Centre

10 de Sep de 2007 al 12 de Sep de 2007

= SITEVI 2007

Exposicién Internacional para Cultivo ¥ Produccion de Vinos,
Vegetales y Legumbres

Montpellier - Francia - Predio: Montpellier, Parc des Exposi-
tions

27 de Nov de 2007 al 29 de Nov de 2007 (Bianual)

FORMA PARA CALCULAR EL COSTO DE EXPORTACION.
Yer Guia Parte General

FUENTES CONSULTADAS

Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion  http://faostat.fao.org/DesktopDefault.
aspx?PagelD=291&lang=es

Ministerio de Economia y Produccion de la Reptiblica Argenti-
na http:// www.mecon.gov.ar/

Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos
http:/ !/ www.sagpya.gov.ar/

Ministerio de Produccion Trabajo y Turismo de la Provincia de
Corrientes

Fundacién Exportar

PCRAM.NET

www. fobcero.com.ar

http:/ ! www.senasa.gov.ar!

htrp:/fexport-help.cec.eu.int!

www. mercadacentral.com.ar (Escenario Nacional}
http:/{www.sagpya. mecon.gov.ar/new/0-0/ programas/
dma/hortalizas! hortalizas.php
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Guia para el Exportador Forestal

Provincia de Corrientes

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no esta pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un
tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresarios
del sector forestal de Corrientes que quieren iniciar o profun-
dizar su actividad desarrollando un proyecto exportador.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma blsqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacién bésica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
el

- La posicién arancelaria del producto a comercializar.

« La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

= El régimen de reintegros para cada producto.

« El régimen de derechos a la exportacion.

» Las exigencias del pais de destino.

« La legislacion sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL
ESTADISTICAS INTERNACIONALES
Principales compradores mundiales

Importacion Valor (en miles de euros)

declarantes | Ao 2005

IS IR T

621.220

Alemania 17 399.440
Bielorrusia 4 937.260
Brasil 4 018.340
Suecia 3 995.890
Total 49 972.150

Principales exportadores mundiales

3 082.280

Suecia

Dinamarca 2 735.860
Alemania 2 012.540
Bélgica 1 966.370
Espana 1 353.550
Total 11 150.600

La superficie boscosa mundial comprende 3.000 millones de
hectéareas de bosques naturales que en teoria pueden ser uti-
lizados por la industria forestal. Por su parte, las plantaciones
artificiales ocupan solamente un area cercana a 170 millones
de hectareas. Las plantaciones presentan enormes ventajas
productivas con respecto a los bosques naturales, como:

- Rapidez de crecimiento

« Silvicultura conocida

= Mayor posibilidad de planificar las faenas

« Mayor homogeneidad de la materia prima

« Alta concentracion de volumen por unidad de superficie

« Problemas medioambientales de perfil comparativamente
bajo.

De los recursos forestales mundiales se cosechan anualmente
3.400 millones de m3, de los cuales 1.600 millones de m3
corresponden a madera industrial y provienen predominan-
temente de bosques de coniferas. En los Gltimos treinta afos
la cosecha mundial se ha incrementado a un ritmo anual me-
dio de 1,8%, observandose una estrecha correlacion de este
incremento con el crecimiento de la poblacion y el mejora-
miento de las condiciones de vida en diferentes partes del
mundo, el cual se traduce en un mayor consumo per capita
de productos forestales.

En los Gltimos 50 afios el consumo mundial de madera se tri-
plicé, superando ahora los 4.000 millones de metros clbicos.
El promedio mundial es de 0,73 metros clibicos por habitante
al afio, y la tendencia es en aumento. La facturacion forestal
ya supera los 110.000 millones de dolares anuales, teniendo
Argentina una participacion 0,2%. Entre tanto, el escenario
del nuevo siglo se encuentra fuertemente marcado por cam-
bios significativos en la estructura de la oferta mundial de
madera. Algunos paises tradicionalmente exportadores de
materias primas forestales han desarrollado una industria de
la madera con la finalidad de exportar productos con mayor
valor agregado (Sudeste Asiatico), con la consiguiente caida
de las exportaciones de materias primas tropicales.

Existe consenso entre los especialistas acerca de que el fu-
turo balance oferta-demanda en materia de recursos fores-
tales sera ajustado o incluso negativo. Un reciente estudio
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canadiense mencionado en el PRAIF-II (Proyecto Regional de
Alternativas para la Inversion Forestal - 1), estimé que en el
mercado internacional de latifoliadas (categoria a la que per-
tenecen las especies de Eucaliptos) el déficit podria situarse
en los 142 millones de metros ctibicos en el afo 2010 y trepar
hasta los 200 millones de metros clbicos en el 2020.

ESTADISTICAS NACIONALES

De acuerdo con datos de la Secretaria de Agricultura, Gana-
deria, Pesca y Alimentos, la superficie forestada de la Argen-
tina al afio 2002 es de 1,115 millones de hectareas, como se
incluye en la Tabla 1.

Bosque implantado

Como fue mencionado, se puede observar que las provincias
de Misiones, Corrientes, Entre Rios y delta del rio Parana en la
provincia de Buenos Aires, abarcan un 80 por ciento del total
de la superficie plantada.

Industria

La Argentina cuenta con un importante desarrollo industrial
en lo sectorial que ha mejorado su productividad en forma
sostenida durante los Gltimos afios, lo que le dio competiti-

Provincia o region

TRABAJO Y TURISMO DE

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

vidad internacional. Sin embargo, el desarrollo logrado esta
muy lejos del potencial real obtenible.

Documentos sectoriales concluyeron que el potencial de ge-
neracién de empleo para los proximos diez afos puede alcan-
zar a los 500 mil puestos de trabajo, entre trabajos directos
e indirectos, de acuerdo con datos oficiales basados en la ma-
triz de insumo producto.

Comercio exterior

La balanza comercial de los productos forestales expresados
en valores contintia con un ritmo deficitario mantenido en
todo el periodo, a excepcion del afio 2002, producto de la
salida de la convertibilidad.

Para el afio 2005 las exportaciones forestales representan el
2% en el total de las exportaciones argentinas, mientras que
las importaciones significaron el 3%.

En cuanto al total comercializado se observa que permanece
estable el valor entre 1999 y 2005. En este Gltimo afo las
importaciones se incrementaron en un 18% respecto al afio
2004, y las exportaciones estan estables.

En el periodo, las exportaciones se incrementaron en un 60%,
correspondiendo al Gltimo registro de la serie el mayor valor,
mientras que las importaciones descendieron un 22% teniendo
el afo 1999 el valor mas alto de la serie.

Misiones 313,721 24.911 0 46.316 384.948
Corrientes 232.461 95.773 0 810 329.044
Entre Rios 11.712 90.048 15.919 13.386 131.065
Buenos Aires 6.905 36.920 47.826 8.118 99.769
Patagonia (Neuquén; Rio Negro; | 48.320 0 19.595 695 68.610
Chubut y Santa Cruz)

Noroeste (Jujuy; Sattay Tucumdn) | ¢ gog 16.054 204 756 23.912
Centro (santa Fe; Cérdobay La 34.221 12.095 2.483 0 48.799
Pampa)

SESHY Fomnon; Clma: Sk e £ 5 740 3.031 23.377 1.351 29.508
Estero; Catamarca; La Rioja; San Juan;

Mendoza y 5an Luis)

Totales 655.987 278.832 109.404 71.432 1.115.655

Tabla 1. Superficie de las distintas provincias con monte implantado. Datos, actualizados al afio 2002. (ha)

Fuente: SAGPyA. Primer inventario de plantaciones forestales y actualizacion.

Comercio Exterior de Productos Forestales
Anos 1999-2005

qBalra_nza Comerual Argentma

7001 | 1700271177003 |~ 7004" | 2005 |

Exportacién 495,4 5054 | 4382 495,8 617,5 790,3 792,7
Importacion 1.309,0 1.254,7 1.043,4 | 4456 637,4 861,6 1.019,8
Saldo 13,6 -749,3 -605,2 50,2 19,9 71,3 2271
Total comercializado 1.804,4 | 1.760,1 1.481,6 941,4 1.254,9 1.651,9 1.812,5

Las exportaciones forestales argentinas pasaron de USD 790,3 millones en 2004 a USD 792,7 millones en el afo 2005.
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Importacién y Exportacion segun producto

Importaciones dt los principales productos forestales Ano 2005
“Millones _3=Porcenta;e Toneladas

“|[Porcentaje |

Productos forestales = .

Total 1 .019,8 99,8 1.199.903,8 100,0
Prod. fotograficos y cinematograficos 24,9 2,4 3.708,4 0,3
Celulosa y sus manufacturas 24,8 2,4 6.786,6 0,6
Caucho natural y sus manufacturas 58,6 L 42.126,6 30
Maderas, carbon 82,9 8,1 173.093,9 14,4
Corcho y sus manufacturas 38,9 3,8 3.163,6 0,3
Pastas de madera 67,5 6,6 136.913,8 11,4
Papel y carton 640,3 62,8 773.694,5 64,5
Muebles 26,7 2,6 25.309,1 Z:1
Resto T 5,4 35.107,3 2,9

A papel y cartén; pastas; madera y carbén vegetal, le corresponde el 78% de los valores importados y el 90% en toneladas del total
de importaciones forestales.

Exportamones de los principales productos forestales Ano 2005

Total ' \ 792,7 100,0 1.501.894,2

Extractos curtientes o tintoreos 38,4 4,8 50.456,0 3.1
Maderas, carbon 2157 34,8 898.778,2 59,8
Pastas de madera 103,6 131 222.607,0 14,8
Papel y carton X 317,3 40,0 303.717,8 20,2
Muebles 28,5 3,6 10.684,8 0,7
Resto 2932 37 15.650,4 1,0

Madera, papel y carton y pastas concentran el 88% del total de las exportaciones forestales en ddlares y el 95% en toneladas.

PARTICIPACION PORCENTUAL DE LOS PRINCIPALES

- Propuctos FORESTALES Ao 2005

80 -/ & EXTRACTO CURTIENTES O
TINTOREDS

70 +

0k [[] Maoeras, carson
) 50 + CI PASTAS DE MADERA
3
2 40 4+
: PAPEL ¥ CARTON
A
= 30 4+
3
=

20 1 (] Muesies

10 +

0 y ~ / [:I Resto

Elincremento de las exportaciones forestales en el afio 2005 respecto al 2004, no llega al 1%. Las variaciones mas significativas se
encuentran en madera (35%), papel y carton (36%) y pastas (17%).
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Comercio Exterior segin bloques econémicos y paises

Afo 2005
PARTICIPACION PORCENTUAL EN LAS TRANSACCIONES COMERCIALES DE LOS BLoques Y PAISES
IMPORTACIONES EXPORTACIONES

0,2% [ CHina

: . ; ‘ [ Reso
] Mercosur

B Bouvia

19 28 [ CHe

0,5% B Narma

@u. E.

[ Asean

El bloque Mercosur registra el mayor porcentaje de participacién en las exportaciones e importaciones, con Brasil liderando en
ambas operaciones.

IMPORTACIONES EXPORTACIONES

Bl Urucuay
[E] Paracuay
[] Brasi.

Intercambio Comercial de los principales productos
Afos 2004-2005

Z y

17,9% 20,6% 17.9% 19,8%
[l Pasas pE
MADERA

] PapeL ¥
CARTON

[J Resto
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Importacién y Exportacion de los productos derivados de la madera,
carbén vegetal y sus manufacturas Afio 2005

DO one DO c one
Prod 2 prestale 2 DA X Sia ane Darce 3ie

Total 640,3 9.9 317,3 99,9
Papel prensa 40,7 6,3 0,3 0,1

Papel para imprimir 64,3 10,0 81,6 29,7
Papel y carton para embalar 122,6 19,2 58,2 18,3
Papel tissue 30,3 4,7 85,0 26,8
Demas papeles y cartones 382,4 59,7 92,2 29,0

Las exportaciones de papel y cartén representan el 40% del
total exportado, mientras que las importaciones el 63%. Para
el afio 2005 las importaciones se incrementaron en un 22% y
las exportaciones en un 36% respecto al 2004.

Dentro de las importaciones en dolares a papel y carton para
embalar le corresponde la mayor participacion porcentual,
sin considerar a los demas papeles y cartones. En las exporta-
ciones el mayor registro corresponde a papel tissue.

Para valores expresados en toneladas, papel y carton para
embalar tiene el mayor porcentaje para las importaciones, y
papel para imprimir para las exportaciones.

ESTADISTICAS PROVINCIALES

Caracterizacion regional

Ademas del analisis de los segmentos de empresas, se puede
hacer un analisis y caracterizacion regional.

Zona Noreste: Esta zona esta comprendida basicamente por
los departamentos de Santo Tomé e Ituzaing6 cuyos principa-
les enclaves son las ciudades de Gobernador Virasoro e Itu-
zaingod.

Es la zona forestal e industrial mas evolucionada, su econo-
mia esta vinculada al pino (a excepcién de un gran complejo
vinculado al eucalipto). Su evolucion esta relacionada al de-
sarrollo de la economia del pino en la Provincia de Misiones
con la cual interactla.

Su importancia es tal que representa el 47% del consumo de
materia prima provincial, el 46% de la potencia instalada, el
50% del empleo y el 44% de la produccion. Cuenta ademas con
la mejor tecnologia.

Zona Sudeste: Comprende los Departamentos de Monte Case-
ros y Paso de los Libres, vinculada a la economia del eucalipto
se relaciona al desarrollo de la zona foresto-industrial del Rio
Uruguay que se contin(ia desde Entre Rios. Comprende el 9,6%
del consumo de rollos, el 8% de la potencia instalada, el 7,3%
del empleo y el 10,5% de la produccion.

Esta especializada en la produccién de madera para pallets
y comercializa sus residuos hacia las fabricas de tableros de
Entre Rios.

Zona Centro-Oeste: Comprende basicamente los departa-
mentos de Concepcién y Saladas. Presenta su economia divi-
dida entre el pino y el eucalipto.

Consume el 22% de la materia prima, tiene el 22% de la poten-
cia instalada, el 19% del empleo y el 22% de la produccién.

Practicamente estas tres zonas comprenden el 80% de la ac-
tividad provincial. Como hemos expresado en este informe,

esta actividad tiene la caracteristica de desarrollarse en
“clusters”.

Industrias Forestales y Carpinterias de Corrientes

Se presentan a continuacién algunos de los principales resul-
tados que arroja el Censo Foresto-Industrial 2005 de la Pro-
vincia de Corrientes.

Se censaron en total 556 unidades, de las cuales 243 son in-
dustrias forestales y 313 carpinterias.

Aserraderos e impregnadores

. Existen en Corrientes 232 aserraderos, de los cuales un 93%
estan en actividad, un 4.5% estan inactivos, y el 2.6% restante
se encuentra en etapa de construccion. Es muy alto el nivel
de actividad observado.

« Del total de aserraderos, 196 corresponden a aserraderos de
bosque cultivado (84,4 %), 14 son aserraderos de bosque na-
tivo (6%), 5 corresponden a remanufacturas (2,2 %). 11 (4,7%)
adin no iniciaron sus actividades, y 6 (2,6%) no respondieron
el censo.

« Del total de industrias censadas, nueve son impregnadoras;
una es una laminadora -que produce laminas de eucalipto y
cuyos tableros se arman en otra provincia-; y uno es un horno
de carbdn que utiliza material de bosque nativo como materia
prima.

Los aserraderos de los Departamentos de Santo Tomé e Itu-
zaing6 concentran el 47% del consumo de la materia prima
provincial, el 46% de la potencia instalada, el 50% del empleo
y el 44% de la produccion.

« La provisién de esa materia prima es zonal: el 70% de las
empresas se abastece de plantaciones ubicadas a menos de
100 km. de distancia.

« 97 aserraderos (42%) expresan que prevén una falta de
materia prima para los proximos afios; en tanto que hay 79
firmas (34%) que tienen expectativas favorables respectos al
abastecimiento.

En lo referente a la insercion en diferentes mercados, 195
aserraderos de bosques cultivados venden al mercado inter-
no, y solo 5 exportan. Los aserraderos con remanufactura re-
parten su produccion entre el mercado interno y el externo.
Los planes de inversion indican que gran parte de las firmas
planean invertir en nuevas plantas o en aumentar la produc-
cion. El total del monto a invertir supera los tres millones
de pesos, distribuidos un millon en los aserraderos de menor
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categoria seglin su consumo de materia prima, y casi dos mi-
llones en la categoria siguiente.

. La totalidad de las carpinterias utiliza madera aserrada,
nativa o cultivada, como materia prima, con escasos comple-
mentos de tableros de fibra, particulas y/o alistonados. Solo
una empresa utiliza tableros de MDF.

. Se destacan un conjunto de empresas que hacen rema-
nufacturas en nichos de mercado mas diferenciados, como
machimbres, finger-joint, cofres, escaleras, puertas placas,
material apicola y palos de escoba. Estas tienen un grado de
evolucién mayor. El resto trabaja en lineas de produccion mas
homogéneas, con menos diferenciacion.

E{

Producto

La Clasificacion de los Aserraderos relevados en toda la Pro-
vincia, vinculando el Tipo de Producto Final obtenido (medido
en pie2/aio), con respecto a la categorizacion seleccionada
para la Fuerza Motriz Instalada, es la que se exhibe en el
siguiente cuadro que contiene algunas tipologias de produc-
tos principales. (Existen 80.000.000 pie2/afo, utilizados en
tableros terciados fendlicos, viviendas, cercos, madera im-
pregnada, broches, alambrados, varillas, otros, que no estan
computados en el cuadro).

Madera aserrada himeda 62.728.328 39.995.400 19.615.200 ‘ 121.338.928 70.8
Madera aserrada seca en camara 8.340.000 24.868.600 33.208.600 19.4
Molduras 5.634.984 5.634.984 3.2
Madera libre de nudo en block 5.280.000 5.280.000 321
Tablero de listones 2.409.600 2.409.600 1.4
Cajones 1.505.300 774.000 2.279.300 1.3
Vigas multilaminadas 924.960 924.960 0.5
Bins 240.000 75.600 315.600 0.2
Impregnada 240.000 240.000 0.1
Totales 64.713.628 48.185.000 58.733.344 171.631.972 100
% produccion en relacion a

categoria de Fuerza Motriz 7.7 28 34.3 100

Fuente: Censo Foresto-Industrial 2005, Provincia de Corrientes

Lo que nos interesa del Cuadro anterior es que la principal produccion medida en volumen (p2/ Afio), es Madera Aserrada Humeda,
seguida por la Madera Aserrada seca en Camara. Los otros productos tienen voliimenes muy inferiores a los anteriores, pero debe
destacarse que el precio de mercado de éstos, con mayor valor agregado, los hacen de un mayor valor economico.
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MERCADO: OFERTALOCAL
ASERRADEROS: DESTINO DE LA PRODUCCION SEGUN ACTIVIDAD

El mayor volumen producido en p2/ mes se destina al mercado interno. Son solo 10 las empresas que exportan, (equivalentes
al 4.3% del Total considerando aserraderos de bosques cultivados, nativos y con remanufactura). Desde el punto de vista del
volumen comercializado se determina que de un total de 21.489.998 p2/ mes comercializados, un 17% se destinan al Mer-

cado externo (3.646.272 p2/mes).
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Aserra 'Aserradero con
Alvear 8.000
Bella Vista 66.966 3.600 70.566
Capital 151.000 34.732 185.732
Concepcion 3.940.899 3.940.899
Curuzd Cuatia 20.000 20.000
Empedrado 7.710 7.7110
Esquina 4.462 8.800 2.600.000 2.613.262
General Paz 320.000 320.000
Goya 241.216 180 241.396
Itati 94.500 550 95.050
ltuzaingd 1.956.664 220.000 2.176.664
Lavalle 250.441 400 250.841
Mburucuya 6.640 6.640
Monte Caseros 1.586.593 1.586.593
Paso de los Libres 658.940 658.940
Saladas 704.467 704.467
San Cosme 50.500 7.000 57.500
San Luis del Palmar 6.810 6.810
San Martin 915.400 915.400
San Miguel 339.000 339.000
San Roque 10.350 10.350
Santo Tome 3.089.980 4,094,000 7.183.980
Sauce 1.200 1.200
TOTAL 14.431.738 55.262 6.914.000 21.401.000

Destino de la produccion de carpinterias

Respecto al destino de sus productos, 210 carpinterias venden
solo al mercado de Corrientes y 87 combinan Corrientes con
otras provincias. S6lo 3 exportan su produccion. Se deduce de
estos datos que la produccion de estas empresas esta basica-
mente dirigida a satisfacer las necesidades de la provincia de
Corrientes y la insercion externa es minima.

Respecto a la percepcion sobre la evolucion del mercado 131
empresas (42,5%) opinan que el mercado esta en alza, 117
(38%) que esta estable y las 31 (19.5%) restantes que el mer-
cado esta en baja. En suma la expectativa sobre el mercado
es favorable para la mayoria de las empresas.

Perspectivas del sector foresto-industrial correntino.
Oportunidades y desafios.

La mayoria de los analistas vinculados con el sector foresto-
industrial a nivel nacional expresa que la Provincia de Co-
rrientes cuenta con un enorme potencial para su crecimiento

Fuente: Censo Foresto-Industrial 2005, Provincia de Corrientes

y desarrollo, en un proceso de apertura a la bisqueda de nue-
vos mercados que permita potenciar sus fuentes de genera-
cion de competitividad y la sustentabilidad del mismo a largo
plazo. Es esta situacion la que, tras la salida de la converti-
bilidad, se convertira en la verdadera fuente de estabilidad
y crecimiento del sector a futuro. A nivel provincial, la ex-
traccion y procesamiento de la madera ha sido en los Gltimos
anos una actividad muy dinamica, llegando a representar una
participacién importante en el total nacional.

La Provincia de Corrientes participa con el 17% del total de
productos forestales extraidos de bosques implantados del
pais, solamente superada por las provincias de Buenos Aires
y Misiones. Y su participacion es ain mayor en la superficie
de bosques implantados de la Argentina, en la que le corres-
ponde el 23,2%. Esta situacion, que habla de la enorme pro-
ductividad en la generacién del insumo madera, es la que
permitira expandir las fronteras de desarrollo y crecimiento
del complejo foresto-industrial de Corrientes, pues al gran di-
namismo que han tenido las nuevas forestaciones en los alti-
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mos afios, se esta comenzando incipientemente a insinuar un
vigoroso proceso de inversiones para el aprovechamiento del
bosque, el transporte y la manufactura de la madera. Todo
esto sumado al impacto multiplicador sobre el empleo donde,
por cada puesto de trabajo que genera el sector, indirecta-
mente se generan 1.4 puestos en el resto de la economia.

El sector foresto-industrial provincial cuenta con enormes
oportunidades para su transformacion, consolidacion y supe-
racién. Por un lado, las perspectivas mundiales son muy alen-
tadoras a la hora de emprender proyectos que, como antes
mencionamos, requieren de periodos de maduracion eleva-
dos. Se observa asi a nivel internacional un continuo creci-
miento en el consumo de productos y manufacturas de origen
forestal y se registran, en los paises desarrollados, crecientes
presiones en procura de conservar sus bosques nativos que
implican, en muchos casos, limites muy cercanos para la ex-
pansién de bosques implantados en dichas geografias, tanto
por la falta de espacio como en la ralentizacién en el ritmo de
crecimiento de las respectivas especies arboreas.

Existen, sin embargo, algunas situaciones a nivel local que
preocupan. Por un lado, la hasta ahora baja tasa de inversion
que limita la capacidad de produccion industrial a futuro y
obliga a la dependencia externa en cuanto a las respectivas
fuentes de aprovisionamiento. A esto se suma, si bien la si-

Superficie cultivada con Pino y Eucalipto (ha)
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tuacién ha comenzado a revertirse, la pérdida de mercados
extemos por no contarse con las respectivas certificaciones
que avalen el correcto manejo de los bosques nativos. Si bien
en estos dos casos existen indicios de cambio, los mismos aun
no son lo suficientemente solidos como para permitir hablar
de un cambio de tendencia. También es de destacar tanto la
relativa “primarizacion” de la produccic'ni a nivel local, con
concentraciones productivas que generan mayor valor agre-
gado en Brasil y, en menos medida, Uruguay. Por ultimo, se
observan también, barreras para-arancelarias vinculadas con
el inadecuado manejo de los bosques implantados.

A nivel microecondmico, también existen algunos aspectos
que deben ser tenidos en cuenta para acelerar el proceso
sugerido. Entre estos factores se observan una inadecuada
infraestructura como puertos no operables, vias navegables
en malas condiciones, servicios eléctricos caros y con limites
tanto en disponibilidad como en acceso, escasez de gas natu-
ral y GNC, y falta de caminos en buenas condiciones para el
acceso a los diversos establecimientos.

También, un bajo acceso a la tecnologia y a la educacion téc-
nica especializada. Y, por (ltimo, una baja disponibilidad de
fuentes de financiamiento para la transformacion de las in-
dustrias foresto-industriales, con el objeto de agregar mayor
valor a la produccion.
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COMPETENCIA

Debe contemplarse que Brasil, en el area forestal, es un pais
competidor de Argentina. El mayor punto de contacto podria
darse en la conformacidn de politicas comunes para exportar
a otros lugares del mundo que tengan deéficit de productos
madereros. En este conjunto podrian incorporarse también
Chile y Uruguay, a su vez los paises del sudeste asidtico tam-
bién representan una amenaza por la industrializacion del
sector y su mano de obra barata.

Actualmente los productos forestales argentinos compiten,
tanto con los brasilefios como con los chilenos, en el mercado
internacional.

Si bien la situacidn ha comenzado a revertirse, la pérdida
de mercados externos por no contarse con las respectivas
certificaciones que avalen el correcto manejo de los bosques
nativos. Si bien en estos dos casos existen indicios de cambio,
los mismos aun no son to suficientemente solidos como para
permitir hablar de un cambio de tendencia. También es de
destacar tanto la relativa “primarizacién” de la produccion
a nivel tocal, con concentraciones productivas que generan
mayor valor agregado en Brasil y Chile y menor medida en
Uruguay.

LOGISTICA INTEGRAL
CONDICIONES EN ORIGEN

Tratamiento Tributario Aduanero

Producto:

Flejes de madera; rodrigones hendidos; estacas y estaqui-
las de madera, apuntadas, sin aserrar longitudinalmente;
madera simplemente desbastada o redondeada, pero sin
tornear, curvar ni trabajar de otro modo, para bastones,
paraguas, mangos de herramientas o similares; madera en
tablillas, laminas, cintas o similares.

4404.10.00 DE CONIFERAS

Prohibiciones:

+ Flora silvestre: Ejemplares vivos o muertos o de cualquier
parte de ellos, de las especies autdctonas incluidas en el
Apéndice | del CITES: Fitzroya cupressoides (alerce) Pilgera-
dendron uviferum (cedro de la cordillera) Podocarpus parla-
torei (pino el cerro)

Intervenciones:

- Flora Silvestre: Ejemplares vivos o muertos o de cualquier
parte o derivado facilmente identificable de ellos de: Espe-
cies incluidas en el Apéndice | del CITES que tengan por des-
 tino fines de conservacion o cientificos.

Especies incluidas en el Apéndice I del CITES: Cactaceae spp.
(cactus, pencas,tunas); Cyatheaceae spp. (Shashis, etc.}; Dic-
ksoniaceae spp. (helechos arborescentes): Sélo plantas vivas,
muertas y troncos. Euphorbia spp.: S6lo especies suculen-
tas.

Derecho de Exportacion: 5%
Reintegros: 0%

Normas:

« Embalajes de madera (NIMF15): Todo embalaje de Madera
y/0 Madera de Soporte y Acomodacidn que ingrese al pais 0
transite en el mismo, debera estar tratado y certificado me-
diante la correspondiente marca, de acuerdo a lo establecido
en la Norma Internacional para Medidas Fitosanitarias (NIMF)
15 de la FAQ “Directrices para Reglamentar el Embalaje para
Madera utilizado en el Comercio Internacional”.

» Los inspectores del SENASA se encuentran facultados para
inspeccionar los Embalajes de Madera y/o0 Madera de Soparte
y Acomodacién cualquiera sea el tipe de mercaderia que con-
tengan y/o acarreen para su ingreso al pais como asi también
los medios de transporte con el objetivo de verificar el cum-
plimiento de la norma, pudiendo disponer la inmovilizacion de
la carga de importacion y del embalaje y la implementacion
de ias medidas de bioseguridad que estimen pertinentes.

= Politica Arancelaria Comdn (PAC): Reglamentacion transito-
ria de la Eliminacion del doble cobro y distribucién de la ren-
ta aduanera. Unicamente mercaderias de origen extrazona
y destino intrazona que hayan en ocasién de su importacién
cettificado el cumplimiento de la PAC £l $iM marcara en el
Item de {a destinacidn de exportacion ta marca CCPAC=SI, y el
declarante, antes de ejecutar el presupuesto general debera
seleccionar la opcién del menl DESTINACION > CERTIFICACION
PAC / ORIGEN, e ingresar a la solapa CERTIFICADO PAC, fnser-
tando los certificados de cumplimiento de la PAC otorgados en
ocasidn de su importacion.

Para casos excepcionales el declarante dispondra del codigo
de ventaja CCPACBEN.

Preducto:

Lefia; madera en plaquitas o particulas; aserrin, desperdi-
cios y desechos, de madera, incluso aglomerados en lefics,
briquetas, bolitas o formas similares.

--distinta de las coniferas

4401.22.00 Distinta de coniferas

Prohibiciones:

= Flora Silvestre: Ejemplares vivos 0 muertos o de cualguier
parte o derivado facilmente identificable de ellos de aquellas
especies de la flora silvestre incluidas en el Apéndice | del
CITES.

Intervenciones:

= Flora Silvestre: Mercaderias sujetas a Intervencicn previa
de Flora Silvestre: Ejemplares vivos o muertos ¢ de cualquier
parte o derivado facilmente identificable de ellos de:

a. Especies incluidas en el Apéndice | del CITES que tengan
por desting fines de censervacion o cientificos.

b. Las demas especies de la flora silvestre,

= 1ASCAV/SENASA: Autorizacion Previa de Instituto Argentino
de Sanidad y Calidad Vegetal para alimentos de origen vege-
tal.

Derecho de Exportacion: 10%

Reintegros: 1,60%

Mormas:
« Embalajes de madera (NIMF15): Todo embalaje de Madera
y/o Madera de Soporte y Acomodacién que ingrese al pais o
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transite en el mismo, deberd estar tratado y certificado me-
diante la correspondiente marca, de acuerdo a lo establecido
en la Norma Internacional para Medidas Fitosanitarias (NIMF)
15 de la FAQ “Directrices para Reglamentar el Embalaje para
Madera utilizado en el Comercio Internacional”.

» Los inspectores del SENASA se encuentran facultados para
inspeccionar los Embalajes de Madera y/o Madera de Soporte
y Acomodacion cualquiera sea el tipo de mercaderia que con-
tengan y/o acarreen para su ingreso al pafs como asi también
los medios de transporte con el objetivo de verificar el cum-
plimiento de la norma, pudiendo disporer la inmovilizacion de
la carga de importacion y del embalaje y la implementacion
de las medidas de bioseguridad que estimen pertinentes.

« Politica Arancelaria Comin (PAC): Unicamente mercaderias
de origen extrazona y destino intrazona que hayan en ccasion
de su importacion certificado el cumplimiento de la PAC

El SIM marcara en el Item de la destinacidn de exportacion la
marca CCPAC=SI, y el declarante, antes de ejecutar el presu-
puesto general debera seleccionar la opcion del mend DESTI-
NACION » CERTIFICACION PAC / ORIGEN, e ingresar a la solapa
CERTIFICADO PAC, insertando los certificados de cumplimien-
to de la PAC otorgados en ocasion de su importacion.

Para casos excepcionales el declarante dispondra del codigo
de ventaja CCPACBEN.

TRATAMIENTO ADUANERO EN DESTINO
CONSIDERANDO LOS MERCADOS
POTENCIALES

Para ambas posiciones arancelarias: 4404.10.00 y 4404.20.00

Unién Europea

Derecho de importacion: 0%
VA

Polonia: 22%

Alemania: 16%

Suecia: 25%

Control fitosanitario

Las importaciones a la Union Europea de plantas, productos
derivados de plantas y cualquier otro material capaces de
contraer pestes de las plantas (por ejemplo, productos y en-
vases de madera, tierra, etc.) deben ser tratados conforme a
las siguientes medidas protectivas seg(n lo establecido en la
directiva 2000/29/EC.

1. Certificado fitosanitario y/o certificado fitosanitario para
la expartacian

2. Inspeccion aduanera de salud de plantas

3. Registro de importadores

4. Comunicacion previa de importaciones

1. Certificado Fitosanitario y/o certificado fitosanitario
para la exportacion

Las importaciones de plantas y de productos de la planta se
deben acompafiar por un “certificado fitosanitario oficial” o
un “certificado fitosanitario para ia reexportacion” (en caso
de que el producto, después de ser enviado desde un tercer
pais, se haya almacenado, re-embalado o se haya fraccionado
en otro pais no perteneciente a la UE). Estos documentos
certifican las condiciones fitosanitarias de las plantas y pro-

ductos derivados de plantas, y también que el envio se ha
examinado oficialmente, se encuentra conforme a los requi-
sftos estatutarios establecidos para la entrada a la UE y esta
libre de parésitos de cuarentena y de otros agentes patdgenos
daninos.

Deberan estar redactados en al menos uno de los idiomas ofi-
ciales de la UE y emitidos por las autoridades oficiales del
tercer pais de exportacidén o de reexportacion. Hayan sido
emitidos en un plazo no mayor a 14 dias antes de la fecha
en la cual las plantas, los productos derivados de plantas u
otros objetos cublertos por él salieron del pais de emision.
Los certificados fitosanitarios seran pubticados de conformi-
dad con las provisiones del IPPC y hayan considerado para su
publicacion la Pauta N° 12 del Estandar Internacional para
Medidas Fitosanitarias de la FAO referida a los certificados
fitosanitarios.

2. Inspeccidn aduanera de salud de plantas

Ademas de los certificados antes mencionados, las plantas y
los productos derivados de la planta enumerados en el Anexo
V, parte B (el que incluye todos los productos de la partida
4404}, a partir del momento de su entrada a la UE, deben
presentarse de conformidad con las inspecciones de aduana y
su supervision por los cuerpos oficiales responsables,

Las inspecciones consistiran en:

« Control documental para establecer que los certificados o
documentos alternativos requeridos hayan sido emitidos sa-
tisfactoriamente;

« Control de identidad que establece que las plantas, pro-
ductos derivados de las plantas y otros objetos se encuentren
conforme a lo declaradoe en los documentos requeridos, y

« Que los chequeos de salud de [a planta establezcan gue las
plantas, los productos derivados de plantas u otros objetos,
incluyendo s material de embalaje de madera o cualesquie-
ra, se encuentran conformes con los requisitos y las medidas
fitosanitarias especificados en la Directiva 2000/29/EC y se
pueden importar a la UE.

Las inspecciones deben ser realizadas al momento de su en-
trada a la UE en el puesto fronterizo del Estado Miembro (BIP-
Border Inspection Point). Sin embargo, la “comprobacidén de
identidad” y los “chequecs de salud” de plantas se pueden
realizar en el lugar de destino con la condicion de que exis-
ta satisfaccion de garantias y de documentos especificos con
respecto al transporte de las mercaderias para cada caso par-
ticular.

3. Registro de importadores

Los importadores, sean o no productores de las plantas y pro-
ductos derivados de plantas o de otros objetos, listados en
el Anexo V, Parte B (el que incluye todos los productos de la
partida 4404} deben estar incluidos en el registro oficial de
cada Estado Miembro con un N° de registro oficial,

4. Comunicacion previa de importaciones

Los Estados Miembros pueden requerir a las autoridades aero-
portuarias, autoridades portuarias, importadores o a los ope-
radores, que informen mediante una comunicacion previa a
la oficina de aduanas del punto de entrada y al cuerpo oficial
del punto de entrada, tan pronto como ellos estén enterados,
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de la ﬂegada inminente de un envio de plantas, productos
derivados de plantas y otro objetos. Ademas y sin prejuicio
alguno de lo previsto en la Directiva 2000/29/EC, las plantas,
los productos derivados de plantas y cualquier otro material
capaces de abrigar parasitos de plantas deben estar sujetas a
medidas de emergencia.

Brasil

Tratamiento arancelario

Derecho de importacion: Ad Valorem 2%

Tasa de utilizacidn del SISCOMEX: Especifico RS 30 por Decla-
racién de importacian (DI - RS 10 por cada adicion de mer-
caderias a la DI

PIS/Pasep-lmportacién: Contribucion para los Programas de
Integracion Social y de Formacion del Patrimonio del Servidor
Publico incidente en la importacion de productos extranjeros
0 servicios.

Cofins-Importacion: Contribucion Social para el Financiamien-
to de la Seguridad Social adeudada por el importador de bie-
nes extranjeros o servicios del exterior.

a. 1,65% para ta Contribucion para el PIS/Pasep-Importacion;
Y

b. 7,6% para la Cofins-lmportacion.

Requisitos

Para concretar la operatoria de importacion, el importador
debera contar con una serie de documentos exigidos por SIS-
COMEX:

« Original del conocimiento de embarque o documento equi-
valente;

« Original de la factura comercial;

« Recibo bancario {darf), que da constancia del pago de los
impuestas correspondientes.

+ Otros documentos (certificados de origen, y certificado fito-
sanitario para los productos de origen vegetal.)

Certificacion fitosanitaria para productos de origen vegetal,
sus subproductos y residuos de caracter econgomice.

Las partidas de Pinus spp, Nothofagus dombeyi y Eucalyptus
spp (excepto globulus) provenientes de Argentina y Chile de-
ben pasar por un tratamiento sanitario adicional. Los produc-
tos de madera no especificados seran pasibles de analisis de
riesgo de plagas y establecimiento de requisitos fitosanitarios
especificos. Tales productos estan sujetos a inspeccion sanita-
ria en el punto de ingreso al pais.

Los productos deberan cumplir con los patrones de calidad
establecidos por el Ministerio de Agricultura, Abastecimiento
v Reforma Agraria, no permitiéndose la internacidn de ningin
producto, que una vez clasificado sea considerado “Inferior al
Patron” o “Fuera del Patron” o descalificados. Portaria N° 399
de 12/07/95 MAARA.

FLETES Y SEGUROS INTERNACIONALES

Este tipo de productos se traslada en la mayoria de los casos
por via acuatica para el envio a paises de Europa y Estados
Unidos y por via terrestre para los paises limitrofes.

Los costos relativos a aperar por el puerto de Corrientes pue-
den verse en la Guia Parte General. En todas las operaciones
de comercio exterior el equivalente a seguro internacional
asciende al 1% det valor FOB.

MEDIOS DE COBRO/PAGO MAS UTILIZADOS

Debide a los attos valores que significa por lo general una ex-
portacién de madera, es comin se utilice la carta de crédito,
salvo que ambas partes gocen de confianza mutua para rea-
lizar el cobro/pago de la operacian por medio de una simple
transferencia bancaria.

La diferencia entre ambos instrumentos bancarios radica fun-
damentalmente en el costo operativo, nivel de sencillez y
grado de confianza que debe existir entre ambos.

PROMOCION COMERCIAL

Ferias comerciales del sector

« Feria Internacional Samulegno

Febrero. ltalia. Maderas, maquinarias, nuevas tecnologias.

« Exhibicién Internacional Eurobais

Febrero. Francia. Maderas, maquinarias, nuevas tecnologias.
« Feria Internacional Woodshow

Abril. Emiratos arabes. Madera y maguinatia para la industria
de la madera.

+ Feria Internacional de la Madera y Muebles

Junio. China. Madera, maquinarias y nueva tecnologia.

« Feria Internacionat de maquinaria para ta madera WmF
Marzo. China. Equipos y maquinas para el trabajo de la ma-
dera.

» Feria Internacional Expobois

Marzo. Francia. Encuentro Internacional de la Madera

» Feria Internacional Famous Furniture

Marzo. China. Encuentro Internacional del Mueble

«» Feria Internacional FEMADE

Abril. Brasil. Madera, equipos y maquinaria para la industria
de la madera y muebles.

» Feria Internacional Wood + Building

Abril. China. Encuentro Internacional de empresarios de la
Madera para construccion.

= Saldn Internacional de Tecnologfas de la Madera XYLEXPO
Mayo. Italia. Tecnologias y nuevos productos para la industria
de la madera.

- Feria Internacional WeodPro

Julio. Africa. Exposicién de maderas, Ultimas tecnaologias,
productos y servicios.

» Feria Internacional de la Madera

Agosto. Australia, Nuevas tecnologias, maderas, muebles

+ Feria Mundial IWF

Agosto. Estados unidos. Encuentro de proveedores de made-
ra, muebles y sus substitutos.

» Encuentro mundial Greenexpo

Septiembre. Bielorusia. Industria forestal, pulpa, madera y
sus manufacturas.

» Feria Internacional de la Ihdustria Forestal

Octubre. Rusia. Industria forestal, equipos y magquinaria,
transporte y logistica.

+ Encuentro Mundial Primus

Octubre. Ucrania. Tecnologias para la industria forestal y la
manufactura de muebles.

« Feria Internacional TIMI

Octubre. Dinamarca. Encuentro de compradores de la indus-
tria de ta madera.
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« Feria Internacional Hout

Octubre. Dinamarca. Maquinaria para la madera y la industria
forestal.

« Encuentro Mundial Wé

Octubre. Reino Unido. Industria forestal, aserraderos, termi-
naciones y componentes de madera, muebles.

« Feria Internacional Techinodrev

Octubre. Rusia. Tecnologia y herramientas para la madera y la
produccion de muebles.

« Exposicion Mundial WMS

Octubre. Canada. Maquinaria y proveedores forestales, com-
ponentes y equipamientos de madera.

« Feria Internacional IFFET

Noviembre. Japon. Maquinaria para la madera, muebles, par-
tes de madera. Construccion y servicios relacionados con la
madera.

« Feria Internacional de Proveedores Sector Madera y Mue-
bles

Noviembre. Valencia, Espana.

« Exhibicion Internacional Woodex

Diciembre. Rusia. Maderas, maquinarias y nuevas tecnolo-
gias.

Revistas sectoriales

= Revista Quebracho FCF

« SAPGPyA Forestal - Publicaciones mensuales
« Revista Forestal Yvyrareta



GUIA PARA EL EXPORTADOR
DE GENETICA GANADERA !
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Guia para el Exportador de Genética Ganadera

‘Provincia de Corrientes

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no esta pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un
tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresa-
rios del sector ganadero (genética) de Corrientes que quieren
iniciar o profundizar su actividad desarrollando un proyecto
exportador.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma busqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacion basica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
te:

= La posicion arancelaria del producto a comercializar.

= La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

= El régimen de reintegros para cada producto.

« El régimen de derechos a la exportacion.

» Las exigencias del pais de destino.

« La legislacion sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL
ESTADISTICAS INTERNACIONALES
Principales compradores mundiales

Estados Unidos 14 968.500 12
Canada 060.960
Paises Bajos 6 658.660 6
Alemania 444.580
Reino Unido 3 478.970
Total 43 611.670

Principales exportadores mundiales (sélo
exportaciones a la Union Europea)

Exportacion Valor (en miles de euros)

Paises Bajos 3 75.900
Estados Unidos 2 883.860
Italia 2 783.190
Francia 2 227.050
Reino Unido 2 280.570
Argentina (Export help desk de la EU) 211,170
Total 14 141.740

ESTADISTICAS NACIONALES
Exportaciones Argentinas

Ano 2005 (en dolares)

nguay 280.209,76
Brasil 207.521,55
Paraguay 94.043,12
Colombia 48.485
Venezuela 6.084,77
Total (NOSIS) 638.844,2

Ano 2006 (en dolares)

255.912,88

- Pargu
Uruguay 281.937,6
Brasil 63.705,4
Colombia 13.764,5
Espaia 3.200
Total 618.520,38
MERCADO

Las cabanas argentinas de reproductores bovinos cuentan
con una larga historia de mejoramiento, que data de mas de
ciento treinta anos a partir de la introduccion de los prime-
ros reproductores de razas britanicas, que iniciaron un fuerte
proceso de mestizacion sobre los rodeos criollos que poblaban
nuestras pampas.

Una vez adaptados y desarrollados los primeros rodeos, co-
menzé un largo proceso de seleccion y expansion a todo
nuestro territorio, que fue consolidando nuestra prestigiosa



MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

ganaderia con sus diversas razas. Todo esto fue liderado por
pioneros que iniciaron las primeras cabafias que tanta impor-
tancia tendrian en el desarrollo actual de nuestra ganaderia.

Esta seleccion fue acompafada por una permanente incor-
poracion de genética de los mejores animales de los mas va-
riados lugares del mundo. Ya sea a través de la incorporacion

EXPORTACION DE SEMEN DE BOVINO
Empresa: CIALE S.A. por aduana de Ezeiza

Periodo: Noviembre de 2002 a Diciembre de 2005

PAIS DE DESTINO

de reproductores en pie, semen o embriones, que sumado a
nuestras condiciones de adaptabilidad y desarrollo dieron na-
cimiento a la genética argentina, reconocida mundialmente.

Se puede decir que esta actividad cuenta con una masa criti-
ca de animales de primer nivel, comparables con los mejores
del mundo en cantidad y calidad, como para convertir a nues-
tro pais en exportador lider de esta genética.

BRASIL 46,562.00 usD 87,158.55
URUGUAY 27,667.00 USD 49,520.84
COLOMBIA 6,427.00 USD 48,485.00
PARAGUAY 7,240.00 usD 30,974.35
VENEZUELA 1,400.00 usD 6,084.77
TOTAL 89,296.00 USD 222,223.51

22%

S DE LAS EXPORTACIONES DE CORRIENTES

B BrasiL

[ Urucuay
1 CoLomsia
1 ParaGuAy
B VerezueLa

LOGISTICA INTEGRAL

CONDICIONES EN ORIGEN

Inscripciones relativas al producto y establecimiento

El establecimiento en el que se lleve a cabo la inseminacion
artificial debe contar con la denominacion de “Libre de En-
fermedad” para lo cual debe cumplir con los siguientes re-
quisitos:

Condiciones generales

Para ser reconocido como “libre de cualquier enfermedad”,
un grupo de animales debe reunir las siguientes condiciones:
1. Encontrarse bajo control veterinario.

2. Estar compuesto exclusivamente de animales que no hayan
presentado signos de la enfermedad considerada en un plazo

previamente determinado para dicha enfermedad.

3. Todos los casos sospechosos deben ser objeto de una inves-
tigacion epidemiolégica y diagnostica que permita descartar
la enfermedad en cuestion.

4. Todos los animales de una determinada edad, segin la en-
fermedad, deben haber resultado negativos a dos pruebas
diagndsticas efectuadas con un intervalo determinado; esta
condicion se mantendra aunque todo el rebafio sea sistemati-
camente sometido a pruebas periodicas por otro motivo.

5. Los animales introducidos en el grupo deben proceder ex-
clusivamente de otros grupos con condiciones sanitarias equi-
valentes.

Las condiciones expresadas anteriormente traslucen las exi-
gencias de un diagnéstico deductivo basado en una sola hipo-
tesis (inexistencia de infeccion), cuyas etapas se encuentran
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pautadas con anterioridad (conjunto de requisitos).
Procedimiento general a todas las enfermedades:

Los procedimientos administrativos que se deben cumpli-
mentar para la totalidad de las enfermedades que proveen
la certificacién o recertificacién de predios libres en todos
los casos constaran de los siguientes pasos:

1. El predio debe realizar las acciones mediante un Veteri-
nario Privado Acreditado. 1.1. Los sangrados, vacunaciones u
otras tareas sanitarias, seran informadas a la Oficina Local de
la Direccién Nacional de Sanidad Animal con una antelacion
de cuarenta y ocho (48) horas, pudiendo disponerse la fiscali-
zacion directa por parte del personal de la Direccién Nacional
de Sanidad Animal.

2. El propietario o responsable confeccionara el formulario
denominado “Inscripcion de Establecimiento oficialmente Li-
bre de enfermedad”, por triplicado, entregando uno al inte-
resado, otro se archivara en la Oficina Local y el tercero se
remitira a la coordinacion General de Campo (Anexo ).

3. Los animales se deben encontrar identificados.

4. La totalidad de las pruebas diagnosticas cuando correspon-
dan, se deben realizar en un Laboratorio de Red Acreditado.
5. Se cumplimentaran la totalidad de las acciones técnicas
prescriptas en la norma legal especifica y la totalidad de los
actuados se archivaran en la Oficina Local.

6. Se confeccionara el formulario denominado “Predio libre
de enfermedad” por triplicado, entregando uno al interesa-
do, otro se archivara en la Oficina Local y el tercero se remi-
tira a la Coordinacion General de Campo. {Anexo Il).

7. La totalidad de la informacidon sera condensada en el Infor-
me Estadistico Mensual.

8. Cada predio inscripto tendra, en la Oficina Local corres-
pondiente, un archivo especial en que obligatoriamente se
incorporaran:

= Copia de la Solicitud de inscripcion.

= Los DTA, de animales ingresados.

= Detalle de la identificacion, las marcas y senales.

« Los DTA emitidos.

= Las copias de las actas de los muestreos efectuados y sus
resultados.

= Las certificaciones extendidas y vigentes.

= La documentacion de las inspecciones realizadas y control
de stock.

= Las actas que por cualquier motivo se confeccionen.

« Las actuaciones en que el establecimiento se encuentre in-
volucrado.

= La baja y su motivo.

Tratamiento tributario-aduanero

Posicion Arancelaria (Descripeion =
0511.10.00 Semen de Bovino
0511.99.10 Embriones de animales

Para ambas posiciones arancelarias:

Aranceles de exportacion

Derechos de exportacion 5.00%
Reintegro Extrazona (RE) 2.05%
Reintegro Intrazona 2.05%

Intervenciones de organismos. Documentacion
SENASA - Productos y subproductos de origen animal que
no constituyan productos alimentarios de consumo humano
acondicionados para su venta directa al publico.

Envases y embalajes. Rotulados y marcados

El semen diluido y tratado para exportarse debe mantenerse
congelado en nitrégeno liquido y separado durante el periodo
de 30 dias posteriores a la coleccion. Las pajillas o ampollas
deben estar identificadas mediante un codigo de acuerdo con
las normas establecidas por SENASA y con la fecha de conge-
lacién y recoleccion impresa.

El termo o termos para el transporte del semen y los embrio-
nes deben ser nuevos y desinfectados con una solucion de
formalina al 10%, y precintados y sellados por SENASA.

El material seminal para exportar sera envasado en pajuelas o
sus equivalentes, figurando impresa en cada una de ellas:

a) Fecha de recoleccion de cada partida;

b) Centro de Inseminacién de origen;

c) Nimero de Registro Oficial del Centro de Inseminacion Ar-
tificial;

d) Raza;

e) Nombre del donante;

f) Nimero de Registro Genealogico.

Fletes y seguros internacionales

Condiciones aplicables al almacenamiento y transporte de
los embriones

El semen y los embriones se congelaran en nitrogeno liquido
fresco y se conservaran en frascos o contenedores lavados y
esterilizados que contengan nitrogeno liquido fresco.

Se conservaran en ampollas, frascos o pajuelas esterilizadas
y precintados, respetando condiciones de higiene rigurosas y
en un lugar de almacenamiento autorizado por SENASA en el
que el material reproductivo no corra ninglin riesgo de con-
taminacion.

Solo se introduciran en una misma ampolla, un mismo frasco
o una misma pajuela el material procedente de una misma
hembra donante.

Las ampollas, los frascos o las pajuelas se precintaran cuan-
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do vayan a ser congelados (o antes de ser exportados si el
proceso de crioconservacion no es posible) y se identifica-
rin claramente con etiquetas, de conformidad con el sistema
normalizado recomendado por el Manual de la IETS (Manual
de la Sociedad Internacional de Transferencia de Embriones).
Los contenedores de nitrégeno liquido se precintaran bajo ta
supetvision del veterinario oficial de SENASA antes de ser ex-
pedidos desde Argentina.

El semen y los embriones no se exportaran hasta que no se
hayan ultimado los documentos pertinentes de certificacion
veterinaria.

El medio de transporte utilizado para la exportacion de este
producto es el envio aéreo. Y el traslado se realiza a traves de
vuelos de linea al pais de destino. La capacidad de los termos
es variable pudiendo transportar hasta 4.000 o 5.000 mues-
tras. Se trastadan a una temperatura de 196° bajo cero.

CONDICIONES EN DESTINO
Tratamiento tributario-aduanero. Barreras
arancelarias y no arancelarias

Estados Unidos
Derecho de importacion: 10%

Documentacion
La importacién de semen debe cumplir con el protocolo del
USDA.
Requisitos Generales.
1. El importador de Estados Unidos debe cbtener un permiso
de importacion del Servicio Veterinario del Servicio de Inspec-
cién de Sanidad Animal y Vegetal (APHIS) del Departamento
de Agricultura de Estados Unidos. Este permiso debe acompa-
Aar el envio del semen del pais de origen a los Estados Unidos.
Un honorario de $94,00 sera aplicado por cada permiso. 5i un
-envio llega a los Estados Unidos sin el permiso seran regueri-
dos 566,00 adicionales antes de la entrega del envio.
2. Se requiere la presentacion de un certificado de sanidad
oficial, escrito en inglés, emitido por un veterinario de la
agencia responsable de la salud animal del gobierno de la
Argentina, que verifica las certificaciones y las pruebas re-
queridas en este protocolo.
3. £l semen debe originarse en una unidad de inseminacion
artificial (1A) aprobada o licenciada como unidad del |1A por
las autoridades veterinarias nacionales de nuestro pais para
su exportacion a los Estados Unidos.

Proceso de Certificacién

1. El equipo para recolectar, procesar y transportar el semen
debe ser nuevo o estar timpio y desinfectado bajo supervi-
sion del veterinario designado que otorga el certificado de
sanidad.

2. El semen debe ser recolectado y procesado bajo la super-
vision directa del veterinario designado que otorga el cer-
tificado de sanidad y coloca el semen en envase individual
con su identificacion, fecha de la recoleccion y de la unidad
de 1A. Esta informacién se debe registrar en el certificado
sanitario.

3. El semen debe ser mantenido bajo llave o en custodia del
veterinario que realiza la certificacion hasta que sea colocado
en el contenedor de envio y sellado oficialmente por las au-
toridades del pais de origen. Los nimeros del sello se deben
registrar en el certificado sanitario.

4, Los envases sellados deben ser entregados en el aeropuerto
mas cercano para el envio directo a los Estados Unidos.

5. El semen se debe transportar directamente a los Estados
Unidos sin paradas en el camino, con excepcion de las previs-
tas en el permiso de importacion.

Canada
Derecho de importacion: 0%

Documentacién

El semen debe ser embarcado de acuerdo al permiso de im-
portacién publicado por la Agencia Canadiense de Inspeccién
Alimentaria (CFlA). El embarque debe estar acompanado de
un certificado zoosanitario de exportacion {del SENASA}

La documentacion de exportacién zoosanitaria perteneciente
al embarque debe describir claramente el semen y el pais de
origen. El documento de exportacion debe ser emitido por un
inspector del servicio veterinario central del pafs de origen
(es decir, un veterinario del SENASA); o por un veterinario de-
signado para tal propdsito por el servicio veterinario centrat
del pais de origen y endosado por un veterinario inspector
oficial del servicio veterinario central del pais de origen (por
ejemplo, emitido por un veterinario acreditado y endosado
por un veterinario asalariado de SENASA).

El certificado zoosanitario de exportacién original debe cla-
ramente describir el embarque e identificar al pais de origen
como tal.

El certificado zoosanitario de exportacion debe incluir los si-
guientes detatles: el nombre registrado, el niimero de regis-
tro, especie y nombre de la cabafa del donante macho, el
nombre y direccién del consignatario, el nombre y el nimero
de hahilitacion del centro donde fue recogido el semen, fecha
de la recoleccion del semen, nimero total de pajuelas o am-
pollas en consignacion, marcas de identificacién o etiquetas
de las pajuelas, el nimero de serie del tanque embarcado y
el niimero o marcas de la intervencidn de SENASA aplicada al
contenedor embarcado, y el nombre y direccién del consig-

natario.
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Unidén Europea
IVA: 7%
Derecho de importacion: 0% Forma parte del Sistema Genera-
lizado de Preferencias de la UE.

Documentacion

La importacion de semen, huevos y embriones de animales
a la Union Europea (UE) debe cumplir con condiciones gene-
rales de salud publica y animal, disefiadas para garantizar la
abstencion de agentes patogenos especificos que puedan ser
llevados por esos productos y para impedir la contaminacion
de recipientes de las hembras y sus crias.

Los requisitos generales de salud aplicable a estos productos
estan relacionados con:

1. Aprobaci6n de salud del pais.

2. Aprobacién de los centros y equipos de recoleccién y pro-

duccion.

3. Certificados de salud

4. Control de salud

Por lo tanto, estos productos solo pueden ser importados en la
UE si provienen de establecimientos aprobados de un tercer
pais incluido en una lista positiva de paises elegibles para el
producto en cuestién, estén acompanados por una certifica-
ci6n de salud apropiada y hayan sufrido los controles formales
en el puesto de inspeccion de la frontera del pais miembro
de la UE.

Ademas, las autoridades europeas pueden suspender la im-
portacion de todo o parte del tercer pais involucrado o tomar
medidas de proteccion interinas cuando los productos puedan
presentar alguin riesgo para la salud publica o animal como en
el caso de brote de enfermedades peligrosas.
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Guia para el Exportador Apicola

Provincia de Corrientes

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no estad pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un

tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresa-
rios del sector apicola de Corrientes que quieren iniciar o pro-
fundizar su actividad desarrollando un proyecto exportador.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma busqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacion basica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
te:

» La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

« La posicion arancelaria del producto a comercializar.

« El régimen de reintegros para cada producto.

= EL régimen de derechos a la exportacion.

« Las exigencias del pais de destino.

« La legislacion sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL
ESTADISTICAS INTERNACIONALES

Produccion Apicola Mundial 1.400.000 TN

Principal productor:

China 308.000 TN

Produccion Apicola Argentina 106.000 TN

Exportaciones: Totales 370.000 TN
Argentina 87.000 TN

Principales Paises Productores (2006):

Pais P ccién (TN)|[ Porcentaje

China 308.000 22,00
Argentina 106.000 7,07
Turquia 84.000 6,00
EE.UU. 82.000 5,86
Ucrania 74.000 5,29
Rusia 54.000 3,86
México 53.000 3,79
India 52.000 3.71
Espania 38.000 241
Etiopia 36.000 2.57
Resto 513.000 36,64
Total 1.400.000 100,00

Principales Importadores de Miel (por TN):

Pa U : UU U4 {0
EEUU 94.210 |93.370 81.750 |105.570
Alemania 99.450 [93.930 89.580 |95.840

Japon 46.420 |45.120 48.120 | 43.250
Reino Unido 30.430 |22.550 27.000 |28.020
Francia 17.170 |15.670 17.460 |19.340

Principales Exportadores de Miel (por TN)

Pais

Argentina 80.420 |70.730 | 62.800 |107.060
China 77.460 |87.670 | 86.430 |93.680
Alemania 22.870 [22.080 |[23.050 |24.620
México 34.480 [25.020 |23.380 [19.180
Hungria 15.030 [15.820 |14.970 [18.710

ESTADISTICAS NACIONALES

La apicultura en la Replblica Argentina es una actividad en
constante crecimiento, tanto en produccion (106.000 tn/afho
2006) como en exportaciones (99.000 tn/ano 2006). La misma
ha tenido un crecimiento continuo en los Gltimos anos, sien-
do las provincias de Buenos Aires, Misiones, Cordoba, Entre
Rios, La Pampa, Santa Fe y Santiago del Estero las de mayor
produccion.

En el afio 2006 la produccién de miel en la Republica Argen-
tina fue de 106.000 toneladas y su principal destino fue la
exportacion.
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PRINCIPALES DESTINOS DE LAS MIELES ARGENTINAS

(EN TN / MILES USD)

"Paises de desti

1 2006 7 ‘
“Ton |l 000.US$S | USS/Ton |

Alemania 40.156 w2 | 1165 3211 45.520 1.417
EEUU 21.898 27.891 1.274 27.617 43.056 1.559
Gran Bretana 8.681 10.102 1.164 9.129 13.182 1.444
Italia 8.937 10.506 1.176 7.608 11.013 1.448
Espana 7.828 8.721 1114 5.947 8.368 1.407
Francia 5.507 6.560 1.191 5.469 7.927 1.449
Canadé 3122 3.920 1.256 1.942 3115 1.604
Bélgica 1.805 2.159 1.1% 2.860 4.315 1.509
Japn 1.667 2.475 1.485 1.887 2.978 1.578
Arabia Saudita 711 798 1123 1.339 1.738 1.298
Otros(as) 5.629 6.920 1.229 3.296 4 875 1.479
TOTAL 105.940 126.822 1.197 99.208 146.087 1.473

Las exportaciones representaron en el afio 2006 aprox. el 93%
de la produccion (99.000TN), significando un ingreso por USD
146 millones. Del total exportado, el 98% fue a granel y 2%
fraccionada. También se exportan, aunque en mucha menor
proporcion, otros productos apicolas como por ejemplo la
cera en parafina, propoleos y material vivo.

Material vivo: a Libano, Espaia, Italia, Francia y Alemania.
Propoleos: Los destinos principales son Italia, EEUU, Emiratos
Arabes Unidos y Alemania. :

Cera: los principales destinos son EE UU, Japon e Italia.

Fortalezas de la apicultura Argentina:

1. Sistema de trazabilidad

2. Flora y climas variados muy propicios para la produccion
3. Buena calidad de miel y productos apicolas

ESTADISTICAS DE CORRIENTES

ARGENTINA
Afio 2006:

106.000 toneladas

1.526 toneladas

Corrientes esta ubicada en el puesto 11° del ranking de las
provincias productoras y, a diferencia de otras, cuenta con la
ventaja de disponer de grandes extensiones y de los recursos
naturales necesarios para incrementar los apiarios existentes.
Cuenta con implantaciones de eucaliptos (30.000has), citrus
(22.000has), gran variedad de montes y praderas naturales,
cultivos horticolas, floricultura, y otros cultivos intensivos,
ademas de los recursos que brindan las islas del Parana.

En la provincia funcionan 9 cooperativas y 11 asociaciones
de apicultores, integradas en su mayoria por productores Py-
mes.

Actualmente existen 9 Salas de Extraccion Fijas Registradas,

las cuales estan situadas en Colonia Liebig (Departamento de
Santo Tomé), Monte Caseros, Concepcion, Esquina, Corrien-
tes, Ituzaingd, Bella Vista, Santa Rosa y Mocoreta.

Segiin el Registro Provincial de Apicultores (afo 2006) exis-
ten aproximadamente 955 productores inscriptos que suman
53.000 colmenas y producen alrededor de 1526 TN.

Estructura empresarial:

- 955 productores

- 11 Asociaciones de Productores

- 9 Cooperativas Apicolas

- 9 Salas de extraccidn

- 3 salas de Fraccionamiento

- 1 Sala de extraccion mévil (Proximamente)
Produccion:

- 53.000 colmenas

- 1.526 toneladas

OFERTA EXPORTABLE

La Produccién correntina (1.526 tn) es basicamente de ex-
portacién y gran parte de la misma encuentra ese destino por
intermedio de tradings ubicadas en Buenos Aires o en Entre
Rios. Estas empresas compran la miel regional y la exportan a
granel a distintos mercados segun los requerimientos especi-
ficos de sus clientes.

El producto ofrecido desde Corrientes es fundamentalmente
miel de eucaliptus (marzo), citrus (octubre) y de monte (oc-
tubre). Al ser las cualidades fisicoquimicas las requeridas por
los mercados extranjeros, la miel correntina se convierte en
un producto exportable con condiciones competitivas.

Trazabilidad
EL SENASA, a través de la Resolucion N°186/03, dispuso un
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TRATAMIENTO TRIBUTARIO-ADUANERO

EN ORIGEN

La clasificacion arancelaria de la miel dentro del sistema ar-
monizado es 0409.00 y su denominacion es Miel natural.

sistema de trazabilidad obligatorio. Esto implica que cada
sala de extraccion, homogeneizado, fraccionamiento, acopio
o depésito debera llevar un sistema acorde con la norma y sus
necesidades. A su vez, establece responsabilidades y obliga-
ciones de los transportistas, tales como qué documentacion
debe acompanar la mercaderia y la forma de identificacion
de los tambores.

Requisitos para exportar miel

La produccién de miel argentina se destina casi en su totali-
dad (92%) al mercado de exportacion. Por este motivo resulta
muy importante conocer las exigencias de los compradores y
los tramites necesarios para lograr una exportacion exitosa. A
continuacion se detallan los tramites que deben cumplimen-
tarse en Argentina para comercializar la miel en el mercado
internacional:

Concepto
Arancel Externo Comun (AEC)

Reintegro a las Exportaciones (RE)

Tasa estadistica 5%
5% / 10%

Derecho de exportacion

(miel fraccionada y a granel)

El siguiente cuadro detalla la posicién arancelaria y descripcién correspondiente a la miel, asi como también los porcen-

tajes de los derechos y reintegros a la exportacion.

Fo 0 e alegls 1He ={=ids Dchoide O A

0409.00.00 MIEL NATURAL
0409.00.00.1 En envases inmediatos de contenido neto

inferior o igual a 2,5 kg (R.874/97 MEYOSP|
0409.00.00.1108 De citrus 0 5
0409.00.00.120E De eucalipto 0 5
0409.00.00.130H De tréboles 0 5
0409.00.00.140L De alfalfa 0 5
0409.00.00.190C Las demas, incluidas las mezclas 0 5
0409.00.00.9 Los demnas
0409.00.00.91 Agranel (Ley 25.525)(en envases de

capacidad superior o igual a 300 kg)
0409.00.00.911X De abejas 0 10
0409.00.00.919P Las demas 0 10
0409.00.00.99 Los demas 0
0409.00.00.991Y De citrus 0 10
0409.00.00.992A De eucalipto 0 10
0409.00.00.993C De tréboles 0 10
0409.00.00.994E De alfalfa 0 10
0409.00.00.999Q Las demas, incluidas las mezclas 0 10

Liquidacién de Divisas - 180 dias

El ingreso y liquidacion de divisas provenientes de la expor-
tacion de bienes y servicios en el Mercado Unico y Libre de
Cambios es obligatorio, debiendo hacerla ademas en tiempos
pre-establecidos. Los plazos se cuentan siempre por dias co-
rridos a partir de la efectiva exportacion y cuando en una
misma exportacion se embarquen productos que tengan di-
ferentes plazos de ingreso de divisas, toda la operacion se

rige por el plazo que corresponda al producto que represente
proporcionalmente el mayor valor en la operacion.

El Mercado Unico y Libre de Cambios establece para el caso
particular de la exportacion de miel, que se deberan ingresar
al sistema financiero los fondos provenientes de las operacio-
nes de exportacion dentro de los 180 dias corridos contados
a partir de la fecha en que se haya efectivizado el embarque
(Dec. 690/02 - Res. SICM 120/03).
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Valor de Referencia

Por medio de la Nota DGA 11/2007 con fecha 20/02/2007 (BO 23/02/07) se establecen valores referenciales para exportacion de

Miel natural:

Miel Natural de abejas, a
granel, en envases de
capacidad superior o
igual a 300 Kg.

||Precio a publicar .. Unidad

| Destinos x s

GR3; GR10; GR11;
GR12

Nota:
Grupo 3: Canada, Estados Unidos

Grupo 10: Japon, Dinamarca, Finlandia, Irlanda, Islandia, Malta, Noruega, Reino Unido, Suecia
Grupo 11: Bélgica, Espaia, Francia, Grecia, Italia, Paises Bajos, Portugal, Alemania
Grupo 12: Bulgaria, Ucrania, Lituania, Rusia, Polonia, Rumania, Eslovenia

FORMACION DEL COSTO Y PRECIO DE
EXPORTACION

Ver Guia Parte General.

REQUISITO EN ORIGEN

Toda la miel argentina a granel que se exporta se encuentra
sujeta a los siguientes tramites generales, independiente-
mente, del mercado de destino:

1 Inscribirse como exportador en la AFIP-DGA

2 Inscribirse como exportador en SENASA. La Resolucion
del SENASA 492/01 establece las condiciones y los requisi-
tos para proceder.

3 Contar con el establecimiento (depésito, sala de extrac-
cién, fraccionamiento) habilitado por el SENASA

4 Solicitar la autorizacién de exportacion

5 Solicitar el certificado de exportacion

6 Presentar el cumplido de embarque

7 Contar con el sistema de trazabilidad vigente

8 Presentar los resultados de los andlisis del Plan CREHA

En todos los casos que se exporte miel a granel, el SENASA ha
puesto en funcionamiento en el ailo 1998 el Plan CREHA (Plan
de control de residuos e higiene de alimentos). Tiene caracter
obligatorio y los costos del mismo deben ser asumidos por el
exportador.

La metodologia es la siguiente: en depésito, personal de SE-
NASA realiza un muestreo cada 250 Tn de miel exportada. En
la planilla de muestreo se establecen los analisis que deben
efectuarse pero NO debe figurar el laboratorio al que se de-
ben remitir las muestras. Cada exportador debe realizar los
analisis en un laboratorio oficial o que pertenezca a la red de
Laboratorios del SENASA.

La Resolucion SAGPyA N° 125/1998 establece las acciones co-

rrectivas a llevar adelante en el caso de detectarse casos po-
sitivos de residuos en los alimentos que se analizan.

En materia de envases, las ventas del producto a granel de-
ben regirse por la Resolucion SAGPyA N° 121/1998 en la cual

" se establecen las caracteristicas que deben reunir los envases

en los cuales se comercializa la miel.

Las empresas que provean los envases deben estar habilita-
das por el SENASA; contar con la impresion sobre relieve del
NUmero de Resolucién del SENASA que la habilita, y con una
zona blanca planografiada donde se debera pintar la iden-
tificacion del productor primario (Numero de RENAPA. Res.
SAGPyA 283/01).
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1 INSCRIBIRSE COMO EXPORTADOR EN LA ADUANA

(Primer paso)

Necesita:

+ Tres ejemplares del Formulario OM-1228-E Declaracién Jurada. Si el trdmite no es realizado por elinteresado, las fimmas debe-
ran estar autenticadas por un Escribano Piblico.

« EL Estatuto Sociat y/o Poder, si se trata de una Razon Social.

« Copia del C.U.L.T. En la presentacion deberd contar con el original, a efectos de que la Aduana certifique la copia.

2 INSCRIBIRSE COMO EXPORTADOR EN EL SENASA

Requisitos:

« Deben retirarse los formularios correspondientes en la Coordinacion de Importacion/ Exportacion de productos. Aquellas per-
sonas con domicilio en ef interior del pais podran solicitar los formularios en las oficinas locales del SENASA, quienes seran los
responsables de iniciar el tramite y remitir la documentacion a SEMASA Central.

- Se debe presentar fotocopia de inscripeion ante al DGI.

« Fotocopia de inscripcion ante la Direccion General de Aduanas,

« Certificado poticial original del domicilic real declarado y fotocopia del DNI {1°y 2° hoja: Personas fisicas).

« Fotocopia del contrato o Estatuto social inscripto en el drgano de control societario (Personas juridicas).

« Firmas de las personas autorizadas para realizar gestiones ante el SENASA.

« Toda la documentacion debe certificarse, excepto el certificado policial.

» EL tramite solamente puede ser iniciado por el/los titulares y/o apoderados.

. Lugar de inicio de! tramite: SEMASA {Mesa de Entradas) - Paseo Coldn 367 PB. El tramite demora alrededor de 96 hs.

« Retiro de formularios: Paseo Colén 379 PB (oficina a fa calle). Tel: 011-3316041 al 49 int. 1029/ 1034

3 HABILUITACION DE ESTABLECIMIENTOS

Los exportadores deberan contar con el establecimiento (sala de extraccion, depdsito, o fraccionadora, dependiendo del caso)
habilitado por ef SENASA, o por lo menos iniciado el expediente. Excepto si el destino es Brasil, dado que las autoridades brasi-
lefias exigen que el tramite de habititacion del establecimiento este completo.

Las condiciones y requisitos para habilitar establecimientos se encuentran enmarcados en la Resolucion SENASA M° 220/95.

Los tramites de habilitacién se deben iniciar en la Coordinacién de Establecimientos Lacteos y Apicolas, sito en Paseo Colon 367
6° P. 0 a traves de las oficinas locales del SENASA.

4 SOLICITUD DE LA AUTORIZACION DE EXPORTACION

El sigliente paso consiste en solicitar la autorizacion de exportacién. La misma debe completarse por cuadruplicado.

El tramite se realiza en Coordinacidn de Establecimientos Lacteos y Apicolas, en Paseo Colon 367 6° P,

El costo del tramite varia de acuerdo al volumen exportado(*):

menos de 1.000 kg: $ 30

entre 1.000 y 10.000 kg: 5 70

entre 10.000 y 50.000 kg: $ 100

mas de 50.000 kg: $ 130

La autorizacion tiene una validez de 45 dias pero se puede solicitar una prorroga y se otorgan 30 dias mas para realizar la expor-
tacion.

5 SOLICITUD DEL CERTIFICADO DE EXPORTACION

E! paso que contindia es la soticitud del certificado de exportacién. En este caso, el certificado difiere entre los distintos destinos
dada las exigencias impuestas por los paises compradores.

En lineas generales existen dos certificados: uno para la Unidn Europea y otro para Otros paises. También existen algunas ex-
cepciones, donde los certificados tienen caracteristicas particulares como es el caso de Portugal, Brasil o Espafa. En el caso de
Estados Unidos, este pais no exige hinglin tipo de certificado y el SENASA para llevar adelante el control exige la presentacion
del cumplido de embarque.

6 PRESENTAR EL CUMPLIDO DE EMBARQUE

7 TRAZABILIDAD

Todos los tambores que se comercialicen deben cantar con la identificacién correspondiente. Deben tener impreso en la zona
plancgrafiada blanca, el Nimero de RENAPA (Registro Nacional de Productores Apicolas, creado por la Resolucion SAGPyA N°
?:83/01 ). Este registro tiene caracter obligatorio y es gratuito. El tramite de inscripcion puede realizarse en la SAGPyA o en las
Areas de Agricultura de tas provincias.

Los tambores sin identificacion NO pueden ser exportados.
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Organismo

AFIP - DGA
www.afip.gov.ar

«Registro de Exportador/Importador

, | Contacto

Corrientes
Vera 1147 - Tel: 03783 - 424642

« Inscripcion, Habilitacion y Registro de

Corrientes
Subdireccion de Bromatologia
Chaco y C. Fernandez Blanco -

www.minprodcorrientes.gov.ar

INAL LY : Barrio Ferré.
 anmat.gov.ar RBJ::)Ieomlentos y Productos Apicolas. (RNE y Tel/Fax: 03783-422995
Buenos Aires
Estados Unidos 25, Capital Federal
Tel: 011- 4340 -0800
MPTyT Corrientes = Registro RENAPA Corrientes
Dpto. de Granja - Area Apicultura « Inscripcion, Reinscripcion y habilitacion de Pert 1176

establecimientos Apicolas.

Tel: 03783-465504

Coordinacion de
Establecimientos
Lacteos y Apicolas

» Habilitacion y fiscalizacion de establecimien.
» Aplicacion Plan Creha.
« Determina muestreo y analisis a realizar.

Corrientes
Pert 1176 - Tel: 03783-465504

SENASA Area de
www.senasa.gov.af Certificacion de
Productos Lacteos

y Apicolas

« Certificado Definitivo de Exportacion.

Buenos Aires
Av. Paseo Colon 367 6°P
Capital Federal.

Internacional

Direccion de Traficd « Registro de exportadores y/o importadores
de productos alimenticios.

Tel 011 - 4342 - 2781

ENVASES Y EMBALAJES

Existen dos tipos fundamentales de envases, segin la manera
en que se exporte la miel:

« A granel: en tambores. (330kg)

« Fraccionada: envases de vidrio y/o policristal. Por lo gene-
ral son de 250, 500, 1000 grs.

Todos los tambores que contengan miel para exportar, debe-
ran cumplir con la resolucion 121/98 de la SAGPyA. (SECRETA-
RIA DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION) Resumen: esta-
blece un nuevo marco normativo para los envases destinados
a la comercializacion de miel a granel.

En tanto todo envase para miel fraccionada, debera estar
autorizado por INAL y la Direccién de Laboratorios y Control
Técnico del SENASA.

El Codigo Alimentario Argentino establece las condiciones que
deben reunir las etiquetas de los alimentos. Para el caso de
la miel fraccionada, la siguiente informacion debe constar en
dicho envase:

« Denominacion y marca del alimento

« Establecimiento elaborador y razon social del mismo.

« NOmeros de registro correspondiente (RPE, RNP, RPPA,
RNPA, N° SENASA o el que corresponda)

« Pais de origen

= |dentificacion del lote

« Contenido neto

» Fecha de vencimiento

« Modo apropiado de uso y precauciones a tener en cuenta.
Ademas, se puede adicionar la siguiente informacién de ca-
racter no obligatorio:

= Designacion de calidad

« Informacion nutricional

EMBALAJE

En caso de utilizarse pallets de madera para el acondiciona-
miento y posterior transporte internacional de la miel, SE-
NASA exigira al momento de autorizar la salida al exterior del
embarque, que los mismos hayan sido tratados segin estable-
ce la RESOLUCION SAGPyA N*° 3/2005 y 685/2005

Lista de CATEM (Centro de Aplicacion de Tratamientos a Em-
balajes de Madera), legislacién, procedimientos y noticias al
respecto visitar: www.senasa.gov.ar / www.fao.org

DEMANDA INTERNACIONAL

El consumo nacional es muy bajo, llegando a unos escasos
200grs. por habitante/afo. Por su parte, el consumo de miel
en el hemisferio norte es mayor, por ejemplo Alemania consu-
me 1,2 kg per capita.

El mayor mercado de consumo de miel es la UE, segin esta-
disticas de la DG Comercio - Comision Europea para el aio
2005, fue:
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« Total Unién Europea: 214.710 toneladas por 340.357.500
euros

» Principal consumidor: Alemania  93.707
130.547.400 euros.

« Principal proveedor: Argentina 71.302 toneladas, por
77.434.700 euros.

toneladas por

Principales proveedores extra UE

PalSES | 5 i

Argentina 71.302
México 13.106
Brasil 11.509
Rumania 7.030
Chile 6.781
Uruguay 5.829
China 5.734
India 4,530
Subtotal 125.821
Otros 23.098
Total 148.919

Principales proveedores intra UE

Paises i R
71.30221.461

Alemania

Hungria 16.698
Espana 8.805
Italia 3.516
Rep. Checa 2.515
Francia 2.353
Bélgica 2.255
Dinamarca 2.105
Reino Unido 2.038
Subtotal 61.746
Otros 4.046
Total 65.792

TRANSPORTE INTERNACIONAL

El medio de transporte mas utilizado para el producto en
cuestion es el maritimo por presentar, entre otras, la ventaja
del bajo costo por grandes distancias.

Los exportadores utilizan este medio de transporte porque
brinda amplias ventajas de logistica, consolidacion y disponi-
bilidad del servicio a todo el mundo.

Los embarques en contenedores de 20 pies son los utilizados
dado la perfecta combinacion peso - volumen - costo.
Packaging: miel a granel (tambores de 330kg) miel fracciona-
da: frascos de vidrio o policristal de 205, 500, 1000 grs.-

Medidas del contendor de 20’: carga maxima 21.800 kgrs - lar-
go: 5,092 mt, ancho: 2,392 mt, alto: 2,392 mt, Capacidad M3:
33,2

TRATAMIENTO TRIBUTARIO-ADUANERO
EN DESTINO

ESTADOS UNIDOS

Tratamiento arancelario de importacion

Los EE.UU. utilizan, al igual que nuestro pais, una Nomen-
clatura aduanera basada en el Sistema Armonizado (ambas
nomenclaturas coinciden en los primero 6 digitos pero pueden
diferenciarse a partir del 7mo. Digito, segln sean las apertu-
ras nacionales). En la tarifa de los EE.UU., los derechos de
importacion se establecen a 8 digitos, pudiendo existir ade-
més, como es el caso de miel, aperturas a diez digitos al solo
efecto estadistico.

Posiciones Arancelarias (HTSUS) de productos incluidos en el
presente informe de mercado

0409.00.00.25

- Panal de miel y miel envasada para venta al publico.
0409.00.00.42

- Miel natural no envasada para venta al plblico blanca o
clara.

0409.00.00.44

- Miel natural no envasada para venta al publico ambar extra
clara

0409.00.00.62

- Miel natural no envasada para venta al piblico ambar cla-
ra.

0409.00.00.64

- Miel natural no envasada para venta al publico ambar u os-
cura

Normalmente, la miel tiene un derecho especifico de 1,9 cen-
tavos por Kg.

Adicionalmente, en la actualidad la miel Argentina debe abo-
nar los siguientes derechos antidumping y compensatorio:
Derecho compensatorio (cvd)

5,85 % (comun para todas las empresas)

Derecho Antidumping

El derecho antidumping varia de acuerdo a la empresa, segin
se detalla a continuacion:

-Asociacion Cooperativas Argentinas ACA: 31,92%

-Radix S.R.L.: 27,04%

-ConAgra Argentina: 55,15%

-Las demas: 30, 24%

Nota: Neto de porcidén de CVD atribuible a subsidio a lo ex-
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portado. El derecho de importacion compensatorio y anti-
dumping arriba indicado se suman, por lo tanto se deben
abonar los dos.

Fuentes:

= Federal Register

« Harmonized Tariff Schedule of the United States (2003) -
United States International Trade Commission. http://www.

usitc.gov

SISTEMA GENERAL DE PREFERENCIA (SGP):
El producto no esta incluido en el SGP.

Demas impuestos o tasas

En Estadaos Unidos hay un (inico impuesto a las ventas denomi-
nado “sales tax”, que es cobrado al consumidor final, se co-
bra al Gltimo escalén de la cadena comercial, no hay impues-
tos que graven la comercializacion de los bienes y servicios
a nivel industrial 0 mayorista. Se aplica solamente cuando se
trata de ventas al consumo. Cuando la venta se realtiza entre
industrias o comerciantes, no se aplica la tasa de venta “sales
tax”.

La alicucta del impuesto a las ventas difiere segln los es-
tados y puede combinarse con alicuotas adicionales a nivel
de ciudad / condado. El detaile de impuestos a las ventas
por estado puede consuitarse por internet en http://thestc.
com/Strates.stm.

Existe una tasa de 1 centavo por libra de miel o productos de-
rivados de la miel producidos locaimente o importados, para
que el National Honey Board lo utilice para investigacion y de-
sarrollo de mercado, publicidad y promocion de la miel y sus
productos e informacién at consumidor, supervisado por Agri-
cultural Marketing Service del United $tates Department of
Agriculture. Las tasas para el producto importado las percibe
la Aduana. Los productores o importadores que comercializan
menos de 6.000 libras de miel por afio a través de puntos de
ventas minoristas locales pueden solicitar una exencion de la
tasa. Informacidn adicional se puede consultar en; www.ams.
usda.gov/ fv/rphoney.html.

Ventajas comparativas

La miel Argentina cuenta con la ventaja de gue la gente la re-
conoce como de muy buena calidad. El consumidor sabe que
el grigen de la miel que consume es de Argentina, Canada,
China y USA ya que en las etiquetas de los mayores empaca-
dores figura la Argentina como pais de procedencia, junto con
el resto de los paises. De todas formas cabe destacar que el
reconocimiento de la miel argentina se manifiesta mas a nivel
de operadores mayoristas gue adquieren la miel a granel para
mezcla. En general, las importaciones de miel envasada para
consumo directo son muy inferiores a las compras a granel,

como puede apreciarse en el anexo estadistico.

Las posibilidades de colocacion de miel a granel en el largo
plazo son buenas ya que la demanda es fuerte para el pro-
ducto argentino. En el corto y mediano plazo, la situacidn
depende de la evolucion general del mercado y la posibilidad
de absorber el costo adicional que implica el régimen anti-
dumping + compensatorio vigente.

Con respecto a la miel envasada, para una mayor penetracion
los empacadores argentinos tendran que hacer un esfuerzo
grande en crear relaciones comerciales pero cuentan con una
gran ventaja, publicidad gratis dada por los empacadores
Americanos al mencionar Argentina dentro de sus etiguetas.

Modalidades de cobro/ pago

En EE.UU. es comin que las operaciones comerciales se rea-
licen bajo la modalidad llamada de “cuenta abierta” (open
account) donde el comprador abre una cuenta a favor del
vendedor, generalmente en su banco, donde efectia los pa-
gos o liguida las facturas pendientes en plazos determinados
de comin acuerdo { 15, 30 o 60 dias de recibida la factura).
Por lo general el vendedor es el que financia la transaccion
para el comprador y confia en la capacidad y “buena volun-
tad” de este para saldar sus cuentas en los plaZzos acorda-
dos.

Para transacciones internacionales, el instrumento de pago
més usado sigue siendo el de la carta de crédito {Letter of
Credit - L/C) en todas sus formas: pagaderas a la vista, pago
diferido o a plazos, revolving, etc.

Cuando se establece una relacion comercial entre el importa-
dor y el proveedor extranjera, se utiliza también la cobranza
documentaria (collections).

UNION EUROPEA

El ingreso de los productos al mercado europeo esta sujeto
al pago de un arancel de importacién que varia de acuerdo
al tipo de producto y a su posicion arancelaria. Todos los pai-
ses miembros de la Union Europea poseen un arancel comun
denominado Arancel Integrado de la Comunidad, por lo que
tos productos que ingresen tanto al mercado francés como al
italiano o britanico se rigen por el mismo sistema.

Codigo Taric: 0409.00.00.00 - Descripcidn: Miel natural.
Derechos importacion: 17,3 %

SGP: sin preferencia arancelaria

IVA: promedio 5% (tiene un tratamiento diferente segin el
pafs de destino), por ejemplo: Francia 5.5% - Bélgica 6% - Ita-
lia 4% - Paises Bajos 6%.

Documentos exigidos en aduana:

« Factura comercial

+ Declaracion del Valor en Aduana

- Declaracion (inica Administrativa

« Documento de Transporte

« Seguro de Transporte
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« Lista de Carga

« Producto de libre importacién, siempre y cuando el produc-
to cumpla con las normas de calidad de la UE (Unién Euro-
pea). £n caso contrario se exige licencia previa.

Asimisme, en destino se exigira:

« Control sanitario (inspeccién y analisis en puerto de ingre-
50)

+ Etiquetado de productos alimenticios (de acuerdo regla-

mentacion de la UE)

Barreras no arancelarias

La directiva 2001/110/CE anexo |I, establece la composicién
fisicaquimica minima requerida para autorizar su comerciali-
zacion en la UE (al publico o industria):

« Libre de ingredientes alimentarios, incluidos los aditivos, mi
ninguna sustancia aparte de miel.

« Libre de elementos orgénicos {larvas, restos de abejas, etc.)
e inorganicos (granos de arena, etc).

« Sin alteraciones en el grade de acidez, gusto, color, fer-
mentacion, ni haberse calentado de manera que las enzimas
naturales se destruyan o resulten poco activas.

INTERVENCION DE ORGANISMOS.
DOCUMENTOS.

Todo producto de origen vegetal o animal ingresado a {a UE
esta sujeto a inspeccion a su arribo.

La Comision Europea actualiza todos los afios la lista de pues-
tos de inspeccidn fronterizos para el control veterinaric de
productos animales procedentes de terceros paises.

Espafna es el Estado miembro con mayor nimero de puestos
de inspeccién fronterizo PIF, 40 (datos 2003), debido a la si-
tuacion estratégica respecto al resto de la comunidad.

En cada puerto y/o aeropuerto europeo existen organismos
de contralor sanitario, quienes realizan la inspeccion y emi-

ten el correspondiente certificado.

NORMAS DE ROTULADO

El rotulado para la miel comercializada en la UE esta con-
templado por la Directiva 2001/110/CE del Consejo, de 20
de diciembre de 2001 (Diario Oficial L 10 de 12.1.2002) y es-
tablece:

« Definicidn y clasificacion de la miel (anexo I}.

« Caracteristicas de la compasicidon de la miel al momento
de su comercializacidn al publico o al formar parte de otros
alimentos de consumo humano (anexo ).

« Garantiza la informacion mas completa para el consumidor
{pais de origen, origen floral, criterios de calidad especifi-
€Qs).

» Como debe utilizarse la denominacidn miel en el propio en-

vase contenedor y en el de otros productos alimenticios.

0 DE LA PROVIMUIA DE COHRIEMTES

Asimismo, ta Directiva 2000/ 13/CE en materia de etiguetado,
presentacion y publicidad de los productos alimenticios enun-
cia la informacion minima que deben contener las mismas
y establece el principio de proteccién al consumidor. Entre
otros items requiere:

1. Denominacion de venta del producto

2. Lista de ingredientes

3. Para los productos alimenticios pre-embalados, la cantidad
neta

4, La fecha de caducidad del producto.

5. £l nombre o razon social y la direccion del fabricante o del
embalador o del importador establecido dentro de la Comu-
nidad.

6. El lugar de origen

7. Indicacion del Lote de fabricacion.

CANALES DE COMERCIALIZACION Y
DISTRIBUCION

Aproximadamente el 40% de la miel destinada at consumo en
los hogares se compra en supermercados, el 15% en tiendas
tradicionales y el 14% en hipermercados. El autoconsumo re-
presenta un interesante 13% del total.

Los establecimientos de hoteleria y restaurantes, por su par-
te, adguieren el 62% de este producto a distribuidores, 10,4%
a los hipermercados y el 8% a los mayoristas.

Por ejemplo, et consumo medio de miel en Espafa es de 500
gr. por persona/ano, de los que el 96,6% es consumo en hoga-
res y el 3,1% en restaurantes y hoteles.

Principales Cadenas de supermercados que importan:

« Reino Unido: Tesco, Sainsbury, Asda/Wal-mart, Safeway, S0-
merfield.

« Francia: Carrefour, Auchan, Leclerc, Intermaché, Systeme
Uy Casino.

» Alemania: Edeka, Rewe, Atdi, Metro, Markant y Wal Mart.

- Espaiia: El Corte ingles, Alcampo, Caprabo, Eroski, Carre-
four

PROMOCION COMERCIAL
A los fines de promocionar la miel en el exterior existen una

serie de herramientas orientadas especificamente al sector:
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REVISTAS APICOLAS

1 APITEC

TRABAJO Y TURISMO DE

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

PORTALES APICOLAS

www. apiculturaonline.com.ar

info@apitec.net
Pais: México
Distribucién: Regional
Idioma: Espanol
www.apitec.net

www.apicultura.entupc.com

WWW. e-campo.com

2 - VIDA APICOLA

www.api-guia.com.ar

montagud@montagud.com
Pais: Espana
Distribucion: Regional
Idioma: Espariol
www.vidaapicola.com

www.apicultura.com.ar

www.biblioteca.org.ar

www. beehoo.com

3 - ESPACIO APICOLA

www.todomiel.com.ar

inform@apicultura.com.ar
Pais: Argentina
Distribucion: Regional
Idioma: Espanol
www.apicultura.com.ar

www.sada.org.ar

www.alimentosargentinos.gov.ar

www.apitrack.com

4 - CAMPO Y ABEJAS

www.culturaapicola.com.ar

campoyabejas@apiculturaonline.com
Pais: Argentina
Distribucion: Regional
Idioma: Espanol
www.apiculturaonline.com

www. noticiasapicolas.com.ar

www.vidaapicola.com

PP PR Tl

www. apicultura.deeuropa.net

RIS Skt S e e

FERIA APICOLA DE CASTILLA LA MANCHA

FERIAS lNTERNACIONALES

Exposicion Internacional de Apicultura, Miel
Lugar: Pastrana - Guadalajara- Espaia

http: www.feriaapicola.es

APIMONDIA

Exposicion Internacional de Apicultura, Miel

Lugar: rotativo
Fecha: septiembre
www.apimondia.com

CONWY HONEY FAIR

Conwy, North Wales- Reino Unido

Septiembre

ANUGA - Trade fair for food & beverages / Feria de Alimentos y Bebidas

Colonia- Alemania
Octubre

IFE FRESH PRODUCERS RUSSIA
Expocenter , Moscow- Rusia

Octubre
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LISTA DE IMPORTADORES DE MIEL

WALTER LANG HONIGIMPORT GMBH

Domicilio: Am Alten Sicherheitshafen, Bremen, Alemania
Teléfono: (49) 421 - 5271740

Fax: (49) 421 - 5271740

E-mail: birte.rabiega@honigimport.de

Internet: www.honigimport.de

ALFRED L. WOLFF GMBH

Direccion: Grofe Backerstr. 13, Hamburgo, Alemania
Teléfono: +49 040 3767 6124

Fax: +49 040 3767 6100

E-mail: abenech@alwolff.de

Internet: www.alwolff.com

ALLWEX FOOD TRAIDING GMBH

Direccién: Auf dem Sande 1, Hamburg, Alemania
Teléfono: 040 36 27 12

Fax: 040 37 22 72

E-mail: info@allwex.de

Internet: www.allwex.de

BAHNSEN & PRIGGE

Direccion: Molkenstih 5, Hollenstedt, Alemania
Teléfono: +49 041 658 1021

Fax: +49 041 658 0993

E-mail: bahnsen.prigge@t-online.de

Internet: www.bahnsen-prigge.de

BOESCH BODEN SPIES GMBH

Direccion: Lippeltstr. 1, Hamburg, Alemania
Teléfono: +49 040 333 0160

Fax: +49 040 333 01666

E-mail: office@boesch-boden-spies.com
Internet: www.boesch-boden-spies.com

BREITSAMER & ULRICH GMBH

Direccion: Berger-Kreuz Strasse 28, Manchen, Alemania
Teléfono: +49 89 45 05620

Fax: +49 89 45 056220

E-mail: info@brietsamer.de

Internet: www.breitsamer-ulrich.de

DREYER BIENENHONIG GmbH

Direccion: Auf der Masch 6, Uelzen, Alemania
Teléfono: +49 05 819 080

Fax: +49 05 811801 7

E-mail: info@dreyer-bienenhonig.de
Internet: www.dreyer-bienenhonig.de/

SANOVA GMBH

Direccion: Im Nordfeld 30, Nienhagen, Alemania
Teléfono: +49 5144 2077

Fax: +49 5144 2070

E-mail: vyhmeister@sanova-honig.de

Internet: www.sanova-honig.de

WALTER LANG HONIGIMPORT GMBH

Direccion: Am Alten Sicherheitshaften 2 , Bremen , Alemania
Teléfono: +49 04 2152 71740

Fax: +49 04 21 5271 7463

E-mail: dirk.schumacher@honigimport.de

Internet: www.honigimport.de

NUTREXPA, S.A
Direccion: Lepanto, 410 - 414, Barcelona, Espaia

Teléfono: 34-93-2900290
Fax: 34-93-2900342
E-mail: info@nutrexpa.es
Internet: www.nutrexpa.es

APISOL, S.A.

Direccion: Av. Blasco Ibafiez, S/N, Montroy - 46193 (Valencia),
Espana

Teléfono: 34-96-2555262

Fax: 34-96-2556232

E-mail : apisol@apisol.es

Internet: www.apisol.es

NESTLE ESPANA, SA

Direccion: Av Paises Catalans-Ed. Nestle 25 - Barcelona, Es.
Teléfono:34-96-1323740

Fax: 34-93-4 735 811

E-mail: info@nestle.es

Internet: www.nestle.es

NUTREXPA SA

Direccion: Cl Lepanto 410, Barcelona - Espana
Teléfono:34-96-1510842

Fax: 34-96-1510974

E-mail: info@ntrexpa.es

Internet: www.nutrexpa.es

OFISTRADE SA

Direccién: CL COMTE D’URGELL 255 3 1, BARCELONA, Espaia
Teléfono:933630074

Fax: 934109613

E-mail: info@ofistrade.com

Intermet: www.ofistrade.com

PETTY WOOD & CO LTD

Direccion: P.O. Box 66, Central Way, Andover, Hants 5p10 5la,
Reino Unido

Teléfono: 01264 345500

Fax: 01264 332025

E-mail: info@pettywood.co.uk

Internet: www.pettywood.co.uk

FUERST DAY LAWSON LTD.

Direccién: Devon House, 58 - 60 Saint Katherine Way, London
E1w 1jp, Reino Unido

Teléfono: 020 7488 0777

Fax: 020 7702 0777

E-mail : fdlgroup@fdl.co.uk

Internet: www.fdl.co.uk/

BECK & SCOTT LTD.

Direccién: Unit 1, Ravenhill Business Park, Ravenhill Road,
Belfast Bté 8aw, Reino Unido

Teléfono: 02890 734444

Fax: 02890 7344440

E-mail: johnspratt@beckandscott.com

Internet: www.beckandscott.com

FAMILLE MICHAUD APICULTEURS

Direccion: Domaine Saint Georges 9, Chemin de Berdoulou,
Francia

Teléfono: +33 559 21 91 00

Fax: +33 559 21 66 60

E-mail : info@lunedemiel.fr

Internet: www.lunedemiel.fr/
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SECUENCIA DE UNA EXPORTACION DE MIEL A GRANEL

DE PRODUCCION,

Decision de Exportar

inscripciones y habilitacione

SALA DE EXTRACCION

TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

\ PRODUCTOR SENASA « Inscripcién en RENAPA

- Identificar material apicola

{colmenas) con N* RENAPA

N N2
MUNICIPAL DGI / DGR ADUANA SENASA
| Habilitar establecimiento. | Habilitar comercial. | nscripcién Registro de | |+ Inscripcién y Habilitar de

Relacion comercial con el exterior

establecimiento apicola.
« Inscripcion en el Registro de
Exportadores. i
| » Identificacion de tambores.
« Responsabilidad con el Libro

 Importador / Exportador |

EXPORTADOR |€ —>| IMPORTADOR ' de Movimiento (trazabilidad)

o — : .« Cumplir con programa CREHA
Envia de oferta cotizacion N | A;gnta. envia nrden e T AT s
y términos de la operacion. N 7 de compra.
. E)'(PORTADOR}&-:i‘Be dél Cuntacta a su'ﬁa}iiﬁ para

exterior medio de negociar medio de pago

pago convenido. :  pactado con el vendedor.

N2 N v
CANTIDAD CALIDAD PACKAGING TIEMPO DEPOSITO HABILITADO | | DOCUMENTACION
PACTADO TOMA DE MUESTRAS e E

' Factura comercial,

DESPACHO DE LA MERCADERIA al exterior ! lista de empaque,
| certificado de origen, .
| analisis, certificado

= Transporte Intermo (del deposito al puerto de embarque). | de exportacion

I
A4

« De requerir depésito temporal, solo se permite en lugares habilitado por SENASA.

o
N
= ori . - | Awso de Ernbarque (indicando lugar dfa y hora de cnrga]
Solicitar Autorizacién de Exportacion a SENASA. | Acta toma de muestras de andalisis, Resultado analiticos de

N Hitrufuranos, Lista de empaque, Certlﬂcadon sanitaﬁa provisnda
« Direccion de Trafico Internacional,
(Area de Certificacion de Productos Lacteos y Apicolas)

=

~
- Analiza documentacién. En el mismo acto: Aprueba exportacion o desestima la misma.
Ry

- Veriﬁcadén en Puerto.
4\ll;

« Obtener del SENASA Certificado Definitivo de Expnrtacién.'—> | Solicitud de emisién del certificado definitivo de exportacion.
s | Copia solicitud de Autorizacion de Exportacion cumplimentada

3 [ Documen 0s que acompana la rnercadena Flsica. contenedor
| precintos, rotulados, estado de los tambores, trasbordo.

NV | por personal de planta y puerto.Copia declaracion jurada de

« Direccién de Trafico Internacional. | Origen de miel a Granel (trazabilidad) cumplimentada por

(Area de Certificacion de Lacteos y Definitivo) el e b I
¢‘ -

« Analiza documentacion. En el mismo acto: emite el certificado definitivo o solicita al interesado salve diferencias.

=1

« Despachante de Aduana. _._% Presenta en Aduana documentacion. Gestiona autorizacion de
\ISP Exportacion. Paga o garantiza derechos de Exportacion. Coordina
' con Aduana: dia, hora y lugar de consolidacion de mercaderia,

= Despachar mercaderia en buque designado por importador.

Documentas obtenidos en el proceso
Om1993 [ Factura comercial / Lista de em e / Certificado 0/ B/L (Bill of Loading)




FUENTES DE INFORMACION

» Ministerio de Produccion, Trabajo y Turismo

www.minprodcorrientes.gov.ar

« Legislacion Argentina

www.infoleg.mecon.gov.ar

» SENASA.
WWW.senasa,gov.ar

« SAGPyA - ;
WWW.sagpya.mecon.gov.ar

« Direccion Nacional de Alimentacion

www.alimentosargentinos.gov.ar

« Food and Drug Administration (EEUU):
W.fda.gov -

« Conserjenas Agricolas Union Europea:

www.agricola-ue.org

« Aranceles en la Union Europea:

www. taric.com

= Embajada Argentina en lapon:

www.embargentina.or.jp

» Unica Guia Comercial de la Apicultura Argentina:

Wiww.api-guia.com.ar

« Sociedad Argentina de Apicultores

www.sada.org.ar

» Embajada de la Republica Argentiha ante los Estados
Unidos. Seccion Economica y Comercial. Junio 2005 i



GUIA PARA EL EXPORTADOR
CITRicoLAN
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Guia Basica para exportar citricos

Provincia de Corrientes

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no esta pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un
tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresa-
rios del sector citricola de Corrientes que quieren iniciar o
profundizar su actividad desarrollando un proyecto exporta-
dor.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma busqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacion basica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
te:

« La posicion arancelaria del producto a comercializar.

«» La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

« El réginien de reintegros para cada producto.

« El régimen de derechos a la exportacion.

= Las exigencias del pais de destino.

« La legislacion sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL

ESTADISTICAS INTERNACIONALES

Produccion citricola Mundial 94.800.000 TN
Hemisferio norte 67.600.000 TN
Hemisferio sur 27.200.000 TN
Produccion citricola Argentina 2.695.000 TN
Naranjas:

Produccion mundial 59.000.000 TN
Principal productor:

Brasil 16.600.000 TN
Argentina 722.000 TN

Mandarinas:

Produccion mundial 19.200.000 TN
Principal productor:

China 8.700.000 TN
Argentina 471.000 TN
Limones:

Produccion mundial 11.700.000 TN

Principal productor:

México 1.890.000 TN
Argentina 1.338.000 TN
Pomelos:

Produccion mundial 4.800.000 TN
Principal productor:

China 1.900.000 TN
Argentina 164.000 TN

Fuente: Federcitrus - Fundacién Exportar. - FAO 2005.

Exportaciones mundiales de frutas frescas citricas

Total mundo 11.000.000 TN
Principal exportador: Espana 3.100.000 TN
Naranjas 4,800.000 TN
Principal exportador: Espana 1.200.000 TN
Mandarinas 3.100.000 TN
Principal exportador: Espana 1.500.000 TN
Limones 2.100.000 TN
Principal exportador: Argentina 380.000 TN
Pomelos 900.000 TN
Principal exportador: EEUU 230.000 TN

5
Espana 3.312.900 |3.564.200 [3.117.200
Sudafrica 1.042.900 |1.049.000 [1.080.000
Estados Unidos 1.117.000 |1.136.000 [919.000
Turgquia 740.100 |606.800 [877.000
Argentina 485.800 548.000 642.000
Egipto 303.100 414.400 490.800 604.700
Resto del Mundo* | 3.415.400 |3.701.500 |3.894.500 |3.740.600
Total 10.106.400{10.814.600 | 11.289.300 |10.980.500

*Resto del Mundo: Grecia, Italia, Israel, Marrueco, Turquia, Chipre, Japén,
México, Cuba, China, Pakistdn, Uruguay, Australia, otros.
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Principales 5 paises importadores de citricos (en TN)

2002 {2003 72004 |© 2005]

Francia 973.300 |1.020.000 |1.055.500 [924.600
Alemania 1.063.700 |1.189.800 |1.198.300 |1.226.900
Reino Unido 716.500 |735.400 805.500  |813.900
Holanda 619.900 |691.900 695.000 |693.000
Rusia 701.200 |780.100 853.300  |952.600
Resto del Mundo* | 5.283.000 |6.032.200 |5.845.300 |6.025.000
Total 9.357.600 |10.0449.400(10.452.900 {10.636.000

*Resto del Mundo: Canadd, EEUU, Japén, Arabia Saudita, Bélgica, Polonia,
otros.

ESTADISTICAS NACIONALES

Argentina es el octavo productor mundial de citricos y el
primer productor de limén.

Exporta frutas citricas frescas, jugos y aceites esenciales
desde 1970.

La produccién citricola nacional es de aproximadamente 2.7
millones de toneladas, cubriendo una superficie implantada
de 150.000 hectéreas, en donde se obtiene una fruta de ex-
celente calidad y sanidad.

Argentina tiene 2 regiones de produccion bien caracteriza-
das con condiciones ecoldgicas ideales para la produccion de
naranjas, mandarinas, pomelos y limones. Las mencionadas

estan situadas entre el trépico de Capricornio y el paralelo 35
sur, a saber:

Noroeste (NOA), donde se cultiva y produce principalmente
limones, naranjas y pomelos - 62% de la produccién nacional
(aporta el 95 % de los limones y 77% de los pomelos produci-
dos).

Noreste (NEA), donde predominan los cultivos de naranjas y
mandarinas que, a través de innumerables variedades orien-
tadas a los gustos de los distintos mercados, se cosechan y
exportan a lo largo de casi todo el afio. Produce el 36% de
volumen nacional, aportando el 57% del total de naranjas y el
88% de mandarinas.

El principal destino de las 600.000 toneladas de citricos fres-
cos exportados por la Argentina es la Union Europea (Espana;
Holanda, Italia, etc.), con el 60% de los envios. A este le siguen
Rusia, otros paises de Europa del Este, Oriente Medio y Asia.
Nuestro pafs cuenta con el Sistema de Trazabilidad “SITC”,
que permite a la autoridad nacional fitosanitaria y extran-
jeras, al productor y al exportador, conocer los tratamientos
que se le brindan a la fruta desde unidad de produccién, pas-
ando por la planta de empaque hasta el puerto de destino,
lo que otorga al importador/ consumidor un alto grado de
seguridad respecto al producto adquirido.
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Produccién citricola por regiones
(afio 2005)

POMELOS

NARANJAS =
RN

IRegioniie o b 'NOA |/ NEA | NOA | NEA | NOA |ENEA |
Superficie implantada (Has) | 39.038 4,541 13.020 42.032 4.010 32.036 8.020 2.328
% Nacional 89.09 10.36 23.57 76.09 11.09 88.6 65.46 19
Produccién en TN 1.274.408 | 63.944 |234.015 |488.092 |48.327 423.409 [136.675 |27.585
% Nacional 95.1 4.77 38.8 66.26 10 87.64 77.1 15.2
Fuente: Direccion de Agricultura - SAGPyA - INTA- 2005.
NOA: Jujuy, Salta, Tucuman, La Rioja
NEA: Misiones, Corrientes, Entre Rios, Norte BsAs
PRINCIPALES CULTIVOS POR REGION EXPORTACIONES
Principales destinos de las frutas citricas
NOA  Limdn 1.274.408 tn  (95% nacional) argentinas - (Ao 2006)
Pomelo 136.675 tn (77% nacional)
NEA  Naranja 488.092 tn (66% nacional) Rusia 175 995 28,93
Mandarina 423.409 tn (88% nacional) Holanda 87 490 14,38
Italia 49 854 8,2
Espafia 45 948 7,55
Ucrania 29 692 4,88
Otros destinos 219 254 36,05
Total 2006 608 233 100

36% 29%

E Rusia

B HoLanpa

0O mua

[] Espaia
Ucrania

[ Orros pEsTINGS

5%
8%

El grafico ilustra la participacién de los principales destinos en nuestras exportaciones de citricos. Alli se observa que la cartera
exportable del pais (aproximadamente 35 destinos en el afio 2006) se encuentra concentrada en cinco compradores principales:
Rusia, Holanda, Italia, Espana y Ucrania. Estos paises justifican el 64 % del total de nuestros envios del rubro. Existe una partici-
pacion preponderante de los destinos europeos.
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. ESTADISTICAS DE CORRIENTES '

Localizacién de la produccion: B 2 TG ; ;
« Nordeste o Litoral del Parana también conocida como Cuen-

ca Bellavistense, abarca los Departamentos de Bella Vista,
Saladas, Concepcion, Mburucuyéd, General Paz, San Miguel,
ltuzaingd, San Rogue y Lavalle.

« Zona sudeste, que abarca la region comprendida por el De-

Corrientes 22.000 220.000* tn |Naranjas (59%)
Entre Rios 41.700 607.000 tn |Naranjas (52%)
Misiones 8.700 72,700 tn | Mandarina (55%)
Bs. As. 5.400 82.500 tn |Naranjas (88%)

*Produccion (afio 2006)

partamento de Monte Caseros.
La superficie estimada es de unas 22.000 hectareas (31 %

Cuenca Bellavistense y 63% Monte Caseros) lograndose una Cultivo
produccién de 220.000 toneladas de las cuales el 59% corres- Naranja 130.000 tn
ponde a naranjas y el 23% a mandarinas. Mandarie ; 50.000 tn
Cabe d:staca; que a T\'lndpws del ano 2(l306VI.as pnn?pales Ui 35.000 th
zonas de produccid onte Ca Bella Vista) sufrieron

: seqp, . ot 4 ) ; : lsems: = : ,),ndol Pomelo 5.000 tn
graves sequias lo que perjudicé la produccion, haciendola pa-
sar de 253 000 toneladas en el 2005 a las 220 000 en el 2006. T e i

Superficie implantada (en Has.):

LIMON | NARANJAS | MANDARINAS | PomeLos [ACIE(! lie
Monte Caseros 185 8.484 5.001 225 13.895 63
Cuenca Bellav. 1.840 3.012 1.736 128 6.716 31
Resto Provincia 77 639 557 20 1.292 6
Total Provincia 2.102 12.135 7.294 373 21.903 100

En el siguiente cuadro se ilustra el destino de la produccion
citricola de la provincia Corrientes

Mandarina 35% 50% 15% 65% 5% 30%

Naranja 40% 50% 10% 65% 10% 25%

Pomelo 10% 90% 0% 60% 40% 0%
OFERTA EXPORTABLE
La oferta de frutas frescas citricas de la Provincia de Corrien- Del total de las 22.000 hectéreas implantadas con citricos,
tes se concentra basicamente en naranjas y mandarinas, re- la provincia de Corrientes cuenta con aprox. 9.000 hectareas
presentando en conjunto el 82% de la misma. habilitadas para la exportacion a la UE, destino que demanda

la maxima calidad y requisitos sanitarios para su ingreso; el
resto se destina a mercados extranjeros de menores requeri-
mientos, al mercado local o a la industria.

Epoca de cosecha aproximada:

ENE |FEB [MAR ABR MAY | JUN| JUL | AGO| SEP | OCT | NOV{| DIC

Mandarina

Naranja

Limon

Pomelo




MINISTERIO DE PRODUCCION, TRABAJO Y TURISMO DE LA PROVINCIA DE CORRIENTES

CONDICIONES EN ORIGEN: « Habilitacién de unidades de produccion y empague con des-
tino la exportacion. - SENASA
INSCRIPCIONES Y HABILITACIONES « Cumplir con el Programa de certificacion de fruta fresca

A continuacién se detallan los requerimientos a cumplir para citrica para exportacion a la UE y mercados con similares res-

exportar citrus a la Unién Europea y demas mercados con si- tricciones cuarentenarias - SENASA
« Implementacién sistema informatico de trazabilidad citrico-

la (SITC) - SENASA - CORENEA.

milares restricciones cuarentenarias:

« Registro como Exportador - Importador - DGI AFIP » Habilitacion AFIP DGI

- Registro Nacional Fitosanitario de Exportadores de Fruta « Habilitacion Municipal

Fresca Citrica con destino a los paises integrantes de la UNION « Cumplimientos reglamentacién sobre envases y embalajes
EUROPEA” (CORENEA) « Cumplir con las Normas de Calidad para las Frutas Citricas
« Registro Nacional de Productores Agropecuarios (RENSPA) determinada por la RESOLUCION N° 145/83 ex SAG y normas
- SENASA complementarias.

« Registro de Exportadores del SENASA (Productos, Subpro-
ductos y/o derivados de Origen Animal o Vegetal)

‘Organismos intervinient la habilitacion para poder exportar

tact

Aduana www.afip.gov.ar Registro de Exp/Imp. Corrientes: Yera 1147 - Tel 03783-424642
Corrientes: Av 3 Abril 998
i . 2 fi Tel: -2 8
Direccion de Trafico Registro de Exportador del e g3ns 40: -
; Buenos Aires: Paseo Colon 417 Piso: PB.
Internacional SENASA

(1063) Cap. Fed.
Tel: 0054-11- 4121-5483/5488

Corrientes: Av 3 Abril 998
Coordinacion de Puertos | certificado fitosanitario definitivo | Tel: 03783-240028

y Aeropuertos de Exportacion Buenos Aires: Ing. Huergo 1001 (1107)
SENASA Tel.: (011) 4362-4487

WWW.Senasa. gov.ar

Corrientes: Av 3 Abril 998

Tel: 03783-240028

Buenos Aires: Direccion de Calidad
agroalimentaria establecimientos Agroalimentaria

Tel: 011-4331-6041/9 Int: 1501

Direccion de calidad Habilitacién como

Corrientes: Av 3 Abril 998

Coordinacion Nacional de Coordina la actividad citricola de Tel: 03783-240028

Citricos exportacién Buenos Aires: Paseo Colon 367, 7" piso
Tel 011-4121-5173
Otras entidades intermedias:
CORENEA (comité Regional del NEA) WWw.corenaea.com.ar
Direccion de Sanidad Vegetal MPTYT www. minprodcorrientes.gov.ar
INTA www.inta.gov.ar

Acceso protocolo sanitario con la UE (ver vinculo)
http://www.senasa.gov.ar/contenido.php?to=n&in=838tio=3952
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TRATAMIENTO TRIBUTARIO - ADUANERO
El siguiente cuadro resume la posicién arancelaria del producto, su descripcion, los derechos de exportacion que debe abonas y
el porcentaje de reintegro a cobrar.

Posicion

0805 AGRIOS (CITRICOS) FRESCOS O

SECOS.
0805.10.00 -Naranjas 5% 5% 4.05% | 2,7%
0805.20.00 -Mandarinas (incluidas las tangerinas | 5% 5% 4.05% 2,7%

y satsumas); clementinas, wilkings e
hibridos similares de agrios (citricos)
0805.40.00 -Toronjas o pomelos 5% 5% 4.05% 2, 7%

0805.50.00 -Limones (Citrus limon, Citrus 5% 5% 4.05% 2,7%
limonum) y limas (Citrus

aurantifolia, Citrus latifolia)
0805.90.00 -Los demas 10% 5% 4.05% 2,7%
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ENVASES Y EMBALAJES
Todo envase de fruta fresca citrica de exportacion debe con-
tener los siguientes datos:
» Especie
= Variedad
- Categoria, seleccién y calibre
« Nombre y direccion del envasador y/o expedidor
» Zona de produccion y Pafs de origen.
« La leyenda: Fruta desinfectada segn Decision 416/04 CE
Producto utilizado: hipoclorito de sodio - 200 ppm - 2 minu-
tos.
Otros productos autorizados;
- Ortofenilfenato de sodio 2 % - 30 segundos).
- Hipoclorito de calcio 200 ppm - 2 minutos).
- Ndrnero de inscripcion (nico identificatorio de registro como
productor otorgado por SENASA.
« N” de habilitacién de Unidades de Produccion para Exporta-
cién a ta Unién Europea.
« Sello del SENASA, el mismo debe contener la siguiente in-
formacion:
- SENASA - Decreto -Ley Nro 9.244/63
- identificacion del galpones de empague
- fecha de empaque

Legislacién: RESOLUCION SAG N° 145/83 y 449/85, Resolu-
cidn ex SAGyP M* 217/86 y 251/90, Disposicion N* 4/87 y
Resolucidn SAGPYA N” 48/98.

Para mayor informacién:

SENASA Central - Coordinacidn Nacional de Citricos
Paseo Coldn 367 7° - Tel. 4331 - 6041 - int. 1703
Pagina Web: www.senasa.gov.ar

El embalaje generalmente utilizado para acondicionar ta fru-
ta citrica de exportacion es el pallet: esqueletos de maderas
estandarizados utilizados como plataforma de acondiciona-
miento de mercaderias e indispensable para la logistica de
transpaorte internacional.

Todo pallet, bins, embalaje o esqueleto de madera utilizado
en el trafico intemacional de mercaderias requiere el cumpli-
miento de la norma Internacional para Medidas Fitosanitarias
(NIMF) N* 15, de marzo de 2002 de la FOOD AND AGRICULTURE
ORGANIZATION {FAO), que establece las medidas fitosanita-
rias para reducir el riesgo de introduccién de plagas cuaren-
tenarias en los paises.

A nivel local, SENASA controla en puerto de entrada y/o salida
el cumplimiento de dicha norma, llegando a prohibir la ope-
racidn en caso de incumplimientos, exigiendo para tal caso la
certificacion de tratamiento segiin establece la mencionada
norma. Este organismo exige para la exportacion el cumpli-
miento de RESOLUCION SAGPyA N* 3/2005 y 685/2005.

Lista de CATEM {Centro de Aplicacion de Tratamientos a Em-
balajes de Madera), legislacion, procedimientos y noticias al
respecto visitar: www.senasa.gov.ar / www.fao.org

TRANSPORTE INTERNACIONAL

El medio de transporte mas utilizado es el maritimo desta-
candose el uso detl contendor Reefer de 40° par excelencia,
como también la bodega refrigerada de buque en las cuales se
puede transportar grandes volomenes a bajo costo.

Muchas de las empresas de transporte internacional disponen
de ambos servicios por lo que dependerd del exportador, de
acuerdo sus necesidades, contratar uno u otro.
Generalmente et contendor es elegido cuando es indispensa-
ble el uso del transporte multimodal para llegar al depdsito
del comprador, evitando asi las engorrosas operaciones por-
tuarias de descarga, depdsito, carga, manipuieo, etc.
Algunas de las empresas que prestan estos tipos de servicios
son Hamburg Sud, Maersk Line, NKY Reefers y MSC.

Como la fruta es un producto fragil y perecedero, es vital
tener en cuenta los siguientes items:

- Que se sea muy cuidadoso con la carga y descarga;

- Que la duracion del viaje sea lo mas corta posible;

- El producto debe protegerse en relacién a su susceptibilidad
al dafo fisico;

- Las sacudidas y los movimientos deben reducirse al minimo
posible,

- Debe evitarse el sobrecalentamiento;

- Debe ser restringida la pérdida de agua del producto;

- Una ver alcanzadas tas condiciones de conservacién reque-
ridas, éstas deben mantenerse constantes, en particular en lo
referente a la temperatura, humedad relativa y circulacidn

de aire.

MEDIOS DE COBRO/PAGO MAS UTILIZADOS

La forma comin de cobrar las exportaciones de productos
frescos es por simples Transferencias Bancarias. Esto se debe
que son mas ecandmica, simple y rapida disponibilidad.

Para utilizar esta modalidad de cobro, es fundamental exista
confianza entre ias partes, dado gue es un instrumento sin
garantias bancarias. Por ejemplo, en caso de cobrar antici-
padamente las mercaderias aun no exportadas, esto genera
alto riesgo al importadaor, y viceversa. De igual forma puede
ocurrir con la calidad y/o cantidad pactada.

En cambio, la Carta de Crédito (L/C) es utilizada en opera-
ciones donde la poca confianza entre comprador y vendedor
genera la necesidad de resguardad al maximo sus intereses
con la garantia de Instituciones Financieras. Este mecanismo
obliga a los bancos exigir el cumplimiento de lo negociado,
con la entrega de los documentos comerciales, para el cobro

del valor exportado. Su uso imptica altos costos principalmen-
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te para el importador. La utilizacién de una L/C para el pago
de una operacién compra venta internacional depende del
nivel de credibilidad bancaria que dispone el importador en
su pafs, no todas las empresas pueden acceder a esta herra-
mienta crediticia.

Muchas empresas importadoras de productos frescos negocian
el pago de la exportacién con un anticipo antes el envio de la
mercaderia, un porcentaje contra entrega de documentos y
el restante contra entrega de mercaderia (30, 60, 90 dias)

DEMANDA INTERNACIONAL

Los principales compradores/consumidores de frutas citricas
son los paises del hemisferio norte. Dentro de este grupo los
que se destacan son Francia, Alemania, Reino Unido, Holan-
da, Jap6n, Estados Unidos, Bélgica, Italia, Canada y Suiza.
Muchos de los principales productores de frutas citricas a ni-
vel mundial son también grandes consumidores. Lo anterior
se da por multiples razones, principalmente: un alto consumo
per capita, grandes mercados, consumidores de productos
naturales, demanda insatisfecha, dificultad de stockear, ne-
cesidad de consumir alimentos ricos en vitaminas.

La preferencia de los consumidores europeos se concentra en
frutas sin semillas y céscara delgada faciles de pelar. También
influye el gusto por frutos acidos, como es el caso del limon
utilizado principalmente como acompaiiante de bebidas es-
pirituosas.

Argentina tiene como principales clientes a Rusia, Holanda y
Espafa. En estos paises la calidad de nuestros citricos es reco-

Poblacion Ano 2001

nocida, por lo que es vital mantengan en el tiempo la calidad
de los envios a tales mercados.

La promocién comercial es una tarea obligada para las em-
presas exportadoras, continuidad, presentacion, calidad, va-
riedades y cumplir con los tiempos pactados es clave para
tener éxito en este segmento.

Los principales compradores exigen la mejor calidad, en al-
gunos destinos solicitan cumplan normas de calidad y proceso
como las EUROGAP, HACCP.

El consumidor europeo se caracteriza por:

« Preferencia por productos organicos.

« Preferencia por productos que certifican y cumplen con nor-
mas de calidad,

« Consumo de productos que respeten el medio ambiente y
los trabajadores.

« Tendencia al cuidado integral de la salud

MERCADO POTENCIAL ALTERNATIVO

Si bien el mercado de exportacion por excelencia es la UE,
por su interesante nimero de consumidores (494.655.462),
alto consumo per capita, altos ingresos USD 29.300 y oferta
local insatisfecha, resulta necesario contemplar otros mer-
cados potenciales sustitutos a fin de no cortar la cadena de
produccion por falta de mercado.

En tal sentido se considerara potencial a los paises de Medio
Oriente.

Arabia Saudita 22.757.092 761.190

Israel 5.938.093 140.880 170.160
Emiratos Arabes Unidos 2.407.460 126.810 58.380
Jordania 5.153.378 83.740 32.130
Iran 66.128.965 80.500 95.300
Yemen 18.078.035 14.980 2.460
Libano 3.627.774 2.300 104.01
Egipto 69.536.644 1.480 499.830
Siria 16.728.808 1.450 24.930
Total 1.213.330 1.100.240

Importante: Bahrein, Iraq, Kuwait, Oman, Qatar son paises del grupo que no fueron analizados por no disponer de informacion

(No son miembros de la FAQ)

Seglin estadisticas de la FAO, correspondientes a Importaciones y Exportaciones de frutas citricas expresadas en TN, durante el
2005, el principal importador de frutas citricas del grupo de Paises de Medio Oriente fue Arabia Saudita con 761.190TN.
En el mismo periodo, seglin Sanasa, Argentina exporto a este pais 545 tn y 640 tn a Emiratos Arabes.
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COMPETENCIA

El comercio internacional de frutos citricos presenta las si-
guientes caracteristicas:

- Producto ofrecido temporalmente (contraestacion).

- Produccién sujeta a factores climaticos.

- Producto perecedero.

Estos y otros factores con mayor o menor nivel de control
como el packaging especial, cadena de frio, tratamiento para
su conservacion, etc., hacen de la comercializacion de las
frutas frescas citricas una actividad exigente.

El mercado internacional de frutas citricas frescas es alta-
mente especializado. Las frutas argentinas compiten en el
mismo con las demas producciones del hemisferio sur, princi-
palmente Sudafrica, Nueva Zelandia, Uruguay y Brasil.

D A A B A

Mandarina

A modo general se puede orientar al productor local acerca
de los principales actores que dominan el escenario mundial:
Brasil es el principal productor y exportador mundial de ju-
gos de naranja y Espafia es el principal exportador de frutas
frescas.

EEUU destina grandes volimenes de su produccion a la indus-
tria de jugos y exporta una cuota importante a la UE. Espafa,
atento a esto, implementa medidas sanitarias para el ingreso
de frutas, jugos y similares para asi controlar a su principal
mercado de exportacion (la UE).

A modo de ejemplo se interpone calendario de fecha aproxi-
mada de los dos principales competidores / clientes de Ar-
gentina:

Naranja

Pomelo

Limon

Mandarina

ENE |(FEB [MAR | ABR | MAY | JUN| JUL | AGO| SEP | OCT [ NOV| DIC

Naranja

Pomelo

Limon

El efecto contra estacién en la produccién citricola tiene su
aspecto positivo por el hecho de que en verano/primavera
boreal la disponibilidad de frutas locales en Espafia o EEUU es
nula, siendo los (inicos proveedores los paises del hemisferio
sur, entre ellos Argentina que cumple con los requisitos exigi-
dos por estos mercados.

PRECIOS DE REFERENCIA Abril/2007 (1 € = 45)

Espafia

Supermercados Carrefour

Naranja malla 4kg 2.68 € = 0,67 € /kg
Var. Valencia-late / Cal: 7-8, Cat 2da
www.carrefour.es

Supermercados Eroski

Naranja postre malla x 3kg 2.95 € = 0.98 € /kg
Mandarinas clementinas granel 1kg 2,25 €
www.eroski.es

Supermercados Caprabo
Naranjas kg 1.49 €

www.caprabo.com

Francia

Supermercados Match

www.supermarchesmatch. fr/

Naranja Valencia malla x 2kg Cat. | - Cal. 6/7 1,75 €

Otros supermercados:

Tesco Reino Unido www.tesco.com
Ahold Holanda www.ahold.com
Alcampo Espana www.alcampo.es

El Corte Ingles  Espana www.elcorteingles.es

Hipercor Espana www. hipercor.es
FORMACION DEL COSTO Y PRECIO DE
EXPORTACION

Ver Parte General.

CERTIFICACIONES DE CALIDAD

La fruta citrica exportada a la UE y demas mercados con si-
milares restricciones cuarentenarias deben cumplir, desde el
origen, con altos estandares de calidad. Para esto SENASA exi-
ge la aplicacion de Buenas Practicas Agricolas (BPA) para con-
tribuir a la inocuidad y seguridad en la produccion primaria y
a las Buenas Practicas de Manufactura (BPM) que son la base
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de los pasos a seguir para garantizar la obtencién de alimen-
tos sanos en las plantas procesadoras y de empaque.

Los mismos son exigidos y controlados por el SENASA a lo largo
del todo el proceso de produccion, empaque y transporte,
como parte del programa de exportacion a la UE.

Nos obstante, existen otras certificaciones gue NO son obliga-
torias, pero son exigidas por el importadoy, tat es el caso de:

NORMA EUREPGAP

Este sistema nacio en 1997 como una iniciativa de los comer-
ciantes minoristas y supermercados europeos (EUREP). Los
objetivos de EurepGAP son reducir tos riesgos asegurando la
calidad e inocuidad de los alimentos en ta produccion prima-
ria, enfocado ademas en la implementacién de las “mejores
practicas” para el aseguramientc de una produccion susten-
table.

Aspectos que comprenden las normas EurepGAP:

- Trazabilidad, asegurando el seguimiento en toda la cadena
alimentaria.

« Técnicas de produccidn, con el objetivo del uso controlado
de agroguimicos para minimizar el impacto de los residuos
por el uso de agroquimicos en los alimentos, el hombre y su
entorno.

« Proteccion del medio ambiente.

« Aspectos higiénicos para evitar la contaminacién quimica,
fisica y bioldgica, asegurando la inocuidad de los atimentos.

- Aspectos socciales, enfocados en un ambiente de trabajo
adecuado, acordes a las necesidades laborales y sanitarias de
los trabajadores involucradoes en la cadena.

HACCP

El Analisis de Peligros y Puntos de Control Critico o HACCP
cubre el procesamienio de alimentos en una planta elabora-
dora, inciuido el empaque. Es un sistema preventivo que per-
mite identificar, evaluar y controlar eventuales peligros signi-

ficativos para la inocuidad de los productos alimenticios.

NATURE’S CHOICE

El protocolo Tesco Nature’s Choice (de la cadena de super-
mercados inglesa Tesco) tiene una base comin con EurepGAP,
pero esta mas fuertemente enfocado al cuidado del medio
amblente y a temas relacionados con bienestar de los traba-

jadores.

BRC

Del British Retail Consortium {consorcio britanico de tiendas
de retail).

La implantacién de este protocolo exige dar garantias de ino-
cuidad con requerimientos de HACCP y Buenas Practicas de
Manufactura, asi como demastrar el cumplimiento de un pro-
grama de gestion de calidad.

IF$ o International Food Standard.

Es una norma creada por grandes compaiiias de distribucion
alemanas, a la que adhirieron distribuidores franceses. Regu-
la los sisternas de gestion de calidad, con el objetivo de lagrar
una maxima seguridad en la elaboracion y manipulacion de
alimentos. Las empresas de distribucidn que adhieren a esta
regulacion son las alemanas ALDI, AVA, EDEKA, Lidl, Globus,
Markant, Metro AG, REWE, Spar y Tengelmann; las francesas
Carrefour, Monoprix ¥ System U; y las suizas Migros y COOP.

Los productos que llevan sellos de calidad tienen mas oportu-
nidad frente a otros productos que carecen del mismo, dado
que transmite al consumidor confianza y seguridad que el pro-
ducto que estd consumiendo es de calidad superior.

TRATAMIENTO TRIBUTARIO-ADUANERO

EN DESTINO

Tratamiento tributario aplicade a la importacion de frutas
frescas citricas en la UE:

» Derecho arancelario de importacion: entre 3,2% y 16%

« Derecho espedifico: se aplica teniendo en cuenta la época ¥
precio de entrada del producto importado. EL DE es un monto
especifico de dinero “K” por una unidad de medida “100kg"”
(K € x 100kgs.))

+ {VA: En promedio 5% (tiene un tratamiento diferente en
cada pais), por ejemplo; Francia 5.5% - Bélgica 6% - Italia 4%
- Paises Bajos 6%

El ingreso de los productos al mercado europeo esta sujeto
al pago de un arancel de importacién que varia de acuerdo
al tipo de producto y a su posicién arancelaria. Todos los pai-
ses miembros de la Unién Europea poseen un arancel comin
denorminado Arancel integrado de la Comunidad, por lo que
los praductos que ingresen tanta al mercado francés como al
italiano o britanico se rigen por el mismo sistema.

Es apreciable la extensién y camplejidad en la clasificacion
det rubro en andlisis debido a la combinacion de épocas y
valores de ingreso que se tienen en cuenta para la determi-
nacidn del arancel, '

La produccién de citricos en Europa se tleva a cabo en los
paises mediterraneos {(Espaha, Italia y Grecia), y las respec-
tivas cosechas se realizan en el periodo que se extiende de
Octubre a Mayo.

Durante un largo periodo, los paises de la UE, dependen de la
importacion para alcanzar un abastecimiento suficiente de ci-
tricos. Es durante estos periodos en dénde los aranceles caen
dando paso a tas importaciones.

A modo de ejemplo se tomo el siguiente producto con {a in-
tencién de profundizar analisis:
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Arancel integrado de importacién

0805 CITRICOS FRESCOS O SECOS
0805.10
0805.10.10
0805.10.10.10

Naranjas dulces, frescas
Sanguinas y medias sanguinas
De catidad superior

Arancel General Derecho Especifico

01 de enero al 31 de marzo 16.0% K€
01 de abril al 30 de abuil 10.4% K€
01 de maya al 15 de mayo 4.8% K€
16 de mayo al 31 de mayo 3.2% K&
01 de junio al 15 de octubre  3.2% K€
16 de octubre  al 30 de nov. 16.0% K€
01 de diciembre al 31 de dic. 16.0% K€
Derecho especifico

Con un precio de entrada por 100 kg de peso neto
Superior o igual a 35,4 € €0
Superior o igual a 34,7 €, pero inferiar a 35,4€ €0,7
superior o igual a 34,0 €, peroinferior a 34,7¢ €1,4
Superior o igual a 33,3 €, pero inferior a 34,0€ €21
Superior o igual a 32,6 €, peroinferior a 33,3¢ €2.,8
Inferiora 32,6 € €71

Barreras no arancelarias

Muchos paises imponen ciertas barreras no arancelarias a fin
de detener la importacién de citricos, argumentando, entre
otros motivos, evitar la introduccion de plagas y/o enferme-
dades de origen vegetal en sus territorios.

La UE establece requisitos minimos que se debe cumplir para
poder ingresar a su mercado. De manera no taxativa se enu-
meran algunos:

- Estandares de calidad (Calidad extra, Clase | y Ii}

- Aspectos ambientales (Niveles maximos de residuos {pestici-
das) directiva 642 /90 con sus respectivas modificaciones)

- Tratamiento de envases y embalajes (NIMF 15 FAQ)

- Etiquetado (los Estados Miembros en materia de etiquetado,
presentacion y publicidad de \os productos alimenticios se ri-
gen por la Directiva (CE) 2000/13.

- Cerificados sanitarios (expedido por la Autoridad sanitaria
del pais Exportador)

- Inspecciones en ORIGEN y DESTINO a cargo de las autori-
dades sanitarias locales por tos puertos habilitados para tal
fin.-

- Tolerancias minimas en cuanto al uso de determinados pro-
ductos quimicos, imperfecciones en la fruta, presencia de
cancrosis y mancha negra, etc.

INTERVENCION DE ORGANISMOS -
DOCUMENTOS

Los organismos intervinientes en toda operacién de importa-
cion de productos frescos en la UE son los siguientes:

- Autoridad sanitaria europea

- Direccion de Puertos

- Aduana -

- Empresa de transporte intemacional

Documentos que se debe disponer para retirar la mercade-
ria de aduana destino:

- Bill of lading o conocimiento de embarque

- Factura comercial original con copia

- Una declaracién de importacion

- Certificado de origen

- Certificado fitosanitario

- Lista de empaque o Packing list:

NORMAS DE ROTULADO

Todos tos productos comercializados en ia UE deben contener
un minimo de informacion destinada al consumidor.

El servicio sanitario europeo establecio junto las autoridades
sanitarias argentinas los reguerimientos de informacidn que
debe contener los rotulados de los productos en cuestion.
Los mismos son los detallados en el apartado de ENVASES Y
EMBALAJES

CANALES DE COMERCIALIZACION Y
DISTRIBUCION

En 1a Unidn Europea, mas del 60% de la comercializacién de
frutas frescas y alimentos en general se canatiza por medio de
las cadenas de supermercados.

- En el Reino Unido los supermercados mas importantes son
Tesco, Sainsbury, Asda/Wal-Mart, Safeway, Somerfield.

« En Franda son Carrefour, Auchan, Leclerc, Intermaché, Sys-
teme U y Casino.

« En Alemania, se destacan Edeka, Rewe, Aldi, Metro, Mar-
kant y Wal Mart.

» En Espafia encontramaos El Corte Ingles, Alcampo, Caprabo,”
Eroski, Carrefour entre otros.

Estos grandes comercios funcionan globalmente, con puntos
de ventas en toda Europa, inctuso en a nivel mundial, y encar-
gan su abastecimientos de productos determinados a grandes
importadores.

Estas empresas realizan operaciones de importaciéon todo
el afo, de tode el mundo por productos demandados por el
consumidor europeo. Asi mismo, son los que exigen el cum-
plimiento de estandares de catidad, inocuidad y trazabilidad
como son las buenas practicas de agricultura, manufactura,
turepgap, etc.

El resto del mercado es atendido por mayoristas especializa-
dos que distribuyen a tiendas, hoteles, restaurantes y merca-

dos abiertos.
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Inocuidad

Euregap

Trazabilidad

e e Ve e
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Gran Importador ¢ 3 Mayoristas
Distribuidor AROKER especializados

Hipermercados Tiendas Hoteles y Mercados
Supermercados especializadas Restaurantes abiertos

| l
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 FERIAS INTERNACIONALES

FRUIT LOGISTICA
Fecha: Febrero (anual) / Lugar: Berlin, Alemania
Tipo: Feria Internacional para el Marketing de Frutas y Hortalizas
www.fruitlogistica.de

SIFEL FRANCE
Fecha: Marzo (anual) / Lugar: Agen, Francia
Tipo: Feria Internacional Frutas y Hortalizas www.sifel.org

INTERFOOD ST. PETERSBURG
Fecha: Abril (anual) / Lugar: San Petersburgo, Rusia
Tipo: Feria Internacional de Alimentos, Bebidas, Tecnologias, Packaging y Servicios
www. primexpo.ru/interfood

MACFRUT
Fecha: Abril (anual) / Lugar: Cesena, ltalia
Tipo: Exhibicién Internacional de Productos, Tecnologia y Servicios para la produccion,
comercializacion y transporte frutihorticola
www. macfrut.com

ALIMENTARIA LISBOA
Fecha: Mayo (anual) / Lugar: Lisboa, Portugal.
Tipo: Feria Internacional de Alimentacion
www.alimentaria-lisboa.com

AGF TOTAAL
Fecha: Septiembre (anual) / Lugar: Rotterdam, Holanda
Tipo: Feria Internacional de Vegetales, Legumbres, Hortalizas, Frutas y Citricos - Seminarios
www. freshrotterdam.nl

WORLD FOOD MOSCOW
Fecha: Septiembre (anual) / Lugar: Mosc(, Rusia
Tipo: Feria Internacional de Alimentos y Bebidas
www.world-food.ru

ANUGA
Fecha: Octubre 2007 (bienal) / Lugar: Colonia, Alemania
Tipo: Feria Internacional de Alimentos, Industria y comercio.
Www.anuga.com

SIAL
Fecha: Octubre 2008 (bianual) / Lugar: Paris, Francia
Tipo: Salon Internacional de Alimentos y Bebidas
www.sial.fr

Por mds ferias, eventos y congresos puede consultar:
www. feriasalimentarias.com
www.agrolatino.com
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~'ListApDo DE IMPORTADORES DE FRUTAS Y VEGETALES FRESCOS EN EUROPA

BLAMPIN FRUITS IMPORT HISPAFRUIT BV

Direccién: MIN des Arnavaux, P.O. Box 508/510, 13323 Direccién: P.O. Box 269, 2990 AG Barendrecht,
Marseilles Cedex 14, Francia Teléfono: +31 (0) 180 641700

Teléfono: +33 (0) 4 91980446 Fax: +31 (0) 180641701

Fax: +33 (0) 4 91024374 E-mail: sales@hispafruit.nl

E-mail: blampin.rungis@blampinfruits.com Internet: www.hispafruit.nl

Internet: www.blampinfruits.com

POMONA TROPIFRESH

: 5 . Direccién : 40 Market Pavillon, New Spitalfields Market, 1

7k Pont - Neuf, 75001 P: dex 01, 3 2 ‘ 4 s

?:;enzti:laon B2 Pl CAA . i e Ledy Sherrin Road, Leyton, London E10 55H, Reino Unido
Teléfono : +44 (0) 20 85586760

Teléfono: +33 (0) 1 40283000
Fax: +33 (0) 1 40265895
Internet: www.pomona.fr

Fax : +44 (0) 20 85585897
E-mail : tropifresh@aol.com

UNIFRUIT LIMITED

Direcci6n : Unifruit house, 37 Watford Metro Centre,
Tolpits Lane, Watford WDI 85B, Reino Unido
Teléfono : +44 (0) 1923 212191

Fax : +44 (0) 1923 218742

E-mail : tolia@unifruit.co.uk

DOLE FRESH FRUIT EUROPE LTD &CO

Direccién: P.O. Box 100366, 20002 Hamburgo, Alemania
Teléfono: +49 (0) 69 49084074

Fax: +49 (0) 69 49084076

Internet: www.doleeurope.com

GENERALFRUIT SOC. COOP.AR.L . GREENERY NEDERLAND

Direccién: Via XXX Aprile 1, 48020 S.Pietro In Vincoli (RA), Localidad: Barendrecht, Paises Bajos
Italia Teléfono: (+31) 180 - 657657
Teléfono: +39 0544 243222 Fax: (+31) 180 - 657999

Fax: +39 0544 550141 E-mail: info@thegreenery.com
E-mail: info@generalfruit.it Internet: www.thegreenery.com

Internet: www.generalfruit.it

DEL MONTE FRESH PRODUCE HOLLAND ALDI EINKAUF GMBH
Direccion: P.O.Box 188, 2665 ZK Bleiswijk, Holanda Localidad: Essen, Alemania
Teléfono: +31 (0) 10 5242222 Teléfono: (49) 201 - 8593280
Fax: +31 (0) 10 5219449 Fax: (49) 201 - 8593280
E-mail: dmfp.holland@nl.freshdelmonte.com E-mail: mail@aldinord.de

Internet: www.freshdelmonte.com

EXOTIMEX BV AGRICOLA LUSIA SRL
Direccién: P.O. Box 649, 2600 AP Delft, Holanda Localidad: Lusia (Rovigo), Italia
Teléfono: +31 (0) 15 2511211 Teléfono:(0039) 0425 - 607902

Fax:(0039) 0425 - 607467
E-mail:info@agricolalusia.it
Internet: www.agricolalusia.it

Fax: +31 (0) 15 2511222
E-mail: info@exotimex.nl
Internet: www.exotimex.nl

4 _FRUII COMPANY BV MEHADRIN INTERNATIONAL

Direccion: Handelsentrum ZHZ 52 - 54, 2991 LN Baren- Localidad: RUNGIS CEDEX - Pais: Francia
dre'cht Holanda Teléfono: (33) 1 - 4686.8713

Teléfono: +31 (0) 180 641900 Fax: (33) 1 - 4686.8711

Fax: f31. (0) 180 641909 E-mail: paternoc@mehadrin-inter.com
E-mail: info@4fruitcompany.nl Internet: www.mtex.co.il

Internet: www.4fruitcompany.nl
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SECUENCIA DE UNA EXPORTACION DE CITRICOS

Decision de Exportar

N2 N
MUNICIPAL | DGI / DGR ADUANA SENASA
Habilitar establecimiento. | | Habilitar comercial. | | nscripcion Registro de '+ Inscripcion al programa de expor-

| tacion de citrus a la UE.
! « Habilitar establecimiento de
empaque.
« Inscribir y Habilitar lotes (quintas)
| para este destino.

Importador !_Expo@dur

: 2 : - » Registro de productores agrope-
Relacion comercial con el exterior cuarios RESNPA.
= ! | » Registro de exportador SENASA.
EXPORTADOR |< 7| IMPORTADOR +» Cumplir con programa de certifi-
e : e cacion de frutas para la exportacion
Envia de oferta cotizacion e Acepta, envia orden ! a la UE. ‘

R

.y términos de la operacién. | N de compra.

" EXPORTADOR | " Contacta a su banco para |
recibe pago parcial o total | & i negociar adelanto, o
de la operacion pago total al exportador

v N% W
CANTIDAD CALIDAD PACKAGING TIEMPO DOCUMENTACION
| Factura comercial
 Lista de empaque i
L Certificado de origen |
« Transporte Interno (del empaque al puerto de embarque).
« Solicitar inspeccién fitosanitaria a SENASA — | « Indicar dia, hora y lugar de la operatoria. |
- o = Presentar documentos de embarque. ¢
(Coordinacion de Puertos y aeropuertos) « Constancia de pago tasa inspeccion.
NP e
- Obtener del SENASA (Coordinacion de Puertos y {—> | = Controla documentacion y mercaderia (inspeccion).
3 " | « De resultar todo bien, emiten certificado.
aeropuertos): Certificado Fitosanitario de Exportacion « De haber diferencias, no autorizan la exportacién hasta no
I _reviertan stuacin. |
” > Presenta en Aduam_: document.;aon Gest{(liﬁa autorizacién de
Despachante de Aduana. | Exportacion. Paga o garantiza derechos de Exportacién. Coordina ;
Ny | con Aduana: dia, hora y lugar de consolidacién de mercaderia.
= Consolidar container o carga en bodega buque. ' = T -
N
» Despachar mercaderia en buque designado por importador.

© Finde la exportacion =

Documentos obtenidos en el proceso:
0Om1993 /. Factura comercial / Lista de empaque / Certificado Fitosanitario / Certificado de Origen / B/L (Bill of Loading)

[N P
~

Usos: Local y extranjero
ADUANA / DGI / BANCO / Organismos Sanitarios
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REVISTAS ESPECIALIZADAS

1 - TODO CITRUS
agrolatino@agrolatino.com
Pafs: Espafia / Distribucion: Regional / Idioma: Espafiol
www. agrolatino.com

2 - FRUTICULTURA PROFESIONAL

agrolatino@agrolatino.com
Pafs: Espafia / Distribucion: Internacional / Idioma: Espafiol
www.agrolatino.com

3 - EUROFRESH DISTRIBUTION

Pais: Espaiia - Francia / Distribucion: internacional / Idioma: Espafiol - Ingles
www. eurofresh-distribution.com

4 - AGROLIGNE

Pais: Francia / Distribucién: regional / Idioma: Francés
www.agroligne.com

5 - AMERICAN FOOD AND AG EXPORTER

Pais: EEUU / Distribucién: Regional / Idioma: ingles
www.americanfoodandag.com

6 - FROZEN FOOD EUROPE

Pais: Rumania/ Distribucién: internacional / Idioma: ingles - francés - aleman
www. frozenfoodeurope.com

. FUENTES

. ww,sagpya.mecon.gov.ér {Subsecretaria de Agricultura; Ganaderia y Forestacion)
« www.federcitrus.org (Federacion Argentina del Citrus)

B v,vww.alimentosargentincs.gbv.ar {Direccion Nacional de Alimentos)

« www.senasa.gov.ar {servicio Nacional de Calidad 'y Sanidad Agroalimentaria)
a www.argentinatrad'ene't_.gov:ar {portal de Negocios de Chancilleria Argentina)

« Wiww.exportar.ore.ar (Fundacion Exportar)

« www.anmat.gov.ar (Administracion Nacional de medicamentos, Alimentos y Tecnologia medica)
« Www.atcitrus.com {Asociacion Tucumana del Citrus)

« www.bice.com.ar {Banco de Inversion y Comercio Exterior)

o Www,aacsra.org.ar (Asociacion Argentina de Companias de Seguro)

- Www.ssri gov.ar (Superintendencia de Seguros de (a Nacion)

= www.elbancodecorrientes.com.ar {BANCO DE CORRIENTES SA)

- www.bna.com.ar (BANCO DE LA NACION ARGENTINA) -

« www.standardbank.com.ar (STANDARD BANK)

« www.bancopatagonia.com.ar (BANCO PATAGONIA) -

. vmv.consejopbrtuario.corn‘.ar' (Consejo Portuario Argentino)

= www. minprodcorrientes.gav.ar (Ministerio de Produccion Trabajo y Tunismo)

= www.inta,.gov.ar (Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria)

« www.export-help.cec.eu.int (Servicio de Cormsnon Europea para el comercm)
L= WWW.europa.eu (portal de la Union Europea}

= WWww.mapa.es (Ministerio de Agncul_tura de Espana} ;
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Guia Basica para exportar arroz

Provincia de Corrientes

CORRIENTES

Es un hecho que, salvo contados casos, el desarrollo creciente
de las exportaciones no esta pasando por las pymes; por lo
tanto éstas requieren informacion que les permita superar
la falta de experiencia exportadora y obtener herramientas
para lograr capacidades orientadas al comercio exterior en un
tema especifico como son los agronegocios.

La presente GUIA pretende ser una ayuda para los empresa-
rios del sector arrocero de Corrientes que quieren iniciar o
profundizar su actividad desarrollando un proyecto exporta-
dor.

El presente trabajo es parte de una serie de guias de asis-
tencia técnico-comercial que contemplan diversos productos
considerados estratégicos para el crecimiento y desarrollo de
la economia correntina.

El inicio de una actividad exportadora implica realizar una
investigacion seria que permita identificar mercados poten-
ciales y la forma de acceder a ellos. Sera necesario comenzar
conociendo aspectos relativos a esos mercados, precios, com-
petidores en el pais de destino, legislacion, oportunidades de
negocios, etc. Asimismo, se debera investigar como difundir
la oferta exportable y tomar contacto con otras empresas que
estén en la misma biisqueda, etc.

Al exportar un producto determinado la informacion basica
que se debera conocer sobre comercio exterior es la siguien-
te:

- La existencia de acuerdos sanitarios para el producto.

« La posicion arancelaria del producto a comercializar.

« El régimen de reintegros para cada producto.

» El régimen de derechos a la exportacion.

= Las exigencias del pais de destino.

« La legislacidon sobre la liquidacion de divisas.

PANORAMA SECTORIAL
ESTADISTICAS INTERNACIONALES

La produccion total mundial de arroz elaborado ascendio, en
el afo 2005, a 402.209.000 toneladas. En relacion a esto,
vale destacar que los paises en desarrollo representan el 95%
y que China e India juntos son responsables de mas de la mi-
tad de la produccion mundial.

China es el principal productor mundial, participando con un
31% de la produccion, seguida de la India (20%), Indonesia
(8%), Vietnam (5%) y Tailandia (4%).

......

USA 7.462.000
BRASIL 8.996.000
URUGUAY 1.320.000
ARGENTINA 1.027.000

Principales Paises Productores

La Produccién del MERCOSUR en el 2005 fue de 11.343.000
TN, lo cual significo el 2,82% de la produccion mundial.

China 25.363.000 31,17
India 85.310.000 21,21
Indonesia 34.250.000 8,52
Vietnam 22.716.000 5,65
Tailandia 17.070.000 4,24
Filipinas 9.445.000 2:35
Japon 7.944.000 1,98
Brasil Resto 8.996.000 2,24
del Mundo 91.115.000 22,65
Total Mundial 402.209.000 100

Fuente: USDA Marzo 2006

Principales Paises Exportadores

TAILANDIA 7,500
VIETNAM 4,000
INDIA 4,000
ESTADOS UNIDOS 3,550
CHINA 2,250
PAKISTAN 1,400
URUGUAY 650
BIRMANIA 600
EGIPTO 500
U.E 475
AUSTRALIA 300
ARGENTINA 200
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Principales Paises Importadores

Paises &

Campafia 2005/06

Provincia [AFea SEmbiada

Reportes USDA (Grain: World Markets and Trade Diciembre2005/ Marzo 2006)

ESTADISTICAS NACIONALES

La produccién nacional de arroz se concentra en el litoral
argentino, siendo las provincias de Entre Rios y Corrientes las
de mayor produccion. Histéricamente, Entre Rios fue superior
en superficie sembrada y produccion que Corrientes, pero en
los tiltimos afnos esta situacion se ha revertido. Algunos pro-
ductores de arroz de Entre Rios fueron migrando hacia la pro-
duccion de soja (cultivo mas facil de realizar, que no requiere
tantas inversiones iniciales como el arroz) y asi la produccion
de arroz se fue trasladando hacia Corrientes, provincia que es
mas eficiente produciendo este cultivo y donde se han reali-

zado importantes inversiones.

Entre ambas provincias representan alrededor del 84% de la
superficie total sembrada del pais; el 12% restante se reparte
entre las provincias de Santa Fe, Chaco, Formosa y Misiones.

INDONESIA 3,500 Corrientes 76.990

NIGERIA 1,500 Chaco 3.000

FILIPINAS 1,200 Entre Rios 65.300

IRAQ 1,100 Formosa 4.000

IRAN 1,000 Misiones 50

BRASIL 1,000 Santa Fe 19.900

ARABIA SAUDITA 950 Total Pais 169.240

UNION EUROPEA 875

SENEGAL 750 Fuente: SAGPYA (Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Alimentos)
COSTA DE MARFIL 650

JAPON 650

SUDAFRICA 650

i 60|  CONSUMO

MEXICO 330 El consumo interno argentino es uno de los mas bajos a nivel
COREA DEL NORTE 300 mundial, siendo de tan solo 7,1 Kg. de arroz elaborado por

habitante. Por otro lado, el del Uruguay es de 30,7 Kg. y el
del Brasil es de 60 Kg/hab/aio. Los paises asiaticos tienen un
consumo per capita de 110-140 kg, destacandose la India con
77 Kg. /hab. y Vietnam con 214 Kg. /hab.

Exportaciones segin destino. Afio 2006.

Destino
Brasil 439.223
Chile 115.781 |23.920.826| 23,37 15,99
Irak 49.874 |9.922.886 | 9,69 6,89
Haiti 33.150 |6.653.477 | 6,50 4,58
Senegal 30.550 |6.235.208 | 6,09 4,22
Puerto Rico 19.095 |3.676.800 |3,59 2,64
Espaia 17.281 3.005.584 |2,94 2,39
Otros 18.938 |4.787.533 | 4,68 2,62
Total 723.892 |102.366.348] 100 100

SE "‘Pc')'rrgﬁriionl;é En USS

[E] Brasi
CHILE

_ O Irak

i 43% O Hami

[0 SemecaL
Puerto Rico
Espaiia

[0 Otros
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DESTINOS DE LAS EXPORTACIONES EN TN

16%

60%

B Brasw
CHILE

O Irak

[0 Hami

[ SENEGAL

[ Puerto Rico
B Espafia

[ Otros

A AR

Precios FOB Oficiales | Segun c1rcular N° 1459 det dla 28/05/2007

" Nomenclador [Descripcion. cig
10061092 Arroz cascaras o paddy los demas no parbolizado 175,00
10062020 Arroz descascarillado (arroz cargo o arroz pardo) los demas no 255,00
parbolizado

10063021 Arroz Semiblanqueado o blanqueado incluso pulido o glaseado no 320,00
parbolizado con un contenido de grano quebrado = al 10%

10063021 Arroz Semiblanqueado o blanqueado incluso pulido o glaseado no 305,00
parbolizado con un contenido de grano quebrado > 10%

10063029 Arroz Semiblanqueado o blanqueado incluso pulido o glaseado. Los demas. 320,00
No parbalizado con un contenido de grano quebrado < = al 10%

10063029 Arroz Semiblanqueado o blanqueado incluso pulido o glaseado. Los demas. 305,00
No parbolizado con un contenido de grano quebrado > 10%

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Medio grano 190,00

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Medio y cuarto grano 150,00

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Cuarto grano con hasta 140,00

. 1% de cuerpos extranos

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Cuarto grano con mas 130,00
de 1% de cuerpos extranos

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Arrocin con hasta 1% de 140,00
cuerpos extranos

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Arrocin con mas de 1% 130,00
de cuerpos extranos

10064000 Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Cuarto grano y arrocin 140,00
con hasta 1% de cuerpos extrainos

10064000 130,00

Arroz partido (arroz picon) medio y cuarto grano. Arrocin con mas de 1%

de cuerpos extranos
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ESTADISTICAS DE CORRIENTES

Es la primera provincia productora de arroz del pais.
« Superficie Cultivada: 76.990 hectareas

« Produccién Provincial (afio 2006): 551.243 ton.

Exportaciones de la Provincia de Corrientes

Por tipo de arroz:
(Perfodo 2001-2006/ Valor en Délares)

[Concepto_ 00 200 2004 [ 2005
Total de cereales 24.830.756 23.916.272 34.101.074 41.329.424 61.046.839
Arroz con cascara 7.866.464 3.578.620 4.353.245 500.078 162.241
Arroz descascarillado 1.823.631 7.095.659 10.369.299 12.012.167 17.424.383
Arroz semiblanqueado o 14.813.566 13.175.684 18.985.608 24.813.670 38.385.992
blanqueado

Arroz partido 327.095 66.309 392.922 4.003.509 5.074.223
Por destino:

Total de exportaciones: USD 55.053.181. Ano: 2006

Pais Destino

BRASIL " 30,434,183.03

CHILE 10,071,466.83

IRAK 4,457,360.56

HAITI 2,911,728.77

PUERTO RICO 1,651,618.56

SENEGAL 1,392,663.65

ESPANA 1,350,108.22

ESTADOS UNIDOS 680,447.03 MERCADO

GAMBIA 542,853.28 OFERTA LOCAL

TURQUIA 49541549 El tipo de arroz mas producido a nivel provincial es el Taimy
ALEIVANA 267,915 B representa el 46% de la superficie sembrada. Las variedades
HONDURAS 200,118.60 Supremo 1 y 13 continGan escalando, llegando a representar
REINO UNIDO 198,096.40 el 34% del area sembrada.

HOLANDA (PAISES BAJOS) 149,704.88 Las variedades IMI tuvieron una suba llegando al 8%, mientras
ISRAEL 77,372.45 que las Doble Carolina, representa un 0.8 %.

0.8% 2.5%

B Tam

[ Supremo

[ IMI ResisTENTES
Orros

O Irca 417

IrGa 409

[0 DosLe CAROLINA

46%
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CONDICIONES EN ORIGEN

INTERVENCION DE ORGANISMOS.
DOCUMENTACION.

- DGA: (Direccién General de Aduanas). Yera 1147 CP: 3400
Corrientes.

Teléfono: 03783-424642. El Exportador debe inscribir su em-
presa en el Registro de Exportadores de la Direccion General
de Aduanas. Este tramite es gratuito. Para inscribirse debera
presentar su CUIT {clave Unica de identificacion tributaria) y
registrar un CBU {clave bancaria (nica) ante este organismo.
Este (iltimo le permitira acceder a los reintegros o pagar im-

puestos de exportacion.

- SECRETARIA DE AGRICULTURA, GANADERIA, PESCA Y ALl-
MENTACION (SAGPyA):

Este organismo Weva el registro de las declaraciones juradas
de venta al exterior (D.).V.E.), por ventas que realicen a ter-
ceros paises todos aquellos que se dediquen a la exportacién
de los productos comprendidos dentro de la Ley 21433, {ce-
reales, oleaginosos, tegumbres, aceites, harinas).

El Exportador debe presentar dicha D.J.V.E el dia del cierre
de venta y hasta el primer dia habit posterior. Endicha D.J.V.E
se declara el volumen vendido a exportacién, el precia FOB
de la operacién o FOB minimo, (este Ultimo fijado diariamen-
te por SAGPyA ).

Luego de concretar el embarque debe remitirse a la SAGPyA
una copia del cumplido de embarque dentro de los siete dias
habiles posteriores a su libramiento, para que constaten lo
manifestado en la D.J.V.E. con el objeto de efectuar el con-
trol correspondiente. $i no coinciden los datos de la D.J.V.E
y los del cumplido de embargue, o este Gltimo no se remita
en tiempo y forma, se considera incumplimiento y se aplica
una multa al Exportador del 15% del valor FOB no cumplido.
A partir de un sumario que se inicia en la SAGPYA y se hace
efectivo en la AFIP (DGA).

Para registrarse en esta dependencia, es preciso contar pre-
viamente con el nimero de inscripcién en la Oficina Nacional
de Control Comercial Agropecuario (ONCCA), a la que nos re-
feriremos mas adelante.

- INAL: (Instituto Nacional de Alimentos).
Registro Nacional de Productos Alimenticios, Inscripcidn si el
producto es fraccionado, bolsas 1 kilo- 5 kilos.

- SENASA: (Servicio Nacional de Sanidad y Calidad Agroali-
mentaria).

Avenida 3 de Abril 998, 1° piso. Corrientes. CP: 3400. Teléfo-
no: (03783) 4-30028/ 4-21197. Mail: corrientes@senasa.gov.

ar.

EL SENASA es el ente que fiscaliza lo concerniente a la sanidad
de los productos que se quieren vender tanto en el mercado
interno como en el externo. El expartador debe inscribirse en
el SENASA como praductor revendedor de cereales, para ser
habilitado. No se puede operar sin dicha habilitacién, que se
renueva anualmente.

Al efectuar la exportacidn debe dirigirse al RENSPA (Registro
Nacional Sanitario de Productores Agropecuarios), oficina de-
pendiente del SENASA, el cual asigna un nimero a cada uni-
dad productiva para efectuar el seguimiento de control.
Entre la documentacion a gestionar en el SENASA se detallan
dos rmuy importantes. La primera es el Certificado Fitosanita-
rio, que es obligatorio que sea extendido por el SENASA. Para
que la mercaderia pueda ser exportada conforme a normas vi-
gentes de sanidad en el comercio internacional, se debe rea-
lizar el contro! fitosanitario que origina la remisién de dicho
certificado; el mismo se efectia en puertos, aercestaciones
portuarias internacionales y pasos fronterizos.

£l segundo es la Certificacién Argentina de Calidad sobre los
productos que exporta. En este caso el Exportador puede ob-
tener los servicios de controladores privades o del ente esta-
tal SENASA.

EL SEMNASA participa también en controles de bodega, segui-
miento de trazabilidad en organicos, etcétera.

- ONCCA: (Oficina Nacional de Control Comercial Agrope-
cuario).

Avenida Paseo Colon 922 (C1063ACW). Tel: (011) - 4349-2034
/2031/2090/2025 / Fax: (011) - 4349-2005.

E mail: info@oncca.gov.ar

En esta oficina funciona un Registro donde deben inscribirse
basicamente todos aquellos que efectlian compras para pos-
teriormente exportar (acopiadores, exportadares, etcétera.),
y también productores exportadores. Es preciso recordar que
esta inscripcién es un requisito para poder registrar D.LV.E
(Ver parte SAGPyA).

El ONCCA realiza el control comercial del comercio de granos.
Para efectuar el registro y cumplir los requerimientos deriva-
dos se consulta en la pagina web de la ONCCA el aplicativo
de “actualizacion de datos”, o en su defecto se solicita en
la delegacion correspondiente, o en la sede central el medio
electrénico (CD) que contiene el apticativo. En este aplicativo
se cargaran los datos correspondientes a toda la informacion
requerida at operador, en este caso Exportador.

DOCUMENTOS NECESARIOS EN ADUANA

- Formutaric OM 1228E- Inscripcion

- Factura Comercial

- Documentg de Transporte, (Guia Aérea, Conocimiento Mari-
timo, Carta Porte} (Permiso de Embarque }

- Documento Unico Aduanero -SIM
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- Lista de Empaque

- Certificado de Origen -MERCOSUR -ALADI

- Certificado Fitosanitario, SENASA

- Formulario DJVE (Declaracion Jurada de Venta al Exterior)
- Granos

TRATAMIENTO TRIBUTARIO - ADUANERO

Arroz

1006.30.21

1006.10.91 Arroz con Cascara 10%

1006.30.19 Arroz semiblanqueado o blanqueado | 10% 4,05 %
1006.30.11 Arroz blanqueado, pulido, parbolizadq 5% 4.05%
1006.40.00 Arroz partido 10% 2.05%

REQUERIMIENTO DEL ENVASE

El arroz cominmente se envasa en sacos (o bolsas de polieti-
leno) o en cajas de cartén herméticamente cerradas debido a
que es un producto sensible al calor y a la exudacion.

La caracteristica de estos envases es:

- Cartén corrugado: Esta demostrado ser uno de los envases
mas limpios, econdémicos, atractivos y recomendables para
cumplir con dicha funcién. Tiene la ventaja de que puede ser
fabricado en un amplio rango de tamanos, formas y especifi-
caciones de resistencia.

También posee una elevada relacion de rigidez/peso y facili-
dad para poder almacenarse y transportarse de manera ple-
gadas al estar vacios.

El cart6n tiene la desventaja de absorber rapidamente la hu-
medad propia del producto o la que adquiere en diferentes
etapas de la cadena de comercializacion, por ejemplo: Lluvia
o rocio durante el transporte, humedad del ambiente, etc.

- Bolsas de Polietileno: Las bolsas pueden ser rigidas o flexi-
bles, este envase tiene la ventaja de ser resistente a los gol-
pes, faciles de manipular y limpiar, suele ser mas caro que los
~ fabricados con otros materiales.

ROTULADO DE ALIMENTOS ENVASADOS-INAL
El rétulo de los alimentos envasados debe presentar la si-
guiente informacion:

- Denominacion de venta del alimento.

- Lista de ingredientes.

- Contenidos netos.

- Identificacion del origen.

- ldentificacion del lote.

- Fecha de duracion.

- Preparacion e instrucciones de uso del alimento, cuando co-
rresponda.

- Rotulado nutricional (obligatorio a partir del 01/08/06)

- Valor energético (kcal y kj)

- Carbohidratos (g)

- Proteinas (g)

- Grasas totales (g)

- Grasas saturadas (g)

- Grasas trans (g)

- Fibra alimentaria (g)

- Sodio (mg)

Para mayor informacion consultar la guia de rotulado para
alimentos envasados.
http://www.alimentosargentinos.gov.ar/programa_calidad/
Marco_Regulatorio/guia_tramites.asp

TRANSPORTE INTERNACIONAL
(ver Guia Parte General)

SEGURO INTERNACIONAL
(ver Guia Parte General)

FORMACION DEL COSTO Y PRECIO DE EXPORTACION
(ver Guia Parte General)

PROMOCION COMERCIAL

Ferias Internacionales

« FOODEX JAPAN. Alimentos y Bebidas. Ciudad: Chiva, Japon.
Mes: Marzo.

« INTERNATIONAL FOOD AND DRINK EXHITION (IFE). Ciudad:
Londres,

Reino Unido. Mes Marzo.

« SIAL MERCOSUR. Alimentos y Bebidas. Ciudad: Buenos Aires,
Argentina. Mes: Julio
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TRATAMIENTO TRIBUTARIO-ADUANERO
EN DESTINO

EN BRASIL
« Gravamen a la importacion: para el arroz proveniente de la
Argentina (intra-Mercosur), el arancel es del 0 %.

« Impuesto a los Productos Industrializados (I.P.L):
arancel 0 %

« Impuesto a la Circulacién de Mercaderias y Servicios
(1.C.M.S.): En los estados de San Pablo, Minas Gerais, Parana
y Rio de Janeiro, la alicuota es del 18%. Sin embargo, en la
mayoria de los estados brasilefios la alicuota es del 17%.

« PIS / COFINS: 9,65 % sobre las importaciones de arroz cas-
cara. Sin embargo, en el caso del arroz integral y del pulido
la alicuota fue reducida al 0 % por su caracter de producto
alimenticio basico.

« Adicional al Flete para la Renovacion de la Marina Mercante:
es una tasa que incide sobre el flete en caso de las merca-
derfas que ingresan a Brasil como carga maritima. Esta tasa
no se aplica en caso de mercaderias originarias de paises del
MERCOSUR.

« Tasa de ingreso al SISCOMEX: El costo basico con una adicion
es de RS 40,00.

En caso de utilizar dos adiciones, la tasa es de RS 50,00, 3
adiciones RS 58,00, subiendo sucesivamente hasta alcanzar la
tasa maxima de RS 120,00.

» Tasas por anuencias: varian segln el organismo. El Ministe-
rio de Agricultura no cobra tasa.

DOCUMENTACION
- Certificado de Origen
- Certificado Fitosanitario

DISTRIBUCION

Molinos Arroceros: compran bolsas de 50 kilos; al envasarlo
ponen su marca y luego lo venden directamente a supermer-
cados.

METODO DE COBRO/ PAGO
» Carta de Crédito
» Cobranza Bancaria

- Anticipada

- Ala Vista

- APlazo

LA PROVINCIA DE CORRIENTES

PRECIOS DE REFERENCIA (Marzo 2007)

Fuente: Supermercado PAO DE AGUCAR- San Pablo- Brasil

Prod 0 Precio B
Bolsa 5 kg
“Camil” largo fino tipo 1 pulido 417
“Tio Jodo” largo fino tipo 1 parboilizadd 5.09
Bolsa 2 kg
“Tio Jodo” largo fino tipo 1 pulido 1.90
“Camil” largo fino tipo 1 parboilizado 0.90
Bolsa 1 kg
“Tio Joao” largo fino tipo 1 integral
(organico) 3.34
“Pio de acucar” largo fino tipo 1
parboilizado 1.09
“Tio Jodo” largo fino tipo 1 pulido 0.97

 LISTADO DE IMPORTAD!

IND. IMPORTAGAOQ

R. George Eastman, 213

Cp: 05690-000 - Sao Paulo

Teléfono: (5511) 3779-6000

Portal De Internet: www.carrefour.com.br

CARREFOUR COM. IND. LTDA. / ELDORADO S.A. COM.

PAO DE ACUCAR - S. A . CIA BRASILEIRA DE DIS-
TRIBUICAO

Av.Brig.Luis Antonio, 3126

Cp: 01402-000 - Sao Paulo

Teléfono: (5511) 3886-0533

E-Mail: Falecom@Paodeacucar.Com.Br

Portal De Internet: www.paodeacucar.com.br

COMERCIAL IMP. EXP. SANTA LUZIA
Alameda Lorena, 1471

Cp: 01424-001- Sao Paulo

Teléfono: (5511) 3083-5844

Fax: (5511) 3088-0663

E-Mail: Santaluzia®@Santaluzia.Com.Br
Portal De Internet: www.santaluzia.com.br

DIAS PASTORINHO S.A. COMERCIO E INDUSTRIA
Av. General Ataliba Leonel, 1691

Cp: 02033-010 - Séo Paulo

Teléfono: (5511) 6959-0544

Fax: (5511) 6950-2464

E-Mail: cadastro@pastorinho.com.br

WAL MART

Av. Dos Autonomistas, 1828

Cp: 06020-010 Osasco - Sao Paulo
Teléfono: (5511) 2103-5800

Portal De Internet: www.samsclub.com.br

ALIMENTOS

Rua Manilha, 42

Cp: 03445-050 - Vila Carrao - Sao Paulo
Teléfono: (5511) 6190-6000

E-Mail: assaiatacadista@assaiatacadista.com.br

ASSAl COMERCIAL IMPORTADORA LTDA. - ATACADISTA DE
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EN CHILE
p De nCio A Ad Vala Preferencial Observacio
1006.10.00 | Arroz con cascara (arroz “paddy”) 6,00% 0,00%
1006.20.00 | Arroz descascarillado (arroz cargo o arroz pardo) 6,00% 50,00% Cupo preferen.
1006.30.10 | Con un contenido de grano partido inferior o igual 6,00% 0,00%
al 5% en peso
1006.30.20 | Con un contenido de grano partido superior al 5% 6,00% 0,00%
pero inferior o igual al 15% en peso
1006.30.90 | Los demas 6,00% 0,00%
1006.40.00 | Arroz partido 6,00% 50,00% Cupo preferen.

« Impuestos que gravan la importacién:

Arroz descascarillado (arroz cargo o arroz pardo) y “Arroz
partido”, Chile ha otorgado al Mercosur a través del Acuerdo
de Complementacion Econémica (ACE) cupos preferenciales.
Argentina recibié en el afo 2001 un cupo anual de 5.000 to-
neladas para ingresar con una preferencia del 50%. Este cupo
finaliza el 01/01/2008 y sdlo es valido para el arroz embarca-
do entre los meses de octubre a diciembre de cada afo. De
cumplir estas exigencias, los productos argentinos ingresaran
con un derecho ad valorem del 3% previa presentacion del
certificado de origen.

« Arancel Aduanero: 6% sobre la base imponible que es el
valor en aduana.

« Impuesto al Valor Agregado: (IVA): 18%.
« Impuestos Especiales a las Ventas: 0%

« Tasa Aeronautica: Se aplica a razén del 2% de los derechos
de aduana a los

productos importados por via aérea. (0,3% del valor CIF cuan-
do se trate de carga aérea con destino a una zona franca
chilena).

« Tasa de Despacho: Se cobra un 5% sobre el valor aduanero.

« Tasas de verificacion de Aforo por Examen: 0,5% (cinco por
mil) sobre el
valor aduanero.

DOCUMENTACION

- Certificado de Origen: Necesario para poder gozar de las
preferencias arancelarias previstas en el Acuerdo Chile-Mer-
cosur.

- Certificado Sanitario - SERVICIO AGRICOLA Y GANADERO: Los
cereales que se internen o importen al territorio nacional
deben venir premunidos de un Certificado Sanitario del pais

de origen (D.FL. N° 19-2345 D.0. 26.11.79). Para su desa-
duanamiento se debe tramitar un Certificado de Destinacion
Aduanera para Productos Agropecuarios (Ley N° 18.164, Art.
1y Art. 2, Inc. 3 - Dicho Certificado tiene por objeto colocar
las mercancias en un lugar de depodsito determinado y a dis-
posicion del Servicio Agricola y Ganadero. Este Servicio, pre-
vio los analisis e inspecciones correspondientes, autorizara su
comercializacién definitiva a través del Informe Inspeccion
Productos Agropecuarios (Ley N° 18.164, Art. 3). Se puede
consultar en www.tecnoalimentos.cl.

DISTRIBUCION

- Cadenas de Supermercados.

- Importadoras de alimentos (que luego venden a los super-
mercados).

METODOS DE COBRO/ PAGO
- Carta de Crédito

PRECIOS DE REFERENCIA: (en géndola de supermercado)
- Arroz Americano Grano 1

Bolsa de 1 kg. UsD 1.23
- Arroz Americano Grano 1

Caja de 1 Kg. usD 1.55
- Arroz Americano Grano 2

Bolsa 1 kg. UsD 1.04

-~ Listabo 2 QPORTADQR_ﬁs- S

PROBOKA S A - GERALDINE

Av. Juan XXl 6120. Vitacura.

Teléfono: (56 2 ) 2191437

Teléfono Contacto: (56 2) 2479 539

Contacto: Sr. Ariel Encina (Dpto. Importacion y Dis-
tribucion)

Email: ariel@geraldine.cl | Pweb: www.geraldine.cl
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ARROCERA TUCAPELSAIC

Rut.: 91083000 -7

Teléfono.: (56 2) 461 4200 /

Contacto: German Gaete (Enc. Compra)

Email: ggaete@tucapel.cl

Sr. Andrei Brezinzky (Product Manager)

Email: abrezinzky@tucapel.cl | Web: www. tucapel.cl
Marcas: Tucapel, Banquete, Los Chinos

COMERCIAL CHACAO S.A.

Av. Marathon 2499. Macul.

Teléfono: 462-4100

Sr. Moisés Rozental Felman (Gte. Gral.)

E-mail: mrozental@chacao.cl

Web. www.chacao.cl

Marcas que distribuye: Aruba, Albura, Granada, Conarroz

CIA. MOLINERA SAN CRISTOBAL S A

Exposicién 1657. Estacién Central. Santiago.
Teléfono.: (56-2) 376 3000

Web: http://www.sancristobal.cl

Contacto: Sr. Rafael Errazuriz - Gerente de Compras
Teléfono Contacto: ( 56 2) 370 8149

E-Mail: rerrazuriz@sancristobal.cl

Marcas: Miraflores, Loncomilla

S

SUPERMERCADOS PUERTO CRISTO LTDA.
Ricardo Morales 3124, San Miguel.

Teléfono: (56-2) 556-3055/ 555-0298

Fax: (56-2) 556-3055

Encargado de Importaciones: Sr. Jorge Neriz
Email: jneriz@puertocristo.cl
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EN BOLIVIA
S.A.C.1. - SANTA CRUZ
Direccién: Av. Cristo Redentor km. 2 % Casilla: 131

RPN Wi e Teléfono: (591-3) 342-3388
« Gravamen Arancelario Consolidado: 8 % Fax: (591-3) 342-3427
« Tasa de Almacén aduanero: 0.47 % E-mail: abedoya@saci.com.bo

EES B -
« Tasa de Verificacién: 1.95 % Contacto: Lic. Arturo Bedoya S

« Impuesto al Valor Agregado: 14.94 %

OPAL LTDA.
DOCUMENTOS Contacto: Victor Vega
; : ; x Direccidn: Av. Irala 585 Edif. Irala PB Of. 32
Coriicido Fieossniiario: SERAAC Teléfono: (591-3) 333-5603
Fax: (591-3) 336-7481
DISTRIBUCION e-mail: opalvvc@infonet.com.bo

- Importadores de alimentos en general.

- Supermercados. UNIBOL
Direccién: Av. Santa Cruz 1200 esq. Mamerto Cuellar
Casilla: 435

METODOS DE PAGO Teléfono: (591-3) 333-5717
Carta de Crédito Fax: (591-3) 336-5542
E-mail: amansilla@unibol.net
PRECIOS DE REFERENCIA Contacto: Leopoldo Gorny Blaustein
Ano/Mes edi : i a5 KHOLVY
2006  Junio kilo 0.63 Direccién Av. Paragua Pasando Cuarto Anillo
2006 Julio kilo 0.62 Casilla 4185
. Teléfonos (591-3) 346-5197 - celular: 716-42964
2006 Agosto kilo 0.62 Fax (591 _3) 346-5043

E-mail: kholvy@alamo.scz.entelnet.bo
Contacto: Javier Torrez Romero

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Bolivia

DURAN & ASOCIADOS

PROESA Contacto: Mireya Duran Pereira

Gerentes: Luis Roberto Urquizo y Dlre:-cdon: Pasaje Collasuyo 9 esq. Atahuallpa
: Teléfono: (591 - 4) 445-2914 / 15

Ernesto Gamarra Fajardo Fax: (591 - 4) 445-2914

Direccion: Av. Arce 2847. San Jorge - La Paz E?x.m!l' mdtj) Ssubeshat. com.Bo

Teléfono: (591 - 2) 243-0642 |Fax: (591 - 2) 243-0651 TS IR R MR CONT

E-mail: lurquizo@proesabol.com

proesa@ceibo.entelnet.bo
IMPORTADORA CAMACHO HNOS.

Contacto: Deisy Casal de Camacho

Direccién: C. Mayor Rocha entre Hamiraya y Junin
Teléfono: (591 - 4) 424-7141

Fax: (591 - 4) 450-1661

E-mail: redycamacho@yahoo.com

COMEXBOL

Direccion: Calle Nicolas Acosta Nro. 279 San Pedro
Casilla: 11448

Teléfono: (591-2) 248-6836

Fax: 591-812--4103

E-mail: comex|p@ceibo.entelnet.bo

AEAENE TR HETyoe STa INDUSTRIAS UNIVERSALES CIPRA S.R.L. - INDUCIP

Contacto: CIPRA AMAYA JULIO CESAR

MINOIL LTDA. Domicilio: C. HONDURAS E-0653
Direccion: Calle Sanchez Lima 2696 Sopocachi Localidad: COCHABAMBA
Teléfonos: (591-2) 243-3136 / 243-3275 / 243-3709 Teléfono: (591) 4 - 455-0520 / 0521
Fax: (591-2) 2433905 / 0811-2157 /58 Fax: (591) 4 - 455-0520

Casilla: 8553 E-mail: inducip@supernet.com.bo

E-mail: spareja@minoil.com.bo
Contacto: Gerente Sergio Pareja
S.A.C.I. COCHABAMBA

Contacto: ETEROVIC NICOLAS
Domicilio: AV. BLANCO GALINDO KM 6,5
Localidad: COCHABAMBA

Pais: Bolivia

Teléfono: (591) 4 - 437-9901

Fax: (591) 4 - 437-9902

E-mail: sacicbba@pino.cbb.entelnet.bo

FRESCO & CONSULTORES ASOCIADOS S.R.L.
Direccion: Calle Pinilla 2588 Edificio Arcadia,
piso 1 of. 1 F

Teléfono: (591-2) 243-1727 / 811-5532

Fax: (591-2) 243-1727

E-mail: fca@ceibo.entelnet.bo

Contacto: Gerente Roberto Fresco Mattos
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SECUENCIA DE UNA EXPORTACION DE ARROZ

Decision de Exportar

" Inscripciones y habilitaclones

CORRIENTES

N N N N2 N N
MUNICIPAL DGI / DGR ADUANA SENASA ONCCA INAL
* Habilitar i1 imcrRegemode | | InscrRegitrode | | WscrRegitrode | | lnscr. svende

. establecimiento. _ comercial. _Impor./ Export. |

Relacién comercial con el exterior

| _Impor./ Export. |

Impor./ Export. . bolsa de 1-5 kilos

b
Fl

&
TG

EXPORTADOR

IMPORTADOR

| Envia de oferta cotizacion | e

mré\!‘ia orden

: %
y términos de la operacion. | N 7 de compra.
" EXPORTADOR | Contacta a su banco para |
recibe pago parcial o total | € negociar adelanto, o |
de la operacion i pago total al exportador |
N2 v N
CANTIDAD CALIDAD PACKAGING TIEMPO DOCUMENTACION
Factura comercial
DESPACHO DE LA MERCADERIA al exterior Lista de empaque ;
o Certificado de origen °
« Transporte Interno. Solicitar inspeccion fitosanitariaa |— [ Indicar Jia.'Hﬁré y ldé_ér de la @eé{éﬁa; ‘ |
SENASA | « Presentar documentos de embarque.
i | « Constancia de pago tasa inspeccion.
S P o e

« Obtener del SENASA
Certificado Fitosanitario de Exportacion

|

- pachante de Aduana.

\)

| = Controla documentacion y mercaderia (inspeccion).

| = De resultar todo bien, emiten certificada. i
« De haber diferencias, no autorizan la exportacion hasta no !

. reviertan situacion. i

Presenta en Aduana documentacién. Gestiona autorizacién de
| Exportacion. Paga o garantiza derechos de Exportacion. Coordina |
con Aduana: dia, hora y lugar de consolidacion de mercaderia. |

« Despachar mercaderia en buque designado por importador.

Documentos obteni

Om1993 / Factura cor

os en el praceso:

sial 7 iLista de empaque

sha

Certificado Fitosanitario / Certificado de

gen-/ Carta de Porte

Usos: Local y extranjero
ADUANA / DGI / BANCO / Organismos Sanitarios
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FUENTES

. Www.sagpya.mecon.gov.ar (Subsecretaria de Agricultura, Ganaderia y Forestacion)

« WWW.SEenasa.gov.ar (servicio Nacional de Calidad y Sanidad Agroalimentaria)

« www.argentinatradenet.goc.ar (portal de Hegocios de Chancilleria Argentina)

« www.exportar.org.ar (Fundacion Exportar)
« www.anmat.gov.ar (Administracion Nacional de medicamentos, Alimentos y Tecnologia médica.)
« www.afip.gov.ar { Administracion Federal de Ingresos Publicos)
« www.alimentosargentinos. gov ar (Direccion Nacional de Ahmentos)
o« WINWL mmprodcomentes gov.ar (Ministerio de Producmon Trabajo y Turismo)
. WWW. inta.gov.ar { Instltuto Nacional de Tecnologia Agropecuana) :
1zacron de las Naaones Umcfas para la Agncultura yla Ahmentamon 9

EDITORIAL

AUTORIDADES DE LA PROVINCIA AUTORIDADES DEL CONSEJO FEDERAL
DE CORRIENTES DE INVERSIONES

Gobemador. Ing. ARTURO COLOMBI secretario General: Ing. JUAN JOSE CIACERA
Vicegobernador. Dr. RUBEN TOMAS PRUYAS San Martin 871 - CI004AAQ

Ministro de Produccion, Trabajo y Turismo. Ciudad de Buenos Aires - Argentina

Cr. ALFREDO HORACIO AUN Tel (54-11) 4317-0700 - Fax (54-11) 4315 - 1238

www.cfired.org.ar
Corrientes Exporta E- mail: cfi@cfired.org.ar

Coordinadora Extemna: Lic. Tania Yedro

Equipo: Fecha de impresion: Julio 2007

Lic. Susana Benitez Cantidad de ejemplares: 100

Lic. Mauricio Colombo Imprenta IBERIA

Lic. Laura Haberle Reconquista 1679 | Corrientes - Capital
Lic. Roxana Filcman Tel: +54 3783 46 3071

www.iberiagrafica.com
PRODUCCION GENERAL
Lic. Tania Yedro - Tec. Sofia Machado

La Guia para Exportar desde Corrientes esuna publicacion

Colaboraron en esta edicion: de: Corrientes Exporta

Lic. Facundo Esquivel Ministerio de Produccion, Trabajo y Turismo
Corrientes Exporta: Av. Vera s/n entre San Juan y La Rioja

Lic. Susana Benitez (3400) - Corrientes - Argentina

Lic. Mauricio Colombo Tel. +54 3783 474241

Lic. Laura Haberle Tel./Fax +54 3783 474051

Lic. Roxana Filcman.
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‘ Republica Argentina‘

Corrientes-- Capital : y

Tel: (54 3783).47 42 41 | Tel/Fax: (54 3783) 47 40 51 2 Telz (54:11) 4317 0700 | Fax: (54 11), 4315 1238
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