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Introduccién

El partido de Olavarria, cuenta con un potencial interesante de camélidos
denominados “Alpaca Argentina”, los cuales poseen caracteristicas muy
importantes en fa calidad de! pelaje, entre otras. La mencionada calidad de los
vellones, es producto de un desarrollo genético, gestado e implementado, en el
Zoolégico Municipal de la ciudad de Olavarria, denominado “La Maxima”. Afios
atrés, la municipalidad de Olavarria formaliza un acuerdo con productores
rurales deseosos de tener estas especies, dentro de su plantel de animales,
contando a la fecha con una cantidad importante de los mismos en distintos

establecimientos rurales.

El proyecto tiene como objeto desarrollar la cadena de valor a partir de la
esquila {excluida en este proyecto) de lana de alpaca, “llama argentina” —-Ver
foto 1 y 2 de este documento- y “ovejas”, pasando por las etapas de hilado,
terlido y finalizando por el tejido de telas.

Se pretende poner en marcha una rueda virtuosa productiva, para gue: tanto los
productores como asi también, todos y cada uno de los involucrados en la
cadena de valor cuenten con la posibilidad de obtener sus propios recursos

econdmicos.

No es un tema menor expresar que a esta cadena se le puede agregar una vez
culminado este proyecto, el eslabdn de los subproductos derivados de la tela,
generando asi el ciclo completo productivo, y lo que no es menos importante

por cuestiones logisticas, dentro en una misma region.




1.- Equipo técnico de trabajo

Con bases cientificas, sociales y funcionales se realizo (en el mejor sentido de las
palabras) una pedagogia directiva, scbre los artesanos; teniendo en cuenta, sus
capacidades, sus intereses propios y hasta sus deformaciones, al no tener

conocimientos de:

> exigencias de mercados
» calidades
» cumplimientos

Se ayudd a reconocer su naturaleza y trabajar en funcion de ella, pero a la vez,
debieron comprender las exigencias del entorno, de la época y las situaciones
criticas que se atraviesan.

Por eso acompafamos este proyecto un equipo interdisciplinario {Ingeniero, con su
rigor y justeza, las Antropélogas-técnicas con la permanente atencién a la cultura
local y usando la instrumentacion adecuada para la adaptacidn tendiente al
desarrollo. Las tutoras artesanas profesoras (llamadas maestras) con las técnicas
que conocen y trabajan continuamente, en ia excelencia del proceso artesanail).

La clave fue considerar la sociedad comoc hecho pedagogico a partir del proceso de
relaciéon que se obtiene de los miembros, en participacion de intereses comunes. No
como mera sumatoria de individuos; sino mediante una verdadera comunicacion de
grupo, tendiente a claros objetivos que hacen flexibles los cambios sin dejar de lado,
el trabajo y el esfuerzo en alegria, que es el grado de humanizacién mas elevado. —
Ver foto 3 y 4 de este documento-

E! equipo de trabajo esta integrado por:
Lic. Mabel Ladaga
Lic. Paula San Cristobal
Profesora Josefina Urruti
Profesora iris Sosa
Colaboradora Gladis Brown




2. Lanas

Temas a tener en cuenta para preparar el producto con miras a la venta

Es necesario indicar y certificar que todas las lanas de Olavarria ,materia prima de
las telas, producto final de esta cadena; son especies que forman parte del plantel de
animales (ovino y camélido) de los productores, y en algunocs casos entregados por
comodato por la Municipalidad.
Con esta precaucion al movilizar la mercaderia se obviarian probiemas con:

+ los organismos internacionales reguladores del trafico de especies.

%+ La guia de transito cuando salen fuera de |a provincia de Bs. As.

< Permiso anual del artesanc municipal.

% Certificacion legitima.
En las actas de los seminarios de la comunidad Iberoamericana se realizaron
recomendaciones que hemos tenido en cuenta en la redaccion del proyecto y
desarrollo del mismo.
“Que en la creacion de cada nuevo producto artesano, se considere la necesidad de
una labor conjunta interdisciplinaria de asistencia técnica, guia en la produccién,
relacion con el marco social, diseflo, comercializacion, etc. Es importante que los
artesanos maestros cumplan alguna funcion en esta labor conjunta en la obtencion
de articulos estéticos, funcionales y simbélicos con posibilidades ciertas de

mercado”.

3.- Talleres de tejidos

En el local adaptado para la tarea del tejido en telar, se desarrollaron los trabajos, en
horarios de mafana y de tarde por turnos rotativos.
El aspecto general de los talleres se va presentando, de acuerdo a los ritmos

personales de las artesanas.




Es asi como se ven enhebrados, inicios de armados de urdimbres, pasado de trama,
enrollado (una de las actividades mas dificiles de lograr para el tensado de las telas),
etc.; siendo cada paso del procesc seguido atentamente por la tutora y controlado
por la especialista en artesanias. -Ver fotos 5 y 6 de este documento-.

Los disefios, son consensuados grupalmente en cuanto a texturas que aparecen con
formas diferentes (apretadas, flojas, sin irregularidades, con pequefos rulitos, etc.).
Se logran de esta manera otras opciones para los diferentes gustos.

Sobre los disefios de dibujos y/o adornos en las telas incursionan en (listas lisas,
cuadrados pequefios, a uno o dos colores, tipo principe de gales, a dos o tres
colores, etc.

L as telas terminadas fueron logradas segun lo previsto en cortes de tres metros de
largo por noventa de ancho. Cada una de ellas se acompafharan con |a
correspondiente tarjeta de autenticidad. Que certifica la realizacidbn completa del
proceso artesanal.- ver Foto 7 /8 /9/10/ 11 y 12 de este documento-.

4.- Tarjetas { certificacion) de autenticidad del producto

En forma universal se trabaja sobre la justificacion de los productos auténticos para
diferenciarlos de los realizados en serie y en forma industrial. Es la manera de
justificar el precio con el valor agregado de la mano de obra total.

Los especialistas de sud-américa trabajan para unificar criterios y llegar a tener una
sola tarjeta identificadora

Modelo (de un lado cddigo y color, del otro texto y por el otro el logo del grupo)




Logo del Grupo o institucion.

( que lo identifique)

Reverso de la tarjeta

Artesanas: trabajando en cadena productiva textil

Localidad: Olavarria

Artesania: tela realizada con lanas de ovino o alpacas argentinas,
criadas en Olavarria.,, hiladas con husos y ruecas por las
artesanas, tefiida con plantas del distrito (tintes naturales) y
tejidas en telar por teleras locales.

Medidas de la tela: 90 cms de ancho por 3 mts de largo

Descripcién de técnica y disefo: (para cada una)

Garantizan el proceso artesanal y la identidad de este producto
Firmas:

Anverso de la tarjeta




5.- Debilidades a superar v fortalezas a considerar
Debilidades
Hubo que superar la desconfianza que crearon, hace un tiempo, personas civiles que

intentaron ser acopiadoras de lana hilada. Al realizar encargues que fueron
recogidos y no pagados generaren un ambiente negativo dificil de revertir.

Se tardd en producir la dinamica de trabajo continuo, ya que estan acostumbradas a
realizar los hilados encargados con la flexibilidad que da el decir (ni bien la tenga
hecha... le aviso para que pase).

Al no tener continuidad prosperaron en el sector los planes trabajar y el trabajo en
casa de familia.

Estas personas fueron preparadas y especializadas a través de reiterados cursos en
afos anteriores.

El sector artesanal de nuestro pais se caracteriza por esta constante “los proyectos
no tienen continuidad”.

Se motiva en una gestion, se trabaja... se cambia de funcionarios... se tarda en
comprender lo realizado, o no se comprende... y cae el proyecto.

Fortalezas

Se realizo el proyecto en tiempo y forma con buenos resultados.

La coordinacion general fue esmerada y el trabajo idoneo de los especialistas,
generd un clima de entusiasmo y se recuperd la credibilidad.

La forma de trabajo y de pagos continua, el permanente didlogo y el apoyo técnico,
fueron los mejores ejemplos para la obtencidn de los objetivos trazados.

6.- Legislaciones a tener en cuenta titulo

¢ Recuperacion de ganaderia ovina Nro. 25422

« Asistencia a las economias regionales.

e Desde ltalia seguro de créditos (SACE exportaciones de insumos) para las
producciones nacionales.

¢ Registro nacional de efectores (desarrollo local y economia social)

¢ Emergencia laboral decreto 1862/97, ley 11.983.




7.- Ferias

Se realizd un listado de ferias nacionales e internacionales permanentes y ya
anunciadas para el afio 2008. Por ejemplo: “Dia de la Tradicion”, “Feria del regalo en
la Sociedad Rural”, primera quincena de diciembre, en Colén, Entre Rios, primera

semana de febrero, etc.

Se continla con el registro de mercados

8.- Comercializacion

En el segundo informe se trabajé sobre mercados internos y externos
intensificandose con los datos mas recientes de la Subgerencia de Politica y
Promocién, del Banco de la Provincia de Buenos Aires.
Con el proposito de dar elementales conocimientos sobre comercializacion se
prepard, una gacetilla con definiciones de:

1. Que es el mercado de los productos.

2. Un cliente real y de un cliente potencial.

3. Formas de pago (segun sus posibilidades contado -~ crédito — consignacion,

etc.)

Recomendaciones para:
1. Frecuencias de compras y compromisos que se adquieren.
2. ldentificacién de mercados.
3. Necesidades, gustos, habitos, modas, etc.
4. Como distinguir a los clientes y protegerse para no sufrir desenganos que

afecten sus deseos y necesidad de trabajar.

Si no estan dispuestos a salir a vender sus productos porque les resta tiempo a su
trabajo, y habiendo experimentado lo que facilita y beneficia a cada uno y a todes
estar en una cadena productiva local, considerar:

1. Que pueden seguir produciendo con el grupo formado.




2. Que el interés mostrado por las Instituciones Municipales, Organizaciones no
gubernamentales ejemplo Centro IDEB Olavarria; son un aporte valiosisimo.
Manifestado en:

o El auspicio a ferias y bocas de expendio (locales, en |a provincia y fuera
de ella).
e Poner a disposicion, los teléfonos y todo tipo de comunicaciones para
la difusion y promocién.
El camino es en adelante internalizar decidiendo y trabajando para construir con el

aporte de todos, un desarrollo local que haga crecer.

Comercio interior

Para diagnosticar las caracteristicas del movimiento de comercializacion dentro de la
provincia de Buenos Aires se acudié a la base de datos del Mercado Artesanal
Bonaerense. Este organismo realiza sus ventas, durante todo el afio, en la sede de
t a Plata y en ferias y celebraciones en los distintos distritos a las que es invitado, y a
ferias nacionales como Feriar - Cordoba; Fiesta Nacional de la Artesania Colon -
Entre Rios y la Exposicion de la Sociedad Rural de Palermo, entre otras. Esta ultima,
que se realiza durante diez dias entre julio y agosto, se constituye en el mercado por
excelencia para prendas de altos precios, realizadas en telar aborigen (fajas pampas,
ponchos, peleros y matras) especialmente apreciadas por un publico conocedor de
las técnicas tradicionales de la provincia.

A partir de los datos aportados por el Mercado Artesanal Bonaerense se confecciono
un cuadro y sus graficos correspondientes, que ilustran el comportamiento de ventas
en textiles realizados por artesanos bonaerenses durante el 2006 en dicha
institucién. Ademas se eligid el mes de Junio de 2007 para mostrar entre todos los
rubros (plateria, sogueria, telar, ceramica, cesteria, madera, tgjido a mano, hilado,
hierro, etc) el porcentaje en pesos y en cantidad de piezas que representa los rubros

de nuestro interés en relacion al total de ventas.
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Cabe aclarar gue entre las piezas realizadas en tejido a dos agujas y crochet,
ofrecidas por esta institucion, se encuentran pullovers, chalecos, camperas, chalinas,
bufandas, medias y boinas realizadas en lana hilada de oveja. Entre las piezas
realizadas en telar podemos mencionar ponchas, ruanas, chalecos, sacos, bufandas,

chalinas, fajas, tapices, caminos, etc.

Mes Ene |Feb|Mar |Abr|May | Jun |Jul | Ago | Sep | Oct| Nov | Dic

Rubro 06 |06 |06 |06 |06 |06 |06 |06 {06 |06 06 |06

Hilado 8 (16 [149 (162[199 {13178 |125 {34 |67 |80 {13

Tejidoen |3 |3 |2 [13 |21 |8 |17 |14 2 |3 |1 4
dos agujas
y crochet

Tejidoen |11 (11 (16 |19 [16 [12 {18 |21 |18 |12 (8 14
telar

Cuadro 1. Unidades vendidas por rubro durante el periodo 01/01/2006 al
01/08/07 en ¢l Mercado Artesanal Bonaerense

Ventas en el rubro hllado 2008

0

i

uaidades

mes

Grafico 1
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Yeniag en #f rubro tejido 3 dos agujas v crochet 2008

sHidades

Gréfico 3
Los gréficos son indicadores de la venta de texiiles durante los doce meses, Durante

los dos primeros meses del afo se realizan ventas de articulos de lana mayormente
a personas que viajan al exterior 0 a turistas que buscan en la capital de la provincia,
elementos representativos y prendas artesanales para uso personal.
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Se observa que a partir del mes de marzo, la demanda de estos productos es mayor
correspondiendo fa misma a consumidores locales, tendencia que se sostiene hasta
el mes de agosto. En los meses siguientes el comprador parece inclinarse por las
prendas livianas de hilo tejidas en telar; ocasionalmente se repite el comportamiento
observado durante los primeros tres meses del ano.

Rubro Porcentaje scbre el total | Porcentaje sobre el total
de ventas en pesos entre | de unidades vendidas
todos los rubros entre todos los rubros (%)

Hilados 17 5% 57%

Tejido en dos agujasy |7 5% 8.5%

crochet

Tejidos en telar 16% 8%

Resto de los rubros 59% 28.5%

Total 100% 100%

Cuadro 2. Ventas por rubro durante Junio de 2007 en el Mercado Artesanal Bonaerense

{*y Para el caso de la lana se toma como unidad al ovillo de lana ( entre 100 y 200
grs.)

Para el caso del tejido a mano ¢ telar se considera unidad a la/s prendals que
componen una pieza {ej. un juego de individuales se considera una pieza si venden
COMo Juego).

Yentas por rubre Junio 2007

[ mritades i
E B Tejicon dosaujasy oroche! |
{ B Teiidonsnteiar 3

£y Reat o e bon e on }

H
H

Grafico 2
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Debido a los precios disimiles que presentan las piezas realizadas en diferentes
rubros que comercializa el Mercado Artesanal, tomamos para ila confeccion del
cuadro, tanto el porcentaje de ventas en pesos como el porcentaje en cantidad de
unidades vendidas ya que estos no son comparables entre si. Teniendo en cuenta,
por ejemplo, el alto valor en que se cotiza un cuchillo de plata o una cabezada en

cuero crudo, consideramos relevantes los nimeros que arrojan las ventas textil.

Comercio Exterior

Si la Magnitud de los valores anuales exportados por Argentina a terceros mercados
es baja, se infiere que todavia nuestro pais no tiene presencia en esos mercados
(otros paises, ofrecen productos artesanales, mas competitivos del agrado de estos
mercados, o bien es necesario profundizar la promocion de lo autdctono de la
provincia de Buenos Aires, entre otros).

Es necesario analiza, el comportamiento de la curva exportadora, para observar su
trayectoria (ascendente, descendente, fluctuante) como también, los porcentuales de
crecimiento 0 descenso.

“Posicion Bolsa”, se encuentran aquellos productos clasificados, dentro de un grupo,
de otros productos, que pos sus caracteristicas, no pueden posicionarlas en una
especifica. En general, los valores anuales, dentro de una “Posicion Bolsa®, son
altos, pero el diagnostico del mercado de destino, resulta poco confiable, por no
poder determinar, a través de los valores estadisticos, a cual de los muchos
productos que la integran, la representan.

Por lo cual. Es necesario a través d pagina web, folletos /o encuentros de negocios,

entre otros analizar la posibilidad de insercion del producto.

Adjunto Exportaciones Argentinas segun partida 6101; valores / variaciones de un

periodo a otro y sus correspondientes destinos
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EXPORTACIONES ARGENTINAS PARTIDA 6101 ABRIGOS, CHAQUETONES, CAPAS, ANORAKS,
CAMPERAS CAZADORAS Y ARTICULOS SIMILARES, DE PUNTO PARA MUJERES O NINAS, CON
EXCLUSION DE LOS ARTICULOS DE LA PARTIDA 6103

PERIODO 2002/2006 Y ENTRE ENERO A MAYO/2007

NCM/SIM y SUBPARTIDAS: VALORES EN DOLARES

NCM/SIM 2002 2003 | 2004 | 2005 | 2006 |2002/2006 Part-%| 2007
61012000290 | 14.441] 40.308 71.167] 120.536, 66.135 302.587] 29% 70.126
61013000290 | 15.487] 9.967] 36.914 85.636 75.393 223.397] 22% 28.440
61013000214 | 50.528) 8.827 7.832 41.492 11.036 119715 12% 5.840)
61012000214 9.701] 28473 15514 14.167] 15949 83.805 8% 31.85%
61013000212 2.065) 3191 13717, 6.9900 3.028) 28991 3%
61012000212 11 1.356 18428  3.345  5.144] 28.284) 3% 207
61019000290 2.068 3.848 4.843 14.364] 25.124) 2% 4.698
61012000112 80 6.804] 864 16.781 24529 2%l
61013000211 226 3078 7.362 2244 11201 24.108 2% 31.333
61013000190 881 10.317] 6.868 27890 3.227] 24082 2% 103
61011000290 4634 2149 4699 5522 6289 23202 2% 3.032
61012000190 5356 6.853 1.457] 5438 19103 2%
61011000214 192 310 6l 17.155 17.664 2% 6.529
61012000111 84 16 12.431 246 1345 14123 1% 366
61012000211 500 6608 1203 5378  13.238 1% 221
61013000114 852 1.2080 4892 4783 11.825 1%
61013000112 223  9.747 9970, 1%
61011000211 278 244  6.389 942 7.853 1%
61011000212 76 77 6.660 941 7.754 1%
61012000114 881 2072  2.950 5903 1%
61011000190 5.875 5875 1%
61011000213 164 666 66|  2.083 2979 0%
61011000113 32 300 1.750 2.082 0%
61013000213 3 g  1.522 190 1.723 0%  1.020
61011000112 8 1.333 1.341 0%
61011000114 1.166 1.166] 0%
61013000111 188 317 508 0% 2.70
61019000211 133 193 326 0% 364
61019000212 48] 87 135 0%
61019000114 108 108 0%
61013000113 14 90 104, 0%l 67]
61019000180 61 61 0%
61011000111 37 3 40 0%
61019000214 40 400 0%
61019000111 29 29 0%l
61012000213 22 22l 0% 89
Total general | 101.198] 116.841] 248.819 326.485 238.537 1.031.881] 100% 186.999|
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* 2 Posiciones Arancelarias (6101,20,00,290 y 6101,30,00,290),
sobre un total de 36, participaron con el 51% del total exportado
por Argentina

* EI total general presenta un valor promedio anual de 206, 4 mil
ddlares

* Las posiciones mencionadas estan clasificada dentro de las
denominada " Posicion bolsas”.

* Cuando el valor anual promedio es bajo en general la curva
exportadora presenta fluctuaciones y/o discontinuidades

PRINCIPALES DESTINOS:

Pais de

Destino 2002 2003 2004 2005 2006 |2002/2006; Part-%| 2007
CHILE 9.703 18.607 32.661 91.115J 60.566) 212651 21%| 87.109
URUGUAY 6.682 15,844, 686.051 54 493 39.791 182.961 18% 28.715
ESPANA 4.008 17.117 36.393 36.110 21830 115.456 11% 5.688
ESTADOS
UNIDOS 53.942 4 85 13.783 5,237 18.580 96.396 9% 3.267
BRASIL 724 26.735 38.151 22.403 3.298 91.311 9%| 30.453
Resto 41
Destinos 26.142 33.584 61781 117.128 94 4721 333.1086 32% 31.769
[Total general 101.198 116.841| 248.819 326.485 238.537) 1.031.88% 1 00% 186.999|

\

* 5 paises, sobre un total de 46 destinos, participaron con
cerca del 70% del total exportado por Argentina.

* CHILE Y URUGUAY , participaron en conjunto, con cerca
del 40% del total exportado por Argentina.
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Variacionas %&%3&%22&6&{2@03 %5!20@4%99&29&51

CHILE 02%  7B%  179%  -34%
URUGUAY 139%  314% smé -2?%!
ESPANA 327%  113% -%%i -%aﬂ
ESTADOS

UNIDOS Ag@%i 184% ‘ez%g 255%4
BRASIL I504%  43%  -41%  -85%
Resto 41 %E i 9%!
Destinos _ 28 B84% 80% -1
Total general 16%  113% 3% -2T%

T

* Los valores totales presentaron una curva ascendente hasta e afo
2008. En la dGltima etapa del periodo 20022006 se produjo un
descenso de -27%

* En general , con los mercados seleccionados, se advierte una
tendencia descendente dosde el 2005/2004.

4 Exportaciones Argentinas Partida 6101, Principales Detinos
100.000
80.000
80.000
& 70,000
g 60.000
o  50.000
5 40.000
S 30.000
20,000
10.000 - !
R > 0 -
2 3 38
z
5 g 2
C 23
002 © 2003 ] 2004 0 2005 @ 2006
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Nota: las experiencias realizadas han sido con mercaderia en mano en cantidades
menores, transportadas por dos o tres artesanos con destino a exposiciones
internacionales ,0 bien por personas que viajan y colocan o ya van con el
pedido de interés fijo para la mercaderia mencionada.

Lo que en |Ia jerga popular, se denomina “Exportacion Hormiga™.

Se sefiala ademas la falta de educacidon y/ o preparacion para exportar
artesanias, la desconfianza de los hacedores ,la carencia de cantidades
razonables para comercializar ante ia falta de seguridad aduanera y de
planes de promocién y proyectos serios. Respecto a este tema ponemos el ejempio
de las provincias del NOA antiguas hacedoras de artesanias en volumenes notables.
Acostumbradas a talleres de Textiles con seguimiento y contencion social desde
hace muchos anos citamos como ejemplo, el taller de Lehmann Nishche en la
década de 1880. Desde el afio 2004 decidieron exportar por pacifico a través de

Chile, pais que da garantias totales para la exportacion.
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9.- Ejes previstos QOrganizacién ~cadena textil-negocic-comercializacion.-ltems de

relaciones
Problematica Respuesta

Artesano y su entorno Diagnéstico realizado y seguimiento.

Segmentacion y estrategia de acceso | se introdujo en el tema

al mercado

Requisitos de accesos al mercado se informo y conversé sobre el acceso
al mercado interno y externo

Plan de marketing disefio de tarjeta para la tela e
imagenes.

En relacién al producto Fotos y predisefio de pagina web y
catalogo

Precio trabajado en base a costos de materia
prima y horas de trabajo

Canal de distribucion Local, provincia de Buenos Aires
(ferias y Mercado Artesanal en La
Plata)

Comunicacién y promocion Iniciada.

Comercio exterior Se investigo y se planted

Disefio de politica nacional No hay

Fomento institucional disefiado desde | muy poco

provincia y nacién

Relacion comprador y vendedor Solo existen marcos tedricos vy
esfuerzos particulares

La artesania y el Mercosur No hay apoyos institucionales. Si se
da algo depende de la interrelacion
espontanea.

10.- Se trabajaron y lograron concretar los objetivos trazados

1. Capacitacién y fomento del desarrolic de las capacidades y conocimientos
individuales y grupales del artesanado textil.

2. Se demostré en forma practica que era posible organizar y administrar un
trabajo grupal convertido en negocio, en pequena escata.

3. Se mostrd grupalmente la conveniencia de unir la investigacion y Ias técnicas,

los disenos y los controles de caiidad.
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4. Al presentar los canales de informacién sobre los pedidos de demandas para
comercializar (nacionales e internacionales) se entendid que el secreto era
trabajo mas dedicacién y calidad mas cantidad. También se trabajo sobre
la superacion de la economia de subsistencia.

5. Quedo claro que la organizacion en unidades productivas continuas, llevan a

definir roles de capital y de trabajo.
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SHAUTH CURT -“Hilado de oveja”. Alemania. 1990

Bibtiografia General —~ Hilado de Camétidos.

Bibliografia Especifica Alpaca Argentina.

Dr. Alberto Romero.

“Llamas Laneras o Alcapas Argentinas (lama Glama) una nueva exportacion
ganadera Auquénica”.

Bibliografia Especifica de artesanos textiles de Olavarria

LIC. LADAGA MABEL “Conociendo a nuestros Artesanos”. 1989, Secretaria de
Cultura de la Provincia de Buenos Aires.

Bibliografia sobre tintes:

LIC. MABEL LADAGA. “Tintes naturales de la pampasica argentina”. Sucre,
Bolivia. Seminario de Tintes naturales de Sudamérica.” 2004

LIC. MABEL LADAGA Y VERONICA SELAME. “Tintes naturales de Argentina y
Chile”. Hyderabad, India, 2006.

STRAMIGLIONI CELESTINA. “Tintes Naturales de San Juan”, 1988.

Bibliografia sobre comercializacion:
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ACTA CONSTITUTIVA DE LA COMUNIDAD IBEROAMERICANA DE LA
ARTESANIA. Tenerife — Espana, 1988.

AGUILAR CRIADO, Encarnacién. Entre lo global y lo local: la revitalizacion de la
produccion artesanal de Espaiia. En: Artesanias de América Revista del Cidap
N°55 Centro Interamericano de Artesanias y Artes Populares, CIDAP. Quito,
Ecuador. Diciembre de 2003

FARA, Carlos y otros. Artesania y consumo. Estudic de opinidén sobre el mercado
de la produccion artesanal. Plan de Fomento de las Artesanias de las Comunidades
Indigenas de Argentina. Secretaria de Desarrollo Social. Fondo Mixte de
Cooperacion Hispano Argentino. Buenos Aires 1897.

MALO GONZALEZ, Ciaudio. Gestién empresarial y artesanias. En: Artesanias de
América Revista del Cidap N°52 Centro Interamericano de Artesanias y Artes
Populares, CIDAP. Quito, Ecuador. Julio de 2002

5° SEMINARIO IBEROCAMERICANO DE COOPERACION EN ARTESANIA, Tenerife
-~ Espana. 1996.

TASSO, Alberto y LEDESMA, Reinaldo. La produccion artesanal en Santiago del
Estero. Incidencia en la economia familiar, comercializacién, problemas del
oficio y disposicién al asociativismo. En: Trabajo y Sociedad Indagaciones sobre
el empleo, la cultura y las précticas politicas en sociedades segmentadas. N° 6, vol.
V, junio- septiembre de 2003, Santiago del Estero, Argentina.

Vila Melo Guillermo - Ing. Agréonomo- “ La cultura andina de los camélidos en el
mundo” ; en la revista El Federal de Octubre afio 2005.

iV Congreso Mundial sobre camelidos.

Estuvo dirigido a los productores y comercializadores y referido a en cuanto el pilar
de transformacién y comercializacion en los tiempos actuales, es fundamental que
todos los actores del sector, posean informacion actualizada, de ios requerimientos
de la demanda, de demanda que puedan mejorar su produccion, acorde con las

exigencias del mercado, y conocer el valor de sus productos.
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En cuanto a las cadenas productivas (procesamiento, exposicidn y comercializacion
de productos) como alternativa rentable que posibilita la preservacién y conservacion
de recursos naturales tanto en regiones de altura como en suelos “Fragiies”.
Bibliografia Hilado Oveja- “Sistematizacion de grosores de lana de oveja”.
Metodo Hugo ZUMBUHL EDICIONES Kamac Maki
SHAUTH CURT -“Hilado de oveja”. Alemania. 1990
Bibliografia General — Hilado de Camélidos.
Bibliografia Especifica Alpaca Argentina.
Bibliografia Especifica de artesanos textiles de Olavarria
Lic. Ladaga Mabei.
¥ “Conociendo a nuestros Artesanos”. 1989, Secretaria de Cultura de la
Provincia de Buenos Aires.
v Proyecto Ecosociedad, Subsecretaria de Cultura, Olavarria. Relevamiento
-~ Censo - Agrupamiento por especialidades - Cursos de
perfeccionamiento —~ Asociacionismo — Ferias locales —~ Nacionales e
Internacionales {Organizacién y publicaciones para las mismas) — Guias
para fiscalizacién de artesanos — manualistas — recicladotes, etc. —
Fotos y Paginas de Internet. Marzo del 2000 a Junio de! 2006.
Bibliografia sobre tintes:
tIC. MABEL LADAGA. “Tintes naturales de la pampasica argentina”. Sucre,
Bolivia. Seminario de Tintes naturales de Sudamérica.” 2004
LIC. MABEL LADAGA Y VERONICA SELAME. “Tintes naturales de Argentina y
Chile”. Hyderabad, India, 2006.
STRAMIGLIONI CELESTINA. “Tintes Naturales de San Juan”, 1988.
Bibliografia sobre comercializacién:
Otros temas de interés considerados( entrevistas realizadas a entidades,negocios
recorridos, testeadas ferias y artesanos y compradores ,proyectos anteriores en
OLAVARRIA
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Noveno lugar) BIBLIOGRAFIA AGREGAR Nilda Torti y seminarios de Aideca
Mabel Ecosociedad y larga y corta ... historia de la art
(se adjunta la bibliografia de todos los informes y quiero cotejaria)
o Fuentes de Proyectos realizados con anterioridad en Olavarria
« Negocios recorridos
« Estadisticas elaboradas sobre datos recientes,en base a ventas en mercados
provinciales y nacionales
¢ Testeos comeciales.
e Subgerencia de Economia y politica del Banco Pcia de Bs As.-
Lic Cristina Andreu y Lic. Nilda Torti
Una estrategia de articulacion Institucional de apoyo a la promocion de
pequenas unidades productivas- CFL.
Ladaga Mabel: capitulo “ ecosociedad, una experiencia de desarrollo iocal”
QOlavarria.
En TURISMO CULTURAL Libro
Editado por el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires 2005.
Ladaga Mabel (en Anales de Congreso) y distribuido en CD
Ladaga Mabel (en Anales de Congresos) y distribuido
en CD —“ La larga y la corta Historia de la Artesania Bonaerense”
Octavo Congreso de la Historia de los pueblos de la Provincia de Buenos Aires —
Archivo histdrico de la Subsecretaria de Cultura de Buenos Aires 2001.
Ecosociedad “Desarrotlo Patrimonial de Olavarria “Tarija Jujuy 2004 IAO-.
Los artesanos de Olavarria, una aproximacion a los aspectos identitarios”.
VIl jornadas del MERCOSUR Capital Federal 2001.
“Un proyecto de cadenas productivas para el artesanado de Olavarria” Facultad de
Antropologia Universidad del Centro 7/8/9 de diciembre 2005.
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Foto 1 —Alpaca Argentina--

Foto 2 - Oveja-



Foto 3 —Reunion de trabajo con Hiladeras y teflidoras-

Foto 4 - Taller de tejido-



Foto & Tejedora - Inicio de tejido-

Foto 6 - Taller de tejido-



Foto 7 ~Telas ~ Producto final de la cadena-

Foto 8 ~Telas - Producto final de la cadena -




Foto 10 ~Telas — Producto final de ia cadena -



Foto 11

~Telas — Producto final de la cadena -

Foto 12 ~Telas — Producto final de la cadena -



