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COMPENDIO DE CONTENIDO DEL INFORME FINAL

El presente informe final expone el resultado de las actividades, tareas y acciones desarrolladas por et
presente equipo de trabajo dentro det marce del Programa de Desarrollo Local a partir del Desarrollo de
Destinos Turisticos de La Rioja durante el afio 2006-2007 asi también como su analisis posterior y fas
consideraciones surgidas del mismo. Nuestra tarea consistid basicamente en llevar a cabo una serie de
talleres comunitarios en diez departamentos de la provincia, para evaluar su potencialidad y conflictos en
una primera etapa, para, luego de un proceso paricipativo, finalmente asistir a las comunidades en la
formulacion de ante proyectos de desarrolto local sustentado en el desarrollo turistico.

Se presenta el informe final en un cuerpo central donde se exponen en forma secuencial las tareas que a
continuacién mencionaremos y se presenta un anexo donde se expone el resultado de la sistematizacion y
presentacion de la informacion relevada para el Inventario de Recursos Turisticos realizado en los
Departamentos Independencia y Sanagasta y el resultado del disefio y duplicacion de mapas de las
regiones turisticas de la provincia: Valle dei Bermejo — Cordillera, Ruta de los Caudillos y Valles y Montafias,
con informacién actualizada sobre atractivos, planta, infraestructura y servicios.

Como primera medida el infome presenia un compendic del total de fas tareas desarrolladas en el
presente programa y el grado de realizacidn final de las mimas.

Fn segundo término se exponen los resultados, la evaluacion y el analisis de los talleres comunitarios y
las mesas territoriales por departamento, organizada y sistematizada por el equipo técnico.

Luego el informe se centra en la presentacién de las ideas fuerza rectoras que han sido ef germen para el
surgimiento de proyectos comunitarios consensuados por las mesas territoriales respeciivas.

Seguidamente, se expone el cuerpo de ante proyectos de desarrollo local sustentado en el desarrolio
turistico de los diez departamentos participantes.

Posteriormente, se realiza una ponderacién de nivel de prioridad de los ante proyectos generados por las
mesas territoriales, para transmitir a las administraciones locales y comunidades en general, el orden que
preferentemente deberian tener el desarrolio y consecucion de sus respeclivos proyecios de desarmrolio
local.

Por Gltimo, el informe expresa las consideraciones finales del equipo técnico profesional que trabajo con
las diez comunidades en la presente fase del programa de desarrollo local.
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COMPENDIO DE TAREAS DESARROLLADAS

El presente programa de trabajo llevado a cabo durante los meses de Agosto de 2006 a Julio de 2007 se
enmarca dentro del Programa de Desarrollo Local a partir del Desarrollo de Destinos Turisticos de la
Provincia de La Rioja, que en la presente fase comprendi¢ a diez departamentos.

Las tareas desamolladas durante el mismo y que a continuacién se exponen en el informe en forma

sintética y secuencial han sido las siguientes:

Tarea Descripcion Situacion
1.1.1 Recopiiacion de todas las fuentes escritas (diagnostico) Concluida.
1.1.2 Conformacion de las Mesas Territoriales. Concluida e

informada.
113 Deteccion de potencialidades y restriccianes de acuerdo a ia vision Concluida e
comunitaria. informada.
1.1.41 Exposicion del resultado del primer documento analitico de Conciui
- L : oncluida e
potencialidades y restnccaon_es, elaborado por el equipo S A on
profesional. presente informe.
1.1.42 | Contrastacion del documento analitico con el documento surgido de ‘
fas mesas teritoriales. c_:onc!urda €
informada.
1143 Elaboracion, junto con las mesas territoriales, del documento final
(sintesis documento 1+2) donde quedaran expuestas las Concluida e
potencialidades a desarrollar y las restricciones a corregir. informada en
presente informe.
1.2.9 Trabajo analitico de elaboracion de propuestas de desarrollo (ideas Presentacion en
fuerza locales). informe final.
1.2.2 Presentacion de las propuestas a las comunidades. ,
Elaboracién del documento final de propuestas de desarrollo Regﬁ&i}gf:;‘ el
local. Reunion del equipo profesional con las mesas informe final.
territoriales departamentales.
1.3.1 Puesta en marcha de las propuestas de desarrolio local basadas en la Ya fueron
actividad turistica. presentadas a las
mesas temitoriales.
1.3.2 Medicién y cuantificacion del grado de desarrollo general Resultados en
mensurado por departamento. preser;itgg:lnfonne
133 Presentacion de un trabajo final que documente y sintetice las Expuesto en
acciones de ias etapas anteriores, presenterinforme
final.
1.4.1 Reuniones plenarias de las Mesas Teritoriales, divididas por Se dej6
micro regiones de la Provincia de La Rioja y coordinadas por estab}ep;da la
; . mecanica de
el equipo profesaonal. trabajo en la Glima
reunion con las
sedes
1.4.2 Implementacion de ias propuestas emanadas de ios talleres Se dej6
micro regionales. Asistencia por parte del equipo profesional ﬁt::élzﬁ;:ad::
para la articuiacidn con {a drbita provincial y nacional. trabajo en la Gltima




reunién con las

sedes.
143 Elaboraci6n de un documento finat por parte det equipo Concluido y
profesicnal, donde se sinteticen y expongan los resultados | presema(!o en el
) presente informe
generales obtenidos. final.
2 Sistematizacion y presentacion de la informacién relevada Concluida.
para el Inventario de Recursos Turisticos realizado en los Resu!tgdos en
. anexo informe
Departamentos Independencia y Sanagasta. final.
3 Disefio y duplicacién de mapas de las regiones turisticas de la 00“‘3‘”‘“‘3-
provincia: Valle del Bermejo — Cordillera, Ruta de los Caudillos Sr?esilg?r?:;gg
y Valles y Montaiias, con informacidn actualizada sobre final.
atractivos, planta, infraestructura y servicios
4 Asislencia técnica al PROFODE, Programa de Fortalecimiento |  Concluida. Se

de Destinos Turisticos Emergentes, de 1a Secretaria de
Turismo de Presidencia de 1a Nacion.

presentd informe
{FODA) ante
SECTUR.
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Resultados, evaluacion y analisis de los talleres comunitarios y las mesas
territoriales.

Potencialidades ordenadas jerarquicamente:

Departamento Independencia:

P1
Promocion de la Agencia Provincial de Turismo.

P2 | Localizacion estratégica.
P3 | Frecuencias de autotransporte de pasajeros.
|| Servicios nacionales y provinciales.
| P4 | Atractivos naturales y culturales
ﬁs Artesanos / gastronomia local / regionales
P$ | Organizaciones intermedias y no gubernamentales

P7 | El alto indice de seguridad. 0.71

Departamento Angel Vicente Pefaloza:

P1 | Atractivos naturales y culturales. 2.2
P2 | Su historia y patrimonio cultural. 2.2
P3 | Las fiestas religiosas. 2.2
P4 | Artesanias. 2

PS5 | Las organizaciones intermedias, ONG’s y Cooperativas. _

Departamento Juan Facundo Quiroga:

P1 | Atractivos. 2.57
P2 | Artesanias / comidas tipicas / regionales. | 2.57
P3 | Historia / cultura. 243
P4 | Fiestas populares y religiosas. 243

PS5 | Las organizaciones no gubernamentales.
P6 | Eventos deportivos.
P7 | El alto nivel de seguridad. 0.43

Departamento Chamical:

P1 | Promocién de la Agencia Provincial de Turismo. 2.5
P2 | Artesanos. 2.5
P3 | Los atractivos: Martires, Polco, Base, Santa Barbara. | 2.33
P4 | Fiestas religiosas y populares.

P6 | Las organizaciones no gubernamentales.

P6 | Localizacion estratégica. 0

Departamento General Belgrano:

P1 | Infraestructura suficiente (salvo comunicaciones)

P2 | Atractivos naturales y culturales: bosque petrificado, Loma

Blanca, Calle Caminito, Tlava como pueblo rural turistico, Olta como destino para turismo
deportivo y turismo residencial.

P3 | Localizacion estratégica

4 | Clima y condiciones ambientales benignas.

5 | Circuitos turisticos desarrollados

6 | Excelente promocion turistica

P7 | Buenos artesanos en telar
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Departamento Felipe Varela:

P1

Atractivos

P2

Artesanos / artesanias

P3

Actividades de campo

P4

Hospitalidad / Calidad de atencion [ ¢

P5

Seguridad

Departamento General Lamadrid:

P1 [ Artesanos / artesanias 2,57
P2 | Atractivos naturales y culturales | 2.43
P3 | Fiestas populares 2
P4 | Actividades de campo

P5 | ONG's

P6 | Frecuencia de transporte

P7 | Seguridad / hospitalidad 0.29

Departamento Sanagasta:

P1

Hospitalidad 2.2

P2

Atractivos: tradicion, salamanca, clima

P3

Fiestas religiosas y populares

P4

Artesanias y regionales

P6

Actividades de campo 0.6

Departamento Famatina:

P1

Emprendedores 2.25

P2

Artesanias y productos regionales | 2

P3

P4

Atractivos naturales y culturales
Hospitalidad

Departamento Vinchina:

P1

Atractivos: Laguna Brava, Crater Corona del Inca, Clima, Paisaje | 2.22

P2

Artesanos

P3

Sanidad

P4

Actividades de campo

P5

ONG's

P6

Fiestas religiosas y populares

P7

Frecuencia de transporte

P8

Seguridad / tranquilidad

P9

Hospitalidad / solidaridad 0.22

11
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Conflictos ordenados jerarquicamente:

Departamento Independencia:

C1 | Falta de compromiso comunitario /empresarios. | 2.55

C2 | Falta de capacitacién /desconocimiento del lugar | 2.17

C3 | Infraestructura insuficiente

C4 | Planta turistica insuficiente.

C5 | Ausencia de créditos / medidas de fomento.

C6 | Casilla de informes con muchas carencias. 0

Departamento Angel Vicente Peiialoza:

C1 | Ausencia de créditos y medidas de fomento. 243

C2 | Marco legal: saneamiento de titulos tierras.

C3 | Servicios basicos insuficientes: caminos, internet, bancos.

C4 | Falta de trabajo grupal.

C5 | Falta de areas protegidas y caza furtiva.

C6 | Falta ampliar oferta de atractivos.

C7 | Falta conciencia turistica.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

C1 | Falta de conciencia turistica. 2

C2 | Falta de control en los atractivos. 2

C3 | Escasa promocion turistica del departamento.

C4 | Falta de actividad primaria en el campo.

C5 | Escasos servicios turisticos.

C6 | Servicios basicos insuficientes.

Departamento Chamical:

C1 | Puesta en valor de atractivos turisticos.

C2 | Escasos servicios turisticos.

C3 | Falta de créditos e inversion publica.

C4 | Caminos internos del departamento en mal estado.

C5 | Falta de compromiso y trabajo comunitario.

C6 | Escasa conciencia y capacitacién en turismo.

C7 | Extension universitaria. 0.86

Departamento General Belgrano — Olta:

C1 |Falta de compromiso comunitario / Falta de Conciencia Turistica

C2 |internas politicas

Infraestructura insuficientes(comunicaciones, red vial, transporte local, sanidad,
C3 letc.) 9.

C4 |Superestructura insuficiente

C5 |[Falta de créditos e inversiones publico y privadas.

C6_|Marco legal insuficiente o no se cumple

C7 |Posicionamiento turistico departamentos vecinos 0.67
C8 |Agua muy insuficiente 0.55
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Planta turistica insuficiente y de baja calidad (alojamiento, gastronomia,

C9 |agencias, guias, etc)

0.44

Departamento Felipe Varela:

C1 | Servicios turisticos insuficientes 2.25
C2 | Ausencia de marco legal para atractivos 2
C3 | Falta de conciencia turistica 2
C4 | Infraestructura (falta agua, carteleria, caminos)

Departamento General Lamadrid:

Cc1

Promocién 2

c2

Falta de alojamiento

Cc3

Intemnet, cabinas telefénicas, bancos, cajeros

C4

Capacitacion /concientizacion

C5 | Puesta en valor de atractivos

C6 | Comercios / precios 0.17
Departamento Sanagasta:

C1 | Concientizacion turistica 2.5 |
C2 | Falta de trabajo grupal 25
C3 | Puesta en valor de atractivos

C4

Servicios turisticos: EVT, alojamiento, comedor

C5

Infraestructura: transporte — estacion de servicio | 0.5

Cé

Juez de faltas (incumplimiento de ordenanzas) |0

Departamento Famatina:

C1

Servicios turisticos

21

C2

Infraestructura: sefializacion, rutas, carteleria, comunicaciones Créditos

C3

Servicios de emergencias médicas para alta montaiia

C4

Infraestructura: sefalizacion, rutas, carteleria, comunicaciones

C5

Capacitacion

Cé

Politicas turisticas del gobierno

C7

Trabajo grupal

Departamento Vinchina:

c1

c2

Promocion turistica 2.53]
Puesta en valor de atractivos 253

c3

Carteleria / caminos internos

C4

Guias y transporte turistico

C6

Concientizacion

Ccé

Ausencia de comunicaciones: internet, teléfono 0.67

13
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Potencialidades ordenadas por su poder generador de valor sobre otras
potencialidades:

Departamento Independencia:

P1 | Atractivos naturales y culturales. 2.29
P2 | Promocién de la Agencia Provincial de Turismo. | 2.29
P3 | Artesanos / gastronomia tipica / regionales. 2.14

P4 | Frecuencias de autotransporte de pasajeros.
PS5 | Organizaciones no gubemamentales.

P6 | Localizacion estratégica. 0.43
P7 | Seguridad. 0.14

Departamento Angel Vicente Penaloza:

[P1]Artesanias. 2.2
P2 | Fiestas religiosas. 2.2
P3 | Atractivos naturales y culturales. | 2
P4 | Historia / patrimonio cultural.
P5 | ONG'S y Cooperativas.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

P1 | Las fiestas populares y religiosas. 2.57
P2 | Los altos niveles de seguridad- 2.14
P3 | Las organizaciones no gubemamentales. | 2
P4 | Atractivos.

P56 | Eventos deportivos.
P6 | Artesanias / comidas tipicas / regionales.
P7 | Historia / cultura.

Departamento Chamical:

P1 | Localizacion estratégica. 2
P2 | Las organizaciones no gubernamentales. | 2
P3 | Las festividades religiosas y populares.

P4 | La promocion turistica.

P5 | Artesanos.

P6 | Los atractivos turisticos.

Departamento General Belgrano - Olta:

P1 [Circuitos turisticos desarrollados 2.14

P2 |[Excelente promocidn turistica

/Atractivos naturales y culturales: bosque petrificado, Loma

Blanca, Calle Caminito, Tlava como pueblo rural turistico, Olta como
P3 |(destino para turismo deportivo y turismo residencial

P4 |Infraestructura suficiente (salvo comunicaciones)

P5 [Buenos artesanos en telar 0.71
P6é |Clima y condiciones ambientales benignas 0.7
P7 | Localizacién estratégica 0.14
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Departamento Felipe Varela:

P1 | Actividades de campo 2.4
P2 | Atractivos 2
P3

Seguridad
P4

Hospitalidad / Calidad de atencion
P5 | Artesanos / artesanias

Departamento General Lamadrid:

P1 | Actividades de campo

P2 | Atractivos naturales y culturales
P3 | Fiestas populares

P4 | ONG’s

P5 | Frecuencia de transporte

P6 | Artesanos / Artesanias

PT7 | Seguridad / hospitalidad

Departamento Sanagasta:

P1 | Artesanias y regionales 2.4
P2 | Atractivos: tradicién, salamanca, clima
P3 | Actividades de campo

P4 | Fiestas religiosas y populares
P5 | Hospitalidad

Departamento Famatina:

P1 | Artesanias y productos regionales | 2.25
P2 | Emprendedores 2

P3 | Hospitalidad
P4 | Atractivos naturales y culturales

Departamento Vinchina:

P1 | Fiestas religiosas y populares 2

P2 | Frecuencia de transporte 2
P3| ONG’s

| P4 | Artesanos

P$§ | Seguridad / tranquilidad

P6 | Actividades de campo

P7 | Sanidad

P8 | Hospitalidad / solidaridad 0.66

P9 | Atractivos: Laguna Brava, Crater Corona del Inca, Clima, Paisaje | 0.55
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Conflictos ordenados jerarquicamente en funcién de su poder de acentuacion y
agravamiento de los otros conflictos:

Departamento Independencia:

C1 | Carencias en la casilla de informes.

NN

C2 | Planta turistica insuficiente.

C3 | Falta de compromiso de la comunidad /empresarios.

C4 | Infraestructura insuficiente.

C5 | Falta de capacitacion y desconocimiento del lugar.

C6 | Falta de Créditos y medidas de fomento.

Departamento Angel Vicente Pefialoza:

C1 | Falta ampliar la oferta de atractivos. 2.57

C2 | Falta de trabajo grupal. 2.29

C3 | Falta de créditos y medidas de fomento. | 2

C4 | Falta de conciencia turistica.

C5 | Marco legal (saneamiento titulos tierras)

C6 | Servicios basicos insuficientes.

C7 | Faltan areas protegidas y caza furtiva. | 0.71

Departamento Juan Facundo Quiroga:

C1 | Servicios turisticos insuficientes. | 2.5
C2 | Ausencia de conciencia turistica. | 2.5
C3 | Infraestructura insuficiente. 2.5
C4 | Promocién escasa. 2.33
C5 | Falta control sobre atractivos. 0.83
C6 | Falta actividad rural. 0

Departamento Chamical:

C1 | Falta de conciencia y capacitacion en turismo. | 2.57

C2 | Falta poner en valor atractivos turisticos. 2.14

C3 | Falta de compromiso comunitario/empresas. |2.14

C4 | Falta de créditos e inversion publica.

C5 | Caminos internos en mal estado. 0.86
C6 | Servicios turisticos muy escasos. 0.71
C7 | Extension universitaria. 0.43

Departamento General Belgrano — Olta:

Planta turistica insuficiente y de baja calidad (alojamiento, gastronomia,
C1 |agencias, guias, etc.

C2 |Falta de créditos e inversiones publico y privadas

C3 |Posicionamiento turistico departamentos vecinos

Infraestructura insuficientes(comunicaciones, red vial, transporte local,
C4 |sanidad, etc.)

C5 |Internas politicas

C6 [Falta de compromiso comunitario / Falta de Conciencia Turistica

C7 |Agua muy insuficiente 0.89
C8 [Superestructura insuficiente | 0.89 |
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C9 [Marco legal insuficiente 0 no se cumple.

Departamento Felipe Varela:

C1 [ Falta de conciencia turistica 2.25]
C2 | Infraestructura (falta agua, carteleria, caminos) | 2.25
C3 | Servicios turisticos insuficientes 2
C4 | Ausencia de marco legal para atractivos -

Departamento General Lamadrid:

C1

Capacitacion / concientizacion

C2

Puesta en valor de atractivos

C3

Promocion

C4

Comercios, precios

C5

Falta de alojamiento

Cé

Internet, cabinas telefonicas, bancos, cajeros 0

Departamento Sanagasta:

c1

Puesta en valor de atractivos

C2

Concientizacion turistica

C3

Falta de trabajo grupal

C4

Servicios turisticos: EVT, alojamiento, comedor E

Cs

Infraestructura: transporte — estacion de servicio ‘

Cé

Juez de faltas (incumplimiento de ordenanzas)

Departamento Famatina:

C1 [ Infraestructura: sefializacion, rutas, carteleria, comunicaciones | 2.57 |
C2 | Créditos 2.14
C3 | Politicas turisticas del gobiemno 2.14
C4 | Trabajo grupal 2
C5 | Capacitacion

C6 | Servicios turisticos 0.29
C7 | Servicios de emergencias médicas para alta montafia 0

Departamento Vinchina:

C1

Puesta en valor de atractivos

C2

Ausencia de comunicaciones: intemnet, teléfono

C3

Concientizacion

C4

Guias y transporte turistico

C5

Carteleria / caminos internos

C6

Promocion turistica

17

17



18

Listado de potencialidades con mayor poder reductor de conflictos:

Es sumamente importante visualizar y detectar cuales son las potencialidades que mas alla de su poder
generador de valor y desarrollo para sus comunidades por si mismas, ofrecen a su vez la posibilidad de
colaborar en la mitigacién o eliminacién de los conflictos detectados por la comunidad. A continuacion
analizamos los mismos.

Departamento Independencia:

P1 | Promocién de la Agencia Provincial de Turismo. | 3.98

P2|Las ONG'S

P3 | Localizacion estratégica.

P4 | Atractivos naturales y culturales.

PS5 | Frecuencias de autotransporte de pasajeros.

P6 | Artesanos / gastronomia tipica / regionales.

Independencia deberia potenciar la blusqueda de folleteria y otras herramientas comerciales y de
promocion, darle mayor participacion y gravitacion a las organizaciones de la sociedad civil en el proceso y
no detenerse en la bisqueda de poner en valor sus importantes atractivos naturales y culturales, siempre
teniendo en cuenta y valorando su posicién estratégica en cruce de vias de comunicacion. Al hacerlo,
mitigaran los problemas y conflictos. Que todo esto suceda, naturaimente despertara la curiosidad al menos
de ciertos sectores de la comunidad, creando en ellos conciencia turistica. Al percatarse del poder
generador de riqueza del turismo, la gente buscard capacitarse y querrd conocer los lugares que hoy
desconoce. Surgira naturaimente en ellos la vision de ampliar la oferta de servicios turisticos con base local
y querer dedicarse a los mismos. Para ello precisaran el apoyo crediticio y de capacitacion externos.

Departamento Angel Vicente Pefaloza:

P1 | Atractivos naturales y culturales.

P2 | Historia / Patrimonio cultural.

P3| ONG'S y cooperativas.

P4 | Atesanias.

PS5 | Fiestas religiosas.

Tama deberia hacer todo lo posible por ampliar [a base (hoy escasa y concentrada) de atractivos naturales
y culturales. Al hacerlo estaré indirectamente activando su patrimonio cultural, sus raices, si historia. Para
logrario, las ONG’s pueden tener un rol fundamental y primario como lideres de este cambio. Estas
entidades también pueden ser las encargadas de reactivar la actividad artesanal y las importantes fiestas
religiosas del departamento. Uno de los factores negativos, la falta de trabajo grupal, naturalmente
desaparece al activar el trabajo de las ONGS y cooperativas. Estas entidades presionaran naturalmente
sobre las autoridades para lograr que tanto los servicios basicos como los turisticos, mejoren y se amplien.
Todo este proceso practicamente eliminaria la falta de conciencia turistica y seguramente llevaria a la
formulacién de micro emprendimientos locales que precisaran créditos y para toda accion sera necesario
sanear los titulos de propiedad. Como podemos observar, el solo hecho de potenciar los valores
departamentales, ayuda a reducir o desaparecer los conflictos.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

P1 [ Artesanias / comidas tipicas / regionales. .

P2 | Atractivos.

P3 | Historia / cultura. 4.86
P4 | Fiestas populares y religiosas. 4.45
P5 | ONG'S 4.04

Tanto la comunidad de Malanzan como los técnicos, saben que el gran grupo de atractores turisticos
proviene de su patrimonio cultural, tangible e intangible. Hay consenso en el diagnéstico. Si sumamos a la
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produccion artesanal, la oferta de comidas tipicas, la elaboracion de productos regionales, la generacion de
multiples fiestas populares y religiosas, a la pasion y reverencia por su riqueza histérica y cultural y la
valoracién de sus atractivos tanto culturales como naturales (paisaje cultural). El problema fundamental
radica en que los conflictos comunitarios atentan centralmente a este bloque homogéneo de
potencialidades. Recordemos que la gente expuso principaimente falta de conciencia acerca del valor que
genera la actividad turistica. Este conflicto es el mayor generador de pérdida de potencial. Sin ello, es obvio
el resto de los conflictos que de aqui se derivan, la ausencia de servicios turisticos, los insuficientes
servicios basicos e infraestructura y la escasa promocién a nivel provincial. Es légico que la Agencia de
Turismo provincial no centre su politica de desarrollo turistico en localidades sin alojamiento turistico y con
una gastronomia y desarrollo de circuitos muy incipiente.

Departamento Chamical:

P1 | Artesanos.

P2 | Atractivos.

P3 |ONG’s

P4 | Promocion de la Agencia provincial de Turismo.

PS5 | Fiestas religiosas y populares.

Evidentemente, |a falta de servicios turisticos, sumado a la escasa puesta en valor de sus atractivos, hace
de Chamical una localidad donde los principales afectados de ésta practica, sean los artesanos y los
propios atractivos, que son poco controlados y estan siendo impactados negativamente producto de la
depredacion y la contaminacion antropica. Definitivamente, este escenario desalienta a las valiosas
organizaciones intermedias que podrian trabajar para revertir esta situaciéon. También se ven afectadas las
fiestas populares y religiosas ya que estas instituciones terminan por considerar la posibilidad de dejar de
celebrar dichas fiestas debido al escaso pulblico asistente. La gente de Chamical es a su vez muy
consciente que el esfuerzo de promocion turistica que realiza afio a afio la provincia, se diluye al no poner
en valor sus fiestas, sus atractivos y su alto nivel artesanal.

Departamento General Belgrano - Olta:

P1 | Atractivos naturales y culturales: bosque petrificado, Loma
Blanca, Calle Caminito, Tlava como pueblo rural turistico, Oita
como destino para turismo deportivo y turismo residencial.

P2 | Localizacién estratégica

P3 | Excelente promocion turistica

P4 | Circuitos turisticos desarrollados

P5 | Buenos artesanos en telar

General Belgrano debe fundar su futura estrategia diferenciadora en sus atractivos naturales y culturales
que ya han sido puestos en valor y han sido articulados por circuitos turisticos armados por profesionales en
turismo, en la promocion turistica sostenida que viene mostrando y en su posicion estratégica. El
componente artesanal y las condiciones climéticas serian componentes secundarios que aportarian valor en
menor medida.

Departamento Felipe Varela:

P1 | Atractivos
P2 | Artesanos / Artesanias

Villa Unién debe hacer incapié en destacar ain mas sus dos grandes potencialidades. Debe hacer todo lo
posible por detectar nuevos atractivos y los que ya posee tomar todas las medidas del caso para
gestionarlos como corresponde y protegerios del vandalismo y la presion turistica excesiva. Por otra parte
debe realizar acciones tendientes a poner en valor su alto nivel de artesanos y sus valiosas piezas. Con
estos dos estandartes, el departamento tiene su futuro éxito turistico practicamente asegurado.
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Desde ya que este es el resultado de la vision comunitaria. A nuestro criterio, son varios los factores a tratar
para su desarrollo integral y correcto. Esto lo dejamos expuesto en nuestro FODA del departamento.

Departamento General Lamadrid:

P1 | Artesanos / artesanias

P2 | Atractivos naturales y culturales
P3 | Fiestas populares

P4 | Actividades de campo

Villa Castelli apuesta su futuro turistico a la puesta en valor de sus excelentes atractivos naturales y
culturales y a la difusidn de sus valiosos artesanos y sus exquisitos trabajos. En segunda instancia, aunque
no menos importante, Villa Castelli confia en el poder de atraccion turistica que poseen sus fiestas
populares vy al desarrollo del turismo rural producto a la importancia de su campo debido a la fertilidad de
sus suelos y a la abundancia de agua. Desde ya que si se remite el lector a nuestro FODA se tendra una
idea mas acabada de todo lo que la localidad en realidad necesita para ser un destino turistico.

Departamento Sanagasta:

[ P1 ] Atractivos: tradicién, salamanca, clima (S8

Sanagasta confia principalmente en las bondades de sus atractivos, especialmente en los de indole cultural.
Parece ser que la comunidad considera que gran parte de su futuro turistico radica en la puesta en valor y
cuidado de sus atractivos. Desde ya que nuestra vision profesional dista de una visién tan simplista. El
resultado de nuestra vision puede verse en el FODA de nuestro equipo de trabajo.

Departamento Famatina:

P1 | Emprendedores
P2 | Atractivos naturales y culturales | 4.
P3 | Artesanias y productos regionales |

Famatina debe apostar a consolidar y dar respuesta al grupo de entusiasias emprendedores turisticos, la
mayoria de ellos jovenes que quieren dedicarse al turismo de aventura en alta montafia (Nevados del
Famatina), aunque no deberia desmerecer la puesta en valor de otros atractivos naturales importantes y
fundamentalmente de sus atractivos culturales que recién estan comenzando a percibir como valiosos.
Como en la mayoria de los departamentos riojanos, el nivel de artesanos y productos regionales es muy alto
y deberan ser considerados desde este momento como futuros recursos turisticos. Famatina cuenta con un
valor agregado que no tienen, por el momento, la mayoria de los departamentos riojanos, una altisima
motivacion de un importante grupo de emprendedores que quieren desarrollar a conciencia la actividad
turistica, capacitandose y profesionalizando sus futuros emprendimientos.

Departamento Vinchina:

P1 | Atractivos: Laguna Brava, Crater Corona del Inca, Clima, Paisaje
P2 | Fiestas religiosas y populares

P3 | ONG's

P4 | Artesanos

Vinchina no tiene dudas al respecto. La percepcion local coincide con nuestra vision profesional que
visualiza a los atractivos departamentales, especiaimente los de caracter natural, como los méas valiosos y
atractivos de la provincia. Ahora bien, no se debe desmerecer, como productos complementarios que le
agregan valor al destino, sus artesanos, sus organizaciones intermedias que pueden encargarse de
distintos proyectos y la puesta en valor turistico de sus excelentes fiestas religiosas y populares.

Vinchina es sin lugar a dudas una localidad privilegiada.
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Listado de conflictos jerarquizados por el beneficio que producen las
potencialidades sobre ellos:

Departamento Independencia:

C1 [ Falta de compromiso de la comunidad. H
C2 | Falta de capacitacién y desconocimiento del lugar. | 4.34
C3 | Planta turistica escasa. 4.29
C4 | Falta de créditos.

C5 | Infraestructura insuficiente. i

Departamento Angel Vicente Pefaloza:

C1 | Servicios basicos escasos. 4.09

C2 | Falta de trabajo grupal. 4.09

C3 | Marco legal (saneamiento titulos tierras).

C4 | Falta ampliar oferta de atractivos.

C5 | Créditos escasos.

C6 | Falta conciencia turistica.

C7 | Caza furtiva y ausencia areas protegidas.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

C1 | Falta conciencia turistica.

C2 | Escasa promocién provincial.

C3 | Servicios turisticos casi inexistentes.

C4 | Servicios basicos escasos.

Departamento Chamical:

C1 | Falta poner en valor atractivos.

C2 | Faltan servicios turisticos.

C3 | Falta de créditos e inversion publica.

C4 | Caminos internos en mal estado.

Departamento General Belgrano - Olta:

C1 |[Internas politicas

C2 |Agua muy insuficiente

C3 |Marco legal insuficiente 0 no se cumple

C4 Posicionamiento turistico departamentos vecinos
Planta turistica insuficiente y de baja calidad (alojamiento, gastronomia, agencias,
C5 [guias, etc

C6 [Falta de compromiso comunitario / Falta de Conciencia Turistica

C7 [Falta de créditos e inversiones publico y privadas

C8 [Superestructura insuficiente 0

C9 |Infraestructura insuficiente (comunicaciones, red vial, transporte local, sanidad, etc)| 0

21



Departamento Felipe Varela:

C1

Falta de conciencia turistica

c2

Servicios turisticos insuficientes

Cc3

Infraestructura (falta agua, carteleria, caminos)

c4

Ausencia de marco legal para atractivos

Departamento General Lamadrid:

C1

Puesta en valor de atractivos

c2

Capacitacion / concientizacién

c3

Promocién

C4

Comercios, precios

Departamento Sanagasta:

c1

C2

C3

Infraestructura: transporte — estacion de servicio
Puesta en valor de atractivos

Falta de trabajo grupal

Departamento Famatina:

C1

Infraestructura: sefializacion, rutas, carteleria, comunicaciones

Cc2

Trabajo grupal (4.5 |

c3

Créditos

C4

Capacitacion

Departamento Vinchina:

C1

Puesta en valor de atractivos

C2

Guias y transporte turistico

C3

Ausencia de comunicaciones: internet, teléfono

C4

Concientizacion
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Listado de conflictos ordenados jerarquicamente por su r reductor de
potencialidad:

Departamento Independencia:

C1 | Falta de compromiso comunitario y empresario.
C2 | Planta turistica muy escasa.

C3 | Falta de capacitacion y desconocimiento del lugar.

Departamento Angel Vicente Pefialoza:

C1 | Falta de créditos. 4.86
C2 | Escaso trabajo grupal. 4.09
C3 | Escasa conciencia turistica.

C4 | Ausencia de servicios basicos.

C5 | Falta ampliar la oferta de atractivos turisticos.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

C1 | Falta conciencia turistica.
C2 | Falta control sobre atractivos. | 4.28 |

C3 | Falta de promocién turistica.

Departamento Chamical:

C1 | Falta poner en valor los atractivos turisticos. |4.45
C2 | Faltan servicios turisticos.

C3 | Faltan caminos internos en el departamento.

C4 | Faltan créditos e inversion publica.

Departamento General Belgrano - Olta:

lanta turistica insuficiente y de baja calidad (alojamiento, gastronomia, agencias,
C1 [uias, etc

C2 |Internas politicas

C3 |Posicionamiento turistico departamentos vecinos

C4 Superestructura insuficiente

C5 [Falta de créditos e inversiones publico y privadas

C6 [Falta de compromiso comunitario / Falta de Conciencia Turistica

C7 |Agua muy insuficiente

C8 |Infraestructura insuficiente (comunicaciones, red vial, transporte local, sanidad, etc)| 0.76

C9 Marco legal insuficiente 0 no se cumple 0.69

Departamento Felipe Varela:

[ C1 ] Falta de conciencia turistica i
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[C2] Ausencia de marco legal para_atractivos [

Departamento General Lamadrid:

C1 | Promocién 2.86
C2 | Capacitacion / concientizacion [2:8%
C3 | Comercios, precios
C4 | Puesta en valor de atractivos
C5 | Falta de alojamiento

Departamento Sanagasta:

C1 | Infraestructura: transporte — estacion de servicio
C2 | Juez de faltas (incumplimiento de ordenanzas)
C3 | Falta de trabajo grupal

C4 | Puesta en valor de atractivos

Departamento Famatina:

C1 | Servicios de emergencias médicas para alta montafia | 4.82 |
C2 | Capacitacion 4.5
C3 | Créditos 4.28
C4 | Trabajo grupal

C5 | Politicas turisticas de gobierno

C6 | Servicios turisticos

Departamento Vinchina:

C1 | Guias y transporte turistico

C2 | Ausencia de comunicaciones: internet, teléfono
C3 | Carteleria / caminos internos

C4 | Puesta en valor de atractivos

C5 | Concientizacion
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Listado de potencialidades ordenadas jerarquicamente en funcién de su fragilidad y
conexion con los conflictos:

El objetivo de esta etapa del analisis es detectar cuales son las potencialidades que se ven mas afectadas
por los conflictos, reduciendo los mismos, su poder de generacion de valor turistico:

Departamento Independencia:

P1 | Los atractivos naturales y culturales.
P2 | Artesanos / gastronomia local / regionales.
P3 | Promocién de la agencia provincial de turismo. [2:86

Los conflictos del departamento impactan principalmente sobre la necesidad de poner en valor los atractivos
turisticos naturales y culturales. El escaso compromiso de la comunidad, la falta de capacitacion en materia
de turismo y el desconocimiento que la comunidad tiene acerca de la localizacion y valor de sus recursos
naturales y culturales, junto a un empresariado turistico casi inexistente influyen sobre este valor potencial.
Si no conozco mis atractivos, si los conozco y no los valoro, si los valoro pero no se como ponerlos en valor
o si no tengo empresarios para dinamizar la actividad, como resultado tenemos que hay en el departamento
muchos recursos naturales y culturales que podrian transformarse en atractivos turisticos y no se hace.
Estos mismos factores reductores de valor, se aplican sobre el trabajo artesanal, de produccion
gastronémica local y de elaboracién de productos regionales. La consigna comunitaria fue: para que hacer
artesanias, comidas y regionales, si no hay empresas turisticas que armen productos, si no hay motivacion
comunitaria y conciencia del valor de la actividad.

Por dltimo, el esfuerzo manifiesto en la gente local, del valor que tiene la promocion turistica provincial, se
ve afectado seriamente por los mismos factores antes expuestos.

Departamento Angel Vicente Peialoza:

P1 | Historia y patrimonio cultural.

E‘Z Atractivos naturales y culturales.
P3 | Artesanias. 1 4.28 |
P4 | Fiestas religiosas y populares.

En este departamento, es su historia, su patrimonio natural y cultural, que luego se puede traducir en
atractivos turisticos, junto a sus fiestas religiosas y populares y sus artesanias (en definitiva su patrimonio
cultural tangible e intangible) los grandes potenciales que se ven seriamente afectados por los conflictos.
Estos, como se puede observar, atentan contra el corazén mismo de los factores de atraccion turistica. ¢ Por
que se llega a esta situacién? Basicamente (y segin la comunidad) debido a la ausencia de créditos para
micro emprendimientos turisticos, la escasa inversion plblica en infraestructura, a la falta de trabajo y
espiritu comunitario y de trabajo en equipo. Si a estos factores sumamos una urgente necesidad de crear
conciencia en la comunidad acerca de los beneficios que traeria la actividad turistica sobre ellos y a la
imperiosa necesidad de crear mas planta turistica e inversiones sumamente necesarias sobre
infraestructura basica, comprendemos como, todos juntos, estos conflictos atentan directamente sobre la
actividad turistica misma, es decir, sobre su enorme potencial natural y cultural. No son factores que se
deban tratar por separado ya que por mas que aqui fueran desglosados, pertenecen a la categoria de
patrimonio cultural.

Departamento Juan Facundo Quiroga:

P1 | Artesanias / regionales / comidas tipicas.
P2 | Fiestas populares y religiosas.

P3 | Atractivos.

P4 | Historia y cultural.

PS5 | Eventos deportivos.
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Aqui podemos observar que los grandes “perdedores” debido a los conflictos enumerados anteriormente,
son los artesanos locales, la gente que elabora productos regionales y que prepara comidas tipicas, que
son muy valoradas por la comunidad. Por caricter transitivo, las fiestas religiosas y populares donde
principalmente estos productos se exhiben y venden, también se ve seriamente afectado. Otro potencial
directamente afectado son los atractivos turisticos, la historia y la cultura local. Recordemos que la
comunidad sostiene que todas estas potencialidades se pierden debido a una acuciante falta de conciencia
turistica de sus pobladores. Obviamente, si la propia comunidad descree del turismo como factor econémico
trascendente, no va a valorar su actividad artesanal, de comidas y regionales y no le va a interesar poner en
valor sus atractivos turisticos. La comunidad se queja de falta de promocion turistica. Ahora bien, ¢De que
sirve promocionar més si no se esta preparado para recibir turistas? Es una resuitante légica de este
proceso local que la comunidad diga que la ausencia de control sobre los atractivos, con el consiguiente
deterioro y contaminacion de los mismos, es uno de sus grandes conflictos. Nuevamente, si no hay
conciencia del valor turistico de los recursos naturales y culturales, para que protegerlos, ¢ no es asi?

Departamento Chamical:

P1 | Artesanos.

P2 | Puesta en valor de atractivos turisticos.

P3 | Promocién turistica provincial.

P4 | Festividades religiosas y populares.

PS5 | Organizaciones no gubermamentales.

En el caso de Chamical vemos que son sus excelentes artesanos y sus fiestas religiosas y populares,
quienes pierden potencial y valor debido a sus conflictos. Obviamente, si esto sucede también se diluye el
efecto positivo de una buena promocion turistica a nivel provincial. Las organizaciones de la sociedad civil y
las ONG’s pierden la motivacion de trabajo y no se comienza siquiera a poner en valor los atractivos
turisticos como resultado de todo este proceso negativo. La comunidad nos refiere, que estas grandes
potencialidades se diluyen debido a la falta de créditos para las PYMES, la escasa inversion publica en
infraestructura, principalmente en la construccién de vias de comunicacién secundarias y a la incipiente
planta turistica departamental.

Departamento General Belgrano - Olta:

P1 | Infraestructura suficiente (salvo comunicaciones)

P2 | Atractivos naturales y culturales: bosque petrificado, Loma
Blanca, Calle Caminito, Tlava como pueblo rural turistico, Olta como destino para
turismo deportivo y turismo residencial

P3 | Circuitos turisticos desarrollados

P4 | Clima y condiciones ambientales benignas

P5 | Buenos artesanos en telar 174
P86 | Localizacion estratégica 0.32

P7 | Excelente promocion turistica 0

Las reflexiones que surgen al observar cuales son las potencialidades mas perjudicadas por los conflictos
departamentales, podemos decir que son justamente los mismos potenciales anteriormente destacados, su
desarrollada infraestructura, sus atractivos y los circuitos turisticos que ya han sido puestos en valor. Las
internas politicas locales, sumados a una planta turistica que ain debe desarrollarse mucho, junto a una
superestructura que debe madurar y contar con apoyo del ejecutivo, conspiran contra todo el trabajo
realizado en funcién de poner en valor sus atractivos y desarrollar circuitos turisticos. Es claro el camino que
General Belgrano debe tomar, completar su planta turistica y contar con un decidido apoyo politico a la
gestion del area de turismo local.

Departamento Felipe Varela:

P1 | Artesanos / artesanias
P2 | Hospitalidad / Calidad de atencién

P3
Seguridad

26



27

P4
Actividades de campo

P5 | Atractivos

Los principales afectados por los conflictos son sus excelentes artesanos y la reconocida hospitalidad de los
residentes, sumados a la seguridad general. La falta de conciencia acerca de la importancia de la actividad
turistica en los residentes, influye directamente sobre la actividad artesanal. En menor medida, afecta a la
produccién de vinos y otros productos primarios y sus afamados atractivos naturales. Quiza esto se deba a
que los mas convocantes se encuentren bastante lejos de Villa Union, aunque debemos destacar que uno
de los conflictos mayores es justamente la ausencia de un marco juridico para el control , la gestion y el
manejo sustentable de los recursos turisticos. Es l6gico que la actividad de campo no se vea seriamente
afectada por la falta de conciencia turistica, ya que los productores, hasta el momento desarrolian su
negocio en su faz productiva y no en funcién de la recepcion de turistas.

Departamento General Lamadrid:

P1 | Frecuencia de transporte | 4.44

P2 | Actividades de campo 4.04

P3| Artesanos / artesanias
P4 |ONG's

En el caso de Villa Castelli, si podemos ver una clara influencia de los conflictos sobre las actividades
primarias, a diferencia de su vecino Villa Unién. Donde ambas localidades coinciden es en considerar a sus
artesanos como los principales afectados por tales males como [a falta de conciencia turistica, Ia falta de
comercios, de alojamientos turisticos, los precios altos, la falta de capacitacion y la escasa promocion del
destino turistico. La comunidad de Villa Castelli percibe que la ventaja de contar con buenas frecuencias de
transporte para que vengan muchos turistas y la interesante presencia de organizaciones intermedias y
ONG’s que estan dispuestas a colaborar, se licua, se diluye ante una demoledora realidad producto de
todos los conflictos detectados, que son muchos y son serios. Consideramos a Villa Castelli como una de
las localidades mas carentes de estructura turistica e infraestructura, lo que limita seriamente su desarrolio
turistico.

Departamento Sanagasta:

P1 | Artesanias y regionales

P2 | Atractivos: tradicién, salamanca, clima

P3 | Actividades de campo

P4 | Fiestas religiosas y populares

Vemos como nuevamente los artesanos y la venta de productos regionales, son considerados por una
nueva comunidad, en este caso Sanagasta, como los grandes afectados por los conflictos locales. También
se percibe que los potentes atractivos culturales y la importante actividad primaria que puede mostrarse al
visitante, son seriamente afectados por la escasa conectividad de transporte con la capital, el escaso marco
juridico y cumplimiento de las normas locales impuestas y la falta de trabajo comunitario. Las fiestas
religiosas y populares, si bien son parcialmente afectadas, son tan importantes y convocantes que por si
solas logran ser exitosas, méas alla de los conflictos locales.

Departamento Famatina:

P1 | Emprendedores

P2 | Hospitalidad

P3 | Atractivos naturales y culturales

Aqui, los principales “perdedores” son aquellas personas que pretenden transformarse en prestadores
turisticos, que son un grupo homogéneo y muy decidido (por eso los denominamos los emprendedores),
sumado a la hospitalidad de todo un pueblo y en menor medida a sus impactantes y sorprendentes
atractivos naturales y culturales. Realmente son muchos, y de peso, los conflictos que Famatina debera
sortear si quiere que sus emprendedores y sus atractivos realmente tengan éxito y se hagan conocidos al
publico masivo. Si no hay una percepcion de una verdadera politica pablica tanto a nivel local ni provincial
en materia de fomento a la actividad turistica; si los servicios de emergencias médicas en alta montaiia son
muy escasos; si los créditos para los emprendedores que quieren equiparse no abundan; si ellos reclaman
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capacitaciones y no las reciben; si hay necesidad de contar con una planta turistica desarrollada y esta no
crece por la falta de créditos citada; si hay una marcada tendencia al trabajo individual en desmedro del
trabajo grupal y comunitario, se comprende cuando decimos que realmente Famatina tiene mucho trabajo
por delante, aunque son muy precisos a la hora de identificar y formular sus conflictos y en reconocer su
verdadero potencial.

Departamento Vinchina:

P1|ONG’s 4.73

P2 | Seguridad / tranquilidad

P3 | Actividades de campo

P4 | Fiestas religiosas y populares

P5 | Sanidad

Vinchina tiene una marcada vocacion por el trabajo comunitario y grupal y es con certeza un departamento
seguro, tranquilo, apacible. Sus actividades primanias son altamente atractivas para transformarias en
unidades de negocios de turismo rural, sus festividades religiosas y populares son altamente convocantes.
Son grandes virtudes, grandes potencialidades que la comunidad reconoce tener y que nosotros avalamos
desde la optica técnica. Pero justamente son sus virtudes las que hoy se encuentran seriamente
amenazadas y eclipsadas por importantes conflictos. Como puede desarrollarse turisticamente una
localidad, un departamento, con caminos escasos y en pobre estado de mantenimiento, como se puede
crecer con ausencia de comunicaciones telefénicas y de intemet, como se puede hacer turismo con
escasos guias y poco capacitados. Como se puede seguir sin un pueblo concienciado, con escasos
transportes turisticos y con carteleria y sefializacion practicamente inexistente. Como se puede observar, los
conflictos son muchos y serios. Todos ellos en conjunto, conjuran para disminuir ese enorme potencial que
posee Vinchina, pero quienes mas pierden no son sus atractivos, que estan a resguardo en la alta montaiia,
sino su gente, que quiere hacer cosas y los conflictos los subyugan, donde sus tradiciones campesinas, sus
productos regionales, sus fiestas populares se ven seriamente comprometidas como recursos turisticos por
todos los conflictos expuestos.
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IDEAS FUERZA RECTORAS PARA EL SURGIMIENTO DE PROYECTOS
COMUNITARIOS CONSENSUADOS
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Ideas fuerza rectoras para el surgimiento de proyectos comunitarios consensuados.

Una vez establecido con claridad y rigor metodolégico el escenario locat en cada Departamento, donde se
conformaron las mesas termritoriales y se debatieran tanto los conflictos y limitantes como sus atractivos y
potencialidades, se sugirié a fas mesas territoriales respectivas, una serie de ideas fuerza que tuvieron
como objetivo primaric el ayudar a los participantes locales a idear, generar y desarrollar ante proyectos que
ios ayudaran tanto a mitigar sus conflictos como a potenciar sus fortaiezas.

A continuacién exponemos el listado de ideas fuerza con las cuales trabaj6é el equipo técnico en las
reuniones con las mesas territoriales.

Departamento Independencia:

R
2)

3)
4)

£ Como podemos mejorar la promocion turistica?

¢Que podemos hacer para que las ascciaciones intermedias de la sociedad civil y ONG™ s se
involucren y participen?

¢ Como podemos poner en valor nuestros atractivos turisticos?

¢De que manera podemos ayudar a que nuestros artesanos, quienes hacen productos regionales y
comidas tipicas para el turista, puedan trabajar mas y mejor?

£ Qué hacemos para mitigar la falta de conciencia turistica?

sComo podemos capacitamos y en que temas?

+C6mo podemos hacer para conocer nuestros atractivos turisticos?

;. Qué necesitamos para poder acceder a créditos?

i COmo generamos nuevos servicios turisticos y mejoramos ios servicios basicos?

Departamento Angel Vicente Pefialoza:

1

9)

¢ Qué podemos hacer para mejorar nuestra oferta de atractivos naturales y culturales? ;Como los
protegemos?

+Cémo podemos poner en valor nuestra historia y nuestro patrirmonio?

+Coémo damos participacion e involucramos a las ONG’s y las cooperativas en todos los proyectos?
¢Qué podemos hacer para trabajar mejor en grupos?

;qué pedemos hacer para que nuestras fiestas sean cada vez mas alractivas?

:De que manera podemos desarroilar nuestros servicios basicos y turisticos? Aqui desarrollaremos
el tema para generar ideas fuerza para cada componente de la planta turistica y la infraestructura.

& C6émo mitigamos la falta de conciencia turistica?

JQué micro emprendimientos podemos desarrollar para solicitar créditos que les permitan
realizarse?

¢+ De que modo podemos sanear nuestros titulos de propiedad?

10) ¢ C6émo creamos un érea protegida, donde, de que tipo?

Departamento Juan Facundo Quiroga:

1)

& Como desarrollamos, exhibimos y vendemos nuestras artesanias, regionales y comidas tipicas?
¢ Como pedemos poner en valor y proteger nuestros atractivos?

£, Como cuidamos y mostramos nuestra historia y [a cultura?

. Como embellecemos y tomamos mas atractivas nuestras fiestas populares y religiosas?

£ Como podemos hacer padicipar a las ONG's?

¢ C6mo minimizamos la falta de conciencia turistica?

¢ Coémao desarrollamos servicios basicos y turisticos?

¢ Qué podemos hacer nosotros para mejorar la promocidn turistica?

Departamento Chamicai:

1)
2)

& C6mo hacemos para que nuestro alto nivel de artesanos puedan trabajar mejor?
¢ Como ponemos en valor nuestros atractivos turisticos?
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£Co6mo podemos dar participacidn a las entidades intermnedias de la sociedad civil?
£ Como tomamos nuestras fiestas religiosas y populares cada vez mas atractivas?
£ Como desarrollames nuestros servicios turisticos?

£Qué podemos hacer para mejorar nuestros caminos secundarios?

£qué micro emprendimientos podemos generar para conseguir créditos?

Departamento General Belgrano:

éQue mas podemos hacer para poner en valor nuevos atractivos, en consolidar los existentes y
generar nuevos circuitos turisticos y nuevos productos turisticos?

&De que manera creativa podemos potenciar atin mas la localizacion estratégica de Olta?

& Qué mas podemos hacer para promocionar cada vez mas y mejor al departamento?

& Qué podemos hacer para desarrollar nuestra planta turistica?

£ Como podemos solucionar las tensiones politicas internas y dar un mayor apoyo a la Secretaria de
Turismo local?

¢ Como podemos poner en valor a nuesiros artesanos?

i Se les ocurre alguna idea que destaque las bondades climaticas?

Departamento Felipe Varela:

1

2)
3)

4)
3)
8)

2Ya que los atractivos son tan importantes, que podemos hacer para ponerlos en valor, protegeros,
generar la legislacion para su resguardo, para generar circuitos turisticos?

£ Co6mo podemos vincular al campo con la actividad turistica?

/Qué podemos hacer para destacar y realzar el excelente grupo de arlesanos locales y sus
productos?

¢ Qué podemos hacer para concientizar a 1a comunidad?

;. Que nos hace falta para completar nuestra pianta turistica?

&Si hay problemas de infraestructura como fa ausencia de agua potable, que soluciones tienen para
ofrecer?

Departamento General Lamadrid:

1)
2)

& Como podemos destacar ¢l atto nive! de nuestros artesanos y sus productos?

< Qué podemos hacer para poner en valor los atractivos naturales y culturales, para protegerios y
armar circuitos turisticos y productos tematizados?

& Como podemos tormnar nuestras fiestas religiosas y populares mas atractivas para los furistas?

£ Como podemos desarrollar et turismo rural?

iqué podemoes hacer para capacitamos?

¢ c6mo concietizamos a la comunidad sobre la importancia del turismo?

£qué podemos hacer para mejorar la escasa promocion turistica?

&como revertimos la falta de alojamiento turistico?

;qQué sugieren hacer para que i0os precios no sean tan altes?

Departamento Sanagasta:

n

:Cémo generamos nuevos atractivos y ponemos en valor los existentes, protegiéndolos y
generando circuitos turisticos tematizados?

:Como hacemos para destacar a nuestros artesanos y mejoramos la venta de nuestros
productos regionales?

&como podemos desarrollar ef turismo rural?

2qué podemos hacer por mejorar nuestras fiestas religiosas y populares?

ccdémo mejoramos la conectividad con la capital y con la costa ricjana?

;qué podemos hacer para que la comunidad cumpla con el marco juridico existente y como
podemos mejorario?

& Qué podemos hacer para que la comunidad se junte toda detrds de una meta en comun, que
comience a trabajar en forma grupal?

31



32

Departamento Famatina:

1
2)
3)
4)
5)
6)
7

8)

&como puede la comunidad apoyar y alentar al excelente grupo de jévenes emprendedores para el
logro de sus objetivos?

£Como hacemos para poner en valor nuestros excelentes atractivos naturales y culturales, a
generar circuitos y productos tematicos especificos?

£ Como se puede dotar a la alia montafia de mayor seguridad para la practica de turismo aventura y
andinismo?

& Qué podemos hacer para capacitarnos mas y mejor?

iAlguna idea respecto de nuevas fuentes de financiamiento para las ideal locales?

¢Hemos dicho que nos cuesta trabajar en grupo, algunas ideas para revertir esta situacion y
comenzar a trabajar en forrma comunitaria?

A Famatina le hacen falta servicios turisticos, quien los puede desarrollar y que se necesita para
logrario?

£ Como podemos motivar y concientizar a l0s politicos locales acerca de la necesidad de fomentar
decididamente et turismo en Famatina?

Departamento Vinchina:

& Tenemos un campo productivo y atractivo, como generamos propuestas de turismo rural?

& Que podemos hacer para tornar més atractivas nuestras fiestas para ¢l visitante?

JContamos con increibles atractivos, ahora bien, como los ponermnos en valor, armamos Circuitos
turisticos, mejoramos la carteleria, las sefales, como protegemos los atractivos?

scomo podemos hacer de Vinchina un lugar mas limpio?

é5e nos ocume algo para mejorar el estado de los caminos exisienles y para generar nuevos
caminos para acceder a los atractivos?

¢destacaron el poder de su comunidad de trabajar en grupo, quienes son esas organizaciones y de
que puede encargarse cada una?

Zqué podemos hacer para que la comunidad tome conciencia turistica?

Zpodemos organizar un cuerpo profesionat de guias locales y la legisiacion que los proteja y regule?
spodemos organizar un grupo de prestadores de servicios de transporte turistico serio, confiable y
seguro?

10) ¢ Sabemos que hay un déficit de comunicaciones notorio, ahora pedemos hacer algo nosetros, o

quien puede hacerio?
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Ante proyectos finales generados en cada departamento.

Una vez expuestas las ideas fuerza a las mesas temitoriales, fueron naturalmente generandose ideas (proto
proyectos) y con la asistencia del equipo técnico, los participantes definieron los elementos basicos de cada
uno de eflos: nombre, descripcién sucinta, participantes, recursos necesarios y plan efemenial de tareas.
Con ioda la documentacién recabada, el equipo técnico se dedicd a formular 105 ante proyecios que a
continuacion se exponen y que fueran oportunamente remitidos a las respeciivas mesas tesritoriales locales
para su evatuacién y para trazar un futuro plan de accion para la consecucion de los mismos.
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ANTEPROYECTO CHAMICAL 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

| Concienciacion y capacitacién turistica.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Chamical. La Direccién de Turismo en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

35

| Chamical, Departamento Chamical, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[$34.900.

1.7 Destino de los fondos:

Concienciacion de los residentes locales y capacitacion de prestadores turisticos y empleados de la
Direccién municipal de Turismo en contenidos de formacion turistica.

1.8 Garantias ofrecidas:

| A definir.

1.9 inversion estimada total:

[$ 34.900.-

1.10 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electronico

Tipo y numero de documento
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Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningdn tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivas.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Chamical se encuentra estratégicamente ubicado, en un nodo vial de caracteristicas
notables en la provincia. Muchos turistas que recibe la Provincia y en especial Talampaya, pasan por aqui.
Estos visitantes requieren diversos servicios y prestaciones que los residentes no han podido satisfacer en
la mayoria de los casos debido a la profunda falta de conocimientos técnicos especificos de la actividad
turistica. Muchos residentes han manifestado durante tos talleres acerca de la necesidad de formarse
urgentemente, para poder ser futuros prestadores de servicios turisticos locales.
Las areas de conacimiento que fueron mas requendas son:

s atencion y orientacién al turista.
Idiomna inglés y francés.
Formacién de un cuerpo de guias locales.
Fomacién en formulacion de proyectos turisticos.
Formmacion de conserjes y mucamas.
Formacitn en gastronomia.
Puesta en valor de atractivos naturaies y culturales.
Gestion de alojamientos turisticos.
Generacion de circuitos turisticos departamentales.

* % ¢ & & 0 o @

Paralelamente, los asistentes a los diversos talleres de desamolio local consideran imprescindible 1a
generacién de una serie de talleres para crear conciencia turistica en la poblacién en generat. Elios
consideran (y estan en lo cierto) que todo el pueblo de Chamical debe perder el temor a ta actividad
turistica y aprender sus rudimentos para recibir de la mejor manera los visitanies y que Independencia
pueda ofrecer de una manera integral, los mejores servicios furisticos de alli en mas.

El proyeclo implica 1a contratacidn de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccién de
Turismo Municipal, para Hevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico practicos
que permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Chamical. ,
Direccién de Turismo de la Municipalidad de Chamical.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’'s locales.

Asgciaciones empresariales turisticas tocales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos
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Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos locales: alojamiento, gastronomia,

excursiones, guias, administracion publica, oficinas de informacidn turistica.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Chamical en general. El departamento Chamical en

general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Descanocimiento acerca de las variables fundamentales de la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozco la actividad, no me involucro).
Rechazo a ser observados por extrafios (los turistas).
Faita de integracién entre los prestadores actuales y potenciales.

- Falta de visién regional turistica.
Falta de vision comercial.

3.4 Objetivos:

& 8 & @

Objetivos generales:
» Desarrollar las localidades del departamento Chamical.
Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el amraigo local.
Revalorizar el patimonio natural y cuitural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comain.

Objetivos especificos:

Profesionalizar a los empresarios turisticos locales.

Poner en valor los atraclivos luristicos naturales y culturales.
Generar un puesto de informacidn turistica altamente capacitado.
Crear un cuerpo de guias turisticos locales.

Capacitar a conserjes y mucamas que trabajan en los alojamientos turisticos locales.
Capacitar a mozos y duefios de emprendimientos gastronémicos locales.
Crear conciencia turistica en todos los residentes de Chamical.
Colaborar con la generacion y formulacién de futuros proyectos turisticos locales.

3.5 Cobertura del proyecto:

' De escala Departamental, comunitara y piblica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

identificacion

Descripcion

Lugar de desarrolio

Aclividad 1 Capacitacion en conciencia turistica de la pobfacién local en | Chamicai.
Chamical

Actividad 2 Talleres de concienciacion turistica en las escuelas de Chamical.
Chamical. Carga horaria a definir.

Aclividad 3 Capacitacién en atencidn y orientacion al turista de los | Chamical.
empleados de la oficina de informacion turistica municipal.

Actividad 4 Capacitacién en idioma inglés y francés para todos los | Chamical.
quias y prestadores turisticos locales.

Actividad 5 Capacitacién y formacién de un cuerpo de guias locales | Chamicai.
para todos los circuitos turisticos departamentales.

Actividad 6 Capacitacion en formulacion de proyectos turisticos. Chamical.

Actividad 7 Capacitacién en formacién de conserjes y mucamas. Chamical.

Actividad 8 Capacitacion en gastrornomia para mozos y duefios de | Chamical.
comedores locales.

Actividad 9 Capacitacién sobre puesta en valor de atractivos naturales y | Chamical.
culturales.

Actividad 10 Capacitacion sobre disefio y gestién de circuitos turisticos | Chamical.
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locales y regionales,

Actividad 11

Capacitacién en gestion de alojamientos turisticos.

Chamicat.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacién

Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Curso de concienciacion turistica para los Chamical.
residentes de Chamical. Carga horaria: 16 hs.
Tarea 2 Talleres participativos en las escuelas de Chamical | Chamical
para generar conciencia turistica en los nifios.
Carga Horaria a definir. Actividad ad honores.
Tarea 3 Curso de capacitacidn de gutas y formacion de Chamical.
cuerpo de guias departamentales de Chamical.
Carga horaria: 32 hs teéricas + 12 hs. Practicas.
Tarea 4 Curso de introduccion al inglés y el francés turistico. | Chamical.
Para guias locales y empleados de alojamientos y
comedores. Carga horaria; 48 hs.
Tarea 5 Capacitacion en atencion al turista y manejo de la Chamicai.
informacion turistica dirigido a empleados
municipales del sector turistico. Carga horaria: 32
hs. :
Tarea 6 Capacitacién en formulacion de proyectos turisticos, | Chamical.
dirigido a emprendedores turisticos privados y al
Director de Turismo Municipal. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 7 Capacitacién para conserjes y mucamas de Chamical.
alojamientos turisticos locales. Carga horaria: 16
hs.
Tarea 8 Capacitacion para mozos y duefios de comedores Chamical.
en gastronomia basica aplicada. Carga Horaria: 32
hs.
Tarea 9 Capacitacion sobre metodologia para puesta en Chamical.
valor de atractivos turisticos naturales y culturales
del Departamento Independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de la Direccion de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria: 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.
Tarea 10 Capacitacion en diagramacién y gestién de circuitos | Chamical.
turisticos departamentales y regionales. Dirigido a
directivos y empleados de la Direccién de Turismo
Municipal. Carga horaria; 16 hs. Tedricas y 16 hs.
Practicas.
Tarea 11 Capacitacion para empresarios y emprendedores Chamical.
locales en la generacion y gestion de alojamientos
turisticos. Carga horaria: 64 horas.
3.8 Cronograma de tareas
Meses
Tareas i* | 2| 3 | 4 5 6 7 8 9 (10| 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 XX | X
Tarea 3 X|{ X | X
Tarea 4 X[ X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X X
Tarea 7 X
Tarea 8 X | X
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Tarea § X X
Tarea 10 X | X
Tarea 11 X X X X

* Elmes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) El desarrotlo de todas las localidades del Departamente Chamical.
b) Generar empieo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jovenes.

¢) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

d) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.

e) Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamniento turistico de alta calidad en sus
prestaciones.

f) Revitalizar las festividades religiosas y populares.
) Diversificar las ecanomias locales, toméndolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.
h) Revertir la corriente migratoria negativa gue hoy sufre la regidn.

iy Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especiaimente desde
la oficina de informes turisticos del municipio.

j) Capacitar a los prestadores turisticos locales en los contenidos de gestion empresarial fundamentales de
la actividad turistica.

k) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

I} Entrenar a los emprendedores locales en la formulacion de proyectos privados turisticos.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios docentes Actividad 1 $ 800.-
Actividad 3 | $ 2.200.-
Actividad 4 | $4.800.-
Actividad 5 | $ 1.600.-
Actividad 6 | $1.600.-
Actividad 7 $ 800.-
Actividad 8 | $ 1.600.-
Actividad & | $1.200.-
Actividad 10 | $ 1.600.-
Actividad 11 | $ 3.200
Traslados IRJ/Chamical/IRJ 150 vigjes ifv | $6.000.-

Alojamiento docentes 50 noches | $2.500.-
Edicion de material de divulgacion $ 5.000.-
informes y cenificados de estudio $ 2.000.-

Inversion total $ 34.800.-

39




40

ANTEPROYECTO CHAMICAL 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
Puesta en Valor de 1a Estacién del FFCC Chamical, Feria Artesanal y Centro de Capacitacién de
artesanos.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Chamical.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Piblico y comunitario. |

1.4 Localizacién del Proyecto:

I'Chamical, Departamento Chamical, L.a Rioja. j

1.5 Propiedad del terreno:

De carécter publico. €l Estado deberia asignar parte de la estructura actual de la estacién a los fines del
proyecto.

1.8 Monto del crédito / subsidio solicitado:

L A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion de instalaciones del la Estacion de FFCC Chamical. Equipamiento de la misma para fera
artesanal, centro de capacitacién de arlesanos

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversién estimada total:

[ A definir.

1.11 Mano de obra a emplear:

Expertos en técnicas artesanales para |as capacitaciones. Los propios artesanos se ofrecen como mano de
obra para tas refacciones de la Estacion del FFCC.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y namero de documento

Nacionafidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

Los artesanos formarian una cooperativa de trabajo gue los aglutine y represente. El Municipio colaboraria
prestando en comeodato algunos edificios de Iz Terminal de FFCC de Chamical.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Chamical se encuentra estratégicamente ubicado, er un nodo vial de caracteristicas
notables en la provincia. Muchos turistas que recibe y en especial Talampaya, pasan por aqui.
Una de las actividades més convocantes para esos visitantes, es 1a posibitidad de conocer y poder adquirir
tanto artesanias como productos de la regién. Chamical tiene en este sentido un potencial enorme, ya que
son muchos sus proeductores rurales que quieren exponer y vender sus preciados productos y son muchos
los artesanos que disefian y ofrecen los mas variados productos artesanales, con las técnicas mas diversas
y originales.
Elios requieren, solicitan un espacio para poder presentar, exhibir sus productos y poder comerciatizarlos.
Proponen que ese lugar, ese ambito sea Ia antigua terminal del FFCC de Chamical, reliquia histérica de un
otrora pasado glorioso, hoy importante patrimonio de fa localidad y la Provincia, pero que necesita urgente
intervencion para su puesta en valor.
Por ende, la terminal necesita remodelarse y transformarse en un atractivo turistico, por un lado; y por el
otro los artesanos precisan un lugar para ofrecer sus productos, para peder capacitarse.
Ambas propuestas son altamente sinérgicas ya que los arlesanos darian vida al lugar, lo tornarian mucho
mas atractivo a los turistas.
Basicamente se pretende contar con espacio y condiciones suficientes para tres actividades principales:

« Exhibicién y venta de artesanias y productos regionales. También se usaria para degustaciones.

s« Sala donde los artesanos y productores puedan capacitarse constantemente.

s Un espacio destinado a ser taller donde los artesanos puedan turnarse para trabajar, mostrar los

procesos vy 1éonicas en vivo a los turistas.

A su vez, el proyecto persigue que no solo los artesanos se capaciten, sino que ellos mismos divulguen y
capaciten a muchos jovenes que seguramente quieren aprender las técnicas ancestrales de trabajo y labor
rural y artesanal, para perpetuarias y evilar la pérdida de identidad y capital social.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Chamical.

Direccién de Turismo de la Municipalidad de Chamical.
Direccion de Cultura de 1a Municipalidad de Chamical.
Agencia de Cultura de La Rioja.

Agencia de Turismo de La Rigja.

Ministerio de Produccidn de La Rioja.

INTA La Rioja.
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Otros organismos provinciales que trabajen con productores rurales.
Asociaciones civiles locales que contengan a artesanos y productores rurales.

3.2 Descripciodn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos; Todos los artesanos y productores rurales y sus familias. Todos los
prestadores turisticos del departamento. Todos [os artistas locales.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Chamical en general. El departamento Chamical en
general. Productores, artesanos y artistas de la provincia. La Municipalidad de Chamical y sus
Direcciones de Turismo y Cultura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de oporfunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Falta de revaforizacion del patrimonio natural y cultural det departamento.
Falta de integracién comunitaria.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacion critica de los artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Desarrollar las localidades del departamento Chamical.
Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo lecal.
Revalorizar €l patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad airededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
« Poner en valor las artesanias y productos regionales de Chamical.
« Acondicionar y refaccionar salones para uso como feria artesanat y centro de capacitacion de
artesanos.
Ofrecer a los artesanas un espacio para trabajar y divulgar su trabajo.
s Ofrecer a los artistas un espacio para expresar su arte y divulgarlo a su comunidad.

+ Ofrecer un espacio para que los adolescentes puedan a prender los distinos oficios artesanales y

de productores ruraies.

« Ofrecer a los productores rurales un ambito donde puedan exhibir y vender su produccion a los

turistas.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcién de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcidn Lugar de desarrollo
Actividad 1 Refaccion de las salas de la Terminal de FFCC Chamical.
para Feria artesanal y centro de capacitacion
artesanal.
Actividad 2 Equipamiento de las salas y espacios destinados a | Chamical.
diversos usos.
Actividad 3 Elaboracién de carieles indicadores extermnos. Chamical.
Actividad 4 Disefio, edicion de contenidos e impresion de Chamical / La Rigja.
folieteria de! atractivo turistico y feria artesanal.
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Actividad 5 Formalizacion de ta entidad (cooperativa de trabajo, | Chamical / La Rioja.
asociacion)
Actividad 6 Establecer el capital de trabajo necesario para inicio | Chamical / La Rioja.

actividades.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Tarea 1 Refaccion de paredes y estructura edilicia, pintura, Chamical.
adecuacion de instalaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento baiios para uso publico.
Tarea 2 Equipamiento: escritorios, mesas, silias, Chamical.
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y calefacciéon, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.
Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en taller, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequeias presentaciones
artisticas.
Tarea 3 Seleccion de fotografias y videos para estrategia Chamical.
promocional. Redaccion de contenidos y
programas.
Disefio de imagen: logo e isotipo. Impresidn de
folleteria del Atractivo turistico y Feria artesanal.
Tarea 4 Adecuacion de espacio para depésito de material Chamical.
de trabajo, mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.
Tarea 5 Seleccion de sopories para carteles exteriores. Chamical.
Seleccion de tipografia y textos. Elaboracion de los
carteles.
Tarea 6 Cumplimiento de todos los requisitos para obtener Chamical.
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre otros.
Tarea 1 Administracién de la entidad: establecimiento de Chamical.
funciones, horarios; organizacion del trabajo de los
artesanos.
3.9 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1" | 2|3 | 4 5 6 7 3 9 1106 | 11 12
Tarea 1 X | X | X | X
Tarea 2 X X X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X1 X
Tarea 5 X
Tarea 6 XIX| X
Tarea 7 X | X X X X X X | X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

43




44

3.9 Resuitados esperados:

a) El desarrollo de todas las iocalidades del Departamento Chamical.
b) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres, ancianos y jovenes.

¢) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

d) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales y artesanias.

e) Diversificar las economias locales, toméndolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.
f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre [a region.

g) Fomentar el conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

h) Evitar la pérdida de las tradiciones antesanales y de produccion rural.

i) Capacitar a jévenes en las técnicas ancestrales de produccion y artesanias.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto | Monto
Refacciones edilicias Actividad 1 y 4 | A definir.
Equipamiento y materiales de trabajo Actividad 2 | A definir.
Disefio, edicion e impresion de medios promacionales - Actividad 3 | A definir.
Disefio y elaboracion de carteles Actividad 5 | A definir.
Gaslos de creacién de la cooperativa de trabajo Actividad 6 | A definir.
Gastos administrativos y operatorios estimados Actividad 7 | A definir.
Honorarios Profesionales: arquitecto, lic. en turismo, antropélogo A definir.
Inversién fotal
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ANTEPROYECTO CHAMICAL 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

[ Sefalizacién Turistica de] Departamento Chamical.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Chamical en general y la Direccién de Turismo Municipal en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:
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[ Chamical, Departamento Chamical, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| El proyecto no involucra la compra o aiquiter o comodato de terrenos.

1.6 Monto del crédito f subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Materiales para construir los carteles. Pago a especialistas en disefio grafico, textos y colores. Materiales
para colocacion y manienimiento de los mismos.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.12 Mano de obra a emplear:

| La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre compteto

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correa Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

{ A completar por los participantes ]

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

[ No se formara una empresa. Seré gestionado desde el Municipio de Chamical.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El proyecto consiste en la ubicacién de carieles orientadores para los turistas localizados en lugares
estratégicos del departamento. Se pretende implementar un sistema uniforme y coherente de informacion
turistica mediante sefialética, con disefios, soportes, colores, textos y mensajes uniformes. Basicamente, los
carteles serian de dos tipos: indicativos: alertan sobre distancias, presencia de localidades, parajes,
alojamientos, gastronomia, infraestructura, entre otros, interpretativos: ofrecen mensajes sencillos y claros
acerca del valor de los atractivos fundamentales del departamento.

Se pretende gue tanto la mano de obra para la construccion de los carteles, asi como su mantenimiento sea
llevada a cabo por vecinos interesados y por personal de la municipalidad de Chamical. Es posible que
tenga que contratarse un disefiador gréfico para el disefio de la imagen, tipografia y colores definitivos. Los
textos seran editados desde la Direccion de Turismo Municipa! con la asistencia de licenciados en Turismo.

3.2 Entidades involucradas:

Municipatidad de! Departamento Chamical.

Direccion de Turismo de 1a Municipalidad de Chamical.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos del departamento.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Chamical en general. Ei departamento Chamical en
general. La Municipalidad de Chamical y su Direccion de Turismo.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de seiializacién turistica, especialmente en todo el departamento.
Falta de conciencia turistica en los residentes.

Fatta de revalorizacion de! patrimonio natural y cuttural del departamento.
Falta de integracion comunitaria.

3.4 Objetivos:
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Objetivos generalés:

s Crear fuentes de trabajo local.
¢ Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
» Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Desarrollar localmente a los distintos parajes y pueblos del Departamento.

Objetivos especificos:

« Sefializar turisticamente al departamento. Esto implica establecer carteles en sitios estratégicos
préximos a las principales vias de comunicacion y proximos a fos atractivos turisticos.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitania y piblica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Contratacion de disefador gréfico. Chamical / La Rioja.
Actividad 2 Edicién de mensajes y calculo de distancias. Chamical.

Actividad 3 Elaboracién de carleles (soportes). Chamical.

Actividad 4 Colocacion y mantenimiento de los carteles. Chamical.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

identificacién Descripcion Lugar de desarrollo
Tarea 1 Contratacién de disefiador grafico para seleccién de | Chamical / La Rioja.
disefto de soportes, tipografia, colores.
Tarea 2 Seleccion de textas para cada uno de los carteles. Chamical.
Calculo de distancias exactas para establecer las
mismas en los carteles. Seleccion de textos para
carntetes de interpretacion en sitios turisticos. ,
Tarea 3 Seleccién de lugares donde se colocaran los Chamical.
carteles indicativos e interpretativos.
Tarea 4 Construccion de los soportes para los carteles y los | Chamical.
carteles para cada lugar seleccionado.
Tarea 5 Colocacion de los soportes y los canteles. Departamentoc
Chamical.
Tarea 6 Mantenimiento de los carteles. Departamento
Chamical.
3.10 Cronograma de tareas
Meses
Actividades | 1* {2 | 3 | 4 | § 6 7 8 9 |10 | 11 12
Actividad 1 X
Actividad 2 X | X1 X
Actividad 3 X
Actividad 4 X X
Actividad 5 X
Actividad 6 X | X | X | X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
3.9 Resultados esperados:
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a) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

b) Brindar orientacién turistica clara, precisa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

c) Desarrollar turistica a todas las localidades del departamento.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de
cada una de las actividades propuestas y de la cantidad final de carteles a colocar.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios disefiador grafico - A definir
Honorarios profesicnal turismo

Para edicién de textos $1.200.-

Construccion soportes para A definir
Los carteles

Pintura y herramientas de trabajo A definir

(Gaslos colocacion carteles y soportes | A definir

Mantenimiento preventiva A definir
Imprevistos

inversion total A definir
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ANTEPROYECTO CHAMICAL 4

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo def proyecto:

| Desarrolio de puestos rurales turisticos en la Sierra de Quinteros.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Charnical. La Direccidn de Turismo en particuiar. Diego Teruel en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Pablico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:
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[Chamical, Departamento Chamical, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Se trabajara con los duefios de parcefas y fincas rurales en a Sierra de Quinteros.

1.6 Monto de!l crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Brindar el apoyo y asistencia econdmica a pequefies grupos familiares de las sierras para que pongan en
valor sus puestos y los transformen en posadas o albergues para turistas. Que los turistas puedan
interactuar con las actividades del medio rural.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

| A definir.

1.13 Mano de obra a emplear:

Licenciados en Turismo y socidlogo para el relevamiento y trabajo de campo con [as familias rurales gue
comprendan finaimente el presente proyecto. Lic. en Turismo para la puesta en valor y transformacion de
dicho emprendimiento en una red de prestadores de turismo rural de Chamical.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio
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Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electréonico

Tipo y namero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por jos participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningun tipo de empresa. €l municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos. Las familias rurales pueden formar una asociacion civil o una cooperativa de trabajo
st lo consideran necesario.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

La Sierra de Quinteros, en el tramo que fe corresponde a Chamical, es sumamente atractiva. Atesora
innumerables recursos naturales de alto valor cientifico y turistico; pero el gran potencial de la sierra
radica en recursos culiurales, principaimente familias que viven ain hoy con pautas muy tradicionales
de vida, en condiciones bastante precarias por cierto. incorporar el turismo rural como actividad en la
zona les ofreceria una oportunidad genuina de trabajo a mujeres y nifios, y por otra parte, se les
presenta a esas familias la posibilidad de mostrar con orgullo quienes son y como viven. Por cierto, a los
turistas les resulta altamenie atractivo visualizar los modos tradicionales de vida de estas comunidades.

Hoy estas familias se hallan dispersas, sin recursos econdmicos para poder comenzar la actividad
turistica y sin ningun tipo de conocimiento acerca de! funcionamiento y la gestién de turistas.
El proyecto tiene como objetivos primarios, resolver estas dos carencias. Dotar a esas familias de los
elementos necesarios minimos para que puedan dar un alojamiento, rustico por cierto, pero digno,; y los
conocimientos basicos imprescindibles para la gestion de sus huéspedes.
Se prevé el trabajo conjunto y coordinado de sociblogos y lic. en turismo, especializados en turismo
rural para disefar una red de prestadores de alojamiento y excursiones en la Sierra de Quinteros, en
base & familias iocales.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Chamical.

Direccion de Turismo de 1a Municipalidad de Chamical.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG's locales.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todas aquellas familias rurales serranas que deseen incorporar la actividad
turistica a sus vidas.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Chamical en general. El departamento Chamical en
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general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

51

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de fa actividad turistica.
Rechazo a lo descenocido. (como no conczco 1a actividad, no me involucro).
Rechazo a ser observados por extrafios (los turistas).

Falta de visién comercial.

Muy €5casos recursos economicos.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Desarroliar las localidades del departamento Chamical.
Crear fuentes de trabajo local de los habitantes serranos.
Fomentar el arraigo local.

Revalonizar el patrimonio natural y cultural.

Detener la pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

" 2 » & & @

Objetivos especificos:
« Poner en valor los atractivos turisticos naturales y culturales.

s Crear conciencia turistica en las familias rurales serranas de Chamical acerca de la actividad y de la

necesidad de proteccion de los recursos naturales y culturales.
Formar una red de alojamientos turisticos rurales en la sierra de Quinteros.
Generar una serie de excursiones en Ia sierra de Quinteros.

3.5 Cobertura del proyecto:

{ De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcién Lugar de desarrolio

Actividad 1 Vinculacidn con las familias serranas y captacion de los Sierra de Quinteros.
interesados.

Actividad 2 Relevamiento espacial de la zona. Deteccién de atractivos Sierra de Quinteros.

principales, clasificacién y catalogacion de los mismos;
puesta en valor de dichos atractivos.

Actividad 3 Capacitacion de las familias rurales en conocimientos
basicos de alojamiento y gastronomia turistica y manegjo de
Qrupos en excursiones serranas.

Chamical / Sierra de
Quinteros.

Actividad 4 Adecuacién y equipamiento necesario para ofrecer | Sierra de Quinteros.
alojamiento y gastronomia a los turistas en las casas ruraies
serranas.

Actividad 5 Disefo de circuitos turisticos en red, que conecten todos los | Chamical.

alojamientos rurales. Disefio, edicién e impresion de folleto
turistico que divulgue. Ubicacidn en pagina web de la

Direccion de Turismo de Chamical.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

identificacidon Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Un soci6logo y un lic. en Turismo seran los
encargados de hacer e! trabajo de campo inicial
cuyo objetivo sera captar en interés de familias
seiranas para paricipar de este proyecto.

Sierra de Quinteros.
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Tarea 2 Un equipo de lic.en Turismo realizaré un Sierra de Quinteros.
relevamiento completo de los atractivos naturales y
culturales de la zona. Analizara su accesibilidad y
conectividad. Propondra acciones para la puesta en
valor turistico de |os atractivos.
Tarea 3 Lic. en Turismo capacitara en forma intensiva a las Chamical.
familias que queden incorporadas a la red de
prestadores de turismo rural serrano en la
conformacion de alojamientos rurales, en
gastronomia rural y en técnicas de guiado y manejo
de grupos en siefra. Carga Horaria: 64 hs.
Tarea 4 Adecuacion de las casas rurales para albergar Sierra de Quinteros.
turistas. Se requerira el concurso de un arquitecto o
maestro mayor de ohras.
Tarea 5 Equipamiento con todos 10s enseres necesarios Sierra de Quinteros.
para la preparacion y coccion de alimentos para
gastronomia rural.
Tarea 6 Disefio de una politica de difusion turistica de 1a red | Chamical.
de alojamientos rurales serranos. Tarea a
desarrollar por lic. en Turismo.
Tarea 7 Disefio, edicién e impresién de un folleto de la red. Chamical.
Tarea 8 Disefio de pagina web de la red. Chamical.
3.1 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1" 12| 3| 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X1 X
Tarea 2 X | X
Tarea 3 X | X X X
Tarea 4 X | X X
Tarea 5 X | X
Tarea b6 X
Tarea 7 X
Tarea 8 X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) El desarrollo de todas las localidades del Departamento Chamicat.

b) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jovenes.

¢) Revalonizar las tradiciones, {a identidad local, el patimonio cultural y natural de todos los parajes

involucrados en e! proyecto.

d) Generar una oferta local rural de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.

e} Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamiento turistico rustico rural.

f) Revitalizar 1as festividades religiosas y populares de 1a Sierra.

g) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econdémicos.

h) Revertir la comiente migratoria negativa que hoy sufre la region.
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4. FINANCIAMIENTO:
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4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de

cada una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios profesionales Actividad 1 | A definir.
Honorarios profesionales Actividad 2 | A definir.
Honorarios docentes Actividad 3 } $ 3.200.-.
Honorarios arquitecto Actividad 4 | A definir.
Compras para equipamiento casas rurales Actividad & | A definir
Honorarios profesionales Actividad 6 | A definir.
Honorarios profesionales + gastos disefio e impresion| Actividad 7 | A definir.
Gastos pagina web Actividad 8 | A definir.
Traslados IRJ/Chamical/IRJ 60 viajes ifv | $ 1.200.-
Alojamiento docentes 50 noches | $ 2.500.-
Edicion de material de divulgacion $ 3.000.-
Inforrnes y certificados de estudio $ 2.000.-

Inversién total




ANTEPROYECTO CHAMICAL 5

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

[ Puesta en valor de los sitios arqueolégicos del Departamento.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad del departamento en general. La Comunidad de Chamical en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:
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[Todo el Departamento Chamical, muy especialmente su zona serrana.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Se vera caso por caso. En ciertos casos son propiedades privadas y en otras son terrenos publicos.

1.6 Monto de! crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

[ Puesta en valor turistico de los sitios arqueoidgicos del departamento.

1.8 Garantias ofrecidas:

{ A definir.

1.9 inversién estimada total:

[ A definir.

1.14 Mano de obra a emplear:

[Licenciado en Turismo y arque6logo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Cormreo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

El presente proyecto se encausaria dentro de la 6rbita publica de! departamento Chamical. No es necesaria
la conformacion de una empresa u organizacion particular.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Chamical tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural, que ain
no ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes. Entre sus atractivos principales figuran sitios
arqueol6gicos muy especialmente los ubicados en la Siema de los Quinteros y que conforman lo que fue
dado en llamar la “zona de la reserva mistica”, de alto valor cientifico y estético y que requieren su puesta
en valor y proteccidon imprescindibles para peder comercializarse de modo sustentable. Poner en valor un
atractivo turistico cuftural no es una tarea menor y requiere de profesionales en turismo, expertos en el
tema, que tomen en cuenta todas {as variables necesarias para su correcto funcionamiento. Por otra parte,
se precisa del estudio y reflexiones cientificas de un arquedlogo que haga un exhaustivo relevamiento e
informe que sirva de base para las futuras guiadas del lugar.

La coordinacion de todas las acciones se llevaran al frente desde la Direccidén de Turismo Municipal.

Como resultado de la puesta en valor, se ofrecerd al municipio de Chamical un completo plan de manejo
turistico de los sitios amqueol6gicos del departamento.

£l proyecto prevé finalmente una intensa capacitacion en técnicas de guiado en sitios arqueoldgicos, y se
colaborara con el Municipio en la generacion de legisiacién que proteja y resguarde dichos sitios. Los
propios guias seran los custodios y protectores del lugar.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Chamical.

Direccidn de Turismo de la Municipalidad de Chamical.

Direccién de Cultura de 1a Municipalidad de Chamical.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cuitura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales vinculadas al turismo y a la cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turisticos del departamento. Los vecinos gue buscan
proteger los recursos argueolégicos. La Municipalidad de Chamical.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Chamical en general. El departamento Chamical en
general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral. Las Agencias de Cultura y de Turismo
de La Riogja.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junio a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacion argueologica.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Un destino con poca consideracion acerca del vator de proteger sus recursos culturales, principalmente los

arqueoldgicos.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Crear fuentes de trabajo local.

Revalorizar el patrimonio cuitural.

Detener la pérdida de identidad iocal.

Integrar a la comunictad alrededor de un proyecto en comuin.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueolégicos € histéricos del departamento.

Objetivos especificos:
« Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en sitios
arqueoldgicos.
« Poner en valor turistico los sitios arqueoldgicos del departamento.
Generar [a legislacion pertinente para la proteccion de los sitios arqueol6Qicos.
Disefiar e implementar un plan de manejo turistico de los sitios arqueolégicos del departamento.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrolio

Actividad 1 Relevamiento y base de datos de los sitios arqueoldgicos Todo el departamento.
del departamento.

Actividad 2 Reconocimiento y trabajo de campo turistico en los sitios | Todo el departamento.
arqueolbgicos.

Actividad 3 Disefio del plan de manejo turistico de los sitios | Chamical.
argueoldgicos del depatamento.

Actividad 4 Medidas protectivas de los sitios arqueol6gicos. Todo el departamento.

Actividad 5 Sefalizacion y caneles interpretativos en los sitios | Chamical.
arqueoldgicos.

Actividad 6 Capacitacién socbre manejo de turistas en sitios | Chamical y sitios.
arqueolégicos y guiado de atractivos culturales.

Actividad 7 Taller de concienciacién comunitaria en la proteccién y | Chamical.
conservacion del patrimonio arqueolégico y cultural en
general

Actividad 8 Generacion de legislacidon que proteja y resguarde los sitios | Chamical.

arqueoldgicos del departamento.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificaciéon

Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1

Trabajo de campo arueoldgico a realizar por un
arquedlogo: identificacion, clasificacion y
catalogacion de los sitios arqueoldgicos.
Documentacién escrita y visual. Interpretacion y
sugerencias de plan de manejo de los sitios.

Todo el departamento.
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Divulgacién oral y escrita de cada silio.

Tarea 2 Trabajo de campo turistico a desarroilar por dos lic. | Todo el departamento.
En Turismo. Diagndstico del sitio. Clasificacion, y
andlisis de atractividad turistica, diseiio del plan de
manejo turistico de 1o sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre otras variables
analizadas. Disefio y elaboracién de un circuito de
turismo argueoldgico del departamento.

Tarea 3 Disefio y elaboracion de carteleria interpretativa en Todo el departamento.
los sitios arqueolégicos

Tarea 4 Diseiio y elaboracion de medidas protectivas de los | Todo el departamento.
sitios arqueoldgicos.

Tarea 5 Capacitacidn para guias sobre técnicas de guiado Chamical.

en sitios arqueoiégicos y manejo sustentable de los
recursos culturales. Carga horana: 16 hs.

Tarea 6 Taller de concienciacion turistica dirigido a 1a Chamical.
comunidad en general. Carga horaria: 8 hs.
Tarea 7 Colaboracidn y asistencia en la redaccién del marco | Chamicai.

legal local necesario para la proteccion de los sitios
arqueoslogicos.

3.12 Cronograma de tareas

Meses

-1
-~J
-4
T-]

Tareas ™| 2 3 4 5 106 | 11 12
Tarea 1 X | X
Tarea 2 X | X X
Tarea 3
Tarea 4
Tarea 5
Tarea 6 X
Tarea 7 X X

bt k]

| )X

* EIl mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jévenes emprendedores que oficien
de guias de sitios arqueoldgicos.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

c) Generar una oferta local de excursiones turisticas basadas en el tunsmo arqueolégico profesionalmente
dirigidas.

d) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especiaimente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

e) Crear la legislacion pertinente que permita el manejo sustentable de los recursos arqueclogicos.
f) Generar un circuito de turismo arqueolégico departamental.
) Proteger y sefializar los sitios arqueol6gicos.

h) generar conciencia de proteccion y conservacion de los recursos culturales en la comunidad de
Chamical.

i) El desarrollo local de todas las comunidades del departamento Chamical.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la definicion y marco final que tendran dichas actividades.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarios profesionales arquedlogo Actividad 1 A definir.
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2,3,4,7 | A definir.
Traslados IRJ/Chamical/iRJ 250 viajesifiv | $ 8.750.-
Alojamiento profesionales 50 noches $ 2.500.-
Edicién de material de divuigacion $ 5.000 .-
Honorarios docentes Actividad 5 $ 800.-
Honorarios docentes Actividad 6 $ 600.-
Disefto y elaboracion de carteles interpretativos Aclividad 3 A definir.
En sitios arqueoclagicos
Medidas protectivas de ios sitios arqueol6gicos |  Actividad 4 | A definir.
Inversion total
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ANTEPROYECTO FELIPE VARELA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
| Puesta en valor turistico y proteccion de los sitios arqueoldgicos del Departamento.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad del departamento en general. L.a Comunidad de Villa Union y Guandacol en particular. |

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

| Todo el Departamento Felipe Varela, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Se vera caso por caso. En ciertos casos son propiedades privadas y en otras son terrenos publicos.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Puesta en valor turistico y proteccion de los sitios arqueoidgicos del departamento.

1.8 Garantias ofrecidas:

| A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.15 Mano de obra a emplear:

| Licenciado en Turismo y arquediogo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teiéfono

Cormreo Electrénico
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Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A compietar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A compietar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

[ El presente proyecto se enmarcaria dentro del mbito del ejecutivo municipal del departamento.

3. DPATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Felipe Varela tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural.
Parte del mismo a(n no ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes, especialmente ciertos sitios de
interés arqueoldgico y geolbgico. Entre ellos podemos citar: Los laberintos y petroglifos de Anchumbil, de
Banda Florida y las Tamberias de Guandacol, entre otros, todos de aite valor cientifico y estético y que
requieren su puesta en valor y proteccion imprescindibles para poder comercializarse de modo sustentable.
Poner en valor un atractivo turistico cuttural no es una tarea menor y requiere de profesionales en turismo,
expertos en el tema, que tormen en cuenta todas las variables necesarias para su correcto funcionamiento.
Por otra parte, se precisa del estudio y reflexiongs cientificas de un arqueélogo que haga un exhaustivo
relevamiento e informe que sirva de base para fas futuras guiadas del fugar.

La coordinacién de todas las acciones se lievaran al frente desde la Direccion de Turdsmo y Cultura
Municipal.

Como resultado de la puesta en valor, se ofrecera al municipio de Villa Unién y Guandacol, un completo
plan de manejo turistico de los sitios arqueoldgicos del departamento.

El proyecto prevé finaimente una intensa capacitacion en técnicas de guiado en sitios arqueoldgicos, y se
colaborard con el Municipio en la generacion de legislacién que proteja y resguarde dichos sitios. Los
propios guias serdn los custodios y protectores del lugar.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Felipe Varela.

Direccion de Turismo de la Municipalidad de Villa Unidn y Guandacol.
Direccion de Cultura de la Municipalidad de \illa Unién y Guandacol.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG s locales vinculadas al turismo y a fa cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turisticos del departamento. Los vecinos que huscan
proteger los recursos arqueologicos. La Municipalidad de Villa Unién y Guandacol.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa Unién y Guandacol en general. £l departamento
Felipe Varela en general. La Rioja en funcién de su desarroilo turistico integral. Las Agencias de
Cultura y de Turismo de La Rioja.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:

6l

Vandalismo.

Un destino turistico con baja conciencia turistica en general.
Un destino con poca consideracién acerca del valor de proteger sus recursos culturales, principaimente los
arqueolégicos y geologicos.

Un marcado crecimiento en {a visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacion arqueolégica.
Una alarmante pérdida de recursos arqueolégicos y geolégicos, producto de la depredacion por parte de
residentes y visitantes.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
s Crear fuentes de trabajo local.
Revalorizar el patimonio cuitural.
Detener la pérdida de identidad local.
integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueoldgicos e histéricos del departamento.

e & 9 @

Objetivos especificos:
« Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en sitios

arqueologicos.

Detener en forma urgente, la pérdida de valor de sus sitios arqueoclégicos.

Poner en valor turistico los sitios arqueologicos del departamento.

Generar la legisiacion pertinente para la protecci6n de los sitios arqueoldgicos.

Diseiiar e implementar un plan de manejo turistico de los sitios arqueolégicos del departamento.

3.5 Cobertura del proyecto:

[De escata Departamental, comunitaria y pidblica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Relevamiento y base de datos de los sitios arqueoldgicos Todo el departamento.
del departamento.

Actividad 2 Reconocimiento y irabajo de campo turistico en los sitios | Tode el departamento.
argueolfgicos.

Actividad 3 Disefo def plan de manejo turistico de los sitios arqueoldgicos | Villa Unidn.
del departamento.

Actividad 4 Medidas protectivas de los sitios arqueologicos. Todo el departamento.

Actividad 5 Sefalizacion y carteles interpretativos en los sitios | Villa Union y
arqueoldgicos. Guandacol.

Actividad 6 Capacitacion sobre manejo de turistas en sitios arqueoldgicos y | Villa Unién y sitios.
guiado de atractivos culturales.

Actividad 7 Taller de concienciacion comunitaria en la proteccibn y | VillaUniény
conservacién del patrimonio amqueologico y cuitural en general Gunadacol.

Actividad 8 Generacion de legisiacidn que proteja y resguarde los sitios | Villa Unidn.
arqueoldgicos del departamento,

3.7 Descripcién de Tareas del proyecto:

Identificacion

Descripcion

Lugar de desarrolio

Tarea 1

Trabajo de campo arqueolagico a realizar por un
arquedlogo: identificacion, clasificacion y
catalogacion de los sitios arqueoldgicos.
Documentacién escrita y visual. Interpretacién y

Todo el departamento.
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sugerencias de plan de manejo de los sitios.
Divulgacién oral y escrita de cada sitio.

Tarea 2 Trabajo de campo turistico a desarmollar por dos lic. | Todo el departamento.
En Turismo. Diagnéstico del sitio. Clasificacion, y
andlisis de atractividad turistica, disefio del plan de
manejo turistico de lo sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre otras variables
anatizadas. Disefio y elaboracion de un circuito de
turismo arqueolégico del departamento.

Tarea 3 Diseflo y elaboracion de carteleria interpretativa en Todo e! departamento.
los sitios arqueolégicos

Tarea 4 Disefio y elaboracion de medidas proteclivas de los | Todo el departamento.
sitios amqueoldgicos.

Tarea 5 Capacitacion para guias sobre técnicas de guiado Villa Unién.

en sitios arqueoldgicos y manejo sustentable de los
recursos cufturales. Carga horana: 16 hs.

Tarea 6 Taller de concienciacién turistica dinigido a la Villa Unidn.
comunidad en generai. Carga horaria: 8 hs.
Tarea 7 Colaboracién y asistencia en la redaccion del marco | Villa Unién.

legal local necesario para ta proteccién de 1os sitios
arqueoldgicos.

3.13 Cronograma de tareas:

Meses

[~
-4
[+ -]
o
—
(=]
—
.Y
=
M

Tareas 1" | 2| 3 4 5
Tarea 1 X i X
Tarea 2 X | X X
Tarea 3
Tarea 4
Tarea 5
Tarea 6 X
Tarea 7 X X

K[

bk

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jévenes emprendedores que oficien
de guias de sitios arqueolégicos.

b) Revalonzar las tradiciones, la identidad local, el patriimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo arqueologico profesionatmente
dirigidas.

d) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
ia oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

e) Crear la legislacién pertinente que penmita el manejo sustentable de los recursos arqueologicos.
f} Generar un circuito de turismo arqueolégico departamental.
@) Proteger y seializar los sitios arqueolégicos.

h) generar conciencia de proteccién y conservacion de los recursos culturales en la comunidad de Villa
unidon y Guandacol.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversién: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan
por definir algunos en funcién de la definicién y marco final que tendran dichas actividades.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios profesionales arquediogo Tarea 1 A definir.
Honorarios profesionales en turismo Tarea 2,3,4,7 | A definir.
Traslados IRJ/NVilla Unidn/IRJ 250 viajes ifv | A definir
Alojamiento profesionales 50 noches | A definir
Edicidn de material de divulgacion A definir
Honorarios docentes Tarea 5 A definir
Honorarios docentes Tarea 6 | A definir
Disefio y elaboracién de carteles interprefativos Tarea 3 A definir.
En sitios arqueoldgicos
Medidas protectivas de los sitios arqueoldgicos Tarea4 | A definir.
Inversion total
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ANTEPROYECTO FELIPE VARELA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

| Concienciacién turistica.

1.2 Solicitantes:

i La comunidad de Villa Unién y Guandacol. La Direccién de Turismo en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion dei Proyecto:

64

[ villa Unién, Departamento Felipe Varela, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Las capacitaciones se lievarfan a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Congcienciacion de fos residentes locales y capacitacién de prestadores turisticos y empleados de la
Direccién municipal de Turismo en contenidos de formacion turistica.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

| A definir.

1.16 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil
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Teiléfono

Correo Electrénico

Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A completar por los paricipantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de [a empresa / organizacion:

No se formaria ning(n tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria tos honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Debido a la baja conciencia de 1a poblacion focal sobre la importancia de los recursos turisticos, se hace
necesario crear un programa de concientizacion turistica, el cual se puede llevar a cabo mediante diferentes
acciones a través de proyectos educativos que se dicten en los distintos niveles de educacion, trabajar con
los distintos centros vecinales, y con la Direccién de la Ancianidad; y de la comunidad toda come asi
también de los diferentes medios de comunicacién.

Con los proyeclos educativos se apuntaria a dar un conocimiento teérico brindando la posibilidad de
hacer un reconacimiento de los distintos recursos del departamento, creando conciencia en los niftos y
adolescentes sobre la importancia de los mismos.

A través de los centros vecinales realizar campafnas para que en cada barrio revaloricen los
recursos que poseen y se conviertan en custodios de los mismos.

Con la Direccidn de la Tercera Edad y los abuelos de la {ocalidad rescatariamos parte de la historia
no registrada totalmente, valorariamos a los abuelos colaborando con actividades de reciclaje.

A través de los medios de comunicacién se harian propaganda de areas sobre la importancia y
beneficios del desarrolio turistico en la zona, para que la comunidad locat tome conciencia y se involucre en
esta actividad que beneficia a todos.

El proyecto implica la contratacion de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccién de
Turismo Municipal, para Hevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico
practicos que permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamente Felipe Varela.
Direccion de Turismo de la Municipalidad de Vila Unién.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales.
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| Asociaciones empresariales turisticas locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

alumnos de EGB y el sector de tercera edad.

Felipe Varela en general. La Rioja en funcion de su desarrollo turistico integral.

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos locales y vecinos en general: alojamiento,
gastronomia, excursiones, guias, administracién publica, oficinas de informacién turistica. Los

Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa unién y Guandacol en general. Et departamento

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozco la actividad, no me invelucro).
Rechazo a ser observados por extrainos (los turistas).

Falta de integracion entre los prestadores actuales y potenciales.

Falta de vision regional turistica.

Falta de vision comercial.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Desarrollar las localidades del departamento Felipe Varela.
Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo local.
Revalorizar el patimonio natural y cultural,
Detener la pérdida de identidad local.
integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
« Profesionalizar a [os empresarios turisticos locales.
 Poner en valor 1os atractivos turisticos naturaies y cuiturates.
s Generar un puesto de informacion turistica altamente capacitado.
>

Crear conciencia turistica en todos los residentes de Villa Unidn y Guandacol.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departarnental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrolio
Actividad 1 Capacitacion en conciencia turistica de la poblacién local en | Villa Unién.
Vitla Unién y Guandacol.
Actividad 2 Talleres de concienciacion turistica en las escuelas de Villa Unibn.
Guandacol y Villa Unién. Carga horaria a definir.
Actividad 3 Capacitacion en atencién y orientacion al turista de los | Villa Unidn,
empleados de Ia oficina de informacién turistica municipal.
Actividad 4 Capacitacién en concienciacion turistica de l1a tercera edad en | Villa Unidn.
el departamento.
Actividad 5 Capacitacion sobre puesta en valor de atraclivos naturales y | Villa Union.
culturales.
Actividad & Capacitacion sobre disefio y gestion de circuitos turisticos | Villa Union.
locales y regionales.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:
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Identificaciéon Descripcion Lugar de desarrollo
Tarea 1 Curso de concienciacidn turistica para los Villa Unidn,
residentes de Villa Unién y Guandacol. Carga
horaria: 16 hs.
Tarea 2 Talleres participativos en las escuelas de Villa Villa Unién.
Unién y Guandacol para generar conciencia
turistica en los nifios. Carga Horaria a definir.
Tarea 3 Capacitacién en conciencia turistica del sector de Villa Unidn.
Tercera edad de Villa Union y Guandacol.
Tarea 4 Capacitacion en atencidn al turista y manejo de la Villa Unién.
informacién turistica dirigido a empleados
municipales del sector turistico. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 5 Capacitacién sobre metodologia para puesta en Vilia Unidn.
valor de atractivos turisticos naturales y culturales
de! Departamento Independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de la Direccién de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria: 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.
Tarea 6 Capacitacién en diagramacion y gestion de circuitos | Villa Union.
turisticos departamentales y regionales. Dirigido a
directivos y empleados de la Direccion de Turismo
Municipal. Carga horaria: 16 hs. Te6ricas y 16 hs.
Practicas.
3.14 Cronograma de Tareas:
Meses
Tareas 11 2] 3| 4 5 6 7 8 9 | 10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X | X
Tarea 3 X | X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) El desarrollo de todas las localidades del Departamento Felipe Varela.

b) Generar conciencia turistica en la poblacion en general, y en los abuelos y nifios en particular.

b) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jovenes.

c) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes

involucrados en el proyecto.

d) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econdmicos.

e) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

f) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
ta oficina de informes turisticos del municipio.
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4. FINANCIAMIENTO:

68

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de cada

una de las actividades propuesias.

Conceplo Sub concepto | Monto

Honorarios docentes Tarea 1 A definir.

Tarea 2 A definir.

Tarea 3 A definir.

Tarea 4 A definir.

Tarea b A definir.

Tarea 6 A definir.

Traslados IRJ/Villa Unionl/iRJ 150 viajes ilv | A definir.

Algjamiento docentes 50 noches | A definir,

Edicién de material de divuigacién A definir.
informes y certificados de estudio

inversion total

!

A definir. §
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ANTEPROYECTO FELIPE VARELA 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

| Capacitacion turistica.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Villa Unién y Guandacol. La Direccion de Turismo en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

69

| Villa Unién, Departamento Felipe Varela, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

! Capacitacion turistica de prestadores turisticos v empleados de la Direccion Municipal de Tunsmo de Villa

An,

L

A A SRt s e — e ————

LA aennir. |
4 B tmrrmmmi i mmdlmea sl dadal
| A aennir.

A4 AT ABcmimnm A Ablva ~ Aamamia -

| LICenciaaos en | unsmo para ias capaciaciones.

i i
| Carha da narimianta !

I bJLlUauY ViYi

| Taléfann !



70

Correo Electrénico

Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes. ]

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningin tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria los honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

| LeDIao a1 aesarrolio actual que tiene 1a actividad turistica en ei departamento, tanto en la visitacién turistica |

JLuTL AL B orEnTHenTo Sostenae ne su oferta de servicios turisticos. tanto el Municipio como |OS|
| n
| empresarios consideran necesanc Canactarse y capaciar 3 sus fecurses RNMancs Dais

| atenridan de mavnr ralidad ciemnre relarinnarda cnn la realidad Incal v a lac nerecidadee v niictne de Ine |

| e '

I ldinenan i

i e Sttt ~ B

I T i

| = 1 DWW G INCYIuviial I

| Auinirinalidad dal Nanartamantn Falina \/arala |

| Agencia de Tunsmo de La Rioia. L
| ASoCiaciunes erlipresanaies unsicas ivcaies. i

3.2 Descripcion de i0s destinatarios direcios e indireclos
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excursiones, guias, administracion publica, oficinas de informacion turistica.

Felipe Varela en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos locales: alojamiento, gastronomia,

Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa unién y Guandacol en general. El departamento

3.3 Factores o circunstancias criticas:

de la actividad.

Falta de integracion entre los prestadores actuales y potenciales.
Falta de vision regional turistica.

Falta de visién comercial turistica.

Desconocimiento acerca de las variables de calidad en la prestacion de servicios turisticos fundamentales

Escasez de conocimientos fundados acerca de ios recursos arqueoiogicos e hisioricos dei depanamenic.

3.4 Objetivos:

| Objetivos generales:

Ao

Dy
el

ﬁeco:‘vciior las inrwxhrvlqdcu- da!

LDy LS

Crear fuentes de trabajo local.

- aknmrn- {a calidad da lac aviclaniac

SR et S e} S & e

Fomentar el arraigo local.

Reyalorizar el patrimanio natural v cultural

« Detener la pérdida de identidad local.

' .ni’Pnrar al la rnmunadad alredadar de un provecin en comin

|
|
i

l Obietivos especificos:
Dieafa e L] i i
i = Profesionalizar a los empresarios turisticos locales.

+ Poner en vaior i0s atractivos turisticos naturales y culturales.

et el arsbate latste]
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utinaiia y puilana.

« Crear conciencia empresarial turisiica en todos ios residentes de Villa union y Guandacoi. ]

ipcién de Actividades del proyecto:

Descripcién

| Lugar de desamrrollc |

| Identificacién |
Actvidad 1 Capacitacion en 1d:oma inglés v portugues para Villa Union v
! ' Guandaco!
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empleados de la oficina de informacion turistica municipal.
Carga horaria: 32 horas.

Tarea 4 Capacitacion en geologia basica para prestadores de servicios | Villa Union.
turisticos de Villa Union y Guandacol. Carga horaria: 32 horas.
Tarea 5 Capacitacion en marketing turistico y comercializacion de | Villa Union.
servicios para empresarios turisticos de Villa unién y
Guandacol. Carga horaria: 32 hs.

Tarea 6 Capacitacion sobre historia y folklore regional para empresarios | Villa Union.
turisticos de Villa union y Guandacol. Carga horaria: 32 hs.

3.15 Cronograma de Tareas:

Tareas 2131418 6 7 8 9 (10 | 11 12
Tarea 1 XX ]| X1 X

Tarea 2 X | X | X

Tarea 3 A Xl X

Tarea 4 X X X
Tarea 5 X
Tarea 6 X

>
>

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) El desarrollo de todas las localidades del Departamento Felipe Varela.
b) Generar conciencia empresarial turistiCa en i0s presiadores wiisioos ivados v £ 105 SMMEatos o

| sector tunsmo de la Mumcnpahdad '
l reglonal i
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Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
Edicién de material de divulgacion A definir.
Informes y certificados de estudio A definir.

Inversién total

ANTEPROYECTO FELIPE VARELA 4

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
| Mercado Artesanal de Villa Unién.

1.2 Solicitantes:

| Importante grupo de artesanos y emprendedores de la zona. il

1.3 Tipo de proyecto:

| Comunitario. ]

1.4 Localizaciéon del Proyecto:

| Villa Unién, Departamento Felipe Varela, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

Se solicita al municipio o a algan vecino la donacién, comodato o alquiler de una casa bien ubicada sobre la
ruta para afectarla al mercado artesanal.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir. ol

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion de | salones; equipamiento de los salones; capacitacion de artesanos y productores; folleteria y
otros medios promocionales; compra de herramientas de trabajo e insumos para iniciar el emprendimiento.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

| A definir.

1.18 Mano de obra a empiear:

2 INFENTIFICACION NDF | NS TiTi il ARFS- (Comnletar nor cada integrante)

| Nombre comnieto |

| Domicilio !
| Fecha de nacimienio ;

P Pt B o .TE
“Lanauu WiVl

| Teléfono i
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Correo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes |

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes ]

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

| Asociacion civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Villa Union es hoy el principal destino turistico de la Provincia de La Rioja, sustentado en la cercania de su
principal recurso turistico: PN Talampaya. La comunidad por otra parte tiene una interesante tradicién en el
campo artesanal y de productos regionales que resultan altamente identitarios. Al dia de hoy, ellos trabajan
en sus casas, en forma desorganizada y con muy pocos recursos. Muchos de ellos se encuentran lejos de
la ruta por donde se trasladan los turistas.

Por consiguiente, un importante grupo de artesanos y productores rurales, pretende utilizar una casa
antigua y sin uso y que hoy no se usa a otro fin (que solicita sea cedida por el Municipio o algin vecino) y
acondicionarlo como un mercado artesanal. Las ventajas que deberia poseer este salén seria
principalmente su ubicacion estratégica, a la vera de la ruta y sus amplias dimensiones para distintos usos.
Esto permitiria que un importante nimero de vecinos del departamento pueda ofrecer a la venta sus
productos regionales y artesanales en este lugar clave, donde los productos se expongan correctamente,
que sean atractivos al turista y que fundamentalmente genere una genuina fuente de ingresos econémicos a
todos los residentes del departamento involucrados en el proyecto.

El Mercado artesanal tendria una seccién donde se exhibirian los productos y artesanias, en forma
adecuada y ordenada, que ofrezca la posibilidad de compra por parte de los turistas. Una segunda seccién
funcionaria como taller, donde los artesanos y productores puedan mostrar como trabajan, las técnicas que
utilizan, las materias primas y los procesos basicos de su produccion, tumandose a tai efecto. Se ofreceran
degustaciones y se hara elaboracion a la vista de los productos. Una tercera seccion ofreceria orientacion al
| lufisia aceica G€ 05 auaciivos y Circuiios iuristicos dei departamento Felipe Varela y del reslo de la
! provincia. ©Of Uilino, una Cuarla SeCCiGn dei saldn se destinara a talleres de trabajo artesanal, donde se .

. w . . .
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lj\sociaciones civiles locales que contengan a arlesanos y productores rurales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los artesanos y productores rurales y sus familias. Todos los

prestadores turisticos del departamento. Todos los artistas locales.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa Unién en general. E! departamento Felipe Varela en
general. Productores, artesanos y artistas de la provincia. La Municipalidad de Villa Union y sus

Direccicnes de Turismo y Cultura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de oportunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Falta de revalorizacion del patrimonio natural y cultural del departamento.
Falta de integracion comunitaria.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacién critica de fos artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
s Crear fuentes de trabajo local,
Fomentar el arraigo tocal.
Revalorizar el patrimonio natural y culturat.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:

« Poner en valor las artesanias y productos regionales de independencia.
Acondicionar y refaccionar un salén para uso como mercado artesanal.
Generar un puesto de informacion turistica altamente capacitado.
Ofrecer a los artesanos un espacio para trabajar y divulgar su trabajo.

& @ & @

de produciores rurales.

Ofrecer a los artistas un espacic para expresar su arte y divuigario a su comunidad.
Ofrecer un espacio para que los adolescentes puedan a prender los distintos oficios artesanales y

e Ofrecer a los productaores rurales un ambito dande puedan exhibir y vender su produccién a los

turistas.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

]

3.6 Descripcién de actividades del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarrollo

Actividad 1 Refaccion de 1a casa para Mercado artesanal. Villa Unién.

Actividad 2 Equipamiento de los salones. Villa Union.

Actividad 3 Elaboracion de carteles indicadores externos. Villa Unidn.

Actividad 4 Disefo, edicion de contenidos e impresion de Vitla Unién / La Rioja.
folleteria del mercado artesanal.

Actividad 5 Fommnalizacién de la entidad (cooperativa de trabajo, | Villa Union / La Rioja.
asociacion)

Actividad 6 Establecer ef capital de trabajo necgsario para inicio | Villa Unién / La Rioja.

75



76

actividades.

3.7 Descripcitn de tareas del proyecto:

ldentificacion

Descripcion

L.ugar de desarrollo

Tarea 1

Refaccion de paredes y estructura edilicia, pintura,
adecuacion de instalaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento baiios para uso piblico.

Villa Unién.

Tarea 2

Equipamiento: escritorios, mesas, sillas,
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y catefaccion, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.
Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en taller, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequeiias presentaciones
artisticas.

Villa Unién.

Tarea 3

Seleccién de fotografias y videos para estrategia
promocional. Redaccion de contenidos y
programas.

Disefio de imagen: logo e isotipo. Impresién de
folleteria del Mercado artesanal.

Villa Unién / La Rioja.

Tarea 4

Adecuacion de espacio para depdsito de maternial
de trabajo, mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.

Villa Unién.

Tarea 5

Seleccion de soportes para carteles exteriores.
Seleccidon de tipografia y textos. Elaboracion de los
carteles.

Villa Union.

Tarea &

Cumplimiento de todos los requisitos para obtener
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre otros.

La Rigja.

Tarea 7

Compra de materias primas, heiramientas e
insumos necesarios para la generacion de
artesanias y productos regionales.

Villa Unién/ La Rioja.
Otras localidades.

Tarea 8

Organizacion interna del Mercado artesanal: turnos
de trabajo, horarios, funciones e sus miembros,
entre ofras actividades organizativas.

Vilta Unidn.

Tarea 9

Administracion del salén y de las ventas; estas
tareas estarén a cargo de la comision directiva de la
entidad que represente a los artesanos y
productores. incluye el manejo de la caja, iesoreria
y los libros contables pertinentes. Pago
proveedores y compras.

Villa Unidn.

Tarea 10

Adecuacién de area para informes turisticos, con su
escritorio, sillas, tv y video, folietos locales vy
provinciales, mapas y todo tipo de informacién
pertinente.

Vilia Unién.

3.16

Cronograma de tareas

Meses

Tareas

1‘

12

Tarea 1

Tarea 2

a
X
X

Tarea 3

Tarea 4

x| »
| | W

Tarea 5
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Tarea 6 X | XX

Tarea 7 X X | X

Tarea 8 X X
Tarea 9 X X
Tarea 10 X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres, ancianos y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, {a identidad local, e! patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en &l proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.
d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.

e) Diversificar las economias locales, toméndolas menos vulnerables a los vaivenes economicos.

f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

g) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos 1os visitantes.

h) Fomentar el conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidn: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Conceplo Sub concepto| Monto
Terreno A definir.
Adecuaciones de Infraestructura A definir.
Edificaciones A definir.
Equipos A definir.
Mobiliario y decoracidn A definir,
Instalaciones especiales A definir.
Lenceria, cristaleria y blancos A definir.
(Gastos preoperatorios A definir.
Capital de trabajo A definir.
Gastos financieros de pre operacion A definir.
Imprevistos A definir.

Inversion total
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ANTEPROYECTO FELIPE VARELA 5

1. IDENTIFICACION DEL. PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

[ Senalizacion Turistica del Departamento Felipe Varela.

1.2 Solicitantes:

La comunidad de Villa Union, Patancilio y Guandacol en general y la Direccién de Turismo Municipal en
particutar.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

78

| Villa Uni6n, Patancilio y Guandacoi, Depariamento Felipe Varela, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| El proyecto no involucra ia compra o alquiler o comodato de terrencs.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Materiales para construir los carteles. Pago a especialistas en disefio grafico, textos y colores. Materiales
para colocacion y mantenimiento de los mismos.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

| A definir.

1.19 Mano de obra a emplear:

[La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ /A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ No se formara una empresa. Seré gestionado desde el Municipio de Villa Unién y Guandacol.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

La insuficiencia de carieieria en los atractivos lleva al turista a no reconocer tos atractivos o pasarlos
por alto. La escasez de carteles que indiquen distancias, proximidad de servicios turisticos y atractivos es
notoria. La solucién podria ser la implementacién de carteleria de zinc que cumpla con los requisitos
determinados por SECTUR vy la provincia, y teniendo en cuenta que el Departamento Cnel. Felipe Varela es
un Municipio Turistico y Ecoldgico segin normativas del concejo deliberante departamental. Dichos carteles
deberan poseer colores llamativos, ser legibles a una distancia considerable, brindar precision en la
informacién. La cantidad dependera de un previo relevamiento de atractivos y la informacién contenida en
cada uno sera responsabilidad de la Direccion de Turismo, Direccion de Medio Ambiente, Secretaria de
Gobiemno y Secretaria de Obras Publicas.

Ei proyecto consiste en la ubicacion de carteles orientadores para los turistas localizados
en lugares estratégicos del depariamento. Se pretende implementar un sistema uniforme y
coherente de informacion  turistica mediante sefalética, con disefios, soportes, colores, textos y
mensajes  uniformes. Basicamente, los carteles serian de dos tipos: indicativos: alertan sobre
distancias, presencia de localidades, parajes, atractivos turisticos, alojamientos, gastronomia,
infraestructura, entre otros, interpretativos: son los carteles de sitio ofrecen mensajes sencillos y
claros acerca del valor de los afractivos fundamentales del departamento.

Se pretende que tanto la mano de obra para la construccion de los carteles, asi como su

mantenimiento sea llevada a cabo por vecinos interesados y por personal de ias municipalidades
involucradas. Es probable que tenga que contratarse un diseflador grafico para el diseiio de la imagen,
tipografia y colores definitivos. Los textos seran editados desde la Direccién de Turismo Municipal con la

asistencia de licenciados en Turismo.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Felipe Varela.

Direccién de Turismo de la Municipalidad de Villa Unién y dependencias de Pagancillo y Guandacol.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles locales.
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3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos del departamento.

Destinatarios indirectos: La comunidades de! departamenio en general. La Direccién de Turismo
de Villa Unidn.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de sefializacion turistica en todo el departamento, salvo dentro del PN Talampaya.
Falta de conciencia turistica en los residentes.

Fatita de revalorizacion del patrimonio natural y cultural det departamento.

Falta de integracién comunitaria.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
Desarrollar localmente a los distintos parajes y pueblos del Departamento.

s Crear fuentes de trabajo local.

¢ Revalorizar el patrimonio natural y cuttural.

» Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.
Objetivos especificos:

» Seidalizar turisticamente al departamento. Esto implica establecer carteles en sitios estratégicos
préximos a las principales vias de comunicacion y proximos a los atractivos turisticos.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica. ]

3.6 Descripcién de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Contratacién de disefiador gréfico. Villa Unidn / La Rioja.
Actividad 2 Edicién de mensajes y calculo de distancias. Villa Unidn

Actividad 3 Edicién de textos de carteles interpretativos. Villa Union

Actividad 4 Elaboracion de carteles (soportes). Villa Unidn

Actividad 5 Colocacidon y mantenimiento de los carleles, Villa Unién

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

ldentificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Tarea 1 Contratacién de diseflador grafico para seleccion de | Villa Unidn / La Rioja.
disefio de soportes, tipografia, colores y estilos.

Tarea 2 Seleccion de textos para cada uno de los carteles. Villa Unién

Calculo de distancias exactas para establecer las
mismas en los carteles. Seleccidén de textos para
carteles de interpretacion en sitios turisticos.

Tarea 3 Seleccion de lugares donde se colocaran los Villa Unidn
carteles indicativos e interpretativos.

Tarea 4 Construccion de los soportes para los carteles y los | Villa Uni6n
carteles para cada lugar seleccionado.

Tarea 5 Colocacion de los soportes y los carteles. Villa Unidn

Tarea 6 Mantenimiento de los carteles. Villa Unién
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3.17 Cronograma de tareas:

Meses

Tarea 1213 1|4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X| X
Tarea 3 X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X
Tarea & X X | X X X

* El mes 1 comresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

b) Brindar orientacion turistica clara, precisa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

¢) Desarrollar turistica a todas las localidades del departamento.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas y de la cantidad final de carteles a colocar.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarios disefador grafico - A definir
Honorarios profesional turismo

Para edicién de texios A definir.

Construccion carteles y soportes para A definir
los carteles

Pintura y herramientas de trabajo A definir

Gastos colocacion carteles y soportes A definir

Mantenimiento preventivo A definir
imprevistos

Inversion total A definir
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ANTEPROYECTO FAMATINA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

| Plan Integral de capacitacion turistica del departamento Famatina.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Famatina. La Direccion de Turismo de Famatina.

1.3 Tipo de proyecto:

| Pablico y comunitario.

1.4 Localizaciéon del Proyecto:

[ Famatina, Departamento Famatina, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Capagitaciones diversas en distintas facetas del turismo.

1.8 Garantias ofrecidas:

{ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.20 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: {Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A completar por ios participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por ios participantes. ]

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

No se formaria ningun lipo de empresa. £ municipio contrataria profesionales y pagaria ios honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Famatina ha desarmrollado una serie de acciones tendientes a la puesta en valor de
atractivos turisticos, la generacién de circuitos turisticos y la consolidacion de la oferta de servicios turisticos
que sea competitiva con €l resto de la provincia y atractivo para 105 principales mercados emisores. La
visitacion turistica viene creciendo afio tras aiio y la ptanta turistica no se ha desarrollado como es debido.
Por otra parte los turistas requieren diversos servicios y prestaciones cada vez mas sofisticados y
especializados, que los empleados de la Direccién de Turismo Municipal no han podido satisfacer en la
mavyoria de los casos debido a la profunda falta de conacimientos técnicos especificos de la actividad
turistica. Por otra parte, muchos residentes han manifestado durante los talleres acerca de la necesidad de
formarse urgentemente, para poder ser futuros prestadores de servicios turisticos locales.
La Comunidad de Famatina pretende obtener con el presente proyecto un Plan Integral de Capacitacion
Turistica. Las &reas de conocimiento que fueron mas requeridas son:

s Atractivos e informacion general: conocimiento sobre los atractivos (incluye historia y geografia) del

departamento y los principales servicios para el turista.

* Atencion y orientacion al Turista.

+ Formmacion de un cuerpo de guias locales.

« Formacion de emprendimientos turisticos: alojamiento, gastronomia, agencias de viajes, otros
servicios.

¢« Fonmmacién en gastronomia. Recuperacion de la cocina tradicional.

« Puesta en valor de atractivos naturales y culturales.

+ Capacitacion para artesanos: técnicas de cerdmica, curtido en cuero.

¢ Recuperacién de técnicas de produccion regional de frutas silvestres.

Paralelamente, los asistentes a los diversos talieres de desarrollo local consideran imprescindible la
generacion de una serie de talleres para crear conciencia turistica en la poblacién en general. Ellos
consideran (y estan en lo cierto) que todo el pueblo de Famatina debe perder el temor a la actividad
turistica y aprender sus rudimentos para recibir de la mejor manera los visitantes y que Independencia
pueda ofrecer de una manera integral, l0s mejores servicios turisticos de alli en méas.

E! proyecto implica la contratacion de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccion de
Turismo Municipal, para lievar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico practicos
gue permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:
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Municipalidad del Departamento Famatina.

Direccidn de Turismo de la Municipalidad de Famatina.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos locales: afojamiento, gastronomia,
excursiones, guias, administracién publica, personal de oficinas de informacion turistica.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Famatina en general. El departamento Famatina en
general. La Ricja en funcion de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozco la actividad, no me involucro).
Rechazo a ser observados por extrafios (los turistas).

Falta de integracion entre los prestadores actuales y potenciales.

Falta de vision regional turistica.

Falta de vision comercial.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Crear fuentes de trabajo local calificados en funcion turistica.
Fomentar el arraigo local.
Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comiin.

Objetivos especificos:

+ Poner en valor los atractivos turisticos naturales y culturales.

» Generar un puesto de informacién turistica altamente capacitado.

e Crear un cuerpo de guias turisticos locales.

» Capacitar a emprendedores turisticos que trabajan en la prestacion de diversos servicios turisticos
locales.
Capacitar a mozos y dueios de emprendimientos gastronémicos locales.
Crear conciencia turistica en {odos los residentes de Famatina.
Capacitar & los artesanos y productores rurales del departamento. Rescatar las técnicas
ancestrales.

3.5 Cobertura del proyecto:

[De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificaciéon Descripcion Lugar de desarroilo

Actividad 1 Capacitacién en conciencia turistica de la poblacién local en | Famatina.
Famatina.

Actividad 2 Capacitacion en atencién y orientacién al turista de los | Famatina.
empleados de la oficina de informacion turistica municipal.

Actividad 3 Capacitacién en idioma inglés y francés para tedos los | Famatina.
guias y prestadores turisticos locales.

Actividad 4 Capacitacién y formacion de un cuerpo de guias locales | Famatina.
para todos los circuitos turisticos departamentales.

Actividad 5 Capacitacion para artesanos y productores rurales en el | Famatina.
rescate de técnicas ancestrales de produccion. Carga
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horaria: 32 horas.

Actividad 6 Capacitacién en formacion de emprendedores turisticos que | Famatina.
brindardn servicios turisticos: alojamiento, gastronomia,
agencias de viajes, entre otros.

Actividad 7 Capacitacién en gastronomia para mozos y duefios de | Famatina.
comedores locales.

Actividad 8 Capacitacion sobre puesta en valor de atractivos naturales y | Famatina.
culiurales.

Actividad 9 Capacitacion sobre disefio y gestion de circuitos turisticos | Famatina.

locales y regionales.

3.7 Descripcion de Tareas del proyecto:

ldentificacion

Descripcidn

lLugar de desarrollo

Tarea 1 Curso de concienciacién turistica para tos Famatina.
residentes de Famatina. Carga horaria: 16 hs.
Tarea 2 Curso de capacitacion de guias y formacitn de Famatina.
cuerpo de guias departamentaies de Famatina.
Carga horaria: 32 hs tegricas + 12 hs. Practicas.
Tarea 3 Curso de introduccidn al ingtés y el francés turistico. | Famatina.
Para guias locales y empleados de alojamientos y
comedores. Carga horaria: 48 hs.
Tarea 4 Capacitacién en atencién al turista y manejo de la Famatina.
informacidn turistica dirigido a empleados
municipales del sector turistico. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 5 Capacitacion para artesanos y productores rurales Famatina.
en el rescate de técnicas sncestrales de
produccidn. Carga horaria: 32 horas.
Tarea & Capacitacién para emprendedores locales: Famatina.
alojamientos turisticos locales, comedores,
agencias de viajes, entre otros servicios. Carga
horaria: 48 hs.
Tarea 7 Capacitaciéon para mozos y duefios de comedores Famatina.
en gastronomia basica aplicada. Carga Horaria: 32
hs.
Tarea 8 Capacitacion sobre rnetodologia para puesta en Famatina.
valor de atractivos turisticos naturales y culturales
del Departamento Independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de la Direccién de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria: 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.
Tarea 9 Capacitacidon en diagramacion y gestién de circuitos | Famatina.
turisticos departamentales y regionales. Dingido a
directivos y empleados de la Direccion de Turismo
Municipal. Carga horaria: 16 hs. Te6ricas y 16 hs.
Practicas.
3.18 Cronograma de tareas:
Meses
Tareas " |2 314] 5 6 7 8 9 (10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X | X | X
Tarea 3 X X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X
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Tarea 7 X[ X
Tarea 8 X X
1 Tarea 9 X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentaimente de mujeres y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad focal, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

c) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.

d) Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamiento turistico de alta calidad en sus
prestaciones.

d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.
e) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econdmicos.
f) Revertir {a corniente migratoria negativa que hoy sufre {a regién.

g) Brindar informacidn turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio.

h) Capacitar a los prestadores turisticos locales en los contenidos de gestién empresarial fundamentales de
la actividad turistica.

iy Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado,

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversién: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de
cada una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios docentes Actividad 1 | A definir.
Actividad 2 | A definir.
Actividad 3 | A definir.
Actividad 4 | A definir.
Actividad 5 | A definir.
Actividad 6 ] A definir.
Actividad 7 | A definir.
Actividad 8 | A definir.
Actividad 9 | A definir.
Trasiados IRJ/Famatina/IRJ 150 viajes ifv | A definir.

Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
Edicién de material de divulgacion A definir.
Informes y centificados de estudio A definir.

Inversion total
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ANTEPROYECTO INDEPENDENCIA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

[ Mercado Artesanal de Patquia.

1.2 Solicitantes:

| Importante grupo de artesanos y emprendedores de [a zona.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Privado y comunitario. ]

1.4 Localizacion del Proyecto:

87

| Patquia, Departamento Independencia, La Rioja.

1.5 Propiedad de! terreno:

| Es propiedad de uno de los emprendedores del proyecto, sobre |a ruta a Talampaya.

1.6 Monto del crédito [ subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion del salén; equipamiento det saldn; capacitacion de artesanos y productores,; folleteria y otros
medios promocionales; compra de herramientas de trabajo e insumos para iniciar el emprendimiento.

1.8 Garantias ofrecidas:

| A definir.

1.9 inversion estimada total:

' A definir.

1.21 Mano de obra a emplear:

[ La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilie

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

t A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ Asociacidn civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Patquia es una localidad estratégicamente ubicada, en un importante nodo vial de la provincia. Para que 105
turistas puedan acceder a Talampaya desde La Rioja, Catamarca o Cérdoba se debe pasar por agui. La
comunidad por otra parte tiene una interesante tradicion en el campo artesanal y de productos regionales
que resultan altamente identitarios. Al dia de hoy, ellos trabajan en sus casas, en fonna desorganizada y
con muy pocos recursos. Se encuentran lejos de la ruia por donde se trasladan los turistas.

Por consiguiente, un importante grupo de artesanos y productores rurales, pretende utilizar un salén que
hoy no se usa a otro fin {(que seria cedido gentilmente por uno de los artesanos, su duefio) y acondicianario
como un mercado artesanal. Las ventajas que posee este salén es principalmente su ubicacion esiralégica,
a la vera de la ruta y sus amplias dimensiones para distintos usos. Esto permmitiria gue un importante nimero
de vecinos del departamento pueda ofrecer a la venta sus productos regionales y artesanales en este jugar
clave, donde los productos se expongan comectamente, que sean atractivos al turista y que
fundamentalmente genere una genuina fuente de ingresos economicos a todos 10s residentes del
departamento involucrados en el proyecto.

El Mercado artesanai tendria una seccién donde se exhibirian los preductos y ariesanias, en forma
adecuada y ordenada, que ofrezca la posibilidad de compra por parte de los turistas. Una segunda seccion
funcionaria como taller, donde los artesanos y productores puedan mostrar como trabajan, las técnicas que
utilizan, las materias primas y los procesos basicos de su produccion, turnandose a tal efecto. Se ofreceran
degustaciones y se hara elaboracion a la vista de los productos. Una tercera seccion ofreceria orientacién al
turista acerca de los atractivos y circuitos turisticos del departamento independencia y del resto de la
provincia. Por altimo, una cuarta seccidn del saldn se destinara a talleres de trabajo artesanal, donde se
formen adolescentes en técnicas ancestrales artesanales, que no permitan que las mismas desaparezcan y
con ello disminuya el poder de atraccion del departamento. Alli también se podran ofrecer pequefias
exposiciones de artistas locales y provinciaies, talleres de musica, de literatura, escultura, danzas, entre
otras.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Independencia.

Direccion de Turismo de la Municipalidad.

Direccion de Cultura de la Municipalidad.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Ministerio de Produccién de La Rioja.

INTA La Rioja.

Otros organismos provinciales que trabajen con productores rurales.
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! Asociaciones civiles locales que contengan a artesanos y productores rurales.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los arlesanos y productores rurales y sus familias. Todos los
prestadores turisticos del departamento. Todos los artistas locales.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Patquia en general. El departamento Independencia en
general. Productores, artesanos y artistas de la provincia. La Municipalidad de Patquia y sus
Direcciones de Turismo y Cultura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de oportunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Fatita de revalorizacién del patrimonio natural y cultural del departamento.
Falta de integracidén comunitana.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacion critica de los artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Crear fuentes de trabajo local.

s Fomentar el arraigo locat.

« Revaslorizar el patimonio natural y cultural.

s Detener la pérdida de identidad local.

e Integrar a la comunidad alrededor de un proyecte en comun.
Objetivos especificos:

« Poner en valor las artesanias y productos regionales de Independencia.

Acondicionar y refaccionar un satdn para uso como mercado artesanal.

Generar un puesto de informacion turistica altamente capacitado.

Ofrecer a los artesanos un espacio para trabajar y divulgar su trabajo.

Ofrecer a los artistas un espacio para expresar su arte y divuigario a su comunidad.

Ofrecer un espacio para que los adolescentes puedan a prender los distintos oficios artesanates y

de productores rurales.

¢ Ofrecer a los productores rurales un §mbito donde puedan exhibir y vender su produccién a los
tunistas.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcién de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcién Lugar de desarrolio

Actividad 1 Refaccion del salén para Mercado artesanal. Patquia.

Actividad 2 Equipamiento de! salén. Paiquia.

Actividad 3 Elaboracion de carteles indicadores externos. Patquia.

Actividad 4 Disefio, edicién de contenidos e impresion de Patquia / La Rioja.
folleteria del mercado artesanal.

Actividad 5 Formmalizacion de la entidad {cooperativa de trabajo, | Patquia / La Rioja.
asociacion)

Actividad 6 Establecer el capital de trabajo necesario para inicio | Patquia / La Rioja.
actividades.
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3.7 Descripcién de Tareas del proyecto:
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Identificacion Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Refaccion de paredes y estructura edilicia, pintura,
adecuacion de instalaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento bafios para uso publico.

Patquia.

Tarea 2 Equipamiento: escritorios, mesas, sillas,
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y calefaccion, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.
Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en taller, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequefias presentaciones
artisticas.

Patquia.

Tarea 3 Seleccidn de fotografias y videos para estrategia
promocional. Redaccién de contenidos y
programas.

Diseiio de imagen: logo e isotipo. Impresién de
folleteria del Mercado artesanal.

Patquia / L.a Rigja.

Tarea 4 Adecuacion de espacio para depésito de material
de trabajo, mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.

Patquia.

Tarea 5 Seleccion de soportes para carteles exteriores.
Seleccidn de tipografia y textos. Elaboracion de los
carteles.

Patquia.

Tarea 6 Cumplimiento de tedos los requisitos para obtener
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre otros.

La Rioja.

Tarea 7 Compra de maternias primas, herramientas e
iNsSuMmos necesarios para la generacion de
artesanias y productos regionales.

Patquia / La Rigja.
Otras locaiidades.

Tarea 8 Organizacién interna del Mercado artesanal: tumos | Patquia.
de trabajo, horarios, funciones e sus miembros,
entre otras actividades organizativas.
Tarea 9 Administracion del salon y de las ventas: estas Patquia.
tareas estaran a cargo de la comision directiva de 1a
entidad que represente a los artesanos y
productores. Incluye el manejo de la caja, tesoreria
y los libros contables pertinentes. Pago
proveedores y compras.
Tarea 10 Adecuacion de area para informes turisticos, con su | Patquia.
escritorio, sillas, tv y video, folletos locales y
provinciales, mapas y todo tipo de informacién
pertinente.
3.19 Cronograma de tareas
Meses
Tareas " (2|3 14|65 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X | X[ XiX
Tarea 2 X | X X
Tarea 3 X | X | X
Tarea 4 X| X
Tarea 5 X X
Tarea & X | X[ X
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Tarea 7 X | X X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentaimente de mujeres, ancianos y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natura! de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.
d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.

e) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.

f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la regidn.

g) Brindar informacitn turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

h)y Fomentar el conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidn: A definir por ios integrantes locales en funcioén de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Conceplo Sub concepio | Monio
Terreno
Adecuaciones de Infraestructura
Edificaciones
Equipos
Mobiliario y decoracién
Instalaciones especiales
Lenceria, cristaleria y hlancos
Gastos preoperatorios
Capital de trabajo
Gastos financieros de pre operacion
Imprevistos
Inversidén total
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ANTEPROYECTO INDEPENDENCIA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

| Concienciacion y capacitacion turistica.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Patquia.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Piblico y cormunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

92

| Patquia, Departamento Independencia, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[$31.700--

1.7 Destino de los fondos:

Concienciacion de los residentes locales y capacitacion de prestadores turisticos en contenidos de
formacién turistica.

1.8 Garantias ofrecidas:

L A definir.

1.9 inversion estimada total:

[$31.700.-

1.22 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil
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Teléfono

Correo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

i A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningin tipo de empresa. Et municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento independencia se encuentra estratégicamente ubicado, en un nodo viat de caracteristicas
dnicas en la provincia. La mayoria de tos turistas que recibe la Provincia y en especial Talampaya, pasan
por aqui. Muchos de eilos requieren diversos servicios y prestaciones que los residentes no han podido
satisfacer en la mayoria de los casos debido a la profunda falta de conocimientos técnicos especificos de la
actividad turistica. Muchos residentes han manifestado durante los talieres acerca de la necesidad de
formarse urgentemente, para poder ser futuros prestadores de servicios turisticos locales.
Las areas de conocimiento que fueron mas requeridas son;

+ atencidn y orientacién al turista.
Idioma inglés v francés.
Formacién de un cuerpo de guias locales.
Formacién en formulacién de proyectos turisticos.
Formacién de conserjes y mucamas.
Formacién en gastronomia.
Puesta en valor de atractivos naturales y culturates.

Paralelamente, los asistentes a los diversos talleres de desarrollo local consideran imprescindible la
generacidén de una serie de talleres para c¢rear conciencia turistica en la poblacion en general. Elos
consideran (y estan en lo cierto} que todo el pueblo de Patquia debe perder el temor a la aciividad
turistica y aprender sus rudimentos para recibir de la mejor manera los visitantes y que Independencia
pueda ofrecer de una manera integral, los mejores servicios turisticos de alli en més.

El proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccion de
Turismo Municipal, para lleva r a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico praclicos
que permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy lienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento independencia,
Direccion de Turismo de la Municipalidad.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asaociaciones civiles y ONG’'s locales.
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3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos lecales: alojamiento, gasironomia,
excursiones, guias, administracién piblica, oficinas de informacion turistica.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Patquia en general. El departamento Independencia en
general. La Rioja en funcion de su desarrolle turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozeo fa actividad, ne me involucro).
Rechazo a ser observados por extraiios (los turistas).

Faita de integracién entre los prestadores actuales y potenciales.

Faita de vision regional turistica.

Faita de visién comercial.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
s Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo local.
Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
Detener ta pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
+« Poner en valor los atractivos turisticos naturales y culturales.
Generar un puesto de informacidn turistica altamente capacitado.
Crear un cuerpo de guias turisticos focates.
Capacitar a conserjes y mucamas que trabajan en los alojamientos turisticos locales.
Capacitar a mozos y duefios de emprendimientos gastrondmicos locales.
Crear conciencia turisiica en todos los residentes de Patquia.
Colaberar con la generacién y formulacién de futuros proyectos turisticos locales.

e & 9 ¢ 0 @

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y puablica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

identificacion Descripcién Lugar de desarrollo

Actividad 1 Capacitacion en conciencia turistica de la poblacion focal en | Patquia.
Patquia.

Actividad 2 Capacitacion en atencién y orientacién al turista de los | Patquia.
empleados de la oficina de informacidn turistica municipal.

Actividad 3 Capacitacion en idioma inglés y francés para todos los | Patquia.
guias y prestadores turisticos locales.

Actividad 4 Capacitacién y formacién de un cuerpo de guias locales | Patquia
para todos los circuitos turisticos departamentales.

Actividad 5 Capacitacién en formulacién de proyectos turisticos. Patquia

Actividad & Capacitacion en formacion de conserjes y mucamas. Patquia

Actividad 7 Capacitacidn en gastronomia para mozos y duefios de ; Patquia
comedores locales.

Actividad 8 Capacitacién sobre puesta en valor de atractivos naturales y | Patquia
culturales.

Actividad 9 Capacitacion sobre disefio y gestién de circuitos turisticos | Patquia
locales y regionales.
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3.7 Descripcion de tareas del proyecto:
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Identificaciéon

Descripcion

Lugar de desarrolio

Tarea 1 Curso de concienciacion turistica para los Patquia.
residentes de Patquia. Carga horaria: 16 hs.
Tarea 2 Curso de capacitacion de guias y formacion de Patquia.
cuerpo de guias departamentales de independencia.
Carga horaria: 32 hs tetricas + 12 hs. Praclicas.
Tarea 3 Curso de introduccion al ingiés y el francés turistico. | Patquia.
Para guias locales y empleados de alojamientos y
comedores. Carga horaria: 48 hs.
Tarea 4 Capacitacion en atencion al turista y manejo de la Patquia.
informacion turistica dingido a empleados
municipales del sector turistico. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 5 Capacitacion en formulacién de proyectos turisticos, | Patquia.
dirigido a emprendedores turisticos privados y al
Director de Turismo Municipal. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 6 Capacitacion para conserjes y mucamas de Patquia.
alojamientos turisticos locales. Carga horaria: 16
hs.
Tarea 7 Capacitacién para mozos y duefios de comedores Patquia.
en gastronomia bésica aplicada. Carga Horaria: 32
hs.
Tarea 8 Capacitacion sobre metodologia para puesta en Patquia.
valor de atractivos turisticos naturales y cuiturales
del Departamento Independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de ia Direccién de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria; 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.
Tarea 9 Capacitacion en diagramacion y gestién de circuitos | Patquia.
turisticos departamentales y regionales. Dirigido a
directivos y empleados de la Direccién de Turismo
Municipal. Carga horaria: 16 hs. Teébricas y 16 hs.
Practicas.
3.20 Cronograma de tareas
Meses
Tareas * 123 |4 5 6 7 8 9 {10 | M1 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X X | X
Tarea 3 Xi X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X
Tarea 7 X | X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X | X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, fa identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones luristicas.

d) Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamiento turistico de alta calidad en sus
prestaciones.

d) Revitalizar las festividades reiigiosas y populares.
e) Diversificar 1as economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econdémicos.
) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

g) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
{a oficina de informes turisticos del municipio.

h) Capacitar a los prestadores turisticos locales en los contenidos de gestion empresarial fundamentates de
la actividad turistica.

{) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

j) Entrenar a los emprendedores locales en la formulacién de proyectos privados turisticos.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidn: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto | Monto

Honorarios docentes Actividad 1 $ 800.-
Actividad 2 | $ 2.200.-
Actividad 3 | $4.800.-
Actividad 4 | $ 1.600.-
Actividad 5 | $ 1.600.-

Actividad 6 $ 800.-
Actividad 7 | $ 1.600.-
Actividad 8 | $ 1.200.-
Actividad 9 { $ 1.600.-
Trasiados IRJ/Patquia/iRJ 150 viajes ifv | $ 6.000 -
Alojamiento docentes 50 noches | $2.500.-
Edicién de material de divulgacion $ 5.000.-
Informes y certificados de estudio $ 2.000.-
Inversién total $ 31.700.-
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ANTEPROYECTO GENERAL L AMADRID 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

Puesta en valor turistico y proteccion de los sitios atractivos naturaies y culturales del
Departamento.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad del depariamento en general. La Comunidad de Villa Castelli en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:
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[Todo el Departamento General Lamadnid, La Rioja. ]
1.5 Propiedad del terreno:
[ Se vera caso por caso. En ciertos casos son propiedades privadas y en otras son terrenos publicos. ]

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

[ Puesta en valor turistico y proteccién de los sitios atractivos naturales y culturales del departamento.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.23 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo, arquedlogo y gedlogo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante}

Nombre compieto

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico
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Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

['A comptetar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ El presente proyecio se enmarcaria dentro det &mbito dei ejecutivo municipal del departamento.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento General Lamadrid tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural.
Solo una pequeia porcion del mismo ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes, especiaimente
ciertos sitios de interés arqueoldgico y geoldgico. Su principal recurso, la fortaleza de la Cultura Aguada
denominada Cerro "El Toro” es el mejor ejemplo de un atractivo de maxima jerarquia que no ha sido puesto
en valor y tampoco se han tomado recaudos para protegerio ni para su uso racional, imprescindible para
poder comercializarse de modo sustentable. Poner en valor un atractivo turistico natural y cultural no es una
tarea menor y requiere de profesionales en turismo, expertos en el tema, que tomen en cuenta 1odas las
variables necesarias para su correcto funcionamiento. Por ofra parte, se precisa del estudio y reflexiones
cientificas de un arquedlogo o de un gedlogo que haga un exhaustivo relevamiente e informe que sirva de
base para las futuras guiadas del lugar.

La coordinacién de todas las acciones se llevardn al frente desde !a Direccion de Turismo y Cultura
Municipal.

Como resultado de a puesta en valor, se ofrecera al municipio de Villa Castelli, un completo plan de manejo
turistico de sus principales atractivos turisticos y de las medidas de proteccion mas convenientes para que
su manejo sea sustentable.

El proyecto prevé finalmente una intensa capacitacién para los guias, y se colaboraré con el Municipio en la
generacion de iegistacién que proteja y resguarde dichos sitios. Los propios guias seran los custodios y
protectores del jugar.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Lamadrid,

Direccion de Turismo de 1a Municipalidad de Villa Castelli.

Direccion de Cultura de la Municipalidad de Villa Castelli.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales vinculadas al turismo y a la cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turisticos del departamento. Los guias locales. Los vecinos
que buscan proteger 10s recursos naturales y culturales. La Municipalidad de Villa Castelli.
Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa Castelii en general. El departamentc General
Lamadrid en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral. Las Agencias de Cultura y
de Turismo de La Rioja.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en [a visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacion de los recursos turisticos naturales y culturales.

Una alarmante pérdida de recursos arqueolégicos y geoldgicos, producto de la depredacion por parte de
residentes y visitantes.

El desconocimiento absoluto acerca de la deteccion, clasificacion y valoracion de los atractivos turisticos
del departamento.

Vandalismo.

Un destino turistico con baja conciencia turistica en general.

Un destino con poca consideracion acerca del valor de proteger sus recursos culturales, principalmente los
arqueoldgicos y geoldgicos.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
+ Crear fuentes de trabajo local.
Revalorizar el patrimonio cultural y natural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad airededor de un proyecto en coman.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueoldgicos e histéricos del departamento.

Objetivos especificos;

+ Capacitar a un grupo de jovenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en
atractivos turisticos.
Detener en forma urgente, 1a pérdida de valor de sus sitios arqueolégicos, naturales e historicos.
Poner en valor turistico los sitios arqueolégicos y geoidgicos del departamento.
Generar la legislacidn pertinente para la proteccion de los atractivos turisticos.
Disefiar e implementar un plan de manejo turistico de los atractivos naturales y culturales del
departamento.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departarmental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Relevamiento y base de datos de los atractivos naturales y | Todo el departamento.
culturales del departamento.

Adctividad 2 Reconocimiento y trabajo de campo turistico en los atractivos | Todo el departamento.
naturales y cutiurales.

Actividad 3 Disefio de! plan de manejo turistico de los atractivos furisticos | Vilia Castelli.
del departamento.

Actividad 4 Medidas protectivas de los sitios argueolbgicos, geolégicos y | Todo el departamento.
naturales mds fragiles y valiosos.

Actividad 5 Sefalizacién y carteles interpretativos en los atractivos | Villa Castelli.
turisticos.

Actividad 6 Capacitacion sobre manejo de turistas en sitios turisticos y | Villa Castelli.

uiado de atractivos culturales y naturales.

Actividad 7 Taller de concienciacién comunitaria en la proteccién y | Villa Castelli.
conservacién del patrimonio cultural y natural en general

Actividad 8 Generacion de legisiacion que proteja y resguarde los atractivos | Vilia Castelli.
turisticos del departamento.
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3.7 Descripcion de Tareas del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo

Tarea 1 Trabajo de campo arqueolégico, geolégico y Todo el departamento.
biologico a realizar por los profesionales:
identificacién, clasificacién y catalogacion de los
sitios arqueoldgicos, geoldgicos y naturales.
Documentacién escrita y visual. Interpretacion y
sugerencias de plan de manejo de los sitios.
Divulgacion oral y escrita de cada sitio.

Tarea 2 Trabajo de campo turistico a desarroliar por dos lic. | Todo el departamento.
En Turismo. Diagndstico del sitio. Clasificacién, y
analisis de atractividad turistica, diseiic del plan de
manejo turistico de lo sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre otras variables
analizadas. Disefio y elaboracidn de un circuito de
turismo arqueoldgico del departamento.

Tarea 3 Disefio y elaboracién de carteleria interpretativa en | Todo el departamento.
ios atractivos turisticos.

Tarea 4 Disefio y elaboracion de medidas proteciivas de los | Todo el departamento.
atractivos turisticos.

Tarea § Capacitacién para guias sobre técnicas de guiado Vilia Castelli.

en atractivos turisticos naturales y manejo
sustentable de 105 recursos culturales. Carga
horaria: 16 hs.

Tarea 6 Taller de concienciacion turistica dirigido a la Villa Castelli.
comunidad en general. Carga horaria: 8 hs.
Tarea 7 Colaboraci6n y asistencia en la redaccién del marco | Villa Castelli.

legal local necesario para la proteccion de los
recursos turisticos.

321 Cronograma de tareas:

Meses
Tareas 1" |1 23] 4 5 6 7 8 9 (10 | 11 12
Tarea 1 X | X -
Tarea 2 X | X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 : X
Tarea 6 X
Tarea 7 X X | X

* £l mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 resultados esperados:

a) Promover el empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores gque
oficien de guias turisticos.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo arqueolégico y de naturaleza
profesionalmente dirigidas.

d) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

e) Crear 1a legislacién pertinente que permita el manejo sustentable de los recursos culturales y naturales.
f) Proteger y sefializar los atractivos turisticos.

g) generar conciencia de proleccion y conservacion de los recursos culturales y naturales en la comunidad
de Vilta Castelli.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidn: Se exponen agui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcion de la definicién y marco final que tendrén dichas actividades.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarios profesionales arquedlogo Tarea 1 A definir.
Honorarios profesionales en urismo Tarea 2,3,4,7 | A definir.
Traslados IRJ/Villa Uni6rn/iRJ 250 viajes ifv | A definir
Alojamiento profesionales 50 noches | A definir
Edicién de material de divulgacién A definir
Honorarios docentes Tarea 5 A definir
Honorarios docentes Tarea b A definir
Disefio y elaboracidn de carteles interpretativos Tarea 3 A definir,
En sitios argueoldgicos
Medidas proieclivas de los sitios arqueoldgicos Tarea 4 A definir.
Inversion total
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ANTEPROYECTO GENERAL LAMADRID 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Formacion y capacitacién de un cuerpo de guias turisticos del Departamento General Lamadrid. |

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Villa Castelli en general. La Direccidon de Turismo Municipal en particular. ]

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

| Villa Castelli, Departamento General Lamadrid, La Rioja.

1.5 Propiedad de! terreno.

| Las capacitaciones se Hlevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto de! crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Formmacion de un cuerpo de guias turisticos departamentates y capacitacion turistica en técnicas de guiado.

l

1.8 Garantias ofrecidas:

{ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.24 Mano de obra a emplear:

Licenciados en Turismo para las capacitaciones y para la colaboracién y asistencia en la formacién de un
cuerpo de guias turistico departamental.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

102



103

Correo Electronico

Tipo y niumero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes. |

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningun tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento General Lamadrid tiene un amplio potenciai furistico tanto en su faz natural como cultural,
que ha sido relevado en aitos anteriores por un equipo de profesionales en turismo pero no se ha realizado
una tarea de capacitacioén intensiva de los jovenes que hoy ofician de guias del departamento. Ciertos
turistas han requeride de eflos diversos conocimientos, datos actualizados y comprobados que no han
sabido responder, no satisfaciendo las demandas de los luristas en la mayoria de los casos debido a la
profunda falta de conocimientos técnicos especificos de la actividad turistica. Muchos residentes han
manifestado durante los talleres acerca de la necesidad de fonmarse wgentemente en técnicas de guiado y
en formar un cuerpo de guias turisticos plenamente capacitados y habifitados por el Municipio de Villa
Castelli, debido a la creciente corriente de visitantes que el Departamento estd percibiendo, muy
especialmente desde el posicionamiento como destino turistico del oeste riojano de su vecina localidad de
Villa Union.

El proyecto implica la contratacién de profesicnales en turismo, coordinados desde la Direccién de Turismo
Municipal, para flevar a la practica una serie de cursos, talieres y seminarios tedrico practicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales que quieren dedicarse a esta
actividad, principalmente jovenes emprendedores.

El proyecto no solamente prevé una intensa capacitacion en técnicas de guiado, principaimente dirigido al
manejo de turistas en espacios naturales de siemra, turismo activo y rural, sino que pretende asistir al
Municipio de Villa Castelli en la concreci6n de la formacion de legislacitn local sobre guias turisticos y la
conformacién de un cuerpo de guias turisticos que luego de pasar por el proceso de capacitacion
pertinente, obtengan su licencia, equipo, indumentaria y demas condiciones para una prestacion de
servicios segura y profesionalizada.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Lamadrid.
Direccién de Turismo de la Municipalidad de Viila Castell.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que guieren transformarse en guias
turisticos y vivir de su actividad.
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Destinatarios indirectos: La comunidad de Vilia Castelli en general. El Municipio de Villa Castelli. El
departamento General Lamadrid en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales.
Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

Claros indicios de vandalismo sobre sus principales atractivos.
Escaso conocimiento tedrico acerca del valor de los atractivos y sus principales caracteristicas naturales y

cufturales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
Crear fuentes de trabajo local.

[ ]
« Fomentar el amraigo local, especialmente en [os jivenes.
« Revalornizar el patrimonio natural y culturai.
e Detener la pérdida de identidad local.
s Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.
+« Proteger la naturaleza y los recursos arqueoldgicos e histdricos del departamento.
Objetivos especificos:
e Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores iocales en técnicas de guiado turistico en Sierra y

pre cordillera.
» Crear un cuerpo de guias turisticos locales habilitados por el Municipio y con alto entrenamiento,
para garantizar [a mas alta prestacién de los servicios y de la satisfaccion de los visitantes.

3.5 Cobertura det proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Capacitacion en técnicas de guiado en Sierra, alta montaina | Villa Castelli.
y zonas urbanas, dirigido a jévenes emprendedores locales.
Actividad 2 Creacién de un cuerpo de guias turisticos locales, | Villa Castelli.
gestionado y dirigido desde el Municipic de Villa Castelii.

3.7 Descripcidn de Tareas del proyecto:

Identificacidn Descripcién Lugar de desarrollo

Tarea 1 Curso de capacitacion sobre técnicas de guiado en | Villa Castelli.
espacios naturales de Sierra y alta montana,
técnicas de guiado en zonas urbanas. El curso
brindaré contenidos formativos en los siguientes
ejes. Geografia, climatologia, primeros auxilios,
orientacién, supervivencia, comunicaciones,
historia, arqueologia, biologia y ecologia, idioma
inglés, técnicas especificas de guiado en Sierra y
alta montada, tipologia de turistas y modalidades
turisticas, excursiones a ¢aballo y en bicicletas,
observacion de aves y turismo rural. Carga horarnia:
64 horas tebricas y 32 horas practicas.

Tarea 2 Formacién de cuerpo de guias turisticos Villa Castelli.
departamentales de General Lamadrid: el mismo
incluira las siguientes actividades: creacién de
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legislacion especifica local que resguarde la
actividad de los guias; disefio de indumentaria de
trabajo, credenciales habilitantes y definicion det
equipamiento basico para ser guias; generacion de
un sistema de comunicaciones interno entre (05
gulas y la base en la Direccién de Turismo de Villa
Castelli; establecimiento de la mecanica de trabajo
interna y externa; definicién de politica de seguros;
transportacion turistica asociada.

Tarea 3 Fommalizacién de todos los trdmites necesarios para | Villa Castelli/ La Rioja.
ta conformacion de una cooperativa de trabajo de
los guias locales, con la asistencia de
organizaciones locales, asociaciones civiles y el
Propio Municipio.

Tarea 4 Equipamiento especial para turismo aventura: Otras localidades.
handies, equipo de rappel, tirolesa, via ferrata y
equipamiento para alta montaiia.

3.22 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1* 1 2 3 4 5 6 7 8 9 (10 11 12
Tarea 1 X | X X | X X X
Tarea 2 X X X X
Tarea 3 X X X X
Tarea 4 X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar emplec genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jévenes emprendedores.

b} Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
inveluerados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas profesionalmente dirigidas.
d) Diversificar [as economias locales, torndndolas menos vulnerables a los vaivenes economicos.
e) Revertir ia coriente migratona negativa que hoy sufre 1a regién.

@) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
{a oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

h) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

i) Crear la legislacion pertinente que permita el trabajo seguro de los guias locales sin que sean avasallados
por guias de otras latitudes.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialmente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarios docentes Actividad 1 | $ 4.800-
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2 | $ 6.400.-
Traslados IRJ/Villa Castelii/IRJ 250 viajes ifv | A definir.
Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
Edicion de material de divulgacidn $ 5.000.-
informes y certificados de estudio $2.000.-
Indumentana guias A definir
Credenciales guias A definir
Equipamiento comunicaciones guias y base A definir
Equipamiento turismo aventura y alta montafia| Actividad 4 | A definir
Inversion total A definir
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ANTEPROYECTO GENERAL LAMADRID 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

107

[ Red de turismo rural.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Villa Castelli en general. La Direccién de Turismo Municipal en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comuniario.

1.4 Localizaciéon del Proyecto:

| Villa Castelli, Departamento General Lamadrid, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Se trabajara en la conformacién de una red de prestadores privados de turismo rural.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Generacién de una red de prestadores de turismo rural del departamento General Lamadrid.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

1.25 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para asistencia en la formacién de una red de turismo rural del departamento.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento
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Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {(por cada integrante)

[A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes. i

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningan tipo de empresa. Seria aconsejable que los prestadores de servicios turisticos furales
se organicen bajo alguna figura legal (cooperativa, asociacion civil, etc.)

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento General Lamadrid tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural,
que ha sido relevado en afios anteriores por un equipo de profesionales en turismo. Una de las principales
recomendaciones de este equipo para con el Municipio de Villa Castelli, fue la puesta en valor de su
importante cualidad de “ruralidad”, dada la riqueza de sus campos de cultive y su importante produccion de
productos regionales. Ciertos turistas han requerido de ellos diversos servicios, alojamiento, gastronomia,
datos actualizados acerca de su produccién, que no se han sabido responder. Muchos residentes de zonas
rurales han manifestado durante los talleres acerca de la necesidad de formarse urgentemente en los
conceptos basicos necesarios para poder brindar servicios turisticos rurales de alta calidad, debido a ia
creciente comriente de visitantes que el Departamento esta percibiendo, rauy especialmente desde el
posicionamiento como destino turistico del oeste riojano de su vecina localidad de Villa Union.

E! proyecto implica la contratacion de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccion de Turismo
Municipal, para llevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios te6rico practicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales que quieren dedicarse a esta
actividad.

El proyecto no solamente prevé una intensa capacitacion en gestién de alojamientos rurales, de
gastronomia rural, de produccidn artesanal y de productos regionales para turistas, sino que pretende asistir
al Municipio de Villa Castelli en la concrecion de la formacion de legislacion local sobre una red de
prestadores de turismo rural y la conformacién de una oferta diferenciada del resto de los productos
turisticos dei departamento.

Ei proyecio implica la obtencidn de financiamiento para que los productores puedan equipar basicamente
sus hogares para adecuarlas a las prestaciones turisticas.

Finalmente se elaborara un folleto y pégina web propia de la red de turismo rural del departamento para su
correcta comercializacion.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Generat Lamadrid.
Direccion de Turismo de la Municipalidad de Villa Castelli.
Direccion de Produccion de 1a Municipalidad de Villa Casteili.
Agencia de Turismo de La Rioja.

INTA La Rioja.

Ministerio de la Produccifn.

Asociaciones civiles y ONG’'s locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.
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3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en oferta de servicios

de alojamiento, gastronomia y artesanias rurales y vivir de su actividad.
Destinatarios indirectos: La comunidad de Villa Castelli en general. El Municipio de Villa Castelli. El
departamento General Lamadrid en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de oferta de productos turisticos
basados en la excelente cualidad rural del departamento.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

Escaso conocimiento tedrico acerca de! valor de los atractivos y sus principales caracteristicas naturales y
culturaies.

Migracidn del campo a la ciudad.

Escasas fuentes de trabajo para las mujeres y jovenes.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
e Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar ef arraigo local, especialmente en los jovenes y mujeres.
Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.
Proteger ia naturaleza y ios recursos arqueologicos e histéricos del departamento.

e & & & 0

Objetivos especificos:
« Capacitar a un grupo de productores rurales locales en las herramientas basicas de gestion turistica
para poder brindar con éxito prestaciones de alojamiento, gastronomia o artesanias a visitantes.
» Proveer a dichos prestadores de todo el equipamiento necesario para que puedan comenzar con
sus emprendimientos de turismo rural.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y piblica.

3.6 Descripcién de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Actividad 1 Capacitacion de productores rurales en alojamiento, Villa Castelli.
gastronomia y produccion artesanal para turistas.

Actividad 2 Equipamiento de productores rurales para la cormecta | Villa Castelli.
prestacidn de servicios de urismo rural.

Aclividad 3 Fomalizacion de un plan de asociatividad turistica bajo 1a | Villa Castelli.
forma de una red de prestadores de turismo rural.

3.7 Descripcién de Tareas del proyecto:

Identificaciéon Descripcién Lugar de desarrollo
Tarea 1 Capacitacion en alojamientos rurales. Carga Villa Castelli.

horaria: 32 horas
Tarea 2 Capacitacién en servicios gastronémicos rurales. Villa Castelli.

Carga horaria 48 hs.
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Tarea 3 Capacitacion en produccién y comercializacién de Villa Castelli.
productos rurales y artesanias para visitantes.
Carga horaria: 32 horas.
Tarca 4 Formalizacién de todos los tramites necesarios para | Vilia Castelli / La Rioja.
la conformacion de una cooperativa de trabajo o
asociacion civil de los prestadores de turismo rural,
para la conformacion de la red de prestadores de
turismo rural.
Tarea 5 Equipamiento necesario para los futuros Villa Castelli.
prestadores de turismo rural, segon el tipo de
prestacion: alojamiento, gastronomia, produccion
regional y artesanias.
3.8 Cronograma de tareas
Meses
Tareas "™ |23 ] 4 5 6 7 8 9 |10} 11 12
Tarea 1 X | X
Tarea 2 X | X X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X | X
Tarea 5 X X X | X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de productores rurales.

b) Revalorizar las tradiciones, fa identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes

involucrados en el proyecto.

¢) Diversificar las economias locales, toméandolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.

d) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la regién.

e) Crear la legislacion pertinente que permita el trabajo seguro de los productores rurales.

f) Generacién de una importante red de prestadores de turismo rural en el departamento Lamadrid.

g) E! rescate de 1a produccién artesanal y de las comidas regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialmente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto| Monto

Honorarios docentes Tarea 1 A definir.

Tarea 2 A definir,

Tarea 3 A definir.

Tarea 4 A definir.

Honorarios arquitecto Tarea 5 A definir.
Equipamiento para alojamientos rurales Tarea 5 A definir.
Equipamiento para comedores rurales Tarea 5 A definir.
Insumos iniciales para produccidn artesanal Tarea 5 A definir.
Traslados IRJ/Villa Castelii/iRJ 250 viajes itv | A definir.
Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
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Edicién de material de divulgacién

A definir.

Informes y certificados de estudio

A definir.

Inversion total

ANTEPROYECTO GENERAL FACUNDQ QUIROGA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

i11

| Concienciacién y capacitacion turistica.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Malanzan.

1.3 Tipo de proyecto:

| Pablico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

{ Malanzan, Departamento Facundo Quiroga, La Rioja. ]
1.5 Propiedad del terreno:

| Las capacitaciones se lievarian a cabo en dependencias municipales.
1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[$31.700.- )

1.7 Destino de los fondos:

formacion turistica.

Concienciacion de los residentes locales y capacitacion de prestadores turisticos en contenides de

1.8 Garantias ofrecidas:

[A definir.

1.9 inversion estimada totatl:

[$ 31.700.-

3.9 Mano de ohra a emplear:

| Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electronico
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Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizaciéon:

No se formaria ningun tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Facundo Quiroga atesora un importante pasado histérico basado en dos de los grandes
caudillos de nuestra historia Nacional: Facundo Quiroga y Angel V. Peflaloza. También atesora destacados
valores y recursos naturales, especialmente los protegidos en el Parque Provincial Guacamayo. La zona es
frecuentada cada vez con mayor intensidad y el volumen de turistas crece afio a afio. Muchos de ellos
requieren diversos servicios y prestaciones que los residentes no han podido satisfacer en ta mayoria de los
casos debido a la profunda falta de conocimientos técnicos especificos de ta actividad turistica. Muchos
residentes han manifestade durante los talleres acerca de la necesidad de formarse urgentemente, para
poder ser futuros prestadores de servicios turisticos locales.
Las areas de conocimiento que fueron mas requeridas son:

o atencién y orientacion af turista.
Idiorna inglés y francés.
Formacion de un cuerpo de guias locales.
Formacién en formulacion de proyectos turisticos.
Formacion de conserjes y mucamas.
Fomacion en gastronomia.
Puesta en valor de atraclivos naturales y culturales.

Paralelamente, los asistentes a los diversos talleres de desarrollo local consideran imprescindible la
generacion de una serie de talleres para crear conciencia turistica en la poblacién en general. Ellos
consideran (y estan en lo cierto) que todo el pueblo de Malanzan debe perder el temor a la actividad
turistica y aprender sus rudimentos para recibir de la mejor manera los visitantes y que Facundo
Quiroga pueda ofrecer de una manera integral, los mejores servicios turisticos de alli en mas.

E! proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccion de
Turismo Municipal, para llevar a {a practica una serie de cursos, lalleres y seminarios teérico practicos
que permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Facundo Quiroga.
Direccion de Turismo de la Municipalidad de Malanzan.
Agencia de Turisme de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos
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Destinatarios directos: Todos los prestadores luristicos locales; alojamiento, gastronomia,

excursiones, guias, administracién publica, oficinas de informacioén turistica.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Malanzan en general. E! departamento Facundo Quiroga

en generai. La Rioja en funcion de su desarrolio turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

113

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de |la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozco la actividad, no me involucro).
Rechazo a ser observados por extrafios (ios turistas).

Falta de infegracion entre los prestadores actuales y potenciales.

Faita de visién regional turistica.

Falta de vision comercial.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Crear fuentes de trabajo local.

Fomentar el amaigo local.

Revalorizar el patrimonio natural y culturat.

Detener la pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comuin.

Objetivos especificos:

Poner en valor 105 atractivos turisticos naturales y culturaies.
Generar un puesto de informacion turistica attamente capacitado.
Crear un cuerpo de quias turisticos locales.

Capacitar a conserjes y mucamas que trabajan en los alojamientos turisticos locales.

Capacitar a mozos y duefios de emprendimientos gastronémicos locales.
Crear conciencia turistica en todos los residentes de Malanzan y El Portezuelo.
Colaborar con la generacidn y formulacidn de futuros proyectos turisticos locales.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitania y pablica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Actividad 1 Capacitacién en conciencia turistica de ia poblacion local en { Malanzan
Malanzan y El Portezuelo.

Actividad 2 Capacitacion en atencion y orientacion al turista de los | Malanzan
empleados de la oficina de informadién turistica municipal.

Actividad 3 Capacitacion en idioma inglés y francés para todos los | Malanzan
guias y prestadores turisticos locales.

Actividad 4 Capacitacién y formacién de un cuerpo de guias locales | Malanzan
para todos los circuitos turisticos departamentales.

Actividad 5 Capacitacion en fomnuiacidn de proyectos turisticos. Malanzan

Actividad 6 Capacitacion en formacion de conserjes y mucamas. Malanzan

Actividad 7 Capacitacion en gastronomia para mozos y dueios de | Malanzan
comedores locales.

Actividad 8 Capacitacion sobre puesta en valor de atractivos naturales y | Malanzan
culturales.

Actividad 9 Capacitacion sobre disefio y gestion de circuitos turisticos | Malanzan

locales y regionales.
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3.7 Descripcién de tareas del proyecto:
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identificacion Descripcion Lugar de desarrolio
Tarea 1 Curso de concienciacion turistica para los Malanzan
residentes de Malanzan y El Portezuelo Carga
horaria: 16 hs.
Tarea 2 Curso de capacitacién de guias y formacion de Malanzan
cuerpo de guias departamentales de Facundo
Quiroga
Carga horaria: 32 hs teéricas + 12 hs. Praclicas.
Tarea 3 Curso de introduccion al inglés y el francés turistico. | Malanzan
Para guias locales y empleados de alojamientos y
comedores, Carga horaria: 48 hs.
Tarea 4 Capacitacién en atencién al turista y manejo de la Malanzan
informacion turistica dirigido a empleados
municipales del sector turistico. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 5 Capacitacion en formulacién de proyectos turisticos, | Malanzan.
dirigido a emprendedores turisticos privados y al
Director de Turismo Municipal. Carga horaria: 32
hs.
Tarea 6 Capacitacién para conserjes y mucamas de Malanzan
alojamientos turisticos locales. Carga horaria: 16
hs.
Tarea 7 Capacitaciéon para mozos y duefios de comedores Malanzan
en gastronomia basica aplicada. Carga Horaria: 32
hs.
Tarea 8 Capacitacién sobre metodologia para puesta en Malanzan
valor de atractivos turisticos naturales y cuiturales
del Departamento Independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de la Direccion de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria: 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.
Tarea 9 Capacitacién en diagramacion y gestion de circuitos | Malanzan.
turisticos departamentales y regionales. Dirigido a
directivos y empleados de la Direccidén de Turismo
Municipal. Carga horara: 16 hs. Teéricas y 16 hs.
Practicas.
3.23 Cronograma de tareas
Meses
Actividades | 1* | 2 | 3 | 4 | § 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X X | X
Tarea 3 X | X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X
Tarea 7 X1 X
Tarea 8 X X
Tarea § X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resuitados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jévenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, e! patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.

d) Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamiento turistico de alta calidad en sus
prestaciones.

d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.
e) Diversificar las economias locales, torndndolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.
f) Reverlir la corriente migratoria negativa que hoy sufre ia region.

g) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
1a oficina de informes turisticos del municipio.

h) Capacitar a los prestadores turisticos locales en los contenidos de gestidn empresarial fundamentales de
la actividad turistica.

iy Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

j) Entrenar a los emprendedores locales en la formulacion de proyectos privados turisticos.

4, FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcidn de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto| Monto

Honorarios docentes Actividad 1 $ 800.-
Actividad 2 | $2.200.-
Actividad 3 | $4.800.-
Actividad 4 | § 1.600.-
Actividad 5 | $ 1.600.-

Actividad 6 $ 800.-
Actividad 7 | $ 1.600 -
Actividad 8 | $ 1.200.-
Actividad 9 | § 1.600.-
Traslados IRJ/Malanzan/IRJ 150 viajesi/v | $ 6.000.-
Alojamiento docentes 50 noches | $2.500.-
Edicion de material de divulgacion $ 5.000.-
Informes y certificados de estudio $ 2.000.-
Inversidn total $ 31.700.-
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ANTEPROYECTO GENERAL FACUNDQO QUIROGA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
| Sedalizacion Turistica det Departamento Facundo Quiroga

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Malanzan y Portezuelo en general y la Direccién de Turismo Municipal en particular. |

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

| Malanzén, Departamento Facundo Quirega, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| El proyecto no involucra la compra o alquiler o comodato de terrenos.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

L A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Materiales para construir los carteles. Pago a especialistas en disefio gréafico, textos y colores. Materiales
para colocacion y mantenimiento de los mismos.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total;

| A definir.

3.10 Mano de obra a emplear:

[ La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: {Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electronico

Tipo y nimero de documento
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Nacionalidad

CuIT/CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

{ Asociacion civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El proyecto consiste en la ubicacién de carteles orientadores para los turistas localizados en lugares
estratégicos del departamento. Se pretende implementar un sistema uniforme y coherente de informacion
turistica mediante sefalética, con diseflos, sopories, colores, textos y mensajes upiformes. Basicamente, 10s
carteles serian de dos tipos: indicativos: alertan sobre distancias, presencia de localidades, parajes,
alojamientos, gastronarmia, infraestructura, entre otros, interpretativos: ofrecen mensajes sencillos y claros
acerca del valor de los atractivos fundamentales del departamento.

Se pretende que tanto la mana de cbra para la construccidn de los carteles, asi como su mantenimiento sea
llevada a cabo por vecinos interesados y por personal de la municipalidad de Malanzén. Es posible que
tenga que contratarse un diseiiador grafico para el disefio de la imagen, tipografia y colores definitivos. Los
textos seran editados desde la Direccién de Turismo Municipal con la asistencia de licenciados en Turismo.

3.2 Entidades involucradas.

Municipalidad del Departamento Facundo Quiroga.
Direccidn de Turismo de la Municipalidad de Malanzan.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos del departamento.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Malanzén y Portezuelo en generat. Ef departamento
Facundo Quircga en general. La Municipalidad de Malanzan y su Direccién de Turismo.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de sefializacién turistica en todo el departamento.

Ausencia de sefalizacion de atractivos turisticos y sefializacion interpretativa.
Falta de revalorizacion de! patrimonio natural y cultural del departamento.
Falta de integracién comunitaria.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
+« Crear fuentes de trabajo local.
+ Revalorizar el patimonio natural y cultural.
» Integrar a 1a comunidad alrededor de un proyecto en comiin.
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Objetivos especificos:

+ Sefalizar turisticamente al departamento. Esto implica establecer carteles en sitios estratégicos

proximos a las principales vias de comunicacion.

o Crear carteleria turistica proxima a los atractivos mas trascendentes, de caracter interpretativo.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripciéon de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarrollo
Actividad 1 Contratacién de disefiador grafico. Malanzan/ La Rioja.
Actividad 2 Edicién de mensajes y calculo de distancias. Malanzan

Actividad 3 Elaboracién de carteles (soportes). Malanzan

Actividad 4 Colocacion y mantenimiento de los carteles. Maianzan

3.7 Descripcion de Tareas del proyecto:

Identificaciéon Descripcidn Lugar de desarrolio
Tarea 1 Contratacion de disefiador grafico para seleccion de | Malanzan / La Rioja.
disefio de soportes, tipografia, colores.
Tarea 2 Seleccidén de textos para cada uno de los carteles. Malanzan
Caiculo de distancias exactas para establecer las
mismas en los carteles. Seleccion de textos para
carteles de interpretacién en sitios turisticos.
Tarea 3 Seleccién de lugares donde se colocaran los Malanzan
carteles indicativos e interpretativos.
Tarea 4 : Construccitn de los soportes para los carteles y los | Malanzén
carteles para cada lugar seleccionado.
Tarea 5 Colocacién de los soportes y los carteles. Departamento Facundo
Quiroga
Tarea 6 Mantenimiento de los carteles. Departamento Facundo
Quiroga.
3.24 Cronograma de tareas
Meses
Tareas |1 23 | 4] 5 6 7 8 9 |10} 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X1 X | X
Tarea 3 X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X
Tarea 6 X X1 X | X X

* El mes 1 caorresponde al mes de fecha de inicio def proyecto

3.9 Resultados esperados:

118




i19

a) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y naturai de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

b) Brindar orientacion turistica clara, precisa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de
cada una de las actividades propuestas y de la cantidad finai de carteles a colocar.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarios disefador grafico - A definir
Honorarios profesional turismo

Para edicién de textos $1.200.-

Construccion soportes para A definir
Los carteles

Pintura y herramientas de trabajo A definir

Gastos colocacion carteles y soportes A definir

Mantenimiento preventivo A definir
Imprevistos

inversion totat A definir
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ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANO 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

120

[ Centro de interpretacién y creacion de la Reserva “Bosque Petrificado”

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad del departamento en general. La Comunidad de Otta en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

[ Bosques petrificados de Olla.

1.5 Propiedad del terreno:

comodato gratuito con el dueito para la explotacion turistica suslentable del lugar.

Son terrenos privados. Existen dos vias de accion: la expropiacién municipal de las tierras o la finna de un

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

i Puesta en valor turistico y creacién de la Reserva de Bosqués Petrificados de Olta.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.1 Mano de obra a emplear:

[ Licenciado en Turismo y paleontélogo y/o gedlogo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civit
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Teléfono

Correo Electrénico

Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CU

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

| A completar por los paricipantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

1 A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de {a empresa / organizacion:

| El presente proyecto seria dirigido y gestionado desde la orbita publica Municipal.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento General Belgrano tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural corno cultural,
que aun no ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes. Algunos atractivos sin embargo, se estan
exponiendo a la visitacion turistica, pero sin medida alguna de proteccién y resguardo sustentable de los
recursos. Entre sus atractivos principales figura un sitio paleontologico de muy alto valor cientifico y turistico:
Los Bosques Petrificados de Olta y que requiere su puesta en valor turistica en forma imperiosa junto a su
proteccion y preservacion para poder comercializarse de modo sustentabte. Poner en valor un atractivo
turistico natural no es una tarea menor y requiere de profesionales en turismo, expertos en el tema, que
tomen en cuenta todas las variables necesarias para su correcto funcionamiento. Por otra parte, se precisa
del estudio y reflexiones cientificas de un paleontélogo y/o gediogo que haga un exhaustivo relevamiento e
informe que sirva de base para las futuras guiadas del lugar.

La coordinacion de todas las acciones se llevaran al frenle desde la Direccién de Turismo Municipal de Qita.
Como resultado de la puesta en valor, se ofrecerad al municipio de Olta un completo plan de manejo turistico
de los sitios arqueoldgicos del departamento.

E!l proyecio prevé finalmente una intensa capacilacion en técnicas de guiade en sitios paleantolégicos, y se
colaborara con el Municipio en la generacién de legislacion y el marco juridico que proteja y resguarde
dichos sitios. A Tal efecto consideramos necesario crear un area protegida de naturaleza. Los propios guias
seran los custodios y protectores del lugar.

En otro orden, se pretende dotar al &rea protegida de un centro de interpretacidn en el area de acceso al
sitic. Se va a precisar et concurso de arquitectos y lic. en Turismo para el disefio del mismo. La construccion
estaria a cargo de un arquiteclo. Se precisard luego equipar al mismo con todas las herramienias
multimediales e interactivas que permitan iograr su finalidad ante los visitantes.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.

Direccion de Turnismo de la Municipalidad de Olta.

Direccion de Cultura de la Municipalidad de Olta.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Museo paleontoldgico Bemardino Rivadavia.

Asociaciones civiles y ONG's locales vinculadas al turismo, la cultura y la naturaleza.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos
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3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacion paleontolégica.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

Un destino con poca consideracidon acerca del valor de proteger sus recursos naturales y culturales,
principalmente los arqueoldgicos y paleontolégicos.

La depredacion constante a la que se ve sometido el bosque petrificado.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
o Crear fuentes de trabajo local.

+ Revalorizar ei patrimonio natural del departamento.

» Detener la pérdida de identidad local.

+ [ntegrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

s Proteger !a naturaleza y los recursos paleontolégicos del departamento.
Objetivos especificos:

« Capacitar a un grupo de jovenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en sitios
paleontoldgicos.
Poner en valor turistico los Bosques Petrificados de Olia.
Generar la legislacién pertinente para la proteccion del sitio mediante la creacién de un area
protegida de naturaleza.
Diseflar e implementar un plan de manejo turistico del sitio paleontolégico.
Dotar al area protegida de un centro de interpretacion de los recursos paleontolégicos alli
presentes.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Relevamiento y base de datos del sitio paleontolégico. Bosque Petrificado
Ofta.
Actividad 2 Reconocimiento y trabajo de campo turistico en el sitio | Bosque Petrificado
paleontolégico. Olta.
Actividad 3 Disefic del plan de manejo turistico del sitio paleontolégico. | Bosque Petrificado Olta
Disefio de senderos de conexidn, interpretacion, paseo y
excursion.
Actividad 4 Medidas protectivas del sitio. Bosque Petrificado
Olta.
Actividad 5 Seflalizacion y carteles interpretativos en los lugares mas | Bosque Petrificado
representativos del area protegida. OHa.
Actividad & Capacitacion sobre manejo de turistas en sitios | Olta.
paleontoldgicos y guiado de atractivos naturales.
Actividad 7 Taller de concienciacidon comunitana en [a proteccién y | Olta.
conservacion de! patrimonio paleontolégico, arqueolégico y
cullural y natural en general.
Actividad 8 Generacion de legislacion que proteja y resguarde los sitios | Olta.
amueologicos del departamento. Creacion del area
protegida.
Actividad 9 Construccion del centro de interpretacion. Bosque Petrificado
Ofta.
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3.7 Descripcion de tareas del proyecto:
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Identificacién

Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Trabajo de campo paleontologico / geolégico a Bosque Petrificado
realizar por cientificos especialistas: identificacion, Olta.
clasificacion y catalogacion de los recursos.
Documentacion escrita y visual. Interpretacién y
sugerencias de plan de manejo del sitio.
Divulgacion oral y escrita de las conclusiones.
Tarea 2 Trabajo de campo turistico a desarrollar por dos lic. | Bosque Petrificado
En Turismo. Diagndéstico del sitio. Clasificacion, y Olta.
andlisis de atractividad turistica, disefio del plan de
manejo turistico de lo sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre otras variables
analizadas. Diseflo y elaboracién de senderos en
naturaleza. Conexion, interpretacién, excursién y
paseo. Zonificacién; zona intangible, amortiguacion
y usos multiples.
Tarea 3 Disefio y elaboracion de carteleria interpretativa en Bosque Petrificado
los lugares mas relevantes del area protegida. Ohta.
Tarea 4 Diseiio y elaboracién de medidas protectivas del Bosque Petrificado
area protegida. Olta.
Tarea 5 Capacitacion para guias sobre técnicas de guiado Olta.
en sitios Paleontologicos y manejo sustentable de
los recursos naturales. Carga horaria: 16 hs.
Tarea 6 Taller de concienciacion turistica dirigido a la Ofta.
comunidad en general. Carga horaria; 8 hs.
Tarea 7 Colaboracién y asistencia en la redaccion del marco | Ofta.
legal tocal necesario para fa proteccion de los sitios
Paleontolagicos.
Tarea 8 Creacién del drea protegida. Bosques Petrificados Olta / La Rioja.
de Oita.
Tarea 9 Disefio del centro de interpretacion. Ofta.
Tarea 10 Construccion del centro de interpretacion Bosque Petrificado
Olta.
Tarea 11 Equipamiento del centro de interpretacion. Olta / Bosgue
Petrificado Olfa.
Tarea 12 Reclutamiento de personal para trabajar en el centro | Olta.
de interpretacidon. Entrenamiento.
Tarea 13 Administracion y gestion del area protegida. Olta / Bosque
Petrificado Olta.
3.25 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 2|3 | 4| 5 6 7 8 g |10 | 11 12
Tarea 1 X[ X
Tarea 2 X | X | X X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X
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Tarea 8
Tarea 7
Tarea 8
Tarea 9 X X
Tarea 10 X X X
Tarea 11
Tarea 12
Tarea 1 X)) X1 X X X X X X[ X

>
|

x| | x| X
x

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores que oficien
de guias del area protegida.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los espacios
involucrados en el proyecto.

¢) Ampliar la oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo cientifico y turismo activo.

d) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales, acerca dei Area protegida.

e) Crear ia legislacién pertinente que permita el manejo sustentable de los recursos paleontolégicos.
f) Creaci6n de un Area Protegida de naturaleza que custodie y vele por los recursos paleontol6gicos.
f) Generar una serie de senderos internos de turismo activo.

g) Proteger y sefalizar los recursos paleontoldgicos.

h) Construir un centro de interpretacién con las mas avanzadas técnicas multimediales para lograr transmitir
a los visitantes los conceptos tedricos acerca de los recursos paleontolégicos que visitaran.

i} generar conciencia de proteccién y conservacion de los recursos naturales en fa comunidad de Olta.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la definicién y marco final que tendréan dichas actividades.

Concepto Sub concepto Monto

Honorarios profesionales Paleontélogo / gediogo Actividad 1 A definir.
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2,3,4,5.6,7, 9| A definir,
Traslados IRJ/Olta/IRJ 350 viajes ifv $ 14.000.-
Alojamiento profesionales 80 noches $ 4.000.-

Edicion de material de divulgacion $ 5.000.-

Honorarios docentes Actividad 5 $ 800 .-

Honorarios docentes Actividad 6 $ 600.-

Diseilo y elaboracion de carteles interpretativos Actividad 3 A definir.

En sitios arqueoldgicos
Medidas protectivas de los sitios arqueoldgicos Actividad 4 A definir.
Construccidn del centro de interpretacion Actividad 10 A definir.
Equipamiento centro interpretacion Actividad 11 A definir.
Contratacidn personal centro interpretacion Actividad 12 A definir.
Gastos y costos administrativos area protegida Actividad 13 A definir,
inversion total
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ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANO 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Museo historico de Oita. ]

1.2 Solicitantes:

La comunidad Ofta en general. La Municipalidad de Olta y la Direccion Municipal de Turismo en
particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Piblico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Oita, Departamento General Belgrano, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

Se solicita la donacion o comodato de un salén o casa para ser afectado al uso como museo. Puede llegar a
ser una propiedad municipal también,

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion de un salén o casa destinada a oficiar de museo histdrico en Olta. Equipamiento del mismo para
ser utilizado como museo.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir. ]

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.12 Mano de obra a emplear:

Empleados municipales y vecinos en general. Se debe contratar mano de obra calificada: arquitecto para
definir la obra arquitecténica y presentacion de planos del museo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio
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Fecha de nacimiento

Estado civil

Tel&éfono

Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por ios patticipantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

A definir. Puede ser una Entidad sin fines de {ucro o funcionar como dependencia Municipal, pero no
tomaria forma de empresa.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

La comunidad de Olta se encuentra muy sensibilizada con su pasado histérico. Olta fue escenario de
importantes momentos de 1a historia argentina, especialmente de sus principales caudillos riojanos y de de
1a hist6rica calle caminito que dio inspiracién al famoso tango.

Por ende, muchos vecinos de Olta se encuentran firmemente persuadidos de llevar adelante este proyecto,
que busca fundamentalmente poner en valor y exhibir todos esos tesoros histdricos y religiosos de su
pasado glorioso, tanto para sus residentes como para los visitantes.

Se solicita la donacidn o el comodato de una sala o salén céntrico, bien ubicado, para que oficie de museo
histérico.

Se prevé la refaccion de dicho salén o pequeila casa, el equipamiento para la correcta exhibicion de todas
las piezas, las medidas de seguridad necesarias, el reconocimiento a los vecinos donantes de piezas que
hoy se atesoran en casas particulares, la adecuacion de bafos y la venta de articulos de merchandising
alusivos, que permitan que el museo genere l0s recursos necesarios para su mantenimienio y
perdurabilidad en el tiempo, sin necesidad de pedir futuras partidas de dinero al Municipio.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.

Direccién de Turismo de 1a Municipalidad de Clta.

Direccién de Cultura de la Municipalidad de Ofta.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONGs locales vinculadas al turismo y a la cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en guias
turisticos y vivir de su actividad.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. Ei Municipio de Olta. El departamento
General Belgrano en general. La Rioja en funcién de su desamrolio turistico y cuitural integral.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Prestaciones turisticas {planta turistica) muy escasa.
Infraestructura con serias limitantes.

Ausencia de un museo que atesore todas las valiosas piezas que hoy tienen los vecinos en sus casas.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
+ Crear fuentes de trabajo local.
« Revalorizar el patimonio cultural de General Belgrano.
« Detener la pérdida de identidad local.
« Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
» Crear el primer museo del Departamento.
» Proteger las reliquias hist6ricas del departamento.
e Capacitar a los guias locales.

3.5 Cobertura del proyecto:

I De escala Departamental, comunitaria y piblica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Recuperacion de todos aquellos objetos de valor histéricoy | Olta.
religioso que hoy esta en poder de los vecinos.
Actividad 2 Refaccién edilicia, ambientacién y decoracién del salén / | Olta.
salones destinados a ser museo.
Actividad 3 Equipamiento del / los salones det museo. OHa / otras localidades.
Actividad 4 Organizacion de los articulos que se pondrédn a la venta | Olta/La Rioja.
{(merchandising) del museo.
Actividad 5 Organizacién formal del museo: personal, tumos, funciones | Olta.
Actividad & Formalizacion de la entidad sin fines de lucro que manejara | Olta / la Rioja.
el museo.

3.7 Descripcion de tareas dei proyecto:

Identificacion Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Se realizaran tareas de concienciacion de la
poblacion local para que done sus reliquias, que
son una parte del pasado histérico religioso de Olta.

Olta.

Tarea 2 Mencién expresa del nombre del donante al exhibir | Olta.
las piezas.

Tarea 3 Acondicionamiento y restauracion de las piezas Olta / La Rioja.
dafiadas o deterioradas.

Tarea 4 Obra arquitecténica de refaccion edilicia; tratamiento | Olta / La Rioja.

de paredes, techos, pisos, instalaciones eléctricas,
de gas y agua. Bafios. Pintura. luminacion.

Tarea 5 Equipamiento museolégico: escritorios,
computadora, sillas, exhibidores, estantes, equipo
de video, sonido, efectos luminicos especiales.

Olta / La Rioja.
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Tarea 6 Contratacion de un experto musedlogo para la Otra localidad.
organizacion intema del museo, personal necesario,
funciones a cubrir, horarios.
Tarea 7 Clasificacion y catalogacién de los cbjetos a exhibir | Ofta. Otras localidades.
{Tarea del musedlogo). Edicién de textos y
mensajes.
Tarea 8 Definicidn y contratacién de proveedores para Otras localidades.
articulos de merchandising del cudl se solventaran
10s futuros gastos del museo.
Tarea 9 Formalizacion de todos los tramites pertinentes para | Oita.
la conformacion de una entidad sin fines de lucro
que administre el museo y esté formada por vecinos
interesados en cumplir esas funciones.
3.26 Cronograma de tareas
Meses
Tareas * 1213 |4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X[ X
Tarea 2 X X
Tarea 3 X | XX | X ] X X
Tarea 4 X | X| X | X
Tarea 5 X X X
Tarea 6 X | X
Tarea 7 X X1 X X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de personas de tercera edad y

mujeres.

b) Revalonizar |as tradiciones, {a identidad local, el patrimonio cuitural det departamento.

c) Contar con e primer museo del departamento y un futuro gran atractivo turistico cuitural para la provincia.

d) Poner en valor fodas aquellas obras de arte de valor histérico que hoy se encuentran guardadas y nc
pueden ser disfrutadas por residentes y visitantes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes del proyecto.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios museélogo Actividad 3,56 y 7 | A definir,
Costos y gastos de refaccion del sal6n Actividad 3 A definir
Costos y gastos de equipamiento del museo Actividad 4 A definir.
Sueldos personal a cargo del museo A definir.
Tramites, tasas y gastos de formalizacion ESFL A definir.
Capitai de trabajo para merchandising inicial A definir.

Inversién total
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ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANQ 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
| Seitalizacién Turistica de los circuitos turisticos del Departamento General Belgrano

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Olta en general y la Direccién de Turismo Muricipal en particular. 1

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico y comunitario. B

1.4 Localizacion del Proyecto:

| Otta, Departamento General Belgrano, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| El proyecto na involucra 1a compra, alquiler o comodato de terrenos.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Materiales para construir los carteles. Pago a especialistas en disefio grafico, textos y colores. Herramientas
y materiales para colocacion y manienimiento de los mismos.

1.8 Garantias ofrecidas:

| A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.
3.13 Mano de obra a emplear:
[ La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores de la comunidad. J

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Cormreo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

| Asociacién civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Son reiterados los reclamos de turistas por a falta de sefalizacién o por que la seitalizacién existente no es
muy visible en los circuitos turisticos de General Belgrano. Ademas, en algunos casos, la inexistencia de
carteles no permite aprovechar algunos caminos, por ejemplo, para llegar al Valle de ia Luna por Matanzan,
y ofrecer al departamento vecino, observar los atractivos propios en la sierra de Quinteros.

Consideramos importante la participaciéon de los artesanos del departamento para su realizacion y
mantenimiento.

El proyecto consiste en la ubicacion de carteles orientadores para los turistas localizados en lugares
estratégicos del departamento. Se pretende implementar un sistema uniforme y coherente de informacién
turistica mediante sefialética, con disefios, soportes, colores, textos y mensajes uniformes. Basicamente, los
carteles serian de dos tipos: indicativos: alertan sobre distancias, presencia de localidades, parajes,
alojamientos, gastronomia, infraestructura, entre ofros, interpretativos: ofrecen mensajes sencillos y claros
acerca del valor de los atractivos fundamentales del departamento.

Se pretende que tanto la mano de obra para la construccion de los carteles, asi como su mantenimiento sea
Hevada a cabo por vecinos interesados y por personal de la municipalidad de Olta. Es posible que tenga que
contratarse un disefador grafico para el disefio de la imagen, tipografia y colores definitivos. Los textos
seran editados desde la Direccidn de Turismo Municipal con la asistencia de licenciados en Turismo.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.
Direccitn de Turismo de la Municipalidad de Oita.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles locales.

3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos del departamento.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. El departamento General Belgrano en
general. La Municipalidad de Olta y su Direccion de Turismo.

3.3 Factores o circunstancias criticas:
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Escasez de sefalizacién turistica de circuites turisticos en todo el departamento.
Ausencia de sefializacidn de atractivos turisticos y sefalizacion interpretativa.
Falta de revatorizacion del patrimonio natural y cuftural del departamento.

Faita de integracion comunitaria.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Crear fuentes de trabajo local.
+ Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
s |ntegrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:

+ Seifializar turisticamente al departamento. Esto implica establecer carteles en sitios estratégicos

proximos a las principales vias de comunicacion.

s Crear carteleria turistica préxima a los atractivos mas trascendentes, de caricter interpretativo.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcidon Lugar de desarrollo
Actividad 1 Contratacion de disefiador grafico. Otlta / La Rioja.
Actividad 2 Edicién de mensajes y cadlculo de distancias. Ohta.

Actividad 3 Elaboracion de carteles (soportes). Olta.

Actividad 4 Colocacion y mantenimiento de los carteles. Ofta.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarrollo
Tarea 1 Contratacion de disefiador grafico para seleccion de | Ofta / La Rioja.
disefio de soportes, tipografia, colores.
Tarea 2 Seleccitn de textos para cada uno de los carteles. Qlta.
Calculo de distancias exactas para establecer las
mismas en los carteles. Seleccidn de textos para
carteles de interpretacion en sitios turisticos.
Tarea 3 Seleccion de lugares donde se colocaran los Olta.
carteles indicativos e interpretativos.
Tarea 4 Construccion de los soportes para los carteles y los | Olta.
carteles para cada lugar seleccionado.
Tarea 5§ Colocacitn de los soportes y los carteles, Departamento General
Belgrano.
Tarea 6 Mantenimiento de los carteles. Departamento General
Belgrano.
3.27 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1* |1 213 |1 41 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X| X | X
Tarea 3 X
Tarea 4 X X
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Tarea 5 X
Tarea & X X X X X

* El mes 1 comresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resuitados esperados:

a) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

b} Brindar orientacion turistica clara, precisa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas y de la cantidad final de carteles a colocar.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios disefiador grafico = A definir
Honorarios profesional turismo

Para edicién de textos $1.200.-

Construccion soportes para A definir
Los carteles

Pintura y herramientas de trabajo A definir

Gastos colocacion carleles y soportes A definir

Mantenimiento preventivo A definir
Imprevistos

Inversitn total A definir
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ANTEPROYECTO GENREAL BELGRANO 4

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto.
| Formacion y capacitacién de un cuerpo de guias turisticos del Departamento General Belgrano.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Otta en general. La Direccion de Turismo Municipat en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Olta, Departamento Genera! Belgrano, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales y/ o del Concejo Deliberante.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

[ Formacién de un cuerpo de guias turisticos departamentales y capacitacion turistica en técnicas de guiado.

)

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversidn estimada total:

[ A definir.

3.14 Mano de obra a emplear:

Licenciados en Turismo para las capacitaciones y para la colaboracién y asistencia en la formacion de un
cuerpo de guias turistico departamental.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electronico

Tipo y niimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A compiletar por tos participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se fonmnaria ningun tipo de empresa. El municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEiL. PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

E! Departamento General Belgrano liene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural,
que ha sido puesto en valor por profesionales en turismo pero no se ha realizado una tarea de capacitacion
intensiva de los jévenes que hoy ofician de guias del departamento. Ciertos turistas han requerido de ellos
diversos conocimientos, datos actualizados y comprobados que no han sabido responder, no satisfaciendo
las demandas de los turistas en ia mayoria de los casos debido a la profunda falta de conocimientos
técnicos especificos de la actividad turistica. Muchos residentes han manifestado durante los talleres acerca
de la necesidad de farmarse urgentemente an técnicas de guiado y en formar un cuerpo de guias turisticos
plenamente capacitados y habilitados por el Municipio de Oita, debido a la creciente corriente de visitantes
que el Departamento esta percibiendo, muy especialmente desde el posicionamiento como destino turistico
del sur ricjano para turismo de naturaleza y de descanso.

E! proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccién de Turismo
Municipal, para llevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios teérico practicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales que quieren dedicarse a esta
actividad, principalmente jovenes emprendedores,

Ei proyecto no solamente prevé una intensa capacitacion en técnicas de guiado, principalmente dirigido al
manejo de turistas en espacios naturales de sierra, turismo activo y rural, sino que pretende asistir al
Municipioc de Olfta en la concrecion de la formacidén de legistacion local sobre guias turisticos y la
conformacion de un cuerpo de guias turisticos que luego de pasar por el proceso de capacitacién
pertinente, obtengan su licencia, equipo, indumentaria y demas condiciones para una prestacion de
servicios segura y profesionalizada.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.
Direccidon de Turismo de 1a Municipalidad de Ofta.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG s locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en guias
turisticos y vivir de su actividad.
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Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. El Municipio de Olta. El departamento
General Belgrano en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacién turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

3.4 Objetivos:

Cbjetivos generales:
s« Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo local, especialmente en los jovenes.
Revalonzar el patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Proteger la naturaleza y 105 recursos arqueoldgicos e histéricos del departamento.

Objetivos especificos:

« Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores [ocales en técnicas de guiado turistico en Sierra.
+ Crear un cuerpo de guias turisticos locales habilitados por el Municipio y con alto entrenamiento,
para garantizar la mas alta prestacion de fos servicios y de la satisfaccién de los visitantes.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion L.ugar de desarrcilo
Actividad 1 Capacitacion en técnicas de guiado en Sierra y zonas Olta.

urbanas, dirigido a jévenes emprendedores locales.
Actividad 2 Creacibn de un cuerpo de guias turisticos locales, | Olta.

gestionado y dirigido desde e! Municipio de Olta.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

identificacién Descripcion

Lugar de desarrolio

Tarea 1 Curso de capacitacidn sobre técnicas de guiado en
espacios naturales de Sierra y técnicas de guiado
en zonas urbanas. El curso brindara contenidos
formativos en los siguientes ejes. Geografia,
climatologia, primeros auxilics, orientacion,
supervivencia, comunicaciones, historia,
arqueologia, biclogia y ecologia, idioma inglés,
técnicas especificas de guiado en Sierra, tipologia
de turistas y modalidades turisticas, excursiones a
caballo y en bicicletas, observacion de aves y
turismo rural. Carga horara: 64 horas tetricas y 32
horas practicas.

Olta.

Tarea 2 Formacion de cuerpo de guias turisticos
departamentales de General Belgrano: el mismo
incluira las siguientes actividades: creacién de
legislacién especifica local que resguarde la
actividad de los guias; disefto de indumentaria de
trabajo, credenciales habilitantes y definicién del
equipamiento basico para ser guias; generacion de
un sistema de comunicaciones interno entre los

Oflta.
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guias y la base en la Direccion de Turisme de ORa;
establecimiento de la mecanica de trabajo intema y
externa; definicidn de palitica de seguros;
transportacion turistica asociada.

Tarea 3 Formalizacién de todos los trdmites necesarios para | Oita / La Rioja.
la conformacion de una cooperativa de trabajo de
los guias locales, con la asistencia de
arganizaciones locales, asociaciones civiles y el
propio municipio.

Tarea 4 Equipamiento especial para turismo aventura: Otras localidades.
handies, equipo de rappel, tirolesa, via femrata y
equipamiento para alta montafa.

3.28 Cronograma de tareas
Meses
Tareas "1 2| 3 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X | X | X | X X X
Tarea 2 X X X X
Tarea 3 X1 X X X
Tarea 4 X | X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, e patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas profesionalmente dirigidas.
d) Diversificar las economias locales, tomandolas menos vulnerables a los vaivenes economicos.
& Revenrtir la comente migratoria negativa que hoy sufre la regién.

g) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
ta oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

h) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

i) Crear la legislacion pertinente que permita el trabajo seguro de los guias locales sin que sean avasallados
por guias de otras latitudes.

4. FINANCIAMIENTO:
4.1 Presupuesto de inversidn: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque guedan por
definir algunos en funcidn de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialmente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios docentes Actividad 1 $ 4.800-
Honoranos profesionales en turismo Actividad 2 $ 6.400.-
Traslados IRJ/Qta/IRJ 250 vigjesiiv | $8.750.-
Alojamiento docentes 50 noches $ 2.500.-
Edicién de material de divulgacién $ 5.000.-
Informes y certificados de estudio $ 2.000.-
Indumentaria guias _ A definir
Credenciales guias A definir
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Equipamiento comunicaciones guias y base A definir
Equipamiento turismo aventura y alta montaiia| Actividad 4 A definir
Inversion total 29.450.- +
elementos a
definir

ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANO 5

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Mercado Artesanal de Olta.

1.2 Solicitantes:

| Importante grupo de artesanos y emprendedores de la zona. Direccién de Turismo de Olta.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario ]

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Olta, Departamento General Belgrano, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Se precisa un salon en comodato, alquiler o donacion. l

1.6 Monto del crédito / subsidio sclicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion del salon; equipamiento del salén; capacitacion de artesanos y productores,; folieteria y otros
medios promocionales; compra de herramientas de trabajo e insumos para iniciar el emprendimiento.

1.8 Garantias ofrecidas:

{ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.15 Mano de obra a emplear:

| La mano de obra (salvo la calificada) |a ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre compieto

Domicilio
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Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

| Asociacién civil 0 cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

La comunidad de Clta tiene una interesante tradicién en el campo artesanal y de productos regionales que
resultan altamente identitarios. Al dia de hoy, ellos trabajan en sus casas, en forma desorganizada y con
muy pocos recursos. El proyecto busca ofrecer un lugar donde se concentre toda la oferta artesanal y de
productos regionales del departamento.

A tal efecto se pretende utilizar un saldon que hoy no se esté utilizando y que pueda ser cedido en combato
o donado y acondicionarlo como un mercado artesanal. Las ventajas que debera poseer este salén es
principalmente su ubicacién estratégica, en el centro de la ciudad de Olta y tener amplias dimensiones para
distintos usos. Esto permitiria que un importante niimero de vecinos del departamento pueda ofrecer a la
venta sus productos regionales y ariesanales en este lugar clave, donde los productos se expongan
correctamente, que sean atractivos al turista y que fundamentalmente genere una genuina fuente de
ingresos econtmicos a todos ios residentes del departamento involucrados en et proyecto.

El Mercado artesanal tendria una seccion donde se exhibirian los productos y artesanias, en forma
adecuada y ordenada, que ofrezca la posibilidad de compra por parte de los turistas. Una segunda seccion
funcionaria como taller, donde los artesanos y productores puedan mostrar como trabajan, las técnicas que
utilizan, 1as materias primas y los procesos basicos de su produccidn, turnandose a tal efecto. Se ofreceran
degustaciones y se hard elaboracion a la vista de los productos. Una tercera seccidn ofreceria orientacién al
turista acerca de los atractivos y circuitos turisticos del departamento General Belgrano y del resto de la
provincia. Por dltimo, una cuarta seccion del salén se destinard a talleres de trabajo arntesanal, donde se
formen adolescentes en técnicas ancestrales arlesanales, que no permitan que 1as mismas desaparezcan y
con ello disminuya ef poder de atraccién del departamento. Alli también se podran ofrecer pequeias
exposiciones de artistas locales y provinciales, talleres de mausica, de literatura, escultura, danzas, entre
otras.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.
Direccion de Tunsmce de la Municipslidad de Olta.
Direccion de Cultura de la Municipalidad de Olta.
Agencia de Cultura de La Rioja.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Ministerio de Preduccién de La Rigja.

INTA La Rioja. G
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Otros organismos provinciales y nacionales que trabajen con productores rurales.
Asociaciones civiles locales que contengan a artesanos y productores rurales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los artesanos y productores rurales y sus familias. Todos los
prestadores turisticos del departamento. Todos los artistas locales.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. El departamento General Belgrano en
general. Productores, artesanos y artistas de ia provincia. La Municipalidad de Olta y sus Direcciones
de Turismo y Cuitura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de oportunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Falta de revalorfizacién del patrimonio natural y cullural del departamento.
Falta de integracién comunitaria.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacion critica de los artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
» Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo local.
Revalgrnizar el patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comtin.

Objetivos especificos:
» Poner en valor las artesanias y productos regionales del departamento.
Acondicionar y refaccionar un saldn para uso como mercado artesanal.
Generar un puesto de informacion turistica altamente capacitado.
Ofrecer a los artesanos un espacio para trabajar y divulgar su trabajo.
Ofrecer a los artistas un espacio para expresar su arte y divulgario a su comunidad.

de productores rurales.

e« Ofrecer a los productores rurales un ambito donde puedan exhibir y vender su praduccidn a los

turistas.

Ofrecer un espacio para que los adolescentes puedan a prender los distintos oficios artesanales y

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica. ]
3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:
identificacién Descripcién {.ugar de desarroflo
Actividad 1 Refaccién del salén para Mercado artesanal. Oita.
Actividad 2 Equipamiento del salon. Ofta.
Aclividad 3 Elaboracién de carteles indicadores externos. Otlta.
Actividad 4 Disefio, edicidn de contenidos e impresion de Ofta / La Rioja.
folleteria del mercado artesanal.
Aclividad 5 Formalizacion de ia entidad (cooperativa de trabajo, | Oita / La Rioja.
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asociacion)

Actividad 6

Establecer e} capital de trabajo necesario para inicio
actividades.

Olta / La Rioja.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacién

Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1

Refaccion de paredes y estructura edilicia, pintura,
adecuacion de instafaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento bafios para uso publico.

Ofa.

Tarea 2

Equipamiento: escritorios, mesas, sillas,
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y calefaccion, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.
Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en talter, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequeiias presentaciones
artisticas.

Olta.

Tarea 3

Seleccion de fotografias y videos para estrategia
promocional. Redaccion de contenidos y
programas.

Disefio de imagen: logo e isotipo. impresién de
folleteria del Mercado artesanal.

Ctia / La Rioja.

Tarea 4

Adecuacion de espacio para depdsito de material
de trabajo, mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.

Cita.

Tarea 5

Seleccion de soportes para carteles exteriores.
Seleccion de tipografia y textos. Elaboracién de los
carteles.

Olta.

Tarea 6

Cumplimiento de todos los requisitos para obtener
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre otros.

La Rioja.

Tarea 7

Compra de materias primas, herramientas e
insumos necesarios para la generacion de
artesanias y productos regionales.

Olta / La Rioja. Otras
localidades.

Tarea 8

Organizacion interna del Mercado artesanal: turnos
de trabajo, horarios, funciones e sus miembros,
entre otras actividades organizativas.

Olta.

Tarea 9

Administracién del saién y de las ventas: estas
tareas estaran a cargo de la comision directiva de 1a
entidad que represente 3 los artesanos y
productores. Incluye ef manejo de la caja, tesoreria
y los libros contables pertinentes. Pago
proveedores y compras.

Olta.

Tarea 10

Adecuacion de area para informes turisticos, con su
escritorio, sillas, tv y video, folletos locales y
provinciales, mapas y todo tipe de informacidn
pertinente.

Otlta.

3.29

Cronograma de tareas

Meses

Tareas

101

12

Tarea 1

Tarea 2

4
X
X

Tarea 3

Tarea 4

i L]
) x b {2

Tarea 5
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Tarea 6 X | X{ X

Tarea 7 X | X X

Tarea 8 X X
Tarea 9 X X
Tarea 10 X X X

* Ei mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentaimente de mujeres, ancianos y jovenes.

b) Revalotizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.
d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.

e) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econdmicos.

f) Revertir la comente migratoria negativa que hoy sufre fa region.

g) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

h} Fomentar ef conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto | Monto
Temeno
Adecuaciones de Infraestructura
Edificaciones
Equipos
Mobiliario y decoracitn
Instalaciones especiales
Lenceria, cristaleria y blancos
Gastos preoperatorios
Capital de trabajo
Gastos financieros de pre operacion
Imprevistos
Inversion totai
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ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANO 6

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
Concienciacién pablica y capacitacion turistica del personal de la Direccion de Turismo
Municipal

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Olta. La Direccién de Turismo de Ofta.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

[Otta, Departamento General Belgrano, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[$31.700.-

1.7 Destino de los fondos:

Concienciacién de los residentes locales y capacitacion de los empleados de la Direccidn de Turismo
Municipal.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[$ 31.700.--

3.16 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningun tipe de empresa. Ei municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Deparlamento General Beigrano ha desarrollado una serie de acciones tendientes a ia puesla en valor de
atractivos turisticos y la generacién de circuitos turisticos realmente encomiable. La visitacion turistica viene
creciendo afio tras afio y 1a planta turistica se ha desarrollado.
Por otra parte los turistas requieren diversos servicios y prestaciones cada vez mas sofisticados y
especializados, que los empleados de la Direccion de Turismo Municipal no han podido satisfacer en la
mayoria de los casos debido a la profunda falta de conocimientos técnicos especificos de la actividad
turistica. Por otra parte, muchos residentes han manifestade durante los talleres acerca de la necesidad de
formarse urgentemente, para poder ser futuros prestadores de servicios turisticos locales.
L as dreas de conocimiento que fueron mas requeridas son;

+ Alractivos e informacion general: conocimiento sobre los atractivos (incluye historia y geografia) del
departamento y los principales servicios para el tunsta.
Atencién y orientacion al Turista.
Idioma inglés y francés.
Formacion de un cuerpo de guias locales.
Formacién en formulacidn de proyectos turisticos.
Formacion de conseries y mucamas.
Formacion en gastronomia.
Puesta en valor de atractivos naturales y culturales.

Paralelamente, los asistentes a los diversos talleres de desarrollo local consideran imprescindible la
generacion de una serie de talleres para crear conciencia turistica en la poblacion en general. Ellos
consideran (y estan en lo cierto) que todo el pueblo de Qlta debe perder el temor a l1a actividad turistica
y aprender sus rudimentos para recibir de la mejor manera los visitantes y que Independencia pueda
ofrecer de una manera integral, los mejores servicios turisticos de alli en mas.

El proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde ia Direccion de
Turismo Municipal, para llevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico practicos
que permitan subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales.

3.2 Entidades involucradas:

Direccidon de Turismo de la Municipalidad de Olta.

Municipalidad del Departamento General Belgrano.
Agencia de Turismo de La Riogja.
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[Asociaciones civiles y ONG’s locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos locales: alojamiento, gastronomia,
excursiones, quias, administracion piblica, personal de oficinas de informacién turistica.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. El departamento General Belgrano en
general. La Rioja en funcién de su desarrolio turistico integrai.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Desconocimiento acerca de las variables fundamentales de la actividad turistica.
Rechazo a lo desconocido. (como no conozco la actividad, no me involucro).
Rechazo a ser observados por extraiios {los turistas).

Falta de integracién entre los prestadores actuales y potenciales.

Fatta de vision regional turistica.

Faita de visidn comercial.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Crear fuentes de trabajo local calificados en funcidn turistica.
Fomentar el arraigo local.

Revalorizar el patrimonio natural y cultural.

Detener la perdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comin.

Objetivos especificos:

Poner en valor los atractivos turisticos naturales y cutturales.

Generar un puesto de informacién turistica altamente capacitado.

Crear un cuerpo de quias turisticos locales.

Capacitar a conserjes y mucamas que trabajan en los alojamientos turisticos locales.
Capacitar a mozos y duefios de emprendimientos gastrontmicos locales.

Crear conciencia turistica en todos los residenies de Ofta.

Colaborar con la generacion y formulacién de futuros proyectos turisticos locales.

3.5 Cobertura del proyecto:

I De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

identificacion Descripcién Lugar de desarrollo

Actividad 1 Capacitacion en conciencia turistica de la poblacién local en | Ofta.
Oflta. _

Actividad 2 Capacitacién en atencion y orientacion ai turista de los | Olta.
empleadas de la oficina de informacidn turistica municipal.

Actividad 3 Capacitacién en idioma inglés y francés para todos ios | Ohta.
guias y prestadores turisticos locales.

Actividad 4 Capacitacion y formacién de un cuerpo de guias locales | Olta.
para todos los circuitos turisticos departarmentales.

Actividad 5 Capacitacion en forrulacion de proyectos turisticos. Olta.

Actividad 6 Capagcitacion en formacién de conserjes y mucamas. Olta.

Actividad 7 Capacitacién en gastronomia para mozos y dueios de | Oita.
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comedores locales.

Actividad 8 Capacitacion sobre puesta en valor de atractivos naturales y | Olta.

culturales.

Actividad 9 Capacitacion sobre disefio y gestion de circuitos turisticos | Olta.

locales y regionales.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacion Descripcién l.ugar de desarrollo

Tarea 1 Curso de concienciacion turistica para los Olta.
residentes de Oilta. Carga horaria: 16 hs.

Tarea 2 Curso de capacitacion de guias y formacién de QOlta.
cuerpo de guias departamentales de General
Belgrano. Carga horaria: 32 hs tedricas + 12 hs.

Practicas.

Tarea 3 Curso de introduccidn al inglés y el francés turistico. | Clta.
Para guias locales y empleados de alojamientos y
comedores. Carga horaria; 48 hs.

Tarea 4 Capacitacion en atencion al turista y manejo de la Oflta.
informacidn turistica dirigido a empleados
municipales del sector turistico. Carga heraria: 32
hs.

Tarea 5 Capagcitacién en formulacion de proyectos turisticos, | Olta.
dirigido a emprendedores turisticos privados y al
Director de Turismo Municipal. Carga horaria: 32
hs.

Tarea 6 Capacitacién para conserjes y mucamas de Otta.
alojamientos turisticos locales. Carga horaria: 16
hs.

Tarea 7 Capacitacién para mozos y dueiics de comedores Otlta.
en gastronomia basica aplicada. Carga Horaria: 32
hs.

Tarea 8 Capacitacion sobre metodologia para puesta en Otfta.
valor de atractivos turisticos naturales y culturales
del Departamento independencia. Dirigido a
Directivos y empleados de Ia Direccion de Turismo
Municipal y emprendedores turisticos. Carga
horaria: 16 hs. Teoria y 8 hs. Praxis.

Tarea 9 Capacitacion en diagramacion y gestion de circuitos | Olta.
turisticos departamentales y regionales. Dirigido a
directivos y empleados de la Direccién de Turismo
Municipal. Carga heoraria; 16 hs, Tebricas y 16 hs.
Practicas.

3.30 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1123 |4 | 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X X | X
Tarea 3 X | X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X
Tarea 7 X X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X i X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.

d) Generar una oferta local de prestaciones turisticas de alojamiento turistico de alta calidad en sus
prestaciones,

d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.
e) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.
f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre 1a regién.

g) Brindar informacidn turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especiaimente desde
ia oficina de informes turisticos del municipio.

h) Capacitar a los prestadores turisticos locales en los contenidos de gestion empresarial fundamentales de
la actividad turistica.

i) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

) Entrenar a los emprendedores locales en la formulacién de proyectos privados turisticos.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto. Sub concepto| Monto

Honorarios docentes Actividad 1 $ 800.-
Aclividad 2 | $2.200.-
Actividad 3 | $4.800.-
Actividad 4 | $ 1.600.-
Actividad 5 | $ 1.600.-

Aclividad 6 $ 800 -
Actividad 7 | $ 1.600.-
Actividad 8 | $ 1.200.-
Actividad 8 | § 1.600.-
Traslados IRJ/Olta/iRJ 150 viajes ifv | $6.000.-
Alojamiento docentes 50 noches | $ 2.500.-
Edicién de material de divulgacion $ 5.000.-
Informes y cerdificados de estudio $ 2.000.-
Inversion total $ 31.700.-
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ANTEPROYECTO GENERAL BELGRANOQ 7

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
| Plan de Comunicacién, Promocién y Comercializacién del Destino Turistico OLTA

1.2 Solicitantes:

| La Directora de Turismo de la Municipalidad de Olta

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico.

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Ciudad de Olta.

1.5 Propiedad de! terreno:

[ No involucrados en este proyecto.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de {os fondos:

Contratacion de expertos en marketing turistico que disefien un Plan de Comunicacién, Promocion y
Comercializacién del Destino Turistico OLTA.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[A definir.

3.17 Mano de obra a emplear:

| Licenciados en Turismo, expertos en marketing y comercializacion turistica.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: {Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento
Estado civil
Teléfono
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Cormreo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A compietar por los participanies.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por fos participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa/ organizacion:

[ﬁ presente proyecto seria dirigido y gestionado desde ia orbita publica Municipat.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamenio General Belgrano tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural,
que ya ha pasado por un intensivo proceso de programacitn turistica, que involucré la puesta en valor de
atractivos, la generacion de circuitos turisticos y de productos turisticos para distintos mercados y
preferencias.

Por otra parte, Olta ha desarroliado su planta turistica y su infraestructura es correcta. En témninos
generales, el departamento se encuentra en condiciones de consolidarse como unc de los principales
destinos turisticos riojanos.

Elaborados los preductos, queda ahora comerciatizarlos, es decir hacer llegar a 1os potenciales visitantes, la
mejor imagen del destino y sus principates atributos turisticos.

E! presente proyecto apunta a desamollar estrategias actuales, novedosas, creativas y seductoras para
lograr esta finalidad. Por ende, se necesita contratar a licenciados en Turismo especializados en la faz
comercial y comunicacionat de la actividad, para que diseden, desarrollen y luego colaboren en la
implementacién de un profundo y sostenido plan comunicacional, de gestion de canales comerciales
directos e indirectos, de promocion y toda ofra herramienta comercial vigente y de probada eficacia, para
que los productos turisticos ya elaborados lieguen a los centros emisores de turistas y se genere una fluida
y creciente comiente turistica hacia el departamento.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento General Belgrano.
Direccién de Turismo de la Municipalidad de Oita.
Agencia de Turismo de La Rioja.

3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: La Direccion de Turisro de Ola y los prestadores de servicios luristicos del

departamento.
Destinatarios indirectos: La comunidad de Olta en general. El departamento General Belgrano en
general. La Rioja en funcién de su desarrolio turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Ausencia de un plan de comunicacién del destino turistico Olta.
Ausencia de un plan de vinculacion sostenida con destinos turisticos emisores.
Estrategias comerciales y promocionales escasas y poco enfocadas.
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3.4 Objetivos:
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Objetivos generales:

« Crear fuentes de trabajo local.
Revalonzar el patrimonio natural y cultural del departamento.
Detener la pérdida de identidad {ocal.
Integrar a la comunidad alrededor de un proyectc en comuan.
Proteger la naturaleza y los recursos turisticos del departamento.

Objetivos especificos:

+« Dotar a la Direccion de Turismo de Olta de una herramienta comercial que la ayude a consolidarse

como destino turistico.

e Generar mas trabajo para todos los prestadores turisticos del departamento, producto del aumento

en ia visitacion turistica.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripciéon

Lugar de desarrolio

Actividad 1 Contratacion de licenciados en turismo para disefar e
impiementar un plan comunicacional, de promocion y
comercializacion de los productos turisticos del
Departamento General Belgrano.

Ofta.

3.7 Descripcidén de Tareas del proyecto:

Identificacién Pescripciéon Lugar de desarroilo

Tarea 1 Recopilacion de bases de datos turisticos del Otlta / La Rioja / Otras
departamento. localidades.

Tarea 2 Analisis de atractivos, circuitos y productos turisticos | Olta.
existentes.

Tarea 3 Propuesta de nuevos productos turisticos y Otta.
adecuacion de los existentes.

Tarea 4 Disefio de un plan para comunicar el destino Olta.
turistico, en funcidn de las 5 fases necesanas.

Tarea 5 Disefio de un plan de medios para ¢l destino Oita. Olta.

Tarea & Diseiio de un mix comercial del destino. Olta.

Tarea 7 Disefio de canales de distribucion de los productos Olta.
turisticos del departamento.

Tarea 8 Plan de promocion turistica del destino. Olta.

Tarea 9 Capacitacion y entrenamiento del personal de la Olia.
Direccion de Turismo Municipal. Carga Horaria: 20
hs.

Tarea 10 Disefo de un CMS (sistema de Geslion de Olta / Ctras
Contenidos via web) para el destino. localidades.

3.31 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1*[2]3f4a]s5 ] 6] 7][8]9[10]11] 12
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Tarea 1
Tarea 2
Tarea 3 X
Tarea 4
Tarea 5
Tarea 6
Tarea 7
Tarea 8
Tarea 9
Tarea 10 X

> >
>

2K | ¢

26| [ (e

* El mes 1 comresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentatmente de todos los prestadores que se verian
beneficiados con el plan de marketing turistico que aumentaria la corriente turistica hacia Olta.

b} Revalorizar las tradiciones, la idenfidad local, el patrimonio cuftural y natural de todos los espacios
involucrados en el proyecto.

¢) Ampliar [a oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo cientifico, turismo activo, rural y
cultural.

d) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el resto de los prestadores.

e) El desarrolio sustentabie de todas las localidades invoiucradas.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la definicién y marco final que tendrén dichas actividades.

Concepto Sub concepto |  Monto
Honorarios profesionales en turismo | Actividad 1 a 8| $ 15.000.-
Traslados IRJ/Olta/IRJ 40 vigjes iiv_{ $1.600.-
Alojamiento profesionales 10 noches $1.000.-
Edicion de material de divulgacion $ 5.000.-
Honorarios docentes Actividad 9 | $1.000.-
Disefic del CMS Actividad 10 | $ 3.500.-
Inversién total $27.100.-




ANTEPROYECTO SANAGASTA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

151

[ Capacitacion turistica en turismo activo.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Sanagasta. La Direccién de Turismo en particular,

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

| Sanagasta, Departamento Sanagasta, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Capacitacion turistica de prestadores turisticos en turismo activo.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[A definir.

3.18 Mano de obra a emplear:

| Licenciado en Turismo para las capacitaciones.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domigcilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico
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Tipo y namero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningdn tipo de empresa. €l municipio contrataria profesionales y pagaria los honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Debido al marco geografico que enmarca a Sanagasta, rodeado de cordones montanosos por el
este y el oeste y por sus excelentes condiciones paisajisticas y ecologicas, un importante grupo de jovenes
emprendedores estd solicitando la formacién y capacitacion en turismo activo. Basicamente, las
capacitaciones mas requeridas son en turismo de aventura, ecoturismo y turismo rural. Se pretende formar
a los jévenes de Sanagasta en técnicas de guiado en cabalgata, trekking, escalada y mountain bike.

Este grupo de emprendedores, una vez formado, deberia transformarse en un cuerpo de guias de
montafta habilitado por el Municipio de Sanagasta. A tal fin, se prevé la colaboraciéon y asistencia de
profesionales en turismo para la creacién del marco legal que regule la actividad y resguarde el trabajo de
los jévenes.

También se tiene pensado capacitar a los fuluros guias en conocimientos de historia, cultura,
geografia, biologia, arqueologia y geologia de (a regidn.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamenlo Sanagasta.

Direccidn de Turismo de la Municipalidad de Sanagasta.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s |ocales.

Asociaciones empresariales turisticas locales.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los jévenes emprendedores que quieren transformarse en guias de turismo

activo enel departamento.
Destinatarios indirectos: La comunidad de Sanagasta en general. El departamento Sanagasta en

general, La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:
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Desconocimiento acerca de las variables en la prestacion de servicios turisticos fundamentales de la
actividad.

Falta de equipamiento para ia practica de turismo activo.

Falta de fuenies de financiamiento para la practica de turismo activo.

Fatta de vision comercial turistica.

Escasez de conocimientos fundados acerca de los recursos culturales y naturales del departamento.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Desarrollar las localidades del departamento Sanagasta.

Crear fuentes de trabajo local, especialmente entre |os jévenes.
Fomentar el arraigo local.

Revalonizar el patrimonio natural y cultural.

Detener 1a pérdida de identidad local.

integrar a la comunidad ailrededor de un proyecto en comuan.

L

*« & & 9 @

Objetivos especificos:

Profesionaiizar a los guias turisticos locales.

Poner en valor los atractivos turisticos naturales y culturales.

Generar un puesto de inforrmacion turistica altamente capacitado.

Crear conciencia empresarial turistica en los jévenes emprendedores turisticos.
Crear un cuerpo de guias formalmente constituido.

Establecer el marco legal para el correcto funcionamiento del cuerpo de guias.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

los guias de turismo activo en el departamento.

Identificacion Descripcion Lugar de desarroilo

Actividad 1 Capacitacién en turismo aventura para jovenes Sanagasta.
emprendedores que serdn futuros guias turisticos.

Actividad 2 Capacitacién en ecoturismo para jovenes emprendedores Sanagasta.
gue seran futures guias turisticos.

Actividad 3 Capacitacion en turismo rural para jovenes emprendedores Sanagasta.
que seran futuros guias turisticos.

Actividad 4 Capacitacién en historia, geologia, biologia, historia y Sanagasta.
arqueclogia regional para los futuros guias locales.

Actividad 5 Asistencia al Municipio en la formacion del cuerpo de guias | Sanagasta.

locales.
Actividad 6 Asistencia para crear el marco legal que regule 1a aclividad de | Sanagasta.

3.7 Descripcidn de tareas del proyecto:

ldentificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Tarea 1

Capacitacién en tuismo aventura para jovenes Sanagasta.
emprendedores que seran futuros quias turisticos. Carga
horara: 32 horas.

Tarea 2 Capacitacion en ecoturismo para jovenes emprendedores, Sanagasta.

gue serén futuros guias turisticos. Carga horaria: 32 horas.

Tarea 3 Capacitacion en turismo rural para jévenes emprendedores, Sanagasta.
que seran futuros guias turisticos. Carga horaria: 32 horas.
Tarea 4 Capacitacién en historia, geologia, biclogia, historia y Sanagasta.
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arqueologia regional para los futuros guias locales. Carga
horaria: 48 horas.

Tarea 5 Asistencia al Municipio en a formacion del cuerpe de guias Sanagasta.
tocales. Formacion de cuerpo de guias turisticos
departamentales de General Belgrano: el mismo incluira las
siguientes actividades: creacidn de legisiacion especifica
local que resguarde la actividad de los guias; disefio de
indumentaria de trabajo, credenciales habilitantes y definicion
del equipamiento basico para ser guias; generacion de un
sistema de comnunicaciones interno entre los guias y la base
en la Direccion de Turismo de Sanagasta; establecimiento de
la mecanica de trabajo interna y extemna; definicién de
politica de seguros; transportacion turistica asociada.

Tarea 6 Asistencia para crear el marco legal que reguie la actividad de | Sanagasta.
los guias de turismo active en el departamento.

3.32 Cronograma de Tareas:

Tareas 1" 12| 3 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X1 X
Tarea 2 X | X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X X X
Tarea 5 X
Tarea 6 X

i
M

* El mes 1 comresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empieo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

c) Generar una oferta local de excursiones turisticas profesionalmente dirigidas.

d) Diversificar las economias locales, toméandolas menos vulnerables a los vaivenes econdmicos.

e) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

g) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
el cuerpo de guias locales.

h) Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

i) Crear la legislacién pertinente que permita el trabajo seguro de los guias locales sin que sean avasallados
por quias de otras iatitudes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por ios integrantes locales en funcién de la valoracion de cada
una de las actividades propuesias.

Concepto Sub concepto| Monto
Honorarios docentes Tarea 1 A definir.
Tarea 2 A definir.
Tarea 3 A definir.
Tarea 4 A definir.
Tarea 5 A definir.
Tarea 6 A definir.
Traslados IRJ/Sanagasta/IRJ 150 viajes ifv | A definir.

Algjamiento docentes 50 noches | A definir.
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Edicién de material de divulgacién A definir.
Informes y certificados de estudio A definir.
Inversién total

ANTEPROYECTO SANAGASTA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Marco legal turistice del departamento Sanagasta.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Sanagasta. La Direccion de Turismo en particular. ]

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario. ]

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Sanagasta, Departamento Sanagasta, La Rioja. ]

1.5 Propiedad del terreno:

[ No corresponde analizario en este proyecto.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

[Asistencia técnica en la creacion del marco legal que regule la actividad turistica en el departamento. ]

1.8 Garantias ofrecidas;

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.19 Mano de obra a emplear:

[ Licenciado en Turismo para la asistencia.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: {Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico
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Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningun tipo de empresa. EIl municipio contrataria profesionales y pagaria los honorarios de
asistencia técnica respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo dei proyecto:

El Turismo se estd consolidando entre las actividades econtmicas mas exitosas en el
Departamento Sanagasta. Esto quizas se deba a su estratégica proximidad a la capital riojana.

Ahora bien, dicho crecimiento, especiglmente la construccién de casas de fin de semana, ha sido y
es espontaneo, con escasa planificacion urbana. Por consiguiente, la presién urbanistica sobre los recursos
naturales y culturales det departamentc hace peligrar la sustentabilidad de los mismos.

Resulta imperioso, a criterio de los vecinos, el reordenamiento urbano, de las prestaciones
turisticas, de los alojamientos y gastronomia local. No existe marco juridico local alguno en materia de
turismo, por ende, el proyecto se cenira en asistir al Municipio de Sanagasta en ta generacion del mismo.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Sanagasta.

Direccién de Turismo de la Municipalidad de Sanagasta.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales,

Asaciaciones empresariales turisticas locales.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turisticos de Sanagasta.
Destinatarios indirectos: La comunidad de Sanagasta en general. El departamento Sanagasta en
general. La Rioja en funcién de su desarrolio turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Perdida de recursos turisticos naturales y culturales producto del avance inmobiliario local.

Ausencia absoluta de marco legal turistico local que regule la actividad.

Falta de fuentes de financiamiento para la practica de turismo activo.

Falta de visién comercial turistica.

Escasez de conocimientos fundados acerca de 1os recursos culturales y naturales del depatamento.
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3.4 Objetivos:
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Objetivos generales:
« Desarroltar las localidades del departamento Sanagasta.

Crear fuentes de trabajo local, especialmente entre los jévenes.
Fomentar el arraigo local.

Revalorizar el patrimonio natural y cultural.

Detener la pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
« Establecer el marco legal para el correcto funcionamiento del cuerpo de guias.

s Proteger y defender los recursos naturales y culturales del avasallamiento.

3.5 Cobertura del proyecto:

[De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcidn de Actividades del proyecto:

Identificaciéon

Descripcion

l.ugar de desarrollo

Actividad 1 Recopilacion y estudio de todas las normas legales que Sanagasta.
directa o indirectamente tengan que ver con el turismo, a
nivel local.
Actividad 2 Andlisis de todas fuentes prirarias y secundarias. Sanagasta.
Actividad 3 Asistencia al Municipio en la creacion de nuevo marco legal Sanagasta.

Turistico local.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificaciéon Descripcion Lugar de desarrollo
Tarea 1 Recopilacién y estudio de todas las normas legales que Sanagasta.
directa o indirectamente tengan que ver con el turismo, a
nivel local.
Tarea 2 Andlisis de todas fuentes primarias y secundanas de normas | Sanagasta.
legales.
Tarea 3 Asistencia al Municipio en la creacién de nuevo marco legai Sanagasta.
Turistico local. Trabajo con los concejales en la generacion
de ordenanzas de alojamiento, gastronomia, guias turisticos,
planeamiento urbano y proteccién de recursos turisticos.
3.33 Cronograma de Tareas:
Meses
Tareas " | 2|34 5 6 7 8 9 |10 11 12
Tarea 1 XX
Tarea 2 XX
Tarea 3 X X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resultados esperados:

a) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

b) Formar un cuerpo de leyes turisticas locales que proteja los recursos, a fos empresarios turisticos y a la
poblacidn en general.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracioén de cada
una de las actividades propuestas.

Concepto Sub concepto | Monto
Hongrarios profesionales Tarea 1 A definir.
Tarea 2 A definir,
Tarea 3 A definir.
Traslados IRJ/Sanagasta/iRJ | 150 viajes i/v | A definir.

Alojamiento profesionales 50 noches | A definir.

Inversién total
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ANTEPROYECTO SANAGASTA 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Red de turismo rural. |

1.2 Solicitantes:

| La comunidad de Sanagasta en general. La Direccion de Turismo Municipal en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

| Sanagasta, Departamento Sanagasta, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Se trabajara en la conformacién de una red de prestadores privados de turismo rural.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

{ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Generacion de una red de prestadores de turismo rural del departamento Sanagasta.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir,

1.9 inversion estimada total:

| A definir.

3.20 Mano de obra a emplear:

[ Licenciados en Turismo para asistencia en fa formacion de una red de turismo rural del departamento.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Telé&fono

Correo Electrénico
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Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes. 1

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

| A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningtin tipo de empresa. Seria aconsejable que los prestadores de servicios turisticos rurales

se organicen bajo alguna figura legal (cooperativa, asociacion civil,etc).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Sanagasta tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural, que ha
sido relevado en afos anteriores por un equipo de profesionales en turismo. Una de las principales
recomendaciones de este equipo para con el Municipio de Sanagasta, fue la puesta en valor de su
importante cualidad de “ruralidad”, dada fa gran cantidad y calidad de construcciones rurales existentes y su
importante produccién de productos regionales. Ciertos turistas han requerido de elios diversos servicios,
alojamiento, gastronomia, datos actualizados acerca de su produccion, que no se han sabido responder.
Muchos residenies de zonas rurales han manifestade duranie los taleres acerca de la necesidad de
formarse urgentemente en los conceptos basicos necesarios para poder brindar servicios turisticos rurales
de alta calidad, debido a la creciente corriente de visitantes que el Departamento esta percibiendo.

E! proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccién de Turismo
Municipal, para levar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios teérico practicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales gue quieren dedicarse a esta
actividad.

El proyecto no solamente prevé una intensa capacitacion en gestion de alojamientos rurales, de
gastronomia rural, de produccion artesanat y de productos regionales para turistas, sino que pretende asistir
al Municipio de Sanagasta en la concrecion de la formacién de legislacion local sobre una red de
prestadores de turismo rural y la conformaciéon de una oferta diferenciada del resto de los productos
turisticos del departamento.

El proyecto implica la obtencién de financiamiento para que los productores puedan equipar basicamente
sus hegares para adecuarlas a las prestaciones turisticas.

Finalmente se elaboraré un follelo y pagina web propia de la red de turismo rural del departamento para su
correcta comercializacion.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Sanagasta.

Direccién de Turismo de la Municipalidad de Sanagasta.
Direccion de Produccion de la Municipalidad de Sanagasta.
Agencia de Turisrno de La Rioja.

INTA La Rioja.

Ministerio de la Produccidn.

Asociaciones civiles y ONG's ocales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos
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Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en oferta de

servicios de alojamiento, gastronomia y artesanias rurales y vivir de su actividad.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Sanagasta en general. El Municipio de Sanagasta. El
departamento Sanagasta en general. La Rioja en funcién de su desarroilo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de oferta de productos turisticos
basados en la excelente cualidad rural del departamento.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Escaso conocimiento tedrico acerca del valor de los atractivos y sus principales caracteristicas naturales y

culturales.

Migracién del campo a la ciudad.
Escasas fuentes de trabajo para las mujeres y jovenes.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
s Crear fuentes de trabajo local.

Fomentar el arraigo {ocal, especialmente en los jovenes y mujeres.
Revalonzar el patrimonio natural y cuftural.

Detener la pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comun.
Proteger |2 naturaleza y los recursos arqueoldgicos, geoldgicos e histéricos del departamento.

Objetivos especificos:
s Capacitar a un grupo de productores rurales locales en las herramientas basicas de gestion turistica
para poder brindar con éxito prestaciones de alojamiento, gastronomia o artesanias a visitantes.
« Proveer a dichos prestadores de todo el equipamiento necesario para que puedan comenzar con
sus emprendimientos de turismo rural.

3.5 Cobertura def proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcién de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Capacitacion de productores rurales en alojamiento, Sanagasta.
gastronomia y produccién artesanal para turistas.
Actividad 2 Equipamiento de productores rurales para ta comrecta | Sanagasta.
prestacion de servicios de turismo rural.
Actividad 3 Formalizacidn de un plan de asociatividad turistica bajo la | Sanagasta.

forma de una red de prestadores de turismo rural.

3.7 Descripcion de Tareas del proyecto:

Identificacion Descripcion Lugar de desarrotto
Tarea 1 Capacitacién en alojamientos rurales. Carga Sanagasta.
horaria: 32 horas
Tarea 2 Capacitacion en servicios gastrondmicos rurales. Sanagasta.
Carga horaria 48 hs.
Tarea 3 Capacitacion en produccién y comercializacion de Sanagasta.
productos rurales y artesanias para visitantes.
Carga horaria: 32 horas.
Tarea 4 Formalizacion de todos los tramites necesarios para | Sanagasta./ La Rioja.

la conformacion de una cooperativa de trabajo o
asociacion civil de los prestadores de turismo rural,
para 1a conformacion de la red de prestadores de
turismo rurat.
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Tarea S5 Equipamiento necesario para los futuros Sanagasta.
prestadores de turismo rural, segiin el tipo de
prestacién: atojamiento, gastronomia, produccién
regional y aftesanias.
3.34 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 1* 1 2|3 1 4 5 6 7 8 9 (10 | 11 12
Tarea 1 XX
Tarea 2 X{iX] X
Tarea 3 X X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X X | X | X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de productores rurales.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos ios parajes
involucrados en el proyecto.

c) Diversificar las economias locales, tornandolas menas vulnerables a los vaivenes econémicos.

d) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

e) Crear la legislacion pertinente que permita el trabajo seguro de los productores rurales.

f) Generacidn de una importante red de prestadores de turismo rural en el departamento Sanagasta.

g) El rescate de la produccion artesanal y de 1as comidas regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidon: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcion de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialimente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto | Monto
Honorarics docentes Tarea 1 A definir.
Tarea 2 A definir.
Tarea 3 A definir.
Tarea 4 A definir.
Honorarios arguitecto Tarea 5 A definir.
Equipamiento para alojamientos rurales Tarea 5 A definir.
Equipamiento para comedores rurales Tarea 5 A definir.
Insumos iniciales para produccion artesanal Tarea 5 A definir.
Traslados IRJ/Sanagasta/IRJ 250 viajes ifv | A definir.
Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
Edicion de material de divulgacion A definir,
Informes y certificados de estudio A definir.

Inversion total
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ANTEPROYECTO ANGEL VICENTE PENALOZA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto.
Formacién y capacitacién de un cuerpo de guias turisticos del Departamento Angel Vicente
Pefaloza.

1.2 Solicitantes:

! La comunidad de Tama en general. Juan Martin, Cynthia Quintero y Gustavo Banega en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

{ Pdblico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

[ Tama, Departamento Angel Vicente Pefaloza, La Rigja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales y/ o del Concejo Deliberante. ]

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[A definir. |

1.7 Destino de los fondos:

[ Formacion de un cuerpo de guias turisticos departamentales y capacitacién turistica en técnicas de guiado. |

1.8 Garantias ofrecidas:

[A definir. |
1.9 inversion estimada total:
[ A definir. |
.21 Mano de obra a emplear:

Licenciados en Turismo para las capacitaciones y para la colaboracion y asistencia en la formacion de un
cuerpo de guias turistico departamental.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento
Estado civil
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Teléfono

Correo Electrénico

Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

| A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningdn tipe de empresa. El municipio contrataria profesionates y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Angel Vicente Pefialoza tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como
cultural, que ain no ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes. Muchos de ellos requieren diversos
servicios y prestaciones que los residentes no han podido satisfacer en la mayoria de los casos debido a [a
profunda falta de conocimientos técnicos especificos de la actividad turistica. Muchos residentes han
manifestado durante los talleres acerca de la necesidad de formarse urgentemente en técnicas de guiado y
en formar un cuerpo de guias turisticos plenamente capacitados y habilitados por et Municipio de Tama,
debido a la creciente corriente de visitamtes que e) Departamento estd percibiendo, muy especialmente
desde el posicionamiento de su principal atractivo natural, la Quebrada de los Céndores, un impresionante
lugar para avistaje estas aves y para la practica del turismo activo.

El proyecto implica la contratacién de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccion de Turismo
Municipal, para llevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios teérico praclicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales que quieren dedicarse a esta
actividad, principalmente jévenes emprendedores,

El proyecto no solamente prevé una intensa capacitacidon en técnicas de guiado, principalmente didgido al
manejo de turistas en espacios naturales de sierra, turismo activo y rural, sino que pretende asistir al
Municipio de Tama en la concrecion de la formacién de legislacién local sobre guias turisticos y la
conformacién de un cuerpo de guias turisticos que luego de pasar por el proceso de capacitacién
pertinente, obtengan su licencia, equipo, indumentaria y demés condiciones para una prestacién de
servicios segura y profesionalizada.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Angel Vicente Peiialoza.
Direccidén de Turisrno de la Municipalidad de Tama.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG's locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en tunsmo.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que gquieren transfonmarse en guias
turisticos y vivir de su actividad.
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Destinatarios indirectos: La comunidad de Tama en general. E! Municipic de Tama. E!
departamento Angel Vicente Pefialoza en general. La Rioja en funcién de su desarroilo turistico

integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacién turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales.
Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Prestaciones turisticas (planta turistica) muy escasa.
Infraestructura con serias limitantes.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

o Crear fuentes de trabajo local.

Fomentar el arraigo local, especialmente en los jévenes.
Revalorizar e! patrimonio natural y cultural.

Detener la pérdida de identidad local.

integrar a la comunidad airededor de un proyecio en comun.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueol6gicos e historicos del departamento.

Objetivos especificos:

« Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en Sierra.
e Crear un cuerpo de guias turisticos locaies habilitados por el Municipio y con alo entrenamiento,
para garantizar la mas alta prestacion de los servicios y de la satisfaccion de los visitantes.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificaciéon Descripcion Lugar de desarrollo
Actividad 1 Capacitacion en técnicas de guiado en Sierra y zonas Tama.

urbanas, dirigido a jovenes emprendedores locales.
Actividad 2 Creacion de un cuerpc de guias turisticos locales, | Tama.

gestionado y dirigido desde el Municipio de Tama.

3.7 Descripcién de tareas del proyecto:

Identificacion

Descripcién

Lugar de desarrollo

Tarea 1

Curso de capacitacién sobre técnicas de guiado en
espacios naturales de Sierra y técnicas de guiado
en zonas urbanas. El curso brindara contenidos
formativos en los siguientes ejes. Geografia,
climatologia, primeros auxilios, orientacion,
supervivencia, comunicaciones, historia,
arqueologia, bioclogia y ecologia, idioma inglés,
técnicas especificas de guiado en Sierra, tipologia
de turistas y modalidades turisticas, excursiones a
caballo y en bicicletas, observacion de aves y
turismo rural. Carga horaria: 64 horas tedricas y 32
horas practicas.

Tama.

Tarea 2

Formacién de cuerpo de guias turisticos
departamentales de Angel Vicente Pefialoza: el
mismo incluira las siguientes actividades: creacidn
de legislacién especifica local que resguarde la

Tama.
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actividad de los guias; disefio de indumentaria de
trabajo, credenciales habilitantes y definicién del
equipamiento basico para ser guias; generacion de
un sistema de comunicaciones intemo entre los
guias y la base en la Direccidén de Turismo de Tama;
establecimiento de la mecanica de trabajo intema y
externa; definicion de politica de seguros;
transportacién turistica asociada,

Tarea 3 Fommalizacién de todos los trémites necesarios para | Tama / La Rioja.
ia conformacidn de una cooperativa de trabajo de
los guias tocales, con la asistencia de
organizaciones locales, asociaciones civiles y el
propio municipio.

3.35 Cronograma de Tareas
Meses
Tareas 1* | 2| 3 4 5 6 7 8 9 110 | 11 12
Tarea 1 X1 X X | X X X
Tarea 2 X X X X
Tarea 3 X | X X X

* E1 mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jévenes emprendedores.

b) Revalonizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas profesionaimente dirigidas.
d) Diversificar las economias locales, tomandoclas menos vulnerables a los vaivenes economicos.
e) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la regién.

g) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

h) Formar un cuerpe de guias local alktamente entrenado.

i} Crear la legislacién perinente que permita el trabajo seguro de los guias lecales sin que sean avasallados
por guias de otras latitudes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversién: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialmente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios docentes Actividad 1 $ 4.800-
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2 $ 6.400.-
Traslados IRJ/Tama/IRJ 250 viajes iiv | $8.750.-
Alojamiento docentes 50 noches $2.500-
Edicién de material de divulgacion $ 5.000.-
Informes y centificados de estudio $ 2.000.-
Indumentaria guias A definir
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Credenciales guias A definir
Equipamiento comunicaciones guias y base A definir
Inversion total 29.450.- +
elementos a
definir
ANTEPROYECTQO ANGEL VICENTE PENALOZA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Sefializacion Turistica del Departamento Angel Vicente Pefialoza.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Tama en general y la Direccion de Turismo Municipal en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Pablico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

{ Tama, Departamento Angel Vicente Pefaloza, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

| Ei proyecto no involucra la compra o alquifer o comodato de terrenos.

1.6 Monto de! crédito / subsidio solicitado:

[A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Materiales para construir los carteles. Pago a especialistas en disefio grafico, textos y colores. Materiales
para colocacidn y mantenimiento de los mismos.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.22 Mano de obra a emplear:

[ La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Cormreo Electrénico
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Tipo y nitmero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por ios participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

[ Asociacion civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El proyecto consiste en la ubicacién de carteles orientadores para los turistas localizados en lugares
estratégicos del departamento. Se pretende implementar un sistema uniforme y coherente de informacion
turistica mediante sefiaiética, con diseftos, soportes, colores, textos y mensajes uniformes. Basicamente, los
carteles serian de dos tipos: indicativos: alertan sobre distancias, presencia de localidades, parajes,
alojamientos, gastronomia, infragstructura, entre otros, interpretativos: ofrecen mensajes sencillos y claros
acerca del valor de los atractivos fundamentales del departamento.

Se pretende gque 1anto la mano de obra para la construccion de los carteles, asi como su mantenimiento sea
levada a cabo por vecinos interesados y por personal de la municipalidad de Tama. Es posible que tenga
que contratarse un disefador gréfico para el disefio de la imagen, tipografia y colores definitivos. Los textos
seran editados desde la Direccién de Turismo Municipal con ta asistencia de licenciados en Turismo.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad de! Departamento Angel Vicente Pefialoza.
Direccion de Turismo de la Municipailidad de Tama.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles locales.

3.2 Descripcidn de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los prestadores turisticos del departamento.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Tama en general. E! departamento Angel Vicente
Peiialoza en general. La Municipalidad de Tama y su Direccién de Turismo.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de sefalizacién turistica, especialmente en Punta de los Llanos, localidad ubicada sobre la nita
Nacional 38 que conecta Cordoba con La Rioja.

Falta de revalorizacién del patimonio natural y cultural del departamento.

Falta de integracién comunitaria.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
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e Crear fuentes de trabajo local.
e Revalorizar el patimonio natural y cultural.
» Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en coman.

Objetivos especificos:

« Seflalizar turisticamente al departamento. Esto implica establecer carteles en sitios estratégicos
proximos a las principales vias de comunicacién y cercanos a los atractivos turisticos.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de actividades del proyecto:

identificacion Descripcién Lugar de desarrollo
Actividad 1 Contratacion de diseftador grafico. Tama / La Rioja.
Actividad 2 Edicién de mensajes y célculo de distancias. Tama

Actividad 3 Elaboracién de carteles (sopories). Tama

Actividad 4 Cotocacion y mantenimiento de los carteles. Tama

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacidn Descripcidn Lugar de desarrollo
Tarea 1 Contratacién de diseflador grafico para seleccion de | Tama / La Rioja.
disefio de soportes, tipografia, colores.
Tarea 2 Seleccion de textos para cada uno de los carteles. Tama.
Calculo de distancias exactas para establecer las
mismas en los carteles. Seleccion de textos para
carteles de interpretacion en sitios turisticos.
Tarea 3 Seleccitn de lugares donde se colocaran los Tama.
carteles indicativos e interpretativos.
Tarea 4 Construccion de los soportes para los carteles y los | Tama.
carteles para cada lugar seleccionado.
Tarea 5 Colocacion delos soportes y los carteles. Departamento
Pefialoza.
Tarea 6 Mantenimiento de los carteles. Departamento
Pefialoza.
3.36 Cronograma de tareas
Meses
Tareas *| 2] 3| 4| 5 6 7 8 9 | 10 | 11 12
Tarea 1 X
Tarea 2 X | X | X
Tarea 3 X
Tarea 4 X X
Tarea 5 X
Tarea 6 X[ X | X | X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resultados esperados:

a) Revalonzar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cuttural y natural de todos los parajes
involucrados en ei proyecto.

b) Brindar orientacién turistica clara, precisa, actualizada y atracliva a todos los visitantes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcién de la valoracién de cada
una de las actividades propuestas y de la cantidad firat de carteles a colocar.

Concepto Sub concepto ! Monlo
Honorarios disenador grafico - A definir
Honorarios profesional turismo

Para edicion de textos $ 1.200.-

Construccién soportes para A definir
Los carteles

Pintura y herramientas de trabajo A definir

Gastos colocacién carteles y soportes A definir

Mantenimiento preventivo A definir
Imprevistos

Inversidn total A definir
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ANTEPROYECTO ANGEL VICENTE PENALOZA 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

171

| Museo religioso de Tama.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Tama en general. Patricia Sosa en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Publico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

| Tama, Departamento Angel Vicente Pefialoza, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

[ Se solicita la donacién de un salén para ser afectado al uso como museo.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de ios fondos:

Refaccion de una sala o salén destinado a oficiar de museo religioso en Tama. Equipamiento det mismo
para ser ulilizado como museo.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversiéon estimada total:

[ A definir.

3.23 Mano de obra a emplear:

Empleados municipales y vecinos en general. Se debe contratar mano de obra calificada: arquitecto para
definir la obra amquitecténica y presentacion de planos del museo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

| A completar por los participantes. B

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A compietar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacién:

[ A definir. Puede ser una Entidad sin fines de lucro.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

La comunidad de Tama se encuentra muy sensibilizada con su pasado histérico religioso. Tama fue durante
mucho tiempo cabecera de Curato, cubriendo una amplia regién que involucraba una parte de Cérdoba,
San Luis y San Juan, junto a todo al centro sur ricjano. Su iglesia principal, frente a la plaza, atesora
importantes riquezas histéricas y reliquias refigiosas de altisimo valor a nivel nacional.

Por ende, muchos vecinos de Tama se encuentran firmemente persuadideos de llevar adelante este
proyecto, que busca fundamentalmente poner en valor y exhibir todos esos tesoros historicos y religiosos de
su pasada gicriosa, tanto para sus residentes como para los visitantes.

Se solicita la donacitn o el comodato de una sala o salén céntrico, bien ubicado, en lo posible proximo a la
iglesia mayor, para que oficie de museo religioso.

Se prevé la refaccion de dicho salén o pequefia casa, el equipamiento para la correcta exhibicion de todas
las piezas, las medidas de seguridad necesarias, el reconocimiento a los vecinos donantes de piezas que
hoy se atesoran en casas particulares, la adecuacién de baiios y la venta de articulos religiosos e historicos
alusivos, que permitan que el museo genere l0S recurses necesarios para su mantenimiento y
perdurabilidad en el tiempo, sin necesidad de pedir futuras partidas de dinero al Municipio.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Angel Vicente Pefialoza.
Direccién de Turisme de la Municipalidad de Tama.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en guias
turisticos y vivir de su actividad.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Tama en general. E! Municipio de Tama. EI
departamento Angel Vicente Pefialoza en general. La Rioja en funcion de su desarrollo turistico
integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

[ Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales. ]
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Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Presiacicnes turisticas (planta turistica) muy escasa.
Infraestructura con serias limitantes.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Crear fuentes de trabajo local.

Revalornizar el patrimonio cultural de Tama.

Detener la péndida de identidad local.

Integrar a la comunidad airededor de un proyecto en comun.

Objetivos especificos:
e Crear el primer museo del Departamento.
« Proteger las reliquias religiosas e historicas del departamento.
« Recuperar el otrora esplendor de Tama y su iglesia principal.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamentai, comunitana y puablica.

1

3.6 Descripcién de actividades del proyecto:

Identificaciéon Descripcion Lugar de desarrolio
Actividad 1 Recuperacién de todos aquellos objetos de valor historicoy | Tama.
religioso que hoy estd en poder de [0S vecinos,
Actividad 2 Refaccion edilicia, ambientacion y decoracién del salén / | Tama.
salones destinados a ser museo.
Actividad 3 Equipamiento del / los salones del museo. Tama / otras
localidades.
Actividad 4 Organizacién de los articulos que se pondrén a la venta | Tama / La Rioja.
{merchandising) del museo.
Actividad 5 Qrganizacién formal del museo: personal, tumos, funciones | Tama.
Actividad 6 Formalizacion de la entidad sin fines de lucro que manejara | Tama /1a Rigja.
el museo.

3.7 Descripcién de tareas del proyecto:

identificacidn Descripcion

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Se realizaran tareas de concienciacion de la
poblacion local para que done sus reliquias, que
san una parie del pasado histérico religioso de

Tama.

de paredes, techos, pisos, instalaciones eléctricas,
de gas y agua. Bailos. Pintura. lluminacion.

Tama.

Tarea 2 Mencion expresa del nombre del donante al exhibir | Tama.
las piezas.

Tarea 3 Acondicionamiento y restauracién de las piezas Tama / La Rioja.
dafiadas o deterioradas.

Tarea 4 Obra amquitecténica de refaccién edilicia: tratamiento | Tama / La Rioja.

Tarea 5 Equipamiento museoldgico: escritorios,
computadora, sillas, exhibidores, estantes, equipo
de video, sonido, efectos luminicos especiales.

Tama / La Rioja.

Tarea 6 Contratacion de un experto musedlogo para la
organizacion interna del museo, personal necesario,
funciones a cubrir, horarios.

Otra localidad.

Tarea 7 Clasificacidn y catalogacidn de los objetos a exhibir

Tama. Otras
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(Tarea del musedélogo). Edicion de textos y
mensajes.

localidades.

Tarea 8 Definicion y contratacion de proveedores para Otras localidades.
articulos de merchandising del cuél se solventaran
los futuros gastos del museo.
Tarea 9 Formalizacién de todos los trAmites pertinentes para | Tama.
la conformacion de una entidad sin fines de lucro
que administre e museo y esté formada por vecinos
interesados en cumplir esas funciones.
3.37 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 12314 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X | X
Tarea 2 X X
Tarea 3 XX | X | X | X X
Tarea 4 X | X| X | X
Tarea 5 X X X
Tareca 6 X | X
Tarea 7 X X | X X
Tarea 8 X | X
Tarea 9 X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de personas de tercera edad y

mujeres.

b) Revalorizar las tradiciones, la idenfidad local, ! patimonio cuitural del departamento.

¢) Contar con el primer museo de! departamento y un futuro gran atractivo turistico cultural para !a provincia.

d) Poner en valor todas aquellas obras de arte sacro y de valor histérico que hoy se encuentran guardadas y
no pueden ser disfrutadas por residentes y visitantes.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir par los integrantes del proyecto.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios musedlogo Actividad 3,5,6 y 7 | A definir.
Costos y gastos de refaccién del salén Actividad 3 A definir
Costos y gastos de equipamiento del museo Aclividad 4 A definir.
Sueldos personal a cargo del museo A definir.
Tramites, tasas y gastos de formalizacion ESFL A definir.
Capital de trabajo para merchandising inicial A definir.

inversion total
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ANTEPROYECTO ANGEL VICENTE PENALOZA 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
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| Puesta en valor de los sitios arqueoldgicos del Departamento.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad del departamento en general. La Comunidad de Tama en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

| Pablico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

[Todo el Departamento Angel Vicente Pefialoza, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

I 'Se vera caso por caso. En ciertos casos son propiedades privadas y en otras son terrenos publicos.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

{ Puesta en valor turistico de los sitios arqueoldgicos del departamento.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.24 Mano de obra a emplear:

[ Licenciado en Turismo y arquedlogo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electronico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual; (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ El presente proyecto se encausaria dentro de |a 6rbita pablica dei depariamento Angei V. Pefialoza.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Deparlamento Angel Vicente Peflaloza tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como
cuitural, que auin no ha sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes. Entre sus atractivos principales
figuran sitios arqueoldgicos como los petroglifos de Chila o las pinturas rupestres de Sierra de los Quinteros,
de alto valor cientifico y estético y que requieren su puesta en valor y proteccitn imprescindibles para poder
comercializarse de modo sustentable. Poner en valor un alractivo turistico cultural no es una tarea menor y
requiere de profesionales en turismo, expertos en el tema, que tomen en cuenta todas las variables
necesarias para su carrecto funcionamiento. Por otra parte, se precisa del estudio y reflexiones cientificas
de un arquedlogo que haga un exhaustivo relevamiento e informe que sirva de base para las futuras
guiadas del lugar.

La coordinacion de todas las acciones se llevarin al frente desde la Direccidon de Turismo Municipal.

Como resultado de la puesta en valor, se ofrecerd al municipio de Tama un completo plan de manejo
turistico de los sitios arqueoldgicos del departamento.

E! proyecto prevé finalmente una intensa capacitacion en técnicas de guiado en sitios arqueol6gicos, y se
colaborara con el Municipio en la generacion de legislacién que proteja y resguarde dichos sitios. Los
propios guias seran los custodios y protectores del lugar.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Angel Vicente Pefaloza.

Direccidon de Turismo de la Municipalidad de Tama.

Direccion de Cuttura de 1a Municipalidad de Tama.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cuitura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG’s locales vinculadas al turismo v a la cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turisticos del departamento. Los wvecinos que buscan
proteger i0s recursos arqueoldgicos. La Municipalidad de Tama.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Tama en general. €l departamento Angel Vicente
PenRaloza en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral. Las Agencias de Cultura y
de Turismo de La Rioja.
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3.3 Factores o circunstancias criticas:
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Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacion arqueoldgica.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.
Un destino con poca consideracién acerca del valor de proteger sus recursos culturales, principalmente los

arqueglogicos.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
+« Crear fuentes de trabajo local.

Revalorizar el patrimonio cultural.

Detener Ia pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comdn.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueologicos e histéricos del departamento.

Objetivos especificos:
e Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en sitios
arqueolégicos.
« Poner en valor turistico los sitios amueoidgicos de! departamento.
+ Generar la legislacién pertinente para la proteccién de los sitios arqueolégicos.
« Disefiar e impiementar un plan de manejo turistico de los sitios argqueoldgicos del departamento.

3.5 Cobertura del proyecto:

{ De escala Departamental, comunitaria y pablica.

3.6 Descripcion de actividades del proyecto:

tdentificacion

Descripcidn

Lugar de desarrollo

Actividad 1 Relevamiento y base de datos de los sitios arqueolégicos Todo el departamento.
del departamento.
Actividad 2 Reconocimiento y trabajo de campo turistico en los sitios | Todo el departamento.
arquecltgicos.
Actividad 3 Disefic del plan de manejo turistico de los silios | Tama.
arqueolégicos del departamento.
Actividad 4 Medidas protectivas de los sitios arqueoiogicos. Todo el departamento.
Actividad 5 Sefalizacién y carteles interprelativos en los sitios | Tama,
arqueol6qicos.
Adtividad 6 Capacitacion sobre manejo de fturistas en sitios | Tama y sitios.
arqueolégicos y guiado de atractivos culturales.
Actividad 7 Taller de concienciacién comunitaria en la proteccion y | Tama.
conservacion del patrimonio argueolégico y cultural en
general
Actividad 8 Generacién de legislacion que proteja y resguarde {os sitios | Tama.

arqueolégicos del departamento.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacion

Descripcitn

Lugar de desarroflo

Tarea 1

Trabajo de campo arqueoldgico a realizar por un
arqueblogo: identificacién, clasificacion y
catalogacion de los sitios amueologicos.
Documentacidn escrita y visual. Interpretacion y
sugerencias de plan de manejo de los sitios.
Divulgacion oral y escrita de cada sitio.

Todo el departamento.

Tarea 2

Trabajo de campo turistico a desarrollar por dos lic.
En Furismo. Diagnéstico dei sitio. Clasificacion, y
andlisis de atractividad turistica, disefic del plan de

Todo el departamento.
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manejo turistico de lo sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre atras variables
analizadas. Disefio y elaboracion de un circuito de
turismo arqueolégico del departamento.

Tarea 3 Disefio y elaboracion de carteleria interpretativa en Todo el departamento.
los sitios arqueoldgicos

Tarea 4 Diseiio y elaboracion de medidas protectivas de los | Todo el departamento.
sitios arqueolbgicos.

Tarea 5 Capacitacién para guias sobre técnicas de guiado Tama.

en sitios arqueolégicos y manejo sustentable de los
recursos culturales. Carga horaria: 16 hs.

Tarea 6 Taller de concienciacion turistica dirigido a ia Tama.
comunidad en general. Carga horaria: 8 hs.
Tarea 7 Colaboracion y asistencia en la redaccion del marco | Tama.

iegal local necesario para la proteccién de los sitios
arqueologicos.

3.38 Cronograma de tareas

Meses

Tareas 1* | 21 3 4 5
Tarea 1 Xt X
Tarea 2 X | X X
Tarea 3
Tarea 4
Tarea 5
Tarea 6 X
Tarea 7 X X

-]
b |
-]
-]

10 | 11 12

||

2| X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores que oficien
de guias de sitios amqueolégicos.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad tocai, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

) Generar una oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo arqueolégico profesionalmente
dirigidas.

d) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
la oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpo de guias locales.

e) Crear la legislacién perlinente que permita el manejo sustentable de los recursos arqueologicos.
f) Generar un circuito de turismo arqueologico departamental.
@) Proteger y seializar los sitios arqueolégicos.

h) generar conciencia de proteccion y conservacion de 10s recursos culturales en la comunidad de Tama.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversién: Se exponen aqgui algunos costos del proyecto, aungue quedan por
definir algunos en funcion de la definicién y marco final gue tendran dichas actividades.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios profesionales arquedlogo Actividad 1 A definir.
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2,3,4,7 | A definir.
Traslados IRJ/Tama/tRJ 250 viajes ilv |3 8.750.-
-Algjamiento profesionales 50 noches $2.500.-
Edicién de material de divulgacion $ 5.000.-
Honorarios docentes Actividad 5 $ 800.-
Honorarios docentes Aclividad 6 $600.-
Disefio y elaboracién de carteles interpretativos Actividad 3 A definir.
En sitios arqueolégicos
Medidas protectivas de ios sitios arqueoldgicos | Actividad 4 | A definir.
Inversion total
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ANTEPROYECTO ANGEL VICENTE PENALOZA 4

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
[ Mercado Artesanal de Tama.

1.2 Solicitantes:

| Importante grupo de artesanos y emprendedores de la zona.

1.3 Tipo de proyecto:

{ Pdblico y comunitario.

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Tama, Departamento Independencia, La Rigja.

1.5 Propiedad dei terreno:

Se solicita al Municipio o a algiin vecino 1a donacién, alquiler o comodato de un salon destinado a los fines
del proyecto.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

| A definir. ]

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion del salén; equipamiento del salén; capacitacién de artesanos y productores; folieteria y otros
medios promocionales; compra de herramientas de trabajo e insumos para iniciar el emprendirniento.

1.8 Garantias ofrecidas:

| A definir.

1.9 inversion estimada total:

[ A definir.

3.25 Mano de obra a emplear:

| La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y namero de documento

Nacionalidad

CUIT/ CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ Asociacién civil 0 cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Angel V. Pefialoza tiene una interesante tradicion en el campo artesanal y de productos
regionales que resultan aitamente identitarios. Al dia de hoy, los artesanos y productores rurales trabajan en
sus casas, en forma desorganizada y con muy pocos recursos. No pueden 0 no saben como ofrecer sus
productos a los visitantes, que de manera creciente visitan el departamento.

Por consiguiente, un imporiante grupo de artesanos y productores rurales, pretende utilizar un sai6n que
hoy no se use a otro fin (que se solicita sea cedido desinteresadamente por algin vecinc o el municipio) y
acondicionardo como un mercado artesanal. Las ventajas que debe poseer este salén es principalmente su
ubicacién estratégica, en zona céntrica y sus amplias dimensiones para distintos usos. Esto permitiria que
un importante ndmero de vecinos del departamento pueda ofrecer a ia venta sus productos regionales y
artesanales en este lugar clave, donde los productos se expongan correctamente, que sean atractivos al
turista y que fundamentalmente genere una genuina fuente de ingresos econdémicos a todos los residentes
del departamento involucrados en el proyecto.

El Mercado artesanal tendria una seccion donde se exhibirian los productos y artesanias, en forma
adecuada y ordenada, que ofrezca la posibilidad de compra por parte de los turistas. Una segunda seccion
funcionaria como taller, donde los artesanos y productores puedan mostrar como trabajan, las técnicas que
utilizan, las materias primas y los procesos basicos de su produccién, turnandose a tal efecto. Se ofreceran
degustaciones y se hara elaboracion a la vista de los productos. Una tercera seccion ofreceria crientacion al
turista acerca de los atractivos y circuitos turisticos del departamento Ange! Vicente Pefialoza y del resto de
la provincia. Por Gitimo, una cuarta seccion de! salén se destinara a talieres de trabajo artesanal, donde se
formen adolescentes en técnicas ancestrales artesanales, gue no permitan que las mismas desaparezcan y
con ello disminuya el poder de atraccién del departamento. Alli también se podran ofrecer pequeilas
exposiciones de artistas locales y provinciales, talleres de musica. de literatura, escultura, danzas, entre
otras.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Angel V. Pefaloza.

Direccion de Turismo de la Municipafidad de Tama.

Direccion de Cultura de la Municipalidad de Tama.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Agencia de Turismo de l.a Rioja.

Ministerio de Produccion de La Riogja.

INTA La Rioja.

Ofros organismos provinciales que trabajen con productores rurales.
Asociaciones civiles locales que contengan a artesanos y productores rurales.
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3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Todos los artesanos y productores rurales y sus familias. Todos los
prestadores turisticos del departamento. Todos los artistas locates.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Tama en general. El departamento Angel Pefialoza en
general. Productores, artesanos y artistas de la provincia. La Municipalidad de Tama y sus
Direcciones de Turismo y Cultura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

182

Escasez de oportunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Falta de revalorizacion del patrimonio natural y cuftural del departamento.
Falta de integracién comunitaria.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacion critica de los artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

Crear fuentes de trabajo local.

Fomentar el arraigo local.

Revalonzar el patrimonio natural y cultural.

Detener la pérdida de identidad local.

integrar a la comunidad alrededor de un proyecto en comdn.

Objetivos especificos:
« Poner en valor las artesanias y productos regionales del departamento.
Acondicionar y refaccionar un salén para uso como mercado artesanal.
Generar un puesto de informacién turistica altamente capacitado.
Ofrecer a los artesanos un espacic para trabajar y divulgar su trabajo.
Ofrecer a los artistas un espacio para expresar su arte y divuigario a su comunidad.

.« o ¢ & @

de productores rurales.

« Ofrecer a los productores rurales un ambito donde puedan exhibir y vender su produccién a los

turistas.

Ofrecer un espacio para gque los adolescentes puedan a prender los distintos oficios artesanales y

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica. ]

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarrolio

Actividad 1 Refaccion del salon para Mercado artesanal. Tama

Actividad 2 Equipamiento del salén. Tama

Actividad 3 Elaboracion de carteles indicadores extemaos. Tama

Actividad 4 Disefio, edicion de contenidos e impresién de Tama / La Rioja.
folleteria del mercado artesanal.

Actividad 5 Forrnalizacién de |1a entidad (cooperativa de trabajo, | Tama / La Rioja.
asociacién)

Actividad 6 Estabiecer el capital de trabajo necesario para inicio | Tama /La Rioja.
actividades.

3.7 Descripcion de actividades del proyecto:
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Identificaciéon

Descripcién

Lugar de desarrollo

Tarea 1 Refaccion de paredes y estructura edilicia, pintura, Tama
adecuacion de instalaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento bafios para uso publico.

Tarea 2 Equipamiento: escritorios, mesas, sillas, Tama.
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y calefaccion, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.

Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en taller, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequefas presentaciones
artisticas.

Tarea 3 Seleccion de fotografias y videos para estrategia Tama / La Rioja.
promocional. Redaccion de contenidos y
programas,

Disefio de imagen: logo e isotipo. Impresion de
folleteria del Mercado arlesanal.

Tarea 4 Adecuacién de espacio para depdsito de material Tama.
de trabajo, mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.

Tarea 5 Seleccion de soportes para carteles exteriores. Tama.
Seleccion de tipografia y textos. Elaboracidn de los
carteles.

Tarea 6 Cumplimiento de todos los requisitos para obtener La Rioja.
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre olros.

Tarea 7 Compra de materias primas, herramientas e Tama / La Rioja. Otras
insumos necesarios para ia generacion de localidades.
artesanias y productos regionales.

Tarea 8 Organizacion interna del Mercado artesanal: turnos | Tama.
de trabajo, horarios, funciones e sus miembros,
entre otras actividades organizativas.

Tarea 9 Administracién del saldn y de las ventas: estas Tama.
tareas estaran a cargo de 1a comisién directiva de la
entidad que represente a los artesanos y
productores. Incluye el manejo de la caja, tesoreria
y los libros contables pertinentes. Pago
proveedores y compras.

Tarea 10 Adecuacion de drea para informes turisticos, con su | Tama.
escritorio, sillas, tv y video, folletos locales y
provinciales, mapas y todo tipo de informacidn
pertinente.

3.39 Cronograma de tareas
Meses
Tareas "™ | 213 1| 4 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X [ X} X | X
Tarea 2 X! X X
Tarea 3 X | X X
Tarea 4 X]| X
Tarea X X
Tarea 6 X | X | X
Tarea 7 X X X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X X
Tarea 10 X X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

183




184

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de mujeres, ancianos y jovenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natura! de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.
d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.

e) Diversificar las economias locales, tornandoias menos vulnerables a los vaivenes econdomices.

f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre la region.

g) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

h) Fomentar el conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracion de cada
una de las actividades propuestas.

Concepio Sub concepto | Monto
Terreno
Adecuaciones de Infraestructura
Edificaciones
Equipos
Mobiliario y decoracidén
Instalaciones especiales
Lenceria, cristaleria y blancos
Gastos preoperatorios
Capital de trabajo
Gastos financieros de pre operacion
Imprevistos
Inversién total
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ANTEPROYECTO VINCHINA 1

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:
Formacién y capacitacidén de un cuerpo de guias turisticos de alta montana del Departamento
Vinchina.

1.2 Solicitantes:

[ La comunidad de Vinchina en general. La Direccién de Turismo Municipal en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Publico y comunitario. ]

1.4 Localizacion del Proyecto:

[ Vinchina, Departamento Vinchina, La Rioja. |

1.5 Propiedad del terreno:

[ Las capacitaciones se llevarian a cabo en dependencias municipales.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[A definir. i

1.7 Destino de los fondos:

Formacion de un cuerpo de guias turisticos departamentales y capacitacion turistica en técnicas de guiado
en alta montana.

1.8 Garantias ofrecidas:

[A definir. |
1.9 inversién estimada total:
[A definir. I
3.26 Mano de obra a emplear:

Licenciados en Turismo para las capacitaciones y para la colaboracién y asistencia en la formacién de un
cuerpo de guias turistico departamentat.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento
Estado civil
Teléfono
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Correo Electrénico

Tipo y nimero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: {por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

No se formaria ningtin lipo de empresa. £i municipio contrataria profesionales y pagaria honorarios
docentes respectivos.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Vinchina tiene un inigualable potencial turistico tanto en su faz natural como cuitural, que
ha sido relevado en afios anteriores por un equipo de profesionales en turismo pero no se ha realizado una
tarea de capacitacién intensiva de los jovenes que hoy ofician de guias del departamento. Ciertos turistas
han requerido de ellos diversos conocimientos, datos actualizados y comprobados que no han sabido
responder, no satisfaciendo las demandas de los turistas en la mayoria de los casos debido a la profunda
falta de conocimientos técnicos especificos de la actividad turistica. Muchos residentes han manifestado
durante los talleres acerca de la necesidad de formarse urgentemente en tecnicas de guiada y en formar un
cuerpo de guias turisticos plenamente capacitados y habilitados por el Municipio de Vinchina, debido a la
creciente corriente de visitantes que el Departamento estd percibiendo, muy especialmente desde el
posicionamiento como destino turistico del oeste riojano de su vecina localidad de Vila Union. Es
especialmente delicado el tema debido a ias rigurosas condiciones climaticas que la alta montaiia riojana
suele ofrecer, con el consiguiente peligro de accidentes con los turistas.

El proyecto implica 1a contratacion de profesionales en turismo, coordinados desde la Direccién de Turismo
Municipal, para llevar a la practica una serie de cursos, talleres y seminarios tedrico practicos que permitan
subsanar las falencias de conocimiento que hoy tienen los residentes locales que quieren dedicarse a esta
actividad, principaimente jévenes emprendedores.

E! proyecto no solamente prevé una intensa capacitacion en técnicas de guiado en alta montaha,
principsimente dirigide al manejo de turistas en espacios naturales inhdspitos, turismo activo y rural, sino
que pretende asistir al Municipio de Vinchina en la concrecién de la formacion de legistacion local sobre
guias turisticos de alta montaiia y la conformacién de un cuerpa de guias turisticos que luego de pasar por
el proceso de capacitacién pertinente, obtengan su licencia, equipo, indumentaria y demas condiciones para
una prestacion de servicios segura y profesionalizada.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Vinchina.

Direccion de Turismo de la Municipalidad de Vinchina.
Agencia de Turismo de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG s locales vinculadas al turismo.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

| Destinatarios directos: Todos los emprendedores locales que quieren transformarse en guias |
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turisticos de alta montafa y vivir de su actividad.
Destinatarios indirectos: ta comunidad de Vinchina en general. E! Municipio de Vinchina. Ei

departamento Vinchina en general. La Rioja en funcién de su desarrollo turistico integral.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Un marcado crecimiento en la visitacion turistica junto a la ausencia de guias turisticos calificados locales.
Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

Claros indicios de vandalismo sobre sus principales atractivos.

Escaso conocimiento tedrico acerca del valor de los atractivos y sus principales caracteristicas naturales y

culturales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
+ Crear fuentes de trabajo local.
Fomentar el arraigo local, especiaimente en fos jovenes.
Revalorizar el patrimonio natural y cultural.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar & Ia comunidad alrededor de un proyecto en coman.
Proteger |a naturaleza y 10s recursos arqueolgicos e histéricos del departamento.

Objetivos especificos:
« Capacitar a un grupo de jévenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en pre
cordillera y alta montaiia.
« Crear un cuerpo de quias turisticos locales habilitados por el Municipio y con alto entrenamiento,
para garantizar la més alta prestacion de los servicios y de la satisfaccién de los visitantes.

3.5 Cobertura del proyecto:

[De escala Departamental, comunitania y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcién Lugar de desarrollo
Actividad 1 Capacitacion en técnicas de guiado en alta montaia y zonas | Vinchina.

urbanas, dirigido a jévenes emprendedores locales.
Actividad 2 Creacion de un cuerpo de guias turisticos locales, | Vinchina.

gestionado y dirigido desde el Municipio de Vinchina.

3.7 Descripcion de Tareas del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarrollo
Tarea 1 Curso de capacitacion sobre técnicas de guiado en | Vinchina.

espacios naturales de alta montaiia, técnicas de
guiado en zonas urbanas y rurales. El curso
brindara contenidos formativos en los siguientes
ejes. Geografia, climatologia, primeros auxilios,
orientacion, supervivencia, comunicaciones,
historia, arqueologia, biologia y ecologia, idioma
inglés, técnicas especificas de guiado en pre
cordillera alta montafia, tipologia de turistas y
modalidades turisticas, excursiones a caballo y en
bicicletas, observacion de aves y turismo rural.
Carga horaria: 64 horas tedricas y 32 horas
praclicas.

Tarea 2 Formacion de cuerpo de guias turisticos Vinchina.
departamentales de Vinchina: el mismo incluira las
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siguientes actividades: creacion de legislacién
especifica local que resguarde la actividad de ios
guias; disefio de indumentaria de trabajo,
credenciales habilitantes y definicién del
equipamiento basico para ser guias; generacion de
un sistema de comunicaciones intemo entre los
guias y la base en la Direccién de Turismo de
Vinchina; establecimiento de la mecanica de trabajo
interna y externa; definicién de politica de seguros,
transportacion turistica asociada.

Tarea 3 Formalizacién de todos los tramites necesarios para | Vinchina / La Rioja.
la conformacion de una cooperativa de trabajo de
los guias locales, con la asistencia de
organizaciones locales, asociaciones civiles y €l
propio municipio.

Tarea 4 Equipamiento especial para turismo aventura: Otras localidades.
handies, equipo de rappel, tirolesa, via ferrata y
equiparmiento para alta montarta.

3.40 Cronograma de tareas
Meses
Tareas "1 2| 3 4 5 ] 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X | X| XX X X
Tarea 2 X X X X
Tarea 3 X | X X X
Tarea 4 X X

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentalmente de jévenes emprendedores.

b) Revalorizar las tradiciones, fa identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

c) Generar una oferta local de excursiones turisticas profesionalmente dirigidas.
d) Diversificar las economias locales, tornandolas menos vulnerables a ios vaivenes econdémicos.
e) Revertir {a corriente migratoria negativa que hoy sufre Ja region.

g) Brindar informacién turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
el cuerpo de guias locales.

h} Formar un cuerpo de guias local altamente entrenado.

i) Crear la legislacién pertinente que permita el trabajo seguro de los guias locales sin que sean avasallados
por guias de otras latitudes.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversién: Se exponen aqui algunos costos del proyeclo, aunque quedan por
definir algunos en funcién de la cantidad de guias que el Municipio quiera formar inicialmente, de la
indumentaria, credenciales y equipamiento que a tal efecto les asigne.

Concepto Sub concepto ] Monto
Honorarios docentes y capacitadores Actividad 1 | A definir.
Honorarios profesionales en furismo Actividad 2 | A definir,
Traslados |IRJ/Vinchina/IRJ 250 viajes ifv | A definir,
Alojamiento docentes 50 noches | A definir.
Edicion de material de divulgacion A definir.
informes y certificados de estudio - A definir.
Indumentaria guias A definir.
Credenciales quias A definir.
Equipamiento comunicaciones guias y base A definir.
Equipamiento turismo aventura y alta montafia] Actividad 4 j A definir.

fnversién total
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ANTEPROYECTO VINCHINA 2

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

150

| Puesta en valor de los sitios arqueologicos y paleontologicos del Departamento Vinchina.

1.2 Solicitantes:

| La comunidad del departamento en general. La Comunidad de Vinchina en particular.

1.3 Tipo de proyecto:

[ Pablico y comunitario.

1.4 Localizacién del Proyecto:

[ Todo el Departamento Vinchina, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

I Se vera caso por caso. En ciertos casos son propiedades privadas y en otras son terrenos piblicos.

1.6 Monto del crédito / subsidio soflicitado:

| A definir.

1.7 Destino de los fondos:

| Puesta en valor turistico de los sitios arqueolégicos y paleontoldgicos del departamento.

1.8 Garantias ofrecidas:

[ A definir.

1.9 inversién estimada total:;

[ A definir.

3.27 Mano de obra a emplear:

[ Licenciado en Turismo y arquedlogo.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante})

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electrénico

Tipo y namero de documento
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Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[ A completar por los participantes.

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes.

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

| El presente proyecto se enmarcaria dentro de la 6rbita ptiblica del departamento Vinchina.

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

El Departamento Vinchina tiene un amplio potencial turistico tanto en su faz natural como cultural, que ha
sido puesto en valor y ofrecido a los visitantes en forma parcial y desordenada. Entre sus atractivos
principales figuran sitios arqueolégicos como las “Estrellas diaguitas™ o sitios paleontologicos como las
huellas de dinosaurios vy el bosque petrificado, todos de alto valor cientifico y estético y que requieren su
puesta en valor y proteccién imprescindibles para poder comercializarse de modo sustentable. Poner en
valor un atractivo turistico cultural o natural no es una tarea menor y requiere de profesionales en turismo,
expertos en el tema, que tomen en cuenta todas las variables necesarias para su correcto funcianamiento.
Por otra parte, se precisa del estudio y reflexiones cientificas de un arquedlogo que haga un exhausiivo
relevamiento e informe que sirva de base para las futuras guiadas del jugar.

La coorginacion de todas las acciones se lievaran al frente desde la Direccion de Turismo Municipat.

Como resultado de la puesta en valor, se ofrecera al municipio de Vinchina un completo plan de manejo
turistico de los sitios arqueoldgicos y paleontolégicos del departamento.

Ei proyecto prevé finalmente una intensa capacitacién en técnicas de guiado en sitios armqueologicos y
paleontologicos y se colaborard con el Municipio en la generacion de legislacion que proteja y resguarde
dichos sitios. Los propios guias seran los custodios y protectores del lugar.

Por ultimo, se realizaran talleres de concienciacion en las escuelas de Vinchina, para que los nifios, futuros
prestadores turisticos, ya tengan a corta edad Ia conciencia de proteccion de sus recursos.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Vinchina.

Direccion de Turismo de la Municipatidad de Vinchina.

Direccién de Cultura de la Municipalidad de Vinchina.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Asociaciones civiles y ONG s locales vinculadas al turismo y a la cultura.
Entidades educativas en turismo.

3.2 Descripcion de los destinatarios directos e indirectos

Destinatarios directos: Los prestadores turislicos del departamento. Los vecines que buscan
proteger los recursos arqueoldgicos. La Municipalidad de Vinchina.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Vinchina en general. E! departamento Vinchina en
general. La Rioja en funcion de su desarrollo turistico integral. Las Agencias de Cultura y de Turismo
de La Rioja.

3.3 Factores o circunstancias criticas:
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Un marcado crecimiento en la visitacion turistica juntc a la ausencia de guias turisticos calificados locales
para la interpretacién arqueolégica.

Un destino turistico con muy baja conciencia turistica en general.

Un destine con poca consideracion acerca del valor de proteger sus recursos culturales, principalmente los

arqueo!dgicos.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:
« Crear fuentes de trabajo local.
Revalorizar el patrimonio culturat.
Detener la pérdida de identidad local.
Integrar a ia comunidad alrededor de un proyecto en comun.
Proteger la naturaleza y los recursos arqueolégicos, paleontolégicos e historicos de! departamento.

Objetivos especificos:
» Capacitar a un grupo de jovenes emprendedores locales en técnicas de guiado turistico en sitios
amqueoldégicos.
Poner en valor turistico los sitios arqueolégicos del departamento.
Generar la legislacién pertinente para la proteccién de los sitios arqueolégicos y paleontoiogicos.
Diseiar e implementar un plan de manejo turistico de los sitios argueologicos y paleontolégicos del
departamento.

3.5 Cobertura del proyecto:

[ De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Actividad 1 Relevamiento y base de datos de los sitios arqueolbgicos Todo el departamento.
del departamento.

Actividad 2 Reconocimiento y trabajo de campo turistico en los sitios | Todo el departamento.
arqueoldgicos y paleontologicos.

Actividad 3 Disefio del plan de manejo turistico de los sitios | Vinchina.
arqueologicos y paleontolégicos del departamento.

Actividad 4 Medidas protectivas de los sitios arqueolégicos vy | Todo el departamento.
paleontolégicos.

Actividad 5 Seftglizaciobn y carteles interpretativos en los sitios | Vinchina.
arqueoldgicos y paleontolégicos.

Actividad 6 Capacitacion sobre manejo de turistas en sitios | Vinchina y sitios.
arqueol6gicos y paleontolégicos y guiado de atractivos
culturales.

Actividad 7 Taller de concienciacidbn comunitaria en la proteccion y | Vinchina.
conservacién del patrimonio natural y cultural en general,
especialmente en fas escuelas de Vinchina.

Actividad 8 Generacion de legislacion que proteia y resguarde los sitios | Vinchina,
arqueologicos y paleontolégicos del departamento.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:

Identificacion Descripcién Lugar de desarroilo

Tarea 1 Trabajo de campo arqueolégico y paleontoldgico a Todo el departamento.
realizar por cientificos: identificacion, clasificacion y
catalogacion de los sitios arqueolégicos.
Documentacién escrita y visual. Interpretacion y
sugerencias de plan de manejo de los sitios.
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Divulgacion oral y escrita de cada sitio.

Tarea 2 Trabajo de campo turistico a desarrollar por dos lic. | Todo el departamento.
en Turismo. Diagnéstico del sitio. Clasificacién, y
andlisis de atractividad turistica, disefo del pfan de
manejo turistico de lo sitios: accesibilidad,
conectividad, medidas protectivas, interpretativas,
capacidad de carga turistica, entre otras variables
analizadas. Disefio y elaboracién de un circuito de
turismo arqueolégico del departamento.

Tarea 3 Disefio y elaboracion de carteleria interpretativa en Todo el departamento.
los sitios arqueoldgicos y paleontolégicos.

Tarea 4 Disefio y elaboracion de medidas protectivas de los | Todo el departamento.
sitios arqueolbgicos y paleontolégicos.

Tarea 5 Capacitacion para guias sobre técnicas de guiado Vinchina.

en sitios arqueoldgicos y paleontoldgicos y manejo
sustentable de los recursos culturales. Carga
horaria: 16 hs.

Tarea & Taller de concienciacion turistica dingido a la Vinchina.
comunidad en general. Carga horaria: 8 hs.
Tarea 7 Colaboracion y asistencia en la redaccion del marco | Vinchina.

legal local necesario para la proteccion de los sitios
arqueolégicos y paleontolégicos.

3.41 Cronograma de tareas

Meses

Tareas 1* | 2 3 4 5
Tarea 1 X | X
Tarea 2 X1 X X
Tarea 3
Tarea 4
Tarea 5
Tarea 6 X
Tarea 7 X X

o
~J
oo
-]

101 11 12

>

x|

* El mes 1 corresponde al mes de fecha de inicio del proyecto

3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuina en el sector turistico, fundamentalmente de jovenes emprendedores que oficien
de guias de sitios arqueol6gicos y paleontolégicos.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de excursiones turisticas basadas en el turismo arqueologico y paleontologico
profesionalmente dirigidas.

d) Brindar informacion turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes, especialmente desde
ja oficina de informes turisticos del municipio y desde el cuerpe de guias locales.

e) Crear la legislacién pertinente que permita el manejo sustentable de los recursos arqueologicos y
paleontolégicos.

f) Generar un circuito de turismo arqueoldgico y paleontolégico departamental.
g) Proteger y sefializar los sitios amqueoldgicos y paleontologicos.

h) generar conciencia de proteccién y conservacion de los recursos culturales y naturales en la comunidad
de Vinchina.
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4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversidon: Se exponen aqui algunos costos del proyecto, aunque quedan por
definir algunos en funcién de fa definicion y marco final que tendrén dichas actividades.

Concepto Sub concepto Monto
Honorarios profesionales arquedlogo / paleontdlogo Actividad 1 A definir.
Honorarios profesionales en turismo Actividad 2,3, 4,7 | A definir.
Trastados IRJ/Vinchina/IRJ 250 viajes iiv | A definir.
Alojamiento profesionales 50 noches A definir.
Edicién de material de divulgacion A definir.
Honorarnios docentes Aclividad 5 A definir.
Honorarios docentes Actividad 6 A definir.
Disefio y elaboracién de carteles interpretativos Actividad 3 A definir. |
en sitios arqueoldgicos y paleontologicos
Medidas protectivas de los sitios arqueoldgicos y paleontolégicos Actividad 4 A definir.
inversién total
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ANTEPROYECTO VINCHINA 3

1. IDENTIFICACION DEL PROYECTO:

1.1 Titulo del proyecto:

195

[ Mercado Artesanal de Vinchina.

1.2 Solicitantes:

[ Importante grupo de artesanos y emprendedores de la zona.

1.3 Tipo de proyecto:

| Comunitario.

1.4 Localizaci6én del Proyecto:

[ Vinchina, Departamento Vinchina, La Rioja.

1.5 Propiedad del terreno:

Se solicita la donacion, alquiler o comodato de una casa sobre la ruta para adecuaria para uso como
mercado artesanal.

1.6 Monto del crédito / subsidio solicitado:

[ A definir.

1.7 Destino de los fondos:

Refaccion del sal6n; equipamiento del salén; capacitacién de artesanos y productores; folleteria y otros
medios promocionales; compra de herramientas de trabajo e insumos para iniciar el emprendimiento.

1.8 Garantias ofrecidas:

{ A definir.

1.9 inversidn estimada total:

| A definir.

3.28 Mano de obra a emplear:

[ La mano de obra (salvo la calificada) la ofrecen los propios emprendedores.

2. IDENTIFICACION DE LOS TITULARES: (Completar por cada integrante)

Nombre completo

Domicilio

Fecha de nacimiento

Estado civil

Teléfono

Correo Electronico
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Tipo y numero de documento

Nacionalidad

CUIT / CUIL

2.2 Actividad actual: (por cada integrante)

[A completar por los participantes

2.3 Principales ocupaciones anteriores:

[ A completar por los participantes

2.4 Forma juridica de la empresa / organizacion:

[ Asociacién civil o cooperativa de trabajo (a definir).

3. DATOS DEL PROYECTO

3.1 Resumen descriptivo del proyecto:

Vinchina es una localidad estratégicamente ubicada ya que es la puerla de acceso a la Cordillera riojana,
hacia Chile y hacia maravillas naturales dignas de conocer. La comunidad por otra parte tiene una
interesante tradicién en el campo artesanal y de productos regionales que resuitan altamente identitarios. Al
dia de hoy, ellos trabajan en sus casas, en forma desorganizada y con muy pocos recursos. Se encuentran
lejos de la ruta por donde se trasladan los turistas.

Por consiguiente, un importante grupo de artesanos y productores rurales, pretende utilizar una casa con
varios ambientes gue hoy no se use a otro fin (se solicita su donacion o alguiler) y acondicionario como un
mercado artesanal. Las ventajas que debe poseer esta casa antigua es principalmente su ubicacion
estratégica, a la vera de la ruta y sus amplias dimensiones para distintos usos. Esto permitiia que un
importante nimero de vecinos del departamento pueda ofrecer a la venta sus produclios regionales y
artesanales en este lugar clave, donde los productos se expongan correctamente, que sean atractivos al
turista y que fundamentalmente genere una genuina fuente de ingresos economicos a todos los residentes
del departamento involucrados en el proyecto.

E! Mercado artesanal tendria una seccitn donde se exhibirian los productos y artesanias, en forma
adecuada y ordenada, que ofrezca la posibilidad de compra por parte de los turistas. Una segunda seccion
funcionaria como taller, donde los artesanos y productores puedan mostrar como trabajan, las técnicas que
utilizan, Jas materias primas y los procesos basicos de su produccién, tumandose a tal efecto. Se ofreceran
degustaciones y se hara elaboracion a {a vista de los productos. Una tercera seccion ofreceria orientacion al
turista acerca de los atractivos y circuitos turisticos del departamento Vinchina y del resto de la provincia.
Por Gltimo, una cuarta seccioén del salén se destinara a talleres de frabajo arfesanal, donde se formen
adolescentes en técnicas ancestrales artesanales, que no permitan que las mismas desaparezcan y con ello
disminuya e! poder de atraccion del departamento. Alli también se podran ofrecer pequeiias exposiciones
de arlistas locales y provinciales, talleres de musica, de literatura, escultura, danzas, entre otras.

3.2 Entidades involucradas:

Municipalidad del Departamento Vinchina,

Direccion de Turismo de la Municipalidad.

Direccién de Cultura de la Municipalidad.

Agencia de Cultura de La Rioja.

Agencia de Turismo de La Rioja.

Ministerio de Produccién de La Rioja.

INTA La Rioja.

Oftros organismos provinciales que trabajen con productores rurales.
Asociaciones civiles locales que contengan a artesanos y productores rurales.

3.2 Descripcién de los destinatarios directos e indirectos
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Destinatarios directos: Todos los artesanos y productores rurales y sus familias. Todos los
prestadores turisticos del departamento. Todos los artistas locales.

Destinatarios indirectos: La comunidad de Vinchina en general. El departamento Vinchina en
general. Productores, artesanos y artistas de la provincia. La Municipalidad de Vinchina y sus
Direcciones de Turismo y Cultura.

3.3 Factores o circunstancias criticas:

Escasez de oportunidades laborales.

Pérdida de identidad local.

Falta de revalorizacion del patrimonio natural y cultural del departamento.
Falta de inlegracioén comunitaria.

Escaso entusiasmo local.

Desvalorizacién critica de los artesanos y productores rurales.

3.4 Objetivos:

Objetivos generales:

« Crear fuentes de trabajo local.

* & o @

Fomentar el arraigo local.

Revalorizar el patnmonic natural y cultural.

Detener la pérdida de identidad local.

Integrar a la comunidad alrededor de un proyectc en comun.

Objetivos especificos:

s Poner en valor las artesanias y productos regionales de Independencia.

Acondicionar y refaccionar un saldn para uso como mercado artesanal.
Generar un puesto de informacion turistica altamente capacitado.
Ofrecer a los artesanos un espacio para trabajar y divulgar su trabajo.
Ofrecer a los artistas un espacio para expresar su arte y divulgario a su comunidad.

Ofrecer un espacio para que los adolescentes puedan a prender los distintos oficios artesanales y

de productores rurales.
« Ofrecer a los productores rurales un ambito donde puedan exhibir y vender su produccion a los

turistas.

3.5 Cobertura del proyecto:

| De escala Departamental, comunitaria y publica.

3.6 Descripcion de Actividades del proyecto:

Identificacién Descripcion Lugar de desarrollo

Actividad 1 Refaccion del salén para Mercado artesanal. Vinchina.

Actividad 2 Equipamiento del salén. Vinchina.

Actividad 3 Elaboracién de carteles indicadores externos. Vinchina.

Actividad 4 Diseilo, edicion de contenidos e impresion de Vinchina / La Rioja.
folleteria del mercado artesanal.

Actividad 5 Formalizacion de !a entidad (cooperativa de trabaje, | Vinchina / La Rigja.
asociacion)

Actividad 6 Establecer el capital de trabaijo necesario para inicio | Vinchina / La Rioja.

actividades.

3.7 Descripcion de tareas del proyecto:
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identificacién Descripcién 1.ugar de desarroflo

Tarea 1 Refaccién de paredes y estructura edilicia, pintura, Vinchina.
adecuacion de instalaciones eléctricas, gas, agua.
Acondicionamiento bafios para uso ptiblico.

Tarea 2 Equipamiento: escritorios, mesas, sillas, Vinchina.
exhibidores, heladeras exhibidoras, aire
acondicionado y calefacciéon, comunicaciones,
computadora e impresora. Caja registradora.

Equipamiento de mesas de trabajo, bancos y todo
tipo de herramientas para el trabajo en taller, de
artesanos y productores. Tarima, equipo audio y
video y sillas para pequefias presentaciones
artisticas.

Tarea 3 Seleccion de fotografias y videos para estrategia Vinchina/ La Rioja.
promocional. Redaccion de contenidos y
programas.

Diseiio de imagen: logo e isotipo. impresion de
folleteria del Mercado artesanal.

Tarea 4 Adecuacién de espacio para depdsito de material Vinchina.
de trabajo. mercaderia, insumos y herramientas de
trabajo.

Tarea 5 Seleccion de soportes para carieles exteriores. Vinchina.
Seleccion de tipografia y textos. Elaboracion de los
carteles.

Tarea & Cumplimiento de todos los requisitos para obtener La Rioja.
la personeria juridica. Cantidad de miembros, figura
societaria, pago de aranceles y tasas, entre otros.

Tarea 7 Compra de materias primas, herramientas e Vinchina / L.a Rioja.
insumos necesarios para la generacion de Ofras localidades.
artesanias y productos regionales.

Tarea 8 Organizacién interna del Mercado artesanal: turnos | Vinchina.
de trabajo, horarios, funciones e sus miembros,
entre otras actividades organizativas.

Tarea 9 Administracion del satén y de las ventas: estas Vinchina.
tareas estaran a cargo de 1a comisién direcliva de la
entidad que represente a los artesanos y
productores. incluye el manejo de la caja, tesoreria
y los libros contables pertinentes. Pago
proveedores y compras.

Tarea 10 Adecuacion de area para informes turisticos, con su | Vinchina.
escritorio, sillas, tv y video, folletos locales y
provinciales, mapas y todo tipo de informacion
pertinente.

3.42 Cronograma de tareas
Meses
Tareas 12| 3|4 ]| 5 6 7 8 9 |10 | 11 12
Tarea 1 X[ X | X | X
Tarea 2 X | X X
Tarea 3 X | X X
Tarea 4 X| X
Tarea 5 X X
Tarea 6 X | X ]| X
Tarea 7 X | X X
Tarea 8 X X
Tarea 9 X X
Tarea 10 X X X

* El mes 1 cormesponde al mes de fecha de inicio del proyecto
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3.9 Resultados esperados:

a) Generar empleo genuino en el sector turistico, fundamentaimente de mujeres, ancianos y jévenes.

b) Revalorizar las tradiciones, la identidad local, el patrimonio cultural y natural de todos los parajes
involucrados en el proyecto.

¢) Generar una oferta local de gastronomia, productos regionales, artesanias y excursiones turisticas.
d) Revitalizar las festividades religiosas y populares.

e) Diversificar las economias locales, tomandolas menos vulnerables a los vaivenes econémicos.

f) Revertir la corriente migratoria negativa que hoy sufre 1a region.

g) Brindar informacidn turistica completa, actualizada y atractiva a todos los visitantes.

h) Fomentar el conocimiento de todas las formas artisticas locales y regionales.

4. FINANCIAMIENTO:

4.1 Presupuesto de inversion: A definir por los integrantes locales en funcion de la valoracién de cada
una de ias actividades propuestas.

Conceplo Sub concepto [ Monto
Terreno
Adecuaciones de infraestructura
Edificaciones
Equipos
Mobiliario y decoracién
Instalaciones especiales
Lenceria, cristaleria y blancos
Gastos preoperatorios
Capital de trabajo
Gastos financieros de pre operacion
imprevistos
Inversién total
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PONDERACION DE NIVEL DE PRIORIDAD DE LOS ANTE PROYECTOS
GENERADOS POR LAS MESAS TERRITORIALES

200



201

Ponderacion de nivel de prioridad de los ante proyectos generados por las mesas
territoriales.

En funcién del grado de potenciacién de beneficios y / 0 grado de reduccion de conflictos que cada ante
proyecto posee, hemos disefiado la siguiente gnlla de prioridades desagregada por departamento. La
misma tiene como objetivo orientar a cada departamento en funcion del orden de realizacion preferente. De
todos modoes, éste orden puede ser alterado si los departamentos lo desean.

Es importante aclarar que el equipo técnico, en concordancia con las administraciones tocales y 1as
comunidades, han dado prioridad absoluta a aguellos ante proyectos de naturateza comunitaria y pablica.
Las razones son las siguientes:

s Se pretende que ia base de beneficiario directos en indirectos sea to mas amplia posible.

¢ Se busca la integracién comunitaria en funcién de un proyecto en comun, con amplia participacion
de todos. Los proyectos privados e individuales o logran este objetivo primario.

« Se desea lograr ia ariculacion de los actores puablicos, las entidades intermedias y las comunidades
en proyectos comunes.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO INDEPENDENCIA

Capacitacion turistica 66,7%
Establecimiento gastronémico | 44.4%
Mercado Artesanal 44 4%
Observaciones:
e no se generaron ante proyectos para conocer y poner en valor los atractivos turisticos del
departamento

« Principales conflictos que se revierten con estos ante proyectos:
- Falta de conciencia turistica
- Dar trabajo a artesanos
- Mejorar la planta turistica
- Involucrar a la poblacion local
- Contar con una herramienta para solicitar créditos (el proyecio).

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO ANGEL V. PENALOZA

Formacion Cuerpo de guias 66,6%
Puesta en Valor petroglifos Chila | 55,5%
Pesebre Viviente Loma Blanca |55,5%
Museo religioso 44.4%
Salén artesanos 44 4%
Carteles turisticos 33,3%
Alojamiento y comedor 22.2%
Heladerias (2) 22 2%
Cafeteria 22,2%
Observaciones:

» No se generaron ante proyectos para generar un area protegida de naturaleza y para sanear
los titulos de propiedad.
+ Principales conflictos que se revierten con estos ante proyectos:
- Mejora de la ptanta turistica local.
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- Mayor participacion de los residentes y las ONG's.
- Puesta en valor y proteccion de atractivos turisticos.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO JUAN FACUNDO QUIROGA

Refaccién Hosteria Malanzan 37.5%

Restaurante Hosteria Malanzan | 37,5%

Capacitacion en hoteleria 12,5%

Observaciones:

+» Los siguientes conflictos no son cubiertos por los ante proyectos generados:

- Puesta en valor de atractivos.

- Revalorizacitn del patrimonio histérico.
- Revalorizacién de fiestas refigiosas y populares

- Mejora en la promocidn turistica,

+ Principales conflictos que revierten los ante proyectos presentados:

- Mejora en la planta turistica local.
- Mayor participacion ciudadana.

- Venta de artesanias y productos regionales.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO GENERAL BELGRANO

ONG Turistica 42 8%
Cuerpo de guias 35,7%
Salén artesanos 28,6%
Capacitacidn personal turismo 28,6%
Plan comunicacional Olta 28,6%
Programa Olta Limpio 21,4%
Seializacion turistica 21,4%
Monumento Peflaloza 14,3%
Centro Interpretacién Bosque Petrificado | 14,3%
Museo Histérico 14,3%
Camino Qita — Las Higuerillas 14,3%
Puesta en Valor de Caida de Agua 7,1%

Acondicionamiento camping dique Clta | 7.1%

Albergue Municipal 71%

Observaciones:

= Todos los conflictos son cubiertos por algim ante proyecto.
» Destacamos et alto nivel reductor de conflictos de casi toedos los ante proyectos, aunque

debemos destacar:

- Puesta en valor de atractivos turisticos y proteccitn de los mismos.
- Generacién de conciencia turistica en la poblacién local.
- Lavinculacion de las zonas rurales con el turismo.

- La mejora en |3 planta turistica de Olta.

ANTE PROTECTOS DEL DEPARTAMENTO CHAMICAL

Puesta en valor de atractivos 61.5%
Capacitacion en conciencia turistica | 38,5%
Seiializacion turistica 30,8%
Estacion FFCC 30,8%
Ciclovia 30,8%
Centro artesanal 23%
Mercado artesanal 23%
Emprendimientos rurales Sierra 23%
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Programa Capacitacién a productores | 23%
Programa Conozcamos lo nuestro 15,4%
Guia de trekking en Sierra 15,4%
Camping Santa Lucia 15,4%
Camping Municipal Polco 15,4%
Observaciones:

e Todos los confliclos son cubiertos por algan ante proyecto.
= Gran pante de los ante proyectos son muy especificos y no cubren muchas carencias. Debemos
destacar los que mayor poder de minimizacién de conflictos ofrece:
- Puesta en valor de atractivos.
- La mejora en la planta turistica.
- La presencia de varos micro emprendimientos productivos turisticos.
- La participacion ciudadana
- Eltrabajo artesanal y de productos regionales.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO CORONEL FELIPE VARELA

Puesta en valor turistico y proteccion de los sitios arqueologicos del Departamento. | 100%
Concienciacién turistica 100%
Capacitacidn turistica 100%
Mercado Arlesanal de Villa Unién. 75%
Sefalizacién Turistica de! Departamento Felipe Varela. 33,3%
Observaciones:

La mayoria de los ante proyectos surgidos generan una importante sinergia entre ellos y contribuyen
podercsamente a la mitigacion de los conflictos y al desarrollo del potencial detectado.

La sefializacion turistica no tiene directa relacion con los conflictos surgidos en los talleres, de alli su bajo
porcentaje de vinculacion con los mismos, pero es muy importante por si misma y generaria un beneficio
indirecto sobre la mayoria del potencial detectado.

El 100% de los conflictos se verian reducidos ostensiblemente por uno o varos de los ante proyectos
generados.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO GENERAL LAMADRID

Puesta en valor turistico y proteccién de los sitios atractivos naturales y culiurales del 100%
Departamento.
Red de turismo rural. 100%
Formacién y capacitacién de un cuerpo de guias turisticos dei Departamento General Lamadrid 66,6%
Observaciones:

Los tres ante proyectos que han sido propuestos por la mesa teritorial se encuentran indisofublemente
ligados y se ayudan mutuamente. Es de destacar que entre los tres reducen ampliamente los conflictos
detectados en los talleres comunitanios y potencian las fortalezas del departamento.

Resulta imperioso para Lamadrid proteger sus atractivos, principalmente su sitio arqueolégico de “E! Toro™ y
fundar su estrategia de desarrollo en su excelente cualidad de “ruralidad™.

Es imprescindible formar guias locales y organizarios bajo un cuerpe formal, dirigido desde el municipio.
Esto ayudara al control y proteccion de los atractivos y a la generacién de excursiones que atraigan nuevos
visitantes.
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ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO FAMATINA

[ Plan Integral de capacitacion turistica del departamento Famatina. | 80% |

Observaciones:

Puede resultar gue la evaluacién de guienes no participaron en la presente etapa de asistencia técnica
considere que el logro de {os objetivos de integracién y participacion comuniiaria no se lograron en
Famatina. No es asi. Fue una de las comunidades con mas activa participacion por parte de la comunidad y
con mayor entusiasmo y nivel de emprendimientos turisticos. Al finalizar los talleres, como no sucediera en
otras sedes, los participantes se juntaron y decidieran articular sus proyectos individuales en uno solo que
enmarque a todos ellos y que los aglutine alrededor de un plan integral. Ellos consideran que deben
comenzar por un profundo plan de capacitacidn en las areas mas diversas, siempre vinculadas al turismo.
Ei ante proyecto presentado por el equipo técnico refleja lo antedicho.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO VINCHINA

Mercado Artesanal de Vinchina. 80%
Puesta en valor de los sitios arqueolégicos y paleontolégicos del Departamento Vinchina. 80%
Formmacion y capacitacion de un cuerpo de guias turisticos de alta montafia del Departamento 80%
Vinchina.

Observaciones:

La comunidad de Vinchina y los habitantes de su departamento se encuentran persuadidos que Su
desarrollo local sustentado en la actividad turistica se encuentra ligado al desarrollo de las condiciones de
trabajo de sus excelentes artesanos y productores rurales. Por ende, el proyecto del Mercado Artesanal
aglutina un conjunto de muy amplio de beneficiarios.

Por otra parte, ellos son absolutamente concientes que atesoran los atractivos naturales mas potentes y
atractivos de la Provincia de La Ricja y que como tal, deben hacer todo lo posible por protegerios.

Por attimo, 1a formacion de un cuerpo de guias altamente capacitado, colaboraria con el proyecto anterior,
de puesta y valor y proteccién de los atractivos turisticos.

ANTE PROYECTOS DEL DEPARTAMENTO SANAGASTA

Red de turismo rural. 75%
Marco legal turistico del departamento Sanagasta | 66,6%
Capacitacion turistica en turismo activo. 50%

Observaciones:;

Sanagasta es uno de los contados casos donde quedarian éreas problematicas sin cubrir por algin
proyecto. £1 desarrollo de la infraestructura, que le corresponderia realizar al sector piblico y los servicios
de planta turistica que deberian emprender los privados, no son contempliados por ningun proyecto surgido
en los talleres comunitarios. De todos ellos, la conformacioén de una red de prestadores rurajes coordinados
seria el proyecto con mas amplia cobertura. El afianzamiento y cumplimiento del marco legal local es
fundamental para que las condiciones de trabajc cambien y meioren en el departamento.

Consideramos que dadas las condiciones excelentes que ofrecen la naturaleza y los recursos a proteger, es
imprescindible una capacitacion en modatidades de turismo activo.
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CONSIDERACIONES FINALES
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Consideraciones finales

s Todos los depatamenios seleccionados en el presente programa de desarvollo local
sustentado en fa actividad turistica han trabajado con entusiasmo y dedicacion.

+ Todas ias mesas territoriales han ideado y sugerido proyectos de desarroilo iocal a través del
turismo.

« Ajgunas sedes han sido mas prolificas en la produccion de proyectos.

« En tcdas las sedes han primado los proyectos de base comunitaria, con ia intervencién del
estado municipal, sobre los proyectos individuales y privados.

« La mayoria de los proyectos, implican irabajos de asistencia técnica profesionai, que puede
solicitarse sea cubierta a futuro, con nuevas asistencias técnicas que surjan de la accion
conjunta provincia — CF1.

+ Los ejes de asistencia técnica mas solicitados son:

+

Concienciacion turistica de la poblacién en general.
+ Capacitaciones en diversas tematicas turisticas, principalmente en temas empresanaies.
+ Formacion de redes de prestadores de turismo rural.

+ Creacién de mercados artesanales que agiutinen a los productores de artesanias y productos
regionales de! campo, la capacitacion de los mismos, la asistencia en la organizacién vy
comercializacién de sus productos.

+ Fomacion de cuerpos de guias turisticos locales, organizadoes y dirigidos desde el municipio.

+ Creacion del marco legal reguiatorio de !a actividad turistica en todos sus componentes: defensa
y proteccién de atractivos y patrimonio, actividad empresarial, trabajo de artesanos y productores
rurales, cuerpo de guias locales, entre otros.

+ Seiflalizacion de atraclivos turisticos y de los caminos de acceso a 10s mismos; sefalizacion
hasica turistica departamental.

+ Puesla en valor y proteccion de atractivos naturales y culturales, principalmente los recursos
amueolégicos, geoldgicos y paleontoldgicos.

+ Debemos destacar la gran motivacion en la consecucion de los proyectos generados por las
mesas territoriales de los siguientes departamentos; General Belgrano, Chamical, Angel
Vicente Peiialoza, Famatina y Vinchina.

» Debemos destacar la originalidad de los proyectos generados por el Departamento General
Belgrano, donde es notoria la madurez de los mismos.

+« Gran parte de os proyectos son de cardcter sinérgico, por {o que el equipo técnico sugiere se
lleven a la practica en forma conjunta.

» Cabe destacar fundamentalmentie al eje de desarroilo local que ofrecen los proyectos que
involucran a artesanos y productores rurales porgue son los proyectos que conforman al grupe
mas numerosc de beneficiarios direclos en tedos los departamentos. E! equipo técnico sugiere
continuar con los proyectos que impliquen e! desarrollo de emprendimientos comunitarios de
productores rurales y artesanos, de conformacion de cuacpos de guias locales, de conciencia
turistica y capacitaciones en turismo, junto con el marco legal que permita que todas estas
actividades puedan realizarse £n forma sosienida y susteniable.

+ Las metas originales del equipo técnico, asimismo como la metodologia de trabajo de campo y
de analisis de posterior de la informacién han probado ser ampliamente exttosas.
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ANEXOS
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01 - Original de disefio de un CD ROM, master, multimedial Departamentos Sanagasta y Angel V. Pefialoza

02 — Originales diseno de mapas de las regiones turisticas de ia provincia: Valle del Bermejo ,
Ruta de los Caudillos y Valles y Montaiias.

208



209

AGRADECIMIENTOS

209



210

AGRADECIMIENTOS:

Nuestro méas sincero agradecimiento a todos aquellos que colaboraron con el desempeiio de nuestro
proyecto, en especial a

Lic. Gustavo Remorini, Coordinador Generai del Programa de Desarroilo de Destinos Turisticos de La Rioja.
Lic. Jose Gaitan Coordinador del Consejo Federal de Inversiones Provincia de La Rioja.

Walter Montivero, Director de la Agencia de Tursmo de La Ricja.

A los encargados del Area de Turismo de los departamentos participantes,

Juan de la Vega, Angel Vicente Pefialoza.
Lic. Soledad Cosseddu, Gral. Belgrano.
Ceferino Tanquia, Independencia.
Nicolds Mercado, Gral. Facundo Quiroga.
Juan Merodio, Chamical.

David Valenzuela, Gral. Lamadrid

Alicia Ormeiio, Felipe Vareia

Jorge Paez, Famatina.

Claudia Lanza, Vinchina

Jorge Romero, Sanagasta.

210



