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Introduccidn

El presente informe corresponde al desarrollo y resultados del primer curso,
realizado en la ciudad de Santa Fe entre los dias 13 al 17 de marzo de 2006. Cabe
sefialar que estos cursos que en principio fueron propuestos para realizarse en
cuatro fines de semana de jornada y media, se realizan en cinco jornadas
consecutivas de seis horas catedra cada una, por resolucién conjunta con la
provincia ya que se estima que los gufas de pesca, principales receptores de esta
instruccion, cuentan con mayor tiempo disponible en las jornadas comulnmente
llamadas “laborables” Es por esto, que algunas actividades pueden no coincidir en el
orden cronolégico con lo asentado en el plan de trabajo. Sin embargo todas ellas
han sido completadas como se vera en este informe.

Difusién y convocatoria:
Tal lo previsto la difusidon y convocatoria fue realizada por el area de comunicacion

de la Sub Secretaria de Turismo. A tales efectos se colocaron avisos en periédicos
locales y de localidades vecinas, como el Diario La Capital de Rosario, medio este
de llegada a toda la provincia. (Copia Anexos 2 y 3 ) La convocatoria a este primer
curso fue dirigida basicamente a la ciudad de Santa Fe, y zona de influencia directa
como Santa Rosa de Calchin, Sauce Viejo, Cayasta, Frank, Coronda y Rosario. Se
publicaron ademas gacetillas en el portal de la Sub-Secretaria da Turismo, y en la
red de noticias virtual CDRF, y en la version virtual del Diario La Capital de Rosario
(Copias en Anexo1) Se colocaron afiches en casa de pesca locales. Se cursaron
correos electronicos con un parte de prensa a guias, cabanas, y Sub-Secretarias de
turismo de las localidades arriba detalladas. La cantidad asistentes a las charlas
previas fue importante quedando anotados 9 cursantes. El resto de la concurrencia
manifesto gran interés luego de conocer los temarios, decidiendo muchos de elios
programarse para tomar el subsiguiente curso ya que les resulta mas cémodo en
horarios y lugares de dictado de clases. A quienes completaron el curso se les
otorgo el correspondiente certificado de asistencia ( Muestra anexo 4)



Némina de Inscriptos:

Apellido y Nombre Actividad DNI
Toso, Lorenzo Guia de pesca 30 097 405
Operador de
Malvichino, Alfredo Turismo 13 925 475
Duerio Casa de
Hartman, Ernesto Pesca 7776 724
Erdmann, Federico Guia de pesca 8 095 517
Gamboa, Ernesto Miembro ONG 92 561 630
D'andrea, Mario Guia de pesca 20 725 423
Behrenz, Alfredo Pescador 6 304 443
Pilatti, Francisco Estudiante/Pescador 36 447 624
Ambrosio, Dario Guia de pesca 20 403 469

Perfil de los cursantes y asistentes a charla presentacion:

Se ha notado una interesante diversidad de perfiles entre los cursantes, importante a
considerar como un muestreo del publico para préximos cursos, y para todo posible
pian de desarrolio posterior como charlas, conferencias, mesas redondas, que la
provincia planifique a futuro a fin de afianzar este trabajo tendiente a jerarquizar el
producto turistico en cuestion. Entre los presentes se incluye una mayoria de guias y
operadores turisticos. Contandose también con comerciantes en pesca, un guia
quien ademas escribe sobre pesca en un medio local de deportes. Un miembro de
una ONG dedicada a la re insercion de ex trabajadores de rio, y publico en general
dedicado a actividades diversas con relacién al turismo o la pesca, basicamente con
interés de conocer el perfil del mercado al que se apuntara con este nuevo producto,
y conocer las herramientas necesarias para brindar mejor calidad de servicios en
SUS areas.



Lugar fisico vy elementos didacticos utilizados:

A efectos de facilitar el desenvolvimiento de las clases y lograr una fluida interaccién
entre teoria y practica los cursos se realizaron en uno de los paradores del Complejo
Playas de la Costanera. Este lugar cuenta con comodidades en el interior que
permitieron desarrollar con amplia comodidad las actividades tedricas y el atado de
moscas. Contar con el agua, elemento esencial para la practica de lanzamiento a
solo unos pocos metros, y la tecnologia aplicada a la actividad didactica, permitieron
cuidar detalles como realizar filmaciones de cada alumno en sus movimientos,
regresar al salon, proyectar , analizar los errores y corregirlos en cuestion de
minutos. Todas las clases se apoyaron con proyecciones de videos y presentaciones
emitidas por pantaila, incluso se trabaj6é con una versién proyectada del manual de
procedimientos. (Fotografias y videos en anexc 1)

Objetivos:

Tanto los objetivos generales como los especificos fueron alcanzados
satisfactoriamente en base a los criterios de evaluacion establecemos.

* Los cursantes expresaron la necesidad de compromiso individual y colectivo
respecto de la sustentabilidad y la conservacién de los recursos naturales

* Notaron la necesidad de aumentar la calidad de la oferta de servicio

* Adquirieron las habilidades basicas fundamentales en el lanzamiento de un equipo
de mosca

* Desarrollaron las habilidades y técnicas basicas del atado de moscas

* Adquirieron fos conocimientos generales de la pesca con mosca

* Debatieron sobre las posibilidades de desarrollo de este producto y las condiciones
para agregar valor a mismo

Desarrollo de contenidos

1-Metodologia aplicada _en el desarrolio de los contenidos y_actividades
realizadas

- Lanzamiento: 3 horas diarias

- Atado de moscas: 2 horas diarias

- Talleres tedricos: 3 horas diarias

- Mesa redonda sobre el producto turistico pesca con mosca 4 horas
- Salida de pesca 4 horas



2- Contenidos teoricos desarrollados

- Teoria general del lanzamiento en pesca con mosca. Diferencias con otros estilos

- Ambitos y equipos y especies de la pesca con mosca en general, en particular de
nuestro pais ({tanto en agua satada como en agua dulce) y més especificamente de
la cuenca del litoral.

- Proyeccion de videos de lanzamientote pesca con mosca.

- Prayeccion de video sobre estrategias de pesca con mosca

- Equipos necesarios (cafa-reel-linea-leader-mosca y accesorios) para cada
ambiente y especie del pais. Especificamente del litoral mesopotamico.

- Lecturas de agua en general, en particular de rios trucheros desconocidos para los
cursantes, y especificamente de los ambientes conocidos por los cursantes como
rios, y arroyos de la zona litoral.

- Desarrollo de vocabulario técnico especifico en ingles.

- Pesca a con la modalidad de vadeo y embarcado. Normas de seguridad.

- Ubicacion de la embarcacion en funcién de la mayor comodidad del cliente.

- Cuidado y mantenimiento de los equipos de pesca, embarcacién. Elementos para
transporte de alimentos, cuidados bromatolégicos. Estilos de alimentacién

- Teoria basica sobre atado de moscas: Materiales, herramientas, nudos etc.

MESA REDONDA (Actividad incluida dentro del médulo teérico)
Se desarrollé mediante la presentacion de un PPS por parte de la experta tocandose

los temas detallados a continuacion y debatiendo sobre los mismos durante el
desarrollo de la mesa redonda.

Temas

* Perfil del mercado consumidor nacional e internacional de pesca con mosca

* Estandar de calidad el servicio

* Posibilidades de servicios subcontratados

* Pautas para la elaboracion de un proyecto de emprendimiento de un proyecto
turistico dirigido a pescadores con mosca.

* Perfil del guia de pesca con mosca. Habilidades, conocimientos y valores

*

Nociones elementales de marketing turistico en general y particular en
emprendimientos dirigidos a oferta de pesca con mosca.



* Analisis comparativos de tarifas en el rubro con ofras regiones del pais, que
ofrecen el servicio. Diferenciacién entre tarifas nacionales e internacionales.
Servicios y comodidades ofrecidas en cada caso en particular.

* Promocion del producto: Paginas web, folleteria, medios graficos especializados,
ferias, etc.

3- Contenidos Préacticos

- Lanzamiento roll cast

- Cast de levante y tendido

- Falso cast

- Doble tirén

- Lanzamiento con shooting taper

- Filmacién, proyeccién, y andlisis y correccion de errores de grabaciones
particulares de cada alumno

- Atado de moscas basicas para trucha : Marabou Streamer y Woolly Word
- Atado de pelos de ciervo: Mosca Hi Ti

- Atado de moscas mixtas con pelos y plumas: Mosca Desiver

- Atado de cabeza tipo "andino” Mosca: Desiver Andino

- Atado de moscas con pelos no tradicionales : Mosca Muflona

- Demostracion de atado de poppers

- Nudos necesarios para utilizar en los aparejos de pesca con mosca

Referentes:

Del analisis del perfil de los cursantes se determiné que los sefiores: Alfredo
Malvichino y Ernesto Gamboa seran los referentes locales. Los criterios utilizados en
la eleccién se basan en:

Conocimiento del mercado turistico local: Sr. Alfredo Malvichino que posee una
empresa de turismo receptivo y demostré gran interés en el desarrollo de la oferta en
torno al producto en cuestién, mostrando también condiciones de liderazgo y
convocatoria. Liderazgo y capacidad de organizacién: Sr. Ernesto Gamboa quien
pertenece a una ONG de Santa Fe dedicada a la re ubicacion laboral de personas
anteriormente dedicadas a actividades relacionadas con el ric y por distintas razones

en su mayoria coyunturales, se han visto obligados a dejar de ejercerlas. Esta
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persona ha manifestado gran creatividad en la bisqueda de nuevas soluciones para
viejos problemas.

Se mantuvo con ellos una charla conjuntamente con un representante del ministerio
de la Produccion, explicandole que se espera de ellos como referentes y
estableciendo los canales de comunicacion futura entre eflos, los docentes, y las
areas de la provincias que manejan este proyecto y se encargaran de su continuidad
en el futuro, a fin de lograr nuevas tareas que enriquezcan esta experiencia y
aumenten la difusién entre todos los actores del area que a partir de ahora les
compete.

Conclusiones y sugerencias :
a) Habiendo en la zona emprendimientos turisticos en funcionamiento para la

recepcion de turismo extranjero en actividades de caza, una de los puntos en que
este equipo de trabajo quiere hacer hincapié es en la necesidad de alentar a los
propietarios de esos Lodges a fin de que, con guias convenientemente preparados,
aprovechen la infraestructura de servicios con la que cuentan, para brindar servicio
de pesca con mosca ya que ademas esta actividad se desarrolla basicamente en la
contra temporada de la actividad principal de esos establecimientos. Esto, no sélo
daria continuidad de trabajo a las personas que se desempefian en tareas
domesticas en los Lodges, durante el cierre de la temporada de caza, sino que
ademas daria la posibilidad de incorporar nuevos guias con el l6gico incremento de
huéspedes, cubriendo plazas hasta ahora ociosas, conh excelentes tarifas. Un nuevo
aspecto del negocio que tal vez no ha sido analizado hasta el momento por carecer
la zona de recursos humanos calificados.

b) Es conveniente la planificacién de eventos y reuniones permanentes con las
areas involucradas en la prestacion de servicios a estos nuevos y productivos
mercados. Presentaciones con ejemplos de otros emprendimientos en el pais y el
exterior son la via adecuada para transmitir a los empresarios locales las amplias
posibilidades que productos como este tienen para ofrecer. Estos ambitos seran
también propicios para concientizarlos respecto de la importancia del recurso natural
que representa la cuenca del Parana a tales efectos, y la necesidad de su cuidado.
¢) También resultara una cuestion de importancia la incorporacién de materias
relacionadas con este producto turistico en las carreras que se dictan en los

institutos terciarios de la provincia, tanto publicos como privados. Debe tenerse en
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cuenta que “Pesca con Mosca” es uno de los productos turisticos mas redituables
probado a nivel mundial, y que en la zona casi todo esta por hacerse, estamos sélo
dando los primeros pasos, por lo tanto el potencial de desarrollo es extremadamente
importante, mas aun para quienes se atrevan a encararla en estos tiempos de
‘génesis” ya que tendran grandes posibilidades de crecimiento a mediano plazo.

Silvina Trapg Marzo- 2006




ANEXO 2

2 + TURISMO » La Carrta, domingo 12 de merzo de 2006

CONCEPCION DEL URUGUAY

EL LITORAL SE POSICIONA
COMO CENTRO TURISTICO

La ciudad entrerana invierte para consolidarse como destino. Las playas sobre el
rio, la pesca deportiva, las reservas naturales y los recorridos histéricos la apuntalan

on importantes dusarroilos en infraes-

tuciura, y atractivos incenlivas a 1a in-

vorgidn privada en akjamiento, Con-
cepcidn del Uhuguay abrid una apuesta fusna
B pOSICIONATES COMa o de ks centros turis-
ticos dal Litaral,

Situada a orillas del rfo Uruguay, Concep-
cién del Uruguay a8 una ciudad de 75.000 ha-
bitantes, fundada por don Tomas de Roacamo-
ra, ef 25 de junio de 1783, -

Esta rodoada por montes, arroyos
y costas que la han perfilado coma un auténti-
©o producto haistico, Conscientes de elio, las
autoridados locales desarofiaron un programa
do desarrolo en infrasstroctrs qua intereso al
Banco Mundial para su financiackin,

*Se wivirieron 36 milones de pesos on ki cons-
truccidn de ba defenes sur de la cudad contra las
inundaconses del ro Unuguay”, destaod of sub-

costanara, cof [luminacién, bancos, cantares
y una coliteria, toge anaugurar en las prax-
mas semanas. Aslmismo, ya s& licltaron las
obras para transformar en autopista el tramo
Guateguaychu-Concepcitn del Unsguay, de
Ruta Nacional 14.

*Dentro do asia plan no podia faliar ta in-
vorsién gn alojamiantc para soportas un creci-
mianto dol 10 por clento anual en los GRimes
1193 anos ", subrayo Gay. £n consecusncia, el
gobiemo comunal lanzé un ambiciosa progra-

ma da aliento a ka inversion on alojamiento, que |

banelicia con desgravacionas impositivas du-
ranie 10 afos.

En tos primares cinco afos, la desgravacion
as dal 100 por clento; en fos tras ahos siguian.
1es, sa reduce al GO por clento; vy en los Gitimos
dos arios, es ded 40 por cienta.

"Ello significé un importante aluvion de in-
versiones ya concratadas y otras puestas en
marcha para duplicar la capacidad hotelers do
1.400 plazas™ indicd Gay.

En ese seniido, las inversiones realizadas
an |os dos ulimaa afos en construcodn y am-
pliacion superan tos 6 miflones de pesos.

Concepclon det Uruguay s una cludad tu-
fistica, pero tambidn con una rica tradicidn his-
tdrico-cultural. La destacada participacin de

Playas daradas y busna pesce, los dos atractivos de Banco Pelay.

sus hombras en la consiruccion da la Argenti-
na en el sigie XIX, hizo de su palsaje un digno
ascenario para las acentecimlentos irascen-
dentales que forjaron al pais,

Conocida popularmente como la Capltat de
in Cullura Entrerriana, posee oGho monumen-
tos histéricos nacionales enira los qua sa des-
faca & Palaclo San.Joeé, que fus |a resfdenda
principal del primor presidenia constitucional
da In Argantina, el genaral Justo José de Ur-
quiza, hay Mussa Hisldrico Nacicnal.

Sobre gu ribera cuanta con seis bamnearios,
playns o islas qua brirdan fas mas varladas po-
sibikdades de disirutar def 50l practicando es-
qui asuditico, volardsmo, remo, wirktsurt, et sk,

wakeboard, natacin o pesca de dorados, pa-
|eroyes, surubles, paciies y armados,

Banco Palay a5 una de |as playas mas im-
porianies de 1a provincia, ubigada en la Isla de
Lag Garzas, a § kildmatres det centro. El bal-
nearia abarca 7 kidmetros de extension y po-
sea capacidad para 1.500 campamentos.

Al tada, wstd Paso Vera, una autdntica ra-
serva natural protegida, con playas rodeadas
da agua clars y mente virgen, en un antome de
axubserants forastackn.

Mas alejada s¢ ublca ta isla naiural Cam-
bacud, con & kiémeiros de playas de suaves
pendientas que confonTian una especio de gran
banco da arenas blancas.

Quinteaheras en Disney, Un centanar de quinceafiaras rosarinas cumplieron su suaho da
visitar Disnayy. Violvieron a Rosario después de conocer los pamuos temdficos de Orlando y
ta ciddad da Miarmi. Pasearon por Animal Kingdom, Sea Wrid, Epeol Camer, Magic Kingdom,
la isla de la aventuras, Busch Gandans y los estudios Liniversal, Fuaron a centros de compras

y conaron an Planet Hollywood y Hard Rock Cafe. £1 grupo fue acompafiado
fmantades. Las préxdmas salidas asidn programeanas per ko y lebrero v julio de 2007, I

m

de quias expa-

El empresarnio jzponés Deisube Enomato sor el
cuano fista espacial que viaje a ka Estacn Es-
pacial Inkamacional (155). Enomoto, do 34 afos,
superd [as pruebas médicas an la agencia os-
pacial usa y ahor@ comenzanm el angenamisn-
t0 odsmico, Ademds, apranden neso, informd la
empresa Space Advertures, que se ocupa de
vonder esta tipo de viajes.

Enomoto subird a bondo da un cohetn Sayuz
TMA-9 en sepliemive proximo y despegard des-
de ol cosmddroma de Baikonur sumbo a ta 1SS,

La empasa no din a conocer cudntos miko-
nes do dolares pagd el padre de dos hos pam
hacer realidad su suefio de viajar al espacio.

Loa tres hurisias espactales antadores —los
esladounidenses Denrés Tito {2001) y Grogory
Ctzon (2005) y of sudafricano Merk Shuttfeworth
(2002)— gastaron, sequn kos madis estadounk
denses, unos velnte rrlliones de délanes por via-
jar y permanecar diaz dias en &) espacio.

Enomaolo, que s¢ haco #¥amar "Dice-IC, va ha-
bia anurciado el 3 de noviermbre del Bia pasa-
do su intencidn de ser e preeme turista sn volar
anlss.

5o convertira asi an el pimar Wrists ospacil
privado da Japon y de Asia. Antes de &, seis as-
fronawaes japeneses volaron a la 1SS,

Segun los daos biogrdficos, Enomoko fue has-

EXPLORADOR DEL ESPACIO

SANTA FE

CURSOS DE
PESCA
CON MOSCA

La Subsecrotarfa de Turlima deo la Provin-
cia de Santa Fa juntamente con el Consefo
Foderal de inversiones, y dentrs dal plan da
aslstencia para capscitacion turistica, orga-
6 tros cursos de pesca con mosca. Los
mismos no tendran costo alguno, semdn dic-
lados por instructores de lr Orvis Fly Fishing
School y tendrén un cupo limitadag,

En 1a capacitacién 1endrédn prioridad los
gulas de pasca que estén en aclividad y que
NO posean equipos; luego los Imaresados a
Incorpararss B da actividad. Quienes pose-
an equipos da pescn Con mesca, podran ac-
ceder al curso sin imiteciones.

El temario, adelantaren, comprenderd
lanzamiento can ¢quipo de mosca, arma-
do da meoscas y leofia da la pasca con
mosca.

El primar curso estd previsto para ma-
fana y el 17 ge maszo an Ia civdad de San-
1a e, an ef local de Triterto de la costanera
Este,ennorarkode 9 a 12y de 14 a 17,

Elintorés por los cursos se sustenta en
que la pasca deportiva adquiere una de-
manda crecients en el [Horal sanfafasino,
donde los pescadaras buscan algunas es-
pocies en particular, as! como la practica de
diversas téenicas de pesea o ks pramios y
trofeos que Sirecen ke concursos.

Conciencla conservacionista

L& pesca depaortiva sa tia convartido en
una tla Ins actividades mas popularas dal
mundo y, a rovés de la practica de pesca
con davil , 5@ hace sustentabla para la
explotacion lurlztica.

La pasca con mosca, maxima axpresion
deportiva dentro da esta deporte, 85 un as.
lilo que prodkice mAximo impacto educativo
y lormacidn e conclencla conservacionis-
1a, siendo de mayor valor agragadeo on la
pravigion da servicios turlsticos y.de menor
impacio amblontal. .

Esla actividad esti tomando auge en
nuestro pals, ya soa por ¢ Incremento de
pascadoras nativos o por Ios extranfores que
nos visian. Nugstra fauna Icticola poses es-
pecies do intords para este Hpo de pesca,
espaciaiments &l dorado.

Los imorpsados puaden comunicarnsa por
g-mail A coordpnt @ arnat.com.ar, o iglefdni.
camaa a la Dirpceiin Gensral de Turismo,

0342 4574625/4824.

-

ta 2003 vicepresidente da la amprasa LiveDoor,
penenacknts at sactor de la tecnologla de la in-
formacidn. Actusimenta se ocupe da et Ata.
SOMAr & kwersoras y vialar. "Dice K™ as aficiona-
do a los coches deporivos y Ias Camprns da arts
¥ le apasions ia vele,
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