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INTRODUCCION

Las actividades agroindustriales de la Provincia de Tucuman generan un
PBI de alrededor de 3.000 millones de pesos al afio. Entre las principales, se
encuentran las del complejo del azicar y del limon, responsabies de dos terceras
partes del total agroindustrial.

En el complejo azucarero, a partir de su desregulacion a principios de los
noventa, se han producido importantes transformaciones en todas las etapas
productivas, con una tendencia a la concentraciéon gue se ha ido profundizando
en los Gltimos afios.

Por su parte, en el complejo limonero, que surge como una alternativa
para la reconversion productiva de la Provincia, la produccién se caracteriza por
estar muy integrada verticalmente. Grandes explotaciones primarias integradas a
las plantas de empaque y a las de procesamiento industrial, donde el pequefio
productor agrario no tiene cabida. '

En parte, esto explica la presencia de un gran nimero de productores
minifundistas que caracteriza a la provincia y que no encuentra una opcién
economica y estable. Dichos productores tienden a ser desplazados de la
produccidn del azlicar por no alcanzar niveles de productividad suficientes, y no
tienen cabida en la produccidn limonera. Este panorama se completa con la
expansion en el territorio tucumano y durante los uUltimos afios, de los cultivos
extensivos como la soja y demas granos, que aportan a la produccidn cerca de
500 millones de pesos al afio y donde los pequefios productores tampoco pueden
insertarse, por problemas de escala.

Esta problematica ha llevado a distintos organismos oficiales, provinciales
y nacionales, a formular propuestas de acciones tendientes a reconvertir o
diversificar la produccidn, a fin de colocar en posicién de mayor ventaja al sector
mencionado, dentro de las estructuras productivas existentes, o de insertarlo
mediante nuevas alternativas con mayores posibilidades.

La idea es que estos proyectos alternativos permitan la reconversion y
diversificacién de fa produccién, optimizando la capacidad del productor y su
familia a fin de elevar su productividad y mejorar su calidad de vida. También se
apunta a crear nuevas fuentes de trabajo a través de la agroindustria e
incrementar la actividad econdmica a través de un proceso autosostenido.
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El objetivo de este estudio consiste entonces en el andlisis de las
posibilidades de expansidn y desarrollo exportador de las actividades productivas
del sector agroalimentario, que han sido evaluadas como¢ producciones
alternativas, para la reconversion de los pequefios productores de la provincia.
Es decir, la idea central es complementar el andlisis de las posibilidades de
expansion de estas producciones no tradicionales a partir de la demanda y las
condiciones de ingresc que estos productos encuentran en los mercados
internacionales.
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RESUMEN EJECUTIVO

Las producciones agroalimentarias alternativas, también ilamadas no
tradicionales, constituyen un conjunto muy heterogéneo de productos que
incluye bienes vegetales y animales, con destino principalmente alimentario. Se
trata de productos que resultan rentables aun en pequefia 0 mediana escala, que
son diferenciados y que no se negocian en grandes mercados internacionales.

En el capitulo primero, para efectuar la seleccién de actividades
alternativas a abordar en el trabajo, se tuvieron en cuenta las caracteristicas que
fa provincia posee en cuanto a climas y suelos, priorizando aquellas actividades
que cuentan con una incipiente produccidén en la provincia y, preferentemente,
con cierta experiencia exportadora a nivel nacional.

Con atencion a las pautas establecidas, los productos elegidos fueron:
Alcaparras, arandanos, caracoles, chinchillas, especias y arométicas, flores,
frutillas, hongos y trufas, miel, paltas y papaya.

Asimismo, se consideré en forma genérica a los productos orgdnicos,
explicitando su definicibn y marco regulatorio nacional e internacional, e
inciuyendo también diferentes estimaciones sobre producciéon mundial y nacional.

Sobre el universo de productos seleccionados, se procedié a determinar
las caracteristicas del cultivo/producto, realizando asimismo un andlisis de la
oferta a nivel mundial y nacional, a los fines de contextualizar la produccién
nacional en términos de escala, competencia externa, estacionalidad y otras
singularidades presentes en la produccion doméstica.

En el segundo capitulo se efectud un andlisis pormenorizado de las
exportaciones de los productos elegidos, desdoblando el estudio en ventas
externas nacionales y ventas correspondientes a la provincia de Tucuman.

Finaimente, en el tercer y cuarto capitulo se estudiaron las
caracteristicas de la demanda externa, tanto en io referente a principales
mercados importadores como asi también a las condiciones de acceso a dichos
mercados.

Al respecto, cabe comentar gue la Unién Europea se presenta como el
principal mercado para los productos elegidos, seguida a una significativa
distancia por el NAFTA y el mercado asiatico.

Para evaluar las condiciones de acceso a mercado se considerd
conveniente detallar los aranceles y todo tipo de barreras vigentes a nivel de
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cada pais demandante, seleccionandose los 5 principales paises compradores de
los productos bajo analisis.

En el caso de la proteccién arancelaria pudo observarse que la mayoria
de los productos cuenta con aranceles relativamente bajos o cercanos a cero. Los
aranceles altos corresponden a mercados oferentes de los productos analizados,
como por ejempio los que gravan las importaciones de flores y hongos en ia UE.

Con respecto a los Derechos de Importacién Especificos Minimos (DIEM),
cabe destacar que los mismos gravan las importaciones de frutillas (en fresco y
en mermelada), hongos y trufas, miel y paitas.

Las Barreras No Arancelarias (BNA) afectan a todos los productos
seleccionados con la excepcidn de las aicaparras y los caracoles. Las formas mas
frecuentes en que éstas se presentan es a través de licencias no automdticas,
que actian como un control o limitacion a las cantidades importadas. Los paises
de la Unidén Europea, EEUU y Japén, son quienes mas recurren a ellas.

Finatmente, con la informaciébn relevada acerca del tratamiento
arancelario y las BNA que afectan a los productos seleccionados, se construyd un
Indicador de Potencial de Desarrollo Exportador de las Producciones Alternativas,
que adquiere mayores valores cuando menor es la cantidad de trabas o barreras
que enfrenta el producto.

De su puesta en practica resulté que los productos con mayor valor del
indicador son los de menor significacidn por tratarse de producciones muy
incipientes como en los casos de los caracoles, alcaparras y papaya.

En funcién de este resultado y de la corroboracién que ias exportaciones
chilenas, practicamente de todos los productos seleccionados, recibe un
tratamiento mds favorable que los nacionales fruto de los diferentes acuerdos
celebrados por el vecino pais, se torna necesaria la formulacién y evaluacién de
politicas publicas que tiendan a brindar informacién y capacitacion a aquellos
emprendedores que quieran iniciarse en la produccién de alguna de estas
afternativas, sugiriéndose asimismo que la provincia participe en las
negociaciones en curso para lograr que, especialmente los acuerdos con ia Union
Europea y el ALCA, se contemple la mejora en las condiciones de acceso de estos
mercados para las producciones alternativas.
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CAPITULO I. INVESTIGACION Y RECOPILACION DE LOS ESTUDIOS
SOBRE LAS ACTIVIDADES PRODUCTIVAS ALTERNATIVAS.
IDENTIFICACION Y ELABORACION DEL MAPA PRODUCTIVO.

1.1- Producciones agroalimentarias alternativas

Estas producciones, también llamadas no tradicionales, constituyen un
conjunto muy heterogéneo de productos que incluye bienes vegetales vy
animales, principalmente con destino alimentario. Se trata de productos que
resultan rentables aun en pequefia 0 mediana escala, que son diferenciados y no
se negocian en grandes mercados internacionales, siendo sus precios superiores
a los de los commodities tradicionales. Pueden ser productos sin elaboracion,
como los primarios, o con distintos grados de elaboracién, los que se clasificarian
como Manufacturas de Origen Agropecuario.

Por otra parte, todos estos productos alternativos pueden ser elaborados
en forma orgdnica, obtenidos a través de procesos sustentables, con la
utilizacidn de insumos naturales y procedimientos controlados, logrando obtener
por ellos precios muy superiores,

De acuerdo con la informacion relevada de diferentes fuentes
bibliograficas, asi como de los organismos publicos y privados que entienden en
estos temas, se construyd un listado, que no pretende ser exhaustivo, de los
productos alternativos o no tradicionales que se producen en el pais:

-Frutas de carozo (duraznos, ciruelas y damascos), frutas tropicales y
subtropicales (paltas, mangos, mamén, papaya, tunas); frutas finas (cerezas,
arédndanos, frutillas, frambuesas, grosellas, moras); kiwi, kaki; frutas secas
(nueces, almendras, nueces de pecan, pistacho, avellanas, castafas);
alcaparras, especias y hierbas aromadticas y medicinales; minihortalizas,
hortalizas para comunidades de origen asidtico, papines andinos/nortefios;
maices andinos, quinoca; hongos: champignons, portobelos, girgolas, shiitake, y
trufas; lombricompuesto; pieles de chinchilla, carnes con denominacién de
origen, con trazabilidad; carnes de conejo, rana, caracoles, iguana, carpinchos,
flandues, Hamas; carnes de caza -silvestres- (liebres y perdices); acuicultura
(cria de truchas, pacl, pejerrey, moluscos y otros), cotos de pesca; cria de
animales salvajes en cautiverio para faena y cotos de caza (ciervo, jabali, bifalo,
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jabato, faisan); flores de corte, flores secas, plantas orhamentales, bulbos de
flores.

1.1-1. Criterios de seleccion

A fin de seleccionar las actividades alternativas que van a ser analizadas
en este estudio, en relacién a su potencialidad exportadora, se tuvieron en
cuenta un conjunto de variables. En principio, se consideraron las caracteristicas
que la provincia posee en cuanto a climas y suelos, buscando las actividades
para las que tiene mayores aptitudes. Particularmente se escogieron aquellas
que ya se estan desarrollando en la provincia, aunque sea en forma incipiente.
También se tuvieron en cuenta las producciones en las que el pais ya tiene
alguna experiencia exportadora.

De esta forma, fueron seleccionados 11 productos que denominamos
“nucleo”, a partir de los cuales se pretende analizar a toda la cadena de la
produccion alternativa. Por ejemplo, si se investiga sobre las oportunidades de
exportacion de las frutillas (productos ntcleo), el andlisis abarca a las frutillas en
fresco, congeladas, conservadas, en pastas y purés asi como a las mermeladas.
En el caso de las pieles de chinchillas, se analizardn las posibilidades de
exportacion de las pieles sin curtir, curtidas, y de las prendas de vestir
elaboradas con esas pieles.

A continuacion se presenta el listado de los productos aiternativos que se
van 3 analizar, cuyo detalle y posicion arancelaria asociada se adjunta en el
Anexo I.

Alcaparras
Ardndanos

Caracoles

Chinchillas

Especias y aromaticas
Flores

Frutilias

Hongos vy trufas

Miel

Paltas

0o NSO AW N

[
- Q

Papaya
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De todos estos productos, excepto las alcaparras, tenemos constancia de
su produccidn en Tucuman. En algunos casos, como en el de caracoles, esta
produccién es todavia incipiente y existen muy pocos productores. En otros,
como en el caso de las pieles de chinchilla, la experiencia de la produccidon ya
data de varios afios y se cuenta con un grupo considerable de productores.

1.2- Fichas de productos

A continuacion se presenta la ficha técnica de cada uno de los productos
alternativos. Se incluyen los datos técnicos, las caracteristicas de la produccién,
la informacién sobre la produccién mundial, la oferta nacional y la que
corresponde a la provincia de Tucuman.

1.2-1, Alcaparras
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

Las alcaparras son botones {capullos) florales de una milenaria pianta de
ciclo estival lamada caparis spinosa, originaria de las regiones aridas de! Asia
central u occidental, y que se extendid posteriormente a los paises de las riberas
del Mediterraneo. La planta suele medir entre 30 y 40 cm de altura y en suelos
con laboreo y con los beneficios de la humedad, tiene un desarrolic vy una
produccién significativos. En nuestro pais el cultivo es muy reciente por lo que no
se cuenta con una vasta experiencia,

Por sus caracteristicas, las alcaparras se pueden cultivar practicamente
en todo el territorio argentino, su rusticidad las hace aptas para los suelos
pobres. No obstante, es importante contar con un buen drenaje ya gue no
soportan el anegamiento. También es necesario que cuenten con suficiente
luminosidad y calor durante el verano.

El clima no es condicionante para este cuitivo. Las alcaparras, al ser una
especie originaria de zonas desérticas y semi-desérticas, se desarrollan bien en
condiciones de altas temperaturas y juminosidad, baja humedad ambiental y
fuertes vientos. Su rango térmico va de -8° a 409, soportando muy bien las
heladas; sélo es necesario tener tierras que no se aneguen, ya que éste si es un
condicionante.

11
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l.a alcaparra se cultiva principalimente por sus botones florales que brotan
y son cosechados antes de ia apertura de la flor. Los mismos son preparados en
salmuera, sal o vinagre, y son empleados como un condimento fino de cocina -
principaimente por consumidores europeos- aungue también son requeridos por
el sector farmacéutico.

Oferta mundial

La produccién mundial de alcaparras se estima en 50.000 toneladas
anuales, siendo los principales productores Marruecos, Turquia, Siria y Espafia.

El comercio mundial de alcaparras involucra cerca de 160 paises y
aproximadamente 30 mil toneladas. El flujo de comercio internacional ha estado
cada vez mas expuesto a la influencia competitiva de Marruecos y Turquia, los
volimenes comercializados estén en constante aumento, pero los precios tienen
una tendencia declinante producida por la fuerte competencia entre dichos
paises.

Marruecos domina el escenario mundial, concentrando alrededor del 45%
de las exportaciones. Le siguen Turguia con el 18%, Siria con el 8,5% y Espafia
con el 8%. Es interesante destacar que en 1990, Espafia lideraba las ventas y
fue cediendo terreno en favor de Marruecos, pais al cual le transfirié su
tecnologia y experiencia.

Por el lado de las importaciones, se destacan Espafia y Alemania, que
concentran conjuntamente mas de la mitad de las compras mundiales. También
exhiben una participacion relativamente importante, Venezuela, Suiza, Canada e
Italia.

Oferta local

La reducida oferta local se concentra mayoritariamente en el
departamento de La Banda, en la provincia de Santiago del Estero. A pesar de
gue Tucuman cumple con las condiciones climéticas y de suelos para producir
alcaparras, de acuerdo con informacién de la Estacidon Experimental
Agroindustrial Obispo Colombres, no existen estadisticas sobre produccion en la
provincia.

12,
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En Argentina no existen acopiadores puesto que nuestro pais se nutre de
alcaparras originarias de terceros paises. Por dicho motivo, el precic de la escasa
produccion local de alcaparras se fija en funcién del de importacion.

La cosecha, que se realiza en forma manual, comienza en el mes de
septiembre, llegando a su mayor volumen en los meses de noviembre-diciembre-
enero, prolongandose asimismo hasta el mes de mayo. Los porcentajes
obtenidos corresponden a Extrafinas (25%), Medias (55%) y Grandes (20%).

Los mayores rendimientos y el recupero de la inversion inicial se logran
cuando fa planta ha llegado a los 5 afios de edad, a partir de esto se optimiza y
estabiliza 1a produccion pudiendo obtenerse unos 6 kilos de alcaparra por planta.
De esta manera, el rendimiento por hectarea es de unos 8.000-9.000 Kg.,
pudiendo variar de acuerdo con el tipo de suelo, tas condiciones climaticas, las
labores culturales, etc.

Una explotacién promedio de 1 ha requiere, durante el afio inicial (afio
0}, una inversion de $9.600 en plantines (aprox. 1.600 plantines), $400 en
herramientas (carretillas, palas, machetes, etc) y $300 en labores culturales,
totalizando una inversion inicial de alrededor de $10.300. Durante el afo
siguiente no se realiza inversién alguna y recién en el afio 2 la adquisicién del
seleccionador de alcaparras demanda una inversién de $1.600, que no se repite
en los aftos siguientes.

Su mercado es muy amplio, no hay cultivos en Latinoamérica y tienen
una fuerte demanda externa. El precio de las alcaparras a granel esde u$s 4 a 5
el kilo y fraccionada supera los 7 délares el kilo.

El consumo interno, que en los ultimos afios ha presentado un sostenido
aumento, ronda actuaimente los 30.000 Kg. / afio y se atiende a través de
importaciones originarias mayoritariamente de Espafa y de Marruecos.

1.2-2. Arandanos
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

De acuerdo con informaciéon del INTA, los ardndanos o Blueberries,
pertenecen a un grupo de especies de plantas nativas, con una edad aproximada
de 13.000 afios, cuyo nombre cientifico es Vaccinium. Son arbustos perennes de
hojas caducas, nativos del hemisferio norte, que producen racimos de bayas
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color azul (Blueberries = Bayas azules). Pertenecen a {a familia botdnica de las
Ericaceas, igual que los Rododendros y las Azaleas.

El fruto del ardndano o blueberry es una baya de forma esférica que
puede variar de 1 a 2 ¢cm. de didmetro, de color azul intenso y con la epidermis
recubierta de una serosidad caracteristica. También hay ardndanos de color rojo,
pero su produccion es mas reducida.

Estas plantas se adaptan perfectamente a los mas diversos climas,
aunque los brotes tiernos de primavera no toleran heladas prolongadas. Por otro
lado, son muy exigentes en lo que respecta a suelos. Requiere suelos acidos,
bien drenados y que no se aneguen por periodos prolongados.

Oferta mundial

La produccién mundial de arandanos ha exhibido un notable crecimiento
desde los aflos setenta, haciéndose mas evidente dicho comportamiento durante
ia década del 90, cuando la produccién crecié cerca de un 80%.

Actualmente la produccion mundial de Arandanos (incluido el ardndano
azul) ronda las 630 mil toneladas anuales, con una superficie total cultivada de
80.200 hectareas.

EE.UU. es el principal producter a nivel mundial, concentrando méas del
40% de la superficie cultivada y mas del 65% de {a produccidon. Lo sigue Canad4,
que participa con el 36% de la superficie cultivada y 22% de la produccion. La
mayor parte de ia produccion restante se reparte entre Polonia y Bielorusia.

En el hemisferio norte la produccion presenta una fuerte estacionalidad
en el periodo mayo-octubre, en tanto gue en el hemisferio sur (Chile, Nueva
Zelanda, Australia y Sudafrica) concentran sus producciones entre los meses de
enero y marzo. De esta forma, el calendaric anual presenta dos periodos con
escasa oferta y buenos precios, noviembre-diciembre y marzo-abril

Oferta local

Con respecto a la produccién local de arandanos, debe mencionarse que
su aparicion ha sido reciente y estuvo altamente influenciada por el aumento de
la rentabilidad, producto de la devaluacién, y por la mejora en el paquete
tecnolégico que posibilité altos rindes y calidad internacional. Debido a su corta
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historia en el pais, no hay estadisticas oficiales de produccién pero se estima que
ya existen mas de 2.000 hectdreas implantadas con aréndanos, de las que se
obtendria una produccién anual cercana a fas 17.000 toneladas de fruta. En
promedio se obtiene entre 7000 y 10000 kilos por hectarea. Adicionalmente, la
rapida evolucién de la actividad permite suponer que en ios préximos afos se
llegarad a 4.500 hectareas con una produccién de 36.000 toneladas.

La produccidn argentina representa el 0,25% de la mundial y se
desenvuelve de acuerdo con el siguiente calendario: eneroffebrero (5%),
marzo/octubre (12%), noviembre (61%) y diciembre (22%).

La principal zona de produccién se ubica en Concordia, Entre Rios. Dentro
de la Provincia de Buenos Aires, las zonas importantes de cultivos son:
Mercedes, Azul, Los Cardales, Zarate y Lima. Otras iniciativas se encuentran en
las provincias de Santa Fe, Tucuman, Cérdoba, Corrientes, Mendoza, San Juan,
Rio Negro Salta y Catamarca.

Alrededor del 75% de la produccién se destina al mercado de los Estados
Unidos y el resto se dirige a Europa. El principal competidor es Chile que, siendo
el principal productor del hemisferio Sur, tiene exportaciones diez veces
superiores a las nacionales.

La produccidn de ardndanos se caracteriza por ser intensiva tanto en
mano de obra como en capital, y por lo general es llevada a cabo por capitales
ajenos a la actividad agraria tradicional, con una inversion inicial relativamente
alta, 1o que opera como fuerte barrera a la entrada.

Diferentes estudios de caso indican que la inversion, sin contar el valor
de {a tierra, ronda los us$ 20 mil por hectdrea para los tres primeros afios,
reduciéndose a us$ 18 mil en los dos afios siguientes. Por otro lado, el recupero
comienza a darse en el cuarto o quinto afio -segundo o tercero de produccién- en
funcién del manejo del cultivo, la inversién y los precios del mercado.

El valor de una hectarea de alta tecnologia "ltave en mano” es de 13.000
dblares y su rendimiento esperable es de 9.000 a 10.000 Kg. Una unidad
econdmica rentable debe contar con al menos entre 5 y 10 hectdreas. Por esta
razén es que no encontramos en el pais una oferta atomizada. Adicionaimente y
debido a que el empague y almacenamiento del ardndano fresco exige contar
con una estructura que sélo es viable econémicamente con altos volimenes, es
naturai y recomendable gue los productores compartan este servicio.
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Por otro lado y de acuerdo con un estudio realizado por la Facuitad de
Agronomia de la UBA existen diferentes “cuellos de botella” en la faz productiva
como la falta de informacion fidedigna del mercado al productor, el uso de
variedades incorrectas para cada zona y la inexistencia de un adecuado plan
fitosanitario. Ademas, algunas de las tareas pendientes son: la busqueda de
optimos rendimientos (12 ton/ha), de mayor cantidad de fruta de calidad
superior por cultivo (90%) y de la mecanizacion de la recoleccion de frutos y
tareas post-cosecha.

En fa provincia de Tucuman hay mds de 200 hectdreas implantadas con
arandanos (13% del total nacional) y se prevé ilegar a las 500 en los préximos
dos anos, con excelentes perspectivas de ventas al exterior. En el 2004 se lanzd
una campafa de exportacién de fruta primicia, convirtiéndose en el Unico pais
con produccidon de contra estacién que puede abastecer al mercado mundial en
los Gltimos dos meses del afio. Esta capacidad de exportar en el momento mas
alto de ia contra-estaciébn hace que la actividad desarrollada en la provincia
cuente con los mayores margenes de ganancias.

Adicionalmente, el ardndano es una alternativa productiva muy
recomendable para los minifundistas de algunas zonas del sur tucumano. El
empaque y frigorifico La Florida atiende, ademds de la produccién propia, la
generada en otras fincas ubicadas en Simoca, La Cocha y Santa Lucia. El
sostenido ritmo de crecimiento de la actividad y sus buenas perspectivas le han
permitido celebrar un convenio con Tecnoplant (proveedora de las plantas
clonales) y Tecnovital (exportadora de la fruta), ambas del grupo Bio-sidus, una
empresa biotecnoldgica de capitales argentinos.

Por dltimo, debe mencionarse que a mediados de 2005, las firmas
Cazenave y Asociados fiduciaria y Kingberry lanzaron el fideicomiso “Berries del
NOA”, para producir arandanos en Tucumdn y proveer al hemisferio norte en
contraestaciéon. Otro proyecto interesante fue el llevado adelante en Simoca,
donde un grupo de productores agricolas junto con Tecnoplant SA y el Fondo
Tecnoldgico Argentino (FONTAR), que reconvirtieron sus hectdreas,
antiguamente destinadas al cultivo de caiia de azuicar.
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1.2-3. Caracoles
Caracteristicas y aplicaciones

El caracol es un animal invertebrado de cuerpo blando, protegido en un
caparazdn constituido en un 98% por carbonato de calcio.

El principal destino del caracol terrestre es la industria gastrondmica. Los
caracoles son un plato tradicional de la cocina europea, principalmente la
francesa. En los restaurantes forman parte de la categoria “gourmet” vy
normalmente se consumen como un aperitivo, dentro de su caparazon.

En los udltimos afios se ha empezado a utilizar la baba del caracol en la
industria cosmética, con excelentes resultados, por lo que se espera una
expansion de la demanda de este molusco para estos fines.

En nuestro pais, de las especies comestibles con amplia distribucion
mundial, sélo se encuentran la Helix aspersa o “Petit Gris o caracol de jardin” y la
Otala lactea o “caraco!l de los médanos”.

La forma en que se comercializa el producto depende de su origen y uso,
pudiendo encontrarse vivos o frescos, frescos preparados en su caparazdn,
congelados, congelados preparados en su caparazén, en conserva, y caparazones
vacios del género Helix'. En general, la comercializaciéon externa es en vivo,
acondicionados en bolsas de 5 o 6 Kg., embaladas en cajas para su despacho via
terrestre 0 aérea, manteniéndolos a una temperatura de 5° C para que operculen
(se mantengan vivos pero con los signos vitales disminuidos).

Oferta mundial

Se estima que la produccibn mundial de caracoles alcanza las 50.000
toneladas anuales. No obstante, la informacién estadistica sobre produccién tiene
serias deficiencias cuantitativas y cualitativas, a excepcion de ia relacionada con
el comercio internacional para fa cual se dispone de registros oficiales. De
acuerdo con esta uGltima informacién?, la oferta mundial exportable se ha
concentrado en Marruecos, China, Indonesia, Turquia y Grecia, gue participan

* Estos son utilizados por los procesadores para rellenarlos con caracoles frescos 0 procesados con condimentos
Z Fuente: Base Tradstat
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conjuntamente con 19 mit toneladas®, 1o que representa mdas del 90% de las
ventas mundiales.

Asimismo, los principales consumidores e importadores son Espaiia,
Grecia, Francia, China e Italia, en ese orden de importancia. Sus compras, que
alcanzan las 20 mil toneladas, representan mas del 80% del total. Cabe destacar
que si observamos las importaciones en valor, Francia y China son los destinos
mas importantes puesto que, ademds de importar grandes cantidades, pagan
precios que van desde {0s 3 a los 4,5 us$/Kg..

Por uitimo, es interesante destacar que airededor de la mitad de los
caracoles comercializados en la UE, principal bloque importador a nivel mundial,
tiene como destino la industria del congelado y la conserva. En ella se obtiene 1
Kg. de pulpa de caracol procesado por cada 3 Kg. de caracol vivo.

Oferta local

La cria de caracol en condiciones ambientales controladas, es una
actividad relativamente nueva en nuestro pais. Las escasas exportaciones que se
registraban en el pais hasta hace uno o dos afios, obedecian a recoleccién de tipo
silvestre, mayoritariamente de la especie Otala Lactea. Aln no existen registros
estadisticos oficiales sobre los emprendimientos de cultivo de este producto y
solo se cuenta con informacién privada sobre nuevos emprendimientos y
perspectivas de produccion.

No obstante, el crecimiento que ha mostrado {a actividad en los dltimos
afios permite augurar un futuro promisorio a mediano plazo. Actualmente, la
produccién se concentra en las provincias de Buenos Aires, Tucuman, Cérdoba,
Entre Rios y Santa Fe.

La cria de caracol puede realizarse con tres sistemas de produccién:

» Extensivo: Cria a campo abierto, sin recintos techados y bajo un
sistema de alimentacién natural. Permite el suplemento con alimentos
balanceados y exige sistemas antifugas rigurosos, dado que es propenso a
escapar de los recintos donde se los coloca.

= Intensivo: Cria en recinto cerrade con control de temperatura,
iluminacion y humedad.

? Datos promedio anuales para el periodo 2000-2001
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» Mixto: Cria en recintos cerrados de reproductores durante la
ovoposicién y primeros meses de la cria. Luego, se realiza el traslado a campo de
engorde.

En estado silvestre, los individuos adultos pueden pesar entre 6 y 7
gramos. Su ritmo bioldgico estd condicionado por caracteristicas ambientales,
logrando su maximo estado de bienestar con humedad relativa entre 75y 90 %,
temperatura media de 15 a 220 C y fotoperiodo de 16 horas. En condiciones
rigurosas se aletarga, por esto el pico de produccion de la actividad se da entre
primavera y otofio. La hibernacién es mds marcada que la estivacién pudiendo
producirse pérdidas de peso y aigunas muertes.

Con respecto al consumo interno y pese a que no existen registros
oficiales, seglin datos de la SAGPyA éste es escaso y no supera los 400 Kg../afo,
El producto se consume como delicatessen en establecimientos gastronémicos de
primer nivel, o bien se ofrece en comercios minoristas especializados, previo
pedido anticipado del producto y a un precio que ronda ios us$ 1,25 el
kilogramo.

Es necesario destacar que para la comercializacion de caracoles de tierra
con destino a consumo humano, el producto debe ser acondicionado ¢ procesado
en un establecimiento habilitado a tal fin, de acuerdo con ia normativa de
salubridad que establece el SENASA. En este sentido, el pais ya posee cinco
plantas procesadoras habilitadas para el acondicionamiento del caracol en vivo
para su comercializacion, por lo que la carencia principal continGian siendo los
productores.

Finalmente, de acuerdo con informacién del INTA Castelar, la inversién
necesaria para instalar un criadero de caracoles depende en buena medida del
sistema de produccién que se elija. Para un sistema intensivo, la inversién para
la instalacion de un inverndculo de 750 m? oscila entre los $28.000 y los
$30.000, sin contar la compra de reproductores, Cabe mencionar que la cria de
caracol tiene la ventaja de no requerir la totalidad de la inversidn al inicio y de
contar con un tiempo de maduracidén de la misma relativamente corto (1 afio).

En lo que respecta a rendimiento, debe decirse que la produccién
dependera de la cantidad de reproductores con que se cuente y de la superficie
que se disponga. Un criadero que cuente con una superficie de 200 m? y unos 2
mil reproductores, puede obtener una produccién de entre 1 y 2 toneladas en el

primer afo. Para el segundo afio, con el correspondiente aumento de
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reproductores y superficie, la produccién puede alcanzar las 3 o 4 toneladas. Al
cabo de cinco afios, la produccién anual puede llegar a las 10 toneladas, para lo
cual es necesario entre 18 mil y 20 mil reproductores y una ampliacién de la
superficie del invernédculo a los 800 m?.

Por ultimo, el margen de la actividad es relativamente alto. En ese
sentido, mientras el costo variable (alimento, mano de obra, electricidad y
calefaccion) es aproximadamente de 3 pesos por kilo de caracol, el precio en el
mercado internacional se ubica entre 3 y 4 us$/Kg., por lo que, contemplados los
costos fijos, el margen se encontraria entre 1 y 1,3 ddlares por Kg..

De acuerdo con informacién de la revista “Contexto”, en Tucuman y en el
NOA en general, la cria de caracoles es una alternativa productiva que se
extiende rdpidamente, estimulada por una importante demanda externa.
Tucuman Caracoles es una de las firmas mds importantes del pals en este
novedoso rubro productivo y ya cuenta con una quincena de criaderos en la
provincia.

1.2-4. Chinchillas
Caracteristicas y aplicaciones

La chinchilla es un roedor del Norte de Argentina, Chile, Sur de Bolivia y
Perd. Esa zona ha sido su habitat natural hasta fines del siglo pasado cuando su
caza indiscriminada termind con la especie salvaje y debid optarse por su
reproduccién en cautiverio.

Su piel es la mas caliente, liviana y cara del mundo. El precio alto resuita
de la existencia de una importante demanda excedente del producto en la
actualidad y porque e! proceso de crianza requiere tiempo y mucha dedicacién.

Ademas, la piel de Chinchilla es liviana, pesa aproximadamente 20
gramos. Es muy suave y posee una gran densidad, en cada foliculo piloso se
encuentran entre 80 y 120 pelos. Su destino principal es la industria peletera.

Oferta mundial

La produccién mundial de chinchillas que en los Ultimos afios, de acuerdo
con datos de la SAGPyA, viene registrando un incremento sostenido, se ubica
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actualmente por encima de las 500 mil pieles anuales. Las mismas son
comercializadas mayoritariamente curtidas y en algunos casos crudas.

En el mercado internacional, las pieles son clasificadas en funcién de un
patrén de pieles definido por la combinacién de distintas caracteristicas, siendo
las mas importantes: color, tamafio, volumen de pelo, pureza, textura,
conformacion, fuerza de pelo, brillo y sedosidad. La combinacion de todos estos
factores es lo que va a definir la calidad de la piel y con ello su cotizacién.

Los acopiadores son los principales protagonistas de la comercializacién
de! productc en el ambito mundial, realizando la compra de las pieles al
productor y la venta a las grandes peleterias.

Los valores de Comercializacion en funcidn de estos estandares llegan a
variar entre los us$5 y los us$70, dependiendo ademas del comportamiento del
mercado. Debe tenerse en cuenta que ta demanda de pieles de chinchilla estd
supeditada a la moda, sufriendo alteraciones en funcién de las tendencias.

Oferta local

La produccidén de chinchillas en cautiverio se realiza en el pais desde hace
aproximadamente 40 afos, aunque en los Ultimos afios ha cobrado un gran
impulso a partir del ingresc de nuevos productores que ven en esta actividad una
opcion productiva interesante. La Argentina, con una produccién de 50.000 pieles
anuales, es actualmente el tercer productor mundial de pieles de chinchillas,
representando cerca del 10% de {a produccidn total.

El destino de la produccion es fundamentaimente la exportacién, aungue
algunas cabafias han comenzado a desarroilar la confeccion de prendas y de
accesorios para vender en el mercado interno, y también para exportar las pieles
con un mayor valor agregado.

Los destinos principales de las pieles exportadas —que alcanzan las 50 mil
piezas- son Italia y Canadd, gue concentran practicamente el 90% de las
compras. Las confecciones, aunque con una participacién menor, tienen como
destinos Italia, Emiratos Arabes Unidos, Suiza, Rusia, Espafia, Francia, Turquia y
EEUU.

En términos generales, puede decirse que sclamente entre un 15 y un
20% se venden a buen precio. E! resto tienen caracteristicas que no son
atrayentes para la industria peletera y su valor es muy inferior.
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La falta de informacién sobre la existencia y requerimientos de los
mercados demandantes, la poca capacidad de acopio por parte del criador y la
asimetria de informacién existente entre éste y el acopiador o comprador son
constantes en ei negocio de las pieles de chinchilla en nuestro pais. No obstante,
la exportacion directa es imposible para la mayoria de los criadores debido a la
falta de escala.

En lo que respecta a la provincia de Tucuman, vale destacar que la cria
de chinchillas se estd desarrollando sostenidamente. Ya existen unos 40
criaderos que producen unas 4.000 pieles anuales.

En esta provincia argentina, no toda la produccién de pieles se exporta.
Algunas cabafias han comenzado a desarrollar la confeccidn de prendas y de
accesorios para vender en el mercado interno, y también para la exportacién.

Las ventas de las pieles de chinchitla, en general, se efectian a
intermediarios que provienen de distintos paises y que son quienes, finalmente,
colocan las pieles en las mas importantes casas de peleteria del mundo. Las
chinchillas tucumanas se exportan principalmente hacia paises europeos. Los
productores remarcaron que ésta es una actividad que se puede realizar
simultaneamente con otro negocio, profesiéon o trabajo que se tenga. Por lo
general son emprendimientos familiares, que no requieren de empleados.

Por otra parte, con la colaboracién de profesionales de la Universidad
Nacional de Tucuman, se estd trabajando con la genética de estos roedores, a los
efectos de mejorar la calidad de las pieles y de los animales reproductores.

Para iniciarse en la cria de chinchillas hay que adquirir la unidad minima
de produccidén, que es un macho y cinco hembras. Cuesta alrededor de 1.600
pesos, incluyendo las jaulas y el asesoramiento técnico. La cria de chinchillas se
realiza en locales ambientados adecuadamente para ese fin, donde se instalan
las jaulas con los animales. La temperatura tiene que oscilar entre los 8 y los 28
grados centigrados; tiene que haber suficiente ventilacion y tuz. Las hembras
tienen un promedio de dos partos por afio y de dos crias por parto, es decir
cuatro gazapos por afio. La gestacidn es de 111 dias. Cuando e! animal tiene 11
meses se realiza el cuereado.
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1.2-5. Especias y hierbas arométicas
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo.

Las especias son sustancias vegetales de intenso sabor y aroma,
utilizadas generalmente como condimento, de acuerdo con sus cualidades
arométicas y de preservacién (antioxidantes naturales). Se comercializan en su
estado natural o con un minimo de transformacion, encontrdndose habituaimente
bajo la forma de granos u hojas secas. En este grupo se encuentran la pimienta,
pimentén, vainilla, canela, anis, azafran, laurel, etc.

Por su parte, las hierbas aromdticas son plantas y partes de plantas con
destino a la perfumeria o para su us¢c en actividades culinarias, pudiendo
encontrarse frescas o secas, enteras, frituradas o en polvo. Entre éstas se
destacan el orégano, albahaca, manzanilla y ia menta.

Oferta mundial

De acuerdo con datos de la FAO, la produccién mundial de especias se
ubica alrededor de las 6,5 millones de toneladas. Cabe destacar que mas de fa
mitad de esa produccién obedece a jengibre, pimentén y pimienta.

Con respecto a la distribucién de la produccién mundial, ésta es realizada
casi integramente por paises en desarrollo, ubicados fundamentalmente en el
continente asidtico. En este sentido, los paises con mayor participacidon son
India, China, Indonesia y Bangladesh.,

Por su parte, et comercic mundial de todas las especias y hierbas
aromaticas se ubica entre 500 y 600 mil toneladas por afio, que representan
entre 1,500 y 2.000 millones de u$s. La demanda por tipo de producto varia de
un pais a otro debido a razones ecoldgicas, culturales, tecnolégicas vy
econdmicas. Dentro del ranking de importaciones, la pimienta blanca y negra
ocupan la primera posicion, en la segunda se ubica el grupo de productos
derivados de los pimientos del genero Capsicum, luego vienen la nuez moscada,
macis, canela y cassia. Las compras realizadas por América del Norte y Europa
Occidental ocupan un importante lugar dentro del comercio mundial.

La produccién en el mercado mundial se comercializa mayoritariamente
sin procesamiento alguno (80% del producto comercializado) el resto se
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comercializa molida, mezclada, como aceite esencial u oleoresina, etc. Se
observa que mundialmente existe una alta concentracion de la demanda y oferta
de especies. Actualmente existen 10 paises que concentran el 62% de ias
importaciones totales y 10 que aportan el 60% de las exportaciones totales. Los
principales demandantes en el mercado son EE.UU. y Unién Europea, dentro de
esta udltima el principal comprador es Alemania, seguido por Espafia. Japdn, en
tanto, se posiciona actuaimente como el tercer mercado mundial.

Las principales especias y hierbas aromaticas comercializadas
internacionalmente son: pimienta, menta, aji pimiento, canela, vainilla, clavo de
olor, jengibre, mostaza (semilla), nuez moscada y cardamomo.

Oferta local

Primeramente cabe sefalar que la Argentina presenta excepcionales
condiciones agroedafoclimaticas para ta produccion de cultivos aromaticos y
medicinales de clima templado y subtropical. Esto quedd demostrado en los afios
cincuenta con el proceso de sustitucidn de importaciones, cuando este sector
comenzé a desarrollarse y con el tiempo se extendié a diversos cultivos en
vastas regiones, a saber: anis, comino, pimentén y aji molido en el NOA;
orégano, menta, tomillo, romero, estragdn, en la zona de Cuyo y Translasierra
en Cérdoba; menta, citronelia, espartillo y lemongrass en el NEA, especialmente
en Misiones; hinojo, manzanilla, mostaza y coriandro en la Pampa Humeda;
lupulo en la zona patagdnica.

En muchas de estas producciones la Argentina no sélo logro el
autoabastecimiento sino que alcanzd una excelente insercion en el mercado
mundial, convirtiéndose en el principal exportador mundial de manzanilla y cardo
mariano, destacado exportador de menta y aceites esenciales de menta,
lemongrass, citronella y lavanda, y fue proveedor en mayocr o menor medida de
las restantes especias en el mercado regional.

La apertura comercial de los afios '90 y la paulatina sobrevaluacion del
tipo de cambio, impactaron negativamente en la competitividad de la produccién
primaria de cultivos aromaticos y medicinales, generando la expulsion de
numerosos productores y crecientes volimenes de importacidén para cubrir las
necesidades del consumo interno. No obstante, el abandono de fa convertibilidad
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y la consecuente devaluacién del signo monetario, facilitaron la reversién de
dicha tendencia.

Actualmente y de acuerdo con informacién de la SAGPYA, el pais cuenta
con un sector de especias y hierbas aromaticas pequerio en io referente a
volimenes de produccién, pero considerablemente amplio en cuanto a cantidad
de productos, procesos y actores involucrados.

Los productos provienen de mas de 45 especies de plantas vy
corresponden a distintos 6rganos de las mismas, tales como frutos, semillas,
raices, hojas, flores e inflorescencias. Se comercializan enteros, deshidratados y
seleccionados, triturados o molidos, y también pueden surgir de procesos mas
complejos que permiten obtener aceites esenciales y oleorresinas.

El destino de estas producciones no es solamente la industria alimenticia,
puesto que muchas hierbas aromaticas también se utilizan con fines medicinales,
cosméticos y de perfumeria.

En lo referente a cantidad de hectdreas implantadas, las mismas se
dividen segun las dos formas de produccién: a campo o bajo cubierta. Segun el
altimo Censo Nacional Agropecuario {2002), en el pais se implantaron alrededor
de 44.000 has, 7.000 a campo y poco mas de 37.000 bajo cubierta. Del totai de
hectdreas, 31.000 se encuentran en manos de alrededor de 10,000 pequefios
productores, !la maycria de los cuales tiene trato directo con las empresas
especieras, dado que la presencia de acopiadores es limitada. No obstante,
extraoficiaimente se estima que entre el 80 y 90% de los productores son
propietarios de una hectdrea o menos, lo que deberia dar lugar a la paulatina
aparicién intermediarios que actien como acopiadores.

Solo en algunos productos y regiones productoras {(orégano en Mendoza
y anis, comino y pimentén en los Valles Calchaquies) se observa una fuerte
presencia de acopiadores locales que concentran volumen de productores muy
pequefios, algunos de los cuales realizan iabores de procesamiento (limpieza,
fraccionamiento y/o mezclas) antes de vender sus productos a las especieras.

Analizando cuales son los cultivos a los que se destina la mayor
superficie, se observa que el orégano ocupa el primer lugar, con el 11,2%,
siendo la gran mayoria bajo cubierta. En segundo lugar se encuentra {a menta
con el 10,1%, gue también es mayormente bajo cubierta. E| resto se reparte
entre coriandro, pimiento para pimenton, etc.
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Por otra parte debe destacarse que, en el caso de las especias, existe una
fuerte presencia de las importaciones. Al respecto, en dicho rubro se encuentran
varios productos que Argentina no produce, a diferencia del grupo hierbas
aromaticas, gran parte de las cuales se producen o, eventualmente, pueden
producirse en nuestro pais.

De acuerdo con datos de la SAGPyA, en el caso de las especias, las
compras al exterior para el afio 2004 totalizaron 2.183 toneladas (us$ 6
millones) siendo el 50% de las mismas correspondientes a pimienta en grano. La
nuez moscada, la circuma y tas semillas de comino participaron conjuntamente
con el 30% de las importaciones.

En lo que respecta a la provincia de Tucuman, las producciones mas
extendidas son las de pimentdn, estragdén, lemongrass y menta (inglesa vy
japonesa), siendo la primera una especia, y las restantes, hierbas arométicas.

El Pimentén es el producto resultante de la molienda de pimientos
totalmente rojos recolectados maduros, sanos, limpios y secos. En su elaboracion
podemos diferenciar tres fases: la primera es la de cuidado de la plantacién; la
segunda fase es la de secado de! fruto, secado natural (por exposicién al sol y/o
secado mediante aire caliente) y la tercera fase es la molienda, donde una vez
secos los pimientos se realizan varios pases de molino dando origen a un fino
polvo de color rojo intenso.

El pimentén en polvo, ademds de como saborizante, se utiliza como
agente colorante en la cocina doméstica y en la industria alimenticia; el aji
molido otorga sabor picante a los alimentos. Otro derivado es la oleorresina, que
es un aceite viscoso de color intenso y aroma tipico del pimentodn.

En los Valles Calchaquies se desarrolla el 95% de la produccién nacional
de pimiento para pimenton. Alli sobresale la tarea en experimentacién, con
logros coma el secado de pimiento en tuneles. A su vez, se destaca la
importancia del campo demostrativo de Encalilla, a 2.000 metros de altura, en la
mayor zona de produccion de esta especia en el pais.

€l Estragon, originario de Rusia meridional y de Siberia, es una planta
herbacea, perenne, perteneciente a la familia de las Compuestas. Las raices son
lefiosas y ramificadas, asi como el tronco, que forma matas de mds de 1m de
altura. No crece de manera espontdnea, prefiere la flanura y altitudes no
superiores a 800 m, adaptandose bien al clima local.

26



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercién externa
de agro-allmentos no tradicionales

El Lemongrass es una planta originaria de Asia y Africa ecuatorial. Sus
hojas, largas y planas, tienen un marcado olor a limén. Su principal componente,
al que debe sus aplicaciones, es un aceite esencial. El aceite es de color amarillo,
con intenso olor a Ilimén; contiene citral (70-85%), geraniol, linalol,
metilheptenona, citronelal, limoneno, dipenteno, etc.

La calidad del suelo estd en directa relacién con el rendimiento de la
planta, tanto en materia seca como en aceite. Prefiere suelos areno-arcillosos,
drenados y profundos. Requiere clima tropical o subtropical, con lluvias
abundantes (2.000 mm o mas). Es perjudicado por las heladas intensas que
provocan quemaduras en las hojas, por lo que deben elegirse terrenos poco
expuestos a ellas o con cierta altura.

Una plantaciéon puede durar en produccién econdémica unos 4-5 afios,
luego es preciso renovaria, pero cambiando de lugar, pues se trata de una
especie esquilmante, es decir, que agota los nutrientes del suelo.

Entre sus aplicaciones se destacan, en el caso de la esencia, un uso muy
extendido en perfumeria, preparacion de jabon y detergentes. Por el lado de las
hojas, se utilizan como digestivo y luego de la destilacién, para forraje del
ganado o mejoradora del suelo. El citral se utiliza como agente de sabor en
cosméticos y perfumeria.

La Menta Inglesa es una hierba perenne de hasta 60 cm. de altura, con
fuerte aroma a mentol, descubierta en Ingiaterra a fines del siglo XVII. Posee
ramas cuadrangulares con coloracién violdcea cuando es cuitivada a sol directo.
Hojas opuestas, lanceoladas, de venacion prominente y borde dentado. Flores
pequeiias, violdceas, agrupadas en espigas situadas en el extremo de ramas
erguidas.

Se utiliza para saborizar alimentos y es, ademés, un importante
antiséptico y antiinflamatorio. A nivel industrial, el mentoi, ademds de ser
empleado para obtener aceite esencial, se utiliza como componente aislado en
perfumeria, elaboracidn de medicamentos y en la industria alimentaria, asimismo
se aprovecha para saborizar cigarrillos y goma de mascar.

En el caso de la Menta Japonesa, debe destacarse que es una hierba
perenne que se propaga por rizomas, arrastrandose a lo largo del terreno o bajo
la superficie y los nudos de la raiz.

Debido a las caracteristicas de su sistema radicular, no soporta pericdos
prolongados de sequia. La parte drea resiste bien temperaturas prdoximas a 0° C,
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siendo perjudicada por las heladas. Asimismo, debe tenerse en cuenta que en
regiones donde la luminosidad solar es baja, el aceite esencial presenta bajo
contenido de mentol.

Por Gitimo y en forma complementaria, se destaca que la provincia de
Tucuman presenta condiciones aptas para la produccién de otras especias y
aromaticas. De acuerdo con experiencias realizadas por organismos oficiales y
productores regionales, podrian ser cultivadas a escala comercial: albahaca
(Ocimum basilicum L.), romero (Rosmarinus officinalis L.), orégano, tomiilo,
espartiilo, lavandin (Lavanduia hibrida Reverchon), entre otras.

1.2-6. Flores de corte
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

El cultivo de las flores de corte se extiende a lo largo y ancho del mundo
y su principal destino es fa utilizacién con fines decorativos. Este tipo de
produccién ocupa a la mayor parte de los cultivadores floricolas, siendo las
especies mds desarrolladas la rosa, el crisantemo, las fresias, todas ellas de
gran tradicién tanto en el mercado nacional como internacional.

Oferta mundial

El cultivo de las flores de corte se registra en las estadisticas de 145
paises, aunque actualmente sbélo en 87 de ellos se registra una actividad
exportadora en un mercado mundial que estd creciendo a una tasa dei 6% por
afio y que mueve alrededor de us$ 4.000 millones anuales.

En el mercado internacional, que muestra una tendencia cada vez mas
firme hacia la comercializacidn de flores como commodities, fa demanda se
concentra principalmente en tres regiones: Europa Occidental, América de! Norte
Yy Asia. Las proyecciones auguran un crecimiento de la demanda en los préximos
afios en Japdn y en Estados Unidos, al tiempo gue tenderia a estancarse el
mercado europeo, que ya exhibe cierta caida en el consumo per cépita.

En la actualidad, aproximadamente el 75% del comercio internacional de
flores, se registra en Europa. El pais con mayor participacion es Holanda con el
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56%, seguido por Colombia con un 15%. Los principales compradores son fa
Unién Europea, EEUU, Japdn y Suiza.

A nivel continental se destacan las producciones de Colombia y Ecuador,
que conjuntamente proveen el 78% de las importaciones realizadas por los
EEUU, destinando a la produccidn 5.900 y 3.000 hectdreas, respectivamente.

Cabe destacar que la demanda mundial de flores y plantas estd
estrechamente asociada al desarrollo econdmico de las naciones y a las
exigencias del consumidor. En América Latina, se espera que en la medida que
se mejoren los niveles de ingreso y de bienestar, se registre un interesante
aumento de la demanda.

Oferta local

Segun los datos definitivos del Censo Agropecuario, la produccidon de
flores de corte en el pais ocupa alrededor de 1.200 hectdreas. La region
Pampeana dedica a la actividad unas 630 hectéreas, esto representa el 53% del
total de la superficie que el pais ocupa en esta actividad. Le siguen el NOA, con
el 19%, lo que significan unas 223 hectdreas. En Cuyo se registré una cantidad
de 177 hectdreas lo que representa el 15% del total del pais. El NEA aportd el
12% con 136 hectareas.

La produccidn por provincia nos indica que Buenos Aires dedica el 39%
de la superficie total (453 hectareas), le siguen Mendoza con el 14,4% (167
hectareas), Jujuy y Santa Fe, con una participacion del 11,7% vy 11,5% (136 vy
133 hectdreas respectivamente) y Corrientes con una participacion del 10,7%
(124 hectareas). En sexto {ugar aparece Tucuman representando el 6% del total
nacional.

Es importante destacar que la produccién local no llega a cubrir ia
demanda interna. En este sentido, las flores con mayor porcentaje de ventas, es
decir los claveles y las rosas, son en gran medida importadas de Colombia y
Chile.

Buenos Aires y Jujuy constituyen 1los centros proveedores més
importantes del pais. Desde la provincia nortefia ingresan volimenes
importantes de flores como iberis, estatice, siempre vivas, margaritas, godethia
y otras.
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En lo que respecta a la provincia de Tucuman y de acuerdo con
informacién de! INTA Faimalila, cabe destacar que se registran 71 hectdreas
destinadas al cultivo de flores de corte y plantas ornamentales. La provincia
presenta condiciones agroclimaticas favorables al cultivo de especies como el
Jazmin del Cabo (que ocupa la mayor parte del drea cuitivada), rosas de corte y
caléndulas, alelies, siempre vivas, clavelinas, copetes.

Actuatmente la produccion estd dispersa en diferentes zonas de la
provincia. En el cinturén suburbano se localizan las producciones de flores
"menores” a campo. Hay otra importante drea de produccién provincial en la
zona sur de Tucuman (Concepcion y Aguilares), dedicados al cultivo de rosas y
crisantemos bajo cubierta. La produccién de jazmin del Cabo se concentra en la
zona pede montana de la provincia.

Por otra parte, en la provincia se registran algunos emprendimientos para
la produccién organica de flores. Los cultivos se realizan en tierra fértil, lamada
humus, que se produce previamente en los criaderos de lfombrices*. De acuerdo
con informacién proporcionada por la Asociacion de Productores Organicos del
NOA (APRONOA), Tucuman ya cuenta con empresas dedicadas a la produccién
de tulipanes y otras flores a través de este sistema. Las flores organicas poseen
perfume y colores mas intensos que las convencionales.

A juicio del INTA, existen diversos factores que pueden transformarse en
actores principales de! desarrollo de la actividad fioricola en Tucuman, si se
resuelven las siguientes limitaciones,

En lo concerniente al aspecto tecnolégico, no se detecta un aporte para
lograr una mejora en la productividad. Ademds, existe un bajo nivel de manejo
de informacion técnica, escasas 0 casi nulas experiencias de propuestas de
diversificacién sobre la base de ensayos o experiencias cuantificables. Tampoco
se detectan experiencias sobre la evaluacién de la adaptacién y comportamiento
de diferentes materiales productivos a las condiciones ambientales locales. El
sector tampoco cuenta con el apoyc de empresas proveedoras de material
genético para desarrollar actividades en conjunto, con un interés coman.

En cuanto a los aspectos de estructura productiva, no estd desarroilado
suficientemente el uso de inverndcules, principalmente por los costos y por la
incompatibilidad con el funcionamiento de la estructura de trabajo familiar. La

“ La produccién de lombrices se denomina lombricuitura.
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falta de instalaciones de cadenas de frio para la post cosecha limita la posibilidad
de manejar mejor la oferta en tiempo y forma.

Finalmente, en lo relacionado con el mercado, existe una gran
dependencia del ingreso de productos de otros lugares. Esto condiciona las
posibilidades de expansidn fisica de la produccion local. Los patrones de calidad
del producto deben ser estudiados con mayor profundidad a través de evaluacion
de material genético de diversos origenes para tratar de alcanzar los valores de
los productos importados.

1.2-7. Frutillas

Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

A pesar de ser una fruta, aigunos la incluyen dentro de los cultivos
horticolas por cultivarse de forma similar. Otros la incluyen en el grupo de
frutales menores, frutas finas o berries, que cuenta con especies tales como el
ardndano, la frambuesa y la zarzamora, por mencionar unos pocos.

La frutilla que posee uno de los sabores dulces preferidos por los
consumidores, es un alimento rico en vitamina C, que puede consumirse
directamente como fruta fresca, o bien, procesada {en yogurt, leches, helados,
deshidratada, en purés, pulpas, dulces, salsas, mermeladas, jugos, licores,
etc.).

Adicionalmente, posee propiedades medicinales, pues contiene &cido
eldgico, un compuesto anticancerigeno. Por tener bajos niveles de azlcares, estd
recomendada como alimento para personas diabéticas y es una de {as frutas que
segun la FAQ incrementd el consumo debido a las fuertes campafas de! impacto
positivo que tienen las frutas y hortalizas en la salud.

Oferta mundial
Durante los ditimos 10 afios, la produccidn mundial de frutillas ha
experimentado un fuerte crecimiento, tanto en produccién como en superficie

implantada. De acuerdo con datos de la FAO la produccién registré un
incremento superior al 30%, Hegando a 2004 con un volumen de 3,5 millones de
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toneladas. ElI area implantada crecid casi un 20% vy trepd a las 245 mil
hectdreas.

El principal productor es EEUU con alrededor de 1 millén de toneladas,
que equivalen al 29% de la produccion mundial. Es necesario destacar el alto
rendimiento de las plantaciones de dicho pais pues sdlo posee el 8% del drea
implantada. Otros paises de interesante volumen de produccion son Espafia,
Rusia, Corea y Japén, que conjuntamente aportan 920 mil toneladas, es decir, el
26% del total.

Oferta local

De acuerdo con informacion de la SAGPyA, Argentina posee unas 1.000
has sembradas y produce unas 21.000 toneladas anuales, lo que representa solo
un 0,6% del total mundial, concentrandose dicha produccidén en las provincias
de Santa Fe y Tucuman, en un 74%,. Se estima gue cerca de 13.000 toneladas
son consumidas internamente mientras que el resto de la produccion es
exportado.

Los rendimientos varian de una provincia a la otra. En Santa Fe y
Tucuman se registran los mayores rendimientos, ilegande a 25 tn/ha. En el
otro extremo se ubican Salta, Jujuy y Mendoza, con rendimientos promedio de
10 ton/ha.

En lo que respecta a Tucuman, la provincia es la sequnda productora a
nivel nacional y concentra cerca del 35% de la produccion y del 30% del drea
implantada.

La zona tradicional de produccidn de frutillas en Tucuman es Lules, con
230 hectareas. Sus caracteristicas agroclimaticas son éptimas para la produccion
de fruta en el invierno: esta estacién carece de lluvias de importancia, tiene un
amplio periodo libre de heladas, los suelos son de Ph neutro a acido y existe
abundante dotacién de agua de muy buena calidad.

La otra region productora es Tafi del Valle, donde se producen plantines y
también fruta fresca; para este Gitimo objetivo existen unas 60 hectdreas en los
valles de altura, con caracteristicas agroecoldgicas sumamente diferentes a las
de Lules. Alli, la fruta fresca se cosecha desde diciembre- enero hasta abril-
mayo, para lo que se trabaja con variedades reflorescientes (de dia neutro), que
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producen durante el verano. De esta forma, la provincia de Tucuman es la unica
que cuenta con oferta de frutillas durante todo el afio.

Durante la década del 90, el cuitivo de frutilla experimenté importantes
avances tecnoldgicos que permitieron incrementar sustancialmente los
rendimientos. Entonces, existian 420 hectdreas y el rendimiento promedio no
superaba los 11.000 Kg.s pero las sucesivas innovaciones tecnoldgicas
permitieron llegar a la actualidad con rendimientos de 40.000 Kg./ha.

En cuanto a la tipologia de los productores cabe mencionar que el 15%
de la produccion se encuentra en manos de pequefios productores que emplean
trabajo de tipo familiar, venden en el mercado local 0 a compradores en
tranguera, no disponen de cadena de frio, ni de empaque. El 85 % restante de la
produccion esta en manos de empresas integradas de alta organizacion.
Disponen de camaras de frio, empaques, sistemas de transporte refrigerados,
cadena comercial manejada con gran eficiencia y capacidad de gestién.

La difusién del cultivo en la Provincia de Tucuman tiene enorme
importancia regional por el alto requerimiento de mano de obra necesaria para
las tareas de preparacion y desinfeccidon del suelo, armado de los camellones, la
colocacion de la cinta de riego y del mulching, asi como la plantacion, el cuidado
del cultivo y la cosecha. Se estima que actualmente la provincia emplea cerca de
8.000 personas en la actividad.

Las posibilidades de expansién de la actividad estaran dadas por la
exportacion a los Estados Unidos y a Europa, habiéndose realizado con éxito
experiencias en este sentido. Otra demanda importante es la del sector
industrial, para lacteos, mermeladas, jugos, etc., segmento que absorbe el 30 %
de la produccidén actual de la provincia.

1.2-8. Hongos y trufas

Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

Este cultivo constituye un alimento sabroso, nutritivo y beneficioso para
la salud, categorizado entre aquellas personas qgue aprecian los gustos y aromas

delicados, como productos especiales por los cuales se puede pagar un precio
mas elevado.

33



CONSEJIQO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de inserclén externa
de agro-alimentos no tradicionales

Los hongos crecen en condiciones controladas de temperatura, humedad
y luz, y se alimentan de materia organica de manera que pueden emplearse para
su cultivo diversos residuos de otras producciones agropecuarias, como los
desechos de cultivos de maiz, sorgo, avena, cebada e, incluso, de residuos de
procesos industriales de la cafia de azdcar o la palma africana.

Las especies de hongos que mas se cultivan en el mundo son el
champifiébn de Paris cuyo nombre cientifico es Agaricus bisporus (= A.
brunnescens), las girgotas u hongos ostras (especies del génerc Pleurotus) y el
Shiitake u hongo japonés (Lentinula edodes). Las dimensiones que pueden
alcanzar son muy variables segun sea la variedad que se cultiva y el momento
en que se lo coseche.

Las trufas, por su parte, son hongos subterraneos o hipogeos de la clase
Ascomicetos, orden Tuberales, familia Eutuberdceas y género Tuber. Viven
asociados a las raices de ciertas plantas lefiosas, sobre todo del género Quercus,
con las que estabiecen una simbiosis de la cual se beneficia tanto el hongo como
la planta lefiosa.

Existen pocas especies de trufas comestiblemente apreciadas. Las de
mavyor valor comerciai son las tres siguientes:

. Tuber nigrum Bull : es la llamada trufa negra, cuya produccion es la
mas extendida en Argentina y la mas apreciada en Espaiia y Francia.

. Tuber brumale Vitt.: es una trufa negra muy similar a la anterior
pero de inferior calidad y precio.

. Tuber magnatum Pico: es la trufa bianca de Italia y la que alcanza
los precios mas elevados en el mercado.

Los hongos y trufas pueden presentarse frescos, deshidratados,
evaporados, congelados y secos, y se comercializan principalmente en envases
de polietileno o enlatados. Los hongos frescos no se pueden comercializar
demasiado maduros, por su poca durabilidad en condiciones 6ptimas para el
consumo.

Oferta mundia!
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En el mundo se consumen alrededor de 3 millones de toneladas de
hongos de treinta especies diferentes®. El mercado se encuentra segmentado en
dos partes, consumo de hongos cultivados {2 millones de toneladas) y el
consumo de hongos silvestres (1 millon de toneladas); estas cifras tenderan a
elevarse en la medida en que crezca la preferencia por productos saludabiles vy
por vegetales ricos en proteinas, En general, ya se observa una tendencia, sobre
todo en los paises mas desarrollados a consumir alimentos sanos; con bajas
calorias y la menor presencia posible de colesterol. Su forma de comercializacion,
sin productos quimicos de sintesis, los hacen muy atractivos para un publico de
mayor poder adquisitivo.

Cuadro 1

Comercio Mundial de Hongos
Aflo 2004 {en miles de ton y %)

Paises Prod. Y%

China 1.359 42%
UE (25 miembros actuales) 978 30%
Natfta 471 15%
Asia (Exc. China) 166 5%
Rusia 6 0,2%
Otros 234 8%

Total 3.214] 100%
Fuente: FAD

El principal productor mundial es China, seguido de EEUU vy los paises
de la UE, especialmente Holanda y Francia. En Latinoamérica la produccion de
hongos comestibles es una actividad relativamente nueva, con amplias
perspectivas y una dindmica interesante, por lo que México, Chile, Brasil, y
Argentina ya han iniciado su explotacién.

Oferta local

Actualmente no se cuenta con estadisticas oficiales sobre la produccion
local de hongos y trufas. No obstante, se tiene conocimiento de la iniciativa, por
parte de diferentes institutos, de realizar relevamiento de dicha produccién a
escala nacional.

5 De acuerdo a !a International Society for Mushroom Science de Inglaterra.
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El hongo mds consumido en la Argentina es el champifén. Las
dimensiones que puede alcanzar son muy variables segin sea la variedad que se
cultiva y el momento en que se io coseche. Las variedades mds cultivadas son
aquellas pequeiias, de 2-3 ¢m. de diametro de sombrero al momento del corte.
Su sombrero es blanquecino con pequenas escamas. Si se lo deja madurar se
puede observar las laminillas libres, cuyc color varia desde el rosado pdlido, al
comienzo de su desarrollo, al castafio oscuro en la madurez. La carne es blanca,
abundante de un sabor agradable y suave.

1.2-9. Mief
Caracteristicas y aplicaciones

La miel es una sustancia dulce elaborada por las abejas a partir del
néctar de las flores en las que liban. Este es deshidratado para evitar
fermentaciones, complementado con enzimas y almacenado en las celdillas de
los panales.

Entre sus propiedades no solo se destaca su particular sabor, sino
también sus cualidades nutricionales y medicinales. En este sentido, ademds de
ser un alimento ideal para personas de toda edad, se lo recomienda para tratar
problemas de hipertension e hipotensién, probtemas cardiacos, artritis, reuma,
estreftimiento, dispepsia, acidez e insomnio. Actlta como un eficaz desinfectante
y cicatrizante de heridas, descongestivo de bronquios y pulmones y suavizante
para la garganta. También se lo utiliza en cosmética por sus propiedades
suavizantes y antinflamatorias.

Desde el punto de vista nutricional, se destacan en su composicion las
vitaminas A, C, D, E, K, y el grupo B. Por otro lado, es muy rica en enzimas® vy
contiene sales minerales ricas en potasio, calcio, hierro, fésforo, magnesio,
manganeso y cobre.

Su color oscila de un ambar claro a un castafio oscuro, dependiendo de
su procedencia. Cuanto mds oscura es la miel, mas rica es en minerales y
vitaminas B y C, y cuanto mas clara, mas rica es en vitamina A.
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Oferta mundial

La produccidén mundial de miel ronda los 1,3 millones de toneladas,
registrando un crecimiento cercano al 10% respecto del afio 1998. No obstante,
los principales paises productores han evidenciado una evolucion dispar. En este
sentido, China crecid casi un 80% desde dicho afio, EEUU cayd un alrededor de
un 20% y la Argentina se mantuvo relativamente estable.

La participacidén en la producciéon mundial muestra a China con un 20% vy
a fa Union Europea -donde se destacan ltalia, Espafia y Grecia- con un 10%. Por
su parte, fa Argentina que es uno de los principales productores y exportadores,
participa con alrededor del 7%.

Un comentario aparte merece paises como EEUU, Rusia, Turquia, Irdn,
Etiopia y Kenya, que si bien cuentan con un numero elevado de colmenas, al
contrario de lo que sucede en la Argentina, la produccion obtenida tiene como
destino principal al mercado interno.

El precio de comercializacidn se encuentra en estrecha relacion con la
calidad de la miel y con la coyuntura del mercado internacional, oscilando
actuaimente entre los us$ 0,9 hasta los us$ 2,3 x Kg.

Oferta local

Como ya se menciond, Argentina juega un papel preponderante en el
mercado internacional de la miel. Su produccion, de 90.000 toneladas,
representa el 70% del total de América del Sur y el 7% de la produccion
mundial. Exporta casi el 95% de lo que se produce en todo el pais, lo cual se
deriva del hecho que sélo se consumen alrededor de 280 gramos anuales per
capita, a diferencia de otros paises productores como EEUU, Alemania, etc., en
los que se consumen 2 kilos per capita, dado que {a miel también suele utilizarse
como complemento dietario y medicamento.

La produccidn de miel esta ampliamente difundida en nuestro pais y toma
en cada regidn caracteristicas diferenciales debido fundamentalmente a
variaciones en el clima y la flora. Estas variaciones determinan diferentes épocas
de cosecha, volimenes de produccidon, caracteristicas y calidad de ia miel. Las

¢ dlastasa, amilasa, invertasa, catalasa, peroxidasa y lipasa.
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principales provincias productoras son Buenos aires, Cérdoba, Entre Rios vy La
Pampa.

El incremento en la produccién, la imagen de la calidad de la miel
Argentina y los bajos niveles de consumo doméstico hacen que el pais cuente
con excedentes para transformarse en un exportador determinante en el
comercio internacional, al que aporta entre 70 y 90 mil toneladas anuales.
Alemania es el principal comprador de miel argentina, con una participacion
cercana al 40%. Le siguen EEUU, que acapara et 21% de las ventas, Italia, con el
9%, y Gran Bretafia, con el 8%

En nuestro pais, la produccién por colmena es de aproximadamente 70
kilos, pudiendo variar segin la cantidad de luvias, la temperatura y otros
factores, que influyen fuertemente en la produccién. Asimismo y de acuerdo con
datos recopilados de la Bolsa de Cereales, el precio al productor oscila entre los
2,1y 2,9 $/Kg.

De esta forma, una explotacion estandar que cuente con 200 colmenas y
0,5 nucleos/colmena, genera un ingreso bruto anual de entre $30 y $35 mil,
siendo su capital valuado en %$8.500.

En la provincia de Tucuman se encuentra la firma Colmenares Mata que,
con 35 afios en el rubro, es la principal productora de miel de la provincia.
Cuenta con 2.500 panales y produce 70 mil kilos de miel al afio. La miel se
envasa en una moderna planta automatizada, ubicada en Tafi Viejo, con
capacidad para procesar cinco toneladas de miel por dia.

La empresa vende el 80% de la produccion a firmas exportadoras y el
resto lo envasa para el mercado local. La produccidon anuai del pais se inicia en
Tucuman, porque tiene una floraciéon muy temprana con respecto a otras zonas
del pais y le permite al apicultor desarrollar las colmenas y hacer la reproduccion
de las abejas y crianzas de reinas. Cuando las colmenas estan desarrolladas se-
las traslada desde Tucuman hasta las praderas del centro del pais, y luego hacia
la zona sudoeste de {a provincia de Buenos Aires, para aprovechar las floraciones
de verano y otofio. En el Norte se produce fundamentaimente miel de citrus,
parque la abejas buscan la flor de los limoneros, y en el centro del pais la miel es
principalmente de alfalfa, montes naturales y malezas.
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1.2-10. Paltas
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

El palto (Persea americana) es un arbol nativo de América, originario de
las partes altas del centro y este de México y Centro América y se extendié hasta
Colombia, Venezuela, Ecuador y Perd. Las caracteristicas de la fruta en relacién
con el tamafo y textura de la piel varian considerablemente con las razas.
Existen a nivel mundial unos 500 cultivares, siendo la variedad "Hass" la mas
cultivada en el mundo.

A diferencia de otras frutas y verduras, la palta presenta todas las
vitaminas del reino vegetal, conteniendo vitamina A, B, C, D, E, K y acido fdlico.

Oferta mundial

Durante los dltimos 10 afos, la produccién mundial de paltas ha
experimentado un fuerte crecimiento, tanto en rendimiento como en superficie
implantada. De acuerdo con datos de la FAO la producciéon registrd un
incremento del 47%, llegando a 2004 con un volumen de 3,1 millones de
toneladas. El drea implantada crecié un 32% y trepd a las 420 mil hectareas.

De acuerdo con una investigacion realizada por la SAGPyA’, Méjico es el
principal pais productor de palta (aguacate), con el 34 % de la produccién
mundial. El area plantada en 2004 fue de 102.500 hectdreas y la principal
variedad es Hass, teniendo importancia también otras como Criolla, Fuerte, San
Miguel y Taylor. Se caracteriza por su alto consumo interno destindndose al
mercado domeéstico atrededor del 95% del total producido. Casi la totalidad de lo
producido se vende como producto fresco pero, en los Ultimos afios se ha
observado un avance en la elaboracion de procesados como pasta, guacamole y
aceite®, El segundo productor mundial es los Estados Unidos de América, con una
produccion de 200.000 toneladas y dos zonas productoras netamente
diferenciadas, en cuanto a clima, variedades, época de cosecha, que son
California (Hass) y Florida (variedades de piel verde). La mayor parte de su
produccién se destina al mercado doméstico ya que, es también un importante

7 véase "Cultivos subtropicales - Palta y mango
3 Fuente Promex, 1997
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consumidor. En Centroamérica hay importantes productores / consumidores
como Republica Dominicana (140.000 ton), Haiti (42.000 ton), Guatemala
(27.400 ton), Costa Rica (25.000 ton) y El Salvador (11.700 ton)®.

Sudamérica, con 628.300 toneladas, representé el 20% de la produccidn
mundial en 2004 y participd con el 19% del area implantada. En dicha region,
Brasil, Peru y Chile, proveen el 70% de la produccion, siendo este dltimo pais el
de mayor crecimiento en los uGltimos afios por su estrategia de desarrolio
apuntada no sdlo al consumo interno sino también a la exportaciéon hacia los
Estados Unidos.

Chile cuenta con un periodo de produccidn que se extiende entre
septiembre y diciembre para la variedad Hass. Brasil, en cambio, produce
durante todo el afio y con una gran heterogeneidad de variedades.

Oferta local

La produccidn argentina de paltas representa solo una minima parte del
total mundial. En el afio 2004 fue de aproximadamente 3.433 toneladas, con
una superficie implantada total de 533 hectéreas.

La variedad Hass es la que predomina en las nuevas plantaciones,
siguiendo en importancia la variedad local Torres y en menor escala se
encuentran otras, como fa Lula, Pinkerton, Ettinger y Tonnage.

Actualmente, al coyuntural exceso de demanda a nivel mundial se suma
el hecho que la Argentina cuenta con la ventaja de producir en contraestacion
con los principales paises consumidores -sobre todo europeos- lo que le permite
flegar a esos mercados de buen poder adquisitivo con las variedades y la
tecnologia que ellos requieren.

La estructura del sector paltero en la Argentina esta conformada por dos
empresas grandes y un cierto numero de pequefias empresas. El papel
desempeiiado por una de las primeras en la organizacién del mercado favorece el
mavyor desarrolio del sector. Cerca de la mitad de la produccidén nacional proviene
de dos empresas: Guayal y Calilegua. El resto se origina en pequefios
productores. La firma Guayal, que posee sus plantaciones en la provincia de
Tucuman, presenta un grado de integracién significativo, ya que es productora,
empacadora y comercializadora.

? Datos para ef afto 2004. Fuente FAQC
40



CONSEJO FEPERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercidn externa
de agro-alimentos no tradiclonales

Cencretamente en cuanto a la provincia de Tucuman, se estima que este
cultivo genera anualmente unos 8 millones de ddlares. A la fecha, cuenta con un
centenar de explotaciones con alrededor de 1.600 hectareas cultivadas, lo gue
representa un 73% del total nacional. Se calcula que hay unas 700 hectdreas
plantadas con Hass.

La provincia cuenta con las condiciones ideales para la produccién de
palta en diwersas zonas. Debe tenerse en cuenta que el cultivo de palta tiene
muchas exigencias en cuanto a las cualidades que reqguiere la plantacion, ia
seleccion de lugar, la genética de las plantas, etc.

La unidad econémica de la palta son 15 hectdreas. Con esta dimensién se
puede empezar en la actividad, aunque todo depende del precio final de la fruta.
Al tercer afioc se empieza a cosechar. Si bien no se amortizan entonces los
gastos, se wve un retorno de la inversion, y al séptimo afio se estd en plena
producciéon. La produccidn promedio es de 4,2 toneladas por hectdrea. Las
plantaciongs de entre 0 y 5 afios producen, en promedio, 1,55 t/ha; las de 6 a
10 aitos, 4,87 t/ha y de mas de 10 afios, 6,2 t/ha.

Una caracteristica de estas plantaciones es que la palta es la actividad
principal s6lo en un tercio de las propiedades, siendo una complementaria de
otros frutales, granos y cafia de azucar en las restantes explotaciones. La palta
es también un complemento para aprovechar la infraestructura ya existente del
limén, Se acopla perfectamente a la estructura comercial y logistica del citrus, ya
que puede usar los mismos packings y canales de comercio exterior.

La temporada de produccion nacional de las paltas va desde abril a
diciembre, alternandose las distintas variedades. De abril a junio se inicia la
temporada con la variedad Lula, continua con la Hass desde mayo a septiembre,
siendo esta variedad la mas apreciada tanto en el ambito nacional como en los
mercados internacionales. Entre la primavera y fin de aflo se cosecha la variedad
Torres, de origen nacional, no apta para la exportaciéon por su gran tamafio. En
los meses del verano la demanda local se cubre con importaciones, debido a la
ausencia de produccién nacional entre diciembre y abril.

E! consumo interno es muy bajo en comparacion con otros paises aungue
ha crecide imucho, en particular desde el inicio de campafias de promocién; en la
actualidad se consumen 133 grs./hab./afio, unas 6 veces mas que en la década
del '80, en que el consumo llegaba a 30 o 40 gramos/hab./afio. En comparacion,
otros paises consumen: Francia 2,5 grs./hab./afio, Chile 3 grs./hab./afo, Brasil 3

41



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercibn externa
de agro-alimentos no tradicionales

grs./hab./afo, y México 9 grs./hab./afo. Estas cifras demuestran que es posible
expandir sustancialmente el consumo local.

El mercado nacional sélo consume el fruto fresco. No hay procesamiento
de la produccién locat. Sélo se conoce una incipiente industria paltera en la
provincia de Tucuman, con una fabrica que hace puré de palta, cuyo destino es
la exportacién a Chile.

1.2-11. Papaya
Caracteristicas y aplicaciones del cultivo

La papaya o mamon es el fruto del papayo, planta herbacea gigante
(Carica papaya L) de entre 3 y 6 metros, originaria de Ameérica Central vy
tipicamente tropical, creciendo regularmente y produciendo frutos de excelente
calidad en lugares con gran insolacion, con temperaturas de 220 3 28° C.

El fruto es una baya ovoide, grande, carnosa y jugosa, sumamente
alimenticia ya que contiene vitaminas A, B1 y C. Su corteza posee un latex cuyo
principio activo es la papaina, que es un fermento de varios usos. Su cascara, de
color verde-amarillento ¢é amarillo-anaranjado cuando madura, encierra una
pulpa de textura muy fina y color amarillo-anaranjado. En su interior hay una
cavidad ocupada por numerosas semillas de color negro y sabor agrio.

Si se pinza o sesga el epitelio de los frutos verdes, la papaya exuda latex,
este [atex contiene una sustancia denominada papaina, que es una enzima
proteolitica con numerosas aplicaciones en la industria de ta alimentacion,
cosmetica y farmacopea. Concretamente, uno de sus usos en la industria es
como ablandador de las carnes, dada su actividad proteolitica.

Oferta mundial

De acuerdo con informacién de la FAQ, la produccién mundial ha exhibido
un crecimiento cercanc al 60% en los Gitimos 10 afics. Dicho incremento fue
producido tanto por un aumento del drea impiantada del 40% como por el
rendimiento de las plantaciones.

Actualmente la produccién mundial de Papaya ronda las 6,7 millones de
toneladas, con una superficie total cuitivada de 375 mil hectareas.
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Brasil es el principal productor a nivel mundial, concentrando el 10% de
la superficie cultivada y el 25% de la produccion. Lo siguen Méjico, Nigeria, India
e Indonesia, que participan con el 55% de la superficie cultivada y 45% de la
produccidn.

Oferta local

Las exigencias del cultivo en lo que respecta a clima, restringen la
produccion nacional a la zona norte (Jujuy, Tucuman, Formosa, Corrientes y
Misiones), en especial a aqueilas zonas donde la incidencia de heladas es
minima.

La superficie implantada llege a 157 Has vy la produccién a 2.144
toneladas. Dado el estado embrionario en el que se encuentra la produccién de
papaya en nuestro pais, aun no se han alcanzado volimenes exportables.

Es interesante destacar que en aquellas provincias donde las
temperaturas medias comienzan a descender hacia el mes de abril impidiendo
una maduracién completa del fruto en planta, la mayor parte de la produccion
suele destinarse a la industria del dulce. De acuerdo con informacion det INTA, la
industrializacion del fruto, que alienta la produccién en provincias menos calidas,
cuenta en Misiones con dos industrias que acopian frutas para la elaboracién de
dulce de mamoén en almibar, mermeladas y fruta confitada. Asimismo, existen
acopiadores que transportan las frutas en bolsas, cosechadas verdes, hasta las
provincias de Cdrdoba y Santa Fe, donde se las utiliza en la industria de la
mermelada.

De acuerdo con informacién de la CEPAL!Y, la provincia de Tucuman
contaba en 2002 con 37 hectareas destinadas a la produccién de papaya, lo que
representa alrededor del 25% de la superficie nacional destinada a la produccién
de esta fruta.

El rendimiento oscila ente las 25 y 50 toneladas de fruta por hectdrea, de
acuerdo con la variedad implantada y normalmente en todas las regiones
productoras del mundo al tercer afio se renuevan todas ias plantas, ya que luego
del pico de produccién del segundo afic comienza a descender torndndola
inviable comercialmente.

1 vease “Panorama de las producciones agroalimentarias no tradicionales en la Argentina”. Dignani y
Cbschatko. Aflo 2002.
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Por Gitimo, los precios al productor oscilan entre $50 y $100 por
toneladas de fruta verde.

1,2-12. Productos orgdnicos

Una seccidon aparte merece la produccién orgdnica que, como ya se
menciond, no se refiere a un producto en particular sine a una técnica o método
de produccién. Bajo esta técnica ya se estdn produciendo en el pais carnes de
diversos animales, granos, oleaginosas, frutas, miel, lacteos, especias y hierbas,
legumbres, hortalizas y minihortalizas, hongos, frutas secas, panificados, azucar,
yerba mate, dulces y mermeladas, aceites, vinos, etc. Es decir, que puede
aplicarse a cualquiera de los 11 productos que se han seleccionado en este
trabajo.

A continuacion, se hace una reserfia de las producciones organicas, de sus
caracteristicas y de las ventajas para la produccién y exportacion, dado que la
mayor parte de la misma se destina a los mercados externos. Asimismo, se
detalla ia situacién de la produccidén organica en la provincia de Tucuman.

Definicion

La produccidn orgadnica o ecolbégica consiste en la produccion de
alimentos mediante determinados procesos de produccién sustentables, con
utilizacién de insumos naturales a través de practicas especiales. Por o tanto, la
agricultura organica no utiliza productos gquimicos. Algunos cultivos organicos
intensivos, como por ejemplo las hortalizas, se realizan en tierra con elevada
materia orgdnica (humus), que se obtiene previamente en los criaderos de
lombrices. De esta manera se producen alimentos orgénicos realmente
naturales, muy beneficiosos para la salud. En este sistema de produccion
también se usan plaguicidas, pero son naturales, como el vinagre de fruta y las
algas.

La produccidn organica tiene como objetivo la produccion de alimentos
saludables, de la mejor calidad nutritiva, sin contaminantes y obtenidos
mediante sistemas de trabajo y determinados procesos de produccidn
sustentables, con utilizacidon de insumos naturales a través de practicas
especiales. Hace referencia a un proceso, mas gue a un producto y constituye un

44



CONSEJIO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

sistema de produccién tanto o mas complejo que los convencionales,
comprendiendo las etapas de produccién, elaboracién, envase, embalaje,
transporte y comercializacion.

La "filosofia organica” implica la creacién, recuperacién y mantenimiento
de agro-ecosistemas cuya productividad esté basada en el aprovechamiento
correcto y ajustado de los ciclos naturales.

Los alimentos que proporcionan estos tipos de sistemas productivos son
inocucs para la salud humana, ya que no contienen residuos de agroquimicos ni
medicamentos que puedan constituir un riesgo ni contaminen el ambiente.

El Codex Alimentarius define a la agricultura ecolégica como un sistema
global de producciéon agricola, tanto vegetal como animal, en el que se da
prioridad a los métodos de gestién sobre el uso de insumos externos.

Ademds de los mejores atributos para la salud humana y la
sustentabilidad del ecosistema, este modo de produccidén presenta una serie de
implicancias sociales diferenciales con respecto a las producciones tradicionales.
Fundamentalmente se destaca un mayor requerimiento de mano de obra y la
posibilidad de viabilizar la actividad de pequefos productores que pueden
acceder a precios diferenciales.

<Cdmo surge |a idea de la agricultura organica?

A nivel mundial, la tecnificacién progresiva de la agricultura lievd a
explotar los recursos naturales al limite de sus posibilidades, produciendo efectos
indeseados sobre el ambiente, en especial en los paises del hemisferio norte.
Esto alertd sobre la necesidad de no producir mas alteraciones en los
ecosistemas, generando una vuelta a los antiguos modos de produccidn.

Simultaneamente, la poblacibn comenzdé a tomar conciencia de la
necesidad de mejorar su calidad de vida, consumiendo alimentos sanos,
producidos a partir del cuidado de los recursos naturales, un patrimonio gque
debe ser legado a las generaciones futuras. Asi nace la demanda de alimentos
producidos en forma "mas natural", con un impacto minimo sobre el ambiente.
La produccion organica, entonces, se constituye en la alternativa para satisfacer
ambas necesidades.

Las diez razones para consumir productos organicos, de acuerdo at
Movimiento Argentino para la Produccién Organica (MAPO) son:
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Protege la calidad de vida de las futuras generaciones: Somos
administradores de la tierra, como tales, responsables de la calidad
de los recursos que heredaran las futuras generaciones. Los
alimentos organicos, proveen una dieta segura, libre de pesticidas y
residuos de productos gquimicos sintéticos, muchos de los cuales son
cancerigenos.

Previene la erosion de los suelos: Segun investigaciones cientificas, la
erosién que sufren los suelos tratados con fertilizantes quimicos es
siete veces mads rapida que la capacidad de reconstruccién naturai de
los mismos. Por el contrario, en ios cultivos orgénicos el suelo es el
fundamento de la cadena alimentaria.

Mantiene fuera de su plato los productos quimicos: Muchos de los
pesticidas utilizados en la agricultura tradicional fueron aprobados por
los organismos correspondientes antes de comprobarse sus
propiedades cancerigenas.

Ayuda a los productores chicos: Las granjas a gran escala estan
provecando la desaparicidon de los pequefios granjeros. Se prevé que
en el futuro y con la gradual conversion a la agricultura organica de
las de gran escala, se revalorizara la actividad de los agricultores
independientes.

Defiende una "verdadera"” economia: Muchos consumidores creen que
el cultivo orgdnico es mas caro que el tradicional, esto pareceria
desprenderse de los precios al consumidor. En realidad los costos de
la agricultura moderna se trasladan a los contribuyentes por los
onerosos controles que debe ejercer el Estado para controlar la
calidad de los alimentos y la gran pérdida econdmica que impiica el
deterioro de los recursos naturales.

6. Protege la salud de los trabajadores: Los granjeros y trabajadores

agricolas por su exposicidon directa a los pesticidas y herbicidas,
tienen un porcentaje mayor de riesgo de contraer algun tipo de
cadncer o envenenamiento por productos quimicos.

Resguarda la calidad del agua: El uso de pesticidas para e! riego
genera una contaminacién de las capas subterraneas de agua que son
la fuente primaria de agua potable para gran parte de la poblacién.
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8. Preserva la energia: Los procedimientos que utiliza la agricuitura
tradicional insumen enormes cantidades de energia. La agricultura
organica, tiene su base en la practica del trabajo intensivo, muchas
de las tareas son manuales y los abonos verdes que se utilizan no
requieren de combustibles fésiles para su fabricacion.

9. Elimina los monoculitivos: La plantacion de un solo tipo de cultivo afio
tras afo debilita la tierra guitandole los minerales naturales y sus
nutrientes, tornandola mas susceptible a las pestes por lo que se
debe aumentar el uso de pesticidas.

10.Los alimentos tienen mas sabor: La granja moderna ha logrado
extender los cultivos fuera de su temporada habitual y ha privilegiado
una uniformidad estética. Ambas cosas a menudo atentan contra el
gusto y frescura, propiedades que se mantienen intactas en los
productos organicos

Marco regulatorio

La produccion y comercializacién de los productos orgénicos se encuentra
fuertemente regulada a nivel internacional, existiendo normas oficiales en los
principales paises consumidores (Estados Unidos y Unién Europea). Asimismo,
diferentes ONG’'s como FOAM (Federacion de Movimientos de Agricuitura
Orgénica) han desarrollado una intensa actividad en esta area, actuando como
referentes internacionales en legislacién y promocién del sistema de produccion.

Los productos organicos se obtienen aplicando sistemas productivos
normalizados mediante guias y reglamentos mundialmente difundidos vy
aceptados. Su estricto cumplimiento es verificado por un organismo de
certificacion independiente. La garantia o certificado se concreta en una
adecuada identificacion y etiquetado del producto en todas las etapas de la
cadena de comercializacion. A su vez, un sistema de controles y acreditaciones
externas e independientes garantiza la confiabilidad de! organismo de
certificacion.

El Consejo de la Comunidad Econdmica Europea adoptd en el afio 1991 el
Reglamento 2092, el cual regula la produccién agricola ecoldgica y su etiquetado,
siendo de aplicacién obligatoria en todos los paises miembros y aquellos terceros
paises gue deseen exportar a la UE.
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La FAQ implementé en junio de 1999, en el Codex Alimentarius, las
Directrices para la produccidén, elaboracidén, etiquetado y comercializacidn de
alimentos producidos organicamente.

A su vez, paises como EE.UU., Australia e Israel, han comenzado a
desarrollar normas gue regulan sus propios sistemas y ademds, requisitos para
la importacién. Dentro de América del Sur, Argentina ha sido pionera en esta
materia, constituyéndose en el primer pais en desarrollar normas oficiales.

En la Argentina, el concepto de sistema de produccidn ecoldgico,
biolégico u organico se define a través de la ley 25.127, de 1999, como “todo
sistema de produccién agropecuario, su correspondiente agroindustria, como asi
también a ios sistemas de recoleccién, captura y caza, sustentables en el tiempo
y que mediante el manejo racional de ios recursos naturales y evitando el uso de
los productos de sintesis quimica y otros de efecto téxico real o potencial para la
salud humana, brinde productos sanos, mantenga o incremente la fertilidad de
los suelos y la diversidad bioldgica, conserve los recursos hidricos y presente o
intensifiqgue los ciclos biologicos del suelo para suministrar los nutrientes
destinados a la vida vegetal y animal, proporcionando a los sistemas naturales,
cuitivos vegetales y el ganado condiciones tales que le permiten expresar las
caracteristicas basicas de su comportamiento innato, cubriendo las necesidades
fisioldgicas y ecoldgicas”.

De acuerdo con la legislacién nacional, para que un producto reciba la
denominacion de organico, debera provenir de un sistema, donde se hayan
aplicado las bases establecidas para la produccién organica, durante no menos
de DOS (2) afios consecutivos, considerandose como tales, a los productos de la
tercer cosecha y sucesivas!!. Asimismo en la Resolucidén ex IASCAV N° 331, del 4
de agosto de 1994, se establecen los requisitos Minimos de Control y Medidas
Precautorias establecidas dentro del SISTEMA DE CONTROL de produccidon y
elaboracién de productos organicos, ecoidégicos o biolégicos de origen vegetal.

En la actualidad, la Argentina cuenta con 20 empresas certificadoras
autorizadas por el SENASA que efectlan el control y seguimiento de los
establecimientos organicos, a los efectos de otorgar las correspondientes
certificaciones, 9 de ellas dedicadas a los productos de origen animal y las 11
restantes a los de origen vegetal.
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Produccion mundial

Una de las fuentes mas reconocidas en materia de informaciéon sobre
produccidn orgdnica mundial, el SOL {Stiftung Okologie & Landbau de Alemania),
sefiala en su informe para el 2003 la existencia en todo el mundo de 22,8
millones de hectéreas bajo manejo organico.

Australia es el pais que presenta la mayor area de produccién organica,
seguido por Argentina, Italia, Estados Unidos, el Reino Unido y Uruguay. Sin
embargo la mayor participacién de la produccidon orgdnica, en relacién a la
tradicional, se registra en Lichtenstein (17%), Austria (11%), Suiza (9,7%),
Italia (7,9%) y Finlandia (6,6%). Por su parte Austraiia y Argentina tienen sélo
un 2,3 y 1,8%, respectivamente.

Con respecto a los precios pagados por los productos organicos, aigunos
estudios de muestreos realizados en distintos paises, para analizar el diferencial
de precio con los convencionales, indican que los sobreprecios oscilan por lo
general entre 20% y 40%, registrando un amplic margen de variacion. Dicho
sobreprecio esta asociado fundamentalmente a las diferencias en los costos de
produccién, certificacion y distribucion.

La tendencia a un continuo crecimiento de los volimenes de las ventas
organicas en los mercados desarrollados y a una mayor transparencia y
competitividad de los mercados, se traducird probablemente en una disminucion
de 1a diferencia de precios entre los productos organicos y los convencionales.

En los paises en desarrollo, sistemas orgadnicos bien disefiados pueden
proporcicnar mejores rendimientos, beneficios y rentabilidad por la mano de
obra, que los sistemas tradicionales.

Produccion local

La produccidén de alimentos organicos en la Argentina es un negocio que
crece sin prisa pero con pasos solidos, alimentada especialmente por |la demanda
que tienen estos productos en los mercados externos. Cabe resaltar que en el
afioc 1998 existian 510 establecimientos productivos organicos a nivel nacional,
Hegando a un total de 1824 en el 2004.

I' Resoluciones SAGYP N° 423 del 3 de junio de 1992 y SENASA N° 1288 del 19 de noviembre de 1993
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En cuanto a la superficie destinada a la produccién de organicos, como se
observa en el siguiente cuadro, cabe destacar que ia mayor parte corresponde a
la ganaderia, en especial a la ovina. En la Patagonia, histéricamente Ila
produccion de ovinos se ha realizado a campo abierto con alimentacién natural
de pasturas. Es por ello que Santa Cruz, Chubut y Tierra del Fuego concentran
mas del 70% del total de la superficie destinada a produccidon orgénica.

Cuadro 2

Superficie destinada a la produccidén organica en la Argentina
en miles de hectareas

| Productos 1998119991200012001]2002(2003| 2004
Ganaderia 270 | 987 | 264312896 2711} 2685 2391
Agriculturg 22 [ 24 | 30 | 64 | 51 | a6 | 43 |
Cereales y Oleaginosas | 14,6 ] 14,9 29| 41,91 31,5 28| 24,2
Horatlizas y Legumbres 1,2 2 1,2 1,8 3,1 4,9 2,1
Cultivos Industriales 4,6 54 65| 17,32 11,5{ 10,5| 127
Frutas 0,9 1,1 2,1 2,5 50 2,3 4,3
Aromadticas 0.2 0,2 a1 0,2 0,1 0,1 0,1

Fuente: SENASA

En relacién a las hectareas destinadas a cultivos orgdnicos en el 2004,
mds de las tres cuartas partes corresponden a cereales y oleaginosas (56%) y a
cultivos industriales!? (29%). Por su parte, Buenos Aires y Cérdoba concentran la
mayor parte de estos cultivos de tipo extensivo.

En cuanto a la produccién de frutas orgénicas, que ha mostrado un gran
desarrollo en los ultimos afios, sobresale la participacidn de varias provincias.
Salta se especializa en la produccién de hortalizas y legumbres organicas, a las
que destina algo mas de 1000 hectdreas.

Produccidn en la provincia de Tucuman

Dentro de la Argentina, la provincia de Tucuman es una de las que
presenta un menor desarrollo de la produccidn orgénica. Posee una superficie
bajo seguimiento de 8400 ha, lo que representa apenas el 0.3 % de la superficie
total del pais. En cuanto a la agricultura, la produccién orgdnica se concentra
basicamente en e! cultivo de frutas, a la que se destina una superficie de 260
hectdreas.
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La estructura por tipo de productos cosechados en la provincia respecto
al nacional es la siguiente: 6% de las frutas, 0.2 % de hortalizas y legumbres y
el 0.3% de las coimenas.

De los cinco establecimientos primarios certificados que existen en la
provincia, de acuerdo a las estadisticas de SENASA, uno estda dedicado a la
produccién de pollos, patos y huevos de gallina, dos se especializan en el cultivo
de batatas, zapallo y otras hortalizas y legumbres; unc a frutas (limones y
paltas) y el restante a la produccion de miel de abejas.

Cabe mencionar que de acuerdo con otras fuentes de informacion ia
provincia de Tucuman tendria una mayor relevancia como productora de bienes
organicos que la que las estadisticas oficiales le otorgan. La Asociacidn de
productores orgdnicos del NOA - APRONOA - que tiene 95 asociados, da cuenta
de que varios productores tucumanos ya estan cultivando verduras, como
lechuga, acelga y escarola (en San Agustin y en Cruz Alta), tomates (en Lules)
tulipanes (en Cruz Alta) y cayote para dulce, todos con la metodologia organica,
es decir, sin fertilizantes ni herbicidas quimicos. Asimismo, de acuerdo a notas
periodisticas de ia revista Contexto, que coinciden por lo informado por
APRONOA, muchos grupos de pequefios productores gue vienen encarando
emprendimientos de lombricultura para obtener tierra ¢on un alto componente
de humus, ahora incursionan también en la agricultura orgdnica, apuntando al
cultivo de frutas, verduras o flores.

12 egpecialmente aceitunas y cafia de aziicar.
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CAPITULO ii. ANALISIS DE LAS EXPORTACIONES DE LOS
PRODUCTOS SELECCIONADOS

En esta seccidn se detallan las exportaciones totales del pais y las de
Tucuman, del afio 2004, de todos los productos seleccionados en el capitulo
anterior.

Para su analisis, se considerd la nomenclatura arancelaria argentina a 6,
8 o mas digitos, de acuerdo con el grado de detalle necesario en cada caso, para
todos los productos que se incluyen en los lamados “productos nicleo”.

En cuanto a la informacion sobre las exportaciones de Tucuman y su
relacién con las totales del pais, cabe consignar que en muchos casos - las cifras
oficiales- subestiman la participacion de las exportaciones de la provincia. Ello se
debe a que los productos que se han seleccionado son en su gran mayoria
primarios o de origen agropecuario, cuya produccion esta a cargo de peguefios
productores, los que en muchos casos no exportan en forma individual sino a
través de empresas que actuan como acopiadores o comercializadores.

Con relacion a los productos organices, la nomenclatura arancelaria no
permite distinguir aquelios elaborados en forma tradicional de los orgénicos, por
o que las estadisticas oficiales de comercio exterior del INDEC incluyen tanto
unos como otros, dentro de la misma posicién arancelaria.

Sin embargo, el SENASA, a partir de las certificaciones emitidas por los
organismos autorizados, lleva un registro y elabora anualmente las estadisticas
sobre las exportaciones argentinas de productos organicos, medidas en
toneladas. De acuerdo con estos registros, y a ios efectos de tener un panorama
de las exportaciones, se presenta un cuadro resumen correspondiente al 2004.
Como puede observarse, las ventas externas, que practicamente alcanzan un
volumen total de 47.000 toneladas, se dirigen principalmente a la Unidn
Europea. El 80% de las frutas, que casi en su totalidad corresponden a peras y
manzanas, vy el 97% de los productos de origen animal, tienen ese destino.

En la Argentina, la exportacion de los productos organicos certificados
tiene un tratamiento especial. En el afio 2000 se les fij0 un reintegro adicional
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del 3%?!*. Luego esta norma fue derogada y actualmente tienen un trato
diferencial en el pago de los derechos de exportacion®,

Cuadro 3

Exportaciones de Productos organicos.- Principales destinos
Affo 2004. En % y en toneladas. Ordenados por el Total

UE EE.UU Otros
Productos Ton. % Ton. % Ton. % TOTAL

Frutas 14.030! 81i% 3.1271 54% 261} 1%] 17.419
Cereales y Oleaginosas 7.268] 45% 1.554] 27% 7.375| 46%| 16.197
Hortalizas y Lequmbres 6.181) 99% 22] 0% 65 1% 6.268
Productos Industrializados 4,202} 69% 1.1011 19% 764] 13% 6.067
Aromdticas 17} 46% 19] 0% 1} 3% 37
Otros 0,1]1100% 0,1
E AL 856(97% 30| 3% 887
Miel 458{ 96% 22] 4% 480
Carne vacuna 238| 96% 9 4% 247
Lana 138]100% 138
Carne ovina 191100% 19
Dulce de leche 41100% 4
TOTAL 32.555|69%| 5.824]|12%| 8.496|18%| 46.874

Fuente: Elaboracién propia en base a informacién de SENASA.

Las ventajas de producir y vender en el mercado externo los productos
organices consisten, por un lado en la obtencién de mejores precios y por el otro,
en la mayor facilidad para su colocacion, ya que los productos organicos
presentan menores problemas de accesoc a mercados que los productos
tradicionales.

Exportacion total de los productos seleccionados

A continuacidén se presentan las exportaciones de todos los productos
seleccionados en valor y volumen, sin distinguir los organicos del resto.

Como se observa en el siguiente cuadro'®, sélo hay dos que no registran
exportaciones, como son las alcaparras y la papaya. En ambos casos y como se
menciond en las correspondientes fichas, los incipientes volimenes de
produccion ain no permiten acceder al mercado externc.

13 pasolucién ME 1044/2000.

* Independientemente del derecho que corresponde a los productos tradicionales, los argénicos pagan el 5%,
de acuerdo a lo establecido en ia Res. ME N°160/02.

5 yver detalle por posiclén arancelaria en el Anexo 11
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Cuadro 4

Exportaciones de la provincia de Tucumén y de todo el pais
Por grupo de productos. Afio 2004, En miles de délares y en toneladas

Participaciéon de

Grupo de productos Tucuman Argentina Tucuman
mil us$ Ton mil us$ Ton mil us$ Ton
Ep— H_
Alcaparras - - - - - -
Arandanos 5.365 442 10.913 1.118 49% 40%
Caracoles - - 81 37 - -
Pieles de Chinchilla - - 17.125 332 - -

Especias y Plantas

aromaticas - - 3.280 1,669 - -
Frutillas 4.727 1 5.259[ 12.2811 13.783 [ 38% 38%
Filores - - 51 125 - -
Hongos y trufas - - 498 6 - -
Miel 1.047 5431 121.715 ] 63.159 1% 1%
Paltas 503 480 840 725 60% 66%
Papaya - - - - - -

Fuente: Elaboracién propia en base a INDEC y otras fuentes.

Por su parte, el producto que registra mayores exportaciones es la miel,
superando fos 120 millones de doélares en el 2004 y evidenciando una
participacion de la provincia de Tucuman de solamente el 1%, de acuerdo con las
cifras oficiales.

Le siguen en importancia las exportaciones de las pieles de chinchillas. Al
respecto cabe efectuar dos aclaraciones. En primer término, que dos de las tres
posiciones arancelarias consideradas son de las denominadas “bolsas”, ya que se
refieren a “las demas pieles”. Pero, dado que excluyen las de ovinos, vison,
conejos y liebres, la mayor parte corresponderia a las de chinchillas. La otra
posicion se refiere a “prendas o complementos de vestir de peleteria” y, en este
caso, se incluyen las prendas confeccionadas con cualiquier tipo de piel.

Por otra parte, de acuerdo con las estadisticas oficiales, Tucuman no
figura como exportador de pieles de chinchilla, aunque se conocen varias
empresas productoras en la provincia con experiencia en el mercado externo,
Como ya se menciond, sélo empresas de mayor envergadura acceden en forma
directa al mercado exportador, por lo que las estadisticas oficiales subestiman la
participacion de los productos de Tucuman en el total nacional.

En el caso de los ardndanos, produccién de gran dinamismo en los
ultimos anos, las exportaciones del 2004 superan los 16 miilones de ddlares, en
los cuales Tucuman participa con casi el 50%.
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Del productc ntcieo “frutillas”, se consigna la informacidén de cuatro
posiciones arancelarias. La de tas frutillas frescas; de las congetadas, que es la
principal forma de comercializacidn en el mercado externo; las preparadas o
conservadas de otra forma, que incluyen los purés o pastas que luego se utilizan
en otras preparaciones alimenticias; y la de jaleas y mermeladas, aungue ésta es
una posicion “bolsa”, es decir, que incluye las de todo tipo de frutas.

En totat, de 10 que es estrictamente frutillas en diferentes formas, se
exportaron casi 9 millones en el 2004, a lo que si le sumamos los 3,5 millones
de {as mermeladas, nos da la idea de la importancia que reviste este cultivo en el
pais. Ademas la participacion de Tucumdn en estas exportaciones alcanza al
38,5%.

En el caso de los hongos, los secos o con algin grado de preparacion se
destinan al comercio

internacional,

mientras que los frescos se destinan

mayoritariamente al mercado interno.

En cuanto a los destinos de las exportaciones de estos productos®®, de
acuerdo con el siguiente cuadro'’, el principal comprador es la Unién Europea,
especialmente en miel, pieles de chinchilla, paltas, caracoles, hongos vy
aromaticas. Le sigue en importancia el Nafta, hacia donde se dirige una gran
proporcion de arandanos y frutillas.

Cuadro 5

Destinos de las exportaciones argentinas de los productos seleccionados
Promedio anual para el periodo 2002 - 2004. En %

Resto | Resto Unibén . Resto

Productas Brasil Mercos | Aladi Nafta Europea Asia del Total
Alcaparras - - - - - - - -
Arandanos 0% 0% 0% " 68% 31% 1% 0% 100%
Caracoles 0% 0% 0% 0% | 100% 0% 0% 100%
Pieles de Chinchilla 0% 1% 0% 16% ‘43% | 16% 24% 100%
Especias y Plantas o '
aromaticas 6% 6% 5% 5% | 76% |} 1% 2% | 100%
Frutillas 9% 4% 6% 48% 7% 17% 9% 100%
Flores 5% 14% | 73% 1% 6% 0% 0% 100%
Hongos y trufas 5% 1% 7% 14% | 70% 0% 4% 100%
Misl 0% 0% 0% 15% | - 73% 4% 8% 100%
Paltas 0% 0% 26% 0% * 74% 0% 0% 100%
Papaya - - - - - - - -

Fuente: INDEC

16 ver Anexo 1II con la Informacién en valores y e} detalle por posicién arancelaria.

7 para evitar las fluctuaciones anuales de los destinos, se considerd el promedio anual de las exportaciones del

periodo 2002 a 2004.
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Por su parte, los paises del Asia y Rusia'® reciben una importante
proporcién de las exportaciones de pieles curtidas de chinchilla y prendas de
vestir de pieles.

Finalmente, a Brasil y a otros paises vecinos pertenecientes al
MERCOSUR y Resto de ALADI, se les envia principalmente flores, algunas
especias (anis, comino) y otras preparaciones de frutillas {purés).

18 Que se incluye dentro de Resto del Mundo.
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CAPITULO IIl. ANALISIS DE LA DEMANDA MUNDIAL DE LOS
PRODUCTOS SELECCIONADOS

A los efectos de analizar la demanda mundial de los productos
seleccionados, se procedié a agrupar todas las posiciones correspondientes a
cada uno de los productos “nlcleo”. Por otra parte, para evitar las fluctuaciones
anuales del comercio, se considerd el promedio anual de las exportaciones del
periodo 2002-2004.

Cabe consignar que en las estadisticas del comercio internacional, se
detallan los productos hasta el nivel de subpartida, es decir, a seis digitos del
nomenclador internacional. De esta forma, no se puede comparar exactamente lo
detallado para las exportaciones argentinas en ia seccién anterior, donde la
nomenciatura nacional permite una rhayor identificacion de los productos, con la
informacion del comercio mundial.

A continuacién se presenta el cuadro 6 con €l resumen de la demanda
mundial de los productos seleccionados, agrupada por bloque regional. Un detalle

por producto, con los principales paises oferentes, en volimenes y valores, se
adjunta como Anexo IV.

Cuadroc 6
Demanda mundial de los productos seleccionados
Por bloque regional-Promedio anual 2002-2004-En miles de dblares
Demanda mundial
Resto
Resto Unién del
Productos [Mercosur de Aladi| Nafta | Europea Asia Mundo | TOTAL

Alcaparras 1.047 407 1.525 24.911 447 4.753 33.089
Arandanos 6 12{136.930 58.165] 20.791 13.113] 2295.017
Caracoles 30 3 1.275 33.870] 21.443 3.967 60.586
|Chinchillas 1.702 1.041] 329.320 536.745{583.981| 250.474]1.703.264
Especias y Hierbas T

aromaticas 17.351) 11.682| 264.468| 428.466| 289.035] 175.617]1.186.618
Flores 2.579 6.082] £863.864]3.446.160| 223.037] 402.463]4.944.185
Frutillas 5.394| 12.131] 399.335}1.471.108| 173.101 291.735(2.356.804
Hongos y trufas 3.141 4.346] 254.57611.217.835] 441.56G] 190.810]12.112.268
Miel 173 951 197.760| 476.380f 78.813] 82.075] $£36.151
Paltas 421 10.558| 197.831| 316.113] 47.350] 34.642] 606.916
Papaya 125 B60| -87.4049 63.528] 35.712 4.474] 192.104

Fuente:Comtrade
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A modo de resumen se comentan las principales caracteristicas del
comercio de cada producto.

Alcaparras:

Como ya se menciond, Argentina aun no participa de!l mercado mundial.
Los principales paises oferentes son Marruecos, Turquia, Espafia y Siria. Los dos
primeros presentan precios medios superiores a los dos Uitimos. La demanda por
su parte se concentra en ia Unién Europea.

Aréandanos:

Argentina ocupa un destacado cuarto lugar entre ios oferentes de
arandanos, luego de Canada, Chile y EEUU. Cabe destacar que los paises
miembros del Nafta (que producen casi el 70% del total mundial) aparecen como
principales oferentes y a la vez como demandantes. Ello se debe, entre otros
motivos a que el producto tiene un calendario de cosecha diferente de acuerdo
con el pais y la zona de produccion. De hecho, Argentina, cuya produccion se
comercializa en contraestacion, presenta precios de exportacion muy superiores
a los de Canada y EEUU e inclusive a los de Chile, donde la relacidn es de 2 a 1,
lo cual muestra las ventajas con gque cuenta la produccién de ardndanos en
nuestro pais.

Caracoles:

Los principales demandantes de caracoles son la Unidn Europea y Asia, y
su provision estd muy diferenciada. Por un lado Marruecos, Turquia y Macedonia
proveen a la Unién Europea, y por el otro, ambas Coreas venden a los paises
consumidores de Asia. Los precios medios son muy diferentes entre los distintos
paises, ya que como se menciond, en algunos casos se comercializan los
productos de la recoleccién silvestre y en otros los productos de cria. La
participacién de Argentina en el contexto mundial es aun muy poco relevante.
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Chinchillas:

En este caso, se consignan tanto el comercio de pieles como el de las
prendas confeccionadas con ellas. Por otra parte la informacion internacional no
permite detallar el comercio de chinchillas. Si se considera en conjunto estas
pieles, con las de liebre, conejo y visén, las tres regiones demandantes son Asia,
UE y Nafta, es ese orden. Por su parte, como principal oferente se presenta
China con mas de! 30% del total mundial. Otros grandes vendedores son Italia,
Espafia y Canada. Debe tenerse en cuenta que puede haber paises que compren
pieles y a su vez vendan prendas confeccionadas, con lo que aparecen como
vendedores y compradores a la vez. La Argentina tiene un papel muy poco
importante dentro del comercio mundial, ya que sus ventas sdlo representan el
1% del total.

Especias y hierbas arométicas:

El comercio mundial de especias y hierbas aromaticas es muy
significativo, ya gue alcanza a 1.200 millones de ddlares. Tanto la oferta como la
demanda se encuentran muy distribuidas entre diferentes paises y bloques de
paises, a pesar de ser la Unién Europea el principai demandante y China el
principal oferente. La Argentina registra una minima participacién en el comercio
mundial.

Frutillas:

Cabe destacar que este conjunto de productos, donde se incluyen las
frutillas, tanto frescas como con distintos tipos de preparacion, inclusive las
mermeiadas, es uno de los que registra los mayores niveles de comercio
mundial, superando los 2300 millones de ddlares, como promedio del periodo
considerado. Las exportaciones de Argentina son significativas soélo para el
MERCOSUR y Resto de ALADI. En el total del comercio mundial, Espafia es el
principal oferente, especialmente para la UE, seguido por un conjunto de paises,
entre los que se encuentran EEUU y varios de Europa como Francia, Bélgica,
Alemania, Holanda e Italia.
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Flores:

De los productos seleccionados en este trabajo, las flores son las que
registran el mayor nivel de comercio mundial, llegando a comercializarse casi
5000 miliones de ddlares, como promedio anual del periodo. Holanda es el
principal oferente, concentrando el 60% del comercio mundial. Le sigue
Colombia, con solo el 12%, aunque exportando productos de muy alto valor, con
un precio promedio cinco veces superior al de Holanda. Por su parte, las
exportaciones de Argentina tienen escasa significacion.

Hongos:

Los principales oferentes mundiales de hongos son China, Holanda y
Polonia. Por su parte, mas de la mitad de la demanda se concentra en la UE, a la
que proveen fundamentaimente Holanda, Polonia e Irlanda. La Argentina ocupa
un jugar secundario como oferente mundial, aunque se supone que exporta
productos mas sofisticados, destacdndose por los precios promedio, que son muy
superiores a los del resto de los paises.

Miel:

En este producto la Argentina ocupa el primer puesto dentro del comercio
mundial. Sus exportaciones, que se dirigen principalmente a la UE y
mayoritariamente a Alemania, registran un precio promedio muy superior al del
segundo pais oferente, que es China, cuyas ventas se dirigen a los paises del
Asia. Es interesante destacar que Alemania, que aparece como tercer oferente
mundial, también es un gran comprador, que actua como mercado concentrador
y distribuidor hacia otros paises como los de Europa del Este.

Paltas:

Los dos principales oferentes de paltas en el mercado mundial son México
y Chile, que venden gran parte de su produccién a los paises del Nafta.
Argentina, por su parte, estd aun muy lejos de la performance de estos dos
paises, siendo muy reducidos los montos exportados, en promedio, en estos
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ultimos afios. En cuanto a la demanda mundial de paltas, se observa que el
principal comprador es la Unidn Eurcopea, a la que le venden principaimente
Espafa, Israel y Sudafrica. En este caso, Espafa no es productor pero actia
como distribuidor.

Papaya:
Los principales paises exportadores son Brasil, México y Malasia. En
cuanto a los precios, Brasil duplica los valores de las restantes naciones. Existen

asimismo otros paises tropicales que se presentan como oferentes, aungue con
cantidades mas reducidas, como Belice, Filipinas y Jamaica.
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CAPITULO IV. CONDICIONES DE ACCESO A LOS MERCADOS
MUNDIALES.

4.1 Introduccion

Los paises fijan distintos tipos de barreras para restringir el ingreso de los
productos a sus mercados, a fin de proteger a un sector de la actividad nacional
contra ia competencia de los productos extranjeros. Estas barreras se dividen en
dos grandes grupos: las arancelarias y las no arancelarias.

Las barreras arancelarias, es decir, los aranceles nominales o ad-
valorem, han ido perdiendo peso a lo largo de las dltimas décadas, a partir de la
implementaciéon de las politicas de liberacion comercial, en el marco de la OMC.
Al mismo tiempo que se ha manifestado la progresiva reduccién arancelaria, han
ido tomando relevancia las barreras no arancelarias (BNA), que se definen como
el conjunto de regulaciones, normas o practicas que obstaculizan el ingreso de
los productos a los mercados de exportacion.

Con respecto a las barreras no arancelarias (BNA), existe una extensa
variedad de ellas, no siempre muy transparente, que va desde las certificaciones
~ del cumplimiento de condiciones fitosanitarias, ecologicas o ambientales, hasta la
implementacion de cupos o restricciones cuantitativas de las importaciones. Las
BNA se subdividen en seis categorias segun la forma de aplicacion: control del
precio, control de la cantidad, licencias automaticas, medidas técnicas,
monopolisticas y financieras, siendo las cuatro primeras las de mayor utilizacion.

Las medidas técnicas se refieren a caracteristicas de los productos tales
como ia calidad, la seguridad o las dimensiones, y consisten en {a imposicion de
diversos requisitos tales como los referidos al embalaje, marcado y etiquetado de
los productos.

En general, se considera que las mas restrictivas, tambien llamadas
barreras “duras” son las medidas que afectan las cantidades o los precios de los
productos a importar. Dentro de ellas se destacan las prohibiciones, cuotas,
licencias de importacion no automaticas, los derechos especificos, los aranceles
estacionales o los derechos compensatorios 0 antidumping.
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4.2 Algunos aspectos generales de las barreras aplicadas por los distintos
paises

En general, los paises mas desarrollados presentan una estructura
arancelaria con alicuotas relativamente bajas en comparacion a paises con
menor grado de desarroflo, por lo que basan su protecciéon en la aplicacién de
barreras no arancelarias.

En particular, en el caso de EEUU, si bien los aranceles promedio son
muy bajos, estd muy extendida la aplicacion de derechos especificos, licencias no
automadticas y cupos a la importacion, todas ellas incluidas dentro de las
llamadas barreras duras.

En el caso de los paises de la Unidon Europea, ta estructura arancelaria,
asi como la aplicacidén de barreras no arancelarias, estd muy orientada a la
proteccién de los bienes agropecuarios, mas que a los industriales. Ello es asi por
la aplicacion de la Politica Agropecuaria de la Comunidad (PAC), que se sustenta
en un sistema de subsidios a su produccidon primaria, afectando con mayor
intensidad a paises como e! nuestro, que presentan gran especializacion en
bienes agroalimentarios.

4. 3 Derechos ad valorem

En el capitulo anterior y a los efectos de dar una vision global de la
demanda mundial de los productos seleccionados, los paises demandantes se
agruparon por bloque regional. Sin embargo, en esta parte y para abordar el
analisis de las condiciones de acceso a 10s mercados, resulta conveniente detallar
los aranceles y todo tipo de barreras vigentes a nivel de pais demandante, Para
ello se seleccionaron los 5 principales paises compradores de los productos bajo
analisis, y se relevarcn los aranceles vigentes en cada uno de los mercados
demandantes.

A partir de alli, se construyd un cuadro para cada producto (Ver Anexo V)
donde se indica la participacion de cada pais en la demanda mundial, el detatle
de los aranceles nominales, su promedio y rango, y el nimero de aperturas
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arancelarias con las que se elaboran los promedios de cada producto. La fuente
de informacion arancelaria es el TRAINS?®®,

Al respecto, cabe aclarar que en los casos donde es conveniente y posible
diferenciar los productos dentro de un mismo grupo, por ejemplo las frutillas
frescas 0 conservadas de las mermeladas, se detallan los aranceles para cada
subgrupo.

En el andlisis de los aranceles establecidos por los principales paises
demandantes para los productos seleccionados, se observa que la mayoria de
ellos tienen aranceles bajos ¢ cercanos a cero.

Los preductos que muestran aranceles mas altos -los mas protegidos-
son aquellos que se producen en dichos mercados, como es el caso de las
frutillas, las flores, los hongos y trufas y la miel. Cabe consignar que en genera!l
los paises productores a la vez actian como comercializadores, como en el caso
de las flores, cuyo principal productor y comercializador es Holanda. Esto
también se observa en el caso de Turguia con las alcaparras, a las que aplica un
arancel dei 38% y China con los caracoles a ios que les fija el 7%.

En el resto de los productos como no se producen, como las papayas 0
las especies, 0 la demanda es muy superior a la produccion, como en el caso de
los arandanos o de los caracoles, no se les aplican barreras arancelarias.

4.4 Derechos especificos minimos

Los Derechos de Importacién Especificos Minimos (DIEM) consisten en un
arancel que se aplica sobre un valor o precio minimo de la mercaderia, o bien, en
un monto que se aplica sobre una cantidad fisica, es decir, un monto por kilo o
por unidad de producto. Esta practica se presenta como un procedimiento para
evitar importaciones a precios inferiores a los considerados normales y proteger
de esta forma a un sector de actividad nacional. Su aplicacidon estd muy
extendida entre los paises mas desarrollados, que son nuestros principales
compradores.

De los productos seleccionados, se les aplican DIEM a las frutillas, las
mermeladas, 10s hongos y trufas, 1a miel y las paltas.

9 Trade Analysis and Information System. UNCTAD
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4.5 Anaélisis comparativo con Chile

Chile presenta una estructura productiva de los bienes agropecuarios
gue, en parte, se asemeja y.compite con los productos argentinos. Tal es el caso
de las producciones alternativas que se analizan en el presente trabajo. Por este
motivo resulta conveniente conocer el tratamiento que reciben los productos
chilenos y su comparacién con el que reciben los productos nacionales.

Dadas las negociaciones que ese pais ha realizado con numerosos paises
y bloques de paises, a la fecha cuenta con tratados de libre comercic (TLC)
celebrados con EEUU, Canadéd y México, Union Europea?®, Corea y con algunos
paises de Centroamérica. También posee Acuerdos de Complementacion
Econdémica (ACE) con el MERCOSUR y con varios paises de América del Sur. Por
otra parte ya tiene negociado un TLC con China, aunque todavia no ha entrado
en vigencia.

Con estos antecedentes, resulta evidente que en la mayoria de las
compras de los productos seleccionados, Chile recibe un tratamiento preferencial,
especiatmente de los paises de 1a Union Europea y EEUU.

A los efectos de comparar el tratamiento que reciben los productos de
origen argentino con relacién a los de Chile, se detallan fos aranceles que reciben
las productos de origen chileno. También se desagregan, si los hay, los derechos
especificos ya que, a diferencia del resto de las barreras no arancelarias {(BNA),
los derechos especificos pueden diferir en su aplicacién segun el origen de ia
mercaderia, es decir que Argentina y Chile pueden recibir diferente tratamiento
en cuanto a este gravamen. Por ello, se consideré apropiado presentarios en este
punto del trabajo.

Si se excluyen del analisis los productos que tienen un arancel de 0%,
debe sefialarse que so6lo dos de los productos seleccionados muestran un
tratamiento simétrico para Argentina y Chile. Estos son los Caracoles y las Pieles
de Chinchilla. En los restantes productos, Chile recibe un trato mas favorable por
parte de de los paises demandantes.

Con relacion a los derechos especificos, Chile paga derechos méas bajos
que la Argentina en las frutillas y en los hongos, mientras que en las mermeladas
ambos paises pagan lo mismo. Por otra parte, EEUU aplica derechos a la
Argentina en la miel, las trufas y las paltas, mientras que a Chile no.
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4.6 Barreras nc arancelarias.

En el caso de las BNA, Las medidas fueron agrupadas de acuerdo con su
codificacién internacional?!, es decir, segun el tipo de medida.

Debido @ que un mismo grupo, subgrupo o producto puede tener varias
medidas que se corresponden con cada posicién a seis o mas digitos??, se agrega
una columna al cuadro, indicando la cantidad de medidas no arancelarias que
afectan a las aperturas contempladas. De esta forma se puede evaluar el peso de
las medidas para cada producto considerado.

Todas las BNA, excepto los DIEM y los derechos antidumping, son de
aplicacion general, cualquiera sea el pais de donde proceda la mercaderia, por lo
que en esta seccion no cabe la comparacion de tratamiento con Chile.

La aplicacién de barreras no arancelarias, como ya se menciond es una
practica muy extendida, sobre todo en los paises mas desarrollados. Es asi como
practicamente todos los productos seleccionados presentan distintos tipos de
barreras con la sola excepcién de las alcaparras y los caracoles. Las mas
comunes son las licencias no automadticas, que actian como un control o
limitacion a las cantidades importadas. Las utilizan los paises de la Unidn
Europea, EEUU y Japén.

Cabe destacar que en el caso de los arandancs, miel, paitas y papayas, el
Unico pais que aplica BNA es EEUU,

* donde rige un Acuerdo de Asoclacidn, que incluye otros aspectos ademds del TLC.

2L E| glosario de las BNA se adjunta como anexo.

2 Cabe aclarar que fas posiciones arancelarias a seis digitos corresponden at SA96, ya que la informacidn de las barreras no
arancelarias informadas por el TRAINS se corresponden con esta nomenclatura,
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CAPITULO V. INDICADOR DE POTENCIAL DE DESARROLLO
EXPORTADOR DE LAS PRODUCCIONES ALTERNATIVAS

Con el objeto de ordenar las producciones alternativas de acuerdo con su
potencialidad exportadora se construyd un indicador que resume la informacion
sobre las condiciones de acceso a los mercados demandantes. Ei cdlculo toma en
cuenta los aranceles ad valorem, los aranceles especificos y el resto de las BNA,
y su resultado, en un rango de 0 a 10, muestra que cuanto mas se acerca el
indicador a su cota superior (10}, menor es la cantidad de trabas o barreras que
enfrenta el producto y, por to tanto, mayor es el potencial de desarroilo de sus
exportaciones.

Estrictamente, el indicador es el resultado de un promedio simple entre
los valores arrojados por los tres componentes contemplados:

A- Aranceles Ad Valorem

Dicho componente arroja valores entre 0 y 10, de acuerdo con tia

magnitud del arancel promedio que grava el producto. Cuanto mayor es

el arancel promedio, menor es el valor.

B- Aranceles Especificos

Este componente adquiere el valor 0, cuando el producto estd gravado

con derechos especificos, y 10 cuando no lo esta.

C- Restricciones no arancelarias

Este tercer componente puede tomar valor 0, cuando no existen barreras

no arancelarias, 7, cuando las barreras que afectan al producto son

consideradas “blandas” (p.e. reglamentos técnicos, licencias automaticas)

y 0, cuando el producto observa restricciones “duras” (p.e. restricciones

cuantitativas).

Como se observa en el siguiente cuadro, los productos con mayor valor

del indicador son los de menor significacidon, por tratarse de producciones muy
incipientes como es el caso de ios caracoles, |as alcaparras o la papaya.
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Indicador de Potencialidad Exportadora

Rango 0 -10
Componentel Descripcién

A Aranceles ad valorem

] Aranceles especificos

C Restricciones no arancelarias

Componente valor del
Producto A B C Indicador

Caracoles 8,8 10 10 9,6
Alcaparras 8 10 10 9,3
Papaya 10 10 8 9,3
Especias y
Aromaticas 10 10 7,7 9,2
Paltas 10 8 8 8,7
Chinchillas 9,7 10 6 8,6
Arandanos 9,4 10 6 8,5
Hongos y
Trufas 6,1 5 7,1 6,1
Miel 0 8 7.5 5,2
Flores 3,2 10 0 5,1
Frutillas 3,7 3 7,7 4,8

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos de TRAINS.

Por el contrario, los productos de mayor relevancia para |a Provincia de
Tucuman por su produccién y exportacién, como son las frutillas, y la miel tienen
valores muy bajos del indicador. Al respecto, cabe aclarar que las frutiilas frescas
0 conservadas, asi como las jaleas y mermeladas presentan una combinacion de
altos aranceles, derechos especificos y barreras no arancelarias, por parte de los
principales demandantes mundiales, especialmente de la UE. De hecho,
Argentina casi no le vende frutillas a los paises de la UE, a pesar de concentrar ia
region mas del 60% de la demanda mundial. La mayor parte de esta demanda la
cubren con importaciones de Espaia, Béigica, Alemania y Holanda. Nuestro pais
tiene como principal cliente a EEUU -a pesar de la aplicacién de licencias no
automaticas-. También se les vende frutillas a Rusia, China e Israel. A Brasil y
Australia, se les envia principalmente mermeladas.

En el caso de la miel, la Argentina vende el 95% de su produccién ai
exterior, por lo tanto queda sujeta a las condiciones que impongan los grandes
demandantes. Por este motivo es que, a pesar de los fuertes aranceles que
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imponen los paises de la UE, a Alemania se le exporta mas del 60% del total. A
EEUU se le destina cerca del 15% del total, aun con la apliéacién de un derecho
especifico que, al valor actual del producto, equivale a un arance! ad-valorem de
alrededor del 20%.
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CAPITULO VIi. CONCLUSIONES

A lo largo de este trabajo se han ido examinando !as posibilidades que
presenta la Provincia de Tucuman a pequefios emprendedores para incursionar
en producciones agropecuarias alternativas, asi como también la potencialidad
exportadora que éstas actividades poseen.

Asimismo, se analizaron ias caracteristicas de la produccién orgdnica que
resulta una opcién rentable por el diferencial de precios que obtienen en relacién
a los productos convencionales.

De todas las producciones agropecuarias alternativas que se
seleccionaron en el trabajo, con excepcidon de la papaya y las alcaparras, existen
actualmente en {a provincia algunas experiencias productivas. Justamente, de
todas las producciones aiternativas que se enumeran como posibies en el
Capitulo I, se han escogido aquéllas en las que las condiciones geograficas y
climaticas de la provincia son favorables para su c¢recimiento.

Aunque sdlo unos pocos de estos productos han iniciado el camino
exportador, como son la miel, frutilias, ardndanos y, en pequefa escala, las
paltas, sus experiencias exportadoras facilitan el camino a aquellos que quieran
incorporarse a la actividad.

Del anédlisis de las posibilidades de insercidon externa y de las barreras
que enfrentan los productos surge con claridad que los mas significativos en
cuanto a volimenes de produccién y experiencia exportadora son los que
enfrentan las mayores trabas en los mercados mundiales.

Por otra parte, en la comparacién con Chile queda en evidencia el efecto
de todas las negociaciones y acuerdos con los principales paises desarrollados,
ya que practicamente en todos los productos seleccionados recibe un tratamiento
mas favorable que los nacionales.

Todo lo expuesto lleva a la necesidad de sugerir politicas publicas que
tiendan a brindar informacién y capacitacién a aquellos emprendedores que
quieran iniciarse en la produccion de alguna de estas alternativas. Asimismo, se
sugiere que la provincia participe en las negociaciones en curso para lograr que,
especialmente los acuerdos con la Unién Europea y el ALCA, se contemple la
mejora en las condiciones de acceso de estos mercados para las producciones
alternativas.

70



CONSEJOQ FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.

» Convenio MEyP (Secretaria de Politica Econdmica) - CEPAL Oficina en Buenos
Aires Estudio 1.EG.33.7. Estudios agroalimentarios. Componente: “Fortalezas
y debilidades del sector agroalimentario”:

Documento 4: Marzo 2003. Valeria Dignani y Ediths. de Obschatko.
“Panorama de las producciones agroalimentarias no tradicionales en
la argentina”.

Documento 5: Arizio, O. y Curioni, A. “Productos aromaticos vy
medicinales”.

Documento 6: Volonté, R, “Productos Organicos”

Documento 8: Von Bernard, T. y Obschatko, E. “Frutas Finas”
Documento 9: Viera, D. y Von Bernard, T. “Paltas”.

Documento 12: Garcia, L. “"Caracoles de Tierra”

e AACREA (2004). "Aromaticas ~ Agro-alimentos argentinos II".

o Ministerio de Economia de Chife. Fundacién para la Innovacién Agraria.
“Boletin de Fiores”, Varias Ediciones.

« INDEC - Censo Nacional Agropecuario 2002.

o INTA - Famailld. Medrano, N., Miranda, J. y Rios, F. “Diagndstico de la
actividad floricola en la provincia de Tucuman”.

o MEyP. Subsecretaria de la PyME y Desarrollo Regional. Documentos de Pro
Argentina. “Perfiles producto - mercado: Ardandanos ~ Alemania”. (2004)

o MEyP. SAGPyA. Newsletter (2005). "Perfil del mercado de la frutilla”

» MEyP. SAGPyA (2004). “Principales cultivos aromaticos de la Republica
Argentina: Margenes brutos y analisis de sensibilidad”,

e MEyP. SAGPyA (2003). Barletta, F. y Urizar, ]J. “Producciones alternativas:
Chinchilla”.

e MEyP. SAGPyA. Direccién de Mercados Agroalimentarios. “El cultivo de
frutillas en la provincia de Tucuman”.

o MEyP. SAGPyA. Cohen, G. y otros. “Cultivos subtropicales: Palta y mango.
Produccién y anélisis de mercado”.

e INTA - CONICET. Alberto, E. y Gasoni, L. “Perspectivas de la produccion de
hongos comestibles en la Argentina”

e FAO-STAT. Base de datos estadisticos de ta FAQO.

71



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

« Comtrade. Base de datos de comercio internacional de la Organizacién de las
Naciones Unidas.

* SENASA (2004). “Situacion de la produccion orgdnica en la Argentina”.

* Rico, A. “Alcaparras: una alternativa todo terreno”.

¢ Universidad del CEMA. Costa, R. y Rossi, M. Tesina Entrepreneurship
“Alcaparras”.

» C.F.I. (2003). “Perfil de mercado ~ producto: “Caracol de tierra con destino al
consumo humano”.

= INTA - Balcarce. Martens, S. “Helicicultura”.

+ Revista Contexto. Ediciones varias.

e Revista Vida rural.Ediciones Varias.

72



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

ANEXOS ESTADISTICOS
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Anexo I

Posibilldades de Insercién externa
de agro-alimentos no tradicionailes

Listado de productos seleccionados y las posiciones arancelarias consideradas.

Productos

Producto

NCM

Descripcion

Alcaparras

Alcaparras

0711.30

Alcaparras (conservadas provisionalmente)

Arandanos

Arandanos

0810.40

Arandanos rojos, mirtilos y demas Trutos ael
género Vaccinium (Frescos)

Caracoiles

Caracoles

0307.60

Caracoles, excepto los de mar

Chinchillas

Pieles de Chinchilla

4301.80.00.900K

Las demas pieles, exc. las de conejo, liebre o
castor

4302.19.90.500A

Las demas pieles, exc.las de conejo ¢ lisbre

Prendas de piel

4303.10

Prendas y complementos (accesorios), de
vestir, de peleteria

Especias y
Plantas
aromaticas

Especias

0909.10

Semiilas de anis o de badiana

0909.30

Semillas de comina

0910.99

Las demas de Tas dem3s especies (Pimentdn
entre otras)

Aromaticas

1211.90.10

Qrégano

1211.90.90

Los demas (Albahaca, menta, tilo, boldo,
cedrén, etc)

Flores

Flores

0603.10

0603.90

Flores y capullos FRESCOS cortados para
ramos 0 adornos

Las demas flores y capullos cortados p/
ramos o adornos

Frutillas

Frutillas

0810.10

0811.10

2008.80

Frutillas frescas

Frutillas congeladas incluso con adicién de
azdcar u otro edulcorante

Frutillas preparadas o conservadas de otro
modo, no expresadas ni comprendidas en
otra parte

Jaleas y marmelada

2007.99.10

Jaleas y mermeladas//Los demas//Las
demis: CONFITURAS, JALEAS Y
MERMELADAS,

Hongos y
Trufas

Hongos

0709.51

Del género Agaricus, frescos

0709.59

Los demas, frescos

0711.51

Del género Agaricus, conservados
provisionalmente, no aptos para consumo
inmediato

0712.31

Hongos Agaricus, secos, inctuso cortados,
molidos, etc, pero sin otra preparacién

0712.32

Orejas de judas, secos, incluso cortados,
molidos, etc, pero sin otra preparacién

0712.33

Hongos gelatinosos, secos, incluso cortados,
molidos, etc, pero sin otra preparacion

0712.39

Los demds, secos, incluso cortados, molidos,
etc, pero sin otra preparacién

2003.10

Del género Agaricus, preparados o en
conserva

2003.90

Los demds, preparados o en conserva

Trufas

070%.52

Frescas

0711.59

Trufas (puede incluir alguna especie de
hongo), conservadas provisionalmente, no
aptas para consumo inmediato

2003.20

Preparadas o en conserva

Paltas

Paltas

0804.40

Paltas, frescas o secas

Papaya

Papaya

0807.20

Papayas frescas

Jugos y otros

1302.19.10

Jugo vy estracto de papaya {seco)

3507.90.26

Papaina

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de Aduana.
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Anexo I1

Exportaciones de la provincia de Tucumén y da todo ef pais
Por posicién arancelaria. Aflo 2004. En miles de délares y toneladas

L Tucumdn Argentina Participacién
Grupo NCM Descripcidn us Ton us$ Ton uss Ton
lAlcaparras (conservadas
Aleaparras |, 4 59 Jprovisionaimente) - - - - - -
Arandanos rojos, MIrtos y Gemas
Ardndanos fog, 040 frutos dei género Vaccinium (Frescos) | s5.365| 442 10.913 1 1.118] 49,2% {39,6%
Caracoles |030760 Caracoles, excepto los de mar - - 81 371 0,0% (0,0%
Las demds pieles, excepto las de
43018000900 conejo, liebre o castor - - 208 741 0,0% |0,0%
Pleles de Las demds pieles, excepto las de
Chinchilia |430219905004coneio o liebre - - 10.640 271 | 0,0% {0,0%
Prendasy complementos (accesonios),
430310 de vestir, de peleteria - - 6.277 551 0,0% |0,0%
090910 Semilllas de anis o de badiana - - 7 21 0,0% [0,0%
090930 Semillas de comino - - 9 21 0,0% |0,0%
Especias v 1Las demds de las demés especies
Hierbas 091099 (Pimentdn entre otras) - - 98 102 ] 0,0% | 0,0%
aromaticas{12119010 Orégano - - 98 411 00% | 0,0%
Los demas (Albahaca, menta, tilo,
12119090 boldo, cedrén, eE:l - - 3.067 1.521 | 0,0% [0,0%
Flores y capullos FRESCOS cortados
Flores 060310 ara ramos o adomos - - 49 121 | 0,0% | 0,0%
Las dem3s flores y capullos cortados
060390 para ramos o adomos - - 2 41 0,0% | 0,0%
081010 Frutillas frescas 30 18 193 119 ] 154% }15,5%
Frutlllas congeladas Incluso con adicién
081110 de azicar u otro edulcorante 4.697 | 5.241 8.357 | 9.775] 56,2% [53,6%
Jaleas y mermeladasf/Los demdas//Las
Frutillas demds: CONFITURAS, JALEAS Y
20079910 MERMELADAS, - - 3.5161 3.706 ) 0,0% |0,0%
Frutiflas preparadas o conservadas de
otro modo, no expresadas ni
200880 comprendidas en otra parte - - 215 183 | 0,0% |0,0%
070951 Del género Agaricus, frescos - - 2 1] 0,0% | 0,0%
070959 JLos demds, frescos - - 0 0] 0,0% |0,0%
|provisionalmente, no aptos para
071151 consumo inmediato - - 0 o] - -
cortados, molidos, etc, pero sin otra
071231 preparacién - - 4 0] 0,0% |0,0%
cortados, molidos, etc, pero sin otra
071232 reparacion - - 0 0 - -
cortados, molidos, etc, pero sin otra
Hongos ¥ 1071233 preparacién . - 0 ol -
trufas -
Los demds, secos, inclusa cortados,
071239 malidos, ete, pero sin otra preparacién - - 491 5] 0,0% 10,0%
Del género Agaricus, preparados o en
200310 conserva - - 0 0] 0,0% |0,0%
200390 Los demds, preparados o en conserva - - 1 0] 00% |0,0%
070952 Frescas - - 0 0 - -
Trufas conservadas provisionatmente,
071159 no aptas para consumo inmediato - - - - - -
200320 Preparadas o en conserva - - - - - -
Miel 040500 Miel natural 1.047 543 121.715 | 63.159 | 0,9% | 0,5%
Paltas 080440 Paltas, frescas o secas 503 480 B40 725 § 59,9% [66,2%:
080720 Papayas frescas - - - - - -
Papaya 1302191Q Jugo y extracto de papaya {seco) - - - - - -
35079026 Papaina - - - - - -

Fuente: Elaboracion propia en base a INDEC y otras fuentes
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Anexo III / Hoja 1
Destinos de las exportaciones argentinas de los productos seleccionados
Por posicidn arancelarfa. Promedio anual para el perfodo 2002 - 2004. En miles de ddlares

Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

Grupo

NCM

Descripcién

Brasil

Hestc
Merco-
sur

Resto
Aladi

Nafta

UE

esto
del
Mundo

TOTAL

Alcaparras

071130

Alcaparras (conservadas
provisionalmante)

Ardndanos

081040

Arandanos rojos, mirhios y
demds frutos del género
vaccinium (Frescos)

6.567

2.961

131

35

9.693

Caracoles

030760

Caracoles, exceplto [os de
mar

71

71

Pieles de
Chinchilla

43018000900K

Las demds pieles, excepto
las de conejo, liebre o
castor

37

89

20

46

192

43021990900A

Las demdas pieles, excepto
las de conejo o liebre

12

20

585

4.329

2.357

1.085

8.520

430310

Prendas y complementos
(accesorios), de vestir, de
peleteria

22

38

1.889

2.415

242

2.685

7.293

Especias y
Hierbas
aromdticas

09091Q

Semillas de anls o de
badiana

11

31

090930

|Semilias de comino

[

iy

12

091099

Las demas de las demas
especies (Pimentdn entre
otras)

oy

29

88

12339010

Orégano

56

69

12119090

Los demds (Albahaca,
menta, tile, boldo, cedrén,
etc)

100

126

142

1.987

15

61

2.537

Flores

060310

Flores y capulios FRESCOS
cortades para ramos o
adornos

30

39

060390

Las demds flores y capullas
cortados para rarmos o
adornos

Frutillas

081010

Frutillas frescas

74

49

63

136

081110

Frutillas congeladas incluso
con adicién de azdcar u
otro edulcorante

434

12

2.719

474

1.204

292

5.138

20079910

Jaleas y mermeladas//Los
demds//Las demés:
CONFITURAS, JALEAS Y
MERMELADAS,

137

269

350

852

14

85

351

2.058

200880

Frutillas preparadas o
conservadas de otro modo,
no expresadas ni
comprendidas en otra parte

75

65

65

23

234
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Anexo III / Hoja 2

Destinos de fas exportaciones argentinas de los productos seleccionados
Por posicién arancelaria. Promedio anual para el perfodo 2002 - 2004. En miles de délares

Hesto Resto Resto
Grupo NCM Descripcion Brasil | Merco- [ .~ 4y | Nafta UE Asia del TOTAL
Sur Mundo
070951 Del género Agaricus , fresco - 1 - - 10 - - 11
076959 Los demds, frescos - 1} - - - - - 0
Del género Agaricus,
conservados

provisionalmente, no aptes
071151 jpara consumo inmediato - - - - - - - -
Hongos Agaricus, secas,
incluse cortados, motidos,
atc, pero sin otra

071231 preparaclén - - 0 37 33 - - 71
Orejas de judas, secos,
inctuso cortados, molidos,
atc, pero sin otra

071232 reparacién - - - - - - - -
Hongos y Hongos gelatinosos, secos,
trufas incluso cortados, molidos,
atc, pers sin otra
071233 preparacidn - - - - - - - -

Los demds, secos, incluso
cortados, molidos, etc, pero

071239 sln otra preparacién 3 - 30 26 276 - 18 352
Del género Agaricus,

200310 preparados 0 en conserva 14 3 Q - - - Q 17
Los demnds, preparades o

200390 en _conserva - - - 0 ] - - 0

070952 Frescas - - - - - - - -

Trufas conservadas
provisionalmente, no aptas

071159 para consumo inmediato 5 - - 0 - - - &
200320 Preparadas ¢ en conseérva - - - - . - - ~
Miel 040900 Miel natural 68 7 256 | 19.272 {95,711 | 5,375]11.154 | 131.844
Paltas 080440 Paltas, Irescas ¢ secas - - 313 - T4 . - 507
- 080720 Papayas frescas - - - - - - - -
Jugo y extracto de papaya
Papaya 13021910 (seco) - - - - - - - -
35079026 Papaina - _ - ~ n - = -

Fuente: Elaberacién propia en base a INDEC vy otras fuentes
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Anexo IV.1- ALCAPARRAS Y ARANDANOS

ALCAPARRAS

Demanda mundial - Principales paises oferentes
Promedic anual 2002-2004. En toneladas y miles de défares

Demanda
Pais Mercosur__[Resto de Aladi Nafta Unién Euro Asia___[Resto del Mundd Total
us$ Ton, | us$ [ Ton, us$ Ton. us$ Ton. uss Ton. | us$ Ton. us$ Ton,

Marruecos 381 185 166 a0 351 244 | 14 4867 7.429 258 56 656 267 ] 16.279 8.281
Turqula 258 139 9 7 174 89 6.325 3.263 34 12 142 65 5,942 3.576
Sina 153 110 1.671 1.027 732 699 2.556 1.836
Espafia 235 a3 230 103 620 474 537 203 102 36 318 184 2.042 1.096
Irdn 218 397 452 432 1.270 829
Kyrgyzstan 76 81 1.169 984 1.245 1.065
Uzbekistan 924 830 934 830
Italia 19 4 59 70 159 £} 41 5 177 50 454 160
Dinamarca 301 43 [i] Q 2 0 303 43
Argelia 234 133 234 133
Resto 0 0 2 2 19 23 6§23 210 13 2 171 S8 828 334

Total ;_.047 544 | 407 192 1.525 942 24.911 ] 12.774 447 121 ] 4.753 | 3.610} 33.089 | 18.184

Nota: La posicién arancelaria asociada es a D711.30 {Alcaparras conservadas provisionalmenta)
Fuente: Comtrade

ARANDANGS

Demanda mundial - Principales paises oferentes
Promadio anual 2002-2004. En teneladas y miles de délares

Demanda
Mercosur  |Resto de Aladi Nafta Unién Europea Asia Resto del Mundd ~ Total
Pals us$ Jon. | us$ | Ton, us$ Ton. us$ Ton, us$ Ton. § us$ Ton. us$ Ton,
Canada 65.104 | 58.602 422 921 2.330 310 73 S| 67928 | 59.013
Chile 5 1 8 1| 36.075 7.594 6.366 709 | 3.849 267 459 2451 46,763 8.816
EEUU Q 1] 2 1| 265021 19.691 3.471 1.082 | 7.076 736 3as 4353 37937 | 21.945
Argentina 2 0 7.1158 747 3.607 291 179 9 110 20 11.013 1.067
Holanda 45 3 7.126 1.184 111 E) 734 147 §.016 1.343
x'-? Espafia 7.752 1.07¢9 107 19 7.859 1.098
g Rusia Q 0 5.165 4.044 1.154 | 1401 6.359 5.535
Australia 11 1 B48 661 4919 334 94 14 5.872 415
Polonia 5.450 1.383 196 94 5.645 1.477
Francia 76 5 4.419 831 1.022 124 5.515 961
Resto 0 1] 1] 0 2.002 469 | 13.538 5024 | 2.328 266 | 8.239| 6.734] 26.106 [ 12.494
i Total [ 1 12 2(136.930] 87.113 | 58,165 | 15.786 | 20.751| 1.531 | 13.113| 9.331 229.017(114.164
Nata: La pesicién arancelaria asociada es la 0810.40 (Arandanos rejos, mirtilos y demas frutos del género Vaccinium, frescos)

Fuente; Comtrade
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Anaxo IV.2- CARACOLES Y CHINCHILLAS

CARACOQLES

Demanda mundial - Principales paises oferentes
Promedio anual 2002-2004, En toneladas y miles de gdlares

Demanda
Pais Mercosur Resto de Alad Nafta Unién Europea Asia___ ~ Total
us$ | Ton. | us$ | Ton. us$ Ton. | us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton.

Corea Rep. 0 a 33 6 7.809 657 7.842 663
Corea Demuoc. 5.832] 1.616 5.832 1.616
Marruecos 657 11 5.040{ 10.608 5.109] 10.620
Turquia 4.672 963 186 7 5.021 998
Macedonia 4.205 376 4.205 876
A [Rusia 19 3 3.650] 417 3.689 434
g Tanez 3111 499 3.111] 499
[Francia 11 1 593 87 1.696 197 107 9 2.672 341
Polonia 1.936 356 2.613 496
Indonesia 150, 97 682 293 1.387 568 2.468 1.081
Argentina 0 0 119 32 119 32
Resto 19 3 2 1 432 2831 12.390] 4.613 2.471 643 17.205 7.439
Total 30 4 3 1 1.275 | 483 | 33.870 (18.440{ 21.443 [4.218] 60.586 | 25.094

Nota: La posicién arancelaria asociada es la 0307.60 (Caracoles, excepto los de mar)
Fuente: Cormtrade

BIELDE CHINCHILLA

Demanda mundial - Principales paises oferentes
Promedio anual 2002-2004. En toneladas y miles de dbfares

Demanda
Pais Mercosur Resto de Alad Nafta Unién Europea Asia Total
us$ | Ton.| us$ | Ton. us$ Ton. us$ Ton. uss$ Ton. usst Ton.

China 78 1 46 5t 128.138 37| 76.023| 1.453| 395.579] 2.274 610.516 4.342
[tatia 44 1 34 0] 25.803] 153] 53.098] 1.452{ 42.180 501 176.333 3.378
Espaiia 119 6] 435 & 7.667 27| 69.737] 2.571f 14.570| 1.770 140.269 5.395
Canada 14 Q0 13 0] 66.691 0] 22.256 310| 14,503 216 112.663 749
Hong Kong 14 1 7.129 1| 43.466 151) 20.712 239, 72.879 408
,g Alemania 77 1 9 O 2.424 1] 34.278 515 2.864 204 61.083 834
Turquia 1 0 15.406 0] 20.591 203 4.718 37 53.245 579
Grecia 1 0 11.738 Q] 29.649 116 1.458 5 50.137 167,
EEUU 93 2 4 1| 20.378] 140| 10.632 93| 10.261 139 45.345 460
Finlandia 1 0 2.244 0] 10.719 76| 23.382 624 43.931 926
Argentina 192 4 54 9 2.871 2 8.117 209 3.297 45 15.785 304
Resto 1.068 45| 447 6| 38.832 56] 158.181] 7.763] 50.456| 2.966 320.078{ 15.388
Total] 1.702 60] 1.041 27| 329.320 418| 536.745! 14.915 583.981] 8.837] 1.703.264| 33.031

Nota: Las positiones arancelarias asociadas son la 4301.80 (Las derndas pleles, enteras, incluso sin la cabeza, cola o patas)

4302.19{Las demds pieles curtidas o adobadas, induso ensambladas) vy 4303.10 (Prendas y complementos,de vestir,de peleteria)
Fuente: Comtrade
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Anexo IV.3- ESPECIAS Y HIERBAS AROMATICAS / FLORES DE CORTE

ESPECIAS Y HIERBAS ARQMATICAS

Demanda mundial - Principakes pakes oferentes
Promedio anual 2002-2004. En tonedadas y miles de ddfares

Demanda
Pats Mercosur__|Resto de Aladi Nafta Unién Europea Asia Resto del Mundo) Total
us$ Ton. | us$ | Ton. | us$ Ton. us$ Ton. us$ | Ton. us$ Ton. us$ Ton.
[china 306 1811 240| 89} 52943 11961] 16.093]  6.967] 151.378] 04.331] 27.564] 9.016] 247524 123449
india 12481 903| 390| 150( 42.697] 23317 J1622] 11.411] 19.391} 15.178] 13.897] 12.081]  95.248 &3 0@l
Alernania Soi] 259] 380[ o1 13.036] 2430]  52.107] 14.007]  3.613 441] 19358 4.078] _ 89.087] 21.307
EEUL 528] 180! 670/ 161] 15500] 21.045] 32.941] 5684|6939 1.255| 6.069]  87i|  62.657] 20.149
Franda 763f 113 20 3| 3.535 544 37671] 8702 2.271 386 8.812] 1448]  53.073] 11.195]
Turqula 27771 2.234] 1.325] 837] 20193] 11.425] 14.923] 8911 4822 3.716] 4.523 3.163|  48.353] 30257
g Tsrael 2 5 1 O] 11.848] 1.086]  28.923] 3.700 a5 1 1301 176]  42.191] 4.963
Sifia 3928 3.056] 3.566| 2.713|  8.543] 6592 6239  4429] 3383] 3.081] 0.772] 9.350]  35.531| 29.2227
Egipto 505|350 35] 10| 7.089] 5570]  12203] 7.221 650 206} 5.270| 4.244] _ 25.754] 17.602]
Polonia 63 43 q 1 959 319] 15.566] _8.640 492 136)  6.103] 2.426]  23.186] 11.564
Argentina| _ 214] 122 8l 13 129 47 2.255] _ 1.003 17 4 ] 45 2.768) 1234
Reessto 5:426] 4.885 4.968] 2634 _88.587] 34.292] 187.921] 65.010| 96.233 55.544] 72.853] 34.004| _456.988] 300.769)
[ Total_|17.351]12.325] 11.682| 6.702, 263.468] 115.633] A25.466] 135 654|289 095 134680 175.517'1?1.7?] 1.186.618| 543.777

Nota: Las posiiones arancelartas asadadas son la 0909, 10 (Samilllas de anis o de badiana) 0909.30 (Sémlllas de comine) 0910,92 {Las demds de las demids.
especias. Inchiye pimentdn) y 1211.90 (Las demds plantas de las especies utilizadas para perfume ks, medicing, etc)
Fuente: Comtrade

ELORES DE CORTE
Demanda mundial - Prindpales paises oferentes
Promedio anual 2002-2004. En toneladas y miles de ddézres

Demamnda
Pais Meroosur Resto de Aladi Nafta Unién Europen Asia Resto del Mundol Total
=] Ton. us$ | Ton. us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton. |  us$ Ton.
Holanda B 1 91 7| 101.158 372| 2.486.494| 502.730] 20.361 1.193] 261.894| 51.858] 2.870.005} 556.162
Colombia 1.498 316 51 4] 470.445 274 56.093] 15.882| 23.882 2.116{ 16.805| 3.896 608.774]  22.488)
Ecuador 846 181! 4.711] 1.006| 161.749 2 79.059 6,066 6.180 353 29.958] 6.357 282,503  14.006]
Kenya 1.202 1 233.804] 17154 2.664 189 9.514] 1436 247.184] 18.
Israel 26 1) 11.4431 13 110.243 5.203 1.375] 115 2.229| 2.334 130,315 7.653
fia 2 0 174 0 79.413| 13.978 339 23 2.032 576 81.960]  14.575
g Italla 1.690 2 51.959 5.636 789 45F 17.825] 2,527, 72.263 8.211
Zimbabwe 151 0 57.744 698 1.314 126 44211 1.526 63.630 2.350]
Tailandia 12 2 5.682 1 18.313 3.377]  31.457 6.031 2.659, 454 58.122 9.863
Bélgica 9 2 6 0 35.303 4.532 0 0 1.701 407 37,020 4,941
| Argentina 9 7 36 35 3 0 S 1 55 43
Resto 218 148] 1.143[ 1.534[ 110.160 2.6871 197.731] 22.739] 134.677] 21.584] 48.424] 10.907 492.353] 59.616
Total 2.579 | 652 | 6.082 [2.591(863.864 3.353 E&M&lﬁ[S&?.995 223.037] 31.779 | 402.463| 82.320] 4.944.185| 718.690
Nota: Las posidones arancelarias asocladas son la (603.10 {Flores v capullos frescos cortados para ramos o adormos) y 0603,90 {Las derrds flores v capullos

<ortados para RImos o adomes}
Fuente: Comtrade
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Ancxes IV.4- FRUTILLAS Y HONGOS

FRUTILLAS

Demanda mundis! - Prindipales pafses oferentes
Promedio antat 2002-2004. En toneladas y miles de dilares

Demanda
Pafa Mercosur | Resto de Alad] Nafta Union Europea Asiﬂr Resto del Mundo Total
w$ ! Ton. | us$ | Ton. | =8 Ton. us$ Ton. | us§ | Ton. us$ Tor, us$ Yot
iia 47 18 203 74 1.462 1.690] 426.383] 289.756 268, 59 26.041] 16.268]  454.404 307.866
EE 49 18 870 438| 162.566] 133.443 7.043 3.496| 65.958] 19616 5,315 3.213 241.801 160.224
Polonia 165 11 6.694 5.251 124,808] 103.055 2.652 2.263] #41.273] 31.898 175444 1424
Francia 705 359 167 44 13.406 6.332 109.361( 58.603[ 22.064 5.108] 26672 9.625 172.375 50.071
Bélgica 2 1 19 4 2.112 802 142.068] 76.416 2.130 813| 14.809 7.475 161.140 85.511
Alemania 451 193 128, 47 3.169; 2.021 142.986] 86,782 1.158 505] 10.181 6.149 158.074 95.697
g Holanda 1 3 1.591 1.010] 145,540 88.2311 830 515 8.023 4.282 157.057 91021
jleo 301, 229 439 335] 117.604] 9G.792 237 92 3.499 2776 1.891 1.588 123.970 95.812]
Mamuecos 1 D 213 197] 99.325| 64.840 2.655 2.102 1.509 1.255 104.102 58.304
Ilia 68 17, 92 37 2.261 790 68.224| 39.714 793 i76] 19.359 9.342 90.797] 0.077
Argentina) 4.986] 5562| 2.232] 7.669 4.047) 4.112 756 535 968 459 2.197] 3.115 15.187 21.453
Resto 2.769| 3.398| 7.667| 9.008] 84.212[ 70.218] 204.37¢ 129.773] 70.067( 453921 133.063] 171.417 502453 4292
e ——— i ——
Total 9.394| 9.806] 12131 17.659| 399.335 316.860 1.471.108] 541.274] 173.101] 79.783 291.735| 265, 2. 1.

hota: Las posiciones arancelanias asociadas son la 0810.10 {Frutillas frescas) 081110 (Frutillas congetadas incluse con adicion de azicar u otrg edulcorante)
2008.80 (Frutillas preparadas o conservadas de ctro trodo, no expresadas nl comprendidas en otra parte) y 2007.99 (Los dermds de las demds confituras, jaleas
y mermaladas)

Fuerte: Comtrade

TRUFAS

Demanda mundial - Prindipaies pakses oferentes
Promedio anual 2002-2004, En tonedadas y miles de difanes

Dermanda
Pafs Mercosur | Resto de Aladi Nafta Unién Europea Asia Resto del Mundo Total
us$ | Ton. | us$ Tot. us$ Ton. us$ Yon. us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton.

[China 1485 1.655| 2.647] 2.385] 70.976] 49.500] 107.405| 66433 346.330| 136.433| 66.688] 52.942] 5955321 339.348
Holanda 27| 19 4 5 11.288] 5.921| 3B5.433] 218.678 624 144 19.653 9.664]  417.029] 234.431)
Polonia 2 1 997, 355 139.794! 75.662 16 13} 20400 25.342] 161,210 101.373
Inanda 1] O 137.738] 53.001 1 Qr  137.740 53.001
Franda 43 34 11 3 6.327 1.794 68.426| 34.551 3419 74 5.216 1.442 B83.442 37.899
Canada 0 0] 63.143[ 23.656) 3.831, 267 11567 690 1.078 178 79,618 24.791
5 Espafia &9 57| 39 25 3.838 2.348 62.674] 28115 bl 2 3.632 2.192 70.306 32,738
Alemania 44 5 B4 4 g/0 109 38.255] 15.014 480 22 3.682) 5.465 49.414 20.619
Italia 230 18 30 12 4,302 809 29.444 5.474 3.140 67, 8.237] 2.664, 45.407| 9.044
Bélgica Q o) 4 1] 43.059) 26.726 7 1 221 67| 43.291 265.795
ina 24 14 31 0 77 4 365 5 12 5| 510 28
Resto 1.220] 715 1478 912 92.753[ 64546 201.404] 463505) 75923 10.927 55.691| 23435 428,770 147.0a3
Tolal| 3.141] 2.517| 4.3461 3.34Bi 25496‘ 149.043(1.217.835] 570.433] 491,560 148.373| 190.810| 153.39¢ 2,112 268{1.027.110|

Nota: as poskiones arancelarias asodadas son: Hongos 0709.51 (Oel género Agaricus, frescos) 0709.59 {Los demds, frescos) 0711.5% (Del género Agaricus,

0712.31 (Hongos Agaricus, secos, incluso certadas, melidos, et¢, pero sin otra preparacién) 0712.32 (Orejas de judas, sacos, induso cortados, molidos, etc,
pere sin otra preparacién} 0712.32 (Hongos gelatinoscs, secos, induso cortades, conservados provisionaimente, no aptes para cotsumo Inmediato) molidos, etc,
Trufas 0709.52 (Frascas) 0711.59 (Trufas conservadas provislonaimente, no aptas para consumo inmediate) y 2003,20 (Preparadas o en conserva)

Fuente: Comtrade
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Anexo IV.5- MIEL Y PALTAS

MIEL

Damanda mundial - Prindpales paises oferentes
Promedio anual 2002-2004. En tonaladas y miles de ddlares

Demanda
Pais Mercosur_| Resto de Aladi Nafta_ Union Europea Asla___ Resto del Mundq Totar
us$ | Ton. | us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton us$ Ton. | us$ Ton. us$ Ton.

Amentina] 73] 30[ 252 122 240 9.628] 102.535] 51.294] 5151 2.471] 10.750] 4.449] 140.167] 67.994
hina 83 64] 30.771] 22.334| ©5.346] 5.036] 51.881] 45652 7.116] 7.341| 95.198] 80.428
Alemania 8 6  1.199 451 60.112] 20.295] 6291 188 6.382] 1.7300 68.330| 22.669
0 22 10| 16.676] 7.384] 35.933 15.858] 544}  241] 9.932] 3.932] 63.108] 27.425
Hungria 235 45202] 15.019] 1.218] 272] 1.326] 406 48.332] 15932
Canadd 3 O 41215 13798 2.668] 1.066] 1.372] 445 343 100] 45.601] 15410
Brasi| 3 1 2 1 12389 5.523] 23.685 10.705 83 16— 373 214f 36535 16.459
Espana 2 1 278 104] 28851 10138 547 134} 1.595] 751} 31.271] 1L128
Turquia 3.820] 1.563] 22.979] 8.704 51 12| 2156| 1298 25.007[ 11577
Uruguay 10.622| _ 4.805] 12.239] 5510 261  123] 23123 10.438]
Resto 97| 42| S8l 331 58.798[ 32.365] 136.830] 53.394] 17.335] 4.790| 41.839] 14.187] 255.480] 105.107
Total 173] 72| 951] 536/197.760] 98.196|476,380 197.019] 78.813| 54.230| 82.075| 34.526] B36.151] 384,567

Nota: La posidén arancelarla asodada es la 0409.00 (Mie) natural)
Fuente: Comtrade

BALTAS
Demanda mundial - Prindpales pafses oferentes
Promedic anual 2002-2004. En toneladas y mites de dblaras

_ Demanda -
Pafs Mercosur | Resto de Aladi Nafta Union Europea Asla del Mur Total
us$ | Ton. [ us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton. | us$ Ton. us$ Ton.

Méiito 8.631] 311.891 72.216| 45.356! 33.240] 18.189[ 43.753| 21.931] 2.002| G. 159.841| 107.251
Chile 4i1] 454 2 2| 107.405( B87.467] 11.204] 5.512 273 189 355 681] 119.651] 94.344
|Espaiia 68,180] 41.685 117 45| 5.950| 3.618] 74.246 45.348
israel 55835 37.337 62 33| 2.737] 2.073] 58.635] 39443
Sudafrica 17, 23] 54.531] 35034 159 92 3016 2195 57.723] 37.345
Kenya 22.941) 17.509 14 5 469 4181 23.423[ 17.932
E Francia 19.427( 12.291 4 1) 2.646] 1.202] 22.077] 13.4%
Perii 88 153 37| 25| 18.040| 10.363 434, S00] 18.599] 11.045]
Helarda 15.983 8.801 5 1 1.293 763] 17..281 9,565
Rep. Dom. 15.346] 13.185 1,607 776 32 26] 16.985] 13.987
Argentina 229 315 1 0 898 581 46l 133 1.173 714
Resto 10) 37| 1.607] 2,214 2.810 1.898] 14,227 8.843 2.964| 1.999] 15664 7.406] 37.082| 33.742
Jotal 421| 531]10.558| 25.599(197.831] 151.959[316.113 196,927 47.350] 24,.297| 34.642] 24.899] 606.916( 424,211

Nota: La pesicén arancelaris asoclada es la 0804.40 (Paltas frescas o secas)
Fuente: Corrtrade

Anexo IV.6- PAPAYA

PAPAYA

Demanda mundial - Principaies paises oferentes
Promedio anual 2002-2004, En toneladas y miles de délares

Demanda
Pais Mercosur Resto de Alad Nafta Unidn Eurcpea Asia___ [Resto del Mundd Total
us$ | Ton. | us$ | Ton. | us$ Ton. us$ Ton. us$ Ton. | us$ Ton. us$ Ton.

Brasit 125/ 506 0] 0] 10,522 7.651] 41.270] 27.069 0 0] 2.684f 1,321] 54.601] 36.548
Méjico 0 0 ] 0] 53.853] 78,921 97 56 3 1 3 26] 53.958]| 79.003
Malasia 1] 0 0 0 1 0 274 105{ 21.325| 52.746 27 33] 21.627] 52.885
Belice 0 1] 0 0] 13.528] 19.075 1 0 0 0 o 0] 13.529] 19.075
EEULU 1] 0 1 0] 3.739 2.123 750 210| 8.263] 2.561 22 71 12,774 4.901
E Filipinas 0 0 0 0 10 11 5 1] 4.801] 2,783 27 18 4,843 2.793
8 Jamaica 0 0 0 0f 3292 1.673 316 170 1] Q0 0 0 3.608 1.844
O jIndia [} 0 0 o] 1 1| 3.013] 1.668 12 193 194 406 3.220 2.268)
Tailandia 0 0 a o] 156 96] 2.084 636 417f 1.061 99 655 2.757 1.909)
Ghana ) 0 0 [+ 2 1] 2.571] 1.653 g 0 39 14 2.612 1.667
Argentina 0 0 8] o 0 0 0] 0] 0 0 0 0 0 Q
Resto 1] 0| 859( 3.420] 2.300 3.264] 13.143] 8.714 8921 1.652| 1.376] 1.175] 18.569] 18.225
Total 125 506| 860[3.421/87.404]112.816/63.528/40.336|35.712|60.978|4.474 3.064]192.104(221.121

Nota: La posidén arancelaria asociada es la 0807.20 (Papayas frescas)
Fuente: Comtrade
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Anexo V.1 ALCAPARRAS

Principales importadores
Pais Participacién
Espana 30%
Italia 29%
Turquia 10%
Alemania 6%
Francia 4%
Aranceles (en %)
Pais N©° de Argentina Chile
Posiciones |Promedio] Rango |Promedio} Rango
Espaiia 1 1 - 0 -
Italia 1 1 - 0 -
Turquia 1 38 - 38 -
Alemania 1 1 - 0 -
Francia 1 1 - 0 -
Aranceles Especificos
Pais Argentina Chile
Espariia NO NO
Italia NO NO
Turquia NO NO
Alemania NO NO
Francia NO NO
Barreras no arancelarias
Pais Cadigo Descripcion
Espaiia NO NO
Italia NO NQ
Turquia NO NO
Alemania NO NO
Francia NO NO
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Anexo V.2 ARANDANOS

Principales importadores

Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

Pais Participacion
EEUU 46%
Canada 14%
Reino Unido 8%
Japén 8%
Alemania 5%
Aranceles (en %)

Pais N° de Argentina Chile

Posiciones |Promedio| Rango | Promedio Rango

EEUU 1 0 - 0 -
Canada 2 0 - 0 -
Reino Unido 5 1,8 0-6 1,2 0-3
Japon 1 3 - 3 -
Alemania 5 1,8 0-6 1,2 0-3
Aranceles Especificos

Pais Argentina Chile
EEUU NO NO
Canada NO NO
Reino Unido NO NO
Japén NO NO
Alemania NO NO
Barreras no arancelarias

Pais Cédigo Descripcién Cantidad
EEUU 6173 Control de la cantidad 1
Canada 6173 Control de Ja cantidad 2
Reino Unido NO NO NO
Japdn NO NO NO
Alemania NO NO NQ
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Anexo V.3 CARACOLES

Principales importadores
Pais Participacién
China 33%
Francia 22%
Espafia 11%
Grecia 10%
Italia 8%
Aranceles (en %)
Pais N? de Argentina Chile
Posiciones |Promedio| Rango [ Promedio Rango
China 2 7 0-14 7 0-14
Francia 1 0 - 0 -
Espafia 1 0 - 0 -
Grecia i 0 - 0 -
Italia 1 0 - 0 -
Aranceles Especificos
Pais Argentina Chile
China NO NO
Francia NO NO
Espaiia NO NO
Grecia NO NO
Italia NO NO
Barreras no arancelarias
Pais Cadigo Descripcion
China NO NO
Francia NO NO
Espafia NO NO
Grecia NO NO
Italia NO NO
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Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

Anexo V.4 CHINCHILLAS
Principales importadores

Pais Participacién
EEUU 16%
China, Hong Kong, SAR 15%
Japén 12%
Italia 9%
Alemania 7%
Aranceles (en %)
Pieles

Pais N° de Argentina Chile

Posiciones [Promedio] Rango | Promedio] Rango

EEUU 7 0 - 0 -
China, Hong Kong, SAR 2 a - 0 -
Japon 2 3 - 3 -
Italia 14 0 - 0 -
Alemania 14 0 - 0 -
Prendas de Piel

Pais NO de Argentina Chile

Posiciones |Promedio| Rango |Promedio] Rango

EEUU 1 Q - 0 -
China, Hong Kong, SAR 1 0 - 3 -
Japdn 0 0 - 0 -
Italia 2 0 - 0 -
Alemania 2 ¢ - 0 -
Aranceles Especificos
Pieles

Pais Argentina Chile
EEUU NO NO
China, Hong Kong, SAR NO NO
Japdn NO NO
Halla NO NO
Alemania NO NO
Prendas de Piel

Pais Argentina Chile
EEUU NO NO
China, Hong Kong, SAR NO NO
Japén NQ NO
italia NO NO
Alemania NQ NO
Barreras no arancelarias
Pieles

Pais Codigo Descripcién Cantidad

6175 Licencias no automnaticas 6

EEUU 8130 Medidas bécnicas 6
China, Hong Kong, SAR NG NO NO
Japén NO NO NO
Italia 6175 Licencias no automaticas 8
Alemania 6175 Licencias no automdticas 8
Prendas de Piel

Pais Codigo Descripcién Cantidad
EEUU 6175 Licencias no automdticas 1

8130 Medidas técnicas 1

China, Hong Kong, SAR NO NOQ NO
Japbn NO NO NO
Italia NO NO NO
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Anexo V.5 ESPECIAS Y AROMATICAS

Principales importadores

r

Pais Participacién
EEUU 16%
Japdn 9%
Alemania 9%
Francia 5%
Reino Unido 4%

Aranceles (en %)

Especias

Pais N° de Argentina Chila

Posiciones |Promedio| Rango | Promedioj Rango
EEUL 6 0 - 0 -
Japdn 5 0 - 0 -
Alemania 5 0,8 0-4 0.4 0-2
Francia 5 08 04 0,4 0-2
Reino Unido 5 0,8 04 0.4 0-2
Aromiticas
5 -
Pais N .de Arg_emina Chile
Posiciones |Promedio| Rango | Promedio] Rango |

EEUU 4 o] - 0 -
Japon 4 0 - 0 -
Alemania 3 0 - 4] -
Francia 3 0 - 0 -
Reino Unido 3 0 - 0 -
Aranceles Especificos
Espedas

Pais Argentina Chile
EEUU NO NO
Japon NO NO
Alemania NO NO
Francia NO NO
Reino Unido NO NO
Aromdticas

Pais Argentina Chile
EEUU NO NO
Japén NO NO
Alemania NO NO
Francia NO NO
Reino Unido NO NO

Barreras no arancelarias

Especias
Pais Cadigo Descripdén Cantidad
EEUU 8153 Medidas tmicas 2
Japén NO NO NO
Alemania NO NO NO
Francia NO NO NO
Reino Unido NO NO NO
Aromaticas
Pais Cédigo Descripcidén Cantidad
EELU 6276 Licencias no automdticas 2
8116 Medidas técnicas 2
Japén 6271 Licencias no automaticas 2
6276 Licendas no automaticas 6
Alemania NO NO NO
Franda NO NO NO
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Anexo V.6 FLORES

Principales importadores

Pais Participacion
Reino Unido 19%
Alemania 18%
EEUU 16%
Paises Bajos 10%
Francia 9%

Aranceles (en %)

Pais N°¢ de Argentina Chile
Posiciones |Promedio| Rango | Promedio | Rango

Reino Unido 29 6 4-10 3 0-10
Alemania 29 & 4-10 3 0-10
EEUU 5 1,2 0-6 0,6 0-3
Paises Bajos 29 6 4-10 3 0-10
Francia 29 6 4-10 3 0-10
Aranceles Especificos

Pais Argentina Chile
Reino Unido NO NO
Alemania NO NO
EEUU NO NO
Paises Bajos NO NO
Francia NO NO
Barreras no arancelarias

Pais Codigo Descripcion Cantidad
Reino Unido 6175 Licencias no automaticas 1/29
Alemania 6175 Licencias no automaticas 1/29

6173 Licencias no automaticas 5/5
EEUU 6175 Licencias no automaticas 3/5
8113 Medidas técnicas 5/5

Paises Bajos 6175 Licencias no automaticas 1/29
Francia 6175 Licencias no automaticas 1/29
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Anmexo V.7 FRUTILLAS

Principales importadores

Posibilidades de insercién externa

de agro-allmentos no tradicionales

Pais Participacion
Alemania 17%
Francia 14%
[Reino Unido 5%
EEUY 9%
Canads 7%
Aranceles (en %)
Frutllas
Pais N°de : Argentina i Chile
Posiciones | Promedio Rango Promedio Rango
Alermania 22 11,6 0-21 6.8 0-15
Francia 22 11,6 0-21 6.8 0-15
Reine Unida 22 11,6 0-21 65,8 0-15
EEUU 4 2,8 0-11 2 0-8
Canadd 6 33 0-12 [i] -
Jalcas y Mermeladas
Pais N° de Argentina_ Chile
Posiciones | Promedio Rango, Promedio Rango
Alemania 14 5,1 )-24 39 0-16
Franda 14 6,1 )-24 39 0-16
Reino Unido 14 5,1 0-29 39 o-16
EEUY 16 2,8 014 2 0-10
Canada 3 6,7 0-12 ] -
Aranceles Especificos
Frutillas
Argentina Chile
Pais
Posiciones Posiciones
Dereche A ; Derecho Afectadas
12.8% MIN 2.4 EUR/100 kg/net 2/22
20.8% + 8.4 EUR/100 kg/net 122 20.8% + 8.4 BEUR/100 kg/net 122
Alemania 25.6% + 4.2 EUR/100 ka/net 1/22 25.6% + 4.2 EUR/100 kg/net 1/22
12.8% MIN 2.4 EUR/100 kg/net 222
20.8% + 8.4 FUR/100 kg/net 1/22 20.8% + 8.4 BUR/100 ka/net 1/22
Frangcia 25.6% + 4.2 EUR/100 ko/net 1/22 25.6% + 4.2 EUR/100 ka/net 122
12.8% MIN 2.4 EUR/100 kg/net 2/22
20.8% + 8.4 EUR/100 kg/net 1/22 20.8% + 8.4 EUR/100 ka/net 1/22
Reino Unido 25.6% + 4.2 EUR/100 ka/net 1122 25.6% + 4.2 EUR/100 kg/net 1/22
EEUU ND NG NO NO
[Canad4 5.62 ¢/kg but not less than 8.5 % 1/6 NO NO
Jaleas ¥ Mermeladas
Argentina Chile
Pais h Posiciones f Posiclones
Derecho Af i Derecho Afectadas
24% + 19,7 EUR/100 kg/net 114 24% + 19.7 EUR/100 kg/net 1/14
24% + 23 EUR/100 kg/net 5/14 24% + 23 EUR/100 kg/net 5/14
Alemaria 24% + 4.2 BUR/100 kg/net 4/14 24% + 4.2 EUR/100 ka/net 414
24% + 19.7 EUR/100 ko/net 1/14 24% + 19.7 EUR/100 kg/net 1/14
24% + 23 EUR/100 kg/net 5/14 24% + 23 EUR/100 kg/net 5/14
Francia 29% + 4.2 EUR/100 kg/fnet 4114 24% + 4.2 EUR/100 kg/net 4/14
24% + 19.7 EUR/100 kg/net 114 24% + 19.7 EUR/100 kg/net 1/14
24% + 23 EUR/100 kg/net 5/14 24% + 23 EUR{100 kafnet 5/14
Reino Unido 29% + 4.2 EUR/100 kg/net 4/14 24% + 4.2 BUR/100 kg/net 4/14
EEUU NO NO NO NO
[Canads NO NO NO NO
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Barreras no arancelarias
Frutillas
Pais Cédigo Descripcidn Cantidad
. 5210 Licendas automaticas 6
Alemania 5220 Licendias automaticas 6
. 5210 Licendas automaticas 6
Franda 5220 Licencias automaticas 6
. 5210 Licendas automaticas 6
Reino Unido 5220 Licendas automaticas 6
6173 Licendas no automaticas 3
EELL 8111 Medidas tdenicas 1
B151 Medidas técnicas 1
Canadd 6173 Licendas no astomaticas 9
Jaleas y mermeladas
Pais Cdodigo Descripeidn Cantidad
Alemania NO NO NO
Franda NO NO NO
Reino Unido NO NO NO
EELU 8111 Medidas técnicas 16
8151 Mecidas técricas 16
Canada NO NO NO
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Anexo V.8 HONGOS Y TRUFAS
Principales importad
Pafa Participacién
Alemania 16%
Japsn 14%
|Reins Linide 12%
[EEUU 9%
|[Francia 6%
Aranceles (en %)
Hongos
pais Ne de Argentina Chite
Posiciones | Promedic Rango Fromedic Rango
Alemania 7 65 0-14 58 0-12
Japdn 1 0 - 0 -
Reino Unido 17 6,5 0-14 5.8 0-12
EEUU 12 0 - 0 -
Francia 17 6.5 0-14 58 0-12
Trufas
Pals N de Argentina Chile
Posiciones | Promedio Rango Promedio Rango
Alemania 5 7,4 5-10 46 2-9
Japdn 3 3,3 0-5 3,3 0-5
Relno Unido 5 74 5-10 4.6 29
EELL 4 0 - 0 -
" [Francia 5 74 6-10 4.6 29
Aranceles Especificos
Hongos
Argantina Chile
Pais Posiciones De Posidones
Derecho Afectadas recho Afectadas
6.1% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17 6.1% + 191 EUR/100 kg/net eda 117
9.6% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17 9.6% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17
Alemania 14.9% + 141 EUR/100 kg/net eda 2/17 14.9% + 191 EUR/100 kg/fret eda 2/17
Japen NO NO
5.1% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17 6.1% + 191 EUR/100 ky/net eda 1/17
9.6% + 191 EUR/100 kgfnet eda 117 9.6% + 191 EUR/100 kg/net eda 1417
Reino Unido 14.9% + 191 EUR/100 kg/net eda 2f17 14.9% + 191 EUR/100 kg/net eda 2417
B.8 centsfkg + 20% 2/12 7 cemts/kg + 16% 2/12
1.9 centsfkg + 2.6% 2/12 0.9 cents/kg + 1.3% 2/12
EEUL 6 cents/kg drained weight + B.5% 2/12 NO
6.1% + 191 EUR/100 kg/net eda 117 6.1% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17
9.6% + 191 EUR/100 kg/net eda 117 9.6% + 191 EUR/100 kg/net eda 1/17
Francia 14.9% + 191 EUR/100 kg/net eda 217 14.9% + 191 EUR/100 kg/net eda 2{17
Trufas
Pais Argentina Chile
Derecho Posiciones
Alernarila NC NG NO
Japn NG NO NO
Reino Unido NO NO NO
EEUU 5.7 centsfkg on drained weight + 8% 1/4 NO
Franda NO NO NO
Barreras no arancelarias
Hongos
Pais Cédigo Descripcion Cantidad
Alemania 5220 Licercias autométicas 3
Japin NO NO NO
Reing Unido 5220 Licencias autométicas 3
6173 Licercias no automaticas 1
EEUU 8111 Med|das técnicas 1
8151 Med|das técnicas 1
Francia 5220 Licencias automaticas 3
Trufas
Pais Cidigo Descripcion Cantidad
Alernania NG NO NO
Japén NO NOQ NO
Reino Unido NO NO NO
6173 Licencias no automdticas 1
EEUU 8111 Medidas técnicas 1
8151 Medidas técricas 1 91
Francia NO NO NO
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Anexo V.9 MIEL

Principales importadores

Posibilidades de insercién externa

de agro-alimentos no tradicionales

Pails Participacién
Alemania 27%
EEUU 17%
Reino Unido 8%
Japén 8%
Franda 6%
Aranceles (en %)

Pais NO9 de Argentina Chile

Posiciones | Promedio Rango Promedio Rango

Alemania 1 17 17 10 10
EELU 1 0 0 0 0
Reino Unido 1 17 17 10 10
Japdn 1 25,5 25,5 25,5 25,5
Francia 1 17 17 10 10
Aranceles Especificos

Pais Argentina Chile
Alemania NO NO
EEUU 1.9 cents/Kg NO
Reino Unido NO NO
Japén NO NO
Francia NO NO
Barreras no arancelarias

Pais Cdadigo Descripcion Cantidad
Alemania 8111 Medidas téenicas NO
EEUU B1i1 Medidas téonicas 1

8151 Medidas técnicas 1

Reino Unido 8111 Medidas técnicas NO
Japdn NO NO NO
Francia 8111 Medidas técnicas NO

92



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Anexo V.10 PALTAS

Principales importadores

Posibilidades de insercién externa
de agro-alimentos no tradicionales

Pais Participacién
EEVUU 29%
Frandia 25%
Reino Unido 8%
Japon 7%
Paises Bajos 5%
Arancefes {en %)

Pais No de Argentina Chile

Posiciones | Promedio Rango Promedio Rango
EEUU 1 0 - 0 -
Francia 8 0,5 0-1 0 -
Reino Unido 8 0,5 0-1 0 -
Japén 2 0 - 0 -
Paises Bajos 8 0,5 0-1 0 -
Aranceles Especificos
Argentina
Pais Posiciones Chile
Derecho Afectadas

EEUU 11.2 cents/kg 1/1 NO
Francia NO NO NO
Reino Unido NO NO NO
Japén NO NO NO
Paises Bajos NO NO NO
Barreras no arancelarias

Pais Cédigo Descripcién Cantidad

6173 Licencias no automdticas 1
EEUU 3111 Medidas ténicas 1
8151 Medidas témicas 1

Frandia NO NO NO
Reino Unido NO NO NO
Japén NO NO NO
Paises Bajos NO NO NO
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Anexo V.11 PAPAYA

Principales importadores

Pais Participacién
EEUU 18%
Alernania 11%
Francia 8%
Japdn 7%
Paises Bajos 5%

Aranceles (en %)

Pais N© de Argentina Chile
Posiciones | Promedio Rango Promedio Rango

EEUU 1 0 - 0 -
Alemania 1 0 - 1] -
Francia 1 0 - 0 -
Japbn 1 0 - 0 -
Paises Bajos 1 0 - 0 -
Aranceles Especificos

Pais Argentina Chile
EEVU NO NO
Alemania NO NG
Francia NO NO
Japén NO NO
Paises Bajos NO NO
Barreras no arancelarias

Pais Cédigo Descripcitn Cantidad
EEUU 6173 Licencias no automaticas 1
Alemania NO NO NO
Francia NO NO NO
Japon NO NO NO
Paises Bajos NO NO NO
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Anexo VI
Glosario de Barreras No Arancelarias

Cédigo Descripcién
5210 Licencias automaticas - Autorizacion retrospectiva
5220 Licencias automaticas - Autorizacién previa
6173 Licencias no automaticas - Autorizacién previa para productos sensibles
6175 Licencias no automaticas - Autorizacion previa para productos sensibles
6271 Licencias no autométicas - Contingente para productos sensibles
6276 Licencias no automaticas - Contingente para productos sensibles
8111 Medidas técnicas - Requisitos relativos a las caracteristicas de los productos
8113 Medidas técnicas - Requisitos relativos a las caracteristicas de los productos
8116 Medidas técnicas - Requisitos relativos a las caracteristicas de los productos
8130 Medidas técnicas - Requisitos relatives al etiquetado
8151 Medidas técnicas - Requisitos relativos a los ensayos, la inspeccidn y ia cuarentena
8153 Medidas técnicas - Requisitos relativos a ios ensayos, la inspeccion y la cuarentena
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