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Nueva Encuesta de Supermercados aino 2004

Encuesta Provincial a Empresas de Supermercados

INTRODUCCION:

A partir del mes de agosto de 1998 el INDEC decidié ampliar la némina de cadenas de
supermercados que conforman su muestra mensual, no ya restringiéndose a empresas con
administracién central radicada en Capital Federal y 6 Gran Buenos Aires, sino incluyendo ademas a
cadenas del interior del pals. Esta decision junto con el contexto econémico como, el hecho de la
globalizacién dada en este sector de la economia a partir de la absorcién de las empresas locales por
parte de las grandes corporaciones, hizo que decidiéramos en la Direccion de Estadistica y Censos de fa
provincia abrir el estudio considerando por un lado las grandes empresas y por otro las medianas y
pequefas y asi tener informacion de la realidad empresarial de Supermercados de Entre Rios.

Dentro del grupo de las Grandes Empresas estan incluidas ias cadenas que poseen al menos
una facturacion superior a los 20 millenes de pesos anuales.

En el recorrido histdrico, cabe mencionar que en los afios 1996 y 1997 un grupo de cinco
empresas conformaba el grupo de las Grandes Empresas, y la informacion correspondiente a las
mismas la relevé la Direccion de Estadistica y Censos de la Provincia de Entre Rios.

A partir del afio 1998 este programa se convirti® en una linea de trabajo de mayor amplitud y
past a estar en manos del INDEC. Se produjo la radicacion en la provincia de una Megaempresa a
mediados de 1997y de alli se inicia una etapa caracteristica de la globalizacién con la absorcion por
parte de una corporacién de cadenas del tipo familiar que contaban con una interesante cantidad de
bocas de expendio en la Provincia. En Diciembre de 2001 se incorporé otra nueva Megaempresa en el
territorio provincial. Este proceso no cesa, por el contrario, contintia su modalidad y es asi que durante
noviembre el 2004 se incorpor6é una nueva Megaempresa abriendo luego dos bocas de expendio en la

Provincia, una en noviembre de 2004 y otra en enero de 2005 .

Por el contrario, y frente a ia radicacion de algunas cadenas en la Provincia, en Julio de 2001 y
en Junio de 2003 se dieron de baja por parte del INDEC a dos empresas de este grupo, una de las
cuales, pasé a considerarse dentro del grupo de las pequefias y medianas debido a su cambio de

formato de venta vy |a otra ceso en sus actividades.

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.



Nueva Encuesta de Supermercados aiio 2004

El universo de las Grandes Empresas, cuatro en su conjunto, al 31 de Diciembre de 2004,
presentan un total de 15 bocas de expendio radicadas en la provincia de Entre Rios. La superficie total
del érea de ventas para el 2004 fue de 33.841 m?, cabe recordar que si bien se habia incorporado una
nueva boca , durante agosto de 2004 se diercn de baja a dos.

Por otra parte se encuentra el grupo de las Pequefas y Medianas Empresas de Supermercados
radicadas en la Provincia y siendo este el otro grupo de interés que indagamos, dicho grupo se
encuentra homogéneamente distribuido en toda la Provincia y la metodologia de relevamiento de
informacion se detalla a continuacion :

ASPECTOS METODOLOGICOS:

A partir de la encuesta del 2002, se produjo un cambio en el criterio y ia metodologia para
conformar el marco muestral de este grupo lo cual aumento significativamente la cantidad de empresas
consideradas; por lo tanto debe de tomarse como una nueva encuesta y no compararla con las
anteriores.

Para conformar el marco muestral se consideraron las empresas de supermercados radicadas
en la Provincia que tuvieran un personal ocupado de cinco 0 mas personas y/o un ingreso anual superior
a los $ 80.000. Estan solamente las radicadas en localidades de 2000 o mas habitantes, segin Censo
Nacional Hogar Poblacién y Vivienda 2001. Estas hacen un total, en el afio 2004, de 175 empresas de
supermercados, 16 mas gue en el 2003.

Considerando la gran cantidad de estas empresas se imposibilita realizar un censo debido al
costo y la infraestructura necesaria, por lo tanto se realiza una encuesta por muestreo utilizando una
porcién representativa de Ia poblacion total de 175 empresas, para inferir estimaciones de los resultados
totales. La técnica utilizada es el muestreo estratificado “take all, take some”. Para emplear este
método fue necesario dividir la poblacion del marco muestral en dos grupos: el de la Empresas Medianas
y el de las Pequefias Empresas.

Se consideraron como empresas medianas a las que tuvieran una facturacion anual de al menos
$ 2.000.000 y a las que estuvieran por debajo de este monto se las consideré dentro del grupo de
pequefias. De las empresas medianas ( take all) se censoé todo el grupo. De las pequefias (take some)
como era muy numeroso se realizé un muestreo aleatorio simple. Debido al empleo de esta tecnica, y
no al censo total de las empresas de este rubro, es que las cifras obtenidas son estimaciones

estadisticas_y no las reales cifras, pero permiten observar las tendencias del sector. Ademas dichas

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.



Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004
cifras pueden ser reajustadas, mejoradas, al obtener nueva informacion auxiliar para actualizar y mejorar
la captacién de informacion referida a esta actividad.

En el aspecto de la calidad estadistica es conveniente notar una baja del Coeficiente de
Variacién Porcentual (CV%) lo que significa una mejora de los estimaderes. EI CV% se encuentra
fuertemente influenciado por el grupo (estrato) de las Medianas empresas, a pesar de ser mucho menos
que las Pequefias, esto es causado por la mayor dispersién que presentan principaimente en los
ingresos por ventas ( observar que el rango de las Medianas es mucho mayor que ei de las Pequefas,
exhiben ingresos anuales entre, aprox., $ 2.000.000 y $ 20.000.000 las primeras mientras que las
tltimas estan entre los § 80.000 y $ 1.000.000).

ASPECTOS CONTEXTUALES:

En lo referente al andlisis de la informacién presentada, debe tenerse especialmente en cuenta,
a partir de enerc de 2002, la influencia producida en la economia argentina por la salida de Ia
convertibilidad y la devaluacién de la moneda, que trajo aparejada la brusca variacion producida en el
tipp de cambio, reflejada ademdas en los indices de precios mayoristas y minoristas, que originaron
incrementos en los ingresos de las empresas que nos ocupan, lo cual no implicd y esto lo observamos
en las tablas presentadas, necesariamente mayores ventas, a lo que debe sumarsele como
particularidad propia en nuestra provincia la irrupcién de las Letras de Cancelacion de Obligaciones mas
conocidas como “Bono Federal”, en el periodo Julio 2001- Junic 2003.

Esto ultimo implicd menor nimero de operaciones en el sector de Grandes Supermercados al no
aceptar estos dichos documentos para sus compras, esto incrementd los ingresos de las Pequefas y
Medianas Empresas producidos por mayores volumenes de venta al salir a cubrir la demanda de los
poseedores de los bonos y por incrementos de los precios por producto, ofrecidos en gondola, sobre
todo de los no producidos en el territario provincial, que tenian precios mayores con el objeto de cubrir |a
diferencia entre sus costos y la baja en la cotizacion de las letras al necesitar venderlas para hacer frente
a sus proveedaores.

Esta situacion se agravd, ya que si bien existia una Caja de Conversion Provincial (1 a 1), por
distintos motivos no alcanzaba esta a satisfacer la demanda de las empresas.

En el afo 2003 al haberse alcanzado cierta estabilidad y al retirarse del mercado, en el mes de
Junio, las letras provinciales se produjo un incremento en el total de las ventas en la provincia, pero no

asi en el numero de operaciones de las Pequefias y medianas empresas las cuales fueron menores. En

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.



Nueva Encuesta de Supermercados aho 2004

el 2004 aumentd de manera significativa el monfo de la venta promedio por operacion producto de una
mayor estabilidad econdmica en la provincia ( va que en afios anteriores por la existencia del “federal’
se realizaban compras menores y en mayor cantidad de negocios), pero también hay que observar hubo
aumanio en los precios de los productos ofrecidos en gondola.

A continuacion presentamos los siguientes cuadros comparativos:

Participacidn por tipo de Empress sobre el
Total de Ingresos de Empresas de
Supermercados. Afo 20063

Grandes
Empresas
£1,84%

Pegusfias vl
Medianas
58.08%

Participacion por tipo de Empresa sobre ¢l
Total de Ingresos de Empresas de
Supermercados. Afio 2004

Grandes
Mpresas
41, 80%

Peguefias vy
Medianas
58,20%

Cormg se observa el grupe de las Peguefias v Medianas Empresas represenia un porceniajs
mavor sobre el total de los ingresos que el de las Grandes, esto se debe a gue son mas y estan
distribuidas de manera mas homogénea en toda la provincia. Asimismo la representatividad de la

FYMES de Supermercado fue mayor en el 2004 que en el 2003 un §,14% mas sobre i ingresc total de

ta provincia.

Dir. de Estadistica y Consos de la provincia de Entre Rios.



Nueva Encuesta de Supermercados afo 2004

il

' 13
Grandes Empresas

Cuadro N° 1: Cantidad de bocas de expendio por afio
A Diciembre de cada afo - Periodo 1998-2004

En Grandes Empresas

Ao T N°de bocas __ Variacion %
1998 34

1999 41 20,59
2000 32 21,95
2001 20 -37,50
2002 20 0,00
2003 16 -20,00
2004 15 6,25

Mota: abrié en noviembre una nueva Empresa en al provincia.

Cuadro N° 2: Nimero de operaciones por trimestre en las Grandes Empresas

Afio 1998-2004

Afio [ Trimestre 1 Trimestre 2___ Trimestre 3 ~ Trimestre 4 | Total
1998 3.218.547 3.667.596 3.927.050 4.136.526 14.949.719
1999 3.981.933 3.812.475 3.671.797 3.942.244 15.408.449
2000 3.578.099 3.521.618 3.743.069 3.894.834 14.737.620
2001 3.390.704 3.387.794 3.036.465 2.756.031 12.570.994
2002 2.429.311 2.405.839 2.716.313 3.020.906 10.572.369
2003 2.914.977 3.040.388 2.951.085 2.956.918 11.863.368
2004 2.971.702 3.131.256 3.253.357 3.236.878 12.593.193

Cuadro N° 3; Variacion trimestral del nimero de operaciones

en Grandes Empresas Aios 1998-2004

ARo Trimestre 1 Trimestre 2 Inmestre 3 Trimestre 4
1998 - 13,85 7,07 5,33
1999 -3.74 -4,26 -3,69 7,37
2000 -9,24 -1,58 6,29 4,05
2001 -12,94 -0,09 -10,37 -9,24
2002 -11,85 -0,97 12,91 11,21
2003 -3,51 4,30 -2,94 0,20
2004 0,50 537 3,90 -0,51

Cuadro N° 4: Ingresos trimestrales por ventas de las Grandes Empresas.

Periodo 1998 - 2004 (En miles de pesos).

Ao [irimestre 1 Trimestre2__ Trimestre3  Trimestred | Total
1998 43205 51.337 49.429 56.102 200.073
1999 50.783 47698 48.487 52.427 199.395
2000 45334 43.328 44 204 47 754 180.620
2001 42.916 . 41628 38.181 36.821 159.546
2002 39.297 40.581 40,982 49.933 170.792
2003 49,599 49.808 52.199 56.967 208.573
2004 51.871 51.074 52670 60.783 216.358

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.
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Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Grafice N°1: Ingresos trimestrales por ventas de ias grandes empresas.
Peariodo 1996 - 2004 {En miles de pesos).
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$180.000
$160.000
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Trimestre 1

Cuadre N° §: Ingresos Grandes Empresas.

Trimestre 2

Trimestre 3

Trimestre 4

Variacidn trimestral respecto al trimestre anterior.

Total

ARo [ Trimestre 1 inmestre 2 |nimestre 3 Trimestre 4
1a88 18,82 w3,72 13,50
1989 -9.48 6,07 1,65 8,13
2000 -13,83 -4 42 202 8,03
20014 -10,13 -3,00 -8,28 -3,56
2002 5,72 327 g.90 21.84
2003 0,67 0.42 4,80 9,13
2004 -8,85 -1,54 3,12 15,40
Cuadro N° §: Ingresos Grandes Empresas.
Variacién trimestral respecto de igual trimestre del afio anterior,

Afio I Trimestre 1 in Trimesire 4
1880 17,54 -5 55
2000 -16,73 . -8.81
2001 -5,33 -3,82 -13,83 -22 89
2002 -B8.,43 -2,52 7,34 35,61
2003 26,22 22,74 27,37 14,08
2004 4 58 254 0,90 5,74

Cuadro N° 7: Promedio de venta { en pesos) por operacion por trimestre
en Grandes Empresas Afios 1988-2004

ARo T Trimestre 1 Irimestre 2 e 3 Ir

1988 $13.42 $14 00 $12.59 513,58 $13.38
1959 F12.75 £12.51% $13.21 $13,30 $12.04
2000 1287 $12,30 511,81 $12.28 $12.28
2001 512,688 512,29 $12.57 $13.38 $12,72
2002 $16,18 $16.87 $15.09 $16.53 $16,16
2003 $17 .02 $16,38 $17.86 319,27 $17.59
2004 317,45 $18,31 $16,19 18,78 £17.18

Mote: Fste cuadro muestra s evolucion tnmestral del importe promedio por ventia.

Dir. de Estadistica v Censos de la provincia de Entre Rios.

pag?




Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Grafico 2: Pesos promedios por operacién, por trimestre.

Promedio
anual

Afios 19882004
Grandes Empresas
$20
$18
$18
$ ‘%?’ ......
§ $16
44 s sgs .......
& $14
$13 _
$12
$ 11 '
$10 - ;
Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
m1998 1998 [12000 012001 m2002 {2003 B2004
Cuadro N°8 Ingresos Grandes Empresas - Indice trimestral Base 1896 = 100,
Aho T Trimeswe 1 irimesire2  irimestres  Trimestre 4
1958 122 143 130 132
1948 43 133 128 124
2000 128 120 116 113
2001 121 118 101 87
2002 111 113 108 118
2603 140 138 138 134
2004 148 142 139 143
Grafico N° 3: Indice de ingreso trim. - Base 1896=100.
Grandes Empresas
160
140
120
100
80
&G
40
20
0

Nota: Esie grafico muestra la svohucion Wimestral del indice base 1006 = 100 de ingresos por ventas.

Trirnosire 1

Trimastre 2

Trimesire 3

51998 E11699 C12000 D2001 B2002 12003

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.
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Nueva Encussts 4 Supermercadoes afo 2004

Cuadro N° §: Ingresos Grandes Empresas.
ndice Base 1998 = 160 y Variacion Porcentual Anual

Adi i dice 1996=100 Varlacion % Anual
1898 132 -

19495 131 6,34

2000 118 542

20061 108 -11 87

ez 12 705

2003 437 2312

2004 142 3,75

Cuates N° 10 Ingresos por ventzs de les Grandes Empresas
Segin Rubros Perlodo 1998 - 2004, (En miles de pasos)

Afin i 1998 2000 2001 2002 2003 2004

TOTAL 200,072 194,383 180820 159.548 170742 WBET4 218388
Alrnacdn 54735 57912 48784 41428 45748 45060 51.6871
Camis 24.085 2377 22774 18.468 16 562 26 659 22474
Limpigza 27852 28078 21.668 18,840 22.822 27559 31.385
iBabidas Fravars 25.856 20815 17.253 16271 19761 22923
Licteos 12.038 12735 12802 11.580 13.886 21157 Z1.891
Verduleris 1043 10620 8.257 7.581 7.600 16.361 2
indumentaria 7182 7545 8707 5.038 3963 5882 748
Ruotiseria 3.237 5434 6378 5443 4 484 4.801 3954
Panaderia 10861 755G 5026 4928 6533 8407 8.1
Elactrdnioos 4572 4 798 4576 4363 6.563 TEt0 11.426
!C}ms 22570 17.088 23834 24.514 28047 30578 25.064

Grafico B 4: Grandes Empresas.
ingresos en Rubros Principales

54000 |

A4 000 ¢

74, 50 ......

14008

e ous 2000 00 weer 2043 2008
- Bebidas

4080

Gréafico N° 5: Ingresos por ventas de las Grandes Empresas - Segln
Rubros - Representacién Relativa - Afio 2004,

0 50% 14.45%
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Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Cuadro N° 11: Ingresos por ventas de las Grandes Empresas - Segan Rubros
Representacién Relativa - Periodo 1998 - 2004.

Ao | 19498 1999 2000 2001 2002 2003 2004
TOTAL 100 100 100 100 100 100 100
Almaceén 27,36 29,04 25,90 25,97 27,37 2160 23,97
Carnes 12,04 11,92 12,61 11,58 8,70 12,80 10,25
Limpieza 13,81 14,08 12,00 11,85 13,36 13,40 14,49
Bebidas 11,10 11,96 11,41 10,81 9,53 9,47 10,59
Lacteos 6,02 6,39 7,14 7,26 8,13 10,14 10,12
Verduleria 5,47 5,33 5,12 475 445 497 4,71
indumentaria 3,59 378 3, 3,16 2,34 2,82 3,43
Rotiseria 1,62 2,73 3,53 3,41 2,61 2,30 1,83
Panaderia 5,43 3,79 2,78 3,09 4,00 403 3,74
Electrénicos 2,29 2,41 2,53 2,75 3,84 3,79 5,28
Otros 11,28 8,57 13,25 15,36 14,67 14,66 11,58

Cuadro N° 12: Ingresos por ventas de las Grandes Empresas - Segun Rubros
Variacién Porcentual Anual - Periodo 1999 - 2004.

Ano | 1999 2000 2001 2002 2003 2004
TOTAL 0,34 9,41 -11,67 7,05 22,12 3,75
Almaceén 5,80 -19,21 -11,43 12,81 -3.61 15,12
Carnes -1,28 4,23 -18,90 -10,32 61,21 -16,95
Limpieza 1,61 22,84 -12,72 20,69 22,51 12,15
Bebidas 7,38 -13,59 -16,31 -5,69 21,45 16,00
Lacteos 579 1,31 -10,25 19,85 52,33 3,47
Verduleria -2,95 -12,84 -18,10 0,24 36,33 -1,54
Indumentaria 5,06 -11,11 -24,92 -20,71 47,34 26,28
Rotiseria 67,87 17,38 -14,66 -17.,89 7,54 -17,44
Panaderia -30,49 -33.43 -1,95 38,64 23,04 -3,64
Electronicos 4,94 4,63 -3,98 49,38 20,53 44 44
Otros -24,28 40,05 242 2,18 22,07 - -18,03

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios. pagb



Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Peguefias v Medianas Empresas

Cuadro N° 13
Nro. de Cajas
N® Total de Bocas promedio  reglstradoras
Afio Empresas por Empresa  por Empresa
2002 141 1,42 378
2003 159 1,45 3,39
2004 175 1,33 3,08

Hota: * el n” {otal de Empresas se refiers g la cantidad de Emprasas de
Supsrmercados del Marco musstral
* bocas promedio se refiers g cantidad de bocas de expendio
promedio por empresa, radicadas en g provincia a Marzo de cada afio
* el n® de Cajas registradoras por Empresa se refiers gl promedio
estirads de Cajas registradoras por empresa a Marzo de cada afio

Cuadro N° 14:; Namero estimado de Empleados por boca de Expendio.
B. Y WMedianas Empresas Afo 2004

Personal promedio por Boca de Expendio
| Asalariado No asalariado | TOTAL
Trimestre 1 10,81 1,44 12,35

Trimestre 2 10,79 1,48 12,25
Trimestre 3 10,31 1,50 11,81
Trimestre 4 10,89 1,68 12,58
Promedio anual 70,73 1,52 12,25

Rota: tardo persona! asalanado como & personal no asalatiado se refieren
al parsonal propio de s Empresa.

Grafico N® 6: Ndmero estimado de Empleados por boca
de Expendio en P.y M. Empresas
Ado 2004

Trimestre 1 Teimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 Promedio
anual

%Asaiér%ﬁéa ﬁ?&éésalaﬁééé mam&

Nota: este gréfios muests ia evolucidn de los empleados promedio ooy booa,

Diir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rios.



Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Cuadro N° 15:Numero de operaciones estimado por trimestre en P. Y M. Empresas
Ao 2002-2004

Ao [ Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestred | Total

2002 11.723.670 11.703.233 13.407.806 12.835.704 49670.413
2003 9.328.665 10.340.419 9.560.589 10.909.010 40.138.682
2004 6.252.986 5685.512 5.967.311 6.186.895 24102.704

Nota: Se refiere al ntmero de tickets emitidos por trimestre.
Cuadro N° 16: Variacion trimestral del numero de operaciones
Py M Empresas. Afios 2002 - 2004

Aio | Trimestre 1 Frimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
2002 0,17 14,56 427
2003 -27,32 10,85 -7,54 14,10
2004 42,68 -8,92 477 368

Cuadro N° 17: Medidas de Dispersion det Estimador Trimestral
del Nimero de Operaciones en Pequenas y Medianas Empresas

Anos 2004 Desviacion Estandar Coeficiente de Variacién (%)
2004 2004
Trimestre 1 4751 13,30
Trimestre 2 4280 13,15
Trimestre 3 5073 15,05
Trimestre 4 4 838 13,82

Nota: esta medidas se refieren al aspecto metcdoldgico empleado para la encuesta,

Cuadro N° 18: Ingresos trimestrales estimados por ventas
de Pequeiias y Medianas Empresas. Afos 2002 - 2004 (En miles de pesos).

Ao Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4 | Aho
2002 51.821 54.631 61.781 71,622 239.755
2003 74.060 63.719 71.817 79.172 288.767
2004 70.956 70.769 74.556 85.036 301.317

Cuadro N° 19: Variacion trimestral del ingreso en las P y ME de Supermercados
P. Y M. Empresas. Afios 2002 - 2004

Ao | Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
2002 542 13,09 15,77
2003 3,55 -13,96 12,71 10,24
2004 -10,38 -0,26 535 14,06

Cuadro N° 20: Medidas de Dispersién del Estimador
Trimestral de Ingreso Total por ventas { En miles de pesos} P y M E de Supermercados

Desviacion Estandar Coeficiente de Variacion (%)
Afio 2004 2004 2004
Trimestre 1 36.904 910
Trimestre 2 37.502 9,27
Trimestre 3 38.547 9,15
Trimestre 4 44 788 9,38

Nota: esta medidas se refieren al aspecto metodoiégico empleado para |a encuesta.

Dir. de Estadistica y Censos de la provincia de Entre Rlos.
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Nueva Encuests de Supsrmercidos afio 2004

Cuadro N° 21: Promadio estimado de venta en pesos por operacion,
en Py M Empresas, por trimestre. Afios 2002-2004

Afio T Trimestre 1 inimestre 4 Trimestre 3 1nimestre 4 | Promedio anual
20602 $ 4,42 $487 34,61 557 %483
2003 57,54 £6.18 5751 3726 $7.22
2004 $11.35 $ 12,43 $ 1249 $1374 $ 12,50

Meta: se reficre a la operacion promedio estimada por tickel, en pes0s.
*Se observa un visible aumento g las ventas promedios respecto of afio antenior,

Grafico N°7: Promedio estimado de venta por operacion, por trimestre.
Afos 2002-2004

3 | J—
$44 Lo e

$12
$ 10 o

Trimestre 4 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre d Promedio
anual

Cuadro N° 22: Variacion porcentual por trimestre del promedio de venta
por operacion en P. Y M. Empresas. Aflos 2002-2004

AR Trimestre 1 irimestre 2 1rimestre 3 Trimestre 4
2002 561 -1,28 20,93
2003 42 48 2238 21,90 -3 38
2004 56,36 850 .55 10,01

Hots: Eate cuadro muestes Iz variacion irimestral, en porcentaje, del importe promedio por venta,

*Observar que &l monto promedio decss en el 2° trim. producto de una dismimucion en las ventas ¥
un aumento del niimero de operaciones. Mientras que an el 4° triim. &5 sulamente debido ol aumento
an &l numero. de operaciones de hecho las venias crecen respecto daf Irim. anterior en este periodo.

Dir. de Estadistica v Censos de la provincia de Entre Rios. pag 8



Cuadro N° 23: Pequefias y Medianas Empresas - Indice trimestral Base 2002 = 100.

Nueva Encuests de Supsrmercados ano 2004

Ao Trimestre 1 Trimestre 2 Trimestre 3 Trimestre 4
2002 100 100 100 100
2003 143 117 116 191
2004 137 130 121 119

160

100

Grafico N° 8: Pequeiias y Medianas Empresas - Indice
trimestral Base 2002 = 100

Trimestre 1 Trimesire 2

Trimestre 3

02002 E2003 02004

Nota: Este grafics musstrs s evolucion irmestral del indice base
2002 = 100 de ingresos por ventas.

Cuadro N° 23: Ingresos Pequefias y Medianas Empresas
Variacién trimestral respecto al trimestre anterior,

Rfic | Trimestre 1 Trimesire 2 Irimesire 3 Irimesire4
2002 5,42 13,00 15,77
2003 3,55 -13,96 12,71 10,24
2004 10,38 -0,26 535 14,06

Cuadro N° 24: Ingresos Pequefias y Medianas Empresas
Indice Base 2002 = 100 y Variacion Porcentual Anual

ABo indice 2002=100 Variacion % Anual
2002 100
2003 120 20,44
2004 126 435
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Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Grafico N° 9: Ingresos trimestrales estimados por ventas de las Pequefias
¥ Medianas Emprasas.
Afios 2002 -2004 {En miles de pesosh
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Cuadro N° 26: Ventas totales estimadas de Pequenas y Medianas Empresas.
Segun Rubros Afios 2003-2004. { En miles de pesos)

FaAr T

Ao 2003 2004 200472003
TOTAL IBR.767 301.347 4,35
Almacén 118.260 129.943 4988
Cames 35.5880 415833 18,73
Lirmpieza v perfumeria 28 085 24,454 -12.93
iBebidas 25,928 27 485 593
Léeteos 15518 16.371 544
Werduleria v frulers 22.997 20503 -0, 84
Panaderia 18.368 16.315 MARY
{C}tms 24032 24733 282

Cuadro N° 27: Ingresos por ventas de las Pequeiias y WMeodianas Empresas -
Segiin Rubros - Representacién Relativa - Afos 2003.2004.

Ao i 2003 2004
TOTAL 100 100
Alrmandn 40,85 43,13
Camnes 12,32 13,78
Limpieza y perfumerla 8,73 8,12
Bebidas 8,88 .11
Lacteos 5,37 543
Varduleria v fruteria 7,56 .80
Panaderia §.38 541
(Ohros £ 32 821
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tiueve Encuesta de Supermercados afio 2004

Grifice H° 10: Ingresos por venias de Ias Poguedias y Medianas
Emprosas - Segin Rubros - Representacitn Ralativa - Afio 2004

L B Almacén W Carnes

| [iikmplezs y perfumeris O Bebides

. HLActeos Bl Verduteria y fruteria
| CPanaderiz  @0tos

Cuadre B° 28: Satario v aportes patronales promedio mensuales estimados,
an P. ¥ ¥, Emprosas poy empleado durante ¢l Alo 2004

Poriodo Salario ¥
Trimestre 62236 176 86
Trignestrs 2 F02 9% 23,40
Trignestre 3 847 32 166,47
Trimestre 4 682 78 205,44
!?mﬁi@ anuat 2004 885,58 146,54
Promedio anual afic anierior 54148 14305
Varlactin % respecto afi
anterior 2282 36,70
seda: tanto o saledo como 06 apoctes patronates se refieren & s promedios
estimados pestibitos por erpieads,
Cuadro N* 260
Desviacion Coeficiente de
Estandar Variagion (%
32,28 5,18
35,15 508
30,564 473
38,26 528
Guadro N° 3k -
Aportes patronales Dasviagion Coelicients do
Ao 2004 Estandar Warlacion (%)
e 3 1831 5,66
rimestre 2 th AR f.34
Trimestrs 3 T, 8,04
Frimestre 4 18,64 8,140

Mot esta medides se rafieren i aspecio meldolbics ermpleads pans ia encuasia.

pég 11
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Nueva Encuesta de Supermercados afio 2004

Graficos comparativos de los ingresos entre los grupos de Grandes
_ Empresas y i _gﬁe Ia Feq_ueﬁag bi Medianas

Grafico N° 11: Participacion por tipo de Empresa
sobre el Total de Ingresos de Empresas de
Supermercados. Afic 2004

Peguefias y
Medianas
58,06%

Grafico N° 12: Participacion por tipo de Empresa
sobre el Total de ingresos de Empresas de
Supermercados. Afto 2004

Gramndes
Empresas
: 41,80%
Poguehas
Medianas

58,20%

Obsarvacion: como s ven en los respectives graficos la relacion entre las vanias en
los dos grupos de empresas 58 mantiens, A pesar de la baja en bocas de expendio
producida an ei grupo de la Grandes Emprasas.
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