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1. PRESENTACION

La cultura es la actividad humana que por excelencia produce sentidos e imaginarios
en la sociedad. También refuerza el sentido de la identidad y de la ciudadania en los
pueblos. Este concepto supone una particularidad en Tierra del Fuego: la
coexistencia de multiples manifestaciones culturales, producto de una amplia gama
de etnias y subculturas que han participado en la construccion de la identidad y la
historia de la provincia y, al mismo tiempo, de manifestaciones mas proximas a lo
que podriamos llamar una cultura moderna también caracteristicas de la cultura

contemporanea.

Algunas de las actividades figadas a la cultura generan adicionalmente un impacto
econodmico analogo al producido por otros sectores en la economia. En una palabra,
la cultura es, ademas de un elemento indispensable en la cohesion social y la
construccidon de identidad, un sector economico tan o mas importante que cualquier
otro sector productivo. Las transacciones econdémicas en el seno de la cultura
generan efectos econdmicos positivos como el aprendizaje y el conocimiento. Es
decir que el sector cultural contribuye al desarrollo tanto desde los ambitos sociales

e identitarios que le son propios, como desde su participacion en lo economico.

La cultura tiene un papel protagénico desde el punto de vista del desarrollo. Por una
parte, por su aporte a la ecohomia, al empleo y al bienestar material. Pero ante todo,
porque la cultura participa en la construccion de las identidades sociales y en la
promocion de un tejido consistente de producciéon simbdlica y apropiacion cultural.
“En ellas se representan imagenes del propio desarrollo, se escenifican dramaturgias
de la modernizacién, se movilizan aspiraciones y demandas colectivas de amplios
sectores de la sociedad.”! Desde esta perspectiva, la construccién del desarrollo
tiene una dimension cultural inherente.

La politica cultural debe ampliar la vision de lo que es la cultura, de tal forma que la

politica abarque y reconozca plenamente las formas de expresion cultural que se

' Rey, German, “Cultura y desarrolio humano: unas relaciones que se trasladan”, en Revista Pensar
iberoamérica, OEI, 2002




canalizan a través de las industrias culturales. Lo anterior conservando, sin embargo,
un celo especial por las actividades que siguen existiendo en el margen de la cultura
mercantil o, mejor, propendiendo porque se integren exitosamente en los circuitos
econdmicos sin borrar sus aspectos identitarios.

Por otra parte, el estado debe tomar en cuenta a todos los actores de la cadena de
valor de las industrias culturales en el proceso de disefio y formulacién de politicas
para el sector, pues son ellos los que mejor pueden generar un diagnostico sobre los
problemas sustanciales que se les presentan. Esta es una tarea compleja en la
medida en que estos actores son heterogéneos. Expertos de las distintas
manifestaciones culturales deben velar porque la inversion en la innovacion de
contenidos no falte en los programas gubernamentales.

Un problema generalmente identificado por los especialistas es el gran déficit de
informacién pertinente para la formulacién de politicas para las industrias culturales.
Hablar de cultura como generadora de desarrolla implica incorporar una perspectiva
economica de la produccién cultural que contribuya a medir el impacto econémico y

social de las manifestaciones culturales .

La escasez de estadisticas confiables es una de las dificultades basicas con las que
tropieza todo intento de definicion de una politica cultural acorde con los desafios
que plantea la sociedad argentina. El problema se traslada con particular gravedad
a los mercados culturales, donde Tierra del Fuego no es una excepcion, afectando
decisivamente tanto la actividad inversora como las diversas fases del ciclo de
produccion, distribucidén y consumo. Esta carencia de informacion ha conferido a los
ambitos propios de la cultura, el ocio y el entretenimiento un cierto perfil de
inconsistencia estructural. En una situacidon como la existente hoy, el éxito o el
fracaso de una determinada iniciativa cultural depende, por lo general, del olfato y la
intuicion de los operadores culturales, que toman decisiones en un entorno
absolutamente vacio de referencias organizadas. Cualquier anomalia que se perciba
en la industria cultural se justifica por la carencia de soportes cuantitativos que
posibiliten estrategias mas rigurosas. Y en consecuencia, el margen de maniobra y
la capacidad de gestibn de los responsables en este campo se ve seriamente

disminuida.




El presente documento presenta los principales resultados obtenidos a través un
instrumento de primordial importancia, presente en la mayor parte de los mercados
culturales maduros. Se trata de un Estudio sobre Habitos de Consumo Culturales
. en la Provincia de Tierra del Fuego, sobre la base de la descripcién general acerca
del nivel actual de equipamiento cultural de los hogares y de un diagnoéstico de los

habitos de consumo de diversos productos y actividades culturales.

El objetivo general es contar con una herramienta que posibilite un conocimiento
mas profundo y menos intuitivo sobre las necesidades, las expectativas, las
opiniones y las tendencias en el comportamiento de los consumidores fueguinos.
Todo ello con el propésito de optimizar las potencialidades y posibilidades de la

provincia en un campo de particular complejidad.

La investigacion aspira a garantizar una mejor demarcacion del campo sobre ia base
de la cuantificacién de los diferentes aspectos involucrados en este asunto. En los
ultimos tiempo, se ha venido demostrando la importancia que se otorga a la
vinculacion entre la economia y la cultura, a raiz de la propia incidencia econdmica y
social de la cultura. Elio es particularmente notable, en la dimensién que las mismas
representan en el plano de los intercambios de bienes y servicios culturales entre las

distintas comunidades.

El despegue de esta tematica se produce especialmente a partir de la década de los
ochenta, cuando el sector de la cultura y de la comunicacion sufre una importante
transformacién en lo se refiere a formas de produccion y consumo, a propoésito de la

aparicion de los avances tecnolégicos de la época.

En virtud de ello, se han realizado diferentes estudios e investigaciones que
pretenden medir el efecto econdmico del gasto interior en consumo e inversion, asi
como el gasto exterior en bienes y servicios del sector cultural, y su impacto directo,
indirecto e inducido sobre la produccion, el valor afiadido, el empleo, la demanda de
importaciones o cualquier otra magnitud econdmica relevante para el propio sector y

el resto de ramas de actividad de una economia.




Todos estos estudios y la importancia adquirida por los productos culturales en el
comercio internacional han determinado el interés de diferentes colectivos,
universidades, organismos internacionales, para continuar el analisis e las
investigaciones sobre estos temas, como son el respeto a la propiedad intelectual, el
desarrollo de la pluralidad de la oferta cultural, la utilizacion de nuevos soportes, los
medios de difusion de los productos culturales y los cambios en los habitos de
consumo cultural de la sociedad.

En este contexto, se ha llevado a cabo una serie de actividades vinculadas al tema.
Una de ellas, el Foro de Politica, Desarrollo, Cultura e Integracion, celebrado en abril
del afio 2000 por el Instituto para la Integracion de América Latina y el Caribe (BID-
INTAL), conjuntamente con el Ministerio de Relaciones Exteriores, Comercio
Internacional y Culto de la Republica Argentina y la fundacion El Libro y con el
auspicio de la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y
la Cultura (UNESCO). En esta ocasion el debate se centr6 en el informe de la
Comision Mundial de la Cultura. Posteriormente, en mayo de 2002 convoco a través
del Instituto INTAL el | Encuentro Internacional: La Cultura como Factor de
Desarrollo e Integraciéon Regional, actividad realizada en forma conjunta con el
Convenio Andrés Bello (CAB), la Camara Argentina de Productores Artisticos y
Culturales (CAPAC) y la Comision Empresaria Mipymes MERCOSUR, ocasion en la
que se trataron tematicas tales como la economia, la politica y la cultura en el
proceso de integracion regional.

El interés en el tema ha quedado también demostrado en el encargo que realizé la
Oficina para Europa del BID de realizar una investigacion sobre Economia y Cultura:
Una reflexién en clave latinoamericana, documento que ya ha sido publicado en
enero de 2002.

Por su parte, la Organizacion de los Estados Americanos, esta llevando a cabo un
estudio que abordara los temas del valor econdmico de la cultura y que se
denominara: La industria cultural en la economia de América Latina. Situacion actual

y perspectivas en el marco de la globalizacion.

Por otro lado, en el hemisferio sur y concretamente en el MERCOSUR, se viene

trabajando en esta linea, a través del Proyecto de Estudio Las industrias culturales:
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Incidencia econémica y sociocultural; intercambios y politicas de integracién
regional, con el apoyo de la Agencia Interamericana para la Cooperacion y el
Desarrollo de la OEA. Este proyecto tiene como objetivo facilitar el conocimiento de
la situaciébn de las industrias culturales en cada pais miembro, a partir del
relevamiento de antecedentes e informacién de las mismas, con el propésito de
obtener un Informe Final con datos y propuestas para la mejora de las politicas
publicas y privadas de las industrias culturales del MERCOSUR a fin de facilitar los

intercambios, la integracién y el desarrollo regional.

En Espafia, la Sociedad General de Autores y Editores (SGAE) y la Fundacién Autor
publica ya hace unos anos el Estudio sobre Industria de la Cultura y el ocio en
Espana, donde se analiza el sector cultural y de ocio desde una perspectiva
economica, con el propésito de llenar el vacio analitico existente en torno a esta

industria singular en Espana.

Estos estudios reflejan la existencia de avances en el tratamiento de la interrelacion
de economia y Cultura; por lo que los esfuerzos ya realizados podrian verse
profundizados y ahondados, propiciandose las condiciones propicias para
mantenerse y perfeccionarse en el tiempo; lo que se brindaria asi apoyo a las
infraestructuras necesarias para profusion e incentivo de nuevas investigaciones en

esta tematica.

El establecimiento de observatorios Culturales es un fendmeno reciente surgido en
un primer momento en Europa y que luego se fue extendiendo al resto de los
continentes. Se produce ante la necesidad de sistematizar las fuentes de
informacion y realizar un analisis sistematico de las politicas Culturales, la
investigacion y la planificacion del desarrollo cultural. Su creacion ha estado

estrechamente ligada a la formacion y a la investigacion.

Entre los fines prioritarios de los observatorios Culturales se encuentra la
observacion, supervision y difusion de informacion para el sector Cultural, la
profundizacion del andlisis de las realidades histérico-culturales de cada pais y la
busqueda y difusion de informacién que contribuya a visualizar los impactos de los
fendmenos Culturales y prever escenarios Culturales futuros.




Su naturaleza conlleva atender tanto a la formulacion como a la ejecucion de
politicas Culturales y contribuir a la buena articulacion necesaria entre las politicas
Culturales, la comunicacion, los érganos de gobierno y el desarrollo Cultural.

Las estructuras de los observatorios Culturales varian en funcion de los érganos que
les constituyen, su naturaleza, el ambito de su accion y el marco de funcionamiento.
La metodologia del trabajo de los observatorios es de tipo participativa, integrando
diversos campos de estudio.

Asimismo, los observatorios tienen como objetivo generar espacios de reflexion,
debate y anadlisis sobre las politicas Culturales existentes desde un punto de vista
independiente, asesorar técnicamente a organismos publicos, proveer la
capacitacion en el disefio, planificacion y gestion y evaluacion de las politicas

Culturales.

Los Observatorios Culturales se proponen investigar las problematicas del sector
cultural desde las perspectivas de las politicas pulblicas, analizar el impacto
econdémico que estas producen, recopilar y proporcionar informacion especializada a

6rganos de gobierno, instituciones y centros de investigacion.

La mayoria de los observatorios responde a la necesidad cada vez mayor de crear
fuentes de informacion completas, integradas, fiables y accesibles de datos, realizar
analisis y sugerencias en torno a los sectores del arte, la Cultura, el patrimonio, la
legislacion, el desarrollo Cultural y las tendencias o movimientos socio-culturales

tanto del sector publico privado o mixto.

Aun cuando se reconoce la improcedencia de definir un perfil estricto y rigido para el
trabajo de los observatorios por ocuparse de especificidades que responden a
problematicas particulares, en Iberoamérica ain sus acciones no se encuentran bien
disefiadas y en muchos casos puede confundirse su labor con las de los centros de
investigacion académica o bancos de informacion. Aun asi, la idea de observatorio
encierra el concepto de trabajo con independencia, autonomia y capacidad critica,
labor que desarrollan en el ambito de la investigacion y la formacion, realizando una
funcion de apoyo y colaboracion con los érganos gubernativos, sean éstos locales,

regionales o nacionales. Esta labor también incluye visualizar y predecir con




anticipacion escenarios Culturales futuros a fin de encontrarse mejor dotados al
momento de acometer politicas en el sector.

La cooperacion internacional entre observatorios ha comenzado a generar un
intercambio basado en redes de trabajo cooperativo de enriquecimiento mutuo, que
ya se ha plasmado en la Red Internacional de Observatorios de las Politicas
Culturales creada a iniciativa UNESCO con el objetivo de promover la conexion a
través de Internet entre entidades en todo el mundo que analizan, reunen y difunden
conocimientos e informacién concerniente a la politica Cultural y que tiene como
objetivos el establecimiento de interacciones internacionales sistematicas para el
intercambio de informacion, la mejora de la base de conocimientos para el disefio y
evaluacion de la politica Cultural y la promocién de estudios evaluativos orientado al

futuro de las politicas Culturales.

Asimismo, entre las iniciativas de colaboracion internacional figura la Red
Internacional de Politicas Culturales (RIPC), espacio internacional que promueve el
examen conjunto de los ministros nacionales de Cultura sobre temas y cuestiones
emergentes de politica Cultural y la promocién de la diversidad Cultural en un
contexto de mundializacién creciente. La RIPC naci6é con la vocacion de crear un
sitio de caracter informal, en el que los paises miembros pudieran intercambiar
opiniones sobre una amplia gama de asuntos de politica Cultural. Entre las lineas de
trabajo actuales se encuentra la Diversidad Cultural y la Mundializacion, la

Radiodifusion en el Ambiente mundial y el Patrimonio Cultural.

La experiencia de los observatorios en Iberoamérica se realiza a través de dos
orientaciones basicas: por un lado, centros que atienden a la discusiéon de las
politicas Culturales y, por otro, observatorios mas afines con funciones del tipo de las
que éstos poseen en Europa, orientados al analisis y al relevamiento de actividades
Culturales. Un campo de accién adicional lo constituiria la recuperacion de
experiencias de nuevos actores Culturales como las redes, entidades, grupos,

etnias, etc.

El Il Campus Euroamericano de Cooperacion Cultural, organizado por la OEI con el
apoyo de la Fundacion Interarts en diciembre de 2001 en la ciudad de Cartagena de

Indias, Colombia, tuvo como objetivo promover la creacion de redes interculturales
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entre Europa y Ameérica Latina. Entre las actividades desarrolladas, se trabajo en
una reunién informal sobre la creacion de una red de observatorios culturales y se
analizé la necesidad de iniciar un proceso de conocimiento de las proyectos y
trabajos existentes en este campo, promover un acercamiento de las experiencias
regionales, en donde pueden participar experiencias de otros contextos a fin poner
en comun experiencias, métodos de trabajo y posibilidades de cooperacion y la

necesidad de trabajar lograr el intercambio y la cooperacion en este campo.

Los productos y servicios que los observatorios generan pretenden atender a las
necesidades de los planificadores, gestores, investigadores y personas que trabajan
en niveles de decisidn en organismos, instituciones, centros de investigacion,

universidades y sectores de la industria Cultural.

La informacion disponible en los observatorios Culturales se vincula

fundamentalmente a:

« Poaoliticas, legislacion y reglamentaciones publicas

Estadisticas Culturales

« Informacién del sector artistico, del mundo de la Cultura y del patrimonio
Cultural.

« Repertorio de instituciones, organizaciones, agencias gubernamentales y
asociaciones Culturales

« Fundaciones y empresas privadas del ambito Cultural.

« Informacién académica para el perfeccionamiento profesional

« Experiencias y practicas ejemplares de colectivos Culturales

« Publicaciones, estudios, encuestas

« Investigaciones
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Entre los observatorios mas destacados se encuentran:

El Observatorio de Politicas Culturales de la Fundacion Interarts, creado en el afo
1995, es una institucion dedicada a la cooperacion Cultural que promueve el
encuentro y el diadlogo entre las redes de desarrollo territorial y las artisticas y
culturales. Recoge informacién, analiza datos y elabora informes. Lleva a cabo
programas de disefio y evaluacion de politicas culturales territoriales preciso
conocimiento del area europea y en los ultimos afios también vinculado a los paises
iberoamericanos, en los cuales es posible replicar experiencias interesantes del la
Unién Europea. Entre los programas permanentes de investigacion aplicada e
indicadores culturales se encuentra el programa FACTUS, base de datos sobre
politicas culturales territoriales en Europa y un sistema Indicadores de clima, impacto
y Derechos culturales. Interarts también realiza cursos de formacion, y servicios de

asesoria.

También cabe destacarse el Observatorio das Actividades Culturais de Lisboa,
Portugal, fundado en 1996 por iniciativa del Ministerio de Cultura de Portugal, el
Instituto de Ciencias Sociales de la Nueva Universidad de Lisboa y el Instituto
Nacional de Estadistica de Portugal. Sus funciones son |la elaboraciéon de informes
sobre las evoluciones que conciernen a las actividades culturales en Portugal.
Elabora un buen numero de publicaciones difundiendo actividades e investigaciones.
Su accion se concentra profundamente a actividades de ambito nacional, con
proyectos de investigacion sobre politicas culturales, fomento de la lectura,
evaluacion de impactos, elaboracion de bases de datos, estadisticas, encuestas,

diagnésticos y estudios sobre temas culturales de interés nacional.

En Sudamérica contamos con el Observatorio de Politica Cultural de S&o Paulo,
Brasil. Observatorio que actia en el marco del Museo de Arte Contemporaneo de
Sao Paulo y que atiende los intereses culturales de todas las regionales del vasto
pais y con interés en la cooperacion internacional. EI Observatorio de Politicas
Culturales del Ministerio de Cultura de Colombia, proyecto reclamado por el sector
cultural colombiano, que necesita contar con una instancia especializada en la

construccion de la memoria de las politicas publicas en la materia y en la prestacion
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de servicios de informacion sobre politicas culturales locales, regionales, nacionales,
globales y sectoriales.

Por su singularidad por tratarse de una iniciativa creada en el plano local con
vocacion nacional e internacional y con un perfil replicable a municipios
iberoamericanos, destaca el Observatorio de Politicas Culturales Municipales de
Montevideo, Uruguay fundado en 1999 con el apoyo del Instituto de Investigacion y
Desarrollo de ese pais. Tiene un programa interdisciplinario de estudio, promocién
cultural y elaboracion de recomendaciones para acciones en los campos de las
politicas culturales y de la sociedad civil, asi como el objetivo de vincular a los
ciudadanos con el sistema politico en la creacion de capital cultural. El observatorio
promueve estudios sobre el mercado cultural, bienes y servicios, politicas y
‘experiencias de intercambio, programas culturales para la sociedad civil y del sector
privado, proyectos de acciones comunitarias orientadas hacia la participacion

ciudadana en la vida cultural y a la creacidén de bienes culturales.

Entre las iniciativas que se encuentran en proceso incipiente de transformarse en un
Observatorio Cultural, se encuentra el Centro de Superacioén Cultural de la Habana,
Cuba, institucién dependiente del Ministerio de la Cultura de Cuba que se ocupa
fundamentalmente de la creacion de competencias y de elaborar y ejecutar
programas de formacion de postgrado en todo el pais en areas relacionadas con la

administracion sociocultural y el desarrollo.

En nuestro pais, se destaca el reciente Observatorio Cultural de Buenos Aires,
creado por la Universidad de Buenos Aires con el fin de realizar investigaciones
sobre el impacto de las politicas culturales nacionales y regionales. Publica informes
especializados y estudios y busca mantener relaciones con instituciones similares en
todo el mundo con el fin de intercambio de informacién sobre los temas culturales.
Desde la Secretaria de Cultura de la Ciudad de Buenos Aires, la preocupacion pro
contar con una herramienta de estas caracteristicas cuenta también con los
antecedentes de la Encuesta General sobre Habitos de Consumo Cultura en la
Ciudad de Buenos Aires, diagnostico general acerca del nivel actual de
equipamiento cultural de los hogares capitalinos y de un diagnéstico de los habitos
de consumo de diversos productos y actividades culturales, que se ha realizado
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consecutivamente entre 2002 y 2004 por el equipo que actualmente se encuentra
trabajando en la Provincia de Tierra del Fuego.

El objetivo general de la mencionada experiencia era contar con una herramienta
que posibilite un conocimiento mas profundo y menos intuitivo sobre las
necesidades, las expectativas, las opiniones y las tendencias en el comportamiento
de los consumidores. Todo ello con el propésito de optimizar las potencialidades y
posibilidades de la Ciudad en un campo de particular complejidad.

Los resultados del DIAGNOSTICO SOBRE EQUIPAMIENTO Y HABITOS DE
CONSUMO CULTURAL EN LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO que a
continuacién se presentan, corresponden a una encuesta representativa de
personas de 14 y mas afnos, residentes en hogares urbanos de Tierra del Fuego,
realizada en las localidades de Ushuaia, Rio Grande y Tolhuin, de acuerdo con las

especificaciones que se consignan el anexo metodoldgico de este documento.

La investigacion propone un recorrido de las actividades culturales, desde la
perspectiva de recoger tres tipos de indicadores: el interés, la practica real y la
satisfaccion con la préactica de indicadores relativos a diversos aspectos del consumo

cultural.

El documento se organiza en capitulos que abordan las diferentes tematicas
vinculadas al objeto de estudio. Como primera aproximacién, se presentan una serie
de cuadros y graficos generales vinculados a las preferencias de los fueguinos
respecto a actividades culturales, su nivel de equipamiento hogarefio y sus habitos
de consumo cultural. En segundo lugar, se presenta el Consumo Cultural en cifras,
un compendio de las principales variables vinculadas al consumo de musica, medios
audiovisuales, lectura, teatro, internet y otras actividades culturales: frecuencias,
lugares donde se realizan las actividades, niveles de consumo, motivos de no
realizacidn, entre otras. En el capitulo siguiente, el estudio indaga acerca de las
principales demandas de la poblaciéon de Tierra del Fuego de cara a la cultura y
evalla los principales eventos culturales promovidos por la Secretaria de Cultura de
la Provincia durante el Gltimo afio, con el objetivo brindar un insumo valido para una
correcta orientacion en materia de politicas culturales. Finalmente, se agrega un

apartado que compara algunos de los resultados obtenidos con los de otras
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ciudades y paises de Hispanoamérica con el fin de poder establecer puntos de
referencia validos para una correcta interpretacion de los niveles de consumo
cultural en la provincia. Como anexos de este documento se presentan los tabulados
del estudio -de acuerdo al sexo, la edad, el nivel socioeconémico, la localidad de
residencia y el nivel de instruccidon de los entrevistados- y los lineamientos

metodolégicos que dieron sustento a la investigacion.

Poseer datos actualizados sobre el tema cultural constituye un aporte sustantivo
para la implementacion de politicas publicas en la materia y es asi como se ha
entendido en diversos paises que han desarrollado experiencias similares. En este
contexto, realizar esta medicion y bregar por su continuidad en el tiempo, resulta
fundamental a fin de articular de manera mas adecuada las intervenciones
realizadas por distintos agentes a la realidad dinamica del sector cultural en la

Provincia de Tierra del Fuego.
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2. HABITOS Y EQUIPAMIENTOS DE CONSUMO CULTURAL
EN TIERRA DEL FUEGO

Al igual que sucede en la mayoria de los centros urbanos del mundo, las
preferencias y habitos de consumo cultural de los fueguinos se localizan
mayormente “puertas adentro”. El ambito del hogar como espacio privilegiado para el
desarrollo de actividades culturales es una caracteristica actual coman de las urbes
de todo el mundo, donde Ushuaia, Rio Grande y Tolhuin no son una excepcion. Tal
como senalan la mayor parte de las investigaciones realizadas en el nuevo milenio,
existe un entrecruzamiento de /o publico y lo privado, caracterizado
fundamentalmente por el desplazamiento de los espacios publicos de comunicacion
hacia el consumo familiar de nuevas tecnologias de informacion y medios de
comunicacion en el ambito domeéstico.

Escuchar musica y mirar television son actividades que encabezan el ranking de
preferencias de los fueguinos. Sin embargo, esta ultima, al momento de sefialar las
principales actividades realizadas, cuenta con una mayor penetracion y
homogeneidad a través de todos los niveles socioeconémicos, lugares geogréaficos y
edades de los residentes de Tierra del Fuego. La escucha de musica, en cambio,
presenta mayores adhesiones cuanto mas joven es la poblaciéon y cuanto mas bajo
es el nivel socioeconomico.
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ACTIVIDADES QUE PREFIERE REALIZAR
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

PR AN e Rl Ty A A2
LR I e e B e et il 39

TOTAL VARON MUJER 14 A 29 30 A 49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
W ESCUCHAR MUSICA WMIRAR TELEVISION BLEER LIBROS M CONECTARSE A INTERNET
_ BLEERDIARIOS Y REVISTAS  BIMIRAR VIDEOS O DVDS OIR AL CINE OIR AL TEATRO

En cuanto a preferencias, tal como puede observarse en este primer grafico, la
lectura de libros aparece en un tercer lugar con un porcentaje que involucra a uno de
cada diez de los respondentes, con un leve incremento entre las mujeres, las
edades mayores y el nivel socioeconémico mas alto. La utilizacion de internet
alcanza el cuarto lugar en las preferencias. Aun considerando que sélo un cuarto de
la poblacién tiene acceso hogarefio a internet, se evidencia que las nuevas
tecnologias ya han conseguido un lugar ineludible a la hora de realizar estudios de
consumo cultural. La internet se coloca delante de otras actividades mas
tradicionales como la lectura de diarios y revistas o los medios audiovisuales como el
cine y el video, e incluso, en muchos casos aparece como complemento, suplemento
y hasta alternativa de consumo para el acceso a determinados productos que antes

de su aparicién se realizaba por canales tradicionales.
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Teniendo en cuenta el acceso concreto a determinados productos culturales mas
alla de las preferencias manifestadas, podréd observarse, sin embargo, que la
utilizacién de Internet todavia se encuentra relegada frente a otra actividades mas
tradicionales. Como se vera en el siguiente grafico, la television y la musica
practicamente cautivan a la totalidad de los fueguinos (96/98%), dejando en tercer
lugar la lectura de diarios y revistas (80%), mas atras el video y la lectura (66/58%) y
luego el cine y la Internet. Finalmente, de los la lista de consumos culturales incluida,
la concurrencia al teatro aparece como la actividad frecuentada por la menor

cantidad de gente.

REALIZACION DE ACTIVIDADES CULTURALES AL MENOS UNA VEZ AL ANO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
TOTAL

VARON MUJER 14A29 30A49 MAS BAJO MEDIO ALTO

MIRAR

TELEVISION 98,2% 98,0% 98,5% 99 1% 98,0% 98,5% 98,5% 92,7%
ESCUCHAR

MUSICA 96,6% 96,7% 96,5%  96,9% 974% 940% 957% 97,9% 97,4%
LEER DIARIOS Y

REVISTAS 80,4% 81,2% 72,0% 84 9% 83,6% 80,0% 82,5%
MIRAR VIDEOS

O DVDS 66,0% 70,3% 60,7% 768% 687% 39,0% 57,1% 781% 76,8%

LEER LIBROS 57,7% 66,7% 48,5% 52,6% 62,7%

IR AL CINE 462% 475% 445% 529% 489% 264% 352% 58,0% 82,4%

CONECTARSE A

INTERNET

IR AL TEATRO 15,5% 13,3%  18,2% 124% 176% 153% 12,4% 18,1%  31,0%

Tal como queda expresado en el cuadro, los consumos de television y musica
atraviesan homogéneamente todas los segmentos considerados. En contraste, la
lectura de diarios y revistas adquiere leve pero mayor importancia cuanto mayor es

la edad, aunque no presenta diferencias considerables en relacién al poder
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adquisitivo. Por su parte, la utilizacion del video, la lectura, el cine, el acceso a

internet y la concurrencia al teatro si presentan importantes diferencias de acuerdo al

sexo, a la edad y especialmente al nivel socio-econémico de los entrevistados,

donde los valores llegan a duplicarse y hasta casi triplicarse en algunos de estos

rubros.

Una parte importante de esta disparidad se explica por las importantes diferencias

en el equipamiento hogarefo. El siguiente grafico es mas que elocuente al respecto.

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR
SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL

ETV COLOR

M TELEFONO CELULAR
QTELEFONO FlJO

__ OINTERNET

BAJO MEDIO ALTO
N BTV POR CABLE N - ~ EREPRODUCTOR CD O CENTRO MUSICAL
B TARJETA DE DEBITO @ VIDEOGRABADOR O REPRODUCTOR
BREPRODUCTOR DE DVD mPC

D COMPUTADORA PORTATIL
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Ahora bien, otra parte importante de estas diferencias se relaciona con diferentes
brackgrounds culturales que predisponen al consumo de determinados productos o
los priorizan frente a otros. Si bien es innegable que existe una correlacién
importante entre el poder adquisitivo y el nivel de instruccién, es importante
considerar que las diferencias en este ultimo sentido implica apreciaciones y habitos
culturales diferentes que exceden la mera diferencia en las capacidades de acceso.
El cuadro que se presenta a continuacién da cuenta de estas discrepancias: por
ejemplo, mientras que casi tres de cada cuatro fueguinos con un nivel de instruccion
bajo declaran nunca concurrir al cine o seis de cada diez nunca concurren a
espectaculos musicales, esta relacion es inversa entre quienes tienen un nivel

educativo mayor.

REALIZACION DE ACTIVIDADES CULTURALES AL MENOS UNA VEZ AL ANO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

NIVEL DE INSTRUCCION

TOTAL  yasTA SEC  TERC-
PRIM SECINC COMPL- UNIV
COMPL UNIV INC COMPL

NUNCA CONCURRE AL TEATRO 88,0% 87,0% 85,4% 61,1%

NUNCA SE CONECTA A INTENET 53,9% 85,1% 491% 44,4% 28,1%

NUNCA CONCURRE AL CINE 53,8% 74 1%

NUNCA CONCURRE A ESPECTACULOS MUSICALES 431% 63,2% 36,9% 40,7% 24,3%

NUNCA LEE LIBROS Yo 14,2%

NUNCA MIRA VIDEO O DVD 34,0% 49,1% 32,0% 29,0% 21,7%

NUNCA LEE DIARIOS Y REVISTAS

NUNCA ESCUCHA MUSICA 3.4% 6,2% 3,7% 2,2% 0,0%

NUNCA MIRA TV i 2.7%

En relacion al lugar de residencia cabe sefalar que si bien existe bastante
homogeneidad, pueden observarse algunas pequefias diferencias que sirven para
captar algunos matices entre uno y otro polo urbano de la provincia. En Ushuaia, el
habito de la lectura de libros esta mas difundido, sin embargo, los habitantes de Rio

Grande y Tolhuin cultivan en mayor medida la lectura de diarios y revistas. Tanto en
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Ushuaia como en Rio Grande y Tolhuin la TV y la musica son las actividades mas
realizadas. Finalmente, el cine recoge mayores adhesiones entre los residentes de

Ushuaia.

REALIZACION DE ACTIVIDADES CULTURALES AL MENOS UNA VEZ AL ANO
SEGUN LOCALIDAD

LOCALIDAD
s RIO GRANDE/
USHUAIA TOLHUIN
MIRAR TELEVISION 98,2% 96,6% 99 3%
ESCUCHAR MUSICA 96,6% 98,8% 95,1%

LEER DIARIOS Y REVISTAS

MIRAR VIDEOS O DVDS 66,0% 64,1% 67,4%

LEER LIBROS

IR AL CINE 46,2% 51,3% 42,7%

CONECTARSE A INTERNET 45 4%

IR AL TEATRO 15,5% 14,6% 16,1%

En el siguiente apartados se ofrecen los principales resultados en cada uno de los
rubros de consumo cultural incluidos en el estudio. Quedan expresadas, en un
compendio de cuadros seleccionados, las principales diferencias de acceso y
modalidades de consumo de actividades y productos culturales en cuanto a distintos
segmentos considerados importantes para una mejor comprensiéon del fenémeno
bajo estudio: el sexo, la edad, el nivel socio-econédmico, el nivel de instruccién y la
localidad de residencia. Luego, en el anexo estadistico se presentan todos los

tabulados, incluyendo aquellos que no han formado parte de esta seleccion.

Se observaran importantes diferencia de acuerdo con el nivel socioeconémico. Esto
no es privativo de la sociedad fueguina. Tal como sucede en Buenos Aires u otras
ciudades, provincias o paises del mundo, la brecha de consumo cultural entre los
extremos de la escala, es una constante que recorre los estudios de este tipo y es
quizas el indicador mas relevante a ser tenido en cuenta a la hora de elaborar

politicas culturales inclusivas.
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La situacion economica, al igual que sucede con otros rubros del consumo, impone
un acceso diferencial de acuerdo al poder adquisitivo. La concentracién del ingreso y
el ensanchamiento de la brecha entre los que mas y los que menos tienen, también
trae consecuencias en las posibilidades de acceder a productos culturales. Implica la
exclusion de un parte importante de la poblacién y esto tiene especiales implicancia
en el ambito de la cultura: el aumento de la desigualdad en el acceso a la cultura
retroalimenta las diferencias sociales haciéndolas ain mas agudas y menos

reversibles.

Desde la perspectiva de las politicas publicas, las iniciativas realizadas en materia
cultural deberian centrar sus esfuerzos en romper los condicionantes actuales que
atentan contra el incremento del capitat cultural de la poblacién, posibilitando un
acceso mas igualitario a todos los sectores sociales especialmente en aquellas
areas donde lo cultural se vincula con las posibilidades de achicar las diferencias en

el planc de lo social.

El objetivo de las politicas culturales no es sencillo. Implica no solo facilitar los
medios econdmicos a los mas postergados sino también emprender la tarea
pedagogica de fomentar circuitos culturales que aspiren a incrementar la

capacidades de pensamiento critico reutilizables en cualquier otro ambito de la vida.

Las politicas culturales tienen el deber de garantizar el incremento del consumo
cultural pero sin desatender a la busqueda de alternativas a las pautas de cultura
pasatista fomentadas por los medios masivos de comunicacion. La cultura de la TV,
sus propagandas y sus recomendaciones tifien sin lugar a duda el resto de las
preferencias de la ciudadania: parecen ofrecer una gama inagotable de variantes,
pero la gran mayoria de supuestas alternativas ofrecen puntos de vista
recurrentemente simifares; a menudo invitan a adoptar una actitud pasiva por parte
del espectador y, en definitiva, suelen vaciar de contenido a los producto para
convertirlos en simples actos de consumo que tienden a la reproduccién de una

Ibgica donde la felicidad pareceria ser solo un privilegio para los que tienen dinero.
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FRECUENCIA DE ESCUCHA DE MUSICA
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0%
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90,0%

|

A=
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70,0%
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TOTAL VARON MUJER 14 A29 30 A 49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
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23,1%
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CANTIDAD DE HORAS DIARIAS DEDICADAS A LA ESCUCHA DE MUSICA
SEGUN LOCALIDAD

100,0%
90,0%

80,0% & age 42,9% ;
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PORCENTAJE QUE COMPRA CDS ORIGINALES Y GRABADOS Y PROMEDIO DE COMPRA ANUAL
SEGUN EDAD, NIVEL SOCIOECONOMICO Y LOCALIDAD

EDAD DEL ENTREVISTADO  NIVEL SOCIO-ECONOMICO LOCALIDAD
TOTAL

14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO USHUAIA RGIT

CDS ORIGINALES 954% 555% 603% 413% 478% 655% 643% 58,1% 53.5%

CDS GRABADOS

446% 594% 417% 248% 434% 475% 362% 37,4% 49,7%

PROMEDIO COMPRA ANUAL ORIGINALES

PROMEDIO COMPRA ANUAL GRABADOS 2,2 3,0 2,0 1.1 2,0 2,5 1,6 TF 27
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LUGAR DE COMPRA DE CDS
SEGUN EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0%

90,0% |-
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30,0%
20,0% {

10,0% |

0,0%

TOTAL 14 A 29 30 A 49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

h—_'A'iﬁ ' ' ]

| BDISQUERIAS BFERIAS O PUESTOS CALLEJEROS BPOR INTERNET OEN SUPERMERCADOS OPOR OTRO MEDIO

29



CONCURRENCIA A CONCIERTOS Y RECITALES Y A EVENTOS MUSICALES ORGANIZADOS
POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO EDAD DEL NIVEL SOCIO-

TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO

CONCIERTOS Y RECITALES 569% 641% 478% 713% 536% 390% 504% 63,5%

EVENTOS MUSICALES ORGANIZADOS 844% 859% 818% 915% 812% 723% 829% 87,3%

ALTO

77,6%

77,1%
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10,0%

5,0%

0,0%

MOTIVOS POR LOS CUALES NO CONCURRE A EVENTOS MUSICALES
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL ~ VARON  MUJER  14A29  30A49 50YMAS  BAJO MEDIO  ALTO

WFAL

TA DE TIEMPO B FALTA DE INFORMACION B POR MIEDO A LA INSEGURIDAD OFALTA 6E DINERO
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FRECUENCIA DE LECTURA DE LIBROS
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CANTIDAD DE HORAS DIARIAS QUE DEDICA A LA LECTURA
SEGUN LOCALIDAD
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PORCENTAJE QUE COMPRA DE LIBROS NUEVOS Y USADOS Y PROMEDIO DE COMPRA ANUAL
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO EDAD DEL NIVEL SOCIO-

TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

VARON  MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

LIBROS NUEVOS 70,7% 8% 698% 691% 734% 659% 63,7%

LIBROS USADOS 20,5% 178% 231% 185% 237% 14,8% 19.4% 17,4%

PROMEDIO COMPRA ANUAL NUEVOS

PROMEDIO COMPRA ANUAL USADOS 0.4 03 0,5 0,3 0.5 0,3 0,4 0,4 0,6
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LUGAR DE COMPRA DE LIBROS
SEGUN NIVEL SOCIOECONOMICO
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MOTIVOS POR LOS CUALES NO LEE LIBROS

SEGUN EDAD DEL ENTREVISTADO
79,5%

14 A 29 30 A 49

50 Y MAS
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MOTIVOS POR LOS CUALES NO LEE LIBROS
SEGUN LOCALIDAD
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DICCIONARIO DE ESPANOL

ENCICLOPEDIA

DICCIONARIO DE OTRO IDIOMA

TIPO DE LIBROS CON LOS QUE CUENTA EL HOGAR
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL

75,0%

BIOGRAFIAS, LIBROS DE HISTORIA 58,9%

CUENTOS

NOVELAS

POESIA

58,0%

50,9%

SEXO
VARON MUJER

73,6%

73,9%

57,8%

52,9%

44 7%

67,1%

60,4%

58,6%

EDAD DEL
ENTREVISTADO

14A29 30A49 50Y MAS

74,5% 772% 721%

77,8% 754% 69,0%

63,6%

57,8% 60,9% 55,6%

47,5% 53,1% 50,9%

NIVEL SOCIO-

ECONOMICO
BAJO MEDIO

67,6%

65,7% 87,6%

49,4% 69,5%

43,9% 59,4%

33,6%

ALTO

87,6%

86,8%

66,6%

42



S LA DE DIARIOS Y REVISTAG




100,0%
90,0%
80,0%

70,0% |
60,0% -

50,0%

40,0% |
30,0% |
20,0% |
10,0% f

0,0%

FRECUENCIA DE LECTURA DE DIARIOS Y REVISTAS
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

=
v ‘J“ =

=5

e EEse
= R NSE

S ——

=g

33,1% | B 306%

25‘7[)0 ||_III‘ . \N\" 24,9(}’0

TOTAL VARON MUJER 14 A29 30A49 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO

ETODOS LOS DIAS BVARIAS VECES POR SEMANA B UNA VEZ POR SEMANA
BCONMENOR FRECUENCIA ~ ENUNCA N |

44



23,2%

LUGAR DONDE LEE DIARIOS Y REVISTAS

5,1%

7,6%

90,2%

BMEN EL HOGAR

B EN EL TRABAJO

B EN BARES O CONFITERIAS

B EN OTRO LUGAR
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PORCENTAJE QUE COMPRA DE DIARIOS Y REVISTAS Y PROMEDIO DE COMPRA MENSUAL
SEGUN EDAD, NIVEL SOCIOECONOMICO Y LOCALIDAD

EDAD DEL NIVEL SOCIO-

LOCALIDAD
TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO USHUAIA RG-T

DIARIOS 541% 71,7% 73,9% %o 580% 73.1%

REVISTAS 576% 572% 594% 533% 529% 627% 731% 514% 61,7%

PROMEDIO COMPRA MENSUAL DIARIOS

PROMEDIO COMPRA MENSUAL REVISTAS 2,3 2.2 24 2 2,4 2,0 3,5 21 2,4
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LUGAR DE COMPRA DE DIARIOS Y REVISTAS
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PORCENTAJE QUE LEE DIARIOS DE DISTRIBUCION GRATUITA Y DIARIOS POR INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO EDAD DEL NIVEL SOCIO-

TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

DIARIOS DE DISTRIBUCION GRATUITA 609% 597% 625% 56,5% 64,1% 589% 589% 64,3%

DIARIOS POR INTERNET 235% 283% 174% 265% 253% 14,0% 11,4% 36,4%

58,9%

65,6%
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FRECUENCIA CON QUE MIRA TELEVISION
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO
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CANTIDAD DE HORAS DIARIAS QUE MIRA TELEVISION
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO
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10,0% | 8 148% B H 137% B ? L
0,0% Y 82% M 44% M 62% M 69% B B 55%

TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

BMENOS DE UNA HORA B UNA HORA BEDOS HORAS BTRES HORAS OCUATROS HORAS O MASJ
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CANTIDAD DE HORAS DIARIAS QUE MIRA TELEVISION
SEGUN LOCALIDAD

100,0% oy
90,0% |
80,0% |
70,0%
60,0%
50,0% |
40,0% |
30,0% |
20,0% +
10,0%
0,0% ’

USHUAIA RG/TOLHUIN

B MENOS DE UNA HORA B UNA HORA B DOS HORAS O MAS _J
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TIPO DE PROGRAMAS QUE MIRA POR TV
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

noticieros

programas de humor y entretenimiento

CHTHTIETS

programas deportivos

novelas

documentales

programas de cocina

programas sobre el mundo del espectaculo

programas de investigacion o histéricos

dibujos animados o programas infantiles

programas de debate

programas culturales

otros programas

TOTAL

75,00%

46,20%

30,60%

27,80%

21,20%

6,80%

6,20%

3,50%

2,90%

0,60%

SEXO DEL
ENTREVISTADO

VARON MUJER
71,20%

52,50% 38,40%
51,20% 45,50%
50,10% 6,40%
52,00%
21,50% 20,80%
6,10%
1,70% 13,10%
7,40%
7,80% 4,10%
2,20%
4,30% 2,40%
3,20%

0,60% 0,60%

EDAD DEL

ENTREVISTADO

14 A 29
54,00%

57,60%
65,00%
32,50%
29,50%
14,60%
10,10%

2,60%

3,90%

1,40%

1,10%

30 A 49
84 60%

43,90%

28,90%
26,20%
23,70%
6,00%
7,40%
4,40%

7,00%

4,30%
3,10%

0,30%

50 Y MAS

87,50%

31,50%

31,60%
29,10%

26,60%

13,10%
6,80%
8,00%
1,80%

4,80%

0,70%

NIVEL SOCIO-
ECONOMICO

BAJO MEDIO ALTO
75,90% 67,70%

47,80% 44,60% 40,50%
51,30% 43,40%

29,70% 31,20% 36,30%
32,10% 10%  13,50%
17,50% 24,00% 42,80%
2,90%

7,80% 550% 5,10%
0,20%

5,70% 580% 13,90%
0,00%

3,10% 3,50% 7,80%

0,70% 0,70% 0,00%
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FRECUENCIA DE CONCURRENCIA AL CINE
SEGUN EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100.0%
90,0%
80,0% |
70,0% |
60,0% |
50,0% |
40,0%
30,0%
20,0% {1
10,0%
0,0% *

TOTAL 14 A 29 30 A 49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

" EPOR LO MENOS UNA VEZ AL MES " BALGUNA VEZ AL AR

ENUNCA
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CONCURRENCIA A CICLO O FESTIVAL DE CINE ORGANIZADO POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO EDAD DEL NIVEL SOCIO-

TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

CONCURRIO 378% 404% 343% 363% 402% 30,7% 359% 384% 44,2%

NO CONCURRIO 622% 596% 657% 637% 598% 693% 641% 616% 558%
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MOTIVOS POR LOS CUALES NO CONCURRE AL CINE
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

BmNO ME INTERESA BFALTA DE TIEMPO
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FRECUENCIA CON QUE MIRA DVD O VIDEO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0% pre————
90,0% H

80,0% -

70,0% | ,,

60,0% | L s

50,0% ||

40,0% | g
30,0% | S

20,0% |
10,0% |
0,0% £

TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

BTODOSLOSDIAS  HVARIAS VECES POR SEMANA EUNA VEZ POR SEMANA |

'BCON MENOR FRECUENCIA ONUNCA - - N
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ALQUILA DVD O VIDEO
SEGUN LOCALIDAD

100,0%
90,0%
80,0%
70,0% |
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

USHUAIA RG/TOLHUIN

B ALQUILA VIDEO O DVD B NO ALQUILA




100,0%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%

10,0% |-

0,0%

PRINCIPALES MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA DVD O VIDEOS
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL BAJO MEDIO ALTO

' MPORQUE NO TENGO EQUIPO REPRODUCTOR BINO ME INTERESA - NO ME GUSTA
BPOR FALTA DE TIEMPO
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COMPRA Y ALQUILER DE DVD O VIDEO
SEGUN EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

EDAD DEL NIVEL SOCIO-
Total ENTREVISTADO ECONOMICO

14A29 30A49 S50YMAS BAJO MEDIO ALTO

COMPRA VHS O DVD ORIGINALES 21,70% 29,40% 2060% 21,00% 2970% 31,40%

COMPRA VHS O DVD GRABADOS 29,20% 33,30% 27,90% 20,20% 28,80% 29,70% 28,90%

ALQUILA VHS O DVD ORIGINALES 71,00% 78,10% 50% 71,30% 76,00% 85,30%

ALQUILA VHS O DVD GRABADOS 17,90% 24,90% 14,10% 11,00% 15,60% 18,60% 32,10%

PROMEDIO ANUAL COMPRA

PROMEDIO MENSUAL ALQUILER 2,0 24 2 1,0 1,6 2,6 3,0
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FRECUENCIA CON QUE CONCURRE AL TEATRO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0% -
90,0%
80,0%
70,0% |
60,0% |
50,0%
40,0%
30,0%
20,0% +
10,0% -

0,0% + - ' . i .
TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

B MAS DE UNA VEZ AL ANO B UNA VEZ AL ANO O MENOS ONUNCA
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CONCURRENCIA A ALGUNA OBRA DE TEATRO O FESTIVAL ORGANIZADO

POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0% -
90,0% 24,2% [ i
80,0% - | 406% || 38,3% e 45,9%
70,0% | = 5
60,0% |
50,0% | , |
40,0% | - : 742% B 73,3%
30,0% - = ‘ .
20,0% |
10,0% . i |
0.0% : b i i
TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO  ALTO

mS ONO
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MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE AL TEATRO
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

SEXO DEL EDAD DEL NIVEL SOCIO-
ENTREVISTADO ENTREVISTADO ECONOMICO

TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

NO ME INTERESA 6540% 70,80% 57,90% 72,20% 63,10% 5890% 66,90% 6510% 47.60%

POR FALTA DE TIEMPO 12,70% 9,60% 17,00% 9,70% 15,10% 11,80% 14,50% 9,00% 18,00%
PORQUE NO SE EXHIBE NADA % 970% 7,60% 10,60%

POR FALTA DE COMUNICACION 550% 550% 560% 450% 7,50% 240% 460% 570% 16,90%
POR FALTA DE DINERO b 3,90%

POR MALA CALIDAD 2,90% 220% 3,80% 160% 3,40% 3,90% 150% 550% 0,00%
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100,0%

90,0%

80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%

30,0% |

20,0%
10,0%
0,0%

FRECUENCIA CON LA QUE SE CONECTA A INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

TOTAL

VARON

B TODOS LOS DIAS
B CON MENOR FRECUENCIA

MUJER

8,2%

' 10.3%
13.3%

= = T
RIS === = P —

T
|

14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO  ALTO
B VARIAS VECES POR SEMANA BUNA VEZ POR SEMANA
ONUNCA
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PRINCIPALES LUGARES DONDE SE CONECTA A INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

130,0%
120,0%
110,0% -
100,0%
90,0% |
80,0% -
70,0% -
60,0% |
50,0% |
40,0%
30,0%
20,0%
10,0% |
0,0%

EEEL T R T

TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

BENEL HOGAR WEN CIBERCAFOES O LOCUTORIOS HEN EL TRABAJO |
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CANTIDAD DE HORAS DIARIAS QUE SE CONECTA A INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

100,0% p
90,0% |
80,0%
70,0% £
60,0% |1
50,0%
40,0%
30,0% |
20,0% |
10,0%
0,0% -

TOTAL VARON MUJER 14 A 29 30 A 49 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO

I MENOS DE UNA HORA I UNA HORA BEDOS HORAS ITRES O MAS HORAS
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REALIZACION DE COMPRAVENTAS, TRAMITES O CONEXION CON WEB DEL

GOBIERNO POR INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

120,00/0 _ 7- ~ .-r.-,=‘;: oy,
100,0% | s
80.0% |
60,0%— 20,1% | 20.8% 19.0%

14, 9%
40,0% g 0

18,2% 17,4%

TOTAL VARON MUJER 14 A 29 30 A 49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

BCOMPRAVENTAS DOTRAMITES DOCONEXION A UNA WEB DEL GOBIERNO PROVINCIAL O MUNICIPAL
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TIPO DE PRODUCTO QUE HAN COMPRADO

O VENDIDO POR INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

Bty
Ap

120,0%
100,0%

80,0%
60,0% _ Sl
40,0%

20,0% +

0,0% - .
TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO  MEDIO  ALTO

 BLIBROS-CDS-REVISTAS-PELICULAS |
' OINDUMENTARIA Y CALZADO

BACCESORIOS Y REPUESTOS DE PC
 BTECNOLOGIA
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PRINCIPALES MOTIVOS POR LOS QUE

NO SE CONECTA A INTERNET
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO
120,0% — , . — -

100,0%
80,0%

60,0% |

40.0% |

| 51.8% M 512% |
20,0% | £

e 1
Ll

0,0% ‘ ‘ " -
TOTAL VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

B NO TENGO COMPUTADORA B NO ME INTERESA NO ME GUSTA
B TENGO PC PERO NO TENGO INTERNET B POR FALTA DE INFORMACION - NO SE MANEJARLO
'OPOR FALTA DE TIEMPO
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REALIZACION DE OTRAS ACTIVIDADES CULTURALES

[ { SEXO DEL EDAD DEL
Total [ENTREVISTADO|  ENTREVISTADO

NIVEL SOCIO-
ECONOMICO

VARON | MUJER | 14 A29 | 30 A49 |50 Y MAS

concurrencia a museos o sitios de interés
817% 787% 829% 789% 79,8%

grupo de musica-clases de miusica o canto

84% | 13% [ 91% | 3,5% | 1,7%

taller de artesanias
2,6% 5,0% 0,5% 4,9% 7.7%

danza-baile folklérico-murga

25% | 28% | 33% | 2,9% | 0,0%

oga-grupos de autoayuda o espirituales
sl el y ? 1.6% 2,7% 1,2% 2.2% 4 2%

talleres o centros literarios

1,5% | 1,3% | 04% | 22% | 1,6%

taller de pintura o escultura-galerias de arte :
0,4% 1,9% 0,8% 0,8% 2,5%

cine o fotografia

05% | 06% | 04% | 0,5% | 0,9%

clases o grupos de teatro _
00% 14% 08% 06% 00%

BAJO MEDIO ALTO

754% 86,6% 89,8%

55% | 55% | 2,6%

3,7% 3,3% 5,2%

30% | 25% | 0,0%

2,0% 2,5% 0,0%

0,7% | 2,7% | 0,2%

0,8% 0,7% 7,0%

03% | 0,7% | 2,6%

0,5% 0,8% 0,0%
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4. DEMANDAS Y EVALUACION DE EVENTOS CULTURALES
EN TIERRA DEL FUEGO

A modo de cierre, el estudio incorpora una serie de preguntas orientadas al
conocimiento de las principales demandas de la poblacién fueguina en relacion a
actividades culturales y a la evaluacién de los eventos y actividades promovidos por
la Secretaria de Cultura de la Provincia de Tierra del Fuego durante el afio 2004. Al
respecto, cabe decir que el tipo de actividades mejor capitalizadas por la poblacion
se encuentra en absoluta sintonia respecto a la demanda; en tal sentido, tal como se
vera en los cuadros y graficos, la variedad y calidad de la oferta cultural promovida
por el gobierno provincial coincide con los gustos y principales necesidades de la

poblacion de la provincia en relacién a la satisfaccion del consumo cultural.

Por supuesto existen variados intereses de acuerdo a las caracteristicas de las
personas: los jévenes enfatizan sus demandas en eventos musicales, los padres
senalan las actividades orientadas a sus hijos pequefios o adolescentes y entre los
mayores es notable el incremento de porcentajes en actividades que atafien a sus

raices culturales como las penas, los museos y visitas a lugares de interés.

Respecto al orden de las demandas resulta interesante indicar el lugar que le cabe
al teatro. Como se ha visto, es quizas la actividad menos frecuentada por los
fueguinos, ya que ocho de cada diez declaran no concurrir; sin embargo, a la hora
de sefalar demandas se coloca en el quinto lugar, detras de los eventos musicales,
las actividades para ninos y adolescentes y las pefas y festivales. Por otra parte,
todo indica que dicha demanda se concreta en hechos cuando esta atendida,
demostrando importantes niveles de adhesion cuando la provincia organiza eventos
de este tipo (mas del 65% de los entrevistas reconocen haber concurrido a obras

gratuitas organizadas).

A continuacidn se presentan los principales resultados del capitulo.
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ACTIVIDAD CULTURAL QUE DEBERIA SER FOMENTADA EN FORMA GRATUITA

POR EL GOBIERNO PROVINCIAL O DE LA CIUDAD
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

EDAD DEL NIVEL SOCIO-
TOTAL ENTREVISTADO ECONOMICO

VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

SEXO

Recitales y conciertos

de musica 55,9% 424% 702% 419% 346% 468% 57,1%

Actividades culturales
para nifios 30,7% 234% 398% 26,1% 353% 264% 32,7% 284% 258%

Actividades culturales
para adolescentes ) Yo %o 38,4% % 20,0% 32,0% 19,7%

Peiias y festivales 228% 264% 182% 204% 223% 285% 240% 234% 52%
Espectaculos teatrales 19,1% 249% 16,0% 218% 17,.2%

Museos y espacios de
interes publico 185% 19,5% 173% 11,2% 206% 26,2% 184% 17,0% 30,1%

Ferias de libros 15,9% 19.6%

Actividades culturales
para la tercera edad 148% 142% 155% 82% 116% 356% 186% 10,4% 42%

Talleres de
capacitacion en
internet 13.1% 16.5% 12.1% 16.3% 15.4%

Ciclos de cine 13,0% 138% 12,0% 152% 12,7% 10,0% 11,3% 148% 20,1%

Conferencias y charlas 14,5% 18,4% 17.2%

Talleres literarios y
otras artes 12, 7% 95% 16,8% 10,0% 14,4% 13,0% 12,0% 12,0% 257%

Concursos artisticos 12,5%

Centros de internet 96% 116% 70% 154% 79% 3,3% 10,5% 8,1% 10,1%

Bienales y

exposiciones

Actividades para los
centros de distintas
colectividades 6,8% 7.6% 5,6% 4.0% 7.3% 10,3% 8,1% 5,2% 3,1%

79



ACTIVIDAD CULTURAL QUE DEBERIA SER FOMENTADA EN FORMA GRATUITA
POR EL GOBIERNO PROVINCIAL O DE LA CIUDAD
SEGUN LOCALIDAD

LOCALIDAD

RIO GRANDE
/ TOLHUIN

TOTAL
USHUAIA

Recitales y conciertos de musica 49 9% 49 8%

Actividades culturales para nifios 30,7% 27 ,4% 33,0%

Actividades culturales para adolescentes 28,9%

Peiias y festivales 22,8% 26,4% 20,3%

Espectaculos teatrales 19,1% 22.5%

Museos y espacios de interés publico 18,5% 21,7% 16,3%

Ferias de libros 22,0%

Actividades culturales para la tercera edad 14,8% 13,9% 15,4%

Talleres de capacitacion en internet 13,2%

Ciclos de cine 13,0% 14,9% 11,8%

Conferencias y charlas 12,9% 10,6%

Talleres literarios y otras artes 12,7% 11,8% 13,4%

Concursos artisticos

Centros de internet 9,6% 9,0% 10,0%

Bienales y exposiciones

Actividades para los centros de distintas
colectividades 6,8% 4,3% 8,4%
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA

) SECRETARIA DE CULTURA
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

EDAD DEL NIVEL SOCIO-

SExO ENTREVISTADO ECONOMICO

TOTAL
VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO ALTO

RECITALES DE

ARTISTAS
CONSAGRADOS 55,6% 48,8% 45 4% 56,7%

PASEO DE ARTESANOS  478% 467% 492% 50,9% 47,6% 429% 46,6% 492% 51,2%

38,2% 321% 38,5% 38.3% 38,3%

EVENTOS EN DIAS
FESTIVOS 343% 350% 335% 290% 345% 43,7% 34,8% 332% 37,7%

EVENTOS PARA EL DIA
DEL NINO 31,8% 37,5% 0% 212% 33.8%

FERIA DEL LIBRO 246% 23,7% 258% 250% 252% 222% 209% 291% 327%

TALLERES 20,3% 19,0% 22,0% 194% 222%

ORQUESTA SINFONICA  95% 104% 84% 96% 87% 118% 74% 97% 31,1%

MUESTRAS

ITINERANTES 10,3% 10,7% 3% Yo 21,1%
FIESTA DEL :

INMIGRANTE 71% 68% 75% 27% 81% 126% 78% 62% 6,6%
CINEMOVIL 14,1%
CORO JUVENIL DE LA

CIUDAD 48% 34% 65% 52% 36% 71% 45% 52% 48%

FESTIVAL CINE FIN DEL
MUNDO

CAFE LITERARIO 30% 34% 25% 34% 26% 34% 15% 47% 7.2%

BALLET ETNICO

81



CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA
_ SECRETARIA DE CULTURA
SEGUN LOCALIDAD Y NIVEL DE INSTRUCCION

LOCALIDAD NIVEL DE INSTRUCCION
TOTAL HASTA o TERG.
USHUAIA RGT  PRIM SECINC “ONPL uNiv
COMPL e COMPL

RECITALES DE ARTISTAS

CONSAGRADOS 6 31,0%

PASEO DE ARTESANOS 478%  43,0% 512% 413% 480% 498% 56,3%

38,7%  37,9% 30,5%

EVENTOS EN DIAS
FESTIVOS 34,3% 30,2% 37,2% 33,0% 338% 342% 41,0%

EVENTOS PARA EL DIA DEL
NINO 31,8% 26,5% 33.8% 30.2% 312% 34,7%

FERIA DEL LIBRO 24,6% 276% 225% 200% 227% 26,8% 34,6%

TALLERES G 13,9%

ORQUESTA SINFONICA
NACIONAL 9,5% 15,8% 52% 8,2% 6,6% 8,5% 29,4%

MUESTRAS ITINERANTES

FIESTA DEL INMIGRANTE 7.1% 7.7% 6,7% 10,8% 6,2% 5,4% 8,8%

CINEMOVIL

CORO JUVENIL 4,8% 3,4% 57% 4,0% 2,5% 6,2% 9,4%

FESTIVAL DE CINE FIN DEL
MUNDO

CAFE LITERARIO 3,0% 3,7% 2,5% 3,3% 2,6% 2,2% 7,7%

BALLET ETNICO
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA
SECRETARIA DE CULTURA
'SUMA CATEGORIAS MUY BIEN + BIEN
SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO

EDAD DEL NIVEL SOCIO-

SExO ENTREVISTADO ECONOMICO

TOTAL
VARON MUJER 14A29 30A49 50YMAS BAJO MEDIO  ALTO

BALLET ETNICO 93,5% 87,9% 100,0% 100,0% 808% 1000% 83,5% 100,0% 100,0%
RECITALES DE

ARTISTAS

CONSAGRADOS 91,9% 90,8% 93,7% 956% 892% 872% 926% 91,0% 93,1%
ORQUESTA SINFONICA

NACIONAL 90,1% 89,0% 91,8% 886% 94,0% 89,0%

FIESTA DEL

INMIGRANTE 875% 88,0% 870% 725% 927% 836% 832% 93,9% 100,0%
CAFE LITERARIO 81,6% 98,8% 70,3% 787% 829% 76,5% 100,0%
PENAS 80,4% 789% 829%% 771% 80,0% 87,7% B825% 765% 862%
CORO JUVENIL DE LA

CIUDAD 80,1% 69,1% 86, 7% 612% 91.2% 951%
TALLERES 797% 742% 857% 752% 824% 81,7% B815% 754% 98,6%
PASEO DE ARTESANOS 81,8%

FESTIVAL CINE DEL FIN

DEL MUNDO 78,4% 752% 876% 982% 808% 651% 753% 77,3% 97,5%
FERIA DEL LIBRO 76,8% 80,0% 815% 86,5%

MUESTRAS

ITINERANTES 782% 758% 825% 732% 789% 808% 805% 819% 56,7%

EVENTOS EN DIAS
FESTIVOS 76,5% 72,9%

EVENTOS PARA EL DIA
DEL NINO 70,5% 653% 753% 718% 666% 864% 725% 67,6% 67,6%

CINEMOVIL 80,0% 64,1%
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5. ALGUNOS RESULTADOS COMPARADOS

5.1. Consumo de musica

Al igual que sucede en la Provincia de Tierra del Fuego, el consumo de musica es
una de las dos practicas mayormente difundidas en otras ciudades y paises del
mundo. En el Distrito Federal de México, de acuerdo con el Estudio de Consumo
cultural y medios periodisticos presentado por el diario La Reforma en el afio 2001,
el 86% de la poblacion escucha musica con alguna frecuencia, siendo la segunda
actividad cultural mas realizada luego de la televisidon, que alcanza el 94% de

adhesiones.

El caso Chileno es muy similar al fueguino, ya que mas del 95% de los entrevistados
declara en la Encuesta Nacional de Consumo Cultural (INE, Santiago de Chile,
2004) tener aficién por la musica. De acuerdo con los resultados de este estudio, el
65% sostiene escuchar musica todos los dias, mientras que otro 18% lo hace varias

veces por semana y el 12% con menor frecuencia.

FRECUENCIA DE ESCUCHA DE MUSICA
Resultados comparados

Todos los dias 64.9 64.8
Casi todos los dias 18.2 20.9
Dos a tres veces por semana 12.2 10.8
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Respecto a los porcentajes de compra de CDs, el resultado obtenido en Tierra del
Fuego es equiparable al dato presentado en el resumen del Estudio sobre Industria
de la Cultura y el ocio en Espafia, promovido por SGAE en Espafna para el afo
2002, ya que el 56% de los espafioles declara comprar CDs de mausica, mientras que
en Tierra del Fuego, un 55% manifiesta comprar CDs originales y un 44% hacer lo

propio con grabaciones.

5.2. Lectura de libros

La lectura es un habito poco frecuente no solamente en Tierra del Fuego, donde
puede observarse que mas de un 40% nunca lee libros. De acuerdo con el dltimo
Informe del Observatorio de Consumo Cultural en la Ciudad de Buenos Aires (2004),
mas del 45% de los respondentes se clasifica como “no lector”, porcentaje que
asciende a 48% entre las personas pertenecientes al nivel socioecondémico bajo y
desciende a 16% entre quienes pertenecen al sector alto, en coincidencia con los
resultado que atanen a Tierra del Fuego (48 y 22% no leen en ambos extremos de la

escala. Ver 3.2. Lectura de libros).

Por su parte, tanto en Chile como en Espana y México estos resultado son aun mas
escasos. Para el primer caso, de acuerdo con los resultados de INE para la encuesta
de Consumo cultural, el 60.3% no lee libros, ascendiendo a 82% en el sector de
nivel sociceconémico bajo y alcanzando el 23% entre los sectores mas pudientes.
Para el segundo caso, de acuerdo con el resumen de SGAE, el 52% no lee libros;
finalmente, el caso mexicano es aun mas preocupante, ya que solo el 16% declara

leer libros en alguna oportunidad.

5.3. Lectura de diarios

Respecto a la lectura de diarios, la poblacién de Tierra del Fuego se encuentra a
mitad de camino entre los casos de Buenos Aires y Chile. En la provincia de Tierra

del Fuego, el 80% es lector con alguna frecuencia, mientras que en Buenos Aires se
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declara lector el 70% y en Chile el porcentaje asciende a 89%. En Espaiia, la lectura
del diario involucra al 69% de la poblacién; en México sélo al 37%. (Las fuentes son

las mismas que las mencionadas anteriormente)

En relacién al porcentaje de compra de diarios, la poblacién de Tierra del Fuego
también se demuestra mas propensa que la portefia. En la primera, el porcentaje
asciende a 67%, en la segunda a 59%. Por otra parte, cabe sefalar, la lectura del
diario por Internet también cautiva mayor aficién en Tierra del Fuego que en Buenos
Aires, ya que aqui el porcentaje asciende a 23.5% y a tan sélo al 12.8% en la Capital

de la Argentina.

5.4. Consumo de TV

La TV alcanza niveles de adhesién casi absolutos en todas partes del mundo,
atravesando sin diferencias los distintos estratos socioeconémicos. Tales son los
casos de Chile o México con audiencias que alcanzan el 94%, o también el de
Buenos Aires, donde si bien desciende por debajo de 90%, la frecuencia de horas

semanales revela una amplia penetracion, equivalente a los de Tierra del Fuego:

PORCENTAJE DE POBLACION POR CANTIDAD DE HORAS SEMANALES QUE MIRA TV
Resultados comparados

BUENOS TIERRA

AIRES* DEL
FUEGO**
0 A5 HS SEMANALES 21 23
6 A 10 HS SEMANALES 20 25
11 A 20 HS SEMANALES 31 24
21 O MAS HS SEMANALES 28 28

* Observatorio Cultural de la Ciudad de Buenos Aires. Secretaria de Cultura. Noviembre 2004.

** Estimado en base a la cantidad de horas diarias.
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Respecto al tipo de programas preferidos, en Tierra del Fuego el ranking se
encuentra encabezado por los noticieros, con 75% de menciones; en Buenos Aires,
en cambio, lo mas buscado son las peliculas (65.6%), mientras que los noticieros

aparecen en segundo lugar con un 58% de adhesion.

5.5. Cine y Video

Existe abundante bibliografia sobre consumo de cine y video. Entre ella, cabe
destacar el informe sobre La industria Cinematografica y su consumo en los paises
de Iberoamérica, realizado por el Observatorio de Cultura y Comunicacidn de
Venezuela en el afio 2002; alli se compendia informacién estadistica de gran parte
de los paises hispanoparlantes sobre el consumo cultural de medios audiovisuales.

Los resultados mas destacables son los siguientes:

En Caracas el 91.6% concurre al cine con alguna frecuencia; sin embargo, el 49%
nunca mira VHS o DVD. Las razones de no asistencia al cine son: “la falta de dinero
o el precio de la entrada’(35%), “la falta de tiempo”(32%) y “la faita de interés” (14%).

En el DF de México, el 67.9% posee reproductor de Video y se alquila un promedio
de 4 peliculas por mes. El cine, por su parte, es la tercera actividad mas frecuentada

después de la TV y la misica con el 62% de asistencia.

En Espana, el 49% no asiste al cine. En Montevideo el porcentaje de personas que
nunca asiste al cine es de 42%. En Colombia, 34%. En Chile, el 46% nunca mira

videos o DVDs, mientras que el 27% lo hace una vez por semana 0 mas.

El consumo de cine en Tierra del Fuego revela una menor penetracion que en
cualquiera de los sitios mencionados: un 54% nunca asiste al cine. El motivo
principal esgrimido para sostener esta conducta es “la falta de interés” (60%); lejos
de este primer argumento aparecen “la falta de tiempo” y “la falta de dinero”, con el

20 y el 10% respectivamente.
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En contraposicién a la falta de hébito de concurrir al cine, el consumo de video 0
DVD en la Tierra del Fuego es mayor que en las ciudades mencionadas, ya que el
66% mira peliculas en alguna de ambas modalidades y mas del 40% lo hace al

menos una veZz por semana.

56. Teatro

-El consumo de teatro en Tierra del Fuego es claramente inferior al de Buenos Aires.
Mientras que en la isla poco mas del 15% asiste con alguna frecuencia, en Buenos
Aires este porcentaje se duplica. Respecto a las diferencias por nivel
socioeconomico puede sefialarse que mientras que en Buenos Aires la asistencia al
teatro en el nivel alto alcanza 45%, en Tierra del Fuego apenas supera el 30%; entre
los sectores bajos, por su parte, en Buenos Aires el porcentaje de asistencia alcanza

el 15% y en Tierra del Fuego solamente el 4%.

Sin embargo, existe una notable coincidencia entre ambas poblaciones al momento
de establecer las principales demandas respecto a actividades culturales que
deberian fomentarse a través de politicas publicas, ya que el teatro toma
protagonismo en ambos escenarios. En Buenos Aires, se coloca como la segunda
demanda en importancia con un 15%, en Tierra del Fuego aparece entre las cinco

principales con un 19% de las menciones.

5.7. Internet

Tanto la utilizacion como la frecuencia de uso de Internet en Tierra del Fuego son
mas altas que en Buenos Aires. En el primer caso el porcentaje de utilizacién
alcanza el 46%, en Buenos Aires el 27%. Respecto a la asiduidad, entre los
porteﬁds un 24% lo utiliza una vez pof semana 0 mas, mientras que este porcentaje

asciende a 36% en Tierra del Fuego.
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ANEXO ESTADISTICO
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CABECERA 1. SEGUN SEXO, EDAD Y NIVEL SOCIOECONOMICO
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
ESCUCHAR MUSICA

SEXO DEL
Totan ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SQCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIC ALTO
Total 100,00%| 100.00%| 100,00%| 10000%[ 100.00%! 100,00%| _ 100,00%| 100,00%] 100,00%
todos los dias 64,80% 61,50% 68,90% 71,40% 62,10% 60.30% 62,10% 70,30% 56,20%
varias veces por semana 20,90% 23,80% 17,40% 19,50% 21,80% 20.80% 24 00% 15.70% 25,10%
una ver por semana 8.00% 8.00% 3,00% 4.40% 9,50% 10,70% 6,60% 9,70% 11,40%
al menos una vez al mes 2,30% 2.40% 2,10% 1,20% 3.40% 1,30% 2 B0% 1.10% 4.70%
alguna vez al aho 0.50% 1,00% 0,00% 0,50% 0,50% 0,70% 0,20% 1.10% 0,00%
nunca 3.40% 3.30% 3,50% 3.10% 2.60% 6,00% 4,30% 2,10% 2.60%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:

IR AL CINE
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADQ NIVEL SOCIO-ECONCMICO
VARON MUJER 14 A29 30Ad9 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100,00%( 100,00%| 100,00%{ 100,00%| 100,00%| 100,00%] 100.00%| 100,00%
todos los dias 0,70% 0,50% 0.90% 0,50% 0.80% 0.50% 0,40% 1,20% 0,00%
varias veces por semana 1,10% 1.70% 0,30% 0,60% 1,40% 1,20% 1.00% 1,40% 0.00%
una vez por semana 4,10% 3,50% 4.80% 3,70% 4,70% 3,00% 2,80% 5,50% 7.70%
al menos una vez al mes 19,90% 19,50% 20,40% 24.00% 22.50% 5,10% 13,40% 25,10% 52,90%
alguna vez al afio 19,40% 21,30% 17.00% 21,60% 19,20% 15,80% 16,20% 24,00% 21,80%
nunca 53,80% 52 50% 55,50% 47,10% 51,10% 73,60% 64,80% 42.00% 17,60%
ne 1.10% 1.00% 1.20% 2.60% 0,30% 0,70% 1,40% 0,80% 0,00%

CFI/ SEPTIEMERE 2005
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:

LEER LIBROS
SEXO DEL
Toal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 ([ 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100,00%| 100.00% 100,00%]  100,00% 100,00% 100,00%|  100.,00% 100,00%
todos los dias 11,20% 8.50% 14,50% 7,10% 12,80% 14,40% 10,00% 12,80% 12,40%
varias veces por semana 10,80% 9.00% 13,20% 8.10% 12.30% 12,00% 9.60% 11,60% 19.60%
una vez por semana 10.70% 10,20% 11,40% 9.40% 10,50% 13,90% 10.00% 11,60% 12,00%
al menos una vaz al mes 15,10% 14,70% 15,60% 14,20% 16,10% 13,90% 14,20% 14.50% 28,80%
alguna vez al aito 9,50% 8.10% 12,10% 9.80% 10,20% 9,00% 8,70% 12,30% 510%
nunca 42,30% 49,50% 33.30% 51.50% 38,10% 36,80% 47 40% 37,30% 22,10%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
LEER DIARIOS Y REVISTAS

. Euiséeagfkno EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30Ads |sovymas| Bajo | meowo | aLto
Total 100,00%) 10000%| 10000%| 100.00%) 10000%| 100,00%| 10000%| 100.00%| 100.00%
todos los dias 2570%|  26.30%]  24.90%|  1300%| 3140%]  33.10%| 21.80%| aosow|  30.50%
varias veces por semana 2360%] 2570%| 2090%|  24.10%|  2370%|  2230%)  25.30%|  2150%]  19.40%
una vez por semana 17,10%]  1650%| 17.00%|  1590%|  1840%|  1570%|  17.10%|  1680%|  20.40%
al menos una vez al mes 10,40% 8,80% 12,30% 13,00% 3,90% 9,70% 12,70% 7.00% 9,40%
alguna vez al afio 230% 2.40% 2,10% 3,00% 2,00% 2.10% 270% 2,10% 0,00%
nunca 1960%|  18.80%| 2050%| 28.00%|  1510%]  1540%|  19.40%|  20.00%]  17.50%
nc 1,40% 1,50% 1,30% 300%]  060% 0,70% 1,00% 1.80% 2,70%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
MIRAR TELEVISION

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%] 100,00%! 100,00%| 100,00%]| 100,00%| 100,00%| 100.00%] 100.00%| 100,00%
todos 103 dias 85,20% 85.70% 84,60% 87,30% 83.00% 87,30% 86,20% B4,70% 77.30%
varias veces por semana 9,50% 9,20% 9,90% 9.40% 10.20% 7.70% 9,30% 9,40% 12,60%
una ver por semana 1.90% 1,80% 2,00% 0,50% 2,60% 2,40% 1,70% 2,40% 0,00%
al menos una vez al mes 1.10% 0,70% 1.50% 1,00% 1.30% 0,50% 0,80% 1,30% 2.90%
alguna vez al afio 0,10% 0,00% 0,30% 0,00% 0,30% 0,00% 0,00% 0,40% 0,00%
nunca 1,80% 2,00% 1,50% 0,90% 2,30% 2,00% 1,50% 1,50% 7.30%
ne 0,40% 0.50% 0,30% 0.90% 0,30% 0,00% 0,50% 0,40% 0,00%
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
FRECUEMNCIA CON LA QAUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
MIRAR VIDEOS © DVDS
SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOGIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 10000%| 100,00%| 10000%| 100,00%| 100,00%] 100,00%| 100,00%| 100,00%] 100.00%
todos los dias 7,50% 7.70% 7.30% 10,40% 5.90% 6.50% 4,80% 11,60% B,00%
varias veces por semana 14,40% 16,30% 12,10% 19,00% 13,90% 7,40% 12,10% 18,00% 14,30%
una vez por semana 25,00% 26,80% 22,90% 26,70% 28,10% 13,60% 21.80% 28,50% 35,20%
al menos una vez al mes 14,30% 14,80% 13,70% 14,80% 16,10% 8.30% 13.80% 15,00% 14,30%
alguna vez al ano 3.60% 3.20% 4.20% 4,40% 3.80% 1,80% 2.80% 4,60% 5.20%
nunca 34,00% 29,70% 39,30% 23,20% 31,30% 61,00% 42.90% 21,90% 23,20%
ne 1,10% 1.60% 0.60% 1,60% 0.70% 1,40% 1,70% 0,40% 0,00%

CFl { SEPTIEMBRE 2005
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
CONECTARSE A INTERNET

ron N ST ADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOGIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 A4S 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 160,00% 100.00% 100,00%
todos los dias 17,30% 20,10% 13.80% 24,40% 16,20% 7.60% 8,70% 25,60% 52.50%
varias veces por semana 10,10% 12,40% 7.20% 13,40% 9,20% 6,50% 6.80% 13,30% 22.70%
una vez por semana 8 50% 10,20% 6,30% 12,40% 8,30% 1,50% 7,60% 10.30% 4.90%
al menos una vez al mes 6,90% 7.50% 5,20% 12,20% 4 B0% 3,20% 7.30% 6,60% 5,30%
alguna vez al afio 1.80% 1,50% 2,20% 3,40% 1.20% 0,70% 2,20% 1,60% 0,00%
nunca 53,90% 46,70% 62,80% 32,90% 58,80% 78,80% 65,590% 41,10% 14,60%
nc 1,50% 1,40% 1.50% 1.40% 1.50% 1,40% 1,60% 1,50% 0,00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LAQUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:

IR AL TEATRO
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL 50CIO-ECOROMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00%|  100,00% 100,00% 100,00%} __ 100.00% 100,00% 100,00%(  100,00% 100,00%
varias veces por semana 0,30% 0,20% 0,30% 0.00% 0,30% 0.70% 0.20% 0,40% 0.00%
al menos una vez at mes 150%]  130% 1,80% 0.40% 1.80% 2,70% 1.40% 1,00% 7.10%
alguna vez al afo 8,00% 6.90% 940% 5.40% 10,60% 5,50% 4,00% 12,20% 21.30%
nunca 84,50% 86,70% 81.80% 87.60% §2.40% 84,70% 87,60% 81.80% 69.00%
nc 5.70% 4.90% 6.70% 6,60% 4,90% 6.50% 6.80% 4,50% 270%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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ACTIVIDAD QUE PREFIERE REALIZAR

SEX

o ENTRESISD'E:DO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO

VARON | MUJER | 14429 | 30448 |sovmas]| saso | Mmepio | aLto

Total 11,50%]  11080%| 11230%] 111000%] 11120m| 1130w 111g0m| 1080 11s.70%
escuchar musica 44.30%]  4z00%]  4720%|  5480%|  4130%m|  a3s0%|  4sz0w|  aamow|  2950m
ir al cine 2,50% 2.50% 2,50% 1.40% 3,70% 1,30% 1,80% 180%|  1a.70%
leer libros 11,00% 8.10%]  1470% 640%| 1240%]  1590%]  1000%] 11800 16709
leer diarios o revistas 4.80% 5,70% 3,60% 2,90% 4,00% 10,50% 4,30% 4,80% 8,90%
mirar telavision 3550%)  3660%] 3410%| 2820%|  3670%|  4560%]  3090%| 2800w  2e.80%
mirar videos o dvds 3,40% 3.90% 2.70% 5,.20% 3.20% 0,50% 3.80% 3,20% 0,00%
conectarse a internet 5.60% 9,20% 3,30% 9.40% 6,00% 3,30% 3,70%  1030%]  11,60%
ir al teatro 1.00% 0.40% 1,80% 0,40% 1,60% 0,70% 1,10% 0,70% 2,80%
ninguna en especial 1.90% 1.80%]) 2,10% 1,60% 2,40% 1,30% 1,10% 2,70% 5,70%
no contesta 0,40% 0,50% 0,.20% 0,80% 0,00% 0,50% 0,40% 0,30% 0,00%
Respuesta maltiple
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR EN EL QUE ESCUCHA MUSICA PRINCIPALMENTE

ro EN.?.::&ETE;DO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO

VARON | MUJER | 14A29 | 30a4s [sovmas| Bajo | mebo | auto

Total 137,90%)  14350%) 13070%] 142,00%] 14200%| 118.20%| 133.30%| 140,90%| 164,80%
en el hogar 9210%] 9050%] 9420% o190%| oo40%!  or4om|  escow| 92000  8340%
an el trabajo 23,10%)  28.30%|  16,80%|  2000%|  28.10%)  1490%]  24.10%| 20.70%]  30.00%
en los medios de transporte 970%]  11,30% 7.76% 8.80%|  12,50% 3.70% 470%|  14.50%]  29.80%
al aire libre 1,70% 1,60% 190% 1,60% 2,20% 0,70% 1,90% 1,10% 4,90%
on recitales o conciertos 3.70% 3,10% 4,40% 5,90% 2,70% 070% 3.10% 4,10% B,00%
en bares o pubs 6.50% 7.90% 490%  11,50% 5.20% 0,80% 5.70% 7.40% 8,80%
en otro lugar 1,00% 0.90% 1,00% 1,30% 1,00% 0,00% 0,00% 1,20% 0,00%

Respuesta miltiple
S0LO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE TIEMPO QUE ESCUCHA MUSICA HABITUALMENTE

SEXO DEL
ot ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
YARON MUJER 14 A 29 JoA49 50 ¥ MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00%| 100,00%| 10000%| 100.00%| 100,00%| 100,00%] 10000%| 100,00%| 100.00%
menas de una hara 16,80% 19.80%)  13,10% 1,20%0  17.70%| 25.00% 17,20% 16,10% 18,40%
una hora 25,20% 2340%|  2750%|  2370%|  2640%|  24.40%|  27.10%]  21,10%]  34,70%
dos horas 18,40% 17,30% 19,70% 16,70% 18,70%|  20,60% 1590%|  2150%|  22.80%
tres horas 11,20% 12,50% 9.70% 17,30% 8,00% 6.40% 9.90% 13,50% 8.90%
cuatro a seis horas 14,90% 1460%|  15,20% 18,10%]  13.30% 13.20%| _ 17.80% 12,20% 2,80%
mas da seis horas 13.50% 12,40% 14 B0% 13.00%])  14.90% 10,40% 12,10% 15,70% 12,30%
SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFl / SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE CD: ORIGINALES
SEXO DEL
rott ENTREVISTADG EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |50YMAS | BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%|  100,009%| 100,00%| 100.00%| 10000%| 100,00%] 100.00%| 100.00%| 100.00%
si 55.40% 54.10%|  S7,00%|  5550%|  60.30%|  41.30%| 47.80%| 6550%] 64.30%
no 4460%|  4590%|  4300%|  44,50%)  39.70%|  s58.70%|  5220%|  34.50%|  3570%
SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA ’
CFl / SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE CD: GRABADOS
SEXO DEL
rout ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 } 30A49 [seymas| salo MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100.00%| 100,00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%| 10000%| 100,00%
si 4460%|  4660%|  4200%|  59.40%) 41,70%| 24.80%| 4340%| 4750%|  36.20%
no 5540%|  53.40%| 5800%| 4080%| 5830%| 75.20%| s660%| 5250%]  6380%

SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE €D QUE COMPRA EN EL ANO: ORIGINALES

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A49 | 50 YMAS BAJO MEDIO ALTOQ

Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00%| _ 100.00% 100,00% 100.00%
uno 6.70% 5.10% 8.60% 570% 6.60% 9.50% 7.30% 590% 8.00%
dos 10.40% 8,30% 12.90% 10,50% 8.40% 18,40% 10,10% 10.60% 11,90%
tres 16,10% 14,80% 17.80% 17.50% 14,80% 18.,40% 16,20% 17.70% 4,10%
cuatro 12,80% 12,90% 12,70% 13.60% 13,30% 8,50% 15,70% 5.90% 10,80%
cinco 11,90% 12,30% 11,50% 11,40% 12,80% 9.40% 10,00% 12,80% 20.20%
Sois 6,10% 6,50% 5.70% 5.30% 6,90% 5,00% 6.30% 6,10% 4.40%
mas de seis 35,90% 40,20% 30,50% 35,90% 37.20% 30,90% 34,40% 37.00% 40,60%
S0LO A LOS QUE COMPRAN

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE CD QUE COMPRA EN EL ANO: GRABADOS
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A0 30A49 | S0Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 100.00%!  100,00% 100,00% 100,00% _ 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%|  100,00%
uno 6.10% 4,90% 7.80% 7.70% 3.80% 10,40% 6,30% 4.20% 22,00%
dos 10.20% 7,30% 14,30% 7,20% 13.00% 10,60% 13.40% 6,20% 7.60%
tres 13.90% 11,50% 17.20% 12,90% 15,00% 12.90% 14,80% 13.40% 6.90%
cuatro 8.60% 8.60% 8,50% 9.00% 8.70% 5.80% 10,10% 7.40% 0.00%
cinco 8,00% 800% 7.90% 6,70% 8.70% 10,60% 3.10% 5,50% 20,20%
seis 6,10% 6.80% 5,20% 6,70% 5,10% 8,40% 4.70% 8.70% 0.00%
mas de seis 47.10% 52 80% 39,10% 49,80% 45,70% 41,30% 42,60% 53.50% 43,40%
SOLO A LOS QUE COMPRAN

CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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LUGAR DONDE COMPRA HABITUALMENTE CDS DE MUSICA

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 140,20% 137.90% 143,30% 142, 70% 140,20% ]  133,00% 141.20%| 140.60% 128.90%
disqueria 69,80% 65.90% 74,80% 61,80% 75,80% 69,30% 65,00% 73.80% 82.20%
farias o puestos callgjoros 54,30% 54,20% 54,40% 65,10% 48,70% 44,60% 58,50% 52,00% 34,00%
por internet 2.40% 2.80% 1.90% 3.10% 2,50% 0,06% 240% 1,40% 9.10%
en supermarcados 4.20% 4.80% 3.50% 3.00% 4,20% 8,20% 3.60% 5,50% 0,30%
por otro madio 9.50% 10,30% B.60% 9.80% 9,00% 10,90% 11.80% 7.90% 3.20%

SOLC A LOS QUE COMPRAN
Respuesta maltiple
CFt ¢ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE CONCURRE A ESPECTACULGOS MUSICALES, RECITALES O CONCIERTOS

SEXO DEL

Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL S0CIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A48 | 50 ¥ MAS BaJO MEDIO ALTO
Total 100,.00% 100, 00% 100,00% 100,00%|  100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100, 00%
una vez por SeMmana o mas veces 5.30% 5,50% 5.00% 3,90% 5.50% 7,30% 5,00% 5,40% 7.70%
al menos una vez al mes 4,30% 5,60% 2.70% 4.30% 4 50% 3,70% 4.20% 4,70% 2,90%
varlas veces al afio 21.40% 24 70% 17.20% 32,50% 17.10% 12,50% 17.50% 26,20% 27,50%
al menos una vez al afio 25,90% 28.30% 22.50% 30,60% 26,50% 15,50% 23 70% 27, 20% 39,50%
nunca o casi nunca 43,10% 35,90% 52,10% 28,70% 46,40% 61,10% 49,50% 36,50% 22,30%

SOLO A LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFI1/SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A ALGUN ESPECTACULQ MUSICAL GRATUITO ORGANIZADG

POR LA PROVINCIA O EL MUNIGIPIQ

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 I A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100,00% 100,00% 100.,00%(  100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
si 84,40% 85,50% 81.80% 91,50% 81,20% 72,30% 82,90% B87.30% 77.10%
no 15,60% 14.10% 18,20% B.50% 18.80% 27,70% 17.10% 12,70% 22,90%
SOLO A LOS QUE CONCURREN

CFIl / SEPTIEMBRE 2005

MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE A ESPECTACULOS MUSICALES

o ENTRESTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMIGO
VARON MUJER 14 A 29 30 A 49 50 Y MAS BAIO MEDIO ALTO

Total 106,60% 105,20% 107,70% 104,00% 104,60% 116,10% 108,30% 103,30% 100,00%
no me intéresa 44, 20% 50,80% 38,80% 36,60% 42.30% 54,30% 41,80% 49.50% 47.00%
por falta de informacidn 9.50% 10,40% 8.70% 8.80% 9,40% 10,20% B8.40% 11,30% 19,00%
por miedo a la inseguridad en este tipo de

vivienda 7,20% 2.90% 10,70% 5,80% 6,10% 10,40% 8,90% 2,60% 16,80%
por falta de transporte 1,30% 0.80% 1.80% 0.20% 0,70% 3.60% 1,.00% 2,20% 0.00%
por |la mala calidad de lo que se ofrece B,10% 10,50% 6.20% 10,40% B,00% 5 60% 8,00% 7,70% 17,109
por falta de tiempo 24.70% 18,50% 29,90% 28.20% 27.30% 16,60% 25,90% 23,80% 0,00%
por falta de dinero 7.20% 3,80% 9.90% 3.70% 5.50% 13.40% 7.80% 6.20% 0,00%
por cuestiones laborales 4,40% 7,.50% 1.90% 6,40% 5.20% 1,10% B.50% 0.00% 0,00%

SOLO A LCS QUE NO CONCURREN
Respuesta multiple
CFi/ SEPTIEMERE 2005
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CINE AL QUE CONCURRE HABITUALMENTE

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 101,40%| 101,90%| 100.70%| 100.80%| 102,10%| 100,00%) 101,90%! 101,20%]  100,00%
Pakewaia 45,70% 50,20% 39.80% 39,80% 48.50% 52,50% 43,90% 44,30% 61,40%
casa de ia cultura 1,70% 240% 0,70% 0,80% 2.60% 0,00% 1,90% 1.80% 0,00%
cinema 54,00% 49,30% 60,20% 50, 10% 51,00% 47.50% 56,10% 55,10% 38,60%
SOLO A LOS QUE CONCURREN AL CINE

Respuesta mittiple

CFI|/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A ALGUN CICLO DE CINE O FESTIVAL ORGANIZADO

POR LA PROVINGIA Q EL MUNICIPIO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30 A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100.00% 100.00% 100.00%|  400,00%| 100.00% 100.00% 100.00% 100,00%
si 37 80% 40,40% 34,30% 36,30% 40,20% 30.70% 35.00% 38,40% 44,20%
no 62,20% 59,60% 65,70% 63,70% 59.80% 69,30% §4,10% 61,60% 55,80%

SOLO A LOS QUE CONCURREN AL CINE
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

CONOCIMIENTO DE LA ORGANIZACION DE FESTIVALES ORGANIZADOS

POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIQ

SEXQ DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 J0A48 | 50Y MAS BAJC MEDIO ALTO
Totat 100,00%| 100,00%| 10000%| 100,00%| 100,00%) 100,00%| 100,00%f 100,00%| 100.00%
si 64,60% 68,70% 59,70% 52,80% 75,40% 54,30% 59,30% 69.80% 62,70%
no 35,40% 31,30% 40,30% 47,20% 24.60% 45,70% 40,70% 30,20% 37.30%

SOLO A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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MOTIVOS POR LOS QUE NC CONCURRE HABITUALMENTE AL CINE

o EN?::S@E;'DD EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A 49 SD Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 106.40%) 10450%| 108.60%] 103.00%| 10580%| 110.40%] 107.50%] 102500 126.00%
no mo interesa 60,60%]  6270%| 5800%| s6.80%| 6210%] 6230%] e080%!  6220%]  26.00%
por falta de informacion 2,10% 2,90% 1,00% 3,10% 1.60% 1.70% 2,00% 1,60% 12.50%
por miedo a la inseguridad en este tipo de
vivienda 0,40% 0,40% 0.40% 0,00% 0,00% 1,70% 0,60% 0,00% 0,00%
por |a mala calidad de lo qua se ofrace 2.40% 2.30% 2.60% 3.70% 1,60% 2.60% 1,80% 250%|  26.50%
por falta da tiempo 2220%]  19.80%|  2490%|  19.20%|  2660%| 17.20m] 2220%|  oeom| 47.20%
por falta de dinero 10,30% 7.90%|  1310%|  12.80% 7.50%|  11.90%|  12.80% 5,00% 0.00%
por cuestiones laborales 1.60% 2.00% 1,00% 2.20% 0,60% 2,70% 1,40% 2.60% 0,00%
no hay cine 3,60% 3,70% 4,00% 5,00% 2.90% 4,10% 3.10% 5,60% 0,00%
otros motives 2,80% 2,70% 2.90% 1,10% 2.20% 5 .20% 3,10% 140%]  13.40%
no contesta 0,30% 0,00% 0,60% 0,00% 0,50% 0,00% 0,00% 0.90% 0.00%
SOLO A LOS QUE NO CONCURREN AL CINE
Respuesta miltiple
CFl / SEPTIEMBRE 2005
LUGAR EN EL QUE LEE PRINCIPALMENTE
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIC-ECONGMICO
Total ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 14a29 | 30A4d0 |sovmas| maso | meDiO | ALTO
Total 12140%] 122.40%] 12040%| 119.70%| 12550%| 11280%] 1600w 127.00%)  128.70%
en el hogar az70%|  8870%|  9650%| o060%w| e2e0%l  oscowm|  o280m|  er3om|  s3zom
en el trabajo 14.10%] 16000  12.30% 950%|  18,50% o10%|  1080%|  16.40%|  2580%
an los medios de transporte 3,30% 3.00% 3.60% 1.90% 5.00% 0,30% 2.90% 4.30% 0.00%
al aire libre 3.30% 4.00% 2,70% 4,90% 3,30% 1,10% 290% 3,40% 6.30%
en hares o confiterias 2,.90% 4,60% 1,20% 2,50% 3.00% 3,00% 2.10% 4,40% 0,00%
on bibliotecas o centros culturales 3,20% 3,70% 2.80% 5.50% 2.20% 1,10% 2.20% 4,50% 2,90%
en librerias o cafes literarios 0,00% 0,00% 0,00% 0,10% 0.00% 0.00% 0,00% 0,00% 0,00%
leo libras en internet 1,10% 1,40% 0,90% 1,10% 0.90% 1.90% 0.70% 1,50% 0,00%
an otra lugar 070% 1,00% 0,50% 2,60% 0,00% 0,00% 1.40% 0,00% 0,00%

SOLO A LOS QUE LEEN
Respuesta multiple
CFl / SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE TIEMPO QUE DEDICA A LA LECTURA

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A48 50 ¥ MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%] 100,00%] 100,00%1 100,00%| 10000%] 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%
menos de una hgra 28,20% 30,20% 26,30% 32,80% 23,40% 34,40% 28,70% 29,50% 17,40%
una hora 46,30% 4580%| 4680%|  38.70% 51,50%|  4340%F  4540% 48.20%|  42.10%
dos haoras 16.90% 17.60% 16,30% 18,70% 18,40% 10,50% 17,00% 14,90% 27.50%
tres horas 4,90% 4,30% 560% 7,30% 3,30% 5,00% 5,30% 3,10% 13,00%
cuatro a seis horas 1,80% 1,20% 2.40% 0,76% 2,10% 2,70% 1,90% 2,00% 0,00%
mas de sels horas 1,80% 0,90% 2,60% 1,80% 1,30% 3.00% 1.70% 2,20% 0.,00%
SOLO A LOS QUE LEEN
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE LIBROS: NUEVOS
SEXO DEL
Tomi ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00%| 10000%[ 100,00%| 100,00%| 100,00%! 100,00%| 10000%| 100.00%
si 70,70% 71,80% 69,80% 59,10% 73.40% 65,50% 63,70% 77.10% 86,50%
no 29 30% 28 20% 30,20% 30,90% 26.60% 34,10% 36,30% 22,90% 13,50%
SOLO A LOS QUE LEEN
CFi/ SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE LIBROS: USADOS
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%| 10000%| 100,00%| 100,00%! 100,00%| 100,00%| 100.00%| 100,00%| 100.00%
si 20.50% 17.80% 23,10% 18,50% 23.70% 14,80% 21,80% 19,40% 17,40%
no 79.50% 82,20% 76,90% 81,50% 76.30% 85,20% 78,20% 80,60% 82,60%
SOLO A LOS QUE LEEN

CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD APROXIMADA DE LIBROS QUE COMPRA; NUEVOS

o EN?::&;’%DD EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO

VARON | MUJER | 14428 | 30A49 [sovmas| sao | MEDIO | ALTO
Total 100.00%]  100.00%| 10000%] 100.00%) 10000%| 100.00%) 100.00%| 1co00%|  10000%
uno 10,70% 9.20%]  12,10% 9.70%]  11.10%]  11,00%]  1080%| 1060%|  11.80%
dos 19,10%|  21.60%|  16.70%| 2180%]  17.80%|  19.40%]  17.90%|  2020%  20.20%
tres 2660%| 2740%| 2590%|  2540%  2550%|  31mo%|  3330%|  23.20% 7.90%
cuatro 030%]  11,70% 7.10%|  12,40% 7,40%|  1070% 8,40% 9.30%|  14.50%
cinco 10,30%]  10,70% 9.80%|  14.80% 8.20% 9,80% 9200  1330% 0,30%
sels 7,40% 7.70% 7.20% 6,10% 8,80% 5,60% 530% 7.90%)  17.20%
mas de seis 1650%]  11,70%] 2120w  1020%]  2120%] 1180%| 1s30%m]  1560%|  28.10%
SOLO A LOS GUE COMPRAN

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD APROXIMADA DE LIBROS QUE COMPRA: LISADDS

o Enfgéagﬂno EDAD DEL ENTREVISTADC NIVEL SOCIO-ECONOMICO

VARON | MUJER | 14a20 | 30a49 |sovymas| BaJO | MEDIO | ALTO
Total 100,00%|  10000%| 100.00%] 10000%| 10000%| 100,00%| 10000%| 10000%| 100.00%
uno 15.20%]  19.60%|  1190%]  1000%|  13,80%|  29.90%]  19.10%|  1180%] _ 0,00%
dos 26.40%)  1820%| 3220%]  28.00%]  30.20% 710%]  27.60%| 2570%]  19.20%
tres 2100%]  2000%] 1520%]  33zo%|  1560%| 2180 23.20%|  1860%|  16,30%
cuatro 13.90%]  11.50%| 1560%| 18.00%] 1040%] =z1.30%|  1230%|  13.z0%m|  a3sowm
cinco 5,70% 5.60% 7500  5.70% 7.40% 570%|  600%|  8.90%|  000%
cais 110%] 0.00% 190%]  0,00% 1,80% 0.00%|  0.00% 2.90%|  000%
mas de seis 15.80%]  1600%| 1560%|  as0%|  2080%|  1420%m]  1190%|  19.00%|  31,00%
SOLO A LOS QUE COMPRAN

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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LUGAR DORDE COMPRA HABITUALMENTE LIBROS

o ENTRENST D0 EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 ID A48 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 109.70% 108.50% 110,90% 109,50% 108 70% 113,20% 110,70% 109,10% 107,40%
grandes cadenas de librarias 80,90% 80,50% 81,00% 52,80% 80,20% 80,30% B2,20% 77.80% 90,30%
libresias de usados o rezago 10,00% 11,00% 9,10% 9.90% 9,60% 11,20% 11,80% 8,00% 9,70%
ferias o puestos callejeros 5,10% 4,40% 5,80% 4.90% 5,680% 4,10% 7.30% 3.50% 0,30%
por internet 1,80% 3,10% 0,60% 3.60% 0,80% 3,00% 0,00% 3.60% 3.30%
en suparmercados 5,30% 3,90% 6,70% 3.70% 5,60% 6.80% 3.80% 8,10% 0,00%
en kKioscos de dlarios 6,50% 5,20% 7.70% 4,50% 7.00% 7,80% 5,60% 4,00% 3,80%
S0LO A LGS QUE COMPRAN
Respuesta muttipla
CFl/SEPTIEMBRE 2005
MOTIVOS POR LOS QUE NO LEE LIBROS
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO .
VARON MUJER 14A29 30 A49 | 50 Y MAS BAJD MEDIO ALTO
Total 101,60% 102,10% 100.70% 100,70% 101.80% 103.20% 101,60% 101,70% 100,00%
no me interesa 68 90% 72,90% 61,40% 79,50% 57.60% 73,70% 70,90% 65,00% 67,20%
porque no se leer 0,60% 0,50% 0.90% 0,00% 1,40% 0.00% 0,90% 0,00% 0,00%
porque no tengo dinero para comprar 3,40% 2,90% 4.40% 3.30% 3,60% 3.40% 4,90% 0,90% 0,00%
por falta de tiempo 26,40% 24,60% 29,90% 16.50% 37,20% 21,30% 22,30% 24,009 32,80%
porgque no se que leer-no tengo donde
informarme 230% 1,30% 4,00% 1,40% 2,.20% 4 90% 2,60% 1,80% 0,00%

SOLO A LOS QUE NO LEEN
Respuesta multiple
LFl/SEPTIEMBRE 2005
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POSESION DE BIBLIOTECA EN SU VIVIENDA

SEXC DEL

Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SQCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%|  100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 75,70% 74.00% 77.80% 73.40% 76.80% 76,50% 65,90% 88,50% 90,10%
no 24,30% 26,00% 22,20% 26,60% 23,20% 23.50% 34,10% 11,50% 9.90%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUEN

TRA EN SU HOGAR: NOVELAS

SEXO DEL

Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL S0CIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 WAL | S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%|  100,00% 100,00% 100,00%
si 50,50% 44,70% 58,60% 47,50% 53,10% 50,90% 43,90% 59,40% 66,60%
ng 49.10% 55,30% 41,40% 52,50% 46,80% 49,10% 56,10% 40.60% 33.40%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: CUENTOS

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL S0CIQ-ECONOMICO
VARON MUWJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%|  100.00% 100,00% 100,00%( 100.00% 100,00% 100.00%]  100.00% 100.00%
sl 58,00% 62,90% 64.40% 56,20% 61,50% 51,90% 49,30% 68,10% 82,00%
no 42 ,00% 47,10% 35,60% 43.80% 38,50% 48,10% 50,70% 31,90% 18,00%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: LIBROS DE POESIA
SEXO DEL
Tot ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 J0A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100,00% 100,00% 100,00% 160.,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
si 42,10% 39,10% 46.00% 35,70% 44.40% 42,20% 33,60% 53,10% 57.20%
no 57.90% 60.90% 54.00% 51,30% 55,60% 57.80% 66,40% 46,90% 42,80%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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TIFO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN S5U HOGAR: BIOGRAFIAS, ENSAYOS, HISTORIA

SEXO DEL
com ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30 A 49 50 ¥ MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 10000%| 100,00%] 10000%! 100,00%| 10000%| 10000%| 100,00%| 10000%| 100.00%
si 5880%| s7e0m|  6040%  57.80%| 60.90%|  55.60%| 49.40%|  69.50%|  86.80%
no 41,10%]  4220%!  3060%]  4220%|  3910%]  as40%]  s060%|  3050%| 13,20%
CF! ! SEPTIEMBRE 2005
TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: DICCIONARIO EN ESPANOL
SEXO DEL
rom ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |s0YMasS | BAO MEDIO ALTO
Total 100,00%| 100.00%| 10000%| 100,00%| 10000%| 100.00%| 100.00%! 10000%{ 10000%
si 7540%)  7360%|  7770%|  vas0m| 7rooml  7e10%m|  e7s0%|  8s40%] B9 s0%
no 2460%|  2540%|  2230%]  2550%| 2280%|  27.90%|  32.40%|  1460%]  10.50%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRAEN 5U

HOGAR: DICCIONARIO EN OTRO IDIOMA

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |s50YMasS | BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  10000%| 10000%| 100,00%| 10000%| 10000%] 10000%| 100,00%| 100,00%
sl 64,60%| 62,50%|  67,10%|  6360%| 67.10%|  5960%| 5260%|  79.80%|  B6.70%
no 3540%| 37.50%|  3200%| 3540 32g0m|  4040%| 4740w  2o200|  13.30%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
TiPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: ENCICLOPEDIAS
SEXO DEL
rom ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30a49 |s0YMAS| BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%|  100,00%| 100,00%| 100.00%} 100,00%| 100.00%] 100.00%| 100.00%[ 100.00%
sl 7500%|  73.90%| 76.40%| 77.80%| 75.40%| 69.00%| 6570%|  87.60%|  87.60%
ne as00%l  26.10%| 2380%)  2200%m]  2480%|  31,00%)  34.30%|  12.40%|  12.40%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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LUGAR EN EL QUE LEE DIARIOS Y REVISTAS

o N RV SEAD0 EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30 A49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 128,80% 133,40% 122.90% 125,20% 134,10% 119,50% 126 70% 129.90% 144 20%
en ¢l hogar 90,20% 88,30% 92,70% 89.00% 89 10% 95,20% 91,10% 88.20% 93,90%
en el trabajo 23,20% 27.90% 17,30% 19,70% 28,60% 13,70% 21,30% 24 80% 32,70%
en los medios de transporte 3,60% 3.40% 3,80% 2,00% 4,90% 2,30% 5,10% 1.80% 0,00%
al aire libre 2,70% 3,20% 1,90% 3.40% 2.00% 3.30% 3,00% 1,60% 5,90%
an bares o confiterias 5,10% 6,30% 3,50% 6,20% 5.10% 3.20% 4.50% 6.00% 5.20%
en hibliotecas o centros culturales 0,90% 1,10% 0.80% 1,50% 1.00% 0,00% 1.10% 0,90% 0.00%
an libreriag o cafes literaros 0,70% 0,70% 3.80% 1,30% 0,30% 0,90% 0,30% 1.40% 0,00%
leo diarios y revistas en intermel 2,40% 2 80% 2,10% 2,10% 3.10% 0,80% 0,30% 5.00% 6.40%

S0OLO A LOS QUE LEEN
Respuesta multiple
CFl ! SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE TIEMPO QUE DEDICA A LA LECTURA DE DIARIOS O REVISTAS

SEXO DEL
Toal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30 A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%| 10000%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%
menos de una hora 61,90% 62 60% 61,00% 658,90% 61,00% 53,80% 64,00% 59.60% 54,80%
una hora 30,80% 30,10% 31,80% 23.00% 31.70% 40,60% 29.20% 32,70% 35.80%
dos horas 5.80% 590% 5,70% 5,90% 6,40% 4.10% 5.40% 6.30% 5.40%
tres horas 1.00% 0,80% 1,10% 1.20% 0.60% 1,50% 1.10% 0.50% 3.00%
cuatro a seis horas 0,30% 0,50% 0,00% 0,50% 0.30% 0,00% 0,30% 0,40% 0,00%
mas de seis horas 0,20% 0,00% 0.40% 0,60% 0,00% 0,00% 0,00% 0,50% 0,00%

SCLO ALOS QUE LEEN
CFI/SEPTIEMBRE 2005
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COMPRA DE: DIARIOQS

SEXO DEL
Total ENTREVISTADG EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 S0 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%]  100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%]  100,00%
si 67,10% 68,60% 65,10% 54,10% 71.70% 73.90% 68,70% 65,10% 63,60%
ho 32.90% 31.40% 34,90% 45.90% 28,30% 26,10% 31,30% 34,90% 36.40%
SOLO A LOS QUE LEEN
CFi/ SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE: REVISTAS
SEXO DEL .
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A48 [ S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Yotal 100,00% 100,00%]  100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%,; 100,00%
si 57.60% 54.00% 62,20% 57.20% 59.40% 53,30% 52,90% 52,70% 73,10%
ha 42 .40% 46.00% 37,80% 42,80% 40,60% 46.70% 47,10% 37.30% 26.90%
SOLO A LOS QUE LEEN ’

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE COMPRA DIARIOS EN EL MES

SEXQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADD NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VAROCN MUJER 14 A 29 A4S 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
todos tos dias 31,50% 34,90% 26,90% 25,70% 31,30% 38,40% 27,90% 35,90% 42,20%
al menos dos veces per semana 27 .50% 27 10% 28.10% 31,30% 28,10% 27 00% 28,70% 28 00% 9,60%
una vez por semana 20,60% 20,70% 20.50% 20,80% 21.60% 17,90% 17 .80% 24 ,60% 25,30%
dos veces al mes 10,40% B.40% 13,10% 8,10% 11,70% 9.50% 13,00% 6.20% 10,00%
una vaz al mes 8 40% 7.80% 9,10% 11,50% 7,90% 6,10% 10,70% 4.00% 12,90%
con menor frecuencia 1,60% 1,00% 2,30% 2,60% 1,40% 1,10% 1.90% 1,30% 0,00%

SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFl/ SEPTIEMBRE 2005




FRECUENCIA CON LA QUE COMPRA REVISTAS EN EL MES

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADD NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 | 50Y MAS BAJOQ MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00%]  100,00% 100,00%) 100,00%) 100,00%]  100,00%: 100,00%( 100.00%
todos los dias 5,00% 6,30% 5,60% 7.90% 5,50% 4,50% 8,00% 2,90% 9,10%
al manos dos veces por semana 16,50% 14,90% 18,20% 16,10% 15,30% 20,60% 18,80% 13.60% 14,90%
una vaz por semana 22.40% 22,50% 22,30% 21.00% 22.20% 25,30% 19.90% 24,20% 31,10%
dos veces al mes 19.00% 19.80% 18,20% 14,40% 21,80% 18,20% 17, 40% 22,30% 12,20%
una vez al mes 31.80% 33,20% 30,20% 36.20% 31,40% 25,60% 29,30% 35,50% 28,60%
con menor frecuencia 4,30% 3,20% 5,60% 4,40% 3.80% 5,90% 6,60% 1,40% 4.10%

SOLO A LOS QUE COMPRAN
CF|/ SEPTIEMERE 2005

LUGAR DONDE COMPRA HABITUALMENTE DIARIOS Y REVISTAS

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL $OCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 I0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIOQ ALTO
Total 100,00%|  100,00%| 100.00%| 100,00%| 100,00%| 10000%| 100,00%| 100.00%| 100,00%
kioscos 85.40% 80,20% 91,80% 87,10% B7,20% 77.90% 85,30% 84,50% 91,70%
al canillita 11,20% 15,00% 6,50% 9,30% 10,40% 16,20% 10,60% 12,70% 8,30%
por suscripcion 0,40% 0,70% 0.00% 0,00% 0. 70% 0,00% 0,00% 1,10% Q.00%
me envian a domicilio 3,00% 4 .00% 1,70% 3.60% 1.70% 5,90% 4,10% 1.70% Q0.00%
SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
LECTURA DE DIARIOS DE: DISTRIBUCION GRATUITA
SEXO DEL
fotal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A43 | 50 YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%| 10000%[ 100,00%| 10000%[ 100,00%| 100,00%) 100,00%| 100,00%| 100.00%
si 60,80% 59,70% 62,50% 56,50% 64,10% 58,50% 58,90% 64,30% 58,50%
no 39,10% 40,30% 37,50% 43,50% 35,90% 41,10% £1,10% 35,70% 41,10%
S0L0O A LOS QUE COMPRAN
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LECTURA DE DIARICS POR: INTERNET

SEXO DEL
rot ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 [50YMAS | BAJO | MEDIO | ALTO
Total 100,00%|  100.00%| 100.00%| 100,00%| 100,00%] 100,00%| 100.00%| 100,00%| 100,00%
si 2350%| _ 2830%|  17.40%|  2650%|  25.30%]  14.00%|  11.40%|  36.40%]  65.50%
no 7650%| _ 71.70%| 8260%] 7350%| 7a70%l  8500%|  8850%|  63.60%]  34.40%
SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
CANTIDAD DE TIEMPG QUE MIRA TV
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
Totat ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 14A20 | 30A49 |sovymas| BAJO | MEDIO | ALTO
Total 100,00%| 100,00%| 10000%| 100.00%| 10000%| 10000%| 100,00%]  100,00%] 100.00%
menos de una hora 580%]  380%|  B20%|  4.40%]  620%|  6.90%|  4.70%  7.40%| _ 550%
una hora 16.50%)  14,80%|  1860%| 1370%| 17.90%| 17.70%|  16.200%]  1550%|  28.80%
dos horas 2540%|  27.50%| 2280%| 2380%| 2580%| 27.50%|  2400%|  2690%]  30.80%
tres horas 2400%]  2640%] 21.10%| 2790%]  2170%| 23.40%| 24.20%| 2360%|  26.10%
cuatro a sels horas 1930%)  2020%| 1820%| 2170%| 1970%|  1350%]  2070%|  1850%|  8.20%
mas de seis horas 900%! _ 730%| 1120%|  B40%|  srowml 1100w  1010%]  s20%]  260%

S0LO A LOS QUE MIRAN TV
CFi/ SEPTIEMBRE 2005
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TIPO DE PROGRAMAS QUE MIRA POR TV

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SQCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 IDA49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 286,50% 2B87,20% 2858,70% 288 ,10% 286.30% 284,50% 286 90% 287 30% 276.80%
noticieros 75,00% 71,20% 79.60% 54,00% 84.60% 87.50% 75,00% 75,90% 67,70%
programas de humor y entretenimiento 46,20% 52,50% 38,40% 57,60% 43,90% 31,50% 47 .80% 44 ,60% 40,50%
novelas 27.80% 8,20% 52,00% 29,50% 26,20% 29,10% 32,10% 23,10% 13.50%
peliculas 48,70% 51,20% 45,50% 65,00% 43.00% 34.00% 47 50% 51,30% 43.40%
programas deportivos 30.60% 50,10% 6,40% 32,50% 28,90% 31,60% 29,70% 31,20% 36.30%
series 6,80% 7.40% 6.10% 10,10% 6.00% 3.00% 6,40% 7.90% 2,90%
documentales 21,20% 21,50% 20,.80% 14,60% 23,70% 26,60% 17,50% 24,00% 42,80%
programas de investigacion o historicos 620%|  7.80% 4,10% 3,.90% 7,00% 8,00% 5,70% s800%|  13009%
programas de debate 3.50% 4,30% 2,40% 1,40% 4,30% 4.80% 3,10% 3,50% 7.80%
dibui imad . .

Ibujos animardes o programas infantiles 390%|  220%|  600%]  580%|  340%|  180%|  400%|  a30%|  ©000%
programas sobre el mundo del espectaculo 6,40% 5.60% 7.40% 9.20%|  240% 8.80% 7.40% 5,70% 0,20%
programas de cocina 6,80% 1,70% 13,10% 2.60% 7,40% 13.10% 7.80% 5,50% 5.10%
programas culturales 2.90% 2,70% 3.20% 0,90% 3,10% 6,00% 2.20% 4.00% 2.70%
ofros programas 0,60% 0,60% 0,60% 1,10% 0.30% 9.70% 0.70%, 0.70% 0,00%
S50LO A LOS QUE MIRAN TV
Respuesta mitiple
CFl ! SERFTIEMEBRE 2005

MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA TV
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCI0-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO
VARON MUJER 14A29 J0A49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
no me interesa 51.20% 46,60% 58,00% 55,60% 55,70% 33.40% 28,40% 75,20% 67,40%
porque la programacion no ofrece nada

bueno 21.50% 21,70% 21.00% 0,00% 33,50% 0.,00% 14,40% 24,80% 32,60%
porgue no tengo television 20,90% 21,50% 20,00% 4,20% 10.70% 66.60% 43 80% 0,00% 0.00%
por falta de tiempo 6,40% 10,10% 0.00% 40,20% 0,00% 0,00% 13,40% 0,00% 0.00%

SOLO A LOS QUE NO MIRAN TV
Respuesta miltiple
CF\/ SEPTIEMBRE 2005
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COMPRA DE DVD O VIDEQ: ORIGINALES

SEXO DEL
o EN TR 0 EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONCMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |sovymas| Bajo | MEDID | ALTO
Total 10000%|  100,00%| 10000%| 100,00%| 10000%| 100.00%] 100.00%| 100.00%|  100.00%
st 2550%] 2480%| 2660%| 2170%| 2040%| 2060%| 2100m|  2970%|  31.40%
o 7450%  75.20%| 7340%| 7830%| 7060%| 79.40%] 79.00%]  voz0w|  ess0%
SOLO A LOS QUE MIRAN VD
CF1/ SEPTIEMERE 2005
COMPRA DE DVD O VIDEQ: GRABADOS
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIC-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 1429 | 0A49 |sovmas| Baso | wmepio | aLTo
Total 100,00%] 100,00%| 1o0000%| doo00w| 100m0%| 100.00%] 10000%) s00.00%]  100.00%
si 2020%]  3250%| 2450%]  3330%| 27o0%i  2020%| 2880%| 29.70%|  28.90%
na 7080%| 67.50%| 7550m|  e670%| 7210%m]  7osom]  rizom|  7osom|  7i10%

SOLO A LOS QUE MIRAN DVD
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

ALQUILER DE DVD O VIDEQ: ORIGINALES

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOD NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | S0Y MAS BAJC MEDRIO ALTO
Total 100,00%| _100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00% 10000%| 100,00%| 10000%( 100,00%
si 74,30% 76,70% 70.80% 71,00% 78,10% 67.50% 71,30% 76,00% 85,30%
no 25,70% 23.30% 29.20% 29,00% 21.80% 32,50% 28,70% 24.00% 14.70%

SOLO A LOCS QUE MIRAN DVD
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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ALQUILER DE DVD O VIDEQ: GRABADOS

SEXQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%|  100,00%| 100.00%| 100,00%| 100,00%( 100,00%| 100,00%i 100,00% 100,00%
si 17,80% 20,20% 14,70% 24,90% 14,10% 11,00% 15,60% 18,60% 32,10%
no 82,10% 79.80% 85,30% 75,10% 85,60% 89,00% 84,40% 81.40% 67,90%

SOLO ALOS QUE MIRAN DVD
CFl{ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE VIDEOS © bVD QUE COMPRA DURANTE EL ANO

_ EN?&&I?E:DO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |soymas| Balo | MEDIO | ALTO
Total 100.00%|  1c0.00%]  10000%]  100,00%) 100.00%| 100,00%| _100,00%| 100,00%  100,00%
wno 470%|  560%|  350%  380% 5.40% 500w s20%]  a80% 0,00%
dos 9.20%|  600%]  14.10%i  11.30% 7.60% 9.40%|  900%|  9.40% 9.60%
tres 13.00%|  13.80%]  11.70%]  11.40%|  14.50%| 1030%] 1480 1080%]  20.00%
cuatro 870%|  8.90% 8,40% 530%|  1020%] 1s500%]  1050%m| egow|  esow
cinco 1230%|  1540%]  7,80%,  1020%|  1200%|  19.40%|  920%|  1670%|  000%
seis 7.00%|  B.50%|  510%]  580%|  7.90% 8.10%|  560%|  8.50%]  B8.10%
mas de sois 4490%]  4200%) 49.40%]  5220%|  4140%] 3280w  4600%| 4300%]  53560%

SOLO A LOS QUE COMPRAN DVD O VIDEQ
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE VIDEGS € DVD QUE ALQUILA DURANTE EL ANO

SEXC DEL
Tomal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NWEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | S0Y MAS BAJO MEDIO ALTOQ

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00%]  100,00%
uno 10,80% 7,70% 15,60% 11,90% 11,10% 4.30% 13.60% 8,20% 8,50%
dos 20,50% 21,00% 19,60% 17 ,00% 22,70% 22 80% 20,50% 2160% 11,50%
tres 16,40% 16 40% 16,30% 18 60% 14,80% 15,70% 17.50% 15 00% 10,70%
cuatro 19,20% 19,60% 18,60% 22 20% 16,80% 20,50% 19.50% 18,70% 21,70%
cinco 5,60% 6,90% 6,10% 6,10% 6,30% 10,40% 6.90% 5,60% 11.20%
seis 5,90% 4,70% 7,80% 4,60% 7.50% 2,80% 5,70% 5,50% 10,80%
mas de seis 20.80% 23,60% 16,00% 19,60% 20,90% 23.50% 16,20% 24,50% 25,80%
SOLO A LOS QUE ALQUILAN DVD O VIDEC

CFl/SEPTIEMBRE 2005

MOTIVOS POR LGS QUE NO MIRA DVD O VIDEOS
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIC-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 M A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 102,80% 101,70% 103,90% 103,80%] 101,90% 103.40% 103,00% 102,70%|  100,00%
no me interesa-no me gusta 30,40% 27,30% 33,10% 17,30% 29,90% 39.80% 24,80% 44, 50% 44 60%
porque no tengo equipo reproductor 59,50% 61,20% 58,00% 68,50% 59,30% 53,00% 66,40% 45,30% 16.00%
por falta de tiempo 11,70% 11,40% 11,90% 16,70% 10,90% 9,40% 10,10% 12,90% 39,40%
porque no s8 que mirar-me falta informacion 1.20% 1.70% 0,80% 0.00% 1.80% 1.20% 1.70% 0.00% 0.00%

SOLO A LOS QUE NO MIRAN VIDEC O DVD
Respuesta malipie
CF|/ SEPTIEMBRE 2005
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TEATRO AL QUE CONCURRE HABITUALMENTE

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOQ NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 IDA49 | 50 YMAS BAJO MEDIO ALTO

Total 101,20% 100,00% 102,30% 100,00% 102,10% 100,00% 103.40% 100,00% 100,00%
casa de la cultura 51,70% 59,70% 44,70% 39.90% 55,10% 60,90% 49,60% 51,50% 58,00%
no contesta 49 50% 40,30% 57,50% 60,10% 47,00% 39,10% 53,80% 48.50% 42,00%
S50LO A LOS QUE CONCURREN AL TEATRO

Respuesta multipla

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A ALGUNA OBRA DE TEATRO O FESTIVAL ORGANIZADC POR LA PROVINCIA O EL MUNICIFIO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOQ NIVEL SOCK)-ECONOMICO
WARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00% 100.00% 100,00% 100,00%]  100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 67.00% 75.80% 59,40% 61,70% 69.60% 66.70% 54,10% 74,20% 73.30%
no 33.00% 24, 20% 40,60% 38,30% 30.40% 33.30% 45.80% 25,80% 26,70%

SOLO A LOS QUE CONCURREN AL TEATRO
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONOCIMIENTO DE ALGUNA OBRA DE TEATRO O FESTIVAL ORGANIZADO POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIC-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50Y MAS BAJD MEDIO ALTO
Total 100,00%) 100,00%| 100.00%| 100,00%) 100,00%| 100.00%{ 100.00%| 100.00%| 100.00%
si 41,60% 40,60% 42,10% 46,30% 39.40% 38,70% 35,40% 43,10% 64,70%
no 58,40% 59.40% 57.90% 53,70% 60.60% 61,30% 64,60% 56,90% 35,30%

SOLO A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON A UN CICLO Q FESTIVAL CRGANIZADOD

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE AL TEATRO

Total EN$§:3I§'E!A.DO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIC ALTO

Total 105,30%| 10520%] 10530%| 102,00%| 106,00%| 10960%; 107,20%( 10240%| 103.40%
no me intergsa 65,40% 70.80% 57.90% 72.20% 63.10% 58.90% 68,80% 65,10% 47.60%
por falta de informacién 550% 5,50% 5.60% 4,50% 7.50% 2,40% 4.60% 5.70% 16.90%
por miedo a la inseguridad en este tipo de

vivienda 0.50% 0,80% 0,00% 0,00% 0,00% 2.60% 0,60% 0.40% 0,00%
por falta de transporte 0,20% 0.00% 0.40% 0,50% 0,00% 0.00% 0,30% 0,00% 0.00%
por la mala calldad de lo gue se ofrece 2,90% 2.20% 3.80% 1,60% 3,40% 3.90% 1,50% 5.50% 0,00%
por falta de tiempo 12,70% 9.80% 17.00% 9.70% 15,10% 11,80% 14,50% 9.00% 18,00%
por falta de dinero 5,40% 3.90% 7.40% 4,30% 4,00% 10,90% 7.60% 2.30% 0,00%
por cuestiones laborales 1,60% 1,70% 1,40% 1,00% 2,00% 1,30% 2,20% 3,80% 0,00%
no hay 9,10% 8,70% 9.70% 7,60% 9.20% 11,60% 7.30% 10,60% 20,90%
otras razones 2,10% 210% 2,10% 0,40% 1,70% 6.30% 1,70% 3,00% 0,00%

SOLO A LOS QUE NO CONCLRREN AL TEATRO
Respuesta muliple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR EN DONDE SE CONECTA A INTERNET

SEXC DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADQ NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 50 Y MAS BAIO MEDID ALTO
Tatal 123,50% 127,10% 116,80% 123,50% 123,50% 123,40% 118,60% 126,20% 130,30%
on ¢l hogar 46,10% 45 30% 47,50% 34,00% 58 10% 51,80% 12,30% 65,70% 87 60%
en el trabajo 20,20% 23.40% 14,20% 15,80% 26.40% 12,30% 19,00% 17,70% 36,70%
en cibercafes o locutorios 48,40% 48,40% 48 40% 60,70% 35,00% 48.80% 73,30% 37.00% 3,40%
en casa de amigos 8,90% 10,10% 6,60% 13,00% 4.10% 10,40% 14,10% 5.80% 2.60%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
Respuesta mattiple
CFIl/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE TIEMPO QUE SE CONCECTA A INTERNET

SEXO DEL
total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADD NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 D A49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
menos de una hora 23,20% 20,40% 28.30% 21,00% 26,00% 21,60% 27 80% 18,40% 26,80%
una hora 32,50% 31,70% 34.10% 32,20% 31,70% 39,10% 490,10% 28,10% 17.70%
dos horas 21,10% 22,.80% 19,00% 21,70% 22,50% 9,80% 16.90% 2640% 13,30%
tres horas 8,80% 8,70% 9,10% 9,70% 7.80% 9.50% 5.20% 10,10% 18,20%
cuatro a seis horas 8,80% 9,40% 7.80% 8,70% 8,20% 13,20% 5,40% 9,70% 18,70%
mas de seis horas 5,50% 7.00% 2,70% 6,70% 3,80% 6,80% 4,650% 6,30% 5,40%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

REALIZACION DE COMPRA Y VENTA A TRAVES DE INTERNET

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 IDA49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%| _ 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 21.70% 23,70% 18.20% 17 40% 27,70% 15,80% 11,40% 26,80% 40,40%
no 78.30% 76,30% 81.80% 82,60% 72,30% 84,10% 88,60% 73.20% 59,60%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE PRODUCTO QUE HAN COMPRADQ © VENDIDO POR INTERNET

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30 A49 | 50 YMAS BAJQ MEDIO ALTO
Total 112,00% 114,00% 106.50% 106,80%( 118,70% 100,00% 107,50%|  107,80% 127,40%
accesorios y repuestos pc 30,30% 33.80% 20,40% 29,80% 28,90% 42,80% 11,10% 37,00% 30,00%
libros-cds-revistas-peliculas 32,90% 34,80% 27.70% 34 .00% 36.90% 0,00% 56,40% 20,80% 43.80%
tecnologia 29.40% 32,80% 20.80% 27.20% 32.40% 22,80% 10,40% 35,10% 31,60%
indumentaria y calzado 19.40% 12,80% 37,60% 15,80% 20,50% 34.40% 29,60% 15,00% 21.80%

SOLO A LOS QUE HAN COMPRADO O VENDIDO POR INTERNET

Respuesta multiple
CFI / SEPTIEMBRE 2005
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REAL ZACION DE ALGUN TIPO DE TRAMITE A TRAVES DE INTERNET

SEXO DEL

Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARCON MUJER 14 A 29 30A48 | S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%[  100,00%]  100,00% 100,00%}  100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 1G0,00%
si 28.40% 27,40% 30.40% 22,10% 33.70% 38.60% 19,80% 31.50% 50,00%
no 71,60% 72,60% 69,60% 77,90% 66,30% 61,40% 80,20% 68 50% 50.00%

SOLO ALOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONEXION CON ALGUNA PAGINA WEB RELACIONADA AL GOBIERNO MUNICIPAL O PROVINCIAL

SEXO DEL
. ENTRENSEADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14429 | 30449 |s0vmas| BAso | MEbio | aLTo

Total 100,00%|  100.00%| 100,00%| 10000%| 100,00%| 100,00%| 10000%| 100.00%| 100.00%
si 2010%|  2080%|  19.00%|  14.90%| 2680%| 1640%]  11.40%|  2seow|  30.30%
o 79,90%|  79.20%]  8100%| 850%|  7320%| 8360w|  seeow|  7adom|  69.70%
SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CF/ SEPTIEMBRE 2005

MOTIVOS POR LOS QUE NO SE CONCETA A INTERNET

SEXO DEL
o ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A2¢ | 30A49 [sovmas| eajo | mepbo | ALTO
Total 11170%|  114,60%]  108,20%| 11270%| 109.20%| 11590%| 114.50%| 105.30%| 100.00%
na tengo computadara 51.80%|  51.20%|) 5240%| 6020%| 4740%| 5420%|  6090%| 31.80%]  0.00%
tengo computadora paro no tengo internet 11.40%|  11.80%|  11.10%|  550%|  1460%|  oeom|  saow| 1930%|  o0o00%
o me inferesa-no me gusta 27.90%|  3320%] 2310w  ossow|  or7om|  orsom]  2600%|  3100%|  e2.00%
62 de informacions .

por falta de informacion-no se manejario 1,90%) 10705 11,50% 760%|  980%|  15B0%|  1110%|  11so%l  ooow
porgUe me pareca poco Seguro 0,50% 0,00% 0.90% 0.00% 0,50% 0,70% 0,70% 0,00% 0,00%
por falta de tlempo 900%|  770%|  1020%]  1070%] 930%] 720w 7sow]  11s0%|  aspom

Respuesta multiple

SOLO A LOS QUE NG SE CONCECTAN A INTERNET

CF1f SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A UN MUSEQ O SITIOS PUBLICOS DE INTERES DE LA PROVINCIA

SEXD DEL

o NSRS D0 EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |50YmMas| BAJO | MEDIC | ALTO
Total 100.00%] _ 100,00%] 100.00%| 10000%| 10000%| 10000%] 100.00%] 100.00%| 100.00%
si 8040%| 81,70%] 7a370%| s290%] 7Beo%| 7o.80%| 7540% s660%|  89.80%
no 1960%|  1830%]  21,30%|  17.10%]  21,30%]  2020%]  2460%|  1340%|  10.20%
CF1 / SEPTIEMBRE 2005
PARTICIPACION EN ACTVIDADES CULTURALES
SEXO DEL
ron ENTREJISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCI-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |soymas| Balo | mEDIO | ALto
Total 100,00%|  10000%| 10000%| 10000%| t00,00%| t00.00%| t0000%| 100.00%| 100.00%
si 1760%|  1810%|  16.80%|  20020%| t7200]  1370%]  1680%]  18.00%|  16.30%
no 8240%|  8190%| 8320%|  7osow|  szs0w|  ssaow|  s3zowl  B1.10%|  83.70%
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
TIPO DE ACTIVIDAD QUE REALIZA
SEXQ DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 14420 | 3048 [sovymas| Baso | mepio | aLTo
Total 103,90%|  10260%| 10550%| 10040%| 10480%| 11020%| 100.00%| 110.00%| 100.00%
] )
grupo de musica<clases de musica o canto 30,40%|  4B.00% 7.30%|  5170%]  19.90% 050%|  31,10%|  3140%)  14.50%
danza-baile folklorico-murga 1510%]  14.40%|  1600%]  19.00%  16.40% 0,00%|  17.00%]  14.30% 0.00%
cina o fotografia 3,00% 2,60% 3.60% 2,20% 3,10% 5,10% 1,50% 370%| 14.50%
talleres o centros literarios 8,10% B.70% 7.30% 220%]  12.30% 9,.20% 370%  15.30% 1,40%
talter de pintura o escultura-galerias de arte 5,90% 230%|  10.70% 4,70% 4.40%|  14.30% 4,30% 3.80%|  30.90%
taller de artesanias 2060%|  1480%|  28,.20% 260%|  2roow|  assowl  2120%|  1ss0m|  2970%
yoga-grupos de autoayuda o espirituales 12,00% 930%|  15.60% 590%|  1250%|  24,10%| 1160w  14.10% 0,00%
clases o prupos de teatro 3,40% 0.00% 7.80% 4,70% 340% 0,00% 3,00% 4.40% 0,00%
otros 5,40% 2,50% 9,10% 5,40% 5,00% 4,10% 6,70% 4.20% 0,00%

SOLO A LOS QUE S| PARTICIPAN EN ALGUNA ACTIVIDAD CULTURAL

Respuesta moltiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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ACTIVIDAD CULTURAL QUE DEBERIA SER FOMENTADA EN FORMA GRATUITA POR EL GOBIERND PROVINCIAL O DE LA CIUDAD

o ENfS’éelsDTEkDo EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL, SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 | 50Y MAS BAJG MEDIO ALTO

Taotal 287 40% 288.40%| 286,20%| 290,40%§ 286,20%| 2B5,00%) 287,80%| 2B9.60%| 267.10%
recitales y conciertos de musica 49,980% 55,90% 42,40% 70,20% 41,90% 34.60% 46.,80% 57.10% 32,30%
ciclos de cine 13,00% 13,80% 12,00% 15,20% 12,70% 10,00% 11,30% 14,80% 20,10%
espectaculos teatrales 19,10% 14,40% 24.90% 16,00% 21,80% 17.20% 16,90% 21,70% 24,00%
museos y espacios de interes publico 18,50% 19,50% 17.30% 11,20% 20,60% 26,20% 18.40% 17.00% 30,10%
talleres literarios y otras artes 12,70% 9,50% 16,80% 10,00% 14,40% 13.0% 12,00% 12.00% 25,70%
confarencias y charlas 12,90% 14,50% 10,80% 8,00% 14,10% 18,40% 12,50% 12,80% 17,209%
ferias de libros 15.50% 12,60% 19,20% 10.70% 17,90% 17.90% 15,90% 14,40% 19,60%
pefias y festivales 22.80% 26,40% 18.20% 20,40% 22.30% 28,50% 24,00% 23,40% 5.20%
concursos artisticos 9.70% 9,60% 9.90% 12,50% 7.40% 11,10% 12,30% 6,90% 2,40%
bienales y exposiciones 7.30% 6,90% 7.90% 7.10% 9,30% 2,30% 7.60% 7.50% 2,50%
actividades culturales para nifos 30,70% 23.40% 39,80% 26,10% 35,30% 26,40% 32,70% 28.40% 25,80%
actividades culturales para adolescentas

28 90% 33,10% 23.70% 38,40% 25,80% 20,00% 27,70% 32.00% 19.70%
actividades culturales para |a tercera edad 14.80% 14.20% 15 50% 8.20% 11,60% 35.60% 18.60% 10.40% 4.20%
actividades para los centros de distintas
colectividades 6,80% 7.60% 5,60% 4,00% 7.30% 10,30% 8.10% 5,20% 3,10%
centros de intemet 9 60% 11,60% 7.00% 15,40% 7,90% 3,30% 10,50% 8.10% 10.10%
talleres de capacitacion en intornet 13,20% 13,30% 13,10% 16,50% 12,10% 10,20% 10,90% 16,30% 15,40%
no sabe 2,00% 2,00% 2,10% 0,50% 3.90% 0,00% 1,60% 1,60% 9,70%

Respuesta maltiple
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FERIAS DEL LIBRO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50 Y MAS BAJQ MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
concurrio 24.60% 23,70% 25,80% 25,00% 25,20% 22,20% 20,90% 29.10% 32,70%
no concurrio 74.60% 74.90% 74,20% 73.60% 74,30% 77,10% 77,90% 70.50% 67,30%
nr-ne 0.80% 1,50% 0.00% 1.50% 0.40% 0,70% 1,20% 0.40% 0.00%

CF1/SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: TALLERES DE RECREACION Y

CAPACITACION COMO DANZA, TANGO, FLOKLORE, ETC

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREYISTADO NIVEL SOCI0-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTQ
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
concurrio 20,30% 15,00% 22,00% 22,50% 18,30% 21,80% 19,40% 22 20% 16,50%
no concurrio 79,10% 80,10% 78,00% 76.50% 51,20% 78.20% 79.90% 77,30% 83.50%
ne-nc 0,50% 1,00% 0.00% 1.00% 0,40% 0.00% 0.70% 0,40% 0.00%

CFl/SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CINEMOVIL

SEXOQ DEL
To! ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADC NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 20 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%) 10000%| 10000%| 10000%| 100.00%[ 100.,00%| 100,00%| 100,00%} 100,00%
concurrio 6,20% 6.50% 5.90% 6,10% 7,10% 4,20% 5.50% 6,30% 14.10%
no concurrio 93.40% 92,90% 94,10% 92.90% 92,90% 95.80% 94,20% 93.30% 85.90%
nr-nc 0.30% 0,60% 0.00% 1.00% 0.00% 0.00% 0,30% 0.40% 0.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: MUESTRAS ITINERANTES

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL S0CIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 J0A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%|  100,00% 100.00% 100,00%]  100.00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00%
concurrio 9.00% 10,30% 7,30% 5,60% 10,70% 10,50% 7.30% 9.90% 21,10%
no concurrio 90,40% 89,10% 92,10% 93,40% 88,80% 89,50% 92,20% 89,30% 78,90%
nr-nc 0.60% 0,60% 0,60% 1.00% 0,60% 0,00% 0.50% 0.80% 0,00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMC ANO: PENAS

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A43 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%] 10000%| 100.00%| 100,00%| 100.00%) 10000%| 10000%| 10000%| 100.00%
concurrio 38,20% 43,10% 32,10% 38,50% 38.30% 37,40% 38.30% 38B,80% 33,30%
no concurrio 61,60% 58,80% 67.90% 61,00% 61,70% 62 60% 61,40% 61,20% 66,70%
nr-nc 0,20% 0,30% 0,00% 0,50% 0,00% 0.00% 0,30% 0,00% 0.00%

CF|/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CONCIERTOS DE LA ORQUESTA

SINFONICA NACIONAL

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30 A49 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 9,50% 10,40% 8,40% 9 60% 8.70% 11,80% 7. 40% 9,70% 31,10%
no Concurrio 90,20% 89,00% 91,60% 89,50% 81.30% 88,20% 92.30% 89,80% 68,90%
nr-n¢ 0,30% 0,60% 0,00% 1,009 0,00% ,00% 0,30% 0,40% 0,00%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: PRESENTACION Y RECITALES
DE ARTISTAS CONSAGRADOS

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 IDA49 | SDYMAS BAJO MEDIO ALTO
Tatal 100,00% 104,00% 100,00% 100,00%)  100.00% 100.00% 100, 00% 100,00% 100.00%
concurrio 50,40% 55,60% 44.00% 70,10% 48,80% 19,10% 45.40% 56,70% £0.70%
Mg concurrio 49,40% 44,10% 56,00% 29.40% 51.20% 80,90% 54,30% 43,30% 38,30%
ne-ng 0.20% 0,30% 0,00% 0,50% 0.00% 0,00% 0,30% 0,00% 0.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO AND: FESTIVAL DE CINE ARGENTINO DEL FIN DEL MUNDD

SEXO DEL
Toul ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30 A48 | 50 Y MAS BAJO MEDID ALTO
Total 100.00%]  100,00%| 100.00%| 100,00%) 100.00%( 100.00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%
concurrio 4.70% 6,40% 2,60% 2,50% 5.00% 7.90% 4,20% 4,90% 9,30%
no concurrio 95,10% 93.30% 97,40% 97.00% 95 00% 92,10% 95,50% 55,10% 90.70%
nr-nc 0.20% 0,30% 0,00% 0.50% 0,00% 0.00% 0,30% 0,00% 0.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANRZ ADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: EVENTOQS Y FESTEJOS ORGANIZADOS

POR ARTISTAS LOCALES EN DIAS FESTIVOS

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%( 100,00%| 10000%| 10000%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%
concurrio 34,30% 35,00% 33.50% 29,00% 34.50% 43.70% 34 80% 33.20% 37,70%
no concurrio 65,40% 64,70% 66,10% 70,50% 65,20% 56,30% 64,70% 66,80% 62,30%
ne-nc 0.30% 0,30% 0,30% 0.50% 0,30% 0.00% 0.50% 0.00% 0,00%

CFI|/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: EVENTOS PARA EL DIA DEL NINOQ

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A48 | 50 Y MAS BAJO MEDIC ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 106,00% 100.00% 100,00% 100,00%
concurrio 31,80% 27,20% 37,50% 29,60% 37,00% 21,20% 33.80% 29,70% 24,50%
no concurric 68,10% 72,50% 62 50% 69 90% 63,00% 78,80% 66,90% 70,30% 75.50%
nr-nc 0,20% 0,30% 0,00% 0.50% ,00% 0.00% 0.30% 0.00% 0.00%
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FIESTA PROVINCIAL DEL INMIGRANTE
SEXQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARDN MUJER 14 A 29 30 A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTQ
Total 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100.00%(  100.00% 100,00%)  100,00%
concurrio 7.10% 6,80% 7.50% 2,70% B.10% 12,60% 7.80% 6,20% 6,60%
no concurrio 92 60% 92,90% 92.10% 96,90% 91,60% 87,40% 91.70% 93,80% 93,40%
nr-nc 0.30% 0.30% 0.30% 0.50% 0.30% 0.00% 0,50% 0,00% 0,00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA ADISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS FOR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: MUESTRAS DE ARTISTAS ¥ PASEO DE ARTESANOS

SEXC DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A45 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00%| 100,00%) 100.00%) 100,00%| 100,00%] 100,00%| 100,00%| 100,00%
concurrio 47 80% 46,70% 49,20% 50,90% 47.60% 42,90% 465,60% 49.20% 51,20%
noe concurrio 52,00% 53,00% 50,80% 48,60% 52.40% 57,10% 53.10% 50,80% 48,80%
nr-n¢ 0.20% 0,30% 0.00% 0.50% 0.00% 0,00% 0.30% 0,00% 0,00%

CF]/ SEPTIEMERE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINGIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMQ ANO: CAFE LITERARIQ

SEXQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADQ NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A28 30A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 3.00% 3.40% 2.50% 3.40% 2,60% 340% 1,50% 4.70% 7.20%
no concurrio 96.40% 95,80% 97.20% 85,60% 96,80% 96.60% §97,70% 95,30% 90,40%
nrne 0.60% 0.80% 0.30% 1.00% 0,50% 0.00% 0,80% 0.00% 2.40%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGD DURANTE EL ULTIMO ANO: BALLET ETNICO

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 20 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTQ
Tota! 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%]  100,00% 100.00% 100,00%!|  100,00% 100.00%
concurrio 1.90% 1,80% 2,00% 1.20% 1,30% 4.80% 1,30% 2,50% 4,50%
o concurrio 97.50% 97 40% 97.70% 97.80% 98,20% 95,20% 97 .90% 97,50% 93,10%
nr-ne 0.60% 0,80% 0.30% 1.00% 0.50% 0.00% 0.80% 0,00% 2,40%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: PRESENTACIONES DEL CORO JUVENIL DE SU CIUDAD

SEXO DEL
Tota) ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOQ NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 J0A49 50 ¥ MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurria 4,80% 3,40% 6.50% 5,20% 3.60% 7.10% 4,50% 5,20% 4,80%
no ¢ONCUrmio 94,60% 95,80% 93.20% 93,80% 95,80% 92 90% 94,70% 94 80% 92 90%
nr-ne 0,60% 0.,80% 0.30% 1,00% 0,50% 0,00% 0,80% 0,00% 240%

CFI/SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: FERIAS DEL LIBRO

SEXO DEL
Tatot ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
muy mal 0,90% 0.50% 1,00% 1,60% 0.00% 240% 1.80% 0.00% 0,70%
mal 1,80% 2.10% 1,60% 5,60% 0.00% 0,00% 2.60% 1.30% 0,00%
regular 19.00% 20,20% 17.40% 23,40% 18,50% 11,10% 16.40% 21.90% 18,20%
bueno 55,70% 53.40% 58,40% 62,60% 49,70% 60,20% 59,90% 50.40% 60.,60%
muy bueno 22,60% 23,40% 21,60% 6.90% 31.80% 26,30% 19,30% 26,50% 20,50%

CFI/SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGC DURANTE EL ULTIMO ANO: TALLERES DE RECREACION Y
CAPACITACION COMO DANZA, TANGO, FLOKLORE, ETC

SEXOQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SCCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A48 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,60% 100,00% 100,00% 100.00%] 100.00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
muy mal 0,10% 0.00% 0.10% 0.20% 0,00% 0,00% 0.00% 0.00% 1,40%
mal 0.680% 1,10% 0.00% 1.60% 0.00% 0.00% 1,10% 0,00% 0.00%
regular 19,70% 24,70% 14,10% 23,00% 17.60% 18,30% 17.50% 24 60% 0,00%
bueno 43,30% 44,00% 42,40% 42,30% 47,10% 36,50% 42,70% 42.90% 54,50%
muy bueno 36,40% _30,20% 43,30% 32.90% 35.30% 45 20% 38,80% 32,50% 44,10%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

126



EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CINEMOVIL

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SCCIO-ECONOMICO
VARON MEUJER 14A29 30A49 | S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100.,00%) _ 100,00%
muy mal 4.80% 4,40% 5,20% 14,80% 0.00% 0.00% 9.40% 0.00% 0,00%
mai 7,30% 6,00% 9.00% 0.00% 10.30% 12.80% 7,50% 9.30% 0,60%
regular 17,80% 26,50% 5,70% 21.10% 19.70% 0,00% 6.90% 27.30% 33,50%]
bueno 45,50% 46,90% 43 50% 44, 70% 40.50% 70,20% 47.20% 48,20% 29,60%
muy bueno 24.70% 16,20% 36,50% 19,40% 29,50% 16.90% 29,00% 15.20% 36,80%

CF|/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: MUESTRAS ITINERANTES

SEXO DEL
Totl ENTREYISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOD NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30 A49 | 50 YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%| 100,00% 100,00%)  100.00%
mal 1,80% 0.00% 5.00% 1,30% 2,60% 0,00% 0.00% 4.00% 1,10%
regular 20.10% 24,20% 12,50% 25,50% 18,40% 19,30% 19.40% 14,10% 42,20%
bueno 66,60% 62,90% 73,40% 58.30% 74,10% 54,30% 65,20% 71.20% 56,70%
muy bueno 11,60% 12,90% 9,10% 14.90% 4 .80% 26,50% 15,30% 10.70% 0.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTQS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
OE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ; PENAS

SEXO DEL
Tot! ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADQ NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO

Total 100,00%] 100,00%| 100.00%] 100,00%} 100,00%) 100,00%| 10000%| 100,00%| 100.00%
muy mal 1.10% 1,70% 0,10% 1,40% 0.70% 1.90% 0,70% 1,80% 0.00%
mal 3,30% 240% 4.90% 2,90% 4,80% 0.00% 1.90% 5.00% 7,10%
regular 15,20% 17,00% 12,10% 18,60% 14,60% 10.30% 14,90% 16.60% 6,60%
bueno 53.40% 52,60% 54,60% 54 50% 51,80% 55,80% 52,40% 57,10% 34,70%
muy bugno 27.,00% 26,30% 26,30% 22,60% 28,20% 31.90% 30,10% 19.40% 51,50%
CFi/ SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGC DURANTE EL ULTIMO ANO: CONCIERTOS DE LA ORQUESTA
SINFONICA NACIONAL

SEXO DEL
Toal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIQ-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50Y MAS BAIO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%,  100,00% 100,00%
mal 2,90% 2.00% 4,20% 4,40% 3,30% 0.00% 3.80% 320% 0.00%
regular 7.00% 8.90% 4,00% 3,90% 8.20% 5.00% 7.20% 9.60% 0.70%
bugno 23.80% 23.90% 23,80% 37,10% 24.00% 5,70% 23,50% 27 70% 16,00%
muy bueno 66,30% 65.10% 68.00% 52,60% 64.60% 88,30% 65,50% 59,50% 83,30%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: PRESENTACION Y RECITALES
DE ARTISTAS CONSAGRADOS

SEXO DEL
Tots! ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MWJER 14A29 JCA49 | S0Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00%| 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%| 100,00% 100.00% 100.00%
muy mal 1,00% 1,60% 0,10% 0,80% 0.90% 3.50% 0,70% 1,60% 0.00%
mal 1,00% 0,70% 1,40% 0,00% 2,10% 0.00% 1,40% 0,60% 0.00%
regular 6,00% 6.80% 4,70% 3,70% 7.80% 9.20% 5,30% 6,80% 6.90%
buano 39.60% 41,80% 36,10% 37.90% 43,80% 22,80% 41,30% 36,60% 46,10%
muy buene 52,30% 49,00% 57.60% 57,70% 45,40% 64,40% 51,30% 54,40% 47.00%

CFI1/ SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FESTIVAL DE CINE ARGENTINO DEL FiN DEL MUNDO

S$EXO DEL
o NI EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 13a29 | 30A49 [sovymas| Baso | mepio | AaLTO
Total 100,00%|  100,00%] 100,00%]  100.00%]  100,00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%
mal 030%| _ 000%| _ 100%|  180%  000%|  080%|  000%| o000%|  250%
regular 2140%| _ 24.90%|  11,30%|  000%| 1920%| 35.00%| 24.70%| 2280%|  000%
bueno 4220%| _ 4080%|  4630%|  5770%|  5270%|  17.00%|  46.20%|  27.90%|  72,10%
muy bueno 36.20%|  3440%|  4130%|  40.50%]  28.10%|  48.10%| 2010%|  49.40%| 25.40%
CFt/ SEPTIEMBRE 2005
EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: EVENTOS Y FESTEJOS ORGANIZADOS
POR ARTISTAS LOCALES EN DIAS FESTIVOS
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |50YMmAs| BaJo | MEDIO | ALTO

Total 100,00%|  100.00%| 100.00%]| . 100.00%| 100,00% 10000%! 10000%! 100.00%| 100,00%
muy mal 180%|  2.50%|  1.00%|  530%|  080%  000%|  ts0%|  260%|  070%
mat 250%|  290%|  190%|  010%|  500%|  000%|  130%|  470%]|  000%
regular 1920%|  2260%|  14,80%|  26,00%|  1560%)  18.90%)  1850%|  19.80%|  22.10%
bueno 5120%|  4580%|  5810%|  47.20%|  5470%|  48,60%]  51.80%|  47.70%|  69.70%
muy bueno 2530%|  26.10%|  24.20%|  2140%| 2400%] 32.50%] o26.90w%| 2s.20%|  7.50%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGQ DURANTE EL ULTIMO ANQ; EVENTOS PARA EL DIA DEL NINO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADD EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 A9 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
muy mal 4,60% 5,10% 4,10% 8,30% 3.70% 0,00% 5,30% 2.70% 10,30%
mal 3,40% 3,30% 3.40% 1,60% 5,00% 0,00% 3.50% 240% 9,60%
regular 21,40% 26,20% 17,10% 18,20% 24.70% 13.60% 18,70% 27,30% 12,40%
bueno 30,90% 43.80% 36,40% 39.50% 41,10% 35,60% 38.80% 39,40% 46,40%
muy huene 30,60% 21.50% 38,90% 32,30% 25,50% 50,80% 32.70% 28,20% 21,20%

CFI/ SEPT!EMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINGIA DE TIERRA DEL FUEGQ DURANTE EL ULTIMO ANO: FIESTA PROVINCIAL DEL INMIGRANTE

SEXO DEL
Totat ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 J0A49 | 50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Tatal 100,00%|  100,00% 100 00% 100,00%1  100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
mal 2.20% 0.00% 4,50% 1.70% 3.70% 0.00% 3.30% 0.60% 0,00%
regular 10,20% 12.00% 8,50% 25,70% 3.70% 16,30% 13.40% 5,60% 0,00%
bueno 38,20% 52,80% 23.40% 35.40% 34.80% 44.80% 3B.70% 37,50% 36,10%
muy bueno 49,30% 35.20% 63.60% 37,10% 57,90% 38,80% 44,50% 56.40% 63,80%

CFi/SERTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: MUESTRAS DE ARTISTAS Y PASEQ DE ARTESANOS

SEXO DEL
total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIG-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 3DA49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTOQ
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
muy mal 1.00% 1.30% 0.60% 0,00% 2,10% 0.00% 1,00% 1.20% 0.00%
mal 2,50% 1,90% 3.20% 240% 3.40% 0.00% 0,40% 5.10% 4,60%
regular 16.80% 16,50% 17.20% 21,30% 12.80% 19,30% 15,30% 18,20% 21,50%
busno 51.30% 54,20% 47,B0% 48.30% 56,90% 40,90% 51.70% 49,40% 59,10%
muy bueno 28,40% 26,10% 31,20% 28,10% 24.90% 39,80% 31,50% 26,00% 14,80%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CAFE LITERARIO

SEXO DEL
Toal ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARGN MUJER 14 A 29 30 A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mal 4,30% 710% 0,00% 0.00% 9.50% 0.00% 0.00% 7.80% 0.00%
regular 14,10% 14,.50% 13,60% 1.30% 20,20% 21,30% 17,10% 15,80% 0.00%
bueno 59,00% 64,80% 75,50% 84,20% 60,80% 62.60% 69,90% 61,10%[ 100,00%
muy buano 12.60% 13,70% 10,90% 14 60% 9,50% 16,10% 13,00% 15,40% 0.00%

CFI/ SEPYTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TiPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINGIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: BALLET ETNICO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14429 30A49 | 50YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00% 100,00%| 100,00%|) 10000%| 100,00%( 100.00%! 100.00% 100,00%(  100.00%
regular 6.50% 12,20% 0.00% 0,00% 19,20% 0.00% 16,50% 0.00% 0.00%
buenc 54 .00% 76.50% 28.50% 71,30% 19,20% 71.90% 49.70% 58.80% 48,70%
muy busno 39.50% 11.40% 71.50% 28,70% 61,60% 28.10% 33,80% 41,.20% 51,30%

- .0 1| CFLSEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGQ DURANTE EL ULTIMO ANO: PRESENTACIONES DEL CORC JUVENIL DE SU CIUDAD

SEXOQ DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A 29 30A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00%| 100,00%| 100.00%) 100,00%] 100,00% 100,00%{ 100,00%| 100.00%| 100,00%
mal 3,40% 5.20% 0,00% 10,20% 0,00% 0,00% 6.20% 0.00% 0,00%
regular 16,40% 21.80% 13,30% 28.60% 12,20% 7,60% 22.90% 8.80% 4,90%
bueno 33,20% 21,90% 39,90% 19,20% 37.20% 44 70% 39.30% 29,10% 0.00%
muy bueno 46,90% 47.20% 46,80% 42,00% 50,60% 47.80% 31.60% 62,10% 95,10%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: POSEE INTERNET

SEXO DEL
o ENSRETISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A2% | 30A49 |sovMAs | BAJO | MEDIO | ALTO
Total 100,00%]  100.00%|  100,00%] 100,00%] 100.00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%| 100.00%
no 7590%)  7510%|  77.00%]  78.00%|  7140%| 8480%| 96.70%|  5460%|  240%
si 2410%)  2490%]  2300%]  2200%]  2860%|  1540%|  320%|  4540%|  9760%
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: POSEE PC
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
fowl ENTREVISTADQ
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |50VMAS| BAJO | MEDIO | ALTO
Total 100,00%| 10000%] 100.00%) 10000%| 10000%| 10000%| 10000%| 100.00%] 10000%
no 56,10%]  5430%]  5840%|  5380%|  51.40%]  73.40%]  8190%]  24.30%]  250%
si 43.90%]  4570%|  4160%|  4620%|  4860%|  2660%|  18.10%|  75.70%]  97.40%

CFI/SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TARJETA GE DEBITO

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCI|C-ECONOMICO
VARON | MUJER | 14A20 | 30A49 |s0¥MAS | BAJO | meDi0 | ALTO
Total 10000%]  10000%] 10000%] 1o000%] 1oooow| 10000%| 10000%|  t0000%|  1co.00%
no 31,20%|  3190%| s030w| 20|  2550% 4240w  eseom|  11s0%| 2s0%
si 68.80%|  68.10%|  60.70%|  67.10%]  74.10%|  57.60%|  5340%]  8840%|  97.50%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TV COLOR
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
Total ENTREVISTADO
VARON | MUJER | 14A29 | 30A49 |so¥ymas| BaJ0 | MEpio | ALTO
Total 100,00%]  10000%] 10000%| 10000%] 100.00%| 10000%| 100.00%] 10000%| 100.00%
o 3.10% 3.50% 260%]  250% 2.70% 5.20% 4.10% 1,60% 2.50%
si 05.00%|  9650%|  or.d0%|  67.50%| ©7,30%| 0480%|  0590%|  0840%|  97.50%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
EQUIPAMIENTQ DEL HOGAR: TV POR CABLE
SEXO DEL EDAD DEL ENTREVISTADD NIVEL S0CIO-ECONOMICO
Total ENTREVISTADD
VARON | MUJER | 14A20 | 20440 |sovymas| Balo | mebio | ALTo
Total 100,00%]  100,00%| 10000%| +0000%| 10000%] 10000%] 10000%] 10000%| 100.00%
no 1680%|  17.10m]  1edom|  tarowm|  17a0wm|  20s0w|  2100wm]  1000%! 1270
si 8320%| 8290%| @360w| 8s30%| 8260%| 7020w  7o00%w]  eo10%|  87.80%

CF|/ SEPTIEMBERE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: VIDEQGRABADOR O VIDEORREPRODUCTOR

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14A29 A4S | SD0Y MAS BAJQ MEDIO ALTO
Total 100,00%| 100.00%| 100,00%| #00,00%| 100.00%| 100.00%[ 100,00%! _10000%| 100,060%
no 42,90% 41.00% 45,30% 42 40% 40,30% 51,20% 54,10% 29,80% 14,60%
si 57,10% 59.00% 54,70% 57,60% 59.70% 48,80% 45,90% 70,20% 85,40%

CFIl/ SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: REPRODUCTOR DE DVD

SEXO DEL
fotal ENTREVISTADG EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 AL | S0YMAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00% 100.00%{ 100.00% 100,00% | 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
ng 52,60% 49,40% 56,60% 44,70% 52.60% 67,30% 62,80% 39.40% 36,50%
si 47 40% 50,60% 43.40% 55,30% 47,40% 32,70% 37,20% 60,60% 53.50%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR:TELEFONO DE LINEA

SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%] 10000%]_ _ 100,00%| 100,00%) 100.00%| 100,00%]| 100,00%| 100,00%| 100,00%
no 43 00% 47 5C% 37,50% 50,20% 38,20% 43,20% 59.10% 24,50% 0.00%
si 57.00% 52,50% 62 50% 49.80% 61,80% 56,80% 40,90% 75.50%[  100,00%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TELEFONC CELULAR
SEXO DEL
Total ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
YARON MUJER 14A23 30A49 | 50 YMAS BAIO MEDIO ALTO
Tatal 100,00%) 190.00%[ 100,00% 100,00%) 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 10C,00%
ho 30,40% 29,60% 31.30% 24,70% 28,10% 47,10% 38,30% 20,70% 12.40%
si 69,60% 70,40% 68,70% 75,30% 71,90% 52,80% 61,70% 79,30% 87.60%

CF!/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: REPRODUCTOR CD O CENTRO MUSICAL

SEXO DEL
Tol ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MU.JER 14A29 J0A49 | S50Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100,00%| 100,00%y 100,00%] 100.00%) 100.00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%| 100,00%
no 19.60% 19,00% 20.,40% 14,00% 17.50% 35,70% 27,20% 10,80% 0.00%
si 80.40% 81,00% 79.60% 86,00% 82,50% 64.30% 72,80% 89,20%} 100.00%

CFI/{ SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: COMPUTADORA PORTATIL

SEXO DEL
Totl ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADOC NIVEL SOCIO-ECONOMICO
VARON MUJER 14 A29 30 A49 | 50 Y MAS BAJO MEDIO ALTO
Total 100.00%| 100,00%| 100,00%) 100,00%] 100.00%[ 10000% 100,00%] 100.00%| 100,00%
no 97.00% 97.30% 96,70% 96.60% 96.70% 98,80% 98.30% 96,30% 88.20%
si 3.00% 2,70% 3,30% 340% 3,30% 1,20% 1,70% 3.70% 11.80%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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CABECERA 2. SEGUN LOCALIDAD Y NIVEL DE INSTRUCCION DEL ENTREVISTADO
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
ESCUCHAR MUSICA

NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
Moot ™ | secinc | SECCOMPL TERG ANV USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
todos los dias 64,80% 61,80% 69,40% 651,90% 69.20% 68.40% 62,40%
varias veces por semana 20,90% 19,50% 16,30% 26,40% 18,30% 18,10% 22,90%
una vez por semana 8,00% 9.80% 8,10% 6,50% 9,40% B,10% 8,00%
al menos una vez al mes 2,30% 1,70% 2.50% 2,30% 3.20% 3.30% 1,60%
alguna vez al afio 0,50% 1,10% 0,00% 0,80% 0,00% 0.90% 0.30%
nunca 3.40% 6,20% 3,70% 2.20% 0,00% 1,20% 4,90%

CF1/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA L AS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
IR AL CINE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total R ) secnc | SECCOMPL- | TERCAUNIV USHUAIA | RGMTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
todos los dias 0,70% 1.00% 0,00% 1.10% 0.00% 0.30% 0.90%
varias veces por semana 1,10% 0,00% 1.20% 1,90% 0,00% 1,00% 1.20%
una vez por semana 4,10% 1,60% 3,50% 4,30% 12,50% 8,00% 2.70%
al menos una ver al mas 19,90% 9,30% 17 .60% 24,40% 37.40% 21,30% 18,90%
alguna vez al afio 19,40% 12,80% 20,20% 22,10% 22,60% 22,30% 17.40%
nunca 53,80% 74,10% 56,10% 45,10% 27 .60% 48,70% 57,30%
nc 1.10% 1,20% 1.30% 1.20% 0,00% 0.30% 1.70%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005




FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
LEER LIBROS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNWV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
todos los dias 11,20% 11.80% 9.80% 9.70% 21,90% 11,70% 10,90%
varias veces por semana 10,90% 8,00% 8.40% 11,30% 26,50% 11,80% 10,30%
tuna vez por semana 10,70% 9,70% 10,20% 10,80% 15,30% 11,70% 10,00%
al menos una vez al mes 15,10% 10.70% 12,40% 19,40% 17.70% 18,30% 12,90%
alguna vez al aio 9,90% 13.40% B.80% 9.80% 4,30% 8,50% 10,80%
fnunca 42,30% 46,40% 50,40% 39,10% 14,20% 38,10% 45,20%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
LEER DIARIOS Y REVISTAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total ™ | secinc S Somple | TERCANN | usHuaa | RefoLHUN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00%
todoes los dias 25,70% 23.50% 22.90% 25,20% 30,80% 20,90% 28,90%
varias veces por semana 23,60% 21,70% 23,00% 23.20% 32,70% 23,30% 23.30%
una vez por semana 17,10% 20,60% 16,10% 16,80% 13.10% 20,20% 15,10%
al menos una vez al mes 10,40% 10,80% 10,.70% 10,30% B 90% 10,00% 10.70%
alguna vez al afio 2,30% 1,60% 2,20% 3,30% 0,00% 2,50% 2.20%
nunca 19,60% 21,20% 23.90% 16,40% 12,90% 21,30% 15,30%
ne 1,40% 0.,60% 1,30% 1,90% 1,60% 1,20% 1,50%

CFl/SEPTIEMBRE 2005
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FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:

MIRAR TELEYISION
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTAELM | secinc | SECCOMPL- TERCaY | ushuma | ReTOLHUN

Tatal 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
todos los dias B5,20% 85,20% 88.60% B84, 10% 76,80% 80.00% BB,70%
varias veces por semana 9,50% §,70% 9.00% 9,50% 13,.70% 11,60% 8,10%
Una vez pos $emana 1,90% 2.70% 1,20% 2.10% 1,60% 3.10% 1,10%
al menos una vez al mes 1,10% 0,60% 0,80% 1,40% 1,80% 1,30% 0,90%
alguna vez al afie 0,10% 0,00% 0.00% 0,00% 1,60% 0,30% 0.00%
nunca 1,80% 2,70% 0,40% 2,10% 3,10% 3,40% 0,70%
ne 0.40% 0.00% 0.00% 0,80% 1,50% 0,30% 0,50%
CF1/ SERPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
MIRAR VIDEOS O DVDS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA

Total WA M | secinc | SEC COMPL: Hs i USHUAIA | RGITOLHUIN
‘Fotal 100,00% 100,00% 1C0,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
todos los dias 7 50% 4 70% 8,90% 7.10% 12,00% 6,20% 8,40%
varias veces por semana 14,40% 8,70% 15,30% 16,00% 19.80% 17,70% 12,10%
UNA veZ por semana 2500% 20,60% 25,60% 26,30% 29,60% 26,90% 23,80%
al menos una vez al mes 14,30% 11,70% 13,80% 16,50% 13,50% 8,90% 18,00%
alguna vez al ado 3,60% 3.70% 3.70% 3.50% 3.40% 3,50% 3,70%
nunca 34,00% 49,10% 32,00% 29,00% 21,70% 35,90% 32,60%
nc 1,10% 1,50% 0.80% 1,50% 0,00% 0,90% 1,30%
CFl/ SEPTIEMBRE 2005




FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
CONECTARSE A INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total Moot | secwe | SECCOMPL- | TERCLUAN USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,90% 100,00% 100,00%
todos los dias 17,30% 5.20% 17.00% 21,10% 35,50% 19,30% 15,00%
varias veces por semana 10,10% 2,70% 14,00% 10,00% 15,70% 12.50% 8.40%
UNA YBZ POr Semana 8,50% 3.20% 9,50% 11,00% 7.90% 9.10% B,00%
al menos una vez al mes 6.90% 2,40% 8.60% 7.80% 9 .20% 4,00% 8,90%
alguna vez al afo 1,80% 0,00% 1,40% 3.80% 0.00% 1,60% 2,00%
nunca 53,90% 85,10% 49,10% 44,40% 28,10% 52,90% 54,60%
nc 1.50% 1,50% 0,40% 1,90% 3.50% 0,60% 2,00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE REALIZA LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES:
IR AL TEATRO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total -
oo™ | secing | SECCOMPL- | TERCAUNWY USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
varlas veces pos semana 0,30% 0,60% 0.00% 0,00% 1,60% 0,30% 0,20%
al menos una vez al mes 1,50% 1,70% 0,40% 1,60% 4,60% 3.,40% 0,20%
alguna vez al ano 8.00% 3,50% 8,50% £,30% 26,20% 10,00% 6.60%
nunca 84,50% 88,00% 87.00% 85,40% 61,10% 85,40% 83.90%
nc 5,70% 6.20% 4,10% 6,70% 5,50% 0,90% _9,00%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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ACTVIDAD QUE PREFIERE REALIZAR

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

W™ | secinc S mer | TERCUNNV | ushuaia | RerrOLHUMN
Total 111,50% 107.70% 108 60% 113,50% 123.80% 115,40% 108,70%
escuchar musica 44,30% 41,80% 51,80% 39,80% 42,60% 49,70% 40 60%
ir al cine 2,50% 1.00% 0,50% 3.60% 9,50% 5,40% 0,50%
leer libros 11,00% 9,00% 8.,30% 10,50% 29.90% 13,10% 9.60%
leer diarios o revistas 4.80% 4,30% 5,50% 4.60% 4,30% 4.20% 5,20%
mirar television 35,50% 42.20% 29,860% 39,10% 22,20% 31,90% 38,00%
mirar videos o dvds 3,40% 5,00% 3.,00% 3.50% 0,00% 2,10% 4,20%
conectlarse a internet 6,60% 2,30% 8,00% 7.40% 10,20% 5.10% 7,60%
ir al teatro 1,00% 0,50% 0,00% 1.70% 3,40% 2,50% 0,00%
ninguna en especial 1,90% 1,60% 0,90% 3,10% 1,70% 1,20% 240%
no contesta 0,40% 0.00% 0,80% 0.,30% 0.00% 0,30% 0.40%

Respuesta miltiple
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR EN EL QUE ESCUCHA MUSICA PRINCIPALMENTE

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Moot | secime | STCCOMPL- | TERCAUNN USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 137,90% 122,10% 140.60% 140.50% 155,80% 133.80% 140,70%
en ¢l hogar 92,10% 93,50% 94,50% 91.30% 83,10% 91,40% 92,60%
en el trabajo 23.10% 18,30% 19.20% 26,50% 35,10% 22,20% 23,70%
en los medlos de transporte 9,70% 5,80% 8.60% 10.70% 20,10% 10,30% 9.30%
al aire libre 1,70% 1,20% 2.10% 1,40% 3.20% 3,50% 0,50%
en recitales o conciertos 3,70% 0,60% 6,20% 2,50% 5,50% 2,90% 4,30%
en bares o pubs 5,50% 2,70% 8,60% 7.30% 5,10% 3,30% 8,80%
en otro lugar 1,00% 0,00% 1,40% 0,80% 2.70% 0,30% 1,40%

Respuesta maltiple
SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CF1! SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE TIEEMPO QUE ESCUCHA MUSICA HABITUALMENTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENGIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY INC COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
menes de una hora 16.80% 17 ,60% 16,80% 14.10% 27.00% 14,70% 18.40%
una hora 25.20% 27,40% 21,70% 27.50% 22.30% 24,60% 25.70%
dos horas 18,40% 17,20% 20,40% 18,10% 15.40% 25,80% 13,10%
tres horas 11,20% 11,70% 11.80% 11,50% 5,80% B,50% 13.20%
cuatre a seis horas 14,80% 13,80% 18.40% 14,80% 4,40% 9.40% 18,70%
mas de sois horas 13 ,50% 12,30% 10.90% 13.90% 24,10% 17.00% 11.00%
SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFl / SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE CD: ORIGINALES
NIVEL EDUCATIVQO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC GOMPL- | TERCAUNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 55 40% 47,10% 51,70% 58.50% 77.10% 58.10% 53.50%
no 44 60% 52,.90% 48,30% 41,50% 22,00% 41,90% 46,50%
SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CF! ! SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE CD: GRABADOS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENGIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
si 44 60% 33,40% 48,50% 47,30% 43,50% 37.40% 49,70%
no 55,40% 66,60% 50,50% 52,70% 56,50% 62,60% 50,30%

50LO PARA LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE CD QUE COMPRA EN EL ANG: ORIGINALES

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADD

LUGAR DE RESIDENCIA

“Aggagf'm SEC INC Smﬁﬁ“ﬂﬂgb T%Rg”;‘:,'l‘_'v USHUAIA | RGTOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
uno 6.70% 8.10% 6.60% 5,10% 10,40% 5,60% 7.60%
dos 10,40% 11,90% 9,70% 11,00% 7.80% B.80% 11,70%
tres 16.10% 17.40% 17.00% 15.50% 14,20% 19,90% 13.20%
cuatro 12.80% 22.20% 5,70% 13.10% 14.10% 12.20% 13,20%
cinco 11.90% 10,10% 13,30% 9.20% 20,40% 13,30% 10,80%
seis 6.10% 8.60% 8,50% 3.80% 4,00% 6.60% 5.80%
mas de seis 35.90% 21,70% 39,30% 42,30% 20,00% 33,50% 37 90%
SOLO A LOS QUE COMPRAN

CFl !/ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE CD QUE COMPRA EN EL ANO: GRABADOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Tokal HAgg‘:,"":l'_"“ SEC INC s%%&olﬂcm.- T%Rgh#tw USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
wno 6,10% 8,80% 4.70% 6.10% 6.80% 7.20% 5.60%
dos 10,20% 15,20% 5.30% 12.30% 11.10% 10.10% 10,30%
tras 13,90% 16,70% 11,90% 16,60% 3,60% 14,40% 13.60%
cuatro B.50% 11,30% 8.90% 7.40% 7.40% 11.00%) 6.80%
cinco 8.00% 10,40% 7.40% 5,30% 18,20% 7.50% 8.20%
sals 5,10% 5,40% 6,00% 6.20% 7.50% 4.90% 6,80%
mas ds seis 47,10% 32.30% 55 60% 46.10% 45,40% 44.00% 48.70%

SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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LUGAR DONDE COMPRA HABITUALMENTE CDS DE MUSICA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total Moot ™ | secmc | SECCOMPL- | TERCUNN USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 140.20% 141.20% 137.00% 142,60% 140,00% 143,60% 138,10%
disqueria 69.80% 7210% 65,00% 68,60% B5,40% 77,20% 65,10%
ferlas o puestos callejeros 54,30% 52,10% 59.00% 53.80% 45,20% 52.90% 55,20%
por internat 240% 2,70% 1.30% 2,90% 3.40% 3.20% 1,90%
en spparmercados 4,20% §5,70% 2.60% 5,.00% 4,10% 5,50% 3,40%
por otro medio 9,50% 8,60% 9,10% 12,30% 2.00% 4,80% 12.50%
SOLO A LOS QUE COMPRAN
Respuesta multiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENCIA CON LA QUE CONCURRE A ESPECTACULOS MUSICALES, RECITALES O CONCIERTOS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA

Total Ho o™ | secine S aeL: | TERCANNV | ysuma | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
una vez por semana o nas veces 5,30% 4,10% 5.20% 5,10% 9,20% 7.90% 3,50%
al menos una vez al mes 4,30% 2.90% 4. 10% 5,50% 3,30% 3,30% 4.60%
varias veces al afig 21,40% 14,30% 27,20% 20.30% 22,90% 18,90% 22,40%
al menos una vez al ano 25,90% 15,40% 26,50% 28,30% 40,40% 25,30% 26,30%
nunga o ¢asi nunca 43 10% 63.20% 36,90% 40,70% 24,30% 43,00% 43,.20%

SQLO A LOS QUE ESCUCHAN MUSICA
CFI/SEPTIEMBRE 2005

POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO

CONCURRENCIA A ALGUN ESPECTACULO MUSICAL GRATUITO ORGANIZADC

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNiV

. COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 84 40% B0,00% B6,10% 84,70% 83,70% 78.50% 88,50%
no 15,60% 20,00% 13,90% 15 30% 16.30% 21,50% 11,50%
SOLO A LOS QUE CONCURREN

CFI/ SEFTIEMBRE 2005
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MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE ‘A ESPECTACULOS MUSICALES

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total ™ | secine e | TEReNY USHUAIA | RGTOLHUIN

Total 106,60% 108,10% 102, 70% 108.80% 100.00% 108,40% 105,30%
no me Interesa 44,20% 44 40% 50,60% 37,70% 57.80% 49,.80% 40,30%
por falta de informacién 9,50% 6.10% 8.90% 11,10% 25.10% 12,70% 7.20%
por miedo a la insequridad en esta tipo de

vivienda 7,20% 8,80% 5.30% 6,90% 8.20% 3,40% 9,80%
por falta de transporte 1,30% 1,10% 0,10% 2.60% 0,00% 0,10% 2,20%
por la mala calidad de lo que se ofrece 8,10% 6.70% 8,60% 10,10% 0,00% 5,90% 9,70%
por falta de tiempo 24 70% 27.10% 22 70% 26,00% 9,00% 26 20% 23,70%
por falta de dinero 7,20% 8,00% 6.60% 7.70% 0,00% 10,40% 4,90%
por cuestiones laborales 4.40% 6,00% 0,00% 6.70% 0,00% 0,00% 7.50%

SOLO A LOS QUE NO CONCURREN
Respuasta maltiple
CF1i SEPTIEMBRE 2005

CINE AL QUE CONCURRE HABITUALMENTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 101,40% 102,20% 101.00% 101,20% 102,20% 103,00% 100,00%
Pakewaia 45,70% 44,80% 58.00% 32,10% 65,00% 99,40% 0,00%
casa de la cultura 1,70% 2,20% 1.00% 1.80% 2,20% 3,60% 0.00%
cinema 54,00% 55,20% 42.00% 67.30% 35,00% 0,00% 100.00%

SOLO A LOS QUE CONCURREN AL CINE
Raspuesta mattiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A ALGUN CICLO DE CINE O FESTIVAL ORGANIZADO
POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO

NIVEL EDUCATIVC DEL ENTREVISTADD LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
si 37.80% 45,70% 41,70% 33,50% 36,70% 38.70% 37,10%
no 62,20% 54,30% 58,30% 66.50% 63,30% 61.30% 62,50%

SOLO A LOS QUE CONCURREN Al CINE
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

CONQCIMIENTC DE LA ORGANIZACION DE FESTIVALES ORGANZADOS
POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPID

NIVEL EDUCATVD DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total -
HASTAPRM | geo e | SECCOMPL- | TERCUNV | yqups | remoLHum
Total 100,00% 100.00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
sl 64 60% 60,10% 57,80% 67.,00% 73.20% 71.50% 58,70%
no 35,40% 39,90% 42, 20% 33,00% 26,80% 28,10% 41,30%

S0LO A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE HABITUALMENTE AL CINE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total oM | secing | SOCCOMPL- | TERGUNI USHUAIA | RGITOLHUIN

Total 106,40% 110.20% 101,60% 106,00% 117 40% 108.90% 104,90%
no me interesa 60,60% 58,30% 63,80% 53.80% 63,80% 58,30% 61,90%
por falta de informacién 2,10% 2.90% 0,80% 2.20% 5.40% 4,30% 2,70%
por miedo a la inseguridad en aste tipo de
vivienda 0,40% 1.30% 0,00% 0,00% 0,00% 0,60% 0,30%
por la mala calidad de lo que se afroce 2.40% 1,60% 2,60% 2,70% 5.80% 2,60% 2,30%
po falta de tiempo 22,20% 19,40% 13,50% 33,20% 29,00% 25,60% 20,10%
por falta de dinero 10,30% 14,30% 7.10% 10,80% 0,00% 11,60% 9,50%

or cuastiones labomles 1,60% 2,20% 1.70% 1,00% 0,00% 1,30% 1,70%
no hay cine 3,80% 5,90% 2,80% 2,20% 7.50% 0,00% 6,10%
otros motivos 2,80% 3,60% 4.40% 0,00% 5.80% 3,90% 2,20%
no contesta 0,30% 0,80% 0,00% 0.00% 0,00% 0,70% 0.00%

SOLQO A LOS QUE NO CONCURREN At CINE

Respuesta maltiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR EN EL QUE LEE PRINCIPALMENTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total WM | secinc S ek | TERCLNN | usHumia | RGAOLHUIN
Total 121,40% 114,10% 115,60% 122,00% 145.20% 120,60% 122,00%
en el hogar 92 70% 93.40% 80,40% 92, 70% 96,40% 92,20% 93,10%
en el trabajo 14,10% 10,50% 9,60% 14,40% 29,50% 15,50% 13.00%
en los medios de transporte 3,30% 2.90% 0.70% 4 80% 5,00% 2.10% 4,20%
al aiva libre 3,30% 2,20% 4,90% 1,80% 6,80% 4,90% 2.10%
en hares o confiterias 2,90% 3.00% 3.00% 2.00% 5,30% 1,40% 4 00%
an bibllotecas o centros culturales 3,20% 1,10% 5,00% 3.40% 2,00% 2,80% 3,50%
en librerlas o cafes literarios 0,00% 0.00% 0,00% 0,00% Q0,20% 0,00% 0,00%
leo libros en intemet 1,10% 1.00% 0,20% 2.30% 0.00% 1,10% 1,20%
en otro lugar 0,70% 0,00% 1,80% 0.60% 0,00% 0,50% 0,90%

SOLO A LOS QUE LEEN
Respuesta mittiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD DE TIEMPC QUE DEDICA A LA LECTURA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total }

"‘“ggfd;'_"“ seciNc | STCCOMPL- | TERCUNIV USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
menos de una hora 28,20% 37.00% 24.30% 29.30% 17,70% 23,90% 31.50%
una hora 46,30% 46,20% 54,40% 41,30% 45,20% 48,10% 45,00%
dos haras 16.90% 9.30% 12.90% 21,60% 24,00% 19,10% 15.20%
tres horas 4.90% 5.80% 4.50% 4,50% 5.90% 5.90% 4.20%
cuatro a seis horas 1,80% 0.80% 2,20% 1,00% 5,60% 1,50% 2,10%
mas de sels horas 1,80% 1,00% 1.60% 2,30% 1.70% 1,50% 1.90%
SOLO A LOS QUE LEEN
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

COMPRA DE LIBROS: NUEVOS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .

St SEC INC SEU%CNOIECPL TiRgh‘:;tW USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 70,70% 54 10% 71,40% 71,009 98,00% 72,60% 69 30%
no 20.30% 45.90% 28,50% 29,00% 2,00% 27 40% 30,70%
SOLO A LOS QUE LEEN
CFI / SEPTIEMBRE 2005

COMPRA DE LIBROS: USADOS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
o SEC INC UK NG Py USHUAIA | RGTOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,80% 100,00% 100,00% 100,00%
si 20,50% 10,.90% 16.40% 22,50% 24 40% 23.00% 18,50%
o 79,50% 80,10% 83 60% 77.50% 75.60% 77.00% 81,50%

SOLO A LOS QUE LEEN
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
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CANTIDAD APROXIMADA DE LIBROS QUE COMPRA: NUEVCS

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ

LUGAR DE RESIDENCIA

AT SEC INC oL T%Rgh#f_“’ USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,60% 100.00% 100.00% 100,00%
uno 10,70% 16,70% 8.80% 11,60% 5,60% 11,50% 10,10%
dos 19,10% 17.00% 18,10% 19,70% 21,40% 15.90% 21.70%
tres 26.60% 22,10% 20,90% 30,60% 21,30% 26,60% 26,70%
cuatro 9,30% 5.90% 11,10% 7.60% 14.00% 9.10% 9.50%
cince 10,30% 4.10% 12,70% 5.70% 13,70% 11,80% 9.00%
seis 740% 7.30% 13,50% 4.10% 5,60% 6,20% 8,50%
mas de sais 16,50% 17,00% 14,70% 16,70% 18,40% 19,00% 14,50%

SCLO A LOS QUE COMPRAN
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD APROXIMADA DE LIBROS QUE COMPRA: USADOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total ““g;‘:‘:f'“ SEC INC s%ﬁ.gﬂ:‘g"' Tiﬁ#’;"_w USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 15,20% 24.00% 18,70% 14.20% 0,00% 13.10% 17,20%
dos 26 ,40% 19,80% 11,10% 33.10% 38,20% 22,60% 30,00%
tres 21,00% 14,90% 43,70% 17.40% 6,70% 27.20% 15,10%
cuatro 13.90% 21.10% 10,40% 7.70% 27.50% 12,80% 14,90%
cinco 6,70% 10,00% 5,40% 8,00% 0,00% 4.60% 23.80%
seis 1,10% 5.30% 0,00% 0.00% 0,00% 2,30% 0,00%
mas de sels 15,80% 4.90% 10.60% 19,60% 27 60% 17.60% 14,00%

S0LO A LOS QUE COMPRAN
CF|/SEPTIEMBRE 2005




LUGAR DONDE COMPRA HABITUALMENTE LIBROS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total

oo™ | seciuc | SECCOMPL: Rl ad USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 109,70% 112,20% 112,50% 106,00% 112,10% 107,.80% 111,20%
grandes cad de librerlas B80,90% 76,00% B4,50% 78,80% 85,60% 84,60% 78,10%
librerias de usados o rezago 10,00% 15,80% 7.20% 9.20% 10,40% 10,20% 9,90%
ferias o puestos callejeros 5,10% 10,90% 6,40% 3.00% 2,00% 3.30% 5,50%
por internet 1,80% 0,00% 0,00% 3.00% 3,90% 1,20% 2,30%
en supermearcados 5,30% 4,30% 4.50% 5.70% 6,80% 3,30% 6.90%
en kioscos de diarios 6.50% 5,10% 9.80% 65,20% 3.40% 5.20% 7.50%
S0LO A LOS QUE COMPRAN
Respuesta miltiple
CF1/ SEPTIEMBRE 2005
MOTIVOS POR LOS QUE NO LEE LIBROS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total Mo | secmc | STRCOMPL- | TERCUNV | yswuaia | RGTOLHUIN

Total 101,680% 104,30% 100,70% 100,70% 100,00% 102,30% 101,20%
no me interesa 68,50% 75,30% 72,40% 60,70% 63,80% 56,20% 76.20%
porque no se leer 0,60% 1,20% 0,80% 0,00% 0,00% 1.70% 0,00%
porgue no tengo dinero para comprar 3.40% 2,50% 4 ,40% 3,40% 0,00% 4,10% 3,10%

or falta de tiempo 26,40% 23,50% 21,00% 33,80% 36,20% 37,20% 20,20%
porque no se que feer-no tengo donde
informarme 2,30% 1,80% 2.30% 2,70% 0,00% 3,20% 1,70%
SOLO A LOS QUE NO LEEN

Respuesta multiple
CFI/! SEPTIEMBRE 2005
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POSESION DE BIBLIOTECA EN SU VIVIENDA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNW
COMPL SEC INC UNIV NG COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 75.70% 61,00% 74,90% 81,60% 92,50% 85,60% 68.90%
no 24.,30% 39,00% 25.10% 18,40% 7,50% 14.40% 31,10%

CFI1/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE EKCUENTRA EN S5U HOGAR: NOVELAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADC LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV NG COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 50,90% 38,10% 50,50% 52,60% 80,30% 61,40% 43,70%
no 49,10% 61.90% 49.50% 47.40% 19,70% 38,60% 56,30%

CF1/SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: CUENTOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENGIA
Total -
"Aggﬁgfw SEC INC sf&ﬁﬂﬂg" T'Ec'g:#;‘_w USHUAIA | RGITOLHUN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
pr 58.00% 43.20% 59,20% 61.20% 80,70% £5.70% 52,80%
ne 42.00% 56,80% 40,80% 38.80% 19,30% 34.30% 47.20%

CFl s SEPTIEMERE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN 5U HOGAR: LIBROS DE POESIA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-AUNIV
COMPL SEC INC LRIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 42,10% 32,60% 44 20% 42,30% 60,20% 53,60% 34,30%
no 57,90% B7.40% 55 80% 57,70% 39,80% 46,40% 65.70%

CFl/SEPTIEMBRE 2005
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TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: BIOGRAFIAS, ENSAYOS, HISTORIA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Tota! 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
5i 58,90% 43 ,30% 57,30% 62,10% 80 50% 66,90% 53,50%
no 41,10% 51,70% 42,70% 37.90% 19,40% 33,10% 46,50%

CFI/SEPTIEMBRE 2005

TIFQ DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: DICCIONARIO EN ESPARNOL

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC GOMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV NG COMPL USHUALA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 75,40% 61,90% 75.80% 81.40% 84,60% 79,50% 72,60%
no 24.60% 38,10% 24,20% 1B.60% 15,40% 20,50% 27 ,40%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE

SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: DICCIONARIO EN OTRQ IDIOMA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIY
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 64.60% 47 40% 65,60% 71,30% 78,50% 72,60% 59,10%
no 35.40% 52,60% 34,40% 28,70% 21.50% 27,40% 40,90%

CF|/ SEPTIEMBRE 2005

TIPO DE LITERATURA QUE SE ENCUENTRA EN SU HOGAR: ENCICLOPEDIAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total .
“Ag;a:fm SEC INC s%cmcvol:‘lgL T%'gﬁ;t'v USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% $00,00% 100,00% 100,00% 160,00% 100,00%
si 75.00% 59,80% 75,20% 81,50% 87.70% 82.60% 59,50%
no 25.00% 40,10% 24.80% 18,50% 12,30% 17.40% 30,10%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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LUGAR EN EL QUE LEE DIARIOS Y REVISTAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Totat HASTAPRIM | secne | SECCONPL: | TERCUNY | usWuma | RGAOLHUIN
Total 128,80% 125,70% 120,70% 131.30% 153,20% 124.50% 131,70%
en el hogar 90,20% 94,10% 91,30% 88.60% 84,00% 87.30% 92,20%
en el trabajo 23.20% 19,20% 18,80% 24,70% 41.80% 23.40% 23,10%
en los medies de transporte 3,60% 5,10% 1.40% 4,70% 2.00% 2,40% 4,40%
al aire libre 2.10% 1,50% 3.80% 1,50% 6.90% 3.50% 2,10%
en bares o confiterias 5,10% 4,30% 2.20% 6,00% 12,40% 3.50% 6,10%
en bibliotecas o centros culturales 0,90% 0,80% 2.10% 0,40% 0,00% 1,50% 0.60%
en librerlas o cafas literarios 0,70% 0,80% 0,00% 0,90% 1,50% 0,40% 0.90%
leo diarios y revistas en intermet 2,40% 0,00% 1,10% 4.40% 4,20% 2,50% 2,30%

SOLO A LOS QUE LEEN
Respuesta miiltiple
CFI ¢ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE TIEMPO QUE DEDICA A LA LECTURA DE DIARICS O REVISTAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total - Staiy secing | SECCOMPL- T%R&:;','I‘_N USHUAIA | RG/TOLHUIN
Tolal 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mencs de una hora 51.90% 64,20% 54,80% 67.70% 54,90% 59,20% 63.70%
una hora 30,80% 28,00% 37.90% 26 40% 33,80% 30,70% 31.00%
dos horas 5,80% 7,20% 4,70% 5,00% 9,30% B.60% 3.90%
tres horas 1.00% 0,70% 1.50% 0.40% 2.00% 0.80% 1.10%
cuatro a seis horas 0,30% 0,00% 1,00% 0,00% 0,00% 0.80% 0,00%
mas de seis horas 0,20% 0,00% 0,00% 0.50% 0.00% 0,00% 0,30%

SOLO ALOS QUE LEEN
CFl1/ SEPTIEMBRE 2005
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COMPRA DE: DIARIOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Totat 100.00% 100,60% 100,00% 100,00% 100.,00% 100,00% 100,00%
si 67,10% 76.90% 64,70% 62,70% 69,10% 58,00% 73,10%
ne 32,90% 23.10% 35,30% 37.30% 30,80% 42,00% 26,90%
SCOLO A LOS QUE LEEN
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE: REVISTAS
NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV NG COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,60% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 57.60% 55,60% 54,80% 57,.00% 71,30% 51,40% 61,70%
no 42.40% 44,40% 45,20% 42,10% 28,70% 48.60% 38,30%

S0LO A LOS QUE LEEN
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

FRECUENGCIA CON LA QUE COMPRA DIARIOS EN EL MES

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total e | secinc | SEC O | T ompL USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% $00,00% 100.00% 100.00%
todos los dias 31,50% 24.80% 32,60% 37,70% 22,50% 24,00% 35,40%
al menos dos veces por semana 27,50% 22,70% 30,60% 26,70% 34,70% 31,80% 25,30%
una vez por semana 20,60% 21,80% 18,00% 19,20% 27.80% 25 60% 18,00%
dos veces al mes 10,40% 16,90% 8,50% 8.50% 5.40% 12,50% 9,30%
una vez al mes 8,40% 11,80% 7.20% 7.10% 7,00% 4,80% 10,20%
con menor frecuencia 1.60% 2,00% 2,10% 0,70% 2,50% 1,40% 1.70%

SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFl/ SEPTIEMBRE 2005




FRECUENCIA CON LA QUE COMPRA REVISTAS EN EL MES

NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Tatal .
Hoomb T | secinc | SECCOMPL- | TERCUNI USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00% 160,00%
todes los dias 8,00% 9,60% 4,30% 6,10% 2,80% 1.70% 8,40%
al menos dos vaces por semana 16,50% 17,30% 17.90% 16,40% 11,40% 14,70% 17,40%
una vez por semana 22,40% 26,70% 24,60% 16,40% 29,50% 29,00% 18,80%
dos veces al mes 19,00% 14,70% 16,30% 24 70% 14,60% 23,30% 16.70%
una vez al mes 31,80% 27.50% 32.90% 32,70% 34,20% 26,70% 34,60%
con menor frecuencia 4,30% 4,20% 4,10% 3,70% 7,50% 4.70% 4,10%

SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR DONDE COMPRA HABITUALMENTE DIARIOS Y REVISTAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100 00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100.00%
kioscos 85,40% 43,90% 82,20% 86,10% 96.20% 92.70% 81,50%
al canillita 11,20% 12,00% 14.30% 10,70% 1.70% 4.60% 14,80%
por suscripcion 0,40% 0,00% 0,00% 0.50% 2.20% 1,10% 0,00%
me envian a domicilio 3,00% 4,00% 3,50% 2,70% 0.00% 1,60% 3,70%

S0OLQ A LOS QUE COMPRAN
CFI / SEPTIEMBRE 2005

LECTURA DE DIARIDS DE: DISTRIBUCION GRATUITA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
”“gg:qsf'" SEC INC s%%cwolmgL T%'g:h#'f_'v USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,60% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
5i 60.90% 62.00% 57.50% 61.00% 69,80% 56,70% 57.10%
no 39,10% 38,00% 42,50% 39,00% 30,20% 33,30% 42.90%
SOLO A LOS QUE COMPRAN

CFl/SEPTIEMBRE 2005
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LECTURA DE DIARIOS POR: INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INE COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
si 23,50% 8.30% 23,50% 27.50% 45,60% 24,90% 22.60%
no 76.50% 91,70% 76,50% 72.50% 54.40% 75,10% 77.40%
SOLO A LOS QUE COMPRAN
CFl { SEPTIEMBRE 2005
CANTIDAD DE TIEMPO QUE MIRA TV
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING EOMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100.00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
menos d¢ una hora 5.80% 8.30% 2,50% 4,70% 16,20% 8,30% 4 .00%
una hora 16,50% 17.10% 12,70% 18,10% 22,00% 19,409 14,50%
dos horas 25,40% 26,40% 23.80% 24,90% 31,40% 27 ,80% 23.60%
tras horas 24,00% 23.50% 28.30% 22.50% 16,10% 24,90% 23.40%
cuatro a seis horas 19,30% 17.20% 23,10% 18,90% 11,60% 12,00% 24 20%
mas de sels horas 9.00% 7.50% 9.60% 10,80% 2,80% 7.60% 10,00%

SOLO A LOS QUE MIRAN TV
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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TIPO DE PROGRAMAS QUE MIRA POR TV

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total B | secmc | SECCOMRL- | TERCnY USHUAIA | RGTOLHUIN
Tatal 286.50% 2B82,30% 288.70% 288.60% 280.50% 287,90% 285,70%
noticleros 75.00% 83,50% 66,30% 75,80% 80,60% 74,.90% 75,00%
programas de humor y entretenimiento 46,20% 45,20% 51,70% 46,10% 28,30% 42,30% 48,90%
novelas 27.80% 31.70% 23,90% 29,80% 22,90% 23.30% 30,80%
peliculas 4B 70% 41,50% 55,00% 46,70% 49,80% 48,30% 48,90%
programas deportivos 30.,60% 29.90% 35,90% 27.90% 23.80% 36,10% 26,80%
series 6.80% 4.20% 5,90% B,10% 8.40% 7.60% 5.30%
documentales 21,20% 13,90% 18,70% 25,20% 33,40% 24,00% 19,30%
programas de Investigacion o historices 6,20% 5 .40% 7.60% 5,30% 6,50% 7.60% 5,20%
programas de debate 3.50% 3,20% 1.30% 4 40% 8.40% 3.20% 3,60%
dibujos animados o programas infantiles 3.90% 3,40% 5.10% 3.70% 1,70% 4,50% 3,20%
programas sobre el mundo del espectaculo 5.40% 9,40% 5.60% 6,10% 2.90% 4.00% 8.00%
programas de cocina 6,80% 9,40% 6,40% 6.30% 4,00% 5,20% 7.90%
programas culturales 2,90% 1,60% 1,90% 3,00% 10,00% 5,20% 1.40%
otros programas 0.60% 0,00% 1,60% 0,30% 0.00% 1,20% 0.20%
SOLO ALOS QUE MiRAN TV
Respuesta muiliple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA TV
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
HASTAbLM | sECING sfﬁuﬁﬂﬂ? T e | USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100 00% 100.00% 100,00% 100,00% 100.00%
no me interesa 51,20% 61,40% _ 0.00% 51,80% 51.60% 45,80% 68,20%
porque la programacion no ofrece nada bueno 21.50% 0,00% 91.10% 17.80% 48.40% 18,10% 31,80%
perque no tenge television 20,90% 38,60% 8,90% 15,80% 0,00% 27.70% 0,00%
por falta de tlempa 6,40% 0,00% 0.00% 14,70% 0.00% 8.40% 0.00%

SOLO A LOS QUE NO MIRAN TV
Respuesta multiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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COMPRA DE DVD O VIDEQ: ORIGINALES

NIWEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERG-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
si 25,50% 21,00% 23,10% 27,30% 34,60% 33,00% 20,60%
no 74,50% 79.00% 76,90% 72.70% 65,40% 67,00% 79.40%
SOLO A LOS QUE MIRAN DVD
CFI / SEPTIEMBRE 2005
COMPRA DE DVD © VIDED: GRABADOS
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR GE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNY ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
i 29,20% 29,20% 20,50% 30,50% 22,90% 16,20% 37,70%
no 70,80% 70,80% 70,50% 69,50% 77,10% 83,80% 62,30%

SOLC A LOS QUE MIRAN DVD
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

ALQUILER DE DVD Q VIDEOQ: ORIGINALES

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 74.30% 59.50% 74,60% 77,30% 86,60% 88,80% 64,70%
no 25.70% 40,50% 25,40% 22,70% 13,40% 11,10% 35,30%

SOLO A LOS QUE MIRAN DVD
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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ALQUILER DE DVD O VIDEQ: GRABADDS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 17.90% 15,30% 20.30% 17 .50% 16,20% 21,00% 15,90%
no 82,10% 84,70% 79.70% 82,40% 83.80% 79,00% 84,10%

SOLO A LOS QUE MIRAN DVD
CFi/ SEPTIEMBRE 2005

CANTIDAD DE VIDEOS O DVD QUE COMPRA GURANTE EL ANO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total i SEC INC SE,_,‘:‘ﬁﬂﬂgL' T%'Bch"‘,’,':w USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00%
uno 4.70% 4.90% 4.60% 5.90% 0,00% 2.50% 2.60%
dos 9.20% 11,70% 6,30% 9.40% 13.40% 9.40% 9,10%
tres 13,00% 13.60% 10,80% 12.70% 20,00% 17.40% 10,70%
cuatro 8.70% 19.90% 6,20% 5.00% 13,00% 10.40% 7 B0%
cinco 12.30% 2.30% 13.60% 14.50% 16.10% 14,60% 11,20%
sols 710% 0.00% 12,00% 5,10% 12.20% 13.70% 3.70%
mas de sels 44.90% 47.50% 45,40% 47.40% 25.20% 25.70% 54.80%

SOLO A LOS QUE COMPRAN DVD O VIDED
CF1/ SEPTIEMERE 2005
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CANTIDAD DE VIDEOS O DVD QUE ALQUILA DURANTE EL ANO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total ”“csg‘:‘:f“" SEC INC SEU?ICIVOI:‘CPL. T%Rgh‘:,‘,':‘_'v USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
uno 10,80% 14,00% 8.70% 11,80% 8.90% 7.30% 13,70%
dos 20,50% 20,10% 25,10% 18.50% 14,20% 16,30% 23,50%
tres 16,40% 17,20% 15,30% 16,90% 16,30% 14,80% 17.70%
cuatro 19,20% 20,80% 15.80% 18,80% 29,30% 18,40% 20,00%
cinea 5.60% 7.00% 7.60% 6,20% 460% 8.60% 5.00%
sels 5.90% 7.60% 4,40% 7.00% 4,10% 6.20% 5,70%
mas de seis 20,60% 13,30% 23,10% 20,80% 22.70% 28,50% 14,10%

SCLO A LOS QUE ALQUILAN DVD O VIDEQ
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA DVD O VIDEOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHLUALA RGTOLHUIN
Total 102 80% 102 50% 104 10% 102,60% 100,00% 103,70% 102,20%
no me interasa-no me gusta 30,40% 31,40% 29,00% 28,20% 44 .90% 30,70% 30,20%
porque no tengo equipo reproductor 59.50% 63,50% 57 60% 55,10% 47,70% 56,80% 61,50%
por falta de tiempo 11,70% 5,10% 16,10% 15,30% 7.40% 13,30% 10,50%
porque no se que mirar-me falta informacion 1.20% 2.50% 1.40% 0.00% 0.00% 2.90% 0.00%

SOLO A LOS QUE NO MIRAN VIDEO O DVD
Respuesta miltiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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TEATRO AL QUE CONCURRE HABITUALMENTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL: | TERC-UINIV
COMPL SEC INC ORIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 101,20% 100,00% 104,30% 100,00% 100,00% 100,009 102,40%
casa de la cultura 51,70% 72.30% 48,50% 41,90% 58,60% 66,00% 38.20%
no contesta 49,50% 27.70% 54,80% 58,10% 41,40% 34,00% 64,20%

SOLO A LOS QUE CONCURREN AL TEATRO

Respuesta maltiple

CF1/SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A ALGUNA OBRA DE TEATRO O FESTIVAL ORGANIZADO POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,60% 100,00%
si 67.00% §4,00% 76,10% 57.60% 71,70% 53.40% 70.40%
no 33.00% 36,00% 23,.90% 42,40% 28.30% 36,60% 29.60%

S50LO A LOS QUE CONCURREN AL TEATRO

CFI1/ SEPTIEMBRE 2005

CONOCIMIENTC DE ALGUNA OBRA DE TEATRO © FESTIVAL ORGANZADO POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SECINC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
si 41,60% 45,60% 37,20% 39,20% 48.,60% 44,30% 38,40%
no 58,40% 54,40% 62,80% 60,80% 51,40% 55,70% 61,60%

SOLO A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON A UN CICLO O FESTIVAL ORGANIZADO
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE AL TEATRO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total Hoeampt | secinc | SECCOMPL. | TERCAUNN USHUAIA | RGITOLHUIN

Total 105,30% 106,10% 105,70% 104 40% 105,30% 107.40% 103.80%
no me interesa 65,40% 62,40% 75,90% 60.70% 48,80% 56,80% 71,40%
por falta de informacion 5,50% 2.80% 3.80% 7.30% 15,50% 7.30% 4,30%
por miedo a la inseguridad en este tipo de

vivienda 0.50% 0,70% 0.50% 0.00% 2.50% 0,40% 0,50%
por falta de transporta 0,20% 0,00% 0.00% 0,50% 0.00% 0,00% 0,30%
por la mala calidad de lo gue se oftece 2.90% 1,30% 1,60% 3,70% 10,80% 4,70% 1,60%
por falta de tiempo 12,10% 14,10% 9,60% 14,40% 13,90% 16,60% 10,00%
por falta de dinerg 5,40% 10,20% 3,90% 4.30% 0,00% 5,70% 5,10%
por cuestiones laborales 1,60% 3,40% 1.00% 1,10% 0.00% 0,40% 2,40%
no hay 9,10% 8,20% 8.40% 9,60% 13.70% 11,50% 7.40%
otras razones 2.10% 3,10% 0,90% 2,80% 0,00% 4.00% 0,70%

SOLO A LOS QUE NO CONCURREN AL TEATRO
Respuesta muliple
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

LUGAR EN DONDE SE CONECTA A INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total "‘“cs;:;: f"" SEC INC Si‘;cwol:g"' TECR&:"',T_'V USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 123,50% 123,70% 120,80% 122 60% 134 50% 126,50% 121,30%
an ef hogar 46,10% 48,70% 24.80% 43,80% 84.80% 54.40% 39,90%
en el trabajo 20,20% 30,70% 14,80% 19,50% 32,20% 22.70% 18,30%
en cibercafes o locutorios 48,40% 33.80% 58,70% 52,60% 17.650% 43,60% 52,009
en casa de amigos 8,90% 10,50% 14,50% 6.60% 0,00% 5,80% 11,20%

SOLO ALOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
Respuesta miiltiple
CFl/ SEPTIEMBERE 2005
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CANTIDAD DE TIEMPO QUE SE CONCECTA A INTERNET

NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADOQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUALA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 104,00% 100,00% 100,00% 100,00%
menos de una hora 23,20% 21,70% 19,80% 27,10% 16,80% 17 ,60% 27,30%
una hora 32,50% 29,30% 39,70% 28,00% 26,80% 32,50% 32,60%
dos horas 21,10% 26,90% 20,00% 19,70% 26,40% 24,70% 18,50%
tres horas 8.80% 5,20% 5,90% 9.40% 16,90% 7,70% 9,70%
cuatre a seis horas 8,80% 0.00% 10,30% 9,70% 6.40% 9.80% 8.10%
mas de seis horas 5,50% 15,80% 4.30% 4,60% 6,60% 7,70% 3.80%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

REALIZACION DE COMPRA Y VENTA A TRAVES DE INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADD LUGAR DE RESIDENGIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 21,70% 7.70% 18,20% 23,00% 35.10% 23.90% 20,20%
no 78,30% 92,30% 81,80% 77,00% §4,90% 76,10% 79,80%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

TIPQ DE PRODUCTO QUE HAN COMPRADOQ O VENDIDO POR INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total
HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 112,00% 100,00% 112,50% 111,60% 114,50% 113.20% 110,90%
accesorios y repuestos pe 30,30% 50,00% 45,80% 18,80% 39,40% 30,40% 30,20%
libros-cds-revistas-peliculas 32,90% 50,00% 34,00% 31,50% 32,70% 42.90% 23,70%
tacnologia 2040% 0,00% 26,30% 40,00% B.70% 29,.%0% 28.90%
indumentaria y calzado 19,40% 0,00% 6,20% 21,20% 33.50% 10,00% 28,10%

SOLO A LOS QUE HAN COMPRALDO O VENDID
Respuesta multiple
CF|/ SEPTIEMBRE 2005

O POR INTERNET
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REALIZACION DE ALGUN TIPQ DE TRAMITE A TRAVES DE INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total -
“Aggap"f'” SEC ING sfjicwolxg" T%’g’,\;“;’:w USHUAIA | RGTOLHUIN
Towl 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
i 28,40% 8,20% 24.30% 30,20% 44,70% 29.10% 28,00%
no 71,60% 91,80% 75.70% 69,80% 55,30% 70,90% 72,00%

SOLO ALQOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

CONEXION CON ALGUNA PAGINA WEB RELACIONADA AL GOBIERNOQ MUNICIPAL Q PROVINCIAL

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Tatal HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100.00%
si 20,10% 3,50% 13.90% 22,10% 39,60% 23,10% 18,00%
no 79.90% 96,50% 86,10% 77.90% 60.40% 76,90% 82.00%

SOLO A LOS QUE SE CONECTAN A INTERNET
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

MOTIVOS POR LOS QUE NO SE CONCETA A INTERNET

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total .
HASTAPRIM | secmc | STREONEY | "L | uswuaia | Remosum

Total 111,70% 112,00% 111,80% 112,70% 100,00% 110,80% 112,30%
no tengo computadora 51,80% 59,90% 43,20% 53,20% 28,50% 48,80% 53,80%
tengo computadora pero no tengo internet

11,40% 12,80% 9,20% 11.70% 12,50% 11,70% 11,20%
no me interesa-no me gusta 27,80% 20,30% 34,40% 29,90% 32,20% 23,10% 31,00%
por falta de informacion-no se manejarlo 11.10% 11,10% 13,90% 9.20% 6,50% 13,60% 9,50%
porque ma parece poco segur 0,50% 1,40% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,80%
por falta de tlempo 9,00% 6,50% 11,10% 8,70% 19,30% 13.60% 6.00%

SCLO A LOS QUE NO SE CONCECTAN A SNTERNET
Respuesta miltiple
CF|/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A UN MUSEO O SITIOS PUBLICOS DE INTERES DE LA PROVINCIA

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERCANIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
si 80,40% 68,90% 84,00% 82,90% B6,60% B1,50% 79,60%
no 19,60% 31,10% 16,00% 17,10% 13,40% 18,50% 20,40%

CF|/ SEPTIEMERE 2005

PARTICIPACION EN ACTIVIDADES CULTURALES

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
si 17,60% 14.90% 17,20% 19.70% 16,70% 12,20% 21.30%
no B82,40% B5,10% 82,80% 80,30% B83,30% 87.80% 78,70%
CFl/ SEPTIEMBRE 2005
TIPO DE ACTIVIDAD QUE REALIZA
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN

Total 103.90% 100,00% 102,80% 101,90% 126,70% 110,40% 101,20%
grupo de musica<lases da musica o canto 30,40% 20,10% 41,70% 31,10% 9,00% 20,10% 31,00%
danza-baile folklorico-murga 15,10% 22,40% 16,90% 13,30% 0.00% 8,70% 17.70%
cine o fotografia 3,00% 0,00% 0,00% 5,50% 3,80% 7.40% 1,20%
talleres o centros litararios 8,10% 0,00% 7.,40% 9,90% 20,10% 15,40% 5.00%
taller de pintura o escultura-galerias de arte 5.90% 9,10% 0,00% 7.00% 15.90% 5.40% 8.20%
taller de artesanias 20.60% 31,60% 21,50% 10,50% 43,40% 23,30% 16,50%
ﬂa-grupos de autoayuda ¢ aspirit 12.00% 8.50% 9.90% 11,80% 29 50% 12,80% 14,70%
clases o grupos de teatro 3.40% 0,00% 5.70% 3,890% 0,00% 3,20% 3.50%
otros 540% 8.30% 0,20% 9,00% 0,00% 5,10% 5,50%

Respuesta mdltiple
CFl/ SEPTIEMBRE 2005

SOLO A LOS QUE SI PARTICIPAN EN ALGUNA ACTIVIDAD CULTURAL
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ACTIVIDAD CULTURAL QUE DEBERIA SER FOMENTADA EN FORMA GRATUTTA POR EL GOBIERNO PROVINCIAL O DE LA CiuDAD

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total A ™ | sECINC e hlsed USHUAIA | RGITOLHUIN

Total 287 40% 282,40% 289,30% 201,70% 273,90% 284.80% 286,40%
recitales y conciertos de musica 49,50% 36,10% 62,90% 49,30% 41,10% 49,80% 50,00%
ciclos de cine 13,00% 8.20% 15,00% 15,40% 8.10% 14,90% 11.80%
gspectaculos teatrales 19,10% 17,30% 15,30% 20,90% 30,50% 22,50% 16,70%
museos y espacios de interes publico 18,50% 21,80% 15,90% 15,60% 32,10% 21.70% 16,30%
talleres literarios y otras artes 12,70% 11,90% 12.50% 11,80% 19,10% 11,80% 13,40%
conferencias y charlas 12,90% 13,70% 8.50% 14,30% 20,60% 10,60% 14,40%
ferias da libros 15,50% 18.50% 13,30% 14,90% 18,60% 22,00% 11,10%
penas y festivales 22,80% 29.90% 22,30% 21,70% 10,00% 26,40% 20,30%
concursos artisticos 9,70% 14.00% 8.50% 9,30% 4,50% 6,30% 12,10%
bienales y exposicl 7.30% 4,30% 5.10% 10,90% 7,80% 5,10% 8 .80%
actividades culturales para nifios 30,70% 35,40% 26,50% 32,10% 27 40% 27 40% 33,00%
actividades culturales para adolescentes 28,90% 26,00% 32.20% 29,809 20,10% 25,60% 31,20%
actividades culturales para la tercera edad 14,30% 21,80% 12,20% 14,10% 8 .50% 13,80% 15,40%
actividades para los centros de distintas

colectividades 6,80% 9,20% 5,40% 7,10% 3.80% 4,30% 8.40%
centros de intemet 9.60% 3.90% 13,10% 11,20% 4 80% 9,00% 10,00%
talleres de capacitacion en intermet 13,20% 7.40% 19,90% 12,20% 8,10% 13,90% 12,70%
na sabe 2.00% 2,.90% 0,90% 1,00% 8,80% 3,80% 0,80%

Respuesta maliple
CFI/SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FERIAS DEL LIBRO

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM

SEC COMPL-

TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 24 60% 20,00% 22.70% 26,80% 34,60% 27 50% 22,50%
no concurrio 74,60% 79.40% 76,80% 71,80% 65 40% 72,40% 76,10%
ne-ne 0,80% 0.60% 0,50% 1,40% 0,00% 0,00% 1,40%

CFl/SEPTIEMBRE 2005
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CAPACITACION COMO DANZA, TANGO, FLOKLORE, ETC

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANG: TALLERES DE RECREACION Y

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC ING UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 20,30% 21,20% 17.30% 23,30% 16,10% 13,90% 24,70%
ne concurric 79,10% 78,60% 82,20% 75,70% 83,50% 86,10% 74,40%
nr-ne 0.50% 0,00% 0.,50% 1,00% 0,00% 0,00% 0.50%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANLZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ARO: CINEMOVIL

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SECINC UNIV INC COMPL USHUALA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 6,20% 5,80% 8,80% 3.90% 8,00% 4,60% 7.40%
no Concurrio 93,40% 94,20% 90,70% 95,60% 92,00% 95,40% 92,10%
nr-ne 0,30% 0,00% 0,50% 0,40% 0,00% 0,00% 0.50%

CFI|/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCiA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: MUESTRAS ITINERANTES

Total

NIVEL EDUCATIVDO DEL ENTREVISTADOQ

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUYAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
concurrio 9,00% 5.80% 6,00% 10,10% 24.,40% 12,90% 6,30%
no concurrio 90.40% 94,20% 83.50% 88,80% 75.60% 87,10% 92,70%
nr-ne 0,60% 0,00% 0,50% 1.20% 0.00% 0.00% 1.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: PENAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
““g;&gﬁ'” SEC INC S'i&cwol:'gL T%ﬁ;ﬁ‘;’;‘_w USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 38.20% 40,80% 36.90% 39,50% 30.50% 38,70% 37.90%
o concurrio 51,60% 59,20% 62,60% 60,50% 68,50% 61,30% 61,80%
nrne 0,20% 0,00% 0.50% 0,00% 0,00% 0.00% 0.30%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

SINFONICA NACIONAL

CONGURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CONGIERTOS DE LA ORQUESTA

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM

SEC COMPL-

TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurric 9,50% 8,20% 6,60% 8,50% 29,40% 15.830% 5,20%
no concurrio 90,20% 91,80% 92,90% 91,10% 70,60% B4,20% 94,20%
nrne 0,30% 0,00% 0,50% 0,40% 0,00% 0,00% 0,50%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS PCOR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ARO: PRESENTACION Y RECITALES

DE ARTISTAS CONSAGRADOS
NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total -
HA(S:;I:;:“:EIM SECINC SELI%.IT‘\:PI:‘SL TECR(;:N#T_N USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 50,40% 31,00% 56,00% 58,10% 49,20% 42,90% 55,60%
no concurrio 49,40% 69.00% 43,50% 41,90% 50,80% 57,10% 44,10%
nr-nc 0,20% 0,00% 0.50% 0,00% 0,00% 0,00% 0,30%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FESTIVAL DE CINE ARGENTINO DEL FIN DEL MUNDO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Fotal HASTA PRIM SEC COMPL- { TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 160,00% 100,00%
concurrio 4,70% 3,60% 3,10% 5,80% 8,90% 5.80% 3.90%
no concurrio 95,10% 96,40% 96,40% 94,20% 91,10% 94,20% 95,80%
nr-nc 0,20% 0,00% 0,50% 0,00% 0.00% 0,00% 0,30%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

POR ARTISTAS LOCALES EN DIAS FESTIVOS

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPQS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANG: EVENTOS Y FESTEJOS ORGANIZADOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 34,30% 33,00% 33,80% 34,20% 41,00% 30,20% 37.20%
no COncurrio 65.40% 67,.00% 65,70% 65,50% 59,00% 69,80% 62,30%
nr-ng 0,30% 0,00% 0,50% 0.40% 0,00% 0,00% 0.50%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINGIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: EVENTOS PARA EL DIA DEL NING

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTAROQ

LUGAR DE RESIDENCIA

Total -
"Ag;:‘::_"" SEC INC Siicwol::g" T%'g:h:"‘,’:“' USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 31,60% 23,80% 30,20% 31.20% 34,709 26.,50% 35,40%
no concurrio £8,10% 66,20% 69,30% 68.80% 65,30% 73.50% 54,30%
arnc 0,20% 0.00% 0.50% 0.00% 0,00% 0,00% 0.30%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FIESTA PROVINCIAL DEL INMIGRANTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total .
HASTAPRIM | secing | SECCOMPL- | TERCAMV USHUAIA | RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 7.10% 10,80% 6,20% 5,40% 8.80% 7.70% 6,70%
no CONCUric 92,60% 849, 20% 93,30% 94,20% 91.20% 92,30% 92,70%
nr-ngc 0,30% 0,00% 0,50% 0,40% 0,00% 0,00% 0,50%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGC DURANTE EL ULTIMO ANO: MUESTRAS DE ARTISTAS Y PASEQ DE ARTESANOS

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 47,80% 41,30% 48,00% 49,80% 56,30% 43,00% 51.20%
no concurrnio 52 ,00% 58,70% 51,50% 50,20% 43,70% 57.00% 48,60%
nr-nc 0,20% 0.00% 0,50% 0.00% 0,00% 0.00% 0,30%

CFl/ SEPTIEMERE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTCS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGQ DURANTE EL ULTIMO ANQ; CAFE LITERARIO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Tota HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00%
concurrio 3,00% 3,30% 2,60% 2.20% 7.70% 3,70% 2.50%
no concurrio 96.40% 96.70% 96.40% 97.50% 90,80% 96,00% 96,70%
nr-nc 0,60% 0,00% 1,00% 0,40% 1.50% 0,30% 0,80%

CFi/ SEPTIEMBRE 2005
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CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO AND: BALLET ETNICO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADC

LUGAR DE RESIDENCIA

Total .
HAg;':.‘:f'M SEC INC S'ECNCWOIHEL T%‘gﬁ;’:‘_“’ USHUAIA | RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
concurrio 1,90% 2,20% 1,20% 1.00% 7.60% 3.70% 0,70%
no concurrio 97.50% 57,80% 97.80% 98,60% 90,90% 96,00% 98.50%
ar-ne 0.60% 0.00% 1.00% 0,40% 1,50% 0,30% 0.80%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

CONCURRENCIA A DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES QRGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANG: PRESENTACIONES DEL CORO JUVENIL DE SU CIUDAD

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
CONCUrrio 4 80% 4,00% 250% 6.20% 9,40% 3,40% 5,70%
no concurrio 94,60% 96,00% 96,50% 93, 40% 89,10% 96,20% 93,50%
nr-nc 0.60% 0,00% 1.00% 0,40% 1,50% 0,30% 0,80%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: FERIAS DEL LIBRO

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

"Agg‘:qsf'“' SEC INC SE.I?JEOIHCPL T%Rgh""l’,':“’ USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
muy ma 0.50% 2.20% 160% 0.60% 0,40% 1.10% 0.80%
mal 1.90% 0,00% 2.50% 2,80% 0,00% 1,30% 2,30%
regular 19.00% 15.70% 13,80% 26.50% 9,30% 12.70% 24,40%
buena 55.70% 57 00% £3,90% 46,30% 66.00% 57.70% 53,90%
muy bueno 22 50% 25,10% 18,20% 24.00% 24.30% 27.10% 18,60%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005




CAPACITACION COMO DANZA, TANGO, FLOKLORE, ETC

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANLZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGC DURANTE EL ULTIMO ANO: TALLERES DE RECREACION Y

NIVEL EDUCATIVQ DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,60%
muy mal 0,10% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,20% 0.00%
mal 0,60% 0.00% 2.20% 0,00% 0,00% 2,00% 0.00%
regular 19,70% 14,50% 3.40% 31,70% 27.10% 11,20% 23,10%
bueno 43,30% 54,90% 50,10% 31,90% 46,40% 52,90% 38,50%
muy buenc 36,40% 30,70% 44,30% 36,40% 25,60% 33 60% 17.50%

CFl/SEPTIEMBRE 2005

DE LA PROVINGIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO AND: CINEMOVIL

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

NIVEL EDAJCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,60% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
muy mal 4,80% 0.00% 10,70% 0.00% 0.00% 0,00% 6,80%
mal 7,30% 10,40% 11,40% 0.00% 0.00% 0,60% 10,40%
regular 17,80% 16.20% 18,20% 9.40% 37.60% 20,10% 16,70%
bueno 45,50% 44 80% 50,10% 48,20% 21.20% 52,80% 42.40%
muy bueno 24,70% 28,60% 9,60% 42,40% 41,20% 27,00% 23,70%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

172



EVAL UACION DE DISTINTOS TiPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ARO: MUESTRAS ITINERANTES

NIVEL EDUGATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Totat HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00%
mal 1,80% 0,00% 0.70% 3.50% 0.60% 3.00% 0.00%
regular 20,10% 17,70% 19,70% 18,60% 24.80% 25 50% 12,20%
bueno 66,60% 63.40% 65,50% 64,00% 74,50% 59,50% 76,90%
muy buano 11,60% 18,90% 14,10% 13,50% 0,00% 12,00% 11,00%
" |CFL/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ARO: PENAS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADD LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
“Aggasf'm SEC INC S’fﬁ‘ﬁf’l“N"cP" T%Rgu#’:w USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mury mal 1,10% 0,10% 2,20% 1,10% 0.00% 0.50% 1,30%
mat 3.30% 0,00% 5,50% 1,90% 14,30% 3,10% 350%
ragular 15,20% 8,70% 16,50% 16,80% 23,70% 13.40% 16.40%
buano 53.40% 56.70% 52,50% 54.60% 37.60% 50.60% 55,30%
muy buana 27.00% 34.50% 23,30% 25,.60% 24.40% 32,00% 23,50%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES DRGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGD DURANTE EL ULTIMG ANO: CONGIERTOS DE LA ORQUESTA
SINFONICA NACIONAL

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA

Total HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00%
mal 2,90% 0,00% 6,50% 0,00% 5.80% 2,00% 4.70%
regular 7.00% 6.80% 0,00% 16,90% 0,50% 2,30% 17,10%
bueno 23.80% 7.10% 32,70% 38,70% 11,10% 25.80% 19,40%
muy hueno 66,30% 86.10% 60,80% 44,50% 82,60% 69,80% 58,80%
CFl/SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: PRESENTACION Y RECITALES
DE ARTISTAS CONSAGRADOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNINV
COMPL SEC INC UNEY INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
muy mal 1,00% 2.30% 1,30% 0,00% 3,00% 0,80% 1,20%
mal 1,00% 2,00% 0,00% 1,00% 3,30% 0.80% 1,10%
regular 6.00% 11,10% 540% 4,20% 9,80% 3,60% 7.30%
bueno 39,60% 32.80% 35,90% 43.40% 48,20% 49.60% 34,30%
muy bueno 52,30% 51,90% 57 .40% 51.40% 35,80% 45,20% 56,10%
CF1/ SEPTIEMBRE 2005

174



EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDAPES ORGANIZADAS FOR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ARO: FESTIVAL DE CINE ARGENTINO DEL FIN DEL MUNDO

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total HA&;’;EE'M SEC ING s%%ﬁ,olmg"' Tﬁﬁ;’:‘_"" USHUAIA | RGOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mal 0.30% 0.00% 0,00% 0.00% 1,60% 0,50% 0,00%
regular 21.40% 30,00% 0,00% 17.10% 51,80% 20,90% 21,90%
bueno 42,20% 40,90% 51,30% 53,80% 0.00% 41.50% 43.00%
muy buena 36,20% 29,10% 48,70% 29.10% 46.50% 37.20% 35,10%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

POR ARTISTAS LOCALES EN DIAS FESTIVOS

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: EVENTOS Y FESTEJOS ORGANIZADOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total “Ag;;sf_'"" SEC INC S P Tikgn:‘,’,':'_w USHUAIA | RGOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
ity mat 1,80% 0,00% 5,70% 0.00% 0.40% 1.20% 2.20%
mal 2.50% 180% 1,20% 1.90% 10.40% 2.20% 2.70%
reguiar 19.20% 18.30% 18.50% 24,30% 3.70% 15,30% 21.40%
bueno 51.20% 55.50% 47.80% 48.10% 63,50% 47 80% 53.10%
muy bueno 25.30% 24.30% 26.50% 25.60% 22,00% 33.50% 20,50%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005
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EVALUACION DE DISTINTOS TIPQS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGQ DURANTE EL ULTIMO ANQ: EVENTOS PARA EL DIA DEL NING

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
muy mal 4,60% 5,60% 3,10% 4,00% 9,30% 4,90% 4.50%
mai 3,40% 0,00% 5,80% 3,40% 4,60% 6,00% 2.00%
regular 21.40% 15,50% 29,60% 23,00% 4,50% 16,30% 24,10%
bugno 39,90% 46,80% 22,30% 46,50% 52.90% 40,90% 39.40%
muy bueno 30,60% 32,10% 39,10% 23,10% 28,70% 31,90% 30,00%

CF!1/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANQ: FIESTA PROVINGIAL DEL INMIGRANTE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENGIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIY INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,60% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
mal 2,20% 0,00% 0,60% 0,00% 19,40% 0,40% 3,80%
regular 10,20% 5,70% 8,80% 21,30% 0.00% 8,50% 11,80%
bueno 38,20% 26.40% 66,20% 38,10% 0.00% 34,80% 41,00%
muy bueno 49,30% 67,90% 24 40% 40,60% 80.60% 56,20% 43,30%

CF1/SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS FOR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINC1A DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: MUESTRAS DE ARTISTAS Y PASEO DE ARTESANOS

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADD LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
“Ag;;:f'"' SEC INC s'ffidcwolmL T'f:ﬁgh#'l"_w USHUAIA | RGITOLHUIN

Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100 00% 100,00%
muy mal 1,00% 1,30% 1,50% 0.70% 0.00% 1.50% 0.70%
mal 2.50% 5,00% 0.80% 4.40% 5.50% 4.30% 1,40%
reqular 16,80% 21,60% 13,80% 14,10% 26.90% 18.20% 16,00%
bueno 51,30% 41,20% 52,20% 57,20% 45.40% 48.40% 53,00%
muy bueno 28.40% 35,80% 31,70% 23,50% 22.10% 27.60% 28 90%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005




EVALUACION DE DISTINTOS TIPQS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: CAFE LITERARIO

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ

LUGAR DE RESIDENCIA

RS itting SEC INC s%%cwolzng Hmad USHUAIA | RGTOLHUIN
Total 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mal 4,30% 0.00% 0,00% 19,10% 0.00% 8.10% 0,00%
regular 14,10% 18,20% 15.20% 0,00% 22.20% 8 .90% 20,10%
bueno 59,00% 65,60% 67.70% 80,90% 62.40% 65.70% 72.70%
muy bueno 12,60% 16,20% 17.10% 0,00% 15,40% 17,30% 7.30%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: BALLET ETNICO

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIY
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
regular 6.50% 23,90% 0,00% 0,00% 0.00% 8.30% 0.00%
bueno 54,00% 27,20% 70,40% 100,00% 38,60% 41,20% 100,00%
muy bueno 39,50% 48,90% 29,60% 0,00% 61,40% 50,50% 0.00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

EVALUACION DE DISTINTOS TIPOS DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA

DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGO DURANTE EL ULTIMO ANO: PRESENTACIONES DEL CORO JUVENIL DE SU CIUDAD

NWEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENRCIA

Total .
HASTAPRIM | oy | SECCOMPL. | TERCUNN | \suuns | romousum
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
mal 3.40% 0,00% 0,00% 7.40% 0,00% 0,00% 4,90%
regular 16.40% 0,00% 30,20% 23,80% 1,60% 0,90% 23.20%
bueno 33,20% 28,30% 19,10% 40,40% 32,80% 38,00% 31.10%
muy busno 46,90% 71.70% 50,70% 28.,40% 65,70% 51,20% 40,80%

CFl/ SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: POSEE INTERNET

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- | TERCUNIV

COMPL SEC INC NIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 75,90% 89,50% 77,50% 73.70% 42,40% £9,90% 80,10%
si 24,10% 10,50% 22,50% 26,30% 57 60% 30,10% 19,90%
CFI/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: POSEE PC
NIVEL EDUCATIVD DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00%
ne 56,10% 71,80% 59,30% 50,40% 26,00% 49,70% 60,60%
si 43,90% 28.20% 40,70% 49,60% 74,00% 50,30% 39,40%

CFI/SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TAR.JETA DE DEBITO

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM

SEC COMPL-

TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Tota 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
ne 31,20% 44 40% 3340% 25,60% 11,10% 32,20% 30,50%
si 68,80% 55,60% 66,60% 74,40% B8.90% 67.80% 69,50%
GF1 { SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TV COLOR
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-AUNIV

COMPL SEC INC UNIV (NG COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 3,10% 4.30% 3,40% 2,30% 1,60% 3,60% 2,70%
si 96,90% 95,70% 96,60% 497,70% 98,40% 96,40% 97,30%

CF}/ SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TV POR CABLE

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV NG COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100.00%
no 16,80% 23,80% 16,80% 11.30% 21.80% 30,80% 7.20%
si 83,20% 76.20% B3,20% 8B.70% 78,20% 69,20% §2.80%

CF17 SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: VIDEOGRABADOR O VIDEORREPRODUCTOR

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- TERC-UNIV
COMPL SEC INC UNIV INC COMPL USHUAIA RGTOLHUIN
Total 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 42 90% 50,80% 44,50% 40.20% 26,90% 38.40% 46,00%
si 57,10% 49,10% 55,50% 50,80% 73,10% 61.60% 54 00%

CFl/SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: REPRODUCTOR DE DVD

Total

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADOQ

LUGAR DE RESIDENCIA

HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIV ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100.00% 100,00%
no 52,60% 63,00% 52,30% 48,20% 44 80% 57 30% 49 40%
si 47,40% 37 00% 47,70% 51.80% 55,20% 42.70% 50,60%

CF1/SEPTIEMERE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR:TELEFONO DE LINEA

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total -
"Ag'c';ags'” SEC INC s'f_f;f",olxc"" T%’a#‘:‘_"’ USHUAIA | RGTOLHUN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 43.00% 43,60% 47,20% 42,70% 10.50% 28,909 52,70%
si 57 00% 50,40% 52,80% 57.30% 89.50% 71,10% 47.30%

CFl{ SEPTIEMBRE 2005
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EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: TELEFONO CELULAR

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO LUGAR DE RESIDENCIA
Total .
”Agg‘;;'_"” SEC INC s'fﬁ‘ﬁﬂ:‘“c"" T%Ré:h‘;‘:,':'_” USHUAIA | RG/TOLMUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00%
o 30,40% 41,00% 25 40% 31,70% 13.50% 26,60% 33.00%
sl 69,60% 59.00% 74,60% 68,30% 86,50% 73,40% 67 00%

CFI/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: REPRODUCTOR CD O CENTRO MUSICAL

NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADO

LUGAR DE RESIDENCIA

Total

HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIY ING COMPL USHUAIA RG/TOLHUIN
Total 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 19,60% 37.20% 18,60% 12.00% 9,10% 18,60% 20,30%
si 80.40% 62,80% B1.40% 88,00% 90,90% 81,40% 79.70%
CFt/ SEPTIEMBRE 2005

EQUIPAMIENTO DEL HOGAR: COMPUTADORA PORTATIL
NIVEL EDUCATIVO DEL ENTREVISTADQ LUGAR DE RESIDENCIA
Total HASTA PRIM SEC COMPL- | TERC-UNIV

COMPL SEC INC UNIVING COMPL USHUAIA RGITOLHUIN
Total 100.00% 100.00% 100.00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
no 97.00% 97 60% 98.80% 95 40% 95,90% 97,30% 96.80%
si 3,00% 2,40% 1,20% 4.60% 4,10% 2,70% 3.20%

CFl1/ SEPTIEMBRE 2005
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ANEXO METODOLOGICO



METODOLOGIA GENERAL DEL ESTUDIO
1. Universo y diseiio muestral

El presente estudio se refiere al universo de poblacion mayor a 14 afnos residente en
hogares particulares de la provincia de Tierra del Fuego. La muestra considerada es
de 800 hogares entrevistados, lo cual implica un margen de error de +/- 3.5% para

los casos en que p y g =0.5, para un nivel de confianza de 95%.
La seleccion de la muestra encuestada se opera a través de los siguientes pasos:

1. En primer lugar, se seleccionaron localidades de la provincia de acuerdo
con un doble criterio: importancia en cuanto a cantidad de poblacion y
localizacion geografica. De esta manera, quedara representada la

totalidad de la provincia.

2. En una segunda etapa, sobre las ciudades seleccionadas se distribuyé la
cantidad de casos en cada una de ellas de acuerdo con el peso de las
fracciones censales en el total de la localidad. Luego, se procedié a una
seleccion aleatoria de radios censales donde se ubicaron los puntos de
relevamiento. La cantidad de encuestas en cada punto muestral (PM) es
de 10.

3. Para la seleccion de entrevistados se utilizan cuotas de sexo y edad para
la determinar e! informante del hogar. Estos informantes -ambos sexos,
mayores de 14 afos- contestarén las preguntas generales del hogar y

describiran cada uno de los aspectos involucrados en la entrevista.
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La muestra propuesta es de representatividad provincial. Incluyen las localidades de

Rio Grande, Ushuaia y Tolhuin con la siguiente distribucién:

LOCALIDAD CANTIDAD ERROR
DE CASOS ESTANDAR*
Ushuaia 400 +{-5%
Rio Grande /Tolhuin 400 +/-5%
TOTAL PROVINCIAL 800 +/-3.5%

* El error se calcula teniendo en cuenta un nivel de confianza de 95.5% para una

distribucion donde p= 0.5.

1.1. Etapas del disefio muestral

Unidades muestrales de primera etapa: los municipios

Cada una de los municipios que integra la muestra se consider6 como una

submuestra independiente representativa.

Unidades muestraies de sequnda etapa: las fracciones censales

La asignacion de casos por fraccion se determind dependiendo del peso de cada

fraccién en el municipio.

Unidades muestrales de tercera etapa: los radios censales

Los radios se seleccionaron en forma aleatoria simple.

Unidades de cuarta etapa: muestreo sistematico de manzanas

Se procedié a un muestreo sistematico para elegir las manzanas dentro de cada
radio.
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Unidades de quinta etapa: muestreo aleatorio simple de viviendas

En una seleccion aleatoria de una esquina inicial de cada manzana seleccionada se
enumeraron las viviendas de cada manzana para realizar un muestreo aleatorio de
las viviendas a visitar. Una vez seleccionada la manzana, es el personal de campo el
que continua el proceso polietapico de seleccion de viviendas. Basicamente los
encuestadores proceden a numerar, comenzando a partir de una esquina elegida al
azar, el total de las viviendas de la manzana en una planilla. Multiplican el nimero
obtenido por un nimero al azar ente 0 y 1 que aparece en cada planilla. El entero

mas proximo al resultado de ese producto representa la vivienda seleccionada.

Unidades Oltimas: muestreo del hogar y del entrevistado

Se establece a su vez un procedimiento aleatorio similar para las viviendas en las
que coexista mas de un hogar. El individuo a entrevistar se definira de acuerdo a
cuotas de sexo y edad correspondientes a la distribuciéon de estas variables en cada
una de las localidades muestreadas. La informacion que se utilizar4 para la

construccion de las cuotas provendra del Censo Nacional de Poblacion y Vivienda,

INDEC, 2001.

La distribucion final de casos sigue el siguiente esquema de relevamiento:

Localidad [Pm|Fraccion|Radi VARONES MUJERES TOTAL
14-29 | 30-49 | 50-64 | 65/+ 1 TOTAL | 14-29 | 30-49 | 50-64 | 65/+ | TOTAL V+M
Ushuaia 1 1 5] 2 2 0 0 4 2 3 1 0 6 10
Lshuaia 2 1 7 1 2 0 1 4 2 3 1 0 6 10
Ushuaia 3 4 1 2 3 0 1 6 1 2 1 0 4 10
Ushuaia 4 4 2 2 2 0 0 4 2 3 1 0 6 10
Ushuaia 5 4 3 2 2 1 0 5 1 3 1 0 5 10
Ushuaia 6 4 4 2 3 1 0 6 2 2 0 0 4 10
Ushuaia 7 4 7 2 2 1 0 5 2 3 0 0 5 10
Ushuaia 8 4 8 2 3 1 0 6 2 2 0 0 4 10
Ushuaia 9 4 9 2 2 1 0 5 2 2 0 1 5 10
Ushuaia |10 4 10 2 2 1 0 5 2 3 0 0 5 10
Ushuaia 11 4 11 2 2 0 0 4 2 3 1 0 3] 10
Ushuaia 12 4 13 1 2 0 1 4 2 3 1 0 6 10
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Rio Grande| 59| 10 33 2 2 1 0 5 2 2 0 1 5 10
Rio Grande|60 10 34 2 2 1 0 5 2 2 0 1 5 10
Ri¢ Grande| 61 10 40 2 2 1 0 5 2 2 0 1 5 10
Rio Grande|62 11 2 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Rio Grande| 63 11 10 2 2 1 0 5 2 3 0 0 5 10
Rio Grande} 64 11 13 2 2 1 0 5 2 3 0 0 5 10
Rio Grande| 65 11 14 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Rio Grande{66] 11 18 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Rio Grande| 67 11 20 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Rio Grande[68] 11 21 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Rio Grande{69] 11 22 2 2 0 0 4 2 2 1 1 6 10
Rio Grande| 70 11 23 2 2 0 0 4 2 3 0 1 6 10
Rio Grande] 71 11 24 2 2 0 0 4 2 2 1 1 6 10
Rio Grande| 72 11 25 2 2 0 0 4 2 2 1 1 6 10
Tolhuin 73 2 2 2 1 1 6 2 2 0 0 4 10
Tolhuin 74 2 2 2 1 1 6 2 2 0 ] 4 10
Tolhuin |75 4 1 2 1 0 4 2 2 1 1 6 10
Tolhuin 76 4 2 3 1 0 6 1 2 1 0 4 10
Tolhuin 77 4 2 3 0 0 5 2 2 1 0 5 10
Tolhuin 78 4 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
Tolhuin 79 4 2 2 1 0 5 2 2 1 0 5 10
[Tolhuin 80 4 2 2 0 0 4 2 3 0 1 6 10

A continuacion se adjunta distribucion de puntos muestra {manzanas de origen de

inicio de recorridos) de cada una de las localidades:
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DENSIDAD DE POBLACION
POR RADIOS CENSALES
CENSO 2001

DEHSIDAD { habRantes /km2)

]1- 2500
] 2501 - 5000
5001 - 7500
b i 7501 - 10000
ALROPUCRTO
INTCPA ACIGh AL

10001 y mas

ESCALA 1 : 25000
K
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2. Tareas previas al relevamiento: Capacitacién de Encuestadores y puesta a

punto

El conjunto de tareas que incluye esta etapa abarca desde aspectos que van desde

la instruccion y preparacion del personal que interviene durante el relevamiento,

hasta la preparacion de los materiales que se utilizaran en &l.

Esta etapa incluye:

La instruccion de coordinadores, supervisores y encuestadores de la
investigacion: La misma se realizé en forma centralizada en Buenos Aires
durante la tercera semana del mes de Junio de 2005, en la que participarcn
los coordinadores y supervisores del proyecto y se reprodujo con los

encuestadores, incluyendo simulacién de casos, el dia 24 de Junio de 2005.

El cuestionario se sometié a una prueba piloto durante el mes de Julio, con el
objetivo ajustar los Ultimos detalles a los formularios de entrevista, mejorar los
procedimientos de capacitacién y calidad de la informacién, puesta a punto de
tecnologia y recursos humanos designados para el control, codificacion vy

grabacion de los datos.
Se ha procedido a la programacion del cuestionario para su versidn telefénica
en CATI y se han elaborado las hojas de ruta para el trabajo de campo

domiciliario.

Una vez cumplimentada la etapa pilotc se procedié a la fotoduplicacion y

distribucion de formularios.

Se elaboraron credenciales de identificacion para los encuestadores.




3. Trabajo de campo

En el trabajo de campo involucrd un total de 23 encuestadores, bajo la direccion y
supervision directa de 3 responsables distribuidos en cada una de las localidades,

dependientes de una coordinadeora general en el territorio.

Las entrevistas se realizan entre las 10 y las 21 hs. de Lunes a Domingo, durante un
periodo de tiempo de 15 dias de corrido, entre el 17 y el 31 de agosto de 2005. Cada
encuestador reportd diariamente a su supervisor de campo el total de entrevistas
realizadas, entregando el material y las hojas de recorrido de los puntos de

relevamiento completados, acompanando la cartografia con la que iniciaron el ruteo.

Los supervisores en cada localidad procedieron a la confeccién de una planilla de
rendimiento resumen que elevan a la coordinadora general en el territorio.
Finalmente, esta ultima unificd las planillas de rendimiento, a fines de tomar
decisiones sobre la utilizacion de recursos a movilizar en cada una de las zonas

geograficas bajo estudio.

La distribucidon final de casos efectivos por sexo y edad de los entrevistados se

detalla en el siguiente cuadro:

DISTRIBUCION DE CASOS EFECTIVOS REALIZADOS (Valores absolutos)

SEXO DEL ENTREVISTADO EDAD DEL ENTREVISTADO

VARONES MUJERES 14-29 30-49 50-64
Rio Grande / Tolhuin 200 191 158 179 63
Ushuaia 176 224 153 154 93




Se supervisé en promedio 30% del material de cada uno de los puntos de
relevamiento, seleccionando los casos efectivos de manera aleatoria. En caso de no
encontrarse inconsistencias, tanto en la informacion registrada, en el cumplimiento
de cuotas de sexo y edad, como en el recorrido que debe seguir el encuestader en
el terreno, se procedié a enviar el cuestionario a Buenos Aires, donde se realiza un

segundo control de consistencia de edicion y codificacion.

En caso de detectarse inconsistencias el material fue devuelto al encuestador a fin
de regresar al hogar y completar los faltantes de informacion o reemplazar aquellas

entrevistas que los supervisores juzgan inconsistentes.

4. Herramienta de relevamiento

El cuestionario que se adjunta a continuacion esta elaborado de acuerdo con los
antecedentes en el tema. La duracién aproximada del mismo es de unos 30 minutos
y tiene un formato semi-estructurado sobre la base de 60 preguntas cerradas con
alternativas de apertura. A continuacion se adjunta la herramienta final utilizada tal

como se implementd en el trabajo de campo:




ESTUDIO (1/ CUESTIONARIO PUNTO MUESTRA COD. EDITOR
2/3)
......................................................... (8-10) e {1122)
Locﬁg')DAD USHUAIA TOLKUIN RIO GRANDE 3
NOMBRE DEL
EN e S T A D e e e e
DOMIC. | oo, N2 PISO DPTO T.E
CALLE:
ENCUESTAD DIA HORA DURACION
OR e e
S P E R VIS O R | oo e e FECHA
1. :CON QUE FRECUENCIA REALIZA UD. |LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES?
TOBOS LOS VARIAS UNA VEZ AL MENOS ALGUNA
DIAS VECES POR POR UNA VEZ AL VE; AL NUNCA
SEMANA SEMANA MES ANDQ
ESCUCHAR MUSICA 1 2 3 4 5 5
IR AL CINE 1 2 3 4 5 6
LEER LIBROS (EXCLUYE LIBROS DE TEXTQ) 1 2 3 4 5 6
LEER DIARIOS O'REVISTAS 1 2 3 4 5 5
MIRAR TELEVISION 1 2 3 4 5 ]
MIRAR VIDEQS O DVDS 1 2 3 4 5 6
CONECTARSE A INTERNET 1 2 3 4 5 8
iR AL TEATRO 1 2 3 4 5 8

2. DE LAS ACTIVIDADES QUE LE ACABO DE MENCIONAR, ;CUAL DIRIA USTED QUE ES SU

PREFERIDA?

o~~~
S

ESCUCHAR MUSICA

IR AL CINE

LEER LIBROS

LEER DIARIOS O REVISTAS

MIRAR TELEVISION

MIRAR VIDEQS O DVDS

CONECTARSE A INTERNET

IR AL TEATRO

NINGUNA EN ESPECIAL

QoI N D |wWw|(N]| =




MUSICA
(SOLO PARA LOS QUE ESCUCHAN — P1 < 6)

3. ¢EN QUE LUGAR ESCUCHA MUSICA PRINCIPALMENTE? (EN CASO DE QUE NO PUEDA DETERMINAR UN
LUGAR PRINCIPAL MARQUE LOS PRINCIPALES —HASTA 3)

—~—
i

EN EL HOGAR

EN EL TRABAJO

EN LOS MEDIOS DE TRANSPORTE

AL AIRE LIBRE

EN RECITALES O CONCIERTOS

Lo I N & 1 I I S O P I I\ (R

EN BARES O PUBS

EN OTRO LUGAR _
(ESPECIFICARY). ...ooov oo

4. ; CUANTO TIEMPO DIRIA USTED QUE ESCUCHA MUSICA CADA VEZ QUE LO HACE?

0

MENOS DE UNA HORA

UNA HORA

DOS HORAS

TRES HORAS

CUATRO A SEIS HORAS

O | kjWIN|[—=

MAS TIEMPO

5.A. ;COMPRA USTED CDS DE MUSICA ORIGINALES?
5.B. ¢ Y COMPRA UD CDS DE MUSICA GRABADOS?

ORIGINALES GRABADQOS

Sl 1 1

NO 2 2

SOLO A LOS QUE COMPRAN

6. ¢ APROXIMADAMENTE QUE CANTIDAD DE CDS ORIGINALES Y GRABADOS COMPRA AL ANO?

ORIGINALES GRABADOS
UNO 1 1
DOS 2 2
TRES 3 3
CUATRO 4 4
CINCO 5 5
SEIS 6 6
MAS DE 6 7 7




7. :DONDE COMPRA HABITUALMENTE CDS DE MUSICA?

DISQUERIAS

FERIAS O PUESTOS CALLEJEROS

POR INTERNET

Bl WIN| =

EN SUPERMERCADOS

POR OTRO MEDIO
(ESPECIFICAR). ..o

A TODOS LOS QUE ESCUCHAN MUSICA

8. : CON QUE FRECUENCIA CONCURRE UD. A ESPECTACULOS MUSICALES, RECITALES O
CONCIERTOS?

—
—

UNA VEZ POR SEMANA O MAS VECES

AL MENOS UNA VEZ AL MES

VARIAS VECES AL ANO

AL MENOS UNA VEZ AL ANO

|l hlW| D=

NUNCA O CASI NUNCA

A LOS QUE CONCURREN

9. ;HA CONCURRIDO A ALGUN ESPECTACULQO MUSICAL GRATUITO O DE BAJO PRECIO
ORGANIZADO POR LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO DONDE USTED VIVE?

Sl 1

NO 2

A LOS QUE NO CONCURREN

10. ¢ POR QUE MOTIVOS NO CONCURRE A ESPECTACULOS MUSICALES?

~—
R

NO ME INTERESA

POR FALTA DE INFORMACION

POR MIEDO A LA INSEGURIDAD EN ESTE TIPO DE EVENTOS

POR FALTA DE TRANSPORTE

POR LA MALA CALIDAD DE LO QUE SE OFRECE

POR FALTA DE TIEMPO

POR FALTA DE DINERO

Wit W|I N 2

POR CUESTIONES LABORALES

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR). ..o,




CINE

{SOLO PARA LOS QUE CONCURREN - P1 < 6)

11. ¢ A QUE CINE CONCURRE UD HABITUALMENTE?

0

12. ¢ HA CONCURRIDC A ALGUN CICLO DE CINE O FESTIVAL ORGANIZADO POR LA PROVINCIA O
EL MUNICIPIO?

0

Sl 1

NO 2

A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON A UN CICLO O FESTIVAL ORGANIZADO

13. ¢ SABE USTED SI LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO ORGANIZA ESTE TIPO DE EVENTOS?

0

Sl 1

NO 2

(SOLO PARA LOS QUE NO CONCURREN AL CINE - P1=6)

14. ; POR QUE MOTIVOS NO CONCURRE AL CINE?

—

NO ME INTERESA

POR FALTA DE INFORMACION

POR MIEDO A LA INSEGURIDAD EN ESTE TIPO DE EVENTOS

POR FALTA DE TRANSPORTE

POR LA MALA CALIDAD DE LO QUE SE OFRECE

POR FALTA DE TIEMPO

POR FALTA DE DINERO

DN WM

POR CUESTIONES LABORALES

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR). ...




LIBROS

{S0L0O PARA LOS QUE LEEN - P1 < 6)- RECUERDE QUE EXCLUYE LIBROS DE TEXTO

15. ¢EN QUE LUGAR LEE UD PRINCIPALMENTE? (EN CASO DE QUE NO PUEDA DETERMINAR UN LUGAR PRINCIPAL

MARQUE LOS PRINCIPALES ~HASTA 3)

—
o~

EN EL HOGAR

EN EL TRABAJO

EN LOS MEDIOS DE TRANSPORTE

AL AIRE LIBRE

EN BARES O CONFITERIAS

EN BIBLIOTECAS © CENTROS CULTURALES

EN LIBRERIAS O CAFES LITERARIOS

LEO LIBROS EN INTERNET

DN B[ WN] =

EN OTRO LUGAR
(ESPECIFICAR). ... oottt et oeteeeeee oo

16. § CUANTO TIEMPO DIRIA USTED QUE LEE LIBROS CADA VEZ

QUE LO HACE?

MENOS DE UNA HORA

UNA HORA

DOS HORAS

TRES HORAS

CUATRO A SEIS HORAS

MAS TIEMPO

DW=

17.A. ;¢ COMPRA USTED LIBROS NUEVOS?
17.B. ¢ Y COMPRA UD LIBROS USADOS?

NUEVGS

USADGCS

Sl

1

1

NO

2

2

SOLO A LOS QUE COMPRAN

18. ¢ APROXIMADAMENTE QUE CANTIDAD DE LIBROS NUEVOS Y USADOS COMPRA AL ANO?

NUEVOS

USADQOS

UNO

1

1

DOS

TRES

CUATRO

CINCO

SEIS

MAS DE 6

NI AWM

N[O w0




19. ; DONDE COMPRA HABITUALMENTE LIBROS?

GRANDES CADENAS DE LIBRERIAS 1
LIBRERIAS DE USADOS O REZAGO 2
FERIAS O PUESTOS CALLEJEROS 3
POR INTERNET 4
EN SUPERMERCADOS 5
EN KIOSCOS DE DIARIOS 6
POR OTRO MEDIO
(ESPECIFICAR). ..o
20. ;CUAL ES EL ULTIMO LIBRO QUE LEYO COMPLETO?

0
A QUIENES NO LEEN LIBROS (P1=6)
21. ¢ POR QUE MOTIVOS USTED NO LEE LIBROS?

0

NO ME INTERESA 1
PORQUE NO SE LEER 2
PORQUE NO TENGO DINERO PARA COMPRAR 3
POR FALTA DE TIEMPO 4
PORQUE NO SE QUE LEER / NO TENGO DONDE INFORMARME 5
POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR). ..ot
A TODOS (INCLUYE A QUIENES LEEN Y NO LEEN LIBROS)
22. ¢ CUENTA USTED EN SU CASA CON UNA BIBLIOTECA EN SU CASA?

0
Sl 1
NO 2
23. DE LOS SIGUIENTES TIPOS DE LIBROS, ¢ CUALES HAY EN SU CASA?

Sl NO

NOVELAS 1 2
CUENTOS 1 2
LIBROS DE POESIA 1 >
LIBROS DE NO FICCION TIPO BIOGRAFIAS, ENSAYOS, LIBROS DE HISTORIA 1 2
DICCIONARIO EN ESPANOL 1 2
DICCIONARIO ESPANOL-ALGUN IDIOMA 1 2
ENCICLOPEDIAS 1 2




24. ¢QUE CANTIDAD DE LIBROS DIRIA QUE HAY EN SU CASA?

DIARIOS Y REVISTAS

(SOLO PARA L.OS QUE LEEN - P1 < 6)-

25, ;EN QUE LUGAR LEE UD PRINCIPALMENTE DIARIOS O REVISTAS? (EN CASO DE QUE NO PUEDA
DETERMINAR UN LUGAR PRINCIPAL MARQUE LOS PRINCIPALES -HASTA 3)

—
—

EN EL HOGAR

EN EL TRABAJO

EN LOS MEDIOS DE TRANSPORTE

AL AIRE LIBRE

EN BARES O CONFITERIAS

EN BIBLIOTECAS O CENTROS CULTURALES

EN LIBRERIAS O CAFES LITERARIOS

NS R W=

LEQ DIARIOS Y REVISTAS EN INTERNET

EN OTRO LUGAR
(ESPECIFICAR). ...

26. ; CUANTO TIEMPO DIRIA USTED QUE LEE DIARIOS O REVISTAS CADA VEZ QUE LO HACE?

0

MENOS DE UNA HORA

UNA HORA

DOS HORAS

TRES HORAS

CUATRO A SEIS HORAS

Dl | sr|lwin|=

MAS TIEMPO

27.A. ;COMPRA USTED EL DIARIO?
27.B. ¢ Y COMPRA UD REVISTAS?

DIARIC REVISTAS

sl | 1 1

NO 2 2

SOLO A LOS QUE COMPRAN

28. ; APROXIMADAMENTE CON QUE FRECUENCIA COMPRA DIARIOS Y REVISTAS AL MES?

DIARIOS REVISTAS
TODOS LOS DIAS 1 1
AL MENQOS DOS VECES POR SEMANA 2 2
UNA VEZ POR SEMANA 3 3
DOS VECES AL MES 4 4
UNA VEZ AL MES 5 5
CON MENOR FRECUENCIA B 5




29. ; DONDE COMPRA HABITUALMENTE DIARIOS Y REVISTAS?

KIOSCOS

AL CANILLITA

POR SUSCRIPCION

BT WIN| =

ME ENVIAN A DOMICILIO

POR OTRO MEDIO
(ESPECIFICAR) ...

30. INDEPENDIENTEMENTE DE S1 COMPRA, ;LEE USTED DIARIOS DE DISTRIBUCION GRATUITA?
¢Y LEE UD DIARIOS POR INTERNET?

DISTRIBUCION
CRATUITA POR INTERNET
St 1 ;
NO 2 2

TELEVISION

(SOLO PARA LOS QUE MIRAN-P1 < 6)

31. ¢ CUANTO TIEMPO DIRIA USTED QUE MIRA TV CADA VEZ QUE LO HACE?

—
=

MENOS DE UNA HORA

UNA HORA

DOS HORAS

TRES HORAS

CUATRO A SEIS HORAS

(W~

MAS TIEMPO

32. (QUE TIPO DE PROGRAMAS SON LOS QUE MAS MIRA? SENALE LOS TRES MAS
IMPORTANTES

NOTICIEROS 1
PROGRAMAS DE HUMOR Y ENTRETENIMIENTO 2
NOVELAS 3
PELICULAS 4
PROGRAMAS DEPORTIVOS 5
SERIES 6
DOCUMENTALES 7
PROGRAMAS DE INVESTIGACION O HISTORICOS 8
PROGRAMAS DE DEBATE POLITICO 9
DIBUJOS ANIMADOS O PROGRAMAS INFANTILES 10
PROGRAMAS DE CHIMENTOS O SOBRE EL MUNDO DE LA TELE Y EL ESPECTACULO 11
PROGRAMAS DE COCINA, MANUALIDADES O CONSEJOS PARA LA CASA Y LA FAMILIA 12
PROGRAMAS CULTURALES 13
OTRO TIPO DE PROGRAMAS ‘

(ESPECIFICARY. .. ...t




[ A LOS QUE NO MIRAN TV

33. ¢POR QUE MOTIVOS USTED NO MIRA TV?

—
R

NO ME INTERESA

PORQUE LA PROGRAMACION NO OFRECE NADA BUENO

PORQUE NO TENGO TELEVISION

POR FALTA DE TIEMPO

Alw| M|

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR).......coooooii

VIDEO O DVDS

(SOLO PARA L.OS QUE MIRAN=PI < 6)

ALQUILA, SABE UD S| SON ORIGINALES O GRABADOS?

34, ; COMPRA USTED VIDEOS O DVDS ORIGINALES? ;Y GRABADOS? ;ALQUILA? Y SI LOS

Sl

COMPRA DVDS O VIDEOS ORIGINALES

COMPRA DVDS O VIDEOS GRABADOS

ALQUILA DVDS O VIDEOS ORIGINALES

ALQUILA DVDS O VIDEOS GRABADOS
A LOS QUE COMPRAN

R I PR B | PO

35. ;CUANTOS VIDEOS O DVDS DIRIA USTED QUE COMPRA AL ANO?

COMPRA

UNO

1

DOS

TRES

CUATRO

CINCO

SEIS

MAS DE SEIS

~N | | AWM

A LOS QUE ALQUILAN

36. ;CUANTOS VIDEOS O DVDS DIRIA USTED QUE ALQUILA POR MES?

COMPRA

UNO

1

DOS

TRES

CUATRO

CINCO

SEIS

MAS DE SEIS

b B 02 TN IR0 3 I A N . % I (Y L )




A LOS QUE NO MIRAN VIDEO O DVDS (P1 =6)

37. ;:POR QUE MOTIVOS USTED NO MIRA VIDEOS O DVDS?

NO ME INTERESA / NO ME GUSTA

PORQUE NO TENGO EQUIPO REPRODUCTOR

POR FALTA DE TIEMPO

Wlw N =

PORQUE NO SE QUE MIRAR / ME FALTA INFORMACION

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR).....ocoovviiiiiiiiiiii,

TEATRO

{SOLO PARA LOS QUE CONCURREN — P1 <§)

38. ;A QUE TEATRO CONCURRE UD HABITUALMENTE?

Q0

39. ¢HA CONCURRIDO A ALGUNA OBRA DE TEATRO O FESTIVAL ORGANIZADO POR LA
PROVINCIA O EL MUNICIPIO?

0

St 1

NO 2

A LOS QUE NUNCA CONCURRIERON A UN CICLO O FESTIVAL ORGANIZADO

40. ; SABE USTED SI LA PROVINCIA O EL MUNICIPIO ORGANIZA ESTE TIPO DE EVENTOS?

0

Sl y

NO 2

{SOLO PARA LOS QUE NO CONCURREN AL TEATRO - P1=6)

41. ; POR QUE MOTIVOS NO CONCURRE AL TEATRO?

—
]

NO ME INTERESA

POR FALTA DE INFORMACION

POR MIEDO A LA INSEGURIDAD EN ESTE TIPO DE EVENTOS

POR FALTA DE TRANSPORTE

POR LA MALA CALIDAD DE LO QUE SE OFRECE

POR FALTA DE TIEMPO

POR FALTA DE DINERO

RN DO | AW -

POR CUESTIONES LABORALES

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR). ....o\ovoovvoeoo .




INTERNET
(SOLO PARA LOS QUE SE CONECTAN - PI < 6)

42, ;EN QUE LUGAR SE CONECTA UD A INTERNET? (EN CASO DE QUE NO PUEDA DETERMINAR UN LUGAR
PRINCIPAL MARQUE LOS PRINCIPALES —-HASTA 3)

—
=

EN EL HOGAR

EN EL TRABAJO

EN CIBERCAFES O LOCUTORIOS

AW N =

EN CASA DE AMIGOS

EN OTRO LUGAR
(ESPECIFICAR).....o.oooovooeoeeoeoeeeeeee oo

43. ; CUANTO TIEMPO DIRIA USTED QUE SE CONECTA A INTERNET CADA VEZ QUE LO HACE?

0

MENOS DE UNA HORA

UNA HORA

DOS HORAS

TRES HORAS

CUATRO A SEIS HORAS

ol | h|lw|m]| o

MAS TIEMPO

44. ;HA REALIZADO UNA COMPRA O UNA VENTA A TRAVES DE INTERNET?

Sl 1

NO 2

PARA LOS QUE HAN COMPRADO O VENDIDO

45. ; QUE TIPO DE PRODUCTO HA COMPRADO O VENDIDO POR INTERNET?

0

A TODOS LOS QUE SE CONECTAN

46. ; HA REALIZADO ALGUN TRAMITE COMO PAGO DE CUENTAS, INSCRIPCIONES O
AVERIGUACIONES QUE EN OTRO MOMENTO HUBIERA REALIZADO POR TELEFONQ O
PERSONALMENTE?

0

Sl 1

NO 2

47. ;SE HA CONECTADO ALGUNA VEZ A UNA PAGINA WEB RELACIONADA AL GOBIERNO
MUNICIPAL O PROVINCIAL?

0

Si 1

NO 2




(SOLO PARA LOS QUE NO SE CONECTAN A INTERNET - P1=6)

48. ; POR QUE MOTIVOS NO SE CONECTA A INTERNET?

NO TENGO COMPUTADORA

TENGO COMPUTADORA PERO NO TENGO INTERNET

NO ME INTERESA / NO ME GUSTA

POR FALTA DE INFORMACION / NO SE MANEJARLO

PORQUE ME PARECE POCO SEGURO

D | b |W[N| =

POR FALTA DE TIEMPO

POR OTROS MOTIVOS
(ESPECIFICAR). ... eoooveoeossoeoeereero) B

MUSEOS Y VISITAS A SITIOS PUBLICOS DE INTERES

(PARA TQ1XOS)

49. ; HA CONCURRIDO ALGUNA VEZ A UN MUSEO O UN SITIO PUBLICO DE INTERES DE ESTA
PROVINCIA?

Sl 1

NO 2

A LOS QUE ALGUNA VEZ HAN CONCURRIDO

50. ; QUE TIPO DE LUGAR HA VISITADO?

ESPACIOS NATURALES

LUGARES DE INTERES TURISTICO

MUSEOS

EXPOSICIONES

(2 I I - I PV I ) 6

EDIFICIOS HISTORICOS

OTROS LUGARES
(ESPECIFICAR). ..ot

PARTICIPACION EN ACTIVIDADES CULTURALES
(PARA TODOS)

51, ¢ PARTICIPA UD DE ALGUNA ACTIVIDAD CULTURAL COMO POR EJEMPLC DE UN CENTRO
CULTURAL, GRUPO DE TEATRO, CLUB DE CINE, TALLERES LITERARIOS O DE ARTES, GRUPOS
DE MUSICA, ARTESANIAS, YOGA, CANTO, MURGA, ETC?

0

Sl 1

NO 2




A LOS QUE SI

52. ; QUE TIPO DE ACTIVIDAD REALIZA?

P
P

GRUPO DE MUSICA, CLASES DE MUSICA O CANTO

DANZA - BAILE FOLKLORICO -MURGA

CINE O FOTOGRAFIA

TALLERES O CENTROS LITERARIOS

TALLER DE PINTURA O ESCULTURA, GALERIAS DE ARTE

TALLER DE ARTESANIAS

YOGA, GRUPOS DE AUTOAYUDA O ESPIRTUALES

| N[D (O] R|WIiN| =

CLASES O GRUPO DE TEATRO

OTRO TIPO DE ACTIVIDAD
(ESPECIFICAR) . . oottt

A TODOS

53. PODRIA DECIRME, SEGUN SU OPINION, ;QUE ACTIVIDADES VINCULADAS A LA
CULTURA DEBERIAN FOMENTAR LOS GOBIERNOS DE ESTA PROVINCIA Y ESTA CIUDAD
EN FORMA GRATUITA O ACCESIBLE PARA TODOS LOS RESIDENTES? (POR FAVOR,
SENALE LAS TRES QUE CONSIDERE MAS IMPORTANTES

RECITALES Y CONCIERTOS DE MUSICA (1)
CICLOS DE CINE 2
ESPECTACULOS TEATRALES 3
MUSEOS Y ESPACIOS DE INTERES PUBLICO 4
TALLERES LITERARIOS Y OTRAS ARTES (PINTURA, MUSICA, FOTOGRAFIA, ETC) 5
CONFERENCIAS Y CHARLAS 5
FERIAS DE LIBROS 7
PENAS Y FESTIVALES 8
CONCURSOS ARTISTICOS 9
BIENALES Y EXPOSICIONES 10
ACTIVIDADES CULTURALES PARA NINOS 11
ACTIVIDADES CULTURALES PARA ADOLESCENTES 12
ACTIVIDADES CULTURALES PARA LA TERCERA EDAD 13
ACTIVIDADES PARA LOS CENTROS DE LAS DIFERENTES COLECTIVIDADES

PROVINCIALES Y DE PAISES LIMITROFES 14
CENTROS DE INTERNET 15
TALLERES DE CAPACITACION EN INTERNET 16
OTRO TIPO DE ACTIVIDAD

(ESPECIFICARY...oooooooooooo oo




54) PARA FINALIZAR, LE VOY A MENCIONAR UNA SERIE DE ACTIVIDADES ORGANIZADAS POR LA SECRETARIA DE CULTURA
DE LA PROVINCIA DE TIERRA DEL FUEGQO DURANTE EL ULTIMOQ ANO. PARA CADA UNA DE ELLAS VOY A PEDIRLE QUE ME

DIGA S| HA CONCURRIDO, Y EN CASO AFIRMATIVO, COMO LA EVALUA, UTILIZANDO UNA ESCALA DE 1 A 10, DONDE 1
SIGNIFICA MUY MAL Y 10 EXCELENTE,

CONCURRENCIA

EVALUACION
GCONCURRIO NQ CONCURRIQ | NRINC

FERIAS DEL LIBRO 1 2 3 {125) 5|16 |7|8 10 | (151}
TALLERES DE
RECREACICN Y 1 2 3 | t128) s 6|78 10 | (152)
CAPACITACION COMO
DAMTA TANMZO
CINEMOVIL 1 2 3 (127) 5|6 |78 10 | (153)
MUES_T_Ff{t\_S_____n 1 2 3 (128) 5|6 | 7|8 10 | (154)
PENAS 1 2 3 {129) 5 7|8 10 | (155)
CONCIERTOS DE LA
ORQUESTA SINFONICA 1 2 3 (127) 56| 7]s 10 | (153)
NACIONAL
PRESENTACIONES Y
RECITALES DE
ARTISTAS
CONSAGRADQS CQOMO
PIRON FIJO, 1 2 3 (128) 5|6 |78 10 | (154)
BABASONICOS, LOS
PIQJOS, LEON GIECO,
ENTRE OTROS
FESTIVAL DEL CINE
ARGENTINO DEL FIN 1 p 3 {129} 516|718 10 | (155)
DEL MUNDQ
EVENTOS Y FESTEXOS
ORGANIZADQS CON
ARTISTAS LOCALES EN
DIAS FETIVOS COMO 1 2 3 (120 5|6 |7 |8 10 | (756)
25 DE MAYO Y 9 DE
JULIO
EVENTOS PARA EL DIA

DEL NINO 1 2 3 {131) 5|16 |78 10 | (157}
FIESTA PROVINCIAL

DEL INMIGRANTE 1 2 3 (131 5|67 8 10 | (157)
MUESTRAS DE
ARTISTAS Y PASEQ DE 1 2 3 {132) s| e |78 10 | (158)
ARTESANQOS
CAFE LITERARIO 1 2 3 |33 516 |78 10 { (159)
BALLET ETNICO 1 2 3 (134) 7 10 | (160)
PRESENTACIONES DEL
CORQ JUVENIL DE SU 1 2 3|13 5|6 |78 10 | (167)

CTLINAN




DATOS DE CLASIFICACION

{144-5) NIVEL DE ESTUDIOS ALCANZADOS POR EL (147
EDAD SEXO (148) | ENTREVISTADO
14 A 18 1 PRIMARIO INCOMPLETO 1
19 A 29 VARON PRIMARIO COMPLETO 2
30 A 49 MUJER 2 SECUNADARIO INCOMPLETQ 3
50 A B4 SECUNDARIO COMPLETO 4
65 Y MAS TERCIARIO INCOMPLETO 5
PODRIA DECIRME SU ACTIVIDAD (148) TERCIARIO COMPLETO 6
AMA DE CASA 1 UNIVERSITARIO INCOMPLETC 7
ESTUDIANTE 2 UNIVERSITARIO COMPLETO 8
JUBILADOIPENSIONADO 3 POSTGRADO 9
DESOCUPADO 4
TRABAJA 5
PODRIA INDICARME SU OCUPACION Y LA OCUPACIQN DEL PRINCIPAL SOSTEN DEL HOGAR? (PARA
DESOCUPADOS Y JUBILADOS PREGUNTAR POR LA ULTIMA OCUPACION)
PUNTAJE
E. PSH
(149-0) {151-2)
Duerio, socio de empresas de mas de 50 empleados — Alta direccian 32 32
Duefio, socio de empresas de 6 a 50 empleados — Alta gerencia 28 28
Duefio, socic de empresas de 1 a § empleados — Gerencias 22 22
Profesionales independiantes sin empleados a cargo. Jefe intermedios 16 18
Tecnicos independientes y en relacion de dependencia 12 12
Comerciantes sin personal, artesanos, empleados especializados, supervisores, 10 10
capataces.
Autonomos especializados, empleados sin jerarguia 7 7
Cbrero calificado, especializado 6 6
Autonomo no calificado, personal no calificado 4 4
Qcupacion informal 2 2
Pasivos (jubilados, pensionados) inactivos ... 4 4
DESOCUPETOS ... it 2 2
PODRIA INDICARME LA CANTIDAD DE APORTANTES QUE HAY EN SU HOGAR? PUNTAJE {153}
4 O MAS APORTANTES 9
2 A 3 APORTANTES 7
1 APORTANTE 1
PODRIA INDICARME EL NIVEL DE EDUCACION DEL PRINCIPAL SOSTEN DEL HOGAR? PUNTAJE (154-5)
UNIVERSITARIO COMPLETQ Q POSTGRADO 13
UNIVERSITARIC INCOMPLETO - TERCIARIO - SECUNDARIO COMPLETO 4
SECUNDARIO INCOMPLETO — PRIMARIO COMPLETO - PRIMARIO INCOMPLETO 0




l POSEE EN SU HOGAR ... (156-8)
INTERNET NO 0 Si 8
PC NO 0 8l 6
TARJETA DE DEBITO NO 0] Sl 5
TV COLOR NO Q Sl il
TV POR CABLE NO 0 Sl 1
VIDEOGRABADOR O REP NO 0 Si 1
REPRODUCTOR DE DVD NO 0 Si 1
TELEFONO DE LINEA NO 0 Sl 1
TELEFONOQ CELULAR NO 0 Si 1
REPRODUCTOR CD - CENTRO MUSICAL NO Q Si 1
COMPUTADORA PORTATIL NO o Sl 1

PODRIA DECIRME CUANTOS AUTOS CON MENOS DE 15 ANOS DE ANTIGUEDAD POSEE EN SU

PUNTAJE (159-60)

HOGAR?

2 0 MAS AUTOS 29

1 AUTO 11
NINGUNO 0

QUE TIPO DE ATENGION MEDICA UTILIZAN EN SU HOGAR PUNTAJE {161)
PRIVADA — OBRA SOCIAL - PREPAGA 5
HOSPITAL PUBLICO 0

iat=]



5. Tareas posteriores al relevamiento de datos

5.1. Codificacion, edicién y carga de datos

Una vez realizadas las encuestas y supervisadas, se enviaron a Buenos Aires donde
se controld la consistencia de las mismas y se procedié a la codificacion de

preguntas abiertas.

Las preguntas abiertas, sin categorias sugeridas, requirieron un proceso de
codificacién. El primer paso de este proceso implicé un conteo y listado por tipos de
respuesta encontradas. A partir de este conteo se disefio una guia de codigos, es
decir, transformar las respuestas en categorias numéricas para posibilitar su
grabacién. Finalmente, se asigna el codigo correspondiente a cada una de las

respuestas de los cuestionarios.

El material recogido en papel, previamente codificado y editado se grabo dando
forma final a la base de datos confeccionada para el procesamiento. El
procesamiento de la informacién se realizo con el paquete estadistico SPSS para

Windows.

5.2. Plan de tabulados

El plan de tabulados se organizé en 12 Bloques de preguntas, cada una de ellas
relacionadas con un aspecto del consumo cuitural. Todos los' indicadores
mencionados se cruzaron por SEXO DEL ENTREVISTADO, EDAD DEL
ENTREVISTADO (en 3 grupos —14 a 29 afos, 30 a 49 afios, 50 afios y mas), NIVEL
SOCIOECONOMICO (De acuerdo con el cdmputo sugerido por la Asociacion
Argentina de Marketing) y LOCALIDAD DE RESIDENCIA (Ushuaia, Rio

Grande/Tolhuin). Los tabulados se presentan en porcentajes.

lsTate)



A partir de los tabulados se construyeron cuadros y graficos resumen de los
principales resultados. La totalidad de tabulados se presentan como anexo

estadistico del presentie informe.

5.2.1. Bloques e indicadores del plan de tabulados

1. INDICADORES INTRODUCTORIOS
1.1. ACTIVIDADES CULTURALES PREFERIDAS

2. BLOQUE MUSICA

2.0. FRECUENCIA DE ESCUCHA

2.1. LUGAR DONDE ESCUCHA

2.2. TIEMPO QUE LE DEDICA A LA ESCUCHA CADA VEZ QUE LO HACE
2.3. COMPRA DE CDs DE MUSICA —ORGINALES Y GRABADOS-

2.4. CANTIDAD DE CDs QUE COMPRA —ORIGINALES Y GRABADOS-
2.5. LUGAR DE COMPRA DE CDs

2.6. FRECUENCIA DE CONCURRENCIA A ESPECTACULOS MUSICALES
2.7 CONCURRENCIA A ESPECTACULOS ORGANIZADOS POR LA PROVINCIA'Y
EL MUNICIPIO

2.3 MOTIVOS DE NO CONCURRENCIA

3. BLOQUE CINE

3.0. FRECUENCIA DE CONCURRENCIA

3.1. CINE AL QUE CONCURRE

3.2. CONCURRENCIA A CICLOS O FESTIVALES ORGANIZADOS POR LA
PROVINCIA'Y EL MUNICIPIO

3.3. CONOCIMIENTO DE LOS CICLOS O FESTIVALES ORGANIZADOS EN LA
PROVINCIA

3.4 MOTIVOS DE NO CONCURRENCIA AL CINE

4. BLOQUE LECTURA DE LIBROS

4.0. FRECUENCIA DE LECTURA

4.1. LUGAR HABITUAL DE LECTURA

4.2. TIEMPO DEDICADO A LA LECTURA

4.3. COMPRA DE LIBROS NUEVOS Y USADOS

4.4, CANTIDAD DE LIBROS QUE COMPRA ANUALMENTE-NUEVOS Y USADOS-
4.5. LUGAR DONDE COMPRA LIBROS

4.6. ULTIMO LIBRO QUE LEYO

4.7. MOTIVOS POR LOS QUE NO LEE LIBROS

4.8. POSESION DE BIBLIOTECA EN EL HOGAR

4.9. TIPOS DE LIBROS CON LOS QUE CUENTA EN EL HOGAR

4.10. CANTIDAD APROXIMADA DE LIBROS QUE HAY EN EL HOGAR




5. BLOQUE DIARIOS Y REVISTAS

5.0. FRECUENCIA DE LECTURA

51. LUGAR HABITUAL DE LECTURA DE DIARIOS Y REVISTAS
52 TIEMPO DEDICADO A LA LECTURA DE DIARIOS Y REVISTAS
5.3. COMPRA DE DIARIOS Y REVISTAS

5.4. FRECUENCIA DE COMPRA DE DIARIOS Y REVISTAS

5.5. LUGAR DE COMPRA HABITUAL

5.6. LECTURA DE DIARIOS DE DISTRIBUCION GRATUITA

5.7. LECTURA DE DIAROS POR INTERNET

6. BLOQUE TELEVISION

6.0. FRECUENCIA CON QUE MIRA TELEVISION
6.1. TIEMPO DEDICADO A MIRAR TELEVISION
6.2. TIPO DE PROGRAMAS QUE MIRA

6.3. MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA TV

7. BLOQUE VIDEO O DVD

7.0. FRECUENCIA CON QUE MIRA VIDEQ O DVD

7.1. COMPRA Y ALQUILER DE VIDEO O DVD

7.2. CANTIDAD QUE COMPRA'Y ALQUILA

7.3, MOTIVOS POR LOS QUE NO MIRA VIDEO O DVD

8. BLOQUE TEATRO

8.0. FRECUENCIA DE ASISTENCIA AL TEATRO

8.1. FRENCUENCIA DE CONCURRENCIA AL TEATRO

8.2. TEATROS A LOS QUE CONCURRE

8.3. CONCURRENCIA A OBRAS O FESTIVALES ORGANIZADOS POR LA
PROVINCIA O EL MUNICIPIO

8.4. CONOCIMIENTO DE LA ORGANIZACION DE OBRAS O FESTIVALES EN LA
PROVINCIA

8.5. MOTIVOS POR LOS QUE NO CONCURRE AL TEATRO

9. BLOQUE INTERNET

9.0. FRECUENCIA CON QUE SE CONECTA A INTERNET

9.1. LUGAR DONDE SE CONECTA HABITUALMENTE

9.2. TIEMPO DEDICADO A INTERNET

9.3. REALIZACION DE COMPRAS O VENTAS A TRAVES DE INTERNET
9.4, TIPO DE PRODUCTO QUE COMPRO O VENDIO A TRAVES DE INTERNET
9.5. REALIZACION DE TRAMITES Y AVERIGUACIONES A TRAVES DE
INTERNET

9.6. VISITAS A PAGINAS WEB OFICIALES DEL GOBIERNO MUNICIPAL O
PROVINCIAL

9.7. MOTIVOS POR LOS CUALES NO SE CONECTA A INTERNET




10. BLOQUE OTRAS ACTIVIDADES CUTURALES

10.1. CONCURRENCIA A MUSEOS O SITIOS PUBLICOS

10.2. NIVEL DE PARTICIPACION EN CENTROS, TALLERES, GRUPOS
10.3. TIPO DE ACTIVIDAD EN LA QUE PARTICIPA

11. BLOQUE DE DEMANDAS Y EXPECTATIVAS DE ACTIVIDADES
CULTURALES

11.1. TIPO DE ACTIVIDAD CULTURAL QUE EL GOBIERNO PROVINCIAL
DEBERIA FOMENTAR

11.2. NIVEL DE CONCURRENCIA Y NIVEL DE SATISFACCION CON EVENTOS Y
ACTIVIDADES ORGANIZADOS POR LA PROVINCIA DURANTE EL 2004

12. EQUIPAMIENTO DEL HOGAR
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