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Plan de Negocio

Vision y Mision:

La situacién y visién actual del entorno en donde .
vamos a emprender: el barrio carece de un comercio en
el cual las personas puedan comprar o adquirir cuando
lo deseen, productos frescos. Ejemplos: ‘PASTAS. Lo
cual resulta para muchas personas mas econémicas y
practicas, por la calidad y el precio, al ir dirigidas a un
sector determinado de la sociedad (familias, reunién de
amigos, etc.).

Nuestras METAS es tener un buen comercio en el
cual ofertamos nuestro producto y seamos reconocidos
por la buena calidad y precio que ofertamos.

Los OBJETIVOS es que cuando emprendamos
nuestro negocio trataremos de no dar oportunidades a
otros emprendedores que quieran ofrecer un producto
similar al nuestro y ponernos al frente de la
competencia ofreciendo mejor calidad y precio. Otro de
los objetivos es hacernos conocer e inducir a la gente
para que consuma nuestro producto por medio de una
buena atencion y respetando siempre la decisién del
cliente. Liegado un determinado momento de que el
emprendimiento de ganancias, ampliar a lugares
aledanos al entorno.

Detalle de la empresa:

Nuestra empresa se considera como una sociedad
de hecho, esta compuesta por tres personas pero no es
a un una sociedad legalmente constituida porque no
cumple como uno de los tipos estipulados por Ia ley.



Para alcanzar la ESTRATEGIA tenemos como
ventajas la calldad, el precio, la atencién al cliente y el
aspecto del producto ofertado y del comercio en las
cuales trataremos de que sean los mejores.

Estrategia de producto (o servicio)

Bienes y servicios actuales como ser de tipo
pastas:

& Pastas ALE
- & Pasta LA VICTORIA
& Pasta EL NONO- LA NONA

Los bienes d servicios a ofrecer son: o
M Fideos
M- Noquis
M Ravioles
/" Tapas de empanadas
MP” Tapas de pastelito
M- Tapas de pascualina
M= Tapas de lazaha
M- Capeletini
M Panqueques



| Nosotros vendemos una amplia gama de p:
" caseras. Los beneficios que ofrecemos al consu
que se encuentran en nuestro entomo o aledafioa s, - -
nuestro emprendimiento, es que las pastas son cé’&ms _
y frescas, con lo cual las personas se sentiran T

satisfechas de consumirias.

La diferencia que hay entre nuestro producto y el
de la competencia es la calldad y que ademés de ofrecer
y ponerio en venta en el negocio, también lo pueden
consumir en nuestro amplio patio de comidas.

Proceso de elaboracién del producto: todas las
pastas estan compuestas con los mismos componentes
como ser de harina, sal, huevo, aceite, grasa, agua
caliente o tibia con sal, bicarbonato o harina leudante
para que la masa sea mas blandita, pero con una
diferencia que algunas pastas no llevan huevos.

Nuestro emprendimiento esta posesionado en un
entorno en el que no tiene una competencia fija por el
cual nos permite establecernos y ganar consumidotes
para asi fortalecer nuestro negocio y estar preparado
para una posible competencia en el futuro. Teniendo en
cuenta, gue no tenemos locales aledafios que ofrezcan
sus productos frescos en un patio de comidas.

Un factor de riesgo seria, que al ver nuestra
empresa a crecido econémicamente en el entorno que
estamos ubicados, una de las empresas actuales que
ofrezcan nuestro mismo producto, inserten una
sucursal a pocos metros, con el fin de perjudicar
nuestras ganancias y favorecer las de ellas. Si ocurriera
esto nuestra empresa crearia un producto sustituto, con
el cual llamaria la atencion de los consumidores,
dandole al producto un precio acorde, accesible y de
buena calidad.



| _Plan de comercializacion

- it P =
& Nuestra empresa ofnece nuestro propio pro&u"'c‘i%s a' i
través de un patio de comidas. - N
&> Exponiendo las pastas frescas en el local que se L
encuehtra al lado de su patio de comidas. :
&{ as pastas serian distribuidas a distintos negocios, a
casas particulares a través de una camioneta
equipada para la conservacion del producto.

Promocion y publicidad

Las publicidades se harian a través de la radio y
repartiendo volantes de promocion de nuestros
productos en el cual se irian cambiando los platos, los
fines de semanas.






1- ¢Le gusta consumir pastas?
: SI NO NO SE

2- iLe gustana tener un negocio de pastas frescas que . - yo -
ademas de venderlas,también exponga-sus productos en v

_u_n_pamldo-eenudas para peger consumirlas?
NO NO SE

3- ;& al tener mejor calidad y precio consumiria nuestros
productos{y-no_el de-les-negecios-aledaios?

I NO NO SE
4- ¢ Qué pastas son las que mas consume?
«6 Fideos
& Noquis
«& Ravioles

« Pascualina
« Empanadas
«& Lazaha

«& Capeletini
6 Panqueques
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EMPANADAS NOQUIS
ESPAGUETIS TARTAS
CANELONES  LASANAS
CAPELETIS RAVIOLES(TODOS)
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1 PLATO ‘ 1 GASEOSA
DE RAVIOLES 1utrRo =$3

De 20,30 Hs. a 21,30 Hs.
Gran descuento del 20%

B® 17 de Agosto Cazadores Correntinos 5830
Teléfono 473127
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. Planilla N° 1

Los Recursos

a- Infraestructura propia (edificios, construcciones)

Destino Ublecaclén Metros Valor aproximado
Casa de elaboracién B° 17 de AGOSTO 150 m/cuadrado $ 15000
de Pastlas ;
Patlo de comidas B° 17 de AGOATO 70 m/cuadrado $ 7500
. TOTAL $ 22500
4 . .
b-Bienes de capital (maquinarias, equipamiento)

‘Tipo Uso ‘Estado ‘Valor Aproximado
A Vehiculo ' Distribuidor .Bueno '$ 10.000
B Amasadora Mezclar :Bueno . $ 12.000
C .Afinadora Afinar ‘Bueno $ 8.000
D Magquina ‘Hacer fideo .Buena ' $7.000

Federa : '
E Torno Mesa para -Buena $ 1.000

hacer fideos

F Exhibidoras Mantenclén -Buena :$ 3.000

en frio de pastas '
G Exhibidor Exhibir las comidas Buena .$3.000

Maturaf recién echas
H Frizer Mantenimiento Buena - $ 1.200

de las pastas '
TOTAL '$ 35. 200




Planilla N° 2

Plan de inversién
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Conceptos ‘Realizados

‘A realizar

‘Total

Tlerra i $ 4000

1§ 2000

‘$ 6000

Obras civiles 3300

3375

3 675

Maquinariay :$ 35.200

$ 5.000

' $ 40.200

equipamlento :

Gastos de $ 1.200 .

- $ 1.000

$2.300

montaje

Instalacién :$ 1.000

3 2.000

Capital de '3 105.200

:$ 1.000
]

trabafo :

:$ 105.200

i

i

TOTAL '$ 446.500

'$ 394,000

~ § 830.700

e



L os costos fijos

Planilla N° 3

Concepto Sit. Actual :S¢t, Futura
Impuestos y $ 400 $475
Servicios et L
Mantenimiento $ 800 ‘$ 900
de equipo it 00 - 1501
Sueldo de $ 250 $ 300
Personal |
Depreclones :$ 2000 : $ 2850
Ascesoramiento .3 765 :$ 889
comtable : i

TOTAL $ 4215 . §:5414




Planilla N° 4

x
*

Los costos variables

=>Producto :Tapas de empanadas

[Concepto Cantidad Precio Unit. ‘TOTAL 1
Harina comun 43 Kg $1,00 -3 43
Sal 7 Kg $040 :$ 2,80
Grasa 12 Kg 34,48 $ 53,40
Harina leudante 15 Kg $129 -$ 19,35
| Total ‘'$ 118,85
“Total de gasto materia prima ~_ . $ 7,89 (x unidad)

Mano de obra .

‘;S 1,15 (x h;ara)

"Costos varia'bies unftarios 's 6,78
Costos variables U A x mes .$40 ‘
: '. (40 x 6,78)
Costos vartables, total ‘$ 271, 20

=>Producto:Tapas para pastelitos

vrmwt et Em T

Concepto Cantidad Precio Unit, TOTAL
Harina comun 43 Kg 31,00 $42
Sal 7 Kg 30,40 $ 2,80
Grasa 12 Kg 3445 $ 53,40
Harina leudante 15 Kg .$ 1,29 $ 19,35
Total $ 118,85

Total de gasto materia prima $ 7,89 {x unidad)

:Mano de obra '$ 1,18 (x hora)

Costos variables unitarios ‘$6,78

Costos variables U A x mes $ 40

(40 x 6,78)

&M nvs ~n




=>Producto: Panquegues

{) .Cantldad .Preclo Unitari Total
15Kg :$1,00 .$15
10 Iitros $1,25 $12,50
‘9 docenas $240 . $ 21,60
Total 1 949,10
Total gasto materia_ 5
prima .$ 6,45 X unidad
:Mano de obra :$1,34 x hora :
' Costos variables : i
unitarios ' $8,23

‘Cantidad de U A x 837
-mes (37x 8,23)
: Costos variables, ;

. .TOTAL :$ 304,51

=>Producto:Noguis

o .Cantidad Precilo Unit Total

comun 25 Kg .$ 1,00 |$40
135 Kg 8050 - 817,50
.§ Docenas '$240 '$712,00
‘2 Litros '$ 2,55 '$ 5,10

‘Total $ 74,60

-Total gasto materia :
.prima y materiales . $4,53
‘Mano de obra '$ 1,50 x hora:
‘Cosios variables : :
‘unitarios .$ 5,00
.Cantidad de UA X $ 45 ;
mes (45 x 5,00)

‘Cosltos variables total

.3 225

-~



<>Producto: Tapas de lazana

=>Producto:Ravioles




=>Producto :Tapas para pascualina

e

N

Comcepio .Cantidad Preciounit.  Total
Harina comun 40 Kg $1,00 $ 40
Acelte 5 Litros -$2,868 -$ 1278
Huevo -4 Doe. $ 240 '$ 9,60 ;
i Total $6235
Total gasto materia prima
y materiales $5890(x qn!dad)
‘Mano de obra .$ 1,50 x hora
Costos vanblés unitarios -3 6,00 '
. Cantidad de U.A X mes s 35 .
2 (35x6,00)
gCostos variables, total i

i$ 210




=>producto :Capeletini

N



Curso de formacion
de emprendedores

Plan de Negocios:
"C.Y.6.A: Publicaciones”

Integrantes:

Cogliolo, Eduardo David
Ybarra, Natalia
Gonzdlez, Pablo Javier
Angélico, Fernando Abel

cygapublicaciones@hotmail.com
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PLAN DE NEGOCIOS
"C.Y.G.A: PUBLICACIONES”

-

Vision y Misién:

o Siuacién Actual: Después del analisis minucioso de nuestro entorno,
pudimos tener una vision clara de la situacién actual de nuestro plan de
negocios. En el B® 17 de Agosto y barrios aledados, de la Ciudad de
Corrientes, existen negocios que brindan servicios de impresiones
(Tarjetas, volantes, certificados, trabajos monograficos, etc.), pero lo hacen
sin satisfacer las necesidades de sus clientes; de igual manera, no existen
negocios que brinden servicios de publicaciones.
» Visi6bn y Misién: Como empresa nuestra vision es amplia, pretendemos
que nuestros servicios vallan mejorando, en calidad y eficiencia, dia a dia,
asi como ir ganando la confianza del cliente, lo que favoreceria el aumento
de nuestra produccién, esto generaria el crecimiento de nuestra empresa,
como tal iremos aprovechando nuestras fortalezas y oportunidades,
superando nuestras amenazas y fortaleciendo nuestras debilidades. Asi
fijaremos nuevos objetivos a medida que vallamos cumpliendo los
anteriores, para poder llegar a nuestras metas.
Como empresa nuestra misién es ofrecer servicios de impresiones y de
publicidad o publicaciones a comerciantes y a personas que requieran
nuestros servicios, de nuestra zona de influencia, y asi poder satisfacer sus
necesidades a través de la calidad de nuestro producto, de ia eficiencia,
responsabilidad y rapidez al brindar nuestro servicio. "
e Metas y Objetivos: Nuestra meta es obtener un lugar privilegiado en el
mercado y la alcanzaremos a medida que vajamos cumpliendo nuestros
objetivos: ‘brindar nuestros servicios n calidad, eficiencia Yy
responsabilidad para poder convencer al consumidor g que utilice rg.tqestro .
servicio”. (el s bowe o aod 32 Lot Ganssona -
L wo Vodo e%gemc&o S Aoce g g(:i:e\iaw da cstvarien R ot

Detalles de Ja Empresa: S dartnern danls, ";8{_"\\‘(&3 O IR T Fy-5

o Aspectos legales: Conformamos una Sociedad de Hechd. cvvevmel o .
« Equipo Directivo, Socios, Autoridades: Nuestro equipo directivo estara
compuesto por 4(cuatro) socios que brindaran un capital inicial para el inicio
de la empresa:
Angélico, Fernando Abel
Cogliolo, Eduardo David
Gonzales, Pablo Javier
Ybarraj Natalia

—

A su vez, el equipo directivo designara una autoridad o representante, un
encargado de! departamento de relaciones publicas, promocién y distribucion,
un encargado de la seccion de Marketing y produccion, otro encargado para
el sector de administracion y finanzas.




Representante: Ybarra, Natalia.

Relaciones publicas, promocién y distribucion: Cogliolo, Eduardo David.

Marketing y produccién: Angélico, Femando Abel.

Administracién y finanzas: Gonzalez, Pablo Javier.

o Documentos de Administracién: Adjuntamos al Plan de Negocios
Curriculum Vitae de los miembros de la empresa.

« Alianzas Estratégicas: Estableceremos alianzas estratégicas con diarios
(Epoca, El Litoral, El Libertador); con radios (FM Lider, “VC", Sol,
Sudamericana, Santa Catalina, etc.), con canales televisivos.

Estrategias de Producto o servicio:

 Productos y serviclos actuales: En el mercado existen negocios del rubro
que ofrecen tarjetas, volantes, folletos, trabajos monograficos, etc.

« Productos y servicios a ofrecer: Nuestra empresa brindara servicios de
impresiones y publicidad, a través de la adhesién de medios radiales y no
radiales, medios televisivos, asi como por Internet.

Los productos a ofrecer seran: folletos, volantes, formularios, facturas,
tarjetas, membretes, libretas y certificados, etc.

« Proceso de Investigacién y Desarrolto: Este proceso lo llevamos a cabo
por medio de encuestas a comerciantes de nuestro barrio y zonas de
influencias; los resultados son los siguientes:

¢Usted cree que a travez de la publicidad atraeria mas clientes? v

&Sl

a,Usted se verla beneficiado sl contara con un servicio de
publicidad cerca?

-

S g,
P

A



,Que tendria en cuenta al prezindir nuestro servicio?

P

B Cafictad
g @ Eficlencia
B Ameriores
OOtros

# Precio

sConoce algdn negocio que brinde servicios de publicidad
en este barrio?

Bsi
MNO

« Procesos Productivos: Los materiales que utilizaremos son:

*Hojas de Maquina A4 y Oficio blanco y de colores.
*Computadora con programas especializados.
*Impresoras, scanner y cartuchos de tinta negro y de color.
*Tijeras comunes y de pico.
*Duplicadora para imprenta.
*Guiliotina.
*Adjuntamos al plan de negocios boletas pro-formas de los materiales.

Rok( S Ac-de >
Pasos del proceso de fabricacion de los productos:
1° Disefio del producto en la computadora (Programas: Microsoft Publish,
Microsoft Photo Editor).
2° impresion del producto en negro Y colores., en hojas blancas y de colores
segun la preferencia de los clientes.
3° Duplicacion del producto, dependera de la cantidad solicitada.
4° Ultimamos detalles del producto, corte y embalaje.

.

RN



Pasos para el proceso de los servicios:
Paginas Web: realizada con programas especiaiizados, publicacion del Sitic Web.
Radio, TV y Diario: Accederemos a este, a traves de oorﬁat

-

Anélisis del Mercado:

» Definicién del Mercado: Definimos nuestro mercado segun Ia ubicacion,
nuestros competidores y consumidores.

o Ubicacién: Nuestra empresa estard ubicada temporalmente en el Colegio
Polimodal Dr. Eloy Migue! Ortega del B° 17 de Agosto, Cerdena 5500, hasta
que podamos contar con un lugar fisico propio.

o Consumidores: Nuestra cartera de clientes esta dividida en
segmentaciones:
1° Grandes Negccios: Pueden prescindir de los siguientes productos:
Factura, membrete, volantes, folletos, catalogos, formularios, etc.
2° Pequeiios y Medianos Negocios: Pueden prescindir de: Facturas,
volantes, folletos, membretes, tarjetas etc.
3° Colegios e instituciones: Pueden prescindir de: Certificados, libretas de
calificaciones y asistencia, tarjetas, etc.
4° Publico en General: Certificados, invitaciones, tarjetas, volantes, etc.

« Competencia: Al realizar el estudio de mercado nos pudimos dar cuenta
que nuestros competidores tienen un espacio pequefio en el mercado y no
tienen competencia, por lo que se encuentran estables y quietos en temas
de innovacion y creacion.

También se encuegira limitado en el sector de relaciones publlcas y
publicidades, sus productos son de calidad media, funcionan en horario
comercial, no tienen personal adecuado, efc.

Plan de Comercializacion: Co.Jo . ve-de
o Estrategia de Ventas, Publicidad y Promocién:
+Tendremos promociones por compras en cantidad:
*Con ia compra de 100 volantes o folletos recibiran un 10% de descuento.
*Con la compra de 1000 volantes o folletos recibiran un 15% de descuento.
*Certificados, descuentos por cantidad.
* Publicando en Internet, tendré publicacién radial gratis por una semana.
+Publicaremos nuestros servicios por Internet, y otros medios de comunicacion.
+E| Consumidor sera visitado por un promotor y podra acceder a nuestro producto
sin ia necesidad de moverse de su local.
e Canales de Distribucién: Distribuiremos nuestros productos con un moévil
propio de la empresa.
« Relaciones Publicas: Este es el sector mas importante de la empresa por
que es por el cual la empresa entendera y dara respuesta a las
inquietudes del cliente y del equipo directivo.
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Pian Financiero:
¢ Recursos: Infraestructura Propia, :
 Destino: Espacio fisico, para la produccién y la comercializacion.
¢ Ubicacién: Cerdefia 5500.

o Plan de inversion:

Concepto Realizada A realizar Total
Equipos de $2.318
computacion.

o Costo Fijo:
Concepto Situacién Actual Sttuacién Futura
Mantenimiento de $20
Equipo
Depreciacién $46,36

e Producto: Impresiones y Publicidad
Concepto Cantidad Precio Unitario Total
Papel A4 Res. 500h. x 2 $9.99 $19.98
Pape! Oficio Res.500h.x2 | $12.30 $24.60
Cartuchos Neg.x 2 $54. $108

Col. X2 $70 $140
$292.58
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arbariso S.A.1.C. e L. - Corrientea

Sreg:

. Presupuesto

NATALIA YBARRA

Atencidn:

AR i Y

Pogina: 1
26.485

Fecha 08/06/2004

Articulo Marca Prec. unit Cantidad Total
1 28159  COAP K-E 44885 DATRATSU 1.570, 8 1 1.57, 8~
2 81686 AORL. 15* 185 S PHILIPS 9,0 1 29,0
7 2635 ImP. STILUS (63 EPSOM 395,00 1 399,00 -
4 25918  SCAENER SCANJET 2499 HEWLETT PACKARD 299, 08 1 29,0
5 25818  ICS PSC-1210 HEWLETT PACRARD 19,0 1 19,0~
JOTAL 3.016,09-
Condiciones de Pago : CONTADO EFEC./CHERUE
Validez de la Oferta : SUJETO A YARTACION Porcentaje de 1WA TRCLUIDO

Plazo de Entrega : INBEDIATO Sequro de Envio
Yendedor : ESCOBAR, ORIEL A.
Ubserva_ciuues:

»Procesador Peatium 1V 2,40 Bhz
Dizco de 8@ Bb, meworia Kingston de
25 M Dﬁi. puertos USB, frabadora
de CDs-reproductor de DVD, Eonitor
de 15*, S.0. Linux,

+ Iapresera Color chorre a tinta.

s Escaner pagina cospleta Ad.

& Bultifuncion (imprime, escanea, copial
chorro a tinta color, escanea Ad.

conexion USB.

: RETIRA EL CLIERTE

e
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