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ANEXQUIENIndice SQCIOJECONOMICO

El indice del Nivel Socio Econémico

Para realizar el estudio del perfil del mercado consumidor se recurrié a la clasificacion
del Nivel Socio Econémico (NSE) elaborado por la Asociacion Argentina de Marketing
(A.A-M.) conocido-como-indice-del-NSE.

El NSE es una informacion clave para caracterizar estructuraimente los mercados de
productos. El NSE no es una caracteristica fisica y facilmente informable sino que se
basa en la- integracion de distintos- rasgos- de las- personas- o- sus- hogares: La
metodologia aplicada en la Argentina se basa en la seleccidon de diferentes
indicadores. E! indice de NSE recomendado por la A.AM. y aplicado por la mayor
parte- de- las- empresas- de- investigacion: de- mercado, se- basa- en: los siguientes-
tindicadores:

+ Nivel Educacional del Principat Sostén del Hogar
= Nivel Ccupacional del Principal Sostén del Hogar
« Patrimonio-del-Hogar:

o Posesién de Bienes y Servicios

o Posesién de Automaovil

Cada variable es categorizada y a cada dimensién le corresponde un puntaje
especifico. El indice final es un indice numérico constituido por la sumatoria simple de
puntajes. Les puntajes méadmos de-cada indice-se-detallan en-el Cuadro 1.
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Cuadro 1: Puntaje maximo de las variables del Indice del NSE

L I T T S

VN

! PUNTAJES
O VARMBLET  Tuyios -
" 7 Educacion del PSH | 32 '
! 2. Ccupacién del PSH r 40 i
3: Patrimonio- : :
. a. bienes y servicios ; 14
; b, automovil : 14.
i
TOTAL . 100
Fuente: A.AM.

En base a su amplia experiencia y en consulta con e

xpertos la A.A.M. definié una

estructura socio econdmica para la Argentina la cual se visualiza en el Cuadro 2.

Cuadro 2: Estructura Socm Ecom&mlca de la Argentma

| “"' ; " Total Ciudades - '
Nivel 3°°‘°e°°“6m'°_° Puntaje- >500:006- habit,  Tofal GBA-

NSE  “Clase’ (%) (%) G
AB Al ' 93- 100 '_ 1 K
C1  MediaAta 6392 .10 10
G2  MediaTipica 4862 11 12, |
c3 ;Me'&]é“é—a];m 3647 24 il '
D1 Baja Superior * 27- 34 .25 i 25 ;
D2 | Ba}a Infe;nor 12 26g T 25 . 26, )
E Margmal | 4 13 o 7;4 - *’*Hg—g**’*’ T
Total 100 100

Fuente: A A.M

En el Cuadro 2 se indica el porcentaje de la poblacién que pertenece a los diferentes

niveles socioeconémicos y la clasificacién de “clase social” que comiinmente se utiliza.
La proporcidon de-cada NSE en la poblacion varia segin la regién del pais. Para
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conocer mejor fa situacién se estimé la participacién de los NSE en las principales
ciudades del pais (Cuadro 3).

Cuadro 3: Estructura Socio Econdmica de las principales localidades. Afio 1996

H
3
'
'
i
T
i
|

|

| 1

l :

R __.____._..._!_ i i e -I_ — _,,,u.,é.k,k ‘,.ﬁ.j‘;.
100 {100 100 |
. : 1

Fuente: A.A.M.

Es muy importante aclarar que la elaboracion del indice del NSE y su incidencia a
nivel nacional se realizaron a mediados de los noventa. La crisis de fines del 2001 -
principio del 2002 ha modificado profundamente la estructura social del pais. Todos los
analistas del mercado son concientes que actualmente la participacion de los
diferentes NSE es muy diferente a la calculada en los noventa. Ha aumentado
considerablemente el nivel DE y en menor medida también el C2C3, reduciéndose el
definido como ABC1. En la A A.M. se esta pensando en realizar modificar el método
de estudio, pero esto llevaré bastante tiempo y por ahora los analistas siguen
utilizando el indice del NSE, tomando en consideracion el cambio en la estructura
social.

El NSE y la paita

Cuando se inici¢ el proyecto ya se suponia que la palta era una fruta considerada cara
para gran parte de la poblacion. Este hecho sumado a que desde la crisis los niveles
socioecondmicos mas bajos disponen de recursos cada vez mas limitados para
realizar sus compras, determind que el estudio del consumidor se restrinja al nivet
socioeconomico mas elevado: el ABC1 o también conocide como ABC amplio.
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Alimentacion en general
1.

En lineas generales, como piensa que es la alimentacion en una familia? (es sana,
natural, mas bien rapida, grasosa, etc.)

Por qué cree que se come de esa manera? Cuales son los faclores que
determinan que se coma asi?

Hay diferencias en la alimentacion en las casas donde hay chicos, o ancianos, o
deportistas, etc.?

Cémo y donde se compran los alimentos hoy en dia? Por qué? Quién hace las
compras en su familia?

Frutas y verduras

5. Qué lugar ocupan las frutas y las verduras en ia alimentacion de hoy? Por qué?

Cual seria fa ventaja de comer frutas y verduras? {indagar sobre cualidades y
atributos de las frutas y verduras) Ademas de las vitaminas, que pueden aportar?
Tienen alguna desventaja?

Generalidades de la Palta

8.

10.

11

12.

13.

Como cree que es el consumo de palta? Por qué? Qué lugar ocupa en la
alimentacion de una familia?

Coémo es la palta? Si tuviera que definirme qué es una paita, ¢cémo lo haria? Qué
cualidades tiene? Si no sale esponténeamente, indagar si considera si es fruta o
verdura.

Cual es la idea que los argentinos tenemos acerca de la palta? Por qué?

.Cémo conocid Ud. a la palta? Y en general, como se toma conocimiento de la

pailta? A través de quién?

Hay diferencias, en cuanto a la idea de lo que es una palta, entre los que los que la
consumen y los que no?

Por qué cree Ud. que la gente come palta?
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14.Y por qué no se come mas? Indagar si es por precio, calidad, desconocimiento de
estado de madurez, o formas de uso, etc.

15. Existen fantasias o prejuicios alrededor del consume de paitas? (salud, silueta,
calidad relativa, maduracion, sabor, economia) Cuéles?

Fortalezas y Debilidades
16. Quée beneficios da consumir palta?

17. Tiene alguna “contraindicacion” c desventaja?

Consumo personal

18. En dénde se compran? Por qué? Con qué frecuencia?

19. Cémo se compra la palta? Es un producto que se compra planificadamente? Por
qué? Por el costo? Por necesidad? (puede ser por el grado de potasio,
vitaminas, etc.)

20. O se compran espontaneamente? Por qué? Cuanto influye, en la compra, que
esté a la vista?

21. &s un producto accesible econémicamente? Cuanto influye esto en el consumo?

22. Es un producto que se compra para preparario inmediatamente ¢ se compra y se
estaciona en la casa?

Distintos tipos
23.Qué clase de paltas existen? Cudles son las diferencias? (textura, colores,

sabores, marcas) Qué es lo mejor de cada una?

24 Mostrar fotos de las paltas; Las reconoce? Cual consume de ellas?

25. Cudl es la que consume Ud. habituaimente? Por qué? Es su preferida? Y sabe
cudles prefieren sus pacientes/comensales? Por qué?

Comer_palta
26. Qué funcién cumpie la palta en la alimentacion?

27. Qué lugar ocupa en una comida? (entrada, plato, etc.)
28. Cuando es mas comun consumira?
29. Como se preparan? Cémo cree que los argentinos las preparamos habitualmente
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30. Sabe alguna receta? (NO A LOS CHEFS Y ECONOMAS) Conoce recetas de la
gente? (A LOS CHEFS Y ECONOMAS)

Perfil del consumidor

31. Como es una persona consumidora de paltas? Por qué?

32. Cuéles son las personas mas propensasfinclinadas a consumirlas? Por qué? Y las
menos? Por qué?

Consumo en general
33. Ha cambiado {a manera de consumirla? Por qué? A partir de cuando?

34. Como cree que sera el consumo en el futuro? Habra cambios? Por qué?

35. Qué deberia hacerse para que la gente comiera mas paita? De qué manera se
podria incentivar el consumo de paita?

36. Que seria lo mas dificil a la hora de incentivar el consumo? Qué deberia hacerse
para contrarrestario?

37.Y qué seria io mejor, en ese proceso, que deberia capitalizarse?

Frutas tropicales
38. Para finalizar ¢ Conoce otras frutas tropicales o exéticas? ¢ Cuéles? (espontanea)

39. Guiada Mencionar : Preguntar primero por todas y después mostrar fotos

- PAPAYA (=MAMON),

- MANGO,

- CAQUI

- HIGO DE TUNA

- CHIRIMOYA

42. ¢Las consume? Por qué? si/ no /por qué no (precio, desconoce e! gusto, no sabe
como consumiria)
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&@m@m.—ma 1

Acerca de la alimentacién

« Como organizan el tema de la alimentacion en sus hogares? Qué tienen en cuenta?
Por gque?
» Qué alimentos consumen frecuentemente? Por qué?
» Se pueden clasificar de alguna manera? (Ej.: Frutas y verduras, carnes, harinas, etc)
Cémo? Con qué criterio lo hicieron?
» En base a la clasificacién hecha: Trabajar con cada grupo alimentario
profundizando en Frutas y verduras
= Qué peso tiene cada uno de estos grupos para Uds. en el consumo
familiar? (Establecer ranking)
= Qué propiedades tiene cada uno de los grupos? (Detectar atributos,
fantasias, temores, etc)
=> Son buenos para qué? Son malos por/para algo? Profundizar en cada
grupo nombrado.
= En qué se parecen?
= En qué se diferencian?
= Qué alimentos me pueden nombrar de cada grupo en base a lo que
Uds. utilizan?
= Cuales de estos grupos prefieren Uds.? Por qué? Y el resto de los
integrantes de la familia?
= De dénde obtuviercn esa informacion?
« Familias: Hay distintos menus en la familia? Porqué?
s Hay variaciones en la alimentacion familiar? En base a qué? (Explorar;
estacionalidad, ofertas, época escolar, vacaciones, etc)

Frutas tropicales
 Si les digo FRUTAS TROPICALES....... qué es lo primero que les viene a la cabeza?
Porqué? En qué estaban pensando?
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+ Qué productos incluiria esta clasificacién? Alguno mas? Alguno mas?

s Indagar: Kiwi, mango, anana y palta si no surgen espontaneamente. Cémo es cada
uno de estos productos? Para qué sirve?

Especifico: Palta

» Conocen la palta?

¢ Como fue que la conocieron? Relatar experiencias personales.

« La consumen o la han consumido?

« Qué tipo de alimento es? En qué grupo entraria? Porqué?

¢ Como es la palta? Descripcion de producto: forma, color, atributos organolépticos,
etc. .

» Hay distintos tipos? Cuales? En qué se parecen? En qué se diferencian? Cua)
prefieren Uds.? Porqué?

» Hay distintas marcas? Cuales? En qué se parecen? En qué se diferencian? Cuat
prefieren Uds.? Porqué?

«+ Si quisieran que alguien pruebe la palta....qué le dirian? Detectar atributos y
propiedades.

+ Tiene alguna ventaja por sobre los alimentos de su grupo? Cual? Profundizar.

Y alguna desventaja? Cual?

« |a palta es parecida a qué producto? Porqué?

» Es un producto IDEAL....PARA QUE? Profundizar.

s Es un producto para QUE TIPO DE GENTE? Por qué?

« Como se imaginan a ALGUIEN QUE ADORA LA PALTA? (perfil consumidor ideal)

Consumidores: Habitos de compra y consumo

« Porqué compran palta? Razones

+ Cuando compran palta? En qué momento?

¢ Qué estan buscando al compraria?

e Van a comprar palta especificamente o lo deciden cuando la ven?
+« Qué hay que tener en cuenta para elegir una BUENA PALTA?

+» Como saben cuando esta a punto para comeria?

» Ddnde compran palta? Codmo esta exhibida?
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Qué cantidad compran? Porqué? Razones

Cada cuanto tiempo compran? Razones

Compran en alguna época del afio en particular? Porqué?

Porqué no compran méas? Razones

Donde la guardan una vez comprada? Porqué?

Qué tiempo se conserva?

Qué precio tiene? Qué tan adecuado es ese precio? Porqué? Cémo seria un
precio adecuado? En base a qué estan haciendo e calculo? Profundizar.
Para definir el precio adecuado para Uds., con qué producto o estan comparando?
Olvidando el tema del precio de la paita, o si saliera $0.10, comprarian mas,
menos o igual? Porqué? Profundizar. Detectar fantasias asociadas.

Cémo la preparan? Recetas. (Entrada, plato principal, etc)

A quién/es les gusta en sus hogares? Porqué? Qué dice el resto de los
integrantes?

Si necesitan comprar palta y no consiguen....qué otro producto la podria
reemplazar? Porqué? Profundizar

NO Consumidores: Habitos de compra y consumo

Porqué no compran palta? Razones.
Que tendria que pasar para que Uds. compraran palta? Profundizar.
Como tendria que ser la paita para que Uds. la consumieran? Profundizar .

Queé precio tiene? Qué tan adecuado es ese precio? Porqué? Come seria un
precio adecuado? En hase a qué estan haciendo el calculo? Profundizar.

Para definir el precio adecuado para Uds., con qué producto lo estan comparando?
Olvidando el tema del precio de la palta, o si saliera $0.10, comprarian mas,
menos o igual? Porqué? Profundizar. Detectar fantasias asociadas.

Consumidores: a FUTURO

Completar las frases y explicar e! criterio/razon utilizada.

= EN EL FUTURO COMPRARIA MAS PALTA SI.............
= ENEL FUTURO COMERIA MAS PALTASI.............
= EN EL FUTURC EN CASA COMERIAN MAS PALTASI............
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W NEXCEIC oniormacionGinalae
|

) Segmemos. - - . [Consumidores | No consumidores | TOTAL
L - de paltas (5) | de paltas (6)
Jovenes 18 a 20 aftos (1) 1 1 2
Mujeres 25 a 35 anos () 1 3 2
Mujeres - 36 a 45 afos (2) 1 - 1
Mujeres. 46 a 60 anos (2) 1 1 2
Hombres 25 a 35 afios (3) 1 1 2
Fombres 25 a 30 anos (4) | 7 . 1
Mujerés 25 a3%afios(4) . 4 1 - 1
Fotal T 7 a 7

(1) Viven con su familia. Practican algin deporte o concurren asiduamente a
gimnasios. Grupo mixto por sexos.

(2) Son decisorias de compra y preparacion de alimentos en su hogar. Por lo menos
la mitad tendran hijos viviendo en su hogar.

(3) Viven con su familia. Cocinan aunque sea de vez en cuando.

{4) Viven solos y se ocupan de su alimentacién. Practican algin deporte o concurren
asiduamente a gimnasios.

(5) Consumen palta dentro o fuera del hogar. Se los categoriza como consumidores
de palta por autodefinicién.

(6) Son no consumidores pero conocedores, es decir probo por lo menos alguna vez

la palta.
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@ acomentadas @l‘u&iﬁ@ﬁ

Recetas en crudo y salado

Al natural: 1. palta abierta al medio con sal y pimienta. La comen con cucharita.
2. palta abierta al medio con sal y con un chorrito de aceite de oliva. La
comen con cucharita.

Pastas: 3. Pasta para untar: se pisa la palta y se ie agrega salsa golf y sirve para
untar galletitas o tostadas.
4. Pasta para acompafiar carnes: como una salsa criolla a la que se le
agrega palta pisada.

Entrada: 5. Kani Kama, salsa golf y palta.
6. Camarones, salsa golf y palta.
7. Se abre al medio y se la ahueca. Se pisa la palta y se le agrega
mayonesa o salsa goif y se condimenta. Se rellena y se decora con
rodajas de tomate y lechuga o rnicula.
8. Tipo sandwich: Pan negro, rebanada gruesa de palta, jugo de limén y
aceite de oliva

Ensalada: 9. Cebolla picada y palta cortada en cubitos, se condimenta con
pimentén ahumado y limén.
10. Palta cortada en cubitos, con verduras verdes, tomates y polio

Salsa 11. Guacamole: salsa hecha con cassée de tomate, paltas en cubitos,
jugo de limén y aceite

Recetas en crudo y dulce

Al natural 12. Palta abierta al medio con azucar. Se come con cucharita

Postre 13. Cortada en rebanadas y rociada con azucar
Pasta 14. Se pisa la palta y se le agrega azucar.
Licuado 15. Se licua palta con azdcar y leche o agua
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Recetas con coccidn

Mousse 16. Se licua la palta, se le agregan hierbas, crema y gelatina sin sabor,
se mezcla tedo vy se pone en bafio Maria.
Tarta 17. Existes recetas mejicanas en las cuales se cocina la paita
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ANEXOYIC NeSIONATIO Deﬂmtnvo

paralia]lEncuesta

F1 ¢Que frutas tropicaies conoce? (ESPONTANEA)

F2 ;Alguna otra de las que le voy a nombrar? (LEER)

F3 ¢ Cudles de ellas probd aungue sea una sola vez? (LEER)

F4 ; Consume alguno de ellas aunque sea de vez en cuando? ¢ Cuéles? (LEER)
F5 ; Compré alguna de ellas aunque sea de vez en cuando? {LEER)

F6 ¢ Consumib alguna de ellas en et Uitimo afio? (LEER)

F7 ¢ Compro alguna de ellas en el Ultimo afio? (LEER)

LEER:
Palta - Mango — Papaya o Mamoén ~ Caqui — Higo de Tuna - Chirimoya

Con esta bateria de preguntas se define dentro de la poblacién entrevistada en la
muestra representativa de 300 casos, codmo se distribuye esa poblacién dentro de las
cuatro posibilidades de vinculo con el producto, que son:

a) No conoce

b) Conoce y No Probd

c) Conoce, Probé, pero No Consume actualmente
d) Conoce, Prob6 y Consume actualmente

A partir de ello, se realiza la bateria de preguntas siguiente, segin cada caso.

A) S1 “NO CONOCE PALTA” TOMAR DATOS DE CLASIFICACION Y TERMINAR
B) St “CONOCE PALTA Y NO LA PROBO” NUNCA PREGUNTAR:

B1) Lugar de Conocimiento
&Recuerda dénde la conocié?
En mi casa
En casa de amigos
En casa de parientes
En un restaurants
En un viaje Si fue en un viaje: ¢ Recuerda dénde viajé y la conocié?
Otro
No recuerda
B2) Razones de no prueba
No se dio la ocasion
No creo que me guste
Creo que engorda
Creo que es grasosa
Es cara
Otra. Especificar________
Por nada en especial
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B3) Frases de acuerdo / desacuerdo
Totalmente de acuerdo- bastante de acuerdo- ni de acuerdo ni en desacuerdo- bastante
en desacuerdo- totalmente en desacuerdo
1- Engorda
2- Es un producto grasoso
3- No le encuentro gusto
4- Es un producto que cae pesado
5- Tiene un sabor raro
8- Es un producto que no rinde
7- No se encuentra en todos lados
8- Es un producto un poco elitista, sofisticado
9- No sé como prepararia
10- Es un producto caro

B4) Actitud al consumo futuro: ¢ Cree que algin dia va a probar la paita?
Seguramente si — Probablemente si — No sé — Probablemente no - Seguramente no

C) SI LA “PROBQ Y NO LA CONSUME” PREGUNTAR:

C1} ¢Recuerda dénde la conocit?
En mi casa
En casa de amigos
En casa de parientes
En un restaurante
En un viaje Si fue en un vigje: ¢ Recuerda ddnde viajd y la conocié?
Otro (especificar)
No recuerdo

C2) ;Coémo 1a comié la primera vez que la prob6?
Sola
Con azdcar
Con sal
Con aceite y sal
Con mayonesa o salsa golf
Como ingredients dentro de una preparacién
Otra (especificar)
No recuerdo

C3) (Alguna persona le convidé palta o invité a consumida?
Si, Padre
Si, Madre
Si, Hermano/a
Si, Amigo/a
Si, Vecino
Si, Otro Espscificar quién
No / No recuerdo,

C4) Razones de no consumo actual
No me gusté/Gusta
Es grasosa
Engorda
Es cara
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No es buena para la salud
Otras (especificar)
Ninguna en aspecial

C5) Frases de acuerdo /desacuerdo
1- Engorda
2- Es un producto grasoso
3- No |e encuentro gusto
4- Es un producto que cas pesado
5- Tiene un sabor raro
6- Es un producto que no rinde
7- No se encuentra en todos lados
8- Es un producto un poco elitista, sofisticado
9- No sé cémo prepararla
10- Es un producto caro

C6) Actitud al consumo futuro: s Cree que algtin dia comeria palta con mayor frecuencia?
Seguramente si — Probablemente si — No sé - Probablemente no — Seguramente no

D) Si LA “CONSUME ACTUALMENTE”, PREGUNTAR:

D1} ;Recuerda c6mo conocid la palta?
En casa de mis padres habia un palto
Vecino/amigo/pariente trajo/nos dio de su palto
La comi en un restaurante
La comi en casa de un familiar/amigo/pariente
Enunvigie Sifue en un vigje: ;Recuerda dénde viajo y la conocid?
Otro (especificar)
No recuerdo

D2) s Alguna persona le convidé o invité a consumirla?
Si, Padre
Si, Madre
Si, Hermano/a
Si, Amigofa
Si, Vecino
S8i, Otro. Esp.
Nof/ No recuerda

D3) . Que tipo o variedad de paltas conoce? zAlguna otra?
Oscuras
Oscuritas
Verdes
Marrones
Grandes
Chicas
Medianas
Rugosas
Lisas
Hass
Torre
Otra (especificar)
ninguna/ no conozco variedades
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Si conoce mas de una Preguntar Cual prefiere

D4) ¢ En qué momento del dia ha consumido paftas en el iltimo afio?
DS} ¢ Cuél es el momento del dia en que come paltas mas frecuentemente?
D6) ¢ Cudl es la ocasién en que Ud. prefiere comer una palta?

Como entrada en el almuerzo o cena

Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena

Entre comidas

En cualquier momento del dia

Después de 1a comida como una fruta

Otro. Especificar

D7) ¢ De qué formas la consume?
D8) . Cbémo la prepara o prefiere consumiria habitualmente? ¢Alguna otra forma o receta
que le guste para comer palta?
Sola
Con azucar
Con sal
Con aceite y sal
Con mayonesa o salsa golf
Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa goif,
idem, untada en galletita o pan
Como entrada, con camarones
Como entrada, con kani-kama
En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
En mousse, licuada con ofros ingredientes
En sandwich
Licuado de paita
Guacamole
En tarta
Cocida, en soufflé
Ctra {especificar)

D9} Para cada forma de consumo mencionada (17) preguntar:
(Cuando la consume de esa manera, cuanto usa?

¥ palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

Méas de tres paitas

D10) L Cémo sabe cuando la palta estd madura?
La teco y me doy cuenta
Le veo el color, cuando se pone oscurita
Otra (especificar)
No sé cuando esta madura

D11) £ Cudl es la principal razén por la que Ud. come Palta?
Porque es rica/ me gusta
Es sana/saludable
Por costumbre
Otra. Especificar
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D12) ;Cuantas veces por mes consume aproximadamente?
1 0 2 veces por semana
1 vez cada 15 dias
1 vez cada 21 dias
1 vez por mes
Menos de una vez por mes

D13) ¢ Hay alguna época del afto en que se consume mas?
No / Si ¢ Cual? Verano Inviemo Primavera Otofio

D14) ¢ El precio varia segun la época del ao? Si — No
¢Hay una época en la cual es més cara? Otofo,; Inviermno; Primavera; Verano; No sabe/ No
cantesta

Si comprd Paltas (Alguna vez a Uitimo afio)
D15) s Dénde las comprd la ditima vez?
D16) . Dénde compra habitualmente Paltas?
D17) s Dénde prefiere comprar?

Hipermercado

Supermercado

Autoservicio

Fruteriaf Verduleria

Feria

Otras (especificar)

D18} ; Cuéntas comprd [a Gitima vez? (En unidades, si no en kilos)
Unidades
Kilos

D19) s Recuerda el pracio al cual las compré? Si/ No / Gual
D20) ¢ El precio fue por kilo o por unidad?

D21) ;¢ Cuando compra paltas cual de estas alternativas prefiere?
La compra verde y la deja madurar en su casa
Prefiere comprarla ya madura para el consumo
Me da lo mismo

D22) En general, cuando Ud va a comprar:
Las pone en la lista de lo que va a comprar o
Decide la compra cuando las ve
Otra {(especificar)

D23) sHay alguna época del afio en que se consigue mas?
No/Si gCual? Verano, Inviemo; Primavera, Otofio

D24) Frases de acuerdo/desacuerdo
Para mi comer palta es como darme un gusto
Cuando veo paltas donde yo compro me da ganas de comprar
Cuando tengo ganas de comer palta no me puedo resistir
Como paita porque es muy rica
Comer palta me encanta y me da mucho placer
Tiene propiedades cosméticas
Es un producto muy saludable
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Es rico, pero engorda un poco

Es un poco grasosa

No se encuentra en todos lados

Es un preducto un poco elitista, sofisticado

Es un producto que rinde poco

Es un producto caro

Me la recomendaron por cuestiones de salud

He visto promociones en gue estaba a menor precio pero no compré
Cuando la ponen en promocién a2 menor precio me da desconfianza
Compro sélo cuando tengo ganas y no me fijo en el precio

Si la veo mas barata, compro mas
Comer palta me trae buenos recuerdos

D25) Atributos/Cualidades
LConoce Ud. alguna propiedad o cualidad positiva de la Palta?
No/ Si gCual?
Tiene proteinas
Tiene Vitaminas
Es antioxidante
Tiene bajo colesterol
Ayuda a bajar el colesterol
Ayuda a ia digestion
Disminuye el riesgo de enfermedades cardiovasculares
Aporta fibras
Tiene minerales
Es energética
Aporta calorias
Aporta aceites no saturados
Otra (especificar)

DATOS DE CLASIFICACION

Estado civil

Rol dentro del hogar

Hijos

Vive con hijos / padres

Sexo

Edad

Cocina/No cocina

Deportes que realiza (amateur ¢ no)

NSE: Principal sostén del hegar: estudios, ocupacién/ Automdvil
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ANEX® 'z?a&'a

Base: 300 | Multiple

Frec.| % | Categoria

______ e ot e o e A o i i e e o S o . S0 o e o o e
g1 3.0, Palta

67! 22.3} Mango

20, 6.7 Papaya o Mamdn
21 0.7} Caqui
4, 1.3 Higo de Tuna

' 1.0} Chirimoya
170, 56.7) Otras {(Especificar en ¥2)
9537 31i.7! Ninguna
______ +_..__.__.+_..—___......-....-................-..............-..—-—-.—..—..--—.———.——-—-———...---.-—.-...—-—-—.-.____-._.-_....
i 1.233) Promedio de menciones

F.2 - ¥, de las gue le voy a nombrar, ;cuales conoce? (LEER)

Base: 300 | Mdltiple
Frec. % | Categeria
______ +_—____+_._..-........_-_..___-............-_._._......._.,......_......-..._...---..--—_—......a.—._._._.__...._....
279! 93.0! Palta
206, 68.7: Mango
1787 59.3! Papaya o Mamdn
197! 65,7 Caqui
152} 50.7! Higo de Tuna
42, 14.0) Chirimoya
41 1.3) Ninguno
______ b o e e e e e — ———_———— ————— ——————
| 3.527} Promedio de menciones

Mialtiple

Frec. Categoria

212} 70.7) Mango

119} 39.7, Papaya o Mamén
118) 39.3} Caqui

102 34.0) Higo de Tuna

21} 7.0} Chirimoya
20) 6.7 Ninguna
—————— +——————+——-——————-———-————-————-—-—-—-----————-..-———-.—-————-——————-—-————
i 2.790) Promedio de menciocnes
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F.4 - :Cuiles de ellas consume aungue sea de vez en cuando? (MULTIPLE)
(LEER)
Base: 300 | Maltiple
Frec.| % | Categoria
______ +_—....._.-.;-.—...._—.—-....—_.-.--..—.————.-___-_.-.—.--.—..__ A S SR WL W S A WL AR M WS M W Y M S Ak ——

167, 55.7 Palta

76 25.3) Mango

34 11.3) Papaya o Mamén
30 10.0) Caqui

307 10.0) Higo de Tuna
3 1.0} Chirimova

95) 31.7) Ninguna

Maltiple

Frec.| % Categoria

73! 24.3! Mango

24} 8.0 Papaya o Mamdn
19 6.3 Caqui
23} 7.7 Higo de Tuna
24 g.7! Chirimoya
1197 39.7 Ninguna
______ +______+___——————-.-.-—______-——.._......———_.—...._.....__..—_-——--——-__--.——.—-_——_-.

t 1.323) Promedio de menciones

F.6 - ¢(Culles de ellas consumié en el ulitimo afio? (LEER)

Base 300 | Maltiple
Frec. ) % | Categoria
______ e e e
167 55.7% Palta
94} 31.3) Mango
32! 10.7) Papava o Mamdn
26 8.7 Caqui
271 9.0} Higo de Tuna
3] 1.0} Chirimoya
84] 28.0) Ninguna
—————— e _—E———, . S E— e,
' 1,443 Promedio de menciones

F.7 - (Cudles de ellas comprd en el dltimo aflo? (LEER)

Maltiple
Categoria

71} 23.7) Mango
19! 6.3, Papava o Mamén
19} 6.31 Cagqui
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Higo de Tuna
Chirimoya
Ninguna

No conoce

Concoce y no probd

Conoce, probd v no consume actualmente
Conoce, probd y consume actualmente

P.1 A - A partir de agui vamos a hablar sobre Palta, ;Recuerda dénde

ia conoc

ie?

W o o 1w

En mi casa

En casa de amigos

En casa de parientes

En un restaurante

En un viaje

Otro (Especificar en F2)
No recuerdo

Maltiple

Categoria

No se dio la ocasidn

No creo gque me guste
Crec dque engorda

Creo que es grascsa

Es cara

Otra (Especificar en F2)
Por Nada en especial

Promedic de menciones
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P.3_A - aAhora le voy a leer unas frases en relacién con la Palta y Ud.
deberad decirme cudn de acuerdo esta con cada una.

Base: 43
Frec. | % | Categoria
------ +_—_—_—+_—_-—_—_—_.—-._.-_-_.-.....-..-...—‘_-___._____________.._—_._.._______._____._
43% 100.0] REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR

P.3.1_A - "Engorda", Usted esta ..... (LEER ESCALA)

Base: 43 !
Frec. | % | Categoria
______ +__.._.__+_______________._______—._.-_.....-.--._........-..-..........._..__......_.....—...__........_.__
31 7.0! Totalmente de acuerdo

71 16,3 Bastante de acuerdo

18} 41.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo

81 18.6; Bastante en desacuerdo

7V 16,3} Totalmente en desacuerdo

P.3.2 A - "Es un producto grasoso”, Usted estd ..... {LEER ESCALA)
Base: 43 |
Frec. | %2 | Categoria
______ +__....___+___———————————————————-—__-__________——-—-—-—.----.-—-___—_-—_
2! 4,7 Totalmente de acuerdo

77 16.3! Bastante de acuerdo

18] 41.9) Ni de acuerdc ni en desacuerdo
9! 20.9) Bastante en desacuerdo

T 16,3] Totalmente en desacuerdo

P.3.3_A - "No le encuentro gusto”, Usted esta ..... (LEER ESCALA)

Base: 3
Frec. | % | Categoria
______ e e e e e o B A o Al o A e m
O 0.0] Totalmente de acuerdo
01 0.0! Bastante de acuerdo
2! 66.7) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
0 0.0] Bastante en desacuerdo
0 0.0} Totalmente en desacuerdo
1) 33.3; VENTANA DE TEXTO
P.3.4 A - "Es un producto que cae pesado", Usted estd ..... {LEER
ESCALA)
Base: 43 |
Frec.! % | Categoria
______ +__.____+__._———-—..————..-—-.—-——-——-.........-......_______..___.—_—_—_—_—-—_—_—-.-.-—_
4! 9.3] Totalmente de acuerdo
4! 9.3] Bastante de acuerdo
26! 60.5] Ni de acuerdo ni en desacuerdo
5} 1l1l.6] Bastante en desacuerdo
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4! 9.3! Totalmente en desacuerdo
P.3.5 A - "Tiene un sabor raro", Usted esta ... (LEER ESCALA}
Base: 43 |
Frec. | % | Categoria
...... o o e e e e e Ll o
31 7.0, Totalmente de acuerdo
5! 11.6} Bastante de acuerdo
327 74.4) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
24 4.,7! Bastante en desacuerdo
1 2.3, Totalmente en desacuerdo
P.3.6_ A - "Es un producte gue no rinde”, Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base: 43 |
Frec. | % | Categoria
______ +.__.__.__.+____.___._.._.___........._..._________.........._..___,__..-_.—_.__——_.._._.________..
21 4,7 Totalmente de acuerdo
6! 14.0! Bastante de acuverdo
271 62.8! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
51 11.6! Bastante en desacuerdo
3! 7.0! Totalmente en desacuerdo
P.3.7 AR - "No se encuentra en todos lados", Usted esta ..... (LEER
ESCALA)
Base 43 |
Frec.| 2 | Categoria
—————— +——-——-—--+-———————---—--——-————————---——----———————————-——-——--—————————
ar 20.9) Totalmente de acuerdo
15} 34.8) Bastante de acuerdo
11} 25.6} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
&) 14.0! Bastante en desacuerdo
21 4.7 Totalmente en desacuerdo

P.3.8 A - "Es un producto un poco elitista, sofisticado" Usted esta

..... (LEE R ESCALA)
Base 43
Frec.] % | Categoria
—————— +--—--——.-.—+...--.-—-—————————__.——————_————————__________._.___.______._.__._._.
41 9.3! Totalmente de acuerdo
9, 20.9! Bastante de acuerdo
12' 27.9% Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10! 23.3) Bastante en desacuerdo
8! 18.6} Totalmente en desacuerdo
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P.3.9 A - "No sé cémo prepararla", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base 43 |
Frec. | % | Categoria
______ +______+___._._.__..__.__._..._____.._______________.__.____._______.._____—.
21t 48.8| Totalmente de acuerdo
8 18,6 Bastante de acuerdo
6! 14.0} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
4] 9.3] Bastante en desacuerdo
41 9.3] Totalmente en desacuerdo
P.3.10_A - "Es un producto caro”, Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base: 43 4
Frec. | % | Categoria
—————— +——-.-——..-+—-.-_-———————-—--——————-—-—-—--—--—-—---—--—-———————-——————---------—-—
51 11.6] Totalmente de acuerdo
7] 16.3) Bastante de acuerdoc
26} 60.5) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
21 4.7, Bastante en desacuerdo
31 7.0! Totalmente en desacuerdo

Base 43 |
Frec. | % | Categoria

______ +____—_+-.___.__—_.__._—_.______________.____—_____________________.__
8: 18.6} Seguramente si
14 32.6} Probablemente si
10) 23.3%1 Quizas si, guizés no
41 S.3] Probablemente no
71 16.3| Seguramente no

P.1 B - A partir de agui vamos a hablar sobre Palta, :;Recuerda dénde
la conocid?

Base: 78
Frec. | % | Categoria
______ B e s e el b T e p——
i5} 1%.2! En mi casa
10! 12.8) En casa de amigos
10) 12.8, En casa de parientes
1! 1.3} En un restaurante
6| 7.77 En un viaje
25) 32,1} Otro (Especificar en F2}
11} 14.1) No recuerdo
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P.1.A B - :Recuerda ddénde viajd y conocid la Palta?

P.2 B - :Cbmo la comid la primera vez que la probd? (LEER)

Base: 78 | Maltiple
Frec. | % | Categoria
______ +_—____+____.__.___________..___...,...__.._.___...__._...,....._......._......_.....__,_..._..._.,___
14 17.9) Con azuicar
71 5.0} Con sal
54 6.4 Con aceite y sal
13! 16.7) Con mayonesa ¢ salsa golf
4] 5.1 Como ingrediente dentro de una preparacidn
28] 35.9! Otras (Especificar en F2)
11! 14.1) No recuerdo
______ +__.__.__+_._.._____________.________________._____-___.____._._..____._.__
] :

Promedico de menciones

P.3 B - (Alguna vez alguien le convidé Palta o le invitd a consumirla?

Miltiple
Categoria

i 11,5} si, Madre
3 3.8! Si, Hermano/a
21} 26.9%) si, Amigo/a
' 7.7t 81, Vecino
15 19.2) 8i, Otras (Especificar en F2)
26, 33.3) No nadie

Base:! 78 | Maltiple
Frec. | % | Categoria
______ o e e e s ot
34 43.6) No me gustd/Gusta
11 1.3 Es grasosa
34 3.8 Engorda
1! 1.3! Es cara
1] 1.3! No es buena para la salud
39, 50.0: Otros (Especificar en F2)
' 5.1} Ninguna en especial
—————— +———.——.-.+.-.---.-..__._________.........-—-.---.-—_—-—_—_—_—-——_—_—_—_—_—_—_——.—.—_——
! 1.064| Promedic de menciones
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P.5 B - Ahora le voy a leer unas frases en relacidn con la Palta y Ud.
deberd decirme cuin de acuerdo estd con cada una

Base: 78 |
Frec. | % | Categoria
______ +_,._.__.._+...._____...._.._._.._..._..__..._.__._..__.._-___.....—‘..._.._-............_......_.___._____._.___
78! 100.0, REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR
P.5.1 B - "Engorda", Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base 78 )
Frec. | % | Categoria
—————— +_——-——-+—_—_—_—_—--—_—-—_—_—_—--.——-.———-_—-——-.-—-——-—--————...-—._..-..h___._—___
137 16.7| Totalmente de acuerdo
137 16.7) Bastante de acuerdo
25) 32.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
117 14.1) Bastante en desacuerdo
16} 20.5) Totalmente en desacuerdo
P.5.2 B - "Es un producto grasoso", Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base 78 |
Frec. | % | Categoria
—————— +——————+—.—-—_—___—__—__————__.-_._-—-—-.-———————.—.—-.—-—..-..—.-..-.---.--......-..—-—-——-.—-—
187 23.,1! Totalmente de acuerdo
19 24.4) Bastante de acuerdo
21, 26.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
107 12.8) Bastante en desacuerdo
10/ 12.8) Totalmente en desacuerdo

P.5.3 B - "No le encuentro gusto", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base: 78

Frec.! % | Categoria

uuuuuu +—--.—.-.-.+___————-——————————-——————_-_-———-——_—_———————------.---——--.-——

157 19.2| Totalmente de acuerdo

10, 12.8! Bastante de acuerdo

18} 23.1 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
237 29.5) Bastante en desacuerdo

12} 15.4) Totalmente en desacuerdo

P.5.4 B - "Es un producto que cae pesado", Usted estd ..... (LEER
ESCALA)
Base: 78 |
Frec.| % | Categoria
______ +..__.___+_,_——-.._.----.-..—..—.-......—-..—...................._.....___-—-—_—_—._......__.____._.___.._....
137 16.7) Totalmente de acuerdo
14} 17.9] Bastante de acuerdo
12} 24.4! Ni de acuerdc ni en desacuerdo
167 20.5) Bastante en desacuerdo
16! 20.5! Totalmente en desacuerdo
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P.5.5 B - "Tiene un sabor raro", Usted esta ..... {LEER ESCALA)
Base 78 |
Frec. | % | Categoria

______ +_______+_._________..__-________________,_____..__.__,_________.______.
15] 19.,2! Totalmente de acuerdo
19) 24.4! Bastante de acuerdo
20! 25.6! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
16 20.5) Bastante en desacuerdo
8! 10.3! Teotalmente en desacuerdo

P.5.6_B - "Es un producto que no rinde"”, Usted estd ..... {LEER

ESCALA)

Base 78

Frec. | % | Categoria
______ b s el i ke L b L e o Ak e i b e o e e e e e o —  —— — — — ——
10f 12.8) Totalmente de acuerdo
107 12.8; Bastante de acuerdo
381 48.7) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Bi 10.3) Bastante en desacuerdo

121 15.4! Totalmente en desacuerdo

P.5.7_B - "No se encuentra en todos lados", Usted esta ..... (LEER

ESCALA}

Base: 78 |

Frec.| % | Categoria

______ +______+..__—-.--.--—.——.—._-..—.—.-—.-.--————_.._..-_._._____..,__..-————-—.-—-.——_..-—.—.-_.._—_—
237 29.5) Tctalmente de acuerdo
287 35.9) Bastante de acuerdo
B 10.31 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10} 12.8) Bastante en desacuerdo

3y 11.%5) Teotalmente en desacuerdo

P.5.8_ B - "Es un producto un poco elitista, scfisticado" Usted esta

..... {LEER ESCALA)
Base: 78
Frec. | % | Categoria
—————— +—--—-—_-+.-;.-.--—-.---_——_-_-_—_-————————-.—----u--—--.-.——-_—_———_—_——.—..._
91 11.5! Totalmente de acuerdo
281 35.9) Rastante de acuerdo
21! 26.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7 9.0! Bastante en desacuerdo
13} 16,7} Totalmente en desacuerdo
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P.5.9 B - "No sé& como prepararla", Usted estd ..... {LEER ESCALA)
Base: 78 |
Frec. | % | Categoria
______ +-——-—..—.._+..______—_—.......—.........__.__________.__.,_—-.--..—-.-———.-.———..——.._---—-—-—-—-——-
19, 24.4) Totalmente de acuerdo
19! 24.4) Bastante de acuerdo
16 20.5} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
17} 21.8; Bastante en desacuerdo
7! 9.0} Totalmente en desacuerdo
P.5.10 B -~ "Es un producto caro", Usted estad ..... (LEER ESCALA)
Base: 78 ¢
Frec. | % | Categoria
______ +_..__——+———.__._,_._..._...______..___-.___.__.....__..__.________________._______.__

15 19.2) Totalmente de acuerdo

13} 16.7, Bastante de acuerdo

360 46.2) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7 9.0| Bastante en desacuerdo

7! 9.0} Totalmente en desacuerdo

{LEER}

Base: 78 |
Frec. % | Categoria
______ +—_.——.__+_.——..—._.-.-.-.---..-___._.__...————-———_.-._...-.---——a-—-———————.--.-.—----.--—
51 €.4) Seguramente si

231 29.5| Probablemente si
21} 26.9) Quizas si, gquizas no
16! 20.5! Probablemente no
131 16.7) Seguramente no

P.1 C - A partir de adui vamos a hablar sobre Palta. (Recuerda cémo
conocié la palta? (ESPONTANEA)

Base: 167 |
Frec.! % | Categoria
______ o e e e e e i e R e e
27! 16.2! En casa de mis padres habia un palto
36 21.6) Vecino/ amigo/ un pariente me trajo/ nos dio de su
palto
4} 2.4} La comi en un restaurante
207 12.0) La comf en casa de un familiar/ amigo/ pariente
4! 2.4} En un viaje

48 28.7| Otras (Especificar en F2)
28} 16.8, No recuerdo
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P.1.A C - ;Recuerda dbénde viajé y conocié la Palta?

{Que tipo o variedad de paltas conoce?,

Multiple
Categoria

Si, Madre

31, Hermano/a

Si, BAmigo/a

$i, Vecino

3i, Otras (Especificar en F2)
No nadie

Promedio de menciones

calguna otra?

Miltiple
Categoria

Oscuras

Oscuritas

Verdes

Marrones

Grandes

Chicas

Medianas

Rugosas

Lisas

Hass

Teorre

Otras (Especificar en F2)
Ninguna/ ne conozco variedades

Promedio de menciones

P.3.1 C - (5i conoce mas de una preguntar). Y, de las que me nombrd,

Base: 4
Frec. | % |
------ pm—————
4, 100.0¢
P.2 C - iAlguna
Base: 167 |
Frec. ) % )
—————— bmm—————
11 6.6
28, 16.8)
G| 3.6/
48! 28.7)
41 2.4
38 22.8)
40| 24,01
—————— pmrm———
1 1.048]
P.3 C -
Base 167 |
Frec.!| % |
—————— fmm———
22 13.2}
51 3.0
Ta 47.3¢
9] 5.4
227 13.2%
13} 7.81
1 0.6
0! 0.0}
0! 0.0}
1; 0.6
0! 0.0}
234 13.8]
47 28.1;
—————— +
t1.329]
;cudl prefiere?
Base: 48 |
————————————— +
Frec. | %
~~~~~~ o ————
9| 18.8]
3) 6.3
' 18.8)
2 4.21

Gscuras
Oscuritas
Verdes
Marrones
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9! 18.8! Grandes

2\ 4.2 Chicas

04 0.0 Medianas

0! 0.0] Rugosas

0! 0.0 lisas

1) 2.1} Hass

01 0.0] Torre

5) 10.4) Ctras (Especificar en F2)
8{ 16.7! Ninguna/ me gustan todas

P.4 C - :En qué momentc del dia ha consumido paltas en el dltimo afio?
(MULTIPL

E) {(LEER)
Base: 167 , Maltiple
Frec. | % | Categoria

______ e e e ——— .
79, 47.3) Como entrada en el almuerzo o cena
50f{ 29.9| Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
16) 9.6] Entre comidas
197 11.4} En cualguier momento del dia
24, 14.4. Después de la comida como una fruta
9] 5.4} Otras (Especificar en F2)

______ +______+___._..._____..———————.-...-......_u......._....,_......-...-_.._........._.._._..__.___—-.—___——.____

i 1.180} Promedio de menciones

P.5 C - ;iCu&l es el momento del dia en que come paltas méas
frecuentemente ? (MULTIPLE) (LEER)

Base: 167  Mialtiple
Frec. | % | Categoria

______ +__————+__—__.__.__..__—---——-—-...-._.--..-.._——_—_————-_---——-——-—--—_-—_—-—_—-—
80} 47.9) Como entrada en el almuerzo o cena
411 24.6; Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
13! 7.8! Entre comidas
17, 10.2{ En cualquier momento del dia
23} 13.8] Después de la comida como una fruta

6| 3.6! Otras (Especificar en F2)
______ +________+.__._.____.____-————————-———-——————-.-..-.-...—__....-..-_......._.----_.-._-__.—___
! 1.078] Promedic de menciones

P,6_C - :Cudl es la ocasion en que Ud. prefiere comer una palta?
(MULTIPLE) ({(LEER)

Base: ie7 | Maltiple
Frec. | % | Categoria

______ +__—-.._—+--————-——--.—--.-.._._-__...-———-—-—-—————.——-.______._.-————.--._-_....._..
67, 40.1) Como entrada en el almuerzo o cena
45{ 26.9) Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
i2; 7.2 Entre comidas
247 14.4) En cualquier momento del dia
257 15.0! Después de la comida como una fruta

6 3.6} Otras (Especificar en F2)
______ +.____-_-.-+_.________________._—...._—_.._...............__.._______...____—._.____._____

Pég.33 de 54



ling. Agr. Betina Emst / Top Info Marketing S.A. (011) 4792-6419}

i 1.072) Promedic de menciones

Base: 167 | Miltiple
Frec.| % | Categoria
______ B e e e e e e e e e o
22} 13.2% Socla
26} 15.6! Con azucar
6} 3.6} Con sal
51 3.0 Con aceite y sal
38} 22.8! Con mayonesa o salsa golf
15} 9.0 Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa golf
10} 6.0! Pisada, como pasta, untada en galletita o pan
51 3.0) Como entrada, con camarones
0| 0.0] Como entrada, con kani kama
34) 20.4) En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
0 0.0} En mousse, licuada con cotros ingredientes
0} 0.0! En Sandwich
i) 0.6] Licuado de palta
4, 2.4} Guacamole
0} 0.0} En tarta
0! 0.0! Cocida, en soufflé
84] 50.3) Otras (Especificar en F2)
______ +__.__——+——____—__-....._..._..—____.______..__._____.....__.____.__.____.._________
t

Scla

Con azuicar

Con sal

Con aceite y sal

Con mayonesa o salsa golf

Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa golf
Pisada, como pasta, untada en galletita ¢ pan
Como entrada, con camarones

Como entrada, con kKani kama

En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
En mousse, licuada con ctros ingredientes

En Sandwich

Licuado de palta

Guacamcle

En tarta

Cocida, en soufflé

Otras (Especificar en F2)

No tengo una forma habitual

e

fev

WHhOOHOOO-IOoORFR WRHLOF O -

Ll 8

—
NP OoOCOMNODODODOWONGGOLF WL W

.

O COCONOOCRONOOC.LOMD®®

oy oo

o e e e e e e e de e e dm ma e mm o mm o —m e

|l =3
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P.9.1_C - Cuando la consume de esta manera ... "Sola" ;cuanta Palta
usa?

Base: 22 |
Frec.) % | Categoria

______ +_...._......+....-._.._____._____._.____._...__._________________‘______._._._..___._.__,_
6] 27.3] Media palta
157 68.21 1 palta
1, 4.5} 2 paltas
01 0.0} 3 paltas
0! 0.0, mas de 3 paltas

P.9.2_C - Cuando la consume de esta manera ... "Con azucar" ;cuanta
Palta usa?

131 50.0) Media palta
111 42.30 1 palta

21 7.7 2 paltas
Ot 0.0] 3 paltas
0} 0.0 mas de 3 paltas

P.3.3 C - Cuando la consume de esta manera ... "Con sal" ;cuanta
Palta usa?

Base 6 |
Frec.! g2 | Categoria

______ e e e e e e
2! 33.3! Media palta
37 50.07 1 palta
1! 16.7) 2 paltas
0] 0.0 3 paltas
0 0.0) mads de 3 paltas

P.9.4 C - Cuando la consume de esta manera ... “Con aceite y sal”
;scuanta Palta usa?

80.0] 1 palta

0.0) 2 paltas

0.0} 3 paltas

0.0} mds de 3 paltas

+
i 20.0, Media palta
i
1
i
0
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P.9.5 C - Cuando la consume de esta manera ... "Con mayonesa o salsa
golf" :;cuanta Palta usa?

Base 38
Frec. | % | Categoria

—————— +-_..._...._+_—————._——-.——......_-.._,._.._._...,...._.-__............___.._...........__._...._....-..__.....______
17} 44,7} Media palta
16! 42.1! 1 palta
4, 10.5) 2 paltas
1} 2.6! 3 paltas
0} 0.0} més de 3 paltas

P.9.6_C - Cuando la consume de esta manera ... "Pisada, como pasta,
con mayonesa O salsa golf" ;cuadnta Palta usa?

Base: 15 |
Frec. | % | Categoria

______ o e o T o — = ——
4) 26.7, Media palta
8] 53.3] 1 palta
2! 13.3) 2 paltas
0. 0.0 3 paltas
14 €.7! mas de 3 paltas

P.9.7_C - Cuando la consume de esta manera ... "Pisada, como pasta,

untada en galletita o pan" ;cuadnta Palta usa?

Base 10
Frec, | % | Categoria

______ +_-——-——+-—-—_-_—-.————_—_——————-———.——_—_._..-.--.----.--—-.—-—_--.-.—.—-—-————-.-..——-——
31 30.0) Media palta
51 50.0} 1 palta
1} 10.0} 2 paltas
1} 10.0! 3 paltas
0l 0.0! mas de 3 paltas

P.9.8 C ~ Cuando la consume de esta manera ... "Como entrada, con
camarones™ ;cu&nta Palta usa?

40,0! 1 palta
20,0} 2 paltas
0] 3 paltas
0.0} mads de 3 paltas

|
+
i 40.0) Media palta
1
;
]
]
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P.9.9 C - Cuando la consume de esta manera ... "Comc entrada, con Kani
Kama" ;cudnta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.10 C - Cuande la consume de esta manera ... "En ensalada, con
cebolla o tomate u otras verduras" ;cuanta Palta usa?

Base 34 !
Frec. ) % | Categoria

______ o e e e e

41 11.8) Media palta
21} 61.8) 1 palta

91 26.5) 2 paltas
0} 0.0! 3 paltas
0! 0.0} mAs de 3 paltas

P.9.11_C - Cuando la consume de esta manera ... "En mousse, licuada
con otros ingredientes" ;cuanta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.12_C - Cuando la consume de esta manera ... "En Sandwich" ;cuénta
Palta usa?

Base o |
Frec. | % | Categoria

______ e e e e A L 8 " 4 7 o e o e e o e v n e
0: 0.0} Media palta
0} 0.9} 1 palta
0l 0.0! 2 paltas
0 C.0) 3 paltas
0] 0.0} mas de 3 paltas
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P.9.13_C - Cuando la consume de esta manera ... "Licuado de Palta"
icuénta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.14 C - Cuando la consume de esta manera ... "Guacamole" ;cuanta
Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

miés de 3 paltas

SO OO0

P.9.15 C ~ Cuando la consume de esta manera ... "En tarta" ;cuanta
Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.16 C - Cuando la consume de esta manera ... "Cocida, en soufflé"
scudnta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas
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P.9.17_C - Cuando la consume de esta manera ... |51 gcudnta Palta usa®?
Base 84 |
Frec. | % | Categoria
______ e e e e e R S e o r  ————
23] 27.4] Media palta
387 45.2) 1 palta
20} 23.8] 2 paltas
it 0.0} 3 paltas
31 3.6; mas de 3 paltas

Base 167 | Maltiple
Frec. | % | Categoria

—————— +—-.-———+-—————————-————--———-——_————————-——————————————————————-————
79, 47.3} La toco y me doy cuenta
40} 24.0! Le veo el color, cuando se pone oscurita
32} 19.2% Otras (Especificar en F2)
36 21.6} No sé& cuéndo estd madura

______ e e e e e e e Ll ! L 8 o o . e e

|

Porque es rica/ me gusta
Es sana/ saludable
Por costumbre

(Especificar en F2)

Base: 167
Frec. | % | Categoria
—————— +.-—_..___+______._
1087 64.7)
7! 4.2
3 1.8}
31} 1i8.6}) Otras
18} 10.8;

No tenge una razén especifica

veces poOr semana
cada 15 dias
cada 21 dias

por mes

Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ e m e
327 1%8.2¢{ 1 ¢ 2
28] 16.8} 1 vez
11 6.6) 1 vez
387 22.8) 1 vez
58, 34.7) Menos

de una vez por mes
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Base: 167 |}
Frec.! % | Categoria

______ +_—__.__+.______._....______-___._...-_._...-.-_—__—_—_.—.—_
16 2.6) Si, en Qtorio
12 7.2 8i, en Invierno
121 7.2, 8i, en Primavera
57 34.1) sSi, en Verano
507 29.9) No
201 12.0! Ns/Nc

P.14 C - :El precio varia segin la época del afio?,
la cual es més cara?

Base! 167 |
Frec. | % | Categorie
______ +_..___._+..._—_.-....._.—...-.....-__.__.__.___..__—-.-——.——-.-___-..-._.-—-.
96 57.5) Ssi
9 5.4} No
621 37.1) Ns/Nc

Base: %6 |
Frec. % | Categoria
—————— +_...____+__________..__-_..__...__.._._.._..._............_............
71 7.3 Otofio
287 29.2: Invierno
a\ 9.4} Primavera
127 12.5! Verano
40 41.7% Ns/Nc

Base; 131 ¢
Frec.} % | Categoria
______ +______+._.___.__.______________.________.__,_,_____
6} 4.6, Hipermercado
39) 29.8| Supermercado
0 0.0} Autoservicio
60! 45.8! Fruteria/ Verduleria
21 1.5) Feria
12) 9.2 Otras {(Especificar en F2)
12 9.2% No recuerda
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P.16 C - :Dbbnde compra habitualmente Paltas?

Base: 131 1}
Frec. | % | Categoria
—————— +-.._————+-————————-——.—————.——-.--.--..-—.___..._-.-——_-—.—--——-..-.a.-————-a---—-—————
4 3.1} Hipermercado
357 26.7} Supermercado
0| 0.0) Autoservicio
737 55.7} Fruteria/ Verduleria
41 3.1} Feria
12} 9.2 Otras (Especificar en F2)
3 2.3% No recuerda

Base 131 |
Frec. | % 1 Categoria
______ +___,....___+___________..__...._......_._._...__.______._________________..______
4 3.1 Hipermercado
301 22.9) Supermercado
0} 0.0} Autoservicio
71} 54.2} Fruteria/ Verduleria
5] 3.8} Feria
2017 15.3) Otras (Especificar en F2)
1 0.8} No recuerda

P.18_C - ;Cudntas comprd la ultima vez? {(REGISTRAR EN UNIDADES, SI NO
SABE, REGISTRAR EN KILOS EN F2)

Base: 131 ¢
Frec. ) % | Categoria
______ A
191 14.5) 1
38 29.0) 2
24, 18.3) 3
237 17.6) 4
51 3.8, 5
4, 3.1} 6
Q| 0.0} 7
01 0.0} 8
0 0.0, 9
1 0.8] 10
0l 0.0} 11
[V 0.0 12
0, 0.0} 13
01 0.0 14
0! 0.0} 15
17y 13.0} No sabe/ no recuerda
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P.19 C - :Recuerda el precic al cual las compré?

Base: 131 !
Frec. | % | Categoria
______ +..--...___+...._._....__....__.._.__.._______._.__............_.._._.__._-............_......_....__..._..-_—.._..__._
39) 29.8) si
92} 70.2) No

Base: 39 |
Frec. ) % | Categoria
aaaaaa +——————+—-.-.——..-..-...—..-...--..-_____...-.._____.__-___.__-———.——__._.___—-—-——-.-_-.-_
I 5.1, 400
2\ 5.1, 300
1} 2.6} 270
1] 2.6 260
1] 2.6} 240
Ty 17.97 200
1) 2.6} 190
1} 2.6 170
6] 15.4) 150
1 2.6} 120
7 17.91 100
1 2.6, 080
3 7.7 075
41 10.3! 050
1} 2.6, 030

Base: 39 |
Frec.) % | Categoria
______ A e e e e e e e e e e e e e e e e
81 20.5) Por kilo
31 79.5) Por unidad

P.21 C - ;Cuando compra paltas cuél de estas alternativas prefiere...?

33! 25.2] La compra verde y la deja madurar en su casa
88! 67.2) Prefiere comprarla ya madura para el consumo
10} 7.6! Me da lo mismo

P.22_C - En general, cuando Ud va a comprar... (LEER)

Base! 131 |
Frec. | %
------ +....______+__-_____.__________..-_—__......_.___-.....___......._..__...._.-o._._________._
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81 6.1] Las pone en la lista de lo que va a comprar
118} 90.1} Decide la compra cuando las ve
51 3.8) Otras (Especificar en F2}

Base: 167 |
Frec.) % | Categoria
______ e e e e e e e = e e e .
88! 52.7) si
15} 9.0 No
64, 38.3] Ne¢ sabe

16} 18.2] Otoifio

121 13.6% Invierno
7! 8.0 Primavera

32, 36.4) Veranc

21 23.91 Ns/Nc

P.24 C - Ahora le voy a leer unas frases en relacién con la Palta y
Ud. deberd decirme cudn de acuerde esta con cada una

167 100.0] REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR

P.24.1 C - "Para mi comer palta es como darme un gusto", Usted esté

..... ({LEER ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria

______ +-______+____—————_—_————-——————————-————-—.-_.-.-_..._..__._...._._____-_____.__.
64! 38,3 Totalmente de acuerdo
65, 38.9) Bastante de acuerdo
28} 16.8) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
T 4.2 Bastante en desacuerdo
31 1.8 Totalmente en desacuerdo
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P.24.2_C - "Cuando veo paltas donde yo compro me da ganas de comprar",
Usted estéd ..... (LEER ESCALA)

34.7, Bastante de acuerdo

22.8) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
6.0 Bastante en desacuerdo

6.6, Totalmente en desacuerdo

+
i 29.9) Totalmente de acuerdo
1
1
1
1
1
1

P.24.3 C - "Cuando tenge ganas de comer palta no me puedo resistir",
Usted estd ..... {LEER ESCALA)

1
1
______ o e b e e e e i i L L ke e A e
24, 14.4) Totalmente de acuerdo
31} 18,6 Bastante de acuerdo
62} 37.1! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
26, 15.68)| Bastante en desacuerdo
247 14.4) Totalmente en desacuerdo
P.24.4 C - "Como palta porque es muy rica", Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec, ! % | Categoria
nnnnnn +_.....___+__.__...______________.____.—_._.-.__-.-.-.-...‘._........_.._._..._...__.____._____

76, 45.5} Totalmente de acuerdo

58] 34,7 Bastante de acuerdo

267 15.6] Ni de acuerdo ni en desacuerdo
2% 1.2) Bastante en desacuerdo

51 3.0} Totalmente en desacuerdo

P.24.5 C - "Comer palta me encanta y me da mucho placer”, Usted estéd
..... {LEER ESCALA)

Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +————-—+...—._———.——.—————————————————,—_..-...-___._.__—-.-...._-.....-.-........--.-—_-
48] 29.3] Totalmente de acuerdo
58} 34.7) Bastante de acuerdo
47 28B.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
81 4.8, Bastante en desacuerdo
51 3.0! Totalmente en desacuerdo
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P.24.6 C ~ "Tiene propiedades cosméticas", Usted esta ..... (LEER
ESCALA)
Base: 167 !
Frec, | % | Categoria
—————— +_—_—_—+_—_._....____._.___.___._._________._______.-_____________________

45! 26.9) Totalmente de acuerdo

527 31.1! Bastante de acuerdo

597 35.3) Ni de acuerdo ni en desacuerdc
6! 3.6] Bastante en desacuerdo

53 3.0} Totalmente en desacuerdce

€5 38.9) Totalmente de acuerdo
74} 44,3 Bastante de acuerdo
221 13.2, Ni de acuerdo ni en desacuerdo

61 3.6) Bastante en desacuerdo
Y 0.0] Totalmente en desacuerdo
P.24.8 C - "Es rico, pero engorda un poco", Usted est& ..... (LEER
ESCALRA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +_-.___—+—--.-._.--__-__.____-_.__.-._-_——-—————.————————————————-—-------—-.---.—-..--.—
527 31.1)| Totalmente de acuerdo
46! 27.5! Bastante de acuerdo
44 26,.3! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10 6.0| Bastante en desacuerdo
151 9.0, Totalmente en desacuerdo
P.24.9 C - "Es un poco grasosa”™, Usted esta ..... (LEER ESCALA) (LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
—————— +-——.—-.-—+——————————-———-—-—-———-———————-—--—————-———-——————----—-———————-—
51} 30.5) Totalmente de acuerdo
54 32.3) Bastante de acuerdo
307 18.0) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
207 12.0! Bastante en desacuerdo
12] 7.2) Totalmente en desacuerdo
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P.24.10_C - "No se encuentra en todos lados”, Usted estd ..... {LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
—————— +_—_—_—+--.-.-.___.___——_—_—__..__————-—.——..-————-—_-——._.——-—...--—_——_——_—_-—
75, 44.9} Totalmente de acuerdo
537 31.7: Bastante de acuerdo
11! 6.6 Ni de acuerde ni en desacuerdo
21} 12.6) Bastante en desacuerdo
74 4.2} Totalmente en desacuerdo

P.24.11 C - "Es un producte un poco elitista, sofisticado” Usted esta
..... (LEER ESCALA)

38) 23.4, Totalmente de acuerdo

41! 24.6! Bastante de acuerdo

39} 23.4{ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
29! 17.4} Bastante en desacuerdo

191 11.4) Totalmente en desacuerdo

P.24.12 C - "Es un producto que rinde poco", Usted estd ..... (LEER
ESCALA)
Base: 167
Frec.) $ | Categoria
—————— J,.--—-—.-.+..-.....-._..__...____..___——————-.-——_-_____-.._..._...___.__._-.___......_......-........._.
39) 23.4) Totalmente de acuerdo
40f 24.0! Bastante de acuerdo
491 29,3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
221 13.2, Bastante en desacuerdo
177 10.2! Totalmente en desacuerdo

P.24.13_C - "Es un producto carc", Usted estd ..... (LEER ESCALA)}

517 30.5) Totalmente de acuerdo
49, 29.3) Bastante de acuerdo
497 29.3} Ni de acuerdo ni en desacuerde
il; 6.6| Bastante en desacuerdo
7! 4.2] Totalmente en desacuerdo
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P.24.14 C - "Me la recomendaron por cuestiones de salud”, Usted estéa

..... (LEER ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +—_—_-—+—..-_....-._...____..__._._____—_.——_-..._—..-.--.................._........._.....—_.-...-..-.-.-._-...--.
17, 10.2! Totalmente de acuerdo

237 13.8, Bastante de acuerdo

757 44.9) Ni de acuerde ni en desacuerdo
27V 16.2| Bastante en desacuerdo

25} 15.0] Totalmente en desacuerdo

P.24.16 C - "Cuando la ponen en promocidn a menor precio me da

desconfianza", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base 167 |
Frec.! % | Categoria
______ +______+____-........._.....-.................._._____________..._.._............___......________._____

16} 9.6} Totalmente de acuerdo
14} 8.4] Bastante de acuerdo
621 37.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
36 21.6, Bastante en desacuerdo
39! 23,41 Totalmente en desacuerdo

P.24.17 C - "Conmpro sbélo cuando tengo ganas y no me fiio en el
precio”, Usted estd ..,.. (LEER ESCALA)

Base: 167 |
Frec.! % | Categoria
______ +___.__-.+—.—.-.--.._-_.-.-.._..._..._______—_—-_-—_--—_.._..._...__...._..________..._____
417 24.6, Totalmente de acuerdo
31} 18.6) Bastante de acuerdo
357 21.0) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
357 21.0! Bastante en desacuerdo
25) 15.0!) Totalmente en desacuerdo
P.24.18 C - "8i la veo méas barata, compro méas", Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base 167 |
Frec.| % | Categoria
______ +_....__.._+_____..__._....._.____.._.__————_.-.....___-,___.._...__..__.__._.._____._.._‘..._
40} 24.0) Totalmente de acuerdo
271 16.2) Bastante de acuerdo
41] 24.6! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
25] 15.0} Bastante en desacuerdo
34} 20.4!) Totalmente en desacuerdo
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P.24.19

(LEER ES

C - "Comer palta me trae buenos recuerdos"™, Usted estd .....
CALA)
167 |
% | Categoria
—————— +-._.-_.........-...._._-..___...—————.-———————..--.__—__..______————-.—-..-..-.____-_
20.4| Totalmente de acuerdo
10.8! Bastante de acuerdo
38.3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7.2) Bastante en desacuerdo
23.4, Totalmente en desacuerdo

(Conoce Ud. alguna propiedad ¢ cualidad positiva de la

167
% | Categoria
______ +___——————_—..-.--—_._.........._..,..--..-....—--.-—_--—.._._.___..______.__.________
39.5¢ 51
60.5] No

- ¢Cuales?. iBAlguna otra? (ESPONTANER} (PROFUNDIZAR)
66 Miltiple
% Categoria

1
|
+
i Tiene proteinas
i Tiene Vitaminas
| Es antioxidante

i Tiene bajo colesterol

} Ayuda a bajar el colesterol

| Ayuda a la digestidn

| Disminuye el riesgo de enfermedades cardiovasculares
| Aporta fibras

| Tiene minerales

i Es energética

y Aporta calorias

, Aporta aceites no saturados

i Otras (Especificar en F2}
+
|

42.3) Masculino
57.7] Femenino
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Edad - ;Podria decirme su edad?

v . — A 1y S A ey o o v = = ———— —— — —— ot ——

300

Base:

Categoria
———— e e} R, T, " T —— e —_———

%

Frec.

[Ty] o~ uy = o
Ww 0 1 W )

49

= M — QG M~ WD M N OO ON OO0 TON AR OO TN~ CG®
O o WL NN W oIy Tyl PR FT LTI LTMOOMOMNOMMOND NN NN NN NN N

37070303—!.330733_.!07070307333077733707033070777330
1210.I_.I_211221021122233212331312231121202232311332
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P.28 - ;Cudl es su estado civil?

91! 30.3! Soltero/a
166 55.3! Casado/a

14} 4.7} En pareja/ juntado/a
16} 5.3! Separado/a

13} 4.3 Viudo/a

Base: 300 |
Frec. ) % | Categoria
______ +___.___+________._._.___________—___-__-__.__-_.--..-_-.-.-.-__-.--.-—.-.-.-.—.-—--.-—-.--—.—
169! 56.3, Padre/ madre
36 12,0} Pareja
7! 2.3} Abuelo/ abuela
66! 22.0) Hijo/ Hija
2 0.7) Nieto/ NWNieta
290 6.7] Otros (Especificar en F2)

182} 88.8] 51
231 11.2} No

t

3

|

I

f

|

4+ —--
t

|

3

1

t

¥

+ o -

158, 86.8} 5i
24 13.2) No

Base: 23 |
Frec.) % | Categoria
______ o e o T ey T T T e T
21 8.7! s5i
217 91.3) No
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P.32 - ;Usted habitualmente cocina © no cocina?

2371 79.0) Cocina
63! 21.0! No cocina

P.33 - ;Realiza aigun deporte? (MOLTIPLE)

————— o 1 = o T —— | T Y. = T e = =% T = v v m T . T e e —

125} 41.7) s8i, {(Especificar en F2)

ESTUDIOS PPAL SOSTEN - ;Cudl es el maximo nivel de estudios alcanzados
por el Principal sostén?

Base: 300 |
Frec.: % | Categoria

______ e e e et e e
01 0.0] Sin estudios
6l 2.0] Primario inc.
37 12.3] Primario completo
331 11.0) Secundaria inc.
99 33.0) Secundario completo
12} 4.0! Terciaria inc.
23] 7.7) Universitaria inc.
42} 14.0} Terciaria completa
471 15.7} Universitaria completa
14 0.3} Postgrado
0! 0.0: Ns/Nc

SITUACION OCUPACIONAL PPAL SOSTEN - (Cual es la situacidn ocupacional
del Ppal sostén?

Base: 300 |
Frec.! % | Categoria
______ o
274 9.0, Desocupado
19! 6.3! Jubilado/pensionado
0! 0.0! Rentista
254, 84.7! Trabaja
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CCUPACION PPAL SOSTEN - ;Cudl es la ocupacidn del Ppal sostén?, ;qué
tarea realiza é17?, ;cudl es su cargo?

Base: 300 !
Frec.| % | Categoria
______ +___.___+...__-.-————————.--.....—._...___________.._____—_-—_———_..‘—........._........_..._
3! 1.0} Changarin / Trabajo inestable
1} 0.3! Trabajadeor no especializado

521 17.3) Comerciante sin perscnal (Fletero, taxista,
colectivero, zapatero)

201 6.7, Técnico/Artesanc/Trabajador especializado (Albaifil,
mecanico,)
27 9.0 Profesional independiente
181 6.0 EMPLEADCR CHICO ( de 1 a2 5 empleados )
3 1.0 EMPLEADOR MEDIANC ( de 6 a 20 empleados )
0 0.0} EMPLEADOR GRANDE ( 21 y mas empleados )
34 1.0, Empleada doméstica
0} 0.0{ Trabajador familiar sin remuneraciédn fija
6 2.0 TRABAJADOR MANUAL - Sin calificacién (Peédn, Chofer)
6 2.0} TRABAJADOR MANUAL - Calificade
1} 0.3 TRABAJADOR MANUATL - Técnico / Capataz
33} 11.0} EMPLEADO - Sin jerarquia Estatal (Docentes, Comn.)
981 32.7) EMPLEADO - S5in jerargquia Privado {(Docentes, Com. }
T 2.3) JEFES INTERMEDIOS ESTATAL - Profesionales sin cargo de
jefatura)
20} 6.7, JEFES INTERMEDIOS PRIVADO - Profesionales sin cargo de
jefatura)
G 0.0! GERENTES ESTADC
2\ 0.7 GERENTES PRIVADO
01 0.0, ALTA DIRECCION ESTADO
01 0.G} ALTA DIRECCION PRIVADO

Base: 300 |
Frec, | %  Categeria
______ e e o e e o A bt e —
125! 41.7! Si, tengo i
7 2.31 Si, tengo 2 ¢ méas
150! 50,0 No
18} 6.0} No contesta

Datos de Clasificacién - ler Automédvil - ;Podria decirme la marca del
ler auto

moévil?
Base: 132 |
Frec. | % | Categoria

______ +______+___._.__.__..._._._.___...___..———.-———.—...._._—__________—-.-——-.-—-._.-..-.....__.
10¢ 7.6 Superior
25! 18.9! Mediano Grande
531 40.2! Mediano
201 15.2) Mediano Bajo
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3 2.3} Inferior
21} 15.9} No Sabe/ No Contesta

Datos de Clasificacidn - ler Automdvil - ;Pe gue afio es el ler
autombvil?

LI

.

| andiand

[
. .

LWOnopErooiho@noWww®dmODHE®®mno

s

.

1982
Hasta 1981
No sabe/ No contesta

HFHNEFEFRDNNOLBNNDENGNRHPF OB WRHNO
MOHOR P OWERIWRWRER OO WNHYOOHO

[V I

batos de clasificacién - 2do Automévil - ;Podria decirme la marca del
2do automowil?

g
o e e
| Superior

! Mediano Grande

| Mediano

| Mediano Bajo

i Inferior

! No Sabe/ No Contesta
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Datos de clasificacidén - 2do automdvil ~ ;De qué afio es el 2do
automévil?

Mo e

-

oy
O OO0 OOOODOORONOdSO OO0

+

OWOoOOOCOOWLWLODOoOOOOOOOOWORMOWWOOO

e e e e e i M e e e e e dae mm = m— mm mm o —— ma mm mm A m— ——
I
(e}
o
.

Hasta 1981
No sabe/ No contesta

P00 o O OO OO QO IONMOHEEDOO

e
=
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ANEXQUIENIndice SQCIOJECONOMICO

El indice del Nivel Socio Econémico

Para realizar el estudio del perfil del mercado consumidor se recurrié a la clasificacion
del Nivel Socio Econémico (NSE) elaborado por la Asociacion Argentina de Marketing
(A.A-M.) conocido-como-indice-del-NSE.

El NSE es una informacion clave para caracterizar estructuraimente los mercados de
productos. El NSE no es una caracteristica fisica y facilmente informable sino que se
basa en la- integracion de distintos- rasgos- de las- personas- o- sus- hogares: La
metodologia aplicada en la Argentina se basa en la seleccidon de diferentes
indicadores. E! indice de NSE recomendado por la A.AM. y aplicado por la mayor
parte- de- las- empresas- de- investigacion: de- mercado, se- basa- en: los siguientes-
tindicadores:

+ Nivel Educacional del Principat Sostén del Hogar
= Nivel Ccupacional del Principal Sostén del Hogar
« Patrimonio-del-Hogar:

o Posesién de Bienes y Servicios

o Posesién de Automaovil

Cada variable es categorizada y a cada dimensién le corresponde un puntaje
especifico. El indice final es un indice numérico constituido por la sumatoria simple de
puntajes. Les puntajes méadmos de-cada indice-se-detallan en-el Cuadro 1.
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Cuadro 1: Puntaje maximo de las variables del Indice del NSE

L I T T S

VN

! PUNTAJES
O VARMBLET  Tuyios -
" 7 Educacion del PSH | 32 '
! 2. Ccupacién del PSH r 40 i
3: Patrimonio- : :
. a. bienes y servicios ; 14
; b, automovil : 14.
i
TOTAL . 100
Fuente: A.AM.

En base a su amplia experiencia y en consulta con e

xpertos la A.A.M. definié una

estructura socio econdmica para la Argentina la cual se visualiza en el Cuadro 2.

Cuadro 2: Estructura Socm Ecom&mlca de la Argentma

| “"' ; " Total Ciudades - '
Nivel 3°°‘°e°°“6m'°_° Puntaje- >500:006- habit,  Tofal GBA-

NSE  “Clase’ (%) (%) G
AB Al ' 93- 100 '_ 1 K
C1  MediaAta 6392 .10 10
G2  MediaTipica 4862 11 12, |
c3 ;Me'&]é“é—a];m 3647 24 il '
D1 Baja Superior * 27- 34 .25 i 25 ;
D2 | Ba}a Infe;nor 12 26g T 25 . 26, )
E Margmal | 4 13 o 7;4 - *’*Hg—g**’*’ T
Total 100 100

Fuente: A A.M

En el Cuadro 2 se indica el porcentaje de la poblacién que pertenece a los diferentes

niveles socioeconémicos y la clasificacién de “clase social” que comiinmente se utiliza.
La proporcidon de-cada NSE en la poblacion varia segin la regién del pais. Para
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conocer mejor fa situacién se estimé la participacién de los NSE en las principales
ciudades del pais (Cuadro 3).

Cuadro 3: Estructura Socio Econdmica de las principales localidades. Afio 1996

H
3
'
'
i
T
i
|

|

| 1

l :

R __.____._..._!_ i i e -I_ — _,,,u.,é.k,k ‘,.ﬁ.j‘;.
100 {100 100 |
. : 1

Fuente: A.A.M.

Es muy importante aclarar que la elaboracion del indice del NSE y su incidencia a
nivel nacional se realizaron a mediados de los noventa. La crisis de fines del 2001 -
principio del 2002 ha modificado profundamente la estructura social del pais. Todos los
analistas del mercado son concientes que actualmente la participacion de los
diferentes NSE es muy diferente a la calculada en los noventa. Ha aumentado
considerablemente el nivel DE y en menor medida también el C2C3, reduciéndose el
definido como ABC1. En la A A.M. se esta pensando en realizar modificar el método
de estudio, pero esto llevaré bastante tiempo y por ahora los analistas siguen
utilizando el indice del NSE, tomando en consideracion el cambio en la estructura
social.

El NSE y la paita

Cuando se inici¢ el proyecto ya se suponia que la palta era una fruta considerada cara
para gran parte de la poblacion. Este hecho sumado a que desde la crisis los niveles
socioecondmicos mas bajos disponen de recursos cada vez mas limitados para
realizar sus compras, determind que el estudio del consumidor se restrinja al nivet
socioeconomico mas elevado: el ABC1 o también conocide como ABC amplio.
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Alimentacion en general
1.

En lineas generales, como piensa que es la alimentacion en una familia? (es sana,
natural, mas bien rapida, grasosa, etc.)

Por qué cree que se come de esa manera? Cuales son los faclores que
determinan que se coma asi?

Hay diferencias en la alimentacion en las casas donde hay chicos, o ancianos, o
deportistas, etc.?

Cémo y donde se compran los alimentos hoy en dia? Por qué? Quién hace las
compras en su familia?

Frutas y verduras

5. Qué lugar ocupan las frutas y las verduras en ia alimentacion de hoy? Por qué?

Cual seria fa ventaja de comer frutas y verduras? {indagar sobre cualidades y
atributos de las frutas y verduras) Ademas de las vitaminas, que pueden aportar?
Tienen alguna desventaja?

Generalidades de la Palta

8.

10.

11

12.

13.

Como cree que es el consumo de palta? Por qué? Qué lugar ocupa en la
alimentacion de una familia?

Coémo es la palta? Si tuviera que definirme qué es una paita, ¢cémo lo haria? Qué
cualidades tiene? Si no sale esponténeamente, indagar si considera si es fruta o
verdura.

Cual es la idea que los argentinos tenemos acerca de la palta? Por qué?

.Cémo conocid Ud. a la palta? Y en general, como se toma conocimiento de la

pailta? A través de quién?

Hay diferencias, en cuanto a la idea de lo que es una palta, entre los que los que la
consumen y los que no?

Por qué cree Ud. que la gente come palta?
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14.Y por qué no se come mas? Indagar si es por precio, calidad, desconocimiento de
estado de madurez, o formas de uso, etc.

15. Existen fantasias o prejuicios alrededor del consume de paitas? (salud, silueta,
calidad relativa, maduracion, sabor, economia) Cuéles?

Fortalezas y Debilidades
16. Quée beneficios da consumir palta?

17. Tiene alguna “contraindicacion” c desventaja?

Consumo personal

18. En dénde se compran? Por qué? Con qué frecuencia?

19. Cémo se compra la palta? Es un producto que se compra planificadamente? Por
qué? Por el costo? Por necesidad? (puede ser por el grado de potasio,
vitaminas, etc.)

20. O se compran espontaneamente? Por qué? Cuanto influye, en la compra, que
esté a la vista?

21. &s un producto accesible econémicamente? Cuanto influye esto en el consumo?

22. Es un producto que se compra para preparario inmediatamente ¢ se compra y se
estaciona en la casa?

Distintos tipos
23.Qué clase de paltas existen? Cudles son las diferencias? (textura, colores,

sabores, marcas) Qué es lo mejor de cada una?

24 Mostrar fotos de las paltas; Las reconoce? Cual consume de ellas?

25. Cudl es la que consume Ud. habituaimente? Por qué? Es su preferida? Y sabe
cudles prefieren sus pacientes/comensales? Por qué?

Comer_palta
26. Qué funcién cumpie la palta en la alimentacion?

27. Qué lugar ocupa en una comida? (entrada, plato, etc.)
28. Cuando es mas comun consumira?
29. Como se preparan? Cémo cree que los argentinos las preparamos habitualmente
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30. Sabe alguna receta? (NO A LOS CHEFS Y ECONOMAS) Conoce recetas de la
gente? (A LOS CHEFS Y ECONOMAS)

Perfil del consumidor

31. Como es una persona consumidora de paltas? Por qué?

32. Cuéles son las personas mas propensasfinclinadas a consumirlas? Por qué? Y las
menos? Por qué?

Consumo en general
33. Ha cambiado {a manera de consumirla? Por qué? A partir de cuando?

34. Como cree que sera el consumo en el futuro? Habra cambios? Por qué?

35. Qué deberia hacerse para que la gente comiera mas paita? De qué manera se
podria incentivar el consumo de paita?

36. Que seria lo mas dificil a la hora de incentivar el consumo? Qué deberia hacerse
para contrarrestario?

37.Y qué seria io mejor, en ese proceso, que deberia capitalizarse?

Frutas tropicales
38. Para finalizar ¢ Conoce otras frutas tropicales o exéticas? ¢ Cuéles? (espontanea)

39. Guiada Mencionar : Preguntar primero por todas y después mostrar fotos

- PAPAYA (=MAMON),

- MANGO,

- CAQUI

- HIGO DE TUNA

- CHIRIMOYA

42. ¢Las consume? Por qué? si/ no /por qué no (precio, desconoce e! gusto, no sabe
como consumiria)
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-y
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&@m@m.—ma 1

Acerca de la alimentacién

« Como organizan el tema de la alimentacion en sus hogares? Qué tienen en cuenta?
Por gque?
» Qué alimentos consumen frecuentemente? Por qué?
» Se pueden clasificar de alguna manera? (Ej.: Frutas y verduras, carnes, harinas, etc)
Cémo? Con qué criterio lo hicieron?
» En base a la clasificacién hecha: Trabajar con cada grupo alimentario
profundizando en Frutas y verduras
= Qué peso tiene cada uno de estos grupos para Uds. en el consumo
familiar? (Establecer ranking)
= Qué propiedades tiene cada uno de los grupos? (Detectar atributos,
fantasias, temores, etc)
=> Son buenos para qué? Son malos por/para algo? Profundizar en cada
grupo nombrado.
= En qué se parecen?
= En qué se diferencian?
= Qué alimentos me pueden nombrar de cada grupo en base a lo que
Uds. utilizan?
= Cuales de estos grupos prefieren Uds.? Por qué? Y el resto de los
integrantes de la familia?
= De dénde obtuviercn esa informacion?
« Familias: Hay distintos menus en la familia? Porqué?
s Hay variaciones en la alimentacion familiar? En base a qué? (Explorar;
estacionalidad, ofertas, época escolar, vacaciones, etc)

Frutas tropicales
 Si les digo FRUTAS TROPICALES....... qué es lo primero que les viene a la cabeza?
Porqué? En qué estaban pensando?
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+ Qué productos incluiria esta clasificacién? Alguno mas? Alguno mas?

s Indagar: Kiwi, mango, anana y palta si no surgen espontaneamente. Cémo es cada
uno de estos productos? Para qué sirve?

Especifico: Palta

» Conocen la palta?

¢ Como fue que la conocieron? Relatar experiencias personales.

« La consumen o la han consumido?

« Qué tipo de alimento es? En qué grupo entraria? Porqué?

¢ Como es la palta? Descripcion de producto: forma, color, atributos organolépticos,
etc. .

» Hay distintos tipos? Cuales? En qué se parecen? En qué se diferencian? Cua)
prefieren Uds.? Porqué?

» Hay distintas marcas? Cuales? En qué se parecen? En qué se diferencian? Cuat
prefieren Uds.? Porqué?

«+ Si quisieran que alguien pruebe la palta....qué le dirian? Detectar atributos y
propiedades.

+ Tiene alguna ventaja por sobre los alimentos de su grupo? Cual? Profundizar.

Y alguna desventaja? Cual?

« |a palta es parecida a qué producto? Porqué?

» Es un producto IDEAL....PARA QUE? Profundizar.

s Es un producto para QUE TIPO DE GENTE? Por qué?

« Como se imaginan a ALGUIEN QUE ADORA LA PALTA? (perfil consumidor ideal)

Consumidores: Habitos de compra y consumo

« Porqué compran palta? Razones

+ Cuando compran palta? En qué momento?

¢ Qué estan buscando al compraria?

e Van a comprar palta especificamente o lo deciden cuando la ven?
+« Qué hay que tener en cuenta para elegir una BUENA PALTA?

+» Como saben cuando esta a punto para comeria?

» Ddnde compran palta? Codmo esta exhibida?
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Qué cantidad compran? Porqué? Razones

Cada cuanto tiempo compran? Razones

Compran en alguna época del afio en particular? Porqué?

Porqué no compran méas? Razones

Donde la guardan una vez comprada? Porqué?

Qué tiempo se conserva?

Qué precio tiene? Qué tan adecuado es ese precio? Porqué? Cémo seria un
precio adecuado? En base a qué estan haciendo e calculo? Profundizar.
Para definir el precio adecuado para Uds., con qué producto o estan comparando?
Olvidando el tema del precio de la paita, o si saliera $0.10, comprarian mas,
menos o igual? Porqué? Profundizar. Detectar fantasias asociadas.

Cémo la preparan? Recetas. (Entrada, plato principal, etc)

A quién/es les gusta en sus hogares? Porqué? Qué dice el resto de los
integrantes?

Si necesitan comprar palta y no consiguen....qué otro producto la podria
reemplazar? Porqué? Profundizar

NO Consumidores: Habitos de compra y consumo

Porqué no compran palta? Razones.
Que tendria que pasar para que Uds. compraran palta? Profundizar.
Como tendria que ser la paita para que Uds. la consumieran? Profundizar .

Queé precio tiene? Qué tan adecuado es ese precio? Porqué? Come seria un
precio adecuado? En hase a qué estan haciendo el calculo? Profundizar.

Para definir el precio adecuado para Uds., con qué producto lo estan comparando?
Olvidando el tema del precio de la palta, o si saliera $0.10, comprarian mas,
menos o igual? Porqué? Profundizar. Detectar fantasias asociadas.

Consumidores: a FUTURO

Completar las frases y explicar e! criterio/razon utilizada.

= EN EL FUTURO COMPRARIA MAS PALTA SI.............
= ENEL FUTURO COMERIA MAS PALTASI.............
= EN EL FUTURC EN CASA COMERIAN MAS PALTASI............
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W NEXCEIC oniormacionGinalae
|

) Segmemos. - - . [Consumidores | No consumidores | TOTAL
L - de paltas (5) | de paltas (6)
Jovenes 18 a 20 aftos (1) 1 1 2
Mujeres 25 a 35 anos () 1 3 2
Mujeres - 36 a 45 afos (2) 1 - 1
Mujeres. 46 a 60 anos (2) 1 1 2
Hombres 25 a 35 afios (3) 1 1 2
Fombres 25 a 30 anos (4) | 7 . 1
Mujerés 25 a3%afios(4) . 4 1 - 1
Fotal T 7 a 7

(1) Viven con su familia. Practican algin deporte o concurren asiduamente a
gimnasios. Grupo mixto por sexos.

(2) Son decisorias de compra y preparacion de alimentos en su hogar. Por lo menos
la mitad tendran hijos viviendo en su hogar.

(3) Viven con su familia. Cocinan aunque sea de vez en cuando.

{4) Viven solos y se ocupan de su alimentacién. Practican algin deporte o concurren
asiduamente a gimnasios.

(5) Consumen palta dentro o fuera del hogar. Se los categoriza como consumidores
de palta por autodefinicién.

(6) Son no consumidores pero conocedores, es decir probo por lo menos alguna vez

la palta.
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@ acomentadas @l‘u&iﬁ@ﬁ

Recetas en crudo y salado

Al natural: 1. palta abierta al medio con sal y pimienta. La comen con cucharita.
2. palta abierta al medio con sal y con un chorrito de aceite de oliva. La
comen con cucharita.

Pastas: 3. Pasta para untar: se pisa la palta y se ie agrega salsa golf y sirve para
untar galletitas o tostadas.
4. Pasta para acompafiar carnes: como una salsa criolla a la que se le
agrega palta pisada.

Entrada: 5. Kani Kama, salsa golf y palta.
6. Camarones, salsa golf y palta.
7. Se abre al medio y se la ahueca. Se pisa la palta y se le agrega
mayonesa o salsa goif y se condimenta. Se rellena y se decora con
rodajas de tomate y lechuga o rnicula.
8. Tipo sandwich: Pan negro, rebanada gruesa de palta, jugo de limén y
aceite de oliva

Ensalada: 9. Cebolla picada y palta cortada en cubitos, se condimenta con
pimentén ahumado y limén.
10. Palta cortada en cubitos, con verduras verdes, tomates y polio

Salsa 11. Guacamole: salsa hecha con cassée de tomate, paltas en cubitos,
jugo de limén y aceite

Recetas en crudo y dulce

Al natural 12. Palta abierta al medio con azucar. Se come con cucharita

Postre 13. Cortada en rebanadas y rociada con azucar
Pasta 14. Se pisa la palta y se le agrega azucar.
Licuado 15. Se licua palta con azdcar y leche o agua
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Recetas con coccidn

Mousse 16. Se licua la palta, se le agregan hierbas, crema y gelatina sin sabor,
se mezcla tedo vy se pone en bafio Maria.
Tarta 17. Existes recetas mejicanas en las cuales se cocina la paita
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ANEXOYIC NeSIONATIO Deﬂmtnvo

paralia]lEncuesta

F1 ¢Que frutas tropicaies conoce? (ESPONTANEA)

F2 ;Alguna otra de las que le voy a nombrar? (LEER)

F3 ¢ Cudles de ellas probd aungue sea una sola vez? (LEER)

F4 ; Consume alguno de ellas aunque sea de vez en cuando? ¢ Cuéles? (LEER)
F5 ; Compré alguna de ellas aunque sea de vez en cuando? {LEER)

F6 ¢ Consumib alguna de ellas en et Uitimo afio? (LEER)

F7 ¢ Compro alguna de ellas en el Ultimo afio? (LEER)

LEER:
Palta - Mango — Papaya o Mamoén ~ Caqui — Higo de Tuna - Chirimoya

Con esta bateria de preguntas se define dentro de la poblacién entrevistada en la
muestra representativa de 300 casos, codmo se distribuye esa poblacién dentro de las
cuatro posibilidades de vinculo con el producto, que son:

a) No conoce

b) Conoce y No Probd

c) Conoce, Probé, pero No Consume actualmente
d) Conoce, Prob6 y Consume actualmente

A partir de ello, se realiza la bateria de preguntas siguiente, segin cada caso.

A) S1 “NO CONOCE PALTA” TOMAR DATOS DE CLASIFICACION Y TERMINAR
B) St “CONOCE PALTA Y NO LA PROBO” NUNCA PREGUNTAR:

B1) Lugar de Conocimiento
&Recuerda dénde la conocié?
En mi casa
En casa de amigos
En casa de parientes
En un restaurants
En un viaje Si fue en un viaje: ¢ Recuerda dénde viajé y la conocié?
Otro
No recuerda
B2) Razones de no prueba
No se dio la ocasion
No creo que me guste
Creo que engorda
Creo que es grasosa
Es cara
Otra. Especificar________
Por nada en especial
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B3) Frases de acuerdo / desacuerdo
Totalmente de acuerdo- bastante de acuerdo- ni de acuerdo ni en desacuerdo- bastante
en desacuerdo- totalmente en desacuerdo
1- Engorda
2- Es un producto grasoso
3- No le encuentro gusto
4- Es un producto que cae pesado
5- Tiene un sabor raro
8- Es un producto que no rinde
7- No se encuentra en todos lados
8- Es un producto un poco elitista, sofisticado
9- No sé como prepararia
10- Es un producto caro

B4) Actitud al consumo futuro: ¢ Cree que algin dia va a probar la paita?
Seguramente si — Probablemente si — No sé — Probablemente no - Seguramente no

C) SI LA “PROBQ Y NO LA CONSUME” PREGUNTAR:

C1} ¢Recuerda dénde la conocit?
En mi casa
En casa de amigos
En casa de parientes
En un restaurante
En un viaje Si fue en un vigje: ¢ Recuerda ddnde viajd y la conocié?
Otro (especificar)
No recuerdo

C2) ;Coémo 1a comié la primera vez que la prob6?
Sola
Con azdcar
Con sal
Con aceite y sal
Con mayonesa o salsa golf
Como ingredients dentro de una preparacién
Otra (especificar)
No recuerdo

C3) (Alguna persona le convidé palta o invité a consumida?
Si, Padre
Si, Madre
Si, Hermano/a
Si, Amigo/a
Si, Vecino
Si, Otro Espscificar quién
No / No recuerdo,

C4) Razones de no consumo actual
No me gusté/Gusta
Es grasosa
Engorda
Es cara
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No es buena para la salud
Otras (especificar)
Ninguna en aspecial

C5) Frases de acuerdo /desacuerdo
1- Engorda
2- Es un producto grasoso
3- No |e encuentro gusto
4- Es un producto que cas pesado
5- Tiene un sabor raro
6- Es un producto que no rinde
7- No se encuentra en todos lados
8- Es un producto un poco elitista, sofisticado
9- No sé cémo prepararla
10- Es un producto caro

C6) Actitud al consumo futuro: s Cree que algtin dia comeria palta con mayor frecuencia?
Seguramente si — Probablemente si — No sé - Probablemente no — Seguramente no

D) Si LA “CONSUME ACTUALMENTE”, PREGUNTAR:

D1} ;Recuerda c6mo conocid la palta?
En casa de mis padres habia un palto
Vecino/amigo/pariente trajo/nos dio de su palto
La comi en un restaurante
La comi en casa de un familiar/amigo/pariente
Enunvigie Sifue en un vigje: ;Recuerda dénde viajo y la conocid?
Otro (especificar)
No recuerdo

D2) s Alguna persona le convidé o invité a consumirla?
Si, Padre
Si, Madre
Si, Hermano/a
Si, Amigofa
Si, Vecino
S8i, Otro. Esp.
Nof/ No recuerda

D3) . Que tipo o variedad de paltas conoce? zAlguna otra?
Oscuras
Oscuritas
Verdes
Marrones
Grandes
Chicas
Medianas
Rugosas
Lisas
Hass
Torre
Otra (especificar)
ninguna/ no conozco variedades

Pag.18 de 54



{Ing. Agr, Betina Emst / Top Info Marketing S.A. (011) 47926419

Si conoce mas de una Preguntar Cual prefiere

D4) ¢ En qué momento del dia ha consumido paftas en el iltimo afio?
DS} ¢ Cuél es el momento del dia en que come paltas mas frecuentemente?
D6) ¢ Cudl es la ocasién en que Ud. prefiere comer una palta?

Como entrada en el almuerzo o cena

Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena

Entre comidas

En cualquier momento del dia

Después de 1a comida como una fruta

Otro. Especificar

D7) ¢ De qué formas la consume?
D8) . Cbémo la prepara o prefiere consumiria habitualmente? ¢Alguna otra forma o receta
que le guste para comer palta?
Sola
Con azucar
Con sal
Con aceite y sal
Con mayonesa o salsa golf
Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa goif,
idem, untada en galletita o pan
Como entrada, con camarones
Como entrada, con kani-kama
En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
En mousse, licuada con ofros ingredientes
En sandwich
Licuado de paita
Guacamole
En tarta
Cocida, en soufflé
Ctra {especificar)

D9} Para cada forma de consumo mencionada (17) preguntar:
(Cuando la consume de esa manera, cuanto usa?

¥ palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

Méas de tres paitas

D10) L Cémo sabe cuando la palta estd madura?
La teco y me doy cuenta
Le veo el color, cuando se pone oscurita
Otra (especificar)
No sé cuando esta madura

D11) £ Cudl es la principal razén por la que Ud. come Palta?
Porque es rica/ me gusta
Es sana/saludable
Por costumbre
Otra. Especificar
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D12) ;Cuantas veces por mes consume aproximadamente?
1 0 2 veces por semana
1 vez cada 15 dias
1 vez cada 21 dias
1 vez por mes
Menos de una vez por mes

D13) ¢ Hay alguna época del afto en que se consume mas?
No / Si ¢ Cual? Verano Inviemo Primavera Otofio

D14) ¢ El precio varia segun la época del ao? Si — No
¢Hay una época en la cual es més cara? Otofo,; Inviermno; Primavera; Verano; No sabe/ No
cantesta

Si comprd Paltas (Alguna vez a Uitimo afio)
D15) s Dénde las comprd la ditima vez?
D16) . Dénde compra habitualmente Paltas?
D17) s Dénde prefiere comprar?

Hipermercado

Supermercado

Autoservicio

Fruteriaf Verduleria

Feria

Otras (especificar)

D18} ; Cuéntas comprd [a Gitima vez? (En unidades, si no en kilos)
Unidades
Kilos

D19) s Recuerda el pracio al cual las compré? Si/ No / Gual
D20) ¢ El precio fue por kilo o por unidad?

D21) ;¢ Cuando compra paltas cual de estas alternativas prefiere?
La compra verde y la deja madurar en su casa
Prefiere comprarla ya madura para el consumo
Me da lo mismo

D22) En general, cuando Ud va a comprar:
Las pone en la lista de lo que va a comprar o
Decide la compra cuando las ve
Otra {(especificar)

D23) sHay alguna época del afio en que se consigue mas?
No/Si gCual? Verano, Inviemo; Primavera, Otofio

D24) Frases de acuerdo/desacuerdo
Para mi comer palta es como darme un gusto
Cuando veo paltas donde yo compro me da ganas de comprar
Cuando tengo ganas de comer palta no me puedo resistir
Como paita porque es muy rica
Comer palta me encanta y me da mucho placer
Tiene propiedades cosméticas
Es un producto muy saludable
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Es rico, pero engorda un poco

Es un poco grasosa

No se encuentra en todos lados

Es un preducto un poco elitista, sofisticado

Es un producto que rinde poco

Es un producto caro

Me la recomendaron por cuestiones de salud

He visto promociones en gue estaba a menor precio pero no compré
Cuando la ponen en promocién a2 menor precio me da desconfianza
Compro sélo cuando tengo ganas y no me fijo en el precio

Si la veo mas barata, compro mas
Comer palta me trae buenos recuerdos

D25) Atributos/Cualidades
LConoce Ud. alguna propiedad o cualidad positiva de la Palta?
No/ Si gCual?
Tiene proteinas
Tiene Vitaminas
Es antioxidante
Tiene bajo colesterol
Ayuda a bajar el colesterol
Ayuda a ia digestion
Disminuye el riesgo de enfermedades cardiovasculares
Aporta fibras
Tiene minerales
Es energética
Aporta calorias
Aporta aceites no saturados
Otra (especificar)

DATOS DE CLASIFICACION

Estado civil

Rol dentro del hogar

Hijos

Vive con hijos / padres

Sexo

Edad

Cocina/No cocina

Deportes que realiza (amateur ¢ no)

NSE: Principal sostén del hegar: estudios, ocupacién/ Automdvil
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ANEX® 'z?a&'a

Base: 300 | Multiple

Frec.| % | Categoria

______ e ot e o e A o i i e e o S o . S0 o e o o e
g1 3.0, Palta

67! 22.3} Mango

20, 6.7 Papaya o Mamdn
21 0.7} Caqui
4, 1.3 Higo de Tuna

' 1.0} Chirimoya
170, 56.7) Otras {(Especificar en ¥2)
9537 31i.7! Ninguna
______ +_..__.__.+_..—___......-....-................-..............-..—-—-.—..—..--—.———.——-—-———...---.-—.-...—-—-—.-.____-._.-_....
i 1.233) Promedio de menciones

F.2 - ¥, de las gue le voy a nombrar, ;cuales conoce? (LEER)

Base: 300 | Mdltiple
Frec. % | Categeria
______ +_—____+_._..-........_-_..___-............-_._._......._.,......_......-..._...---..--—_—......a.—._._._.__...._....
279! 93.0! Palta
206, 68.7: Mango
1787 59.3! Papaya o Mamdn
197! 65,7 Caqui
152} 50.7! Higo de Tuna
42, 14.0) Chirimoya
41 1.3) Ninguno
______ b o e e e e e — ———_———— ————— ——————
| 3.527} Promedio de menciones

Mialtiple

Frec. Categoria

212} 70.7) Mango

119} 39.7, Papaya o Mamén
118) 39.3} Caqui

102 34.0) Higo de Tuna

21} 7.0} Chirimoya
20) 6.7 Ninguna
—————— +——————+——-——————-———-————-————-—-—-—-----————-..-———-.—-————-——————-—-————
i 2.790) Promedio de menciocnes
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F.4 - :Cuiles de ellas consume aungue sea de vez en cuando? (MULTIPLE)
(LEER)
Base: 300 | Maltiple
Frec.| % | Categoria
______ +_—....._.-.;-.—...._—.—-....—_.-.--..—.————.-___-_.-.—.--.—..__ A S SR WL W S A WL AR M WS M W Y M S Ak ——

167, 55.7 Palta

76 25.3) Mango

34 11.3) Papaya o Mamén
30 10.0) Caqui

307 10.0) Higo de Tuna
3 1.0} Chirimova

95) 31.7) Ninguna

Maltiple

Frec.| % Categoria

73! 24.3! Mango

24} 8.0 Papaya o Mamdn
19 6.3 Caqui
23} 7.7 Higo de Tuna
24 g.7! Chirimoya
1197 39.7 Ninguna
______ +______+___——————-.-.-—______-——.._......———_.—...._.....__..—_-——--——-__--.——.—-_——_-.

t 1.323) Promedio de menciones

F.6 - ¢(Culles de ellas consumié en el ulitimo afio? (LEER)

Base 300 | Maltiple
Frec. ) % | Categoria
______ e e e
167 55.7% Palta
94} 31.3) Mango
32! 10.7) Papava o Mamdn
26 8.7 Caqui
271 9.0} Higo de Tuna
3] 1.0} Chirimoya
84] 28.0) Ninguna
—————— e _—E———, . S E— e,
' 1,443 Promedio de menciones

F.7 - (Cudles de ellas comprd en el dltimo aflo? (LEER)

Maltiple
Categoria

71} 23.7) Mango
19! 6.3, Papava o Mamén
19} 6.31 Cagqui
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Higo de Tuna
Chirimoya
Ninguna

No conoce

Concoce y no probd

Conoce, probd v no consume actualmente
Conoce, probd y consume actualmente

P.1 A - A partir de agui vamos a hablar sobre Palta, ;Recuerda dénde

ia conoc

ie?

W o o 1w

En mi casa

En casa de amigos

En casa de parientes

En un restaurante

En un viaje

Otro (Especificar en F2)
No recuerdo

Maltiple

Categoria

No se dio la ocasidn

No creo gque me guste
Crec dque engorda

Creo que es grascsa

Es cara

Otra (Especificar en F2)
Por Nada en especial

Promedic de menciones
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P.3_A - aAhora le voy a leer unas frases en relacién con la Palta y Ud.
deberad decirme cudn de acuerdo esta con cada una.

Base: 43
Frec. | % | Categoria
------ +_—_—_—+_—_-—_—_—_.—-._.-_-_.-.....-..-...—‘_-___._____________.._—_._.._______._____._
43% 100.0] REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR

P.3.1_A - "Engorda", Usted esta ..... (LEER ESCALA)

Base: 43 !
Frec. | % | Categoria
______ +__.._.__+_______________._______—._.-_.....-.--._........-..-..........._..__......_.....—...__........_.__
31 7.0! Totalmente de acuerdo

71 16,3 Bastante de acuerdo

18} 41.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo

81 18.6; Bastante en desacuerdo

7V 16,3} Totalmente en desacuerdo

P.3.2 A - "Es un producto grasoso”, Usted estd ..... {LEER ESCALA)
Base: 43 |
Frec. | %2 | Categoria
______ +__....___+___———————————————————-—__-__________——-—-—-—.----.-—-___—_-—_
2! 4,7 Totalmente de acuerdo

77 16.3! Bastante de acuerdo

18] 41.9) Ni de acuerdc ni en desacuerdo
9! 20.9) Bastante en desacuerdo

T 16,3] Totalmente en desacuerdo

P.3.3_A - "No le encuentro gusto”, Usted esta ..... (LEER ESCALA)

Base: 3
Frec. | % | Categoria
______ e e e e e o B A o Al o A e m
O 0.0] Totalmente de acuerdo
01 0.0! Bastante de acuerdo
2! 66.7) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
0 0.0] Bastante en desacuerdo
0 0.0} Totalmente en desacuerdo
1) 33.3; VENTANA DE TEXTO
P.3.4 A - "Es un producto que cae pesado", Usted estd ..... {LEER
ESCALA)
Base: 43 |
Frec.! % | Categoria
______ +__.____+__._———-—..————..-—-.—-——-——-.........-......_______..___.—_—_—_—_—-—_—_—-.-.-—_
4! 9.3] Totalmente de acuerdo
4! 9.3] Bastante de acuerdo
26! 60.5] Ni de acuerdo ni en desacuerdo
5} 1l1l.6] Bastante en desacuerdo
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4! 9.3! Totalmente en desacuerdo
P.3.5 A - "Tiene un sabor raro", Usted esta ... (LEER ESCALA}
Base: 43 |
Frec. | % | Categoria
...... o o e e e e e Ll o
31 7.0, Totalmente de acuerdo
5! 11.6} Bastante de acuerdo
327 74.4) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
24 4.,7! Bastante en desacuerdo
1 2.3, Totalmente en desacuerdo
P.3.6_ A - "Es un producte gue no rinde”, Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base: 43 |
Frec. | % | Categoria
______ +.__.__.__.+____.___._.._.___........._..._________.........._..___,__..-_.—_.__——_.._._.________..
21 4,7 Totalmente de acuerdo
6! 14.0! Bastante de acuverdo
271 62.8! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
51 11.6! Bastante en desacuerdo
3! 7.0! Totalmente en desacuerdo
P.3.7 AR - "No se encuentra en todos lados", Usted esta ..... (LEER
ESCALA)
Base 43 |
Frec.| 2 | Categoria
—————— +——-——-—--+-———————---—--——-————————---——----———————————-——-——--—————————
ar 20.9) Totalmente de acuerdo
15} 34.8) Bastante de acuerdo
11} 25.6} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
&) 14.0! Bastante en desacuerdo
21 4.7 Totalmente en desacuerdo

P.3.8 A - "Es un producto un poco elitista, sofisticado" Usted esta

..... (LEE R ESCALA)
Base 43
Frec.] % | Categoria
—————— +--—--——.-.—+...--.-—-—————————__.——————_————————__________._.___.______._.__._._.
41 9.3! Totalmente de acuerdo
9, 20.9! Bastante de acuerdo
12' 27.9% Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10! 23.3) Bastante en desacuerdo
8! 18.6} Totalmente en desacuerdo
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P.3.9 A - "No sé cémo prepararla", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base 43 |
Frec. | % | Categoria
______ +______+___._._.__..__.__._..._____.._______________.__.____._______.._____—.
21t 48.8| Totalmente de acuerdo
8 18,6 Bastante de acuerdo
6! 14.0} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
4] 9.3] Bastante en desacuerdo
41 9.3] Totalmente en desacuerdo
P.3.10_A - "Es un producto caro”, Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base: 43 4
Frec. | % | Categoria
—————— +——-.-——..-+—-.-_-———————-—--——————-—-—-—--—--—-—---—--—-———————-——————---------—-—
51 11.6] Totalmente de acuerdo
7] 16.3) Bastante de acuerdoc
26} 60.5) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
21 4.7, Bastante en desacuerdo
31 7.0! Totalmente en desacuerdo

Base 43 |
Frec. | % | Categoria

______ +____—_+-.___.__—_.__._—_.______________.____—_____________________.__
8: 18.6} Seguramente si
14 32.6} Probablemente si
10) 23.3%1 Quizas si, guizés no
41 S.3] Probablemente no
71 16.3| Seguramente no

P.1 B - A partir de agui vamos a hablar sobre Palta, :;Recuerda dénde
la conocid?

Base: 78
Frec. | % | Categoria
______ B e s e el b T e p——
i5} 1%.2! En mi casa
10! 12.8) En casa de amigos
10) 12.8, En casa de parientes
1! 1.3} En un restaurante
6| 7.77 En un viaje
25) 32,1} Otro (Especificar en F2}
11} 14.1) No recuerdo
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P.1.A B - :Recuerda ddénde viajd y conocid la Palta?

P.2 B - :Cbmo la comid la primera vez que la probd? (LEER)

Base: 78 | Maltiple
Frec. | % | Categoria
______ +_—____+____.__.___________..___...,...__.._.___...__._...,....._......._......_.....__,_..._..._.,___
14 17.9) Con azuicar
71 5.0} Con sal
54 6.4 Con aceite y sal
13! 16.7) Con mayonesa ¢ salsa golf
4] 5.1 Como ingrediente dentro de una preparacidn
28] 35.9! Otras (Especificar en F2)
11! 14.1) No recuerdo
______ +__.__.__+_._.._____________.________________._____-___.____._._..____._.__
] :

Promedico de menciones

P.3 B - (Alguna vez alguien le convidé Palta o le invitd a consumirla?

Miltiple
Categoria

i 11,5} si, Madre
3 3.8! Si, Hermano/a
21} 26.9%) si, Amigo/a
' 7.7t 81, Vecino
15 19.2) 8i, Otras (Especificar en F2)
26, 33.3) No nadie

Base:! 78 | Maltiple
Frec. | % | Categoria
______ o e e e s ot
34 43.6) No me gustd/Gusta
11 1.3 Es grasosa
34 3.8 Engorda
1! 1.3! Es cara
1] 1.3! No es buena para la salud
39, 50.0: Otros (Especificar en F2)
' 5.1} Ninguna en especial
—————— +———.——.-.+.-.---.-..__._________.........-—-.---.-—_—-—_—_—_—-——_—_—_—_—_—_—_——.—.—_——
! 1.064| Promedic de menciones
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P.5 B - Ahora le voy a leer unas frases en relacidn con la Palta y Ud.
deberd decirme cuin de acuerdo estd con cada una

Base: 78 |
Frec. | % | Categoria
______ +_,._.__.._+...._____...._.._._.._..._..__..._.__._..__.._-___.....—‘..._.._-............_......_.___._____._.___
78! 100.0, REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR
P.5.1 B - "Engorda", Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base 78 )
Frec. | % | Categoria
—————— +_——-——-+—_—_—_—_—--—_—-—_—_—_—--.——-.———-_—-——-.-—-——-—--————...-—._..-..h___._—___
137 16.7| Totalmente de acuerdo
137 16.7) Bastante de acuerdo
25) 32.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
117 14.1) Bastante en desacuerdo
16} 20.5) Totalmente en desacuerdo
P.5.2 B - "Es un producto grasoso", Usted esta ..... (LEER ESCALA)
Base 78 |
Frec. | % | Categoria
—————— +——————+—.—-—_—___—__—__————__.-_._-—-—-.-———————.—.—-.—-—..-..—.-..-.---.--......-..—-—-——-.—-—
187 23.,1! Totalmente de acuerdo
19 24.4) Bastante de acuerdo
21, 26.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
107 12.8) Bastante en desacuerdo
10/ 12.8) Totalmente en desacuerdo

P.5.3 B - "No le encuentro gusto", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base: 78

Frec.! % | Categoria

uuuuuu +—--.—.-.-.+___————-——————————-——————_-_-———-——_—_———————------.---——--.-——

157 19.2| Totalmente de acuerdo

10, 12.8! Bastante de acuerdo

18} 23.1 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
237 29.5) Bastante en desacuerdo

12} 15.4) Totalmente en desacuerdo

P.5.4 B - "Es un producto que cae pesado", Usted estd ..... (LEER
ESCALA)
Base: 78 |
Frec.| % | Categoria
______ +..__.___+_,_——-.._.----.-..—..—.-......—-..—...................._.....___-—-—_—_—._......__.____._.___.._....
137 16.7) Totalmente de acuerdo
14} 17.9] Bastante de acuerdo
12} 24.4! Ni de acuerdc ni en desacuerdo
167 20.5) Bastante en desacuerdo
16! 20.5! Totalmente en desacuerdo
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P.5.5 B - "Tiene un sabor raro", Usted esta ..... {LEER ESCALA)
Base 78 |
Frec. | % | Categoria

______ +_______+_._________..__-________________,_____..__.__,_________.______.
15] 19.,2! Totalmente de acuerdo
19) 24.4! Bastante de acuerdo
20! 25.6! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
16 20.5) Bastante en desacuerdo
8! 10.3! Teotalmente en desacuerdo

P.5.6_B - "Es un producto que no rinde"”, Usted estd ..... {LEER

ESCALA)

Base 78

Frec. | % | Categoria
______ b s el i ke L b L e o Ak e i b e o e e e e e o —  —— — — — ——
10f 12.8) Totalmente de acuerdo
107 12.8; Bastante de acuerdo
381 48.7) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
Bi 10.3) Bastante en desacuerdo

121 15.4! Totalmente en desacuerdo

P.5.7_B - "No se encuentra en todos lados", Usted esta ..... (LEER

ESCALA}

Base: 78 |

Frec.| % | Categoria

______ +______+..__—-.--.--—.——.—._-..—.—.-—.-.--————_.._..-_._._____..,__..-————-—.-—-.——_..-—.—.-_.._—_—
237 29.5) Tctalmente de acuerdo
287 35.9) Bastante de acuerdo
B 10.31 Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10} 12.8) Bastante en desacuerdo

3y 11.%5) Teotalmente en desacuerdo

P.5.8_ B - "Es un producto un poco elitista, scfisticado" Usted esta

..... {LEER ESCALA)
Base: 78
Frec. | % | Categoria
—————— +—--—-—_-+.-;.-.--—-.---_——_-_-_—_-————————-.—----u--—--.-.——-_—_———_—_——.—..._
91 11.5! Totalmente de acuerdo
281 35.9) Rastante de acuerdo
21! 26.9) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7 9.0! Bastante en desacuerdo
13} 16,7} Totalmente en desacuerdo
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P.5.9 B - "No sé& como prepararla", Usted estd ..... {LEER ESCALA)
Base: 78 |
Frec. | % | Categoria
______ +-——-—..—.._+..______—_—.......—.........__.__________.__.,_—-.--..—-.-———.-.———..——.._---—-—-—-—-——-
19, 24.4) Totalmente de acuerdo
19! 24.4) Bastante de acuerdo
16 20.5} Ni de acuerdo ni en desacuerdo
17} 21.8; Bastante en desacuerdo
7! 9.0} Totalmente en desacuerdo
P.5.10 B -~ "Es un producto caro", Usted estad ..... (LEER ESCALA)
Base: 78 ¢
Frec. | % | Categoria
______ +_..__——+———.__._,_._..._...______..___-.___.__.....__..__.________________._______.__

15 19.2) Totalmente de acuerdo

13} 16.7, Bastante de acuerdo

360 46.2) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7 9.0| Bastante en desacuerdo

7! 9.0} Totalmente en desacuerdo

{LEER}

Base: 78 |
Frec. % | Categoria
______ +—_.——.__+_.——..—._.-.-.-.---..-___._.__...————-———_.-._...-.---——a-—-———————.--.-.—----.--—
51 €.4) Seguramente si

231 29.5| Probablemente si
21} 26.9) Quizas si, gquizas no
16! 20.5! Probablemente no
131 16.7) Seguramente no

P.1 C - A partir de adui vamos a hablar sobre Palta. (Recuerda cémo
conocié la palta? (ESPONTANEA)

Base: 167 |
Frec.! % | Categoria
______ o e e e e e i e R e e
27! 16.2! En casa de mis padres habia un palto
36 21.6) Vecino/ amigo/ un pariente me trajo/ nos dio de su
palto
4} 2.4} La comi en un restaurante
207 12.0) La comf en casa de un familiar/ amigo/ pariente
4! 2.4} En un viaje

48 28.7| Otras (Especificar en F2)
28} 16.8, No recuerdo
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P.1.A C - ;Recuerda dbénde viajé y conocié la Palta?

{Que tipo o variedad de paltas conoce?,

Multiple
Categoria

Si, Madre

31, Hermano/a

Si, BAmigo/a

$i, Vecino

3i, Otras (Especificar en F2)
No nadie

Promedio de menciones

calguna otra?

Miltiple
Categoria

Oscuras

Oscuritas

Verdes

Marrones

Grandes

Chicas

Medianas

Rugosas

Lisas

Hass

Teorre

Otras (Especificar en F2)
Ninguna/ ne conozco variedades

Promedio de menciones

P.3.1 C - (5i conoce mas de una preguntar). Y, de las que me nombrd,

Base: 4
Frec. | % |
------ pm—————
4, 100.0¢
P.2 C - iAlguna
Base: 167 |
Frec. ) % )
—————— bmm—————
11 6.6
28, 16.8)
G| 3.6/
48! 28.7)
41 2.4
38 22.8)
40| 24,01
—————— pmrm———
1 1.048]
P.3 C -
Base 167 |
Frec.!| % |
—————— fmm———
22 13.2}
51 3.0
Ta 47.3¢
9] 5.4
227 13.2%
13} 7.81
1 0.6
0! 0.0}
0! 0.0}
1; 0.6
0! 0.0}
234 13.8]
47 28.1;
—————— +
t1.329]
;cudl prefiere?
Base: 48 |
————————————— +
Frec. | %
~~~~~~ o ————
9| 18.8]
3) 6.3
' 18.8)
2 4.21

Gscuras
Oscuritas
Verdes
Marrones
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9! 18.8! Grandes

2\ 4.2 Chicas

04 0.0 Medianas

0! 0.0] Rugosas

0! 0.0 lisas

1) 2.1} Hass

01 0.0] Torre

5) 10.4) Ctras (Especificar en F2)
8{ 16.7! Ninguna/ me gustan todas

P.4 C - :En qué momentc del dia ha consumido paltas en el dltimo afio?
(MULTIPL

E) {(LEER)
Base: 167 , Maltiple
Frec. | % | Categoria

______ e e e ——— .
79, 47.3) Como entrada en el almuerzo o cena
50f{ 29.9| Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
16) 9.6] Entre comidas
197 11.4} En cualguier momento del dia
24, 14.4. Después de la comida como una fruta
9] 5.4} Otras (Especificar en F2)

______ +______+___._..._____..———————.-...-......_u......._....,_......-...-_.._........._.._._..__.___—-.—___——.____

i 1.180} Promedio de menciones

P.5 C - ;iCu&l es el momento del dia en que come paltas méas
frecuentemente ? (MULTIPLE) (LEER)

Base: 167  Mialtiple
Frec. | % | Categoria

______ +__————+__—__.__.__..__—---——-—-...-._.--..-.._——_—_————-_---——-——-—--—_-—_—-—_—-—
80} 47.9) Como entrada en el almuerzo o cena
411 24.6; Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
13! 7.8! Entre comidas
17, 10.2{ En cualquier momento del dia
23} 13.8] Después de la comida como una fruta

6| 3.6! Otras (Especificar en F2)
______ +________+.__._.____.____-————————-———-——————-.-..-.-...—__....-..-_......._.----_.-._-__.—___
! 1.078] Promedic de menciones

P,6_C - :Cudl es la ocasion en que Ud. prefiere comer una palta?
(MULTIPLE) ({(LEER)

Base: ie7 | Maltiple
Frec. | % | Categoria

______ +__—-.._—+--————-——--.—--.-.._._-__...-———-—-—-—————.——-.______._.-————.--._-_....._..
67, 40.1) Como entrada en el almuerzo o cena
45{ 26.9) Como ingrediente de un plato del almuerzo o de la cena
i2; 7.2 Entre comidas
247 14.4) En cualquier momento del dia
257 15.0! Después de la comida como una fruta

6 3.6} Otras (Especificar en F2)
______ +.____-_-.-+_.________________._—...._—_.._...............__.._______...____—._.____._____
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i 1.072) Promedic de menciones

Base: 167 | Miltiple
Frec.| % | Categoria
______ B e e e e e e e e e o
22} 13.2% Socla
26} 15.6! Con azucar
6} 3.6} Con sal
51 3.0 Con aceite y sal
38} 22.8! Con mayonesa o salsa golf
15} 9.0 Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa golf
10} 6.0! Pisada, como pasta, untada en galletita o pan
51 3.0) Como entrada, con camarones
0| 0.0] Como entrada, con kani kama
34) 20.4) En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
0 0.0} En mousse, licuada con cotros ingredientes
0} 0.0! En Sandwich
i) 0.6] Licuado de palta
4, 2.4} Guacamole
0} 0.0} En tarta
0! 0.0! Cocida, en soufflé
84] 50.3) Otras (Especificar en F2)
______ +__.__——+——____—__-....._..._..—____.______..__._____.....__.____.__.____.._________
t

Scla

Con azuicar

Con sal

Con aceite y sal

Con mayonesa o salsa golf

Pisada, como pasta, con mayonesa o salsa golf
Pisada, como pasta, untada en galletita ¢ pan
Como entrada, con camarones

Como entrada, con kKani kama

En ensalada, con cebolla, o tomate u otras verduras
En mousse, licuada con ctros ingredientes

En Sandwich

Licuado de palta

Guacamcle

En tarta

Cocida, en soufflé

Otras (Especificar en F2)

No tengo una forma habitual

e

fev

WHhOOHOOO-IOoORFR WRHLOF O -

Ll 8

—
NP OoOCOMNODODODOWONGGOLF WL W

.

O COCONOOCRONOOC.LOMD®®

oy oo

o e e e e e e e de e e dm ma e mm o mm o —m e

|l =3
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P.9.1_C - Cuando la consume de esta manera ... "Sola" ;cuanta Palta
usa?

Base: 22 |
Frec.) % | Categoria

______ +_...._......+....-._.._____._____._.____._...__._________________‘______._._._..___._.__,_
6] 27.3] Media palta
157 68.21 1 palta
1, 4.5} 2 paltas
01 0.0} 3 paltas
0! 0.0, mas de 3 paltas

P.9.2_C - Cuando la consume de esta manera ... "Con azucar" ;cuanta
Palta usa?

131 50.0) Media palta
111 42.30 1 palta

21 7.7 2 paltas
Ot 0.0] 3 paltas
0} 0.0 mas de 3 paltas

P.3.3 C - Cuando la consume de esta manera ... "Con sal" ;cuanta
Palta usa?

Base 6 |
Frec.! g2 | Categoria

______ e e e e e e
2! 33.3! Media palta
37 50.07 1 palta
1! 16.7) 2 paltas
0] 0.0 3 paltas
0 0.0) mads de 3 paltas

P.9.4 C - Cuando la consume de esta manera ... “Con aceite y sal”
;scuanta Palta usa?

80.0] 1 palta

0.0) 2 paltas

0.0} 3 paltas

0.0} mds de 3 paltas

+
i 20.0, Media palta
i
1
i
0
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P.9.5 C - Cuando la consume de esta manera ... "Con mayonesa o salsa
golf" :;cuanta Palta usa?

Base 38
Frec. | % | Categoria

—————— +-_..._...._+_—————._——-.——......_-.._,._.._._...,...._.-__............___.._...........__._...._....-..__.....______
17} 44,7} Media palta
16! 42.1! 1 palta
4, 10.5) 2 paltas
1} 2.6! 3 paltas
0} 0.0} més de 3 paltas

P.9.6_C - Cuando la consume de esta manera ... "Pisada, como pasta,
con mayonesa O salsa golf" ;cuadnta Palta usa?

Base: 15 |
Frec. | % | Categoria

______ o e o T o — = ——
4) 26.7, Media palta
8] 53.3] 1 palta
2! 13.3) 2 paltas
0. 0.0 3 paltas
14 €.7! mas de 3 paltas

P.9.7_C - Cuando la consume de esta manera ... "Pisada, como pasta,

untada en galletita o pan" ;cuadnta Palta usa?

Base 10
Frec, | % | Categoria

______ +_-——-——+-—-—_-_—-.————_—_——————-———.——_—_._..-.--.----.--—-.—-—_--.-.—.—-—-————-.-..——-——
31 30.0) Media palta
51 50.0} 1 palta
1} 10.0} 2 paltas
1} 10.0! 3 paltas
0l 0.0! mas de 3 paltas

P.9.8 C ~ Cuando la consume de esta manera ... "Como entrada, con
camarones™ ;cu&nta Palta usa?

40,0! 1 palta
20,0} 2 paltas
0] 3 paltas
0.0} mads de 3 paltas

|
+
i 40.0) Media palta
1
;
]
]
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P.9.9 C - Cuando la consume de esta manera ... "Comc entrada, con Kani
Kama" ;cudnta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.10 C - Cuande la consume de esta manera ... "En ensalada, con
cebolla o tomate u otras verduras" ;cuanta Palta usa?

Base 34 !
Frec. ) % | Categoria

______ o e e e e

41 11.8) Media palta
21} 61.8) 1 palta

91 26.5) 2 paltas
0} 0.0! 3 paltas
0! 0.0} mAs de 3 paltas

P.9.11_C - Cuando la consume de esta manera ... "En mousse, licuada
con otros ingredientes" ;cuanta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.12_C - Cuando la consume de esta manera ... "En Sandwich" ;cuénta
Palta usa?

Base o |
Frec. | % | Categoria

______ e e e e A L 8 " 4 7 o e o e e o e v n e
0: 0.0} Media palta
0} 0.9} 1 palta
0l 0.0! 2 paltas
0 C.0) 3 paltas
0] 0.0} mas de 3 paltas
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P.9.13_C - Cuando la consume de esta manera ... "Licuado de Palta"
icuénta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.14 C - Cuando la consume de esta manera ... "Guacamole" ;cuanta
Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

miés de 3 paltas

SO OO0

P.9.15 C ~ Cuando la consume de esta manera ... "En tarta" ;cuanta
Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas

P.9.16 C - Cuando la consume de esta manera ... "Cocida, en soufflé"
scudnta Palta usa?

Media palta

1 palta

2 paltas

3 paltas

mas de 3 paltas
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P.9.17_C - Cuando la consume de esta manera ... |51 gcudnta Palta usa®?
Base 84 |
Frec. | % | Categoria
______ e e e e e R S e o r  ————
23] 27.4] Media palta
387 45.2) 1 palta
20} 23.8] 2 paltas
it 0.0} 3 paltas
31 3.6; mas de 3 paltas

Base 167 | Maltiple
Frec. | % | Categoria

—————— +—-.-———+-—————————-————--———-——_————————-——————————————————————-————
79, 47.3} La toco y me doy cuenta
40} 24.0! Le veo el color, cuando se pone oscurita
32} 19.2% Otras (Especificar en F2)
36 21.6} No sé& cuéndo estd madura

______ e e e e e e e Ll ! L 8 o o . e e

|

Porque es rica/ me gusta
Es sana/ saludable
Por costumbre

(Especificar en F2)

Base: 167
Frec. | % | Categoria
—————— +.-—_..___+______._
1087 64.7)
7! 4.2
3 1.8}
31} 1i8.6}) Otras
18} 10.8;

No tenge una razén especifica

veces poOr semana
cada 15 dias
cada 21 dias

por mes

Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ e m e
327 1%8.2¢{ 1 ¢ 2
28] 16.8} 1 vez
11 6.6) 1 vez
387 22.8) 1 vez
58, 34.7) Menos

de una vez por mes
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Base: 167 |}
Frec.! % | Categoria

______ +_—__.__+.______._....______-___._...-_._...-.-_—__—_—_.—.—_
16 2.6) Si, en Qtorio
12 7.2 8i, en Invierno
121 7.2, 8i, en Primavera
57 34.1) sSi, en Verano
507 29.9) No
201 12.0! Ns/Nc

P.14 C - :El precio varia segin la época del afio?,
la cual es més cara?

Base! 167 |
Frec. | % | Categorie
______ +_..___._+..._—_.-....._.—...-.....-__.__.__.___..__—-.-——.——-.-___-..-._.-—-.
96 57.5) Ssi
9 5.4} No
621 37.1) Ns/Nc

Base: %6 |
Frec. % | Categoria
—————— +_...____+__________..__-_..__...__.._._.._..._............_............
71 7.3 Otofio
287 29.2: Invierno
a\ 9.4} Primavera
127 12.5! Verano
40 41.7% Ns/Nc

Base; 131 ¢
Frec.} % | Categoria
______ +______+._.___.__.______________.________.__,_,_____
6} 4.6, Hipermercado
39) 29.8| Supermercado
0 0.0} Autoservicio
60! 45.8! Fruteria/ Verduleria
21 1.5) Feria
12) 9.2 Otras {(Especificar en F2)
12 9.2% No recuerda
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P.16 C - :Dbbnde compra habitualmente Paltas?

Base: 131 1}
Frec. | % | Categoria
—————— +-.._————+-————————-——.—————.——-.--.--..-—.___..._-.-——_-—.—--——-..-.a.-————-a---—-—————
4 3.1} Hipermercado
357 26.7} Supermercado
0| 0.0) Autoservicio
737 55.7} Fruteria/ Verduleria
41 3.1} Feria
12} 9.2 Otras (Especificar en F2)
3 2.3% No recuerda

Base 131 |
Frec. | % 1 Categoria
______ +___,....___+___________..__...._......_._._...__.______._________________..______
4 3.1 Hipermercado
301 22.9) Supermercado
0} 0.0} Autoservicio
71} 54.2} Fruteria/ Verduleria
5] 3.8} Feria
2017 15.3) Otras (Especificar en F2)
1 0.8} No recuerda

P.18_C - ;Cudntas comprd la ultima vez? {(REGISTRAR EN UNIDADES, SI NO
SABE, REGISTRAR EN KILOS EN F2)

Base: 131 ¢
Frec. ) % | Categoria
______ A
191 14.5) 1
38 29.0) 2
24, 18.3) 3
237 17.6) 4
51 3.8, 5
4, 3.1} 6
Q| 0.0} 7
01 0.0} 8
0 0.0, 9
1 0.8] 10
0l 0.0} 11
[V 0.0 12
0, 0.0} 13
01 0.0 14
0! 0.0} 15
17y 13.0} No sabe/ no recuerda
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P.19 C - :Recuerda el precic al cual las compré?

Base: 131 !
Frec. | % | Categoria
______ +..--...___+...._._....__....__.._.__.._______._.__............_.._._.__._-............_......_....__..._..-_—.._..__._
39) 29.8) si
92} 70.2) No

Base: 39 |
Frec. ) % | Categoria
aaaaaa +——————+—-.-.——..-..-...—..-...--..-_____...-.._____.__-___.__-———.——__._.___—-—-——-.-_-.-_
I 5.1, 400
2\ 5.1, 300
1} 2.6} 270
1] 2.6 260
1] 2.6} 240
Ty 17.97 200
1) 2.6} 190
1} 2.6 170
6] 15.4) 150
1 2.6} 120
7 17.91 100
1 2.6, 080
3 7.7 075
41 10.3! 050
1} 2.6, 030

Base: 39 |
Frec.) % | Categoria
______ A e e e e e e e e e e e e e e e e
81 20.5) Por kilo
31 79.5) Por unidad

P.21 C - ;Cuando compra paltas cuél de estas alternativas prefiere...?

33! 25.2] La compra verde y la deja madurar en su casa
88! 67.2) Prefiere comprarla ya madura para el consumo
10} 7.6! Me da lo mismo

P.22_C - En general, cuando Ud va a comprar... (LEER)

Base! 131 |
Frec. | %
------ +....______+__-_____.__________..-_—__......_.___-.....___......._..__...._.-o._._________._
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81 6.1] Las pone en la lista de lo que va a comprar
118} 90.1} Decide la compra cuando las ve
51 3.8) Otras (Especificar en F2}

Base: 167 |
Frec.) % | Categoria
______ e e e e e e e = e e e .
88! 52.7) si
15} 9.0 No
64, 38.3] Ne¢ sabe

16} 18.2] Otoifio

121 13.6% Invierno
7! 8.0 Primavera

32, 36.4) Veranc

21 23.91 Ns/Nc

P.24 C - Ahora le voy a leer unas frases en relacién con la Palta y
Ud. deberd decirme cudn de acuerde esta con cada una

167 100.0] REGISTRAR 1 PARA CONTINUAR

P.24.1 C - "Para mi comer palta es como darme un gusto", Usted esté

..... ({LEER ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria

______ +-______+____—————_—_————-——————————-————-—.-_.-.-_..._..__._...._._____-_____.__.
64! 38,3 Totalmente de acuerdo
65, 38.9) Bastante de acuerdo
28} 16.8) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
T 4.2 Bastante en desacuerdo
31 1.8 Totalmente en desacuerdo
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P.24.2_C - "Cuando veo paltas donde yo compro me da ganas de comprar",
Usted estéd ..... (LEER ESCALA)

34.7, Bastante de acuerdo

22.8) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
6.0 Bastante en desacuerdo

6.6, Totalmente en desacuerdo

+
i 29.9) Totalmente de acuerdo
1
1
1
1
1
1

P.24.3 C - "Cuando tenge ganas de comer palta no me puedo resistir",
Usted estd ..... {LEER ESCALA)

1
1
______ o e b e e e e i i L L ke e A e
24, 14.4) Totalmente de acuerdo
31} 18,6 Bastante de acuerdo
62} 37.1! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
26, 15.68)| Bastante en desacuerdo
247 14.4) Totalmente en desacuerdo
P.24.4 C - "Como palta porque es muy rica", Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec, ! % | Categoria
nnnnnn +_.....___+__.__...______________.____.—_._.-.__-.-.-.-...‘._........_.._._..._...__.____._____

76, 45.5} Totalmente de acuerdo

58] 34,7 Bastante de acuerdo

267 15.6] Ni de acuerdo ni en desacuerdo
2% 1.2) Bastante en desacuerdo

51 3.0} Totalmente en desacuerdo

P.24.5 C - "Comer palta me encanta y me da mucho placer”, Usted estéd
..... {LEER ESCALA)

Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +————-—+...—._———.——.—————————————————,—_..-...-___._.__—-.-...._-.....-.-........--.-—_-
48] 29.3] Totalmente de acuerdo
58} 34.7) Bastante de acuerdo
47 28B.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
81 4.8, Bastante en desacuerdo
51 3.0! Totalmente en desacuerdo
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P.24.6 C ~ "Tiene propiedades cosméticas", Usted esta ..... (LEER
ESCALA)
Base: 167 !
Frec, | % | Categoria
—————— +_—_—_—+_—_._....____._.___.___._._________._______.-_____________________

45! 26.9) Totalmente de acuerdo

527 31.1! Bastante de acuerdo

597 35.3) Ni de acuerdo ni en desacuerdc
6! 3.6] Bastante en desacuerdo

53 3.0} Totalmente en desacuerdce

€5 38.9) Totalmente de acuerdo
74} 44,3 Bastante de acuerdo
221 13.2, Ni de acuerdo ni en desacuerdo

61 3.6) Bastante en desacuerdo
Y 0.0] Totalmente en desacuerdo
P.24.8 C - "Es rico, pero engorda un poco", Usted est& ..... (LEER
ESCALRA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +_-.___—+—--.-._.--__-__.____-_.__.-._-_——-—————.————————————————-—-------—-.---.—-..--.—
527 31.1)| Totalmente de acuerdo
46! 27.5! Bastante de acuerdo
44 26,.3! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
10 6.0| Bastante en desacuerdo
151 9.0, Totalmente en desacuerdo
P.24.9 C - "Es un poco grasosa”™, Usted esta ..... (LEER ESCALA) (LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
—————— +-——.—-.-—+——————————-———-—-—-———-———————-—--—————-———-——————----—-———————-—
51} 30.5) Totalmente de acuerdo
54 32.3) Bastante de acuerdo
307 18.0) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
207 12.0! Bastante en desacuerdo
12] 7.2) Totalmente en desacuerdo
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P.24.10_C - "No se encuentra en todos lados”, Usted estd ..... {LEER
ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
—————— +_—_—_—+--.-.-.___.___——_—_—__..__————-—.——..-————-—_-——._.——-—...--—_——_——_—_-—
75, 44.9} Totalmente de acuerdo
537 31.7: Bastante de acuerdo
11! 6.6 Ni de acuerde ni en desacuerdo
21} 12.6) Bastante en desacuerdo
74 4.2} Totalmente en desacuerdo

P.24.11 C - "Es un producte un poco elitista, sofisticado” Usted esta
..... (LEER ESCALA)

38) 23.4, Totalmente de acuerdo

41! 24.6! Bastante de acuerdo

39} 23.4{ Ni de acuerdo ni en desacuerdo
29! 17.4} Bastante en desacuerdo

191 11.4) Totalmente en desacuerdo

P.24.12 C - "Es un producto que rinde poco", Usted estd ..... (LEER
ESCALA)
Base: 167
Frec.) $ | Categoria
—————— J,.--—-—.-.+..-.....-._..__...____..___——————-.-——_-_____-.._..._...___.__._-.___......_......-........._.
39) 23.4) Totalmente de acuerdo
40f 24.0! Bastante de acuerdo
491 29,3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
221 13.2, Bastante en desacuerdo
177 10.2! Totalmente en desacuerdo

P.24.13_C - "Es un producto carc", Usted estd ..... (LEER ESCALA)}

517 30.5) Totalmente de acuerdo
49, 29.3) Bastante de acuerdo
497 29.3} Ni de acuerdo ni en desacuerde
il; 6.6| Bastante en desacuerdo
7! 4.2] Totalmente en desacuerdo
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P.24.14 C - "Me la recomendaron por cuestiones de salud”, Usted estéa

..... (LEER ESCALA)
Base: 167 |
Frec. | % | Categoria
______ +—_—_-—+—..-_....-._...____..__._._____—_.——_-..._—..-.--.................._........._.....—_.-...-..-.-.-._-...--.
17, 10.2! Totalmente de acuerdo

237 13.8, Bastante de acuerdo

757 44.9) Ni de acuerde ni en desacuerdo
27V 16.2| Bastante en desacuerdo

25} 15.0] Totalmente en desacuerdo

P.24.16 C - "Cuando la ponen en promocidn a menor precio me da

desconfianza", Usted estd ..... (LEER ESCALA)
Base 167 |
Frec.! % | Categoria
______ +______+____-........._.....-.................._._____________..._.._............___......________._____

16} 9.6} Totalmente de acuerdo
14} 8.4] Bastante de acuerdo
621 37.1) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
36 21.6, Bastante en desacuerdo
39! 23,41 Totalmente en desacuerdo

P.24.17 C - "Conmpro sbélo cuando tengo ganas y no me fiio en el
precio”, Usted estd ..,.. (LEER ESCALA)

Base: 167 |
Frec.! % | Categoria
______ +___.__-.+—.—.-.--.._-_.-.-.._..._..._______—_—-_-—_--—_.._..._...__...._..________..._____
417 24.6, Totalmente de acuerdo
31} 18.6) Bastante de acuerdo
357 21.0) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
357 21.0! Bastante en desacuerdo
25) 15.0!) Totalmente en desacuerdo
P.24.18 C - "8i la veo méas barata, compro méas", Usted esta ..... {LEER
ESCALA)
Base 167 |
Frec.| % | Categoria
______ +_....__.._+_____..__._....._.____.._.__————_.-.....___-,___.._...__..__.__._.._____._.._‘..._
40} 24.0) Totalmente de acuerdo
271 16.2) Bastante de acuerdo
41] 24.6! Ni de acuerdo ni en desacuerdo
25] 15.0} Bastante en desacuerdo
34} 20.4!) Totalmente en desacuerdo
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P.24.19

(LEER ES

C - "Comer palta me trae buenos recuerdos"™, Usted estd .....
CALA)
167 |
% | Categoria
—————— +-._.-_.........-...._._-..___...—————.-———————..--.__—__..______————-.—-..-..-.____-_
20.4| Totalmente de acuerdo
10.8! Bastante de acuerdo
38.3) Ni de acuerdo ni en desacuerdo
7.2) Bastante en desacuerdo
23.4, Totalmente en desacuerdo

(Conoce Ud. alguna propiedad ¢ cualidad positiva de la

167
% | Categoria
______ +___——————_—..-.--—_._.........._..,..--..-....—--.-—_--—.._._.___..______.__.________
39.5¢ 51
60.5] No

- ¢Cuales?. iBAlguna otra? (ESPONTANER} (PROFUNDIZAR)
66 Miltiple
% Categoria

1
|
+
i Tiene proteinas
i Tiene Vitaminas
| Es antioxidante

i Tiene bajo colesterol

} Ayuda a bajar el colesterol

| Ayuda a la digestidn

| Disminuye el riesgo de enfermedades cardiovasculares
| Aporta fibras

| Tiene minerales

i Es energética

y Aporta calorias

, Aporta aceites no saturados

i Otras (Especificar en F2}
+
|

42.3) Masculino
57.7] Femenino
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Edad - ;Podria decirme su edad?

v . — A 1y S A ey o o v = = ———— —— — —— ot ——

300

Base:

Categoria
———— e e} R, T, " T —— e —_———

%

Frec.

[Ty] o~ uy = o
Ww 0 1 W )

49

= M — QG M~ WD M N OO ON OO0 TON AR OO TN~ CG®
O o WL NN W oIy Tyl PR FT LTI LTMOOMOMNOMMOND NN NN NN NN N

37070303—!.330733_.!07070307333077733707033070777330
1210.I_.I_211221021122233212331312231121202232311332
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P.28 - ;Cudl es su estado civil?

91! 30.3! Soltero/a
166 55.3! Casado/a

14} 4.7} En pareja/ juntado/a
16} 5.3! Separado/a

13} 4.3 Viudo/a

Base: 300 |
Frec. ) % | Categoria
______ +___.___+________._._.___________—___-__-__.__-_.--..-_-.-.-.-__-.--.-—.-.-.-.—.-—--.-—-.--—.—
169! 56.3, Padre/ madre
36 12,0} Pareja
7! 2.3} Abuelo/ abuela
66! 22.0) Hijo/ Hija
2 0.7) Nieto/ NWNieta
290 6.7] Otros (Especificar en F2)

182} 88.8] 51
231 11.2} No

t

3

|

I

f

|

4+ —--
t

|

3

1

t

¥

+ o -

158, 86.8} 5i
24 13.2) No

Base: 23 |
Frec.) % | Categoria
______ o e o T ey T T T e T
21 8.7! s5i
217 91.3) No
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P.32 - ;Usted habitualmente cocina © no cocina?

2371 79.0) Cocina
63! 21.0! No cocina

P.33 - ;Realiza aigun deporte? (MOLTIPLE)

————— o 1 = o T —— | T Y. = T e = =% T = v v m T . T e e —

125} 41.7) s8i, {(Especificar en F2)

ESTUDIOS PPAL SOSTEN - ;Cudl es el maximo nivel de estudios alcanzados
por el Principal sostén?

Base: 300 |
Frec.: % | Categoria

______ e e e et e e
01 0.0] Sin estudios
6l 2.0] Primario inc.
37 12.3] Primario completo
331 11.0) Secundaria inc.
99 33.0) Secundario completo
12} 4.0! Terciaria inc.
23] 7.7) Universitaria inc.
42} 14.0} Terciaria completa
471 15.7} Universitaria completa
14 0.3} Postgrado
0! 0.0: Ns/Nc

SITUACION OCUPACIONAL PPAL SOSTEN - (Cual es la situacidn ocupacional
del Ppal sostén?

Base: 300 |
Frec.! % | Categoria
______ o
274 9.0, Desocupado
19! 6.3! Jubilado/pensionado
0! 0.0! Rentista
254, 84.7! Trabaja
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CCUPACION PPAL SOSTEN - ;Cudl es la ocupacidn del Ppal sostén?, ;qué
tarea realiza é17?, ;cudl es su cargo?

Base: 300 !
Frec.| % | Categoria
______ +___.___+...__-.-————————.--.....—._...___________.._____—_-—_———_..‘—........._........_..._
3! 1.0} Changarin / Trabajo inestable
1} 0.3! Trabajadeor no especializado

521 17.3) Comerciante sin perscnal (Fletero, taxista,
colectivero, zapatero)

201 6.7, Técnico/Artesanc/Trabajador especializado (Albaifil,
mecanico,)
27 9.0 Profesional independiente
181 6.0 EMPLEADCR CHICO ( de 1 a2 5 empleados )
3 1.0 EMPLEADOR MEDIANC ( de 6 a 20 empleados )
0 0.0} EMPLEADOR GRANDE ( 21 y mas empleados )
34 1.0, Empleada doméstica
0} 0.0{ Trabajador familiar sin remuneraciédn fija
6 2.0 TRABAJADOR MANUAL - Sin calificacién (Peédn, Chofer)
6 2.0} TRABAJADOR MANUAL - Calificade
1} 0.3 TRABAJADOR MANUATL - Técnico / Capataz
33} 11.0} EMPLEADO - Sin jerarquia Estatal (Docentes, Comn.)
981 32.7) EMPLEADO - S5in jerargquia Privado {(Docentes, Com. }
T 2.3) JEFES INTERMEDIOS ESTATAL - Profesionales sin cargo de
jefatura)
20} 6.7, JEFES INTERMEDIOS PRIVADO - Profesionales sin cargo de
jefatura)
G 0.0! GERENTES ESTADC
2\ 0.7 GERENTES PRIVADO
01 0.0, ALTA DIRECCION ESTADO
01 0.G} ALTA DIRECCION PRIVADO

Base: 300 |
Frec, | %  Categeria
______ e e o e e o A bt e —
125! 41.7! Si, tengo i
7 2.31 Si, tengo 2 ¢ méas
150! 50,0 No
18} 6.0} No contesta

Datos de Clasificacién - ler Automédvil - ;Podria decirme la marca del
ler auto

moévil?
Base: 132 |
Frec. | % | Categoria

______ +______+___._.__.__..._._._.___...___..———.-———.—...._._—__________—-.-——-.-—-._.-..-.....__.
10¢ 7.6 Superior
25! 18.9! Mediano Grande
531 40.2! Mediano
201 15.2) Mediano Bajo
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3 2.3} Inferior
21} 15.9} No Sabe/ No Contesta

Datos de Clasificacidn - ler Automdvil - ;Pe gue afio es el ler
autombvil?

LI

.

| andiand

[
. .

LWOnopErooiho@noWww®dmODHE®®mno

s

.

1982
Hasta 1981
No sabe/ No contesta

HFHNEFEFRDNNOLBNNDENGNRHPF OB WRHNO
MOHOR P OWERIWRWRER OO WNHYOOHO

[V I

batos de clasificacién - 2do Automévil - ;Podria decirme la marca del
2do automowil?

g
o e e
| Superior

! Mediano Grande

| Mediano

| Mediano Bajo

i Inferior

! No Sabe/ No Contesta
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Datos de clasificacidén - 2do automdvil ~ ;De qué afio es el 2do
automévil?

Mo e

-

oy
O OO0 OOOODOORONOdSO OO0

+

OWOoOOOCOOWLWLODOoOOOOOOOOWORMOWWOOO

e e e e e i M e e e e e dae mm = m— mm mm o —— ma mm mm A m— ——
I
(e}
o
.

Hasta 1981
No sabe/ No contesta
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e
=
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