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1- Introduccion

La Estrategia Alimentaria de las DO, se hace posible, como en todos los Agronegocios de
Especialidades, siempre que los aspectos institucionales, organizacionales y tecnologicos
faciliten un escenario estable, de modo de asegurar el éxito de la implantacién de las mismas.

En el desarrollo de la propuesta “Consolidacion de la Estrategia Alimentaria de las DO
Provincial —II parte-, se propuso como objetivo asegurar la sustentabilidad de la DO Aceite de
Oliva de Catamarca iniciada en Proyectos previos', que se fueron concretando por decision del
Ministerio de Produccién y Desarrollo de la Provincia de Catamarca, y el financiamiento del
CFI, con asesoramiento técnico del equipo de la FA UBA — Programa Agronegocios.

En dichas propuestas, se fueron cumpliendo los objetivos institucionales, organizacionales y
tecnoldgicos, en distinto grado acorde con las posibilidades del momento. Asi es como en lo
institucional, se requiere contar con un escenario estable y de apoyo al desarrollo de la
Estrategia que se brinda a través de la decisién politica acompaifiada con la sancién de la Ley
provincial de DO, tratando de dar seguridad juridica al menos en el ambito provincial debido a
que !a ausencia del decreto reglamentario de la Ley Nacional 25380/00 impide la creacion de un
Registro y el cumplimiento de las funciones del Estado Nacional en este sentido. Basada en
dicha premisa, se requiere que la provincia acompaiie el proceso de apoyo a la DO provincial
con la sancién de una ley provincial. Asi es que se presentd un Proyecto de Ley provincial en la
primera propuesta’, y esta aun se encuentra en discusion en la Legislatura provincial, existiendo
el apoyo concreto y la decisién del Poder Ejecutivo provincial de seguir adelante con la misma.

En lo que hace a lo organizacional: un grupo de productores se constituyo en el Consejo de
Promoci6én .de la DO “Aceite de Oliva extra virgen de Catamarca”, con 36 representantes de
fincas y 6 industrias —integrados verticalmente- y se encuentran gestionando la personeria
juridica, para que a través de su Estatuto y Reglamento de Funcionamiento, puedan ejercer sus
funciones y competencias. Asimismo, en febrero del 2002 se renovo el Consejo provisorio
constituyéndose en el Consejo Definitivo, nombrando una nueva Comision, que es la que aun se
encuentra en vigencia. Este Consejo es el responsable del desarrollo de los aspectos técnicos
con el derecho que le confiere la representacién de todos los productores registrados y que
forman parte de la DO “Aceite de Oliva Extra Virgen de Catamarca”.

El resultado del trabajo de casi 4 afios en el desarrollo de la estrategia de DO en Aceite de Oliva,
es la conformacion del Consejo de DO, constituido por 36 asociados productores, pequeiios,
medianos y grandes, (32 cuentan con mas de 400 has. de cultivo que es la unidad rentable
basica), y cuatro aceiteras, entre las que se encuentran tres grandes: Promet SA, La Bonita SA,
y Aceitera del valle, con una capacidad de molienda de 100 ton diarias. Este emprendimiento
involucra fundamentalmente al Valle Central de Catamarca, el Valle de Poman y Tinogasta. Un
total de casi 19.500 hectareas (representando el 70% de la produccion provincial actual), con 25
millones de kilos de aceitunas y 3 millones de kilos de aceite de oliva.

En cuanto a los aspectos tecnologicos, y en el caso particular de la DO Aceite de Oliva, se
propuso y discutio en el Consejo con la participacién activa de sus miembros - interesados
directos -, el Manual de Buenas Practicas Agricolas, y el Protocolo de Calidad para la
tipificacion de los atributos del producto, con el aporte de los estudios e investigaciones
realizadas por el INTA local’.

' CONSEJQ DE LA RO Y PROMOCION COMERCIAL. PRODUCTOS REGIONALES CATAMARQUENOS.
FA UBA — Diciembre 2001 — INFORME FINAL.
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En lo tecnolégico, el objetivo fue establecer los estandares de calidad de producto y proceso en
la cadena del Aceite de Oliva, que se encuentra en estudio, dado que el aceite de oliva de
Catamarca no retine los pardmetros establecidos de contenido de 4cido oleico para ser
considerado aceite de oliva segiin el Codigo Alimentario Argentino. En este sentido, el INTA y
la Universidad de Catamarca en conjuncion con el gobierno de la provincia y los productores
estan trabajando e investigando dichas determinaciones, asi como el gobierno de la provincia y
los productores participan del Foro del Sector Olivicola a nivel nacional, proponiendo entre
otras cosas, introducir las modificaciones necesarias al CAA, para que el aceite de oliva con
estas caracteristicas sea considerado como tal.

Para esta ultima etapa del Proyecto realizado en los afios 2002 y 2003, se trabajé en el disefio y
desarrollo del sistema de Auditorias, organizacion del registro de auditores, requerimientos que
los mismos deben reunir, nivel de entrenamiento, habilitacion y acreditacion, tipo de auditorias,
metodologia de certificacion —propia o tercerizada. Si bien se han planteado y discutido con el
Consejo, las posibles alternativas para la implementacion del sistema, la decision de la eleccion
del sistema que se adapte mas a la propia organizacion queda pendiente a la decision que tomen
los integrantes del Consejo y a la demanda del cliente, tanto nacional e internacional.

La consolidacién de la estrategia alimentaria de la DO Aceite de Oliva de Catamarca a través
del seguimiento y monitoreo de lo implementado en etapas anteriores, requirié ademas de esta
segunda etapa, con el propdsito de finalizar las actividades iniciadas de seguimiento y
monitoreo con desarrollo de los aspectos tecnologicos: Manual de BPM, BPA, desarrollo del -~
sistema de Auditorias, Lista de Chequeo -BPA y BPM - de Auditorias, instructivos y visitas a
los campos e industrias para medir la efectividad del sistema tanto de auditorias como de
recoleccion de informacién que se podra utilizar a los fines de la trazabilidad.

La realidad, es que actualmente, el mercado no esta demandando especificamente sistemas de
calidad certificados, aunque se estima que en ¢l corto plazo se convertird en una exigencia, al
menos para los mercados internacionales — de hecho la trazabilidad para asegurar el origen es ya
un requerimiento muy buscado para asegurar a los consumidores internacionales de donde viene
el producto y cual ha sido ¢l proceso de elaboracion.

La ausencia de un sistema de aseguramiento de la calidad, debe ser una preocupacién del sector
privado y promovida por el sector publico, en tal sentido, la Jornada de Capacitacién que se
propuso pretendié dejar el tema planteado para que los involucrados del sector tomen
conocimiento de las distintas alternativas existentes en el mercado y puedan elegir la que
consideren mas adecuada a sus producciones e industrias, y satisfagan los requerimientos del
cliente. '

Por otra parte, constituyo otro objetivo importante en la propuesta “CONSEJO DE LA DO Y
PROMOCION COMERCIAL. PRODUCTOS REGIONALES CATAMARQUENOS. FA UBA
— Diciembre 2001 — INFORME FINAL - la identificacion de sectores susceptibles de
desarrollar esta estrategia -ya sea de las DO/ IG- o alguna otra forma de proteccion legal y
seguridad juridica como las marcas, con implantaciéon de sistemas de calidad para la mejor
comercializacion de los productos en otras cadenas, detectandose a través de sucesivos
seminarios de difusidon y capacitacion, dos cadenas o sectores potenciales: “Vinos y Pimenton
de los Valles Calchaquies” como se determiné en “CONSOLIDACION DE LA
ESTRATEGIA ALIMENTARIA PROVINCIAL DE DENOMINACION DE ORIGEN.
ACEITE DE OLIVA DE CATAMARCA. FAUBA Diciembre 2003.

Como parte de la Jornada de Capacitacion, focalizada en la necesidad de implantar sistemas de
calidad, de procesos y de productos, no solo a nivel del sector de Aceite de Oliva sino de todos
los sectores interesados, asi como a todos los niveles, aunque fundamentalmente dirigida al
sector empresario, productivo y técnicos del sector piblico y privado, se planted y discutié entre



los sectores asistentes las posibilidades de desarrollo de la DO/IG, cuyas conclusiones forman
parte de este documento.

El presente Informe Final contiene los siguientes Anexos:

I-CONFERENCIA SOBRE ESTRATEGIA DE DO Y ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD.
Desarrollada el 20 de Noviembre de 2003. En el Hotel de Turismo y organizada por el Mrio. De la
Produccion del Gob. de la Provincia de Catamarca y el Consejo Federal de Inversiones.

1I- ACTA COMPROMISO: Copia del Acta firmada por los representantes del Sector Olivicola y del
sector publico: Gobernador y otras instituciones durante el desarrollo de la Jomada “ESTRATEGIAS
DE POSICIONAMIENTO DEL. SECTOR OLIVICOLA DE LA PROVINCIA DE
CATAMARCA” del 15/10/2003 en la Casa de Gobierno, organizada por el gobiernoc de la
provincia —Ministerio de la Produccién- .

II- PROYECTO DE LEY PROVINCIAL MODIFICACION: El proyecto de Ley que se adjunta tiene
modificaciones propuestas por el Poder Ejecutivo durante el afio 2003,

1V- PROGRAMA JORNADA-CONFERENCIA SOBRE ESTRATEGIA DE DO Y ASEGURAMIENTO
DE LA CALIDAD -20 DE NOVIEMBRE 2003: Debido a los cambios realizados previo a la Jornada se
acompaila version altima. '

V- PRESENTACIONES EN LA  JORNADA: Las presentaciones realizadas en el tema de
Denominaciones de Origen y Sistemas de Calidad — Ing. Maria Inés Jatib y en el de Marketing: Ing.
Graciela Gonzalez, se adjuntan a este documento. Las mismas constituyen una sintesis de lo presentado
en la Jomada.

VI- PLANILLAS DE ASISTENTES: Fotocopia de la lista de asistentes a la Jornada, a quienes ademas se
les entregé Certificado de Asistencia, —~

VII- MATERIAL TALLER DE TRABAJO: Fotocopia del material —articulos de diarios y revistas
masivas y especializadas, vinculadas al tema de Denominaciones de Origen. En el taller de trabajo se
leyeron los articulos y se les dio una consigna vinculada a conocer la opinidn de los participantes en el
tema de DO,y el desarrollo de las mismas en la provincia para diferentes productos.

VIil- CONCLUSIONES DEL TALLER: Guia de trabajo entregada a los asistentes y conclusiones
escritas de los mismos.

IX- INSTRUCTIVO PARA AUDITORES FINCA MODIFICADO: Modificacién realizada por el
Consejo en Gabinete y a Campo al modelo propuesto por el equipo consultor y redactado en gabinete,
generado a partir de la visita a fincas, con el objeto que las mismas faciliten la comprension del
Instructivo que recibird el que se postule para ser Auditor después de realizar el curso de Auditores que
organice el Consejo de DO.



X- INSTRUCTIVO PARA AUDITORES INDUSTRIA MODIFICADO: Modificacién realizada por el
Consejo en Gabinete y a Campo al modelo presentado por el equipo consultor que fuera redactado en
gabinete y modificado luego de la visita a industrias. El objeto de la modificacion es facilitar la
comprensién del Auditor quien realizara la Auditoria siguiendo las instrucciones indicadas en este
documento.

XI- LISTA DE CHEQUEQ AUDITORIA FINCA —-BPA — Check-list realizada por ¢l equipo consultor
para la auditoria de Buenas Practicas Agricolas basado en el Manua! de BPA — modelo y aprobada por el
Consejo sin modificacion.

XH- LISTA DE CHEQUEOQ AUDITORIA INDUSTRIA —BPM-: Check-list realizada por el equipo
consultor para la auditoria de Buenas Practicas de Manufactura basado en el Manual de BPM — modelo e
incorporada la Resolucién de FAO y aprobada por el Consejo de DO sin modificaciones.

XIH- INFORME TECNICO LOCAL: Tareas realizadas por el técnico local vinculadas al proyecto

XIV- ARTICULOS MEDIOS PERIODISTICOS: Publicaciones en medios nacionales y locales sobre lo
realizado en la provincia de Catamarca y en el tema de DENOMINACIONES DE ORIGEN

XV- REGISTROS Y PLANILLAS DE CAMPO E INDUSTRIA MODIFICADOS: Las planillas y
registros de fincas e industrias fueron modificados y discutidos con el Consejo con el objeto de definir y
agregar informacion no prevista en el modelo ni en el documente modificado resultante.



2- Avances y Logros en la Implementacion de la Estrategia de DO
Aceite de Oliva

La implementacion de la ESTRATEGIA ALIMENTARIA DE LAS DO PROVINCIAL -II
PARTE- se focalizé en los aspectos tecnologicos ya establecidos y aun en discusion del
Protocolo de Calidad, y en el seguimiento y monitoreo a través del disefio y desarrollo de los
modelos de Lista de Chequed, BPA y BPM, para la Auditoria —Finca ¢ Industria (Anexos XI y
XID), los Instructivos para Auditores —guia para llevar adelante las auditorias BPA y BPM
(Anexos IX y X) modelos que fueron presentados al Consejo y luego discutidos por sus
integrantes productores y elaboradores, con el objeto de introducir mejoras a los mismos,
ademas de realizar “in situ” auditorias para probar la eficacia de dichos modelos que
consecuentemente fueron modificados (Anexos X1 y XII).

En cuanto a los avances y logros de la implementacion de la estrategia de DO se analizan desde
lo institucional, organizacional y tecnologico.

2.1. Aspectos Institucionales

Desde lo institucional se requieren una serie de intervenciones desde las Instituciones para
facilitar el desarrollo de las DO, y teniendo en cuenta que la proteccion legal es una de las
premisas esenciales de la diferenciacion de los productos bajo esta estrategia, por lo que la
legislacion juega un rol fundamental en la seguridad juridica requerida por los productores.

Desde que se inicid la propuesta CONSEJO DE LA DO Y PROMOCION COMERCIAL.
PRODUCTOS REGIONALES CATAMARQUENOS - FA UBA - Diciembre 2001 - se presenté un
modelo de Proyecto de Ley de DO provincial que sufrié modificaciones, llegando al afio 2003 sin haber
sido sancionada.

En este sentido, s¢ mantuvieron reuniones con el Senado Provincial - Senador Jalile-, en las que
se comentaron las diferencias entre la propuesta provincial y la Legislacion nacional existente,
(Ley Nacional de DO para los Productos Agroalimentarios: N® 25380/00), basicamente en lo
vinculado con la propiedad de las DO —nacional vs provincial-. Para entender la situacion, se
plantea como ejemplo el caso de los productos de los Valles Calchaquies que abarcarian
regiones de tres provincias diferentes (Catamarca, Salta y Tucumdn), requiriendo
indefectiblemente la intervencion de la Nacion, ya sea para el registro a nivel nacional e
internacional, como para la resolucion de conflictos. Por su parte, en el Poder Ejecutivo
Provincial —Ministerio de la Produccién-, se mantuvieron reuniones y se intercambiaron
opiniones, con el responsable del Departamento Legal, para identificar las causas de la demora
en la sancion de la Ley provincial, encontrandose que la misma sigue en estudio en la
Honorable Cimara de Senadores de la provincia, por las cuestiones antes mencionadas.

El proyecto de Ley (Anexo II), presenta modificaciones propuestas por el Poder Ejecutivo en el
que se han incluido las actualizaciones de la OMC y se sigue manteniendo la propiedad por la
provincia. En este sentido se propuso la eliminacion de dicho articulo por oponerse a la Ley
25380 / 2000 debido a la contradiccion que plantea en Art. 30, en cuanto a adherir a la ley
Nacional.

El gobierno de la provincia a través del Ministerio de Produccién y Desarrolio organizo una
reunion que contd con la participacion de los integrantes del Sector Olivicola con el objeto de
plantear las actividades de apoyo desde lo institucional al Sector durante sus afios de gobierno.

Esta reunién concluyo con la firma del Acta de Compromiso —Anexo II- que se llevo adelante
en el Salon de Acuerdo, de la Casa de Gobiemo, y conté con la presencia del Gobernador, el
Consejo Olivicola Argentino, INTA, y otros organismos presentes, con ¢l objeto de asegurar la



continuidad de los proyectos iniciados. En dicha reunion se presentaron todos los proyectos que
la provincia viene llevando adelante —orgénicos, DO y otros temas.

Con el objeto de fortalecer el entorno institucional, se acepto la invitacion del Decano de la
Facultad de Agronomia -Universidad de Catamarca-, a dar una conferencia vinculada a la
tematica de las DO, y de Aseguramiento de la Calidad, que contd con la presencia de docentes,
alumnos e investigadores que busca facilitar la comprensién de la tematica y promover la
realizacion de actividades de apoyo al sector productivo de la provincia.

A continuacion se realizo una reunion con ¢l grupo docente involucrado en un Programa de
Calidad que esta tratando de aunar los esfuerzos y eficientizar el presupuesto universitario con
el objeto de ofrecer servicios adecuados a los sectores agroalimentarios de la provincia de
Catamarca.

2.2, Aspectos Organizacionales

Dado los avances realizados en este aspecto, y siendo el Consejo de DO Aceite de Oliva ¢l que
se constituyera en forma definitiva —febrero 2003- se discutio la situacion actual del Consejo y
el nivel de participacion de los beneficiarios que lo integran.

El Presidente del Consejo de Promocién -Ing. Juan Manual Villa- coment6 la situacién actual de
la Organizacién, reconociendo que dada la coyuntura del mercado de aceite de oliva -con
precios que varian entre 2.000 y 2.500 U$S / ton, 3.500 U$S aceite de oliva organico - los
integrantes no tuvieron oportunidad de trabajar en el tema de la calidad y de la DO del producto,
sino que decidieron avanzar en forma mas lenta. Aun asi, todos estin convencidos de la
necesidad de la DO, encontrandose el Consejo integrado por 35 * empresas que representan el
70% de la produccion provincial.

2.3. Aspectos Teenolégicos

La objetividad y la transparencia de las auditorias fueron la premisa que determind la modalidad
del disefio del sistema de auditorias en la produccién olivicola. Si bien se plantea al inicio un
sistema de Auto-Certificacion, las auditorias serian cruzadas, lo cual facilitaria auditorias
objetivas y transparentes. El modelo Auto-Certificacién tiene antecedentes en un caso piloto
desarrollado, tal el de Terneros Pampa del Salado, en el Sistema de Gestion de la Calidad —ISO
9001/2000 -Auditorias Internas- y en de Aseguramiento de Ia Calidad —HACCP-. Si bien en
estos dos dltimos casos, a estas auditorias les siguen la de Pre-certificacion que son auditorias
externas. Tanto para el caso Terneros como para Aceite de Oliva, es posible también que se
realicen Auditorias de Terceras Partes para la Certificacion, en caso que estas fueran requeridas
por el cliente.

En el tema seleccion de Auditores la propuesta del Consejo es seleccionarlos entre los técnicos
de las plantas procesadoras y otros técnicos de fincas, quienes debieran recibir capacitacion y
entrenamiento en Auditortas, y ser habilitados por el Consejo y estar registrados en el Registro
que se cree a tal efecto.

Se realizaron en una serie de reuniones con el Consejo la presentacion de los modelos de Lista
de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- y registros de Auditoria —finca e industria- y de los
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instructivos para auditores, y sus correcciones, y se organizaron las visitas de auditoria “in situ”
para medir la funcionalidad de las Lista de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- e
Instructivos, asi como realizar las correcciones y modificaciones de las mismas.

Los modelos de Lista de Chequeo de Auditorias -BPA y BPM- para finca e industria,
presentadas oportunamente al Consejo para su andlisis y puesta a prueba, fueron probadas en
visitas realizadas a fincas localizadas en la zona oeste de la provincia de Catamarca — Valle de
Poman, por el Consejo y el equipo consultor.

Consecuentemente, dichas Listas Chequeos para Auditorias fueron modificadas y mejoradas, asi
como los Instructivos para el Auditor, introduciéndose cambios sugeridos por los técnicos en
base a su conocimiento y experiencia {(Anexos XI y XII).

Para ¢l trabajo de campo se visitd entre otras la finca- Vivero — Industria: “Olivares del Sol”,
Valle de Poman, atendidos por el Sr. Oscar Elsezar encargado del vivero, incluyendo la parte
industrial. Explic6 todo el proceso, desde la compra de los plantines y clonacion de los mismos
—traidos de Espafia- hasta el envasado del aceite de oliva y carga a granel. En la misma se pudo
comprobar que las Lista de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- ¢ Instructivos debian ser
modificadas y simplificadas — se adjuntan al presente informe — y que era factible utilizar las
Lista de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- e Instructivos o check-list similares a los que se
usan en otras industrias.

En Olivares del Sol, se audita también la parte de industria localizada en la misma finca,
realizandose chequeos y monitoreo de las Lista de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- ¢
Instructivos de auditorias de fincas e industrias. Se detecta que dado el nivel de las instalaciones
y por ser nuevas, las BPM son de facil implementacion, debiendo corregirse detalles y sobre
todo escribir los procedimientos, de POE (procedimiento Operativo estandarizado) y POES
(Procedimientos Operativos Estandarizados de Sanitizacién).

Olivares del Sol, ¢s un caso de integracion vertical entre la produccion y la industria, en ia que
durante la auditoria de prueba se observo que se esta implantando el Sistema de Gestién de la
Calidad ISO 9001/2000. No se pudo determinar con exactitud si el flujo del producto y del
personal respetara el cumplimiento de las BPM, en el sentido de evitar la contaminacion
cruzada. No esta previsto, por ahora, ¢l fraccionamiento disponiendo de depositos para el
almacenamiento en los que se podra mantener el producto por un tiempo determinado.

Por la tarde se visitd la finca Puerta Grande -Valle de Poman — Zona Oeste- acompafiados por
el representante Ing. Juan Manuel Villa ~Pte. del Consejo de DO- recorriendo las instalaciones
de la finca y las plantaciones. Alli se observaron las inversiones realizadas y se comprobd la
utilidad y practicidad de las Lista de Chequeo -BPA Finca y BPM Industria- e Instructivos
claboradas en talleres de gabinete.

Por otra parte, se comprobé en el campo y la industria que es factible desarrollar el sistema de
trazabilidad dado que el producto puede venir identificado y clasificado desde el campo. Al
menos, algunas industrias podrin hacerlo, teniendo en cuenta que compran a productores que
tienen identificados los plantines adquiridos en viveros.



3- Jornada de Calidad sobre la Estrategia de DO y el Desarrollo de
Sistemas de Aseguramiento de la Calidad

La capacitacidn se propuso como una Jornada completa dirigida a los involucrados en el sistema
de aceite y de la cadena de vino y pimentdn y otros sectores interesados, a nivel empresario y
técnico, del sector privado como publico (SENASA, INTA, GOB. PROVINCIAL,
MUNICIPIOS, etc.). El objetivo de la Jornada era difundir la existencia de distintas estrategias
de diferenciacion y capacitar sobre los sistemas de aseguramiento de la calidad, ademas de
considerar particularmente los beneficios derivados de la propuesta de la Estrategia de DO, asi
como las dificultades y amenazas que se encuentran al avanzar en el proceso de
implementacion.

Para ellos se realizaron primero una serie de exposiciones conceptuales a cargo de la Ing, Maria
Inés Jatib sobre Marcas y Propiedad Intelectua!, Estrategia de la DO e IG y Sistemas de
Aseguramiento de la Calidad (BPA, BPM, HACCEP e 1SO) y de la Ing. Gracicla Gonzilez sobre
Estrategias de Marketing y el Caso Aceite de Oliva. (Anexo V).

Para trabajar especificamente sobre los beneficios, dificultades y amenazas para avanzar en el
procedo de Implementacién de DO se realizo un Taller al final de la Jornada.

En el programa estaba prevista la participacion y exposicion por parte de un representante
productor de la DO Cordero Patagénico de Santa Cruz -Ing. Carlos Milicevic, quien aportaria la
experiencia de Estancias de Patagonia, quien finalmente no pudo asistir.

Estuvieron presentes representantes del gobierno de la Provincia, Ing. Macaroff y Lic. Daniel
Castillo y del CFI represento al mismo la Lic. Ana Gutman, quienes aportaron sus opiniones
sobre el tema de DO y de desarrollo de sistemas de calidad, potencialidad, oportunidades tanto
para el sector olivicola como de los demas sectores presentes.

De los sectores productivos de la provincia estuvieron representados el olivicola, pimenteros,
apicola, de aceite de nuez, vitivinicola, horticola, de viveros, cabritero, y artesanal. (Anexo VI)

Participaron aproximadamente unas 50 personas —inscriptos 66 personas- del sector piblico y
privado, y estuvieron representadas todas las instituciones que se habian invitado. Cabe
mencionar, que la UNCA esta tomando protagonismo en ¢l tema de Calidad y DO, dado que
estan muy interesados en la capacitacion de sus profesores y alumnos en el tema.

3.1. Conclusién de la Jornada

Como parte del Seminario se realizo un taller de trabajo en el que se les entregd fotocopias de
articulos de diarios vinculados a la tematica de las DO, con el objeto de obtener la opinion de
los asistentes, en la tematica de DO/ IG (Anexo VII). Las conclusiones por grupo del taller son
los que se transcriben:

Grupo I

Los productos que podrian diferenciarse bajo la estrategia de las DO son los sigunientes:

Aromaticas (Comino, Anis, otros)
Dulces y Confituras Regionales

a. Aguardiente de Poman
b. Pimenton de tos Valles
¢. Aceite de Oliva

d. Nuez

e. Vinos

f.

g



h. Pasas y Frutas Secas
i. Uvade Mesa
j.  Si se consideran artesanias deberian incluirse tejidos y ceramicas

En cuanto a las dificultades que se encuentran son:

Legales

Tlegalidad en la produccion de aguardientes
Escasa practica asociativa de los productos
Falta de conocimiento de DO

Falta de capacitacion, asistencia y seguimiento
Falta de volumen de algunas producciones
Existencia de minifundios

Falta de compromiso de la sociedad

NS E SN

Las ventajas y oportunidades son:
I. el renombre y reconocimiento del origen del producto/s {caso pimentén)
2. producciones de alta calidad —aceite de oliva-
3. reconocimiento por parte de un segmento de consumidores de las DO.

Grupo 11

Los productos que podrian diferenciarse bajo la estrategia de las DO son los siguientes:
cabritos

miel con DO

Aceite de Oliva con DO

nueces con DO

pimentdn

Vinos con DO

Anis y Comino pimenton orégano (Aromaticas ) Indicaciones Geograficas
Citrus con DO

Dulces Regionales

el Al e

Dificultades:
1. delimitacién de las zonas geograficas
2. caracterizacion climética
3. otras regiones que explotan productos de origen catamarquefio
4. individualismo del productor

Ventajas
1. Existe un abanico de productos que pueden diferenciarse y agregar valor
2. estas requieren ser consideradas prioritarias por el desarrollo regional y zonal.

Grupo 111

Potenciales DO o IG en la provincia:

Aceite de Oliva

Queso de Cabra

Especias

Artesanias —incluso alfombras — tejidos artesanales lana, vicuiia y llamas.
Vinos

piedras

A e

Dificultades:
l. capacitacion y aprendizaje de recursos humanos
2. cambios de actitud



3. disefio de politicas adecuadas
4. difusién y promocién
5. recursos materiales: financiamiento

Oportunidades:

1. posibilidad de alcanzar mejoras de tipo socio-economicas a nivel provincial
2. satisfacer mercados exigentes
3. diferenciar el producto y agregar valor a traves de la DO y sistemas de calidad
4. diferenciar el producto de otros origenes
5. tener sentido de pertenencia
6. identificar ¢l producto para el cliente
Grupo IV
Productos

1. pimiento para pimenton de Santa Maria
2. Aceite de Oliva (Valle Central)
3. Vinos (Tinogasta y Fiambala)

Dificultades:
1- falta de apoyo del gobierno local y nacional
2- faita de técnicos especializados
3- cultura cerrada y limitada por parte de los productores ante el avance tecnolégico
4- falta de capacitacion y conocimiento
5- desconocimiento de la aptitud de ios suelos y el clima

Oportunidades:
1- insertarse en el mercado nacional e internacional
2- crecimiento del sector productivo
3- crecimiento de la provincia
4- mejoramiento de la calidad y cantidad productiva



4- Conclusiones Generales

La metodologia de trabajo propuesta para el desarrollo del Proyecto Consolidacion —II Parte- se
focalizd en la asistencia técnica al sector Olivicola de la provincia, y la capacitacion focalizada
en Estrategias de Diferenciacién de Productos, y Estrategias Competitivas de Aseguramiento de
la Calidad en Aceite de Oliva, Complejo Vinos y Pimentdn de los Valles Calchaquies, con el
objeto de mostrar las distintas alternativas de proteccion legal existentes en el mercado local y
con reconocimiento internacional. Proponiéndose las mismas como estrategias de marketing
para vender el producto e ir desarrollando otras estrategias para el mercado y para el cliente a
futuro.

La tematica desarrollada en la Jornada de Capacitacion rondo en tres temas fundamentales —asi
reconocido por los participantes:

% Disefio ¢ Implementacion de Denominaciones de Origen y otros instrumentos de
Propiedad Intelectual: Beneficios y Ventajas. Dificultades y Amenazas. Oportunidades.
Taller.

% Estrategia de Denominaciones de Origen: Marketing Estratégico y Operativo del Aceite
de Oliva y otros productos.

¢+ Sistemas de Aseguramiento de la Calidad: BPA, BPM, HACCP, ISO 9001/2000.
Diferencias. Sistema de Aseguramiento, Auditorias, Certificacién. Caracteristicas
Técnicas. Conceptos. Implementacién. Beneficios.

En este sentido, y tal como se observa en las conclusiones de la Jornada las opiniones en la
mayoria de los casos, ven como factible el desarrollo de la Estrategiade DO e 1G, aunque
plantean una serie de dificultades reales y concretas con las que se enfrentan para poder llevarla
adelante.

En el caso del Sector Olivicola ha contado —desde el afio 2000- con el apoyo del gobierno
provincial y asi es como llega hasta esta etapa en la que se encuentran en la implementacion.
Con el apoyo institucional recibido, el logro del cumplimiento de los aspectos organizacionales,
sumado al cumplimiento de los requerimientos técnicos. Se entiende que el sector esta en
condiciones de poner en practica algunas cuestiones vinculadas a lo técnico (Protocolo de
Calidad, BPA, BPM, y Sistema de Auditorias).

Los pasos a seguir estan vinculados basicamente a la decision del Grupo de Productores en el
sentido de orientar la venta a granel al fraccionado, decidir el etiquetado, homogenizar los
envases a utilizar, vender en conjunto a nivel internacional, vender en ¢l mercado local, poner
en practica las auditorias, decidir si el Consejo de Promocidn serd el Certificador, para lo cual
tendran que hacer las presentaciones correspondientes en el SENASA, cumplir con los
requerimientos de la ISO 65, y finalmente decidir si necesitan la Certificacion. Las condiciones
estan dadas, los pasos que siguen son decisiones internas y propias del Consejo.

En cuanto a la Jornada, la presencia de 50 personas — entre los que se encontraban el sector del
aceite de oliva, de miel, aceite de nuez, pirniento para pimentdn, vitivinicola, hortalizas, viveros,
cabritero, -en algunos casos productores y en otros técnicos extensionistas que trabajan en el
sector-, muestra el interés en la tematica asi como las conclusiones del Taller detallado en
parrafos anteriores.

Por otra parte, estuvieron presentes el sector privado produccion, industrias y consultoras de
servicios, de la UNCA: estudiantes y docentes, incluyendo el Decano de la Facultad de
Agronomia, del INTA, del gobierno de la Municipalidad y de la provincia —autoridades y
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extensionistas-, del CFI, del PSA, del Consejo de DO de Aceite de Oliva, los Laboratorios de
Analisis de la UNCA y la Provincia, entre otros.

Se entiende que este es el primer paso, requiriéndose seguir trabajando en temas de
aseguramiento de la calidad en todos los sectores —iniciativa provincial — y trabajar focalizados
en algunos productos cuyas calidades se atribuyen al origen y condiciones naturales y de
produccién, como para ser diferenciados bajo la estrategia de DO / IG, segiin sea el caso. Estas
deberian ser temas de la nueva agenda, a llevar adelante por el gobierno provincial.

Es posible, que en los sectores —Vinos y Nogalares de los Valles Calchaquies- se conjugaron la
falta de participacion de los mismos e interés en ser parte de esta estrategia. Se realizaron
actividades de motivacion de los mismos y la respuesta hasta el momento fue siempre la misma,
de no participacion. Es posible, también, que dichos sectores en cuestion requieran de otras
aproximaciones; es decir la resolucion de problemas y dificultades de otra indole antes de
encarar la DO, o proponer diferenciar o agregar valor con el desarrollo de la Indicacion
Geografica, dado que esta no requiere en una primera instancia la elaboracidon de un protocolo
de calidad, y/o plantear directamente una estrategia de desarrollo de “marca™ desde el sector
privado.

La Asistencia Técnica al sector olivicola, se llevd adelante como se indica en parrafos previos a
través de reuniones con los involucrados, que permitieron discutir y analizar aspectos
estratégicos y operativos en el campo de accion, vinculados a la consolidacion del sistema de
registros, organizar el sistema de auditorias y certificacion.

En lo institucional se siguié acompafiando el proceso de normalizacion publica — leyes,
resoluciones, normas — que formalizarian el marco de seguridad juridica, y de aplicacién de la
misma garantizando la vigencia del derecho de propiedad de uso colectivo de la denominacién
de origen.

En este sentido, el apoyo institucional provincial para el desarrollo de DO en la provincia de
Catamarca, se ha demostrado con la realizacion del Proyecto de Consolidacidn —II Parte- que se
concluyo dejando los temas discutidos y planteados.

Por su parte, los productores, principales interesados, y teniendo en cuenta la situacién del
mercado actual, discutieron sobre la necesidad de fraccionamiento del producto y etiquetado —
esencial para el exito y logro de la DO- quedando planteado para etapas posteriores. Asimismo,
se esta discutiendo, la utilizacion de alguna forma asociativa/cooperativa, para el fraccionado
del aceite de oliva.

En el entorno organizacional, se consolidaron la coordinacion de la accion colectiva, a través del
Consejo de DO “Aceite de Oliva Extra Virgen de Catamarca”, conformado por las industrias y
los productores mas importantes por tamaifio o tradicion. En dicho Consejo quedaron nominadas
—Octubre 2002- las autoridades definitivas. Con las autoridades, el estatuto aprobado y la
personeria juridica en tramite, se puede afirmar que el proceso de consolidacién organizacional
se logrd en la medida de las posibilidades y tiempos de desarrollo del proyecto, quedando ya en
mano de los productores y del interés del Consejo 1a continuacién de los pasos a seguir.

El Consejo tiene segin su Estatuto, procedimientos de reuniones para discusion de temas que
atafien a todos los involucrados, y contintan con las gestiones para la Personeria Juridica, la
representacion de los beneficiarios de la DO, y participan activamente en lo relacionado a la
documentacion que es necesario desarrollar para el aseguramiento de la calidad y dar
confiabilidad a sus clientes actuales y potenciales.

Desde lo Tecnologico se definieron los patrones de procedimiento, tanto para los procesos como
para los productos a través de los manuales de BPA y de BPM, asi como los instructivos y



Guias de Finca e Industria, y los Registros que se llevan en las fincas como en las Industrias. En
las reuniones de trabajo llevadas adelante, quedaron en mano de los productores los modelos y
en algunos casos ya modificados todo lo vinculado al sistema de auditoria y certificacion.

En lo que respecta a la tipificacion del producto aceite de oliva, el aceite de oliva de Catamarca,
requiere cumplir con los requerimientos minimos dispuestos por el Consejo Olivicola
Internacional, y en este sentido se estan realizando las aproximaciones técnicas necesarias, para
lograrlo. Por otra parte, estan participando del Foro Nacional de Aceite de Oliva con el objeto
de decidir con las otras provincias los avances y las gestiones a realizar frente al COl y en la
SAGPyA, en lo referente a la definicion de aceite de oliva en el Codigo Alimentario y las
modificaciones sugeridas en tal sentido.
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ANEXO I -
CONFERENCIA “ESTRATEGIA DE LAS
DO Y ASEGURAMIENTO DE LA
CALIDAD”



A- Proyectos realizados:

1- “Denominacion de Origen y Plan Comercial, Vinos, Olivares y Nogalares de
Catamarca”

Desde el afio 2000 se vienen desarrollando la estrategia de las DO, en la provincia de
Catamarca.

El objetivo del proyecto era promover acciones colectivas de caracter institucional,
organizacional y tecnologico en los integrantes del sistema vinos, olivo y nogal de Catamarca
focalizados en acciones comerciales de acceso a mercado orientadas al cliente basados en el
origen y la calidad de los productos agricolas y agroindustriales locales.

Para ello se disefio e implementd la "estrategia alimentaria de las denominaciones de origen”
focalizados en el Consejo de la Denominacién de Origen VONC y orientados a diferenciar el
producto y posicionario en los distintos mercados sustentados en los atributos tipicos,
prestigiosos y notorios de origen y calidad Catamarqueiia.

En lo que hace a la Promocién Comercial de la DO VONC, se disefié ¢ implementé un plan
comercial — marketing estratégico y operativo - basado en el origen y calidad — DO VONC &
Catamarca — con el objeto de diferenciar y posicionar el producto en los clientes y facilitar el
acceso al mercado local, regional, nacional, MERCOSUR e internacional.

El grupo beneficiario del proyecto en sentido amplio esta constituido por los participantes en el
Grupo Asociativo Promotor - Consejo de la Denominacién de Origen “ Vinos, Olivares y
Nogalares de Catamarca.”. (VONC) conformado por los agricultores, la industria
acondicionadora y procesadora y el Gobiermo Provincial (podria incluirse un representante local
del INTA, SENASA) y otras instituciones locales publicas o privadas aftnes al proyecto.

En sentido estricto el grupo beneficiario del proyecto esta constituido por los agricultores y la
industria acondicionadora y procesadora local de los tres sectores involucrados: vino, olivo y
nogal.

El objeto del proyecto es diseiiar, institucionalizar, organizar y poner en marcha el Consejo de la
Denominacion de Origen “ Vinos, Olivares y Nogalares de Catamarca.”.(C.D.O. VONC) con
una fuerte orientacion comercial focalizada en el acceso a los mercados y en los clientes.

La propuesta consistio en desarrollar un emprendimiento asociativo de PYMES, convocado por
el origen y la calidad, focalizado en promover una estrategia alimentaria competitiva para las
camnes ovinas locales de notorio prestigio y tipicidad.

La estrategia agroalimentaria de las denominaciones de origen tiene por fin promover la
valorizacién y la proteccion de los Vinos, Olivares y Nogalares de la region Provincia de
Catamarca frente al creciente numero de usurpaciones con productos falsos o engafiosos.

En consecuencia la presente propuesta agrega valor y seguridad juridica a los productores
locales y a los consumidores que muestran marcada preferencia por la notoria tipicidad y
prestigio de los Vinos, Olivares y Nogalares de Provincia de Catamarca.

La institucionalizacion y organizacién de la asociacion de PYMES en el marco juridico de las
Denominaciones de Origen consolidd las ventajas competitivas de los Vinos, Olivares y
Nogalares del distrito agroindustrial Provincia de Catamarca.

La institucionalizacion de la Denominacion de Origen “ Vinos, Olivares y Nogalares de
Catamarca.” Constituye un paso clave para consolidar el distrito agroindustrial de Provincia de



Catamarca. El proceso de consolidacion de la actividad agroindustrial llevara consecuentemente
a consolidar el polo turistico Provincia de Catamarca en torno al fuerte convocante que
representa la Denominacién de Origen Vinos, Olivares y Nogalares de Catamarca..

El origen y calidad de los Vinos, Olivares y Nogalares de Provincia de Catamarca consolidan la
identidad principal del polo turistico Provincia de Catamarca en torno a los siguientes ejes
convocantes: el medio ambiente, geografico y cultural, especificamente la dieta y gastronomia
local de especialidades como atributos diferenciadores.

En los aspectos institucionales se promovio la normatizacion publica — leyes, resoluciones,
normas — que formalizan y dan un marco de seguridad juridica, y ademés un marco de
aplicacién de la misma que garantice la vigencia del derecho de propiedad de uso colectivo de la
denominacién de origen. La promocién del marco juridico y de la vigencia del mismo debe
abarcar el ambito provincial y nacional. Oportunamente también se llega al ambito
internacional.

Y se promovi6 asimismo, la cultura de las denominaciones de origen. Las pautas culturales,
habitos y las tradiciones constituyen el sustento institucional informal que da la base y sostiene
a las instituciones formales.

En los aspectos organizacionales, se¢ conformé el ordenamiento privado de las denominaciones
de origen en el grupo asociativo. En el entorno organizacional se consolida la coordinacion de la
accién colectiva en tomo los Vinos, Olivares y Nogalares de Provincia de Catamarca. Si las
instituciones son las reglas de juego, las organizaciones son los jugadores. Si el marco
institucional se relaciona con los medios, el ambiente organizacional es el de los fines. En el
ambiente organizacional se resuelve el emprendimiento de negocios y la estrategia asociativa de
diferenciacion de producto y agregacion de valor. Es en el ambiente organizacional donde se
resuelve el negocio desde lo estratégico y desde lo operativo.

El ordenamiento privado es en realidad un re ordenamiento, constituye un cambio
organizacional. El cambio organizacional implica capacitacion y a su vez la asistencia en la
conformacion del grupo asociativo en el nuevo ordenamiento privado. Ademés son objeto
central del cambio organizacional y del ordenamiento privado ¢l conjunto de nuevas reglas de
juego en lo operativo que sostienen a las nuevas estrategias, comerciales, de calidad etc.

En los aspectos tecnologicos, se definieron los patrones de procedimiento, tanto para los
procesos como para los productos, pero sobre todo se define que hacer y como hacerlo en
funcién de las necesidades del consumidor. En el ambiente tecnologico se resuelve el que hacer
“know what” (producto) y el cémo hacerlo “know how” (proceso). En el ambiente tecnologico
se definen las tecnologias de proceso y de producto singulares y caracteristicas que distinguen a
la denominacion de origen. En el ambiente tecnologico se entiende a la innovacion tecnolégica
como un proceso del mercado; o promocional y la comunicacion con el cliente constituyen ¢l
objetivo ultimo del esfuerzo tecnolégico.

Los aspectos comerciales relevantes del Plan Comercial estan sostenidos por el origen y la
calidad en el marco de la estrategia de las denominaciones de origen.

Las acciones relevantes estan relacionadas con promover acciones institucionales de poder
politico y promover acciones promocionales a nivel opinidn publica en general dentro de lo que
se da a llamar mega marketing.

Desde ¢l punto de vista del marketing estratégico se privilegiara la segmentacion de mercado y
el posicionamiento del producto diferenciado; en el marco de una vision y misién claras con
adecuadas metas y propuestas de accion.



Desde el punto de vista operativo del marketing se focalizara en la diferenciacién de producto,
en las politicas de precios, en el canal de distribucién y en la promocidn.

Los aspectos comerciales seran sustentados por el potencial del sistema de valor Vinos, Olivares
y Nogalares de Catamarca (sintetizado en la DO VONC) y ademas en la investigacion de
mercados, locales, nacionales, internacional etc. La investigacion de mercado, a partir del
acceso, explorara las preferencias de los clientes y la satisfaccién de las mismas.

2- El segundo proyecto consisti6 en la Consolidacion Denominacion de Origen “Aceite de Oliva
Extra Virgen de Catamarca” 2001- 2002

De caracter inédito se basa en las acciones llevadas adelante a principios de los 90 en Vinos,
Olivares y Nogalares Catamarquefia. El presente retomara los principales logros de aquella
experiencia y apuntara a resolver las restricciones institucionales, organizacionales, tecnologicas
y comerciales que limitaron el éxito y la sostenibilidad de la misma.

De la experiencia anterior quedan tres fuertes “activos™:

1. El claro prestigio del producto Catamarquefio, posicionado de manera singular en los
consumidores nacionales y de alguna manera también en el ambito global.

2. Los distintos proyectos de Ley Naciona! de Denominacién de Origen con media sancion
que definitivamente consolidarian la propuesta actual

El presente constituye un proyecto de fuerte anclaje local, Catamarca, orientado a productores ¢
industriales de la provincia.

En este proyecto la propuesta se lleva adelante a partir de un patréon de aproximaciones
sucesivas de difusion, capacitacion y asistencia técnica, atravesando cuatro entornos:
institucional, organizacional, tecnoldégico y comercial. Se cumplimentaran los siguientes
objetivos especificos.

La estrategia de las Denominaciones de Origen se fundamenta en agregar valor y dar seguridad
juridica a los productores locales y a los consumidores que muestran marcada preferencia por la
notoria tipicidad y prestigio de los productos que potencialmente justifiquen ser amparados por
las Denominaciones de Origen o indicaciones Geograficas, segin corresponda.

El eje central de las denominaciones de origen pasa por la conjuncién de terruiio, diferenciacion
y calidad, que valoriza frente a los consumidores y protege a los agentes de la cadena de valor.
Ello constituye ademaés ¢l eje central del activo intangible, protegido por €l capitulo especial de
la propiedad intelectual que ampara las indicaciones geograficas.

La propuesta Consejo de Denominacion de Origen y Promocién Comercial Vinos, Olivares,
Nogales Catamarquefios” (C.D.O. VONC) que se iniciara en el 2000 y continuara en el 2001,
seguia la exitosa tendencia de Lujan de Cuyo, San Rafael, Valle del Famatina en donde
vitivinicultores y bodegueros de Mendoza y La Rioja se organizaron para posicionar los
excelentes vinos Malbeck y Torrontes, tipicos, notorios y prestigiosos productos regionales.

En el caso de Catamarca, los tres sectores considerados: vino, olivo y nogal presentaban distinto
grado de desarrollo organizacional, tecnoldgico y comercial. La propuesta de la Denominacion
de Origen, como estrategia agroalimentaria comun, promueve un marco institucional comin que
facilitara la conformacién del polo catamarqueiio.



Esa propuesta ademas se constituy$ en una experiencia piloto de proceso de reingenieria de
PYMES agropecuarias e industriales en el negocio agroalimentario regional. La experiencia de
consolidacién exitosa de una estrategia agroalimentaria de las denominaciones de origen
constituye un caso lider que facilitara la adopcion de alternativas similares por distintas regiones
y distintos productos que enfrentan en mismo desafio de sobrevivir y crecer competitivamente.

La institucionalizacién y organizacion de la asociacion de PYMES en el marco juridico de las
Denominaciones de Origen consolida las ventajas competitivas de los productos de la region en
consideracion.

Fundamentado en esos conceptos basicos y preliminares, el Proyecto Denominacion de Origen
Vinos, Olivares y Nogalares de Catamarca estaba fundamentado en las acciones llevadas
adelante a principios de los 90 en Olivares Catamarquefios y retoma los principales logros de
esa experiencia que apuntaba a resolver las restricciones institucionales, organizacionales,
tecnoldgicas y comerciales que limitaron el éxito y la sostenibilidad de la misma.

3- Proyecto CONSOLIDACION DE LA ESTRATEGIA ALIMENTARIA PROVINCIAL DE
LA DENOMINACION DE ORIGEN ACEITE DE OLIVA DE CATAMARCA

Esta nueva propuesta tiene como objetivo general la consolidacién de la implantacion de la
estrategia alimentaria DO Aceite de Oliva de Catamarca y la identificacidon de oportunidades
potenciales de DO para otros productos.

Como objetivos especificos se determinan como esenciales el seguimiento y monitoreo de ia
Denominacion de Origen Aceite de Oliva de Catamarca para su Consolidacion y
Sustentabilidad y el dar la estrategia alimentaria de la DO Aceite de Oliva de Catamarca a través
del seguimiento y monitoreo de lo implementado en la propuesta primera “Denominacion de
Origen y Plan Comercial, Vinos, Qlivares y Nogalares de Catamarca” y del cumplimiento de los
objetivos especificos.

Constituye otro objetivo especifico de la Propuesta actual la Identificacion del potencial de
reaccion de nuevas oportunidades en D.O.: Complejo Vinos Finos de los Valles Calchaquies y
Pimentén de los Valles Calchaquies y otros productos: nuez de nogal, membrillos, cabritos y
otros productos provinciales.

En el transcurso del presente proyecto se identificaran las nuevas oportunidades en llevar
adelante la estrategia de las denominaciones de origen en nuevas regiones y nuevos productos
regionales como son Complejo Vinos Finos de los Valles Calchaquies y Pimenton de los Valles
Calchaquies y otros productos: nuez de nogal, membrillos, cabritos y otros productos
provinciales. La identificacion entiende evaluar la potencial reaccion de los actores socio
economico y del mercado en trono a esta nueva propuesta. De presentarse el potencial de una
alta reaccion se deberd en consecuencia analizar la posibilidad de proyectos ad-hoc.

La sustentabilidad de la Denominacion de Origen Aceite de Oliva Catamarquefio garantiza y
sostiene la estrategia alimentaria de las denominaciones de origen y promocién comercial de los
productos regionales ya iniciada,y facilita 12 potencial Estrategia de Denominacion de Origen
que comprenda el terruiio de los Valles Caichaquies Argentinos, es decir ¢l Complejo Pimentdn
y el Complejo de la Vifia y el Vino de los Valles Calchaquies, ya identificado.

e Seguimiento y Monitoreo de la Denominacion de Origen Aceite de Oliva de Catamarca
para su Consolidacion y Sustentabilidad, a través del seguimiento y monitoreo de lo
implementado en la propuesta primera “Denominacién de Origen y Plan Comercial,
Vinos, Olivares y Nogalares de Catamarca” y del cumplimiento de sus objetivos
especificos: 1. Denominacién de Origen Olivares de Catamarca y 2. Promocion



Comercial de la DO OC, en lo referente a Olivares y Aceite de Oliva, de modo de
garantizar la sustentabilidad de dicha estrategia.

o Identificacion del potencial de reaccion de nuevas oportunidades en D.O.: Complejo
Vinos Finos de los Valles Calchaquies y Pimentén de los Valles Calchaquies y otros
productos: nuez de nogal, membrillos, cabritos y otros productos provincials. Nuevas
oportunidades para llevar adelante la estrategia de las denominaciones de origen en
nuevas regiones y nuevos productos provinciales para su difusion, tales los casos de:
Complejo Vinos Finos de los Valles Calchaquies y Pimentdon de los Valles
Calchaquies, y otros productos: nuez de nogal, membrillos, cabritos y otros productos
provinciales. La identificacién entiende evaluar y difundir la potencial reaccion de los
actores socio econdmico y del mercado en torno a esta nueva propuesta. De presentarse
el potencial de una alta reaccion se debera en consecuencia analizar la posibilidad de
proyectos ad-hoc.

E! grupo beneficiario directo del proyecto CONSOLIDACION DE LA ESTRATEGIA
PROVINCIAL DENOMINACION DE ORIGEN ACEITE DE OLIVA DE CATAMARCA son
los agricultores y la industria acondicionadora y procesadora local del sector involucrado
directamente en el desarrollo de la DO: olivo y aceite de oliva, y los integrantes del Grupo
Asociativo Promotor del Consejo de la DO Aceite de Oliva de Catamarca: agricultores,
industriales acondicionadores y procesadores.

Es tambien beneficiario directo los involucrados en el Complejo Vinos Finos de los Valles
Calchaquies y Pimenton de los Valles Calchaquies, y de otros productos: nuez de nogal,
membrillos, cabritos y otros productos provinciales.

El grupo beneficiario indirecto de ecste Proyecto son todos los agricultores, la industria
acondicionadora y procesadora y el Gobierno Provincial (los representantes locales del INTA,
SENASA) y otras instituciones locales publicas o privadas afines al proyecto vinculados a la
produccidn, elaboracion, acondicionado, transporte, y todos los involucrados directa ©
indirectamente en la Produccidén de Oliva y Aceite de Oliva y complejo vinos finos y pimenton
de los valles Calchaquies, y del sector nuez, membrillo, cabritos y otros de la provincia y region.

Se siguieron los siguientes pasos:

<+ Difusiéon y concientizacion de la propuesta inicial para su consolidacion en lo que hace
a los aspectos institucionales: avances alcanzados con el proyecto de ley de DO
provincial, organizacionales: logros alcanzados con la difusion, capacitacion,
conformacion del Grupo Promotor, sus estatutos y reglamentos internos, comisiones de
Producto, Calidad, tecnologia y aspectos comerciales y en lo tecnologico: resultados de
auditorias, estandares definidos, inicio de mejora continua y criterios del protocolo de
calidad. En lo comercial se determinara el nivel de avance de la estrategia del plan
comercial inicial en cuanto a nivel de desarrollo de marketing, vinculado al Aceite de
Oliva.

L

» Capacitacion especifica vinculada a la DO en los agronegocios y su implantacion.
Tematica relacionada con posibilidades comerciales, marketing, aspectos tecnolégicos
en cuanto al Protocolo de Calidad en lo referido a: disefio, desarrollo, implantacién,
organizacién del sistema de control de proceso y de producto en todos los niveles:
produccion, transporte, acondicionado, elaboracion y comercializacién. Asi tambien se
utilizardn estos talleres para evaluar e identificar el potencial de reaccion de sectores
involucrados en la elaboracion de nuevos productos.

%+ Asistencia técnica focalizada en los aspectos tecnologicos de la produccion, elaboracion
y comercializacion de Aceite de Oliva. En este sentido se seguira trabajando con los



aspectos tecnol6gicos vinculados a Auditoria de Calidad en las empresas, estandares
medio de calidad actual por proceso y producto, nivel de desarrollo de mejora continua
por empresa en lo agricola ¢ industrial y criterios de referencia de los Protocelos de
Calidad de Aceite de Oliva.

B- Proyectos en marcha:

1- CONSOLIDACION DE LA ESTRATEGIA ALIMENTARIA DE LAS
DENOMINACIONES DE ORIGEN PROVINCIAL - Il PARTE-:

v ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD-ORIGEN DEL SISTEMA “ACEITE DE OLIVA
DE CATAMARCA”

y

v' CAPACITACION FOCALIZADA EN DENOMINACIONES DE ORIGEN Y CALIDAD
EN EL “SISTEMA ACEITE DE OLIVA” Y EL. COMPLEJO “VINOS Y PIMENTON DE
LOS VALLES CALCHAQUIES” Y OTROS PRODUCTOS.

El objetivo general de la Propuesta es asegurar la Sustentabilidad de la DO Aceite de Oliva de
Catamarca iniciada en la Propuesta anterior -Consolidacion 1 PARTE-, en la que se habia
comenzado a desarrollar el monitoreo y seguimiento del sistema que vincula calidad y origen a
través de la DO y se proponia la identificacion de oportunidades potenciales DO para otros
productos, que ya identificados claramente se focalizan en la presente Propuesta —Consolidacion
II Parte- en dos productos con calidad diferenciada debido al origen: “DO de Complejo Vinos y
Pimenton de los Valles Calchaquies” y otros productos, proponiéndose la capacitacion
focalizada en la estrategia de Denominaciones de Origen y en el desarrollo de sistemas de
calidad.

¢ Consolidaciéon de la Denominacion de Origen Aceite de Oliva de Catamarca:
Aseguramiento de la Calidad-Origen del Sistema y seguimiento. requiere de una ~
segunda etapa que permita continuar las actividades iniciadas, con el objeto de asegurar
que se ha logrado la implantacion-seguimiento y monitoreo de la DO, tanto al nivel de
productores como del Consorcio de la DO y de este modo, asegurar que dicha estrategia
sea sustentable en el tiempo. Por otra parte, se pretende dejar en manos de los
productores el aseguramiento del cumplimiento del protocolo de calidad —Guia de
Buenas Practicas Agricolas y de Manufactura- y la implementacién de las planillas —
registros — Cuadernos de Campo y de la Industria-, asi como el seguimiento de la
Calidad de sus procesos y productos, a través de auditorias.

e (Capacitacion focalizada en la Estrategia de Denominacion de Origen y Gestion de la
Calidad en el “Sistema Aceite de Oliva” y el “Complejo Vinos Finos y Pimenton de los
Valles Calchaquies” y otros productos. El objeto es determinar los sistemas mas
adecuados de calidad de proceso y producto, asi como plantear las posibilidades de
desarrollo, bajo distintos paraguas legales —Denominaciones de Origen/ [ndicaciones
Geograficas / Marca colectiva. Esta capacitacion permitira que los beneficiarios
consideren estas opciones, con las distintas alternativas de implementacion de dichas
estrategias de diferenciacion y se generen los compromisos derivados, basicamente de
los actores involucrados en las cadenas.

El grupo beneficiario directo son los agricultores y la industria acondicionadora y procesadora
local del sector involucrado directamente en el desarrollo de la DO: olivo y aceite de oliva, y los
integrantes del Grupo Asociativo Promotor del Consejo de la DO Aceite de Oliva de Catamarca:
agricultores, industriales acondicionadores y procesadores y técnicos del sector publico y
privado.



Son beneficiarios directos de esta Propuesta los actores involucrados: productores, industriales,
técnicos del sector piblico y privado del “Complejo Vinos y Pimentéon de los Valles
Calchaquies” y otras cadenas interesadas. Se propone, que en la capacitacién participen
productores, elaboradores, transportistas y distribuidores de ese Complejo, asi como de otras
cadenas / productos de la provincia de Catamarca y los técnicos del sector publico
(representantes locales del INTA, SENASA, Gobierno Provincial, Municipios) y privado
(empresas).

Forma parte del grupo beneficiario indirecto todos los interesados (agricultores, la industria
acondicionadora y procesadora del complejo vinos finos y pimenton de los valles Calchaquies y
de otros sectores interesados), técnicos (representantes locales del INTA, SENASA, Gobierno
Provincial, Municipios) y privado (empresas) y que estén involucrados e interesados en
participar de los talleres de difusion que se desarrollaran en la Provincia de Catamarca.

La tematica de la Jomada de Capacitacién son los siguientes:

» Estrategia de Denominaciones de Origen: Aspectos Institucionales, Organizacionales,
Tecnologicos y Comerciales. Avances. Marketing Estratégico y Operativo del Aceite de
Oliva y otros productos.

¢ Disefio e Implementaciéon de Denominaciones de Origen y otros instrumentos de
Propiedad Intelectual: Beneficios y Ventajas. Dificultades y Amenazas. Oportunidades.
Taller.

+ Sistemas de Aseguramiento de la Calidad: BPA, BPT, BPL, BPM, HACCP, ISO 9000.
Diferencias. Sistema de Aseguramiento, Auditorias, Certificacién. Caracteristicas
Téenicas. Conceptos. Implementacion. Beneficios.

La Jornada de Capacitacion esta orientada a los involucrados en el sistema aceite de oliva y al
complejo vino y pimentén, ademas de otras cadenas interesadas, incluyendo todos los
empresarios de las cadenas y técnicos (representantes locales del INTA, SENASA, Gobierno
Provincial, Municipios) y privado (empresas), con el objeto de dejar claramente establecido las
posibilidades de las distintas estrategias de diferenciacion asi como posibles sistemas de
aseguramiento de la calidad a desarrollar.

Otros proyectos:
1- Desarrollo de proyecto piloto de pimenton: comprendiendo el suelo, semillas, riego,
seleccion, secado, clasificacion, para la mejora de! rendimiento y de la calidad. Para una

muestra —laboratorio y su posterior replicacion en otros establecimientos.

2- Desarrollo de sistemas de gestion de calidad — [SO 9000- en la industria aceitera. Con
apoyo financiero de la provincia y la certificacion a cuenta de las empresas.



ANEXO II:

ACTA COMPROMISO DEL GOBIERNO
CON EL SECTOR OLIVICOLA



SECTOR OLIVICOLA Y GOBIERNO DE LA PROVINCIA
DE CATAMARCA

ACTA COMPROMISO

En [a Ciudad de San Fernando del Valle de Catamarca, a las 10,30 horas del dia
[5 quince del mes de Octubre del aito 2003, se retinen en el Saléon de Acuerdos
Fray Mamerio Esquit de Casa de Gobiemo, en representacion del Gobierno de la
Provincia de Catamarca, el Sefior Gobernador Dr. Oscar Anibal Castillo y el
Ministro de Produccion y Desarrollo Ing. Agronomo Ermesto Mario Alvarez
Morales, por una parte, y por la otra los representantes del Sector Olivicola de la
Provincta  de  Catamarca: en reprcscntacién de los Emprendimientos
Agropecuartos  adheridos al régimen de la Ley Nacional de Desarrollo
Econémico, Lic. Marcos Andrada, de la Industria Olivicola, Ing. Luis Arata y del
Sector Tradicional Do, Juan Andrada, y don Juan Carlos Nieva; encontrandose
presentes ademas, los siguientes organismos y entidades intermedias: INTA,
representade por su Director el Ingeniero Agronomo Luis Tomalino, Facultad
de Ciencias Agrarias de la Universidad Nacional de Catamarca, representada por
¢t 5r. Decano Ingeniero Agronomo Oscar Arcllano, Colegio de Ingenieria
Agronémica de Catamarca, representado por su Presidente Ingeniero Agronomo
Victor Herzera, Registro Nacional del Trabajador “Rural y Empresas,
representado por la Licenciada Mirian Juarez, Unién Argentina de Trabajadores
Rurales v Estibz{dores representado por Dn. Alfredo Ferreyra, Camara de
Empresas  Agropecuarias Promovidas de Catamarca, reprcsentada por su
Presidentc Sr. Hildo Jcuffia, Consejo Oleicola Argentino, representado por
Presidente Dir. Juan Carlos Solari, Consejo de Denominacion de Origen Aceite

de Oliva de Catamarca, representado por su Presidente el Sr. Juan Villa,



Vilia, Agencia de Desarrollo de Catamarea, representada por su Presidente el
fngeniero Agronomo Walter Vicgener; a clectos de suscribir la presente Acta
Compromiso para cl desarrotlo del Polo Otivicola Provincial.

1) El Gobieno de ta Provincia de Catamarea, sc compromete a establecer con
cardcter de Politica de Estado las condiciones que permitan la consolidacion
del desarrolio productivo del scetor olivicola, procurando fa mayor instalacion
de superficic productiva, capacidad insiﬁlaclu de extraccion, claboracion,
fraccionamicnto v almaccenamicnto, pronoviendo la formacion y capacitacion
de recursos humanos, la consolidacion de las organizaciones de productores
existenies. Asimisino posibilitando certilicaciones de calidad ¢ identificacion
diferenciada de la produceton.

2-) El Sccior Olivicola de la Provincia de Catamarca s¢ compromete a
priorizar lz mano de obra catamarquena, particularmente aquelios de scrviclo
calificado v cardcter permanente, asimismo s¢ compromete a incorporar los
procesos productivos y de difercnciacion comercial que permitan agregar
valor a la produccion, procurando una mayor complementacion entre ¢l sector
tradicional y los nuevos emprendimicntos radicados durante la vigencia de la
Ley Nacional N° 22.702. Asimismo ¢l scctor promovido facilitara las
condiciones necesarias de mfraestriectura para cxiraccion y envasado de
aceile, informacion de mercadeo y asesoramicnto téenico necesario para la
complementacion con el scetor tradicional.

3-) Ambas partes sc comprometen a trabajar dc comin acucrdo cn la
formulacidon y puesta en marcha dc estrategias de consolidacion productiva y
expansion comercial del Polo de Desarrollo Olivicola de la Provincia de
Catamarca, imprimiéndole un fucrte scsgo ¢ identificacion rcgional 'y
complementacton con ¢l sector turistico, para la implementacion de la

denominada Ruta del Olivo, la dinamizacion de la inversion cn el ambito de



todas las regiones de la provincia y la infeoracion para generar procesos de
desarrollo de los difcrentes scctores (apropecuario, industrial, SCrvicios ¥
artcsanias).
4-) Los demas organisimos y entidades presenics se comproincten a apoyar 'y
PrOMOVCr €N sus$ respectivas Jurisdicctones o ambitos de¢ actuacion os
principios y contenidos bisicos acordados cn la presente acta compromiso.
3-) Sc vitard a adherir a los postulados de Ta presente acta a fos siguienies
organismos nacionales: Ministerio de Fceonomia y Produccion, Instituto
Naciona! de Teenologia Industrial, Subscerctaria de 1a Pequena y Mediana
Empresa v Desarrollo Regional, Servicio Nacional de Sanidad y Conscjo
Federal de Inversiones.
Fornman parte de la presente acta los SIRUICNICS ANCNOS -

o Marco general de Referencia

s Sistemas Productivos Provineiales

o Polo Olivicola

o Denominacion de Origen y Calidad

s Procduccion Orgdnica

o Empleabilidad y Capacitacion del Scetor

o Sanidad y Desarrollo Comercial

o Ruta del Olivo

s Estimacion de Produccion y Rendimiento
Siendo las 13,30 horas, no habiendo mas temas por tratar sc da por finalizada

la reuniodn, labrandose el Acta de Conformidad.

efrcgu




MlNI$’i‘ERlO DE PRODUCCION Y DESARROLLO
GOBIERNO DE CATAMARCA

"ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO DEL SECTOR OLIVICOLA
DE 1 A PROVINCIA DE CATAMARCA

FECHA: Miércoles 15 de Octubre de 2003

LUGAR: Salén de Acuerdos " Fray Mamerto Esquiu”- Casa de Gobierno
HORARIQ: 10 a 13 hs.

PROGRAMA

10.30 hs.. Palabras de apertura a cargo del Ministro de Produccidn y Desarrollo
Ing. Agr. Ernesto Alvarez Morales.

EXPOSICIONES

10.40 hs: Tema: Situacidn Actual y Proyeccion del Sector Olivicola
Disertantes: Secretario de Produccidn: CPN Daniel Castillo
Secretario de Inversion para el Desarrollo Agropecuario: CPN Ratl Macaroff

10.50 hs. Tema: Estrategias de Desarrollo: Denominacion de Origén y Produccion
Organica '
Disertantes; Representante de la Consultora “International Business Management”

Ing. Agr. Maria Inés Jatib '
11.00 hs.Tema: La Produccion Organica entro de los temas Productivos Provinciales
Disertante: Director Técnico Organizacidon Internacional Agropecuaria: Ing. Pedro Landa

11.10 hs. Tema: Empleabilidad de! sector y Capacitacion.
Disertantes: Coordinador de Estadisticas de la Produccién y Proyectos Especiales:
Ing. Pablo Soria.
Directora de Complementacién Productiva y Capacitacion: CPN: Arminda
Arjona ;

11.20 hs. Tema: Ruta del Olivo: Ejes estratégicos del proyecto
Disertantes: Director de Proyectos de Empresas Promovidas radicadas en Catamarca:
CPN Daniel Nasimof

11.20: Palabras del Presidente del Consejo Oleicola Argentino { COA)
Dr. Juan Carlos Solari



MINISTERIO DE PRODUCCION Y DESARROLLO
GOBIERNO DE CATAMARCA

Lectura y Firma de Acta de Comproemiso

11.50: Cierre — Palabras a cargo del Sr. Gobernador de [a Provincia
Dr. Oscar Anibal Castillo

12.00 hs. Conferencia de Prensa

13.00 hs. Almuerzo de Camaraderia



ANEXO III:

PROYECTO DE LEY DE DO —
PROVINCIAL MODIFICADO



L

EL SENADO Y LA CAMARA DE DIPUTADOS DE LA PROVINCIA DE
: CATAMARCA SANCIONAN CON
FUERZA DE LEY:

TITULO |

AMBITO DE APLICACION —OBJETIVO - DEFINICIONES

ARTICULO 1° La presente Ley tiene por objeto establecer en el dmbito de ia
Provincia de Catamarca un Sistema de reconocimiento, registro y proteccion
mediante las indicaciones geograficas o Denominacion de Origen de todos los
productes que se obtengan o comercialicen bajc las mas adecuadas técnicas,
normas o costumbres que los identifiguen como originarios de la Provincia y
poseedores de cualidades particulares. -

SE PROPONE MODIFICACION:

(ARTICULO 1°.- La presente Ley tiene por objeto establecer, en el &mbito de
la Provincia de Catamarca, un sistema de reconocimiento, registro y
proteccién mediante Jas Indicaciones Geograficas o Denominaciones de
Origen de todos los productos y servicios gque Se obtengan, preslen o
comercialicen bajo las mas adecuadas técnicas, normas o costumbres que los
identifiquen como originarios de esta region y poseedores de particulares

calidades.}

ARTICULO 2° A los efectos de esta Ley, se entiende por: _

? Indicaciones Geogréaficas o de Procedencia: Es el nombre geogréfico del
Departamento, distrito, localidad o area del territorio provincial que sea conocido
como centro de extraccion, produccion o fabricacion de un producto.

b) Denominacion de origen: es el nombre de un departamento, distrito, localidad o

¥ 4rea del territorio provincial debidamente registrada que sirve para designar un
producto originario de ellos y cuyas cualidades o caracteristicas se deben
exclusiva o esencialmente al medio geografico, comprendidos los factores
naturales y los factores humanos.

SE PROPONE MODIFICACION:
(ARTICULOQ 2°.- A los efectos de la presente Ley se entiende por:

indicacién Geogrédfica (IG): al nombre que identifica un producto originario de
una regién, localidad o un drea de produccion delimitada del territorio
provincial, cuya reputacién u otra caracteristica del producto sea atribuible
fundamentalmente a su origen geografico.

Denominacién de Origen (DQ). al nombre de notoriedad reconocida que
identifica la provincia, una region, un lugar o un érea geogrdfica determinada y
que sirve para designar un bien originario de ellas y cuyas cualidades y
caracteristicas diferenciales se deben esencial o exclusivamente al medio
geogrético, su sistema agroecoldgico y los factores humanos concurrentes.

Entiéndase por:

Producto originario: al producto obtenido en el drea determinada, a partir de
especies autéctonas o exdéticas de probada adaptacion, total o parcialmente

- elaborado en la misma.

Area geogqrdfica: definida como el sector territorial identificado por limites




i

iglobales a partir de la divisién politica de la provincia.

Area de la produccién: conformada por una unidad agroecolbgica de
caracteristicas particulares que concentra por ello un ndmero determinado de
producciones, de calidades especificas.

Se define como:

|Usuario: al Consejo de Denominacion de Origen, titular del derecho de
uso.

Beneficiario: a la persona fisica o juridica que integra el Consejo de
Denominacion de Origen y que podrda usar la Denomipaciébn de Origen
registrada.)

ARTICULQ 3°; La presente Ley tiene como objetivos:

a) Reconocer y promover las diferentes zonas de origen de los productos y
servicios, las particularidades que estas transmiten a los mismos.

b) Resaltar la relacidn técnica que existe entre los factores naturales y humanos que
caracterizan la denominacion de origen.

¢) Lograr ta integracion de los productores para favorecer la comercializacion de sus
productos y/o servicios a nivel regional, nacional e internacional.

d) Proteger al productor, garantizando una competencia leal a quienes

| voluntariamente acceden al sistema.

!e) Proteger al consumidor, garantizandole un producto de caracteristicas originales y

! de calidad.

f) Promover el envasamiento en origen.

g) Asegurar y difundir la calidad y tipicidad de los productos de la region, a fin de
enaltecer la produccidn de la provincia.

h) Defender y promover el patrimonio natural y cultural de la Provincia.

TITULO Il
NORMAS GENERALES

ARTICULO 4% E! Estado Provincial,: titular de las denominaciones de Origen o
Indicaciones Geogréficas, garantiza el derecho de uso de las mismas, a quienes la
soliciten por ante la autoridad de Aplicacion, sean personas fisicas o juridicas
dedicadas a a extraccion, produccién o fabricacion de un producto.

f

SE PROPONE MODIFICACION:

(ARTICULO 4°.- El Estado Provincial, titular de las Denominaciones de Origen
e Indicaciones Geogréficas en el 4mbito de la provincia, por intermedio de la
'Autondad de Aplicacién de esta Ley y a los fines de garantizar su proteccién,
conf:ere a los usuarios el derecho de uso de las mismas, conforme las
Icond.-c:ones gue para cada caso se establezcan.)

s\

'SE PROPONE INCLUSION:
| .

i{ARTICULO 5°- No podrian registrarse como Indicaciones Geogrdficas o
penominaciones de Origen:

a.- Los nombres genéricos de bienes, entendiéndose por tales aquellos que
por su uso han pasado a ser el nombre comiin del bien con el que lo identifica
el ptiblico en general, en la regién, provincia o pais de origen.

b.- Los nombres que identifiquen a una especie o raza animal, o a cualquier
variedad vegetal.




c.- Las marcas registradas.

ARTICULO 6°.- La Autoridad de Aplicacién tomara todas las medidas juridicas
necesarias para evitar el uso y circulacién de Indicaciones Geogréficas y
Denominaciones de Origen fal3as o engafiosas que, directa o indirectamente,
puedan inducir a error al publicey en cuanto al origen auténtico del bien.

ARTICULO 7°- Queda prohibido el uso de Indicaciones Geogrificas o
Denominaciones de Origen registradas: .

a- Para bienes que no provengan de las areas geogréficas determinadas o
asignadas y que sean de! mismo género o que, no siéndofo, no se
ajusten a las condiciones bajo las cuales fueron registradas.

b- Como designaciéon comercial aplicada a bienes similares a los
registrados o con el fin de aprovechar la reputacion de los mismos.

c- Cuando exista usurpacion, imitacién o evocacién, aunque se indique e/
origen verdadero del bien, si la Indicacion Geografica o fa Denominacion
de QOrigen va acompafada de expresiones como “género”, “tipo”,
“método”, “estilo”, “imitacion”, o similares.

d- Para cualquier otro tipo de indicacion falsa o falaz, ardid o engaifio, en
cuanto a la procedencia, al origen, la naturaleza o las caracteristicas
esenciales de los bienes.

e- Para cualquier practica que pueda inducir a error a los consumidores
sobre el auténtico origen tel bien o que implique competencia desleal.

Las prohibiciones precedentes se aplicaran a las Indicaciones Geogréficas o
Denominaciones de Origen utilizadas en el envase, los rétulos, los embalajes,
en la publicidad o en los documentos oficiales o comerciales relativos a los
bienes de que se trate, asi como la utilizacién de envases que, por sus
caracteristicas, puedan crear una errénea opinién con respecto a su auténtico
origen.)
TITULO Il
NORMAS PARTICULARES
CAPITULO 1-
CONDICIONES PARA EL REGISTRO DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS Y
DENOMINACION DE ORIGEN

Articulo 5% Las indicaciones geograficas y Denominacion de Origen podran acceder
al regimen de proteccidn que confiere esta Ley, previo cumplimiento de las siguientes
condiciones:

a) Conformacion del Consejo de !dentlflcacron Geografica o de Denominacion de
Origen, cuyos integrantes beneficiarios se dediquen a la extraccién, produccion,
acondicionamiento o procesamiento del o los productos a proteger y realicen tal
actividad dentro del area geografica determinada en la solicitud.

b) Que el producto posea cualidades y caracteristicas diferenciales, que se deban
esencial 0 exclusivamente al medio geografico, ias particularidades de! sisterna
ecoldgico y a los factores humanos.- .

c) Que cumpla con los procedimientos técnicos, tradicionales industriales o
artesanales aprobados para los productos que se registren y que respete las
normativas vigentes apiicables al producto de que se trate.

SE PROPONE MODIFICACION: :
ARTICULO 5°.- Las Indicaciones Geogréaficas y Denominaciones de Origen
podran acceder al régimen de protecciébn que confiere esta ley, previo




cumplimiento de fas condiciones siguientes:

a- Conformacién del Consejo de Indicacién Geogrdfica o de
Denominaciones de Origen, cuyos integrantes beneficiarios se dediquen
a la extraccién, produccién, acondicionamiento o procesamiento del o
los productos o servicios a proteger y realicen tal actividad dentro del
area geogréfica determinada en la solicitud.

b- Que el producto o servicio posea cualidades y caracteristicas
diferenciales, que se deben esencial o exclusivamente al medio
geografico, las particularidades del sistema ecolégico y los factores
humanos.

¢c- Que cumpla con las procedimientos técnicos o artesanales aprobados
para los productos o servicios que se registren y que respete las
normativas vigentes aplicables al producto o servicio de que se trate.

CAPITULO 2
DE LLOS REQUISITOS DE LA SOLICITUD

Articulo 6° La solicitud para la abtencién de la Indicacién geografica o Denominacion
de Origen debera contar con una precisa descripcidn del vinculo existente entre los
factores naturales y/o humanos gue fijan las caracteristicas dei producto y su entorno
geografico, a saber:

a)

b)

f)

Nombre de la denominacidn, Departamento, distrito, localidad o region, cuyo
nombre goza ya de reconccimiento, reputacion ¢ prestigio que ligado al producto
se encuentre incorporado a fa preferencia del consumidor.

Deiimitacidon del drea geografica: factor determinante aunque no definitivo gue
relacione las condiciones naturales, tales como suelo, temperatura, pluviosidad,
condiciones luminicas, altura, vegetacion natural, intensidad y direccién
predominantes de los vientos, etc, a las particularidades especificas del
producto.

Identificacion de los factores y/o elementos intrinsecos del producto que
garantizan su originalidad con respecto a la zona y en consecuencia su calidad
particular.

Definicion precisa e inconfundible de los productos especiaimente si se tratan de
materias primas con o sin elaboracién, individuales o colectivas, especificas de
una especie, variedad, tipo, como asi también el grado de complejidad del
servicia y sus particularidades identificatorias.

Protocolo de calidad o descripcion detaliada del producto, en el que cuente la
materia prima, método integral de obtencion, técnicas de acondicionamiento o
procesamiento, stc,

Acreditacion de la personeria juridica del Consejo de Denominacion de Origen,
con la identificacion del o de los productores que lo integran.

SE PROPONE MODIFICACION:

ARTICULO 6°.- La solicitud para la obtencién de fa Indicacion Geografica o
Denominacién de Origen deberd contar con una precisa descripcién del
vinculo existente entre los factores naturales y/o humanos que fijan las
caracteristicas del producto o los servicios y su entorno geogréfico, a saber:

a- Nombre de la Denominacién, lugar, distrito, municipio, regién, cuyo
nombre goza ya de reconocimiento, reputacién o prestigio que ligado al
producto o servicio se encuentre incorporado a la preferencia del
consumidor.

b- Delimitacién del Area Geografica: factor determinante aunque no
definitivo que relaciona las condiciones naturales, tales como suelo,



temperatura, pluviosidad, condiciones luminicas, altura con referencia al
nivel def mar, vegetacién natural, intensidad y direccioén predominante
de los vientos, etc. a las particularidades especificas del producto.

‘c- Identificacién de los factores y/o elementos intrinsecos del producto que
garantizan su originalidad con respecto a la zona y en consecuencia su
calidad particular.

d- Definicion precisa e inconfundible de los productos y/o servicios,
especialmente si se tratan de materias primas con o sin elaboracion,
individuales o colectivas, especificas de una especie, variedad, tipo,
como asi también el grado de complejidad del servicio y sus
particularidades identificatorias.

e- Protocolo de calidad o descripcion detallada del producto o servicio, en
el que cuente la materia prima, método integral de obtencibn, técnicas
de acondicionamiento o procesamiento, etc.

f. Acreditacion de la personeria juridica del Consejo de Denominacién de
Origen, con la identificacién del o de los productores que lo integran.

_ CAPITULO i
DEL PROCEDIMIENTO DE REGISTRO

ARTICULO 7° Créase en el ambito del Ministerio de Produccién de la Provincia de
Catamarca el Registro de Indicaciones Geograficas y Denominacion de Crigen y €l
Registro de Protocolos de calidad de Productos.

ARTICULO 8° Los Protocolos de Calidad seran aprobados mediante resolucion del
Ministerio de la Produccion del Gobierno de la Provincia de Catamarca y la autoridad
de Aplicacion nacional y seran registrados por cualquier persona fisica o juridica
interesada en establecer normas de calidad para sus productos y procesos.
ARTICULO 9° Las Indicaciones Geograficas y Denominaciones de Origen solo
gozaran de la proteccion que otorga esta Ley, si han sido debidamente registradas
segiin el procedimiento que por via reglamentaria de la presente Ley, se
instrumentara. '

ARTICULO 10° La solicitud de Indicacion Geogréafica y/o Denominacidn de Origen
solo podra ser presentada por los Consejos respectivos.

ARTICULO 11° Presentada la solicitud al registro, en las condiciones que determine
el decreto reglamentario y si se encontraren cumplidos los requisitos legales
exigidos, se publicaran el contenido de la solicitud por un {1)-dia en el Boletin Oficial
de la Provincia. ..

ARTICULO 12° Dentro de los treinta (30) dias posteriores a la publicacion de la
solicitud, toda persona fisica o juridica que justifique un interés legitimo y que
estimare que que alguno de los requisitos establecidos no hayan sido debidamente
cumplidos, padra formular, fundadamente y por escrito su oposicion al registro.
Presentada la objecion, se correra vista al solicitante para que las conteste en un
plazo no mayor a treinta (30) dias de la notificacion.

Cumplido lo anterior por el solicitante o vencido el plazo sin que éste se hubiere
presentado, la autoridad de aplicacion resolvera sobre la oposicion presentada,
aceptandola, rechazandola, solicitando aclaraciones o sugiriendo las modificaciones
que estime necesarias; por el contrario, si el solicitante no contestare en término o no
satisfaciere la informacion requerida, se denegard sin mas trdmite el registro
solicitado. '

ARTICULO 13° Una vez otorgada la Denominacién de Origen se publicara la
resolucién por el término de tres (3) dias en el Boletin Oficial.



ARTICULO 25° Se producira la extincidn de ia inscripcién de una Denominacién de

Origen de productos, contemplados en la presente ley por las siguientes causas:

a) Renuncia del Consejo de usuarios de dicha Denominacion.

b) Cancelacidn del registro por causa de sanciones.

c) Cancelacion del registro cuando hayan cambiado las condiciones naturales o
administrativas que fundamentaron el otorgamiento de la Denominacién de
Crigen.

ARTICULO 26° Seran causas de extincion de la autorizacion de uso conferida a sus

asociados por los Consejos de Denominacidn da& Origen de los productos

comprendidos en esta ley:

a) La renuncia presentada por el asociado. :

b) La cancelacion por la modificacion de las circunstancias de hecho que justificaron
su otargamiento.

¢) La cancelacion de la autorizacion por causa de sanciones.

d) La cancelacion de la inscripcion de la Denominacion de Origen al Consejo al que
pertenece el asociado.

En el supuesto de los incisos a), b) y ¢ el Consejo debera efectuar la pertinente

comunicacion a la autoridad de aplicacion dentro del ptazo de diez (10) dias.

CAPITULO W} .
DE LA AUTORIDAD DE APLICACIO

ARTICULO 27° Sera Autoridad de Aplicacion de la presente ley con jurisdiccion en

todo el territorio provincial el Ministerio de Produccion.

ARTICULO 28% Seran funciones especificas de la Autoridad de Aplicacién, en el

marco de la presente ley, las siguientes:

a) Entender, aprobar o rechazar solicitudes de Indicaciones Geogréficas o
Denominaciones de Origen.

b) Adoptar todas fas medidas necesarias para el mejor funcionamiento del sistema.

c) Registrar las Denominaciones de Origen o Indicaciones Geograficas y expedir 0s
certificadas conforme lo determine la reglamentacion.

d) Delimitar y reconocer las areas geograficas de produccidn para cada una de las
catlegorias de! sistema de designacion establecido por la presente ley.

e) Llevar el Registro Provincial de Indicaciones Geograficas o Denominacion de
Qrigen y el de Protocolo de Calidad de los productos amparados por el sistema.

f) Coordinar tos servicios de inspeccion, analisis y determinacidn de las cualidades
y calidades de los productos inscriptos.

g) Tramitar las inscripciones de las Indicaciones Geogréficas o Denominaciones de
Origen en el Registro Nacional creado o a crearse.

h) Correr las vistas indicadas en el art. 12° de la presente.

i) Registrar las modificaciones yfo extinciones de las inscripciones de las
Indicaciones Geograficas o Denominaciones de Origen.

i) Registrar las infracciones a la presente ley y sus normas reglamentarias.

k) Ejercer control de las resoluciones y actuaciones de los Consejos de
Denominacion de Origen.

) Recibir denuncias por eventuales infracciones, tramitar los sumarios pertinentes
e imponer sanciones.

m) Ejercer la representacion provincial ante los organismos provinciales, nacionales
e internacionales, publicos o privados a fin de lograr. el reconocimiento de
productos provinciales en el marco del texto y espiritu de esta legislacion.

ARTICULO 29° La Autoridad de Aplicacién contard con un cuerpo consultivo

permanente que funcionaré como Consejo’ Provincial Asesor de Denominacion de

Origen, el cual estara constituido por representantes del Poder Ejecutivo Provincial,

SENASA, INTA, Universidad Nacional de Catamarca, sectores privados de cada uno

de los bienes amparados por el sistema de la presente ley, y cualquier otro

representante que a juicio de la Autoridad de Aplicacion sea necesaria su
participacion en el Consejo.



CAPITULO VI
DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS

ARTICULO 30°: Adhiérase la Provincia de Catamarca al Ia Ley Nacional N° 25.380
del Régimen Legal para las Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de
Origen de Productos Agricolas y Alimentarios, en todo lo que especificamente no
hubiere sido contemplado en la presente ley.

ARTICULO 31° La presente ley debera ser reglamentada en el plazo de sesenta (60Q)
dias a partir de su promulgacion, por decreto del poder ejecutivo Provincial.
ARTICULO 32°.- De forma.



EL SENADO Y LA CAMARA DE DIPUTADOS DE LA PROVINCIA DE
CATAMARCA SANCIONAN CON
FUERZA DE LEY:

+

TITULO |

AMBITO DE APLICACION —OBJETIVO - DEFINICIONES

ARTICULO 1°- La presente Ley tiene por objeto establecer, en el ambito de la
Provincia de Catamarca, un sistema de reconocimiento, registro y proteccion
mediante las Indicaciones Geograficas o Denominaciones de QOrigen de todos los
productos y servicios que se obtengan, presten o comercialicen bajo 'as mas
adecuadas técnicas, normas o costumbres que los identifiquen como originarios de
esta regidn y poseedores de particulares calidades.

ARTICULO 2° - A los efectos de |a presente Ley se entiende por:

Indicacion Geggrafica (IG). al nombre que identifica un producto originario de una
region, locatidad ¢ un area de produccion delimitada del territorio provincial, cuya
reputacion u otra caracteristica del producto sea atribuible fundamentalmente a su
origen geografico.

Denominacion de Origen (DO). al nombre de notoriedad reconocida que identifica la
provincia, una region, un lugar o un area geografica determinada y que sirve para
designar un bien originario de ellas y cuyas cualidades y caracteristicas diferenciales
se deben esencial o exclusivamente al medio geografico, su sistema agroecolégico
y los factores humanos concurrentes.

Entiéndase por;

Producto originario: al producto obtenido en el area determinada, a partir de
gspecies autdctonas o exoticas de probada adaptacion, total o parciaimente
elaborado en la misma.

Area geografica; definida como el sector territorial identificado por limites globales a
partir de la division politica de la provincia.

Area de la produccién: conformada por una unidad agroecolégica de caracteristicas
particulares que concentra por ello un nimero determinado de producciones, de
calidades especificas. :

Se define como;
Usuario: al Consejo de Dehominacion de Origen, titular del derecho de uso.

Beneficiario: a la persona fisica o juridica que integra el Consejo de Denominacidn
de Origen y que podra usar la Denominacion de Origen registrada.

ARTICULQ 3° - La presente Ley tiene como objetivos:

a) Reconocer y promover las diferentes zonas de origen de los productos vy
servicios, las particularidades que estas transmiten a |0s mismos.

b) Resaltar la relacion técnica que existe entre los factores naturales y humanos que
caracterizan la denominacién de origen.

c) Lograr la integracion de 1os productores para favorecer [a comercializacion de sus
productos y/o servicios a nivel regional, nacional e internacional.



d) Proteger a! productor, garantizando una competencia leal a quienes
voluntariamente acceden al sistema. _

€) Proteger al consumidor, garantizandole un producto de caracteristicas criginates y
de calidad.

f) Promover el envasamiento en origen.

g} Asegurar y difundir la calidad y tipicidad de los productos de la regiéon, a fin de
enaltecer la produccién de la provincia.

h) Defender y promover el patrimonio natural y cultural de la Provincia.

TITULO It

NORMAS GENERALES

ARTICULO 4°- E| Estado Provincial, titular de las Denominaciones de Origen e
Indicaciones Geogréficas en el ambito de la provincia, por intermedio de ia Autoridad
de Aplicacién de esta Ley y a los fines de garantizar su proteccion, confiere a los
usuarios el derecho de uso de las mismas, conforme las condiciones que para cada
caso se establezcan.

ARTICULO 5°- No podran registrarse como Indicaciones Geogréficas o
Denominaciones de Origen:

a.- Los nombres genéricos de bienes, entendiéndose por tales aqueltos que por
Su uso han pasado a ser el nombre comin del bien con el que lo identifica el publico
en general, en la region, provincia o pais de origen.

b.- Los nombres que identifiquen a una especie o raza animal, o a cualquier
variedad vegetal,

C.- Las marcas registradas.

ARTICULO 6°- La Autoridad de Aplicacion tomara todas las medidas juridicas
necesarias para evitar el uso y circulacién de Indicaciones Geograficas vy
Denominaciones de Origen falsas o enganosas que, directa o indirectamente,
puedan inducir a error al piblico, en cuanto al origen auténtico del bien.

ARTICULO 7°- Queda prohibido el uso de Indicaciones Geogréaficas o
Denominaciones de Origen registradas:

a- Para bienes que no provengan de las areas geograficas determinadas o
asignadas y que sean del mismo género o que, no siéndolo, no se ajusten a
las condiciones bajo las cuales fueron registradas.

b- Como designaciéon comercial aplicada a bienes -similares a los registrados o
con et fin de aprovechar ia reputacién de los mismos.

¢- Cuando exista usurpacion, imitacién o evocacion, aunque se indique el origen
verdadero del bien, si la Indicacion Geografica o la Denominacién de Origen va
acompanada de expresiones como ‘génerc”, ‘“tipo”, ‘método”, “estilo”,
“imitacion”, o similares. _

d- Para cualquier otro tipo de indicacion falsa o falaz, ardid o engario, en cuanto a
la procedencia, al origen, la naturaleza 0 las caracteristicas esenciales de los
bienes. '

e- Para cualquier practica que pueda inducir a error a los consumidores sobre el
auténtico origen del bien o que implique competencia desleal.



Las prohibiciones precedentes se aplicaran a las Indicaciones Geogréficas ©
Denominaciones de Origen utilizadas en el envase, los rétulos, los embalajes, en la
publicidad o en los documentos oficiales o comerciales relativos a los bienes de que
se'trate, asi como la utilizacion de envases que, por sus caracteristicas, puedan crear
una errénea opinion con respecto a su auténtico origen.

TITULO I
NORMAS PARTICULARES

. CAPITULO 1 '
CONDICIONES PARA EL REGISTRO DE LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS Y
DENOMINACION DE ORIGEN

ARTICULO 8°.- Las Indicaciones Geograficas y Denominaciones de Origen podrén
acceder al régimen de proteccion que confiere esta ley, previo cumplimiento de las
condiciones siguientes:

a- Conformacion del Consejo de Indicacion Geografica o de Denominaciones de
Origen, cuyos integrantes beneficiarios se dediquen a la extraccién,
produccion, acondicionamiento o procesamiento del o los productos o
servicios a proteger y realicen tal actividad dentro del area geografica
determinada en la solicitud.

b- Que el producto o servicio posea cualidades y caracteristicas diferenciales,
que se deben esencial o exclusivamente al medic geogréfico, las
particularidades del sistema ecalégico y los factores humanos.

i

c- Que cumpla con los procedimientos técnicos o artesanales aprobados para
jos productos o servicios que se registren y que respete las normativas
vigentes aplicables al producto o servicio de que se trate.

CAPITULO 2
DE LOS REQUISITOS DE LA SOLICITUD

ARTICULO 9°.- La solicitud para la obtencion de la Indicacion Geografica o
Denominacion de Origen deberd contar con una precisa descripcion del vinculo
existente entre los factores naturales y/o humanos que fijan las caracteristicas del
producto o los servicios y su entorno geografico, a saber:

a- Nombre de la Denominacion, lugar, distrito, municipio, region, cuyo nombre
goza ya de reconocimiento, reputacion o prestigio que ligado al producto o
servicio se encuentre incorporado a la preferencia del consumidor.

b- Delimitacion de!l Area Geogréfica: factor determinante aunque no definitivo
que relaciona las condiciones naturaies, tales como suelo, temperatura,
pluviosidad, condiciones luminicas, altura con referencia al nivel del mar,
vegetacion natural, intensidad y direccién predominante de los vientos, etc. a
las particularidades especificas del producto.

c- ldentificacion de los factores y/o elementos intrinsecos del producto que
garantizan su originalidad con respecto a la zona y en consecuencia su
calidad particular.

d- Definicion precisa e inconfundible de los productos y/o servicios,
especialmente si se tratan de materias primas con o sin elaboracion,
individuales o colectivas, especificas de una especie, variedad, tipo, como ast
también el grado de complejidad del servicio y sus particularidades
identificatorias. . ‘



e- Prolocolo de calidad o descripcidn detallada del producto o servicio, en el que
cuente la materia primg, metodo integral de obtencion, técnicas de
acondicionamiento o procesamiento, etc.

. f- Acredilacion de la personeria juridica del Consejo de Denominacion de
Origen, con la identificacion det o de los productores que lo integran.

CAPITULO I
DEL PROCEDIMIENTO DE REGISTRO

ARTICULO 10° Créase en-el ambito del Ministerio de Produccién de la Provincia de
Catamarca el Registro de Indicaciones Geograficas y Denominacién de Origen vy el
Registro de Protocolos de calidad de Productos.

ARTICULO 11° Los Protocolos de Calidad seran aprobados mediante resolucion del
Ministerio de la Produccion del Gobierno de la Provincia de Catamarca y la autoridad
de Aplicacion nacional y seran registrados por cualquier persona fisica o juridica
interesada en establecer normas de calidad para sus productos y procesos.
ARTICULO 12° Las Indicaciones Geograficas y Denominaciones de Origen solo
gozaran de la proteccion que otorga esta Ley, si han sido debidamente registradas
segun el procedimiento que por via reglamentaria de la presente Ley, se
instrumentara. .

ARTICULO 13° La solicitud de Indicacidn Geografica y/o Denominacién de Origen
sélo podra ser presentada por los Consejos respectivos.

ARTICULO 14°: Presentada la solicitud al registro, en las condiciones que determine
el decreto reglamentario y si se encontraren cumplidos los requisitos legales
exigidos, se publicaran el contenido de la salicitud por un (1) dia en el Baletin Oficial
de la Provincia.

ARTICULO 15°% Dentro de los treinta {30) dias posteriores a la publicacion de la
solicitud, toda persona fisica o juridica que justifique un interés legitimo y que
estimare que que alguno de los requisitos establecidos no hayan sido debidamente
cumplidos, podra formular, fundadamente y por escrito su oposicién al registro.
Presentada la objecidn, se correra Vvista al solicitante para que las conteste en un
plazo no mayor a treinta (30} dias de la notificacion.

Cumplido lo anterior por el solicitante o vencido el plazo sin que éste se hubiere
presentado, la autoridad de aplicacién resolvera sobre ia oposicion presentada,
aceptandola, rechazéndola, solicitando aclaraciones o sugiriendo las modificaciones
que estime necesarias; por el contrario, si el solicitante no contestare en término o no
satisficiere la informacidon requerida, se denegard sin mas tramite el registro
solicitado.

ARTICULO 16° Una vez otorgada la Denominacién de Origen se publicard la
resolucion por el término de tres (3) dias en el Boletin Oficial.

‘CAPITULO IV
CONSEJOS DE DENOMINACION DE ORIGEN

. ARTICULO 17° Por cada denominacién de origen habra un unico Consejo de
Denominacion de Origen.

ARTICULO 18°% Los Consejos estaran integrados exclusivamente por quienes se
dediquen a la extraccién, produccion, acondicionamiento, procesamiento o
comercializacion de los productos amparados en la Denominacién de Origen y que
desarrollen sus actividades en el Area correspondiente.

ARTICULO 19°.- Se Organizaran juridicamente bajo las formas de asociaciones
civiles abiertas sin fines de lucro con domicilio legal en el departamento, localidad,
distrito, zona geogréfica correspondiente y atendera su funcionamiento con los
recursos establecidos en sus reglamentos. :

ARTICULO 20°- El Consejo de Denominacidn de Origen redactard su propio
reglamento interno, de acuerdo con el criterio de sus miembros que, ademas,



deberan efectuar informes técnicos y estudios sobre:

. a- Antecedentes histdricos de la region y limites geograficos del area de
~ produccidn o servicios en consideracion.
’

b- Caracteristicas generales sobre la region, factores climaticos, edafolégicos,
hidrologicos, bidticos en general y todos otros caracteres de Productos
Regionales Catamarquefios que hagan a la caracterizacion de los bienes que
se pretenden denominar.

c- Sistemas de prestacién de servicios, sus origenes, evolucion y
particularidades especificas de procedimientos y objetivos que los
individualicen inequivocamente.

d- Sistemas y culturas de produccion tradicionales, practicas de cosechas,
acondicionamiento, procesamiento y comercializacion,

e- ldentificacidén técnico-genética de especies, variedades, razas y tipos de
producto, volimenes histéricos de produccion, proyecciones, rendimientos
maximos, etc.

N

f- Controles de calidad, periodicidad de los mismos, certificaciones de

arganismos de sanidad, locales, nacionales, publicos y privados.

g- Registro de productorés y prestadores de servicios, como asi también de
beneficiarios del sistema de Denominacion de Origen.

h- Acciones a realizar para garantizar y preservar el prestigio y el buen uso de la
Denominacién de QOrigen que se utiliza.

ARTICULO 21° .- Lo especificado en el articulo anterior conjuntamente con la solicitud

seran presentados por ante ia Autoridad de Aplicacion.

ARTICULO 229 La denegatorig de admisién al Consejo Denominacion de Origen en

forma injustificada a toda persona fisica o juridica podra ser recurrida dentro de los

treinta (30) dias habiles de notificada la resolucion, bajo las condiciones que fije ef

decreto reglamentario de la presente ley.

ARTICULO 23° Los Consejos de Denominacion de Origen atenderan su

funcionamiento con los siguierites recursos:

a) Cobro de aranceies, certificados, obleas numeradas y demas instrumentos de
control.

b) Contribucién de los asociados; legados o donaciones.

¢) Percepcion de multas o recargos.

d) Todo otro recurso que establezca su Estatuto.

ARTICULO 24° - La propuesta de reccnocimiento de una Indicacién Geogréfica o
una Denominacion de Origen debe surgir de la iniciativa individual o colectiva de los
productores o prestadores que desarrollen sus actividades dentro del area geogréfica

0 de produccién respectiva, y cuyos productos o servicios hayan alcanzado una)
notoriedad publicamente aceptada.

{ CAPITULO V
DERECHOS, USOS, MODIFICACIONES Y EXTINCION DE LAS
DENOMINACIONES

ARTICULO 25° La incorporacién al sistema propuesto por esta Ley es voluntaria,
tanto para su ingreso como para su egreso, salvo que razones de incumplimiento de
los requisitos exigidos impidan fa continuidad o ingreso del titular al mismo.



ARTICULO 26° El Estado Provincial, por intermedio de la autoridad de aplicacion,
confiere a los usuarios de la Indicacion Geografica y/o Denominacion de Origen fos
siguientes derechos:

a) Derecho de uso de ia Indicacion Geografica y/o Denominacién de Origen.

b) Derecho de uso en forma exclusiva de la Denominacién de Origen y del nombre
.que la identifica, incluyendo el derecho al uso de emblemas, distintivos, siglas,
.logotivos, marbetes, etc., que hayan sido autorizados por el organismo

“competente.

¢) Control y garantia de calidad especificada en la Denominacion de Origen
registrada por autoridad competente. '

ARTICULO 27° El Consejo de Denominacién de Origen podré proponer la

modificacién del registro cuando se hayan producido cambios en las condictones

originales, tanto en alguno o en el conjunto de los factores de produccion que debera
ser aprobada y registrada por la autoridad de aplicacion.

ARTICULO 28% No obstante lo previsto en el articulo anterior, cualquier usuario,

persona fisica o juridica que justifique un interés legitimo, podra solicitar la

modificaciéon del registro, cuando se hayan producido cambios en las condiciones

originales que justificaron el registro correspondiente a Indicaciones Geograficas o

Denominacion de Origen.

ARTICULQ 29° Se producira la extincion de la inscripcion de una Denominacion de

Origen de productos, contemplados en la presente ley por las siguientes causas:

a) Renuncia de! Consejo de usuarios de dicha Denominacioén.

b) Cancelacion del registro por causa de sanciones.

c} Cancelacion del registro cuando hayan cambiado las condiciones naturales o
administrativas que fundamentaron el otorgamiento de la Denominacién de
Origen.

ARTICULO 30% Seran causas de extincion de la autorizacion de uso conferida a sus

asociados por los Consejos de Denominacion de Origen de los productos

comprendidos en esta ley:

a) La renuncia presentada por el asociado.

b) La cancelacion por la modificacion de las circunstancias de hecho que justificaron
su otorgamiento.

c) La cancelacion de ta autorizacion por causa de sanciones.

d) La cancelacion de la inscripcion de la Denominacion de Origen al Consejo al que
pertenece el asociado.

En el supuesto de los incisos a),*b) y c) el Consejo debera efectuar la pertinente

comunicacion a la autoridad de aplicacion dentro del plazo de diez (10) dias.

CAPITULO VI .
DE LA AUTORIDAD DE APLICACION

ARTICULO 312 Sera Autoridad de Aplicacién de la presente iey con jurisdiccion en

todo el territorio provincial el Ministerio de Produccion. '

ARTICULO 32° Seran funciones especificas de la Autoridad de Aplicacion, en el

marco de la presente ley, las siguientes:

a) Entender, aprobar o rechazar solicitudes de Indicaciones Geograficas ©
Denominaciones de Origen. o

b) Adoptar todas las medidas necesarias para el mejor funcionamiento del sistema.

¢) Registrar las Denominaciones de Origen o Indicaciones Geograficas y expedir los
certificados conforme lo determine la reglamentacion.

d) Delimitar y reconocer las areas geograficas de produccién para cada una de las
categorias del sistema de designacion establecido por la presente ley.

e) Llevar el Registro Provincial de Indicaciones Geogréficas o Denominacion de
Origen y el de Protocolo de Calidad de los productos amparados por el sistema.

f) Coordinar los servicios de inspeccion, analisis y determinacion de las cualidades

"y calidades de los productos inscriptos.

g) Tramitar las inscripciones de las Indicaciones Geograficas o Denominaciones de
Origen en el Registro Nacional creado o a crearse.

h) Correr las vistas indicadas en el art. 12° de la presente.



i) Reglstrar las modificaciones y/o extinciones de las inscripciones de I.as
Indicaciones Geogréficas o Denominaciones de Origen.

j) Registrar las infracciones a la presente ley y sus normas reglamentarias.

k) Ejercer control de las resoluciones y actuaciones de los Consejos de
Denominacion de Origen.

l) Recibir denuncias por eventuates infracciones, tramitar los sumarios pertinentes
e imponer sanciones.

m) Ejercer la representacion provincial ante los organismos provinciales, nacionales
e internacionales, publicos o privados a fin de lograr el reconocimiento de
productos provinciales en el marco del texto y espiritu de esta legislacion.

ARTICULO 33°% La Autoridad de Aplicacion contara con un cuerpo consultivo

permanente que funcionara como Consejo Provincial Asesor de Denominacion de

Origen, el cual estard constituido por representantes del Poder Ejecutivo Provincial,

SENASA, INTA, Universidad Nacional de Catamarca, sectores privados de cada uno

de los bienes amparados por el sistema de la presente ley, y cualquier otro

representante que a juicio de la Autoridad de Aplicacion sea necesaria su
participacion en el Consegjo.

CAPITULO VIi
DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS

ARTICULO 34° Adhiérase la Provincia de Catamarca al la Ley Nacional N° 25.380
de! Régimen Legal para las Indicaciones de Procedencia y Denominaciones de
Origen de Productos Agricolas y Alimentarios, en todo lo que especificamente no
hubiere sido contemplado en [a presente ley.

ARTICULO 35° La presente ley debera ser reglamentada en el plazo de sesenta (60)
dias a partir de su promulgacidn, por decreto del poder gjecutivo Provincial.
ARTICULO 36°.- De forma.



ANEXO IV
PROGRAMA JORNADA
20 DE NOVIEMBRE —
HOTEL DE TURISMO



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE CATAMARCA
MINISTERIO DE PRODUCCION Y DESARROLLO

Jornada
Estrategia de Denominacién de Origen
y Desarrollo de Sistemas de Calidad

20 de Noviembre de 2003
Hotfel de Turismo
San Fernando del Valle de Catamarca

£.30 a 9.00 hs: Acreditacion.

9.00 a 9.30 hs: Introduccion
Ing. Ernesto Alvarez Morales
Ministro de la Produccion y Desarrollo. Gob. Provincial — Catamarca

9.30 a 10.00 hs: Presentacion: Rol del CFI en apoyo a la produccion regional
Representante del Consejo Federal de Inversiones

10.00 a 11.00 hs: Presentacion: Caso 'Corderos Patagénicos'
Ing. Carlos Milicevic —
Productor Patagdnico - Jefe de Gabinete de la Subsecretaria de la Produccion.
SAGPyA.

11.00 a 11.15 hs: Café

11.15 a 12.30 hs: Estrategia Comercial de Denominaciones de Origen. Disefio e
Implementacion de Denominaciones de Origen y otros instrumentos
de Propiedad Intelectual en Argentina: Beneficios y Ventajas.
Ing. Maria Inés Jatib.
Directora del Proyecto Consolidacién de la DO Aceite de Oliva Extra
Virgen de Catamarca” (Gob. de la Provincia de Catamarca — CFI)

12.30 a 13.30 hs: Estrategias de Marketing. Estratégico y Operativo. Avances. El caso
provincial Aceite de Oliva — Otros casos —otras provincias.
Ing. Graciela Gonzalez. Consultor Experto Proyecto Consolidacion de la
DO Aceite de Oliva Extra Virgen de Catamarca”.

13.30 a 14.30 hs: Almuerzo

14.30 a 16.30 hs: Introduccién Sistemas de Aseguramiento de la Calidad: BPA, BPT, BPL,
BPM. Diferencias. Caracteristicas Técnicas. Conceptos. Implementacidn.
Ing. Maria Inés Jatib. Director del Proyecto.

16.30 a 16.45 hs: Café

16.45 a 18.30 hs: Sistemas de Aseguramiento de la Calidad: HACCP, 1SO 9001/2000.
Diferencias. Caracteristicas Técnicas. Conceptos. Implementacion,
Ing. Maria Inés Jatib. Director del Proyecto.

18.30 a 19.30 hs: Taller
Estrategias de diferenciacion de productos y valor agregado: Denominacion de
origen, marcas, y sistemas de aseguramiento de la calidad.

19.30 a 20.00 hs: Entrega de Certificados - Cierre



ANEXO V:
PRESENTACIONES DE LA JORNADA
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Elementos d

B

w@Segmentacion
@Diferenciacion
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INSTRUMENTOS DE DIFERENCIACION

Haroas Beghvivades
Dimafios - Logs
Patenies de Brovsse y Producie H
- FHbes de Propledsd de) Obleslor :

imdicacitn Seogrifice - salo arigen
 Denurmbuacion de Origes - sdgen y calidid

YIS B0 A5 40000
HACEY

+ GEnerirca

& CHMEPCRTAMSENTD DEL COMPRALGHR

o PERGOMALIDAL

s CLABE SOUIAL

& VARIABLES DEMOORANMCAY BBDAD, SEN0, WORESNS,
aUueacion, rELodn, EDuCAndn, NACINALIDAT]

o VAKIABLES CONBUCTUMLES

DBEMNOMIMACTONES DE ORIGEN
Diefinteidn

de we hugar, o de un dres peogrifics deterninada,
e sirve para destenar un producio o an servicls

Lev tipo OMPL “Las Bennminsciones de Origen
constitoven ¢f nombre de un pais, de uns regiin,
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exalidades y corvoteriifony se deben exdlwsive o
esencisimente sl medio geogrifice, comprendide

los factores naturales vo homanos™, i

i

o ASLAMIENTO DEL PRODUCTOY LA
ERMPRESA DE CONTRA LA RIVALIDAD
CONPETITIVA

& CREAR UN VALGR QUE SEA PERCIBIDO
CORC "UNICY”

» METODOS : DISERNO, MARCA, SERVICIO,
CARACTERISTICAS, CADENA DE
DISTRIBUIDORES

DENOMINACIONES DE ORIGEN




FPOSICIONAMIENTO

> SISTENA ORGANIZADO

UVENTANAS” EN LA MENTE DEL
CONSUMIDOR

P YENTAJAS COMPETITIVAS

@ RESUELVE PROBLEMA
COMUMCACIONAL

« PROGUCTO

« PREGCIO

SEDAD

GHBEAC

ASPECTOS ECONOMICOS
SPRESTIGIO O STATUS
$LIDER O SEGUNDO
SMOMENTO DEL Dia
SDISTRIBUCION

» PROBUCTO ECONOMICO

« Ghud op ol mrekedtlng®

- Tendentis schusl del rearkeling

« Agshunciin del rarialing
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+ B Fuereas oo Porter
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MANIOBRAS POSIBLES DE
LA VARIABLE PRODUCTO

MODIFICAR PRODUCTO

MEJORAR PRODUCTO

CAMBIAR EL PRODUCTO

AGREGARLE ELEMENTOS

AGREGARLE ACCESORIOS

HACER MAS SEGURO EL PRODUCTO
AUNMENTAR LA CALIDAD

INCREMENTAR LA EFICIENCIA
REDISENAR EL PRODUCTO

HACER UN PRODUCTO MAS COMPATIBLE
OFRECER NUEVAS GAMAS DE COLORES

& & &4 8 8 = & & & & 8

DISTRIBUCION

PONE EL PRODUCTO A DISPOSICION DEL
CLIENTE PARA QUE ESTE PUEDA COMPRARLO

CON RAPIDEZ Y SIMPLICIDAD

MARCA

* NOMBRE

SIMBOLOGIA: LOGOTIPO, ISOTIPO Y
GCAMA CROMATICA

POSICIONAMIENTO DE LA MARCA
IDENTIDAD DE LA MARCA

+ CARACTER

+ PORTAFOLIO MARCARID

ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

DIRECTA

s AMPLIA OAMA DE PRODUCTOS
» BAJO PRESUPUESTO COMUNICACIONAL

» ALTISIMA DOTACION DE SUPERVISORAS, YENDEDORAS ¥
REVEMDEDORAS

= KIVEL DE PRECIO QUE SOSTENGA LA OPERATORIA

INDIRECTA

= TIPODE CANAL
= ESLABOMES DELA CADEMA
& MARGEMES DE LOS INTERMEDIARIOS

PACKAGING

+ MAYOR FUNCIONALIDAD (PET NO
RETORNABLES)

+ MEJOR PRESERVACION DEL PRODUCTO

+ MEJOR CONSERVACION PARA EVITAR
ALTERACION EN EL CONSUMO

+ PARA EVITAR ALTERACION DURANTE LA
COMERCIALIZACION

+ MEJOR CONSERVACION PARA FACILITAR
SU ALMACENAMIENTO

PROMOCION Y
COMUNICACION

MASIVA

SELECTIVA
PERSONAL

PERIODISTICA




PUBLICIDAD

CONSOLIDAR EL CONOCIMIENTO DEL
PRODUCTO

CONQUISTAR AL CONSUMIDOR
LOGRAR PRESENCIA DE MARCA
POTENCIAR ATRIBUTOS POSITIVOS
PISMINUIR ATRIBUTOS NEGATIVOS

-

PRECIO

PERMITE ALCANZAR OBJETIVOS DE:

= IGUALAR O ATAGCAR A LA COMPETENCIA

VOLUMEN ¥ CRECIMIENTO
+ RENTABILIDAD GLOBAL

« SEGMENTACION

SERVICIO AL CLIENTE
POSICIONAMIENTO

.




ANEXO VI:
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Apellido ¥ Nombre Domicille Pasticular CP Localidag-Provincie b Teléfunois feon prefljo) Correa Elecironico Empres’nstituckbo
Adrogué, Daniel Espafiz 77 7174-Cncl, Vidal-Bs.As. . [0223-158181526 adrogeedanieldd btrril o See. Aasie. ¥ (rnad. !
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Ayosa, Rugl A, Tombs Vergara 3040 Caupitnl-Cotamarea £ 15630772 Ministerio de Pend. ¥ Des,
Cobrena, Jose Agustin Eusebio Ruso s'n Sands Rosa-Valle Vieo-Catmnarca Goes (441054 Agroanmia de Zona Y Vigin
Caceres, Saru isabel Mitre 355 4139-Sarty Marip-Cotimimea - 12838420470 gyvidod cosraa com.a Agroe.amia de Zona Santn Marin
Cémbule, Junn lgnnio Alpatauen 430 4700 {13833-15537518 juinycem 7@ botmail oo Toudiane
Cartizo, Just A, 1 lilia Polcos Dpo. V. Vido ; {13833-440780 Dir, Riggo
Chzile, Poblo Viente Arturo Girener N° 250 4139 Locatidnd (13438421150 Conperativy
Ciclik, Damien Sap Jugdas Todeo 872-Los Carplinos Cordoba (13543428928 extudiociclkisinoctis.oom ar Acdites de b3 Froniera S.A,
Diaz Mirio, Jorge Ricamdu B [Gob. Eusebin Ruzeo N© 430 4700-San Fdo. Del Valle de Catgrmancn {13833-426563 juvicrdbaddvahoo.oom ar Mueiratidad de San Fédo def Valle de Coten.
Fermeresi, Rodolfa 1. Mitre 355 4139-8a. Maria-Camam 0IR3R-420470 syrvida@icosima com.ar Agroneinin de Zona Sxatn Maria
{Farcyre, Ramon AHreds Maiph 2538 4700 (3833-4421585 UATRE
Fikinger, Miguc) Hyiflapima 4726-Dipto. Capasun 456044 Agraeninls de Zona
Gomez, Patdiuin Flizabeak Regendn Ahumada 1709 4700-Capitol-Catmaren (13833.421514 paripomesshua koot Faru'ind de Ciengias Agrariz-UN.CA
Gomez, Schesiinn A. Almagrn 226 . |Cotamarca-Capital epipi21-751 @ihotmail.oom
Gonraler Ve, Cartos Alherto {Rivedevia 184 4700-Caphin}- Catsmancy 038334207471 5202318 Guvoeas@lnininniLosom.ar Productor
Guazates, Ana (. Caseros 1770 4700-Can.Cut, 03833-420151 snm.m:x"mnshmnw.qcft.ns.uq Ese. Cs. Aprarias
Gumin, (e Ricardo ﬁu—ﬁ%&n Capavin L (13833- 15686815 Agrosomia do Nonn.ﬁ.mmmw#:
[uiarer, Myrian Ayacuchn (49 4700 | 033833-424240 RENATRE
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Laina, Marin Celia Adotfo Cana N° 1861 4700 Cupitad-Catamarca 013333436754 rtunTsafud e odu Faouitad de Ciencias de ke Salud- UNCA
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{Petacios, Rndn A, Loz Angeles-Capavan Los Angeles 3 {Dir. Riggo
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Seco, Tito A J1.& Puerto-Ambato 4711 Caramarea (03813-156851 35499615
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Veredti, Juan A Rutn, Nug., 38 Aceeso Mueva Conetn Conela | 0383315682729 juantoriovarcellityvhoo.com Programe Social Agmpecuzrio
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Cargo Dirceeton Lmpresa CP-Lotolided-Provincinl | Teléfonors Fmpresa {con prefija) Correo Electrénico
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{Avidenite Diplomade Av. Belerana y Maximo Visorin ¢ 47H)-Cayrital-Catmmaren
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Director Av, Proy, Cestitlo 321 Capiel- Cotymarca (3833477552 TeECieuTn. QoM. 8T
Sub e Maipu [ Copsultore Convercial ¢ Inversioncs $700-Catamara (3833410427 catamgremconsitora’yehoo.com.ar
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fncargada Administrativa Ruta 38 Kin 2% Huillapima Prodduc. Aceite de Oliva Extra Virgen 4726-1illapima 01833496070 labonitafinfnia.com
Ruta Nacional 26 0351-1551531 82 ,
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ANEXO VII:
MATERIAL DIDACTICO
DE TALLER DE TRABAJO



ARGENTINA TIENE LEY DE DENOMINACIONES DE ORIGEN!!!

La conjuncion de terruiio (tierra, cultura y tradicién) con la calidad y trazabilidad,
constituyen el eje central de las denominaciones de origen que valoriza los
alimentos frente a los consumidores y protege a los actores de la cadena de
agregacién de valor’

Ing. Maria Ines Jatib?

Francia, Espafia e ltalia son los paises lideres en productos diferenciados y con
alto valor agregado basado en la estrategia de las Denominaciones de Origen.

El valor agregado a los productos que se comercializan con Denominacion de
Origen con relacién a los productos comunes o sin DO, se refleja directamente
en el precic con que estos se comercializan en el mercado domestico de cada
pais y consecuentemente en el mercado mundial.

Esa diferencia de precio es variable, dependiendo del valor (calidad vy
reconocimiento) que tienen para el consumidor, llegando a duplicario en algunos
casos y superandolo en otros. Asi, en Espanfa, el precio del gqueso "tipo
manchego”, es de 5,71 U$S /kg mientras que el queso manchego con "DQ"
cuesta 10 USS /kg, el Aceite de Oliva Virgen con DO, es 84 % mas caro que el
comtn, el Pimiento del Piquillo es 175 % mads caro, las judias secas se venden a
un 114,41 % mas caro. En el caso de productos horticola los precios tambien
difieren segtn se comercialicen con DO o sin ella, asi las judias secas con DO,
cuestan 3,07 $/kg contra 1,42 $/kg, la haba asturiana 7,14 ¥/kg contra 2 Skg, el
arroz blanco 0,67 $/kg contra 0,30 $/kg.

En el caso de Francia, el sector de alimentos con Denominacién de Origen
(Apelacién de Origen) ocupa el primer puesto en los excedentes de la balanza
comercial del pais, abarcan 90.000 explotaciones agricolas y 5000 empresas, el
50% de la superficie de produccion de vinos y se destina mas de la mitad de la
produccion total a la exportacion.

Las zonas de mayor produccion del pais son Bordeaux (6.286.000 HL) y
Champagne (2.000.000 HL.), en tercer lugar le sigue la producciéon de Cognac.
En un supermercado francés se encuentra un vino comun —sin DO- que cuesta
alrededor de 3 U$S /botella, mientras que uno con DO se vende entre 10 U$S vy
100 US$S en promedio, y algunos lliegan a cotizarse hasta 200 U$S la botella.

El valor agregado ademas se transfiere al precio de la tierra, asi 1 ha con DO
cuesta 40.000 U$S y mas, mientras que una sin DO se valia en 4.000 U$S.
Esto explica por qué los franceses le conceden tanta importancia al
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procedimiento de delimitacion parcelaria, que estd minuciosamente
reglamentado, de modo que la ampliacion de una zona de produccion —area
geografica- debe ser debidamente justificada y aun asi es muy dificil que lo
consigan, ya que la masificacion traeria la baja de valor diferenciado.

L.as Denominaciones de Origen se vinculan a productos tradicionales vinculados
a rutas gastrondmicas, relacionados con terruno (tierra-cultura-tradicion) de cada
pais, y si bien, algunos productos espanoles y franceses datan de mas de 200
afios de antigledad, aun estan en vigencia los protocolos de calidad o©
reglamentos de produccion, debido a que el estrecho vinculo con la calidad esta
comprobado a través del estricto cumplimiento de la sanidad, |la inocuidad y la
trazabilidad de los productos amparados, que son tan requeridos por el
consumidor en la actualidad.

Esto quedé en evidencia en la Feria Agricola de Verona —ltalia- en la que estos
productos son los que mas atrajeron a los consumidores, cuyas exigencias son
cada vez mayores en lo que respecta a seguridad - calidad y trazabilidad, sobre
todo en los vinculado a los problemas sanitarios actuales como el mal de la vaca
loca y la aftosa.

LEY ARGENTINA

Que en Argentina se haya sancionado la Ley de Denominaciones de Origen de
vinos y bebidas espirituosas —25163/99- y la Ley de Denominaciones de Origen
de productos agricolas y alimentarios —-25380/00- reubica a Argentina en el
contexto mundial, en cuanto a las posibilidades de vender productos con DOy
su reconocimiento en el mercado.

De hecho, existen productos con DO argentinos —amparados por leyes
provinciales- que se estan vendiendo en el mercado local e internacional, tal el
caso de los vinos de San Rafael y de Lujan de Cuyo (Mendoza) y el caso Carne
Ovina Patagonica, que han sido los precursores argentinos y el comportamiento
en el mercado fue y es exitoso.

En Argentina, existe una variedad de productos que estan en condiciones de
alcanzar el amparo legal de las Denominaciones de Origen, como podria ser el
caso de “Frutillas de Coronda”, “Aceite de Oliva de Catamarca” o “Productos
Regionales —Aceite de Oliva y Nueces de Catamarca-La Rioja’, "Aceite de Oliva
de Cruz del Eje", “Carne Ovina Patagonica —Santa Cruz- Chubut- Tierra del
Fuego”, "Leche de campo de Santa Fe-Cordoba”, “Salame de la Colonia”, "Vino
Torrontes de los Valles Calchaquies”, “Alimentos Regionales Pampa del
Salado”, y otros.

De hecho, estos productos tienen un prestigio y renombre vinculado a una cierta
calidad y a un origen geografico, y a un proceso de produccién-elaboracion y
comercializacién — que deberia ser acompafiado de un estricto control —sanidad,



calidad y trazabilidad- de los involucrados en la cadena de valor. Este control
debe ser llevado adelante por estos actores guienes deben constituirse en
Consejos de DO, Consejos de Promocién, Cooperativas o Consorcios de
exportacion. Con estos requisitos cumplidos © en proceso estan en condiciones
de alcanzar el reconocimiento y registro legal, y de ser amparado por la
Denominacion de Origen.

Lo establecido por la Ley indica que los tramites deben realizarse a nivel local -si
cuentan con ley provincial- y ante la Secretania de Agricultura —para su
reconocimiento nacional.

La propuesta de adopcién de una Denominacion de Origen debe surgir de la
iniciativa individual o colectiva de los productores, constituidos en Consejos de
Denominaciones de Origen que deben ser integrados por los productores,
acondicionadores, procesadores, y/o comercializadores de los productos
amparados en la Denominacion de Origen y que desarrollen sus actividades
dentro del area correspondiente.

Lo prohibido:

La ley dice textualmente que “no pueden registrarse como Indicaciones de
Procedencia o Denominaciones de Origen las que:

a) Sean genéricas de productos agricolas o alimentarios, entendiéndose por
tales aquellas que por su uso han pasado a ser el nombre comun del producto
con el que lo identifica el publico en general en el pais de origen.

b) Las marcas registradas vigentes.

c¢) Los nombres similares a otros ya inscriptos como Denominacién de Origen

de productos agricolas o alimentarios, o que hubieran iniciado tramite de
inscripcion con anterioridad.

d) Los nombres cuyo uso pudiera inducir a error respecto de las cualidades ©
caracteristicas del producto que se trate.

e) La utilizacién de cualquier medio que, en la designacion o presentacion del
producto, indique o sugiera que el producto proviene de una region geografica
distinta del verdadero lugar de origen, que pueda inducir al publico a error en
cuanto al origen geografico.”

Como se inscriben?

El registro se obtiene presentando la informacion vinculada a:

a) El vinculo entre los factores naturales y/o humanos que determinan las caracteristicas
del producto y el medio geografico.

b) El nombre de la Denominacion.

c) La delimitacién del 4rea geografica y datos de la regién, factores climaticos, relieve y
naturaleza, homogeneidad de los factores de produccion y todo otro dato de interés.

d) Los productos

@) Descripaion del pregeso de produccith del producto (msteca prime, metodes de
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CUAL ES EL BENEFICIO DE ESTAR AMPARADOS?

E! Estado nacional, por intermedio de la Secretaria de Agricultura, les confiere a
los usuarios de la Indicacién de Procedencia o Denominacion de origen el
derecho de uso de la Indicacion de Procedencia, el derecho de uso, en forma
exclusiva, de la Denominacion de Origen para productos agricolas y alimentarios
y del nombre que la identifica, que se pueden exhibir en distintivos, siglas,
logotipos, marbetes, etc, a los fines de la comercializacién, promocion vy
publicidad.

Asimismo, el control y garantia de calidad especificada en la Denominacidn de
Origen registrada —dado que no esta legislado como se hara- abre la posibilidad
a que pueda ser realizada por el propio organismo de control nacional
competente —SENASA-, o bien ser tercerizado a certificadoras especializadas en
auditorias de calidad debidamente reconocidas y registradas, y como tercera
alternativa podria ser la auto-certificacion por parte del mismo Consejo, siempre
que éste tenga un sistema auditable y confiable, a los 0jos de los clientes.

LOS PASOS PARA EL RECONOCIMIENTO Y REGISTRO

1. Los lideres empresarios, productores, comercializadores, cooperativas, ¥y
otros que viven en la region y representen un interés legitimo convoquen a los
demas integrantes de la cadena de valor.

2. Se constituya el ambito de discusion sobre la potencial DO

3 Se asocien en la forma juridica que deseen, establezcan su estatuto y
reglamento de funcionamiento.

4. Se defina el nombre de la DO

5. Delimite el area geogréafica, en base a los factores naturales y humanos.

6. Defina |a tipicidad del producto.

7. Determinen el grado de elaboracién que se quiere proteger.

8. Busquen asesoramiento y apoyo de los Organismos Oficiales y/o Privados
para la determinacion ajustada de los 4 pasos precedentes.

9. Discutan, acuerden y redacten el “protocolo de calidad” del producto.

10. Cumplan fielmente con el objetivo de la DO.

PRECURSORES ARGENTINOS

Las Denominaciones de Origen San Rafael y Lujan de Cuyo y la Indicacion de
Procedencia Came Qvina Patagonica, se crearon por iniciativa de un grupo de
productores que meritan el haber asumido el riesgo empresario en un sistema
totalmente novedoso en nuestro pais, y aun sin contar con una ley que les
brindara seguridad juridica. Asi es el caso también de “Terneros de Pampa del
Salado”, “Productos Regionales Catamarquefios” y Came Ovina Patagonica” en
su nueva version. Por tal razén constituyen los precursores en la implementacion
del sistema requiriendo la inmediata y necesaria sancion de un régimen a nivel



nacional que servira ademas para insertar a éstos y a otros productos argentinos
de alta calidad en el mercado internacional.
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Ganaderos por la denominacion de origen

Productores ganaderos de los municipios bonaerenses que forman
¢l Coproder (Corredor Productive de Desarrollo) buscan certificar el

origen y la calidad de sus ganados y los cortes vacunos.

nee partidos bonaerenses confor-
O man lo gue se denvmini el Co-
rredor Productivo de Desa-
rrollo (Coproder]; ellos son: Avacucha,
Balcarce, Dolores, Gral. Belgrano. Gral.
Guido, Gral. Paz, Las Flores, Maipa, Mar
Chiguita, Monte y Pila. Ei caso o8 gqui
estos MUGICIpios, junlo con sus socicda-
des rurales, alientan, desde agosto de
2000, la urganizacion de sus productores
panaderus para que la hacicnda que pro-
ducen se intogre en un gistemi de comer-
cializacion. “del campo al plato”™ que pre-
serve el arigen v la calidad del producto,
proyccto que cuenta con ¢l respaldo del
Consejo Federal de [nversiones.
El pasado diciembre, unos doscientos
cincuenta productores se reunieron en
la ciudad de Mur del Plata para deba-
tir cimo desarrollar esta iniciutiva, que
presentn dus aspectes importantes:
) el desarrollo de ln denominacion
a de origen del products;
b) &l desarrollo de un sistema de cer-
tificacién de calidad.
Ambuos objetives tienen el comun deno-
minador de la trazabilidad, que es cl
tercer elemento en juegu.
“El proyccto ance originaimente focali-
zado en una region. impulsado por el
interés de los municipios, las socieda-
des rurales v lus ganaderos locales en
torno o la idea del desarcollo regio-
nal, s través de Coproder”, dice uno de
log docurnentas presentados ¢n lat rou-
nién de Mar del Plata.
La idea ariginal ya planteiuba al nego-
cio de la carne vacuna comao el nicleo
duro de ln iniciativa y propendia a res-
catar o esta region como “natural o cco-
logica”, 1o cual iba o brindar un valor
agregudo al producto. & partir de elio
se abrieron varias posibilidades:
a Desairrollaur un producto tipo grevn bof,
busado on 1as custidades de ta enme: de
Jos animales producidos en base i pasto.
b Desarrollar un producto tipo eco
berf, que vendria i ser una sofis-
ticacion del producto anterior debido a
ls certificacion urginica del producto.

.
A

C Desarroliar un productoe tipo gratn

heef, basado en las cualidades de
la earne de animales engordados en ¢o-
rral y con dietas basadas cu grano.

RED DE REDES
£] hecho de que el proyecto tienda a ser
una “red de gonaderos que aseguran y
ceortifican el origen ¥ la calidad de lus
ganades ¥ carnes” implica desarrellar
protocolos de calidad para el tipo de pro-
ducto que s va a certificar; de ahi que
haya participado del proyecto el Labo-
ratorio de Carnes de la Facultad de
Agronomia de Buenos Airm-
e dererminar los diferenciales de
calidad de ing carnes que los ganade-
ros del Coproder produzcan.
Uno de los puatos que deben resolver
los participes del proyecto es In marca
que tendrin estas carnes. La idea ori-
ginal de Carnes Pampas el Salado no
termina de convencer pensando en con-
sunideres de los mercados internaciona-
fes, frente B una opciin MEs abarcadora
eone Carnes Argentinas. El otro punto
de tension es si el proyecto puede limi-
tarac al Coproder o tiene que ampliar
au base geugrifica.
F&GAS aceerdid o los borradores de los
talleres que se realizaron en el 11 Con-
greso Regional de Mar del Plata, y fue
son la sintesis de las distintas posturas
que llevaron quienes serin log verdade-
ros artifices del proyecto: los ganade-
ros. Venmos algunas deliniciones fucries
que alli se volcaron:
“|Lograr un aumentndel precio finad del 30027
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“.Quitn es
ol dueno de la
informacion? St somos productores, po-
dremos negociar el pricio final.”
“Que no Venga uni empresi o grupo ¥y
ge guede con los heneficios.”
“Correr a los competidores, Brasil y
Uruguay, de los mereados externos.”
“Salir a vender transformades en un nue-
vo operador: la masa du productores.”
Cutno se ve, estas produclores piensan en
jugar fuerte en la comercializacién, pero
na ya de sus terneros, sing de su produc-
Lo final, los cortes, certificados por la de-
aominacian de origen y asegurados por
trazabilidad, La idea es desarvollar un
esquema de trazabilidad similar al que
ya tiene Carnes Hereford, integrarse a
invernaderes y engordadores, instrumen-
tar Buenas Pricticas de Ganaderin enlos
cstablecimientos que participen y proto-
eulus de calidad para las productos. Apro-
posito de esto dltime, ya hay estableei-
mientos inscritns para ln prueba piloto
«que se hard en 2002, que representan al-
rededor de 400.000 animales, pero cal-
culan que la masa critica se forma con
eptre 2 v 3 millones de cabezas.
Los téenicus gue participan en estae pro-
yecto, los principales aportados por la
Eauba, ven cn &0 uniL gran vpoertu-
aidad desde el punto de vista de 1o or-
gunizaciomal. Ademis de revitalizar el
pupel del productor. puede integrar no
solo a los exportadures sino también
al supermercadismo, con a) que ya hay
gerios contnctos establecidos. @
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Impulsan régimen eSPpeel
mara productos provincial

B2y lema vltitinig sesicon ordi-
vryeariz: cher ¥y laaxoarci oden Idiprer—
taacivs, tTommo estadoe phaecli=a-
rreesmitmriag Lt proyecta e ey
et dipristadoe pror of Muoundici-
pLro der IRYo Fuarkico, Toarioe
I¥Fswrreto (T°.3)1, gue cst@amlelooes
urn rezgimmen parcs establecer
laas Indicaciones de FProoce-
dencia v Denominaciones Ao
Origen utilizadas para la co-
moercializacion de produactlos
de origen agropoeccuario y ali-
mentarico origimarios de la
Pyowvincin de Sanica Craz, emn
astado natural, acandiciora=m-
do o proceagadao.

Trara el legisladaoar "1la Si-
tuacicdgn planteada en el Tmun-
do, respecLlo a la odultera-
cion de prodisctos naturales,
artesanales vy asgroindustris-
lizados ha llevado a cada pro-
ductor, ASOCclacidn, emMmpPpTresSas
Ty MES ¥ a organismo eosts-
tales encargado:s de conbro-
lar lia sanidad v calidad de
Aichoa prodoactos, a crear Ine—
canimsmos guae permican dilfe-
renciarlos por ser origloorios
de una determinada regicén.
Hustos mecanismos imopuestos
poermmiten tomar caonocimian-
tn y proteger, desde ¢l origen
hasta el consumao Moal, las
varincionens do 1a ruatuaralexa
de un producto .

Barreto soslicene qgue Sarm-
Clrizz=, con producciones
taarn mcotmduas como los gQue
provienen dol ovinoe, de las
frutas MAna=a, los de haertas
Ao ls Muna silvestre, nos one-
contbramos bajo el nacimien-
o dé wuna necesaria proltoec—
citgn. aue tormraclsa oo Te cee s
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Diputadco Carlos Barroio.

na como Indicacicon de Pro-
cedencia nl nombre gueiden-
Ltifica un producto origninario
de una =zona, regicon. locali-
dad,. Departamento, Distri-
to o arcea de produccidcn deli-
mitada del territorio prowvin-
cial v Denominacidan de Ori-
Zgcn al nembre doe una re-
gion, zona, localidad, Depar-
tamonta, IDistrito © Aarca cle-—
limitada del terrritaoriao pro-
wvincial, debidamente regis-
trada gue sirve para desig-—
ar un procucto ocignnaria 3
cuyvas cualidades o caracte-
mMaticvas se deban exclusiva o
eacencialrnente & ese medio,
incluaido los factores natiara—
les v huamano::,
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gue In determinacidn ¥ ro-
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Fieragricola 2001: se desarrollé con éxito la 103a. edicion de |a Feria de Verona
Valor agregado en la agricultura italiana

La exposicién agropecuaria reflejo la preocupacion europea por la calidad
y sanidad en toda la cadena productiva

e Se trata de la muestra mas antigua y prestigiosa de la peninsula
e | aferia privilegi6 los aspectos relativos al cuidado del consumidor
+ Presencia argentina en el encuentro

VERCNA. - A tono con [as nuevas tendencias y ia preocupacién que vive
hoy Europa por la crisis sanitaria por el "mal de |a vaca loca" y la aftosa, a
™M tradicional Feria de Verona ha dejado por primera vez en 103 afios los
"fierros” para volcar sus esfuerzos en la Gitima etapa de la cadena
productiva.

Y en ese sentido, sobresalieron aquelios productos que logran valor
agregado a través de las denominaciones de origen, que responden a un
exigente control de calidad. No es casualidad que la tradicién haya dejado
paso a la realidad del mercado. Hablar de la Fieragricola de Verona es
referirse a la exposicién agropecuaria mas antigua y trascendente de
ltalia, con 103 afios de historia y un prestigio ganado en todo el mundo.
Esto ha sido posible sobre todo por el esfuerzo del Ente Fiere di Verona -
Foto: Juan Carlos Fola organizador de la muestra-, de los productores italianos y del trabajo
coherente que desarrolian en todo el mundo las camaras de comercio de
este pals.

Los preductos con
denominacién de origen
coparon la muestra

Son justamente estos organismos los encargados de difundir en el exterior las caracteristicas de las
decenas de ferias que se realizan en italia y también de convocar a los empresarios de los mas diversos
origenes que visitan la Fieragricola y participan de las rondas de negocios.

Nuevos rumbos

Hoy las tendencias del consumidor eurcpeoc marcan una mayor exigencia en la calidad y la trazabilidad del
producto que adquieren. Italia puede ofrecer, como se vio en la muestra, un amplio abanico de
posibilidades que van mucho mas alfa de los vinos, el jamén de Parma ¢ los clasicos quesos Parmigiano
Reggianc y Grana Padano.

El lema de la muestra, "la nueva agricultura para hacer y pensar”, sintetiza la tendencia que hoy marca el
derrotero por seguir para los productores y empresarios del campo en Italia. Los organizadores apostaron
directamente al consumidor y no se equivocaron. Hubo una sorprendente respuesta de pablico y un interés
creciente en conocer cémo se desenvolvera el mercado en los préximos anos.

¥ en este sentido, el valor agregado ya es un protagonista indiscutido a partir del auge de los productos
organicos, las denominaciones de origen controtado y las denominaciones de origen protegido. En busca
de la calidad, {os productores italianos encuentran en los consorcios y las estructuras cooperativas fa
escala y las fuentes de financiamiento que hacen posible el crecimiento y la evolucidn. "Queremos muchos
productores que sigan preocupandose por la blsqueda de la excelencia”, sostuvo en la ceremonia de
apertura de la Fieragricola el ministro de Agricultura, Alfonso Pecoraro Scanio. La premisa, compartida por
et comisario de Agricultura de la Unian Europea, Franz Fischler, es producir mucho y con calidad.

El austriaco aseguré que ltalia es lider mundial en la proteccién de la calidad. Y sigui6 hablando de la



"multifuncionalidad”, palabra de creacion francesa que sigue provocando escozor por estos lares.

La voluntad de ta Fieragricola de promover una agricultura de calidad encontré también sustento en la
irrupcion de los pequefios productares seleccionados por "Slow Food”, un grupo que intenta luchar contra
la "comida basura" impuesta desde los Estados Unidos, pero que ha encontrado eco aun en paises
"gourmets" como Francia e Italia. Los seguidores de la "comida lenta” proponen una agricultura que se
aleja definitivamente de los "parametros suicidas de la cantidad”, que ofrecen beneficios inmediatos, pero
enormes costos en el largo plazo, como |os numerosas ejemplos que ha tenido Europa en los Gltimos
tiempos: polios con dioxina, "vaca loca”, sobreutilizacién de agroquimicos, cria intensiva y tantos otros
casos de irracionalidad. Todo esto ha llevado al consumidor al descreimiento, al perjuicio de su salud y ala
falta de placer en la alimentacién diaria.

La presencia argentina

Por medio de la gestion realizada por la Cémara de Comercio Haliana en Buenos Aires, nuestro pais
participé activamente en |a Fieragricola. El Consorcio Productivo del Salado (Coprosal), encabezado por su
presidente, Agustin Monge, envié una delegacion de productores vinculados con los proyectos regionales
de apicultura, producci6n porcina y de producciones organicas.

El Coprosal esta integrado por los municipios de Chascomis, Castelli, General Lavalle, General Madariaga,
Magdalena, Punta Indio y Tordillo.

Asimismo, se registr6 la presencia de un grupo de funcionarios de la Cooperativa Obrera de Bahia Bianca,
interesados en los temas especificos del area de consumo. Los empresarios argentinos tuvieron la ocasion
de llevar adelante numerosas rondas de negocios tendientes a hacer mé&s fluido el intercambio comercial
entre los dos paises. Esa es, en definitiva, la funcién mas trascendente de este tipo de ferias, que gozan de
gran predicamento en Europa.

Por Juan Carlos Fola
Para La Nacion
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PERSPECTIVAS

La denominacion de origen estara vigente en 2004
(13/11/2003) - Autor: Mariano Gonzalez

La ley promulgada hace cuatro afios, tendré vigencia y aplicacion a partir
de la cosecha del afio que viene. Protegerd los nombres de regiones
reconocidas por su calidad y agregara valor a los vinos que salgan al
mundo.

A partir de 2004, el Instituto Nacional de Vitivinicultura (INV) sera el encargado de
fiscalizar la aplicacién de la Ley 25.163 de indicaciones de procedencia, indicaciones
geograficas y denominaciones de origen controladas. La norma, que a pesar de
estar promulgada desde 1999 todavia no ha sido reglamentada por el Poder
Ejecutivo, entrara en vigencia con la cosecha del afio préximo por decision y
gestion del INV.

La ley busca establecer un sistema para el reconocimiento, proteccion y registro de
los nombres geograficos argentinos, para designar el origen de los vinos. E}
objetivo de la aplicacién de la norma esta centrado en la busqueda continua de la
excelencia, el agregado de valor al producto y la defensa del consumidor. Y busca
proteger definiciones de areas reconocidas por sus aspectos cualitativos.

El miércoles pasado, en conferencia de prensa, el titular del INV, Enrique Thomas,
destacod que “la ley es fundamental para reconocer los distintos lugares geograficos
que tiene la Argentina y protegerlos, al igual que sus nombres, no séio en el ambito
nacional sino también el internacional. Al mismo tiempo es el correlato de leyes
similares internacionales existentes en la mayoria de los paises evolucionados en
materia vitivinicola”.

Para la designacién de origen, la ley establece tres categorias: las indicaciones de
procedencia, destinadas a los vinos de mesa o regionales y referidas al origen
geografico de un producto pero no implica calidad o caracteristicas especiales del
mismo; las indicaciones geograficas, para vinos finos con una relacion 130 kilos
de uva/100 litros de vino; y, por ultimo, las denominaciones de origen, que
identifican el producto de una region, cuyas cualidades se deben exclusiva o
esencialmente al medio geografico, abarcando los factores naturales y humanos y
solo esta reservada a los vinos de calidad.

Thomas recordd que a partir de 2004 los vinos ya no van a ser definidos como de
mesa o fino y el elemento de origen sera determinante en la eleccion del
consumidor. “El modelo vitivinicola argentino es muy especial, al uso nuestro, con
movimientos de uva muy importantes de una zona a otra o entre Mendoza y San
Juan. Incluso, hay bodegas que cosechan en La Rioja y traen la uva para ser
elaborada en nuestra provincia, es decir que el producto recorre unos 700
kildmetros en camiones, 1o que en Europa equivaldria a atravesar tres paises”,
sentencio.

La explicacion de los aspectos técnicos de la norma estuvo a cargo de los
funcionarios del INV, Félix Aguinaga, Kevin Callet Bois, Marcela Molina y Virginia
Biain.

Destacaron que el reconocimiento de las indicaciones de procedencia puede ser
otorgado de oficio por el INV. En el caso de las indicaciones geograficas interviene
el organismo nacional, pero también pueden autorizarla los productores y las
organizaciones de promocion vitivinicola. En cambio, las denominaciones de origen
tienen que ser solicitadas por los productores en forma individual o colectiva y
recordaron que las DOC no son creadas, sino que sélo pueden ser reconocidas.
Destacaron ademas, que la obtencion no es obligatoria.

“La idea es exaltar las cualidades naturales y tipicas que surgen del terrufio, porque
los vinos tienen su origen en los vifiedos”, comento el coordinador de la norma y
vicepresidente de la Organizacion Mundial de la Vid y el Vino, Félix Aguinaga.



DENOMINACION DE ORIGEN:
Gracias a "LA NACION",ARQ. S. M. ALARCIA

Denominacién de origen: un arma para potenciar las exportaciones regionales
Dime de dénde vienes...

Este concepto contribuiria a la diferenciacion de productos nacionales en el
exterior; pero falta definir su marco legal .Los limones de Tucuman, entre los
productos que podrian favorece.

El registro de un producto
El inicio de los afios 90, con una mayor apertura mundial de los mercados, fue

testigo de la fama de una herramienta que suma valor y competitividad a los
agroalimentos: la denominacion de ongen (DO). En nuestro pais los numerosos desarrollos
regionales que se vienen realizando 0 que estan a punto de ser encarados por productores
sonales son una muestra de como es tenida cada vez mas en cuenta a la hora de posicionar
las ventas externas.

Este concepto, que protege un origen y la calidad de un producto derivada de esa
region, surgid en los afios 30 para evitar los fraudes que se daban en Francia,
[talia y Espaiia.

Con el tiempo, su uso se fue extendiendo en Europa hasta llegar a ser hoy un
fuerte mecanismo de diferenciacion que abre nichos de mercado y hasta es
utilizado como una barrera paraarancelaria por algunos paises.

"La Argentina tiene un gran potencial con este tema. Existen iniciativas

regionales y provinciales que ya estan en marcha en Mendoza, Chubut, Santa Cruz,
La Rioja y Buenos Aires. Por otro lado, desde la Secretaria de Agricultura se

estan realizando junto al sector privado estudios de impacto economico antes de
que se reglamenten las leyes para vinos (25. 163) y para agroalimentos (25.380),
que fueron sancionadas y que estan en una impasse", explico la asesora de la
Subsecretaria de Alimentos Maria [nés Jatib.

Agregd que, hasta ahora, las leyes no fueron reglamentadas porque se considerd
mejor esperar hasta evaluar qué postura se iba a asumir en la negociaciones
internacionales y cual seria su impacto en la economias regionales.

"En el nivel internacional el tema esta bastante complicado porque la Union
Europea propone extender la proteccion del Acuerdo sobre Aspectos de Derechos de
la Propiedad Intelectual relacionada con el comercio (Trips/GATT) a otros
productos mas alla de los vinos", sostuvo.

En el Sur, Estancias de Patagonia, que reiine a 43 productores, hace tres anos
que esta trabajando en el proyecto Corderos patagonicos de Santa Cruz. Los
productores buscan diferenciarse potenciando la marca.



"Venimos trabajando juntos hace tres afios y adoptamos procesos de calidad
internos junto con un sistema de tipificacion y trazabilidad asegurada.

Exportamos a Espafia, Inglaterra, Alemania y Francia carne de primera calidad sin
defectos de faena”, comentd el director de la firma, Carlos Milicevic, al tiempo
que sefialé que la provincia tiene un ley de DO que seguramente sera aprobada en
agosto proximo.

Al referirse a la implementacion de la normativa, considero que "brinda
proteccion y un marco legal a la identificacion del origen y también colabora en
el control de calidad y su certificacion”. Afadid que en Santa Cruz la carne
ovina, las frutas finas de la zona de Los Antiguos y la produccion de ajo
estarian en condiciones de iniciar el proceso de protocolo por DO.

Para Héctor Ordofiez, profesor de la Universidad de Buenos Aires y director del
programa de Agronegocios de esa casa de estudios, la implementacion de las
denominaciones de origen demanda un profundo cambio cultural. "Si bien en nuestro
pais existe un gran potencial en esta area, debido a la variedad y la riqueza de
sabores, colores y calidad que exhiben los productos regionales, también es

cierto que el negocio de los agroalimentos esta atravesado por la evasion y la

falta de practicas de calidad. Ademas, no se ha utilizado este concepto como un
aspecto de apuntalamiento estratégico”, apunto.

"Un marco juridico nacional facilita la puesta en practica de desarrollos
colectivos de Pyme en torno del origen y la calidad -agrego-. Existe un tremendo
potencial en sectores como el de los langostinos del Atlantico, los limones
tucumanos y los vinos patagonicos o de Mendoza, por nombrar solo algunos
ejemplos.”

Un municipio que es marca

En la provincia de Buenos Aires, las municipalidades estan dando sus primeros
pasos en el desarrolio de marcas. Ya hay proyectos avanzados en Tandil, Azul,
Coronel Rosales y otros en proceso, como los de Puan, Florencio Varela o Tres
ArToyos.

Segun el consultor Marcelo Alais, que esta asesorando estos emprendimientos, las
marcas colectivas son una instancia intermedia y mas accesible antes de lograr
una denominacion de origen. "Existe mucho por hacer en esta arca. Se busca
identificar un desarrollo regional con determinado producto y se comienza a
producir bajo ciertos estandares de calidad que lo identifican con su medio”,
indico.

Dijo, ademas, que todo desarrollo regional implica pensar en juntar a los
productores, establecer un protocolo y tener un esquema de marketing para
identificar ese producto primero en el plano provincial, luego nacional y sole
después, en un nivel internacional. En Tandil, ya se esta trabajando con la marca
"Producto Tradicional Tandil". En la zona, el duefio de la marca es el

municipio y se aplica a quesos, salamines y hojas de cuchillos. Cuando los



empresarios quieran utilizar esta marca se la deben solicitar al municipio, que
la cedera bajo la forma de un contrato de licencia de uso.

"Este mecanismo es mucho mas rapido. Apuntar a la DO de entrada es complicado y
se pueden dar pasos ‘ntermedios como crear marcas que identifiquen producciones
con la gente y su region”, opind Alais.

En el sector vitivinicola, la comercializacién mundial se hizo tradicionalmente
apoyandose en la denominacion de origen. Asi lo hicieron paises como Francia y
Espatia, entre otros, que protegen cada vez mas este concepto como sucede, por
ejemplo, con el término champagne.

Varietales

Sin embargo, hace 25 afios, California sali6 al mundo a vender utilizando otro
camino para poder competir; el de la referencia varietal. Este mismo camino
transita la Argentina como signo de identificacion. El gerente de Bodegas de
Argentina, Juan Carlos Pina, expreso que en este ¢aso "la diferencia se marca en
funcion de una variedad y no de una procedencia”.

“Por eso, en un supermercado bien organizado, los vinos estan divididos por
variedad. Nosotros no nos conformamos sdlo con eso y le agregamos indicaciones
geograficas. Asi, por ejemplo, existe un Malbec de Lujan de Cuyo", indico.

Pina aclaré que la cimara sigue el rumbo que toman las empresas y que para los
vinos de la Argentina no se va a utilizar la ley de denominacion de onigen, pero
si las indicaciones geograficas.

Por Sandra Califano
De la Redaccién de La Nacion

Una agenda de peso

Mientras la Unién Europea (UE) propone extender el acuerdo sobre Aspectos de
Derechos de la Propiedad Intelectual relacionada con el comercio (Trips/GATT) mas
alla de los vinos, la Argentina tiene pendiente la reglamentacion de sus leyes de
denominacién de origen (DO)nacionales para el sector vitivinicola y para
agroalimentos. Esta tarea por realizar constituye una agenda de un peso nada
despreciable de cara al futuro si se considera que el tema esta generando mayores
presiones en las disputas mundiales sobre el comercio y se acortan cada vez mas

los tiempos para dar batalla en el campo internacional.

Estrategia

Las bodegas nacionales buscan apoyar la venta en el exterior de vinos poniendo

el acento en la variedad mas que en la denominacion de origen. "Nuestro camino es
el de los varietales”, dijo el gerente de Bodegas de Argentina, Juan Carlos Pina.
Pero también se agregan indicaciones geograficas para destacar la procedencia.



CAPITULO IV
CONSEJOS DE DENOMINACION DE ORIGEN

ARTICULO 14° Por cada denominacion de origen habrd un unico Consejo de
Denominacidn de Origen.

A_RTiCULO 15° Los Consejos estaran integrados exclusivamente por guienes se
dediqguen a la extraccién, produccion, acondicionamiento, procesamiento o
comercializacion de los productos amparados en la Denominacién de Origen y que
desarrollen sus actividades en el Area correspondiente.

ARTICULO 16°.- Se Organizaran juridicamente bajo las formas de asociaciones
civiles abiertas sin fines de lucro con domicilio legal en el departamento, localidad,
distrito, zona geografica correspondiente y atendera su funcionamiento con los
recursos establecidos en sus reglamentos.

ARTICULO 17°- El Consejo de Denominacién de Origen redactara su propio
reglamento interno, de acuerdo con el criterio de sus miembros que, ademas,
deberan efectuar informes tecnicos y estudios sobre:

a- Antecedentes histdricos de la regidn y limites geograficos del area de
produccidn.

b- Caracteristicas generales de la region.

¢- Productos para los cuales se utilizara la denominacion de origen y los factores
y/o elementos que acrediten que el producto es originario de la zona indicada.

d- Descripcidon detallada del proceso de produccion.

e- Identificacion del o de los productos que se postulan para el reconocimiento
de la Denominacion de Origen.

f- Nombre propuesto para la Denominacion de Origen.
g- Controles de Calidad.

h- Acciones a realizar para garantizar y preservar el prestigio y buen uso de |a
Denominacion de origen que se utiliza.

SE PROPONE MODIFICACION:

ARTICULO 17°.- Ei Consejo de Denominacién de Origen redactard su propio
regfamento interno, de acuerdo con ef criterio de sus miembros que, ademas,
deberan efectuar informes técnicos y estudios sobre:

Antecedentes histdéricos de la regién y limites geogrdficos del area de
produccién o servicios en consideracién.

a

b- Caracteristicas generales sobre la regidn, factores climéticos,
edafolagicos, hidrolégicos, bibticos en general y todos otros caracteres
de Productos Regionales Catamarquenos que hagan a la caracterizacion
de los bienes que se pretenden denominar.

c- Sistemas de prestacion de servicios, sus origenes, evolucién y
particularidades especificas de procedimientos y objetivos que los
individualicen inequivocamente.

~ d- Sistemas y culturas de produccién tradicionales, practicas de cosechas,
acondicionamiento, procesamiento y comercializacion.

e- Identificacion técnico-genética de especies, variedades, razas y tipos de



producto, volumenes historicos de produccion, proyecciones,
rendimientos maximos, efc.

A f- Controles de calidad, periodicidad de los mismos, certificaciones de
organismos de sanidad, locales, nacionales, publicos y privados.

g- Registro de productores y prestadores de servicios, como asi también
de beneficiarios del sistema de Denominacion de Origen.

h- Acciones a realizar-para garantizar y preservar el prestigio y el buen uso
de la Denominacién de Origen que se utiliza.

ARTICULOQ 18°.- Lo especificado en el articulo anterior conjuntamente con la solicitud

seran presentados por ante Ia Autoridad de Aplicacion.

ARTICULO 19° La denegatoria de admision al Consejo Denominacion de Origen en

forma injustificada a toda persona fisica o juridica podra ser recurrida dentro de los

treinta (30) dias habiles de notificada la resolucién, bajo las condiciones que fije el

decreto reglamentario de la presente ley.

ARTICULO 20° Los Consejos de Denominacidon de Origen atenderan su

funcionamiento con (0s siguientes recursos:

a) Cobro de aranceles, certificados, obleas numeradas y demas instrumentos de
control.

b) Contribucién de los asociados, legados o donaciones.

c) Percepcion de multas o recargos.

d) Tedo otro recurso que estabiezca su Estatuto.

SE PROPONE INCLUSION ‘

(ARTICULO 21°.- La propuesta de reconocimiento de una Indicacion Geogréfica
o una Depnominacién de Origen debe surgir de la iniciativa individual o
colectiva de los productores o prestadores que desarrollen sus actividades
dentro del drea geografica o de produccién respectiva, y cuyos productos o
servicios hayan alcanzado una) notoriedad publicamente aceptada.

CAPITULO V
DERECHOS, USOS, MODIFICACIONES Y EXTINCION DE LAS
DENOMINACIONES

ARTICULO 21° La incorporacion al sistema propuesto por esta Ley es voluntaria,
tanto para su ingreso comao para su egreso, salvo que razones de incumplimiento de
los requisitos exigidos impidan la continuidad o ingreso det titular al mismo.
ARTICULO 22° El Estado Provincial, por intermedio de la autoridad de aplicacion,
confiere a los usuarios de la Indicacion Geografica y/o Denominacion de Origen los
siguientes derechos: -

a) Derecho de uso de la indicacion Geogréfica y/o Denominacién de Origen.

b) Derecho de uso en forma exclusiva de la Denominacion de Origen y del nombre
que la identifica, incluyendo el derecho al uso de emblemas, distintivos, siglas,
logotivos, marbetes, etc., que hayan sido autorizados por el organismo
competente.

c) Control y garantia de calidad especificada en la Denominacién de Origen
registrada por autoridad competente.

ARTICULO 23° EI Consejo de Denominacion de Origen podra proponer la

modificacion del registro cuando se hayan producido cambios en las condiciones

originales, tanto en alguno o en el conjunto de los factores de produccion que debera
ser aprobada y registrada por la autoridad de aplicacion.

ARTICULO 24° No obstante lo previsto en el articulo anterior, cualquier usuario,

persona fisica o juridica que justifique un interés legitimo, podra solicitar la

modificacion del registro, cuando se hayan producido cambios en las condiciones

originales que justificaron el registro correspondiente a Indicaciones Geograficas o

Denominacion de Origen.



ANEXO VIII:
CONCLUSIONES DEL TALLER



[PROFAMARIAVINESUATIB

20 de Noviembre de 2003 .-

Taller

Estrategias de diferenciacion de productos y valor agregado: Denominacién de origen,

marcas, y sistemas de aseguramiento de la calidad.

Definir los signientes Puntos:

v

Interés propio en ¢l tema.

5 Posibilidades de desarrollo en el pais y en distintos sectores. ;Detectan algunos en
particular?.

» ;Cuales son las dificultades que piensan pueden encontrarse?.

» (Cuales son las oportunidades?.-
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ANEXO IX:

INSTRUCTIVOS DE AUDITORIAS
INTERNAS -FINCA -MODIFICADO



Instructivo’
de Auditoria de Campo — MODIFICADO

Ficha del Auditor

Nombre y Apellido del Auditor

Nuamero de Registro o Habilitacién (Consejo)

Fecha

Hora de Inicio

Hora de Finalizacion

® Instructivo de Auditoria: Ing. Maria Inés Jatib — Colaboracién Ing. Muncha Diaz Cano —
Correcciones: Consejo de DO Aceite de Oliva de Catamarca.




1- Plano de Acceso

El auditor debe llevar el Plano presentado por el productor. Comprobar que esta todo
indicado y que es lo suficientemente claro. Si no es asi, proceder a agregar los detalles
que sean necesarios.

2- Croquis del Establecimiento

El Auditor recorre el campo con el Croquis del establecimiento presentado por el
productor en la Guia de campo de esa forma comprueba que estan todos los datos y de
faltar alguno de importancia lo registra en las observaciones.

Datos coinciden SI NO

80T a2 1o 10 1 F

3- Productor - Representante de la Firma o Responsable Técnico

(Persona que recibe al Auditor- previamente acordado).

Debe acordarse la fecha y hora de la auditoria asi como la persona que recibira al
Auditor. Se recomienda que este presente ¢l propietario o ¢l representante por el
designado ya que deben firmar las planillas correspondientes.

Todos los datos aqui registrados tienen el valor de una Declaracion Jurada. El Auditor
debe completar todos los datos y en cada una de las hojas.

APEIIdO: oo s
N OIIDTE: ittt cee s eeeeeriasseearesseeesseossaeessonrsensanseensen

)BT o+ T o)

4- Razén Social

NOMDBIE: ..ottt ern veriererieecesceenas Domicilio Legal: ...,

CUIT: i e e seens

5- Establecimiento

Nombre del EstableCimiento: . oo oo eeee eeeeeeeeee e vaeereeessassiesrasas




RAZOM SOCIALL «eveeererrerereeoe cirisseiesistseeess seaeesressessesesses Saessessentrssisiss seetsssssssrnbsasass sessssereees

DOMICIHO LEEAL .ceovivieriiiiis ciiiiiiiisiniiens cerrrersseirtees sirt e srersiasiairsens Seaias

Ubicacion del Establecimiento
Localidad: .....c.cocvvniniiniiinininnne, Depto: ...coceivieereeeicrncniins Distrito:

............................

Superficie total del Establecimiento: .......cco.ves cociiniiininins v s
Linderos:...N.....coooeirevrerererireeenes S | O
(detallar tipo de explotacion de cada lindante)

6- Informacion de la EXPLOTACION OLIVICOLA

Régimen de Tenencia:
Propietario Arrendatario: Otros:

Cantidad de hectareas: Cantidad de Lotes:

7- Marcos de Plantacion

Son Uniformes? SI NO
El Auditor indica con una X en caso que la respuesta sea Si,
El total de Hectareas
Si la respuesta es NO. Indicar si describe en cada potrero las caracteristicas
diferenciales.
MP:1 ... Has. Lote cantidad plantas/ha
Variedad: ...
MP:2 Has
Variedad: ...............o
MP:3 Has
Variedad: ......oooovivniiiiinennn



Variedad: .....cooivivaiinn
TOTAL DE HAS:

DSV AC ONIES e eeeeeeeeeessesseessnnssesss s s e s e e ae e a e e s e san e e s e e st e senennsaseenaararanbanes

.........................................................................................................

8- Requerimientos de CLIMA (8.1); SUELO(8.2); AGUA (8.3)

8.1: CLIMA (indicar Tipo y N° del registro correspondiente)
Precipitaciones ........cccooeviviiniiiiiiiniiainnes

Heladas .............ooooiin,

Temperatura ..o,

8.2: SUELO

Tipo: oo

Andlisis (Silo hublera) .............ooooveiiii
Fecha: ...

8.3: AGUA- RIEGO

Fecha: ..o

Frecuencia: ........cooeviivieniiencnnen.

Dotacion de Aguaen m3/ ha/ afio: .............oooiiiiiin
Sistema de Riego: ...........oovvveivneiiciioian.

Coincide con planillas de Finca: S1 NO

.........................................................................................................

9.Manejo del Cultivo:

Cuaderno de Campo:  SI NO INCOMPLETO

9.1 Fertilizacion:



Tipo: ABONO QUIMICO

Fecha Vencimiento:
Producto Aprobado:
N°Registro:
Magquinaria Aplicacién:

9.2 Poda: '
Tipo de pie: Unico ..ccoennnen. Otro ..o
Registro:

9.3 Tratamientos Fitosanitarios;

El Auditor solicita el registro del Plan Fitosanitario del Productor -Cuaderno de
Campo- y comprueba una por una las plagas, enfermedades y medidas fitosanitarias que
debian tomarse y se observa el cumplimiento de la misma y cada una de las patologias.

Cumplimiento con el Plan Fitosanitario:
SI NO

Cumplimiento con las fechas de aplicacion del plan :

SI NO

En caso de no cumplir, explicar las razones, por ejemplo ausencia de plagas.

Observaciones: — —

Registros:

Productos Aprobados:

Condiciones de Aplicacion:

Sistema de Medicion y Calibrado:
Preparacion del Caldo

Herramientas y Vestimentas apropiadas:
Plan de Recoleccién de Envases vacios:
Tratamientos descartes de caldo:

10-Personal afectado al programa

El Auditor indica el tipo de personal si lo tiene ¢ no y en que condiciones: contratado en
forma temporaria —por temporada- o permanente. Chequea la informacion declarada en
la Guia de Campo.

Resp. Tecnico SI NO




Administrativo: Sl NO

Act. Productiva Sl NO

Plan de Capacitacion:
Manuales y Reglamentos :
Rutina de Higiene:

TOTAL PERSONAL:

Observaciones; ------=-- —

11-Datos Productivos

El Auditor comprueba que lo declarado en la planilla correspondiente del
CUADERNO DE CAMPO coincide con lo que observa al momento de la
Auditoria. Registra cualquier anormalidad en las Observaciones.

Marco Plantac. Superficie Cantidad LOTES N° plantas | Kg Producto

12- Datos de COSECHA.:

El Auditor comprueba que lo declarado en el CUADERNO DE CAMPO coincide con
lo que observa en el campo. Si detecta alguna anormalidad lo registra en las
Observaciones y lo discute con el Productor.

Método: Manual Mecanico Mixto

Utiliza accesorios: (Describir) Mallas, Redes etc



Pre-clasificada in situ: SI NO

Granel Envasado

Tipo de Envase: .................... Material: ............cooeeinnins Capacidad..................
Observaciones: -------======----==om--—- -

13- Manejo POST-COSECHA
El Auditor comprueba que lo declarado en el CUADERNO DE CAMPO coincide con

lo que observa en el campo. Si detecta alguna anormalidad lo registra en las
Observaciones y lo discute con el Productor.
Como se UbICAn €8 €l J0tE7.....oiiiiiiiiiereer ettt

Como se trasladan los recipientes de cosecha al

.......................................................................................................................................
.......................................................................................................................................
.......................................................................................................................................
.......................................................................................................................................
.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

Al finalizar la Auditoria, ambas partes firman. Se requiere de haber diferencias en
cuanto al resultado de la misma o en algunos de los items la presencia de una tercera
persona del Consejo o de otro productor.

El resultado de la Auditona se define de la siguiente forma:

v Aceptable
v Aceptable con observaciones
v" Rechazado

E! Auditor debe realizar las recomendaciones que crea necesarias a los efectos de
mejorar continuamente ¢l manejo del cultivo segin el protocolo de calidad asumido.
Estas recomendaciones deben quedar en un informe presentado con no mas de 7 (siete)
dias de realizada la auditoria al Consejo y una copia debe ser entregada al productor.



Las planillas de Auditoria deben constar de un original y dos copias. El original para la
Consejo, una copia para el productor y una copia para el Auditor. En caso de
desacuerdo con el resultado de la Auditoria, el productor tiene una instancia segun lo
establecido en el Estatuto del Consejo.

Firma del Productor / Representante Firma del Auditor



ANEXO X:

INSTRUCTIVO PARA
AUDITORES

INDUSTRIA- MODIFICADO



Instructivos
de Auditoria de Planta Industrial

Ficha del Auditor

Nombre y Apellido del Auditor

Niimero de Registro o Habilitacién (Consejo de DO)

Fecha

Hora de Inicio

Hora de Finalizacion

& Cuadernillo e Instructivo de Auditoria: Ing. Maria Inés Jatib — Colaboracién: Ing. Muncha Diaz
Cano. Correcciones: Consejo de DO Aceite de Oliva de Catamarca




1-Propietario - Representante de la Firma o Responsable Técnico

(Persona que recibe al Auditor- previamente acordado).

Debe acordarse la fecha y hora de la auditoria asi como la persona que recibira al
Auditor. Se recomienda que este presente ¢l propietario o el representante por el
designado ya que deben firmar las planillas correspondientes.

Todos los datos aqui registrados tienen el valor de una Declaracion Jurada. El Auditor
debe completar todos los datos y en cada una de las hojas.

APEIHAO: ..o
N O I, eneeeeeeeeeeeeeeeeeeerencsserenssessnsnsssiassnbansrrenasnnsesnnsnsessbnnn

| DT = v o1 0s) | FTT TS

2- Razén Social

R AZOI SOCIALL oreeeeeeeieet et ceeevevesiaasees teeetnemssnssesrses satisssssesenssnssne serasserernerusseres sanreasassns

Ubicacion del Establecimiento
Paraje: ..o Cuartel: ...ococevinierrrceene Partido: ......cccoviveciiinns

Denominacion Catastral: ......ocece vovevieviinnnenn et eataetieateeies aeeerertenenreranaas

3- Establecimiento

Régimen de Tenencia:
Propietario Arrendatario: Otros:

Superficie utilizada: Cantidad de Procesos




4- Planta Industrial

El Auditor recorre la planta con el plano presentado por el propietario de esta forma
comprueba que estan todos los datos y de faltar alguno de importancia lo registra en las
observaciones.

Datos coinciden SI NO

D STV A OIS e eeeerneeeeennessesmaseseeas s s st s e ansarenennssennnsnsessnnssennssennssnensannns

.........................................................................................................

5- Plano Establecimiento

El Auditor recorre el establecimiento con el plano presentado por el propietario de esta
forma comprueba que estan todos los datos y de faltar alguno de importancia lo regisira
en las observaciones.

Datos coinciden SI NO

(0T 2 T o L= 1T

.........................................................................................................

6- Proceso Industrial

Son claros ST NO

El Auditor indica con una X. En caso que la respuesta sea Si, indica el numero de pasos
Si la respuesta es NO. Indica las secuencias que se superponen.

DS TV O IS e eeeeteeseeeenesessesnsssnnsanessaes e anensnnseesnnnssnnnanssnnnraeesssssanansenes

.........................................................................................................

7- Registros ldentificados

El auditor debe constatar la existencia y actualizacidn de los registros sefialados en
anexo-1. Comprobar que esta todo indicado y que es lo suficientemente claro. Verificar
quien completa los mismos y si es su responsabilidad, letra, firma.




8- Molienda

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................
.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

.........................................................................................................

12- Personal afectado al programa

El Auditor indica el tipo de personal si lo tiene o no y en que condiciones: contratade en
forma temporaria —por temporada- o permanente. Chequea la informacion declarada en

la Guia de Campo.
Resp.Técnico  SI NO Cantidad: Temporarios ....... Permanentes. ..
Administrativo: SI NO Cantidad: Temporarios ....... Permanentes...
Act. Productiva SI NO Cantidad: Temporarios ....... Permanentes...

Plan de Capacitacion :
Manuales y Reglamentos :
Rutina de Higiene:



Control de Salud de los Trabajadores

TOTAL PERSONAL:

ObSErvVaCIONES: ===ssnamn oo msmmmm o e o o e o e e m e e oo

13- Identificacion v Marcas (Si corresponde)

El Auditor comprueba que ia identificacion de envases coincida con las
aprobadas. Registra cualquier anormalidad en las Observaciones.

Informe del Auditor : — —_—-

Al finalizar la Auditoria, ambas partes firman. Se requiere -de haber diferencias en
cuanto al resultado de la misma o en algunos de los items- la presencia de una tercera
persona o de otro productor en su defecto.

El resultado de la Auditoria se define de la siguiente forma:

v" Aceptable



v Aceptable con observaciones
¥ Rechazado

El Auditor debe realizar las recomendaciones que crea necesarias a los efectos de
mejorar continuamente el manejo del cultivo segin el protocolo de calidad asumido.
Estas recomendaciones deben quedar en un informe presentado con no mas de 7 (siete)
dias de realizada la auditoria a el Consejo y una copia debe ser entregada al productor.

Las planillas de Auditoria deben constar de un original y dos copias. El original para el
Consejo, una copia para el el representante o el propietario y una copia para el Auditor.
El propietario siempre tiene otra instancia de reclamo ante disconformidad segin lo
establece el Estatuto del Consejo.

Firma del representante o el propietario Firma del Auditor



ANEXO XI:

LISTA DE CHEQUEO
AUDITORIA FINCA

-BPA-



LISTA DE CHEQUEQO BPA

ESTABLECIMIENTO PRODUCTIVO

INSPECTOR:
FECHA:
AREA APLICABLE:

DETALLE

N/APLICA

REGISTRO

OBSERVACIONES

1-PRODUCTOR

1.1Esta acreditado como responsable?

1.2 Conoce Protocolo, Instructivos DO

1.3 Presenta acreditacion

2.RAZON SOCIAL

2.1Esta inscripta en DO

3. ESTABLECIMIENTO

3.1Tiene registro de Explotacion
Olivicola

3.2 Se ubica en area indicada

3.3 Coincide con datos catastro

3.4Coincide superficie aprobada

3.5Coinciden Linderos y tipo de
explotaciones declaradas

3.6 Exibe Documentacion cartografica

4-EXPLOTACION OLIVICOLA

4.1 Acredita régimen tenencia

4.2 Coinciden hectireas aprobadas.

4.3Coinciden cantidad de Marcos
productivos

5-PLANO ESTABLECIMIENTO

5.1Presenta Plano

5.3 Estan marcados los Marcos
Plantacion

6.Marcos de Plantacion

6.1Tienen su indicacion

6.2 Coinciden con plano

6.3 Tienen manejo uniforme

6.4 Tienen una variedad uniforme

7-PLANO DE ACCESQ

7.1 Presenta planos

7.2 Coinciden datos

8-REQUERIMIENTOS DEL
CULTIVO

3.1 CLIMA

Lleva registro Temperatura
Lluvia
Heladas

8.2 SUELO

8.2.1Realiza Analisis

8.2.2Manejo adecuado segin TIPO

8.3 AGUA




8.3.1.Controla Perfil

8.3.2 El origen esta probado

8.3.3 Presenta analisis

8.3.4 La frecuencia es satisfactoria

9-MANEJO DEL CULTIVO

Presenta CUADERNO DE CAMPO,
esta actualizado, esta firmado por el
Responsable Técnico

9.1 Material Propagacion

9.1.1Realzia seleccién

9.1.2Tiene identificacion legal

9.1.3 Tiene Certificado Fitosanitario

0.1.4 Se realizan analisis de otros
patdgenos

9.1.5 El laboratorio esta habilitado por
la autoridad

9.2Fertilizacion

9.2.1.Tiene programa segun tipo de
suelo

9.2.2Los productos son aprobados

9.2.3 Se verifica la fecha de
vencimiento

9.2.4 Cumple con las indicaciones de
uso

9.2.5 Existe plan de calibrado

9.2.6 Existe plan de mantenimiento

9.3 PODA

9.3.1 existen Registros

9.3.2 Existen Botiquines para el
personal

9.3.2 Tienen los operarios la proteccion
adecuada

9.3.3 Se realiza recoleccion de material
podado

9.3 .4 El tratamiento del mismo es
adecuado

9.4 TRATAMIENTOS
FITOSANITARIOS

9.4.1 Existe un plan con criterio de
agricultura sustentable

9.4.2 Se cumplen las indicaciones del
plan

9.4.3 Los registros de aplicacion son
actualizados

9.4.4 Los productos utilizados son
aprobados para ¢l uso propuesto

9.4.5 Los productos son genuinos

9.4.6 Se observan las indicaciones de
uso

9.4.7 Se observan las fechas de
vencimiento

9.4.8 Los operarios utilizan
indumentaria y proteccion adecuada




9.4.9 Se realiza calibrado de maquinaria
y ajuste de dosis

9.4.10 Se almacenan en lugares
previstos para ello

9.4.11 Existen indicaciones y carteles
de sefializacion adecuados

9.4.12 Se realiza tratamiento adecuado
de caldos de desechos

9.4.13 Se recolectan los envases vacios
en lugares seguros

9.4.14 Se limpian los envases y
maquinarias en forma adecuada

10-PERSONAL

10.1 Cuenta con responsable técnico

10.2 Hay registro de personal

10.3 Existe un plan de capacitacién

10.4 Existe un plan de evaluacion
periodica

10.5 Existe un cuadro de
responsabilidades para cada puesto de
trabajo

10.6 Exiten condiciones higiénicas,
ambiente agradable

10.7 Se observa el régimen laboral
pertinente

10.8 Existen controles periddicos de
salud

10.9 se aplica rutina de higiene

10.10 Se cumple con la reglamentacion
vigente

12-COSECHA

12.1 Los materiales para cosechar son
adecuados

12.2 Se utilizan redes, mallas, etc

12.3 Se utilizan cajones, bines limpios

12.4 Se ubican en forma separada del
suelo

12.5 Estan separados los cajones de
Cosecha del descarte

12.6 Se realiza Pre-clasificada

12.7 La indumentaria del personal es
adecuada

12.8 Se verifica la higiene del personal

12.9 Existe presencia de animales

12.19 Los carros de recoleccion estan
protegidos

12.11 La frecuencia de recoleccion es
adecuada

12.128e verifican sanitarios cercanos

12.13 existen turnos rotativos
adecuados

12.14Los recipientes de cosecha son de
material adecuado




12.15 Los recipientes estan limpios

12.16 Se compietan los registros de
cosecha

12.17 Los galpones de acopio estan
protegidos

12.18 El transporte a industria es
adecuado

12.19 El tiempo promedio de llegada a
industria es adecuado

FIRMA DEL AUDI T OR ... ottt et e s e b s e e s ara b aa s naas
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ANEXO XII

LISTA DE CHEQUEO AUDITORIA
-INDUSTRIA- BPM



LISTA DE CHEQUEO —BPM-

INDUSTRIA OLIVICOLA CON DO

INSPECTOR:
FECHA:
AREA APLICABLE:
DETALLE  SI|NO | NAPLICA | REGISTRO OBSERVACIONES

1-PROPIETARIO

1.1Esta acreditado como
responsable?

1.2 Conoce Protocolo,
Instructivos DO

1.3 Presenta acreditacion

| 2.RAZON SOCIAL

2.1Esta inscripta en DO

3. ESTABLECIMNTO

3.1Tiene registro de
Industria habilitada

3.2 Se ubica en area
indicada

3.3 Coincide con datos
catastro

3.4Coincide instalaciones
aprobadas

3.5Coinciden Linderos y
tipo de explotaciones
declaradas

3.6 Exhibe
Documentacion
cartografica

4-PLANTA
INDUSTRIAL

4.1 Acredita régimen
tenencia

4.2 Coinciden procesos
aprobados.

4.3Coinciden cantidad y
capacidad de instalaciones

5-PLANO
ESTABLECIMIENTO

5.1Presenta Plano

5.2 Se verifican sanitarios
adecuados?

5.3 Los galpones son de
material aislante
adecuado?

5.4 Existe un estudio de




impacto ambiental
aprobado?

6-PROCESO
INDUSTRIAL

6.1Cada uno tiene sus
indicaciones

6.2 Coinciden con Ficha
GUIA

6.3 Tienen manejo
uniforme

6.4 Manejan las
variedades en forma
uniforme

7-REGISTROS
IDENTIFICADOS

7.1 Materia Prima

7.2 Control Calidad

7.3 Control Linea Proceso

7.4 Control Almacenaje

7.5 Control Depdsito

3-MOLIENDA

8.1 Molino tipo
aprobado?

8.2 Material Molino
aprobado?

8.3 T° trabajo optima?

8.4 Realiza Higienc de
Molino?

8.5Manejo adecuado
segtin TIPO

8.6 AGUA

8.6.1.Controla Calidad?

8.6.2 El origen esta
probado

8.6.3 Presenta analisis

8.6.4 La frecuencia es
satisfactoria

S-BATIDO

9.1 Repistra Temperatura?

9.2La Frecuencia es
adecuada?

9.3Realiza calibracion
termometros

9.4Registra tiempo
batido?

10-EXTRACCION

S i

10.1 El tino de Extraccién




corresponde al declarado?

10.2 Los productos
declarados coinciden?

10.3 La cantidad de fases
es correcta?

10.4 Usa aditivos?

10.5 Usa clarificadores?

11-OBTENCICN
PRODUCTO

11.1 Sc realizan anélisis
Fisicos, Quimicos,
Bioldgicos
Organolépticos?

Otros?

12-
ALMACENAMIENTO

B A T
i2.1 Controla T° de
almacenado?

12.2 Coinciden los
depositos declardos?

12.3 Estan los depdsitos
identificados?

12.4 Se realiza
higienizacion y limpieza

12.5 Se utilizan envases
aprobados y para el fin
propuesto?

12.6 Hay MEZCLA de
calidades?

12.7 Se llevan registros de
Temperatura?

12.8 Se realizan practicas
de manejo del aire?

12.9 La distancia a otros
depositos de fuentes
contaminantes(olor sabor,
etc) es adecuada?

12.10 El material de los
tanques de depodsito son
adecuados?

12.11 Los cierres de las
tapas de los tanques son
herméticos?

12.12 Se cumplen las
indicaciones del plan de
higiene de tanques?

12.13 El proveedor de
gnvases cumple con un




protocolo de calidad de
envases?

12.14 Los productos
utilizados para la higiene
y limpieza son aprobados
para ¢l uso propuesto

12.15 Los productos son
gENUInos

12.16 Se observan las
indicaciones de uso

12.17 Se observan las
fechas de vencimiento

12.18 Se almacenan esos
productos en lugares
previstos para ello?

12.19 Existen
indicaciones y carteles de
sefializacion adecuados

12.20 Se recolectan los
envases vacios en lugares
SeEUros

12.21 Se limpian los
envases v maguinarias en
forma adecuada

13-PERSONAL

13.1 Cuenta con
responsable técnico

13.2 Hay registro de
personal

13.3 Existe un plan de
capacitacion

13.4 Existe un plan de
evaluacion periodica

13.5 Existe un cuadro de
responsabilidades para
cada puesto de trabajo

13.6 Existen condiciones
higiénicas, de habitat y
ambiente agradabie?

13.7 Se observa el
régimen laboral pertinente

13.8 Exisien controles
periodicos de salud

13.9 se verifica rutina de
higiene

13.10 Existen Botiguines
para el personal




13.11 Los operarios
utilizan indumentaria y
proteccion adecuada

14-IDENTIFICACION
Y MARCA D.O

14.1 Se verifican las
etiquetas DO aprobadas?

14.2 Se verifica una
relacion Vol,
Product/Capacidad
contenedor adecuada?

14.3 Todos los envases
estan correctamente
identificados?

14.4 Se verifica
correlacion entre envases
vendidos e identificados?

14.5 Se verifica el
sello/logo de DO en los
envases?

FIRMA DEL AUDITOR

HABILITACION

REGISTRO DEL CONSEJO




LISTA DE CHEQUEO DE BUENAS PRACTICAS DE MANUFACTURA’

Calificacion de la Guia de Inspecciones

El criterio establecido para la calificacion estd basado en el riesgo potencial inherente a
cada item en relacion a la calidad y seguridad del producto y a la seguridad del
trabajador en su interaccion con los productos y procesos durante la fabricacion.

Imprescindible (I): se considera item imprescindible cuyo incumplimiento puede
influir en grado critico en la calidad o seguridad de los productos y en la seguridad de
los trabajadores en su interaccion con los productos y procesos durante la fabricacion.
Se define por SI o NO.

Necesario (N): se considera item necesario cuyo incumplimiento puede influir en grado
menos critico en la calidad o seguridad de los productos y en la seguridad de los
trabajadores en su interaccion con los productos y procesos durante la fabricacion. Se
define por S1 0 NO.

Recomendable (R): se considera item necesario cuyo incumplimiento puede influir en
grado no critico en la calidad o seguridad de los productos y en la seguridad de los
trabajadores en su interaccion con los productos y procesos durante la fabricacién. Se
define por SI 0 NO.

Informativo (INF): se considera item informativo aquel que representa una
informacién descriptiva, que no afecta la calidad o seguridad de los productos y la
seguridad de los trabajadores en su interaccion con los productos y procesos durante la
fabricacion. Podra ser respondido por ST o NO o bajo forma de concepto descriptivo.

7 Extractado de la Disposicion 1930/95 ANMAT - Guia de Inspecciones para elaboradores
y/distribuidores de alimentos



Estructura Edilicia
Condiciones Externas

NIVEL

Observaciones

En cuanto al aspecto externo, ;el/los
edificio/s presenta/n buena conservacion
(ausencia de rajaduras, pintura descascarada,
filtraciones, etc.?

¢ Existe proteccion contra la entrada de
roedores, insectos, aves u otros animales?

¢ Las condiciones fisicas y estado de
conservacion de estructura, paredes y techos,
son adecuadas?

;Las vias de acceso son aptas?

Condiciones Internas

¢, El estado de higiene y conservacion
(ausencia de grietas, sin roturas, agujeros y
rajaduras) es adecuado?

¢ Las paredes, pisos y techos estan
construidos con materiales facilmente
lavables?

;Las paredes estdn bien conservadas?

. Su estado higiénico es adecuado?

¢ Los techos son apropiados y estan en buenas
condiciones?

. Los desagiies y cafierias estan en buen
estado? ; Existen conexiones cruzadas?

Z

;La iluminacion es adecuada?

¢;Las instalaciones eléctricas se encuentran en
buen estado de conscrvacion, seguridad y
uso?

Z|Z

;La circulacién interna y la distribucién de
areas es adecuada? ;[La iluminacion,
ventilacién y las dimensiones son adecuadas
en cada area productiva?

Z

iFueron notados indicios de presencia de
roedores, insectos, aves u otros amimales?

;Existe un sistema de combate de los
mismos?

¢ Es utilizado dicho sistema o procedimiento?
;Quién es el responsable del mismo?

;con qué frecuencia se aplica?

INF

Verificar la frecuencia en caso de ser
realizado por una empresa contratada

INT

Si se aplica un método de desinsectizacidn,
;s¢€ ha verificado previamente que su empleo
y forma de aplicacion no significa un riesgo
de contaminacion de equipos y productos?

;Existe equipamiento de seguridad para




combatir incendios?

(El acceso a extinguidores y mangueras s¢
encuentra libre?

( Existen servicios sanitarios en cantidad
suficiente? Verificar la higiene y
mantenimiento de los mismos

. Existe un salén comedor? ;Donde come el
personal?

INF

. En qué condiciones higiéncio-sanitarias se
encuentra ¢l salon comedor?

Depaosito

;La temperatura del local condice con las
condiciones necesarias de almacenamiento
de insumos, granel, semielaborados y
productos terminados?

¢Se controla y registra la temperatura y
humedad del deposito? Verificar los regisiros
en el momento de la inspeccién

INF

. Hay necesidad de camara frigorifica?

| La hay?

Si existe la camara frigorifica ;es controlada
y registrada la temperatura de la/s misma/s?

Cual es la temperatura en el momento de la
inspeccion?

(coincide con la requerida?

(Con qué frecuencia son calibradas las
balanzas? Verificar los registros

(La disposicion de almacenamiento es
correcta vy racional, a fin de preservar la
integridad e identidad de los materiales?

¢, El producto terminado almacenado se
encuentra debidamente separado (aislado) del
piso y paredes para facilitar la realizacién de
las tareas de limpieza e higiene y su
conservacion?

¢ Existen depdsitos independientes que
garanticen la separacion de materales de
envase, empaquetado, insumos, granel,
producto semielaborado y producto
claborado?

¢, Existe un drea o sistema de cuarentena para
todos los productos?

¢ Existe un area o sistema perfectamente
identificado para todos los productos
rechazados?

(Existe un 4rea o sistema perfectamente
identificado para el almacenamiento de
ctiquetas y rotulos?

¢ Existen indicaciones escritas y




comunicacion verbal sobre caracteristicas de
reactividad, riesgo de salubridad y forma de
manipuleo de las materias primas, granel,
semielaborados y productos terminados, asi
como también modo de actuar en caso de
accidentes?

Sistema e Instalaciones de Agua - Agua
Potable

. Cual es la procedencia del agua utilizada
por la empresa?

INF

Red Pablica, Pozos Artesianos, Semi
Artesianos, Otros ;Cuales?

INF

;La empresa posee tanques de agua?
;LCuantos?

INF

¢ De qué materiales?

INF

[ Cudl es la capacidad de estos tanques?

INF

;. Se hace algin tratamiento de desinfeccion
antes de ser almacenada el agua? ;,Cual?

INT

¢ Se hace limpieza v desinfeccion de los
tanques de agua?

(Cual es la frecuencia?

; Existen registros?

. El procedimiento de limpieza y desinfeccion
esta escrito?

¢, Se hacen controles fisico-quimicos?
| (Cuales?

;Con qué frecuencia?

¢, Existen registros?

;Se hacen controles microbiolégicos?
¢ Cuales?

;,Con qué frecuencia?

;Existen registros?

. Son recogidas mucstras de agua en diversos
puntos de la fabrica, inclusive en los
bebederos, para efectuar un control
microbioldgico? ; Existen registros?

;Las caiierias utilizadas para el transporte del
agua potable estan en buen estado de
conservacidn ¢ higiene?

;Cudl es el material de las cafierias?

INF

Personal - Estado de Salud

. Cuentan con las correspondientes hibretas
sanitarias actualizadas del personal?

¢ Existe un plan de asistencia médica
permanente y de atencidon de emergencias en
caso de enfermedad brusca o accidentes del
personal?

INF

Bl personal esta vestido con el uniforme
correspondiente {gorros, guantes, barbijos,




guardapolvos, pantalones, calzados)?
Verificar las condiciones y la limpieza de los
mismos

Produccion

. Quién es el responsable de dirgir la
produccion?

INF

¢ Cual es su formacién profesional?

INF

¢ Existe un organigrama?

INF

. Qué cantidad hay afectado al drea?

INF

(El personal técnico y espectalizado es
suficiente?

;Existe un plan de entrenamiento para el
personal?

. Sc observa cn ¢l personal la presencia de
heridas, lastimaduras e infecciones?

Otras observaciones

INF

Si el personal manifiesta lesiones o
enfermedades que puedan afectar a la calidad
o seguridad de los productos, jes excluido
del contacto con éstos?

¢ Toda persona que esté involucrada durante
los procesos de elaboracién, fabricacion,
envasado y distribucion del producto cumple
con las normas de higiene personal?

Organizacién - Formula Patron

¢ Existe una especificacion de elaboraciéon?

. Esa especificacion esta preparada, revisada
y aprobada por personas responsables y
firmadas por otra persona también
responsable?

¢ La especificacion de elaboracion contiene:
Nombre, codigo o articulo del producto y de
cada componente? Composicion de cada uno
de los componentes del producto, periodo de
validez o estabilidad, temperatura de
almacenamiento? Cantidad tedrica del
producto a ser fabricado?

¢ Existen instrucciones detalladas de todas y
cada una de las etapas de fabricacion, sector
donde debe efectuarse y equipos a ser
utilizados?

¢Existe un procedimiento para limpieza de
equipos?

( Existe un responsable en la verificacién de
ejecucion de limpieza en los equipos
empleados?

i Existen instrucciones claras y detalladas de
qué etapa de la elaboracidn requicre la
intervencion del Control de Calidad para




control del proceso con indicacién del
responsable y fecha?

;Existe un registro de elaboracion?

INF

. Existen exigencias de anexar al registro de
elaboracion, registros graficos de
temperatura, presién y humedad cuando el
procedimiento requiere control de los
mismos?

¢, Existen exigencias de anexar al registro de
elaboracion el rétulo de identificacion de las
materias primas y materiales empleados,
cuando no exista otro sistema de seguridad
equivalente?

;Existe la exigencia de anexar al registro de
claboracién un rotulo del producto final, con
el numero de lote o partida y el vencimiento?

¢ Existe el caleulo de rendimiento real
obtenido en las diversas etapas de la
elaboracion y relacion con el rendimiento
teodrico?

INF

;Existen instrucciones adecuadas para rotular
y embalar el producto y condiciones de
conservacion?

;Existe una descripcion de los envases,
estuches y otros materiales utilizados para el
fraccionamiento con codigos, cantidades y
unidades de medida?

i Todos los envases, lineas, equipos usados
durante la produccion estan identificados
para indicar claramente su contenido o la
etapa de procesamiento del lote?

;Los equipos, utensilios y envases estan
localizados y/o almacenados en lugar
adecuado?

Recepcion y Almacenamiento de Insumos

(Se realiza un examen visual a la recepeion
de los insumos para verificar si sufrieron
dafios durante el transporte?

;Hay modo de venificar que se cumplié con
la cadena de frio durante el transporte?

. Estd documentada la recepeién?

¢ A su recepcion se le asigna un nimero de
regisiro a cada lote de insumos?

x|

;Antes de su liberacion por Control de
Calidad, los insumos permanecen en
cuarentena y debidamente rotulados?

¢Se documenta su identificacidn adhiriendo
el rétulo de aprobado al envase que los
contiene y no a la tapa?

;. Todos los insumos sin excepcion, son

INF




muestreados por control de Calidad de
acuerdo a sistemas apropiados y confiables?

. Un insumo ya aprobado es etiquetado como
tal y transferido al depésito correspondiente?

INF

(El Plazo de validez (fecha de vencimiento)
y la fecha de re-analisis estan indicados en el
rétulo?

¢ Los insumos rechazados son debidamente
identificados y aislados?

¢ La disposicién del almacenamiento es buena
u racional a fin de preservar la identidad e
integridad de los insumos?

¢ Qué sistema existe para el Control de
Stock? ¢ Es funcional?

INF

¢ Los embalajes y envases conteniendo
insumos (tambores, barricas, cajas, etc.) estan
bien cerrados?

. Estan adecuadamente identificados?

Areas de Pesada y Medida

(Existe dicha area?

(Esta higienizada el drea?

¢ Los materiales usados para las pesadas y
medidas estan higienizados y guardados
como tal en lugar adecuado?

z|Z|7
eS|

i L-as balanzas y elementos de medida son
calibrados regularmente?

(Existen registros?

¢ Los recipientes que contienen una materia
prima a ser pesada o medida son higienizados
antes de ser abiertos?

Z|Z

(Quedan cerrados después del
procedimiento?

(Los materiales a ser pesados o medidos son
etiquetados inmediatamente a fin de evitar
confusiones?

(En esta etiqueta consta nombre del producto
a que se destina el insumo, nombre del
insumo, némero de lote del insumo, nimero
del lote del producto, cantidad que fue
pesada o medida, peso bruto, firma del
responsable de la pesada o medida y de la
persona que lo haya verificado?

,El area tiene ventilacién, tluminacion,
controles de humedad y temperatura
adecuados?

; Posee algiin sistema de extraccion?

¢;Las materias primas de un lote ya pesadas o
medidas son separadas fisicamente de las del
otro lote ya pesado?

~|~




¢ El 4rea posee un lugar par el lavado de
utensilios usados?

(Existe un sistema de prevencion de
contaminacion cruzada durante 1a pesada o
medida?

Areas Productivas

. Cuantos m” cubiertos se destinan a la
produccion excluidos los depésitos?

INF

De acuerdo a los productos que elaboran y/o
fraccionen ;Existen dreas separadas y con
caracteristicas adecuadas para los productos
en cuestion?

=

;Cuantas areas existen?

¢ El area ocupada condice con el volumen de
las operaciones?

;Cudl es el nimero de operarios del sector?

;Las éreas estan higiénicas?

¢ Esta prohibido comer, beber, fumar y
escupir en sectores productivos?

ARERE

;La eliminacién de agua servida,
desperdicios y otros desechos dentro y fuera
del edificio y de las inmediaciones, se hace
en forma segura y sanitaria?

z

(Existen normas de seguridad y/o
bioseguridad escritas? ; Se cumplimentan?

Zz

A las dreas de produccion se prohibe el
acceso de personas vestidas con ropa
inadecuada?

(Existen filtros sanitarios previos al area de
produccién? Si existen se encuentran en
condiciones higiénico-sanitarias adecuadas?

;S se aplica un método de desinsectizacion,
se ha verificado previamente que su empleo y
forma de aplicacion no significa un niesgo de
contaminacion de equipos y productos?

;En las areas productivas se efectian
controles de presion de aire, microbiologicos,
de particulas, humedad, temperatura y
sustancias toxicas?

;Existen registros?

¢ Existen medidas de seguridad para el
personal?

.Se logra minimizar la posibilidad de
contaminacion de una a otra drea?

A R|R

¢, Se evita la contaminacion cruzada de un
producto con particulas o polvo provenientes
del almacenaje, manufactura o manipuleo de
otro producto?

(Las dreas estan condicionadas para proveer




las condiciones de estabilidad adecuadas a
los componentes, materiales en proceso y
productos terminados?

¢ Existe una adecuada separacion fisica entre
los equipos para evitar la mezcla o
contaminacion cruzada, cuando se fabrican
simultaneamente lotes de productos
diferentes?

(Cada fase critica de produccion lleva el
visado del operador y del superior
inmediato?

Area de Lavado

¢ Existe un local separado para el lavado de
materiales y de envases?

(El area ocupada es adecuada para el
volumen de las operaciones?

;La existencia y distribucién de los
equipamientos es ordenada, racional y
adecuada al volumen de operaciones?

¢ El area de circulacion esta libre de
obstaculos?

(El 4rea esta higienizada?

¢;Cuil es el tipo de agua utilizada en la
alimentacion de las maquinas de lavado o
para lavado manual?

INF

;Las estufas de secado funcionan
perfectamente?

;Los envases son transfernidos con seguridad
al area de envase a fin de evitar una posible
contaminacion?

Acondicionamiento

Se inspeccionan los rotulos y los envases
antes de entregarse a la linea de empaque?

;Se verifican las maquinas rotuladoras {en
caso de contar con ellas) y la linea de
empagque antes de usarlas, con respecto a la
no existencia de rotulos, estuches u otros
elementos de productos anteriores?

;Se examinan los rotulos y envases antes o
durante el proceso para verificar si se refieren
realmente al producto a empacar y si consta
especificamente en rétulos el nimero de lote
y fecha de vencimiento?

¢ Se destruyen al terminar el empaque los
rétulos sobrantes y grabados con numero de
lote y/o vencimiento?

¢ Se mantienen registros de rotulos y
recibidos, usados y destruidos?

¢ Se investiga y registra toda discrepancia
entre el nimero de nevases rotulados,

INF




numero de rotulos recibidos y nimero de
rotulos usados, incluyendo los dafiados y
destruidos?

Si los rétulos sobrantes no son grabados con
el numero de lote o fecha de vencimiento y
se devolvieron al depo6sito ;existe personal
responsable de dicha devolucién?

¢ Se registra debidamente por escrito las
operaciones arriba mencionadas?

INF

Recepcion y  Almacenamiento  de
Productos Terminados

¢ Se mantiene un sistema de registro de
ingreso y control de existencias de producto
terminado?

¢ El sistema de registro y control de los
despachos de producto terminado contempla
la correspondiente correlacion secuencial de
lotes, fecha de ingreso/egreso y la
observacion de la fecha de vencimiento?

(El almacenamiento del producto terminado
se realiza con el debido orden y seguridad
evitando posibles confusiones en su control y
despacho, asi como accidentes en el
manipuleo?

;La disposicién del almacenamiento es buena
y racional a fin de preservar ia identidad e
integridad de los productos terminados?

;Los productos vencidos son retirados del
deposito, posteriormente destruidos y/o
reprocesados debidamente registrando tal
procedimiento?

{Cual es la politica de la empresa con
respecto al envio de productos proximos a su
vencimiento? Verificar el cumplimiento de
dicha politica y la existencia de registros

INF

¢, Se realizan inventarios periédicamente?
(Existen registros de los mismos?

INF

;Existe un drea que delimite o restrinja el
almacenamiento de productos devueltos?

¢ Esos productos son identificados como
tales?
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I- INFORME DEL TECNICO LOCAL
ROSALBA DAHBAR JAIS

Las tareas del técnico local es acompafiar a los consultores del Proyecto y resumir las
distintas tareas que se llevan a cabo, reuniones, y organizar junto con Personal del
Ministerio la jornada y las visitas.

Se adjunta informe enviado por el técnico local:

-REUNION CON MIN.DE PRODUCCION

Se comento y se hizo un balance de la charla del 15 por la mafiana, donde el ministro
pidio a el Sr. Novoa y Ing. Jatib su opinion del impacto que causo la misma. También
pidi6 el estado de la situacién del consejo de D.O. Pidiendo convocar a nuevas
industrias para integrarse a la D.O. asi, que pidi6 un informe sobre sist. de Calidad
Nacional e Internacional.

Se comento ¢l tema hablado anteriormente con el Decano de la fac.de Agronomia de
participar con el tema de la D.O. en una jornada o charla sobre el mismo. Se discuti6 el
préximo viaje y los dias quedando a confirmar, aqui también se vio el listado de
propietarios de fincas e industrias para llamar a convocatoria del Consejo, para reunion
en Bs.As.

REUNION CON EL CONSEJO DE D.O. Y TECNICOS

Se reunieron los tecnicos y el consejo para modificar , discutir y definir las planillas de
auditoria, cuadernillos de campo y cuadernillos instructivos se comunico sobre la
jornada del dia 20 de noviembre.

-REUNION EQUIPO DE TRABAJO (MARTES 14 DE OCTUBRE})

Se retine a las 11hs.la ing. Jatib, Sr. Novoa y Rosalba Dahbar,en esta se organizaron las
tareas de los dias siguientes. También se trataron los avances y se definieron todo lo
relacionado con la jonada y capacitacion del dia 20 de noviembre proximo, quedando
esta fecha como definitiva. Quedo encargado el Sr. Novoa de tramitar los certificodos
de asistencia para la misma con C.F.I. Bs.As., también se hablo de comunicar al Min.de
Produccion que tiene que enviar la nota a C.F.L para confirmar la sala para la
capacitacién, el tiempo de la jornada también se discutié ya que C.F.1. Catamarca solo
dispone del lugar hasta las 17hs.

-REUNION CON MINISTRO DE PRODUCCION

Por la tarde el Ministro llama a reunidén a las 18hs.Donde se encuentra el Sr. Novoa,
Ing. Jatib, senador Gustavo Jalile , un abogado del min.el Dr.Luis Sanches y Sr Solari.
Primero de organiza la reunion del dia 15 de octubre, firma del acta compromiso ,y se

elabora el anexo del acta después de discutir la tematica de dicha reunion.

Una vez terminado este tema se discute con el senador y abogado la ley prov.y sus



modificaciones. Terminando con esta reunién a horas 23 hs. aproximadamente.
REUNION CON PRE -.CONSEJO ING.JUAN MANUEL VILLA

A la hora 9 se reune la Ing.Jatib,Sr.Novoa con el Ing. Villa,para discutir el estado de la
D.O. asi también la situacion de planillas/registros y sist. de auditorias juridicas,
quedando planteados estos temas se los dejo para profundizarlos al dia siguiente.

-ACTO DE FIRMA COMPROMISO

Esta se llevo acabo el salon de acuerdo de la casa de Gobierno, y conté con la presencia
del mismo Gobernador, Min.de Produccién, funcionarios, empresarios, disertantes entre
ellos ing. Jatib, Sr. Landa, Sr. Natimoff, técnicos y productores representativos.

Todo lo expuesto fue orientado a el estado actual y las siguientes proyecciones de la
Denominacion de Origen y el ANEXO. Al terminar se cerro con un almuerzo de
participaron todos los presentes, que habra sido un total de 100 personas.



INFORME ACTIVIDADES TECNICO LOCAL 2

v Organizacion de jornada del 19 de noviembre
v Recopilar direcciones y listados para las invitaciones

v' Elaborar formato de las invitaciones ( con el sefior Raul Ayosa, del
ministerio )

v contactar al personal responsable de prensa de la provincia, que es la
encargada de dar difusion de estas actividades

v hacer contacto con el lugar para la realizacion de la jornada
v Enviar por correo, fax y personalmente las invitaciones

v Imprimir personalizadas las invitaciones

v Enviar por e-mail las invitaciones

v Buscar moderador / presentador durante la Jornada

v Organizar personal para las acreditaciones

v Personal para la impresion de los certificados en el lugar.

v Organizar viaje de la gente del interior con personal de Extension
Rural.

v Actividades del mes de diciembre - en Catamarca

Las actividades desarrolladas después de la jornada fueron:

- terminar de imprimir certificados

- entrega de certificados

- pasar lista de inscriptos en la jornada

- completar y verificar datos de inscriptos
- actualizar lista de empresas



ANEXO XI1V:

ARTICULOS DE LOS MEDIOS
PERIODISTICOS
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-Un consorcio de 36

~ productores y 4 industrias: .
. 25 millones de kilos de
aceitunas y 3 millones de

kilos de aceite de oliva.--
Denominacion de origen.

Ullana Cobelo
OE LA REDACCIOH DE CLARIN

La previncia de Catamarca, 1al comme -

> ocurre ¢t ottos rincones de 2 Argen-
tina y desde hace muchos 2ios en distin-
tas regiones del mondo. se sunid a la onda
de la elaboracién de praductos con deno-
minacién de erigen (DO} Una de fas mo-
vins fuertes se ostd dando cu aceite de ol
va extra virgen Je primera calidad y libre
de acidez. Para llevarlo adelante can éxilo
se armd un consorciv que nuclea 2 36 aso-
ciados-productores pequeilos y medianos

{32 cucntan cort mds de 400 hectireas de

cultivo, que cs 13 unidad rentable basica) y
cuatro industrias aceiteras, entre las que
se citcuentran tres prandes: Promet SA,
La Bonita SA y Acvitera del Valle, con una
capacidadl de mglienda de 100 toneladas
diarias. Osie empremdimicento involucra
fendamentadmente al Valle Ceniral de Ca.

tamarea, ¢l Valle de Poindn, y Tinogasia. * ductos que polencialmenié justifiquen ser
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Un 1otal de casi 19.500 hectdreas, con una
produccidn estintada para el 2003 de 25
millones de kilos de accilunas y 3 millones

- de kilos de aceite de oliva, - © o
“La estrategia de las DO ge fundamenta

en agregar valor y dar seguridad juridica a

awpzradas por las DO'o Indicacianes’
. Geogralicas. El eje contral de las DO pasa

- por la la claboracion de un producio dife
. rencgiado, en el cual se conjuguen terruio,
_diferenciacion y calidad, que se valoriza'd
.. estamaners {renie a los consumidares.

cvilla) p o

Para claborar el producto, nos basames en
un prolecalo de calidad delincado a tal fin, -
La'idea pasa portrabajar.respetands el
medio ambiente, sin caer en Ia produccién
t-de unaceite de oliva orgdnico”, comenzé

Ry

ios productores locales y a los consumido-  prolege a los agente$ de la cadena de vaz;x -Saben que son p.rodndorcs nueves en

res que muestran marcada preferencia por
1a notoria tipicidad y prestigio de los pro-

RRO DE SIEMPRE,

RAg A, 17 s hied fedidas
Pirsiis (Sa9ts Fa) Rens Argantna

;lor”, indicé a Clarin Rural Héelor Oc:
‘doicz, a cargo de la cledra de Agronego-
cios de la Facultad de Agronomia de la

Universidad de Bucnos Aires. 7 7777

-Los alimentes argentinos aceeden a

*rategia de las: DO, Por §616 diruhejem
plo, las carnes argentinas constituyen'sin

¢l mundo a un origen y a una calidad pro-

o

anos, este negocio - -
representara unos 60
miltones de ddlares.

ria pastoril natural”, comenié Ordoilez.
El proyeeto fue financiade por 1a provin-
__cia de Calamarca, apunta al mereado in-

ascguran que os "un hegecio de cientos de
willencs de délares®, dado que of Litro de
aceite de oliva diferenciado se pagaen el
mundo en alrededor de 5 dolares. Cata-
marca s un pelo olivicola muy importan-
ic, todo a partir de cientos de hectareas de
plantaciones de olivos que surpicren con
ol sistema de difecimicnlo impositive y
promocién industrial (Ver Pateando. )
que sc aplicd en ia pravingia, desacrollo
que a parlir del asio proxime aseguran
continuard con la inversidn de los priva.
das,

“Este ox ¢l prinicr ano de esta experien-
cia pilota con ¢l accile de oliva con DO”,
indicé a Clarin Rural Juan Manuel Villa,
presidente del Consercio y preductor
olivicola, “El derecho de propicdad de las
DO los detenta el Estado, y 3 Iravés de los
cansorcios de productores ¢ industriales
s¢ pucde detentar ¢t uso de la DO, que s
to que nosotros hemos hecho, aunque lo-
davia leneines la erganizacion institucio-
nal en camino {estin a ta espera de la ze-
ptamentaciin de la Ley Nacional de Deno-
minacién de Origen 25.380, que definiti.
vamenie consolidarta 1a propuesta actual),

una excelente oportunidad alqagpgl.u»la,es;,&

'mos Un producto diferencizdo. También

“inds el gran paradigma de alimento tipics,
nelorio y prestigioso que debe su fugaren®

Yia de csta regign geografica y de toyecta-, -

= Para Catamarca, en 506 |
: habitante por aiio, aunque.trepd bastante
+ ‘desde el 90 cuanda era séle de 30 gramos,

" terno ¥ la cxportacion, y Jus involucrados -

en volumen con los tradicionales paises
preductores de aceite de aliva, como son

- lalia"y Espaia {con un consumo que llegz
a U kilos por habitante poriafeiaunque el 4

récard:neloilqvaGrag MpaTM IS Kya.
m";:"?’ % ;%Smﬁu%%%dlm:hgboa

corremos con la verilaja de que salimos en

eonlraestacién, Con este, proyecto que he-
mios encarado, stlo Cafamarca'va'a produ- |
cir catre 15/17.000 toneladas nuevas fako-
"/ ra Bega a apenas 600)..Con 6.000 toneia-
das se cubre ¢l consumo interao aclual de

la Argentina (de escasos 180 gramos por

¥ 1a tendencia niarca un crecimicnlo soster
nido), &l excedente pensamos colocarlo en
et exterier. Sabemos que la’Argentina no
3 conecida en el munde por exte produc-
to. pero dade que los paises desarrollados,
como los Estades Unidos, Japén y los do b
Unién Furepea valoran y conecen el con-
cepto DO, cuando lean el términoen la
ctiueta del aceite de oliva ¢labdrado enba
Argenting van a mirar ¢l preducto de oira
manera”, reflexiond Villa,

Los cafunarquenos ya hicicron sus
nuneros, “Para dar un cjemplo, podemes
decir que si hacemos la cuenta por 2.000
toneladas de aceite de oliva a granel, para
Catamarcz va a ser un negocio de 30 mi-
lloncs de délarcs al adlo, dado que no wdo
lo que sc produzea va 3 ser con DO. Porla
misma cantidad de tancladas, perode
zccite envasado con DO, s¢ pur.-d‘c cxkeubar
qucen 3o 6 afos ¢i negacio seri de 80
millancs de délares. Quizis algun dia fle-
gucmos a catizar como cl aceite de oliva
con DO de La Toscana {1talia).que se paga
a 7.000 délares la tonclada®, afirmé este
agrocmpresario'que administra 600
hectireas con un proyecio que prevé 750,

De acuerdo al protocolo de calidadfija-
do, las variedades de olivo recomendabics
para la clabotacién de aceite de ofiva con

DO son: Arbequina, Manzanilla, Picual, -

Franlaio, Empelire, Arauco, Coratina, Bar-
nea, Peran'zana, FS 17, Biancelila, Cera-
zuola y Changlot Real. [a}

el mundo y que no van.a poder competir
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MARCAR LA DIFERENCEA. CUIDANDO LA CAUDAD DEL CAMPO A LA MUSA,

F Fortalezs: 1 preslnecion se realiza bajo sisiemas de alla tec

awlogia que peonditicin altas moducciones por unidad de su-
peeficiv, Los wostos du produccion de 1o materia prima son com-
pelitivus respects a los costes mudiales, Los custas industriales
s sinilares, parlo gaie boventaje esta oviginada en 1y prineea
causa, Gran supetficie de produccian de pateria prin propia, lo
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para produecie gearsdes velduncnes de alw calidad, situacién no -
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de exprtagion. Participacien de las einpresa en gropos destina.
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tivo de box macreadus internos ¢ internacianales valuran la calidad
del producto. Expansion det inercady, a pactir de la toina de con-
ciencia por parte de un amplio sector de cansuinidores en laver
de hos producies naturskes que apotan beneficios para 13 salud,
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Arat Pachoro

sejo";:FederaJ?"
“da “Inversiones™
(CFI) el Sem1~-“
'nano Taller
mternacmnal 3

..de..Apoyo‘ala\ X
: .-export.acxdr‘l de

St CONSEIO |
TUUU- o FEDERAL
"y, - DE INVERSIONES

- Innovacién productiva. a través de la Di-
-] . reecién Nacional de Pragramas y Proyec-
tos Especiales.

..#En“la apertura estuvieron presentes

\ﬁmcmnanos del Ministerio de Produc-

Leign yDesa.rro]Io del CIFI vy autoridades

.| de'los organismos nacionales y también

"—‘Demmmamm

4

‘|- represontantes de las provineias de Buc-
~nos _Aires, Chaco, Cérdoba, San Luis,
: San Juan, Mendoza, Santiago del Este-
.ro, Jujuy, Salta, y Tucumdn,

=~ El director de:Industria ¥ Comercio y

i f» Promocién-Industrial, Benjamfn Cosen-

1|1 tind, abrig, el panel y aseguré que “en el
marco ‘del Plan’ Estratégico’ Consensua-
“do, Catnmarca -definié como-pilares del
Jmdosarrollo econémico a la mineria, al tu-
«rismo y-la agroindustria®, 'y sefald que

i iten-¥la: agroindustria’ sc .puso énfasis en
-1i+, los‘sectores. ohv:cola. mtwmlcolar noga-

Seedt o, e

wleroly el caprino™

. itwEn’este sentido, duo que ‘el sector c..x—

pnno tmne u.n'n]t.o grado dn 1denuﬁca’

“lay Secremrm A D_s_gr_t;mjg Ei consuitor franccs Armand Flury {der.) fue
el principal crador de la jornada.

cidn, tante termteninl como cultural de
Catamarcen, {o gue la posiciona de unn
manera inmejorable parn expletar fus
potencinkidades”.

El principal orador fue Armand Flury,
quien pertencce a la Organizacidn de Vo-
luntaries Seniors Franceses nucleados
cn [a “Echanges et Consultations Tech-
nigues Internationaux =, que o5 unin nso-
ciacion de bien pablicn. Flury cucnin con
una larga travectoria en emipresas del
rubro, por lo que comenté experiencias:
en elnboracién de quesos;, maduracidn:
acondictonamicnto (gas packing, pressu-
re pack); mercado; Lactic acid casein, en-
tre otros temas abordados,

También hnable Miguel Angel Dalte,
dei drea de “Lieteos y Agricola” del SE-
NASA, quicn abordd la cuestion de los
requerimientos de ese organismo en o
refrente a instalaciones, reateria prima,
cstablecimientos procesadores ¥ exigen-
cias de exportacidn a diversos destinos,

1y haney 3.

i "So reallzd aycr on ol Hotal'do 'I‘unsmo,
" Muna Jamada de Estrategia de Denomina-
“cién'de Origen'y Desarrollo del Sistema
..organizada por el Ministerio de Produc-
lcién'y Desarrollo ¥ cl Consejo Federal de
Inversloncs el

Dl uncuantro partlc:pnron auteridn-
des provinciales, funcionarios del CFI y
representantes ‘de’ empresas’ rad]cadas
“en la provincia "7

“VEl programa mcluyéﬂa expos:ctén de
a directora‘del proyecto Consolidacién
" de la Denominacién de Origen, Aceite de
| Oliva Extra Virgen de Catamarca, Ma-
.|%rfa"Inés Jatib, quien desarrollé el tema:
‘Est.mtegla comercial de denominacién
'de,ongen.iDmeﬁo e lmplementamdn de

HE
tfa

) mentos de Propiedad Intelectual en Ar-
i gentma. beneficios y ventajas”,

’ \ Luego. 50 traté ol tonm do "Estrategina

denommacmnes de arigen y otros Instru-

tle vrigen

de marketing estratégico y operative™, a
cargo de la consultora expertn en pro-
yectos de consolidacién de 1a denomina-
cién de origen aceite de oliva extra vir-
gen de Catamarca, Graciela Gonzalez.

Por la tarde, Jatib discrté sobre “In-
troduccidn n los sistemas de ascepurn-
micnto de la calidad BPA (Buenas Prée-
ticas Agricolas), BPM (Bucnas Prédcticas
de Manufactura), BPL (Buenas Pricti-
cas de Laboratorio), BPT (Buenas Pric-
ticas de Transporte). Y a continuacién sc
refirié a los “Sistemas de aseguramiento
de la calidad: HACCP (Andlisia de Rie-
gos y Puntos Criticos de Control), ISO
5001/2000 {Norma de Gestidn de cali-
dad). Finalmente, se llevé a cabo un ta-
ller sobre “Estrategias de diferencins de

roductos y valor agrepado: denomina-
cién dé origen, marca y sistemas de nse-
purnmientn de calidnd”,
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ANEXO XV

REGISTROS MODIFICADOS: FINCA
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