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2.4. Determinar la importancia econémica de la actividad

La construccién de un cuadro informativo y analitico que permita determinar la importancia
econdmica de ia actividad apicola en el CODENOBA ha sido de gran dificultad, sobre todo
teniendo en cuenta la ausencia absoluta de informacion que permitiese comparar la situacion

actual con situaciones anteriores.

Asi, se ha realizado un analisis de corte transversal a partir de la informacion generada en

las distintas instancias del proyecto (encuestas, entrevistas, busgueda bibliografica, etc.).
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Produccion de miel en el CODENOBA

La produccion apicola del CODENOBA tiene una caracteristica particular que consiste en el
desarrollo estratégico y simultaneo de la explotacién en dos ambitos geograficos: por un lado el
territorio de los partidos que conforman el corredor (Alberti, General Viamonte, Bragado, 9 de
Julio, Carlos Casares, Pehuaj6 e Hipdlito Yrigoyen); por otro lado, zonas de relocalizacion de
colmenas ubicadas mas hacia el oeste de la provincia de Buenos Aires, en la provincia de La
Pampa, sur de Coérdoba y San Luis. También se da el caso de productores que hacen
trashumancia llevando sus colmenas a provincias mas alejadas como Rio Negro, Santiago del
Estero o Tucuman, aunque por la actual coyuntura, marcada por el aumento de los

combustibles, no es favorable este tipo de desplazamientos.

A partir de la investigacion realizada™', para el periodo 2000-2001, la produccion de miel en el
interior del CODENOBA fue de aproximadamente 751 Tn., a lo que se debe sumar 2307
Th. que provienen del drea extra-regional ubicada al oeste de la Provincia de Buenos Aires y
fundamentalmente al este de la Provincia de La Pampa, ya que gran parte de los productores
del CODENOBA han trasladadoc sus colmenas buscando una mejora en los rindes. En
conjunto, ia produccion total supera las 3.058 Tn. Teniendo en cuenta que la produccion
Argentina de miel para el periodo 2000-2001 fue de 80.000 Tn.*, la produccién regional
estimada habria representado el 3.8 % de! total nacional y un poco mas del 8 % del

;:trcu.'incial.33

El volumen promedio de ventas provenientes de la miel alcanzado por la produccion en el
mismo periodo fue de U$s 3,67 millones de los cuales sélo Us 0,90 millones provinieron del
CODENOBA, mientras que U$s 2,76 miliones se produjeron en las areas extra-regionales.

Teniendo en cuenta que las ventas de miel al exterior proveniente de tas exportaciones para el

* Encuesta a produclores en los Partidos del CODENQBA de Oclubre de 2001 a Febrero de 2002. PRODEA, 2002.
Entrevistas a Productores, Empresas Apicolas y Autoridades de la regién dei CODENOBA desde junio 2001 a julio
2002 por integrantes del PRODEA, Bs. As. 2002,

32 Boletin Apicola. Abril 2002, SAGPYA, Bs. As. 2002,

3 | 5 estimacién para la produccién de miel en et CODENOBA se ha hecho a partir de los datos del padrén construido
por el equipo, que da un total de 57.000 colmenas fuera del cormedor con un rinde de 40 Kg por colmena ! afic, y 50.000
colmenas dentro del corredor con un rinde anual de 15 Kg. En la comparacién con los totales nacionales se tomaron
datos de la SAGPyA, y para la comparacion con la produccitn de la provincia de Buenos Alres se toman en cuenta que
ésta representa el 60 % de la preduccidn nacional de la miel, de acverde a la infermacion elaborada por el CFi

(Consejo Federal de Inversiones) en su sitio web www.cfired.org.ar publicada en ef afic 2002.
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periodo 2000-2001 fueron de U$s 72 millones, el volumen regionatl representa el 5 % de ias

exportaciones nacionales.

Analizando los datos de la evolucién de los precios se puede deducir que el incremento de la
produccion nacional y en consecuencia el de las exportaciones esta arnpliamente refacionado.
En el Cuadro 2.1. se puede observar que a parlir del ciclo apicola 1996-97 se da un
crecimiento significativo de los precios, originando en la regidn un aumento del namero de
colmenas, ya que muchos creyeron que invertir en el sector permitiria multiplicar en el corto

plazo ia inversién, cosa que en los hechos no resultd de la manera prevista.

Cuadro 2.1. Precio de la mie! por Kg. Promedio anual

| —e—Promedio Anual |
$2.:50 )$ 230
$200 - - .
$1.50 - / -
$1.00
$0.50
$000 1 — P- = —- : : 1 e '
AR 1996 Afic 1997 Afo 1998 AfRD 1999 AR 2000 ARo 2001 Afc 2002
Nota
- Para 10s anos 1896-2001 se han tomado los promedios mensuales
end.

- Para el afto 2002 se ha lomado ef promedio semestral en 3.

Fuents: www.sagpya.mecan.gav.ar, seccidn Alimentacian (Miel}

Cuadro 2.2. Produccion argentina de miel
Afo Tn. (en miles)
1690 45.6
1991 54.5
1992 61
1893 60
1994 684
1995 70
1996 57
1997 75
1998 75
1999 93
2000 90
2001 80
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Con respecto al stock regional de colmenas de acuerdo a la investigacion a campo y la
encuesta realizada, en la actualidad se estiman 107.765 colmenas, de las cuales 50.087 se
encuentran en el CODENOBA y 57.687 pertenecen a productores de la regién que las tienen
distribuidas, como se dijo antes, preferentemente en la provincia de La Pampa, en otros
partidos de la provincia de Buenos Aires y sur de las provincias de Cérdoba y San Luis. Todas
ellas representan el 4,89% del total nacional™ y el 8,16% del total de 1a provincia de Buenos
Aires. Estos vatores resultan significativos si tenemos en cuenta que este valor regional es muy

cercano al stock de la provincia de Santa Fe e igual al de la provincia de La Pampa.

También se observa que el 46% de las colmenas estan en manos del 12% de los productores
que corresponden ai estrato de mas de 600 colmenas, mostrando asi un alto grado de

concentracion de la produccion.

Por otro lado, el nimero de productores apicolas detectados es de 383, con una alto grado de
representatividad de pequerios y medianos productores. Segun la investigacion realizada la

distribucion por estrato es fa siguiente:

_ Cuadro 2.3. Distribucion de colmenas por estrato
19,84% hasta 50 colmenas
41,25% entre 51 a 200 colmenas
16,97% entre 201 a 400 colmenas
9,9 % entre 401 a 600 colimenas
12,01% mas de 600 colmenas

Fuente: Elsboracion propia scbre la base del Padron apicola det CODENOBA.
PRODEA - Abril 2002.

Este alto grado de atomizacién que se observa entre los productores que representan fos
estratos de menor cantidad de colmenas, es lo que caracteriza a la actividad apicola como
actividad complementarnia, practicada por trabajadores urbanos de ia region y tenida en cuenta

por los productores rurales para mejorar 0s ingresos.

* Total Nacional de colmenas: 2.200.000, de las cuales e 60 % corresponden a {a Provincia de Buenos Aires. Consejo
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Si bien la produccion apicola contribuye at desarrollo de ia economia agraria con el incremento
de la produccion agricola, por el favorable efecto sobre la polinizacion de los cultivos, en el
CODENOBA se observa una importante disociacién entre el sector agricola y et apicota a la
hora de complementar las producciones. Ademas, esta situacion se profundiza si se tiene en
cuenta que en los Gltimos tiempos el cultive de soja aumentd desplazando cultivos meliferos

como el girasol y ampliado las distancias entre ambos sectores.

Baja en ef rinde

Otra situacién es el cambio en el uso del suelo que ha pasado de una actividad
predominantemente ganadera a una actividad agricola con alta aplicacién de herbicidas gue

destruyen la flora natural y disminuyen asi la oferta de néctar y polen.

Segun la encuesta realizada, el 79,8% de 108 productores tiene ubicados sus colmenares én
zonas agricolas-ganadéra y toda la regién tiene un alto compromiso de inundacion. De los
productores encuestados, &l 28 % declard haber tenido dificultad para acceder 2 los apiatios, &l
20 % debio6 trasladar 1as colimenas, un 4 % no pudo sacar la produccion y a un 28 % se le murio
el material vivo de las coimenas. Todo lo expresado ha repercutido, en la disminucion de {os
rindes de produccion. Segln dates coincidentes obtenidos eni la ericuesta y aporiados por
informantes clave entrevistados™, el drea del CODENOBA ha pasado de producir 30 Kg. a

15 Kg. promedio por colmena.

Como consecuencia de la disminucién de los rindes, los productores con mayores recursos
economicos desarrollaron una estrategia de la refocalizacion de las colmenas en un area extra-
regional, aunque dejando: una base de apiarios, la infraestructura de extraccion y los espacios
de acopio en el CODENOBA; esto, como alternativa a la situacion inestable que origina la
ubicacion en campos de un tercero lejos del area de radicacion. Es importante agregar que el
proceso de comercializacion y extraccion se sigue realizando dentro del corredor productivo.
Esta estrategia de relocalizacion de colmenas no es facil de realizar, en primer lugar por la

dificultad de conseguir campos disponibles, otra dificultad es los costos que origina el traslado y

Consejo Federal de inversiones 1999-2000.
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el mantenimiento de los apiarios hasta que comienza la cosecha, costos que son imposibles de
Hevar adelante por productores que tiene menos de 200 colmenas y que ademas la realizan
como actividad complementaria. En consecuencia, mas del 50 % de las colmenas estan fuera
del corredor y son las que mayores ingresos econdmicos originan, mientras que el productor

fijo en la regidén ve ano tras ano deteriorar su circuito productivo.

Aclividad apicola y empleo en el CODENQOBA

En cuanto a la demanda de personal para la actividad apicola, de acuerdo a lo registrado por la
encuesta se puede estimar las siguientes cifras: previamente se acepta que por lo discontinua
de la actividad y por la intensidad del trabajo estacional, si un trabajador temporal trabaja tres
meses al afio, cuatro trabajadores temporales equivalen a un frabajador permanente; por lo

que el trabajador temporal se lo transforma en frabajador afio.

De acuerdo a [os résultados de la encuesta, [a muestra arrojo los siguientes datos:

Distribucion de colmenas por estrato

trabajadores asalariados /afio 12,46 asalariados / afio
{permanente y temporal)

de trabajadores familiar /afio es 58 trabajadores familiares / aho
de trabajadores total /afio 70,46 trabajadores totales / ano

Relacidon mano de obra familiar/ mano | 4,85 trabajadores familiares / trabajador
de obra asalariada asalariado

Relacién nimero de colmenas/ mano de | 1552 colmenas / trabajador asalariado
obra asalariada

Relacion ndmero de colmenas/ Numero | 274 colmenas/ trabajador total
de trabajadores total

Fuente: Elaboracitn propia sobre la base del Padron apicola del CODENOBA. PRODEA - Abril 2007,

A partir de estos datos, trataremos de liegar a una estimacion sobre el personal empleado en la
cadena de la miel en tado el corredor. Se toma entonces Ia relacion "nimero de colmenas /

numero de trabajadores total”, y basando el calculo en el nimero de colmenas dentro y fuera

* Entrevista con productores y vendedorss de Insumos en 1o partidas del CODENOBA entre febrero y julic de 2002
reglizada por Lic. Beatriz Sanchez, Lic. Maria Antonia izaguirre y Tec. Esteban Garre,
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del CODENOBA surge que para el total de colmenas (107.765) la ocupacién directa en la
actividad estaria en el orden de las 380 personas. Ademds, si se tiene en cuenta que la
mayoria de los apicultores estan subempleados en sus propias explotaciones, la cifra asciende

hasta las 773 personas directamente afectadas a la actividad.
Actividad en crecimiento

La apicultura en el drea del CODENOBA es una actividad de relieve sustancial. No ha llegado a
tener el movimiento econémico que generan otras actividades primarias como la agricultura o [a
ganaderia, pero se ha ido asentando con los afios conociendo un boom a partir de mediados
de {a decada de 1990. Como se dijo, este crecimiento estuvo sostenido en gran medida por e!
entusiasmo que provocaban los altos precios del producto en aquelios afios,; pero también por

las facilidades de microcrédito y el aliento de varios programas nacionales y provinciales.

Cart los anos, se fue viendo que estos programas no respondian a las éxpectativas generadas
y que tampoco la actividad era facil de desarrollar sin ufi miniimio de conocimientos y
capacitacion. Muchos asalariados medios invirtieron sus ahortos o asumieron créditos para
comienzar con la actividad pero no pudieron hacer frente a sus exigencias monetarias, técnicas

y productivas.

Es asi como muchos apicultores que ingresaron en ios Gltimos afios a la actividad no vieron
colmadas sus expectativas y sufrieron un desaliento que esta lejos de revertirse a pesar de la
favorable coyuntura actual de precios. Especialmente la falta de crédito y las dificultades que
implicd el deterioro de la situacién econdémica en los Gltimos dos afios, hacen que los
productores no puedan hacer frente a acciones fundamentales como ta cura o proyectar un

crecimiento minimo del stock de colmenas y la produccién.

Finaimente, si bien para el productor mediano o grande la coyuntura de precios resulta
favorable, e deterioro ambiental (inundaciones y retroceso de los cultivos meliferos ¥
poleniferos} y la baja del rinde io han obligado a pensar nuevas estrategias de produccion

como es ¢l caso de la relocalizacion de sus coimenas en mejores zonas.
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2.5. Estudiar los canales de comercializacién de la apicultura regional

En esta parte del trabajo, se analizara las paricularidades de 1a cadena de 1a miel. Por gjemplo,
un estudio de los costos de produccion para un productor que comienza con 50 colmenas
dibuja una realidad contrastante con la suba de los precios en délares y la devaluacion del
pesc. Ambos fendmenos han beneficiado al mediano y gran productor claramente. Pero al
pequefio productor, teniendo en cuenta la baja importante del rinde en los lltimos afios (un
promedio de 15 Kg.fcolmena), la situacion de catastrofe hidrica, y la falta de crédito, ta actual
situacion no lo ha beneficiado de la misma manera. Al contrario, al desarroliar fa apicultura
como actividad secundaria, el pequefo productor no siempre puede hacer frente con tiempo vy
recursos a los desafios que implican los crecientes problemas sanitarios, y la alternativa de

relocalizar ias colmenas en otras localidades fuera del corredor con mejores rindes.

Esta situacidn que viene dandose en los (itimos afios en los partidos ubicados mas hacia el
oeste (Pehuajs, C. Casares), era ya conocida por el resto de los partidos de la region. El caso
de! partido de Hipdlito Irigoyen es especial, ya que la relocalizacion de colmenas y la
trashumancia forman parte del manejo mismo que los apicultores hacen de sus explotaciones

apicolas.

Ademas de estas realidades que han surgido como respuesta a la crisis, se intentara evaluar
también las fortalezas y debilidades del sector en el actual contexto econdémico, social y
ambiental del CODENOBA sobre la base de los datos de elaboracién propia del equipo de

trabajo.
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Agentes de la cadena de la miel

En el CODENOBA se puede decir que el circuito econémico estd compuesto por los siguiente

agentes econdémicos:

Vendedores de Insumos e Productores Fabricantes de
implementos implementos
Acopiadores
Exportadores

Los canales de comercializacién de la produccion apicola en el corredor no han desarrollado ia
complejidad de ofras producciones. La cadena productiva estd compuesta por escasos
agentes, por lo que encontramos mayoritariamente en este corredor los dos eslabones mas
sencillos de la cadena: el productor y el acopiador. También se presentan en la zona algunos
emprendimientos dedicados a la fabricacion de implementos apicolas, y dos casos de acopio

de importantes volimenes para exportacion.

En cuanto al productor, comercializa la mayor parte de su produccion a granef (89%),
vendiendo especialmente a los acopiadores de la zona (85%). Su actividad esta orientada
fundamentalmente a la produccién de miel, teniendo los productos derivados de la actividad
apicola una presencia marginal (cera, polen, jalea real, propdieo, apitoxina). Se trata del

primero y mas débil de los eslabones de 1a produccion.

Los acopiadores ocupan el lugar central del circuito econémico de la miel. En cierta medida
actGan como fijadores locales de precios, pero en general son los intermediarios entre
productores y empresas exportadoras. Junto a los grandes productores son los eslabones mas
importantes desde el punto de vista econémico. En algunos partidos del corredor se da el caso
de cooperativas que han ingresado en el negocio del acopio (Cooperativa Agropecuaria de

Hipdlito Yrigoyen, Cope Riel de Bragado).

Si bien el productor tiene un vinculo fuerte con los agentes locates, en momentos criticos del

ciclo productivo irrumpen acopiadores provenientes de otras zonas (Capital Federal, Gran
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Buenos Aires) y muy vinculados con la exportacién, que desplazan con politicas de precios

mas agresivas a los acopiadores locales.

En el partido de Bragado se dan dos casos de exportadores de miel, 10s dos dnicos de todo et
corredor. Un acopiador del Partido de Cafiuelas que ha avanzado en |la cadena comercial hasta
establecer una empresa que exporta miel directamente: Apicola Caffuelas, propiedad del Sr.
Todres, con sede en la localidad de Cafluelas, se ha instalado con una sucursal en Bragado
posibilitando a los bragadenses un camine directo a la exportacién. En Bragado se da también
el caso de la Cooperativa Cope Riel, que no s6io es el Gnico caso de una integracion horizontal
en la produccion (acopio, venta de colmenas, fabricacion de un sustituto de polen y de un
medicamento para Locke Americana), sino que ha logrado exportar a través de la federacion

FACAP.

Qtro agente econdmico importante es el vendedor de insumos o implementos apicolas. En
general se detecta en todo e! corredor la presencia de comerciantes no especializados en el
rubro y con precios altos. Esto hace gue el productor se vea obligado a buscar mejores precios
y comprar en comercios especializados fuera del corredor. Y en el caso de los grandes
productores se observa la compra mayorista de insumos fuera del comredor, algunas veces en

conjunto con otros productores para abaratar costos.

Paoco desarrollada pero interesante, se presentan en la zona casos de fabricantes de
implementos apicolas. En los partidos de Hipdlito Irigoyen y Carlos Casares se dan los casos
de inventores que han producido magquinarias e implementos aplcolas, pero que se han
desarroilado muy limitadamente debido a la falta de recursos. Sin embargo, en ambos casos 1o
han logrado una proyeccidn regional que les permita convertirse en veéndedores de

implermentos para todo el corredor.

Una practica comiin entre los pequefios productores es la compra de materiales mediante el
canje de miet al final de fa cosecha. Consiste en el trueque de produccidn por insumaos para los
cuales los productores no tienen los recursos en momentos criticos del ciclo, situacion que

termina reduciendo su escaso margen de ganancia.
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Por gltimo es interesante destacar el escaso relieve e importancia dado por los productores a
los centros apicolas de la regidén. Salve excepciones, los productores desarrollan su
produccién en forma individual, y con desconfianza hacia las opciones asocciativas que vayan
mas alla de abaratar costos de produccion. Asi las pocas cooperativas que hay no tienen peso,
ya que apenas logran agrupar a los pequefios productores, mientras que los medianos o
grandes productores que tienen !a apicultura como actividad principal tienden a desarrollar

estrategias individuales.

Fonmas de comercializacion

Si bien se dan apenas dos casos de exportacion en el comredor, {a miel producida por los
productores apicolas del CODENOBA esta destinada a la venta para exportacion. E! circuito de

comercializacion, como ya se dijo, es sencillo.

El productor chico, mediana ¢ grande vende su miel en gran porcentaje al acopiador, que tiene
conexion directa o indirecta con las empresas exportadoras. La mayor parte de ia miel se

De aqui se deduce el escaso desarrollo de productos diferenciados a partir de ia miel, y la
creciente tendencia exportadora de esta produccion apoyada en una normativa cada vez mas

crientada hacia este objetivo.

La venta fraccionada ha perdido significacion como opcién de comercializacién ya que la miel
ha pasado a ser un bien excesivamente caro en el mercado local. El aumento del precio en ei
mercadc local se produjo a causa de la suba de los valores en que ha llegado a
comercializarse la miel a granel luego de la devaluacion y liberacion del precio del dblar. De
esta manera, |a opcion de fraccionar ha dejado de ser rentable, aln para los que o realizaban
en el mercado informal y mas, para l0s que deben sumarie al producto: los costos Impositivos,

de habilitaciones, envasado y etiquetado def producto.

La encuesta apicola dic como resultado que apenas el 10,44 % de los productores fraccionan

miel. De ellos, solamente ef 50 % lo hace segin una marca registrada. El siguiente cuadro
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resume los canales de comercializacién para los productores apicolas del corredor segtin datos
de la encuesta. De entre los 134 productores encuestados 120 comercializan miel a granel y la

venta esta distribuida de la siguiente manera:

Cuadro 2.4. Comercializacion de ta Miel en el CODENONBA

Tipode Cantidad de %
comercializacidon productores
A granel 120 89,55
Acopiador 115 85,82
Miel Fraccionada 14 10,44
Marca Registrada 7 522

Fuente: Efaboracién propia con base de datos de Encuesta realzadia por
exqquipo PRODEA. Abril 2002.

De la encuesta surge un dato interesante sobre la informalidad de la actividad: de entre los
productores que comercializan miel fraccionada, hay alrededor de un 50% que combinan la
venta de miet fraccionada con marca y sin marca, io que significa que ain teniendo marca

registrada se continda con la practica de la venta de miel fraccionada en negro.

Diversificacion de la produccion

Es significativo que ademas de no haber una produccion importante de miel con valor agregado
minimo {como puede ser el fraccionamiento), tampoco hay una explotacion de productos

derivados de la produccion apicola. Veamos el siguiente cuadro:

Guadro 2.5. Produccién diversificada del CODENOBA
Producto Cantidadde | o
Productores

Miel 134 100,00

Cera 134 100,00
Jalea Real 2 1,49
Polen 1 0,74
Propéleo 2 1,49
Fuente: Efaboracion propia con base de datos de Encuesta reafizada

por equipo PRODEA. Abril 2002.
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La poca diversificacion que tiene la produccion apicola en el CODENOBA hace pensar en el

conjunto de los productores como productores de miel casi exclusivamente.

Estructura de costos de fa produccion

A continuacion desarrollaremos la estructura de costos basicos de produccion para el caso de
un apicultor que comienza en la zona del CODENOBA con 50 colmenas y crece anualmente a

un ritmo del 40%.

En los cuadros gue siguen se desarrolian los siguientes items:

Inversion en capital fijo inanimado

Inversion en capital fijo y herramientas

Inversion en capital fijo: material vivo

Inversién de capital

Costos variables o de produccién

Produccion

Margen bruto

Evolucion de la cantidad de colmenas

Flujos monetarios
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el mercado libre
Fecha Venta

31107102 3.75
30/07102 3.7

26/07102 3.74
25107102 3.68
24/07/02 368
2307102 3.7

22107102 3.65
49/07/02 3.65
18/07/02 3.64
17107102 3.6

16/07102 3.65
1507102 3.64
12107102 3.66
11107102 3.63
10107102 3.61
08/07/02 3.61
05107102 3.65
04107102 3.62
03/07/02 3.66
02/07/02 3.75
01/07/02 3.86
28/06/02 3.91
27106102 3.92
26/06/02 3.95
25/06/02 3.95
2406102 3.8
21106102 3.74
20106102 3.68
19/06/02 3.65
18/06/02 3.6

14/06/02 3.61
13/06/02 3.66
12106102 3.52
11/06/02 356
10/06/02 3.63
07106102 3.73
06/08/02 3.73
05/06/02 J.68
04/06/02 3.68
03/06/02 3.67
31/05/02 3.32
30/05/02 3.24
29/05/02 3.3

28105102 3.25
27/05{02 3.24
24/05/02 3.23
23/05/02 2.88
22105102 3.64
21/05/02 3.56
20105102 3.59
17105102 345
16/05/02 3.27
15105102 3.3

14/05/02 3.35
13/05/02 33

10/06102 3.26
09/05/02 3.24
08/05/02 3.27
07105/02 3.25
06/05/02 3.24
03/05/02 3.27
02/05/02 .16

PROMEDIO TRIMESTRAL [ 3.55




Estrategias para la organizecion y dinamizacion del mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002
Consejo Federat de Irnmrsiones

Algunas consideraciones

Para confeccionar los cuadros se han tenido en cuenta los siguientes puntos:

(1) Teniendo en cuenta el armado de 50 colmenas y considerando que es la cantidad

minima con la cual un productor comienza ia actividad

(2) Constan de 4 cuadros con tres de c¢ria y uno de miel con panales blancos de 1a 2
afios, provistos con 5 a 7 mil abejas ¢/u. El costo unitario cofresponde a la fecha de

entrega a partir del 16/11 (principios 0 mediados de primavera)

(3) Se considera dos viajes al mes y una distancia promedio al apiario de 20 Km o cual

implica un total anual de 24 viajes y 980 Km (ida y vueita).

(4) £l costo total de transporte se incrementa al superar las 150 colmenas, ya que se
considera que los colmenares estan compuestos de 50 coimenas cada uno y no debe

existir una distancia inferior a 3 Km

(5) Se considera un consumo promedic de 13 litros de gas oil cada 100 Km

El ejemplo desarrotlado tiene también en cuenta ef funcionamiento de una explotacion apicola
corriente, en la que se supone que se comienza a producir de acuerdo al ciclo econémico que
comienza en diciembre y se cierra en noviembre del afio siguiente. Se considera un horizonte
de planeamiento de 7 afios, para la inversion y evolucién, y una cantidad inicial de 50 colmenas
ya que, historicamente el apicultor comienza en la actividad de esa manera para formarse y

capacitarse en el manejo de las colmenas.

Ciclo apicola

Ei{ ciclo apicola a partir del cual se construyen los costos se inicia en el mes de noviembre con
la compra de 50 cdmaras de cria, con el objetivo de lograr al cabo del primer afto una primera

cosecha con una posterior ampliacion del apiario.
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Estrategias para la organlzacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Fedaral de Invarsiones

En cuanto a la ampliacién del apiario se considera un aumento progresivo y en forma
constante a una tasa de! 40% de la existencia de material vivo cada afo, sumando de este
modo el incremento de poblacién en primavera y hacia el fin de la temporada (principios de
otofio). La ampliacién propiamente dicha (ammado de nuevas colmenas) se realiza despueés de
la cosecha, debido a las lluvias de primavera. Sin embargo, se estima que el 10% de las
colmenas se muere durante el invierno por causas naturales (reinas viejas, zanganeras,
enfermedades, etc.). Se supone que el material vivo logra pasar la invemada en Optimas
condiciones para afrontar la cosecha del afio subsiguiente. Por lo tanto se tiene en cuenta un

trabajo en condiciones optimas en e! aspecto sanitario.

En nuestro ejemplo desarrollado no se toma en cuenta el valor del terreno destinado a
establecer el apiario, ya que segin muestreo realizado no se abona suma alguna de dinero por

dicho concepto.

Al inicio de la actividad no se ha considerado el costo de mano de obra contratada porque se
supone gue la actividad se desarrolla en forma familiar o individual hasta las 150 colmenas. A
partir de alli se adiciona el costo de mano de obra corespendiente a un obrero. El calculo de
costo de mano de obra se realiza no sobre horas / hombre sino sobre idas / hombre (al apiario)
y seria equivalente a unas 28 idas anuales a razén de U$s 5,63 diarios ($20). Por tanto,

anualmente la erogacién en mano de cbra equivale a U$s 157,74 ($560).

La extracciéon de la miel s¢ realiza por canje o trueque. Habitualmente, ios productores que
tienen maquinas extractoras se quedan con el 7 % de la miel extractada, y también con la cera.
La cera, una vez decantada, equivale al 1 % de la miel extractada, por 1o qgue €l apicultor pierde

el valor de la misma éstirmado en U$s 1,23/Kg

Todos los precios fueron computados en délares estadounidenses (U$s) a la cotizacion
promedio del trimestre Mayo/Junio/Julio de 2002 de cotizacién del dblar libre (ver Cuadro 2.7).
Los rindes estimados en plena produccion se estimaron en 15 Kg de miel por colmena (segun

resuitados de la encuesta).
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Los precios de insumos fueron consultados y cotejados con los principales proveedores del

CODENOBA.

Estructura de costos vy flujo de fondos proyectado

Teniendo en cuenta los aspectos mencionados en los puntos anteriores se construyd la
estructura de costos y el flujo de fondos para el caso del apicultor que comienza la actividad

con 50 colmenas.

Del analisis de la estructura de costos y los ingresos esperados en este volumen de produccion
sé desprenden algunas conclusiongs que nos sirven a la hora de evaluar 1a viabilidad del

proyecto pero también para explicar la situacién actual de muchos productores que

programas estatales.

El analisis de los resultados obtenidos permite decir con claridad que la actividad es inviable
para un pequeiio productor que quisiera vivir exclusivamente de la apicultura. Si analizamos el
Cuadro 2.6.7, se puede ver que la ganancia bruta de la actividad se hace positiva recién a
partir del tercer afic de explotacion (U$s 1342,59), pero la pérdida acumutada es alta y no

cierra antes de los siete anos.

Al considerar al pequefic productor que se inicia en |a actividad, hay que tener en cuenta
también otro aspecto. Por ejemplo, si consideramos que necesitarfa unos uds 150 (alrededor
de $ 500 mensuales, teniendo en cuenta el nivel de salarios de la zona) para su propia
supervivencia (gastos de alimentacion, vivienda, etc.) seria necesario al menos una década de
produccién para que el flujo de ganancias netas fuera positivo. Esto se ve claramente
analizando el Cuadro 2.6.7 en €] que se calcula el retiro del dinerc antes mencionado dentro de

la linea de Resuitado Neto Anual.

Entonces, en el ejemplo analizado de siete aftos, se puede visualizar tambien por qué esta
actividad ha sido deficitaria para quienes teniendo un pequefic ahorro o indemnizacion,

decidieron volcarse a ia actividad. Si bien a partir del quinto afio comenzarian a tener
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beneficios, las fuertes pérdidas iniciales los absorben. iniciarse en la apicuttura requiere mucho
més que el valor en efectivo necesaric para comprar las colmenas: el apicultor necesita de

fondos para poner en movimiento la produccion durante al menos 3 afos.

Para iniciar la actividad de modo de prever los gasto necesarios de modo realista, la inversion
inicial deberia ser de u$s 5100 como minimo para poder cubrir sus costos de produccion y
supervivencia durante los cuatro primeros afios (ver Cuadro 2.6.9.B de Fiujo de fondos). Esta
inversién inicial, en las actuales circunstancias econdmicas del pais, deberia provenir de
ahorros genuinos propios, y se deberia esperar al menos cinco afios mas a partir de que los

resultados anuales pasen a ser positivos para recuperar la inversion inicial.

Sin embargo, considerada como segunda actividad - es decir que el producior cubre sus gastos
de supervivencia mediante otra actividad o fuentes de ingreso- los resultados positivos netos
comienzan a visualizarse a partir del tercer afo de explotaciéon, lo cual baja su nivel de
inversion a unos u$s 2000, gue es basicamente el costo de inicio del primer afio de actividad.

En este caso, la inversién inicial se recuperaria totalmente en el cuario aito de actividad.

Los costos directos y 105 rubros que tienen mayor incidéncia estan relacionadas con la
ampliacién anual det apiario, con lo cual el productor que se inicia en la actualidad obtiene una
rentabilidag positiva aurigue escasa en forma poco crecierite. Esto significa gue la actividad es
rentable pero poco atractiva a largo plazo si no sé inyecta una inversién importante que permita

hacer crecer el negocio.

No surge necesidad de crédito para seguir la actividad. Pero con los bajos rindes obtenidos
actualmente, y para hacer atractiva la inversion, seria necesario replantear la estrategia
productiva orienténdola hacia la relocalizacion de las colmenas en otro ambito geografico. De
todas maneras, esto implicaria un aumento en los costos de transporte y mano de obra que no
siempre esta al alcance del apicultor peguefio que desarrolla la actividad como hobby o

actividad secundaria.
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Andlisis de la situacién actual

Si aplicamos estas conclusicnes al analisis de la situacion de los pequeiios productores, se
entiende el por qué del fracaso o el estancamiento en que han quedado muchos de ellos. Los
créditos que muchos productores recibieron no inclufan previsiones que les permitiesen poner
el negocio en funcionamiento durante el lapsc minimo necesario para que la inversion se
consolidase. Y los productores que recibieron colmenas como ayuda del Estado a
desempleados se encuentran en una situacion similar, ya que sin ofra fuente de ingresos no es

posible desarollar ia actividad aplcola con los gastos que insume.

Entonces, tenemos que {a actividad se mostraba atractiva porque e! precio de la miel venia en
alza hacia mediados de la década de 1920 y porgue no ser requeria una inversion demasiado
alta. Entre crédito y ahorro genuing, la actividad recibio el aporte de muchos nuevos
productores gue no habian calculado gue la rentabilidad del negocio era a medianc o largo
plazo. De alli la desilusion para algunos, y la imposibilidad de aportar el dinero necesario gue

insumia Ia actividad para ofros.

Es intéresante analizar por dltime 1a conducta écondmica de 10s pequerios productores, que
constituyen alrededor del 60% del total, es decir méas de la mitad, y que poseen sus colmenas
basicamente & sUS propios partidos. La gran mayoria desarrolla la aplcultura como actividad
secundaria en 1a que han invertido ahorros, confraido préstamos, o desocupados que
recibieron planeas trabajar o ayudas de diversa indcle. Esperan de ella dinero extra para mejorar
su magra situacion econémica. Como se dijo antes, la apicultura, cuandc se comienza por una
inversion reducida coma la que hemos toma rinde sus frutos a mediano ¢ largo plazo. Esto
significa que implica costos y trabajo extras para ver resultados recién a los 3 o 4 afios. Pero
cuando el apicuitor compra las colmenas, a los pocos meses ya ve 108 frutos de su trabajc en
su primera cosecha. De esta primera cosecha, si tomamos los cuadros que se han
confeccionado, deberia reinvertir todo el dinero en 1a actividad; pero no lo hace ya que vende ¢l
producto para afrontar deudas anteriores o parte de la inversién a la cuenta que hizo. Entonces
cuando debe encarar el segundo afio de produccion se encuentra en una situacion de

insolvencia que no le permite afrontarlo. Muchas veces nc tiene recursos para atender las
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colmenas o desarroliar un plan sanitario minimo, cuando no se ve imposibilitado de aportar el
alimento o la nutricidn necesario a tas colmenas. Esta situacion repetida afio tras afio se ha
traducido en un deterioro cada vez mayor del material y la produccion. Las colmenas dejan

rindes menores y se ven atacadas por las enfermedades tipicas de la zona.

En resumen, ia inversidn en apicultura no da sus frutos mas que si se la toma como una
actividad a largo piazo y teniendo una fuente de ingresos que permita al productor cubrir sus

gastos de supervivencia minimos.
Sistema altemativo de produccion de miel

Situacidén algo diferente es la de los productores medianos y grandes. Debido a ia baja que ha
sufrido ef rinde de miel én la zona del CODENOBA, han desarroilado otras éstrategias de
produccion. Dadas 1as caracteristicas geograficas de la region y su buéna comunicacion con é!
getitro de [a repablica, 1a produccion régional de los productores apicolas sé ha ido trastadando
hacia las provinclas de La Pampa (la gran mayoria), sur de Cordoba y San Luis. Este fendmens
es conocido como relocalizacién de colmenas. También se han desarrollado experiencias de
apicultura migratoria o trashumante, que consiste en trasladar e! stock de colmenas de &
Zohas con floraciones especiales, en general rapidas, aprovechando las caracteristicas del
lugar para desarrolfar las coltmenas. En el CODENOBA hay pocos apicultores que desarrolan
esta estrategia, aunque &l aumento de los precios del gas oil ha encarecido mucho los precios

del trarisporte y por lo tanto ios costos de este tipo de manejo.

En cuanto a la relocalizacidén de colmenas, que es la estrategia actual de muchos
productores, tiene la caracteristica de buscar zonas con mejores rindes que los que se dan en
el CODENOBA. Las nuevas zonas tienen altos rindes por colmena (40kg/colmena
aproximadamente), y, en principio, una mejor situacién sanitaria (aungue no exenta de las
enfermedades tipicas). La novedad en estas zonas es que muchos apicultores, ante la
urgencia de ubicar en algun campo sus colmenares, hay optado por pagar a sus duefios el

permiso para ubicarlos.
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La situacién econémica de estos productores es diferente por el stock de colmenas y el
volumen de produccion alcanzado, pero no es del todo alentadora. Este momento es de
coyuntura favorable debido a la devaluacion del peso y el alza de los precios de la miel en
délares. Pero si se evalla la situacion antes de la devaluacion, tampoco era favorable debido al
panorama de precios deprimidos. Por otra parte los gastos que insume esta estrategia de
relocalizacién son altos y no estan al alcance de cualquier productor. Implica mas tiempo de
dedicacion, varios viajes al afio para controlar y atender ias colmenas, transporte del material,
etc. Es una estrategia de cierta complejidad que implica riesgos econdmicos superiores a los
de la regién del CODENOBA, pero que se plantean como necesarios para poder mantener no
solo un buen nivel de ingresos y produccién, sino también para poder desarrollar y ampliar el

stock de colmenares.

Sin embargo, muchos productores, ante el nuevo escenaric han continuado eon un minimo de
colmenas en sus respectivos lugares de origen. Esto se debe fundamentalmente a que el retiro
de las colmenas de un campo pude significar la pérdida de un lugar seguro debido a las redes
sociales y productivas consolidadas localmente. En cambio en los nuevos lugares los
productores no poseen las mismas conexiones con los propietarios de log campos y no siempre

es seguro que puedan continuar al afio siguiente en el mismo.

161



Esirategias para Ia organizacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversiones

2.6. Evaluacién del aprovechamiento de los programas de fomento hacia la actividad

Analizar los programas de fomento al sector apicola implementados en el CODENOCBA en la
Gtima década y evaluar su aprovechamiento, asi como las posibilidades presentes resulta
altamente significativo para conocer la experiencia acumulada y los resultados obtenidos.
Teniendo en cuenta la posibilidad de crecimiento que tiene el mercado exportador de miel, y
sabiendo l1a situacién del mercado para apoyar €l desarrollo productivo de la cadena de ta miel

@s necesaric hacer un paréntesis y revisar lo actuado hasta el momento.
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Programa Miel Bonaerense

A final de 1a década del 90 et Ministerio de Asuntos Agrarios de la Provincia de Buenos Aires en
el Area de Granja, puso en marcha &l Programa Miel Bonaerense definido como un sistema
de trabajo que apuntaba a que el productor fuera el protagonista activo en los cambios y
pasara su accionar en los Centros Apicolas. Se considero la nucleacion de los sectores
representativos de la actividad en cada partido para que de esta manera el Ministerio pudiera
poner en marcha cada componente del programa. E! objetivo fundamental era brindar las
condiciones necesarias para lograr aumentar la competitividad de la cadena agroalimentaria de

la miel en la provincia de Buenos Aires.

Entre las componentes de! programa se puede mencionar:

- Mejoramiento de los servicios de laboratorio de calidad de miel en funcionamiento,
incorporacion de nuevos laboratorios autorizados por el SENASA, también de
laboratorios para el diagnostico de enfermedades autorizados por el Ministerio de
Asuntos Agrarios. Con ello se pretendia otorgar at productor certificados vatidos para la
exportacion, brindar el servicio de tipificacion de miel por origen botanico hacia el interior
del pais, proporcionando asi, una herramienta que permitiera diferenciar el producto y asi

poder acceder a un mercado de precios mas elevado.

- Trabajo conjunto con el Banco Provincia asistiendo crediticiamente al sector, las lineas
de crédito serian dos: uno destinado a compra de bienes de capital y otro para gastos de
explotacién a través de la prefinanciacién de exportaciones, ademas la implementacién
de un seguro apicola y realizar el apoyo a la exportacién en conjunto con Latinequip
(quién se ocuparia de contactar e investigar la insercion en diferentes mercados de la

produccion argentina).

163



Estrategias para la organizaci6n y dinamizacién del mercado apfcola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversionas

- Aplicacién de un Plan Sanitario Provincial y de mejoramiento genetico obiigatoric en
todo el ambito provincial, a través de inspectores sanitarios apicolas en todos los
Partidos a fin de conformar una red de vigilancia epidemiologica. El objetivo final era
generar un standard de mie! a granel que permitiera a los preductores categorizar las
mieles en funcion de la calidad de la misma para mejorar la eficiencia de

comercializacion de mieles a granel.

- Elaboraciéon de un plan de capacitacién para los productores a fin de mejorar la
eficiencia de la empresa apicola, acompafiadc de la elaboracion de publicaciones,

talleres y asistencia técnica directa at productor.

E! eje fundamental en el accionar dei programa estaba puesto en la creacion de los Centros
Apicolas por Partido que sirvieran de nexo para la implementacion de ias diferentes acciones

programadas.

PROAP!

Otro programa implementado es la Red Nacional de Laboratorios Apicolas PROAPI
(Programa de Desarrolio integrado de la Apicultura-INTA) esta conformado por el
Laboratorio Central en la Facultad de Ciencias Veterinarias en la Universidad Nacional del
Centro de la Prov. de Buenos Aires, en el Departamento de Produccion Animal y Departamento
de Tecnologia de los Alimentos con la implementacién de un Laboratorio de Calidad de Miel en
el Area de Calidad de Miel. Su objetivo es brindar asistencia técnica y metodolégica a los
laboratorios satélites de todo el pais, por este programa se dispone de una serie de analisis por
medio de los cuales se obtiene informacion acerca de come ha sido “tratada” una determinada
muestra de miel, o cual proporciona datos sobre su calidad y si es apta para el consumo.

Desde aqui se realizan certificaciones de material vivo.
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Programa Miel 2000

La Direccion de indusiria Alimentaria, de la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Pesca y
Alimentacion de la Nacion (SAGPyA) mantiene en vigencia fos términos del ex-Programa Miel

2000 cuyo objetivo principal es mejorar la competitividad del sector, mediante:

Objetivos

- La apertura de nuevcs mercados y afianzamiento de los existentes

- Generacion y difusion permanente de informacidn técnica, de comercializacion y de

mercados

- Mejoramiento de la sanidad apicola

- Mejoramiento de la calidad y normas para su aseguramiento

- Capagcitacion en materia de produccion, comercializacion y calidad

- Implementacion del sistema de trazabilidad

- Modificacion de la Resclucion que establece las caracteristicas de las salas de extraccion

- Problemas por la presencia de residuos de antibidticos en miel

- Propuesta de reduccidn del IVA para |la apicultura

... ULl .. servicios

- Boletin Apicola (SAGPyA) -trimestral. Este boletin cuenta con inforrmacién econdmica,
comercial, normativas, cursos y bibliografia apicola. Incluye las actividades que realizan

los gobiernos provinciales

Infernet; La Secretaria de Agricultura cuenta con una pagina en la cual se brinda
informacion general referida sector apicola: nommativas, oferta de cursos, folleto de
Buenas Practicas de Manufactura, precios crientativos de la miel a granel y en gondoia,

informacion estadistica, etc.
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- Internet: La Secretaria de Agricultura cuenta con una pagina en la cual se brinda
informacién general referida sector apicola: normativas, oferta de cursos, folleto de
Buenas Practicas de Manufactura, precios orientativos de la miel a granel y en gondola,

informacion estadistica, etc.

- Sintesis Apicola mensual: Este boletin cuenta con una edicion limitada pero se
encuentra disponible en Internet tanto en la pagina de la SAGPYA como en la de!
PROAP!, también, en los gobiernos provinciales, en los INTAs y algunas entidades

apicolas

- Informe de Coyuntura de la Cadena de [a miel: en estos informes, la informacién
brindada hace referencia a indicadores econémicos tanto para mercado interno como

para comercio exterior

Ademas, en la sede de la SAGPyA se puede consultar informacion sobre comercio exterior,
publicaciones (Diagnéstico sectorial, Manual Buenas Practicas de Manufactura) y normativas

relacionadas con la actividad (Codex, Codigo Alimentario Argentino, normas de SENASA, efc.).

También esta disponible la Guia de Buenas Practicas de Manufactura que fue eiaborada por
profesionaies capacitados en la tematica apicola. Cuenta con la informacion basica para
elaborar un producto sano e inocuc. Por ofro lado, se realiza el dictado de cursos de

capacitacion en forma conjunta con el PROAPI y de jornadas informativas.

Ei programa cuenta coni un Comité Asesor Consultor de Apicultura (ex-Programa Miei
2000)creado por Res. 530/2000 que liene por objetivo crear las condiciones necesarias para
mejorar 1a competitividad de la cadena alimentaria de |a miel. Mientras tanto, se mantienen ios
pianes para realizar el contro! de la catidad de la miel tanto en e mercado interno como en e
externo. Ei primero 1o lieva adelante el INAL y 108 resultados preiiminares del Programa dieron
cuenta de existencia de un 15% de mieles adulteragas (las empresas infractoras estan siendo

penadas, acorde a lo que dictamina la ley). En ei caso del mercado externo, el responsapie es
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la Comision Naciona! de Sanidad Apicola (SENASA) que toman muestras para determinar no

solo una posible adulteracion, sino también residuos de productos quimicos.

Las provincias participantes en este programa acordaron la estructuracién de un Registro Unico
de Productores Apicolas al que se iran incorporando paulatinamente los apicultores. El objetivo

es contar en e! nuevo milenio con informacion estadistica veraz y actuaiizada.

Otras acciones del programa Mieil 2000:

- Realiza el Control del cumplimiento de la Resolucion de la SAGPyA N° 121/98 que
establece las caracteristicas que debe tener los envases para comercializar miel {pueden

ser nuevos o reciclados a nuevo)

- Se dictaran jornadas de capacitacion y se participa en distintos eventos apicolas en todo

el pais

- Apoyo en la implementacion de las medidas de Trazabilidad y en la Modificacion de la

Resolucion SENASA N° 220/95- de las Salas de Extraccion.

Repercusién de los programas nacionales en el CODENOBA

De las entrevistas realizadas a las instituciones como INTA, SENASA, Directores de la
Produccién, Cooperativas Apicolas del CODENOBA, y productores, la mayoria acuerda que ha
existido poca insercion de estos programas en el sector. Si bien en principio comenzaron con a
implementacion de los Centros Apicolas, hoy la mayoria no esta en funcionamiento y ios que
perduran no cumplen con los objetivos propuestos. En general, expresan no tener las

respuestas a las problematicas con una bajada regional-distrital.

Los productares no realizan frecuentemente andlisis para comprobar calidad de miel y conocer
situacion epidemiclogica de sus colmenas, la mayoria de los reconocimientos de enfermedades
lo realizan en forma visual, Esto explica la falta de incorporacidn de servicios como los del

PROAPI, o |a realizacién de convenios de apayo desde el iaboratorio del ISETA del Partido de
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9 de Julio para los productores, ya que por iniciativa el CODENOBA este aporto instrumental de

laboratorio para la realizacién de analisis para el sector, nunca aprovechados

Con respecto a los créditos para el sector, la mayoria de los otorgados no pudieron ser
pagados por los productores por la disminucién de los rindes, la afectacion de las inundaciones
y el descenso de los precios de la miel. En consecuencia, gran parte de estos créditos que
fueron otorgados a nuevos desempleados para que se iniciaran en ia produccion de un
producto "no tradicional” terminaron abandonando las colmenas y perjudicando a los

colmenares vecinos con las enfermedades que desarrollaron.

Programa Pais

Desde el Consejo Provincial de la Familia y Desarrolio Humaro se implementé a partir de 1997,
el Programa Pais que otorgaba una subvencion para el desarrollo de micro-emprendimientos.
En los Partidos de Pehiajo e Hipolito Yrigoyen se desarrollaron efitré otros, proyectos
relacionados con la actividad apicola. En Pehuald, apoyd a un grupo de 10 jovenes
desocupados comprandolés 100 colmenas en produccion y material para armar 100 colmenas
mas, también preveia el asesoramientsd de un capacitador para orientar al grupo, ademas de
proveerios de iog elementos basicos para montar una sala de extraccion. En Hipolito Yrigoyen
se orgarnizd con &l mismo Programa, un Taller de Preparacién de Material Apicola, con
capacitador, proveyéndolos de herramientas e insufios péara la efaboracion del material.

En el primer Partido mencionado, sdlo subsisten tres apicultores en la actividad, con serias
dificultades para sostenerse, debido a la falta de recursos para alimentar, atender las
enfermedades y llegar hasta el campo. En Hipdlito Yrigoyen el grupo asistido se trataba de
jovenes que estaban cursando el Gltimo afio del secundario, y cuando finalizaron, la mayoria
migro a ofras ciudades para trabajar o estudiar, quedando s6lo dos integrantes del grupo y de

esta manera practicamente desarticulado el proyecto.
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PRODEL

Desde el mismo organismo provincial, a partir el afio 2000, se implementaron los PRODEL
(Proyectos de Desarrollo Local), con ellos apoyaron en ambos Partidos, a productores con
menos de 50 colmenas mediante una subvencién mensual para ampliar ios apiarios y realizar
Crianza de Reinas. Si bien los proyectos se han llevado adelante, con un alto grado de
compromiso los objetivos de progreso solo se lograron parcialmente. Este tipo de proyectos se
contintan en la actualidad con el Plan Jefe de Familia y se intenta profundizar el apoyo con un
plan de subsidio desde la FECAMI (Federacién de Camaras de Microempresarios de la

Provincia de Buenos Aires)

Repercusion de fos prograrmas provinciales en el CODENQBA

Los inconvenientes rmas importantes que han tenido [os programas provincialés, es que a la
mayoria de los beneficianios por recibir esta ayuda se incorporaron a la actividad pero les ha
resuitado dificil mantenerse, primero pofque es una actividad qué exige una importante
formacion y dedicacion, ademas de que es necesario contar ¢on miovilidad para realizar los
trabajos a campo y recursos para mantenér y desarroliar las colmenas. Por  estas

circlinstancias gran parte de los apiarios son abandonados, o $& éncuentran coi serias

dificultades para sostenerse.

En conjunto podria decirse que con el perfil que presenta el CODENOBA, de bajos rindes de
produccién y un area tan comprometida hidricamente, este tipo de apoyo a pequefios
productores no ha dado buenos resultados, ademdas no siempre beneficiaron a aquellos que
realmente querian dedicarse a la actividad, sino que muchos de los beneficiarios aprovecharon
la coyuntura para recibir ta subvencidn pero, terminada la misma no siguieron en la actividad,
abandenaron las colmenas y perjudicaron a otros productores con ias enfermedades que estas

colmenas abandonadas han desarrolladc contaminando a los apiarios cercanos.
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2 7. Elaboracién de informes de caracterizacién por distritos.

A partir de 10s elementos aportados hasta aqui, se realizard un trabajo de sintesis de la
informacion para cada partido. Dicha sintesis constara de tres partes: un cuadro de resumen
con log datos mas relevantes del partido, la mayoria de ellos desconocidos hasta el momento,
luego una serie de graficos que muestran aspectos particulares sobre los productores y

finalmente un relato sobre 1a situacién actual.

cantidad de colmenas que poseen

distribucién de las colmenas segun su ubicacion en el partido, en el corredor o fuera del
corredor

estimacion de fa produccion anual para cada partido

estimacidn del valor de la produccion en USs

estimacion de la inversion en material vivo en U$s

Parametros utilizados para calcular alguncs valores

- T SRR e D= o BB e B e kel : L. mma— e s AT wi TR o e e it cm e I

Rinde Anual estimado en et CODENOBA: 15 kg/Colmena

Rinde Anual estimado en zonas de relocalizacién fuera del CODENOBA: 40 kg/Colmena

Precio estimado por kg/fmiel: U$s 1,20

Valor estimado por Colmena: 60 U%s

A continLiacion se axplican algunos de los parametros que se han tomado para caicular la
produccién de miel dentro y fuera del corredor, precio estimado del kg. de miel, y el valor del

material vivo.

Rinde Anual estimado en el CODENCBA: se estiman 15 kg. por colmena anuales debido a Ia
baja del rinde que se ha dado en los Ultimos aftos por el avance det cultivo de soja, el aumento

del uso de agroquimicos y &l avance de las inundaciones.
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Conaejo Federal de Inversionas

Rinde Anual estimado fuera del CODENOBA: se tienen en cuenta los rendimientos estimados

por productores que relocalizan sus colmenas en zonas fuera del corredor ubicadas sobre todo
en la provincia de La Pampa, Cérdoba y San Luis. En estas zonas los rindes ascienden a un

promedio de 40 kg./coimena.

Precio de la miel: se toma como precio promedic el correspendiente al mes de julio del

commiente afio publicado por la SAGPyA.

Valor del material vivo: se estima que una colmena cuesta un promedio de 50 kg. de miel. Este

promedio no tiene que ver con el rendimiento de 1a zona, sino con el valor habitual gue le dan

“los apicultores teniendo en cuenta el material vivo mas la estructura de [a colmena.
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Fartido de Alberti
Cuadro Resumen
Cantidad de productores 54
Total Colmenas 28.147
Cantidad de Colmenas Partido 6.537
Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 47Q
Cantidad colmenas fuera del CODENCBA 21.140
Valor del material vivo en USs 1.688.820
Produccidén en kg./afio 950.705
Produccién en U$s 1.140.846

GRAFICO 1.1. ALBERTI. Productores por estrato

GRAFICO 1.2. ALBERTI. Colmenas dentro/fuera del CODENOBA por Partido

GRAFICO 1.3. ALBERT!. Producci6n por estrato en kg.

GRAFICO 1.4. ALBERTI. Produccion en U$s por estrato



Estrategias para la organizacién y dinamizacién de! mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Faderal da Inversionas

Alberti, es el segundo partido en cantidad de colmenas dentro del CODENOBA. Conjuntamente
con Grai. Viamonte realizan trashurnancia hacia la zona del delta para multiplicar las colmenas,

porque alli se dan fioraciones mas tempranas que en el lugar de origen.

Este es el Partido que percibe mas ingresos por la actividad apicola, y tiene el 76 % de las
colmenas fuera del Corredor. Consultando a grupos de productores durante las visitas a
campo, admitieron que hace ya mas de 20 afios que vienen relocalizando sus colmenas hacia
el oceste a falta de néctar y polen para la alimentacion y produccion en sus propias zonas. An
asi, contimdlan transportando la mayoria las alzas para extractar en el Partido.

Entre las ventajas comparativas que posee la produccion apicola en Alberti, puede
mencionarse una larga experiencia en manejo de produccion extra-regional tal como los
resultados econodmicos lo demuestran. Potenciaimente presentan una gran inversion en

infraestructura.

Entre las desventajas encontradas estan las grandes distancias a recorrer para la mayoria de
tos apicultores; y de acuerdo a los resultados de la encuestas y entrevistas es un esfuerzo
importante que terrmina en la venta de la miel sin ningun valor agregado. Se supone que si
recibieran un buen asesoramiemto que los guie en el sistema de produccidén podrian

seguramente desarrollar y mejorar adn mas el sistema productivo.
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Estrateglas para la organizacion y dinamizacion del mercado apicola det CODENOBA - Ao 2002

Consajo Federal de versiones

Partido de Bragado
o Cuadro Resdrr.l'én
Cantidad de productores “62
Total Colmenas N -9'3;9
Cantidad de Colmenas Partido 7.549
Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 0
| Cantidad colmenas fuera del CODENOBA 1.700
Valor del material vivo en Uss 554.940
Produccidn en kg./afio 181.235
Produccién en U$s 217.482

GRAFICO 2.1. BRAGADO. Productores por estrato
GRAFICO 2.2 . BRAGADO. Colmenas dentroffuera del CODENOBA por Partido
GRAFICO 2.3. . BRAGADO. Praduccién por estrato en kg.

GRAFICO 2.4. . BRAGADO. Produccion en U$s por estrato
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Estrategias para {a organizackin y dinamizacién del mercado apicola del CODENOBA - Aflo 2002

Consejo Federat de Inversiones

En el partidoc de Bragado ha disminuido notablemente la actividad apicola. Esto se ve
rapidamente en los bajos resultados econdomicos posifivos que presentan su produccion. Los
productores y proveedores de insumos relacionan ia caida de los rindes de la produccion

apicola en los Ultimos afos 20 afos a dos factores basicos:

- el cambio del uso det suelo con predominio de la agricultura, profundizado por fa preferencia

del cultivo de soja sobre girasol

- fuerte avance de las inundaciones que les ha imposibilitado el acceso a los apiarios

El promedio de produccion estd por debajo de los 12 Kg. por colmenas, valor poco redituable

como ya se analizd en la estructura de costos.

Solo el 18 % de los productores han relocalizado las colmenas fuera del distrito y a diferencia
de los productores del resto del corredor no realizan practicas de apicultura trashumante para

multiplicar colmenas.

Entre las potencialidades, se puede mencionar la presencia del Centro Apicola Bragado que si
bien lo integran pocos productores representa un punto de concentracién de informacion y una
puerta para conectarse e intentar piantear las estrategias de reconversion que surjan. La
estrategia seguida por este grupo fue la orientacion hacia la venta minorista, incorporando
productos diversificados.

También se ha integrado una cooperativa apicola, COPE RIEL, alineada a nivel nacional con la
FACAP (Federacién Argentina de Cooperativas Apicolas).

Ademas, fabrican un sustituto de polen y un medicamento para tratar Loque Americana siendo
los inicos en el corredor, con este aporte.

Otro aspecto positivo, es que estan abiertos a recibir capacitacion y la solicitan expresamente
para realizar prevencion y cura de enfermedades. Entre ias desventajas, como sucede en el
resto de los partidos integrantes del CODENOBA, podemos mencionar que no tienen sala de
exiraccion habilitada, vy que por los sucesivos fracasos en 1os resuitados de produccion se ha

reducido considerablemente e nimero de productores.
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GRAFICO 2.1, BRAGADD, Productorss por estralo
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Estrateglas para la organizacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENOBA - Aflo 2002

Partido de Carlos Casares

Caongejo Fedaral de Inversionas

Cuadro Resumen
Cantidad de productores 52
Total Colmenas 13.571
Carttidad de Colmenas Partido 6.391
Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 220
Cantidad colmenas fuera del CODENOBA 6.960
Valor del material vivo en U$s 814.260
Produccién en kg.fafio 377.565
] Produccién en Uss 453.078

GRAFICO 3.1. CARLOS CASARES. Productores por estrato

GRAFICO 3.2. CARLOS CASARES. Colmenas dentroffuera del CODENOBA por Partido

GRAFICO 3.3 CARLOS CASARES. Produccion por estrato en kg.

GRAFICO 3.4. CARLOS CASARES. Produccion en U$s por estrato
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Estrategias para [a organizacién y dinamizacién def mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Fedaral de inversiones

Carlos Casares es un partido que se puede considerar como mediano productor dentro del
CODENOBA. Su produccion de miel ha sufrido una disminucion notable en los rindes, al
reducirse la superficie destinada al giraso!, tema a tener en cuenta, si se considera que fue un
area tradicionalmente considerada entre tas de mayor produccién y rinde de este cultivo en
todo el pals. Ademas, fue afectado seriamente por las inundaciones, 1o que ha imposibilitado e!
acceso de los productores a los apiarios y ha cantribuido en la disminucién mayor de los rindes.
E! promedio de produccion de miel es de alrededor de los 15 Kg. por colmena, coincidiendo

con el valor medio de produccion det CODENGCBA.

Este partido posee poco més del 50 % de las colmenas fuera de! corredor, ya que ios
productores realizan practicas de apicultura trashumante para multiplicar coimenas, en ef Valle

de Rio Negro.

Entre las potencialidades, se puede mencionar la presencia del Centro Apicola Carlos Casares,
gue si bien no tiene demasiada representatividad ya que lo integran pocos productores,
representa un punto de contacto que se puede ampliar a Ia hora de plantear estrategias para
mejorar la cadena de la miel o hacer conocer nuevas legislaciones.

Es importante destacar la presencia de un fabricante de herramientas apicolas, IMCOT, bien
equipado en tecnologia, que Hama la atencion por el nivel de inventiva de lo que produce. Es
proveedor de una importante empresa del sector de alcance nacional. Probablemente sea un
buen proyecto para desarrollar y apoyar en el marco del corredor, a fin de lograr un desarrollo

regional diferenciado.

Entre las desventajas, como en ef resto de los partidos integrantes del CODENOBA, figura la
ausencia salas de extraccion habilitadas, y la reduccién considerable del nimerc de

productores debido a los sucesivos fracasos en los resultados de produccion.
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GRAFICO 2.4, CARLDS CASARES. Productores por estralo
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GRAFICO 3.3. CARLOS CABARES. Produccitn por asimiv an
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Estrategias para la crganizacidn y dinamizacién del mercado apfcoia det CODENOBA - Afio 2002

Cunsajo Fexdaral do Inversionsas

Fartido de Hipdlito Yrigoyen

[ cuadroResumen
Cantidad de productores 50
Totai Colmenas 20.608
Cantidad de Colmenas Partido 3.718

Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 530 |

Cantidad coimenas fuera del CODENOBA 16.360

Valor del material vivo en U$s 1.236.480
Produccion en kg./afto 718.120
Producciéon en USs 861.744

GRAFICO 4.1, HIPOLITO YRIGOYEN. Productores por estrato

GRAFICO 4.2. HIPOLITO YRIGOYEN.Colmenas dentroffuera del CODENOBA

GRAFICO 4.3. HIPOLITO YRIGOYEN.Produccidn por estrato en kg.

GRAFICO 4.4 HIPOLITO YRIGOYEN. Produccion en U$s por estrato



Estrategias para la organizacién y dinamizacion del mercado apicela del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Federai de Inversiones

Hipdlito Yrigoyen, es uno de los principales productores del CODENOBA. Presenta los mejores
rindes del corredor, 19 Kg. por colmena. Aunque por supueste, nada comparables con los
rindes que se cbtienen en la provincia de La Pampa que superan los 40 Kg. por ¢colmena. Si
bien es un Parlido pequerio en superficie y habitantes se halla muy bien representado en la
actividad apicola. Los productores han optado casi en mas del 80 % por la estrategia de
relocalizacién de colmenas, asi como también realizan trashumancia al Valle del Rio Negroy a

Tucuman para multiplicar nicleos.

No se ha visto tan afectado por las inundaciones como el resto de los partidos del corredor, 1o

que ha pasibilitado al productor un manejo mas adecuada de los apiarios.

Entre las potencialidades, se puede mencicnar [a presencia de una Cooperativa Apicola que
brinda servicios de alambrado y preparacién de material, a la que se deberia incentivar y
apoyar para su crecimiento, ya que es creadora de mano de obra. Ademas, la Cooperativa
Agropecuaria ha agregado la actividad de acopio de miel, brindandole a los productores
buenos precios y un espacio de infegracién importante y seguro para la venta de su
produccién.

Es de destacar la presencia de un fabricante de maquinas para salas de extraccion, FRIDEL,
cuyos buenos resultados son reconocidos entre los que se dedican a fa actividad. Ha montado
salas de extraccion en Doblas y Macachin (La Pampa), ampliamente conocidas y maodelos de
organizacién para los que comparten el sector.

Entre las desventajas, se debe considerar el peso que puede tener el aumento de los
combustibles sobre los costos de produccidn, especialmente para estos productores que en su
gran mayoria tienen las colmenas fuera del corredor.

Oftra desventaja es que no fienen sala de extraccidn habilitada, como en el resto de los partidos
del CODENOBA. Las nuevas disposiciones del SENASA puede originar problemas futuros en

la comercializacidn de su produccion.
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T YRIGOYEN. Productores por estrate
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Estrategias para fa organizacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENQBA - Afio 2002

Consejo Federat de nversiones

Partido de Pehuajo
Cuadro Resumen
Cantidad de productores 129
Total Colmenas 30.135
Cantidad de Colmenas Partido 19.205
Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 270
Cantidad colmenas fuera del CODENOBA 10.660
valor del material vivo en U$s 1.808.100
Produccién en kg./afio 718.525
i Produccién en Us_s 862.230

GRAFICO 5.1. PEHUAJO. Productores por estrato

GRAFICO 5.2. PEHUAJO. Colmenas dentroffuera del CODENOBA

GRAFICO 5.3. PEHUAJO. Produccion por éstrato en kg.

GRAFICO 5.4. PEHUAJO. Produccion en U$s por estrato
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Estrategias para ia organizacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversionas

Pehuajo, es un productor importante dentro del CODENOBA porque es el que mayor cantidad
de colmenas tiene, asi como la mayor inversion en material vivo. Sin embargo esta situacion no
se traduce en mejores resultados de produccion. Esto esta relacionado con que la mayoria de
las colmenas se encuentran dentro del Partido, uno de los mas afectado por la inundaciones de
todo el CODENOBA. Los productores apicolas pehuajenses han perdido gran parie del
material, tienen dificullades para acceder a los apiarios, y han sufrido una importante
disminucion en los rindes de produccion por la escasez de polen y néctar en el area. A ello,
debe sumarse el aumento del cultivo de soja sobre el de girasol en las areas que pudieron

realizar actividades agricolas pese a las inundaciones.

El promedio de produccion es de alrededor de los 17 Kg. por coimenas. Si bien esta cifra
supera la media del CODENOBA, hay importantes problemas sanitarios y de produccion, por o

que los resultados son muy desparejos entre las diferentes zonas del partido.

El 60 % de las colmenas estad dentro en Pehuajd, aungue hay algunos productores realizan
practicas de apicultura trashumante para multiplicar colmenas en zonas como €f Valle de Rio

Negro.

Entre las potencialidades, se puede mencionar la iniciativa por parte de un grupo de

productores de crear una coopétativa con €l fin de realizar compras conjuntas y articularse con

la FACAP para vender la produccidn y cOnseguir insumos a menores costos.

Como en el resto de los partidos integrantes del CODENOBA, no salas de extraccién
habilitada. Pocos productores tienen declarados los apiarios y menos alin estan inscriptos en el
RENAPA. De todos modos, estan evaluando la posibilidad de montar una sala de extraccion

comunitaria, aunque dicho proyecto podria verse limitado por los altos costos de instalacion.
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GRAFICO 5.3, PEHUAJO, Produccion por estrato en kg
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_ Estrategias para Ia organizacion y dinap_tizaciélj _d_e! mercado apicola del CODENOBA_- Ar_io"zqqg

Partido de General Viamonte

Congejo Federal de Inversiones

- Cué&&? _Resumen a )
Cantidad de productores 36
Total Colmenas 6.055
Cantidad de Colmenas Partido 5.184
Cantidad de Colmenas resto del CODENOBA 33
Cantidad colmenas fuera del CODENOBA 858
Valor del material vivo en USs 363.300
Produccidén en kg./afio 112.275
| ) | Producf:_ién en USs 134.730

GRAFICQ 6.1. GRAL. VIAMONTE. Productores por estrato

GRAFICO 6.2. GRAL. VIAMONTE. Colmenas dentro/fuera de! CODENOBA

GRAFICO 6.3. GRAL. VIAMONTE. Produccién por éstrato en kg.

GRAFICO 6.4. GRAL. VIAMONTE. Produccion en U$s por estrato
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o Es!rategla§ para I_a organizacién y dinamizacién del mercado apicola del CODENCBA - Afio 2002
Conse)o Federal de Inversionas

Genera! Viamonte, es el partido que menor participacion tiene en la actividad apicola dentro del
CODENOBA. El 80 % de las colmenas se encuenfran en el partido y los rindes son los mas
bajos de todo el corredor. Esta situacion si bien ha sido progresiva, comenzé hace mas de
veinte afios y esta relacionada con el cambio en el uso del suelo: progresivo predominio de la
agricultura, a lo que mas tarde se sumé la preponderancia de cultivos de soja. Por otro lado, se
ha visto muy afectado por las inundaciones, lo que ha imposibilitado el acceso de los
productores a los apiarios, pérdida de gran parte de ellos, grave estado sanitario y reduccién de

los rindes. El promedio de produccion es de alrededor de los 13 Kg. por colmenas.

Como el resto de los partidos integrantes del CODENOBA no tiene sala de extraccion
habilitada, y por los sucesivos fracasos en los resultados de produccién se ha reducido
considerablemente el nimero de productores ya que, como manifiestan €lios mismos, no les

resulta rentable ni como actividad secundaria.
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GRAFICO 6.1, GENERAL VIAMONTE, Produciores por estralo
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Estralegias para la organizacién y dinamizacion del mercado apicola del CODENOBA - Afo 2002

Consejo Federa! de Inversiones

2.8, Elaboracién de un informe de Ia actividad apicola regional.

A partir de |a informacién por distrito presentada, se dard un panorama de conjunto de a
actividad apicola en toda la region del CODENOBA con excepcion de! partido de 9 de Julio del

que no se ha podido obtener colaboracion para realizar la investigacion.

Ademas de las vaflables analizadas para cada partido, se abordaran los temas y
problematicas habituales que caracterizan a todo el corredor, coh el objetivo de construir un

cuadro de la situacién del CODENOBA que evallie situaciones particulares, potencialidades,

ventajas y desventajas.

2.8.1. Partidos del CODENOBA

El CODENOBA cuenta con un total de 398 productores detectados, con 107.785 colmenas

organizadas en 1.183 apiarios, de elios 113 fuera del corredor tienen el 53% de las colmenas.

Cuadro Resumen

Cantidad de productores 383
Total Colmenas 107.765
Cantidad de Colmenas en el CODENOBA 50.087
Cantidad colmenas fuera del CODENOBA 57.678

Valor del material vivo en U$s €.465.900

Produccion en kg.fafio 3.058.425

Produccion en U$s 3.670.110

CODENOBA — GRAFICO 7.1. Productores por estrato
CODENOBA — GRAFICO 7.2. Colmenas dentro / fuera del CODENOBA

CODENOBA - GRAFICO 7.3. Produccién por estrato en kg.



Estrategias para fa erganizacidn y dinamizacion del mercado apicola del CODENOBA - Afto 2002

Congsjo Federal da Inversiones

CODENOBA — GRAFICO 7.4. Produccion en U$s por estrato

CODENOBA ~GRAFICO 7.5. Colmenas por estrato

CODENOBA — GRAFICO 7.6.1. a 7.6.5. Colmenas dentro y fuera del CODENOBA por estrato

2.8.2. Distribucion geografica de la produccidn apicola del CODENOBA

Como puede observarse en el mapa de “Distribucion de la actividad apicola de productores
con base en el CODENOBA”, fa actividad apicola no presenta unidad geogréafica, se halla
repartida en un area regional y otra extra-regional cuya influencia en forma permanente se
extiende hasta este y centro de {a provincia de La Pampa, y sur de las provincias de Cordoba
y San Luis, mientras que estacionalmente y buscando muttiplicar la produccién e incentivaria

trasladan hasta la provincia de Tucuman, el Valle de Rio Negro y el Delta del rio Parana.

Lugares comunes de relocalizacion:

LA PAMPA

Cané, Ing. Luiggl, Macachin, Catrilé, La Maruja, Quemd-Quemd, Intendente Alvear,

Uriburu, Victorica, Riglos, Doblas, Guatraché, Rucanelo, General Acha, General Pico, |

SAN LUIS

Unidn, Anchorena

BUENOS AIRES

Puan, Bordenave, Villa Maza, Trenque Lauquen, Pellegrini, Rivadavia, Olavaria

Adolfo Alsina, Ramallo, América, Darragueira, 25 de Mayo, Tres Lomas, Lincoln, Bolivar,

General Lamadrid, Daireaux, Salliqueld, Quenuma, Carlos Tejedor

CORDOBA

Cruz del eje, Huinca Renanct, Freire

El trastado de los colmenares fuera del partido fiene sus ventajas y desventajas. Como se
analizaba en el capitulo 2.5, jos costos de produccion aumentan respecto de los productores

que dejan sus colmenas en el CODENOBA. La relocalizacion es una estrategia que pocos
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CODEROBA - GRAFICO 7.2, Colmenas dentro/fucra det CODENDBA
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CODENCEBA - GRAFICIO 7.3, Produccion por estrato en kg
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CODENQBA - GRAFICO 7.5, Colmenas por estrato
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CODENOBA - GRAFICO 7.6.4. Colmenzs dentro y fuera del CODENOBA estrato entre 401 v 800
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Estrategias para la organizacion y dinamizacién del mercado apicola del CODENQEBA - Afo 2002

Consejo Federal da Invarsiones

pueden afrontar teniendo en cuenta los gastos que conlleva, si bien los rindes de muchos de

{os lugares fuera del corredor superar los 40 kg. por colmena.

Por ejemplo un productor que trasiada sus colmenas fuera del CODENOBA tiene que tener un
vehiculo propio, contar con tiempo para realizar no menos de un viaje mensual a los apiarios,
viaticos para la estadia, etc. En el cuadro que sigue se resumen un conjunto de gastos que no

se tienen en cuenta cuando ia explotacion es regional.

VIiAJES

12 viajes ida y vuelta de 1000 Krﬁ. promedio (500 km. de distancia al apiario)

Vehiculo propio y gastos correspondientes de mantenimiento

MANO DE OBRA

Ayuda de un peén durante un total de 3 meses af afio (u$s 113 mensuales)

Ayuda de 2 peones x 20 dias en toda la cosecha. Us 7 cada dia por peodn
VIATICOS

Viaticos x 4 personas a razén U3s 2,90 diarios / persona: 45 dias anuales

INSUMOS
Medicamentos,
Azlicar y suplemento proteico Acorde a la cantidad de colmeénas que
Tambores posee el productor
Cera estampada

Ropa para 4 perscnas (apicultor mas peones)

Con este cuadro se intenta mostrar la complejidad de esta estrategia que es desarrollada por
apicuitores que tienen mas de 400 colmenas, si bien el analisis del padrén muestra que hay
apicuitores de enire 201 y 400 colmenas que también las relocalizan como medio de

aumentar sus rindes.

Sin embargo, como se decia en el capitulo 2.5, la base de operaciones de estos productores
sigue siendo e propio partido debido a que cada uno tiene sus redes de contencion y sostén
economico y productivo. Desde este punto de vista se entiende por qué los productores
siguen comercializando su produccién, y también extractando, por tener la mayoria la

insfraestructura en sus lugares de origen.
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Estrategias para la organizacién y dinamizacidn del mercado apicofa del CODENGBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversiones
La relocalizacion de colmenas es una estrategia valida para superar los Himites productivos del
CODENOBA, aunque desde €l punto de vista del control sanitario y del blanqueo de ta
actividad constituye un serio desafio a cualquier politica que intente implementarse para el
sector. Parte de los trasiados se realizan sin las inspecciones gue corresponden, pudiendo asi
trastadar la endemicidad de una zona hacia zonas que no tienen problemas sanitarios graves.
A su vez, la mayoria de los apicuttores trasladan toda la cosecha para extractarla en su lugar
de origen, donde tampoco cumple con los controles sanitarios y tas habilitaciones

corespondientes.
2.8.3. Produccion dentro y fuera del CODENOBA

Del analisis de padron confeccionado ser realizaron graficos que permiten evaluar aspectos
tales como ubicacion de las colmenas, proveniencia de la produccion, estratos mas
concentrados, produccién total por partidos, y monto de la produccion en U$s. Algunas

observaciones sobre los graficos:

« La produccidn apicola del conjunto de los partidos que forman parte del CODENOBA,
tiene la particularidad de desarrollarse en gran medida en territorios ubicados
geograficamente fuera de la provincia de Buenos Aires (Ver GRAFICO 7.2. Colmenas

dentroffuera del CODENOBA).

+ 5i se consideran el conjunto de los productores, surge claramente que una masa de
produccién importante proviene de las coimenas ubicadas fuera del CODENOBA y
que pertenecen a praductores que tienen de 401 colmenas en adelante, es decir 2 los

dos estratos que mas colmenas tienen: medianos y grandes productores.

s Los estratos que mas producen son los mas concentrados parque hay desamoilado
estrategias para mejorar sus rindes relocalizando las colmenas en otros ambitos
geograficos (Ver GRAFICO 7.3, Produccion por estrato por Kg. y GRAFICOS desde

7.6.1 a 7.6.5 Colmenas dentro y fuera del CODENOBA por estrato).
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Estratenfas para-ta organizacitn y dinamizacién del mereatlo apicola del CODENOBA - Afto 2002

Consajo Federal de nversiones

s El mayor nimero de productores se encuentra en los dos estratos inferiores {entre 50
y 200 colmenas) constituyendo €l 41%, aunque dista de la dispersion .que se da a
nivel nacional. Pero sumados a 1os que tienen hasta 50 colmenas constituyen el 60 %
de los productores (Ver GRAFICO 7.1. Productores por estrato). De esta manera se

observa un grado importante de dispersion entre el conjunto de los productores.

e« Por otro lado, el 12% de los productores tienen mas de 601 colmenas y poseen el 47
% de las colmenas existentes (Ver GRAFICO 7.5. Colmenas por estrato). Tienen una
capacidad de produccién muy superior al resto, ya que producen el 55 % de fa
producci6n y los ingresos de la actividad apicola en el corredor (Ver GRAFICO 7.3.

Produccion por estrato en Kg. y GRAFICQ 7.4. Produccion en U$s por estrato).

* A la hora de considerar la estrategia productiva de los apicultores del CODENOBA
surge claramente la opcién seguida por cada estrato (Ver GRAFICO 7.6.1 a 7.6.5).
Los productores con menos cantidad de colmenas desarrollan la actividad dentro del
cofredor. el 57% los que tienen hasta 50 colmenas y el 84% de los que poseen entre
50 y 200. Algo similar sucede con los que tienen entre 201 y 400, que tienen e! 68 %
de sus colmenas dentro det CODENOBA. Sin embargo la estrategia cambia cuando
analizamos los dos estratos con mayor cantidad de colmenas: los gue tienen entre
401 y 600 tienen el 60% fuera def corredor, mientras que el porcentaje asciende al 77

% entre los que tienen mas de 600 colmenas.

2.8.4. Informalidad del mercado

Las actividad apicola que se desarrcila en la region de! CODENOBA esta dedicada casi
exclusivamente a la produccidn de miel multiflora a granel y cera. Pese a la cantidad de
normas existentes de todo tipo, la apicultura en el corredor se desarrolla con un alto grado de

informalidad.

Los motivos de este comportamiento de los productores apicolas no son otros que los que
afectan a otros sectores productives. En primer lugar una tendencia at trabajo y la

comercializaciéon en negro justificado por los mismos en €l alto costo que implica el blanqueo
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impositivo y la inversién que conlleva la puesta a punto de las instalaciones de acuerdo a la

reglamentacién vigente. El productor apicola, entonces, deberfa tener en cuenta 1os siguientes

aspectos:

Cuadro 2.8. Notimas generales para la explotacién apicola
Inscripcion en DGI sequn ingresos: monothibiitista 6 autdhiomo

Inscripcion en VA responsable inscripto 0 no inscripto

Cumplir con la legislacidn laboral en caso de tener empleados

Inscripcion de las colmenas en el Centro Apicola de cada partido y certificada por fa
municipalidad de que se encuentran ubicadas en un area rural.

Reglamentacién sobre funcionamiento y habilitacion de establecimientos en los que
se trate, manipule, industrialice, procese, extraiga, fraccione, estaciane, acopie,
envase o deposite miel u otros productos apicolas (Res. SENASA 220/85). '

Sistema de trazabilidad: registro en RENAPA para identificar los tambores
comercializados (Res. SAGPyA 283/2001).

Certificado de inspector sanitario para trasladar las colmenas

De toda la normmativa basica que hemos enumerado, pocos productores cumplen con 1o
necesario para producir, extraer o fraccianar miel. Por-ejemplo, en tado et CODENOBA no hay
ninguna sala de extraccion habilitada, y su ubicacidn no siempre es la recomendada por la

normativa ya que el 77.61% de los productores extrae en zona urbana o suburbana.

~—— Cuadro 2.9: Salag de Extraccion enel——
—— = COPENOBA™
e s
L Cantidad de .
Ubicacion productores e
Zona Urbana 67 50,00
Zona Suburbana 37 27,61
Zona Rural 23 17,16

FUENTE: Encuesta a campo redlizada por PRODEA. Octubre2001-Abrit 2002,

Si bien fa normativa sobre localizacidon de las salas de exiraccion depende de cada municipio,

es evidente que dificilmente estos ditimos las hablliten en zonas urbanas, y probablemente

tampoco suburbanas.
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2.8.5. Inscripcidn en el RENAPA

El aitisimo grado de informalidad que caracteriza la produccion apicola del CODENOBA, es
un hecho que no ha logrado cambiar la implementacion del sistema de trazabilidad, que
consiste en ia identificacion de los tambores con el nimero de inscripcion en el RENAPA
(Registro Nacional de Productores Apicolas, Resolucion SAGPyA 283/2001). Tampoco ha
tenido demasiado eco la normativa sobre Centros Apicolas en la provincia de Buenos Aires
(Res. Ministerial 704/97) que promovia la inscripcion de los productores en un Registro de
Marcas de Productores Apicolas (Res. Ministerial 1018/93) que permitiese la confeccion de un

mapa apicola por partido.

La escasa cantidad de productores que se han incorporado al registro del RENAPA, es un
fenémeno que se ha dado en casi todos los partidos del corredor. Segin los datos de que

disponemos, los productores inscriptos por partido se distribuyen del siguiente modo:

Cuadro 2.10. inscripcion en el RENAPA
 Partdo " Cinscriptos | CODENOBA
Afberti 3 0,78
Bragado 9 2,35
Carlos Casares 3 0,78
Hipdlito Yrigoyen 15 3,92
Pehuajo 18 | 4,70
General Viamonte 3 0,78
Total Inscriptos - : 51 13,31
CODENOBA ‘ : T
Total CODENOBA 383 : 100,00

FUENTE: Investigacion a campe por Lic. Pablo Passols, Lic. Esteban Garré,
Lic. Beatriz Sanchez. Enero a Agosto 2002.

2.8 8. Indicadores relacionados con endemicidad de las enfermedades mas relevantes.

Por Gitimo se analizan dos aspectos fundamentales que explican tanto las estrategias de los
productores como otros motivos que influyen en la baja de los nndes. En primer fugar los aitos

indices de enfermedades entre tas colmenas del CODENGOBA. Por otro lado el bajo indice de
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uso de la tecnalogia disponible en las explotaciones apicolas. Estos datos surgen del analisis

de !a encuesta realizada por el equipo.

El porcentaje de productores que tiene colmenas con enfermedad fue calculado sobre el total

de los productores que conocen la enfermedad.

2.8.7. Porcentaje de colmenas con enfermedades en la region del CODENOBA (2002)

Cuadro 2.11. Parcentaje de Colmenas con

+ zzz enfermedades.en o) CODENOBA. <.
Varroasls 125 93.3
Loque Americano 63 48.8
Nosemosis 59 48.3
Cria yesificada 84 63.6
Loque europea 96 727
Moscarddn | 75 51.7

Fuente: Encuesta a campo de Octubre-2001 a Abril 2002 PRODEA

Cuadro 2.12. Porcentaje de productores que tienen las enfermedades
mas comunes de [as abejas.

CODENOBA. 2002.
100
30 + - - __’_- ——————————————————————————————————————————————
60 - k) . o e e e e | o - o e — — — = o . g i B
40 1 - fmmmmet e | | (— |
[T I TS - — 4 N - & R i (R | — . - - =l - - - — = _
" A —— | i il T MRS " A — I ——
— et —— | —  E—
"l Y - .. E - - = . . a-—-a  pp——
o = y T ' el y e . = . i 10
Varroasis LA Nosemesis C.Yesificada Moscardén LE.
Enfermedades
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Compra colmena, es un riesgo si quien vende & material vivo no es responsable y
vende a productores con escasa o nula experiencia colmenas en explotacion con
enfermedades in situ.

Compra de los nicleos, es similar al caso anterior, pero el riesgo es mayor si se
tiene en cuenta que el nicteo debe contar una sanidad optima, dado que es una
potencial colmena en desamollo.

Productores que no conocen la nosema, no controlara, ni tener un manejo
adecuado aumenia los riesgos.

Por los resultados observados los partidos mas afectados son Gral Viamonte, Carlos Casares

e Hipélito Irigoyen.

2.8.9. Baja utilizacion de tecnologia disponible

Para evaluar la utiizacién de ia tecnologia disponible se procedié mediante un sistema de

puntaje

(score) en el que se cuantifica el grado de utilizacién de ciertas fecnologias de

practica comin en la apicultura actual.

Ei valor regional de aprovechamiento tecnolégico surge de la sumatoria del promedio de

puntos de cada categoria. Para el conjunto det CODENOBA (el uso es similar en todos los

partidos que lo componen) los resultados se resumen en e siguiente cuadro.

T “—Cuadro 2.14. INDICADORES DE APROVECHAMIENTO — """ | Puniaje
s e e o e o e e e e e G O
Tipo de . . :
= manual = 0; semiautomatico = 1; automatico = 2 X=0,34
desoperculadores

Asesoramiento = ninguno = 0; temporal = 1; permanente = 2 X=0,18
Alimentacién : ne usa sustituto energético = 0 usa sustituto energético= 1 X=0,89

Recambio de
) no recambia= 0 recambia = 1 X=0,81

reinas:

Limpieza de alzas: apiladas en el galp6n = O, en el campo = 1, sobre las colmenas = 2 X=0,81
invernada: alza=0, %=1, media =2, camara=23 X=1,33
Uso de antibigtico: usa =0, nousa =1 X=0,07
.FOTAL (sobre 12 puntos) S e T N . RO | 4.43
APROVECHAMIENTO EN % - - . .. S 36,91
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Como surge del estudic presentado en el informe anterior a partir de la encuesta realizada, el
promedio de inversién tecnologica es 4.43 puntos, es decir que en todo el corredor se esta

utilizando apenas un 36,91% del paquete tecnolégico disponible (de un total de 12 puntos).

Este bajisimo uso de la tecnologia disponible, sumando at alto grade de endemicidad de las
colmentas, nos muestra otro aspecto hasta el morento poco conocido que influye en el rinde
que obtienen los productores. Es decir que este problerna no solo proviene del cambio en los
cultivos o del estado de catastrofe hidrica sino también de las enfermedades de la cria y/o de
abejas adultas y la falta de capacitacion o recursos para aprovechar mejor la tecnologia de

que se dispane actuaimente para la produccion apicola.

Si se suman estas conclusiones al los problemas financieros que sufre el apicultor {capitulo
2.5) o a la falta de llegada real de los programas instumentados por la nacién o la provincia de
Buenos Aires, se puede fener un panorama mas concrefo de [a situacion de la produccion
apicola a comienzos del nuevo siglo. Una situacion con muchas posibilidades, pero marcada
por constantes problemas que deberan resociverse si se quiere construir una estrategia

conjunta de produccién y comercializacion sblida para el mediano y largo plazo.
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3. DETECCION DE MERCADOS PARA LA PRODUCCION APICOLA DIFERENCIADA

El estudic del mercado de fa miel en el caso del CODENOBA, lenia originariamente varios
objetivos. Enire eflos aportar un conocimiento sobre una actividad de creciente relevancia
dentro de las exportaciones nacionales y con una importante presencia en este corredor
productivo. Esto ya se vio tanio en ef volumen de produccion, como en la importancia
monetaria que tiene para los partidos del corredor, y también en el volumen de mano de obra
empleada en la actividad. Ningun plan estratégico de desarroflo de la zona deberia dejar de

pensar y dar respuestas a los problernas de los productores apicolas.

En el proyecto original planteado por el equipo se habia dedicado esta parte de la investigacion
al estudio de posibles mercados para la produccion apicola del CODENOBA: identificacion de
mercados potenciales infernos y externos, seleccion y estudio de mercados objetivos.
Finalmente se proponia el desarrollo preliminar de una estrategia de comercializacion que
enfocara sobre los mercados objetivos teniendo en cuenta las caracteristicas de la produccion
del corredor. Desde este planteamiento original se han producido muchos cambios en fa
situacion econémica, poiftica y social del pais, que rmotivaron modificaciones en el proyecto de
investigacion inicial. La devafuacion del peso argentino prodijo imporiantes consecuerncias en
la comercializacion de la miel, disminuyendo en gran medida las posibilidades de llegar al
mercado inferno debido al alza de los precios de la miel que pasé a cuadruplicar y hasta
quintupficar el precio a granel. Entre diciembre de 2001 y agosto de 2002, mientras que los
salarios y el poder adquisitivo siguieron una pronunciada tendencia a la baja, el precio de la
miel subla sin pausa al ritmo del dblar. Esto implica que el precio de venta al publico es

prohibitivo para ef consumo masivo en nuestro pais.

Otro aspeclo que modificé esta parte del proyecto original fue el conocimiento acumufado en
etapas anteriores de la investigacién. Alli se vio claramente que la situacion de la produccion
apicola del CODENOBA esta caraclerizada por vanas constantes que dificuitarian su legada
directa a los mercados externos: situacion sanitaria endeble, falta de salas de extraccion y

fraccionamiento habilitadas, marco de altisima informalidad.
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Teniendo en cuenta los problermas planteados tanto por el cambio de la realidad de nuestro
pais, como por los resultados de la investigacion, en esla parte del trabajo se intentara
seleccionar y caraclerizar posibles mercados para la produccién del CODENOBA pero como
posibilidad de rmediano o largo plazo. En cambio, para el corto y mediario plazo se proponen
algunas ideas preliminares que apunfan a una estrategia que dé respuestas a las

problematicas y necesidades de la zona.

En definitiva, el concepto fundamental de esta eslralegia a mediansc o largo plazo es el
forialecimiento de_la produccién apicola en el comedor con miras a establecer un trabajo

conjunio en la regién.
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3.1. Identificacion de mercados potenciales externos y en el resto del pais

Segun las estadisticas publicadas por la Secretaria de Agricultiira, Ganaderid, Pesca y
Alimentacién’ los principales destinos de la miel argentina son los paises europeos, dentro de
los cuales Alemania es el mayor importador. Durante el afio 2001, por ejemplo, esie pais
compré mas de la tercera parte de las exportaciones argentina de miel. También el Reino
Unido se ha constituido en destino privilegiado de la miel argentina, ya que en lo que va del

corriente afio ha comprado mas del 15 % de la miel exporiada.

Otro mercado de gran importancia es €l norteamericano, que debido a una coyuntura especial,
y a pesar de las sanciones econdmicas que dispuso durante el afio 2001, compro casi el 25 %

de las exportaciones de nuestro pais.

Las perspectivas para ta miel argentina se muestran favorables, sobre todo gracias at aumento
internacional de los precios. A este factor se le suma el contexto interno aparentemente

favorable que se generd a partir de diciembre de 2001 luege de la devaluacion de la moneda

argentina.
Cuadro general de exportaciones
Fuente: Sintesis Apicola Enero de 2002, y Septiembre de 2002
DESTINO Afio 2001 Enerolagosto 2002
Volumen Valor FOB Volumen Valor FOB
{Tn) {miles de U$S) {Tn) (miles de U$S)
ALEMANIA 28.897 28.057 27.732 32.561
EE UU 17.903 16.707 2.500 3.027
ITALIA 6.823 6.936 5.163 6.652
REINO UNIDO 3.938 3.829 9.716 12.648
ESPANA 3.630 3.526
|_JAPON 2.366 2.465 3.727 5.496
CANADA 3.418 4,391
BELGICA 1.973 1.881
FRANCIA 1503 1472 1.284 1.636
AUSTRALIA 1.636 2.456
RESTO 5036 5.626 5.807 6.801
TOTAL 71.954 70.331 60.981 75.708

' Boletin Mensual Sintesis Apicola, editado por la Secretaria de Agricultura, Ganaderfa, Pesca
y Alimentacion. Enero 2002 y Septiembre de 2002.
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3.2. Seleccién de mercados objetivos

Teniendo en cueita el volumen exportado por Argentina y los destinog a que se dirige la

produccion de miel de niestro pais, se caracterizara la situacion de 1os siguientes mercados:

a) Estados Unidos

b) Alemania

¢) Gran Bretafia

d) itatia

€} Japén

f) Paises Arabes (Arabia Saudita)

En este andlisis se tendran en cuenta los siguiente aspectos:

» Caracteristicas gefierales

» Posicidn de la miel argentina

» Reguerimientos generales

¥ Canales de comercializacion

¥ Perfil del consumidor
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3.3. Estudio de los mercados objetivos

a) El mercado estadounidense

» Caracteristicas generales

El volumen de importacién de miet de Estados Unidos se sittia en torno a las 55 mil toneladas
anuales, con un ¢crecirmiento anual de aproximadamente del 10%. Los principales proveedores
son China, Argentina, México y Canada. En los uitimos afos ha deciinado el nimero de
colmenas en produccién debido al incremento en el uso de pesticidas y a problemas sanitarios.
Como exportador, Estados Unidos privilegia la preduccion de miel envasada para el mercado

minorista.

» Posicién de la miel argentina

Los importadores y distribuidores estadounidenses fienen una opinién muy favorable sobre la
calidad de la miel argentina. Sin embargo no tienen demasiado confiabilidad en las
posibilidades de continuidad de los proveedores argentinos. Es asi que este mercado demanda
principaimente miel a granel, en barriles de 50-55 galones, y busca cierta estabilidad para

asegurar continuidad en las operaciones.

» Requerimientos generales

El FDA (Food and Drug Administraticn), agencia estatal cuyo objetivo es asegurar a los
consumidores fa pureza y condiciones sanitarias apropiadas, exige a2 los exportadores de

alimentos cumplir con las normas de calidad y seguridad de jos alimentos.

Los productores y compaiiias argentinas que aspiren a colocar su produccion en el mercado

nortearnericano deben realizar una completa tarea de planificacion que contemplen:

- Desarrelio de un producto de calidad
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- Visitas a ferias y exposiciones para conocer la competencia y
observar las caracteristicas técnicas de los productos que se

comercializan en el mercado

- Promocién de los praoductos entre los importadores y distribuidores
por medio de folletos técnicos en inglés, ya que el mercado no

acepta productos en otros idiomas

» Canales de comercializacion

La comercializacion de la miel s& efectia por medio de los siguientes canales:

Productores / Packers | Asociaciones Cooperativas | Envasadoras

Las compafiias envasadoras son las que adquieren mayor relevancia comercial ya que
compran miel tanto en el mercado intermo como externo. En cambio los productores y las

cooperativas comercializan y se abastecen en el mercado local.

» Perfil del consumidor

Las clases medias y altas consumen mas miel, y dentro de éstas los mayores de 55 afios
consumen una tercera parte. Es decir que es un mercado con una edad promedio alta. El

consumo per capita escila entre 0,8 y 1,3 libras por persona y por afio.
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b} Alemania: mayor comprador europeo

¥ Caracteristicas generales

En Alemania, la miel mas valorada en cuanto a calidad es la de los productores locales, con
una preferencia marcada por las mieles claras y liquidas. Alrededor det 80 % del consumo total
es de 1a miel de mesa que se la emplea para untar pan y como edulcorante en la reposteria

casera.

En los Ultimos afios la demanda de miel ha crecido debido al interés de los consumidores por
productos alimenticios naturales dietéticos y por el cambio de habitos alimenticios. Sin
embargo, la busqueda de alimentos de zonas no contaminadas (productos organicos

ecolégicos) ha abierto la puerta a las producciones apicolas de otros paises.

» Posicién de la miel argentina

La mayoria de las importaciones alemanas de miel son a granel, por lo que el precio ya viene
fiiado como commoditie a nivel internacional. En cambio el ingreso de miel envasada es muy
limitado ya que‘el fraccionamiento se realiza en el pais de destino. Dada la exigencia del
mercado aleman se ests intentando establecer una estrategia de venta de mieles certificadas

por calidad, tipo y origen botanico e indicacion de procedencia geografica.

» Requerimientos generales

Las normas sanitarias para la importacion se centran especialmente en la proteccion del
consumidor ante 1a presencia de herbicidas o productos quimicos utilizados para mejorar la
produccion melifera o controlar enfermedades apicolas. Es asi que hacen hincapié sohre las

tolerancias de cantidades maximas de solventes y de productos fitosanitarios en vegetales.

La importacién de miel es libre y sélo se inspecciona en el marco del control de frontera al

entrar en la RFA. La prioridad en este control es averiguar si la mercaderia importada es
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perjudicial para la salud, si estd deteriorada o falsificada. También se realizan controles
bacteriolégicos, parasitolégicos y patologico-anatomicos. Generalmente los importadores
solicitan muestras de los productos para comprobar si estdn de acuerdo con las normas

previstas,

> Canales de comercializacion

La mayor parte de la miel importada en Alemania se comercializa en tambores de 300 Kg.,
mientras que una pequefia fraccion se compra fraccionada. No existen reglamentos estatales
que obliguen a los proveedores extranjeros a seguir canales de comercializacion pre fijados,
por lo que se puede vender mediante importadores, comerciantes minoristas que importan
directamente, centros de compras del comercio al por menor (cooperativas y asociaciones de
compras), departamentos de compras de los grandes almacenes y grandes mercados de

consumidores, o consumidores e industrias que importan directamente.

» Perfil del consumidor

De toda la Comunidad Europea, Alemania estd considerado como el pais mas sofisticado en
cuanto a requerimientos de calidad. A diferencia de otros paises en los que la miel oscura se

reserva para usos industriales, alli se la prefiere para la mesa.
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c) Gran Bretafia: exportaciones en crecimiento

» Caracteristicas generales

La escasa produccion apicola britanica, que representa menos del 10 % del consumo interno,
ha llevado a este pais a convertirse en el segundo importador de miel en la Comunidad

Europea detrds de Alemania.

> Posicion de la miel argentina

Gran Bretafia compra, al igual que EE.UU., a los grandes productores y exportadores
mundiales como China, México, Argentina y Australia, que proveen alrededor del 85% de la
miel natural importada. Al situarse Argentina entre los principales proveedores en los ultimos
afios se ha visto favorecida su participacién por disminuciones de la produccidn por sequias en

México y Australia.

» Requerimientos generales

La mayor parte de la miel es importada a granel en barriles de 300 Kg. La miel natural debe
estar libre de impurezas y contaminaciones y no debe tener rastros de insecticidas ©

herbicidas.

» Canales de comercializacion

La miel es importada por comerciantes especializados y por empaquetadores, quienes proveen

a supermercados. Los pequefios comerciantes se proveen de los mayoristas.

Los grandes supermercados comercializan alrededor del 75% del mercado, de los cuales
muchos utilizan su propio etiquetado de miel. Alrededor del 20% de la miel natural se utiliza en
la industria alimenticia y productos de confiteria, medicinales y de cosmética. El resto es
vendido en el mercado minorista para consumo doméstico cuyas preferencias son de miel

liquida.
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¥ Perfil del consumidor

La miel tiene una imagen saludable y naturista entre la poblacién. Una caracteristica similar al
perfil norteamericano es que los principales consumidores son las personas de mediana edad y

mayores ( 45 afios o mas).
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@) italia: posicién privilegiada

$ Caracteristicas generales

Las mieles argentinas son muy aceptadas en el mercado italiano, teniendo miuy buenas
posibilidades de penetracion utilizando los canales de comercializacion tradicionates. Nuestro
pals es uno de los principales proveedores con una participacién de airededor del 40 % de las

Importaciones totales.

E! consumo per capita de miel en Italia se ubica por debajo del consumo promedio de la Unidn
Europea, pero se ha incrementado durante los Gitimos afios. La produccion de miel italiana

sélo cubre el 50 % det consumo intemo, existiendo una importante demanda de importacién.

¥ Posicion de la migi argentina

Argentina es el principal proveedor extranjero de miel, ocupande un lugar privilegiado debido a

la refacidn costo/calidad.

> Requerimientos generates

Los requerimientos sanitarios son muy estrictos. La miel debe presentarse con un certificado
en el que se declare que proviene de colmenas Gue se encuentran en un radio minimo de 3
Km., que no se han verificado casos de nosemosis, de loque americana 0 europea en los
glimos 6 meses, y que los contenedores no han estado en contacto con abejas o productos

infectados.

» Canales de comercializacion

£l 50 % de fa miel que se consume en el mercado local es comercializada por las grandes
cadenas comerciales. Los comercios especializados se proveen directamente de los

apicultores y cooperativas, y representan alrededor del 20 % de fa miel consumida. Los
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almacenes minoristas tradicionates y especializados (almacenes dieteticos y herboristerias)

distribuyen principalmente las mieles con garantia de produccidn nacional.

» Perfil de! consumidor

El consumo de miel industrial representa aproximadamente la mitad del consumo total, siendo
el principal demandante el sector de confituras y en menor cantidad ias industrias de bebidas,

farmacia y cosmetologia.

La miel de importacion s déestinada mayormente para ¢consumao directo, con una tendencia al
incremento en el consurmo de mieles monoflorales. Al igual que en Alemania ésta muy
acentuada la tendencia al consumo de mieles organicas ecoldgicas envasadas, por lo que

producto, su distingion por ofigen, én una importante carnpafia publicitaria y de promaocion.
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€) Japbn: mercado con exigencias

% Caracteristicas generales

La novedad del mercado japonés en los (ltimos afios, es el incremento en el consumo de
bebidas sin alcoho! con miei, 1o que ha generado un aumento en el consumo de [a miel y sus
derivados. También esta creciendo la tendencia al consumo de vinos con mezclas de miel y
derivados como la jalea real y prop6leo. Sin embargo, la produccién local de miel s6lo alcanza
a cubrir airededor det 10% de la demanda global, lo que abre grandes posibilidades para la

exportadores de miel ai Japon.

» Posicion de la miel argentina

Este mercado es uno de los mas lejanos en cuanto a distancia fisica, pero existen excelentes
servicios logisticos a precios competitivos para poder acceder al mismo. Actuaimente, nuestro
pais es el segundo proveedor, luego de China, que abastece alrededor del 80% del preducto
por razones excluyentes: produccion a gran escala, alta competitividad de los costos de

produccion, y cercania geografica.

¥ Requerimientos generales

La Ley de Responsabllidad del Producto eri Japon hace responsable a los importadores y
vendedores por los efectos perjudiciales en la salud causados por los productos defectivos, de

aqul gue sea muy importante el control de calidad.

% Canales de comerciglizacion

Los envasadores distribuyen la miel de mesa que adquieren tanto a los productores locales
como a los importadores. La miel, una vez refinada, es distribuida entre los mayoristas,

industrias manufactureras de miel natural, y productores de bebidas y alimentos. Algunos
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importadores venden directamente a los supermercados, mientras que otros optan por vender

a los mayoristas.

La produccién nacional es vendida por los productores a los consumidores o pequeiios
comerciantes en locales especializados cercanos a las zonas de produccién. En general la miel

de origen nacional no se vende en supermercados.
3 Perfil del consumidor

Uria porcion importarite del mercado japonés ha incorporado a su consumo las mieles
unifloraleés importadas. El 70% de la miel comercializada sé destina al consumo de miel de
mesa, mientras que el résto se destina al uso industriai: elaboracion de bebidas, pasteleria,

elaboracion de pan, industria farmacéutica y cosmética.

El consumo masivo de miel en Japdn es un fendmeno relativamente nuevo que se inicié con
la penetracién de los habitos de consumo occidentales, aunque también como consecuencia
de la incorporacion de alimentos dietéticos y naturates. El consumo per capita continta

estando por debajo del aleman y el norteamericano.

Este mercado tiene una marcada preferencia por las mieles liquida, claras y de aromas

delicados.
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f) Nuevos mercados: paises arabes

» Caracleristicas generales

La miel natural es un producto muy utilizado tradicionalmente en los paises Arabes, aungue
proviene casi en su totalidad de la importacién. La competencia entre paises proveedores es
muy fuerte tanto por la calidad, el precio como por el establecimiento de las marcas y |a
continuidad de provisién. Las marcas mas conocidas, estan solidamente establecidas en el
mercado. Es uno de los productos mas populares en los supermercados, junto con

mermeladas y dulces en general.

La miel a granel se vende para usos industriales o para fraccionamiento iocal, no obstante el
preducto mas competitivo es el que ilega empacado de arigen. El consumidor arabe es muy
afecto al consumo de dulces en general y de miel en particular, preparando postres, masas y

reposteria.

Si bien el mercado cuenta con una ya saturada de miel, existe la posibilidad de ampliacién ya
sea por la inclusién de nuevas marcas y procedencias como por el aumento de la poblacion.

importan tanto miel a granel como fraccionada.

» Posicidon de la miel argentina

Argentina ha ido incrementando sus exportaciones principalmente a Arabia Saudita. Existen
posibilidades de aumentar las operaciones con productos nuevos {miel con mezcia de otros
productos, miel en panal, subproductos derivados), para lo cual seria necesario convercer no
solo a los importadores sino en especial a los propios consumidores, que estan acostumbrados

a una gran variedad , tipo y calidad de dulces.

Todo esto requiere de una inversion comercial considerable, de un alto nivel técnico, buscando

una refacién comercial directa debido a que es muy importante e conocimiento personal. La
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economia de escala, en la comercializacién, tanto como en la produccion, es esencial para

encarar esté mercado.

> Requerimientos generales

Los embalajes mas usuales son a granel y en menor cantidad fraccionada en frascos de vidrio
o envases plasticos. La etiqueta debe tener especificaciones de origen, peso, produccion,

vencimiento, y nombre del importador y exporiador.

> Canales de comercializacion

La miel industrial se vende en tambores de 200 Kg., y posteriormente es procesada por los
paises de destino. Los fabricantes mezclan, refinan y envasan mieles de varias fuentes. Este
producto domésticamente procesado se vende en el mercado local y también es re-exportado.
Los canales de comercializacion mas usuales son: representantes, importadores, mayoristas,

supermercados, minoristas, y negocios especializados

» Perfil del consumidor

En los distintos usos la familia arabe consume alrededor de 1 Kg. de miel promedio por mes.
LLa miel se usa permanentemente, pero el consumo se incrementa especialimente durante las

fiestas tradicionales y religiosas.
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3.4. Desarrollo preliminar de una estrategia de comercializacion

introduccion al punto 3 de la investigacion, la produccion del CODENOBA esta atravesando
pot una situacion que dificulta su posicionamiento frente a los mercados de expartacion y el

consiguiente desarrolld dé una estrategia de comercializacion.

Lo que se propone ante este escenario, son puntos a tener en cuenta a la hora de elaborar una
estrategia para el sector apicola en la zona del CODENOBA. En lugar de desarroliar una
estrategia de comercializacidn exportadora, se sugiere {rabajar en una estrategia altemativa

cuyo concepto fundamental es el de fortalecimiento de la produccién agico!a‘ con miras a

establecer un trabajo conjunto en la regidn.

t Se desarrcllara en et punto “4.7. Definicidn de lineamientos posibies a desarollar en la regian, en functon de los estudios implementados y de
33 estralegias para la implementacion”™.
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4. DIFUSION DE RESULTADOS. FORMULACION DE ESTRATEGIAS PARA EL

SECTOR. DESARROLLO DE

IMPLEMENTARLAS

MODELOS

ORGANIZACION PARA

Sobre 1a base de |a encuesta realizada por €l equipo, a los padrones por Partido, la evaluacion

de la estructura de costos de los estratos significativos, y a entrevistas no estructuradas a los

diferentes agentes intervinientes en la actividad, se realizara una caracterizacién de la actividad

apicola en la region del CODENOBA desde un punto de vista econémico.

Melodologia

Anidlisis de encuestas y padrones

Anélisis de indicadores econémicos

Calculos estimativos sobre produccion

Elaboracién de graficos y tablas

informacion comercial local v zonal
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introduccion

Si bien la produccién apicola contribuye al desarrollo de 1a economia agraria, al desarrollo rural
.y al incremento de la produccion agricola por et favorable efecto scbre 13 polinizacion de los
cuitivos, no es esa 1a situacion que se plantea en et CODENOBA, existe una disociacion entre
el sector agricola y el apicola. En los ditimos tiempos el avance del cultivo de soja y la
disminucién consecuente del cultivo de girasol a ampliado las distancias de retacion entre estos

sactores.

Fl tema de este segundo informe de avance aborda ia problematica econdmica del sector
apicola en el CODENOBA y posibles orientaciones que permitan hacer frente a la actual

situacion.

Aqui, se tratard de analizar todo aquello que atafie directa o indirectamente a los aspectos
econdmicos: los agenies econdmicos intervinientes en ia produccitn apicola de la regién, la
estructura econdmica de dicha produccion, y datos inéditos sobre voliimenes de produccion por
partido, pérdidas ocasionadas por la catastrofe hidrica, rentabilidad de los distintos tipos de

explotacion.

L as fuentes analizadas son diversas y abarcan material ya producido como la encuesta apicola
realizada en la etapa anterior del proyecto, el padrén apicola construido, publicaciones,

boletines de la SAGPyA, articulos periodisticos, eic.

La investigacion en el sector apicola en el CODENOBA, como se habia adelantado en los
informes anteriores, presenta grandes dificuitades especiaimente en el aspecto econdmico ya
que no hay datos sobre produccion, cosechas, o estado sanitario de la regién. El estado de
catastrofe hidrica no ha hecho mas que aumentar estas dificultades que se habian detectado al

comenzar este estudio.

Otro de los problernas que hay que iener en cuenia, y que merece una mencion especial, es el

altisimo grado de informalidad en que se desarrolia el sector apicola. Ei sector apicola se
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desarrolia variadas formas de accionar y en su mayoria constituyen un mercado informal de

dificil acceso.

Estructura del informe

Ei presente informe se desarrollara de acuerdo a los puntos del contrato de obra convenido con
el Consejo Federal de inversiones, de acuerdo con una estrategia de analisis que tendra en
cuenta todos los aspectos trabajados hasta el momento y especialmente la informacion
recogida y elaborada por el equipo de trabajo. Esto se fundamenta en la escasa o nula
informacién que hay en organismos publicos y privados sobre [a produccion apicola en la

region del CODENOBA.

sanitario, apicultura migratoria, produccién dentro y fuera del CODENOBA, se elaboraran
graficos e informacion proveniente de las encuestas y los padrones. Esta informacién,
interpretada desde un punto de vista econémico, permitira dimensionar tanto &! capital con que
cuenta la actividad, coimo estimar la produccion del corredor y 16s partidos, las perdidas
acasionada por las inundaciones, v la diferencia de los rindes. Desde esta informacion se podra

hacer una evaluacién deé 1a importancia econdmica de la actividad en la region.

A continuacion se trabajara sobre 1a cadena de produccion en el sector. Ei objetivo es analizar
los canales de comerciglizacion de la regidon determinando los agentes intervinientes, la
estructura de costos, v los flujos monetarios del sector. La estructura de costos local de la
produccidn apicola servira para evaluar el tamafio 6ptimo de la explotacion, el manejo
diferencial de acuerdo a los diversos estratos de productores, el aprovechamiento de la
tecnologia disponible, y la importancia creciente de la apicultura migratoria. Un andlisis
especifico de esta tendencia en ia regidon sera necesario para dimensionar un nuevo modo de
produccion apicola que parece ser una salida de escala para los mediancs y grandes

productores ante el deterioro producido por las inundaciones y el avance del cultivo de soja.

El analisis de la estructura de costos permitird evailuar concretamente las expiotaciones y

escalas rentables en la situacion actuai. También ser realizard una estructura de costos
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aproximativa para la opcion de la relocalizacién de colmenas, ya que es ta tendencia que

siguen los medianos y grande productores.

A partir del diagnostico econdmico de fa regién global y de cada partido en particular
{(produccion dentro y fuera del corredor, etc.). se podra formular una estrategia que permita

identificar rumbos posibles para el sector.
Coyunitura y alternativas

En la propuesta inicial del presente proyecto, y dado ei contexto del momento en que se
presentd y armo, ser prevela buscar mercados alternativos para la produccion apicola
diferenciada. Hoy dia, a pesar del contexto favorable para 10S precios en pesos que genero la

devaluacion, la situacion obliga a replantear algunos puntos del proyecto inicial.

En primer lugar se reafirma la tendencia y la posibilidad de pensar en opciones orientadas a la
exportacién. Pero hay que tener en cuenta que |a baja del rinde debido a la superpoblacion de
colmenas, y el deterioro de la situacion sanitaria de la regién, plantea dificultades para encarar
directamente esta posibilidad. Seria imperioso encarar un plan sanitario que permita

restablecer condiciones minimas para hacer frente a la demanda de los exportadores.

En segundo lugar aumentaron sensiblemente las dificultades para los pequefios productores,
ya que no pueden hacer frente a la nueva situacién. La ausencia de fuentes de financiacion de
cualquier tipo, y el deterioro del salario y la situacion econémica general, hace realmente dificil
al pequefo productor renovarse y afrontar los nuevos desafios. Especialmente por falta de Ia
capacifacion necesaria, pero también por falta de una infraestructura adecuada que le insumiria

recursos gue no posee.

Por Ultimo; y teniendo en cuenta las salvedades planteadas, se pretende presentar una opcion
de desarrolle que permita dar respuesta a cada uno de los sectores en la medida de sus
posibilidades, siendo la accion asociativa una de las pocas que permitiria afrontar en conjunto

la orientacion de la produccion hacia la exportacion.
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De acuerdo a los cambios gue se produjeron en la situacion econdmica nacional en los ultimos
meses, pero teniendo también en cuenta 1a tendencia de ios Gitimos afios en el sector apicola,
el futuro de esta actividad debe replantearse fuertemente. Basicamente |a produccion apicola
ha dejado de ser conveniente para el productor hobbysta, ya que le insume costos que no
recupera con lo producido. Tampoco puede enfrentar el pequefio productor el costo que
significaria la relocalizacion de colmenas, ya que implica ademas un tiempo de que no

disponen aquellos gue la tienen como actividad secundaria.
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4.1. Presentacion y discusion de resultados de los estudios implementados.
Lineamientos.

4.1.1. CODENOBA

El dia 9 de octubre de 2002 se hizo una presentacion de los resultados del proyecto en la
ciudad de Pehuajo para funcionarios provinciales del Ministerio de la Produccion, autoridades
del CODENOBA, y funcionarios municipales de los partidos que integran el CODENOBA
(Alberti, Bragado, General Viamonte, Carlos Casares, Hipdlito Irigoyen, Pehuajé y 9 de Julio).
También estuvieron presentes integrantes de las sociedades rurales de la zona, y técnicos de

INTA y SENASA.

£l temario abordado fue el siguiente:

- Situacion actual de la actividad apicola en el CODENOBA

- Fortalezas y debilidades del sector

- Lineamientos para el sector: fortalecimiento local; recomendaciones

para pequefios, medianos y grandes productores

Una vez terminada la presentacidon se realizé un intercambioc de ideas y opiniones con el
piiblico presente con el objeto de examinar los niveles de vafidez de los resultados alcanzados

en fa investigacion.

4.1.2. Técnicos

En la reunion del dia 9 de octubre los técnicos locales de INTA y SENASA focalizaron su

atencioén en temas como:

- nuevo sistema de trazabilidad implementado (alcances, limites,

problematicas) y posibilidades de control
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- evaluacion del nimero de inscriptos en el RENAPA

- accionar de los recientemente incorporados inspectores sanitarios

apicolas
- necesidad de un plan sanitario conjunto
4.1.3. Asociacioneés / Productores participantes

La presentacién de resuitados para productores y asociaciones apicolas del CODENOBA, se
realizé el dia 18 de octubre en el partido de Pehuajé a propuesta del presidente del corredor
productive Sr. Mario Tkacik'. El temario abordado y el material presentado fue el mismo del

dia 9 de octubre.

En esta oportunidad se presentd ademds el andlisis de la estructura de costos basicos de
"produccién para el caso de un apicultor que comienza en la zona del CODENOBA, ya que era

de interés para los productores.

Se analizaron en detalle las recomendaciones que formuld el equipo del proyecto para los

estratos més bajos de produccién (pequefios y medianos productores).

' intendente del Partido de H. Irigoyen, recientemente elegido presidente del CODENOBA . Qctubre 2002,
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4.2. Evaluacion de programas apicolas aplicados y/o en vigencia, en los distintos

nivefles de gobierno

4 2.1. Programa de apoyo a Microcempresas

Como ya se analizo en el punio 2.6, la Subsecretaria de la Produccion de la provincia de
Buenos Aires conjuntamente con el Banco de fa Provincia de Buenos Aires desarrollé una
linea de crédito para microemprendimientos que fue bastante utilizada por fos productores

apicotas en distintos lugares de la provincia.

Los productores debian presentar un proyecto productivo que fuera aprobado por el Banco de
la Provincia demostrando |la posibilidad de mejorar una empresa productiva ya existente o que
se iniciaran en una actividad rentable en el mediano y largo plazo. Los apicultores tomaron
créditos no siempre bien asesorados, o simplemente para iniciarse en la actividad. Sin
embargo, la situacién de catastrofe hidrica afectd los resultados esperados disminuyendo los
rindes de la produccién, dejando los apiarios aistados por ef agua y dificultando la
accesibilidad, entre otras afectaciones. En consecuencia los productores se vieron
imposibititados de cumplir con tos compromisos bancarics adquiridos v ante los reclamos el
gobiemno provincial aceptd ia reprogramar las deudas asi como incorporar intervalos mayores

de espera para |a actualizacion.

Actualmente, se espera la incorporacién de nuevos planes o programas que faciliten fa

renovacion de la actividad teniendo en cuenta el precio en alza de la miel.

4.2.2. Ptan "Jefes y jefas de hogar”

Otro programa que se ha utilizado para apoyar a los pequefios productores del sector apicola
ha sido el "Programa Nacional Jefes y Jefas de Hogar”. La FECAMI (Federacién de Camaras
de Microempresarios de la Provincia de Buznos Aires) ha logrado utilizar este programa como
apoyo al sector con el objeto de facilitar un ingreso basico para la atencién sanitaria o

alimentacion de las colmenas a través de subsidios de $ 150 mensuales.
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Esta ayuda resulta insuficiente debido a que los insumos se cotizan segun el valor del dotar del
dia. Por lo tanto este subsidio termina siendo utilizado para el consumo familiar o personal,

supliendo la baja 0 ausencia de ingresos fijos.

4.2.3. Programas de capacitacion para el sector

El area de Granja de la Subsecretaria de la Produccidn de la Provincia de Buenos Aires ha

puesto en marcha el dictado de tres cursos de capacitacion:

- Iniciacién apicola

- Formacion de inspectores sanitarios apicolas

- Crianza de reinas

- Analista de |laboratorio apicola

Estos tres cursos permiten acercarse al productor para mejorar los rindes y Ia calidad de la
produccion, facilitar la obtencion de certificados sanitarios para el traslado de las colmenas
mediante la habilitacion de nuevos inspectores apicoias, y facilitar las posibilidades de renovar
apiarios mediante la capacitacién en crianza de reinas. Estos cursos apuntan también a
mejorar las estrategias de produccion y alentar los productos con marca de calidad certificada.
En el CODENOBA sblo se ha dictado hasta ahora el curso de Formacién de Inspectores

Sanitarios con muy buenos resultados.

4.2.4. Conclusion

El analisis de los programas y cursos implementados para el sector apicola en el ambito del
CODENOBA permite concluir que falta un plan integral de desarrolla y apoyo a la produccion
que aborde glohalmente los problemas y necesidades concretas de los productores. Una
prueba cabal de ello es la ausencia de informacién especifica en los partidos del corredor, gue

permitiria planificar de un modo adecuado acciones o programas para el sector.
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4.3. Determinacion de problemas en la estructura apicola regional

Entre diciembre de 2000 y abril de 2001 cuando se disefid esta investigacion, seé fijé como
de miel en el ambito del Consorcio Productivo CODENOBA. Comé actividad, se preveia
seleccionar mercados objetivos poténciales y realizar un estudio intégral cén vistas a
econdmicos del sector apicola en todos (05 aspectos posibles (productivos, organiZativos,

comerciales, etc.).

Por cuestiones tales como el agravamiento de las inundaciones ia investigacion se extendio en
el tiempo mas de lo previsto, Hegando hasta la actual situacién marcada por varias
alteraciones del escenaric econémico, sociat y politico. En estos pocos meses, fa realidad
argentina ha transitado por una serie de cambios politicos y econdmicos en los ambitos local,
regional, provincial, nacional e internacional, que dificultan el cumplimiento de los objetivos

pautados tal como fueron formulados en la propuesta inicial.

Al comenzar ta investigacion los precios de ta miel eran bajos, afrededor de U$s 0.80 por Kg.,
y et abanico de mercados exportadores muy amplio y asequible, si bien ia regién presentaba
en el ceste un significativo compromiso ambiental ocasionado por ia inundaciones y por el
afianzamiento de ia siembra directa y la implantacion de la scja en reempiaze del girasol. Los
apicultores se encontraban frente a un escenario productivo diferente con rindes en franco

descenso, llegando a valores promedio de alrededor de 25 Kg. por colmena.

Por otra parte, la regién entré en un importante deterioro ambiental agravado por el incrermento
de las liuvias, mientras que la derivacién del agua de un partido a otro amplid el area de
afectacion y tomod por completo al CODENOBA. Esta situacion afecté enormemente los
apiarics de la regién disminuyendo los rindes al restringirse la entrada de néctar y poien. A su
vez, el exceso de humedad dificultd el proceso de maduracion de [a miel, e gue sumado a los
crecientes obstaculos para acceder a los apiarios para alimentar ¢ prevenir enfermedades,

aumentd el movimiento migratorio de colmenas fuera del corredor productivo. Al
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disminuir el &rea productiva vy restringirse los espacios para ubicacion de los apiarios, se
produjo una superpoblacion que disminuyé el rinde de la colmena, provocd un aumento de las
enfermedades mas comunes (varroasis, loque europea y moscardon), y obstaculizé el

desarrollo, crecimiento y praduccion de los mismos.

A su vez, la salida del ptan de convertibilidad cambi6 el panorama de los costos de produccion
y venta de los productos de la cadena de la miel, originando una expectativa diferente y

positiva en un entorno de crisis nacional.

Hay una serie de factores que se fueron gestande lentamente pero con firmeza y que
cambiaron definitivamente el escenario desde finales del 2001. La economia desde 1996
presentd una oferta de créditos relativamente convenientes para desarrollar
microemprendimientos, propiciando la eleccion de actividades “no tradicionales” como la
apicultura. Alentados por fos inmejorables precios de exportacion, se incorporaron a la
produccion de miel nuevos productores sin experiencia en la actividad a quienes les resultd
dificil sostenerse en el sector. Esto trajo con el tiempo graves problemas sanitarios, ya que por
falta de recursos muchos productores se vieron obligados a abandonar sus colmenas, teniendo

dificultades para recuperar la inversion o afrontar los créditos pedidos.

Finalmerte, al recorrer la region y compartir con los diferentes agentes del circuito economico
de la miel las problematicas y necesidades del sector surgio la iniciativa de revisar las pautas
de investigacion y redisenar el proceso de trabajo en base a la nueva realidad Gue fue
erergiendo. En este rediseno se han modificado algunos puntos de la investigacion, puesto
qué la produccion apicola del CODENOBA no esta en condiciones de afrontar la
comercializacion con un mercado externo, ni de producir para un mercado intemo con precios
altos e ingresos deprimidos ante un producto cuyo precio se construye a partir del precio de

exportacion en dolares.
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Es por ellos que se reemplazado el punto "3.4. Desarrollo preliminar de una estrategia de
comercializacién” por una propuesta de fortalecimiento de la produccién apicola en todo el

corredor cuyos lineamientos fundamentales serian:

- implementacién de planes de sanidad y profilaxis (habilitacion de

salas de extraccién y de fraccionamiento)

- disminucién de fa informalidad en ia produccién y comercializacion

Un plan que abarque éstos ternas requerniria un minimo de 3 afios, al cabo de los cuales los
productores del corredor estarian a punto para comenzar a pénsar una estrategia real acorde a

la situacion.
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4.4, Identificacion y evaluacion de experiencias en otros paises

La produccién apicola argentina tiene como objetivo primordial el mercado externo. Si bien se
considera que ¢l CODENOBA no podra exportar en lo inmediato, es interesante tener acceso a
informiacion sobre ¢omo se desarrolla la actividad en otros paises.

Para ello se presentan tres experiencias diferentes que aportan etementos de comparacidn con
la situacion en nuestro pais. Frente a la falta de un decidido apoyo gubernamentatl, y a la
profiferacion de esfuerzos aislados de que adolece la apicultura argentina, se han
seleccionados dos casos. Espafia, donde el productor tiene un fuerte perfil empresarial; y
Brasil, donde se llevan a cabo el proyecio de desarrolio tecnoldgico de la Facultad de

Agronomia y Veterinaria de Passo Fundo en el Estado de Rio Grande Do Sul.

4.4.1 Espafa’

Tradicionalmente, Espafia ha sido uno de los principales paises preductores de miel en Europa
debido a sus favorables condiciones climaticas. La floracion se produce durante todo el afio: el
eucalipto florece en diciembre/enerofjulio; el romero en marzofabril; el naranjo en mayo; el
tomillo en juniofjulio; y la lavanda en mayofagosto. Gracias a esta ventaja natural los
apicultores pueden consechar mie! durante todo el aflo. Las zonas apicolas mas importantes

son Levante, Extremadura, Centro, Duero y Andalucia.

Los apicultores espafioles tienen un alto nivel de organizacidén. Con el fiempo ha ido
adquiriendo un perfil empresario que le ayudo a valorar la importancia de producir con calidad
y mayor valor agregado. El productor hace marketing de su producto, oferta un producto

diferenciado, y demuesira su garantia y la capacidad de sostener |a produccion en el mercado.

Los productores espaficles se organizan en agrupaciones que se integran verticaimente con
otras agrupaciones de niveles superiores, existiendo cuatro organizaciones sindicales que

nuclean a la mayor parte de las asociaciones.

' Anuario Campo y Abejas, en “La Apicultura en el Mundo. Actividad Apicola en el Mundo” pp. 4-7. La Plata. 1998; y Miel.
Estudio deé los priiicipalas imieicados, Centro de Comercio Internacional, UNCTAD/GATT. Ginebra, 1985, pp. 86, 87 ¥
91.
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Las distintas agrupaciones en Espafia se empezaron a crear a partir de 1975. En esos aiios
existia una Gnica agrupacién estatal donde estaban englobados todos los apicultores sin una
representatividad real. Hay agrupaciones sanitarias realizando un trabajo muy importante y
atendiendo dos cuestiones fundamentales: la divutgacion de las técnicas mas eficaces para el
control de las enfermedades y aprovechamiento de las subvenciones de la Unién Europea.
Ademas, a la administracidn se le proporciona datos dificiles de conseguir sobre ia estructura
del sector, de niimero de colmenas por apicultor, las rutas de la trashumancia, etc; con estos
datos se puede armar mejor los mecanismos de control, de productividad, de cosechas

esperadas, etc.

A nivel macroeconomico la apicultura no es una actividad significativa, sin embargo, es un
factor economico de primera importancia en el mantenimiento del tejido social y economico de
muchas pequefias comarcas donde no existen otros recursos o posibilidades de desarrolto

debido a factores geograficos.

En zonas agricolamente desfavorecidas como Extremadura, por ejemplo, el estado espaiiol
apoya la produccion esforzandose para que se mantenga la apicultura como actividad

econdémica subsidiando a los apicultores.

4.4.2. Brasil®

En Brasil ia miel sigue siendo tratada en forma artesanal y no se ha desarroliado una industria
de la miel, asi como tampoco un concepto de marketing como producto industrial. Sin
embargo, hay algunas experiencias interesantes que muestran la preccupacién permanente

que el sector productivo recibe por parte de los distintos niveles de gobierno brasitefios.

En e! Estado de Rio Grande Do Sul, la Facultad de Agronomia y Veterinaria de Passo Fundo,
realiza estudios y trabajos con sus estudiantes err contacto directo con el productor de la
regidn, para buscar soluciones a sus problemas y elevar su nivel técnico, mejorando su
produccion y brindando nuevas alternativas de trabajo. Como resultado de este trabajo se ha

desarrollando un Polo de Tecnologia Apicola en su area de influencia (100 municipalidades)
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que reune a pequefios productores agropecuarios. El proyecto consta de tres etapas:

diagnostico de ia situacién; transferencia de tecnologia; y mejoramiento de la rentabitidad.

En la primera etapa se realizd una prueba piloto con la participacién de 8 Municipios y un
grupo de técnicos especializados. Se proyectd un trabajo que abarcaba una encuesta a
productores (organizacion de la produccion, conocimientos apicolas, produccion anual, entre
otros), un diagndstico de enfermedades, un controt de calidad de 1a mie!, y la realizacion de un

curse sobre control de calidad de miel para exportacidon y consumo interno.

En la segunda etapa se dictaron una serie de cursos para los profesionales de la Universidad
y para el personal técnico, constituyendo una cadena de transmision de conocimientos a los
productores apicolas que ellos asistian. Para la transferencia de tecnologia se selecciond un
perfil de produccidon con abejas mansas y productivas. A partir de dicho perfil se armo un
apiario modelo con 100 coimenas en e! predio de la Universidad y una sala de extraccion
modelo para ese numero de colmenas, considerado como el numero indicado para la

explotacion rentable de los pequefios productores.

La tercera etapa, consiste en una suerte de ampliacion horizontal y vertical de la produccion:
por una parte prevé la instalacion de una carpinteria para la fabricacién de materiales; por otra,
apunta a la instalacién de una planta estampadora de cera, y de una planta procesadora y
envasadora de miel y polen, para que el productor acerque a la Universidad su produccion. Alli
se procesaran y envasaran la miel y sus derivados, y se entregaran al productor con ia

garantia de la Universidad, para su comercializacién.

2 Op. Ct. Anuaric Campo ¥ Abeias, en "Proyecto de Desarrolio Apicola en Brasil® pp. 8-9. Dr. César Eduardo Tapia. La
Plata. 1998.
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4.5. Identificacion y evaluacion de experiencias locales en consorcios de exportacién

Ef el ambitc de CODENOBA el grueso de la produccion se comerclaliza con acopiadares que
venden la miel a granel a empresas exportadores. Sin embargo no se han dado casos de

exportacion directa déntro del corredor.

En el mediano y largo plazo los municipios deberian desarroflar acciones y programas gue
apunten a colccar en mercados externos acordes a sus posibilidades la miel de esta zona de la
provincia de Buenos Aires como un producto especifico y valorado por sus propiedades

naturates de miel clara.

227



Estrategias para fa organizaci6n y dinamizacitn del mercado apfcola del CODENOBA - Aflo 2002
Consejo Federal de Inversiones

4.6. Estudio y presentacion de esgquemas asociativos entre productores

Los productores del CODENOBA no han desarrollado esquemnas fuertes de asociacion. Ello se
debe a que la crisis de [os Gltimos afios produjo una fragimentacion social en todos los niveles
que ha dificultado la generacion de estrategias alternativas de trabajo conjunto entre los
praductores, con la consiguiente dispersion de esfuerzos y recursos, y dejando fuera del

sistema a los pequefios productores.

Sin embargo la incorporacién de esquemas asociativos de trabajo y produccién permitiria

importantes ven’tajas1:

o Acceder a huevos mercados

Pueden establecerse desde acuerdos de asociacion para la exportacion hasta acuerdos con
empresas de otros partidos del corredor para aprovechar sus redes de distribucion, pasando
por ef desarroiio conjunto de ofertas diversificadas de producto de acuerdo a ia capacidad de

produccién apropiadas para cada mercado.

a Incrementar el poder negociador de | empresa apiceia con los agenies del entorno

Un acuerdo entre varios productores puede fortalecer la posicion negociadora con

proveedores y compradores-exportadores.

o Incrementar la capacidad y volumen de produccion

Asociarse permitira tener mayor volumen de produccibn y conseguir ofros

compradores con mejores precios.

o Reducir los costos v los riesgos de produccion

La asociacion de productores permite sacar provecho en la compra de insumos y

compartir estrategias de produccion con menores riesgos.

! El miuficiplo como promotor del desamolls econdmico lecal, Jaume Amill Miralles, 1&C Argentina/Mercados v Efmpresas,
Buenos Aires, 2001.
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o Incorporar recursos y conocimientos para mejorar gl estado sanitario de los apiarios

Compartir y aplicar planes sanitarios conjuntos y evaluar resultados de aplicacion.
intercambio, asesoramiento y capacitacion desde las instituciones gubernamentales y

ne gubernamentates.

o Reestructurar la empresa y/o gl sector

Los acuerdes o asociaciones pueden servir para un redimensionamiento vy

racionalizacion menos traumatico de la preduccion e incluso del sector en su totalidad.

o Emprender un proyecto o accién innovadorg

Un acuerdo entre productores y con el apoyo institucional del Corredor Productivo
puede permitir la realizacion conjunta de un proyecto en el cual se compartan costos y
riesgos. Un casg particular seria la introduccidon de nuevas tecnolegias o puesta en

marcha de salas de exiraccion comunitaria en el CODENOBA,

Incremento capacidad productiva

Incremento del poder de negociacion

Posibilidad de emprender grandes proyectos ﬁ
incorporagion de recursos / conocimisntos
para meforar o estado sanitario
I Reducir costos y ricsgos de produccitn

Reestructuracidn empresa / sector
ESQUEMA

ASOCIATIVO

Acceso a nuevos mercados

- Incrementos de la oferta de miel
- Reduccién de los costos

- Optimizacién de las inversiones

- Modernizacion do los procesos de
gestidn

- Actualizaclén y disminucion de los
riesnos epidemiologicos

- Actualizacion tecnolégica

= Posibilidad de acceso diresto &

§ mercado exportador
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Con la Ascciatividad se espera oblener ¢l incremento del beneficio en & sector, el mismo

dependera de la materializacién progresiva de una serie de resultados de la implementacion

de los procesos asociativos como se puede ver en el cuadro anterior:

(o}

Incremento de la oferta de miel

El reconvertir y mejorar el modo de produccidon surgird al compartir la informacidn,

costos de produccion y los resultados mejorados de las ventas.

Reduccion de los costos de produccion

Es uno de los objetivos basicos que buscan los acuerdos de asociacion y se utiliza
como indicador del funcicnamiento de los mismos. La reduccion puede ocurrir al

compartir el uso de tecnologias y mejorar los canales de informacion.

Actualizacion y disminucion de [os riesgos epidemiolégicos

Capacitacion conjunta que lieva a compartir planes sanitarios, ast como evaluacion de

resultados y compras conjuntas de medicamentos.

Actualizacion tecnologica

Compartir tecnologias permite afrontar la posibilidad de la actualizacion permanente

de las mismas.

Posibilidad de acceso directo al mercado exportador

El trabajo conjunto, con mejores rindes y calidad permite tener volumen y mejor

capacidad para enfrentar en forma directa el mercado exportador.

Modernizacién de los procesos de gestion

La asociacion leva aparejada una mayor seguridad y calidad en los resultados de
produccién, mecanismos de control y seguimiento por ejemplo en el control y cura de
enfermedades, identificacién de apiarios, proteccidn para el traslado de colmenas o

ante las acciones de aplicacion de herbicidas.
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o Optimizar las inversiones

Compartir un analisis adecuado de estructura de costos, planificar una explotacién

intensiva del stock de colmenas incorporando los recursos tecnoitgicos optimizados

con miras a fortatecer la produccion de las colmenas en actividad,

Articufaciones

Los esquemas asociativos entre productores pueden adoptar formas muy variadas y realizarse

entre los diferentes niveles del sector, como hacia el interior de cada uno de ellos.

_Cuadro 4.1. Formas de los Esquemas de Asoclacion entre productores

Niveles

Por estrato Por partido Corredor

Formas

Antena colectiva

- i . -

Contratacion de un experto para el caso del CODENOBA para
orgarizar, orientar y controlar un pian sanitario de urgencia y de
reorganizacion del modo de produccion, una vez reorganizado el
nuevo escenario, incorporar un expertic en comercio internacional
para la exploracion de nuevos mercados. Representa un bajo costo
y la posibilidad de establecer una meta comerciai propia del
corredor.

Compras conjuntas

Se tfrata de asociarsé para realizar compras a provéedores de
msumos con el fin de obtener condiciones wventajosas en ios
pedidos (menores precios, facilidades de pago, etc.}). La dificultad
radica en llegar a buenos acuerdos en los mecanismos de
coordinacion y control de los pedidos y la distribucion.

Consorcio de comercializacion ) -

es la creacién de una sociedad dedicada a la comercializacion de
fa miel y subproductos. Esto permite potenciar la produccién de fa
region y facilitar el acceso a las ayudas pdblicas.

Acuerdos de produccitn

el caso de colmenas relocalizadas fuera del CODENOBA, un
apicullor agrupa a pequenos productores quienes e dan sus
colmenas para que las controle y de esta manera no realizan gastos
en viaticos, alimentacion y atencion sanitaria y las ganancias son a
porcentajes. Esle tipo de acuerdos necesitan de un productor
responsable y con acabados conocimientos en el manejo de
colmenas. El acuerdo puede variar y llevarse a cabo entre varios
productores e intercambiar 0 compartir la movilidad o alternarse én
las fabores apicolas durante et afo y de esta manera poder mejorar
et ambito geografico de produccion.
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‘Agripaciones Exportadoras

Accitn conjunta en materia de exportacion, posibilidad de crear una
marca comun de calidad para actuar en los mercados externos.
Con la ayuda de la estructura del Corredor se puede poténciar 1a
salida directa de la miel y subpreductos, evitando asi a los

exporiadoeres intermediarios.

Una vez organizado el sector en cuanto al modo de produccidn, controles sanitarios habra que
elegir de acuerdo al grado de organizacion logrado el tipo de acuerdo que se quiere establecer.
En funcion de elio es necesario realizar un analisis de los aspectos legales. Luego de la
concrecion de esta instancia es preciso acordar y estructurar el acuerdo de asociacion entre los
praductores en relacion a los objetivos propuestos. La puesta en marcha de los acuerdos, debe
Hlevar un seguimiento o auditoria permanente que permita en forma flexible instrumentar ios
cambios necesarios para corregir los problemas que surjan del funcionamiento. La evaluacion
debera terner en cuenta la eficacia o nivel de cumplimiento de los objetivos, la eficiencia o

capacidad para lograr 10s objetivos y la equidad o reparto igualitario de los costos y beneficios

enire los asociados.

Problematicas y objetivos a cumplir a partir de sistemas asocialivos

P Asociacion de productores R
_Problematicas )
o Por estrato Por partido Corredor
T Objetivos Objetivos Objetivos
T e | 1AdQuinr insumes en 1. Articuler y vigbilizar | 1.Apoyo a la finangiacion
condiciones ventajosas | los intercambios de 2 Desarrollar redes
_ - 2. Complementariedad | COTPTEs yventas de | torritoriales de venta de la
" Econémicas | 9 proceso productivo productos apicolas produccion y compra de
h ’ 3. Agruparse para ta 2 Incentivar la insumos
venta de productos de la | COOPeracion empresariai
colmena yelgpoyoala
produccién local
1.Desarroflar un plan 1.Establecer control dei | 1.Apoyo gubemamentat en
santtario conjunto Plan Sanitario ia implementacién de Plan
o 2 Implementacion y 2 Compartir apiariode | S3nario
Sanitarias sjuste def mapa apicole | prueba y capacitacion | 2. Organizar capacitacion
para mejorar distribucién | con el apoyo de para et manejo sanitario en
de apiarios y control de | instituciones educativas | cada partido del corredor
calmenas abandonadas
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Organizativas

1. Asociarse parala

reduccitn de costos en
¢ manegjo de colmenas
fuera det CODENOBA

2. Integrarse en ¢l uso de
tecnologias compartidas
3. Agruparse para
acceder a nuevos
mercados

1. Accedes-a la
construceién de una
sala de extraccion
comunitaria

2 Articulacién de grupos
asociados de
productores con
entidades de primer
orden para la compray
venta de productas
apicolas

1.Apoyo ala producaion
apicola

2 Desarroliar .Programas
de informacion
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4.7. Definicion de lineamientos posibles de desarrollar en Ia region, en funcion de los

estudios implementados y de las estrategias para la implerentacion

Desarroflo de las principales paufas de accion para mejorar Ia situacion def sector

Teniendo en cuenta las problematicas anafizadas en el presente trabajo para el sector apicola
del CODENOBA, vy teniendo en cuenta las diferencias productivas, econdémicas, y
organizativas en cada uno de los partidos, deberfan desarrollarse acciones a partir de dos

lineamientos basicos que ya se enunciaron en el punto 4.3

Ei pian o proyecto a implementarse deberia arficularse desde instancias institucionales que
aborden el tema desde la practica concreta y respondan a ias verdaderas necesidades de los

produciores.

En este sentido los planes de inversion o asesoramienio deben encararse en favor de 108
productores que estan firmemente asentados en el sector, y que tengan pianes de desarrolio
realistas ya que se ha detectado gue muchos créditos vy planes de asesoramiento han sido
desaprovechados por productores recién iniciados, poco conocedores y preparados, que no

supieron o pudieron hacer frente a las exigencias de la produccion apicola.

Cebido a lo argumentado al principio del presente capifulo se presentara una agenda minima
para encarar la reconversién de los principales estralos, que se pedrian reagrupar en dos
grandes estratos de acuerdc a ia esirategia productiva que desarrollan, especialmente por el

manejo que realizan de los apiarios.

El corte esta dado aproximadamente en los productores que tienen mas de 400 colmenas,
porque a partir de esta cifra comienzan el proceso de relocalizacién. De acuerdo a elio se

podria decir que tenemos dos grupos:

Pequeitos y Niedianos {hasta 400 coimenas)
Grandes productores (con mas de 400 colmenas)
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Teniendo como base esta reorganizacion, se realizaran propuestas para cada grupo que tienen
que ver con los ajustes previos y puestas a punto que deberia Hevar a cabo cada uno, con el
fin de minimizar los altos riesgos a que estd expuesto un praductor apicola del CODENOBA.
Cumplidas estas propuestas, seria necesaria una {rejarticutacion interna de ambos estratos
que les permita disminuir esfuerzos dejando de lado actitudes individualistas con el fin de

encontrar un mercado importante que absorba la produccian del corredor.

4.7.1. Lineamientos de desarrollo para la preduccidn y comercializacion apicola en el

CODENOBA
T OBJETIVO
= Fortalecimiento de la produccion apicola
. a en s . . LINEAMIENTOS

= jmplementacion de planes de sanidad y profilaxis

{habilitacidn de salas de extraccion y de fraccionamiento)

= Disminucion de la informalidad en {a produccién y comercializacion

Fortalecimiento focal

E! fortalecimiento focal de los apicultores es previo y necesario para organizar estrategias de
comercializacion. Posteriormente al fortalecimiento, es importante asesorarse y articularse con
asociaciones provinciales o nacionales en busca de mercados extemos adecuados para los

productores del CODENOBA.
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Pequerios y medianos
productores

Para esta categoria de productores se recomiendan 1as siguientes acciohes:

+ Desarrollar un plan sanitario que permita sanear las enfermedades basicas que se dan

en la region (varroasis, loque americana y europea, y moscardon)

*» Buena alimentacién y nutricidn de la colmena en los momentos claves de la

temporada

o Desarrollar estrategias asociativas que permitan sobre todo acceder a la construccidn

de una sala de extraccidn comunitaria por partido.

racional que permita realizar la actividad sin altibajos.

s Planificar la acciones que permitan blanquear la situacion impositiva y el
cumplimiento de las normas naclonales, provinclales y locales. Esto es de
fundamental imporiancia a la hora de elaborar una estrategia de mediano plazo

gue permita buscar riuevos mercados para la produecion apicola regional

= Coordinar conjuntamente con ltodos Ilo produclores de Ila regibn un pilan
sanitario de urgencia de modo de sanear en un plaze mediano la situacion del

coiredor.
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Grandes
productores

Recomendaciones basicas para esta categoria de produciores::

s Planificar una explotacién intensiva del stock de colmenas actual incorporando los
recursos tecnolégicos disponibles con miras a fortalecer la produccion de fas colmenas

en funcionamiento.

s A partir del fortalecimiento del stock actual comenzar con ia ampliacién de los apiarios

a medianc plazo.

+ Mejoramiento de ia atencion sanitaria en jos momento adecuados

+ Buscar mejores y mas eficientes formas de extraccion que permita comercializa ia

cera, producto que se pierde al terciarizar la extraccién

« Cambiar reinas anualmente o cada dos afios para aumentar la productividad.

¢ Desarrolio de estrategias colectivas con ofro apicultores del mismo estrato para
acondicionar una sala de extraccion comunitaria ¢ asociada habilitada en cada distrito,
a fin de ir generando las condiciones legales, impositivas y sanitarias adecuadas de

cara buscar nuevos mercados en un mediano plazo.

« Evaluar la viabilidad de realizar la extraccion en el area de produccién para los tienen
los apiarios fuera del CODENOBA, de modo de cumplir con ios requisitos de la normas

sanitarias.

¢ Analizar una adecuada estructura de costos, asi como informarse adecuadamente

sobre la habilitacion de las salas de extraccién en las que se terciariza 1a extraccion.
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Asocciarse para la compra de insumos y para la venta de productos de 1a coimena a fin
de tener volumen de produccitn y conseguir otros compradores con mejores precios.
Esto permitira enfrentar €l mercado comprador en conjunto y afrontar el mercado de

forma mas competitiva y con mayor capacidad negociadora.

Planificar la acciones que permitan blanquear la situacién impositiva y el
cumplimiento de las normas nacionales, provinciales y locales, Esto es de
fundamental importancia a 2 hora de olaborar una estrategia de medianc plazo

que pertita buscar nuevos mercados para la produccion apicola regional

Coordinar cohjuntamente con todos o prodiuctores de la region un plan
sanitaric de urgencia de modo de sansar en un plazo mediano la situacion del

corredor.

238



Estrategias para la arganizacion y dinamizacidn del mercado aplcola del CODENOBA - Ao 2002
Consejo Federal de Inversiones

Bibliografia

Alippi, A.; Albo, G., 1992 Riesgos del uso inadecuado de oxitétraciclinag en la produccion

apicola

Alippi, AM. 1994 Sensibilidad 'in vitro'de Bacillus larvae frente a diferentes agentes

antimicrobianos Vida Apicola N° 66, julio- agosto 1994

Alippi, AM. 1996. Caracterizacién de aislamientos de Paenibacillus larvae mediante tipo
bioquimico y resistencia a oxitetraciclina Revista Argentina de Micrebiologia 28: 197- 203

(1995)

Argauer, R.J.; Herbert, EW. 1992 Stability of Oxytetracycline residues in pollen peliets
harvested from medicated research colonies of the honey bee American Bee Joumal {1992):

332-334.

Bedascarrasbure, E.; Fierro Morales, W.; Maldonado, L. Maidana, J.;, Bracho Pérez,
Alvarez1999 Argentine propolis. The way of quality. El propoleos: un valioso producto apicola.
Ei mercado de propsleos y |a estrategia argentina. Produccién, cosecha y aimacenamiento de

propélecs Divulgacion PROAPI N°1 (1999)

Bustamante, Alejandro. Evaluacion de Proyectos en la Empresa Agropecuaria. Convenio

AACREA - Banco Rio, 69 pg., 1997.

Carrillo Salomén, R. / Zayas Herndandez, D Reflexiones sobre problemas contemporaneos y
consecuencias econémicas asociadas a los cambios en el medio ambiente y la apicuftura.

APIACTA XXXV - 121, APIMONDIA, 1989,
Cornejo, L.G.; Rossi, C.O., 1974, Enfermedades de las abejas. 238 pp

Centro de Comercio Internacional, UNCTADIGATT. Ml Estudio de fos principales mercados.

Ginebra, 1986.

239



Estrategias para la organizacion y dinamizacion del mercade apicola del CODENOBA - Afio 2002
Censejo Federal de Inversiones

Del Hoyo M.; Basualdo, M.; Torres, J.; Bedascarrasbure, E. 1998Use of DHT equipment for
disinfection of AFB contaminated beehive matenals in Argentina, American Bee Journal Vol 138

N.10, 738 - 740.

Del Hoyo y col; Basualdo, M.; Bedascarrasbure, E. 1998. A Method to Test the Effieciency of a
Disinfecting process with hot parafin for AFB control. American Bee Journa! Vol 138 N.10, 741-

742,

del Hoyo M.; Basualdo, M.; Lorenzo, A; Rodriguez, E.; Bedascarrasbure, E., 1998. Evaluacion de
dos métodos de control de Loque Americana. Anales Del vii Congreso Ibero Latino Americano de

Apicultura Merida Mexico 17 al 21 de agosto de 1998.

Delaplane, K.; Lozano, F. Using Terramycin in Honeybee Colonies,, 1994. American Bee

Journal, April, 1994: 259- 261.

Ferrari, Carlos A. La actividad apicola frente & 1a crisis actual. CFl, 01-11-2001.

Galeano Diaz, T ;Guibertau Cabanillas, A ; Salinas, F. Rapid determination of sulfathiazole,
oxytetracycline an tetracycline in honey by high performance liquid chromatography. Analytical

Letters, 23 {4), 607 - 616, 1920

Garcia Giruo Norberto. Fundamentos de la Produccion Apicola Moderna. Editorial Encestando

S.R.L., Bahia Bianca, 2002,

Gilliam, M.; Argauer, R.J. 1981 Oxytetracycline residues in surplus honey, brood nest honey,
and larvae after medication of colonies of honey bees, Apis mellifera, with antibiotic

Environmental Entomotogy Vol. 10 N® 4: 479- 482 (1981)

Hemandez Barraza, César Arturc. Determinacion del punto de equilibrio economico y

productivo y su impacto en las explotaciones apicolas. Universidad de Tamaulipas, México.

instituto Argentino de Profesores Universitarios de Costos. Revista Costos y Gestién, afio 9, N°

37. Septiembre de 2000.

240



Estrategias para la organizaciin y dinamizacion del mercado apicola del CODENQBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversiones

La Colmena y la Abeja Melifera, 1975. Editorial Hemisferio Sur, Dadant & hijos (eds). 936pp

Manual de Buenas Practicas de Manufactura: Guia de Aplicacion de Normas y Legislacion

vigentes. (1998). Editorial E| Obrador (73 pp)

Matsuka, M.; Nakamura, J., 1990. Oxytetracycline residues in honey and royal jelly.

Oldroyd, B.P.; Goodman, R.D.; Homitzky, M.A_; Chandler, D., 1988. The effect on American
Foulbrood of standard oxytetracycline hydrochloride treatments for control of European

Foulbrood of honeybees (Apis melfifera).

QOsorio, Oscar M. £/ sistema de equilibrio en la Empresa. Universidad de Buenos Aires,
Documentos y Monografia N® 6, Instituto Argentino de Profesores Universitarios de Costos,

1995.

Palacio, A ; Figini, E.; del Hoyo, M.; Rodriguez, E.; Bedascarrasbure, E.; Rufinengo, S.; Cuenca
Estrada, G. Seleccidén para comportamiento higiénico en una poblacion de Apis mellifera. V

Congreso Iberolatinocamericano de Apicultura, 1996. (148-150)

ProApi, 1984 Conclusiones del Workshop sobre Loque Americana, Tandil, 28 al 30 de

Noviembre, 1994

SAGPyA, Direccion de Industria Alimentaria. Estadisticas.

Salinas, F.; Berzas Nevado, J.; Espinosa, A, Determination of oxytetracycline and doxycycline
in pharmaceutical comopounds, urine and honey by derivative spectrophotornetry. Analyst, Sep.

1989 (114): 1141-1145

Salinas, F.; Espinosa Mansilla, A Berzas Nevade, J. Simultaneous determination of
sulfathiazole and oxytetracycline in honey by derivative spectrophotometry. Microchemical

Journal (43): 244-252, 1991

241



Estrateglas para la organizacién y dinamnizacién del mercado apicola del CODENOBA - Afio 2002

Consejo Federal de Inversiones

Seminario Internacional, PROMEX Argentina, SAPyA. Comercializacion de miel fraccionada y

diferenciada. Buenos Aires, Noviembre, 1985,

Spoms, P.; Kwan, S.; Roth, L. HPLC analysis of oxitetracycline residues in honey. Journal of

food protection 49 (5). 383-388, 1986.

Toparcak, J.: Nagy, J.; Sokol, J., 1995. Residues in honey of oxytetracycline and tylosin used

for the contral of American Foulbrood disease in Slovakia.

Turrell, M., 1974. A History of the Use of Drugs in the Prevention and Cure of American

Foutbrood.

Von der Ohe, W.; Dustmann, J.., 1997. Efficient prophylactic measures against American
Foulbrood by bacteriological analysis of honey for spore contamination. American Bee Journal

Vol. 137 N°8: 603- 606 (1997)

Vuegen, Carlos A /Tricco, Héctor R. Andlisis de mercado y factibifidad econtmica de la

actividad apicola.

Wilson, W.T. 1974 Residues of oxytetracycline in honey stored by Apis meliifera Environmental

Entomology Voi. 3 N° 4, 674-

Wilson, W.T. 1974 Residues of oxytetracycline in honey stored by Apis mellifera Environmental

Entomology Vol. 3 N° 4: 674- 676 (1974

Wilson, W.T_; Elliot, J R1971 Prophylactic value of antibiotic extender patties in honey- bee

colonies tnoculated with Bacillus larvae American Bee Joumal Vol. 111(8): 308- 309

Wilsan, W.T.; Elliott, J.R.; Hitchcock, J.D. 1973 Treatment of American foulbrood with antibiotic

extender patties and antibiotic paper packs American Bee Journal Vol. 113 (2): 341- 344

Witson, W.T_; Elliott, J.R.; Hitchcock, J.D. 1973 Treatment of American foulbrood with antibiotic

extender patties and antibiotic paper packs American Bee Joumnal Vol. 113 (9): 341- 344,

242



Estrategias para ta organizacién y dinamizacin del mercado apicola det CODENOBA, - Afio 2002
Conselo Federal de Inversiones

Legislacién Apicola

DECRETO 4284 (tenencia y/o explotacion de colmenas, Prov. Buenos Aires)

DECRETO 49%9/91 {Agroquimicos Ley 10.699/88}

DECRETOQ 206/2001(Programa Nacional de Produccién Organica)

DISPOSICION 1637/2001(Suplementos Dietarios)

LEGISLACION APICOLA DE MISIONES LEY APICOLA 3.657

LEGISLACION APICOLA DE CORDOBA LEY APICOLA 8079

LEY 8219 (Modifica Ley 8079} (E! Dominio, le tenencia, la crianza y explotacion de abejas en Bs.

As)

RESOLUCION 1018/93 (Sobre Registro de productos Apicolas)

RESOLUCION SENASA 220/95 (Habilitacion de establecimientas apicolas)

RESOLUCION 274795 (Modifica 1051/95 Tipificacién de mieles por origen Botanico)

RESOLUCION 1051/95 (Clasificacion de la miel segiGn su origen botanico)

RESOLUCION 704/97 (Reglamentacion de centros apicolas)

RESCLUCION 781/98 (Legislacién Sanitaria)

RESOLUCION SAGPyA 121-98 (Normativas para los envases destinados a la comercializacion)

RESOLUCION 270/2000 (Produccion de miel ecoldgica)

RESOLUCION 530/2000 (Creacion comité consultor- asesor de Apicultura)
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RESOLUCION 24/2001 (Micro, Pequerias y Medianas Empresas)

RESOLUCION 283/2001 (Creacion del Registro Nacional de Productores Apicolas. RENAPA)

RESOLUCION 470/2001 (Modificase la resolucion 220-2001 en ia relacion de los reintegros en las

operaciones de exportacion).

BPM (Buenas Practicas de Manufacturas) y POES (Procedimientos Estandarizados de

Saneamiento): Res. Mercosul N° 80/96; - Res. Senasa N°® 233/98

- Residuos y contaminantes: Res. SAGPyA N® 125/88; Res. Mercosur N° 102/94

- Denominacion de Origen: Ley N® 25 380

- Codigo Alimentario Argentino:

- Miel Res. GMC 15/94 Reglamento Técnico MercoSur de Identidad y Calidad de Miel.

- Jalea Real Cap. X. Art, 784. Res. 3363. 30/10/79

- Polen Cap. X. Art. 785_ Res. 1550. 12112/90

- Hidromiel Cap. XHI. Art. 1084

RESOLUCION 482/2001 (Marco Regulatorio sobre las condiciones higiénico-sanitarias de los
establecimientos yfo firmas que obtengan su inscripcion en los rubros: elaborador, fraccionador,
importador, exportador y/o distribuidor de productos destinados a la alimentacion animal, coma

asimismo referidas a los productos que éstos elaboren y/o comercialicen.)
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Anexo 1: Formulario modelo de encuesta
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1.- INFORMACION GENERAL

N.1.1.- Fecha: _/_/__

N.1.2 .- Inicio de actividad:

N.1.3.- Cédigo del encuestador:

N.1.5.- Nombre del o los propietarios:

N.1.4.- Cddigo del productor:

N.1.8.- Domicilio; Tel.:

2 - UBICACION DE LOS APIARIOS

Provincia | Partido r Nombre Cuartel / Nombre N° N° colmenas
Propietario Parcela establecimiento apiario

2.1.- Tipo de zona: Agricola O  Ganadera D

2.2 - Epoca de cosecha:
2.3.- Tipo de floracién:

2 4 - Conoce si hay apiarios cerca? (3 km) Si O
2.5.- Estado: Abandonado Si D
2.8.- Hay apiarios de otros productores en el campo: Sio NoO

2 7.- Uso de herbicidas: Si O

No G

No O

2 8.- Sus aplarios se vieron afectados por la inupdacién? Si 0 NoO
2.8.1.- Como fue afectado?

3.- SITUACION DEL ENCUESTADO

N.3.1.- Propietario O
N.3.2.- Especificar

Encargado

Otros O

N.3.3.- Dedlzacion exciusiva?: SiD

4- PERSONAL

E! apiario esta asesorado o atendido por:

N.4.1.- Veterinario permanente: O

Perito Apicultor: 0 Otros: 0

No O

Veterinario temporal: O
Ingeniero agronomo permanente: [

Ingeniero agréonomo temporat: O

Ninguno: O

N.4.1.2.- Especificar

DEL ASESOR:
N.4.2.- Nombre:

N.4.2.1.- Direccion:

Tel:

PERSONAL NO PROFESIONAL

N.4.3.- N° de trabajadores asalariados permanentes:
N.4.4 - N° de familiares destinados a los trabajos del apiario:
N.4.5.- Personal temporal: SiC No O
N.4.5.2.- Dias promedio que son contratados los temporarios en un aiio..

N.4.5.1 .- Cuantos:




N.4.6.- Ayuda Mutua entre productores: SiD  No D

5.- POBLACION APICOLA

COLMENAS

N.5.1.- Nimero de colmenas:

N.512-Repone Colmenas:Si 0 NoO N5121.-%:

N.5.1.2.2. Motivo

Con qué repone: N5122-Compra:Sid NoO N.51.23.-% .

Qué compra? N.5.1.22.1. Colmenas O N.5.1.2.2.2. NucleosO  N.5.1.2.2.3. Paquetes [0
N5.1.24 Propio:Sio0 Nol N5125.-%:

De qué manera? N.5.1.2.4.1. Divisién O N.5.1.2.4.2. Niicleos D
N.5.1.2.4.3. Paquetes O N.5.1.2.4.4. Caza enjambres O

N.5.1.3.- Multiplica sus colmenas: SiD No O N.5.1.3.1.-%:

N.5.1.3.1.1.; Cémo multiplica: ? N.5.1.3.1.2. Divisién O N.5.1.3.1.3. Nticteos [
N.5.1.3.1.4. Paquetes O N.5.1.3.4.4, Caza enjambres

N.5.1.3.1.1.1. Epoca del afio :

N.5.1.4.- Realiza apicultura migratoria: Si D No O
N.5.1.4.1. Regidn:
N.5.1.4.2.- Para qué migra:
N.5.1.5.- Cuantas colmenas llevan en transhumancia:
N.5.1.5.1. Epoca que inicia la transhumancia:

N.5.1.8.- Agresividad: Alta: 0 Media: G Baja: D

LAS REINAS

N.5.2 - Recambia reina? Si0 No O 5.2.0.1.-Frecuencia:

N.5.2.1.- Con reina fecundada Si 0 No O  N.5.2.2- Con celdas SiQ No O
N523-Otras:Si 0 NoD N.5.2.3.1.- Especificar
Con reina fecundada

N.5.2.1.1.-Las produce Ud.?:Si © NoO N.5.2.1.1.1. - %:

N.5.2.1.2.1.- Dénde? N521.22-%:___

N.5.2.1.3.- Las compras producidas en el extranjero? : Si O No O
N.5.2.1.3.1.- Donde? N.5.2.1.3.2-%___

Con celdas:

N.5.3-Las produce Ud.2Si0 Noo  N531-%__
N532-Compra? Si0 NoO N5324-%___ N.5322-Dénde?

6.- TIPO DE PRODUCCION
N61-Demie:Si 0 NoO N.8.1.1.-Dénde la produce?:
N.6.1.2.- Produccion promedio en Kg/colm.:
N.8.2-Dentcleos: Si 0 NoO N.8.2.1.- Dénde la produce?:
N.6.2.2.- Produccién promedio:
N683-Dereinas:Si 0 NoO N.8.3.1.- Donde {a produce?:
N.6.3.2.- Produccién promedio:




N.6.4.- De jalea: Si O No O N.6.4.1.- Dénde la produce?:
N.8.4.2 = Produccién promedio en Kg:
N.6.5.- De polen: SiD NoO N.6.5.1.- Dénde la produce?:
N.8.5.2.- Produccion promedio:
N.6.6.-Polinizacién : Si0 No® N.66.1.- Donde la realiza?:
N.8.8.2.- Produccién promedio:
N.6.7.- Propdleo: Si O No O N.6.7.1.- Dénde la produce?:
N.8.7.2.- Produccion promedio:
N.6.8.- De material: Si O No O N.6.8.1.- Dénde la produce?:
N.8.8.2.- Qué produce?:
N.6.9.-Ceravirgen: Si0 NoO  N.6.9.1.-Déndela produce?:
N.8.9.2.- Produccidon promedio:
N.6.10.- Apitoxina: Si0C No O  N.6.10.1.-Donde la produce?:
N.8.10.2.- Produccion promedio:
N.6.11.- Paquete: Si O Nol  N.6.11.1.- Dénde la produce?:
N.8.11.2.- Produccién promedio:
N.6.12.- Camara cria: Produccion N.6.12.1.- Dénde la produce?:
N.8.12.2.- Produccién promedio:

7.- INSTALACIONES Y MATERIALES

A A e

N.7.1.- Tipo de Piso: N.7.2.- Tipo de Techo:

N.7.3.- Tipo de alimentador:
N.74.-Utiliza*aiza:Si0 NoO N741- %alza:Si0 NoiD
N.7.4.2.- % alza: Si O No O

N.7.5.-Entretapa: 8i O NoO N.7.6.- Caballete: Si0 NoO
N.7.7.- Rejilla excluidora: Si0 No O N.7.8.- Poncho: Si0 NoO
N.7.9.- Tipos de Extractores:
N.7.10.- Tipos de desoperculadorres:
N.7.11.- Tipos de decantadores: N.7.11.1.= Capacidad:

N.7.12.- Tipos de separadores de miel y cera:
N.7.13.- Tipo de bomba:
Dénde extracta?

N.7.14 1.- Provincia
N.7.14.2.- Partido
N.7.14.3.- Zona: urbana = Suburbana = Rural (elija la que corresponda)
N.7.14.4.- Antigiledad de sala de extraccion en afios:
N.7.14.5 = Superficie de sala de extraccidn:
N.7.15.1.-'COmparte fa sala?: SiO No O N.7.15.2.: Es comunitaria: Si O No O
N.7.16 - Lugar de almacenaje de tambores de miel:
N.7.17.- Extraccién a campo : Si O No O
Lueygo de la Gltima extraccién limpia las alzas de miel :

N.7.17.1.- Sobre las colmenas: Si0 No O N.7.17.2.- Apiladas en el Galpon: Si O
N.7.17.3-Enelcampo: Si0 NoOD N.7.17.4.- Otras
N.7.18.- Dénde almacena las alzas en invierno?
N.7.19.- Depésito: Propio [ Alquilado / Compartido

No [0



8.- CERA
N.8.1.= Canjea panales porestampada: Si 0  No O

N.8.1.1.- %: N.8.1.2.Dénde:
N.8.2 - Canjea cera virgen porestampada: Si 0 No D
N.8.2.1.-% N.8.2.2 Dénde:

N.8.3.- Compra cera estampada: Si0  NoO  N.8.3.1 Ddnde:
N.8.3.2.- Cuil es el método de esterilizacién de la cera estampada?:

9.-POLINIZA? :Si 0 NoO

N.9.1.- Dnde?:

Sobre qué poliniza:

N.6.2.1.- Girasol O N.9.2.2.- Frutales O N.2.2.3.- Leguminosas {
N.9.2.4.- Horticolas O N.9.2.5 Otras O

N.9.2.5.1.- Especificar,
N.9.3.- Qué porcentaje de coimenas lleva a polinizar?
N.9.3.1.- Distancia en Km:

N.9.4.- Caballete:Si O NoOD

N.8.5.- Enroque: Si 0 NoO

10.- ANTECEDENTES SANITARIOS
PROBLEMAS SANITARIOS SIGNIFICANTES OCURRIDOS EN LOS ULTIMOS DOS ANOS:

N.10.1.- VARROASIS: Si D No O No conoce [ N.10.1.1.% de enfermos:

N.10.1.2.- % de mortalidad:____ N.10.1.3.- Cémo la diagnostica?:

N10.2. LOQUE EUROPEA:Sin  NoO NoconoceO  N.10.2.1.% de enfermos:
N.10.2.2.- % de mortalidad: N.10.2.3.- Cémo la diagnostica?:

N.10.3.- NOSEMOSIS: Sit NoD Noconoced N.10.3.1- % de enfermos:
N.10.3.2.- % de mortalidad: N.10.3.3. Cémo la diagnostica?:

N.10.4.- CRIA YESIFICADA: Si0 Noo NoconoceD N.10.4.1. % de enfermos:
N.10.4.2 - % de mortalidad: N.10.4.3.- Como la diagnostica?:

N.10.5.- MOSCARDON:SiG NoO  NoeonoceO

N.10.5.1.- % de colmenares afectados: ___ N.10.5.2.- Zona:

N.10.5.3.- Cantidad de insectos: Alto 0 Medio 0 Poco D
N.10.5.4.- C6mo la diagnostica?:

N.40.6.- LOQUE AMERICANA: Si D No - Noconocell N.10.8.1.-% de enfermos:

N.10.6.2.- % de mortalidad: N.10.6.3.- Cémo la diagnostica?:

N.10.6.4.-Qué medidas de control utiliza:

N.10.7.-PolillaSio No O N.10.7.1.- Solucién
N.10.8-Lauchas 8igd No 0 N.10.8.1.- Solucion
N.10.9.- Pdjaros Si0 No U N.10.9.1. Solucién
N.10.10.- Insecticida Si0 No O N.10.10.1.- Solucién




11.- ALIMENTACION
N.11.- Sustituto energético SiD No O

N.11.1.- Con qué alimenta?:

N.11.1.2.- Formulacion:

N.11.1.3.- Tipo: Sustitutivo / Estimulante.
N.11.2.- Suplemento proteico: Si0 No O
N.11.2.1.- Cudndo?:

12.- COMERCIALIZACION

N.12.- VENTAS
N.12.1.- Miel
N.12.1.1.- Agranel: Si0t No O

N.12.1.1.1.- Venta al acopiador: [J
N.12.1.1.3.= Venta a exportador : O

N.12.1.2.- Fratcionada: Sid0 No O

N.11.1.1.- Cuando?:

N.12.1.1.2. Venta a fraccionador: O
N.12.1.1.4 Venta a Cooperativa: O

N.12.1.2.1.- Vénta con marca : 0  N.12.1.2.2.- Suelta sin marca: O

N.12.2.- Material vivo: N.12.2.1.Colmenas: []
N.12.3.-PolenSi0 No O
N.124.-CeraSi00 No O

N.12.5-Propdleo Si0 No D

N.12.6.- Polinizacién Si0 No O
N.12.7-JaleaReal Si0 No 0O

13.- INVERNADA

N.13.1.-¢amara0 N.132-medlad - N13.3-%40

N.12.2.2. Nicleos: 0 N.12.2.3. Paquetes: D

N.13.4.-alza0
N.14.- INGRESOS/ EGRESOS
Categorias Comprados Vendidas
N° origen N° destino
N.14.1.- N.14.1.1.- N.14.1.2.- N.14.1.3.- N.14.1.4.-
Niicleo
Paquete i N.14.2.1.- N.14.2.2.- N.14.2.3.- N.14.2.4.-
Colmena N.14.3.1.- N.14.3.2.- N.14.3.3.- N.14.3.4.-
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EL ENCUESTADOR Y LA TECNICA DE LA ENTREVISTA
(CEPANZO. AREA DE EPIDEM. FAC. CS. VET. UNICEN. 1984)

CARACTERISTICAS DEL ENCUESTADOR:

 Capacidad para conversar facilmente con toda clase de gente.

o Aguda capacidad de observacion y habilidad para percibir detalles.

e Perseverancia y tendencia para completar su trabajo ( no dejar un cuestionario incompleto si tiene
dificultades).

» Letra clara , capacidad para resumir y anotar objetiva y exactamente la informacion.

e Si es posible , imparcialidad de observacion y facilidad para sonsacar los hechos y opiniones.

PROCEDIMIENTO DE INSTRUCCION:

1.-PRINCIPIOS GENERALES

» El entrevistado necesita ver la importancia de la encuesta y creer que esta vale la pena.

e Debe sentir que la relacion con el encuestador sera agradable y satisfactoria.

e Vencer las posibles barreras a la entrevista ( desconfianza, miedo, prejuicio, etc.)

» El encuestador por su parte debe sentir la importancia y significado del trabajo que realiza; su utilidad
general y para el entrevistado.

o Extraer también su seguridad del conocimiento completo y detallado del cuestionario y del significado y

utilidad de cada una de las preguntas.

2.- MANERA DE PRESENTARSE:
En la introduccion hay que, después de haber saludado cordialmente, informar de manera breve sobre quien es
el encuestador, quien lo envia y para que se hace la entrevista.

OBJECIONES:

Si el entrevistado formula objeciones, reservas, negativas, seguir estas reglas:
e Dejar hablar al entrevistado;

¢ No entrar en discusiones

s Volver a repetir la informacion amphiandola

Para ampliar la informacion el entrevistador debera familiarizarse con el cuestionario, sus instrucciones y
material explicativo adicional relativo a la encuesta.

A una pregunta posible del entrevistado: porque me eligieron a mi? respuesta : se han sorteado algunos
productores de manera que representen a todos los productores de l1a zona,region, etc. Ud. es uno de los
elegidos.

ALGUNOS ASPECTOS PSICOLOGICOS DE LA INTRODUCCION:

» Primera fase: cuando el entrevistador tiene su primer contacto con el encuestado ( normalmente fuera del
establecimiento o en la puerta del domicilio) esta ha de ser relativamente breve pues no son lugares
totalmente comodos como para entablar una relacion amistosa. Es mas facil para el encuestado decir "no
gracias" en la puerta que en su escritorio o en la sala de estar de su domicilio.

e Segunda fase: ung vez que el entrevistador ha podido pasar el umbral del establecimiento o domicilio del
encuestado esta en una posicion mejor para convencer a 1a persona del valor de su cooperacion.

ADAPTACION DEL ACERCAMIENTO A LA SITUACION:

El entrevistador que tiene mas ¢€xito es el que sabe juzgar mas rapidamente la situacion con la poca
informacion que posee acerca del entrevistado y actuar en consecuencia. El entrevistador tiene que ser flexible
y cambiar su modo de entablar relaciones segln su intuicion de la situacion en que se encuentra.

Tiene que adaptar sus explicaciones introductoras a cada entrevistado, el tipo de lenguaje que usa cada uno, al
tipo de cosas sobre las cuales parece desear informacion, etc.




Con algunos entrevistados puede sentirse la necesidad de entrar en detalles, con otros se puede obtener una
entrevista con solo una breve explicacién de los puntos basicos. En todo caso , el entrevistado tiene que estar
seguro de que no expresa opiniones que seran exigidas por el cuestionario.

EL PROPOSITO DEL ENCUESTADOR ES LA "COMUNICACION" CON EL ENTREVISTADO:
La impresion que el entrevistador produce sobre el entrevistado durante la presentacion determina
considerablemente el grado de comunicacion que pueda llegar a establecerse; mientras mas natural sea el
primer contacto mejor

Algunas veces, el entrevistador puede sentir que el solo proceso de introduccién no es suficiente para empezar
de una vez con la entrevista. En estos casos el procedimiento util es hablar de un tema por el cual el

entrevistador y entrevistado tengan un interés comun.

EL CUESTIONARIO Y SU USO:

Por medio del cuestionario el encuestador obtiene la informacion requerida en la encuesta

El cuestionario uniforma las entrevistas de encuestador a encuestado. solo a base de esta exacta y precisa
uniformidad es posible construir datos estadisticos relativos a los hechos observados.

Es indispensable reunir los datos de manera uniforme para todos los entrevistados. asi hay que preguntar lo
mismo y del mismo modo a todas las personas incluidas en la encuesta.

La manera y las palabras con que se formula una pregunta influyen mucho en la contestacion que se obtiene.
si una pregunta es formulada de manera distinta para los varios entrevistados no dara resultados comparables.

COMO HACER LAS PREGUNTAS?:

El entrevistador tiene dos papeles en la entrevista:

» El del técnico que aplica a cada entrevista técnicas estandarizadas;

s El del ser humano que entabla una relacion cordial con el entrevistado;

ALGUNAS REGLAS:

o Usar el cuestionario de manera informal:

La entrevista tendria que desarrollarse en un plano lo mas informal y cémodo posible , el entrevistador no
tendria nunca que dar la impresion de que la entrevista pueda ser de modo  alguno un examen © un
interrogatorio. El entrevistador tiene que tener mucho cuidado de que nada, en sus palabras o en su modo de
hacer, implique critica, sorpresa, aprobacion o desaprobacion de las preguntas hechas o de las contestaciones
del entrevistado. .

El entrevistador debe tener a mano el cuestionario durante la entrevista y darle una hojeada antes de hacer
cada pregunta. Debe hacer cada pregunta con un tono de voz natural y de conversacion obviamente no en tono
de lectura. No debe atraer demasiado la atencion sobre el cuestionario, puesto que su proposito es establecer
una relacién amistosa entre el y el entrevistado. Hay que presentar cada pregunta de tal modo que implique
que en esta se expone un tema muy interesante y que el entrevistador esta sumamente interesado en conocer las
ideas del encuestado al respecto.

« Debera hacer las preguntas con el mismo lenguaje del cuestionario:

Como es esencial que se hagan las mismas preguntas a cada persona entrevistada, el entrevistador no deberia
hacer cambios en la enunciacion de las preguntas. Por ejemplo si algunos entrevistadores cambian el orden de
las alternativas de uma pregunta y ese orden en algunos casos tiene efecto sobre las respuestas , no se podran
comparar las repuestas' a estas preguntas con las respuestas obtenidas por entrevistadores que se atuvieron
estrictamente a la redaccion de las preguntas.

o Hacer |as preguntas en el orden presentado por el cuestionario:.

Al contestar una pregunta determinada los entrevistados daran a veces una respuesta que puede aplicarse mas
adelante en el cuestionario, en otra pregunta. También, de vez en cuando si el entrevistador tiene que hacer una
serie de preguntas aparentemente semejantes, el entrevistado puede decir marque "si" en todas. En tal caso el
entrevistador puede preguntarse si debe saltar esas preguntas que aparentemente estan contestadas. De
ninguna manera. Si el hacer la pregunta disminuye peligrosamente la comunicacion, claro esta que el




entrevistador tiene que contentarse con lo que ya tiene. Sin embargo, s su responsabilidad asegurarse, siempre
que sea posible, de que el encuestado ha sido plenamente enfrentado con cada pregunta especificada en el
cuestionario.

Algunas veces el entrevistado contesta plenamente a la pregunta siguiente y el entrevistador puede evitar
hacerla nuevamente

e Sila pregunta noes comprendida o se la intgrpreta mal:

De vez en cuando, un encuestado puede no comprender una pregunta o interpretarla mal. En tales casos habria
que usar el procedimiento siguiente:

a) Repetir la pregunta y darle tiempo al entrevistado para una respuesta.

b) Vanar_la pregunta, explicandola. en este caso la nueva forma de la pregunta debe ser registrada en el
cuestionario. Seguir normas indicadas en "sondeo"”

e Frases de transicion:

Entre los temas principales del cuestionario, hay por lo general topicos que sirven para para cerrar un tema y
entrar en otro.La frase de transicion acerca mas la entrevista a una discusion natural y amistosa que a una
situacion de interrogatorio. Esto ayuda a mantener la comunicacion v el entrevistador encontrara que estas
frases ya impresas le seran muy utiles.

e Conocer el objetivo de cada pregunta.
Es obvio que el entrevistador si quiere utilizar el cuestionario con éxito tiene que estudiar cutdadosamente el
objetivo especifico de cada pregunta antes de empezar su serie de entrevistas.

e Tomar nota de los cambios en el cuestionano:
Si el entrevistador por alguna razon, encuentra necesario apartarse de la redaccion o del orden del
cuestionario, tiene que sefialar en el informe escrito sobre la entrevista como y porque lo hizo.

o Mantener la comunicacion:

Si el entrevistado considera que cierta pregunta es "demasiado personal” es necesario que el entrevistador tome
¢l tiempo necesario para establecer la comunicabilidad y de tranquilizar al encuestado del caracter impersonal
y andnimo de la encuesta. Puede utilizar el recurso de mostrar el informe de una encuesta ya hecha, que
muestra de que manera las respuestas de cada entrevistado estan agrupadas con las de otros.

EL SONDEO:

El hacer al entrevistado las preguntas de una encuesta y registrar sus contestaciones puede parecer una cosa
sencilla.pero se pueden encontrar algunos escollos: '

« Algunos entrevistados tienen mucha dificultad para expresar sus pensamientos

o Las respuestas pueden ser oscuras € incompletas

« El que contesta puede tener deseos de esconder sus actitudes

Aun el mejor cuestionario provoca a veces respuestas que no son claras o que son incompletas o ajenas al
objetivo de la pregunta

LA BUENA COMUNICACION ESTIMULA LAS BUENAS RESPUESTAS.

REGLAS

« Cordialidad y simpatia por parte del entrevistador

e Una atmosfera permisiva, para que el que responde se sienta completamente libre de expresar cualquier
sentimiento o punto de vista. Se debe demostrar que ninguna respuesta esta fuera de lugar.



REGISTRO DE LA ENTREVISTA

La letra tiene que ser legible ESTO ES FUNDAMENTAL
Cuando es posible conviene usar punto de exclamacién y subrayar en el informe de la entrevista para
indicar las palabras que el entrevistado recalco.
Usar paréntesis cuando se incluyen comentarios.
Cada pregunta del cuestionario debera ser contestada por una respuesta . cuando es imposible lograr una
respuesta o no se aplica cruzar con una raya en diagonal toda la pregunta o preguntas que resultan
inaplicables.
Cuando al lado de la contestacion hay un casillero: esto significa que hay que colocar una cruz (x) en el
mismo para indicar que esa es la contestacion elegida. No debe usarse el casillero de otra forma, excepto
cuando la pregunta lo especifica claramente ( cuando se pide una fecha ,un numero, etc.)
Es posible que el entrevistado hable muy ligero puede ser que se deban usar algunos recursos como :

- abreviaturas de las palabras

- abreviaturas de las frases: puede hacerse dejando de lado articulos y preposiciones y usando solo

palabras claves.
Es necesario anotar en estos casos suficientes palabras claves como para recordar después y poder escribirto
completamente en la redaccion de la entrevista

REVISION FINAL DEL CUESTIONARIO POR EL ENCUESTADOR
El mismo dia o a lo sumo al dia siguiente de la entrevista, el encuestador debera releer y revisar
cuidadosamente todo el cuestionario; debera_ponerlo en condiciones de ser leido v comprendido facilmente en

su totalidad por los codificadores y los analistas.
Podra utilizar los espacios en blanco del cuestionario o de la pagina (o paginas) , indicando el numero de la

pregunta de que se trata, formular la aclaracion correspondiente. recuerde:

Las observaciones libres del encuestador son de gran importancia. No deje de formularias._Pero_a su veg
no deje de respetar cuidadosamente las exigencias del cuestionario.




e Una libertad completa sin ninguna presién o coercion: no se deben exponer de ninguna manera ideas,
preferencias o reacciones, aunque debe ser "permisivo" y comprensivo el entrevistador tiene que
manténerse objetivo.

ALGUNOS PROCEDIMIENTOS ESPECIFICOS DE SONDEQ:

o Breves comentarios de asentimiento tales como " es muy interesante",
conversacion social. esto estimula al respondiente a seguir hablando.

e Una pausa expectativa, por parte del entrevistador, acompaitado por una mirada de interrogacién puede
indicar al entrevistado que da la impresion de que solamente ha comenzado a contestar a la pregunta y
consigue a menudo respuesta adicional.

» Repetir la pregunta: recurso Util cuando el entrevistado no la comprende, la interpreta mal, cuando parece
incapaz de decidirse o cuando se aparta del tema.

» Repetir la respuesta al respondiente: es util para ayudar al encuestado a esclarecer su respuesta e incitarlo a
explayarse sobre su declaracion.

e Cuidado con el resumen de las respuestas largas, se debe asegurar que se atiene a la respuesta del
entrevistado. ademas, su resumen de la respuesta tiene que ser incluido en el informe escrito sobre la
entrevista.

e Preguntas neutras, en un tono de voz neutro: se usan a menudo para obtener respuestas mas completas y
mas claras: gj.: "me gustaria saber algo mas de su opinion sobre este asunto”

"Que quiere decir Ud.?"

" No comprendo perfectamente lo que Ud. quiere decir aqui”
"Que cifra le parece a Ud. mas exacta?"

"Cual es la causa, segin Ud.?"

' ya veo" , naturales en una

REGISTRO DE LAS ENTREVISTAS:
Aunque la entrevista sea un éxito, la encuesta no puede resultar si no transmite la respuesta al analista de
manera completa e imparcial.

REGLA PARA EIL REGISTRO DIEE LAS ENTREVISTAS

e Registrar las respuestas durante la entrevista

La sola manera exacta de registrar las respuestas es haciéndolo durante el transcurso de la entrevista. Se
pierde mucha informacién interesante y ocurren deformaciones cuando se trata de recordar lo dicho y de
redactarlo después de la entrevista.

» Utilizar las mismas palabras del encuestado: un buen informe sobre una entrevista es el que refiere las
respuestas del encuestado con las mismas palabras que este uso para expresarlas.

e No hay que resumir o parafrasear las respuestas del encuestado: ya que puede deformar muy facilmente el
énfasis de la respuesta ( por involuntaria que sea).

e Incluir todo lo que atafie a los objetivos de la pregunta: se puede omitir lo irrelevante pero ante la duda de
que tales disgresiones estan en relacion con el proposito de la pregunta es mejor que se incluya.

» Incluir todos los sondeos: todos los comentarios o sondeos del entrevistador tienen que ser incluidos entre
paréntesis, en el punto de la entrevista donde fueron hechos.

o Retener el interés del entrevistado. si se observa que al entrevistado le molesta que el entrevistador este

anotando las respuestas, puede ser necesaria una corta explicacion:

Si usted no tiene inconveniente voy a ir tomando algunas notas para estar mas seguro de recordar

exactamente lo que estuvimos diciendo".

¢ No debe demorarse demasiado tomando notas mienteas que el encuestado responde




1.- INFORMACION GENERAL

SA1-Fechad)2/02  N.1.2- Inicio de actividad:
N.1.3.- Cédigo del encuestador: -1.4.- Codigo del productor:
N.1.5.- Nombre del c ios propietarios:__ Ji1 ’ [N

N.1.8.- Domicilio HY LY 2/
.- UBICAQ%_QE_Q@_!__OS APIARIOS
Provincia Partido Nombra Cuarte} / Nombre . N° N° coimenag

ﬁrogi_gtario Parcela gstablecimiento apiario

Juﬂa_fjwmm:u/_w;: T | INCOE 770

- —

Ganaderax

2.1.- Tipo de zona: Agricoia
2.2.- Epuca de cosecha: . D

2.3.- Tipo de ﬂoracnon.___
Z.4.- Cenoce sl hay apiarios cerca? (3 km) Si K
2 3. Estado: Abandonado Si 17 No X

2.8.- Hay apiarios de otros groductores en el campo: Si)( No I

2.7.- Uso de herbicidas: Si )4 No 0

2.8.- Sus apiarios se vieron afectados por la inundacidn? Si 1 No X
2.81.- Cémo fue afectado?

M%/ EQ@"CL'LG'

No 1}

3 - SITUACION DEL ENCUESTADO

N.3.1.- Propletario 7  Encargado )Q Otros 11
N.3.2.- Especificar,
'N.3.3.- Dedicacion exelusiva?: SI0 No X

4.- PERSONAL
El splario esta asesorado o atendido por:
N.4.1.- Veterinario permanente: O Veterinario temporat: 0
' ingeniero agronomo permanente: [! Ingeniero agrénomo temporal: 1
" Perito Apicultor: 0 Otros: b Ninguno: (1

N.t.1.2 - Especificar_ CX_A,Q_(C-J‘ zg? Zwa,o.,

DEL ASESOR

N.4.2.- Nombre: U‘L/%/I/v /&Eﬂ-s / ) 62
N.4.2.1.- Direccign ! o Idf_mm__g:b.w 02 2,4:,8 272 374

PERSONAL NO PROFESICNAL
N.4.3.- N° de trabsiadores asalariadus permanentes: WMW

M4 4.- N° de famillares destinados a los trabajos dal aplario: -~ > n&&gﬂfr
N4 - Parsonal temposal. Si \< No 11 N.A.51.- Cuantos: _ e 2 Aé

N.4.5.2.- Digs promadio que son contratados los temporarioa en un afo.:_" % gmo,a,




N.4.8.- Ayuda Mutua entre productores: Si/a( No 0

5.- POBLACION APICOLA

COLMENAS ‘

N.5.1.- Niimero de coimenas: A7

N.5.1.2.- Repone Colmenas: Si X Nou N5421-% R©@ 55

N.5.1.2.2. Motivo

Con qué repone:  N.5.1.2.2.. Compra: SiD NoX . N5123.-%:___

Qué compra? N.5.1.2.2.1. Colmenas [} N.5.1.2.2.2 Nacleos O N.5.1.2.2.3. Paquetes [
N.5124 Propio:Sin Non  N51.25.- % :

De qué manera? N.5.1.2.4.1. Division O] N.5.1.2.4.2. Nucleos X

‘ N.5.1.2.4.3. Paquetes O N.5.1.2.4.4. Caza enjambres [

N.5.1.3.- Multiplica sus colmonas: SIX\ Noll N&51.31.-%: 20°%

N.51 314 Cémo multiplica: 7. N.5.1.3.1.2. Divistén0  N.5.13.1.3. Nﬁcieos)(
N.5.1.3.1.4. Paquetes ] N.5.1.3.4.4. Caza enjambres (] '

N.5.1.3.1.1.1. Epoca del aiio : :

N.5.1.4.- Realiza apicuitura migratoria: Si 1) No}(
H.51.4.1. Regidn:

N.5.1.5.- Cudntas colmenas llevan en transhumancia;_
N.6.1.5.1. Epoca que inicla la transhumanctla: '

N.5.1.8.- Agresividad: Alta: ¢ Media: 1) Baja: ;){

LLAS REINAS
N.5.2.- Recambia reina? SI}J' No D 5.2 0.1 -Frecuencia: 7U"4,% oo
N.5.2.1.- Con raina fecundada Si O No©  N.522.-Con celdas Si}(' No 3
NB823-Otras:Si 0 Nol N.5.2.3.1.- Especificar

N.5.2.1.1.-Las produce Ud.? : Si 3 NolJ N5.2.4.1.1: -%:

N.5.2.1.2.- Las compra producidas en el pais?: Sif) No D

N.5.2.1. 2.1.- Dénde? NB21. 22-%

N.5.2.1.3 - Las compras producidas en el extranjero? : Si 0 No
N.5.2.1.3.1.- DOnde? N.52.1.32.-%_

Con celdas: - '

N53. Las produce Ud.? S0 Nok ~ N53A-%____
N.532-Compra? Sif{ NoD N5324-%____ N.5.3.2.2.- Dénde?:

6.- TIPO DE PRODUCGION ,
N.8.1.- De miel: Si )( Nor1  N.B.1.1.-Déndela produce?:
N 6.1.2.- Produccién promedio en Kgfcolm.: Al A’Q,/mawmo
& 8 2 - De nticleos: Si )( No U N.6.2.1.- Donde I::jpmduce?: (Qm,P l}?é
N.6.2.2 - Produccién promedio: L0 = . d

183.-Dereinas: S| 0 No¥ N631-Dondela produce?:
N.6.3.2.- Produccién promedio:




N.B.4.-Dejalea:Si 11 No NG41-Donde la produce?:
N.68.4.2 - Produccién promedio en Kg:
N.6.5-De polen: Sin No X, NB51.- Dénde la produce?:
N.8.5.2 - Produccion promedio:_
N.6.6.-Polinizacion : Sil No & N.6.G.1-Donde larealiza?:
N.8.8.2.- Produccidn promedio: '
NG6.7- Propbdleo:Sim  Nol  N67.1-Dondela produce?:
N.8.7.2.- Produccion promedio: :

N.6.8.-De material: Si 0 No®  N.6.8.1.-Dondela produce?:
N.8.8.2.- Qué produce?:
N.6.9.- Cera virgen: Si NQ( No O N.5.9.1.- Donde la produce?; LO-\Y\OQ:C_h
N.8.9.2.- Producci6n promedio: 1S K;

N.6.10.- Apitoxina: Si0l No W N.6.10.1 -Dénde la produce?:
N.8.10.2.- Produccitn promedio:
N.6.11.-Paguete: Si 0 No®  N.B.11.1-Ddnde la produce?:
N.8.11.2.- Produccion promedio:
N.6.12.- Camara cria: Produdcidn N.6.12.1.- Dénde la produce?:
N.8.12.2 - Produccién promedio:

7.- INSTALACIONES Y MATERIALES

N.7.1.- Tipo de Piso: Zl{ odono dure N.7.2.- Tipo de Techo: M"’o 33 c@é
o

N.7.3.- Tipo de alimentador: % o Bve

N.7.4.- Utiliza 1 aiza: S No N.7.4.9.- % alzaiSI Nol
N742-%alza:SiX  Non

N.7.5.- Entretapa: SI X No ol N 7.8.- Caballete: SIY NoD
N.7.7.- Rejilla excluldora: Si0 o N.7.8.- Poncho: Sin Nol

N.7.9.- Tipos de Extractores: ~Q,cf4-~ﬂQ 4’ 5’,‘ A

N.7.10.- Tipos de desoperculadorres

olodoae s
N.7.11.- Tipos de decantadores:__J? N.7.11.1.« Capacidad: /_WW??’
N.7.12.- Tipes de separadores de miet ?: 92%,0
N.7.13.- Tipo de bomba: C,Q/;!Zu.,zﬂo
Dénde extracta? § “‘)'
N.7.14 1.- Provincia
N.7.14.2.- Partido
N.7.44.3.- Zona: urbaha - Suburbana = Rural {eli}a Ia que corresponda}
N.7.14.4.- Antigliedad de sala de extracci6n 6 afos: 785 oo
N.7.14.5 = Superficie de sala da extraccion: SO om <
N.7.15.1.- Comparte la sala?: 'sin No X N.7.15.2.: Es comunitaria: Si 1 No)_{
N.7.18.- Lugar de almacenaje de tambores de imiel: o
N.7.17.- Extraccién a campio : Si 1 No &
Luego de la Oltima extraccion limpia las alzas de mief :

M.7.17.1.- Sobre las colmenas: Sil} No 0 MN.7.17.2.- Aplladas en el Galpon: Si k( No i3
N.7.17.3.- En el campo: SI 1) No b{ N.7.17.4.- Otras
N.7.18.- D6énde almacena las alzas en invierno? A8, @,Q—’Lﬂ

N.7.19.- Depésito: Proplo / Alquilado / Compartido

——



" 8- CERA _ .
N.8.1.= Canjea panales por estampada: Si 7 No X
N.811-%____  N.B8.1.2.D6nde:
N.8.2.- Canjea cera virgen por estampada: Si X Norl

N.B.2.1.- % k7 N.B.2.2 ande:__lfwa oo
—A—M':.QB.BJ Pdnde: L@Vc@ch

N.B.3.- Compra cera e'st'ampada: Si}( No .

N.8.3.2.- Cuil es ol método de esterilizacion de ta cera estampada?: é,}&;; Zﬁau%cf:o

9.- POLINIZA? : Si No){'

N.9.1.- Dénde?:

Sobre qué poliniza:

N.8.2.1.- Glrasol ) N.§.2.2 - Frutales i1 N.9.2.3.- Leguminosas 10
N.9.2.4.- Horticolas [ N.9.2.5. Otras 1) :
N.8.2.5.1.- Especificar
N.9.3.- Qué porcentaje de colmenas lleva a polinizar?
N.9.3.1.- Distancia en Km:

N.9.4.- Caballete: St 7 No D

N.6.5.- Enroque: SiD No 1

10.- ANTECEDENTES SANITARIOS
PROBLEMAS SANITARIOS SIGNIFICANTES OCURRIDOS EN LOS ULTIMOS DOS ANOS:

N.10.1.- VARROASIS: Si,}_{ No (! Noconoce D N.10.1.1.% de enfermos:_

= .
N.10.1.2.- % de mortalidad:_ S N.10.1.3.- Cémo la diagnostica?: §;%Q con pr.0 0(5(28,
N.10.2.- LOQUE EUROPEA: Si No}sr No conocel  N.10.2Y¥.% de enfermos: &5

% U

N.10.2.2.- % de mortalidad; __ & N.10 2.3.- Cémo la diagnostica?: £ 000ule-
N.10.3.- NOSEMOSIS: SIX Noto Noconocell N.10.3.1.- % de enfermos: S
N.10.3.2.- % de mortaljdad: "N.10.3.3. Cémo la diagnostica?: _ Ao, Egéfa
N.10.4.- CRIA YESIFICADA: S| Nod Noconocenl N.10.4.1. % de enfermos: ~ 3
N.10.4.2.- % de mortalidad: N.10.4.3.- Cémo la dlagnostica?: '

N.10.5.- MOSCARDON: 5i X Norl  Nocohota

N.10.5.1.- % de colmenares afectados: _& - N.10.5.2.- Zona: 4%7 70%

N.10.5.3.- Cantidad de insectos: Alto 1 Medlo fy Poco [} -

N.10.5.4.- Cé6mo la diaghostica?: A .q_,cm,,/—é’e /vw‘o:é‘_

N.10.8- LOQUE AMERICANA: §j = NoX{ Noconocer: N.10.6.1.- % de enfermos: 5
N.10.6.2.- % de mortalidad:___¢ _ N.10.6.3.- Cdmo la diagnostica?: ﬁx_gmﬂa/ .

N.10.8.4.- Qué medidas de control utiliza: | (?;;/' .’ ‘Qé‘&p MMJQZM

BN T

NA0.7.-PolllaSic No X N.10.7.1 < 8BlUeI6H"
N.10.8.- Lauchas 8ir] No X NA10.8.1 - Solucion
N.10.9.- Pdjaros SI11 No X N.10.9.1. Solucién
N.10.10.- Insecticida St No X N.10.10.1.- Sohucién




11.- ALIMENTACION

N.11.- Sustituto energético Si U/M
N.11.1.- Con qué alimenta?: '

N.11.1.2.- Formulacion:

N.11.1.3.- Tipo: Sustitutivo / Estimulante.

N.11.2.- Suplemento proteico; §i(]
N.11.2.1.- Cudndo?:

No%

12.- COMERCIALIZACION

N.12.- VENTAS

N.12.1.- Miel

N.12.1.1- Agranel: Si0 No ¥

N.12.1.1.1.- Venta al acopiador: .[“J_ :

N.12.1.2.- Fraceionada: ST, No 0O

N.11.1.1.- Cuéndo?: ;’énggﬁg{é

N.12.1.1.2. Venta a fraccionador: [J
N.12.1.1.3.= Venta a exportador : [J° N.12.1.1.4.Venta a Cooparativa: 2

N.92.1.2.1.- Venta con marea X N.12.1.2.2.- Suelta ain marea: 0

N.12.2.- Material vive: N.12.2.1.Colinenas:

N.i2.3.-Polen SiQl No B
N.12.4-CeraSiD No W
N.12.5.- Propdleo Sinp No &
N.12.6.- Polinizacién Sirl No X
N.12.7.-JaleaRaal SInn No K

13.- INVERNADA

N.12.2.2. Niclens: I

N.12.2.3. Paquetes: ]

N.13.1.- camara'}s( N.13.2-medlan N.13.3.-%T1) N.13.4.-alzal

N.14.- INGRESQS/ EGRESOS
Categorlas ' Comprados i Vendidas L
. N°® o origen N destino
N.14.1.- N.14.1.1.- N.14.1.2.- N.14,1.3.- N.14.1.4.-
Nacleo . D__ N ) oo B o
Paquete - MN.14.2.1.- N.14.22.- N.14.2.3.- NA1424.-

: P o
Colmena N.14.31.- N.14.3.2.- N.14.3.3.- N.14.3.4.-
o © -
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APENDICE
' Manejo, Sanidad y Alimentacion

En este apartado se anexa un plan de produccidén con material sobre manejo de colmenas, sanidad y
alimentacion recomendados para los distintos estratos de productores.



Pequerios y Medianos Productores Recomendaciones

En los Gitimos afios la apicultura ha ido cambiando en aspectos que han Hevado a replantear las

metodologias de invernada y que los productores que conforman estos estratos deberian tener en cuenta:

[

» Desaparicion de mucha flora primaveral por el avance de la
agricultura y el uso de agroquimicos.

» Empeoramiento de las condiciones para la formacion de nucleos de

primavera

» Formacidn de nuacleos-cdmaras de fin de lemporada

» Relacién de precios favorables para la sustitucion de miel por
sustitutos alimenticios

v

iNVERNADA EN CAMARA DE CRIA

Lo anteriormente expuesto deberia conducir a una gran difusion de la invernada en camara de cria tanto a
nivel técnico como econdmico.

En el siguiente cuadro se ven las caracteristicas de la invernada en camara de cria.



INVERNADA EN CAMARA DE CRIA

La poblacion es suficiente como para asegurar un adecuado desarrolio primaveral de
la colonia y es lo bastante reducida como para minimizar el consumo de alimentos.

Se disminuye et volumen de miel destinado al consumo de las abejas, 12 cual se
sustituye por una alimentacion artificial.

Se minimiza la exposicion de materiales de la colmena a las inclemencias

meteoroiégicas, aumentando la vida Gtil de las alzas.

Se utiliza el exceso de abejas para la formacion de nuevas camaras, aprovechando al
maximo la poblacion que la colmena produjo para la mielada.

La aceptacion de celdas es mayor, dado que la poblacién ya no esta creciendo al ritmo

acelerado de ios meses de premielada.

Tiene ventajas para la sanidad de la colonia, dado que la mayoria de los acaricidas
utilizados para el control de varroasis tienen mayor eficiencia en colmenas reducidas a

camara.

La incorporacion del uso de media alza, a medida que se vaya reponiendo el apiario,
permmitiria en una zona de tan corto pefiodo de cosecha y de mediano rinde, la
posibilidad de obtener mas miel en el corto plazo.

12) Alimentacion

Los cambios en la flora apicola y la relacién de precios entre la miel y sus sustitutos han influido en la
generalizacion- del uso de la alimentacion artificial. El aporte otofial de abundante cantidad de jarabe
azucarado presehta venigjas tanto técnicas como ecandmicas, de manera de cubrir no s6lo las necesidades
otofio-invernales sino también parte de las primaverales. Por lo tanto en gran parte de la region pampeana
las condiciones primaverales del clima y floracion son mas bien pobres e irregulares. En esta zona la
formacion de nicleos de fin de temporada tiene cada vez menos adeptos.



Lé colmena bien alimentada en olofio no necesita ser perturbada en invierno ni al inicio de la primavera vy,
gracias a ese buen nivel de reservas, tiene un Optimo arrangue primaveral. En la region apicola del
CODENOBA, lef clima es mas estable durante el otafio que en la primavera lo que facilita tanto {a tarea del
apicultor como la de las abejas. Como resultado de lo anteriormente expuesto gran parte del trabajo de
alimentacion adificial de las colmenas ha ido pasando gradualmente de la primavera al otofio. No hay
mejor incentivo primaveral que una buena alimentacion otonat.

Los cambios en las condiciones meteoroldgicas en la primavera, en lo que respecta a la flora apicola,
también han influido en el traslado al fin de la temporada de buena parte de las tareas de cambio de reinay
formacion de nuevas colonias. Las colonias cuyas reinas se reemplazan en primavera no logran un nivel
poblacional suficiente para la mielada,

@ Sanidaa

En el tema sanitario, dos enfermedades se han generalizado en los apiarios del CODENOBA en los Ultimos
afos: la varroasis y la loque americana. En el cagso de varroasis y por los graves dafios que provoca

durante la invernada, el productor se ve en la necesidad de realizar un optimo control otofial de la misma.

Por el lado de ia loque americana, por ser el pillaje de colmenas enfermas abandonadas una de las
principales vias de diseminacion de la enfermedad, resulta imprescindible el control otofal del estado
sanitario de la cria.

Resumiendo, tos cambios producidos en los Ultimos afios, indican ahora mas que nunca que el inicio de la
temporada apicola coincide con la finalizacién de la temporada anterior. Cuando esta concluyendo el
ingreso de néctar en e! verano, el apicultor organizado debe comenzar a pensar y actuar en funcién de la
temporada proxima: es el momento de revisar 1a calidad de sus reinas, de controlar el estado sanitaric de
las colmenas antes de que sea demasiado tarde, y por Gltimo, de asegurar un buen nivel de reservas de

manera de posponer al méximo la necesidad de |a primera vuelta de alimentacion en |a primavera.

) Doble cdmara de crid

En la zona del CODENOBA se trabaja con doble camara de cria.

La cosecha de miel en la region del CODENOBA finaliza en la primera quincena de febrero (15), y es a
partir de esta fecha en que el apicultor debe definir las estrategias para llegar a la proxima temporada con
una colmena con buena poblacion, buenas reservas de miel y polen, buenas condiciones sanitarias y
evaluar la edad del plantel de madres (la edad no debe ser superior a 2 campanas) que componen el
apiario, todo esto sin dejar de lado el medio o la zona que rodea su apiario.



El apicultor que cuenta con mas de 200 colmenas comienza la revisacion otofial y su objetivo es dejar a la
colonia reducida a camara para pasar la época invernal y utilizar el excedente de abejas para formar nuevas
familias de abejas a través de divisiones o0 nuevas camaras de cria. Las madres que van a encabezar estas
nuevas colonias provienen en su mayoria de celdas reales, dejando de lado las divisiones ciegas por ser
este un momento antiecondmico por el tiempo que insume para desarrollarse.

El segundo paso es el control de enfermedades, tanto de la cria como de las abejas adultas. Para el control
de las loques se utiliza una mezcla de antibidtico con azucar impalpable que posibilita la palatabilidad y
hace que la abeja consuma. Este control va de la mano con el empleo de acaricidas en forma sitematica,
que actuan en la hemolinfa de ia abeja matando el acaro adulto con sucesivas aplicaciones que tienen la
finalidad de controlar los &caros que emergen con las abejas del interior de las celdas. El apicultor debe
poner mayor enfasis en el manejo sanitario de su apiario debido a que a poca distancia del suyo se
encuentran otros apicuitores pequefios que instalan sus colmenas y suelen dejarlas abandonadas con el
consiguiente riesgo para la actividad.

El tercer paso a tener en cuenta es la cantidad de reservas nufricionales (y alimenticias) con que cuentan
las divisiones de fin de temporada, y es por ello que el productor utiliza todo el mes de marzo y principios de
abril para suministrarle a esas camaras la cantidad de alimento (jarabe de maiz o jarabe azacar) para pasar
el invierno y llegar a la pimavera en optimas condiciones. La cantidad de litros de este jarabe no supera los

10 [. por cada una y se aplica como maximo en tres veces.



Grandes Productores Recomendaciones

|1) Chequeo General Preventivd

Para aquellos productores que superan las 400 colmenas, el otofioc es el momento del afioc en que el
apicutor apravecha para realizar una revisacion del material de la colmena (alzas, pisos, cuadros negros,
etc.}, a fin de recambiarlos , para evitar el enfriamiento de la colonia y evitar el pillaje o el atague de abejas

de otras colonias.

Este apicultor a la salida del invierno realiza apicultura migratoria al Valle del Rio Negro, a Tucuman c a la
Zona del Delta, o mas frecuentemente relocaliza sus colmenas a fin de obtener mejores rindes teniendo en
cuenta |los resultados de la cosecha anterior,

Este apicultor también aprovecha la invernada para tratar de vincularse con otros apicultores a fin de
obtener informacidon de nuevas zonas con otras especies florales nectariferas y poleniferas que sean mas
favorables para relocalizar sus colmenas. El lugar geografico mas elegido es la provincia de La Pampa y el
Noroeste de |a provincia de Buenos Aires,

Si este apicultor de gran cantidad de colmenas elige seguir produciendo dentro del CODENOBA debe
comenzar las actividades de campo a partir de mediados del mes de agosto, si las condiciones climaticas y
de temperatura se lo permiten. En esta revisacion de principio de primavera el apicultor obtiene la
informacion que le permite evaluar las condiciones en que se encuentra ia colonia para encarar la mielada y

analizar detenidamente las condiciones de los materiales que componen la estructura fisica de la colmena.

El andlisis del estado de Ia colonia se hace desde la capacidad de observacion de 1a piquera, observando su
limpieza, la entrada de polen, néctar, restos de abejas o larvas muertas, cantidad de guardianas y abejas
ventilando, etc.

(2} Alimentacion

Pasando este primer chequeo general, se abren las colmenas observando el estado de los panales que se
deben reemplazar por otros en buen estado. Se calcula la cantidad de alimento energético que se le debe
suministrar a la colonia en unos 10 |. por colmena, acompariado de un suplemento protéico para compensar

el déficit en la entrada de polen natural del campo.



[8) Evaluacion del Estado Sanitarid

Se debe evaluar el estado sanitario controlando en principio la varroasis y a partir de que la reina comienza
la postura y la colonia entra en actividad se aplica antibidtico en forma preventiva. Cabe aclarar que en la
zong, si bien este apicultor de mas de 400 colmenas conoce la nosemosis, no siempre utiliza Fumagilina

para su control por el alto costo del producto.

W} Relocalizacién de Colmenas|

Una de las formas que utiliza el apicultor para mejorar el desarrollo poblacionai de las colmenas ubicadas
en zonas de escasa floracién primaveral es su traslado a zonas que disponen de abundantes floraciones
estimulantes para la cria, pero por tratarse de estratos con dificultad para trasladarse especialmente por
costos que se originan

Una secuencia de traslados primaverales muy frecuente en los apicultores de ia provincia de Buenos Aires
comienza con el acarreo de colmenas a |a zona del Valle del Rio Negro para fa polinizacion de frutales. Se
comienza estimulando las colmenas en el mes de julio y migran o se transportan en el mes de agosto. La
floracion de manzanos comienza alrededor de mediados de septiembre y finaliza para la primera quincena
de octubre, recibiendo los apiculiores un page variable en concepto de alquiler. Cuande finaliza la floracion
de los manzanos (alif se hacen micleos), y ante el inminente inicio de pulverizaciones con insecticidas, ias
colmenas se trasladan al monte natural pampeano, algunos se llegan a la zona de Chacharramendi y otros

a la zona de Cuchillo-co.

La floracion basica del monte es la jarilla. La entrada de néctar es explosiva con una duracion de 15 dias,
para luego depositar las colmenas en las zonas de pradera a principios de noviembre, Alli empieza a entrar
algo de néctar. La floracion principal se presenta a mediados de diciembre ante la llegada de los calores
fuertes.

Otros destinos frecuentes de trasiados primaverales son las zonas de citricos en Tucuman, a la zona del
Deita del Rio Parana y a las zonas del monte natural de ias provincias de San Luis y Cérdoba. No siempre
el resuitado de los traslados es el esperado dado que existen factores (condiciones meteoroldgicas) que

estan fuera del alcance del apicuitor y pueden afectar el éxito del emprendimiento.



