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MODELOS DE ENCUESTAS APLICADAS

ENTREVISTA/ENCUESTA D1 - DEMANDA

Contacto: Fecha:
Direccion: Tel:
Email: Fax:

1. COMO EVOLUCIONO HISTORICAMENTE SU ACTIVIDAD (% de Ocupacion
sobre la base de 15 semanas, numero de pescadores, tipo de pescadores,

curva evolutiva, etc.)

2. CUANTOS ANOS EN EL NEGOCHO

3. QUE LE PIDE ACTUALMENTE EL SEGMENTO QUE ATIENDE ( N° de dias,
Servicios (Alojamiento, tipos de habitaciones, tipos de camas, comidas,
transportes, etc.), cuanto estan dispuesto a pagar, tipos de ambientes
preferidos, tipo de peces (cantidad, tamafio, especies), tipo de pesca,

excursiones, etc.)



. QUE OTROS SEGMENTOS DE PESCADORES DETECTA COMO

ATRACTIVOS

. QUE INCONVENIENTES TIENE PARA SATISFACER ESA DEMANDA

(Alojamiento, comidas, conexiones, servicios auxiliares, servicios en Bs. As o

escalas, ambientales)

. QUE INCONVENIENTES TIENE ACTUALMENTE PARA AUMENTAR SU

VOLUMEN DE NEGOCIOS

. COMO SON LOS GRUPOS QUE RECIBE ACTUALMENTE (N° de Personas,

Origen, Sexo, Estadia)

. COMO LLEGA A LA DEMANDA (Agencias, Directo, Cartera de Clientes,

Recomendacion, Espera)

. OPINION SOBRE LAS PROMOCIONES INSTITUCIONALES (Asoc. Guias,

Turismo Chubut, Turismo Nacién, Ferias, Diarios, Revistas)

10. Son satisfactorias Son Efectivas Propuestas?

11.QUE OTROS GASTOS DETECTA QUE HACE EL PESCADOR (Propinas,

souvenirs, excursiones, otros}



12.QUE % DE LA TARIFA DEL GUIA SON COSTOS (Alojamiento, transporte,

etc.)

13.COMO PREVE LA EVOLUCION DEL NEGOCIO Y CUALES SON LAS

CLAVES DE ESA EVOLUCION

14. CUAL ES LA EXPECTATIVA AMBIENTAL DE SUS CLIENTES (Pretensiones,

niveles de tolerancia e inconvenientes)

15.QUE COSAS PREGUNTAN LOS DIFERENTES SEGMENTOS DE SU

CLIENTELA (Cultura, politica, economia, ecologia, historia)
16.QUE MIEDOS Y PREJUICIOS TIENEN

17.QUE COSAS HAN DETECTADO QUE UD. COMO PRESTADOR DE ESTE
TIPO DE SERVICIOS DEBE CAMBIAR PARA SATISFACER MEJOR LA

DEMANDA

18.COINCIDE CON ESTE ESPECTRO DE TARIFAS
Internacionales 450 a 600 USD/dia

Nacionales 350 $/dia



ENTREVISTA / ENCUESTA D2 - DEMANDA / OFERTA - ASOCIACIONES
PROFESIONALES EXTRAPROVINCIALES

Contacto: Fecha:
Direccion: Tel:
Email: Fax:

1) IMPACTO DE LA PESCA DEPORTIVA

Personas vinculadas laboralimente con las operaciones comerciales de pesca

deportiva

Porcentaje asignada a costos en relacién a las tarifas cobradas

Niveles de ocupacion medios

2) TENDENCIAS DE EVOLUCION DEL SECTOR

Factores claves de desarrolio

Efecto de los Lodges de Pesca



3) IDENTIFICACION DE SEGMENTOS DE PESCADORES Y PAQUETES

ESTANDARES COMERCIALIZADOS

4) VIAS DE COMERCIALIZACION Y DIFUSION - PROMOCIONES

INSTITUCIONALES

5) OFERTA AMBIENTAL

Nivel actual en relacién a 1a satisfaccion de la demanda

Inconvenientes



ENTREVISTA / ENCUESTA OE1 - OFERTA ESPECIFICA PARA GUIAS
INDIVIDUALES O OUTFITTERS

Contacto: Fecha:
Direccion: Tel:
Email: Fax:

1. CUAL ES SU NIVEL DE OCUPACION

2. CUALES SON SUS INVERSIONES ASOCIADAS

3. CUALES SON LOS PAQUETES QUE OFRECE (Dtas, servicios, tarifas)

4. OFRECE SERVICIOS PARA NO PESCADORES

5. COMO COMERCIALIZA SUS SERVICIOS (Directo auténomo, agencias

locales, agencias nacionales, agencias internacionales)

6. COMO SE PROMOCIONA (avisos, folletos, web, viajes de venta, etc.)

7. EN QUE % DE SUS OPERACIONES CONTRATA GUIAS ADICIONALES -

CUANTOS HABITUALMENTE

8. QUE INCONVENIENTES ENCUENTRA PARA MEJORAR SU NEGOCIO
(créditos, regulaciones, demanda, escala, promocion, servicios accesorios,

conexiones, personal, etc.)



ENTREVISTA /ENCUESTA OE1- OFERTA ESPECIFICA PARA LODGES

Contacto: Fecha:
Direccidn: Tel:
Email: Fax:

1. N°Y TIPOS DE HABITACIONES

2. OTRAS FACILIDADES (Sala de Atado, sauna, muelles, etc.)

3. RESTAURANTE (Tipo de mend, fijo a la carta, bebidas, etc.)

4. ELEMENTOS PARA PESCADORES (Canas, waders, belly boats, etc.)

5. OTRAS INVERSIONES ASOCIADAS

6. QUE CAMB!ARIA. DE SU LODGE PARA MEJORAR SU SERVICIO EN

FUNCION DE LA EXPERIENCIA CAPITALIZADA

7. CUAL ES SU CAPACIDAD MAXIMA OPERATIVA

8. CUAL ES SU NIVEL DE OCUPACION
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9. CUALES SON LOS PAQUETES QUE OFRECE (Dias, servicios, tarifas)

10.OFRECE SERVICIOS PARA NO PESCADORES

11.COMO COMERCIALIZA SUS SERVICIOS (Directo auténomo, agencias

locales, agencias nacionales, agencias internacionales)

12.COMO SE PROMOCCIONA (avisos, folletos, web, viajes de venta, etc.)

13.COMO MANEJA A LOS PESCADORES (Guias de la Empresa, Guias

contratados)

14.EN QUE % DE SUS OPERACIONES CONTRATA GUIAS ADICIONALES -

CUANTOS HABITUALMENTE

15.QUE INCONVENIENTES ENCUENTRA PARA MEJORAR SU NEGOCIO

(créditos, regulaciones, demanda, escala, promocion, Servicios accesorios,

conexiones, personal, etc.)
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ENTREVISTA /ENCUESTA OAUT - OFERTA AUXILIAR

Contacto: Fecha:
Direccion: Tel:
Email: Fax:

1. QUE SERVICIOS NO PROPIOS CONTRATA PARA FORMULAR SUS

PAQUETES

5 POR CUENCAS: QUE DEFICIT DE ESTOS SERVICIOS CONTRATADOS
ENCUENTRA Y QUE INCONVENIENTES LES TRAE PARA LA
ORGANIZACION DE SUS NEGOCIOS

3. POR CUENCAS: QUE SERVICIOS ADICIONALES REQUERIRIA

4, QUE RESPUESTA Y DISPONIBILIDAD ENCUENTRA EN SUS ACTUALES
PRESTADORES AUXILIARES PARA INCORPORAR CAMBIOS Y

ADECUARSE A SUS NECESIDADES

5 EN CUANTO A INSUMOS PARA PESCA DEPORTIVA , GQUE NIVEL

RECONOCE EN CHUBUT EN ESTE SECTOR

12



. EN CUANTO A ARTICULOS REGIONALES, SOUVENIRS Y OTROS, QUE

NIVEL DE SATISFACCION ENCUENTRA EN SUS CLIENTES

. QUE INFORMACION RECIBE DE SUS CLIENTES EN CUANTO AL NIVEL DE

INFORMACION Y OTROS PRODUCTOS TURISTICOS DE LA PLAZA

. QUE CONOCE Y OPINA RESPECTO DE PRODUCTOS ALTERNATIVOS

PARA ACOMPANANTES DE PESCADORES

. QUE OPINA DE LA AMBIENTACION DE LOS SITIOS QUE SUS CLIENTES

TRANSITAN DURANTE SU ESTADIA (publicos y privados)

13
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ENCUESTA PARA PESCADORES DEPORTIVOS AUTONOMOS

s ;Donde reside?
e ;Dénde adquiridé su Licencia de Pesca?

* \iene de pescar de otra area? No Si De dénde:

» Antes de regresar a su lugar de residencia, ;piensa pescar en otra area? Mo  Si

En dénde:

. Indique el numero de veces que pesca en Chubut:

¢ Indique el niumero de dias que pasa habituaimente en esas salidas:

e (Cuantas personas o acompaflan habitualmente en esas salidas?

o ;Cuantas de esas personas acompafantes, ademas de Ud., son pescadores?

¢ ;Doénde se alojara en la presente salida? Hotel/Hosteria Cabaiias
Camping

» ;Qué servicios vinculados con la pesca estaria dispuesto a obtener o necesita
disponer ? (Guias de pesca, alquiler de embarcaciones, elementos de pesca, etc.)

¢ Indique qué modalidad de pesca utilizara en esta salida: Mosca Spinning
Trolling

* Si ya ha pescado en la zona, jqué inconvenientes ha encontrado para practicar la
pesca a su gusto ?
___Imagine que acaba de capturar una pieza luego de un buen rato de lucha. Al medirla,

comprende que segun el Reglamento de Pesca Deportiva en vigencia debe devolver la
presa al agua. Indique qué sentiria en esa situacion:

ALIVIO [ MOLESTIA [ FRUSTRACION [ PLACER [J
PENA [J OTRA (I

15



s Imagine que luego de una noche de acampe en la orilla de un lago debe retornar a su
lugar de origen. En el lugar no hay ningun repositorio para desperdicios, por lo que
usted decide:

DEJAR LOS DESPERDICIOS PRODUCIDOS, ORDENADOS, EN EL LUGAR [

HACER UN POZO Y ENTERRARLOS [J QUEMARLOS [
OTRA [J

e Ante la captura de un pez, ;cual considera usted que seria la actitud mas adecuada

para mantener la calidad de un ambiente de pesca?

DEVOLVER EL PEZ CHICO Y SACRIFICAR EL PEZ GRANDE [
DEVOLVER EL PEZ GRANDE Y SACRIFICAR EL PEZ CHICO [
OTRA [J

+ E! Reglamento de Pesca Deportiva, ;jde qué manera influye sobre su actividad como

pescador deportivo?

ME ORIENTA [] ME QUITA LIBERTAD [J ME MOLESTA (] ME PRCTEZE [
OTRA [J

« Imagine una Temporada de Pesca completa en el Chubut. ;Cuantos peces cree usted

que todos los pescadores deportives, en conjunto, capturan durante ese periodo de

tiempo?
MENOS DE 5.000 [] ENTRE 5.000 Y 20.000 [ ENTRE 20.000 Y
50.000 [ ENTRE 50.000 Y 100.000 {] ENTRE 100.000 Y
200.000 U ENTRE 200.000 Y 500.000 (]
MAS DE 500.000 [ OTRO NUMERO []

16



e Todos esos peces capturados que usted indicé en la pregunta anterior, ;,qué
porcentaje cree que son del nimero total de peces que habitan las aguas continentales

del Chubut?

MENOS DEL 1% [ ENTRE EL 1% Y EL 10% [ ENTRE EL 10% Y
EL50% [ ENTRE EL50% Y EL 70% [ MAS DEL 70% [

e ;Qué acciones considera usted que deberian implementarse en la regién para que

fuera posible pescar sin restricciones?

SEMBRAR ALEVINOS EN FORMA PERMANENTE Y ABUNDANTE {]
INCREMENTAR EL ALIMENTO DISPONIBLE PARA LOS PECES [
NO MATAR NUNCA LOS PECES CAPTURADOS [

INTRODUCIR OTRAS ESPECIES DE PECES [

OTRA [

+ Indique cuales son sus motivaciones para dedicarse a la pesca deportiva:

DESAFIO [ OBTENER UN TROFEQ [J SUBSISTENCIA L
PLACER [] POR LA ACCION DE PESCAR EN SI L1 POR ESTAR EN EL MEDIO
AMBIENTE [ POR COMER UN PESCADO [0 OTRA [

¢ Indique qué vision tiene usted de la modalidad de "pesca con mosca”.

ES LA MAS ADECUADA PARA LA CAPTURA DE TRUCHAS []
ES LA MAS ELITISTA [

ES LA MAS DIFicIL [

ES LA MAS CARA [

OTRA [

17



ENCUESTAS PARA MONITOREO PERMANENTE

ENCUESTA ANUAL DE RESULTADOS POST TEMPORADA PARA
PRESTADORES DE SERVICIOS ESPECIFICOS EN PESCA DEPORTIVA

1) Tipo de Servicio:

a) Guia de Pesca

b) Dutfitter

¢) Lodge de Pesca

2) Distribucion por Origen de sus Clientes
a) N° de Pescadores Nacionales: pax [/ %

b) N° de Pescadores Extranjeros: pax / %

3} Tendencia Respecto del Ano Anterior
a) Pescadores Nacionales: %

b) Pescadores Extranjeros: %

4) Proporcién de Clientes con licencias obtenida en otra Area
a) Clientes con Licencia Area Chubut (Provincial 6 PN Los Alerces / Puelo): %

b) Clientes con licencias Adquiridas en otras Areas: %

5) Para una Temporada de 150 dias
N° de Dias Comercializados: o} Porcentaje de Ocupacion: %

Tendencia Respecto Afic Anterior: %

18



6} Distribucion del Tipo de Grupos

1 pescador: N°6% Pescadores N° 6 %
2 Pescadores: N°6% ... Pescadores N° o6 %
3 Pescadores: N°o% . Pescadores N° o %

7) Estadia Media
a) Pescadores Nacionales: dias

b) Pescadores Extranjeros: dias

8) Personal Vinculado en forma permanente u ocasional durante la temporada

Gulas Adicionales N° Gastronomia N°
Gulas Auxiliares  N° Hoteleria N°
Otros Ayudantes  N° Otros N°

9) Tarifas Publicadas por Tipo de Servicio
Servicio:

Precio Final por Dia:

Servicio:

Precio Final por Dia:

Servicio:

Precio Final por Dia:

19



ENCUESTA ANUAL DE INVERSIONES PRE TEMPORADA PARA
PRESTADORES DE SERVICIOS ESPECIFICOS EN PESCA DEPORTIVA

1) Tipo de Servicio:
a) Guia de Pesca
b) Qutfitter

¢) Lodge de Pesca

2) Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: N°:
Tipo: N°
Tipo: N®:

3) Inmuebles (nuevos o ampliaciones)

M2: Valor:

4) Otros Equipos Auxiliares

Valor:

5) Erogaciones Complementarias

Publicidad Valor:
Viajes de Negocios Valor:
Estudios Valor:
Otros: Valor:

Valor:
Valor:

Valor:

Cambio Temporada Anterior
Cambio Temporada Anterior

Cambio Temporada Anterior

20



ENCUESTA ANUAL POST TEMPORADA PARA PRESTADORES DE
SERVICIOS AUXILIARES CENTRALMENTE VINCULADOS CON LA PESCA

DEPORTIVA

1) Tipo de Alojamiento

a) Hotel/Hosterla

b) Cabafnas/Bungalows

c) Camping

2) Tarifas Publicadas por Tipo de Servicio
Servicio:

Precio Final por Dia:

Servicio:

Precio Final por Dia:

Servicio:

Precio Final por Dia:

J) Pescadores en ia Temporada

a) Pescadores entre los Pasajeros: %

u%/ BiBLIOTE A
! ro M o
ik Dr Manus!

Zz
OO
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b) Tendencia Respecto de Temporada Anterior: %

4) Inversiones Especificas para Servicios a Pescadores

a) Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: N©: Valor:
Tipo: N°; Valor:
b) Inmuebles (nuevos o ampliaciones)

M2: Valor:

c) Otros Equipos Auxiliares

Valor:

d) Erogaciones Complementarias

Publicidad Valor: Cambio Temporada Anterior
Viajes de Negocios Valor: Cambio Temporada Anterior
Estudios Valor: Cambio Temporada Anterior
Otros: Valor:

5) Personal Vinculado en forma permanente u ocasional durante la temporada

Guias de Pesca N® ' Gastronomia N°®
Guias Auxiliares N° Hoteleria N°
Otros Ayudantes N° Otros N°

22



ENCUESTA ANUAL POST TEMPORADA PARA COMERCIOS DE ARTICULOS
PARA LA VIDA AL AIRE LIBRE (VENTA DE ARTICULOS DE PESCA, CAMPING,
ALQUILER DE EQUIPOS, ETC.)

Tipo de Comercio:

Proporcion de Cambio en las Ventas de Articulos de Pesca respecto de la

temporada anterior: Y%

23



ENCUESTA ANUAL A LA DIRECCION DE PESCA CONTINENTAL, PARQUE
NACIONAL LOS ALERCES Y PARQUE NACIONAL LAGO PUELO

1) Niumero de Licencias vendidas por Categoria

2) Inversiones Especificas para Servicios a Pescadores

a) Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: IN®: Valor:
Tipo: N°: Valor:
Tipo: N®; Valor:

b) Inmuebles (nuevos o ampliaciones)
M2: Valor:
¢) Otros Equipos Auxiliares

Valor:

d) Erogaciones Complementarias

Pubilicidad Valor:;
Estudios Valor:
Otros: Valor:

3) Personal Vinculado a actividades de Pesca Deportiva (control, administracion,
promocion, etc.)

Categoria N°

24



MUESTREO ANUAL DE LA DIRECCION DE PESCA CONTINENTAL

1) Proporcion Muestral de Pescadores por Origen de Residencia

Chubutenses Cordilleranos (incluido El Bolsdn): %
Chubutenses No Cordilleranos (incluido Caleta Olivia): %
Nacionales No Chubutenses: %

Extranjeros: %

2) Proporcién de Licencias detectadas de Exira Area Chubut

3) Proporcion de Carencia de Licencias por pescador controlado

PLANILLA DE TOMA DE DATOS A CAMPO

Nro. de Pescadores Nro. con ficencia
Dia Nro. sin Licencia
Controlados Extra Zona
TOTALES
PORCENTAJES 100 % % Extra Zona % Sin Licencia

25




GRILLA DE INFORMACION ADICIONAL PARA LA EMISION DE LICENCIAS DE
PESCA (SOLO MAYORES DE 18 ANOS)

1} Por favor indique cuantas veces por temporada sale de pesca: ................
2) Cuantos dias toma en sus salidas 1 dia y no pernocto

2-3 dias

5 dias

U O

7 dias

3) Si debe alojarse que prefiere Hosteria
Cabanas
Camping

4) Que servicios necesita Guias de Pesca

Embarcaciones
Articulos de Pesca
5) Que modalidad prefiere Mosca

Cuchara

JUooooood

Trolling

26



ENCUESTA ANUAL A LA SECRETARIA DE TURISMO Y AREAS PROTEGIDAS

1) Registro Anual de Guias, Outfitters y Lodges de Pesca del Chubut

2) Inversiones Especificas para Programas de Pesca Deportiva

Publicidad y Promocion Valor:
Estudios Valor:
Otros: Valor:

3) Personal Vinculado a actividades de Pesca Deportiva (control, administracion,

promocion, etc.}

Categoria N°

27
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MONITOREC DE PRESTADORES DE SERVICIOS ESPECIFICOS - "HOJA DE
RUTA"

Tipo de Servicio. Lodge I:] Ouftfitter D Guia |___]

Numero de Pescadores en el Grupo .................. Licencias de Pesca
Numero de Acompaiantes no Pescadores ......... Chubut l—__l

Edades Estimadas ...................ccccoovn s Otra....ccoooeiieeee
Origen de 108 VISIHANES ...
Numero de Dias operados .................. Fechas:desde / / hasta [/ /
Otras actividades iNCIUIdAS ..............ooiiiiiiiiiiiiee et es e e e e enee e
Tipos de Alojamiento Utilizados Forma de Arribo del Cliente

Lodge I:I Avidn D
Hosteria/Hotel l:l Vehiculo Terrestre propio/alquilado l:l
Cabanas D Bus |:|
Camping L—:] @ 1 (o TP UTURT
Conexion hacia o desde otro servicios turistico ...
Origen del contacto Agencia Extranjera

Agencia Local

Recomendacién de otro servicio turistico
Publicidad propia

[ ]
]
Cartera de Clientes [___l
]
(]
]

Publicidad Institucional

Guias adicionales No D Si

[ ]
Otros Auxiliares  No [ | Si [ ] Nron



ENCUESTA EXPERIMENTAL DE ANALISIS ESTIMATIVO DE LA TEMPORADA
DE PESCA 2001 -2002 EN LA PROVINCIA DEL CHUBUT

ENCUESTA ANUAL POST TEMPORADA PARA COMERCIOS DE ARTICULOS
PARA LA VIDA AL AIRE LIBRE (VENTA DE ARTICULOS DE PESCA, CAMPING,
ALQUILER DE EQUIPOS, ETC.)

Tipo de Comercio:

Por favor indiquenos como se modificaron porcentualmente las Ventas de

Articulos de Pesca respecto de la temporada anterior: %

CUALQUIER OBSERVACION POR FAVOR SIRVASE INCLUIRLA
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ENCUESTA ANUAL A LA DIRECCION DE PESCA CONTINENTAL, PARQUE

NACIONAL LOS ALERCES Y PARQUE NACIONAL LAGO PUELO

1} Numero de Licencias vendidas por Categoria

2) inversiones Especificas para Servicios a Pescadores

a) Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: N°: Valor:
Tipo: N°; Valor:
Tipo: Ne: Valor:

b) Inmuebles (nuevos o ampliaciones)
M2: Vatlor:
¢) Otros Equipos Auxiliares

Valor:

d) Erogaciones Complementarias

Publicidad Valor:
Estudios Valor:
Otros: Valor:

3) Personal Vinculado a actividades de Pesca Deportiva (control, administracion,

promocion, etc.)

Categoria N°
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ENCUESTA ANUAL A LA SECRETARIA DE TURISMO Y AREAS PROTEGIDAS

1) Registro Anual de Guias, Outfitters y Lodges de Pesca del Chubut

2) Inversiones Especificas para Programas de Pesca Deportiva

Publicidad y Promocion Valor:
Estudios Valor:
Otros: Valor:

3) Personal Vinculado a actividades de Pesca Deportiva (control, administracion,
promocion, etc.)

Categoria N°
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ENCUESTA ANUAL DE RESULTADOS POST TEMPORADA PARA
PRESTADORES DE SERVICIOS ESPECIFICOS EN PESCA DEPORTIVA

1) Tipo de Servicio (por favor marque con X lo que corresponda)

a) Guia de Pesca

b) Outfitter

¢) Lodge de Pesca

2) Por favor indiquenos el origen de sus clientes
a) N° de Pescadores Nacionales: %

b) N® de Pescadores Extranjeros: %

3) Por favor indiquenos la tendencia de afluencia que experimento para esos
clientes respecto del Ailo Anterior {indicar el % de aumento o disminucion)

a) Pescadores Nacionales: %

b} Pescadores Extranjeros: %

4) Por favor indiquenos la estadia media que registraron sus clientes
a) Pescadores Nacionales: dias

b) Pescadores Extranjeros: dias

5) Por favor indiquenos la proporciéon de Clientes que recibié con licencias
obtenida en otra Area diferente al Chubut

a) Clientes con Licencia Area Chubut %
(Provincia Chubut 6 PN Los Alerces / Puelo)

b) Clientes con licencias Adquiridas en otras Areas: %
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6) Por favor indiquenos su ocupacion estimada para una Temporada de 150
dias

Porcentaje de Ocupacion: %

Tendencia Respecto Ario Anterior: %

7) Por favor indiquenos, del total de clientes que recibid cual fue la
composicion de Grupos

1 pescador: % 4 pescadores Y%
2 pescadores: % pescadores %
3 pescadores: % pescadores %

8) Por favor indique cuantas personas vinculd laboraimente en forma
permanente u ocasional durante la temporada

Guias Adicionales N° Gastronomia (solo lodges) N°
Guias Auxiliares  N° Hoteleria (solo lodges) N°
Otros Ayudantes  N° Ofros N°

9) Si sus tarifas han sido ptablicas por favor sirvase indicarlas (si dispone tarifas
diferentes por tipo de servicio utilice los espacios al efecto)

Servicio: Precio Final por Dia:
Servicio: Precio Final por Dia:
Servicio: Precio Final por Dia:
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10) Por favor indiquenos si ha ejecutado inversiones para afrontar la
temporada que paso

Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: Modelo:
Tipo: Modelo:
Tipo: Modelo:

inmuebles (nuevos o ampliaciones)
M2:
Otros Equipos Auxiliares (equipos de pesca, accesorios, etc.)

Tipo:

Otras erogaciones complementarias que haya realizado
Publicidad Valor aproximado:
Viajes de Negocios Valor aproximado:

Oftros: Valor aproximado:

POR FAVOR SiRVASE INCLUIR CUALQUIER OBSERVACION QUE DESEE
REALIZAR
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ENCUESTA ANUAL POST TEMPORADA PARA PRESTADORES DE
SERVICIOS AUXILIARES CENTRALMENTE VINCULADOS CON LA PESCA
DEPORTIVA

1) Por favor indiquenos su tipo de alojamiento (marque con X lo que
corresponda)

a) Hotel/Hosteria

b) Cabafias/Bungalows

¢) Camping........

2) Si sus tarifas han sido publicas por favor sirvase indicarlas (si dispone tarifas
diferentes por tipo de servicio utilice los espacios al efecto)

Servicio: Precio Final por Dia:
Servicio: Precio Final por Dia:
Servicio: Precio Final por Dia:

3) Por favor indiquenos su estimacion de los pescadores que recibié en la
Temporada asi como la tendencia respecto de la temporada anterior

a) Pescadores entre los Pasajeros: %

b) Tendencia Respecto de Temporada Anterior: %

4) Por favor indiquenos si realizé alguna inversion especifica para atender a
los pescadores que recibe

Vehiculos (terrestres o Nauticos) incorporados

Tipo: Modelo:
Tipo: Modelo:
Tipo: Modelo:
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Inmuebles (nuevos o ampliaciones)
M2:
Otros Equipos Auxiliares (equipos de pesca, accesorios, etc.)

Tipo:

Por favor indiquenos si existieron otras erogaciones especificas en
pesca que haya realizado

Publicidad Valor aproximado:
Viajes de Negocios Valor aproximado:

Otros: Valor aproximado;

5) Por favor indiquenos el personal vinculado laboralmente en forma
permanente u ocasional durante la temporada

Guias de Pesca N°© Gastronomia N°
Guias Auxiliares  N° Hoteleria N°
Otros Ayudantes N° Otros N°

POR FAVOR SIRVASE INCLUIR CUALQUIER OBSERVACION QUE DESEE
REALIZAR
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