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Nuestro trabajo se baso en 4 pilares fundamentales y la relacién con la competencia, sobre los
cuales se trabajo para la obtencién de los rasgos y/o atributos, que definirian el logotipo. Este
elemento de identificacién es lo que nos va a permitir que el plblico, o sea los sectores
sociales, puedan nombrar y reconocer esta entidad.

Realidad Institucional:

Sobre la actividad especifica que se desarrolla en la Institucion. Determinando el
funcionamiento legal concreto.

Organigrama funcional: cantidad de personal que trabajan y el sistema Jerdrquico que utilizan.
Determinacion de roles y funciones. En que consiste |a actividad de cada uno.

Realidad econémica financiera

Existencia de proyectos institucionales. Estos determinaran actividades concretas y reales.

Con respecto al publico, se analizo los aspectos socioeconémicos, que tipo de publico lo visita.
Los aspectos socio-demograficos de los visitantes.

Medio geogréfico: alcance estatal, regional y urbano.

infraestructura material, arquitectura, ambiente, decoracién.

ldentidad Institucional

:Cémo se ve la institucién a si misma?écuales son sus propios atributos, cual es su
filosofia?.como quiere que crean que es, lo que quiere representar?éComo deberia ser, que
pretende ser?zcuales son sus premisas?ique quiere la institucion que crean que ella debe
ser?¢hacia donde camina?

Comunicacién Institucional

Elementos comunicacionales de identidad: isologotipo, carteles, sefializacion, etc.

Papeleria: tarjetas, papel carta, sobres, etc.

Publicaciones y comunicaciones publicitarias: catalogos, revistas, folletos, calcomanias afiches,
almanaques, etc. Avisos: prensa, radio y T.V., articulos periodisticos, notas, comentarios,
promociones.

Papeleria de administracién: facturas, bolsas, etc.

Balances anuales. Documentacién fundacional, carta orgénica.

Imagen Institucional
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Es la lectura ptblica de la institucién y se conoce a través de entrevistas o encuestas a los
usuarios directos e indirectos.

Como ve el usuario a la institucién. Cuales son las caracteristicas que la definen en cuanto a su
forma de ser, a la atencidén, al servicio.

Que quisieran que cambie y que no debe modificar (puntos fuertes y débiles).

Competencia

Relevamiento visual de la representacion grafica de ofras instituciones similares. Como se
comporta graficamente la competencia. Esto es muy importante para diferenciarse de ellas.
Estos datos fueron facilitados durante la investigacion para la elaboracién del “Plan de
Comunicaciones del museo Carmen Funes”, que a través de la realizacién de un
“imput”informativo dio como resultado los rasgos intrinsecos y diferenciadores, los “atributos”

que definen a esta entidad.

Mediante el estudio e investigacién de estas cualidades se lleg6 a la obtencién de signos
formales que definan realmente lo que la entidad pretende ser y representa en su entorno
social.

La seleccién de los atributos se baso en la bisqueda de cualidades notorias, fundantes,
estructurantes del compaortamiento de la institucién y evidentes, ademas de que posean poder
persuasivo, ya que contribuirian a la configuracién de la imagen de la institucion en el receptor.
Para efectuar el trabajo de busqueda de un logotipo que sea capaz de representar a esta
Institucién nos basamos, en los pardmetros basicos y fundamentales que conforman la
identidad de la misma:

» Valores (originales y auténticos, propios de la institucién) y creencias en los que se basa

el accionar de la empresa. Devienen de la filosofia de la Institucién, son los ejes de la

conducta de esta y estdn relacionados con los propésitos de la misma. Los valores son el

corazén de la cultura del museo y deben mantenerse permanentemente y ser aplicados en

todo momento.

¢ la personalidad de la institucién y sus objetivos por alcanzar (lo que le daré la visién de

proyectos a largo plazo).
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+ La cultura organizacional de la institucién: comportamientos significativos, en lo que se
refiere al clima de trabajo; es decir de! publico interno (todas las personas que conforman la
estructura organizativa u organigrama funcional de la empresa), la relacién con sus publicos
externos (visitantes escolares, locales, fordneos, en transito y extranjeros).
Ante la problematica anteriormente descripta se abordara el proyecto, encardndolo de acuerdo
con los requerimientos que entendimos mds importantes para obtener la personalidad de la

institucién, y representarla graficamente, en funcién de los siguientes ejes fundamentales:
* El atractivo principal de dicha institucion.

* lainstitucién en si misma.

* £l desarrollo cientifico dentro de la institucion.

* Las caracteristicas que identifican a la zona, el sentir colectivo.

- El primer punto en el que se hace referencia al atractivo principal del museo nos referimos al
Argentinosaurus Huinculensis, un herbivoro de enormes dimensiones, cuyos restos fésiles
comunican en la actualidad las resefias histéricas de la zona, motivo por el cual seréa éste la
base para la creacién de la imagen ya que se trata de una caracteristica exclusiva para la
institucién que la diferenciara.

- El segundo punto, como la institucién se ve a si misma, como un centro de difusién de la
cultura, de la historia y de lo que representa para la zona, caracteristica a tener en cuenta para
la estructuracién de la imagen sobre todo en los colores que representen, calidez, generosidad,
actividad, transicién entre lo tradicional y lo moderno, un poco popular quizas y sobre todo
clasico, ademds del aspecto retrospectivo y memorable.

- El tercer punto es fundamental ya que lleva a la institucién a relacionarse con sus pares de
nivel internacional, por lo tanto es punto clave a tener en cuenta en el desarrollo de la imagen
que va a representarla, debe entenderse su significado en cualquier idioma y jerarquizarse a
través de la seguridad, la confiabilidad y la solidez.

- El cuarto punto en el que se habla de caracteristicas que identifican a la regién, y en si a la
comunidad, seran la base principal para la eleccion de los materiales, fondos, texturas, etc.

Para la realizacién de la imagen grafica, se apelan a conceptos tales como: legibilidad,

simplicidad estructural, con clara intencién de pregnancia, es decir quedar instalados en la
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memoria del publico, identificados reconocidos y recordados, ocurrencia que es la capacidad
de diferenciacion, y vigencia del estilo que es la permanencia en el tiempo.

El logotipo' se constituye en el continente valido, en el significante de la carga simbdlica de los
atributos de la institucién, a través de esa presencia grafica que es parte del discurso de
identidad, conceptualizamos aspectos esenciales de la identidad institucional. El isologotipo? se
convierte en el punto de cruce de esos elementos que no se ven, los atributos de identidad y lo
que se ve, estos rasgos fisicos que con su forma, sus colores los representan, los presentan, los

traen, los ponen en comdn.

ISOLOGOTIPO

‘W SO

CARMEN FUNES

La eleccibn de un isologotipo para representar la institucibn se baso en los andlisis
anteriormente descriptos, se realza el valor de esta entidad en si “como contenedora de

informacién cultural” que debe encararse desde un enfoque colectivo, para poder llegar al
q P

receptor.

En la eleccion de la tipografia se trabajo con un cierto contraste. Con el
objeto de resaltar la transicién que se esta llevando a cavo dentro del
museo, su desarrollo y sus perspectivas.

Por un lado una tipografia clasica que transmita seguridad y confianza,

que se puede situar dentro de un tipo de transicién y algo tradicional,

como la “Galant” para describir al Museo. Cuyos tipos abiertos y bien

proporcionados, y a su vez su regularidad que se acentda a través de la

' Es la version grafica estable dei nombre de |a empresa, se trata solo de fetras y es comparable con
guestra firma.

Se llama asi a la combinacién del nombre verbal con un signo no verbal, que contribuye una clara
identificacion de la institucién o empresa.
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fuerza de sus remates, sostienen el ideal de la institucién, y la enmarcan en un lugar que se
esta desarrollando, con un respaldo sostenido por los integrantes de la misma.

Las caracteristicas estructurales de este tipo, permiten jerarquizar a la institucién., ademds por
sus formas redondeadas en los remates, apoyan las caracteristicas de calidez y sensibilidad,
para mediar la relacion con el publico, se utilizo mayiscula y mindscula para identificarla,
buscando acentuar estas caracteristicas a través de la eleccién de un color calido en el degrade
(que implica cierta suavidad), de esta manera se busca que el receptor se acerque a la misma,
haciendo su contacto mas calido y hasta mas emocional.

Se busco de esta manera revalorizar la imagen de la institucién sin por ello perder lo que ella
significa, se apelé a la utilizacion de la palabra completa, ya que por su relacién con entidades
pares de nivel internacional, debia entenderse claramente de que tipo de institucion de la que

estamos hablando.

CARMEN FUNES

modernos, con contrastes del asta moderados, una modulacién moderada, de remates oblicuos

Para el nombre del museo se selecciond una

tipografia “ZapfHumnst Dm BT”, de caracteres

y finos, caracteristicas predominantemente femeninas que subrayan el nombre “CARMEN
FUNES”, dotandolo de un aspecto un tanto clasico para lograr la permanencia en el tiempo.
Pero, sin dejar de lado lo que en si constituye, esto se logré al utilizar mayusculas en la
expresion formal del mismo, dandole cierta fuerza e impacto visual superponiéndolo a la
institucidn que representa, pero al trabajar con su tamano se logré un equilibrio en el cual se
integra, y a la vez sirve de base para la misma.
Sobre el mismo concepto que “el nombre es la base”, sin dejar de lado a la institucién en si, se
trabajo el isotipo.
Para diferenciar a la institucion y acentuar su identidad, y apelando a
la ocurrencia, se subrayo el atributo principal que la identifica
internacionalmente, el hallazgo del Argentinosaurus Huinculensis,
cuya silueta se defini6 a través de trazos minimos, con
caracteristicas curvas, conformando un todo que lo representa, y lo

define como un tanto abstracto por lo basico, pero totalmente

l organico.
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La integracion de la forma grafica que representa al dinosaurio, se logrd asociando el hallazgo
del dinosaurio “mas grande del mundo”, a la institucidn que lo aloja, y esta se ve representada
a través del mismo. Pardmetros en los cuales nos basamos para la creacién del isotipo.

De forma tal que no se pierda la legibilidad de la palabra “museo”, se entrelazé con la “M”
mayuscula, y a la ves, se contornea ante la percepcion visual, la silueta del dinosaurio.

La decisién de integrarlo de alguna manera a la letra principal se baso mas que nada en la
necesidad de contar con un isotipo®, muy necesario por la labor que realiza esta institucion, y
que a través de este proyecto de comunicacién se debera realizar. Nos referimos a toda la

parte de comunicacién institucional.

ISOTIPO

CARMEN FUNES

Para empezar la “socializacion”- la puesta en sociedad o la insercion en el campo social - de!
programa. Se le entregaré a la institucién un manual de identidad visual o manual de uso, este
libro de normas es la herramienta funcional y ejecutiva por excelencia para que la institucion
pueda aplicar, con independencia de la intervencién del equipo creador del programa, el nuevo
sistema de su identidad visual en todos los mensajes a lo largo del tiempo. Comprende y
presenta las normas para su implementacion y su presentacion.

En todos los casos (papeleria, carnets, folletos, entradas, carteles, afiches indumentaria,
vehiculos, etc.), se debe respetar el diseno de los mismos y las especificaciones técnicas tales
como: grilla de construccién, uso del color, tipo de papel o soporte, tipografia utilizada, etc. el
manual es un instrumento funcional y el acatamiento de sus pautas determinan la coherencia

de la identidad del programa y sus subsistemas.

¥ Se llama asi al signo no verbal, que es capaz de mejorar las condiciones de identificacion de una
institucidon © empresa.
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CARMEN FUNES

CARMEN FUNES

El texto de Carmen Funes, esta editado El grafico que representa al dinosaurio
en tipografia ZapfHumnst Dm, escalado sc integrd a la "M" de la palabra musco
horizontalmente a un 120%, luego fue para generar el isotipo, de forma tal que
transformado en curvas para facilitar las se produce un juego de superposicidn,
posibilidades de impresién. que genera un electo, de inlerseccion

figura y fondo, logrando una pieza Gnica,
ante |a vista del observador.

La "M" de museo se trabajo con tipografia
Galant, escalada horizontalmente a un 85%,
el trazadose llevo a curvas para poder hacer
la interseccion con el gréfico que
representa la dinosaurio.

s
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Tamafo 1,5 x 1,5 (cada cuadro)

Escalado a un 30% -3 x 3

Escaladoa un 50% -6 x 6

\ L
CW}

CARMEN FUNES IR IVIENETIINTS

Escalado a un 50%-9x9

. o

o\

|
| CARMEN FUNES CARMEN FUNES
|
|
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A continuacién se adjunta una serie de muestras de algunas alternativas en que a de usarse el

isologotipo y el logotipo.
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CARMEN FUNES
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CARMEN FUNES

Tel./Fax: 54-0299-4965486
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CARMEN FLUINES

Tel./Fax 54-0299-4965486
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Se planteo la realizacién de un stand para exposiciones temporales, dada la importancia de
invertir en estos eventos para afianzar la imagen del museo y promover sus productos y
servicios.

El stand debe transmitir un mensaje concreto y preciso. Debe dejar muy claro de que
institucidn se trata y que hace.

Por eso todo el disefo del stand esta pensado globalmente. Desde la propuesta espacial, formal
y ain desde la grafica. Nos parece que parte de la memoria recordatoria del visitante de un
stand en una exposicion recae en la imagen creativa original y contundente, y en cierta forma
en poder trasladar esa imagen mas alla del tiempo que dura la exposicién a través de la gréfica
gue se le entrega.

Lo definimos como una estructura portante mévil, desarmable para exhibiciones, ferias y
eventos de promocion. Esta debe permitir trasladar e instalar una muestra representativa a
diferentes lugares puiblicos, como aeropuertos y grandes superficies comerciales, que permitan
promocionar a la Institucion.

Actualmente dicha muestra se exhibira con tres piezas fundamentales, sin embargo depende
del lugar fisico al que se acceda para exponer o la tematica a exhibirse, el espacio zonal a
considerar, por lo tanto se plantea una estructura bajo norma sistematica, que permita ampliar
o reducir los componentes del stand de acuerdo con los requerimientos necesarios.

La creacidn de stands para exposiciones se basa en los materiales aplicados, sus acabados, la
iluminacién, etc. Las herramientas aplicadas para su disefio deben de proporcionar excelencia
en el manejo de formas, materiales y los demas elementos que forman parte de un stand, como
son logotipos, material grafico etc.

Para su programacion se tuvieron en cuenta los siguientes condicionantes, que definieron las

pautas de nuestro trabajo:

. Transportabilidad

. Durabilidad

. Disponibilidad de electricidad

. Facilidad de fabricacién —acorde a los recursos locales -
. Costos acotados —de materiales y fabricacién-
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1- Zona de
CAlmacenamiento

3- Publicidad

5- tolletero

1-Zona de almacenamiento, que posibilita el almacenaje de material grafico de promocién. En
este espacio se guardard la documentacion y los productos, cuando el stand permanezca
cerrado.

2-Espacio de contacto con el piblico. E stand debe contar con una zona para recibir y atender
a las inquietudes del pablico y favorecer la poscivilizacién y reconocimiento de la institucidn.
3-Publicidad estitica No conviene llenar el espacio de rétulos. Mejor si hay pocos, pero de gran
tamano para que sean faciles de leer. Contemplamos Gréfico representativo, carteles, displays
luminosos, letreros, etc.

4-Espacio abierto. El stand debe tener un area "abierta" que permita el acceso del piblico y la
circulacion agil de visitantes.

5-Expositores y Folleteros. Debe haber estructuras iluminadas para que los visitantes vean las
muestras paleontolégicas, soportes para recrear en forma audiovisual (animaciones) el
ambiente en que vivian, y otros soportes que brinden informacién gréfica (folletos) para

promocionar a la institucion.
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Se consider6 un namero especifico de piezas, pero que a su vez pueda ampliarse el sistema,
con mayor disposicién de fondos.

El sector de exposicion de paneles y de atencién al pablico, fue pensado como ya dijimos para
fortalecer la comunicacién con el posible comitente, desde el disefio espacial hasta la gréfica,
como una integracién, con un mensaje claro y contundente.

Componentes:

Estructuras para zonificacion: que generaran los paneles separadores o divisores de espacio.
Estan constituidas por tubos (como se observa en el
grafico de la derecha), en cuyo interior contienen en
forma de rollo, un tejido opaco de textura aspera, en Tubo
este caso negro, que por un sistema muy simple de Contenedor
trabado, permitird una vez desplegado para armar el

espacio que ocupara el stand, fijar las imagenes graficas,

y para el transporte, se destraba y el tejido vuelve a

alojarse dentro del tubo, estructurados en una base

inferior que se fija en el momento del armado.
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A continuacién se adjunta una imagen con cotas generales, del panel

190

l
t 130

——
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Columna: responsable de la iluminacién ambiental, del almacenaje de folletos en los cajones y
equipamiento( en este caso la banqueta) cundo se cierra el stand, ademas de ser el soporte del
proyector. El la figura siguiente se muestra el interior de la columna, indicando las funciones

que cumple.

————— caja
proyector

cajones

o

las siguientes cuatro figuras muestran el detalle del sistema de iluminacién disefiado

especialmente, para este tipo de estructuras méviles, transportables.
Considerando la posibilidad de guardado, y atendiendo a los detalles de cuidado, légicos a

tener en cuenta para la conservacién de la pieza, a través del tiempo y del uso.
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Figura -1
Asi llega la columna, se abren las dos puertas

laterales, en cuyo interior se alojan las lamparas.

Figura -2
A través de un sistema de guias disefado
especialmente, con conexiones especiales,

las lamparas se fijan en la posicién de uso.

Figura -3

En esta vista superior, podemos observar como
quedan ubicadas las lamparas sobre la columna,
pero permitiendo dirigir la luz hacia donde se
desee, de acuerdo al esquema con el cual se desee

armar el stand.

Figura -4

En esta vista podemos observar, el sistema
de luz ambiental en posicion de uso, la

iluminacién es puntal focalizada.
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En la imagen inferior se acotan en forma general, las medidas de la columna, para tener un

pardmetro mas aproximado de de las dimensiones del stand, en general.

b

4—o—t

+.

ot

Exhibidor tipo vitrina: iluminada, para exponer piezas pequefas de valor, En la siguiente figura

se observa la vitrina desplegada y se indican los componentes.

i

{rucrecente

[f

cajonera
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Este tipo de exhibidor, se baso en la ruptura de la geometrifa de un paralelogramo que forma
una columna a partir de cajones transparentes, que a modo de salientes se exhibe y para
trastadarla se cierra en su forma de partida. Por su configuracion permite la utilizacién de los
expositores de policarbonato, como contenedores de las piezas para su traslado, incluso en su
parte inferior, posee explicitamente un cajén. También podemos observar que se dota al
exhibidor de luz, para crear una escenografia propia para las piezas que se puedan exponer

dentro del mismao.

Esta imagen a la izquierda, muestra otra vista
donde podemos observar, sobre la puerta

lateral la ubicacién del tubo, que dotara de

iluminacion propia a la vitrina, v a la vez facilita
el mantenimiento eléctrico que sea necesario

hacer.

Esta imagen de la derecha, muestra otra vista

de la vitrina en posicién de uso.

la imagen de la izquierda, muestra la vista
lateral de la vitrina exhibidor cerrado, o sea en
posicion de trastado o cuando se cierra el
stand, los expositores estdn trabados para

resguardar su contenido.

Pagina 18



® s

Fn el siguiente grafico se observar las proporciones del exhibidor, a través de cotas generales.

Exhibidores tipo base-soporte:
iluminados con tuz de abajo para
resaltar la presencia de la pieza.

Los efectos de luz y sombras
propuestos con una importante
fluminacién  dramatica  desde
abajo, hacia la pieza, resalta su
importancia y hasta la magnifican.
Es por ello que se le dio luz

propia a cada exhibidor.

T
1
| S——
+— 0 —+
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En el detalles de la izquierda, podemos
observar la resolucién por la cual se opto
para generar el efecto de luz, cada exhibidor
poseen 2 tubos fluorescentes.

Este tipo de forma, que en cuya concavidad,
permite adherir un laminado curvo de acero
inoxidable, brindard las posibilidades de

regulacion de la luz en funcion de la pieza

que se desea exponer.

£n el detalle de la derecha se puede observar
la alternativa funcional que permite un
traslado seguro del exhibidor sin perjudicar el

sistema eléctrico.

En la imagen de la izquierda, podemos ver

ademds que se doto a la pieza, de una
cavidad, (segin este grafico en la parte

inferior), que permite utilizar ese espacio

como contenedor de las piezas que

integran la muestra.
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En el siguiente grafico se observar las proporciones del exhibidor, a través de cotas generales.

-a—

- R

r
+— 8t

-~
-4

a0

Equipamiento: banqueta, mostrador. Conforma el sector de atencion al pdblico, fue pensado
como ya dijimos para fortalecer la comunicacién con el posible comitente. Asi, pensando en el

funcionamiento del stand durante la exposicion, podemos determinar esta zona como aquella

donde se brinda

informacion, donde se

podra  atender  al

visitante en forma

personal, generando un
espacio propicio para

el dialogo.
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En la imagen de la izquierda se puede
apreciar el perfil del sector de
informacién, cuenta con un escritorio,
que identifica al stand con la grafica
institucional, y una banqueta, como
este sector esta pensado para
estimular la comunicacién personal, se
planteo para aquellas exhibiciones

donde se requiera una persona idénea

En la imagen de la derecha se puede
observar, como se ve el sector de
informes desde el interior del stand, se
pensé el disefo con el objeto de que este
sector trasmita orden, limpieza, es por
eso que se utilizaron lineas simples,
trabajando con planos, para incrementar
los puntos de observacién, y mantener la
idea de amplitud, brindando al stand una

vision ablerta.

que represente a la institucién

En la imagen de la izquierda, podemos
observar la propuesta grafica que
realizamos, crefmos  conveniente
colocar el isologotipo de la institucion
en este sector del stand, para generar
ese recordatorio en el visitante y su
asociacion mas alla de su permanencia

en él,
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Folleteros: para disponer de material de promocién y publicidad (si la exhibicién no requiere
de una persona para representar a la institucién)

En base a los diferentes intereses de los visitantes, estos se pensaron para aqguel que solo busca
una informacion rapida, de paso por el stand, y procurar generara a través de estos Folletos
mayor interés que lo incite a ingresar al stand. Los dispenser de folleteria, dada su funcién de
distribucién, se maneja en poco espacio fisico, es necesario procurar ubicarlo en un plano que

agilice la tarea de primera aproximacion.

Nuevamente se recurrié, al manejo de planos
para la realizacién de este folletero, cuya
utilizacion permite, facilitar el transporte vy
generar la idea de sistema, con el resto de los

componentes del stand.

Se recurri6 a la utilizacion de un panel Grafico,
que muestre la idea en un golpe de vista, y

lleven al comitente a acceder a los folletos. |
Los contenedores de folletos, son laminas '

flexibles, que permiten disponer de los folletos

facilmente.
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En la imagen de la izquierda podemos,
observar una vista de perfil del folletero,
distinguiendo como se ubican las laminas
flexibles que cumplen la funcién de
contenedores  explicitamente de los
folletos.

la base que hace de soporte del
contenedor es de madera lustrada, se
colocan para la exhibicion y se desmontan
para el traslado.

En la imagen inferior podemos observar
algunas cotas generales que definen las

medidas de este dispenser de folletos.
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La grafica también se diferencia segiin el visitante, asi se propondré una gréfica para el futuro

comitente, donde figuren los datos del museo y horarios, con mapas de localizacion

geogrdficos y fotos de la muestra permanente; y otro mensaje con datos donde se detalla la

labor profesional y cientifica que se realiza en el museo, todas las tareas desarrolladas y los

nuevos proyectos.

En ambos casos los formatos gréaficos propuestos estan pensados dada la importante cantidad

en un mayor aprovechamiento del pape! y de su impresion.

|
|

En la imagen superior se
observa una imagen de stand
“abierto”.

En la imagen de la derecha,
podemos cobservar el stand,

“cerrado”.

El  stand se disefio con un
condicionante posible, el de
ubicar este sistema en una
muestra medianamente
permanente, por lo tanto se tuvo
en cuenta para su disefo una
opcion  de  cerrado, para
resguardar los componentes en
el momento en que el stand no

este abierto al publico.
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Alternativas de diagramacion

Promocidn en ferias y exposiciones: stand de tres caras con uso de paneles méviles.

En cuanto a la forma de ubicacion y su zonificacién, se plantean una serie de alternativas, que

se podran aprovechar de acuerdo al lugar en el cual se realizara la exposicién, en funcién de un

andlisis de la forma natural de circulacién, de acuerdo a los accesos y en cuanto al flujo

peatonal con los que se cuenta, optando siempre por brindar el stand en una visién abierta,

para agilizar la tarea de primera aproximacién.

Alternativa 1 - (1zquierda)
Componentes:

-Dos exhibidores base-soporte,
-Cuatro estructuras divisoras,

-Dos folleteros,

-Una columna de iluminacion.

*dos zonas minimos componentes.

Alternativa 2- (derecha)
Componentes:

-Dos exhibidores base-soporte,
-Cuatro estructuras divisoras,
-Dos folleteros,

-Una columna de iluminacién,
-Un exhibidor tipo vitrina.
*Dos zonas de acceso.

Alternativa 3 - (lzquierda)
Componentes:

Dos exhibidores base-soporte,

Cuatro estructuras divisoras,

Dos folieteros,

Una columna de iluminacion,

Un exhibidor tipo vitrina.

*Dos zonas sector informes, y muestra.

Alternativa 4- (derecha)
Componentes:

-Dos exhibidores base-soporte,
-Cuatro estructuras divisoras,
-Dos folleteros,

-Una columna de iluminacién,
-Un exhibidor tipo vitrina.

*dos zonas de acceso, y una divisidén mds sutil,

en una de ellas conformando 3 zenas de interés.
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Alternativa 5 - (lzquierda)
Componentes:
Dos exhibidores base-soporte unidos,

Cuatro estructuras divisoras,
Dos folleteros,
K Una columna de iluminacién,

Un exhibidor tipo vitrina.
*con zonas diferenciadas, se accede por cualquier frente.

Alternativa 6- (derecha) A
Componentes: |
-Dos exhibidores base-soporte, .
-Cuatro estructuras divisoras, ’j

-Dos folleteros,

-Una columna de iluminacién, §| :

-Un exhibidor tipo vitrina. *,

*todo queda integrado en una esquina.

v

Alternativa 7 - (Izquierda)
Componentes:
iwp i' Dos exhibidores base-soporte,
3. J_,___,_,_ Cuatro estructuras divisoras,
Dos folleteros,
Una columna de iluminacién,
b g Un exhibidor tipo vitrina.
- * determinando una zona para atencién al publico,
i y una para audiovisuales

Alternativa 8- (derecha)

Componentes:

-Dos exhibidores base-soporte unidos,

-Cuatro estructuras divisoras,

-Dos folleteros,

-Una columna de iluminacién,

-Un exhibidor tipo vitrina.

*todo queda integrado en una esquina, aqui también se
puede determinar una zona a través del sector de informes.
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El presupuesto, basicamente contabiliza el material necesario para hacer:

- Estructuras separadoras (cantidad5),
- Exhibidor-vitrina (cantidad 1),

- Exhibidor-base (cantidad1),

- Folleteros (cantidad?),

- Columna de iluminacién (cantidad1)

Sobre los parametros anteriores el presupuesto deberé contar con los siguientes apartados:

Descripcion precio unitario total necesario

*  Suelo revestimiento: Alfombra Veneciana (nylon) $10.0 m2 $160.0
pelo cortado, ancho 4m

s Cortina Roll up 1,50 x 1,90m $80.0c/u $400.0

s Estructura Movil para luz $2.50c/luz $10.0
-pieza angular de montaje 6.0 x 3.0 x 6.0cmpz
-angulo eje ajuste 8.0 x 6.5 x 2.0cm

¢ lampara Halosport 111 50w $15.00c/u $60.0

o Salida Corriente $27.0 $27.0
Toma x 4, linea telefénica, interruptor, cable

e Herrajes $19.0 $19.0

e i{luminacion Exhibidor y Vitrina $10.0c/u $30.0
Tubo, balasto, zécalos, arrancador

¢ Policarbonato Transparente $20,0m2 $40.0
2m2 x0,03m

s Policarbonato blanco $20,0 m2 $20.0
Tm2 x 0,03

* Juntas Plasticas para Policarbonato 3/4" $19,0 $19.0

-90° panel- ripz, transparente
-hinged panel-gripz, transparente
. Angulo de Acero $3,0 ml $4.5

0,015x 0,0015x 1,6
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Descripcion precio unitario total necesario

* Chapa de Acero Inoxidable $10,0 m2 $5.0
0,5 m2 x 0,001m

e Chapa de Acero $6,0 m2 $300
50 m2 x 0,002

¢ Placa de Melamina $8.0 m2 $10.0

3.2 m2 x 0,015

e Base de Madera $2.14 $2.14
2,10x12"x 2"

e Pintura y Laqueado $200 $200

Total estimado $1306.64

Nota: igualmente, estos parametros de precios pueden sufrir ciertas modificaciones de acuerdo

a los cambios econémicos vigentes.
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Descripcion precio unitario total necesario

e Chapa de Acero Inoxidable $10,0 m2 $5.0
0,5 m2 x 0,00Tm
e Chapa de Acero $6,0 m2 $300
50 m2 x 0,002
s Placa de Melamina $8.0 m2 $10.0
3.2m2x 0015
¢ Base de Madera $2.14 $2.14
2,10x12" x 2"
¢ Pintura y taqueado $200 $200
Total estimado $1306.64

Nota: Igualmente, estos parametros de precios pueden sufrir ciertas modificaciones de acuerdo

a los cambios econémicos vigentes.
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