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PROLOGO:

A 212 Km. al Suroeste de la ciudad de Salta, se encuentra este
pueblo de antiguas viviendas coloniales y angostas veredas. Alli se
Sfundaron varias ciudades, que destruyeron los indios del lugar, debido a
lo que también es conocida como Villa de los Cinco Nombres, pues, cinco
Sfueron las fundaciones registradas.

En 1551 se la denominé Barco II. en 1557: Cordoba del
Calchaqui, en 1559: San Clemente de la Nueva Sevilla, en 1631 Nuestra
Seriora de Guadalupe. Posteriormente en 1648, los jesuitas establecieron
alli la Mision de San Carlos Borromeo, lo cual dié origen a su actual
nombre. Su Iglesia es monumento historico nacional, cuya construccion se
inicié en 1801 para culminar en 1860.

Quizas tantas contiendas, hicieron olvidar el orgullo de su raza y
perder el contacto con la naturaleza. En este lugar, lejos de casa, intento
devolverles un poco de la memoria que otrora los caracterizara como una
de las mas destacadas culturas precolombinas, y entre disgregadas teselas
de vasijas vacias, que nos devuelve la lluvia, intento transformar sus
suerios, sus gustos y costumbres, en objetos redondeados y generosos, que

contengan el agua, también sus vidas, que aprendan el oficio que les dé la
libertad de elegir y modelar sus destinos.

Mariela .O. Burgos
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INFORME FINAL

L-INTRODUCCION
1.1) Ubicacidn Geogrifica:

Los Valles Calchaquies conforman una vasta depresion de casi 30.000 Km?, que
abarca una importante porcion de la region geografica del Noroeste Argentino y toman parte

de tres provincias: Salta, Tucuman y Catamarca:

Sus limites naturales estan marcados por las pendientes occidentales de la Cordillera
Oriental, Sierras Pampeanas y el borde oriental de la Puna; existen numerosos rios, algunos

permanentes y otros temporarios, conformando valles y quebradas.

El mas septentrional es el de La Poma - Cachi, surcado por el rio Calchaqui, que
corre hacia el sur. El inferior denominado Yocavil o Santa Maria, que escurre hacia el norte.

El otro, hacia el este, es el de la Quebrada de Las Conchas - Guachipas.

En la interseccion de estos 3 valles existe una depresion en la que se une el rio

Calchaqui, propiamente dicho, con el Yocahuil 6 Santa Maria, para formar el rio Las

Conchas.

En la provincia de Salta, los Valles Calchaquies abarcan una superficie de

aproximadamente 11.580 Km?, distribuidos en cuatro departamentos de la siguiente manera:

DEPARTAMENTO SUPERFIéIE
CACHI 2.370 Km?
CAFAYATE 1.820 Km?
MOLINOS 2.690 Km?
SAN CARLOS 4.700 Km?

Los limites de esta regién son: Hacia el norte: departamentos de La Poma y Rosario

de Lerma; Hacia el oeste: departamento Los Andes y la provincia de Catamarca; Hacia el este:

los departamentos de Rosario de Lerma, Chicoana, La Vifia y Guachipas; Hacia el sur: las

provincias de Tucuman y Catamarca.
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L.2) Aspectos Generales:

Hacia el afio 850 estaban instalados en el valle varios pueblos agroalfareros, diaguitas
calchaquies. Esta denominacion es una simplificacion que alude a un gran conjunto proto-
etno-histérico: de los capayanes (cultura Sanogasta), diaguitas (cultura Belén), calchaquies
(cultura Santa Maria) y ocloyas (cultufa Humahuaca). Todos ellos, pero, en especial los
quilmes, y el cacique Juan Calchaqui trascendieron debido a la tenaz resistencia que opusieron

a cuantos intentaron someterlos, primero los incas y luego los espafioles.

De esta misma época datan las instalaciones de pucardes, las terrazas de cultivo con
sus respectivas acequias y canales, los cementerios, cuyos restos, transformados en antigales,

han sido depredados durante afios por turistas y mercenarios de culturas.

En 1536, en el valle habia airededor de 20 6 30 pueblos indigenas: los quilmes,
tolombones, andalgalas, hualfines, yocaviles, pomales, saujiles, etc. Originalmente sélo se

llamaban calchaquies a los grupos residentes en el valle de Yocahuil.

Los nombres de los caciques 6 de las comunidades denominan, en la actualidad,

localidades y parajes.

Las comunidades de los Valles Calchaquies permanecieron marginadas por completo
del modelo de desarrolio elegido por la Colonia primero y por la Republica después. Cuando
se realizo el primer Censo Nacional en 1869, el 23% de la poblacién saltefia vivia en los
valles; hoy lo hace tan sélo el 3%. Sumados a ellos catamarquefios y tucumanos. El valle tenia

en 1991 (dltimo Censo Nacional) una poblaciéﬁ de 57.000 personas y mostraba una tendencia

decreciente.

La poblacién actual vive en centros urbanizados tales como Cafayate, San Carlos,
Cachi, Molinos, Animand y Angastaco, siendo relativamente poca la poblacién aislada o

dispersa; sélo algunos grupos de pastores habitan a gran altura.
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1.3} Caracterizacion Biofisica:

El clima de la regidn, seco y desértico con inviernos frios, condiciona el desarrollo
econdmico y cultural. En estas condiciones solo puede existir una vegetacién arbustiva
xerofitica, de monte, con ejemplares de chafiares, piquillines y algarrobos, pero

fundamentalmente cacticeas, cardones, rica-rica, habas, tolas, yaretas y jarillas.

Estos valles estan favorecidos por la presencia del rio Calchaqui y por la formacion
de microclimas, que posibilitan el asentamiento humano, ya que en contraste con la aridez
circundante, presentan la particularidad de poseer tierras fértiles, disponibilidad de agua,
abundancia de luz solar, lo que hace a esta regién optima para la realizacion de determinados

cultivos.

El agua que recorre el valle, tanto en la superficie como subterranea, se encuentra en
las altas montafias, porque en altura, las precipitaciones son mayores. En el pedemonte se
toma el agua de los rios de montafias, por medio de diques o galenas filtrantes, que son
distribuidas en el fondo del valle a través de acequias y canales, ya sea para consumo humano

o para riego, destinandose aproximadamente ¢l 80% para la actividad agricola.

1.4) Aspectos Economicos:

Su economia abarca los sectores agricola, ganadero, artesanal y turistico. La
agricultura solo puede practicarse bajo riego. Actualmente el principal recurso econémico de

laregidn es el cultivo de la vid y la elaboracién del vino.

También se producen frutas, ajos, pimientos para pimentén, algunas verduras, todo

bajo un estricto sistema de control de agua.

En toda la regién se cria ganado vacuno, siendo una de las limitaciones la falta de
pastos, éstos son animales criollos o poco mestizados. A medida que se eleva el terreno, se
agrega el ganado caprino y ovino. También hay llamas y vicufias existiendo importantes
majadas, en la estancia Jasimand (Departamento de San Carlos). La importancia de la

ganaderia es relevante en los departamentos de Cachi, San Carlos y Molinos, adonde se

encuentra la produccién de alfalfa.
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Estos pastores que son ademas de agricultores artesanos, utilizan la lana de oveja o
de camélidos que ellos mismos hilan, tifien, para tejer en telar ponchos, mantas y tapices. De
la cabra, utilizan su carne y la leche con la que fabrican los caracteristicos quesos de los
Valles, que poseen gran aceptacion en el mercado. También trabajan en ceramica realizando
vasijas y figuras costumbristas, realizan tallado en madera y artesanias con piedras

semipreciosas.

Otra de las actividades econdmicas importantes las constituye el turismo, favorecido

por una gran cantidad de factores naturales e historico - culturales que concentran los valles.

El recorrido incluye visita a recintos arqueoldgicos ¢ iglesias coloniales, como la de
San Carlos, Tolombon, Molinos o Cachi. La degustacion de sabrosos platos tipicos y de

vinos regionales.

1.5) Caracterizacién de la Cerdmica de los Valles Calchaquies

En el aspecto decorativo, la ceramica de los Valles Calchaquies en la Provincia de

Salta presenta cuatro estilos principales: A) Santamariano, B) Valle Arriba , C) La Paya, y
D) Andalhuala.:

A) Santemariano: Posee umnas de pérvulos y pucos. Estas urnas estin conformadas
una base que posee la forma de un puco, un cuerpo ovoide, con dos asas colocadas
simétricamente y un cuello cilindrico que se abre en forma de campana . Ver Fig.1

Su representacién es la de una figura humana, a veces con los brazos recogidos, 6
extendidos. Su decoracién es una representacion de cardcter antropomorfo, cejas y ojos son

modelados.

Dominan en el conjunto las formas zoomorfas y geométricas. Las formas zoomorfas

estan representadas por el flandd, la serpiente , en muchos casos bicéfala y el batracto.

También representan la figura humana de frente. Las formas geométricas estan
representadas por tridngulos escalonados, atravesados por franjas punteadas o separados por

una serpiente, que conforman los registros laterales de cuerpo de las urnas.
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Las cejas se realizan en relieve, pintadas o de ambas formas. Los ojos son pintados
con una prolongacién lineal hacia arriba pronunciando su oblicuidad. Hacia abajo suelen

representarse trazos a modo de lagrimas o de tatuajes.

Para tapar las urnas utilizaban pucos, estos son formas globulares o troncocOnicas
- con base plana. Pueden distinguirse dos tipos de fondo rojo 6 de fondo blanco; Los de fondo
rojo poseen asas en forma de arco colocadas cerca del borde y se encuentran pintados en el
exterior y a veces en el interior, su decoracion es puramente geométrica 0 a veces combina
estas formas con las de batracios y serpientes. Los de fondo blanco presentan su exterior
cubierto de blanco o crema sobre la que dibujan una gran serpiente bicéfala en negro, poseen

pequefias asas, a veces con formas zooomorfas.

Urna Santamariana y motivos caracteristicos

5
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B) Valle Arriba: Ubicada hacia el norte del territorio es considerada la mas
propiamente calchaqui. Se distinguen sus urnas por ser mas esbeltas, con un cuello largo y por
sus pinturas decorativas diferentes, muy estilizadas. Estas conforman un estilo en €l que se
observan motivos decorativos de supervivencia draconiana; abundan las aves de dos cabezas,
las serpientes bicéfalas y las figuras humanas. La tendencia del estilo a llenar los espacios
vacios a expensas de las figuras de composicién, convierte al ave bicéfala y a la serpiente
bicéfala en curiosos motivos. Segin se observa en la Figura 2.

En este estilo, a veces puede observarse la presencia de un animal de cola enroscada,
a veces con apariencia de mamifero (derivada del estilo de La Paya) y la representacién de

una figura humana con extremidades largas y la del batracio bicéfalo.

N
/%. )

Fig. 2.
Motives caracteristicos de la cerdmica de Valle Arriba

) :
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C) La Paya: Situada al norte del Valle Calchaqui, esta considerada como un reducto
incaico, que tuvo la suficiente duracién como para desarrollar una cerdmica local con neta
influericia-del Cuzco, también se observa una influencia atacamefia y santamariana.

Reproduce formas tipicas de la ceramica de Cuzco: jarritas, platos, patos, pucos, tal
como puede observarse en la Fig. 3. Se caracteriza por su particular estilo decorativo. El mas
sobresaliente de los motivos empleados es un animal de cola enroscada como el utilizado en

Valle Arriba.

Con el agregado de dos apéndices en la cabeza a manera de cuemos. En la
decoracién se ubica ocupando el centro de registros triangulares o de cuadrantes de circulos,
los que se rellenan con figuras dispuestas en forma de E, semejantes a las estilizaciones del

guanaco utilizadas por los incas.

Otro motivos utilizados son la cruz de Malta y uno tipicamente local, consistente en

un rectiangulo estrangulado, casi reducido a dos tridngulos, a cuyos lados salen sendas

espirales.

Fig. 3.

Disefios y formas caracteristicas de la Cerdmica La Paya
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D) Andalhuala: Las urnas son de tipo troncocénica o cilindrica con cuello de poco
desarrollo, a veces reducido a una pestaiia, la decoracion es escasa y se encuentra ordenada
verticalmente hasta llegar a la base. Los dibujos son realizados en negro sobre fondo rojo. Los
motivos zoomorfos méas frecuentes son el batracio y la serpiente. También un ave con las alas
abiertas y en ocasiones bicéfala. Los motivos geométricos mas comunes son angulos, figuras
rémbicas, triangulos festoneados, grecas o gancho y representaciones romboidales formando

el cuerpo del batracio. También son frecuentes los registros de huellas de patas.

Fig. 4.

Disefios y formas caracteristicos de la cerdmica Andalhuala

8
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IL- CURSO DE CERAMICA EN SAN CARLOS.

I1.1- ANTECEDENTES DEL TRABAJO

A partir de los trabajos realizados por la Secretaria de Mineria, Industria y Recursos
Energéticos de la Provincia de Salta, en el marco del programa “ Tipificacion de Arcillas de
Valles Calchaquies” financiado por el Consejo Federal de Inversiones pudo conocerse la
ubicacién de los depositos arcillosos de la zona, como asi también las especificaciones
técnicas para su posterior aplicacién artesanal e industrial. También se realizé un
relevamientos de artesanos que hacen uso de este material para la manufactura de sus
produc.tos. Entre las principales necesidades detectadas en los artesanos ceramistas se
encuentran:

¢ Acceso a créditos para equipar sus talleres (construccion de hornos a gas, tornos).

¢ Promocién a nivel turistico acerca de las cualidades de los productos artesanales,
derivadas del patrimonio cuitural heredado desde épocas precolombinas .

¢ Capacitacion en el uso de nuevas técnicas que contribuyan a mejorar la calidad

delos productos.

Para dar respuesta a estas necesidades, el Consejo Federal de Inversiones a través del

Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades implemento:

A) Dictado de cursos de capacitacion en el drea de la Cerdmica.
Se realizaron en las localidades de Seclantds, San Carlos y Molinos en 1997. Estos
cursos estuvieron desarrollados a través de médulos con una duracion de 7 dias por médulo.
La temdtica se abordé tomando como base las referencias arqueoldgicas de la

ceramica de los Valles Calchaquies, rescatando los disefios tipicos de cada cultura y

afianzando sus rasgos distintivos.

Tuvieron carcter tedrico - practico y aunque los asistentes a los cursos fueron en su
mayoria personas que no poseian experiencia anterior en esta area, al finalizar los modulos

lograron manejar técnicas constructivas y decorativas basicas para la produccién artesanal.
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B) Participacion en Ferias.

ePara apoyar las actividades de capacitacién mencionadas, el C.F.I invitd a artesanos
de los Valles Calchaquies a la XIII Feria Internacional del Norte Argentino (Ferinoa ‘97)
realizada en la ciudad de Salta, del el 30 de octubre al 9 de noviembre. Para ello, utilizo la
organizacién que posee para promover el desarrollo de los Microemprendimientos y
programas, en las distintas ferias industriales del pais.

Se concedieron 3 stancis,l de los cuales, 2 se destinaron a artesanos reconocidos de
San Carlos, para la exposicién y venta de sus productos, y el restante para la exposicion de
las piezas cerdmicas realizadas en los cursos de San Carlos, Seclantas y Molinos y la
asistencia técnica de la docente de los cursos, a los efectos de informar sobre las actividades

desarrolladas en los Valles Calchaquies.

La experiencia fue altamente positiva , ya que permitié a los artesanos exponer y
vender sus productos, realizar contactos comerciales con otras provincias y una adecuada

difusion de las tareas de apoyo y capacitacion, implementadas por el C.F.I.

eDel 17 al 24 de Enero de 1998 se realizd en la localidad de San Carlos, la XVII
Feria Artesanal de los Valles Calchaquies que convoca a artesanos de la zona y de diversas
regiones del pais. Este evento, de creciente atraccion turistica, cuenta con el apoyo de la
Municipalidad de San Carlos, quien provee de stands a los artesanos sin costo alguno y les
brinda alojamiento y comida, mientras dura la feria.

El C.F.I. promovi6 la participacion de los nuevos artesanos ceramistas, surgidos de
los cursos de capacitacidn de San Carlos. Brindandoles asistencia técnica, tanto en las tareas

organizativas previas como en las de comercializacién de los productos.

La experiencia fue muy positiva, ya que permitié al grupo de nuevos artesanos,
participar por primera vez en la feria como protagonistas, conocer los gustos y preferencias de
los visitantes, y obtener rentabilidad vendiendo sus productos. Ademas lograron el
reconocimiento de sus pares, quiénes a partir de esta feria, les dieron lugar en el Mercado

Artesanal de San Carlos, para comercializar sus productos.
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II.2) ANALISIS DE CONTEXTO.

I1.2.1) Ubicacion y vias de acceso.

La localidad de San Carlos es centro administrativo del Departamento. Se encuentra
a 212 Km. de la ciudad de Salta. A ella se accede por ruta nacional N* 40 desde Cachi,
Molinos, Angastaco 6 Cafayate, ¢ a través de ruta provincial N* 44 desde La Punilla donde

empalma con Ruta nacional N* 68 (Salta - Cafayate).

I1.2.2) Datos Poblacionales

El departamento de San Carlos esta conformado por los siguientes municipios: San

Carlos, Animand y Angastaco. Estos municipios poseen bajo su jurisdiccion diversos parajes.

De San Carlos dependen : San Lucas, Las Vifias, San Rafael, La Merced, Los Sauces,
Payogastilla, San Felipe, Santa Rosa, El Barrial, Las Barrancas, Amblayo e Isonza. De
Animané: Corralito y San Antonio. De Angastaco: Pucar4, Jasimand, La Cabafia, La Arcadia,

y la Angostura. La poblacion en estas localidades se refleja en la siguiente tabla:

DEPARTAMENTO LOCALIDAD ' POBLACIONI
SANCARLOS | 2.960
SAN CARLOS ANGASTACO 2.490
ANIMANA 927

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)

11.2.3) Actividades econdmicas.

La principal actividad econdmica es la agricultura, los principales cultivos son:
pimiento para pimenton, vid, comino, cebolla, tomate, pasturas, verdeos de alfalfa, cebada y

trigo. Complementan esta actividad con la cria de ganado caprino y vacuno. Y en algunos

parajes a la cria de ovinos y camélidos.
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I1.2.4) Situacién ocupacional.

La cantidad de desocupados es relativamente baja comparada con otras regiones del
pais, no obstante, existe un alto porcentaje de familias con necesidades basicas insatisfechas,
(NBI) tanto en lo que respecta a salud y educacioén como en condiciones de habitabilidad que

limitan sus posibilidades de subsistencia y desarroilo.

DEPARTAMENTO | MAYORES DE 14 |.OCUPADOS [DESOCUPADOS | INACTIVOS
ANOS N
SAN CARLOS 3911 7828 24 1.059

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991}

En cuanto a las categorias ocupacionales distingnimos diversas situaciones:

POBLAC.
DPTO: [OCUPADA - CATEGORIA OCUPACIONAL
OBRERO © EMPLEADO OTRAS
SECTOR |SECTOR [SERVICIO | TRABAJ. | FLIAR. | TRABAJ. SE
PUBLICO |PRIVADO | DOMESTIC. POR CTA. SN SIN JGNORA
PROPIA | PATRON | REMUN.
FIJA
SAN
CARLOS 2828 464 556 88 388 42 785 5

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
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De las tablas se deduce que el 35,4% de la poblacién ocupada corresponde a trabajadores que
desempefian actividades por cuenta propia. Esta relacion refleja la importancia que revisten

los pequefios agricultores que trabajan sus propias parcelas, parcelas ajenas en calidad de

medieros; los pastores que con sus grupos familiares fabrican quesos y realizan trabajos en

telar (mantas, ponchos, tapices), y de los artesanos ceramistas.

11.2.5) Educacion y Salud.

El departamento de San Carlos cuenta con 21 escuelas de nivel E.G.B. y 2 de nivel Polimodal.
En los parajes alejados sigue en vigencia el sistema de plurigrado. Como asi también debido a

las bajas temperaturas, existen escuelas con régimen de verano. La poblacién por alfabetismo

se refleja en la siguiente tabla:

POBLACION DE 10
DEPARTAMENTO , ANOS Y MAS ANALFABETOS ALFABETIZADOS
SAN CARLOS 4668 743 | 3.922

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)

En el area de Ia Salud, Ia realidad se encuentra reflejada en la siguiente tabla:

'DATOS DE LOCALIZACION COBERTURA SOCIAL
TIENE TIENE TIENE ODRA | NO TIENE ODRA TIENE OBRA IGNORADO
SOLO | SOLOPLAN § SOCIALO | SOCIAL NIPLAN. -SOCIAL-E
DEPARTAMENTO | POBLACION DBRA MEDICO O PLAN MEDICO NI IGNORA PLAN |
SOCIAL | MUTUAL MEDICO MUTUAL MEDICC O
0 MUTUAL 1 MUreaL
SAN CARLOS 6737 1905 36 581 4067 70 78

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
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Dado que mas del 50% de la poblacién no posee cobertura social. La prestacion sanitaria es
provista por el estado provincial a través del hospital de cabecera de la denominada: Area
Operativa XXV: San Carlos Borromeo, del que dependen los hospitales de Animana y
Angastaco. Estos, a la vez cuentan con 10 centros de salud y puestos sanitarios. y con agentes

sanitarios distribuidos por sectores asistiendo a pobladores de los parajes mas alejados.

I1.3) DESARROLLO DEL CURSO DE CERAMICA.

I1.3.1) Objetivos de esta etapa:

eBrindar los conocimientos técnicos necesarios para el fortalecimiento de la

produccion de los artesanos ceramistas.

eApoyar la comercializacion de productos artesanales.

I1.3.2) Plan de Tareas:

Con los artesanos surgidos de los anteriores cursos de capacitacion realizados en San
Carlos, se elabord un cronograma de actividades para la produccién de piezas ceramicas,
estableciendo como ultima actividad, la asistencia a la XVIII Feria Artesanal de los Valles

Calchaquies, en el mes de enero de 1999,

Las clases se iniciaron en el mes de octubre, en esta etapa se extrajo arcilla del

yacimiento de Barrancas (distante a 5 Km. de la localidad), se procedi6 el colado, preparacion

y amasado de la pasta.

Se construyeron mascaras, vasijas, maquetas, linternas de terracota, figuras humanas
y de animales aplicando diferentes técnicas constructivas (placas, planchas, chorizos y
vaciado) y decorativas (esgrafiado, brufiido y engobado), también se utilizaron pastas de

arcilla y arena en distintos porcentajes.

Se modelaron maquetas en distintas versiones de la Iglesia de San Carlos. Se

prepararon engobes para decoracién de objetos, y se confecciono una carpeta con disefios

carcteristicos de la zona.
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También se decoraron objetos reproduciendo motivos utilizados en urnas funerarias y

pucos precolombinos, que se encontraban en poder de personas de lugar.

Desde noviembre las clases se desarrollaron en la casa de una artesana del grupo. Alli
se instal6 el taller y se construyé un horno a lefia, para hornear las pilezas provisoriamente,

hasta conseguir el espacio adecuado para la construccién de un horno a gas.

Se fabricaron 3 casetas (cajas) de arcilla con tapa, que se colocaron en el interior del
horno, para proteger las piezas cerdmicas del humo y cenizas producidas en el proceso de

* horneado a lefia..

Se realizaron diversas horneadas, tras las cuales se practicaron modificaciones en el
horno, para alcanzar mayores temperaturas (950 °C), mejorando el indicador de calidad en las
piezas ceramicas dado por el color (naranja oscuro). El combustible para el horno (lefia) se

extrajo también de la zona de Las Barrancas.

Una vez horneadas las piezas ceramicas se procedié a su limpieza, lustrado con cera

y embalado para facilitar su traslado hasta la Feria Artesanal de los Valles Calchaquies.

En este periodo el problema de espacio ha sido determinante, por ello es que no se

pudo construir el horno ceramico a gas, ni realizar produccion seriada.

Se realizaron gestiones ante la Secretaria de Mineria, Industria y Recursos
Energéticos de la Provincia de Salta, obteniéndose, recientemente, la donacién de 2 hornos los

que deberan ser acondicionados para su uso.

I1.3.3) Equipamiento del Taller de Produccion Cerimica:

A fin de que el grupo de artesanos ceramistas pudiera disponer de los utensilios y
herramientas necesarios para desarrollar las tareas, se determiné la necesidad de realizar el

equipamiento de un taller de produccién ceramica.

Respondiendo a esta necesidad, el Consejo Federal de Inversiones a través del
Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades otorgé los fondos necesarios para la compra

de los materiales y herramientas que se detallan mediante 1a siguiente tabla:
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 Tornetas de a umi,ivro diametros 5 (cinco)
Estanterias metalicas 6 (seis)
Recipientes para realizar el colado x 60 Its. 2 (dos)
Tamiz para realizar el colado de la arcilla 1 (uno)
Placas refractarias de 40 cm x 40 cm 2 (dos)
Soportes para placas refractarias 8 (ocho)
Conos pirométricos 12 (doce)
Gramil 1 (uno)
Carbonato de calcio 1 kg.
Desbastadores 12 (doce)
Pinceles 12 (doce)
Juegos de trinchetas x 5 unidades 2 (dos)
Esmaltes colores varios 4 (cuatro)
Yeso tipo Paris 40 Kg.
Talco industrial 2 Kg.
Oxidos de Co., Mn, Cu, Cr, Fe 7 (siete)
Goma ardbiga 100 gr.
Moldes de Yeso 2 (dos)
Feldespato 1 Kg.
Arcilla Blanca 10 Kg.
Cristal 1 Kg.
Horno cerdmico a lefia 1 (uno)

En la ¢ltima etapa de asistencia técnica se construyé un torno eléctrico de velocidad
variable, realizado por el artesano Leonardo Guaimads, este elemento ayuda a incrementar la
produccién. Actualmente se realiza el acondiccionamiento de un horno ceramico a gas que

fuera cedido por la Secretaria de Mineria, Industria y Recursos Energéticos de la Pcia. de
Salta.
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I1.3.4) Integrantes del Grupo de Artesanos Ceramistas:

El taller de produccién cerdmica quedé conformado por las siguientes personas:

Mabel Lépez de Aguirre fios
Santos Carrasco 39 Afios
Isabel de Mamani 52 Afios
Carlos Rios 30 Afios
Walter Aguirre 37 Affos
Paulina .C. de Viiiabal 40 Afios
Guillermo Lépez 17 Afios
Analia Rios 18 Afios

Este grupo de artesanos se mantiene estable desde las actividades de asistencia
técnica desarrolladas. No obstante ello, no resulta extrafio encontrar a otras personas en el
taller, especialmente nifios y jovenes, que sienten el silencioso llamado de este oficio
olvidado, y al encontrar el ambiente propicio para desarrollarlo, se suman a ellos, que

generosamente les ensefian a descubrir formas, dar vida a personajes y objetos que habitan en

su imaginacion.
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J11.- CURSO DE DISENQ TEXTIL ( Rio Grande (Estancia Jasimana))
I11.1) ANALISIS DE CONTEXTO

A partit de los Relevamientos de Informacion Socioecondmica realizados el
departamento de San Carlos, y mas precisamente en parajes de la Estancia Jasimana (Rio
Grande, El Arremo), pudo identificarse un importante nucleo de pastores que se dedican ala

cria de ovinos y camélidos para el aprovechamiento de carne, lana y leche.

La Estancia Jasimana conforma una poblacién de aproximadamente 677 habitantes
distribuidos en los parajes de Rio Grande, El Arremo y en puestos denominados por los

mismos pobladores. Sus limites colindan con la provincia de Catamarca y con Chile.

Aungue la distancia que separa a estos parajes de los centros urbanizados (a 78 Km.
de Angastaco) no es grande, se ve incrementada por la topografia del lugar (3000 a 3500 m.
sobre el nivel del mar), la falta de adecuadas vias de acceso y la inexistencia de medios de

transporte publico de pasajeros

Estos artesanos pastores han heredado de sus ancestros, técnicas del tejido en telar,
que aplican a la confeccidn de productos, tales como mantas de lana de llama o de oveja,

ponchos, peleros, vellones, ruanas, etc.

La lana que extraen es de muy buena calidad y los productos elaborados también lo

son. No obstante ello, este grupo de artesanos se encuentra con 2 grandes dificultades:

»A) La confecciéon de mantas de lana de llama, de 1 o 2 plazas, y la elaboracion de
ponchos en telar ( productos que comunmente realizan), requieren mucho tiempo de trabajo,
mayor cantidad de materia prima, y estdn destinados a un determinado segmento . Estos

factores inciden en el precio del producto, y dificultan su comercializacion.

#B) Los productos se comercializan individualmente, lo que provoca una disparidad
de precios, en idénticos productos, pues los costos de los viajes en vehiculos particulares
desde Angastaco hasta El Arremo o Rio Grande varian entre $ 70 y § 150. Desde Angastaco,

deben trasladarse a centros de mayor afluencia turistica como San Carlos o Cafayate.
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II1.2) ACTIVIDADES DE APOYO Y CAPACITACION.

Como tarea de apoyo a este grupo de artesanos, el Consejo Federal de Inversiones a

través del Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades implement6:
A) Curso de capacitacion en Disefio Textil.

El curso se levo a cabo del 5 al 16 de Enero de 1999 en el paraje de Rio Grande del
departamento de San Carlos. Sus contenidos se orientaron a la construccion de telares de
diversos tipos, incorporando elementos que simplifican la confeccién, y permiten lograr
productos diferenciados y de mayor demanda. Como por ejemplo, la utilizacion de bastidores

para confeccionar puléveres y tapices.

También aprendieron a realizar un adecuado tratamiento de los materiales textiles
(lavado, seleccion, etc.) y los conocimientos basicos de composicion para elaborar los disefios
de las piezas textiles, representando motivos caracteristicos de la region. Confeccionaron sus

primeros tapices.

Para realizar un uso adecuado, de la gran variedad de colores de lana de llama
existente en el lugar. Se les ensefié a utilizar el color como uno de los elementos plasticos

fundamentales para la confeccién de pul6veres, chales, ruanas y tapices.

Los resultados del curso fueron muy positivos, pues los conocimientos adquiridos
han provocado gran entusiasmo en la comunidad. Los elementos de dibujo, los telares y la
lana restante, quedaron a cargo del Centro Vecinal que se ocupard de la rotacion y distribucién

entre sus miembros, para asegurar su mejor aprovechamiento y conservacion.

Al curso asistieron 22 miembros de la comunidad, que se encuentran agrupados

como Centro Vecinal de Rio Grande. La némina de asistentes se refleja en la siguiente tabla:

José Aiancay
Rita Rueda
Paula Escalante

Victoria Soriano

Nora Corregidor
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" Angel Alancay
Abel Casimiro
Clara Condori de Rueda
Enrique Escalante
Santos Faustino Benicio
Paola Rueda
Delfina Cruz
Felina Casimiro
Casilda Diaz
Justa Pastora Alancay
Candelaria Guantay
Clemencia Condori
Enrique Soriano
Juana . C. De Condori
Ruperto . A. Diaz
Francisca Soriano

Victoria Soriano

B) Participacion en Ferias.

Para apoyar estas actividades de capacitacién, el C.F.I promovié la asistencia de los
artesanos textiles de Rio Grande, a la XVIII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies que
se realizd en San Carlos en enero de 1999. Para realizar el traslado de los miembros

designados por la comunidad, colabor6 la Municipalidad de Angastaco.

El cronograma de ferias contempla lu participacion en el mes de Octubre en un
evento organizado por el C.F.I. que se realizard en Jujuy y convocard a artesanos de las
regiones de la Puna y Valle Andina. Durante el mes de noviembre estaran en Ferinoa ‘99, a

través de la Secretaria de Turismo de la Gobernacion de la Pcia. de Salta
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' IV.- FERIA ARTESANAL DE LOS VALLES CALCHAQUIES.

Surgié hace 18 afios como una inquietud de los artesanos locales, y fue creciendo
merced al esfuerzo conjunto de la Municipalidad de San Carlos y de los artesanos de la
regi6n . En su marco se realiza el Festival de la Feria Artesanal de San Carlos. Este evento de
gran atraccion turistica, y que en orden de importancia secunda a la Serenata a Chafallaste,

convoca a prestigiosas figuras del folklore nacional.

Esta conjuncién de cultura y tradiciéon ha convertido a San Carlos en uno de los
lugares mas visitados durante el mes de enero. La Municipalidad de San Carlos para promover
la participacidn de artesanos de otras provincias y de parajes alejados, les provee de stands,
alojamiento y comidas, durante el evento. También les otorga invitaciones especiales para el

Festival.

La XVIII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies se realizd del 16 al 24 de Enero
de 1999 en el Complejo Municipal de San Carlos. Participaron 42 artesanos de la provincias

de Salta, Jujuy, Tucumén, Catamarca y Santa Fé.

Entre las expresiones artesanales expuestas se encontraban artesanias en cuero
(zapatos, botas, sandalias, carteras, etc.), tejidos regionales (puloveres, chalecos), tapices,
cerimica (negra, roja, utilitaria, decorativa), productos regionales (nueces, pasas de higo, fruta
seca, especies), cesteria (canastos, sombreros), vinos regionales (mistela, patero, torrontés,
cabernet), quesos de cabra, instrumentos regionales (quenas, charangos, sikus), dulces
regionales (alfajores, dulces, mermeladas y jaleas), taltado en madera (relojes, anotadores,

utensilios), artesanias en cobre (objetos decorativos y utilitarios).

El C.E.l a través del Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades promovid la
participacién de los artesanos surgidos de los cursos de capacitacion, desarrolladas en el

Departamento de San Carlos (Cerdmica y Disefio Textil).

Para ello, se dispuso de un stand que los artesanos identificaron bajo los nombres:

Grupo de Artesanos de Valles Calchaquies - Programa Desarrollo de Pequeiias Comunidades
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del Consejo Federal de Inversiones. Los productos fueron mostrados en forma conjunta. Esta

asociacion de materiales: lana y barro, constituyé uno de los principales atractivos.

Era la primera vez, que los artesanos textiles de Rio Grande participaban en la feria.
A ella trajeron, no sélo los productos elaborados en el curso, sino también otros producidos
fuera de ¢l, tales como madejas de lana de llama y de oveja, peleros, ponchos, vellones y

mantas de lana de llama. Para salvar asi, la gran dificultad que poseen para comercializar

Los nuevos artesanos ceramistas, que participaban por segunda vez en la feria,
prepararon una serie de rmaquetas de iglesias de los Valles Calchaquies, linternas de terracota,
mascaras, figuras de animales y vasijas, las que tuvieron mucha aceptacién y se vendieron

antes de finalizar la feria.

Durante la feria los artesanos de Rio Grande realizaron numerosas ventas, como asi
también contactos comerciales. Los pul6veres realizados en telar constituyeron uno de los
productos de mayor aceptacién como también los tapices con lana de llama representando

iglesias de la zona.

Ademis de las tareas que se desarrollan comunmente en una feria, los artesanos
compartieron, reuniones de camaraderia, intercambiando ideas para el desarrollo de sus

actividades.

Los artesanos textiles confirmaron su presencia para la proxima edicién y en nombre
de la comunidad de Rio Grande agradecieron publicamente al C.F.I por €l apoyo brindado.

Aseverando que de otra manera, nunca hubieran participado en la Feria, porque desconocian

su existencia.
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V.- FOTOGRAFIAS

V.1.- Curso de Cerdmica en San Carlos.

Construccion de mdscaras
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Pieza en crudo
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SAN CARLOS - PCIA. DE SALTA

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Decoracion
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Sellado del horno
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Horneado
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V.2.- XVIII Feria Artesanali de [os Valles Calchaquies (San Carlos)

-
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Visita de Autoridades durante la XVIII Feria rtsanal de los Valles Calchaquies.
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Artesanos ceramistas en la XVIII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies (San Carlos)
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Artesano de Rio Grande en la XVIII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies
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Ofros Aspectos de la Feria Artesanal,
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rante la Feria.
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V.3.- Curso de Diseiio Textil en Rio Grande (Jasimand)

Construccion de telares
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Disefio
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Montaje
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Tejido en Telar
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Prof. Santiago .F. Cruz (Disefio Textil)
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Trabajos terminados.
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V.4.- Curso de Cerdmica en Cachi

Construccion de Vasijas.
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Piezas en crudo.
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Horno primitivo
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Horno primitivo
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V.5.- Jornadas de Trabajo en Disefio Textil (Ei Colte)
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Montaje.
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Teiiido de las madejas de lana.
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Confeccion de Tapices
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Confeccion de Tapices.
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Tejido de un poncho.
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Construccion de un horno ceramico a leiia.
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Construccion de un horno cerdmico a lefia
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Construccion de Telares.
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VI.- CURSO DE CERAMICA EN CACHI
VI.1) ANALISIS DE CONTEXTO.

V1.1.1) Ubicacidn y Vias de acceso.

La localidad de Cachi, se encuentra ubicada a 157 Km. de la ciudad de Salta. A ella
se accede desde el este, por Ruta Provincial 33, atravesando las Cumbres del Obispo, por un
sorprendente y sinuoso camino con paisajes de extraordinaria belleza hasta Piedra del Molino
(3620 m.), continuando la recta de Tin Tin. Y desde Payogasta, 6 por el oeste, a través de

Ruta Nacional 40, partiendo de Seclantas, Molinos, Angastaco, San Carlos o Cafayate.

VI1.1.2) Datos Poblacionales

El departamento de Cachi esta conformado por dos municipios: Payogasta, y Cachi.
Estos municipios a la vez tienen bajo su jurisdiccién diversos parajes. De Cachi dependen las
siguientes localidades y parajes: Cachi Adentro, Escalchi, Las Trancas, Las Arcas, La
Aguada, La Paya, San José, San Pedro, Rancagua, Fuerte Alto y El Colte. De Payogasta
dependen: Palermo Oeste, Tiul, Tonco, Buena Vista, Punta del Agua La poblacién del
departamento es de 6126 habitantes, distribuidos en una superficie de 2925 Km? . Las
localidades de mayor concentracién poblacional son Cachi y Payogasta, segin refleja la

siguiente tabla:

DEPARTAMENTO LOCALIDAD POBLACION
CACHI 1403
ZONA RURAL (cacHy 3033
CACHI
PAYOGASTA 407
ZONA RURAL (PAYOGASTA) 1283

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
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VI.1.3) Actividades econdmicas.

La agricultura es una de las principales actividades, se cultiva pimiento para
pimentén, comino, aji, anis, ajo, cebolla, tomate, zanahoria, duraznos, manzanas, peras,
cayote, y pasturas,

Esta actividad se complementa con la cria de vacas, cabras, ovejas, la practica de
actividades artesanales en telares,la elaboracién de quesos y dulces regionales.

La tnica industria en el departamento es el Tambo, que capta la produccién lactea de
pequeiios productores ganaderos, la fracciona para consumo y la utiliza para la elaboracién de

productos derivados, tales como queso, yoghurt y quesillo.

VI1.1.4) Situacién ocupacional.
Se observa que la cantidad de desocupados representan el 23 % de la poblacion, lo
cual trae como consecuencia la migracion de los pobladores mas jévenes hacia los grandes

centros urbanos, en busqueda de una insercion en el mundo det trabajo.

DEPARTAMENTO | MAYORES DE 14 | OCUPADOS | DESOCUPADOS [ INACTIVOS
R e ANOS 3 ’ | | .
CACHI 3632 2308 819 T 5

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991

Al analizar la poblacién ocupada, segin categoria ocupacional, se observa un gran

porcentaje de trabajadores por cuenta propia:
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CATEGORIA OCUPACIONAL -
OBRERO O EMPLEADO ' - OTRAS
SECTOR {SECTOR |SERVICIO TRABAJ. | FLIAR. | TRABAJ. SE
PUBLICO |PRIVADO ] DOMESTIC. POR CTA. SIN SIN IGNORA
PROPIA | PATRON | REMUN.
FIJA
CACHI 2808 428 162 99 1291 23 775 30

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)

VI.1.5) Educacion y Salud.

Existe un alto porcentaje de analfabetismo, situacién que se intenta sanear, mediante

la implementacién de planes de educacién a distancia, en el que participan el Plan Social

Educativo y Ministerio de Educacién de la Nacién.

— POBLACION DE 10 .
 DEPARTAMENTO | . ANOS Y MAS 'ANALFABETOS | ALFABETIZADOS
CACHI 4345 428 3915

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
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En el 4rea de la salud existe escasa cobertura social, debido a que los pobladores
trabajan por cuenta propia desarrollando actividades rurales y a la practica de actividades

artesanales.

. DATOSDE LOCALIZACION | - COBERTURA SOCIAL

C TENE | TIENESOLO (| NOTIENEOBRA | - TIENEOBRA
RN B 4 soro onra | pan MEDICO O {SOCIAL NLPLAN | SOCIAL EIGNORA |
'DEPARTAMENTO | POBLACION" |- socuL | “MUTUAL ~ |:MEDICO NIMUTUAL:|. PLANMEDICO O -

CACHI 6126 1113 921 3135 957

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
V1.2) DESARROLLO DEL CURSO DE CERAMICA.

V.2.1) Objetivos de esta etapa:
e Conocer los métodos constructivos (rollos, placas y planchas).
o Practicar técnicas decorativas.

o Realizar experiencias de horneado utilizando recursos de la zona.

V1.2.2) Actividades de Apoyo y Capacitacion.

Este curso de nivel inicial de ceramica se desarrollé en la localidad de Cachi.
Asistieron personas de Payogasta, Escalchi, Palermo Oeste, Cachi Adentro y Cachi. Se
trabajé con arcilla extraida de una veta existente en La Paya (importante sitio arqueolégico)
para ello se contd con la colaboracion del artesano Rolando Velasquez de Cachi, unico
miembro de la comunidad que ejerce el oficio de la ceramica con fines comerciales.

Se practicaron técnicas constructivas {rollos, placas, planchas) y algunas técnicas
decorativas (brufiido, engobe, esgrafiado). Con las que se construyeron principalmente vasijas
reproduciendo las formas caracteristicas de la cultura de La Paya, y también se realizaron

otros objetos tales como lamparas y pucos.
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Para la coccitn de la piezas ceramicas se realizé un horno primitivo, consistente en
un pozo circular de aproximadamente 2 mts. de didmetro y 0,80 mts. de profundidad. En su
interior, se enciende fuego hasta lograr brasas; luego se retiran los lefios encendidos y se
distribuyen las brasas en el fonde formando un piso, sobre él se colocan, adobes de guano,
hasta un espesor de 30 cm., aproximadamente.

Inmediatamente se ubican las piezas ceramicas, y se tapan con guano suelto y aserrin,
hasta cubrir el pozo. Finalmente se agregan los lefios encendidos controlande que la
temperatura aumente en forma gradual.

Con este tipo de horno se logra una temperatura de aproximadamente 800-C y el
color adoptado por las piezas cerdmicas es negro o grisaceo, dependiendo éste del cuidado que
se tenga al tapar el pozo y si quedan o nd, conductos que permitan la oxigenacion de la
atmosfera del horno.

También se realizé un hormo de aserrin, consistente en un recipiente cilindrico de
aceite de 60 lts., al que se extrae la tapa. En su interior, se agregan aserrin, estopas embebidas
en combustible y las piezas ceramicas; se coloca la tapa, uniéndola al resto del recipiente con
arcilla himeda, y por su orificio se introduce una mecha realizada con estopa. Luego se
enciende iniciando la combustién que demora hasta dos dias. El color obtenido es negro o gris
OSCUroe.

A este curso asistieron agricultores desocupados, docentes, estudiantes y empleados
publicos, conformande un numeroso grupo que demostré gran interés, en cada jornada de
trabajo, que se extendia de 10 y 12 horas de labor.

Las piezas cerdmicas se exponen en el Salén de Artesanias de la Municipalidad
(Mercado Artesanal) y permaneceran alli hasta el dia 18 de Julio de 1999, a pedido de las
autoridades del municipio. En esa fecha se realizard un Encuentro de Artesanos en el cual

participaran las localidades de San Antonio de los Cobres, Payogasta, Molinos, Seclantas y
Cachi.

Los nombres de los alumnos asistentes a los cursos se encuentran en la siguiente

tabla:
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NOMBRE Y APELLIDO

Marta Aguirre
Andrea Carina Colone
Inés Burgos
Ana Farfan de Chocobar
Silvia Alejandra Salvatierra
Elsa Arapa
Analia Burgos
Olinda Castillo
Isabel Raiiiman
Bianca Laureano
Sergio Rios

Barbarita Espinosa
Cecilia Diaz
Paulina Lépez
Liliana Choque
Norberta Mamani
Lisandro Guzmén
Juan Rojas
Vicente Veldzquez
Ménica Lopez
Benito Arjona
Marcelo Aguirre

Valois Farfan
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VIL- JORNADAS DE DISENO TEXTIL (E! Colte)

VII.1) ANALISIS DE CONTEXTO.

A partir de un relevamiento de artesanos realizado en El Colte, paraje que se
encuentra limitando los departamentos de Cachi y Molinos, se pudo detectar un importante
nicleo de artesanos tejedores, que confeccionan principalmente ponchos, de excelente
calidad, y en menor proporcidn otros tejidos regionales realizados en telar, tales como tapices,
mantas, y peleros, utilizando técnicas tradicionales.

Estos artesanos se encuentran con grandes dificultades para la comercializacion, pues
venden sus productos, principalmente en los mercados artesanales de Cachi y Molinos. Allf
deben competir con productos de origen industrial procedentes de Cérdoba y Pert. por lo que
se ven obligados a bajar precios, transforméndose éstos en productos de escasa rentabilidad, lo
cual ocasiona que los artesanos dejen de practicar esta actividad, y se dediquen a las tareas

agricolas, que poseen otro riesgo: la sequia.

VIL.2) ACTIVIDADES DE CAPACITACION

Para dar respuesta a esta situacion, el Consejo Federal de Inversiones, a través del
Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades, organizd unas jornadas de trabajo en Disefio
Textil que se realizaron, del 4 al 8 de Junio de 1999, en el paraje de El Colte.

El principal objetivo fué incentivar la produccién de tapices, actualmente dejada de
lado, proporcionando los elementos técnicos necesarios para solucionar problemas de disefio.

Asistieron artesanos tejedores de Seclantas y Cachi., €l curso se orientd a la
produccion de tapices, abordandose técnicas de tefiido con lana de oveja y se realizaron
disefios para estos productos.

También se proporcionaron soluciones técnicas para la confeccién de prendas en
telar, también se brindaron nociones para la construccion de telares con otras aplicaciones.

El curso convoco a 18 miembros, quienes demostraron gran interés en realizar cursos

de mayor duracion, que les permitan adquirir nuevos conocimientos acerca de la utilizacién de

nuevos materiales.
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La némina de asistentes se encuentra en la siguiente tabla:

Rudi Lemos

Beatriz Marta Guaymas
Waldemar Américo Lopez
Carmen del Valle Gonza
Marcelina Abalos de Guaymas
Donata Gonza
Gladys Lépez
Santiago Colque

Maria Eva Rodriguez
Elina . A. de Ovejero
Américo Guantay
Elina Sandoval
Hugo Sandoval
Nélida Gonza
Silvia Noemi Gonza
Porfidia de Cardozo
Cristian Sandoval

Silvia Lopez

El resultado de este primer contacto con la comunidad de El Colte, es altamente
positivo, pues los asistentes al curso, se encuentran muy interesados en afianzar las técnicas y

adquirir otros conocimientos, que les permitan desarrollar la actividad y vender sus productos

a un precio adecuado.
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VIIL- TAREAS DE APOYO A ARTESANOQS DE SECLANTAS
VIIL.1) ANALISIS DE CONTEXTO.

VIII.1.1) Ubicacion y vias de acceso.

Desde Cafayate hasta Seclantas se recorren 133 Km. por Ruta Nacional 40. Esta
localidad pertenece al departamento de Molinos y esta rodeada de antigales y de bellos
paisajes. Sus habitantes se dedican a la agricultura, cada vez menos por la sequia, y la

complementan con la cria de cabras, ovejas, de las que extraen la materia prima para la

elaboracién de quesos y tejidos regionales.

Es el tipico pueblo de los Valles Calchaquies olvidado por el progreso, pero en ello

radica su singular belleza y la conservacion de sus costumbres.

VIII 1.2) Datos poblacionales.

El departamento de Molinos estd conformado por los siguientes municipios:

Seclantds, Molinos, separados a 18 Km.de distancia.

EPARTAMENTO | -

SECLANTAS 2831
MOLINOS

MOLINGS 2193

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)

VIIL 1.3) Actividades econdémicas.

Las familias del lugar se dedican a los sembradios de subsistencia o a la confeccién

en tipicos telares de tejidos regionales: ponchos, mantas, chalinas, fajas, peleros.
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La siguiente tabla muestra la condicion de la poblaci6n del departamento de Molinos,

en relacion a la ocupacién.

"DEPARTAMENTO | MAYORESDE 14 ' |- OCUPADOS | DESOCUPADOS | INACTIVOS

MOLINOS 2854 1956 19 879

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991

VIIL 1.4) Situacion ocupacional.

La siguiente tabla distribuye clasifica la poblacién ocupada segun categoria

ocupacional:

POBLAC: |

CUPADA| CATEGORIA'OCUPACIONAL .

OBRERO O EMPLEADO OTRAS

SECTOR SECTOR SERVICIO TRABAJ. FLIAR. TRABAJ.

PUBLICO |PRIVADO |DOMESTIC. FOR CTA. SIN CON

PROPIA | PATRON | REMUN.

FLJA

MOLINOS | 1956 250 246 79 790 3 588

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 19%1)
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VIII.1.5) Educacion y Salud.

Los datos de la poblacién alfabetizada, se refleja en la siguiente tabla:

SECLANTAS - DPTO. DE MOLINOS

POBLA’CION-DE:w
ANOS Y- MAS

MOLINOS

3453

464

2965

Fuente: INDEC. {Censo Nacional de Poblaci6n y Vivienda 1991)

En el 4rea de la Salud , la mayoria de la poblacion recibe cobertura del estado, a

través de los hospitales de Molinos, Seclantds o de los agentes sanitarios distribuidos por

sectores. La siguiente tabla contempla la poblacion de todo el departamento:

DATOS DE -LLOCALIZACION |

‘COBERTURA SOCIAL

| TIENE'OBRA,
N ESOCIALD. .-

'NO TIENE OBRA
SOCIAL NI PLAN |

CTTENE:GBRA |
SOCIALE - "

: " IGNORADO

MOLINOS

5074 988 21

502

3483

37

43

Fuente: INDEC. (Censo Nacional de Poblacién y Vivienda 1991)
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VIIL.2) ANTECEDENTES DEL TRABAJO

Al igual que en San Carlos, los antecedentes del trabajo, se inician con el programa “
Tipificacién de Arcillas de Valles Calchaquies” originado en la Secretaria de Mineria,
Industria y Recursos Energéticos de la Provincia de Salta, y financiado por el Consejo Federal
de Inversiones.

A través de este programa se conocid la ubicacion de los depdsitos arcillosos de la
zonma, y se realizaron muestreos para detectar las posibles aplicaciones artesanales €
industriales. Al realizar las tareas de campo, el personal técnico tomd contacto con artesanos
ceramistas de la regién y conocieron sus necesidades, que se describen detalladamente en el
punto I1.1) de este informe. *

Para dar respuesta a estas necesidades, el Consejo Federal de Inversiones a través del

Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades implemento:

A) Dictado de cursos de capacitacion en el drea de la Ceramica.
e Se realizaron en la localidad de Seclantis, en 1997. Estos cursos estuvieron
desarrollados en 3 modulos, cada uno con una duracion de 7 dias.
La temética se abordé tomando como base las referencias arqueolédgicas de la
ceramica de los Valles Calchaquies, rescatando los disefios tipicos de cada cultura y

afianzando sus rasgos distintivos.

Tuvieron caracter tedrico - practico y aunque los asistentes a los cursos fueron en su
mayoria personas que no poseian experiencia anterior en esta 4rea, al finalizar los médulos

lograron manejar técnicas constructivas y decorativas basicas para la produccion artesanal.

B) Participacién en Ferias.
oPara apoyar estas actividades de capacitacion, el C.F.I mvitd a estos nuevos
artesanos de los Valles Calchaquies a la XIII Feria Internacional del Norte Argentino

(Ferinoa ‘97), realizada en la ciudad de Salta. Para ello, utiliz6 la organizacion que posee para
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promover el desarrollo de los Microemprendimientos y programas, en las distintas ferias
industriales del pais.

Se concedié un stand para la exposicién de las piezas cerdmicas realizadas en los
cursos, contando con la asistencia técnica de la docente de los cursos, a los efectos de

informar sobre las actividades desarrolladas en los Valles Calchaquies.

La experiencia fue altamente positiva , ya que permitié a los artesanos exponer y
vender sus productos, realizar contactos comerciales con otras provincias y dar una adecuada

difusion de las tareas de apoyo y capacitacion, implementadas por el C.F.L

eFstos artesanos, asistieron a la XVII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies
(Enero de 1998) junto a artesanos de la zona y de diversas regiones del pais. Este evento, de
creciente atraccion turistica, cuenta con el apoyo de la Municipalidad de San Carlos, quien
provee de stands a los artesanos sin costo alguno y les brinda alojamiento y comida, mientras
dura la feria.

El C.F.I. promovié la participacion de los nuevos artesanos ceramistas, surgidos de
los cursos de capacitacién de Seclantas. Brindandoles asistencia técnica, tanto en las tareas

organizativas previas como en las de comercializacion de los productos.

La experiencia permitié al grupo de nuevos artesanos, participar por primera vez en
la feria como protagonistas, conocer los gustos y preferencias de los visitantes, y obtener

rentabilidad vendiendo sus productos.

VIIL.3) TAREAS DE APOY0O A ARTESANOS CERAMISTAS..

VIIL3.1) Construccion de un horno Cerdamico.
eA partir de los cursos de capacitacién en Ceramica realizados en 1997, el grupo de
artesanos de Seclantas., elevd a través de la Secretaria de Mineria, Industria y Recursos
Energéticos de la Provincia de Salta, un pedido para la construccién de un horno cerdmico.
Respondiendo a esta necesidad, el Consejo Federal de Inversiones a través del

Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades proporciond los fondos necesarios para su
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ejecucién. En la construccion del horno cerdmico a lefia, participé Eduardo Mendoza,

conocido artesano de San Carlos.

ViIl.3.2) Equipamiento del Taller de Produccién Cerdmica

oA fin de que los artesanos dispongan de los materiales necesarios para desarrollar la
actividad, el Consejo Federal de Inversiones, a través del Programa Desarrollo de Pequefias
Comunidades proporcioné los fondos necesarios para la compra de herramientas y materiales
que conforman el equipamiento de este taller de produccion. Estos materiales, se encuentran

detallados en la siguiente tabla:

Torneta de aluminio 1 {una)
Placas refractarias de 40 cm x 40 cm 2 (dos)
Soportes para placas refractarias 8 (ocho)
Conos pirométricos 8 (ocho)
Carbonato de calcio 1 kg.
Desbastadores 4 (cuatro)
Pinceles 14 {catorce)
Oxidos de Co., Mn, Cu, Cr, Fe x 50 grs. 5 (cinco)
Goma arabiga 100 gr.
Feldespato 1 Kg.
Arcilla Blanca ‘ 10 Kg.
Tableros con guia 6(seis)
Cristal 1 Kg.
Horno ceramico a lefia 1 (uno)
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VIIL3.3) Integrantes del Grupo de Artesanos Ceramistas

El grupo de artesanos ceramistas de Seclantas esta integrado por:

Berta Reales 35 Afios
Sabina Arapa 52 Aiios
Elio Farfan 41 Afios
Elina Renfije 21 Afios
Mabel Chauqui 27 Afios
Ricardo Coronel 26 Ailos
Fabiola Maita 21 Afios
Marcela Salgado 35 Afios
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IX.- CURSO DE PRODUCCION TEXTIL EN INDUMENTARIA Y TAPICES

IX.1) ANALISIS DE CONTEXTO.

En el paraje de El Arremo (Estancia Jasimand), perteneciente al departamento de San
Carlos, existe un importante niicleo de pastores dedicado a la cria de ovinos y camélidos para
el aprovechamiento de carne, lana y leche. Estos artesanos han heredado de sus ancestros,
técnicas del tejido en telar, que aplican a la confeccion de productos, tales como mantas de

lana de llama o de oveja, ponchos, peleros, vellones, ruanas, etc.

Luego de realizados los Relevamientos de Informacion Socioeconémica (C.F.I) se
pudo determinar las dificultades que enfrentan estos artesanos para comercializar sus
productos, las cuales estin relacionadas la distancia, a los centros urbanos, la cual se ve
incrementada por la topografia del lugar (3000 a 3500 m. sobre el nivel del mar), la falta de

adecuadas vias de acceso v la inexistencia de medios de transporte publico de pasajeros.

Estas dificultades son idénticas a las que enfrentan los artesanos de Rio Grande,

enunciadas anteriormente en el punto III1) del presente informe; Principalmente son:

eA) La confeccion de mantas de lana de llama, de 1 o 2 plazas, y la elaboracién de
ponchos en telar { productos que comiinmente realizan), requieren mucho tiempo de trabajo,
mayor cantidad de materia prima, y estin destinados a un determinado segmento . Estos

factores inciden en el precio del producto, y dificultan su comercializacion.

¢B) Los productos se comercializan individualmente, lo que provoca una disparidad
de precios, en idénticos productos, pues los costos de los viajes en vehiculos particulares
desde Angastaco hasta El Arremo o Rio Grande varian entre § 70 y $ 150. Desde Angastaco,

deben trasladarse a centros de mayor afluencia turistica como San Carlos o Cafayate.

IX.2) ACTIVIDADES DE APOYOQ Y CAPACITACION,

Como tarea de apoyo a este grupo de artesanos, el Consejo Federal de Inversiones a

través del Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades implementé:
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A) Curso de cap.acitacitfn en Produccion Textil en Indumentaria y Tapices..

«Este curso se llevé a cabo del 10 al 21 de Mayo de 1999 en el paraje de El Arremo
departamento de San Carlos. Sus contenidos se orientaron a la construccion de telares de
diversos tipos, aplicados a la confeccién de puldveres, indumentaria y tapices, logrando

productos diferenciados, de mayor demanda.

Realizar un adecuado tratamiento de los materiales textiles (lavado, seleccién, etc.) e
incorporaron conocimientos basicos de composicién para elaborar los disefios de las piezas
textiles, representando motivos caracteristicos de la region. Confeccionaron sus primeros

tapices.

Para realizar un uso adecuado, de la gran variedad de colores de lana de llama
existente en el lugar. Se les ensefi6 a utilizar el color como uno de los elementos plésticos

fundamentales para la confeccion de puléveres, chales, ruanas y tapices.

Los conocimientos adquiridos han provocado gran entusiasmo entre los miembros de
la comunidad. Es de destacar el interés demostrado por los artesanos, quiénes asistieron con el
firme proposito de diversificar su produccion. Los elementos de dibujo, los telares y lana
restante, quedaron en el edificio de la Escuela, ya que es la institucién que los convoca y
nuclea. Los artesanos se ocuparan de su rotacién y distribucién, para asegurar su mejor

aprovechamiento y conservacion.

Al curso asistieron 16 miembros de la comunidad, cuya nomina se refleja en la

siguiente tabla:

Mercedes Escalante

Crespin Condori
Paulina .R. Condori
Florencio Gonzéles

Feliciana Oropeza
Osvaldo Escalante

Nélida .J. Vilte
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Catalina .J. Guantay

Catalina Bayén
Isidro Escalante
Jesis Escalante
Nemecio Gutiérrez
Exaltacion Suarez
Mateo Escalante

Carmelo Oropeza

B) Equipamiento de un Taller de Produccion Textil.

oA fin de que el grupo de artesanos textiles puedan disponer de los utensilios y
herramientas necesarios para desarrollar las tareas, el Consejo Federal de Inversiones a traves
del Programa Desarrollo de Pequefias Comunidades aport6 los fondos para la compra de
insumos y materiales. Las herramientas y materiales existentes se describen en la siguiente

tabla:

Telares de mesa completos de 1,20 m. X 1,20 m. 2 (dos)

Telares para puléveres y piezas p/ indumentaria 4 (cuatro)
Bastidor urdidor para indumentaria textil 1 (uno)
Bastidores p/ tejer mangas de indumentaria 2 (dos)
Juegos de agujas de madera 3 (tres)

Reglas de madera p/ bastidor 16 (dieciséis)

Bobina de hilo de algodén 1 (una)

Rodillos de madera 15 (quince)

A partir de las tareas de apoyo y capacitacion estos artesanos se dedican a la
produccién textil de indumentaria, y necesitan asistencia técnica para la comercializacion de

productos; la cual se canalizara en las ferias artesanales de la region.
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X.- CONCLUSIONES.

. * Luego de las actividades de capacitacién y asistencia técnica realizadas en San
Carlos, se incorpor6 un nuevo grupo formado por 8 (ocho) artesanos ceramistas nativos que se

dedican en forma permanente a la actividad.

* Se equipé un taller de cerdmica para que estos artesanos contaran con las
herramientas y utensilios necesarios, incluyendo un horno a lefia, torno alfarero (eléctrico) y
se esta trabajando en la refaccién y adaptacién de un horno cerdmico a gas, cedido por la

Secretaria de Mineria, Industria y Recursos Energéticos de la Pcia. de Salta.

* Ademas de las tareas propias de la ocupacion, este grupo de nuevos artesanos,
formado con el concepto de transmision del oficio, se ha convertido en referente para la
comunidad, especialmente para los nifios y jovenes, que sienten el silencioso llamado del
oficio olvidado; Y, al encontrar el ambiente propicio para desarrollario, se suman a ellos, que
generosamente les ensefian a descubrir formas, dar vida a personajes y objetos que habitan en

la imaginacidn.

* Mediante la asistencia técnica, se logrd una gran apertura por parte de los artesanos
lugarefios, como en el caso de Eduardo Mendoza y Leonardo Guaimds, con quienes se
conformé un equipo de trabajo que posibilitd concretar tareas de apoyo, tales como
construccién de homos, tornos, etc., destinados a otros artesanos de la region de los Valles

Calchaquies.

* A través de la Secretaria de Mineria, Industria y Recursos Energéticos de la
Provincia de Salta, se abastecié de materiales {caolin - tierra refractaria) al artesano Eduardo

Mendoza, para el mejoramiento de sus hornos.
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* Desde Cachi, hasta Angastaco la actividad ceramica se encontraba en vias de
extincion; A partir de las actividades capacitacion en las localidades de Seclantas, Molinos y
Cachi se logré despertar interés por la cerdmica, entre la poblacidn adolescente y adulta, que

asistid con gran interés a los cursos.

* Se construy®é un homno cerdmico a lefia, en Seclantds, éste también podra ser
utilizado por los artesanos de Cachi y Molinos para la coccién de los objetos cerdmicos ya que

es el inico en ese sector.

* Se realizaron tareas de apoyo y capacitacion en otras ramas de la actividad
artesanal, como en el caso del tejidb en telares. Lograndose que los artesanos textiles de Rio
Grande y El Arremo, realicen en telar puldveres en lana de llama, productos diferenciados de

mayor comercializacién.

* En El Colte (Dpto. de Molinos y Cachi) se logré que los artesanos tejedores
retomaran la confeccién de tapices, temporalmente dejada de lado, solucionando dificultades

en el disefio, experimentando nuevas técnicas e incorporando elementos para optimar la

confeccion.

* A partir de Ferinoa ‘97, los artesanos de los Valles Calchaquies aumentaron las
ventas de sus productos, y realizaron importantes contactos comerciales en el stand del C.F.1.

También se incrementé su participacion en diversas ferias artesanales regionales y nacionales.

* Se posibilitd la participacion en la XVIII Feria Artesanal de los Valles Calchaquies
(San Carlos, Enero de 1999), a los artesanos que habitan en lugares de dificil acceso; Tal es el
caso de los artesanos de Rio Grande (Jasiman4), quienes asistian por primera vez a ella. Pesc a
que pertenecen al mismo departamento, y la distancia que separa a Rio Grande de San Carlos

es 112 Km. Esto despert6 gran interés en el ptiblico, dio mayor variedad a la muestra y facilité

la venta de sus productos.
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* Con la incorporacién de nuevos artesanos se produjo un cambio en los mercados
artesanales, incrementandose la variedad de expresiones y brindando una mejor terminacion a

los productos.

* Actualmente, se han presentado inquietudes ante la Secretaria de Turismo de la
Gobernacion de la Provincia de Salta, para organizar y fortalecer los mercados artesanales de

los Valles Calchaquies, que son las bocas de expendio con que cuentan los artesanos de la

region.

* Existe una gran expectativa de los pobladores del lugar por desarrollar actividades
artesanales, ello se refleja en la cantidad de asistentes a los cursos de capacitacién, en las areas

de cerdmica y tapiz en telar, desarrolladas en los departamentos de San Carlos, Molinos y
Cachi.

* Al capacitar y brindar asistencia técnica a nuestros artesanos, se posibilita la
continuidad de la cultura autéctona, preservando el legado de nuestros ancestros, a las

generaciones venideras.

* Luego de este primer contacto, se detecta la necesidad de continuidad en las tareas
de apoyo y capacitacion, promoviendo una revalorizacién de las actividades artesanales, en

diversas regiones de la provincia y proporcionando los elementos para su desarrollo.
* Estas actividades artesanales que ain subsisten en lugares olvidados por el

progreso, permiten que sus pobladores: auténticos cultores, dia a dia construyan con sus

propias manos, alegando con sus obras su presencia en la cronologia universal.
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OFERTA EXPORTABLE

DE LA

- PROVINCIA DE MISIONES



ELABORACION Y DIAGRAMACION DEL

FORMULARIO DE ENCUESTA

Para la elaboracién y diagramaciéon del formulario de
encuesta se trabajo en forma conjunta con el experto Lic. Lucio D.
BAEZ con ¢l objeto de definir las necesidades de informacién que debia
contener el formulario en cuestion.
Al efecto hubo una suerte de definicién de capitulos o 4reas
a trabajar, en total son tres (3);
¢ La primera (I) es la institucional se relevan los datos de la empresa
tanto de la fabrica como de la administracion, nombre o razén social
de la Unidad a Encuestar (U.E), teléfono, fax, correo electrénico,
domicilio, responsable del area de comercio exterior, asociaciones o
camaras a las que esta adherida, bancos con que opera, mano de obra
ocupada (permanente y temporal), afio de inicio de las actividades.
e la segunda (II) parte es la que corresponde a la identificacién del
producto y contiene preguntas sobre cantidades producidas, unidad de

medida, capacidad de produccién, estacionalidad, precio unitario ex -



fabrica por unidad de medida, principales materia prima y materiales
que utiliza y lugar donde se provee.

La tercera (III) parte esta referida a la comercializacién internacional
del producto. Se recaban datos sobre si est4 inscripto en el registro de
importadores/exportadores de DGA, modalidad exportadora,
experiencia de ventas, si conoce el régimen de consorcios y si tiene
voluntad de consorciarse, , cuales son las condiciones de venta con
que esta operando, mecanismos de pago que utiliza, instrumentos
contractuales y documentos que utiliza, envases y embalajes, medios
de transporte, estimulos, servicios de apoyo que necesita para
fortalecer sus exportaciones, material de promocién disponible,
importe de ventas al exterior en los tltimos tres (3) afios, aduana por
donde documenta sﬁs operaciones, destino de las exportaciones y

ofros datos que hacen a la definicion de politicas pablicas.



ADAPTACION Y PUESTA A PUNTO DEL

SOFTWARE A EMPLEAR

El software a emplear fue diseiiado teniendo presente las
necesidades del usuario, permitiendo obtener una amplia gama de
correlaciones.

El disefio contempla a cada U.E. como dato principal,
integrando la informacion entre si y las distintas relaciones a nivel
funcional.

El software es de facil operatoria, no requiriendo personal
especializado para su utilizacién.

VALIDACION: Se establecié un mecanismo mediante el cual se le
recuerda al operador que dato es valido en cada caso. |

CONFIRMACION: Al finalizar los procesos el usuario del sistema
pude confirmar o cancelar lo ingresz;do.

AYUDA: El disefto posee “ventanas™ de ayuda para facilitar el

ingreso de los codigos.



PUESTA A PUNTO

El software fue disefiado con una interface amigable,
intuitiva y de facil operacién, no requiere personal especializado en
sistema y comercio exterior para la carga de datos.

La amplia gama de Informes que se pueden obtener es
posible pues el sistema fue disefiado con Base de Datos Relacionales.

La capacitacion y/o adiestramiento del personal se realizara

en forma concomitante con la carga de los datos a la Base.



PRUEBA PILOTO DEL FORMULARIO DE

ENCUESTA DE LA OFERTA EXPORTABLE

Se realizaron pruebas de cargas con las primeras encuestas,
validandose el sofware disefiado y el adiestramiento de los usuarios
responsables de la carga.

A modo de ejemplo se adjuntan las pantallas
correspondientes a la carga de los datos que componen el formulario de

la encuesta.



CARGA DE ENCUESTAS

Para la tarea de Carga de Encuestas se instruy6 a los operadores en el
manejo del sistema y de algunas herramientas de Windows.
Se ingresaron los datos que conforman €l formulario de encuesta de cada

una de las empresas contactadas.

PROCESAMIENTO DE DATOS Y

RESULTADOS

El procesamiento de los datos se fue dando a medida que se
recepcionaban los formularios de enéuestas, con ¢l ingreso de las
distintas planilias en las pantallas destinadas a tal fin.

En primera instancia se realizaron consultas por pantalia de la
informacién ingresada para el control y adecuacion de las salidas
impresas.

Con el afianzamiento en el manejo de ia base de datos y el avance en la
carga de los datos consignados en el formulario de encuestas se fue
- depurando el sistema con el objeto de que una vez concluida esta

operacidn brindara los resultados esperados.



Los RESULTADOS obtenidos, para el publico en general y para la
Subsecretaria de Comercio e Integracién se caracterizan por poseer una

amplia variedad de informes por pantalla, impresora o archivo de texto.



ADECUACION DE LA BASE DE DATOS
PARA LA UTILIZACION DE TERCEROS

AUTORIZADOS

Para brindar informacion a Terceros Autorizados, la Base de Datos de la

Oferta Exportable Provincial cuenta con :

- Una amplia variedad de Informes Impresos, como ser Empresas por
Actividad, Empresas por Rubro, Empresas por Aduanas donde

operan, Productos por Empresa, etc. (ver anexo)

- Con la incorporacién de una terminal en la oficina de informes de la
Subsecretaria de Comercio e Integraciéon de la Provincia o en
cualquier otro punto, como ser en Seminarios, Rondas de Negocios,
etc., se brinda la posibilidad de que los usuarios consulten
directamente los datos de su interés y puedan llevar los informes

deseados.



- Ademads se cuenta con la posibilidad de exportar la imagen de los
informes a un archivo de texto, estos pueden ser enviados via e-mail a
los interesados, como asi también ser publicados en la Pagina Web de

la Subsecretaria de Comercio ¢ Integracién de la Provincia.



ANEXOS



CONSULTAS

» EMPRESAS

< Por Razén Social

OPCION DETALLADA:

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas, conteniendo los datos

de : Razdén Social, Direccion, Localidad, Codigo Postal, Nimeros de
Teléfonos, Numero de Fax, e-Mail y Nombre del Contacto.

Objetivo: Refleja la cantidad total de empresas encuestadas

OPCION REDUCIDA:

Contenido: Listado de las Empresas encuestadas ordenadas por Razén
Social con sus respectivos Numeros Telefénicos.

Objetivo: Refleja la cantidad total de empresas encuestadas

» Por Actividad
OPCION DETALLADA:
Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas catalogadas segun las

Actividades que realizan, conteniendo los datos de ia Razén Social y el
Nombre de la persona de contacto.

Totalizando las Empresas por Actividad y Total General del Listado.



Objetivo: Obtener los datos de contacto de cada una de las Empresas de

la Provincia, ordenadas por Actividad.

OPCION REDUCIDA:

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas catalogadas por cada
una de las Actividades que realizan, conteniendo los datos de la Razén
Social con sus Numeros Telefénicos. Dentro de cada Actividad las
empresas estan ordenadas por Razén Social.

Objetivo: Totalizar las Empresas por Actividad.

OPCION ARCHIVO:

Objetivo: Enviar a una archivo de texto ( Extension TXT ) la imagen de

los listados que se emiten por Impresora, para su envio por e-Mail, en

diskettes a los interesados, etc.

< Por Rubro

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas ordenadas por Razdn
Social, e indicando el Rubro al cual se dedica.
Objetivo: Totalizar las Empresas por cada uno de los Rubros

encuestados



<+ Por Institucion Bancaria

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas por Institucion
Bancaria con que operan.
Objetivo: Totalizar las Empresas por cada una de las Instituciones

Bancarias

+» Por Asociacion o Camara

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas por Asociacion o
Camara a las cuales se encuentran asociadas.
Objetivo: Totalizar las Empresas por cada una de las Asociaciones o

Camaras.

PRODUCTOS POR EMPRESA

OPCION DETALLADA:

Contenido: Listado de ias Empresas Encuestadas y los Productos que
comercializa la misma con los datos de: Nombre del Producto, Posicion
Arancelaria , Cantidades Producidas en 1997 y 1998, Unidad de Medida
Capacidad de Produccion de 1998, Estacionalidad del Producto.

Objetivo: Refleja los Productos que comercializa cada Empresa.



OPCION REDUCIDA:

Contenido: Listado de ias Empresas Encuestadas catalogadas por
Actividades, conteniendo los datos de la empresa, Nombre del Contacto

y los Productos que comercializa con sus respectivas Posiciones

Arancelarias.
Objetivo: Refleja los Productos que comercializa cada Empresa, las

cuales estan agrupadas por Actividad

OPCION ARCHIVO:

Objetivo: Enviar a una archivo de texto ( Extensién TXT ) la imagen de

los listados que se emiten por Impresora, para su envio por e-Mail, en

diskettes a los interesados, etc.

EMPRESAS POR PRODUCTO

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas por Producto
Exportado, ordenadas por Razén Social.
Objetivo: Refleja las Empresas agrupadas de acuerdo al producto que

producen y comercializan.



» PRECIO DE PRODUCTOS

Contenido: Listado de los Productos por empresas encuestadas. Por

cada producto se obtiene el precio unitario en délares y la unidad de

medida.
Objetivo: Refleja los productos que produce cada empresa y su

respectivo precio unitario.

> MATERIAS PRIMAS / MATERIALES

Contenido: Listado de ios Materiales / Materias Primas por cada uno de

tos Productos qué produce la empresa, indicando que porcentaje de los

mismos es de origen local, regional o importado.
Objetivo: Refleja la composicidn de materiales y materias primas de cada

producto que comercializa la empresa.

» BANCOS ( Consuita solo por Pantalla )

» TRANSPORTES ( Consuita solo por Pantalia )

» TRANSPORTES POR PAIS ( Consulta solo por Pantalla )



>

o
"

ADUANAS
Aduanas por Empresa

Contenido: Listado de las empresas identificando las aduanas por donde

operan.

Empresas por Aduana

Contenido: Listado de las Aduanas con las empresas que operah en
cada una de ellas.
Objetivo: Refleja el movimiento de cada aduana segun cantidad de

empresas.

LOCALIDADES

Empresas por Localidad

Contenido: Listado de las Localidades con las Empresas Encuestadas
que se encuentran en la misma, ordenadas por razon social.

Objetivo: Refleja la cantidad de Empresas por cada una de las

Localidades de la Provincia. Totalizando las Empresas por Localidad y

total general.



<+ Empresas por Rubro y Localidad

Contenido: Listado de fas Empresas Encuestadas por Localidad,
ordenadas por razén social e indicando el Rubro al cual se dedica.
Objetivo: Refleja ias Empresas por Localidades de la Provincia y por

Rubro. Totalizando las Empresas por Localidad y cantidad de Empresas

por Rubro de dicha Localidad.



INFORMES

» MODOS DE EXPORTACION

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas ordenadas por Razéon

Social, indicando la modalidad de Exportacién: directamente, a través de

terceros, Trading u otros.

Objetivo: Refleja la cantidad de Empresas por modalidad de exportacion.

> PRODUCCION POR EMPRESA Y PRODUCTO

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas por cada uno de los
Productos de la Oferta Exportable Provincial,' conteniendo los datos de:
Razén Social, Unidad de Medida de! producto, Cantidad Producida en
1997 y1998 y Porcentaje de Produccién en el afio 1998 con respecto al
100%.

Objetivo: Conocer los Totales de Produccién por Producto de los afios

1997 y 1998 y la incidencia de cada una de las Empresas en los totales.

El Informe esta ordenado de menor a mayor produccién.



» PRODUCCION POR PRODUCTO Y EMPRESA

Contenido: Listado de los Productos que comercializa cada una de las
Empresas Encuestadas, conteniendo los datos de: Nombre dei Producto,
Unidad de Medida, Produccion de 1997 y 1998, Porcentaje de
Produccién del afio 1998 con respecto al 100%.

Objetivo: Conocer los Totales de Produccién de los afios 1997 y 1998,
por Empresa vy la incidencia de cada uno de los Productos en ios totales,

El Informe esta ordenado de menar a mayor produccion.

» VOLUMEN DE VENTA POR EMPRESA Y PRODUCTO

Contenido: Listado de las Empresas Encuestadas por cada uno de los
Productos, conteniendo los datos de: Razén Social, Unidad de Medida
del producto, Ventas de 1997 y 1998, Porcentaje de Ventas del producto
por empresa en el afio 1998 con respecto al 100%.

Objetivo: Conocer los Totales de Venta en pesos por Producto de los
affos 1997 y 1998 y fa incidencia de cada una de las Empresas en los

totales. Ei Informe esta ordenado de menor a mayor venta.



» VOLUMEN DE VENTA POR PRODUCTO Y EMPRESA

Contenido: Listado de los Productos que comercializa cada Empresa
Encuestada, conteniendo los datos de: Nombre del Producto, Unidad de
Medida, Ventas de 1997 y de 1998, Porcentaje de Ventas del producte
para la empresa en el afio 1998 con respecto al 100%.

Objetivo: Conocer los Totales de Venta en pesos por Empresa de los
aftos 1997 y 1998 y Ia incidencia de cada uno de los Productos en los

totales. El Informe esta ordenado de menor a mayor venta.
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LISTADO DE VOLUMENES DE VENTA POR EMPRESA Y PRODUCTO

RAZON SOCIAL: ACEITERA SANTO PIPO

Producto Unidad ¥entas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ACEITE DE TUNG $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa; $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ADOLFO MARIANO MANTULAK
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ARROZ FINO LARGO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: AGROFORS.RL
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS TONELADA $0.00 . $0.00, 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 £0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: AGROMADERA S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 .. $0.00. 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ALTO PARANA S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PASTA CELULOSICA FIBRA CORTA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ARGENT TABAK S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TABACO KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0600%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ARTURO KOPP
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ASECAN S A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00. 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa; $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: ASERRADERO AGUILAR
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PALLETS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
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MADERAS ASERRADAS DE PINO TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRADERO BORGMAN

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASFRRADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 160.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRADER(Q BRANDSTETTER

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.60 $0.00 0.0000%
PARTES PARA MUEBLES KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRADERO EL LAGO S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00. 0.0000%
ASERRADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRADERO ROCA S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRADER(O TAKAKURA

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ASERRANDO S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MUEBLES TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: BERTONCINI HNOS. S.C.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: BOLSAPIAST S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
BOLSAS DE POLIETILENO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: BROTHERS HNOS. S.R.IL

3

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MUEBLES TONELADA $0.00. $0.00 0.0000%
VIVIENDAS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: C.O.P.ETEG.LA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CASA FUENTES S.A.C.LF.L
Preducto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CBSé S.A.

Producto Unidad Yentas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CELULOSA CAMPANA S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PASTA CELULOSICA FIBRA CORTA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CETICOM S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Yentas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CHODORGE 5.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
PARTES PARA MUEBLES KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CIA PAPELERA SARANDI
Producte Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: CIMA S.A.
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Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TABACO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Preoduccion por Empresa: $0.00 $0.00 -100.6000 %
RAZON SOCIAL: COFRA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Paorcentaje 1998
FRIGORIFICOS KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: COMPANIA ARGENTINA DE TE
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADOQO TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: CONCEPT AGRARIA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO ORGANICO $0.00 $0.00.. 0.0000%
AZUCAR RUBIA ARTESANAL TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
TE NEGRO FERMENTADO TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE ORGANICA CANCHADA O TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
DULCES Y CONSERVAS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: CONSTRUMAD S.R.L.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00. 0.0000%
Tetal de Produccion por Empresa; $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOP.AGRICOLA E IND. LTDA. SAN ALBERTO

Producto ) . Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ALMIDON DE MANDIOCA FECULA KILOGRAMOS $0.00, $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA LTDA. PICADA LIBE

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO TIPIFICADO TONELADA $0.00 3000 . 0.0000%
ACEITE DE TUNG TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA DE PUERTO RICO L1

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%

MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $£0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA ELDORADO LTDA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA TONELADA $0.00 £0.00 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA HIPOLITO YRIGOYE:

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Praduccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA LTDA. DE OBERA

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ACEITE DE TUNG $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA KILOGRAMOS $100.000.00 $60.000.00 4,7619%
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $1.500.000.00 $1.200.000.00 95.2381%
Total de Produccion por Empresa:  $1.600.000.00 $1.260.000.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA MONTECARLO LTDA

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%
ALMIDON DE MANDIOCA FECULA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA RUIZ DE MONTOYA

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE ORGANICA CANCHADA O $0.00 $0.00. 0.0000%
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA AGRICOLA SANTO PIPO LTDA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

YERBA MATE CANCHADA . $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA COLONIA LIEBIG

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas. 1998 Porcentaje 1998

MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA PRODUCTORES YERBATEROS J.

Producto Unidad Ventas 1997

Ventas 1998 Porcentaje 1998

YERBA MATE CANCHADA $0.00

$0.00 0.0000%
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$0.00

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA.

$0.00

100.0000 %

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
LIMON-FRUTAS FRESCAS $0.00 $06.00. 0.0000%
NARANJA-FRUTAS FRESCAS $0.00 $0.00 0.0000%
MANDARINAS. FRUTAS FRESCAS $0.00 £0.00 0.0000%
POMELO-FRUTAS FRESCAS $0.00 $0.00 0.0000%
TABACO $0.00 .. $0.00. . 0.Q000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00.. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: COOPERATIVA YERBATERA ANDRESITO LTDA.

Preducto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00. $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%

Tetal de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: D & I RYWAKA S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas. 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO TIPIFICADO $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: £0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: DOMANSKI S.A.CLF.1A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS COMPENSADAS $0.00 $0.00. 0.0000%
ASERRADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: DON BASILIO S.R L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentajc 1998
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 -$0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: DON ENRIQUE S.E.C P.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: DON LEANDRO

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00_ 0.0000%
MOLIDA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 1000000 %

RAZON SOCIAL: ECOFOREST S.A.
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Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $960.000.00.  100.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $960.000.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: EDUARDO SILVA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
AZUCAR RUBIA ARTESANAL $0.00 $0.00 0.0000%%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %
RAZON SOCIAL: EL REYS.RL.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PRENDAS DE JEAN $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: EL VASCO S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE NEGRO TIPIFICADO $0.00. $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ELECTRO MISIONES S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TUBOS FLUORECENTES KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: EMPIRE TEA S.RL.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE NEGRO TIPIFICADO $0.00 $0.00.. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 109.0000 %

RAZON SOCIAL: EMPRENDIMIENTO EXPORTADOR AGROFORE!

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE NEGRO TIPIFICADO $0.00 $0.00. 0.0000%

MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ENVASES MISIONEROS S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
BOLSAS DE POLIETILENO $0.00 £0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ERNESTO A. Y MARIO BARBARO S A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion poer Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: ESTABLECIMIENTO DON GUILLERMO S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ESTABLECIMIENTO KRAUS

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE VERDE ORGANICO KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%

YERBA MATE ORGANICA CANCHADA O KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: 30.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ESTABLECIMIENTO LAS MARIAS S A.CLF.IA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO TIPIFICADO $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ESTABLECIMIENTO YERBATERO ADORADA

Producte Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA KILOGRAMOS £0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ESTEBAN RUBEN VANCSIK

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
TE NEGRO TIPIFICADO KILOGRAMOS $0.00 £0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 £0.00 100.6000 %

RAZON SOCIAL: FEDECOOP MISIONES LTDA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: FIYOINT S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
FINGER JOING BLANK Y PARTES $4.233.188.00 $1.800.000.00  100.0000%

Total de Produccion por Empresa:  $4.233.188.00 $£1.800.000.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: FORESTAL LAS MARIAS S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %.
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RAZON SOCIAL: FORESTRY S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
VIGAS MULTILAMINADAS $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.00 £0.00 0.0000%
MOLDURA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: FORNASA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: FRIGORIFICO ALEM S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
FRIGORIFICOS $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: GERULA S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA TONELADA $0.00. $0.00. 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%

Totat de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HELDER ELECTRICS.RL
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
INSUMOS ELECTRICOS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HENTER ILC.S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS COMPENSADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HINZ ALFREDO
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HIPOLITO DADONE E HIJOS
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PARTES PARA MUEBLES TONELADA $0.00 £0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 £0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HO-FE S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 __Ventas 1998 Porcentaje 1998
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TE NEGRO FERMENTADO TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Totat de Produccion por Empresa: $0.00 $0.c0 1000000 %

RAZON SOCIAL: HRENUK S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: HUGO HENN S.R. L
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
CITRONELA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
ACEITE DE PINO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: IGLESIA EVANGELICA SUIZA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
DULCES Y CONSERVAS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 £0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: IMHOF S.A.

Producto . Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA KILOGRAMOQS $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: INDUMAR S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 £0.00. 0.0000%
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 1000000 %

RAZON SOCIAL: INDUSTRIAL MADERERA JARDIN AMERICA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINQ $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: INGENIO AZUCARERO SAN JAVIER- 1LF AL
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
AZUCAR RUBIA ARTESANAL $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00

RAZON SOCIAL: INSUMOS AGROINDUSTRIALES ZONA CENTRO

Producto Unidad

Ventas 1997

$0.00 100.0000 %

Ventas 1998 Porcentaje 1998
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FABRICA DE MAQUINARIAS $0.00  $0.00 0.0000%
Tatal de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 10G.0000 %
RAZON SOCIAL: INTERFOREST
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PAL.OS DE ESCOBAS KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JIMENEZ HERMANOS

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MADERAS ASERRADAS DE PINO TONELADA $0.00 £0.00. 0.0000%

MACHIMBRE TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JOHANN S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00. $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JORGE GRAEF

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

ASERRADAS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: £0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JORGE ROBERTO SEMEGUEN

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MOLIDA $0.00 $0.00 .. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JOSE TUZINKEWICZ E HIJOS S.E.C.LA.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Parcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA TONELADA $0.00 $0.00 . 0.0000%
MOLIDA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: £0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: JUAN ELADIO STEPANIUK
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO TIPIFICADO : $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: KOCH TSCHIRSCH S.A.CLF.el
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%

Totat de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LA CACHUERA S.A.
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Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MIEL NATURAL KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE EN SAQUITOS $0.00 $0.00 0.0000%
ARROZ FINO LARGO KILOGRAMOS $3.200,000.00 $3.300.000.00 50.0000%
MOLIDA KILOGRAMOS $3.200.000.00 $3.300,000.00 50.0000%

Total de Produccion por Empresa:  $6.400.000.00 $6.600.000.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: 1.A FRONTERA MISIONERA 8.A
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LA INVERNADA S. A
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MUEBLES $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LA PALIMINASALCL y A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00 . 0.0000%

Total de Produccion por Empresa; $0.00 -$0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LAS TREINTA S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO $0.00_. $0.00..  0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LESUAR MUEBLES
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MUERBRLES DE MADERA PARA COCINA $0.00 $0.00 0.0000%
MUEBLES DE MADERA PARA OFICINA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa;: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LIPSIA S.A.

Producte Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00. 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
MOLDURA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
MADERAS COMPENSADAS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa; $0.00 £0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: LITORAL CITRUS
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
JUGOS CITRICOS KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: LUIS GABROUSKI

Producto ) Unidad Ventas 1997 - Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00. $0.00. 0.0000%
TE VERDE $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 160.0000 %

RAZON SOCIAL: LUKOSKIS.RL.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00. $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: M.BM. S.A.L

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Poréentaje 1998
MACHIMBRE TONELADA $0.00. $0.00. 0.0000%
ASFRRADAS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
PARTES PARA MUEBLES $0.00 $0.00 0.0000%
MUEBLES $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MADER ZU S.R.L
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $£0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MADERALPA S.R.L

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASFRRADAS $0.00 $0.00.. 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MADERERA DEL SURS.R.L

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ASERRADAS $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MAGRAL S.R.L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TABLEROS DE MADERAS $0.00 $0.00. 0.0000%
VIGAS MULTILAMINADAS $0.00 $06.00 0.0000%
TIRANTES DE MADERA $0.00 $0.00 0.0000%
FLEJES DE CAMA $0.00 $0.00 0.06000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00. 0.0000%
LISTONES DE MADERA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MANZANO S.R.I.
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Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

PARTES PARA MUEBLES $0.00. $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MARCELO IGNACIO BERNHARDT

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MIEL NATURAL $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MARTIN Y CIA. LTDA. S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA KILOGRAMOS $230.000.00. $200.000.00.  100.0000%

Total de Produccion por Empresa: $230.000.00 $200.000.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MATE LARANGEIRA MENDES S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: £0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: METALURGICA ALEM S.R.L

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ACOPLADOS Y SEMIRREMOLQUES $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MOLINOS 1A MISION S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MONDINI ANIBAL EUGENIO

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.60. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: MONTECARLO CITRUSS. A. C L F.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
JUGOS CITRICOS TONELADA $0.00 $0.00. 0.0000%
SOLUBLES DE TE Y YERBA MATE $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 1¢0.0000 %

RAZON SOCIAL: NADKABE S.A.I.C.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
MADERAS ASERRADAS DE PARAISO $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
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Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: NOBLEZA PICCARD(O S.A.LCF.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
LAMINAS DE TABACQO VIRGINIA $0.00. $0.00.. 0.0000%

Teotal de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: NOSIGLIA S.A

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE TONELADA $0.00. $0.00 0.0000%
ASERRADAS TONELADA %0.00 $0.00 0.0000%
MUEBLES 7 $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PAPEL MISIONERO S.A.LF.C.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
CELULOSA FIBRA LARGA $0.00. $0.00. 0.0000%
PAPEL KRAFT LINER £0.00 $0.00 0.0000%
PAPEL KRAFT BOLSERO $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PAPELERA DEIL PARANA S A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
BOLSAS DE POLIETILENO $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. -100.0000 %

RAZON SOCIAL: PARDAL HNOS S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00.. $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PECH HERMANOS S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TE NEGRO FERMENTADO $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PEREZ COMPANC S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PINO CAMBY S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
RESINA DE PINO $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: PRODUCTORES DE YERBA MATE DE SANTO PIi

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MOLIDA - KILOGRAMOS $1.678.315.00 $1.400.000.00  100.0000%
Total de Produccion por Empresa:  $1.678.315.00 $1.400.000.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PRODUCTORES ORGANICOS DE MISIONES S.R..

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE ORGANICA CANCHADA O $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 £0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: PUERTO LAHARRAGUE S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE KILOGRAMOS $0.00 $£0.00 0.0000%
MADERAS ASERRADAS DE PINO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
VIGAS MULTILAMINADAS TONELADA $0.060 $0.00 0.0000%
PARTES PARA MUEEBLES TONELADA £0.00 $0.00 0.0000%
TABLEROS DE MADERAS KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 . 100.0000 %

RAZON SOCIAL: REPA MADERAS

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00 0.0000%
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $£0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ROCIO DEL CERRO

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
DURAZNOS NATURALES KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: ROTZEN HNOS.S.RL.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PALOS DE ESCOBAS $0.00 $0.00. 0.0000%
MANGOS DE MADERAS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: RUBEN DZUBUK

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00. $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00. 100.0000 %

RAZON SOCIAL: RUBERILACS.A

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa; $0.00 $0.00 100.0000 %.
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RAZON SOCIAL: SANE S.A.

Producte Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE NEGRO TIPIFICADO $0.00. $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: SATO JUAN

Producte Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MADERAS ASERRADAS DE PINO $0.00 $0.00. . 0.0000%

Total de Produccion por Empresa; $0.60 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: SECAMATE AGROINDUSTRIAL S.R L.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00.. $0.00. 0.0000%
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: SERVICIOS SAN CAYETANO S.R.L

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
FRIGORIFICOS $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: SUABIA MADERAS

Preducto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00. £0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: TABACOS NORTE S.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
TABACO $0.00 $0.00. 0.0000%

Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: TARSICIO SCHOFFEN

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MACHIMBRES DE PINO KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: TAT- JORG

Producto Unidad Ventas 1997 Yentas 1998 Porcentaje 1998

MADERAS ASERRADAS DE PINO KILOGRAMOS $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %

RAZON SOCIAL: TE KAIRIYAMA

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

TE NEGRO TIPIFICADO $0.00 $0.00. 0.0000%.
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Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: TIERRA ROJA S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
PALLETS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: TOLL MADERAS S.R.L.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
‘Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: TORRES E HIJOS S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
COLCHONES KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
ALMOHADAS KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: VALERIO OLIVA S.A.C.LA.
Producto Unidad Yentas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MACHIMBRE $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: VALOIS S A.CLF.ILA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
ALMIDON DE MANDIOCA FECULA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
MOLIDA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Totat de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: YAPEYU INDUSTRIAL YERBATERA
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
JUGOS CITRICOS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
YERBA MATE ORGANICA CANCHADA O $0.00 $0.00 0.0000%
SOLUBLES DE TE Y YERBA MATE TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa; $0.00 $0.00 100.06000 %
RAZON SOCIAL: YERBATERA DEL NORDESTE S.A.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
YERBA MATE CANCHADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
RAZON SOCIAL: YERBATERA MISIONES S.R.L.
Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998
MOLIDA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 100.0000 %
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RAZON SOCIAL: YO-LA-VIS.A.

Producto Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcentaje 1998

MOLIDA $0.00 $0.00 0.006684.
Total de Produccion por Empresa: $0.00 $0.00 lﬂm%&
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PRODUCTO: LIMON-FRUTAS FRESCAS

Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA. $£0.00. $0.60. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00. .100.0000 %
PRODUCTO: NARANJA-FRUTAS FRESCAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA. $0.00. $0.00. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: MANDARINAS.FRUTAS FRESCAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA. $0.00 . $0.90. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: POMELQO-FRUTAS FRESCAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA_ $£0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: RESINA DE PINO
Razon Social Unidad Ventas 1997  Ventas 1998 Porcent.1998
PINO CAMBY S.A. $0.00. $0.00 0.6000%
Total de Ventas por Producte: $0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: AZUCAR RUBIA ARTESANAL
Razon Social Unidad Veatas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
INGENIO AZUCARERQO SAN JAVIER- IFA1 $0.00. $0.00. 0.0009%
EDUARDOQ SILVA $0.00 $0.00 0.0000%
CONCEPT AGRARIA TONELADA $0.00. $0.00.  0.0000%
Total de Ventas por Producto; $£0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: DULCES Y CONSERVAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1993 Porcent. 1998
IGLESIA EVANGELICA SUIZA $0.00 . $0.00. 0.0000%
CONCEPT AGRARIA TONELADA $0.00 $0.00  0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 . 100.0000 %
PRODUCTO: SOLUBLES DETEY YERBA MATE
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
MONTECARLO CITRUSS. A C. L F. $0.00 £0.00 0.0000%
YAPEYU INDUSTRIAL YERBATERA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00. $0.00. 100.0000 %

PRODUCTO: MANGOS DE MADERAS
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Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
ROTZEN HNOS.SR.L. TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 1000000 %
PRODUCTO: PRENDAS DE JEAN
Razon Social Unidad Ventas 1997. = Ventas 1998Porcent. 1998
EL REY S.R.L. $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: FABRICA DE MAQUINARIAS
Razon Social Unidad Veatas 1997 . Ventas 1998Porcent. 1998
INSUMOS AGROINDUSTRIALES ZONA CENTRO $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: INSUMOS ELECTRICOS
Razon Social Unidad Ventas 1997  Ventas 1998 Porcent.1998
HELDER ELECTRIC S.R.L $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: ACOPLADOS Y SEMIRREMOLQUES
Razon Social Unidad .. Ventas 1997 Ventas 1998Porcent.1998
METALURGICA ALEM SRL $0.00 £0.00 0.0000%
Fotal de Ventas por Producto: £0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: ALMOHADAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
TORRES E HIJOS S. A, KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: COLCHONES
Razon Social Unidad Ventas 1997 . Ventas 1998 Porcent. 1998
TORRES E HIJOS S A. KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00. $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: ACEITE DE PINO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas. 1998 Porcent. 1998
HUGO HENN S.R.L KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Veatas por Producto: $0.00 $£0.00 100.0000 %
PRODUCTO: ACEITE DE TUNG
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent.1998
COOPERATIVA AGRICOLA LTDA. PICADA LIBERTAL TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
COOPERATIVA AGRICOLA LTDA. DE OBERA $0.00 $0.00 0.0000%
ACEITERA SANTO PIPO $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000%
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PRODUCTO: ARROZ FINO LARGO

Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
ADOLFO MARIANO MANTULAK TONELADA $0.00. 30.00. 0.0000%
LA CACHUERA S.A. KILOGRAMOS $3.200.000.00 $3.306.000.00 100.0000%
Total de Ventas por Producto: $3.200.000.00  $3.300.000.00 1006.0000 %
PRODUCTO: MADERAS ASERRADAS DE PINO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
ASERRADERO AGUILAR TONELADA $0.00 . $0.00 . 0.0000%
REPA MADERAS $0.00 $0.00 0.0000%
PARDAL HNOS S A $0.00 $0.00 0.0000%
NADKABE S.A.1.C. TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
PUERTO LAHARRAGUE S.A. KILOGRAMOQOS 3$0.00 $0.00 0.0000%
-TAT- JORG KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
LIPSIA S A, $0.00 $£0.00 0.0000%
CHODORGE S.A. TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
JOHANN S.A. $0.00 $0.00 0.0000%
ESTABLECIMIENTO DON GUILLERMO S.R.L. $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADERQ BRANDSTETTER $0.00 $0.00 0.0000%
INDUMAR SR.L. $0.00 $0.00 0.0000%
SATO JUAN $0.00 $0.00 0.0000%
JIMENEZ HERMANQS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
INDUSTRIAL MADERERA JARDIN AMERICA £0.00 $0.00 0.0000%
RUBERLAC S A $0.00 $0.00 0.0000%
CIA PAPELERA SARANDI TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: BOLSAS DE POLIETILENO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
BOLSAPLAST S.RL. TONELADA $0.00 £0.00. 0.0000%
ENVASES MISIONEROS S.A. $0.00 $0.00 0.0000%
PAPELERA DEL PARANA S.A. $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: CELULOSA FIBRA 1LARGA
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
PAPEL MISIONERO S.AILF.C. $£0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: CITRONELA
Razon Social Unidad Ventas 1997, Ventas 1998Porcent. 1998
HUGOHENN SR.L KILOGRAMOS $0.00 $£0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto; $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: MADERAS COMPENSADAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
LIPSIA S.A, $0.00 $0.00 0.0000%
DOMANSKI S.A.CIFI1A. $0.00 $0.00 0.06000%
HENTER 1.C.S.A. $0.00 $0.00 0.6000%
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Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: FRIGORIFICOS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
SERVICIOS SAN CAYETANO SRL $0.00 $0.00 0.0000%
COFRA KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
FRIGORIFICO ALEM S A. £0.00. $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: FLEJES DE CAMA
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
MAGRAL S.RL. $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: DURAZNQOS NATURALES
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
ROCIO DEL CERRO KILOGRAMOS $£0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: JUGOS CITRICOS
Razon Sociat Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
MONTECARLQ CITRUS S. A.C. L. F. TONELADA $0.00 £0.00 0.0000%
YAPEYU INDUSTRIAL YERBATERA TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
LITORAL CITRUS KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: £0.00 $0.00 100.0800 %
PRODUCTO: LISTONES DE MADERA
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
MAGRAL SRL. $0.00. $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: MACHIMBRE
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
ASERRADERO EL LAGO S.R.L. $0.00 $0.00 0.0000%
CONSTRUMAD SRL. $0.00 $0.00  0.0000%
VALERIO OLIVA S ACILA. $0.00 £0.00 0.0000%
TOLL MADERAS SRL, $0.00 $0.00 0.0000%
SUABIA MADERAS $0.00 $0.00 0.0000%
REPA MADERAS $0.00 $0.00 0.6000%
NADKABE S AIC. $0.00 $0.00 0.0000%
MADERALPA SRL $0.00 $0.00 0.0000%
PUERTO LAHARRAGUE S.A. KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
LIPSIA S.A. $0.00 $6.00 0.0000%
CHODORGE $.A. KILOGRAMOS . $0.00 $0.00. . 0.0000%
FORESTAL LAS MARIAS S.A. $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADERO BRANDSTETTER KILOGRAMOS $0.00 $£0.00 0.0000%
INDUMAR S.E.L. KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
FORESTRY SR.L. KILOGRAMOS. $0.00. $£0.00. 0.0000%
JIMENEZ HERMANOS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
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LA FRONTERA MISIONERA S A KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
INDUSTRIAL MADERERA JARDIN AMERICA $0.00 $0.00 0.0000%
MAGRAL S.RL. $0.00 $0.00 0.0000%
FORNASA $0.00 $0.00. 0.0000%
MBM. SAL TONELADA £0.00 $0.00 0.0000%
NOSIGLIA S.A TONELADA $£0.00 $0.00 0.0000%
PEREZ COMPANC S.A. £0.00 $0.00 0.0000%
ASECAN S A $£0.00. $0.00. 0.0000%
AGROMADERA S.A, $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Ventas por Producto: $£0.00 $0.00  100.0000 %

PRODUCTO: ASERRADAS

Razon Social Unidad Ventas 1997.. Ventas 1993 Porcent. 1998
MADERALPA SRL $0.00 $0.00 0.0000%
DOMANSKIS A CIFIA. $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADERO ROCA SRL. TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
AGROFOR SRL TONELADA £0.00 $0.00 0.0000%
ARTURO KOPP $£0.00 $£0.00 0.0000%
ASERRADERQ BORGMAN $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADERO EL LAGO SR.L. $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRADERO TAKAKURA $0.00 $0.00 0.0000%
FORESTAL LAS MARIAS S A $0.00 $0.00 0.0000%
JORGE GRAEF $0.00 $0.00 0.0000%
LAPALMINASAICI y A $0.00 $0.00 0.0000%
MBM. SAI TONELADA $0.00 £0.00 0.0000%
MADER ZU SR.L $0.00 $0.00 0.0000%
MADERERA DEL SUR S.RL $0.00 $0.00 0.0000%
NOSIGLIA S.A TONELADA $0.00 £0.00 0.0000%
ASECAN S.A. $0.00 $0.00 0.0000%
AGROMADERA S A, $0.00 30.00 0.0000%
ECOFOREST S.A. $0.00 $960.000.00  100.0000%

Total de Ventas por Producto: $0.00 $960.000.00 100.0000 %

PRODUCTO: FINGER JOING BLANK Y PARTES

Razon Secial Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
FIYOINT S.A. $4.233.188.00. $1.800.000.00 100.0000%

Total de Ventas por Producto: $4.233.188.00

PRODUCTO: ALMIDON DE MANDIOCA FECULA

$1.800.000.00 100.0000 %

Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
VALOIS S.ACIFLA KILOGRAMOS $0.00 $0.00.  0.0600%
COOP AGRICOLA E IND. LTDA. SAN ALBERTO KILOGRAMOQOS . $0.00 £0.00. 0.0000%
COOPERATIVA AGRICOLA MONTECARLO LTDA. $0.00. $0.00. 0.0000%

Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %

PRODUCTO: MIEL. NATURAL

Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent.1998
LA CACHUERA S.A. KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
MARCELO IGNACIO BERNHARDT $0.00 $0.00 0.0000%

Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %

PRODUCTO: MOLDURA
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Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
LIPSIA S.A. KILOGRAMOS. $0.00 $0.00 0.0000%
FORESTRY S.R.L. $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00  100.0000 %
PRODUCTO: MUEBLES DE MADERA PARA COCIN.
Razon Social Unidad Ventas 1997,  Ventas 1998Porcent. 1998
LESUAR MUEBLES £0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: MUEBLES
Razon Social Unidad Ventas 1997.. Veatas 1998Porcent. 1998
BROTHERS HNOS. SR.L TONELADA £0.00 $0.00 0.0000%
LA INVERNADA S A $0.00 $0.00 0.0000%
ASERRANDO S.A TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
NOSIGLIA S.A $£0.00 $0.00 0.0000%
MBM. S.Al $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 1000000 %
PRODUCTO: MUEBLES DE MADERA PARA OFICIM
Razon Social Unidad Ventas 1997,  Ventas 1998 Porcent.1998
LESUAR MUEBLES $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: PALLETS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
ASERRADERO AGUILAR TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
TIERRA ROJA S A $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: PALOS DE ESCOBAS
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
INTERFOREST KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
ROTZEN HNOS.S.R.L. $0.00 $0.00 0.0000%
Tota! de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: PAPEL KRAFT LINER
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
PAPEL MISIONERO S AIF.C. $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRODUCTO: PAPEL KRAFT BOLSERO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
PAPEL MISIONERO S.A.LF.C. $0.00 $0.00. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 100.0000 %

PRODUCTO: MADERAS ASERRADAS DE PARAISO

$0.00
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Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
NADKABE S.AILC. $0.00 $0.00.. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: PARTES PARA MUEBLES
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998Porcent. 1998
MANZANO S.R.L. $0.00 - $0.00. 0.0000%
PUERTO LAHARRAGUE S.A. TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
CHODORGE S.A. KILOGRAMOS. $0.00. £0.00. 0.0000%
ASERRADERQ BRANDSTETTER KILOGRAMOS $0.00 $0.00 0.0000%
HIPOLITO DADONE E HIJOS TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
MBM. S.AlL $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: £0.00 $0.00. 100.0000 %
PRODUCTO: PASTA CELULOSICA FIBRA CORTA
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
CELULOSA CAMPANA S A $0.00 . $0.00.  0.0000%
ALTOPARANA S A $0.00 $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00.. 100.0000 %
PRODUCTO: MACHIMBRES DE PINO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent.1998
TARSICIO SCHOFFEN KILOGRAMOS $0.00 £0.00. 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00° 100.0000 %
PRODUCTO: LAMINAS DE TABACO VIRGINIA
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
NOBLEZA PICCARDO S.AL.CF. $0.00. $0.00 0.0000%
Total de Ventas por Producto: $0.00 $0.00 100.0000 %
PRO_DUCTO: TABACO
Razon Social Unidad Ventas 1997 Ventas 1998 Porcent. 1998
ARGENT TABAK S A, KILOGRAMOS. $0.00 $0.00 0.0000%
COOPERATIVA TABACALERA DE MNES LTDA. $0.00 $0.00 0.0000%
CIMA S.A, TONELADA $0.00 $0.00 0.0000%
TABACOS NORTE S.A. $0.00 $£0.00 0.0000%
Total de Ventas por Produc