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MECANISMOS PARTICIPATIVOS
PARA LA PROMOCION DE
LA ACTIVIDAD ECONOMICA DE LA
PROVINCIA DE BUENOS AIRES

ANTECEDENTES INTERNACIONALES
MEXICO, FRANCIA, USA Y ESPANA
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MEXICO

DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS AL COMERCIO

EXTERIOR

I Objetivos:

La Direccion General de Servicios al Comercio Exterior tiene a su
cargo el manejo de diversos instrumentos de promocion al comercio exterior
que se orientan al fomento de las exportaciones mexicanas no petroleras y a
propiciar las relaciones comerciales con el exterior mas amplias competitivas

y diversificadas.

II Caracteristicas:

Propiciar modernos esquemas de produccién y comercializacién
internacional.

Aprovechar los avances logrados en negociaciones comerciales
internacionales, que permitan acceso permanente a los productos mexicanos.

Resolver los problemas que enfrentan las empresas para concurrir a los

mercados internacionales y respaldar sus proyectos de exportacion, a través



de la Comision Mixta para la Promocién de las Exportaciones
(COMPEX).

Proporcionar con agilidad y transparencia los servicios de comercio
exterior, a través de las Delegaciones y Subdelegaciones de la Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial (SECOFI).

Intensificar las actividades de promocion en el exterior, a través de los
COMPEX internacionales que atienden los problemas de los importadores de
productos mexicanos.

Facilitar y asegurar a largo plazo la importacién de insumos para
mejorar la competitividad de las empresas a nivel internacional.

Promover el desarrollo en fronteras y zonas libres.

III Destinatarios:

Empresas mexicanas o radicadas en territorio mexicano.

IV Alcances del Servicio:

Para la consecucion de los objetivos se contemplan los siguientes

SEerviclos;

I. Servicios a la Exportacion.



[I. Servicios a la Importacion.

[I1. Politica de Franja Fronteriza y Zonas Libres,

I. SERVICIOS A LA EXPORTACION.
Entre de los Servicios a la Exportacion se distinguen los siguientes
programas ¢ instrumentos de apovo a las empresas exportadoras:
1. Constancia de empresa altamente exportadora (ALTEX).
2. Programas de importacion temporal para producir articulos de
exportacion (PITEX).
3. Empresas de Comercio Exterior (ECEX).
4. Devolucion de impuestos de importacién a exportadores.
5. Permisos de Exportacion.
6. Cuotas de exportacion de productos de acero a los EUA
7. Cuotas de exportacion de textiles y prendas de vestir a EUA.
8. Certificados de origen para productos con preferencias v concesiones
arancelarias.
9. Apoyos administratives de la Comisién Mixta para la Promocion de
las Exportaciones (COMPEX).

10. Instancias promocionales en el exterior.



1. Ferias Mexicanas de Exportacion.

II. SERVICIOS A LA IMPORTACION.
Entre de los Servicios a la Importacién se distinguen los siguientes
programas € instrumentos de apoyo a las empresas importadoras:
1. Permisos de importaciéon definitiva de mercancias.
2. Permisos de importacion temporal.
3. Cupos preferenciales de importacion para  productos

latinoamericanos.

[11. POLITICA DE FRANJA FRONTERIZA Y ZONAS LIBRES.
Se distinguen distintos programas ¢ instrumentos de apoyo a las
empresas segun la zona que se trate:
1. Zonas libres.
2. Franja Fronteriza Norte.
3. Empresas Comerciales de la Frontera.
4. Fomento al Desarrollo Industrial.
5. Comisién de frontera y zonas libres.
6. Importacion de vehiculos automotores exclusivamente en la zona

fronteriza v zonas libres del norte del pais.
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. CONSTANCIA DE EMPRESA ALTAMENTE EXPORTADORA

(ALTEX).

I Objetivos:

Este programa tiene como objetivo el fomento y operacion de las
empresas altamente exportadoras, regulado por decreto publicado en el
Diario Oficial de la Federacion del 3 de mayo de 1990 y sus reformas del 17

de mayo de 1991,

IT Caracteristicas:

LLas empresas para obtener los apoyos establecidos, deberan obtener
previamente su Constancia ALTEX, a través del Formato de Cuestionario
Unico de Registro. El departamento de empresas ALTEX dictamina esta
solicitud vy la constancia se expide en un plazo maximo de 5 dias habiles con

vigencia indefinida.

I1l Destinatarios:
Se denomina empresa ALTEX a la que produce bienes no petroleros y

que en el ultimo afio obtuvo exportaciones:
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- directas por un valor minimo anual de dos millones de ddlares; o
- del 40 % de sus ventas totales.

Se denomina empresa ALTEX también a los exportadores indirectos
cuyas ventas anuales de bienes incorporados a productos de exportacion o
exportados por terceros, representen como minimo el 50 % de sus ventas

totales.

IV Alcances del servicio:
Estas empresas seran beneficiadas con facilidades admunistrativas
especificas establecidas por las Dependencias y Entidades de Ia

Administracion Pablica Federal, como son:

a) el Programa de Devoluciéon Inmediata del Saldo del [VA a su favor.

b) Mayor cobertura de financiamiento a los créditos otorgados por

BANCOMEXT.

¢) Facilidades administrativas en materia de comunicaciones, transportes, etc.



2. PROGRAMAS DE [IMPORTACION TEMPORAL PARA

PRODUCIR ARTICULOS DE EXPORTACION (PITEX).

1 Objetivos:

Este programa tiene como objetivo establecer programas de
importacion temporal para producir productos de exportacion, regulado por
decreto publicado en el Diario Oficial de la Federacién del 3 de mayo de

1990.

II Caracteristicas:

Este mecanismo permite a productores de mercancias destinadas a la
exportacion, a seleccionar libremente, entre proveedores nacionales y del
extranjero, las mejores condiciones de abastecimiento, lo que a su vez
propicia concertar compromisos de exportacion a largo plazo.

Asi la empresa al adoptar un PITEX, tiene la seguridad para importar
temporalmente y con amphas facultades aduaneras, los diversos bienes que

requiera para su proceso productivo.

I Destinatarios:



Empresas productoras de mercancias destinadas a la exportacion que
retnan los siguientes requisitos:
a) efectuar exportaciones por lo menos:
- por ¢l equivalente del 10 % de sus ventas totales;
- por un valor minimo de 500.000 ddlares anuales;
st pretenden importar materias primas, partes y componentes, envases,
mpaques, combustibles, materiales auxiliares, refacciones, contenedores y
cajas de trailers.
b) realizar anualmente exportaciones por un valor superior del 30 % de sus
ventas totales, si desean adquirir ademas de lo anterior: maquinaria, equipo,
instrumentos, herramientas, moldes, aparatos v otros equipos de informatica,
control de calidad y demds bienes relacionados directamente con el proceso
productivo.

Este programa se puede otorgar si la empresa se compromete a cubrir

dichos requisitos en el primer afio de operacion.

IV Alcances del servicio:
El programa dara derecho a importar temporalmente insumos,

maquinaria, equipo y demas bienes que intervienen en el proceso productivo,
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sin el pago de impuestos a la importacion ni del IVA y sin garantizar el interés
fiscal.

Se autorizaran porcentajes de mermas y desperdicios que en su
conjunto podran ser deducidos de la importacidn temporal y no estaran
sujetos a retorno o destruccion ante autoridad aduanera, por lo que la empresa
podra disponer de ellos libremente.

No se requernira tener la propiedad de las mercancias importadas
temporalmente; personas distintas de los exportadores podran efectuar el
proceso de transformacidn o realizar el retomo de las mercancias importadas.

El exportador final podra vender, ceder, o rentar Ia maquinaria a un
tercero siempre que se destine a elaborar productos de exportacion.

Se podra obtener autorizacion para el cambio de régimen de
importacion temporal a definitivo, debiendo cubrir los impuestos de
importacion correspondiente.

El Departamento de Programas de Importacion Temporal o la
Delegacion o Subdelegacion Federal correspondiente analiza la solicitud vy
dentro de un plazo de 10 dias habiles se aprueba el Programa con vigencia de
5 atios prorrogables si se mantienen los requisitos que dieron lugar a su

expedicion.
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3. EMPRESAS DE COMERCIO EXTERIOR (ECEX).

I Objetiﬁos:

Este programa, regulado por decreto publicado en el Diarto Oficial de
la Federacion del 3 de mayo de 1990, tiene como objetivo el desarrollo de
compailias especializadas en la comercializacion internacional de productos
mexicanos, con dimension y capacidad suficientes para integrar las diferentes
fases del proceso de comercializacion, en un mercado externo cada vez mas

especializado y competitivo.

I Caracteristicas:
Las acciones fundamentales de las ECEX deben ser las siguientes:
a) Orientar, integrar y consolidar la oferta exportable mexicana.
b) Identificar y promover la demanda de la mercancias mexicanas en el
exterior.
c) Establecer y desarrollar canales de comercializacion internacional.
d) Desarrollar proveedores nacionales de insumos para productos de
exportacion.

¢) Promover las exportaciones de empresas medianas y pequeiias.
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I1I Destinatarios:
Las empresas que cuenten con la constancia de empresa ECEX,
expedida por la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFI).
Dichas empresas deben cumplir con los siguientes requisitos:
a) estar constituida como sociedad anonima de capital variable;
b) contar con un capital social fijo minimo equivalente a 100.000 délares al
momento de su constitucion.
¢) comprotneterse a realizar exportaciones de mercancias no petroleras por un
importe minimo anual de 3 millones de ddlares, facturadas por cuenta propia,
a partir del segundo aiio de operacion.
d) comprometerse a obtener saldo superavitario en su balanza comercial, a
partir del segundo aiio de operacion.
Las empresas interesadas en obtener el registro deben presentar su
solicitud en el formato establecido para tal efecto. Luego de dictaminada, la

constancia sera expedida en un plazo 10 dias habiles.

IV Alcances del servicio:
Las ECEX cuentan con un conjunto de instrumentos de apoyo,

vinculados estrechamente a su operacion comercial:



a) Obtencion automatica de su constancia como Empresa Altamente
Exportadora (ALTEX), siendo las unicas empresas no productoras que
pueden tener acceso a este programa.

b) Programa de Apoyo Financiero BANCOMEXT, disefiado expresamente
para su actividad de comercializacion.

¢) Apoyo de BANCOMEXT en la promocion internacional.

d) Apoyo Financiero de NAFIN a los proveedores ECEX, bajo el esquema de
“aval técnico”.

¢) Tasa cero del IVA en las compras de productos mexicanos de exportacion.
f) No aplicacion del Impuesto Especial sobre Produccion y Servicios (IEPS) a
bienes sujetos a este gravamen, como los productos con contenido de alcohol
y tabaco entre otros.

g) Posibilidad de suscribir Programas de Importacion Temporal para producir
Articulos de Exportacion (PITEX) para proyectos especificos de exportacion.
h) Facilidades en la operacion aduanera.

1) Acceso gratuito al Servicio de Informacion Comercial (SIC).
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4, DEVOLUCION DE IMPUESTOS DE IMPORTACION A

EXPORTADORES.

I Objetivos:

Este programa tiene como objetivo la devolucion de los impuestos de
importacion pagados por los exportadores por la importacién de mercancias
destinadas al mercado externo, sus materias primas e Insumos, segun
establece el decreto publicado en el Diano Oficial de la Federacion del 24 de

abril de 1985 y el 29 de julio de 1987.

11 Caracteristicas:

La finalidad del programa es la devolucion de los impuestos de
importacion en efectivo por un valor en pesos equivalente a la misma
cantidad de dolares que se pagd por impuestos cuando se hizo la importacion

de los insumos.

111 Destinatarios:
Las empresas que incorporen mercancias destinadas al mercado

externo, materias primas y otros insumos importados.



Este beneficio también podra ser aprovechado por los importadores
indirectos, o sea los proveedores del exportador final, de la industria
maquiladora o de las empresas de comercio exterior registradas ante la

Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFTI).

IV Alcances del servicio:

Se pueden solicitar devoluciones que correspondan a las importaciones
realizadas hasta un aiio antes de la presentacion de la solicitud, comprobables
mediante copia fotostatica de los pedimentos de importacién. Ademas
deberan presentar copia de los pedimentos de importacion.

El exportador indirecto debe presentar copia del pedimento de
importacion, copia de las facturas y de las cartas de crédito domésticas
mediante los cuales se realizo la venta al exportador final.

El Departamento de Devolucion de Impuestos dictamina la solicitud v

dentro de un plazo de 10 dias habiles, se entrega al interesado copia de la

resolucion correspondiente.



5. PERMISOS DE EXPORTACION.

I Objetivos:

El Permiso de Exportacion es un tramite previo a una exportacion que
se aplica en 343 posiciones arancelarias con el objetivo de asegurar el
abastecimiento nacional, el cumplimiento de convenios internacionales, la
preservacion de especies en riesgo de extineion y el mantenimiento de canales

unicos de comercializacion.

I Caracteristicas:

Para cada producto estan previstos los criterios y condiciones en que se
otorgan  los permisos de exportacion dentro de un proceso simplificado,
incluso se ha facultado a entidades wvinculadas con la regulacion o
comercializacion de productos para expedir las autorizaciones de exportacion,
con cargo a permisos globales expedidos por la Direccion General de
Servicios al Comercio Exterior,

Las solicitudes son procesadas en un sistema computarizado, lo que

permite agilidad, control y objetividad en la resolucién. El permiso se expide



en 4 dias. El tramite de expedicion y el penmiso estan exentos del pago de

derechos.

IIT Destinatarios:

Empresas exportadoras

IV Alcances del servicio:

Estd autorizado un incremento automatico hasta del 50 % en el valor
consignado en los pernmisos, excepto si llevan la leyenda “valor inalterable” y
hasta el 2 % en el peso, volumen o cantidad consignado.

Los alcances que reglamentan este requisito estan contenidos en las
siguientes normas legales:

- Reglamento sobre Permisos de Importacion o Exportacion de Mercancias
Sujetas a Restricciones (Diario Oficial del 14 de septiembre de 1977).

- Circular N° 5 en materia de Permisos de Importacion y Exportacién (Diario
Oficial del 31 de enero de 19853).

- Ley Reglamentaria del Articulo 131 de la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos en Materia de Comercio Exterior. (Diario Oficial

del 13 de enero de 1986).
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- Decreto que establece el procedimiento para la expedicion de permisos de
exportacion. (Diario Oficial del 7 de julio de 1988).

- Acuerdo por el que se autorizan incrementos en el valor, peso, volumen o
cantidad en los permisos de exportacion. (Diario Oficial del 28 de febrero de

1986).



6. CUOTAS DE EXPORTACION DE PRODUCTOS DE ACERO A

LOS EUA

I Objetivos:

Este mstrumento permite asignar oportunamentc a las empresas cuotas
de exportacion de productos de acero a los Estados Unidos de América.
Asimismo permite reasignar los montos no exportados entre las empresas con

capacidad real de exportacion.

1l Caracteristicas:

El proceso de asignacion y de cuotas esta a cargo del departamento de
Permisos de Exportacton y Acero, asi como la autorizacién de permisos y
certificados de exportacion.

La exportacion de productos de acero esta sujeta al requisito de
permiso previo, por lo que a cada empresa se le otorgan permisos para ejercer
sus cuotas hasta por el equivalente a un trimestre calendario. Ademas, cada
embarque se ampara con un certificado de exportacion que debe presentarse

en la aduana de los Estados Unidos.
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I Destinatarios:

Empresas siderirgicas exportadoras

IV Alcances del servicio:

Las cuotas globales del periodo se distribuyen entre las empresas
sideriirgicas con base en los antecedentes de exportacion a los Estados
Unidos y a otros paises.

En un sistema computarizado se lleva el registro de antecedentes y el
control de las cuotas para procesar la distribucion equitativa y procurar su
utilizacién real.

Este programa esta regulado por el Acuerdo sobre comercio de ciertos
productos de acero entre el Gobierno de los Estados Unidos Mexicanos vy el

Gobierno de los Estados Unidos de América.



7. CUOTAS DE EXPORTACION DE TEXTILES Y PRENDAS DE

VESTIR A USA.

I Objetivos:
En el Departamento de Convenio Textil se administra la asignacion de
cuotas de exportacion de productos textiles, a fin de optimizar su nivel de

utihzacion entre las empresas del ramo.

II Caracteristicas:

Los exportadores tradicionales tendran como cuota inicial el mismo
monto exportado el afio inmediato anterior. Para las empresas que no cuenten
con antecedentes, la asignacion inicial sera el monto que tesulte menor entre
el 25 % de la sohicitud presentada v el 3 % del saldo de cuota disponible.

Cada embarque de productos textiles a los Estados Unidos de América
requiere de una visa textil de exportacion para obtenerla, se debera presentar
la factura de venta de venta de la mercancia. La visa se expide por la
cantidad y categorias del producto que se consigna en la factura. El monto

visado se ita descontando de la asignacién con que cuenta la empresa.
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IIT Destinatarios:

Empresas textiles exportadoras

IV Alcances del servicio:

Los exportadores podran solicitar ampliacién de la cuota cuando
demuestren haber ejercido por lo menos el 70 % de su asignacion original. En
esta forma el exportador tiene seguridad en cuanto al acceso a cuotas
suficientes para poder cumplir con los compromisos contraidos en el exterior.

Los productos textiles artesanales no estan sujetos a cuota; pero previo
a cada exportacion, deberan presentar la factura que ampara dicha mercancia,
que debe incluir la leyenda “Hecho a mano 100%”, para que se le expida un
certificado de exportacion textil requerido por la aduana de los Estados
Unidos de América.

Este programa esta regulado por las prorrogas del V Acuerdo Bilateral

México-Estados Unidos en Materia de Textiles.
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8. CERTIFICADOS DE ORIGEN PARA PRODUCTOS CON

PREFERENCIAS Y CONCESIONES ARANCELARIAS.

I Objetivos:

Una gran cantidad de productos mexicanos de exportacion pueden
obtener la eliminacion o reduccion de aranceles en los paises que los
importan, en funcion a diversos acuerdos o convenios intemacionales, lo que
puede propiciar una mayor competitividad. Para ello es necesario acompafiar
cada embarque con un Certificado de Origen, que avala que el producto

cumple con las normas de origen establecidas en los acuerdos.

1l Caracteristicas:

Actualmente los productos mexicanos pueden beneficiarse de los
siguientes esquemas de preferencias arancelarias:
a) Sistemas Generalizados de Preferencias (SGP) a paises en desarrollo
establecidos por:
o Estados Unidos de América
e los paises de la Union Europea

e Japon



e Canada

e Australia

e Nueva Zelanda

° Nofuega

s Suecia

e Finlandia

e Austna

e Suiza

¢ los paises que formaron la Union Soviética

e los paises de Europa Oriental

Para todos los SGP se requiere un certificado Forma “A” que por regla
general debe ser expedido por la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial
(SECOFT), como autoridad comercial de México.

Estados Unidos constituye una excepcion, va que desde 1986 permite
que sean las mismas empresas exportadoras quienes suscriben los

Certificados de Origen correspondientes.

[
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b) Acuerdos en el marco de la Asociacion Latinoamericana de Integracion
(ALADI), de la que forman parte, ademas de México:
e Argentina

e Bolivia

e Brasil

e Chile

e Colombia

e Ecuador

¢ Paraguay

¢ Peru

e Uruguay

e Venezuela

Para exportaciones a estos paises debe expedirse un certificado de
Origen ALADI, autorizado por la Secretaria de Comercio y Fomento
[ndustnal (SECOFT),

En el caso de Chile el Acuerdo de Complementacion Econdmica
suscripto con México, contempla la utilizacion de un Certificado de Origen

particular a partir del segundo semestre de 1992.



¢) Sistema Global de Preferencias Comerciales entre Paises en Desarrollo
(SGPC), que ha iniciado su operacion internacional y progresivamente
incorporada a un nimero mayor de paises en desarrollo. Este sistema cuenta

también con un Certificado de Origen disefiado especialmente.

d) Independientemente de los esquemas de preferencias arancelarias, los
paises de destino de nuestras exportaciones pueden solicitar, sin una
preferencia especifica, la comprobacion del origen del producto que importan.
Para tal efecto, la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFT)

expide Jos Certificados de Articulos Mexicanos.

111 Destinatarios:
Las empresas exportadoras, cuyos productos cumplan con las normas

de ongen establecidas por el pais importador.

IV Alcances del servicio:
Estas empresas deben inscribirse en el Registro de Productos Elegibles
para Preferencias y Concesiones, que le permite a la empresa obtener cuantos

certificados de origen requiera para su producto durante 6 a 12 meses . Es

(¥}
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necesario obtener un certificado de origen para cada embarque de

exportacton.



9. APOYOS ADMINISTRATIVOS DE LA COMISION MIXTA PARA

LA PROMOCION DE LAS EXPORTACIONES (COMPEX).

I Objetivos:

Se ha formado una comision integrada por:
- orgamismos del sector publico: Secretarias de Relaciones Exteriores; de
Hacienda y Crédito Publico; Energia, Minas e Industria Paraestatal; Comercio
v Fomento Industrial; Agricultura y Recursos Hidraulicos; Comunicaciones y
Transportes; Trabajo v Prevision Social y el Banco Nacional de Comercio
Exterior;
- representantes de los organismos cipula del sector privado vinculados con
la exportacion.

Esta Comision Mixta se reine mensualmente a nivel estatal, regional y
nacional con los exportadores y las autoridades responsables para el analisis

de planteamientos e iniciativas que cubren las siguientes vertientes:

a) Atender los problemas que enfrentan los exportadores para concurrir
a los mercados internacionales, fundamentalmente para eliminar trabas y

restricciones a la exportacion.
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b) Concertar acciones con los exportadores para fortalecer las ventas
externas y, en particular, identificar, promover y dar seguimiento a proyectos
especificos de exportacion, con el propésito de asegurar el éxito de iniciativas
empresariales en maternia de exportacion de productos competitivos que por su
magnitud o importancia regional requieren apoyos conjuntos.

¢) Definir medidas a seguir por las entidades publicas que hagan mas
operativos los apoyos vigentes al exportador o para establecer los nuevos
mecanismos que agilicen tramites, a partir de las sugerencias de los
exportadores.

d) Proponer las medidas promocionales objeto de coordinaciéon con los
gobiernos de las entidades federativas.

e} Establecer politicas promotoras, claras y sencillas, que adecuen el
marco de operacion de las empresas a las nuevas realidades del entorno
mternacional.

f) Elaborar una Cartera Nacional de Proyectos de Exportacion.

II Caracteristicas:
La Comision recibe todo planteamiento por escrito que no haya sido

posible ser resuelto en las instancias normales de tramitacion en materia de
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exportaciones y qué requiera emprender acciones de una o vanas entidades
publicas.

Las empresas pueden presentar sus planteamientos en las sesiones de
COMPEX que se realizan en tres niveles:

a) El primer nivel funciona para cada uno de los Estados de la
Republica. La Comision Estatal sesiona la primera semana de cada mes, en
donde los empresarios y las autoridades responsables de los apoyos
administrativos  analizan y toman medidas para la solucion de los asuntos
enfocados a la exportacion.

b) En la instancia regional, cuyas sesiones se llevan a cabo
bimestralmente consideran todos aquellos casos que no fueron resueltos por
la instancia estatal en el transcurso de un mes; ademas se escuchan a los
ponentes de la respectiva region sin imitacidn alguna y se dicta ahi mismo la
solucion de determinados casos y en otros se les da respuesta en un lapso
maximo de 30 dias.

Para ello se ha dividido el pais en 6 regiones geograficas. Las sesiones
de la Comision se llevan a cabo en las distintas sedes que componen cada

region de acuerdo con su calendario anual de reuniones.
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Con el propésito de dar mayor agilidad a la resolucion de los casos se
crearon tres COMPEX sectoriales: Ferroviario, Portuario v Eléctrico. Estos
sesionan bimestralmente con la asistencia de representantes del sector piiblico
involucradas de la materia, asi como representantes del sector privado.

c) Los casos que no se pueden resolver a mvel regional o en los
COMPEX sectoriales se tratan en el tercer nivel del la comision que es el de
Secretarios de Estado, con la presencia del Director General del
BANCOMEXT vy de los Presidentes de los organismos ctpula vinculados con
las exportaciones.

Cada cuatro meses se retinen con el Presidente de la Republica, para

resolver aquellos casos que no encuentran solucion en el nivel de Secretarios

de Estado.

H[I Destinatarios:

Empresas exportadoras
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10. INSTANCIAS PROMOCIONALES EN EL EXTERIOR,

10.1, COMPEX Internacionales

El Foro COMPEX funciona a nivel intemacional en Bélgica, Francia,
Itaha, Alemania y Espaila para ejecutar entre otras las siguientes
Promociones:

a) Propiciar un acercamiento directo con los  importadores de
productos procedentes de México.

b) Solucionar los problemas que se susciten en los propios paises
importadores.

¢) Difusion de ofertas exportables.

10.2. Consejerias Comerciales de México en el exterior

Estas oficinas  promotoras, altamente especializadas promueven
sistematicamente las exportaciones de los productos mexicanos.  Son
instancias efectivas que tienen contacto con clientes potenciales y

proporcionan servicios como:



a) Detectar oportunidades de venta de productos mexicanos.

b) Asesoria a empresarios para concretar exportaciones.

¢) Promocidn de la oferta exportable.

d) Informacion sobre mecanismos de acceso y restricciones para los
productos mexicanos.

e) Difusion de oportunidades de exportar a través de feria y
€XpOosICIONeS.

f) Orentacion sobre ventajas en aprovisionamiento de insumos.

g) Promover proyectos de co-inversion.



11. FERIAS MEXICANAS DE EXPORTACION.

I Objetivos:

" Las ferias y exposiciones internacionales permiten la vinculacion
directa de la industria exportadora con la demanda internacional, vy
particularmente con los grandes distribuidores especializados.

Este programa busca promover tanto la organizacion de este tipo de
eventos como la construccion de recintos adecuados a las normas v
condiciones de uso internacional.

La Secretaria de Comercio y Fomento Industnial (SECOFI) distingue
los eventos a promover al amparo de este programa, otorgandoles el

certificado FEMEX, en sus modalidades “organizador “ y “constructor™.

IT Caracteristicas:

Los certificados FEMEX dan acceso a un conjunto de instrumentos de
apoyo, vinculados estrechamente a la etapa imicial del evento, que considera
un periodo de tres aios, ya que es indispensable propiciar que las ferias v los

recitos ferales sean rentables por si mismos en el largo plazo.

Led
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Los apoyos que se ofrecen son :

a) Apoyo financiecro BANCOMEXT, disefiado expresamente para su
operacion de promocion.

b) Apoyo de BANCOMEXT en la promocién internacional,

c¢) Apoyo financiero de NAFIN para la construccion de recintos.

d) Financiamiento a las empresas expositoras

¢) Capacitacion a expositores y organizadores.

f) Facilidades de operacion aduanera.

g) Programas preferenciales de tarifas de transporte al evento vy

hospedaje.

III Destinatarios:
Organizadores de ferias comerciales y constructores de centros de

€XposIcIon.



II. SERVICIOS A LA IMPORTACION.

1. PERMISOS DE IMPORTACION DEFINITIVA DE MERCANCIAS.

1 Objetivos:

Este permiso permite que resolver mediante un procedimiento agil y
transparente las solicitudes de importacion de productos restringidos,
conforme la normativa que exige este requisito para 11.821 posiciones

arancelarias, que representan el 2 % del total .

{1 Caracteristicas:

Las solicitudes se anahizan considerando la situacion de la produccion
nacional vy el abastecimiento oportuno y eficiente de los bienes de consumo y
de produccion, asi como los convenios comerciales firmados por México en
el marco del GATT, la ALADI o con otros paises.

No puede concertarse ninguna adquisicién de productos restringidos en

el extranjero si no se cuenta previamente con ¢l penmiso de importacion.

1T Destinatarios:

empresas importadoras

“ad
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2. PERMISOS DE IMPORTACION TEMPORAL..

1 Objetivos:
Este permiso permite la importacion temporal de determinadas
mercancias, siempre y cuando retornen al extranjero en el mismo estado en

que ingresaron al pais.

H Caracteristicas

Solo estan sujetas a este requisito de permiso previo de importacion:

a) aparatos y demas efectos necesarios para las exploraciones mineras
y de campo, reconocimiento y medicion de terrenos, trabajos agricolas, trazos
v construccion de vias de comunicacion y trabajos de investigacion cientifica.

b) Maquinaria, equipo v vehiculos para explotacion lucrativa, a

excepeion de aquellos que regula la Ley del Registro Federal de Vehiculos y

su reglamento.



3. CUPOS PREFERENCIALES DE IMPORTACION PARA

PRODUCTOS LATINOAMERICANOS.

I Objetivos:

México es miembro de la Asociacidén Latinoamericana de Integracion
(ALADI), en el marco de la cual se han suscripto diversos acuerdos en los
que se establecen concesiones y preferencias reciprocas con el resto de los
paises contratantes: Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Chile Ecuador,
Paraguay, Peri, Uruguay y Venezuela.

Algunas de las concesiones otorgadas por México, que se refieren en
todos los casos a preferencias arancelanas, se aplican exclusivamente a una
determinada cantidad anual de producto importado, cupos que son
administrados por la Secretaria de Comercio y Fomento Industnial (SECOFI),-

mediante criterios de aplicacion general.

II Caracteristicas:
Entre los productos eclegibles para este mecanismo preferencial se

encuentran: trajes, prendas y tejidos de lana, prendas y tejidos de peleteria



fina, maderas incluso de variedades preciosas, productos agricolas, msumos
para la industria quimica, maquinas de oficina, etc.

La administracién de los cupos preferenciales de importacion, se
realiza con el crterio de favorecer el uso eficiente de las preferencias,
orientandolas hacia los importadores que efectivamente las utilizan,

propiciando una mejor programacion de sus operaciones.



I1L. POLITICA DE FRANJA FRONTERIZA Y ZONAS LIBRES.

. ZONAS LIBRES.

Las zonas libres son areas geograficas determinadas que tienen un
régimen preferencial de comercio exterior diferente al del resto del pais.

Este régimen consiste en permitir la importacion sin el pago de
aranceles, en alrededor del 75 % del total de las fracciones que componen la
Tarifa del Impuesto General de Importacion (TIGI); ademas, el 98 % de
dichas fracciones estan liberadas de permiso previo de importacion,

Actualmente las zonas libres son ¢inco.
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2. FRANJA FRONTERIZA NORTE.

Es la region de 20 km paralela a la linea divisona internacional
colindante con Estados Unidos.
Esta region tiene un tratamiento preferencial en materia fiscal y de

comercio exterior para la industria y el comercio organizado.
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3. EMPRESAS COMERCIALES DE LA FRONTERA.

I Objetivos:

Las Empresas Comerciales de Frontera (ECF) son umdades
comercializadoras establecidas en la franja fronteriza norte v zonas libres del
pais, asi como en algunos municipios, con la finalidad de abastecer en forma
eficiente con productos nacionales y extranjeros exclusivamente a esas

regiones.

II Caracteristicas:

Las Empresas Comerciales de Frontera (ECF) tienen apoyos vy
facilidades para importar sin el pago de impuestos de impertacion, mercancias
comprendidas en 733 posiciones arancelarias que comprenden productos
basicos, semibasicos y productos de uso generalizado.

Para las restantes posiciones arancelarias de la TIGI que estan sujetas
al pago del impuesto de importacion, sélo pagan un arancel maximo de 5 %.

Quedan exceptuadas de las facilidades otorgadas a las ECF la compra

de vehiculos automotores.
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4. FOMENTO AL DESARROLLO INDUSTRIAL.

I Objetivos:

Se denomina industrias fronterizas (IF) a las empresas dedicadas a
actividades industriales de transformacion que se establecen en la franja
fronteriza norte y zonas libres del pais asi como en determinados municipios,
con el proposito de fabricar articulos para abastecer eficientemente al
mercado local, realizar exportaciones y reexpedir parte de su produccion al
interior del pais, cubriendo en este ultimo caso, los impuestos de importacion

que correspondan.

IT Caracteristicas:

Las mdustrias fronterizas tienen como apoyos y facilidades, importar
libre del pago de impuestos, maquinaria y equipo, equipo de computo y
comunicacion, refacciones, materias primas y demads insumos que requieran
en su proceso productivo.

Se registra un programa de Operacion y se tramita la autorizacion de

franquicia.
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El Programa de Operacion tiene vigencia permanente y se obtiene
previo compromiso de:
- Facturar las ventas de mayoreo destinadas a la region fronteriza senalando
que las mercaderias contienen insumos importados con franquicia arancelaria.
- Efectuar las ventas al menudeo de acuerdo al art. 29 del Codigo Fiscal de la
Federacion.

- No utilizar mercaderias importadas en regiones distintas a las serialadas.

La autorizacion de franquicia tendra una vigencia de 12 meses y se
obtiene presentando el Programa de Operacion en la Secretaria de Comercio y
Fomento Industrial (SECOFI) y estar al dia en las obligaciones fiscales y

contables.



5. COMISION DE FRONTERA Y ZONAS LIBRES.

I Objetivos:

La Comision de frontera y zonas libres se integra con representantes de
las dependencias involucradas en la problematica comercial de esas regiones
y por organismos del sector privado.

Tiene como objetivos fundamentales:

- Proponer el establecimiento de criterios y politicas para mejorar el
abastecimiento en la zona fronteriza v zonas libres.

- detectar la problematica de abastecimiento de productos nacionales e
importados, asi como la que se denive de la industria en esas regiones.

- Proponer mecanismos que agilicen los tramites administrativos y coordinar
acciones con las dependencias del sector publico para resolver la
problematica que en materta de comercio exterior se presente en esas
regiones.

- dar seguimiento a los diversos planteamientos que presenten los sectores

econdémicos.

H Caracteristicas:
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La comisién se retine mensualmente en alguna de las localidades de la
region fronteriza.
La presentacion de casos ante esta Comision debe ser por escrito y al

menos con tres dias de anticipacion a la celebracion de la reunion.



6. IMPORTACION DE VEHICULOS AUTOMOTORES
EXCLUSIVAMENTE EN LA ZONA FRONTERIZA Y ZONAS

LIBRES DEL NORTE DEL PAI{S.

6.1. Vehiculos usados

I Objetivos:

Los residentes de la franja fronteriza norte y zonas libres, tienen la a
tacilidad de importar vehicules automotores usados para su uso exclusivo en
esas regiones, siempre y cuando se trate de modelos de 4 a 15 arios anteriores
al ejercicio automotriz en curso y estén contemplados en relacion de marcas v
tipos autorizados. La importacion de dichos vehiculos no requiere de permiso

previo y unicamente paga un arancel de 5 %.

II Caracteristicas:
No se permite la importacion de automoviles deportivos, convertibles y

de lujo, ni los propulsados por motor diferente a gasolina.
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Tampoco se permiten los camiones con peso bruto vehicular superior a
11 toneladas y los propulsados por motor diferente a gasolina, asi como los
autobuses mtegrales para el transporte foraneo de pasajeros.

Las personas fisicas no comerciantes no podran importar mis de dos

unidades de vehiculos usado por afio.

111 Destinatarios:

Personas fisicas o morales no comerciantes, residentes de las regiones
citadas, que acrediten fehacientemente esa condicion.

Comerciantes de vehiculos usados, inscriptos en la Secretaria de

Comercio v Fomento Industnial (SECOEFI).
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6.2. Vehiculos nuevos

I Objetivos:

Los distribuidores de vehiculos nuevos de la franja fronteriza norte v
zonas libres, pueden importar libremente wvehiculos automotores de
fabricacion o afio modelo correspondiente a la fecha en que se realice la

tmportacion.

II Caracteristicas:

Dicha importacion se realiza con una exencioén del 50 % sobre el
arancel establecido en la Tarifa del Impuesto General de Importacion, siempre
y cuando se trate de vehiculos de determinadas posiciones arancelarias

previstas por la ley.

I Destinatarios:
Distribuidores de vehiculos nuevos en las regiones sefialadas, con
permiso de la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial (SECOFI) en caso

de vehiculos sujetos a restriceion.
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PROGRAMA DE FOMENTO INTEGRAL A LAS EXPORTACIONES

(PROFIEX)

I Objetivos:

Este Programa forma parte del Programa Nacional de Fomento
Industrial y Comercio Exterior (Pronafice) y tiene como objetivo implementar
una politica de fomento a las exportaciones mas agresiva que consista en:

e promover una diversificacion creciente de productos y mercados;

e estimular ajustes en las lineas de exportacion, conforme a los
requerimientos de la demanda externa;

¢ organizar la oferta exportable;

e alentar mayor produccion de los articulos que sustituyan importaciones y
generen exportaciones;

e asegurar la regularidad de abastecimiento den la cadena productiva de
bienes exportables;

e cstimular y premiar la eficiencia;

e sumar los esfuerzos de asesoria, apoyo y financiamiento del Gobierno

Federal a las ventas foraneas y conservar y amphar los mercados externos;
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e hacer rentable la actividad exportadora y crear una conciencia exportadora

en todos los sectores de la sociedad.

I Caracteristicas:

El Profiex agrupa las acciones para el fomento de las ventas en los
mercados internacionales en los siguientes rubros:

1. Fomento a la produccion: Se adoptaran medidas para aumentar la
produccion de bienes que se estén exportando, de los que se producen v
alin no se exportan y de los que sustituyan eficientemente a los que se estan
importando.

2. Apoyos institucionales: los principales organismos de apoyo son el Banco
Nacional de Comercio Exterior (BANCOMEXT), la Comision Mixta
Asesora de Politica de Comercio Exterior (COMPEX), el Comité de
Defensa de las Exportaciones (CDE).

3. Promocion: Se realizaran acciones bajo el principio de la “promocion
compartida”, a cargo de los exportadores directos, las empresas de
comercio exterior y el Banco Nacional de Comercio Exterior
(BANCOMEXT) a través de la concertacion de acciones entre los sectores

publico y privado.



4. Apoyos Financieros: principalmente del Banco Nacional de Comercio
Exterior (BANCOMEXT).

5. Formas no convencionales de comercio exterior: Se permitira la
importacion de algunos articulos considerados prescindibles a cambio de
exportactones de productos de dificil colocacion en el exterior, en una
proporcidn de dos a uno, en términos de valor.

6. Simplificacion y desconcentracion administrativa; Se preven diversas
medidas vy regimenes aduaneros que faciliten la exportacién rapida y
eficiente.

7. Negociaciones comerciales: Se destaca la participacion de México en
negoctaciones multilaterales, como es el caso del Sistema General de
Preferencias Comerciales (SGPC).

8. Infraestructura: Se emprenderan acciones en las tres principales vias para
el transporte de mercancias hacia el exterior: Carretero, ferroviario y

maritimo.



EL BANCO NACIONAL DE COMERCIO EXTERIOR

(BANCOMEXT)

I Objetivos:
El Banco Nacional de Comercio Exterior (BANCOMEXT) es una
institucion de desarrollo que tiene por objeto financiar el comercio exterior

mexicano, asi como participar en la promocion de dicha actividad.

II Caracteristicas:

El apoyoe financiero del propio Banco al comercio exterior, puede ser
de primer piso (otorgamiento de créditos), como de segundo piso
(redescuento a los bancos comerciales).

La institucion opera también como fideicomiso al Fondo para la
Promocion de las Exportaciones de Productos Manufacturados (FOMEX),
cuya funcion es otorgar financiamiento y garantias al comercio exterior a
través de los bancos del pais.

Dentro de las actividades promocionales cabe sefialar las siguientes:
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1. Participacion en ferias, expostciones y misiones comerciales al extranjero;

diseiio y edicion de catalogos, folletos y hojas técnicas promocionales,

muestras de productos mexicanos en el extranjero; semanas de México en

el extranjero.

2. Servicios y asesoria en los siguientes campos:

Informacion comercial especializada relativa a los elementos
esenciales de acceso al mercado extenor;

Envio de muestras de productos a promover;

Asesoria y diseiio de catalogos, folletos en hojas técnicas, etc, de
etiquetas, envases, empaques, v otro material promocional;
Actualizacion y capacitacion del personal en el pais o en el
extranjero;

Coordinacion y estructuracion de programas de visitas a
empresas 1mportadoras, representantes, distribuidores y
funcionarios piiblicos que administran el comercio exterior de los
mercados que correspondan;

Contratacton de espacios para exhibicidon, junto con la

coordinacion de servicios, en el local del evento, de informacion

h
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comercial  especializada, tramites aduaneros, transporte

internacional, etc;

. Estudios de mercado, de empaque embaiaje, etc.

Cabe senalar que todas estas funciones se canalizan dentro del
termtorio nacional a través de la Direccion de Asistencia al Exportador y de
la Promociéon Externa del Banco, ubicadas en el Banco y en las Oficinas
Regionales de Promocion en la Republica Mexicana. En el exterior, el Banco
tiene una red de Consejerias comerciales con todos los elementos necesarios,

materiales, técnicos y administrativos.



PROGRAMAS DE APOYO FINANCIERO Y PROMOCIONAL AL

COMERCIO EXTERIOR

I Objetivos:

El Programa Financiero y Promocional del Banco Nacional de
Comercio Exterior (BANCOMEXT) tiene como objetivo fundamental
impulsar el comercio exterior de México, buscando ampliar la oferta
exportable a través de apovos crediticios a la inversion productiva y servicios
promocionales, con el fin de continuar facilitando el acceso de los
exportadores a los mercados internacionales.

De esta manera, los apoyos financieros que BANCOMEXT ofrece a la
comunidad de comercio exterior se agrupan en dos grandes rubros: los

Productos Financieros y la Promocion Global.

I. Productos Financieros

Destinatarios

Empresas que participan en el proceso de produccion (productores,

organizaciones de productores) v comercializacion de bienes y servicios no

55



petroleros que exporten directa o indirectamente o que sean exportadores
potenciales.

En particular de los sectores:

Manufacturas y servicios

Minero metalirgico

Agropecuario

Turistico

Caracteristicas:

A través de los Productos Financieros de BANCOMEXT se apoya el
ciclo productivo y las ventas de exportacion de corto y largo plazo, los
proyectos de inversion fija, la adquisicion de insumos y bienes de capital de
importacion.

Ademas se cuenta con un esquema integral de garantias de crédito a
través del cual se protege a las empresas mexicanas y a los intermediarios
financieros en los riesgos a que se encuentran expuestos en sus actividades de

COMErCIO eXterior.



1. CAPITAL DE TRABAJO (CICLO PRODUCTIVO Y VENTAS):

Para el apoyo financiero al ciclo productivo, que comprende la etapa
de produccion, acopio y existencias de las empresas de cualquier sector de
cualquier sector BANCOMEXT, se cuenta con :

¢ la Tarjeta Exporta en Ddlares para los exportadores directos

la Tarjeta Exporta en Moneda Nacional para los exportadores indirectos,

directos y potencialescon las cuales se facilita la etapa de autorizacion al

crédito v la disposicion de los recursos, llegando asi a un mayor numero de
empresas.

¢ ¢| Capital de Trabajo Integral (CTI), para el sector agropecuario, con
ciclos productivos mayores a 90 dias donde los exportadores reciben los
créditos en ddlares v en pesos.

e el producto financiero Capital de Trabajo Anual (CAPTA), para
financiar el ciclo productivo de empresas de cualquier sector con ventas
anuales superiores a 10 millones de dolares.

¢ El producto Impuestos Temporales en Cuentas Aduaneras para las
empresas que efectlan importaciones de insumos que posteriormente se

incorporen a productos de exportacion sujetas al pago de impuestos de



importacion temporal, garantizandolos con depodsitos en las cuentas
aduaneras.

El producto financiero Cuenta de Exportacién (VEXPQO) para apoyar las
ventas a plazo de cualquier sector a cualquier parte del mundo.

El producto financiero de Ventas con Fondeo Automitico de Cartera de
Exportacion (FACE) para apovar las ventas a plazo a Estados Unidos,
Canada y Puerto Rico, siempre y cuando en este (iltimo caso, se establezca
la conformidad del importador de efectuar el pago directamente en la
cuenta del banco extranjero fondeador. Esta opcidon representa un menor
costo para el exportador.

el producto de Ventas de Exportadores Indirectos para las ventas en el
mercado local, que se realiza a través de las empresas de factoraje bajo la
mecanica operativa de estas organizaciones auxihares de crédito, como la

banca comercial.
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2. VENTAS DE EXPORTACION A LARGO PLAZO

Se han establecido dos productos financieros para apoyar las ventas de
Unidades de Equipos de Exportacion, asi como los Provectos de
Exportacién de largo plazo, donde el plazo y la tasa de interés se determina
en funcion a las practicas internacionales y a los lineamientos establecidos por

la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico (OCDE).
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. PROYECTOS DE INVERSION EN MEXICO

la Tarjeta Experta para el Apoyo al Equipamiento para la adquisicion
~ de las unidades de equipo a alguna de las empresas distribuidoras que estén
autorizadas por BANCOMEXT. El crédito se otorga hasta el 80 % del
valor de la unidad, a 4 anos de plazo, segun el monto.

la Tarjeta Exporta para Unidades de Equipo Nacionales para la compra
de unidades de equipo, equipo automotriz v el establecimiento de bodegas,
a 5 anos de plazo.

los Proyectos de Inversion y los Proyectos de Ahorro y/o Co-
generacion de energia para los exportadores directos, indirectos v
potenciales, para la construccion, ampliacion y equipamiento de proyectos
de inversidn, naves industriales y recintos feriales; la realizacion de
proyectos de desarrollo tecnologico; la exploracion minera; v la adquisicion
y desarrollo de la tecnologia de punta. Se financia hasta el 75 % de la
inversion y hasta un plazo de 9 anos, dependiendo de las necesidades de

cada proyecto.
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4. IMPORTACIONES

Para la importacion de insumos, partes y refacciones se cuenta con
cuatro productos financieros:

e ¢l PROFIME para el financiamiento de las importaciones realizadas por
exportadores directos bajo la modalidad de reembolso de facturas de
compras del nitimo mes.

e la Importacion de insumos para los exportadores directos de cualquier
sector para efectuar el pago de contado al proveedor, aprovechando de
esta forma las lineas de importacion establecidas con instituciones
tinancieras del exterior.

e la Importacién de insumos de Centroamérica para la adquisicion de
bienes y servicios provenientes de Costa Rica, El Salvador, Guatemala,
Honduras, Nicaragua y Bolivia, donde el beneficiario de este producto
puede ser cualquier importador.

e la Importacion de productos basicos para la adquisicion de productos
basicos de Estados Unidos v Canada, a través de las lineas de crédito de

importacton garantizadas por la Commodity Credit Corporation (CCC) v la
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Export Development Corporation (EDC), que efectie cualquier empresa

importadora.



5. ACCIONES PROMOCIONALES

Las acciones promocionales se clasifican en cuatro: para la
comercializacion, para el desarrolio tecnoldgtco, para la promocién y para la
capacitacion.
¢ Acciones promocionales para la Comercializacion para apoyar hasta el 85

% de los gastos implicitos para efectuar estudios de mercado, establecer
negocios y oficinas de representacion en el extranjero, gastos de comercio
exterior, asi como inversiones accionarias en Empresas de Comercio
Exterior (ECEX) v en empresas en el extranjero.

s Acciones promocionales para el Desarrollo Tecnolégico para realizar
estudios de factibilidad técnica v financiera de proyectos de exportacion,
asi como la elaboracion de estudios para desarrollar nuevas tecnologias.

e Acciones promocionales para la Promocion para gastos de wviajes de
promocion, de organizacion, y participacion de feritas mexicanas de
exportacién e internacionales, envio de muestras, licitaciones

internactonales y publicidad.



e Acciones promocionales para la Capacitaciéon para gastos en el
entrenamiento y la asesoria en comercio exterior y en procesos

productivos.
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6. GARANTIAS

Los financiamientos al ciclo productivo disponen de garantias que se

obtienen mediante el establecimiento de un contrato con el BANCOMEXT:

e la garantia de pre-embarque que cubre los riesgos durante la etapa
productiva de los productos de exportacion.

¢ la garantia de pre-entrega que cubre la fase de pre-entrega o ejecucion de
la construccion.

¢ la garantia de pago inmediato e incondicional para cubnr a las
instituciones de crédito intermediarias del riesgo de falta de pago de los
créditos que otorguen a las empresas, de los sectores manufacturas,
servicios, y minero-metalargico.

e la garantia de post-embarque que cubre los riesgos de durante la fase de
venta al exterior.

e la garantia de post-entrega que cubre la fase de la certificacion de la
obra.

Estas garantias cubren al exportador o a las instituciones de crédito

intermediarias de la falta de pago derivada del riesgo de tipo politico,

)
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catastrofico o extraordinario del pais importador a los que se encuentran

expuestos en las etapas de pre-embarque, pre-entrega, post-embarque y post-

entrega.

¢ las garantias contractuales que cubren a las instituciones de crédito
intermediarias de las pérdidas que sufran por la emision de garantias
contractuales, por cuenta del exportador para garantizar el incumplimiento
adqumdo por él a favor del importador, o bien para garantizar al
exportador cualquer deposito que haya efectuado con motivo de su

participacion en una licitacion internacional.
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I PROMOCION GLOBAL

Los apoyos de promocion global que ofrece BANCOMEXT consisten
en un conjunto de actividades orientadas a proporctonar informacion,
asesoria técnica y capacitacion a la comumdad empresarial en general,

sobretodo a las empresas, que se inician en la exportacion.
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1. ACTIVIDADES DEL CENTRO DE SERVICIOS AL COMERCIO

EXTERIOR

El Centro de Servicios al Comercio Exterior ofrece a la comunidad de

comercio exterior, nacional y del extranjero, sus servicios de:

o informacion: estadistica sobre productos, mercados, importadores, vy
exportadores, asi como de temas general v especificos vinculados a los
negocios internacionales.

e asesoria: técnica, comercial, legal y financiera.

o formacion técnica: especializada en comercio exterior, dirigida a
empresas, camaras y asociaciones, bancos, firmas, consultoras,

comercializadoras e instituciones de educacion superior.
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2. PROMOCION SELECTIVA

BANCOMEXT apoya el fomento de las exportaciones de un grupo de
productos a nuevos mercados, o para incrementar los mismos en los mercados
va atendidos, buscando vincular en forma permanente la oferta exportable
actual y potencial con la demanda internacional.

La seleccion de sectores y grupos de productos toma en cuenta los
nichos de mercado detectados por las Consejerias Comerciales de

BANCOMEXT en el extranjero, asi como elementos de competitividad

intermacional identificados por otros organismos.

Los instrumentos que apoyan esta promocion selectiva son:
e Ferias y misiones comerciales para vendedores y compradores de
sectores y grupos de productos con ventajas comparativas.
 Proyectos producto-mercado para fortalecer Ia presencia de un producto
o de lineas de un productos determinados en un mercado especifico,
incorporando en €] nuevos bienes y nuevas empresas.
¢ Proyectos especiales no tradicionales que desarrollen oferta exportable o

que resuelvan dificultades del comercio exterior del pais.
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¢ Consejerias Comerciales ubicadas en mercados clave para México,
incluvendo los mno tradicionales mediante una intensa labor de
oportunidades de exportacion..

* Direcciones Regionales y Gerencias Estatales para proporcionar apoyo
promocional y asistencia técnica a las empresas interesadas, contando con

la cooperacion de los gobiernos de los Estados.
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BASES DE DATOS

Las necesidades de tener acceso a una informacién veraz, oportuna y
sumamente confiable han provocado la creacion de importantes bases de

datos entre las que se destacan:

e ¢]l Sistema Export-Data del Banco Nacional de Comercio Exterior
(BANCOMEXT).

e ¢l Sistema de Informacion Comercial (SICM) de la Secretaria de
Comercio y Fomento Industrial (SECOFI) que distribuye ¢l Centro de
Informacion al Comercio Exterior SECOFI-BANCOMEXT.

e ¢l Sistema “DIA” de Sistemas Dindmicos Internacionales, empresa
especializada en ¢l desarrollo de sistemas de informacion y control para el

apoyo del comercio exterior,

Sin embargo, estos importantes sistemas de informacion operan en
plataformas computacionales muy diferentes y no son compatibles entre si. Se
encuentran ademas centralizados principalmente en la ciudad de México y se

hacia necesario estandarizar la plataforma de computo de estos sistemas de
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mformacion, a fin de poder crear un nuevo sistema que pudiera ser instalado
en diversos puntos de la Republica Mexicana y en el extranjero para apovar a
los empresarios en sus operaciones de comercio exterior.

Es asi como nace el Sistema Integral de Informacién de Comercio
Exterior denominado “DATACOMEX”. el cual es el resultado de un
importante convento de colaboracion entre BANCOMEXT, el Centro de
Servicios al Comercio Exterior SECOFI-BANCOMEXT y la empresa
Sistemas Dindmicos Internacionales, con el objetivo de hacer legar la
informacion especializada proveniente de estas organizaciones a todos
aquellos usuarios que requieren de este tipo de informacién, en sus propias
oficinas, reduciendo costos de traslados de personal a los centros de
informacion y de telecomunicaciones.

Es sistema es sumamente simple para la consulta del usuarios, ya que

para operarlo no es necesario conocimientos previos de computacion.
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El SISTEMA NACIONAL DE PROMOCION EXTERNA (SINPEX)

El Sistema Nacional De Promocién Externa (SINPEX) constituye un
esfuerzo interinstitucional para crear un sistema unico que permita lograr una
estrategia de promocion efectiva. Participan:
¢ la Secretaria de Comercio y Fomento Industrial {SECOFT)
¢ ¢l Banco Nacional de Comercio Exterior (BANCOMEXT)

* la Nacional Financiera (NAFIN)

¢ ¢l Consejo Mexicano de Inversion (MIB)

I Objetivos:

e Coordinar la promocién de proyectos de inversién y comerciales que
realizan las distinta instituciones del pais para lograr una mayor eficiencia
en el proceso;

» Concentrar la informacién de oportunidades de negocios en una red unica,
accesible al sector empresarial y a los organismos publicos y privados que

realizan labores de promocion.



¢ Desarrollar un sistema de computo de utilizacion generalizada, que permita
uniformar la captacion v difusion de oportumidades de negocios.

IT Caracteristicas:

El nucleo del SINPEX ofrece al empresarnio mexicano y extranjero un

directorio de oportunidades empresariales con cuatro opciones:

demanda internacional de productos mexicanos

oferta exportable

demanda intema de inversion extranjera

ntereses extranjeros en invertir en México
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FRANCIA

PRINCIPALES PROGRAMAS DE PROMOCION ECONOMICA

PARA PYMIS

I PROGRAMAS DE PROMOCION A CONSULTORIAS
1. FONDO REGIONAL DE ASISTENCIA EN CONSULTORIAS
(FRAC)

2. CENTROS TECNICOS INDUSTRIALES (CTI)

I1 PROGRAMAS DE PROMOCION EN EL AREA DE INVERSION

1. FONDQO DE DESARROLLO DE LAS PYMI (FDPMI)

2. AYUDA DE LAS SOCIEDADES DE CONVERSION

I PROGRAMAS DE PROMOCION EN EL AREA DE

INVESTIGACION, INNOVACION Y TECNOLOGIA
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1. CREDITO IMPUESTO INVESTIGACION
2. ASISTENCIA DEL ANVAR
2.1. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS INNOVADORES
ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE

INNOVACION

ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE

INNOVACION

ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE “CREACION

DE EMPRESAS”

ASISTENCIA A LA ASOCIACION TECNOLOGICA

EUROPEA

2.2. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE

TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

ASISTENCIA A LA TRANSFERENCIA
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ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE LA

TRANSFERENCIA

2.3. ASISTENCIA A LOS INVENTORES

INDEPENDIENTES

3. EUREKA

4. GRANDES PROYECTOS INNOVADORES

5. CONCURSO DE PROPUESTAS

6. FONDOS REGIONALES DE ASISTENCIA A LA

TRANSFERENCIA TECNOLOGICA (FRATT)

7. PROCEDIMIENTO DE DIFUSION DE TECNICAS (ATOUT)
SUBPROGRAMA PUCE
SUBPROGRAMA PUMA

SUBPROGRAMA LOGIC

IV~ PROGRAMAS DE PROMOCION EN EL AREA DE LA

NORMALIZACION Y LA CALIDAD
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1. FONDOS REGIONALES DE ASISTENCIA A
CONSULTORIAS (FRAC) EN EL AREA DE CALIDAD

2. CREDITO FISCAL NORMALIZACION

V PROGRAMAS DE PROMOCION DEL AREA DE ENERGIA Y

MEDIO AMBIENTE
I. ENERGIA
AMORTIZACION EXCEPCIONAL EN DOCE MESES
2. ENERGIA Y MEDIO AMBIENTE
ASISTENCIA A LA DECISION
CONTRATO DE SECTOR
INVESTIGACION E INNOVACION
3. AIRE
DESARROLLO DE TECNICAS
REALIZACION DE EQUIPAMIENTO

4. RESIDUOS

CONTROL DE LA ENERGIA Y DE LOS RESIDUOS: FONDO

REGIONAL
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RESIDUQOS INDUSTRIALES NO PELIGROSOS:
ASISTENCIA A LA DECISION

ASISTENCIA A LAS OPERACIONES DE DEMOSTRACION

VI PROGRAMAS DE PROMOCION DEL AREA EXPORTACION
1. COMITE DE DESARROLLO EXTERIOR (CODEX)
2. SEGUROS DE PROSPECCION
2.1. SEGURO DE FERIAS
2,2. SEGURO DE PROSPECCION SIMPLIFICADA
2.3. SEGURO DE PROSPECCION NORMAL
2.4. PROCEDIMIENTO FISCAL PREVISTO EN EL ART.
39
3. RIESGOS DE FABRICACION, DE CREDITO Y RIESGOS
VINCULADOS
3.1. POLIZA NOVEX
3.2. POLIZA GCP
3.3. GCP SUPER S
3.4. POLIZA EQUIPEX

3.5. POLIZA GRAND EXPORT
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3.6. POLIZA PCT

3.7. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO PROVEEDOR

3.8. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO COMPRADOR

4. RIESGO DE CAMBIO

SEGURO DE CAMBIO

5. FONDO DE INGENIERIA
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I PROGRAMAS DE PROMOCION A CONSULTORIAS

1. FONDO REGIONAL DE ASISTENCIA EN CONSULTORIAS

(FRAC)

I Objetivos:
Incitar a las PYMES a recurrir al asesoramiento de consultores externos

con motivo de una etapa importante en su desarrollo.

I1 Destinatarios:
PyMES de menos de 500 personas, en una situacion econdmica y
financiera sana y no controladas por una empresa que supere ese limite.

Alrededor de 3,500 beneficiarios.

I Caracteristicas:
Recurrir a un consultor externo del sector competitivo para estudios
que no respondan a una obligacion reglamentarnia.

En algunas regiones, hay condiciones restrictivas.
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La ayuda consiste en una subvencion para los gastos de consultoria
variable segin las regiones alcanzando a:
- 80 % del costo del estudio de una duracion de cinco dias, con un limite de

25000 F.

- 50 % del costo de un estudio mas largo, con un limite de 200.000 F.
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2. CENTROS TECNICOS INDUSTRIALES (CTI)

Existen actualmente 16 centros Técnicos Industniales (CTI),
reagrupados desde 1990 en una red CTI. Estan financiados por aportes
obligatonos de las empresa, por fondos publicos y por los ingresos de las
diversas prestaciones que ofrecen. Los CTI tienen misiones comunes de
interés colectivo destinadas al conjunto del tejido industrial, particularmente

las PyMIs y aseguran prestaciones individuales para las empresas.

I Objetivos :

& supervision tecnologica

e participacion en la normalizacion

» mejoramiento de la produccion

e promocion de la calidad

¢ adaptacion y transferencia de tecnologias genéricas o emergentes

e constitucion de base de datos v de una documentacion centralizada

e inversion en laboratorios y plataformas de ensayo y de control



El resultado de los trabajos y el conjunto el potencial materal y

humano estan a disposicion y directamente utilizables por las empresas.

I Caracteristicas:
Los CTI pueden asegurar prestaciones individuales aranceladas en las
siguientes areas;
e asociaciones para trabajos de investigacion aplicada
® ensayos
¢ certificacion de productos
e medicidon
¢ dictamenes y penitajes
o formacion del personal

e entrega de equipamiento
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PROGRAMAS DE PROMOCION EN ELL AREA DE INVERSION

1. FONDO DE DESARROLLO DE LAS PYMI (FDPMI)

I Objetivos:
Promover el desarrollo de las PyMlIs permitiendo el aumento de su

nivel tecnoldgico v de su competitividad.

11 Destinatarios:
PyMIs de menos de 250 personas, en una situacion econdmica y
financiera sana y no controladas por una empresa que supere ese limite.

Alrededor de 1.000 beneficiarios.

HII Caracteristicas:

Realizar un programa de inversion de nivelacidén tecnoldgica que
represente un esfuerzo significativo y se inscriba en un proyecto de desarrollo
global.

La asignacion serd de equipamientos no mmobiliarios y eventualmente

de inversiones inmateriales ligadas a éstos.



Este procedimiento esta inscripto en los Contratos de Plan Estado

Regiones, pudiendo variar las modalidades segiin la region.
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2. AYUDA DE LAS SOCIEDADES DE CONVERSION

I Objetivos:
Contribuir a la implantacion y desarrollo de industrias creadoras de
empleos en las zonas afectadas por las reestructuraciones de industrias

tradicionales (carbon, siderurgia, etc.,)

II Destinatarios:
PYyMES y PyMIs o fabricas de grandes grupos (cerca de 120
beneficiarios por afo para SOFIREM, 120 para FINORPA, 300 para

SODIE).

I Caracteristicas:

Los proyectos de nversién deben estar situados en las zonas de
intervencion de las sociedades de conversion.

Deben ser creadoras de empleos.

Los aportes en fondos propios, préstamos a mediano y largo plazo sin
garantia atasa reducida:

200 a 250 miltones de francos por aio a SOFIREM
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200 a 220 millones de francos por afio a FINORPA

250 a 300 millones de francos por aiio a SODIE

Las solicitudes se gestionan en las sociedades de conversion.
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II. PROGRAMAS DE PROMOCION EN EL AREA DE

INVESTIGACION, INNOVACION Y TECNOLOGIA

1. CREDITO IMPUESTO INVESTIGACION

2. ASISTENCIA DEL ANVAR

2.1. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS INNOVADORES

ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE INNOVACION
ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE INNOVACION
ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE “CREACION DE
EMPRESAS”

ASISTENCIA A LA ASOCIACION TECNOLOGICA

EUROPEA

2.2. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE TRANSFERENCIA
DE TECNOLOGIA

ASISTENCIA A LA TRANSFERENCIA
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ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE LA
TRANSFERENCIA
2.3. ASISTENCIA A LOS INVENTORES INDEPENDIENTES
3. EUREKA
4. GRANDES PROYECTOS INNOVADORES
S. CONCURSOQO DE PROPUESTAS
6. FONDOS REGIONALES DE ASISTENCIA A LA
TRANSFERENCIA TECNOLOGICA (FRATT)
7. PROCEDIMIENTO DE DIFUSION DE TECNICAS (ATOUT)
SUBPROGRAMA PUCE
SUBPROGRAMA PUMA

SUBPROGRAMA LOGIC
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1. CREDITO IMPUESTO INVESTIGACION

I Objetivos:

Favorecer las operaciones de investigacion, desarrollo y de
normalizacion. Entran en el area del crédito fiscal, las actividades de
investigacion  fundamental, de investigacion aplicada, de desarrollo

experimental.

{1 Destinatarios:

Las empresas industriales, comerciales y agricolas que tributan el
mmpuesto a las ganancias en la categoria de beneficios industriales y
comerciales o del impuesto a las sociedades y ubicadas bajo el régimen del
beneficio real.

Alcanza con que la empresa ejerza la opcion. Esta resulta del depdsito
de la declaracion especial (formulario N°2069), relativo al crédito impositivo
de nvestigacion, en los mismos plazos que la declaracion anual de resultados.
IIT Caracteristicas:

Ocho tipos de gastos dan derecho al crédito impositivo:
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1. Las dotaciones amortizables

e inmuebles nuevos afectados directamente a operaciones de investigacion,
creadas o adquiridas en estado nuevo.
e bienes muebles corporales creados o adquiridos en estado nuevo.
¢ bienes adquiridos en leasing:
- adquiridos en estado nuevo por el locador
- afectados directamente a la realizacion de operaciones de

investigacion y de  desarrollo.

2. Los gastos del personal relativos a los investigadores y técnicos

directamente involucrados en los trabajos de investigacion y de desarrollo.

3. Los gastos de funcionamiento establecidos concertadamente en el 75 %

de los gastos del personal de investigacion y de desarrollo.

4. Los gastos correspondientes a la realizacion de operaciones de

investigacion y de desarrollo, confiados por la empresa a un organismo o a
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un experto acreditado ante el Mimsterio de Educacion Superior e

[nvestigaciones.

5. Los gastos de inscripcion vy mantenimiento de las patentes de

invencion.

6. Las dotaciones amortizables de las patentes de invencion adquiridas

para realizar operaciones de investigacion y de desarrollo experimental.

7. Los gastos de normalizacién referentes a los productos de la empresa

defintdas como sigue por la mitad de su monto:

e los salarios y cargas sociales de los periodos durante los cuales los
asalariados participan en las reuniones oficiales de normalizaciéon;

» los otros gastos en razon de estas mismas operaciones, estos gastos son
convenidos en el 30 % de estos salarios;

¢ los gastos de participacion expuestos por los jefes de una empresa
individual en las reuniones oficiales de normalizacion en el limite de 3.000

F por dia.



8. Los gastos vinculades a la elaboracion de las nuevas colecciones

expuestas por las empresas industriales del sector textil, vestimenta, cuero:

e salarios de estilistas y técnicos de estudios de estilistas directamente o
exclusivamente encargados de la concepcion de nuevos productos y a los
ingenieros y téenicos de produccion directamente afectados a la realizacion
de prototipos y muestras no vendidos;

e dotaciones amortizables de inmobilizaciones creadas o adquiridas en
estado nuevo o directamente afectadas a la realizacion de estas
operaciones;

e otros gastos de funcionamiento fijados en 45 % de estos salarios, gastos de

deposito de dibujos y modelos.

El crédito fiscal por investigacion es igual al 50 % de la diferencia entre
los gastos de investigacion y de desarrollo de un afio calendario, v el
promedio de los gastos de investigacion y desarrollo de los dos ailos
precedentes, multiplicado por el indica promedio anual de los precios al

consumo.
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El monto de crédito fiscal tiene un limite de 40 millones de francos por
empresa, por afo.

Las empresas que son llevadas a reducir sus gastos de investigacion y
desarrollo estdn dispensadas de reintegrar los créditos fiscales obtemdos
anteriormente. Sin embargo, el crédito fiscal “negativo” que se desprende es
imputable sobre los créditos fiscales ulteriores.

Cuando la empresa recibio subvenciones publicas para realizar trabajos
de mvestigacion y desarrollo, las sumas percibidas deben ser deducidas de la
base del crédito fiscal.

Los organismos de investigacién acreditados deben deducir de la base
de su propio crédito fiscal, los gastos de investigacion y desarrollo que
facturas a sus clientes.

Ademas, en caso de transferencia de personal o de inmmobilizaciones
entre empresas con lazos de dependencia directa o indirecta, o resultante de
fusiones, escisiones, aportes u operaciones similares, se hace abstraccion para
el calculo, de la variacion proveniente exclusivamente de la transferencia.

El crédito fiscal se aplica como deduccion del impuesto a las ganancias

o sobre el impuesto a las sociedades debido por la empresa por el aio en



curso en ¢l cual ha efectuado sus gastos de investigacion. Esta imputacion se
hace en el momento del pago del saldo del impuesto.

St el crédito fiscal es supertor al impuesto debide o si la empresa es
deficitaria, el excedente se imputa al impuesto a pagar de los préximos 3 afios
vy llegado el caso, restitmido al finalizar ese periodo.

Sin embargo, este excedente es inmediatamente restituible por las
empresas nuevas cuyos resultados gocen de la exoneracion prevista en el art.
44 del Codigo General de Impuestos.

El crédtto fiscal es aplicable hasta el 31 de diciembre de cada afio.
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2. ASISTENCIA DEL ANVAR

{ Objetivos:
Acompaiiar a las empresas en su esfuerzo de innovacion y desarrollo

tecnologico.

11 Destinatarios:
Toda empresa industrial o del area industrial, salvo grandes grupos y
algunas de sus filiales (el procedimiento se dirige principalmente a las

empresas de menos de 500 personas).

IIT Caracteristicas:
El proyecto debe reposar sobre una innovacién o una transferencia de

tecnologia.

2.1. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS INNOVADORES
2.2. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE TRANSFERENCIA DE

TECNOLOGIA

2.3. ASISTENCIA A LOS INVENTORES INDEPENDIENTES
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2.1. ASISTENCIA A LOS PROYECTOS INNOVADORES

. = ASISTENCIA A LOS PROYECTOS INNOVADORES

1 Objetivos:

e gastos de puesta a punto de un producto o proceso nuevo de contenido
tecnologico, desde estudios previos hasta la preparacion del lanzamiento
industrial y comercial;

e gastos subcontratados a prestadores de servicios especializados,
incluyendo la subcontratacion de laboratorios o de sociedades de
investigacion por contrato.

e gastos internos: gastos de personal, compra de matenales, de compuestos,
gastos de adquisicion de licencias, construccion de prototipos, maquetas,

gastos de ensayos técnicos y puesta a punto en fabrica, demostraciones ...

IT Caracteristicas:

¢ 50 % maximo de los gastos internos y externos del programa de innovacion

retenidos por el ANVAR, incluyendo la preparacion del lanzamiento
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industrial y comercial. Puede ser reforzada por los Consejos Regionales u
otros socios (EDF, Ministerio de Cultura ..)
* adelanto reembolsable en caso de ser exitoso.

e la asistencia brindada no puede sobrepasar el 40 % de la totalidad del

programa.

= ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE INNOVACION

I Objetivos:

Gastos de asesora1nient6 a todos los niveles del proceso de innovacion:
estudios de mercado, de factibilidad, disefio, valoracion, normalizacion,
propiedad industrial, diagndstico, informacion cientifica y técnica, busqueda

de socios.

II Caracteristicas:
¢ 50 % maximo de los gastos extemnos.

e Limite 200.000 francos.

¢ Subvencion.
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= ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE “CREACION DE

EMPRESAS”

I Objetivos:
Gastos de elaboracion del plan de empresa: estudios de mercado,

estudios financieros, juridicos, de propiedad industrial.

I Caracteristicas:
e 50 % maximo de los gastos externos.

e Limite 300.000 francos.

¢ Subvencion

= ASISTENCIA A LA ASOCIACION TECNOLOGICA EUROPEA

I Objetivos:

En vias del montaje de un proyecto EUREKA: Gastos ligados al
examen de factibilidad estratégica del proyecto y a Ia busqueda de socios
extranjeros; gastos vinculados a las definicion de ejes v objetivos, preparacion

de acuerdos de cooperacidn, distribucion de tareas.
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I Caracteristicas:
e 50 % maximo de los gastos externos.

e Limite 600.000 y 400.000 francos.

¢ Subvencion
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2.2, ASISTENCIA A LOS PROYECTOS DE TRANSFERENCIA DE

TECNOLOGIA

= ASISTENCIA A LA TRANSFERENCIA

I Objetivos:

Gastos internos y externos necesarios para la realizacidn de la
transferencia por un laboratorio, una empresa o un intermediario: gastos de
maquetas, de prototipos de ensayos, de consultas, de estudios externos, de
mercado, de busqueda de socios, de propiedad industrial, de libertad de

explotacion .

I Caracteristicas:

e 50 % maximo de los gastos retenidos por el ANVAR.

e Adelanto reembolsable para los productos de la transferencia a un
industrial (colaboracion, licencia, ...)

e La asistencia recibida no podra sobrepasar el 40% de la totalidad del

programa.
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= ASISTENCIA A LOS SERVICIOS DE LA TRANSFERENCIA

1 Objetivos:

Gastos de consultoria necesamos para la preparacion de la
transferencia: deteccion de los resultados de la investigacion, estudios de
mercado, de registro de patentes, de libertas de explotacion, busqueda de

$0C10S.

1T Caracteristicas:
e 50 % maxumo de los gastos externos.

o Limute 200.000 francos.

¢ Subvencion
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2.3. ASISTENCIA A LOS INVENTORES INDEPENDIENTES

I Objetivos:

Prestaciones para el registro de las patentes en el extranjero, la

realizacion del prototipo, el estudio de mercado.

11 Caracteristicas:
e 75 % maximo de los gastos externos.

o Limite 150.000 francos.

¢ Subvencion pagada directamente a los prestatarios de servicios.
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3. EUREKA

1 Objetivos:

Favorecer la cooperacion entre empresas y centros de investigaciones
europeos para productos de investigacion v desarrollo permitiendo un avance
significativo en  termunos  de  productos, procedimientos o  servicios
comercializables.

11 Destinatarios:

Todo tipo de empresas que posean las competencias multiples

necesarias para la participacion en un proyecto de desarrollo y en situacion

financiera sana.
HI Caracteristicas:
Esta dirigido a todo tipo de proyecto, de cualquier sector, presentado

por iniciativa de las empresas

El proyecto debe:

e ser mnnovador
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e cstar realizado en cooperacion por los menos por dos industriales, de
paises diferentes miembros de EUREKA, pudiendo ser el tercero de un
pais no miembro

e tener una parte francesa que no exceda, en la mayor parte de los casos, del
50 % del costo total del provecto

o defimir objetivos y posibilidades de comercializacion en términos de

o

productos, procesos y Servicios

A titulo indicativo, algunos sectores son:

automotriz

e clectronica e informatica

ingenieria de software

tratamiento de residuos y medio ambiente

El monto de la asistencia:
e la base retemda esta referida a las inversiones materiales e immatenales

correspondientes a los gastos de investigaciéon y desarrollo, incluvendo el

prototipo industrial.

e ¢l porcentaje es de 30 % promedio
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» para partes de la investigacion: la asistencia puede ser concretada bajo la
forma de subvencidén (porcentaje maximo de 35 %).
¢ para partes del desarrollo: la asistencia puede concretarse bajo forma de

adelantos reembolsables (porcentaje maximo de 45 %).

El proyecto deberd presentarse ante la Secretaria Francesa EUREKA
(Coordinacidn Nacional)

La admmistracion examinara el proyecto y tomara una decision dentro
de los 4 meses, que podra conducir a una asistencia de pagos escalonados
segun el avance del proyecto, en el marco de un acuerdo con el Ministerio de

Industria, Correo vy Telecomumicaciones y de Comercio Exterior.
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4. GRANDES PROYECTOS INNOVADORES

I Objetivos:
Sostener el desarrollo de provectos industriales destinados a poner a
punto productos 0 procesos que presenten un caracter innovador marcado,

con fuerte impacto estratégico y comercial.

11 Destinatarios:

Empresas de mas de 2.000 personas, o pertenecientes a un grupo de
mas de 2.000 personas. Este limite puede ser disminuido a 500 personas
individualmente o colectivamente para un proyecto asociativo, en funcion del

interés estratégico del provecto.

LI Caracteristicas:

Los provectos elegibles:

¢ los proyectos deben ser de un monto signtficativo en relacion al impacto y
a los medios de investigacion y desarrollo movilizados por los industriales
del sector (a titulo indicativo, seiialamos que el monto de provectos

sostenidos varia entre 15 a 80 millones de francos).
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¢ Los provectos pueden incluir la realizacion de prototipos industriales y
deben prever una puesta en marcha a mediano plazo (3 a 5 afios).

e se¢ excluven los sectores de energia, electro-nuclear, informatica,
telecomunicaciones, espacio y aeronautica, que son beneficiarios de

créditos especificos.

E! monto de la asistencia:

* la base retenida esta referida a las inversiones matenales (incluyendo los
prototipos industriales) e nmateriales (correspondientes a los gastos de
investigacion y desarrollo).

¢ adelanto reembolsable de 30 %

e El caracter asociativo de un proyecto (empresa-empresa y/o laboratorio), o
la naturaleza de un socio (PyMI, laboratorio, centro técnico) pueden
Justificar una asistencia en un porcentaje mas elevado (maximo 40 %) y/o
de modalidades adaptadas (subvencién).

¢ Se debe presentar un anteproyecto en el Ministerio de Industria, Correo y
Telecomunicaciones y de Comercio Exterior en el servicio sectorial al que

pertenezca la empresa.
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¢ Siel proyecto es considerado elegible para este programa, debe presentarse
un proyecto completo que sera estudiado en el término de 2 meses.
o Luego de la decision del comité y la firma del acuerdo los pagos se

realizaran en funcién del estado de avance del proyecto.



5. CONCURSO DE PROPUESTAS

1 Objetivos:

Suscitar un esfuerzo de innovacion en algunas areas especificas, (de los
sectores industriales, tecnologias particulares) identificados por el Ministerio
de Industria, Correo v Telecomumicaciones y de Comercio Exterior.

Estas acciones son realizadas segun el caso con otros Ministerios y
organismos (ANVAR, ADEME).

Las areas seleccionadas abarcan un gran abanico de empresas, cuya
mayoria son PyMIs, de fuerte impacto estratégico y que permiten la

cooperacion con otras empresas, laboratorios, centros técnicos.

II Destinatarios:

Cualquier empresa industrial en situacion financiera sana.

I Caracteristicas:
Anualmente se fijan las areas.
A titulo de ejemplo se detallan los temas retenidos en 1994:

e la fabrica del futuro



e componentes para maquinas y herramientas

* amoblamiento

e textil

¢ farmacia galénica

» asistencia a la consultoria v evolucion de 1a mgenieria bioquimica
¢ componentes pasivos

¢ microtécnicas, microsistemas.

'El monto de la asistencia:

e la base retenida estd referida a las inversiones inmateriales
(correspondientes a los gastos de investigacion y desarrollo) y materiales
ligadas al proyecto (incluyendo los prototipos industriales).

* Si la asistencia es superior a | millon de francos: hay un adelanto
reembolsable maximo de 45 %.

o Si la asistencia es inferior a | millén de francos: hay una subvencion de un

porcentaje maximo de 35 %.

Habra un phego de cada uno de los liamados a concurso que se

realtcen, a los que los interesados deberan presentarse separadamente. Un
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jurado seleccionara las propuestas presentadas. Se firmard el acuerdo
correspondiente y se procedera al pago y reembolso eventual en funcion del

estado de avance del proyecto.



6. FONDOS REGIONALES DE ASISTENCIA A LA

TRANSFERENCIA TECNOLOGICA (FRATT)

I Objetivos:
Favorecer el acercamiento y la colaboracion de las PyMIs con los
laboratorios de investigacion (publicos o privados), a fin de mejorar la calidad

de los productos de las empresas y la competitividad de su produccion.

II Destinatarios:
PyMls de menos de 500 personas en situacion econdémica y financiera
sana y no controladas por una empresa cuyo tamano sea superior a este limite.

Se reciben aproximadamente 100 proyectos por afio.

HI Caracteristicas:
La ayuda acordada bajo forma de subvencion de trabajos efectuados
por laboratorios, puede cubrir hasta el 50% del costo de sus prestaciones, con

un limite de 200.000 Francos.
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7. PROCEDIMIENTO DE DIFUSION DE TECNICAS (ATOUT)

I Objetivos:
Favorecer la introduccion en las PyMIs, para permitirles realizar un
salto tecnoldgico significativo:
e de compuestos electronicos (Subprograma PUCE)
¢ de materiales nuevos (Subprograma PUMA)

e de integracion informatica (Subprograma LOGIC)

Il Destinatarios:
Empresas de menos de 2.000 personas, en situacion econdmica y
financiera sana v no controladas por una empresa cuyo tamatio sea superior a

este limite. Se reciben aproximadamente 1.200 proyectos por afio.

I Caracteristicas:

Son elegibles los estudios y realizaciones que permiten:

Subprograma PUCE

115



e la concepcion de un nuevo producto o la mejora de un producto existente,
gracias a una primera utilizacion de la electrénica por la empresa o la
adopcion de una tecnologia electronica mas adecuada, incluyendo el
lanzamiento comercial;

e la mejora de una herramienta de produccion y de las competencias internas

de la empresa en materia de electrénica (ingenieria, ensayos, formacion).

Subprograma PUMA
* la concepcion de productos muevos o la mejora de un producto existente,

gracias a una primera utilizacion de materiales avanzados (comercial,

analisis del valor, disefio, prototipo).

Subprograma LOGIC

e establecimiento y puesta en marcha de un esquema director de integracion (
o al menos una etapa) que debera considerar el acercamiento global de los
problemas ténico-econdmicos, de organizacion interna v de gestion de

recursos humanos.

Subvencion o adelanto reembolsable para un programa tecnoldgico:
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e cstudio de factibihidad: subvencion que cubre hasta el 50 % de los gastos
comprometidos con un limite de 300.000 Francos incluyendo los impuestos
correspondientes.

e estudio de realizacidn: adelanto reembolsable que cubre hasta el 50 % de

los gastos comprometidos, con un limite de un millén de francos.
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IV. PROGRAMAS DE PROMOCION EN EL AREA DE LA

NORMALIZACION Y LA CALIDAD

I. FONDOS REGIONALES DE ASISTENCIA A CONSULTORIAS

(FRAC) EN EL AREA DE CALIDAD

2. CREDITO FISCAL NORMALIZACION

1. FRAC CALIDAD
Es aphcable el programa de los Fondos Regionales de Asistencia a
Consultorias (FRAC) en el area de calidad, en los términos enunciados en el

punto [.1. de este trabajo.

2, CREDITO FISCAL NORMALIZACION

El crédito fiscal investigacion-desarrollo permite a las empresas
beneficiarse de una reduccion impositiva (sobre el impuesto a las ganancias o
a titulo de BICS) igual al 50 % del incremento de su esfuerzo de

investigacion-desarrollo en relacion al promedio de los dos anos precedentes.

118



Desde 1990, el crédito fiscal investigacion-desarrollo se extendid a los
gastos de normalizacion a fin de favorecer la participacion de empresas en los
trabajos oficiales de normahizacion.

Esta medida permite a las empresas incluir , en los gastos de
investigacion, la mitad del costo del tiempo pasado en las reuniones oficiales
de normalizacién tanto a nivel nacional como europeo o internacional de sus
asalariados.

Los gastos tomados en cuenta son los salarios o cargas sociales
relativos a la duracidn de la participacion de esos asalariados en las
reuniones, incrementados en un 30 % convenido.

Las empresas individuales pueden ademas considerar los gastos
directos (gastos de transporte, de traducciones, de alojamiento ...) que deriven
de su participacion.

Para gozar de este beneficio, las empresas PyMIs deben adjuntar su

declaracion anual de resultados.
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V PROGRAMAS DE PROMOCION DEL AREA DE ENERGIA Y

MEDIO AMBIENTE

1. ENERGIA
AMORTIZACION EXCEPCIONAL EN DOCE MESES
2. ENERGIA Y MEDIO AMBIENTE
ASISTENCIA A LA DECISION
CONTRATO DE SECTOR
INVESTIGACION E INNOVACION
3. AIRE
DESARROLLO DE TECNICAS
REALIZACION DE EQUIPAMIENTO
4. RESIDUOS
CONTROL DE LA ENERGIA Y DE LOS RESIDUOS: FONDO
REGIONAL
RESIDUOS INDUSTRIALES NO PELIGROSOS:
ASISTENCIA A LA DECISION

ASISTENCIA A LAS OPERACIONES DE DEMOSTRACION
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1. ENERGIA -AMORTIZACION EXCEPCIONAL EN DOCE MESES

I Objetivos:
Instalacion de material que economice la energia que da derecho a una

amortizacion excepcional en doce meses, conforme a la ley de finanzas.

I Caracteristicas:
* Reduccion sobre el impuesto a las sociedades
e Tener una estado de resultados beneficiario

¢ El matertal debe figurar en la lista de equipamiento seleccionado

(resolucion del 30 de julio de 1991)
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2. ENERGIA Y MEDIO AMBIENTE

ASISTENCIA A LA DECISION

I Objetivos:

Impulsar la realizacion de diagnosticos y de estudios previos a la
decision de invertir en el area del control de la energia, las matenas primas y
del medio ambiente, particularmente en el drea de las instalaciones de co-
generacion.

Impulsar la instalaciéon de aparatos de computo y de gestion de la

energia.

II Caracteristicas:

e [.aasistencia es accesible a todos los establecimientos industriales, con una
prioridad para las PyMIs.

¢ Esta subvencion no implica en ningim caso, el control técnico obligatorio

para las empresas que estan sujetas a ello por resolucion del 5 de julio de

1977.
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o Cubre el costo de los dispositivos técnicos y, eventualmente, una parte de
la informatica necesaria en funcion de la parte realmente destinada a la

energia.

e La subvencion es como maximo del 50% del costo del estudio vy del

material.
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CONTRATO DE SECTOR

I Objetivos:
Ayudar a un organismo profesional (asociacion, centro técnico, grupo
de empresas) a promover el control de la energia, de materias primas y del

medio ambiente a través de:

organizacion de jornadas de informacion

e reuniones técnicas

e visitas a instalaciones modelo

¢ claboracion de documentos técmcos

e desarrollo de herramientas especificas para el sector (software de
diagnodstico adaptados, bases de datos, ...)

» organizacion de acciones grupales, pudiendo ser ayudados por ADEME

¢ organizacion de pasantias o de seminarios de formacion

II Caracteristicas:
e Es un contrato de varios afos.
¢ Un cierto numero de contratos fueron firmados a nivel nacional o regional,

son los siguientes sectores industriales: alimentacion animal, tratamiento de
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superficie, papel-carton, textil, limpieza de textiles, fundicion, mecanica,
tejas y ladrillos, etc.

e La subvencién es como maximo del 50 % del monto de las prestaciones.



INVESTIGACION E INNOVACION

I Objetivos:
Sostener el ajuste de procesos o de productos nuevos que presenten

una finalidad industrial precisa de contemido energético.

II Caracteristicas:

» Los proyectos pueden tener varios criterios: control de la energia, de
materias primas y de medio ambiente (residuos, efluentes liquidos o
gaseo0sos, ruido, contaminacion de suelos).

¢ Los proyectos pueden ser presentados por una empresa industrial, un
laboratorio de investigacion publica, un centro técnico o una sociedad de
investipacion por contrato. Los proyectos que prevean una cooperacion
universidad industria son particularmente apreciados.

e La ADEME hace regularmente licitaciones. Sin embargo, fuera de las
licitaciones, todo proyecto interesante puede ser retenidb. Actualmente, el
acento estd puesto en procesos industriales, los intercambiadores
(particularmente de alta temperatura), los procesos de separacion no

térmica (presion, membranas), la trituracion, los procesos de secado.
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¢ Entre los criterios de seleccion, la Agencia acuerda una gran importancia a
la viabilidad economica del proyecto y/o a sus implicancias industriales
ultenores. La ADEME asegura la confidencialidad de los resultados.

¢ La subvencion representa como maximo el 50 % incluyendo impuestos del

costo total del proyecto (inversion y salarios).
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3. AIRE

ASISTENCIA EN CONCEPTO DE TASA PARAFISCAL SOBRE LA
CONTAMINACION ATMOSFERICA - DESARROLLO DE

TECNICAS

I Objetivos:
Sostener el desarrollo de técnicas de prevencion, de reduccion o de

medicion de la contaminacion atmosférica.

11 Caracteristicas:

Los provectos son presentados ante el comité de gestion de la tasa
parafiscal sobre la contaminacion atmosférica que decide sobre el
otorgamiento de una ayuda financiera.

La subvencion alcanza hasta el 50 % de los gastos sin IVA

recuperables, comprometidos en la realizacion de programas de desarrollo.
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REALIZACION DE EQUIPAMIENTO

I Objetivos:
Impulsar la mstalacion de equipamiento de prevencion, de reduccion o

de medicion de la contaminacion atmosférica.

H Caracteristicas:

¢ Esta ayuda depende del caracter innovador de la operacion o del esfuerzo
suplementario reahizado en relacion a las reglamentaciones francesas o
curopeas en vigor.

¢ Las avudas estan reservadas a explotaciones de mstalaciones Sl‘ljetaS ala
tasa parafiscal sobre la contaminacion atmosférica.

¢ Los proyectos son presentados por el interesado simultaneamente ante la
ADEME y la DRIRE. Las decisiones son tomadas por el comité de gestiéon
de la tasa parafiscal.

e La subvencién alcanza com(; maximo el 30 % del costo total sin impuestos
de los equipos de medicion, de prevencion o de reduccion de la

contaminacion atmosférica.
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4. RESIDUQOS

CONTROL DE LA ENERGIA Y DE LOS RESIDUOS: FONDO

REGIONAL

I Objetivos:
Sostener el desarrollo de actividades regionales en el area del control

de la energia y/o residuos.

11 Caracteristicas:

e Fondos regionales de control de energia v/o de control de residuos son
implementados por los Consejos Regionales a través de convenios anuales
pudiendo desprenderse de acuerdos marco plurianuales. Estos fondos son
alimentados por el ADEME vy la regidn, y seguidos por un comité de
gestion.

» El monto de la ayuda se establece caso por caso, segun el tipo de programa

y de operacion, conforme a las modalidades establecidas conjuntamente.
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RESIDUOS INDUSTRIALES COMUNES:

ASISTENCIA A LA DECISION

I Objetivos:

Motivar la reduccion de la produccion de residuos y la adecuacién de la
oferta (por los prestatarios de servicio) y de (la demanda por los productores
de residuos)por medio de la cofinanciacién de estudios v de acciones de

acompaiiamiento del tipo formacion/informacion,

II Caracteristicas:
» Estudio realizado en el marco de la ADEME
e Estudio llevado a escala de varios PyMI-PyME de una misma zona

industrial o una fuente de trabajo, o de un mismo sector de actividad.

El monto es:
» para la organizacion colectiva de la gestion de residuos banales: maximo de
50% del estudio limitado a 100.000 francos.

e para la prevencion de la fuente de produccion de los residuos comunes:

maximo de 50% del estudio limitado a 50.000 por empresa.



» Factibilidad de inversiones colectivas par ala valorizacion: maximo de 50

% del estudio lmitado a 250.000 francos.
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ASISTENCIA A LAS OPERACIONES DE DEMOSTRACION

I Objetivos:
Realizar operaciones modelo en materia de tratamiento de residuos

ndustriales comumes.

II Caracteristicas:
La ayuda no tendra caracter sistematico pero serd decidida caso por
caso en el marco de un provecto nacional y sobre la base de un cierto numero
de criterios:
¢ la coherencia con los planes departamentales o regionales de eliminacion
de residuos

e el caracter innovador reproducible colectivamente y adecuado por las
técnicas empleadas o por la organtzacion implementada

* la valorizacion de los residuos (energia o materias primas) y la coherencia

con la politica de valorizacion de embalajes.

El monto:



operacion de colectas selectivas y de centro de seleccion, de 15 a 30 % del
costo sin la mgenieria civil limitada a 2,5 millones de francos.

residuos: 30 a 50 % del costo limitado a 750.000 francos.

valorizacion de los residuos comunes: de 15 a 30 % del costo sin la
ingenieria civil limitada a 2,5 millones de francos y bajo la forma de

adelanto reembolsable.



PROGRAMAS DE PROMOCION DEL AREA EXPORTACION

1. COMITE DE DESARROLLO EXTERIOR (CODEX)

2. SEGUROS DE PROSPECCION
2.1. SEGURO DE FERIAS
22 SEGURODE PROGSPECCION-SIMPEHTHCADA—
2.3. SEGURO DE PROSPECCION NORMAL
2.4. PROCEDIMIENTO FISCAL PREVISTO EN EL ART.

39

3. RIESGOS DE FABRICACION, DE CREDITO Y RIESGOS
VINCULADOS

3.1. POLIZA NOVEX

3.2. POLIZA GCP

3.3. GCP SUPER S

3.4. POLIZA EQUIPEX

3.5. POLIZA GRAND EXPORT

3.6. POLIZA PCT



3.7. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO PROVEEDOR

3.8. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO COMPRADOR

4. RIESGO DE CAMBIO

SEGURO DE CAMBIO

5. FONDO DE INGENIERIA
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1. COMITE DE DESARROLLO EXTERIOR (CODEX)

I Objeto:

El CODEX se dirige a las PyMEs/PyMIs francesas presentando un
caracter independiente y con el deseo de reforzar su presencia en el extranjero
controlando sus redes de comercializacidon o asociandolas con socios
comerciales o industnales.

Los provectos de mversion examinados por el CODEX deben
integrarse en una estrategia de desarrollo a mediano plazo, en Francia o en el

extranjero, pennitiendo principalmente un incremento de sus exportaciones.

11 Destinatarios:

Empresas de fuerte potencial de venta en los mercados seleccionados.

111 Caracteristicas:

Proyectos de implantacion de caracter comercial o/y proyectos
industriales que implican un incremento neto y significativos de exportaciones
francesas.

Forma de los provectos:
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creacion de una o varias filiales

compra de una empresa en el mercado seleccionado

toma de la participacion mayoritaria

creacion de joint venture

Mercados seleccionados: paises extranjeros con fuerte potencial de
crectmiento y solventes excluyendo la Union Europea. Los mercados
prioritarios son: América del Norte, Japon, y las economias emergentes de
Asia, Amérnica Latina y Europa Central.

El monto de la intervencidn representa una cuota-parte de la inversion.
Se trata de un adelanto financiero a la sociedad matriz francesa, sin interés,

pagado en una o varias veces, reembolsable luego de un periodo de 5 afios.
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2. SEGUROS DE PROSPECCION

2.1. SEGURO DE FERIAS

1 Objeto:

Facihtar la participacion de las PyMEs/PyMIs francesas en
manifestaciones comerciales que tengan lugar en paises alejados (fuera de la
Unién Europea) por un mecanismo de adelanto reembolsable en funcion de

las exportaciones registradas en el pais de la exposicidn.

11 Destinatarios:
Empresas francesas de cualquier sector de actividad, de menos de tres
mil millones de francos de facturacién anual, que no sean filiales con mas del

50 % de sociedades que tengan una facturacion igual o superior a ese monto.

LI Caracteristicas:
Son proyectos elegibles, las manifestaciones comerciales o salones
especializados fuera del territorio de la Union Europea, aceptados por la

Direccion de Relaciones Econdmicas Exteriores v la COFACE.
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Se firma un contrato entre la empresa v la COFACE previendo la
indemnizacion parcial luego de la realizacion de la exposicion, en una suma
garantizada (actualmente 50 y 60 % en Japon) de los gastos habitualmente
comprometidos en una participacion en una exposicion y aceptados por la
COFACE.

El subsidio percibido es luego pagado por la empresa durante un
periodo de 2 o 3 aitos siguientes a la exposicion (en funcion de la importancia
del presupuesto convenido) segin el porcentaje contractual de sus
exportactones hacta el pais de la mamfestacion, el resto del subsidio no
reembolsable es adquirido por la empresa en virtud del contrato.

Hay un pago de una prima igual al 2 % del presupuesto aceptado por la

COFACE, como figura en el contrato, en el momento de su firma.
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2.2. SEGURO DE PROSPECCION SIMPLIFICADA

I Objeto:

Favorecer la prospeccion de mercados extranjeros por las
PyMEs/PyMIs francesas que se inicien a la exportacion por un mecanismo de
adelanto reembolsable en funcion de los resultados comerciales registrados en

la zona cubierta.

II Destinatarios:

Empresas francesas de todos los sectores de actividad, de menos de
300 millones de francos de facturacidon que no sean filiales cuyo 50 %
pertenezca a empresas con una facturacién igual o superior a 3 mil millones

de francos.

HT Caracteristicas:

e Es un contrato finnado entre la empresa y la COFACE, previendo la
indemnizacidn parcial de los gastos fijos de prospeccion comprometidos en
el exterior con un limite maximo de un presupuesto anual de un millén de

francos.
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o Al final del periodo de garantia, la empresa recibe un pago calculado por la
COFACE en funcion del porcentaje garantizado (65%) v del balance anual
de prospeccion (registrando en el débito los gastos de prospeccion
cubiertos y en el crédito un porcentaje convenido de las exportaciones
realizadas en la zona).

e En la fase de reembolso {de una duracion de 2 a 3 aiios), el asegurado
reintegra a la COFACE un porcentaje convenido de sus exportaciones en la
zona en cuestion, quedando el saldo del monto no reintegrado adquirido

conforime al contrato.
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2.3. SEGUROQO DE PROSPECCION NORMAL

I Objeto:
Favorecer la prospeccion de mercados extranjeros por las
PyMEs/PyMIs francesas por un mecanismo de adelanto reembolsable en

funciéon de los resultados comerciales registrados en la zona cubierta.

II Destinatarios:

Empresas francesas de cualquier sector de actividad (incluvendo los
servicios) de menos de 3 mil millones de francos de facturacion que no sean
filiales cuyo 50 % pertenezca a empresas con una facturacion igual o superior

a 3 mil millones de francos.

IIT Caracteristicas:
Es un proyecto de prospeccion comercial que se escalona generalmente
en varios anos, sobre uno o varios paises extranjeros, en la medida en que las

perspectivas de exportaciones desde Francia permiten equilibrar el contrato.



Se instrumenta por medio de un contrato firmado entre la empresa y la
COFACE previendo la indemmzacion parcial de gastos fijos comprometidos
en el marco de la accion comercial de prospeccion prevista en el contrato.

Durante el periodo de garantia, la empresa percibe cada aio una prima
calculada por la COFACE en funcion del porcentaje garantizado (65 v 75 %
para Japon) v del balance anual de prospeccion (registrando en el débito los
gastos de prospeccion cubiertos y en el crédito un porcentaje convenido de
las exportaciones realizadas en la zona).

En la fase de reembolso (de una duracion de 2 a 3 aiios), el asegurado
remtegra a la COFACE un porcentaje contractual de sus exportaciones en la
zona en cuestidn, quedando el saldo del monto no reintegrado adquirido

conforme al contrato.
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2.4. PROCEDIMIENTO FISCAL PREVISTO EN EL ART. 39

I Objeto:

Ayuda a la implantacion o al refuerzo de las implantaciones en el
extranjero, en cualquier pais, a excepcion de los paraisos fiscales y de la
Union Europea para las implantaciones industriales. Consiste en el derecho,
para un inversor francés, de hacer una provision con reintegro ulterior, lo que

equivale a diferir el impuesto.

II Destinatarios:
Todas las empresas francesas sometidas al impuesto a las sociedades,

cualquicra sea su facturacion y su capital accionario.

I Caracteristicas:
» La implantacién puede ser de naturaleza comercial, industrial o de servicios
(a excepcion de los servicios financieros y a condicion que la actividad

tenga beneficios industriales y comerciales.



e La forma de los proyectos podra consistir en la creacidn o refuerzo de
establecimientos o filiales (con participacion minoritaria, mayoritaria o bajo
forma de joint venture), compra total o parcial de empresas.

e La inversion debe ser suficientemente generadora de exportaciones (netas).

¢ No hay piso ni limite en cuanto al monto de la inversion,

Las condiciones y monto de provision:

¢ para implantaciones industriales
- porcentaje minimo de participacion en la filial: 10%
- provision: 50 % del aporte de capital durante 5 anos (a medida que se
realice la inversion)
- siendo n el ano de la inversién inicial, el remntegro es efectuado del 7°
(afio n + 6) al 11° gjercicio (afio n +10), con un monto anual igual a 1/5
de la provision acumulada.

¢ para implantaciones comerciales o de servicios
- porcentaje minimo de participacion en la filial: 1/3
- provision: pérdidas de la fihal, durante los cinco primeros afios, a
prorrata de la participacion y en el limite del monto del aporte de

capital. El reintegro procede desde la aparicion del beneficio
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(eventualmente desde el afno n+1) y como maximo al finalizar el 10°

ejercicio siguiente al 1icio de la inversion (o sea aio n +10).

Para las implantaciones de servicios, la provision no puede sobrepasar

los 10 millones de francos.

e El beneficio es de pleno derecho para las implantaciones comerciales. Para
las implantaciones industriales y de servicios, esta subordinado al
otorgamiento de una autorizacion, expedida por la Direccién General

Impositiva, previo dictamen de un comité que se reune una vez por mes.
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3. RIESGOS DE FABRICACION, DE CREDITO Y RIESGOS

VINCULADOS

3.1. POLIZA NOVEX

I Objeto:

NOVEX es una garantia global adaptada a las empresas, cualquiera sea
su sector de actividad, cuya facturacién anual de exportacion sea inferior a
1.500.000 trancos y concedan a sus compradores duraciones de crédito que

no excedan los 120 dias.

I Caracteristicas:

Es valido por un ario, renovable por tacita reconduccion

Es global: se aplica al conjunto de las ventas realizadas por el
asegurado en el pais de la zona OCDE (sin Turquia)

La poliza cubre los riesgos de falta de pago que resulten de la
insolvencia o de la carencia de compradores privados o piblicos.

La proporcion garantizada es 85%.

148



Antes de contratar con un comprador, el asegurado debe obtener la
aprobacion previa de la COFACE que indica el monto del descubierto
aceptado, el cual no puede por ninguna causa ser superior a 200.000 francos.

El asegurado declara cada aio la facturacion que realizo en el curso de

los ultimos 12 meses.
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3.2. POLIZA GCP

I Objeto:

La poliza GCP (poliza Global, tiesgo comercial, riesgos politicos) esta
destinada a las empresas exportadoras de bienes de consumo o efectuando
prestaciones de servicios al exterior que realicen corrientes de negocios
tratadas con compradores privados o publicos y adecuado a la duracion de

créditos que no excedan los 180 dias.

I Caracteristicas:

Es valida en general un aiio, renovable por tacita reconduccién.

Es global: el asegurado debe someter a la garantia, ¢l conjunto de sus
exportaciones, excluyendo las que sean pagaderas por adelantado o por
crédito documentario irrevocable y confirmado en Francia. Derogaciones al
principio de globalidad pueden ser acordadas en 1a medida en que los riesgos
sometidos a la garantia, mimimo 50% de la facturacion anual de
exportaciones, presenten una distribucién interesante.

Tratandose de compradores privados, el asegurado tiene la posibilidad

de elegr los paises en los cuales desea ser cubierto por riesgos politicos.



La poéliza cubre el riesgo de crédito, que resulte:
- de la msolvencia o de la carencia de un comprador privado (riesgo
comercial);
- del sobrevenimiento de un riesgo politico, catastrofico o de no transferencia

o de la carencia de un comprador publico (riesgos politicos).

El porcentaje cubierto es de :

- 85% st se trata de un sintestro comercial (90% si la operacion tiene la
garantia de un banco en el extranjero acreditado ante la COFACE).
- 90% si se trata de un siniestro politico.

Antes de contratar con un comprador extranjero, el asegurado debe
obtener la aprobacion previa de la COFACE sobre éste.

La aprobacton que expide la COFACE indica el monto del descubierto
que acepta garantizar sobre el comprador considerado y las condiciones de
pago.

El asegurado declara anualmente la facturacion que realizo el mes

precedente.



3.3. LA POLIZA GCP SUPER S

I Objeto:

La pdliza GCP Super S es una poliza de gestion simple, destinada a las
pequenas y medianas empresas exportadoras de bienes de consumo cuya
facturacion anual asegurable de exportaciones es entre 1.500.000 y
9.000.000 francos.

Se aplica a las exportaciones realizadas con compradores privados o

publicos y cuya duracion de créditos no excedan los 120 dias.

Il Caracteristicas:

Es valida en general un afio, renovable por tacita reconduccion.

Es global: el asegurado debe someter a la garantia, el conjunto de sus
exportaciones, excluyendo las que sean pagaderas por adelantado o por
crédito documentario irrevocable y confirmado en Francia.

La poliza cubre el riesgo de falta de cobro, que resulte:

- de la insolvencia o de la carencia de un comprador privado (riesgo
comercial);

- de la msolvencia o de la carencia de un comprador piblico (riesgo politico),
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- del sobrevenimiento de un riesgo politico, catastrofico o de no transferencia

a los compradores situados en un pais fuera de OCDE.

El porcentaje cubierto es de
- 85% si se trata de un simestro comercial.
- 90% si se trata de un siniestro politico o si la operacion tiene la garantia de

un banco en el extranjero acreditado ante la COFACE,

Antes de contratar con un comprador extranjero, el asegurado toma
contacto con la COFACE para hacerle conocer, por ficha de autorizacion, el
monto del descubierto y las condiciones de pago aceptadas por el comprador.

El asegurado declara anualmente la facturacion que realizo en el curso

del ejercicio asegurado.
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3.4. POLIZA EQUIPEX

I Objeto:

La poliza Equipex esta destinada a los exportadores de bienes de
equipamiento {maquinas en serie y semi-serie vendidas por catalogo o
materiales industriales montados a partir de elementos construidos en serie) y
de servicio (estudios de asistencia técnica) contratando con compradores

privados instalados en los paises de la OCDE (sin Turquia).

IT Caracteristicas:

Es valida en general un aiio, renovable por tacita reconduccion.

Es global: el asegurado debe someter a la garantia, el conjunto de sus
exportaciones a la OCDE (sin Turquia).

La poliza cubre ¢l riesgo comercial de crédito sobre compradores
privados y , por adicion, el riesgo politico, de fabricacion y de obligacion de
caucion.

El porcentaje cubierto es de 85% si se trata de un siniestro comercial
(90% st la operacion tiene la garantia de un banco en el extranjero acreditado

ante la COFACE o un organismo publico)..



Antes de contratar con un comprador extranjero, el asegurado toma
contacto con la COFACE para dirigirle una solicitud de garantia describiendo
el negocio encarado e indicando el tipo de garantia que desea.

La decision de la COFACE toma la forma de una promesa de garantia,
que precisa fundamentalmente el monto y las condiciones de pago aceptadas
asi como los miesgos garantizados y es valido como un contrato debiendo
entrar en vigor dentro de los seis meses (el exportador debe establecer una

solicitud de renovacion si este plazo es msuficiente).



3.5. POLIZA GRAND'EXPORT

I Objeto:

La pdliza de Grand Export esta destinada a garantizar las exportaciones
(maquinas en serie vy semi-serie vendidas por catdlogo o wmateriales
industriales montados a partir de elementos construidos en serie) y los
servicios realizados con compradores privados instalados en los paises fuera
de la OCDE (mas Turquia), para los cuales el asegurado acuerda un crédito

de una duracion maxima de tres aios.

II Caracteristicas:

Se trata de una pdliza flotante , es decir que el exportador tiene la
eleccion de los negocios y riesgos a someter a la garantia.

Esta poliza garantiza el riesgo de crédito y, opcionalmente, el riesgo de
fabricacion y el riesgo por los compromisos de caucion de cumplimiento de
contrato o de retencion de garantia por hechos de indole comercial o politica.

El porcentaje cubierto es de 85% si se trata de un siniestro comercial

{(90% si la operacidn tiene la garantia de un banco en el extranjero acreditado



ante la COFACE o un organismo pblico) y de 90% s1 se trata de un siniestro
politico.

Antes de contratar con un comprador extranjero, el asegurado toma
contacto con la COFACE para dirgirle una solicitud de garantia describiendo
el negocio encarado e indicando el tipo de garantia que desea.

La decision de la COFACE toma la forma de una promesa de garantia,
que precisa fundamentalmente el monto y las condiciones de pago aceptadas

asi como los riesgos garantizados y es valido de 6 a 4 meses.



J.6. POLIZA PCT: POLIZA DE RIESGOS POLITICOS,

CATASTROFICOS Y DE NO TRANSFERENCIA

I Objeto:
La poéliza PCT esta destinada a garantizar las corrientes de negocios
realizadas por los exportadores con sus compradores publicos o privados con

una duracidn de crédito que no exceda los 180 dias.

1 Caracteristicas:

El asegurado tiene la eleccion de los paises a incluir en la garantia pero
un a vez efectuada la eleccion, todas las expediciones efectuadas en los paises
asi elegidos deben estar cubiertas por la pdliza a excepcion de las que sean
pagaderas por adelantado o por crédito documentario irrevocable y
confirmado en Francia.

Es véalida por un afio y renovable por tacita reconduccion.

La poliza cubre el riesgo de falta de pago del crédito por causa de un
hecho de indole politica, catastrofica o de no transferencia.

Cuando la garantia es expedida sobre un comprador publico, cubre

iguaimente el nesgo de falta de pago del comprador.
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El porcentaje garantizado es de 90 %.

El asegurado debe indicar a la COFACE, los paises en los cuales desea
estar cubierto, precisando para cada uno de ellos, el monto maximo que
necesita para sus ventas a compradores privados.

Antes de contratar con un comprador publico, el asegurado debe
obtener la autorizacion previa de la COFACE sobre.

El asegurado declara mensualmente la facturacion registrada el mes

precedente.



3.7. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO PROVEEDOR

I Objeto:

La poliza individual Crédito Proveedor esta destinada a garantizar las
ventas de equipamientos pesados, ¢ de grandes urbanizaciones, los mercados
de trabajo o de estudios que impliquen gastos locales, y de una manera
general, todos los contratos de exportacion pagaderos con un crédito de

descuento (crédito proveedor) superior a tres afios.

II Caracteristicas:

La poliza cubre el riesgo de fabricacion y/o el riesgo de crédito
incurrido por deudores privados o publicos, bajo sus diferentes aspectos:
riesgo politico y/o eventualmente riego comercial.

La poliza cubre uno o varios exportadores por un solo y mismo
contrato de exportacion.

Si el comprador es piblico, la garantia cubre todos los riesgos que son

asimilados a riesgos politicos.
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Si el comprador el privado, el exportador puede, a su eleccion,
solicitar, la garantia de riesgos politicos y comercial asociados, o
separadamente el riesgo politico o el riesgo comercial.

El porcentaje garantizado es de :

- 90 % para los riesgos de indole politico
- 85 % para los riesgos de indole comercial
- 90 % para los riesgos de indole comercial si el crédito tiene una garantia

bancania.

161



3.8. POLIZA INDIVIDUAL CREDITO COMPRADOR

I Objeto:
La poliza individual Crédito Comprador esta destinada a garantizar
todos los contratos de exportacién pagaderos con un crédito de tipo

comprador superior a tres afios (salvo casos particulares).

I Caracteristicas:

La pdliza cubre el niesgo de crédito incurrido por prestamistas privados
o publicos bajo sus diferentes aspectos: riesgo politico y/o eventualmente
comercial.

La poliza cubre un contrato de préstamo acordado por uno o mas
bancos.

Si el prestamista es pubhco, lé garantia cubre todos los riesgos de
indole politica.

Si el prestamista es privado, la garantia cubre los riesgos politicos v
comerciales asociados, o separadamente, el riesgo politico o el riesgo

comercial,



El niesgo de fabricacion puede estar garantizado, si el exportador lo
desea. En este caso, se le puede extender una poliza individual distinta

Crédito Proveedor.

El porcentaje global garantizado es de 95 %.
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4. RIESGO DE CAMBIO

SEGURO DE CAMBIO

I Objeto:
Las garantias de cambio tienen por objeto permitir a las empresas
exportadoras establecer sus precios y vender en divisas sin ninguno de los

riesgos ligados a las variaciones de la variacion de divisas.

II Caracteristicas:

Se aplica a todas las exportaciones sin monto minimo. Para los montos

importantes se estudiara caso por caso.

Las divisas cubiertas son:

USD: Délar estadounidense

L 4

CAD: Délar canadiense

HKD: Délar de Hong Kong

SGD: Délar de Singapur
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JPY: Yen

DEM: Marco aleman
XEU: ECU

NLG: Florin holandés
ATS: Schilling austriaco
CHF: Franco suizo
BEC: France belga
GPB: Libra esterlina
NOK: Corona noruega
ITL: Lira italiana
DKK: Corona danesa

SEEK: Corona sueca

ESP: Peseta
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5. FONDO DE INGENIERIA

I Objeto:
El Fondo de ingenieria tiene por objeto el financiamiento de estudios
preliminares a la negociacion de grandes contratos de exportacion de

equipamiento (a titulo indicativo, de 100 millones de francos minimo).

II Caracteristicas:

Es aplicable a todos los paises a excepcion de los estados miembros de
la Unién Europea, bajo reserva de la existencia de posibilidades de
financtamiento (mediano plazo COFACE, fondos multilaterales).

Las ayudas del fondo de ingenieria son acordadas por la DREE, segiin
dictamen de un comité interministerial que reime las administraciones técnicas
y financieras correspondientes.

La ayuda toma la forma de un adelanto sin interés, reembolsable en
caso de obtencion del contrato respectivo. El adelanto cubre un maximo de 80

% del presupuesto previsional de los estudios.
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El otorgamiento de la ayuda da lugar a la expedicion de una poliza
COFACE, que fija las condiciones de pago, los periodos de garantia v de
amortizacion, asi como las modalidades de reembolso.

En caso de éxito, el reembolso se efectia por aplicacion de un
porcentaje de amortizacion sobre el conjunto de la facturacion realizada,
incluyendo las prestaciones de ingenieria y ventas de equipamiento. Los
industriales susceptibles de beneficiarse con las implicancias del estudio
deben entonces comprometerse a contribuir con su reembolso, previamente al
desbloqueo de los fondos.

En caso de fracaso, los fondos permanecen adquiridos para la empresa

beneficiaria al final del periodo de amortizacion.
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ESTADOS UNIDOS

Las areas de gobierno comprometidas con la promocion econdmica son

las siguientes:

Departamento de Comercio; Departamento de Agricultura; Agencia
Internacional de Desarrollo; Agencia de Proteccion del Ambiente; Ex-lm
Bank de los Estados; Consejo Nacional Economico; Administracion de
Pequetia y Mediana Empresa; Agencia de Informacion de USA; Agencia de

Desarrollo y Comercio; etc.

Desde alli se generan distintas politicas puablicas para atacar las
diferentes problematicas de los pequeiios y medianos empresarios. Algunos

programas son:

¢ Small Business Administration tiene como proposito fundamental, ayudar,
aconsejar 'y asistir y proteger los intereses de los pequeios empresarios,

interviene en asegurar la transparencia de las contrataciones vy
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subcontrataciones, consigue préstamos para el sector, para el desarrollo de

pequenas empresas, para ayuda a desastres, u otros dafios economicos.

La Secretaria de Comercio de Estado ofrece los siguientes instrumentos

de acceso a la informacidn vinculada con las posibilidades de exportacion:

¢ Trade Information Center (TIC})

El TIC es una simple y comprensiva fuente de informacion de los

programas de gobierno para la exportacion:

I') Guia a los exportadores en como colocar v usar los programas de gobierno;

2) Ornenta los negocios a través del proceso de exportacion;

3) Provee informacion general del mercado v;

4)Ofrece consejos sobre exportacion basica. A través de los especialistas del
Trade Center, los usuarios pueden acceder a informes vy estadisticas del Trade
Center Bank (NTDB). El personal del Trade Center puede también
contactarse directamente con estados v organizaciones comerciales locales

que ofrecen asistencia adicional.
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¢ National Trade Data Bank (NTDB)

El NTDB es una fuente que ofrece datos para la promocion de la
exportacion y el comercio internacional, recopilados por las 17 agencias
gubernamentales de U.S.A. El NTDB contiene mensualmente actualizados en

dos diskettes CD-ROM,;:

1) El dltimo censo de datos de U.S.A de importaciones y exportaciones

por pais;

2) El completo libro de intervenciones de la CIA;

3) Investigaciones e informes de mercado compilados por el Servicio

Comercial del Exterior de USA,;

4) El indice completo de Comercio Exterior, el cual contiene 55.000
nombres v direcciones de individuos y firmas del exterior interesados en

inportar productos de USA;

5) Informes sobre politica economica vy practicas comerciales de los

departamentos de estado de cada pais;
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6) Las siguientes publicaciones: Pdaginas amarillas de la exportacion y
el Guia Basica del Exportador, el Informe Nacional de Comercio Exterior .

v el Calendario de Promocion de Exportaciones.

El NTDB se adapta a Internet como parte del Stat-USA. Los usuarios
de Internet pueden acceder a Stat USA usando uno de los siguientes

elementos que se detallan a continuacién:

NFTP-tile/ftp.stat-usa.gov

2)Gopher-gopher//gopher stat-usa.gov

3)Mosaic-http//WWW stat-usa.gov

El NTDB también esta disponible en mas de 900 depositos federales de

bibliotecas en todas las naciones det mundo.

¢ The Economic Bulletin Board (EBB)

EL EBB es un boletin al que se puede acceder desde una computadora
personal con elementos tan importantes como: el altimo informe estadistico

del Departamento de Censo, el Departamento de Analisis Economico, el
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Departamento de Trabajo Estadistico, el Consejo de la Reserva Federal y

otras agencias federales.

¢ SBA Online. U.S. Small Business Administration

El SBA es un boletin electrénico desarrollado para ofrecer informacion
y asistencia a las PyMES de la comunidad. El sistema opera 23 horas al dia y
los 365 dias al afio. Todo lo que se necesita es una computadora Modem,

linea telefonica v software.

Se puede acceder a los diferentes servicios a través de los siguiemtes

numeros de modem:

o 1-800-697-4636, esta linea provee SBA y otras informaciones de agencias

gubernamentales y algunos archivos de textos.

e 1-900-436-4636. Este numero permite acceder, en forma arancelada, al
SBA y a ofras informaciones gubemamentales, también a un amplio
espectro de archivos que incluyen aplicacion v programas de software, el

Gateway, correo, correo interactivo y nuevos grupos, ademas de biisqueda
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de banco de datos On-line. Esta informacion puede tambien obtenerse en el

area DC metro llamando al (202) 401-9600.

Rearch Strategic Venture Partners (RSVP) USA Adminstracion PyME.

El RSVP es un nuevo sistema computarizado de base de datos para
proveer oportunidades internacionales para pequeiias y medianas empresas.

Contiene perfiles de empresas del exterior que buscan socios para
formar joint-ventures en U.S. Las PyMES de USA accederan a esta base de
datos a través del SBA Online. El SBA Bulletin Board tiene mas de 60.000

afiliados en USA.

Los perfiles pueden seleccionarse por pais o intereses, producto de

interés o referencia cruzada en ambos lados: pais y producto.

Export Counseling

Centro de Asistencia a la Exportacion de USA (USEACs)
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USEACs: Se trata de oficinas de asistencia para la exportacion federal. La
linea USEACs integra en una sola drea, la asistencia en exportacion,
marketing y administracion comercial, por medio de profesionales y los
servicios gubemamentales, como el Servicio de Exterior del Departamento de
Comercio, El Banco Importador-Exportador, la Administracion PyME, y en
Long Beach, 1a Agencia para el Desarrollo Internacional. En suma, a través de
la cooperacion de los socios publicos y privados de los servicios de
exportacion, el UNEACs aumentara su gama de servicios para los clientes y

promovera a una mayor ¢ integrada red de trabajo.

El USEACs se ocupara principalmente de las oportunidades de

importacion particularmente de pequenas y medianas empresas.

El USEACs brindara un asesoramiento personalizado para identificar
mercados y desarrollar estrategias de venta. También ofrecera guiarlas en
varias areas relacionadas al negocio de exportacion como seguro de crédito
de exportacton y financiacion de pre y post exportacion. El USEACs tiene
cuatro experiencias piloto que pueden localizarse en Baltimore, Chicago

3

Long Beach y Miam,
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International Trade Administration (ITA)

ITA ofrece asistencia e informacion para ayudar a los exportadores.

Las umdades de ITA incluyen:

1) Oficinas comerciales locales y en ultramar;

2) expertos por paises; y

3) expertos por industrias.

Cada unidad promueve productos y ofrece servicios y programas para

la exportacion para la comunidad de U.S.A.

e U.S and Foreign Commercial Service(US & FCS)

Para ayudar a que las firmas de U.S compitan con mayor eficiencia en
¢l mercado global US & FCS tiene una red de especialistas en 69 ciudades de
USA y 69 paises del mundo. Proveen informacion de mercados extranjeros,
agentes/distribuidores y sus respectivos servicios, guia de negocios y consejos
sobre oportunidades de negocios, barreras comerciales v prospecciones en el

exterior.



Hay 47 oficinas de distritales y 22 delegaciones en las distintas
ciudades de USA y Puerto Rico. La mayoria de las oficinas contienen
bibliotecas comerciales que poseen los iltimos mformes del Departamento
Comercial. Los especialistas distritales proveen a la comunidad de negocios
consejos de exportacion local y una variedad de programas de exportacion y
servicios incluyendo el Programa Capacitador de Exportacion. En este
programa los especialistas ayudan a las empresas a determinar su

disponibilidad exportable a través de un programa de computacion.

Se proponen recomendaciones para ayudar a las empresas a fortalecer e

incrementar su capacidad exportable.

Las oficinas comerciales de ultramar recogen informacion acerca de
tendencias y barreras comerciales en sus areas y buscan a la vez

oportunidades de negocios y de inversion para beneficiar a las empresas en

US.A.

Se provee una ampha gama de servicios para potenciales exportadores
que wviajan al exterior, como la asistencia para fijar entrevistas con

compradores clave y gobiernos oficiales.
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¢ International Econmic Policy (IEP) Country Desk Officers.

El Departamento de Comercio es la fuente de informacion sobre el

intercambio potencial de los productos de U.S.A. en paises especificos.

El IEP y otros centros de informacion de negocios regionales muestran
nuevas oportunidades para comerciar y para invertir. Estos especialistas
pueden identificar las necesidades de una empresa determinada que desea
vender en un lugar determinado, interpretando el contexto de la economia de

ese pais, sus politicas comerciales y situacion politica.

Las oficinas recogen informacion en  sobre tarifas, practicas
comerciales, y politicas de desarrollo, oportunidades comerciales, vy
posicionamiento del mercado v crecimiento. Las oficinas del IEP estan

organizadas en areas regionales.

e Trade Development (TD) Industry Officers-

Los especialistas en la Industria trabajan en asociacién con industrias
de manufactura y servicios, y empresas para identificar oportunidades

-

comerciales y obstaculos por producto o servicio, industria, sector y mercado.
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Ellos también desarrollan planes y programas de exportacion y
marketing. Para esto, las industrias mas experimentadas asesoran
comercialmente vy organizan misiones comerciales, oportunidades de

negocios, seminarios de marketing y consejos sobre como negociar.

Estas industrias estan organizadas en cinco sectores mayores:

Industrias de tecnologia y aeroespaciales-

Industrias basicas

Industrias textiles v bienes de consumo

[ndustrias de servicios y hacienda

Exportaciones de tecnologia ambiental.

¢ District Export Councils(DEC) Ita

Existen 51 Consejos Distritales de Exportacion que Trabajan a lo largo
de las oficinas comerciales de los distritos v asesoran a 1.700 representantes

exportadores del sector privado del pais.
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¢ Office of Export Trading Company Affairs ITA.

[La oficina de Asuntos Comerciales de Exportacion se ocupa de

1) Promover el uso de empresas comerciales exportadoras v empresas de

gestion de exportacion;

2) Ofrecer informacion y asesoramiento a asociaciones comerciales en

relacion a la exportacion en USA de industrias intermediarias; y

3) Admunstra el Certificado de Analisis del Negocio Exportador el cual
provee a los exportadores de una " Politica de seguro" que tienden a alentar
las actividades de exportacion conjuntas o asociadas donde las economias de

escala y la diversificacion son alcanzadas.

¢ Export Legal Assistance Network (ELAN) Small Business

Administration.
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ELAN es un grupo de abogados de todas las naciones con experiencia
en comercio internacional que ofrecen consultas iniciales sin ¢argo a PyMES

sobre todo lo relacionado con asuntos de exportacion.

El ELAN esta disponible a través de las oficinas distritales de SBA, en
el Cuerpo de Servicios de Ejecutivos Retirados (SCORE), v Centro de

Desarrollo de Pequerios Negocios (SBDCs).

¢ Small Business Institutes (SBI) Small Business Adminstration.

Todas las SBIs ofrecen consejos sobre la gestion de pequeiios
negocios. Algunas SBIs asesoran sobre comercio internacional dependiendo

de las necesidades locales y los respectivos programas,

¢ Officce of International Trade U.S Small Business Administration-

La oficina dirige y coordina el aseoramiento financiero de exportacion

v de desarrolio de exportacion del SBAs.
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OIT vy la oficina de asistencia financiera admimstra el Programa de
Capital de Trabajo de Exportacton, el cual esta disponible a los exportadores
a través de los Centros de asistencia en exportacion y las oficinas del SBA.

OIT también dirige los de programas de desarrollo de exportacion del

SBA para prospeccidn y establecimiento de PyMES exportadoras.

Se ocupa también de algunos informes incluyendo "Cémo.." vy

publicaciones especificas de negocios para exportadores.

¢ Small Business Development Centers (SBDC} Small Business

Administration-

Provee una amplia gama de servicios de asesoramiento para las
PyMES, particularmente aqueilos que se inician en la exportacion, y ofrece

también asesoramiento, administracion y entrenamiento comercial.

Los servicios generalmente no tienen costo alguno para las PyMES
exportadoras pero son arancelados generalmente fos seminarios de

exportacidn y otros eventos que realice el SBDC.
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¢ SCORE Program. Small Business Administration-

Los miembros de la Asociacion del Cuerpo de Ejecutivos Retirados
(SCORE), brindan asesoramiento y capacitacion personalizada, muchos de

elios tienen afos de expeniencia practica en comercio internacional.

Estos especialistas asisten a las PyMES en la evaluacion de su
potenciales exportador y en operaciones locales identificando problemas

financieros, técnicos o de direccion.

¢ Export Assistance Initiative U.S. Department of Energy.

El Departamento de Energia se ocupa de actividades vinculadas a la
exportacion apoyando a las empresas americanas de este sector en los

siguientes items:

1) Identificar oportunidades comerciales en el exterior y las batreras

comerciales discriminatorias.

2) Evaluar las leyes y regulaciones de U.S.A que pueden restringir el

comerclo.
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3) Identificar alternativas financieras y

4) Trabajar con otras agencias gubernamentales de la U.S.A en la

promocion de las exportaciones.

¢ Commitiee on Renewable Energy Commerce and trade (CORECT) U.S

Department of Energy-

Establecida en 1983 CORECT es una agencia interestatal que trabaja
con grupos de 14 agencias federales, administrada por el Departamento de
Energia, que coordina los programas federales para asistir los esfuerzos de la

exportacion de energia renovable v de eficiente energia industrial.

CORECT asiste principaimente en la negociacion de las industrias con
cuestiones relacionadas a la competitividad técnica, al desarrolio de mercado,

y la asistencia financiera federal.
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INFORMACION DE MERCADO NACIONAL Y REGIONAL

Centro de Negocios Regional

United States-Asia Environmental Partner-ship(USA-AEP).

Este es un servicio que ayuda a las exportaciones en U.S entre los
mercados de las regiones de Asia v el Pacifico. EI USA-AEP es un programa
que reune organizaciones publicas, privadas y no gubernamentales que
promueven la proteccién ambiental v el desarrollo sostenible en 34 naciones

de Asia vy el Pacifico.

Esta organizacion también moviliza la tecnologia ambiental de U.S, sus
recursos financieros y su red de negocios, comunidades y gobiernos hacia los

socios del sector piblico y privado del Pacifico.

El centro de informacion comercial tiene especialistas en negocios
ambientales que responden sobre cuestiones de exportacion de empresas

ambientales y ofrecen ademas informacién sobre:
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1)Varios programas y servicios de USA-AEP

2) Programas de promocién de exportacién federal para productos,

tecnologia y servicios

3) Eventos y muestras de medio ambiente internacional y

comercializacion de energia

4) Investigacion de mercado, recursos financieros y encuentros

promocionaies.

¢ Business Information Service for the Newly Independent States

(BISNIS).

BISNIS presenta "Un camino al shopping” para las firmas en U.S. que
quieren hacer negocios en los nuevos estados independienies (NIS) de ia

Union Soviética.

La informacion esta disponibie en oportunidades comerciales en el NIS,
fuentes de financiacion, contactos comerciales actualizados, asi como ios

programas gubernamentaies de los EE UU sobre inversion e intercambio

comercial en la regién.



BISNIS publica mensualmete un boletin que contiene informacion de
los proximos eventos comerciales, los actuales programas del gobierno

estadoumdense en la region, y consejos practicos para hacer negocios en el

NIS.

La oficina mantiene también una linea de fax con informacion las 24

horas.

¢ Eastern Europe Business Information center (EEBIC).

Este centro tiene una amplia gama de publicaciones sobre como hacer
negocios en Ewropa Oriental y los Estados Balticos, incluyendo listas de
potenciales socios, regulaciones sobre comercio, sectores de industrias
priontarias, y noticias sobre seminarios, conferencias y todos los eventos de

promocton que se haran.

Hay dos publicaciones: la Eastern Europe Business Bulletin v la otra
bimestrai: Eastern Looks for Partners, las cuales ofrecen oportunidades de
asociacion para las finmas estadounidenses con las compaiiias europeas. Esta

oficina también tiene una linea de informacion que funciona las 24 horas.



¢ Japan Export Information Center (JEIC).

El JEIC asiste a las compaiiias americanas interesadas en desarrollar
negocios de exportacidn con Japon proveyéndolos de servicios de
asesoramiento sobre negocios y una completa informacion sobre exportacién
a Japon, negocios japoneses, costumbres y practicas, entradas alternativas en
los mercados, condiciones econdmicas, informacién disponible de mercado e
investigacion de mercado, pruebas de producto v producto standard, barreras

arancelarias y no arancelarias.

El centro publica la Guia de Exportacién y Marketing orientada a
Japon: Una Guia de Negocios para los 90, que contiene documentos
comerciales y asesoramiento en varios aspectos referidos a cémo hacer

negoclos en Japon.

EL JEIC también informa a las compaiiias americanas sobre de los
tipos de asistencia disponibles a través los programas de promocién de
unportacion del gobierno y trabajos con el gobiemo japonés para una mejor

adaptacion de estos programas a las necesidades de los exportadores de

1U.S.A.



¢ Sistemas de transmision por Fax

Numerosas oficinas ofrecen ahora documentos a pedido que van
directamente a su fax las 24 horas del dia. Cada uno de estos sistemas
automaticos tiene un menu de documentos disponibies los cuales pueden ser
enviados a su fax discando desde un telefono digital y siguiendo las

instrucciones.

e Uruguay Round Hotline-1-800-872-8723.

Esta linea que esta localizada en el centro de informacion comercial
{(Trade Information Center) tiene informacion sobre el acuerdo GATT. El

Documento # 1000 es el menu que dispone de paquetes de informacion.
e FEastern Europe Business Information Center (EEBIC)-(202) 482-5745.
El sisiema de fax del EEBIC tiene cinco menues principales.

1

El menu Documento # 1000 tiene informacion sobre financiamiento y

exportacion.

El Documento # 2000 tiene un menu de documentos relacionados con

las oportunidades de inversion y exportacion v eventos comerciales.
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Una lista de documentos con informacion los paises de Europa oriental

esta contenido en el Documento menu # 3000,

Los Documentos menu # 4000 y # 5000 tiene informacion del Boletin
de Negocios de Europa Oriental y del Boletin de Biisqueda de Socios de

Europa Oriental respectivamente,

e Business Information Service for the Newly Independent States

(BISNIS)-(202) 482-3145.
Bl BISNIS tiene tres menues con documentos:

El menu nimero 1, Documento # 0001 contiene oportunidades de

negocios e mnversion e informacion sobre promocion de negocios.

El menu n°2, Documento # 0002 tiene informacion especifica sobre

industrias y paises y alternativas financieras.

El menu n°3, Document # 0003 contiene informacién sobre las

publicaciones del BISNIS.
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o Japan Export Information Center-(202) 482-4565.

Provee informacion sobre el mercado en japdn. El menu principal para

este sistema es # 0101.

* Office of Nafta, Office of Latin America and the Caribbean-(202) 482-

1495.

La Opcion # | de Amerifax provee informacion sobre Canada, México

y el acuerdo de ia NAFTA,

El menu principal es Documento # 0101.

El documento # 5000 contiene informacion sobre las reglas del NAFTA

sobre normas de denominacion de origen,

El Documento # 6000 tiene informacidn sobre listado de aranceles, y el

listado de aranceles canadiense se encuentra en el menu Documento # 7000,

La Opcion # 2 Amerifax provee informacion de Latinoamérica y el
Caribe. Para el listado de documentios en esta region remitirse al Documento

#0100,
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Office of the Pacific Basin-(202) 482-3875 o (202) 482-3646. El menu
es el Documento # 1000. Una lista de documentos con relacion a Vietnam

esta disponible en el documento # 8600,

o Office of Africa Near and South Asia-(202) 482-1064.

Una lista de documentos que cubre las naciones del cercano Este

esta en Documento # 0100.

El menu de la oficina de Africa esta en el Documento # 3000,

La informacion sobre los paises del sur de Asia estd en el documento #

4000.

e (Overseas Private Investment Corporation-(202) 336-8700.

El sistema tiene informacién sobre el proyecto financiero OPIC vy los

programas de seguros por riesgos politicos.
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¢ Trade Information Center-1-800-872-8723.

El principal menu es el documento # 7000. Esta linea tiene informacion
sobre bibhiotecas del banco de datos del comercio nacional, la mas reciente
version del directorio de programas de exportacion, un directorio de contactos
de negocios internacionales agrupados por Estado, v otras informaciones

comerciales destinadas a ayudar a los exportadores.
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Informacion de Mercado
Business America. ITA/U.S. Department of Commerce-

La principal publicacion del Departmento de Comercio internacional
recientemente ha pasado de ser bisemanal a mensual. Cada edicion incluye
discusiones sobre las politicas comerciales, noticias sobre acciones de
gobierno que afectan al comercio v un calendario sobre eventos comerciales

proximos, asuntos y seminarios de negocios. La suscripcion anual es de 323.

e Single Internal Market 1992 Information Service (SIMIS) ITA/USA.

Depuartment of Commerce-

SIMIS funciona como el mayor punto de contacto con el gobierno
estadounidense para las cuestiones sobre comercio v negocios norteamericano
implicados en el Mercado Comutn Europeo. SIMIS mantiene una amplia base
de datos de directivas y regulaciones de USA asi como la documentacion
especializada publicada por la Comision de EU, el gobiemno de USA, y el

sector privado.



Los servicios que provee el SIMIS incluyen una basica informacion en

legisiacion de USA, informacion, seminarios y asesoramiento comercial.

¢ Japan's Official Development Assistance Program. ITA/USA

Department of Commerce-

Este programa es una fuente central de informacion acerca de como
acceder al Programa de Ayuda Extranjera de Japon. En 1992, las naciones
desarrolladas se beneficiaron desde 10 $ billiones con esta ayuda, que inciuye
"préstamos blandos” y cooperacton técnica. Acerca de $ 5 billion se dispuso

para logros para USA y otros proveedores extranjeros.

¢ International Major Proyects Branch (IMP) ITA/USA department of

Commerce.

Sus Objetivos son:

1) Coordinar y ayudar al gobierno y a las empresas de USA para

o

competir con mayor infraestructura y proyectos industriales en el exterior

2}, Identificar proyectos futuros y desarroliar informacion especifica

acerca de ellos
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3) Monitorear el desarrollo en sectores industriales especificos

4) Brindar asistencia comercial personalizada y

5) Ofrecer una guia sobre contactos comerciales adecuados, contratos

sobre procedimientos de licitacion, y estrategias.

Este es un centro para proyectar informacion alrededor del mundo. Las
empresas de USA pueden revisar los informes nacionales y de los Servicios
Comerciales del Exterior, producidos por el Banco Multilateral de Desarrollo
(MDB), acceder a proyectos tales como documentos de licitacion v los

planes de los paises desarrollados.

¢ International Data Base Bureau of the Census/USA Department of

Commerce-

Este centro compila y mantiene actualizada la imformacion demografica
y social para todos los paises en su Intemacional Base de Datos (IDB), la cual

se ofrece a compafilas americanas que buscan identificar potenciales

mercados extranjeros.
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¢ Export and Import Trade Data Base Bureau of the Census /USA

Department of Commerce-

Mantiene estadisticas de importacidn y exportacion del mundo por

modo de transportacion y por puerto de entrada y saiida.

Tiene varios niveles de clasificacién incluyendo el sistema armonizado
de simple clasificacion, clasificacion standard comercial internacional,
clasificacion standard industrial basada en codigos. Los reportes pueden ser
preparados para usos especificos. Los precios son entre $ 25 y varian

dependiendo de los requerimientos del uso y de la medida del trabajo.

¢ National Marine Fisheries Service (NMFS) National Oceanic and

Atmospheric Administration/U.S Department of commerce-

Los especialistas del NMFS trabajan con la industria pesquera,
representaciones y organizaciones para facilitar el acceso a mercados
extranjeros. En cooperacion con el servicio comercial nacional y exterior, el

NMFS asiste a los exportadores buscando v explorando nuevas oportunidades
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de exportacion para los productos pesqueros, especialmete en los mercados

japoneses y europeos.

También brinda servicios de inspeccion para exportaciones pesqueras v

certificacion del gobierno estadounidense.

¢ SBAtlas-Automated Trade Locator Assistance System Small Business

Administration-

Es una herramienta de investigacién de mercados, ofrece gratuitamente
dos tipos de informes: Producto-especifico y Pais-especiiico. El SBAtlas
produce informes sobre productos que clasifican los 35 mas importantes

mercados de importacion y exportacion por servicio o producto.

El informe del pais identifica los 20 productos mas frecuentemente

comercializados en ei mercado.

¢ Center for Trade and Investment Services(CTIS) U.S Agency for

Infernational Development{(USAAID)-
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CTIS ofrece una completa gama de servicios tales como asesoramiento
individual e informacion sobre los programas del USAID vy las actividades en
sectores desarrollados, mcluyendo medio ambiente, energia, agricultura,

salud, y capacitacion.

A través del CTIS todas las oportunidades y ia informacion generada
por las actividades del USAID estan disponibles al piblico. En orden de
ampliar la participacion en negocios, de organizaciones no gubernamentales
y organizaciones privadas voluntarias en desarrollos sustentables, ei CTIS
provee permanantemente informacion a toda Ia nacion a través del sistema de

transmision por fax, on-line a través de Internet, v del 1-800.

Los servicios del CTIS son proporcionados por especialistas v analistas
en comercto regional en los paises asistidos del UNSAID en Affica, Asia,
Europa Oriental, Latinoamérica y el Caribe, El cercano Este, vy Ios nuevos

estados independientes (Newly Independent states).

¢ Enviromental Technology Network for Asia (ETNA) U.S Asia

Enviromental Partnership (USAEP)-
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Operada por el centro USAID para servicios de negocios e inversion,
ETNA encuentra socios para negocios ambientales enviados por los
representantes tecnologicos de USA-AEP localizados en 9 paises de Asia con
empresas ambientales adecuadas de U.S.A. y asociaciones comerciales que
estan registradas en una base de datos de oportumdades de negocios

ambientales.

Las finmas reciben la informacion comercial por fax dentro de las 48

horas de haber sido identificada e insertada electronicamente desde Asia.

¢ Office of small and Disadvanteg  Business Utilization/Minority
Resource Center  (OSDBU/MRC)Agency  for  International

Development(USAID)-

Defensora de las PyMES de U.S. y algunas empresas, como las
gerenciadas por mujeres empresarias, OSDBU/MRC ofrece mercaderias v

servicios financiados a través de actividad y desarrollo del USAID.

Esta oficina también coordina ia agencia de implementacién del

programa de empresas en desventaja. Esta oficina mantiene el sistema de



informacion y registro y consultoria del A.I.D (ACRIS) y publica la Guia para

hacer negocios con la Agencia para el Desarroilo Internacional.

¢ Regional Bureau U.S Department of Stute-

Las oficinas nacionales mantienen en los departamentos regionales
contactos regulares con misiones diplomaticas estranjeras y ofrecen analisis
especificos sobre la economia v politica del pais de interés para las empresas

americanas.

Existen los departamentos: de Africa, interamericano, Europeo,
cercano Este, Sur de Asia, y Este Asidtico v Asuntos del Pacifico. Cada

departamento tiene un coordinador comercial para asistir los negocios con

U.S.A.

¢ Bureau of Economic and Business affuirs U.S. Departamento de

Estado-



El departamento formula e implementa politicas relacionadas a asuntos
cconomicos extranjeros y la promocion del comercio internacional y

oportunidades de negocios.

La oficina del coordinador de los asuntos de negocios en el
Departamento de Economia y Asuntos Comerciales, asegura que el
Departamento de Estado y su mision extranjera ofrezcan consistencia v
efectivo soporte a los negocios de U.S.A. El coordinador para los asuntos de
negocios es el principal contacto para los negocios concernientes dentro del

Departamento de Estado.

¢ Overseas Security Advisory Council{OSAC) U.S.Department of State
OSAC es el punto de contacto entre el Departamento de Estado y el
sector privado de U.S.A. en lo relacionado con la seguridad en el exterior

como: proteccion de la informacion, terrorismo o arresto politico.

OSAC mangja un boletin on-line que se encuentra disponible a las
PyMES norteamericanas con intereses en el exterior. El boletin ofrece
segundad de informacion e informacion especifica del pais. OSAC también

trabaja con embajadas y consulados americanos en el mundo para establecer
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contactos  entre las representaciones de negocios de U.S.A. y los

Departamentos de Estados de U.S.A.

¢ Foreign Labor Trends U.S. Department of labor-

Se trata de una serie de informes editados anualmente que describe vy
analiza trabajos efectuados en mas de 70 paises extranjeros. El informe, que
esta preparado por la embajada de la U.S. en cada pais , cubre las relaciones
de los dirigentes gremiales, sindicatos, empleo y desempleo, ganancias y
condiciones  laborales, trabajo y gobiemo, actividades laborales
internacionales y otros temas de importancia. Una lista de indicaciones sobre

trabajos claves también esta incluida.

¢ U.S.Travel and Tourism Administration (USTTA) U.S Department of

Commerce -

USTTA promueve las ganancias de exportacion a través de viajes y

turismo.

USTTA tiene los siguientes objetivos:
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1) Estimula mmternacionalmente 1la demanda para viajar a los EE UU,

2) Coordina proyectos de marketing y programas con U.S.A y wviajes de

interés,

3) Facilita la promocion de viajes de negocios por U.S.A en las principales

industrias

4) Trabaja para mcrementar el niumero de nuevos mercados v viajes de

negocios participando en el mercado exportador

5} Genera oportunidades de mercado cooperativo para la industria privada v

los Estados regionales y gobiemos locales

6) Bilsca y promueve datos pertinentes y actuales

7) Conduce programas de entrenamiento en mercado internacional para

profesionales americanos y

8) Trabaja para eliminar las barreras de viajes impuestos por el gobiemo.
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ASISTENCIA ESPECIALIZA DE MERCADOS

¢ Office of multilateral Affairs (OMA) ITA/ U.S Department of

Commerce-

OMA funciona como un contacto para la politica multilateral
estadounidense referente al Acuerdo General de aranceles y Comercio
(GATT), la Organizacién para la Cooperacion Economica y Desarrollo

(OECD), las Naciones Unidas v otras organizaciones internacionales.

OMA esta sumergida en las siguientes areas politicas: tratados
bilaterales de inversion, expropiacion, GATT (reglas, concesiones,
negociaciones, ciencia y acuerdos de tecnologia y politica), Sistema General
de Preferencias (GSP), Seccion 301 v 301 cuestiones especiales, derechos de
la propiedad intelectual, negociaciones multilaterales (MTN) incluyendo la
Ronda Uruguay, y las iniciativas sobre negocios y medio ambiente vy todo lo

relactonado a imciativas politicas comerciales.
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¢ National Institute of Standars and Technology(NIST) Technology

Administration/U.S. Department of Commerce-

NIST provee informacion acerca de certificados requeridos en el
exterior y mantiene el Acuerdo General en Aranceles y Comercio (GATT) on-
line con una grabacién que reporta las dltimas notificaciones técnicas de las

regulaciones exteriores que pueden afectar el comercio.

NIST también asiste a los exportadores de U.S.A. en identificar
standars y directivas de la Union Europea (EU) aplicables a los productos que

se comercialicen a los EEUU.

tn servicio telefénico de la Union Europea on-hine provee inforinacion
sobre directivas vy lineas de standard del Comité Europeo para Standars

-

(CEN) y el Comté Europeo para la Standardizacion Electrénica (CENELEC).

¢ Metric Program National Institute of Standars and Technology.

Technology Administration/U.S Department of Commerce-

El programa métrico ofrece asistencia en asuntos relacionados a la

transicion al sistema métrico; referente a la coordinacion métrica en otras
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agencias federales, organizaciones métricas, y contactos de Estados métricos;

e informacidén sobre standars métricos.

¢ International Executive Service Corps (IESC) US Agency for

international Development-

USAID realiza actividades de IESC. Compuesto de ejecutivos retirados
o jubilados, el IESC ofrece asistencia técnica a empresas y organizaciones en

mercados emergentes.

¢ Business Development Services (BDS) U.S Agency for International

Development-

Bajo el programa BDS, USAID proporciona los recursos del Cuerpo de
Servicio Internacional Ejecutivo (IESC) para proveer en todo el mundo,
servictos de desarrollo de negocios de industrias especificas en paises

desarrollados y emergentes democracias.
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Las actividades del BDS asisten a las PyMES a través de la union o

asociacion en temas referidos a la transferencia de tecnologia etc.

USAID también maneja La Fundacién de Pequetios Negocios de
América (SBFA) y la Asociacion Nacional de Agencias de Desarrollo de
Estados (NASDA) para asistir al IESC para integrar los pequeios negocios de

los paises desarrollados en los EEUU.

¢ Office of the Trade Representative (USTR)-

El personal de USTR ofrece publicaciones para exportadores
confrontados por barreras comerciales extranjeras o practicas comerciales
desleales. Las oficinas estan organizadas de acuerdo a responsabilidades de

cada sector.

¢ Office of The General Councel. Office of the Trade Representartive-

USTR es el responsable de administrar casos de negocios que

presentan practicas comerciales desleales previstas en la seccion 301 del



Tratado de Comercio de 1974. Los exportadores pueden contactarse con

USTR ante cualquier queja que ellos tengan.

¢ Coal and Technology Export Program U.S Department of Energy

Este programa promueve la exportacion de U.S A, hmpiamdo equipos
de carbon y sirviendo como fuente de informaciéon sobre el carbon y las

tecnologias de carbon.

¢ ATA Carnet US Custmons Service/USA Department of the treasury-

The ATA Carnet es un especial e internacional documento del cliente
que puede ser usado temporariamente en importacién/exportacion,
particularmente para equipos profesionales y comerciales, por ejemplo para
los que estan fuera del pais por menos de un afo. Cuarenta y seis paises
participantes aceptan el carnet como una garantia contra el pago de los
derechos del cliente los cuales pueden convertirse en deuda de mercaderia

temporariamente.
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¢ Office of Minority Small Business and Capital Ownership Development.

Small Business Administration-

A ftravés de estas 7 oficinas del programa de asistencia vy
gerenciamiento, SBA contrata servicios profesionales de firmas gerenciales y
otras como propias para proveer conduccion v asistencia técnica a firmas
seleccionadas en las 4reas de contaduria, entrenamiento en marketing, y

asuntos de industrias especificas.

¢ Cooperation/Technology Sharing . U.S Department of Transportation-

El departamento mantiene un activo programa para obtener acceso a la
tecnologia y experiencia compartidas en todas las formas de transportacion
con otras naciones, para reducir costos v evitar duplicar esfuerzos paralelos.

El programa tienc muchas formas: Intercambio personal y de

informacion, seminarios y tarea complementaria de participacion.

¢ Technical Assistance U.S Department of Transportation-
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Este departamento ofrece asistencia técnica para paises desarrollados
en una amplia gama de problemas sobre politica de transporte, aviacién,
trenes y puertos. También provee AID ayuda en el exterior para el desarrollo

del programa.

¢ International Technology Transfer Activities Enviromental Protection

Agency (EPA)

EPA ayuda a promover la adopcion y venta de tecnologias ambientales
de U.S.A.y servicios en el exterior. Fomenta la creacion de proteccion del
medio ambiente y provee asistencia técnica, especialemente para paises
desarrollados para resolver problemas del medio ambiente. EPA también
trabaja para armonizar los standars internacionales sobre medio ambiente para

asegurar que la industria estadounidense no sufra una desventaja competitiva.

¢ Advocacy Center ITA/U.S. Department of Commerce.

Este departamento provee una red de 19 agencias miembros del Comité

de Comercio y promocion. Los diversos mandatos de estas agencias permiten



proveer una variedad de servicios para ayudar a los negocios estadounidenses
que compitan efectivamente contra sus competidores extranjeros. El centro
puede acceder rapidamente a recursos del gobierno y desarrollar estrategias
para avudar a las firmas norteamericanas a obtener contactos en forma
exitosa. El centro también momtorea proyectos donde la asistencia del

gobiermo norteamericano puede ser necesario.

¢ Market Development Cooperator Program (MDCP) ITA/U.S.

Department of Commerce-

EI MDCP otorga acuerdos cooperativos para ayudar a mininizar riesgos
inherentes a la implementacion de ideas creativas de desarrollo en el mercado
del sector privado. Los exportadores trabajan asociedas con el Departamento
de Comercio a través de organizaciones como la Organizacion de Comercio,
centros comerciales del mundo, camaras de comercio, y el Departamento de

Comercio de Estado.

MDCP contiene una variedad de programas de actividades como por
ejemplo: participar en exhibiciones comerciales en el exterior, o establecerse

en oficinas del extranjero. Se prepara una propuesta de proyecto, incluyendo
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un plan estratégico para incrementar o mantener la participacion del mercado
para mercaderias y servicios en cualquier mercado del extranjero elegido.
Sobre un periodo de 1 a 3 afios, los aplicantes del proyecto esperan cubrir 2/3
del costo del proyecto. Aunque el proyecto necesite una presencia en el
exterior, las actividades pueden tener lugar en los EE.UU, si es realmente

necesario para el éxito del proyecto.
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CONTACTOS COMERCIALES INTERNACIONALES

Programas locales

¢ Agent/Distributor Service(ADS). ITA /U.S. Department of Commerce-

Es una busqueda que ayuda a identificar agentes, distnibuidores y
representantes extranjeros para las firmas estadounidenses basadas en
examenes de producto de compaiiias extranjeras. Se paga una cuota de $ 250

en cada pais.

o Customized Sales Survey (CSS).1TA/U.S Department of Commerce-

Es una busqueda de servicios que provengan de firmas con informacion
especifica sobre marketing y representacion extranjera para los productos
individuales de una determinada compaiiia en determinados paises. Se
realizan encuestas y reportajes para determinar el mercado potencial de ese
producto, competidores claves, precio de productos comparados, distribucion

y promocion de los productos, limites de comercio, posibles sociedades
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comerciales, v aplicables eventos comerciales. Las cuotas por las encuestas

de CSS varian desde $ 800 a $ 3.500 por pais.

¢ World Traders Data Report (WTDR) ITA/USA Department of

Commerce.

Es un servicio para chequear la reputacion, credibilidad y status
financiero de una sociedad comercial. Por $ 100 un exportador puede obtener
esta informacion en un informe confidencial, con una recomendacion incluida

de personas que trabajan en la Embajada de EE.EU.

¢ Trade Opportunities Program(TOP).ITA/U.S Department of Commerce.
TOP provee compafiias con ventas corrientes conducidas desde firmas
internacionales que buscan comprar o representar sus productos o
servicios. TOP imprime diariamente en diarios comerciales que son
también distnbuidos electronicamente por el Departamento de Boletin

Economico de Comercio. Hay una cuota anual nominal.



¢ Export Contact List Service(ECLS). ITA/U.S Department of

Commerce-

Esta base de datos transmite servicios que provee una lista de
exportadores con nombres, direcciones, productos, medidas y otra
mformacion relevante sobre finmas interesadas en servicios y mercaderias
importadas de EE.UU. Informacion similar  sobre  exportadores
estadounidenses es brindada también por firmas extranjeras que buscan
proveedores en EE. UU. Los nombres son recogidos y mantenidos por oficinas

del districto del Comercio y empleados comerciales de oficinas extranjeras.

¢ Foreign Buyer Program (FBP) ITA/U.S. Department of Commerce-

FBP provee mayor comercio local donde se muestra las caracteristicas
del producto y servicios de industrias de EE.UU con‘ alta exportacion
potencial. Los servicios extranjeros y estadounidenses entrenan a personas
calificadas para atender los eventos comerciales. Estos eventos se publicitan a
través de la Embajada, catdlogos de revistas, Asociaciones comerciales

extranjeras, miembros de comercio, Agentes de viaje, Agencias



gubernamentales, Corporaciones, Agentes importadores, v un equipo de

distribitdores en diferentes mercados.

Un Centro internacional de negocios ofrece en cada region, consejos,

folletos en varios idiomas, y encuentros comerciales.

e Commercial News USA. ITA/U.S. Department of Commerce-

Los 10 primeros catdlogos del afio son publicados por el Servicio
Comerctal Extranjero para promover productos y servicios americanos a los

mercados extranjeros.

Las noticias comerciales de USA se distribuye a 125.000 lectores
comerciales a través de las Embajadas y Consulados en 155 paises v a mas de
134.000 suscriptores del boletin comercial a través de arreglos cooperativos
con sectores privados del boletin electronico en 19 paises. Porciones
seleccionadas se reimprimen en folletos que estan adecuados en lenguaje y
contenido a cada pais y distribuidos a potenciales compradores, agentes,

funcionarios de gobierno del exterior entre otros.
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Las firmas americanas pueden ofrecer sus productos o servicios a una

suma que puede variar por la medida del listado.

¢ The Export Yellow Pages. ITA/U.S. Department of Commerce-

Es un Directorio con productos, bancos y servicios ofrecidos por las

organizactones y compariias de exportacion.

¢ Technical Symposis. U.S Trade and Development Agency-

Las agencias financian una variedad de simposios técnicos que sirven
para identificar las necesidades de desarrollo de los paises del exterior.
Conducidas en cooperacion con una industria co-financiada v otras agencias
gubemamentales norteamericanas, estos simposios tienden a familiarizar

gobiernos e industrias extranjeras con productos y servicios de US.A. y

alentar a las firmas americanas para que exporten.

¢ Reverse Trade Missions. U.S Trade and Development Agency-
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Aunque la agencia no genera misiones comerciales tradicionales hacia
paises del exterior, puede generar visitas a los EE.UU a través de oficiales
extranjeros de alto nivel para lograr encuentros con los representantes de
gobierno e industria estadounidense. Estos oficiales representan a autoridades
de proyectos especificos interesados en comprar equipos y Servicios
estadounidenses. "Las misiones son generalmente co-financiadas por la

industria americana.

¢ International Visitors Program . U.S Information Agency

Grupos de extranjeros o individualmente son llevados a los Estados
Unidos por acerca de un mes. Los lideres en negocios y empleados del
gobierno extranjero tienen la oportunidad de encontrarse con sus compatriotas

y ejecutivos de negocios americanos,

¢ Visitors Program . U.S Department of Transportation-

El departamento contiene un programa de visitas para extranjeros

interesados en politica de transporte v facilidades.
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PROMOCION EN EL EXTERIOR

¢ Gold Key Service. ITA/U.S Department of Commerce-

Ofrecido por muchas oficinas de servicios del exterior, y EE.UU, este
es un servicio para firmas americanas que planean visitar un pais. Combina
investigacion de mercado, asistencia en desarrollo estratégico de mercado,
presentacion a potenciales socios, intérprete para entrevistas o encuentros v
planes efectivos de seguimiento en todo lo relacionado al mercado. La cuota

varia.

¢ Catalog Exhibitions. ITA/U.S Department of Commerce

Usando los recursos de fas embajadas v consulados de todas partes del
mundo, los productos de catilogo y videos se muestran en oficinas

comerciales a potenciales agentes, distribuidores o compradores en

seleccionados mercados del mundo.
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¢ Trade Fairs and Exhibitions ITA /U.S Department of Commerce

Acerca de 80 a 100 asuntos de comercio del mundo son seleccionados
anualmente por el Departamento de Comercio de entrenamiento del Pabellén
USA. La seleccidn prioritaria se da a eventos en mercados que son
disponibles para nueva exportacion o nuevos mercado: Firmas de
"exportacion lista". Las cuotas varian desde $ 2.560 a $12.000 dependiendo
del pais y exhibidores que reciben pre y post evento logistico y apoyo de
transporte, ideas o diseiio y gerenciamiento del pabellon USA, y extensivas
campanas de promocion del exterior para atraer apropiadas rondas de
negocios. Cada firma es cuestionada para identificar sus objetivos en la
participacion del evento y la Embajada estadoumdense hace esfuerzos para

lograr que esos objetivos se alcancen.

¢ Certified Trade Fairs ITA/U.S Department of Commerce

Acerca de 50 asuntos de negocios son certificados anualmente por el
Departamento de Comercio como buenas oportunidades para firmas de
Estados Unidos para promover su exportacion. El programa provee apoyo

para el sector privado y organizando shows comerciales. Los pabellones de
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USA son generalmente usados en asuntos comerciales para crear un
crecimiento visible de las firmas americanas, particularmente nueva
exportacion y nuevas firmas de mercados. Los exhibidores sobre asuntos de
negocios también reciben el apoyo de la U.S.A. y el servicio Comercial

extranjero desde la Embajada estadounidense o consulado.

¢ Trade Missions ITA/U.S. Department of Commerce-

Focalizada en una industria o sector de servicios, estas misiones de
negocios ofrecen a los participantes con detallada informacion de marketing,
avanzados planes de publicidad, apoyo logistico v arreglos previos con
potenciales compradores, oficiales del gobiemo y otros. Los que participan

pagan entre $ 2000 v § 5000 dependiendo de los paises visitados. Las

misiones generalmente consisten de 5 a 12 viajes de negocios ejecutivos.

¢ Certifed Trade Missions Program . ITA/U.S Department of Commerce.
Este programa apova los eventos del extranmjero planeados, vy

conducidos por agencias federales y organizaciones de promociones no
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federales, agencias de Estado y gobiemnos locales, Camaras de Comeréio,
grupos regionales v otros grupos orientados a la exportacion. Estas
misiones proveen un flexible y adaptable formato que conduce a negocios
en el exterior, v pueden incluir puntos de negocios para cada necesidad de
los miembros de la misidn, tours a fabricas o posibilidad de seminarios para
productos técnicos. El programa de la oficina provee guia y apoyo a grupos
participantes y coordinadas comunicaciones con las secciones comerciales

de las Embajadas y Consulados de los EE.UU.

* Multi-State Trade Days Program ITA/U.S Department of Commerce.

Este programa esta designado a promover la exportacion interesada en
las compaiilaas americanas en mercados via misiones comerciales. Por un
bajo costo, este programa vehiculo de promocion, coordinado a través de
Agencias de Desarrollo del Estado, asiste a los pequenios vy medianos
empresarios infrecuentes exportadores en realizar ventas y establecer
representaciones de mercado en grupos de rapido crecimiento de mercado. Se
provee también de materiales impresos de promocion e identifica las clases de

negocios relacionados con lo que ellos buscan para contactos extranjeros.
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¢ Product Literature Centers ITA/U.S Department of commerce

[ndustrias especializadas en desarrollo comercial de ITA representan
compaiitas U.S de varios shows internacionales de negocios distribuyendo
servicios o materiales de promocion. Identifican a potenciales clientes para

las compariias que distribuyen su material.

¢ USS Embassies and Consulates U.S and Foreign Commercial Service

(USA & FCS) Department of State; Foreign Agricultural Service(FAS)-

US & FCS empleados del servicio comercial extranjero estan presentes
en 69 embajadas americanas conduciendo mercados de exportacidon. Ellos
recogen informacion acerca de tendencias y limites, negocian en sus dreas y
buscan oportunidades de negocios e inversién para beneficiar a potenciales

exportadores,

El Departamento Comercial v Econémico ofrece medidas politicas vy
economicas y consejo sobre cultura de negocios y practicas del lugar hacia

los EE.UU. Los empleados de servicios exteriores son los responsables del
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trabajo comercial en 96 embajadas y 36 consulados no cubiertos por el US &
FCS v ellos trabajan estrechamente con sus colegas del US & FCS de todo el

mundo.

El Servicio Agricola del exterior tiene en mas de 60 oficinas en el
exterior v la representacion de los intereses de la agricultura estadounidense,
conduciendo la promocion de marketing, y recogiendo informacién
perteneciente a negocio de agricultura. La mayoria de estas oficinas estan

localizadas en Embajadas de EE. UU.

En suma, El Servicio de Agricultura del exterior tiene 20 oficinas del
exterior que asisten a exportadores granjeros y a los productos forestales en
claves mercados del exterior. La oficina incluye también una biblioteca
comercial, conferencias, espacio en oficinas y también cocina para preparar

productos por gjemplo.

¢ Consortia of American Business in Eastern Europe(CABEE) ITA/U.S.

Department of Commerce
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En junio de 1991 el Departamento de Comercio inicio el programa
CABEE consortia para estimular dos formas de comercio entre Europa

Oriental y los EE.UU vy asistir a esa region para lograr la privatizacion.

CABEE concede financiacion a organizaciones comerciales destinadas
a reducir los costos de apertura, conduccion y atencion de las oficinas
consorita de EE.UU en Europa Oriental. Estas organizaciones ahora tienen
cientos de miembros desarrollando relaciones de negocios en Europa
Oriental. El programa CABEE inicialmente comenzo operando en Polonia, la
repiblica Checa, Slovakia y Hungria con 5 principales sectores: negocios del
agro, agricultura, construccion de casas, energia, medio ambiente v

telecomunicaciones.

¢ Consortia of American Business in the Newly Independent

States(CABNIS) ITA/U.S Department of Commerce

Se inicid el programa CABNIS para estimular los negocios de U.S en
los Nuevos Estados Independientes (NIS) y asistir a la region para lograr la
privatizacion. Provee organizaciones que desean reducir o terminar con los

costos de apertura o entrada, operando v conduciendo las oficinas U.S.A.



consortia en el NIS. El programa asiste a exportadores americanos que de otra

manera no hubieran podido desenvolverse solos en este mercado.

American Business Centers(ABCs) en Los Nuevos Estados Independientes

Newly Independent States)

ABCs en los Estados formados de la Umdn Soviética ofrece compaiias
americanas que desean hacer negocios en esos mercados. Cinco oficinas de
ABCs seran localizadas en Vladivostok, St Petersburg, Tashkent, Almaty, v

Kiew, Seven solo.

ABCs sera establecido v operado con entidades no federales a través
de acuerdos cooperativos con el Departamento de Comercio. Los centros
proveeran servicios de desarrollo de negocios incluyendo oficina y espacio de
exhibicion, mvestigacion de mercado y consejo, servicios de traslado,
telecomunicaciones y equipos de computacidn y también asistencia en

contactos con NIS.

¢ Investment Missions Overseas Private Investment Corporation (OPIC)

226



Brinda grupos de ejecutivos para seleccionar paises para el encuentro
con oficiales gubernamentales, lideres de negocios locales, v potenciales
soctos los cuales pueden desempeiiar importantes roles brindando negocios
prosperos. Las misiones de reserva brindan grupos de oficiales
gubernamentales extranjeros y dingentes de negocios locales a los EE.UU
para que se enctientren con sus soclos americanos. OPIC también es sponsor
¥ participa en conferencias en una variedad de temas relacionados con la

inversion.

¢ "Doing Business" Television Program U.S Information Agency.

Este programa es transmitido por satélite a mas de 100 paises con
innovacion y excelencia en negocios. El programa consiste de segmentos
sobre nuevos productos , servicios y procesos que interesan a compradores

del exterior y busqueda prometedora.

¢ Travel and Tourism Administration U.S Department of Commerce
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Para llevar su desarrollo de programas de viajes a mercados
internacionales, USTTA tiene oficinas en Toronto, Montreal, Vancouver,
Mexico City, Tokyo, Sydney, London. Paris, Frankfurt, Milan, Amsterdan y

Miami (Para servir a Sudamérica).

Los negocios de intercambio turistico en otros paises potenciales de
turismo sin directa representacion de USTTA son llevados con la asistencia
del servicio de programa comercial con comités de USA, compuesta por
representantes de los EE.UU e Industnia intemacional de viajes en esos

paises.



FINANCING AND INSURANCE

¢ Export Financing Hotline Export-import Bank

A través de su nimero especial, Eximbank ofrece informacion de su
seguro y crédito para exportacion, financiacion pre-exportacion a través de
sus préstamos, v medianos y largos plazos de préstamos para compradores
del exterior Eximbank ofrece programas para la comunidad negociante,
incluyendo grupos de seminarios y pequetios informes ambos ofrecidos por el

banco alrededor del pais.

¢ City-State Program Export-Import Bank-

Eximbank trabaja con el Estado y agencias de gobiemos locales para
dar consejos sobre exportacion y asistencia financiera a las PYMES en sus
juridisciones. Estos programas cooperativos trabajan en mas de 30 Estados y

regiones en Puerto Rico.
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¢ Regional Offices Export-Import Bank

Las oficinas regionales proveen servicios completos a empresarios
mteresados en programas de Eximbank. Las oficinas regionales estan
locahizadas en Nueva York v Houston. Eximbank esta también representada

en cada Centro de asistencia a la exportacion de EE. UU.

¢ Credit Services Export-Import Bank

Eximbank ofrece tnformacion de crédito para firmas exportadoras
americanas y a la comunidad de bancos comerciales. Eximbank puede
proveer informacion Gtil en el financiamiento de ventas de exportacion a un
determinado pais o a una determinada compariia del exterior. Sim embargo,
Eximbank no divulga datos financieros a los compradores del exterior a los
cuales se les ha extendido el crédito ni tampoco divulga informacion

confidencial relacionada con créditos particulares en paises del exterior.

¢ Working Capital Guarantee Program Export-Import Bank
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El programa ayuda a los pequefios y medianos comerciantes a obtener
financiamiento de pre-exportacion de prestamistas comerciales. Eximbank
garantiza el 100 % del capital y los intereses del préstamo o renueva lineas
de crédito que fueron extendidas a exportadores elegidos. Los fondos pueden

usarse para comprar materias primas o marketing del exterior.

¢ Export Credit Insurance Export-Import Bank

Eximbark ofrece seguros que cubren riesgos comerciales y politicos en

1a recepeion de las mercaderias exportadas.

La nueva politica de exportacion esta disponible para firmas que estan
comenzando a exportar o con promedio anual de exportacion de ventas en
crédito de menos de $ 2.000.000 en los dos Gltimos afios y que utilizaron la
guia de U.S.A. SBA para definir sus pequenios negocios. La politica ofrece
cubrir el encarecimiento y un interés mas bajo que los usados en otras

politicas de seguros.



La politica Umbrella esta disponible a prestamistas coierciales,
Agencias de Estado, compaiiias de exportacion y organizaciones similares

para asegurar las mercaderias recibidas de los pequefios negociantes.

La politica de la carta de crédito del banco asegura a los bancos
comerciales contra pérdidas de cartas de créditos insustituibles que son de los

bancos extranjeros ofrecidas a los exportadores norteamericanos.

La politica multi-compra asegura todo lo referido a cortos y medianos

plazos de ventas de crédito.

La Institucion financiera de politica de crédito asegura créditos de
exportacion extendidos por Instituciones financieras a compradores del

exterior.

La politica de corto y la politica de mediano plazo les permite a los
exportadores asegurar sus mercaderias recibidas, pérdidas debido a riesgos de

medidas politicas y comerciales.

La politica de seguro ofrece la oportunidad de expandir en el exterior
un programa de leasing asegurando tanto la cadena de pagos como el precio

de mercado de los productos.
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¢ Guarantee Program Export-Import Bank

Este programa ofrece al sector privado préstamos a los compradores de
equipos de capital de trabajo y servicios de exportacion. Cubre préstamos
hasta de 85% del valor de la exportacion de U.S con términos de pago en un
ano o mas. La mayoria de las garantias cubren riesgos comerciales y politicos.

La garantia de Eximbank cubre la tasa maritima de exportacion con

préstamos en dolares.

¢ Loan Program Export-Import Bank .

Este programa ofrece una tasa competitiva de interés financiada por las
ventas de exportacion de equipo de trabajo de U.S. . Eximbank extiende
préstamos directamente a compradores extranjeros de los EE.UU,
exportadores ¢ intermediarios prestamistas que hacen préstamos a

compradores del esterior.

Se cubren préstamos de hasta 85% del valor exportado. Los préstamos
del Eximbank son el minimo valor oficial basado en el Tesoro de US. y

acordado por miembros de la Organizacion para la Cooperacion Economica y
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Desarrollo(OECD). Una porcion del OECD esta destinada a las naciones

pobres.

¢ Lease Guarantees Export-Import Bank

Eximbank ofrece garantias para leasings a entidades exiranjeras que

cubren los productos manufacturados de U.S.

¢ Engineering Multiplier Program Export-Import Bank

El programa estimula exportaciones de disefios industriales,
arquitectomicos y servicios de ingenieria. Eximbank extiende préstamos o
garantias por mas del 85% del valor de la exportacion de servicios que
envuelven proyectos con el potencial de 6rdenes de exportacion de U.S de $
10 millones o el doble de la exportacién original contratada. También
garantiza ¢l financiamiento para provectos aprobados en los paises anfitriones

de mas del 13% del valor de la exportacion.
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¢ Operations and Maintenance Contracts Program Export-Import Bank

El programa ayuda a las firmas estadounidenses a competir por
contratos en el exterior, para operar, mantener y crear nuevos proyectos o
llevar a cabo los ya establecidos. Eximbank provee préstamos o garantias de
mas del 85% del valor de la exportacion sobre operaciones y transaciones con
términos de pago de mas de 5 anos. También puede ofrecer un beneficio a
largo plazo, como por ejemplo el entrenamiento del personal local para

asegurar una buena realizacion del proyecto.

¢ Export  Working  Capital  Program(EWCP) Small  Busines

administration.

Este programa esta designado a ayudar a los exportadores a obtener
financiamiento para determinada venta o mdaltiples ventas en términos
similares. Este programa fue utilizado como piloto el 1 de octubre de 1994,
Sobre las garantias aportadas por EWCP y SBA mas de $ 750 o el 85%. Los
exportadores pueden obtenerlo a través de un prestamista o directamente del

SBA.
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Si el exportador lo obtiene directamente del SBA puede obtener un
Comuté Preliminar (PC) el cual le asegura que el SBA garantice un préstamo

si el prestamista concuerda con las condiciones y términos que exige el PC.

El EWCP puede ser usado como apoyo para:

1) Riesgo de exportacion pre-embarque, cuando el financiamiento es

requerido antes de que las mercaderias sean trasladadas.

2)Post-embarque, cubre riesgos luego que la mercaderia fueron trasladadas
3)Es una combinacion de las anteriores, por ejemplo permiso de inspeccion

de usar el producto antes de que el comprador lo pague.

El maximo de duracion es de aproximadamente 12 meses.

¢ International Trade Loan Guarantee Program. Small Business

Administration

El programa ofrece préstamos de mas de un milloén para facilidades vy
equipamiento para ser usados en los EE.UU vy mas de $ 250.000 para capital

de trabajo. Esta destinado a:



1) A los pequefios negocios que pueden expandirse sigmificativamente

existiendo nuevos mercados de exportacion

2) Para aquellos que son afectados por competencia importadora. Los

préstamos pueden extenderse hasta 25 afos.

¢ 7(a)Business Loan Guarantee Program Small Business Administration-

El programa alienta a prestamistas privados a realizar préstamos de
mas de $ 750.000 a aquellas personas que piden préstamos v no pueden
pedirlos en términos razonables. Estos préstamos son sin ayuda del gobierno

y con vencimientos a largos términos.

¢ Small Business Investment Companies Small Business Administration-
Patrocinadas por SBA, son firmas cuyas estrategias de inversion
mncluyen actividades de exportacion que pueden recibir capital de trabajo

excediendo el limite estatutario del SBA de $ 750.000.
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¢ Multilateral Development Bank Operations (MDBQ) ITA/U.S

Department of Commerce-

El banco de desarrollo asiste en financiamiento sociales, de
infraestructura econdmica y privatizacion de proyectos en  paises
desarrollados. Las oficinas localizadas en cada una de estas instituciones se
dedican a identificar estos proyectos en su mas temprano estado. Proveen
serio asesoramiento a firmas americanas sobre oportunidades bancarias.

Apoyan también a las oficinas localizadas en el World Bank, Asia,
Africa y bancos de desarrollo interamericanos, v el banco europeo para la

reconstruccion y desarrollo.

¢ Training Grants U.S y Agencia de Desarrollo

Esta agencia tiene autoridad para dar subvencion a compaiiias que se
encuentran en una especifica transicion basica. Cubren los costos para
entrenar personal para el éxito de la empresa en la instalacion, operacion y
mantenimiento del equipo especifico pedido. La agencia también puede
compensar la financiacion ofrecida por otros gobiernos para ayudar a sus

firmas.

238



ESTUDIOS DE FACTIBILIDAD E INVERSION

¢ Hotline Overseas Private Investment Corporation(OPIC)

OPIC alienta a los empresarios estadounidenses a invertir en paises
desarrollados, mercados econdmicos emergentes, creando puestos de trabajo,
expottaciones y promocionando el crecimiento economico en el pais v en el
exterior. Para fomentar la competitividad amencana global, OPIC considera
importante invertir en la economia estadounidense, el medio ambiente v los
derechos de los trabajadores. La linea OPIC responde a las inquietudes sobre
los programas y servicios de OPIC. También tiene un sistema de Fax con

informacion sobre los programas det OPIC.

¢ Invstment Insurance Overseas Private Investment Corporation

OPIC ofrece un numero de programas para asegurar inversiones en

paises emergentes y paises desarrollados contra los riesgos de:

1) inconvertibilidad de moneda corriente
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2)expropiacion- perdida de una inversion debida a la expropiacion,

confiscacion y nacionalizacion
3) Violencia politica-pérdida de ingresos debido a guerra, revolucion | etc.

Cubre gastos disponibles para nuevas inversiones o Inversiones para
expandir o modernizar las operaciones existentes. Otras formas de inversion
pueden ser también aseguradas. Los programas especiales son también

disponibles para exportadores, contratistas y provectos de gas y aceite.

¢ Finance Programs Overseas Private Investment Corporation

Son financiaciones de mediano y largo plazo para provectos de
inversion en el exterior que se realizan a través de préstamos directos y
garantias de préstamo. Los préstamos directos son de un promedio entre $ 2
millones a $ 10 mi.llones v estan reservados exclusivamente para provectos

que involucran a pequenos negocios o cooperativas.

Las garantias de préstamo varian desde 10 millones a 75 millones. La

financiacion del OPIC pueden variar del 50% del total de los costos del
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provecto, para nuevos proyectos mas del 75% para expandir operaciones

exitosas con maduraciones finales de 5 a 12 afios o mas.

Adicionalmente OPIC apova a inversionistas privados en varias
regiones y sectores de negocios. Estos "Grandes Fondos" cubren Africa, Asia,
Asia Pacifica, Rusia, Polonia, Israel v el sector de medio ambiente. También

abarca Latincamérica, sur de Asia, el Medio Este,

¢ Feasibility Studies U.S Trade and Development Agency

Una primordial actividad de la agencia es conceder fondos para
posibles estudios, consultorias y otros servicios para mayores provectos en
los paises desarrollados. Los estudios estan conducidos por empresas
privadas de sectores americanos e incluye una larga lista de prioridades
gubernamentales como: negocios agricultores, tecnologia educacional,
electronica, energia, desarrollo minero, telecomunicaciones, transporte, y

gerenciamento.

Las posibilidades de estudio acceden a la economia, financiacion y

técnica de un proyecto potencial. La participacion de la agencia varia entre $



150.000 a 750.000 para proyectos del sector publico. Las aplicaciones para

las posibilidades de estudios son aceptadas con el patrocinio del gobiemo.

¢ Technical Assistantce Grants U.S. Trade and Development Agency-

Esta agencia apoya actividades que brindan asistencia técnica para

concretar una variedad de provectos.

Definitional Missions U.S Trade and Development Agency

Luego de recibir requerimientos de fondos para un mayor estudio de un
nuevo proyecto, la agencia contrata consultores tecnologicos calificados para
visitar el pais y discutir el plan con los sponsors del proyecto. Ademas de
recomendar acerca si el proyecto puede llevarse a cabo o no, la agencia
trabaja con el sponsor del proyecto para definir el programa de trabajo para el

estudio propuesto,
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¢ Technical Assistance Trust Funds for U.S Consultants U.S Trade and

Development Agency

Son fondos disponibles para financiar consultas y posibilidades de

estudios. Para esto se debe contactar con:
- Africa Development Bank

- World Bank/International Bank for Reconstruction and Development: Estos

fondosson para financiar y preparar actividades valuadas.

- International Finance Corporation; El IFC financia provectos relacionados

con encuestas, estudios.

¢ Grant to Multilateral Development Banks U.S Trade and Development

agency-

En los Gltimos anos la agencia ha establecido subvenciones en el Banco
Mundial y otros bancos multilaterales de desarrollo (MDBs). Estos usan
agencias para contratar consultores norteamericanos para proyectos que son

considerados financiables por los bancos multilaterales.
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Otros paises han éstablecido fondos similares para asegurar que los
proyectos de los bancos multilaterales usen especificaciones técnicas y
standars que favorezcan o por lo menos no discriminen a las compaiiias. Los
fondos de Ia agencia son para el mismo proposito y rechazan los proyectos

que no favorezcan a la economia estadounidense.
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AGRICULTURE EXPORT PROGRAMS

¢ U.S Trade Assistance and Promotion Office (TAPO) U.S Department of

Agriculture

TAPO es el contacto inicial dentro del servicto agricola extranjero para

exportadores agricolas que buscan informacidon de mercado.

¢ Agriculture Trade and Marketing information Center U.S Department

of Agriculture-

Este centro que es parte de la Biblioteca de Agricultura Nacional ayuda
a localizar matenal relevante de comercio ¢ informacion de marketing y

provee copias de investigacion vy de la base de datos AGRICOLA.

La Biblioteca Agricola Nacional también asiste a los usuarios de la -
linea on-line a la bibhoteca: ISIS (integrated System for information
Services) AGRICOLA (Agricultural OnLine Acces database), y ALF

(Agricultural Libraries Forum), v el boletin electrénico de la biblioteca.
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¢ Economic Research Service U.S Department of Agriculture-

ERS provee andlisis en agricultura econdmica, politicas de comercio de
otros paises, sobre negocios agricolas del mundo v resuitados de desarrollo, v

sobre su conexion con la economia de alimentos v fibras de U.S.

ERS analiza los factores influyen en la demanda (poblacion, ingresos,
gustos) producciones variables como la tecnologia, gobiernos extranjeros,
politicas locales y de negocios, programas (controles de precio, leyes para la

seguridad de la alimentacion y del medio ambiente, y tarifas).

Condiciones macroeconémicas como cambios de tarifas o deudas v
mayores eventos (Surgimiento de la nueva URSS) que afectan a los paises en
la produccion agricola, consumo y comercio, los precios de las fibras v

competitividad de alimentos.

ERS difunde ampliamente informacién y analisis sobre negocios
agricolas internacionales y avuda de alimentos y desarrollo a través de
mformes regionales, boletines periodicos actualizados v base de datos

electronicas.
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¢ Computerized Information delivery Service (CIDS) U.S Department of

Agriculture-

CIDS provee acceso instantaneo a los informes del departamento de
agnicultura a cualquier localidad y en pocos segundos. Por una cuota se da
informacion acerca de conduccién en negocios, reportes de mercado y

estadisticas economicas.

¢ Country Market Profiles U.S Department of Agriculture-

Son dos o cuatro paginas que describen 40 mercados del exterior para
productos agricolas de alto wvalor. Proveen tendencias de mercado,

posicionamiento del mercado, competencia y las licencias requeridas.

¢ Ag Export Connections U.S Department of Agriculture-

El AgExport provee informacion que puede avudar a los exportadores
estadounidenses a ponerse en contacto rapida y directamente con

unportadores del exterior de alimentos y productos agricolas.
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Hay 4 servicios especificos del Ag Export Conections:

Las averiguaciones sobre los compradores exteriores son enviados
diariamente al Departamento de Agricultura por el servicio extranjero de
agricultura. Estos estan sertados en boletines electronicos varias veces a la
semana en el Journal of Commerce y semanalmente en el sistema de fax del

Ag Export. Las cuotas varian.

Buyer Alert es un folleto semanal que puede presentar sus productos de
agricultura a compradores extranjeros sin cargo. Es electronicamente
transmitido desde Washington a servicios agricolas extranjeros (FAS), esas

oficinas que los distribuyen en sus respectivos paises.

Foreign Buyer Lists puede usarse para ofrecer productos a futuros
clientes en todo el mundo. La base de datos contiene mas de 18000 firmas
que cubren mas de 70 paises y sobre 235 productos agricolas y alimenticios.

Las listas cuestan 15 S cada una.

U.S Supplier Lists pueden usarse como fuente para productos
agriculturales para exportacion. Mas de 6.500 nombres componen esta base
de datos la cual esta también distribuida por todo el mundo a FAS en las

oficinas del exterior. Las listas cuestan 15 $ cada una.



¢ Foreign Agricultural Service (FAS) U.S Department of Agriculture -

El FAS tiene 20 oficinas de comercio en el exterior para ayudar a los
exportadores de U.S a distribuir sus productos forestales en mercados claves
del extranjero. Las facilidades varian dependen de condiciones locales, pero
pueden incluir una biblioteca comercial, conferencias, y cocinas para preparar

productos.

¢ Trade Shows U.S Department of Agriculture

El FAS es sponsors de alrededor de 15 shows o muestras en el exterior
anualmente v sus salones son de primera calidad y servicio excelente. Los

eventos inciuyen:
-L.as muestras de cocina internacional

-Misiones de venta en mercados emergentes para los consumidores de comida

rapida.

Las compariias tienen experiencia en beneficios de exportacién con

tours de negocios y puntos de venta que interesan a los clientes.
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¢ Market Promotion Program U.S Department of Agriculture

Autorizada por la Conservacion de alimentos y Tratado de Comercio
de 1990 y admunistrado por el Departamento de Servicio de Agricultura
Exterior, el programa de promocion del mercado (MPP), promueve una

variedad de productos en cast todas las regiones del mundo.

Los objetivos de los programas MPP son desarrollados por
organizaciones de comercio y firmas privadas, luego se remiten al
Departamento de Agricultura por una linea especificada en el anuncio del

programa el cual es publicado anualmente en el Registro Federal.

¢ Agricultural Cooperative Service. U.S Department of Agriculture

Busca oportunidades de exportacién para cooperativas granjeras vy

aconseja sobre extrategias de exportacion.

¢ Food Safety and Technical Services U.S -
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Este programa coordina las actividades del Departamento de
Agricultura la cual enfoca su objetivo en las leyes sobre la seguridad de los
alimentos y otros procedimientos procedimientos que pueden servir de barrera

al comercio internacional de los productos agricolas estadounidenses.

¢ Transportation and Marketing Division U.S

Provee publicaciones y guias para ayudar a los exportadores agricolas
eficientemente a usar los recursos de transporte y mantener la calidad en

transito.

¢ Inspection certificates for Food and Agricultural Exports U.S

Department of Agriculture

Varias agencias junto con el Departamento de Agricultura ofrece
servicios de inspeccion cuando los certificados son requeridos para limpiar

productos segln ¢l cliente extranjero.

La mspecion de salud ofrece a potenciales exportadores informacién

concerniente a cuestiones de salud animal, plantas y productos agricolas.



La inspeccion general de Granos provee inspeccion para todos los

granos que se exportan. También se mcluyen arroz, cereales, peras, etc

El Servicio de seguridad de alimentos asegura que la comida esté en

perfectas condiciones.

¢ Voluntary Food Quality Certification Service U.S Department of

Agriculture-

El Servicio de Marketing Agricola de USDA en cooperaciéon con
agencias de Estado ofrece inspeccion para aves, huevos, productos

manufacturados, v frutas y verduras.

¢ Food Quality Assurance Program U.S Department of Agriculture-

Este programa maneja v aprueba, describe y establece la calidad de
alimentos y también se asegura las politicas y procedimientos se apliquen a

los alimentos.
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¢ Inspection Certificates For Seafood Exports National Oceanic and

Atmospheric Administration/U.S Department of Commerce

El servicio de marina nacional analiza la pesca para exportar.
Certificados bilingues pueden ser otorgados por los buques a Francia vy

Bélgica. Por esto se paga una cuota.



LICENCIA Y CONTROLES DE EXPORTACION

¢ Bureau of Export administration (BXA) U.S Department of Commerce

BXA es responsable del control de exportaciones por razones de
seguridad nacional y politica extramjera. Las licencias en control de

exportacion son editadas en leves de exportacion.

El sistema de vocero de mformacion de licencia de exportacion
(ELVIS) es un sistema de informacion automatico que ofrece una variedad de
informacion sobre licencias procedimientos de emergencia. Los interesados
pueden pedir folletos o suscribirse al Office of Export Licensing (OEL).

También el ELVIS puede brindar informacién de seminarios sobre
licencia de exportaciéon. Usando el ELVIS una persona puede tener la opcion
de hablar con un especialista en exportacion. Hay sistemas regionales de

ELVIS en Nueva Inglaterra, Washington,DC v en la Costa Qeste.

Las aplicaciones de la licencia de exportaciéon puede transmitirse a

través de una computadora wia la Licencia de Aplicacion v Red de
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Informacion (ELAIN). La informacién acerca de como se usa el ELAIN se

hace por informacion de ELVIS.

¢ Office of Defense Trade Controls U.S Department of State-

Implementa el trafico internacional en regulaciones de armas (ITAR) y
la lista de municiones (USML) regulando la exportacion de articulos de

defensa, servicios y datos técnicos.
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ESPANA

INSTITUCIONES FINANCIERAS ESPANOLAS

1. COMPANIA ESPANOLA DE CREDITOS A LA EXPORTACION

S.A. (CESCE S.A.)

La CESCE S.A. realiza por su propia cuenta, en plenas condiciones de
mercado, la cobertura de nesgos comerciales espaiioles de crédito y de
caucion, junto con los de crédito comercial de corto plazo derivados de
operaciones de exportacion, tanto en el seguro directo como en el reaseguro
cedido.

Por otro lado, la CESCE S.A. también ofrece cobertura de riesgo para
operaciones de exportacion por cuenta del Estado Espartiol, determinados en
la Orden Mimistenal del 19 de abril de 1991 (BOE N° 97 del 233/4/91).

La CESCE S.A. cuenta con 141 Convenios Bilaterales de

Refinanciacion que afectan a 38 paises deudores. Las sumas refinanciadas

236



ascienden a casi 6.070 millones de dolares. El total refinanciado a Argentina

asciende a 512 millones de délares.
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2. INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (I1CQO)

El ICO es una entidad de crédito de caracter publico constituida bajo la
forma de sociedad del estado, dependiente del Ministerio de Economia y
Hacienda. Goza de la garantia explicita del Estado Espaiiol y se rige bajo las
normas del derecho mercantil y del derecho laboral.

El ICO tiene dos funciones principales: por un lado es la Agencia
Financiera del Estado, v por otro es un Banco de Desarrollo e Inversiones.

Como Apgencia Financiera del Estado, el ICO ejecuta aquellas
operaciones financieras que el gobierno espaiiol le encomienda de manera
formal y explicita y para las que le otorga la garantia del Tesoro Publico o le
dota de los recursos necesarios.

En su faceta de Banco de Desarrollo, el ICO tiene como funcion
fundamental prestar fondos a medio y largo plazo para financiar inversiones

productivas.
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Lineas de Financiacion del 1CO

2.1. Linea de Internacionalizacion de la empresa

I Objetivos:
Esta linea facilita la financiacién en condiciones preferentes para el
desarrollo de proyectos de inversion productiva y el establecimiento de redes

comerciales en el extranjero.

IT Destinatarios:

Puede acceder cualquier persona fisica o juridica que lleve a cabo la
inversion en cualquier area o pais extranjero. Y con preferencia las empresas
que reunan las siguientes condiciones:

¢ menos de 300 trabajadores

e activo neto mferior a 11.500 millones de pesetas

* no estar participadas por grandes empresas en un porcentaje

superior al 33% del capital.

I Caracteristicas:
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Se puede financiar hasta el 70 % de la inversiéon como maximo por
beneficiario de 8,5 millones de U$S en inversion y 4,2 millones de U$S en
redes.

El empresario puede elegir entre un plazo de 5 a 7 aiios, con uno o dos
afios de carencia respectivamente.

El interés puede ser fijo o variable, referenciado al MIBOR a 1 aiio en
pesetas y LIBOR en divisas. Anualmente se ird modificando de acuerdo con
las variaciones de MIBOR/LIBOR a | ano. EL tipo de interés que se aplicara
sera el de referencia del ICO mas 0.5 puntos.

El riesgo de cada operacion de préstamo es compartido por la entidad
financiera que concede el préstamo, el 1CO vy el Instituto de Comercio

Exterior.
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2.2. El Contrato de Ajuste Reciproco de Intereses (CARI)

I Objetivos:

El Sistema CARI es un mecanismo de apoyo a las exportaciones
mediante el cual se hace posible que las entidades financieras concedan
créditos a la exportacién, en pesetas o en divisas, a largo plazo y a tipos de

interés fijos inferiores a los del mercado.

II Destinatarios:
El exportador espaniol, al cual le corresponde el inicio del tramite.
Intervienen las entidades financieras que concederan los créditos a la
exportacion y los organismos y entidades piblicas espafolas, que ademas del
ICO intervienen en el sistema como la Direccién General de Politica

Comercial (DGPC) y el CESCE.

LI Caracteristicas:
El CESCE cubrira los riesgos de naturaleza politica por cuenta del
Estado y la Direccién General de Politica Comercial (DGPC) autorizara la

formalizacion de los Contrato de Ajuste Reciproco de Intereses (CARI).
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El CARI se firma por parte del [CO v la entidad prestamista.
Se podran financiar:
¢ El mmporte de los bienes y servicios espaiioles de nueva fabricacion
exportados incluido el flete y seguros de transporte, el coste del seguro a
la exportacién y los intereses y comisiones financiables devengados
durante el periodo del contrato siempre que esté previsto en el convenio,
¢ bienes y servicios extranjeros incorporados a la exportacion espanola
e las comisiones comerciales
e los gastos locales
El aporte maximo financiable no podra superar el 85 % de la base de
financiacion compuesta por los conceptos financiables.

El plazo de amortizacion sera de 5 a 10 afos.



2.3. Préstamos directos y Project Finance

I Objetivos:

Su objetivo es la financiacion a largo plazo, en condiciones
competitivas de mercado, de inversiones reales productivas de cualquier
empresa u organismo, tanto piblicos como privados. Esta es una de las

principales herramientas del ICO como Banco de Desarrollo e Inversion.

IT Caracteristicas:

¢ La financiacion no puede destinarse a la financiacion de circulante.

¢ La financiacion puede darse en pesetas (MIBOR) o en divisas {LIBOR).

* La financiacion del ICO no podra superar el 50 % del costo del proyecto.

e Los recursos seran normalmente del [CO, bien propios o captados en el
mercado, aunque pueden proceder también del Banco Europeo de
Inversiones. El riesgo sera siempre asumido por el [CO.

* No existe limitacion en cuanto al pais donde se efectue la inversion, por lo

que los proyectos podran realizarse en Espaiia o en el extranjero.



3. INSTITUTO ESPANOL DE COMERCIO EXTERIOR (ICEX)

El ICEX es un ente publico, dependiente de la Secretaria de Estado de
Comercio Exterior.

Su mision consiste en programar, coordinar y ejecutar las acciones de
promocion necesarias para estimular la actividad exportadora de la empresa
espariola e intensificar su presencia internacional.

Por otro lado, el Instituto se configura como un centro de informacion y
asistencia a la empresa espaiiola con vocacion internacional, tratando de
tdentificar posibilidades reales de exportacion, y oportunidades de
constitucion o adquisicion de empresas en el exterior.

Es un organismo que no financia proyectos de inversion aunque
participa de manera muy activa en determinados programas que si intervienen
en Latmoamérica.

Dentro del ICEX existe una compania llamada SIRECOX que también
s¢ encarga de dar servicios a los exportadores espanoles. Sus principales
funciones soun:

¢ Promocion de proyectos de exportacion

264



e Servicios de consultoria para aspectos comerciales, legales v financieros de
comercio exterior.

e Desarrollo y ejgcuci_(')n de Contratos Bilaterales

e Asesoria especifica en temas relacionados con la energia v, en concreto, el

petroleo y el carbon.

El Servicio BISE

Es un sistema electronico establecido por el ICEX para difundir diariamente a
las empresas a las empresas suscriptas a las Oportunidades Comerciales
(Demandas, Oportunidades de Inversion, Concursos, Proyectos, Ferias vy

Noticias), procedentes del Extranjero.

Una vez difundida la informacién, su contenido pasa a fonmar parte de
una Base de Datos del mismo nombre dentro del conjunto de Bases de Datos
del Instituto (SIBILA).

Como sefvicio adicional a la informacion sobre concursos
mternacionales y proyectos que proporciona el BISE, este serviio se encarga

de tramitar la compra de Pliegos de Condiciones y la Documentacion para
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precalificaciones, cuando éstos sean necesarios. Este servicio funciona
actualmente en 87 paises.

Cada suscriptor dispone de un perfil de suscripcion personalizado v a la
medida de sus necesidades, en el que especifica el tipo de informacion que
desea recibir, los paises y productos de su interés asi como el medio de
recepcion de dicha informacion, ya sea por fax o por correo.

A través del BISE el empresario puede acceder a:
¢ Demandas de productos, remitidas por las Oficinas Comerciales del I[CEX

en todo el mundo.

¢ Oportunidades de Inversion en otros paises, mediante la creacion de joint
ventures, transferencias de tecnologia vy de know-how, participacion en el
capital y acuerdos de cooperacion.

» Proyectos financiados por Organismos Multilaterales de Desarrollo (Banco
Mundial, Unién Europea, Banco Interamericano de Desarrollo, etc) dando
puntual noticia sobre: programas indicativos, informes técnicos y financieros
sobre los proyectos, asi como consultoria v asistencia técnica.

¢ Concursos Intemacionales de obras y suministros, tanto con financiacion
multilateral (FECD, PVDALA, PHARE) como los convocados por

organismos estatales extranjeros y empresas privadas.
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e Noticias (estudios de mercado, jornadas, seminarios, encuentros
empresariales, cambios de aranceles y otras)

e Ferias internacionales.
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4. Compaiiia Espafiola de Financiacion y Desarrollo (COFIDES)

Cofides es una empresa estatal cuvo objeto social es el fomento de
inversiones productivas de las empresas espafiolas en paises menos
desarrollados para contribuir al desarrollo industrial de los mismos.

El apoyo de COFIDES, fundamentalmente financiero, esta orientado

por criterios de rentabilidad.

Su grupo accionario esta formado por:

ICEX 38,1
ICO 15,3 %
Instituto de Pyme 7,6 %

Corporacién Bancaria de Espaiia (Argentaria),
Banco Bilbao Vizcaya,

BCH, Banco de Santander v Banco Sabadell 39.0 %

El ICEX concibio el Programa de Apovo a Proyectos de Inversion

que proporciona apoyo financiero para cubrir parte de los costes de



establecimiento, ampliacion o diversificacion de una empresa espaiiola en el
extertior.

Su aplicacién se centra en la fase preliminar de proyectos de
inversiones o de cooperacidn empresarial en el exterior, fundamentalmente
mediante la financiacién parcial de estudios de viabilidad. Prevé igualmente
ayudas para la asistencia técnica en la fase de puesta en marcha de los
provectos.

Por su propia agilidad, el Programa de Apoye a Proyectos de
Inversion puede también utilizarse en caso de una posible aplicacion de los
instrumentos comunitarios, ya sea con caracter previo o complementario. El
Departamento de Coordinacion de Proyectos integrado en la Division de
Inversiones y Cooperacion Empresarial del ICEX es el encargado del analisis

de los proyectos presentados y de la gestion de este instrumento.

Lineas financieras

e Financiados con recursos propios, entre los que podemos distinguir: las
participaciones de capital social de los proyectos y préstamos a medio y

largo plazo por importes de hasta 2 miliones de dolares.
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e Cofides actiia como intermediario de programas de la Umidn Europea v el

ICO.

Dentro de la Union Europea, COFIDES gestiona diferentes programas
para la promocion de empresas mixtas en economias de desarrollo. En lo que
respecta a Latinoamérica se destaca el European Commurnity Investment

Partners (ECIP).

s [CO, mediante ¢l cual COFIDES puede conceder a través de este programa
préstamos a mediano y largo plazo al inversor espanol, destinados a
refinanciar parcialmente su contribucion al proyecto, con las siguientes

caracteristicas:

- Importe:  hasta el 70 % de la inversion espariiola
- Moneda: en pesetas o divisas
- Intereses; fijos solo para pesetas

- Garantias: a deterimuinar en cada caso
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Las principales instituciones o programas internacionales que pueden

financiar o promover inversiones en Latinoamérica son:

Banco Europeo de Inversiones (BEI)

Uniéon Europea: Programa European Community Investment Partners

(ECIP) y Joint Venture Programme (JOP)

Banco Interamericano de Desarrollo (BID): Programa Fondo

Multilateral de Inversiones (FOMIN)

Banco Mundial: International Financial Corporation.
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Acciones internacionales

El Ministerio de Economia Espariol v el Banco Mundial firmaron el 6
de marzo de 1997 un acuerdo de cofinanciacién de proyectos de inversion,
por el cual el gobierno espaiiol aportara un monto inicial de tres millones de
dolares a un fondo de consultoria.

Esta contribucion se destinard a consultoras espafolas para la
identificacion, preparacion o evaluacion de proyectos internacionales

financiados por el Banco Mundial.

En una segunda fase, parte de esos proyectos seran objeto de licitacién
en el pais receptor entre empresas espariolas exclusivamente, lo que

contribuira a potenciar el efecto multiplicador de la ayuda oficial al desarrollo.

Acciones de promocion comunitarias

El programa Europartenariat, ha sido disefado conjuntamente por las

direcciones generales de Politica Regional y Empresa, Comercio y Turismo

de la Union Europea. Tiene como objetivo promover el desarrollo de las

(28]
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regiones menos favorecidas estimulando a las pymes de la Union Europea a
establecer acuerdos de joint venture, que posibiliten su internacionalizacion y

desarrollo.

Desde su creacién en 1988, el Programa Europartenariat ha organizado
mas de 90.000 entrevistas de negocios entre mas de 20.000 pymes, v los
resultados de las 14 ediciones anteriores permten estimar en un 35 % el

grado de éxito de los encuentros celebrados.

Las empresas participantes reciben subvenciones de hasta el 50 % de

los gastos realizados en la fase de gestacion de los acuerdos.

Acciones de promocion nacionales

Club de Marcas
El nuevo Plan Estratégico del Instituto Espaiol de Comercio Exterior
(ICEX), incluira entre las estrategias de promocion para los proximos afios, la

creacion de un club de marcas, para los sectores de bienes de consumo y
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agroalimentarios, que actuarda como complemento, y en algunos mercados,
como tmpulsor, de las actuaciones sectoriales.

El objetivo basico de esta iniciativa del ICEX, serd el de utilizar a las
gscasas empresas espanolas que actualmente tienen proyeccion internacional
y una notoriedad e imagen exterior suficiente como locomotoras de su sector
en los mercados exteriores v como medio de complementar la estrategia

sectorial de posicionar el made in Spain como imagen de marca de Espaiia.

Otras medidas del gobierne espaiiol

Se estudia la posibilidad de crear otro grupo con el objetivo de apovar

la creacion de una imagen industrial y tecnoldgica espaiiola.

El instituto reforzarda los planes sectoriales, que son los unicos
instrumentos capaces de optimizar al maximo los recursos disponibles y
compaginar al mismo tiempo, la utilidad publica y privada, configurando un
punto de equilibrio entre el maximo nimero de empresas al que se puede

beneficiar y el maximo impacto global alcanzable.
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El Instituto de Crédito Oficial (ICO) ha lanzado una nueva linea de
5000 millones de pesetas para apoyar los gastos de apertura vy
funcionamiento de las empresas espaiiolas que sc instalen en el exterior,
sustituyendo a los apovos que, por via de subvencion, se incluian en el

denominado “Plan de Filiales”.

Este nuevo mstrumento crediticio viene también a complementar las
actuaciones de la Linea de Internacionalizacion de la Empresa Espaiiola,
actualmente vigente, y que en 1997 cuenta con una dotacion de 20.000
millones de pesetas para financiar las inversiones productivas y la instalacion

de redes comerciales en el exterior.

La constatacion de la dispersion actual de los esfuerzos de comercio
exterior, consecuencia de la multiplicidad de organismos publicos v privados
con competencias en la misma, ha llevado a los autores del Plan Estratégico
del ICEX, con el apoyo de la Secretaria de Comercio, a reclamar que el
Instituto asuma plenamente el papel director de la coordinacion de las
estrategias y programas de todos los organismos de promocion, tanto estatales

como autonomicos, de camaras de comercio o de organizaciones
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empresariales. A pesar de que pueda se tomado por algunos como dirigismo
estatal, el objetivo es evitar la fractura defimtiva de la promocion comercial

oficial.

Acciones regionales de promocion

|. El gobierno autondmico espaiiol de La Rioja pondra en marcha un
Plan Regional de Exportacion con el objeto de incrementar la cuota
exportadora de la region actualmente fijada en el 15,81 % con un beneficio de

63,201 millones de pesetas en el ultimo ejercicio.

El Plan incluye:

« la creacion de departamentos de exportacion en las pequeiias y medianas
empresas, asesorados por grupos de expertos en comercio exterior,

« la promocién de consorcios

« la realizacion de cursos de formacion
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« ¢l acceso de las pymes a bancos de datos, tanto de mercados como de

normativa vigente.

La Rioja espanola ha conseguido duplicar en los tltimos dos arios el
volumen de comercializacion de sus productos en los mercados exteriores,
que ha pasado de los 43.000 millones de pesetas registrados en 1993 a los

81.000 millones al cierre de 1995,

2. El Instituto Valenciano de la Exportacion (IVEX) destinara 1.000
millones de pesetas, dos tercios de su presupuesto, a promocion de la

Comumdad Valenciana en el exterior.

El IVEX cerrard algunas de sus delegaciones y abrira otras en los

nuevos mercados emergentes como San Pablo y Moscl, dentro del plan de

racionahizacion de la llamada red exterior.

El IVEX mantendra su Plan de Iniciacion a la Exportacion, en el que
dara servicios a 125 empresas no exportadoras. Lo mismo sucedera con 50

empresas que se acogieron al Plan de Consolidacion de la Exportacidn.



3. El Plan de Promocion exterior elaborado por el Gobierno
Autéonomo de Murcia para el periodo 1997-99, centrara sus actividades en
los paises del cono sur americano y en el extremo oriente, por lo que tiene

previsto abrir oficinas de promocion de negocios en ambos mercados.

El Plan de promocion tiene como objetivo incorporar 200 nuevas
empresas murcianas a la exportacion hasta el afio 2000, asi como el fomento

de nuevos productos exportables.

En este sentido, se prevé realizar 20 misiones comerciales a 32 paises.
La Comunidad de Murcia registré en 1996 una mejora del 34,3 % en su
balanza comercial, con un aumento del 13,3 % en las exportaciones y del 7.2

% en las importaciones.
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ACUERDOS DE COOPERACION ECONOMICA Y FINANCIERA

La Cancilleria argentina y el Mimsterio espafiol de Comercio v
Tunsmo, firmaron recientemente un acuerdo de cooperacidn economica y
financiera, por el cual Espafia otorgara a la Argentina créditos por 1.000
millones de dolares, renovandose asi un nuevo periodo de 3 afios de renovada

colaboracion
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BANCO EUROPEO DE INVERSIONES (BEI)

El BEI es una mstitucion auténoma en el seno de la Union Europea que
opera como un banco, captando la mayor parte de los recursos financieros en
los mercados de capitales para facilitar la realizacion de proyectos acordes
con los objetivos prioritarios de la Union Europea.

El BEI es propiedad de los miembros de la Union Europea, los cuales
suscriben su capital. Ocupa un lugar preeminente entre los grandes
prestatarios internacionales y sistematicamente recibe la calificacion maxima
(AAA) de las entidades especializadas en clasificacion crediticia; puede asi
recaudar en las condiciones mas ventajosas del momento los fondos que luego
representara sin animo de lucro, con la mera adicion de un médico margen
destinado a cubrir sus gastos administrativos.

El BEI es hoy en dia la mayor institucién financiera supranacional del
mundo. Si bien la Unién Europea constituye el ambito primordial de sus
intervenciones, el BEI desempefia un papel muy importante en la
instrumentacion de la politica comunitaria de la cooperacién para el

desarrollo,
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El marco de las actividades del BEI en Latinoamérica

A partir de 1993, el BEI fue autorizado para operar en paises de Asia v
de Latinoaménca. La intervencion del Banco en estas zonas geograficas
obedece a la autorizacion del Consejo de Gobernadores, basada en el articulo
18 de los Estatutos del Banco, para conceder préstamos para proyectos en
estas dos regiones.

El BET ha estipulado que los proyectos financiados por el Banco fuera
de Europa han de presentar interés para el pais de ubicacion vy para la Unidn

Europea. Los siguientes criterios ilustran el concepto de interés comin:

e Jomnt ventures entre empresas de los paises latinoamericanos y empresas

curopcas

e proyectos con elevado contenido de transferencias tecnologicas desde
Furopa

e proyectos que conduzcan a estrechar las relaciones entre Latinoamérica y
Europa (Ej: Telecomunicaciones y transportes)

e proyectos que conlleven mejoras medioambientales
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Los paises de Latinoamérica que han firmado acuerdos de cooperacion
con la Unién Europea son: Bolivia, Colombia, Ecuador, Peri, Venezuela,
Costa Rica, Guatemala, Honduras, Nicaragua, Panama, El Salvador,

Argentina, Brasil, Chile, México, Paraguay vy Uruguay.

Préstamos globales BEI para proyectos

Los préstamos del BEI se conceden para proyectos concretos, teniendo
por objeto financiar los elementos de activo fijo de una inversion dada.

El Banco concede préstamos individuales directamente a un promotor o
indirectamente a través de un Gobierno o intermediario financiero. El tipo de
proyecto puede vemr del sector publico o privado en infraestructura
economica, imdustria, energia y turismo. Una atencion especial se dedica a la
mejora o proteccion del medio ambiente,

El BEI financiaria hasta un 50 % del coste total del proyecto. El resto
lo financiarian entidades financieras. El monto de las operaciones estarian en

torno a 40-50 millones de US$S.
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Como ejemplo de la tltima operacion de financiacion del BEI en
Argentina esta la modemizacion y reforzamiento de la distribucion de gas

natural al Norte de Buenos Aires por un valor de 36 millones de US$S.
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UNION EUROPEA

European Community Investment Partners (ECIP)

Dentro de la Union Europea existe un programa denominado European

Community Investment Partners (ECIP) que invierte en Latinoamérica.

El Programa ECIP es un instrumento financiero destinado a promover
las empresas conjuntas en paises menos desarrollados de Asia, América
Latina, la Region Mediterranea y en Sudafrica. Este programa se dirige muy
especialmente a pequefias y medianas empresas, aunque también tienen
acceso empresas grandes, siempre y cuando sus proyectos presenten un
interés particular en el desarrollo del pais. El programa es un instrumento
simple y eficaz que ofrece cuatro tipo de operacion para apovar las sucesivas

fases de creacion y de funcionamiento de la empresa conjunta.

Los tipos de operacion son:



1. Identificacién de proyectos y socios potenciales para empresas

conjuntas

Beneficiarios: Camaras de Comercio, asociaciones profesionales,
organismos publicos e instituciones financieras aceptadas por la
ECIP. Las empresas privadas no pueden acogerse a este tipo de

operaciones.

Tipo de financiacion: subvencion.

Monto: limite de USS 78.000 sin sobrepasar el 50 % del coste del

proyecto.

2. Operaciones previas a la creacién de una empresa conjunta

Beneficiarios: empresas locales o europeas que deseen individual o

conjuntamente comprometerse en un proyecto de inversion bajo la

forma de empresa conjunta.



Tipo de financiacién: anticipo sin intereses transformable después en

un subvencion, en un préstamo o en una participacion en el capital.

Monto: limite de USS 195.000 sin sobrepasar el 50 % del coste del

provecto.

3. Financiacion de las necesidades de capital de la empresa conjunta

Beneficiarios: Empresas conjuntas creadas por socios de la Union
Europea y por socios de paises elegibles. La participacion de ambos
socios debe ser significativa. También empresas locales que funcionan
bajo licencia y en virtud de un acuerdo de asistencia técnica con una

empresa de la UE.

Tipo de financiacion: Participacion en el capital o préstamo

participativo. La institucion debe cofinanciar el provecto.

Mento: limite 780.000 USS hasta 20 % del capital de la empresa

conjunta.
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4. Desarrollo de los recursos humanes, formacion v asesoramiento de

ejecutivo

Beneficiarios: Empresas conjuntas creadas por socios de la UE y por
socios de los paises elegibles. La participacion de ambos socios debe
ser significativa. También empresas locales que funcionan bajo licencia

y en virtud de un acuerdo de asistencia técnica con una empresa de la

UE.

Tipo de financiacién: Préstamos sin intereses. La institucion financiera

debe cofinanciar el proyecto.

Meonto: limite 195.000 USS hasta 50 % del capital de la empresa

conjunta.

Dentro de los paises elegibles estan Argentina, Brasil, Uruguay y

Paraguay.
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Otro de los programas de la UE se denomina Al-Invest, el cual
pretende fomentar la cooperacion vy la asociacion entre Europa vy
Latinoamérica. Este programa busca favorecer la transferencia de tecnologia,

de know how y financiacién.



Programa Al-Invest

I Objetivos:

Al-Invest es un programa de cooperacion industrial y promocion de las
inversiones, que persigue fomentar la competitividad de las economias
Latinoamericanas y apoyar la internacionalizacion de las pequeias vy
medianas empresas (PyMES) europeas.

Este programa busca favorecer el acercamiento y la transferencia de
tecnologia, de know-how, de pericia profesional y financiacién, de modo que
ambas regiones resulten beneficiadas. Por consiguiente, su objetivo es la
promocion de las relaciones en un eje norte-sur. No obstante tiene como
proposito  fortalecer los intercambios entre las propias naciones

latinoamericanas, en el marco de un diglogo sur-sur.

I Caracteristicas:

La evaluacion y gestion de las acciones del programa estan a cargo de

un secretariado.

Sus miembros son:
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la estructura Eurochambres
la Asociacion [beroamericana de Camaras de Comercio (AICO)

las  uniones  patronales CEOE  (Espafia), CNPF  (Francia),

COFINDUSTRIA (Italia) vy AIP (Portugal)

El instrumento mas importante por parte de la Unién Europea es la Red

de Cooperacion Econémica (COOPECO), que actualmente reime a 150

operadores del viejo continente, especializados en cooperacién industrial vy

promocion de inversiones.

Las empresas europeas interesadas en formar parte del programa

deberan dingirse a dichos operadores:

camaras de industria y comercio

organizaciones patronales y profesionales

entidades financieras

agencias regionales

organismos del ambito de la informacién y cooperacion interempresarial

asesores especializados
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Para América Latina, existen estructuras especificas denominadas
Eurocentros de Cooperacion Empresarial (ECE), cuyo objetivo es

complementario al de COOPECO.
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Consultor BC-NET y corresponsal BRE

Otra forma de interaccidon del programa Al-Invest, es ¢l acercamiento
directo entre empresas PyMES de ambos continentes a través de sus dos
redes: la Oficina de Acercamiento de Empresas (BRE) y la Business
Cooperation Network (BC-NET).

Estas redes son complementarias entre si y actiian en perfecta sinergia.

Cuando una empresa europea desea entrar en contacto con una empresa
latinoamericana o viceversa, debe dirigirse a un consultor BC-NET o a un
corresponsal BRE para miciar conjuntamente un proceso de busqueda.

El primero se encarga de orientar v guwiar a las sociedades en la
bisqueda de socios, lo que se realiza con total confidencialidad. La BC-NET,
constituida por asesores ¢ intermediarios, se extiende en los paises de la UE,
de la Asociacion Europea de Libre Comercio (EFTA) y en otros paises en el
resto de los continentes.

Por su parte el BRE, consiste en una red de corresponsales,
descentralizada y no confidencial, cuya funcion es dar la mayor difusion

posible a la oferta de la cooperacion. Esta labor de difusion, que se realiza en



los tejidos locales de las PyMES, se basa en el intercambio de documentos

entre la empresa, sus corresponsales y la Unidad Central en Bruselas.
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Sistema de Promocion de las Informaciones Tecnologicas (TIPS)

Otro objetivo que se ha marcado Al-Invest ha sido el acercamiento de
las empresas Sur-Sur, mediante la promocién de acuerdos.

El instrumento v soporte para ello es el Sistema de Promocion de las
Informaciones Tecnolégicas (TIPS), cuya especifica funcion es favorecer
los intercambios en este sector, con la finalidad de ayudar a los paises en vias
de desarrollo (PVD).

TIPS  quiere mostrar que existe un potencial de informacion
tecnologica, cientifica v comercial de calidad en los PVD y que ofrece las
mejores garantias a los interlocutores de los paises industrializados. Asimismo
con este sistema se persigue incrementar a largo plazo las exportaciones en el

- sentido Sur-Norte.

Reuntones sectoriales

El Programa Al-Invest también prevé el establecimiento de un
calendario, de reuniones industriales organizadas a nivel sectoral tanto en

Ameérica Latina como en la UE.
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El Subprograma AL-INTERPRISE se encarga de organizar contactos
directos entre los empresarios de un sector determinado, especialmente en el
marco de ferias especializadas.

Una vez defimdo el sector de actividad, los operadores
latinoamericanos con ¢l apoyo de los ECE, llevan a cabo la seleccion de las
empresas de Aménca Latina interesadas en cooperar con empresas europeas.

A continuacion, se elabora y se difunde un catalogo en el que se
recogen las intenciones de las empresas para posteriormente pasar a la
busqueda activa y acompafiamiento personalizado de empresas europeas.
Finalmente se organiza el encuentro en el marco de alguna feria, programa o
visita.

Estos encuentros son cofinanciados, en primera instancia por los
propios participantes, operadores o empresas, en un minimo del 50 %, v por
la Comision Europea, en un maximo de 50%. Por parte de la Comision
Europea, la contribucion para cada encuentro sectorial puede llegar hasta

80.000 Ecus para América Latina v hasta 40.000 para Europa.

Actividades de Subcontratacion
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El ultimo subprograma previsto por Al-Invest es el de AL-
SUBCONTRATACION, que contempla la organizacion de actividades de
cooperacion industrial en esta materia, en el marco de diez ferias especificas,

seis en Europa y cuatro en América Latina.

Las redes especializadas de este subprograma son la Asociacion
Latinoamericana de Bolsas de Subcontratacion (ALABSUB) para América
Latina v la Red Intermacional de Organismos de Subcontratacion (RIOST)
para Europa. Su mision es garantizar la gestion descentralizada de estas
actividades. El objetivo de RIOST es la promocion, el desarrollo y la defensa
de la subcontratacion.

El calendario de los encuentros, que tienen lugar en las ferias
especializadas, es establecido en forma conjunta por las dos redes y es

publicado en el Boletin Al-Invest, difundido por el Secretariado del programa.
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BANCO INTERAMERICANO DE DESARROLLO (BID)

El BID es un banco muy activo en el financiamiento de inversiones en
Latinoamérica, mediante préstamos globales. Dentro de los programas
especificos merece especial atencion el Fondo Multilateral de Inversiones

(FOMIN).

Fondo Multilateral de Inversiones (FOMIN).

I Objetivos:

El FOMIN esta adscrito al BID v esta presidido por el Presidente del
BID. La principal mision es promover la viabilidad econdmica, politica vy
social de la economia de mercado en Latinoamérica y el Caribe.

El FOMIN de 1.300 millones de dolares, tiene un doble objetivo. Se
propone principalmente mitigar el costo social y humano de la transicion a
una econoimia de mercado. Es en parte un organismo de desarrollo, y en parte
un fondo de capital de riesgo. Sus inversiones se orientan a beneficiar al gran

publico, asi como a empresas individuales con énfasis en el sector privado.
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Para ese fin, el Fondo aprovechara los recursos técnicos vy
administrativos del BID y la Cooperacion Interamericana de Inversiones. El
FOMIN presta asistencia técnica principalmente en la forina de donaciones.
Para el FOMIN los primeros pasos cruciales del desarrollo tales como el
crédito a pequefios comerciantes que quieren ampliar sus negocios o la
formacion de mujeres jovenes que buscan trabajo.

Fundamentalmente en el papel del Fondo, es proveer capital riesgo para

este tipo de inversiones.

Il Caracteristicas:

El FOMIN invierte en un abanico de proyectos como empresas
pequenas, actividades sociales con impacto en el mercado (educacion, etc.),
promocion de tecnologia, contribucion de la mujer al desarrollo, innovaciones
v en la cooperacion con otras organizaciones no gubemamentales o
fundaciones.

En el caso concreto de las pequefias empresas, el FOMIN realiza
inversiones de capital social por medio de un Fondo de Inversiones para la

Pequena Empresa (FIPE), el cual permite incrementar los recursos disponibles
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para empresas especificas, estimulando actividades empresariales v ayudar a
las empresas pequeiias a vincularse con las mas grandes.

Los fondos comprometidos en firme hasta ahora por los donantes al
FOMIN, en torno a 1.100 muillones de dolares, deberan consumirse hasta el

2002.

111 Destinatarios:

Las Instituciones Financieras no convencionales podran recibir tomas
directas de participacion accionana, asistencia técnica, préstamos, garantias,
en monedas nacionales o en divisas.

Las [nstituciones financieras convencionales podran beneficiarse
solamente de asistencia técnica, toda vez que ya son elegibles para los
créditos globales del BID.

Las empresas y entidades no financieras, podran recibir tanto asistencia

técnica como participaciones accionarias, préstamos o garantias.

299



