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INTRODUCCION

La convocatoria para el estudio del desarrollo de una estructura minima

de semwicios para el vigiero aparece a la distancia como un
microemprendimiento reducido.

Al conocer y relevar el lugar, entendimos que llevar adelante el estudio de
un sector locdalizado con algunas estructuras de servicio para el vigjero,
pescador, etc. no satisface las necesidades del desarrollo de toda la zona

como tal, ubicada en un fugar necesitado de emprendimientos que
potencien la misma.

No lograricmos un exitoso programa  considerando  solomente  una
microdrea sino que por el contrario hay que considerar una superficie
importante para el turismo pero como parte de un todo zonal que

comprenda el desarollo de las demds Greas Integrantes de Casa de
Pledra.

La importancia del DESARROLLO ZONAL con diversos emprendimientos
hacen de este programa que no solo sea un plan de obras, sino que por
las caracteristicas de la zona, de los diversos emprendimientos y de los
distintos agentes que deben llevar adelante el mismo, comprenda la
intervencion de diferentes disciplinas:

2> Construccién

» Comercial

> Marketing

» Econdmico - financiero
2 legal

> Empresarial



La GESTION de los diversos emprendimientos, una parte de carécter
PUBLICO, ofra de carGcter PRIVADQO v otra de carGcter MIXIO hacen ¢
una operativa mas compleja de llevar adelante.

Tener un complejo zonal de caracteristicas muy importantes, la presencia
de diferentes faciores que van desde PROYECTO y DIRECCION de OBRAS,
CONSTRUCCION, CONVOCATORIA de USUARIOS y de EMPRESARIOS, EL
ESTUDIO ESPECIFICO del MERCADO, CAMPANAS de PROMOCION, LA
PRESENTACION DE PRODUCTOS, ANALISIS de INVERSION y de RENTABILIDAD
hasta el encuadre LEGAL para cada acto, implica la intervencion de un
- GERENCIAMIENTO _técnico - empresarial con caracteristicas de
conduccién unificada.

Considerar estos aspectos sumado a_los siguientes puntos van a ser el
fundamento del logro de los obletivos :

> PLANIFICACION INTEGRAL DEL AREA CASA DE PIEDRA.

> DESARROLLO DE UNA IDENTIDAD ARQUITECTONICA -
PAISAJISTICA.

2 CONSTRUCCION DE ESTRUCTURAS DE SERVICIOS.
> CONSTRUCCION DE INFRAESTRUCTURAS EFICIENTES.
> DESARROLLO DE UN MARKETING "CASA DE PIEDRA".

2> ACCION CREDITICIAY FISCAL.



En este INFORME FINAL realizamos un desarrollo de los mismos vy
presentamos un CRONOGRAMA de obras PUBLICAS y PRIVADAS
entendiendo que para postericres trabajos se  deberd realizar
CRONOGRAMAS de: INVERSIONES, MARKETING y COMERCIAL.

Ademdas, habrd que elaborar:

Costos de inversion de cada emprendimiento (los mdas importantes).
Evaluacién econdmica.

Elaboracién de formas de operar en turismo.

Estudio e implementacién de formas de cornefciclizc:cién con el

usuario (propletarios de terrenos, asociaciones civiles, empresarios vy
otros) '

Programas de difusidn y promocién.
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METODOLOGIA DE TRABAJO

En un todo de acuerdo al plan se cumplieron las etapas establecidas:

e ETAPA 1: ESTUDIO DE LA INFRAESTRUCTURA

.o ETAPA 2: PROYECCION DE LA DEMANDA ACTUAL Y POTENCIAL -

o ETAPA 3: PLANIFICACION DE AREAS Y USQOS

e ETAPA 4: INFORME FINAL

aplicandose oportunamente cada una de las siguientes formas de
trabagjo:

1. VISITAS

PRIMERA VISITA
- A Casa de Piedrq:

Recorimos la zona de ia represa, lugares aledanos, puestos, costa
del lago. (Ver RELEVAMIENTOS).
Obtuvimos datos de pobladores de la zona.
Recorimos la costa aguas abajo de La Presa, la villa que sirvié de
establecimiento del personal cuando se hizo ia obra (CADEPI) y
caminos y huellas del lugar.

- A Colonia 25 de Mayo
Siguiendo las rutas provinciales 23, 26 y 34 aribamos a Colonla 25
de Mayo, tras detenernos en algunos predios con forestacion y
forrgjes para la obtencion de una impresion directa y en el lugar.
Entrevistamos a un productor de frutales y obtuvimos conclusiones
que fueron volcadas en el Infforme que presentamos.
Observamos plantaciones, el riego en sus distintas etapas previas
{(canales, acequias, compuertas) y los resultados que se obtuvieron
en la zona en yn periodo de 8 afos y en otro de 10 afos.
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En los lugares urbanos se obtuvo informacion de comunicaciones en
el lugar y de otros temas.

- A Santa Rosa
En la reunion con la Direccidn de Recursos Naturales de Ia Provincia
de La Pampa con la Lic. Marisa Urioste, Lic. Deladada v Lic. Adriana
Garcia se vieron temas de fauna, flora, climas, caza, relacionados
con la zona gque nos Interesaba,
Con el Lic. Danilo Caballero vimos temas de Ictologia,
En la Subsecretaria de Ecologia de Gobiemno de Ia provincia de La
Pampa nos entrevistamos con el Dr, Juan Aurelio Isequilla y
tomamos importantes datos.
Se hicieron reuniones con directivos de clubes de pesca.
Se redlizaron dos reuniones de frabajo con el Ing. Antonlo Vachino y
la Profesora Anamaria Mayol.
En la Direccion Provincial de vialidad nos entrevistamos con el Ing.
Humbeno Torres y ademds de obtener gran cartidad de
informacién nos fueron suministrados planos de rutas y planillas de
censos,
Visitamos algunas empresas privadas de transporte y obtuvimos
informaciones de diversa indole en la Terminal de Omnibus de esta
ciudad.

- SEGUNDA VISITA
Efectuada por el ing. Marco A. Pessah a la ciudad de Santa Rosa (La
PampaQ).

Se obtuvieron dafos de la DISTRIBUDORA DE GAS CAMUZZI; por
intermedio del Ing. Hugo Cuadrelli gue se volcaron en nuestro informe
de infraestructuras.

HUDLO dos reuniones de trabgjo: una en la Subsecretaria de Obras
PUblicas y otra en la oficinas de Casa de Piedra. En ambas se contd
con la presencia del Ing. Antonio Vachino. La segunda fue
fundamentalmente para coordinar trabajos con la Profesora Anamaria
Mayol y el Ing. Vachino. '

Recibimos evaluaciones de empresas viales y contomos con

informacion y opiniones del Ing. René Parada (ex empresaio)
aficlonado ala pesca.



TERCERA VISITA
Redlizada por el Ing Carlos A. Pitta a Neuguén, La Pampa vy Vaile dei Rio
Negro.
En el embaise Mari-Menucos fue hecho un relevamiento en ia zona del
lago ubicado a 75 km. de la ciudad de Neuquén con el objetivo de
hacer comparativas de la oferta turistica.
Los comentarios y conclusiones sobre el tema se describleron en el
tercer informe.
Hubo ademds reuniones donde se infercambid Informacion, se
obtuvieron el Cédigo Urbanistico de la Ciudad de Santa Rosa y gran
cantidad de datos sobre turismo.

CUARTA VISITA
No se redliz6 por no ser necesaria.

2. ENTREVISTAS

Podemos agrupar en dos 1ipos de entrevistas: concertadas con
organismos oficiales y las que hemos tenido con empresas particulares
(fa mayoria comerciales).

Entre las de primer tipo tenemos:

- SUB-SECRETARIA DE OBRAS PUBLICAS DE LA PROVINCIA DE LA PAMPA
(4 entrevistas)

- SECRETARIA DE TURISMO DE LA NACION: (2 entrevistas)
Director: Sr. Rodolfo Arias

- FUERZA AEREA ARGENTINA: (1 entrevistq)
Sr, Vicecomodoro Antonlo Beatrice

- CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES: (3 entrevistas)
Ing. Victor Webhe
Lic. Velbzauez
Lic. Gladys Novello
Ing. Teresa Barcelona
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- SUBSECRETARIA DE ECOLOGIA DEL GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE LA
PAMPA: (2 entrevistas)
Dr. Juan Aurelio Isequilla

- DIRECCION PROVINCIAL DE VIALIDAD: (1 entrevistq)
Ing. Humberio Tomes

- DIRECCION DE RECURSOS NATURALES DE LA PROVINCIA DE LA PAMPA:
(2 entrevistas)
Lic. Marisa Urioste
Lic. Susana Deladada
tic. Adriang Garcia
Lic. Danilo Caballero

- DIRECCION NACIONAL DE VIALIDAD: (3 entrevistas)
Ing. Héctor Biglino

- COMISION NACIONAL DE TRANSPORTE AUTOMOTOR (C.O.N.T.AL): (6
entrevistas)
Ing. Adriana Alperovich

En las empresas particulares hemos tenido entrevistas con:

- COMPANIA DE TELEFONOS DEL INTERIOR: (1 entrevista)
Sr. Javier Arrastia

- HIDRAULICA MILETO S.A.C.L: {3 entrevistQs)
Dr. Alejandro Francese

- DE DURANA VIAJES: {1 entrevistq)
Maria Rosa Amado

- DISTRIBUIDORA DE GAS CAMUZZE: (1 entrevistq)
Ing. Hugo Cuadrelli

- UNIFON (Telefonia Comunicaciones Personales); (1 entrevistq)
Noelia Fosaro
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- Departamento de FORESTACION Y REFORESTACION DE LA
DIRECCION DE RECURSOS NATURALES: (1 entrevista)
Ing. Agr. Roberto E. Comercl

- COMPLEJO CRUCE DEL DESIERTO: {1 entrevista)
Sr. Rufino A. Lorca

- POTABLE S.R.L.: (2 entrevistas)
Sr. Jorge Launot

- LONDIU S.A.: (1 entrevista)
Ing. Luis Pascual

- NETCO: (1 entrevistq)
Ing. Roberto Gratani
Sr. Héctor Lavagnino

- YACHT CLUB NEUQUEN: (3 entrevisias)
Dr. Amilcar Tognola
Comodoro Rubén Dario Pfaf
Dra. Beatriz Perrotto

- Empresario agropecuaro: (1 entrevista)
Sr. Vicente Schmidit

- CLUB DE PESCA Y ARQUERIA FLECHA DE PLATA: (1 entrevistq)
Sr. Presidente Néstor Hugo Zorrilla

- Aficionado a la pesca
Ing. René Parada



3. REUNIONES DE TRABAJO

Con el objeto de establecer un enlace entre nuestro equipo de trabagjo
y la Subsecretaria de Obras PUblicas de la Provincla de La Pampa, se
integrd el Arq. Jorge Orliz, perteneciente a ésta.

A partir del mes de Oclubre de 1996 y de alli en adelante efectuamos
reuniones semanales de intercambio interdisciplinario.

Dimos pautas de diseno, y para la zona que denominamos Sector | a
(Area Priortaria Urbana), caracteristicas de cada emprendimiento,
dimensionamientc  aproximado, funcionamientos vy  evaluaciones
cuantitafivas y cualitativas de cada una de las instalaciones.

Tomamos un partido y con la colaboracion del Arq. Ortiz obtuvimos
croquis preliminares que deberdn dar origen al proyecto del
mencionado sector, el que acompana a esta presentacion. (Ver Anexo

V]

4, CONSULTAS
En las paginas 47 a 50 de nuestro informe de la 3ra. etapa figura la
bibllografia consultada. Ademds de esas fuentes se efectuaron
consuitas:

- En C.E. AM.S.E. Biblioteca (Sra. Nancy)
Ing H. Fontdn (femas de recolecciéon de residucs)

- Enla Casa de Piedra de La Pampa:
Ing. Hugo Ferreyra
M.M.O. Oscar Rodriguez

- En el Consejo Federal de Inversiones:
Sr. Bemby (temas de legislacion provincial de La Pampa)

5. RELEVAMIENTOS
En los vigjes efectuados a casa-de Piedra hicimos relevamientos del
lugar, dando como resuliado, junto a elaboraciones propias, Ios mapas
de la zona que constituyeron nuestros informes.
Hermos medido terrenos, inspecclonamos lugares de la costa aguas
armba (por ejemplo: lugar del miradon v de aguas abgjo (zona
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LISTADO Y
CARACTERISTICAS DE
EMPRENDIMIENTOS

AL



A- PLANIFICACION INTEGRAL DEL AREA CASA DE PIEDRA

Enumeraremos los diferentes emprendimientos que atraerdn a la potencial
demanda y enriqueceran a la zona como turistico - recreativa.

En aquelios que sean gstructuras especificas para el tutismo v Ia asistencia
al vidjero se desciribieron las diferentes dreas v locales necesarios.

Acompanamos las recomendacionss de la Secretaria de Turismo de la

Nacion sobre Normas de servicios bésicos y periféricos necesarias para g
hoteleria.




-+ Sector VII (Villa CADEPI):

 Reciclar el actual sistema de riego.

A.1.3- Forestacién y Parquizacién:

2 Sectores la {Area Urbanal, IV (Entrada), V (Aguas Abaijo) v VI [Costa
del Rio Colorado):

» Proyecto, definiclon de especies para la zonas, evaluacion de costos,
tiempos de crecimiento y realizacién.

> Sectores Ib ([Reserva ampliacion _Area Urbana) v II (Sector
Produccién):

» Definicién de unidades econdémicas productivas que contermplen la

forestacion a partir del sistema de riego Implementado parQ estos
sectores.

2> Sector VII (CADEPI):

« Mantenimiento y recuperacion de la forestacion y parquizacion
existentes.

A.1.4- Tratamiento de Efluentes:

Efluentes Cloacales :

2> Sector Ia, Ib:

» Proyecio y cdiculo de una red cloacal centralizada - Tratamiento.
Bombeo - Cdlculo de Costos - Construccidn,
Los demds sectores se qjustardn al sistema individual de red cloacal.
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A.1- Emprendimientos dé Infraestructura

A.1.1- Circulaciones, costa, espacios verdes y mirador (preparacion

terreno)

e Proyecto, evaluacién de costos y construccién de los

caminos, calles, veredas, rambla y senda ciclistica
necesarios.

» Realizacidn del circuito vial turistico. (Ver Anexo )

o Definicién y tratamiento de la costa a lo largo del Sector
Ia.

» Definicion y tratamiento de los espacios verdes plbiicos.

A.1.2- Agua potable y riego
Agua Potable:

2 Sector Iay Ib:
Proyecto y construccion de un sistfemna centializado de agua potable
mediante caferias de toma vy distibucién, bombeo, cisterna de
acumulacién del agua, planta potabllizadora v tanque de reserva
elevado. Considerando una ampliacién para el sector Ib.

2> Sectores II, 111, IV, V, VI y VII:
En cada uno de estos sectores se contemplard un suministro propio e

individuai excepto, los sectores VI y VII {Vila CADEP)) que pueden
mantenerse con el actual sistema.
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Riego:

> Sector Ia (Area Urbana Prioritariq) :

« Proyecto y construccion de un sistema de riego centralizado para el
area publica (calles, plazas, balneario, centro civico, mirador, efc.).

« Para las zonas de emprendimientos privados, cada usuario realizarg
su proplo rlego bagjo las pautas de un anteproyecto de sistema de
rlego 1ipo.

2 Sector Ib y Sector III:

« Proyecto y construccion de un sistema de riego para las 770 Ha. (11
Km. por 0,7 Km. aproximadamente) para la posibilidad de forestacion
y emprendimientos productivos en dichos sectores.

- » Sector 111 (Sector Reserva):

« Ampliar el Sistema de Aprovechamientos MUltiples 25 de Mayo hasta
el borde del lago (Ver Anexo I del Segundo Informe).

« Proyecto y construccion de un sistema de rlego para la forestacion
del SECTOR ENTRADA (desde la R.P. N° 34 hasta el borde del lago
propiamente dicho) utilizando el acueducio en construccion para la
pavimentaclon de la Ruta Naclional 152. (Ver Anexo i)

- Sector V (Aguas Abajo de lg Presq):

» Proyecto de construccion de un sistema de riego teniendo en cuenta
el agprovechamiento de los efluentes producidos tratados aguas
arniba.

2 Sector VI (Costa del Rio Colorado]) :

» Proyecto y construccion de un sistemma de riego propio para el
emprendimiento del sector.
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Efluentes Pluviales:

2 Sector Ia:

» Proyecto y cdiculo de un sistema pluvial para evacuacidon de las
aguas de liuvia.

Cdlculo de costos. Construccion de ia red.

A.1.5- Energia Eléctrica y Alumbrado Publico:

Energia Eléctrica:
2 Sectores Ia, Ib, I, IV, V, VI v VII:

» Proyecto, cdlculo y consfruccion de una red contemplando Ia

ampliacion de la existente para el suministo de los distintos
emprendimientos.

Por diversas razones (bombas para riego, piantas de fratamiento,
equilibrio de las fases, etc.) se necesita coriente tifdsica por lo que
debera tenerse en cuenta su distribucion.

El sector lll, aungue no sea pricritario en un principio, serd tenido en
cuenta para los consumos futuros.

Alumbrado Publico:

> Sectores Ia, IV, V, V1 y VII:

« Proyecto, cdiculo de costos y construccion de una red de alumbrado
publico para los sectores mencionados.

A.1.6- Comunicaciones:

Alternativa N° 1 : Propuesta a Telefénica de Argentina:

Se considerard para las necesidades de nuestro caso una propuesta
para instalar un sistema de comunicaciones con Casa de Piedra que
prevea un minimo de 20 lineas para los primeros 2 afos ampliables a 70
lineas (entre privadas y publicas) en los proximos 5 aros.
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Alternativg N° 2:
En el caso de no ser viable Ia alternativa N° 1, se establecerd un sisterma
propioc de radicenlace que cubra las necesidades especificas,
confemplando ésto, en un plan de inversidén (Ver Infforme 1, pag. 12).

A.1.7- Infraestructurg Ndutica :

« Proyecto de muelle fijo con pluma vy aparejo para elevacion de
embarcaciones livianas y de marings flotantes para el amarre de
embarcaciones.

« Muelle actuaimente en consfruccion que serd considerado dentro del

proyecto Unico y general como lugar de paseo y cctividades de
pesca.
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A.2- Emprendimientos Tégnicos - Culturales

A.1.2- Centro Técnico - Cultural

. Area comprendida dentro de la zona de esparcimiento, primer sector a

visitar para los que arriban a Casa de Piedra para hacerlo atractivo v con
caracteristicas propias.

Edificio destinado al conocimiento técnico (construccidon de presaq,
produccion de energia hidroeléctiica vy sistemas de rego) y cultural

(arqueologia, paleontologiaq, etfc.) Y  sepicios comerclales
complementarios.

Administrado y culdado por medio de la actividad privada que expiote lg
zona de esparcimiento en su faz comercial y gastrondmica, siendo Ia
provision y el mantenimiento de los elementos t&cnicos y culturcies a
exhiblr de las salas suministrados por el Ente del Rlo Colorado fiego,
forestacion), por la Direccién de Cultura de la Provincia de La Pampa
(arqueologia, antropologia, etc.), y por la Empresa Generadora de
Electricidad (Casa de Piedra), y otros organismos.

Contemplan las siguientes Greas:

Sala General de recepcion y de distribucion.

Sala Técnica N° 1: Construccidon de Presas y energia
hidroeléctrica.

Sala Técnica N° 2: Sistemas de Riego.

Sala Cultural N° 3: Arqueoldgica, antropoldégica, etc.

Sala Cultural N° 4: Riquezas Naturales.

24



Espacio Comercio 1: "Drugstore” - Cafeteria.

Espacio Comercio 2: Productos regionales.

Servicios Sanitarios hombres.
Servicios Sanitarios damas.
Locutorio/estafeta.

Depdsito técnico - cultural.
Depésito general.

Recepciodn, informes y oficinas.
Sala de mdquinas.

25



A.2.2- Estacion de Pisciculfurd :

Lugar que va a cumplir el triple objetivo de estar destinado a Ia
- PRODUCCION DE ALEVINOS Y EJEMPLARES ADULTQS, el ESTUDIO DE LAS
ESPECIES Y VISITAS TURISTICAS. Se o concibe en un &ea de
aproximadamente 2 Ha. con posibilidades de ampliacién.

A.2.3- Central Hidroeléctrica :

Dentro del circuito vial - turistico es otro de los elermentos interesantes del
recorido. Llos visitantes tendrdn la oportunidad de presenciar |a
produccion de energia hidroeléctrica y recibir explicaciones de distintos
‘niveles técnicos segun sea el caso.
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A.3- Emprendimientos de actividades deporivas :

A.3.1- Club Deporivo - Social :

Para ello deberan preverse las siguientes areas:

e AREA FONDEADERO DE EMBARCACIONES
e MUELLES Y MARINA
e AREA DE GUARDERIA DE EMBARCACIONES
o AREA DE EDIFICIO CENTRAL

> Salén de usos multiples (S.U.M.).

» Salon restaurante y confiferfa.

2 Salén de juegos.

+ Sala de estar y biblioteca / video.

s Oficina administrativa.

> Sala de la comision directiva.
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» Banos publicos (hombres/mujeres).
» Vestuarios y banos socios (hombres/mujeres).

+ Proveeduria.

» AREA DE MESAS / PARRILLAS / PILETAS Y MESADAS -
SERVICIOS CUBIERTOS

o AREA DE MESAS / PARRILLAS / PILETAS Y MESADAS AL AIRE
LIBRE

o AREA DE TALLER MANTENIMIENTO Y DEPOSITOS (Del Ciub)
o AREA DE MANTENIMIENTO DE EMBARCACIONES

e AREA DE VIVIENDA INTENDENTE
o AREA DE CANCHAS DE TENIS
e AREA DE CANCHAS DE FOOTBALL

» AREA DE CANCHAS DE VOLLEY - BALL
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o AREA DE CANCHAS DE PADDLE

e AREA DE CANCHAS DE BASKET - BALL

e AREA DE VIVIENDAS (15 unidades de 1 ambiente con capacidad
de 2/4 personas con bafo privado).

e VIVIENDA PARA EL ENCARGADO

Actividades deportivas :

Estas serdn de tipo nautico como la navegacion a vela, a motor, "wind -

surf’, esqui acudtico, pesca, y actividades deportivas en tiera como: tenis,
- ftbol, basket-ball, volley-ball, paddle, etc.

Las actividades soclales comprenderdn desde juegos de saldn hasta
reuniones o fiestas para los cuales se prevé lugar especifico.

- La direccion, ejecucion y administracidn del mismo es conveniente que

sea reallzada por las asoclaclones deportivas néGuticas y/o de pesca de la
Provincia de La Pampa.

Se contemplard la prestacion de sevicios a terceros para el uso de la
infraestructura ndutico.

A.3.2- Club de Golf:

Club con instalaciones y campo de golf de 18 hoyos en una extension de
aproximadamente 28 Ha.

Las instalaciones confemplardn: drea de vestuarios vy sanitarios, confiteria,
local de articulos de golf, local de administacién, vivienda del
encargado, sala de méquinas y estacionamiento.
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La direccidn, ejecucion y administracion del club de golf es conveniente
que sea realizada por clubes o asociaciones deportivas de golf de la
Provincia de La Pampc.

El uso de las instalaciones no estard restringido solamente a los socios, ya
que se contemplard el ingreso de no socios a precios moderados dentro y
fuera de la alta temporada.

A.J3.3- Guorden’a Ndutica :

Nave asignada al estacionamiento de embarcaciones chicas vy
medianas, con sistema de elevacion y tfransporte.

La administracion serd ejercida por las autoridades del Club Deportivo -
Social, siendo abierto su uso para no socios en iguales condiciones que los
50CIOS.

A.3.4- Infraestructura Ndulica :

Ver Emprendlimientos de Infraestructura,
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A.4- Emprendimientos Gastrondémicos

A.4.1- Parador y Restaurante :
Centralizada su operatividad y administracidn por ubicacion Unica pero

diferenciados, a nivel proyecto, su tipo de sevicio, sus salones y sus
estacionamientos, conternplard las siguientes dreas:

* Salén confiteria - comidas "Fast - Food" (150 piazas).

Salén Restaurante (60/80 plazas).

"Hall' de Recepcion.

Cocina Unica.

Depdsito Alimentos.

Cdamara Frigorifica.

Barra.

o Oficina gerencial y administrativa.
* Servicio sanitario caballeros.

e Servicio sanitario damas.
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¢ Vestuario / bano personal masculino.

Vestuario / bano personal femenino.

Depdésito general.

Sala de maquinas / Panol mantenimiento.

Estacionamiento general semicubierto en "parador’.

Estacionamiento especifico semicubiertio en "restaurant”.

El saldn de confiteria y comidas répidas se disefard aproximadamente
para una cantidad de 150/200 plazas. Y el restaurante pensado como de
comidas nacionales con una capacidad de 60 a 80 plazas. Provistos
ambos con una sola cocina que prestard servicios completos y contard
con depdsito de dlimentos y camara frigorifica.

Tendrdn una playa de estacionarmiento general y otra mdas especifica
para el restaurante con cocheras semicubiertias.

A.4.2- Cafeteria del Centro Técnico - Cultural :

Esta caofeteria tendrd una barra para 8/10 personas v espacio para 8/10
Mesas.

El servicio serd del tipo bar - confiteria (sandwicheria, tartas saladas vy

dulces, cafeteria y bebidas). Estard expresamente prohibida la venta de
comidas tipo restaurante.
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Es integrante del Centro Técnico - Cultural conjuntamente con e! comercio
polimubros (golosinas, cigarilios, rolios fotogréaficos, etc.).

Creemos conveniente que ta explotacion de este comerclo sea parte de
la administracién centralizada del centro de esparcimientos.

A.4.3- Confiteria / Mirador (g orillas del Rio Coloradio) :

Ubicada en la propia oiilla del rio y cerca de ia Villa CADEP!, es un lugar
que casi en el extremo del circuito vial - turistico sive como paréntesis
para tomar un refrigerio. (Ver Anexo V).

A esto se agrega la belleza del paisaje contemplada desde un mirador
estratégicamente ubicado. '

Las instalaciones conternplan:
+ Salén Confiteria / Mirador.
« Serviclos sanitarios - cocina - gerencla - depdsitos.

En este mismo lugar podria desarroliarse I receptividad y organizacion del
turismo - aventura de la zona y ofras actividades turisticaos.
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A.5- Emprendimientos de Servicios :

A.5.1- Centro_Asistenclal al _Automovilista v _al viajero (Estacién de
Servicio y Parador de Camiones)

Este centro estd compuesto por una estacién de sewvicios que brinda la
- venta de combustible y lubricantes, venta de repuestos y accesorios, Greas
de mecdnica general, gomeria, engrase, lavado.

Contard con un mini - mercado y un local de comidas rapidas.

Ademds existird un parador de camiones, lugar que se utilizard para
estacionamiento de éstos incluyendo acoplado. Se senvirdn de duchas,
banos y vestuarios preparados especialmente.

Habr& parillas, asientos, piletas y cestos para eliminar los  reslduos
convenientemente distribuldos.

La parquizacion del lugar serd abundante y protegerd con su sombra,
principalmente la zona de los fogones.

Para brindar servicio al flujo vehicular estimado y al de demanda turistica
se programard una estacion de setvicio que confemple:

e 5/6 islas de combustib les liquidos.
e Area de lubricacion y engrase.

¢ Area mecdnica genefol / gomeria.
¢ Areq lavado.

e Venta de repuestos y accesorios.
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¢ Minimercado, "fast - food" con mesas.
e Cocina.
o Oficina administrativa.

o Oficina gerencial.

Depdsito administrativo.

Depésito lubricantes.

Deposito mercaderia minimercado.

Bafios publicos hombres.

Bafios publicos mujeres.

Banos y vestuarios personal hombres.

Banos y vestuarios personal mujeres.

o Vestuario / bahos para camioneros.
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e Area de estacionamiento semicubiero.

e Sala de maquinas.

Vivienda para el encargado.

Area estacionamiento: 50 plazas.

Mesas y bancos.

Piletas de lavar / Mesada.

e Alumbrado / Energia Eléctrica.

e Vestuarios y bainos (estacion de servicio).

A.5.2- Centro Asistencial de Salud :

Dedicado a los primeros auxilios y a necesidades de atencion médica de
primer momento para la poblacidn estable v los visitantes.

Su ubicacion serd dentro del Centro Civico - Administrative.
A.5.3- Escuelqa:
Para atender a las necesidades de la ensenanza primaria, dentro del

Centro Civico - Administrativo, se ubicard una escuela que contard con
jardin de infantes, guarderia, biblioteca, etc.
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A.5.4- Comercios:

UBICACION TIPO >
Centio Civico -{Comestible, famacia, libreria -
polirrubros, art. de pesca y otros
Ceniro Técnico - Cultural | polirrubros, locutorio / estafeta

Estacion de Servicio minimercado, local de comidas
rapidas

Barrio 1 minimercado de comestibles y art.
de limpiezq, etc.

Club de Golf articulos de golf

Camping proveeduria

A.5.5- Centro Civico:

- Se ubicard denfro del Centro Civico el (0 los ) organismos(s) que
administren los senvicios de mantenimiento de calles, comunicaciones,
energia eléctrica, alumbrado publico, aguas, fratamiento de residuos,
gas, riego, forestacion, infraestructura ndutica, etc. Debe comprenderse
dentro de las necesidades de estos organismos, locales tales como

talleres, depdsitos, oficinas, salas de mdaquinas y/o de bombeo, tangues,
etc.

Dentro de las instituciones administrativas y organizativas se tendrd la
Delegacion de la Prefectura Nacional Maritima, la Direcclén de Recursos
Naturales, eic.

Dentro del mismo sector se encontrard el drea comercial v un érea de
sanidad y ofra educacional {(Ver A.5.3 y A.5.4).

Este comprende un drea edilicia y paseo gue contempla:

o Oficinas administrativas zonal.

o Oficinas de mantenimiento.
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Depdsito de mantenimiento.

Panol de herramientas.

Estacionamiento de vehiculos de mantenimiento zonal.

Estacionamiento general.

Oficinas de Prefectura Nacionail.

Oficinas de guardias de fauna y flora.

e Centro Asistencial de Salud.

Locales comerciales.

Banos privados.

Banos publicos.

Local locutorio (telefonia / fax), correo.

Escuela
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A.6- Emprendimientos de Vivienda
A.6.1- Barrio Residencial :

Parcelamiento vy. construccion de viviendas de fin de semana vy
vacacionales.

Regulado desde la parquizacién hasta las caracteristicas constructivas de
cada vivienda de acuerdo a Nomativas de Uso de Suelo, de
Construccién y de Parguizacién (Ver pag. 20 del Informe, 29 Etapa).

Este es uno de los emprendimientos posibles de ser encarados en forma
mixta entre la actividad publica y la privada.

La primera como propietaria del terreno y planificadora del anteproyecto,
al segunda como gestora de las acciones de venta de lotes, construccléon
de vivienda e impulsora de la parquizacion y forestacion del lugar.

Su caracteristica, a diferencia del ‘country" serd Ia no implementacion de
actividades en comidn tales como las deportivas vy las administrativas.
Solamente admitird la existencia de un sector destinado a comercio
minorista de servicio al residente: proveeduria, faimacia, kiosco, venta de
diarios y otros.

Contemplard:

e 100/120 lotes de aproximadamente 1.000 m2 c/u.
o Calles.
e Alumbrado / energia eléctrica.

e Espacios verdes.
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o Locales comerciales.

e Areq juegos de nifnos (aire libre).

A.6.2- "Country Club" o Barrio 2 :

Sector destinado a vivienda y a Instalaciones deportivas y socidles
mancomunados a traves de una administracién Gnica.

Podré también tener cardcter de emprendimiento mixto comeo el anterior
0 exclusivamente cardcter privado.

A.6.3- Hotel "standard” (2 estrellas) :

Edificio para el dlojamiento de los vigjeros que contemple las nomas

bdsicas de servicios y @reas para lograr una relacién precio / calidad
efectiva;

e "Hall" de recepcion.
o Conserjeria.
o Oficinas adminisirativas.

e Oficinas gerencia.

e 50/60 hab. con bafo privado.

¢ Sala de estar y lectura.
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s Sala de video.

e Sala de juego.

s Salén de usos mattiples (5.U.M.).

¢ Salén comedor / desayunador.

o Banos publico (hombres / mujeres).

e Cocinaq.

Depodsito de alimentos.

Depdsito de Gerencia.

Deposito general.

o Taller de mantenimiento.

e Vestuarios / banos personal masculino.
e Vestuarios / boﬁés personal femenino.
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« Lavadero (depdsito dé ropa sucia).

e Guarderia ropa limpia.

» Piscina / piscina ninos. |

s Estacionamiento de autos semicubierto.
» Juegos externos para ninos.

e Canchas de tenis y volley-ball.

¢ Vivienda para el encargado.
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NORMAS DE CALIDAD DE SERVICIOS BASICOS
Y PERIFERICOS PARA HOTELERIA "STANDARD"

la categoria "standard" es una traduccidn de el cudiificativo conocido
como 1y 2 estrelias. Dentro de esta categoria podrd haber 4 niveles:

< el promedio propiamente dicho,
¥ el standard: superior al promedio,
2 2C: muy superior al promedio, y

2 3C: excelente
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Normas de servicio bdsico necesarias para el hotel: servicio bdsico es el
conjunto de elementos necesarios (servicios e instalaciones) relacionados
con la habitacién v el cuarto de bano.

Serviclo basico: HABITACION

Normas minimas obligatorias Standard
Capacidad minima de los 5 habitaciones
establecimientos

Dimensiones de las hab. incluyendoDoble 12 m2

vestibulo (un minimo del 70% de lasjindividual 9 m?2
habitaciones)
Acondicionamiento en todas las{Cama, iluminacién general,
categorias {cama Individual: 90 x 180 cm., | 1 silla por cama, 1 mesilla de
cama matrimonial: 135 x 180 cm.) noche o estante por camaq,
amaro  de ropa con
perchas, porta  maletas,
papelera,  documentacion
sobre el hotel, lista de precios
segun reglamentacion,
impreso plan de emergencia

Acondicionamiento adicional:

+ 1 lémpara de lectura por cama,
mesa vy 1 silla, posibiidad de
oscurecimiento  total, perchero © v
colgador, calefaccién en las zonas
donde sea necesario, manita adicional
disponible.

+ Bolsa para ropa sucia de clientes,
espejo de pie, TV color, die
acondicionadc con contfrol individual,
porta maletas, accesorios de escritorio
(sobre, papel de escribir, aimohada
adicional disponible).

+ Mesa de frabgjo con iluminacidn
propiq, radio.

Frecuencia de cambio de lenceriajToallas a diario, sdbanas 1

sdbanas y tfoallas) vez d la semana
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Senvicio bésico: CUARTO DE BARIO

" {Normas minimas obligatorias ' - Standard

Caracteristicas generales:

« 100% con ducha, WC, corting/ mamparg de
duchaq, espejo, repisa para accesorios de bano, v
colgador, papelera.

+ Secador de pelo.

+ Doble lavabo o 2 lavabos y teléfono.

Accesorios de bano / detalies:

+ 2 fipos de todlias (1 bahfo, 1 cara) por cada
cliente, alformbra de bano, jabdn, 2 rollos de v
papel, bolsas higiénicas, 1 vaso por cliente.

« Champuy gel de bano.

« 3 tipos de toallas {1 bano, 2 de cara), gorro de
bano, panuelos de papel.
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Normaos de_servicios periféricos: servicio de instalaciones que pueden de
disfrutar solamente el cliente que ha comprado el senviclo bdsico.,

Servicios periféricos:

Normas minimas obligatorias ~ Standard

Recepcidon / Conserjeria / Informacién:

+ Senwviclo de acogida identificable 16/24 hs. +
portero toda la noche (aviso con timbre / teiéfono). v

+ Sewviclo de recepcidn completo 16 hs.

+ 2 empleados en recepcion 16/24 hs. +
recepcionista / conserje de noche.

Mozos de equipgje / portero:

+ A disposicidn del cliente si lo solicita

o 24/24 hs.

Seguridad personal en |lg habitacidon vy en las

dependencias del hotel.

Cada hotel debe disponer de un plan y de

instalaciones minimas de seguridad: v

Q) Plan disponible las 24 hs. con nro. de teléfono
inferno de alarma,

b} Manual de funciones vy responsabilidades del
encargado de  seguridad (director  del
establecimiento).

¢) Todos los empleados del hotel deben conocer las
medidas de seguridad,

|d) Las vias de acceso al hotel deben ser vigiladas o
cermadas por la noche.

e) Escaleras emergencia + salidas de emergencia a
todos los locales comunes.

f) Doble puerta en todos los ascensores.

Alre acondicionado en todas las zonas comunes

Servicio de mantenimiento:

+ 12/24 hs, v

« 16/24 hs,

« 24hs

Servicio de correos y mensajeria v
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Funcionamiento del fax y teléfono:
+ Fax en cada Hotel, al menos 2 lineas telefénicas

exteriores y 2 cabinas publicas para llamar al v
exterior y teléfono en cada hab. conectado con
recepcion.
+ Teléfono en cada habitacién con linea exterior
directa + posibilidad para el cliente de enviar /
recibir un fax.
Caja fuerte o casilleros individuales:
+ Almenos en recepcion. v
+ En cada habitacion.
Lavado y planchado de la ropa de clientes:
+ Devolucion en menos de 24 hs. (excepto fin de
semanaq).
+ Ropa entregada antes de las 9 de la manana,
devolucién antes de las 18 hs. todos los dias de la
semana.
Seivicio de desayuno (ver lista de articulos minimos a v
ofrecer en senvicio a la mesa o buffet),
Oftros servicios de restauracion: ‘
+ Disponibllidad de bebidas refrescantes las 24 hs.
(como minimo en recepcion). v
+ Bar + sewicio de platos cdlientes servidos ¢ Ia
mesa (almuerzo y cena) + disponibilidad de
‘bebldas refrescantes las 24 hs. { como minimo en
recepcion).
+ Minibar en cada habitacidon + room sernvice 16/24
hs.
ldioma castellano + Inglés hablado por el personal en v

contacto con el cliente,
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A.6.4- Hotel "gran confort” (5 estrellas) :

o "Hall de recepciéon”.

e Recepcion Y conserje;rio.
o Oficinas administrativas.
¢ Oficinas gerencia.

100/200 habitaciones.

4 departamentos.

Restaurante.

(]

"Snack - bar".

« Desayunador.

* Sala de estar y lectura.

e Sala de video.
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o Microcine.

e Sala de juegos.

 Salén de usos miltiples (S.U.M.).

e Salén de conferencias, seminarios, convenciones, parc
personas.

o 6/8 salas de trabgjo.

» Sala interna de juegos para ninos.

o Saunaq.

¢ Gimnasio.

o 3 Piscinas cubiernd/descubierta.
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e Solarium.

Oficina de turismo.

Locales comeirciales.

.Discoteca.

Cocheras cubiertas.

Cocina.

Banos publicos [hombres/mujeres].

Depésito de alimentos.

Depdsito de gerencia.
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° .Depésiio general.

¢ Taller de mantenimiento

e Vestuarios / bano personal masculino.

e Vestuarios / bano personai femenino.

o Lavadero y depdsito de ropa sucia.

¢ Guarderia ropa limpia en ¢/ piso y general.
e Juegos externos para ninos.

e Canchas de tenis y volley-ball.

¢ Vivienda para el encargado.
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NORMAS DE CALIDAD DE SERVICIOS BASICOS Y PERIFERICOS

PARA HOTELERIA DE "CONFORT" Y "GRAN CONFORT"

Sevicio basico: HABITACION

Normas minimas obligatorias °

Capacidad minima de los
establecimientos

Dimensiones de las hab.
incluyendo vestibulo (un minimo
del 70% de las habitaciones)

Confort - Gran Confort
25 habitaciones |35 habitaciones
Doble 14 m2 Doble 23 m?2
Individual 10 m?2 |+ bafo 5 m2
= 28 m?2
Individual 14 m?2
+ bafio 4 m?
=18 m2

Acondicionamiento en todas las
categorias (cama individual: 90 x
180 cm., cama matrimonial: 135 x
180 cm.)

Cama, iluminacion general, 1 silla por
cama, T mesilla de noche o estante
por cama, amarno de ropa con
perchas, porta maletas, papelerq, |
documentacién sobre el hotel, lista de
precios  segun reglamentacion,
impreso plan de emergencia

Acondiclonamiento adicionai:

« 1 ldmpara de lectura por
cana, 1 mesa vy 1 silg,
posibiidad de oscurecimiento
total, perchero o colgador,
calefaccion en las zonas donde
sea necesario, manta adicional
disponibie.

+ Bolsa para ropa sucia de
clientes, espejo de pie, TV color,
alre acondiclonado con control
individual, porta maletas,
accesonios de escritorio (sobre,
papel de escribir, almohada
adicional disponible}.

+ Mesa de trabgjo con
fluminacion propia, radio.

v v
v v
P
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Frecuencia de cambio de lenceriajToalias a diario, jTodo a diario.
(sébanas y toallas) sGbanas 2 vez Q
la semana.

M La categoria de "Confort" y "Gran Confort" es el cdlificative de hoteles de
4y 5 estrellas,
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Senvicio basico: CUARTO DE BARO

Normas minimas obligatorias Confort - Gran Confort

Caracteristicas generales:

+ 100% con ducha, WC, coring/
mampara de ducha, espejo, v v
repisq para  Qccesorios  de

- bano, colgador, papelerq,

+ Secador de pelo. v v
+ Doble lavabo o 2 lavabos vy v
teléfono.

Accesorios de bano / detdlles:

+ 2 tipos de todlias (1 bafo, 1
carqa) por cada cliente,
alformbra de bano, jabdn, 2 v v
rollos de  papel, bolsas
higiénicas, 1 vaso por cliente,

+ Champt y gel de bario. v v
. 3 tipos de todllas (1 bano, 2 de v

carqQ), gorro de bano, panuelos
de papel.
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Normas de servicios periféricos: servicio de instalaciones que pueden de
disfrutar solamente el cliente que ha comprado el servicio bdsico.

Senvicios perifércos:

Normas minimas obligatorias ~_Confort Gran Confort

Recepcién / Conserjeria / Informa-

cién:

+ Sewvicio de aqcogida iden-f .
tificable 16/24 hs. + porero v v
toda la noche (aviso con timbre
/ teléfono).

+ Semicio de recepcién completo v v
16 hs.

« 2 empleados en recepcidn
16/24 hs. + recepclonista / con- v
sefie de noche.

Mozos de equipagje / portero:

|+ A disposicidon del cliente si lo v

solicita

« 24/24 hs, v
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Seguridad personal en la
habitacidn y en las dependencias
del hoftel.

Cada hotel debe disponer de un

plan y de instalaciones minimas de

seguridad:

a) Plan disponible las 24 hs. con
nro. de ftfeléfono interno de
alarma.

b) Maonual de  funciones vy
responsabllidades clel
encargado de  seguridad
(director del establecimiento).

c) Todos los empleados del hotel
deben conocer las medidas de
seguridad.

d) Los vias de acceso al hotel
deben ser vigiladas o cerrodcs
por ia noche.

e) Escaleras emergencla + solidos
de emergencia a todos los
locales comunes.

f} Doble puerta en todos los
QASCEensores,

Aire acondicionado en todas [as
ZoNas comunes

Sewvicio de mantenimiento:
+ 12/24 hs.

o 16/24 hs.

« 24Nhs

Seicio de correos y mensajeria

Funcionamiento del fax y teléfono:
+ Fox en cada Hotel, al menos 2
lineas telefonicas exteriores y 2
cabinas pUblicas para llamar al
extetlor y teléfono en cada hab.
conectado con recepcion.
« Teléfono en cada habitacién
1 con lnea exteror drrecta +
posibilidad para el cliente de
enviar / recibir un fax.
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Cagja fuerte 0 casilleros
individuales:

« Almenos en recepcion.

+ En cada habitacion.

Lavado y planchado de la ropa de

clientes:

+ Devolucion en menos de 24 hs.
(excepto fin de semanaq).

+ Ropa entregada antes de las 9
de la manana, devolucion
anfes de Ilas 18 hs. todos los
dias de la semana.

Sewviclo de desayuno (ver lista de
ariculos minimos o ofrecer en
serviclo a la mesa o buffet).

Oftros servicios de restauracién:

+ Disponibiidad de  bebidas
refrescantes las 24 hs. (como
minimo en recepcion).

+« Bar 4+ senicio de platos
calientes servidos a la mesa
(aimuerzo y cenaq) +
disponibilidad de  bebidas
refrescantes las 24 hs. { como
minimo en recepcidn).

« Minibar en cada habitacién +

- room service 16/24 hs.

ldioma castellano +  Inglés
hablado por el personal en
contacto con el cliente,
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A.6.5- Holel de Accidn Social |

Hotel diseffado para prés’ror servicios a contingentes de estudiantes,

trabajadores, vy personas de la tercera edad para el tuhismo vy la
recreacion.

Edificio para el dlojgmiento de los vigjeros que contemple las normas

bdsicas de servicios y dreas para lograr una relacion precio / calidad
efectiva:

o "Hall" de recepcion.

e Conserjeria.

o Oficinas administrativas.

e Oficinas gerencia.

e 50/60 hab. con bano privado.
o Sala de estary Iéciurcz.

e Sala de video.

e Sala de juego.

e Saidn de uscs multiples (5.U.M.).
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Salén desayunador.

Barios publico (hombres / mujeres).

e Cocina.

Depdsito de alimentos.

Depdsito de Gerencia.

Depdsito general.

e Taller de mantenimiento.

e Vestuarios / banos personal masculino.

e Vestuarios / bafnos personal femenino.
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Lavadero (depdsito de ropa su cia).

Guarderia ropa limpia.

Piscina / piscina ninos.

Estacionamiento de autos semicubierio.

Juegos externos para ninos.

Canchas de tenis y volley-ball.

e Vivienda para el encargado.

Hotel Accion Social :

Este emprendimiento puede coincidir con el hotel "Standard" sobre todo
en los periodos entre la temporadas de alta (en verano e inviemo).

En esos periodos se podrian hacer acciones planificadas de microturismo
semanal y/o de 4 dias promovidas econdmicamente por el Gobiemo.
Provincial para contingentes de personas de 3@ edad, estudiantes y para

frabajadores.
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A.6.6- Viviendas para el personal estable

Viviendas unifamiliares :

Construccién de viviendas econdmicas de 1, 2 v 3 dormitorios para el
persondl estable de Casa de Pledra: personal que desarrolla tareas en los
distintos emprendimientos.

Hotel nomico (il nslon) :

Serd destinado para dar hospeddje provisorio a distintas personas que se
desempenan en los frabajos de Casa de Piedra,

Los precios de hospedale, media pensitén, serdn de valores reducidos de
acuerdo a |os niveles de ingreso de fos que habiten.

Esta hoteleria puede estar comprendida dentro del proyecio de hotel de
accion social,

La cantidad de habitaciones estard dentro de un nimero de 15 a 20.
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A.7- Emprendimientos de Conocimiento Productivo (Turismo
de produccidn)

*n
"
'

Hemos denominado Emprendimientos de Conocimiento Productivo @
aquellos que ademdas de produck riqueza de tipo agricola o ganadero o
de otro fipo, generan un interés por la visita del turista para observar e
interiorizarse de los procescs de elaboracion o de cultivo. Por esta razén al
turismo ast originado lo hemos llamado TURISMO DE PRODUCCION.

Hay una lista de actividades productivas que pueden aprovecharse para
este tipo de turismo:

> Silvicultura
2 Fruticulfurg
> Cultlvos Forrgjeros
= Horlicultura

» Otros emprendimientos:  Apicultura, Avicultura, Cria de  Porcinos,
Cunlcultura, Aromdticas, Berrys, Ganaderia / Tamibbo.

Esta lista, que no pretende ser completa, puede ir amplidndose a la

medida que se profundicen los conocimientos en el lugar v se observen
comportamientos.

Debe tenerse en cuenta ademds, que todos los productos elaborados a
parir  de las actividodes mencionadas, también alientan  el..
CONOCIMIENTO_PRODUCTIVO:  dulces regionales, alimentos envasados,
produccion de miel, de leche, de cames, efc.

A.7.1- Explotacién fruticolg

La tendencia de demanda creciente en el mercado hace que pongamos
atencién sobre esta actividad que ademds es la que permmite mayor
Ingreso a igualdad de superficie.

Hemos pensado que el sector 11 puede ser una de las zonas indicadas
para locdlizar estos emprendimientos bajo riego, comenzando con una
etapa experimental.
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A.7.2- Explotacion forestal / forrajeras {cultivos mixtos}

‘Dado que el mercado Internacional estd creclentemente insatisfecho de
productos forestales, es importante este tipo de emprendimientos para el

productor, ya que puede hallar destino en el exterlor para los productos
que no encueniren mercado en la region.

El paisaje ‘que ofrece este tipo de explotaciones, la vision del conjunto, el
conocimiento de los cultivos y su proceso desde el origen hasta la salida
de los productos, hacen de laos explotaciones forestales un
Emprendimientos de Conocimiento Productivo que se suma al interés del
productor.

A.7.3- Establecimiento icticola

La estacion de piscicuitura produce alevinos, los clasifica cuando creceny
con los tamanos adecuados los siembra en el lago como peces.

El Establecimiento_Icticolg, reglamentaciones de por medio, a partr de
ciefto tamafo vy en las cantidades que las autoridades permitan, [os
captura y los procesa para su venta ya sea limpios y congelados o
envasados de distintas formas listos para el consumo. Hay ademds
subproductos que dan valor agregado mediante procesamientos de bajo
costo como la harina de pescado y otros.

Todas estas etapas: CAPTURA - LIMPIEZA (fraccionamiento) - FRIO o
ENVASADO (o ambas cosas) originan un Interés por parte del furista en

cuanto a ver, conocer y degustar. Estamos ante ofro de los ejemplos de
TURISMO DE PRODUCCION.

A.7.4- Explotacién mixta ganadera

En publicaciones de AGRO PAMPEANO hemos obfenido que en andlisis de
ensayos hechos en Colonia 25 de Mayo se obfuvieron resultados
aliamente satisfactorios en cuanto a rendimientos de invernada vacuna.

La produccién de came por hectarea en él estudio efectuado dio: 912,13
Kg. en 341 dias.
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B informe de dicha publicacién concluye: "La pastura bien manejada
fiene un répido rebrote. Debe ejecutarse el cincelado en invierno con el
suelo seco, a fin de evitar el planchado v la formacién de capas duras por
accién de iego v €l pisoteo. Asi se facilita el cireado de las raices'.

Concluston:

La explotacidn mixta ganadera (combinacion de distintas dctividades:
GANADERIA, INDUSTRIA LECHERA Y PRODUCCION DE FORRAJES) es un
emprendimiento de CONOCIMIENTO PRODUCTIVO para tener en cuenta y
anglizar en una zona bajo riego como CASA de PIEDRA a partir de ensayos
comparables obtenidos en la zona de Colonia 25 de Mayo.

A.7.5- Otras explotaciones (berrys, aromdticas, llebres, vizcacha, etc.)
Berrys:

Dentro_de los bernys (frambuesas, frutillas, ardndanos, etc) nos
ocuparemos de la frambuesa (en sus 4 grupos: rojas, purpuras, negras y
ambar). Esta exige de suelos permeables, ricos en materias orgdnicas y
bien drenados. Debe ser regada solamente en forma superficial ya gque su
peocr enemigo es el exceso de agua.

Dentro de las 2 horas de cosechada la frambuesa debe se llevada a 5-7°
C. Luego se selecciona, pesa y embala (Con celofan) y se lalleva a 0° C
con 90-95% de humedad. Su periodo de comercidlizacion después de-
sacada del frio dura de 6 a 7 dias.

liebre europeq:

La industric_de Ig_liebre europea es la mds importante de todas las
relaclonadas con la fauna stivestre debldo .

2 |0s Ingresos que reporta.

2 la mano de obra que empleaq.

2 |a demanda sobre las industrias proveedoras de insumos y servicios.
2 ¢l valor agregado.

La caza comerclal de Ia liebre europea en la provincia de La Pampa

constituye una actividad que nuclea a centenares de personas ya gue se
suma a los cazadores y a los acopiadores el personal de los frigorificos.
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En cuanto a los capitales que esto pone en movimiento, podemos citar a
elementos que se utilizan: balas, armas, combustible, vehiculos, v en los

frigorificos: energia eléctrica, mano de obra, piezas mecdnicas, gas fredn
y Otros insumos.

El rendimiento de la res es del 60% vy sus costos comerclales son: cuarto
frasero, cuarto delantero v lomo.

Se ufiliza el cuero vy los pelos (que se mezclan con ofros hilados de mayor
calidad).

La produccion mayormente se destina a los mercados extranjeros. La
carme de la liebre europea constituye el tercer producto de Importancla
en el rubro productos de fauna.

Los emprendimientos enumerados en este item son ejemplos de
actividades gue merecen atencidn por las razones expuestas v por que
han sido objeto de estudio en la provincia de La Pampa con resultados o
bien positivos © por lo menos no descalificantes.

Lo mismo ocurre con otros emprendimientos que ya hemos mencionado v

forman parte del grupo de los emprendimientos de CONOCIMIENTIO
PRODUCTIVO.

65



A.8- Emprendimientos para el esparcimiento y la recreacion

A.8.1- Balneario

Se ha pensado en un emprendimiento de cardcter publico y posible de
acceder para cualquier turista o residente.

TendrG instalaciones simples pero funcionales: una cafeteria o
sanawicheria, bafos y vestuarios publicos, algunos teléfonos publicos,

cestos para residucs bien distribuidos y una parquizaciéon escasa pero bien
lograda para los fines de un balneario.

Se desarncliardn playas de arena siendo un elemento de fundamental
importancia para lograr la concurrencia de banistas.

Otro elemento a tener en cuenta serd la posibilldad de la existencia ge
sombillas y carpas mediante la administracién publica y a precios bajos
para lograr suficiente atracclédn al publico.

Contempla las siguientes dreas y sevicios:

¢ Playa.

e Servicios sanitarios hombres.

¢ Servicios sanitarios mujeres.

¢ Sala de primeros auxilios.
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e Areq cuidador.
» Depdsito (sombrillas).
e Bar/ proveeduriq.

¢ Espacio semicubierto parrillas.

¢ Piletas de lavar / Mesadas.
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A.8.2- "Camping"

Es el sector que se ulilizard para que el visitante pueda desarroliar
actividades recreativas desde un minimo de horas (excursion diaria) hasta
varios dias pernoctando en carpas o casas rodantes.

Es un emprendimiento privado con miras a lograr el esparcimiento y la
recreacion de los turistas gque pernocten en CASA de PIEDRA con bagjos
costos en cuanto al alojamiento se refiere.

Esté concebido con espacios para acampar teniendo en cuenta el lugar

para el vehiculo, carpas, lugar de asador, playa de arenq, circulaciones,
elc.

Contard con una proveeduria dentro del predio y cada lugar alquilado
estar& provisto de un tomacofriiente para exteriores (previendo una carga
de fluminacién, televisor o radio portdtll, y otros enseres como afeitadora
eléctrica o peguenos calentadores ).
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~ EI"Camping"” contempla:

o Ateas para ubicacién de carpas o casas rodantes,
parrilla, pileta, mesada, lugar para el vehlculo y lugar

para circulaciones
o Vestuarios / banos hombres.
¢ Vestuarios / banos mujeres.
e Proveeduria.
o Salén confiteria.

» Oficina administrativa.

¢ Bano personal.
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- A.8.3- Casino

Areqs de:

Hall de entrada

Ruleta

Mesas de punto y bancaq, black jack

Tragamonedas

Oficinas de cambio de dinero

Confiteria

¢ Servicios sanitarios para el publico

Oficinas de administracion

Oficinas de gerencia

¢ Area descanso del personal

¢ Vestuario y sanitarios del personal

¢ Tesoro
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* Oficina de seguridad

e Estacionamiento

¢ Guardarropa
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A.8.4- Miradores

Mirador del iago

Area destinada a la observacion del paisaje del lago, compuesta por una

zona vehicular y una zona peatonal. Estacionamiento con capacidad
para 50 vehiculos. (Ver Anexo V).

Mirador dei Rio

Ubicado sobre la costa del Rio Colorado e integrado al edificio de la
confiteria. (Ver Sector VI, Anexo V).

o Confiteria

s Espacios verdes

¢ Playa de Estacionamiento

A.8.5- Circuito Vial Turistico (Ver Anexo III)

Circuito infegrado por diversos caminos y rutas gue llevan al turista por los
distinfos sectores integrantes de la comarca Casa de Piedra. Tratando de
mostrar desde el paisaje del lago, del drea urbana, de explotaciones
forestales y/o industriales (using), hasta lugares de esparcimiento como el
mirador y la zona de esparcimientos propiamente dicha.
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A.9- Emprendimientos de Salud

A.9.1- Centro de Salud (S.P.A)

Complejo disenado y dirigido para tatamientos de salud: antistress,
adelgazamiento, contra el tabaco y contra el alcohol.

Estd comprendido dentro de la zonificacién del hotel superconfort (5
estrellos). '

Contara con:

e Sala de gimnasio

e Sala de juegos de mesa

¢ Consultorios

» Sector sanitarios y vestuarios
e Jardin de inviermno

 Jardin exterior

e Sauna
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e Sala de masagjes y tratamiento
» Pileta de hidromasaje

e Pileta exterior / interior

e Cocina

e Restaurante

o Oficina administrativa

¢ Oficina médica

La explotacion del mismo puede ser de forma individual o como parte
integrante del hotel de 5 estrellas,

De explofarse individuaimente deberd completarse con el servicio de
hoteleria faltante (cocheras, habitaciones y ofras dependencias).
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A.2.2- Centro Asistencial
El centro asistencial de salud contard con:

o Consultorios externos

e Sala de guardia y primeros auxilios

Sanitarios y vestuarios

Depdsito

Estacionamiento

Office
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CONSTRUCCION DE
INFRAESTRUCTURA
NECESARIA PARA LOS
EMPRENDIMIENTOS DE CADA
UNO DE LOS SECTORES
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B- CONSTRUCCION DE LA INFRAESTRUCTURA NECESARIA
PARA LOS EMPRENDIMIENTOS DE CADA UNO DE LOS
SECTORES

Caracteristicas de infraestructura vy mejoras o realizar en los distintos
sectores.

REFERENCIAS:

(1) RED_DE ALUMBRADO PUBLICQ: sistema compuesto por cable,
artefactos, columnas y encendido automdtico.

(2) SISTEMA CENTRALIZADO DE AGUA POTABLE: Red de canerias de fomaq,
de distribucion publica, bombeo, reservorio, planta potabilizadora y
fanque de reserva elevado.

(3) SISTEMA INDIVIDUAL DE AGUA POTABLE: Red de carerias de toma vy
distribucién, bombeo, tangque de reserva, con tratamiento individual.

(4) SISTEMA CENTRALIZADO DE DESAGUES CLOACALES: Red de caneria de
recoleccion de efluentes, con planta de fratamiento vy
aprovechamiento de los mismos para riego.

(5) SISTEMA INDIVIDUAL DE DESAGUES CLOACALES : Sisternas a determinar.

(6) SISTEMA DE DESAGUE PLUVIAL DE LIBRE ESCURRIMIENTO

{7) SISTEMA DE DESAGUE PLUVIAL INDIVIDUAL: Sistema compuesto por
canerias, bombeo, efc.

~ (8) SISTEMA CENTRALIZADO DE RECOLECCION DE RESIDUQS: Recoleccion
de residuos domiciliaria tfransportada al predio destinado a ese fin.

(9) SISTEMA DE_ALMACENAMIENTO DOMICILIARIQ: garrafas, tubos,
zepelines, '

(10) SISTEMA CENTRALIZADO DE RIEGO: Red de caneria de toma,
bombeo, reservorio y dishibucion de diferentes formas (aspersidn,
goteo, etc.).
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(11) SISTEMA INDIVIDUAL DE RIEGO: Caferia de toma, bombeo, reservorio
y canerias de distribucion

(12) EORESTACION REALIZADA EN FORMA PUBLICA: circulaciones vy
espacios verdes.

(13) EORESTACION REALIZADA EN FORMA PRIVADA: cada predio: por su
propietatio.

(14) Construccidn de muelles fijos .

(15) Construccion de marings vy muelle fijc con pluma para elevar
embarcaciones.
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+ SECTOR Ia - AREA URBANA PRIORITARIA ::

EMPRENDIMIENTOS PARTICULARES
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'SECTOR Ia - AREA URBANA PRIORITARIA -

- OBRA PUBLICA -
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- OBRA PRIVADA -

SECTOR II - SECTOR PRODUCCION -
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" SECTOR II - SECTOR PRODUCCION ~

- OBRA PUBLICA -
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~ SECTOR 11 - SECTOR RESERVA
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'SECTOR IV - ENTRADA Y CAMINO DE ACCESO
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SECTOR 1V - ENTRADA'Y CAMINO DE ACCESO,
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" SECTOR V - SECTOR AGUAS ABAJO DE LA PRESA ™’
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. SECTOR VI - COSTA DEL RIO COLORAD
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- SECTOR VI - COSTA DEL RIO COLORADO

- OBRA PRIVADA -
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- SECTOR VII - AREA SECUNDARIA URBANA VILLA CADEP|~
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SECTOR VII - AREA SECUNDARIA URBANA VILLA CADEPI
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C.2- Emprendimientos Privados

19 finalizacién < 29 finalizacién = - 39 finalizaclén 2>

- 1997 - - 1998 - \ - 1999 - - 2000 -

MPRENDIMIENTOS | Ene. | Feb. | Mar. | Abiil |[Mayo | Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Nov. | Dic. | Ene. | Feb. | Mar. | Abril Mayo| Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. [ Nov. | Dic. | Ene. | Feb. | Man. Abrll (Mayo} Jun. | Jul. | Ago. | Sep. | Oct. | Nov. | Dic. _

sparcimientos _ | | %%

N\

-

..............
....................................................
P Sl OO SMICH LI
............................
T T e
...................................

e T (*]
SR RONXARRICN SN '
...........................................................

ario Residencial | ) % %%% ,
- ‘ // % :

wsome | | ////%

, _
Camping' :
| , 7

{otel "Super Confort” // / ﬁ// /Ay//

— ==

ANTEPROYECTO
CONTRATACION

21 PROYECTO
EJECUCION de la OBRA
*) Consideramos terminadas 10 0 12 vivendos




C- CRONOGRAMA DE EMPRENDIMIENTOS

C.1- Emprendimientos Piblicos

- 1997 - ‘ - 1998 - - 1999 -
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DESARROLLO DE LA
IDENTIDAD
ARQUITECTONICA
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D- DESARROLLO DE UNA IDENTIDAD ARQUITECTQNICA
PAISAJISTICA

El objetivo de desaroliar un entomo paisgjistico y una identidad
arquitecténica que den a la zona una caracteristica distintiva, estd
motivado en lograr en el vigjero:

» Impacto agradable
> Recuerdo perdurable

2 Uso funcional

A su vez para mantener estas premisas durante el crecimiento serd
necesario realizar:

» Un diseno de partido urbano adecuado

> Diseno arquitecténico - paisaijistico caracteristico
» Forestacién y parquizacién

s Circuito vial turistico (Ver Anexo II}).
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D.1- Disefio de PARTIDO URBANO

El andiisis de las zonas de costas las sectorizamos de acuerdo a los usos
factibles y de acuerdo a su mejor adecuacion para ese uso.

> Sector Ia - Area Urbana Prioritaria

> Sector Ib - Reserva Urbana

> Sector II - Produccion

> Sector III i Reserva

» Sector IV - Entrada zona Casa de Piedra
3 Sector V - Aguas Abajo de La Presa

» Seclor VI - Costa del Rio Colorado

2 Sector VII - Villa CADEP!
(Ver Anexo V)
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EN_ESTE TRABAJO PRESENTAMOS EL DISENO DEL SECTOR _ Ia_(AREA
PRIORITARIA URBANA)_REALIZANDO UNA PROPUESTA DE PARTIDO URBANO

- QUE EVALUAMOS COMO EL MAS ADECUADO PARA ESTE SECTOR DE
CARACTERISTICA TURISTICA RECREATIVA.

{Ver Anexo V)

Para este mismo sector Incluimos NORMATIVAS DE USO DE SUELO, DE
PARCELAMIENTO, DE CONSTRUCCION Y DE PARQUIZACION.

Es ernrdneo considerar el desarnollo de Casa de Piedra como ung Unica
planificacion fuera de un contexto zonal que comprenda la redlizacién de
los demdads sectores.

Esto iImplica seguir proyectando ios mismos, dentic de los lineamientos
comerciales, de usos, y de infraestructuras que hemos vertido durante el
desarrollo de Ias distintas etapas del informe.
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D.2- Disefio arquitectdénico - paisajistico caracteristico

El OBJETIVO es lograr que las caracteristicas constructivas, de disero
urbano y de paisaje den una identidad a la zona.

No tenemos conocimiento de emprendimientos de desarrollo zonal que
hayan sido planificados bajo estas pautas.

Podemos rescatar redlizaciones trascendentes de conjunto como las
realizadas en el Embalse de Rio III (en Cérdoba) y en Chapadmalal (Pcia.
de Buenos Aires).

ES IMPORTANTE RESCATAR EL ESPIRITU QUE SE TUVO, para dar una identidad
propia que no se degrado.

NUESTRO DESARROLLO TIENE UN COMPROMISO MAYOR QUE EL SOLO SER
EMPRENDIMIENTO DE TIPO PUBLICO porque debemos convocar el interés de
la actividad privada a particlpar, engrandecer y preservar CASA DE PIEDRA.

A partir de la coordinacion de trabagjos que llevamos adelante con 1os
profesionales de la SUBSECRETARIA de OBRAS PUBLICAS dimos pautas e
ideas para lograr una caracteristica arquitecténica que comprenda a
todos los sectores infegrantes de Casa de Piedra.

Se entregaron croquis del partido urbano adoptado, dreas con funciones
especificas y circulacions corespondientes.

Se brindaron: el listado de las estructuras de servicios adecuadas, Ias ideas
de funcionamiento operativo, demanda estimada de usuarios y pautas de
dimensiones de los locales (elementos que son partes componentes de 1os
diferentes informes).

Con estos elementos se fueron elaborando croquis de plantas vy vistas, por
parte de la Subsecretaria de Obras Publicas, definlendo para los edificios
que enumeramos, caracteristicas de una aquitectura propia que nos de
una identidad para la zona.
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¢ Centro Técnico - Cultural
e Parador Gastrondémico / Restaurant

¢ Hotel "Standard" (2 estrellas)

e Centro Civico

» Hotel "Superconfort

¢ Centro de Asistencia al automovilista y al camionero
e Club deportivo y social

e Club de goilf

e Bairio Residencial

e "Country Club" o Barrio 2

» Confiteria - Mirador (Sector Costa del Rio Colorado)
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D.3- Forestacién y Parquizacion

Estando en presencia de una zona tipicamente SEMI-ARIDA de |g
PATAGONIA ARGENTINA cuya vegetacion estd compuesta de matorrales Y
arbustos, la importancia que adqulere LA FORESTACION es primordial para
el enriquecimiento paisgjistico y la atraccién del turista.

Una vez delineado el proyecto de CASA de PIEDRA, requiere atenclon con
prontitud la realizacion de LA FORESTACION y con ella a del REGO, ya que
los tiempos de crecimiento de las especies no pueden ser acortados.

El proceso requlere:

a) Proyecto de forestacion y_parquizacién de acuerdo al proyecto de
zonificacion.
b) Listado de especies aptas para el suelo que ios ocupaq.

c) Proyecto de riego publico de acuerdo a la forestacién proyectada.

d} Cronograma de crecimientos por especie.

e) Plan_de ejecucion.

f) Plan de mantenimiento y cuidado de las especies. Reposiciones.

103



D.4- Circuito Vial Turistico (Ver Anexo 1II)

El circuito vial turistico conforma una unidad de sectores en el sentido
geogrdfico a la vez gue en el sentido de identidad edilicia vy
arguitectonica.

Esto dltimo se consigue con un fratamiento Infegral de los diferentes
sectores en cuanto a la forestacion y parquizacion y la adopcién de un
disefio caracteristico para los edificios.
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E- DESARROLLO DE MARKETING CASA DE PIEDRA

E.1- Desarrollo de marca

El desarrolio de una marca {Casa de Piedra) ligada a un producto turistico
va a estar basada en las siguientes caracteristicas:

PRIMER LAGO MAS AL NORTE DE LA PATAGONIA.

« EL DESARROLLO DE UN ESPEJO DE AGUA MEDITERRANEO, DE LOS MAS
IMPORTANTES, QUE SE PRESENTA COMO UN OASIS DENTRO DE LA ARIDA
LLANURA PAMPEANA.

»+ GRAN OFRECIMIENTO DE SERVICIOS DE EXCELENTE CALIDAD PARA
PERMANECER, Y PRACTICAR DIVERSOS DEPORTES.

» DISTANCIA OPTIMA (desde Buenos Aires, Mendoza, Cérdoba Y
Rosario, ciudades de gran cantidad de habitantes) PARA HACER UNA
PARADA DE DESCANSO A MITAD DE CAMINO.

« CENTRO TURISTICO REGIONAL ESPECIALMENTE PROYECTADO PARA LA
RECREACION, EL DEPORTE Y EL DESCANSO.
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E.2- Comunicacion visual

El conocimiento de Casa de Piedra como el de los servicios que brinda la

zona debe complementarse por medio de una muy buena comunicacion
visual.

En forma habitual este medio de comunicacién no es utiizado en
cantfidad y calidad imporante.

Es por esta razén que desde los distintos limites de la Provincia de La
Pampa se deben ubicar elementos visuales de gran tamano y con
simbologia adecuada a los productos que se ofrecen.

El simbolo enclerra un elocuente estimulo perceptivo de rdpida lecturq,
reconocimiento facll, puntual y que llama la atencién.

Estos, por las formas y colores, tienen un mensgje implicito que pueden
lograr con eficacia la promocion del turismo o la sefalizacion adecuada,

El tamano de los avisos no debe segulr las pautas fradicionales en cuanto
a su magnitud. Serdn mucho mds importante: damos como ejemplo
algunas medidas y simbolos aproplados. Por ejemplo: para un simbolo
aislado (1 m. x Tm.}, para grupos de simbolos deberdn ser multiplos de esa
medida.

Dado que ningun lenguagje es suficiente en sl mismo, se incorporardn al
menor mensaje escrito, estos simbolos para enfatizar los estimulos visuales.
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E.3- Acciones de promocidn integrai

Dentro del contexto de la comunicacién integral entenderemos como
promocion turistica al conjunto de acciones publicas o privadas llevadas a
cabo con &l fin de incrementar ef nimero de visitantes.

En este plan se pueden especificar los criterios a seguir con relacion al
mercado, at producto, los precios de venta, 10s canales de distribuciéon a
usar a fin de flegar al consumidor. '

La puesta en valor emprendida por el Gobiemno de la Provincia de La
Pampa, con las caracteristicas propiomente dichas de aclividades de
promocion son:

+» EVENTOS PERIODICOS
« MARKETING DIRECTO
« INSERCION de NOTICIAS en fos MEDIOS

« PRODUCTOS PUBLICITARIOS del LUGAR

» ACCIONES de PROMOCION DIRECTA A TRAVES de PROMOTORES EN
LUGARES ESTRATEGICOS (Gral. Acha, Santa Rosa, Gral. Pico, Valle de
Rio Negro, Neuquén, etc.}

108



E.4- Publicidad - Campanas anuales

Se organizardn campanas anuales, de publicidad planificadas para dos
elapas de ano oportunas: son aquellas previas v de inicio de la
temporada de inviemo y de verano.

2 Para la primera; JUNIO y JULIO.,
2 Para la segunda: DICIEMBRE y ENERO.

Con el criterio de captar al vialero y/o turista que se dirige o viene del sur %

para captar la demanda de los pobladores cecanos (del Valle del Rio

Negro y de la Provincia de La Pampa) se publicard en los siguientes
medios: -

[periddicos de gran circulacion.
+ GRAFICA {

Lperédicos de orden locatl - revistas.
» RADIAL: en radio local y en radios de alcance nacional.

« TELEVISIVA: canales locales del Valle del Rio Negro y La Pampa.
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E.5- Comercializacion - Inmobiliaria turistica

E.5.1- Comercializacién Turistica

« Vincular turfsticamente Casa de Piedia con los lugares donde se
localizan masivamente los consumidores de su producto: Buenos Aires,
Rosario, Cordoba, Mendoza, Neuquén y ofras ciudades importantes.

Para ello ia necesidad de mantener activos operadores turisticos en
estos lugares.

Asi fambién es de primordial importancia que en la ciudad de Santa
Rosa esté localizado un operador turistico que mancomune
ofrecimientos de hospedaje, practica de deportes v esparcimiento
tanto para turistas extranjeros como locales.

« Acuerdos con companias de transportes que operen en la zona y en lo
posible sean participes de los emprendimientos para su mayor inferés
cde venta dentro de los paquetes turisticos.

Turismo de Accidn Social :

+ Planificar vigjes de contingentes por periodos cortos en forma continua
de trabagjadores, personas de tercera edad, grupos estudiantiles, etc.

E.5.2- Comercializaciéon Inmobiliaria

« En las parcelas menores, para la construccion de viviendas, la
comercializacién puede efectuarse desde una cesidon de propiedad
contra compromiso de construccion y parquizacién en un plazo
determinado, hasta la tradicional venta financiada.

La instumentacion de la misma se puede llevar a cabo mediante
operadores inmobiliarios. Los predios mas importantes para radicacion
de usos prioritarnios pueden comercializarse desde la forma tradicional
hasta la forma de plan de fomento que incluya la cesidén del terreno.
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+ Los predios a utiizarse por asoclaciones sin fines de lucro pueden ser
cedidos contra la prestacion y el compromiso de la construccion de las
instalaciones y parquizacion del lugar dentro de un plazo establecido.

La implementacion de ambos tipos de acciones puede ser llevada a
cabo por la Comisidn Ejecutiva.

» Parala ejecucion del "country club® se puede cons’rimir una sociedad de
fipo mixto donde la parte gubernamental aporte los ferrenos v la privada
aporte la gestién, el capital.

« Para las unidades de tipo productivo: estardn comercializadas de
acuerdo a los criterlos ya adoptados por el Gobierno de la Provincia de
La Pampa en casos similares, (implementados por la Comisién
Ejecutiva).
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E.6- Integracion a las campanas turisticas del plan turistico patagénico

. Accién planificada para integrar esta zona a una de las regiones de
rnayor atractivo turistico: LA PATAGONIA.

» Parficipar de todos los planes y promociones turisticas del  sur

ofreciéndolo como un alto para el turista que inicia su vigje en el norte y
tlene su destino en el sur.
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F- ACCION CREDITICIA Y FISCAL

Es necesaria la implementacion de politicas crediticias y de acciones
fiscales que posibiliten que las Inversiones a realizar por el SECTOR PUBLICO
y PRIVADO puedan tener retorno.

El interés del gestor o gesiores de los diversos emprendimientos se
- materdlizan a través de la obtencidn de utilidad que permita este retomo
de las inversiones, el pago de los créditos y obtenga renta.

Es por esto que la accidon crediticia tilene que ser de laigo plazo y/o

mediano plazo, brinddndole ademds exenciones fiscales similares a ofros
emprendimientos.

La BASE ECONOMICA de la posbiidad de realizaclén exitosa debe
establecerse en:

> ACCION CREDITICIA

3 FACILIDADES IMPOSITIVAS
Existe actuaimente un interés y disponibilidad de la Bohc:o Nacional e

infernacional por proyectos importantes bien planificados y de empresarios
interesados en este 1ipo de programas.
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ARGENTINA, ‘

CODIGO URBANISTICO DE LA CIUDAD DE SANTA ROSA - CONSEJO FEDERAL DE
INVERSIONES.
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ANTEPROYECTO "CASA DE PIEDRA" - ARQUITECTA ADRIANA ELBA INDA.

INFORME EXPEDITIVO SOBRE LA FACTIBILIDAD DEL DESARROLLO DEL

PERILAGO DE LA REPRESA CASA DE PIEDRA - PROVINCIA DE LA PAMPA - Dra.
GRACIELA GUIDI.

. INVESTIGACIONES ARQUEOLOGICAS EN CASA DE PIEDRA - DIRECTOR
CARLOS J. GRADIN - DIRECCION GENERAL DE CULTURA DE LA PROVINCIA DE LA PAMPA.

MEMORANDUM SOBRE LA CREACION DE UN MUSEQ HISTORICO REGIONAL

EN PERITO MORENO, PROVINCIA DE SANTA CRUZ - CARLOS J. GRADIN, CARLOS A.
ASCHERO, ANA M. AGUERRE.

SISTEMA DE STANDARES LABELS Y MARCAS DE CALIDAD PARA LA HOTELERIA
ARGENTINA - SECRETARIA DE TURISMO DE LA NACION.

ESTADISTICA DE TURISTAS Y HOTELERIA EN LOS PRINCIPALES DESTINOS DE LA

REPUBLICA ARGENTINA (ANOS 1989 A 1996 INCLUSIVE) - SECRETARIA DE TURISMO
DE LA NACION.

ANALISIS DE LA OCUPACION HOTELERA DE LA CIUDAD DE SANTA ROSA

(NOVIEMBRE DE 1994 A OCTUBRE DE 1995) - SECRETARIA DE TURISMO DE LA
NACION.

DIVERSAS PUBLICACIONES - ENTE EJECUTIVO PRESA EMBALSE CASA DE PIEDRA.

PUBLICACIONES DIVERSAS SOBRE TURISMO - SEBSECRETARIA DE TURISMO DE 1A
PROVINCIA DEL NEUQUEN.

PUBLICACIONES DIVERSAS SOBRE TURISMO - SECRETARIA DE TURISMO DE (A
PROVINCIA DE RIO NEGRO.

GUIA TURISTICA'Y DE LA PRODUCCION: LA PAMPA - PATAGONIA ARGENTINA - EMPRESA
PERIODISTICA "REGION?",
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MAPA RUTERO DE LA REPUBLICA ARGENTINA - REVISTA WEEKEND.

MAPA VIAL DE LA REPUBLICA ARGENTINA - ZONAS: NORTE, CENTRO Y SUD -
SHELL.

CARTA PARCELARIA SECC. XV - XVI - XX - XXI - XXV - DIRECCION GENERAL DE
CATASTRO - PROVINCIA DE LA PAMPA.

MAPA DE CONVENIO DE CONCESION DE DISTRIBUCION ENERGIA
ELECTRICA - ADMINISTRACION PROVINCIAL DE ENERGIA (A.P.E.).

MAPA DE LINEAS DE TRANSMISION - (A P.E.).

MAPA TRAZADO DE GASODUCTOS - (ap.E).

PLANO SISTEMA DE APROVECHAMIENTO MULTIPLE DEL RIO COLORADO EN

COLONIA 25 DE MAYO - ESQUEMA GENERAL DEL SISTEMA DE OBRA - ENTE
PROVINCIAL DEL RIO COLORADO.

PLANG ESQUEMA GENERAL DEL SISTEMA DE OBRAS DE S.A.M. 25 DE MAYO
Y S.AA, EL SAUZAL - ENTE PROVINCIAL DEL RIO COLORADO.

PLANO CAMINOS PLANOMETRIA GENERAL - EMBALSE CASA DE PIEDRA -
IATASA CONSULTORA,

PLANOS VARIOS DE PLANIALTIMETRIA DE LA RUTA NACIONAL S/N (EX RUTA
PROVINCIAL 28) - DIRECCION PROVINCIAL DE VIALIDAD,

DIARIO LA MANANA DEL SUR (01/1 0/96) - LINEAS AEREAS Y HORARIOS DE
VUELO.
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INSTITUCIONES
CONSULTADAS



R T

- INSTITUCIONES CONSULTADAS - -

Nombre

Agradecemos Q:

SECRETARIA DE TURISMO DE LA
NACION

Sr. Director Rodolfo Arlas

FUERZA AEREA ARGENTINA Sr. Comodoro Héctor Pergolini - Sr.
Vicecomodoro Antonio Beatrice
ENTE CASA DE PIEDRA Sr. Ing. Adelmar Antonio Vachino -

Sr. Ing. Hugo Fereyra - MM.O.
Oscar Rodriguez

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Ing. Victor E.Whebe

SUBSECRETARIA DE ECOLOGIA DEL
GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE LA
PAMPA

Dr. Juan Aurelio lsequilla

DIRECCION PROVINCIAL DE VIALIDAD
(LA PAMPA) |

Ing. Jorge Luis Martin -

Humberto Torres

Ing.

DIRECCION DE RECURSOS NATURALES
DE LA PROVINCIA DE LA PAMPA

Lic. Marisa Urioste - Lic., Susana
Deladada - Lic. Adriana Garcia - Lic.
Danilo Cabdllero

DEPARTAMENTO DE FORESTACION Y
REFORESTACION DE LA DIRECCION

Ing. Agr. Roberto E. Comerci

DE RECURSOS NATURALES
DIRECCION NACIONAL DE VIALIDAD {Ing. Hector Biglino
COMISION NACIONAL DE{Ing. Adriana Alperovich

TRANSPORTE AUTOMOTOR (C.O.N.T.A)

C.EAM.S.E.

Ing. H. Fontdn

CATEDRA .DE RECURSOS
BIOACUATICOS DE LA FACULTAD DE
CIENCIAS EXACTAS Y NATURALES DE
LA U.N. DE LA PAMPA

Lic. Omar dei Ponti

CASA DE LA PROVINCIA DE LA PAMPA
EN BUENOS AIRES

Arg. Jorge Ghione

SECRETARIA DE TURISMO DE LA
PROVINCIA DE RIO NEGRO

SUBSECRETARIA DE TURISMO DE LA
PROVINCIA DEL NEUQUEN
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INSTITUCIONES

CONSULTADAS
Nombre Agradecemos a:
TELEFONIA DE ARGENTINA (Gral. |Sr. Radl Yornet
RocQq)

DISTRIBUDORA DE GAS CAMUZZI
(Prov. de La Pampaq)

ing. Hugo Cuadrelli

TEBA S.A. (Estacidn terminal
omnibus de Buenos Alres)

de

Sr. Gerente General Jorge Peraita

|TERMINAL DE OMNIBUS DE SANTA
ROSA - LA PAMPA

Seccion informes

UNIFON (Telefonia Comunicaciones
Personales)

Sra. Noelia Fosaro

COMPANIA DE TELEFONOS DEL

" [INTERIOR

Sr. Javier Arrastia

CLUB DE PESCA Y ARQUERIA FLECHA
DE PLATA

Sr. Presidente Néstor Hugo Zorrilla

YACHT CLUB NEUQUEN

Dr. Amilcar Tognola - Comodoro
Rubén Dario PFAF - Dra. Begtriz
Perrotto

COMPLEJO CRUCE DEL DESIERTO
(ESTACION DE SERVICIO - HOTEL -

Sr. Rufino A, Lorca

RESTAURANTE)

EMPRESARIO AGROPECUARIO Sr. Vicente Schimidt

OPERADORA TURISTICA Sra. Maria Rosa Amado

HIDRAULICA MILETO S.A.C.I. Dr. Alejandro Francese

POTABLE S.R.L. Jorge Lannot

LONDIU S.A, Ing. Luis Pascual

NETCO Ing. Roberto Gratani - Sr. Héctor
Lavagnino

EMPRESARIO Ing. René Parada
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