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Isotipos y Logotipos _
Usados en distintas papelerias oficiales
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Imagen CFI
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Con la creacidn del Organismo

Se adopts el presente diserio (1958)
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Variacion al Isotipe
Con el agregado de un fondo gris y la terminacion en redondo
De las letras CFI.
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Logotipo que se usé en algunas oportunidades
Parz el “Boletin CFI”
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Isotipo wtilizado para una nueva imagen del “Boletin CF/l,
Que fue utilizado en la tapa como marca.{1972)

]
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isa realizado a soficitud def Presidente de la Junta Permanente,
El Intendente de /a Ciudad de Buenos Aires, Brigadier O. Cacciatore.
Epoca de la dictadura militar e infervencion at Organismo.
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Adecuacion de las siglas CFl, a un preducto de uso interno,
{tarjetas perforadas de computacion y papelerias).

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Isotipoc y logotipo finales.
Adecuacién a una nueva etapa def Organismo.
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Utilizacién en algunos ejemplos graficos.
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES
Desarrollo grafico del Isotipo y logotipo.

E)‘?_S_di_.____w_ea_dgﬂ_el Consejo Federai de Inversiones. adoptd para su_identidad.

un isologotipo de disedo rectangu@riguelen su interjor se representa &l periil
geografico del Ternfomo_Nacional, las Islas_Malvinas_y_el_Sector Antartico. sobre
este conjunto se superponen las letras de su nombre a modo de iniciales.

lLa caracteristica de todo este 1soicgotipo. esta lograda por una resolucion del
diseno con un tratamiento del fonde vy las figuras a modo de una xilografia.

El fondo. esta presentado por una trama de lineas heorizontales interrumpidas en
algunos tramoes por la finitud del trazo. dejando en blanco la representacion del
mapa y i cono del Sector Antariico.

Sobre el mapa y con lingas finas 2 la izquierda y gruesas a fa derecha, se
construyen las letras C F 1. con una caracteristica gue esta fuera de todo
catalogo tipografico y adquiere una personalidad propia que hace a todo el
coniunto, acentuando la forma genérica de un rectangulo en posicion verical,

Todas las lefras son de un igual grosor en su desarrollo, pero para despegarse
cel mapa se recurre a engrosar los perfiles derecho e inferior a modo de sombra.
La letra F_ {Federal). por ser la mas larga del conjunte—~adauiere-énfasis-y—
fuerza visual, sugiriendo la cobertura-de-tode-el-tercitorio—

Los bordes parimetrales exteriores del rectanguic. fueron rasueitos con una linea
gruesa y sus cuatro vértices redondeados.

La idea de esta resolucion del disefio que se utilizo, obedecid a ciertos
modismeos y técnicas graficas de la época para la identificacion de entes,
organismos v empresas del estado argentino.

Vemos asi como se relacionan visualmente Gas del Estado. la cara de la
Republica en las estampillas fiscales, sellos del correo, reverso de algunas
monedas, el Inta. Inti etc, todos estos isologetipos, tienen en comun un disefo
que los unifican como integrantes del Estado Nacional y se da por el tratamiento
det dibujo pluma como si fuera un grabado en xilografia.

La "tecnica pluma” ¢ “ilustracion en “cartulina enyesada”, imita el surco de ia
gubia scbre un taco de madera; son lineas de dibujo horizontales 0 moduladas,
que dan la sensacidn visual de fondos grisados y permite una buena
reproduccidn cualqguiera sea su tamano y en distintos sopories de impresion.

Es por eso gue se tendra presente la época en que se desarrolld la primera
imagen dei CFI. su contexto y los sistemas de impresion tipograficos o primarios

del offset.

Patnrren

Elisotipo se czgrlrl\g_lementa cogg_aé@@b_rgs__(:onsejo Federal de {nversiones,
tomandose a‘@stasT como logetipo. que fuercn realizadas en tipografia de “caja”
adoptandose |z familia "B3skarville mediana redonda’. compuesta en_una sola
linga. La ubicacién del conjunto en el papel carta de primera era: 1z linsa
tipografica estaba marginada a la izquierda de la caja tipografica de |a escritura y
el isotipo. al medio de la linea tipografica y en la parte superior, dejando un
espacio de 2 cuerpos de la altura de |a letra del logotipo, la impresion era a una
tinta y a un color en nagro.

Tanto el jsotipo como el logotipo, fueron realizados como dos elementos del
T e e ety et et

disefic totalmentz independientes, perc armonicos €n su conjunto.
*-._._.__._..-.-——-———"‘—'—-—_\_‘_‘_ e ——— T ——




Con esa independencia se daba la libertad de utilizar el iso en atros productos,
graficos o tridimensionales. sin perder |a sintesis del mensaje corporativo.

El pape! de primera gue se utilizaba para las comunicaciones oficiales en !
ambito de’ resoluciones. actas. cantas a gobernadores. ministros etc . se
estabiecio que su uso sea con un soporte distinto al anterior en cuanto a calidad
y caracteristicas de impresion,

E!isotipo estaba estampado en "s2co” vy la tipografia compuesta en una linea
ubicada en la parte superior de la pagina y al medio con respecto al corte dal
papel. La familia tipografica que se seleccién para la formacion del isotipo fue la
‘Inglesa’ cursiva y en Versalita. este conjunto. al igual que =l anterior se
utifizaron desde el ario 1959 (la creacidén del CFI). hasta ef ano 1993 en que se
oficizliza el cambio en la imagen del CFi.

A partir del afo 1872, se inicia una progresiva etapa de cambios an la imagen
general del organismo. especiaimente por la actualizacién del disefio v las
tecnologias de impresion sobre los productos del fondo editorial, que entre ellos
se destaca el Boletin; medio de comunicacion del organismo. que esta dirigido a
gobierncs y organismcs provinciales, publico académico. camaras empresariales
y gremiaies, etc.. 2ste es el producto mas dinamico del fondo editorial, que por
su periodicidad, caracteristicas de presentacion, tratamiento periodistico de los
contenidos tecnicos y de investigacion. permitio que se fueran realizando en las
nuevas propuestas de disefo.

Desde el inicio de la publicacién (1.960) se la denomino "Boletin” CF| (logotipo)
Conso;o Federal de inversiones, que se fue transformando con el ti tiempo al
mencionar e producto como “BoletinCFI"f esto fue indicativo para usar este
modismo de la fonetica como maica-lage, v_se fue_desarrollando hasta el afo_.
1981 en.el cualla sigla CEl._adquiere su caracteristica a actual.

(BOL._ TINES CFI. rimos 1931-1982). \

Como la palabra Boletin es parte del concepto de la publicacion, se la transforma
tipograficamente para hacer mas evidente la unidn y continuidad grafica de las
palabras BOLETINCFI. aprovechando el corte que se realizé anteriormente a ia
letra *I", se repite el mismo en forma paralela con |a letra "C" para insertar esta
sobre la letra "N” de la palabra BOLETIN y dar la idea de continuidad. - )
MoUmvoany Lyg  CRoko defor bedmf e . L In L oo Ce G C\J"Mn\
El corte en la letra "I" en |a sigla CFI, se hizo con anterioridad a la propuesta dexy [ ke
colocaric en la portada de |a publlcacxon esta idea, deriva a su vez de la '
ubicacion del iso y logotipo en la parte superior derecha de las tarietas
perforadas de computacion. gue en esa época eran de uso multiple en diversas
. lareas técnicas def organismo.
La tipografia que se usd para el mrombre del Consejo y la sigla CFI fue una
variacion de la Familia "Vag Ronded Black”, la variacidon que se hizo'fue la
modificacion en las partes terminales de todas las letras, encerrandolas dentro
de arcos de circunferencias.

Desde esta publicacion en adelante. el isctipo se wtilizo para ics impresos de.
libres, fascicules. carteles. afiches. panelerias de stands, etc., {a sigla CFl con la_
caracteristica de los cortes superior e inferior y las palabras Consejo Federal de
inversiones. realizadas en /a familia ‘tipografica Helvetlca ca mediana redonda, o
serian ubicadas en tres lineas, marginadas a la |qu|erda de la Ie_Lra ‘C™en el
punto vértice dal corte inferior © en tres lineas marginadas a la derecha de la
letra "I". por Ultimo en una linea vy al centro del isotipo CFI, siendo su colar
identificatorio el azul prusia, en todos los casos el isotipo CFl y las letras Consejﬁg__ﬂ




Federal de Inversicnes, formaban unidades independientes para dar mayor
libertad de juegos graficos y ubicacion.

Otro medic de comunicacion en =l cual se hace presente al organismo. son las
ferias y 2xposicicnes regionales y/o puntuzles. con la prasentacion de stand
institucicnales. mostrando al ptblico visitante las publicaciones. los estudios y
accicnes técnicas realizadas para las provincias y la region.

Es en el marco de EERINOQA 1983, en que s incorpara en &l disefo del stand. la
sigta CF| con sus gortes pero encerrada gn un circule. Esta nueva forma
realizada sobre soportes de acrilico transparente. formaba parte de una trama
aérea suspendida en el espacio a la altura superior de las cenefas. en distintas
direcciones v enfatizadas_coo luces_puntuales. marcando un dinamismo por .
_color. formas y movimiento.

Paraiela a esta utilizacidon de la grafica en la estructura del stand, se venia
estudiando las reformas sobre la nueva imagen corporativa del CFt, v a partir ce
esta exposicidn gqueda definitivamente adoptado ef Isctopo y el logotipo con_su
color forma y familia tipografica: que luego se profundizara en el estudio de la
normatizacion del conjunto para su uso, formas de reproduccion grafica,
aglicacion bidimensional, tridimensional v audiovisual.

Junto con este estudio, se crea el logetipo que lo complementara, tomando una
variacion de la familia tipografica "Futura Heavy  y definiendo el gcolor
identificatorio para la imagen del CFl: el Azul_287 del Catalogo Pantone_en su
edicibn_de 1996~

T’De esta forma en la normativa se establece que para el

i Isotipo, el circulo en tinta_azul Pantone 287 v letras hlancas.

ng_o_ti_poﬁ lefras finta gris Pantone 428.

Esta normatizacion se hace extensible a todo producto gue realice el CFl como
institucion y a todo espacio exterior & interior en que esté presente el organismo,
fachadas del edificio central, centro de accesos. interior de oficinas etc.,
presentaciones en Seminarios, Rondas Internacionales y Nacionales de
Negocios, Videoconferencias, Conferencias, Cursos, Exposiciones de muestras
Artisticas, y producciones técnicas y todo elemento del merchandising que
pudiera contener y transmitir la imagen del CFL.

Buenos Aires, 13 -5 - 02.
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Estudios sobre el isotipo creado para ef CFI

De la circunferencia al circulo.

La circunferencia inscripta en un plano didimensional, denota en la inmediatez la
formacion de un dibujo espacial sin ubicacion en el plano; gueda sugerida una velada
transparencia. con una predisposicién zl desplazamiento 2n el plano y ser atraia por
otras formas adyacentes, tangenciales o analogas. de mayor peso competitivo: esta
situacion le quita caracter de identidad al isotipo.

El circulo por su morfoiogia, se inscribe instantaneamente como una figura propia en
el espacio, creando una bidimencionalidad. afirmando el concepto de, una figura

“sobre” un plano.

For su configuracion y peso especifico. lo hacen muy potente, por lo tanto la atraccion
visual sobre otras formas es de 1° magnitud. los elementos o formas que se inscriben
dentro de el conllevan estas mismas caracteristicas y si a esto le sumamos gue las
letras "C" e "I", estan acentuadas con una caracteristica novedosa que las
particularizan y que ! conjunto de las letras tiene una igualdad de generacién de
formas con el ¢circulo que las contienen, de esta forma tode el conjunto se potencializa
y adauiere mayor vigor y personalidad. En sintesis, este isotipo, por si mismo,

contiene: atraccion visual potencia y fuerza-idea.
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Estudios sobre ef isotipo creado para el CFI

La lectura de esta propuesta. denota una gran fuerza visual en si misma, lograda per
el circulo que contiene al dibujo del isotipo, conformando de esta manera ai conjunto

COMO un unice-elemento-visual.

Este elemento dei disefio — el circulo — lleva a una segunda lectura directa de! dibujo
del isotipo, esta se da en forma inequivoca en el juicic visuat realizado por el receptor.

De esta forma, la atraccién visual que lleva a la observacion, la lectura fonética del
“CEFEI"y |la decoedificacion dei signo-simbolo, sa realiza par parte del receptor. en un
tiempo ideal medidos en segundos.

Esto esta logrado por la austeridad y la ausencia de otros compenentes dentro v fuera
del signo. “manchas visuales, frituras, tipografias ajenas a su orden genérico,
direccidn, color, etc.. gue compiten entre si y que en muchos casos distraen [a tension
y atencion del receptor sin lograr decodificar el iso-idea-mensaje y poder fijarlo en la

memoria.

Ejemplo:

1° acto visual 2° actovisual

De esta forma, si hubiera elementos de disefio en su entorno, éste, por sus cualidades
tiene una tendencia a la separacién del contexto.

Estos conceptos también se adecuan a las distinias situaciones dende se debera
colocar el isotipo © el isotipo+iogotipo, sea en elementos bidimensionales como en los
tridimensionales. En valores de magnitud, el logotipo estard subordinado al isotipo, no
estando conformados comao una unica forma de vision.

El isotipo tendra tendencia a ser colocarlo y usado en forma individual, sin la

necesidad de acompanarlo con el iogotipo.
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Estudios sobre el Isotipo creado para ef CFl.

CFl




Logotipo e Isotipo

Utilizacion en conjunto

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

CIRCULOD
PANTONE Z&T




Isotipo CFlI




USO DEL COLOR

“Toda forma contiene color y cada color es representativo a la esencia de la forma...”

El camina lineal que se utilizo desde su creacion (1959) hasta el actual, el color azut,

ya pertenece al codigo del signo. al significado del iso y al significante del mismo;
identificando y posecionandose en |os usuarios y 10os emisores.

Es en este caso, donde el “color da contenido a la forma™ y a su vez se identifica con
el color.

Por ello se tomara como COLOR INSTITUCIONAL al AZUL, el cual debera tener su
presencia en cualquier elemento comunicacional emitido por el Organismo.

Como patrén de constitucion dei color se utilizara 1a cartilla universal PANTONE, y el
color para el CFl en lenguaje discursivo se denominara AZUL PANTONE 287.

Construcciones del color.
Color pluma, composicién: 12 pts. Pantone Ref. Blue

4 pts. Pantone Pro. Blue.
Y2 pts. Pantone Black.

Cuatricromia: Azul C: 100; Y: 0,5 M: 70.

Color Video /Focoltone: Azul: 7015




Logotipo CFI

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES




Logotipo CFI

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

ABCDEFGHIKLMNNOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimniio
parstuvwxyz 123456789 Ol #8%/&*()-_=+""%; 7.,

ABCDEFGHIKIMNNIOPQRSTUVWXY Zabedefghiikimniio
parstuvwxyz 123456789 O[] #$%/&*{|_=+"""2¢s2.,

ABCDEFGHIJKIMNNOPQRSTUYWXYZabcdefghijklmniio
pqrstuvwxyz 123456789 O[Jj1""#$%/&*()-_=+""%;2.,

. Alfabeto Institucional
Ef nombre Consejo Federal de Inversiones (Lagotipo) no forma parte

de la marea, se desarolla en la familia tipogrdfica Futura Heavy,

Puede companerse en maylsculas, o en maylsculas ¥ mindsculas, y desarroliar

su lextc en una, dos, ¢ lres lineas, Se recomienda su utilizacidn abajs de 1a marca o en su
lataral derecho, por lo que se desestima el usa arriba y/a en su lateral izquierdo.

Se sugiera que el cuerpe de Ia tipagraliz no supere en altura un tercio (1/3) de la marca.
Cuando el logotipo acompana a la marca se aconseja su aplicacion en color negra, los
colores altemativos son el gris, &l blanco y el azul, su elzccidn estd detarminada por el color
del soporte {si el color seleccionado fuera el azul, deberd ser el de la marca, Pantone 257).
Para olres textos inslitucionales pedrd utilizarse en cuerpos menocres la misma lipografia
(Futura Heavy), y las tipografias complementarias Futura Light y Futura Oblique.




Isotipos y Logotipos

Relaciéon entre
Isotipo y Logotipo

Logotipo en una linea.

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Logotipo en dos lineas.

CONSEJO FEDERAL
DE INVERSIONES




Logotipo e Isotipo

Utilizacién en conjunto

CONSEJO
FEDERAL
DE INVERSIONES




Isotipo CFI

Normas y Construccion

O |

La construccién de la marca se realiza sobre la base de un circulo.

i a medida de la unidad de construccian esta establecida por la divisién de su

diametro en veinticinco segmentos iguales,

1
Unidad de construccion ~— del didmetro
25




UTILIZACION DEL GRIS Y BLANCO COMO SOPORTES DEL AZUL
INSTITUCIONAL.

La propuesta de revalorizacion del gris, se determinara en su uso como elemento del
diseno para la separacion visual de los planos entre el iso y él logo o como soporte de

ambos y en un contexto altamente saturado por formas dindmicas o estaticas, que
contengan colores opuestos, analogos o similares.

MODOS DE USO
AZUL PANTONE 287,
GRIS PANTONE 443,

BLANCO SOPORTE.
13 oo 2 T
120 IS0
LOGD LOGQ
FONDO [ FONDO
MO0 7 MODOo 2
e g g e
186G 150
LoG O Locp
Farbo FomBOo
MODC S . AMCRO F




AZUL  BLANGCO 4RILS AZUL ALANCe aRIs
X H FUN3 PaaT Pud3
150 150
LoGo wea
ForDOo FoONDQ
MOPD0O B Moo G
ATUL  BLANCO GRIS
PRe PU4S
18Q 150
LoGo LOGO
FoluDao FGNDO
ATUL aLANCy cgRLlS AZUL BLAMLG GRIS
paay PYY3 Fag7 Pyus
150 130
LaGa LOGS
poMCa FOMNDO
|
AOD0 9 Anoda o




A estos modos, se los podra acompanar de acuerdo a un eventual contexto bi d

tridimensional con algin acento de color opuesto para dar enfasis y cierto dinamismo:
cubriendo dos tendencias, hacia los calidos o hacia los frios.

NA A Vs

" PCITR

CALIDOS
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- Slogans adoptado por el organismo como idea fuerza en todas sus
Comunicaciones.

0,
Al 5erV'C- cias

Composicion tipografica: Futura Heavy, ltalic o Bastardilla, negrita.
En este caso las tres lineas son centradas.
La inclinacion del conjunto tipografico es de 18°
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Isotipo y slogans juntos para ser utilizados en panelerias de stands
En distintos eventos.




Tipografia de textos def C.F.I.

Para fa tipografia que se utilizaré en os textos y
sus titulares de las publicaciones del C.F.1., se sugiere
adoplar 12 familia Antigue Olive en sus versicnes

Light, ltalic y Bold.

ABCDEFCHIJKLMNNQOPQRSTUVWXYZabcdefghijkimnnopgrst
LvwxyZ 123456789 O " #5%/&*()-_=+""°C¢ 7.,
ABCDEFGHIJK!_MNI\'/OPQRSTUVWXYZabcdefgpijk/mnﬁo
DArstuvwxyz 123456789 011j1" " #5%/&*()-_=+ "¢ ?.,

ABCDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZabcdefghj}klmnﬁ
oparstuvwxyz 123456789 Ol1j!""#$%/&*()-_=+ °C¢?.,

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZadeefghuklmnnopqrst
UVWX\/Z’I23456789 ot #$°/o/&*()- =+°Ci7., :

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS TUYWX YZabcdefghuklmnno

pqrstuvwxyz 123456789 0[];'”"#5%/&*()— =+ (2.,

__A_._;:iDEFGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZabcdefghiiklmnn
( ""rstuvwxvz 123456789 ou.r""#s%/&*u- =+-°Ce%.,.
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fsotipo con fondo similar al propio
o con colores adyacentes al mismo.

La figura se separa del fondo
por la circunferencia.

Sifos colores que lo rodean scn adyacentes, |a circunferencia serg bianca,
el fondo del isotipo azul y las lefras blancas.
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Isotipo CFl
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Verificacion de lectura sobre soportes de tela.




