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“ ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS FRUTIHORTICOLAS Y
FLORALES EN LAS CIUDADES DE USHUAIA Y Ri0 GRANDE; ANALISIS DE
VOLUMENES COMERCIALIZADOS, PRECIOS Y DISTRIBUCION TEMPORAL DE LA
OFERTA PARA LAS DISTINTAS ESPECIES POTENCIALMENTE PRODUCIBLES EN LA
ZONA, HABITO DE CONSUMO ACTUAL Y PREFERENCIAS DE LA POBLACION ”.

1.- INTRODUCCION

El estudio de las principales variables estructurales que caracterizan el mercado, ofrece un
diagnostico del mismo en sus aspectos cuali-cuantitativos, desconocidos en gran medida, tales como
volimenes comercializados por especie, precios , mermas, estacionalidad y relacion calidad disponible -
habitos de consumo de la poblacion, que seran de wvital importancia para que los comerciantes
conozcan el mercado en el que se desenvuelven, los productores horticolas y florales de la zona
puedan planificar su produccion y los organismos estatales gubernamentales y municipales elaboren
planes de asistencia social, econémicos y de incorporacion tecnologica.

Los datos , indicadores y resultados que surgen del presente Estudio permiten incrementar los
hasta ahora escasos conocimientos que se tienen del tema, posibilitan ademas la toma de decisiones y
formulacion de planes y proyectos por parte de organismos relacionados con la produccion y
comercializacion de productos frutihorticolas y florales.

2.- OBJETIVOS
Como propositos finales del trabajo, se han establecido los siguientes objetivos:

a) Contar con informacion actualizada y confiable acerca de la comercializacion de productos
frutihorticolas y florales en la provincia, como marco de referencia para la potencial produccion local.

b) Evaluar el consumo y la demanda nsatisfecha de productos frutihorticolas y florales de la
poblacion.

3.- JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DEL TRABAJQ

El extremo sur de la Patagonia, considerando a las Provincias de Santa Cruz y Tierra del Fuego,
en la Republica Argentina; y la XII Region Magallanica en la Repiblica de Chile, se presenta como un
mercado regional de aproximadamente 500.000 habitantes; que son abastecidos casi totalmente de
productos alimenticios provenientes de los centros productores ubicados en las zonas centro y norte de
los mencionados paises, situacion a la que no escapan los productos frutihorticolas y florales.



Los centros de produccion horticolas y/o los mercados extraregionales centralizadores de dichos
productos, como Buenos Aires, Coérdoba, Mendoza, en Argentina, Santiago y otras ciudades en Chile,
se encuentran a grandes distancias del Sector Patagonico, y esto se refleja en una situacion desfavorable
para la region y principalmente para la Provincia de Tierra del Fuego, en lo que respecta a:

* Un alto costo del producto trasladado al consumidor ( embalajes, flete refrigerados, intermediarios ,
etc. )

* Una merma de hasta el 20 % del producto que ingresa al mercado ( tiempo de transporte y manipuleo
pos - cosecha , cargas y descargas , etc. ), ( Comunicacion personal de fuentes confiables ).

* Una discontinuidad en la oferta, causada fundamentalmente por las grandes distancias de los centros
productores.

* Una pérdida de la presentacion y calidad del producto, y principalmente caida de las propiedades
utritivas de las frutas, verduras v hortalizas.

La situacion planteada representa una importante trasferencia de ingresos fuera de la Region, que
podria revertirse, al menos en parte, de tener implementada la actividad agroalimenticia en el ambito de
la Provincia.

La floricultura, fruti-horticultura intensiva y afines, en intemperie o bajo cubierta, representan
una actividad productiva de gran dinamica, que al estar ligada fuertemente a los mercados de alimentos,
es multiplicadora de numerosas interacciones econémicas, ademas, su desarrollo en los procesos de
siembra, laboreo y mantenimiento del cultivo, cosecha , pos-cosecha, etc., constituyen una importante
posibilidad de ampliar la oferta de trabajo en la region.

Actualmente, el escenario silvoagropecuario regional estd atravesando por un proceso de
cambtos, observandose una incipiente actividad en el sector horticola e interés en los pequefios
productores “ chacareros “ por participar en el mercado local . Asimismo, sectores del Gobierno de la
Provincia de Tierra del Fuego, se encuentran abocados en la busqueda de alternativas productivas que
permitan consolidar el modelo de reconversion de la economia fueguina, en el marco del constante
crecimiento poblacional y la crisis por la que atraviesa el sector industrial, promocionado por la Ley
Provincial N° 19.640.

Los motivos mencionados, confirman la necesidad de disponer de mayores antecedentes respecto
al mercado de productos frutihorticolas y florales “ potencialmente producibles en la zona “, en lo que
respecta a precios, mermas, estacionalidad, habitos de consumo de la poblacion, etc. que sirvan como
base, para que tanto los organismos estatales gubernamentales y municipales, como productores
horticolas y florales de la zona, puedan formular diversos estudios de preinversion de nuevas
alternativas rentables



4.- PLAN DE TRABAJO

El Estudio fue realizado en distintas etapas, integrando el trabajo de gabinete con el trabajo a
campo. Basicamente las tareas realizadas fueron las siguientes:

A - Primer contacto global realizado en las Ciudades de Ushuaia y Rio Grande Provincia de Tierra del
Fuego; la ciudad de Rio Gallegos, Provincia de Santa Cruz y la Ciudad de Punta Arenas, capital de la
XII Region Magallanica , Republica de Chile ( centros de poblacion mas importantes del Sector Sur
Patagonico ).

Relevamiento y recopilacion de antecedentes e informacion local y regional.

Entrevistas con entidades oficiales y privadas.

B - Organizacion metodologica de trabajo.
Conformacion de la estructura de encuestadores y supervisores.
Encuestas por Muestreo

C - Diseiio de la Muestra de Viviendas Particulares.
Distribucion territorial. Confeccion de la cartografia censal.
Disefio de formularios de relevamiento.

SelecciOn y capacitacion de los recursos humanos.
Operativo de campo.

Supervision y control de la informacion recabada.
Estimadores

"

D - Disefio de la Muestra de Comercios.
Poblacion en estudio y estratificacion.
Distribucion territorial.

Disefio de formularios de relevamiento.

Seleccion y capacitacion de los recursos humanos.
Operativo de campo.

Supervision y control de la informacion recabada.
Estimadores.

E - Ingreso, consistencia y correccion de la informacion.
Elaboracion de los Programas de ingreso y de procesamiento.
Procesamiento de informacion.

Evaluacion metodologica.

Confeccion de tabulados y cuadros.

F - Resultados de la encuesta
Elaboracion del Informe Final.



A - ANTECEDENTES REGIONALES

Se realizaron contactos con organismos oficiales y privados en las ciudades de Punta Arenas ,
Rio Gallegos, Ushuaia y Rio Grande , con motivo de recopilar antecedentes e informacion general y
actualizada de la produccion y comercializacion de productos frutihorticolas y florales.

1.- XII Region de Magallanes y de la Antdrtida Chilena, Repablica de Chile.

L.a XII Region Magallanica esta situada en el extremo sur de la Republica de Chile, siendo la
region mas austral y extensa del territorio chileno. Esta formada por cuatro provincias: Ultima
Esperanza, Magallanes, Tierra del Fuego y Antartida Chilena, siendo su capital regional la ciudad de
Punta Arenas.

La poblacion alcanza a 161.799 habitantes, la que representa el 1,2 % de la poblacion nacional,
conformada en un 6,5 % de poblacion rural y un 93,5% de urbana, la que se concentra principalmente
en la cindad de Punta Arenas ( Sintesis Agro-Regional, Ministerio de Agricultura. Oficina de Estudios
y Politicas Agrarias, 1991.)

El clima en Punta Arenas es sermarido, registrandose una temperatura media anual ( para el
periodo 1916/45) de 10,3° C | precipitacion media anual de 426.5 mm ( periodo 1888/63 ), y vientos
predominantes del W { oeste ) ( Estacion Meteorologica Punta Arenas ).

Su principal caracteristica productiva estd dada por el recurso minero energético, como asi
también por sus condiciones para la ganaderia ( se localiza en la region el 49 % de la masa ovina
nacional ) y los recursos forestales, que ultimamente ha dado origen a la puesta en marcha de
interesantes proyectos. El sector horticola, no representa un importante aporte a la economia de la
Region. ( Sintesis Agro-Regional, Ministerio de Agricultura. Oficina de Estudios y Politicas Agrarias,
1991.)

Los cultivos anuales practicados en la region solo alcanzan una superficie de 273,31 ha., que
mayoritariamente se usan en el cultivo de Papas , el resto de hortalizas y verduras ocupan una
superficie aproximada de 193,50 bha., ocupada principalmente en la produccion de Zanahorias ( 40 ha.);
en este marco, la produccion forzada en invernaderos representa una superficie insignificante de 9,37 ha.
( Afio Agricola 1993 - 94 ). No produciéndose cambios significativos en superficie, en las ultimas
campaiias).

La produccion local de verduras y frutos, como ser: Acelga, Ajo, Arveja, Remolacha, Cebolla,
Cilantro, Coliflor, Habas, Frutilla, Lechuga, Melon, Pepino, Poroto verde, Puerro, Repollo, Ruibarbo,
Tomate y Zanahoria, entre otras, no satisface la demanda local. Aproximadamente el 70 % de los
productos frutiborticolas ingresan por medio de transporte maritimo, a las ciudades portuanias de Puerto
Natales y Punta Arenas, provenientes del centro y norte del pais ( W. Ojeda Aguilar, Director Regional



del Instituto de Desarrollo Agropecuario, INDAP ). Consecuentemente por ello, los productos
ingresan al mercado local con alto costo y baja calidad.

Con relacion a la producciéon de plantas ornamentales y florales en la region, esta no es
significativa en el mercado interno, no existen establecimientos importantes dedicados a la produccion
de plantas florales, y esto esta fuertemente vinculado a la tradicion de las familias lugarefias de cultivar
sus propias plantas omamentales ( Comunicacion personal de fuentes confiables ).

La Universidad de Magallanes, ubicada en la ciudad de Punta Arenas, como un centro
importante de investigacion y provision de productos horticolas, florales y forestales, posee 2 ha.
dedicadas al cultivo de plantas florales / omamentales, como ser: Amapolas, Aleli, Allium, Lupinos y
Retamas, y la mitad de esta superficie la dedica al cultivo de varias especies de Peonias, que son
destinadas totalmente al mercado exterior ( . Saez Molina, Directora del Centro Horticola de la
Universidad de Magallanes, UMAG ). El cultivo de esta especie es fomentado entre los pequefios
productores de la regién, e impulsado mediante apoyo técnico y credilicio por el Gobierno y la
Universidad de magallanes.

El aislamiento con el resto del pais, junto a las condiciones climaticas, son algunas de las
restricciones que debe enfrentar el desarrollo de esta Regidn, los cambios tecnologicos o incorporacion
de nuevas tecnologias, asi como el cambio en las costumbres o tradiciones de los pequefios productores,
permitira aumentar la eficiencia productiva existente.

Se requiere mayor acceso a la tecnologia existente y que ha sido ya probada para la Regién en
instituciones como Instituto Nacional de Investigaciones Agropecuarias ( INIA ), el Instituto de
Desarrollo Agropecuario { INDAP ) y la Universidad de Magallanes (UMAG), a través de su Centro
Horticola, en aportes concretos de modernizacion en invernaderos, nuevos cultivares, fertilizacion, riego
y cortinas rompevientos. Para lo cual, las instituciones mencionadas han venido realizando en los
altimos afios un trabajo minucioso con los productores, en la trasferencia de tecnologia y el aporte de
créditos blandos; ademas de iniciar un exhaustivo estudio de manera de disponer de mayores
antecedentes respecto de las posibilidades de mercado para sus productos horticolas, tanto en el
entorno regional como externo ( Argentina ).

Asimismo, el Instituto de Desarrollo Agropecuario ( INDAP ), ha contratado los servicios de
una consultora privada, integrada por profesionales del area, que a partir del 1° de enero del presente
afio, esta realizando un Estudio de Mercado de Hortalizas en la Region Patagonica Chileno - Argentina
con el objeto de disponer de antecedentes del sector, en aspectos técnicos , productivo y de mercado
de las hortalizas, tanto a nivel regional como externo, que permitan determinar las perspectivas de
desarrollo del subsector, y definir estrategias de desarrollo del mismo. En general los objetivos
generales y especificos del estudio solicitado por el INDAP, en la regién mas austral chilena, son
coincidentes con el presente estudio conducente a la Provincia mas austral de la Repuablica Argentina, lo
que refleja la necesidad regional de participar progresivamente en un grado creciente en la actividad
horticola .



De igual manera, un importante incentivo y asistencia a la produccion horticola y busqueda de
nuevas alternativas productivas rentables, realiza ta Corporacién de Fomento CORFO XII. Region, a
través de los Proyectos FONTEC., ( M. Canoba, CORFO Pro-Chile ), mediante el aporte de créditos
blandos, asistencia técnica, control y seguimiento de la actividad. Actualmente, algunos de los
proyectos relacionados con el sector frutihorticola y floral que estan en funcionamiento son: estudios de
adaptacion y produccion de las especies: Papa semilla, Ajo Blanco y Morado, Peonia arbustiva,
Ruibarbo, Champifiones y Alcachofas; y los proyectos que tienen como objetivos la evaluacion de
sistemas de niego tecnificado y la introduccion del uso de plastico en la agricultura.

El déficit de 10.000 toneladas entre papas y hortalizas indica la posibilidad de crecimiento y
desarrollo del sector horticola en la Region, pensando solamente en el autoabastecimiento regional y
considerando que presentan ventajas como ser: existencia del recurso suelo necesario y una baja
incidencia de plagas y enfermedades.

En la Region existen tres tipos de organizaciones sociales: gremiales, productivas vy
comunitarias. También existen cooperativas agropecuarias y campesinas, y comités de huerteros y
parceleros, que en general todas persiguen una mejor y mayor productividad de la tierra y la promocion
econémica, social y cultural de sus socios ( Obsevaciones empiricas sacadas por quien suscribe ).

2.~ Ciudad de Rio Gallegos, Provincia de Santa Cruz.

La ciudad de Rio Gallegos, Capital de la Provincia de Santa Cruz, perteneciente al Departamento
de Guer Aike, cuenta con una poblaciéon aproximada de 64.628 habitantes { Censo Nacional de
Poblacion de 1991, Direccion de Estadistica Provincial ). Su principal caracteristica productiva esta
dada por el recurso minero energético.

El clima de la zona es templado frio semiarido de meseta, con una temperatura media anual de
7,7°C y 270 mm de precipitacion anual. Los vientos predominantes son del WSW ( oeste-sudoeste )
con un promedio anual de 29 km. / hora ( Servicio Meteorologico Nacional. Estadisticas Climdticas de
Rio Gallegos, 1971 -1980 ).

Las grandes distancias a los centros productores y/o comercializadores del pais, junto con las
condiciones rigurosas del clima son importantes factores que dan las caracteristicas del mercado: alto
costo de los productos, importante merma, pérdida de calidad, etc.; pero han sido, a su vez, el motor
incentivo para el desarrollo de la industria agroalimenticia de la zona.

La zona de chacras de Rio Gallegos comprende una superficie aproximada de 1.950 ha.
( Municipalidad de Rio Gallegos. Padron de Contribuyentes ). Contando con 430 has. en produccion,
de las cuales se dedican a la produccidn frutihorticola aproximadamente 9 a 10 ha bajo invernaculo, y
10 -12 ha. a cielo abierto.



La produccion local de verduras , hortalizas y frutos, es estacionada desde los meses de
noviembre hasta marzo , y comprende la siguiente variedad de cultivos: Acelga, Ajo, Apio, Arveja,
Brocoli, Cebolla de verdeo,Cilandro,Coliflor, Escarola, Espinaca, Haba, Frutilla, Lechuga , Papa,
Pepino, Perejil, Rabanito, Radicheta, Remolacha, Repollo,Repolo de Bruselas, Ruibarbo , Zanahoria y
Zapallo, cultivadas tanto al aire libre como en invernaderos.

Actualmente, no existen datos estadisticos realizados por organismos oficiales como privados de
la produccion horticola local { superficie cultivadas, rendimientos, vanedades, etc. )} y de su
comercializacion ( precio, volumen, estacionalidad, mermas, calidad, etc. por especies ), pero las
asociaciones de productores vinculadas a organismos estatales tienen planeado en el futuro llevar un
registro organizado de la produccion local ( superficie, especies, volimenes, época de oferta, grado de
tecnificacion, etc. ), y consideran, asimismo de gran importancia la realizacion un estudio de mercado
con antecedentes locales, regionales, extraprovinciales e internacionales ( Chile ), de productos
frutihorticolas, que sirvan como herramienta para la determinacion del grado de participacion en la
oferta regional y el nivel de competitividad o ventajas de la produccion local versus los productos
procedentes de otras regiones del pais; para la formulacion de estrategias de produccion, etc.

Es importante destacar, que en la ciudad de Rio Gallegos, desde noviembre a marzo/abril, tanto
en los supermercados, mercados como en las verdulerias de barrio, se comercializa casi exclusivamente
el producto local, existiendo un problema de sobreoferta, por la falta de organizacidén de los huerteros
( sistemas de produccion, distribucion de la oferta, volimenes, precio, etc. ), lo que conlleva a tener que
desechar productos, con las consecuencias negativas que ello implica.

Con respecto a la produccion local de plantas ormamentales / florales, puede decirse que es
minima, las condiciones adversas del clima, los elevados costos de inversion ( invernaderos con
calefaccion, etc. ) o el imitado periodo de produccion al aire libre, y la escasa e irregular demanda no
justifican el cultivo de plantas florales. Los establecimientos locales que se dedican a su
comercializacion producen solo del 10 al 30 % de las plantas que se comercializan ( Comunicacion
Personal de Comerciantes del rubro) .

Cabe mencionar la existencia de un emprendimiento de importante envergadura por el nivel
tecnologico utilizado, dedicado a la produccion de Rosas, Claveles y Crisantemos para corte, destinado
al mercado local. Sin embargo la oferta actual de estas especies ( estacionalidad, competencia, relacion
costos/beneficios ), no llega a cubrir la demanda del mercado; actualmente la participacion en el
mercado local de flores de corte , procedentes del norte del pais, es mayor que las producidas
localmente.

Las principales especies florales que se cultivan en la ciudad de Rio Gallegos, y zonas aledafias
son: Ajuga, Clavelina, Conejito, Dalia, Lupino, Margarita, Portulaca, y Retama ( arbusto de flores
decorativas ).



En la zona, existen organizaciones sociales de tipo productivas y comunitarias, vinculadas con la
produccion horticola. De ellas la mas importante, por el nimero de integrantes y el volumen de
produccion es la Asociacion de Productores Frutihorticolas y Afines , integrada por 32 socios, que
aportan aproximadamente €l 90 % de verduras y hortalizas al mercado local. Las actividades
desarrolladas por sus socios son: cultivos de hortalizas, frutos y verduras; cultivo de flores; cria de
pollos; cria de porcinos; cria de aves de corral: patos, gansos, pavos; industria de dulces y elaboracion
de quesos de ovinos.

La produccion horticola regional | tiene una enorme potencialidad de crecimiento, merced a la
incorporacion de tecnologias que permitieron el aumento de rendimientos y calidad en los productos,
como ser: invernaderos, fertirrigacion, uso de variedades mejoradas y cortinas rompevientos, sumado a
la ventaja natural de ser una region libre de plagas y enfermedades, lo que permite ofrecer al consumidor
un producto con la caracteristica de “Organico” .

Por otro lado, organismos oficiales de la Provincia de Santa Cruz , el Instituto Nacional de
Tecnologia Agropecuaria ( INTA ) , y las Asociaciones de Productores Horticolas, trabajan en
conjunto, en pos del mejoramiento del sector y de los aspectos involucrados en la comercializacion
interna como externa del producto local.

3.- Ciudades de Ushuaia y Rio Grande, Provincia de Ticrra del Fuego.

La Provincia de Tierra del Fuego, Antartida e Islas del Atlantico Sur, es la més austral y extensa
de la Repiiblica Argentina, posee una superficie total de 1.002.445 Km® , de los cuales 21.263 Km *
corresponden al territorio continental ( Isla Grande de Tierra del Fuego ). Siendo la ciudad de Ushuaia
la capital provincial ( Anuario Estadistico 1995, Direccion General de Estadistica e Investigaciones
Econdmicas )..

El clima en la Provincia subhimedo seco, con temperaturas media anual de 7,5° a 9,5° C,
aumentando de sur a norte (([97//78 - 1981/ 90 ), y precipitaciones medias de 400 a 750 mm
anuales aumentando de norte a sur ( 71974/92 ), con vientos predominantes del W ( oeste ) en Rio
Grande, y del SW ( sudoeste ) en Ushuaia , con valor medio de 23,2 km./h.( 1981/90 ). ( Servicio
Meteorologico Nacional, Estaciones Ushuaia y Rio Grande ).

Ushuaia, es la capital Provincial, de 40.870 habitantes (Censo Nacional de Poblacion, 1991 ),
por su ubicacién geografica es la ciudad mas austral del mundo, generando una actividad econdémica
importante como es la turistica; cuenta, ademas, con el Unico puerto de la Provincia que involucra
operaciones maritimas y comerciales.

La ciudad Rio Grande, ubicada al norte de la Isla de Tierra del Fuego, debe su nombre al Rio
mas importante de la Isla. Es la segunda ciudad de la Provincia, el namero de habitantes estimados es de



44.120 ( Censo Nacional de Poblacion, 1991 ), su actividad econdmica se destaca fundamentalmente
por la explotacion petrolera, la ganaderia y la actividad industrial.

En ¢l centro de la Provincia, se ubica un poblado denominado Tolhuin, su actividad econdémica
fundamental es la explotacién maderera, concentrandose en esta zona los aserraderos mas importantes.

En el marco del presente estudio de la comercializacion de productos frutihorticolas y florales en
la Provincia, es fundamental mencionar el volumen y ongen del abastecimiento actual de los mismos,
dado que provienen casi exclusivamente de los centros de produccion o mercados centralizadores
ubicados en el norte del pais ( Provincias de Buenos Aires, Mendoza, San Juan, Chubut, entre otras ).

En el periodo de enero - diciembre de 1995, han ingresado a la Provincia de Tierra del Fuego,
en transito por territorio de la Repablica de Chile:

Frutas 4.136,17 Tn.
Verduras y Hortalizas Frescas 5398,11 Tn
Papa de Consumo 3.290.81 Tn.
(*) Productos de Jardineria 41,00 Tn

Fuente: Instituto Argentino de Sanidad y Calidad Vegetal ( IASCAV')
Delegacion Agricola Rio Gallegos - Afio 1995.-

( *) Incluye: semillas, herramientas, mangueras, macetas, etc.

En la Administracion Nacional de Aduanas, con asiento en la ciudad de Ushuaia, figuran
constancias del ingreso a esta ciudad, por via maritima, durante el periodo Enero - Diciembre de 1995,
de frutas, verduras y hortalizas en una cantidad aproximada de 2.769.043 kg. ( Fuente: Seccion
Resguardo, Aduana Ushuaia) .

Las grandes distancias de los centros abastecedores, determinan las caracteristicas del mercado
de productos frutihorticola en la Provincia: alto costo al consumidor ( flete, embalaje, intermediano,
etc. ), merma del producto en cantidad y calidad ( manipuleo pos cosecha ), discontinuidad de la oferta,
etc. ; sin dudas la particularidad y hecho de trascendental importancia para la economia provincial, es la
transferencia de ingresos que esto significa.

La produccion local de productos frutihorticolas y florales a escala empresarnial es minima; en las
explotaciones silvo-ganaderas no tienen relevancia ( Encuesta Nacional Agropecuaria 1995 ), y lo
poco que se cultiva es predominantemente Papa y algunas hortalizas de hoja ( Lechuga, Acelga,



Repollo, Perejil ) y frutales ( Frutilla, Frambuesa, Grosella ) para autoconsumo del personal del
establecimiento.

Tanto en las ciudades de Ushuaia , Rio Grande como en la localidad de Tolhuin, y sus zonas
aledafias, existe la cultura de la autoproduccion familiar de frutas y verduras, practicada por un nimero
aproximado de 400 familias { Programa Pro-Huerta, Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria
INTA ), que destinan los productos de la huerta principalmente al autoconsumo, y a la venta o canje en
menor escala.

En la ciudad de Ushuaia, existe un sector dedicado a la actividad horticola que se ubica
principalmente al Este de la misma, cuyo principal rubro es el cultivo de lechuga, acelga y repollo,
destacindose también el cultivo de frutillas. Salvo pocas excepciones, la superficie destinada a la
siembra de verduras y frutas, no sobrepasan los 50 m®.

La ciudad de Rio Grande, cuenta en la ribera sur del Ric Grande, con una zona de chacras
importante, de aproximadamente 324 ha., dedicadas principalmente a la cria de animales porcinos y/o
aves, y actualmente, a una incipiente produccion de verduras y hortalizas a cielo abierto y sin
tecnologia ( invernaderos, sistemas de riego, uso de variedades adaptadas, fertilizacion, etc. ).
Asimismo, la Escuela Agrotécnica Saleciana, ubicada a 5 Km. al norte de la ciudad, entre sus diversas
actividades agropecuarias, cuenta con una importante superficie cubierta dedicada al cultivo de
verduras, hortalizas y frutas varias, destacandose el cultivo de la frutitla.

Existe un marcado interés en los productores horticolas de participar en un grado creciente en el
mercado local e incrementar los niveles de inversiéon en la actividad. Por este motivo, es necesario
aumentar los escasos conocimientos que se tienen actualmente sobre la produccion local frutihorticola y
floral, mediante un registro actualizado de productores “ chacareros “ ( nimero, superficie, actividad,
inversion tecnologica, etc. ) e informacion confiable sobre la comercializacion local y regional de la
potencial produccion local .

Las especies de frutas, verduras y hortalizas que se cultivan en la Provincia, no difieren en gran
medida de las que se producen en la XII. Region Magallanica ( Chile ) y en ef cinturén de chacras de
Rio Gallegos, ellas son: Arvejas, Cilandro, Cebollin de verdeo, Habas, Remolacha, Repollo, Ruibarbo,
Zanahoria.; se cultivan en mayor escala y comercializan en locales comerciales: Acelga, Espinaca,
Lechuga Frutilla, Papa, Rabanito. Muchos afios de experimentacion y la aplicacion de innovaciones
tecnologicas, permiten a las zonas citadas anteriormente producir otras especies horticolas y con
mejores rendimientos.

Con relacién a produccion local de especies florales y como una primera apreciacion, pueden
mencionarse sus ventajas y desventajas: entre las primeras se puede nombrar la demanda de plantas
florales que tiene la poblacion durante la corta temporada primavera - verano y, la existencia de una
variada gama de especies florales que se adaptan a las condiciones climaticas y edaficas de la zona; entre
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las desventajas de la produccion local estan principalmente los altos costos de produccion (
invernaderos, insumos, mano de obra, etc. } que no puede competir con los precios de las plantas
traidas del norte; también son desventajas para el productor local , la costumbre de muchos pobladores
de cultivar sus propias plantas del jardin , y la entrega de plantines florales realizada por los municipios,
en forma gratuita, con el objeto de mejorar el aspecto urbanistice y la calidad de vida de los vecinos.

Los viveros locales que se dedican a cultivar especies florales, producen principalmente: Aleli,
Alyso, Caléndula, Clavelina, Conejito, Ficoide, Godetia, Lobelia, Nemesia, Pensamiento, Lupino y
Retama.

En la ciudad de Rio Grande, existe una incipiente organizaciéon social de tipo productiva, que
nuclea a la mayoria de los “ Chacareros “ de las zonas aledafias de la ciudad, cuyo objetivo es trabajar
mancomunadamente en busqueda de aumentar la productividad del predio y la promocion econdmica y
social de los miembros de la asociacion.

B - ORGANIZACION METODOLOGICA DEL TRABAJO

1. - Datos Estadisticos Historicos de 1a Provincia de Tierra del Fuego
El analisis comparativo de las cifras emitidas por los Censos Nacionales de Poblacion, realizados

en los aitos 1970, 1980 y 1991, permite comprobar que en las ciudades de Ushuaia y Rio Grande, se ha

registrado un continuo y explosivo incremento de poblacion, tal como puede observarse a través del
siguiente cuadro:

Poblacién de Ia Ciudades de Ushuaia y Rio Grande segiin los Censos Nacionales de Poblacién:

Poblacion - Ao

Ciudad 1970 1980 1991
Ushuaia 5.677 11.443 29.411
Rio Grande 7.754 15.915 39.816
Antartida 129 105 142
TOTAL 13.560 27.463 69.369

Fuente: Censos Nacionales de Poblacion afios: 1970, 1980y 1991,
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No cabe duda de que este incremento de poblacion modifico las caracteristicas de
comercializacion de productos frutihorticolas y florales , en especial st se tiene en cuenta que en la
Provincia de Tierra del Fuego el porcentaje de habitantes no nacidos en la isla se acerca al 70 %, como
se observa en el siguiente cuadro, tratandose de inmigrantes provenientes de otras provincias o paises,
quienes si bien se arraigaron en el lugar no por ello abandonaron sus costumbres, habitos y preferencias.

Poblacion Residente en las Ciudades de Ushuaia y Rio Grande, segiin lugar de nacimiento, aiio

1991.
Nacidos No nacidos
Ciudad en la Provincia en la Provincia
Ushuaia 10.907 29,963
Rio Grande 16.162 27.958
TOTAL 27.069 57.921

Fuente: Encuesta provincial. Direccion General de Lstadistica e Investigaciones
Economicas D.E.LE. ( Octubre de 1994 ).

Hacia fines de 1993, las autoridades provinciales abocadas a planificar su accién de gobierno,
adwirtieron que la poblacidn planteaba en diversas areas requenmientos mayores que los previstos
( Educacion, Salud, Suministro de Agua y Energia, etc. ), dando lugar a diversos desajustes,
particularmente notables en la Ciudad de Ushuaia.  Este hecho los colocd frente a un iogico
interrogante: El crecimiento explosivo durante los periodos anteriores se detuvo en 1991, o por el
contrario habia continuado con posterioridad al aitimo Censo?

Por esta razon, a principios de 1994 la Direccion General de Estadisticas e Investigaciones
Econémicas ( DEIE ), encard 1a realizacion de un amplio operativo de encuesta, cuyo objetivo principal
consistid en estudiar el total de la poblacién urbana en las ciudades de Ushuaia y Rio Grande. La
muestra elaborada fue de un tamaifio importante, ya que incluyd casi 1.000 viviendas considerando a
todos sus habitantes. Tanto la metodologia como los resultados fueron publicados por la DEIE en un
trabajo denominado “ Encuesta de Estimacion de la Poblacion Urbana de Tierra del Fuego .

Los siguientes Cuadros, muestran resultados comparativos correspondientes a Poblacion y
Viviendas, de la encuesta de Octubre de 1994 y el relevamiento censal efectuado en Mayo de 1991
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Poblacion de las ciudades de Ushuaia y Rio Grande, en los afios 1994 y 1991.

Poblacion Incremento

Ciudad Afio 1994 Ao 1991 (94/91) %
Ushuaia 40.870 29.203 39,95
Rio Grande 44.120 38.137 15,69
TOTAL 84.990 67.340 26,21

Fuente: Afio 1994, Encuesta Provincial, D.E.LE. ( Octubre de 1994 ).
Adfio 1991, Censo Nacional de Poblacion ( Mayo de 1991 ).

Cantidad de viviendas de las Ciudades de Ushuaia y Rio Grande, en los afios 1994 y 1991.

Viviendas Incremento
Ciudad Afio 1994 Afio 1991 (94/91) %
Ushuaia 11.713 8.424 39,04
Rio Grande 11.915 11.272 5,70
TOTAL 23.628 19.696 19,96

Fuente: Afio 1994, Encuesta Provincial. D.E.LE. (Octubre de 1994 ).
Ano 1991, Censo Nacional de Poblacion ( Mayo de 1991 ).

Sin lugar a dudas se confirm¢ ampliamente la hipotesis, en especial para la Ciudad de Ushuaia,
que con un incremento de casi el 40 % cerrd la brecha que historicamente favorecia a Rio Grande. A la
fecha estas dos localidades pueden considerarse equivalentes en lo que se refiere a mimero de habitantes.

Actualmente la Provincia de Tierra del Fuego se ve afectada por la cnsis del sector industrial -
que historicamente fue el gran generador de empleos- lo que dio lugar a una nueva hipotesis . A partir
de 1994 el ritmo de crecimiento poblacional se ha desacelerado, pudiendo llegar a convertirse en nulo o
quiza negativo. También es posible que se esté produciendo una transferencia de personal del sector de
industrias manufactureras al de comercio y servicios -particularmente en Ushuaia- destacandose por su
importancia el turismo.
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2.- Conformacién de la Estructura de Encuestadores y Supervisores

Para la realizacion del Estudio, el equipo de trabajo ha quedado conformado de la siguiente
manera:

a) Director del Proyecto.

b) Un Coordinador Tematico en la ciudad de Ushuaia.

¢} Un Coordinador Tematico en la ciudad de Rio Grande.

d) Un Auxiliar Técnico en la ciudad de Ushuaia.

e) Un Auxiliar Técnico en la ciudad de Rio Grande.

f) Un Experto en Disefio.

g) Un Cargador de Datos.

h) Dos encuestadores en la ciudad de Ushuaia.

i) Pos encuestadores en la ciudad de Rio Grande.

1)} Un supervisor en la ciudad de Ushuaia.

k) Un supervisor en la ciudad de Rio Grande.

3.- Encuestas por Muestreo
Se realizaron dos encuestas por muestreo en las ciudades de Ushuaia y Rio Grande. Estas son:
a) Encuesta a consumidores, realizada a partir de una seleccion aleatoria de viviendas.
b) Encuesta en supermercados, mercados, verdulerias de barrio y florerias.
La encuesta dirigida a los consumidores fue metodologicamente mas compleja, no solo porque

la poblacion de viviendas es mayor que la de mercados y florerias, sino también porque se carece de un
listado actualizado de viviendas particulares en cada ciudad.

Ambos operativos fueron totalmente independientes, no obstante que una vez obtenidos los
resultados de las dos encuestas, los datos se complementan a efectos de enunciar las conclusiones.
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C - DISENO DE LA MUESTRA DE VIVIENDAS PARTICULARES

1.- Objetivos del Diseiio

Su objetivo general es obtener estimaciones confiables a partir de una muestra
probabilistica de hogares particulares. Las variables en estudio se relacionan con los siguientes rubros:

a) Consumo semanal de las especies: Lechuga, Acelga, Apio, etc.

b) Tipo de comercio donde habitualmente se adquiere la fruta, verdura, y flores.
¢) En qué forma de presentacion se compra las frutas, verduras y flores.

d) Habitos de periodicidad de compra de frutas y verduras.

e) Costumbre de eleccion de frutas, verduras y flores.

f) Verduras y frutas usualmente faltantes en el mercado de la Provincia.

g) Nivel de preferencia de productos de la zona.

De las vanables definidas a partir de los objetivos, surgieron los estimadores utilizados, que en
la presente investigacion se tomaron en forma de promedios, proporciones y porcentajes.

Uno de los requisites fundamentales fue definir el tamaiio de la muestra, ya que resulta
indispensable tener una idea bastante aproximada del nimero de viviendas en las que se efectuaran las
entrevistas, para poder planificar el operativo, estableciendo tanto el tiempo y el costo que insumira,
como la cantidad de encuestadores que serian necesario contratar para llevarlo adelante.

Como es habitual en el caso de una seleccién estratificada por conglomerados, la determinacion
previa con buena exactitud del margen de error y del tamafio de la muestra, requeriria conducir una
muestra piloto par estimar los datos desconocidos. Teniendo en cuesta que esto implicaria casi tanto
costo y complicaciones como el operativo completo, una solucién menos precisa pero mds factible
consiste en suponer que la seleccion sera simple al azar, lo que permite lograr una aproximacion. La
formula para estimar el margen de error de la muestra en el caso de variable dicotémica y poblaciones
grande , es la siguiente:

d= 22.P. 0O Si N -—> oD (1)
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Donde:

z: Es el valor que en la abscisa toma la funcidn normal de probabilidad, en le caso de
Confianza del 0,95 ; el valor de z es 1,96.

n: Tamaifio de la muestra. N: Tamafio de la poblacion.

d: Margen de error, es este caso la diferencia entre el valor del estimador y del
parametro.

P: Proporcion de unidades que en la poblacidn opinarian en un sentido determinado.
en realidad se trata de un parametro a estimar, por lo tanto desconocido, pero que
es necesario determinar aunque mas no sea en forma aproximada.

Q: 1-P.

A efectos de estimar P se supone el caso menos favorable ( a igual tamafio de muestra presenta
mayor margen de error ), que se presenta cuando P =0,50; en consecuencia Q toma el mismo valor.

Utilizando la expresion ( 1 ) se calcula el margen de error para dos posibles tamafios de la
muestra: n =300 y n=400.

* Para n= 300, siel valor de la estimacion es cercana la 50 %, con una confianza de 0,95, se tiene un
margen de error d = 5,65 %.

* Para n= 400; si el valor de la estimacion es cercana al 50 %, con una confianza de 0,95 | se tiene un
margen de error d =4,9 %.

Mediante este calculo anticipado se obtuvo como conclusion que deberian efectuarse encuestas
en no menos de 300 hogares, acercandose en lo posible a 400. La cantidad definitiva se fijo finalmente
en n =379 hogares, que fueron visitados por encuestadores especialmente capacitados.

La elaboracion del presente disefio conto con la ventaja que representa conocer los resultados y
la metodologia aplicada en tres operativos de gran envergadura que tuvieron lugar en la Provincia: a) El
Censo Nacional de Poblacion y Vivienda levantado el 15 de mayo de 1991, b) La Encuesta de
Estimacién de la Poblacion Urbana de la Provincia de Tierra del Fuego, realizada en octubre de
1994 (Esta ultima corrobor6 la hipdtesis sobre el acentuado incremento de poblacion producido en
ambas ciudades, especialmente en Ushuaia) y c) La Encuesta Permanente de Hogares (EPH),
conducida por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos.
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2.- Caracteristicas de las Ciudades de Ushuaia y Rio Grande

Tal como se detalld anteriormente, estas dos ciudades experimentaron desde 1970 importantes
aumentos de poblacion, promovidos en general por efecto de la industna manufacturera, como gran
fuente generadora de empleos durante los iltimos treinta afios.

Al modificarse esta situacioén, se supone que a partir de 1994 el incremento poblacionat
particularmente explosivo registrado hasta entonces en la ciudad de Ushuaia comenzo6 a desacelerar su
ritmo, siendo hoy practicamente nulo. Como consecuencia del crecimiento producido durante el largo
periodo precedente, la Ciudad muestra en la actualidad un notable y desordenado aumento de viviendas
sobre su terreno accidentado por la cercania de la cordillera. Es destacable la abundancia de
construcciones en madera, muchas de ellas de caracter precario. Por otra parte, cabe sefialar que la crisis
industrial que comenzo a manifestarse hace un par de afios habria ocasionado un perjuicio aun mayor, de
no haberse iniciado una oportuna promocion de las actividades relacionadas con el turismo.

Aunque la Ciudad de Rio Grande tuvo historicamente mayor cantidad de habitantes que Ushuaia,
actualmente la poblaciéon en ambas localidades se encuentra practicamente equiparada. En su aspecto
edilicio, Rio Grande se extiende sobre un terreno llano, con manzanas delimitadas. La cnsis industrial
afecté mucho mas a sus habitantes que a los de Ushuaia, ya que aqui las posibilidades de desarrollo
turistico son inexistentes. Durante los dos ltimos afios el crecimiento poblacional puede haber sido nulo
e incluso negativo. De aqui la necesidad y la importancia de generar nuevos emprendimientos, que
promuevan posibilidades de empleo de mano de obra, tales como la construccion de un puerto maritimo
o la que se relaciona con el presente estudio, sobre €l desarrollo de la fruticultura, la horticultura y la
floricultura.

No obstante y fuera de otras consideraciones, desde el punto de vista de la teoria del muestreo
las variables en estudio podrian presentarse mas estables en Rio Grande que en Ushuaia.

Tal como se detalla mas adelante, los motivos expuestos indujeron a:

1) Determinar que ¢l tamafio de la muestra sea algo mayor para la Ciudad de Ushuaia.

2) Extraer un mimero pequefio de Unidades Secundarias (US) dentro de cada Unidad Primaria (UP)
elegida.

De esta manera se aumenta la cantidad de UP y con el aporte de la estratificacion se posibilita
una buena distribucion de las viviendas a encuestar, sobre la superficie de ambas ciudades y se tiende a
disminuir el error de muestreo.
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3.- Estratificacion

Las manzanas urbanas de cada una de las ciudades fueron agrupadas en cuatro estratos o zonas,
que se diferencian entre si por el nivel de crecimiento poblacional que habian experimentado:

Estrato 1: Casco central. Comunmente corresponde a zonas cuya poblacion tiene mas antigiiedad de
establecida y en general mayor nivel econémico.

Estrato 2: Zonas de crecimiento moderado. Gran cantidad de viviendas precarias.

Estrato 3: Zonas de crecimiento acentuado. Zonas nuevas y en expansion. Abundancia de viviendas
precarias y poblacién no completamente arraigada.

Estrato 4;: Monoblocks.

Este criterio es el mismo utilizado en oportunidad de la "Encuesta de estimacion de la poblacion
urbana de la Tierra del Fuego" llevada a cabo en 1994. Presenta ventajas, ya que mantener la misma
forma de estratificacion en ambos disefios posibilita la utilizacion de los segmentos censales ya listados
por la Provincia, favorece la comparabilidad y lo que es mas importante: Fue demostrado que
internamente {dentro de cada estrato) las variables en estudio presentan un comportamiento homogéneo.

4.- Método de Seleccion de la Muestra

El métode de seleccion probabilistico, tedricamente corresponde a un "disefio estratificado de
conglomerados bietipico, con seleccion sistemdtica de las unidades de muestreo". Para cada
Ciudad se elabord un disefio de muestra independiente. Este método implica que se estratificé y dentro
de cada estrato se seleccionaron segmentos censales como unidades de primera etapa o unidades
primanias (UP). Luego, de los listados de viviendas correspondientes a las mismas, se eligieron por el
método sistematico viviendas particulares como unidades de segunda etapa o secundarias de muestreo

(US).

Las Umidades Primarias y Secundarias se definen de la siguiente forma:
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Unidades Primarias de Muestreo (UP): En su mayoria son los segmentos censales, tal como fueron
definidos en oportunidad del Censo Nacional de Poblacion levantado el 15 de mayo de 1991. En esa
oportunidad se determinaron de manera tal que cada segmento contuviera aproximadamente entre 20 y
30 viviendas. Obviamente, con el transcurso del tiempo las cantidades originales de viviendas se han
modificado.

Unos pocos segmentos se subdividieron en 2 UP. Esto fue debido a la presencia de edificios de
propiedad horizontal que a la fecha del Censo estaban en construccion o deshabitados vy que fueron
ocupados posteriormente. Lo contrario sucedié con algunos segmentos poce poblados, que fueron
agrupados de a pares. Asimismo, fue necesario crear segmentos y UP nuevas en aquellas zonas que
fueron habitadas con posterioridad al mes de mayo de 1991.

Unidades secundarias de muestreo {US): Son las viviendas que integran cada una de las UP elegidas.

En cada uno de los segmentos seleccionados de la Ciudad de Rio Grande, fueron elegidas en
forma sistematica 2 viviendas. En cambio en la ciudad de Ushuaia, como consecuencia del listado de
viviendas efectuado, aparecieron algunos segmentos muy poblados. Por tal motivo, se considerd
conveniente aumentar ¢l tamafio de la muestra, por lo cual en algunos pocos segmentos se eligieron 3 o
4 viviendas. En las viviendas seleccionadas se efectuaran las entrevistas correspondientes al operativo
muestral.

5.- Listado de Viviendas Particulares en Condiciones de ser Habitadas

Salvo escasas excepciones, una muestra de hogares por el método de conglomerados a dos
etapas requiere listar las viviendas que contiene cada UP. Esto significa determinar la cantidad y precisar
los domicilios de todas las viviendas antes de proceder a seleccionar la submuestra. Realizar
adecuadamente esta tarea representa un considerable esfuerzo, tanto en cuanto a costo como en tiempo.
Por ello suele recurrirse a una alternativa que es preferible evitar: La de permitir que cada encuestador
seleccione las viviendas, siguiendo algun método que frecuentemente en su aplicacion deja de ser
probabilistico (Por €., instruirto para que elija la 2da. y la 5ta. vivienda de cada cuadra).

En el afio /994 la Direccion General de Estadistica e Investigaciones Econdmicas de la
Provincia listo aproximadamente el 40% de los segmentos, determinando los domicilios de unas 10.000
viviendas, con una metodologia correspondiente a un disefio de muestra probabilistico "estratificado
replicado”. Los estratos fueron los mismos que se definieron para el presente proyecto.

Como resultado de ello se determinaron cuatro réplicas. Esto significa que actualmente la
Provincia de Tierra del Fuego dispone de 4 muestras independientes y aleatorias de listados de UP para
cada uno de los estratos definidos. En atencién a que el tamafio de la presente muestra es menor al
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utilizado en el operativo mencionado precedentemente, se empleara solo una 0 dos de esas réplicas en
cada estrato. La gran ventaja radica en que las viviendas que integran las réplicas ya han sido listadas,
por lo que resulta conveniente seleccionar la muestra de viviendas de los listados disponibles, evitando
que sea el propio encuestador el que elija la Unidad de Segunda Etapa o la pérdida de tiempo vy recursos
que implicaria volver a relistar las viviendas de nuevos segmentos.

No obstante, si bien estos listados son relativamente recientes , han surgido cambios posteriores.
Por tal motivo los encuestadores, antes de iniciar las entrevistas constataron las viviendas que contenia
cada UP, a efectos de asegurar la validez de los listados originales. En los casos en que comprobaron la
existencia de diferencias que podian resultar significativas, se procedié a confeccionar una nueva planilla

de listado y el equipo de muestreo elegié otras viviendas a partir de la lista actualizada, anulando la
seleccion anterior.

Con el objetivo de evitar alguna confusion relacionada con la complejidad del disefio y al solo
efecto de prevenir una mala interpretacion, se destaca que si bien se emplearon los mismos segmentos,

ello no significa gue las viviendas elegidas fueron las mismas, ya que se llevo a cabo una nueva
seleccion de unidades secundanias dentro del listado correspondiente a cada UP.

6.- Tamaiio de 1a Muestra

6.1, Ciudad de Ushuaia

A continuacion se detalia la cantidad de UP en la poblacion (Nh) y en la muestra (nh), como asi
también la cantidad de viviendas elegidas en una segunda etapa (mh) en la ciudad de Ushuaia, en cada
uno de los estratos:

Estrato Nh nh (**) mh
1 104 20 40
2 313 60 124
3 96 12 28
4 (*) 11 11 29
Total 524 103 221

(*) Se listaron todas las UP

nh

(**) mh= > mhi Representa el total de viviendas seleccionadas en un estrato.
i
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6.2. Ciudad de Rio Grande

De igual modo se presentan los Nh, nh, y mh, para cada uno de los estratos de la ciudad de Rio

Grande:

Estrato Nh nh mh
1 185 32 64

2 281 25 50

3 102 12 24

4 148 10 20
Total 716 79 158

En total fueron elegidas 379 viviendas en 182 UP; es decir un promedio de 2,1 viviendas por
UP. Este promedio es inusualmente bajo para encuestas dirigidas a hogares, pero resulta conveniente
porque asegura una buena distribucion de las viviendas elegidas sobre la superficie. Del total de

viviendas particulares 221 correspondieron a la ciudad de Ushuaia y 158 a Rio Grande.

7.- Cuestionario

El modelo de Cuestionario utilizado para la encuesta de opinion sobre habitos de consumo y
preferencias de la poblacion con respecto a los productos frutihorticolas y florales , se detalla a

continuacion :
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ENCUESTA DE OPINION SOBRE HABITQ DE CONSUMO Y PREFERENCIAS DE
LA POBLACION SOBRE PRODUCTQS FRUTIHORTICOLAS Y FLORALES EN
LAS CIUDADES DE USHUAIA Y RIO GRANDE:

A: Datos de ubicacidn de la vivienda:

Localidad:................................ Calle:.......cooooieee No.......... Dplo.........
Fraccién.................... Radio:................... Manzana....................... Estrato:.....................
Unidad Primariac:...............oo Encuesta N®. ...

B: Datos del grupo familiar:

Indique como. esta formado cuantilativamente el grupo familiar que convive en la
misma vivienda:

Grupos dc cdad Total Varoncs Mujecres

Hasta 20Af0s

de 21 hasta 40 afos

de 41 hasta 60 afios

Mas dc 60 afios

TOTAL

C: Cuestionario de frutas y verduras

1.- Indique para cada especie: a); Cuanto estima que el grupo familiar consume en
un mes normal?, b) ¢ Tiene dificultad para conseguir la especie ?, y ¢) ;. Cual es ia
forma de presentacion que usualmente adquiere el producto?

Especies (1) Consumo mensual (2) Las consigue (3) Como las No llenar
adquiere (4)

En Kg. Atados  f Unidades | Si | Regular No

Lechuga

Acelga

Espinaca

Esparrago

Apio

Repolio

Perejil

Cebollin

Cilandro

Papa

Zanahaoria

Rabanito

Remolacha

Nabo

Ajo

Arveja

Haba

Ruibarbo

Frutilla




Especics (1) Consumo mensnal (2)

Las consigue (3)

EnKg. Alados Unidadces

Si__FRepular No

Como las
adquicre (4)

No tlenar

Tomate

Fruta fina

Pimiento

Pepinos

Brocoli -

Otros

(1) : Para espccies que usualmente no adquiere, dejar el renglon en blanco.

(2) : Indique la cantidad consignandola en una de las alternativas. Si corresponde a otra unidad

de medida, indique la misma.

(3) : Marcar con una cruz: “SI” significa que la consigue sin dificultad; “Regular”, tiene alguna
dificultad; “NO”, que tiene mucha dificultad para su adquisicion (Se reficre a los problemas de

mercado y no por estar la especie fuera de estacion).

(4) : Marcar con una cruz: Utilizar los siguientes codigos: FR= frescas c¢n bruto; FE= frescas
envueltas, PC= precortadas, PL= prclavadas, C= congeladas; V= cualquier forma; O= otras

formas.

2. - i Donde compra habitualmente la mayor cantidad de frutas y verduras?:

1 0 Ensupermercados. 2 [1 Mercados.
5 [J Pequefios produclores. 6 [ Otros (indicar}

3 [] Verdulerias.

3. - ¢ Con que periodicidad compra habitualmente frutas y verduras?:
1 [J Diariamente. 2 {J Semanalmente.

4 [1 Mensualmente.

6 (J Otros (indicar)

3 1] Quincenalmente.

4 [J Almacenes.

4. - ¢ Acostumbra realizar la compra de frutas y verduras los fines de semana?:

10 81 20 NO.

5. - Acostumbra guardar Jas frutas y verduras en el freezer? - 1 [ SI.

6. - ¢ Cual es el principal motivo para elegir frutas y verduras?
3 0 Precio. 4 [J Es de la zona.

1 U Lacalidad. 2 [l Presentacion.

5 0 Otros (indicar).......c...........c..oo..

7. - Indique las frutas y verduras que le gustaria consumir y que no consigue en el
MBTCAAO. Lot

2 [J NO.

8. - A un mismo precio, ; preferiria consumir frutas y verduras de la zona?

1[0 s 2 [J NO. 3 U Depende ( Especificar)

D: Florales;

1. - ¢ Acostumbra adquirir flores ornamentales, plantines florales, etc.?:
1 L} Usualmente. 2 [J De vez en cuando.

3 UJ Raramente.




2. - En que forma compra florales?:
1 U Flores para ornamentar. 2 [J Semiltas para plantar.
3 [ Plantines enraizados. 4 [J Otras (indicar) ..o .

3. - ¢ Donde compra o consigue habitualments florales?:
1 U Florerias. 2 [J Supermercados. 3 U Viveros comerciales.
4 L] viveros familiares. 5 [] Otros (ndicar)..................

4. - (Cudl es el principal motivo que influye en su eleccion de un determinado
floral?:

1 [J Calidad. 2 U Precio. 3 U Ofros(indicar)........................cccocii ..

Fechadelaencuesta: .................. . Encuestador: ...




8.- Operativo de Campo

El operativo de campo se refiere a las tareas relacionadas con el relevamiento de informacion en
los hogares. Se diferencian tres tareas: a) Seleccion y capacitacion de los encuestadores, b)
Procedimientos de relevamiento de informacion y ¢) Supervision y control de la informacion recabada.
A continuacion se detalla cada una de ellas:

8.1. Seleccion y Capacitacion de Encuestadores

El error total de una muestra esta compuesto por: a) Errores debidos al proceso de muestreo y
b) Errores no debidos al muestreo. Si bien cuando la muestra es probabilistica los primeros son
medibles, el control de los segundos es dificil. Esta dificultad se convierte practicamente en
imposibilidad en el caso de las encuestas de opinion, motivo por el cual bien vale el esfuerzo de lograr
un trabajo de campo casi perfecto, para lo que es indispensable contar con encuestadores idéneos y
altamente capacitados.

Se efectué una cuidadosa seleccion de cuatro encuestadores, a quienes se capacito en las
definiciones, los objetivos de la encuesta e incluso sobre algunos conceptos relacionados con el disefio
de la muestra.

8.2. Procedimiento de Relevamiento de Informacion

Se trabajo sobre la premisa de que el encuestador no debe cambiar la unidad seleccionada.
Es decir, se debio insistir y retornar al hogar elegido hasta lograr la respuesta. En el caso de que no se
puedo encontrar alguna vivienda, hubo negativa de respuesta, moradores ausentes, etc., los
encuestadores debieron consultar al supervisor o al jefe del operativo con respecto al modo de proceder.

8.3. Supervision y Control de la Informaciéon Recabada
No obstante lo bien que pudo haberse capacitado a los encuestadores, se realiz6 la supervision

de ta tarea de los mismos. Para ello el equipo de conduccion controlé un 10% de las viviendas que se
asignaron a cada encuestador.

Por otra parte fue necesario convalidar la informacién recabada en cada vivienda particular; es
decir se vernifico que cada cuestionario tuviera internamente el maximo grado de consistencia y
coherencia, estableciendo para ello pautas claras y concisas .
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9.- Estimadores

Son las expresiones matematicas ( formulas) que se construyen a partir de los datos de la
muestra, cuya aplicacion permite obtener resultados o estimaciones en relacion a cada una de las
variables en estudio. Desde el punto de vista de la teoria de muestreo, los estimadores de una muestra
probabilistica son variables aleatorias, pues dependen de los particulares valores de las unidades que se
eljan.

En este disefio se utilizaron estimadores del tipo: a) “ Insesgados de simple expansion"
fundamentalmente para estimar totales de las variables y b) “ Sesgados de razén “, para estimar
razones de dos variables. Ademas se determinaron los estimadores del error de muestreo para cada uno
de ellos.

9.1. Estimador de un Total de una Variable
9.1.1. Total para Una de las Ciudades

Por ejemplo, si se desea estimar el total de un producto consumido por los habitantes de la
ciudad "u”= Ushuaia, en la semana considerada, la formula del estimador es:

A 4 nh mhi
X(w)=%X Nh ¥ Mh X Xhj 1
h nh 1 mhi j

Los simbolos representan:

h: "Estrato"; h=1,2 3,4

i: "Unidad Primaria (UP)" o "Segmento"; i=1, 2,....nh

J: "Unidad Secundaria (US)" o "Vivienda";, j=1,2,....mhi

)'/{\(u) . Estimador de un total de la variable "X" de la ciudad "u".

Xhij : Es el valor de la variable para la j-ésima US, de 1a i-ésima UP, del estrato "h".

Mhi : Cantidad listada de US, en la i-ésima UP, del estrato "h". Sus valores, tanto para la ciudad
de Ushuaia como para Rio Grande, se presentan en los cuadros del punto N° 11 del presente informe,

" Anexo tablas de valores constantes",

mhi : Cantidad de US, elegidas en una segunda etapa, dentro en la i-ésima UP seleccionada, del
estrato "h" de una de las ciudades. Sus valores, se presentan en las tablas del Anexo.
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Nh : Cantidad de UP, en la poblacion del estrato "h", de una de las ciudades. Sus valores para
cada estrato, se presentan en las tablas del Anexo.

nh : Cantidad de UP, en la muestra del esirato "h" de una de las ciudades. Sus valores, se
presentan en las tablas del Anexo.

4

N= 2 Nh : Total de UP en la poblacion.
h

9.1.2. Total para las Dos Ciudades ( Ushuaia + Rio Grande )

AA A
X = X(u) + X(rg) (2)

Es la suma simple de las estimaciones de cada una de las ciudades.

9.2. Estimador del Total de Viviendas
9.2.1. Total de Viviendas para Una de las Ciudades
Cuando en lugar del total de una variable se desea estimar un promedio por vivienda, el

denominador de la formula es el total de viviendas, que también debera ser estimado. Para ello se utiliza
la siguiente simplificacion de la formula (1).

A 4 nh
Mu)= 2 Nh X Mhi (3)
h nh i
A
Donde: "M(u)" estima el total de viviendas de la ciudad "u = Ushuaia”, de igual manera para
"rg = Rio Grande".

9.2.2. Total de Viviendas para las Dos Ciudades ( Ushuaia + Rio Grande )

A FAN A
M= M(u) + M(rg) (4)
A

En este caso M es el total de viviendas de Ushuaia y Rio Grande.
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9.3. Estimador del Promedio de la Variable
9.3.1. Promedio para Una de las Ciudades

Supongamos el promedio consumido por vivienda de uno de los productos investigados, por los
habitantes de una de las ciudades, el estimador es:

4 nh mhi
A 2 Nh ¥ Mhi % Xhij A
X(uy—= _h nh i mhi j = X(u) (5)
4 nh A
> Nh I Mhi M(u)
h nh i

El numerador es ¢l estimador de un total de una variable, dado en (1) y el denominador
representa el total de viviendas dado en (3).

9.3.2. Promedio para las Dos Ciudades ( Ushuaia + Rio Grande )
A A A

X= Qu.X(u+Qrg. X(rg) (6)

Donde "Q", son factores de ponderacion en relacion a la cantidad de viviendas En consecuencia
(6) es una suma ponderada de dos estimadores de la forma de promedios:

Qu = Total de Viviendas Ciudad de Ushuaia
Total de Viv. (Ush. + R. Grande)

Qrg = Total de Viviendas de Rio Grande
Total de Viv. (Ush. + R. Grande)

1.a suma simple de las ponderaciones debe ser la unidad (Qu + Qrg =1).

9.4. Estimador de un Porcentaje para la Ciudad "u"

En un porcentaje, estamos en presencia de una variable de tipo dicotomica, porque solo toma
dos posibles valores; estos son: Xhij = 1, si la unidad observada pertenece a una clase determinada, o
Xhij = 0, si no pertenece a dicha clase. Bajo esta salvedad se utiliza la expresion dada en (5), con la
unica trivialidad de que por ser un porcentaje se multiplica por 100. Es decir
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9.4.1. Porcentaje para Una de las Ciudades
A A

P(u)% = X(u) . 100 Donde Xhij solo puede valer 1 6 0 (7

En la presente investigacion la mayoria de las variables pertenecen a este tipo. Por ejemplo, ante
la pregunta:
- {Dénde compra habitualmente la mayor cantidad de frutas y verduras?:
10 Supermercados, 20 Mercados; 30 Verdulerias; 4] Almacenes;

501 Pequefios productores; 60 Otros (indicar)........................ .

Se generan 6 porcentajes simples (sin considerar combinaciones), cada uno de ellos se relaciona
con una variable dicotémica.
9.4.2. Porcentaje para las Dos Ciudades ( Ushuaia + Rio Grande )
A A A

P% = Qu . P(u)% + Qrg . P(1g)% (8)

Donde "Q", son los mismos factores de ponderacion ya indicados

10.- Estimadores del Error de Muestreo
Toda muestra esta afectada por un error, debido al proceso que implica seleccionar una parte de
la poblacion. Este error es medible con el auxilio de la teoria de la probabilidad.
10.1. Variancia y Error Standard del Estimador de un Total
10.1.1. Variancia del Estimador de un Total para Una de las Ciudades

Para estimar ia variancia del total de una ciudad, dado por (1), se utiliza la expresion:

"

4 nh
o*(xu) = % [Nzh. 1-fhl . S°hl 4+ Nh ¥ Mhi. (1-fh2i) . S?h2i } )
h nh nh i mhi
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Donde:
Fal
O’ZG(U) . Variancia del estimador de un total, de la ciudad "u".

nh A A
S%hl = 1__ 2 (Xhi - Xh)? : Variancia entre los totales estimados de las UP
nhi-1 i seleccionadas
mhi _
S%h2i = 1 2 (Xhij - Xhi)? : Variancia dentro de cada UP seleccionada.
mhi -1 }
A mhi
Xhi= Mhi > Xhij : Estimador del total de cada UP seleccionada.
mhi j
A nh mhi
Xh= _1 X Mhi ¥ Xhij: Promedio del estrato.
nhi i mhi j
_ mhi
Xhi= 1 % Xhij : Estimador det promedio de cada UP seleccionada.

thl1 = nh : Fraccion de muestreo de lra. etapa.
Nh

fh2i= mhi : Fraccion de muestreo de 2da. etapa.
© Mhi

10.1.2. Error Standard del Estimador de un Total para Una de las Cindades
La vanancia es una medida elevada al cuadrado, del error de muestreo de cada estimador. En

CONSecuencia €s necesario extraer su raiz cuadrada, para obtener el "Error Standard" que es la
verdadera medida del error. En este caso es la raiz de 1a expresion (9).

FAN
o(Xu) = ¥ 63(Xu) (10)
Al

Donde: c(Qu) = Error Standard del estimador de un total para la ciudad "u"=Usuhaia. De igual
manera se construye para "rg" = Rio Grande.

10.1.3. Error Standard del estimador de un total para las dos ciudades

A ~ =
a® = &) + Sxiig) (11)

Es la raiz cuadrada de la suma simple de las variancias de cada ciudad.
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10.2. Variancia y Error Standard del Estimador de un Promedio por Vivienda
10.2.1. Variancia del Estimador de un Promedio para Una de las Ciudades

Para estimar la variancia de un promedio por vivienda para una de las ciudades, dado en (5), se

utiliza la expresion: :
A a 4 nh
ci(xu) = __1 2] N*h . 1-fhl . S%hl + Nh > M>2hi. (1-fh2i). Sh2i (12)
M2(u) h nh nh 1 mhi

Obsérvese que la unica diferencia entre las expresiones (9) y (12), es que esta ultima aparece
dividida por el cuadrado de la estimacion del total de viviendas M?(u).

10.2.2. Error Standard del Estimador de un Promedio para Una de las Ciudades

El Error Standard del Promedio es la raiz de (12)*

Al ~ Y
(o) = v 623 (13)

10.2.3. Error Standard del Estimador de un Promedio para las Dos Ciudades

N
o® = ¥(Qu. 8w + Qrg . 6Girg) (14)
Donde: Qu y Qrg son las ponderaciones ya defimidas

10.3. Variancia y Error Standard de un Porcentaje
10.3.1. Variancia de un percentaje para Una de las Cindades

Se recuerda que el porcentaje se origina a partir de una variable de tipo dicotomica -que solo
toma los valores uno o cero- utilizando la misma formula del promedio dada en (12); luego:

A_A A A
o¥(pu) = (100)?. c*(xu) (15)
10.3.2, Error Standard de un Porcentaje para Una de las Ciudades

Se extrae la raiz a la expresion anterior

A \/ A a
a(pu) = 100 . V o%(xu) (16)
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10.3.3. Error Standard de un Porcentaje para las Dos Ciudades

Es la raiz cuadrada del promedio ponderado de las variancias de los porcentajes de cada ciudad;
es decir:

PN
op) = Vi . 5:Bu) + Qg bi(pre) (17

10.4. Coeficiente de Variacion

El coeficiente de variacion (CV) es una medida que relaciona al "estimador" con su
correspondiente "error standard”. Se obtiene como un cociente entre ambos, multiplicado por 100. Por
ejemplo, en el caso de un total de la ciudad de Ushuaia:

A

X!U!
CV= . .100 (18)

o(xu)

La importancia del CV, esta en que es un error relativo porcentual, que prescinde de unidad de
medida. Es deseable que el CV no sea mayor del 10%, no obstante que se aceptan hasta valores del
15%. Cuando éstos son mayores estan indicando que los estimadores son poco confiables, lo que sucede
por gjemplo en los casos de desagregacion.

10.5. Estimacién por Intervalos de Confianza

La estimacion por intervalos de confianza, busca obtener dos valores que con una cierta
probabilidad cubran el parametro en estudio. Esta probabilidad, llamada confianza, usualmente se fija en
0,95. Su calculo para el caso del total de la variable para la ciudad de Ushuaia:

x(u) + 1,96 Y 6%(Xu) (19)

Es decir que, sumando y restando un margen de error "1,96.N 3%(%u)" a la estimacion puntual, se
obtienen los dos valores; donde 1,96 es un valor de la funcion normal de probabilidad, que se relaciona
con la probabilidad de 0,95. Debe interpretarse que en 95 de cada 100 muestras del mismo tamafio y con
el mismo disefio, los dos valores cubren el verdadero y desconocido valor del parametro en estudio.

Los intervalos de conftanza se construyen de la misma forma para todos los estimadores
presentados, o sea:

Estimador + 1,96 \/ Error Standard
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D - DISENQ DE LA MUESTRA DE COMERCIOS
1.- Objetivos

Este e5 un segundo disefio de muestra, independiente del anterior, pero perteneciente al mismo
proyecto. Corresponde a una seleccion aleatoria de supermercados, mercados, verdulerias y florerias,
de las ciudades de Ushuaia y Rio Grande de la Provincia de Tierra del Fuego.

El objetivo general es obtener estimaciones confiables a partir de una muestra probabilistica de
establecimientos que comercialicen especies horticolas y fruticolas, como asi también especies florales.
Las variables en estudio se relacionan con una investigacion por especie y por temporada con respecto
a:

a) Cantidad introducida : Kg /Afio.

b) Medios de transporte utilizados: Aéreo - Maritimo - Terrestre.

¢) Calidad de la recepcion: Muy Buena - Buena - Mala.

d) Precio de compra

e) Precio de venta

f) Epoca de mayor demanda: Otofio - Invierno - Primavera - Verano.

g) Mermas debidas al transporte

h) Mermas debidas al tiempo en la gondola

1) Venta de productos locales

2.- Poblacion en Estudio y Estratificacion

La Direccion de Estadistica e Investigaciones de la Provincia de Tierra del Fuego, provey6 un
listado basico, obtenido del Censo Nacional Economico 1994, sobre el cual se trabajo.
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El resumen cuantitativo de esta informacion es el siguiente:

Tipo de comercio Total | Ushuaia [Rio Grande
Supermercados 12 5 7
Mercados 254 117 137
Verdulerias 8 5 3
Florerias 9 5 4

Total 283 132 151

Es evidente que no son excluyentes en cuando al tipo de productos que venden; por ejemplo:
Verduras pueden conseguirse tanto en un supermercados, como en mercados o verdulerias. I[gualmente,
incluso los supermercados suelen vender plantas y flores.

Desde el punto de vista de la estratificacion, en vista de los datos presentados en el cuadro
anterior parecio conveniente unificar los mercados y las verdulerias en un unico estrato, quedando
definidos asi tres estratos (que al considerar las dos ciudades se convertirian en seis). Estos son:

Estrato I: Supermercados

Estrato H: Mercados y verdulerias

Estrato IIT: Florerias

3.- Método de Seleccion y Tamafio de la Muestra

El disefio de muestra fue estratificado simple al azar. Es decir, se buscé obtener una muestra
aleatoria de los comercios que integran cada uno de los estratos. Un problema fundamental fue
determinar el tamafio de la muestra.

La dificultad principal radica en la diferencia notable de tamafio que existe entre los estratos. En
estos cases es necesario que la muestra sea proporcionalmente mayor para estratos pequefios, pero aun
asi, otra complicacion es la importancia que cobran los supermercados y las florerias. Por tal motivo, se
decidié que con respecto a este tipo de establecimientos, que el relevamiento sea total, en lenguaje
estadistico, se trata de estratos de "inclusion forzosa". Con respecto a los comercios restantes, se extrajo
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una muestra que representd al 20% de la poblacion total de mercados y verdulerias considerados
conjuntamente.

En el siguiente cuadro se presenta la poblacion y la muestra:

Tipo de comercio Ushuaia Rio Grande
Poblacion | Muestra| Poblacion | Muestra
Supermercados 5 5 7 7
Mercados y verdulerias| 117 23 137 27
[Florerias 5 5 4 4
Total 132 33 151 38

4.- Cuestionarios
El modelo de cuestionario utilizado para el censo a Supermercados, la encuesta a los Mercados

y Verdulerias y el modelo utilizado para las Florerias, sobre la comercializacion de productos
frutihorticolas y florales , se detallan a continuacion:
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ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS FRUTIHORTICOLAS Y FLORALES EN USHUAIA Y RIO GRANDE

1Comercia: .

| Domicitio . .

| Ciudad:

| Encuestador:

| Fecha:

]

Especie

Cantidad

Medio de transporte

Calidad de
recepcion

Precios

Epoca de mayor
demanda

Perdidas

Prod.
locales.

Kg/afio T

A M

MB

B

R

$ Venta
Kglano

$ Compra
Kg/ario

Ot | Inv..

Prim

Ver.

Local
[%)

Trans.
(%]

[%]
Unid.

Lechuga

Acelga

Espinaca

Esparrago

Apio

Repollo

Perejil

Cebollin

Cilandro

Papa

| Zanahoria

Rabanito

Remolacha

"1 Nabo

Ajo

Arveja

Haba

Ruibarbo

Frutilla

Tomate

Fruta fina

Pimiento

Pepinos

Bréeoli

QOtros

T Terrestre

|A: Aéreo

iM: Maritimo

[ MB - Muy buena

] B : Buena

IR : Reguiar
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ESTUDIO DE LA COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS FRUTIHORTICOLAS Y FLORALES EN USHUAIA Y RIO GRANDE

—

{ Comercio:

[ Domicitio.

| Ciudad

| Encuestador:

| Fecha:

—

Especie

Cantidad

Medio de transporte

Calidad de
fecepcion

Precios

Epoca de mayor
demanda

Pérdidas

Venta
de
produc,
locales

Unidades/afio

$ Compra
unidad/afo

$ Venta
unigadfano

Ot

inv, {Prirn | Ver,

Trans.

Local
[%] [%]

[%]
Unid.

Aleh

Aliso

Caléndula

Clavelina

Claveales

Conejitos

Coqueta

Ficoide

Flox

Godetia

Iberis

Lobelia

Nemesta

Pensamiento

Marparita

Rosa

Lupino

Qtras

T : Terrestre

[A Aéreo

IM: Maritimo

| MB : Muy buena

|B : Buena

[R: Regular




5.- Estimadores

Los estimadores correspondientes a una seleccién estratificada simple al azar para estimar
totales, promedios y porcentajes, son los siguientes:

5.1. Estimadores del Total de una Variable

5.1.1. Estimador del Total para Una de las Ciudades : ;(u) ;’y\(rg)

3 -
J(w) = ENhyh M
h
Donde: u; Ushuaia rg: Rio Grande h: Estratoh=1, 2, 3.

A
y(u): Estimacion de un total para una de la ciudades, en este caso u= Ushuaia.

Nh: Total poblacional de Unidades (comercios) del estrato h. Sus valores para cada una de
las ciudades son los presentados en el cuadro N° 2 del presente disefio.

— nh
vyh=_1 X Yhi Es el promedio muestral dentro del estrato h

nh !
Yhi: Valor de la variable para el i-ésimo elemento del estrato h.

nh: Cantidad de unidades seleccionadas del estrato h. Sus valores para cada una de las
ciudades son los presentados en el cuadro N° 2 del presente disefio.

5.1.2. Estimador del Total para las Dos Ciudades ;5

VANV AN Fal
y=y@) + y(rg) (2)

5.2. Estimadores de un Promedio de una Variable

5.2.1. Estimador de un Promedio para Una de las Ciudades : ;(u) ; ?(rg)

A3
y(u)= L Wh yh (3)
h
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Donde: Wh - Nh Es la ponderacion del Estrato h
N
. . . L
5.2.2. Estimador de un Promedio para las Des Ciudades : y

A A
=Qu. y(u) + Qrg . y(rg) @

A
y

Dende: los factores de ponderacion a nivel de ciudad son:

Qu = Total de Viviendas Ciudad de Ushuaia
Total de Viv. (Ush. + R. Grande)

Qrg = Total de Viviendas de Rio Grande
Total de Viv. (Ush. + R. Grande)

5.3. Estimador de un Porcentaje

5.3.1. Estimador de un Porcentaje para Una de las Cindades :g(u) ;,ﬁ(rg)

A 3
p(u) = ﬁWh . ph (5)

A
Donde: p(u) : Estimador de un porcentaje para la ciudad "u"

ph = ah. 100 Porcentaje dentro del estrato h
nh

ah: Cantidad de elementos que pertenecen a una clase determinada

5.3.2. Estimador de un Porcentaje para las Dos Ciudades :’B

AN A\ N

p=Qu. p(u) + Qrg . p(rg) (6)
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6.- Estimadores del Error de Muestreo
6.1. Estimadores de la Variancia y el Error Standard del Total de la Variable

: A A
6.1.1. Estimador de la variancia del total para una ciudad : 32(;u) ; G4(yrg)

A 3
o¥yu) = LNeh (1-fh) §*h %)
h nh
Donde: nh

$h = 1 E (yhi- j,?h)2 Variancia muestral dentro del estrato h
nh-1 1

fh — nh  Es la fraccidn de muestreo del estrato h
Nh

Como es logico, los dos estratos de inclusion forzosa no aportan al error de muestreo por
tener variancia cero. Matematicamente ocurre en la formula (7) por ser fh=1, luego 1-fh=0, anulando el
aporte de los estrato 1y 2. Esto es valido para todas las expresiones desde la (7) a la (15).

~ ~
6.1.2. Estimador del Error Standard del Total para Una Ciudad :?s(yu) ;’c\r(yrg)

S(yw) =V Gx(yu) ®)

N A
6.1.3. Estimador del Error Standard del Total para las Dos Ciudades : o(y)

56) = ) + Sfre) ©

6.2. Estimadores de la Variancia y el Error Standard del Promedio

~ Fa)

N D A D
6.2.1. Estimador de la Variancia del Promedio para Una Cindad : 6%(yu) ; o%(yrg)
3

AAS
oX(yu)= £ W¢h (1- fh) S%h (10)
h nh
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AA AN
6.2.2. Estimador del Error Standard del Promedio para Una Ciudad : o(yu) ; o(yrg)
A f,\ o)
a(yu) = Vo¥(yu) (11)

6.2.3. Estimador del Error Standard del Promedio para las Dos Ciudades : 8(?}

o~ J ~ o ~oa
o(y) =V Q% . o%(yu) + Qg .c(yrg) (12)

6.3. Estimadores de la Variancia y el Error Standard de un Porcentaje

6.3.1. Estimador de la Variancia del Porcentaje para Una Ciudad : @(ﬁu) ; Sz(ﬁrg)

3
Al
o*(pu)— E Wh (1-fh) ph.gh (13)
h nh

Donde: gh=1-ph Tanto "ph" como "gh" son porcentajes dentro del estrato h.

A AN
6.3.2. Estimador del Error Standard del Porcentaje para Una Ciudad : g(pu) , a(prg)
o(pu) = ¥ GHpu) (14)

6.3.3. Estimador del Error Standard del Porcentaje para las Dos Ciudades : 8(;;\)

A \/ ~A NN
o(p) =¥ Q% . o*(pu) + Qg . o*(prg) (15)
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E- ELABORACI{:)N DE LOS PROGRAMAS DE INGRESO Y DE PROCESAMIENTO DE LA
INFORMACION

Los datos de los cuestionarios fueron ingresados en computacion. Para esta finalidad fueron
elaborados programas especiales. Por otra parte se efectuaron controles de ingreso , que anularon o al
menos minimizaron todo posible error humano en la carta de los datos.

Ademas, para el procesamiento fue necesario disponer de otros programas, mucho mas
sofisticados, que también fueron especialmente elaborados. Estos se relacionan con la obtencion de los
resultados, por ejemplo el calculo de los estimadores, sus variancias, errores standand y coeficientes de
variacion, como asi también con la salida en forma de cuadros y tablas estadisticas.

F - EVALUACION METODOLOGICA

En este punto se de trata de evaluar la metodologia y los operativos, independientemente de los
resultados que se obtengan.

Toda muestra esta afectada por errores debido al proceso de muestreo ( que no es posibie
hacer nulos a menos que la nuestra se convierta en exhaustiva, es decir que sea un censo total de las
unidades ) y errores no debidos al proceso de muestreo. Fundamentalmente se consideraron:

Disefio de la Muestra: El disefio utilizado -estratificado por conglomerados a dos etapas- es en
relacion a las posibilidades el anico que se adapta a una encuesta de hogares en las ciudades de Ushuaia
y Rio Grande. Los ocho estratos definidos ( 4 para cada ciudad ) ya habian sido probados con éxito en
una encuesta anterior y sin duda contribuyen a disminuir el error de muestreo. Con referencia a los
estimadores, fueron los que se asocian con este disefic en particular y se puso énfasis en evitar los
célculos faciles, que puedan conducir a resultados sesgados. Por 11ltimo, si bien siempre es conveniente
aumentar el tamafto de la muestra, se fijo el mayor posible de acuerdo con el presupuesto disponible.

Operative de Campo : Obviamente no resulta suficiente un buen disefio de muestra, ya que tanto o
méas importante es lograr un eficiente operativo de campo. Este fue realizado por encuestadores
especialmente capacitados en la obtencion de respuestas originadas en una labor de manifiesta
complejidad. En este sentido, la supervision comprobé el buen trabajo de los encuestadores.

Analisis v Controles : Por Gltimo, para asegurar el éxito se tuvo muy en cuenta los puntos ya
mencionados. control de recepcion, anilisis de consistencia y coherencia , control de ingreso en
computacion, etc.
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5.- RESULTADOS DE LA ENCUESTA

Durante el operativo de campo de la encuesta a los hogares, solo en tres casos se realizo el
cambio de la unidad seleccionada, se presentaron algunos casos de inexistencia de viviendas o
moradores ausentes, y no hubo negativa de respuestas.

En tanto que, en el relevamiento efectuado a los comercios no se pudo recoger la informacion
de todos los negocios seleccionados al azar ( Mercados y Verdulerias ) puesto que, como se explicd
anteriormente, para la confeccion de la poblacién total, se trabajo con un listado basico del Censo
Nacional Econdémico 1994 y, en muchos casos se encontraron negocios con otro rubro de
comercializacion o cerrados. Esto es particularmente evidente en la ciudad de Ushuaia, donde 17 de
los 23 mercados que componian la muestra, se encontraron cerrados . En la ciudad de Rio Grande, esta
situacion no fue tan marcada, 19 de los 27 mercados respondieron la encuesta, y los restantes han
cambiado el rubro de comercializacion o estan cerrados.

Con respecto a las Florerias y a los Supermercados, se realizo el relevamiento total de los
existentes en cada ciudad tomando, como para el estrato anterior, un listado del Censo Econémico
Nacional 1994.  En este sentido, cabe aclarar que la muestra tomada para el rubro Floreria , también
se vio disminuida en la ciudad de Ushuaia, donde sélo 1 de las 5 Florerias listadas, se encuentra en
actividad. Con respecto a los Supermercados: en Ushuaia, se obtuvieron respuestas en 4 de los 5
supermercados que componian la muestra; y en Rio Grande, 6 de los 7 supermercados de la muestra
espondieron al cuestionario.

Se presentan a continuacion las conclusiones generales, que surgen del analisis de la
informacion obtenida enla *“ Encuesta a los Hogares :

De la lectura del Cuadro N° 1, surge el consumo mensual de cada especie, discriminado por
kilogramos, por atados y por unidades totales y per cépita, el consumo mensual, por grupos de
especies, total de la Provincia y de las ciudades de Rio Grande y Ushuaia, se grafica en las Figuras N° 1.

La cantidad de personas que consumen determinada especie horticola, aromatica o frutal y, la
disponibilidad de cada una de ellas en el mercado, se representan en el Cuadro N® 2. De su analisis, se
deducen las especies que mas se consumen, 0 que mayor preferencia tiene la poblaciéon : Lechuga,
Acelga, Perejil, Papa, Zanahoria, Remolacha, Ajo, Arveja, Frutilla, Tomate y Pepino, como puede
observarse en las Figuras correspondientes.

Con respecto a su disponibilidad en el mercado, salvo las especies: Esparrago, Espinaca y
Frutillas principalmente, que no se encuentran disponibles o lo estan pero muy regularmente; los
restantes productos, se encuentran mayormente disponibles.
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El Cuadro N° 3, representa la cantidad de personas segin sus preferencias en relacion a la
presentacion de los productos fruti-horticolas mencionados.  En este sentido, la Fig. N° 3, demuestra
que existe una marcada predileccion hacia el consumo de productos que se comercializan frescos en
bruto, y en menor escala los productos frescos envueltos.  El consumo de productos congelados o de
otras formas { enlatados ), de ciertos productos como ser: Espinaca, Esparrago, Arveja, Haba,
Brocoli, Frutilla y Fruta Fina, estd muy relacionado con su regular o escasa disponibilidad en el
mercado.

Con respecto a los  habitos de compra de la poblacion encuestada, segiin los datos del
Cuadro N° 4, que estan reflejados en las Figuras correspondientes, demuestran que existe una clara
tendencia de la misma de efectuar sus compras en los Supermercados y en forma semanal, como se
registra en el Cuadro N° 5, e ilustra en las Fig. N° 5; aunque no necesariamente las compras se
efectuan los fines de semana, Figuras y Cuadro N° 6.

De la lectura del Cuadro N° 7, se deduce que existe una pronunciada inclinacion de la
poblacion a no conservar los productos horticolas, aromaticos y/o frutales en el freezer, como se ilustra
en las Figuras correspondientes. Este aspecto estd muy relacionado con el visto anteriormente, en
cuanto a las preferencias de presentacion de los productos.

Del analisis del Cuadro N° 8, en referencia al motivo de eleccion de los productos, hay una
tendencia de la poblacion a inclinarse por “ la calidad ™ de! producto en el momento de la compra. Cabe
destacar que el factor “precio”, tuvo mas incidencia en la ciudad de Ushuaia que en Rio Grande,
aspectos que se ilustran en las Figuras correspondientes.

Del anélisis del Cuadre N° 9, que representa las preferencias del consumidor en relacién al
origen de los productos fruti-horticolas, se destaca la preferencia en la eleccion del producto de origen
local, como lo ilustra las Fig. N° 9.

En relacién a las preferencias en el consumo de especies ornamentales florales, del Cuadro
N°® 10, se deduce la existencia de un escaso o nulo habito en la adquisicion de productos florales, como
se ilustra en las Figuras correspondientes; motivado principalmente por la carencia de espacio
fisico ( terreno ), y en forma secundaria por el precio de los florales o la falta de tiempo para la
dedicacion al jardin, estos datos surgen del analisis del Cuadre N° 11, ilustrados en las Figuras N° 11

Del Cuadre N° 12 , se desprende la tendencia de adquirir florales en forma de ornamentales
de corte (Rosas, Claveles, etc.) y de plantines enraizados principalmente, Fig. N° 12. Cabe aclarar que,
se destaca claramente una mayor inclinacion en Ja ciudad de Rio Grande, con respecto a Ushuaia, a la
adquisicién de semillas florales. Los lugares habituales de compra son las florerias y viveros comer-
ciales, datos que puede observarse en el Cuadro N°® 13 , ilustrados en las Figuras correspondientes.



Con respecto al motivo de la eleccion de un determinado floral, del anlisis del Cuadro N° 14
surge que, existe una tendencia en la poblacion a comprar segin “el precio” del producto. Cabe
destacar que el factor “precio”, tuvo mas incidencia en la ciudad de Ushuaia que en Rio Grande, como
puede observarse en las Figuras correspondiente.

En referencia a la “ Encuesta de los Comercios: Supermercados, Mercados /

Verdulerias y Florerias ”, se presentan a continuacion las conclusiones generales, que surgen del
analisis de la informacién obtenida:

Del analisis de los Cuadros N° 15 y 18 , se desprende la existencia de un marcado
predominio, principalmente en la ciudad de Ushuaia, de los Supermercados, en cuanto a los volumenes
de ventas de verduras, hortalizas y frutas, en relacion a los Mercados y Verdulerias. Resulta también
manifiesto que la variabilidad de los productos horticolas, aromaticos y frutales presentados a la venta,
es superior en los Supermercados.

Con respecto a la calidad de la recepcion de los productos, la misma es de Buena - Muy Buena
en los Supermercados, mientras que, en los Mercados / Verdulerias , se reciben productos de calidad
heterogénea: Muy Buenos, Buenos y hasta Malos.

En referencia a los precios de compra y venta de los productos, del analisis del Cuadro N° 16,
se desprende que existe cierta homogeneidad, tanto en los precios de compra como de venta, entre los
Supermercados de las ciudades de Ushuaia y Rio Grande pero, debe mencionarse que los
Supermercados de la ciudad de Rio Grande, presentan precios mas altos en un mayor numero de
productos. Esta situacion se revierte en el caso de los Mercados y Verdulerias, en este sentido v,
como puede observarse en el Cuadro N° 19, los Mercados y Verdulerias de la ciudad de Ushuaia,
presentan precios mas altos, sobre todo en las ventas, en la mayoria de los productos comercializados.
Cotejando los valores de los Cuadros N° 16 y 19, se desprende una significativa diferencias en los
precios de “ compra ” como de “ venta ” entre los Supermercados y los Mercados / Verdulerias, siendo
en estos Ultimos superiores , para ambas ciudades; situacion estrechamente relacionada con los
volimenes de comercializacion.

De los mismos cuadros, se concluye que todos los productos fruti-horticolas que se
comercializan en los Supermercados, Mercados y Verdulerias de ambas ciudades, ingresan por medio
de transporte “ Terrestre ”.

Con respecto a las pérdidas ( calidad y cantidad ) que sufren los productos fruti-horticolas: la
totalidad de los Supermercados de ambas ciudades, en general sufren pérdidas debido al transporte
menores al 1 % , y las pérdidas en el local, en promedio, son menores al 10 % ; para el caso de los
Mercados / Verdulerias, las pérdidas, en promedio debido al transporte superan levemente el 2 %, y las
perdidas en gondola, en promedio, llegan al 14 % .
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Los Cuadros N° 17 y 20, detallan las demandas de los distintos productos fruti-horticolas,
segun las cuatro estaciones del afio: tanto para Supermercados como para Mercados y Verdulerias,
puede observarse que existe una demanda diferenciada en cada producto y para cada ciudad. En este
sentido, y en rasgos generales, hay especies mas requeridas durante las estaciones verano / primavera,
como lo son las verduras de hoja { Lechuga, Acelga, Espinaca, etc. ), los frutos ( Tomate, Pimiento,
Pepino ), las frutas ( Frutilla, Fruta Fina ), et Ruibarbo y Cilandro ; especies de casi igual demanda
durante todo el afio como : las aromaticas  Perejil, Cebollin ), las legumbres ( Arvejas ) y Zanahoria,
Rabanito, Remolacha y la Papa.

Con respecto a la intervencion de los productos locales en el mercado la misma es: “nula” en
los Supermercados de ambas ciudades, con la sola excepcion del Ruibarbo en un local de la ciudad de
Rio Grande y “escasa” , menos del 3 % en promedio, en los Mercados y Verdulerias; siendo el
promedio de 4,6 % en Ushuaia con solo 2 productos ( Lechuga y Frutilla ), y de 1,81 % en Rio Grande
con 13 productos.

En relacién a la *“ Comercializacion de Productos Florales ”, del Cuadro N° 21, surgen los
volimenes de comercializacion por especies, segiin su forma: semillas de florales, expresadas en Gr.,
los plantines enraizados y las flores ornamentales de corte , se expresan por unidad. Los valores,
evidentemente confirman la escasa demanda de productos florales que la poblacion tiene. A pesar de
ello, se destaca la ciudad de Rio Grande, por la variabilidad en ventas de estos productos ( semillas,
plantines y de corte ).

Del mismo cuadro, se desprende la calidad de recepcion de los productos, como Muy Buena y
Buena, destacéndose como Muy Buena principalmente las flores ormamentales de corte { Rosa,
Claveles, Clavelinas y otras ). Este aspecto esta muy relacionado con el medio de transporte “ aéreo”,
utilizado para el traslado de estas especies, como puede observarse en ¢l Cuadro N° 23,

En el Cuadro N° 22, se exhiben los precios promedio de compra y de venta de las distintas
especies florales segun su presentacion: para las semillas se expresan el $ / paquete, los plantines
enraizados y las flores de corte se expresan el $ / unidad; del analisis del cuadro, se desprende que
existe cierta homogeneidad, tanto en los precios de compra como de venta, en las Florerias de ambas
ciudades.

En el Cuadro N° 23, se describen los valores de las pérdidas ( calidad y cantidad ) en los
productos florales. Las pérdidas debido al transporte son apenas superiores al 1 % , y las pérdidas en
el local, en promedio, alcanzan el 20 %.

El Cuadro N° 24, detalla la demanda de las distintas especies florales, segiin las cuatro
estaciones del afio. En este sentido, puede observarse que, tanto en Ushuaia como en Rio Grande,
existe una demanda pronunciada en las estaciones de verano - primavera. Las flores ornamentales de
corte, a diferencia de las restantes, también son solicitadas en las estaciones de otofio e invierno.
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Siguiendo con el mismo cuadro y, con respecto a la intervencién de los productos locales en el
mercado, puede deducirse que la misma es: “nula ” en la ciudad de Ushuaia, presentandose una
situacion muy distinta en Rio Grande, donde la venta de productos locales alcanza valores del 50 % en
promedio.
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CUADRO N° 1

TOTAL
EN PERSONAS KILOS EN FPERSCNAS ATADQS EN PERSONAS UNIDADES
KILOS EN KILOS PER CAPITA ATADRDS EN ATADCS PER CAPITA UNIDADES EN UNIDADES PER CAPITA
LECHUGA 48004 78015 0,04 o o a3 125 1.51
Error Standar 2480 2790 [ o 75 12
jovs, [XF an [ 0 80,38 80,60
ACELGA 42718 84233 0,87 1448 1984 1,38 1581 1188 0,78
Error Stendar 2173 326§ ar3 812 il 455
v 849 5,08 32,67 30,88 45,80 38,04
ESPINACA 33601 16884 32038 0,53 138 500 3,62 1028 1063 1,03
Error Standar 2872 1745 2859 ™ 258 428 417
855 10,35 252 5145 51,80 41,63 30,23
ESPARRAGO 13111 4048 12193 0,33 114 81 246 241 837 264
Error Stander 1807 500 1885 T 174 122 g
s 12,94 12,35 13,68 (% 81,92 50,62 54,70
APIO 20723 8274 27338 9,23 842 2108 2,50 73 281 3,85
Error Standar 2554 730 2472 290 713 48 178
v 860 11,64 0.04 LY 33,87 63,01 83,70
REPOLLO 48058 19286 44158 0,44 158 385 244 21 §15 5,88
Error Standar 018 1572 2891 Ba 188 59 344
v 6as 8,15 877 85,10 51,43 84,84 88,80
PEREJIL L i 8780 5E382 9,12 1376 2758 2,01 105 sE2 9,35
Error Standar 3257 473 3249 -} 857 65 569
542 7,00 576 3578 3,07 61,90 57,84
CEBOLLIN 2007 3851 10433 0,20 m 437 1,98 42 167 o8
Errer Stwxtar 2485 §75 2434 a7 302 37 t50
Cvs 12,45 14,93 128 7557 83,11 88,10 e9.82
CILANDRO [:pst] T28 8238 0,12 [} o Q 1]
JEnor Stnder 120 186 12 [ [ [ 0
Cve 18,73 25,41 173 0 [} 0 0
PAPA 80388 208283 74841 5ra 2833 345 9,2t 0 V]
Entty Standes 2997 19148 3003 2250 33 0 0
GV 2 842 378 85,45 56,50 0 0
ZANAHORIA T8 74837 Trass 097 =] 125 1,¥ o [
FEmor Stendey 284z B35 2852 75 2 0 -0
CV% 3,67 8.18 5,60 90,38 89,60 0 0
RABANITO BaZG K1y ] 6328 0,33 75 302 4,03 1] 1]
Emw Standar 1859 522 1801 o7 27 o o
oV 195 18.15 15,71 293 89,74 [ 0
REMOLACHA X2 22623 81204 0,44 o9 49 0,49 1040 959 0,83
JEmo Stander 3530 =5 3523 82 a4 548 545
= 678 a0z 8,88 T 89,60 $2.69 58,24
NABO 501 1348 B50T1 027 Q o o 0
JETor Stancier 1522 M0 1522 [} 0 o 0
v 30,00 2529 30,01 [] ] [ a
AJQ Ti287 8128 14092 0,58 1721 1951 1,13 58318 54917 0,80
Ermor Stendar 3272 1115 1937 780 26 5622 2788
2% 459 13,72 13,75 4418 47,41 823 5,04
ARVEJA 85125 20881 52750 0,39 o 0 12230 1188% 0,97
Error Standar 3308 1415 2976 [ [ 2257 1830
Cvs 507 8,04 5,45 [} [ 18,45 1824
HABA ARSE 1828 4856 03 o 0 L] [}
JEror Standar 1319 5e8 319 0 [ 0 [
Cum 7,18 37,17 2748 0 b L} i
RUIBARBO 368 362 3489 0,09 1] L] ] a
JEror Seandar 216 558 819 1] o L] 0
o, 23,61 2333 28 0 a 0 0
FRUTILLA 28585 10673 24908 0,44 238 438 1.84 175 671 3,83
JErrer Stancer %522 1245 %15 165 375 a1 382
jcum 8,48 11,35 1007 89,33 85,42 62,00 53,05
TOMATE 79150 To032 78875 0,88 T3 I 1,00 260 208 0,80
JEmor Stander 3058 5388 3004 85 85 233 128
cv 388 7.08 3,69 89,04 89,04 89,62 8942
FRUTA FINA 3831 13654 3387 0,41 0 0 24 604 4,00
Error Stand B4 £ e [ [ s8 o7
CVX 242 Fo¥ ] nu [ 0 89,39 89,77
PIMIENTO B412 17388 ARS9D 0,35 1] [+] 12070 14410 1,18
{Ermor Standar 3ze8 1457 2094 0 0 1728 1813
fovs 508 839 nig [ [ 14,29 1119
PEPINOS 25504 2004 26389 0,39 0 0 3% 115
Error Stander 2807 178 2009 0 0 189 ke
joves 0,22 11,88 1028 Q [ 75,08 848
BROCOLI 847 2489 renz 0,32 a4 383 5,08 115 31 4,01
JEmor Stander 1827 533 1588 44 67 76 283
Cv 1882 21,58 W48 8875 =4 88,00 556
OTROCS 2983 1815 - 061 0 1} 1} o
Extor Stander =11 549 <1 0 [ o ]
k\m 2778 30,19 2118 0 [ o 0
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S— PAPA
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CUADRO N? 1: Continuacion

RIO GRANDE
JRTCTALg EN PERSONAS KILOS EN PERSONAS AYADOS EN PERSONAS UNIDADES
M KILOS EN KILOS PER CAPITA ATADOS EN ATADOS PER CAPITA UNIDADES ENUNIDADES  PERCAPITA
LECHUGA 40358 28011 40558 1,45 ] [ o [}
Ermor Starstar 012 197 w312 Q o 3 0
CVi% 4.3 7.0 LE ] ] [ 0 ]
ACELGA 33927 13986 33401 210 nr 438 2m [} 0
Emor Shaxier 2491 1912 M) m m L] [\ ]
=0 % ™M 11,38 74 o8 [P rJ 0 ]
ESPINACA 11215 4821 11315 245 [ 0 [ 0
Eror Stander 1983 L% 198) [] 9 ] ]
=%y 17453 17,96 1753 o 1] '3 )
ESPARRAGD nn 492 7] 4,72 [ [} ] [
Errmr Shancer [.-.1) 169 a8 o 0 o 0
V% T4 M3 3T o ] <] ']
APO 18201 3278 17543 5,15 181 858 345 ] [
[Error Shander 048 475 2060 127 34 o 0
VR 1M 17,54 1,74 6 A% [[1Y."1 a [
REPOLLO 30720 13024 30815 2,38 17 104 812 o 0
Ermor Stendar TAED 1348 2461 15 0] ] ]
TV an 10,38 a0 Lo b2 ] 90,38 ] a
PEREJIL 10880 3841 30009 2,24 422 8Tt 2,08 0 ]
JErmar Stareiwr T M 259 5 B4 bl []
(=Y T4 a.76 8 L-28-] ™A ] []
CEBOLLIN 18217 1878 13996 9,34 169 01 1,68 o [}
Error Shander 2140 24 42 160 68 ] o
CY% 14,33 15,44 1531 B4ET 98,27 -] ]
CILANDRO 4182 560 4782 8,82 0 0 o [
Error Shandes am 149 bk} aQ 9 [+] [}
Cvi 19,13 29,60 19,13 o [} -] L]
PARA 41814 180243 41339 0,23 2471 s 0,11 0 0
Error Stencay 03 14519 2044 Frlta Pl 2 [}
VR 483 an 454 20,93 90,55 0 L]
ZANAHORIA 40724 41798 40721 0,97 [ [} ] [
Ermot Starwtar 2042 s 2042 ] .1 '] .3
V% 501 X1} .00 L] Q o ]
RABANHG 5103 1353 5103 377 0 0 0 0
Ermyy Standar 177 345 1287 1] L n ]
CV% nn X 280 ] ] o [
REMOLACHA 25802 8443 25202 2,73 0 ] ] o
Errr Stardar i) 1444 00 0 o o -]
VR 1088 1529 0,69 0 ] o ]
NABO 4023 1084 4023 378 0 0 0 [}
Ermor Standar 1303 300 1305 0 a a [
TV 3244 roides] 3244 '] /] ] [
alo 19505 452 588 1,30 [} o 52589 38947 0,74
Errer Siander o 07 419 ] L] S 218
TV 8,74 &7.92 Eal] ] L] 981 578
ARVEJA 39576 13633 30088 2,87 0 0 0 o
Error Slandar = 1093 2297 ] [] [} [}
TV &4 B.02 5,88 o [ [} 13
[HABA 3684 804 2884 456 o 0 o 0
Error Standar 105 r.] 1038 4] [} [ ]
TV 283 i8] 280 3 ['] 0 o
RUIBARBO 209 2200 2080 1,36 0 0 [ 0
Error Stander 2. m L) q L] L] a
VR 255 2400 95 a q q -]
JFRUTILLA 10008 3235 2810 297 ° 0 o o
Ermor Shader 1524 583 L0y 1] L] L] L]
V% 1509 17,93 p1-7- ] a [\] ]
TOMATE 40803 28072 40803 1,05 [} 0 [ 0
Error Stander 22T 291 ik L] 4] 1] L]
Y% L ¥l 162 an ] ] o []
FRUTA FINA 138 1324 3138 2,37 0 0 0 o
Erras Starrder Tod kL A [} ] Q 2
V% 2435 2983 4.8 a ] D -]
PIMIENTO 34312 7339 30429 415 0 0 3503 2882 11
Error Stender 22715 [~} 2238 o 1] 705 T
GV, BBl B.50 ™ a 1] 20,13 19,84
PEFINOS 18413 8112 16412 2,69 0 o 0 1]
[ Efor Standar 23 1010 2z o o [] ]
] 1357 16,52 R %14 o a [} Q
BROCOL 4538 1542 4509 288 [ ] ] 0
Error Starces 1230 2 1230 o o ] a
CV 14 95 26.74 ] ] [ []
OTROS e 1587 2128 17 [} ] L] [3
Error Stander a1z 52 a2 ] L] [ []
Vi, 2966 3259 2986 [ 2 ] ]
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CUADRO N° 1: Continuacion

. USHUAIA
B TOTALW EN PERSONAS KiLOS EN PERSONAS ATADOS EN PERSONAS UNIDADES
I FERSONAS % KiLos EN KILOS PER CGAPITA  ATADOS EN ATADOS PER CAPITA UNIDADES ENUNIDADES  PER CAPITA
LECHUGA MR 19993 34488 1,72 0 ] B3 126 151
Error Standar 1818 1472 1632 0 ] 5 112
(nh 3 5,55 7.8 561 0 [} 80,38 89,60
ACELGA 33632 26750 30742 116 121 1857 1,26 1681 1196 0,76
Error Standar 2090 2099 2088 “8 541 21 4S5
Cvae . 785 8,78 30,39 2,75 4580 3,04
ESPINACA 22257 12244 20724 1,69 138 500 362 1028 1063 1,08
Error Standar 2078 1535 59 ] 250 428 a7
CV% 8.3 1254 9.9¢ 9145 51,60 41,63 Bn
|ESPARRAGOD 10789 3866 9871 2,78 144 281 246 241 &37 284
Error Standar 1451 470 1413 n i1 122 49 2,86
1345 13,7 1“3 62,28 01,92 50,62 54,79 '
11622 2898 ara3 327 681 1448 2,22 3 281 388
152 49 1368 21 S84 4“5 179
13,0 14599 13,97 40,09 28,09 83,01 &,70
14338 8262 13842 2,16 140 284 2,01 9 515 568
1740 Bl 1700 87 178 53 Md
12,14 120 12,56 B2 14 61,82 84,84 66,60
29222 EARE ] 26363 8485 883 1887 1,98 106 982 5,36
308 49 un 01 550 65 568
7,00 11,19 2,47 4208 31,69 81,90 57.84
6780 74 5437 2,60 82 186 3,00 42 187 385
1232 518 1278 45 140 ar 150
2. 74 4l 88,48 89,74 83,10 89,82
1478 223 1476 847 ] 1] 1] o
a2 109 88 [ [ ] o
58,10 47,8 56,10 o 0 0 ]
38772 118045 3501 0,33 162 nm 187 0 1]
2189 11825 2200 117 172 0 o
5,64 10,10 51 12,22 8347 ] 0
ATAT 33039 36611 1,1 83 128 151 0 Q
1970 2643 1801 75 142 1} [+]
5,38 8,91 544 9038 20,60 0 0
3828 13N 3223 2,38 T8 302 4,03 [] ]
1047 392 1018 &7 F a8 1] 7]
268,10 24,59 3,50 89,33 £9,74 1] o
26420 13180 25402 1,53 -] 4% 049 1040 959 0,5
7w 1088 7129 ] a4 548 545
8,10 0,3 8.8 [ 89,80 52,68 56,24
1048 281 1043 an o o 0 ]
T8 180 75 o ] ] o
74N 56,04 747 [} 0 0 ]
31782 7677 13504 1.76 1721 19641 1,13 16730 16000 1,02
57 1072 1891 780 028 2482 1815
742 £3.08 14,00 PYRT 141 15,85 10,08
26548 7048 13663 1,94 0 -] 12230 11888 0,97
2430 898 1730 0 1 2257 1930
8,53 12,78 12,68 0 0 19,45 16,24
1191 724 1M 1,66 a o [] 0
Bis 51 814 ] 0 [1} a
.35 74,08 58,35 L] 0 ] ]
480 192 430 2,50 0 [ 0 [}
443 179 448 1] a 1] [1]
93,33 nn 3,33 o 0 [ 0
168467 7738 18367 198 238 439 1,84 178 L74] 383
2010 102 2015 185 378 -] 362
1220 24 13,12 8,33 85,42 52,00 53,85
38363 37060 38071 1,03 73 73 1,00 %0 209 0,30
Error Standar 2197 Py 2205 . [ m 188
CV% 51 1213 5,79 89,04 6,04 [::: X7 B9 42
FRUTA FINA 4%3 70 229 327 0 0 [ 264 400
Error Standar 262 ] 154 0 o 5 o
Cve 57,20 70,00 67,25 0 o 09,39 20,77
PIMIENTO 30104 10029 19587 1,96 o 0 9BeT 10534 1,23
Error Standar 2332 1317 2138 [} o 1574 17
eve .15 1303 10.92 0 0 1837 1345
PEPINOS S0 372 397 237 ] 0 239 115 048
|Error Standar 1352 800 1357 0 Q 188 re
Cves 14,87 15,82 15.12 0 [ 79,08 48
BROCOLI 4043 827 204 346 64 333 8,93 118 461 4,01
|Error Standar 1085 268 017 & 287 (-3 pra:a]
cv 263 26,00 74 68,75 8078 65,00 63,56
OTROS 265 219 285 1,16 o ] Q ]
Error Standar 17¢ 168 178 [ [ ] [
(s 89,02 75,80 29,02 0 0 0 [




CONSUMO MENSUAL EN USHUALL

45%
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CUADRO N° 2

T T GANTIDAD DE PERSONAS ;’Esﬁﬂ: T .
£ PROD FR
TOTAL TOTAL
i si REGULAR NO
LECHUGA 75141 72108 ~3036 [
Emor Standar 27 1637 4]
CV% B8 3497 1]
IACELGA 67423} 66428 996 ]
Error Stander 3245 a47 V]
T\ [ 488 4292 0
|EsPINACA 33498} 17102 10822 5574
Error Starxdar 2230 1666 935
C\% 13,04 15,39 16,77
ESPARRAGO 13111 5346 1349 2417
1324 Yisd 849
1417 57,60 35,13
29498| 26261 3011 236
2305 1073 190
8,78 35,64 20,51
45057 44574 483 0
2950 306 Q
6,74 63,35 4]
69744 59373 3 0
3262 38 ]
549 64,15 o
15796 19359 208 229
2405 189 160
12,84 9087 69,87
6239 5801 208 230
1219 189 2086
2901 087 8357
sosas| 80386 0 0
2987 [+} 4]
372 Q 4]
77458| 76880 578 0
2849 a7 a]
ER A 65,22 0
8628} 7297 905 426
1575 511 182
21,58 56,46 4272
51792 51266 526 0
3572 282 0
697 53,61 o]
5071 4842 229 0
1518 146 0
31,35 53,76 ]
T0961 70961 (1} 0
3266 1] Q
4,60 4] Q
64587 64205 382 0
3375 202 0
5,26 52,88 0
4856 4793 0 63
1319 1] 56
2752 0 88,89
3469 3469 [V} 0
819 Q 4]
2361 0 1]
26076 15916 1778 8383
1823 636 1429
11,45 3858 17,05
78667 77359 1308 0
3149 B71 a
407 51,30 [4]
363 3186 445 0
T84 251 0
24,89 56,40 0
PIMIENTQ 63623 63467 158 0
Error Standar 2281 140 0
OV 517 89,74 0
|PEPINOS 25604 24618 730 168
Error Stendar 2337 TOS 140
CV% 949 96,58 B9, 74
BROCOLI ss:ssﬂ 8362 264 0
Error Stander 1618 237 0
Vi L 19,30 9,77 0
OTROS 2993 2993 [\ 0
Erroe Standar 331 [+ 0
V% 27.76 [+] Q




DISPONIBILIDAD DE PRODUCTOS
TOTALES PROVINCIALES

—_—— . -

DISPONIBILIDAD TOTAL EN LA PROVINCIA EN VERDURAS DE HOJA

REGULAR x
7%

DISPONIBILIDAD DE HORTALIZAS AROMATICAS
REGULAR NO
1% 0%

DISPONIBILIDAD DE HORT. RAICES Y TUBERCULOS
REGULAR NG

1% %




DISPONIBILIDAD DE PRODUCTOS
TOTALES PROVINGIALES

DISPONIBILIDAD DE FRUTOS
REGULAR NO
™ %

THSPONIBILIDAD, OTROS

HO
REQULAR 5%

DISPONIBILIDAD DE LEGUMBERES
RECULAR NO

DISPONIBILIDAD DE FRUTAS FINAS




CUADRO N° 2 : Continuacion

LECHUGA
Ermor Standar
CV%
ACELGA
Error Standar
CV%
ESPINACA
Ermor Stardar
CVh%
ESPARRAGO
Emor Standar
CVY%

APIO

Error Standar
CV%
REPOLLO
Ermor Standar
CV%h
|PEREUJIL
Error Standar
CV
CEBOLLIN
|Error Standar
CV%
CILANDRO
Ermor Standar
CV3%

|PAPA

Error Standar
CV%
ZANAHORIA
Emor Standar
CVS6
|RABANITO
Ermer Standar
CV3%
{REMOLACHA
Ermor Standar
CV3%

NABO

Ermor Standar
CV%

AJO

{Eror Standar
CVoh
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Error Standar
C\%
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Ermor Standear
CV%
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Emor Standar
CV%
|FRUTILLA
Ermor Steandar
CV%
TOMATE
Eror Stardar
C\%%
FRUTA FINA
Error Standar
CV%
|PIMIENTO
Ermer Stancar
CV%
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Emor Standar
CVe%
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Esvor Standar
CV%
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Eror Standar
@

RIO GRANDE
REGULAR NO
‘20588 39334 1224 0
2038 838 Q
517 6B 46 0
33927 33857 370 0
2478 236 0
138 63,78 1]
11318 8294 2582 439
1849 o0 289
229 34,90 6583
22| 1384 938 (/]
501 730 0
36,20 77,83 [+]
17978| 16707 1269 .}
1849 873 V]
11,07 68,79 0
30720| 30720 0 o
2463 a9 4]
8,02 Q o
30880| 30718 162 ()}
2304 147 [+]
7.50 90,74 1]
14277 14069 208 o
ik 189 o
15,15 90,87 0
4762 4564 208 0
914 189 0
20,07 90,87 0
41814 41614 0 )]
2033 1] 1]
489 1} 0
40721 40721 0 0
2042 Q ]
501 a ]
6103 5103 0 0
1287 (4] ]
2522 Q 4]
26628) 26828 ] 9
2811 Q 4]
10,97 Q O
4022 2918 104 o
1304 a4 [+]
33,28 9038 0
39505 39605 0 0
2289 4] 0
574 Q 0
39088 38935 163 0
2326 143 0
397 8346 0
36684 364 o 0
1038 [} 0
28,33 0 Q
2989 2989 [ 0
686 [s] [1]
2295 0 0
9610 9176 434 [}
1502 304 1}
16,38 70,08 [+]
40315 39741 874 0
2228 538 1]
581 9373 V]
3138 2766 372 [
T34 243 1]
26,54 68532 0
33622 33622 ] ]
2302 s} 1]
8,87 0 0
16414 15684 730 0
1909 705 0
12,17 96,58 0
4599 4599 0 [
1230 0 4]
26,74 0 o]
2738| 2738 0 0
812 0 0
29,66 0 0




CUADRO N°* 2 : Continuacion

cAMhmn BE PERSGﬂAs smun

NO
LECHUGA 32772 1812 0
Emor Standar 1889 B11 o
CV% 5,78 darn o
ACELGA 33495 32870 625 0
Error Standar 2004 378 ]
Cvee 8,37 80,84 o
ESPINACA 22182 8807 8240 5135
Enor Standar 1245 1401 880
CVI% 14,14 17,00 17,33
ESPARRAGO 10739 7961 a1t 2817
Error Standar 1225 268 848
CVI% 15,39 84,72 3513
APIO 11522 9544 1742 236
Eror Standar 1378 424 180
CV% 14,42 35,82 80,51
REPOLLO 14338 138656 483 0
Error Standar 1696 308 0
Cv% 12,24 63,35 [+]
PEREJIL 28864 28655 209 0
Emaor Standar 2308 187 0
CV% 8,05 88,47 [}
CEBOLLIN 5520 5291 0 229
Error Standar 1277 1] 160
CV% 24,14 0 59,87
CILANDRO 1477 1247 0 230
Emar Standar 808 0 208
SV 84,84 [+] 89.57
PAPA 38772 38772 0 ¢
Ermor Standar 2188 0 0
le 5.84 0 0
ZANAHORIA 36737 36159 578 0
Ermor Standar 1086 arnz 4]
W% 5,49 85,22 0
RABANITO 3626 2194 806 426
Ecror Standar 08 51t 182
CV% 41,38 56,46 42,72
REMOLACHA 26164 25638 626 0
Efror Standar 2204 82 0
Cvi 8,80 5381 0
NABO 1048 923 126 [}
Emor Standar 775 112 0
CV% 83,97 86,60 0
AJO 31458 31466 0 0
Emor Standar 350 0 0
CV% 747 0 v}
ARVEJA 25499 26270 229 0
|Errer Standar 2445 142 5]
CV% 5,88 62,01 o]
HABA 1192 1129 Q 63
|Error Standar 812 0 56
CVIh zm 0 86,89
RUIBARBO 480 480 0 0
|Ermr Standar 448 0 0
CV% 93,33 Q 0
FRUTILLA 16466 6739 1344 8383
[Errar Standar 1032 815 1420
TV 15,3t 45,76 17,05
TOMATE 38362 37618 T34 [}
Error Standar 2225 400 a
V% 50 54,50 Ju]
FRUTA FINA 493 420 73 o
Ermor Standar 215 65 ]
CV¥% 65,48 89,04 a
PIMIENTO 30101 29845 166 0
Emor Standar 2339 140 L]
CV% 7.81 89,74 Q
PEPINOS 9081 8936 0 156
Emor Standar 1349 o 140
CV% 15,10 ] 89,74
BROCOLI 4048 3784 264 0
Enror Standar 1051 237 [v]
CV% 2,77 8,77 o
OTROS 255 255 0 0
Emor Standar 17e 0 [¢]
CV9% 69,02 [*] "]




CUADRO N° 2: Integrado

: ! ' i v
L b = ; i .
e ntm—
TOTAL ©OTQTAL Y RIC GRANDE USHUAIA
TOTAL Sl REGULAR NO RO ORANDR | Sk REGULAR NO S8l REGULAR NO
LECHUGA 5141 fralis] 3035 [1] 40558 3834 124 (] 32172 192 []
JError stancer Fiagd w07 8 038 2 ] 1880 811 0
Cve 85 3.1 0 5.7 40 ° 5= k] 0
ACELGA 842y 68428 995 0 33927 33557 370 0 hretoil a23 0
Error Stonder 3US a7 [ HTE 8 e 204 e o
cve e [T t 38 8178 ] 537 064 ]
ESPINACA :mah 17162 jluired E- 1) 11313 82 na 9 sa07 3240 E3RH
Error Stonder 20 1888 a3 1845 801 e 1245 1401 a0
E] B30 15,98 877 nn 0 8503 0 1700 .9
ESPARRAGO 13111 BM5 1348 w7 2322 1384 938 0 7981 Lol FLak
Error Stancar 12 r 21 ol 730 b 225 20 8ig
Vi 17 5780 Rk A Tras L] 15,39 5.2 35,13
AP ZMBB‘ 268251 34 ) 17976 18707 tigg 1] 9544 1742 36
Error Sanosr 206 161 i 819 £ o 1% @ 0
v sm £ 051 107 %M [ ] e 80,51
REPOLLO 45057 44574 483 0 30720 30720 0 ] 14338 13854 483 o
Error Standar /50 g ] A3 [ 2 W s o
v 8n 8335 ° 2] 0 ° 122 3.5 ?
PEREJIL 50744 59373 m ] 30880 r1e 1652 ] 28884 28855 209 ]
Ertor Stender 1 D a 28K ' ] 238 187 9
Cvih 549 .5 9 .50 0.7 Q 8,05 47 i
CEBOLLIN 18785 18258 08 223 14277 14089 W08 0 5520 Sa ] Fril
Erts Staecer 85 1850 10 132 ] 0 e ° 180
|Cven 1284 20,87 69,87 15,15 .87 L] MM e 56,87
CILANDRC 238 sam 08 30 4762 4554 08 [ 1477 1247 L] 230
Ermoe Starder 1215 1ee 206 14 e @ [0} q 208
GV no 087 85 2007 0,87 T Bet4 q 805
PAPA 80388 /9388 0 a 41614 41614 0 0 38772 38772 0 0
Error Sonoe 267 ] o a0 ° ] g 0 0
v 22 ] ] 45 3 9 58 u ]
ZANAHGRIA TT458 TEEED 578 0 40741 4072t 0 o 36737 36138 578 0
Error Stando w9 kifs Q ik o a 1080 wn [
CYo% an % 4] 0 5m o a 548 55,22 a
RABANITO 8828 07 ans 426 503 $100 0 o 3525 M54 €03 428
Ermer Stando 1575 St 162 1287 o 9 ] 544 W
vk EE] EX an Ex: 0 0 4139 48 o
REMOLACHA 182 1266 528 ] 23628 25628 0 0 26184 25638 526 0
Ervor Standar 31Tz 2% ] A b ] a6 m ]
Cva 897 5.1 ] 10,67 8 9 BED 5381 0
NABQ 5074 4842 29 "} Llrsd e 104 9 1048/ Lra 15
Errer Standor 1518 146 [} 1304 N 0 s m a
cvoe 03 & 0 um w3 0 847 ET) o
AC 70361 76961 0 0 38505 39505 0 L] 1458 3458 L] 0
Ermor Standas 208 0 ] 200 0 o 3% ] 0
cvik 0 0 0 524 0 o 17 ] 0
ARVEJA 84397 &42¢3 382 0 38083 39935 153 0 25488 25270 29 0
Ermor Stoandar 33715 20 o v 3 o 2445 142 o
v 528 28 ] 547 340 v e 20 s
HABA 4856 4793 ¢ &3 3684 3604 0 0 1182 18 9 83
Ermor Stance 19 ] ] ) 0 o Bis ] ::o
Cvea e ] wae k] ] ] nn 0 T
RUIBARBO MBS 34688 0 0 2888 2889 9 ¢ 480, 480 L] o
Ermor Stander 3% o g - Q o ady @ a
CVi ne o 0 ne L] o 8.3 ¢ L]
FRUTILLA 26076 153915 1778 8383 2610 e 434 a 18468 B39 1344 8383
Error Stancar W [ un 1503 04 ¢ 0z 615 uz
v 1145 3858 1708 038 7005 0 5,31 5 o5
TOMATE 73667 77358 1308 0 40315 39741 74 o 14352 arels 734 0
Eror Slonder B L3 0 s 38 ] s 400 0
Cvh 407 5130 0 581 T 0 56 5,5 o
FRUTA FINA BN g6 443 L] 3132 2768 Iz 0 483 430 3 o
Emor Stonder ] 31 o ™ u3 L] ns B5 a
Cvie 1B 5840 0 > (T3 [ 8548 1] [
PRIENTO 83823 B457 136 ] 3522 Anszz '] o m 23045 1568 0
Eror Starde 201 120 o ne2 ] ] 4 o ]
Vel 57 8.1 [ 887 0 0 781 . [
PEPINOS 25504 245618 730 156 16414 15634 730 0 8o 8935 0 156
Ervor Storoer 237 05 o 1900 s 0 143 ° o
v 849 08,58 8, . @58 L] 15.10 i} R ]
BROCOU 8848 4382 264 0 4589 4589 0 1} 4048 784 w4 o
Ermor Standar 1818 »n7 0 1230 4 o 1051 m il
Cv 1930 86,77 2 XM v o an 2 y
OTROS w0 993 0 '] 2738 2738 0 0 255 253 0 a
Ermos Stancer 83t 0 ° m 0 2 1" [ 0
ove Pl 0 s 2068 3 5 9.2 0 0




DISPONIBILIDAD DE PRODUCTOS

EN
RIO GRANDE Y USHUAIA
{ DISPONIBILIDAD EN RIiO GRANDE [ DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
! DE HORTALIZAS DE HOJAS HORTALIZAS E HOJA
REGULAR NG
4% 0% NO
— REGULAR 59,
11%
96%
[ ] ' i o
DISPONIBILIDAD EN RiO GRANDE DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
DE HORT. AROMATICAS HORTALIZAS AROMATICAS
NO
REGULAR
0o, 1%
DISPONIBILIDAD EN RiO GRANDE DE DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
RAICES Y TUBERCULOS RAICES Y TUBERCULOS
REGULAR NO
0% 0% REGULAR NO
2% 0%
100% 5l
08%




DISPONIBILIDAD DE PRODUCTOS

EN

RIC GRANDE Y USHUAIA

DISPONIBILIDAD EN RIO GRANDE DE
LEGUMBRES

REGULAR
0%

DISPONIBILIDAD EN RiO 3RANDE DE
FRUTAS FINAS

i
i
J
B
j
i

DISPONIBILIDAD EN RiO GRANDE DE
FRUTOS

REGULAR

DISPONIBILIDAD EN RiO GRANDE
DE OTROS

REGULAR
7%

DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
LEGUMBRES

REGULAR

DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
FRUTAS FINAS

DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
FRUTOS

REGULAR
1%

DISPONIBILIDAD EN USHUAIA DE
OTROS




CUADRO N° 3

FRESCAS ENBRUTQ FRESCAS ENVUELTAS PRECORTADAS PRELAVADAS CONGELADAS CUALQUIER FORMA  OTRAS FORMAS
LECHUGA 75141 71632 2508 0 0 ] 0 0
ETor ot N5 882 a 0 Q ) 0
G\ 4,07 2799 0 D Q L] 9
ACELGA 67422 50920 - 6378 0 0 1360 0 9774
390 1135 a 0 696 a 1580
6,26 21,10 [1] o] 51.56 1] 18,17
33376 24113 g8 o 0 1398 0 7027
=39 300 Q 1] 652 0 1278
10.53 3580 b 4] 46,64 o 18,19
12043 8413 arz 0 0 1459 0 1699
1571 250 o [+] 558 o 466
16,60 5297 0 a 38,25 1} 2881
25342 24069 5273 0 0 0 0 [}
iy 1379 0 Q L] 0 o
968 26,15 0 a ] 0 0
44976 40453 3978 541 o 0 0 0
3241 944 321 [+] 0 0 0
8,01 2375 59,33 o 0 Q a
59343 41748 8248 0 [ o [ 9347
3091 1863 Q 0 0 4] 17
7.40 20,16 Q 1] 0 Q 18,52
CEBOLLIN 19974 18044 1930 0 0 o o o
Emror Stardar 245% 593 [1] ] 0 ] 9
[CV% 13,66 3073 0 [+] 0 0 0
CILANDRD 6238 5524 714 (] o ] 0 ]
Emar Standar 1225 365 1] Q qa Q a
V% 22148 51,12 a ] i} 0 0
PAPA B0386 64446 1529 ] 14411 [ 0 (]
Error Stanciar 77 1587 [1] 1825 Q ] [1]
ISV 5.54 13,85 a9 1266 0 ] Q
ZANAHORIA 77076 69624 6550 ] 768 o ] 133
Error Standar 297 1122 a T8 0 Q ar
CW% 4,30 1713 0 93,49 L) ] 65,41
RABANITO 8579 8579 o 0 0 0 ) 0
Eror Stander 1660 /] [b] (1] [} 4] o
ICWV% 1835 o 0 (] o 0 4]
REMOLACHA 50627 41283 320 0 768 o 0 8266
Emor Sterdar LY, 1 305 ] 76 o [+] 1528
[CV% 8,30 5531 0 93,49 ] [+] 1851
|naBO 5071 5071 [\ o o 0 o 0
Error Standar 1522 [1] 0 Q Q 0 1]
ICV% 30,01 Q 1] [+] 1] Q a
70805 41327 18912 0 ° [ 203 10362
2836 2245 i o Q 125 1552
6,86 11,87 1] [¢] [/} 61,58 14,98
64371 2812 69 0 o 8155 1416 51919
677 B3 0 [+} 1609 877 329
24,08 2130 Q Q 19.73 4781 8,53
4sss| 1600 0 ] [V} 2988 [} 268
B35 0 Q o 892 [+] 250
5219 Q 0 1] 3320 1] 83,28
3469 3261 208 0 0 0 o Q
815 191 a )] b] ] 0
2490 91,83 Q [+] ] 1] [+]
26566 20268 4016 0 o o 369 1922
2405 855 [1] ] Q 212 &1a
11.87 21,29 0 Q Q 57,45 3215
78435] 77892 290 0 [\ o 263 o
307 165 0 [+] [+] 241 [1]
399 56,30 [ Q Q 9524 4]
3631 2432 ] 0 o 0 (] 1199
837 Q o o Q [1] 551
25,19 (1] 0 Q 1] i) 4595
63967 63601 0 0 0 o [ 366
3235 Q L] 1] [+] o e
509 ] Q 1] [+] 0 69,13
25504 26168 180 0 0 )] 0 166
2618 m a [+] [+ 1] 140
10,40 95,00 Q L) [+] ] 89,74
BB47 7530 202 0 0 813 o 102
1599 150 1] [+] 90 D Ll
21.24 74,26 O ] 47 97 )] ag, 22
2993 1699 (] 0 o 1294 o ()}
455 0 o [+] 695 ] Q
28,18 0 0 [+ 53.71 Q ]




POR PREFERENCIA DE PRESENTACION
TOTALES PROVINCIALES

CONGELADAS HORTALIZAS DE HOJA
1%
OTRAS FORMAS
FRESCAS ENVUELTAS 8%

FRESCAS EN BRUTO
B5%

HORTALIZAS AROMATICAS
OTRAS FORMAS
13%
FRESCAS ENVUELTAS
19%
FRESCAS EN BRUTO
8%
TUBERCULOS Y RAICES
' PRELAVADAS OTRAS FORMAS
{ 4%
FRESCAS ENVUELTAS %
B%
FRESCAS EN BRUTC

B1%




POR PREFERENCIA DE PRESENTACION
TOTALES PROVINCIALES

LEGUMBRES :
FRESCAS EN @RUTO |

CUALQLEE]
Fa

FRUTAS FINAS

IAS ENVUELTAS
ti%

FRESCAS EM BRUTO
8%

PRUTCS

TODO EL RESTO

FRESCAS ENMVUELTAS
11%

FRESCAS EN BRUTQ
0%




CUADRO N¢ 3 : Continuacion

__ CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN: . -~~~
PREFERENCIAS DE PRESENTACION DE LOS PRODUCTOS FRUTILHORT AS e
- TOTAL- - RIO GRANDE
RIQ GRANDE | FRESCAS EN BRUTO  FRESCAS ENVUELTAS _PRECORTADAS _ PRELAVADAS CONGELADAS  CUALQUIER FORMA  OTRAS FORMAS
[LECHUGA 40558} 37458 o2 [+] [+] ] [+] 0
Ermor Starder 2175 253 0 [ 0 0 o
Ve 531 30,40 0 [ 0 0 0
ACELGA 33927 23263 4622 o 0 1181 1) 4861
PLv:] 1069 0 o 80 o 174
10,85 2313 o 0 51,58 0 2342
11088} 5909 838 4] 2] 1388 0 2943
1500 300 o o 852 o 239
2539 3530 0 0 48,54 0 33,61
2321 1035 347 0 ] 581 0 358
T42 24 [1] [¢] M3 Q 185
7189 54,55 o o 5387 0 51,66
17976} 12968 5008 [«] 0 0 [ ]
1759 1369 o o 0 o 0
13,58 27,34 o o 0 0 a
30720ﬁ 26266 3976 489 [+] 4] 0 1]
piarl S44 7 o 4] o L1
1041 2378 64,83 o o 0 0
30880| 23053 TBZT 0 [ +] 1] 0 [}
2461 1639 o o 0 o 0
10,68 2094 o o o 0 0
CEBOLLIN 14277 12347 1930 0 [+] ] 0 ]
1510’ Sterddar 2108 533 Q [¢] Q [+} 0
Ve 17.05 07 0 [ o [ 0
CILANDRO 4762 4048 714 o 0 4] 0 0
Eror Standar 902 365 o o 0 o 0
CV% 2228 51,12 o Q 0 (1] Q
PAPA 416141 30604 11040 0 0 1) ] ]
Error Starxdar U857 1564 o ) 0 0 0
- 805 1439 o 0 0 0 0
ZANAHORIA 40721 34737 5903 0 [+] 1] 0 M
Error Starvéar 2344 1053 0 0 0 0 7
CVe 6,75 1754 (1] ] a [¥] 80,12
RABANITO 5103} 5103 o 0 0 0 o 0
Error Starcar 1267 0 0 ¢ 0 0 0
cve 2522 a o o o 0 0
REMOLACHA 265066 20218 320 1] 0 [+] [+] 4520
|Eror starar 741 305 0 0 0 o 1223
v 1356 2531 o o 0 o 27,06
NABQ 4023 4023 0 (] 0 0 0 0
Emer Standar 1305 0 0 0 0 o o
v 3244 o o 0 0 0 0
AalO 39506 22704 16801 /] [+] 0 [+] 0
|ver stendar 2208 2181 q o o o o
V% 972 12,88 0 o o o o
ARVEJA A9088 723 69 1] o] 5839 756 31701
Emer Sterdar 280 &3 0 o 1255 e 2530
C\% 4011 91,30 0 o 2149 59,13 738
HABA 3664 676 0 0 0 2988 D 4]
|Emor Siandar M2 1] 0 ¢ 992 [1] 0
= 46.15 0 0 0 1320 ¢ o
RUIBARBO 2989 2781 208 o 0 0 0 0
[Eror s €80 13 o 0 o o 0
cvas 2445 91.83 o [ o o 0
FRUTILLA 10098 6684 2164 4] 0 0 0 1260
|Eror stancsr 1416 620 o o a ) 521
v 2118 2865 0 o a 0 41,58
TOMATE 40803 40299 251 0 0 1] 253 0
o Standar 2166 16 0 o 0 241 0
=i 537 64.14 0 o 0 95.26 0
FRUTA FINA 2138 2203 [} (] 0 o 0 936
Error Standar ' 818 0 o [ 0 ¢ 498
ICVe% 28,05 o Q 1] 0 1] 5326
PIMIENTO 34138 34138 [ ] 1] 0 ] 0 0
Eror Stariar 283 a 0 o Q ) 0
C\V% 669 a [1] [+] 9 1] Q0
PEFINOS 16413 16233 180 Q ] 4] [+] Q
Emor Starciar 2243 171 ] 0 Q 1] a
W% 13,82 95,00 Q [+] 1] 1] Q9
BROGOL) 4598 3841 1823 0 o 604 0 0
Error Starctar 1188 143 0 0 342 o 0
VY% 3t 19 93.46 [s] ¢ 56,62 0 [+]
OTROS 2738 1444 ] 0 0 1294 0 0
Ervor Stardder 420 o 0 o 695 0 0
v 2,09 o 0 o 5371 ] 0




CUADRO N° 3 : Continuacioén

LECHUGA
|Emor Standar
jov
ACELGA

'CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:

PREFERENCIAS DE PRESENTACION DE LOS Pnomgg_mm. 5

T TOTAL . USHUATA
USHUAIA FRESCAS EN BRUTO FRESCASENVUELTAS  PRECORTADAS PRELAVADAS CONGELADAS  CUALQUIER FORMA  OTRAS FORMAS
34583 177 406 [+] 0 [+] [+] [i]
1941 278 0 1] (1] 1] o
5,68 67,88 [} 1] Q 1] 1]
33456 27667 58 0 4] 170 0 4913
1853 362 0 0 152 0 11
7.08 50,53 0 Q 29,41 Q 228
22287 18203 )] 0 0 Q Q 4084
2048 0 0 0 0 0 808
11,25 0 0 1] Q Q 18,78
10721 8378 126 0 0 are 4] 1340
1384 112 0 0 462 0 443
16,52 89,80 0 0 5252 0 33,51
11367 11101 266 [1] 1] 4] 0 0
1522 168 0 0 0 0 o
131 63,53 o 0 0 Q 4]
14265 14203 0 52 0 0 0 0
1743 0 4% o 0 o 0
1227 0 88,46 o 0 ° 0
28464 18696 422 [+] 0 ] 0 9347
1870 282 0 o 0 0 1731
10,00 6,62 o [ [ [ 1852
56897 6697 [1] 0 0 ] 0 1)
1281 [ o o 0 o 0
22,49 0 0 0 0 0 0
1476 1478 [)] o] 0 ] [+] 0
828 0 o o 0 0 o
56,10 0 0 ° 0 0 0
38772 23842 519 ) 14411 0 0 o
2014 202 0 1825 o o 0
845 3892 o 12,66 o 0 0
36353 34887 646 1] 768 0 0 52
1858 388 0 718 0 0 4%
533 60,06 a 9349 [} Q 88,46
475 3475 o 1] [} [+] [+ o
1048 o 0 0 [ 0 )
30.18 Q 4] [+] [+ D [1]
25570 21067 4] 0 788 [+ o 3736
2085 0 [ 718 0 0 915
975 0 0 o349 0 ) 24,50
1048F 1048 0 1] ] 1] 0 ]
783 a 2 0 0 0 0
74,71 o 0 0 0 0 0
31300 18623 2112 [+] 0 ] 203 10362
1782 607 ] L] [+] 125 1552
9,57 28,74 o 0 [v] 61,58 14,98
26384 2080 0 ] 1] 2318 G660 20218
12 0 ¢ 0 1007 sar 2257
2928 0 [} 0 43,48 76,82 1,16
1191 923 o0 [+ 0 4] 0 268
774 0 0 o 0 0 250
83,88 o [¥] ¢ 9 0 53,23
480 480 [+] 4] 0 0 ] [+]
448 0 q o 0 0 0
93,33 ) 0 [ 0 0 g
16468| 13574 1861 1] Q 0 369 672
1943 sag 0 0 0 282 332
1431 31.82 0 0 0 57,45 49,40
37632 376853 39 0 Q 0 +] 0
Preed 5 0 0 0 0 0
502 sa.74 0 0 0 o o
493 229 1] [+ ] 0 +] 0 264
154 o 0 0 0 0 237
§7.25 0 0 0 0 0 as 17
29829 29463 0 0 0 ] 0 386
2592 Q )] [+] o [+] 253
7.78 0 9 0 0 o 9,13
9091 8935 1] 1] 4] ] [+] 156
1348 0 0 0 0 o 140
15,10 0 0 0 0 ) 89,74
4048| 3688 49 [+] 0 209 [+] 102
1058 “ o 0 187 0 ot
2869 £9.50 o 0 89,47 0 a9,z
255 255 [+] 0 0 0 0 0
178 o 0 0 0 0 0
59,02 o o 0 0 0 0




CUADROQ N° 3 : Integrado Ric Grande - Ushuaia

Ii TETAL USRUATA

[RIO QRANDE] FrescASENBRUTO  FRESCAS ENVUELTAS  PRECCRTADAS  PRELAVADIAS  CONGELADAS  CUALOUIER FORMA  OTRAS FORMAS USHUALAa FRESCAS EN BRUTO  FRESCAS EMVLELTAS  PRECORTADAS  PRELAVADAS  COMGELADAS  CUALGUIER FORMA  OTRAS FORMAS
LECHUGA 40538 37456 M [} 0 [] 0 [} W58} mn 406 ] [] [] [] a
Emor Stender 2175 w3 ] 0 ] [ ] 10541 216 ] ] L] ] ]
Ccvie 541 040 o 0 o [] [ 5.8 07,68 [ ] 8 0 [
ACELGA 33927 23263 4822 ] L] 1181 [ 4861 33489 27857 758 0 0 170 ] 4913
Emror Sinaar 2523 1068 ] [} 60 g 1124 1453 332 a [ 152 ] 111
Cv 10.85 2813 0 [} 5758 a 23,12 T8 50,53 ] [ 82,41 ] s
ESPINACA 11088] 5309 818 0 o 1388 ] 2843 22287 18203 [} 0 o o 1] 4084
Eror Randar 1500 o [ 0 857 4 %83 2049 L] ] ] 0 ] 600
Cve %539 158 [ [ 4884 [ nst ns 0 ] ] ] ] 15,78
ESPARRAGO 3 1035 M7 1] o 581 o 58 10T+ a8 125 /] ] ars Q 1340
Ermor Starciw 742 et} [ 8 u Q 185 1384 12 5 ] w2 ] a8
cve ne 8455 [ 0 5387 0 5163 1552 850 ] ] sz [ 151
AP 17978 12968 5008 1] 1] L] 4] 1] 11387 11N 266 4 0 o 0 0
JEror Standar 1758 1209 ] o [ 2 [ 1522 168 ] v a 0 ]
Ve 1359 2784 ] o ] ] ] 13,7 6358 ] ] [] [ 0
REPOLLO 30720 28258 3075 488 o a9 1] o 14255 14203 0 52 L] 1] ] 0
Error Sancar M 4 My I [ ] [ 1743 ] [ ] [ [ ]
(=33 1041 2178 6483 G ] ] [} n ] 89,40 [ a [ [
PEREJIL 30880 23053 ezt o ] ] a 0 20484 18695 422 0 0 0 0 9347
Error Standar 2881 1539 1] L] [ [ [} 80 e L] [+ [+] ] L1213
Cvw 1068 20, a o [ ] o 10,00 %] ] u 0 0 13,52
CEBOLLIN 14277 12347 1930 0 a ] a 0 5687 5697 1 0 0 0 0 L]
JEmor Stonaar 2105 593 L] ] 9 ] ] 128 0 ] 8 0 o g
v 7,05 0.1 ] ] a ] L] n4 ] 0 ¢ ] 0 0
CILANDRQ 4762 4048 T4 0 (1] 0 0 Q 1476] 1476 0 L] ] Q 0 ]
Eror S2andar 902 85 q ] L] ] ] L] o ] ] [ [ ]
] nIE stz ] ] ¢ 0 o 8,10 o ] L] ] ] ]
PAPA 41614 30804 1Mo [} 0 ] o 4} 8772 23842 519 ] 14411 ] 1] o
Ermor Stancer st 1584 ¢ ] [ [] ] Eo ] 02 L] 25 [}] [] T
v 8,03 1236 0 ) L] o 0 LXH we 0 286 v 0 0
[ZANAHORIA 40721 M1z 5908 ] 1} ] 0 Ll 36353 587 846 1} 68 0 0 52
Error Sandar 2344 1053 ° a ] ] 3 1855 388 0 8 ] ] 8
cvon 675 1784 e a ] 0 90,12 5.33 0,08 L] 3A¢ v ] 048
RABANITO 103 5103 1] o 0 a 1] 0 TS urs a L} [+] L] 1] 0
Error Susdar 77 0 ] 0 q o 0 1048 ] [ [ 9 ? )
cvee Bo [ q ] [ [ ] 0,8 [ ] [ 0 ] 0
[REMOLACHA 25058 Fiiral] 320 1] o ] L] 4520 3370 Fall:1g Q 0 768 L] ] s
Emor Saande ames £ 0 0 ] [ 1723 2085 ] [ T8 9 ] E1H
v 1356 531 ] 0 ] ] e TS [] ] X [ [ 50
NABO 4023 4073 0 o L] 0 0 0 1048 1048 o 0 o 0 0 i)
Error Stander 1305 0 ] o L] [} ] %63 ] o ] a ] ]
CVib 3282 0 ] o ] 0 ] N ] [ 0 ] ] o
AJO 39505 22704 188M 1] L] o L] a 31300, 18623 2412 ¢ & [:] 203 10362
Error Stanar 208 2181 ] 0 0 ] ] 178 807 [ ] ] 125 1552
cvi (%] 1260 ] [ 0 [} ] a5 B [ ] ] 51,58 1%
ARVEJA 3088 23 69 a L] 58339 758 MM 25284 209¢ 0 Q 1] 2346 660 20218
Ermor Stancas 0 L] G [ 1255 a1 2530 612 o [ ] 1007 507 57
Cvo 4001 §130 0 ] N4 58,13 793 28 ] ] a EETT] .82 1110
HABA 3664, 676 0 1] L] 2988 L} [ 1M :ral Q 0 o 0 0 %3
Etror Starwer n 0 [] 0 ] ] ] 7 o ] ] Ll 0 0
cvm 46,15 ] ] ] B0 ] a 6.9 i [ ] L] 1 93,28
RUIBARBO 2939 Fag] 208 0 L} 1] [} 0 480 480 o 0 0 [/} [+] i}
Error Standar 680 w1 [ [ ] o ] us ] ] ] [ g 0
(=5 T 45 N8 ] [ ] ¢ 1] 5.0 0 L] [ o [ []
FRUTILLA 10033 6484 2164 a g 0 0 1250 16468 13574 1851 0 ] 1] 369 872
Error Slandar 115 -] ] ] ] ] 571 1943 588 ] ] [ 12 12
CVi 218 e [ L] ¢ L] 2168 w3 na 0 ] 0 5745 4340
TOMATE 40803 40259 251 L] ] 0 53 0 37832 37503 39 1] ] )] ] 0
Error Gtendar 2168 81 o ] ¢ 4 ] 7 35 0 8 0 ] [
vk 537 8414 ] L] g 9528 2 592 a7 ] ] [ 0 4
FRUTA FINA 338 2203 0 [ [ 0 0 935 493 29 Q 0 0 L] 0 64
Error Standar 618 [ ] 0 4 ] 433 e [] 0 ] [ 0 2w
CVin 705 ] ] ] ] 0 53,26 67.25 [ 0 0 ] 0 e
PIENTO 34138 34138 T o 0 0 0 0 9819 63 ] 0 0 0 0 366
Emor Stanoer 8 ] 0 ] ] ] 0 e o] 0 [ L] [ [ 25
Ve 863 L] o [ 0 o 0 178 o a 0 L] 0 6.3
PEPINCS 15413 16233 180 0 0 0 1] 0 S0 8935 0 L 9 L] 0 158
Error Sander 1 LH] ] | ] [] [ 1349 L] ] ] 0 [ o
Vi 1@ .00 0 q ] ] 0 15,10 [] ] [ 0 ] 8T
|srOCOLY 4508 B4 153 /] 0 604 o 1) 4048 3688 49 L} 4] 208 ] 102
Error Stondor 1198 3 q [ M7 [ 0 1058 “ ] 0 a7 0 Ell
Cvee e 9348 a 0 5887 [ 0 056 2380 [ ] 24y ] an
OTROS Figr] 1444 0 0 1] 1254 L [\ 255 255 0 [] 0 ] 0 ']
Exrror Stpnder a2 ] a a 5 ] ] Vs L] o [ L] ] ]
Cv% 2909 0 0 [ 53.71 [ ] 5502 9 q 1] ] ] 0




POR PREFERENCIA DE PRESENTACION
EN
RIO GRANDE Y USHUAIA

FRESCAS
EN BRUTO
70%

-
! HORTALIZAS DE HOJA HORTALIZAS DE HOJA
CONGELAD
;2 OTRAS FRESCAS OTRAS
FRESCAS FORMAS ENVUELTA FORMAS
ENVUELTAS 7% s 9%
11% 1%
FRESCAS FRESCAS
EN BRUTO EN BRUTO
| 80% o0t
; - _
AROMATICAS AROMATICAS
| FRESCAS
J‘ ENVUELTAS OTRAS
30% FORMAS
29%
ERESCAS FRESCAS FRESCAS
EN BRUTO ENVUELTA EN BRUTO
70% ] 87%
4%
RAICES Y TUBERCULOS RAICES Y TUBERCULOS
OTRAS
PRE::.;VAD FORMAS
FRESCAS 15% 4%
ENVUELTAS
30% FRESCAS
ENVUELTA
s
1%

FRESCAS
EN BRUTO
80%




POR PREFERENCIA DE PRESENTACION
EN
RIO GRANDE Y USHUAJA

— - . L . . _ —
| LEGUMBRES LEGUMBRES
F“Ei‘”‘s CONGELAD FRESCAZONGELAD
EN BRUTO AS ENBRUTO  AS
% 2w 1% 2%
CUALQUIER CLALQUIE
FORMA R FORMA
il 2%
OTRAS OTRAS
FORMAS FORMAS
4% 78%
— —
- ~ —
FRUTAS FINAS FRUTAS FINAS
OTRAS CUALQUIE
FORMAS FRESCAS RFORMA OTRAS
ENVUELTA FORMAS
FRESCAS 7% SEL % oy
ENVUELTA 1% _
$
16%
{ e Frescis
: &7% EN BRUTO
a1%
H
‘f —_— _—
FRUTOS FRUTOS
OTRAS
TODO EL RESTO 0 FORMAS
% 1%
FRESCAS FRESCAS
EN BRUTO EN BRUTO
100% 0o%
OTROS OTROS
CONGELAD OTRAS CONGELAD OTRAS
FRESCAS AS FORMAS AS FORMAS
ENVUELTAS 8% 1% FRESCAS 4% 5%
19% ENVUELTA
s
2%
FRESCAS
EN BRUTO FRESCAS
72% £N BRUTO
89%




CUADRO N° 4

—~ CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN. RN _;
X HABITOSDECOMPRA =~~~ = ' =" =
TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %

SUPERMERCADOS 60124 74,01 30583 72,88 29542 75,21
Error Standar 3108 2477 1879
CV% 517 8,10 6,36
MERCADOQS 7556 9,30 2383 5,68 5173 13,17
Error Standar 1736 1106 1338
CV% 2298 46,41 2587
VERDULERIAS 12177 14,99 8218 19,58 3959 10,08
Error Standar 2021 1744 1021
CV% 16,60 21,22 2579
ALMACENES 625 0,77 104 0,25 s21 1,33
Error Standar 348 94 335
CV% 55,68 80,38 64,30
PEQUENOS PRODUCTORES 297 0,37 214 0,51 83 0,21
Error Standar 217 203 74
CV% 73,06 84,86 89,16
OTROS 463 0,57 463 1,10 0 0,00
Error Standar 204 204 0
CV% 44,06 4406 0




TOTAL PROVINCIAL

SEGUN HABITO DE COMPRA
ALMACENESPEQUENOS PRODUCTORES OTROS
VERDULERIA 1% 0% 1%

15%

MERCADOS
9%

SUPERMERCADOQS
14%




RIO GRANDE
SEGUN HABITO DE COMPRA

ALMACENES PEQUENOS PRODUCTORES
VERIDULERITA 0% 1%
20% —

OTROS
1%

MERCADOS
6%

SUPERMERCADOS
72%




USHUAIA
SEGUN HABITO DE COMPRA
VERDULERIA ALMACENES  ppoUENOS PRODUCTORES OTROS
10% 1% 0% 0%

MERCADOS
13%

SUPERMERCAIX)S
6%




CUADRO N° 5

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:

LR

PERIODICIDAD DE COMPRA 5
TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %

DIARIAMENTE 11464 14,11 3853 9,18 7611 19,38
lError Standar 1894 1050 1576

CV% 1632 27,25 2071
SEMANALMENTE 51957 63,95 26856 64,00 25101 63,91
Error Standar 2468 1848 1637

CV% 4,75 6,88 6,52
QUINCENALMENTE 12695 15,63 7787 18,56 4909 12,50
Error Standar 1892 1637 856

CV% 14,80 21,66 17,44
MENSUALMENTE 3332 4,10 1675 3,99 1657 4,22
Error Standar 1003 842 545

CV% 30,10 50,27 3289

OTROS 1793 2,21 1793 4,27 0 0,00
Error Standar 655 695 o

CV% 38,76 38,76 0




SEGUN PERIODICIDAD 1DE COMPRA

TOTAL
MENSUALMENTE ~ OTROS DIARIAMENTE
QUINCENALMENTE 4% 2% 14%

16%

SEMANALMENTE

64%
RIO GRANDE
MENSUALMENTE OTROS DIARIAMENTE
4% 4% 9%

QUINCENAIMENTE,
19%

SEMANALMENTE
64%

USHUAIA

MENSUALMENTE OTROS

QUINCENALMENTE 4% 0% DIARIAMENTE

12% 19%

SEMANALMENTE
65%




CUADRO N° 8

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:

MOTIVO DE ELECCION
TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
POR CALIDAD 54771 67,42 33436 79,68 21335 54,32
Error Standar 3166 2291 2185
CV% 5,78 685 10,24
POR PRESENTACION 3409 4,20 2347 5,59 1062 2,70
Error Standar 1048 927 488
CV% 074 x50 4595
POR PRECIO 21636 26,63 5005 11,93 16631 42,34
Error Standar 2108 1157 1763
CV% 9,74 2312 10,60
PORQUE ES DE LA ZONA 300 0,37 300 0,71 0 0,00
Error Standar 218 218 0
CV% 7267 7267 0,00
OTROS 1125 1,38 875 2,09 250 0,64
Error Standar 805 504 115
CVv% 53,78 67,89 46,00




SEGUN FORMA E CONSERVACION

TOTAL

CONSERVA
EN FREEZER
19%

NO
CONSERVA
EN FREEZER

81%

RIO GRANDE

CONSERVA
EN FREEZER
25%

CONSERVA
EN FREEZER
75%

USHUAIA

CONSERVA EN
FREEZER
1%

NO CONSERVA
EN FREEZER
89%




CUADRON° 7

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:

Ermor Standar
CV%

FORMA DE CONSERVACION i

USHUAIA

%

3274
4,99

7.42

8,72

TOTAL RIO GRANDE %
JCONSERVA EN FREEZER 15031 18,64 10638 25,35 4393 11,36
Error Standar 2110 1911 8s6
cv% 14,04 17,96 20,40
NO CONSERVA EN FREEZER 65618 81,36 31326 74,65 34292 88,64
2325 2306




TOTAL

PORQUE ES DE

LA ZONA OTROS

0% 1%

POR PRECIO
27%

POR
PRESENTACION
4%

POR CALIDAD
68%




RAZON DE COMPRA

RIO GRANDE
PORQUE ES
e OTROS
POR ZONA 2%

1%

PRECIO
12%

POR
PRESENTA
CION
6%




RAZON DE COMPRA

USHUAIA

PORQUE ES
DE LA
ZONA

0%

POR
PRESENTA
CION
3%

OTROS
1%




CUADRO N° 9

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
. PREFERENCIAS DE CONSUMO DE PRODUCTOS LOCALES
TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
Si 66248 82,37 38382 92,96 27866 71,20
Error Standar 351 2304 2002
CV% 4,61 5,99 7,18
NO 10248 12,74 489 1,18 9759 24,94
Error Standar 2022 328 1995
CV% 18,73 67,08 20,44
DEPENDE 3930 4,89 2418 5,86 1512 3,86
Error Standar 1214 1137 424
CV% 30,89 47,02 28,04




SEGUN PREFERENCIA DE CONSUMO DE PRODUCTOS LOCALES

TOTAL
DEPENDE

NO 3%

SI
82%

RIO GRANDE

DEPENDE
NO 6%
1%

SI

93%

USHUAIA

DEPENDE
4%

25%




CUADRO N° 10

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
HABITOS DE ADQUISICION DE PRODUCTOS FLORALES

USUALMENTE

Error Standar
CV%

Error Standar
CVi%

RARAMENTE

Error Standar
CV%

DE VEZ EN CUANDO

TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %

3238 3,99 1152 2,75 2086 5,33

1002 B42 883

B2 55,73 42,33
16690 20,59 9782 23,31 6908 17,66

1870 1505 976

11,20 16,31 14,13
61148 75,42 31030 73,94 30119 77,01

3166 2317 2157

5,18 7,47 7,16




HABITO DE ADQUISICION DE PRODUCTOS FLORALES

TOTAL

USUALMENTE  DEVEZEN
4% CUANDO

2%

RARAMENTE
15%
RIO GRANDE USHUAIA
USUALMENTE DE VEZ EN USUALMENTE DE VEZ EN
1% CUANDO 5% CUANDO
23% ” 18%

RARAMENTE
4%




CUADRO N° 11

- CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
MOTIVOS POR LOS QUE NO ADQUIEREN FLORALES

POR PRECIO

Error Standar
CV%

POR TIEMPO

Error Standar
CV%

POR ESPACIO

Error Standar
C\V%

POR GUSTO

qError Standar
CV%

OTROS

Error Standar
CV%

TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
9012 19,69 2304 8,08 6708 38,86
1514 869 1240
16,80 37,72 18,49
5109 11,16 3871 13,58 1239 7,18
1106 1018 428
21,63 26,30 3454
15724 34,36 13067 45,84 2657 15,39
2335 2208 70
1485 16,80 28,57
9086 19,85 4655 16,33 4431 25,67
1407 1159 847
16,48 2450 21,37
6836 14,94 4607 16,16 2229 12,91
1653 1539 602
24,18 33,41 2701




RAZON PCR LA QUE NO ADQUIERE FLORES

OTROS
15%

TOTALES

POR PRECIO
20%

POR GUSTO POR TIEMPO
20% 11% .
|
POR ESPACIO
340
RIO GRANDE USHUAIA
OTROS POR PRECIC ] QTROS
16% g% POR TIEMPO 13%
14% : POR PRECIO
399
POR GUSTO
16%
POR GUSTO
26%
POR ESPACIO POR ESPACIO POR TIEMPO
46% 15% T




CUADRO N° 12

FLORES ORNAMENTALES

Error Standar
CV%

SEMILLAS PARA PLANTAR

Error Standar
CV%

PLANTINES ENRAIZADOS

Error Standar
CV%

OTRAS

Error Standar
CV%

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
FORMAS HABITUALES DE ADQUIRIR FLORALES

TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
14249 45,05 2628 22,36 11621 58,47
2190 08 1959
15,43 37.98 16,86
4030 12,74 3795 32,30 235 1,18
809 781 211
20,07 2058 89,79
12865 40,68 5328 45,34 7537 37,92
1730 1313 127
1345 24,64 1485
483 1,63 0 0,00 483 2,43
381 0 381
78,88 0,00 78,88




FORMAS DE ADQUIRIR FLORES

TOTALES
OTRAS
2%
PLANTINES FLORES
ENRAIZADCS ORNAMENTALES
a1% 41 \
SEMILLAS PARA
PLANTAR
13%
i
RI0O GRANDE USHUAIA
OTRAS FLORES
’ ORNAMENTALES OTRAS
o 22% : i
PLANTINES FLANTINES
ENRAIZADOS ENRAIZADOS
- o b
16% 3% o FLURES
* CRNAMENTALES
59%
SEWLLP:_S PARA i SEMILLAS PARA
PL-'::’::AR PLANTAR
hrad

1%




CUADRO N° 13

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
LUGARES HABITUALES PARA ADQUIRIR FLORALES

TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
FLORERIAS 17679 46,95 6308 34,70 11371 58,38
Etror Standar 26507 1540 1911
CV% 14,18 24,56 17,33
SUPERMERCADOS 1903 5,05 1628 8,96 275 1,41
Error Standar oA 800 194
Cv% 48,40 56,28 70,55
VIVEROS COMERCIALES 14051 37,32 7595 41,78 6456 33,15
|Error Standar 1802 1438 1087
CV% 12,82 18,93 16,84
VIVEROS FAMILIARES 2016 5,35 1405 7,73 611 3,14
Error Standar 793 714 346
CV% 3934 50,82 56,63
OTROS 2004 5,32 1241 6,83 764 3,92
Error Standar 736 506 432
CVv% 36,73 48,03 56,54




CUADROQO N° 6

'CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:

COMPRAS DE FiN DE SEMANA

Sl

Error Standar
CV%

NO

Error Standar
CV%

TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
47918 59,13 24463 58,30 23455 60,03
2693 2188 1573
5,62 894 6,71
33114 40,87 17501 41,70 15614 39,97
2697 1849 1963
8,14 10,57 12,57




COMPRA EL FIN DE SEMANA

NO
+1%

TOTAL

RIO GRANDE

NQ
42%

8%

USHUAILA




LUGAR DE COMPRA

TOTAL

VIVEROS FAMIJARES  OTROS
5, o

FLORERIAS

8%
VIVEROS

COMERCIALES
%

SUPERMERCADOS

iy

USHUALA

FAMILIARES OTROS
A

RIO GRANDE
B VIVERCS
VIVEROS FAMILLARES UT,”S
" o FLORERIAS ™
39
ViVEROS
COMERCLALES
W% i
VIVEROS A
CUMERCIALES SUPER‘\ER( e .
v ’
1% )

FLORERiAS
95




CUADRO N° 14

CANTIDAD DE PERSONAS SEGUN:
MOTIVO DE ELECCION DE UN DETERMINADO FLORAL
TOTAL % RIO GRANDE % USHUAIA %
POR CALIDAD 12984 31,62 8132 45,31 4852 20,99
{Error Standar 2033 1734 1062
CV% 15,66 21,32 2189
POR PRECIO 22231 5413 4350 24,24 17881 77,35
Error Standar 2363 1408 1898
CV% 1063 237 10,61
OTROS 5851 14,25 5466 30,45 385 1,67
Error Standar 1344 1327 216
CV% 2297 2428 56,10




SEGUN MOTIVO DE ELECCION

TOTAL PROVINCIAL
‘ OTROS POR
14% CALIDAD

2%

POR PRECIO
54%
RIO GRANDE USHUAIA
' POR
. OTROS \
OTROS 2o% mjumo
21%
30% POR
CALIDAD
46%
POR PRECIO POR

24% , PRECIO
7%




CUADRO N° 15

lechuga
Acelga
€spinaca
Espdrrago
Aplo
Repollc
Perejll
Cebollin
Cilandro
Papa
Zanohoria
Rabanito
Remolacha
Nabo

Ajo (*)
firveja
Haba
Ruibarbo
Frutilla
Tomate
Fruta Fina
Pimiento
Pepino
Brocoli

CANTIDAD KG/ANQ

CALIDAD DE RECEPCION

TOTAL TOTAL TOTAL TC)T AL ,:'TDTAL USHUALA TOTAL RIO GRANDE
USHUAIA RIO GRANDE MB ] - M MB B M MB 8 M

270.370 140.640 129.730] 25 75 0 25 75 0 25 75 0
246.776 134.180 112.616] 25 75 0 25 75 0 25 75 0
14.040 5.040 9.000] 37 63 0 50 50 0 25 75 0
2.160 960 1.200] 50 50 0 75 25 0 25 75 0
22,720 12.880 9.840F 50 50 0 75 25 0 25 75 0
82.208 44.448 3a7.760) 63 37 0 75 25 0 50 50 0
19.920 7.600 12.320] 50 S0 0 75 25 0 25 75 0
20.282 10.440 9.852] 37 83 0 25 75 0 50 50 0
192 192 ol 75 25 0 75 25 0 0 0 0
2.131.000 912.000 1.219.000] 50 50 0 75 25 0 25 75 0
437818 254,240 183.376] &3 37 0 75 25 0 50 50 0
2.380 1.080 1.300] 50 50 0 50 50 0 50 50 0
29.832 16.800 13.032] 50 50 0 50 50 0 50 50 0
748 288 460] 37 63 0 25 75 0 50 50 0
228.000 111.600 116.400] 63 37 0 75 25 0 50 50 0
4288 3.456 832] 37 63 0 25 75 0 50 50 0
1.068 1.068} 50 50 0 50 50 0
100 100] © 100 0 0 100 0
6.863 2.020 4.843] 63 37 0 100 0 0 25 75 0
347.072 150.480 186.582] 50 50 0 75 25 0 25 75 0
5.511 2.506 3.005] 50 50 0 50 50 0 50 50 0
179.928 76.000 103.928f 37 63 0 25 75 0 50 50 0
25.838 10.820 15.116] 50 50 0 50 50 0 50 50 0
4.440 1.320 3.120f 50 50 0 50 50 0 50 50 0

{*) Los valores estan referidos a unicades: cabezas de ajos.

Espacios en blanco: productos que no se comercializan.




CUADRO N° 16

lechuga
Acelga
Espinaca
€spdamago
fipio
Repollo
Perelil
Cebollin
Cilandro
Papa
Zanohoria
Rabanito
Aemolacha
Naobo

Ajo (%)
Arveja
Haba
Ruibarbo
Tomate
Fruta Fina
Pimiento
Pepino
Brécoll

PRECIOS ( Promedio anual ) MEDIO DE TRANSPORTE PERDIDAS
TOTAL USHUAIA RIO GRANDE YOTAL| USHUAIA RIO GRANDE 1. TOTAL, USHUAIA RIC GRANDE
$COMPRA $ VENTAI 5 COMPRA § VENTA SCOMPRA SVENTAf . { Terrastre Terrestre % Trans. % hocal] % Trans. % Local % Trans. % Local

1,37 1,90 1,39 1,85 1,35 1,86 100 100 100 0,62 1682 000 17,50 125 15,75
0,80 1,34 0,88 1,29 0,93 1,39 100 100 100 0,62 14,75 000 17,50 1,25 12,00
1,46 2,19 1,53 2,26 1,39 2,12 100 100 100 0,62 9,12 000 7,50 125 10,75
2,76 4,13 2,66 3,92 287 435 100 100 100 0,62 6,62 0,00 5,00 125 825
1,81 2,90 1,03 2,97 1,60 2,84 100 100 100 062 11,82 0,00 7,50 125 1575
0,69 1,06 0,89 1,04 0,69 1,08 100 100 100 0,62 7,25 000 5,00 1,25 9,50
2,22 346 2,38 3,59 2,07 3,34 100 100 100 062 7,87 0,00 500 1,26 10,75
1,80 3,00 2,18 3,30 1,63 2,71 100 100 100 0682 10,37 0,00 12,50 125 8,25
1,40 252 1,40 2,52 100 100 0,00 5,00 0,00 5,00

0,31 0,47 0,31 0,46 0,32 0,48 100 100 100 0,62 8,50 0,00 7,50 1,25 Q,SOJ
0,58 0,82 0,58 0,80 0,60 0,85 100 100 100 0,62 7,87 0,00 7,50 1,25 825
1,52 2,37 1,38 2,08 1,68 2,66 100 100 100 0,62 912 0,00 10,00 1,25 825
1,02 1,53 0,99 1,47 1,05 1,59 100 100 100 0,62 9,12 000 7,50 1,25 10,75
1,19 214 1,20 2,29 1,19 1,99 100 100 100 0,00 3,75 0,00 5,00 0,00 2,50
0,39 0,60 0,38 0,55 0,42 066 100 100 100 062 5,75 000 5,00 1,25 86,50
2,08 315 2,10 3,25 2,06 3,06 100 100 100 0,00 8,75 0,00 5,00 0,00 12,50
1,64 2,22 1,64 2,22 100 100 0,00 15,00 0,00 15,00
1,50 2,50 1,50 2,50 100 100 0.00 5,00 0,00 5,00
1,50 2,18 1,46 210 1,56 2,26 100 100 100 062 11,82 0,00 500 1,25 18,25
3,84 571 4.47 6.44 341 4,98 100 100 100 0,00 10,83 000 10,00 000 11,66
1,72 2,55 1,73 2,53 1,72 2,58 100 100 100 0,62 9,75 0,00 5,00 1,25 14,50]
1,43 221 1,44 217 1,42 2,25 100 100 100 0,862 537 0,00 5,00 1,25 5,75
2,70 4,02 2,80 4,11 2,80 3,94 100 100 100 0,62 6,62 0,00 5,00 1,25 8,25

(*) Los valores estdn referidos a unidades: cabezas de ajos.
Espacios en blanco: preductos que no se comercializan.




CUADRO N° 17

lechuga
Aczlgo
Espinaca
Espérrago
|Rpic
Repollo
Perejil
Ceboliin
Cilondro
Papa
Zanchoria
Aabanito
Remolacha
Nabo

Alo (*)
Arvejo
Haoba
Ruibarbo
Frutilla
Tomaote
Fruta Fina
Pimiento
Pepino
Brécoli

EPCCA DE MAYOR DEMANDA (%)

VENTA DE PROD. LOCALES (% )

' ]':a'fAL USHUAIA RIO GRANDE "TOTAL | TOTAL TOTAL
Otefi. Inv. - Ptim.  Ver. | Otofi. Inv. Prim. Ver. Otoii. Inv. Prim,  Ver. ] % USHUAIA  RIO GRANDE
19 19 19 43| 28 13 20 29 9 25 9 &7 0 0 0
3 19 19 31 29 13 20 2¢ 33 25 g 33 0 0 0
3y 21 15 27| 40 20 20 20 33 25 ¢ 33 0 0 0
37 22 15 27 | 40 20 20 20 33 25 ¢ 3 0 0 0
19 19 19 43 29 13 29 29 9 25 8 57 0 0 4
19 19 19 43 29 13 29 29 8 25 9 57 0 0 0
19 19 3t 31 29 13 29 29 8 25 33 3! 0 0 0
177 17 33 33| 20 13 20 20 g 25 33 33 0 0 0
25 9 33 33 25 9 3 33 0 0 0 0 0 0 0
21 29 21 29 25 25 25 25 17 33 17 33 0 0 0
28 25 17 29 25 25 25 25 33 25 9 33 0 0 0
19 19 19 43 29 13 29 29 8 25 9 57 0 0 0
19 19 19 43 29 13 29 29 9 25 9 57 0 0 0
50 50 0 0 50 50 0 0 50 50 0 0 0 0 0
23 23 23 31 29 13 29 28 17 33 17 33 0 0 0
15 38 15 32 29 29 29 13 0 50 0 50 0 0 0
50 50 0 0 50 50 0 0 0 0 0
0 0 0 100 0 0 0 100| 100 0 100
21 0 21 58 33 0 33 33 9 0 9 82 0 0 0
11 13 26 50 12 0 44 44 9 25 9 57 ¢ 0 0
13 28 13 45 17 33 17 33 9 25 9 57 0 0 0
19 18 19 43 29 13 29 29 9 25 8 57 0 0 0
19 19 19 43 28 13 29 29 8 25 9 57 0 0 0
31 19 19 31 29 13 29 29 33 25 9 33 0 0 0

(*) Los valores estdn referidos a unidades: cabezas de ajos.
Espacios en blanco: productos que no se comercializan.




CUADRO N° 18

Llechuga
Acelga
Espinaca
Esparogo
Apic
Repollo
Perejil
Cebollin
Citandro
Papa
Zanohorlo
Rabanito
Aemolacha
Nabo

Ao (*)
Rrvejo
Haba
Ruibarbo
Frutifia
Tomate
Fruta Fina
Pimlento
Pepino
Bréeoli
Otros

—
CANTIDAD KG/ANO

CALIDAD DE RECEPCION

TOTAL TOTAL TOTAL TOTAL USHUAIA RIO GRANDE

USHUAA RIOGRANDE | M@ . 8 M I M8 B M M8 B M
122.969 44,710 78.259] 13,00 45,00 52,00 20 20 80 6 70 24
44 622 19.950 24.672] 14,50 55,50 25,00 25 25 50 14 86 0
5.080 2.600 2.480| 37,50 62,50 0,00 50 50 0 25 75 0
780 780] 50,00 50,00 0,00 50 50 0
10.518 5.400 5.118] 22,50 65,00 12,50 25 50 25 20 80 0
44 691 28.800 15.891] 3,50 5550 41,00 0 25 75 7 88 7
9.534 4,380 5.154] 21,50 51,50 26,50 33 33 33 10 70 20
25.280 1.500 23.760F 25,00 86250 12,50 25 50 25 25 75 0
1.072.430 716.600 355.830% 13,00 568,50 30,50 20 40 40 4] 73 21
145 301 82.220 63.081[ 11,00 83,50 25,50 16 50 34 6 77 17
3.000 3.000] 25,00 75,00 0,00 25 75 0
9.180] 6.000 3.180] 37,50 52,50 0,00 25 75 0 50 50 0
1.110 1.110] 25,00 75,00 0,00 : 25 75 0
82.005 28.128 53.880] 6,00 78,50 15,50 0 75 25 12 82 6
300 300] 50,00 50,00 0©,00] 50 S50 0
3.300 1.500 1.800] 25,00 62,50 12,50 25 50 25 25 75 0
195,543 118.080 77.463] 13,00 4500 42,00 20 40 40 -] 50 44
31.820 31.830] 50,00 0,00 50,00 0 0 0 50 0 50
22.815 14.820 7.995] 16,50 58,50 25,00 25 50 25 8 67 25
22.564 11.500 11.0684] 19,00 74,50 6,50 25 75 0 13 74 13
3.870 3.000 8701 25,00 37,50 37,50 50 50 0 0 25 75
9.100 4.000 5100] 25,00 37,50 37,50 50 50 0 0 25 75

(*) Los valores estan referidos a unidades: cabezas de ajos.
Espacios en blanco: productes que no se comercializan.




CUADRO N° 19

lechuga
RAcelgo
€spinaca
€spémago
Aplo
Aepollo
Perejll
Cebollin
Cllandro
Papa
Zanchorla
Rabanito
Remolacha
Nabo

Ajo (*)
frveja
Haba
|Ruibarbo
Frutilla
Tomate
Fruta Fina
Pimlento
Peplno
Brécoll
Otros

PRECIOS { Promedio anual ) MEDIO DE TRANSPORTE PERDIDAS
TOTAL USHUAIA RIO GRANDE TOTAL} USHUAIA RIO GRANDE TOTAL USHUAIA RIO GRANDE
$ COMPRA $ VENTA| $ COMPRA § VENTA $COMPRA SVENTA| _ . .| Terrestre  Terrestre | W -Tfaha. % Lbocy] % Trans. % Local % Trans. % Local
_kgidta  Kgiaho | KgiAfio  Kaialio  Kgiaflo  Kg/Afo

1,75 2,60 1,84 2,96 1,66 2,25 100 100 100 9,08 18,38 16,00 20,00 217 16,76
1,43 2,30 1,22 2,80 1,65 1,80] 100 100 100 8,00 18,281 16,00 10,00 0,00 2857
1,97 2,87 1,92 2,88 2,02 2,86] 100 100 100 0,00 21,68 0,00 20,00 0,00 23,33
3,15 5,00 315 5001 100 100 0,00 25,00 0,00 2500
3,07 4,58 412 6,18 2,02 3,00 100 100 100 0,00 18,75 0,00 12,50 0,00 25,00
1,15 1,64 0,97 1,89 1,34 1,39] 100 100 100 6,50 9,75 1250 10,50 0,50 9,00
313 420 3,54 3,46 273 4,951 100 100 100 0,50 12,50 000 8,50 1,00 16,50
2,71 3,09 3,33 533 208 2,66] 100 100 100 0,50 14,00 0,00 10,00 1,00 18,00
0,50 0,73 0,80 0,88 0,40 0,601 100 100 100 1,25 495 200 440 0,50 550
0,95 1,48 1,08 1,72 0,83 1,25) 100 100 100 3,74 6,68 666 6,65 0,83 7.10]
1,72 2,43 1,72 2,43] 100 100 0,00 20,00 0,00 20,00
1,36 1,91 0,83 1,58 1,89 2,25y 100 100 100 0,00 14,37 0,00 10,00 0,00 1875
1,30 1,69 1,30 1,69] 100 100 0,00 18,50 0,00 18,50
0,49 0,87 0,63 0,87 0,36 0,48] 100 100 100 335 3,76 500 250 1,70 5,02
2,20 3,10 2,20 3,10] 100 100 0,00 10,00 0,00 10,00*
6,80 8,46 7,20 8,80 6,00 8,12] 100 100 100 0,00 10,62 0,00 0,00 0,00 21,25
1,63 2,37 1,56 2,39 1,70 2,35] 100 100 100 415 14,25 6,00 1400 2,30 14,50
3,87 4,77 3,87 4,771 100 100 0,00 2500 0,00 25,00
2,68 3,72 2,84 3,97 2,89 3,48; 100 100 100 312 11,87 500 1125 1,25 12,50
1,45 217 1,58 243 1,33 1,921 100 100 100 125 8,12 0,00 500 2,50 11,25
1,95 3,38 1,66 3,50 2,25 3,26] 100 100 100 0,00 14,18 0,00 10,00 000 18,33
0,80 1,30 0,80 1,40 0,70 1,20] 100 100 100 375 10,00 2,50 10,00 500 10,00

(*) Los valores estdn referidos a unidades: cabezas de ajos.
Espacics en hlanco: preductos que no se comercializan.




CUADRO N° 20

EPOCA DE MAYOR DEMANDA VENTA DE PROD, LOCALES (%)
TOTAL I USHUAIA RIO GRANDE TOTAL | TOTAL TOTAL
Otefi v, Prim. Ver. Jotod Inv. Prim.  Ver. OCtodt  Inv. Prim.  Ver. % USHUAIA  RIO GRANDE
lechugo 10 10 14 86 5 5 5 85 15 15 23 47 7.50 ] 6
Lﬂcelgo 12 35 18 35 8 42 8 42 16 28 28 28 1,00 0 2
Esplnaca 16 34 16 34 25 25 25 25 8 42 8 42 1,50 0 3
Esparrago 12 12 38 38 12 12 38 38 0,00 0
Apio 10 19 19 52 12 12 12 64 8 25 25 42 1,00 0 2
Repollo 14 45 14 27 6 56 6 32 22 34 2 22 4,50 0 9
Perejil 12 40 18 30 8 42 8 42 18 37 27 18 0,50 0 1
Cebolifn 16 28 28 28 25 25 25 25 10 30 K0 B 11] 0,50 0 1
Cilandro
Popa 11 57 16 16 5 85 5 s 17 30 26 27 1,50 0 3
Zanahorla 12 N 25 32 4 37 21 38 19 25 28 28 0,50 0 1
Rabanito 8 42 8 42 8 42 8 42 150 3
Aemclacha 22 34 22 22 25 25 25 25 19 43 19 19 1,50 0 3
Nabo 17 49 17 17 17 49 17 17 1,50 3
Ajo (*) 18 52 18 18 12 84 12 12 19 43 19 19 0,00 0 0
Arvejo 25 25 25 25 25 25 25 25 0,00 0
Haba
Ruibarbo
Frutilla 3 3 47 47 0 0 50 50 6 6 44 44 36,50 70 3
Tomate 8 14 26 52 5 5 25 65 11 23 27 39 0,00 0 0
[Fruta Fina 6 6 31 57 8 8 31 57 0.00 0
Pimlento 13 29 31 27 7 31 3 31 19 27 31 23 0,00 0 0
Pepino 8 14 23 55 12 12 12 64 3 16 34 47 0,00 0 0
Brécoli 21 37 21 21 25 25 25 25 16 52 18 16 0,00 0 0
Otros 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 0,00 0 0
(*) Los valores estan referidos a unidades: cabezas de ajos.
Espacios en blanco: productos que no se comercializan.




CUADRO N° 21

Al

CANTIDAD: Gr/Afio ; Unidad / Afio. CALIDAD DE RECEPCION ( % )

T TOTAL USHUAIA RIO GRANDE TOTAL USHUAIA RIO GRANDE

Semil. Plant Gorte | Sem. Plant. Cort. Sem.  Plant.  Cort. MB B . M [MB B M MB B M

griafio  U/Afio UfARo | grafio WAfle UlAfo  griAfio  WARo  UlAfio
Aleil 100 700 100 700 50 50 0 50 50 0
Aliso 80 200 60 200 50 50 0 S0 50 O
Caléndula 200 1.200 200 1.200 100 O 0 100 O 0
Clavelina 920 6.100 720 200 6.100 75 25 0 100 0 0 50 50 0
Cloveles 80 500 30.400 14.400 60 500 16.000] 75 25 0 100 O 0 50 50 0
Conejitos 80 300 60 300 50 50 0 50 50 0
Coqueta 100 800 100 600 50 50 0 50 5 0
Ficolde 600 3.000 600 3.000 50 50 0 50 50 O
Flox 20 20 50 50 0 5 50 O
Godetia 100 100 100 100 50 50 0 80 50 0
lberis
lobelio 100 200 100 200 50 50 0 5 50 0O
Nemesia 60 60 50 50 -0 5 50 ©
Pensamiento 500 2.200 500 2.200 100 0 0 100 0 0
Morgarita 60 500 60 500 50 50 0 50 50 O
Rosa 33264 22 464 10.800] 75 25 0 100 0O 0 50 50 0
Lpino 6800 500 600 500 75 25 0 100 0 0 50 50 0
Otras {*) 7.776 7.776 100 © o |00 0 o0

{*) Oftras; Gladiolos, Lilium, Crisantemos
Espacios en blanco: productos que no se comercializan.




CUADRO N®° 22

EWEE, ELFCIEN‘ @.Pﬁﬁnuci 0s FL@EQ:

PRECIOS { Promedio anual)
TOTA'I... ‘ USHUAIA RIO GRANDE
$ COMPRA § VENTA $ COMPRA $ VENTA $ COMPRA $ VENTA
Semil. Plant. Corte Samil. Plant; Corte]Semil. Plant. Corte Semil. Plant. Corte]|Semil. Plant. Corte Semil. Plant. Corte

Aleli 1,10 0,30 2,00 0,60 1,10 0,30 2,00 060

Aliso 1,10 0,30 200 0860 1,10 0,30 2,00 0,60
Caléndula 1,10 0,30 2,00 080 1,10 0,30 200 0,80
Cloveling 1,10 030 200 1,00 1,10 0,30 2,00 1,00
Claveles 115 0,30 2,20 080 1,20 2,40 1,10 0,30 2,00 080
Conejitos 1,10 0,30 0571200 060 1,48 0,75 1661110 030 039 200 060 1,30
Coqueta 1,10 0,30 200 0860 1,10 0,30 2,00 0,60

Ficoide 1,10 0,30 2,00 0,80 1,10 0,30 200 080

Flox 1,10 0,30 200 080 1,10 0,30 2,00 0,60
Godetia 1,10 0,30 200 060 1,10 0,30 2,00 080

lberis 1,10 0,30 200 080 1,10 0,30 2,00 0,60
Lobelia

Nemesia 1,10 0,30 2,00 060 1,10 0,30 200 080
Pensamiento | 1,10 0,30 200 060 1,10 0,30 2,00 080
Margarita 1,10 0,30 200 080 1,10 0,30 2,00 0,60

Rosa 1,10 0,30 2,00 060 1,10 0,30 2,00 0,60

lpino 1,10 0,30 1,37 | 200 060 255 1,45 2501110 030 1,30 200 060 260
Otros 1,10 0,30 200 150 1,10 0,30 200 1,50

(*} Ofras; Gladiotos, Lilium, Crisantemos

Espacios en blanco; productos que no se comercializan.
$ Plantines enraizados y Florales de corte: por unidad.

3 Semillas por paquete




CUADRO N° 23

MEDIO DE TRANSPORTE PERDIDAS
TOTAL USHUAIA RIO GRANDE TOTAL USHUAIA RIO GRANDE
Aérao  Torrésire [ Aéreo  Terrest. Aéreo  Terrest. | % Trans. % Local § % Trans. % Local % Trans. % Local

Alell 0 100 100 0,00 18,00 0 18
Rliso 0 100 100 0,00 0,00 0 0
Caléndula 0 100 100 0,00 39,00 0 30
Clavelina 75 25 100 0 50 50 5,00 35,00 5 35
Cloveles 75 25 100 0 50 50 1,50 10,50 0 0 3 21
Conejitos 0 100 100 1,50 14,00 3 10 0 18
Coqueta 0 100 100 0,00 3400 0 34
Ficoide 0 100 100 0,00 39,00 0 39
Flox 0 100 100 0,00 0,00 0 0
Godetia 0 100 100 0,00 0,00 0 0
lberis
tobelia 0 100 100 0,00 49,00 0 49
Nemesla 0 100 100 0,00 0
Pensamiento 0 100 100 0,00 24,00 0 24
Margarita 0 100 100 0,00 35,00 0 35
Rosa 100 0 100 0 100 0 5,00 30,00 5 30
Lupino 0 100 100 2,00 15,00 4 10 0 20
Otras (*) 100 0 100 0 3,00 10,00 3 10

(*) Otras: Gladiolos, Lilium, Crisantemos

Espacios en blanco: productos que no se comercializan.
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CUADRO N° 24

L —————
- :

. R IR C O MERCIALIZACION DEIPRODUCTOS!E

Rleli

Aliso
Caléndula
Clavelina
Claveles
Conelitos
Ficolde
Fiox
Godetla
loeris
Lobelia
Nemesio
Pensomiento
Margarita
Rosa
Lupino
Otras (*)

EPOCA DE MAYOR DEMANDA VENTA DE PROD. LOCALES (%)
R OTA Y USHUAIA RIO GRANDE w USHUAIA RIO GRANDE
f *THM3 A[CtoA Inv. Prim.  Ver. Otoii  Inv. Prim. Ver. k... % %
0 0 50 50 0 0 50 50 50 50
0 0 50 50 0 0 5 50 50 50
0 0 50 50 0 0 50 50 66 66
0 0 50 50 0 0 50 5 0 0 50 50 25 0 50
126 125 375 375| 0O 0 5 50 25 25 25 25 12,5 0 25
0 0 50 50 0 0 50 50 50 50
0 0 50 50 0 0 50 50 50 50
0 0 50 50 0 0 50 50 0 0
0 0 50 50 0 0 50 50 50 50
0 0 50 50 0 0 5 50 50 50
0 0 50 50 0 0 5 50 0 0
0 0 50 50 0 0 50 50 88 86
0 0 50 50 0 0 50 50 50 50
125 125 375 375] o0 0 5 50 25 25 25 25 0 0 0
0 0 50 50 0 0 5 50 50 50
0 0 50 50 0 0 50 50 0

(*) Otras: Gladiolos, Lilium, Crisantemos
Espacios en blanco: productos que no se comercializan.




