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Secretario del
Consejo Pederal de Inversiones

Ing Juan Joseé Ciacera

Ref.: CATAMARCA -~ Expte. 2536

De mi mayor consideracidn

Tengo el agrado de dirigirme a Usted con el objeto
de poner a su consideracidn el Informe de Avance del estudio "Determina-
cién de los bienes exportables de Catamarca y su oferta”, segin 1o
previsto en el Anexo IV - Cronograma del Contrato de la referencia.

Quedo a su disposicidn para ampliar cualquier informa-
cién que se reguiera, aprovechando la presente para saludar a Usted

my atentamente.

SAN JOSE 280 1° A" : 1076 BUENGS AIRES - Tel/Fax 383-5146
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INFORME_DE_AVANCE

Los trabajos previstos en el Contrato (Exp. 2b036), "Determina-
ciotn de los Bienes Exportables de Catamarca y su Oferte”,
dieron comlenzo el dia 22 de Noviembre de 1993, con el wvlaje
que el Experto v todos los profesionales gue integran el grupo
de trabajo, realizaron a la provincia de Catamarca, en esa
oportunidad acompafiados por el Lic. Mario Rodolfo Muller,
Funcionario del Consejo Federal de Inversiones.

Los objetivos del viaje fueron los siguientes

1.~ Tomar contacto con los Funclonarios de 1la Provincia

- vinculados con el trabajo a realizar, a fin de ajustar
los aspectos del mismo para loes cuales se regqueria la
opinidn de agquellos.  En particular en los temas
relacionados con los bienes a estudiar v lag
empresas,/productores/cooperativas a encuestar.

2.~ Belecclonar dos personaa, a propuesta de la Provincia,
para la realizaclidén de las tareas de campo.

3.- Poner en marcha la encuesta a fabricantes, productores
agropecuarios, cooperativas, ete. seleccionados Jjunto con
los funecilonarios provinclales, prevista en el plan de
trabajose.

A continuacidén se detallan las tareas realizadas
1.-- Reunilones con Funcionarios provinciales

La estadia del Experto abarcé desde el dia 22 al 268 de
Noviembre de 1993.

Se mantuvieron reuniones con Funcilonarios de

- Subsecretaria de Industria y Comercio
- Direccidn Provincial de Industria

- Direcclién de Extensidn Rural

-~ Direccion de Estadisticas y Censos

— Universidad Naclonal de Catamarcsa

- INTA

v tambilén con miembros de la Comisidén Direcbtiva de 1a
Federacidon Econémica de Catamarca y con un importante
grupo de representantes de las Camaras del interior de la

Provincia, casualmente reunidos en 1a ciudad de
Catamarca, a quienes se les explicaron los alcances del
trabajo.

Vale aclarar que también se les s0licltd colaboracidn con
los encuestaderes, a lo cual accedieron, poniéncse a



disposicién de estos cuando fueran a sus reagpectivas
Zonas.

En estas reuniones se identificaron los productos cuya
produccién  y mercadoe seran analizados a lo largo del
trabajo a realizar, tenlendo en cuenta, cuandco se trate
de productos agricolas también a las aplicaciones
industriales habituales.

En el Anexo 1 Bse acompafia el listado de productos

seleccionados. En el mismo se indican también las
posiclones arancelarias de cada uno de dichos productos y
las pertinentes descripcilones, segin el Cédigo
Arancelario.

Es poesible gque, como resultado de lae tareas de campo, en
particular la encuesta, puedan surglr algunos productos
no previstos en esta seleecidén, que podran, si su volumen
de produccidn y otras caracteristicas { productores,
localizacion, precios, ete.) lo Justifican, incorporarse
al listadoe de productos seleccionados.

Vale aclarar que, 81 bilen algunos de los bienes
gelecionados en forma conjunta con los funcionarios
provinciales, no tienen, en principio, en base a la
bibliografia consultada y a loe conocimientoe de los
técnicos que integran el eguipo de trabajo, posibilidades
ciertag de ser comercilalizadas a nivel interno, ¥y sobre
todo, en el mercado externc, se las ha incluido en el
estudio teniendo en cuenta los planes de expansion de 1la
produccién, caso algoddén, productos de 1la vid, de 1la
aceituna o del tomate, o por cambios importantes en 8u
calidad (caso de las nuez).

Se obtuvo el listado de todas las industrilas inetaladas
en la Provincia, del cual, junto con los funcionarios de
la Direccién de Industria se identificaron a las
relacionadas con los blienes a estudiar.

Adicionalmente se decididé encuestar también a otras
empresas, no directamente relaciocandas con los productos
del anexo I, con el objeto de conocer su situaciodn actual
v a2u posible interés en figurar en el Directorio de
Exportadores, previsto como parte del presente Estudio.

El listado de industrias relacionadas con los bienes a
estudiar se acompafia como Anexo II del presente Informe
de Avance.

En la reunién con el Sr. Director de Extensidén Rural se
explicaron los objetivos y alcances del Estudio, vy se le
solicité informacién sobre las producciones primarias de
la Provincia, en particular de los productos seleccio-
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3.

nados del gector agropecuario.

El citado funcionario puso a disposicidén del Estudioc a
los extensionistas de la Direccién a Bu cargo, para
colaborar con los encuestadores, en particular en lo
referente a la tdentificacién de los productores vV para
conformar un cuadro real de lage producciones zonales de
1a Provincla, dado que la informacién obrante en el Cengo
Agropecuario no parece Ber del todo confiable.

A tal efecto se instruyé a los encuesgtadores para que
recaben la informacidn aque permita cuantificar la
produccién primaria de los productog sub examen &n las
zonag que serdn encuestadas.

Encuestadores :

A propuesta de los funcionarios provincilales se encomendo
la realizacién de las tareas de campo, al Ing. Carlos
Lencina, con amplia experiencia en este Ltipo de tareas
por haberse desempefiado en 1a Dirececidénn de Estadistilcas
v Censoe de Catamarca, ¥ al Sr. Dario Rodriguez.

La tarea de los encuestadores comenz® el dia 13 de
Diciembre de 1993.

Encuesta

.. encuesta, cuyo modelo de formulario, hakbia =ido
preparado en sede, fué sanalizada con los funcionarios
provinciales y los mismoe encuestadores, decidiéndose
confeccionar doe formularios digtintosg, uno para las
actividades industriales y otro para lag agropecuarias

Los pertinentes modelos se adjuntan como Anexo 111 del
presente Informe de Avance.

En cuanto a las tareas de campo vinculadas con el
comienzo de la encuesta, el Experto vy parte del egquipo,
estuvo en Catamarca entre el 14 y el 17 de Diciembre, a
fin de participar en Bu geguimiento, ¥ definir las
caracteristicas de las empresag ¥ las regiones de 1la
provincia que deberén ser vigitadas por los encuesta-
dores.

Se aprovechd esta esgtadia para visitar al Pargue
Industrial "El Pantanillo"”, ubicado en las cercanias de
1a ciudad de Catamarca ¥y a algunos establecimientos
agricolas de importancia.

Entre ellos a Nueva Esperanza, dedicada al cultivo de
algodén bajo riego y al desmotado de la fibra, vy a Jocat
S.A., dedicada al cultivo de la jojoba. Estas dos



empresas permitieron vislumbrar el potenclilal de la
Provinecia en el sector de log cultivos industriales.

También durante la estadia en Catamarca se visitd a la
principal empresa de traneportee de carga por camidn,
Transportes Chilecito, en donde se recabd Iinformacldn
sobre disponibilidad de vehiculos, destinoes habituales vy
tarifas segun destino.

También sobre este tema, se mantuvieron reuniones con
personas vinculadas al transporte “informal' de cargas,
eg decir relacionados con transportistas, normalmente de
Buenos Alres o CoHrdoba, gque llegan con carga a Catamarca
y, para no regregar con sus vehiculoes vacios, toman carga
a precios inferiores a los de las empresas qQue actian en
el circuito formal.

Por supuesto gue el transporte no formal no puede tenerse
en cuenta para establecer posibles costos de transporte,
dado que no existe seguridad en su disponibilidad en
tiempo y forma.

Al mismo tiempo gue se identificaban en Catamarca a las
empregas a encuestar y se definlan, Junto con los
funcionarios de la Direccidn de Extensidn Rural, las
regliones agricolas a recorrer por les encuesgtadores, y ge
ponia en marcha la tarea de campo, se comenzd, en sede la
bisqueda de informaclién vinculada con los mercadoe inter-
nos y externos.

A tal efecto se visitdé a la Corporacion del Mercado
Central de Buenos Alres S.A., en donde se recabaron datos
sobre ingresos y precics de productoe agricolas (frutas y
hortalizas) a este mercado, obtenléndose informacidn
sobre los ingresos mensualeeg desde el afio 1985 hasta
1993, con 1los reespectives precios promedlic mensual vy’
también, pero solamente para el afioc 1993, de los ingresos
de frutas y hortalizas por origen.

También, a partir de informacidén suministrada por el
INDEC, se 1identificaron las exportaciones argentinas de
los productos sub  examen, que podrian integrar una
canasta de oferta de productos catamarquefios.

A partir de dicha informacion se seleccionaron los paises
hacia los cuales se estdan dirigiendo las solicitudes de
informacién vinculadas con 1a demanda, en cada uno de
ellos, de los productos en estudilo.

F'ara espta selecclidn se tuvieron en cuenta las opiniones
de loe funcionarios provinciales, interesados
especialmente en los paises integrantes del Mecorsur,
Chile vy Bolivia, agi como la propla experiencia del



Experto yv la informacidn suministrada por el 1INDEC.

De esa forma se confeccionaron loe cuadros con  las
exportaciones totales argentinas de los productos
seleccionados, corregpondientes a los cltados paises, a
los gue se les agregaron las reallzadas a otrog paiszes
dque han importado mads de un milldén de ddélares anuales,
considerando el conjunto de eatoe productos, &n
cualguiera de los dos afios (1981 vy 1992).

En Anexo IV se presenta dicha informaclodn.



ANEXO I

CLASIFICACION POR GRUPQO DE PRODUCTOL

GRUPO N2 1 : Papa para siembra
FProducto : n@ 1

Pos. arancelaria : 0701.10.000
Denomlnacion : Papa para slembra

GRUPO No 2 : Tomate y sus productos

Froductoe : nQ 2

Poe. arancelaria : 0702.00.000

Denominacion : tomates frescoe o refrigerados

Producto : n &

Poe. arancelaria : 0712.980.200

Denominacldén @ tomates secos, incluso cortados en Lrozos o en
rodajas. o bien tritursdoe o pulverlizados. Pero =in obra
preparacion.

Producto n2 25
Pos. arancelavia @ 2001.90.210

Denominaclién @ tomates preparados o congervadose en vinagre o
acido mcético. En envases de contenlido neto inferior o igual a
6 kg.

Froducto n2 26
Poe. arancelaria : 2001.90.290
Denominacién : Idem anterior. Los demas.

Producto : nQm 29 a 32

Pos. arancelaria : 2002.10.110/190/210 y 290

Denominacién : tomates enteros o en trozos. Preparados o
conservadog, excepto en vinagre o acido acético.

FProducto : nPs 33 a 37

Pos. arancelaria : 2002.90.110/180/210,/280/310,/380

Denominecién :  Jjugo, puré y ealsa de tomate, preparados o
coneervados, excepto en vinagre o acldo acético.

Froducto : n9s 38 a 43

Pos. arancelaria : 2002.90.410/490/510/590/610 yv 690
Denominaclén : extractos de tomate (eimple, doble y trirple),
preparados o conservados, excepto en vinagre o acldo acético.

Producto : n© 53
Pos. arancelaria : 2103.20.000
Denominacidén @ salsas de tomate

5



GRUPQO N 3 : Pimiento y sus productos

Froducto : n2 3
Pos. arancelaria : 0709.60.000
Denominacién : pimlentos frescos o refrigerados

Producto : n@s 8/7
Poe. arancelaria : 0712.90.910 y 980
Denominaclidédn 1 legumbresg y hortalizas secae, inclueo cortadas

en trozos o en rodajes o bien trituradas o pulverizadas, pero
sin otra preparaciotn. Lae demés. PARTIDA GENERAL

Producto : nGs : 27,/28

Pos. arancelaria : 2001.90.310,/300

Denominacidn : ajlee preparados o conservadog en vinagre o
dcldo mcético

Producto : nks 44/45

Pos. arancelaria : 2004.90.910 y 990

Denominacién : las demds legumbres v hortalizas. preparadas o
congervadag,., excepto en vinagre o acldo acético. Congeladas.
Las demés. PARIIDA GENERAL

Producto : 4B/49

Pog. arancelaria : 2005.90.100 y 900

Denominacidén : las demads legumbres y hortalizas (y las mezclas
de legumbresg y hortalizas) preparadas o conservadas, excepto
en vinagre o acido acético. Sin congelar. PARTIDA GENERAL.

GRUPO N© 4 : Aceituna y sus preparaclones (excepto aceite)

Producto : nQ 4

Fos. arancelaria : 0711.20.000

Denominacién : aceitunas conservadas provisoriamente (p.ed.
medlante gas sulfuroso o en agua salada ...etec.), pero todavia
impropias para alimentacidén.

Producto : nQs 23/24

Poe. arancelaria : 2001.90.110 y 190 _

Denominacidén : acelitunas preparadas o congervadas en vinagre ©
Acido acético.

Froducto : nCs : 486/47

Poe. arancelaria : Z2005.70.100 y Q00

Denomlinaclén @ aceitunas preparadas o conservadae. excepto en
vinagre o acildo acético, &in congelar.



GRUPO N2 5 : Aceite de olilva

Producto : n2 18
Pos. arancelaria : 1509.10.000
Denominacién @ acelte de oliva virgen

Producto : nCs 18/20
Pos. arancelaria :@: 1509.90.100 y 900
Denominacion @ loes demés aceltes de oliva. Refinados

Producto : n8 21

Poe. arancelaria : 1510.00.000

Denominacién : los demds aceltes obtenidos exclusivamente
la aceituna.

GRUPQ N2 B : Uva y sus productos (incluso vinos y mostos)

Producto @ no 11
Foe. arancelaria : 0806.10.000
Denominacidén : uvas frescas

Producto : n@s 12/13
Pos. arancelaria : 0806.20.100 y 800
Denominacidén : uvas secas

Producto : nes H54/55
Pog. arancelaria : 2204.21.100 y 200
Denominacién : vinos comunes y reservas

Producto : n2 52
Pos. arancelaria : 2009.60.000
Denominacion : Jugo de uva (lncluso mostos)

Producto : n@s 56 a 60
Pos. arancelaria : 2204.21.500/29.110,/180/800/30.000
Denominacién : mostos de uva

GRUPO HO 7 : Nueces

Producto : nt 8
Pog. arancelaria : 0802.31.000
Denominacién : nueces con cascara

Producto : nes 9/10
Poe. arancelaria : 0802.32.100 v 800
Denominacién : nueces sin caAscara

de



GRUFQ _NQ B : Aromaticas y sus productos

Producto : n@s 14/16
Poe. arancelaria : 0908.10.110 y 190
Denominacién @ semillas de anis

Producto : nPe 16/17
Pos. arancelaria : 08908.30.100 y 800
Denominacicén @ semillas de comino

Producteo : n® 63

Pos. arancelaria : 3301.29.400

Denominacién : aceltes esmenciales de ..... comlno ..etc.
PARTIDA GENERAL

Producto : n© 64

Pos. arancelaria : 3301.289.900

Denominacién : aceites esenciales (excluido citrus) .... los
demas. PARTIDA GENERAL

GRUPGO NO 9 : Aceite de jojoba

Producto : n@ 22
Fog. arancelaria : 1515.60.000
Denominacién : aceite de Jojoba v sue fracclones

GRUPO N© 10 : Mica

Producto : n2 61
Poms. arancelaria : 2525.10.000
Denominacion : mica en bruto o exfoliada

Producto : n@ 62
Pos. arancelaria : 25825.20.000
Denomlinacién @ mica en polvo

GRUFO N2 11 : Pelo de camélidos

NOTA : en todos loes casos, el Nomenclador incluye a los “"pelos
de camélidos” en la c¢lasificacién de "Pelos finos”, gin
discriminar el sanimal de origen (llama, guanaco. alpaca,
conejo, etc.)

Producto : n2 65
Poe. arancelaria : H5102.10.000
Denominacién : pelo fino, sin cardar ni pelnar

Producto : n2 66 .
Pos. arancelaria : 5105.30.000
Denominacién : pelo fino, cardado o peinado



Producto : n2 67

Pos. arancelaria : 5108.10.000

Denominacidén : hilado de peloc fino cardado, sin acondicionar
para venta al por menor

Producto : nC 68
Poe. arancelaria : 5108.20.000
Denomlnacidon : Idem anterior. Peinado

Producto : nt 69

Pos. arancelaria : 5109.10.000

Denominacién : hilado de lana o pelo fino, acondicionado para
la venta al per menor, con un contenido de lana o pelo fino
superior o igual al BH¥%.

GRUPO No 12 : Dulces, mermeladas, etc.

Producto : n2 5H0/b1
Poe. arancelaria : 2007.99.910 y 990
Denominacién : compotas,. Jaleas v mermeladas, obtenidas por

coccidén, incluso azucarados o edulcorados de otro modo. Las
deméas. PARTIDA GENERAL

Producto : n@ 50 bis.

Poe. arancelaria : 2007.98.210

Denomlinacidén : dulce de membrillo

NOTA : en el afic 1991, aparecen registradas exportaciones de
este producto.

GRUPO N213 : algoddn
Producto : n2 70

Fos. arancelaria : HbZ201.00.000
Denominacidén : algoddédn (fibra) sin cardar nl peinar.



ANEXC II

PADRON DE ESTABLECIMI1ENTOS INDUSTRIALES

Clasificados por localizacidén y actividad

Departamento : ANDALGALA

1) Actividad : 31132

Empresa : Yaddn Hnos.

Fatablecimiento : Don Bechara

Locallzacidn : Chagulago

Productos : Agroindustrial - Ajies, morrones en vinagre.

Empresa : Reodolfo Gordillo

Localizacidn : Andalgala

Productos Ajies en vinagre, tomates triturados,
rimientos, calahorra, aceitunas.

Empresa : Valle de Andalgald S.A.

Localizacidbn : Huaco

Productos : Conserva de tomate, ajies, pimiento,
berenjena, membrillo.

Empresa : Agrovit 5.A.

Establecimiento : Condado de Huasan
Localizacidn @ Chaguiago
Agroindustrial

2) Actividad : 31131

Empresa : 5.A. Rodriguez Hnos. CIFYA

Establecimiento : Chaguiago

Localizacién : Chaquiago

Agrindustrial - dulces de frutas wvarias, aceltunas ¥y
ajliesn.

Departamento ;. BELEN

1) Actividad : 31162

Empreea : Ricardo Sanchez 5.A.

localizacidn : Barrio El Molino - Belén

Productos : Trituracidn y molienda de calahorra, aceituna
¥ pepino.



2) Actividad : 31321

Empresa : Bodegas y Vifledos Don Juan
Localizacién : Belén
Productos : Vinos regionales

Departamento : CAPAYAN

1) Actividad : 31132

Empresa : Nueva California S.A.
Locallzacidn : Ruta Nac. n€ 38 - Km. 525
Productos : Uva de mesa ~ esparragos

Eapresa : Cultivar S.A.

Locallizacidon @ Cnia. Nueva Coneta

Productos : Eapinaca, cebolla, ajo. pereidil, albahaca vy
pimientos deshidratados.

Empresa : Infas S_A.
Localizacidon : Miraflores
Productos : Durazno, pimlento, zapallito

Empresa : La Nueva Esreranza
Localizacidn : Capavan
Froductos : Algodén, durazno.

Empresa : Semillero Cantel S5.A.

Eetablecimiento : Bestex S.A.

Localizacidn : Huillapima

Productos : Algoddn, hortalizas bajo cobertizo, frutales

Departamento : CAPITAL

1) Actividad : 31131

Eirpresa : Dulces Valdez S.A.
Localizacidn : M. Moreno 150
Producteos : Dulces varios, frutae en almibar

Empresa : Pedro B. Pascual

Bstablecimiento : Dulces El Portezuelo

Localizacién : Avda. Ocampo 279

Productos : Dulces varios, arrope de tuna, chafiar, uva.



Departamento : FRAY MAMERTQ ESQUIU

1) Actividad : 31113

Empresa : Frigorifico Larcher S.R.L.
Localizacion : El Hueco
Productos : Filambres y embutidos

Departamento 1 LA _PAZ

1) Actividad : 31172

Lag

Empresa : Carliea S5.A.
Localizacidn : Recreo
Productoes : Pan dulce, alfajores, grisines

Empresa : Candy S.A.
Localizacién : Recreo
Productcs : Golosinae depositadas en algoddon

Departamento : POMAN

1) Actividad : 31131

Empresa : IN.AL.SA
Localizacidn : Sauldil
Productos : Encurtidos, dulces y ajies

2) Actividad : 31132

Empresa : Agroindustrial Pomé&n S.A.
Locallizacidédn : Ruta Prov. n2 2 — Km. 9
Elaboracién de aceitunas

Empresa : Yadotn Bahnen e hijos
Localizacidn : Villa de Poman
Produccion de nuez vy aceitunas

3) Actividad : 31321
Empresa : MNanini y Cia. S.R.L.

Localizacidn : 5ijan
Agrovitiviniceola, vinos vy bebidas destiladas



Departamento = SANTA ROSA

1) Actividad

Empresa

31132

Coop. Argic. Prod. Unidas Ltda.

Localizacidédn @ Los Altos

Productos

¥ Branog.

procesamlento y embalaje de naranjas, tabaco

Departamento : TWINOGASTA

1) Actividad

Empresa

31132

Los Cuatro Reinoso

Localizacidén : Fiambhala

Productos

Empresa

empague de pasas de uva

Carlos Zalazar

Localizacidén : Salado

Productos

Empresa

elaboracién de aceitunas verdes

Abaucan

Localizacion : Copliapé n@ 566

Productos

2) Actividad

Empresa

elaboracién de pasas de uva
31321

Elias Seleme S5.A.

Localizacidédn @ Santa Rosa

Productos

Empresa

bodega - elaboracion de vinos

Bodegas y vifiedos V. LOngo S.A.

Locallzacién @ Barrio Los Robledos

Productos

vino coman y fino

Departamento : VALLE VIEJO

1) Actividad

Empresa

31120

Coop. de Tamberos de Catamarca Ltda.

Localizacidn : Santa Rosa

Productos

quesillos, queso, yvoghurt, ricota, leche.



Departamento : SANTA MARLIA

1) Actividad : 31162

Empreasa : Herrera Hnos.
Localizacidon : Esguia 134
Mollienda de granos y especlas

Empresa : Césgar Albornoz Mena
Locallzacidn : San José
Molienda de pimentdn

Empresa : Talavera y Lopez 5.R.L.
Localizacidn : Chafiar Punco
Molienda de pimentén

2) Actividad : 31213

Empresa : Pedro y Felipe Salas
Localizacion : Mitre esg. Quintana
Producto : Plmentdn

Empresa : Coop. Prod. Agric. Del Valle
Localizacidn @ 25 de Mayo prol. sur
Molino de pimentén y comino

Empresa : Manuel Amado S.A.
Locallzacidn @ 25 de Mayo 120
Productos : Vinos

Empreea : Establecimiento San Gerardo S.A.
Localizacidn : E1 Recreo
Productos : Pimentédn, comine, aji, pimiento

3) Actividad : 32114

Empresa : Hilados Santa Maria S.A.
Localizacidn : Quintana n@ 47
Productos @ hilado de lana de oveda, pelo de llama



2) Actividad @ 31132

Empresa : Camino S.A.

Localizacion : Sumalao

Productos : conservas de tomate, garbanzos, pimiento,
morrdén, choclo, ete.

Empresa : Silvia S.A.C.I.F_A.
Establecimiento : Silca S.A.
Localizacidén @ Polcos

Productos : coneervas vegetales



ANEXO III

PRODUCTOS

- Nuez - c/cascara
- s/cascara

- Uid - fresca
- pasa
- wvinp

- 0livo - fruto p/mesa
- aceite

- Membrillo
— Pimiento — encurtido
- fresco

-~ molido {pimenton)

-~ Algodon

- Zapallo

— firomaticas -~ comino
- Anis=s

- Jodjoba

- Papa senilla

-~ Pelo de camelidos

PLARILLA HESUMEN DE EL AREA DE REFERENCIA

figronomia|-Extensionista|—-Area influencial|Rubros Aigrop.Relev. |Observ.




PLANILLA RESUMEN DE EL AREA DE REFERENCIA

Hoda por Producato

1- Produecto: .. ... ...ttt e e S h s e e massmeamaaa
2- Cantidad de productores:........... ceeeanea Ceeamrrsaana
3- Superficie en cultivo: ... .. ittt e et e ..
4- Unidad economica del cultivo: ... one ... ceecmaman

(en referencia _al estudio de cambio rural,por
la subunidad de socioeconomia rural)

5- Productores por debajo de U.E. (X o om e o oo, ‘e
Productores en la U.E. (#):........ c e eaeman as e ememanaa
Productores por encima de la U.E. CZ) ! crvemosnom .

6— Yolumen de la producCion: ... ... et e e e e,
Rendimiento por hectarea: .........ot oo oomm e e -

T- A quien vende 1a ProducCion?. .. oo e oo onns -uans
7 produccion comercializada: ......._.... fEeesesemane ..

8- Epoca en gue comercializa la produccion:......... “sren

9- A gquien vende la produccion: — En £inCa...non oo ow... -

-~ Merecado................
- Consignatario..........



10~ Destino de la produceior

11-

14—

14-

15—

Oue tipo de asistencia

Que precio minir

produccion?,

Pertenece a

S1:.......

alguna a..

De que tipo:....

Porque:.........

MNaciona)

- Provincial

- Privada:

- Propia;.

expectativas

L T

Priorice Jos Principales condicionamientos

produceion:

ad Precios:..............

b) Asistencia crediticia:

¢} Informacion de mercado:
d) Transporte:...._.

e) Educacion:........ -

£) RAsistencia tecnica:

g9) Otras: ...

Justifique brevemente:

Cree necesario 1a creacion d

centracion?

- Si:.;..

- Ho:._.

Para que productos?. ..

En gque localizacion?..

LR I LI T

L L

e

"4k wmomoeoa L R
..... R N
L R R T N R R .
=% e = uam LI I R

un Masrcado

de

L I



ACOPI1ADORES
—_—

1-  Razon social:...-..... ............................
2~ Donicilio:.... .................. t e e e ieaaa...
O Fa:._ ...._. e L T R

3- Tipo de productos que comercializa:........._.. ...
4- Capacidad de flmacenaje:. .
...... e et e, Uolumen:...................
Estaciona]idad: .................. e e e eaa. “ ek e

9=~  Embalaje de 1a mercaderia: ... .. _____ . I T
6~  Donde la compraz.., . L T et et d e enaan.
7~ Donde 13 vende?. ... e et e n e ..
B-  Con quienes trabaja?. ... ... . .. T e e e e i e e
9- Iransporte que uwtilizg: - Propios:......-......-.
~ Terceros:.,_ ., _. .

1a- Principales pProblemas detectados:.... . .. . . . . . .



HOJA DE OPINION PARA EI RESPONBQBLE DE Ln ENCUESTH

1- Cabacterice Ia situacion econnnica.ppoductiua Y co-
mercial de la zona de influencia a la gue Pertenege
e indigue los pbincipa]es desafios Productivps a los
que sp enfrenty Ia migma.
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_ CATAMARCA . .
ESTUDIO : Alternativas de comercializacidn

1.~ Datos de la empresa i

11.-

NOMbre © RAZON SOCLAL 1t v.vuvevrvsennasesnosanesasassosssnsnsasanssansssasansss
pomicilio : Tipo de sociedad : ....
— CALIE/RULA § vuveneerovsesuasansoconannsnosnnranscnens NGmero ¢ .......
- Codigo pPostal : ...... - Localidad 1 ...veenniiniancnnen Depto.1 ....
o TOLEEONOB § vnvevsnneennnsannnaeeennsns : FAX f vovanvasanss

Indicar si es filial o sucursal de otra empresa : SI NO

Si tiene administracidn central en otra localidad, indicar ;

Domicilio

= CALLE/RULA © vvuvuvenennosonnesessasnancassosnnnsasnse Nimero 1 .......
- Codigo Postal : ...... Localidad : .............
« TelfOoNnOS & +..ovevrocenvnncnsnnanans | FAX 1 civianicanas
Indicar si tiene sucursales : 58I NO

Ao de iniciacidn de la empresa en la Provincia : ........
Indicar si la empresa es i
Productora : ...... Fabricante : ...... Exportadora ......
Personal actual :
Permanente : ......
Tempdxario S

Tendencia : AUMENTA : ...... NO CAMBIA : .....0 DISMINUYE : ......
Turnos de trabajo por dia : ......

Dias de trabajo por afio : ......
Esta la empresa adherida al Régimen Nacional de Promocidn Industrial

SI NO

Nombre y cargo de la persona que informa : ........ciciiiinnnrrnccsranneanens

R R R R R R I N I A A R R R R N I N N R N N R NN R RN NN I NN

ORI RO ON RN A OO A R AR S S I R N N I S N E BN N T N AR IO NEE R DT



hoja 2

CATAMARCA .
ESTUDIO : Alternativas de comercializacidn .
INFORMACION SOBRE LOS BIENES PRODUCIROS :
r_ .
N° | Nombre corriente* Destino** Uso/Aplicacidn*** Pos.Aran.
M.Int. | Expor.
101
102
f03
04
05
!06

(*) : se tratarad de agrupar los bienes producidos en conjuntoa- homogéneos, cuando
esto sea posible y no dificulte la claridad de la respuesta, y teniendo en
cuenta también que pertenezcan a la misma posicion arancelaria.

{(**) : indicar en porcentaje gue parte
mercado interno y cual a la exportacibén, en el caso de que la empresa exporte

parte de su produccién.

de la produccién se destina al

(***) ; ge trata de identificar cual es el uso o la aplicacién de cada uno
(0 grupos homogéneos de bienes). Es decir si se trata

de los bienes producidos

de bienes de consumo final (p.ej.
materia prima (p.ej. en agroindustrias) o como material (p.ej. cajas de cartdn),en
otra actividad, localizada o no en la Provincia.

+ heladeras,

camisas), o se_ lo utiliza como

NOTA : en el cuadro siguiente se solicita mantener la misma numeracidn, por
producto, utilizada en el cuadro anterior. '
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CATAMARCA
ENCUESTA : Alternativas de comercializacién
e ST T N T S T O R O T O MO T B R I IX IR R TR AR £E N N X A2 INIE SeIZ AR SO (-1 -]
F;_ vol(iménes producidos® Unidad de Capacidad utilizada** Estacionalidad
en 1993 medida en 1993 ’ Desda ~Hastal
0
|02
03
04
05
-
IOE

(*)} : cuando se trate de explotaciones agropecuarias se indicard el volumen
correspondiente al Gltimo ciclo anual (1992/1993).

(**) : es la relacién porcentual entre el volumen de produccién realmente alcanza-
do y el gque podria haberse logrado utilizando a pleno la capacidad de produccion
instalada en el establecimiento.

Tendencia de la produccidén en el establecimiento :
AUMENTA : ...... NO CAMBIA : ...... DISMINUYE : ......

Origen de las principales materias primas y materiales utilizados para cada
producto i

a) Materias primas : ' b} Materiales :

N° Local | NOA | Resto pai; Impor. N°| - Local NOA Resto pais Impor;
01 : 01

lo2| 02

03 03

04 04

05 | 05

06 . 06 1




. CATAMARCA ‘
ENCUESTA : Alternativas de comercializacidn

:rincipales MATERIAS PRIMAS y MATERIALES ﬁtilizados en el eatablecimien;o 1

Materias primas :

[Nombre corriente ‘ Origen Consumo anua
Local | NOA | Resto pale | Impor.

Materiales :

Nombre corriente Crigen Consumo anual
Local | NOA | Resto pais | Impor.

PROBLEMAS vinculados con el abastecimiento de materias primas, mercaderias
y Bervicios que dificultan lograx mayor participacidn en los mercados :

1) Con las MATERIAS PRIMAS utilizadas en el establecimiento :

seguridad de abastecimiento .. : ....

calldad ......ccvvierenntnncnnes £ aaas

t

plazos de entrega ............ 1 ....

Precios ....evisaaacanransnnns b anns



2)

"3)

Con los MATERIALES utilizados en

)

= TREIRTY

seguridad de abastecimiento ..
'c;1§dad ettt
plazos de entrega ...... evuee
PrecioBs .....ccesvenacriascass

distancia a los proveédores e

Con los SERVICIOS :

a)

b)

c)

Fuerza Motriz :

- fallas en el suministro ...
~ falta de tensidn ..........

.- ptecio R LR RN

Agua :

- ORIGEN : Pozo propio ....
- fallas en el suministro ...
- mala calidad ........ccvus

- precio R

Combusgtibles :

fallas en el suministro ...

mala calidad ........c00uue

PYecio ...ciiiiaisinniennans

CATAMARCA _
ENCUESTA : Alternativas de comercializacidn

AT ACORITRND CRTD

el establecimien;o 3

Red plblica ....

LI Y

LI Y

P

- e e

INDICAR EL DE USO MAS FRECUENTE ! ..covecaresrvnve-

LI I

" hoja 3
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. CATAMARCA

.

PRECIOS

ENCUESTA : Alternativas de comercializacibn

o= L

Para los principales productos indique precios de venta actuales, puerta fabrica
en las condiciones de pago habituales. '

NO

Productd

PRECI

Os

M.INT.

EXPORT.*

vol{menas minimos ;;I
venta

01

02

03

04

05

06

(*) solo si exporta o desea exportar.
1]

Indique descuantos previatos por 1

- cantidad .,,.. %

- forma de pago ..... %

hoja 6 )
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CATAMARCA .
ENCUESTA : Alternativas de cometcialigacié

STt s SEIY O3 SX TRED ©F 33 218 OV 52 ETES RSN STOT R MR XP R 000 0 TR T AR O N PR O 21N CO A KE Tk [ 1 -} (-3 L33 .3 1 L b 3+ 2t |

HEDIOS DE TRANSPORTE UTILIZADOS PARA LOS BIENES PRODUCIDOS :

1, Mercado Interno :
- camidn ..... Propio ..... De 3°8 .....
- FFCC .....

- Avién ......

pificultades vinculadas con el transporte interno :
. - costos altos ....

- incumplimientos ....

- Qtros ....
2) Marcado externo i

~ camibn ....
- FFCC ....
- Avidn ....
- Buque ,...
Dificultades vinculadas con el transporte‘axterno H
~ costos altos ....
- pocas frecuencias ...
- incumplimientos ....
. - dificultades para su obtencion een

si la raspuesta es esta Qltima, sefalar las principales dificultades RPN

R R R R R R R I A B A A S A N B IR I L R A O N N L L L B I L I L L L

P T T N A A I A I B IR I S B B L R NS A B g



CATAMARCA
ENCUESTA : Alternativas de comercializacidn

BRIV EI S M = - EXE I IR R Ok I S I Y A T T O e o

MPRCADO INTERNO 1:

Parti~ipu. 1on porcentual de las ventas (salida de establecimiento) por regién/provincia :

Local | NOA | Cap. Fed.| Bs.As. | Cérdoba Mendoza | Sta. Fe |- Resto pais

01

02

03

04

05

06

NOTA 1 se identificard a la regidén/provincia a la que se remite la mercaderia,
no interesando su destino posterior.
MODALIDADES DE COMERCIALIZACION - Canales de venta habituales,
- Vende en forma directa® .........eees 3 ceon.
- Vende a traves de su Casa Central ... { .....
~ Vende a traves de terceros :
. COOPArAtivVAE .....vevvienerenrese § sunns
. Distribuidores .....c.vveveivienas o reues
s MAayorigstas ... ... vnerrarsesenes § eaeen
. Comisionistas .....ccnvieminninns 1 vunne

s DEEOS it neinnaasianiosassananss 3 sosns

(*) a minoiistaa, usuarios directos, publico, etc.

En el caso de utilizar mis de un canal de comercializacién indique el porcentaje
de participacidén de cada uno,

Tendenclas de las ventas en los ﬁltimos'tres anos i

AUMENTAN : ..... NO CAMBIAN : ..... DISMINUYEN : .....

 hoja 8



, CATAMARCA
ENCUESTA : Alternativas de comercializacion

-1 1] . i DNEENEEEEEEEES RSN NACREASR SN EEEESEEEREERFEEETOECONEERRETW

EXPORTACIONES :

- Parsor../s responsable/s en los temas de exportacidn :
. Nombre y Apellido t .....irivnitnerrririonsnatiticeinitanteanosaasaevaruaaat
. qarga/Funcién T eeeeeeduieacereersanatetatettettetasaaas it asstesenanacnns
. Donde Be 1oCALIZA & ...oevvencerencoanssranenoas Tel/Fax...................;.
. Horario de Btencidn : ..ivicierevenverssanecavoasoaonrosososnsscrsaresnssanas

. Conocimiento de idiomas (indicarlos) : ...

T T S S YA T K O e Ol A T L) DN N T TR i T £ LD 0T ST IR O SUEE SN IR 2340 BRI SN SR D R Sk t=3 3 -2}

P R R A I S A A B R R I BN U SN I I ]

- Estéd la empresa adherida a asociaciones o camaras vinculadas con su actividad ?
) § .N6

- Estélla empresa adherida a agociaciones o camaras vinculadas a la exportacidn ?
sI | NO

o Existen en la localidad en la que se ancuentra la empresa instituciones banca-
rias vinculadas al comercio exterior '

s1 NO
- Instituciones bancarias con laB QUE OPBYA ! ...isea-ssctsssnsrtassssnsasrnsscssssa
- Esta la empresa en condiciones de :
. iniciar exportaciones ? 51 NO

. aumentar sus exportaciones ? SI NO

'~ §4 la empresa es exportadora, o ha realizado exportaciones en los (ltimos
tres afos, indicar los paises a los que exporta sus productos :

N° PRODUCTO PAISES (indique por orden de importancia)

01

02

03

04

05

hoja 9
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o CATAMARCA
ENCUESTA : Alternativas de comercializacibn

COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE PRODUCTOS

_Registro Importador/Exportador N ..........

Cual es la modalidad utilizada para exportar ?

- Exporta directamente : ...... A traves de terceros : ......

- 81 exporta a traves de terceros, indique si se trata de :
Cooperativa de exportaci&nl: esen Empresa exportadora : ..;.
Trading : .... ' Otra * & ....

(.’ lESpﬁCifiC!t 1 t------;-oooncaonc-q-o.-o‘-‘--oo-ooo..-o-o-.-----o-o--o--.---

CONSORCIC :

- Sa asocia para exportar con otros productores y/o empresa : sI NO

- En caso negativo., Entiende que seria conveniente hacerlo ? sI NO

- si responde SI. Porqué motivos no puede hacerlo ? &t ......ccccivcncncrosonssanne
- 81 respbnde NO es conveniente hacerlo. Indique las causas

. Porque no conoce otros coferentes 2 seeass

. Por temor a la compestencia T eanne
. Por desconocimiento del tema f veeas
. Otros * PR

‘.) Especificar = .-.‘.....'.".....'I'..I..-...‘I....'..I.......II-'.-‘I.'......
T N N

Pattléipn en eventos comerciales (misiones y/o ferias) ?

. Nacionales .... i s1 NO

. Ipternacionales : SI NO
- Si NO participa indigque las razones : ........icciiiqiarniiratsererateserenanes

.= En que tipo de eventos le interesaria participar ? : et tee e ttee e

P T T R R R R R N e N R R R R N N N N N N N Rl AN AR
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CATAMARCA

ENCUESTA : Alternativas de comercializacion
A D M T SN PN =N AR itk GRSt L 3-1-] MESERIE F—4 3 - i—3--1 1 =
JATERIAL DE PROMOCION DISPONIBLE @

- Tatalogos y folleteria t ...... . IAIOMAB @ .vvevannareancans
-video YRR R T T reemnwn IdiOIﬂaB f aa s mnderessavaeanas
. |
- OLXOSB t.:iecceronsacans 3 envnsns Idiomas t ...ecencrassnran

VENTAS AL EXTERIOR :

Ha realizado la empresa exportaciones en forma regular : s1 RO

En caso afirmativo, desde que afo : ........

VENTAS DE EXPORTACION EN DOLARES :

PRODUCTO 1993 1992 1991

o1

|02

03

04

05

06

TOTAL o "-

ADUANA por donde documenta: las exportaciones : .....;..........................{..

O T N N R ar a A A A I N A I A N N N I R L

Lugar da salida efectiva del pals de las exportaciones : ........eccevtncaonaiians

I I R I A R R A L B R R R N I I B N L A R R A S B A B Y NN N I I ) a2



, CATAMARCA
ENCUESTA : Alternativas de comercializaciodn

ESTIMULOS :

14}

2°)

A LA EXPORTACIUN :
Cuenta la empresa con estimulos a la exportacién ? SI NO
En caso afirmativo, citarlos : ....ieeereceineniitrasarriesncenrensrettsntnnnss

e e T R NN R RN R R RN NS NS S T A

gue estimulos cree necesarios para apoyar las exportaciones de la empresa :

Enumerarlos por orden de 1mportancia-£

Provinciales Nacionales

1’ P R L I AR I R R RN I A 1° N R R A A A A A B BRI B O N AL B B I S B S
2° 20

P R N NN I A A TR A R B R R I YRR R R N I I I I I A N
30 N 30

Nr At s a s e A s rTAianttBt TR s R R R R I A A IR A AR B I L B L L L L
40 . 40

P et e s s Bs 2B Be e s db e R PR Er N, R R R I A B B R NI R I I O B O LI

A LA COMERCIALIZACION EN EL MERCADC INTERNO :

Cuales son las principales dificultades que enfrenta su empresa para poder
aumentar sus ventas en el mercado interno ?

'Enhmararlas por orden de importancia :

o .
1 P N R R I R R R R N I R A L L AL O S
20

T N N RN R RN R NEEENE R R NN A A
3° '

A R R N N N N NN AN RN SRR A i AN

45

e T R R e I R A I R L L IR A L A B AL L B

Para emptesaé vinculadas al sector agropecuario {productores, agroindustrias,
empacadores, etc.).

Cree necesario la instalacién de un Mercade de Concentracion 7 SI NO
Para que productos ? et e ssseseeevenane e ares s beemeeartar s e s

PR R R N A e R I N RN ERE RN RN E NN

En que localizacidn 2 ...eiiciiciiioroncnsrtcaasnrtensiratantansiarransaeen ..

hoja 12



. , CATAMARCA R
ENCUESTA : Alternativas de comercia'llzacié'p ‘

OBSERVACIONES

RS £ I3 IS X BT En Tk 2 O £ ok O £ sk o X o R SF S O SR AR IR SR NS U LI IR M S I A iy SR S S O NI 0 B IN IS IE IX KR VR IR I SR ) TR S T S W = R F-f-% f--1-2

FECHA : .oo‘-n--run-- ENCUESTO {: cecvssnnnss s a st s e s rs bl a b s

LUGAR £ 4vvenersansnanons



ANEXD TV

PRODUCTOS SELECCICHADOS - AfO 1981
Er. milzs de dolares

[= 2 o2 o a

E’roggc:. Ni * gf" 5 25/28 29-43 53 2_3 8/7 Z27/2B 44/45  4B/49 39’ 23/24 46,47 oo 26 he? nes 29 No10 - Meil  hoid .
Feis 8,47 18-21 11 12713 54/55 52/56-60 8-10 14-17 63-84 22 81762 S§5-3% 50/51 507« TOTALES
Bolivis - - - - - - - - - - - - 126 45 - - - - 139 - _ - _ - - 380 - 570
Brasil 287 - - - 6555 - - - - - 110 304 2097 33277 14089 3907 2573 - - - - - - - - - - 53.299
Canada - - - - - - - - - - - - - - - - - - 3546 _ _ - _ - - - 1 3.557
Chile - - - - - - - 136 - - 10 - 21 318 - - - - - _ _ 11 80 _ - 576
EEUU - - - - 338 -~ - - h3 - 292 - - - - . - 210 10594 _ - o5 _ - - - 21 11.481
México - - - - - - - - - - - - - al4 - - - - - —~ 314
Parag. - - - - 212 138 - - - - Z1 - - - 2310 - - 1297 45 _ _ - 20 - _ - 2 4,053
Uruguay - 17 13 - 1C4 i1 35 - 1 - 41 - - 824 - - - 294 _ _ 8 102 _ - 1275
Japdn - 88 - - - - - - - - - - - - - - - - 2374 _ _ _ - - - - 1 2.443
P. Bajos - - - - - - 4 - - - - - - - - -~ - - - _ - o4 129 - 157
Alemania - 4z - - - - - - - - - ~- - - - - - - - 29 556 - - 719

287 127 13 - 73i6 174 39 138 2 o a74 304 2244 34578 16399 3907 2573 1801 teess o a 35""56"'""'II""'&E.I‘"Q&& ______ 35 88544

* aparece solamente en £l anc 1991



PRODUCTOS SELECCIONADOS - ARD 12392
En miles de déleres

." e 1 nez No3 N24 a5 NoG NeT  NoB Heg No10 NoLl Ho13
pnieuc‘ 1 2 5 25/2B 28-43 53 3 67 Z27/28 44/4% 4B/49 4 23724 46,47 18-21 11 12,13 54/55 52/56-60 §-10 14-17 63-84 22 61/62 B85-459 50/51 TOTALES
Bolivis 0 - - - iglr 37 - 5 - - 4 - 1 2s8 - 8 45 1441 172 - - S - - 64 187 2.425
Bragil iTe - T8 - 1830 85 - 75 - - 175 777 1830 21472 12834 1572 4152 - - - - 1 & - - 230 45.274
Canada - - T - - 4 - - - - - - - 3 - 48 29 5441 - - - - - - 18 5.571
Chile - - - - 2 11 - B4 - - 17 7 - 646 350 - 44 22 1073 - - 56 - 4 48 12 2.358
80U - 3 - - 713 - - 53 - - 258 - - 598 152 - 189 349 33253 - - 102 - - - 111 36.131
Méxnice - - - - - - - - - - - - 486 79 - - 3 53 - - - ~ - 8 424 1.051
Larsg - - - - 246 256 - 5 6 1 20 - 3 80 16 ° - 70 788 69 2 13 - - - - 136 9.722
Uruguay 10 7 - - 428 37 T 200 - - 30 - - 912 338 8 15 736 - 3 - 3g az 9 59 103 2.982
Jepdn - - - - 343 - - - - - - - - - - - - 17 5493 - - - - - - 252 5.105
F.Bad. - - - - - - - - - - - - - - - 1058 - - 590 - - 27 - - - 285 2.080
2




