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INTRODUCCION

El objeto del presente trabajo es el de establecer las posi-
bilidades que tiene un conjunto de productos briginarios de
la provincia de Catamarca, para aumentar su participacidn en
el mercado interno y lograr su incersion en mercados externos

seleccionados.

Dichos productos fueron identificados y prioritados de comun
acuerdo con  los Funcionarios de la Provincia vinculados al
sector productivo, y, como se explica mas adelante, se tratd
de identificar bienes cuyas caracteristicas permitieran esti-
mar a priori, que tuvieran posibilidades de participar con

éxito en los mercados previstos.

En el anAlisis del mercado externo se prestd especial aten-—
cion a los paises hacia los cuales bienes similares, produci-
dos en Catamarca o en otras provincias argentinas, hubieran
tenido alguna participacidén en los vltimos afos en las expor-

taciones argentinas.

El analisis de los mercados se complementd con un trabajo de
campo, mediante el cual se trataron de establecer las carac-
teristicas, los volumenes disponibles en la Provincia y las
calidades de 1los productos seleccionados, en el momento de
realizacion del estudio, o de potencial disponibilidad a cor-

to plazo.



El estudio de los productos permitié también establecer las
caracteristicas de la praduccion y de los productores cata-
marquefos, asi como las dificultades que enfrenta actualmente
dicha produceidn, por problemas vinculados con los mismos
productos (calidad por ejemplo), o por factores externos,
relacionados con los servicios, con la infraestructura exis-
tente, con politicas provinciales o nacionales, problemas

climaticos, etc.

Se destaca gue salvo uno, todos 1los productos seleccionados
sor  de origen agropecuario, alguno de ellos con tradicidn
productiva en la Frovincia y otros cuya produccion ha tenido
comienzo en los Gltimos afos y presentan buenas perspectivas

de desarrollo.

Todos los productos sub examen presentan algun grado de in-
dustrializacidn y tienen su origen en materias primas origi-

nadas en Catamarca.

Fara ubicar el contexto en el gque operan los productores ca-
tamarquefos, en el Capitulo I del presente Trabajo, se pre-

senta una breve semblanza de la Provincia de Catamarca,



CONCLUSIONES

Como resultado de las investigaciones realizadas en el ambito
provincial, consultas a Organismos paciconales y entrevistas con
informantes calificados de los sectores de la produccion y comer-—
cializacidn de los bienes seleccionados, se ha llegado a las

siguientes conclusiones 1

SECTOR AGROFECUARIO

En el item & de Capitulec VI del presente Informe, se presenta la
caracterizacidn de la groduccian primaria de la provincia de

Catamarca.

De la misma es posible extraer lasg Conclusiones que se detallan a

continuacian

1) Ern general se ha observado que el sector primario, sobre
todo en les cultivos tradicionales, estd fuertemente desca-
pitalizado y, en consecuencia, no se encuentra en condicio-
nes de incorporar maquinaria moderna ni tecnologias adecua-—
das para mejorar los rendimientos ni 1a calidad de 1los pro-

ductos aobtenidos.

2} El problema del minifundic, que se presenta con mayor gra-—

vedad en los cultivos de tomate, pimiento, nuez y olivo,



4)

impide la aplicacién de tecnologias que mejoren la calidad o

los rendimientos de la produccién.

En varios casos se han observado aumentos de produccidn por
ocupacion de tierras baldias, sin una mejora en los rendi-

mientos.

Existen serios problemas vinculados con la tenencia de la
tierra, por la inseguridad juridica derivada de inconvenien—

tes en la titularidad de leos predios.

Este hecho puede afectar tambien a los proyectos agropecua-

rios  proximos & instalarse en la Frovincia en base a los
beneficics promocionales establecidos por el Gobiernoc Nacio-

nal.

Se han detectado serias dificultades vinculadas con la dig—
ponibilidad del agua para riego, sea por escasez del recurso

c por mal manejo del mismo.

El parque de maquinas disponibles es chsoleto y deficiente,
debiendo muchas veces los productores recurrir a las Agro-
nomias de Zona para las prestacionss de servicios gue cu-

bran, por lo menos, el laboreo de la tierra.



&)

7)

8)

?)

En varios cultivos se ha observado el uso de variedades de
bajo rendimiento y/o que no responden a los actuales regque-—

rimientoz del mercado.

Existen serios problemas vinculados con la comercializacion
de la produccidn primaria, sobre todo para los pequefios pro-
ductores gue no pueden llegar a los mercados locales o re—
gionales y deben vender su produccién a los acopiadores que
llegan a las fincas, muchas veces a precios por debajo de

los de mercado vy pagados en especie.

No existe coordinacidn entre los productores agropecuarios y
las agroindustrias lo que impide un mejor aprovechamiento de
las estructuras productivas istentes, tanto del nivel

primario como industrial.

Al respecto dos agroindustrias importantes manifesaron que
habian intentado coordinar comn  algunos productores sus re-—
querimientos de materias primas, sin alcanzar acuerdos rele—

vantes,

Los productos agricolas catamarquefios no se consideran como
primicia, pues segun informacion del Mercado Central de
Buenos Aires, han ingresado, en general, en las épocas de

mayor oferta glaobal.



SECTOR INDUSTRIAL :

1)

El sector industrial en Catamarca ce divide er dos ronjuntos

de empresas bien diferenciados.

For un lado se destacan las nuevas industrias, radicadazs en

Catamarca durante el periodo de vigencia de los regimenes

nacionales de promocidn industrial, que se localizan en
géneral en el Depto. Capital - en particular en el Area
industrial "El Fantanille” - y en otros departamentos cerca

nos a la ciudad Capital (Valle Viejo, La Faz, Fray Mamerto

E=sguidl}.

For otro lado las actividades (agropecuarias y agroindus-—
triales), radicadas en la provincia aprovechando condiciones
climaticas favorables (microclimas), caso de la nuez, acei-
tunas, vifedos, pimiento, aromaticas, etc. o implantando
nuevos cultivos (caso del algoddn o la‘ jojoba)., en proceso
de adaptacidn a la zona v de los cuales se esperan buenos

rendimientos.,

Muchas de las industrias del primer grupo tiemen sus centros
de decisidn fuera de la Frovincia, vy su grado de dependencila

con la produceidn primaria local es muy reducido.



En consectuencia, las medidas gue pueda tomar el Gobierno
Frovincial poco o nada pueden hacer para facilitar su arrai-
oo v crecimiento en la Frovincia, salveo, por supuesto, ac—
ciones sobre la infraestructura vy los servicios que facili-

ten su operatividad.

£ las actividades del segundo grupo las caracteristicas de
las einpresas visitadas permiten establecer sub grupos defi-

midos.

El primero de ellos compuesto por agquellas gque pueden defi-
nirse como  "grandes"” (a nivel provinciall, con alguna ex

periencia exportadora, con estructuras de cierta importan—
Cia, varias con contactos directos en otras ronas del pais
{Capital Federal, Cordoba o Tucuman), que les permiten mejo—

res relaciones con los mercados, tanto interneo como externo.

£1 segundo grupo compuesto por empresas "medianas", que
operan la mayor parte del afo, cuyos productos se comercia-
lizan fuera de la Frovincia y que tienen estructuras inter-—
medias, =i bien presentan dificultades vinculados a la cali-
dad de sus productos, continuidad de su  produccion (no tra-

bajan todos los afios por ejemplo), ete.

For dltimo aparece el conjunto mas numerosoc de "pequeras”

empresas, en general de caracter familiar, cuya produccién



A

=2 comercializa en la misma finca (en el casoc de los agrope-

cuarios), con haja calidad de produccidn, y cen muy pocas

posibilidades de salir por si mismas, con sus productos,

fuera del ambito provincial.

lLa mayor parte de los bienes seleccionados, varios de 1los
cuales integran la canasta +tradicional de productos cata-—
marquefos, también se producen con ventajas relativas (can-
tidad y calidad) en otras zonas del pais, inclusive en pro-—
vincias vecinas, Sin gque se hayan identificado esfuerzos

para coordinar la comercializacidn de estos bienes.

A =u vez, la "papa semilla” vy las “aromaticas" (comino, anis
Y pimiento para pimentdn). cuya produccién envCatamarca
alcamnza buen nivel tanto en cantidad como en calidad, por
las buenas condiciones agroecolégicas del medio, no parecen
ozupar  un lugar de importancia en el comercio nacional,

acorde con los niveles de produccidn registrados.

La produccidn de los bienes seleccionados adolece de serios
problemas vinculados con las tecnologias aplicadas (en gene-
ral obsoletas o con maquinaria antigua), carencia de apoyo
técnico adecuado, falta o mal direccionamiento del crédito,

etc.
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7)

Ciertos procesos semiindustriales (secado de pasas o de
pimiento para pimentoén, por ejemplo) se realiran en forma

primitiva con fuerte desmedro de la calidad.

Mo se han encontrada, en general, en las pequefas y medianas
agroindustrias, técnicos (profesionales o no), trabajando al
frente de las fabricas. La figura dominante es la del duefo
o gerente que maneja, a =u buen saber y entender, tanto 1la
elaboracion de los= productos como al persomal y la comercia-

lizacidn.

Con la excepcidn de algunas empresas, que se han clasificado
como "grandes" a nivel provincial, Yy Que cuentan con  un
aceptable nivel técnico, el grupo principal no opera con
tecnologias adecuadas vy no tiene la suficiente asistencia
tecnica que le permita alcanzar un  acabado conocimiento de

los equipos necesarios para trabajar correctamente.

NG se ha observado la utilizacidn de sistemas de control de
Calidad ni en los productos elaborados ni en las materias

primas utilizadas.

Se han registrado serios problemas vinculados con la infra-
estructura disponible (vial, energética, de comunicaciones,

etc.), si bien en algun caso en vias de solucidn, (como el
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7)

10)

suministro de energia eléctrica), gue tampoco facilitan 1a
pperacion de las plantas industriales alejadas de la Capital
de la Provincia, y en algunos cascs, aceitunas y nueces por
sjemplo, han favorecido a firmas de otras provincias (La
Rinja en este caso), gue adguieren la produccion semi indus-—
trializada para luego venderla con s marca, © parte impor-
tante de la produccidn de Santa Maria que se comercializa en

Tucuméan .

En general no se han reqistrado dificultades importantes
vinculadas con 21 transporte de productos ni con los sumi-
nistros de materiales, estos Wltimos en general . de origen
erxtraprovincial, que dificulten o impidan la comerciasliza-

cidrn de los bienes seleccionados.

La demanda nacional de la mayor parte de los bienes selec—
cionados es sensiblemente superior a la oferta catamarguedia,
no siendo este, en consecuencia, un factor limitante para
laograr una mayor participacion de estos bienes en dicho

mercado.

Los precios de los productos seleccionados no aparecen tam-—
poco como limitantes para alcanzar mayor participacion en el
mercado interno, dado que los mismos son compatibles con los

observados en puntos de venta mayoristas y en supermercados.



SECTOR EXTERNO

1)

-
3

lL.as ventas de productos catamarquedos no han  tenido mayor
pafticipacién sobre las exportaciones argentinas, y aun
considerando gque alguno de ellos haya sido comercialirado
por empresas ubicadas fuera del Ambito provincial sin iden-—
tificar su  origen catamarquedo, '105 niveles de produccion
observados permiten suponer que atn considerando esta posi-
biladad, muy poco se modificard esta baja participacién

sobre el intercambio comercial argentino.

La falta, a nivel oficial, de organismos de apoyo a las em—
presas catamarquenas en 1os temas vinculados con el comercio
extarior, v la carencia de estructuras especializadas (des-—
pachantes de aduana, agencias de carga, entidades gue agru-—
pen a las firmas interesadas en expartar, etc.), no facilita
1a operatoria exportadora de las empresas que hubieran que-

ride incursionar en este campo.

Mo se ha notado entre la mayor parte de los empresarios
entrevistados mayor interés en encarar operaciones de expor-—

tacidn.

Del conjunto de empresas visitadas., seis manifestaron que
efectuan, o bhan efectuado, algqunas exportaciones e&n forma

directa o a traves de terceros, y solamente otras cinco fir-



4)

o
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mas manifestaron interés en participar en programas de pro-—

mocion de las exportaciones catamarqueras.

£1 interds principal de las agroindustrias catamarquedas, se
vuelca, al menos en el momento de realizacion del presente

informe, a la satisfaccidn de demandas locales o nacionales.

Los productos industriales seleccionados, vinculados en su
totalidad al procesamiento de materias primas agropecuarias,
no tienen en la  actualidad, salveo contadas excepciones,
condiciones, tanto de cantidad como de calidad, para parti-
cipar activamente en los mercados externos, sobre todo en
agquellos que exigen algun grado de sofisticacidn en cuanto a
presentacién, contenido de impurezas, formas de preparacion,

etc.

La falta en general de volumenes de exportacion vy, sobre
todo, de recursos econdmicos Yy organizativos, se plantean
como limitantes fundamentales para el desarrollo de mayores

esfuaerzos exportadores.

Hasta el momente no se hamn desarrollado iniciativas sistema-
tiras de unificacion de esfuerzos (presencia en ferias,
edicidn de catidlogos o folletos, consolidacién de productos
y ofertas, etc.), para compartir entre varias empresas es-—

.

fuerzos exportadores.



7)

g3

Se ha notado que existe una enorme falta de informacion y de
estudios especificios que permitan determinar la viabilidad
Eécnita y la competitividad comercial de la produccidn cata-—

margquena.

Dentro del conjunto de bienes seleccionados, se han identi-—
ficado algunos con buenas posibilidades de caomercializacién
ern paises limitrofes, cuya identificacién y némina se acom—

pafia en el capitulo de Recomendaciones.



RECOMENDACIONES

Como resultadoe de las tareas de campo realizadas en la
Provincia, las entrevistas con informantes calificados
vinculados a log sectores de la produccién y comercializacidn

de los bienes seleccionados, tanto en la provincisa de

Al

Catamarca como en la ciudad de Buenos Aires, vy los estudios de
mercado suministrados por las Agregadurias Econémicas y
Comerciales de la Argentina en paises szseleccionados, el
Consultor propone las Recomendaciones, que mas adelante se
detallan, Lendientes a lograr el mejoramiento de las
actividades identificadas en la Provincia, mejorar sSu
insercién en 1 mercadoe interno y comenzar a desarrcllar
acclones gue rermitan la participaclon de estos bienes en los

mercados externos.

SECTOR AGROPECUARIO :

Loe problemas identificados dentro de este Sector tienen, en

algunos casos,'soluciones gque estan al alcance de los mismos
vroductores con la asistencia técnica vy financiera de
Organismos provinciales y nacionales. En otros casos, seran
necesarios cambios en 1as estructuras productivas gque solo

podran alcanzarse a largo plazo y en sucesivas etapas.



La solucidén de los problemas vinculados al eqQuipamiento, sea en
maquinas y/0 equipos, o la aplicacidn de tecnolédgias modernas,
requleren continuar ¥ aumentar los Programas Jque esta
desarrollando la Direccidn Provincial de Extensidn Rural ¥ poner
a disposicidén de los productores, qQue tengan condiciones para
lievar a cabo mejoras en sus predios, financiamiento, a t{ravés
del Banco de la Provinecia (o de otras fuentes financieras que
obtenga el Gobierno Provincial), dirigidos y controlados por
dicha Institucidn, en estrecha colaboraciodn con los
extensionistas de la citada Direccidn vy los especialistas de la

E.E. INTA Catamarca.

También como recomendacidén general, se considera necesario, para
el sector agropecuario, vy dentro de este al de los Pequefios y
medianos productores , aque el Gobierno Provincial, a través de
los Organismos pertinentes, estimule la creacidon de formas
asoclativas entre los mismos productores gque permitan mejorar
las tecnologias aplicadas en los cultives, v sobre todo, los

aspectos vinculados a la comercializacidn de la produccidn.

Dentro de este plan de accién se sefialan, para los Dbienes

seleccionados, las siguientes recomendacicnes



a) Tomate :

Asistir a los productores en los siguientes temas :

1) Adquisiclidén de maquinaria adecuads

2) Adecuado uso del recurso hidrico

33 Agrupamiento para la comercializacién de la produc-
cion

4) Coordinacién con las agroindustrias localizadas en la
Provincia para establecer las necesidades minimas de
materias primas requerida por la industria, tanto en
calidad como en cantidad, gque permita programar los

cultivos con suficiente anticipacidn.

b) Pimiento :

Para este cultivo se sefiald, como principal problema
vinculado, la existencia de enfermedades virdsicas que
dificultan su produccidén y generan importantes mermas en su

rendimiento.

En este caso debera continuarse con la realizacién de tareas
sanitarias y de control de 1los cultivos para erradicar

enfermedades v plagas.



c)

También es necesario asistir a los productores en la etapa
de recoleccidn, en la cual se han observado manejos gue

dafian al producto y disminuyen su rendimiento.

Ova :

Para este cultivo se estima conveniente continuar con la
tarea emprendida de cambio varietal, buscando la produccién
de variedades de uva para mesa y uva para pasas, para cuya

rroduccidn la Provincia presenta condiciones muy favorables

en varios Departamentos.

El secado de wuvas para la produccién de pasas se aconseja
realizarlo bajo cublierta, a fin de evitar la presencia de
impurezas en los frutos secos, que desmejoran su aspecto e
inciden negativamente scbre los precios de venta.
.

También para este cultivo se estima conveniente coordinar la
produccién de uva para mesa con los requerimientos de las
agroindustrias localizadas en la Provincia, a fin de aunar
esfuerzos con miras a una mejor participacién del producto

catamarquefio en los mercados.



d) Nueces :

Ademas del vya sefialade problema del minifundio, que en este
cultivo se manifiesta quizd mds agravade que en otros dada
la antiguedad de las plantaciones en la Provincia, se
destaca, en este caso, la necesidad de un cambio varietal,
pues la nuez criolla, habitual en las explotaciones provin-
ciales, ha perdido mercado frente a las nueces importadas
(sobre todo de Chile), de variedad Californiana, de mayor
tamafio ¥y mejor color, a pesar de su superior precio de

venta.

El cambio varietal que se requiere para poner en valor a la
produccidén catamarquefia, debe ser realizado bajo supervisidn
técnica para evitar la pérdida de los ejemplares existentes

por mala practica en los injertos.

El segundo y quiza mds grave problema observado en este
cultivo es la presencia de larvas de mariposas (carpocapsa)
en las nueces cosechadas. Se ha tomado conocimiento de que
se estdn implementando medidas para eliminar &a estos

insectos.

Dichas acciones deben ser continuadas hasta controlar esta

rlaga, dado que la presencia de larvas dificulta la comer-



cializacidén de 1las nueces, creando también problemas en
los productos regionales que las utilizan, pues

disminuyen su calidad e imposibilitan su exportacion.
e} Aromaticas

Con problemas comunes al resto de los cultivos, gue en el
caso particular del pimiento para piﬁentén s& agravan por
el deficiente sistema de cosécha (todo el lote al mismo
tiempo con distintos grados de madurez de los frutos), y
el secado directo al sol, que produce irregularidades en

la terminacion del producto (manchas vy podredumbres).

Estos cultivos requieren asistencia de la Provincia en
los aspectos de comercializacién y, sobre todo en 1oz de
industrializacidén, pues no se ha registrado en Catamarca,
zona optima para la produccidén de comino y anis y otras
especies aromatica, plantas procesadoras de estas, a
pesar de que la Provincia es la principal productora del

pais.
f) Pelo de camélideos :

Para estos productos se recomienda continuar con los

trabajos que estdn llevando a cabo funcionarios de la



Direccidén de Ganaderia de la Provincia, en la localidad
de Laguna Blanca, estimando que soclo a través de un
esfuerzo continuado y de largo aliento, que permita
inculcar en los productores criterios adecuados de
seleccién v cria de los animales, proceso de esquila vy de
preparacidén del pelo para su venta, serd posible alcanzar
regultadoe rpositivos en esta explotacién, si bien el
Consultor considera gue los esfuerzos que deben
realizarse, soclamente se justifican dado que permitirian
mejorar las condiciones de vida de poblaciones que
actualmente se encuentran précticamente a nivel de
subsistencia y no porque resulten una actividad de alta

rentabilidad
g) Nuevos cultivos : (algodén y jojoba)

El Consultor considera de gran interés para la Provincia
promover la implantacién de nuevos cultivos en su
territorio, dadas las especlales caracteristicas
climéticas vy de suelo que presentan sus diversas

regiones.

Entre los cultivos de reciente implantacién en Catamarca,
8e considera como de méximo interés al algoddén, sea para
fibra como para semilla, teniendo en cuenta las excelen-
tes caracteristicas de la fibra obtenida y los rendimient

observados, que superan ampliamente a los registrados en



otras zonas productoras del pais.

La fibra de algoddn tiene, en la actualidad (mediados de
1884), muy buenas posibilidades de colocacidén en el mercado
externo por la pérdida de cosechas en India y Pakistan, que
han incidido sobre el precio del algoddn a nivel

internaciconal.

Brasil puede ser un importante comprador de algodén

catamarqueiio.

También debe tenerse en cuenta que en Catamarca se encuentra
operando un equipo de desmotado, con suficiente capacidad
para atender aumentos importantes de produccién de fibra en
la Provincia, y estdn instaladas fAbricas de productos

textiles que podrian utilizar la fibra producida.

En cuanto a 1la jojoba, de acuerdo a informaciones recogidas
en la Provincia, se estima que el cultivo no se encuentra
totalmente aclimatado, razén por la cual el Consultor
consldera necesario continuar con las tareas de investi
gacibén en curso y con el disefio del equipamiento necesario

para facilitar la cosecha de este fruto.

o

ofd



También se considera de gran importancia continuar con el
andlisis de las posibles aplicaciones técnicas del fruto de
este cultivo y de su principal aplicacién (aceite de
jojoba), de sus mercados y de las cadenas de

comercializacidn.

h) Nuevas inversiones en el Sector Adropecuario :

El analisis de los cultivos que se realizan en Catamarca, y
de los planes de ampliacién de los mismos actualmente en
tramite, permiten suponer que en un periodo relativamente
corto de tiempo estardn disponibles volimenes importantes de

estos bienes, sobre todo de aceitunas y Jjojoba.

En consecuencia el Consultor recomienda analizar 1la
factibilidad de instalar en la Provincia fabricas que los
industrialicen, en particular : aceite de olivas, aceite de
jojoba y aceite de las plantas aromédticas que se cultivan

actualmente.



PROBLEMAS DE INDOLE GENERAL :

Los problemas de indole general que afectan a la produccion
primaria y gue requieren accicones de largo plazo para intentar
gsolucionarlos, se vinculan con situaciones de hecho y, algunas
veces, con pautas culturales, que sclo podran corregirse con
-una activa accion del Gobierno Provincial en un programa de

accién intenso v sostenido.

1) Problema del minifundio agricola :

Este problema que afecta a muchas regiones productoras
del pais, ademds de impedir la aplicacion de tecnologias
modernas en las explotaciones agropecuarias, mantiene a
muchas personas viviendo en niveles practicamente de
subsistencia, merece una egpecial atencidn en la

provincia de Catamarca.

Dada la imposibilidad de aumentar el tamafo de las

parcelas se estima necesario

a) Promover intensamente la creacién de asociaciones de
rroductores gue faciliten la adguisicidn de
maquinaria agricola de uso comun v la

comercializacidn mancomunada de la produccién.



b) Asistir a los pequefics productores en la mejora de

los rendimientos de los cultivos actuales.

¢) Identificar cultivos alternativos que puedan
integrarse con éxito a las eccnomias existentes,

suplantandolas o complementéandolas.

2) Problemas vinculados con el uso del agua

Este tema, planteado en casi todas las regiones agricolas
de la Provincia, excepto en el Valle Central, reguiere
una accidn coordinada de los Organismeos del Gobierno
Provincial vinculados al mismo, tendiente a asistir a los
productores rprara instruirlos en la mejor forma de
utilizacidén del recurso seguin los reguerimientos de cada

cultivo.

El mantenimiento de los actuales sistemas de riego, vy su
ampliacién, deben formar parte habitual de los programas

de Gobierno.

3) Titularidad de la tierra

El Consultor considera que resulta précticamente imposi-

ble poner en ejecucién planes destinados al perfecciona-

miento y desarrollo del sector agroindustrial ligado al



sector agropecuario provincial, sin un previo sganeamiento
de titulos, que asegure a los inverscores agropecuarios la

integridad actual y futura de sus inversiones.

Un programa de este tipo, que por cierto requerira de un
largo periodo para sSu realizacidn practica, deberia
comenzar por adquellas zonas del territorio provincial con
mayores posibilidades de crecimiento a corto plazo, en
base a la instalacién de proyectos de importancia ¥ que

requieran mayores superficies para su puesta en marcha.
SECTOR INDUSTRIAL :

NOTA : Las recomendaciones que se incluyen a continuaciénm
estdn referidas al conjunto de fabricas que procesan o
producen los bienes seleccicnados.

1) Poner en ejecucién un Programa de Reconversién Industrial
destinado a las agroindustrias 1localizadas en la
provincia de Catamarca, cuyo objetivo central seré& lograr
la- ﬁodernizacién de aquellas y hacer mas eficiente el
sistema productivo provincial vinculado con los bienes

seleccionados para el presente Estudio.



Este programa podria ser coordinado ror la Subsecretaria
de Industria ¥ Comercic de la Provincia, con la
colakoracidn de Organismos e Institucicnes provinciales y
la asistencia de especialistas en cada unce de los
sectores involucrados.
Se entiende gque es factible contar también con 1la
asistencia y colaboracién de Organismos e Institutos

nacionales y extranjeros.

Mediante este programa se tratara de identificar, en
profundidad, los reguerimientos especificos de las

agroindustrias relacionados cdon

- Maquinas y eguipos productivos

- Obras civiles e instalaciones

- Servicios

- Capital de trabajo

- Estructura técnica

- Asistencia en temas especiificos (produccién, ventas,

administracién, etc.)



—

Esta tarea permitira

aij Establecer las necesidades de financlamiento del
conjunte de  empresas que acepten participar en este
programa de reconversion y  encarar., en consgecuencia. las
acciones necesarias para obtener losg fondos pertinentes,
sea en la miszma Provincia o fuera de ella, con la activa
participacidn de los Organismos pertinentes del Gobierno

Provincial.

b) Identificar, dentro de cada empresa, los principales
“"cuellos de botella', no vinculadeos con  problemas de
financiamiento de nuevas inversiones ¢ de la produccidn
misma, que pueden ser solucionados mediante adecuado

asesoramiento profesional.

Poner en ejecuclén las recomendacicnes del Plan de
Eeconversion, comenzando por aquellas empresas (o grupo
de empresas/producto), due puedan tener una mas rapida
respuesta, en funcion de factores relacionados c¢con la
estructura actual de la empresa, las pdsibilidades de
venta de los productos, la capacidad de devoluclién de
posibles créditos, la menor demanda de financiamiento o

asistencla externa, etc.



La realizacidén de este Plan debera ser supervisadoe wor
rersonal técnico con  conocimientos sspecificoz de  las
actividades industriales que participan en el mismc, sea
sara  asistir téocnicamente a ias sanpresas en la
formuliacion de sus necesidades, o para supervisar la

=Y de 1o
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aplicacidn practi s créditos o de la asistencia

U

tecnica que =e obtenga.

Poner en ejecucidn un Programa de Educacién Técnica, a

3]

traves de Institutos existentes, para la capacitacién de
rerscnal gue se especialice en la produccién de los
bienes seleccicnados v  de ctros gue pudieran desallorarse

en la Provincia.

SECTOR EXTERNO :

5i bhien del trabajoc realizado no surge, salvo contadas
exceprciones, mayor interés en exportar productos catamarguefiog
ror parte de los industriales visitados, es probable gue una
accidén de apoyo Yy  promocidn por parte de los Organismos del
Gobierno Provincial vinculados al sector de la produccidn ¥y

comercio, pueda dar, a mediano plazo, resultados rositivos.

A tal efecto se han elaborado las recomendaciones especificas

siguientes :



1) Establecer instancias locales de estudio ¥y apoyo a

3)

iniciativas de comercio exterior.

Catamarca no cuenta a nivel oficial con estructuras
organizativas minimas de apeoyo al comercio exterior. 3Se
recomienda entonces, establecer un ambito con responsabi-
lidad sistemdtica vy permanente (Centre Informativo u
Oficina), en el estudic y cocrdinacidn informativa y de

gsfuerzose con los sectores incumbentes o interesados.

Instarurar formas instrumentales v de seguimiento
permanente de los vinculos comerciales con el exterior

Se recomiends la organizacion a nivel publico, v en forma
cocrdinada con los sectores gue tengan incumbencia o
interés en el tema, del ordenamiento vy seguimiento

sistematico de informacién basica referida al comercio

exterior, ({estadisticas de exportacion, listado de
rroductos, actualizacidn de informes de "demanda
potencial”, aranceles, impuestos, facilidades, etc.).

Formacidon de un Comité Provincilal para el Desarrocllo del
Comercio Exterior.

Con la participacitn amplia de todos los sectores
interesados e incumbentes en el desarrcllo de las

exXportaciones provinciales.



Este Comité Provincial podria resultar el medio idéneo
para la canalizacidén de propuestas, la coordinacidn de
iniclativas comunes (misiones comerciales, presencia en
Feriag v Exposiciones, preparacion de folletos O

catdlogos institucicnales. etc.).

4) Establecer mecanismos de coordinacidn de esfuerzos de
exportacidn con provincias vecinas.
Se rropone  la  institucicnalizacidén de instancias de
coordinacidn y complementacién, de trabajo permanente
intra regional para la racionalizacién y fortalecimiento

de los esfuerzos exportadores.

S3e recomienda establecer mecanismos sistematicos de
comunicacién y coordinacién con las provincias vecinas
(Jalta, Tucumdn, Santiago del Estero, Cordoba, La Rioja,
San Juan}, o gue comercialicen productos similares (caso

Jujuy con el pelo de camélidos).

Recomendaciones especificas vinculadas al presente

Estudio :@

1) Difueidn de dates e informaciones :

oe recomienda la distribucidn de los Estudios de Demanda

(Producto/Pais) a los propios interesados (empresas
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rroductoras), organismos publicos v privados, etc.

3¢ estima util enviar copilas del diskette de “Oferta
Productiva Provincial" a las Agregadurias Econdmicas y
Comerciales de la Argentina en el Exterior, v también a
gobiernos de rrovincias vecinas y a entidades de
promocion de las exportaciones a nivel nacional (p.ej.

Fundacién Exportar).

Continuidad y actualizacién permanente de la Base de
Datos de comercio exterior y estudios de demanda.

Se recomienda establecer un mecanismo de actualizacién
v/o mejoramiento de la informacidn bédsica recopilada
{(durante la realizacién del presente Estudio), para
extender su utilidad y vigencia informativa, para ello es

conveniente :

a) Contactar, por lo menos anualmente, a las empresas
productoras de los bilenes seleccionados (encuestadas o
las nuevas que se integren a 1la Base de Datos},
requiriendo Unicamente la confirmacién o modificacién de
los datos Tbéasicos de la misma, {(nombre, domicilio,
teléfono, fax, persona a cargoe de comercio exterior,

modificaciones en los productos, ete.).



51 existieran modificaciones deberian ser incorporadas de

inmediato a la Base de Datos.

b) S¢ propone Que en la Direccion de Industria y Comercic
de s Provincia, se mantenga abierto el registro de
empresas gue 2e lincorporen a 1lag Base de Datos,
cumplimentando el formularic de 1a Encuesta que sirvis de

base para el Presente Estudio.

¢) Establecer un plazo de vigencia de la Base de Datos
{(se consideran cuatro afios), luege de 1los cuales ge
recomienda realizar una nueva encuesta en forma completa,
redefiniendo el formulario utilizado en base a nuevos
requerimientos o inquietudes ¥ 4agregando las nuevas

empresas que se hayan instalado en la Provincia.

La realizacién de esta tares debe ser considerada
imprescindible para lograr la mayor consistencia
informativa Que permita utilizar en forma eficiente v

permanente la Base de Datos.

d) Se recomienda establecer mecanismos de actualizacién
de estadisticas de comercio exterior, a través del INDEC
¥ de la Administracién Nacional de Aduanas, a fin de
mantener constantemente informados a 1los operadores

catamarquefios.



3)

e) También se recomienda mantener actualizados {(por lo
menos anualmente), los Informes de Demanda realizadas en
paises seleccionacdos. En tal sentido se estima convenien-—

te designar a funcionarios iddneos responsables para -

- Remitir correspondencia requiriendo la actualizacidn de
informacion a las Agregadurias Econémicas ¥ Comerciales

de la Argentina en el exterior. ,

- Actualizar 1los datos, preparar ¥y redactar informes en
acuerdo a los lineamientos (temas, titulos) incluidos en

los Estudios de Demanda.

- Distribuir en forma programada los informes preparados

entre los operadores de los sectores involucrados.

- Establecer un acuerdo con la Fundacién Exportar a fin
de que las empresas catamarquefis reciban, en forma
continua, informacién sobre los mercados externos vy las

Oportunidades Comerciales que llegan a dicha Institucidén.

Realizacidén de estudios especializados detallados por
producto :

Realizar en forma regular estudios por producto que



4)

permitan conocer los estados de los mercados y las
variaciones en la demanda ¥  en los sistemas de

comercializacidn.

Capacitacién de funcionarios ¥ operadores en Comercio
Exterior :

Establecer un programa de actividades de capacitacién
{cursos, seminarios), con la rarticipacion de
funcionarios publicos Y Para empresariaos vy Jévenes
dirigentes provinciales interesados en especializarse en
Comercio Exterior Yy también financiar becas Para Jovenes
catamarquefics (funcionarios o del sector privado) rara

especializarse en este tema.



PRODUCTOS Y PAISES :

En funcion de los resultados del trabajo realizado y teniendo en
cuenta los niveles de produccién y calidad de los bienes estudia-
dos, se considera conveniente concentrar el esfuerzo exportador

de la Frovincia en los siguientes paises :

- Brasil
. Aceitunas
. Aceite de oliva
- Tomates procesados
- Uvas frescas
— Bplivia
- Dulees
« Rceitunas
~ Chile
. ARceitunas
. Fimientos preparados
- FParaguay
. Vinos comunes y reserva
Aceite de oliva
. Tomates procesados
- Uruguay
. Aceitunas

. Vinos comunes y reserva
. Pimentdn



Los paises indicados son los que mayor participacién han tenido
sobhre las exportaciones argentinas DE LOS FRODUCTOS QUE FUEDE
RAZONARILLEMENTE FPRODUCIR CATAMARCA;'y a los cuales podrian diri-
girse los productores de la Provincia sin incurrir en mavores

castos.

For cierto gque otros bienes que Catamarca puede estar en condi-
ciones de producir, podran ser integrados a las exportaciones
catamarquefias, Yy también establecer contactos comerciales con
importadores de otros paises que adguieren productos argentinos
similares, pero se considera gue los paises y los productos indi-
cados son, en principio, los que tienen mayores posibilidades en

la actualidad.



CAPITULOD I

LA PROVINCIA DE CATAMARCA - CARACTERISTICAS BENERA-

LES

Catamarca se sitla en la zona noroeste del Pais, integrando
l1a regidn NOA, entre los 259172° y 30004° de latitud sur y

6420587 y 69028° de longitud oeste.

Limita al norte con la provincia de Salta, al noreste con la
de Tucuman, al este con Santiago del Estero, al sur con La
Riocja, &l sureste con la de Cérdoba y al oeste con la Repu-

blica de Chile.

La supericie total de la FProvincia es de 102.&402 km2Z, que,
con una poblacidn total de 265.%71 habitantes (Censo 1991),
alcanza una densidad de 2,4 hab/km2., uwna de las mas bajas

del pais.

Foliticamente se divide en 14 Departamentos, seqgun se muestra

en el mapa n9 1.

En el cuadro n2 1 se acompafa informacién sobre la distribu-

Ci6n espacial de la poblaciédn catamarquera.



Se observa gue existe alta concentracien de poblacidén en el
Depto. Capital (161,5 hab/km2) y en otros cercanos al mismo,
el Depto. Valle Viejo (32,0 hab/km2) y el Depto. Fray M. Es-

quitt (29,4 hab/km2).

El resto de los Departamentos presenta densidades de pobla-
Ccidn bajas a muy bajas, ¢on indices de masculinidad superio-
res a la media provincial.

Es interesante destacar que varios de los bienes selecciona-
dos se producen, en general, en Departamentos alejados de la

ciudad Capital de la Provincia.

A continuacion se describen las principales caracteristicas
geograficas de la Provincia, que permiten ubicar el contexto
dentro del cual operan las industrias instaladas en su terri-

torio.

ASPECTO FISILO

Catamarca integra, en su regidn noroeste la regivn de la Fu-
na, en el sudoeste la regidén de Cuyo y el resto del territo-
rio la regidn de las Sierras Pampeanas. La parte noroeste de
la Provincia es la denominada Puna catamarqueia, tiene el
aspecto de una gran meseta bordeada por cerros de gran altu-
ra, vy en su interior se localizan extensos salares, como el

de Antofalla y el del Hombre Muerto.



En el sector sudoeste se encuentran 1as cumbres elevadas de
los Andes Aridos, al oeste del Valle de Chaschulil, destacan-
dose el cerro de Incahuasi (46.620 m), el Ojos del Salade

(6.100 m), entre otros de similar altura.

En esta regioén se encuentran pasos de gran altura como el de
Ban Francisco, a 4.730 m. y el Portezuelo de los Patos. En
particular el primero de ellos permite una vinculacisn con la

region de Copiapéd, en Chile.

Hacia el este y sur se extiende el sistema de las Sierras

Pampeanas, también con importantes cumbres montafosas.

Todos estos sistemas de sierras, de orientaciémn general N-S
estan separados por zonas llanas de gran amplitud, como los
denominados campos del Arenal, de Belén y &1 Valle de Cata-—
marca, en donde se desarrclla una interesante actividad agri-

cola.

Hidrografia :

El sistema hidrografico de Catamarca es pobre . Los rios na—
cen en las sierras y son alimentados por la fusidn de las
nieves o por las escasas lluvias, Yy luego de efectuwar reco-
rridos mds o menos extensos, llegan a las zonas llanas en

donde se pierden por infiltracisén o evaporacion.



VYarios de estos rios dan lugar a la formacidn de importantes
salares, como los de Antofalia, Pipanaco, del Hombre Muerto,

y también de Lagunas, como la Verde y la de la Lumbrera.

Entre 1los rios mads importantes gque se encuentran en la Fro—
vincia se mencionan el Colorado, Belén, del Valle, Chaschuil,

Icafio, Santa Maria, etc.

Fara utilizar sus aguas, para abastecer a ciudades, obras de
riego o para regular los cauces en épocas de crecidas o se—
quias, se han construido varios digues, como el de tas Fir-—
quitas, E1 Jumeal, Alijilan, Sumampa, Collagasta, Ipizca vy

Motegasta.
Clima

El clima en Catamarca es de tipo continental, con marcada
aridez, gque se acentila hacia el oeste del territorio provin-

cial.

Los climas que caracterizan a la Provincia corresponden al
subtropical serrano, que se presenta en el sector sudeste, el
arido de sierras y campos, en la regidn central y el Aarido

andino punefio en 21 oeste.



Estos climas aridos, son compensados por la existencia en los
numerosos valles de microclimas que permiten el cultivo de

numerosas especies vegetaleos.

En el este las temperaturas son moderadas, antré 279C y 109C,
con precipitacioneas ligeramente superiores a los 800 mm.
anuales, que, lamentablemente no siguen un régimen regular,
sino que se producen en forma de lluvias torrenciales, espe-

cialmente en verano.

En el centro de la Provincia, se presenta un clima mds calido
y seco, con inviernos frescos con temperaturas por debajo de
los 0QC, veranos muy calurosos, con promedios superiores a
los 300C. Las precipitaciones no alcanzan a los 400 mm. anua-

les y suelen producirse nevadas de poca importancia.

El sector occidental, frio y seco, presenta heladas todo el
afio, con veranos templados e inviernos muy frios, llegando
las temperaturas abscolutas a los - 202C en la cordillera y

con gran amplitud diaria en los registros.

Las precipitaciones, en esta region, no superan los 100 mm,
anuales, vy se producen normalmente en forma de nieve en las

altas cumbres.




CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 1991 - indicadores relevantes -

Departemento  Tasamedia  Densidad m Poblacion
anual (%0)  habvkm2 (%) Total

Ambito 2,60 2,00 112,30 3.506
Ancast (13,40) 1,10 113,50 2.504
Andaigat 22,00 3,10 103,90 14.081
Aniofagasta 11,50 0,00 96,30 965
Bekén 15,90 1,60 98,70 20.926
Capaydn 21,10 2,80 100,20 12.080
Capital 3250 161,50 94,00 110.489
E1 Ao (14,30) 1,30 116,60 2.961
Fray M. Esqid 19,70 20,40 101,60 8.228
laPaz 28,40 210 106,10 17.060
Paciin 220 3,60 117,00 3517
Pomén 17,10 1,50 105,40 7.498
Santa Marta 24,60 3.00 96,60 16.978
Santa Rosa 23,90 6,00 116,10 8.530
Tinogasta 3,60 0,80 101,40 18.768
Valle Visjo 32,80 32,00 873 17.284
PROVINCIA 23,50 2,60 90,30 248.267

FUENTE: ENDE.C.
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FPRODUCTO BRUTO GEOGRAFICO

81 bien los ultimos datos disponibles del Froducto Eruto Geo-—
grafico, (FBG), de la Frovincia se refieren al afo 1990, cree-—

mos conveniente un breve andlisis del periodo 1980/19%0.

En ese lapso el PBEG crecid & una tasa media anual del 5,7%,
con un incremento acumuwlado, para los 10 afios, del 74%, creci-
miento que, comparado con el de 1la poblacidn que fue del 28%,

indicaria uma mas que duplicacion del FPEG per—capita.

Desagregando por Sectores, vemos que, "Industrias Manufacture-
ras” crecid un 153%, elevando su participacion en el FREG del

1674 al 23%.

Este incremento se sustentd, principalmente, en 1os Sub
sectores, "Fab. de Frod. Metalicos, Mag. ¥y Equipaoas", "Fab.
Frod. de Fapel, Imprentas vy Editoriales”, vy "Prod. Alimenti-
Cios, Bebidas y Tabaco", que crecieron el 1L.200%, 741i% y 147%,

respectivamente.

Otro Sector cuyo comportamientn es de destacar es: "Servicios
Comunales, Sociales y Personales" gque aumentd su participacidn
en el FBG en un 25% debido, principalmente, al crecimiento del

orden del 200% que tuvo "Administracidn Publica y Defensa”.

Como contrapartida, los Sectores "Minas y Canteras", y "Cons-

trucciones" cayeron 28% y 11% respectivamente.

El analisis especifico del afo 1990 muestra que la par-

ticipacién en el PBG de la Provincia, de los distintos Secto-



res gue lo componen, era la siguiente, (segun una escala de-

creciente):

Sector A

Servicios Comunales, Sociales

-

y Fersonales: 3
~r

Industria Manufacturera: 23

Agropecuarios, Cara, Silvi-

rd

cultura y FPesca: 1

Construcciones:

N

Comercio:
Transporte, Almacenamiento vy
Comunicaciones:

Est. Fimnanc., Seguros, E.Inm. y

ol

Servicios a Emp.:

Electricidad, Gas y Agua:

LS I N

Minas y Canteras:

Los profundos cambios que se produjeron en la estructura eco-
nomica del Pais desde la confeccidn de estos indices al pre-
sente, con obvia incidencia en las economias provinciales,
(Ej.: Folitica Minera), hacen poco riguroso cualquier tipo de

conclusiones y/o proyecciones bhasadas en estos datos.



PRODUCTO BRUTO GEOGRAFICO A PRECIOS DE 1070 EN $A

Afto GD1 GD2 GD3 GD4 GD5 GD6

1980 7.382 1.964 7.210 1.144 5.720 3.218
1981 7.456 974 9.043 1.230 3683 3.508
1982 7.031 1.530 9.127  1.357 5.608 3.081
1983 8.255 263 10.007 1.435 4704 3814
1984 8.200 1.655 13.321 1.6845 4223 3919
1985 9011 1.082 12.958 1.404 2.387 4529
1986 9.426 1.466 18.092 1.365 3.842 4976
1987 5.026 1.521 19.3568 1.915 5.214 4.796
1988 g.611 1.203 21.511 1.781 5.604 4876
1889 9377 1.250 16.324 1.681 3.974 3.467
1990 9.381 1.406 18.252 1.862 5072 4.164

(*) Identificacidn de tos Sectores:

GD1: Agropecuario, Caza, SiMcultura y Pesca

GD2: Explotacién de Minas y Canteras

GD3: industrias Manufactureras

GD4: Electricidad, Gas y Agua

GD5: Construcciones

GDé&: Camercia

GD7: Transporte, Almacenamientoy Comunicaciones ,

GOD8: Estab. Financieros, Seguros, Bs. Inmuebles y Serv. a Empresas
GD9: Servicios Comunales, Sociales y Personales

GD7

1.148
1.191
1.264
1.341
1.523
1.588
1.773

2.030
2373
2.329

GD8

1.799
1.845
1.467
1.421
1.419
1.490
1.599
1.712
1.6875
1.492
2.021

GDo

15.445
13.998
14.319
18.497
24.346
219186
28.986
30.015
25410
33.660
33842

TOTAL

45030
42.936
44764
50.467
60.251
56.365
71.315
75.785
731
73588
78.129



PRODUCTC BRUTO GEOGRAFICO - SECTORES -

GD1: AGROPECUARIO, CAZA, SILVICULTURA Y PESCA

Ao 11 12 13 TOTAL GIM
1980 7.167 215 0 7.382
1981 7.268 188 0 7.456
1982 6.799 232 0 7.031
1983 8.030 225 o 8.255
1684 8.061 139 0 8.200
1985 8.887 124 0 9.011
1986 8.345 81 0 9426
1987 8.959 67 0 9.026
1988 8625 86 0 9811
1989 9.286 a1 o 9.377
1990 9.327 54 0 9.381

GD2: EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS

Ado 2 23 29  TOTAL GD2
1980 0 193 1.7 1.9684
1981 o 423 551 974
1982 o 487 1.043 1530
1983 0 592 401 993
1684 0 720 35 1.656
1985 0 625 457 1.082
1986 0 619 847 1.466
1987 0 652 869 1.521
1988 c 814 588 1.203
1989 0 709 541 1.250
1900 ¢ 703 703 1.406

11: Agricultura, Ganaderla y Servicios Agricolas
t2: Sivicuitura y Exiraccidn de la Madera

13: Pesca

22: Petréleo Crudo y Gas Natural

23: Minerales Metilicos

29: Otres Minerales



GOD3: INDUSTRIAS MANUFACTURERAS

Afo

1980
1981
1882
1983
1984
1985
1986
1087
1988
1589
1980

3t

959

022

907
1.360
1.579
1.599
1.734
1.587
2.264
2342
2371

32

4315
3.958
4.421
4658
7.248
6.526
9.248
2635
11575
7.708
9.636

33

151

GD4: ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA

Ao

1980
1981
1982
1683
1984
1685
1986
1987
1688
16888
1990

Cédigos:

41

1.009

994
1.123
1.198
1.368
1.133
1.084
1.560
1.443
1.369
1.498

42

60
158
145
146
i8t
165
163
245
227
184

43

75
78
89
o
106
1068
108
110
11
18
126

41

79
117
185

291
316

TOTAL GD4

2#2RBEEE

—
Ny ©
&

1.681

5

31: Praductos Alimenticios, Bebidas y Tabaco

32 Tentiles, Prendas de Vestir, e Industrias del Cuero
33: Industrias de ka Madera y Productos de la Madera
34: Fabricacién de Papel y Productos de Papel

35: Fab. de Sust. y Prod. Quimicos derivados del Petrdleo, Carbén, Caucha
38: Fab. ds Prod. Minerales no metilicos, excepto los derivados
37: Industrias Metdlicas Basicas

38: Fab. de Productos Metdficos, Maquinaria y Equipo
39: Otras industrias Manufactureras ,
41: Electricidad

42: Gas
43: Agua

N 8
3283880000

276

1.601
3.970
3623
3.808
3616
3135
3.338
4.165
KAl
2.729
2341

37

COO0O00OQDOOO0

38

150
113

67

1.427
3.342
3.389
3.263
2775
3.041

39

WNABWWWNMALDODOO

TOTAL GD2

7.210

9.043

9.127
10.007
13.321
12.958
18.092
19.359
21511
16.324
18.262



GDB&: CONSTRUCCIONES

Aflo 51

1980 3128
1981 3.053
1982 4371
1983 3.304
1984 2.660
1985 1.498
1988 2926
1987 3.664
1988 3.683
1989 1.545
1990 2290

GD6: COMERCIO

Afo 61

1980 539
1981 630
1982 506
1983 566
1984 797
1685 1.503
1986 1.821
1987 1.621
1988 1.538
1989 1.029
1890 1.455

Cédigos:

52

N

582828

716
1.550
1.921
2429
2782

2178
2330
2.069
272
2528
2.395
2504
2504
2679
1.742
2.003

51: Construccién Plblica
52: Construccién Privada
61: Comercic al por Mayor
62: Comercic al por Mencor
63: Restaurantes y Hoteles

TOTAL GD5

5720

3693

5.608

4.704

4223

2.387

3.642

5214

5.604

3.974

5.072

63 TOTALGDS
501 3.218
546 3.506
486 3.061
526 3814
506 3919
631 4529
€51 4976
671 4.796
681 4876
696 3.487
706 4164



GD7: TRANSPORTE, ALMACENAMIENTO Y COMUNICACIONES

Afic 7 72 TOTALGD?
1980 830 318 1.148
1981 850 34t 1.191
1982 74 343 1.264
1983 900 441 1.341
1984 1.034 489 1523
1985 1.002 588 1.588
1986 1.04G 733 1.773
1987 1.238 989 2227
1988 1.119 911 2030
1989 987 1.386 2373
1990 843 1.388 2.328

GD8: ESTAB. FINANCIEROS, SEGUROS, Bs. INMUEBLES Y SERV. A EMPRESAS

Aho 8t 82 83 TOTALGD8

1980 737 147 915 1.799

1981 808 96 041 1.845

1982 452 70 945 1.467

1983 363 84 974 1.421

1884 329 94 996 1.419

1985 423 73 204 1.490

1986 480 117 1.002 1.599

1987 467 210 1.035 1.112

1588 419 191 1.065 1.675

1689 272 129 1.091 1.492

1990 772 110 1.139 2.021
Cadigos:

71: Transporte y Almacenamiento

72: Comunicaciones

81: Establecimientos Financiercs

82: Seguros

83: Bienes Inmuebles, y Serviclos Prestados a las Empresas



GDG: SERVICIOS COMUNALES, SOCIALES Y PERSONALES

Afio

1980
1981
1982
1983
1984
1685
1986
1987
1988
1989
1990

Cédigos:

o1

6.337
5.332
6.289
8.506
10.544
9216
15.078
15.758
12.340
17.689
19.330

92

CO00O0OSOLODO

93

8614
8.139
7.563
9.375
13.229
12.157
13.338
13.696
12462
15.578
13.861

91: Administracién Publica y Defensa

92: Servicios de Saneamiento

84

NE3EXRLE8BRRN

85

466
499
443
583
541
513
541
536
578
373
429

93: Servicios Sociales y Otros Servicios Comunales Conexos

94: Diversién y Esparcimiento
95: Servicios Persanales y de los Hogares

TOTAL GD9

15.445
13.988
14.319
18.497
24.348
21.816
28.986
30.015
25.410
33.660
33.642

——— -



pesos argentinos de 1970

(Thousands)

PRODUCTO BRUTO GEQOGRAFICO 1980/1990
Por sectores econdmicos

ey N WS S —

GD1 GD2 GD3 GD4 GD5 GD6 GD7 GD8 GD9
Sectores econdmicos

1980 [




CAPITULD II - LA ACTIVIDAD INDUSTRIAL EN CATAMARCA

Si bhien el presente Estudioc se refiere especificamente a un
conjunto de bienes seleccionados, todos ellos ligados al sec-
tor primarioco v en su mayor parte a actividades agropecuarias,
=& ha considerado convenlente incluir una somera referencia al
conjunto de industrias instalades en la Provincia, que per-
mitird conocer su conformacidn y la importancia de las activi-

dades subexamen dentro del conjunte industrial provincial.

Segunrn el Fadron de Establecimientos Industriales clasificados
por actividad &l afo 1792, suministrado por la Direccidn de
Estadisticas v Censos de la Frovincia, se localizabarn en Cata-

marca 149 establecimientos.

Con la colaboracion de Funcionarios de la citada Direccion, se
procedid a eliminar del citado Fadrdédn aquellas actividades mas
cercanas al comercio (confiterias, panaderias, imprentas,
editoriales de periddicos, carpinterias, talleres, etc.})., vy
también las gque se encontraban paralizadas por diversos moti-
vO0S o que habian cesado en su  actividad. cuando se realizd el

presente trabaio.

Como resultado de esta seleccidn el numero de establecimientos
industriales radicados en Catamarca, a la fecha de realizacidn
del presente Estudio, ascendia a 108, de los cuales 38 confor-

man 1 conjunto de las agroindustrias.



Dentro de este total no se ha considerado atl raducido grupo de
productores de pasas localizados en Fiambaléd, gque se citan en
el analizis de la ofertas de productos agroindustriales, por su

pequefo tamafo.

Ern &l cuadro nQ 1, adjunto al presente Capitulo, se presenta
#l listado de dichas empresas, en el cual se indica su locali-
zacidn a niveil departamental, el tipo de organizacion juridira

y 51 tienen o no casas centrales w oficinas en otra lacalidad.

De acuerdo con la informacidn suministrada potr la Direccion de
Industria yv Comercioc de la Provincia, ha sido posible estimar
la cantidad de personal ocupado por el conjunto de estas in-

dustrias, gue asciende a 7.000 personas aproximadamente.

Analizande la relacidn entre el personal ovoupado por las agro-
industrias localizadas en la Frovincia, atn aquellas que no
producen los bienes seleccionados para este Egtudio, se obser-—
¥a  que su  participacién es importante, pues dan trabajo a
aproximadamente el 20% del personal total ccupado, si bien con
urna alta participacidn de personal temporario, por razones es-
tacionales vinculadas en genefal a la cosecha de las materias

primas gue se procesan.



Los bienes producideos por el conjunto de industrias radicadas
en la Frovincia, se clasifican en las posiciones de la C.I.I-

LU que se indican a continuacidn

2111 - Matanza de ganado, preparacidn y conservacitn de carne
v derivados.

Cant.s 2

3112 - Elaboracién de productos lacteos v helados.
Cant.: 1
2113 - Elaboracion de frutas y legumbres.

Law Eape }

Cant.: 22

=118 —- Elaboracidn de aceites y grasas.
Cant.: 1

Z11é6 - Froductos de molineria.
Cant.: 4

4117 - Fabricacién de productos de panaderia.

Cant.: 3

21%1 - Elaboracidn de productos alimenticios diversos.
Cant.: 4

3132 - Industrias vinicolas.
Cant.: 7

3134 - Industria de bebidas no alcohdlicas vy aguas gaseo-
SAaS.,

Cant.: 1



3211

I212

S21E

3220

ey
P

ARER20

F411

2420

Hilado, teiido y acabado de textiles.

Cant.: &

Art. confeccionados de materiales textiles., excepto
prendas de vestir.

Cant. 1

Fabricas de tejidos de punto.

Cant.:z &

Confeccitn de prendas de vestir, excepto calzado.
Cant.: 11

Curtidurias y talleres de acabado.

Cant.s 2

Fabr. de calzado, excepto el de caucho vulcanira

do moldeado o de plastico.

Cant.z 3

Fabricacidn de colchones

Cant.: 1

Fabricacion de gapel y carton

Cant.: 1

Imprentas, editoriales & ind. conexas

Cant.: 1

Fabricacién de medicamentos-o proguctos farmacéuticos
Cvant.: 1

Fabricacidn de jabones y preparados de limpieza, perfu
mes, cosméticos y otros productos de tocador.

Cant.: 2



Sz

ED&O

YA

2692

3697

3740

2812

3813

xB1w

Fabricacion de
parte

Cant.: 2
Fabricacion de
en otra parte.
Cant.: 7
Fabricacidon de
Cion.

Cant.: 1
Elaboracitn de
Canmt.:

Fabricacidn de

prod. guimicos no especificados en

productos plasticos no clazificados

articulos de arcilla para construc-—

cemento, cal y yeso.

productos minerales no metalicos,

no clasificados en otra parte.

Cant.: 1

Industrias basicas de hierro y acero.

Cant.: 1
Fabricacidn de
metalicaos.
Cant. g 1
Fabricacion de

Cant.: 1

muebles v accesorios principalmewnte

productos metilicos estructurales.

otra

Fabricacion de productos metadlicos no clasificados en

otra parte exceptuando maquinaria y equipo.

Cant.: 1



2821 — Construceidn v reparacién de motores y turbinas.

Cant.s 1

—8229 - Construccidn de maguinaria vy equipo no clasificado
ern otra parte, exceptuando la maguinaria eléctrica.
Cant.: G

Z8IEF ~ Lonstruccion de aparatos y accescrios eléctricos de uso
domestico,
Cant.: 22

3839 ~ Construccidn de aparatos y suministros eléctricos
varios npo clasificados en otra parte.
Cant.3 1

3@44 - Fabricacidn de motocicletas y bicicletas.
Cant.: =

JH3L ~ Fabricacidn de aparatos fotograficos e instrumentos de
optica.
Qant. : 1

3909 -~ Industrias manufactureras diversas no clasificadas

en otra parte.

Cant.: 1

NOTA : la diferencia entre el total de industrias clasificadas
por producto., vy el total registrado obedece a que algunas
industrias aparecen en dos posiciones de la CIIU simultanea—
mente.

Un breve andlisis de las actividades industriales localizadas

en Catamarca, permite observar gque la mavor parte de ellas



esta dedicada a la industrialiracicdm de productos del sector
primario, dado que el mayor conjunto de bienes producidos se
encuadran en las posiciones de la CIIU 311l hasta 3122, alcan-
&4 a 42 posiciones, ocupando el segundo Iugar la actividad
textil y de confecciones de prendas de vestir, gque, en conjun-

to, llegan a 23 posiciones.

Tambien se localiran actividades industriales diversas, en

especial las vinculadas al sector metal mecanico.

En la provincia de Catamarca hay instalados dos Farques Indu-—
triales, uno denominado "£1 Fantanillo”, en el depto. Capital
y otro, el de "Recreo”, localizado en el Depto. La Faz, que
cuentan con una buena infraestructura Yy que han facilitado 1la
radicacion de un  importante numero de fabricas en la Provin-—

cia.



Cuadro ng 1

ILISTADRO DE EMFRESAS

Depto. CAFITAL - Area "El Pantanillo"

EMFRESA O0.Jur, CIIU C.CENTRAL

Algodonera del Valle 7 211 Capital
2213

Alvaro Medici 7 38440

Artex 7 JI2202 Bs.Asg.

Autoadhesivos Cat. 7 334600 Capital

ALt ron 7 8210

A.E.C.A. 7 I8TT0

Calzados Catamarca 7 32402 Capital

Catey 7 3206 Capital

Co.TE.CA. 7 3216 CapitalL
32114

Erncats 7 JI5600

Free Lance 7 22401

Helametal Catamarca 7 38292 BEs.As.

Lametal del Norte 7 38132 Capital

Longvie Catamarca 7 8292 Bs.As.

Nanque 7 J2202 Bs.As.

Neba 7 8292 Bs.As.

Mortestil 7 2121

Filot Pen 7 Ee091 Capital

Flastirosa 7 A5600

Puma Catamarca 7 I8440 Cérdoba

Sanfer 7 38292

Tensnlite 7 Z6971

Tevinor 7 33600 Bs.As

Textil Trieste 7 2116

Depto. CAPITAL - Localizaciones varias

12 de Octubre 7 I2202 Capital

Aram 7 JI2Z209 Capital

Caliga Cuyo 7 32131

Catam. Riocja Refrescos 7 Z1340

Confecat 7 JI2202 Lants

Dulees Valdex 7 31131

Garelli Arg. 1 38440

Tepunor 7 J21Z3 Bs.As.,

Yersiplast 7 J2132 Bs.As,

[An




EMFRESA

Depto. ANDALGALA

Agrovite

Rafael Gordillo

5.A. Rodriguez Hnos.
Valle de Andalgala
Yaddn Hnos.

Depto. HBELEN

Bodegas y Vined. D. Juan

Ficardoc Sanchesz

Depto. CAFAYAN

Bestex

Capavan

Cultivar

Los Cortijos, ex Infas
NMueva California

Depto. EL ALTO

Loma Negra
Marcel

Depto. FRAY M. ESOJIU

Frigorifico Larcher
Frigorificeo Fomancillo
Icarus Cat.

Ind. Dpticas Emanuel
Frogquimia Cat.

Depto. LA PAZ - Recreo

Alica

Rarbero Catamarca
Candy

Carlisa

Flexiprin

Lab. Gardon Cat.
Lonera Munro
Plaka

Foliuretano Cat.
Sabri Catamarca
Tejidos Catamarca
Willy

0.Jur.

Rl N N

~ A

NN N NN

NNNE D

NNSNNSNSNSN RN

CI1u

311=32
1132
J1134
31132

31132

31321

31162

2111
31132
31132
F1132

B11ZE2

I6921

\-\51‘_"—"‘.'—

J1113
A1113

I2202
8520

J1172
ZBIE0
I1172
31172
33600
35221
38120
38321
I3202
I2201
32209
32401

C.CENTRAL

Capital

Capital
Capital

Capital

Capital

Capital

Bs.As.

Bs. As.



EMFRESA

Depto. LA PAZ - Llocalizaciones varias

Canteras Esguiu
Celulosa Campana Cat.,
Cueros Catamarca

El Cerrito

Tenneria

3 Torres

Peptuo. FOMAN

Agroindustrial Poman
IN.AL.SA.

Nanmimi v Cia.

Yahdom Banem e Hijos

Depto. SANTA MARIA

Acialba

Cesar Albornoz Mena
Coop.Frod.Agric.Del Valle
Est. San Gerardo

Herrero Hermanos

Hilados 3ta. Maria

Marnuel Amado

Fedro v Felipe Salas
Frelatura de Cafayate
Talavera y Lope:z

Depto. SANTA ROSA

Coop.Agr.La Santarrosefa
Coop.Agrop.Froduct.Unidos

Depto. TINOGASTA

Bod. y VifA. E. Saleme
Bod. y ViRA. V. Longo
Cuello Roca

Los Cuatro Reinoso
Los Falacios

.
BN NN RN D RN

O.Jur.

N B R b e

Moyl N

NOR R NN

ZIIu

R6P22
T4190
32342
THP22
I2T1Z

38299

1132
31131
31321
F1132

J1321
T1162
212173
31213
S1162
32114
J1213
31213
132

31162

J113%2
JI1132

F1321
31321
J1132
31132
I1321

L CCENTRAL

Bs.As.



EMFRESA Q.Jur. CIIU C.CENTRAL

Depto. VALLE VIEJICQ

Hernardo Lewin 7 2114 Capital
Camino 7 Z1132

JI115y
Ceramica Valle Viejo 4 I6P12
Cooperativa Tamberos Ltda. & T1120
Fabrica Americana de Flas. 7 FHEO0 Capital
Imprenor 7 J4202
La Nueva Esperanza 7 B2rry L
‘Macata 7 T2202 Bs.As.
Manucat 7 J2209 Capital
Metaldrgica Indumarca 7 IB199 Bs.As.

3710
Fedro RBR. Pascual 1 311=1
FPlasticos Norte 7 22600
Radio Victeoria 7 38290 Capital
Rivecroc Cat. 7 IR2R2
Silca 7 J11E2 Mendoza
Tejidos Argentinos 7 22116 Capital
Tileye 7 F2133 Hs.As.
ORGANIZACION JURIDICA - Codigos
tnipersonal 1
Sociedad de Hecho 2
Sociedad Colectiva 3
Soc. de Respons. Limitada 4
Soc. en Com. por acciones a3
Cooperativa &
Sociedad Andnima e e 7
Empresa del Estado 8
Suc. empresa extranjera 9
U.7T.E. 10
Otro tipo 11

Indeterminado 1z



CAPITULD I1! - BIENES SELECCIONADOS

Criterios utilizados para la identificacién vy selac-

c€idn de los productos a analizar 1

l.os productos seleccionados, cuya ndmina se adjunta como
anexg I, harr sido identificados de comin acuerdo con los Fun—
Cionarios de la Frovincia pertenecientes a Organismos vip-

culados com  las actividades Aagropecuarias, industriales vy
comerciales presentes en Catamarca Y cumplen con alguna de

las siguientes condiciones :

&l que exicta produccidn primaria en Catamarca.

b) que existan empresas que realicen algun tipo de +trans-

formacisn en la misma Frovincia.

) que exista, a priori, consumo nacional o que participen
0 bayan participado en las #wportaciones argentinas,

sean de origen catamarquefo o de otras provincias.,

Como puede observarse se trata de productos vinculados neta-—
mente al sector primario Yy en la mayor parte de los casos,

de bienes con cierta "tradicidn” en Catamarca.



Loz productos seleccionados para su  analisis pormencrirado
sén los mismos para el mercado interno y el externo, dado que
00 los dnicos, dentro de la oferta catamarquesa, con posi—
bilidades de lograr una mayor participacion en el mercado

interno o de insertarse sn el externo.

A 1o largo del presente estudie se analizan en detalle las
Caracteristicas de los bieneg selecionados producidos en Ca-—
tamarca, las materias primas utilizadas vy los prablemas que
presenta  su obtencién, los volumenes fabricados, sus calida-
des, las caracteristiéas de los productores, su 1oca1izaﬁién,
sistemas de comercializacidm, transportes utilizados y los
principalez problemas que afectan a la producciodn v comercia—

lizacidn de los mismos.



ANEXD I

CLASIFICACION POR GRUPO DE PRODUCTOS

GRUPO N2 1 : Papa para siembra

Froductso @ n@ 1L
Fros. arancelaria ¢ OZ0L.10.000
Decminacidn ¢ Fapa para sienbra

GRUPO NQ 2 : Tomate y sus productos

Froducta @ nd 2
Fas e arancelaria 2 OF02L00,000
Denominacidn @ tomates frescos o refrigerados

Frroducto & @ B
Fos., arancelaria o O7L0.90.200

Denominacian = tomales secos, incluso  cortacdos @n trozos O en
Fodaidass. @ bilen trituwradaos o0 pulverizados. Fero  sin otra

PIVE [T 1O,

Frgduacto NG 2%
Fos . arancelaria & 2001.920.210

Depriominacidn i tomates [RINaWE=Y ados o canservados en vin Alj Ve

Acido acEtico. En envases de contenido neto inferior o igual

TN IV

Froducto n 26

Fos. arancelacia @ 2001 ,90.290

Denominacidn @ Idem anterior. Los demds.

Feoducto @ n@a &9 & 32

Fos. arancelaria 3 200Z2.10.110/1%90/7210 y 290

Denominacidn & tomates enteros 0 en  trozos. Preparados
conservados, excepto en vinagre o Acido acético.

Froduacto @ nB@s 33 a 37
Fas. arancelacia 3 2002.90.110/7120/210/290/.5106/35370
DeEnominacidn BoaugO. puré vy salsa  de tomate, pPreparados

A

COnsarvadog s @XCEpR Lo en win Qe O acido acético,

Fraducto @ n@s 38 a 43
Fos. arancelaria o 20028.90.410/7490/810/590/610 y 690

[ @]
&l

]

%]

Danominacidn & extractos de tomate (simple, doble y lriple),

praparados o conservados, exceplo en-vinagre O dcido acético.



Fregdueto o onB G3
Fos. arancelaria @ 21L03.20.000
Denodtinadcidnr 4 salsas de tomate

GRUPO N2 3 3 Pimiento y sus productos

-

Feoduacto © n2 3
Fos. arancelaria @ 0709.460.000
Denominacidn ¢ pinientos frescos o refrigerados

Froducto & nBa &7

Pog ., arancelaria ¢ 0712.90.910 v 990

Denominacidn @ legumbres ¥ hortalizas s i, Rncluso cortadas
@n brozos o en rodadias o bhien lrituwradas o pulverizadas, pero
win otra preparacidn. Lasg demas. FARTIDS GEMERAL.

v

Froducto s n@s » 27/28

Fros. arancelaotia @ 2001.90.310/390

Denoimirmaclon 1 oadles  preparados o 8 conservados  en wvinagre o
dcida acético

Fraducto 3 n@Qs 44740

Frog. arancelaria & 2004.90.910 y 990

Denaminacidn @ las  dembs legumbres y hortalirzas, preparadas o
conservadas, exceplo a@n vinagre o dcido acélico. Congeladas.
Las demds. PARTIDA GERMERAL. :

Froducto @ 48749

Fos. arancelaria n 2005.90.1L00 v 900

Denominacion » las demds legumbres y hortalizas (y las mezclas
de legumbres ¥y hortalizas) preparadaes o cmné@rvadasﬂ excepto
an vinagre o Acido acético. Sin cormgelar. FPARTIDA GEMERAL .

GRUPD N9 4 : Aceituna y sus preparaciones (excepto aceite)
Froducto @ nQ 49

Fos. arancelaria Q71120000

Denoninacidon & aceitunas conservadas provisoriamente (p.ei.
mediante gas sulfuroso o en agua salada ...etc.), pero  todavia
impropias para alimentacidn.

Froducto @ nBs 23704

Fros. arancelaria o 200L.90.110 » 190

Denominacidn ¢ aceltunas preparadas o conservadas  an vinagre o
acido acetico.



Froduacta 5 n@s 8 46747

Fog. arancelaria @ Q009,770,000 v 900

Denominacidn Boaceillurnas preparadas o conservadas, exceplo on
winagre O Adcido acélico, sin congelar.

GRUPO N2 5 : Aceite de oliva

Froducto & nB 18
Fose arancelaria o LH0%.10.000
Denominacidn o aceilte de oliva virgen

Froducto 5 n®@as 19720
Faos. arancelaria @ 1509.90.1L00 v 200
Danaominacidn ¢ los dends aceites de oliva. Refinados

Feaduato ¢ nid 2

Fros. arancelaria o 1510.00.000

Denominacidn s las demds  aceites oblternidos exclusivamente de
e acei tuna.

GRUPO NO & : Uva y sus productos (incluso vinos y mostos)

Froduecto 5 ne L
Fos. arancelaria 3 0804.10.000
Denaminacidn & uwas fresocas

Freocducto @ nBs 127135
Fas. arancelaria i 0806.20.100 v 900
DenGamingacion & Uuvas secas

Froducto 5 n@s 54545

Fos., arancelaria @ 2204,20.100 v 200
Denominacidn & vinos Ccomunes ¥ resarvas
Froducto & n@ 52

Fog., aratcelaria s 2009.60.000
Denaminacidn 1 dugo de uva (incluso sostos)

Froducto @ nfg B & 60
Pos. arancelaria ¢ 2204021500729 1L107190/,200/30. 000
Denominacian = mostos de uva



GRUPO N2 7 : Nueces

Froducto @ n? 3@
ros. arancelarria o 08OL.LILLOU0

Denomilnacidn ACES QO cAscara

Froducto © n@g /710
Fosma. arancelaria @ 0800.32.,100 v 200
Denominacidn § nuece S CABTAr A

GRUPO N2 8 : Aromaticas y sus productos

Froducto ¢ nQs 14715
Fos, arancelaria o 0909.10.0100 v 190
Penominacidn ¢ semillas de andis

Frodweto 5 n@s 16717
Fog. earancelaria &8 02092.30.100 » 200
Deromninacidn ¢ semid llas de Coming

Froducto v n® &3

Fos. arancelaria o 3301.89.400

Denominacidn @ aceiltes esenciales de acweee CORING ~.2to.
FrafT Do GENMERAL

Froducto & nQ &4

Fos. arancelaria ¢ 3301089900

sraminacidn s acedles eganciales (excluido Citrus) wua. 1o
demdas . FORTIDS GEMERAL

Frodacto s n® 70

Fos. arancelaria & 0904.20.110 '

Denominacidn 5 pimiento  pulverizado  (pimenton) en  envases
dguales o menores a G000 g. :

Froducto @ n® 71

Fos. arancelaria o 0904,20.190

Denominacidn 5 pimiento pulverizado (pimentdn) en envases
mayores a 300 g. (o Los Demdas ~ 1992)

Froducto & n@ 72
Fos. arancelaria o Q904,200,900
Denobinacidn @ pimiento pulverizado - Los Dends

Froduacto @ n@ 73
Fos. arancelaria i 0904.20.200
Dencominacidn ¢ pimiento (pimentdn) tritwrado



GRUPO N2 9 : Aceite de joijioba

Froduecto @ n 28
larita ¢ LELHL&0.000
: Lt de Jodoba y osus fracoliones

GRUFO N2 10 : Mica

Froducto & n% &l
Fos. arancelaria o @8WS0L100.,.000
Denominacidn o o mica en bhrrwko o exfoliada

Froduoto & ntk &
Foss., arancelaria o 2U2E,20.000
Dernaminacion @ mica &n palvo

GRUPO NO 11 : Pelo de camélidos

MOTAE & en todos los casos, el Momenclador incluye & los "pelos
de  caméelidos" en  la clasificacidn de "Felos finos". sin
cdigscriminar el  animal e orilgen (Llama, guanaco, alpaca,
coriaio, etoa)

Fraductso 1 nd 65
Fasg. arancelaria @ S102.10.000
Denominacidn @ pelo fing, sin cardar ol peinar

Froducto @ n &6
Fog. arancelaria 2 9105,30.,000
Denominacidn @ pelo fino, cardado o peinado

Feroducto @ n 47

Fos. arancelaria @ 5108.10.000

Danominacidn @ hilado de pelo fing cardado, sin acondicionar
patrds venta &l por menor ’

Froducto &8 n@ &8
Fos .. arancelaria @ S9108.20.000
Denominacidn @ lTdem anterior. Feinado

Froducto @ ng 69

Fos. arancelaria o B310%.00.000

Derominacidn @ hilado de  lana o pelo fino, acondicionado para
lLa venta &l por menor, con un contenido de  lana o pelo  fino

=,

saupericor o digual al 8354,




GRUPO N2 12 : Dulces, mermeladas, etc.

Frodwcto oo n@ B0/51

Fos. arancelaria o Q007,929,910 v 290

Denaminacidn ¥ conpotas, djaleas ¥y  merneladas, obtenidas
coccidn, incluso  azucarados o edulcorados de  otro modo.
demds .. FARTIDS GERMERAL

Froducto & nQ 50 big.
Fos. ardancealaria 5 2007.97.210
Denominacidn ¢« dulce de membrillo

GRUPO NO13 : Algodon

Froducto & n 70O
Fos.e arancelaria @ G201.00.000
Denominacion @ algodén (Fibra) sin cardar ni peinar .

[

l.ass



CAPITULO IV -~ ACTIVIDADES AGROINDUSTRIALES

Item 1 - EMPRESBAS IDENTIFICADAS

Las nomina de las empresas localizadas en Catamarca, que
integran el conjunto de las agroindustrias, se muestra en el

Cuadro n2 2, adjunte al presente Capitulo.

Durante la realizacidn de las tareas de campo, se prestoé
especial atencion a este grupo de empresas, visitando a todas
las identificadas con el objeto de recabar la mayor cantidad
de informacidn disponible, no solo de aquellas que participan
en la produccidn y/o procesamiento de los bienes selecciona-
dos, sino de la mayor cantidad de agroindustrias localizdas
en Catamarca, a fin de detectar los problemas comunes a este

tipo de actividades.

Las empresas agroindustriales registradas en la Provincia,

que integran este conjunto son 35,

De ellas 3T estan especificamente dedicadas al procesamiento

de alguno, o de varios, de los productos seleccionados.

Durante la realizacidn de las tareas de campo se identifica-
ran cuatro bodegas en el Depto. Tinogasta, inactivas en el
momento de la realizaciﬁn del presente trabajo, una de ellas
con importante capacidad de produccisdn y otras tres mas pe-

querias, y también a ocho productores de pasas de uva, locali



zados en FiambaldA, con empresas de tipo familiar o uniperso-

nal.

RESULTADOS DE LA ENCUESTA A LAS AGROINDUSTRIAS.

Con la informacidén recabada durante 1la realizacidn de 1la
erncuesta a empresas agroindustriales, observaciones directas
de los expertos y consultas a informantes calificados, fué
posible alcanzar un buen conocimiento del sector vy de suy

problematica actual, que se ha volcado en sste trabajo.

En los cuadros siguientes se presenta la informacidén resumida
de los principales rubros analizados durante 1la realizacion

de la encuesta a las empresas agroindustriales.

lLos mismos permiten conocer la operatividad actual de estas
empresas y las dificultades oque deben enfrentar para poder

alcanzar niveles de funcionamiento eficiente.

Cuadro n2 3 : Contiene informacidn sobre :

— Personal ocupado (permanente vy temporario)
- Dias trabajados por afio
- Productos elaborados

- Precios netos de venta en fabrica



— Forma de presentacién de los productos

- Produccidn estimada

Es de destacar 1la alta participacion del personal temporario
en estas actividades, debida, en general, a la estacionalidad
del ingreso de producto fresco, sea este adquirido a terceros
o producido (total o parcialmente), por las mismas empresas

procesadoras.

La relacion entre personal temporario vy personal total ocu-
pado es del I7 %, mientras que en las otras actividades, no
vinculadas a los sectores primarios, localizadas en Catamar-—
Ca, practicamente no se registra personal temporario, o su

participacidn es muy reducida.

CUADRO N2 4 : En el mismc se presenta informacion relacionada
con la capacidad de produccién utilirada, declarada por las
mismas empresas vy las tendencias previstas en los rubraos de

“personal’, "produccién” y "ventas".

El 435 % de las industrias que contestaron este punto, se-
falaron una utilizacion de su capacidad instalada menor o

igual al 30 %.

Esta circunstancia puede atribuirse a su dependencia de mate-

rias primas agricolas, cuya cosecha se realiza durante cortos



periodos de tiempo, pero también a una ineficiente uwtiliza-
cion de su equipamiento que podria complementarse con el
procesamientoc de otras materias primas, o por su baja inser-

cidn en el mercado.

Se aclara gque en el caso de firmas que indican dos niveles de
utilizacidn de su capacidad instalada, se debe a que elaboran

dos productos distintos, por ejemplo vinos vy pimentdn.

Las firmas que indicaron mejor twtilizacidn de su capacidad
instalada, fueron las bodegas que se encontraban n opera-—

cidn.

En cuanto a las tendencias esperadas, la mayor parte de las
firmas de este grupo, que contestaron este aspecto de la
encuesta, indicaron aumentos de venta Y de producecidn, con
urna situacion estable del personal, lo cual podria indicar

mejoras en la productividad.

CUADRO N2 S 3 con informacion de las firmas encuestadas,
relacionadas cen  su antiguedad, existencia de una casa cen-
tral fuera de la Provincia, acogimiento a los beneficios de
las Leyes sobre Promocidn Industrial nacional Yy experiencia

exportadora.

Con respecto a la antiguedad de estas firmas en la Provincia,

puede observarse que mas de la mitad se ha instalado en Cata



marca después del afo 1980, momento en el cual regian las

disposiciones promocionales.

Sin embargo no en todos los casos parecen haber sido estas
disposiciones las que motivaron su radicaciénb en 1a Frovin-
cia, dado que de este grupo solamente el &1 % declara contar

con dichos beneficios, mientras que el resto no los tiene,

Seis de las empresas que contestaron esta pregunta tienen
Casa Central en otra localizacion, tres en Capital Federal,
una en el Gran Buenos Aires, una en Codoba y la dltima en

Tucwman .

Del +total de agroindustrias encuestadas soplamente seis han
realizado exportaciones, cincoc en forma directa y una través

de terceros.

CUADRO N2 & : en el se muestra el origen de las materias

primas utilizadas por las agroindustrias catamarquenfas.

Puede observarse que, si bien, la mayor parte utiliza materia
prima local, gque es en definitiva la justificaciom de su
radicacion en la Frovincia, el 32 % recurre a compras fuera

de esta, o para un mejor aprovechamiento de su equipamiento o

por falta circunstancial de materia prima.



Las provincias que integran 1la region NOA, son las pripngi-
pales proveedoras, si bien, también se adquieren materias

primas en Mendoza y otras provincias mas alejadas.

CUADRO NS 7 : En este cuadro se presenta la informacidn reca-
bada relacionada con los principales problemas que afectan a

lags materias primas.

En general estas empresas no han manifestado la existencia de
problemas importantes, sefalando como los mas graves, las en-—
fermedades que se& presentan en algunos cultivos y la falta de

cumplimiento de los productores.

CUADRO NZ 8 : En este se muestra el lugar de origen de los
materiales wtilizados por las agroindustrias radicadas en

Catamarca.

La participacidn de los proveedores locales es practicamente
irrelevante, y adn en los casos en que se cita compras en la
Provincia, las mismas se realizan a revendedores de bienes

producidos fuera de Catamarca.

La mayor parte de las agroindustrias locales se abastecen en
el"” Resto del Pais”, habiéndose selalado como principal cen-
tro de abastecimiento a Buenos Aires y Cordoba y, en menor

grada, a la provincia de Mendoza



CUADRO N2 9 Muestra las dificultades relacionados con la

obtencidn de los materiales.

No se han sefalado dificultades de consideracion ligadas al

abastecimiento de materiales.

La mayores criticas estuvieron centradas en la distancia a
los proveedores y a los precios en Catamarca de los materia-—

les utilizados.

CUADRO N2 10 {a,b vy c) : En estos cuadros se resumen las
respuestas correspondientes a las dificultades vinculadas con
los servicios, en particular 1los relacionados con el abas—

tecimiento de "energia", "agua" y "combustibles".

Con respecto a este Ultimo el mayor problema sefalado ha sido
el precio del transporte del fuel oil, en general adquirido

en Salta.

Donde se plantearon problemas realmente graves, fue en el
suministro de emnergia eléctrica. Practicamente todas las fir—-
mas encuestadas manifestaron la existencia de cortes de co-
rriente y caidas de tensidn y mas del 50 7% de las encuestadas

se quejaron del alto precio de la misma.

Se entiende que la mayor parte de los problemas vinculados

con 1a energia eléctrica han gquedado solucionados (o tendran



solucion a breve plazo), con la interconexidn de la red pro—
vincial de Catamarca con el Sistema Interconectado Naciocnal,

cbra terminada durante la realizacion del presente trabajo.

Menores problemas se detectaron en el suministro de agua, si

bien debe sefalarse que el 38 % de estas agroindustrias recu-

Fre a pozos propios.

S5e recibieron, sin embargo, criticas de un grupo de empresas,
relacionadas con fallas en el suministro de agua, correspon-
dientes al 22 % de las firmas que contestaron este punto de

la encuesta.

A continuacidn se presentan los cuadros citados en este Item
y graficos representativos del "valor de la produccién’ y del
"Fersonal permanente ocupado” correspondiente a este grupo de

empresas.



Cuadro ne 2

t ISTADC DE ESTABLECIMIENMTOS AGROINDUSTRIALES
Clasificados por localizacidn y actividad

NOTA : Para cada establecimiento se aclara con (1) : empresa
que contestd la encuesta - (2) : empresa gque produce o procesa
rroductos seleccionados.

Departamento - ANDALGALA

1) Actividad : 31132

Empresa : Yadén Hnos.

Localizacidn : Chaquiago

Productos : Ajies, morrones en vinagre.
Notas @ 1 - 2

Empresa : Rodolfo Gordille

Localizacion : Andalgalé

Productes Ajies en vinagre, tomates triturados,
pimientos, calahorra, aceitunas.

Notas @ 1 - 2

Empresa : Valle de Andalgala S5.A.

Localizacidn : Huaco

Productos : Conserva de tomate, ajies, primiento,
berenJjena, membrillo.

Notas : 0 - 2

Empresa : Agrovite S.A.

Localizacidn : Chagquiago

Productos : aceitunas, aceite de oliva, etc.
Notas : 1 - 2

2) Actividad : 31131

Empresa : S5.A. Rodriguez Hnos. CIFYA

Localizacién : Chaquiago

Agrindustrial - dulces de frutas varias, aceitunas vy
ajies.

Notas : 1 - 2



1) Actividad : 31162

Empresa : Ricardo Sanchez 5.A.
Localizacidn : Barrio El Molino - Belén

Productos : Trituracion v molienda de calahorra, aceituna
v peprino.
Notas 1 - 2

2} Actividad : 31321

Empresa : Bodegas y Vifledos Don Juan
Localizacion : Belén

Productos : Vinos regionales

Notas @ 1 - 2

1) Actividad : 31132

Empresa : Cultivar S.A.

Localizacidén : Cnia. Nueva Coneta

Productos : Espinaca, cebolla, ajo, perejil, albahaca y
pimientos deshidratados.

Notas : 1 - 2

Empresa : CAPAYAN S.A.
Localizacién : Cnia. Nueva Coneta
Productos : Tomate enlatado

Notas : 1 - 2

Empresa : Nueva California 5.A.
Localizacién : Ruta Nac. n? 38 - Km. 525
Productos : Uva de mesa - esparragos
Notas : 1 - 2



Empresa : Los Cortijos 5.A. (ex Infas)
Localizacion : Miraflores

Productos : Durazno, pimiento, zapallito
Notas @ 1 - 2

Empresa : Bestex S5.A.
Localizacién : Huillapima
Productos : Algoddn, hortalizas bajo cobertizo, frutales

Notas : 1 - 2
Departamento : CAPITAL

1) Actividad : 31131

L

Empresa : Dulces Valdez S.A.

Localizacion : M. Moreno 150

Productos : Dulces varios, frutas en almibar
Motas @ 1 - 2

Empresa : Pedro B. Pascual - (Dulces El Portezuelo)
Localizacidn : Avda. Ocampo 279 - Catamarca.

Productos : Dulces varios, arrope de tuna, chafiar, uva.
Notas : 1 - 2

Depar to_: FRAY MAMERTO ESQUIU

1) Actividad : 31113

Empresa : Frigorifico Larcher S.R.L.
Localizacién : El Hueco

Productos : Fiambres y embutidos
Notas : 1 - O



Departamento : LA PAZ

1) Actividad : 31172

Empresa : Carlisa S.A.

Localizacidn : Recreo

Productos : Fan dulce, alfajores, grisines
Notas : 1 - 0O

Empresa : Candy 3S.A.

Localizacidn : Recreo

Productos : Golosinas depositadas en algodon
Notas : 1 - O

1) Actividad : 31131

Empresa : IN_.AL.SA

Localizacidén : Saujil

Productes : Encurtidos, dulces y ajies
Notas : O - 2

y Actividad : 31132

Empresa : Agroindustrial Poman S.
Localizacidén : Ruta Prov. n2 2 -
Producto : aceitunas

Notas : 1 - 2

A.
Km. 9

Empresa : Yadén Bahnen e hijos
Localizacién : Villa de Poman
Productos : nuez y aceitunas
Notas : 1 - 2



3) Actividad : 31321

+
1

\
]

Empresa : Nanini y Cia. S.R.L.
Localizacidn : Sijdn

Productos : vinos y bebidas destiladas
Notas : 1 - 2 '

Actividad : 31213

Empresa : Herrero Hnos.
Localizacidn : Esgquin 134
Producto : pimentdn

NOtasg : 1 - 2

Empresa : César Albornoz Mena
Localizacidn : San José
Producto : pimentdn

Notas : ¢ - 2

Empresa @ Talavera v Lopez S.R.L.
Localizacidén : Chafiar Punco
Producto : pimentdn

Hotas : 1 - 2

Empresa : Pedro y Felipe Salas
Localizacidn : Mitre esg. Quintana
Producto : Pimentdn

Notas : 0 - 2

Empresa : Coop. Prod. Agric. Del Valle Calchaqui
Localizacidén : 25 de Mayo prol. Sur
Producto : pimentén y comino

Notas : 1 - 2

Empresa : Establecimiento San Gerardo S.A.
Localizacidén : El Recreo

Productos : pimentdén, comino, aji, pimiento
Notas : 1 - 2



2y Actividad : 31321

Empresa : Manuel Amado 35.A.

Localizacidn : 25 de Mayo 120

Productos : Vinos

Notas : 0 — 2

No estaba operativa cuando se realizd la encuesta

Empresa : ACIALBA S.A.

Localizacidn : La Soledad - Ruta 40 - s/n
Productos : Vinos - Pimentdn molido

Notas : 1 - 2

Empresa : Prelatura de Cafavate

Localizacion
Producto : vinocs
Notas @ 1 - 2

3) Actividad : 32114

Empresa : Hilados Santa Maria S.A.

Localizacidn : Quintana n@ 47

Productos : hilado de lana de oveja, pelo de llama
Notas : &1 - &

1) Actividad : 31132

Empresa : Coop. Agric. Prod. Unidas Ltda.

Localizacién : Los Altos

Productos : procesamiento y embalaje de naranjas, tabaco
¥V granos.

Notas : 1 - 0O

Empresa : Coop. La Santarosefia

Localizacién : Los Altos

Productos : tomate pelado y triturado. Extractos y puré
de tomate.

Notas : 1 - 2



Departamento : TINOGASTA
1) Actividad : 31132

Empresa : Los Cuatro Reynoso
Localizacidén : Fiambala

Productos : empague de pasas de uva
Notas : O - 2

Empresa : Carlos Zalazar

Localizacidn @ Salado

Productos : elaboracion de aceiltunas verdes
Notas : 0 -~ 2

Empresa : Abaucan — (Cuello Roca)
Localizacidn : Copiapd nQ 566
Productos : elaboracion de pasas de uva
Notas : 1 - 2

2) Actividad : 31321

Empresa : Elias Galeme S.A.

Localizacidn : Santa Rosa

Productos : bodega - elaboracidn de wvinos
NOtas : 1 - 2

Empresa : Bodegas y vifledos V. Longo S.A.
Localizacion : Barrio Los Robledos
Productos : vino comin vy fino

Notas = 1 - 2

Empresa : Los Palacios

Localizacién : Ruta Pcia. n2 3 - B2 Los Palacios
Producto : wvincs

Notas : 1 - 2



e

Actividad

Empresa

31120

Coop.

Localizacidn

Productos

Notas

Z2) Actividad

Empresa

1

que
- 0

31132

Localizaciodon :

Productes
choclo,

morron,
Notas

Empresa

1

co
-2

Sileca

Localizacidn :

Productos

Notas

3) Actiwvidad

Empresa

1

con
- 2

32111

La Nu

Localizacicon :

Productos
1

Notas :

Alg
- 2

de Tambercs de Catamarca Ltda.
"anta Rosa
sillos. gqueso,

yoghurt, ricota,

Camino 3.A.

Sumalac
nservas
etc.

de tomate, garbanzos,

S.A.
Polcos
servas vegetales

eva Esperanza
Ruta 33 - Km. 23
oddn, durazno.

leche.

pimiento,
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AGROINDUSTRIAS
Personal permanente

>50 40/49 20/39 10110 59 <5



CUADRO No. Il a.

PERSONAL PRODUCTO
Permanente Temporartio Denominacion Precio Unidad  Produccidn Anual
Cantidad Dias/afio Cantidad Dias/afio $ Cantidad  Unidad
'\La Nueva Esperanza ; 40 360 10/50 - Algodén 1,20, kg of LL400 bybTn (=4 4
T T e-- Semilla forrajera 60,00 tn Ug 1.100 33.4Tn
Semilla siembra 850,00 tn oo, 400 444,Tn
Alimentos animales 80,00 tn 20 Tn
Comino 2,75 kg 5 Tn
Bastex S.A. 25 300 213 Fibra de algoddn
Semilla de aigodén 0,60 kg

a0

doy



CUADRO Neo. L b.

PERSONAL _ PRODUCTO
Permanente Temporsrio Denominacién Precio Unicad Produccidn Anual
Cantidad __ Dias/afio _ Cantidad __Dias/aflo $ Cantidad Unidad |
Capaydn SA 2 300 28 80 Tomate enlatado 0,35 iata 380gr 1.800.000 Latas
Cultivar S.A. 10 300 50 150  Deshidratado sspinaca 2,90 kg 120 tn
. cebolta 2,70 kg 40 tn
: ajo 2,00 kg 20 tn
. albahaca 2,80 kg 5 tn
- perefi 340 kg 8 tn
Triturado tomate a/d s/d s/d
Sica SA 7 365 120 60 Tomate pelado enlstado 0,28 iata 380 gr 2.580.000 iata 380 gr
Tomate triurado 1.73 lata4kg 7500 Iata4kyg
Estracto de tomate s/d s/d
Coop. Santa Rosefia 3 225 180 120  Tomate pefado 0,33 ista 380 gr 3.580.000 Ilata 380 gr
Extracto de tomate 800,00 tn 140.000 kg
Pure de tomate 0,34 lata 836.000 luta 380 gr
Tomate triturado ) s/d 118.000 lata 380 gr
Camino SA 42 300 120 200  Tomate pelado 0,39 lata380gr 3.000.000 lata 380 gr
: Pimiento 2,50 kg 85.000 kg
Puré de tomate 0,16 lata 380 gr 1.200.000 lata 380 gr




CUADRO No. M. o.

PERSONAL : PRODUCTO
Permanente Temporario Denominacién Precio  Unidad Produccién Anual
Cantided __ Dias/afic  Cantidad _ Diae/afio $ Uniclad __Cantidad _ Unidad
Nueva Califoria S.A. 60 365 1007150 365 Uha fresca 1,90 kg 234.000 Caja

Cesar Custio Roca | 4 20 Pasas 11,00 cajs 10kg 20000 kg




CUADRO No. il d

PERSONAL PRODUCTO
Permanents Temporario Denominacién  Precio Unidad Produccién Anual
Cantidad _ Dias/afio _ Cantidad _ Dias/afio $ Cantidad _ Unidad _ Local
Coop. Tamberos Cat. 28 385 Leche 047 Litro 4.800.000 Litro 85
Yogurt 020 Pote 3.000.000 Pote 55
Queso 2,50 kg 180.000 kg 35
Ducedaleche 185 kg 15000 kg 2




CUADRQ No. IL o,

PERSONAL

: PRODUCTO
Permanente Temporario Dencminacién Precio  Unidad Produccién Anual
Cantidat Dlas/aflo _Cantidad _Dias/afio $ Cantidad Unidad
Hiados Santa Marfa SA. 12 300 20 s/d  Tops de pelo de Bama ald s/d
Hilado de lana y pelo sid 60.000 kg
Pullos sid 3.600 kg
Pullovers s/id 800 unidadas




CUADRO No, H.f.

PERSONAL PRODUCTO
. Permanente Temporario Denominacién Precio Produccion Anual
Cantidad Dias/afio Cantided Diawafio $ - Unidad Cantidad Unidad
Bahnen Yadon e Hijos 3 Aceltunas en salmusra 1,40 kg 100.000 kg
Nueces peladas 7,00 kg 40.000 kg
Agroindustrial Poman 10 Acelunas 300 frasco3dt 50.000 kg
Alies en vinagre 3,00 frasco1k 40.000 kg
Berenjenas en saimuera wd 2.500 kg
Agrodta SA 35 Nuez antera 1,00 kg 35 tn
Aceitunas 800,00 tn 2.200 tn
Aceile de oiiva granel 1.800,00 tn 130 tn
Acelts de oliva boteta 2,00 batela e/d




CUADRO No. W, g.

PRODUCTO

PERSONAL
Permanente Temporario Denominacién Precioc  Unidad Produccion Anual
Cantidad Dias/afio Cantidad Dias/afio 3 Cantidad Unidad
Nanini y Cia. S.R.L. 385 10 80  Vino 0,60 ] 500000 &
Alcoholes vinicos 2,00 & 6.000 :
V. Longo S.A. 365 30 80 Vino fino 0,50 k 600.000 k
Vino regional 0,30 ¢ 2.400.000 k
Los Paiacios SA. 275 vd &/d  Vino fino bianco 6,00 cajaxBbot 150000 R
Vino fino tinto 6,30 cajax8bot 150.000 k
Vino comin de trastado 0,28 ¢ 2.700.000 t
Bod. VK. Don Juan 120 5 60 Vino Reglona tinto 15,00 cajax10b 50.000 R
Vino Regional blanco 15,00 cajax10b 100.000 R
Prelatura de Cafuyate 120 40 60 Uva
Vino 0,86 | 1.500.000 k
Bod. y Vifi. Saleme S.A. 300 75 60 Vino fino od k 8.300.000 R




CUADRO No. Il h.

PERSONAL PRODUCTO
Parmanente Temporaro Denominacién Precio Produccién Anual
Cantidad _ Dias/afio _ Cantided _Dlas/afio $ Unidad Cantidad  Unidad
Dulce Valdez 3 300 18 s/d Duice de membriflo 2,00 kg 80.000 kg
Dulce de lima 2,70 kg 7.000 kg
Dulce de cayote 2,70 kg 15.000 kg
Duice de zapaiio 270 g 15.000 kg
Duice de higo 2,70 kg 7.000 kg
Arrope de tuna 2,70 kg 6.500 kg
Arrope de chafiar 2,70 kg 8.000 kg
Memeladas o/d
Dulces Cuesta dsl Portal 8 360 30 245  Dulce de membrito 0,80 kg 600 tn
(Pedro B. Pascual) Duice de batata 090 kg 100 tn
Dulce de zapatio 0,60 kg 40 tn
Limas en aimibar 2,50 kg 30 tn
Zapalio en aimibar 2,50 kg 40 tn
Higos en aimbar 250 kg 25 tn
Cayote on fibra 2,50 kg 75 tn
S.A. Rodriguez 11 365 Duice de mambrillo 0,80 kg §00.000 kg
Duice de zapalo 2,27 kg 11.700 kg
Duice de cayote 2,27 kg 368.800 kg
Duice da lima 2,27 kg 8.400 kg
Duice de lacha 2,27 g 1.300 kg




CUADRO No. i L

PERSONAL : _PRODUCTO
Permanente Temporario Denominacién  Precio Unidad  Produccisn Anual
Cantidad Dles/aflo  Cantidad Dias/afio $ Cantidad Unidad

Rodolfo Gordilo 17 300 13 120 Ajies en vinagre 2,70 frasco 75000  frasco 1 kg
Pimiento al natural 7.80 frasco 10.000 frasco 2.200 kg
Tomate triturado 0,85 boteila 70.000 botella 880 gr
Aceitunas en saimuera 1,45 kg 225.000 - kg

Yadon Hnos, 8 80 Ajies en vinagre 3,00 kg 186.000

Marrones 8,00 kg 4,000 kg




CUADRO No. .}

_PERSONAL PRODUCTO
Permanente Temporario Denominacién  Precio Unided  Produccitn Anual
Cantidad __ Dias/afio Cantidad Dias/afio $ Cantidad _ Unidad
Herrero Hnes. a/d 300 e/d Pimenton 4,50 kg 8.000 kg
Est. San Gerardo 6 300 s/d Pimentén §,00 kg-caja 15000 Ky
Comino 5,00 kg-caja 10.000 kg
All 5,00 kg-caja 5.000 kg
Talavera y Lépez 1 240 1 €0 Pimant6n 8,00 kg 48.000 kg
Coop. Valle Calchaqul Lida. 1 150 2 60  Pimentén 3,80 kg-extra  40.000 kg
Comino en grano 3,50 kg 7.0000 kg
Aji plcante 3,50 kg 7.000 kg
Sanchez Ricardo 1 300 Morrén calahorra terceros 50.000 kg
Pimantén mobdo terceros 50.000 kg
Comino molido terceros 10.000 kg
Al picarte triturado  tercaros 40.000 kg
Achaiba SA 4 300 Pimentén moiido 3,05 kg 540.000 kg
Vino 040 It granel  470.000 t




Cuadro no 4 — Nivel

Cap.Util,
Fersonal
ARAUCAN 12 % d
ACIALEBEA 385 v 100 % d
AGROIND .FPOMAN 30 % e
AGROVITE 70 % d
AMADO M. (inactivo) s/d =/
BHAHNEN YADON 50 % e
HESTEX 75 % =
EOD. DON JUAN 13 % a
BOD. ELIAS SALEME s/d e
BOD.Y VIr.LONGO 100 % a
CAMIND 80 % a
CAPAYAN 850 % d
C00F.V.CALCHAOUI 75/80 % e
CUOP.STA.,.ROSERA 15 % a
COOF.PROD.UNIDOS 20 % a
€oTALL 100 % a
CULTIVAR 90 % a
DULECES VALDEZ 100 % e
EST. SAN GERARDO 30 % a
FRIG.LARCHER a0 % a
GORDILLO R. 75 % e
HERRERD HNOS. S0 % e
MIL.STA.MARIA 100% Y 50 s/
L0S CORTIJOS a/d =/
LOS PALACIOS 100 % a
NANINI 80 % e
NUEVA CALIF. s/d e
NUEVA ESPERANIZA o 2% % e
PEDRO FASCUAL 25 % e
PRELATURA 100 % d
S.A.RODRIGUEZ HNOS. S0 % e
SANCHEZ RICARDO 100 % d
SILCA 33 % 5/
TALAVERA Y LLOPEZ 30 % d
YADON HNAS. S0 % e
a 3 aumenta - g : estable -~ d @ disminuye

de actividad y tendencias

/60

an

i

]

n n

O~mMmonyua B0 ~%0®donn m

n

~ 1
o

\mammmmwmmaam

a

Tendencias
Froduce.

a

ul

¥

(1]

1

mn
o L N v R I T I TR D O T)

Ventas

B N
o Q

v aQceroeo el

~0 B mA e D



Cuadro ng 5

ABAUCAN

ACTALEA

AGROIN. FPOMAN
AGROVITE

AMADO M. (inactivo)
EAHNEN YADON
HESTEX

BOD. DON JUAN
EOD. ELIAS SAILEME
BOD. LONGO
CaMINO

CAFAYAN

COOF. STA.ROSA
COOP.V.CALCHADUI
COOP.PROD.UNIDOS
COTALI

CULTIVAR

DULCES VALDEZ
EST. SAN GERARDO
FRIG. LARCHER
GORDILLD R.
HERRERO HNOS.
HILADGS STA. MARIA
LOS CORTIJODS

LOS PALACIOS
NANINI

NUEVA CALIFORMIA
NUEVA ESFERANZA
FPEDRO PASCUAL
FRERLATURA
SANCHEZ R.

SILCA
S.A.RODRIGUEZ
TALAVERA Y LOPEZ
YADON HNOS.

Iniciacion

1291
1956
198%
s/d
s/d
1984

~AFBL/7P2

s/d
s/d
s/d
19846
1983
1981
1933
1983
1932
1985
s/d
1973
1986
1982
1993
1979
s/d
1988
19460
19284
1987
1978
s/d
s/d
1992
1935
1990
1279

C.Central

no

no
Bs.As.
Capital

s/d
Capital

. Capital

no

no

no

no

no

no

no

rno

no

Mo

no

no

no

no

no

no

no

no
Cordoba

no

ho

no

no

no

no

no
Tucuman

ne

——"

P.I. Export.
s1i s
no no

s/d no
no si

s/d s5/d
no no

_no 51
no Y=

s/d no
no no
si no
si no
no no
no no
no no
si no
51 si
si no
s51i no
si no
51 no
no "o
si no
no no

s/d no
no no
si si
si_. - |
no no
no no
no no
no no
si no
no no
no na



Cuadro ng 6 — Origen

ABAUCAN

ACTIALEA

AGROFPIND. FPOMAN
AGROVITE

AMADO M. (inactivo}
BAHNEN YADOM
BESTEX

BOD. DON JUAN
BOD. ELIAS SALEME
BAD. LONGO

CAMINO

CAFAYAN

COOrF. STA. ROSA

COOF .FROD.UNIDOS
COOP.V.CALCHAQUI
COTALI

CULTIVAR

DULCES VALDEZ
EST. SAN GERARDO
FRIG. LARCHER
GORDILLO RODOLFO

L L1

HERRERD HNOS.
HILAD. STA.MARIA
LOS CORTIJIOS

LOS FALACIOS
MANTINI

NUEVA CALIF.
NUEVA ESFERANIA
FEDRO PASCUAL
FRERLATURA
SANCHEZ RICARDO
SILEA
S.A.RODRIGUEZ
TALAVERA Y LOPEZ
YADON HNOS

de las materias primas

LOCAL

uvAa
UVA/PIM,
ACEIT./AJIES
ACEIT.
s/d
ACEIT./NUEZ

UvAa x
uva
uva

VARIOS

TOMARTE
TOMATE
VARIOS
FIMIENTO VY
COMIND
LECHE
LEGUMBRES
VARIOS x
FPIMENTON Y
COMING

FIMIENTO,
TOMATE v
ACEITUNAS
PIMIENTO
FELO/LANA
VARIOS

uvAa
UVA %
UvA
FIBRA X
VARIDS
UVA X
VARIODS
TOMATE
FRUTAS
FPIMIENTO
FIMIENTO %

¥ tienen produccidn propia

NOA

ACEIT.
s/d

SEMILLA

FOROTO,
TOMATE
TOMATE
TOMATE
VARIOS

o un

[ O I

FIBRA
VARIDS

TOMATE
LECHE
FIMIENTO

RESTO

S

SEM

([t

Wodt B 0

d

L
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Cuadro ng 7 - Froblemas vinculados con las materias primas

Seguridad Calidad Entrega Frecios

ABAUCAN

ACIALERA

AGROIN. FOMAN
AGROVITE

AMADD M. (inactivo)
BAHNEN YADON
BESTEX

BOD. DON JUAN
BOD. ELIAS SALEME
EOD. LONGO

CAMIND

CAPAYAN

COOP. STA. ROSA
COorF. V. CALCHAQUI
COoOF.FROD.UNIDOS
COTALI

CULTIVAR

DULCES VALDEZ
EST. SAN GERARDO
FRIG. LARCHER
GORDILLO R.
HERRERO HNOS.
HILAN. 8TA. MARIA
LOS CORTIJOS

LOS FALACIOS
NANINI

NUEVA CALLIFORNIA
NUEVA ESFPERANZA
PEDRO PASCUAL.
FRELATURA -
SANCHEZ RICARDO
SILCA
S.A.RODRIGUEZ
TALAVERA Y LDOPEZ
YADON HNOS.
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fuadro no 8 - Origen

ABRUCAN
ACIALBA
AEROVITE
- AGRO . PONAN

AMADD M. ({inactive)

BAHDER YADOM

BESTEX
BOD. DON JUAN

BOD. ELIAS SALEME
BOD. LONGO
CANINO

CAPAYAN

CO0P, STA.ROSA
CO0P.V.CALCHAGH]
Coop.PROD,UNIDOS
CoTaLl

CULTIVAR
DULEES VALDE?

EST. SAN GERARDO
FR16. LARCHER

GORDILLD R.

HERRERD HNOS,
L0S CORTEIAOS
LOS PALACIOS

NANINI
NUEVA CALIFORNIA
NUEVA ESPERANIA

PEDRO PASCUAL

PRELATURA
SANCHET RICARDD
SILCA

5.A.RODRIGHEL

TALAVER# Y LOPEZ
YADON HNOS.

de ios materiales

{ocal

H o # un

§

]

b

botellas
S/D
s/0

bolsas pol.

sadera

5/

cajas mad.
y carton

NOA

naders
=

tierras
filtrantes
botellas
S/0
§/D

5/0
bolsas
Cajas p/
queso

[ 1) H

Resto pais

Belsas, nylon
Damajuana
Ac. acetico
Frascos
Taab,plast,
S/D
Frascos
Agroquis,
Bentonita

5/

§/D
Hojalata, eti-
quetas, cajas

de carton
Latas, cajas,
fc. citrico
Latas
5/B
Cajas
Polie.,Potes
Envases,
Semillas, agro-
quixicos
Frascos, ta-
pas y etiquetas
Celofan
Bolsas, cajas
de cartén,
Envases y tapas

570

5/0
Botellas, eti-

quetas, corchos,
Levaduras
Ac.Tartarico
C.carton, papel
bolsas poliet.
Alasbre, cober-
tura plast.
Frascos y tapas
flexibles, etig,

tajas sadera, envases

§/0
Ac.citrico, hoja-
lata, cajas, eti-
quetas, adhesivos

Frascos de
vidrio, tapas
Celofan, nylon

frascos

Iaportado

Hn 1]

Soda caustica

5/0

uou

LI

5/
5/0

Anh.Sulfuroso
Cajas carton



Cuadro na 7 — Froblemas vinculados con los materiales

seguridad calidad entrega precios distancia

ARALICAN
ACIALEA
AGROIN., FOMAN
AGROVITE
AMADO M. (inactivo) =1
BAHMEN YADON

BESTEX

BOD. DON JUAN

BEOD. ELIAS SALEME
BOD. LONG

CAaMINGO

CAFAYAN

COOF. STA. ROSA

COOF. V. CALCHAGQUI
COoOTALI

CULTIVAR

DULCES VALDEZ

EST. SAN GERARDO
FRIG. LARCHE

GORDILLO RODOLFO
HERRERO HNOS.

HILAN. STA. MARIA

LOS CORTIJOS

108 FALACIOS

NANINI

NUEVA CALIFORNIA
NUEVA ESFERANZA

FEDRO FASCUAL 3
FRELATURA

SANCHEZ RICARDO

SILCA

S.A.RODRIGUEZ
TALAVERA Y LOFEZ
YADON HNOS.
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Cuadro ng 10.a — FProblemas vinculados con los servicios

ARALICAN

ACIALEA
AGROIND . FOMAN
AGROVITE

AMADO M. (inactivo)
BAHNEN YADON

ROD. DON JUAN
BOD. ELIAS SALEME
BEOD. LONGO

CAMIND

CAFAYAN

COOF. STA.ROSA %
COOF. V. CALCHAQUI
COTALI

CULTIVAR

DULCES VALDEZ
EST. SAN GERARDO
FRIG. LARCHEFR
GORDILLO RODOLFO
HERRERO HNOS.
HILAD. STA. MARIA
L.OS CORTIJ0OS

LOS FPALACIOS
MANINI

NUEVA CALIFORNIA
NUEVA ESPERANZA
FEDRO FASCUAL
PRELATURA

SANCHEZ R.

SILCA
S.A.RODRIGUEZ
YADON HNOS.

¥ compro generador

fallas

H 2C 2 2 x>
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U o> > B o5 > 2 > » || > > >

ENERGIA

tensidn precio
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Cuadro 10.b - Problemas vinculados con los servicios

AGUA
origen fallas calidad precio
ABALICAN Red = = =
ACIALEA Red X = =
AGROIND.FOMAN Red X = =
AGROVITE Red - = =
AMADO M. (inactivo) s/d s/d s/d a/d
EBAHNEN YADON Red = = =
BOD. DON JUAN Red X X =
BOD. ELIAS SALEME FPozo = = =
BOD. LONGO FPozo = X =
CAMINDO Fozo = = =
CAFPAYAN Paozo 4 = =
CO0F. STA.ROSA x Pozo = = =
coor. V. CALCHAQUI Red = = =
cCOoTAL I Red x = X
CULTIVAR Red/Pozo X X =
DULCES VALDEZ Red X = =
EST. SAN GERARDOC Fozo = = =
FRIG. LARCHER Red = = =
GORDILLO RODOLFO Red = = =
HERRERD HMNOS. Red = = =
HILAD. STA. MARIA . Red = = =
.05 CORTIJOS Fozo = = =
LOS FARLACIOS Fozo = X =
NANINI Red X X =
NUEVA CALIFORNIA Pozo = = =
NUEVA ESPERANZA Pozo = = X
PEDRO FASCUAL s/d s/d s/d s/d
PRELATURA Fozo = optima =
SANCHEZ R. - Red = X =
SIL.CA Fozo = = =
S.A.RODRIGUEZ Red = = =
YADON HNOS. Red = = =



Cuadro 10.c — Problemas vinculados con los servicios

COMBUSTIBLES
tipo fallas calidad precio

ABAUCAN = = = =
ACIALBA = = = =
AGROIND . FOMAN = = = =
AGROVITE gas oil = X X
AMADO M. (inactivo) s/d s/ s/d s/d
BEAHNEN YADON = = = =
BOD. DON JUAN = - = =
BOD. ELIAS SALEME = = = =
BOD. LONGO gas oil = = =
CAMING fuel oil = = X
CAFAYAN GAS = = X
COOF. STA.ROSA x fuel oil =

CoorP. V. CALCHAQUI = = = =
coTalLl fuel oil = X X
CULTIVAR GAg = = =
DULCES VALDEZ GAS = = X
EST. SAN GERARDO = =

FRIG. LARCHER gas oil = = =
GORDILLO RODOLFO gas oil = = =
HERRERO HNOS. = = = =
HILAD. STA. MARIA gas il = = =
LOS CORTIJOS gas oil = = =
LOS PALACIOS gas oil = = =
NANINI = = = =
NUEVA CALIFORNIA gas oil = = X
NUEVA ESFPERANIA s/d = = X
FPEDRD PASCUAL s/d s/ s/d s/d
PRELATURA = = = =
SANCHEZ R. gas oil = = =
SILCA fuel oil = = =
S.A.RODRIGUEZ fuel oil = = X
YADON HNOS. fuel oil = = =
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Item 2

ABPECTOE TECNOLOGICOS

El

sector de empresas productoras de los bienes sub examen

puede dividirse en tres grupos con caracterigsticas diferen-

ciales.

En este se destaca un reducido conjunto de fAabricas con
tecnologia que puede considerarse razonablemente adecua-—

da, si bien con maquinaria relativamente antigua.

Ern pocas de ellas se han observado estructuras adminig-
trativas importantes. Rige, en general, la figura del
duefo o el gerente, que concentra el poder de decisidn y

por cierto el manejo total de la empresa.

Dentro de este grupo de empresas puede considerarse gue
la tecnologia empleada es buena Y Cconservan sus equipos

en razonable buen estado.

El conjunto mas importante de fabricas, integrado por
las pequedas y medianas industrias, en el cual puede
involucrarse a mas del 80 % de las instaladas en la Pro—
vincia, siempre con referencia a las que transforman

productos primarios, trabajan con sistemas primitivos,



Con gran participacidn de la mano de obra en tareas de

envasado, movimiento de producto, preparacion, etc.

Este uso ineficiente del equipamiento, o directamente 1la
falta de equipos, compensada por un abundante uso de
mano de obra, puede realizarse por el bajo costo relati-

vo de esta en la reqidn.

Vale al respecto la opiniédn de un empresario, quién in-
dicd que la tarea que dabha a realizar a terceros, en
este caso el pelado de la nuez Y la clasificacidn de la
pulpa, no convenia tecnificarla pues en casc de hacerlo

mucha gente quedaria sin trabajo.

Esto trae como consecuencia una mayor ineficiencia, pero
responde de alguna manera a situaciones de becho, dadas
por el pequefio tamafo de las empresas Y. &n algqunos ca-
808, a la falta de conocimientos de los propietarios o

gerentes en cuanto a tecnclogias y mercados.

También se observé, y asi surge de las encuestas, una
falta de correlacidn entre los productores primarios vy

las industrias procesadoras.

En varias agroindustrias se planted la conveniencia de

realizar acuerdos previos, antes de la siembra, entre



productores e industriales para coordinar con suficiente
antelacidén las producciones primarias con las necesida-
des de 1la industria, asegurando precio para el sector

primario y la provisién para el sector industrial.

El mas importante procesador de tomates localizado en
las proximidades de la ciudad de Catamarca, comentd que
trabaja con acuerdos previos solamente con dos producto-
res, no habiendo podido llegar a ningun tipo de acuerdo

previo con los demas.

Un caso similar se repitid cop una firma procesadora de
uvas a granel, en donde indicaron su interés en trabajar
a facon, procesando uvas de cnlﬁnias agricolas cercanas
a su planta, no habiendo llegado a ningun acuerdo con

los productores.

Lo expuesto trae como consecuencia un uso no racional de
los equipos y 1la dificultad en 1la programacién de la
produccion, lo que obliga, en algunos casos, al use de
materias primas de otras provincias, para mantener un
nivel de produccidn razonable durante la mayor parte del

ARO .

En cuanto a la calidad de 1los productos elaborados por

este grupo de agroindustrias, por lo menos en aquellos



casos en 10s que se pudo observar la planta industrial o
tomar contacto directo con los productos terminados, se
observaron defectos en la elaboracién (falta de control
de calidad por ejemplo) o presentaciones defectuosas o
de baja calidad (etiquetado, tapas marcadas, presencia
de larvas - muertas - de mariposas, etc.), que obviamen-

te dan una imagen muy pobre de los productos.

32) El tercer conjunto de agroindustrias esta integrado por
pequeras unidades productivas, en muchos casos de carac—
ter familiar, con muy poco personal, gque no trabajan en
forma permanente. For ejemplo una de ellas opera sola—

mente 20 dias por afo.

En resumen, en muchos casos, el escaso tamafo de las fabri-
cas, la falta de aplicacion de tecnologias modernas y el des-
conocimiento de las caracteristicas de la demanda, dificultan
la operacion eficiente de estas unidades productivas Yy gene-
ran solicitudes (de crédito o asistencia técnica), que exce-

den a las posibilidades de la Provincia.

Es posible que mediante una campafa de asistencia técnica a
las agroindustrias, sobre todo a las pequenas v medianas
consideradas en el ambito provincial, y aplicando una politi-

ca crediticia dirigida a la adquisicidn de mdquinas y equipos



de dimensiones (o capacidades productivas) adecuadas a los
niveles de produccidn que pueden lograrse en la Provincia, en
funcidn de 1las materias primas existentes y de los mercados a

los cuales puede racionalmente acceder dicha produccién, pue-

da revertirse esta situacidén.



Item 3

SISTEMAS DE COMERCIALIZACION UTILIZADOS

Durante la realizacién de la encuesta a las agroindus-
trias, se prestd especial atencidn al analisis de 1los
ziatemas de comercializacidn utilizados, a fin de iden-
tificar posibles dificultades relacionadas con la vincu-
lacidn entre las agroindustrias v los mercados a los que

estan destinada su produccion.

Ninguna de las firmas visitadas planted problemas vincu-
ladas con la comercializacién, salvo aguellos de tipo
operativo relacionados, como se explica en otras partes
de este informe, con la obtencién de ciertos servicios
{p.ej. transportes, comunicaciones, etec.) y, en algunos
casos, la distancla al prinecipal mercado interno, con-

formado por la Capital Federal v el Gran Buenos Aires.

En general las agroindustrias catamarqueflas tienen buena
vinculacién con los compradores, tanto locales como de
extra zona, sea por su relacidén directa con estos o por
medio de casas centrales u oficinas localizadas en cen-

tros de consumo de mayor importacia.



Estas agroindustrias llegan con gus productos al mercado
internc utilizando las estructuras que integran habi-
tualmente la cadena de comercializacicdn, (comisionistas,

distribuidores, mavoristas, supermercados. etc. ).

lla= venden directamente a los

{T

La mayor parte de
usuarics finales. sean estos otras empresas que agregan
valor A sus rroductoes (fracoclonadores de vinos,

pimentdn, estc.), 0 gue los utilizan como insumos,

(figerificos), o directamente a los Supermercados.

Tambisn aparece, en algunos casos, la figura del

distribuidor {no exclusivo) y del comisionista.

Algunas agroindustrias catamarguefias fLienen casa central
u oficina en Buencs Aires, Cordoba ¢ Tucumdn o estan
integradas con féabricas de mayor tamafic, gue se ocupan

de la comercializan de sus productos.

En ningin caso se ha detectado la presencia de interme-
diarios gque aprovechen situaciones de indefencién de
alguna agroindustria catamarquefia para integrarse inne-

cesariamente a la cadena comercial.



En el cuadro =iguiente se indican los sistemas de
comercializacicn utilizados por las agroindustrias

vigitadas.

Su analisis permite identificar como opera cada una de
esta industrias en relacidén al ingreso de sus productos

al mercado interno.

Lag industrias que elaboran productos de consumoe final
(enlatados, dulces, uva fresca, etc.), wvenden &us
productos directamente a supermecados © mayoristas,
mientras que el grupo de agroindustrias, gue elaboran
rroductos intermedios, llegan directamente (por si o a
traves de comisionistas), a las empresas que los
utilizan para integrarlos a su produccidn (caso del
pimentén, aji ¢ comino que se utiliza en la industria
frigorifica) o a fraccionadores y/o0 envasadores que
llegan éirectamente a los puntos de venta (casc del
pimentén, los vinos de traslado, etc.). Por 1altimo
aparecen los productores de fibra de algoddén, materia
prima para el proceso de hilatura, que venden a través

de comisionistas a las hilanderias de algodén.



En donde se han detectado problemas vinculados con la
comercializacidn de la produccién, es en el sector
prrimario, pues el productor, por lag razones due se
exponen en el item 6 del presente Capitulo, no tiene, en
todos los casos, posibilidades de vender su produccidn
en forma directa a los usuarics finales, sinoc que depen-
de de intermediarios que compran la produccidn directa-
mente en  la misma finca, pagando precios bajos vy, a
veces, en especle y. segiin ha sido comentade por infor-—
manteg calificados en la Provincia, pagando con cheques

#in fondos o directamente de bancos inexistentes.

Esta situacién tiene como principales causag el reducido
tamafio de las parcelas, los escasos conocimientos del
productor, la falta de coordinacién entre las tareas
agricolas y las industrias procesadoras, las distancias
a los centres de consumo y/0 procesamiento, que, en
muchoe casos, hacen depender al productor de comprado-
res extraprovinciales, que pagan mencores precios dado
que deben llevar las materias primas a centro de aco-—

plio y/0 elaboracidn alejados.



COMERCIALIZACION

ACIALBA
1) Pimentdn : vende directamente a un importante
fraccionador del litoral.
2) Vino : wvende directamente a bodegas de Cafayate

{Balta).
AGROIN. POMAN : (aceitunas, ajles, encurtidos, etc.)

Tiene Casa central en Buenos Aires qgque vende directamente
al comercio mayorista y minorista.

AGROVITE : (aceitunas, aceite de oliva).
Vende el 85 % de su produccidn en forma directa, a frac-
cionadores de aceite y de aceitunas, v el 15% a Supermer-—
cados.

BOD. ¥ VIN. DON JUAN : {(vino regional)

Vende en forma directa el 100% de su produccidn. Tienen
prersonal especializado en ventas.

BOD. ¥ VIN. V. LONGO : (vino fino y regional)

Vende su produccidén en forma directa a embotelladores vy
fraccionadores locales y del NCA.

BAHNEN YADON : (aceitunas - nueces)

Vende en forma directa en Catamarca vy a través de una
oficina en Buenos Aires.

BESTEX : (Fibra y semilla de algoddén)
Vende a través de comisionistas.
CUELLO ROCA : (pasas - 20 dias/afio)

Vende su produccidn en forma directa en la provincia de
Santa Fe (90%).

CAMINO : (enlatados de tomate, pimiento, ete.)

Vende en forma directa a Supermercados, Mayoristas, etc.



CAPAYAN : (enlatado de tomate perita)

Venden en forma directa el B60% de su produccion en
Catamarca, v 1 resto a Mayoristas de extra zona.

COOP. SANTA ROSENA : (procesado y envasado de tomate).

Venden 21 20% de su produccion en forma directa vy el 80%
mediante distribuidores no exclusives.

COCF. VALLE CALCHAQUI : (pimentdn, comino, aji picante).

Venden a través de comisionistas en  Buesnos Aires,
directamente a frigorificos elaboradores de chacinados.

DULCES VALDEZ : (dulces regionales)
Venden directamente en sus propios locales de venta,
en Catamarca, entre el 80/70% de su produccidn, el

resto a través de comisionistas en todo el pais.

SAN GERARDO : (pimenton, comino, aji)

[
0!
H

Venden «1 100X en forma directa en Catamarca.
GORDILLO R. : (ajies, pimientos, tomates, etc.)

Vende el 100 % de su producciodn en forma directa.
HERRERO HNOS. : (pimentdén)

Venden el 100% de su produccién en forma directa en el
mercado local.

HILADOS SANTA MARIA : (hilado v confecciocnes de pelo y lana)
Venden el 100% de su produccidén en forma directa.
LOS PALACIOS : (vino fino y comin de traslado)

Venden en forma dJdirectsa. El wino comn 100 % a
fracclonadores de La Rioja.

NANINI : (vino)

Toda 1la produccidén estd destinada a su Casa Central
localizada en Cordoba.



NUEVA CALIFORNIA : (uva de mesa)

La uva Qque se comercializa en el mercado interno se vende
en forma directa a Supermercados o a través de comisio-

nistas.
NUEVA ESPERANZA : ( Fibra y semilla de algodédn)
La semilla para forrade la comercializan en forma

directa. La fibra a través de comisionistas.

PEDRO B. PASCUAL : (dulces regionales).
El 40 % de la wventa la efectua en sus locales de Catamar-
ca, otro 40% a través de Distribuidores no exclusivos y
el 20% restante directamente a Mayoristas.

PRELATURA DE CAFAYATE : (vino de traslado)

Vende el 100% de su produccidn a bodegas de Cafayate
{Salta).

SANCHEZ RICARDO : (pimentdén, comino, etc.)
Vende en forma directa toda su produccién.
SILCA : (envasado de tomate pelado, triturado, extracto).

Vende toda su produccidén a través de 3Silvia S.A.,
localizada en Mendoza.

S.A. RODRIGUEZ : (dulces regionales)
Vende el 10% de su produccidon en forma directa en
Catamarca vy el resto a través de wuna Casa Central en

Tucuméan, desde donde atienden a 1las provincias del NQOA,
Cuyo y Buenos Aires.

TALAVERA Y LOPEZ : (pimentdn)

Venden en forma directa el 100% de su produccidon a
comercios del NOA.

YADON HNOS. : (ajies en vinagre, morrones, etc.)

Venden en forma directa el 100% a comercios de Buencs
Aires.



Item 4

ANALIBIS DEL TRANSPORTE Y ACONDICIONAMIENTO DE PRODUC-

¥Os

1)

Transporte 3

Dolamente el 3Z0X de las empresas visitadas vy practicamente
muy pocos productores agropecuarios cuentan con medios pro-—
pios de transporte. En general deben recurrir a las empresas

transportictas.

El Unico medio de transporte utilizado, citado por los em-
presarios e informantes calificados entrevistados, es el
camidn, dadeo gue no se utiliza actualmente el ferrocarril Y
el medio adreo no resulta en general rentable para los pro-—

ductos sub examen.

Se han identificado varias empresas gque transportan mercade-

rias desde Catamarca a varios puntos del pais.

Los recorridos maes frecuentes son a Buenos Aires, Cordeoba y
Tucuman, para estos destinos las empresas visitadas han

indicado las siguientes tarifas :



a) TRANSFORTES NOR-SUR :

For equipo completo (semiremolgque con capacidad de 20

ton.) &

Catamarca - Buenos Alres ... @ 00

Catamarca - Cordoba ...vaea. $ 750

No tramsportam a Tucumdrn menos de 10 ton., debido a las
dificultades que presenta el cruce de la Cuesta del

Forteruelo.

Los costos del flete, cuando se trata del transporte de
bultos, es decir cuando no se contrata el camidn com-—

pleto, son los siguientes :

Catamarca — Buenos Aires .... : 55 $/ton.
Catamarca - Cordoba ... & 46 %/ton.
Catamarca = Tucuman ...vsvnen * 40 %$/ton.

A estos precios debe agregarse el costo del IVA y el

del sequro (9/00}



b) TRANSFORTES QUINTEROS -

Ezta empresa cuenta con equipos y chassis. Trabaja mas

con bultos que por camidn completo. lLos precions indica-

dos =on :

Catamarca — Huengs Alres .... @ 40 $/ton.
Catamarca — Céordoba v.eveaae. 3 30 #/ton.
Catamarca - Tucumdn ..;...... : 20 %/ton.

Mo manifestd problemas en llegar a Tucuman por la Cues-
ta del Fortezuelo, pero aclard que utilirzando choferes

catamarquefios.

Tambien en este caso debe agregarse el costo del IVA vy

el del segquro (8/po0).

o} TRANSFORTES ANDREANT

Cuenta con equipo con capacidad para 30 ton.

Los precios indicados fueron los siguientes :

Catamarca — Buenos Aires ..... 1.3Q0/1600 %

Catamarca — Cordoba v veeannenas 1 700/800 %



Estos precios incluyen 1 costo del IvVa, al que debe

agregarse el del seguroc (l/o0o).

d) TRANSFORTE COTIL :

Trabajan Buenos Aires y Cérdoba con semiremoclque, no

hacen viajes & Tucuman. Los precios indicados fueron

los siguientes :

Catamarca — Buenos ALres ..... : 900 %

Catamarca — COHrdoba vu.eevwea. 700 %

A exztos valores debe sumarse el IVA y el seguro.

e) EXFRESO NOCTURND :

Unicamente trabajan con semiremolque.

Las tarifas indicadas fueron las siguientes :

Catamarca - Buenos Aires .... @ 1180 %
Catamarca — Cordoba ....cvnss ¢ T20 &+
Catamarca — TUCumAnN ....uvawe.. @ 630 %

Estos precios incluyen IVA, pero no el sequro que es

del 9/00.



" f) EXPRESO MAIFU :

Utilizan exclusivamente semiremolques (18.000 kg. de

capacidad de carga).

Las tarifas indicadas fueron las siguientes :

~
h
2
#

Catamarca - Buenos Aires .....

Catamarca — Cordoba .. ..cvve.n = 420 $

A estos valores dehbe agregarse el IvA v el costo del

=eguro.

g} TRANSFORTES CHILECITO ;

EL precio informado fué de 700 ¥, mas IVA y seguro, por
equipoc completo, para viaijes desde Catamarca a Buenos

Alres.

l.a mayor parte de los empresarios entrevistados durante la
realizacidn de la tarea de tampo, consideraron que los pre-
cios de los fletes en Catamarca son altos (3O/70  %/ton. ),
sin embargo este precic es e)l habitual para el transporte

por camion en el pais.



Teniendo en cuenta la cantidad de empresas de transporte gue
vinculan a Catamarca con Buenos Aires y Cordoba, no apare-—
cen, 8n principio, problemas de fondo para el envio de mer-

caderias fuera de la Frovincia.

Fresenta mayor dificultad conseguir, con las “frecuencias
necesarias, camiones refrigerados o enfriados, que no se
encuentran ern dotacidn narmal en laé empresas visitadas, vy
que son imprescindibles para el envio de productos frescos
(frutas v hortalizas) a los mercados, como fué sefalado por

varios de los empresarios entrevistados.

De las 27 agroindustrias encuestadas, doce informaron gue
cuentan con camiones propios, si bien en algunos casos com-—

plementan sus necesidades recurriendo a terceros.

82  observd en Catamarca una modalidad de contratacion de
transpcrte, normalmente utilizada, gue tiene su origen en el
mayor volumen de mercaderias que ingresa a la Frovincia que
la que egresa de la misma. En fonsecusncia, muchos camiones
que deben regresar a su lugar de origen, sin carga, ofrecen
servicios a precios relativamente bajos, pero sin  hinguna

seguridad en cuanto a la regularidad en las prestaciones.

Esta modalidad es uwtilizada por empresas que no poseen ca-

miones propios y que no tienen continuidad en sus despachos,



contratando aguellos que salen sin carga de Catamarca v

neqociando las tarifas en cada caso.

2) Acondicionamiento y presentacion

LLas formas de acondiciconamiento y presentacicn de los bienes
selecionados responde a los criterios habituales para este

tipo de actividades.

Cada uno de los productos analizades se presenta acondicio-—
nado siguiendo las pautas normales de los mercados a los que

son destinados.

Bin embargo, sobre la forma de presentacién de algunos pro-
ductos gue llegan directamente al publico, se estima conve-
niente sefalar algunos detalles observados que deberdn meio-
rarse sl se pretende llegar a mercados mas importantes o mas

selectivos.
1) Problemas con los envases :
En general con etiquetas de disefo pobre y con tapas

marcadas (probablemente por fallas en las maquinas

tapadoras).



k3

Falta de identificacidn del producto como originario de

Catamarca.

Este es un detalle muy importante, sobretodo cuando se
trata de productos comestibles que se comercializan en
Supermercados, por ejemplo aceitunas o© ajies, que tie—
nen un fuerte caracter regional, y cuyo origen catamar-

queno deberia ser destacado.

Froblemas de calidad y sanitarios :

No se observaron, en ninguna de las fabricas visitadas,
lugares v/o equipos destinados al control de la calidad
de los productos, si bien esto puede no resultar deci-
sivo cuando lops mismos se comercializan en el mercado
provincial, debera merecer un esperial amdlisis cuando

se trate de ventas a mercados externos.

Lo mismo ocurre cuando se analizan los sistemas produc—
tivos, en especial los cectores de llenado y cerrado de
envases, pues se han observado dreas de trabajo situa-—
das bajo estructuras de madera muy pobres y techos de
paja., que permiten presumir la existencia de problemas

vinculados con la calidad de los preductos envasados.



En 2l caso particular de las pasas de uva, el secado
sobre tierra apisonada (cubierta o no con diarios), en
donde permanece diez dias a la intemperie, no parece el
si1stema mas adecuado desde el punto de vista higiénico,
aungue el producto sea posteriormente limpiado con

agula.

Lo mismo ocurre con el secado de pimientos, proceso
similar, en el cual, ademds, se produce una pérdida de

calidad del producto, por quemaduras y manchas.

La existencia de problemas sanitarios en lag nueces,
atacadas por insectos, dan lugar a la presencia de lar-
YRS Que, aungque la  fruta sea eventualmente sometida a
un tratamiento con gas, permanecen muertas en la misma,

presentando un aspecto poco atravente.

Vale agregar que un importante fabricante de dulces
regionales manifestd gue ciertas productos que contie-
nen nueces, no podrian ser exportados porque no siempre
las larvas sstan muertas, vy luego de un tiempo pueden

aparecer polillas.

For cierto que también se ha identificado una agroin—

dustria en donde se ha prestado especial atencidn al

)80



empague. Se trata de una empresa  que exporta uvas en
fresco, que ha desarrollado una caja de cartdn de exce-—
lente terminacidén, que permite gue el producto pueda
ser mantenido en ambiente humedo y a baja temperatura,
8in  sufrir ninguna modificacion, tanto el producto

contenido como la misma caja.

En  general se observa para aguellos productos que deben
llegar a las gédndolas de los supermercados, fuera del ambito
provincial, o que podrian ser exportados, gue es necesario
realizar esfuerros adic;onales a fin de mejorar sus sistemas
de cantroi de calidad, envasado Y presentacidn, mas alla de
la solucidn de los problemas fitosanitarios y de produccicn

que puedan afectar a los productos primarios.



Item 3

DESTING DE LA PRODUCCION 1

1) Papa para siembra :

De acuerdo con la informacidn recogida en la Provincia,
1a mayor parte de la papa para siembra se comercialira

en la provincia de Tucuman.

También, parte se exporta, en particular a Bolivia y al

Brasil.

2) Tomate y sus productos 3

En ezta actividad se han detectado seis empresas que los
procesan, envasando tomates pelados, triturados, pureés Y
extractos, y una séptima firma dedicada al deshidratado

de vegetales, que también procesa tomates.

Como resultado del trabajo de campo es posible estimar
que la produccidn total es del orden de los diez millo-
nes de kilos en diversas presentaciones (latas y bote-

llas).



De este total el B6 % se comercializa en la ciudad de
Buenos Aires y en la provincia de Buenos Aires, mientras
que la regidn NODA y el "Resto del pais ° {excluyendo
Cordoba y Tucuman), participan respectivamente con el 4%
y el &%, |

A la provincia de Mendoza se envia el 3 % de la produc-
cion de tomates elaborados, vy con menores porcentajes

participan Cdordobsa y Santa Fe.

El tomate destinado a consumo en fresco se comercializa,
en  general, a través de acopiadores provenientes de
otras provincias. La produccion del Valle Central es
vendida a intermediarios de Mendoza y Cérdoba, mientras
que la de Santa Maria, Andalgald y Santa Rosa, se vende
ern  puerta de finca a los acopiadores provenientes de

Tucuman.

El producto destinado a industria es comercializado,
también en puerta de finca, durante los meses de Diciem-—

bre a Febrero.

Los principales procesadores de tomate localizados en la
Provincia son las firmas @ Camino $S.A., Cooperativa San-—

taroserda, Capayan S.A. y Silca S.A.



3} Pimiento y sus productos :

Dentro de este conjunto se incluyen a las distintas va-—
riedades presentes en la provincia de Catamarca, pimien=-
to al natural, morrén calahorra, los ajies y otros en-
curtides que se fabrican en la Provincia a partir de
materias primas de origen local, no asi al pimiento para

pimenton que se analiza en el rubro "aromdticas".

€inco son las empresas identificadas dedicadas al proce-

samiento de pimientos en Catamarca.

La industrialiracidn de esta hortaliza, en sus distintas
variedades, alcanzé en la Gltima campafia un volumen del
orden de los J00.000 kilos, segun lo informado en la en-—

cuesta.

Esta produccion se dirigid en su mayor parte (&4 %) ha-
cia Buenos Aires, el 28 % se comercialirzd en la Capital
Federal y partidas menores se comercializaron en el NOA

(en particular en Tucuman) y en "Resto del pais".

Intcluido dentro de este grupo de productos, el moredn
calahorra alcanzdé, por si solo, una produccicdn de cien
mil kilos, gque se vendieron en su mayor parte en Buenos

Aires (83 %) y en las provincias del NOA.



4) Aceitunas y sus preparaciones :

Las aceitunas procesadas en la provincia de Catamarca
por las cuatro empresas identificadas, se comercializan
en un 40 4 en Buenos Aires, (Capital y provincia), 32 %
se venden en Cordoba y las provincias del NOA y del "Re-

sto del pais”" reciben un 12 % cada una.

La produccidn total, registrada en la encuesta, alcanzo
& mas de 2Z.3500 ton., parte de 1las cuales (aproximadamen-

te 500 ton.) se destinaron a la exportacién.

En importante sefalar que muchos productores de los de-
partamentos que se encuentran al oeste de la cadena del
Ambato, venden su  produccidn, inclusive en planta, a 1la
firma Agroaceitunera S.A. (Sr. José Nucete), localizada
en Aimogasta, La Rioja, la cual es fuerte procesadora vy

exportadora de aceitunas.

3) Aceite de aliva :

Solamente una de las empresas registrada en el Padron de
Actividades Industriales de la Provincia, estd dedicada
& la produccion de aceite de oliva, y segun la opinidédn
de informantes calificados de 1a misma Provincia y de

Buenos Aires, no opera con continuidad.



En la ultima campafa, segun informacién suministrada por
dicha emptresa, produjo 130.000 litros de aceite a gra-
nei, Que se comercializaron en un 50 % en Buenos Aires,
el 30 %X en Coérdoba y en el NOA y Santa Fe un 10 % res-

pectivamente.

&) Uva y sus productos :

La produccidn de uva en la provincia de Catamarca alcan-
za niveles de cierta importancia, en general destinada a
la produccidn de vinos (comunes, finos y de traslado), a
uvas secas (pasas) y en menor volumen destinada a su

consumo en fresco.

A continuacidn se analizan los Ambitos de comercializa-—

cidn de cada uno de los productos indicados.

Uva de mesa

Una sola empresa se dedica al empaque de uva de mesa
para consumo destinada al mercado interno y a la expor-—

tacidn.

De la destinada al mercado interno, comercializa el 100

% en supermercados de Buenos Aires.



Se han registrado siete bodegas en Catamarca, que esta-—

ban operando en el momento de realizarse el trabajo de

Campo.
En 21 Depto. Tinogasta se han identificado otras cuatro
bodegas, una importante y tres pEquefias, gque no estan

operando, cuya capacidad instalada conjunta alcanza a

los 40,000,000 litros.

La mayor parte de los vinos producidos se clasifican
como comunes O regionales, con una  menor participacon de

los vinos finos.

Se registraron tres empresas dedicadas a la produccion
de wvinos de traslado, que son luego "terminados" en

otras provincias.

La produccidn total provincial alcanzd, en la Jdltima
vendimia, un volumen de 17.000.000 de litros, de los
cuales el 63 % se dirigid a otras provincias de la re-
gion NOA, en particular La Rioja y Salta. En el caso de
esta ultima provincia, dos bodegas de Santa Maria Y una
de Tinogasta, indicaron que venden su produccidn a las

Bodegas Etchart y M. Torino, lo cual permite suponer una



buena calidad del producto, dada por las excelentes ca-
racteristicas de las uvas catamarquefias de la regiones

nombradas.

Otra bodega envia su produccidn a granel a la provincia
de Cordoba, adonde llegan S00.000 litros aproximadamen-—

te.

El resto se distribuye entre Buenos Aires (12 %) y el
consumo local, que supera los 4,9 millones de litros (28

% del total producido).

Este analisis estd referido a lo ocurrido en la ultima
campafa, dado que las posibilidades de produccién son
mayores, teniendo en cuenta la capacidad instalada Y
utilizada (seqgun informacidn recabada en las mismas bo-
degas), la calidad de }las uvas cultivadas en Catamar&a ¥
las excelentes posibilidades que ofrecen zonas de la

provincia para el desarrollo de esta actividad.

No se ha detectado produccién de mostos concentrados en
la Provincia, salvo 1los S00.000 litros indicados por

Bod. Saleme, que se autoconsumen en la misma bodega.

La produccidn de mostos concentrados, segun informantes

calificados del sector productor, no seria posible en



Catamarca, porgque no se producen suficientes excedentes

de mostos simples,

Uvas secas (Pasas) :

En el Padrdn de Industrias de la Frovincia esta inscrip-
to un solo procesador de uvas para la produccion de pa-

SAS .

Esta firma, que produce 2?.000 kilos de pasas, comercia-
liza su produccién en sﬁ mayor- parte een la provincia de
Santa Fe (90%), envia un 9 % a Cérdoba v el 1 % restante
lo coloca en la reqgidn NOA. Ha manifestado que realizo
exportaciones de pasas a través de Agroaceitumera 8.A4.

de Aimogasta, La Rioja.

En la regidn de Fiambala (Depto. Tinogasta), se identi~
ficaron ocho productores, de pequedoc tamafo, con siste-—

mas productivos poco eficientes.

Se estima que la produccidn total de pasas gue se puede
obtener en Fiambal4, en los afos en los cuales no se
produce mayor demanda de uva por parte de 1las bodegas

locales, puede llegar a superar las seis mil toneladas.



7) Nueces :

A pesar de la existencia de una produccion no desprecia-—
ble de nueces en Catamarca, solo se han detectado dos

establecimientos dedicados a su procesamiento.

Uno de ellos, que comercialira nueces enteras, vende su
produccion en un 80 % en la regidn NOA y el 20 % restan—
te en el mercado local. El segundo, que es ademas pro-
ductor y acopiador, vende nueces peladas en Buenos Aires
(90 %), donde tiene oficinas, vy el 10 7% restanté en la

provincia de Santa Fe.

Entre ambas empresas procesan aproximadamente 75.000

kilos de nueces por afo.
8) Aromdticas y sus productos 1

Los productos seleccionados dentro de este conjunto,
fueron comino, anis vy pimiento para pimentdn, de los
cuales se registra produccitn de importancia en la Pro-

vinmcia.

A pesar de que Catamarca es una de las principales pro-—
vincias productoras de comino y anis, durante la reali-

zacion de la encuesta a las agroindustrias, solamente se



detectaron tres establecimientos que los procesan, co—

mercializandolos en grano o molidos.

La produccion total indicada en 1la encuesta, alcanzéd en
el ultimo afo los 27.000 kilos, de los cuales el 38 % e
comercializd en la misma provincia, el 9B % en Buenos

ARires v el resto (4%) en las provincias del NOA.

El pimentdn molido alcanzdéd una produccion total de casi
700 ton., de las cuales 540 ten., fueron elaboradas para
una sola empresa (La Virginia 8.A., de Rosario — Santa
Fe), por un establecimiento localizado en el Depto. San-

ta Maria,.

El resto del pimentén molido producido en Catamarca, se
caomercializd, en porcentajes practicamente iguales, en
el mercado local, la regidn NOA y la provincia de Buenos

Alires.

9) Aceite de jojoba :

No se ba detectado ninguna empresa en la provincia dedi-

cada al procesamiento de la jojoba.

Las primeras producciones de jojoba (de nivel experimen—
tal), se vendieron a atopiadores localizados en La Rio-~

JjAa.



Dado gue todavia no han entrado en produccidén comercial
los establecimientos agricolas que estan introduciendo
este cultivo en Catamarca, autn no estan definidos los
canales de comercializacidn, ni el destino de la futura
produccion, estimandose {segun declaraciones de 1los mis-—
mos productores) que las primeras producciones de impor-—
tancia se comercializardm en la provincia de La Rioja,
en donde este cultivo tiene mayor antiguedad vy se en-

cuentra en la etapa de produccidn,

19) Pelo de camélidos :

Una sola fabrica procesa pelo de 1llama producide en Ca-

tamarca.

Segun informd en la encuesta, parte de su produccieon de
bienes mas elaborados, como pullos (frazadas) Yy pullo-
vers, habria sido exportaa por una fundacién {Atenas),

localizada en la provincia de Santiago del Estero.

Sin embargo el bajo nivel de producciédn indicado y la
calidad de los productos elaborados, parecen ser insufi-
cientes para mantener una corriente exportadora de im—
portancia. Es probable que se haya tratado de ventas ac-—
cidentales, completando producciones originadas &n otras

provincias.




La produccion de esta firma, comprende hilados (mezcla
de llama con oveja), pullos (frazadas) y pullovers, que

se vende el 30% a Cérdoba y el 70 % al "Resto del pais",

11) Dulces, mermeladas y jaleas :

Se ha registrado la existencia de tres fabricas de dul -
ces en la provincia de Catamarca, con una produccién

conjunta que supera las 1.600 toneladas anuales.

El dulce de mayor produccion es el de membrillo, con mas

del 30 % del total fabricado.

La provincia de Catamarca es importante productora de
membrillos de buena calidad, habiéndose registradeo una

produccion del orden de los 4.000 ton. anuales.

También se elaboran dulces y mermeladas a partir de dis-
tintas materias primas, (lima, zapallo, batata, anco,

higo, tuna, etc.).

Segun la informacidn recogida en las mismas empresas
prodctoras, el &646% de la produccidén catamarquefa se co-
mercializa en las provincias del NOA, en particular en
Tucuman, en donde una de las firmas identificadas tiene
Casa Central, desde la cual distribuye sus productos

hacia Salta yv Jujuy.



Farte de 1la produccidn (aprox. 5 %) se comercializa en
la misma ciudad de Catamarca, en general a turistas que
visitan la Provincia, en locales de venta de "articulos

regionales®".

En la provincia de Cérdoba se comercializa el 28 % de la

produccicon catamarguefa.

Un solo fabricante informd ventas realizadas en Euenos

Aires (aprox. 20.000 kilos).

12) Algodon

La produccion de algodén en Catamarca es una actividad
relativamente reciente, a pesar de la reconocida calidad

del producto cultivado en la Frovincia.

Actualmente hay dos firmas dedicadas al cultivo de algo-
don y a la producciodn de fibra y semillas para forraje y

para siembra.

Una de ellas indicd que vende su produccién en las pro-

vincias del NEA, en particular en Corrientes.

Las ventas de fibra que realiza la otra firma en el mer-—

cado internc, se dirigen en un S0% al NOA vy el resto a



hilanderias de Capital Federal (12%) y de Buenos Aires

(38%) .

En cuanto a semilla, la destinada a forraje se comercia-
liza en su totalidad en la provincia de Cordoba y la gue
se utiliza para siembra se vende en el mercado local
{(3%), 20% en el NOA vy el resto (75%) en el "Resto del

paisg".
13) Mica :

En la provincia de Catamarca se explotan varios minera-
les, metaliferos, rno metaliferos vy rocas de aplicacion,
entre los cuales se destacan los minerales metaliferos,
en particular el oro, cuya participacitdn sobre el PRG
del sector mineria se ha mantenido, en el periodo 198&/-

1992 en alrededor del &60%.

La Mica no ha tenido una participacidn importante sobre
el PBG del sector a nivel provincial, el maxime registro
fué en el afo 1986 con el 1,4%, para descender al 0,3%
en el afo 1992. La participacidén de la produccién cata-
marguefna sobre el total nacional no ha sido homogenea,
llegandeo al 13% en 1990, para descender al 3% al afo

siguiente.



Segun informacién recabada en la Secretaria de Mineria
de la Nacion los volumenes de extraccicén en Catamarca
zon bajos comparados con el total nacional, siendo Jlog

maximns alcanzados de 112 ton. en el afo 1990,

La citada Secretaria indicd que 1a produccion de Cata-
marca se comercializa en la provincia de Cérdoba, y eve-
ntualmente en La Rioja, principales zonas productoras ¥

acopiadoras del pais.

Se adjunta un cuadro en el cual se indican los destinos
de la produccidn en porcentaje, por producto vy lugar, y
los pertinentes graficos, que permiten visualizar dicha

informacion.



Db TiN0 D LA PRODUCCION

Producto .. I&' locsl NOA Cap.Fed. BsAs. Cérdoba Mendaza Sta.Fe  Resto

Tn % % % % % % % %
Aceilte de oliva 130 - 10 80 - 30 - 10 -
Aceituna 2075 4 12 2 8 32 - 12 -
Algodén fibra 1.400 - 50 10 40 - - - -
Algoddn semiila forrajera - - - - 100 - - -
Aigodén semilla slembra 1160 5 20 - - - - - 75
Comino/Anis 3% 38 4 - 58 - - - -
Dulces 1.814 § a8 - 1 28 - “ - -
Nusz 75 9 37 48 - - - 8 -
Pasa 22 - 81 8 - - - | .- -
Pelo de caméiidos 60 - - - - 30 - - 70
Pimentén 689 8 7 - 7 - - 78 -
Pimiento/All/Otros encurtidos 304 - 5 28 64 - - - 3
Tomate (incluye deshidratado) 10.000 - 4 73 13 1 3 - 8
Uva 1.000 - - 100 - - - - -
Vino - comdn/fino - 12220 28 85 - 1 4 - - 2
Vino - trastado - 5.000 - 90 - - 10 - - -
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Item &
CARACTERISBTICAS DE LA PRODUCCION PRIMARIA

Se describen a continuacioén las principales caracteristicas

de la produccion primaria de los bienes seleccionados.
1.— PAPA PARA SIEMBRA :

En la provincia de Catamarca existen dos zonas produc—
toras de papas claramente diferenciadas, por un lado
la regidn del Pucara, Depto. de Andalgala, donde se
produce papa pera siembra, vy por otro lado la region
de Los Altos, en el Depto. de Santa Rosa, donde se

cultiva papa para consumo.

En el Depto. de Andalgala, comn una superficie de cul-—
tivo de 1.200 has. se obtienen rendimientos promedio
equivalente a 500 bolsas/ha, siendo los mAximos alcan-—

zados de 800 holsas/ha.

En la region existen cinco cdmaras de frio (en Las
Estancias), de las cuales cuatro son propiedad de pro-
ductores, dos de ellas prestan servicios a terceros y
la quinta, propiedad de una empresa de extrazona gue
utiliza tecnologia brasilefa, tiene una capacidad de

70,000 bolsas,



En general el nivel tecnoldgico observado puede con-
siderarse elevado. Es de destacar gque Las Estancias,
junto con Malargue en Mendoza y Tafi del Valle en Tu-
cuman, son las tres zonas diferenciadas para la pro-

duccion de papa para siembra en el pais,

El riego de este cultivo se realiza en la zona por
aspercion, siendo el agua obtenida de pozos propios en
cada explotacion. Cabe mencionar gque un productor ha
incorporado riego por goteo, obteniendoc excelentes
resultados ai lograr un incremento de rendimiento de

200 a BOO bholsas/ha.

El precio de la papa semilla tieme relacion directa
con el que obtiene en el mercado la papa para consumo,
pudiéndose establecer, en términos generales, gque una
bolsa de papa para siembra eguivale a dos bolsas de

papa CoRsuMO.

Del relevamiento realizado surge gue el precio minimo
que los productores creen aceptable, a la fecha de
realizacidon del presente trabajo, es de 15 $ por bolsa

de papa semilla.

Los mismos productores de papa semilla, producen papa

para consumo en el Depto. de Santa Rosa (Los Altos).



Es conveniente sefalar que en esta zona existe una
tendencia a incrementar 1la superficie a cultivar a
expensas del desmonte, dado que en las primeras dos
campafas, por lo menos, no es necesaria la fertiliza-

cidn del suelo.

Esta estrategia, poco felir desde el punto de vista
ambiental, no parece tampoco ser demasiado racicnal
desde el punto de vista productivo, toda vez que la
eficiencia en cualgquier cultivo se logra por un incre-
mento cualitativo (bolsas/ha), y no meramente cuanti-
tativo. En este caso se aumenta la prodgccién utili-
zando mayor superficie cultivada con bajos rendimien-—

tos, sin incorporar practicas culturales adecuadas.

Es asi que en el Depto. Santa Rosa afo a afo se dupli-~
can las areas de cultivo a expensas del desmonte (en
la actualidad unas 2.000 bhas.), con rendimientos infe—

riores a las 500 bolsas/ha.

En esta regidn no existen practicas de fertilizacién Y

riego por los costos que requieren.



2} TOMATE :

Este cultivo se desarrolla en el Valle Central (Dep~
tos. de Valle Viejo, Fray M. Esquid y Capavyan), en el
oeste en los Deptos. de Andalgald y Santa Maria Yy en

el este en el Depto. de Santa Rosa, en las localidades

de Los Altos yv Alijilan.

La produccidn provincial, en base a los datos de 1la
ultima campara es de aproximadamente 16.400 toneladas,
con una superficie total cultivada de 820 has., con un

rendimiente promedio de 20 ton./ha.

El tomate que se cultiva en Catamarca se destina al
consumo en fresco y como materia prima para la indus-—

tria conservera local.

l.a comercializacidn de la produccién (Diciembre a Fe-—
brero}), se realiza con diferencia de fechas segun la

region que se considere :

region fecha de comercializacién
1. Valle Central 15712 al 30/01
2. Este 10712 ab 10/02
3. Oste 20712 Al 20/02

Con el objeto de caracterizar los aspectos mas relevantes
de este cultivo, en las regiones de produccidn antedi-

chas, es posible establecer que !



a} Existe una relacitn directa entre la descapitalizacion
del sector vy el nivel tecnolégico con que se llevan a

cabo las producciones.

b) El pargque de maguinarias es obsocleto y deficiente
debiéndose recurrir a las Agronomias de Zona para las
prestaciones de servicios que cubran, por lo menos, las

labores fundamentales del terreno.

€} Existe una escasa disponibilidad de agua para el riego
de los cultivos, por una mala regulacion de la distribu-
cion y  porgue lps sistemas de riego utilizados por los
productores (inundacidn y caracol) no ;ontribuyen a pa-

liar esta deficiencia.

Cabe considerar que instalando un sistema de riego por
goteo {costo aprox. 2.500/4.000 s/ha. ), s  podria, por
un lado aumentar la disponibilidad del recurso y por otro

duplicar los rendimientos medios por ha.

d) E1 acentuado problema del minifundio, caracteristico
de la regidn, no contribuye a la realizacidn de practicas
culturales basicas, como las de mejorar la fertilidad de
los suelos por medio de rotaciones, haciendo verdeos para
incorporar materia orgdnica, o realizando fertilizaciones

a base de fosforo y nitrégeno.



e) El régimen de tenencia de la tierra (gran parte de log
productores no son propietarios de los predios), contri-
buye.a agravar la situacion pues la disminuciodn de los
rendimientos por malas practicas culturales se compensa
ampliando las superficies a cultivar y no realizando me-

joras en las explotaciones va existentes.

f) Existen asociaciones de productores como las Asocia—
ciones Cooperativas de las Agronomias de Zona, la Coope-

rativa del Valle y la Santarosefa.

Actualmente se estan desarrollando diversas iniciativas a
traves de las Agronomias de Zona y del Programa de Cam-—
bio Rural del INTA, tendiemtes a agrupar a los producto-
res y tratar de mejorar la situacion tecnoldégico-produc-

tiva de este sector.

De las visitas a las explotaciones y entrevistas con pro-—
ductores surgen como principales inguietudes relacionadas
con este cultivo, y con otros similares, resolver las
restricciones vinculadas, por ejemplo, con la comerciali-
zacion del producto (se sefald que en su peor momento el

tomate llegd a pagarse 0,085 $/kg.).

Lograr un mejor acceso al crédito, ya que (sequn opinio-

nes de los entrevistados) las lineas existentes fueron



escasas o tuvieron operatorias burpcraticas gue desalen-—
taron su tramitacion, sobre todo en el interior de 1la

Frovincia.

Al mismo tiempo se evidencid la falta de informacién sS0O—

bre mercados, siendo fijado el precioc del producto por el

intermediario gue compra en la puerta de la finca.

En el siguiente cuadro se presenta la informacién sobre

produccitn de tomate obtenida durante la tarea de campo :

DEFTO. SUF. U.E. X% Rend.
- Capavydan (ha) (ha) (T/ha)
Col. de Valle 130 15 25
Col. Nva. Coneta 200 15 s/d

- Santa Rosa

Los Altos 265 15 30
- Andalgala 130 10 28
- Sta. Maria 20 10 25
- Valle Viejo 23 10 29
~ F.M.Esquil 20 10 25
Total Pcia. g20 10/15 28730

¥ Unidad Econdmica.

Los precios minimos, considerados rentables por los pro-—
ductores, fueron los siguientes, para tomate en fresco,

0,20 $/kg. (salvo en Sta. Maria donde se indicé 0,10



$/kg) y para industria se sefald, en todos los Casos, un

precio de 0,10 $/kg.

3.~ FIMIENTO :

La produccion de pimiento para consumo en fresco o encur-—
tido s=e concentra en los Valles Calchaquies, desde Hual-
fin (norte de Belén) y en el Deptn. Santa Maria, zona que
continia luego en la provincia de Salta, llegando hasta

Cachi.

La produccion de pimiento calahorra tiene mayor concen-~
tracion en el norte de Belén, habiéndose identificado
productores en la zona de Ambato, que presenta buenas
caracteristicas para este producto, si bien la supeficie
cultivada, al momento de realizarse el trabajo de campo,

llegaba solamente a doce has.

Los rendimientos de esta variedad son bajos en la provin-
cia si se las compara con los obtenidos en la provincia

de Mendoza, 4/5.000 k/ha. contra 25.000 k/ha.

Esta caracteristica se repite con los pimientos comunes,
pues en Salta productores importantes obtienen rendimien—
tos cercanos a los 800 k/ha. mientras que en Catamarca se

llega a 600 k/ha.



Es probable que esta situacion obedezca al tamafo de 1los
predios que se cultivan; mientras en Salta se citan pro-
ductores con capacidad de produccitdn de hasta 200.0060
k/amo, en Catamarca los mayores productores producenn

10/20.000 k/afo.

También varios procesadores de pimiento, sefalaron que el
principal problema que afecta a la produccidn se relacio-
na con la existencia de enfermedades (virosis), que ata-

can & las plantas reduciendo la produccién.

4.— ACEITUNAS :

Tomando como base la encuesta agropecuaria realizada en
la Provincia, se ha logrado conformar el siguiente cuadro

de situacidn de la produccidn de aceitunas en Catamarca

DEFTO, SUPERF. REND, U.E. X
{ha) (K/ha) (ha)
Andalgala 276 3.000 1C
Tinogasta S&0 3.000 10
Poman 200 &6.000 8
Capayan 80 4,000 10

¥ Unidad Econdmica

Los precios para las aceitunas presentan variaciones im-
portantes segun se trate de aceituna para aceite o para

industria y el departamento del cual provienen.



Se indicd como precio para aceite 0,530 $/k, en Andalgala
y de Q,27 &/k en Tinogasta. Para industria el precio va-
ria desde 0,50 $/k. en Poman vy Capayan, de 0,60 %$/k., en

Tinogasta y de 0,80 $/k. en Andalgala.

Teniendo en cuenta las superficies cultivadas y los ren-
dimientos indicados, puede estimarse que el volumen to-
tal de produccitdn podria llegar a las 6.000 toneladas

anuales.

El estado actual del cultivo del oclivo en el Depto. Tino-
gasta, y de alguna manera en toda la Provincia, se carac-—
teriza por el marcado predominio del miﬁifundio. Los pro—
ductoras.ncupan superficies de 0,5 has., existiendo en la
citada regiodn 30 productores importantes, de los cuales

s0lo uno sobresale con una superficie de S0 has.

La produccidn de aceitunas se encuentra afectada por un
problema singular (la becerria) pues las plantas producen
un afo de cada dos, es decir que en un afio se cosecha y
en el siguiente no hay produccién. Este es un fendmeno
natural que afecta por igual a todas las plantaciones del

pais.

En el caso particular de Tinogasta, en el afo 1993 se
produjeron alrededor de 1,3 millones de kilos de aceitu-
nas y en el presente afo (1994} no se espera cosecha al—

guna.



De la produccién obtenida en la ultima campafia, se . des—
ting aproximadamente ©l 3I0% as la produccitn de conservas
(aceitunas verdes en mayor proporcién que negras), y el

resto para aceite.

En el Depto. Tinogasta no se procesan las aceitunas, ven-—
diéndose la produccidn en Aimogasta - La Rioja - {en
algunos casns directamente en el arbol), donde luego es

procesada.

Este cultivo enfrenta, al igual que otros de la Provin-
cia, problemas originados por la deficiencia en la obten-
cién y manejo del agua para riego, un bajo nivel tecnolé-—
gico provocado por la descapitaliracién del sector Y pro-

blemas vinculados a la comercializacién de la produccidn.

En la actualidad existe un plan de reconversién varietal
destinado a mejorar la calidad y los rendimientos de este

cultivo.

En el Depto. Poman se ha comprobado una tendencia al au-—
mento de la superficie bajo cultivo, pero se enfrenta con

la baja disponibilidad de agua para riego.

En el Depto. Capayan se bhan identificado dos productores

con una superficie de 50 has.



Estan instalados en esta regidn viveros con buen nivel
-tecnologico y una fuerte espectativa vinculada a los pro-
yectos a radicarse en base al programa de diferimientos

impositivos.

La ampliacion de la superficie productiva encuentra como
principales restricciones la disponibilidad de agua para
riego y, en relacidn con las ruevas inversiones proyecta-
das utilirzando diferimientos impositivos, la dificultad
de adquirir predios con una adecuada regularizacion domi-

nial.

El cultivo de la wvid, con tradicidn en la provincia de
Catamarca, se desarrolla principalmente en los departa-
mentos de Tinogasta, Fiambala, Belén, Santa Maria y Capa-

Yan.

La produccidn provincial se orienta hacia tres destinos 3
la vinificacion, el consumo en fresco y la uva pasa con y
sin semilla, variando el porcentaje de cada una de estas

aplicaciones en cada campafia.

Mediante 1la encuesta agropecuaria se determinaron las

siguientes caracteristicas de este cultivo.



Depto. SUFER. REND. U.E. %

(ha) (T/ha) {ha)
Tinogasta 1.450 8710 4
Fiambalé& 1.050 18 2
Belén s/d 10/11 4
Sta. Maria 250 15730 2
Capayan JI00 9 10
Fomdn - ' s/d 1¢ 10

En cuanto al precio minimo que satisface a los producto-

res, resulta la sigquiente informacidn por Departamento :

DEFTO FRECID MINIMO y
Fresco Pasa Vinificag/s:
Tinogasta 0,25 Qe8Q/0,70 0,14/0%s
Fiambala Q,25 0,60/0,70 O, 3L
Beleén G,25 - - 3
Sta. Maria 0,29 - 0,29
Capavan 0,30 - -
Foman 0,30 - 0,20

Urna descripcion somera del estado actual del cultive de
la vid en la provincia, permite observar que en el Depto.
Tinogasta se evidencia una fuerte descapitalizacion del
sector, lo que incide en un bajo nivel tecnoldgico que se
expresa por un descuido de los videdos, en los gque no se
ha realizado ninguna reconversioén varietal, ni renovacién
de plantas, los riegos son poco frecuentes y los contro-

les fitosanitarios y culturales muy esporaddicos.

Las practicas culturales se reducen a la poda, atado vy
riego, este ultimo al turno, por lo cual en algunos casos

transcurren entre 60 y 70 dias entre uno y otro.



En Tinogasta, se ha calculado que la capacidad conijunta
de las bodegas instaladas (en operacién e inactivas), es

de 44.000,000 de litros.

Si se toma como dato de referencia que la superficie del
Departamento dedicada al cultiveo de la vid es de 2.500
has. y estimande un rendimiento medioc de 10 t/ha., resul-
ta una produccion total de 25.000 toneladas, la cual se
encuentra muy por debajo de los requerimientos (por 1o
menos teoricos), de las bodegas localizadas en el Depar-

tamento.

En consecuencia, para poder activar la capatidad instala-
da total serd necesario, o bien importar materia prima
(uva) de otras regiones, o aumentar los rendimientos de
los vifedos existentes por 1la aplicacién de un pagquete

tecnologico que permita duplicar los actuales.

En el Depto. Valle Viejo se destaca Nueva California, con
una superficie total dedicada al cultivo de I00 has., de
las cuales 130 has. se encuentran en produccidén y 170
has. en recambio varietal, segun informaciodn suminstrada

por los directivos de la empresa.

Esta firma produce 234.000 cajas, ¢de las que exporta al-

rededor de 65.000 a diversos paises europeos.



El Depto. de Santa Maria presenta excelentes condiciones
para el cultivo de uvas para vinificacion. Fara este De-
partamento se estima gue 1la unidad econédmica es de 2
has., considerando un rendimiento promedio de 30 T/ha. ¥

un precio mimnimo de 0,25 $/k,.

En general, el nivel tecnolégico observado se considera
bueno, siendo la uva producida requerida por bodegas de

Cafayate, Salta (Etchart y M. Torino).

El precic del vino producido en esta zona, "vino de tras-
lado", duplica al gue se paga por vinos de Tinogasta y

Belén.

En Fiambald& el mavor porcentaie de la uva producida se
destina a la produccién de pasas, estimandose un  volumen
que, en los mejores afos, puede llegar a superar las seis

mil toneladas anuales de producto terminado.

Los rendimientos de uva pasa, a partir de uva fresca,
varian en funcién de la variedad de uva que se utilice

para la produccion de aquella.

VARIEDAD K&/FRESCO KG/FPASA
Arizur 4,8 1
102-011 3,8 1
Cereza 3,0 1

Esta regidn presenta céndiciones agroecoldgicas ideales



para la produccidn de uva pasa, dado que practicamente no
se registran precipitaciones (43 mm. de promedio en los

ultimos cinco afos) .,

El relevamiento efectuade ha permitido identificar ocho
productores de uva pasa, algunos de ellos con maguinas
lavadoras y despalilladoras, si bien uno solo tiene ma—
gquina empacadora, servicio que presta a los demas produc—

tores.

8i bien del relevémiento realizado a través de las en-—
cuestas, y de la observacion directa de los cultivos en
las diferentes zonas de la Provincia, surgen diferencias
agroecoldgicas y productivas entre los departamentos del
oeste y entre esta regidn y el Valle Central, se pueden
AVAanzar algunas ideas-fuerza a partir de las cuales es
pusible trabajar para mejorar aspectos cuali y cuantita-

tivos de este cultivo. Citamos

&) Lograr una especializacién en el cultivo teniendo en
cuenta la relacidn zona/destino del producta, para lo
cual es necesario definir las variedades mas adecuadas

para cada zona.

b) Estimular formas asociativas abocadas & mejorar los
aspectos tecnoldgicos del cultive en general y de las

postcosecha en particular.



) Mejorar la distribucién del agua para riego y replan-
tear los sistemas mas convenientes para mejorar el culti-

vO.

d) Dirigir el acceso al crédito de modo tal gque se esti-
mule la realizacidn de practicas culturales adecuadas Y

cuando corresponda, la reconversion varietal.

Para trabajar sobre éstas directrices la Provincia tiene
el conocimiento necesario a traveés de la Universidad, la
E.E.A. INTA Catamarca y cuenta con el importante servicio
de extensién rural que brinda la Direccidn Provincial de

Extensidn Rural,

&) NUECES :

El cultivo del nogal en la provincia de Catamarca, pre-
senta caracteristicas comunes en todas las zonas de pro-

duccion.

Una de las m&s graves es la marcada existencia de mini-
fundios. A modo de ejemplo, en la localidad de Londres,
Depto. Beleén, principal zona productora, de los 700 pro-—
ductores identificados, el 98,5 % posee superficies me-
nores a la unidad economica establecida para este culti-
ve, el 0,3 % cuenta con predios que igualan a la unidad

economica y solo el I % supera a dicha superficie.



En general la produccién enfrenta los cldsicos problemas
del monocultivo, con bajo nivel tecnoldédgica, plantaciones
envejecidas con rendimientos marcédamente inferiores a
los aceptables para la regién (700/800 k/ha.) Yy Con va-
riedades (criolla en especial), de poca acéptaciﬁn en el

mercado.

La comercializacion, que se lleva a cabo de ﬁa%o a febre-
ro, tampoco favorece al productor, pues este vende en la
puerta de 1la finca a acopiadores loﬁalesi(o de otras pro-
vincias) que son quienes. fijan el precio, y en muchas

oportunidades pagan en especie.

En el Depto. Santa Maria se han identificado 100 produc~
tores que ocupan una superficie total de 250 has.. Comer—
cializan su produccioén en la puerta de la finca Yy a tra-

ves de intermediarios, en los meses de mayo a noviembre.

lLas nueces producidas en este departamenta, al igual a lo
que ocurre practicamente en el resto de la provincia, son

en general de baja calidad.

En 1a actualidad se esta desarrcllando, a nivel provin-
cial,'un programa para la reconversion varietal de los
nogales existentes, mediante el cual se trata de substi-
tuir las variedades criollas por californianas, de mayor

calidad v rendimiento.



Entendemos gque este programa, de por si excelente vy por
supuesto de largo alcance, debe comprender también la
asistencia a los productores en aspectos tales como el
mejoramiento de las tareas culturales, en la distribucion
del agua para riego, la blisqueda de alternativas para
digminuir el problema del minifundio, la generacién de
modelos tendientes a la diversificacion productiva (sobre
todo para los pequesos praductores), la busqueda de la
transparencia en la comercializacion favoreciendo 1 ac-
ceso directo a 1los mercados por parte de los productores

asociados, etc.

La informacidn sobre las caracteristicas de este cultivo,
potr departamentos productores es la que se indica a con-

tinuacidn :

DEPTQO. SUPER. REND. U.E.x
(ha.) (K/ha) (ha)
Santa Maria 250 800 15
Andalgala 302 700 15
BRelén 800 700 12
Tincgasta s/d 800¢ 12
Capayan 383 1Q0Q 10
Ambato 620 800 20

¥ Unidad Econdmica

Los rendimientos indicados se refieren a variedades crio-
llas, vy se modifican substancialmente cuando se trata de

variedades californianas.



En este caso se observan rendimientos de 2.500 k/ha. en
el Departamento Santa Maria y de Z.000 k/ha. en Tinogasta
y Ambate, disminuyendo en consecuencia las superficies de

las unidades econémicas a 3 has.

Esta diferencia se nota también en los precios pues para
la nuez crioclla se plantea un precio minimo de 1,8/2
$/k., mientras que para la californiana se llega a 2,5/3

/%,
7) AROMATICAS :

Dentro de este grupo de productos se han incluido, para
el presente estudio, Pimiento para pimentdn, Comino vy

Anis,
7.1.~ Pimiento para pimenton :

Be lo cultiva en el pais en los Valles Calchaques, en
particular en Cachi, en Salta, vy en la provincia de Cata-
marca, en Hualfin - al norte de Belén - vy en el Depto.

Santa Maria.

En Catamarca se han identificado, a través de 1la encuesta
agropecuaria realizada, las siguientes caracteristicas

del cultivp :

/70



DEFPTQ. SUPER. REND . U.E.x

{ha.) (K/ha.) (ha.)
Sta. Maria 250 1700/3000 2
Belen 150 1700 2

¥ Unidad Econdmica

Se indico un precio minimo de 1,8/2 $/kg. en el Depto.

Santa Maria y de 2 $/kgh. en el Depto. Belén.

En la regidn relevada el 9% % de los productores se en—
cuentran por debajq de la unidad econémica prevista para

este cultivo.

También se observéd gue los rendimientos historicos de
2/3.000 kg/ha. han disminuido a &00/800 kg/ha., por pro-

blemas sanitarios en los cultivos (virosis).

Este hecho quarda relacién con la disminuicién observada
de la superficie cultivada en el Depto. Santa Maria, en
el cual, para la presente campafa (1994) se estima una

superficie de solamente 170 has.

En cuantoc al nivel tecnolégico se han observado las mis-
mas carencias que afectan a otros cultiveos en la Provin-
cia, en particular el problema del minifundiao, 1la falta
de agua de riego y los problemas de la comercializacioén

del producto, a pesar de su excelente calidad.



Con respecto al riego se han observado problemas en 1la
sistematizacién de los terrenos, lo que produce excesos vy
‘defectos de humedad durante el ciclo de cultivo, erosion
del suelo y la apariciédn, por demasiada humedad de enfer-

medades criptogdAmicas.

El turno de riego supera por lo general los catorce dias,
1o que sobrepasa el tiempo requerido por el cultivo. EIl
agua de poro resulta  inaccesible por su alto costo de

erdtraccion.

En relacion con los aspectos sanitarios, las virosis vy
los nematodes son los problemas mas aqudos para este cul-
tive, en tanto que los problemas ocasionados por hongos y

adfidos son menores.

La cosecha de los pimientos se realiza de una sola vesr Y
fo parcialmente, en funcidn del tamafo y grado de madure:z

alcanzado por el frutop.

El secado se efectua a cielo abierto, en canchas en las
que se disponen los frutos, de esta manera se producen
quemaduras y podredumbres debidas a la lentitud del pro-

ceso.



Los problemas observados en el cultive del pimiento para
pimentdn podrian solucionarse parcialmente recurriendo a
material germinativo de buena calidad. sistematirando el
terreno para riego y teniendo en cuenta que cuandoe las
plantas estdn en cuaje se produce el mayor requerimiento

de agua.

También es una recomendable la realiracion de "mul tching"”
con plastico negro, la fertilizacion fosfoarada y nitroge-
nada, 1 ajuste de la cosecha a cada camada de madurez vy
el secado de los frutos en tuneles de polietileno para
facilitar la circulacién del aire y protegerlos de facto-

res climdticos adversos.
7.2.~ COMINO =

Las zonas productoras de comino en Catamarca se localizan
en  los 'Departamentgs de Belén, Andalgald, Tinogasta y

Valle Viejo, con una superficie total de 1.100 has.

Los rendimientos promedio alcanzan a los 400/500 k/ha.

En EBelén y Tinogasta los rendimientos son marcadamente
inferiores a los potenciales para esta regicon debido a la
carencia de agua para este cultivo, en general no se pre-
ven las tareas culturales apropiadas, no se realizan bar-
bechos, solo se efectuan dos pasadas de rastra (servicio
prnvisto por la Agrbnnmia de Zona), se siembra y se efec-

tua un solo riego.



Rara vez se ha observado el usp de herbicidas o el des-

hierbe a mano.

En el Valle Central este cultivo fué introducido como  wuna
novedad, obteniéridose muy buenos rendimientos, a diferen-
cia de la zona oeste. En esta region se siembran dos hi-
leras por surco por encontrarse el terrenc sistematizado

y s ha observado la utilizacidn de herbicidas.

La cosecha se efectuta en forma manual, luego se realiza
el hilerado y la separacion también manual del granro. En
algunos casos el despalillado se realiza en forma mecani-

L&A

I.- ANIS j

En la provincia de Catamarca este cultivo alcanza SU ma-
yor difusién en el Depto. de Belén vy en menor medida en
Andalgala y Pomdn. La superficie de cultivo por lo gene-

ral es inferior a las 200 has.

Otras provincias productoras de anis son Salta VY San
Juan, si bien 1la principal productora es Catamarca, cuya
participacidn en la oferta total se estima que supera el

&0 %,



La produccion de anis ha tenido grandes fluctuaciones en
los ultimos afos, que se correlacionan, a su vez, con las

variaciones de las superficies cosechadas.

Los precios internacionales vy la mayor o menor facilidad
para la importacitdn, hacen que 1a produccidn de anis sea
reemplazada por la del coming, dandose entre ambos pro-—-

ductos un comportamiento tipico de bienes sustitutos.

Otro factor a tener en cuenta es el reemplazo en alqunas

practicas del aceite de anis par el de hinojo
8.- JOJOBA :

Este cultivo, novedosoc en la Provincia, ha sido relevado
en Depto. de Valle Viejo con una superficie aproximada a
las 930 has.. La unidad econdmica se estima en alrededor

de 200 has.

Los rendimientos esperados para la zona oscilan entre 200
y 400 k/ha. & partir del cuartoc afic de plantacidn, esti-
mandose un  rendimiento maximo de 2.500 k/ha a partir del

octavp afo.

Se trata de rendimientos esperados dado que aun no ha
entrado en produccidn ninguno de los establecimientos vi-

sitados, en los cuales se esta trabajando activamente,



sobre todo en tareas de aclimatacidn de la especie a las
particulares condiciones de la region, altas temperaturas

¥y heladas.

Ademas de los servicios de apoyo de la Frovincia vy del
INTA, la regidn cuenta con la cooperacion de la Universi-

dad de Arizona (E.E.U.U.).

La empresa Agropecuaria del Valle cuenta con un  departa-—

mento de investigacidén propio.

Los insumos para el desarrollo de este cultivo se adguie-
ren en Buenos Aires y Tucumé&n, habiéndose detectado algu-

nos problemas vinculados a la infraestructura de base.

En las explotaciones visitadas se ha observado el uwuso de
riego por goteoc vy también practicas de riego por inunda-—

cionh, sea por surco o por manto.

En la actualidad la cosecha se realiza manualmente por
carencia de maquinas para esta tarea. Debe destacarse que
se esta trabajando en el desarrollo de este tipo de mé-
quinas y en el andlisis de tecnologias que permitan mejo-

rar los sistemas productivos.,



Para la plantaciodn de jojoba se recurre a plantines obte-

nidos por esquejes, gque se adquieren a viveros locales.

Seqgun informacidn de los productores la mano de obra debe
traerse de otras provincias, por la falta de conocimien-

tos del personal provincial.

Al  igual gue para 1a difusién de otros cultivos, en et
caso de la jojoba se presenta &1l problema de la regulari-
zacidn dominial de los predios necesarios para su  culti-
vo, que, en general deben ser de regular tamafio (mas de
200 has.), Yy localizados en zonas donde exista seguri-

dad de contar com agua en 2! subsuelo.

Fara el desarrollo eficiente de este cultivo deben supe—
rarse todavia dos problemas que se consideran de gran
importancia, el desarrollo de maguinas para la cosecha vy

la obtencidn de plantas resistentes al frio.

9.— ALGODON :

Las condiciones agroecolégicas gue presenta el Valle Cen-
tral de la Provincia son édptimas para el cultivo del al-

goddn.

Los rendimientos en el Depto. Capayan son comparables a
los internacionales, siendo muy buena la calidad de la

fibra y semilla obtenids.




En el Depto. Capaydn se identificd una explotacién con
una superficie en produccien de 215 has. y en Depto. Va-
lle Viejo otra con 400 has. en progduccion. En ambos casos
los rendimientos pueden considerarse excepcionales {para
el pais), superiores a los 4.000 k/ha. de fibra de muy

buena calidad.

La cosecha se efectua en forma mecanica durante dos me-

ses, conforme al estado de humedad del capullo.

Es posible que este cultivo resulte tambien adecuado para
pequerios productores que puedan atender S5 has. con  las
obvias limitantes del costo de instalacién de sistemas de
riego de alto precic, dado que el requerimiento de agua

es la principal limitacioén que presenta este cultivo.

El algodén se presenta como una alternativa valida para
ciertas zonas de la Frovincia, teniendo en cuenta la ex—
celente calidad del producto obtenide Y la existencia de
una desmotadora com capacidad de absorber 1la produccion

local y de uma hilanderia con buena capacidad instalada.

Cabe mencionar que ademas del Valle Central, en el este
de la Frovincia, en el Depto. Santa Rosa, existen condi-
cienes agroclimAticas ideales para este cultive, en donde

se ha observado que la semilla producida puede ser utili



10.-

zada como insumo para la fabricacion de alimentos balan-

ceados para la suplementacicdn en los tambos.

PELO DE CAMELIDOS

Con esta denominacidn se hace referencia al pelo de lla-
m&, dado que el resto de los camélidos o existen en poca

cantidad o estA prohibida su captura aun para esquila.

De acuerdo con 1o informado por el 8r. Director de Gana-—
deria de la Frovincia se tomd conocimiento de los planes

de mejoramiento de las majadas gue lleva adelante dicha

Direccidn en cooperacién con el nivel nacional (Secreta-

ria de Agricultura) y la Comisién de las Comunidades Eu-
ropeas , representada esta uUltima por dos institutos de

investigacidn, uno italianc y &l otro espafiol.

Los trabajos de referencia se realizan en torno a la re-
gion de Laguna Blanca en donde en la actualidad se encue-

ntran radicadas %0 familias con sus majadas.

La distribucién de las majadas en Catamarca, segun infor-
macion del Censo Agropecuario del afo 1988, era la que se
exxpone a continuacidn @

- Antofagasta de la Sierra ..... 7.393 cab.

— Belén ..t csiiritcs e nnnan 1 &H.274 v
- Tinogasta ...cacvvenivnreaasnna. 3 1,082
-~ SBanta Maria ....iencncnncennns & 4,706
- Andalgald .....virerrceneneea. 3 370



Encontriandose las mismas en los ambientes de Funa.

La cantidad total de llamas, en la actualidad, se estima
en el orden de las 23,000 cabezas, que pertenecen a apro-

wimadamente 300 familias.

Los problemas gue afectan a esta actividad son principal-

mente

a) 21 bajo nivel cultural de los productores

b) la falta de identificacidn Y consiguiente mezcla de
los animales, que hace fracasar planes de seleccidn me-

diante el castrado de los machos de inferior calidad.

€} las grandes extensiones en donde se alimentan las ma-
Jadas, por supuesto sin separaciones reales (alambrados

por ejemplo).

d) los sistemas de eutraccidn del pelo, en forma manual
sobre el suelo de tierra, lo que hace que el mismo com-
tenga gran cantidad de impurezas y suciedad, con la con-—-

sigulente disminucién de su precio.

e) el bajo rendimiento en pelo por animal, alrededor de 1
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ITEM 7

FUTURAB PRODUCCIONES AGROPECUARIAS

En base a informacion suministrada por la Direccidn de
Coloniracidn de 1la Provincia, se han identificado, al mo-
mento de realizacidn del presente estuwdio, 23 proyectos
agropecuarios, correspondientes al cupo impositivo del afo

1991 y 71 proyectos correspondientes al cupc del afo 1992.

La mayor parte alin sin fecha cierta de iniciacidn de ac-—

tividades.

Los proyectos correspondientes al cupo 1991 reqguieren una
superficie total de 4.%75 has., y estdn destinados a los

siguientes cultivos :

— Jojoba ...... 1 2.37% has.
— 01iVOS +euev.. : 1.080
~ Algodén ..... : 1.00Q *

- Citrus ...... : 120 ¢



Los 71 proyectos, imputados al cups 1992, se distribuyen

entre :

~ Cria vacuna ..... & 70.575 has.

- Blivo ... hiin.. 1 BLEFO ¢
- Tambo ...cseansaa ¢t 3F.B25 ¢
- Jojoba . ...cvennr 3 3.610 "
~ Frutales ........ : 3.420 "
- Fasturas .....00. ¢ F,180 *
- AlgodoN s.iev.ae. &8 1.1%8 00

Teniendo en cuenta los rendimientos posibles ¥y los ciclos
de desarrollo de cada uno de los cultivos relacionados con
el presente trabajo, DE LLEVARSE A LA PRACTICA TODOS LOS
FROYECTOS APROBADOS, las producciones probables serian las

siguientes :

a) Olivo ~ (a partir del 109 afio)

?.770 has % 4 ton./ha. ...... = 3I2.080 ton.
b) Jojoba - {a partir del 49 afio)

3.983 has % 1 ton./ha. ...... = 5.985 ton.
c) Algoddén - (a partir del 12 afo)

2.134 has x 3,5 ton./ha. .... = 7.539 ton.



En el caso del algodén no aparecen, en principlo, problemas
vinculados con la comercializacidn de la produccion proyec-
tada, sobre todo teniendo en cuenta la mly buena calidad

del algoddn catamarqueso.

Donde es presumible que aparezcan dificultades es en la
comercializacion de aceitunas, teniendo en cuenta que la
produccion estimada total de la Provincia llega en la ac~-
tualidad a 6.000 ton./afo , siendo la proyectada de 39.000
toneladas, que eguivalen casi al 40% de la produccidn AC-

TUAL nacional.

Lo mismo ocurre con la produccidn de Jojoba, para la cual
los niveles estimados de produccion posible, en base a los
proyectos aprobados, superarian holgadamente a la produc—
cion esperada actualmente bajo cultivo, creando problemas
de sobre oferta aun a nivel nacional, sobre todo trataAndose
de un cultivo para el cual la experiencia argentina es

relativamente escasa.

Tanto para las aceitunas como para la jojoba se estima
necesario preveer la instalacién de fabricas procesadoras
{aceites), en el ambito provincial, a fin de dar una salida
razonable a la produﬁcibn posible, si se comienzan a llevar
a la practica los proyectos agropecuarios aprobados, o una

parte significativa de ellos.



Fara completar este breve andlisis de las futuras produc-—
ciones agropecuarias, de los bienes relacionados con el
presente trabajo, se analizan las localizaciones previstas

para cada uno de ellos, resultando lo siguiente :
a) Algoddn

El 100% de la produccidn proyectada se ubicara en el

Depto. Valle Viejo.
b) Olivos :

La distribucitn de los proyectos no sigue la gue se
observa actualmente en la Frovincia, con mayor concen-

tracin de la produccidn en Tinogasta y AndalgalAa.

De los nuevos proyvectos sclamente un 2% prevee insta-—
larse en Tinogasta, el resto se establecera en el Va-

1le Central (Capayan y Yalle Viejo).
c) Jojoba :
Los nuevos proyectos preveen su instalaciédn en un 82%

en el Depto. Valle Viejo y solamente el 18% prevee

localizarse en el Depto. Capavan.



CAPITULO V

SITUACION ACTUAL DEL MERCADO INTERNO

En este Capitulo se analiza, para cada uno de los produc-—
tos seleccionados, la relacidn de le producido en la Fro-
vincia con la produccidn nacional y el volumen del merca-

do interno correspondiente.

En muchos casos la oferta de Catamarca es del 1 a 3% de
la produccidn  y consumo anual nacional. Tal es el caso
del tomate fresco e industrializado, del pimiento fresco
y envasado, del aceite de oliva, de la produccion de uvas

y vinos, de los dulces y del algodoén.

Es seguro gue para estos productos no deberian presentar—
se inconvenientes para su colocacidn en el mercado inter-—
no, cuya demanda es sostenida o creciente, con excepcidn
del caso de los vinos comunes. Asi es gue, por ejemplo,
las ventas en el MCBA, de tomate y pimiento frescos han
aumentado desde el 83/86 al 27 en un 50 y 40% respectiva-

mente.

En cuanto a las conservas de tomates, pimientos o ajies,
por lo menos de acuerdo a los informes de encuestas, los
productores no manifiestan dificultades en su colocacion

en 21 mercado interno.

)90



En 1o referente a los vinos, tal como se aclara en el
correspondiente apartado, el consumo de vinos comunes de
mesa, ha disminuido a casi la mitad en los dltimos an0s,
por lo qgue el panorama de estos se presenta complicado,
ern  especial tratadndose de producto a granel o de trasla-

do.

No ocurre lo mismo con los vinos finos o varietales, cuvyo

consumo estd en franco aumento.

Respecto al algodon, la demanda interna estd afectada por
la entrada de telas vy prendas confeccionadas de impor-
tacion, si bien no se registran ingresos de fibra de

algoddén ni de hilados.

Ern cuanto a los bienes seleccionados, con  una produccion
y oferta de Catamarca entre el I y 10% de 1la produccién
nacional vy demanda interna, encontramos aceitunas, (para

procesar o en salmuera), vy uva de mesa.

En el primer caso, afo por medio, los de cosecha abun-—
dante, la produccidn total de aceitunas pusde 1llegar al
6% del total nacional, asi como las procesadas en salmue-—

Fa.

La demanda interna se mantiene relativamente estable,
pero la colocacidn del producto, sufre las oscilaciones

de las compras del exterior, en especial de Brasil, que



afectan los precios obtenidos.

En 1o referente & la uva de mesa, en los dos Ultimos
afios, ha disminuido la oferta nacional y se ha incremen-
tado notablemerte el precio, segdn se muestra en su apar-—
tado, situacidn que depende de que los viSedos de Cuvyo se

vean afectados o no por accidentes climaticos.

En la produccion de nueces, pimentédn, comino, anis y pelo
de llama, la participacidn de Catamarca es importante. En
el caso de la nuez, estd sufriendo la competencia de 1la
variedad californiana en especial desde Chile, aungue sus
precios de venta al publico duplican los de la ruez cata-

marguefna.

Tanto en el pimiento seco como en el comino y anis, la
participacidn de la produccion de la Provincia es del 55
al 60% del total nacional, en un contexto de disminucion
de la produccién en el pais como lo muestran mas adelante

los cuadros respectivos.

Finalmente, el pelo de camélidos trabajado en su casi
totalidad por Hilados Santa Maria, es casi un 25% de lo

produrido en el pais. Este producto y sus derivados en-—
frentan un mercado interno limitado a 1la confeccidn vy
venta de articulos regionales por lo que, si interesa su

erxpansion, esta debe buscarse en los mercados externos.



1) Fapa para siembra

Eata se produce en la regidn del Fucard vy, segln los
datos recogidos em la encuesta de produccion primaria, la
produccidn podria ser cercamna a las 320.000 Th. Si se  la
calcula en base a las hectidreaz sembradas y al rendimien-

to promedio informado.

S5in  embargo, la informacion contenida en el "Informe
CIMA" da para la Provincia, como produccidn tetal de papa

en 1992, 15.000 Tn.

Se trata de un producto de privilegio ya que son contadas
las regiones del pais aptas, por sus condiciones ambien—

tales, para su produccion.

Bu demanda esta, necesariamente, ligada a 1a de la papa
para consumo, lo que segun estadisticas del INDEC, pre-
senta el siguiente comportamiento en lo que hace a siem-—

bra, cosecha y produccidn nacional:

AfD Sup.semb. Sup.cosech. Produccidn

(miles Ha) (miles Ha) (miles Tn)
87/88 113.4 113,11 1.972,0
88/8%9 120,0 115,0 1.995,3
89/90(x) 122,2 120,0 1.997,9
FO/91 (%) 117,5 116,0 1.993,0
L/92(%) 118,4 . 117,31 1.961,2

(x) Estimados por el INDEC.



Se observa que la produccidn para consumo se  mantiene
constante, lo que asegura, en principio, la colocacidn de
la papa para siembra cosechada en Catamarca, por lo menos

en los niveles de produccidn actuales.

2) Tomate y sus productos

La produccion de tomate en Catamarca alcarmza las 16.400
tn  anuales, segun 1los datos de la campada 1993, lo gue
representa, aproximadamente, el 2,341 del promedio de la
produccidn nacional de los ultimos afos, la cual, segun
informacion del INDEC, se mantuve alrededor de las

FOO 000 0 anuales.

El de?tino,(fresca/industria), no pudo constatarse, pero
si se asume los mismos porcentajes de la campafa 91/92,
(segun datos de la Dirececion de Estadistica de la Frovin-—
cia), se han destinado 4.000 Tn, (25%), a consumo fresco

y 12.000 Tn, (73%), a industria.

De lo destinado a fresco, 1los precios obtenidos por la
mayoria de los productores fueron cercanos a los 0,20

%/kg, segun lo informado en las encuestas.

Con respeto a su comercializaciédn, solo llegaron al MCBA,

en 1993, cantidades minimas, en su mayoria en 10os meses

de Abril a Julio, es decir que se trataria de producto de

invernaculo. En esos meses los precios en el MCBA fusron



0,30 a 1,02 %/kKg, lo que  justifica su envio y debiera

inducir a una mayor produccion bajo cubierta.

Las entradas al MCEA de tomate de Catamarca, en los meses
de verano, los de cosecha de lo cultivado a cielp abierto
son, practicamente nulas, como lo demuestran las siguien-

tes cifras:

{bultos de 18 kg)

Mes De Catam. Totales Fart. (%)
Dic. 92 400 - BO?. 457 0,085
Ene. 93 100 762,300 0,01
fFbr. 93 1.055 436.919 Q.24
May. 93 1.6114 ILHT 229 a,44
Jun. 93 1.015 315.197 Q0,32
Jul. 93 &27 494 .645 4,12
Nov. 93 171 &57.778 Q.02

Se observa que, en ninguno de los meses en que llegd al
MCBA tomate de Catamarca, su participacién alcanzéd a

Q,30% del ingreso total.

Consultados, ademds, imformantes calificados del mercado

de Tucuman, (Mercofrut), informaron gue, si bién las



estadisticas solo se llevan en -forma organica desde hace
un  afo, los ingresos de tomates desde Catamarca no son

significativos.

La misma situwacidn se repitid al consultar a informantes
del mercado de Guaymallén, (Mendoza)}, quienes indicaron
que, solo ingresaron en 1993, 8/%.000 cajones procedentes

de Catamarca, aproximadamente 150 toneladas.

En el taso de la ciudad de Rosario, informaron que no

llevan estadisticas.

For atra parte, la produccidn de la Frovincia destinada a
fresco, a los niveles actuales se comercializa facilmente
en  la misma Provincia vy en las provincias cercanas, sin

necesidad de buscar mercados alejados.

En cuanto al tomate destinado a industria, segun lo rele-
vado en las zonas de produccidn de la Frovincia, los

precions obtenidos fueron de 0,08 a 0,10 $/kg.

Para el producto industrializado, en especial para el
envasado en latas, pelado o triturado, los precios de
venta obtenidos segun la encuesta, parecen razonables
por ser de venta a la primera etapa de la cadena comer-—
cial, comparados con los de supermercados mayoristas para

productos similares.



Es evidente ademids que, los productos de tomate procesado
de Catamarca, no debieran tener inconvenientes en su

"venta en el mercado interno pues, tal como sucede con
varios otros productos de la Frovincia, su oferta cubre
solo del 2 &l 3% del consumo pais, lo que facilita su
colocacidn en el mercado siempre que su calidad sea acep-—

table.

Asi en 1992 se produjeron en ] pais 3J04.000.000 de latas
de hasta 380 gramos de productos de tomate, lo que, suma-
do & la importacidn, (ARISCO/CICA), suma 350 a 400 millo-

nes de unidades,

La produccidn de las cuatro principales firmas de la Pro-—
vincia en 1993 fué, segun datos de encuesta y consideran-
do solo el envase de IBO gr, aproximadamente, de

LI3.000.000 de latas

3} Fimiento vy sus productos

‘La superficie sembrada en el pais, con lag distintas
variedades para consume y encurtidos, oscild en las cinco
ultimas campafas, entre 10.800 y 12.%00 Ha. La produccion
promedio ha sido, en ese lapso, de %1.000 Tn/afo. De
esta, aproximadamente, &l 13% es destinada a industriali-

zacion y productos envasados.



Con respecto al pimiento en fresco, en los mismos afnos,
se comercializaron, en promedio, por el MCEA, 13.700
Tn/afo, es decir el 17%Z de 1la produccién nacional. Los
precios de venta en el MCEA de Noviembre 92 a Abril =,
tfueron de 0,70 a 0,75 $/kg, (promedio mes), llegandose en

Junio/Julio a precios del doble o mas.

Las entradas al MCBA de pimiento fresco de Catamarca son
insignificantes, menos de 300 bultos de 10 kKg, en 1993,
mientras gque, otras provincias del NDA en egpecial Jujuy

y Salta, figuran comc importantes abastecedores.

En la Frovincia la mayor parte de 1o producido leo es en
las variedades "calahorra vy aji dulce”, y gran parte de

ello se destina a su envasado en la misma Provincia.

Comn ya se ha dicho, segun los datos de encuesta se enva-

saron en 1993, 290.000 kg, en su mayoria en vinagre.

La colocacion en el mercado interno del pimiento envasado
en Catamarca no parece presentar dificultades vya que,
como ocurre con otros productos de los analizados, su
produccion es cercana al 2% del volumen del mercado na—

cional.

For otra parte, casi la mitad de lo envasado en 1993, 1o
fue para empresas de Mendoza y Buenos Aires, que son las

encargadas de su comercializacion.



lLos precios obtenidos por los envasadores catamarquedos,
segun los datos vertidos, son: para ajies en vinagre de

2,70 a 3,00 $/kg y para producto al natural entre 2,50 v

Estos precios son, aparentemente, buenos va gue en super-

mercados mayoristas, pimientos y morrones al natural y en

vinagre, tienen precios de 2,50 a 4,70 $/kg.

4) Aceitunas y sus preparaciones

La Produccidn Nacional de aceitunas o=cild en las ultimas

campafas entre 75.000 y 110.000 Tn., desagregadas en:

aceitunas conserveras: 30.000 a SG.000 tn. (40/45%)

aceitunas aceiteras: 45.000 a &60.000 tn. (55/60%)

La produccidn por zonas de cultivo, en aceitumna conser-—

vera, estd, aproximadamente, distribuida asi:

Cuyo (Mendoza —~ San Juan)): SS%/&60%

La Rioja H 24/25%
Catamarca H 2/4%

Cérdoba - E.Rios H 10/18%



En cuanto a la aceituna aceitera, la distribucidn, es la

siguiente:

Cuyns (Mendoza - San Juan) : DO/SE0U

La Ricjia T 8/10%
Catamarca H 4/ 3%
Cordoba . 25/735%

lLa produccion de Catamarca, de acuerdo a lo que se infor-—
ma en "Caracteristicas de la Produccidn Primaria", puede
alcanzar en los afos de cosecha abundante las 6.000 Tn

incluyendo conserveras y aceiteras.

Segun lo informado en la encuesta la produccidn de acei-
tunas en salmuera en los establecimientos de la Praovin-

cia, fug en la Gltima temporada de 2.300 Tn.

Las cifras de cosecha total pgeden no ser del todo exac-
tas dado que, buena parte de ella se vende en la planta o
cosechada a procesadores de otras provincias, vy por tra-
tarse de una produccidn bianual. Aun asi la produccidn

catamarquefa puede considerarse del 4 al 6% del total

nacional.

En cuanto a la aceituna para consumo, la gran mayoria de
ella se cosecha y procesa como aceituna verde en salmue-

ra. La aceituna negra, de menor demanda, es la misma



fruta que se cosecha mas tarde, en avanzado estado de

maduracidn.

La conservera, (verde o negra), una vez industrializada,
puede ser conservada de I a 9 afos. Se vende en tambores
plasticos de 40 galones a los envasadores posteriores, o
bién, en frascos o baldes plasticos a las cadenas de

distribucion.

En la provimpcia, la mavor instalacién de procesamiento es
la de Agrovite, (Condado de Huasan); en Andalgala, pero
esta funéionandn'a un &60/70% de su capacidad. Esta misma
Empresa cuenta con la unica instalacién para obtencidn de
aceite de oliva virgen y una gran plantacién de olivos.

Existe en Andalgald otra, asi como dos mas en Poman -.

Los precios pagados por los procesadores a los produc-

tores de aceitunas de Catamarca son:

aceituna conservera: 0,3%0/0,460 $/kg (excepcionalmente
hasta 0,80 $/kg)

aceituna aceitera: 0,30/0,35 $/kg

Fara 1la aceituna conservera verde procesada de primera
calidad, (sin manchas), los precios a granel en tambores
oscilan entre 0,80 y 1 #/kg. y, en frascos, de 1 a 1,40

$/kg., segun los datos de encuesta.



Los calibres, cuyo N2 corresponde a la cantidad de acei-

tunas que componen un kilogramo sons

Calibre
OO0
Q0O

O

Un tipico romaneo argentino

guientes porcentajes de cada

QC0 a O

%}

7|

Los calibres de aceitumnas grandes,

NQ aceit./kg

40

81

Aa

a

g0

120

160

200

240

28¢

36Q

400

estd compuesto

calibre:

mayor aceptacidn en el mercado local,

(OO0 a

por los si-—

0), son los de

mientras que, cali-

bres 1 a 4, son normalmente exportados a Brasil y los 3/&



s€ usan para producir aceitunas en rebanadas, pasta de

aceituna o para comidas, (pizzas, ete.).

La comercializacidn de la aceituna Conservera, tanto sin
proceso  como  industrializada, pasa en una proporcoidan
irrelevante por los mercados de concentracién, prueba de
ello es que por el MCBA, se vendieron en el ultimo afo

menos de 30 tn, (con precios entre 0,90 y 1,00 $/kg).

Los industrializadores y fraccionadores, en general de
otras provincias, compran a granel recién cosechada o
procesada en tambores y venden, por sus cadenas comercia-

les, el producto envasado en frascos, sachets o pouches.

En cuanto & la aceituna negra, el precio de venta, en
frascos, s de 2 %/kg, pero el mercado de consumo es muy

reducido en relacion con el de la verde.

El mercado interno consume, normalmente, la casi tota-
lidad de lo producido, prueba de ello es que las expor-—
taciones en los ultimos dos afos no han pasado de las VBOO
Tn anuales. For otra parte, la larga vida del produ;to en
salmuera ayuda a suavizar las irregularidades que puede
presentar la produccion frente al consumo, aunque esto
estad limitado a las empresas con una solida posicidn

financiera.



Eon respecto a los precios obtenidos por los procesadores
de aceitunas en salmuera frente a los supermercados mayo—
ristas, no es facil una comparacién directa puds estos

dependen muche del calibre ofrecido.

Asi es que se tienen precios en frascos, calibradas:

Verdes en fr. 2 Kg - Cal, N2 1

3,86 $/kg

L) L33 " H " " L1 5 : 3 ’ 17 ir
LI L1 i " 11 " ik c, : 4 ¥ 45 n
" " n L1 " " 1) OO = 6 . 00 it

En cambioc en sachets o bolsones, sin calibrar (probable-

mente 280 calidad):

Verdes en holsén 3,00 Kg 1,30 $/kg

" 1] " n 2 . 9(’ "

[N
-
e
~)

" n H (1} 2 - 90 "

h
[
o

Como puede verse, los precios de este segundo grupo estan
muy proximos a los de base, mientras que, las ventajas
economicas se logran en los calibres preferidos vy con las

mejores calidades.



2) Aceite de QOliva

En la Argentina, la produccidn es de 8.000/9.000 Tn/afo,

desagregado, segun calidades, en:

Extra virgen, (menos de 1% de acidez): 9%
Virgen, (1 a 1,5% de acidez): B1Y%

Refinado, (mds de 1,5% de acidez): 10%

En Catamarca, la firma Agrovite, {Condado de Huasan),
posee la unica instalacién para produccién de aceite,
(virgen o extravirgen), con una capacidad de 200 a 300 Tn
de aceite por afo, Fosee también una linea de envasado en

botellas.

El consumo de aceite de oliva en nuestro mercado interno

es de 4.000 tn/afo, por lo que, algo mads de la mitad de

lo producido se destina a la gxporiacion, frente a una
»

produccién y consumo mundial que es de algo mas de

2,000,000 de tn.

El consumo per—-cdpita, en nuestro pais, alcanzéd en 1992 a
0,13 hkg/per.afo, mientras que en EE.UU. es tres veces
mayor vy en la CEE es 28 veces mayor, (3,6 kg/per.afio),

segun datos del INSTECO - Mendoza -.



El consumo per—-cdpita en EE.UU. ha aumentado un SO0% en
los ultimos 3 afos, mientras que, en Argentina y en la
mayoria de los paises de alto consumo, se mantuvd esta—

hle.

El aceite de oliva ha sido reivindicado como ro perjudi-
cial para la salud y es posible gue, en la Argentina, se
comience a estimular su uso,'aumentando, por lo tanto,

paulatinamernte su consumo.

S1 bien la produccidn actual de la Provincia es muy redu-
cida, su importancia futura serd considerable en vista de
los proyectos de diferimiento impositivo aprobados que
suponen 10.000 Has de olivares, en su mayoria con alta

proporcion de variedades aceiteras,

lLos precios declarados en la encuesta por la unica firma
productora, son 1,60 $/1t para el producto a granel y
2,00 $/botella de SO0 cc. para los envasados, despachados

en planta.

Estos condicen con 1los precios registrados en super-
mercados para este tipo de aceite virgen, (en latas de
200 cc), que oscilan entre 3,30 y 4,30 $/lata de 500 cc,
mientras que los productos importados de Italia se venden
ai publico a precios entre 3,80 vy 6,50 $/lata 500 cc.,

(IVA incluida).



6} Uva v sus productos

Segun estadisticas del Instituto Nacional de Vitivinicul-
tura, (INV), la produccién nacional de uva para todos los
usos, descendid en las 5 Ultimas campafas de 2.970.000 Tn

en 1989, a 1.940.000 en 1993, es decir un 3I5%.

La maxima produccidn, desde 1980 se alcanzd en 1987 con
3.6953.300 Tn, afo en que se produjo, también, el mavor

rendimiento, 134 guintales por hectdarea.

La haja en  la produccidn de los ultimos afos se debid a
uﬁa disminucion en la superficie cultivada, que al;anzb
su maximo en 1982 con 324.400 Ha, para descender en 1992
a 208.750 Ha., lo que significod gque, en ese lapso de 10
afos, se levantaron 115.6%0 Ha de vifedos, cifra que re-

presenta un 35% de la superficie cultivada en 1982,

Este descenso ce debid a que se habia llegado a una su-
perproduccion de uvas para vinDs comunes, cuyo cCONswne en
el mercado internco disminuyo, en esos mismos 10 afos, en
un 30%, originando una baja de precios gue desalentd a

los productores de uva no varietales, (comun).

La tendencia actual es de reconversidn de variedades, con
una marcada preferencia por las uvas finas, tanto para

vinos, como para consumo fresco.



Esto acompada a los mercados en los que, los vinoz reser-
va y finos, crecieron en su venta del 82 al 92 un 44% Y

el champagne un 127%.

La produccidn de uva, en Catamarca, en 1992, fue de
24.000 Tn, (el 13%4 del total una vezr excluidas Mendoza Y
San Juan}, vy se destinaron, aproximadamente, unas Z20.000

Tn a vipificar, el resto a uva fresca y pasas.

Uva de Meaa

Con respecto al consumo de uva fresca, en el pais, las
cifras de produccitn con ese destino en el periodo 1982/~
1991, tuvieron altibajos con una minima de 456.560 Tn en
1983 y una maxima de 83.800 Tn en 1990. La primera ligada
& wuna baja produccidn total vy la segunda a la crisis de

superproduccidn de vino.

Ambos extremos de la serie son casi iguales, en el orden
de las &3.000 Tn, vy el promedio de 1los 10 afos es de

61.400 Tn.

En 1992, se produce una brusca caida a 32.780 Tn, cifra
que se mantiene en 1993. Coincidente con esto se nota uh
gran aumento del precio promedio de venta en el MCBA., por
el que se comercializd, en los ultimos ados, del 40 al

70% de la uva fresca vendida en el pais.



Esto se puede ver en la siguiente serie de precios prome—

dio en el MCBA, de los meses de temporada de uva, (Enero
a Mayo):

ARD U$S/kg Vtas.(Tn)

1987 0,30 33.900

1988 0,18 32.894

1989 0,19 32.314

1990 0,19 29.193

1991 0,42 25.850

1992 0,68 23.078

1993 0,83 23.000

Como puede verse, actualmente hay altos precios con una

demanda insatisfecha que compraria a precios menores.

Es posible gque la situaciodn ideal se alcanzara con mayor
oferta, sin una baja exagerada de precios como la de los

afios 88 al 90.

Segun las estadisticas del MCBA las entradas de producto
del Brasil y Chile, (gque aparecen desde 1992), no son
porcentualmente_muy impartantes en los meses de Enero a
Abril, pero constituyen la principal entrada de Junio a
Noviembre, con una participacidn promedio del 80%, espe-
cialmente del Brasil, en esos meses que son los de mayo—
res precios, ( 2,70 $/kg - precio promedio del MCBA de

Sep. a Nov., 23 -).



Frente a este panorama pais, en Catamarca, que cuenta con
un clima y suelo ideal para el cultivo de la vid, solo
opera una empresa productora  y empacadora de importancia,
la que comercializa su producto en el mercado interno con
cadenas de supermercados, destinando asimismo, buena
parte de su produccidn a la exportacién, habiendo produ-—
cido en el dltimo afo, 230.000 cajas y cbteniendo precios

promedio de 1,90 $/kg.

Segun informacidn obtenida en 1a Corporacion del Mercado
Central de Es.As., (MCBA), es posible que otros produc—
tores, {eventualmente acopiadores), lleguen a dicho mer-

cado.

En efecto, de las estadisticas obrantes en dicha Corpora-
cion, resulta la siguiente informacidn para el . afo 199%,

expresada en bultos de 14FKg.

MES CATAMARCA TOTALES PART. (%)
Ene. 93 3.092 . 224,037 1,40
Mar. 92 823 IB6.274 0,21
Abr. 93 1.0383 436.719 0,249

También en este producto se repite la baja participacidn

en el MUBA, observada en el reste de los analizados.



- fegun los datos de encuestas, la produccison de vino de la

Frovincia en 1993 fue de 14,.920.000 litros.

De esta cifra el 15 al 30% es de los llamados vinos re-—
gicnales, los que tienen un mercado muy estable y, embo-
tellados, compiten con 1los vinos reserva de bajo precio.
Segun el INV, la produccién de "regioriales" se ha mante-—
nido constante desde 1979 en, aproximadamente, 90.000.000
de litros. Sin embargo, los despachos autorizados por el
INV como vinos regionales son, en promedio, 53.000.,000 de
litros anuales, 1o que significa que parte de elloes son

mezclados con otros tipos.

La produccitn catamarquefa alcanzaria al 3% de esta cifra
Ya cén un fuerte acento regional, no deberia enfrentar
problemas en el caso del vino embotellado. No sucede lo
mismo con los despachos a granel, (vino de traslade), gue
compiten con los de la zona cuyana, donde se concentra la

produccion final y el embotellado, con fletes de traslado

minimos.

En lo que respecta a los vinos comunes de traslado, que
constituyen 1la mayor proporcién de lo producido, las

perspectivas del mercado no parecen favorables. La pro



duccidn v  venta de vino comin de mesa ha disminuidoe des-—
de, 1982 a 1992, de 24,138,000 Hl a 13.338.000 Hl, es

decir ha caido al $5% de lo producido en 1982,

El vino de traslado gque, en Febrero de 1993 se vendia a
0,35/0,40 $/1t, cayd para fines del 93 a 0,12/0,15 $/1t vy

se mantuvo en tan bajo precio.

Frente a este panorama, 1o gue debe plantearse la provin-
cia, como ya se estd haciendo en Hendoza y San  Juan, es
la reconversion de vifedos a especies varietales finas,
(las que mas se adapten a las zonas). Como confirmacion
de esto, en el Dpto. Santa Maria, una bodega que procesa
uva torrontes y otras variedades finas, obtiene precios
de OC,55 $/1t como vino de traslado vy otra, de la misma
zona, registra en la encuesta, precios de venta de 0,40

/1t a granel.
Fasas de Uwva

Las cantidades de uva destinada a la produccion de pasas
en el pais, segun estadisticas del INV, fueron, en prome-
dio de los afios 82 al 92, 23.200 Tn, con un pico de maxi-
ma en 1990, de 43.900 Tn vy uﬁ minime en el 84 de 14,370

Tn. En 1992 se destind a pasas 21.540 Tn de uva fresca.



De esta ultima cifra corresponde a las provincias extra-
Cuyo 890 Tn. No han podido obtenerse las cifras corres-—
pondientes a Catamarca. De las encuestas se obtuvo res-—
puesta de solo una firma de Tinocgasta que produjc 22.000

K¥g de pasas en 1993.

La misma manifestd haber obtenido precios de 1,10 $/kg de

pasas, envasadas en cajas de madera, con 10 Kg.

Los principales destinos han side empresas panificadoras
de Santa Fe y Cdrdoba y productores de golosinas de esas

mismas provincias.

Este destino a procesadores de otros productos parece
rezonable, dado que la venta de pasas a los consumidores
finales es reducida frente a su uso como ingrediente en

la preparacidn de otros productos.

Los precions al publico verificados en comercios especia-
lizados en "frutas secas” de Bs.As. son de 2,50 a 3,00
¥/kg para pasa de uva moscatel y comin y, de 3,00 3,30

$/kg para las de uva sin semilla.

7)) Nuetes

La produccidn nacional de nueces es del orden de las

8.300 tn/afo.



La contribucitn de Catamarca es importante ya que repre-
senta el 304 de dicha cantidad, con una produccién de

2.300/3,.000 toneladas anuales.

Como se comenta al tratar la produccidn primaria, la
variedad criolla constituye la mayor parte del universo
de nogales de la Provincia. Dado que este tipo de nuez ha
ido perdiendo wvalor en el mercado frente a la nuez cali-—
forniana, gque actualmente es importada de Chile, se esta
efectuando una reconversién de los nogales criollos a

californianos, por corte e injerto.

La principal ventaja de la nuez californiana es 1la apa-—
riencia exterior mas clara y la pulpa mas bBlanca, gque
influye positivamente sobre el consumidor, a pesar de

tener menos sabor gue la nuez criolla.

Las nueces cosechadas en la Frovincia son compradas, en
gran proporcion, por acopiadores o empresas de otras pro-—
vincias va que, localmente, existen solo dos empresas,
(en Poman vy Andalgald), que procesan nueces y venden a
los Gltimos eslabones de la cadena comercial, (supermer-—

cados, fabricantes de confituras, distribuidoras, etc.).

Entre ambas comercializan, aproximadamente, & a 8% de 1lo

producidao en la Provincia,



Estas empresas clasifican las nueces por tamafio, las
medianas y grandes se venden enteras, una vexz lavadas,

(calibres 246 a 30).

De las chicas y extragrandes se extrae la pulpa por rotu-—
ra manual y esta es vendida, uwna vez limpia, de acuerdo a

la siguiente clasificacidn:

For color: Blanca, Dorada, Cobriza, Negra

For rotura: Mariposa, (media nuez)
Cuhuartos, (media mariposa)
Bctavos

Nuer partida

La comercializacién de nueces se efectua, principalmente,
en los meses previos al fin de afo, de Septiembre a Di-
ciembre, com gran concentracion en Octubre. Esto afecta a
los productores primarios que, por necesidad, deben ven-—
der al cosechar en Abril/Mayo a los acopiadores vy proce-
sadores, con capacidad financiera para soportar los 4 a 5

meses de desfasaje.

La nuez entera es vendida por el productor a granel,

entre 1 v 1,530 %/kqg.

Una vez procesada, el tipo "Mariposa Blanca" o "Dorada"

embalada en bolsitas pldsticas y cajas de cartdn se ven

de, a comercios, supermercados y fabricantes de confitu-—

ras, entre 7 y 8 %/kg.



La pulpa en media mariposa vy trozos de 1/4 y 1/8, obtie-
nen precios decrecientes vy son empleados en confituras Y
golosinas y también para venta al publico en diversos

eEnvases.

Los precios, promedios, detectados en supermercados mayo-

ristas, en la misma época de encuesta eran:

Nuez entera con cdscara — Calibres 28/32 -: 4 $/kg
Nuez mariposa - en bolsa de 2350/500 gr -: 18 $/kg

Nuez en cuartos - en bolsa de 250/500 —: 12 %/kg
8) Aromaticas y sus productos
Pimiento seco
El pimiento seco y molide alcanzd ura produccidn en Cata—
marca, durante la campafa-93, segun los datos obtenidos
por encuesta, de 700 Tn. Se produjeron, ademis, 52 tone-—

ladas de aji picante triturado.

Segun las estadisticas de la Secretaria de Agricultura,

Ganaderia y Fesca de la Nacién, la produccién nacionatl



entre las campafas 87/88 y ?1/92, ha sido en promedio de
2.673 tn, con una superficie cultivada, promedic en ese

lapso, de 2.45%0 Ha.

Como puede verse en la serie siguiente, en la campafia
92/93 la superficie cultivada desciende bruscamente a

1.350 Ha, con una produccidn pais de 1.280 Tn

Ao Sup.Cult. Froduc. Rend.

{Ha) -(Tn) (Tn/Ha)
1987/88 2.380 2.4350 1,03
1988/8%9 2.100 2.750 1,31
1989/90 2.4600 2.820 1.08
19%0/91 2,360 2.700 1,03
1991/92 2.620 2.650 1,01
1992/93 1.350 1.280 0,93

Datos de 5.A.6.y P. de la Nacidn.

Esta situacion de baja en este cultivo, es probablemente
efecto de 1la entrada de producto importado, en especial
de Chile vy Espafa. Uno de los productores de la Provincia
s queja en la encuesta de esta competencia, representada
por pimentédn de bajo precio, de buen color pero muy poco

sabor o poder de sazonada(SIC).

Otro factor gue puede haber influido es la aparicién de
enfermedades virosicas en los cultivos, tema gue se trata

en el apartado de Produccidn Frimaria.



Tomando las cifras de la ultima campafa 92/93, (no se
disponen aun estadisticas del I/4}), se puede apreciar
que la produccidn catamarquefda es de algo mas gque la

mitad de la del pais, casi S55%.

En cuanto a la salida comercial de este producto, es
importante destacar que una sola empresa del Dpto. Santa
Maria produjo el 774 del total, (540 Tn), para la empresa

"La Virginia", y que la segunda en produccién, que opera
en Ekelén, trabaja a fasédn también para terceros. Esta
ultima produic S0 Tn de pimentén seco molido y 40 Tn de
aji picante triturado, por lo que resulta que casi el 85%
del pimentdn y el 77% del aji picante trituradeo produci-
dos, han sido comercializados por firmas de otras provin-

clas.

El resto de lo producido en la Provincia, todo del Dpto.
Santa Maria, es vendido en cajas o bolsas de celofan o
nylon a comercios de la misma Provincia, de Tucuman,
Cordoba y el resto del NOA, sin problemas aparentes en su

colocacidn.

Los precios obtenidos por los productores gque venden en
la forma recién descripta son de 3,80 a 9 $/kg vy en casos
de llegada y venta directa de bolsitas de 25 gr, llegan a
precios de 8 $/kg para el pimentédn molido. Para el aji

triturado 3,50 $/kg.



Estos valores som  razorables frente a los precios en
supermercados mayoristas que son del! arden de 10 /g en
bolsitas de 25 gr para el pimentén seco molido y de 8,10

¥/kg para el aji triturado en el mismo envase.
Cominea

A pesar que se lo propuso como un producto de interés
provincial, a través de la encuesta solo se detectaron
cuatro establecimientos que 1o elaboran y venden, ya sea

en grano o molido, con una'produ:ciOn total reducida.

En efecto, segun los datos de encuesta, en la Provincia

se produjeron 3I2.000 kg de este producto en 1993.

Es muy posible que haya productores primarios que vendie-
ron en bruto a acopiadores o compradores de otras pro-
vincias, dado que, segun los datos de la encuesta de
produccion primaria, la produccidn de grano alcanza a

430/800 Tn.

De acuerdo a la Secretaria de Agricultura, BGanaderia Y
Pesca de la Nacidén, la superficie cultivada con comino en
el pais, ha descendido en forma paulatina vy junto con

ello la produccidn, como lo muestran las siguientes ci



fras suministradas por esa Secretaria.

AfRo Sup. Cult. Frod. Rend.
(Ha) (Tn) {Tn/Ha)

1987/88 1.8350 1.230 0,675
19898/8% 1.450 Fa0 0,676
198%9/90 1.370 60 O, 700
1990/91 1.150 778 0,676
1991 /92 1.420 20 0,655
1992/93 1.100 730 0,664

De los 4 procesadores de la FProvincia registrados por la
encuesta, uno de ellos procesa el grano para terceros y
los otros obtienen precios de 2,75 a 4 $/kg en grano Yy de
3 $/kg molido y lo venden un 73% en Catamarca, un 23% en

el GBA v el resto en el NOA.

Los precios observados en supermercados mayoristas para
el comino molido en bolsitas de 25 gr, son de, aproxi-—

madamente, 12 $/kqg.

La produccion de esta aromatica no pasa por procesadores
de la Frovincia, si bién, de acuerdo a los datos recogi-
dos en la encuesta de produccidn primaria, Catamarca

produce, aproximadamente, el 460% del total naciocnal.

290



Los datos estadisticos de la S.A.G. vy F. de la Nacion
muestran para la produccidn pais un descenso suave pero

-sostenido, para el anis.,

ARD Sup.Cult. Froduc . Fend.
(Ha) (Th) {Tn/Ha)

1987/88 460 85 0,837
1988/89 550 4235 0,773
1989/20 4/0 215 Q,700
1990/91 420 28 0,781
1991 /22 34C 336 0,764
1992/93 410 290 0,707

F) Aceite de jojoba

Ya se han obtenido en la Frovincia las primeras produc-
ciones de este cultivo, cuya dimensidn puede alcanzar un
gran desarrollo, de acuerdo a los proyectos de diferi-
miento impositivo aprobados hasta ahora, los gque cubri-—

rian, de implementarse todos, casi 6.000 Ha.

El aceite puede extraerse del frutoc por cualquiera de los
métodos utilizados para otras oleaginosas, baAsicamente

por presidn o por extraccison con solventes.



El rendimiento en aceite depende de 1la variedad y el
metodo de generacion de la planta. Asi, se mencionan del
orden del 40% para los frutos de plantas obtenidas de
semillas y hasta el 60% para las desarrolladas de esta-

CAS.

La firma Aaropecuaria del Valle posee un vivero en la
Capital, donde se producen ya 1.000.000 de plantines por

arnt de estacas.

En 1la Frovipcia, la unica instalacidn actual que podria
utilizarse para producir aceite, es 1la de Agrovite en
Andalgala, que se usa para aceite de oliva por molienda vy
presion, cuya capacidad es muy limitada vy estd ubicada a
contracorriente del flujo natural de 1la materia prima vy
2l producto, hacia los centrog de posible utilizacien en

productos de higiene y cosmética.

La cotizacion a granel, para extracciédn de aceite, esta
suieta a precios internacionales y seria, actualmente, de
3 a4 $/kg. La Direccitin de Estadistica de la Provincia
menciona precios de venta a empresas de La Rioja., en

1992, de 5 $/kg.

Mientras no se instale, en Catamarca, una planta de ex-
traccion del aceite, la produccidn deberd venderse a

granel a otras provincias o destinarse a la exportacieén,



10} Pelo de camelido

La poblacidn de llamas de Catamarca es de. aproximadamen-—
te, 23.000 cabezas. Dado que se obtiene un rendimiento
promedio anual de 1 a 1,5 Kg/cabeza, por ser en general
la esquila bianual, se puede estimar una produccidn anual

de 25 a 30 toneladas de pelo en bruto.

Sin embargo, Hilados Santa Maria S.RA., tinica empresa que
industria£iza €l pelo de la =zona, declara en la encuesta
una compra amnal de 70 a 80 toneladas de pelo en bruto.
Tambieén informa gue salen a buscar su materia prima a
zonas extraprovinciales, en especial al Valle Calchagui

saltedo, (Cafayate, Cachi), 1o que puede explicar que

procesen el doble de lo que produciria Catamarca.

Los datos referidos por la empresa citada bhacen concluir
gue, &5 muy poco el pelo de llama adquirido por otros
posibles aropiadores, o que se vende directamente a hila-

dores y tejedores artesanales.

Siempre de acuerdo a los mismos datos de encuesta, la
emnpresa  paga al productor i$/kg por el pelo oscuro y
hasta 1,50 $/kg por el claro. Los pelos considerados
claros van del blanco al beige claro u oscuro y los cla-

sificados oscuros son el marrén claro y oscuro.



El precio de venta del top de fibra o del producto hilado
no se especifica. Segun el trabajo del Ing. M.A.
Scopetta, para la Frovinria de La Fampa, el precioc de

exportacidn de los tops de pelo de camélido, es de 3,50
$/kg FOB - BHs.As. -, del que, descontando los costos de
eXxportacion, carga, fletes y margen de exportador, darian

2 a 2,50 $/kg como valor en origen.

La demanda interna de pelo de llama vy sus hilados no pasa
por la industria textil naciomnal, sino que esta limitada
a la produccion de los articulos artesanales vy regiona-
leg. For ello, buena parte de la produccidn debe volcarse

a la exportacidn,

11) Dulces, mermeladas y jaleas

De la produccidn catamarquefa de estos productos se des-
taca nitidamente el dulce de membrillo, por el volumen
producido, (segun datos de encuesta para 1993), en rela-

cidn con las demas variedades.

Asi es que se declaran fabricados 1.180.000 kg de dulce

de membrillo frente a 4146.000 kg de los demds dulces.

Cabe destacar que, entre los demas, al de batata en sus
diferentes presentaciones le correpondieron 100.000 kg ¥y

al de zapallo 106.700 kg.



La produccidon total de los tres establecimientos de 1la
Frovincia alcanzé a algo mas de 1.600 Tn, entre dulces Y

arropes.

En cuanto a 1la produccidn y el mercado nacional de dul-
ces, Nno se ban podido obtener cifras fidedignas, ni de
las Camaras que agrupan a este tipo de industrialirado-

res, ni de entes oficiales.

Existen en el pais mas de 100 fabricas de dulces Yy merme—
ladas de medianas & grandes e innumerables pequefas, lo
gue da una idea de la gran importancia de este Sector en

el congsumo familiar.

El 6&40/63% de lo producido corresponde a las grandes em-—
presas, qQue no alcanzan a 10, (Arcor, Benvenuto, Canale,
LCICA, Molinos, Swift, etc.). Las empresas medianas cubren
casi un 20%4. E1 15/20% restante es producido por empresas
pequenas, del tipo de las catamarqueras. Esto hace supo-—
ner que no encuentran problema en la colocacidn de sus
productos, especialmente en el NOA vy Codrdoba, tal como se

muestira en Destino de la Froduccidn.

En 1o referente a los precios de venta obtenidos por los
fabricantes de la Provincia para el dulce de membrillo,

dos de ellos registran 0,80 a 0,90 $/kg v el tercero 2



%/kg, diferencia debida, posiblemente, al envase Y pre-—
sentacion. FPor otra parte, este ultimo produce solo el 7%

.del total.

For el dulce de batatas vy zapallo, en presentaciones

similares al de membrillo, se registra 0,%0 $/kg.

Para todas las demds variedades, en frascos, & incluso
para los de zapallo en este envase, los precios de venta

van de 2,27 a 2,70 $/kg.

Frente a estos, los precios registrados en  supermercados
mayoristas para el dulce de membrillo van de 0,8% a 1,20
%/kg, en envase de 5 kg y de 1,10 a 1,30 en 2 kg. Para el
dulce de batata de 0,95 a 1,25 $/kg vy para =zapallo en

lata de & kg, 1,40 & 1,50 $/kg.

En cuanto a los sabores regiohales, estos se venden a
traveés de comercios, sin llegar masivamente a los super-—

mercados, y tienen una demanda localizada en el NOA.

12) Algoddn

La incipiente produccién catamarqueda no deberia tener,
en principio, mayores problemas para su colocacidn en el

mercado interno, sobre todo teniendo en cuenta que tiene



mejores caracteristicas tecnoldgicas que los algodones

del Chaco y Santiago del Estero.

La produccidn que pasa por las dos empresas de la Frovin-—-
cia que lo industrializan en su primera etapa es de,
aproximadamente, 2.000 Tn en fibra. Esta, frente a las
cifras alcanzadas por la producciédn nacional, es irrele—

vante.

La serie siguiente, con informacidn del INDEC, asi 1o

demuestras

ARD Sup.cosech. Frod. en fibra
(Ha) (miles de Tn)
846/87 273,2 160
87/88 492,1 281,8
88/89 S01,.5 172,7
89/90 S40,0 302,4
0G/91 634,0 323,46
?1/92 520,0 252,8

5i a la cantidad de fibra producida en el 92, se le des-
cuenta lo exportado en ese afo, que fueron, aproximada-
mente, B80.000 Tn, se tiene como destinade al mercado
interne, unas 170.000 Tn por lo que, la produccidaon de

fibra catamarqueda, representaria el 1,2%.



En segundo término de importancia econdmica, estas dos
empresas producen semilla para siembra, (alrededor del
0% del peso de fibra), lo que representa un valor de

casi un Z0Z4 del obtenido por la fibra producida.

Loes precios de venta, segun los datos de encuesta, son  de
20 $/kg para la fibra y de 0,60 a 0,85 $/kg para la
semilla. Estos, como es 1dgico, se rigen por los valores

de mercado al momento de su venta.

Es interesante sefalar que, por las mermas en las cose-
ehas de paiseg que son importantes productores, el precio
de la fibra esta, actualmente, en aumento en los mercados
externos, lo gque tambien se reflejara, sin duda, en el

mercado interno.

13) Mica

ta produccion de esta en la Frovincia ha sufrido alti-
bajos durante los afos dltimos, de los cuales hay infor

macion. Esto demuestra que no se trata de una extraccién
organizada, adin cuando los Fecursns latentes parecen ser

de importancia.



Las cifras de euxtraccien son las siguientes, segun la

Secretaria de Mineria de la Nacién:

ARD Catamarca Fais Particip.
{Tn) (Tn}) (%)
1987 - 791 -
1988 - F&HO ——
1989 27 127 -
1930 112 8464 8
1991 47 1.671 13
1992 00 1.008 0

La mayor parte de lo extraido es acopiado y seleccionado

por empresas de Cdrdoba v La Rioja.

La wtiliracidn final de los distintos gqrados de calidad
es, aproximadamente, 70% en las industrias petroliferas,
donde se la wutiliza para el sellado de perforaciones, un

20%, de buena calidad, se utiliza para la fabricacién de
electrodos para scldadura vy el 10% restante se aplica a
implementos eléctricos, (escamas sin oclusiones), vy a la
fabricacion de pinturas y recubrimientos refractarios a

la luz y calor por radiacidn.

Se estima que el consumo nacional estd en aumento Yy lle-
gara, cen el auge de las explotaciones petroliferas, a

1.300/1.400 Tn/afo.



For prospecciones geoldédgicas se estima también, que los
yacimientos de Catamarca, asi como de La Rioja, pueden
hacer frente a esta posible demanda y, también por 1la
calidad de su mica, abastecer totalmente a la industria
de electrodos, que actualmente no satisface sus necesida-—
des con la produccidn nacional.

A continuacidn se adiunta un Cuadro en el cual se han
comparado los precios en primera venta, (sin IVA), in-
dicados en las agroindustrias visitadas, con los precios
de venta ,(sin IVA), en Buenos Aires, en supermercados
mayoristas v los de venta al publico en supermercados, en

este caso incluyendo el valor del IVA.

En  general los precios de venta indicados por los fabri-
cantes catamarguefos no parecen ser un factor limitante
para la comercializacién de los bienes seleccionados en

el mercado interno.

En efecto, =i a los precios indicados por 1los fabrican-—
tes, se les suma elprobable precio de flete y manipuleo,
(aprox. 0,08 $%/kg. Catamarca/Buenos Aires}, v la utilidad
estimada del mayorista, {(204), los precios finales obte—

nidos son compatibles con los precios de mercado.



Esto esta reflejado en las encuestas efectuadas en Cata-
marca a todas las agroindustrias visitadas, aun  agquellas
‘que no producen los bienes seleccionados, dado que el 49%
informd que la tendencia de las ventas era creciente, el
0% manifestd que el mercado se mantenia estable y solo

el 21% considera gue sus ventas disminuyen.

5in embargo este ultimo grupo de agroindustrias esta
compuesto en su  mayor parte por procesadores de pimiento
para pimenton, (71% de este subgrupo), sector que, al
momento de la realizacidn del presente trabajo, se encon-—
traba afectado por serios problemas sanitarios, (viro—
sis), ¥ por la fuerte competencia de los productos impor-—

tados de Espara y Chile.

El vnico precio gque, al momento de la realizacion deld
presente trabajo, se encontraba por encima de los precios
de mercado, era el del vino de traslado, si bien en este
casc deben considerarse las calidades de los productos

cuyos pl"ECiDS s5e comparan.



PRECIOS COMPARADOS

PRODUCTO Precio Supermere.
Deciarado Mayorista Supermerc.
2. Tomate
Pelado x 380 gr $xista 0,28/039 0,52/0.62
Triturado $ky 0,430,50 0.87/1,20
3. Pimilento
Ajles en vinagre
en frasco $kp 2,7/3,00 2.50/5,00
4. Aceltunas
Verdes p/procesar $hg 0,50/0,6
Verdes &n salmuera
tambor 200 R $ay 0,60/1,00
frasoo 26 3 kg $kg 1,00/1,40 1,30:2,70
especial Cal.00 $%g 8,00
especial Cal. 0 $kg 4,45
especial Cal. 1 $/g 346
especial Cal. 5§ L 317
Negras en salmuera
tambor 200 & $kg 2,00 on fr. 2,30/4,00
especial Cal.00 $g 685
especial Cal.0 $kg 4,70
especial Cal. 1 $kg 3,86
5. Acelte de Oliva virgen
A granel L% ] 1,60
En botella de 500 cc $ % bot. 200
En Lata de 500 cc $ata 3,30/4,30
En lata Ralano $ata 8,0066,50
8. Uva y sus productos
Uva refrigerada en caja g 1,90
Vino '
regional a granel b 0,30 comdn trasiado
de traslado a granel $h 0,26 Mendoza 0,11/0,15
variotal 2 granel M 0,40/0,80
regional botella ) | 1,50
reserva ) | 1,08
Pasas $/kg - 1,10 c/semilla 2,50/3,00

s/semilla 3,00/3,60



en frascos

Precio

Deciarado
$kg 1,00/1 50
$/kg
$kg 700
$g
$'kg
kg
$kg 3,80/5,00
$kg 8,00
$'kg 3,50
$kg 2,75/4,00
$/kg 5,00
$hg
$kg 0,33
$kg 1,20
$g 0,60/0,85
$kg 0,08/0,08
$'kg 0,80/0,80
kg 0,00
Sy 0,80
$g 222,70

12. Productos Frescos (precio minimo productor)

Tomte
Uva

$g 0,20
$kg 025030

Mayorista

10,00
8.10

12,00

MCBA 0,30
MCBA 0,75

Supermerc.

Catamarca 4,00
Chile 6,00

16,00
12,00
14,00
12,00

0,50



CAPITULO VI

EXPORTACIONES ARGENTINAS DE LOS BIENES SELECCIONADOS

Las exportaciones argentinas de los bienes seleccionados se

indican en el cuadro n2 1, anexo al presente Capitulo.

S5e observa gue, en general, los montos exportados son  bajos.
En efecto, la participacién global de este conjunto de pro-—
ductos sobre las exportaciones argentinas totales no  han

llegado al 1%Z.en ningumo de los afos analizados.

Un estudio detallado de las exportaciones de los bienes se-—
leccionados permite comprobar que un reducido numerc de ellos

cubre mas del 80 % de aquellas.

En el afo 1991 los productos que mayor participacién tuvieron

sobire las exportaciones argentinas de estos rubros fueron :

- Aceitunas ......iieieine.. 1 36,2 %
= Jugos de UVA siieseraaaea. 3 20,0 %
- Aceite de oliva .......... : 16,5 %
- Tomates y sus productes .. : 9,8 %

Glue alcanzaron, en conjunto, el 82,5 % de las exportaciones del

conjunto seleccionado.



En el afio 1992, los productos con mayor participacion fueron

- JUGgDS de UVA c.hiiii .. § 34,1 %
— AceitunNas L.. . veearcinanana 3 22,9 %
I ¥ o [ L L -
—Mostos ........ . iiialaes 2 B, %
- Aceite de oliva ........... : 7,8 %

Con una participacion conjunta de 82,4 ¥%.
Por dltimo, en el afio 1993, practicamente se repiten los mismos
productos, con las siguientes participaciones sobre sl total

exportadog.

- Aceitunas ......iieiiiine.. 3 41,2 %
=~ VINOS L.ciiiiees it annaes 3 13,1 %
- Aceite de oliva ........... : 10,8 %
- MOSEOS veverrcinevsarninnes 1 7,9 %
- Uvas frescas ......ccenunve. 3 7,1 %

Con una participacién total sobre el conjunto del 80,3 %.

El resto de los productes seleccionados tienen muy baja partici-
pacion sobre las exportaciones del conjunto Ys POr supuesto,

sobre las exportaciones totales argentinas.

En los cuadros n9s 2 y 3, tambiép anexos al presente Capitulo, se
presenta informacidn sobre las exportaciones argentinas de los

productos seleccionados, por pais de destino.

En el afio 1991 es notable la preponderancia de las compras brasi-

lefas, que alcanzan el 70,5 % del total exportado del conjunto de



bienes selecionados, participacidn gue disminuye al 38,6 % en el
afo 1992, con una caida absoluta del orden del 40%, pasando de &3

millones de dolares a 4% millones.

Valviendo al afo 1991, se observa que los otros paises gque han
importado hraductns argentinoas correspondientess al conjunto de
bienes subexamen, son, por orden de importancia, Estados Unidos,
con una participacion del 12,8 %, Uruguay (4,5 %). Japén (2,7 %)

y Faraguay (1,7 %4).

En ese afo, las compras del Brasil tuvieron su mayor participa-

cion en los siguientes rubros :

— ACPIitUNAS .teenneeees ' S5& %

- Aceite de oliva .... : 22 %

n

- Tomates procesados . 3 %
La mayor parte de las importaciones realirzadas por los Estados
Unidos en el afno 1991, corresponden a mostos y jugos de uva (92

).

El Japon tambi#n adquirid basicamente mostos y jugos de uva, que
representaron el 97 % del total importado por ese pais en el afo

1991 del conjunto de bienes seleccionados.



En el afo 1992, si bien las compras del Hrasil fueromn las que
mayor participacidn tuviercn sobre las exportaciones argentinas,
concentradas en un 53 % en compras de aceitunas y un 28 % dirigi-
das a los aceites de‘ olivé, otros paises participaron en las

exportaciones argentinas con niveles similares al EBrasil.

Los Estados Unidos concentraron sus compras en los mostos y jugos

de uva (92 L) y pequehas importaciones de otros productos.

Faraguay, que participd con el 8,3 % sobre las exportaciones
totales de los bienes seleccionados, importd principalmente vinos
comunes y reservas (90 % del total importado) y otros productos

en mucha menor escala.

Al igual que en el afo 1991, en el afo 1992 el Japdn importd

principalmente, desde la Argentina, mostos y jugos de uva.

Los otros paises tuvieron baja participacidn sobre las exporta-—

ciones argentinas.



Cuadro n@2 1

e

Exportaciones argentinas de los bienes seleccionados
(en miles de dblares)

FRODUCTQO

Tomate y sus
productos

Fimiento v sus
productos

(1}

(2}

Total
ARceitunas
Aceite de oliva
Uva Fresca
Uvas secas
Vinos

Jugos de uva

Mostos

/ﬁromaticas

— anis (semillas)

1991

10.120

T
32

732
764
I7.346

17.070

10

- comino (semillas) -

-"aceites (2)
- pimentdn

73
622

(X%)

1992

206

4,38

1

12

1.22

7

1.2446

27 .86

2

?.548

3.98

bH.12

1

3

11.598

41 .4464

?.90

0

]
<

b G 4B

1993
218

840

19
1.48562
1.681

21.947

B3.7460

16

379
119



Aceite de jojoba 20 ... _4s 32

- — _ ¢ ——
Mica 10 44 1z
Felos finos (%%k) 210 1.347 439
Duleces (2) 774 2.212 2.327
TOTALES 103,083 121 .6&67 53.170
Notas @

(%) siete meses

(%%} no incluye 1.143.000 u$s de pimentédn en rama, de la
pRsicitn 0904.20,100 que no aparece en afos sucesivos.
(¥¥X%) incluye otros pelos finos (conejo, alpaca. etc.)

(1) FPartida Propia
(2) Partida General

l.os productos en los que no se indica Fartida Fropia o
General, tienen Fartida Fropia.



Cuadro n® 2

PRODUCTOS SELECCIONADOS - ARO 1991
En miles de délares

Grupo Ne 1 NOZ N23 - No4 Ne5
Produc. 1 2 5 25/26 29-43 53 3 /7 27/28 44,45 48/49 4 23/24 46/47 18-21
Pais

Bolivia - - - - - - - - - - - - 126 45 -~
Braeil 287 - - - 6655 - - - - ~ 110 304 2097 33277 14088
Canada - - - - - - - - - - - - - - -
Chile - - - - - - - 136 - - 10 ~ 21 318 -
EEUU - - - - 338 - - - 1 - 292 - - - -
México - - - - - - - - - - - - - | 314 -
Parag. - - - - 218 138 - - - - 21 - - - 2310
Uruguay - 17 13 - 104 36 35 - 1 - 41 - - 624 -
Venez. - - - - - - - - - - - 68 - 65 -
Japon - 68 - - - - - - - - - - - - -
P. Bajos - - - - - - 4 - - - - - - - -
Alemania - 42 - - - - - - - - - - - - -
"""""""" 287 127 13 - '""—FEIE"}FZ'"55"155"'"5“""6'"""”2%2""'5%5“"5512""'52625*""Iéééé"":"'

__.-..-.———-.———..-——.-...._——q.———.-.—_——.-..—.-.———_—._——-...-
_-.-_-—_———_—q-——-.._——.—‘———-.__—_._.———-.———__—-..__

e e A . i

el T

L L oo T e e e e



Cuadro n® :z - cont.

Productos seleccionados - afio 1991 - cont.

en miles de dbélares : o

Grupo Ne6 NQ7 Nes NeS "Ne10o Ne1l1 No12 ’
Eggg. 11 12,13 54/55 52/56-60 8-10 14-27 B3-8B4 70/74 22 61/62 65-69 50/51 50« TOTALES
Bol - - ~ 139 - - - - - - - 360 - 670
Bra. 3907 2573 - - ‘, - - 48 - - - - - 63.347
Can. - - - 3546 - - - - - - - - 11 3.557
Chile - - - - - - - - - 11 80 - - 576
EEUU - - 210 10594 - - 25 2 - - — - 21 11.483
Mex - - - - - - - - - - - - - 314
Parg. - ~ 1297 46 - - - 4 20 - - - 2 4.057
Uru - - - 284 - - 8 - 287 - ~ 102 - .- 1.562
Ven. - - - 623 - - - 0 - - - 82 12 860
Japén - - - 2374 - - - - - - - - 1 2.443
P.Baj - - - - - - - - - - 24 129 - 157
Alem - - - - - - 22 66 - - 655 - - 785
T 3907 2573 1801 17322 o 8 a7 407 20 11 ser se1 47 B89.811

¥ aparece solamente en el afio 1981



Cuadro n® 3

PRODUCTOS SELECTIONADQS - ARO 1992
En milee de délares

Grupo NO I No2 | N3 ' No4 NDS
Produc. 1 2 5 25,26 29-43 53 3 6/7 27,28 44/45 48/48 4 23/24 46/47 16-21
Pais |

Bolivia 20 - - - 18y 37 - 5 - - 4 - 1 268 -
Bresil 176 - 79 - 1930 B85 - 75 - - 175 777 1630 21472 12634
Canada -~ - .- - - 4 - - - - - - - 3
Chile - - - - 2 11 - 64 - - 17 7 - 646 350
EEUU - 3 - - 713 - - 93 - - 268 - - 598 452
México - - - - - - - -~ - - ~ - - .. 486 79
Parag - - - - 246 2865 - 6 6. 1 20 -3 80 16
Uruguay 10 7 - - 429 37 7 200 - - 30 - - 912 338
Venez. - - o - - - - 110 - - - - - 303 32
Japén - - - - 343 - - - - - - - - - -
P.Baj. - - - - - - - - - - - ~ - - -
Alem - - - - - - - 23 - - 4 - - - =
Total 206 10 79 - 9854 436 11 576 e i T 518 784 1634 24777 14104

-—-——-—_——-——.—4.————-————...-—hu———_———_--—-—_————-_————-.-.._——._._—__-—_—---.—-.——
-——————.———.“.—._—_.———.—-—.—-————-..———.._——__....._____,_._.___________..,_________.._————..._—_——-—.-_—..—......._._




Cuadro n°® 3 - cont.

Productos seleccionados - afio 1982 - cont.
En miles de délares

Grupo NQ6 Ne7 NO8 Neg NO10 Ne11l NQ12

gzgg- 11 12/13 54/55 52/56-60 8-10 14-17 63-64 70/74 22 61/62 65-69 50/51 TOTALES
Bol. 9 45 = 1441 172 - - 1 - -~ - B4 167 2.425
Bra. 1572 41562 - - - - 81 42 6 - . - 230 45.316
Can. - 48 29 5441 - - - - - - - - 46 5.571
Chile - 44 22 1073 - - 56 0 - 4 48 12 2.356
EEUU - . 189 349 33253 - - 102 1 - - - 111 36.132
Mex - - 3 53 - ~ - - - - 6 424 1.051
Parg. - 70 8788 69 2 13 - 8 - - - 136 8.730
Uru. 6 15 7386 - 3 - 39 72 32 8 69 " 103 3.054
Ven. - - - 720 - - - - - - - - 1.165
Japbtn - - 17 5483 - - - - - - - 252 6.105
P.Baj 1058 - - 680 - - 27 - - - - 285 2.080
Alem 851 10 32 272 - - 56 4 - - 1125 - 2,389



CAPITULO VII - MERCADDO EXTERND

Introduccidn

El  presente estudio seobre la Fcia. de Catamarca
tiene como obijeta detectar, ordenar e interpretar
informacion especialmente recopilada y/0 preexistente

para evaluar las tcondiciones reales vy potenciales de
ubicacion de productos catamargquefos en el mercado

internacional.

Erm particular, debe sefalarse que, a diferencia de
otras provincias argentinas, para avanzsar en los
cbhbietivos predeterminadas en la metodologia de esta
investigacion sobre la Fcia. de Catamarca, se ha debido
partir de 11! punto inicial con limitaciones

significativas como ser:

i) La inexistencia de uwna base informativa ordenada
sobre comercic exterior tanto & nivel publico como

privado— Ej: Oferta Exportable Frovincial-,

ii) La falta de estructuras de apoyo especializadas al

comercio exterior —-Ej: organismo publico provincial



iii} Los rapidos cambios que han venido produciéndose en
el wultimo periodo en el marco nacicnal y regional . La
modificacidn del rol del Estado ,la radical apertura
externa, la influencia de un marco de estabilidad que ha
significado de cualquier forma un aumento relativo de los
precios locales en moneda de transaccidn externa a partir
de 1la aplicacidn de la "convertibilidad” fija de 1la
moneda, plantean un escenario enormemente cambiante

condicionadno a variables sxtraprovinciales.

En el caso particular de Catamarca, los limites
preexistentes son comprensibles . Tal como puede
aohservarse del resultado de 1la encuesta productiva
realizada existe un nivel muy bajo de actividad

expartadora o aun, en caso de producirse, este ha venido
siendo tributaria de enpresas Y/ plazas de

comercializacion extra-provinciales.

De tal forma, se ha partido de una busgqueda de
informacidn baésica {Encuesta Productiva} para el
ordenamiento de una informacion de “Toferta" productiva
‘provincial., ta base de détos de emprendimientos/ empresas
generada por el universo abarcado refleja la informacion
basica de capacidad productiva (productos/empresas)
mediante wna recopilacidn intensiva de campo. Ello
necesariamente noc ha implicado determinar la viabilidad
exportadora en cada uno de los casos, pero ha apuntado a

conacer la realidad existente en esta materia vy



sistematizar la informacién para interesados locales o

del exterior que deseen conocer la realidad provincial.,

Por su parte, otro aspects central que ha encarado

2l presente estudio eg el que se ha denominado
"Investigacidn de Demanda”. Se ha realizado una busgueda
informativa entensiva y un andlisis de mercados

xternos  preseleccionados: productos por pais. En todo
caso s ha intentado reflejar las condiciones de
mercados supuestos como potenciales para la ubicacion de
prodﬁctos que Catamarca produce © se ha estimado (de
acuerdo a una evaluacidn preliminar) tener condiciones

para su eventual futuro desarcllo exportador.

Se han confeccionado informes basicos de
"demanda" {producto/pais comprador) que apuntan en
especial tambhién a servir comp una herramienta de
utilidad practica para empresarios, funcionarios o
estudinsos que desean conoter concisamente las

condiciones, exigencias y canales de comercialirzacicn de
los mercados externas para el desarrollo de producciones

locales con ventajas competitivas,

For daltimo, se ha apuntado & aproximar un
diagnostico general sobre la situacidn y perspectivas del
comercio exterior catamarguefio. Se ha intentado volcar

conclusiones y recomendaciones primarias que puedan



contribuir & dinamizar el imprescindible debate
que tiene planteado con mucha incertidumbre e ingquietud
la Pria. de Catamarca para encontrar alternativas de

produccidn y desarrollo viables para st poblacidn



SITUACION ACTUAL DE LAS EXPDRTACIONES DE CATAMARCA

Resulta imprescindible para el desarrolloc de este
trabajo el intentar inicialmente aproximar una visiodn
'general sobre la evolucion de las exportaciones
catamarquesas en los Ultimos afos.

AUN siendo que por razones antedichas de falta de
desarrollo de un sistema de informacién sistematico de
comercio exterior provincial no puede contarse con cifras
completas .estimaciones existentes 2 . pusden servir
como referencia general de la reciente evolucidn de las
exportaciones provinciales

EXPORTACIONES DE LA PCIA. DE CATAMARCA
(en miles de U$S)

CAPITA O 1992 1‘?‘5'.3*—ﬂ
01 - Productos comestibles de origen anisal i94 -
08 - Frutos comestibles 403 310
20 - Prep. de lequabres, hortalizas,frutas 144 337 i
43 - Peleteria y confecc, de peleteria - 163 '
44- Nadera y carbon veget. y manuf,madera 315 149 JI
49 - Productos editoriales - 111
32 - Algodén - 166
80 - Tejidos de Punto - 118 il
71 - Piedras preciosas y semipreciosas - 102

Otros
TOTAL 1.2%8 1.7%

* La dnica Aduana en Provincia ubicada en Tinogasta, por su ubicacidn geografica dnicamente
canaliza una parte menor del comercio. Por otra parte, hasta el aosento no existe una evaluacién
cuantiticada con una base de informacidn directa sobre producciones locales comerciadas hacia el
exterior por exportadores que canzlizan sus ventas extraprovincialmente.



FUENTE: Indicadores Econdmices - C.F.1.2

De las cifras expuestas puede inicialmente

ohservarse:

1) E1 monto global resulta de significacion muy pequefia,
en particular 51 se compara con otros  indicadores
provinciales de produccion y/o actividad econémica glabal

(Ej: Froducto Bruto Geogradfico -PRG-)

2) En lineas generales se trata de productos
tradicicnales y/o con  bajo nivel de elaboracidn
(aceitunas, uva en fresco, semillas de algodén, ganado

en pie, pieles).

3) AUn  siendo que a partir de la década del 80 ge
desarrolle en la provincia una importante radicacion
industrial apoyada por mecanismos promociornales,® no se
percibe en la actualidad una dinamica exportadora  por

parte de las mismas.

Aun  asi debe notarse gue, por tratarse en su gran
mayoria de empresas cuyo origen oparaciones centrales
se realizan fuera de la provincia, pueden #istir ventas
al exterior a partir de producciones de Catamarca no

realizadas directamente (exportadas por casas matrices o

* La encuesta que se ha desarrollados entre los sectores productivos y exportadorss para el
presente Estudio incluird con su procesasiento definitivo, informaciones sobre voitsenes y aontos
de exportaciones de acuerdo a datos brindados por los propias empresas,

3 A fines de 1993 , de acuerdo a fuentes oficiales, se contabilizaba 1a existenciz de 99
fabricas radicadas brindando ocupacidn directa a 6.000 personas



acopiadores ubicados fuera de la provingia ~Ej: aceitunas
exportadas a Hrasil a través de La Rioja) v por lo tanto

no reflejadas en las cifras expuestas.

En todeo caso, de cualquier forma, esta posibilidad
es considerada Como marginal de acuerdo a las
caracteristicas de las producciones, volcadas

esencialmente hacia la satisfaccidn del mercado interno.

4} No se ha verificado, hasta el momento, un desarrollo
exportador por parte de la mineria; sector al cual se ha
venido esperando desde ya hace muchos afos, una evalucion

de mucho mayor significacidn.

o) Los principales compradores de los praductos
mencionados son

1) Aceitunas: Rrasil, Uruguay, Faraguay y Eolivia.

2} Algodsn fibra: Brasil, Chile

3) Fasas de uva: Brasil

4) Uva de mesa: paises de Europa.

&) El indicado como caracter en general marginal de 1la
actividad exportadora dentro del contexsto productivo, se
verifica en el fendmeno de falta de continuidad de las
exportaciones . Las exportaciones registradas en un aﬁo

en su mayor parte no se verifican en el afo posterior.



For las caracteristicas Y limitados wvolumenes
negociados deben considerarse las exportaciones, en
general, como de toportunidad" y/0 secundarias; no
sistemadticamente orientadas a la satisfaccidn de mercados

externos.



OFERTA EXPORTABLE DE CATAMARCA-— CONSIDERACIONES GENERALES

Como parte central de este Estudio, se ha encarado
la preparacién de una base informativa exntensiva { por
empresa vy pfcductos) schbre la oferta, condiciones vy
capacidades -—al menos indicadas por los propias empresas
# informantes calificados publicos y privados de la Fcia.

de Catamarca como de eventual interés exportador.

Se ha planteado este paso necesaric no sélo como
para poder sistematizar informacietn existente en forma
parcial o0 no wunificada, sino tambieén para avyudar a un
diagndstico scbre‘ las perspectivas de desarrollo
productivo catamarquefo vinculado no solo a la
satisfaccidn de la demanda local o nacional sino también,
en la medida de existir condiciones propicias, a los

mercados externos., <

La informacidn recopilada, a ser volcada en la
forma de base de datos para computacidén, se ha
conformado a través del encuestamiento directo de
empresas/ emprendimientos existentes cuyas

caracteristicas organizativas y productos se han

En el aarce de la apertura masiva en los dltisos afns de la econcsia argentina a ia cospetencia
internacional, se requiere sin dudas tasbién la sistematizacidn de estudios -hasta el mosentq
faltantes tasbién a nivel nacional- sebre el efecto de las importaciones sobre las preducciones
regionales {precios relativos, desplazanientos de demanda, substitucién de productos, etc.}.

En el presente Estudic observaciones en tal sentido se explicitan especificamente en los
trabajos por producto,



considerado, en forma preliminar, con oferta productiva

potencial .

Debe indicarse que censadas 32 empresas, se
'pudo " detectarse udnicamente & con experiencia (actual o
anterior) directa en comercio exterior en productos tales
como: aceitunas verdes, aceite de oliva , semillas de
algodén para siembra, fibra de algoddon,uva en fresco,

pasas de uva y espinacas deshidratadas.

Entre las restantes 26 empresas sin experiencia

euportadaora directa, se detectaron productos indicados en

las evalﬁaciones preliminares con eventual interés de
desarrollec exportador para la provincia, como ser:
pimentdén, aji, nuez, vino (regional o fina), tomate
{fresco o en conserva) . pelo de camélidos, dulces,
comino.

Tal como se indica en el capitulo especifico
mas adelante referido a los "Estudios de Demanda”
emprendidos, los productos detectados han sido
incorporados en las investigaciones especificas de los

mercados externos.

La informacidn recopilada ha permitido la
confeccidn de un primer listado de empresas productoras
{ordenado de acuerdo a cada reqgquerimiento) que es
organizado en la forma de un Directorio con datos basicos

de presentacion empresas, ordenado de acuerdo a



reguerimientos de informacidn internacionales ( datos
basicos de las empresas que incluyen: nombre, domicilio,
datos de comunicacicén, afo de fundacion, cantidad de

empleados, persona a ser contactada, idiomas gque pueden

manejar, horario de atencidn, indicaciédn de bancos con
los gue suele operar, destino de exportaciones -en caso
de hacerlo- Y caracteristicas de los productos

ofrecidos). De tal forma s=e intenta cumplimentar 1la
exposicion informativa ordenada "Ofertas Exportables” que

también cuentan otras provincias argentinas.®

Esta base informativa ordenada apuntard a servir,

tanto para uso interne (Ej: como parte de una evaluacidn

de la situacisn provincial), como para responder a
demandas externas futuras (Ej: misiones comerciales,
exposiciones, consultas de eventuales compiradores

interesados, etc.} en forma integral (Oferta Exportable)
o sectorial {oferta ¥ oferentes potenciales por

producto).

En todo caso, eso gi, deberd considerars 1a
necesidad periéddica regular posterior a este estudio de
actualizacidn, ampliacion Y su mejoramiento
incorporando nuevos reguerimientos o exigencias
informativas ordenadas ¥ los cambios en las empresas
(altas vy bajas, actualizacion de datos societarios,

modificacidn de productos, etc.)

®Este aodelo informativo de standard internacional Ya ha sido estructurado con el apoyo
dei LFI en el Estudio *Alternativas de Exportacién del Nuevo Cuyo) -1991/92- para las Provincias de
La Rioja, San Juan y San Luis. .



ENCUESTA QFERTA EXPORTABLE PCIA. DE_CATAMARCA
EMPRESAS CON EXPERIENCIA EXPORTADORA

u F IRMA

LOCALIZACION PRODUCTO/S
d ABAUCAN -por 3Jos.-— Tinogasta pasas de uva
I AGROVITE Andalgald Aceitunas —-Aceite
RESTEX Capayan Semilla algodén
i CULTIVAR Capayan Espinaca deshidr.

NUEVA CALIFORNIA

Valle de Catamarca

Uva en fresco

NUEVA ESPERANZA

Valle Viejo

Fibra de algodén




EMFRESAS OUE MANIFESTARON INTERES DE EXPORTAR
0_CON FRODUCTOS EN ESTUDIO FARA EL _DESARROLLO EXTERNG
- SIN ANTECEDENTES DE EXPORTACION- @

i NONBRE PRODUCTOS INTERES EN EXPORTAR
" ACIALBA §.A. Ving, pisentén molido
AGROGINDUSTRIAL POMAN Aceitunas, ajies en vinagre
AMADC MANUEL No esté operando
BAHNEN YADOM Nuez, aceitunas en salmuera 51
BODEGA DON JUAN Vinos regionales
BODEGA V.LONGOD Vines finos y regionales
i CANIND Enlatados (tosates,porotos) |
|| CAPAYAN Enlatado de tomate 51 1
' COOP.SANTA ROSERA Envasados varios
HARINI HNDS. Vinos
COOP.PRBD V,CALCHABUI Pisentdn, coaminn, aji Ji
ELIAS SALENE Vinos
CULTIVAR Beshidratadora de vegetales i
DULCES VALDEI  Dulces regionales
EST. SAN BERARDO Pisentdn, coming, aji S1
GORDILLO RODOLFEO Aji, pimentfn, aceitunas 51
HERRERD HNOS, Pisenton
HILADOS STA.MARIA Pele de 1lama y oveja - 81 !
producies- 1
! L0§ CORTIIOS Pimientos,
" L0S PALACIOS Vino fino J
PEDRD PASCUAL Dulres regionales I
PRELATURA DE CAFAYATE Vinos de trasiado
SANCHET RICARDO Pisentdn, cosino, calahorra
8.8, RODRIGUEI HMGS. Ddulce de seabrillo, aceitunas ’
TALAVERA Y LOPEI Piniento para pimentén
YADON HNDS, Ajies, sorrones en vinagre
“ SILCA Censervas

“ E1 interds exportador no indica capacidad ni la potencialidad de desarrollo para iograr
atraer coapradores externos ( cubrisiento exigencias de precios competitivos, calidades, valiimenes,
etc. ).



CIntroduccion

El presente estudio intenta complementar la
generacion de un sistema de informacién ordenade de
"oferta” de productos catamarquefos con una evaluacidn de
la situacidn de la potencial ‘“demanda" existente para

los mismos en mercados internos y externos

Ello significa intentar analizar 2l potencial
posicionamiento de productos locales ante la necesidad de
competir con oferentes alternativos Y €On  exigencias
generales para todas las importaciones para cada
producto por parte de los paises importadores (aranceles,
normas sanitarias, eventuales restricciones a las CoOmpras
del  exterior, etc.) y, por supuesto, vy especificas de los
propios potenciales demandantes particulares {calidad,

precios, envases, formas de pago. etc.).

A diferencia de lo que ocurre con la demanda
interna, cuyos mercados principales pueden ser en muchos
casos, aunque no siempre, rapidamente detectados, la
propia magnitud del mercado internacional plantea un

desafio inicial & una investigacidn como la emprendida.

Esto eg: & Cuales son los productos de mayor .

significacion vy/o potencialidad para el desarrollo de

exportaciones? & Cudles son los mercados/paises en los



cuales estos productos pudieran tener posibilidades de

demanda? Y por Udltimo, fundamentalmente & Qué
informacidn bdsica es necesaria detectar para podeyr
,observar las condiciores de cada mercado vy poder

realizar los primeros pasos introductorios para canalizar

la oferta local?

Teniendo en cuenta también los propios limites de

tiempo del presente estudio, para poder avanzar en la

investigacidn de " potencial demanda externa® para los
productos catamarquefios se acoto la metodologia
predeterminada. En primer lugar se definié un listado

tentativo de productos cuya seleccidn se basd en: a) de
existir antecedentes de exportaciones regionales, b) el
tener disponiblidad de oferta, c) el plantearse la
opinion por parte de los propios productores como de
viabilidad e interés exportador vy d} el considerarse su

mayor valoy agreqado provincial.

El listade , que de ninguna forma puede
considerarse taxative o excluyente respecto a otras
alternativas que pudieran ponderar iniciativas
exportadoras regionales, fue definide con los siguientes

productos:



PRODUCTOS CATAMARGUEROS PRE-SELECCIONADQS

—ALGODON - Sesilla-

DULCES Y MERNELADAS

J0J0BA

1 TONATES (tresco, procesado)

OLIVD (Aceituna,aceite)

PAPA SENILLA

" NUECES

PIRIENTO {pimenton)

PELO DE CAMELIDOS
{liama}

P PLANTAS AROMATICAS Adis,
toaing.
"__ taceites esenciales)

N
FELENISRLIBRIBILARESILILISIINY

VID {Uva fresca,jugos,
mostos, pasas,vinos)

En especial

productos industriales
de las denominadas "industrias promovidas"— en el

anterior ha sido motivada por: a) el

de lag fTirmas

ubicados evemntualmente en el

solo procesadoras

insumos) que componen

forman

tuyos esfuerzos

realizan localmente

POr parte de empresas industriales locales

sus datos

considerarse sus productos para la

debe sedalarse

industriales

de productos

no tradicionales

comercializacion

Wb) el no manifestarse el

estudios especificos de demanda.”

En forma
cuales pudieran

viabilidad para

paralela, se determinaron

suponerse de mavyar

que la

—la mayor

productos finales

intermedios

parcialmente esos

inexistencia de

parte

listado

ser la mayor parte

pueden

mercado internacional! o bien

{partes,

productos, o

parte de estructuras societarias extraprovinciales

externa no se

intereés

en incoporar

en la Encuesta Productiva y por ende no poder

realizacién de los

mercados los

significacidn o

productos seleccionados. En tal

7 Existe una opinién extendida en los sectores industriales locales, basada en general m

evaluaciones o ewperiencias propias |,

afirsando 12 inexistencia de condiciones (precios,

talidades, volOsenes, otc,) para encarar em la actualidad iniciativas gxportadoras,



sentido, se& determinaron los mismos en  funcidn: i) la
existencia de antecedentes de exportaciones provinciales
o de otras regiones de la Argentina, ii) la significacidn
estrateégica de las relaciones econdmicas y comerciales
(Ej: paises del MERCOSUR), iii) el reconocimiento de
demanda externa por parte de fuentes de informlacion e
informantes calificados y iv) la indicacién especifica de
mercados de interés por parte de los propios potenciales

productores /exportadores catamarquefos.®

El trabajo de investigacion de demanda®" debe
entenderse como complementario del que se ha realizado
mediante el encuestamiento de la potencial ‘“oferta
exportable” de la Pcia. de Catamarca. En tal sentido, se

apunta a:

¥ Poder ayudar a elaborar un diagnéstico general
sobre la situacidn vy las perspectivas de desarrollo

de comercio exterior para la Pcia. de Catamarca.

¥ Identificar factores gue limitan las exportaciones
de productos catamarqueRos e indicar propuestas
dinamizadoras vy/o de soluciones al alcance de la

Provincia.

X Poder confeccionar informes gapecificos
individuales (producto/mercado} de lectura rapida vy

accesible en los cuales se vuelque informacion

lm’lmﬁmnmr-, especifitasente on el cuestionario de !a Encuesta llevada a cabo.

GO



basica ordenada (regimen Y estadisticas de
importacidn, caracteristicas del mercado, canales de
comercializacidn), en 1o posible una evaluacisén
primaria sobre la competitividad de cada producto
catamarquefia en cada mercado, e informacidén de
utilidad practica directa (listado de potenciales
importadores y organismos de consulta o incumbentes
especializados, ferias y exposiciones especialiradas

en cada pais).

Cuatro han sido las fuentes informativas utilizadas
en esta tarea: i) Informacidn y Estudios
{ en caso de ser disponibles) en Argentina de INDEC
{Instituto Nacional de Estadistica y Censos) y FUNDACION
EXFORTAR, ii) Estudios, estadisticas y publicaciones en
Camaras . de Comercio Exterior , Oficinas Comerciales de
los paises-objeto vy organismos internacionales (Naciones
Unidas, OEA) en Buenos Aires, iii) El1 requerimiento
informativo por via epistolar/fax® a las Consejerias
Econdmicas y Comercias de la Argentina en el exterior,
iv} la consulta directa a operadores/exportadores
especlializados en los productos seleccionados vy a

publicaciones internacionales.

Se adjuntan en fnexc, crartas tipe sodelo enviados a Consejerias de la Rep. Argentina en ol
exterior (en castellano) y a organissos internacionales especializados {en inglés) requiriendo
apoyo informative,

Esta solicitud se remitid por fax a las Consejerias en: ALEMAMIA, BOLIVIA, BRASIL, CANADA,
CHILE, £E.UU.,JAPON, NEJICO, PAISES BAJOS, PARAGUAY, URUSUAY, VENEIUELA y UNION EUROPEA.

Los organismos internacionales especialaente consultades para este Estudio de la Peia. de
Catasarca han sido: CENTRO DE CONERCIO INTERNACIONAL (Binebra, Suiza), SERVICIO DE INFORMACION AL
COMERCIO EXTERIDR -SICE-, OFA , Washington , EE.U,

Al mosento de prepararse el-presente Informe Parcial habia sido recibida inforaacion de
Alemania, Chile, EE.UL, y Japén.



COMPETITIVIDAD APARENTE DE LOS PRODUCTOS CATAMARGUEROS EN
EN Et. MERCADO INTERNACIONAL

£1 presente Estudio ha incluido la preparacidn de
estudios especificos (denominados de producto/mercado)
con el objeto no sélo de lograr volcar una informacidn
basica sobre las condiciones y exigencias de diversos
mercados de importacidn respecto a productos que también
ofrece Catamarca (aun siendo que hasta el momento no se
hayan verificade operaciones comerciales hasta el momento

desde la regidn o aun en alqunos casos desde el pais).

Los Informes preparados, que se complementan con un
denominado Directorio de Importadores {listado de
importadores especialirados de cada producto en los

paises investigados), forman parte de un Anexo Especial.

Debe en particular indicarse que estos informes

intentan servir individualmente como instrumentos de
analisis practico para funcionarios Y operadores
econdmicos gue desean obtener una informacidén
introductoria sintética de mercados considerados

potenciales para productos especificos en andlisis.

En todo caso, debe afirmarse gque no &g posible
determinar conclusiones definitivas o absolutas sobre
competitividad de productes en el mercado internacional

ante los limites impuestos por:



A)Y El existir en el dltimo periodo un marco nacional e
internacional por demas dinamico {bruscos cambios en
coctizaciones 'monetarias, variaciones de demanda,
politicas comerciales, etc.) que arrastran a grandes
alteraciones en cuanto al posicionamiento relativo
{competitividad) de productos en el mercado

internacional.

B) En tanto se trata de estudios por producto (Ej:
tomate, aceitunas, aceite de jojoba) en acuerdo a datos
1
y estadisticas puntuales recopiladas, esta visiodn general
8N caso de avanzarse en estudios mas particulares,
debiera ser ampliada con analisis vy ponderacion de
detalles especificos (Ej: variedades, envases,
acondicionamiento de carga, estrategias alternativas de
comercializacion, etc.) que podrian influir en forma
ponderable también sobre la determinacidn del

posicionamiento competitiveo de cada producto.

C) En todo caso, debe reconocerse que se dehe ser
cauteloso en generalizar conclusiones indicadas mas
adelante como definitivas; en tanto debe reconocerse Que
el posicionamiento competitivo de los productos esta
influido no sdlo por las condiciones generales de la
provincia (costos internos, fletes, suelos, clima, etc.)
sino también por el grado individual de organizacion vy

dinamica de cada empresa.



Aun  asi, se

presente

competitividad aparente

acuerdo a un andlisis de estadisticas e

precios .

Como s& observa a

basado en

Estudio

ha estimado

realizar

continuacidn,

comparaciones de

producto en Catamarca respecto a

promedio de cada uno en

de gran

precios

utilidad para el

evaluaciones de

de los productos de

los niveles

Catamarca en

informaciones de

este andlisis se

esperados por

alcanzados

las exportaciones de la Argentina

y aun en los mercados compradores estimados como de mayor

potencialidad.

Debe sefalarse
partido desde g1 punto
como deseado por

comparado -—-con  agregados de

lo= gue resultan

promedio en

gue para alcanzar
de produccidén (precio

empresas

exportaciones de la Argentina vy

coeficientes

puntos

encuestadas)

de los principales mercados de referencia.

conclusiones se ha

indicadoe

para ser

globales— con
de salida de las

aun con los precids (CIF)

NRO.DE POSICION VALOR MAS VALOR UNITARID | VALOR CIF 441'
ARANCELARIA Y DESEADD (%) FoB PROMEDID  UdS = tg.
DENONINACION PRONEDID {UsS)
ARD 1993

4701.10.000 15 x bolsa 0,346 Brasil 0,52
Papa para siesbra, Uruguay 0,24
0702,00,000 0,10 x k.
Tosates frescos o refrigerados, {p/industria)

0,20 x kg.

(fresco)
0709.40.000 7,80 » frasco 0,501 Canadd 4,07 x kg,

[ Pimientos frescos o refrigerados.




AR

y

I 0711,20.000

1,43 » kg, 4,923 Brasil 0,97
Aceitunas conservadas provisoriasente {por (en salavera) Chile 0,67
ej. sediante gas sulfuroso o en agua 6,27/
" salada...etc.) pero todavia ispropias & para | 9,50 x Xg.
l1a alisentacidn. {p/aceite)
9,50/
¢,80 x kg.
i {p/industria)
0712.90.200 0,87 x kg, 7,203 Uruguay 0,40
Tosates secos, incluso cortados en trozos o
en rodajas, o bien triturades o ’
pulverizados, Pero sin otra preparacin.
0712.90.910 11,693
Lequstres y hortalizas secas, incluso
cortadas en trozos ¢ en rodajas o bien "
trituradas o pulverizadas, pero sin otra
Ipreparacim. Las desds,
0712.90.990 4,910
Ides anterior,
{ 0802.31,000 1,00 x %q. 3,204
Nueces con céscara.
0802.32.900 1,8/ 10,441 1
Mueces sin cascara, 2,0 » kg,
{criolla) 7
,%
3,0 x kq. "
{californiana)
4,25/ 1,036 Brasil 0,83
0,30 x &g.
ll 0806.10.000
vas frescas,
1 0804,20.100 0,40/ 1,703 Brasil 1,31
Uvas secas. 0,80 x &g, Paraguay 1,30
U.5.A. 1,03
I 0806.20.900 1,10 x kg. t,487 4.5.4. 1,135
Uvas seces,
0909.10.110 8,033
Seaillas de anis.
0909.10,190 3,157
Ides anterior.
0909.30.100 £,3 x ko, 10,16 ]
Seaillas de comino.
0909, 30.900 4,50 x ko, 5.800
Idem antertor,
£509.10.000 1,60 x ke, 1,643 Brasil 2,14

Aceite de oliva virgen,

Chile 2,8t
US.A. 2,3




!ﬂﬁﬂ?.?ﬂ.lﬂ(}

lLos deads aceites de oliva. Refinados.

2,00 x bot.

2,631

Brasil 2,75
U.5.4. 2,4

| 1509,90.900
Idew anterior.

2,073

Uruguay 2,54

19435.60.000
Aceite de Jojoba y sus fracciones.

16,982

Brasii 20,36

2001.90,110
I Aceitunas preparadas o conservadas en
vinagre o dcide acético.

1,00 x kg.

3,108

2001,90.190
tll_du anterior.

0,858

2001.90.310
Rjies preparados 0 conservados en vinagre o
[l 4cido acético,

3,00 x kg.

1,233

2002,10.110

Tosates enteros o e trozos. Preparados o
| conservados, excepto en vingagre o dcido
acdtico.

0,80 x kq.

0,770

Paraguay 0,88

2002,10.190
h Ides anterior,

1,401

2002.10.210
‘l Ides anterior.

0.4654

2002,10.290
1dem anterior.

0,868

i
2002.90.110

Juga, puré y salsa de tosate, preparados o
conservados, excepto en vinagre o dcide
aético,

0,47 x kg.

0,476

Bolivia 1,04
Japon 1,07
Paraguay 0,72

2002.90.210
Ides anterior,

0,650

Japon 3,89

2002.990.290
Idos anterior.

1,188

2002.90.310
idem anterior.

0,839

2002.90,410

Extractos de tomste (siaple, doble y
triple), preparados o conservados, excepto
- {{ en vinagre o dcide acético,

0,80 x kg.

3,032

2002.99.310
Idea anterior.

1,5%

2002,90,5%0
Ides anterjor,

1.447

2002.90.910
Idem anterior.

0,740

Brasil 9,99

3 e



2004.90.910

Las deads lequabres y hortalizas, preparadas
o conservadas, excepto en vinagre o dido
acético. Cangeladas. Las deads,

1,252

‘ 2005.79,100 2,385 Brasii 1,15
Aceitunas preparadas o conservadas en Paraguay 4,34
vinagre o &cido acético,

i 2005.79.900 0,844
Rceitunas preparadas o conservadas, excepto i
en vinagre o &ido acético, sin congelar,

i 2003.90.100 1,241 Paraguay 1,53
Las demds lequebres y hortalizas (y las
sexcias de lequabres y hortalizas)
preparadas o conservadas, excepto en vinagre
0 #ido acético. Sin congelar.

2005.90.900 0,745

Ides anterior,

2007,99.990 2,70 x kg, 0,931 Brasil 0,48
Cospotas, jaleas y serseladas, obtenidas por Bolivia 0,74

il coccidn, incluso azucarades o edulcorados de Paraguay 1,31
otro sodo, Las desds.

2009.50.000 1,199 Japén 2,22

I Jugo de uva {incluso mostos), Alesania 1,83

‘ Canadd 1,43

Venezuel 1,10
21903.20.000 1,360 Brasil 1,57

Salsas de tosate Paraguay 0,9
2£03.30.000 1,804
2204.21.100 0,40 x 1. 0,742 Uruguay 0,83
Vings comnes y reservas. daptn 3,44

Canadd 2,86
" 2204.21.200 0,60 x 1t 0,979 Alemania 2,38
Idem anterior, Paraguay 0,47
Canadd 2,26
2204.29.110 1,422 Japén 0,82
Mostos de uva. Alesania 0,73
Paraguay 0,41 J‘
2204,29.190 1,13 Japén 1,88
Idem anterior, Lanagé 0,19
2204.29.900 9,319 Canadd 0,93

Idem anterior.

2204,30.000 1,373 Jagen 1,67
Idea anterior.

2525, 19.000 0,120

Hica en brute o exfoliada.

2323.20.000 3,187

¥ica en polvo,




3301.29.400 1,477

%Q\‘ Aceites esenciales de .. cosing..etc,

3301.29.900 9,172
<3v——-, Aceites esenciales {excluide citns).. los
deads,

3102.19.000 13,916
Pelo fino, sin cardar ni peinar.

$ Los datos estadisticos de Alemania, Japon, Brasil, Paraguay y Uruguay corresponden al afo 1992,
I8 Los datos estadisticos de Bolivia corresponden al afo 1991,
tit Los datos estadisticos de Estados Unidos corresponden a los aios 199 y 1992,
3338 El dato obtenido con respecto a Venezuela correspende a febrero de 1994,
f
NOTA: Precio FOB de la Argentina para cada producto basado en el nivel prosdio de las exportaciones
de 1a Argentina en el afc 1993- FUENTE: INDEC, (Instituto Nacional de Estadistica y Censos).

Del amilisis del cuadro anterior pueden remarcarse
las siguientes observaciones:a®
.
1) Las aceitunas,, comino, uwvas (frescas, pasas, mnstoj
Yy oy papa para siembra .observan tedricamente alguna &4
relacion calificable entre los precios sefalados por los |
productores/firmas de Catamarca, respecto a los pagados

en los mercados internacionales.

—

—
2) De acuerdo (;\\}a encuesgéx {avn sin contarse con

- —

precios brindados de referencia) se han indicado tambieén

condiciones competitivas para 1la semilla de algodédn vy la

—

jojoba.

——

10

A los efectos de intentar un andlisis preliminar se ha considerado la necesidad de poder realizar
cosparaciones de precic entre los distintaes puntos de referencia {esperado Catzmarca, prosedio
Argentina y prosedio de paises cospradores) se ha considerada la aplicacitn de un coeficiente
conservador del 201 de mayores costos para poner el producto en puerto de eabargue (fletes,
depésitos, gastos,) -Ej: Bs.As. o Rosario- y del 501 para su ponderacion respecto @ los valores
promedio en paises cospradores.



3) No surgen notablemente condiciones preliminarmente
- = Ol

competitivas de este analisis en el caso del tomate

——— e e,

{fresco v/o procesado), pimientos, y nueces (en este caso
PR A St A —
debiendo considerarse la falta de aptitud para 1la

exportacion de la variedad “"criolla” local).



DEMANDA FOTENCIAL FARA LOS FRODUCTOS DE CATAMARCA-

Una evaluacidn preliminar del mercado internacional

Atin siendo que los estudios individuales
{producto/mercado) preseptados en el Informe Final
incluyen evaluaciones mas extensivas, en una primer
aproximacion preliminar es posible desde ya indicar
algunos comentarios introductorios sobre las condiciones
del mercado intermacional percibidas para los productos

pre —-seleccionados.

En tal medida, se hs intentado resumir emn un cuadro
observaciones generales respecto a las condiciones
general de oferta y demanda respecto a&a mercados que han

sido considerados de eventual atencion.

Debe indicarse, de cualquier forma, que se trata de
comentarios breves gue intenta resumir un evaluacisén
global de cada producto catamarquedo seleccionado en

relacidn con el mercado internacional.

De tal forma, intenta sintetizar apreciaciones del
grupo consultor, evaluandc primariamente el cdmule de
informacidm de "oferta" (encuestas, evaluacidn de campo)
y "demanda" (informes por mercado) que han formado parte

de este E£studio.



COMDICIENES FAVORABLES COBICIONES DESFAVIRARLED MERCADOS DE q
PRODUCTD PARA LOS PRCCLETOS DE CATAWROA PARA LDB PAODUCTOS DE YR
CATANARCA FOTEXCIALIDAD
\% falidad de fibra y semillas Reducido volusen MERCOSLR '
ALGIOON | Standard tecnoldgico internacional Altos costos de produccitn | HILE ;f—‘ %
I Recuperacién de precios
DULCES ¥ Calidad apreciada por cansumidores y Sin excedentes exportables BR0PA
NERMELADRS | visitantes del exterior Falta de reconociniento de €. Wi
consusidores del exterior BHILE
Largo periodo hasta produccidn
Evolucitn ain incierta de de- | _——
Destacables condiciones de productividad sanda p/cosaéticos. "\EE’.JU.I
- JOJGBA y de adaptacitn 3 suelos y condiciones Falta de demanda como aceite | ALEWNIA N
ecolégicas locales indystrial antes sencres @f\ ~—
! precios de productos -
substitutivos
Falta de volusen
MEMBRILLO | Buena productividad Nejorasiento tecnoldgico de URUSLAY
Destacable calidad de produccion produccidn
Falta de fluidez de oferty BRASIL
Condiciones ecolégicas para produccion (aceitunas y aceita}- {HHLE
v Posibilidad de cosplesentar con Altoe costos de recoleccifn
'L produccitn de Pcia. de La Rinja y clasiticacitn
|| eeen Buenas calidades en zona Bajo riego CTE =
SENILLA T
* PELG DE Anisales propios de las zona occidental Falta de organizacién de la EE.W0
CAMELIDOS | de la Pria. de Catamarra produccidn {1lama) y volisenes | EURDPA
Buena desanda internacional Restricciones por proteccidn
de especies {Canvencidn de
Washington} - vicuda, alpaca-
Buenos niveles de procuccién en zonas Costos de produccidn MERCOSLR
PINIENTO bajo rieqgo. Falta de calidad e

infraestructura tecnoldgica




CODICIONES FAVORABLES CONICIONES DESFAVORABLES NERCADOE DE
PRODUCTD PARA 108 PRODLETOS DE CATAWRDY PR LOB PRODUCTOS DE MYR
CATAVIRCA POTENCIALIDAD
Bajo nive! tecnolégico PAISES DEL
PLANTRS Existen condiciones ponderables Alto requerimiento de capital | PACIFICD
AROMATICAS | de clima y suelos para la produccion Periodo largo de inversidn Elﬂg_"
Conentarcitn y altas EW. —
exigencias de los compradores
TOMATES Buenos niveles de calidad bajo riego Bajos voldmenes BRASIL
Produccidn permanents Altos costos de produccion i
Cualidades particulare de sus vides, Bajo nive] de produccidn
viD En particular para pasas y corte de vinos | Problesss fitosanitarios masIL
Buena desanda externa para pasas. Falta de variedades ALEMANTA

Ventajas estacionales

coserciales




A) Han sido muy pocas las empresas encuestadas que han
'indicado teher experiencia exportadora (& sobre un
conjunto de 32 empresas censadas, representando menos del
207 del total ).

Aun dentro de las pocas firmas con experiencia, se ha
notado en general una tendencia declinante ~de acuerdo a
las cifras manifestadas - en su actividad e interés

exportador en los Gltimos afos.

B) También resulta llamativo en el resto de las empresas
encuestadas que producen productos supuestos, en forma
preliminar, con eventual perspectiva exportadora, que
stlo 5 de ellas sobre un total de 26 (19,24} manifestaron
algun interés o perspectiva en desarrollar ventas en el
mercado externo. El interés fundamental de las empresas
catamarquefas, por razones de falta wvollumenes /0
competitividad, se vuelca, al menos hasta el momento, a

la satisfaccidn de demandas locales o nacionales.

€C) La falta en general de volumenes de exportacidn vy
recursos economicos y organizativos se plantean como
limitantes fundamentales para el desarrolloc de mayores

esfuerzos exportadores.

D) En muchos casos también se han reflejado ponderaciones
individuales, indicando 1la existencia de altos costos

locales o de financiamiento o falta de calidad requerida



-Ej: pasas de uva -, en comparacion con otros
competidores oferentes de 1os mismos productos a nivel

nacional como internacional.

E) Hasta el momentc no se han desarrollado iniciativas
sistemdticas de unificacieén de esfuerzos (presencia en
ferias, edicidn de catalogos, consolidacidn v
mejoramiento de productos vy ofertas, etc.) para
compartir entre empresas esfuerzos exportadores.

A partir del interés manifestado por las empresas
encuestadas, entre las recomendaciones finales se ha
incluido 1la propuesta de organizacidn de reuniones de
acercamiento y difusion de alterpativas ,experiencias_e

iniciativas para la unificacidn de esfuerzos exportadores

F) Se ha manifestado un notorio desconocimiento sobre las
condiciones y evolucidn del mercado externo (avn de los
paises limitrofes),**

Existe una enorme falta informacion 1Y estudios
para avudar a determinar la wviabilidad técnica vy
competitividad comercial de 1a produccidn catamaquela, no
solo en el corto plazo sino , y ello resulta esencial

cuando se realizan inversiones Cuyo recupero puede llegar

% Una experiencia reciente negativa relatasa por la funcionaria provincial Lic. Eugenia
Parra de Erioster, fue la atravesada a principios de la década del 90 con la sasiva expansidn de
plantaciones del pimiento,  ante el incentivo circunstancial existente de los altos precios
ofrecidos en el sercado internacional por uma larga sequia en Espana,

La falta de conocisientos técnicos apropiados de los productores {mezcla de seeillas de
frutos dulces y salados por el viento) y la realizacién de cdlculos de inversidn irreales basades
en  circunstanciales altos precios que luego bajaron al recuperarse la produccién  espadola,
levaron a isportantes pérdidas y al abandono del cultivo.

Entrevista en Ciudad de Catasarca, 23 de Noviesbrs de 1993.



a comenzar a ser recuperadas luego de varios afos, para

apoyar decisiones en el mediano y largo plazo.t=®

G) Dirigentes provinciales *> han indicado también que
la falta de informacidn a nivel estatal o privado limita
también las posibilidades de: determinar prioridades o

conveniencia en la elecridn de producciones y procesos de
manufactura y establecer, desde un Ambitoc mas general
politicas para el establecimiento de estrategias mas
apropiadas para el desarrollo econdmico y/o social

provincial . >+

H} La falta de envergadura vy continuidad exportadora ha
limitado también el desarrollo de una infraestructura de

apoyo al comercioc exterior (despachantes de aduana*®,

1= Debe seialarse, la existencia de la iniciativa por parte de la Direccién de Extensisn
Rural de la Subsecretaria de Asuntos Agrarios de la Pria. de Catasmarca para la puesta en marcha de
un Red Inforsdtica Agropecuaria Provincial que apunta a drindar informacidn tasbién sobre el
sercado internacional,

Merecen sencionarse taabién esfuerzos por parte de las estaciones regionales del INTA
{Instituto de Tecnologia Agropecuarial y de la facultad de Ciencias Agrarias de la Universidad de
Catasarca.

23

Audiencia con el Secretario de Industria y Comercio, Lic. Mario Buardo, 2! de Movieabre de $993.
Reunién con directives de la Federacién Econtmica de Catamarca, 22 de Noviesbre de 1993,

*4 £n lo insediato, esta necesidad se plantea en tornp a estudiar las perspectivas oferta
creciente de producciones esperadas, tales los casos de la jojoba o el nogal, por la aplicacide
del esquesa prosocional de diferimiento impositivo para nuevos eaprendinientos agricolas,

Resuita imprescindible realizar proyecciones globales ajustadas de oferta de produccidn a
ser esperada en los proxises ados, evaluar perspectivas para su colocacion  nacional &
internacional y preveer la infraestructura técnica y comercial para su coclecacién, expansidn
productiva o, si fuera evaluado como necesario, la bisqueda de otras alternativas ads plausibles de
produccidn.

*® la dnica Aduana en territorio de Catasarca se encuentra en Yinogasta. Fue esta una de
las aduanas preexistentes en el Siglo XIX para el control del paso de anisales a Chile a travas del
Paso de San Francisco, Durante muchos afos fue suprimida. Fue rehabilitada en 1968, ponidndose en
funcicnasiento en la década del 90. Por sy ubicacidn geogrifica, su actividad actual se concentra
casi exclusivanente en )a atencién de la importaciones desde la Ciudad de Iquique, Ehile {productos



agencias de carga, operaciones bancarias mas fluidas,
entidades de agrupamiento de firmas exportadoras,
consul toria especialirados, etc.) en el ambito
provincial. Este déficit lleva en un principio también,
por un lado, a elevar 1los costos de las empresas que
vienen exportando; siendo asimismo ello un  marco negativo
+ aun en el caso de existir condiciones favorables, para

el eventual desarrollo de nuevos emprendimientos.

de terceros paises en zona franca),
Han existido en el dltiso periodo gestiones, hasta el sosento sin resul tados, para la
apertura de un resquardo aduanerc en la Ciudad de Catasarca.



SECUENCIA FUNCIONAL Y ORGANIZATIVA
PARA REA I1ZAR OPERACIONES DE COMERCIO EXTERIOR

A los efectos de poder comprender en forma global
las gestiones,  pasos, vy requerimientos que plantea el

encarar operaciones se ha estructurado em la forma de un

diagrama un flujo basico del proceso de comercio
exterior. La secuencia funcional vy organizativa se
refiere a la enumeracidn de los organismos, tramites,

momentos y requisitos que se plantean habituwalmente en el
comercio exterior. Por lo tanto , corresponde a 1la
descripcion ¥ el desarrollo de los esfuerzos v
condiciones que se deben realizar operadores comerciales
(industrias, exportadores, traders, etc.) con 1a
finalidad de cumplimentar operaciones de compra venta de

mercaderias.

La relacidn comprador/vendedor se establece entre
personas que residen en distintos paises con diferentes
culturas, idiomas, religiones, sistemas juridicos, etc.
De alli la necesidad tambieén de una mayor comprension de
los roles {exportador/importador) desde el primer
contacto preliminar bhasta 1la concrecién y entrega de las

operaciones en los mercados de destino.

Desde ya deben considerarse las etapas indicadas
coma basicas ;3 intentandose brindar una visidn general
que ayude, no solo a una comprensidn bdsica global sino a

la racionalizacidn de esfuerzos iniciales .



(1)
FRODUCTOR
EXFORTADOR

E

Fl

2}
STUDIO DE CONDICIONES
OTENCIALES DE MERCADOS
EXTERNGS

I

DE

3)
FPREFARACION
OFERTA DE EXFORTACION
Y MATERIALES DE
FRESENTACION

!

(4)
REMISION
DE CORRESFONDENCIA
0 Fax

{3)
REBFUESTA EVENTUAL
DESDE EL EXTERIOR

f

(o)
RECEFCION DFEL
FEDIDO DE COTIZACION
ORDEN DE COMFRA

l

c

£7)
COMCRECION DE VENTA
FACTURA COMERCIAL
ONTRATO COMFRA~VENTA

I

B

(8)

(2}

TRAMITACION BANCARIA
CREDITO DOCUMENTARIOQ
(FOR IMFORTADOR)

FREFARACION DE FRODUCTOS
CONTRATACION DE FLETES
EMBARQUE
CONOCIMIENTD DE EMBARQUE
(FOR EXPORTADOR)




i
(10)
TRANSPORTE
DE L.A
MERCADERIA

r

{11)
LLEGADA DE
MERCADERIA
A DESTINO

|
(12)
DESFACHO
DE ADUANA
FAGO TRIBRUTOS
¥ ARANCELES

|

(13)
NRCIONALIZACION
DE MERCADERIA

|

(14)
COMERCIALIZACION
INTERNA

1} En un principio los directivos de una empresa deben
tener conocimiento del grado de competitivad de sus
productos en relacidn con el mercadé interno. La
competitividad exportadora de las empresas se vincula a
la ubicacion de los productos atractivos para compradores
en otros paises en calidad y precio.

Em todo caso, debe apuntarse a asentar una decision
basica (velcar esfuerzos hacia la bisqueda de compradores
externos) en la mayor racionalidad; evitando su basamento
wnicamente en  impulsos voluntaristas (EJ: el siempre
atractivo que supone poder realizar negocioes
internacionales) =2ino en una evaluacion sincera, y al
punto que sea posible, objetiva sobre las condiciones

competitivas de la empresa/emprendimiento.



2 8in requerirse necesariamente viajar, resulta
importante iuego recopilar informacidn basica
(estadisticas, normas y aranceles de importacion de
paises-objeto, normas sanitarias, canales de
comercializacidn, etc.) a través de la consulta personal,
par carta o par fax a fuente de informacidn accesibles

(Agregadurias. Econdmicas y Comerciales de la Argentina en

el exterior, Embajadas en el pais, de 1los paises
investigados, organismos de promocisén del comercio
exterior - Ejr Fundacion Exportar— bibliotecas - EJ:

Eanco Central, Instituto Nacional de Estadistica y Censos
{ INDEC) sy Naciones Unidas, , bases de datos, revistas
expacializadas y organismos internacionales - Ej: GATT,
Centro del Comercio Internacional. en Ginebra, Suira,

Organizacidn de Estados Americanos, Washington, EE.UU.1L.

Debe considerarse esta como una etapa clave. Luego
de recopilarse Y analizarse la informacidn
{estadisticas, exigencias, canales de comercializacidn,
en los posible precios de referencia, competencia) de
los mercados externos, es preciso determinar =i es
posible o no segquir adelante. Es esta una tipica decisidn
empresaria gque implica analizar una nueva perspectiva

poniendo en la balanza posibles compensaciones Yy riesgos.

Es en esta etapa que los organismos pablicaos vy
privados de ayuwda al comercio exterior juegan un papel

clave.
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Las Investigaciones e Pemanda por Marcado

preparados para este Proyecto, (que deberian ser sin duda

actualizados y mejorados en el futuro) intentan
constituir un material de referencia, de acceso amplio
para funcionarios y empresarios de Catamarca, con la
intencidn de avudar v/o ponderar nuevas iniciatvas

exportadoras

2) Yy 4) Una vesz determinada preliminarmente una
evaluacidn por parte de la empresa sobre sus condiciones
para  encarar mercados del exterior (una clara decisién
empresaria) deben comenzar los esfuerzos de acercamiento
& potenciales compradores en el exterior. La
investigacidn sobre 1los mercados externos deberd haber
ayudado a definir QQQ paises vy, dentro de ellos, gus&
empresas podrian estar eventualmente interesados por los

productos ofertados.

Esta dltima informacidn puede ser localizada por un
lados atraveés de las fuentes informativas antes
mencionadas, asi como por medio de quias (directorios)
nacionales e internacionales accesibles de amplia
consulta. Como forma de evitar no dilapidar esfuerzos
deberda intentarse buscar la mayor precisiédn informativa
sobre las empresas listadas y no conformarse con el solo

hecho de contar con los nombres v faxes de las mismas.



Una decisidn importante puede resultar decidir o no
el nombramiento de agentes o representantes para llevar

adelante el esfuerzo exportador.

Aln reconociendoc gque siempre puede existir un margen

de duda o0 equivocacidn para elegir el/los posible/ss

cliente/s , puede resultar de gran utilidad conocer
otros datos empresarios como ser: antiguedad de la
empresa, cantidad de personal, marcas que utiliza,

rnombre de la/s persona’/s & cargo de comercio exterior,
idiomas que manejan, horarios de atencidn, montos de
venta y/0 volumenes ubicades en su mercado nacional Y en

el exterior, referencias comerciales vy bancarias.

La preparacion de ofertas ¥ materiales de
presentacion suele ser una cuestidn a la cual se brinda
muchas wveces un  paso Mmas. Y no 1o es. En  muchas
oportunidades es supueste que una breve correspondencia
puede abrir el paso a inmediatos nNegocios. Ern realidad
el primer contacto debe ser considerado tan sélo como una
apertura de comunicacidn entre dos partes (en distintos
paises) que no tienme, en la mayor parte de los casos,

antecedentes de negocios o comunicaciones previas.

Se trata, por 1o tanté, de concebir esta apertura
Como un proceso de aproximacion a lo largo de un periodo,
luego del cual se apunta a lograr determinar y/0o asentar
vinculos con potenciales compradores. De esta apertura

pueden quedar eventualmente solo algunas empresas que se



estimen como interlocutores validos para nuestra
propuesta. Con otras, tal vez, deberan plantearse
~mayores esfuerzos en un m&s largo plazo. For ltimo, un
numero  serd evaluada como de imposible contacte o con
desintereés. Estas c¢onclusiones no padran evaluarse como
definitivas. Los cambios en las condiciones de los
productos v  mercados pueden llevar a cambios en un futuro
en el interés y el posicionamientoc competitivo de las

eMmpresas.,

Una cuestidn en particular que deberd atenderse es
la prolijidad Y la claridad de la informacidn
(correspondencia) remitida. Si bien resulta recomendable
la preparacidn de brochures impresos de presentacidon de
las empresas ofertantes, aun en forma mas simple también
#s posible preparar materiales atractivos y oardenados,
Debe presentarse no solo el producto, sino también a la
enpresa ‘ Y sUS referencias. El material inicial
basicamente debe responder a las cuesticnes de par Que
nos ponemos en contacto con la empresa comunicada, las
condiciones en detalle del producto, las referencias de
comercializacidn ¥ bancarias. No resulta NuUNCa
recomendable inventar datos o magnitudes inexistentes, El
ser por ejemplo, un operador pequefo y confiable cuenta
muchas veces con condiciones particularmente atractiva

para algunas contrapartes.



La primera impresicén, si bien no puede determinar en
si mismo la marcha posterior de los negocios, define en
un principio la intencidn , la seriedad y la consistencia
de cada empresa en 1la apertura de nuevos vinculos

comertciales.

Es importante contar con el apoyo de oprganismos
locales de promocion de exportaciones publicps o
privados) en la preparacion del material introductorio en
particular de pequefas vy medianas empresas ton  menor

experiencia y capacitacidn previa en comercio exterior.

3) s 6 ,7) y 8). Todos los pasos preparatorios deben
aspirar a derivar' 18gicamente en negocios concretos.
Desde yva no existen garantias gque habiendo cumplimentado
todos los pasos previamente indicados, los resultados
Sean posibles. Existen factores propiocs de los
exportadores, importadoeres, o generales de los paises o
el marco internacional que condicionan { ponderan,
limitan, o marginan) el desarrollo del comercio exterior.
La manifestacidn de interes por parte de una
contraparte del exterior resulta una definidn
trascendente. Es pasar de un encuadre de "contacto" al de
un  nuevo ‘“cliente-comprador” a ser atendido en forma

particular. Elle significa: ya no se trata de alguién gue



podria comprar, sino de alguién gue ha manifestado un
interes en avanzar en el vinculo comercial. La recepcion
de un pedido de cotizacion y posteriormente, de
conformarse (aun con  ajustes propios de cualguier

negociacion comercial) una orden de compra, resultan el

corolario de un proceso en general de un largo periocdo de

tiempo.

Al  momente ya de concretarse un acuerdo comercial

(compra/venta) deben co=umplimentarse en  general los

zigulientes pasos:

PRIMERQC: La concrecion de un acuerdo comercial (contrato

compra/venta) para lograr la mayor claridad ¥
previsibilidad en el vinculo comercial
especifico —Operacion comercial- de las
empresas  intervinientes (precio » cantidad,

descripcion de productso, embalaje, envases,

controles, certificaciones, etc.)

SEGUNDO: El1 cumplimiento de todos los tramites ¥
certificacicones de documentacistn que puden ser
exigidos por los paises vendedores/compradores
Y que de no cumplimentarse pueden llevar al

impedimento de 1la operacion comercial.



TERCERO:

CUARTO:

QUINTO:

SEXTO:

La definicién' Y concrecion de los instrumentos
de pago (Ej: Credito Documentario Irrevocable v
Confirmado”") a traves de un banco de!? pais del
comprador (importador) Y st Tanaliracion a
través de una sucursal o banro corresponsal de
ia entidad en el . pais del vendedor

{exportador).

E1 cumplimiente de obligaciones generales
(impositives, registro Camo exportador/
importador) vy/o especificamente acordadas

(seguros, verificacidn de cargas,etc.}

La preparacidn por parte del vendedor
(exportador) de los productos (embalajes,
envases) de acuerdo a 1o establecido en el

acuerdo de compra/venta (contrato, factura).

La preparacidn del envio, su transporte hasts
=31 puntc de remisiédn definitiva {puerto,
aeropuerto, playa ferroviaria o de camiones).
Debe contratarse a la empresa transportista,
atendiendo el obietivo de ilegada en
condiciones de la carga remitida.

En general - aungue no necesariamente— los

costos hasta el embarque o remision de las



mercaderias son asumidos por el vendedor (hasta
la condicién por ejemple FOE— libre a bordo de
un  barco-). Los precios acordados, poy lo
tanto, incluen los costos hasta ese momento.

A partir de entonces el transportador se hace
responsable de la carga, entregando ur
documento de recibo de la misma (Conocimiento

de Embarque, Guia adrea, ferroviaria, etc.).

11), 12 yv 13). A partir de 1l1a llegada de la mercaderia al
lugar de destino el importador debe cumplimentar tramites
y realizar los pagos (aranceles y tributos) exigidos.
para el ingreso a plaza de la mercaderia. Estos tramites
en general no se realizarm en forma inmediata, por 1o cual
los productos arribados deben ser depositados en lugares
especialmente habilitados ( en resguardo) hasta 1la

firalizacidn de los mismos.

En este punto un rol central le estd reservado al
Despachante de Aduana. Este es un profesional (persona
visible) habilitado para representar al importador o al
exportador en diligencias y trdmites ante las autoridades

aduaneras,



For medic de los datos que le brinda el importador
bajo declaracion el Despachante prepara la documentacion
exigida, que incluye datos identificatorios de la
mercaderia para su  tipificacidn dentro del nomenclador
{clasificacicn numérica) aduanera an uso. Debe
presentarse ante la Aduana la solicitud de Permiso de
Importacion (hoy denominado en Argentina Documento Unico)
y otros datos y documentos gue sean requeridos de acuerdo

a la especificidad del producto.

Las autoridades aduaneras verifican la documentacidn
Y 8w correspondencia con productos en depdsito. Una vez
concedido el permiso y realizado los pagos aduaneros vy
tributarios correspondientes, la mercaderia se encuentra
en condiciones de ser retirada vy despachada hacia el
lugar que el importador desee (depdsito, lugar de venta).
La importacidn ha sido "nacionalizada” v el producto debe
por lo tanto cumplimentar las mismas exigencias legales,
o.de comercializacion gue correspondan en el pais a los
produxtos de origen nacional (Ej sanitarias, de

etiguetado, etc.)

14) La cromercializaciéon interna por parte del importador
( & nivel mayorista o minorista) resulta la fase final
que en realidad ha Justificado todeos los costos,

esfuerzos y esperas que han debido asumirse en las etapas



previas. Resulta necesario remarcar, por lo tanto, gue
la observacidn general de precics en distintos mercados
debe ser considerada por los potenciales exportadores
como  una informacion de gran utiidad. AUn asi, el
considerarse s8lo superficidlmente el proceso desde el
punto de partida hasta su final comercializacion en el
destino, puede quitar realismo y/a perspectiva a la
dificultades para

evaluacidn previa de 1la conveniencia o

encarar esfuerzos exportadores viables.




RECOMENDACIONES FINALES PARA EL MEJORAMIENTO DEL COMERCIOQ

EXTERIOR DE LA PCIA. DE CATAMARCA.

El presente Estudio ha intentado brindar un panorma
sobre la situacion del comercioc exterior de la Pcia. de
Catamarca. Se ha observado, en forma general, hasta el

momento un desarrollo muy limitado del mismo,

De todas formas, debe resaltarse el manifiesto
interés expresado por funcionarios publicos vy dirigentes
provinciales en 1a asbiracién de alcanzar alternativas
exportadoras que ayuden al desarrollo 2conomico v social

provincial.

A partir del andlisis de las opiniones recogidas y
la infomacidn recopilada se desean volear las siguientes
recomendaciones. En todo taso, se intenta que estas
puedan ser consideradas como aportes a la consideracion y

2]l debate de la Fcia. de Catamarca.



FROFUESTAS GENERALES INSTITUCIONALES

1) ESTABLECER INSTANCIAS LOCALES DE ESTUDIO Y APOYO A

INICIATIVAS DE COMERCIO EXTERIOR:

Tal como se ha observado, la Fcia. de Catamarca no
cuenta & nivel oficial ni privado con estructuras
arganizativas minimas de apoyo al desarrcllo del comercio
exterior. Se recomienda establecer un ambito Con
Fesponsabilidad sistematica Y permanente (Centrao

Informativo u Oficina) para el estudio de iniciativas b

la canalizacidn ¥ coordinacidn informativa vy de
esfuerzos. con 1os sectores incumbentes o interesados
{(Parlamento, camaras empresariales, Universidad,

Empresas, Cooperativas, Consejos Frofesionales. etc.)

2) INSTAURAR FORMAS INSTRUMENTALES Y DE SEGUIMIENTO

PERMANENTE DE LOS VINCULDS COMERCIALES CON EL EXTERIOR:

Se recomienda muy especialmente la aorganizacidn a
nivel publico y en forma coordinada y compartida con los
sectores recién mencionados del ordenamiento ssSeguimiento
esistemdtico de informacidn basica referida a comercio
exterior {estadisticas de exportacion, listados de
productos, actualiracidn de informes de "potencial
demanda", aranceles, impuestos, costos de fletes, Oferta

#portable, etc.).



3) FORMACION DE UN COMITE FROVINCIAL FARA EL DESARROLLO

DEL COMERCIO EXTERIOR.

En tanto existe la certeza en los Ambitos
consultados en la provincia que son importantes los
esfuerzos necesarios para lograr un mayor desarrollo de
las exportaciones provinciales, se . entiende como
conveniente la formacidn de un Comité Provincial para el
Desarrollo del Comercio Exterior con la participacion
amplia de todos los sectores interesados e incumbentes en

2l desarrollo de las exportaciones provinciales,

El Comité FProvincial para el Desarrollo del
Comercio Exterior (organizado a través de reuniones
regulares periddicas y el nombramiento de una Comision
Ejecutiva Fermanente) podria resultar un medio para:s la
dinamizacion del interés publico en el tema, un foro para
la canalizacidn de debates y propuestas. la coordinacion
de iniciativas comunes (misiones comerciales, presencia
en Ferias y Exposiciones, preparacidn folletos o

catalogos institucionales, etc.).
4 ) LEGISLACION PROVINCIAL

Se recomienda el debate legislativo de una “Ley de
FPromocion de Exportaciones de la Pcia. de Catamarca” que
concentre en un instrumento legal claro la voluntad de
unificacién y coordinacion de los esfuerzos, propuestas vy

medidas instrumentales para la promocién del comercio



exterior. Dentro de esta instancia podrias incorporarse
iniciativas e instrumentos para la consclidacidn de la

perspectiva exportadora en temas como: la certificacion

de la calidad de 1las exportaciones, la promocidn de
COnNsSOrCios exsportadores, instauracion del "Fremio
Frovincial de Comercio Exterior", EIl1 "Dia de la

Exportacion” etc.

S ) ESTABLECER MECANISMOS DE COORDINACION DE ESFUERZOS

CON PROVINCIAS VECINAS:

Se propone la institucionalizacion de instancias de
coordinacidn v complementacién de trabajo permanente
intra-regional en la racionalizacién y fortalecimiento de

los esfuerzos euportadores.

Fesulta indudable que los esfuerzos que en
general implica la penetracidn en mercados del exteriar
(atn  los de paises vecinos) resultan por demas
importantes, en particular teniendo en cuenta los

limitados recursos econdmicos y organizativos existentes.

De tal forma se recomienda en primera instancia el

establecer mecanismos sistemAticos de comunicacidn vy
coordinacion, en un principio, con las Fraovincias
vecinas ( Salta, Tucuman, Santiago del Estero, Cédrdoba,

La Rioja).



RECOMENDAC IONES ESPECIFICAS VINCUL ADAS AL PRESENTE

ESTUDIO

1) ORGANIZIACION DE REUNIONES DE PRESENTACION Y DEBATE DEL

PRESENTE ESTUDIO.

Se indica 1la conveniencia de organizar reuniones
para la presentacion del presente Estudio y 21 modelo de
Base de Datos de Oferta Exportable ante los sectores
publicos y privados participantes en su realizacién Y
apoyo.

En  particular se propone 1la invitacidn especial
a las propias empresas/emprendimientos censados con

motivo de la Encuesta Regional.

2) DIFUSION DE DATOS E INFORMACIONES

Se recomienda la distribucien inmediata de los
Estudios de Demanda {producto/pais) a los propios
interesados {empresas encuestadas) Drganismos Y

bibliotecas de acceso abierto.

En particular, se estima como de utilidad 1la
remision de copias de diskettes de Oferta Productiva
Regional (organirado en el programa especialmente
preparado en esta opaortunidad) a las Agregadurias
Econdmicas y Comerciales de la Argentina en el Exterior Y
gobiernns y entidades de promocién a nivel nacional »
provincial y regional (en especial en primer lugar a las

Frovincias vecinas).



2) CONTINUIDAD Y ACTUALIZACION PERMANENTE DE LA BASE DE

DATOS DE COMERCIO EXTERIOR Y ESTUDIOS DE DEMANDA

Se entiende que gl esfuerzo de recopilacién Y
ordenamiento infermativo llevado adelante a lo largeo de
los meses de realizaciédn del Estudio ha intentado, desde
Y&, servir a la elaboracidn de un diagndstico sobre 1la
situacidn vy Ferspectivas del comercio exterior de
Catamarca.

De todas formas. se entiende que a los efectos de
evitar una dificultad habitual que plantea este tipo de
estudios, .se reguiere establecer mecanigmms de
actualizacidn v/o mejoramiento de las informaciones
basicas recopiladas para extender la wtilidad v vigencia
informativa mas alld de un corto periodo inmediato.

Easicamente, las recomendaciones en este sentido
SOn:

A} Contactarse anualmente (telefonicamente y/o0 por carta)
a las empresas encuestadas a rair del presente estudio

requiriendo dnicamente la constatacisn o modificacion de

los datos basicos de 1las mismas (Nombre, domicilio,
telefono, fax, persona a cargo de comercio exterior, ).
Las modificaciones deberan =1 =T lnmediatamente

incorporadas en la Base de Datos,

B} Abrir y promover una instancia {(oficina, persona)
para la eventual incoporacién de nuevas firmas dentro de

la Hase de Datos regional, cumplimentando en todo caso



el requerimiento de completar el formulario de Encuesta,

preparado para el presente Estudio.

C) Fijar un plazo de vigencia de la Base de Datos {se
recomienda 4 afos). Se estima necesario luego de ese
periodo realizar uma nueva Encuesta FRegional en forma
completa (defimnicién de unr nueve formulario incorporando
mejoramientos o nuevas inquietudes, establecer planes de
encuestamiento amplios, mejorar la estructura
organizativa y de presentacidn de 1a HBase de Datos,
etc.). La realizacidn de esta iniciativa debe ser
considerada como imprescindble para lograr la mayoyr
consistencia informativa para la utilizacion permanente

de la Base de Datos.

D) Se recomienda establecer mecanismo de actualizacidn
anrnual de estadisticas del comercia exteriar de la
provincia y nacional (especificamente de los productos

que interesan a Catamarca) a traves de su recopilacison en
INDEC (eventualmente por medio de Catamarca) Yy la Aduana
(informacidén local). Estos datos deben ser volcados en
planillas para su difusiodn o consulta por parte de los
organismos publicos vy sectores locales interesados a raiz

de este Estudio,

E) Se entiende también como de especial atencien 1la
necesidad de actualizar anualmente log Informes de
Demanda presentados. En tal sentido se recomienda la

designacidn de funcionarin/s técnicos responsable/s para:s



¥ Remitir corespondencia requiriendo la
actualizacidn de informacion a las Agregadurias
Comerciales de 1la Argentina en el Exterior vy
Organismos de Consulta en Argentina v en el
exterior ( listado con’ direcciones ,fax vy

nombres de referencia)

E S Actualizar los datos anteriores, preparar vy

redactar informes en acuerdo a los lineamientos

{ temas, titulos) incluidos en los Estudios de
Demanda.
X Establecer un plan de distribucicn en forma

regular de los informes preparados.

3) REAL IZACION DE ESTUDIDS ESPECIALIZADOS

MULTIDISCIPLINARIOS MAS DETALLADOS POR PRODUCTO

El presente Estudio ha tenide un campo abarcativo
muy amplio con el objeto de poder realizar una evaluacidn
global sobre las condiciones y perspectivas expartadoras

de la Pcia. de Catamarca.

En buena medida, las informaciones Y
conclusiones alcanzadas abren ruevas inquietudes e
interrogantes mds especificos vinculados a productos vy

mercados que no pudieron ser incoporados dados los



limites ( en tiempo vy recursos) gue bha tenido este

Estudio.

Se recomienda, por 1o tanto, establecer en forma
inmediata prioridades para organizar nuevos Estudios con
mayor exigencia y precisidn vinculados a requerimientos
estratégicos de la FfFrovincia (politicas de promocidn ¥
Apoyo. asesoramiento teenoldégico, apovatura financiera,

etc.).

4) CAPACITACION DE FUNCIONARIOS Y FUTUROS DPERADORES EN

COMERCIO EXTERIOR.

A lo largo del periodo de realiracion del Estudio se
ha podido reconocer un alto valor e interdés por parte de
muchos funcionarios, empresarios y estudiantes en lograr
sistematizar y/a ampliar Su capacitacion en la

especialidad.

La necesidad de formacidn ¥y especializacidn en los
sectores publico y privados debe ser considerada como un
punto de partida fundamental para 1 eventual futuro

desarrollo de las exportaciones de la Fcia. de Catamarca.

S5e recomienda establecer en forma inmediata un
programa de actividades de capacitacidn (cursos,
seminarios) con la participacién de funcionarios ptblicos

{por seleccidn vy/o inscripcitén), en forma conjunta



también para empresarios Y Jovenes dirigentes

regionales,

Cursos basicos como : “El proceso de las operaciones
de comercio exterior”, "Marketing Intermacional". "Coste
vy Beneficios en 21 proceso exportador”, podran en un
principic estar a cargo de docentes locales con el apoyo
de egpecialiétas invitados en forma complementaria vy/0

alternativa.



CAPITULO VIII - MERCADO DE CONCENTRACION

El objetivo principal del presente trabajo ha sido determinar
las posibilidades que tiene un conjunto de bienes selecciona-
dos, originarios de la provincia de Catamarca, para aumentar
su  participacién en el mercado nacional y/o insertarse en
mercados externos en los cuales tienen actualmente presencia

productos similares elaborados en el Pais..

En este Capitulo se presenta un andlisis preliminar de las
posibilidades que tiene la Provinpcia para instalar en su

ambito wun mercado de concentraciean frutihorticola.

En primer lugar es necesario recordar que las disposiciones
nacionales que, en su momento, dieron origen a los denomina-
dos "Mercados de Interés Nacional”, 1la Ley 19.227 gue fomen-
taba la creacidon de mercados de interés nacional y su Decreto
Raglamentario, n2 3872/71, gue establecia el pertinente régi-
men de promocidn, han sido derogados, v en la actualidad no
existe ninguna normativa que fomgnte o promueva este tipo de

emprendimientos.

En consecuencia si la Provincia decidiera poner en ejecucidn
un provecto de este tipo deberd crear su propia normativa,
que por cierto solo seria de aplicaciédn en el 4Ambito provin-

cial.

Zeow



Es valido sefialar que la Res. n2 9933/74 que fijo, en aguel
mamento, las localizaciones de los nuevos mercados de interés
nacional, no incluyd a ninguna localidad de la Provincia, por

lo menos en la etapa inicial del Régimen.

For otra parte, ain en la actualidad, la unica localizacidn
con algun grado de razonabilidaad dentro de la Provincia para
instalar un Mercado de Concentracidn, es en la ciudad Capital

0o &n sus alrededores.

La carencia de informaciodn sobre flujos de mercaderias, no
salo en la Provincia sino en el pais, asi como 1la falts de
estudios de base gque permitan estimar los consumos de frutas
y hortalizas por habitante, impiden calcular con alguna segu-—

ridad la probable demanda en Catamarca de estos bienes.

For ello no resulta razonable pretender realizar un dimen-—
sionamiento de un mercado de este tipo, sin realizar antes

profundos estudios vinculados con este aspecto.

Es conveniente analizar, sin embargo, como opera en la actua-

lidad la produccion de frutas y hortalizas en la Frovincia.

En base a la informacidn que ha sido posible recuperar, se

presentan en los cuadros n@s 1 y 2, adjuntos al presente



Capitulo la produccitn de estos bienes en Catamarca indican-

dose la pertinente localiracidn en el mapa n8@ 1.
Un primer anidlisis de esta informacioén permite comprobar:

1.- La gran atomizacidn de la produccidn, considerando las
hectareas que ocupa cada explotacidon, gue pocas veres
supera la unidad cuando se trata de frutales ¥y no llega

a dos hectdreas cuando se cultivan hortalizas.

Esto indica que el productor no estd, en general, en
condiciones de llegar con su propia produccidn al merca-
do, dependendiendo necesariamente de estructuras de
intermediacidn, que en el mejor de los casos pueden ser
aspciaciones de productores o cooperativas en las cuales
aquel temga alguna participacidn, o bien acopiadores
locales gque son los que llevan los productos a los mer-

cados, gue no necesariamente son los de Catamarca.

2.~ La localizaciédn de las principales &reas de cultivo, no
siempre cercanas a la riudad Capital, v ura infraestruc-—
tura vial con problemas, que para algunas localidades
dificu]tan el acceso de los productos y/o0 gue hacen mas
canveniente su comercializacidn en otras localidades,

aun fuera de la Frovincia.



Se considera gque a la luz de la informacién disponible en
cuanto a produccion provincial de frutas y hortalizas, parte
de la cual también se destina a procesamientos industriales,
y & la falta de informacién sobre el ingreso de estos produc-—
tos desde otros origenes, antes de poder aconsejar un  deci-
sidn sobre la implementacién de un Mercado de Concentracion
frutihorticola en Catamarca, es necesario realizar un exhaus-—
tivo andlisis de los consumos medios de estos productos vy de
sus actuales origenes, formas actuales de comercializacion,

destino de la produccién catamarquefa, etc.

A continuacidn se presenta un breve andlisis de los benefi-
cips que aportaria l1a instalacidn de un mercado de concetra-
cidn, que deberan evaluarse teniendo en cuenta las particula-
res condiciones en gque opera actualmente la oferta vy demanda

de estos bienes en la Frovincia.

Definiciones :

a) Un mercado de concentracidon es un Ambito fisico delimi-
tada, en el cual los proveedores de bienes los ofrecen a

quienes los requieren.

b) Esta integrado por perszsonas (vendedores y compradores)
con diferentes intereses econdmicos, gque deben converger

para realizar las operaciones comerciales pertinentes.



c)

En estos mercados debe tenerse en cuenta que

1) las mercaderias gue se comercian son perecederas, y
&N consecuencia las operaciones deben realizarse en

el menor tiempo posible.

<) La mercaderia que ingresa, en general, lo hace en

forma qglobal y luego debe venderse en pequefas

partidas.

+) La mercaderia debe concentrarse vy desconcentrarse
rapidamente, dada su caracter perecedero. Esto

implica que no debe haber remanentes, o que estos

deben ser minimos.

En un Mercado de Concentracién actdan :

1)

El Organc de Administracién, gque puede ser publico o
privado (consecionado), cuya funciodn es mantener en

forma constante, informacidn scbre :

- Ingresos de mercaderias — con informacion sobre el
origen de la misma, proveedor, identificacién, calidad,

etc.

- Egresos de mercaderias =~ con informacién sobre el

compradeor, destino (lugar y uso), etc.



- Conocimiento vy registro de las operaciones realiza-

das - precies pagados, forma de pago, etc.

- Mantener informados a los operadores, en forma per-
manente, de las operaciones que se realizan, por pro-

durto.

— Debe tener a su cargo también todas las tareas vin-—
culadas con pesaje de vehiculos y/c  bultos, limpieza,

vigilancia, etc.

- Aplicar la normativa establecida por la Autoridad de
Aplicacidn para auvtorizar a quienes podran operar en el

Mercado.

Quienes podrdn actuar en el Mercado seran :

a) Froductores individuales o asocciados (aspciaciones,
cooperativas, etc.), quienes deberdn estar registrados y
autorizados por la Autoridad de Aplicacidédn para operar

en este Mercado.

b) Consignatarios también debidamente autorizados para

ocperar en este Mercado.



c) Compradores Mayoristas y Minoristas, también autori-

zados para operar en este Mercado.

d} Transportistas autorizados a operar en este Mercado.

La Autoridad de Aplicacidn de un Mercado de Concentracidn
frutihorticola puede ser un Organismo o Reparticién existen-
te, por ejemplo la Direcciédn de Industria vy Comercio u otro
creado ad hoc, y cuyas funciones serdan basicamente el control
de la transparencia del mercado, logrando que la informacion
de las operaciones comerciales gue se realicen, sea recibida

en tiempo y forma por los operadores.

Por cierto gque la creacidn de un Mercado de Concentracién
frutihorticola requiere previamente la sancidn de una legis-—
lacitn especifica gue establezca los criterios con los cuales

este operara, es decir :

1) Obligacion de los operadores antes definidos de
concurrir al mismo para poder realizar sus opera-

ciones.

2} Fijar los limites geograficos dentro de los cuales no se
podran realizar operaciones de compra/venta de productos

frutihorticolas, fuera del Mercado.



Establecer la normativa de operacién del mercado en

cuanto a

- Registros
- Sistemas de control
- Foder de policia (dentro y fuera del ambito del merca-

do), etc.



Cuadro n2 & - PRODUCCIDON DE

Especie

Limdn
Mandarino
Maranja
Fomelo
Lima
Manzana
Membrillo
Fera
Ciruelo
Durazno

Higo

Heétéreas

Has/eap

s/d
0.4
0,43
0,19
s/d
0,67

Q,22

Departamento
Capaydn - 70 %
Capayan -~ 83 %
S5ta. Rosa - 70
Capavan — 7& %
s/d

Varinos
Andalgala - 87
s/d

Varios

4 Deptos. — 74
Tinogasta — 31

{X) tiene demanda industrial importante

FUENTE

Censo Agropecuario Nacional 1988

%

%

A

%

FRUTAS EN CATAMARCA

(%)



-

Cuadro n2@ 2 - PRODUCCION DE HORTALIZAS EN CATA-

MARCA

Especie Hectareas Has/eap
Acelga 38,3 0,28
Ajo 208,0 2,23
Alcaucil 0,3 s/d
Ratata 74,5 1.86
Bereniena 18,46 1,24
Cebaolla 167, 4 Q.61
Choclo 529.2 1,51
Esparrago 25,0 ' s5/d
Espinaca 29,4 0,74
Haba 7.9 0,10

¥

Departamento

. VMarios

Andalgald - 57 %
s/d

Capayan - &0 %
F.M.Esquiu - 54 %
Capayan - 46 %
Sta. Rosa - 28 %
Ambato - 21 %

s/d

Capayéan - 89 %

Ant.gasta - 100 %

FUENTE : Censo Agropecuario Nacional 1988

Chaucha 40,0
Lechuga 100,04
Fapa J00,0

FUENTE : Direccitdn de Estadisticas de Catamarca



CATAMARCA - Produccidn de hortalizas y frutales
Hectdreas sembradas vy localizacidn

Departamento Hortalizas Frutales*
Has. p3 Has. %
AMBATO 117.2 10,2 7.5 0,4
ANCASTI - - 12,6 0,8
ANDALGALA 107,8 9,4 239.7 14,5
ANTOFAGASTA 7,3 0.8 0,5 0,0
BELEN 22 .- 1,8 55,3 3,3
CAPAYAN 403,86 35,2 645,8 39.-
CAPITAL 21,2 1,8 3.3 0,2
EL ALTO 35,2 3,1 21,3 1,3
F.M.ESQUIU 41,5 3,6 8,9 0,5
LA PAZ 9,4 0,8 15,8 0,9
PACLIN 44 .~ 3,8 12,7 0,8
POMAN 27,1 2,4 21.- 1,3
STA. MARIA 44,2 3.8 77,3 4,7
STA. ROSA 179.8 15,7 440,5 26,6
TINOGASTA 43,1 3,8 54,8 3,3
V. VIEJO 43,1 3,8 35,4 2,4
TOTALES 1.146,5 100,0 1.656,2 100,0

¥ excepto nogales y olivos

FUENTE : Censo Nac. Agrop. “88
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