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MUEBLES DE MADERA DE CHACO,FORMOSA,MISIONES, y SANTA FE.

2. Caracterizaciér: de la Oferta Exportablc.

2.1, Caracterizacidn del producto: Descripcién técnica; usos; variedades
y calidades.

En la provincia de Chaco se fabrican muebles macizos y naturales de alga-
rrobo para uso en hogares, oficinas y escuelas. Las variedades mas produ-

cidos son sillas, mesas, escritorios, modulares, placards y camas.

En algunos casos se complementa la fabricaci6n de estos productos con ma-
deras de menor valor, tal el caso del palo lanza para camas y otros mate-
riales en el caso de muebles para oficinas.

Los muebles que se producen en la provincia de Formosa son en su mayoria
de algarrobo. La fabricacién de muebles de maderas blancas (s.miduras) cc-
mo por ejémplo el palo blanco, palo lanza, guayaibi, espina corona y que -
bracho blanco, es de menos significacidn.

La oferta formosefia se compone de mesas, sillas, juegos de dormitorios,
living, comedor y en menor medida armarios y mueblss para oficinas. Cabe

consignar la importancia creciente del mobiliario para escuelas con fuer-
—

te demanda en la provincia.

En Misiones se fabrican muebles de madera de pino y sillas de guatambi.la
oferta se integra con variados productos dentro del rubro entre los que sc
destacan las sillas y sillones en una amplia gama de 15 modelos de sillas
y 3 modelos de sillones; las lineas infantes-juveniles que incluyen un cor
junto de Biblioteca, cama con cucheta escritorio v silla; y lineas de em-

presa compuesta de escritorios, sillas y bibliotecas. Las camas, roperos

y sus partes son fabricadas por numerosos pequefos productores.

Santa F& cuenta con dos centros muy importantes en la fabricacidn de mue-
bles como son los situados en Esperanza y Cafiada de Gomez. Alli se produ-
cen sillas, camas, juegos de living, mesas, modulares, juegos de dormito-

rio, Toperos, aparadores,placards y escritorios. Entre las maderas utili-
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zadas predomina el guatamb,combinado con otros materiales. Los produc-
tos son utilizados en hogares, hoteles, restaurants y oficinas.

Si bien se hace necesario profundizar el tema de las calidades diferen-
ciadas por provincia y grupo de productores, es interesante remarcar en
esta primera aproximacién que los muebles fabricados en Chaco tienen co-
mo caracteristica,un uso mis intensivo de la materia prima y su produc-
cién es de tipo artesanal con algunos problemas de standarizacidn de pro-
ductos. En Formosa se emplean,en mayor medida,aglomerados y maderas de
menor calidad combinadas con el algarrobo y el sistema de produccién es
mds avanzado,especialmente en el caso de las grandes empresas; la cali-
dad lograda en los productos tiene muy buena aceptacifn en el mercado
internc. En el caso de Misiones, en general,las empresas 1ideres cono-
cen las normas de calidad y standares de produccién, sin embargo los
pequenivs fabricantes manufacturan artesanalmente.,

En Santa F&- de acuerde a lo informado por la Camzra de la Industria Ma-
derera y A ines de Cafiada de Gomez y los principales fabricante de Espe-
ranza - la industria del mueble se maneja con materiales, medidas y ter-
minaciunes que son generalmente aceptados en el mercado interno, sin em-
bargo se desconocen las Normas IRAM en la materla Prevalece una mayor

utilizacién de enchapados (45% de la producc16n) y laminados (55% restan-
te).

Los primeros consisten en aglomerados enchapados con maderas tales camo
cedro, petiribi, guatambd y loro blanco de Misiones. Los laminados se
componen de aserrin compactado y recubierto con lZminas de melamina.
Existen tambien un pequefio volumen de muebles de estilo ~ em cuya
fabricacién se utiliza madera maciza de Caoba, Cedro y(abeta por ejem-
plo. .

La caracteristica peculiar de Esperanza, como mayor productor de sillas,

le exige un uso mis intensivo de madera maciza.
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2.2. Descripcidn de la oferta. estratos de productores, volimenes y participa-
cibn, tecnologia aplicada.

-La.composicién de la oferta chaquefia distingue tres niveles de enverga-
dura seglin lo expresado por Tepresentantes del sector:

CHACO
Cantidad de Em- Rango de produccibn Total de Produc-
presas por Empresas en cifn en
pies2/afio pies2/afio %
4 120.000 480.000 58
3 18.000 54.000 7
45 6.400 288.000 35
Total §22.000 100

.. .2 - o
-Este volumen de produccidr anual en pies™, estd constituido por: unas

" 11.000 sillas, 11.000 camas, 3.300 mesas y escritorios y 800 placards.

En Formosa,las fdbricas de muebles tienen una mayor envergadura siendo
'bésicamente 9 con los siguientes raigos productivos.

FORMOSA
Rango de produccién por :

Empresas Empresa en piesZ/afio %
Hijos de Alejandro Fridman 4.500.000 50
Buzato 500.000 5,5
Miguel Ventamiglia 500. 000 5,5
Cometa Hnos. 505.000 5,5
Carlos Martinez

Ibanez |
Garcia 3.000.000 33,5
Meza

Pastor

Total 9.000.000 . 100
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Por su parte la composicién de la oferta misionera,es aproximadamente
la siguiente: '

~ " MISIONES'

Rango de produccién
por Empresa en
Empresas . pies2/afio % Observaciones

Juan Santiago Gellini 3.000. 000 20 Muebles para el hogar (1i-
nea infante-juvenil} y
muebies para oficina (1i-
nea empresa). Ambas lineas
se reparten en partes igua-
les el nivel de produccién.

- Trabajan 100 operarios.

Aserrando "~ 1.,000.000 7 Fabrica unas 144.000 sillas
—_— y 1.500-sillones anualmente
con 200 operarios.

Cesar Buyr 900.000 6 Planta de 130 operarios.

= 200 productores 10.000.0600 67 Son pequefias carpinterias
' con 4 a 5 personas y fabri-
can camas y placares. Su
‘ ) produccién equivale a 2.000
PR S : camas/afio por carpinteria.

Total 14,900,000 100

Conviene aclarar aqui, que la cantidad de piesz,no siempre es una buena me-
dida del tamafioc de las empresas; por ello se incluye la cantidad de opera-
rios como un indicador complementario. Esta es asi debid¢ que,por ejemplo,
un escritorio requiere 20 veces mis materia prima que una silla,péro menos
tiempo de elaboracidén y mano de obra empleada.

En Santa F&€, segln lo manifestado por representantes del sector, los dos
centros productores mencionados con su zona de influencia en Las Parejas

Ammstrong, Correa, Carcarafd y Alvarez- presentan los siguientes volii-

menes de produccién anual,
®
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Produccidn de muebles de 1986 en unidades

Localidad " Esperanza Cafiada de Gomez
. |Productos : '

Sillas o ) 66.000

Camas 22.000 22.000
Mesas - 5.500 19,800
Escritorios - . 2.200
Modulares 13.200 27.500
Juegos de dormitorio 5.500 22.000
Juegos de comedor 2.200 3.000
Roperos 2.750
Aparadores 1.600
Placares 11.000

(omo se observa,una de las caracteristicas distintivas de Esperanza es la pro-
duccisn de sillas,mientras que Cafiada de Gémez se orienta el resto de los mue-

bles,especialmente camas, mesas, modulares y juegos de dormitorios.

Esperanza cuenta ademds con productos alternativos tales como aberturas, jue-
gos didacticos de madera, (también en Chaco hay una planta inactiva en este ru-

bro), raquetas y muebles tubulares para camping y escuelas.

Si bien se menciona la existencia de numerosas empresas pequefias en la zona,
no fue posible efectuar una estratificacién adecuada en esta etapa. De acuerdo
a la informacién suministrada por representantes del sector, Cafiada de Gomez
cuenta con unas 200 fabricas- entre las cuales se pueden diferenciar en una
primera aproximacién tres estratos, a saber:
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Cantidad de Hmpresas | Cantidad de Operarios
por Empresa
4 mas de 40
15 - | de 20 a 40
= 180 ' menos de 20

Considerando la importancia de la fabricacién de muebles en la regi6n NEA-
Litordl se hace necesario profundizar-en una segunda etapa- respecto a la
tipologia y estratificacién de productores.

-

En lo referente a la tecnologia empleada se pueden efectuar las siguientes

observaciones por provincia:

La producci6n de muebles de algarrobc en Chaco es de tipo artesanal. De a-
cuerdo a lo sefialado por los fabricantes se requiere mejorar las herramien-
tas de corte, productividad y la standarizacidn de productos. No hay acceso

a innovaciones tecnolSgicas por falta de recursos y capital a tal efecto.

Por otra parte, si bien el mueble ristico no requiere grandes variantes en

materia de disefios, se manifestaron algunas carencias en ese sentido.

En cuanto a la fabricacién de muebles de Formosa, la tecnologia utilizada
en el proceso prbductivo es variable segln la fimma de que se trate.lLas cua-
tro empresas mds importantes (ver punto 2.2) poseen maquinarias modernas

que le permiten un nivel tecnolSgico comparable a los del mercado interna-
cicnal; el resto de los fabricantes producen a nivel artesanal ¥ Con esca-
so grado de elaboracién.

Por su parte Misiones muestra también un perfil tecnol6gico diferenciado
segln el estrato de productores. Los pequefios fabricantes cuentan con una
tecnologia de tipo artesanal mientras que las empresas mds grandes poseen
maquinaria importada de Italia la cual deberia ser renovada cada 6§ afios.

Sin embargo esta renovacién no se produce en los tiempos requeridos por el
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alto costo de financiamiento, lo cual produce un rezago en la competiti-
vidad del sector,

Aserrando - la fibrica misionera que exporta sillas - renueva su equipa-
miento a través del crédito italianc y tiene ademds maquinaria alemana e

-

inglesa que la posiciona en un adecuado nivel tecnol6gico.

En Santa Fé, los fabricantes de muebles de Esperanza y Cafiada de Gémez, se-
Ralan una situacién diferente respecto a la tecnologia aplicada. En Espe-
ranza los productores poseen maquinarias antiguas y manifiestan sus difi-
cultades para acceder a nueva tecnologia basadas fundamentalmente en las
restricciones de mercado y la falta de crédito accesible. En cambio los
fabricantes de Cafiada de Gdmez consideran competitiva su industria debido
a que entre los afios 1975 y 1980 se produjo la mayor variacién tecnoldgi-
ca y la disponibtilidad de maquinaria no estd ocupada en su totalidad (s6-
lo el 50% de su capacidad).

Del andlisis de 13 oferta en materia de estratos de productores y tecnolo-

————— - gia empleada, inc¢r-porando el-plano regional, surgen en principio tres seg-

mentos de empresas. Un primer grupo de plantas medianas, o mediana/pequefias,
entre las que se pueden contar a las 3 empresas lideres misioneras y las
cuatro empresas lideres de Formosa con un avance tecnoldgico significati-
Vo y cierta insercidn en el mercado mundial. Luego un segundo segmento
compuesta por empresas pequefias entre las que se pueden contar las cuatro
principales fabricas de Chaco, los dos primeros estratos de mids de 20 ope-
rarios de Cafiada de GOmez, cerca del 50% de las empresas de Esperanza en
Santa F€ y las 5 plantas restantes de Formosa; este grupo muestra algunas
dificultades para adecuarse en materia tecnolSgica, salvo en el caso de
las empresas de Cafiada de Gfmez cuyo equipamiento seria aceptable. Por Gl-
timo existe un tercer estrato, de microempresas, como las carpinterias mi-
sioneras, los mids pequefios productores de Chaco y Esperanza y Cafiada de
Gomez en Santa F& que cuentan con produccién artesanal y fuertes dificul-
tades para acceder a mejoras tecnol8gicas.

Un elemento que caracteriza a los tres grupos es el escaso grado de espe-

cializacidn productiva. Ello es determinado basicamente por las condicio-
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nes del mercado interno que definen un amplio mix de produccién, lo cual reper-
cute en 1a estructura de costos. Estos se ven también afectados por las condi-
ciones de capacidad ociosa con que operan las plantas de la regién,brindando
escaso margen para una adecuada absorcifn de costos fijos.

.Dimensionamiento de los saldos exportables: actuales y potenciales.

La produccidn de muebles de la provincia de Chaco, se destina integramente al
mercado interno. De acuerdo a los sefialado por representantes del sector, el
60% de lo fabricado se comercializa en la misma provincia, el 30% en la regidn
NEA-Litoral f{especialmente Rosario) el 10% en el resto del pais.

" Las fabricas de muebles formosefias venden al mercado interno. No cbstante mere-

ce consignarse que la empresa Hijos de Alejandrg Fridman ha iniciado sus prime-
ras exportaciones a Puerto Rico, y Miami (EE.U@) e Islas Canarias (Espafia) sin
alcanzar afin un volumen significativo. La produccidn de la provincia se orienta
fundamentalmente a Buenos Aires.

P

La gran mayoria de la produccién de suebles de Misiones se destina al mercado
nacional. La excepcidn estd constituida por la empresa Aserrando que exporta
10.000 sillas anuales a los EE.UU. lo cual implica entre un 7% y un 10% de .a
produccién de la misma. En lo que hace a la distribucién de muebles e: el mer-
cado interno, vale la pena efectuar una diferenciacidn entre sillas y el resto
de los muebles: las primeras tienen como destino principal Buenos Aires y el
resto de los muebles se venden en mayor medida dentrd de la regidn, especial-
mente Santa Fé- con redistribucidn en Rosario- y Chaco, '

Las fabricas de muebles santafesinas venden en el mercado internc al cual abas-
tecen en un 50% ;de acuerdo a lo manifestado por representantes del sector
el destino de los bienes comercializados es el siguiente:

Capital Federal 10%
Buenos Aires (provincia) 25%
La Pampa - Patagonia 15%
Noroeste 10%
Noroeste y Centro 35%
Cuyo 5%

Total 100%
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Con respecto a los saldos exportables potenciales se pueden efectuar las si-
guientes observaciones por porvincia.

El sector de muebles de maderas chaquefia podria incrementar su produccién
con los mismos equipos y tecnologia en un 50% equivalente a unos 400 mil pies
cuadrados adicionales de muebles. Este volumen es  siperable si se especia-

lizara la produccifn y comercializacifn en la provincia.

Las empresas de muebles formosefias estaban produciendo el 60% de su capaci-
‘dad instalada al momento de la encuesta y en opinidn de representantes del
sector resulta factible aumentar en forma automdtica un 30% los volGmenes ac-
tualmente producidos. Esto implica unos 2.700.000 pies cuadrados/afio. Con res-
pecto a la actividad productiva, los empresarics del sector hicieron espe-
cial énfasis en la necesidad de contar con servicios de-secado de madera,que
pueden estar en manos del sector plblicc o privado. Ello permitiria acortar
notablemente los plazos desde el corte hasta la disponibilidad de la madera

para muebles con su l6gica incidencia en el costo financiero.

_En Misiones, existe un potencial importante para incrementar la oferta del
sector basado, fundamentalmente, en la nueva planta inaugurada por fantiago
€ellini que le posibilitaria triplicar su produccifn con versatilidad para
cambiar modelos y estilos. Por su parte Aserrando podia incrementar 40% su
produccién de sillas, gracias a la adquisicifn de miquinas con el crédito
italiano. Los valores mencionados equivalen a 6 sillones de pies cuadrados
de muebles y 58.000 sillas adicionales.

En Santa Fé, los representantes del sector de la ciudad de Cafiada de Gomez
observan que, con los equipos instalados y la tecnologia empleada podria du-
plicarse la produccién en el corto plazo (estimado en 90 dias) sin embargo
hacen notar la necesidad de un mercado de capitales para el sector con el
propdsito de apoyar la apertura exportadora. Por su parte los productores
de Esperahza,mencionaron ademis, la necesidad de contar con infraestructu-

ra de secaderos de exportacidn y mano de obra suficiente en la zona.

Fn sintesis puede afirmarse que la oferta de muebles de la regidn NEA-Lito-
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ral puede ampliarse significativamente y con caracteristicas de versatilidad
en cuanto a su disposicién para ampliar modelos, disefios etc. No obstante, es
conveniente, profundizar en una segunda etapa,respecto a los requerimientos
de secado de la madera, las condiciones diferenciales entre productores dé
una misma provincia y de provincias entre si, que determinan dimensiones y
avances tecnolégicos disimiles; la necesidad de financiamiento para las in-
versiones adicionales y la alternativa de especializaci6n productiva- y co-
mercial de las empresas de muebles de madera.

Experiencia exportadora al Brasil y al resto del Mundo.

Los productores de muebles de la provincia de Chaco no tienen experiencia
exportadora, aunque existe interés y algunos eshozos de acciones en ese sen-
tido. La inquietud del sector por dar un uso menos intensivo a la materia
prima el-rollizo de madera de algarrobo que comienza a ser escasa-, se tradu-
Ce en cierta ekpectativa respecto al mercado internacional de productos arte-
sanales tales como souvenir s portaldpices, portaplumas y otros objetos que
requieran poca madera.

En Formosa, 1la (nica empresa que ha logrado cierta insercién en el mercado
internacional es Hijos de Alejandro Fridman cuya participacién en €i Consor-
cio MASA (Muebles Argentinos S.A.) le ha penmiti&o'zntroducirse en el merca-
do de EE.UU. (Miami y Puerto Rico) y Oltimamente ha conseguido 6rdenes para
exportar a Islas Canarias muebles de madera y viviendas.Este mercado opera
como intermediario ya que cuenta con beneficios especiales para la entrada
al Mercadc ComGn Europeo. La empresa formosefia ha efectuado ademas los pri-
meros intentos en Israel con el envio de muestras de muebles para el hogar.

De acuerdo a 1o manifestado por representantes de la empresa Hijos de Ale-
Jandro Fridman, su posicionamiento en materia de producto, estd encuadrado
en el mueble de estilo , lo cual le implica- poco esfuerzo para reducir su
calidad hacia muebles més risticos, cubriendo asi una amplia gama de pedi-

dos. En cambio, las demas firmas formosefas producen en su mayoria muebles

TUsticos, lo que exige un esfuerzo importante de adaptacifn ante requerimien-

tos mds sofisticados.
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En el Consorcio MASA participan otras empresas nacionales- ademis de
Fridman- que exportan tambien a EE.UU., como Aguilar (muebles de ofici-
na), costos y organizacién (elementos de oficina y gabinetes metadlicos),
AM/muebles modulares con melamina-), AECA/muebles de cocina), Expomade-
ra (nueble de algarrobo), Ritchel (muebles de estilo), Dolgib, etc.

La modalidad de penetracifn del consorcio MASA en el mercado americano ha
side a través de ferias y exposiciones en Puerto Rico y Miami,

La experiencia exportadora de Misiones en muebles de madera es tambien es-
casa y reciente; se concentra en el rubro sillas con las ventas de Aserran-
do especialmente hacia el mercado de EE.UU. y en segundo orden a Israel,A-
lemania y Finlandia.

Esta insercifn en el comercic mundial- aunque reducida-ha servidc, entre
otras cosas, para acumular conocimiento de algunos aspectos del mercado in-
ternacional y las posibilidades de los muebles misioneros. Se constatd, oor

ejemplo, que es Europa la que rige las novedades en disefio del me -cado v

- Brasil es un gran exportador-de-muebles a EE.UU. con unas 450.000 uaidades

mensuales. No obstante, se estima en el medio local, que los muebles argenti-
nos pueden ser competitivos con los brasilefios, en-tazén de la distancia
que deben cubrir &stos desde los centros de provisién de materia prima v

las plantas productordas lo que incrementa notoriamente los costosde flete.

En cuanto a la incorporacifn al mercado mundial se pueden preveer dificul-
tades de los productores mis pequefios (ver punto 2.2) y mayores posibilida-
des de las empresas de mas envergadura.

La provincia de Santa F€ abastece el mercado interno y no cuenta con acti-
vidad exportadora en el rubro. Sin embargo se busca la posibilidad de ac-

ceder al mercado externc a través de la conformacién de Consorcios de Ex-

portacién con los productores de Cafiada de GOmez.

Con respecto a las dificultades que se presentan para comenzar la actividad

exportadora, se menciona primerdialmente,la falta de informacién sobre mer-
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2.5.

cados y de estructuras de comercializaci6n desarrolladas. En segundo orden
los costos de transporte y la falta de actualizacién tecnoldgica (especial-
mente en Chaco y Santa Fg&).

Identificacidn de los actuales canales comerciales.

Las fabricas de muebles de Chaco se abastecen de rollizos de madera en los
aserraderos y luego del proceso correspondiente venden sus productos él mer -
cado interno a través demueblerias de la zona y en forma directa con loca -

les al pUblico. Mo existe un canal exportador desarrnllado. .-~

i

“En el caso de Formosa, la empresa "Hijos de Alejandro Fridman" hz comenzado

a exportar como integrante del Consorcio MASA {ver punto 2.4.). En cuanto al
mercado interno, el esquema comercial que sigue-la madera es descripto en el
diagrama siguiente.

Aserradero y Carpin-
teria con distribu- teria sin distribu-
cién propia cidén propia

/\ i
' ! Mayorista !
Plblico ' I.P.C.AF -

Piblico

Aserradero y Carpin-

Por lo general,el aserradero se encuentra integrado con la carpinteria.Den-
tro de ellos,se hallan qulenes tienen distribucidn propia y aquellcs

4

que no la poseen.

Cuando el aserradero- carpinteria no tiene un sistema de distribucién pro-
pia debe entregar su producido a mayoristas © a aquelles que si poseen un

esquema comercial formado.
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Entre los que si poseen cadenas de distribuci6n,la gran mayoria de lo produci -
do es vendido al piiblico consumidor (en Buenos Aires) y una pequefia propor-
cibn se vende al sector oficial a través del]?CAF, Instituto Provincial de (ome
cializacidn Agropetuaria y Forestal,las que se traducen en muebles escolares.

En Misjones, los fabricantes de muebles se proveen de la materia prima (ro-
1lizos de madera) en los aserraderos de la zona. Los herrajes se obtienen
~de industrias del ramo en Buenos Aires y las lacas de la industria quimica.
Una vez elaborados, los muebles se distribuyen al mercado interno a través

de viajantes y locales propios en Misiones. Los pequefios productores venden
directamente en la zona.

Por su parte Aserrando efectiia sus exportaciones de sillas en forma directa-
sin intermediaci6n local- a importadores de EE.UU., Israel, Alemania y Fin-
landia.

Con respecto a Santa F& conviene diferenciar los circuitos comerciales, del

mercado interno, seglin se trate de sillas o el resto de los muebles.

Para los primeros el canal es el siguiente:

—

FABRICA ﬂMAYORISTAS ——;l; VIAJANTES —5{ MUEBLERQS
: ' : : —MINORISTAS]

En el caso del resto de los muebles, el circuito es el siguiente:

FABRICA MUEBLERQS
MINORISTAS
Iy

»

"""ii VIAJANTES

Como se observa aparece un actor importante en los dos circuitos que es el via-
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jante, cuya actividad permite una distribucifén en el pais como la descripta
en el punto 2.2.

Asimismo se constata la presencia adicional de mayoristas cuando se trata

de sillas, produccién en la cual se especializa la localidad de Esperanza.

3. Posibilidades de exportacidn.

3.1.Régimen de exportacién y regulaciones conexas.

Los muebles de madera y las sillas y otros asientos no pagan derechos de
exportacidn.

Reciben los beneficios de la Devolucién de Tributoscon. un 12,5% y la posi-
bilidad de deducir para el cdlculo del Impuesto a las Ganancias hasta un
10% del valor FOB.

Por otra parte los muebles y silles de madera se encuentran comprendidos

en la lista 3 de prefinanciacidén y financiacién de exportaciones y entre

F

los productos que pueden beneficiarse del ajuste ccmpensador.

3.2.An4lisis del Tratamiento arancelario y para-arancé€laric en los mercados/obje-
tivos determinados.

El tratamiento arancelario y para-arancelario en los mercados selecciona-
dos es el siguiente:

EE.UU.: Las sillas y muebles estan incluidos en el Sistema General de
Preferencias (SGP) y por lo tanto no pagan arancel dc importa-
cién. En EE.UU. las importaciones de muebles participan en un

37% en el consumo total de este tipo de productos.

BRASIL: El arancel es del 100%, no se admite el ingreso de muebles de
madera salvo raras excepciones. Pagan ademds el Impuestio a
1os Productos Industrializados (IPI) del 45%.



-15-
CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONTS

ARABIA SAUDITA: No se pudo obtener informacién Tespecto al tratamiento arance-

lario en Arabia Saudita. Sin embargo de las investigaciones
efectuadas surge que este pafs actua como un revendedor en gran
escala hacia el resto de la Liga de Paises drabes y paises afri
canos. Su mercado ~ de 8.000.000 de habitantes, no alcanza a ju
tificar sus abultadas compras cuyo destino mayoritario es la re
venta.

Es importante remarcar que el tipo de muebles demandado por A-
rabia Saudita es de caracteristicas muy especiales con relacifin
al disefio. Esto ha llevado a cierta especializacién de Italia
y Espafia en fabricacién de muebles danandadas por el mercado
&rabe convirtiéndolo en cautivo de los paises europeos mencio-
nados.

En sintesis, se visualizan mayores posibilidades en el mercado americano

que por'otra parte ya estd siendo explorado por la industria del mueble

nacional.

I.5. Estimaci6n de precios FOB y su comparacién con precios CIF en los merca-
dos/objetivos.

3.1. Estimacién de Precios FOB. -7

Para el cdlculo de valores FOB se tomaron tres productos originarios de

la provincia de Chaco: sillas, camas y mesas de algarrobo.

A los precios de fabrica obtenidos en 1a encuesta se le adicionaron los
gastos directos de exportacidn.Dentro de estos costos,el transporte in-
terno desde Resistencia a Buenos Aires y la modalidad del embalaje de

exportacién, fué consultada a exportadores con oficinas en Capital Fede-
Tal,

El recupero del IVA no fue posible caleularlo debido a que no se cuenta
en esta etapa con datos de costo de productos. Sin embargo, de las ave-

riguaciones efectuadas se constatd que este beneficio es mis significa-
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tive cuando los muebles contienen en su disefio otros materiales como
telas, cueros etc. incluidos en los costos de produccién.

Los gastos bancarios y honorarios de despachante fueron obtenidos de en-
trevistas con representantes del Consorcio de exportacién MASA.

- Método de cdlculo del precio FOB (1)

Sillas de madera de algarrobo desammadas
Posicién NADE 94.01.01.01.00

Conceptos del numerador de la f6rmula U$S/unidad
Precio de fabrica 13

Gastos de exportacién directos (GXD)

- Transporté Yy seguro interno i1
- Embalaje con polietileno inflable
Y cajas de cartén corrugado

3
- Fondo Nacional de Marina Mercante ,
(2% sobre el valor del flete maritimo = 2% sobre
U$S 4,9 flete a EE.UU.).
Estimulos cuya base de cilculo no ests referida al
precio FOB
- Recupero de IVA S/D

(1) Ver Metodologia.
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Conceptos del denominador de la férmula en §

Gastos de exportacidn cuya base de cilculo es
el precio FOB (GXI)

- Gastos bancarios _ 1,5
- Honorarios despachante de aduana 1,5

Beneficios a la exportacién cuya base de cilcu-
1o es el precio FOB

- Deduccidén impositiva 10
- Devolucién de tributos 12,5

Férmula a aplicar:

Precio FOR = Precio de fibrica + GXD - Estimulos
1-GXI + DI x r x EIG + R x EIG

13+ 1,1+ 1,3+ 0,1 -0

Precio FOB =
- — 1 --(0,015 + 07015) + 0710 x 0,33 x 1,4925 x 0,125 x 1,4925
Precio FOB = 2.5 .-
0,97 + 0,04925 + 0,1865
Precio FOB = 15,5
1,206
Precio FOB = U$S 12,9
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" Método de cdlculo del Precio FOR (1)

Camas de madera de algarrobo desarmadas

Posicién NADE: 94.03.02.01.00

Conceptos del numerador de 1a_f6rmula _ U$S/unidad

Precio de féabrica 52
Gastos de exportacién directos (GXD)

C - Transporte'y seguro interno 5,4

" - Embalaje con polietileno inflable 5,2
y cajas de cartén corrugado

~ - Fondo Nacional de Marina Mercante 0,5
(2% sobre el valor del flete maritimo =
2% sobre U$S 22,8 flete a EE.UU.)

Estimulos cuya base de cdlculo no estd referida al precio FOB

- - Recupero de IVA . S/D

Conceptos del denominador de la férmula en

o

Gastos de exportacidn cuva base de cilculo es el precio
FOB (GX1)

- Gastos bancarics

(S

- Honorarios despachante de aduana

L wn

Beneficios a la exportacién cuya base de cdlculo es el
precio FOB

- Reduccidn impositiva 10

- Devoluci6n de tributos 12

(1} (Ver Metodologia}
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" Férmula a aplicar:

Precio FOB = Precio de fabrica + GyD - Estimulos
1- GXI + DIxr x EIG + R x EIG

52+ 5,4 +0,5-0

Precio FOB =
1-(0,015+ 0,015) + 0,10x0,33x1,4925 + 0,125x1,4925
Precio FOB = 03,1
0,97 + 0,04925 +0,1865
Precio FOB = 2321
1,206
Precio FOB = U$S 52,3 o

Método de cdlculo del Precio FOB (1)

Mesas de madera de algarrobo desarmadas
Posicién NADE: 94.03.02.01.00.

Conceptos del numerador de la férmula U$S/unidad
Precio de fidbrica 60
Gastos de exportacidn directos (GXD)
- Transporte y seguro interno 3,4
- Embalaje con pelietileno inflable y ‘

cajas de cartén corrugado 6,0

- Fondo Nacional de Marina Mercante
(2% sobre el valor del flete maritimo =
2% sobre U$S 14,6 flete a EE.UU.Y 0,3

Estimulos cuya base de cédlculo no es ti referida
al precio FOB
- Recupero de IVA S/D

(1) Ver Metodologia
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Conceptos del denominador de la fémmula en %
Gastos de exportacién cuya base de cidlculo es el
precio FOB {GXI)
- Gastos bancarios 1,5
- Honorarios despachante de aduana 1,5
Beneficios a la exportacidn cuya base de cilculo
es el precio FOB
- Deduccién impositiva 10
- Devolucidn de tributos 12,5
Férmula a Aplicar:
Precio FOR - Precio de fabrica + GXD- Estimulos
1 - XI + DI x rXEIG + R x EIG
Pré.CiO FOB = 60 + 3}4 + 670 + 0’3
R 0,97 + .0,04925_+ 0,1€65
Precio FOB _ ¢9.7
1,206 )
Precio FOB = U$S 57,8
La relacidén entre los precios de fibricas y los FOB minimos calculados,es
la siguiente: '
Precios de Precios
Fabrica FOB %
Sillas 13 12,9 -0,8
Camas 52 52,3 0,6
Mesas 60 57,8 -3,7

Como se observa los valores FOB son muy similares a los precios de salida
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de f&brica. Esto es asi, por la compensaciSn que se produce entre el bene-
ficio de la devolucidn de tributos y los altos gastos de flete y embalaje
que oscilan entre el 15% y el 20% del valor de fabrica.

S1 bien se tom§ como base a tres productos chaquefios,la relacién de pre-
cios de fabrica y FOB, es similar para el resto de los muebles de madera
de la regifdn,con alguna pequefla variacién con relacién a la distancia al

Puerto de Buenos Aires a los efectos del transporte interno.

Comparacidn con precios CIF en los mercados/objetivos.

La heterogeneidad de disefios y tipos de madera empleados en la fabricacidn
de muebles dificulta el envio de informacién precisa de precios por parte
de las Consejerias Econdmicas Argentinas en el exterior.

No obstante y con el propdsito de tener ua primera aproximacién, se efec-
tuaron averiguaciones respecto a los valores de exportacién de empresas
argentinas que ya estin exportando muebles a EE.UU.

- Los-precios FOB obtenidos scn-las siguientes:

Sillas de alzarrobo : U$S 24-a U$S 37
Cama de una plaza (0, 90mx2m) Uss 112
Cama de dos plazas (1,40mx2m) USS 186
Mesa de algarrobo (0,80mx1,60m) Uss 210
Sillas de lujo U$S 77 a USS 150

Escritorios con 3 cajones con table-
ros de guillermina {en pulgadas
78 x 36 x 29) USS 815

Los importadores de EE.UU. recargan con un 40% los valores de importacién

de muebles mientras que a nivel minoristas el margen es del 1005%.

Si bien es esta una primera aproximacién en la que no' se cuenta con espe-

cificaciones de calidad y diseflo que permiten una comparacién mis exacta
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3.4.

en materia de precios,'se pueden observar diferencias apreciables entre los
FOB minimos calculados para los muebles de algarrobo de Chaco y los precios
de exportacién a EE.UU. ya mencionados. Esta brecha que en algunos casos tri-
plica los FOB minimos chaquefios, como por ejemplo la mesa de algarrobo, da

un margen de competitividad interesante para el producto regional.

De acuerdo a la opinién de empresas exportadoras consultadas, la variable pre-
Ci0 no constituye en general una restriccién a las ventas al exterior, sfi,en

cambio, puede serlo el disefio de los muebles y la standarizacién de su produc-
cibn.

Determinacibn y evaluacibén de medios de transporte. Su incidencia en funcitn
de los mercados/objetivos seleccionados.

La modalidad de transporte de sillas y muebles de madera es en general en Con-
tainer con cobertura de polietilenc inflable,incorporades en cajas de cartén

corrugado de distintas medidas,segiin el volumen del mueble desarmado.

Los fletes maritimos a los mercados/objetivos son los siguientes:

Paises Flete en Container Incidencia sobre precios FOB
por unidad (1) sillas: U$S 12,9- Camas:
UsS USS 52,3~ mesas: USS 57,8.
a) Sillas . -
EE.UU. 4,9 38%
ARABIA SAUDITA 8,1 63%
b) Camas
EE.UU. 22,8 445
ARABIA SAUDITA 38,0 73%
c) Mesas
EE.UU. 14,6 25%
ARABIA SAUDITA 24,4 42%

(1) Para EE.UU. hay fletes conferenciados, no asi hacia Arabia Saudita. La
incidencia del flete es alta y exige una dedicacidn especial en el pla-
neamiento de los embarques y la eleccidn de embalaje adecuado.

La fuerte diferencia entre los fletes a EE.UU. y Arabia Saudita se de-
be, ademds de la distancia, a la existencia de fletes conferenciados ha-
cia EE.UU. -
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3.5, Evaluacidn de las posibilidades de exportacién.

Para evaluar las posibilidades de exportacib6n de muebles de madera de la
Tegidn NEA-Litoral es conveniente considerar los siguientes elementos:

- El mercado mundial para muebles de madera y sillas muestra un compor-
tamiento muy irregular. En efecto, en el periodo 1978/1985 las impor-
taciones mundiales en délares, de sillas y otros asientos cayeron un
17%, sin embarge dentro de ese lapso se registran picos de demanda que
superan en mids del 50% los montos de 1978. Para muebles de madera se
verifica un leve crecimiento del 14% en el mismo periodo con fluctua-

ciones similares a las importaciones de sillas,

- El mercado. del mueble de madera es liderado por paises de la Comunidad
Econmica Europea, especialmente Italla,que es el principal exportador.

Por cotra parte aparecen comc crecientes demandantes netos de muebles,
los EE.UU. y JapOn.

- Argentina no tiene una presencia significativa en el mercado mundial.
En sillas, su participacién de mercado llegd como maximo al 0,1% en

1982 mientras,que para muebles de madera,no se registran exportacio-

nes de nuestro pais en el periodo.

- A partir de 1986, con la conformacién del comsorcioc de exportacién MASA,
se 1nlcian las primeras ventas de importancia que alcanzan a unos 700
mil USS en el primer afio atacando, bdsicamente,el mercado americano
(Puerto Rico y Miami).

- En el plano regional, las sillas y muebles de madera constituyen un ru-
bro donde,el atributo de la regionalidad estd claramente presente. En
efecte, las provincias de Chacc, Formosa, Misiones y Santa Fé, cuentan
con oferta de estos productos.

- El perfil de la produccidn del NEA muestra particularidades y caracteris-
ticas distintivas que impiden su tratamiento como un universc homogéneo
y por lo tanto requiere una segihentacidn a nivel producto/provincia,

tipo de empresa y tecnologias empleadas.

~ En el caso de segmentacidn producto/provincia encontramos desde muebles
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macizos de madera con estilo riistico en Chaco hasta muebles con alta uti-
lizacién de ehchapados y aglomerados de gran funcionalidad en Santa Fé&.
En materia de tipologia de empresas se observan fabricas de cierta enver-
gadura como Fridman en Formosa y las tres firmas mds importantes de Mi-
siones hasta las carpinterias elaboradoras de camas y roperos en esta Gl-
tima provincia. La segmentacién anterior que define tamafios econémicos-
financieros diversos génera a su vez un posicionamiento tecnolégico y u-
na adopcidn de normas de calidad diferentes.

Las caracteristicas mencionadas determinan vulnerabilidades y fortalezas
comunes en el sector que trascienden los limites provinciales y exigen
un tratamiento apropiado de acuerdo a la escala de las empresas, tecnolo-
gia, disefio, productos, normas de calidad, etc.

-

En materia de disponibilidad exportable, la oferta regional es bastante
flexible al incremento de vol{menes. '

No obstante serd rnecesario considerar muy especialmente,la dotacién de
recursos finarcieros en el nivel de pequefias empresas.

La versatilidad sefialada se expresa también en cuanto a la amplitud de la
gama de productos a ofrecer, sin dejar de considérar los requerimientos
de apoyo en materia de disefio.

De los andlisis y averiguaciones efectuados surge,que.la posibilidad de
exportar muebles no encuentra una restriccién en el factor precio, sino,
mis bien,en los requerimientos de disefio y standars de produccidn que exi-
ge la competencia en el mercado mundial.

El régimen de exportaciones favorece la actividad exportadora en el rubro,

compensando, en alguna medida,los altos costos de embalaje y flete interno
e internacional.

Las inaursiones en el mercado mundial por parte de los fabricantes de mue-
bles de ia regi6n NEA-Litoral,se concentran en las ventas de sillas de
Aserrando S.A. (Misiones) v las exportaciones de muebles de Hijos de Ale-
Jandro Fridman (Formosa) -a través del consorcio MASA- ambas experiencias
con destino principal a los EE.UU.

Habida cuenta de la importancia de incorporar plenamente a la industria

del mueble de madera de la regi6n al comercio internacional, se sugieren
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las siguientes lineas de trabajo:

a)

b)

La ejecucién de un estudio integral del sector,con énfasis en la es-
tructura de la“oferta, tipos de empresa, tecnologia aplicada y reque-
rida, posibilidades de especializacién intrasectorial y aplicacifn de
normas de calidad. '

Un tratamiento especial merece el aspecto tecnoldgico, standards de
produccién y caracteristicas de disefo,para lograr competitividad in-
ternacional. En este marco, vale la pena analizar los sistemas de apo-
yo necesarios,entre los que podria encontrarse el proyecto de Centro
Tecnolégico para la industria de la madera y el mueble,a instalarse
en la provincia de Chaco con el apoyo de Italia y que actuarfa como
nficleo de transmisién tecnolfgica para toda la regidn.

La realizacién de un estudio del mercado internacional de sillas y
muebles de madera cuyo cometido serd, en primera instancia,dar sopor-
te a la experiencia que esté haciendc el sector en el mercado ameri-
cano, mediante una adecuada segmentacidn de oferta y demanda tendien-
te a definir,un posicionamiento comercial del mueble de madera regio-

e - --—nal en EE.UWU. —— —m

Asimismo es necesario identificar y estudiar mercados alternativos,con
especial atencién en la competencia italiana y las posibilidades de
complementacidn con los estados del sur de Brasil. Ello implica la de-
finicién de estrategias de producto, precio, promocién y distribucién

adaptados a cada mercado en particular,en base a una politica comer-

cial que busque crear una imagen internacional del mueble de la regidn.

El establecimiento de una estrategia de distribucién para el sector,
comprende tres aspectos fundamentales. En primer lugar el andlisis de
las posibilidades de asociacién de ofertas considerando la segmenta-
cién por tipo de empresas, productos etc. que surgird claramente del
estudio integral mencionado en {(a). Un segundo aspecto,es la caracte-

ristica del canal comercial,cuya modalidad puede ser consorcios ©

‘cooperativas,que si se considera oportuno apunten-tambien a consoli-

dar la especializacidn productiva/comercial dentro del sector. Por

dltimo es importante elaborar una estrategia de penetracidn de merca-



-26-
CONSEJO FEDERAL DL INVERSIONTS

do,distinguiendo entre aquellos paises que operan como estados intermedia-
rios (Puerto Rico, Islas Canarias, Arabia Saudita) y aquellos que son con-
sunidores finales.

La implementacifn de estas lineas de trabajo en conjunto con el sector
privado, los gobiernos provinciales y organismos nacionales, permitiri i-
dentificar y formular proyectos de exportacién que incluyan los sistemas

de apoyo necesarios,a efectos de generar un proceso sostenido de crecimien-
to de exportaciones del sector.
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VIVIENDAS DE MADERA DE CHACO, MISIONES Y ENTRE RIOS

Caracterizacidn de la oferta exportable

Caracterizacién del Producto: Descripcifn técnica: usos, variedades y
calidades.

La vivienda de madera es aquella cuyos componentes (fundaciones, pare
des, solados, techos, aberturas, encuentros, etc.), estdn construidos
a base de madera, previendo estabilidad estructural, duracidn y resis
tencia al fuego. Como tal, representa el producto caracteristico del
tipo de fabricacién en seco, vale decir, aquellas técnicas de construc

.¢i6n que edifican sin utilizar mezclas hﬁmedas. 1)

En la Tegibn NEA, la oferta tiene tres vertientes principales, a saber:
los productores misioneros, (principalmente CAFFETTI) y aquellos integra
dos al COPRODECO (Consejo Provincial de Derarrollo Econdmico), la em -

—___presa MACHA de Chaco con_sede.también en Fnire Rios bajo la denomina -

cidén de INDUVI y la oferta formosefia compuesta por la empresa " Hijos
de Alejandro Fridman ", y un grupc de pequefios productores. De las tres
vertientes mencionadas se cuenta con datos directos de compra para las

dos primeras, quedando para una segunda etapa el relevamiento de Formo-
sa.

La produccidn misionera se compone con viviendas fabricadas de madera
semidura y dura de bosque nativo para exteriores y de bosque plantado

(pino) para interiores. Se presenta tres versiones, ellas son:

. Vivienda unifamiliar de madera de cuatro ambientes (56 m2. cubiertos)
y una galeria. Este es el modelo Nande Roga II - modelo III.

. Vivienda unifamiliar suntuosa de tres o cuatrc ambientes y galeria.

. Vivienda unifamiliar pequefia de tres ambientes.

(1) " Identificacidn y cuantificacién de mercados de productos Indus -
triales Madereros ' - Consejo Federal de Inversiones, octubre de
1986.
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2.2.

Los mercados de destino de la oferta regional muestran facetas diferen
ciales, mientras que la produccidn de Entre Rios y Chaco apunta a un

mercado algo mds sofisticado con mayor participacidn de sectores medios
los productores misioneros se orientan preferencialmente a sectores de

menor poder adquisitivo con precios mas accesibles.

Descripcidn de la oferta: estratos de productores, volGmenes y partici
pacidn, tecnologia aplicada.

La capacidad estimada de produccién de viviendas de Madera de Chaco,
Entre Rios y Misiones de acuerdo a la informacidn recogida en las en -
cuestas y los datos aportados por el Estudio de " Identificacion y Cuan
tificacién de mercados para Productores Industriales Madereros " C.F.I.

Octubre de 1986 es la siguiente:

En unidades de vivienda anuales (1)

bevincia/FaBriééﬁtes Total por Enpresa Total Provincial

MISIONES 4.200

. CAFFETTI S.A. 3.000

. Aproximadamente 7
productores inte-
grantes del Pro -

yecto NANDE ROGA. .1.200

CHACO 2.000
. MACHA S.A. 2.000

ENTRE RIOS 2.800
. INDUVI 2.000

. Pequefios Fabrican
tes 800
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_ estid inactiva.

FORMDSA 9. 000
. FRIDMAN 4.000
. Resto 5.000

TOTAL ‘ 18. 000

Con respecto a Misiones, es conveniente sefialar que el Consejo Provin
cial de Desarrollo EconSmico a la fecha de la encuesta presta asisten
cia técnica y organiza la comercializacifn de la produccidén de 7 u 8
pequefios fabricantes bajo el proyecto Nande Roga. A dicho proyecto se
integra también la empresa CAFFETTI $.A., que destina una parte de su
produccidn a la fabricacidn de Nande Roga (450 viviendas en 1986) y el
resto a su Sistema Constructivo Industrializador Bonanza.

En Chaco opera (micamente la empresa MACHA S.A., de la localidad d~

Machagai, ya que la otra firma residente en la provincia, SUPER MADERA

La firma INDUVI S.A., cuenta en Entre Rios ¢con una planta que elabora
el 70% de las viviendas fabricadas en la provincia; el resto correspon
de a pequefios productores con tecnologia artesanal.

En Corrientes perteneciente al grupo MACHA-INDUVI, la empresa DANIMA-
DERAS S.A. posee una planta que se estd reconstruvendo a raiz de un
incendic que sufrid en 1987. Su capacidad productiva en condiciones nor
males, alcanza a 1.000 viviendas/aﬁo con una participacidn aproximada
al 80% en la oferta provincial, de acuerdo z lo seflalado por represen-
tantes de la firma.

Asimismo el grupo mencionado inaugura en 1987 otra planta en la provin

. Cia de Misiones con una capacidad de produccidn de 3.000 viviendas/afio

Los valores sefialados para Formosa responden a una consulta especifica

-

(1} Estimado en Unidades habitacionies de aproximadamente 60 m2.
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El modelo de mayor comercializacién es la Nande Roga II modelo III que
puede ser utilizada como vivienda familiar definitiva o bien tempora -
ria como es el caso de obradores de explotaciones petroliferas y obras
de infraestructura, puertos y lugares de veraneo.

La produccidén de viviendas de madera en Misiones es mds bien de tipo
artesanal con un sistema de fabricacién simple y disponibilidad de ma-
teria prima de buena calidad en la zona.

La oferta del grupo Macha-INDUVI en Chaco y Entre Rios se conforma con
dos versiones de viviendas de madera. La primera - que comprende el 98%
de 1a produccifn - es un sistema constructivo compuesto con agregados
en fibrocemento y enchapados y la segunda.estd realizada integramente
en madera - tiene una participacién de sélo 2% en la mezcla productiva
-~ con destino a mercados mids sofisticados.

Los sistemas constructivos de viviendas fabricados en Entre Rios y Cha
co son empleados como viviendas urbanas o rurales en planta baja, cons
trucciones escolares, hospitalarias y equipamiento urbano para centros
comerciales y civicos. Las normas de calidad son establecidas por el
FONAVI - principal cliente del sector que-d;%ine las exigencias tecnd-
logicas y la horma IRAM 11.204, que fija las condiciones de habitabili
dad. especialmente en lo referido al control técnico. En este Gltimo
punto donde aparecen algunas vulnerabilidades referidos al aislamiento
técnico de las viviendas de madera de la regidn, va aue no todos los
productores ofrecen garantias al respecto.

La Secretaria de Vivienda y Ordenamiento Ambiental de la Nacién (S.V.
0.A.) otorga un Certificado de Aptitud Técnica a los Sistemas Construc
tivos fabricados en el pais. Las empresas de la regidn han logrado es

te certificado pero no toda su produccidn contaria con la certifica -
¢ibn mencionada.
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a representantes del sector y deben ser considerados como tentati-
vos a la espera de la caracterizacién de la oferta que como se mencio
na serd efectuada en una segunda etapa.

En cuanto a la tecnologia empleada, en la provincia de Misiones se
presentan distintos estadios de desarrollo.

Por un lado la firma CAFFETTI S.A., cuya planta, considerada modelo
en Sudamérica, cuenta con maquinaria moderna y tecnologia alemana de
avanzada y por otro, el grupo de pequefios productores agrupados por
COPRODECO cuya tecnologia es de tipo artesanal, sin secado artificial
de la madera lo cual origina problemas de hiumedad y manchas.

A partir de 1986 estos pequefios productores han comenzade a introdu-
cir mejoras en los procesos de fabricacién. Tal el caso de Karplack
que incorpord el sistema de autoclave permitiendo mediante la impreg

nacién con productos quimicos uma mayor durabilidad de la madera.

En la fabricacién de viviendas se emplea madera samidura de monte na
tivo para exteriores y machimbre de pino mistonero para interiores.
Cabe resaltar, de acuerdo a lo mencionado por los productores, que

la utilizacién del terciado fendlico permitiria reducir costos y me-
jorar la proteccifn de la humedad especialmente en bafios y cocinas.Se
seflala adem&s que en la actualidad se emplea principalmente el tercia
do ureico, debido a la limitada produccifn de fénolico.

Segin 1z opinidn de representantes de COPRODECO si se compara la tec---
nologia con viviendas destinadas a mercados de bajo poder adquisitivo
la misma es competitiva, sin embargo si se evalda con respecto a vi -
viendas europeas orientados a un segmento de mercados mis sofistica -
dos aparecen diferencias apreciables especialmente en los panelcs de

" cocina y bano. Con respecto al grupo Macha-INDUVI de Chaco y Entre Rios
su tecnologia es considerada, por los representantes de la firma, como

competitiva debido fundamentalmente z la simplicidad del sistema de fa
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bricacidn de viviendas de madera. Se resalta en este sentido, la

~adecuada acfistica, hidrafilica y resistencia al impacto de estos
sistemas constructivos; ademds de su funcionalidad y arquitectura
flexible. Sin embargo queda por resclver el aislamiento térmico
que aln no reune las condiciones deseadas.

Si bien el grupo empresario dispone de capital para efectuar inno
vaciones tecnoldgicas, sus representantes sefialan que las mismas
no se realizan por falta de desarrollo de mercado que propicie una

mayor 1nversién de riesgo.
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Asimismo se indican como otros factores limitantes de nuevas inversiones,
la particular orientacién del mercado hacia viviendas de bajo costo y
a la necesidad de contar con asesoramiento del INTI.

La vivienda de madera fabricada por Macha-INDUVI presenta aspectos dife-
rentes con respecte a la Nande-Roga misionera, especialmente en los mate
riales utilizados: Eucaliptus para la elaboracidn de paneles y madera du
ra y semidura de bosque chaquefio para aberturas Y partes estructurales
con aditamentos - en fibrocemento y enchapados.

Con referencia a las condiciones de la oferta en el mercado interno, los

informantes de las tres provincias efectuaron los siguientes comentarios

de interes:

La vivienda de madera fabricada en Formosa por hijos de Al+jandro Frid

man apunta al mismo segmento de mercado que la vivienda misionera.

La provincia de Buenos Aires constituye la competencia mis importante

___Anternamente, especialmente si se considera la oferta potencial deri-

vada de la utilizacién de las plantaciones del Delta.

—

En el segmento de la vivienda econdmica para sectores de bajos recursos
la competencia viene dada por ANAHI y TARZAN que han deteriorado la ima
gen del producto en el mercado nacional.

La oferta sustitutiva se compone en primera instancia, por los sistemas
constructivos a base de paneles de cemento fabricado en Chaco por SUPER

CEMENTO y en segundo término por la construccidn tradicional & himeda.
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2.3. Dimensionamiento de los saldos exportables: actuales y potenciales

La estimacitn de la disponibilidad exportable de viviendas de madera de
la regibn NEA se efectia en base a los datos de capacidad de produccién,
descriptos en el punto anterior, la utilizacién de dicha capacidad de a-
cuerdo a Jos niveles de prodﬁccién relevados en la encuesta y los proyec
tos de aﬁpliacién o refaccidn de las plantas existentes.

La definicidén de capacidad de produccién para este tipo de fabricas se
complica, debide a las caracteristicas propias del producto que puede va-
riar desde una vivienda familiar hasta un centro civico o comercial y el
-tipo de tecnologia empleada que en la mayoria de los casos es artesanal.
Por otra parte la capacidad de produccidn efectivamente utilizada estd
condicionada ?or un mercado interno errdtico que depende fuertemente de

las compras estatales, Planes de vivienda, Licitaciones PGblicas,que lo
hacen inestable y aperiddico.

Es asi que la apertura de licitacicnes de Gobiernos Provinciales, Banco
Hipotecario a través del FONAVI, o Institutos Provinciales de Viviendas,
provocan picos de demanda asimilados en cortos periodos de tiempo (dos

0 tres meses} con usoO intensivo de la capacidad instalada y contratacién
de mano de obra adicional.

Sin embargo y en virtud de la informacién relevada se pueden estimar

los saldos exportables actuales y potenciales por Provincia que se deta-
llan a continuacidn:

En Misiones, los fabricantes agrupados en el proyecto Nande Roga bajo la
supervisidn del COPRODECO estaban en condiciones de acrecentar su oferta
en un 30% en el corto plazo - equivalente a unas 400 viviendas - median-
te una mejor organizacién de sus plantas, Complementariamente el citado
ente preveia la incorporacién de menos productores al proyecto Nande Roga

lo cual permitiria una disponibilidad adicional de 1.000 viviendas.
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Por su parte CAFFETTI S.A. - principal fabricante de la provincia - man
tenia una ocupacidn del 50% de su capacidad instalada lo que lo ubicaria
en condiciones de acrecentar su oferta en 1,500 unidades/afioc trabajando
a pleno. En este marco, Misiones contaria con un total de 3.000 viviendas
adicionales que se duplicarian con la incorporacidn de 3.000 unidades a
aportar por la nueva planta del grupo MACHA S.A. - INDUVI S.A.

En Chaco y Entre Rios, el mencionado grupo empresario opera aproximada -
mente al 20% de su capacidad instalada lo que implicaria wma disponibi -
lidad de 3.200 viviendas/afio adicionales. Por otra parte la planta de
Corrientes, una vez refaccionada, estaria en condiciones de fabricar u-
nas 1.000 viviendas/afio.

Como se observa no existen limitaciones de indole cuantitativa en mate -
ria de disponibilidad para la exportacién,que para las cuatro provincias
mencionadas - sin incluir a los pequefios fabricantes de Entre Rios y

Corrientes - alcanzaria a las 10.000 viviendas. Este volumen puede acre

" centarse con la oferta”formosena cuyd andlisis debe ser abordado en 1la

segunda etapa.

—

La disponibilidad citada corresponde a las unidades potencialmente fa -

bricables que no alcanza a absorver el mercadc interno.

La escasa inversidn privada y plblica, afecta a este mercado a través de
la reduccidn de planes de vivienda y el bajo poder adquisitivo de los in
versores privados. Aln en el casc de que se revierta esta situacidn y se
verifique una recuperacidén del mercado interno, el volfmen potencialmen-
te disponible es lo suficientemente ampilio ccmo para asimilar una apertu
ra exportadora. Este saldo exportable actual se encuentra condicionado

por dos importantes factores, cuales son,la calidad y el precio. Con res
pecto al primero cabe destacar las restricciones del producto regional

con relacidn a aspectos tales como el aislamiento tdrmico.
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En relacién al precio, cabe resaltar que éstos se ven afectados por estruc

turas de costos vinculadas a altisimos niveles de capacidad ociosa.

Estas deficiencias productivas deberidn ser profundizadas en una segunda
etapa a los efectos de determinar ajustadamente el saldo exportable.

2.4 Experiencia exportadora al Brasil y al resto del mundo.

Los fabricantes de viviendas de madera de las provincias analizadas no
poseen experiencia exportadora en el rubro. Sin embargo manifestaron su

interés en exportar para superar las limitaciones del mercado interno.

La informacidn con que cuenta el sector respecto al mercado internacicnal
es escasa. En este sentido se sefiala que los paises del Medio Oriente pue
den ser un interesante mercado para sistemas Je fabricacidn en seco. Las

viviendas de madera de la regidn tienen la ventaja adicional de ser livia

nas vy de bajo costo, caracteristicas muy atractivas para esos paises.’

Sin embargo, de acuerde a lo mencionado por los-fégricantes, gstas vivien
das no serian competitivas con sus similares de Brasil y Chile debido a
la manc de obra mas barata del primero y la técnica mas avanzada del se -
gundo. ‘ )

En Misiones se menciond el interés por la compra de este tipo de vivien -
das por parte de Per(i para sus obradores petroleros v las inversiones nor

teamericanas Y mexicanas en plantas fabriles de Guatemala para la fabrica

cidn de viviendas de madera destinadas al mercado centroamericano.

Cabe remarcar que el grupo Macha-INDUVI si bien no exporta viviendas de
madera, lo hace con madera para pasta celuldsica a través de Puerto Dia -
mante (Entre Rios) hacia el Mercado Comin Europeo y Medio Oriente en for-
ma de troncos descortezados por un total de 20.000 toneladas mensuales e-
quivalentes a 8 millones de U$S/afio.
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De las averiguaciones efectuadas surge que la firma " Hijos de Alejandro
Fridman" de la provincia de Formosa ha iniciado operaciones con las Is -
las Canarias por unas 150 viviendas a embarcar en los primeros meses de
1988. El negocio mencionado incluye la venta de muebles de madera fabri
cadas en la provincia. Esta venta de viviendas constituiria el primer

intento concreto de exportacidn en la regidn.

2.5 Identificacidén de los actuales canales comerciales.

Las fdbricas misioneras de viviendas compran la madera de monte para exte
riores y estructuras y pino de bosque plantado para interiores. Algunos
de ellos tienen aserraderos integrados a las plantas; la mayoria, compra
la materia prima en explotacicnes de la zona.

Al no existir experiencia exportadora, no se han desarrollado canales co-
merciales con ese propdsito. "Em el mércado interno el Consejo Provincial
de Desarrollo Econdmico (COPRODECO) actua como agente comercializador v
asesora a los productores misioneros en métodos -d¢ fabricacidn y disefio
orientado a reducir costos y precios y mejorar la calidad. Por esta tarea,

el ente mencionado retiene un 4% aproximadamente del valor de la vivienda.

En Chaco y Entre Rios, el grupo Macha-INDUVI, obtiene el 80% de la materia
prima de sus propias explotaciones forestales y aserraderos. El restante

b

20% lo compra a otros productores.

En el mercado interno estas empresas venden directamente a través de ofi-

cilnas representantes en la zona y en la provincia de Buenos Aires presen-

s

tandose tambien en Licitaciones.



CONSEJO FEDERAL D INVERSIONTS _12-

3.. Posibilidades de exportacién

3.1. Régimen de exportacidén y regulaciones COnexas

Las construcciones prefabricadas completas se encuentran fuertemen-

te incentivadas por el régimen de exportacidn.

No pagan derecho de exportacién y por el contraric tiemen una devo-
lucién de tributos del 15%

Puede ademds deducirse hasta un 10% del valor FOB en el célculo del
Impuesto a las Ganancias y para Pre-financiacifn y Financiacitn de
Exportaciones se hallan comprendidas en la Lista nd 1 que cuenta con
las mayores ventajas.

Se puede acceder al "Ajuste Uompensador” para la viviendas de made-
ra embarcadas a partir -de los 90 dias corridos desde la inscripcitn

——del contrato de exportacibn v/opresentacibén en licitaciones o con-
cursos y hasta un plazo miximo de 12 meses.

—

3.2 Andlisis del tratamiento arancelario y para-arancelario en los merca
dos/objetivos.

Los mercados seleccionados como objetivo para viviendas de madera
son paises drabes para los cuales se cuenta con escasa informacidn
en el ambito local, observindose ademds dificultades para obtener
respuestas precisas de las Conserjerias Econdmicas Argentinas en e
sos paises.

No obstante se visitaron las Fmbajadas en Argentina y la Cimara de
Comercio argentino-drabe de las cuales se obtuvo la siguiente infor
macidn:
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. Argelia:

. Libia:

Arabia

Saudita:

Las campras son realizadas por empresas estatales con cuotas

de importacidn anual en U$S. Por lo tanto no existe la
figura de arancel de importacidn.

Es muy importante para entrar a este mercado, el lobbing
con apoyo estatal, debido a que el sistema de compras es
a través de consultas § licitaciones con selectividad de
paises proveedores, de acuerdo a productos y relaciones
comerciales previas. Argentina es consultada s6lo para -
productos tradicionales.

.Las compras scn efectuadas por empresas estatales con

arancel l1libre.

Los proveedores para éste tipo de productos son Turquia,
italia y Grecia, que aprovechan los menores costus de fle

te ¥ las relaciones comerciales.

-—

En el caso de Argentina los costos de flete han resulta
do un obstidculo dificil de salvar tratindose de viviendas
de madera.

No se pudo obtcner informacidn respecto al tratamiento a-
rancelario en Arabia Szudita. Sin embargo de las investi-
gaciones efectuadas surge que este pais actfa en realidad
como unl revendedor de gran escala hacia el resto de la

Liga de Paises Arabes ¥ paises del Africa.
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3.3

3.3.1

Estimacidn del precio FOB y su comparacién en precios CIF en los merca
dos/objetivo seleccionado.

Estimacidn del precio FOB.

Para la estimacifn del precio FOB minimo se partid de un precio de fa
brica de la vivienda de madera Rande-Roga II de 56 m2. de origen misio
nero,

Los gastos de transporte y embalaje fueron estimados a partir de la in
formacién obtenida en la empresa ' Hijos de Alejandro Fridman ' de For
mosa y considera niveles de modularidad de la vivienda que alin no estd
en condiciones de ofrecer el producto misionerc., Sin embargo y a los
efectos del cdlculo se prefirif suponer que se cumple con este requisi
to a efectos de no afectar los pardmetros de la estimacidn.

Los gastos bancarios y de despachante se estimaron en fimcién de los

porcentajes correspondientes a otros productos manufacturados de made
ra,

METODOLOGIA DE CALCULC DEL PRECIO FOBR (1)

Kit para la vivienda de madera modelo Nande Roga 11 de 56 m2.
Procedencia: Misiones

Posicidn NADE 44.23.00.01,00

Conceptos del numerador de la formula en USS/Kit

(1) Ver Metodologia.
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Precio de fabrica 3.176
Gastos directos de Exportacidén (GXD)
- Transporte interno y Seguro 200
- Embalaje con polietileno inflable 250
- Fondo Nacional de Marina Mercante 40

(2% sobre flete maritimo = 2% sobre

U$S 2.000 flete a Arabia Saudita)
Beneficios cuya base de cidlculo no estad
referida al precio FOB
- Recuperc del TVA. s/d
Conceptos del denominador de la férmula en %
Gastos dé exportacidn cuya base de cédlculo es
el précio FOB. Gastos de exportacibn indirec-
tos (GXI)
- Gastos bancarios 2
- Honorarios despachante de aduana 1,5
Beneficios de exportacidn cuya base de calculo
es el precic FOB.
- Deduccién impositiva 10
- Devolucidn de tributos 15

F6rmula a aplicar:

Precio de Fabrica + GXD - Estlmulos

Precio FOB =
1 -GXI +DI xr x EIG+ R x EIG
11(0,02+0,015)+0,10x0,33x1,4925+0,15x1,4925
Precio FOB = 2666
0,965 + 0,04925 + 0,2238
Precio FOB = 5666

1,2381
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Precio FOB = U$S 2.961

El precio FOB minimo resultante es aproximadamente 7% inferior al
precio de salida de fabrica lo cual refleja que la Devolucibn de Tri
butos del 15% permite absorver los elevados costos de flete interno
y embalaje.

3.3.2 Comparacién con los precios CIF en los mercados objetivos.

No fué posible obtener informacidn de precios en el exterior debido a
la falta de repuesta de las Consejerias Econbmicas de los paises Ara-
bes seleccionados. Cabe aclarar ague la gran heterogeneidad en cuanto

a calidades y variedades de vivienda hace dificil una comparacién en

esta etapa. )

No obstante el precio FOB obtenido parece ser muy competitivo si con -
sideramos que las cotizaciones de la empresa FRIDMAN para sus exporta-
ciones a ISLAS CANARIAS rondan U$S 400 el m2, claro que con un termina

e — . —--do diferente y-con mayor-modularidad de partes.

3.4

Si bien se estd analizando un producto menos—elaborado, la diferencia
de precio es muy significativa, lo cual permite deducir que las prin-
cipales restricciones pueden darse por el lado del flete y especifica

ciones del producto v que el precio seria una variable complementaria.

Determinacidn ¥ evaluacidn de medios de transporte. Su incidencia en

funcidén de los mercados/objetivos seleccionados.

La modalidad de transporte de viviendas de madera es en Container con
cobertura de polietileno inflable., El costo del embalaje es incluido

en la estimacién del precio FOB en el punto 3.3.1
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Los fletes maritimos 2 los mercados/objetivos son los siguientes:

Flete en Container Incidencia sobre
Paises ' por unidad el precio FOB
m . Uss 2961
Argelia 2.108 71 %
Arabia Saudita 2.000 68 %

Libia 2,108 71

(1} Incluyen recargo pbr combustible. No son fletes conferenciados

La incidencia del flete es muy alta. Tanfa las caracteristicas del pro
ducto en cuanto a su volumen - aln suponiendo cierta modularidad - y la
falta de fletes conferenciados a los paises seleccionados afectan des -
favorablemente en los costos de transportes

3.5 Evaluacién de las posibilidades de exportacidn

Para evaluar las posibilidades de exportacidfi de viviendas de madera de
la Regidn NEA - Litoral es conveniente considerar los siguientes elemen
tos:

. Las importaciones mundiales de obras de carpinteria, entre las cuiles
se incluye a las viviendas de madera, registran una disminucién del
2.3% en el periodo 1978/1985, lo cual expresa el escaso dinamismo de
este mercado v la necesidad de profundizar respecto a la aparicidn

de productos sustitutos como los prefabricados de construccidn himeda.

La demanda de viviendas de madera proviene principalmente de los pai-
ses Arabes y europeos en tanto los paises oferentes de mevor importan
cia son Dinamarca, Alemania R.F. y Suecia.
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. La Argentina no tiene presencia exportadora en este mercado. Los
primeros intentos se concretardn en 1988 a través de ventas a las
Islas Canarias que formaliza la empresa " Hijos de Alejandro Frid
man ' de Formosa.

. La produccién de viviendas de madera estd muy difundida en la Te -
giébn NEA - Litoral con fdbricas establecidas en cuatro provincias
Chaco, Formosa, MIsiones y Entre Rios. Otro foco productivo es el

gran Buenos Aires con viviendas para segmentos de menor posibili-
dad econdmica,

. En las cuatro provincias mencionadas existe una capacidad de fabri
cacidn de unas 18.000 viviendas anuales (de 60 m2. de superficie).

. Esta capacidad no es utilizada a pleno, funcionando el se:ztor con
una alta subutilizacidn de las plantas. La situacidén mencionada sé
lo es revertida en breves periodos cuando se presenta alguna licl-
tacidn de organismos piblicos como el FONAVI & gobiernos p.ovincia

"~ ~les. Este aspecto afecta los costos de fabricacidn,

. Las caracteristicas de la produccién es-disimil segin el origen
provincial y €l tipo de empresa de que se trate; lo cual otorga di
ferentes propiedades a las viviendas de madera fabricadas, funda -

mentalmente en materia de condiciones de calidad, modularidad y --
standarizacidén de partes.

En este aspecto serd conveniente profundizar en una segunda etapa en
las aptitudes técnicas de los productos cofrecidos v su adaptibilidad

s

al mercado internacional,

Con respecto a la normativa de exportacidn, la misma, confiere a
las viviendas de madera un fuerte apoyo promocional en especial a

través de la Devolucidn de Tributos del 15% y su inclusién en la

lista 1 de pre-financiacién y financiacidn de exportaciones.
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La experiencia exportadora de la regidn es pricticamente nula salvo
la operacidn mencionada de una de las firmas formosefias.

La amplia gama de productos, comercializados en el dmbito mundial
dentro del rubro viviendas de madera, que van desde la vivienda fa-
miliar transitoria para obradores petroleros/obras de infraestructu
ra, playas, puertos hasta centros civicos comerciales integrados y
escuelas; conjuntamente con el tipo de cliente cardcteristico, por
la misma definicién de prestacidn del producto, en general en esta-
dos nacionales, empresas estatales o firmas petroleras de gran por-
te, hace necesario configurar un canal comercial institucional que
con el apoyo del lobbing estatal, ya sea a través de gobiernos pro-
vinciales o nacionales, logre establecgq vinculos comerciales esta-
bles con paises compradores.

Si bien los elementos reunidos en relacidn a las posibilidades de
exportacidn no son suficientes - considerando la heterogeneidad del
producto y la necesidad de profundizar su estudio - se puede preveer
en una primera aproximacidén que la variable precio no serd un factor
limitante para penetrar en los paises demandantes, sino mis bien las
condiciones de calidad y disefios requeriddS por el mercado interna-
cional.

La estrategla para incorporar a las fdbricas de viviendas de madera

en los mercados externos es conveniente que se defina en el marco de

un estudio integral del sector que contenga los siguientes aspectos:

a)

La determinacién del estade de la oferta de viviendas de la regidn
NEA - Litoral en su faz tecnoldgica y en su capacidad de adaptarse
a las necesidades del mercado mundial. Este punto debe comprender
la posibilidad de concretar alguna forma de especializacidn produc
tiva en partes 6 modelos que tienda a2 una mayor eficiencia del sec
tor.
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b} El estudio del mercado internacional de viviendas de madera con én
fasis en las condiciones de calidad y disefio demandadas vy las es -

trategias de penetracién en los distintos mercados.

¢) Un andlisis de la politica de comercializacitn que defina un canal
apropiado para ingresar al mercado internacional considerando la
necesidad de brindarle una envergadura significativa y evaluar los
sistemas de apoyo requeridos en materia de relaciones de gobiernos

provinciales o el estado nacional con los paises a abastecer.

La implementacién de un estudio integral como el propuesto permitird
la identificacidn de proyectos de exportacidn tendientes a posicionar
la vivienda de madera del NEA - Litoral en el mercado internacional
con la participacidén activa del sector privado y Organismos técnicos
nacionales y provinciales.
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"ABERTURAS DE MADERA DE CHAQO

—

2 . Caracterizacién‘de la Oferta Exportable.

2.1 Caracterizacifn del producto: Descripci6én Técnica, usos, variedades y
calidades.

La provincia del Chaco cuenta con produccidén de aberturas de madera.
Las puertas y ventanas fabricadas son macizas de algarrobo natural,

de utilizacién en un todo tipo de viviendas (hogar, oficinas, escolar)

Las empresas productoras estén en condiciones de ofrecer ademds una
serie de subproductos menores como portaplumas, portaldpices y otros

articulos pequefios de bajo requerimiento de materia prima.

Las normas de calidad no son conocidas vor el sector v la produccidn

es de tipo artesanal con dificultades en acceso a nuevas tecnologias.

. 2.2 Descripcién de la Oferta: Estrato de Productores. Volimenes y Partici

pacién, Tecnologia Aplicada.

—

De acuerdo a lo mencionado por los informantes calificados, 1la ofer-

ta provincial se compone de la sigulente manera;

Cantidad ‘ Rango de Total estimado
de Produccidn/afic . en la " cota "
Empresas en unidades * minima.
3 4060 a 5000 12.000
7 20N0 a 3000 14.000
50 a 80 500 a 800 25.000
Total 51.000

(*) Unidades: puertas ¢ ventanas
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Como se observi se trata en general de numerosas empresas pequefas,
siendo posible diferenciar en una primera aproximaci6n a los dos pri
meros extractos como de pequefias empresas propiamente dichas y el
tercero de microempresas con caracteristicas de carpinterias familia

Tes.

El aislamiento tecnoldgico es pronunciado en el sector, especialmen-
te en el Qltimo estrato.

La competencia mis importante en el Pais esta constituido por la em-
presa ORINTRAMA de Cdrdoba que produce aberturas con madera de Chaco.

En cuanto a la oferta sustituta, la misma viene dada por el uso de
otras maderas duras, como el Cedro y la " Mara V' (importada de Boli

via).

Las empresas mas mportantes en esta iltima variante son:

. Tecnomadera: En Buenos_Aires y Salta

. Tortoza En Misicnes
. Aberma En Santa F€ (Rosario)

2 3 Dimensionamiento de los saldos exportables: Actuales y Potenciales.

La Produccién se destina integramente al mercado interno. La regidn
Nea es el demandante principal y en seguido t&€rmino Buenos Aires y -
Cordoba.

Existe la posibilidad,de acuerdo a lo senalado por representantes
del sector - de incrementar la produccidn con el equipamlento actual
en un 30% fiproximadamente 15.000 aberturas) durante el primer afio,

pudiéndose duplicar en Z afios con mayor inversidn.
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2.4

Esta aparente flexibilidad del sector en el aspecto cuantitativo hace
necesario evaluar la posibilidad de adaptacidn a las normas de calidad

internacional para poder efectivizar la apertura exportadora.

Por otra parte, la versatilidad para fabricar aberturasu otros produc
tos de madera es alta, sin mayores costos de oportunidad.

Experiencia exportadora al Brasil y al Resto_del Mindo

El sector no tiene experiencia exportadora segin lo manifestado por em
presarios consultados.lcs factores que aparecen como mds restrictivos
para el desarrollo de exportaciones son:

- falta de informacitn sobre mercados.
- falta de contactos comerciales,

- alte costo del crédito.

7.5 Identificacitn de los actuales canales Comerciales.

3.

3.1

La materia prima es local, provista por aserradercs de la zona.

-—

Los fabricantes de aberturas venden sus productos directamente a mino-

ristas (mueblerias) en el mercado interno.

POSIBILIDADES DE EXPORTACION

Réaimen de exportacién y regulaciones conexas.

’

Las aberturas de inadera no pagan derechos de exportacidn y tienen una
cevolucidn de tributos del 10%.

Puedé,ademés,deducirse hasta un 10% del valor FOB en el calculo del

Impuesto a las Ganancias.
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La pre

1. PBanstda prefinanciacidn y finarciacién se encuentran comprendidos

en la lista nt 3.

<.

TN L L i Els del .
3.2°.¥1an81dsis del tratamiento arancelario y para-arancelario en los mercados
objetivos determinados.
N aoveste pu

# sl iBPareoeste punto valen consideraciones similares a las efectuadas en el

o riQapmsulo correspondiente a viviendas de Madera ya que los mercados se-

leccionados para obras de carpinteria son los mismos.

v« % s2me3 3 iBetimacifn de precios FOB de exportacifn y su comparacién con precios
CIF en los mercados/objetivos,
sanE T e o 80 Jed -
3.3.1 Estimacidn del Precio FOB;
RS TIm
2 Pareedm: estimacién del precio FOB minimo se partid de un precio de £fa-
brica de puertas y ventanas de algarrobo en Resistencia, Chaco.

i ‘.“;:f;;;"i.‘. Lt

g et

Tremem ot ilescgastos de transporte y seguro interno se calcularon para el trayec
“ovi torResistencia - Buenos Aires, considerando una carga a camidn comple-
to con puertas y ventanas.

JoaETs ae g

w1 Leg gastos de embalaje se asimilaron por su. caracteristica - envoltu-
. .xa de polietileno inflable a los correspondientes a kits de viviendas
de madera.
CAHERT L nss b
o Idssgastos bancarios y de despachante se estimaron en funcion de los
porcentajes sobre el valor FOB de otros productos manufacturados de
madera.
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METODO DE CALCULO DEL PRECIO FOB (1)

Puerta de frente de algarrobo natural
Posicién NADE 44.23.00.0Z,00

Concepto del mmerador de la férmula u$s / unidad

Precio de Fabrica 125
Gastos de Exportacidn directos (GxD)

- Transporte interno y seguro ' 3.2
- Embalaje N 4.0

- Fondo Nacional de Marina Mercante
(2% sobre el flete maritimo = 2% sobre u§s 12 {£liete
a Arabia Saudita). 0.2
Estimulos cuya base de cdlculo esta referida al precio FOB

- Recupero de I.V.A. ( sin dato )

Conceptos del denominador de la formila

en_%
Gastos de exportacién cuya base de cdlculo es el precio FOB
- (Gastos Bancarios 2
- Honorarios Despachante y Gastos de Despacho 1.5

Beneficios a 12 Exportacién cuya base de cdlculo es el
precio FOB
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- Deduccidn Impositiva 10
- Devolucidn de Tributos 10
Férrula a aplicar
Precio de fibrica + GX1) - Estimulos

Precio FOB = =
1 - GXI+ DI x¥ x EIG + R x EIG

125 + 3.2+ 4.0+ 0.2 - 0
1 - (0.02+0.015) + 0.10x0.33x1.4925+0,10x1.4525

Precio FOB =

: o 132.4
Pracio FOB = N
: . 0_ Q65 + 0.04925 + 0.14863
. o 1X2.4
Precio ¥ ~—————
1.1635

womme e - ——Precic KB = u$s 113.8 ---— -—-

METCDO DE CALCULO DEL PRECIO FOB (1) - -

Ventana de algarrobo natural con celosia de i.20 m2.
Posicidn NADE 44 .23, 80. 282, (0

Conceptos del numerador de la iviTazia uls / unidad

Precio de Fabricea 77

Gistos de ewpuTtacidn directos (GYD)
- Transporte Interno v Seguro 3.1

- Embalaje 4.0

{1} ver Metodologia.
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- Fondo Nacional de Marina Mercante

( 2% sobre el flete maritimo = 2% sobre
u$s 12 flete a Arabia Saudita)

Estimulos cuya base de cdlculo esta referida
al precio FOB.

- Recupero de I.V.A. ( sin dato )

Conceptos del denominador de la formula

Gastos de exportacidn cuya base de cédlculo es precio FOB

P

- Gastos bancarios

- Honorarios Despachante y Gastos despacho

Beneficios a la exportacidn cuya base de calculo
es el Precio FOB

- Deduccidn Impositiva : L e

- Devolucidn de Tributos

Férmula a aplicar.

Precio FOB = Precio de fabrica + GXD - Estimulcs
1 - GXI + DI X - EIG + Rx EIG
Precio FOB = 77 + 3.1+ 4.0+ 0.2 -0
1-(0.02+0,015)+0.010x0.335x71.4925+0.10x1.
Precio FOB = 84.3
0.965 +0.04325 +0.1493
Precio FOI = 84.3

4925

0.2

)

1.

10

10
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Precio FOB = u$s 72.5

Los precios FOB minimos de puertas y ventanas obtenidas son 9% y 6%
inferiores respectivamente a los precios de fibrica, lo cual refle-

ja cierta flexibilidad que permite el beneficio de la Devolucisn de
Tributos del 10%

3.3.2 Comparacidn con los precios CIF en los mercados/objetives.

La comparacién con precio CIF en los mercados/objetivos se dificul-
ta - de manera similar que en el caso de viviendas demadera - debido
a la falta de respuesta de las Consejerias Econdmicas en los paises
arabes seleccionados y la gran heterogeneidad en cufnto a calidades

y tipos de madera, que complican la comparacidn en esta etapa.

Sin embargo, al igual que en el caso de viviendas, es umy probable
que los factores limitantes no aparezcan por el ladodecostos y pre

cios sino por las caracteristicas de disefio y standarizacidn de pro
ductos.

3.4 Determinacidn y evaluacidn de medios de transporte.

—

Su incidencia en funcidn de los mercades/cbjetivos seleccionados.

La modalidad de transporte de aberturas de madera es en contenedor con
cobertura de polietileno inflable. El costo de embalaje de exporta-

€idn es incluido en la estimacién del precio FOB en el punto 3.3.71

Los fletes maritimos a los mercados/objetives son los siguientes:

Flete en Incidencia sobre el
Paises Contenedor precio FOB
por unidad (1) Puertas uSs 113.8

Ventanas uSs 72.5

Argelia'
a) Puertas 12.9 11.3
b} Ventanas 12.6 17.3
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Arabia Saudita

a) Puertas 12.2 10.7

b) Ventanas 12. 16.5
Libia

a) Puertas 12.9 - 11.3

b) Ventanas 12.6 17.3

(1)  Incluyen recargo por combustible. No son fletes conferenciados.
Se estima una carga de 245 puertas en conteiner completo de 31
metros clibicos vy 250 ventanas en las mismas condiciones.

Los costos de fletes tienen una incidencia media en los valores de

los productos. Sin embargo es baja si la comparamos con otros produc

tos manufacturados de madera, debido al mejor aprovechamiento del ég

pacio en los contenedores,sobre todo en €l caso de las puertas.

3.5 Evaluacién de las posibilidades de exportacidn.

Con respecto a las posibilidades de exportacién de aberturas de made

ra de Chaco, merecen efectuarse las siguientes consideraciones:

- Las importaciones mmdiales en dlares de obras de carpinteria
entre las cuiles se incluye a las aberturas de madera, verifican
una disminucién del 2.3% en el periodo 1978/1985, lo cual expre-

sa el escaso dinamismo de este mercado.

- La Argentina no tiene presencia exportadora. Los principales de-
mandantes son Paises &rabes y europeos.

- la caracterizacidn de la oferta fué realizada en el Chaco, and-

lisis que deberd ser extendido al resto de las provincias
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de la regifn Nea Litoral, habida cuenta de la existencia de

numerosos y variados establecimientos productivos.

En el Chaco 1la produccidén de aberturas es de aproximadamente 51.000
unidades/afio. Las empresas son pequefias ¥ si bien cuentan con posi-
bilidades de incrementar sus volUmenes producidos tienen clertas
restricciones en materia de incorporacidn de tecnologia.

Esta Gltima limitante afecta significativamente las condiciones

L]

de standarizacidn de productos y caracteristicas de disefio, en espe
cial en el segmento de microempresas donde la produccién es tipica-
mente artesanal.

En este aspecto es conveniente profundizar en una segunda etapa,
en las aptitudes técnicas de los productos ofrecidos y su adaptabi
lidad al mercado internacional.

- Si bien la informacién reunida con relacidn a las posibilidades

e e ——de exportacién no es sufieiente-en vista de la heterogeneidad de
los productos y la necesidad de ahondar en su estudio - se puede
preveer en una primera aproximacidn que,al igual que en el caso de
viviendas de madera, la variable precio no es un factor limitante
para penetrar en los paises demandantes, sino mis bien las condi-
ciones de calidad y disefio requeridas para el mercadc internacio-
nal,

La posibilidad de ingresar en el mercado mundial de aberturas de made
ra es conveniente que se defina en el marce de un estudio integral --

del sector, que incorpore las siguientes lineas de trabajo.

a) Un analisis de la oferta chaquefia v del resto de la Regidn Nea -
Litoral en el rubro con énfasis en los aspectos tecnoldgicos y en

la capacidad de adaptacidén a las necesidades del. mercado mundial.
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b) Un estudio del mercado internacional de aberturas de madera con
acento en las condiciones de calidad y disefio demandadas y las

estrategias de penetracién en los distintos mercados.

c) El andlisis de la politica de comercializacién que permite algu-
na forma de asociacifn de ofertas para lograr un mayor poder de
negociacidn y definir asi como un canal comercial apropiado para
ingresar al mercado mundial.

La implementacifn de un estudio integral como el propuesto llevard
a la identificacidn de proyectos de exportacitn que define los sis
temas de apoyo necesarios para posicionar a las aberturas de made-
ra en el mercado mundial con la participacién activa del sector

privadc y organismos técnicos, nacionales y provinciales.
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" MADERA OONTRACHAPADA'O TERCIADOS DE MISIONES

'2;‘Caracterizacién'de'la'oferta exportable

2.1.

2.2.

Caracterizacién del producto: Descripcifn; usos; variedades y calidades.

La madera terciada de chapas se obtiene mediante el encolado de dos o més
chapas.

La oferta provincial se compone de dos tipos de terciados: el urelco v el
fendlico. Los terciados ureicos se utilizan especialmente para interiores
n muebles, placards, viviendas de madera, puertas, etc. Los fenflicos en
cambio, por sus propiedades, que 10 hacen impermeables a la humedad,

utilizados principalmente €n exteriores para embalajes, viviendas de made-

ra, encofrados, etc.

De acuerdo a lo manifestado por los informantes entrevistados, aproximada-
mente el 80% de la produccidn corresponde a terciados ureicos y el 20%

restante al fendlico.

Asimismo se sefiala que la calidad de los productos es satisfactoria al co
pararla con similares importados de Paraguay, Brasil,EE.UU. ¥ Bolivia.

Es muy importante en este aspecto 105 €SpESOTES requer idos, especies Y
tipo de color © acabado.

Descripcidn de la oferta: estrato de productores, voldmenes y participac.
temologia aplicada.

De acuerdo a la informacién recabada en la Camara de la Industria de la
madera Terciada la composicién de la oferta misionera en 1987 es estimat

vamente la siguiente:



CONSEJO FEDERAL DE INVERMONLS

VOLUMEN DE PRODUCCION EN m°
Empresas ™ - Useico Fen6lico Total %
Queiroz S.A. 6.000 5. 000 11.000 17,9
Henter S.A. 8.500 500 9.000 14,7
Garumi S.A. 5.000 3. 500 © 8.500 13,9
L.A.S.A. 4.500 - 4,500 7,3
Mazter Industria
Maderil S.A. 2.200 2.000 4,200 6,8
Wimaco S.A. 2.000 2.000 4.000 ' 6,5
B.Domansky S.A. 3.500 - 3.500 5,7
Fadimat S.A. 3.000 - 3. 000 4,9
Misionars 2.500 - 2.500 4,1
Sidema S.A. 2.200 - 2.200 : 3,6
Industrial Madere-
ra S.A. 2.000 - 2.000 3,3
Terciados Mitre 1.500 - 1.500 2,5
Branfer S.A. 1.000 - 1.000 1,6
___ |Feyeska _____ . 1.000... _—— — 1.000 1,6
San Pedro 1.000 - 1.000 1,6
Terciados Garupd 1.000 - . ~1.000 1,6
Tervi S.A. 1.000 - ©1.000 1,6
) Terviados Oberd 500 - 500 0,8
Total | 48.400 13.000 61,400 100

Como se observa las tres fibricas mas importantes absorven el 46,5% del
total de produccién provincial. La oferta del terciado fendlico esta aln
mas concentrada, ya que dos empresas producen el 65% del total de este ti-
po de terciados.

Asimismo Misiones representa el88,6%de la oferta nacional de terciados que
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alcanzaria en 1987 a los 69.300 ms. Otras provincias preductoras son Neu-
quén, Salta, Jujuy y el Territorio Nacional de Tierra del Fuego.

. La importacién es marginal y proviene de Brasil, Paraguay y Bolivia.

Los productos sustitutivos de los terciados de madera, son los aglomerados
finos; como el "Chapadur'' de Fiplasto, el "Fiplax'' de Flagomat (filial de
Dreyfus) y los tableros de la localidad de Guillermina en el Norte de Santa
Fe.

El "Chapadur' se compone de madera desfibrada compactada a base de ligni-
na. Fiplasto lo exporta regularmente.

La tecnologia aplicada en la fabricacién de terciados de madera, se encuen-
tra mds desarrollada entre las empresas de mayor envergadura, mientras que e
las mds pequefias la falta de dotacidn de capital y la estrechez del merca-
do dificulta la renovaciér. de equipos.

tY
1

2.3. Dimensionamiento de lcs saldos exportables: actuales Yy potenciales.

Practicamente el 100% de la produccién se destina al mercado interno, s6lo
hay exportaciones marginales a Puerto Rico.

La oferta provincial -de acuerdo a lo informado por empresarios del sector

podria incrementarse en un 30% a 40% en el corto plaze sin inversiones adi-
cionales en equipamiento.

Basicamente los saldos exportables de derivan de la oferta misionera, ella
equivaldria a una disponibilidad de unos 20.000 ms/aﬁo adicionales.

2.4, Experiencia exportadora al Brasil ¥ el resto del Mundo.

Se han efectuado algunos intentos de exportacién con envios de muestras a

EE.UU. y algunas exportaciones marginales a Puerto Rico en forma ocasional.
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La empresa Queiroz S.A. mantiene contactos con Puerto Rico a quien le
- .vende terciados fenflicos.

No obstante, lo indicado no llega a configurar una experiencia exportado-
ra significativa,

2.5. Identificacién de los actuales canales comérciales.

Los fabricantes se proveen de las explotaciones forestales de la provin-
cia, luego la madera se procesaobteniéndose terciados en sus dos versio-
nes ureicos y fen6licos. Estos productos se comercializan en el mercado

interno a corralenes, carpinterias, empresas constructoras y fabricantes
de muebles.

El destino de las ventas al mercado interno se descompone por provincia
de la siguiente manera: en Misiones 3%, Santa Fe 25%, Chaco 3%, Buenos
Aires 50%, Cbrdoba 15% y el resto 4%.

_Las compafilias de mayor envergadura como Henter, Queiroz vy Garumi venden
en forma directa, en tanto el resto de los fabricantes utiliza intermedia-
rios revendedores. -
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MADERA CONTRACHAPADA CON ALMA Y MADERA MACHIMBRADA DE MISIONES

2. Caracterizacién de la oferta exportable

Ambos productos se tratan conjuntamente debido a las caracteristicas de la ofer-
ta y a la presencia de un importante informante calificado cuya produccién par-
ticipa en un 50% de la oferta provincial de contrachapado con alma y en un 3% d«
la produccién de madera machimbrada misionera.

2.1. Caracterizacién del producto: Descripcifn, usos; variedades y calidades.

. Descripcién de la oferta: estratos de productores, vol(menes y participacidn

La madera contrachapada con alma se compone de bloques o listones de made-
ra yuxtapuestos entre 1g9s cuales hay una capa central mis gruesa resisten-
te, que contiene otras materias Como chips. defibra de madera lo cual permi-
te un mayor espesor y solidez al conjunto.

- Esta adicifn de otras materias le otorga un espesor a la madera contracha-

pada que varia de 12 rm. a 19 mn.
Se la wutiliza en construccidn. encofrados v obras de carnpinteria. -

La madera aserrada vresentada en forma de machifibre es utilizada para la
construccidn de cielcrasos, (50%), pisos v viviendas (30%) v revestimien-
tos y otros usos (20%). Las normas de calidad vara estos productos no son
conocidos vor el sector. pero se estaban haciendo gestiones nara avlicar
las Normas vigentes en EE.UU.

7

tecnologia aplicada,

De acuerdo a2 lo manifestado por representantes del sector en madera contra-
chapada con alma existen dos empresas productoras que se reparten la oferta

provincial de 8.000 m” Por afio en partes iguales. Una de ellas es la empre-
sa informante NRM.

Con respecto a madera machimbrada Misiones fabrica aproximadamente 20.000 m>
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2.3.

2.4.

por afio. E1 30% corresponde a uﬁ solo productor NBM y el resto se distri-
buye entre unas 200 empresas pequefias.

En el mercado national compiten los productos importados de Chile fabrica-
dos con pino insigne con los productos misioneros realizados con pinos Tal-
da y Elliotti obtenidos de bosque artificial.

Los representantes del sector. sefialan que la tecnologia aplicada no es de
primer nivel pero se estan realizando avances; especialmente en el caso de
las empresas lideres con la compra de modernas miquinas de corte y secade-
ros artificiales que los productores menores de machimbre han comenzado a
INCOrporar recientemente.

Dimensionamiento de los saldos exportables: actuales y potenciales.
La produccifn en ambos casos se destina integramente al mercado interno.

En madera contrachapada con alma existen restricciones en la provisién de
materia prima, constituida principalmente por madera simplemente aserrada
en sentido longitudinal con espesor igual 6 inferior a § mm. Este tipo de

madera es utilizada para las chapas que intervienen en la fabricacidn del
producto. —

Otra restriccidn importante para ambas producciones con vista a la expor -

tacidn, la constituye los problemas derivades del desconocimiento de normas
internacionales de calidad.

Tanto para machimbre como para madera contrachapada con alma se estima
-superadas estas restricciones- una disponibilidad exportable del 30% de
los volimenes actuales sin inversiones adicionales en equlpamiento. Esto

equivale a unos 2.500 m3 de madera contrachapada v 6.000 m> de machimbre
aproximadamente.

Experiencia exportadora al Brasil y al resto del mundo

Los fabricantes de madera contrachapada con alma v madera machimbrada no
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tenian experiencia exportadora a la fecha de las entrevistas, pero mos-
traron su interés por emprender el negociorpxportador. No obstante, una
de las empresas productora de contrachapad® con alma, ha mantenido con-
tacto con importadores alemanes a través del envio de muestras.

Asimismo se remarcd la experiencia brasilefia que consiste en abrir sucur-
sales de sus empresas en EE.UU. para penetrar en ese mercado.

Los representantes del sector indicaron que el mercado estadounidense es
interesante para madera de tipo ex&tico.

En relacidn al Brasil se menciond la posibilidad de introducirse en los
estados del sur de ese pais, aunque habia algunos problemas en materia
- de almacenaje referidos a las condiciones de proteccién de la mercaderia.

Otro de 1os inconvenientes que aparecen es la falta de empresas de trans-
porte internacional de carga en Misiones -problema que se presenta tam-
bien en el resto del NEA- 1o cual incide en lcs fletes por camidn que de-
ben ser contratados con empresas de Buenys Aires. Esto implica un incre-
mento de costos debido a que estas empresus recargan el flete muerto -a
camioén vacio- del trayecto Buenos Aires- Posadas.

—

2.5, Identificacién de los actuzles canales comerciales.

Los grandes productores de madera contrachapada con alma y machimbre tie-
nen integrada gran parte de la cadena productiva. En efecto, ellos obtie-
nen de un 20% al 50% de la materia prima de sus propias explotaciones fo-

restales y aserraderos. El resto de la madera se adquiere de otros produc-
tores de la regidn.

Como se mencionara, no existe un canal exportador desarrollade. Las ven-

tas internas se efectuan directamente a corralones Y empresas constructo-
ras.

La posibilidad de una apertura exportadora sugiere la necesidad de anali-
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zar- la estructura comercial adecuada, especialmente para el caso de los
pequefios productores de madera machimbrada que aparecen con menor cono-
cimiento del negocio exportador y que requeririan alguna forma de inte-
~gracidn comercial. Esto deberia compatibilizarse con la modalidad a de-
finir por los grandes productores de madera semielaborada cuya estructu-
ra empresarial al ser de mayor envergadura puede tender a constituir ca-
nales propios de comercializacifn externa.
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3. Posibilidades de exportacidn

Las posibilidades de exportacidén se analizan en forma conjunta para los
tres tipos de productos: terciados, madera contrachapada con alma y ma-
dera machimbrada.

3.1. Regimen de exportacifn y regulaciones conexas

Los tres productos tienen un tratamiento similar por parte de la
normativa de exportacidn.

Estos productos no pagan derechos de exportacién. En cuanto a los
beneficios, carecen de las ventajas de devolucifn de tributos pero
pueden deducir hasta un 10% del valor FOB del monto a abonar en
concepto de Impuesto a las Ganancias.’

Con’referencia a los estimulos financieros, se encuentran compren-

didos en la lista 4 de Prefinanciaci®n y Financiacidn de Exporta -
ciones.

.

3.2 Andlisis del tratamiento arancelario v para-arancelario en los mer
cados/objetivos determinades.

—

El tratamiento arancelario y para-arancelario en los paises selec-
cionados es el siguiente:

Brasil: La madera machimbrada estd negociada por ALADI con un aran
cel del 21%. Los terciados y la madera contrachapada con
alm? ¢ienen la importacidn suspendida v no estén negociados
por ALADI (ver telex de oficina Comercial en Rio de Janeiro)
Estos productos pagan un IPI (Impuesto a los Producics in
dustrializados) del 4%

EE.UU. La madera machimbrada no es gravada en la importacidén. Los

terciados y la maderacontrachapada conalma estincomprendidas



Napt

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Mercado

Comtini

Europeo ;

Japdn;

i -10-

el Sistema General de Preferencias y con importacidn libre. Cabe
consignar.que, como se observa en el Anexo, este mercado estid ocu
pado mayoritariamente por Canada.

Los tres productos estin incluidos en el Sistema General de Prefe
rencias de la Comunidad con arancel cero de importacién. No obs-
tante en madera contrachapada y terciados hay un cupo de 86.000
m3. anuales, en el cual participa en forma importante el Reino
Unido.

En Francia se paga un IVA del 18.6% para madera machimbrada sobre
el valor CIF y se agregan impuestos sobre productos forestales de
3.95% y 1.02% (Ver telex Consejeria Econdmica y Comercial de Fran
cia, en Anexo). . I

En Holanda el IVA aplicado para machimbre y madera contrachapada
es 20% (Ver Anexo).

Alemania rééé}ga el precis_gi piblico de la madera contrachapada
con alma con un 14% de IVA.

Este mercado fue seleccionado para madera machimbrada.. Dicho pro-
ducto no paga arancel de importacidn por estar incluido en el Sis-
tema General de Preferencias de Japdn. No hay restricciones para-
arancelarias 'Ver Anexo con Informe Consejeria Econdmica y Comer -
cial del Japdn).

Se pueden distinguir tres niveles de proteccidn seghn los mercados: En
un primer nivel encontramos a Japdn v EE.UU. con entrada libre para es--

tos productos con el beneficio del SGP. En segundo término la Comunidad

donde si bien los aranceles de importacidn son cerc hay trabas para-aran

celarias consistentes en cuotas e impuestos intemos. Por Gltime, Bra-

$il, que restringe sus importaciones y es muy selectivo en cuanto a los

productos con posibilidad de ingreso.
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3.3 Estimacidn de precios FOB de exportacién y su comparacidn con precios
CIF en los mercados/objetivo.

3.3.1 Estimacidn de precios FOB de exportacidn.

Para los tres productos analizados - los terciados, contrachapa -
dos con alma y madera machimbrada - se parte de precios en puer-
ta de fibrica en Misiones.

El transporte y seguro interno se cilculo en base a un flete de
U$S 25 la tonelada para el trayecto Posadas - Buenos Aires consi-

derando las siguientes equivalencias: t

1 m3.. .de terciado fendlico = 800 kg. .-
1 mZ. de madera contrachapada con alma - 15.4 kg.
1 m2. de madera machimbrada de 1/2 pulgada = 10.16kg.

Los precios de embzlaje se consultaron en empresas vinculadas al
sector. El valor representa un 2.5% del precio de fébrica v res-
ponde a un encajonado con el mismo material, reforzando las pun-
tas y proteccifn con cobertura aislante,

-

Los gastos bancarios y honorarios Despachante incluyendo carga
en el puerto, se tomaron de averiguaciones efectuadas en empre-
sas de terciados con representacidn en Buenos Aires. Estos por-

4

centajes fueron utilizados también para machimbre y contrachapa
dos con alma.

METODO DE CALCULO DEL PRECIO FOB (Terciado Fendlico) (1)

Terciado fendlico para encofrado, en m3.
Posicidén NADE 44.15.01.00.00

(1) Ver Metodologia.
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Conceptos del Numerador de la Fdérmula UsS/m3.

Precio de fabrica 400
Gastos de exportacidn directos (GXD)
- Transporte y seguro interno ' 20
- Fondo Nacional de Marina Mercante

(2% sobre flete maritimo = 2% sobre U$S. 80

el m3. a EE.UU.)
- Embalaje 10

Estimulos cuya base de cdlaulo no estd referida
al Precio FOB

- Recupero de IVA (sin dato) -

Conceptos de Denominador de la Férmula ‘ en

oS

Gastos de exportacidn cuya base de cdlculo es el

precio FOB (GXI)

- Gastos -bancarios —— e 1,8
- Honorarios de despachante y gastos de carga

€N puerto - 2,5

Beneficios a la exportacidn cuya base de cilculo
es el preclo FOB

- Deduccidn impositiva , 10

FORMULA A APLICAR:

PRECIO FOB = Precio de fabrica + GXD - Estimulos
1 -GXI + DI xr x EIG

400 + 10+ 20+ 2 - 0
1 - (0,018 + 0,025) + 0,10 x 0,33 x 1,4925

PRECIO FOB




13

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

432 ~ 132
PRECIO FOB = =
0,957 + 0,04925 1,00625
PRECIO FOB =  U$S. 429

METODO DE CALCULO DEL PRECIO FOB (Madera contrachapada con alma)

Madera confrachapada con alma
Bsicisn NADE 44.15.02.00.00

Conceptos del Numerador de la Fémula U$Shn2
Precio de fibrica 4
Gastos de exportacién directos ‘ »

- Transporte y segurc interno ' 0,38

- Fondo Nacional de Marina Mercante
(2% sobre flete maritimo = 2% sobre U$S 1,9 el m? por fiete

a EE.UU.) 0,04
- Embalaje 0,1
Estimulos cuya base de cdlculo no estd referida at precio FOB '

- Recupero de IVA (sin dato)

—

Conceptos del Denominador de la Férmula

en %
Gastos de exportacifn cuya base de cilculo es e] precio
FOB (GXI)
- Gastos bancarios 1,8
- Honorarios Despachante y gastos de carga en puerto 2,5

Beneficios a la exportacidn cuya base de célculo es el precio
FOB

- Deduccidn impositiva 10
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FORMULA A APLICAR
PRECIO FOB = - Precio de fabrica + GXD - E

1 - GXI + DI x rx EIG

PRECIO FOB = _4 + 0,38 + 0,04 + 0,1 - 0

1 - (0,018 + 0,025)+0,10x0,33x1,4925
PRECIO FOB = 4,52

1,00625
PRECIO FOB = U$S 4,49

METODO DE CALCULO DEL PRECIO FOB (Madera machimbrada)

Madera machimbrada de 1/2 pulgada de coniferas
Posicidn NADE 44.13.01.00.00

CONCEPTOS DEL NUMERADOR DE LA FORMULA

Precio de fiabrica
..Gastos de exportacidn directos (GXD)

- Transporte y seguro interno

- Fondo Nacional de Marina Mercante -
(2% sobre flete maritimo = 2% sobre U$S 1,2 el m2 a EE.UU.)
- Embalaje

Estimulos cuya base de cdlculo no estd referida al precio FOB
Recupero de IVA (sin dato)

CONCEPTOS DEL DENOMINADOR DE LA FORMULA

Gastos de exportacidn cuya base de cdlculc es el precio
FOB (GXI)

- Gastos bancarios

- Hororarios de Despachante y gastos de carga en puerto
Beneficios a la exportacidn, cuya base de cidlculc es el
precio FOB

- Deduccidn impositiva

14

0,25

0,02
0,08

10
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" FORMULA ‘A APLICAR

PRECIO FOB = 'Precio de fdbrica + GXD - ESTIMULOS
'1- GXI + DI x r x EIG

PRECIO FOB ="3,18 + 0,25+ 0,02 + 0,08 - 0
1- (0,018+0,025)+0,10x0,33x1,4925

PRECIO FOB = 3,53 = 33,53
0,957+0,04925 1,00625

PRECIO FOB = U$S 3,51

La relacién entre precios de fabrica y precios FOB para los tres productos,es
la siguiente: .

Precio de fabrica Precio FOB Diferencia
Uss uss %
Terciados (n>) 400 429 7,3
2
Contrachapado con alma(m”) 4 4,49 12
Machinbre. (%) 3,18 3,51 10,4

El incremento de los precios FOB respecto a los de fibrica, se debe principalmen-
te a los costos de flete interno que se acentlan en el .caso de la madera contra-

chapada con alma por su mayor peso. Se percibe también la falta de medidas de es-
timulo que permitan reducir las cotizaciones de fébrica.

3.3.2. Comparacién con precios CIF en los mercados/objetivos.
De acuerdo a la informacién recibida de las Consejerias Econdmi-
cas en el exterior, los precios en ios paises elegidos como obje-

tivo son los siguientes:

En madera contrachada con alma 1a Consejeria Econbmica de la Fm-

bajada Argehtina en Alemania Federal informd (Ver Anexo) de un
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precio Costo y Flete puesto en Rotterdam de 1.200 a 1.500 marcos
alemanes el m3 ¥y un precio de venta al pGblico -que incluye el
14% de IVA- de 2.150 a 2.700 marcos alemanes el ms. Estos valores
equivalen a U$S 660/825 el m3 CIF y US$S 1.180/1.485 el m3 al pa-
. blico.

Para Paises Bajos se cuenta con un precio mayorista de aproximada-
mente U$S 2.200 el m3 de madera de pino contrachapada con alma .pro-
veniente de paises escandinavos. Este valor de acuerdo a lo informa
do por nuestra Consejeria Econfmica se incrementa de un 10% a un
20% cuando se llega a nivel minorista.

Si se convierte el precio FOB del producto misionero de m2 a m3 se
arriba a un valor FOB Buenos Aires.de U$S 236 el m°. Para aproxi-
marnos a una primera comparacidén con ios precios en Alemania R.F. y
Paises Bajos se deben adicionar U$S 137 por el flete maritimo al
‘Norte de Europa calculado en el punto 3.4 y también convertido a m3
Es asi, que se puede estimar un precio Costo y Flete puesta en
Rotterdam de U$S 373 el ms.

Como puede observarse existen diferencias de precios significativos
en el mercado europeo y si bien no §é’Eﬁenta con datos precisos en
cuanto a la calidad y espesores de los productos comercializados en
dicho mercado se constata en primera instancia que el contrachapado
con alma nacional aparece con una importante brecha de precios res-
pecto a los importados por paiscs europeos, lo cual permite visua-
lizar un nivel atractivo de competitividad a pesar del fuerte peso
del flete maritimo. Al respecto, se hace necesario profundizar so-

bre las calidades de estos productos especilalmente los escandinavos.

En cuanto a la informacién de Estades Unidos 1os valores de estadic
tics de importacidn recibides son muy agregados y con escaso volumer
comercializado en la partida ''Plvwood European Red Pine" que prese.

ta la mayor similitud con el contrachapado misionero.

Cabe consignar aqui la experiencia de la empresa Queiroz S.A. de Mi-
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siones con sus ventas de terciado fendlico en el mercado americano,
especificamente Puerto Rico. Los representantes de la firma sefialan
algunos. inconvenientes en materia de competitividad de precios en
dicho mercado ya que el valor adecuado para ingresar a EE.UU. ron-
da los U$S 350 el m3, mientras que el precio del terciado fen6lico
misionero- de acuerdo al cdlculo efectuado en el punto 3.3.1 y los
fletes del punto 3.4- seria de U$S 527 el mo. (U$S 429 FOB +
U$S 98 Flete).

Este precio es 50% superior al sugerido por la empresa Queiroz S.A.
para el mercado americano, considerando la presencia de exportadores
de Brasil, Sudeste Asidtico y Ecuador.

Entre los motivos que impiden una razonéble_competitividad del ter-
ciado fenSlico misionero merecen destacarse- de acuerdo a lo mencio-
nado por representantes del sector- los altos costos del flete mari-
timo y de la resina fenSlica. Este Giltimo material utilizado camo in
sumo en la elaboracidn del producto, es provisto vor tres empresas

Atanor, Compafiija Casco y Resinfor que acordarirn oligopoliticamente

su precio.

Para madera machimbrada, la Consejeria Econdmica en Italia suministre
un precic de U$S 3,35 el m2 de machimbre de pino filandes Redwood
y cotizaciones a nivel mayorista de U$S 5,10 a US$S 5,55.

Por otro lado la informacidn de Paises Bajos indica un precio de

USS 2,3 a nivel minorista para machimbre de pino de 4 pulgadas utili-
zada para revestimiento. '

Para Japdn se cuenta con cifras de estadisticas de mportacién (ver
Anexo}, que reflejan un precio promedio aproximado de USS 170 el m°

en el afio 1886 para la partida 'madera cepillada, ranurada, machimbre
da de pino y otras cgniferas’.

.

El precio FOB del producto misionero-de acuerdo al calculo efectuado
5 Z
en el punto 5.3.1. es de USS 3,51 el m” 6 USS 276 el m°,1legando a
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una cotizacibn CIF de U$S 4.9 a USS 6.2 el m2. & U$S 380 a USS 480
el m3. sl se le adicionan los fletes maritimos calculados en el
punto 3.4, ‘

Si bien se carece de detalles de calidad y espesores que deben
ser considerados en una segunda etapa, se observan diferencias de
precios de mds del 40% con respecto a los precios de importacién
de Italia que es el valor mis apropiado para efectuar una primera
comparacion.

En Brasil, de acuerdo a lo informado por la Consejeria Econdmica -
Comercial en ese pais, se verifican las siguientes cotizaciones pa
ra lost tres productos en el mercado interno:

. Madg}a mechirbrada - de pino de 1/2 pulgada = uls 4.6 el m2.

. Madera de pino contrachapada = u$s 7.2 & uSs 8.7

. Terciado fendlico = u$s 397 a 476 el m3.

Estos valores son superiores a los FOB Misioneros.

Es por otra parte notoric que tanto epr los productos como en los
terciados v contrachapados con alma se verifica una fuerte inciden
cia de flete cuyo valor descompensa las relaciones de precios con
paises competidores. .

-

Determinacidn y evaluacién de medios de transporte. Su incidencia en
funcidén de los mercados/objetivos seleccionados.

El embalaje de exportacidén como se mencioné en el punto 3.3.1., consta
de un encajonada realizado con el mismo material (terciado, contrachapado,

con alma o machimbre) reforzando las puntas y proteccién con cobertura
aislante,

Los fletes maritimos a los mercados/objetivos son los siguientes:

TERCIADO FENQLICO

Paises Flete en bodega Incidencia sobre el FOB
por m3. (1) Uss 429

Estados Unidos ) uss 98 23%

Arabia Saudita uSs 150 35%

Norte de Europa uSs 136 32¢
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- CONTRACHAPADO CON ALMA

Paises Flete en Bodega Incidencia sobre el FOB
por m2 (1) UsS 5,11
EE.UU. Uss . 1,9 37 %
Arabia Saudita M 2,8 55 %
51 %

Norte de Europa " 2,6

MADERA MACHIMBRADA

Paises Flete en bodega Incidencia sobre el FOB
por m2 (1) us§s 3,51
Japdn u$s 1,9 54 %
EE.UU. "o1,2 : . _ 34 %
Mediterraneo voo1,4 : s 40 %
Norte de Europa "o2,7 77 %

(1) Fletes incluyen recargo por combustible. Los fletes a Europa no son conferen-
ciados.

losTfleter en camidri"a Brasil desdé Posadas son los siguientes:

BRASIL
Ciudad Flete en camidn - 7 Incidencia sobre el FOB
por m2 (1) uss 3,51
Porto Alegre 0,81 23 %
San Pablo : 1,13 32 %

(1} Incluye el 1% sobre el valor FOB y gastos de documentacién (USS 180)‘distribui
dos proporcionalmente en las 22 toneladas de capacidad del camidn.

La incidencia de los fletes a los mercados/objetivos es en general alta. Esto se
explica por la falta de actividad exportadora de estos productos que indica la pre

sencia de fletes no conferenciados, y el bajo valor por unidad de pesoc o volumen
del material.
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3.5. Evaluacibn de las posibilidades de exportacidn.

Con respecto a las posibilidades de exportacién de terciados, contrachapa-
dos con alma y madera machimbrada de Misiones, merecen efectuarse las si-
guientes consideraciones:

- La evoluci6n del mercado mundial refleja un crecimiento exiguo en el pe-
riodo 1978/85. En efecto el incremento del monto de importaciones en ese
periodo es del 14% para terciados y de sblo 5% para madera machimbrada.

- Cabe cbnsignar aqui que una de las razones de este relativo estancamien-

- to de la demanda mundial puede estar dado por las caracteristicas del sec-
tor como proveedor de empresas constructoras y fabricas de muebles, indus-
trias &stas con significativa vinculacién al crecimiento vegetativo de la
poblacidn. "

.~ Otro indicador relevante del mercago mundial de estos productos es la fuer-
te tendencia al comercio regional con tres ejes principales: Canadi como
proveedor de EE.UU; paises escandinavos, especialmente Finlandia, abaste-
ciendo a Europa y el Sudeste Asidtico exportando a Japbn.- Esta tendencia
se ve reforzada por el bajo valor unitario de los proeductos y la ‘consecuen-

te incidencia de los costos de flete que favorecen el comercio regional.

- La caracteristica mencionada no inhibe la posibilidad de encontrar segmentc
de mercado que ya sea via precio o variedades diferenciales, permmita acce-
der con éxito a los paises compradores. Tal el caso de Brasil, Ecuador e
Indonesia en el mercadc americano.

- Argentina no tiene presencia exportadora significativa en el mercado mun-
dial. En cuanto al mercado regional latinoamericano se puede observar en
el &mbitc de ALADI que gran parte de los paises integrantes son oferentes
de estos productos en el mercado internacional.

- La oferta de terciados, contrachapados con alma vy madera machimbrada de

s

la regidn NEA se concentra fundamentalmente en Misiones que por otra par-
te reline cerca de 90% de los terciados fabricados en el pais.
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" = La oferta misionera de terciados se compone de unas diecinueve empresas,
3. Cuatro de las
fabricas mencionadas elaboran el 54% del total provincial, siendo mayor

cuya produccibn estimada para 1987 es de unos 61.400 m

afin la concentracién para la variedad fenblica de los terciados, utiliza-
da para exteriores, donde dos empresas reunen el 65% del total producido
en la provincia,

- lcontrachapados con alma se verifica la presen51a de s6lo dos empresas
productoras con un volumen aproximado de 8.000 m /ano.

- La produccidn de madera machimbrada muestra un s6lo fabricante con el
30% de la oferta, mientras que el volumen restante hasta llegar a los
20.7000m° /afio es frbricado por alrededor de 200 productores mostrando una
mayor dispersidn de la oferta.

- La disponibilidad de estos productos para la expdrtacién no aparece ¢on
factores fuertemente limitantes, aunque existen algunos inconvenientes
para 1os contrachapados respecto a la provision de madera aserrada para
las chapas incorporadas al producto.

-——- - ~Un aspecto desfavorable atinente—a los tres procuctos analizados, lo cons-
tituye el desconocimiento parcial o total de las nommas de calidad impe-
rantes en el mercado internacicnal. -7

- La experiencia exportadora del sector es practicamente inexistente, salvo
ventas de terciados a Puerto Rico por parte de la empresa Queiroz S.A. e

intentos de NBM con el envio de muestras al mercado americano.

~ En cuanto a las posibilidades de exportaci6n a los paises seleccionados
aparecen alguncs aspectos dignos de destacar. En primer lugar, si bien
existen facilidades arancelarias de los importadores, la tendencia al co-
mercio regional es un obstdculo a tener en cuenta. Sobretodo si conside-
ramos un segundo aspecto que es el de la relacisn de precios, donde a pe-
sar de que no existirian diferencias significativas a nivel de valores
FOB se constata una fuerte descompensacidén a la hora de incluir los cos-
tos de ficte para llegar a los mercados consumidores. Otra de las condi-

cilones a considerar es el incremento de costos que significa el envio de
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Tal evaluacibn debe ser realizada considerando metas de corto plazo
como puede ser la exploracién de oportunidades comerciales en Europa
en virtud de la aparente mejor posicién competitiva de precios o el
refuerzo de las primeras experiencias del sector en EE.UU.

c) A partir del andlisis estructural de la oferta -con el consiguiente
dimensionamiento de productores- y el andlisis de las estrategias de
distribucibn de los paises competidores,es aconsejable encarar con el

- sector privado una evaluacién de las lineas de accifn a seguir con re-
ferencia a los canales comerciales alternativos que permitan un acce-
so eficiente al mercado y absorber los beneficios de la exportacidn.

d) Identificacién de los sistemas de apoyo necesario para eficientizar
la modalidad de transporte de los productos hacia los mercados de con-
sumo, con énfasis en la alternativa de salida porpuertos del sur de
Brasil. En este Gltimo caso habrid que considerar la mayor experiencia
exportadora del sector maderero brasilefio vinculado a la posibilidad

de asociaci6n comercial pira abastecer terceros mercados.

— s Un-estudio integral como el propueSto para la segunda etapa debe mantener
un proceso de retroalimentacién permanente con la experiencia que vaya ha-
ciendo el sector maderero misionero y crear las Tondiciones propicias pa-
ra la formulacién de proyectos de Exportacién que contemplen los sistemas

de apoyo necesarios para lograr un posicionamiento competitivo de los ter-
ciados y machimbre en el mercado internacional.
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los productos desde Misiones al Puerto de Buenos Aires para su posterior
exportacién, que ha llevado al sector a proponer la exploracifn de sali-
das alternativas por puertos del sur de Brasil. Un cuarto aspecto vincu-
lado con el anterior, es la falta de desarrollo en la regidn de empresas
de transporte internacional con el consiguiente recargo en los fletes por
el servicio de empresas transportistas con sede en Ruenos Aires.

' ~ Los canales de distribucién para la exportacién no estin desarrollados pe-
ro en funcitn de la experiencia del mercado interno y la visitn de las em-
presas entrevistadas es factible que los fabricantes de mayor envergadura
con mejores posibilidades ecomdmicas opten por estrategias individuales
del tipo que han seguido empresas brasilefias, con apertura de sucursales
en paises importadores e incluso buscando algiin tipo de asociacibn con e-
1las para abastecer terceros mercados.

En virtud de. las caracteristicas emmeradas precedentemente y de la necesi-
dad de incorporar al sector maderero misionero al mercado internacional es
aconsejable la implementacién de un estudio integral que permita identifi-
car y formular Proyectos de Exportacidn.

Este andlisis integrador debe contener:

-—

2) Una evaluacidn de la oferta que permita establecer su composicién en ma-
teria de tipologia de empresas y disponibilidad tecnolégica vinculada
a las variedades y calidades producidas. Asimismo, es conveniente incluir
un andlisis de los puntos conflictivos originarios de rigideces de costos
o de provisi6n de materia prima.

b) El estudio del mercado internacional de terciados y machimbre con el ob-
jetivo de establecer una segmentacién del mercado mundial en materia de
variedades y calidades demandadas (tipo de madera, espesores, termina-
dos,usos,etc.) y las estrategias comerciales de los paises competidores
respecto a precios y politica de distribucién. Esto permitird reunir e-
lementos para determinar un posicionamiento adecuado de los contrachapa-
dos con y sin alma y.la madera machimbrada misionera.



CONSEJO FEDERAL DY INVERSIONTS -1-

LENA DE MISIONES

2. CARACTERIZACION DE LA OFERTA EXPORTABLE.

2.1. Caracterizacién del producto: Descripcidn técnica, usos, variedades y
calidades.

En la provincia de Misiones existe abundante excedente de lefia de bosque na-
tivo que puede ser utilizada para la fabricacién de carbén vegetal o en bru-
to para su uso como combustible.

La lefia actda como sustituto del gas para uso doméstico. En Misiones se la uti-
liza especialmente en secaderos de yerba mate y te y para algunas panaderias.

Las explotaciones forestales de la provincia cuentan con aproximadamente cien-
to setenta variedades de madera de muy buena calidad que luego del desboscue
permiten obtener lefia para los usos menclonados.

2.2. Descripcidn de la oferta: estrato de productores, volimenes y participa-
cidn, tecnologia aplicada.

De acuerdo a lo manifestado por informantes calificados, en Misiones se des-

boscan de 18 a 25 mil hectireas por afio, proceso é€ste que se incremento des-

de fines de la década del 70.

En esta etapa no fue posible determinarel volumen de lefia que este desbosque
implica. No obstante, la abundancia del producto y su baja utilizacién actual
hace que la oferta no sea un factor limitante.

Con respecto a la estratificacidén de productores, la misma se efectiia tam-
bién de acuerdo a las hectidreas desboscadas y considerando lo sefalado por

4

representantes del sector.
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Establecimientos Hectdreas desboscadas Total
Forestales por establecimiento estimado

4 1.000 4.000

20 400 10.000

40 160 4.000

64 : 18.000

Adicionalmente merece mencionarse a la empresa EMSA (Electricidad de Misiones
S.A.) que esta construyendo la represa Uruguay y tiene previsto desboscar
4000 hectédreas en un afio.

Con relacién a la tecnologia, la misma no requiere una:consideracidn especial
dadas las caracteristicas del producto.

2.3. Dirensionamiento de los saldos exportables: actuales y potenciales.

La lefia se desperdicia en gran parte del pais ya que se corta y no se reccge.
En Misiones se utiliza sobre el 10 % de 1o cortado para los usos mencionados

en 2.1. El 90 % restante no tiene mercado por lo tanto el excedente actuzl
es abundante.

e

La situacidn reflejada se agudizaria en el futuro con la tendencia creciente de
desbosque.

2.4. Experiencia exportadora al Brasil y al resto del Mundo.

No hay experiencia exportadora en materia de lefia. Sin embargo, $1 se han pro-

ducido algunos intentos en la regidn con respecto a carbo® vegetal.

En relacién a Brasil, los informantes entrevistados mani‘cstaron conocer que
ios cuatro estados del sur (Parani, Rio Grande, Santa Catalina y San Pablo)
han desboscado intensamente . No obstante dichos estados, no tienen suficiente
lefia para sus hornos, mencionandose ademds que se realizaron contactos y hay
interés por comprar lena de Misiones.
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2.5. Identificacibn de los actuales canales comerciales.

No existe un canal comercial de exportacién. Como se seflald, la mayoria
de la lefia se desperdicia.

En el mercado interno, el productor forestal vende directamente a panade-
rias y secaderos.

3. POSIBILIDADES DE EXPORTACION

3.1. Regimen de exportacidn y regulaciones conexas.

o

La lefiz estd gravada por derechos de exportacidn del 10% y paga ademis el
1.5% de contribucibn al INTA.

No posee ningin beneficio impositivo o financiero.

3.2 Anilisis del tratamiento arancelario y para-arancelario en los mer

cados/objetivos determinados.

La importacifn de la lefia de Brasil estd gravada por un 30% de Arancel de
Importacifn aunque no tributa el I.P.I. (Impuesto z los Productos Indus -
trializados).

En Japbn, Estados Unidos y el Mercado Comin Europec, tanto la lefa como el
carbdn vegetal no pagan arancel de importacidén y no existen trabas para -a
rancelarias,

5.3 Estimacién de precios FOB de exportacifn y su comparacidn con pre-

cios CIF en los mercados objetivos.
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3.3.1 Estimacidn de precios FOB de Exportacidn

Para la estimacidén del precio FOT (en camidén) de exportacidn se parte de la
cotizacidn del m3.estéreo de lefia de madera puesta en playa de acopio antes
de su carga en camidn.

Considerando que el destino final son las poblaciones del Sur de Brasil, se
excluye ce la férmula el transporte y seguro interno. (El valor mencionado es-

t4 contenido en el flete externo mencionado en el punto 3.4).
No hay costos de embalaje.

El derecho de exportaci6n del 10% se calculd ' por dentro ' de la férmula
del precio FOT, ya que no existen precios minimos de exportacifn. Los gas -
tos bancarios y honorarios de despachante se estimaron en funcién del bajo

valor por unidad del producto y la salida por frontera misionera.

—~—— - " METODO DE CALCULO DEL PRECIO FOT™ (enTamifn a Brasil).

Lefia~ =~ (en m3. estéreo).
. J.\ -

Posicién NADE 44.01.01.00.00

Conceptos del Numerador de la Férmula ' U§S/m3. estereo

Precio de Plava de Acopio 4.

LAl

Gastos directos de exportacidn (GXD) | -

Beneficios cuva base de calculo no

esta referida al precio FOB

Recupero de I.V.A. (sin datos) -

Conceptos del Denominador de la Formula en %

Gastos de exportacidn cuya base de
cdlculo es el precio FOB. Gastos de

ca e 4
exportacidn indirectes {(CXI)
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. Derecho de exportacidn/equivale a un

9.09 calculado por dentro de la for-

mula 10
. INTA : 1.5
. Gastos bancarios 2
. Honorarios despachante de Aduana 1

Beneficio a la Exportacidén cuya base de
calculo es el precioc FOB.

Férmula a aplicar

Precio FOT _Precio de Playa de Acopio + GXD - E
(camidn) I -G{

Precio FOT 4,3+ 9 -0
(camidn) 1 - (0.0909 + 0.015 + 0,02 + 0,015)

Precio FOT = 4,3

(camién) 0,859 7 -
Precio FOT = USS 5

(camitn)

El precio FOT minimo obtenido es 16% superior a la cotizacidén en playa
de acoplo. Dicha diferencia se debe fundamentalmente a los derechos de

exportacin y a la falta de incentivos que compensen los gastos de exporta-
cidn indirectos.

3.3.2 Comparacidn con precios CII' en los Mercados/Objetivos
El precio de exportacién de la lefia de acuerdo a las estadisticas de la

FAO, ha crecido significativamente en los Gltimos 20 afios alcanzando va-
lores de uSs 42 a uls 47 el m3. en el periodo 1980-1984.
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El precio de la salida de playa de acopio con los costos de exportacidn
incluidos - que es de u$s 5 el m3. para el producto misionero - resulta i-
nicialmente competitivo. No obstante al adicionar costos de fletes interno
y externo - estos Gltimos calculados en el punto 3.4 - los niveles de
competividad de la lefia de Misiones descienden fuertemente.

De acuerdo a la informacién suministrada por la CODSEjETia.Econémica y Co
mercial en Brasil, la lefia de madera dura o semidura tiene una cotizacién
de aproximadamente u$s 516 el m3. (ver Télex en Anexo), precio este que tri
plica el FOT Misionero. Sin embargo los costos de flete a Porto Alegre y
San Pablo revierten esta diferencia. Es por #''~ que aparece la lefia como
un producto destinado al comercio regional cun las leocalidades del Sur de

Brasil, proximas a la frontera,.
3.4 Determinacién y evaluacifn de medios de transporte: Su incidencia en
funcidén de los mercados/objetivos seleccionados.

La lefa se exporta a granel, por consiguiente no existen costos de embalaje.

Debido a que el valor del producto es muy bajo en relacifn a su volumen, el
andlisis de los costos de flete llega a limites del absurdo ya que practi-

camente el precio Costo y Flete de la lefia en el lugar de destino esti
constituido casi en su totalidad por el valor del flete.

En efecto, el transporte maritimo en bodega de barco con destino al Norte
de Europa alcanza los u$s 170 el m3. (la cotizacién FOT minima de la lefia

es de u$s S5 el m3. puesta en camifn en Misiones).

Para Brasil si tomamos como destino las ciudades de San Pablo v Porto Alegre

P

también se obtienen fletes muy altos de u$s 77 y u$s 54 el m3.respectivamente

Sin embargo, conviene analizar algunas posibles 1ineas de accién en este

tema. En el caso de mercados lejanos como Furopa, Estados Unidos y Japdn ha

/

brd que considerar la factibilidad - de manera similar a la madera en -
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bruto - de embarques tipo ' Charter ' que pueden reducir los costos de fle
tes y salidas altemnativas por puertos del Sur de Brasil. Con respecto a
este pais,al ser el mercado més interesante para la lefia misionera, serd i-
til analizar destinos mds cercanos a la frontera que permitan reducir los
costos del transporte y posibilitar un comercio fronterizo del producto.

3.5 Evaluacidn de las posibilidades de exportacitn

La evdaluacidn de las posibilidades de exportacién de lefia de Misiones requie

re considerar los siguientes aspectos:

- Si bien el monto de importaciones mundiales de lefia y carbdn vegetal es
reducido, muestra en el periodo 1978/85 un crecimiento importante del
57%. -

- El bajo valor unitario de estos productos en relacién a su volumen, orien

ta el comercio hacia transacciones zonales o regionales debido a los al -
tos costos de flete.

- La Argentina no tilene presencia exportadora en este mercadc. Recién el

Gltimo afio comenzaron a realizarse los primeros intentos con carbdn vege
tal.

- La provincila de Misiones cuenta con zbundante excedente de lefia que no es
utilizada actualmente. Solo el 10% de lo cortado es utilizado en secade -

ros de yerba mate y té y algunas panaderias.

- Por otra parte se conoce que los estados del sur de Brasil presentan ne-

cesidades de lefia que de otra manera deberdn traer del Norte de su pais.

- A pesar de que Brasil grava con un 30% las importaciones de lefia, deno-
ta su dificultad de abastecimiento interno a través de la prohibicidn de
exportaciones y la falta cle disponibilidad del producto.
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- El precio de salida de playa de acopic en Misiones, es muy competitivo
de acuerdo a los valores internacionales. No obstante la inclusidn de
los costos de flete hace que en una primera etapa se orienta la aten-
cién hacia el mercado zonal brasilefio al cudl se podria acceder con

precios competitivos en el marco del comercio fronterizo.

- De todas maneras resulta imprescindible, pero este tipo de productos,
un anilisis particular del tema fletes y un seguimiento de las coti
zaciones en los distintos mercados para evaluar las oportunidades que
se pueden presentar.

Las condiciones mencionadas sugieren la necesidad de efectuar um estudio -
orientado a la identificacién y formulacifn de Proyectos de Exportacidn de
lefia que deberia incluir los siguientes aspectos:

En primer lugar una cuantificacidén de la oferta local y revional de lefia que

simultaneamente evalle la posibiiidad de obtener carbin vegetal y asi acceder

. .a un-estrato de mercado mis atractivo_y de mayor valo: agregado por unidad

de productos.

—

Paralelamente serd conveniente efectuar un estudic del mercado internacio -
nal de lefia y carbbn vegetal, con énfasis en el comercio regional con Bra -

sil y los aspectos diferenciales de los distintos mercados a abastecer que
incluya las alternativas de fletes.

Por Gltimo y considerando la necesidad de ofertas asociadas para, precisamen
te,disminuir los costos de cada transaccidn, serd conveniente analizar con
el sector privado la forma que esta asociacidn debe adquirir y el apoyo ins

titucional aue el comercio de este tipo de productos reaquiere.
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MADERA EN BRUTU DE MISIONES.

2. Caracterizacidén de la oferta exportable.

2.1. Caracterizacién del producto: Descripcidén técnica; usos; variedades
y calidades.

La provincia de Misiones es productora de madera de pino,proveniente de sus

bosques implantados,donde se extraen las variedades de pinos Tresinosos Taeda
y Elliottii.

El pino Elliottii es um &rbol de buena conformacidn, gran porte, que puede
alcanzar los 30 metros de alto. Esta especie produce una madera ficilmente
aserrable y de miltiples aplicaciones, poco durable en contacto con el sue-
lo, recibe bien sustancius impregnantes aunque no acepte bien la pintwra.
La industria celuldsica la considera una buena madera productora de fibra
larga (1).

La variedad Taeda, es un arbol de gran porte que alcanza 105 50 metros de
altura. Es madera blanda y liviana. Después de aserrada es susceptible a
manchas (mohos). Es poco durable al contacto con et suelo. También es uti-
lizada por la industria celulésica (1).

La madera en bruto de pino se corta en forma de rollizos de hasta 3er. raleo

- con escaso didmetro (inferior o igual a 20 cm.) por ser de maderas jdvenes.

Su uso principal es para la fabricacidn de pasta celuldsica.

2.2. Descripcidn de la oferta: estratos de productores, volimenes y partici-
pacidn, tecnologia aplicada.

(1) CFI - "Estudio para implementar la industria celulésica y del papel' -
Pcia. de Corrientes (1982).
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De acuerdo a la informacidén del Instituto Forestal Nacional, Misiones conta-
ba en 1985 con una superficie forestada de 199.000 Hectireas de las cuales
153.000 Has son de PinQ.El resto se compone de Araucaria (27.000 Has), Pa-
raiso (8.000 Has) y Eucalipto (11.000 Has).

De las 153.000 hectireas forestadas con pino, aproximadamente el 70 80 %
se dedica a la variedad Elliottii y 20/30 $ al pinc Taeda.

Segim informantes calificados del sector cerca del 70 % de la superficie
mencionada estd en condiciones de que se realice el 1% y 29 raleo.

En general la propiedad de 1a tierra estd muy atomizada y estd muy difundido el
servicio de contratistas forestales que hacen el aprovechamiento de la madera
y las tareas de corte en las explotaciones.

El primer raleo se efectla entre el 8vo. y 9no. afio y el segundo a los 12 afios.

Tanto el primer raleo como el segundo se destinan a la elaboracion de pasta ce
~1uldsica y el rinde es de aproximadamente 20 toneladas por hectirea.

De acuerdo a la informaciSn suministrada por representantes del sector, exis-
ten wmas 20 empresas con una produccidén de 50000 tns/afioc cada una que estidn en
condiciones de exportar.

En la regidon NEA-Litoral, también Entre Rios y Corrientes poseen produccién
de las variedades de pino mencionadas. En Corrientes el grupo Brid@ tiene

actividad,en el 1ubro.

La superficie forestada en Entre Rios y Corrientes alcanzaba en 1984 a 62.000
hectdreas de pino - principalmente de la variedad Elliottii y 115.000 hectd-
Treas de Eucalipto (muy difundido en Entre Rios).

En Corrientes existen tres zonas de forestacién: el tridngulo occidental, zo-
na nordeste y zona sudeste. La tierra tiene bajo costo y un alto rendimiento.
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Entre Rios también posee buenos rindes, con altos incrementos medios anuales.
Los Departamentos de mayor produccién son los de Federacidn, Concordia (Eu-
calipto) y Colodn.

La provincia de Misiones cuenta ademis con plantaciones de dlamo. Su fibra es
mis corta que la del pino y se la utiliza también para la fabricacidn de pas-
ta celulésica, complementindose en oportunidades ambos tipos de fibra.

De acuerdo a lo manifestado por representantes del sector, la tecnologia apli
cada no es competitiva a nivel internacional, perc hay innovaciones tecnold-
gicas progresivas que estin tendiendo a reducir costos y mejorar los volime-
nes producidos. Cabe consignar que aproximadamente el 80% de las explotacio-
nes han mecanizado su actividad.

Sin embargo a las plantaciones no se les realiza un' manejo silvicola apro-
piado, esto incide en la calidad de los Tollizos (presencia de nudos) lo cual
limita la posibilidad de destimarlos al aserrado.

2.3, Dimensionamiento_de los_saldos exportables: actuales y potenciales.

La extracci6én de madera en bruto de pino y eucalipto en Misicnes, Corrientes
y Entre Rios en 1984, fue la siguiente:

Extraccidn de rollizos MISIONES CORRIENTES ENTRE RIOS
de madera en bruto de:{1) m3. Tons. m3. Tns. m3. Tor,
Pino 1.685.392 1346.714 209.332 167.465 137.500 110.¢
Eucalipto 60.664 51.564 50.694 43.089 216.199 183.°

(1) FUENTE: Anuario de Estadistica Forestal del IFONA - 1984.

Com> se observa, la envergadura de la actividad con respecto a pino es signifi-
cativamente superior en Misiones. En Eucalipto se destaca Entre Rios aunque cor

niveles mis parejos en las tres provincias.
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La produccidn de madera en bruto de pino se destinma integramente al mercado
interno. Los principales consumidores son los fabricantes de pasta celuldsi-
ca (Alto Parand, Papel Misionero, Celulosa Argentina y Celulosa Jujuy}, que
absorben.de 1,5 a2 Z millones de tns/afio en total. Entre Ndos por su parte ha
comenzado a efectuar,en 1987,las primeras exportaciones de rollizos de euca-
lipto.

Para dimensionar saldos exportables potenciales, se debe considerar que en Mi-
siones se plantan 15.000 hectidreas de pinc por afio y que gran parte - aproxi-
madamente el 70 % de las hectireas forestadas-estdn en condicién de efectuir-
seles el ier. y 2do. raleo. Si esto no se traduce en una disponibilidad para

" el mercado inte_;'no o externo,es que el precio aln no es atractivo en el ca
so de las ventas locales y la falta de una apertura exportadora del sector
cuando evé_lﬁa la posibilidad de ventas externas.

2.4. Experlencila exportadora al Brasil vy al Resto del Mundo.

A la fecha de la encuesta el sector productor de madera en bruto de la provin-
cia de Misiones no registraba experiencia exportadora.

Sin embargo - tal como se menciona =n el capitulo.xreferido a viviendas de made
ra - en la region NEA-Litoral durante 1987 comenzaron a:formalizarce las prime
ras operaciones de troncos descortezados de Eucalipto procedentes de Entre Ric
hacia el Mercado Comin Europeo y Medio Oriente.

Durante los (Qltimos meses se registrd un importante movimiento en el ‘Puerto de
Concepcidn del Uruguay, Entre Rios a raiz de embarques de rollizos de madera
con destino a la Commidad Econdmica Europe a.

Los representantes del sector en Misiones mencionaron los siguientes factores
como limitantes para la apertura exportadora: '
- Costo de transporte
- altos costos de 1los insumos
-.falta de informacidén sobre mercados

- falta de contactos comercilales
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Se conoce ademds que los problemas de polucitn ambiental .en.Europa estan ori-
ginando problemas en el crecimientos de los drboles lo cual crea buenas expec
tativas de exportacidn a mediano plazo.

2.5. Identificacidén de los actuales canales comerciales.
El circuito comercial de la madera en bruto de coniferas es bastante simplifi-
cado ya que los propietarios de las explotaciones misioneras venden directamen

te a las fiabricas de pasta celuldsica en el mercado interno.

Al no existir experiencia exportadora se carece de un canal exportador desa-
rrollado.

3. POSIBILIDADES DE EXPORTACION.

3.1. Régimen de exportacién y regulaciones anexas.

La madera en bruto de coniferas estin gravadas con un derecho de exportacidn
del 14,5 % y una contribucién para el INTA del 1,5 %.

El fmico beneficio del que goza la madera en bruto—es la posibilidad de dedu-
cir hasta un 10% del monto FOB en el cdlculo del Impuesto a las Ganancias.

3.2. Andlisis del tratamiento arancelario y para-arancelario en los mercados
determinados.

El tratamiento arancelario y para-arancelario en los mercados/objetivos selec-
cionados en el siguiente:

BRASIL: El rollizo de madera en bruto estd negociado en ALADI y tributa un
18% de derecho de importacién. No paga IPI (Impuesto a los Productos Industria

lizados), ni IOF (Impuesto a las Operaciones Financieras).
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JAPON: La importacién de madera en bruto es libre. La Gnica barrera para-aran
celaria es la ley de cuarentena vegetal. El principal proveedor es la U.R.SS.
(ver anexos con Informes de la Consejeria Econbmica y Comercial de Japdn).

COREA DEL SUR: La informacién suministrada por la Consejeria Econdmica Argen-

tina en Seil-Corea no indica la existencia de trabas arancelarias y para-aran

celarias (ver Anexos ) pero si estadisticas de importacidn y precio. En ellas

se observa que los principales proveedores de madera en bruto de Corea del Sur
son EE.UU. y Chile.

En general, para este tipo de productos de escaso o nulo procesamiento indus-
trial no existen trabas arancelarias de significacién en el mercado intema-

cional porque se lo considera un insumo para las industrias: locales.

3.3. Estimacidén de precios ROB de exportacién y su comparacidén con precios
CIF en los mercados/cbjetivo.

(#3]

.3.7. Estimacidn de precios FOB de exportacidm.

Para la estimacibén del pracio FOB de exportacidén se parte de la cotizacidn de
la tonelada de rollizo de madera en bruto de pino -puesta en playa de acopio.

El transporte y seguro interno se estimd sobre la base de un flete en Ca-

midn por tonelada para el trayecto Posadas-Buenos Aires.

El derecho de exportacidn del 14,5% se calculd ''por dentro' de la foérmula del

precio FOB, ya que no existen precios minimos de exportacidn.

los gastos bancarios y honorarios de despachante, incluyende carga en puerto
se asimilaron a los correspondientes a mdera semielaborada (terciado /machim
bre).
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Método de cilculo del precioc FOB (1)

Rollizo de madera en bruto de Pino Tzeda o Elliottil de un didmetro de hasta
20 cm {a granel}.
Posicidn NADE: 44.03.02.00.00.

Conceptos del numerador de la frmila C U$S. /tonelada

Precio en Playa de Acopio
astos de exportacién directos (GXD) 8,2
- Transporte y seguro interno 26,5
- Fondo Nacional de Marina Mercante

(2% sobre el valor del flete maritimo =

2 % sobre U$S 171 flete a Japbn) S | 3,0
Estimulos cuya base de cilculo no esti
referida al precio FOB
- Recupero de IVA (sin datos)

w3

Conceptos del denominador de la formula en

Gastos de exportacidén cuya base de célculo

es el precio FOB{GXI)
- Derecho de exportacidn (equivale un 12,7%

calculado por dentro de la formula) 14,5
- INTA 1,5
- Gastos bancarios 1,8
- Honorarios de despachante 2,5
Beneficios a la exportacidén cuya base de cilcu-
lo es el precio FOB
- Deduccidn impositiva de hasta 10 %

sobre el valor FOB 10,0

(1) Ver Metodologia



CONSE)JO FEDERAL DE INVERSIONES

FSrmula a aplicar:

Preci.o de Playa de acopio+ GXD - E

Precio ROB =
I - XTI+ DI xrxEIG
Precio FOB = 8:2 +26,5+ 3 -0
1 - (0,127 + 0,015 + 0,018 + 0,025)+ 0,10 x 0,33 x 1,4925
37,7
Precios FOB =
0,815 + 0,04925
37,7
Precio FOB =
0,864

Precio FOB = U$S 43,6

El precio FOB minimo en Puerto de Buenos Aires, al cual se arriba quintuplica

1os valores de salida de playa de acopio debido bisicamente al costo del fle-

te vy de los derechos de exportacidn.

—

Los altos costos del flete interno podrian ser reducidos si se utilizara un
medio alternativo al camién como el tren o la barcaza. Sin embargo la falta
de infraestructura en las terminales no favorece la utilizacidén de estos me-
dios.

3.3.2. Comparacidén con precios CIF en los mercados/objetivos.

De acuerdo a la informacién recibida de la Consejeria Econdmica Argentina en
Selil-Corea del Sur, los precios de importacidén de ese pais asidtico - segin
su origen - son los sigulentes:
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Precio CIF
en U$S / Tonelada

Pais de origen

EEWU . 78
Canadi 58
Chile 50
N.Zelandia 52

En el caso de Japbn se cuenta con precios promedios de estadistica de impor-
tacién sumnistrados por la Consejeria Bcondmica y Comercial Argentina en ese
pais.

En madera en bruto utilizada para fabricacidn de pulpa, los valores oscilan |
entre U$S 22 y U$S 27 la tonelada mientras que.en madera en bruto para aserra-
do o chapado los precios van de U$S 54 a U$S 64 la tonelada.

S1 bien los valores reflejados en este punto deben ser precisacos en una se-
gunda etapa en lo referente a calidades y tipos de madera, se puede afirmar en
una primera aproximacién que el precio de U$S 43/44 la toneladn de rollizo mis
nero con los fletes maritimos a Japdn y Corea (calculados en el punto 3.4)
arribaria a cotizaciones CIF superiores a los U$S-}00, lo cual dificulta su

competitividad.

Afectan esta diferencia de precios, los costos de flete interno y externo que
incrementan fuertemente los valores finales.

En la segunda etapa del Plan de Trabajo se hace necesaric tratar este punto
especialmente con dos lineas de investigacién. En primer lugar conviene con-
siderar la posibilidad de salida por puertos brasilefios y en segundo término
el anilisis de la posibilidad de una corriente exportadora fluida con embar-
ques tipo ''Charter’.
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3.4. Determinacién y evaluacidén de medios de transporte. Su incidencia en
funcién de los mercados/objetivos determinados.

El rollizo de madera en bruto se exporta a granel.

Los fletes maritimos a los mercados/objetivos son los siguientes:

Flete en bodega Incidencia sobre
Pais por tonelada (1) el precio FOB:U$S 43,6
Japsn Us$s 171 392 %
Corea del Sur v179 , o 410 %
Italia 143 327 %
Alemania 225 516 %

-~ - - (1) "Incluyen recargos por combustible: Son fletes no conicrenciados.

Los fletes por camidn desde Posadas a Brasil som 1®s siguientes:

BRASIL

Fleté en camidn Incidencia sobre
Ciuvdad por tonelada (1) el FOB - U$S 43,6
Porto Alegre Uss. 76,8 176 %
San Pablo " 108,6 249 %

(1) Incluye el 1 % sohre el valor FOB y gastos de documentacidn (USS. 180)
distribuidos proporcionalmente en las 22 toneladas de capacidad del ca-
midmn.
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La incidencia de los fletes es altisima debido al bajo valor unitario por uni-
dad de volumen de producto y la falta de una corriente comercial desarrollada
que favorezca la existencia de fletes conferenciados.

No obstante, segin lo averiguado en empresas vinculadas al rubro, se pueden
lograr embarques tipo ""Charter' a valores sustancialmente inferiores a los
mencionados por ejemplo para Italia: (U$S 48 la tonelada).

5.5. Evaluacidn de las posibilidades de exportacidn.

Con respecto a las posibilidades de exportacidn de madera en bruto de Misiones,
merecen efectuarse las siguientes consideraciones:

- La evolucién del mercado mmdial de madera en bruto refleja una disminucidn
en el periodn 1978/85 (1). En efecto el descenso en el monto de las importa
ciones es del 21 % en ese.lapso.

- E1 mercado esta Tuertemente concentrado en Japbén y Corea del Sur, especial-

mente en el primero cuyas importaciones representan mis del 50% del total
mmdial.

-

- Por su parte Argentina no tiene actividad exportadora en el rubro, por el
contrario aparece en el periodo 1978/85 como importador con cifras que os-
cilan entre 1 y 2 millones de U$S.

A partir de 1987, con las exportaciones de Entre Rios de rollizos de euca-
lipto aparece cierta actividad con embarques desde los puertos de Concep-

cidn del Uruguay y Diamante.

(1) Anuarios de Comercio exterior de las Naciones Unidas 1982/198S.
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La regién NEA-Litoral tiene oferta de madera de pinoc en bruto en las provin
cias de Misiones, Corrientes y Entre Rios. No obstante, la caracterizacidn
de la oferta en esta primera etapa se efectud en Misiones.

Esta provincia cuenta con aproximadamente unas veinte empresas con un volu-
men de madera en bruto producido de 50.000 toneladas anuales cada wma. Di-
chas empresas forestales son las que estarian en condiciones de exportar.

La produccidn total de la provincia oscila entre 1,5 y 2 millones de tonela-
das que se destinan al mercado interno, especialmente a las fabricas de pasta
celuldsica. '

La tecnologia aplicada no se encuentra a nivel de la vigente en el mercado

internacional, aunque se estidn comenzando a Trenovar equipos.

la experiencia exportadora del sector es poco significativa salvo algunas

operaciones que se efectian desde la provincia de Entre Rios.

De lau averiguaciones realizadas y el andlisis de las posibilidades de ex-
portacidn surgen dos fuertes limitantes al desarrollo de la competencia ex-
portadora; en primera instancia la incidencia-emlos precios de exportacibn
de los fletes internos y externos y en segundo orden la existencia de dere-
chos de exportacidn que gravan la actividad.

En cuanto a las posibilidades de ingreso a los mercados consumidores no apa-
recen trabas significativas ya que la madera en bruto se utiliza como 1nsu-
mo de las industrias locales.

A efectos de definir upa estrategia de incorporacidén al mercado mundial del

sector productor de madera en bruto de la regidn NEA-Litoral es conveniente reu

nir los siguientes elementos:
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1) Andlisis de la oferta regiomal integrando a todas las provincias produc-

2)

toras (Misiones, Corrientes, Entre Rios) que comprende wi andlisis sobre

..tipologia de empresas y el estado de la tecnologia.

P

Fn este contexto es aconsejable poner acento en la insercidén actual del
sector como proveedor de materia prima para la fabricacidon de pasta celu-

16sica y su incidencia en una politica restrictiva de exportaciones.

Un estudio del mercado internacional de madera en bruto de pino con enfasis
en estructura de precios de paises competidores, comercio regional e inci-
dencia de los costos de flete a efectos de lograr un posicionamiento ade-
cuado de producto local.

Por Gltimo un andlisis del canal comercial nmds adecuado para ingresar al
mercado externo y el estudiode la posibilidad de salida de embarquas por
puertos brasileros.

Las lineas de trabajo mencionadas permitirdn detectar Proyectos de Exportacién

que definan los sistemas de apoyo necesarios para una apertura exportaiora

del sector.
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ACEITE DE LINQ, GIRASOL Y SOJA DE ENTRE RIOS

2. Caracterizacidn de la oferta exportable

La caracterizaci6n de la oferta exportable para estos productos se efectud
mediante entrevistas realizadas a funcionarios de la Cimara de la Industria
Aceitera de la RepGblica Argentina (CIARA) y en base a la informacidn secun-
daria disponible. Dicha informacién complementa la surgida de la entrevista
reallzada en Entre Rios con representantes de Aceitera Gualeguaychl para
acelte de lino y los datos obtenidos de la encuesta al sector productor-ex-
portador realizada en abril de 1987 a la empresa CADEPA por la mencionada
provincia.

2.1. Caracterizacién del producto: descripcidn, usos, variedades y calidades

Los granos oleaginosos son la materia prima que. al ser procesada permiten ob-
tener dos productos basicos: aceite y pellets o expellers de harina en distin
tas proporciones segim el grano.

El aceite de lino es de uso industrial. Se utiliza en la manufactura de pin-

" tur#, barnices, lacas, etc., t@biénen aglomerados, fibras, cosméticos, en
1a industria quimica de curtide de cueros, fabricacifn de hule, impermeabili
zacién de telas, etc. . -7

De la semilla de lino se extrae un 32% de aceite vy un 67% de expellers (tor-
ta) utilizado para la produccién de alimentos balanceados. El 1% restante es
desperdicio.

Los aceites de girasol v soja se utilizan para el consumo humano y los pellets

de soja’'y givasol son la materia prima de los alimentos balanceados.

La calidad de los aceites argentinos, asi como la de los subproductos es re-

conocida mundialmente.
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2.2. Descripcién de la oferta: estrato de productores, vollmenes y participacié

La evolucién de la oferta nacional de aceites y subproductos se explica por
el significativo crecimiento de la demanda mundial desde la década del 70.
La tasa de crecimiento de ese pericdo fue superado por la de los primeros
afios de la década actual que alcanzé al 5% anual (1),

La soja es la oleaginosa dominante en el mundo con una participacidn del 48%
en la campafia 85/86, esta tendencia se observa también en nuestro pais.

La produccién de soja tuvo un crecimiento tan fuerte en el ambito nacional
que, de una participacidn del 2% en el total de las principales oleginosas
(2) en el periodo 68/70, pas6 a participar con un 60% desde 1978.

De esta manera el girasol ha perdido importancia relativa ya que en el dece-
nio 70/79 con una produccidn promedio de 1.039,5 miles de toneladas ocupaba
el primer lugar con una participacidn del 34%, tal cémo'puede leerse en el
cuadro N°1.

El lino es la oleaginosa que pierde mayor significacién en el marco nacional,
reglstrando poT Tazones de demanda -tal cual se explici®ta en el punte 3- una

situacién de total estancamiento con una creciente pérdida de participacién.
Se ubicaba en el decenio 70-79 en el tercer lugar con un promedio aproximado
del 17% de participacién en el total de los cinco principales granos olegino
sos. Su real postergacidn se refleja en su actual participacidén de solo 4%
{(504,7 miles de toneladas) para la campafia 86 (ver cuadro I).

Clarifican esta situacidn los siguientes guarismos: la campana 86 representa
un incremento en relacidn al promedio del decenio 1970/79 para girasol del
204% y para soja del 631%, con una produccién de semilla estimado en 4.3100

y 7.100 miles de toneladas respectivamente.

El explosivo incremento de la soja desde 1970 obedece a que la harina de soja

domina la produccidn mundial de harina proteica por su alto contenide en ha-

(1) CEPAL - '"La industria de Aceites vegetales su expansidn v su dinamismo
exportador''.

{2) Incluye iino, girasol, soja, algoddn y mani.
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rina, A titulo ilustrativo se sefiala que la participacién de harina de soja-
en la produccifn mundial de harina fue del 65% en la campafia 84/85. El gira-
sol ocupa el 4to. lugar en la produccién de harinas. Asimismo la soja domina
en el mmndo la produccidn total de aceites sin presentar una situacidn tan
dominante como en el de harinas proteicas (3).

Los cultivos oleaginosos en la Argentina abarcan una extensa irea.

Se produce soja en nueve provincias; ocupa el primer lugar Santa Fe con el
42% en la cosecha 85/86. No obstante ha perdido participacién a favor de Bue-
nos Aires y Cordoba.

En el NEA-litoral, las provincias que cuentan con produccifén son Corrientes
(0,37%), Entre Rios (0,76%) y Misiones (0,23% del total macional . En relacién
a la productividad -soio Entre Rivs-presemta rendimientos vercanos a los de San
ta Fe.

Las provincias productoras de girasol en el NEA-litoral son Santa Fe (87%) del
total cosechado en 1985/86, Chaco (7,7%) y en pequefia escala Entre Rios. La

produccidn de la provincia del Chaco refleja una marcada fluctuacién en el pe-
riodo 79/86 registrando en algunos afios volGmenes similares a los de Santa Fe.

Los rendimientos son jarecidos en todas las provincias,

La produccidn de lino, a diferencia de las anteriores oleaginosas, se concen-
tra en el NEA-litoral y tiene como principales productoras a las provincias
de Entre Rios (46%) y Santa Fe (28%). F1 Trendimientc del cultivo es similar
en todas las provincias productoras.

El sector industrial, por su parte, contaba con una capacidad instalada afio
.para todo el pais del orden de las 11,6 millones de toneladas a 1985. La
capacidad real, tomando la méxima producci®dn mensual, era a ese afio de 9,1
millones de toneladas (4) para el coniunto de oleaginosas (soja, girasol,
mani, algoddn y tung).

(3) CIARA - "Estudio sobre los efectes de los subsidios en el complejo olea-
ginoso en paises relevantes'.

(4) Fuente: La industria de aceites vegetales su expan51on v dinamismo ex-
portador - CEPAL 1985,
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Estas cifras globales representan fundamentalmente a los oleaginosos estudia-
dos por las siguientes razones:

La capacidad instalada de procesamiento de granos del sector registra un nota
ble incremento tal como puede leerse a continuacidn:

Molienda en m/tn.

Granos *
Promedio 1970/79 Cosecha 1986
Girasol 1.021 3.508,6
Soja 340¢,8 4,458,0
Lino 503,4 420,8
Mani 212,98 100,4
‘Algodn | 249,43 163,2

*Cifras provisorias

Fuente: C.I.A.R.A.

Este incremento se debe exclusivamente a la evolucidn de la soja ; el girasol.
El lino presenta una situaci®n de real estancamiento v el resto de las oleagi-
-nosas.con plantas de muy.escasa significacién tiene una tendencia declinante.
- para el caso del mani - y. de fluctuacidn - para el girasol -, al conside-
rar el periodo 1980/1986. . -

Esta situacibn es consecuencia de haberse teducido el nimero de plantas que
procesaban lino y mani, con un gran incremento de las plantas que procesan
soja y de su escala de produccidn.

Contrariamente a lo que podria suponerse no aumentd el nimero de plantas pro-
cesadoras de semilla de girasol, por el contrario disminuye, va que en el sec
tor se observa una fuerte concentracién con mayores escalas productivas, lo

cual redunda en una mayor productividad y reduccidn de costos.



ORIGEN Y APLICACION DE LAS CINCO PRINCIPALES
SEMILLAS OLEAGINOSAS EN LA REPUBLICA ARGENTINA

i
RS i
- GIRASOL ' |

: Area Sembmda (miles hecl.) T 15647 2.000,0 1.390,0 1.7330 1.9300 21310 2.380.0 3.1400
Producciin da samilla {miles tn.) v 1.039.5 16500 1.260.0 1.980,0 23000 2.200.0 3.4000 41000
Molienda de semilla (mies tn.)) 10210 1.720.0 1.1154 1.768.0 23180 2.039.2 290786 3.508.6

. Produccién de acaite {milas tn.) : 3354 600,5 4010 6540 8954 8015 1.1629 1.417.6 -

‘. . Producciénde subprod. (miles th.} 4454 7461 4957 7679 1.019.3 933.2 1.277.2 1.530,1
s Exportacién de semilta (miles o) 203 1.5 245 20 3.1 1461 g 5244
A Exportacién de aceita (miles tn.) 773 3379 218 3338 6152 5854 8634 9543
: Exportacién de subprod. (miles in.) 3544 £53.3 498,0 6179 9428 8169 1.185.3 1.403.2
SCQUA
Area sembrada (miles hect) 505,6 21000 19250 2.0400 23620 29200 3.300,0 A.340,0
Produccién da semillas (miles n.) 871.2 3.500.0 a.770,0 4.150,0 4 .000.0 7.000.0 6.500.0 7.100.0
Molienda de semilla {miles tn.) T 3408 7780 10113 1.736,0 2.2551 3,406,8 36745 4.4580
Producciin de aceite (miles th.) 56,1 1309 1668 2771 3569 8572 6155 7511
" Producciédn de subp. (miles 1) ‘2548 6082 7705 1.320,2 16126 27089 29405 3.5471
. 2. . - Exportacién de semilla{milestn) 550.8 26999 22156 1.889,0 1.4353 3.120,5 29631 26045
e Exportacion.de aceila {miles in.) ) 414 918 69,9 1740 2930 4839 5510 6691
©- . Expottackinge subpsod. imies tn ) . 3782 _.2B98 8205 8833 15726 25536 25426 22752
©LIND
Area Sembrada (miles hect.) 6944 1.070,0 7800 8510 9100 8100 5200 TS00 i
. Produccidn de semilla {miles tn.) 504,7 74320 5850 600,0 730.0 660.0 5000 460,0 |
. Molienda da semilla {miles de tn.) 5034 95,8 4882 5224 6807 599 4 4687 q208
Produccién do aceite {miles th.) 158,0 2182 1559 1616 2217 196,5 154 6 1355 l
Produccidn de subprod. (miles 0.} 3226 4456 3108 ast? 4372 3893 294,4 2708
- Exportacién de semilla (miles tn.). 253 s0.0 08 09 8.4 B.S 0.4 0,1 1
- Exportacin de aceite (miles tn.) 1393 2235 1749 1757 2035 2119 1422 1199 !
o Exportaaéndesubpmd {miles in.} 3134 477.,5 3836 3588 456,1 428.9 3211 2616
MANI : .

: Area Sembrada (mites hect) as29 2866 2013 1800 1251 1457 146.0 168,3
Produccion de semilla {mites tn_} 2772 - 2060 170.0 2050 162.0 2350 2400 205.0
Maiienda de semitia (miles mn.) 2129 1255 770 134.4 1113 B35 80,3 1004
Produccidn de aceite (miles tn ) 775 456 286 48,1 41,8 304 29,5 37,2
Producciéin de subprod. (miles tn.) 1254 73.2 427 - 730 64,6 470 442 . 583

.. Exportacidn de semilia {miles 1n.) 159 . 883 50,9 483 852 89,0 109,5 1131 .

-ev- - Exportacidn de aceile (milestn.) - 66,8 BS54 345 aspo 474 30,2 2917 , 26,2 :
. Exportac¥n de subprod. {miles in.) 89,3 B7.1 382 38,2 345 274 30,1 - 236 i
i ALGQDON ’ i

Area Sernbrad.a {milas hect.) 519.3 5854 3430 403.8 37a 4855 . 4627 353.3 ¢
Produccién de semilla (miles t1.) 2710 276.0 149,7 2683 203.1 3289 2926 210,0 '
Moliznda de semilla (miles tn} 2494 256.0 142,3 246 4 1764 2639 252,2 163,2
Produccitn ge aceils {miles tn.} 356 376 188 3358 248 373 35,1 25.9
Produccidn de subprod. (miles tn.) 1108 113,19 629 103,86 75.6 118,0 109.9 749

36n de aceits (miles in.) 7.1 18,9 9.8 14,0 17,3 14,0 29.0 9,0
Exportacién de subprod. (miles tn.) a0.4 132.2 69,3 78.1 92,7 359 505 27,0

TOTAL CINCO SEMILLAS :

Area Sembrada (miles hect) 36389 6.0420 4.639.3 5.207.8 57004 £8.492,2 6.908.7 7.7516
Procuccién da semilla (miles tn.) 30366 © 63750 59347 7.2033 73951 104209 109328 120750
Molienda de semifla (milas tn.) 23275 35753 28339 4.407 2 55415 £.392.8 7.3833 B.651,0
Produccién de azeite (miles 1) 661,86 10328 7731 11743 1.5506 1.622¢9 2.000.6 23573
Produccidn de subpmd, {miles tn.} 1.269.0 1986,2 1.682 6 2.505.4 3.4093 4.196.4 46662 54812
Expartacion de semilla (miles in.) 6123 28197 22918 - 19802 15330 33641 3.4%0,3 32421
Exportacion de aceite {miles n.) 3319 7575 5009 7925 1.1764 13354 1.614,7 1.778,5
Exportacatn de subprod, (miles .} 1.025.7 16399 1.509.6 2.076.3 3.0087 3.es27 4.12986 4.990.6

Notas Aclaratorias:

(1) Los datos peneneciantes a Area Sembrada y Producaién de semilla comesponden a campaias agricolas asignandose en relacda al
segundo afo de los mismos (e la campana agricola 197980 fue asignado al afe 1980). Consecuentemante 8! promedic decenal
comesponde al compranﬁdo por las campahas 1968/70-1978/79.

(2) Dado quet.N.D.E.C. aln no posee registros totales de exponacion para el aho 1986, se omaron las cfras data LN.G.

{3) Laexportacidn de aceite do LINOincluye al de aceite cocido.

(4} No seregistran exportaciones de semilla de ALGODON dantro del perfodo comprendido en el presents cuadro.

(+} Cilras provisionales.

Fuente: S.A.G.y P. (Area Sembrada y Produccon de Semillz); J N.G. (Molienda de semilla y Produccion de acsite y subproductos excapio
de Algoddn que cormesponde a S AG. y P.) e L.N.D.E.C. (Exportacién de semilla, aceite y subproducios.
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La industria aceitera presenta en la actualidad, ademds de la mayor escala y
concentracifn, actualizacidén técnica y una tendencia a la especializacidn en
el procesamiento de dos granos -girasol y soja- a excepcidn de las plantas
de 1ino que procesan un solo producto.

En la provincia de Entre Rios se registran siete empresas aceiteras activas,
las cuales son:

Aceitera Gualeguaychi S.A.

CADEPA

Castoril S.A. .
Fraternmidad Agraria Cooperativa Ltda.
Guaita Industria Aceitera S.R.L.
Sagemuller S.A.C.I.F.I.A.

Victoria Cereales

Estas plantas son procesadoras exclusivamente de semillas de lino, a excep-
cidn de CADEPA que ademds procesa girasol y soja en la provincia, con una ca
pacidad de 16.000 toneladas afios para los tres tipos de aceites.

" Santa~Fe concentra la”produccidim aceitera de la regidn en girasol y soja con
14 plantas activas sobre un total nacional de 45, seglin se registra en el

Anuario Estadistico de Oleaginosas 1986. -
2.3. Dimensionamiento de los saldos exportables actuales y potenciales.

La industria de aceites y subproductos prcsenta una notable expansidn sobre
todo a partir de 1980. La capacidad instalada del sector era a 1985 de 11,6
millones de Tn/ano.

La molienda de semillas a 1986 fue de 8.651.000 Tn. aproximadamente. De este

total el 97 % le corresponde a las oleaginosas estudiadas.

La importancia del sector puede dimensicnarse a martir del Cuadro N°2, donde

L)

se registra el total exnortado en valer v volumen en 1086,
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CUADRO N° 2.
VOLUMEN Y VALOR EXPORTADO EN 1986.

So)a Volumen en miles de tns. Valor en miles de US$S.
. Semilla 2.496 . 470.593
. Aceites 400 132.110
. Pellets 2.138 363.229
. Harina 8.175 1.238
- Girasol
. Semilla 384,5 B 68.858
. Aceite 799,5 274.761
. Pellets ’ 1.069 91.666
‘'Lino
. Semilila 54 17,4
. Aceite 97,8 43,135
. Expellers 193 -7 29.365
. Pellets ' 10 1.278

La potencialidad del sector no estd limitada por la oferta, va que la misma
a dado muestras de gran dinamismo, sino por la situacidn de la demanda tal

cual se expresaz en el punto 3 Posibilidades de exportacién..
2.4. Experilencia exportadora al Brasil y al reste del mundo.

La experiencia exportadora de nuestro pais se desarrolla a continuacidn a

partir de cada uno de los complejos oleaginosos.



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Complejo-Soja

Argentina tiene una significativa presencia exportadora en el comercio mundial
de semilla como en el de aceites y subproductos.

Brasil es un importante comprador de aceite argentino.
El nivel de las ventas a dicho pais ha oscilado los Gltimos afios en un 15 a
20% del total de las exportaciones argentinas de aceite de soja.

Brasil es un caso particular ya que ademds de su condicifn de importader de
aceite de origen argentino, es el segundo productor mmdial de semilla y de
aceite y el primer exportador mundial de subproductos.

Con relacién al resto del mundo, la experiencia argentina es significativa.
Nuestro pais, cuarto productor mundial, es el segundo exportador de este
poroto (9,0% del total mundial). Asimismc participa en la exportacién de

aceite y subproductos con el 17% y el 13% respectivamente del total mundial.

En el caso del grano de soja la C.E.E. representa el principal comprador, con
un 60% de las ventas argentinas. La U.R.S.S. que fue nuestro principal compra-

dor durante varios afios, ha memmado sustancialmente sus compras a nuestro pais.

- . - - - . . - . )
Para los subproductos de origen.argentino se presenta una situacidn similar.
Por el contrario el mercado de exportacién de aceite argentino esti mids diver-
sificado.

Irdn adquiere en un orden del 25%, India del 10% y los paises latinoamerica-
nos en 37%, destacindose come compradores en este dltimo caso Brasil, Colom-
bia, Perl y Venezuela.

Complejo Girasol

La experiencia exportadora argentina en estos productos es de significativa

importancia y presenta una situacién similar a la soja.
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Nuestro pais es un importante productor de semilla, aceites y subproductos de
girasol ubicédndose en todos los casos en un 2do. nivel en el mercado mumdial.
Las exportaciones argentinas de semilla se canalizan principalmente a México,
Portugal; Holanda y Bulgaria. Las de aceite a los paises de la C.E.E.; Argelia;

Egipto; U.R.5.5. y Sudéfrica.

Por el contrario la C.E.E. concentra fuertemente las compras de subproductos
de origen argentino, en particular se destaca Holanda.

Brasil no es un pais productor de esta oleaginosa.

Complejo 1ino

“Argentina tiene una importante experiencia en la exportacién de esta oleagi-
nosa, o
En este contexto se destacan las ventas de aceites y subproductos. La coloca-

c¢idn de semillas no han sido importantes en los Gltimos afios,

Los principales compradores de aceites de origen Argentino son la U.R.S.S.
"y Holanda. o

Los envios de ambos paises representan aproximadamente el 80% del total ex-

portadc, con una notable preminencia de U.R.S.S. ~

En subproductos se nota una marcada dependencia de nuestras ventas con el mer-
cado de la C.E.E., cuyas compras representan el 100% del total exportado. Den-

tro de la Comunidad, Holanda y Bélgica son los principales paises conpradores.

Brasil no representa un mercado de interés para nuestras exportaciones, en

funcidn de no existir un mercado para esta oleaginosa.

Como puede verse por el anidlisis realizado v en funcidn de la importancia del
mercadc de Brasil para las provincias de la CRECE-NEA-Litoral, ez conveniente
puntualizar:

-Brasil se ha convertido en un importante productor mundial de oleaginosas,

con una participacidn en el total mundial a 1984/85 del 19% aproximadamente.
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-= Concentra en la soja su produccién con un porcentaje de participacidn del
90% sobre el total de oleaginosas.

—-La significacidén de las otras oleaginosas estudiadas es nula (caso girasol}, y
de reducida importancia (caso lino).

Nuestro pais, que también se ha convertido en un gran productor a nivel mun-
dial con una participacidn a 1984/85 del 5%, presentan una situacidn produc-
tiva diferente a Brasil, ya que tiene presencia en todas las oleaginosas €S-
tudiadas, en especial en los mercados de girasol y lino.

2.5. IdentiTicacafm de los—acuales candles comerciales.

El mercado de aceites, estd muy controlado por"im grupo reducido de empresas
que tienen vna gran incidencia en el mercado de granos.

3. POSIBILIDADES DE EXPORTACION.

Las posibilidades de exportacibn de las oleaginosas son consideradas.en for-
ma particular.

-~

Debido a que es la situacidn de la oferta mundial la que limita nuestra posi-
bilidades de colocacidn futura se analiza en cada caso la produccidn y el co-
mercio y luego la situacidn de la demanda mundial.

Complejo Sola

Brasil es el segundo productor mundial de grano y de aceite de soja y el pri-
mer exportador de subproductos con una participacién del 31% del mercado. Sin
embarge, en la exportacidn de grano de soja, EE.UU. es el dominante (76% del

mercado) v es el segundo exportador de aceite de soja con valores levemente in-
feriores al Brasil.
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La importancia de Brasil como productor y exportador de soja puede leerse en
los Cuadros N2 3 y 4. La produccidén de esta oleaginosa se expandid Tépida-
mente desde la década de 1970, en el vecino pais. Adem&s produce en cantida-
des significativas algodén y mani, pero la soja representa mis del 90% de la
produccién brasilefia de oleaginosas, lo cual muestra el grado de concentra-

¢ién en un solo producto.

El principal importador de porotos de soja es la Comunidad, seguido por Ja-
pén (ver Cuadro N°3). La Comunidad representaba en los afios 1984/85 el 40%
del total de importaciones. Resulta interesante sefialar que sus plantas pro-
cesadoras estdn ubicadas en los puertos, por lo cual le es factible traer se
millas, moler las oleaginosas y exportar harinas y aceites.

La incorporacifn de Espafia alMercado Comfin con una capacidad ociosa de mo-
lienda de soja, asi como la importante expansitn de Italia en su produccidn
son hechos que indican que se ha llegado a un tope en materia de exporta-

cién.y que de persistir las condicjones actuales va a ser dificil mantener

los niveles de los iltimos afios en estos mercados de la Comunidad.

Italia, que a principios de la década del 80 no figuraba en los registros

del C.I.A.R.A. como productor de poroto de soja, presenta en la cosecha 1986/
87 530.000 toneladas y estiman que la produccién actual es de 1.300.000 tn/afio
aproximadamente. . -7

La significacidn de esta sitnacidn se comprueba al revisar las estadisticas
de exportacidén de grano de soja, ya que este pais ocupaba un segundo lugar

en las compras argentinas, compartiendo importancia con Alemania Federal, pe-
TO COn una pemmanencia mis constante v estable en el mercado de granos.

El primer compracor de poroto de soja y de peliets es Holanda, como ya se ha
tratado en el punto anterior.

En el mercado de aceites tienen significacién las compras efectuadas por el
mercado latinoamericano (Brasil, Colombia, Perfi, Chile, Venezuela) v es el

principal comprador Irén.
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(JADRD N? 3
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Comercio Internacional de soja (m/tn.) (Oct. 1986/Sept. 1987)

Principales
Paises

E 1 E
21.900

EE.UU.
Iran -

Jap6n -

Pakistan -

Brasil Brasil

U.R.5.5. —

Arg. 2.600
1.541

China
C.E.E. -
Paraguay

1.893
India -

Semilla

13

Aceite
1 E I
- 620 -
- - 300
050(x) - -
- - 280
- 600 115
- - 300
.900 - -
- 579 -
- - 80,
110 1.379(xx) 380

Subproductos
E I
6.401 -
- 175
7.220 -
- 460
3.100 -
5.464 13.964

Fuente: Elaboraci6n propia en base a datos de C.I.A.R.A. Cosecha 1986/87.

(x) Cosecha 1985/86.

(xx) no consignan valores para Grecia.

Productores de soja. (m/tn.) {Qct. 1986/Sept. 1987)

CUADRC N° 4

Principales
Paises
EE.UU.
Brasil
Japdn
China Rep. Pop.
Argentina
C.E.E. (Itaiia)
Paraguay
(x) Cosecha 1985/86

Fuente: Elaboracidn propia a partir de datos

Grano Acelte
55.877 5.331
15.300 - 2.380

- 749
11.100 717
7.000 621
530 2.148
700 -

de CIARA.

Subproductos

.320
.705
126 (x)
.471
.450
10.528

2

Ll o

L2 Y|
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De lo expuesto surge que la politica productiva de la Comunidad puede afectar
de manera diferente al‘complejo soja, pero por la significacidn de las expor-
taciones de poré}b y subproductos, se puede concluir que la situacidn de esos
mercados €5 el determinante.

La Comunidad, ademis de ser principal importador de poroto de soja, es el mayor
exportador de aceites y es determinante en el comercio de harinas por su doble
panel importador y expertador.

Complejo girasol

La UR.SS. es el mads importante productor de girasol. Nuestro pais ocupa el se-
gundo lugar y es el principal exportador de aceites y pellets de esta oleagi-

nosa. Junto con la C.E.E. es el pais que mis favorable y ripidamente evolucio-
né su produccidn.

La C.E.E. debe esta expansién a la '"Politica Agraria Comin'' C.A.P., que prefe-
rencia el abastecimiento interno con productos producidos por la Comunidad, y
ademids es probable que sigan implementando acciones futuras para reducir la

importacidn de semillas y de productos oleaginosos.

—

Francia, que es considerado competidor nuestro a corto plazo, es el mds impor-
tante exportador de semilla a nivel mundial, como puede verse en el Cuadro N°
6 desplazando de ese lugar a EE.U0U. Es el cuarto productor mundial (Cuadro

N2 5) y la expainsibn de la produccidn de semilla puede dimensionarse si anali-
zamos que entre los anos 1986/87 y 1980/81, el incremento fue del 650% aproxi-
madamente y continfa su expansidén, calculdndose que su produccién actual ha su
perado los dos millones de tn/afo.

La Comunidad es ademas el mis importante importador de semillas, de aceite y
de pellets. Su significacién en el comercio internacional deriva de su doble pa-

pel al ser importader y exportador de esta oleaginosa.

\
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CUADRO N? 5

Produccién mundial de girasol - Oct. 86/Sept. 87 (miles/tn.)

Paises Semilla : Aceite Subproductos
U.R.S.S. 4,900 1.747 1.722
Argentina 3.250 -1.249 1.349
China Rep. Pop. 1.850 579 877
C.E.E. (Francia) 3.003- 1.127 1.173 (%)
EE.UU. 1.200 279 353
Turquia - 359 401

(*) 5in incluir a Italia y Portugal por' ™o contar con datos.
Fuente: Elaboracién propia en base a datos de CIARA

QUJADRO N? 6

- w

Comercio Internacional de girasol- Oct. 86/Sept. 87 (miles/tn.;

———— °  "Paises " Semilla T Aceite Subproductos
E I E I E  _ 1 E I
C.E.E.- (Francia)  1.015 1.270 - 465 399 1.586(*
Argentina - 413 - 990 - 1.230 .
EE.UU. - 420 - 190 - - -
Méjico - 500 - - - _
U.R.5.S. - - - 270 - - -
Egipto - - . - 205 - -

R%) Afios 1985/86

Fuente: Cimara de la Industria Aceitera de la Reptiblica Argentina.
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El destino principal de.la produccién elaborada de nuestro pais es la C.E.E.
y Holanda,ocupa el primer lugar con el 64% de Jscerprasde pellets y el 16%
de las de aceite, a excepcidn de la venta de aceites de 1986 que el primer
comprador fue Egipto. En la exportacidn de aceites de girasol se registran
ademds otros mercados de gran significacidn. Egipto, como va se ha menciona-
do, Argetia, Cuba, Irdn, Sudifrica, etc. No presenta el pellets de girasol
una situacidén comercial similar por su gran dependencia de las compras de Ho
landa, hgcho que se reitera con el pellet: de soja. Conviene sefialar que Ho-
landa es un gran formulador de alimentos falanceados, por ser importante ela
borador de las mezclas que el mercado demanda.

Argentina que es un importante productor y exportador es tomador de precios
del mercado mundial. . |
El mercado del girasol de origen argentino estd fuertemente concentrado en
la C.E.E., en particular Holanda. Existe una marcada dependencia de esos
mercados en el caso de subproductos, menor en el de aceite y casi nula en
semillas.

Como la competividad del sector depende de la evolucidn de ftodo el complejo,
la politica de produccidn de oleaginosas de la C.E.E. limita no solo nuestra

expansién sino que genera incertidumbre sobre la posibilidad de mantener los
- -—
niveles histdricos alcanzados.

Complejo 1ino

Canadi es el principal exportador de semilla de lino (ver cuadro N°7) y tam-
bién el principal productor {ver cuadro N°8).

A pesar del estancamiento de la demanda mundial, Canadd presenta un importan
te incremento de la produccidn en esta década (de 465 miles/tns. cosecha
1980/81 pasd a 1.067 miles/tns. cosecha 1986/87).

Sin embargo, este significativo incrementec nc se cobserva en sus exportacio-

nes de semillas.
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Comercic Internacional de lino - Sept.

CUADRO N°7

86/0ct. 87 (en miles de tns.)

Principales
Paises

Canada

C.E.E.

EE.UU.

Hungria

Argentina

Japdn

U.R.S.S5.

Polonia

Alerania (Oriental}
China

Checoslovaquia

Fuente: Elaborz-idn propia

Semilla
E I
770 -
57 556
81
- 104

Aceite

E I

1 -
121 54

10 -

138 -

4 -
- 106
- 33
- 14
- 17
- 10

en base a CIARA.

CUADRG N°8

—

Produccién Internaciocnai de line - Cosecha 1986/87 m/tn..

Principales
Paises

Canada
Argentina
India
EE.UU.
U.R.S.S.
China
C.E.E.

Japdn

Fuente: Elaboracidn propia

Semilla

1.067
560
410
285
210
120

Aceite

27 (Franciz)

en base a CIARA.

181
113
116
10
34
150

39

Subproductos

E

207
80

335

- 16 -

I

635

Subproductos
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La C.E.E. -como en las otras oleaginosas estudiadas- tiene una incidencia pre-

ponderarte, lo cual muestra una vez mis el decisivo papel que juega su politi-
ca productiva.

Las ventas de nuestro pais estin concentradas en aceites y subproductos, sien-
do en ambos:-casos el principal exportador a nivel mundial. Los compradores
principales son la U.R.5.S. (con el 60% en aceites) y Holanda para los expe-
llers {con el 62% del total vendido), correspondientes a la cosecha 1986.

Como se sefialé anteriormente la demanda mundial de lino estad estancada y la
causa fundamental, seglin manifiestan representantes de la Camara de la Indus-
tria Aceitera de la Repiiblica Argentina, es la competencia de los sintéticos.

Ellos sustituyen con aigunas venmtajas al aceite de ldmo en 1a mamufacturas de
pinturas, que era su destino principal. '

Con relacién a su otro destino -alimentos balanceados- sufre la competencia

- de otras oleaginosas (soja y.girasol) por el mayor contenido proteico de las
mismas.

A pesar de lo expuesto, manifiesta la misma fuente que algunos productores eu-
ropeos prefieren el pellet de lino porque su alto contenido de aceite favore-
ce al pelaje del animal al otorgarle mds brillo. Asimismo en el mercado de
barnices marinos se sigue usando el aceite de lind por su mayor durabilidad.
La caida de los precios en el mercado internacional que se produce cuando los
dos principales productores (Argentina v Canadi) obtienen en un afo muy buena
cosecha, pone de manifiesto el estancamiento de la demanda.

Sin embargo, la produccidn de esta oleaginosa es considerada importante por

tratarse de un recurso renovable v Canadd ha incrementado su produccion en
esta década.

- Perspectivas de las coleaginosas estudiadas

En funcién de los andlisis realizados de los complejos oleaginosos, caben

las siguientes consideraciones:
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Tanto para soja camo para girasol se espera para los préximos afios tasas
anuales de crecimiento del consumo mundial positivas. Para el complejo
soja ascienden a: grano (3,2%), aceite (4,4%) y subproductos (5,5%). Pa-
ra el complejo girasol las tasas esperadas son: semilla (2,2%), aceite
(1,4%) y subproductos (2%) (1).

- Seglin manifiesta CIARA, el nivel de incremento anual en el mercado mundial
del consumo de soja y girasol alcanza a un 1.000.000 de tn.

Para el complejo lino se espera una declinacién de la demanda mundial.

En relacién a las perspectivas de la oferta mundial de oleaginosas se es-
peran algunos. camhies de signifiracifn ¥n su tomposicifin por 1a politica

agraria implementada por la C.E.E. y por disponer de capacidad ociosa de

molienda en sus plantas industriales.

Al respecto se adjunta el grifico N°1 en el que puede verse a través de
los incrementos y gastos en oleaginosas el resultado de la politica agra
ria de la Comunidad.

- Elmercado asidtico -con excépcidn de Japdn- no ofrece buenas perspecti-
vas para las oleaginosas argentinas, habida cuenta de que se trata de un
mercado consumidor de bajos ingresos per cdpita que bisicamente se espera
va a ser abastecido con aceite de palma, ofrecido principalmente por Mala-

sia Occidental y Oriental, Indonesia v Nigeria.

(1) Ségﬁn estimaciones de 0il World y del Banco Mundial.
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No resulta necesario pasar a estudiar los otros temas que componen esta meto-
dologia (Régimen de exportaciones, precios, fletes, etc.)} en funcibn de que
el nivel de exportaciones actuales demuestra que han sido y son productos
competitivos en el mercado externo, cuya oportunidad de colocacifn y precios

"~ hay que analizarlos considerando las politicas comerciales de nuestro pais y
" de subsidios futuros de EE.UU, y la Comunidad.
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PRESELECCION DE PRODUCTOS

En funcidén del esquema metodoldgico aplicado, que bdsicamente se vimcula con

la definicidn de un primer poéicionamiento de los productos integrantes de la
oferta exportable regiomal, se hace necesario en este punto efectuar un anili
s$is comparado para cada uno de los productos estudiados (1).

A tal efecto, se definen siete atributos con sus correspondientes indices de
produccidn. Dichos atributos son: la situacidn del mercado internacional del
producto -su posicién competitiva -el impacto regional -la presencia exporta
dora --las posibilidades de .intexrcambio.con Brasil -g]1 dnierfis del empreca-
Tiado y -los .servicios de apoyp £ dnsmm necesarios para 1a produccitn regio-
nal.

P

La valoracidn.de cada uno de los atributos va de 0 a 3, siendo:

0: nudo

1: escasa

2: suficiente
3: buena

-

Los dos primeros atributos han sido los mds fuertemente ponderados habida cuen
ta que la situacidn internacional, (actual y perspectivas del mercado) y la po-
sicidn competitiva (calidad, tecnologia, precios) del producto regional defi-

nen,en forma sustancial,la posibilidad de colocacidn en el mercado externo. Am

bos atributos, con 0,25 cada uno, alcanzan la mitad de la ponderacién total.

En una segunda instancia se ubica al impacto regional del producto - con una
ponderacitn de 0,20 debide a que se trata de un estudio:dec-oferta regional

(1) El anZlisis comparativo de los productos que implica la confeccién de un
‘ranking.de hecho contiene algunos aspectos subjetivos de los integrantes
del equipo de trabajo que analizaran el tema. No obstante en funcidn del
objetivo planteado en esta etapa de aproximacién se considera el método
de andlisis mds vdlido.
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en donde la cantidad de provincias productoras y el efecto multiplicador eco-
némico-social en la regidén cobran significativa importancia.

En un tercer nivel y con un factor de 0,10 se encuentra el interés empresario
en la identificacién y formilacién de proyectos de exportacién y en su poste-
rior implementacidn, como asi también la necesidad de servicios de apoyo (tec
nolégicos, productivos, comerciales y financieros) y abastecimiento de insu-
mos en su concepcidn mds amplia (incluye materia prima) tanto en sus aspectos
cuali como cuantitativos.

Por filtimo, se agregan dos atributos con una menor jerarquizacién. Ellos son:
1a presencia exportadorm (0,05) v 3a-posTbilidad de dntercambio con Brasil
{0,05).

La inclusidn de la experiencia en exportacidn se justifica,a la luz de las
economias externas que genera parz el enpresariado regional. Con relacidn ai
énfasis en el mercado brasilefio, su inclusién responde a las nuevas posibili-
dades de intercambio derivadas del proceso de integracién iniciado y las pers-
pectivas de complementacidn productivo-comercial.

A partir de este esquem,cada producto obtuvo un determinado puntaje sobre el
cual se confecciond un ranking. Dada la amplitua &g la canasta de productos, se
considerd necesario estructurar en funcién de este ranking tres subconjuntos.

Ellos son:

- Subconjunto I : entre 2.0 y 3.0 de puntaje.
- Subconjunto II: entre 1,5y 2.0
- Subconjunto IIl:entre 0 y 1,5

Cabe sefialar que no fue posible incluir en el ranking citado los sigulentes

productos: Banana, cueros vacunos, y cuero de carpincho y piel de nutria.

En todos los casos,ello obedecié a no haberse logrado reunir los ele-
mentos de juicio compatibles con el esquema selectivo aplicado.
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No obstante,vale la pena mencionar que,para Banana, el pals se posiciona co-

m importador neto. Por lo que no aparece el mercado externo como una alter-
nativa inmediata.

(on respecto a cueros vacunos, se trata de un producto con fuerte demanda in-
ternacional, pero con inconvenientes en el abastecimiento de materia prima.

En 1o que hace a cuero de carpincho y piel de nutria si bien existe un inte-
Tesante mercado exteIno con presencia exportadora argentina, los emprendimien-
tos productivos de cierta escala estin en etapa de ante-proyecto,particular-
mente en Ja provincia.de Corrientes.

El resultado de la evaluacidn realizada para la canasta de productos, se refle
ja en el Quadro I (Planilia de Puntaje por Producto) y el Cuadro II (Ranking
de Productos} presentados a continuacién.
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CUADRO 11
RANKING DE PRODUCTOS

SUBCONJUNTO I(de 2.0 a 3.0)

SUBCONJUNTY II (de 1,5

SUBCONJUNTO III (de

1)
2)
2)
3)
3)
4)

1)
1)
1)
Z)

0

1)
2)

Miel natural

Muebles de madera

Cuero de Lagarto
Pelo.de conejo de angora
Arroz

Viviendas de madera

a 2)

Aceite de SOj&
Aberturas de madera
Huevos frescos
Fibra de algoddn
Pimiento

Suelas vacunas
Aceite de girasol
Leche en polvo
Madera en bruto
Aceite de lino
Cosechadoras
Terciados y machimbre
Tomate

ai,35)

Arrablo Hematite
Lgﬁa
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A continvacién,se efectia un breve comentario por producto.

LECHE EN POLVO: La implicancia regional de la leche en polvo se circunscri-

be a dos provincias productoras - Santa Fe y Entre Rios - con un impacto im

portante en las mismas.

La situacidn internacional de este productoe muestra un alto crecimiento de
las importaciones mmndiales, aunque el comercio estd muy concentrado en los
paises de la Commidad Econdmica Europea. Argentina tiene una escasa y dis-

.continua participacidn en el mercado internacional.

La posicidn competitiva del producto regional se asienta en una buena cali-
dad con algunas dificultades en materia de precios.

Brasil constituye un mercado muy interesante para este prodiucto y empresas
de la regidn han comenzado a efectuar exportaciones.

La produccidn del NEA-Litoral tiene una concentracidn importante en dos em-
" presas:Sancor ¥y Nestlé. Ambas™Se manéjan con autonomia comercial, sin embar-
go existen plantas de menor envergadura,que requieren sistemas de apoyo pa-

-

Ta la exportacidn. -

El interés empresario se concentra en una cooperativa entrerriana. .

HUEVOS FRESQOS: La produccidn se ubica predominantemente en dos provincias,

con un volumen importante y un significativo impacto econdmico-social.

El mercado intemmacional de huevos refleja un sostenido crecimiento en los

Ultimos afios. No obstante existen para este tipo de producto fuertes restric-
ciones de tipo para-arancelarias (Fitosanitarias). Argentina no tiene en este
mercado presencia exportadora. S6lo se han efectuado en ajios recientes expor
taciones a Brasil,que se presenta como un mercado de interés pudiendo aprove-

charse oportunidades estacionales.
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El precio del producto regional es competitivo a pesar de los elevados_cos—
tos de flete. El producto es de buena calidad aunque aparecen algunas difi-
cultades para mantener y renovar el pie de cria.

Falta desarrollo de servicios de apoyo y conservacién del producto,a efec-
tos de adaptarse a las condiciones fitesanitarias exigidas por la demanda

internacional. Asimismo se carece de servicios de investigacién especifica
en materia genética.

Se detectd un fuerte interés empresario en participar en proyectos de expor-

- -

“tacaion.

MIEL NATURAL: La produccién se realiza en las provincias de Entre Rios y'Sag

ta Fe,con un incipiente desarrollo en Misiones. El impacto social de la acti
vidad es importante, especialmente en las provinclas mencionadas en primer tér
Mine .

E1 mercado internacional registra um fuerte crecimiento con buenas perspecti-
vas en el mediano plazo. Argentina es el tercer exportador mundial con una al-
ta participacién de la regidn en las ventas externas.

—

Brasil es importador de miel. Argentina y Uruguay son sus proveedores, espe-
cialmente este Gltimo pais.

la relacidn precio/calidad de la wiel argentina es aceptada en el mercade in-
ternacional. Sin embargo merecen atencidn algunos inconvenientes en materia
de actwalizacién tecnolégica y la incidencia de los altos costos de produc-
c16n.

En Santa Fe existe una activa participacidn empresaria, incluso con la con-
formacidén de consorcios de exportacidn. Entre Rios muestra un menor nivel de

participacién debido bisicamente a la gran atomizacién de la oferta.

los servicios de apoyo deben atender,en especial,la fuerte incidencia de los
costos de ciertos insumos y la falta de vinculo directo con el comercio in-

+ernacicnal {actividad de conscrcics y cooperativas de exportacidn).
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PIMIENTO Y TOMATE: La actividad productiva en ambos casos es de incipiente de-
sarrollo en la regién, en lo atinente a hibridos, para el mercado de exporta-

cidn.

Se verifica un awento de la demanda mundial de horticolas en fresco. Exis-
ten ademis fuertes restricciones fitosanitarias para este tipo de productos.
La presencia exportadora argentina es casi nula. Recientemente comenzaron los
primeros negocios iﬁportantes.

El precio del producto regiomal se ve afectado por los altos costos de con-

servacitm y transporte..la calidad en Wibridos es aceptable. El paguete tec—
nolégico es conocido y mapejable. Hay mayor posicidén competitiva general para
el pimiento que para el tomte.

Brasil es un pais competidor. No hay buenas perspectivas en relacién a este

mercado.

El interés empresario en participar de proyectos de exportacidn es alto.
Se Tequieren servicios de apoyoespecialmente en fletes, conservacién y cana-
les comerciales.

—

ARROZ: Se trata de una de las actividades de mayor impacto regional, con pro-
duccién en las seis provincias del NEA-Litoral especialmente Entre Rios y (o-
rTientes.

El mercado mmdial crece moderadamente con una baja del precio promedio del
producto. Argentina tiene una escasa presencia exportadora. Su participacién
se lncrementa en los granos de mejor calidad.

En la regidn la calidad del producto es heterogénea y existen problemas de
tecnologia y altos costos de produccidn. Argentina es tomador de precios dol
mercado mundial.
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lasposibilidades de intercambio con Brasil son buenas a través de una corrien
te comercial desarrollada y la inclusién de compromisos de compra en el Proto
colo 3 de "Abastecimiento Alimentario''.

El sector presenta necesidades de apoyo en la faz tecnolégica, primaria e in-
dustrial.

Ademis son diferentes los requerimientos de apoyo segin las provincias de que
se trate. Por ello se requiere a los efectos de lograr un desarrollo arménico
que posibilite la presencia exploradora argentina con una oferta comin, anali-

.. .zar la efectiva wiabilizacifn de una palitica arrocera .comim para £1 Tonjunto
de las provincias del NEA que Integre los sectores primarios, industrial y co
comercial.

La actividad exportadora resulta muy interesante para el sector.

SUELAS VACUNAS: Exdsten varias provincias productoras en la regid. con una ac-

tividad empresaria de significativo impacto econdmico-social, en especial en
Santa Fe y Chaco tanto el mercado mmdial de piezas de calzad)y como el de cue-
105 muestran un alto dinamismo.

—

la Argentina tiene una importante presencia exportadora en cueros y descarnes
curtidos. No obstante en suelos sin cortar,o cortada corp pieza de calzado,la

participacién en el mercado es menor. la calidad del producto regional es he-
terogéneo.

Algunas empresas - las conectadas con la exportacidén - mantienen un buen ni-
vel. Otras no. El precic es competitivo. En cuanto a la tecnologia, si bien
no es compleja, refleja diferencias de acuerdo a las empresas.

Existen problemas en la provisién de materia prima y en el costo de algunos in-
surps. No existe asoclacién de oferta para la exportacién.

Con respecto a Brasil, hay posibilidades de complementacidn considerando el
desarTrollo de las exportaciones de calzado del pais vecino.
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El interés empresario en participar de proyectos de exportaciln es escaso.

CUERD DE LAGARTO: Si bien la actividad se desarrolla en tres provincias de
la regidn, ello no implica wn efecto multiplicador de significacién.

El mercado internacional estZ influenciado por la moda con muy buenas pers-
pectivas de crecimiento sostenido. Argentina es uno de los principales ex-
portadores mundiales de cuero de lagarto,con un producto de alta calidad y
my competitivo.

El abastecimiento de materia prima constituye el factor limitante principal.
Brasil no se vislumbra comp am mercado SmpoTrtante.
R4

Existe interés empresaric en incrementar las exportaciones; proceso gque se ve
dificultada por la provisidén de materia prima.

PELO DE CONEJO DE ANGORA: la actividad se concentra en sBlo una de las provin-
cias de la regién - Entre Rios - con wn significativo impacto social en la mis
ma .

La situacién del mercado mundial refl€ja una demanda insatisfecha para el seg-
mento de Optimz calidad. Es en esta franja de mercado donde Argentina tiene
presencla exportadora, aunque de escasa significacion.

De corregirse los factores limitantes de la oferta nacional se podria incre-
mentar la actual participacidn en el mercado mundial.

El producto argentino es de buena calidad, sin embargo mediante el mejoramien
to del proceso tecnoldgico de cria v explotacién es posible mejorar rindes y

precios. Estas variables se ven afectadas por la situacién de la oferta, muy
atomizada y de pequefia escala.

Se requiere ademds un vinculo mis directo con el mercado mundial a través de

canales comerciales mds desarrcllados.




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONIS -11-

El sector manifiesta un gran interés en integrarse a proyectos de exporta-
cién.

Brasil no es un mercado comprador para este producto.

FIBRA DE ALGODON: Es uno de los productos de mayor peso regional. Cuatro
provincias productoras, con fuerte impacto en la economia chaquena y norte
de Santa.Fé. '

Si bien el crecimiento de las.importaciones mundiales es exiguo, las perspec-
tivas para las fibras naturales son buenas. La Argentina tiene una escasa pre
sencia en este gevcado. la fihra de-mayor produccifin en e] pais es ia-fibra tor
ta,que o es la de mejor calidad.

Brasil es un mercado interesante, pero sus principales proveedores son EE.UU.
y Paraguay (fibra larga).

la oferta fue relevada en Formosa, donde existen dificultades tecnoldgicas en
las desmotadoras, la vinculacién al comercio mumdial es indirecta y la inte-
gracibén del sector es bLaja con respecto a la linea de subproductos.

El empresariado del sector muestra un aceptable_interés por el negocic expor-
tador de fibra de algodén.

ARRABIO HEMATITE: Chaco. es la tmica provincia productora de la regién, con un
significativo impacto en la misma, a través de la utilizacién de carbdn vege-
tal y la ocupacidn de mano de obra local.

El mercado mundial de fundiciones en bruto es de escaso crecimiento,con una
fuerte competencia de sustitutos. Argentina no exporta, por el contrarioc ha
recurrido a la importacidn en algunos afios.

La posicidn competitiva refleja dificultades por altos costos de produccidn,

ainique la calidad del producto es buena.
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La materia prima - mineral de hierro - constituye una de las principales
rigideces en materia de costos.

Brasil es pais competidor. No obstante puede establecerse algin tipo de com
plementacidn en el marco de los protocolos de integracidn.

El interés empresario es aceptable y se apoya en la necesidad de aprovechar
a pleno la planta.

(OSECHADORAS DE GRANOS: Se trata de.ama actividad localizada en una sola pro
incia de-1a regitn—:Samta Fe - con fmerte efecto mmitiplicador.

El mercado mndial muestra un bajo crecimiento, con marcada inestabilidad.
La experiencia exportadora nacional es escaci, con ventas recientes al mer-
cado latinoamericano.

Las caracteristicas ciclicas del mercado argentino dificulta la fabricacién
de un producto altamente competitivo.

Brasil tiene f&bricas cosechadoras - empresas multinacicnales - pero el pro-

ducto ofrece perspectivas de complementacién por St inclusidn en el Protocolo
I de Bienes de Capita. El sector requiere fuertes servicios de apoyo para la

exportacitn, especialmente en aspectos comerciales.

El interés empresario en participar de proyectos de exportacidn es aceptable.

ACEITES DE LINO, GIRASOL Y SOJA: La produccidn de aceites de lino, girasol y

soja se concentra en dos provincias de la regién - Santa Fe y Entre Rios -.

Si consideramos la produccidn de semillas oleaginosas podemos incluir también
a Misiones, Chaco y Corrientes.

En el mercado mundial las importaciones de lino estidn estancadas, sin embar-

go se observa una mayor molienda y un incremento de la exportacidn de esta sg
milla.
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La demanda mmdial de girasol y soja se incrementa a un nivel importante
(1.000.000 de tons/afic) pero es afim mayor la tasa de crecimiento de la ofer-
ta en paises de la commnidad.

Argentina tiene una importante participacidn en el mercado de los tres pro-
ductos. En tecmologia, calidad y precio la situacién de nuestro pais es
buena.

Argentina es el principal proveedor de aceite de soja al Brasil, siendo éste
am., fuerte exportador de aceite y subproductos de soja. : A

En relacién a los otros aceites (lino y girasol) el pais vecino no es un com-
prador de significacidn. ..
El interés emﬁresario es précticamente nulo para aceites de girasol y soja. En
1ino hay mayor interés por su especial situacién en la faz productiva y comer-
cial.

Sdlvo en el caso de este {ltimo producto, no se observan requerimientos de ser-

vicios de apovo ni problemas de abastecimientos de materia prima.

—

TERCIADOS Y MACHIMBRE: Es una actividad con escaso peso regional, centraliza-

da en la provincia de Misiones, en 1a . cual tiene un impacto econdmico-social
significativo.

El mercado mundial ha crecido moderadamente para estos productos, con fuerte
regionalidad en el intercambio. Argentina no tiene presencia en el comercio

mmdial .

La alta incidencia de fletes en el precio de los productos,afecta la posi-
cién competitiva de nuestro pais.

En materia tecnoldgica, la industria local se encuentra en un incipiente pro-
ceso de actualizacién, que no alcanzé a las empresas mids pequefias. En general

1a industria desconoce 1as normas de calidad del mercado internacional.
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Para el desarrollo de las exportaciones en este sector, se carecen de los
servicios de apoyo comercial y en lo que respecta a insumos,existen algunos
inconvenientes en costos y provisién de materia prima.

En funcién de la proximidad con Brasil y su pertenencia al mercado regional,
del Protocolo N? 4 de "Exportaci®ndel Comercio' y de las posibilidades de es
te mercado en rubros como madera machimbrada para pisos, ‘kay.alternativas de
intercambio que pueden ser exploradas.

El empresariado misionero de estos productos mostré um alto interés .en la

. Adentificacidn de proyectos de exportacisn.

LENA: Es una actividad de escaso impacto Tegional y de bajo efecto multipli-
cador. ‘

El volumen de mercado es escaso,pero el crecimiento del mismo es 1lmportante
en los Ultims 2Aos,especialmente en carbdn vegetal .

La Argentina no exporta -lefia,—sin embargo,en carbdn vegetal se han realizado
al gunas operaciones.

a—

Los costos del flete orientan el negocio a un intercambio de tipo regional,
como pueden ser los estados del sur de Brasil.

Los servicios de apoyo requeridos son de tipo institucional, para facilitar
el comercio fronterizo y las altermativas de transporte menos onerosas.

El Interés empresario es escaso.

MADERA EN BRUTO: Es una actividad ampliamente difundida en la regidn.

El mercado importador se concentra en Corea del Sur y Japén. El comercio mm

dial registra una tendencia declinante en los dltimos afios.
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ia Axgemtima tiene una muy escasa presencia exportadora. En los (ltimos afos
se efectuaron embarques al exterior de madera en bruto de la regién que sa-
len por los puertos de Diamante y Concepcidn del Uruguay de la Pcia. de En-
tre Rios. '

El flete es un factor limitante en el desarrollo de las exportaciones de es-
te producto.

Brasil es un mercado de interés en el cual participan Paraguay y EE.UU.
. El sector requiere seruicins,de_apoyn,Iecnolﬁgicos y;chnezriales-
El interds empresario en participar de proyectos de exportacidn es aceptable.

P

MUEBLES DE MATERA: Es una actividaa ampliamente desarrollada en la regidn,
con fuerte impacto econdmico-social.

El mercado intermacional no muestra una tendencia drifinida por el contrario
se visualizan ciclos periddicos. En este contexio se destacan EE.UU. y Japdn
con fuerte incremento en sus importaciones.

51 bien Argentina no tiene presencia exportadora,.se han realizado experien
cias recientes como las efectuadas en el costo de sillas por Aserrando (Misio-

nes) y el Consorcioc MASA para muebles en general.

El producto regional es competitivo en materia de precio;encuentra factores
limitantes en materia de disefio y standards de produccidn para el ingreso en
los mercados externos.

El sector tiene requerlmientos importantes en servicios de apoyo tecnoldgi-
co, comercial v financiero.

El mercado brasilefio esti muy protegido con respecto a estos productos. El
proceso de integracién iniciado puede brindar un mejor marco para un futuro

intercambio.

-
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Existe sum interés en el empresariado regiomal por una activa participacién
en el mercado mundial.

VIVIENDAS DE MADERA: Es una actividad con fuerte presencia regional y con im-
pacto diferente en cada un de las provincias.

El mercado de obras de carpinteria en el cual se insertan las viviendas de
madera tiene un escaso dinamismo.

Argentina no tiene presencia en este mercado, no obstante recientemente han

. Tomerzado a efecinarse al gunas . OPETIACIONES.

Los precios no son un factor limitante al desarrollo de exportaciones aunque
deberd profundizarse en el tema de los fletes. '

Existen dificultades en materia de calidad y disefio con diferentes grados de
intensidad segin la empresa y provincia de origen.

El 'sector requiere un fuerte—apoyo erm materia tencoldgica y comercial.
Brasil no es importador de este tipo de productes.”

En la regidén hay un fuerte interés empresaric en el desarrollo de las expor-
taciones.

ABERTURAS DE MADERA: La fabricacién de aberturas es una actividad de amplio im-
pacto regional. '

El mercado internacional muestra un escaso dinamismo.

la Argentina no tiene presencia exportadora.

En materia de precios la situacidn es favorable sin embargo se presentan algu-
nas dificultades en calidad y disefio.

El sector requiere apoyo en materia tecnoldgica y comercial.

Brasil es un mercado de escasa significacién. El interés empresario en parti-
cipar en poryectos de exportacidén es aceptable.
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CONCLUSIONES:

Los resultados alcanzados,en esta primera etapa del Plan de Trabajo, son sa- .
tisfactorias, en funcidén del nivel de aproximacidn planteado oportunamente

y de la necesidad de jerarquizar ]a canasta de productos y obteneT un cleTto
orden de prioridad.

Las conclusiones a nivel de producto son presentados en los puntas. 3.5 de cada

- oo de los capiticlos.

Con relacién a un anilisis global y comparativo de la canasta de productos de
ia oferta exportable regiomal y el ranking presentado es conveniente resaltar
lo siguiente:

- El esyuema metodolégico empleado aparece COmo consistente, habida cuenta de
1a inclusién en cada uno de los subconjuntos definidos en el ranking de una
gama Variada de productos. -Ello es~asi en virtud de que los atributos elegi-
dos ponderan distintos aspectos ce la oferta exportable regional. Como ejem
plo de ello podemos citar al arroz y al cuero de~lagarto incluidos en el sub-
conjunto I que implican impactos distintos - aunque siemre de significacidn

en las economias del NEA-Litoral.

- En un primer nivel e integrando el subconjunto I se presentan seis productos

como los de mejor ubicacién en esta etapa de preseleccidn.

- Luego, la mayoria de los productos de la canasta se encucntra en el subcon-

junto II que implica un nivel intermedic en la valoracifn de los atributos.

El subconjunto III - de menor jerarquia - se ve integrado por dos productos

que Mo aparecen comp atractivos.

- En la myoria de los casos analizados fueron detectadas fuertes carenclas en

materia de servicios de apoyo a la exportacién, en particular tecnolégicos,
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comerciales y de transporte. Con respecto a las primeras se aprecian
dificultades generaliiadas en materia de actualizacién tecnoldgica, es-
pecialmente en el segmento de pequefias y microempresas.-In el aspecto co-
mercial, la falta de canales de exportacidn desarrollados,inhibe en mu-
chos casos la posibilidad de capturar los beneficios del negocio exporta-
dor. Tambidn se observan carencias en materia de infraestructura de trans
porte tanto interno como internacional. |

. Se constata l1a inexistencia en la regibén de complementacidn de oferta ex-
portable de dos o mis provincias, por el contrario cada una de ellas actia

. .separadamente. Se extiende ®sta caracteristica 3l Amhitp eupresario, aum-

que en los Gltimos tiempos se han constituido algunos consorcios de expor-
tacién en un proceso de incipiente desarrollo.

- La situacibén del mercado internacional muestré facetés y perspectivas he-
terogéneas de acuerdo al producto de que se trate. Desde aquellos que veri-
fican un fuerte crecimiento de las irportaciones mundiales,como Miel Natural
y Cueros y Pieles finas,a productos con mercados Telativamente estancados

.como Aceite de Lino y Fundiciones en Bruto (Arrabio Hematite).

- Con relacifn a Brasil se observan también caracteristicas.diferenciales se-

gin 1 producto analizade. Para leche en polvo, arroz, suelas vacunas Y
aceite de soja por ejemplo, las posibilidades son mucho mayores tanto por
la. corriente exportadora existente,como por las alternativas que presen-
tan 1os Protocolos de Integracién. Otros productos como muebles de madera,
cueros de lagarto y pelo de conejo,son de mis dificil penetracidn en el mer
cado brasilefio ya sea por la politica proteccionista o por la falta de un
mercado desarrollado.

No obstante los acuerdos con Brasil permiten explorar una serie de varlan-
tes para la produccién regional. Una de ellas, de hecho,es el intercambio
directo con el pais vecino. También se encuentra en negocidn con los estados
del Sur la salida de productos de la regién por puertos brasilefios lo cual

significaria reducir costos de flete. Un tercer aspecto a analizar es la
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alternativa de complementacidn productiva - comercial para atacar teTceros
mercados y/o proveer los mercados internos de ambos paises.

- La posicién competitiva de la oferta exportable regional no obstante ser
analizada en algunos casos en forma potencial, debido a la escasa experien
cia exportadora que se refleja en la canmasta de productos - es en general,
aceptable, especialmente, en materia de precios. Esto'es'ailin mis encomiable
si consideramos que la normativa de exportacidn no ofrece buenos incentivos
a la mayoria de los productos analizados.

Donde si aparecen inconvenientes,es en el conocimiento y aplicacién de las
condiciones de calidad del mercado internacional y dificultadas en el proces
de actall zardn tecnolSgica. '

Tanmbién la falta de desarrollo de canales comerciales para la exportacidn,en
algunos casos afecta la posicidn competitivd ‘de la oferta regional.

- El1 interés'énpresario de la regidn en participar de proyectos de exporta-

- cibn,mestra facetas diferenciales entre aquellos que requieren de servicios
de apoyo para exportar, tal el caso de Muebles de Madera, pelo de conejo,
viviendas de maderz, pimiento y tomate por ejemplo y aquellos que a tienen
una presencia en el mercado internacional y para los cuales existen estruc-
turas adecuadamente desarrolladas, tal el caso de aceites, suelos vacunos y
arroz (en particular, &ste Giltimo a través de FECOAR).

El empresario regional de los sectores anallzados es predominantemente pe-
quefio y mediano, constatindose la actividad de nunerosas microempresas de

tipo familiar en varios de los productos estudiados.

En los dltimos afios se han constituide en algunas provincias de la. regién,
Ciraras de Comercio Exterior y/o Companias de Comercializacidn internaclo-
nalde ordenprovincial. N> obstante, este proceso iniciado, se observa una

escasa participacidn de las empresas en la problemitica exportadora.

La constitucién de consorcios o cooperativas de exportacidn es reciente y SO
en algunos sectores. Sin embargo el empresariado entrevistado,ha mostrado un
firme apoyo a este tipo de iniciativa.

En general se pudo verificar un marcado desconocimiento en la disponibilidad
y aprovechamiento de los instrumentos derivados de la politica de promocidn

de exportaciones,como asimismo de la politica de apertura iniciada.
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RECOMENDACION:

En funcién de los resultados alcanzados en esta primera etapa, de aproximacidn,
y dada la amplitud de la canasta de productos analizado, se recomienda que los
Estados Miembros, a través de sus representantes en la CRECE-NEA Litoral,defi-
nan las prioridades para la continuacién de los estudios en la segunda etapa
del Plan de Trabajos.

A efectos de realizar los '"Estudios Integrales' que permitan formular los Pro-
yectos de Expgrtacién correspondientes, se sugiere elegir los productos del Sut
conjunto 1. '

El resultado de aplicar una valoracién a los '"atributos™, tal cual se desarro-
1la en el punto "Preseleccidén de Productos', hace factible y fundamenta esta
eleccidn, ya que con el tratamiento de este grupo de pfoductos,puede lograr-

se un crecimiento sostenido de las exportacicnes regionales en un plazo mencr.

Coro el tratamiento de todos los productos del Subconjunto I no pueden viabi-
lizarse simultineamente,se sugiere una secuencla que permita iniciar los tra-
bajos con alguncs de ellos,e ir incorporando otros a medida que los recursos
disponibles lo posibiliten.

—

Con referencia al Subconjunto II,es aconsejable la eleccidn de algunos produc-
tos sobre 1a base de los problemas puntuales, identificados en los diagndsti-

cos expeditivos realizados en el presente trabajo, con el propdsito de elabo-

rar los estudios parciales,tendientes a identificar las soluciones correspon-

dientes.

El objetivo final en estos casos serd también el andlisis integral de 1la

problemitica/producto en etapas sucesivas.

Por tiitimo con respecto al Subconjunto III se recomienda postergar su trata-
miento en funcién del bajo puntaje alcanzado por estos productos y del mayor

atractivo que implica el resto de la canasta analizada.
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OFICINA COMERCIAL

Consejo Federal de Inversiones

San Martin 871
-1004 Buenos Aires

REPUBLICA ARGENTINA

At.: S5r. Ing. J.Jd. Ciacera

De mi mayor consideracion,

Ander Alster 17

2000 Hamburg 1
Tel. 24 65 2R/29
Teicx; 2173825 0FCO 4

L LE et e
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Hamburgo, 5 de mayo de 1987

Ref.: Su telex a Conse]j. Ec.
Bonn del 27.04.87

I Y A ]

s 3

Tengo el agrado de dirigirme

a Ud. con el objeto de responder al telex de referencila qua

.

nos fuera enviado por la Consejeria Econdémica en Bonn por moti-
ves de organizacidén interna de las tareas.

Adiunto a la presente nota me

es grato enviarle un informe de mercado para lcs productos

pelc de conejo de angoxa Y miel.

Fl resto de los informes le (

. seran remitidos a medida gue se vayan completando los mismes.

Sin otro particular y espe-

rando gue estas informacicnes le sean de utilidad, aprcvecho
la oportunidad para saluder a Ud. muy atentamente,

, -
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OFICINA COMERCIAL

1. ormacién comercial sobre el mercado de miel en la

Inf rcia
Pecuplica rederzl de Alemania.

1.1. Produccién interna y consumo:

Posici&n S . . unidad @ 1981 1982 1983 1984
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.
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El transcorte ée la miel proveniente e palses de ultiramer
se realiza por via maritima. EIl principal puerto de ingreso
a la R.F.A para las importaciones de la Argentina es
Hamburgo, donde se encuentra 1la maveria ée los importadores
de este producto.

1.4, Precios

te se importa en este mercado, actualmente se estén pidiendo
precios que oscilan entre los USD 820.- y 900.~ ror tonelada
C + F Hamburgo, segin se trate aln de contratos viejos o de

nuevos, considerandose los precios poOor contratos nuevos dema-

Para miel_blanca-argenting de 34 mm,-gue es la que Generalmer

£ s s ; : .
7 sizdo elevadc, ya gue existen ofertas de la RP de China y c=2
la URSS también para miel blanca, <zt
- ks % . [ - \ PR
1.5. Caracteristicas/comentarios agenerales
Lz miel &e importacidn debe responcsr a las siculentas
normas contenidds en la Direciiva sobre Miel de la R.T.E.
(Gel 13.12.197%7%):
—hzllarce libre de elementos orgénice~ {larvas, reEstos cs
zbejas, etc.) e incrginicecs (grancs €z ~z, ekc.)
) -no poseer graco de acice:z alisradc artlzic.. . ments
;1' —no nallarse en fermentzcién
-n0 presantazry olor nil sascr exszrzTc a Su naturalscz
—an Ccuanido & su ccﬁ?;s::*c;a reznonder & 1gs siguisnies
valcres:
1 Cocntsnicos
calculados z
z) misl nzturs cue ) minmimo 63 %
h) misl o ca izrco, zC
reccrada con mi2l nacuarilt mitimo RIS
miriTo SR
mEvimo 10 %

‘
g
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4. Contenido sustancias insolubles en agua:
a) en generzl . maximo
b) miel prersacda maximo

(OGNS

-
LN e
oy g

5. Contenico susteancias minerales (cenizas)
a) en general -
b) miel de melzzo, sola o mezclada -
con miel natural maximo 1 %

6. Contenido de Zcidos libres méximo 40 mili-
equivalentes/kg

7. Incdice diastasa v contenido de hidro-
®ximetilfurfvrol (EME):
&) en generzl
“ Sl S~ A - e e T - .t NS
I A
b) miel ce esca:zc contenido enzimes
naturales (por ejemplo miel de
citricos)
-indice disstasa minimoe 3
—EMP .- m&éximo 15 mg/kg
Léjuntamos temfién fotocopia &2 la Resolucidn Nro. 321/E85
de la Secretariz de Acricultura v CGanaderia, relsrente &
miel ¢2 exgeortaciln.
Segtin infermacién ce importadorss alemanes del rame, 1=
miel blancz argentina es de calicdzd supsricr a lg misi 2
laz URES © de la R?P cs= Chinsa.
Para s precics e las cazlicdades mas oscuras,
cehe s2 ¢zl precio de miel blance cée 34 mm
Epro UZ® 25.- por cada clase mEs Oscursa.
Parz mizl blanca de mencs de 34 mn {por ejemplo, blancc
agua © extrz blance), no existie fazmpcco intsrés en estE
mSrCaco, l aue Dara clases ma&s 0gscuras.

El flete par ce
Fampuwrgo, Se&¢ : nes
- 738 ey e
entre lcs USD cO. - 53.-/tone
By eshte morcads, la miel de o3 ouTlli-
IECI Tara menclEr ogon lz ce




1.6. Importacidbn/Aranceles

Para la importacidn de este productc desde la Arcentina,
es calido actualmenté un arancel de importacién del 25 %
sobre-el valor CIF, dado gue nuestro pals esta incluido
dentro.del sistema generalizado de preferencias. Otros
terceros paises pagan el 27 %.

-

2. Estadisticas de ‘imvortacién/exportzacidn

Seguidamente se consignan las cifras de importacidén vy de
exportacién & vy de la Replblica Federzl de Alemaniza en los
{iltiros tres arnos, desegrecadas per volimen, valor v prin-

Como anex0o & la presente, se remite una nomina
lnoortacores alemaﬁes cal ramo. ’

Ge potenciesles

La correspondencié:conviene ser llevada en idioma inglés,

de no ser posible en alemén.

A lz vez, &=beriz proveerse informacibn detallada ce 1la
empresa y ée los producios ofrecidos, acregando referencie
‘bancaria, cavzacidad de produccibn y/o exportacidn come asi-
mismo todo ctro dato gus pueda ser ce intsrés para el imdor-
tzdor.

Anexos -



IMPORTACHC:: BED  MIfy NATURAL

POSICION 134G 0466 .000 ‘"
ARANCELES: DENTRO DEL S&P, ARGENTINA PAGA EL 25 %
OTROS TERCEROS PAISES PAGAN EbL 27 %
LAS CARTIDADES SE EXPRESAN EM TOHLLADASL,
EL VALOR Hrol5(RADD [5 Ed MILES DE NARCOS ALCMANES
5A15 ise3 1784 1785 1936
CANT YALOR CANT VALOR CATll VAL OUR CART VALGOR
IMPORTACIQUES 7=
TOTALES . - 66385 164850 73950 [61552 Y8771 191414 87323 192761
cee: B401 1987 11052 1320 8243 1777 10644
NORUEGA 256 55 g2 214 1432 122 ¢06
ESPANA 1530 552 2369 S5 2464 604 2750
YUGOESLAVIA 1213 667 2210 90 2973 jel 1340
TURGUI A 4152 1328 4759 450 2150 1917 7770
URSES 7460 10275 193725 11929 2302% 5924 10342
_ CHECOESLOVAQUIA 2491 1857 uga3 2452 6050 1146 3636
AUNGRT A : 4276 5885 3L26 9022 4052 10225
- NI O AL TG 1604 454G £35 iI573
E : 1t o 7o 101t 111 T
. 43TEL 2135 A 8 L T IR R 53304
GUATET T s £8  3199g 1720 5E29 1Ze35 4115 1617 411d
‘RELIZE x5 106 - - - - - -
HONDUSAS 2¢s 623 233 TnQ - - -
EL SALVADCR 18ET 4432 iseo 3721 101 2553 1153 2340
COSTA RICA 158 “03 17T .28 138 3 - -
CUBA 1534 3587 26R2 £343 3tze 6934 21EL 4153
HAITI ) 50 130 - - - - -
REPUBLICA QOMINICANA 58 iTs . - - -
CHiLE 1219 2520 1163 Z27ine L77e o 2118
*GRUGUAY 1221 2830 1121 230 2358 < i3I0
¢ ARGENT HA 5883 lesif .. L35 10LS3 - 74013 163%¢ 20756
e 16772 35975..- ©7z4 21E4S 179153 Lvies 33333
TTTTTleTs T 1s3: 13 31397 6503 ey 7040
sa 33z 1246 210 913 3192 LT iess
- - R BT 5153 e 2t
cupg  3nyos [ ini =TT IT34 531450 il R
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IMPORTADORES ALEMANES DE MITL

BEY & CO. IMPORT-EXPORT GMBH
TANNENALLEE

2057 REINBEK-NZUSCHONNINGSTEZODT
TELEF.: (040) 7110051

TELEX : 211918 HABEY D

HEINZ~GUNTHER SCHUMACHER GMBH
P.O.B. 1147

2110 BUCHHOLZ I.D.N.

TELEF.: (041B1l) 7026

TELEX 1 2189337 HEGU D

ALFRED WOLFF

GR. BAECKERSTR. 13

2000 HAMEURG 1

TELEF.: (04&40) 362971

TELEX : 211778/2130%6 ALW D

TR & ELLBECK GMEH
PZREUSEN 5

Q00 HAMEuT T 11

ZLES,: (D& 352468
ELIX @ 21&48z: sERAM D

£ & J

Oy M AN
Zoun
— n

b C
2‘:‘00 HAMEIUR
TELEF (0403 20Li4-1
TELEX 2iszizy oJzz C
oIl KEMME
TEIILFZLD 8
2L BAMBURSG LI
TELEF (04&0) 22&3%C
TILEX 2313417 REMME D



ALLWEX FOOD TRADING GMB3H
AUF DEM SANDE 1

2000 HAMBURG 11

TELEF.: (040) 362712
TELEX : 215385 ALLWX D

WALTER RIEMER GMBH
HERMANNSTR. 40

2000 HAMBURG 1

TELEF.: (040) 337355
TELEX : 2162832 RIME D

CUT=wnl [ =f -
2000 HAMBURG 11
TELEF.: (040) 324061
TELEX: 2161873 MEGO D
WERNER A. BOCK KG
WILHELM-STEIN-WEG 10
2000 HAMSURE 63
TELEF,: (040) 528&041
TELEX 214369 WilI¥ O

§: C.C. HELLING & CO
BItLSTR. &7
2000 HAMSURG 25 .
TeLer.: (0&0) 781%Ee
TELEX 2163568 CGH O
PITTREX GMEH
WANDSSEXS R ZOLLSTR. 1Z-1%
2000 HAMIURG T0

} ToisE. s (0&0) 68287031

TELEX 2155245 LIME Z
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Kiel (Exportscidr). Créase et Registro de™
expartacores de Kiei. ;

Bucres Alres, ¢ de junio dr 1983

VISTO 1z Ley Kt 12.284, Cidigo Alinontario Argentino y

o p———

el Decroto Nro. 2.692 del 23 de octubre de 1979, y GXSIDERAN-
LO:Que €5 hecesario reglazencar los Articulos 37 y 40 del mis-
.

Por ello,

£l Secreterio 2 Agriculturu y Canaderls
Resuelive:

MTICULD 1¢ - L2 Direccidn Nazional de Fiszalizacién y
Comercializacidn Gancders @ través del Servicie kacicnal de
Prodiccron v Gorvreiaiizacién Anral (Area de Tratejo de Gran-
jal. intervendri teds pavtida Jo micd @n Jesting o s eRpeTe
L3 . N M

ilnienls dn

efeeies

vl

e

- \3T. 2% - A los fines expresades en el artfeulo anterior,
’ ‘1 Arva Je Trabajo de Gronia inspeccicaari los esbamjuss cue

s realicen v procederd 3 la extruccidn de mucsirss, qus se-
rén renitides al Servicio Naciennl de baberatorios ce Procucs
tor (hnaderes para su endlisis.

ART. 3% - {3 tromitaci
T4 reaiizamse ¢onomia antice
fas a la fecha del mesmo, por an

los permiscs de embargue de-
iracidn no rmenor de guince (13)
te el Arca ce Trotajo ¢s

Grania. - .
ART - Las micles qig sz ooxperien deberfn rospeondor 8
13s caracter$sticas dorterminadas yor o) Cldigo Alimentario Ar-
E £~ :
gentino, en lo gue respwcii & SUS CORGICICNCS bromatcifgicas
y a la clasificaci&n cooercial y témics <o oslor, que scoex-
. Fresa & contimmcidan :
Eezais Frsivalencias en =
gooeroial Escalz ticmicaa
dx czler PR .
el a Lomn
R a 18,3 m
14,8 2 M oom 7T
exims claro 34 _® 5 om0 ‘,}
Aomar claTo %5 a 53 T
AT £3 2 114 (2t
Cacurs 7058 o 114 faks}

—r £,
Yo oo {3
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OFICINACOMERCIAL

1. Informacién comercial sobre el mercado de pelo de coneio de angera en la
Republica Federal de Alemania.

1.1. Produccién interna:

La Republica Federal de Alemania no dispone de producciéon propia del
producto en mencidn, dependiendo cl abastecimiento de este mercaco 10-
talmente de las importacicnes.

1.2, Utilizacién o a2olicacicn del oroductin

1.5, Orieu 4o los bmporiationes

£l princhal proveedor de este productokes China segin se daduce
les estadisticas de importaciones comentarios chienidos d el
importadores aleinanes.

1.4 Tipes de embalajes v prosentacien

Este producto es empacaco gn cartenes, gl pese v la cmtlc dvaa

criterio del exportacor. ' —
1.5. Precics
Segiin comentarios ¢e imporiadores }OC.-.:.-‘:;‘S._ ics nrecios actuaies
oscilarizn entre U.S. cdlares €. V9 34— CJ'I‘D—O“ Lo
1.6 Cuopracteristices

i.os standards de calidad tie nele de conejo de angora »e rigen per lns
czlidades ¢el productie ciino.
La cniida

dacd Ze les pelos depende sigmpre de la pureze. de la
lonziiud v cul cotor.

Qc-r\,-\l et a3

partic ¢e estos reguisitos. so forman las cadidndas H oy ITL
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OFICINA COMERCIAL

1.7.
1.8
S
e

Requisitos de importacion

Bajo la posicidn 53.02.930, de la tari{a aduanera slemang, la importa-
cmn de pelo de cone}o de angorc. es libre. —

e e o ———

Comentarios g_enerales

Los importadores alemanes en este ano se vieron en serias dificultades
dado que la R.P. de China habia ofrecido grandes cantidades, con las
que se vio imposibilitada de cumplir con sus ofertas. Esto llevd & una
paralizacién del mercado.

~n . - - ey At Tea 3 SR .
Afemas asto ez un producio Que detende oo &

[ . . - . T e = s -

cuirritiiey = @Ste HiCIGeiiu.

Estadisticas de importacién - exportacion

Adjunto al presente informe se consignan las cifras de importacién
v exportacion de la Replblica Federal de Alemania en los dltimas
cuatro afios, desagregadas por volimen, valor y principales pro-
veegores.

Nuestro pais {igura “en los awos 1084_. 1¢%
cifra esta que representa el 3.38% delt

de este periodo. p——
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IMPORTADORES ALEMAN:ES DE PELO DE CONEZJO DE ANGORA

Firma C.R. Rasmuss und Co.
persona de contacto Sr. Saatfhoff o Sr. Haustein

Clockengiesserwell 2
2000 Hamburg 1

tel. 040- 230670

tix. 2162386

Esta firma demuestra mucho interés por recibir ofertas. Es importante mandar
muestras entre 400 y 500 gramos. El precio posibie por obtenerse depende de la
calidad ofrecida.

Firma Siemssen und Co.

persona de contacto Sr. Seidensticker
Fostfach 1849
2000 Eambury 12

P

Esta firma se interesa por los tipos I v II. También necesita muesiras para
poder fijar precios.

Firma Fink

persona ge contacto Sr. Fink - propietario

Postfach 830245
2102 Hamburg 23
12i. 040 - ¥51608
tlx., 2163411

Esta firma se encuentra muy interesada poer recizir orertas.

Necesitan muestras.

1#=mp Helmtth Hansen -
piosond e contacte Sr. Hanson

lattentwiete 1
2000 Hamburg 11
tel. 040-367824
tIx. 2150358
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Tor 2 acuso recibo de su telex

del 12 de junio filtimo soligitando informacidn scobre diversos productos.
Le adjunto a la presente ccpiz del tratomiento arancclaric, estadIsticas
de importacidu y listados de impeortadores de miel, mrdoves, suelas jara
calzado, cuimices industriales, muebles de madera y tomates.

Por otra parte wvuelvo & reiterar 1,
wencionado en la Nota KC 169 del 11 de marzo ppdo. divigica a es:
Consejo, en el sentido de que pueden dirigirssz a la Secretaria dz
Industria v Comercio Exterior, Dircccidn Nacional de Bilarerales, a

} quienes se les envia regularmente informaciotn sobre el mexrcade de los

Lstados Unidos.

Sin otro paveticular, saludc a Ud. muy
tencanentc.
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Pape 1-72 * SUHEBIILE 1. - ANUMAL ABD VEGETABLE PRODUCTS
rart Bibe - Bapars, docoda; Lonledt toenery

1 - 1y - &

193.35 - 1uh. 74

. [UTER N Hateoo ] Ay ]
ltew [Suf- Articies ut
fix Quant ity Z l Specinl H
Fet ’
Supars, sirups, ond molasses, derived from supar
cane or Bugs: beets lecon.}:
Moz principally of crystaliine struclure and nul
in dry awoerphous form (cun.}:
155.35 03] [ L R | 2.9¢ per gal. vree (A,E,1) -~ [O.be per gai.
155.36 If products of Cuba.coacvinreinenrreraene [rraeenes ?.1¢ per pal . [s}
15%.40 %] Supdrs, BiTups, welasses, and mixtures thervof; all
the foregoing derived from supar cany or suRar
bevts and containing soluble san-suger solids
{exc¢luding any foreign substance thal may have
beron mlded or developed in the product) equal lo -
over bd Ly weignt of Lhe lotal soluble sulads,
{f imporied for ure other than (a) the commerciat
extraction of sugar, or (b) huoan Consumplicl........... Gal v 1 Jo.0lze per b, Free {A,E, 1) 0,03¢ per 1n,
thototal | oef 1real ai :otal
3 ! SUTATS d SERATS :
| !
DolA L- U TR - e ‘- Ya. H
15% .50 00 ) HMaple supat....eee--.- R T 1 S ‘?ree jod pur Qb
155.55 w Maple sirTup....... eeaa st e PR [V I R Lz pev bl
155.60 vo IR LT OSE s e s earsrorranmobntinsa-=mss VU | A ISP 1) I P 113 | P Froe 44,8) ¢ pur b
0.5¢ per M, (13
155.65 4] Dexlrose SiTUp..-n--.- e e it e Lk, ..., l.6¢ per 1b. Frree (x) 2z per b,
o R ba.se per 1h. (1
3 | 155.70 HoR&Yau s narnnn R e P ces pivoper b Lree (1, 1) ¢ oper ib.
: H Packaped for relall saic...oceieiioieeiann. PRI 5 1
Other: !
4 Extra )ighl amhee and 1i [REN
ol Light awher snd darher..ooooo A :
N 1
145,75 Supars, sirups, and molusses, described o Live s
subrpazt, finvared; and sivups, [lavored or b
tlavared, consisling f e of any of the
piavuct s described in this subpart oo AR T [N Free (401}
. val, 24 3/
1 i} Uieh o iructosc sirup derived soiely frow niavel -
] Giher..... Craasreseas b aare e e
I
|
i |
'
L b
! {
4 i %
| | | |
to} = Sospersled. T t ' . i i
1/ Repori gallons of dricd molasaes on baris of © i l
| paunds totel sugars, Lo one zailon. ] !
b2/ Certain blendzd sireps subjecl to quiia. See item i !
bouSE. 40 in part 3, Appendix fo the Tariff Schedvivs . l 1 :
f : 3 Carvrin sugar derivad iroo zene or ] { s H !
N <o 1 gl i ) M N H
l . :_.e _,.U &ne i ; i H } !
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Table 1. TSUSA Commodity by Couniry of Origin—Conlinveg

{n iafamaton on oowrage, comgiing procodcres, sorces of emoe in he dal, the wymbaly (TR CTY, UNIDTY and defmifiont of Imivrl waliatioes and charpes. Humerc oodes peeeafing tronly dosormteny

st e frewing- | -cootlly © Sroen], county ol cogm unvnown, 7—-veey impoded v Tarlt Prvamen $070 3—iems mmtocer ewter Tantl boviven §G6.29, ang d—items wnerled under fte Geernaed bysten of

o vosons @ bw Teade At of 1974 S-—Cerlied Hand-Loomed and Folkire Froducls, F—Twmege Tram Jooe Promeped sizivs, and B—lorepn Traey Joee Mo Prosieged staln).

TSUS, eommadty s, fesnmy

s, ang pmt of quanily

TSJSA ety rotmrer, dooriplen, and erd o goenliy -

. Vabae (L0 onlzn) R Vahe [1.600 dobuey)
Ll Coumn v
- Ne! ey g Rst moanlity
Pin [uslutss Customs Cid, ] Crarges Custome Lustoms [ Cit. L Crarj
STIEDULE 1. ANIAAL ARD VIGETABLE PROBUCTS—Contimued -
BALY 1467 20 . PHY R 16,086 537 . . .
1 P57 TS TR - . - . {PHILR 5981 349 . .
LIS R . . RUSITAL 300183 657 - - .
s - TP IS 64 768 512 .
2034 400 . TRI7 T 10 7€3 308 .
33059 130 . [REIAI 12 561 89 . . .
At E5) - . Lu.s... 145100y . . .
73958 200 - 12 533 BN - -
7577 55 - - & BQIAVEY 2094713 . -
B53 111 - - - RP S AF 204 403 34 .
LTS LR S . . . . LEp S Teer : .
s 4L a5 IR T ASETS CAONT KOT DV 6% RON-SUGAR SOLIDS e 4 SWAILD A . -
o b Ll vezs - o CTY T ES L5 -
o Iy i i i i oI 2098 580 233 . - . ]
ToTAL 91 2911 2e1s (2 1555000 MAPLE SURKR =
SAE3 SITYPEITC CONTAINING KOM-SUGAR SOLIDS OV £ PERCNT GAL E’:‘,“.‘?.t ‘!E'. r::-s T ”i‘ Hs
15 %5 385 ik G [ B B 1
181 18 L5t 1 TOTAL s s % 7% 736
papt et Lot ] 1555560 MERLE SIRLP Lo
g ot 1 13 1& ; CaKRDA 14 530832 1912 19 186 1517 3
5‘;'; o bt bt bi¢ . om CrY w0 % 3 3t -
‘;;;‘f; -'1; " °;; o ToIAL I LN 128 12243 13 245 :
L3410 s 5t s 4 15355000 DTNTRPO5L - IS
. RETHLES TR 284 b2 ki 3
- e ] FrAMCE WEAGS 348 343 1 17,
poi ga 171 PR GERY i 157 15? 385 .7
15t 188 1 ¥Ry 1 143 160 1S
700 i 2% SeA i I i S
“n i 1 Ay a £ u ;
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AMERICARN MERCANTILY CO SUN COUNTRY HONEY CO;
2450 Tirs: Ave. South 800 Rankin Rd.N.E.
Seattle, Washington 98134 Albuquerquec, NM 87107
Tel: (206) 624-6141 Tel: (505) 345-8401
Telex: 32-8431

BARKMAN HONEY CO. ROSENBLUM & SONS

P.0. Box 123 P.0. Box 1944
Hillsbhoro, Fansas 67063 . S. Hackensark, NJ 075606
Tel: (316) 947-23%8 Tel: {201) 935-6700

Telex: 13337
BELE INDUSTRIES

Valley Honey Association FARRIS COMPANY IRC.
P.0O,. Box 1241 P.0. Box 123
Stockten, California 95201 Springfiled, K3 07081
Tel: (209) 464-4714 Tal: (201) 379-1360

Telex: 232005
BEEBLE COQ.
244 California St.
San Francisco, CA 99411l
Tel: {(415) 421-5362
Telex: 278262

GREAT HEALTH

2663 Satura St.

Lr-a, California %2621
ol T714) 99A-8600

IN riuls CORECILALTIES
0 Byioin Twy.

-on, Califeornia 94514
el (415) 634-6126
lex: 172274

MTLLERS HGREY CO.

P.0. Bax 500

Cclton, California 92324
Tel: (714) B25-1722

ETE NATURAL HONEY COMPANY
78 400 Scuith Federal MHwy
Princeten,; Flovida )JOJ"
1: k30,, 246-1110
le

._l lu-—}(}

Te
-
o

._.3

TEAPTCAL BLOSSOM HONTY Cu.
106 N. LRidgewood Ave,
Edcewater, Florida 32032
Tel: (G04) 4£28-9027
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. TARLFT SCHEDULES OF TUHE UNITID 5TA ATES ANNOTATLD (1us?

T TIR R I SCIRENILLE L - Wonnh AlD 1Ak PRIGTEDR WATTER
Part 1. - Womd ol Haod I'rodect s

P,y o oy

.
[(TTRR N . lest v ul by

lten Articles vl

rantity 1 Syweia
1

[ X3

(k) twond:  Hood from trees uf canlicrous
rpucies ¢ Coniferac),

(e} Hardwood: Hood from Lrees of aon-coniivrons -
apeeies.

(4} Dritled or truated: pPrilled at intervais
Fur nails, screws, or bolts, sanded or atherel e
surface processed in liew of, or in addition 10,
planing oz working, or treated with cressote or ather
wood preservatives, or ui:h fillers, sealers, wvaxze
aits, stsins, varnishes, points, or enamels, but
aut including anli—slﬁin br olher Lemparary spplicas
Ligne mentl foned in headne

() Standord woud e
worked toon pmu—'u e Wavas .m. the same profiie in
cruss seciion Lhroughoot their lenglh.

4 of rhis suhpart.

Wood motdings

3. Luwnber, including certain flacring provided
for in Lris subs , is dutislle on Lhae baxs 75
“hoard me e’ fur which the unit of measurement
i haned Faal . For the purposes of thie sub-

part, & dward foat is the quan ity vl hamber

tained in, or Jderived (by un.n;.. dresuing
jup, or any combinstion ol these procuesses

v o€ pouplt green lumber 1oineh in L}.ic:;nn:-r.
17 iaches in width, and | fool in le

canivalent of such piece 1a olher dimensions.

4. The Ltrestment of Innber or other durtt
orovided for in this subp
alner temaperary anplications shich serve anly dor
Lhe purwise of maintaining the yraducts din their
rourh, dressed, or worked condition unti! instal
tipn or furthoer manufacture shall oot allect vin

{owith apti-stain o7

a wnder gny of the pi Tong el {t

Lurher | dadine

‘ flacriny
nidi:

i
1 waagnf o

B R B A ¥ 2

S Spruce

k] Rengh, ... e

A Progset of worrt oo ee o oas
1 Piae (Pinus spp.):
e pine {¥i

L Lh 31

ings

N ess

Tulus Orhur frirt .-

Tuely:

H ¥ 0L

’

i
{
1
|
t
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. TARIFF SCHEDUILES OF THE URNITED STATES ANNOTATED (1947)
SUHEDGLE 2. - W&ot A1 PAPEK;, BRIATED MATVER Page 2-v
Parl 1. o~ werid i Waod Froduots
2 -1 -h
K e T
r
E;lil{.‘ Luils N Kates of butw
Teem §Suf- ) Artleles uf
tim | Guanzily 1 N Special :
Woopd stding (weatherboards or clapboards), nol
drilled or treated:
202.47 RKesawn bevel siding.ooooonnn., ke [ I BT 22 pir 1000 sq.
ft,, surface
M ASUE e
e Western redeodar (Th « | Mong.it.
Other: -
30 T I T | Y I AT 1 4 AN
50 Hardwoudave vrrresnianereraraerervareneres | Misg.tt,
orher:
0L.48 o0 wWestern redcedar (Thusja pllcata). ...l oo fPMian.ft. | Free %% per 1000 sq.
- " fr., surface
Weasure
202,50 [T 3 Ve A R LA TS 4 per 1000 sy,
Fr., surfuce
miAsuTe
e <3 T T T I ':
¢ Hardwaod. .oeervnvanns k
Lumbier and wood siding, drllled or trented; and l
vitpe=glued ar enl=pluard wowm! ol over 6 feel In !
{lenpih oy over LS Luches by width, whatlsr or nut
drilled vr troeated:
202,52 Safpweod lumbar and siding, drliled, or pre:
created with erensoto or ather wood presorvs
tive, or bath, hut not otherwise Ireated-.......... cerrvaas § Free 105 ad wval.
it Prilled but not treated... L L A
i Ozher . P . .. MobdofL.
202.53, 90 Hardwood, edge-giued or end~plucd, not drilled .
of breated, coiu i vsaruesiaiaasiiriasssasiacsasaaaaass PMBdLFLL d Free AN
2,54 Orhar........ T e R 20X o :
n Treared with ereosole ar arhar permanont !
wveod preservatlve..o.aioiiiiial., Ve aaaaasan Mohdlfo. k
5 ! E
po OtbEl s ivaianns e rranesiiaanavsinaanesvsieases  tbdofr, ! N
i ! ; i ;
i Woopd flowring, whether In sorip. —~loanhs, hlachs, i i :
' assenbled sectisns or unlis, or otiwr formn, am ' '
i winr Lher or net drilled or Lroa’._"'i (ezcept snflwond [ {
i [loaring classifiabla as lumberz): "
H Rardweod floord i strips : ;
| wiicther or ne: drilled or
KB Nak (Do sup.} b T Free I
16298 ST B :
e Lpie (acer i
and t.had . i
‘) . 40 LT O Motel L. :
202,50 ST T e e R U I W3- S I Frie (a,8,71 ECERNEL A LI i
5 i
i
moldiags, and <woud caryings and ornaments salt -
for architectural ar Turaliare decoras Lo,
[ v or not dritled ur freate
standard woml aoldings, oot
202,62 (o) Yine {Pinus SPP-de it vaiini i iratiioiaesrinann .50 o8 val Froe (A%, 5 10 Gl -
20064 LR S T T Deoad ownl !
20 BT B T T PN ;
. i
(a1 Hardwoad | J
. '
2000 S L .. . N T R AT oy L1 A al H
]
t :
1 .
: : §
§
1
: : : :
P i % ‘ :
| : .
: '
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TARIFF SCUHEDULES OF THE UNITED STATES ANNOTATED (14+%/)

Pspe 2-14 . SUHEDULE £, = w000 AXD PAPER: PRINIED HATUEK

part 3. - woud Vebweers, Piyworad, i Other Aood-vVeneer Asseablies
[ T ami Bulliding Boavus
2000 - 2La 1A

Seat. Uniis X R Kates of baty
iten |Su:- Articles of - Y
fin Cuant ity ! ! . ) 2
¥
soud veneers, wnelher or nou face Sintsned, o lud-
1ng waod veneers reinforced or packsd with paper,
cloth, or winer flexible waterial:
kot reinforced or backed: .
240,00 i Birch dand mapbe. oo e e ceeesan | Free T oad val.
by Bircih [(Betula spp.doeeiiereronaneans P S T
Ll Haple (Acer spp.de.....-- N I ST
240.02 o0 Philippine wrhogany Calaon (5
bagl ikan (Parushored Lll{' ta), rel Lauan
(Shorea neprosensing, while ].m.m
(rentacae contarta and I'o i ened o st
mavepty CSILred syaan Y, tancile
Lshares polvspermd) amd U doog
(Snorea spp.)i;
weranti (Shor appe )
red serava amd
witile sr1ava nph.d. P Froe 2w vl
260,02 OLher. ..ot e “ R L B £ 2uad wal,
=y Hardwood. . .- P ER L
43 Snfiwaod.. ... e P N IR TTa lW !
Heinfareed or Led o t
260,00 Becaral jve wand vensors, not face finished,
or fayve Cinisned with a clear o Lrauss
parent malerial which does ool aysiure
Lert e, 0r warkings of ahe
...... T I I S .o f Froe ERER V2 SN TSI I
20 Hardwuod, o varnenenn . . e
i &} Softwind. i iaie i Chenarm e N
podac, o E T P T LRI Caram e P L Fraee N MmIomb owal. 5
H FH Hardeowd. ..o e eaa e NN . . %
. Ly Sotlwrod, oo P P B '
L}
i . i . 1 :
- Plywauwd, wheiner or nat lace finished .
i NoL face finished, oc fuue finished #ith 2 h
| clear or iransparent maiwrial waich dacn ol H
H ! pbrture the graia, texiure, oF wirkiuss i :
N ! ihie fege ply: - i
-F - . 1 N - H
i o106 i With a face plv af Spanish cedar (Cearela i i
i TN I e e e P RATNTER 3 PanL ot val =
H :
i ' ¥ H
! v |
; ! :
I .
, i |
[P Gy Parang H
N ; ! e e P BSOS SR B L AV Fruw (AE,T) A ovad ;
i . !
UL o spp.doao. JR T 3L ad val. Free La,E,1) % ad wvat. i
l , , . o ' ‘
. NY Paneis mol vacesdors Inoamy disensioen i
\ 57370 1 in 3 H
i peoei2ta, and A rnfhes AR S il ... MongL i i
i
' L !
I ¢ M { i
i wn i
2a00 el W
| : L B3 el val - et
H
! v
i | :
i i . :
: ) :
H i
' !
~f i
‘ . !
i | !
' :
. : 1 i
!
1 l i
i !
1 £ |
H e
| ' !
i I I l : . .
: b ‘ ; .
! 1 ! ‘ E :
i ' | ' H
: : ' ; i
i \ [ H !
: : . H P
: ] '
| H !
: : ' :
: H ! .
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Table 1. TSUSA Commodity by Country of Grigin—Continued

(S fuchration 6 SLLziRs lor rlemabee ot fnerie, romuhng poveduies, SuiCes W el t R B Lpana DI CIY UMY ond delnutans of mpwl vahualony and chapey Bomeid code, pecedrd coaunlny desrtsg i
12 ._,--_‘. UiE fun, el LUy el s, Cucaliy ¢ W wrenvwn, BB el wide 1 A £100, Jo-tiems mpuilng vroz fandt Paoin 803,00, amd d-—iemy uspiles uaos fit Dentldued Spulem
fres s e P e ALl 1924 Se et bandlooss ! betRe ot b -le lide Jorn Pintheped siatus, and a--betepn Dlade fore han Pkl siziss).

TSU5S cammodly tumbe:, SESCTBION, amd w6 Gy h TSUSA coammory sumber, GesliNn, and ol ol QuENile
Vi 1000 exan) ' Covatry ol ] Value (1120 oouats)
[LE-N AN o Kl quanily T
Cusloms Cesiams l Cud Cratpes ¥ Cuttinns T Cusloens Cil. J G
SCHIDULE 7. WOOD AKD FAFERFEINTLD RATIER--Contiuea .
aneiE40 WEDD SHINGLES AND SHAKES EXCEPY RED CEDAR sQ HONUURA 450 3 i 108
LT 2563 27 502 2: 50 27502 1 o 16 349 1478 1408 2336
GRS 1517 39 EX 3 3 LR i34 (33 156 i
TOTAL 357 250 22560 22560 2 564 3 Qe gy [3E) b bid 33
10e14L HEW 1% 5182 7432 1
2 SOFTWOOD UOWEL poos AND PINS FLAIN uT |
£ Tk 150 150 150 D 2020955 PINE LUMBER, NSPT, DRESSID OF WORKED Lia
T3] Vili e R CANADA 730 53¢ TEsE [I§ 25 (73117
113 10 ] 1 CAnADA 13 35 fix 103
108 126 ik MEXIDD (35T 1 343 1633 1 pas
744 2833 [ GUAIMAL 134 415 i 33
1% e - HINDURS m 383 33 462
175 151 u (il 0855 1 3ty [k ;
103533 53) EEAT §1t2 4 LAt e 183 £ i
R i ELH] 580 3
HIRDWBAD DYWEL RODS AND PINS FLAIH [fal 0::; Ty ;51 a1 a (.(5
18333252 350 3 kil 3 10141 228 106 <22 157 R
a0t 550 i o : 3 AL H 43355 335 50157 d
126 804 375 1% iis 7 2021220 LUMBER, PARANA PINY, ROUGH (559
16028 010 S22 32 i i (31 1 251 453 495 56
L3225 1HG 0130 b16d LS TGIAL 1741 445 98 g
’5 05493 159 130 B
34358 851 Fens 2803 It ZO71240 FARAMA PINEDEISSIL/WOREED LBR INC FLAHLERD SIDIHGKILAG o
R L3R 16l 169 ay ERAL us tH i
Qe O3y 1204430 161 il T TOTAL 38 Fi P3|
TLTAL 551 4AE 326 12583 12549 253 ’
" e 321520 LUMDER, DOUCTLAG-FIR, ROUGH Y
moal L CAnADA 197545 P83 28 :
3 it TCIAL . 12731 B b 375
3 7 }
l 2 207120 LUKERR DSLE-TIF, b=
N T (Al
- wW0OT NOWIL RODS AND PINS, AUV LT3 : m-'mm
153435 i ey =
21 53] i £ B
17 : T P
5 .
“11GUEER, SRTULL, ROV Wt :
Teve It
T, N
, ooh
;2 b i
2% vl -
55038 Pt o
DT URLEF TURUILORSSD OR Wil f
l_ N i, l
i ! li 3
3 o 3
L R
- : o v orY
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C.A.C. of How York, Inc.
30 Church St.
Kew York, New Yorik 10007

Caravan Trading Corp.
8 Nassau St.
- New York, MHew York 10022

John E. Lhrlich Co., Inc.
110 West U0th S5t.
New York, MNew York 10018

Great Eastern lLumber Co., Inc.
2315 Broadway
Hew York, New York 100724

Hansson
i} East u42nd St.
New York, Hew York 100721

Herman Hellander
1 Liberty St. -
llew York, New York 10005

0.G. Innes Corp.
13 East “40th 5t.
Jlew York, Mew York 10016

H.E. Lennert Co.
Fi-11 Elmhurst Ave.

Lilmhurst, MWew York 113732

Lipetz Trading Co.

79 HMadiszon Ave.

New York, New Yrrk 10015
R.J. Mayer §© Ce. Inc

2 Beoaver Zt.

Hew Yori, jtaw Yorlh 10005
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de Manufactursryl
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Aceto Chemical Co. Inc.
126 Northern Blwvd.
Flushing, New York 113068

American Hoechst Corp.
104l Routa 20%2-206 North
Bridpewater, New Jersey 08870

fonplex Chemical Co. Inc,
2061 Broadway
New York, New York 10023

fngle American Metal and
Ferrc Alloy Corp.

30 Vesey St.

Mew York, New York 10007

J. BRerlape Co. Inc
239 Lexington Ave.
Mount Kisco, Mow York 10509

Bidadle Sawrer Corn.
Bl t,. .1'; 1.

Vit Pr B

New Yorik, ii»w York 10005

Faul Blum Co.
215 Larkin St.
Hew York 1u2ly

Bripntman Tnstrumenis Inc.
Cartiaru: Road

sthuwey, Koo York 12540

Yorh Inc.
Ao,

hew Yorl, hew York 10001

Cofinco Ine.
One Whitehall St.
New York, New York 1000V

Comey Mercantile Corp.
45-10 - 83rd St.
Nlmhurst, New York 11373

Intsel Cornp.
B25 Third Ave.
New York, Mew York 10022

Jonas Inr. Corn.
50 West hith St.
Mew York, New York 10036

The leeion Lxport Import Co.
n79 washjnﬁtcn St.
Maw York, New York 10013

Fundus Chemieai Productn Corn.
52 Broadway
New York, Hew York 20G0Y

Salkzr Tradz g York Inc.
117 Taifth Ave.

!
Hew York, Mew York 10016

Sy lvan Chemizal Cors,
616 Falicade Awﬂ
Tralewoad d

Ty v ono et s oo Dhoradn ooy
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Paye ¥-12 SCREMLE 7. - SPECIFIED PROLUCTS . MISCELLAREOUS AND NONENIMEHATED IMOTUCTS
) Part &. - Furpniture: Pillows, Cushions, and Mactresses; Nontextile

7 -4 - A Floor (overings

727.02 - 727,35

Stat. Units Riotes of bury
Itexr |Suf- Articles of
fix Quantity 1 3 l Special 2
Furniture deusigned tor hospltal, medical, surglcsl, N
veterinary, ov dental use] dentisrs”, barbers” and -
similar chairs with sechanical elevatlng, rotating, ﬁf
or reclining wovemente; and parte of the [oregolng:
727.021 00 Dentlpts”, barbers” and similar chalrs wich
mechanical elevating, rotating, or reclining
moverents, and parts thereof..aiiceenensnrsirnannn [ Xovaaans 3.9 ad val. Free {A,E,L)
727.04 OLheTe saresvrsasaransnsanasrssnsasosnasmsannrassarens | entnanen 5.3 ad val. Free (A,E,I)
20 WheelchalfBerarssrrarrsssscssvaanscnanesnerras | NOo
40 OLhETesaseronovasnssnerrarnrererrsossnscassaas | X

J27.06)0 00| Furniture deslgned for moror-vehicle wse, and
PETES LheTeol . coveiinatiiuiianrnnranns e T 3.1% ad val. Free {A*,E,1)

727.07 00 If Canadlsn urticle and orlginal wmator=velilele
equipment (see headnole 1, part bl

SClitdule D) vassveasonsvasrarnrarrannacsansanasassens | Xovavans Frueu

Furaiture, and parts thereof, not apecially provided
for: =
0f unspun fibrous vegetahle materials:

JiT.1e) oo Uf ratinneseusereonevesonssarnsaarensrarsacrras B Nauaeany 9.6% ad val. T.5% ad val.(D}

Frec {45}

3% ad val.{I)

717,13 03 Of butd-.uiono... T B 9.6% ad val, 7.5% ad wval.(n)
. FTree {ALE)

32 ad val.{I)

727.14 oG OLher . tcovtsasssnssensnarnnens P I G 9.6% ad wval. 7.5% ad wal,.(D)

Free (A,Z)

31 ad wval.(1)

T
Of wood:
727.15 02 Benc—wood furnituze, and pates therecf.. oo | Xeanaans G-b% ad wval. Free (&,5,1)
i Other:
Chalrc:
S Foldix
TIF.I3 G0 va [ Hovaeano 5.37 ad val. Froe (A%, Y15
i¥7.2% 00 PO A 17 5.5 Ll owval. Free (A,E,1
H l Grhat: ‘
717,27 G OFf teidKeossaressanarstsionessae f NOLavrua 34X ad wval. Free {AE,1)
Tar.2%; o0 OLheC,rrensaairassnarssnranancas f iDsurnes 5.3X ad wal. Free (4% 1}
27,45 Furniture ebther than cha R 2.5% ud val. Free (A%,E,L)
2u Convertible sofus, sofa hueds, and
' clizller duai-purpose furniture...... | No.
23 Cesks and desk extaagions..oencaa... f Ho.
30 Iming tables. . ieieeiiacioainsannns Na.
5 35 Dbl LobitSesrsasasaraavronnsastans [ 00
i Ther
) Buedrouu furnitere:
45 H=ds &und headbeoards ...... ) No.

56 [T T A I 1
Otz
Wall systeas, bouk
ceses, shedl unite,
cruedenzas, buifets,
servelrs, chilun cluseln
aid other cabloels.seernes | B

w
w

[y Shelving.iceieiriciranaanns No.
sv Othe s cavenanasranssoanss X

42,52 ad wal.




U.S. IMPCRTS FOR CONSUMPTION

CALENDAR YEAR

ocedures, souices of 00 in the dala, (he symbol BIK CTY, UNIDTY and delad
roresddl D loiwng J—coonby of stanerl eoutly of aipin urkaown, 2—ieqs wpovted onder laafl Provisos 8200 J—iimme iRiced Laort
primeacs [ovsons of the Tad Agt of 1574; S—Cestitns

Table 1. TSUSA Commodity by Country of Origin—Continued

[See Dopoenaton of Statstes for intormoticn on Coverape, @iehog pi

o ol imporl vakuatiora and chwpes  Humeric codes pdecedng counley destra
Tailt Fiovison £36.30, and 4—neims imgonied undd e €encrsgal 3plr
ot laomes ard Foikee Procucts; S—Joepn Trade Zoos Prroizped sbiius; and S—fomgn Tiade Qe Hon-Paiieged status),

TSUSA corrmoly suToer, Geszimion, and unl e quanlity

TSUSA commodily mumier, descigian, a6 uail o quantity

ot of R Value (1000 &aflasz) teusiry ol —_— Yaitw {1,000 mollers)
i Customs l Cuslorns l cit. Cuigs wgn Cusioms Customs (A [P
SCIEMILE 7. SPECIFLD PROCUCTS MISCELLAREOKS AKD NONENUMERATED PROCUCTS—Cantinced
£ HG FONG . g7 1 1061 2310 (i W 4 264 m m nm
CHINA T . W M 505 120 HG KONG 17586 109 109 1
QAT . 12 ®1n 35647 652 4 G £0H0 £33 i 116 13
PR . 9 % it B CHiA T Y] 356 16 o
oTy £7Y . " i 550 13 L OHIYA T 407693 1% 3705 T
ToTAL . 136 553 R 146 135 353 o1 TR I 3! 31 121
- TJOTAL ) 280 %61 11153 1319 15270
7211502 FURKITURE AND PARTS THEREQF OF BURE -
4 Fiill. R - 9037 087 16 263 T 7212700 CHAIRS, OF TEAK WOOD, HEFF
416 K2 . 9 6 1a2 55 CANADA 269 s 15 118
s . 133 135 19 5 4 HENDURR 4036 167 197 1z
Uiat LY - 142 122 by 10 SWTCEi 9155 59 e} 53
THAL . 9400 g4 15541 1A KORWAY 138 jak} 819 yo9
DERMARK 290542 1319 13194 14476
7271403 FUNN A PARTS, UNSPUN fIEEOUS VEGEIADLE MATERIAL, H5¥F . U KNG 455 558 58 £
4 KL : i 2 508 ] iR GLRM A 5% 53 a0
: 2 22 EN b ITaLY 753 1 16 i3
- 1l i i n 4 NS E) 1515 1578 1§75
- LW b 85 a £ MRLAYSL 523 178 178 e
- 10 it 115 v ST 3 151 161 i
- a 363 ] 4 SINGAPR B5 432 I8N 36N 4115
- h % 16 1 HG YONG 2481 -8 1 9
- 1 H e 4 CHIBA T 2 81 £l 851 T3
- & g 39 LOTHCTY 20863 ] 833 £
: i &7 5 TOTAL s B&R Bnsor 377
. 295 33 2
. 873 141 864 7272500 CHAIRS, WOOD, KSPF
. 7 2 & CARADS 1783 17407
. ik img 58 2 CRNADA 0 I
183t 1657 5 NEXIZ) 168 13
. 248 56 0 : 83 Lo
. 2 2 5. 4 HanisIRe il 5
. 6 n % 403 589 £33
- 2391 272 gt Lrsm i £
. 864 3 e W :
- 157 14 23 343 ™
PR - R EN
FZ71500 URSETURE AND PARTS OF B3 TWHHIS - ;o .
i . e i n W LB
- P L 1 P
1330 P
- 340 o
%081 L]
: 3302 aad £
- 153 153 i :
. i 1 o i
- 3073 3 .
. i 15 s N
- Tl 25 o i
. 7 21
. 1 1.
- Vi o
52 1
- 1120 s
EZl3
777230 BIRECTORS CUANES, WOND, TOLDING Ix]
= B 3l 1 256
3u ] [3]
62 714 1 1asg
s 1 (5433
LR T b4 PR
bl 457 i isie
£ 7% 13 £
LEVERS T i3
nis 10 45
R3] B s 1153
[ RAHEA [ BN iy
il Y
4 .
13 It: 7 i
i : 5L . :
i ] B i
Ly 1441 Ll
i m i
' Y 23 Pl
53504 £508 £ 332
17 1 i
£l ¢ i
a2 L: 1u%
£ : i
i- fro s B
Hd | TSN E
[ M o 1] 1



IMPORTADORES ESTADOUN]IGEMSES DE

MUERLES DE MADERA

Este listado es solamente informativo y nec cebe

de las firwmas.

ART CREATIONS .

6009 Ringold Rd.
Chattanooga, TN 37412
TEL.: (615) 894-8883

CARLSON FURNKITURE 1RBUSTRIES,

5700 S. Avalon Blvd.

Los Angeles, CA 0011
TEL.: (213} 321-9983

TX.: 674878

ELEGARCE FURNITURE, IiD.
P.0. Box 428

High Point, KC 27
TEL.: (519} 885-4%

U O
W

51
35

FALCON PRODUCTS, Int.

G287 Dlelman Ihu;stria} Ut

St. Louis, MO 6313
TEL.: (3‘4) cqlmc:;:
T¥i.: 422483

GECRGTIAN FURRNISHIRGT (0
1148 S. Peters St.

New Orleans, LA 70130
Ter . (502} bEZ-6257

TX.: 46G222

FAREES FURNITURE CO.

1501 #. taryland St., P.0.

Evensville, IN 47712
TEL.: (812) 4725-2291

de ser tomadsc como recomendacion

MISSION FURRITURE MAIUFACTURING CO
652 S. Imperial St.
Los Angeles, CA 90021
TEL.: (213) 627-6021
TK.: 691261

Mt. AIRY FURNITURE CO.

502 Factory St., P.D. Box 1247
Fount Airy, BC 27030 .

TCi.: (9319) 785-8283

NIGEL IHPORT CORP.

1430 Franflin St.

San Francisco, CA 94109
Tob: {415) 776-54¢0

SEETTLE DISINH 570RC
455 Broadway E. St
Conttie, WA GEI0Z
Tii.: {208) 305-%705

Do LOMATSGH, TN
305 E. §3rd. Straat
e York, HY 1CGG21
TEL.: {212) 355-5815

T”O”h IHFORTS
V.0, Box 2043

P
H cgh Point, NC 27281

AR (Olf LhI-0TE

Ty U34%e

URITER PATIFIC TRACIN: CO. UYL
Jo0 Tiyia 5

€ e -

S rraatiaco, oo 98187

T 1R ST T

Foamn (—.a.‘.r, ] - K
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TARIFF SCHEDULES OF THE UNITED STATES ANNOTATED (4y7)

Page 1=46 - SCHEDULE 1. - ANIMAL AHD VEGETABLE PRUDUCTS

part §. - Vepetables
1 -8 - A
g

137, - 1 4r.ui
Start. " Units Ratos oL Juty
Tcen  [Suf- Articies of
fen Quincity 1 i l S Lal :
i

vegelaobles, fresh, chilled, or frozem, etc. {con.):
Fotolpes, while or Lrish {con, )
Other than such cerlified seed (con.}: :
137,28 GUREE o v v v eunerisannsorsnsnnsanassveaatns bosonrres 15¢ per DO Ibs.{ Free (E,1) . ?5¢ per 10U tbs.

In immediate containers of not aver
100 pounds nel weight:

g ’ Hussel or uttled gem
NBTIRLICS tavcvesrnrnronnsansres JOWLL

20 OLaET YATI@Li@Rau e camevsrresss pOML.
Uther:
30 Rutiaet or netied pem

MATILIRE .t e cunuvansnnrmeass [Dwis

i 40 Glhgr varietici,...... PP Cwt .
\ 1
j137.29 | 1f products of Cuba and entesed
\ l during Lie peried frem December
1 in any year to the last day
of 1he following February,
both dates jnclusive.. i oiaer.an oo eoiuiios 120¢ per 1GO
Ibs. (s}
i37.60 33} Radishos . ... . Lhoooa, . bai ad wal, Free (A%, 1) 0% ad wal,
137.50 00 SRS o A eo.r Y1iic per Lb. Free (4= ,E, 1) ¢ pecr Ib,
137,51 tianeeee J0.Be pec 1b, (s)
N RN
Tomaloes:
137,60 ] if entered during the period from March 1
Lo July 14, inclusive, or the period
from Seplerber | Lo Haovember 14,
inclusive, Im a0y ¥odf oo, ib.. T0¢ per i, Free (F,1) HE P
)
137.51 1f producls of Cubdesruiivarnrnains R 1.8¢ per ib, {s5) :
137 .82 [ ¥ If entered during tbe peried frem July 15
i e aupusl 31, inclusive, in any yoei.oov.ee..o. N P T B SN TSR PSS 3= T free (£,1) 2; ot the !
t
P37.nd ) oun i 17 Lorad du"lng the period from Hoves-
fwer ' i e ept, tu Ui last day i
L tuld ¢ ary, dncCiumive . oo Thoooa.. 1.9¢ per 1b. Free (AT, E, 1) A opor do. H
|
F137.64 | EA T - T e [ t.2¢ per 1b, (s) i
137.00 | OO TUrnifs OF TUTaDAZAS v i an st om s vee [CWLuiian Free 252 per 160 ]b».!-
Utner: l
T Bru.zels SProulS....oeecrnnranaensass R I 255 ad val. 1/ Free {A*,E,I) oy oed owal, |
i 20 ¥resh or chilled - {
i wli trozen
S37.70 78] Chzyate {(Secd 12050 ad val, rree (A,1,) 53w owal.
4n oad o val, (D)
137.7e il Fiodhelbeml Fernn Cvuaener e oo e | W T V0L il wal., Froe (10 5L ed oval o
’ Lh ag val. (i)
137,14 [Th] Jicamas, fresn or chilled..ooovis heeaaaan [ 1 U 35% ad vel. E s ad wval.
137 .50 0 PUESIIDE ce ey v earrasa s be s nmar s s haee. .. i2.%% od val. 557 wd val
Vo784 ) chestnnis, fruz | S Frae . A ad wai
. and sweel polain |
bit.aa boun Viws, [resh or . b VoAl el Free (4,0 oLt aat,
Hioad )
val. Ut}
137 Utler 105 «d watl. Froe (a8, 1) % ad owal.
Polv i ]
| e Sewel jaet
{_'1‘3].‘-]3 [ Pesmneins and breadirueit Toad wal, Pree [(A,2,10 37, ozl el
IRV E 2ol oval . Frue (0,8} T e vl i
] ! Fresh or childled: :
! i Brofoolioo.oeean e e e AT 3 . i ;
t_ l b rher..oen.. JRP O . odws i :
H lf 3 e R L !Lh i ! }
i . H .
b | f i
: 1 ! . . ! I . b
: 1 ! wte 3(b) : ; : !
; i i : ; .
H fru uriLRg i FL H
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U.S. 11APCRYS FOR CONSUMPTION

(See Erplaation of Slatist

rexesent e lollowing

s I miomaton on cRHaEt,
| —countty o shipment, Counl'y gl ohign nbmown, -t
Presence Prevsins o the Traoe Al e 1974 §—Leridied Hand Loomed

CALEHDAR YEAR 198

Table 1. TSUSA Commodity by Country of Origin—Continusd

casdeing progedies. SOUEES

ad foaiore Proso.ls,

p—Foreign Tiade Jore Frmlged siai.

of et o the 0o The symbois
kel onges il Brovsen BILLD, J—-riems

DM CIY, UNDIY and celatons of mmpail valualoss ang chat

wmpostes wnder Tanll Provsen 80630, e §—- it A
and §—loregn Wrade fone lioi-Fimitpd salus).

e humet coe precedag counlly Geschmiin
oted pel he Generahied Sy < 8!

T4 commafly number, descripton, and al of guanhiy | TSUSA commodity mumban, descrien, and bt of cuankily
. valpe (1,000 dodlars} " Value {1,000 coliasy
c"“".‘?m“f He! quantily Cauztry of Hel quantity
o tustams 1 Castoms it Caarges pn Cusloms l Castoms il i
SCHEGULY 1. ARIMAL AND VEGETASLE FRODUCIS—Contnued
9 JAMAICA 70 55 76 5 38 105 JAPAN 266 133 15 154 18
4 COM RIP 7 166 549 5] 351 ) 129 0% LY 46608 B0 L] g
0 O 1931379 20 280 30 5 TOTAL 25621016 5215 555 243 H
10TAL 122 055 330 2071 2077 2340 azk 372910 kS, FROZEN .
> Ly
1376000 TOWATOES, FRSH OR FRZ, ETRY MAT | - JUL 14 OR SEP 1 - HOV 1 < 1B ik Y £4946 i k2] i
CANADA 1261291 534 58 584 - T07AL 69548 35 5 20
KLXICO 46132482 9539 55039 95053 b1l
ey 593402 “ane Pt 0 0 13729% SWIET POTATOES, TRESH CHILLLD DR FROZEN e
9 by REP 3160842 5% s o5 15 g ao TER 70 363 157 1713 113 1335
HEHHDS | R09 834 1245 1445 718 I o e G52 498 5 3 173
BETiLM 12 355 i 13 HH 85 o7zt 21 551 R56 1805 1298 235
fiaf 195 LI g
ik 'rln' l;g‘i‘ji; 32’1 3;3 fﬁ {;; | L3782 FoMPYING AND DREACTRUIT, FRISH, CHILLED OR FROZEN L
L b Fe s 1 e o N T
TotaL 481753159 95 £3) 933l 10958 1531 ¥ U LA | §3's gg; ]H’ 17'5 ”7
¥y - 3, de
$23600 TOMATOES, TRSH, CHLD OF FROZ EXTLRINS IULIS-AVT3L IKCL LB 5656539 662 3] 9:3
LARADA 47 €89 162 152 1iZ . 824 339 15 125 12
HEXICO 37859 098 6015 6025 121 1 TIAL £67051% 19026 1028 e
YETHLDS 339 243 210 70 3 131 )
0K 7Y 155 307 i % _ % b 1378730 BRECCOLL, FRESH OR ClllLI;ED ) ) L
T6TAL BT £453 §453 Bl 1 - ‘;‘l’z g;r Dgf GE; o
i > Y s
157630 YGHATOES, 7SR, UL, FROZ, ERTRY KOV 15 TO LAST DAY OF FEB LB 6% 1. 1 15
nixeo NN £330 gE ik 654l 1L 4451754 7 03 72
§ LdAICA 08N e 7 %4 kN i i
§ OO R 1510019 172 122 169 i % l]757?‘5‘.\:'5':57b\ui.t$. FRLOSKH OR .,f.H‘IU.[D, HEPE L
KOILLOS 268 703 nl Fafl 8 105 Lansdn 1o 6t 38
BHLANI 100 438 £ & i w b Sansdiy 1282
St 12661 8 3 110 a il R 135
i 665 546 na I &5t il e Iz
1111 850 7] 91 il 18 3 Y
16TAL 313239452 £7573 57513 €230 B b e 174
il 1097 134 a, I
<3 TURSIPS CFf RUTABAGSS. FRISH. CKiLLZP, 07 FROZER [%et i Wil 1 L.s
a0 W3 Es 4593 4586 1188 (7 1
HisVew 352 &3 [% £3 -l JERGTARLLD FRLIOH, MSTT
oni: Y 862 ? ). 1 n i i 1115 B i r
16G1AL 57 o 557 467 £ 2 :l 1074 171358 £3 £
Ui BERSSED SEPHOuES FRESH g eilifh Lp [] 1320573 27OCCOLL, CALLIFLOWEE, GRRA TRIH cuT SLILED REDUITR 3 H
Bl BT IR RE) it Tt i t3] |I Gie 7Y 4 167 jul
ek LR - : [ i WAL 230 w7 w7
T0zAL il 26 103 s W I gpose Beoceets, FROTEN, CUT, SUICED, OF FTLALCR 12
LT5, FrdIz Lo [} [XRSINFH] 7143 AL
1505710 FHg 11H ~§ 11570 3t : B
1707 2% 242 A2 -
3l 1083 Pt e il
75 §2n 4 5 “ -, 1
1 izl 32 42 ‘] TGTAL 1.
33080 b 113 20
1GIARL Ta13 209 2% 1ol e 5 1330550 CRULIFLOWER, FROZL . SLICLD, CUT, OR prnLnihIN SUE
i PRVl ks M 1540
1377400 CHATDIL, FRLSH, Ulll.! lD_, QK [ ROITN Ly l 2Ll he dsl [E (2% ]
4 L0 1L b e8! vl 31} . \E 24 ¥ Wi "
L QR m m 7l oy #n3 a8 £3
9C e [ L 181h e !| - 38
oHCTY 1] 160 173 s 'Il &
1T nARIIE 713 2303 1 @ ! e I
1377805 11ODLLULAD FEENS, | KLSH, CHILLLD OR FRQILA 1] i . " AR . . P
CARLIA g ) us 3 : i: rRaILy, C..I,]S-L_ICI'D,, OR mnrnms;‘nl.wu-l.c R o
TOIAL 0 1s 145 128 2 || 5 0 -
i 1 ]
o l‘. 1 r
1 P .l .
: w1 " ? e
1 138 i
TaiaL 5 e
13y
Ll 187 133 % It: ] R RN B
TUTAL 17159 4 i B pid O ] W
. TOTAL 1733 § H i
WATER CHESTEUTS, FROIEN "
53350 7% 14 0.
n 1 gt 3
g 3 i :
15 I :

ot
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IMPORTADORES ESTADOUNIDEMNSES DE TOMATE

Esta 1jsta es solaomente informativa y no debe de ser tomada €omo recomendaciin

de Yas Tirmas.

ATALANTA CORP.

17 Varick Street
New York, NY 10013
TE.: (212) 431-5000
T¥.: 420-052

EMBASSY GROCERY CCPP.
57-10 439th Street
Maspetn, NY 11378

. (718) 366-8200
TK.: 236-4C5

GoHDDLA FOORS CORP.
47 Bay State RC.
Boston, MA G2Z2I5
TE.: {617) 266-06332
TY%.: 940-95%

TE.. (213) 62 La
V.. £01-1164

Fu 0?5’

\F.)

T“ : 1:2-CZJ

REMA FOODS INC.
Glenpointe CTR., E
Teaneck, NJ 07600
TE.: (201} 692-3200
TX.: 685-3351

SORRENTO [MPORTING CO.
2847 Main Street

Bridgeport, CT 065606
E.: {203) 333-9217

U2SINI €O.

n27.938 W. Ranzolpn Sireet
i, 1L BRE07

ToLo (7 Yy 243-3079
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TARIFF SCHEDULES OF THE UNITED STATES ANROTATED (1937)

4
.
. SCHEBULE §. - ANIMAL AND VEUETABLE PRUDILTS Pispres 1-43
avl A, - Yeeetabjes
~, b= " - A
130,94 - 137,26
S1ac, Units Rabws o Huty
fLem  |Suf- Arciclus of
fix Quantizy o Speebad [ 2
N T
Vogetables, lresh, ehilled, nu frozen, vic, (con.}: 4
Peas
D oeatered durding Lhe period from July 1 Lo
Septenber 30, inclusive, in o~y vear: .
btresh or chilbed: '
136. Y4 ul Pipedn peas..ocernoseranenn- P L F R B S 41 J.% per b,
13p.%5 | OU ULUBT c v evenraanirmsartassacansaarnas [Lboioios [0 5 per 1b. tree (AE, D) 3.9¢ per lb.
frozen!
| 'th, bt 314} P esaam e In L e i vavasca s W ova | Frae Louy poer Ih,
L3, 4t t ther ... A e B E I - rree (AL E, D) 1,90 per b,
Uther:
137.02 Pigeon peas.... P IR A 0. I T2 R ¥ree (A,E, 1) 3.9¢ per 1b.
20 Fresh or chilled . ..., . P R
40 Frosulie. o ieancvnrrnomesnrranmsaaaa- LI
19704 Uther Lo P T O I 1 P Froe (A 1) Poue per b,
Fiwsh o chilled:
[§2) I PO U B F
] Lo Mher ool e i ees L1
Ly Froz#tos.esese ey imanrnann. [ A BN
[T Poppers oo, e e e e A T S TR T E e O Froe (A% K, 1) 2.5 per b
L] Chilieeonnnn, s e i,
wn 61 AT S P A P
137,01 Boprodacts ol tuba, e iei i ie e . e 2020 per B0 () |
Jotatoes, whiibe o b .
Ged, et abied Iy oo ek ollaeer
dpendy of A hmeipne povetsmeol g aecoed-
mce with oslicial rules wud arepubat bens
to have been grown und approved especially
[or use a8 secd, in containers marked with
the forelgrn govermment 's olficial cerci- H
fied seed potato taps and imparted tor ' i
use as sewed: !
Laroud For sl over 114, 000,000 pounds ennerat i i
during Liwe —moith period bepinning ! ’ :
Septembusr 15 0 MY Yrul ceiaeieaaainenne s oeiarnans ; ot pur 100 Free (F,71) T3¢ per o0 byl
IR (RN ;
iy In jmmed P2le gcunlainers ©f nul over N
. 100 pounds nel o wripht oo ool I Rt
i .
" ll L L [R- I
il L0 T P . cee - B350 per M0G0 Free (E,1) I3¢ pur 100 lbs
- (ST N
n in inc o ovontainers of n
10¢ pour nel. Welsng . . (e
&l OLMCT L ita v s s r i aara s ar e, PUWLL
tr hier such ertiiied se
117023 Fur oot over &%, GO0, 00000 H
adet il iamal quant ity as
fen mant e |
IR NI T Yot b e et
bepinning Sepramber P oan aBy yedt ... b, Ihe o 30 Frev L L) Ing per B Dus,
lhs .
vl onot over
H [t} ol b Lt o,
u f e W,
iy Ktmnart 5 gt te. . B :
Ny VA0 Wl b b . ;
H
Ui Ul oprentuct s ot vala i :
H ! | '
i RN st ey ; i '
i fu any yeur oot EH vt € !
foliowi ; hoth aaivs : | j
JmeluRive et ea e E e . ’E i
| | | -
1 | . : t !
§ H d H
| | ) ', : :
H X ' : | .
: lalo= Ea VEL S openerad hesowa 1ot . ’ ! A
. : : ‘ ‘



U.S. IMPORTS FOR CONSUMPTION

ENDAR YEAR 1985 *

Table 1. TSUSA Commodity by Country of Origin—Continued

fplization ¢f Slatishes for Iformation oo coveage, compding procedures, sources of erar in I &ata, the symbols 0T CIY, UNIDTY and defmilions of mporl walualions and chatges. Nument codes prececing country destesiimns
word b fofowing: |—tountry of shiomenl cunty of e prisoen, J—drcs imported onde Tett Provsoss 20000, 3—fems wepoided under Tatl Provisee 30510, ard d—termm impested uncer e Genetahied Sysiem of
wenes Provisions of fhe Trace el of 197, S5—Leridied Hand-Loomed and Folkore Products: §-Feeripn Trade Tome Provieped slatws; and 3—Navenpn Trade Jone NonPimiepsd slatus).

TSUSA commodity pember, gescrphion, and el ol quaniny TSUSA commodkty numbee, desciplion, and uemt of guanbty
oty of ] ] Valve [1.000 dodars} Country ol ) Vi (1,000 doliyes)
y Kl ruanty X S Hel quantity
e Custors | Custorns i Cif. ] Chaipes * Costoms Castoms Cil. Chatpes
SOUTTANE 1. ANIWAL ANB VEGFTABLE FRODUCTS —Continued
(30 GNIONS, NSPF, FRESH, CHILLED OR FROZEN . it 4 DO REP 411810 0 10 ... 10 1)
CINADA 35498255 m im 2 10 9 DOY REP 496D 594 2174 B02 Lzl EL]
FEXCD 210 879 543 i um i % KEIHLDS 1533289 3378 38 1613 121
#1111 A 215 458 7 kI [ 166 BElGIUM - 332142 4 n 5M4 180
KETHLOS 305 634 135 213 190 53 FRANGE - 108 292 | n 8l 10
BELCRIM 487 181 19 196 283 4] HH CTY 569 881 it ] 238 n kA ]
TRANCE 3450989 118 1108 1 E6S a8 JOTAL 191448630 L7m EXEIL) 85017 1
SPAIY 1904 071 157 15 e 125
MALIA 280533 B 5 P i 1311010 PEFPERS, CHILI, FRLSH, CHILLED OR FROZEN L6
Y 453 031 T 5] 209 5 REXICD 23 465583 3350 51350 3% .
X 10 2630562 199 19 376 in 9 DOY REP 1415215 m m 3 126
OTH CTY 553 385 139 19 151 ) 01w ey 123 6s 3 3 4a 15
TOTAL 254 659 105 39735 19742 40997 1743 TOTAL 5114887 5538 §585 5337 1
400 PIGEG™ PEAS, FRESH, CHILLED, ENTIRING JULY § TO SEFT 30 INCL tR 137170 PEPPLRS, NSPF, TRUSH, CMMLLED OR TROZEH N Lo
G 1Y 202 53¢ 7 7 10 3 CA%iDA s 153 153
161AL 02678 7 i o b} [EE i 3551
1 y :
TRl . T HE e
S L
o : 3 o ..
§ L 30 b il HR 2D 133 568 13 e b
O Y 265198 105 106 159 4 ISRAEL 267 575 e 173 1
TOTAL 1253447 751 751 1059 oMLY B76 518 1 47 ]
TOTA Fal
9607 PIGEDN PEAS, FROZEN ENTERING JULY | TO SEPT, 30, INCLUSIVE T oTAL 23258 26k EREe 1290 ja
TH CTY 2 583 £5 £ 137220 FOTATOTS WHITE CERT SEED HOT OV 10OLB, ENTRY 9/15-5/14, QUOTA ewi
TOTAL 302 533 - Bl 5 63 ‘ CAKADA 540811 3130 3130 31n
.
9700 PEAS, FROZER, HSPT, ENTERING JULY 1 TO $EPT. 30, INCLUSIVE e ¢ ’.}ng - g‘:? ) ”5 , 11§ . 3§
CANADA 3034047 BB £ E55 -
ACHNAT 63979 525 835 .5 ] 1372040 POTATO, WHITE CERT SEED OVER 100 LB, INTRY 3/15.8/52. QUOTA oWl
e 95 850 7 75 L 12 CAKADA 438 409 IR 1B 1 75] (
CH oY 51132 o 1. 102 16 TH CTY 39y 3 3 1 .
TOTAL 4115379 1564 1504 k651 ! TOTAL 455 804 3EN 182 385 ¢
76IM PICEON PERS, FRESH, CHILLED ENTERING DUTOBER ) TO JUNE 30 8 1372120 POTATOES, WHITE, CERT SEED, NOT OVER 100 LBS, ABQVE QUOTA twT
§ Do REP 528 s 1 s 12 gIH CTY 1061 5 5% 5 )
07 L7 fag a2 b & 8 z T07AL 16615 56 5 5 !
TOTAL 975 950 53 153 652 6
1377140 POTATOLS, WHITE. CERY SEED, CRKTAINR DUER 100 L8, ABVE QUOTA o
TAUD PIGEON FEAS, FROZEN ENTERING OLTOBER § TO JUNE 30 INCLUSIVE 13 o s ph o . '
§ 0O 1P ) 38912 1089 1663 VIR 8 TOTAL 112 . o P
9LW W] 173175 109 15 e g .
BB CTY 167319 15 15 Bl 4 1322510 POTATO MOT CERT SLIO, RUSSET DR (Vs 1T 7 LR NV CWT QUOTA 41
T0TAL 1599 606 1252 1252 1381 02 CAMAGA I ; vl | 838 :
- 5 - T ] £
70405 SHOW PEAS, TRESH OR CHILLED, ENTERING OCTOBER 1 79 JUNE 30 18 ToTAL s 14l R 1435
1 QRINAL 597 283 4 ? 465 177 1372570 POTATOLES HSPT KOT CERT SEED, IN CNTRS NOT OVER 1Ly LE. QUOTA (183
§ GUsTAL 14 097 ™ 10 2 168 CANADA 100 728 31 511 Bos i
b LALS S 298 099 138 133 195 57 014 CTY 128 1 4 5 IH)
Fm ¢ 203 59 142 142 03 B TOTAL 100 5% 55 95 505 34
TOTAL 2051055 239 33 1302 462
1372539 POTATS ROT CERT SEED, RUSSET OR NETTID GO OVER I16¢ 13 QUOTA ev
70252 PEAS, NSTF, FRESK OR CHILLED, ENTIRING QUTOSER 1 TD JUNT 3D LE CANADA 107 7¢; 408 iWh 0e
LR BE 0ex &2 H B2 10TAL 164 537 25 a5 0w -
& X000 693 203 1 2l 1 .
8 GTMAL 133320 n i 103 kxS 1577500 POTATOES NSPF KOT CERY STED, 1H CONTAINRS OVER 300 LB, QUOTA oHT
S IGH EEP 2734900 12 7 12 5 o CIY paid 7 | e
TN | 109935 58 £ 101 1 To7AL 7415 2 2 o,
Bl ITY 5027 7 7. 3 n )
TOTAL 1215573 10 1 m " 1372410 POTAT0 NOT SIRY $LCD, RUSSET OR RETTED CEM KOV CWT ABY QUOTA ewT
[0 8E7 i¢3 013 543 § 500 i
o470 PIAS, NSPT, TRESK OR CHILZED ERTERING OCT 1 70 JUNE 1 INGL LB OiH i 57y ' 7 H :
vEng NI 121 i ) 7 i TOTAL 923353 gesr 9454 9517 7
! IRILY: KR+ 1133 % e e . . ) A B
ot 3i6 s i a3 VH2LIR SGIATOLS NSTT NOT CLES SOFD, IN CHISS KT OV 120 18, KBV 603 il
§ GutiveL 1§57 it 5 1660 1) CANADA Jrie i iy 78
P . : : . § DM RiP 137 150 150 |
§ [ REP 15305 It K 2 : ot
G oy 5 180 % L gitt 1Y b 5 15 12 :
TOTAL 1337 15 6ot 1081 Lt T63AL ' 582 1528 155 t522 o
37508 FEAS, FROZEN, NSPF, INTERING G{TORER 1 TO JUKE 38 INZLUSIVE 1 ‘3”‘?’.’."33”0 HOT CERT STLA. RUSSLT OR NUTIID GLM QULR OWY AR Quans et
favan DFERRES V68 PEi 1630 i i o Ful 70 [ i
k] i - . .
3 ke at as W Tm a3 2051 P 2048 [£2]
lo7 10 131 IS 1222550 PETATOLS MSFT NOT CLET SLID, IN CONTES OV 100 LI, ADOVE (0153 %
n 13 166 ! [E9H YL 129 1222 7
5 il 3’83 s o1l LY 258 7w w0 73
&g u s ' ToTAL 269 962 1232 1287 1265 E
2151 181 175 e 8 : :
i 11l | EX] a2 1372090 RADISHES, FRESH, CHILLED DR FROZLN 1)
5185 £155 579 £31 CANADA LY 1 1 i -
MERGO 13127 441 7530 ri3 2i3 1
3719A FIPPERS, 7238 R 15 il Ty 527 312 "% 15 101 25
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IMPORTADORES ESTADOUNIDENSES DE VERDURAS

& A. Tood Products Corp.
 East 144 St.
mx, N, Y, 10451

erican Roland Food Corp.
Hudson St.
v York, N.Y. 10013

urice A. Averback Inc.
03 -104 St.
one Park, N.Y. 11416

-ona Trading Inc.
) Hudson St.
v York, N.Y, 10013

nund Bier & Co. Inc.
| Jefferson Ave.
=sskill, N.J. 07626

M, Calderén Inc,
) South Broadway
hite Plains, N.Y. 10605

merican International Inc.
East, 40 St,
w York, N.Y. 10016

yt. E. Cochran & Co. Inc.
' N.Y.C. Terminal Market,
onx, N. Y, 10474

neo Bros, Inc. )
Park Place, Suite 1002
w York, W Y. 10CO07

Vetn Tol Tmnm,

)

RMacedo Bros. loc.
y THudsen St. Room 303
w York, N.Y. 10013

Pe Rosa Inc.
1 West Lincoln Ave,
Vernon N.Y. 10550

~ques Lsiormes
O Box 424
rthport, N.Y. 117638

ro-Toods inec.
Wall 5t.
w York, N.Y. 10005

' Brooklyn N. Y

Adamoa Food & Candy Mig.
848 Lorimer St.
Brooklyn N. Y, 11222

Antolini & Co. Ltd.
100 Hudson St.

. New York, N.Y. 10013

William Bernstein Co. Inc.
15 Park Row
New York, N.Y. 10033

Biddle Purchasing Co.
225 Broadway
New York, N.Y. 10008

Bohea Co. Inc.
400 Union Ave.
Brooklyn, N.Y. 11211

Calvert Vavasseur & Co. Inc.
18 Rector St.
New York, N.Y. 10006

Caragol, Esiormes & Phelan Corp.
11 Stone St.
New York, N.Y. 10004

Coruejo's Provision Co.
160 Hudson St.
New York, N.Y. 10013

Curacao Trading Co. Inc.
120 Wall St.
New York, MN.Y. 10000

Dnlendg de Terrag Thal

IL.. Detla Cella Co. Inc.
100 Fudson St.
Wew York, N.Y. 10013
Louis Ender Inc.

395 Johnson Ave.

11206

Euro-Continental Ltd.
185 Arthur Ave.

South Floral Park, N, Y. 11001
Fverett Trading Co, Inc.

6 Harrison St.
New York, NOY.

g
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Chas. E. F,rris Co. Inc.
100 Hudson St.
New York, N.Y, 10013

Foreign Domestic Distributors
11 West, 42nd St.
New York, W.Y. 10013

Frederick import Corp.
50 Allendale Drive
Rye. N.Y. 10011

Galvanoni & Nevy Bros, Inc.
133 Watts St.
Ne York, N.Y. 10013

. &G Glaser
143 Reude St.
Wew York, o ¥, boamn

pA iv. Yoo

Ludeon Erozserage Coo o,

140-40 Queens Blvd,
Jamaica, N.Y. 11435

International Marketing Services Ing
147 East 50 St.
New York, n.y. 10022

Joel Trading Corp.
1381 Oak Point Ave.
Bronx, N.Y. 10474

T.G Koryn Inc.
30 East 42nd. 5t.
New York, N.Y. 10017

D. Lampariello & Son
210-12 Grand St. .
New York, N, Y. 100i3

Lissco Trading Corp‘.
105 Hudsen St. = '
New York, N.Y. 10013

Mercantum Trading Ce.
225 Broadway
New York, N. Y. 100C7

Alukamal & Son Co.
6! Broadway
wew York, N.Y. 1000C

Nozaki Associates Inc.
4 Albany St

MNew York, N.Y. 10006

Pastene & Co, Inc. .
152 Franklin St
New Yerk, WY, 10013

111

The IFeder Trading Co.
315 Greenwich St.
New York, N.Y, 10013

TFrazar Trading Corporation
551 FifthAve.
New York, N.Y. 10027

IEdward T. Fusco Inc.
100 Hudson St.
New York, N.Y. 10013

Gicia Macaroni Co. Inc,
1700 Elmwoad Ave.
Buffalto, N.Y. 14207

Bernd E. Hirtz Co. lnc.
200 Park Ave.

T Tl gt IR T

aviion e Poou Dist

107-03 ~21st. Ave.
Corona, N.Y. 11368

International Merchants Ltd.
855 Sixth Ave.
New York. N.Y. 10002

J.A IKirsch Corp.
105 Hudson St
wWew York, N.Y. 100:i3

S. 8. Krum & Co.
90 West Broadway
New York, N.Y., 10007

S. 4. Laraja & Sons Ine,
100 Hudson St
New York, N.Y. 100:3

WIcArds Manufacturer's Agendes Inc.
P 0. BOX 163
Plainview N.Y. 11803

Moscezhiades Gros. Tuno.
Ea Tl

26 -30 North Moore St
new Yorip, NJY, 10013

Norwall Millg
401 CGrand St
Brooklyn, N.Y. 11211

Owirmaex inc.
11 Park lace
New Yorik, N.Y, 100140

Cregory P, Pérez
Faran, Ploece




Pieri Co. Inc,
Bailey Ave.
ule, NUY.

mo Puca Co. Inc.
L C. Terminal Market
ts Point, Bronx N.Y. 10471

Line Commercial Co. Inc.
Broadway
- York, N,Y. 10008

del Foods Ilnc.
Greenwich St.
- York, N.Y. 10014

sone Food Products Co. Inc.
Hull St.
oklyn, N.¥. 11233

sone Wholesale Groceries Co,

} Bronxdale Ave,
nx, N.Y. 10462

<honfeld Company Inc.
Vest Broadway
Tork, N.Y. 16013

r Food Products Co. Inc.
2 23St
v Tsland City N. Y. 11101

u:it Import Corp.
Vall St.
York N.Y. 10003

15-Qrceani.. Szles Co. Inc.

T

e R
1ol L

M.Y. 16013

inm Turino Co. Ine,
O N.Y.C. Terminal {iylt,
g Toint, Bronx, N. Y, 10174

era Sales Corn,
sroadway (Suite 500)
Yourk., N, Y, 100G

VWhile & Co. [nc.
West 34th. St
YTork, N.Y., 10001

Inc.

i

R. S, Porier & Co.
260 West Broadway
New York, N Y. 10013

Vincente Puig & Cn. Inc.
675 Timpson Place
Bronx, N.Y. 10455

Roma Foods Inc.
105 Hudson St.
New York, N.Y. 10013 )

J. N, Rodrigues & Co. Inec.
52 Broadway.
New York, N,Y. 10004

A, Sargenti Co. Inc,
453 West, 17 St
New York, W.Y., 10011

H. Schnell & Co Inec.
238 N.Y.C. Terminal Market
Hunts Poiat N Y. 106474

O. K. Simsan Co, ]
84 Dausy Farm Drive
New Rocheile, N. Y, 10504

105 Hudson 3
New York, N.Y. 10CL3

Steirhardter & Wordlinger Inc.
t,

Paul Surace
100 Hludson St.
New York, N, V. ind13

A.J. Trucce Ing.
SA4L-344 NUY, O e
Huanis Point, Bron:,

Vega Troding Co. Inc.
18 Tudson Ot
Kew York, N,Y. 13013

K. T, Werthon Ine.
9 Beckman S,

Mew Vork, NUY. 10038

Sam Veuvns Co.
a9 Wall 5.
New York, N.Y. 10905

2

Esio ligia es zoinmente informativa y no doboe ser

rand como recomendaaidn de las fivinas,
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DE: {ORSEJERIA ECORUMILA ARGENTINA EW FRAEWNTIA,

P VTS L1y PP T Tt e
.
L

. A: CUWSEJO FEDERAL DE INVERSIUNES
“ING. JUAR JOSE CIACERA, -

- WRU.52/87. REF. INFORMACION S/MADERA MACHIMBRADA Y SUELA VANUNA
" CURTIDA, - o o - : '

M.A,B. 41.02.37.0- SUELA VAIUNA CURTIDA VEGETAL U SINTETICO: DERECHU
INPURTACION 4; . PAGU SUSPEHDIDO Ein EL CASU DE ARGENTINA. IWMPUESTO
VALUR AGREGADO: ORDIWNARIO 13,00; SUOUVRE VALOR CIF, SE AGREGA ITHPUESTO
PARAFISCAL DEL D,20; SUGBRE VALOR [I1F, ' '

NJAB. 44,13,30.0- MADERAS DE CGNIFERAS MalHIMSBRADAS Y SIMILARES:
DERECHO IMPORTACION 7;. PAGD SUSPEIRDIDU EN EL CASC DE ARGENTIRA.
IMPUESTO VALGR AGREGADO: VER POSICION AWTERIOR. SE AGREGA I!MPUESTO
SUBRE PRuUDUCTOS FORESTALES DEL 3,95; Y DEL 1,02 RESPECTIVAMENTE,

, SUBRE VALUR CIF, : '

B CUANTO A PRECFUS, DADA LA CTANTIDAD DE VARIEGADES Y CALIDADES QUE
DE AMloYS PROUVUCTYUS SE CUNERCTIALIZAN EW ESTE Pels, QUMY AST TEMBIEN
DIFICULTADES uuc PRESERTA RECUGER IWFURMESIUM OE PARTE DE IHPORTA-
DURES, EXPERIEWCIA IiDLITA QUE RESULTA CAST I1HPUSIULE UBTEWERLA 51
OCETRLLES TECHICOS EXTREMADAMENTE PRECISGS .-

ATERTAMENRTE .

ROBERTO WMORI,
EHGAlmuA ARGENT

STRO CUNSEJERO ECURNUMICO Y COQHERCIAL,

Till
iNg ER O FRuNCTIA

wP
3y 1

< bsd

CUHELF 015269F
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ROMA, B/5/87 ] y . ) SRR
WRu 25/87/ANE " 1973 : i

e L

-—‘;""_'"‘““-‘—-—-————_,.._h____,_ _____
DE: CONSEJERIA ECOWOMICA -~ ROUMA - ITALIA ' Tl
A : CUNSEJO FEDERAL DE INVERSIONES
{ATeiRCTION SR. SECRETARIO GENERAL IHG, JUmad JOSE CiafERA?
SU ''CRECE NUG-PROSALER-ITALIAC! : -
S T o . S P
| ZPELG.DE COWEJU: POSICION KAB 53.02 ~ DERSCHUS ADUAWA:EXENCION- ©

£
FRECIO CIF IMPOURTACION: PROCEDERCIA ARGENTINA, USD 26/22/KG.
PRSLMERA CALIDAD, :

I

CI0W NAB 04,80 - DERECHOS ADuUAMA: 27 POUR CIEHTO. POR
CTU ARGERTIND INCLUIDO EN S.G.P-, TRIBUYTA 25 POR CIEN-

faal

-
3w

PRECIGS TMPURTACION, PROCEDENCIA ARGENTIMA:

=33 M., USD BIO/TOUN/CYF .

~34 ti., USD 900/TON/CYF _ o IR .
=5 RM L USD GTOSTON/CYF =o 0 oL e e e T

SRUIA AUSTRALIA: e e Lo Tl

. ce, USD O TL137ATON/CEIFS S ' :

S USD 103 FTONSCIF, & ) - : -

CORACHIMEIML. LA POSITION NAY 44,13 - DERECHGS ADUANA- )
L RN CoulTO ABGENTIRG, INCLUIDO EN S.L.P., ESTA EXEn-

) - HECHOS.,

PRELIvL ame o oo IuN TIF - FRUCEIOHEN
RZUWGUD, USD ;35 M, CUARADRADUY - PR
5,10/75,30 #. CUADRBDY.

A OFLwlL ANDI
IO MAYYRISTA ILUICA

L

ERNTUS SALULOS

LTk
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BLiL LT EJERU eC000ATTy ¥ Cominsing

T s e e e B L ST T T e S




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

IRAN-TRAK
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' iy o Aty ilm T ———
MAY 12 87711:09 j‘ WEELN L T FoSypns
4 L 1999 A o
) Z11ECTED AR i SRR S b i 5
17065SECI0 AR b CRElis

bl --u...:—.-—-—......h;-_"

DE CONWEC TEHERAW »
WRG, 03787

PARA RETRANSHMITIR AL CONSEJQ FEDERAL DE INVERSIONES TX WNR 21180 CFIAR

"TATENCION SR, SECRETARIO GEWERAL DEL CUNSEJO FEDERPL DE IHVERSIURIT

ING. JUAH JOSE CIACERA, e
REF,: SU TELEX 0L REF., CRECE NEA-PROSALER.

—LECHE E# POLVO COi CONTEWIDO GRASO SUPERIOR AL 1,5 0/0:
ARAHCEL DE IMPORTACICHW VARIA ENTRE.CEZRG Y 25 0/0 DEPENDIENDG PRESEM-

TACION PROGUCTY, PRIMCIPALES PAISES PROVEEDURES: HOLARKDA, BELGICH,
FRANCIA, ALERANIA R.F. SE IMPORTA HAJU REGIMEN

DE LICERCIA PREVIA
WINISTERIOS UE COMERCIO Y wORICULTURA. DESIDU IMPOSIBILIDAD CUNSE-
GUIR PRECIVS IMPORTACION DALO CARACTER RESERVADO DE LUS MISHUS, SE

PRECICG FROMEDIO ARIQ 1985 05C1Lwu E'NTRE?V)Q? Y 2423

TLEURMA LWUE
_}ja US but PATun, -+
o HubvuS bE OGALL IHAE: TRAN U LHPURTA CTUALMENTE ESTE #ROUUCTU.
CITy YRBA NIVIEWRAS DE OMAGERA: Il’-'cPU.'.TPCEUM ACTURALMENTE g ESTA
TERNITIDA. - )
) HTERTUS SALUBUS
EFELIY JULTIO EFFS
FIHISTRY funsSEdsky EC0OURICY Y CUl’*EE~‘CI:—‘|L."/

HEFFA-gUDIC

'O .L\ L llv\]

.—,-..«.— g RS Y \.-.,,«‘-—a TR e SN T e A ey

iy e it ih i T e T I T e e e e e
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. ITALIA 46 0/0 ARGENTINA 37 0/0 HONG KOWG 8

¢~“M‘----
M .
~ oo
> f
- '

£
(9]

JAL, DEL CONSESUL FED.DE IHVERSIUONHES

ot f
FEGHA ~
— - et i

CIACERA oo

aMe L T I 240 PEF . INPURTRTIUA TUEHLYS SuVINGS

Had 41,02=269(RT TLX 240) ‘
TUERU VACUIO Y EQUINY CORRESHFUUDEN A LUS CURTILUS AL
Y PEIACIPALES PRUVEEDURES 1%00 S0i:

J/d OTRUS

© NAB 41.02-212

CUERU HBUVINO(EXCLUYE CUEROS BE BUFALO Y
TENIOOS ,COLOREADOS, ESTAMPADUS O DE RELIEVE,

L40 THS 19.413% US DLS

IMPUESTY
CuutTa L1

ine, GATT-20 a/U
IMPURTARL T OM

Tus Y4 /0 ARGELTINA 2 0/0 OTRUS & 0/9

e (IRl 50 CUERU DE BUFALOY Y EQUINGS SENiL

2,430 v . 2.035 us bBLS
IMPUESTY Inp, TEMPORARIO 15 D/0

36P 7,5 /4
CUUTA IHPURTACIUN ’

EUn 3% J/Fd BRASIL 15 d/0 /70 Taluai

AL LY, 0Z=-259

TUERG sovIRGUIOlLUYE ZuEaos 0F SLFLELC) v EQUINY SEMT-

370 TS P.073  Us wLs

THBUESTY THe . TEMPUREARIG 13 /0 S0P 7,5 Jfd
IpPQRTAZI G

TR 74 G7u ACLENTINA 7 070 CTuvips Sus 7 O/0 GTRHUS

GOLurRECENRA

1 & JJ/0 uTkRUS 2

VEGETAL

9 4G/

HECERRUY, EQUIWNOS

CURTIDUY

-3
fonll]

-
paii

CURT L,

}
v oo

g U/,
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FELRA

i
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sus T X 3u2 v 324

fL PEDIERY Uuiby PTavlEnTE bf JunTESTRE Pud HeEKRSE Eifuninavuy
EsTe Suustrlala £CunumlIle SUrtRx=ues Vv 54U Hurmel FunlfuntenilLlirTu
0E TReuwadu,Cud LA LLEWALr LE LA PELEuAC Ul Curbustia fuivytsin
PUR du HIEIIERUS,

& LT liurC iUl S0 EXTIEMLE LAS [ufuKeaf luntls wisroiiut €5 B ESTA
COHSEIERTA £C0MUNITA R

THPURTALIynEs TuTALES AWNU 1930 . UNILEAD VALOE WS ULLS tTOdad CTIFf:

HadQOL . 02-217 .
LECHE Ed Pulvuw CON UN CoiTERIDY EW PESO DE MATERIAS GRASAS

sUrFERIOR AL 1,5 0/0

293,950 EGS 1% us DOLS

IMPYESTO IHP, &5 O/

TUUTA DE lIMpuuTACIOR

VEY SANIDED ALIMENTICILA

Wed da.0h-121

HUEVOS Cuit Ca5Caka, FRESCUS , REFRIGERADUS J CunGEt AousS

53.2713 KGS 335 US DS

rHPUES T Ivie, 29 010

LEY San!DAD al IHENTICIA

LEY funrTRoL EAFERREDADES rUHTAGIOSAS GE ARIAALES UOWESTICOS
LEY B LA PRUTEfCIun DE AULLIWALES SILVESTRES ¥ SUS CwriIAS

Wer 04, 05-000
ﬂiiL neTukeml

36,354 THS 32.34% ul DLS
kPUEsSTO IAP. 30 B/U
LEY S&idlval ALIHENTICIA

LAY at.aZ—éa&
fpfhy VACUHD Y EQUINO(IEILYIDO LOS UE BUFALGS)Y,LOS DERES

2ol TS 33 us °LS
1APUESTU e, GEWERAL 35 0/ 5G6H-7,5% df0
tyaTa LE TAPGRTACISGE

New 4L, 0%-32
CUHLFERAS PhRitA ASERIADY O ITHAPFaY

L
REDERAES DE
13a_750 nif 19,0846 US DLS .
PHPUESTO 18P, - L luRE
i

LEY fu&dEN G VELETAL

o7 Nad L&, 13-3100

! N . MubERF BeolniuEnLdaUs
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EMIAZADA

L ?t e PROSMCTO: Leche en polvo(se excluye la nata, suero
n}._?i‘m.u,.\ A‘IN-I-..:\”-\-\ c¢e leche y la leche fermentada) desnatada,.
CONSTIERIA LCONOMICA para alimentos para animales domesticos,.

¥ OCOMLRCEAL con un contenido de peso de materias grasas
TOKIG  JaroN superior a 1,5%, sin adicifn de azlcar.
1) SISTEMA ARANCELAIO:
N. A. B. : 04.02 . . .
Fraccidn japonasa: 237 Fraccidn argaatina: 3.60.00

2} TMPUESTO DE IMPORTACICH: L5 % - GLTT

( 3} RESTRIQCIONES WO ARrNTELANIAS: Cucta de importacifén

Fuente: CUSTOM TARITFE SCHEDULDS OF JAPAN, 1987
JARPAN TARITET ASSOCIMTION : -

4} DORTLICN DEL PRITUTTO: (250s 10C8L/1556)

bite : vel
1982 120 2 —
1283 2.058.5¢¢7 1.613
TOE4 - - .
1985 291 .z -
1225 255,950 211 -
Vzlimen: 05

{ Valor: i Slares

05 6 DEORTS, Do, 196271933

Ping.cas

.t
[¥]

enas pos wn U.5. Dhlar.
245,20 venes

227,50 ¢

236,
40,
170,

[

Oy O 03 G
Gy U O L) NG
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(D = ¥
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EMTAJADA
ﬂ DE LA
: REPUBLICA ARGENTEA
CONSEJERIA ECONOMICA
TaKIO -

Priiisl,]

HTINE BROTUER(JATAN)Y LTD.
kycdo Bldeg.

2-7, Hetci:ebori 4-chome,
Chuoc-ku, Tokyo,

1C4 JADPON

Tel: 03-552-210%

¥oAMI CO. ,LTD.

1-7, ¥ihombsshi Koamiche,
Chuc-ku, Tokyo,

1C3 JAFCE

Tel: C3-£67-06211

Tixm: 2522115 COARTIA J

R,

A

NTSAS INMPORTADORAS DE LECHE EN PCLYO
(N.£.B. 04.C2)

]

0
1

Ly e
PR et O
ped pmt R Lo G

[ I NS
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EMUASADA Pl
s /\ i
or 4 A | PRODUCIO: PRuevos con céscara, frescos, refrigerados
REFUBLICA ARGENTINAN A o conagelades.
\ CONSEJERIA ECONDBMICA - " {Eggs in shell, fresh, chilled or frozen)

Y COMENCIAL

TOKIO - JAPON

1) SISTEMA ARANCELARIO:
N. A. B. : 04.05

Fraccifn jeponesa: 121. Fraccitn argentina: 01.01.02/99
G2.00
2) TMPUESTD DE IMPORZACTIN: 20 % - General a3.00

04.00

( ~ . 05.00
: 3} RESTRIOCIONES N0 ATANCELARIAS: , 9000

TOOD SANITATION LAW :
DOMESTIC ANIMAL INFECTIOUS DISEASE CONTROL LAW
LAW CONCERNING WILD LIFE PROTECTION AND HUNTIKG
Fuente: CUSTOM TARIFF SCHEDULZS OF JAPAN, 1987

JAPRY TARRIFT ASSCCIATION

4y TTIOTINOTND DI PRODITTO: (afos LS8BE/S15EG)

Participzcisn

A% veloe (CITY Ea Argenting %)
1933 - ; -

1534 o -5 4

1985 21,68 —

1986 JE.L0Y Tlk -

Voluenen: 3
; Valor: miles de d8liros

4
Fuento:  JREA EOFOIES & DMEGa.e, 0w 1DT00
- Finisterio do Finanzas
de venes por un U.S. DGiar.
1633 248,30 yenzs
. €3: 237,50 ¢
- g4: 236,91 "

05 230,17 "

DL L ua
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EMBAJADA

oF oA PRODUSTO:  Miel natural
HEPFUBLICA ARGENTINA (Natufal Honey]
CONSEIERIA ECONOMICA .

Y COMERCIAL
TOKIO - JAPON

1) SISTEMA: ARANTEIARIO:

N. A. B. :  04.06 .
Fraccifn japcnzsa: 0006 Fraccifn argentina: 60.00.090

2) IMPUESTD DE DMPORTACION: 30 % - General

3} RESTRICCIONES O ARANCEIARIRES:
Ley de Sanicad zlimenticia

Fuente: CUSTOM TARIFF STEDNILES CF JAPFN, 1986
JAPAR TARITT ASSOCIATION

4) TEORTIOTON DEL DFOCDUCTY: (anss 1922/19864) rarticipaci€n
Aho voloman Valor (CIT) ds hrgencina (7]
1082 29,146 Z7.535 16
1v33 3Z.18¢Q 32.919 i8
1584 33.178 32.561 - 18
1535 ' 28.047 2:.572 29
1986 35.354% 32.3:9 7 15
Voluman: tconeladas
i - valcr: miles ¢e cblares
Fuento: JAPAN EXPORTS L IMPORTS, Dic. 1982/18E8%
Ministorio de Finanzas
. s Tasa de cavhic: de ver.s por un U.5. Dolax.
B 1982: 248,30 yen=s
g g3: 237,59 ¢
: 84: 236,91 " .
85: 240,17 "
Eu: 170,08 "
EOORES: (gho 1984%) China G5%,
‘Wen.8.5. 105, llungria 3%y ouroOn ER
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EMBAJADA
DY La
REFUBLICA ARGENTINA ITPRESAS JAPONESAS IMPORTADORAS DE MIEL NATURATL
CONSEIERIA ECONOMICA {(N.A.B., 04.086)
¥ COMERCIAL
TOKIQ - JARPDHN

SUMITOW0 CORP. MEIDI-YA CO.,LTD.

Sumisho Kurite IDldg. 2-8, Xyobashi 2-chome,
24-1 ,Kandanishili-che,3-chone, - Chuo~ku, Tokyo,
Chiyoeda-}u, Tokyo, 104 JAPOR

101 JAPOR  ,fd Tel: 03-271-1111
Tal: 03-296-3%878 TLX: 2222326 XEIDIYA J

TLY: J 22202 SUKITOHO Foreign Trais Deyv.
Pood D=pt. Foodstuff Sect
( Provisions Material Sect. ¥r. Kondo
k ¥r. Pukuta

YAGI TSUSHO ITD.

TOIYO MAPUICHI SHOJI co.,1xD, 20 Imabashi 3~chone,
16-9, Uchikanda 2-chome, Higashi-ku, Osaka,
Chiyoda-ku, Tokyo, 541 JAPON

101 JAPON . Tel: 06-203-1112

Tal: 03-256-1111 TLX: J 63405 YAGITSUS
TIX: J 22427 TORCHELRU import Dept.
2nd.Iusiness Lopt. K. FOBRYASET & OU.,125.
. Roeki 2ldg
103 Hii“‘“ -
Chuo—-iu, Kobe,
651 JAFCH

Mel: O78-321-84731

TLIN: J 7889l KILThOT
wT. Eobayachi

NIPPON [ JHIWITSU @.XH.
3-11, Himpoumachi,
Gifv-shi, Gifu,
Teczuncuachi Z-cliome, . 502 JAPDH

L

Bt

Cwiyeda-ku, Tokyo Tel: DRB2-565-0317%
T - t
130 JADCN Mr. Riho
- Tai: 03-210-5751
Tel: 03-2 ] ) 3310 o oy moge
TLX: J 22227 MiTUBISI RIVANCTO BOERL Ki-=ha
' PR \ 13-%,Chikusa l-chone
Poodstuff No. 3 Tean Chikusa-ku . Nazoya, '
Poodstuff A-Tean ;,‘::Dﬁv BSOS,
; lir. Ula 424 Yosan

Tel: 2-733-0731

oy emend el
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EMBAJADRA
0E La
REPUDBLICA ARGENTINA
CONSFIENIA ECONOMICA IMPORTADORES DE MIEL NATURAL
¥ CUMERCIAL Fraccibn Argentina: 04.06.00.00.00
TOKIO - JAPON " Japonesa: 04.06-000 '

Homhra Direccitn N./Telcfono

MITSUETISHI CCRP., 2“1-3, Maruncuchi, Chiyoda-ku, 03-210-21iC1
Processed Food Team Tokio 104

SUMITOMO S:mitomo Kurita-Bidg., 3-24-1, 03-296-387B 222 235
COGPORATION, Kandanishiki-cho, Chiyeda-ku, iy
{ Provisions Material Tokio 101
Sasc. Food Dep. {C.P.0. Box 1524, Tokio 100-91)

c.ITOY & €C., LTR., 2-5-1, Kita-Acyema, Minato-kw, 03-487-I121 J
Food Dep. Tciio 107 . I

KANEMATSU GI5HO 2-5, Takaracho, Chuo—-ku, Tokic 03-562-8111 J 2233
LTD., Food Dep. 1 ) =

04 ¥aliE

-23-1, Evnhzsghi, Chuo-ku,

3

T-xio 104

2- 0. Hircmiooohld koo i1, (2-205-2701 3 P73

Crnuo-ku, Tokio 103 MLl
KALSHD ©0., L7L. 72-14-9, Nihombaszhi, Chus-iu, 0--272-5¢11 eI 22¢

Toxic 103 nEoR

TOUY0

( SHOGT e}
’ ’ Foodstu
- : CO-GP TIALT GRDLN 4-1-13, Sundagava,
TLoiio 151
CARGITI, TLr 31y Iuji Blds. B2, 3-2-3, 03-214-3931 -
i LT, Marunouc.:i, Chivofa-ku, Tokio
) 1G0
TAIRIWU TRAZIHG Lo, 10 Mori-B
0., LTD. moranomorn, Ml
5
i
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EMUAJADA
BE LA
REPULRLICA ARGENTINA
CONSEJERIA ECONMOMICA

TGRIO « JAPORM

Calzados de ¢uern © de piel, cop suela de cuero natural, artificial,

PROLTTV: de caucho o de plistico, los demfs. (Fodtware, with upsers of les<ior

or containing fursiins and with outer soles of leathes, rubber or
1} SISTEMA ARANCEIARIO! wosition leather, n.e.s.)
H_A.B. Io64.02
Fraccidn joponesa @ 1980 Fraccidn argentind: 64,0..00.02.0%
03.0°

2) BEYSSTO BF DMORTACION: 35 3 - sgp 04.0%

3) RESTRICCICTS WO ARWTELARYAS:  Cuota de importacidn

Fueente: Qustor Tariif Schefules of Japan, 1834
Japan Tariff Asscziztion

4) IMPCRTACION DEL PRODUCTO: afios 1980/1954 :
S lwnen Valor o3
¥ Z2.673 347 -
1521h 1,857 7 -
14352 2,647
283 2.120 - -
gR4 (S 2,126 T -
Volwnen:
’ oL Vaior -
Fuente: L, Ty g4.
rerms e
Tasy de
198D 227,85 yu
rree = e e e 1061 - 210 04 -
T 15820 246,30 ¢
) 1983 237,%9 "
- 19040 234,02 " {9 meseR)
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EMIAJADA
DE LA
REFUBLICA ANCENTINA IMNPORTADBORES DE CALZADOS DE CUERD
CONSEIJERIA ECONOMICA
Y COMERCIAL . (N.A.B.: 64.02)
TOXID - JAPON

Nombre Direccidin N./teléfoano A

ATSUKAWA & CO., LTD. 2-20-16, Yanagibashi, £63-861-5251 255587
Taito-ku, Tokio 1il ) ULy

(ANEHATSU & CO., 4-6-10, Ginza, Chuo-ku, 03-542-8070 -

Lo, Taokio 104

OXABE MARKING SYSTEM New S5akai Bldg., 1-4-10, 03-356-76061 J 2457

cc., LTD. Shinjuku, Shinjuku-ku, SIRZLD
Tokic 160

OXAMOTO TRADING CO., 20, Kanda Konva-cho, 03-252-3751 222228

LTD. Chiyccda~ku, Tokio 101 QLAMOT

FUTABA TRADIKG Z29.. 5-14-4, Minami-Aovmz, 03-4G7=3-191 242247

LTD. Minzto-ku, Toliio 107 FUZ O

Toncda Bidg., €-17-073, 03-420-2281 o
LTD. Shindaghi, Minato-ku, SINT

Tokio 145

7-b-5, Ginzz, Chuo-ku, G3-5%2-0700 -

Tokio 144

JAPAN SHOE
£ MARTERIALS
Co., LTD.

coMILIA CO., M -
- B
C
T FURUSARA TIADING CG., 23-7, Unagi:iani dakano- 06-252-C3508 -
. - Tm : . -
LT i, mina C
nr.sToooT -
S TR TN L L s
- HFEORIar S, Minari {a=a75-53_ %% 2 2ot
S., LT Lavan.a, oAl 107 T
talra, Pranmeis o 2
. g £ Co., 1T, :, 03-584- Joz20.
. Hide & Leather Goods
i i . TToC.
. - P -
- E PR e Ll - -
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EMBAJADA

oT LA PRODUCID: Partes componentes de calzado,
REPUDLICA ARGENTINA de cuero o de piel .
CONSEJLHIA ECONOMICA (Parts of footwear, of leather or
Y COMERCIAL containing furskin)

TOKIO :+ JAMQN

1) SISTEA ARANCELARIO:

N. A. B. : 64.05
Fraccifn jeponesa: 100

2) DPUESTO DE IMPORTRCICN: 20 3 - General

3} RESTRICCIOMTS I ARNCELARIAS: ninguna

Fuente: CUSTOM TARTFF SCEDULES OF JIDAN, 1986
JAPRN TRRITF ASSOCTATTION . .

4) IMPODTELICN DEL FRODUCIO: {aios 195Z/1585)

Afn vl Valor (CIF)

’ 1egh 3% 1i.594%
1933 136 7.771 -
128d 441 5.568 -
1835 3ED T.628 0,07
1986 23 g.605 0,03
Volumen: toneladas
valor: miles de d6lares

Fugnte: V DCRTS & DECTTL, Dic. 1%82/1%86

Misdisterio de Finzic

Ve
RAIY

vasa d2 carbio: &2 veones por un U.3. Dolax.
1982: 248,30 vencs
33: 237,59 "
g 84: 236,51 " ) -
- : £5: 240,17 “
B BG6: 170,03 "




EMBAJADA
DE LA
REPLRLICA ARGENTINA
CONSEJERIA ECONOMICA
Y COMERCIAL :
TORIO - JAPON

Nombre

(d= Ttalia)
ATSUKAWA & CO., LTD.

KANEMATSU & CO.,
LTD.

ORARE MARKING SYSTEM
Co., LTD.

OKAMOTO TRADING CO.,
LTD.
FUTABA TRRDING CQ.,
LTD.

{2 Ttalia ©

IMPORTADORES DI CALZADOS DE CUEZRD

(N.A.B.: 64.02)

Direccicn

2-20-16, Yanagibashi,

Taito-Ku, Teokio 111

4-6~10, Ginza, Chuo-ku,
Tokio 104

New Sakai Bldg., 1-4-10,

Shinjuku, sShinjuku-ku,
Tokio 1£€0

20, XKanda Korva-cho,
Chiyoda-ku, Tokio 101

5-14~4, Mipami-povoma,

Minato-ku, Tokio 107

i
SHRIRD TRALING LO.,
LTD.

GINTA SILINT MARY
FiagIvyaMa CO., LTD.
APAN SHOZ MACRHINZRY
& MATERIALS TRADING
co., LTD.

FaMILIA CO., LTD,

FURKUHARA TRADING CO.,

LTD.
(Ze Inglaterraj

MADBAS CO., L7To.

{de Inglaterra v

AZCOCZIATED MEENCY

co., LID.

Yocneda Ridg., 6-17-27,
Shinbash’, Minate-ku,
Tokio 105

7-6-5, Ginza, Chuo-ku,

Tokio 1G4

l-4-4, Hicashi-asakusa,
Taito-ku, Tokio 111

Osaka

“rancia o Iagluoterzra)

@“a

N./teléfono

03-B5i-G2Cl

03-542-8070

03~-356-76061

(=]
(9}
|
=N
oy
~1
I
(]
"
0
[

U3-435-4251

03-572-070G0

03-874-53%1%

Le]
~1
cu
1
")
"
==
|
)
[

oy
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(de Francia, Inglaterra y E.U.A.}

OTSUKA SHOES CO., 4-23-4, Shinbasghi,
LTD. Minato-ku, Tokio 105

{de Francia, Italia, Suiza y E.U.A.)

STANDARD S5HOEZ CO., 6-34~2, Asakusa, Talto-
LTD. ' ku, Tokio 1lil

(de Italia y E.U.A.Y

NIKO SANGYD CO., 2-10-2, Ryobashi, Chuo-
LTD. ku, Tokio 104

(de I+teliz, Ingleterra, Francia y 2.U.A.}

NIFPOI SuOD CO., LID., 2-16, Ichigays-tamachi,
Import Dept. Shinjuku~ku, Tokio 14Z

(de Italia, Espafia y Francia)

FUTABATYA SHCE CO., 6-6-11, Sinza, Chue-ku,
LID. Tokio 104

{de Italia,

F

MARUSENTI COR

Leather Goods Sec.
3

BALLY LIXE EDrMARRT Fits B2 < E
nTh. 2-1-1, Wishi-Shiniuliu,
Shinjuruv-ku, Tokio 160

03-431-5191

03-875-6000

(3]
53]
'
)
T
=-d
'
[ ]
[l
(o]
ot
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EMBAJADA

of La PRODUCTO: Hierro en lingotes v hierro fundido con
REPUBLICA ARGENTINA contenidos de silico de menos de 1,2% por
CONSEJEItIA ECONOMICA : peso ¥ de £8sforo de menos de 0,04% por peso.
T COMEKCIAL {Pig iron and cast iron containing iess than
ToRIG - Jaran 1.2% by weight of silicon and not more than
0,04% =y weight of phosphorus)

N. A. B

Fraccitn jegonesa: 110 Fraccifn argentina: (00.00.00

T, T TR T

. . .
2} TAMPUBGTD D IMPORTACTON:

- §.G.P.

3} PESTRICCIONES NO. MWNTELARIMS: ninguna

Fuente: CUSTOM TARIFE SCHREDULES COF Jarad, 1987
JHPAN TARITF ASSOCIATION

4) IMEQRTACON DEL BROTIITI: (atos 102271066}

Participacidn

i) Volumzrn G2 Arceniina (%)
. 1ap2 74,063 9,524 -

1933 126.352 14.867 -

1984 135,486 15.490 -

1985 144.027 18.604 -

1506 142.473 1n.407 -

Volumen: toneladas

Vaicr: miles de 4blares

Fusnin:  JAPAN EUORTR & IMDQITS, Dic. L9HR/1936
Ministecio cée Finenzas

. Tasa de catkin: dz2 vones poy un ULS. DIizz.
1982: 242,30 yeaes

" 83: 237,59 "

3:: 236,91 "

5) IRINCTIDALES BAY

®. Sulalvicana 1,17 5 X
) 6} IOTAL EXDORTADD 30 o f: : -
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EMRAJADA
o€ La
REPUBLICA ARCUNTINA
CONSFJEILA ECOROMICA
Y COMEIRCEAL

PRODUTTO:

TOMQ - JAPDN
1) SIITMA A :

N.
Fraccibn jeponesa:

.

RESTRGCCICNES 0 ARANTIARIAS:

Hierro en lingotes y hierro furndido con
un contenicdo de silico de menos de },6%
pcr peso, los demds.

I'ig iron and cast iron, containing lecs
1,6% by weight of silicen, n.e.s.)

Fraccifn argentina: 00.00.00

2) [ETTSTS DD DECRTEOISH: Libre - 5.0.°P.

N

L

TMCORIACION DI PRI

tonelaczs

ce ¢olaves

[, I N ate btk

CUSTCM TARIFF SCHEDUIES
JAPAN TARIFF ASSOTIATION A )

{afios

£LTl
52540 -
68. 9L -

-
\_—\...' -

243,30 yanes

th

R e T
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EMBAJADA

pe LA PRODUCTS: Hierro en lingotes y hierre fundido,
REPUBLICA ARGENTINA los deméds.

CONSFJERIA ECORNOMICA . (Pig iron and cast iron, n.e.s.}
Y COMERCIAL

ToKIO - JAPOH

1} SISTEMA RRANCELARTO:

N. A. B. : 73.01 o
FreooiGn japonesa: 180 Fraccifn argentina: 064.00.00

2) DMsUEST) DE IMPCRTECION: Libkre - 5.G.P.

3} RESTRICCICNES NO. ARAITETLARIAS: ninguna

Fuentz: CUSTOM TARYTF SCHEOALES OF JAPAY, 1987
JEPAN TARIFF ASSOUIATION

4} THTOWTLCICKY DEL PRODUCTO: {aina 1987 729B4)

Mo Voliznen - Vo
) 1752 467.846G Y2300 - -
1983 141.108 12.83 -
. 1584 89.793 12.49

1SES ' 37.112 4
1085 120.748 16.

Volumen: toneladas
: Valor: miles de ¢Slares

) ) Fucnte: JADAN EXMPORTS & TMDORTS, Lic. 18C2/1885
Ldede - Ministerio de Finanzas

yenes por un U.S5. DS

v
5

240,17 "
: 170,08 "

Tasa Ge carbio:  de y lex.
E 1932: 248,30 yonis
K 3: 237,53 "
: 4: 226,91 "
5
5

o' om0

6} TCOAL EDIDORTADD EM

[
0
x
[}
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EMBAJADA

DE LA
HEPUBLICA ARGENTINA FIPRESAS JAPONEZTAT ©
CONSEJERIA FCONOMICA DE BIERRO Y ACLERO (
Y COMERCIAL .
TG PR P
RITwoi oy SnnTr a0 TTh,

1-1, Shibaura l-chome,
Kinato-ku, Tokyo,

105 JAPOH

Tel: G3-798-2111

TLY: J 28403 EHERTY
Foreign Trade Bepnt.

. SAN¥D CO.,LTT.
! . 27-10, Higashi-0i 2-chonme,
Shinagawa-ku, Tokyo,
140 JLPCOR
Tel: 03-761-2111
TLX: 2466360 SAWKC J
Procutement Tent.

N¥r. Maisunobu
Y ANDA CORPORATI O

Fhnara Lldg. G-F

L-chome,
i

Crewrvotion

Ty
P s

I_r~rmome
s-cnome,
t

L T

NA

Blir.

¥vob :
4-cliome,

-3,
Chu
ind

Hatchnbori
Ly, Tob:

VERCIALIZADCRAS DE

N.A.B., 73)

SRIRT FOUNDRY
1-1 . H LY S

183

Tuwano, .
11 Ja2CH
Tel:
TLA: 4934987
ort Dent.

M. Hoita

Y.

g T T R
e IS

-

0524-31-

ST T

TIEE S

cGC.,LTD.

5151
SANED O

Yamada)
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EMBAJADA .
oE LA PRODUCTD: Madera para aserrade o chapado,
REPUBLICA ARGENTINA - de genero pinariego. ’
CONSEJERIA ECONOMICA (Sawlogs and veneer loags, of
¥ COMERCIAL . genus pinhus)

TOMIQ - Jarom

1} SIST=MA !

N. A. B. @ 44.03 - )
Fraccifin japo 301 Fraccidn argentinz: 02.,00.00

3} RESTRICCIOHES MO ARANCELARIAS:
Ley de Cuarentena Vegetal

Fuente: CUSTON TAUIFF SCHESULESD OF JaPan, 1587
JATAN TARTFF ASSOCTATICON .

4) IMUORTRAIITE DEL PROD

- Jamz 2
~<ici ot oI

pitasicisl t.h"‘u:-_

1
1.531.108 112,73 -

LieaX .

£) TOTAL 217 YO5G: ALBl -
. Contided: -
Vel : -
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EMHBAIADA .
. '_" N _— PRODUCTO: Madera cepillada, ranurada, machihembrada,
BE\{_LHLIL.A -\R‘f-h}\ -\h\f\ de GENUS PINUS, GENUS ABIES (excepto CALIFCRIIA RED
[§eh bi{?{-};—::ﬁ:-\ﬂ“u ) FIR, CROUND FIR, NOBLE FIR y PACIFIC SIIVER FIR},
AL G=NUS FICEA(exoesio SITKA SPRICE) vy GEWUS LARIX,
TORIO  IAFGH de espesor igual o infcrior & 160 milimetros.

1) SISTS'. ARANCELARIO:

W.,A B, 44,13
Freocifn japonesa: 300 ) Fraccifin argentina: (1,00.00

X,

DERIETTO DR DMPORT

¢ 3) RESTRIOCIONES X2

Fuenta: CUSTOM TARTFF SCHEDULES OF JAPAN, 1587
JEPAN TARIFF ASSOCIATION

2y TRoRTROTON DEL TEODUCTS: (afos 1982/1S84) Porticipaciin

AT Volumzn falos (I co Av~ealinz {7
’ 1582 E4.545 13,5832 -
1983 164,845 27.760 -
1954 158.815 26.173 -
1855 192,677 31.852 -
G355 223.512 3¢, 761 -

rmetres cubicos
riles &= Solales
JoEAM OIS

nistoric

..

H.aLB.
Canticdad: -

A b
Wil
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EMBAJADA
OE LA

HEPUBLICA

ARGENTINA

TITRES
CONSEJERIA ECONOMICA LoD
Y COMERCIAL *
TOKID - JAPON

ATAKA LUXBER CO.,
Jo.Bidg.

4, ¥ihombachi
Cruo-ku, Tckio,
1C3 JAPOH

Tel: 03-241-3851
Presidentts Offic
Mr. T. Shiduys

MUTSURI CCRPCRATI
K5 Bldg. 6-F,

AS J.PONESAS IMPORTADORAS DE

LTD,

~
b

OX

5, Kojimachi 4-chome,

Chiyoda-ku, Tokyo
102 JAPON

Tel: 03-255-7C11
Trade Dept.

KAWASHO ConpCr 13
World Tracw Contlc
4-1,Nomar stsucha
Minato-wu, Tokyo,
105 JAPCK

Tel: 03-433
Corperate
Mr.Ilchikewa

1]

.
I

ps

2~

turcmachi 2

G
1
Tal:

in
Nis

{(N.A.D.

UADERAS
44.14 y

ASE & CO.,LTD.
, NihomTaszhi
Chuo-tu, Tokyo,
103 JAPON

02-665-329
Internziicnal Qffice

15)

robunache

SUNITOMO RINGYQ K.K.
ghin Bldg.
14-8, Nihombashi Koamiche,
Crueo-ku, Tokyo,
1G3 JAPOH

Tel: (03-665-0821
Overseas Business Office
Mr., Miyazaki or Mr. Kcaatsu
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Cooperativa Tumbera Parani S.A. - Sr. Félix B. Coronel
Gerente de Ventas

NESTLE S.A. - Lic. Julio E.R. Blanco

Cabafa Avicola Feller S.R.L. - C.P.N. Omar Osvaldo
Izaguirre

La Agricola Regional Cocperativa Ltda. . - Sr. Mario Wagner

Gerente de Produccidn

Ministerio de Agricultura y Ganaderia de Santa Fe

Ing. Agr. Laura L. de

Enzenhofer
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Cboperativa de Oleaginosas.Ltda. - Santo Tomé - C.P.N. Diego R. Baracat
Bonacuer S.A. - Sr. Osvaldo Ramdn Ayala

Gerente de Fabrica

_— © - Ing. Aviel Lopez Mato

Frigorifico Formosa - Sr. Domingo Delgadillo
-~ Gerente

Asociacidén Argentina de Criadores de Conejo - Sr. Adriano Zalazar
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Gerente Administrativo

- Sr. Orlando Lupiz
Gerente de Personal




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Productores Correntinos de Tomate'y Pimientos
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Asesor del Gobernador de Misiones -

Representante de los empresarios madereros
misioneros

MBM SAI

5.1.D.E.M.A. S.A.
WIMACO S.R.L.

Muebles Terradillos

Luis Glombovsky
Carlos Bustos

Aserrando S.A.

Juan Santiago Gellini

Fabricantes de Muebles de Esperanza

Feme Muebles S.R.L.

Macha S.A.
Karplak S.R.L.

Tacura Construcciones

INDUVI S.A.

COPRODECO

Director Comercial

Sr. Emelino L. Redrigue:
Sr. Héctor Daldovo
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Sr. Nemo Fajafdo

Ing. Agr. Alejandro
Largdia

Ing. Elena Morales de
Morsiani

Vice-presidente

Sr. Claudio E. Stegmamm
Sr. A. Wimaco

C.P.N. Rafil Osvaldo
Terradillos

Sr. Luis Glombovsky
Sr. Carlos Bustos

Sr. José Fernande:z
Apoderado

Sr. Juan Santiago Gellin:

Sr. Gerardo R. Mehring
Sr. Miguel Angel Lamagni
Sr. Miguel Angel C-mbin

Sr. José& Melano

Arq. Oscar A. Zaffaroni
Representante Técnico

Dr. Humberto Schiavoni
Gerente General

Dr. Rodrigo T. Gillperis

Sr. José Amigo
Director Apoderado
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Hijos de Alejandro Fridman

Sr. Carlos Leiva
Sr. Héctor Morales
Sr. Ricardo Cabrera

Céamara de 1a Industria Maderera de Cafiada - C.P.N. Carlos A. Ferraro
de Gomez - Santa Fe Presidente

Camaras, Empresas Yy Organismos consultados

Consejerias Comerciales Argentinas en: Alemania, Brasil, Canadi, Espafia, Corea
del Sur, Estados Unidos, Egipto, Francia, Italia, Japon, Irén, Irak, México,
Paises Bajos, Suiza.

Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca de 1a Nacidén: Area de Trabajo
Lecheria -"Area de Trabajo Granja - Direccién de Fauna y Flora Silvestre -
Depto. de Prutas y Hortalizas.

Secretaria de Industria y Bomercio Exterior: DivisiSn Matilaterales - Divisifc
Bilaterales. :

Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Industria y Comercio de Cofrientes.
Junta Nacional de Granos

Instituto Argentino de la Siderurgia.

Camara Algodonera Argentina.

Agricola Parej4.

Asociacién de Productores de Frutas y Hortalizas.

Packs Service -

Queiroz S.A.

Massuh - Envases

Estado de Rio Grande del Sur - Secretaria Especial para Asuntos Internacionale
Ministerio de Relaciones Exteriores y Culto de la Nacidn

Fundacién Banco de la Ciudad de Buenos Aires

Camara de Comercio Argentino-Brasilefio

Camara de Comercio Argentino-Norteamericana

Camara de Comercio Argentino-Arabe

Mario Grinschpun - Despachante de Aduana
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‘Romén Maritima S.A.

‘Jetro - Japan Exterpal Trade Organization

Masa - Muebles Argentinos S.A.

Embajada de Argelia en la Argentina

Embajada de -EE.UU. en la Argentina

Embajada de Libia en la Argentina

Consulado de Brasil

~Banco de Brasil

. Estudio del Lic. Héctor Castelln

FAIMA - Federacidn Argentina de la Industria Maderera y Afines
Cdmara de Fabricantes de Muebles, Tapiceria y Ai::'ines ((‘:AFYH%A)
CAPRESEC - Cimara de prefabricados en seco

CAIMIER - Cémara Argentina de la Industria de Madera ‘Terciada
International Packing

Zﬁ“cia?nﬂ;_r_Erﬁrases. - S

Central de Cargas S.A. - Transporte Internacional -

La Unién Santafesina S.R..L. - Transportes

Aerolineas Argentinas

ELMA

Atlantico Austral

Asociacidn de Conferencias de Fletes

Tritenia - A, Maritima

" Fletamar SAC. - Ags. Maritimos



OTRAS ACTIVIDADES

~ Puera del Comsejo Federal de Inversiomes participa en:Informe sobre escenarios
mmdiales para el Instituto de Petroquimica aplicada (IPA).
Proyecto de investigacidn sobre alternativas de renegociacién de la deuda externa

como asistente de E. Jozami,para el CONICET.
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