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1.— Disefico de ia RBoooiesstas
Obijetivos de Rostiwdie
El cbijetivo del pressnte asvadio ez copoacaes Lo facmtibilicdad

instalacion de una Bolsa de Comerrcaio v un Mercado de Vaiores

En Comodoro Rivadavia.

ijon este fin, la encuesta fue preparada apuantando a cnalro

temas centrales:

1 - Caracterisbticars «de 1asm  Emper-crm i
de Comodoro Riwvadawia

#.~ Empresas lideres de cada sector

bh.- Empresas més solventes

¢.—- Magnitud de las empresas

d.- Problematicas particulares de las empresas

«_— Masa critica de capitales jus manejan ias empresas. v
movimiento de capitales en entidades bancarias.

Finalidad:

Conocer datos claves de las smnprezas v el movimiento de
capitales de Comodoro Rivadawio.



Z_.— Imversion w Pinanciamienbto

a.- Alternativas de Inversion
.- Alternativas de financiamientn vy acreso al credito

Finalidad:

Conocer las formas tradicionales de inversion v &1l tLipo de
tinanciamiento.

3. — Conocimiento e Rolse e
Comer-cio 4 Mer-cado le Valores e
ITntenasionalidad «de Loaoweaervrss LoOr

Conogcimiento de la Bolsa de Comercio v del Mercaao des

Valores.

bh.— Imagen de la Bolsa de Comeecic coma Institucion

.- Dpilnidén acerca de la instalacion de una Bolsa de
Comercio en Comodoro Kivadavia.

d.- Intensionalidad de invertir =n & bolsa de Comodors

Rivadavia.

inalidad:

Conocer  la  intensionalidad de las  empresas v entidades
bancarias acerca de la conformacion de una Bolsa en Comocdoro
Kivadavia, a fin de comprobar  la  factibilidad de su
instalacidon.

4_— Conteixto

a.—- Pro y Contras de Comodora Hivadavia.

Finalidad:

Conocer el contexto socilal. econdmico v politice en el ocual
se inserta la Bolsa.
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= .— Formulacicon de 1a Encuesta
Conforme a los objetivos anteriormente detallados, Se

formularon tres modelos de cuestionaris, oon pregunias

abiertas y cerradas, atendiendo a la sliguliente division de
urntidades de analisis:

1.~ Empresas

2 .- Bancos y Financieras

J.—- filderes de Opinidn
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EMPRESAS

ENCUESTA NRO.

SEXO M (1) Foo(2)
EDAD AnROS

CARGO

RUBRO

EMPRESA

ESTUDIOS CURSADOS

Primario incompleto
Primario completo
Secundario incomp.
Secundario comp.
Terciario Incomp.

OV s Q0 DN =
Do~ J

DE LA LISTA DE ACTIVIDADES QUE LE VOY A MENCIONAR,
@UE EMPRESAS CONSIDERA LIDERES

ECONOMICA?

Terciario comp.
Univers. incomp.
lnivers. comp.
Master en el
exterior

EN CADA ACTIVIDAD

{Una respuesta por cada rubro/actividad)

8 Petrolera

9 Pesquera

10 Servicios
Financieros

11 Servicios No
Financieros

12 Comercio

13 Agricola-
Ganadera

14 Ovina

15 Naviera

16 Metaluargica

17 Textiles

ta

)

o

11

12

13
14
15
16
17



(18) CUALES DE LAS SIGUIENTES EMPRESASD CONSIDERA UD.

QUE ES LA MAS SOLVENTE®?

18 AMOCO ALTRA
19 MELLING SYRACUSA
20 SOCIEDAD COOP. TRANSE .

_ DEL CESTE
21 SHOPPING SAN JORGE RAGAZZA

23 LISTHEX ARAUCAN

(243 A SU JUICTO, CUAL CONSIDERA QUE ES EL SECTOR ECONO-

MICO MAS DINAMICO DE LA REGION?

(25) Y LA EMPRESA QUE CRECERA MAS EN LOS PROXIMOS DOS

AnOS?

ive1 EN TERMINUS GENERALES. UD. CONSIDERA QUE SU EMPRESA

EN LOS ULTIMOS DOS ARUS. ..

EN CUANTO A LAS VENTAS:

[N

Crecio pood 4 Decayd

CAPSA
SAN JORGE
MOTTINO Y
ACURA
SAN JUSTO

GUILFORD

Crecio mucho 3 Se mantuvo estable

(273 ¥ EN CUANTO A LA INVERSION Y TECNOLOGIA

Moo

Crecio pono 4 Decayd

Crecio mucho 3 Se mantuvo estable

18
19
20

23



(28)

(32)

{349

(40)

COMO CONSIDERA UD. QUE INFLUYERON LAS SIGUIENTES
POLITICAS EN EL CRECIMIENTO DE SU EMPRESA:

INFLUYO

POSITIVAMENT% NEGATIVAMENTE
(1) (2)

LA POLITICA NACIONAL

LA POLITICA REGIONAL

LA POLITICA PROVINCIAL
LA SITUACION DEL MERCADO
INTERNACIONAL

CON RESPECTO AL PLAN DE CONVERTIBILIDAD, ESTA UD.

i Muy de acuerdo 3 BEn desacuerdo
2 De acuerdo 4 Muy en desacuerdo

QUE ACTIVIDAD ECONOMICA MOTTIVA MAYORES PROBLEMAS A
SUJ EMPRESAY

PUEDE UD. ORDENAR EN FORMA DECRECIENTE LOS SIGUIEN-
TES RUBROS, TENIENDO EN CUENTA LOS PROBLEMAS QUE
TRAEN A SU EMPRESA?

34 COSTO LABORAL

35 INSUMOS NACIONALES

36 INSUMOS IMPORTADOS

37 FINANCIAMIENTO

38 COSTO TARIFARIO DE LOY SERVICIOS
39 IMPUESTOG

CUANTOS EMPLEADOS TIENE APROXIMADAMENTE SU EMPRESA?
1 ENTRE 1 Y 30

2 ENTRE 30 Y 80
3 MAS DE 80

28
~
L

30
31

32

33

34
35
35
37
38
39

40

gL~ o




(41) CONOCE EL MONTO BRUTO DEL SALARIO MAS BAJO?
__________________________________________________________ 41
(4:2) ¥ EL MAS ALTO? 42
{43) CONQCE UD. EL MOMTC DE FACTURACION DE SU EMPRESA?
I MENOY DE 500 MIL DOLARES

2 BNTKE 5uQ MIL Y 3 MIUGLONES DE DOLARES 4.
3 MAS DE 3 MILLONES DE DOLARES

[

(4437 EN QUE PUESTO SE UBICA sU EMPRESA EN EL RANKING DE
LAS 500 PRIMERAS BEMPREDAS?

1 ENTRE LAS 100 PRIMERAG |
2 BENTRE LA NRO. 101 AL 200 44
3 DEL 300 AL 500

(45) QUE TIPD DE TNVERSION REALIZA HABITUALMENTE SU
EMPRESA? ‘

1 EN BIENES DE CAPITAL

2 CAPACITACION DE RECURSOS5 HUMANOS 45
EN TECNOLOGIA

EM MARKETING ¥ COMERCIALIZACION

A L)

(45) LE QYUE MANERA lf_].NANGlA SUS INVERSTIONES?
L i

(471 LE DONDE TOMA ElL CREDITO?
___________________________________________________________ i

t48y QUE TIRPO DE INVERS|OMES HARIA SI PUDIERA ACCEDER
A UN BUEN CRELTTOY
[=]




(49

{5

{(52)

(58

({59)

Sy EMPRESA REALIZA SUS OPERACIONES FINANCIERAS
CON UN SOLO BANCO?

1 51 2  NO

CON CUALES?

DE QUE MANERA SE TOMAN LAS DECISTONES EMPRESARIASY

1 A TRAVES DEL COMITE EJECUTIVO
2 OTROS

CONOCE 1JD. QUE ES UN BOLZA DE COMERCIOY

Y UN MERCADO DE VALORES?

QUE IMAGEN TIENE UD. DE LA BULSA DE COMERCIO?

CONOCE UD. LAS VENTAJAS DE OPERAR EN LA BOLSA DE
COMERCTIO?

CONOCE UD. LA DIFERENCIA ENTRE ACCIONES Y OUBLIGA-
CIONES NEGOCIABLES?

COTIZA SU EMPRESA EN LA BOLSA DE BUENOS AIRES?
1 &I 2 NO

DE QUE MANERA LO HACE?

57

538

58



(80) A QUE ATRIBUYE LAS CAUSAS DEL COMPORTAMIENTO DE LA
BOLSA DE BUENOS ATREG? :
R _— R ‘ 60

(61) QUE OPINA UD. ACERCA DE LA INSTALACION DE UNA BOLSA
DE COMERCIO EN COMODORD KIVADAVIATY 61
1 ESTA MUY DE ACUERDO 3 EN DESACUERDO

2 DIL ACUERDO 4 MUY EN DESACUERDO

(A7) QUE VENTAJAS CONSIUERA UD. @UE TRAERIA LA BOLSA DE
COMODORO RIVADAVIA®Y
—— U - (5}

(6:3) INVERTIRIA SU EMPRESA EN UNA BOLSA DE COMODORO
RIVADAVIA? : :

_______ e e 53
f B4y COMO CONSIDERA UL, QUK LO HARLA?

1 GO LSANDD ACCTONES

2 INVIRTIENDO A TRAVES DE LA COMPRA DE ACCIONES 54
(65 INVERTIRIA UD. EN LA BOLSA DE COMODORO RIVADAVIA

EMITIENDO ACCIONES?

- 65

(Fi) COHMPRO UD. ACCIONES DE LAS TELEFONICAS?

_____ —— _ 66
(&7 QUE OPINION TIENE ACERCA DE LAS PRIVATIZACIONES

ITMPLEMENTADAS POk BL GOBIERNO?

67 AEROLINEAS ARGENTINAZ e

i ENTEL B

659 AKEAS PETROLERAL 53

7o FERROCARRILES 7O

71 CANALES DE TELEVISTON 71

MB (13 B(2) R(3) Mids MUY M(D)



(72) POR FAVOR, MENCIONES TRES PRO Y TRES CONTRA DR
COMODORO RIVADAVIA.

PRO

1 _ 7%
2 e T3
3 T4
CONTRA 1 g
2 I TG
3 _ . . 7
{78) QUE MEDIDAS NECESITA LA PATAIZONIA FPARA S0 CRE- *
CIMIENTO ¥ DESARROLLO?
1 R ] 78
P — . T
3

e . 80




BANCOS Y FINANCIERAS

CUESTIONARIO NRO 2

(1) SEXO 1M 5 B
(3) EDAD AROS

(4) CARGO

(5) BANCO:

(6) ESTUDIOS CURSADOS

1 Primario incomp.

2 Primario completo

3 Secundario incomp.
4 Secundario comp.

5 Terciario incomp.

Terciario completo
Universitario incomp.
Universitario comp.
Master en el exterior

O o~N®

(7) DE LA-LISTA DE ACTIVIDADES QUE LE vVOY A MENCIONAR.
QUE EMPREGSAS CONSIDERA LIDERES EN CADA ACTIVIDAD
ECONOMICA®?

(Una respuesta por cada rubro/sactividad)

7 PETROLERA

8 PESQUERA

9 SERVICIOS FINANCIERCS

10 SERVICIOS NO FINANCIEROS
11 COMERCIO

12 AGRICOLA - GANADERA
13 OVINA -

14 NAVIERA

15 METALURGICA -

18 TEXTILES

(17) CUALES DE LAS SIGUIENTES EMPRESAS CONSIDERA UD.
QUE ES.LA MAS SCOLVENTE?

17 AMOCO . : ASTRA CAPSA

18 MELLINO : . SYRACUSA SAN JORGE

19 SOC. COOPERATIVA TRANSP. MOTTINO Y
DEL OESTE ACURA

20 SHOPPING SAN JORGE RAGAZZA SAN JUSTO

22 LISTEX ARAUCAN GUILFORD

ot

om

o]

10
11
12
13
14
15

.16

17
18
18

20
22



(23)

(24)

(251

(27)

(31)

(32)

(33)

A SU JUICIO, CUAL CONSIDERA QUE ES EL SECTOR
ECONOMICO MAS DINAMICO DE LA REGION?

Y LA EMPRESA QUE CRECERA MAS EN LOS PROXIMOS ﬁOS
AROS?

EN TERMINOS GENERALES, UD. CONSIDERA QUE SU EN-
TIDAD EN LOS ULTIMOS DOS AROS.

(25) EN CUANTO A LAS VENTAS

1 CRECIO MUCHO 3 SE MANTUVO ESTABLE
2 CRECIO POCO 4 DECAYO

(26) Y EN CUANTO A LA INVERSION Y TECNOLOGIA

1 CRECIO MUCHO 3 SE MANTUVO ESTABLE
2 CRECIO POCO 4 DECAYO

COMO CONSIDRA UD. QUE INFLUYERON LAS SIGUIENTES
POLITICAS EN EL CRECIMIENTO DE SU ENTIDAD?Y

INFLUYO

POSITIVAMENTE NEGATIVAMENTE
(1) : (2)

(27) LA POLITICA NACIONAL

(28) LA POLITICA REGIONAL

(29) LA POLITICA PROVINCIAL

(30) LA SITUACION DEL MERCADO INTERNACIONAL

CON RESPECTC AL PLAN DE CONVERTIBILIDAD,
ESTA UD.....

1 MUY DE ACUERDO 3 EN DESACUERDO
2 DE ACUERDO 4 MUY EN DESACUERDO

CONOCE UD. CUAL ES EL MONTO APROXIMADO DE
CAPITALES QUE MANEJA MENSUALMENTE EL BANCO?

1 ENTRE y
2 ENTRE v
3 MAS DE

CUAL ES LA PRINCIPAL PROBLEMATICA QUE PRESENTA
SU BANCO EN LA ACTUALIDAD?

23

24

25

26

27
28
29
30

31

33



(34)

(35)

(37)

(40)

{41)

(42)

(43)

(44)

POR LO GENERAL, SUS CLIENTRES SON:

1 PEQUERAS Y MEDIANAS EMPRESAS

2 GRANDES EMPRESAS

3 PEQUEROS Y MEDIANOS AHORRISTAS
4 PARTICULARES EN GENERAL

QUE TIPO .DE CREDITOS OTORGA MAYORITARIAMENTE 38U
ENTIDAD? ‘

1 PARA CONSUMO
2 PARA INVERSION

CONOCE UD. LOS MONTOS DE LOS CREDITOS DE
INVERSION QUE FINANCIA SU BANCO?

QUE TIPO DE INVERSIONES FINANCIA®?

1 EN BIENES DE CAPITAL
2 EN TECNOLOGIA
3 {OTROS)

CUALES CONSIDERA QUE SON LOS BENEFICIOS DE PRES-
TAR SERVICIOS EN COMODORC RIVADAVIA®

38 39

ME PUEDE DEFINIR QUE ES UNA BOLSA DE COMERCIO?

Y UN MERCADO DE VALORES?

QUE IMAGEN TIENE UD. DE LA BOLSA DE COMERCIO?

CONOCE UD. LAS VENTAJAS DE OPERAR EN LA BOLSA
DE COMERCIO?

A QUE ATRIBUYE LAS CAUSAS DEL COMPORTAMIENTO DE
LA BOLSA DE COMERCIO DE BUENOS AIRES?

34

36

37

40

41

43

44



(46)

(47)

(49)

{50)

(519

SU BANQOD COLOCA ACCIONES EN LA BOLSA -DE :COMERCIO
DE BUENOS AIRES?

sI (1) MO (2}

SU ENTIDAD COMPRO ACCIONES DE LAS TELEFONICAS?

QUE OPINA ACERCA DE LA INSTALACION DE UNA BOLSA -

DE COMERCIO EN COMODORO RIVADAVIA?

1 ESTA MUY DE ACUERDO 3 EN DESACUERDO
2 DE ACUERDO 4 MUY EN DESACUERDO

WUJE VENTAJAS CONSIDERA UD. QUE TRAERIA LA BOLGA
DE COMERCIO DE COMODORC RIVADAVIA?

INVERTIRIA SU ENTIDAD EN LA BOLSA DE COMODORO
KRIVADAVIA?

81 (1) NO (Z)

COLOCARIA ACCIONES DE EMPRESAS EN ESTA BOLSA?

N

T (1) NO (2)

MENCIONE, POR FAVOR TRES FRO Y TRES CONTRA DE
COMODORD RIVADAVIA.

PRO

45

48

47

48

49

50

51

b
<,

53

54

56



LIDERES DE OPINION

(1) ENCUESTA NRO.

(2) SEXO M (1) F (2)
({3) EDAD AnOS
{4) CARGO
(5) RUBRO
{6) EMPRESA
(7) ESTUDIOS CURSADOS
1 Primario incompleto 6 Terciario comp.
2 Primario completo 7 Univers. incomp.
3 Secundario incomp. 8 Univers. comp.
4 Secundario comp. 9 Master en el
5 Terciario incomp. exterior
(8) DE LA LISTA DE ACTIVIDADES QUE LE VOY A MENCIONAR
QUE EMPRESAS CONSIDERA LIDERES EN CADA ACTIVIDAD
ECONOMICA®?
{Una respuesta por cada rubro/actividad)
8 Petrolera
9 Pesquera
10 Bervicios
Financieros
11 Servicios No
Financieros
12 Comercio
13 Agricola - Ganadera
14 Ovina
15 Naviera
16 Matalnuargica
17 Textiles

(18) .CUALES iDE -LAS SIGUIENTES EMPRESAS CONSIDERA UD.

QUE ES LA MAS SOLENTE?
18 AMOCO

ASTRA CAPSA
19 MELLINO: :v:i 4 o SYRACUBA SAN JORGE
20 SOCIEDAD COOP.»:v-.; TRANSP. MOTTINO Y
DEL OESTE ACUTIA
21 SHOPPING.SAN JORGE RAGAZZA SAN JUSTO
23 LISTEX ARAUCAN GUILFORD

ot W N

m

10

11
12
13
14
15
16
17

18
19
20

21
23



(249

{27

{ A

1599

A SU JUICIO. CUAL CONSIDERA QUE ES EL SECTOR
ECONOMICO MAS DINAMICO DE LA REGION?

Y LA EMPRESA QUL CRECERA MAS EN LOS PROXIMOS DOS

ARDs?

CON RESPECTO AL PLAN DE CONVERTIBILIDAD, ESTA UD.

1 Muv de acuerdo 3 En desacuerdo 26
L]

2 De acuerdoe 4 Muyv en desacuerdo

oM CONSTDERA UD. QUE INFLUYERON LAS SIGUIENTES
EOLITICAS EN EL CRECIMIENTO DE LAS EMPRESAS:

INFLUYO

POSTTIVAMENTE NEGATIVAMENTE
1) (2)

LA PULITICA NACIONAL =
LA POL1ITICA REGIONAL 28
LA POLITICA PROVINCIAL 29
LA SITUACION DEL MERCADO TNTERNACIONAL 30

CONOCE UD. QUE S UNA RBOLSA DE COMERCIO?

Y UN MERCADG DE VALORESY

QUi TMAGEN TIEME UD. DE LA BOLSA DE COMERCIO?

CONOCE UD. LAS VENTAJAS DE OPERAR EN LA BOLSA DE
COUMERCIO?

CONOCE UD. LA DIFERENCIA ENTRE ACCIONES Y OBLIGA-
CLONES NEGOCIAELELY

A QUE ATRIBUYE LAS CAUSAS DEL COMPORTAMIENTO DE LA
BOLSA DE BUENOS ALREST

e 58

GUE OPINA UD. ACHERCA DE LA INSTALACION DE UNA BOLSA
L COMERCIO EN COMUDORO RIVADAVIA?

Esta muyv de acuerdo 3 En desacuerdo Ha
De acuerdo 4 Muy en desacuerdo

I ]



(30 QUE VENTAJAS CONSIDERA UL QUE TEAERTA LA BOLZA DE
COMODORO RIVADAVIA?

‘517 UD. CONSIDERA QUE LAS EMPREZAS INSTALADAS TNVERTIT-
RIAN EN ESTA BOLSA?
e e — — . Bl
(527 COMPRO UD. ACCIONES DE LAS TELEFONICARY

(434 QUE OPINTON TIENE ACERCA DE LAG PRIVATIZACTONESR
IMPLEMENTADAS POR EL GOBTERHOT

63 AEROLINEAS ARGENTINALG B3
54 ENTEL B
65 AREAS PETROLERAS a1s!
56 FERROCARRILES G
67 CANALES DE TELEVISION £

MB(1) B(z) R(3) M4 MY MBS

(68) POR FAVOR MENCIONE TRES PROY TRES CONTRA DE
COMODOROC RIVADAVIAY

PRO 1 . SR 8

-
2

4 i i

CONTRA 1

e e e e T

e e e e

3 e e s

{74y QUE MEDIDAS NECESITA LA PATAGUNLA PARA SU S DO

MIENTD Y DESARROLLO?

1 e e o T4

P A e e 5

3 o _ 78




.- Realizacidcon de Laa Kncuaesta

i,a seleccion de las empresas, bancos vy lideres de opinion
2ncuestados se hizo de acuerdo oon los siguientes criterios:

1.~ HEKmpresas

Se seleccionaron empresas representativas de las
actividades:

- Petrolera

~ Seprviclos Petroleros
- Pesgquera

- Lanera

- (Ganadera

- Textil

- Metalargica
~ Contrutora
- Transportes
- Automotores
- Comercio

- Servicios

2 — Bancos vy Finacieras

Se  buscd encuestar a la casl totalidad de lazs entidades
bancarias de Comodoro Rivadavia.

3. — Liaderes de Opinicn
“e seleccionaron personalidades representativas:

- Amas de Casa

- Periodistas

- Politiceos

-- Docentes

- Representantes de asociaciones empresariales. de bien
publico, culturales, etc.



En todos los casos se tendid a:

Otorgar prioridad a cierto tipo de estandarizacidn de la
muestra, basandose la misma en tres intereses metodoldgicos:
1.- Recoger datos de modo tal que todos los casos se
enfrenten a situaciones similares, logrando una mayor

homogeneidad de la muestra.

2 .- Lograr capacidad de generalizacion de los resultados
obtenidos.
3.~ Especificar criterios estédndar para los procedimientos

de analisis.

Tomando en consideracidn el proceder mas habitual vy
satisfactorio en el tipo de encuestas por muestreo, se
recurrid al mismo para reaiizar en cada unidad de
andlisis un pre-test con formulaclones

exploratorias, pasando a luego a preguntas cerradas

o de eleccidn forzosa (definidas por el

investigador) y a la vez intercalandoc preguntas
abiertas, a fin de estimular la creatividad

inconsciente del sujeto de analisis. por cuanto se



ha tenido en cuenta la magnitud del cuesticnario v
la reticencia a priori que presentan los
entrevistados a responder datos especificos de sus
empresas; por e€llo también se han intercalado
preguntas de desvio.

A la vez, v a fin de reducir sistematicamente el
margen de error, se decidid escoger un numero
relativamente pequefic de variables en concordancia
con el tamafio de la muestra.

En lo que al cuestionario se refiere. se ha divido
en dos partes: la primera caracterizada por un
relevamiento de datos v la segunda relacionada con

rautas motivacionales.

En consecuencia resultaron las siguientes entrevistas

{Var Grafico Nro. 1)

O
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ANALISIS DE J1LOE RESULTAIDOS

Emprescas Lideres por Actividad
Econdmica

AMOCO L 65 . 8%
PERKZ 19.,0%
COMPANC
ASTRA - 8.5%
OTROS &, 7T
PESQURERAS
SYRACUSA 83.,0%
LLANOTA L o 6., 4%
OTRAS | 10 . 6%
SERVICIOS FINANCLERQOS
=7 6%
BCO . PCIA . DEL
CHUBUT
LLOYDS BANK o 17.0%
BCO. NACILON o 1.7 .,0%
BCO_DEL, SUD R 12, 8%
OTROS | 25, 6%




SERVICIOS NO _EFELNANCILERODS

i INEXISTENCIA DE A2 5%
LIDERAZGO
SOC. COOPERATIVA A9 ,0% L
 CLEAR . 19 ., 0%
OTROS 19 .5%
QQMEQQLQH
 CASA TIA L L 36 .,.0%
SUP_LA 15 ., 0%
PROVEDURIA e
CASA TRIAX L 858
 OTROS 25 5%
NS /NC 15.,.0%
CGANALDER. LA
INEXISTENCIA DE 7T3.,0%
LILIDERAZGO - o L
SYRACUSA 1 18 .5%
OITROS 8B.5%




HETALURGICADS

ESTAB_MET . OESTE 55, 3%
LIGO HNOS _ 8,5%
OTROS 8. 6%
NS /NC 27 . 6%
UL LIS
GUILFORD 89 .0%
OTROS 6. 4%
NS /NC a,.6x




1O

Emepresas mas solventes porxr Acltiwvidad
RPETROILERALS
ArMOCO &4 L 02X
PEREZ COMPANC A7 O
ASTRA 17 O
NS /NC PEEN & )4 |
PESQUEKRAS
SYRACUSA 89.0%x
SAN JORGE 4.8%
MET.T.TNCO 2L 2
NS/ NC . . O

SERVICIOS NO FEINANCIEROS

SOC .. COOPERATIVA

MOTTINO Y ACURA

L B5H . 0%

11, 0%

NS /7NC

=4 , 0%




11
CORBIRC L)
SAN JORGE 40 ., 0%
 RAGAZZA .. 36,0%
NS /NC 24, 0%
TEXTILES N
GUIL.FORD S 0%
ARAUCAN L N 8_5% -
LISTEX B L &, 1%
NS /NC { | 10, 4%

lomando en consideracidon los datos Que se derivan de los
cuadros de Liderazgo y Solvencia por actividad. es posible
segmentar los mismos en tres grupos de acuerdo a la magnitnd

de las empresas y el tipo de actividad.

Primer Grupo: (Grandes Empresas) Amoco, Pérez Companc.
Astra, Frigorificos Syracusa v Guilford.

sesundo Grupo: (Empresas de menor tamafio) Supermercado la
Proveduria. Caszsa 1'riax,. ilear, Casa Tia y
Sociedad Coaperativa Fopular de Comodoro
Rivadavia.



Tercer Grupo: (Entidades Bancarias) Beco.de la Pcia. del
Chubut, Llovds Bank, Banco Nacidén, y Banco del
Sud.

Considerando el apriori cultural gue observamos en €l campo
de estudio, por el cual los valores mas jerarguizados son
ias relaciones sociales, la seguridad de las relaciones
econémicas y comerciales, y la transparencia en el
desarrollo de los negocios. recomendamos que las firmas
agrupadas muestren un alto perfil al momento de instalar la
BFolsa de Comercio.

En lo que respecta a Entidades Bancarias, el objetivo seria
aan més posible por cuanto nos han respondido que las
ventajas que obtienen al prestav servicios en Comodoro
Fivadavia se relacioconan con los benefircios obtenidos por la
importante masa de capital que se maneja en 2]l mercado. y
ademas existe en ellas la actitud manifiesta de cotizar
acciones, colocar acciones de sus clientes, e invertir en la

caompra/venta.
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Sector econmdmico mas dinamico de 1a

region
PETROLERO 75 O%
COMERCTIATL. . 14.,0%
PRSQUERO 6.0%
SERVICIOS 3.2%
OTROS | 1.8%

Empresas Ccorn mayore:s:s posibilidades
de crrecimiento
(Proximos dos aios)

SYRACUSA 32 . 4%
U PREREZ COMPANC 16 ., 8%
' ASTRA 9.9%
LA PROVEDURTA 0.,4%
TREC 9,1%
PETROL,/TECHINT
DAN AUSTRAL 7 .,.5%
ABC MADERAS 5,.5%
AMOCO 4.8%
OTROS | 4. 6%
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Datos especificos de las empresas
entreviastadas

CRECIMIENTO DE LAS EMPRESAS
(UL TIMOS DOS ADOS )

CRECITERON MUCHO 43 0%
CRECIERON POCO 17 . 0%
SE MANTUVIERON 18 .8%
ESTABLES

DECRECIERON 17 . 0%
NS /NC a4, 2%
CRECIMIENTO EN CUANTO A THNVERSION Y

TECNOILOGIA
(ULTIMOS DOS A#HOS)

CRECIEKRON MUCHO 40, 0%
CRECIERON POCO 21 . 0%
SE MANTUVIERON 25 0%
ESTABLES

DECRECI  ERON 5_.5%
NS /NC 8_5%

Cuando interrogamos acerca del crecimiento gue han
experimentado las empresas en cuanto a ventas e inversidn en
los Gltimos dos aflos, observamos que las categorias de

elevado crecimiento se aproximan. registrandose un 43% que
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lo ha hecho en cuanto a ventas y 40% que lo hizo en cuanto a
inversién. En los niveles de relativo crecimiento la brecha
ea eafr;;h;:r;gro'éé.A$plia reapecto de la anterior: 17% en
ventas y 21%¥ en inversidn.

Mas amplia es la variacidén entre las que decrecieron. puesto
gque un 17% han bajado sus ventas y un 5,5% ha caido en
inversidn.

Si dividimos el andlisis de acuerdoc.a las empresas gque
crecieron v las que decrecieron o se estancaron, encontramos

gue en cuanto a ventas el B60% crecid y el 35X no crecidé. En

cﬁanto a inversién ha crecido el 61% v no crecio e1 30%.



Tt

I

FACTORES EXTERNOS QUE ITNFILUYERON
EN _EJ., CRECIMIENTO DIE LAS EHMPRESAS

POSTITY | NEGAT () NC
VA i 8
VA

POLITICA 64 233 8.5 4,5
NACTONAIL.
POLITICA 1 38 38 i3
REGTONAL
POLITICA 8.0 36 36 =20
PROVINCIAIL.
STTUACITON
DEY. 17,5 23 8.5 51
MERCADO
INTERNACIO
NAT.

Tuoress dAatos

(<)

wvertidos se expresan
Ppor 100 .. :

Indiferente.
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POSICION DE LAS EMPREGAS FRENTE._AIL
PLAN DE CONVERIIBILILIDAD

MUY DE ACUERDO 43,0 %
DE ACUERDO 49.0 %
EN DESACUERDO a_.0%
MUY EN

DESACUERDO —_—
NC _ 24 , O

Agqui encontramos gue un 92% de los entrevistados se
manifestd de acuerdo o muy de acuerdo con el Plan de
convertibilidad. Considerando las conversaciones gue
‘manpuvimos, ello debe entenderse como las posibilidades de
proveccién en cuanto a planes de inversidon que ha.permitido

la estabilidad, es decir, que el Plan se divisa como plan de
estabilizacidn dnicamente, debiéndose implementar —-segun los

sujetos de andlisis—- medidas para incentivar el crecimiento
Patagénico, como regimenes de promocion industrial que
promuevan la radicacidn de empresas; politicas de incentivo
poblacional, bajar los costos internos, llevar adelante

planes de capacitacién de recursos humanos, atraer
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capitales, y otorgarle al sector privado un mayor

protagonismo local en la toma de decisiones regionales.

PRINCIPALES PROBULEMAVICAS DE LAS

EMPRESAS
COSTQ DE LOS SERVICIOS | o 23,0%
FINANCIAMIENTO | 17 .0%
COSTO TLABORAL, o . 11,0% |
DUMPING o 6. 5%
OTROS _  36,0%
NS /NC 6. 5%

Como muestra el Cuadro anterior, los principales problemas
que experimentan las empresas en la actualidad son los altos
costos de los servicios (23%), el financiamiento de sus

inversiones (17%) v el costo laboral.



CANTIDAD DE_EMPLEADROS DE_L.A%5H

EMPRESAS
1 A 30 53 .0%
31 A 80 ) 2133.0%
MAS DE 81 21 ,0%
NC 3,0%

MAQIQHIQS__'&MAB;{ ALJLS

Salarios mas bajos

Entre $ 200 y % 300 3,0% o
Entre $ 301 y % 400 38,0%
Entre ¢ 401 y % 500 32,0%
Entre $ 501 y $ 1000 . 21,0%
Mas de $ 1000 3,0%

NC

3,0%




Salarios

mas altos

=20

Menaos de $ 1000 P .04
Es/% 1001 v % IGO0 G99, 0%
E/% 2001 v % 5000 15 ,0%
. E/7¢ 5001 v & 10.000 17 0% L
E/$10.001 y % 20.000 IL.T7%
Mas de % 20.000 4,74
NC I.E6%
Montos de Facturacidodmn Amaal
Menos de 500 mil u%s 23

+ 4%
xS

E/300,001 v 2 Millones 21
E/s/72 v 3 Millones 8.58%.
E/2 v 9 Millones 8.5%
E/S v 1D Millones 10 ,6%
EZ1D v 20 Millones D,0%
E/20 v 33 Millones Z,8%
E/33 y 80 Millones 4 ,2%
Mas de 100 HMillones 4,24
NC




Tipos de

Inversion

Bienes de T3 ,0%
Capital

Crapacitacidn de 3.5%
- RRHH

Tecnologia =Z0 ., 0%
Marketing » | e
Comercializacidn

NS/ NC 3.5%

Formas de Financiacidédn

Avtofinanciacidon s0 . O0O%
A travées de 3O, 0%
creditos

Creditos v 1 .89
Avtofinanciacidodn

FPréeéstamos del 1.8%:

exterior

Creditos
Iinterno  externos

]
R

NC




Principales ‘Bancos con los qgque

Laed e

Y L N Lo

hieyria Laky AR |

==

Pcla. del Chubut 26 .93
Del Sud 19 .02
Nacidn 14 .22
Francées 12,725
_Lloyvd Bank 7O
BNL, S, 475
Crédito Arg. & 424
Almafuerte 4 D%
Rio 1.6%
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-
s e o oBEatidades Bancardias
.

LI

Montosde Capitales qque manejan lTLos
mprBancos ernn forma mensual

gd?:ai-: 1 ?“

E 20 3 40

Millones de ui$ps 33, 3%
E 40 3 680

Millones e vts 18, 7%
E-"2 3 4 Millones

de ups 33 . 3%
NC 16 ., 73

Monto de Créditos gue otorgan en
Forma mensiwaal

Hasta 10

Millones dAde wvuds 168, 724
BEA7-10 3 20
Millones de wvi$ss 16 .52

NC

W
W
0
®




W
it

Composicidin de las Carteras de

Clientes

Pymes

Grandes Empresas

FPeqg. » Med.
Ahorristas

Particulares <=1
Gener-a |

Todos

33 . 3%

16 . 7%

Tipos de ILInversioness

gque PFinancian

T Rienes de

capital 3. 4%
NC 168 . 824




Variable Conocimiento de Bolsa
de Comercio v Mercado de Valores
Intencionalidad de Inversion

Podemos afirmar gue se registra una tendencia positiva en lo
que respecta a las intensiones y actitudes de empresas,
hancos y particulares hacla la conformacidén de una Bolsa de
Comercio y un Mercado de Valores en Comodoro Rivadavia, como
se puede contrastar en el Grafico Nro. 1, en el cual las
categorias "Muy de acuerdo” y “"De acuerdo” suman el 77% del
universo, observandose un segmento gue se encuentra
indefinido (12%).

Estos guarismos son independientes de 10s que se desprenden
de la variable Conocimiento de Bolsa., donde 21 bb,3% dijo
tener un conocimiento nulo del funcionamiento de la
operatoria bursatil, mientras gque se cbserva un 40%¥ de
sujetos qQue presentan un conocimiente difuso, y sdlo el 4,7%
conoce especificamente la temética.

Ahora bien, cuando interrogamos acerca de sl su empresa
invertiria en la Bolsa de Comercio de Comodoro Rivadavia. el

44% respondié en forma positiva, el 17% dijo que lo haria
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una vesz qué conozca en forma pormenorizada el funcionamiento
de la Bolsa, y el 8,5% respondidé negativamente.
registrandose una importante proporcidén que no contestaron,
30,5%, manifestando su desconocimiento del funcionamiento de
la Bolsa.

En lo que refiere a la imagen que se tiene de la Bolsa de
Comercio como Instituciédn, el 42,5% nos dijo que era
positiva, rescatando su prestigio, mientras que 21,3% nos
dijo que era negativa, puesto gque solo reflejaba el negocio
de una elite, el 9,8% manifestd desinterés por el tema. vy el
26,4% nos dijo que no tenia el conocimientoc necesario como
para responder.

' Respecto de las causas del comportamiento de la RBolsa de
Buenos Aires, los entrevistados respondieron que los
altibajos son producto del manejo politico de los
indicadores, de la especulacién v de la conveniencia o
inconveniencia de elites (referidas a Holdings. Grupos de
Empresas y Empresas Multinacionales) el 67,9%,
respondiéndonos el 23,6% que las causas estdan insertas en el

juego de oferta y demanda, a la falta de confianza de los



operadores y a la escasez de dinero en plaza, v a ia
estabilidad y seguridad politica, observandose un segmento
que no sabe, B,bH%.

Cuando preguntamos si la instalacidn de una Bolsa de
Comercio en Comodoro Rivadavia traeria beneficios a 1a
ciudad vy alla regién, el 53,6% nos respondié positivamente.
puesto que ello haria gque la renta producida se reinvierta
en la region, posibilitaria un mayor crecimiento del
conjunto, se obtendria crédito a tasas accesibles v
facilitaria e incentivaria la radicacién de ampresas.

Nos contesté en forma negativa el 16,4%, absteniéndose de
regsponder el 30%, manifestando una vez mds el

desconocimiento del tema.
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Conclusiiones

Si medimos la variable referida a conocimiento e instalacidn
de una Bolsa de Comercio y su comportamiento, cbservamos
algunos factores de riesgo gue intfluyen en la factibllidad
de conformacién.

Por un lado, y¥ no obstante la importante predisposicidn de
las unidades de andlisis en lo gque respecta a brindar apoyo
a la iniciastiva, la gran mayoria no tiene conocimientos
especificos del funcionamiento de la Bolsa, y ademas,
tomando en cuenta la seguridad que regquieren los empresarios
locales para invertir en nuevos negocios, ésto en la
practica representaria cierta reticencia a operar en la
Bolzsa. Sugerimos tener muy en cuenta este elemento al
momento de disefiar el brief comunicacional.

Por otro lado, el estudio realizado muestra las actitudes
del conglomerado investigado en Comodoro Rivadavia y no asi
sus zonas de influencia. 5i la intencidén final es la
conformacidn de un mercado de capitales, el relevamiento de

esos datos resultaria necesario.

Dado el desconocimiento observado sobre la tematica y la
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imagen qQue tiene el empresariado local del comportamiento de
la Bolsa de Buenos Aires, recomendamos poner en practica una
estrategia comunicacional que despeje ciertos riesgos
derivadoa de la imagen negativa de la Bolsa, como lo son:

* Bl hecho de ver a la Bolsa de Buenos Aires como un ambito
al que no tienen acceso las Pequefias y Medianas empresas, v
s0lo encuentran beneficios una elite, integrada pror grupos
de empresas, holdings v empresas transnacionales.

* K1 comportamiento inestable de la BHolsa de Buenos Aires,
que resulta un factor negativo para la instalacidn de una
Bolsa en Comodoro Rivadavia.

* El1 desconocimiento generalizado del funcionamiento de la

operatoria bursatil.

Asi como también poner énfasis en los rasgos positivos de la
regidén, como son:

+ El valor de las relaciones sociales, v la seguridad gue
ello implicé en las relaciones econodmicas.

* La posgibillidad de gue las rentas obtenidas sean
reinvertidas en la regidn, lo que resultaria un pilar de
crecimiento y un aporte a la solucidn de una problematica

actual: la fuga de capital regionales.
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# La honestidad vy la capacidad emprendedora de los
empresarios locales.

# La posibilidad de diversificacidon de la economia a partir
de esa fuente de financiamiento.

* La ubicacidén estratégica de Comodoro Rivadavia vy las
ventajas que representarian el canal bi-oceéanico, el puerto
v la creacién de una zona franca, que atraeria capitales no
5610 nacionales sino también internacicnales.

# La importante imagen gue provecta la Camara de Comercid de
Comodoro, siendo ella el foro de debate sugerido para

ingertar la Bolsa.

For Ultimo, recomendamos a fin de dar mayor confiabilidad a
los inversores, gque las empresas gue coticen en holsa sean
de capital local, no descartando con esta afirmacion la

intervencién de empresas nacionales y multinacionales.




