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INTRODUCCION

El presente documento plantea un anélisis cualitativo y cuantitativo de los visitantes al area
de Iguazi. La informacion utilizada para tal fin se desprende del trabajo de campo realizado por
el estudio "Sistema de Estadisticas de Turismo para la Provincia de Misiones".

En particular, la estructura del presente informe responde a los esquemas de entrevistas
pautados por el estudio de referencia.

El primer capitulo toma los datos que surgen de las encuestas realizadas a los visitantes en el
Parque Nacional Iguazii {en adelante P.N.L).

Estas fueron relevadas en forma consecutiva y mensual entre Agosto de 1993 y Julio de
1994, constituyéndose en la base de datos para el primer capimlo: Caracterizacion del
Visitante al P.N.1.

El andlisis que se propone, estd en relacion con las recomendaciones cfectuadas en el
convenio que da origen al estudio y que tienen que ver con las categorias del visitante al P.N.L

Asi tenemos que pueden distinguirse "'turistas' de ''excursionistas''; reconociendo a los
primeros como aquellos visitantes al parque cuyo pernocte ¢s en €] Area Turistica de Iguazi.

Por excursionistas a quienes visitan el parque , pero se hallan en transito, pernoctando en
alguna otra localidad de Misiones distinta a la de Iguazii 0 lo hacen en alguna Ciudad de Brasil
v/o Paraguay . '

Esta aclaracion resulta de suma importancia para el lector, ya que el desarrollo del primer
capitulo se realiza en funcion de estas categorias .

El segundo capitulo toma como fuente de datos las entrevistas realizadas a los visitantes
alojados en distintos establecimientos del Area Turistica de Iguaz(i; es decir que para la
clasificacion anterior, se trata de turistas. ‘

Las mismas se relevaron en funcion de las temporadas turisticas preestablecidas, totalizando
seis relevamientos a lo largo del estudio.

A diferencia de la encuesta llevada a cabo en el P.N.L, la entrevista a los turistas en los
diferentes alojamientos, nos permite abordar, ademds de las caracteristicas gencrales, aspectos
relacionados con los habitos, preferencias, opiniones sobre facilidades turisticas, estructura y
nivel del gasto turistico realizado durante su permanencia en la region.

La metodologia utilizada en ambas encucstas, se desarrolla en el apéndice del presente

mforme .



Capitulol

CARACTERIZACION DEL VISITANTE AL P.N.I.

La Procedencia

Referimos a esta implica tomar al lugar de residencia como el indicador mas representativo
de esta variable.

El recurso turistico Cataratas del Iguazil , posee caracteristicas especiales que lo distinguen
como un recurso de primera jerarquia. Esta condicién lo hace receptor de visitantes de distintas
nacionalidades.

Esto implica reconocer que la afluencia de visitantes al parque puede analizarse en funcion
de su procedencia ;

Nacionales para aquellos que residen en nuestro pais.

Extranjeros para quienes lo hacen en otros paises.

Asi tenemos que en general y a través de todo el afio relevado, los visitantes de procedencia
nacional, aportan mas de la mitad del total de afluencia al P.N.IL.

Independientemente de la nacionalidad hay una marcada tendencia al predominio de
excursionistas por sobre los turistas, con excepciones que se presentan entre los de procedencia
nacional para los meses de septiembre, diciembre v enero, en donde la tendencia es levemente
mayor en la cantidad de turistas que excursionistas.

Cabe recordar que los excursionistas son quienes visitan el P.N.I. pero se hallan en transito,
pemnoctando en alguna otra localidad de Misiones distinta a 1a de Iguazii o lo hacen en alguna
Ciudad de Brasil y/o Paraguay.

Conclusion: puede entonces inferirse distintas hipotesis que contribuyen a esta situacion: - la
reducida oferta de camas de la Ciudad de Iguazi respecto de las vecinas Foz Do Iguazl (BR) y
Ciudad del Este (PY), -que los costos de los servicios sean menores- las politicas de ventas de
las operadoras mayoristas hace que prefieran las ciudades vecinas.

Nacionales entre los visitantes nacionales, la mayor cantidad proviene de aquellas provincias
y/o regiones de mayor densidad de poblacion, constituyéndose estas, en las

principales areas emisoras.

Asi tenemos que la provincia de Buenos Aires v la Capital Federal, aportan en conjunto, mas
del 50 % de wisitantes, independientemente del mes analizado.

El peso relativo del resto se distribuye en las provincias de Santa Fe, Cordoba, Misiones, vy
las restantes provincias del N.E.A. (Chaco, Formosa, Corricntes y Entre Rios}).

Las distancias geograficas de las provincias del noroeste, cuyanas y patagdnicas al centro
turistico objeto del estudio es tal que su presencia no es muy notoria. También contribuye a ello
su escasa densidad poblacional, costos de traslacion independientemente del medio, entre otros
aspectos.

Nacionales / turistas si consideramos dentro de los turistas nacionales, ¢l aporte de los

misioneros al total de 1a afluencia ésta es en general poco significativa, destacindose el mes de



enero como excepcion, ya que el peso de turistas procedentes de Misiones es del 20 % respecto
del totai .

Nacionales/excursionistas, por otro lado, observando dentro de los excursionistas
nacionales, el aporte de misioneros, nos encontramos que es un tanto mas significativo que en la
lectura anterior, destacandose enero, febrero y abril con porcentajes cercanos al 20 % respecto
del total. ’

La regulanidad de visitantes de las provincias del N.E.A., Misiones y Santa Fe, estd en
funcion de las cercanias al area y la infraestructura turistica existente,

Conclusion: en general se mantiene la tendencia, en cuanto al predominio de excursionistas
por sobre los turistas, independientemente de la provincia/region de procedencia y la época del
aito, con las excepciones ya sefialadas para septiembre, diciembre vy enero . '

Extranjeros en cuanto a la afluencia de visitantes extranjeros, nos encontramos con que los
aportes de visitantes se distribuyen en los siguientes paises/regiones, con los mavores pesos
relativos en relacion a los totales: Estados Unidos de América, Paises de Sudamérica, Alemania,
Espaiia, Italia, Otros Europeos, Francia y Otros de América.

Se analiz6 la participacion que le cabe a los paises integrantes del Mercosur (Paraguay-
Brasil y Uruguay) del resto de los Sudamericanos, su presencia es regular a lo largo del afio
sobresaliendo los meses de abril y julio.

Los mercados de Oceania y Asia no aparecen muy representados, teniendo en cuenta los
pocos casos registrados. Es evidente quc\cl factor distancia incide en los desplazamientos de
estas importantes corrientes turisticas internacionales.

Extranjeros - turistas/excursionistas en relacion a la condicion de turistas o excursionistas
la tendencia ya enunciada s¢ mantiene. Predominio de los segundos por sobre los primeros
independientemente de la época del afio.

Este predon‘linio tiene valores muy significativos, ya que en algunoé meses hasta s¢ ha
cuadruplicado como ocurrio en abril v junio, llegandose a una situacion de maxima en Julio
donde casi la totalidad de los entrevistados (93.18 %) revestia el caricter de excursionista.
Conclusion: en relacion a la procedencia podemos concluir que :

- a lo largo del aito predominan los visitantes nacionales por sobre los extranjeros.

- en general hay una regularidad en el predominio de los excursionistas por sobre los turistas.

- en el mes de abril se observd que un 43 % del total de visitantes extranjeros fue aportado
por los paises intcgrantes del Mercosur, contribuyendo a cllo la "Semana Santa” y la

proximidad de éstos al sitio.

Como Viajan los Visitantes al P.N.1.

Aqui nos interesa destacar principalmente la forma de organizar el viaje v el medio de armbo
utilizado.



Organizacion del viaje

En general la forma de organizar el wviaje mas ‘elegida €es por cuenta propia,
incrementindose esta opcién para los meses de diciembre, encro, febrero y marzo en donde la
participacion del tour por agencia decae notablemente.

En relacion a los viajes organizados por Obras Sociales y/o Sindicatos, la participacion de
estos en relacion al total no supera el 10 %, siendo éste su valor maximo para ¢l mes de

noviembre.

Turistas / excursionistas

Si atendemos a la condicion del wvisitante, en general, tanto para turistas como para
excursionistas la preferencia es el viaje por cuenta propia

Puede observarse una leve tendencia entre los excursionistas a optar en mayor medida que
los turistas por el tour por agencia. La excepcion se dio en el mes de abril donde los
excursionistas han optado por el tour por agencia mas que por el viaje por cuenta propia.

Esta situacion podria explicarse en que ¢s muy frecuente observar que los programas de los
operadores turisticos de diferentes centros emisores incluyen el alojamiento en la vecina Ciudad
de Foz do Iguazii (BR).

Indistintamente de l1a época del afio y observando al visitante en funcion de su procedencia la

preferencia del viaje por cuenta propia es mayor entre los extranjeros que entre 10s nacionales.

Medio de arribo

Ligado a la forma de organizar el viaje se encuentra el medio de arribo utilizado. Asi
tenemos que el automavil particular ¢s ¢l medio que se utiliza en mayor medida y de alguna
manera el aéreo regular comparte esta posicidon que depende de las distintas épocas del afio.

Le siguen en orden de importancia el uso del 6mnibus regular y el 6mnibus especial. La
participacion del aéreo especial -vuelos charter- es en general poco significativa.

Si hacemos referencia a las épocas del afio puede observarse que en la temporada de verano
¢l automovil particular es el medio de arribo mas utilizado, esto ocurre de enero a abril, también
octubre vy julio presentan esta situacion.

Conclusion: cuando se incrementa la afluencia tunstica el uso del automadwvil privado
predomina en mayor medida que los restantes medios, no asi en las consideradas temporadas
baja.

El dmnibus regular es mas utilizado en la temporada de verano que .en los restantes meses
del afio.

En relacion al émnibus especial, en general es constante su participacion a lo largo del afio,

decayendo para los meses de verano.



Turistas / excursionistas

Considerando la condicion del visitante, no se advierten notables diferencias en cuanto al
medio de transporte utilizado.

Puede observarse en cambio que entre los turistas existe una minima tendencia al uso del
aéreo regular mas que entre los excursionistas.

También hay que destacar que enire-los excursionistas se usa el omnibus especial en mayor
medida que entre los turistas.

Nacionales/extranjeros

En cuanto a la procedencia del visitante nos enconframos con que los extranjeros utilizan
mayoritariamente el aéreo regular como medio de arribo a la regién y luego el dmnibus regular

El medio mas utilizado por los visitantes nacionales es el automovil particular.

Forma de organizar el viaje / medio de arribo

También se analizd la relacion entre la forma de organizar ¢l viaje y ¢l medio de arribo
utilizado. Asl tenemos que en general para quicnes viajan por cuenta propia, a la opcién
automowvil particular le corresponden mas de la mitad de los casos, siguiéndole la opcion
6mnibus regular y luego el aéreo regular.

Para los que organizan el viaje a la region mediante un tour por agencia, el 6mnibus especial
¢s el medio de arribo por excelencia, siguiéndole ¢l aéreo regular con valores significativos.

Quienes viajan por Obra Social/Sindicato, lo hacen casi exclusivamente por Omnibus

especial.

La decision de viajar al P.N.L

Referimos a la decision de viajar al P.N.L implica hacerlo a una seric de aspectos que estan
involucrados en la decision misma.
Considerando los clementos relevados a través de las encuestas, puede arribarse a ciertas

tendencias en cuanto al comportamiento de algunas variables.

Medio de informacion

El medio de informacién que ha servido al visitante para decidir el viaje es uno de los
aspectos que resultan de interés y del anahsis de los resultados puede observarse que en general
independientemente de su condicion de turista o excursionista la informacién ha sido recibida a
través de comentarios de amigos, visitas anteriores y/o por conocimiento general.

Llama la atencidon que las opciones como Agencias de Viajes, TV/cine, diarios, revistas
hayan registrado minimas menciones y por debajo de estas figuraron, la Casa de Misiones las
Embajadas y/o Consulados.

De 1a observacion antenior, en la que se menciona visitas anteriores como uno de los

medios mas citados en cuanto a informacion recibida, es notable destacar que sobre los totales



mensuales de visitantes al P.N.I. son recurrentes en su visita hasta mas del 30 %, alcanzando
valores maximos en Semana Santa (Abril) con un 45 % y Julio con un 44.24 % de visitantes
que han estado otras veces.

También contribuyen a esta situacion y es digno de destacar, la repeticion de visitas que
efectilan los misioneros, con aitos valores en los meses de julio- agosto enero y abril.

Esta tendencia se acentla atin mas entre aquellos visitantes de condicion turistas, es decir
que entre los turistas existe mayor cantidad de personas que han estado otras veces en el P.N.L.,
que entre los excursionistas.

Motivo principal del viaje

Mas del 80 % del total de visitantes, sin duda alguna, menciond ¢l conocer cataratas, como

las motivacion mas importante, y en general, admitieron no tener un mativo secundario.

Motivo secundario

Se observé que, en general, ¢l wisitante no manifiesta tener algin motivo sccundario
trascendente.

Rescatando a aquellos que citaron conocer otros lugares de Misiones, los sitios que mayor
cantidad de menciones han recibido fueron, San Ignacio, Mina de Piedras de Wanda y Posadas.
En menor medida Monte Carlo, Puerto Rico, Gruta India, Ruinas de Santa Ana, Eldorado y
Salto Tabay, todos sobre la ruta nacional No.12 - Corredor Turistico del Parana.

En menor medida ,y como unicos sitios que no se hallan sobre la ruta mencionada, figuran

Obera , Salto Encantado y Mocona.

Visita al P.N.L

En cuanto al tiempo de permanencia del visitante en el P.N.L., en general la tendencia es la
de dedicarle un dia, luego le sigue medio dia y por Gltimo mas de un dia.

Entre los que mencionaron medio dia de permanencia puede inferirse que se trata de
aquellos visitantes que hayan contratado un tour por agencia, que es el tiempo medio que las

mismas le dedican.

Namero de visitas

En relacion al nimero de wisitas que realizan al P.N.I. durante el tiempo de estadia en la
region, la mayoria lo hace una sola vez y alrededor del 20 % (valor promedio), lo hace dos

veces los menos tres veces y- mas.

La estadia en el Area/ Region

Pernoctes

Resulta de suma importancia conocer el tiempo de permanencia del visitante y uno de los

elementos mas representativos de la estadia , es la cantidad de noches pernoctadas en la region.



En general puede notarse que la concentracién de informacion en cuanto a la cantidad de
noches pernoctadas se da en el siguiente orden tres, dos y cuatro noches.

Estos valores presentan algunas tendencias en distintas épocas del afio y asi tenemos que en
los meses de verano, enero-febrero, existe un grupo de visitantes que pemocta entre cuatro, seis
siete y mas noches. _

Esto implica advertir la presencia de un turismo de estancia en mayor medida que el turismo
itinerante, o de breves estadias que caracateriza a los visitantes del resto del afio.

Por otro lado, se analizd la relacién entre la condicién de visitante (turista/excursionista), la
forma de organizar ¢l viaje y la cantidad de pemoctes, observandose que entre los turistas que
viajan por cuenta propia y para los meses de enero-febrero, las categorias de cinco noches y
mas, dos noches y tres noches ,son las que concentran mayor nimero de respuestas.

Entre los excursionistas en general se mantiene lo sefialado pero en menor medida, ya que

aparece la opcion, no pemocta, con valores significativos.

Alojamiento seleccionado

En relacién al tipo de alojamiento seleccionado para pernoctar en la regidn, tenemos que
tanto los turistas como los excursionistas que organizaron el viaje contratando el tour a una
agencia de viajes han sido alojados en hoteles.

Los que viajan por cuenta propia, se distribuyeron en ¢l resto de las alternativas existentes en
materia de alojamiento, pero mantienen al hotel como al tipo mas seleccionado.

En general, es entre turistas por cuenta propia donde los resultados se diversificaron,
apareciendo registros, en: casa de familiares, carpa, cabafias, albergues v los menos en casa
rodante. '

Fl grupo primario
Composicion del grupo primario

En lo que hace a 1a forma en que se compone ¢l grupo encuestado, puede observarse que
mas de 1a mitad (69 %) -como valor promedio-, del total de los grupos encuestados la relacion
que los vincula como grupo son relaciones de parentesco, es decir son familiares; y la otra
categoria de composicidn del grupo que registra un valor de importancia es el de viaja solo, con
un (20.80 %) - como valor promedio.

Nimero de componentes

Con respecto al nimero de componentes que integran el grupo entrevistado, son notables
aquellos grupos compuestos por dos personas y entre estos la relacion es familiar, esto nos
podria indicar que se frata principalmente de parejas sin hijos o que viajan sin elos.

Luego tenemos a quienes viajan solos constituyendo un segmento muy importante en
relacion al total de grupos entrevistados. '



Mientras que aquellos compuestos por tres, cuatro, cinco y més personas s¢ destacan para
los meses de enero-febrero, infiriendo que se trata de familias haciendo uso de sus vacaciones
de verano.

Esta situacién sin embargo, no afecta al predominio de la pareja como grupo que mantiene
una regularidad a lo largo del afio.

También es necesario hacer notar qué satvo en los grupos constituidos por una sola persona,
en la mayoria de los relevados e independientemente del nimero de componentes, la relacion
que vincula a los integrantes es la familia, sicndo el vinculo amistad como forma de constituir el

grupo, poco relevante.

Nacionales / Extranjeros

Como se mencionara en un pérrafo anterior, quienes viajan solo, poseen un peso relativo
significativo respecto del total de grupos entrevistados; por €so se creyo conveniente observar el
niimero de componentes en relacion con la procedencia del visitante:

Resulta entonces que entre los visitantes extranjeros existe una muy marcada tendencia a
viajar en grupos conformados por dos integrantes o bien viajan solos.

En cambio entre los visitantes nacionales, la distribucion es mas amplia participando en
mayor medida ¢l grupo constituido por tres, cualro, cinco y mas componentes, manteniendo el
grupo de dos personas el predominio por sobre los demas.

Conclusion: si se piensa en el tipo de grupo que arriba al P.N.L. , puede observarse:

- el vinculo familiar es el nexo que prevalece.

- que los grupos constituidos por dos y una persona son los que predominan.

Niveles de Instruccion

El nivel de instrucciéon del informante del grupo encuestado, es una de las variables
interesantes de rescatar para la caracaterizacion del visitante que arriba al P.N.1.

En general alrededor del (40%, valor promedio, ha completado los estudios
universitarios/terciarios, el 25 % posee estudios secundarios completos, mientras que cerca del
15 % incursiond en la universidad, sin haber completado sus estudios.

En los meses de abril y julio, se registra la presencia de visitantes con un mayor nivel de

instruccidn, con una concentracién en universitario completo.

Turista / excursionista

Si se atiende a la condicion del visitante, no se destacan diferencias respecto al nivel de
instruccion del informante. En general se mantiene la regularidad enunciada.

Ocupacion principal del informante

En cuanto a la ocupacién principal del informante, puede observarse claramente que el

mayor peso relativo recae entre quiencs se encuadran como asalariados, luego le siguen



aquellos trabajadores independientes que comprenden a los profesionales, rentistas y
trabajadores por cuenta propia.

Los visitantes que se encuadraron en la categoria tnactivos constituyen una franja importante
con un 18 %, valor promedio.

Los menos cran empresarios y/o socios con un 12 % -valor promedio-

Conclusion: Analizada la relacion entre ocupacion y forma de organizar el viaje, pudo
observarse que en general, e independientemente de la ocupacién principal del informante la
decision de viajar por cuenta propia es la que prevalece.

La excepeidn corresponde a la categoria inactivos donde el viaje por tour por agencia

prevalece entre los meses que van de Abril 2 Julio.

Edad

Con relacion a la cdad de los integrantes del grupo entrevistado, fue relevada la del
informante y cada uno de los componentes.

A partir de esta informacion pueden establecerse ciertas categorias en las cuales se agrupan
un nimero determinado de relevados.

Tenemos que ¢l grupo més destacable se encuentra entre quienes se ubican en las categorias

20-29 / 30-39 y 40-49 aiios. Siendo también importante aquellos que se encuentran
comprendidos en ¢l grupo adolescentes 15-19.

Otro segmento que se puede identificar con el turismo de la tercera edad son los grupos de
edades 50-59 y 60 y mas, siendo relevante la presencia de estos durante los meses de agosio y
septiembre, en mayor medida que en otras épocas del afio.

Se observd ademas que para los meses de verano, el nimero de adolescentes y nifios se

incrementa confirmando entonces ¢l viaje en familia .



Capitulo 2

CARACTERIZACION DEL TURISTA
ALOJADO EN LA CIUDAD DE IGUAZU

Introduccion

Para la encuesta de HOTELES se consideraron scis relevamientos , los que se efectuaron en
los meses de Septiembre y Noviembre (1993) , Febrero - Abril - Junio y Julio (1994).

Caracteristicas

Procedencia

Los entrevistados han declarado en su gran mayoria, ser residentes en el pais.
Los porcentajes de extranjeros variaron entre un 10 a un 30 %, siendo junio el més bajo y

noviembre el mas alto.

Residencia

Nacionales

Analizando el grupo de respuestas brindadas por los nacionales nos encontramos que los
porcentajes mas elevados corresponden a la Capital Federal y Provincia de Bs. Aires. Los que
en conjunto han sumado un 62.75 % para ¢l mes de Junio -el mas bajo- y 80.62 % para
noviembre -el mas alto.

Le continftan en orden de importancia Santa Fe, el conjunto de provincias integrantes del
N.O.A. y luego Cérdoba. -

Es poco significativa la presencia de nacionales de las regiones geograficamente maés

alejadas, como Cuvo y Patagonia.

Extranjeros

De los extranjeros encuestados se destaca el mercado norteamericano v el europeo, dentro
de este ultimo v en el siguiente orden, es relevante la presencia de Alemanes, [talianos,
Franceses vy Espaiioles.

Los sudamericanos, en su conjunto, representan a un segmento importante, se sitean luego
de Estados Unidos y Alemanta.

Ante esta situacién se observo la participacion que le cabe a los paises integrantes del

Mercosur, llegindose a apreciar que no poseen presencia significativa,



Ocupacion

En general se confirma la tendencia registrada en las encuestas del P.N.L; siendo el
segmento mas importante el de asalariados, siguiéndole cuenta propia, profesionales y rentistas,
luego los inactivos y por ltimo los empresarios.

Composicion del grupo / Nitmero de cbmponentes

El viajar en familia ¢s una constante dentro de las respuestas. Los viajeros solitarios
constifuyen un segmento importante, ya que un 21 % de los. encuestados han optado por esta
forma de viajar.

Aquellos grupos conformados por "amigos", "familiares y amigos”, en su conjunto, no
superan un 8 %.

En relacién al nimero de compenentes, puede observarse que aquellos que viajan en pareja
constituyen casi la mitad de los entrevistados.

Del resto, sobresalen los viajeros solitarios v luego, los grupos familiares constituidos por tres

v/o cuatro miembros. Los menos son aquellos integrados por cinco y mas.

Medio de Arribo.

Han utilizado preferentemente como medio de arribo a la Ciudad de Iguaz, el auto
particular y el acreo regular, en la misma proporcion. Los menos han Hegado empleando
omnibus, de linea regular y/o especial. El aéreo especial -charter- practicamente no estd

representado.

Forma de Organizar el Viaje

El viajar "por cuenta propia”, primo en todoe momento, fue constante a lo largo del afio,
alcanzando un valor promedio de un 70 % siguiendo quienes lo hicieron por "tour por agencia”
y los menos (solo el 2 %) de los encuestados manifestaron el estar viajando por intermedio de

una Obra Social, como organizadora del viaje.

Forma de Organizar el Viaje / Medio de Arribo

Relacionando la forma de organizar el viaje con el medio de arribo se puede observar que
quienes viajan "por cuenta propia” utilizan en mayor medida e! automédwvil particular, luego ¢l
aéreo regular y por ltimo el 6mnibus regular.

Quienes lo hacen "por tour por Agencia”, han utilizado las lineas regulares de¢ transporte
aerocomercial, constituyendo casi la mitad del total, el resto lo hace en proporciones inferiores
en 6mnibus especial,

Los que viajaban por intermedio de obras sociales arribaban empleando 6mnibus especial,



Nivel de Alojamientd

A los fines de analizar el nivel de alojamiento seleccionado por los entrevistados, se
utilizaron las categorias preestablecidas para la determinacion de la muestra. Estas agrupan
establecimientos en funcion de la categorizacion y nimero de plazas que poseen.

Asi tenemos cuatro niveles, los que se describen a continuacion:

- Nivel I: Hoteles Cinco estrellas

- Nivel II: Hoteles Tres estrellas.

- Nivel III: Hosterias Una estrella y Residenciales Categoria A"

- Nivel IV: Residenciales Categorias By C

A partir de esta clasificacion de niveles de alojamiento se pueden observar ciertos
comportamientos de la demanda, en relacion con la forma de organizar el viaje, la procedencia

y ¢l nivel de alojamiento seleccionado.

Niveles de alojamiento / Organizacion del viaje

Tour por Agencia

Del total de entrevistados que mencionaron que su viaje estaba organizado por agencias de
viajes, un 70 % manifesto el estar alojados en establecimientos correspondientes al primer nivel.
El resto lo hacia en los del tercer y segundo nivel.

De los entrevistados en alojamientos del cuarto nivel ninguno manifestd el estar viajahdo
bajo esta modalidad.

Cuenta Propia

Casi el 50 % de quienes viajan por cuenta propia utilizan establecimientos correspondientes
al segundo nivel. Le siguen en-orden de importancia los niveles, tercero, primero v cuarto.

En las oportunidades en que s¢ entrevistaron turistas cuya organizacion del viaje depende de
una obra social. las respuestas obtenidas nos indicaron el siguientes orden de preferencia: tercer,

segundo, primer v cuarto nivel,

Nivel de alojamiento / Procedencia
Turistas nacionales

Se observa que, éslos, sin excepciones, v a lo largo de todos los relevamientos efectuados,
utilizaron mayoritariamente establecimientos del segundo nivel.

Le siguieron en orden de preferencia aquellos alojamientos ubicados en el primer, tercer v
cuarto nivel.

Turistas extranjeros

A diferencia de los nacionales, los turistas extranjeros no marcaron alguna preferencias en

cuanto a la seleccion del nivel de alojamiento.



Pernoctes

Con relacién a Ia estadia se observd que el pemoctar tres noches ha sido Ia instancia que
concentrd el mayor nimero de respuestas. Fue regular a lo largo del estudio le siguen las
estadias de cuatro y dos noches.

Analizando en particular los meses relevados se aprecia que: el haber permanecido cuatro y
cinco noches, tuvo respuestas sigmﬁc;tivas durante ¢l mes de febrero, coincidente con la
temporada estival. El relevamiento del mes de abril coincidié con el fin de semana largo de

"Semana Santa", Aqui los promedios dc estadias se situaron en el orden de las cuatro noches.

Forma de organizar el viaje / pernoctes

Quicnes arriban al 4rea en “"tour por Agencia”, pernoctan entre tres y cuatro noches,
habiéndose observado que para el mes de febrero la tendencia fue de permanecer entre cinco y
seis noches.

Mientras que quienes viajan "por cuenta propia”, registran situaciones particulares, segin la
época del afio. Tenemos que en el relevamiento del mes de febrero -verano- hubo un alto
registro en la permanencia de cinco a seis noches.

Durante ¢l mes de abril -Semana Santa- y Julio -vacaciones invernales- la maxima

concentracion correspondid a las tres noches.

Pernocte en Brasil y/o Paraguay

Practicamente la totalidad de los entrevistados manifesté el no haber pernoctado, ni tener
intenciones de hacerlo en alguna localidad de Brasil y/o Paraguay.

Pernoctes en Misiones

También quedod reflejado el bajo poder de retencion de la corriente turistica, ya que un 85 %
de los turistas manifestaron el no tener previsto pernoctar "en algin otro lugar de la provincia”.
Los menos manifestaron el hacerlo por una o dos noches.

Habitos de viaje

En esta seccion se presentan los habitos del turista que se aloja en Iguazil v que fueron
relevados en las entrevistas. Lo interesante ¢s destacar ciertos aspectos que estan vinculados con
la frecuencia de realizar viajes, con las actividades preferidas en el tiempo de vacaciones ¥ con
las que efectivamente han sido llevadas a cabo.

Frecuencia de realizar viajes.

81 consideramos las temporadas de vacaciones més importantes, verano-invieno, nos
enconframos que el turista que arriba a Iguazil posee una frecuencia de viajes regulares durante
¢l verano més que en tiempo de vacaciones invernales. Para el invierno, en general no viaja o

no lo hace regularmente todos los afios.



Se advirtid que la mayoria no viaja en otras épocas del aﬁé, son los menos quienes lo hacen
en una forma no regular.

Casi la mitad declard que siempre que puede efectia viajes cortos, escapadas de fin de
semana, efc. El resto, o no.lo realiza o 1o hace muy ocasionalmente.

Teniendo en cuenta la gran masa de asalariados entrevistados, podriamos suponer que los
factores tiempo/dinero los condicionan en las intenciones de estar viajando con mas frecuencia
a lo largo del afio.

Actividades preferidas

Teniendo en cuenta que se ha tomado contacto con turistas que provienen de grandes
conglomerados urbanos, hemos encontrado que coherentemente con esta situacion, la gran
mayoria manifest estar interesado en tomar contacto con la naturaleza, descansar, realizar
caminatas y turismo de aventura.

En segundo lugar aparece el interés por conocer aspectos socio-culturales del sitio visitado,
COmO recorrer museos, asistir a espectaculos folkloricos, etc.

Muy pocos fueron los que mencionaron a los Juegos de Azar - Casino - v Shows nocturnos

51 tenemos en cuenta que entre los grupos primarios, "¢l familiar”, es el que predomina,
podemos inferir entonces que las salidas nocturnas vinculadas a estos dos Gltimos items, no

estan incorporadas entre sus preferencias.

Actividades realizadas

Observando las actividades realizadas durante la permanencia en el 4rea Iguazi, nos
enconiramos que las mas mencionadas fueron :Excursién por Brasil y Paraguay, paseo por la
Ciudad y Visita a la Garganta del Diablo. Luego le siguieron: paseos por la selva, visitas a
Museos e Isla San Martin actividades que forman parte de la oferta interna del P.N.L

Pocas menciones recibieron el "visita a plantaciones” y “"salidas nocturmas". Las menos
citadas fueron las vinculadas con la practica de deportes natticos, pesca, cic.

S1 comparamos entre las actividades preferidas y las realizadas, nos encontramos con que, si
descansar era una de las preferidas, no fue mencionada entre las llevadas a cabo.

Mientras que existe correspondencia con conocer atractivos naturales, turismo de aventura, v

visita a museos,

La imagen que posee el turista sobre el area turistica Iguazii

En todo estudio que s¢ emprenda sobre la demanda turistica, resulta de importancia el
considerar la opinion del turista sobre los servicios, infraestructura, equipamiento, etc., de los
que se convierte en usuario durante ¢l tiempo de permanencia en el area.

El anélisis de estas pueden contribuir a mejorar la

oferta, incrementarle o corregirla. Los datos fueron relevados a partir de ciertas variables
cuyas respuestas cran maltiples para cada uno de ellos, de tal manera de recoger la opinién que

el turista posee sobre:
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- las facilidades turisticas en el P.N.L
- las facilidades turisticas de la Ciudad de Iguaza .
- aspectos de la Ciudad .

Las facilidades turisticas en el P.N.1.

Un elevado nimero de entrevistados (mas del 60%), opté por "no opinar" sobre
Excursiones, Alimentacion, Comercios, Sanitarios, y Medios de Comunicacion.

Mientras que para Informacion al wisitante, Sefializacion, Pasarclas y Senderos las respuestas
que recibieron mayores menciones, fueron en este orden : buena, sin opinion, regular y mala .

Para todos los items en general hubo una alta concentracion en la alternativa "no opina".

Se infiere que esta situacidon pueda obedecer a que no se han hecho uso de los servicios

mencionados.

Las facilidades turisticas en la Ciudad de Iguazu

Los servicios de alojamiento acumularon un 85 % de respuestas como "Bueno”, también Jos
servicios gastronomicos estarian en idéntica situacion, pero en menor medida va que aqui se
incrementaron los que han preferido "no opinar".

Para el resto de las facilidades como comercio, medios de comunicacion, segunidad ptablica,
bancos, casas de cambio, etc., en general los turistas prefirieron "no opinar”.

Esta circunstancia puede estar vinculada a que no se han hecho uso de los servicios, con las

excepeiones que le corresponden al alojamiento y a la alimentacion.

Aspectos de la Ciudad

Al ser requerida la opinién del informante sobre la arquitectura v urbanizacion de la Ciudad,
la mayor cantidad de menciones fueron para buena y regular.

En lo concerniente a la limpieza aparece como buena.

Una mencion aparte es ¢l concepto favorable que se lleva el visitante por las atenciones
brindadas por el residente Jocal.

Conclusién: no existe una postura solida, clara, definida, en cuanto a los diversos aspectos
relevados, esto avalado ain mas por el importante segmento constituido por aquellos que
prefiricron "no opinar”.

Mas alld de todo fueron categdricos con un 89 % cuando expresaron que retornarian al arca

o bien la recomendarian a sus amigos para que la visiten.

Estructura y nivel del gasto

El tratamiento de este punto se efectda en funcion de la forma de organizacion del viaje, va
que quienes viajan "por tour por Agencia“, han abonado en forma anticipada algunos de los
componentes que conforman la estructura del gasto. y que no son declarados al momento de

relevar la informacion.



Por lo tanto merecen tratamientos separados el nivel y estructura del gasto para quienes
viajan por cuenta propia, respecto de quienes lo hacen por tour por agencia.

Los promedios de gastos analizados corresponden a un dia completo de permanencia en la
region, por tal motivo se discriminan los efectnados en nuestro territorio y los hechos en Brasil

y/o Paraguay.

Turistas por cuenta propia

En territorio nacional

El promedio general del gasto diaric se sitia en ¢l orden de los $47.00,correspondiéndole
mas de la mitad a los gastos efectuados en alimentacion $13.00.- y alojamiento $17.00.-

1.a diferencia s¢ distribuye entre otros rubros en: excursiones $8.00 .-, otros servicios $5.42.-
y transportes $3.77.-.

En Brasil y/o Paraguay

Han manifestado gastar en el dia unos $54.88.-los cuales, practicamente en su fotalidad,
fueron destinados a "Bienes v servicios y otros gastos” $48.30 -.
I.a diferencia la destinaron a alimentacion $4.31 -, esparcimiento, $1.08.-y con $1.18 - para

transporte y excursiones.

Turistas por Tour por Agencia

En territorio naciona!l

El promedio de gasto efectuado se sitia en el orden de los $25.00 .- Comespondiéndole
$11.00.- a la alimentacion, $7.00.- a bienes y scrvicios, $5.00.- a excursiones , $2.00- .a
transportes y $0.90.- a esparcimiento .-

En Brasil y/e Paraguay

El viajero por tour por Agencia tiene un gasto promedio diario de $62.75 en los paises
vecinos, los que son destinados, practicamente en sn totalidad al pago de Bienes y Servicios
$58.00.-.El resto lo destina a cubrir alimentacion fundamentalmente, puesto que a lo largo del
estudio Jos demas componentes de la estructura del gasto, han registrado valores tan infimos
que no merecen ser mencionados.

De las lecturas anteriores puede observarse que entre quiencs viajan "por cuenta propia®, la
estructura del gasto por un dia s¢ reparte en valores similares para ¢l temitorio nacional v en
Brasil y/o Paraguay. En csta ultima zona, la mayor parte del gasto se destina al pago de Bienes
y servicios y otros gastos.

Mientras que quienes "viajan por tour” por agencia el gasto promedio diario en territorio
nacional es menor que para quiencs lo hacen por "cuenta propia“, Hay que considerar que para

esta categoria no se incluyé el rubro alojamiento; en lo concerniente a la alimentacion también

16



el gasto es menor debido a que en muchos casos tienen incorporado al tour una de las dos
comidas diarias principales .

Si repara en ¢l promedio de gasto diario en Brasil y/o Paraguay, se observa que es mayor
respecto de los que viajan por cuenta propia; ¥y en relacion a Ja estructura de este gasto al item
Bienes y servicios I corresponde la casi totalidad.
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Capitulo 3

CONCLUSIONES GENERALES

El Parque Nacional Iguazii

El mercado total del PNI se compone de alrededor de 475.000 visitantes anuales. Cerca del
62.50 % corresponden al nacional y 37.50 % al internacional .

Del mercado nacional el 65 % de los visitantes proviene de nuestro principal centro emisor

Capital Federal y Provincia de Bs. Aires.

Del mercado internacional ¢l regional paises del Mercosur participan con un 21 % de
Hegadas, mientras que el resto se distribuye entre norteamericanos y el conjunto de paises

CUropcos.

Identificado como un producto de invierno, quedaria restringido al segmento de mercado

que sale de vacaciones mas de una vez al afo.

También es visualizado como un producto para ser consumido por un viaje con tiempos
menores a los dedicados a las vacaciones anuales, generindose picos en los fines de semana

largos.

Lo vertiginoso del consumo quedod reflejado en los tiempos de permanencia dentro del PN,
esto se debe a la falta de interaccion del visitante con el recurso mismo. Las pocas actividades

que hay para algunos resultan peligrosas o caras .

El comportarse como excursionistas, tanto por parte de los nacionales como de los

extranjeros es una regulanidad a lo largo del afio.

Como forma de organizar el viaje predomina el de "por cuenta propia" utilizando

preferentemente el automovil como medio de traslacion .

Teniendo en cuenta las grandes distancias desde los principales centros emisores a la region
hay quienes optan por utilizar los servicios de los operadores turisticos como una manera de
optimizar el tiempo libre disponible, empleando como medio de transporte el dmnibus.

Esta modalidad decae durante los meses de verano, ya que los empresarios orientan sus

esfuerzos a comercializar el recurso playa.

Si bien por cultura general el destino es conocido, en la decision de viajar influyo

notablemente el comentano de los amigos.
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El 60.32 % lo visita por primera vez, y un 37.65 % son repetidores

Existe un alto grado de intencién de retornar.

El motivo central objeto del viaje se circunscribié a “Conocer las Cataratas™.
Es muy baja la motivacion para descubrir otros sitios dentro de la Provincia ..

La duracion media de la estadia es de tres noches, utilizando preferentemente alojamiento

tipo hotel .

Si bien hay un segmento importante de wviajeros solitarios el viajar en familia es el
predominante, constituido por dos o mas personas. Utilizando ¢l automéwvil, viajando por cuenta

propia con tendencias en el verano a utilizar el sitio para pasar sus vacaciones anuales.

El niamero de wvisitantes con estudios superiores terciarios universitarios completos es muy
importante ltlegando a representar ¢l 50 % de los casos en Semana Santa v vacaciones

invernales.

Rescatando comentarios positivos encontramos que varios han logrado cumplir ¢l objetivo

del viaje y haber mantenido un contacto intimo con la naturaleza.

Dentro de las observaciones negativas mencionaron con insistencia ¢l estado calamitoso de la
pasarela a Garganta det Diablo .

La dptimizacién de las mismas mediante la reconstruccion de los tramos faltantes,
adecuandolos al medio ambiente y al nimero de visitantes , brindando seguridad para quienes

1as transitan, fundamentalmente para aquellos que lo hacen con nifios.

El permanente sobrevuelo de los HelicOpteros que les impiden ¢l tomar contacto con los

*sonidos de la naturaleza".

Les resultd escasa la informacién, como asi también la sefializacion, la que deberia
contemplar algin idioma extranjero
La Ciudad de Tguazi

Esta dependiendo fundamentalmente del turismo nacionatl .

Dentro de éste no capta ¢l segmento del Turismo que se¢ agrupa dentro de los inactivos:

tercera edad, jubilados, pensionados, el que mueve un importante nimero de viajeros anuales.
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El mercado regional limitrofe tiecne una muy baja presencia.

El movimiento de extranjeros registrados en el P.N.I., muestra que en una proporcidon muy
elevada se comportan como excursionistas. Superan en mas de un 50 %, a lo largo de todo ¢l
afio, a qutenes lo hacen como turistas. )

Parte de éstos llegan a América via aérea, si lo hacen por Aeropuertos Internacionales de
Brasil y/o Paraguay, las probabilidades de que luego tomen alojamiento en esta disminuyen

ostensiblemente .

Coincidentemente con los registros obtenidos en el PNI ¢l nimero de wiajeros solitarios es
importante pero, en gencral predominan las parejas y aquellos grupos constituidos por mas de

dos miembros cuyo vinculo es €l familiar utilizando como medio de movilidad ¢l automovil

Con respecto a la permanencia surge una hipotesis que merecerd un estudio motivacional
mas profundo, pues se intuye que ante la necesidad de proteger a los miembros de su familia y
sus bienes estos grupos estan inducidos a tomar alojamiento en esta Ciudad aludiendo a las
razones de seguridad imperante en la misma ya que la imagen de inseguridad social que
transmiten las vecinas (robos) actia como condicionante de la conducta de parte de este

segmento del flujo turistico.

A tal punto que una amplia mayoria manifesté el no tener intenciones de pcrnoctar en alguna

localidad de Brasil y/o Paraguay.



APENDICE METODOLOGICO




A continuacion se describen en forma resumida las principales caracteristicas metodologicas

de las encuestas ESTUR 93/94 que dicron origen a los datos analizados en este informe.

Encuesta a Visitantes del PNI -ESTUR Cataratas-

Unidad de analisis

Grupo turisticoe primario, entendido como: el grupo de visitantes que viajan juntos,

compartiendo los gastos de viaje de un mismo presupuesto y, en el lugar de residencia habitual

conviven en ¢l mismo hogar o se tratan con asiduidad.

La Muestra

Las encuestas se aplicaron en relevamientos mensuales, observando en cada mes un niimero

de casos proporcional a la incidencia del mes en el movimienio turistico anual. En total se

realizaron 3.205 enirevistas en el afio. La disiribucion de la muestra en el ano de estudio

(agosto/93-julio/94) fue la siguiente:

MES | ENTREVISTAS

Agosto 259
Setiembre 237
QOctubre 237
Nowviembre 232
Diciembre 217
Enero 381
Febrero 333
Marzo 252
Abril 291
Mayo 156
Tunio 125
Julio 485
TOTAL 3.203

Periodos de Aplicacion

Las encuestas s¢ levantaron en las “semanas tipicas”! de cada mes, las que quedaron

determinadas del siguiente modo:

ISiete dias comidos del mes (no necesariammente la semana calendario) en los que se registra el mayor promedio

de wisitantes por dia.



MES SEMANA
Agosto del 15 al 21
Setiembre del 17 al 23
Octubre de] Ball4
Noviembre del 12 al 18
Diciembre del 12 al 18
Enero det 17 al 23
Febrero del 12 al 18
Marzo del 14 al 20
Abml (8. Santa) |del 28/3 al 3/4
Mayo del 21 al 27
Junio dei9 al 15
Julio del 11 al 17 y del 2] al 27

Seleccion de los Grupos Primarios

Tratindose de una poblacion de tamafio indefinido ¥ en permanente desplazamicento por el
lugar de trabajo. se adoptd el procedimiento de seleccion casual de los grupos primarios,
abordandolos muentras circulaban por lugares estratégicamente determinados del PNI v
Cataratas.

Encuesta a Turistas en Lugares de Alojamiento

-ESTUR Hoteles-

Unidad de Anilisis

Grupos tunisticos primarios alojados en establecimientos de hoteleria v camping del Area
Twristica Iguazu?®.
La Muestra

Las encuestas se relevaron mediante muestras en cada una de las temporadas definidas en ¢l
ano furistico. Fin total s¢ observaron 1.400 entrevistas en todo el afio.  distribuidas

proporcionalmente de la siguiente manecra:

*Area Turistica [guazi: es el drea geografica receptiva, conformada por el Municipio de Puerto Iguazi v el Parque
Nacional [guaz



TEMPORADA ENTREVISTAS
Alta de Julio 392
Alta de S. Santa 220
Media Alia (enero/febrero) 290
Media Baja (agosto/diciembre)
-Sctiembre 200
-Noviembre 185
Baja (mayo/junio) 113

Periodos de Relevamiento

Los relevamientos sc realizaron en las “"semanas tipicas" de cada temporada’, las que

quedaron determinadas del signiente modo:

| TEMPORADA/MES SEMANA
Alta de Julio det 11 al 17 y del 21 al 31
Media Baja

Sctiembre del 17 al 23
Noviembre del 13 al 19

Media Alia (febrero) del 12 al 18
Alta S, Santa del 28/3 al 3/4
Baja (junio) del9al 15

Seleccion de los Grupos Primarios

Se adopté un procedimiento de seleccion por cuotas, segin una estratificacion de los

establecimientos del Area por categorias y oferta de plazas.

ISiete dias cormidos de la estacion que rsgistran el mayor promadio de ingreso de visitantes al PN|
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Anexo I
ESTUR - CATARATAS

Tabla 1-VISITANTES AL PNI POR

PROCEDENCIA
(%)

MES [ NACIONALES | EXTRANJEROS
AGO 61.21 36.79
SET 6220 30.80
OCT 70.46 20.53
NOV 55.18 44.83
DIC 58.94 317.68
ENE 75.07 24.93
FEB 76.57 23.43
MAR 3992 39.27
ABR 79.38 20.61
MAY 64,74 3526
JUN 72.00 28.00
JUL 8189 £3.11

Fuente - elaboracion prapia ESTUR '04

Tabla 2 - VISITANTES NACIONALES AL PNI
%)

MES | TURISTAS | EXCURSIONISTAS
AGO 4120 58.80
SET 52.40 4750
OCT 43.80 56.80
NOV 42.90 57.03
DIC 53.40 46.51
ENE 5380 46.15
FEB 413 56.86
MAR 38 41 61.58
ABR 3376 66.23
MAY 40,50 50 40
JUN 36.69 63w
JUL 40.21 59,70

Fuente : elaboracion propia ESTUR "4



Tabla 3- VISITANTES EXTRANJEROS AL PNI
%)

MES | TURISTAS | EXCURSIONISTAS
AGO 38.50 61.40
SET 4790 52.50
OCT 38.50 61.40
NOV 34.60 65.38
DIC 28.20 7176
ENE 30.50 69.47
FEB 26.90 73.07
MAR 3465 65.34
ABR 20.00 80.00
MAY 36.36 03.63.
JUN 20.00 80.00 o
JUL 06.80 03 4R

Fuente : elaboracion propta ESTUR 94



Tabla 4- VISITANTES EXTRANJEROS AL PNI POR PAIS DE PROCEDENCIA

(%)
MES LUSA SUDAMER. |OTROS | ITALIA | ESPANA | FRANCIA | ALEMANIA | OTROS | JAPON | OCEANIA | OTROS
AMER. EUROPA
AGO 12.50 13,54 03.12 12.50 18.75 04.16 12.50 14.58 04.16 02.08 02.08
SEP 16.44 13.00 i 0685 05.18 06.84 04.11 26.02 12.32 02.7 02.73 02.73
oCT 18.57 17.14 03.85 02.85 14.28 07.14 12.85 1795 | -eeeee- 01.43 01.43
NOV 12.50 19.23 05.77 10.57 07.64 14.42 0061 18.26 — 01.92 rameee
DIC 17.95 17.95 04.28 08.97 03.84 05.12 10.26 1571 02.56 05.12 05.12
ENE 30.52 16.8: 02.19 05.26 06.31 05.26 14.74 10.53 | ---e- 03.16 05.26
FEB 23.20 21.99 12.82 05.12 06.41 05.12 10.26 05.12 03.85 0128 | -------
MAR 0B.91 2475 04.95 06.93 04.95 06.93 13.86 2178 03.96 01.98 00.99
ABR 0333 433 05.00 01.66 06.66 03.33 16.60 15.00 01.66 31.66 01.66
MAY 20.00 14.54 09.09 07.27 01.09 | =eeee- 10.50 16.36 03.63 03.63 03.63
JUN 4571 17.14 05.71 0285 | -—-em- 02.83 0285 1428 | -eeee- 0571 02.85
JUL 17.04 38.03 05.68 O1.13 07.95 04.54 11.36 10.22 e 01.36

Fuente :elaboracion propia ESTUR 94



Tabla 5- VISITANTES NACIONALES AL PNI POR PROYINCIA/REGION DE PROCEDENCIA

(%)
MES BUE/BUE | CORDOBA | SFN LITORAL | MISIONES | NOA CUYO SUR/
PATAGONIA

AGO 6:4.80 06.06 12.12 04.24 09.09 01.21 01.21 01.21
SET 62,50 05.49 07.32 08.53 04.27 00.61 01.83 02.44
OCT 5088 04.79 13.77 11.98 06.58 01.20 0180 | e
NOV 67.97 03.91 06.25 04.72 13.28 00.78 01.56 01.56
DIC 56,60 06.20 04.65 §1.63 10.07 02.32 06.20 02.32
ENE 60.49 05.94 06.99 08.74 0079 (419 01.40 01.40
FER 6745 05.88 06.27 07.85 05.00 03,14 00.46 03.53
MAR 72.84 03.97 01.99 01.33 06.62 02.63 00.66 03.31
ABR 50.65 06.93 12.12 14.29 09.52 01.73 02.16 01.30
MAY 69.30 08.91 12.87 00.99 03.96 00.66 01.98 00.66
JUN 75.66 02.22 05.55 02.22 07.78 01.11 0L11 03.33
JUL 66.08 06.78 08.79 06.28 04.27 01.50 03.51 02.76

Fuente: elaboracion propia ESTUR '94




Tabla 6- VISITANTES AL PNI POR FORMA DE

ORGANIZAR EL VIAJE
(%)
MES TOUR CTA. 0.SOCIAL/ | OTRAS
AGENCIA PROPIA | SINDICATO
AGO 33.72 61.70 04.21 00.38
SET 39.60 59.90 0042 |
oCT 25.30 68.80 0549 | oo
NOV 27.10 62.07 1078 | e
DIC 24.15 70.05 0580 | e
ENE 09.45 90.29 0026 | -
FEB 12.61 86.29 0210 | o
MAR 77.38 71.43 o119 1
ABR 4192 56.01 0206 | e
MAY 30.10 56.40 0440 | e
JUN 34.40 65.60 e
JUL 36.86 61.11 0185 [

Fuente : elaboracion propia ESTUR '94

Tabla 7- FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE TURISTAS

(%a)
MES TOUR- CUENTA | Q.SOCIAL OTRAS
AGENCIA PROPIA SIND.
AGO 24,76 6R.57 05,7 00.95
SET 32.23 66.94 0082 ] e
OCT 17.17 78.78 04.04 | —ooeee-
NOV 2857 64.83 0659 | eeeeee
DIC 2197 71.42 0659 | oo
ENE 06.55 92 89 0054 | eeee-
FEB 06.87 89.31 038 | e
MAR 19.35 79.56 0107 | e
ABR 20.00 77.70 0 | e
MAY 31.14 67.21 ol62 |
JUN 25.00 7500 1 e e
JUL 16.86 80.72 0240 |

Fuente : elaboracion propia ESTUR '94

Tabia & - FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE - EXCURSIONISTAS

(%4)
MES TOUR CUENTA 0.SOCIAL OTRAS
AGENCIA PROPIA | /SINDICATO

AGO 39.74 57.05 320 0
SET 47.41 5258 | oeeeee N
QCT 31.15 61.59 06,52 00.72
NOV 26.24 6028 ! 1347 | e
DIC 25.86 6896 | 0517 1 el
ENE 12.12 RTRT ¢ e | e
FEB 16.33 82.67 0099 | -
MAR 3207 66.66 0125 | e
ABR 51.74 46.26 01 [ .
MAY 4421 49,47 06.31
JUN 38.82 61.17 + .
JUL 4718 5093 01.56 00.31

Fuente : elaboracién propia ESTUR "4



Tabla 9- YISITANTES AL PNI SEGUN MEDIO DE ARRIBO UTILIZADO

%)
MES AUTOM BUS BUS AEREO AEREQ OTROS
PARTIC | REGULAR | ESPECIAL | REGULAR | ESPECIAL
AGO 29.90 12.64 20.70 35.63 00.77 00.38
SET 2363 21.52 20.25 3460 | eeeee | ereeees
OCT 33.66 19.83 19.41 24.89 0zl
NOV 21.55 13.79 22.41 - 37.93 0431 | e
DIC 2095 17.3¢ 16.87 3333 00.97 00.48
ENE 45.93 31.76 04.72 16.80 00.52 00.26
FEB 51.05 22.20 08.11 1862 | memeeee ] e
MAR 3254 20.63 13.80 2976 00.40 02.78
ABR 41.92 07.56 23.71 16.49 08.93 01.37
MAY 237 12.82 2115 41.03 I N
JUN 23.60 18.40 20.80 040 | e 00.80
JUL 45.68 08.44 24.80 16.26 03.91 00.83

Fuente: elaboracion propia ESTUR '24

Tabla 10 - MEDIO DE ARRIBO UTILIZADOG - TURISTAS

%)
MES AUTO | BUSREG | BUSESP | AEREOREG| AEREOQESP OTROGS
|
AGO 2571 12.04 12.38 40.95 00.95 00.95
SET 25.61 19.83 10.74 4380 | e snmmrms
ocCT 41.41 21.2] 10.10 24.24 03.03 | eeeee-
NOV 27.47 10.98 12.08 42.85 06.59 | -oesse
DIC 35.16 17.58 14.28 30.76 01.09 01.09
ENE 48.60 34.40 03.27 12.56 00.54 00.54
FEB 50.38 23.36 04.58 2137 b eeewees | wemee-
MAR 33.30 19.35 04.30 3763 | - 05.30
ABR 54.40 10.00 06.66 1R 88 06.66 03.33
MAY 31.14 04.91 03.27 57.37 0327 | e
JUN 37.50 17.50 07.50 3500 1 - 02.50
JUL, 63.85 08.43 06.62 15.00 04.21 01.80

Fuente : eiaboracidén propia ESTUR '94

Tabla 1] - MEDIO DE ARRIBO UTILIZADO - EXCURSIONISTAS

(%)
MES | AUTO BUS REG BUS ESP AEREQ AEREO | OTROS
REGULAR |ESPECIAL |

AGO 32.70 08.33 26.28 32.05 0064 | e
SET 7135 23.27 30.17 2500 | [
OCT 78 26 L850 26.08 25.36 0144 | -
NOV 17.73 15.60 29.07 34.75 02.83
DIC 2586 i7.24 20.68 35.34 00.86
ENE 43.43 2020 06.06 20.70 00,60 | e
FEB 5148 21.28 t0.30 1683 | ceeeee- L eemee
MAR 3207 21.38 19.49 25,15 00.62 01.25
ABR 36.30 06.46 3134 15.42 09.95 00.49
MAY 18.94 17.89 1263 3052 | e | ceemees
JUN 2580 18.80 27.05 2823 | 1
JUL | 3625 08.43 3427 16.87 03.75 00.31

Fuente: elaboracion propia ESTUR 94




Tabla 12 - MEDIO DE INFORMACION PARA DECIDIR EL VIAJE

(%)
MES TV DIARIOS | CASA | EMB. | AGENCIA | COMENT. | VISITAS | CONOC. | OTROS | N-C
CINE REVIST. MNES | CONS. AMIGOS ANTER. GRAL. | MEDIOS

AGO (0340 0460 00.40 10040 (0770 31.40 36.40 23.40 03.80 03.40

SET (0L70 16510 00.80 10040 |02.10 38.70 30.30 23.20 02.10 03.00

OCT {9250  }02.50 0080 | - 03.40 35.00 39.20 27.40 03.00 03.00

NOV 0090 10300 iratrad Ruateaas 05.60 36.20 3410 20.30 03.00 04.30

DIC 10190 |03.90 00.50  |------ 00.50 38.70 3330 2276 04.80 05.80

ENE 03.90 R e e 01.30 42.30 43.00 15.20 01.60 00.30

FER 03.90 03.00 0030 | --eeee- 01.80 41.40 3570 21.00 0060 |-

MAR 0520 03.60 00.80 00.40 0520 39020 31.70 16,30 0790 | --eeee

ABR 02.70 0380 e [ eeeeees 01.70 31.60 45.00 23.70 01.40 00.30

MAY 0380 |0380 e £5.80 32.10 341.00 21.80 05.10 e

JUN 06.40 | ------- , 1 00.80 00.80 04.80 3920 36.00 18.40 1120 | ----—-

JUL 1 06.00 02.90 00.80 e 03.10 32.30 44,20 21.80 0290 00.20

Fuente: elaboracion propig ESTUR 04
Tabla 13 - MOTIVO PRINCIPAL DEL VIAJE
(%)
MES CONOCER | OTROS SITIOS | COMPRAS | VISITA | CONG | NEGOCIOS | VAC. EN DES- | OTROS | N-C
CATARATAS MNES BR-PY FLIARES | CONV | PROFES . | BRASIL | TRANSITG | CANSO

| AGO [ 82.80 | 00.80 00.80 03.40 [03.10 0080 | ~ewree | emeeees 04.60 03.80
SET 86,50 jeeeeee- 00.80 02.10 02.10 [01.30 0080 |- ] e 03.40 03.00
QCT 85.70 D080 | eeeeas 01.70 03.80 |01.30 0040 e e 03.00 03.40
INOV  IBS78 |- 00.43 02.16 02.16 J0L72 msmeee 00.43 02.16 00.86 04.31
DIC R N R R 00.97 00.97 |01.45 00.48 01.45 0143 |--eeee 05.80
ENE |8898 = feemceer e 03.67 e 01.05 IS 03.15 01.31 00.26
FEB [80.79 e 04.20 00.30 | 00.60 03.60 00.60 03.00 0090 | -e----
MAR 9206 0040 | e 0040 | ---eee- QL.59 02.38 00.40 (31.50 00.40 00.79
ABR 9072 e 00.34 0137 |- 00.69 0344 0172 | -eeeeee 00.69 01.03
MAY 85726 00,64 e s 0385 0449 0192 e 0192 0192 [ ------
JUN 84.00 10240 eemeees 0080 | ------- 0400 [ 00.80 06.40 I
JUL 89.92 }_OEJ.ZI 00.441 03.09 0041 | 0247 0041 | -eeeee 0288 | eveueme 00.21

Fuente: elaboracion propia FSTUR 04




Tabla 14 MOTIVO SECUNDARIO DEL VIAJE

(%)

MES CONOCER | OTROS SITIOS | COMPRAS | VISITA | CONG | NEGOCIOS | VAC. EN DESCANSO| NO HAY | OTRO

CATARATAS MNES BR-PY | FLIARES | CONV | PROFES. | BRASIL | TRANSITO MOTIVO | NS/NC
AGO 11630 0690 03.80 01.90 0150 | 0t.50 01.10 TR 65.10 06.50
ST Jo720 T o 01.70 0080 | eweee- 0080 0210 | veeeee 81.40 03.80
OCT | 06.30 01.70 03.40 03.40 e 0040 (] 0040 | -ooem- 80.60 03.80
NOV_ [06.90 o086 01.92 0129 0086 | 00.43 00.43 01.29 02.59 79.31 04.31
DIC | 0145 02.90 00.97 00.48 N P 00.48 00.97 01.93 85.02 05.80
ENE | 06.56 01.84 00.52 01.57 0026 | womev I P 01.05 87.93 00.26
FER_ |0501 01.50 00.60 01.50 S peeun 02.10 00.30 02.10 8498 |-
MAR [0307 01.59 B 0159 |-l 0198 0198 00.40 04.76 8373 |-
ABR  [0447 0172 03.09 0241 | oo 0034 | -eee 00.34 02.75 84.54 00.34
MAY | 0570 e B 0128 00.64 | 00.64 0128 00.64 05.13 2 .69 00.64
JUN_ [0640 10080 00.80 0240 [cr oo loo80  Joose 05.60 82.40
JUL 0638 o267 00.21 00,44 |eoen 00.41 oo I 04.73 83.74 00.21

Fuente: elaboracion propia ESTUR "4




Tabla 15 - OTROS LUGARES VISITADOS EN MISIONES

(%)
POSA- | STA. | SAN SALTO [ PUERTO | MONTE- {ELDO- | WANDA [OBERA/ |MOCONA | OTROS | NS/NC
DAS | ANA LIGMACIO | TABAY [ RICO  [CARLO | RADO SALTO
ENCAN-
MES TADO
AGQ 11650 103.80 [41.80 0590 [o0840 [1220 0420 [28.30 08.40 00.80 0590 [4730 |
SET_ 11430 [03.00 [4140 0170 0260 0890 340 [2870 o300 00.40 00.80 | 54.00
OCI_ 1720|0380 (3910 0190|0730 o420 [0630 {2260 05.30 eL10 03.40 | 49.20
NOV_ (0991 {0120 [30.17 02.50 0431 0603 0690  |2500 03.88 00.86 0172 160.34
DIC _ 1208 [02.90 {33.30 0531 10676 |0as3  Jo0725 12512 06.28 00,48 0387 |54.11
ENE 1549  [03.94 [39.63 1417 o788 10787  [09.19  [244] 04.20 00.79 1023 [4593
FEB  [17.12 [03.60 [43.24 07,51 0660  [096l 0661|2342 05.40 00.60 10.20  [47.45
MAR 11503 [0238 |31.75 04.76_ |0476 0178 0595 2024 04,76 01.98 03.96 5754
ABR (0962 0122 [4038 0192|0192 [0256 0385 [24.36 02.56 01.28 03.84° 15064
MAY 11375 0545 [45.02 0447|0431 0481 0028 [213 0275 | 0574|4467
JUN_ 11680 0320 [42.40 02.40 |02.40 0480 06.40  [24.80 04.80 02.40 0160 149.60
UL [2675 106.17 [58.02 0535 0967 [0R44 1132 [40.95 09.05 01.85 0761 _ 13374

Fuente: elaboracion propia E8TUR 04




Tabila 16 TIEMPO DE PERMANENCIA EN EL P.N.1.

(%)
MES | MEDIO DIA UN DIA MAS DE UN DIA | SIN DATOS
AGO 3525 4291 21.46 00.38
SET 20.25 44,73 3460 00.42
QCT 26.58 53.16 20250 e
NOV 25.00 51-72 2284 00.43
DIC 25.12 54 59 19,32 00.97
ENE 16.80 61.42 21.26 00.56
FEB 19.22 63.06 16.82 00.90
MAR 4167 41.67 1548 0i.19
ABR 39.80 49 48 10.31 00.34
MAY | 4295 36.54 1987 00.654
JUN 32.80 45.60 2080 | 00.80
UL 32.10 44 38 {6,461 02.06
Fuente: elaboracion propia ESTUR 4
Tabla 17 - NUMERO DE VISITAS AL ’'N.I. DURANTE LA ESTADIA
(%)
MES [ UNA VEZ DOS VECES | TRES VECES | MAS DE TRES | SIN DATOS
VECES
AGO™*
SET 63.29 27.00 04.64 04.64 00.42
QCT 69.62 25.32 03.38 o0Lee| s
NOV 77.50 17.67 02.16 02.16 0043
DIC 84.54 12,56 01.93 00.48 00.48
ENE 79.27 15.22 02.62 02.62 00.26
FEB 79.88 14.71 03.60 01.80
MAR 80.95 15.84 02.78 0070 eeeee
ABR 83.51 13.40 0206] 00.60 00.34
MAY 80.13 iS381 j 03.21; 0128
JUN 82.40 1440 01.60 20801 00.80
JUL 70.01 § 165,67 | 01.23 01 44| 01,65

* Variable no relevada en Agosto
Fuente: elaboracidn propia ESTUR "




Tabla 18 - VISITAS ANTERIORES AL P.N.L

)
MES PRIMERA OTRAS SIN DATOS
VEZ VECES

AGO 60.10 36.02 03.83
SET 60.34 36.71 02.95
OCT 5781 3924 - 02.95
NOV 61.64 34.05 04.31
DIC 57.97 36.76 06.28
ENE 56.96 42,78 00.26
FEB 61.26 R+ B I —
MAR 67.86 32121 e
ABR 54.30 45.36 00.34
MAY 66.03 3397 eewenes
JUN 64.10 1o 20 N T ——
JUL 55.56 4424 00.21

Fuente: elaboracion propia ESTUR 94

Tabla 19- CANTIDAD DE PERNOCTES/FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE- TURISTAS

(%)
MES | FORMA DE I NOCHE | 2 NOCHES | 3NOCHES | 4NOCHES | SYMAS NO
ORGANIZAR NOCHES | PERNGCTA
AGO |TOUR | e 23.10 5770 11.50 0720 | @ -
CTA PROPIA 09.70 23.601 31.90 15.30 19.50
OB.SOCIAL | —ee 16.70 1670 | --eeee- 66.40 | s
DIC |TOUR 1000 | -eeee- 40.00 20.00 3000 | -
CTA PROPIA 16.9) 27.70 26.20 10.80 1980 | -eeee-
OB.SOCIAL 3330 1670 | ceeeme- 16.70 3340 | eemeees
ENE |TOUR (8.30 08.30 25.00 25.00 3330 | -
CTA PROPIA 09.40 10.60 17.60 08.80 5360 | eemeee
OB.SOCIAL 10000 | cemeeee pm—— e e | e
FEB {TOUR 2220 11.10 11.10 22.20 3330 | e
CTA.PROPIA 11.10 13.70 26.50 12.80 3600 | -
QOB.SOCIAL 20.00 20.00 2000 - 4000 0 e
MAR | TOUR 16.70 2212 22.20 1'670 | 2230 | -
CTA PROPIA 18.90 35.10 17.60 14.90 1360 | oo
OBSOCIAL | oeeeee e b eee 100,00 | eeeeee-
ABR |TOUR | e 16.70 66.70 16.70 | ceemmeem ] eeaaes
CTA PROPIA 12.90 2570 31.40 15.70 ! 1420 | e
OB.SOCIAL Y004 S E——— 5000 | oo | e
MAY|TOUR | e 26.30 47.40 21.10 0530 | e
CTA PROPIA 24.40 19.50 22.00 14.60 1940 | -eoeee-
OB.SOCIAL | ----e-- S — 10000 | ceeemee | e
JUN |TOUR | - 30.00 60.00 |00 OO [ —
| CTA PROPIA 13.30 33.30 13.30 23.30 i 1660 | -------
[OBSOCIAL |  ceeeee | e | | S T
JUL |TOUR 36 36 17.8 67.9 A
CTA PROPIA 7.5 24.6 299 97 282 1 e
OBSOCIAL | - | ceee 25 1 75 [

Fuente: elaboracion propia ESTUR 04




Tabla 20: CANTIDAD DE PERNOCTES/FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE - EXCURSIONISTAS

(%)
MES | FORMADE | INOCHES | 2NOCHES |3NOCHES |4 NOCHES[S Y MAS NO
ORGANIZAR NOCHES | PERNOCTA
AGO TOUR 06.50 14,50 40.30 25.80 FE
CTAPROPIA | weee | e | -
OBSOCIAL | e | weeen | coeen | o | e |
DIC TOUR 06.70 10.00 50.00 2330 06.60 03.30
CTAPROPIA 13.80 28.70 17.50 08.80 16.30 15.00
OBSOCIAL | -weomer 16.70 1670 | e 16,70 50.00
ENE TOUR 04.20 25.00 20.80 25.00 2510 | e
CTA PROPIA 03.40 10.30 16.70 08.60 36.80 24.10
OBSOCIAL | cwoem | cooe | oo e || T
FEB TOUR 12.10 24.20 15.20 18.20 27.30 03.00
CTA PROPIA 04.20 19.80 10.80 08.40 20.90 26.90
OB SOCIAL e T 100.00
MAR TOUR 05.90 21.60 27.50 31.40 09.90 03.90
CTA PROPIA 12.30 18.90 27.40 05.70 1130 24.50
OBSOCIAL | sreeen | oo 50.00 000 |
ABR TOUR 01.00 09.60 6630 18.30 03.90 01.00
CTA PROPIA 09.70 12.90 21.50 12.90 09.80 3330
OB SOCIAL 25.00 25.00 N I I —
MAY TOUR 02.40 16.70 47.60 26.20 0720 | o
CTA PROPIA 14.90 19.10 23.40 19.10 08.50 14.90
OBSOCIAL | -l — 50.00 33.30 670 | -
JUN TOUR 03.00 15.20 39.40 24.20 1820 | -
CTA PROPIA 13.50 26.90 19.20 13.50 07.70 19.20
OBSOCIAL | o | ceeeee | weeee | e | e —
TUL TOUR 26 9.9 377 20,1 18.6 20
CTA PROPIA 5.50 233 276 14.14 135 16.0
OBSOCIAL | e | ceree | cooeeee 40.00 6000 | -

Fueitte :elaboracion propia ESTUR '94




Tabla 21- TIPO DE ALOJAMIENTO / FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE - TURISTAS

%)
MES | FORMA DE | HOTEL | CABANA CASA CARPA | CASA | ALBER- SIN
ORGANIZAR RODANTE FLIARES GUE DATOS
AGO TOUR 100.00 — e - —
CTAPROPIA} B86.10 01.40 02.80 02.80 06.90
OB SOCIAL 16.70 el 6000 | - 3330 | -----
DIC TOUR 1000 |  --—— - e
CTAPROPIA| 7540 07.70 04.60 04.60 0620 | - 01.50
OB SOCIAL 66.70 | - | e [ e ] e 3330 --eeee-
ENE [TOUR 100 | eere- e B e B
CTA PROPIA |  46.50 05.30 02.90 20.00 13.50 10.60 01.20
OBSOCIAL | wooeeee | s [ e [ i 100.00 | —oeeee | eoemem-
FEB | TOUR L e e D T
CTA PROPIA |  71.80 0260 | eeeeee 04.30 08.30 1280 | o=----
OB SOCIAL 60.00 2000 | e | e e e 20.00
MAR | TOUR 100 | ceeee | e | e s ] T
CTAPROPIA| 7430 [ --reer 01.40 08.10 06.80 06.80 02.70
OB SOCIAL 10000 | -eeeme- i E e T T R uu i i —
ABR | TOUR 10000 | ceseeee ] s | e e T
CTA PROPIA 64.30 02.90 01.40 17.10 1000 | -eeees 04.300
OBSOCIAL | ~oeen 0 e | e | e Ll b
MAY | TOUR 10000 | —rceeme | emmeeee | el e e
CTA PROPIA | 8290 02.40 0240 | - 0730 | e--ee- 04.80
OB SOCIAL 10000 | cooom | e [ e | I
JUN | TOUR 10000 | —meem | e
CTA PROPIA | 8330 03.30 03.30 03.30 06.70
OB SOCIAL | -eoeeee | v | e e L el
JUL |TOUR 10000 | -=-m 3 e e b e
CTA PROPIA 73.1 3.00 7.50 03.00 970 | e 03.50
OB SOCIAL | ---eeee | memeee | e 50.00 armnee 5000 | eeeeee-
Fuente: elaboracién propia ESTUR '94




Tabla 22- TIPO DE ALOJAMIENTO / FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE - EXCURSIONISTAS

(%0)
MES FORMA HOTEL | CABANA | cASA |[CARp HAB. CASA | ALBER- SIN
DE RODAN. A ALQ. [ FLIARES | GUES | DATOS
ORGANIZAR ’
AGO | TOUR 93.50 04.80
CTA PROPIA 64.00 01.60 34.80
OB SOCIAL 6000 |  emeee | emeeee | s e 01.60 40.00
DIC | TOUR 9670 | oo | e o ] ] 03.30
CTAPROPIA | 80.00 | woeees | comeee | ceeee ] ceeeen 0380 | oo 16.30
OB SOCIAL R e T e e e — 50.00
ENE | TOUR I00.00 | -meeeee | eemes el B T e Mo
CTA PROPIA | 67.80 0060 | --—- 02.30 | ------- 02.90 01.10 | 2530
OB SOCIAL | -----m- e e e . e
FEB | TOUR 0700 |  -e--ee S T e I (p— 03.00
CTAPROPIA | 7130 | e | e 00.60 | ---eme- 0120 | ---eee- 26.90
e A e v (U S L p— 100.00
MAR | TOUR 0410 | creeer i | e ] e ] 02.00 03.90
CTAPROPIA | 6420 | -meee | coomeee | mommmes | oooeees 00.90 02.80 32.10
OB SOCIAL T T T e I L e
ABR | TOUR 9900 | e 4 e [ emeeee | e | |l 01.00
CTA PROPIA | 5590 R e T e 0220 | 40.90
e N I T T e e e — ——
MAY [ TOUR O e e e [ e e —
CTAPROPIA | 7879 | woeoeee | o | i | e b s 02.10 19.10
OB SOCIAL T T O e e o [ e
JUN | TOUR 97.00 03.00 | om0 oo
CTAPROPIA | 7120 |  ---eee- N 0190 | - 25.00
R VI e e U A U e p——
JUL | TOUR 100,00 | —oreer | cmmmee | s | e | e | s | e
CTAPROPIA | 9370 |  ccoeee | coemen 0.78 0.78 3.14 0.78 0.78
| | OBSOCIAL IO e e -
Fuente : elaboracién propia ESTUR '94
Tabla 23- COMPOSICION DEL GRUPO
(%)
MES | FAMILIARES | FAMILIARES/ | AMIGOS VIAJA CONTIN - OTROS
AMIGOS , S0OLO GENTE S/DATOS
AGO 61.30 0192 {0536 27.97 0345 | e
SET 61.60 01.27 08,44 25.74 02.95 —
OCT 66.24 02.95 05.49 22.36 0205 | ceeeee
NOV 55,60 0259 06.20 30.00 0431 | ceemee-
DIC 5845 | el 0435 31.40 0580 | -
ENE 75.59 00.26 07.09 16.54 00.26 00.26
FEB 8078 | e 03.90 1532 | eeeeee
MAR 65.87 02.78 1 13.10 1825 | eeeem b s
ABR 79.73 02.75 06.19 10.65 00.34 00.34
MAY 71.15 01.92 05.13 2079 | e e
JUN 72.80 02.40 06.40 1840 | ceeeem | s
JUL 79.42 01.65 07.20 11.52 0021 | e

Fuente: elaboracidn propia ESTUR '94




Tabla 24- CANTIDAD DE COMPONENTES / COMPOSICION DEL GRUPO

{0
MES No. TOTAL FAMILIARES FAMILIA- AMIGOS VIAJA
COMPO- RES/ SOLO
NENTES . AMIGOS
AGO |1 PER 24 S e— 24
2 PER 39 36 3 b e
JIPER 19 15 1 i S [
4 PER 11 10 [ SNt e —
S5Y MAS 5 T R — I
SET )1PER 2 | e I 7R
2 PER 60 55 | eeeeme- S ] e
3 PER 13 I 5 ] e
4 PER 9 L |
5Y MAS 8 I I ——
OCT |1PER 7 2 P L [ — 77
2 PER 17 W] e L
3PER 8 8 | e | e e
4 PER 15 13 I T
5Y MAS 10 |4 It [ OPUU I I
NOV |1 PER 27 | e e e 27
2 PER 44 I 6 | eee-
3 PER 9 8 1 e .
4 PER 4 3 1 e
5Y MAS 3 2 [ i e —
DIC {1PER - I T UV [ — 28
2 PER 25 Y X s
3 PER il | I | [ R —
4 PER 10 | [0 J [
5Y MAS 11 10 | e 1| e
ENE |1 PER 31 e [ S — 3]
2 PERT 58 D 6 1
3 PER 25 22 | e 3| -
4 PER 36 as 1 J e
SYMAS 32 7 T T [ CINOR S —
FEB [1PER F I T T T 23
2 PER 48 7 | e T
3 PER 16 T U S——
4 PER 13 e S L
5 Y MAS 21 T e s
MAR | 1 PER 1 [ oo OIS S 11 | e
2 PER 55 45 10 | e
3 PER 12 11 1| e
4 PER 7 5 i 2| e s
5 Y MAS 4 2 | I
ABR |1 PER ) 1 S T VA [ —— 11
2 PER 27 23 | eeeeee- 3 |
3 PER 9 (A 2
4 PER 14 12 I I (—
5Y MAS 25 P e [ L ——,
MAY | 1 PER I i L E—— ]
2 PER 34 K 4 | e
3PER 6 6 | | s | ke
4 PER 1 9 2 [T L
5Y MAS 2 I I L I——




Tabla 24- Continuacién

(%)

MES No. TOTAL FAMILIARES FAMILIA- AMIGOS VIAJA
COMPO- RES/ SOLO
NENTES AMIGOS

JUN |1PER 3 e e I 3

2 PER 19 | 3 —

3 PER 5 3 | 2

4 PER 9 8 =

5 YMAS 4 L T (et [
JUL |1PER e T T R s 43

2 PER 119 T 23 | e

3 PER 47 44 I 2 e

4 PER 60 34 3 3 |

5 Y MAS 51 50 T
Fuente: elaboracion propia ESTUR '94

Tabla 25- NIVEL DE INSTRUCCION
(%)

MES SIN | PRIMARI | PRIMARIA | SECUN. SECUN.- | UNIVER.- . UNIVER-

ESTUIO A COMPLETA | INCOMP. |COMPLETA | INCOM. | COMPLETO

INCOMP.

AGQO | - 01.92 07.66 05.86 23.37 13.03 43.68

SET | ----- 01.69 08.44 05.4% 19.83 21.94 39.24

OCT | - 01.27 10.13 04.64 23.21 16.03 41.35

NOV | -eee 01.29 09.91 04.74 21.12 17.24 41.38

DIC | -—-- 01.45 07.25 04.35 23.67 13.53 43.96

ENE 00.26 01.31 08.14 06.56 26.51 21.26 35.70

FEB | ----—- 00.30 16.52 06.91 31.23 13.51 31.53

MAR 00.40 0159 10.32 06.35 31.35 16.67 33.30

ABR | - 01.28 06.41 03.85 25.00 12.82 50.64

MAY | - 01.37 09.97 05.50 27.44 12.71 42,61

JUN — 01.60 14.40 03.20 28.80 11.2¢ 40.80

JUL 00.21 00.41 10.91 04.94 29.63 06.38 4733

Fuente: elaboracion propia ESTUR, '94

Tabla 26- OCUPACION PRINCIPAL DEL INFORMANTE
{%)
MES | EMPRESARIO | CTA PROPIA | ASALARIADO | TRABAJADOR | INACTIVO | N/C S/D
SOCIO RENTISTA FAMILIAR
PROF.INDEP.

AGO 1720 18.40 35.60 00.80 19.50 08.30

SET 13.20 23.60 B0, e 2540 04.20

oCT 15.60 28.20 1o 16.90 05.10

NOV 17.24 21.98 . N — 18.54 06.90

DIC 09.68 16.51 S 12.56 08.70

ENE 13.91 31.49 40.15 — 12.86 01.57

FEB 15.02 27.03 4655 e 10.81 00.60

MAR 10.71 18.26 o8 0 e 17.47 02.78

ABR 07.90 25.09 4.7 0 e 20.96 00.34

MAY 07.69 26.28 42.95 —— 22.44 00.64

JUN 06.40 2720 47200 e 1920 ceeeae

JUL 06.19 29.01 4774 00.21 16.05 00.62

Fuente: efaboracion propia ESTUR. '94




ANEXO I



Anexo 11

Tabla 1- PROCEDENCIA

(o)

MES | NACIONALES | EXTRANJEROS
SET 79.50 20.50
NOV 69,73 30.27
FEB 84.83 15.17
ABR 87.88 12.12
JUN 9027 ! 09.73
JUL 03.88 | 06,12

Fuente: Elaboracion propia - ESTUR 94

ESTUR HOTELES

Tabla 2- NACIONALES POR REGION TURISTICA
%)
MES | BUE-BUE.{ COR  SFN NEA MNS. NOA | CUYD ; SUR
H 3 t
' | I |
SET 75.47 0566 | 0692 0692 | 01.26 00.63 01.88 00.62
NOV 80.62 02.32 04.65 0387 | 0310 03.10 01.53 G0.77
FEB 74.79 03.66 06.91 07.72 ;| 02.44 01.22 00.40 02 .84
ABR 63.22 02.87 01.15 11.50 03.45 15.51 01.15 01.45
JUN 62.74 07.84 09.80 0294 ! 03.92 02.94 03.92 05.88
JUL 70.38 0598 | 0788 0625 | 01.63 02.44 01.90 03.53
Obs.: BUE-BUE (Capital Federal v Provincia de Bs. Aires) SUR =Pcias. Patagénicas
Fuente: Elaboeracién propia ESTUR 94
Tabla 3- INTERNACIONALES POR PAIS DE ORIGEN/RESIDENCIA
(%a)
MES | USA |OTROS|ITALIA | ESPA | FRAN- | ALEMA-| OTROS | OTROS | JAPON | OTROS
AMER. NA. | CIA | NIA | EUROPA | OCEAN | ASIA
SET | 07.32] 0732 | 0488 [ 12.19] 1951 | 95| 12,51 0244 | 0244 | -eeeee-
NOV | 2500 ! 07.14 | 1428 [ 07.14] 0893 | 10.71 2321 03.57 | ccoeee | eiaes
FEB 0227 | 1363 | 0454 | 0454 0682 | 2273 20 54 1364 | 0227 ' ol
ABR | 08331 2500 | 0833 | 1666 1205 | 0416 12.05 0833 | oeeee | eaeees
JUN R A N S p— 0009 | 27.27 N e — I
JUL 1250 | 0833 | —- 0833} 2500 | 1666 | 0833 | 04.16 | 0416 | 12.50

Fuente: 2laboracion propia ESTUR 94




Tabla 4- COMPOSICION DEL GRUPO

%)

MES FAMILIARES | FLIARES/{ AMIGOS | VIAJA | OTRO | S/D
AMIGOS SOLO

SET 62.00 01.50 07.50 L I
NOV 51.89 01.08 05.41 4162 | -e-eom- ] meenee
FEB 71.73 03.45 05.86 17.59 00.34 | 01.03
ABR 7178 03.03 08.59 1010 | —----- 00.51
JUN 63.72 00.38 08.85 26.55 el I
JUL 84.69 00.51 04.34 1046 | ------- oo
Fuente : elaboracion propia ESTUR 04

Tabla 5- MEDIO DE ARRIBO

{%)
MES | AUTO OMNIBUS | OMNIBUS ; AREREQ | AREREO OTROS | 8D
REGULAR | ESPECIAL | REGULAR | ESPECIAL
SET 29.50 25.50 05.00 35.00 L e
NOV 20.00 17.30 11.89 45.41 I ) O P e
FEB 43.45 22.07 09.60 2448 | - 0034 !
ABR 388 - 17.17 08.08 30.30 03.05 00.5} | ------
JUN /e4 L1082 12.39 31.86 06190 | s P
JUL | 5352 | 1020 09.69 2321 03.32 0026 | -eeee-
Fuente: elaboracion propia ESTUR '94
Tabla 6- FORMA DE ORGANIZAR EL VIAJE

(%)

MES TOUR CTA. O.S0CIAL OTROS SD
AGENCIA | PROPIA
SET 21.00 76.50 02.00 0050 | seeee-
NOV 27.57 67.03 R N e
FEB 1586 82.07 0207 | seeees | e
ABR 26.20 7323 R I e
JUN 3097 60.37 01.77 0088 | -----
JUL 2628 | 7296 0051 |  ---eee- 00.26
Fuente : elaboracion propia ESTUR 04
Tabla 7- OCUPACION IPRINCIPAL DEL INFORMANTE
%)
MES EMPRESA- ; CTA PROPS| ASALA- TRAB INACTI- OTROS
RIO PROFES. RI1ADO FAMILIAR VOS

SET 12.00 25.50 34,50 0050 26.00 i 01.50
NOV 1514 19,46 4594 eeeeeen | 18.21 00.54
FEB 11.38 ! 28.Y7 45,17 00.69 1448 | ceeeee
ABR 10.61 ' 22.23 N 10.67 0051
JUN 09.73 28.32 46.01 | oo 1592 1 -
JUL 10.97 36.73 4408 1 e .22 1 e

Fuente: elaboracion propia ESTUR 94




Tabla 8 - NUMERO DE COMPONENTES

(%)
MES 1 2 3 4 5 6 7 810
PERS. PERS. PERS. PERS. PERS. PERS. PERS. PERS
SET 22.00 54.00 10.50 10.00 02,50 0050 | - 00.50
NOV 41.62 41.62 08.65 | . 03.24 0378 | - 00.54 00.54
FEB 17.50 3552 15.17 15.17 10.00 03.10 02.76 00.69
ABR 10.10 46.46 13.3 18.69 07.58 [T I -
JUN 26.55 48.67 11.50 08.85 02.65 0077 | weevere | e
JUL 10.46 30.61 17.09 23.72 10.20 05.61 01.02 01.29
Fuente : slaboracién propia ESTUR 94
Tabla 9 - EDAD Y SEXO
(%)
MES | 0-4 5-0 1 1014 P 15-19]20-29 [ 30-30 | 40-49 [ S0-50 1 S0Y iTOTAL
i MAS
SET V 8 6 ol 4] 36 46 34 35 37 215
M 8 [ 14 7 4 3d 39) 35 36 228
NOV 5 7 5 5 20 S8 33 20 27
v
M 5 4 5 3 34 37 20 18 20 164
FEB V 16 31 52 17 62 78 84 41 23 404
M 14 43 49 26 80 89 74 34 25 434
ABR V 9 17 23 1o 40 45 55 28 18 263
M 25 22 22 15 52 55 51 31 17 290
JUN V 2 6 2 2 21 36 29 15 20 133
M 8 3 6 2 23 18 14 22 17 113
JUL Vv 38 78 85 30 7 122 127 54 33 614
M 32 78 73 50 56 146 112 57 39 643
Fuente: elaboracion propia ESTUR 04
Tabla 10 - CUADRO DE PERNOCTES
(%)
MES 1 I 4 : 6 T Ry 03 116 ) tTy
1 | | MAS
SET 16 IR 33 201 8| 25 I . I
NOV 19 33 56 2 221 é 18 8 e | 3 i
FEB 10 41 60 481 50 20 31 17] e ! 6 3 4
ABR 10 27 83 47 17 6 3 2] L e T
JUN 8 23 26 32 1] 4 4 3 T | 1
JUL 24 531 1151 103 42 19 22 S 2 1 1 i
Obs.: 1-2-3 n =cantidad de noches

Fuente : elaboracion propia ESTUR, 94




Tabla 11 - PERNOCTES EN BRASIL Y /0 PARAGUAY
(%)

MES | NO PERNOCTA | PERNOCTA
SET 92.50 7.50
NOV 95.14 4.86
FEB 94.48 5.52 -
ABR L
JUN 04.69 531
JUL 94.48 5.50

Fuente : elaboracion propia ESTUR 04

Tabla 12. - PERNOCTES EN OTROS LUGARES DE MISIONES

(%)

MES | NOPERNOCTA|{ INOCHE {2-3NOCHES| MASDE3

NOCHES
SET 79,50 12.50 07.00 01.00
NOV 2133 03.24 03.78 01.62
FEE 81.72 07.24 08.96 02.05
ABR 0 4141 03.03 01.52 | 0102
JTUN 80.53 11.50 07.08 | 00.88
JUL 69,64 1429 13.57 02.55

Fuente : elaboracion propia ESTUR '94

Tabla 13 - FRECUENCIA DE VIAJES DE VACACIONES SEGUN TEMPORADA

(%)
MES REGULAR | NO REGULAR | NO VIAJAN | SIN DATOS
SET VER | 5800 21.00 w00 |
INV [ 2650 30.00 4350 |
OEP|  21.00 31.00 47.50 00.50
NOV VER |  59.46 27.03 10.81 02.70
INV]  17.84 33.51 435.95 02.70
QEP| 1734 27.03 52.43 02.70
FEB VER|  67.50 25.17 06.90 00.34
INV] 1793 30,69 5103 00.34
OEP| 0552 10.69 83.45 00.34
ABR VER|  76.26 17.68 __ 0606 I e
INV ] 3030 31.3] 3838 |
QEP|  06.06 14.65 7929 T
JUN VER| 5752 35.40 06.19 | 00.88%
INV 19.47 41.52 3805 | poss
OEP| 079 28.32 6283 | 0088
JUL VER | 6480 24.49 10.20 00.51
INV| 3138 39.80 2832 00.51
OEP| 0587 07.40 86.22 00.51

Fuente: elaboracién propia ESTUR '94



Tabla 14 - FRECUENCIA DE VIAJES CORTOS

(%)

MES SIEMPRE MUY NO SIN
Q/PUEDE OCASIO- REALIZA DATOS

NALMENTE

SET 45.50 19.00 34.50 01.00
NOV 43.24 28.11 . 27.03 01.62
FEB 45,52 21.38 3241 00 .69
ABR 59.60 22.22 1717 01.01
JUN 63.72 16.81 | S o I —
JUL 48 47 2117 2883 01.53

Fuente : 2laboracion propia ESTUR '94

Tabla 15 - ACTIVIDADES PREFERIDAS

(%)

SET NOV FEB ABR JUN JTUL
DESCANSAR "1 ... 48117 74.14 7920 70.80 63.01
CONOCER
ATRA NAT 77.00 Bial | 90.69 9747 1 92.92 97.%
CAMINAR
TUR AVENTURA 79.00 61.08 57.93 37.07 58.4] 56,38
MUSEQOS 52.00 54.05 G5.52 60.61 66.37 78.57
ESP.FOLKLORIC. 35.50 3297 48.97 44.93 60.18 63.01
SHOWS
NOCTURNOS 19.50 16.22 28.28 220 32.74 22.45
CASINO 14.00 12.97 18.62 18.64 2035 28.83
DEPORTES 03.56 04.58 08.3¢ 06.50 08.10
OTRAS 06.50 14.05 14.14 05.56 12.39 2526
S/DATOS 00.50 01.62 0034 | eeee- 0088 ; -

Fuente : elaboracidn propia Estur '94

Tabla 16 - ACTIVIDADES REALIZADAS

(%) :
SET NOV FEB ABR TUN JUL
GARGANTA 78.50 81.62 86.2 9394 82.30 84,183
RIO/SEL.VA 36.75 63.24 65.86 54.55 65.49 76.28
[A.S.MART. 21.00 50.81 62 .41 59,09 46.02 40.56
HELICOPT. 07.00 10.27 05.86 07.5% | 06.19 10.45
MUSEQ 28.00 3243 50.3d 52.53 5221 54.08
CITY TOUR 66.00 7838 2000 01,92 a9.27 04,30
PLANTAC 11.00 | 0811 | 20,60 12.63 19.47 2857
EXC. BYP 80.50 | 80.54 R3] o141 | 88.50 89.20
BY NIGTH 18.50 1351 £2.41 13.13 20.35 18.88
PESCA 02.00 0108 & 027 | 0 .. | T 07230
DPTES 04.25 04 86 0379 02.69 0353 10.46
OTRAS ACT 02.50 03.78 02.76 | 0253 | 02.55
S/ DATOS 00.50 01.62 0034 | . T T T

Fuente: elaboracion propia ESTUR '04




Tabla 17 - OPINION DE LOS INFORMANTES SOBRE LAS

FACILIDADES TURISTICAS EN EL PARQUE NACTONAL IGUAZU

)
MES INFOR- | SENALI- | SANITA- | RESTAU- | COMER- | COMUNI | EXCUR- | OTRAS
MACION | ZACION | RIOS | RANTES | CIOS | CACION | SIONES | FAC.
SET B 59.50 31.25 29.50 32.00 20.50 18.000 34.50 11.25
R 11.00 16.00 18.50 12.50 12.00 03.50 04.50 01.75
M 03.50 10.25 06.50 02.50 04.50 04.50 01.50 01.00
S/0 26.00 23.50 45.50 53.00 63.00 74.00 59.50 86.00
NOV B 56.76 43.78 31.80 40.00 19.46 09.73 44 86 01.62
R 05.95 15.14 14.05 08,65 07.03 01.08 03.24 00.64
M 03.24 12.97 02.70 0324 01.08 0.54 01.08 01.08
S/O 34.05 28.11 31.35 A8.11 ! 72.43 88.65 50.81 96.76
FEB B 58.97 47.24 36.55 46.55 31.72 16.21 32.41 00.69
R 09.62 21.03 11.72 11721 09.3] 01.03 01.03 00.69
M 02.07 10.00 06.55 01.38] 02.41 01.72 01.72 ¢0.34
S/O 30.34 21.72 45,13 40.34 56.55 81.03 64.83 9828
ABR B 66.67 51.52 35.35 47.47 21.21 19.19 38.38 01.0
R 08.59 18.69 15.15, 10.61 11.11 00.51 0101
M 01.52 09 09 03.54 | 03.03 o1.521 0051 ..
$/0 23.23 20.71 45.94 38.80 66.16 80.30 6010 9890
JUN B 16.02 30.00 23,50 38.0% 17.70 07.08 1se2l L.
R 07.96 2389 15.04 04.42 07.08] = - COBR|] -
M 00.88 07.96 00.88 01.771 0088 e | e
S/O 45.13 38.05 60.18 3575 7434 92,02 | 8319 -
TUL "B $3.06 3827 31.63 30.82 2934 11.22] 2308 07.66
R 05.87 10,90 12.2 10.07 0867 = --— 01.02 00.77
M 01.53 11.48 0561 04.08 02.30 00.26 00.31F  eeeee
$/0 | 39,54 30,36 50.51 44.13 59 69 88.52 74.49 91,57

Fuente: elaboracion propia ESTUR 94



LAS FACILIDADES TURISTICAS DE LA CIUDAD DE IGUAZU

Tabla 18 OPINION DE L.OS INFORMANTES SOBRE

(%) _
MES | ALOJA | SGDAD | GASTRO- | COMER-| MEDIOS | TPTES | BANCOS | ENTR | DTES
MIENTO | PUBLICA| NOMIA | CiOS |COMUNIC.
SET B | 8550 21.00 65.00 16.00 35.00 33.50 10.00 [ 03.00 | 04.00
R | 0500 00.50 1150 |- 17.00 0850 | 0250 | 0150 | 01.00 | 01.00
M | 0100 01.00 02.00 11.00 0550 | 01.00 | 0400 | 0450 | -ooeme
S/0 | 0850 77.50 21.00 56.00 51.00 63.00 | 8450 190150 9500
NOV B| 0243 61.08 72.97 27.03 S1.89 4216 | 0541 | 0595 | 08.65
R | 032 00.54 11,89 19.46 0162 048 | 0270 [ 04321 -
M| 0053 [ 01.62 04.86 02.70 | 0054 | 0216 | 0432 Glg2
s/0| 037 36.38 13.51 48 65 4378 | 5243 | 8973 | 8541 | 80.73
FEB B| 84.14 5034 | 6310 31.38 52.4i 3000 | 0793 [02.76 | 02.4]
R | 075 0207 | 06.90 1586 01.72 0414 | 0069 | 01.72 | 00.34
M| 0034 0069 . 0172 05.17 01.03 0069 | 0L72  [0-3.10[ 0103
S/0|  07.93 46.90 28.28 47.59 44.83 6517 | 8966 | 9241 | 062]
ABR B] 88RO 3182 62.12 16.16 49.49 1606 | 04355 101521 0253
R | 0556 02.53 08.59 12.63 0253 | 6354 | 005% 10101 -
M | otol P | 0233 04.04 0253 | 0051 | ©10F | 0201 0031
S/0| 0455 6566 | 2637 6717 45.45 7980 | 0394 | 9545 | 9607
JUN B| 9558 35.28 74.34 [2.39 45.13 3451 | 0885 1 02.65 ! 0265
R 354 | e 03.54 16.81 02.05 | O08R | 0088 | wwweee- e
M| e 00.88 00.88 04.42 01.77 | 0083 | 0088 | OUBS | oo
$/01 0088 62.83 0224 66.37 50.44 372 | 8938 [ 9646 | 97aS
JuL B 0133 50.26 6760 24.74 58.93 2321 | 0587 | 0561 | 0128
R | 0536 0204 1097 17.86 02.81 03.32 | 0026 ! 0128 00.26
M1 0204 00.26 02.8] 03.83 01.28 0002 | 0128 1 0128 |-rrem
o] 012 47.45 18.62 53.57 36.99 7245 | 9260 | 9184 | 98.47

Fuentz : elaboracién propia ESTLR '94




Tabla 19 - ASPECTOS DPE LA CIUDAD

(o)
MES ARQUITECTURA | LIMPIEZA | ATENCION
SET BUENA 41.00 51.00 79.50
REGULAR 30.00 21.50 03.00
MALA 10.50 07.50 01.060
S/O 18.50 - 20.00 16.50
NOV BUENA 47.50 65.95 87.03
REGULAR 30.20 20.00 03.78
MALA 09.73 01e8 | -
S/O 12.43 12.97 00.19
FERB BUENA 53.45 70.69 83.79
REGULAR 23.79 15.52 02.76
MALA 10.34 02.41 00.69
S/0O 12.41 11.38 12.76
ABR BUENA 56.57 62.63 5,76
REGULAR 14.65 1111 a1.01
MALA 03.54 01.52 00.51
S/0 25.25 2475 22.73
JUN BUENA 43.36 59.29 76.11
REGULAR 23.80 1662 1 e
MALA 05.31 0265 | -ee-
S0 27.43 27.43 2389
JUL BUENA 45.66 54.08 75.00
REGULAR 22.19 16.84 02.35
MALA 06.89 05.10 00.26
S5/0 2526 23.98 22.49

Fuente : elaboracion propia ESTUR *94

Tabla 20 - RECOMENDACION DE VOLVER A VISITAR

(%)
St - SIN DUDA SI C/RESERVAS NO SIN DATOS

MES

SET - 85.00 06.50 02.00 02.50
NOV 94.59 03.78 00.54 01.08
FEB 94.14 03.7¢ 01.03 01.03
ABR 97.47 0202 | e 00.51
JUN 08.23 N T
JUL | 94,90 01.79 00.26 03.06

Fuente : elaboracion propia ESTUR 94

Tabla 21 CONCEPTO DEL GASTO PROMEDIO EN ARGENTINA / CUENTA PROPIA

(EN U$S)

MES | TRANS- | ALOJA- | ALIMEN- | EXCUR- | ESPARC. | BS, YSVS | TOTAL
PORTE | MIENTO | TACION | SIONES Y OTROS | GASTO

DEPTES. | GASTOS

SET 05.20 19.50 13.00 07.00 00.40 - 4525
NOV 04.45 14.83 12.56 09.00 00,45 08.16 49.46
FEB 02.43 12.92 0910 04 80 00.02 03.75 32.25
ABR 03.18 17.46 11.99 1027 00.33 02.76 45.58
TUN 04.95 19.21 18.15 09.64 00.89 08.11 60.95
JUL 02.45 20.30 14.08 06.44 00.20 04.49 47.96

Obs.: = dato no relevado.
Fuente: elaboracién propia ESTUR 94




Tabla 22 - CONCEPTO GASTO PROMEDIO EN BRASIL Y/O PARAGUAY / CUENTA PROPIA

N U$S)
MES | TRANS- [ ALIMEN- | EXCURSIO- | ESPARC. Y | BS/YSVS. | TOTAL
PORTE TACION NES DPTES | O.GASTOS | GASTO
SET * * *® E 3 * L3
NOV 00.59 02.53 01.57 05.38 61.14 71.20
FEB 01.10 03.62 00.28 00.05 4245 47.51
ABR 00.26 03.77 00.24 00.00 58.81 63.09
TUN 00.79 07.00 0032 | — 37.56 45.76
JUL 00.21 04,54 0056 | - 41.57 46.88

Obs.: * dato no relevado .
Fuente : elaboracion propia ESTUR '94

Tabla 23 - CONCEPTO GASTO PROMEDIO EN ARGENTINA / TOUR POR AGENCIA

(EN USS)

MES TRANS- ALIMEN- | EXCURSIO- ESPARC. Y | BS. YSVS TOTAL

PORTE TACION NES DPTES 0. GASTOS GASTO
SET 03.15 06.20 07.30 02.60 * 20.60
NOV 05.42 11.40 05.73 01.43 05.20 26.90
FEB 02.27 09.75 02.18 01.00 03.70 19.00
ABR 00.12 12.35 0722 | eeeeee- 09.73 2043
JUN 02.28 ! 13.00 03.22 00.06 04.67 23.33
JUL 01.37 1 13.23 06.07 00.36 11.00 A2.10

Obs.: * dato no relevado.
Fuente: elaberacion propia ESTUR '94

Tabla 24 CONCEPTQ GASTO PROMEDIO EN BRASIL Y/ O PARAGUAY /
TOUR POR AGENCIA

{EN U$8)

MES TRANS- ALIMEN- | EXCURSIO- | ESPARC. ¥ | BS.YSVS. TOTAL

PORTE TACION NES Q. DPTES | O. GASTOS GASTO
SET E ) E 4 * sk - -
NOV 00.07 0267 | - 03.60 72.67 : 76.00
FEB 01.43 0300 P e ] 4120 47.60
ABR | e U e T — 55,58 61.33
JUN 00.1i 02.79 (T S S — 45.07 49.32
JUL 00.10 02.19 00.23 [ e | 73.98 76.50

Obs.; * dato noe relavado.
Fuente: elaboracion propia ESTUR. '04



