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De mi mayor consideracidn:

Adjunto a la presente los

cuatro ejemplares correspondientes al INFORME FINAL del Plan de

Desarrollo Tur{stico para la Provincia de Catamarca.

l Sin otro particular lo saluda atentamente
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Arg. vyDIA LAURENCENA DE DUMAIS
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SUBZONA LAS PIRQUITAS -LA PUERTA

Consideraciones gengrales

Accesibilidad
Accesos y servicios aéreos
Accesos viales

Transporte terrestre

Atractivos vy servicios turisticos
Area Catamarca-La Tercena

Area Villa y Dique Las Pirquitas
Area La Puerta

Area Los Varela

SUBZONA LA MERCED-BALCOSNA

Consideraciones generales

Accesibilidad
Accesos viales
Transporte terrestre

Atractivos y servicios turisticos
La Merced

Balcosna

La Vifia

SUBZONA EL _RODEO-LAS JUNTAS

Consideraciones generales

Accesibilidad
Accesos viales
Transporte terrestre

Atractivos vy servicios turisticos

Area Catamarca~-Chacarita de los Padres

Area El Rodeo

SUBZONA CONCEPCION-CUMBICHA

Consideraciones generales

Accesibilidad
Accesos viales
Transporte terrestre

Infraestructura y servicios

urbanos
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Cancepcidn
Chumbicha

Servicios turisticos
Concepcign
Chumbicha

Atractivos turisticos
Huillapima

San Pablo

Concepcion

Chumbicha

SUBZONA POMAN-SAUJIL
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Accesibilidad
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Transporte terrestre

Infraestructura y servicios

urbanos

Foman
Rosario-Mutquin-Rincdn
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Atractivos turisticos
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ZONA OQESTE

SUBZONA TINOGASTA-FIAMBALA

Consideraciones generales

Accesibilidad

Accesos viales

Transporte terrestre
Accesos y servicios aéreos

Servicios urbanos y turisticos

Tinogasta
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Fiambala

Atractivos turisticos
Tinogasta

Alrededores de Tinogasta
Airededores de Fiambal3

SUBZONA BELEN
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Accesibilidad

Accesos y servicios aéreos
Accesos viales

Transporte terrestre

Infraestructura v servicios

urbanos

Belén

Londres
Hualfin

Corral Quemado

Servicigs turisticos
Belén

Londres

Hualfin

Corrali Quemado

Vitia Vil

Atractivos turisticos
Belén

Londres

Ruta 40 entre Belén y Hualfin

Hualfin
Termas de Villa Vil
Corral Quemado

SUBZONA ANTOFAGASTA DE LA SIERRA

Consideraciognes generales

Accesibilidad
Servicios aéreos
Accesos viales
Transporte terrestre
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Servicios urbanos y turisticos
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Atractivos turisticos
Andalgala y alrededores
"las Estancias™ y alrededores

EVALUACION DE SERVICIOS Y ATRACTIVOS

TURISTICOS



Al CARACTERISTICAS GENERALES DEL AREA DE ESTUDIO

1. UBICACION GEOQGRAFICA

El drea de estudio comprende al territorio de la Provincia
de Catamarca. Tiene una superficie de 102 602 km2 y una poblacid#n
de 264 840 habitantes en 1991.

Forma parte de la Regiédn Noroeste Argentina (NDA),
comprendida entre los paralelos de 21 41 y de 31 B55° de latitud
sur y entre los meridianos de 61 45 y de 689 45° de longitud oeste
de Greenwich, Conforman ésta regidn ,ademads de la de Catamarca,

las provincias de Jujuy, Salta, Santiago del Estero y Tucumin.

Abarca una superficie de 465 590 kmZ2 que representan el

16.8% del total del palis. A la provincia de Catamarca e
corresponde o1 Z22% de la superficie del NOA y el 3,6% de la del
pafs.

Si se exceptia el &ngulo sudeste, la totalidad del

tarritorio provincial es montafioso. El noroeste esta ocupado por
la Puna de Atacama; la Corditlera de los Andes, con alturas
superiores a fos 6000 m,bordea el 1{mite con Chile.Hacia el este
se suceden los Andes Centrales, fusionados en esta provincia en
una sola cadena; ei corddn oriental comignza al sur de Salta, con
ia Sierra del Cajdn, envuelta por el rfioc Santa Marf{a. Paraisla a

ésta,corriendo de norte a sur con un ligero rumbo sudaeste, se
desarrollan iass cumbres Calchaqufies y los Nevados del Aconguija.

Esta sierra oriental es ei exponente mids cabal de los diferentes
cambias de clima ¥ vegetacién. Al este sirve de barrera a las
lluvias y vientos himedns produciendo vagetacidn hidrdfila ¥y
exhuberante en las alturas. El oeste es 4drido con escasa

vegetacidn xerdfila. Esta cadena se prolonga al sur con la sierra
de Ambato que, con una extensidn de 150 m, encierra los campos de
Eelén con su salar de Pipanaco. Al este de esta sierra, separada
de la misma por el valle de Catamarca, se extisenden de norte a sur
las sierras de Ancasti, mas bajas ¥y que contindan hasta los |lanos
de La Rioja .Estas cadenas alternan con cuencas hundidas que
forman los bolsones o valles. Estos llanos son baftados por rfics de
réegimen torrentoso en verano que en algunos casos,de cuencas
endorreicas, forman salinas extensas.

La temperatura es elevada en los valles y con grandes
oscilaciones diarias y estacionales.Las liuvias no superan los 300
mmm anuales, La altura suwaviza las temperaturas y con ella las

precipitaciones aumentan.



2 LA ACTIVIDAD TURISTICA

La provincia de Catamarca se caracteriza por poseer un
paisajes sumamente atractivo que ofrece alternativas diferentes a
medida que se la recorre, con <conirastes bien marcados gque van
desde la meseta de la puna semidesértica, a los cerros
multicoiores, lomadas de finas pasturas y sectores con vegetacidn
casi selvdtica.

Aguas termales con grandes propiedades terapelticas
abundan en distintas zonas.

Los vacimientos arqueldgicos, algunos de interés
cientifico y turfstico a nivel internacional, cubren el territorio
catamarqguefio.

Una amplia gama de productos artesanales y gastronomia
tipica completan la oferta turfstica del &rea de estudio.

S8in embargo toda esta riqueza es absolutamente potencial,
¥a& 9que gran parte de los atractivos carecen de servicios e
infraestructura que permitan su aprovechamiento turistico.

La ciudad de San Fernando del Valle de Catamarca es la que
actda como e! principal c¢entro receptor ¥y distribuidor del
turismo. Dado que es la localidad mds poblada de la provincia y
la gque c¢oncentra la mayor parte de la actividad econdmica,
polfitica,social, y cultural, es la que cuenta con el equipamiento
y la infraestructura wurbana y turistica mas complietos. Los
atractivos de su entorno son por esta razén loz mids desarrocllados,
apoyados ademds por la propia poblacidn capitalina que los utiiiza
para s5u esparcimiento y descanso.

Otros centros que puede decirse tienen incipiente
desarrollo turistico son Santa Marfa, y el drea conocida come "Las
Estancias™ gue, en verano, se constituyen en verdaderos centros de
vacaciones de ciudadanos tucumanos fundamsntalimente.

Esto surge claramente de los cuadros de evaluacidn que se
inciuyen en la parte [i] de este estudioc ¥y se manifiesta también
si se compara la capacidad hotelera de las distintas ciudades
potenciaimente turfsticas de la provincia que se egxpresa en el
siguiente cuadro:



CUADRO N.1i- PROV de CATAMARCA. CAPACIDAD HOTELERA POR LOCALIDAD Y

POR ZONA.ARND 19383.

HAB. C/B/P HAB. S/B/P CANT.PLAZAS
ZONA LOCALIDAD cant. % cant cant. %
1. CENTRAL # S5.F.del V.
de Catamarca 590 72.5 26 1415 53.8
* Villa Las _
Pirquitas 12 1.5 - 36 1.4
* Balcosna 17 2.1 z 45 1.7
# El Bolsédn 5 0.6 3 25 0.9
# La Vifia - - 510] 12001 4.5
¥ El Rodeo 35 4.3 51 122 4.6
%¥ Concepcidn 1 0.1 8 20 0.8
* Poman - - 9 20 0.8
Subtotal 660 81.1 159 1803 68.3
2. DESTE * Tinogasta 25 3.1 31 142 5.3
*x Beleéen 654 7.8 - 157 5.9
¥ Hualfin - - 2 4 .2
¥ Corral
Quemado - - 6 i8 0.7
Subtotal 89 1C.9 39 321 12,1
3.5ta.MARIA * Sta. Maria 33 4,7 35 217(2) 8.2
Subtotal 38 4.7 3s 217 8.2
4. ESTE ¥ El Alto - - 6 15 0.6
¥ Ancasti - - B8 18 0.7
Subtotal - - 12 33 1.3
5. ANDALGALA/LAS )
ESTANCIAS * Andalgald 27 2.3 10 ) (515) 2.5
#* Las Estancias - - 40 200(3) 7.6
Subtotal 27 3.3 50 266 10.1
TOTAL B1a 295 2640 100.90

(1) 120 plazas corresponden a 30 cabafias.
(2> 54 plazas corresponden ai alibergue municipal.
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(3) 144 plazas corresponden al albergue municipal y 32 a 8 cabaflas
No se consignan las plazas del Albergua del Peregrino, cerca de
700,de la ciudad de Catamarca, pues al no ser de uso turistico
permanente distorcionarfan las estadisticas

3 ZONIFICACION TURISTICA
Con el objeto de sistematizar el andlisis del potencial
turfstico de la provincia es que se ha efectuado una zonificacidn
de la misma, que en definitiva no es mas que una divisidn
arbitraria del territorio provincial, pero que resuita dtil para

ordenar esta estapa del! estudio.

Dicha zonificacidén fue definida en virtud a la homogeneidad
de las caracterfsticas fisicas y de las posibilidades wviales
internas de conexidn. Sin emhargo éstas Ultimas son tan pPrecarias
gue cada uno de los componientes actdan en iorma casi
independiente, como 1z identificada como zons oeste por ejemplo,
razdn por la cual fusron subdivididas en subzonas y a veces
también en &reas, facilitando de esta forma la comprensidn de cada
unidad de andlisis '

» s N . - .
La configuracidn de andlisis de la provincia gquedsa
determinada, en consecusncia, de la siguiente manera:

1. ZONA CENTRAL 2) Subzona S.F.del V.,de Catamarca
b} Subzpna Las Firgquitas-La Puerta
c) Subzona La Merced-Balcosna
d) Subzona El Rodeo-Las Juntas
e) Subzona Concepecidn-Chumbicha
f) Subzona Pom&n-Saujil

ZONA ODESTE a) Subzona Tincgasta-Fiambala
b) Subzona Belén
¢) Subzona Antofagasta de la Sierra

[N

3.  ZDNA SANTA MARIA
4,  ZONA ESTE
5.  ZONA ANDALGALA-LAS ESTANCIAS

a) Subzona Andalgald
b) Subzona Las Estancias

b b Wi (-'l
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B. ANALISIS POR ZONA DE LOS ATRACTIVOS Y SERVICIDS TURISTICOS

1. ZONA CENTRAL

La ciudad de San Fernando del Valle de Catamarca, es el
centro de una zona muy rica en atractivos naturales, de
caracteristicas paisajisticas muy interesantes que se completan,
en casos, con atractivos culturales, que poseen un relativo nivel
de servicios. Alguno de los centros turisticos comprendidos en
esta zona son a su vez centros receptores de turisma de estadia,
desde donde se presentan otras alternativas recreativas.

Las subzonas que pueden identificarse son :
1. Subzona Ciudad San Fernando del Valle de Catamarca
2. Subzona Las Pirquitas - La Puerta
3. Subzona La Merced - Balcosna
4, Subzona El Rodeo-Las Juntas

5. Subzona Concepcidén - Chumbicha

6. Subzona Poman - Saujil

1.1 . SUBZONA SAN FERNANDO DEL. VALLE DE CATAMARCA

1.1.1 Caracteristicas generales

La ciudad de San Fernande del Valle de Catamarca es la
capital y  principal <c¢iudad de la provincia por su actividad
politica, social, cultural y econdmica.

La voz guichua Catamarca significa fortaleza en la falda.

En 1558 la funda con el nombre de Londres, en el valle de
Quimiwvil, Juan Perez de Zurita; en 1591, en ©1 mismo lugar,
Ramirez de Velazco. El 5 de julio de 1683, Fernando de Mendoza
Mate de Luna funda, en el actual emplazamiento, a 5068 m s/n/m una
poblacidn que llamdé San Juan Bautista de la Ribera, nombre que se
cambid mas tarde por el actual en honor de su fundador.

El centro del ejido urbano esta enmarcado por cuatro anchos
bulevares. La presidn del progreso le ha hecho perder su aspecto
de ciudad colonial, pero conserva sin embargo algunos edificios de

z



valor histérico arquitsctdnico. Sy empiazamiento, en los faldeos
del Ambato permite visualiizar los cerros queé la rodean desde la
plaza principal.

Esta ciudad con servicios wurbanos completos, presenta un

importante comercio concentrado en la calle peatonal y otras
arterias del casco cénirico v as la que reune la mayor cantidad de
servicios turfsticos de la provincia,.

La Virgen del Valle, albergada en la Iglesia Catedral, ha

convertido a esta ciudad en uno de los centros de peregrinaje mas
importante del pafis.

Catamarca esta conectada por transporte terrestre con
practicamente la totalidad del pafs. Las principales rutas de
enliace son : la ruta nac., 38, hacia el sur, con La Rioja, ¥y, hacia
el norte con San Miguel de Tucumédn: la provincial 42 vy la nacional
64 con Santiago del Estero; por las nac. 33 y 60 con Cérdoba y
desde aqui con el centro y sur del pais.

Las temperaturas son relativamente altas en verano
(35.3° max.media de enero y 21.88 de minima media} y muy benignas
durante el invierno (20.6 C max. media y 4.9 C minima media en
julied.

1.1.2 Accesibilidad

1.1.2.1. Accesos y servicios aéreos.

El aeropuerto "Catamarca" esta wubicado a 20 km de la
ciudad sobre ruta provincial 33. Esta ruta sufrid serios destreosos
por el desborde del rfo Santa Cruz hace un afic atris habiéndose ya
reparado el puente; el resto de las obras se efectuarin durante el
corriente afiag,.

La aeroestacidn es un edificio de disefin ¥ dimensiones
adecuadas pero el servicio de mantenimiento es deficiente, Los
servicios sanitarios no tienen adecuadas condiciones ds higiena a
pesar del bajo nivel de uso. El bar es precario y poco provisto.
No hay elementos de deteccidn d& armas Yy otros elementos para
evitar atentados. En numerosas oportunidades se corta el
suministro eléctrico y gquedan fuera de operacion algunos servicios
como por ejemplo las cintas transportadoras de equipaje.

El servicio aéreeo, brindado por Aerolineas Argentinas
tiene solo seis frecuencias semanales.

El servicio que brinda la Direccidn de Aerondutica vy
conacta la capital <con las ciudades catamarquefias de Belén,
Tinogasta, Santa Marfa , Andalgald y Antofagasta de la Sierra.



Los servicions, en un solo sentido son:

DI1AS ORIGEN ESCALAS DESTIND
Lunes Catamarca Andaigald Santa Mar ia
Martes Catamarca Fiambal& Tinogasta
Miercoles Catamarca Belén Andalgald
Viernes Catamarca Belén Antofagasta

1.1.2.2. Accesos viales.
- Ruta nacional 38: Ver punto 1.3.2.1.
- Ruta nacional 60: Ver punto 1.5.2.1, .

- Ruta provincial 42 y nacional 64: Ver punto 4.1

-

1.1.2.3. Transporte terrestre.

El servicio de transporte terrestre es abundante. Llama
la atencidn que la frecuencia de servicios semanales entre ésta
capital y otras provincias sea significativamente mayor gque las
correspondientes a la ciudades del interior del propio territorio
provincial.

Tomando los principales destinos internos y externos,
como meta final o paradas intermedias, podemos observar las
siguientes frecuencias semanales a:

San Miguel de Tucumin: 958
La Rioja: 88
Cérdoba: 63
San Juan: 17
Mendoza: 35
Salta: 28
Rosario: 21
Buenos Aires: 21
Jujuy: 7
Puerto Iguazd: 7
Comodore Rivadavia: 7



Los servicios semanales
principales ciudades catamarquefas son a:
Andalgald: 31
Tinogasta/Fiambald: 317
Santa Marfa: 14
Belén/Londres: 8
Antofagasta de la Sierra: 1

correspondientes a tas

Los servicios de transporte de media y larga distancia
brindados desde Catamarca son:
EMPRESA DESTINO PARADAS FRECUENCTIA

INTERMEDIAS SEMANAL
Bosio S.R.L. Tucumin La Merced/La Cocha/

Concepcidn 42
Bosio S.R.L. Tucuman La Merced/Los Altos/

Taco Ralo. 7
Bosio S.R.L 5. del Estero Los Altos/Lavalle/

La Banda. 7
Bosio S.R.L. La Rioja Chumbicha 28
Bosio S.R.L. Mendoza La Rioja/San Juan 14
Bosio S.R.L. Salta L.La Cocha/Tucumdn 7
Bosio S.R.L Sta. Marfa Tafi del valte 14
Cacorba Bs. As. Cordoba/Rosario 14
Cacorba Cérdoba San Martin/Dean

Funes 28
Cacorba Fiambald Chumbicha/Aimogas-

ta/Tinogasta 13
Cacorba Belén Chumbicha/Aimogas-

ta/Londres 7
Cacorba Andalgald Chumbicha/Poman/

Colpes 14
Cacorhba Mutquin Chumbicha/Pom&n/ 14
Chevallier Bs. As, Cérdoba/Rosario 1
Cotil Cérdoba La Rioja/Cruz del

Eje/Carlos Paz 14
La Estrella Tucumdn La Merced/La Cocha 14
La Estrella Mendoza La Rioja/San Juan 14
El Libertador Tucumin La Cocha 7
El Libertador Mendoza La RiojasSan Juan 7
Andesmar Salta Tucumin -7
Andesmar Mendoza La Rioja/San Juan 7
Turismo Mendoza Jujuy Tucumin/Salta 7
Turismo Mendoza Mendoza La Rioja/San Juan 7
Cotal Pto. lguazd Resistencia/Corri-

entes/Posadas 7
La Veloz del Salta Tucumén 7
Norte Mendoza La Rioja/San Juan 7
Lazo Singuil Pirquitas/La Puerta/

El Bolsdn. 17



Laze

Lazo
Salles S.R.L.

Salles Carlos
Salles Mario

Antofagastetio
Coop. Catamarca
Coop. Catamarca

Los Angeles
Acevedo e Hijos
Acevedo e Hijos

Acevedo e Hijas

Carrizo Hnos.
Menecier

Menecier
Exp. Cachiago
Del Valle

Cacorba
Rubimar

Menecier
Acevedo e Hijos

Los Angeles
Robledo

Robledo

Andalgald

La Merced
Frias (S.del
Estero)
Icatio

Frias

Antofagasta
de la Sierra
San Pedro
Chumbicha

Sisi Huasi
Los Angeles
Las Piedras
Blancas
Frias
Vilisman

Icado

Las Lajas
Chaquiago

Fiambala

Recreo
Frias

Frias
San Pedro

N. Coneta
FiambalZd

Rivadavia

e

La Merced/Balcosna/
Singuil/Condor Huasi.

El Portezuelo/Amadores.

El Portezuelo/Anquin-
cila/Ancasti.

San Martin/Esquid

San Martin/Esquid/
Recreo.
Chumbicha/Aimogas-
ta/Beleén.
Miraflores/Huillapi-
ma/Concepcidn,
Miraflores/Huil lapi-
ma.
Coneta/Miraflores/
amp. las Tejas.
Miraflores/Pza.
Domingo.

Sto.

El RodeosLas Juntas
El Portezuelo/El Alto/
Lavalle/Tapso.

El portezuelo/emp.La
Cumbre.

El portezuelo/Emp.
Ipizca/Yerba Buena.

La Merced/Balcosna.
Chumbicha/Pomén/
Andalgald.
Chumbicha/Aimogasta/
Tinogasta.
Chumbicha/San Martin
Los Altos/B.de Obanta/
Lavalle.

Los Altos/B.
Miraflores/Huillapima/
Concepcion.

La Vifiita/Rio Ongoli
Chumbicha/Aimogasta/
Tinogasta.
Cérdoba/Sta.
Trelew.

Rosa/

de Obanta.

3
14

14

14

56

14
11

14

14
56



1.1.3 Infraestructura y servicios urbanos

1.1.3.1 Servicios b3sicos

- Todos los servicios bédsicos de infraestructura urbana.

- Completa cobertura sanitaria.

-~ Sistemas de radio, TV de amplio alcance raceptivo y TV
por cabie,

- Estaciones de servico y talleres mecdnicos en numero
acorde a la poblacidn estable y transitoria.

- Bancos oficiales y privados.

1.1.3.2. Comercios.

Existe un 4&rea peatonal en la calle Rivadavia entre San

Martf{n y Giemes. Tanto la concentracidén comercial como la de
piblico wva disminuyendo desde el centro a la periferia. EI
equipamiento de la calle es pobre: unos maceteros puestos sin

demasiado criterio y con plantas no muy frondosas. No hay wun orden
rector qgque unifique el recorrido ni en las fachadas, sefalamiento
y acondicionamiento de frentes, a pesar que se nota una intencidn
del empresariado local de mejorar vidrieras y aspecto general de
los negocios. El Municipio tieme previsto iniciar en el mes de
mayo de 1993 obras de remodelacidn,

Se verifica también concentracidén comercial en las calles

gus rodean ita plaza, en las arterias que cruzan la peatonal y en
Replblica desde Maipi a 9 de julio. En esta drea se localizan
tambien numerocsos bares y restaurantes.

La atencidén al pdbiico es de lunes a viernes de £,2C hs a

12,30 hs y de 17 hs a 21 hs. Los sdbados hasta ias 12.30 hs y los
domingos se atisnde parcialmente por ta mafiana.
La mayorfa trabaja con tarjetas de crédito.

1.1.3.3. Recreacidn diurna.

Numerosas instituciones ¥y clubes ofrecen variadas
alternativas a la poblacidn local para la préctica deportiva vy
recreativa. Eventualmente el turista puede hacer uso, previo pago,

de algunas instituciones. A modo de ejemplo pueden mencionarse:

- Circulo Odontoldgicao: Fitbol, paddle, volley,
actividades culturales.

- Coniro Deportivo Municipal:Volley, basket, tenis,
fdtbol, gimnasia, yoga, hockey, etc.

- Club Atletico Sarmiento:Natacion, fdtbol, bochas,
volley, eatc.

- Club Atletico San Martin: Fdltbol, tenis, Basket, stc.
Saldn cubierto de aprdximadamente 300 plazas.

~ Centro Nacional de Educacién:Se localiza =n el
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1.1.3.4.

nocturnas
local, es
gastronom

Polideportiveo Cap. Adan Quiroga. Gimnasio cubierto con
capacidad para 50.000 espectadores. Pileta de natacidn,
basket, fdtbol, etc. Es usado por colegios e
instituciones. Fue creado para el mundial de votley.
Suele utilizarce de congresos de concurrencia numerosa.
Buen estado interior aunque presenta deterioros en las
terrazas.

- Polideportivo Valle Viejo: Natacidn, fdtbol, basket,
etc,

- Asociacidn Bancaria: Actividades deportivas ¥y
culturales. El saldn se alquila. Admiten a empleados
bancarios procedentes del resto del pais.

- Las Rejas Tenis Club:Natacidédn, tenis, paddie.
Restaurante ¥y bar de primer nivel.

- Sociedad Espafiola:Natacidn, paddle, etc. y gimnasio
cubierto, comedor.

- Club Montmatre: Natacidn, tenis, paddle, etec.

- Club Paddle Luck:Paddle, arquerfa. Boutique de ropa
deportiva. Se alquilan elementos para la prédctica de
deportes,

- 0id Valley Country Club:Natacidn, paddle, fiitbol, etc.
Bar. Sector con asadores para acampar.

- Paddie Handicap: esquid al 700

- Club pelota-paleta.

Esparcimiento nocturno y gastronomia

Una amplia gama de locales para actividades recreativas
y Surgida para satisfacer las necesidades de 1la poblacidn
usada también por los turistas que visitan la ciudad. La
ia es variada y de buen nivel de servicio.

Entre los servicios mas destacados pueden mencionarce:

Fior de Tusca: Comidas regionales, pe®a folkldrica vy
baile.
Capacidad: 200 personas.
Cierra en enero y febrero.

Rancho Chirot: Parrillada con show folkldrico.
Capacidad: 300 personas.

Gal Discoteca:Bar, misica, videos en pantalla gigante,
Capacidad 600 personas.

Aire acondicionado.

El Aljibe [l:Restaurant, parrillada y comidas regionales
con show folkldrico y de tangs. Sirven
también almuerzos.

Capacidad 260 personas.

Restaurant La Tinaja:Comida internacional. Pianista
después de las 22 hs. Sirve también
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almuerzos.
Capacidad: apréximadamente 250 personas.
Aire Acondicionado.

Restaurant Fechorf{as:Comida internacional con show
viernes y sdbados por la noche.
Capacidad: 250 personas.
Aire acondicionadn.

Popes Boite: Bar bailable.
Capacidad: 150 personas.
J.C.M, Discoteque:Bar bailable.
Capacidad: 400 personas.
Boite Sussex: Bar bailable.
' Capacidad: 100 personas.
Aire acondicionado.

Karuzzo: Whiskerfa bailable.
Capacidad: 120 personas.
Lomas Club: Bar bailable viernes, sdbados vy domingos.

Cervecerfa de lunezs a jueves.
Capacidad 400 personas.

Nampa: Parrillada con show folkldrien.
Capacidad: 300 personas.

Montecarlo Trattoria: Comida internacional.

El Galpédn: Bar y confiterfa. Espectdculos musicales.
Capacidad: 70 presonas en espacio cubierto
y 150 personas al aire libre.

Musicar (Camino a Pirquitas):Bar bailable.
Capscidad 70 personas.

Richmond Bar: Bar. Cafeterfa.

Bar Cristal: Bar, cafeterfa, sandwicheria.

La Farcla: Cervecerfa, cafeterfa, sandwicheria.

No Problem: Bar, cafeterfa,.

Las Rejas

Parador Bali

Casino Provincial:Sala de juegos (6 mesas de ruleta y 2
de punto y banca). Bar.
Capacidad: 300 personas.
Aire acondicionadeo.

Cine teatro Cervantes:Centro de actividades sociales ¥
culturales dondes se realizan distintas
actividades tales como: exposiciones,
festivales, desfiles, etec.
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1.1.4 Servicios turisticos

i.1.4.1 Alojamiento hotelero.

NOMERE CAT. HABIT. HABIT. PLAZAS SERV. COMP.
c/bartio sin baflo PRINCIPALES

Leo IT1 4% 43 - 81 Pileta, S. conv,.

Bar, comedor
(subtotal) (1 estab) (43) (81> Gal. comercial
Arenales 3% 50 -—- 100 Piieta, 5. conv,
Sauna_ Bar.

Inti Huasi 3% 35 -—= 73 Bar.

Gran Hotel Ix 35 -—— 82 Bar.

Ancasti 3* 100 -—- 230 Bar, 5. conv.

Sussex Ix 78 - 145 Pileta, bar, com.

Pucard 3% 50 - 150 Bar

(subtotal) (6 sstab) (348) (7809

Cerros Hotel 2% 40 -—— 100 Bar

Suma Huasi 2% 38 - 104 Restaurant

(gubtotall (2 estah) (78) (2043

Colonial 1% 13 —— 34

Sol 1x 16 - 41

(subtotal) (2 estab) (29) (75)

Flaza Res. A 10 ——— 20

Comodoro Res. A 30 10 100

(subtotal) (2 estab) (40} (10) (1209

Yunka Suma Res. B 8 2 20

Esquii Res. B 9 -~ 23

Familiar Res. B 17 - 34

Delgado Res. B 4 6 26

Avenida Res. B 14 g 52

(subtotal) (5 estab) (52) (18) (1557

TOTAL 18 estab 590 26 1415

Es de remarcar que el 60.8% del total de plazas

corresponde a establecimisntos de 3 ¥y 4 estrella. For otra parte
es en estas categorfas que se han construfdo dos hoteles en las=
dos Ultimos afios. Es ésta una seflal que la demanda esta

concentrada en este segmento de la oferta y que los servicios
estan tendiendo a mejorar.
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Ea tamblén destacable el bajo porcentaje de habitaciones
sin baMo privado en los residenciales (22%), categorfa en que son
permitidas segun la reglamentacidn vigenta.

1.1.4.2 DOtros alojamientos

- Autocamping Municipal: en la guebrada de! Tala, ruta
prov.4, sobre la margen de!l rfo del mismo nombre.Tiene
una superficie de 5 ha con una capacidad aproximada de
200 carpas y 150 casas rodantes. Buen emplazamiento;
permite excursiones peatonales por los cerros.El predio
esta arbolado e iluminado. Hay cuidador permanente.
Tiene un guincho con gran parrilla, servicios
sanitarios, piletas de lavar ropa, piletas de natacidn
y proveedurfa.Durante el verano la Direccidn de
Deportes organiza actividades recreativas para nifios.

-Parque Adan Quiroga: es un amplio parque (100 ha?) con
mesas, parrillas y servicios sanitarios (sin duchas)
precarios. Se usa fundamentaimente para pasar el dia.

Tres Puentes: sobre ruta nac. 38, a Bkm de la ciudad.
Abarca 1 ha, ssta arbolado,cusnta con mesas Y
parrillas y precarios servicios sanitarios (sin
duchas). Es bdsicamente utilizado para pasar o! dia.

1.1.4.3 Agencias de viajes

Existen cuatro agencias de viaje en la ciudad gue actuan
como recepltivas:

Tupi-Cat: posee tres unidades Mercedes Bens, dos para
18 a 22 personas c/u y otra para 45. S5i bien aparece
como agencia receptiva su actividad principal es la de
transporte escolar y de empleados de f4bricas. Su
actividad turfstica fue minima en 1892 ya que en todo
el afio s6lo efectud tres servicios: dos en ol mes de
julio y uno en noviembre. Durante 1991 trabajé algo
mas: efectud de 2 a 3 servicios pPoOr mes, complietando
24 en todo el afio.El entrevistado informd que la
agencia se promociona en Buenos Aires, Cdrdoba Y
Mendoza.

Yafar Turismo: comenzd a operar a mediados de mayo de
18982. Cuenta con dos wunidades Trafic para B y 12
personas. Tuvo un movimiento relativo a partir dsl mes
de julio en que efectud 20 servicios; en agosto y
setismbre 14 por mes v en octubre ¥y noviembre 10. Cada
servicio se prestd para 3 a 4 personas. Hace
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publicidad en el diario y radio locales y en los
hoteles de la ciudad.Ofrece dos circuitos de 4 horas
c/u: uno a Portezuelo y Pirquitas y el otro a la
Gruta, Jumeal y ElI Rodeo.A pedido organiza circuitos
especiales por el interior de la provincia.

-Tula Norri: opera desde 19891. Posee dos vehiculos: un
Merced Bens 1114 para 37 personas y un Mazda para 12.
Ofrce 5 circuitos de 3 a 3 hs 1/2 de duracidn y otro que

abarca Catamarca-Tinogasta-Belen-Andalgald-Las
Estancias-La " Puerta-Pirgquitas-Catamarca, con dos
pernoctes fuera de la ciudad capital.Hace promocidn en

radio ¥y diarios locales y trabaja con una agencia de
Buenos Aires.

~ Turismo Febo: opera desde agosto del corriente afio.Actua

como transportista y como agencia receptiva. Posee dos
trfics de 10 y 12 pasajeros. Ofrece 4 circuitos de 1/2 &
dfa entero. Comercializa junto con la agencia Yafar

antes mencionada.

1.1.5 Atractivos turisticos

- Manzana del Turismo: a 8 cuadras de la Plaza principal, en
ta av. Virgen del Valle.Concentra al Mercado artesanal
permanente, al Taller artesanal de alfombras,y a la

Direccidén de Artesania, a la Direccidn de Turismo y al
Centro de Informacidn Turistica. En el mercado artesanal

se expone Yy vende, y suele wverse la elaboracidn, de
productos procedentes de toda la provincia. Existe una
buena seleccidn de waterial asi ecomo del nivel de

exposicién. Los precios resultan algo elevados si se los
caompara con los de los negocios convencicnales. Resulta
sumamente interesante la visita al taller de alfombras
con se&rvicio de guiado, lo gque permite apreciar el
delicado trabajio que se realiza.

Funciona de Lu. a Vi.de 6.30 a20.30; S4&. de 9 al2 hs. y
de 17 a 20 hs.. Los domingos cierra.

- Paseo Gral. Navarro: pasea pUblice conocido cComo la
"Alameda". S5e ubica a 500 m de la plaza principal. Fue
construido por el arq. Luis Caravatti, inaugurdndose ol
3-2-1859, durante el primer gobierno del Gral. QOctavino
Navarro, para surtir de agua a la poblacidn. Obras

Sanitarias modificé el proyecto original para hacer wun
reservorioc de agua por lo gque tuvo gue levantar un muro,
quedando el lago primitive de forma rectangular, En la
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parte superior de la glorieta hay una réplica de grandes

dimensiones la carona  utilizada en la coranacidn
pontificia de la imagen da la Virgen del Valle (12-4-
1891), Suelen realizarse en ella especticulos

folkidricos. En el subsuelo funciona el Museo folkldrico
Juan Alfonsg Carrizo y la Direccidén de Antropologia.

- Museo Folklérico J. A. Carrizo: depende de Direccidn de
Antropologfa. Tiene varias salas:para tejido, alfarerfa,
instrumentos musicales vy una para Ccursos |y otras

actividades culturales,
Funcicna de Lu. a Sa. de 8 a 12.30 y de 15 a 20, ¥y 1los
domingos de 8 a 1Z.30C hs.

- Archivo y Museo Histdrico: conserva documentos, mobiliarios

Yy objetos de arte representativos de - 1la historia
catamarquefia. El! edificio gque lo aliberga , det siglo
pasado, es una de las obras representativas del arq.

Luis Caravatti; pertenecid a la familia del gobernador
Jose Cubas.

Funciona de Lu. a Vi. de 8 a 12 vy de 15 a 20.Se ofrecen
visitas guiadas.

-Instituto Cultural Franciscano Esquid; Museo Arqueoldgico
Calchaquf depende del Municipio. Se realizan actividades
culturales. La sala "Adan Quiroga"”™ reune interesante
material de las culturas indfigenas de 1a provincia.
Lamentablemente se hallan ma | expuestas por la
superabundancia de elementos en cada vitrina Y la
cantidad de vitrinas en wun espacioco de dimensiones
reducidas. Presenta deficiencias tambien en la
iluminacidn y en el seffalamiento.

- Catedral Basiiica: Entre 1681 a 1685 se construye la 18
capilla en honor a Nta. Sra. del Valle. La 2 2 1a contruye
en 1740 el maestro albafiil y carpintero Pedro Lencinas y
dirige la obra P. Reinoso. En 1853 se contrata para
realizar la nueva iglesia a los arquitectos Carlos
Tenivella y Natalio Balloca, pero a causa de la muerte
del primero se rescinde el contrato vy se encarga la
tarea a Luis Caravatti quien realiza la obra entre 1862
y 1875. El camarin se incluye entre 1800 y 1916.

La imagen de la virgen es de gran belleza; fue coronada
por el Papa Ledn Xlil en 1891. Los frescos corresponden
al arg. Orlando Orlandi, y son de tiempos del presidente
Castillo (1941). Los Vitrales son "F. Mayer, Munich™. En
una de las capillas laterales hay un excelente retablo
de madera de 1870 aprdximadamente.

El valor histdrico arquitecténico del edificio es solo
el marco al poderoso atractivo que ejerce la Virgen del
Valle en los miles de fieles que la visitan a io largo
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del aflo, ¥y en especlial en sus dos festividades del! 8 de
dicisembre ¥y de la semana posterior a Pascua.
Es monumento histdérico nacional.

- Iglesia de San Francisco:La iglesia construfda en 1882/91

per el arquitecto Fray Luis Giorgi. Junto con el
convenioc ocupan casi una manzana. Se trata de un
conjunto de edificios heterogéneos, levantados en
distintas épccas vy sin wun criterio uniforme. Del

noviciado del siglo XIX subsisten la Celda de Fray M.
Esquit y algunas arquerfas. Se venera en esta lglesia al
corazdn de F. M. Esquid.

La igiesia estd en una esquina, sobre una plazoleta a la
que dan los portales con wuna gigantesca espadafia que
completa 1la fachada."Por su emplazamiento, su fachada vy
su ordenamiento interior es una de las mejores obras de
la regidén" de Silva-Nicolini-1872-Universidad Nacional
de Tucumén,

~ Otros edificios de interés histdrico arquitectdnico: Se
cons2rvan varios aun en la ciudad. Merecen destacarse
los siguientes:

. fLasa de Gobierno:Es el primer trabajo del argq.
Luis Caravatti en Catamarca. Fue ordenado por el
Gobernador Navarro en 1853.Crea con la Catedral un

interesante conjunto arquitectdnico que enmarca la plaza
principal.

. Iglesia de Nta. Sra. del Huerto:En 1874 la
congregacidén Nta. Sra. del Huerto reemplaza a las
Carmelitas, alli instaladas desde 1809, ¥y construyen la
actual Iglesia. (Maipd 561).

Escuela normal:En 1873 un grupo de damas inicia la
construccién a cargon del arquitecto L. Caravatti que
culmina en 1878, en que por decreto del Poder Ejecutivo
Nacional se crea la escuela Normal.

Edificio en esquina entre medianeras. En el interior se
destaca el patio principail rodeado de arquerias (San
Martin y Salta).

. Seminario Eclesidstico:1880/1890. Arguitectso Luis
Caravatti. Composicidn simetrica con acceso y 2 grandes
escaleras en eje a los lados de la capilla y el
refectorio. Dos juegos de torres completan la

volumetrfa. {(San Martin 954).

. HMHospital San Juan Bautista:1881, Ampliacidn 1918.
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Excelente edificaciédn, simple pero de ajustadas
proporciones. Actualmente muy deteriorado.
(Reptiblica 1133).

. Colegio Nacional:1882. Edificaclién de 1/4 de manzana.
Patio interior al que cierran cuatro arquer {as
desiguatles. (Sarmiento 781).

. Circulo Médico: Fue originalmente la vivienda del Dr.
Adolfo E. Mercado. Se convierte en circule médico, por
donacidén, en 1963. Su fecha de construccidn se calcula
para el afio 1910 ¥y su autor fue el constructor
Morandini. Se +trata de una gran casana académica, bajo
la interpretacidn popular por sSuUs proporciones
desajustadas y un curioso pdrtico de 7 columnas,

Festividades de Ntra. Sra. del Valle:
Patrona de la Provincia de Catamarca y del tur {smo
nacional.
Se festeja el 8 de diciembre y 7 dias después de
pascua. Se produce gran afluencia de peregrinos. Se
rezan novenas, se efectdan caminatas hasta la gruta
y culminan con rezos y cinticos.
Los peregrinos muchas veces rebalsan los lugares
asignados para hospedarse y acampar Y &n general
resultan insuficientes los servicios sanitarios.

Fiesta nacional del Aguardiente:
Mes de febrero. Se efectlda en el estadioc Liga

Chacarera de Fdtbol, en tres Puentes, del depto. de
Valle Viejo, sobre ruta mnacional 38, 6 km al norte
de la ciudad.Festival folkldrico, exposicidn

n -
artesanal y eleccidn de la reina.

Fiesta nacional del Poncho:
Vacacianes escolares de invierno. Se efesctdan en la

manzana del Turismo. Festival folkldrico,
exposicidn de artesanfas, eleccidn de la reina
naciaonal del poncho. Principal evento musical N

artesanal de la provincia.,

Ssmana del Estudiante:
Del 15 al 2t de septiembre. Actividades culturales
y religiosas (misa y caminatas hasta la gruta de la
Virgen’). Culmina «con gran baile y eleccidn de la
reina provincial de los estudiantes.

Festival provincial de doma y folkldre:
Pel 4 al 6 de diciembre. Anfiteatro de Valle Viejo,
a 6 km de la capital, sobreae ruta nacional 38.
Especticulo folkldrico Y venta de comidas
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regionales.

- Gruta de la Virgen del Valle: :
En las lomadas de Choya por ruta provincial 108,
7 km al norte de la ciudad, lugar donde, segdn la
tradieidn, fue encontrada Ia imdgen de la virgen.
Hay bar, santerfa y servicios sanitarios.

- Capilla del Sr. de ios Milagros:
Por ruta provincial 108, 2 3 km al norte de la
ciudad capilia del siglo XVIIl donde se venera una
rpequela imagen del Cristo de la Paciencia,

- Cuesta del Portezuelo:

Por la ruta nacional 38 se llega al pié de 1ia
cuesta en la Sierra de Ancasti. Desde allfl vy
durante 17 km se inicia un camino de ecornisa
consolidado que sube por la ladera de la montafa,
en incesante zigzagueo hasta los 1686 m s/n/m. Los
miradores permiten visuale excelentes hacia el
valle.

- Circuito San Isidro-La Tercena:ver punto 1.2.3.1.

~ Circuito Dique Jumeal-El Calvario 1.4.3.1.

1.2 SUBZONA LAS PIRQUITAS-LA PUERTA
i.2.1 Consideraciones generales.
Esta subzona se desarrolla en gran parte en ai

departamento de Ambato, si bien atravieza también el de Valle
Viejo y el de Fray M. Esqguid.
Esta sstructurada por la ruta provincial 1 que se conecta

con la ruta nacional 38 en la localidad de V.P. Chacabuco desde
donde se accede a la ciudad capital.

Se trata de una subzona rica en atractivos tanto
culturales, como paisajisticos.

Pueden identificarse cuatro dreas, cada una con

caracteristicas propias:

a) La primer &rea, entre Catamarca ¥ la Tercena (16 km por
rutas 38 y 1) es absolutamente dependiente de la ciudad de
Catamarca, en cuanto a desarrollo turfstico se refiere, ya que los
atractivos son de tipoe complementario, sin condicicones intrf{nsecas
tales como para atraer por sf solos.

b> El 4rea de la Villa y Dique las Pirquitas, con un
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entorno paisajfstico de gran atractivo, actua c¢como atractivo
complementarin de la c¢ciudad de Catamarca, pero a la vez,también,
como atractivo en si mismo por las alternativas de actividades que
propone.

c¢) El drea de La Puerta tiene una situacidn similar a la de
Pirquitas, en cuanto a caracteristicas paisajisticas y poder de
atraccidn.

dy> El &rea de Los Varela, finalmente, si bien tiene una
escasa explotacidn turfstica, mantiene similares caracteristicas
paisajisticas del Area de la Puerta.

1.2.2 Accesibilidad.

1.2.2.1. Accesos y servicios aéreos.

Corresponden los de la ciudad de Catamarca.

1.2.2.2. Accesos Viales.

- Ruta provincial 1:Conecta la capital con el 4rea de las

Estancias. En el tramo que nos ocupa estd totalmente
pavimentado hasta La Puerta. Desde ésta localidad hasta
Singuil el camino es de tierra en muy ma i estado,
pasando por Huaycama, Colpes, Los Talas, Los Varela vy EI
Bolsdn.

- Ruta provincial 41:Se extiende entre ruta 33 (Sumalao) ¥y
la Carrera. Angosta, pavimentada, en buen estado,

1.2.2.3. Transporte terrestre.

El primer tramo de la subzona esta servida por el
transporte piblico de pasajeros urbanos de la ciudad capital. Las
restantes &reas por servicios de mediana y larga distancia que
parte de Catamarca. Ver punto 1.1.2.3

1.2.3. Atractivos y servicios turisticos.

1.2.3.1. Area Catamarca-La Tercena.

Es un drea conocida como las Chacras, con mucha
forestacidn y atractive paisaje de citrus y huertas, enmarcadas
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por los cerros lejanos. La ruta provinecial 41 y 1, ambas en muy
buen estado de mantenimiento, configuran un circuito corto de la
ciudad capital de unos 40 km en su extensidn total.

-5an Isidro.: a 5 km al este dentro del conurbano de la
giudad capital, si bien se ubica en el departamento de
Valle Viejo. Se identifica por los siguientes a
tractivos:

¥ Ermita de Nta. Sra. del Valle:Es una pequefia capitla
construida en el lugar en que permanecid la Virgen
después de ser trasladada de la gruta de Choya y
hasta que se contruyera su altar definitivo en la
Catedral.
El terreno en que se ubica carece de tratamiento, ¥
de mantenimiento.
El Unico cartel indicador, despintado, se halla en
el mismo predio, por lo gue resulta dificultasa su
localizacidn,

¥ lglesia de S5an Isidro: Frente a la plaza principal, a
unos 700 m de fa ruta 38. Construida entre
187071890 por el arquitecto L. Caravatti. Planta en
cruz; una nave cubierta con cafion corrido con arcos
fajones y clpula en =l crucero. Fachada con doble
torre azulejada en azul y bianco.

Sobre el borde oeste de la plaza, la escuela es
también un interesante edificio que se atribuye al
arquitecto Caravatti.

Sobre el este de la plaza wuna pizzerfa y una
heladerfa, c¢on relativa buena decoracidn, podrian
satisfacer nesecidades gastrondmicas de tos
turistas.

- Villa Dolores

#fglesia Nta. S5ra. de Las Mercedes:
Sebre ruta provincial 41, a 9 km de la ciudad. La
iglesia se ubica frente a la plaza. Construccidn de
1847, del presbistero José Joaquin Acufia. Planta en
T con sacristfa detrds del altar completando la
¢ruz. Arco cobijo, techo a dos aguas. Fachada muy
extendida con dos espadafias de dobles campanas. La
plaza sirve de atrieo. Las imdgenes que contenia
fueron destrufdas en un atentado en 1972.
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- Valle Viejo

# Oratorio de los Acuta:
De fines de siglo XVIII. Pequefia y muy simple. La
torre es posterior y esta ubicada sobre sl eje de
la nave, detrds del altar {(similar a lIa iglesia de
La Puerta). Posee interesante coleccidn de pintura
y escultura.

- San Antonio.
Sobre ruta 41 a 10 km de la ciudad.

* lglesia de San Antonio de Padua:
Data de 1802. Refaccionada en 1830 por el P.
Vietoriano Toloza en 1845 por iniciativa del
prebi{steroc Antonio Rivera. Planta en T con dos
galerfas exteriores.

x Zooldgico:
de jurisdiccién provinecial. Predio muy arbolado,
con aves y animales autdctonos y alguna especie
exdtica. Terreno pequefio para la cantidad de
unidades.

- San Jose (Piedra Blancal:
Sobre ruta 41 a 14 km de la ciudad.

¥ [glesia de San José:
Frente a la plaza, data de 1780. Nave dnica. Techo

a dos aguas. Interior abovedado con arcos fajones
que apoyan en gruesos contrafuertes, salientes ¥y
perforados por arcos formando una especie de

galer{a de ambos lados.Fachada italianizante.Desde
la galerfa sur excelentes visuales. Frente a ella
un cerrito con sendero de ascenso excelente mirador
natural, donde se emplaza un monumento a Fray
Mamerto Esquid. Es monumento histérico nacional.

% Casa natal de Fray Mamerto Esquild:Se ubica haciendo
cruz con el dnguleo NO de la plaza. Es la casa donde
nacio F.M.E. @&n 1826; de adobe con techo de paja.
Para preservarta se contruyd un templete que la
resguarda pero que quita escala y perspectiva al
rancho original. Estd en muy mal estade de
mantenimiento. Depende de Cultura de la Nacidn. Se
cobra entrada y esta abierto de 9 a 21 hs. La casa
estd practicamente vacia; los elementos que
originariamente contenfia estan en el Instituto
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Cultural Fransiscano Esquid de la Capital.
Sobre su costado norte funciona un bar, a 200 m =&l
este funclona un camping de personal de vialidad.

*# Capilla de Ntra. Sra. del Rosario:
A 1 km al woeste de Piedra Blanca, sobre ruta
provincial 1.
Fue mandada construir por Salustiano Ahumada y Juan
Chamorro en 1715. Nave dnica de 10 por 25 m; techo
a dos aguas. La torre, ubicada en el dngulo norte
esta retrazada con respecto a la fachada. El porche
de gruesa bdveda. Galerfa al sur con 5 arcadas.
Muros tapiales gruesos de canto rodado vy barro.
Tiene dos campanas fechadas en 1793.
Es monumento histdrieo.

~ La Tercena
Sobre ruta prov. 41 a 16 km de la capital y a 2 km de
alecanzar por ei norte la ruta prov. 1.

¥*Iglesia del Sr. de ios Milagros:

Interesante construccidn religiosa muy bien
empiazada en Area semirural. Fue
mandada construir, aparentemente por
José Luis Segura vy su esposa
Francisca Mariana de Cubas. Una
sola nave con

sacristf{a por detras del altar.

Galerfa lateral.Se conserva la pila bautismal donde

fue bautizado Fray Mamerto Esquid.

“Es monumento nacional.

1.2.3.2 Area Villa y Dique Las Pirquitas

- Villa Las Pirquitas .
Ubicada a 29 km de ta ciudad capital a la cual esta
conectada por la_ruta prov. 1. Excelente emplazamiento a
la vera del rfo del! valle.

Fue originalmente la villa destinada a los obreros que
construyeron el dique. Los edificios son de agradable
arquitec?gﬁgﬁ con techos de tejas a dos aguas en medio
de una frondosa arboleda.Del total de viviendas, algunas
fueron entregadas a 1la Direccidn de Turismo que las

gxplotaba conjuntamente con la hoster {a. En la
actualidad, estas, igual que las otras, estan ocupadas
por intruseos.

El &drea es sumamente interesante para descanso,

caminatas, cabalgatas,etc,
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Los servicios turisticos que contiene son:

.Hoster {a las Pirquitas: con 780 m2 tiene 12
habhitaciones con bafia privado. Ampliocs salones para
bar y comedor.Carece de expansidén exterior propia.

Esta ofrecida su privatizacidn.

.Camping Balneario Las Pirquitas: Excelente
emplazamiento sobre el rfo.Sup. 5 ha. Mesas y asadores,
servicios sanitarios inaugurados en enero del corriente
aflo, 1993.

.0tros servicios: otros sevicios tales como
estacidén de servicio, bares, esparcimiento
nocturno vy comercio variado no existen. Poses sevicio
telefdnico.

— Embalise y dique las Pirquitas

Presa de 85m de alto pro 420m de largo que forma un lago
de 254m, alimentado por el rfo El Valle. Atractive
paisaje por los cerros que lo rodean, creando costas
recortadas e irregulares. Por sus dimensiones es apto
para pesca y actividades natdticas. Estas ditimas ven
restringidas su prdctica por los vientos que se levantan
por la tarde. No hay ningun tipo de instalacidn ni
servicio para los turistas.

Al pie dei pareddn se halla la ex recidencia oficial de
la Gobernacidn de la Provincia cuya privatizacidn esta
ofertada. Tiene 292 m2 de superficie ,(5 dormitorios con
batio privado, amplias dependencias, quincho ,pileta de
natacidn y cancha de tenis. Actualmente no es wutilizada
para ninguna funcidn.

- Entorno montafioso del lago

Entorno muy pintoresco, ideal para escalamientos,
cabalgatas, caminatas, como por ejemplo el circuito de
Las Cascadas o por el camino que bordea al lago. No hay

servicios de ningun tipo.

- Rio del Valle: Sus bordes muy arbolados lo hacen apto
para el esparcimiento.

1.2.3.3 Area La Puerta

La cabecera del A4rea es la localidad de 1a Puerta,
ubicada a 880m s/n/m. Fue fundada por Nufio Rodriguez. Se halla en
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una planicle angosta formada por el cerro Fariflango al oeste y el
de Gracidn al este. Esto le proporciona un emplazamiento muy
atractiveo. 5e halla a unos 200m del rfo, al que esta unido por una
arbolada calle.

Tiene agua potable, luz eléctrica,y radio telefono; carece de
cloacas. Se consigue combustible aunque no hay estacidén de
servicio. El comercio es minimo y s8lo bdsico.

Los servicios turfisticos que ofrece son:

~-Camping y Balneario Municipal: al norte del pueblo, sobre
el rfo.Terrenoc muy arbolado de aproximadamente 2 ha.Esta
alumbrado e iluminado. Tiene 2 bafiocs con ducha, WC v

lavabo c/u (insuficiente para la capacidad) y un sector
con piletas para lavar y quiocsco.

-Balneario-Restaurante (privado): a continuacidn dsl
anterior. Mesas fijas de material muy prdximas unas de
otras . Quincho con cocina y mostrador.

-Camping privado {(en construccidn): cruzandoe el rio For
puente colganite deteriorado. Frente de 70 m sobre el
rio. Terreno aterrazado. El proyecto incluye canchas y
vestuarios

Los atractivos turisticos del Area son:

-R{oc del Valtle: rfo muy atractive, con aguas muy timpias vy
fonde de piedra. En verano son peligrosas sus crecidas
inesperadas.

-Entorno montafloso: paisaje muy atractivo, apto para
escalamientos, cabalgatas, caminatas. No hay servicios.

-fglesia de San José: por su emplazamiento, se destaca de
entre gl caserfo gque la rodea. Una sola mnave con
sacristfa y depdsito a ambos lados del altar.Techo a dos
aguas c¢on cabriadas de madera muy rlsticas. Muros de
adobe.Fachada con dos torres.Es una de las iglesias mas
antiguas de Catamarca  aunque ha sufrido
transformaciones, quedando solo restos de ia original.

-La Rineonada: por ruta prov. 1, a 19 km de La Puerta, de
tierra y en mal estado. Yacimiento arqueoldgico de Ia
cultura Aguada Se lo considera uno de ios yacimientos
mas importantes de la provincia. En su estado actual es
de escaso interés para el turismo. Se halla en tierras
pPrivadas. Se requiere permiso para ingresar.



1.2.3.4 Area Los Varela

En un cafion al esie de la cadena del Ambato se desarrolla
este Area de interasantes condiciones paisajfsticas que se
extiende sobre la ruta 1, desde La Puerte hasta Singuil,
comprendiendo las localidades de Los Varela, El Bolsdn, Balcosna
de Afuera y S5inguil. La localidad de Los Varela es la cabecera
departamental. Tiene un mini hospital, comedores vy alojamiento
precario en casas de familia. La lIglesia, de mds de 100 afios de
antigledad, tiene un interesante campanario de piedra; su patrona
es Nitra. Sra. de la Merced. Desde esta localidad puede accederse a
Humaya comformdndose un circuito mayor de mucho atractivo,

El Unico servicio realmente turistico del &rea es:

-Hasterfa E1l Bolson: a 15 km al norte de La Puerta, sobre
ruta prov. 1, en la wvilla de E! Bolson, se localiza otra
hosterfa provincial. Posee 5 habitaciones con bafio privadoc vy
3 con baflo compartido. Salon comedor. Pileta. Amplioc terreno
parquizado. Buenas visuales.

Entre los atractivos del drea pusde mencionarse:

- EL Alto Grande: mirador sobre amplia plantacidn nogalera.

- Festival de! Maiz: Se festeja en e1 mes de eneroc en Los
Varela.

- Festival de la Dalia: En ] mes de febrero en Los Tala.

1.3 SUBZONA LA MERCED-BALCOSNA

1.3.1 Consideraciones generales

Esta subzona, en el departamento de Pacliin, esta

estructurada por las rutas nac. 38 y prov. 9 ., La Merced vy
Balcosna son los «centros mas importantes del recorrido e
incluyendo La Vifia, donde se desarrollan las actividades

turfsticas.
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1.3.2. Accesibilidad

1.3.2.1 Accesos viales
-Ruta nac. 38: pavimentada, buen estado de
mantenimiento.Continuando por esta ruta se accede =a la
prov. de Tucuman.
-Ruta prov. 9: de ripio, bien mantenida. Carece de
seffalamiento,.

1.3.2.2 Transporie terrestre

Ver punto 1.1.2.3

1.3.3 Atractivos y servicios turisticos

1.3.3.1 La Merced

Sobre la ruta nac. 38, a 59 km al norte de la capital.Es
una villa enmarcada por lomadas.E! tabaco es su principal
produccidn.Hay también plantaciones de frutalss.Si bien tiene
tradiciédn de villa de wveraneo son pocas las alternativas

turfsticas que presenta.

Los servicios turfsticos que ofrece son:

-Camping Municipal:(en construccidn) sobre ruta 38.
Tiene agua potabls, S2 wva a instalar la luz. Falta
forestar,

-Hosterfa de La Merced: después de dos afies de
Permanecer cerrada, se habiiitd en la temporada del '93.
Pileta de natacidn. Buen emplazamiento.

Esta ofertada su privatizacidn

-Otros servicios: estacidédn de servicio, gastronomia
variada. La localidad cuenta con servicios
telefdnicos.En construccidn los desagiies cloacales.

1.3.3.2 Balcosna

Sobre ruta prov. 9, se halla a 38 km de La Merced, a 1250

m s/n/m.5u emplazamiento es realmente privilegiado,a los lados del
rfo, con visuales hacia los cerros cubiertos de vegetacidn.En los
Gltimos afos ha tenido wun gran ecrecimiento Por la inversidn

bdsicamente de residentes tucumanos gqus han construfdo sus casas
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de veraneo. No hubo ningun tipo de previsidn,y recién en la

actualidad se esta efectuando wun relevamiento catrastral Para
poder lotear y ordenar el crecimiento.
El drea es sumamante interesante para descansar, efectuar

caminatas y cabalgar. Son dignos de mencidn parajes como el Saltdn
y El Resario. En temporada se efectlan festivales folkldricos.

Los servicios turisticos que contiene son:

~-Hosterfa Las Lajas: 17 habitaciones con bafio privado y 2
con bafio compartido.restaurante, pileta.El edificio
original se ha ido ampliando sin mucho criterio.E] estado
general es deficiente.Alquilan caballios a los huéspedes.

-Camping: no esta organizado. Se acampa a lo largo del
rfo.No hay servicios. La ubicacidén se torna peligrosa en
época de crecidas.

-Otros servicios: solo en temporada de verano. Alguiler de
caballios, canchas de paddle, boite, bar y restaurante.
Solo hay radio teléfono.No hay servicios para el
automotor.

~-Hosterfa El Bolson: a 15 km ,sobre ruta prov. 1, en la
villa de Et Bolson, se localiza otra hoster{a provincial.
Posee 5 habitaciones con bafic privado y 3 con bafio
compartido. Salon comedor. Pileta. Amplio terreno
parquizado. Buenas visuales.

1.3.3.3 La Vifia

Sobre ruta 38, a 17 km al noreste de La Mercsd vy a 78 km
de la capital. Se accede por la pintoresca Cuesta del Totoral
desde donde se divisan magnificos paisajes.Se trata de un pequefio
enclave, localizado en un valle entre montes y guebradas, en las
proximidades del rf{io Huacra.

El dique de Sumampa, a 4 kmn, posibilita actividades
nadticas y de pesca.

El drea se presta para caminatas, montafiismo, cabalgatas.

Este complejo Cabafas La Vifia consta de 30 cabafas con
120 plazas.Tiene bar y restaurante, pileta de natacidn, canchas de
paddle, tennis, football y voley.

Posee también quinchos, canchas de paddle y cancha de
golf. Tiene servicio de radio-telé&fono.



1.4 SUBZONA EL RODEO-LAS JUNTAS

1.4.1 Consideraciones generales

Esta subzona se ubica en el departamento de Ambatoc.Es un
departamentoc muy montafoso, donde las poblaciones se ubican entre
los 1220 m y los 1550 m s/n/m. Los microclimas que se producen
dieron origen a villas de descanso , con clima muy benigno durante
el verano.

Se pueden identificar dos Zreas:

a) La primera entre Catamarca y Chacarita de los Padres, con
atractivos de interés, tales como el Pueblo Perdido de la
Quebrada, el digue El Jumeal entre otros, lo que la convierte en
uno de los principales circuitos cortos desde la ciudad.

b) El &4rea de EI Rodeo,es una zona basicamente de veraneo y
se continla hasta ia localidad de las Juntas ¥y hasta Humaya.

1.4.2. Accesibilidad

1.4.2.1 Accesos viales

-Ruta prov. 4: parte de la capital pasando por EI
Calvario,La Brea, Candelaria,El Monje, cruza la
cuestecillia de El Rodeo para llegar a la villa
de El Rodeo (38 km) vy finalmente a Las Juntas
(55 km).Totalmente pavimentado.

-Ruta en construccidén E| Rodeo-La Puerta: hace mas de 15
aMos que estd iniciado.
1.4.2.2 Transporte terrestre
La primer 4&rea estd en parte servida por el transporte
pdblico urbanc de pasajeros de la ciudad capital. La otra por los

servicios de mediana y larga distancia que parten también de ésta
ciudad. Ver punto 1.1.2.3.

1.4.3 Atractivos y servicios turisticos

1.4.3.1 Area Catamarca-Chacarita de los Padres

El camping municipal que se localiza en ésta drea ha sids
consignado como servicio turfistico de la ciudad capital.
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Los principales atractivos turfsticos son:

-Dique el Jumeal: por ruta prov. 4 al aeate de la
ciudad.Entornc con interesante paisaje .Los bordes del
lago son muy escarpados por lo que resulta dificultosa la
instalacién de equipamientos. Esta prohibido bafiarse. Las
actividades nalticas son limitadas por las escasas
dimensiones (14 ha).No hay ningun tipo de servicio. La
Gnica construccidn es un club abandonado.No hay agua
potable.

-Camino entre el Jumeal y el camping:caminoc pafsajistico
con magnificas visuales hacia la ciudad.No hay fugares
preparados para la detencidn de automdviles que hagan
las veces de miradores.

~Pueblo Perdido de la Quebrada:por ruta prov. 4 a 5 km al
este de la ciudad.Conjunto de ruinas Iindigenas ubicadas
sobre una loma chata a pocos metros de altura sobre la
ruta.l.a senda de acceso no esta acondicionada ni
delimitada.Existen unos 40 recintos de hace unos 1200,
aflos de pueblos llegados alrededor del siglo VI a
Catamarca desde el Alto Perd.No hay sefialamiento
gxplicative.El municipio organiza visitas guiadas.

-El Calvario: por ruta prov. 4, a 6 km al este de la

ciudad,en =] lugar conocido como la ™Chacarita de ios
Padres" wubicado en ia quebrada de EI Tala.Es un Via
Crucis que remata en una pequefia capilla en el lugar mas
alto, desde donde se puede observar un excelente

paisaje.

1.4.3.2 Area E! Rodeo

Ubicada a 37 km de la capital, sobre ruta provincial 4, a
1365 m s/n/m. Fue fundada en 1641 por los espafioles a la vera del
rfo Ambato.
Tiene agua potable,electricidad,correo,radioteléfono, gomer {a,
taller mecdnico y comercio basico que se amplfa notablemente en
verano.

Los servicios turisticeos que ofrece son:

-Hotel de turismo: 24 habitaciones con bafMa privado y 14
con bafio compartido.Saldn c¢omedor, amplio terreno
parquizado con pileta de natacién, jusegos infantiles,

cancha de voley. Cuenta con c¢riadero propio de truchas
para consumo.Esta ofertada su privatizacidn.

-Hosterfa Sta. Rosa:9 hab. ¢/ bafio,4 s/b;32 plazas.
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-Hosterfa Stella Mary:2Hab. o/b y 12 s/b;25 plazas.
-Hosterfa Villafafle: 9 habitaciones; 20 piazas.
~-Hosterfa Vidal : 12 habitaciones; 45 plazas.

-Camping Municipal: sobre la margen del rfo Ambato.Sup.
1 ha, capacidad de 50 <carpas. Servicios sanitarios,
mesas, parrillas.

-Restaurantes y bares: se destaca el restaurante de la
hosterf{a provincial y el Villafafiez.

-Importantes instalaciones para actividades nocturnas en
temporada

Los atrctivos estan conformados por el rfo Ambato, Los
Nogales vy los arroyos, el paisaje, el «c¢lima y las posibilidades
de realizar actividades tales como caminatas, cabalgatas,
montafiismo, pesca.Lugares como los Céndores,Nogal Marcado, Puestos
el Rfo, Don Seraffin,son dignos de ser visitados. Son también de
sumo interés las excursiones al Cristo, al cerro El Manchao y La
Balada del Fraile.

Otro atractivo importante es la localidad de Las Juntas.
Ubicada a 12 km de E}l@ Rodec, sobre la ruta prov. 1, a
1550m s/n/m.

Parajes muy atractivos, aptos para el descanso,caminatas,
cabalgatas ¥y en sspeclial pesca de trucha.

‘Los servicios turfsticos son escasos

-Pensidn con servicios precarios,

-Camping de la Direccidn Nacional! de Deportes y
Recreacidén.Tiene 8 ha sobre el rio de Las Juntas con
servicios sanitarios completos.

-Comedor municipal.

-Comercioc de temporadsa.

-En  temporada se organiza festival foklérico con doma,
carreras cuadreras.

-Cabalgatas y caminatas organizadas por la Municipalidad
en temporada.
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1.5 SUBZONA CONCEPCION-CHUMB ICHA

1.1.5 Consideraciones Generales.

Al sur de la ciudad capital, al oeste de la ruta nacional
38, se suceden wuna serie de poblaciones con incipiente desarrollo
como sitios de veraneo.

La primer localidad, Los Angeles, se ubica sobre la ruta
provincial 5 (a 20 km de la ruta nacional 38). Es un lugar
enclavado en los cerros, muy pintoresco  por el paisaje

circundante, con algunas casa de veraneo entre nogales y algunas
plantaciones de frutales.Carece de servicios turfsticos.

M&s al sur, a los 37 km de Catamarca cruza hacia =! peste
la ruta provincial 14. Scbre ella se localiza Huillapima, vieja
poblacidn rodeada de higueras y tunas. Su capilla, que entroniza a
la Virgen de Lujdn, tiene una biblioteca denominada Ramos Mejia.
Cuenta «con sala de primeros auxilios, comisarfa y almacén. Sobre
esta misma ruta, a los 7 km de ia nacional 38, se vislumbra la

clpula de maydlicas de la iglesia de San Pablo, pequefia localidad
sin précticamente servicios. GS5e arriba finalmente a Concepcidn
(590 m s/n/m; a 12 km del cruce con la ruta nacional 38 y a 49 km
de ta Capital). Esta localidad posee un 40% de sus viviendas
destinadas al descanso y verano de personas que viven en especial
en la capital provineial., Se ubica al pie de las serranias de
Ambato. La ruta penetra en la localidad bordeando un valle, por lo
que las visuales son de gran atractivo. El trazado, irregular, se
va adaptando a la topografia del terreno y se desarrolla a partir
de la plaza triangular que constituye el centro de la poblacidn.
Su mayor actividad econdmica se basa en la produccidén de nueces.
Hay también ptantaciones citricas y de otros frutales. Se producen
dulces, en especial de membrillo y arrope de higo.

Retomando la ruta nacional 38 hacgia el sur, se deja a la
derecha Nueva California, explotacidn agricola de gran extensidn,
con produccidn de wvides ¥ hortalizas, en donde se aplica

tecnologia de avanzada. Cuenta con instalaciones de primer nivel
para recibir visitantes pero habitualmente no acepta turistas.

A los 67 km aparece Chumbicha, localidad fundada en 18835,
sobre la aldea que ya tenia ese -

nombre. En la actualidad es una cludad con escasos atractivos, si

bien es la gque ofrece mayor cantidad de servicios para 21 Area de
influencia. Fue un importante centro comercial y agricola pero la
escasez de agua lo fue afectando. La desaparicidn del servicio
ferroviario en 1877 también tuvo su impacto negativo. Es cabecera
departamental.



1.5.2

Accesibilidad

1.5.2.1. Accesos viales.
_Ruta nacional 38: Ruta nacional que parte de la ciudad
Capital de la provincia y penetra luego en la provincia
de La Rioja. Pavimentada, en buen estado de
mantenimiento, y bien sefializada.
_Ruta provincial 14: Pavimentada desde la ruta nacional
38, a 37 km de la Capltal, permite el acceso a
Huillapima, San Pablo y Concepcidn. Se trata de una
carretera angosta, pavimentada, sin sefialamiento,
muy arbolada, desde la que s visualiza
perfectamente las sisrras de Ambato.
_Ruta naciconal 60: Quebrada de Céliba. A 12 km al opeste
de Chumbicha, por la quebrada de la Céiiba se accederd
a la ruta nacional 62 gue conduce a Andalgald. Es un ca
mino sinuoso en buen estado en los primeros 15 km
pavimentados. Los 1if km restantes, de ripio, carecen de
mantenimiento y sefMalizacidn. Se cruza el lecho del rio
en mas de 20 oportunidades ¥y en tramos el camino Yy
el cauce van paralelos y al mismo nivel, por lo que
en epocas de liuvias (verano) se torna practicaments
intransitable y peligroso por crecidas imprevistas.
1.5.2.2 Transporte terrestre.
Empresa Origen Destino Paradas Frecuencia
Intermedias Semanal
COT Catamarca Concepcidn Huillapima-San Pablo 14

Catamarca
Huillapima

La Rioja
Concepcidn

Concepcidn-Chumbicha 14
San Pablo 14

1.5.3.1

Infraestructura y servicios urbanos.

Concepcion.

- Agua corriente,
- Linea telefdnica al

electricidad,
correc

I

no hay servicios cloacaless
desde donde se comunican por



1.5.3.2

1.5.4

1.5.4.1

telefonfa rural de 8 a 11 hs. y de 16 a 19 hs.

- No hay pavimentos si bien el municipio de Huillapima, de
la cual dependen, tiene contratado Y pago la
pavimentacidn desde la plaza hasta la hostsrfa. Si bien
e pensaba terminarleo anteg de la temporada adn no se
han iniciado los trabajos.

- Puestos sanitarios.

- T.V.

- No hay venta de combustible, solo taller mecdnico.
- Club deportive Concepcidn (estado regular).

- 2 locales bailables que funcionan todo el afio.

- Comercio bdsico.

Chumbicha.

Agua corriente, electricidad
Han gestionado a través del Banco Interamericano de
Desarrollo ia construccidn de desagilies cloacales y la
provisidén de gas natural domiciliario.
Teléfono con telediscado domiciliario y publico.
Radio local de FM y TV por cable.
Estacién de servicio completa y tallerss.
Hospital de 50 camas y 1 clfinica privada.
Polideportivo con pista de atletismo, cancha de basket, 5
canchas de fﬂtbol, pileta de natacidn Y servicios
sanitarios. En obra cancha de paddle.
Local bailable que funciona tedo el afio.
Restaurantes.
Comercio variado.

Servicios turisticos.

Concepcion.

Balneario: a 2 km. Terreno 2 1/2 ha sobre el rfo. Acceso a
traves de puente colgante peatonal. Carece de agua
corriente,.

Capacidad: alrededor de 40 carpas; 18 mesas de 4 personas
y 3 de 10 personas. Bajo arboleda 7 parrillas; alejadas
otras 6. Horno de barro.

Tres piletas de natacidn intercomunicadas sin filtro.
Servicios sanitariocs: 2 WC, 3 duchas y 2 mingitorios para
hombres y 2 WC, 2 duchas para mujeres; 2 piletas
lavavajillas y 2 de lavar.

Buen estado de mantenimiento, salvo los serviciocs
sanitarios que son muy precarios.

Hosterfa Provincial Concepecidn: 8 habitaciones con
bafio compartida y 1 con bafo privado. Total de plazas:
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20. Recepcidn, comedor. Superficie cubierta 610 m 2
Superficie terreno 1518 m % Juegos infantiles.

Presenta buen estado general. Lo que mejor funciona en el
verano es el comedor.

Estd en oferta su privatizacidn,

- Alojamiento en casas de familia: 10 (Son usadas en general
POT trabajadores temporarios o parientes de residentes).

- Casas de veraneo: 20 a 25 casas (40 % del total)d.

- Alquiler de caballos: Se pueden conseguir a través de una
familia local, quienes a la vez sirven de gufas o bagueanos
para llegar al bosque de Arrayanes.

- Caza y pesca.

1.5.4.2 Chumbicha.

~ Alojamiento en casas de familia y en bar de la ruta:
precarios.

~ Balneario. Camping E! Caolin: 5 km al ND pPor camino
consclidado. Cuenta con bar y confiterfa. Cinco quinchos
con electricidad, Salidn, 13 asadores y dos piletas de
natacidn,
Los servicios sanitarios constan de 4 bafios para hombres
(WC, lavabo y ducha) Y 4 para mujeres. Una pileta para
lavar. Sobre uno de los bordes, sobrs la ladera, se
desarrolla un calvario de piedra.

1.5.5 Atractivas turisticos.

1.5.5.1 Huillapima.

- Fuente termal: en las proximidades a 500 m s/n/m, fuente
termal con temperatura ambiente. Carece de servicios.

1.5.5.2 San Pablo.

- lglesia: Data de 1868, (periodo de europeizacidn); su
autor es el arquitecto Luis Caravatti. Su patrono es San
Nieolds de Bari. Se ubica en medio de un amplio
terreno arbolado y c¢on bancos, cercado por un murg de
piedra. Su visita solo es posible si se localiza a quien
tiene la llave de la puerta de accesoc. Se destaca su
espléndida cdpula de maydlicas. En su interior posee dos
imdgenes interesantes por su antigiiedad y procedencia
espafiola: la de San Nicoids y la de la Virgen del
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1.5.5.3

1.5.5.4

Rosario.

Concepcian.

Paseos: * A lomo de mula se puede llegar a Pom&n, Los
Angeles y el Rodeo, por los cauces de los rfios. Hay
quienes lo hacen caminando.

* A la quebrada y al Primer Paso, en las =zonas
prdéximas, entre labrantfos y plantaciones de frutales.

Bosques de arrayanes: a 1 h 30' a lomo de mula, al NO de
la lecalidad. Son grupos dispersos de drboles de gran

atractivo a pesar de no tener el tronco colorado tal como
sucede con las especies de los bosques del sur del pafs.
Pesca de trucha: en el rfo Simbotlar.

Rfo Simbolar: balneario.

Restos arqueoldgicos: por una picada o camino vecinal que
se desarrolla en direccidn hacia Pomdn se hallan restos

arqueoldgicos que adn no han sida investigados.

Fiesta de la Inmaculada Concepcidn: mes de octubre: 9
dfas; procesién el Gltimo dfa. Visitantes de pueblos
vecinos y ex habitantes.

Fiesta provineciat del Arrayan: festival folkldrico ¥y
exposicidn artesanal, 22 gquincena de diciembre. Se

organiza por primera vez. Se hard en el deportivo de ia
escuela,

Caza de jabali: enero, febrero y marzo en zonas de
nogatles donde bajan a comer. También hay pava de monte ¥y
pumas (tedn).

Chumbicha.

San Pedro: a 20 km al NO, por camino consolidado,
paisajes atractivos.

Las Palmas: a 20 km al NO, paisajes atractivos.
Trampasacha: a 10 km al oeste, paisaje atractivo.

Caza de jabalf: en verano.
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- Yacimiento arqueoldgico Agua Nusva: a 12 km, ubicado al
80 de la quebrada de Cébila.

- Quebrada de Cébila: a 12 km al oeste de Chumbicha.
Pintoresca quebrada en las Ultimas estribaciones de |
Ambato. Recorrido dificultoso para los conductores no
acostumbrados a caminos de montafia.

- Fiesta de la mandarina: es la fiesta mis importante de la
zona. 5e realiza en el mes de mayo, pero la fecha depende
de la maduracidn del fruto. La fiesta dura 1 semana. Se
efectda una esxposicidn frutihorticola, ganadera y
artesanal; pefla folkldrica; competencias de ciclismo,
motociclismo y carting. Se efectda en un saldn construfido
al efecto. La organiza una comisidn especial y la
auspicia el municipio.

- Torneo infanto-juvenil! de ciclismo: en el mes de
septiembre. Las delegaciones se alojan en el saldn de la
Mandarina.

- Fiesta del Artesano en las Palmas: en el mes de @nero
durante 8 dias, exposicién de artesanfa y festival
folkldrico.

- Gastronomfa tipica: quesillos, patay y dulces.

- Aguas termales: existen varias fuentes aungque carecen de
infraestructura para su uso turfstico.
* Puesto de la Cébila: 1600 m s/n/m a 23 km de Chumbicha.

Acceso realmente fdcil con automdvili.

* Agua Blanca: 16 km de Chumbicha. Temperatura 132,

Agua Adentro: a 20 km de Chumbicha. Temperatura 212,

* San Martfn: temperatura 272, Se esta construyendo una
pileta y una hoster{a.

* La Aguada: en el distrito Coneta, a temperatura
ambiente.

* Ojg de Agua de la Loma: en San Pedro, temperatura de
157,

* Pantanito: temperatura ambiente.

»*

1.6 SUBZONA POMAN-SAUJIL

1.6.1. Consideraciones Generales

La ciudad de Pomdn se localiza a 166 km de S. F. del V. de
Catamarca por rutas nacionales 38, 60, y 82, pavimentadas, y ruta
prov. 25,
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Fundada en 1633, fue prdcticamente destrufda en 1898 por un
terremoto. Su nombre original es San Juan Bautista de la Rivera &

Poman de Londres. Fue capital de la provincia durante medio siglo.

Ubicada al pie del Ambato, tiene excelentes visuales de
montafias hacia el este y al valle y al salar de Pipanaco por el
oeste.

La localidad s agradable, de calles angostas, CON  una
plaza central muy arbolada, sobre la cual did el frente de la

lglesia, edificio de origen colonial con dos torres y atrio
sobreelevado gque se adelanta sobre la calzada.

Siguisndo por ruta prov. 25 ¥ durante 48 km se desarrclla
un camino de montafia sumamente pintoresco, con plantaciones de
nogales, frutales y muchas flores en torno a los asentamientos
semi rurales y excelentes visualess, a - vecas imprevistas, hacia sl
valle ¥y guebradas.

En el trayecto se van sucediendo una serie de poblaciones
pequefias, gue tienen a la ruta como eje rector de su desarroilo.

De sur a norte aparacen: Rosario de Colona (11 km de.
Pomdn),Mutquin (8 km de Rosario); Rinecdn (16 km de Mutquin); vy
finalmente Saujil (11 km de Rincdn). Es ésta dltima la localidad

mas importante y cabecera del departamento de su mismo nombre.

1.6.2 Accesibilidad

1.6.2.1 Accesos viales

-Rutas nac. 38 y 62: pavimentadas, en buen estado de
mantenimiento vy sefalizadas.

-Ruta nac. 860: quebrada de la Céliba. Ver punto 1.5.2.1
-Ruta prov. 25: camino de ripio,con sscaso mantenimiento.En

su tramo final cruza ei rfo Saujil, por lo que se torna
intransitable en épocas de lluvias.

1.6.2.2 Transporte terrestire

Empresa Origen Destino Paradas Frecuencia
Intermedias Semanal
Cacorba Andalgald Saujil _ 7
Cacorba Andalgald Cdrdoba Saujil/Poman 3
Cacorba Saujil Pomdn Rosario/Mutquin/
Rinedn 7
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Cachiago Catamarca Saujil Pomé&n/Rosario/
Mutguin/Saujil 14

1.6.3 Infraestructura ¥y servicios urbanos

1.6.3.1 Poman

-Agua potable con algunas fallas en gl sistema de
potabilizacidn.

-No tiene sistema de desagies clovacales.

~-Red eléctrica proveniente de la usina de Saujil.
-Servicio telefdnico brindado por una mutual, se efectua a
través de operadar.

~Radio local FM yTV por cable,

-Hospital (30 camas).

-Estacidn de servicio complsta y taller macanico.

-Comercio variado.

-CLubes deportivos

-Local bailable.

1.6.3.2 Rosario, Mutquin, Rincén

Estas localidades no poseen servicios bdsicos de
infraestructura como para atender las minimas necesidades de los
turistas.

Sélo existe wun edificio en Mutquin gque en ocasiones
funcicna como alojamiento. Ofrece un departamentoc de dos
dormitorios,estar Yy cocina y otras 5 habitaciones con hafio
privado. Su estado es aceptable, sin embargo las partes comunes
del edificio y el bar anexo, Unico servicio en funcionamiento,
carecen de las minimas condiciones de higiene.

1.6.3.3 Saujil

-Agua corriente.

-No hay servicios cloacales.

-Red eléctrica; la usina local es la que provee de
electricidad a los restantes pueblos de la falda.

-Una sola ifnea telefdnica gque ,a través de un conmutador
sirve a 50 abonados.

-Correoc y telegrefo.

-Hospital

-TV por cable.

-Talleres mscédnicos. La venta de combustible se realiza en
forma privada cobrando sobreprecio.
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-Comedores sencilios, con deficiencia de servicio {(tresy,
Heladerfas (2).

~Local bailabie en el club de fétbol;club polideportivo con
pileta en construccidng polideportivo municipal con cancha
de voley, basquet y fdtbol.

-Comercio bidsico.

1.6.4 Servicios turfistico

1.6.4.1 Poman

-Balneario Municipai: a 2 km hacia el este, en Junta de
los Rfos.Pileta, quincha, cantina; 2 baflos compietos
para cada sexo. Se puede acampar.

-Hoster {a Frovincial: 9 habitaciones habilitadas al
piblico con bafio compartido; 20 plazas que se amplian
eventualmente a 30.Tiene 542 m2 de superficie cubierta y
10398 mZ2 de parque.Buen estado de fachadas exteriores vy
de espacios comunes. Requiere acondicionamiento de bafos
y habitaciones. El restaurante tiene prestigio entre la
poblacidn local.Se wutiliza también para festejos. EstZ
en oferta su privatizacidn.

~Alojamiento en casas de familia: no tienen nive! de
confort comop para recibir turistas.

1.6.4.2 5aujil

-Hotel Municipal: sin habilitar;cuenta can 5
habitaciones con bafic privado y saldn comedor.
-Alojamiento en casas de familia: en general no
disponibles pues las ocupan estudiantes.

-Balneario municipal {1500 m al norte; pileta de

natacién, 7 mesas, 4 parrillas, 1 bafio completo para
cada sexo; bar con minutas.
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1.6.5

1.6.5.1

i.6.5.2

1.6.5.3

Atractiveos turlsticos

Poman

-lglesia de Pomdn: edificio de origen colonial, con dos
torres, atrio sobre-elevado que se adelanta sobre
la calzada. Fosee wuna excelente imagen italiana de San
Sebastidn cuya antigiiedad se estima en mas de 300 Afios.

-Puestios serranos: caminatas de 1 a 1 1/2 horas o puede
hacerse a caballo. Los Dbaqueanos se sglicitan en la
Intendencia, lo mismo gue los caballos.

-Termas Suillaco:por senda enripiada; se wvisitan en
invierno.
Carecen de instaiaciones,

-Saltos del rfo Pomdn & rfo Ambliae: a 1/2 hora de
caminata desde el balneario se encuentran los primeros
saltos. Se estima existen alrededor de 50 saltos,
algunos de hasta 15 m de altura; los mas alejados se
hallan a 3 dfas de caminata.Se visitan en enero a pesar
gque, por ser una vertiente, tienen agua durante todo el
afio.

-Fiesta de San Sebastidn: comienza el 20 de enero y dura
una semana. Se inicia con la eleccidn de la reina
del departamento. Se celebra misa y se ofrecen
espectidculos fokldricos. Se desarrolla en el
polideportivo municipal.

Mutgquin

-Fiesta de la nuez: primera gquincena de febrero (la
fecha depende de la cosechal. Se realiza en la cancha de
basket de la parroquia.Misa y espectdculo folkldrico.

-Ruta 25 entre Pomdn y Saujil: camino paisajistico,
excelentes visuales. '

Saujil

-Yacimiento arqueoldgico Ciudarcita: sin estudiar, a
1000 m de la ciudad.

-Festividad de Ntra. Sra. de la Candelaria ¥y

-Festividad del Sr. de los Milagros: 2 y 4 de febrero
respectivamente. Los festejos se extienden entre el L ¥
el 4 de ese mes. Misas, procesidn, pe#az folkldricas,
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carrera de bicliecletas. Culmina con un baile. -
-Semana de Saujil: 23 al 29 de setiembre, es organizada
por la municipalidad.

-Fotrero: a 5 km, usina hidroeléctrica con caida de agua

-Joyango: a 13 km de la ruta 46, localidad emplazada en
paisaje muy atractivo.

-Salar de Pipanaco: extenso salar que se desarrolla
paralele a ia ruta 46, Posee una rica fauna (zorros por
®j.) ¥y flora (algarrobos por 2j.) con algunas especies
en via de extinecidn.
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2. ZONA OESTE

Comprende tres subzonas:

i. TINOGASTA-FIAMBALA

2. BELEN

3. ANTOFAGASTA DE LA SIERRA

Si bien por su ubicacidén geogridfica constituyen una wunidad,
fisicamente cada una tiene caracter{sticas propias bien

identificables y actuan turisticamente en forma independiente unas
de otras.

2.1 SUBZONA TINOGASTA-FIAMBALA

2.1.1 Consideraciones Generales

Es la subzona turfstica mds occidental de 1la provincia. Los
asetamientos humanos se hallan a mds de 1200 m s/n/m. Tiene

importantes atractivos paisajisticos, termales ¥ culturales, La
locaiidad principal es Tinogasta, cabecera del departamento del
mismo nombre. Fue fundada en 1713 sobre la margen derecha del rio
Abaucan. En sus alrededores se observan extensos vifiedos vy

cgiivares.

Fiambald, a 49 km al norte, &3 famosa por sus agua termales.
Fue fundada en 1702 por Diego Frites de Carrizo en un amplio valle
actualmente cubierto por extensas plantaciones de vid. La

temperatura media del me mds frfio es de 10.9% v del mes mis calido
es de 23.8%

2.1.2 Accesibilidad

2.1.2.1. Accesos viales

~Rutas mnac. 38 y 60: totalmente pavimentadas en buen

estado, son el enlace con la capital. Hacia el sur, por
diferentes rutas se accede a diferentes localidades
riojanas.

~Ruta prov. 45: pavimentada hasta Fiambald.Desde é&ste
pPunto se dirige al ceste 69 km , de aquf al norte 134 km
hasta llegar al paso San Francisco a 4726 m s/n/m, por
donde se ingresa a Chile. A 10 km al norte de Fiamba!i
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el camino asclende, penetrando en la sierra Filo del
Calvario. A 24 km de esta misma ciudad aparece la cuesta
de Loro Huasi, de corto recorrido, con curvas de
reducido radio de giro pero gque s8lo resiringe sl paso
de camiones con acoplado. Entre Loro Huasi y Algarrobal,
con la variante Guanchin-La Angostura se evita la cuesta
y el cruce del rio Guanchin. Enre 21 Algarrobal y Las
Peladas (115 km) no hay inconvenientes. S8leo hay un
tramo entre Las Grutas y el Paso de San Francisco, de

22 km, con pendientes del orden del 8%, que exigen mayor
rendimiento a los vehfculos, cuya potencia se ve ademas
afectada por las alturas superiores a los 4000m. En Las
Grutas se halla el Destacamento de Gendarmerfa Nacional
vy el campamento de Vialidad Nacional. A Chile s& ingress
por la Illa‘Regidn, provincia de Copiapd. Desde el
iimite entre ios dos pafses hasta la ciudad de Copiap§,
por Santa Rosa, hay 255 km. Luego, transitando 75 km
més, se liega a Puerto Caldera, sobre el Pacifico. En
sintesis puede decirse que la totalidad de! camino es
transitable todo el amMo, tante por sus caracteristicas
topogrdficas como por las escasas precipitaciones niveas
¥ por hacerse todo el recorrido sobre terrenoc firme.
Gendarmerfa Nacional posee en el paso radio de banda
corrida, con lo cual se asegura el apoyo a los
automovilistas.

-Ruta prov.3: une Tinogasta con Belén (83 km), por camino
consolidado en muy mal estado, con tramos dificultosos

en la cuesta de Zapata por las innumerables curvas e
impresionantes precipicios.

2.1.2.2, Transporte terrestre

Empresa Origen Destino Paradas Frecuencia
Intermedias Semanal

Gutierrez Tinogasta Tucumin Londres/Belén/
Andalgald 2
Del Valle Fiambald Catamarca Tinogasta/
Aimogasta/ \
Chumbicha 3
Cacorba Fiambald Catamarca Tinogasta/
' Aimogasta/s
Chumbicha 13
Robledo Fiambald Catamarca Tinogasta/
Aimogasta/
Chumbicha 1

(Nota: en todos los casos se consigna un solo sentido del
viaje)
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2.1.2.3. Accesos y servicios aéreos

El servicia aéreo es realizade por la Dirececidn de
Aerondutica los dfas martes. El circuito es: Catamarca-FiambalZ-
Tinogasta-Catamarca. E! viaja insume 35 minutos Catamarca-

Fiambald, 15 minutos Fiambald-Tinogasta y 30 minutos Tinogasta-
Catamarca.

2.1.3 Servicios urbanos y turisticos

2.1.3.1 Tinogasta

-Agua corriente, electricidad, teléfono.
-Restaurantes, bares, confiterfas.
-Discotecas
-Clubes, canchas de tennis, y de paddle,
~-Comercio variado.
-Estaciones de servicio, talleres mecdnicos.
-Receptoria de aduana.
-Gendarmer fa Nacional
-Alojamiento:
¥Hotel de turismo: 25 Hab. con bafio, Slplazas. Comedor,
quincho. Terreno pargquizado (0.5 ha)

*Hotel familiar: 8 hab., 2! plazas.
*Hosterfa Novel: S hab., 10 plazas.
#*Residencial Alberto: 8 hab., 25 piazas.
#Residencial El Viajante: 10 hab.,20 plazas.

~Agencia de viaje AD.BE.CA.: tiene sus oficinas en el
Hotel de Turismo. Ofrece excursiones a los alrededores de
Tinogasta y a Fiambald,Vende también una excursidn
terrestre a Chile. Parte de Tinogasta ¥y cruza la
Cordillera por el Paso de San Francisco.Es de tres dias
con 2 pernoctes en Copiapd,Chile.Se efectua de diciembrs
a marzo; el resto del afio el paso es cerrado por
gendarmer {a.

-Camping y baineario municipal: a arillas dei! rio
Abaucdn.Servicios sanitarios, parrillas, mesas.



2.1.3.2

2.1.4.2

Fiambald

-Agua corriente, eiectricidad, radio-teléfono.

~-Puesto sanitario.

-Restaurantes.

-Comercio bdsico.

-Talleres mecdnicos; no hay estacidn de servicio.

-Gendarmerfa Nacional

-8e puede acampar a la vera del rio.

-Club Andino: organiza excursiones de montafiismo.

-Alojamiento:

* Hosterfa Municipal: 12 habitaciones triples c¢on bafio
privado y 3 suites. Comedor con mend turistico y a la
carta.

- Camping de las Termas: A 15 km de Fiambald; 2
bafios/vestuarios. Estd oprevista 1la construccidn de 4
bungalows y un salén comedor.

Balneario La Aguadita: Piletones con agua del

arroyo;quinchos con servicio de bar precarios.

Atractivos turisticos

Tinocgasta

-Museo Robandi: #n el sdificio municipal; piezas
arqueoldgicas

-Museo Dr. Alaniz: coleccidn arqueoldgica.

-Iglesia Parroquial: de fines del siglo XIX, se ubica
frente a la plaza principal. Dos arquerfas laterales
completan un atrio que la unen con el edificio iateral
Consta de tres naves con bdvedas de crucerfa construfidas
en yeso sobre estructura de madera.

Alrededores de Tinogasta

-Agua termal Las Higueritas: a 15 km al sudeste; acceso
por huella en mal estado. Vertiente de agua termal
alcalina y bicarbonatada. No hay instalaciones.

-Terma La Aguadita: por ruta 45 a 13 km al norte y 5 km
al oeste por huella. Aguas mesotermales, sulfatadas vy
cloruradas. Sin instalaciones.

-Ruinas de La Troya &4 Pueblo de Batingasta: a 26 km,
antes de cruzar el rfo Jume, a unes 300 m del camino.
Restos de un pueblo prehispanico: tres murallas de
piedra circulares. Desde el pucard se divisan el valle y
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el pueblo El Puesto.

-Cuesta de Zapata: se desarrolla por tierras &Aridas hasta
alcanzar la pintoresca, aunque peligrosa, cussta , con
grandes petiones de formas caprichosas.

-Copacabana: sobre ruta 60, a 17 km al sudeste, se alza
Copabana o el Mirador Azul, a la vera del rio Abaucan o
Colorado por el color de sus aguas. Visuales magnificas
hacia el wvalle rodeado de montaflas, vifiedos y olivos.

-lIglesia de Copacabana: a 12 km al sudeste, sobre ruta
nac. 60. De fines del siglo XIX, se ubica en eje y
frente a la plaza.Tiene una nave Ynica con capillas ¥
galerfa alta. Cdpula octogonal. Espléndida volumetria.

-lglesia de San Buenaventura: en Chacras de Cerro Negro,
sobre ruta nac. 60, a 74 km al sudeste de Tinogasta.
Data de 184%1. Originalmente tenfa dos naves ¥y un =dlo
campanario. En 1871, por colecta popular se refacciaond
agregdndosele otra nave y otro campanario.

2.1.4.3 Alrededores de Fiambal3i

-lglesia de San Pedro: en San Pedro de Fiambald, sobre
ruta 45, a 8 km al sur. Data de 1770, mandada construir
por el Capitdn Domingo de Carrizo.Tiene una nave baja,
angosta muy larga y oscura. Pértico saliente. A un

costado se encuentra el campanario,adosado a la nave.
Techado on barro ¥y con una hilera de tejas a manera de
gdrgolas. Es monumento histdrico nacional.Contiene
coleccidén de pinturas de la escuela cuzqueTia.

-Aguas termales de Fiambald: a 12 km al este por ruta
pavimentada, a 1570 m s/n/m. Surgen a 54 grados y son
hipertdnicas, alcalinas, hipotdnicas, ricas en algas

verdes, ds influencia oxigenante. En un primer nivel hay
tres piletas con diferentes . temperaturas con cabina ¥
vestuarios. Luego la ruta sube unos 800 m; desde este
punto hay que seguir a pie por et lecho de un arrcyo de
agua termal con abundante vegetacidn; el agua es5 cada
vez mas caliente a medida que se asciende. No hay
presonal ni otro tipo de servicios.

-S5aujil: por ruta prov.34, pavimentada, a 10 km al norte.
Camino muy pintoresco que conducge a  una pequefia
poblacidén a 2000m s/n/m, rodeada de montafas y con
numerosas vertientes. En las inmediaciones surgen aguas
termales a 21 grados, hipotermales, ligeramente
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cdlcicas, bicarbonatadas.

-Artesanfas tejidos de lana de oveja y tlama, y colchas
bordadas.

-Cerros de las cercanfas: son muy concurridos para la
pridctica de montafismo.

-Ruta 45: camino pintoresco, por el valle de Chasculil
hasta el Paso de San Francisco, enmarcado por
pintorescas serranfas:Cerro de la Coipa (5150 m), Cerro
Agua Caliente (5517 m), Volecdn Negro (5424 m), Cerro de
Incahuasi (68Z0 m), Cerro de San Francisco (6000 m).

~-Voledn Ojos del Salado: muy wutilizade para montafiismo.
Se parte de Fiambald donde es posible conseguir caballes
y baqueanos. Se accede en vehiculo hasta el rfo Aguas
Calientes a 120 km de Fiambal&. Desde este punto se
sigue a caballo o a pié durante 4 dfas aproximadamente.
Estas excursiones se efectlan entre los meses de
noviembre y febrero,

-Bosque de 4Arboles petrificados

-Rioc Cortaderas: pesca de truchas.

2.2 SUBZONA BELEN

2.2.1 Consideraciones fgenerales

Esta subzona se estructura a lo largo de la ruta 40 entre
fas localidades de Londres y Hualfin.

Belén, cabecera departamental, es tambieén la ciudad mis
importante del 4drea de estudis identificada. Situada a 1240 m

s/n/m, Yy a la wvera del rfo homénimo tiene un pintorasco
emplazamiento, enmarcado por la Sierra de Belén. Fue fundada =a
partir del siglo XVII con =2l nombre de San Juan de la Rivera. En

1667 fue abandonada a rafz de wun levantamiento diaguita. El 20 de
diciembre de 1681, fue refundada en su actual ubicacidn por =l
presbistero Bartolomé de Ulmos vy Aguilera. Enmarcada por
serranias, presenta wun ambiente wurbano agradable, aunque sin
elementos destacables como no sea su entorno.

Hacia el sur, por ias rutas nacionales 40, 60 y 38 se
conecta con la ciudad capital (290 km) y con la capital de la
provincia de La Rioja (305 km); hacia el este con Andalgald por lta
ruta provincial 46, hacia el noroeste, por la ruta nacional 40 con
Santa Marfa (178 km) y hacia el norte con Antofagasta de la Sierra
por la ruta provincial 43 (272 km).

A 20 km al sur de Belén se wubica la localidad de Londres.
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Se trata de la primera ciudad fundada en Catamarca por los
espafioles. Juan Pérez de Zurita la ubicéd en 1558 a orillas del rio
Quimivil. Por las guerras calchagquies debid cambiar varias veces
su ubicacidén. Su nombre fue en honor de Felipe [l casado con Ia
inglesa Marf{a Tudor. Es una localidad que se desarrolla en un
fértil valle a lo largo de la ruta presentando dos concentraciones
urbanas en torno a sendas plazas separadas entre si por el Rio
Huaico: la de arriba al sur y la de abajo al norte. De edificacidn
antigua, conserva pocos ejemplos dignos de preservacidn. Puede
mencionarse la casona ubicada frente a la plaza de arriba,
destinada en cierta oportunidad a museo. Actualmente s halla en
muy malas condiciones de mantenimiento. En las proximidades se
hallan las ruinas arqueolégicas de Shincal, unc de los mas
importantes yacimientos de la provincia.

Hacia el norte de Belén, la ruta va paralela al ancho lecho
del rfo Belén. Se alternan arenales &ridos con fértiles valles con
vifiedos y alfalfares, enmarcados siempre por las sierras de Belén.

A los 15 km se ingresa por la puerta de San José al
pintoresca circuito conmoecido como noarie Chico.
Se alcanza luego La Ciénaga, el pintoresco valie de San

Fernando para empezar el ascenso por la cuesta de Hualfin hasta la
ciudad del mismo nombre a 79 km de Belién. En la localidad del Eje

(48 km de Eelén por la ruta mnacional 43, a Antofagasta de la
Sierral), s& aicanzan las termas de Vilia-Vil ¥y por la provincial
137, tras un trayecto sumamente pinteraesco, se arriba a la
simpitica locatidad de Corral Quemado senmarcada por vistosos

cerros con blancos glaciares de arena, y con frondosos nogales que
crecen en las mérgenes dei rio.

2.2.2 Accesibidad

2.2.2.1 Accesos y servicios aéreos.

Una pista de aterrizaje ubicada a 4 km de Londres y a 186
km de Belén, sin sistema de ayuda a la aeronavegacldn, permite wun
servicio de transporte aéreo de cabotaje brindado por la Direceidn
de Aerondutica. Se trata de una pista de 1700 m de largo por 15 m
de ancho apta Gnicamente para vuelo visual.

Existen dos servicios por semana:

DIAS ORIGEN DESTINO TIEMPO DE VUELD
Miércoles Catamarca Belén 30?

Belén Andalgaid 157

Andalgaid Catamarca 20°
Viernes Catamarca Belén 30!

Beién Catamarca 30?
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2.2.2.2 Accesos viales
- Ruta nacional 38:Ver punto 2.1.2.1

- Ruta nacional B80:Ver punto 2.1.2.1.Cuando ésta ruta #
penetra on la provincia de La Rioja sigus en buen
estado, aunque sin banquinas y practicamente sin
seffalizacidn horizontal y vertical. El paisaje es
muy Arido, con tierra rojiza, de gran atractivo.
Solo en Aimogasta, a 171 km de Catamarca, se pueden
encontrar estaciones de servicio con combustible.

- Ruta nacional 40:

Esta ruta tiene caracteristicas diferentes segin

los tramos en que se la considere. En territorio
riojano, a un km de la frontera con la pProv, de
Catamarca, en el drea deil Cerro Negro, se cruzan

la ruta nacional B0 con la 40.

Este tramo que pasa por Londres, tiene 98 km de
extensidn y es pavimentado en su totalidad.

En la primer parte sigue el paisaje drido, para
luego correr al pie de una cadena montafiosa. Se
halla en su totalidad en buen estado, bien
sefializada. Poco antes de entrar a la localidad de
Londres se halla en construccidn un puente sobre el
rfo Quimivil, que provoca interrupciones del
trdnsito en épocas de iluvias.

De Belén al norte no hay mds pavimente. La ruta se
angosta, es de ripio en estado muy maloc en algunos
trechos. cruza rfos en varios puntos por lo cual
sufre interrupciones producidas por las crecidas de
verano. Hay tramos con vados ¥ otros con "serrucho®
que crean serias dificultades al trdnsito de
vehiculios modernos. El seX®alamiento es minimo,
salvo por aquel gue marca los asentamientos
urbanos. )

Es de gran atractivo paisajistico entre Belén Ng
Hualfin. Luego las visuales se amp! f{an, las

montafias se alejan, se suceden amplicsz asrenales
hasta las proximidades del nevado detl Acongqui ja que
se impone con su magnificencia y las sierras de
Quilmes o del Cajdn que enmarcan el paisaje por el
norte y el sudeste de la ruta. De Hualfin al
noroeste el estado del camino empeora, =l
"serrucho”™ es permanente y muy marcado. Na hay
seffalamiento, mi servicios intermedios de ningdn
tipo, con el agravante que es escasamente
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transitado.

La distancia de Belén a Santa marfa es de 178 km y
no admite velocldades superiores a 40 km/h.

Durante el verano el camino se torna intransitable
por el cruce de mds de 90 cauces de rios de los
cuales el més peligroso es el Ris las Cuevas, por
su ancho y la escasa compactacidn de su lecho.

- Ruta provincial 46:

Belén-Andalgald.Ver punto 5.3.1.

- Rutas provinciales 36 y 43:

Esta ruta es la Unica que permite 21 acceso
terrestre a Antofagasta de la Sierra a través de
220 km desde dicha localidad y el Eje. Es en su
totalidad enripiada, sin ningdn tipo de
mantenimiento, sin servicios, alcanzando alturas
que provocan inconvenientes en los automdviies. E|
trdnsito o5 sumamente diffcil en especial en wverano
pero es de gran atractivo. Atraviesa una de las
zonas mids despobladas de la Argentina. A 28 km al

norte de E] Eie se sncuentran las fuentes termaltes

de Villa Vil.

2.3.2.3 Transportes terrestres,

EMPRESA ORIGEN DBESTIND PARADAS FRECUENCIA
INTERMEDIAS SEMANAL
Cacorba Catamarca Belén Chumbicha
Aimogasta (L.R.}?
Londres 7
Villa Vil 2

Antofagastefio

Catamarca Antofagasta Chumbicha
de la Siesrra Aimogasta (L.R)

Londres
Villa Vil 1
Robledo Belan Comodoro Londres
Rivadavia Cordoba(C)
(Ch) Sta Rosa (L.P)
Trelaw (Ch) 1
Gutierrez Tinogasta S.M.ds= Londres
Tucumdn Belén
Andalgald 2




Local Belén Londres a5

San Belén Corral Pta. de C.
Cayetano Quemado Quemado
Ei Eje
San Fernando 7
San Belén Sta Maria El Eje
Cayetanc San Fernando 3
Hualfin
El Condor Belén Faralildn Hualfin 2
Negro
2.2.3 Infraestructura y servicios urbanos.

2.2.3.1 Belén

- Agua corriente, slectricidad.

- Desagies cloacaleses.

- Teléfono por lfnea ffsica. Telecom ha efectuado el
tendido pero no esta conectado ni esta prevista la
fecha para la puesta en marcha del servicio.

- Pavimento Jdrea céntrica.

- Hospital. Dos clinicas privadas.

- TV por cable (6 canales).

- Dos radios de frecuencia modulada.

- Estaciones de servicio completas:; talleres mecdnicos.

- Restaurants, 3 (deficiente decoracidn. Servicio
mediocre).

- Locales bailables.

- Canchas privadas de paddle 4.

- Comercio variado. Concentracidn en calle San Martin en
300 m. Casas de ventas de artesanfas.

2.2.3.2 Londres
- Agua corriente, electricidad.
- Llamado a licitacidn para 1la instalacidn de desagiies
cloacales,.

- Telecdm estd efectuando la instalacidn dsl servicio
telefdnico. Esti practicamentes terminado.

- Pavimento en calle principal y 8n torno a las rplazas.

- Mini hospital; 3 postas sanitarias.

- TV, Captan solo ATC.

- Radio de frecuencia modulada (FM Urbana).

~ No hay estaciones de servicio, aungue se vende
combustible en forma privada.

- Club. Cancha de paddle en construccidn,
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- Comercio bhisico.
- No hay bares ni restaurants.

2.2.3.3 Hualfin.

- Agua oorriente y electricidad (70 % de la
- No hay servicios de desaglies cloacales.

- Radio-teléfono.

- Pavimento en calle principal.

- Mini hospital.

- TV, captan solo ATC.

- Estacidn de servicio completa (A.C.A.)

- 3 comedores (servicio precario}.

-~ Comercio bdsico.

2.2.3.4 Corral Quemado.

~ Agua corriente, electricidad.

- No hay desagiies cloacalss.

- TE por una linea fisica. Radio teléfono.
- Pavimento en calle principal.

- Mini hospital.

- No hay estaciones de servicio ni talleres
- En construccidn polideportivo.

- Restaurant en hosteria.

- Comercio bisico.

2.2.4 Servicios turisticos.
2.2.4.1. Belén.

- Hotel de Turismo de Belén:
Ubicada en el centro de la ciudad, en

localidad?}.

mecinicos.

un terreno

11731 m? medianamente parquizado. tiens una

superficie cubierta de 1927 m % Cuenta

con 25

habitaciones con bafio privado (72 plazas).

Amplios salones para bar y comsdor que
actualidad no funcionan.

en la

de

Tiene la concesidn para la explotacidn el Municipio
local. El servicio es brindado por empleados
municipales. El estado de mantenimiento es

falencias.

deficiente. E! servicio presenta graves

Esta ofertado para la privatizacidn.

- Samal Hotel:

Construccidn nueva, ubicado frente a la hosteria
del municipioc. Tiene 18 habitaclones eon baflo
privado (34 plazas) y bar para los clientes. Bien
decorado, con buen nivel de mantenimiento y de
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2.2.4.2

servicio.

- Hotel Dofa Pilar:
21 habitaciones y 51 plazas.

- Balneario Municipal:
A 4 km del centro de la ciudad en el sector
aledafio al dique derivador. Servicios sanitarios,
mesas Yy parrillas. Se desarrolla a lo largo del rio
Belén cuyas aguas son lodosas y con
piedras.

- Mercado artesanal:
Depende del municipio. Exposicidén y venta. Poca
mercaderfa y mal expuesta.

- Venta de artesanfas y antigledades:
Negocios privados. Buena mercaderfa. Mal expuesta:
dado la cantidad y variedad de elementos resulta
diffci] apreciar y distinguir los de mayor calidad.

Ver punto 2.2,
en atencidén 3
regionales.

1. No existe locales especializados

- Restaurants, bhares:
1 turista. No se ofrecen comidas

- Recreacidn diurna y nocturna:
El turista puede utilizar los servicics destinados
a la poblacidn local.

Londres.

- Camping y Balneario Municipat El Molino:
Predio muy arbolado con un sistema de acequias ds

aguas lodosas 8n Vverano, gue suglen arrastrar
viboras, ¥ abastecen lazs pllistss de natacidn (1
para mayores y optra para menores) sin filtrar.
Durante el invierno las aguas son clras v

cristalinas. Posee iluminacidén nocturna.

Se estdn construyendo servicies sanitarios (4 para
cada sexo). Hay ademds 15 mesas, 9 parrillas y una
cantina. También en obra una cancha de volley-ball.
Sobre uno de los bordes del balneario hay un lago,
que si bien no es apte para actlividades acudticas,
favorece al paisaje. Tienen previsto sembrar algdn
j=1- AN

Sobre un terreno aledafo, donde esta ifa ex pileta
de obras sanitarias y una casa sin terminar, esta
proyectado construir algunos bungalows.
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2.2.4.3. Hualfin.

- Hosterfa en construccién:
Obra parada hace afios por falta de recursos.

- Automdvil Club Argentinmo:
En un departamento anexo a la estacidn de servicio

tiene tres habitaciones, un estar y un bafio. Una de
las habitaciones esta permanentemente ocupada por
el sereno. Es un servicio solo de emergencia.

-~ Fineca de la Bodega Saravia: Se brinda ~alojamiento sélo
para contingentes especiales,

2.2.4.4 Corral Quemado.

-Hosterfa municipal:
Consta de 6 habitaciones (18 plazas) con 3 bafios

comunes. Tiene agua caliente por energfa solar que
no resulta suficiente si el nlmerc de alojados
aumenta. Cuenta con un pequefic saldn comedor. La

canstruccidén estd en buen estado.
El servicio es deficiente por falta de capacitacidn
del personal. :

2.2.4.5 Villa Vil

- Hosterfa en construccidn:
en una edificacidén cuyo destino inicial era saldn

comunal, se esta concluyendo una hosteria municipal
de 6 habitaciones con bafio privado. Una de las
habitaciones ventila el hall de entrada. Estd

previsto para el futuro completar la obra con
cocina y comedor.

2.2.5 Atractivoes turisticos

2.2.5.1 Belén.

~ Museo regional Céndor HMuasi:
Museo provincial dependiente de la direccidn de
Antropologfa. Cuenta con mds de 500 piezas de las
culturas Ayampitin (precerdmica), de la Cigénaga,
Coéndor huasi, Belén, Hualfin, Puntilla vy Sanagasta.
Funciona todos los dfas de 8 a 12 y de 16 a 20 hs.

- Monumento a la Virgen de Belén:
Ubicada sobre la cima de un cerro, a 500 m sobre la
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ciudad, es visualizada permanentemente y sirve de
orientacidn al visitante. Es una estructura de 15 m
de altura de escultor Hidelberg Ferrino, contrufda
en 1982.

Durante la noche se ilumina y parece suspendida del
firmamento. Se accede hasta el pie del cerro por la
calle Gral. Roca y debs ascenderse lusgo en forma
peatonal por camino en =zig-zag sobre el que se
desarrolla wun via crucis. Excelente mirador con
imponentes visuales.

- Molino harinero:
Viejo molino. Es municipal y se permite visitarlo.

- Arbol y sitio histdrico del barrioc de la Cafiada:
Viejo algarrobo ubicado en el acceso de la capilla
actual. Segln la tradicidn oral varias funciones se
cumplieron en este sitio:
1) Se localizaba allf un templo indigena de

adoracidn al sol; 2) Fue punto de llegada y partida
de las carretas que unfan el Cerro negro y Belén;
3> El general Lavalie pasd all{ una noche; &) En

1924 se funda allf la primera escuela de la Cafiada.
En la actualidad funciona una capilla.

- lglesia Ntra. Sra. de Belén:
Es el santuario de la virgen de Belén. La iglesia
consta de 3 naves; la central es con bdveda de
cafidn y arcos fajones; las laterales estan
cubiertas con cupulitas rebajadas. El altar fue
restaurado hace unos pocos afios. Data de 1907,
Cuenta con imdgenes importantes, se destaca el
Cristo del altar mayor; es posiblemente un
original espafiol del siglo XVIIIl o una pieza
altoperuana de alta escuesla.
El Nazareno, de candelero o argadijo, Bs5 una pieza
popular. Llieva, igual que el San Juan, peluca
trabajada en lana, lo que pareciera ser una marca
distintiva de las imdgenes de Catamarca.

- Festividad de Ntra. Sra. de Belén:
Se festeja el 6 de emnero. Tiene gran cantidad de
devotos., Es considerada la virgen de los pobres.
Bajan de las poblaciones vecinas con misachicos.

- Festividad del Cristo de los Milagros:
15 de enero.

- Festival folklérico interescolar del opeste
catamarquefio:ien el mes de noviembre.
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- Fiesta de fundacidén de Belén:
20 de diciembre. Fiesta popular con festival
art{stico.

- Carnaval:
Festejos populares desde el jueves del compadre.
Dura 10 dfas donde se suceden bailes y comidas
regionales. '

- Artesanias:
Belén y sus alrededores son famosos por los tejidos

de alpaca, llama y oveja, 1o gque le ha wvalido
pintorescos apodos: "Cuna del Poncho™, "Pafs de las
hadas hilanderas™. Se pueden comprar en los
negocios del centro o bien preguntando puede

llegar a localizarse a las propias teleras.

2.2.5.2 Londres.

- Yacimiento argueoldgico "El Shincal™:
Se trata de un extenso yvacimiento (alrededor de 10
Ha.) de la época de la ocupacidn incaica (1470-
1832), ubicado a 5 km de la plaza de arriba. Consta
de 70 edificios, incluyendo 2 plazas de armas vy
dos cerros ceremoniales. Esta siendo estudiada y se
ha restauradeo en algunos sectores: la casa del inca
con su corral ¥y distintos recintos y otros dos
lugares donde se distinguen fidcilmente los muros de
pirca de recintos circulares y rectangulares. Una
vez logre limpiarse ®n una mayor superficie va a
constituir un atractivo de 1 ¥ nivel tanto PO SUS
caracter{sticas como por la facilidad del acceso ya
que no hay que escalar cerros que es lo que ocurre
en la mayoria de los yvacimientos identificados.
Estd previstc la construccidn de un museo ds sitio
que serd ademds la vivienda del cuidador. EI
cronggrama de estudios y obras pone como fecha de
culminacidén de! proyecto el 12 de octubre de 1995.

- Iglesia San Juan Bautista:
Frente a la plaza de abajo (Plaza Coiombres), sobre
la calle San Juan Bautista. lglesia de una sola
nave, con entrada directa, galerfa lateral por la
que se accede a la sacristfa y a la torre. Solo
tiene dos pequefias ventanas sobre ! altar. EI
campanario data de 1830. El squipamiento no tiene
piezas de relevancia.
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lglesia de arriba, de la Inmaculada Concepcidn
Frente a la plaza Hipolite Yrigoyen. Segin los
lugarefios la edificacidn tiene aproximadamente 300
afios. Tiene una nave Unica de 6 m por 25 m, a la
que se entra en forma directa «con una galeria
lateral, por la que se ingresa a una de las 2
torres y a la sacristfa, con columnas actogonales
de base cuadrada y arcos de medioc punto. el frente
ha sido restaurado con muy poco criterio ya que se
le incorpord un zdcalo de ladrillo a la vista con
junta remarcada en blanco.
En el interior las modificaciones incorporadas son
lamentables: el viejo altar de tronco fue
reemplazado por uno de material de ladrillo a
la vista con la junta remarcada en blanco, igual al
tratamiento del frente. En la sacristia se conserva
un antiguo confesionario que podia trasladarse a la
nave y de esa manera llenar los espacios vacios.
Imdgenes magnificas de La Merced, La Inmaculada
Concepcidén y La Purfisima, de wvestir y con pelucas
de lana; se destaca la virgen sentada.
El techo &es a dos aguas y con entablconado y vigas
de madera. En el extarior la cubierta es de chapa.

Fiesta de la nuez:
Tres noches del mes de febrero. Desfile de
ponchos; exposicidn y venta de artesanfas; ranchos
con comidas tipicas.

Fiesta de la tradicidn:
10 de noviembre. Fiesta folkldrica.

Fuente termal Cerros de los Colorados:
Se sigue el curso del rfo Quimibil, durante una
hora y media de viaje a lomo de mula. EI trayecto
es muy atractivgo pues el rfo va formando hoyas. el
agua surge & temperaturas entre 38°% y 408 y es
aconse jada para enfermedades de 1a piel.
No hay ningin tipo de instalacidn.

Artesanfias:

Tejidos de alpaca, llama y oveja. En el mismo
pueblo hay 4 +teleras a las que se& puede comprar
ponchos, pullos, y oitros elementos. S5e las localiza

preguntando a los vecinos.
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2.2.5.3 Ruta 40 entre Belén y Hualfin.

- Ruta 40:
Camino pintoresco en la totalidad del trayvecto
sefialado. Paisaje cambiante, enmarcado por montafias

y bordeando permanentemente el rfic Beién.
Coincidiendo con las localidades urbanas aparecen
verdaderos ogasis verdes, con alfalfa 1y vifiedos
Muy mal estado de mantenimiento (ver punto
2.2.2.2.).

- Norte Chico:
Circuito muy pintoresco gue se inicia a 15 km al
norte de Belén en la Puerta de San José. Tiene dos
alternativas de recorrido: a) La Puerta, Cdéndor
Huasi, Las Barrancas, las Estancias, La Puerta; o
bien: b) La Puerta, Cdndor Huasi, Las Barrancas,
Las Juntas, Las Granadillas, Pozo de Piedra, La
Toma, La Puerta. La primera opcidn tiene 38 km que
insumen 1 hora Z2 minutos y la segunda tiene 55 km
con una distancia-tiempo estimada de dos horas.
Es un camino de cornisa, en muy mal estado de
mantenimiento, pero de gran belleza por lo
cambiante de las visuales que en cas505 guedan
totalmente cerradas y en otros se abre hacia wvallas
¥ quebradas. Ranchos aislados de adobe adornan el
paisaje, con las tipicas teleras. El trayecto se
completa con dos interesantes ejemplas de
arquitectura religiosa popular. Una o3 la capilla
de San José en la Puerta de San Jos& con una
soberbia ubicacidn en la cima de un cerro. Tiene en
su interior imdgenes de calidad como la de su
patrono S5an José, la de la Virgen del Rosario vy
Ntra. Sra. del Consuelo.
La otra es la capilla de Céndor Huasi, humitlde
construccidn que domina sl entorno por su ubicacidn
¥ que presenta una curiosa torre espadafia en
piedra. En septiembre es el punto de reunidn de los
pobladores de la zona ya que se efectdan las
fiestas patronalss.

- San Fernando:

: Poblacién ubicada sobre la ruta 40 2 38 km al norte
de Belén ¥y a 13 km al! sur de El Eje. Es un paralje
muy fértil, al borde del rfo y regado por numerosas
vertientes. Carece totalmente de servicios.

‘Es digna de mencidén la capilla de la Virgen del
Trdnsito construida por primera vez en 1567 y la
segunda en 17686. La Virgen, procedente de Bolivia,
es llamada por los lugarefios "La Porfiadita™.

Tiens los cimientos, frente y torre espadafia de
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pledra, los mureos de adobe y la cubierta de torta
de barro con estructura de cabriadas de madera vy
cafias.

Tenfa una galerfa lateral con columnas de madera vy

techo de paja suprimida en las dltimas
restauraciones en que también se suprimidéd el
frente.

De nave Unica de aproximadamente 16 por 4 m de
ancho, tiene piso de ladrillos rectangulares de 20
por 40 cm; &n la zona del altar son exagonales de
aproximadamente 27 cm de didmetro.

La campana marca el ato 1782. En el interior estdn
las lé&pidas de los antiguos duefios.

Las fiestas patronales son el 15 de agosto.

Es digna de mencidn la antigua bodega.

- La Ciénaga:

Cuenta con aguas termales ubicadas a 1400 m s5/n/m a
temperaturas de 30 ,indicadas para estimulasibn
gdstrica, renal y hepatica, con efectos sedativos

en los estados reumdticos, cidtica y gota. No estd
seflalizado el aceceso y carece de instalaciones. En
las proximidades hay numerosos restos

arqueoidgicos, sin identificar,

En la 1iglesia local se venera a la Virgen de la
Cabeza, imagen encontrada en el campo =n B8l siglo
XVIil, ignordndose su procedencia.

2.2.5.4. Hualfin.

- Museo arqueoldgico Jorge A. Saravia:

Depende del municipio a gquien hay que recurrir para
acceder. Consta de una sala eon vitrinas que
contienen interesante material 1ftico y cerdmico.
Lamentabiemente se carece de indicaclones que
permitan conocer origen y caracterfsticas de las
piezas.

[glesia de la Virgen del Rosario:

Interesante capilla en cuyo dintel se marca la
fecha de 1770. Fue construfda por Don Jerdnime de
Tapia y por Dofia Marfa Medina de Montalve quienes
obtienen la licencia de construccidn en 1767. Es
recién bendecida en 1777.

Tiene una sola nave con sacristfa, torre campanario
v galerfa lateral. Techo a dos aguas y piso de
ladriilo. Interesantes tallas de madera de
algarrobo en portadas, pdipito y ménsulas que
soportan el arranque de las cerchas y baranda del
comulgatorio.
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Las campanas fueron fundidas en Perd en 1600. EI

altar de albattileria, forma parte del! muro de
cabecera. La policromfa fue restaurada en 1a década
del '40 y si  bien sigue los lineamientos de la
pintura original, que se encuentra documentada, no
tiene la soltura ni la asimetrfa del anterior.

Esta totalmente desprovista de imdgenes,
ignorandose el paradero de las que tuvo.

En su interior estdn enterrados conquistadores
espaficles.

Fue restaurada por la Direccidn Nacional de

Arquitectura por los arquitectos Buschiazo y Ferrer
segin documentacidn fotografica de 1901.

- Cuesta de Hualfin:
Tramo de la ruta 40 al sur de ta localidad de
Hualfin, camino pintoresco por las curiosas
formaciones de «cerros, producto de la erosidn., de
color <colorado intenso, que contrasta con el verde
del valle de Hualfin.

- Agua mineral la Colpa:

En ei limite del pobladao, agua mineral gasificada
que surge a 25 €. Cuenta con una pileta de 10 por 7
m sin filtros. No hay otras instalaciones. Las
condiciones del agua evitan el crecimiento de
cualquier tipo de vegetaclidn por lo que el lugar
parece algo desocladeo si bien el entorno de cerros
colorados es muy pintoresco.

~ Termas de la Quebrada:

a 3 km por huella en mal estado. En el ojo el agua
surge de 36° a38°% contiene sales minerales y
carbonate de sodio. Tiene 4 Dbafios dobles con
piletdén y asiento,sin puertas. Independiente otra
coanstruceidn con inodoro; tambieén carecs de
cerramiento. Una edificacidn esta destinada a
guarecer a la gente que se queda a pasar la noche.
Un piletdn de aproximadamente 2 por 3 m al aire
libre, y tres asadores completan el equipamiento.
Las instalaciones son precarias, ¥y el conjunto
resulta desordenado y poco acogedor a pesar que el
entorno s de gran atractiveo paisajistico.

~ Termas Lns Nacimientos:
Ubicada a 15 km al norte de Hualfin, al oeste de la

ruta 40, No estg seftalizado &1 acceso. Para
alcanzar las termas es necesario cruzar el rfo, lo
cual no es fdcil ya que no hay siquiera una huslla
marcada. Hay solo 2 bafios con pileta. Estan

ubicadas a 2300 m s/n/m en pintoresco paraje de
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cerros rojizeos. El agua surge a una temperatura de
37 a 39%. Estan indicadas para enfermedades del
aparato digestivo, higado, reumatismo, piel,
paludismo y anemia.

- Termas de la Quebrada de Villa vil: .
A5 hs a caballo desde Hualifin siguiendo el cauce
del Rf{o. Paisaje muy atractivo. Las aguas surgen a
63%C. se requiera de baqueano. El municipio consigue
gufas para ésta y otros tipos de cabalgatas.

- Faralldn Negro:
Sobre ruta 40, a 15 km al norte de Hualfin, por la

ruta provincilal 35, 21 km al sudeste se accede al
centro minero de Faralidn Negro, muy Fico en
minerales, en especial manganeso, oro Yy plata. No

tiene organizada la recepcidén de visitantes.

- Monumento a la Virgen del Rosario: mirador

2.2.5.5. Termas de Villa Vil.

En El Eje (ruta nacional 40, a 48 km de Belen), parte ia
ruta nacional 43 rumbo a Antofagasta de la Sierra. Despuées de
recorridos 32 km se llega a las termas de Villa Vil. El camino es
una huella en estado deficiente que cruza, en su Jltimo tramo, el
cauce del Rio Villa Vil.

El paisaje es drido, con cerros cercands que enmarcan las
visualss. Las instalaciones de las termas son absolutamante
primitivas: un cobertizo de chapa hace las veces de resguardo para
el que toma el bafio termal en un pozo de fondo arenoso. Un par de

construceciones hacen de cambiadores. Estas termas se hallan a 2500
m s5/n/m y surgen a temperaturas entre 62 y 64 . Estan indicadas
para afecciones del aparato digestivo, hfgado, reumatismo, piel,

muceosa, paludismo y anemia.

A solo 3 km se halla la localidad de Villa Vil, comuna
encargada del mantenimiento de las termas; carece totalmente de
servicios. El acceso a la misma se interrumpe en épocas de crecida
del rf{o. Tiene una hosterfa en construcecidn (ver punte 2.2.4.5.).

2.2.5.6. Corral Quemado.
- Yacimientos arqueotdgicos:
A orillas del rio, a1 hora de caminata hacia el
oeste. En una superficie de aproximadamente 3 Ha,
son unas 15 unidades, donde cada una esta compuesta

por dos recintos circulares.

- Yacimiento de El Durazno:
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A mayor alturas que lag anteriores, recintos
rectangulares.

- Circuito a Caballo:

Partiendo de Corral Wuemado hacia el norte se
constituye un cirguito en forma de gota de agua muy
interesante para hacer a caballo durante 2 dias.
Con caracteristicas paisajisticas sumamente
interesantes va recorriendo lios poblados de El
Cajén, Papa Chacra, La Cuesta de Vicufia Pampa
(donde comienza 1a subida}, Minas de Tarampacd
(minas cerradas en custodia de la Direceidn de
Minerfa), Culampajid ( donde se inicia la vuelta, ya
en descenso por la parte mds alta’, ¥y Huasi
Cignaga.

- Artesania:
Corral Quemado es un importante centro de tejidos
de lana de oveja y I tama. La lana la traen de
Antofagasta de la Sierra. Localmente se hila y se
teje. El municipio tiene su propia produccidn.

- Fiestas patronales, Virgen de los Remedios:
Segundo domingo de octubre; se efectda procesidn vy
lusgo baile. Concurre mucha gente de la zona.

- Ruta provincial 138. Camino pintoresco:
Excepcional paisaje con las cuestas de Jasi Blanca
y Colorada, con curiosas formaciones producto de la
erosién, con visuales que constantemente se abren y
se clerran con el marco de fondo del los cerros con
los pintorescos glaciares blancos de arena.

2.3 SUBZONA ANTOFAGASTA DE LA SIERRA
2.3.1 Consideraciones generales

En medioc del vasto territoric menos poblado de la
Argentina, en el departamentoc de Antofagasta de la Sierra, se
ubica la localidad de! mismo nombre, la mds importante del drea,
localizada en wuna depresidédn del terreno producto de la presencia

de dos rfos. Consecuencia de esta falla son los paredones de hasta
100 m de altura que rodean la villa.

Es wuna localidad muy pintoresca , con casas de adobe
encalado, con basamento de piedra y techos de torta.

En Antofagasta se cultiva alfalfa y prdcticamente no hay
drboles. Se encuentra a 3440 m s/n/m. A partir del mes de mayo
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muchos pobladores emigran hasta que las temperaturas se hacen mas
benignas.
Cuando se viaja por tierra, después de haber superado la

localidad de Viila Vil, el paisaje se torna mas agreste y se
empieza a vislumbrar 1a Cordillera de San Buenaventura. En Los
Nacimientos existe un puesto de vialidad. En este punto se empieza
a trepar la cuesta de Randoifo que alcanza los 4860 m s/n/m. Es un
tramo muy dififcil, angosto, en mal estado. en medio de una

naturaleza muy agresiva que carece totalmente de vegetacidn. El
mantenimiento de esta ruta es minimo, una vez al afo, pero tiene
la ventaja que no llueve nunca y en virtud de los fuertes vientos
no llega a acumularse nieve,. Al llegar al punto mds alto las
visuales son espectaculares: se vd& la cuenca de Antofagasta
salpicada por la permanente trilogfa conformada por volcdn, salar
y laguna, que crean pequefios oasis con vertientes que forman
riachos angostos, de hasta un metro de profundidad, ricos en
truchas arco iris. 52 inicila lusgo 8] descenso hasta los 3500 m

que 25 la altura media del resto del trayecto, por una ruta gue ng
~ presenta ninguna dificultad. Después de Laguna Blanca se atravieza

una zona mesetaria con vegetacidn achaparrada. Al llegar al Pefidn
la presencia de las trilogias antes mencionadas dan
espectacularidad al paisaje. Los volcanes no sobresalen mas de
200 m sobre 21 nivel del suelo por lo que ficilmente pusden
escalarse y llegar hasta el crédter e introducirse en &Il.

2.3.2 Accesibilidad

2.3.2.1 Servicios aéreos.

El servicio lo presta la Direccidn de Aerondutica. Hasta
tiempo atrds habfa 2 vuslos a la semana. En la actualidad sigue
viaje de Belén o de Santa Marfa si hay pasajeros.

2.3.2.2. Accesp viales.

- Rutas nacionales 38, 60 y 40 y provinciales 38 y 43:
Catamarca-Belén-Antofagasta a través de 581 km que
implican 18 hs de viaje.. Las especificaciones del
tramo Catamarca-El Eje estdn indicadas =sn =1 punto
2.2.2.2. A partir de EI Eje, la ruta es
consolidada, con un tramo dificultoso en la cuesta
de Randuifo. El resto del camino es prefectamente
transitable por cualquier tipo de vehiculos. Es muy
solitario, sin ningin +tipo de servicios y a una
altura que puede afsctar tanto a hombres como a
vehiculos.

- Ruta provincial 43 al norte:
Con las mismas caracterfisticas indicadas en el {tem

/b



anterior, egta ruta cruza la frontera Catamarca-
Salta a los 136 km al norte de Antofagasta. En
territoric smltefio se alcanza a San Antonio de los
Cobres a los 200 km de la frontera.

2.3.2.3 Transporte terrestre.
La empresa el Antofagasteflo realiza 1 vez por semana el
recorrido Catamarca-Chumbicha-Aimogasta-Belén-Antofagasta,

recorriendo 580 km en 17 hs. Dtra empresa efectlia el trayecto
Antofagasta- ciudad de Salta.

2.3.3 Servicios urbanos y turisticos

- Agua corriente, electricidad.

- Mini hospital

- Escuelas primaria ¥y secundaria

- Radio policial.

- No hay combustible. Por ésta razén aunque hay

vehilculos para alquilar solo es posible wusarlos si se

tras el combustible.

- Comercio bdsico.

- No hay hoteles. Se puede alojar en casas de familia

alguna de las cuales han sido acondicionadas para rechir

visitantes: hay una de 7 habitacionss con 2 bafios, otra

de 4 habitaciones y la denominada pensién La Florida con

5 habitaciones. Todas dan de comer a sus huéspedes.

- Hosterfa Municipal: en construccidn. Tendrs 8

habitaciones.

- No hay estacidn de servicio. Se consigue combustible
en caso de emergencia.

- Gendarmer {a Nacionatl.

- Venta de artesanfas en la Municipalidad y en algunas

casas particulares.

- E! Petidn: caserfio wubicado a 80 km al sur de

Antofagasta. posee puesto sanitario, puesto policial con
servicio de radio.

2.3.4 Atractivos turisticos

- Ruta 43: paisaje de puna donde aparecen pequefios
poblados como E! Pefién, Los Nacimientos, Antofalla, La
Vitla.

- Pesca de trucha arco iris en rifos y lagunas: lago de
Antofagasta, Laguna de la Sierra vy Laguna Blanca. EI
paisaje se enriquece con tas bandadas de flamencos
rosados.



- Petroglifos: espectaculares pinturas en los paredones
que rodean a Antofagasta. Esta considerado el campo de
petroglifos mas grande de sudamérica.

- Coyparcito: yacimiento arqueoldgico; pucara.

- Volcdn de Antofalla: en la cumbre se halla un altar
ceremonial con una pirdmide de piedra en su parte
central. Al poblado del pié se llega sdlo en vehiculo ds
doble traccidn.

- Volcdn de Antofagasta: al pié&, pucard con laberinto,
paredes con troneras y falsas escaleras.

- Laguna Blanca: laguna salitrosa. Cuando merman las
vertientes queda totalmente blanca. Cuando esta con agua
esta es de un intenso color <celeste que contrasta con

los blancos bordes salitrosos ¥ las bandadas de
flamencos rosados que la habitan.En sus proximidades hay
un criadero de cameélidos donde se efectuan

investigaciones.

- Carachi Pampa, Carluchi, El Jote: Volcanes «con sus
salares y lagunas que se suceden a los costados de la
ruta entre el Pefidn y Antofagasta. Se accede a =llos

fdcilimente y Fueden escalarse con relativa facilidad.

- Los Negros: a 10 km al sur de Antofagasta. Campos de
lava producto del voledn La Alumbrera ¥y de Antofagasta.
En su interior se halla una laguna con flamencos.

- Fauna: al recorer la ruta 43 se ven manadas de vicufias
y zuris.

- Ei Torreén: curiosa formacidn rocosa prdxima a
Antofagasta,

- Rfo Paicuqui: 10 km al norte de Antofagasta; excelente
pesquero.

- Puntas Gordas: 20 km al norte de Antofagasta; rocas
arenosas que al partirse muestran en su interior
helechos petrificados. En las proximidades hay también
restos arqueoldgicos.

-Laguna Caro: sumamente pintoresca. Se ve desde lo alto
de la ruta, al norte de Puntas Gorda

- Los Nacimientes: 17¢ km al sur de antofagasta;
pintoresco poblado, tipico de la puna, donde se destaca
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la vieja iglesia por su cilpula con  cuatro puntas como
culminacidn de la torre que la sostiene. En el interior
tiene tirantes de carddn trafdo de los valles,

- Salar del Hombre Muerto: en el limite con la provincia
de Salta. Cuando la ruta 43 ingresa al salar hay otra
alternativa de continuar hacia el norte a través del
propio salar. A la entrada estd 1la mina de oro mas
antigua explotada por los Jjesuitas. Se mantuvo en
actividad hasta los afies 40 en que se abandonaron todas
las instalaciones cuyas impresionantes ruinas pueden
visitarse. En el borde norte, en Tincalayu, la compatiia

inglesa Borax House extrae borato que se transporta
luego por territorio saltefo. Otra empresa, la Litium
2s5ta haciendo exploraciones desde 1982,

- Voledn Galdn: a 80 km en linea recta al noreste de
Antofagasta. Desde El Pefion por huella existente, desde
1982 se puede acceder con vehiculo de doble +traccidn.
Hasta 1870 se lo conocfa como el Cerro Galdn., Con la
aparicidén de las fotos satelitales se descubrid que se
trataba del crdter de un volcdn de 38 km de didmetro con
s5us bordes de 5000 m de altura y con un cerro en su
parte central de 6600 m de altura. El fondo del crdter
52 encuentra a los 4000 m. En la cima del cerro hay tres
altares ceremoniales en donde se encontraron estatuillas
de oro y plata que se encuentran actualmente en el Museo
de la ciudad de La Plata. Al costado del cerro se halla

la laguna salada Diamante. Por el ecosistema que se
forma al estar el 4rea protegida de los vientos . s8
congregan gran variedad de aves: ftamencos, patos ¥y
péjaros en general. Al sur se encuentran las termas Las

Colchas y al norte las de Aguas Calientes que brotan en
estado de ebullicidn (85° a esa altura). En este punto en
este punto nace el rfo Aguas Calientes que 20 km mds ali
norte se une al rfoc Los Patos, principales afluentes del
Salar del Hombre Muerto.

El crdter de éste volcdn esta considerado como el
segundo mds grande del sistema solar, después de el
Masaa Patera del planeta Jidpiter.

- Salar de Antofalla: Al ceste y paralelo a ia ruta 43.
De diffcil acceso. No se realiza en él ningun tipo de
actividad.
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3. ZONA SANTA MARIA

3.1 SUBZONAS

Si el &rea de estudio hubiera abarcado la totalidad de la
regidén Noroeste sin lugar a dudas la,en este documento, Zona Sta.

Mar fa, hubiera sido considsrada wna subzona de una Zona mayor, la
de los Valles Calchaqules, abarcando las provincias de Salta vy
Tucumén,

En un futuro, ésta integracién surgira espontaneamente

ylogrdndose asi{ maximizar la explotacidén turistica de wuna ds las
zonas mas dotadas turfsticamente de ta Argentina.

3.1.1 Consideraciones generales.

La ciudad de Santa Marfa, wuna de las mds importantes de la
provincia, se ubica en el valle de Sta. Marfa y sobre Iz margen
del rfo de! mismo nombre. Egs la parte meridional de ios wvalles
Calchaqufes. Si bien el paraje se conoce con éste nombre desde el
siglo XVil, el establecimiento definitivo de su poblaciédn se
praoduce en 1710, cuando Don Ambrosio Nufies Cancinos habilitd fa
capilla Ntra. Sra. de la Candelaria, patrona del pueblo.

La topografia de la provincia, y el mal estado de las rutas
han provocado que esta locaiidad quede mejor c¢conectada con la
provincia de Tucumdn que con la de Catamarca a la cual pertenece,.

Las sierras del Cajdn o Quilmes, cortan en su parte central
al valle de Santa Marfa y son bordeadas por el rfo Santa Marfa por
el este y por los rfos Colorado y el Saladiilo por el oeste. Poar
el sudeste, las Sierras de Aconquija con su famoso nevado crea un
importante y pintoresco marco.

Se halla a wuna altura de 1930 m s/n/m. Su clima es
continental moderado, de tipo &rido, con lluvias escasas de 200 mm
anuales en tiempo estival. Veranos frescos e inviernos c£lidos
durante el dfa y muy frfo cuando se pone el sol. La vegetacidn es

de estepa y de monte, con predominio de algarrobos, chafiares,
jarillas y aldéfilas. ’
El valle de Santa Marfa y su zona <circunvecina es uno de los

mis importantes centros argqueoldgicos de pals por sus numerosas
manifestaciones indigenas en mids de 27 instalaciones de la cultura
calchaqui, Se encuentran también campos de petroglifos y de
pictograf fas.

Santa Marfa es también un importante centre productor de
artesanfas: tejedura, cesterfa, alfareria, confituras. Asimismo
se logran importantes cosechas de nueces, pimientos, frutas ¥y
verduras en general.

Esta ciudad se conecta con Belén (178 km) a través de la ruta



nacional 40; con Andalgald (140 km) por ruta provincial 47, vy
siguiendo por las rutas provincial 46 y nacionales 60 y 38 con la
ciudad capital. Por la ruta 40 hacia gl norite con Cafayate (36 km)
en la provincial de Salta y hacia ] oeste por rutas provinciales
337, 307 y nacional 38 hasta San Miguel de Tucumdn (17t km) y por
ds5ta provincia también con la ciudad de Catamarca ( 344 km).

Junto con los municipios de Loro Huasi y de San José
conforman un conglomerado urbano Unico, donde los 1{mites no se
identifican.

3.1.2. Accesibilidad.

3.1.2.1 Accesos y servicios aéreos.

La pista de aterrizaje se halla a 3 km al NE de

Santa Marfa sobre la ruta provincial 337. Carece de
sistemas de ayvuda.

E! servicio, brindado por la Direcciédn de Aesronautica se
efectda los lunes conectando Catamarca-Santa Mar fa-
Andalgald-Catamarca.

3.1.2.2 Acceso viales.

Ruta naciona! 40; tramo Belén-Hualfin-Santa Maria:
Ver punto 2.2.2.2.

Ruta nacional 40; tramo Santa Marfa-Cafayate:
36 km de camino consolidado, ancho, en relativo
‘buen estado de mantenimiento.

- Ruta provincial 473 y tramo de la 40, Santa Marfa-
Andatgald:
140 km. Camino en parte de tierra vy en parts
consclidado. Esta en mal estado y es peligroso, por
su estrechez y por ser camineoe de cornisa muy
sinuosg de Minas Capillitas al sur.

- Rutas provincial 46 y nacionales 60 y 38; tramo
Andalgald-San Fernando del Valle de Catamarca:
Ver punto 5.3.1,

- Rutas provinciales 337, 307 y nacional 38; tramo Santa
Marfa-Amaicha del Valle-Tafi del Valle-Acheral-
Concepcidn- La Cocha-La Vi¥a-San Fernando del Valle
de Catamarca:

343 km (5 hs 30 minutos). Ruta en su casi totalidad

pavimentada salvo un tramo en la Cuesta del
Infiernilloc en las proximidades de Tafi del Valle.
El tramo entre Sta. Marfa y Acheral es sumamente



atractivo por la sucesifn de paisajes diferentes:
Aridas montadfas, lomadas de "pasto muy verde vy
finalmente la selva de la cuesta del Indio.

Ei trayecto por la ruta 38 dentro de la provincia
de Tucumdn =s cansador por el trafico intenso de
camiones, por lo urbanizado de sus bordes ¥ la
cantidad de poblados que atravieza.

Al penetrar nuevamente en la provincia de Catamarca
hay que remontar dos cuestas: la del Durazno y la
del Totoral. Ambas muy sinuosas, con mucho trdnsito
de Odmnibus ¥ camiones, pero con un paisaje muy
atractivo. Esta en construcecidn un nuevo trazado
vial que evitard las dos cuestas. Se estima
terminarlo en el corriente afo.

3.1.2.3 Transportes terrestres.

EMPRESA CRIGEN DESTING PARADAS FRECUENCIA
INTERMEDIAS SEMANAL
Aconqgui ja Sta. Marfa S. M. de Todos los pueblos 21
Tucuman intermedios
Parra Sta. Maria S. F. del V. s/d 14

de Catamarca

NOGTA: Se consignan los servicios en una sola direccidn.

Existe también la Cooperativa de Taxis que brinda un servicio
puerta a puerta, compartiendo el vehiculo (Trafic), a precios
razonables (por ej.: ida y vuelta a Tucumdn cuesta 17 $%$, solo 3 $
mds que en Amnibus de 1{nean.

3.1.3 Infraestructura y servicios urbanos.

- Agua corriente, electricidad, desagiies cloacatles.

- TE, DDI. _
- Hospital regional; 3 clinicas privadas.
- TV por cable; y canal loecal,.

- Dos radios de frecuencia modulada.

- Estaciones de servicio y talleres mecanicos.

- Restaurants (5 & 86).

- Tres locales bailables.

- Complilejo deportivo.

- Canchas de paddle.

- Comercio wvariado, concentrado en torno a la plaza y
calles aledaiias.

- Gimnasio municipal (Rivadavia y F.M.Esquid): Canchas



3.1.4

3.1.4.1

de basket con graderfas. Posee en la parte superior un
albergue (ver alojamiento en punto 3.1.4.1.).

Instituto de estudios superiores: entre otras se dicta
la carrera de gufas de turismo.

Servicios Turfsticos.

Alojamiento.

Hotel de turismo de Santa Maria:

Ubicado a dos cuadras de la plaza principal, ocupa
casi una manzana bien parquizada (9750 m 9. Tiene
una superficie cubierta de 2341 m 2 Cuenta con 25
habitaciones con bafio privado y 61 plazas.

Bar y restaurant amplios, muy bien decorados Yy con
buen servicio. Posee pileta de natacidn con bar,
parrilla, quincho y buen equipamiento de reposeras
y sombrillas. La boite funciona solo fines de
semana. La boutique vende artfculos artesanales de
la regidn.

Es éste el hotel del interier de la provincia con
mejor servicio ¥ el que presenta el
amoblamiento y decoracidén mis refinados y de mejor
gusto.

La concesidn actual se mantendrd hasta que aparezca
algdn comprador,

Hotel Plaza:

Frente a ta plaza principal. Posee 13 habitaciones
con bafio privadao y 33 plazas. Agua caliente
permanente. TE ¥ misica funcional en fas
habitaciones. Room service las 24 horas, ¥y bar
anexo.

Residencial Maturano, Residencial! Palacios ¥ un hotel
que no reciben turistas: Rednen 30 habitaciones con

88 plazas.

Albergue en el Gimnasio Municipal:
Posee 3 habitaciones ‘que rednen 49 plazas
(cuchetas) con 4 bafios comunes; 1 habitacidn de 2
camas y otra triple con otro bafic. el aspecto
general es precario lo mismo que el servicio
gue se brinda. No ofrecen ropa de cama, solo

frazadas.

Camping Municipal:
Complejo turfstico Margarita Palacios. OQcupa 2 Ha.
muy bien forestadas, a solo 4 cuadras del centro.
Tiene 22 parrillas, con pico de agua ¥y mesas con
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bancos; horno de pan. Baterfa de bafios: 3 duchas, 3
inodoros y 2 lavados por sexo, en muy buen estado
de mantenimiento e higiene, y dos piletas de lavar.
Amplio estacionamiento. En un nivel mds alto que el
drea de acampar hay una confiterfa, con excelentes
visuales. Durante el invierno abre los fines de
semana y Se organizan pefias folkldricas.

Para acceder a la pileta de natacidn hay que abonar
tarifa extra y presentar certificado médico. Posee
también cancha de faootball.

El complejo estd muy bien organizado ya que las
distintas actividades que pueden realizar no se
superponen ni se Interfieren. Cruzando la calle ds
acceso hay un predio de 2 Ha., municipal,
forestado, en donde se estdn construyendo servicios
sanitarios para ampliar ! camping.

Camping Caspinchango

3.1.4.2. Otros servicios turisticos.

Casas de ventas de artesanfas:
Con buena calidad de productes, bien expuestos y
con locales bien decorados.

Balneario Municipal de Loro Huasi:
En la localidad de Loro Huasi a B8 km al sur,
posee pileta, gquincho y mesas. Los bafios estdn en
construccidn.

Balneario sobre el rfo Santa Marfa, al borde de !=a
ciudad:
Arboleda joven. Ocho mesas y 8 asadores, Medio
descuidado.

Centro Cultural San Agustin:
Amplio saldn de cine vy teatro sin instalaciones
adecuadas.

Merendero de Fuerte Quemado:
A 11 km de Sta. Marfa y 6 km antes de llegar al
vacimiento arqueolégico. Mesas con bancos,
parrillas y servicios sanitarios.

Merendero de cerrc Pintado:
A5 km de Santa Marfa al pie del yacimiento del
mismo nombre: 4 mesas y 2 parrillas.

Camping de Loma Rica:
13 km al sur de Santa Marfa por ruta provincial
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3.1.5

337, 8 km, luego 5
estado. Se ubica a
mismo neombre.
Quincho con mesas,
(inodoro?) por
Escasamente
mantiene en
Huas1i.

mas
2 km

pPor huella
antes del

en muy mal
yacimiento del

asadores, horno de barro, 1 bafio

SEXO. Pileta ds 16 por 10 m.
arbolado. Entorno pintoresco. Lo
condiciones el Municipio de Céndor

Atractivos turisticos.

Artesanias:
tejidos, artesania de simbol, alfarer ia,
canfituras, pueden apreciarse y adquirirse en los
comercios del centro o en el mercado artesanal de
la Casa de la Cultura.

Museo argqueoldgica provincial:
Excelente coleccidn de piezas
salas de escasas dimensiones
de exposicidn, sefialamiento e

pero ubicadas en dos
y sin criterio moderno
iluminacidn.

Museo privado de Fuarte Quemado:
En un ambiente de €5Casas dimensiones 5€
"amontonan” enormidad de objetos antiguocs y
modernos, por lo que es imposible apreciarlos.

Festival de Yocavil:
1% semana de febrero. Coincide con la semana de
Sta. Marfa (2 de febrero Nuestra Sefiora de Ila
Candelaria).
Concurso regional de folklore. Lo organiza el

municipio. Fogones, artesanfas, comidas regionales.
Apertura temporada:
1 ¥ semana de enero. Eventos art fstico-culturales.
Festival de San Roque:
el 18 de agosto en la localidad de
festeja desde el 10 al 17 de ese mes.
comidas regionales, artesanfias, folklore.

organizado por la parroquia.

San José. Se
Ranchos con
Esta

Festival Virgen del Valle:
el 8 de diciembre en &l
Misa y procesidn.

calvario de Fuerte Quemado.

Paisajes pintorescos:
todoe el entornoc de Sta. Marfa es de un gran
atractivo, y se prestaA para realizar caminatas,
cabalgatas y paseos en general.
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- Nevado del acanquli ja:
a pesar del gran atractivo que significa escalar el
nevado no existe ningdn tipo de servicio que
posibilite al turista realizar esta experiencia.

- Yacimiento arquecldégico de Cerro Pintado:

En Las Mojarras, a 5 km al norte de Sta. Maria,
sobre ruta 40, enripiada en buen estado. Hay gue
subir al Cerro pintado para llegar al pucara vy
fortateza Calchaqul cuyo origen se ubica en el
perfodo tardio entre 1000 y 1500 d.C. Estd
restaurado. Las vistas son soberbias.

A mitad de subida se ha construido wuna gruta para

una virgen, donde también las wvisuales son de
excepcidn.

Para llegar al pucard se debe caminar
aproximadamente de 1 a 1h 30', debiéndose contar
otro tanto para el descenso. La senda esta bien
cuidada.

Existe un guardaparque municipal que custodia las
ruinas, limpia, acondiciona el sendero y sirve de
guia.

Al pie del cerro hay un merendero en un &drea bien
arbolada con 4 mesas y 2 parrillas c¢ruzado par una
acequia.

Una de las viviendas gue rodean este sspacia estd
ocupado por un teleroc al que se lo pusde ver
trabajar y gque también vende y expone sus tapices.

- Yacimiento Arqueoldgico de Fuerte Quemado:
A 17 km del norte de Santa Marfa y a 5 de la
poblacidn de Fuerte Quemado, en el i fmite con la
Provincia de Tucumdn.
El ecamino de acceso no estd indicado, salvo unas
piedras pintadas de blanco que marcan la huella.

S5e trata de un asentamiento de los Acalianes, con
vivienda y campos de cultivos que ocupa una amplia
extensién. Esta en parte restaurado ¥y pueden
distinguirse recintos rectangulares con paredes de
pirca. El yacimiento es - fdcilmente recorrible ya
que se halla en superficie plana y a nivel de 1la
ruta.

No hay ningdn tipo de seftalamients interno ni
guardaparque lo cual trae dos graves problemas: uno
el peligro de la depredacidn y otro que el turista
no puede apreciar en su verdadera magnitud lo gue
estd observandos vya que desconoce muchos datos al
respecto. El vacimiento estd enclavado entre
cerranfas lo que le da un marco paisajistico muy

interesante.
Desde la ruta puede observarse en lo alto del cerro



a "La Ventanita": curicsa formacidn construfida en
piedra con forma de ventana que los indigenas
-utilizaron para medir el tiempo.

- Yacimiento Loma Rica de la Quebrada de Jujuil:

Por la ruta 337 pavimentada hacia el sur. En La
Loma se toma al este por huella en pésimo estado,
sefializado en forma precaria. A los B km se

encuentra el camping y 2 km mds el pie de la Loma
Rica. Este trayecto es sumamente pintoresco por las
formaciones caprichosas de cclor blancg y rojizas.
Se sube al cerro por una curiocsa construccidn
indfgena de pirca en zig-zag, que vistas de lejos
semejan a 3 pirdmides empotradas en la ladera. En
la cima hay un pucara bien conservado. La subida
demanda alrededor de 45 minutos y otro tanto el
regresoc. S5 trata de un asentamiento Yocavil del
afioc 1000 a 1300 d.C.

-Yacimiento Loma Rica de la Quebrada de Entre Rios:

Por ruta 337 pavimentada hacia el sur 20 km. En
Palo Seco desvio al este por camino de tierra sin
sefializar ¥y sin mantenimiento; después de 7 km se
llega al pie de Loma Rica. Hay gque ascender durante
30 minutos aproximadamente.

Es un yacimiento muy grande que cubre toda la cinma,
bien conservado & pesar de no haber sido
restaurado. El cuidador es un ex-empleado municipal
que sigue ejerciendo tas funciones ad-honorem vy
oficia de guia. Este vacimiento pertenece al
sistema de las Lomas Ricas, por la creencia de las
riquezas que guardarfan en su seno.

-Yacimiento Arqueoldgico de Caspichango:
Por ruta 337 hacia el norte de Santa Marfa 10 km

hasta el 1fimite con Tucumdn, allf desvia a1
sudoeste por huella hasta el vacimiento. Es un
extenso campo con viviendas, terrazas de cultivo ¥
sistemas de irrigacidn. No hay cuidador. No esta

restaurado.

- Campo de petroglifos Ampajango:

FPor ruta 337 pavimentada luego ruta 40, enripiada,
20 km hasta EIl Desmonte. Allf se toma desvic =&l
sudeste por huella precaria hasta =2l campo de
petroglifos. No esta difundido y por &1 momentoc se
aconseja no abrirlo hasta tanto no se asegure tener
guardaparque permanente. Los dibujos estdn muy
espaciados y no es fdcil identificarlios sin guia.



- Yacimiento arqueoldgico de Quilmes:

No puede dejar de mencionarse este yacimiento que

si bien se halla en territorio tucumano, por

escasa distancia a Santa Marfa y el buen estado de

la ruta, es visitado por todos los +turistas

arriban a esta ciudad. Se halla a solo 30 minutos
de automdvil a 43 km. Son ruinas de gran atractivo
para el turista pues  hay un amplio sector
reconstrufdo. Existe en el lugar museo, venta de

artesanfas, bar y servicio de guias.
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4, ZONA ESTE
Esta zona se desarrolla sobre o] faldeo oriental de la
Sierra de Ancastf o del Alto. Para acceder a ella hay que

atravesar la Cuesta del Portezuelon.

Las sombreadas quebradas, con numerosos rfos de montafia, han
dada lugar a la formacidn de incipientes villas de veraneo, como
El Alto y Ancastf. Por el momento la infraestructura wvial y de
comunicaciones es deficiente vy pricticamente no existen los
servicios turisticos.

Estas villas no tienen relacidn entre si por !o que se las
analizard a cada una en forma independiente.

4.1 EL ALTO

Se accede por la ruta 38, la Cuesta del Portezuelo y ruta
provincial 42. El primer tramo ha sido analizado en el punto
1.3.2.1. Etl tramo entre la mencionada Cuesta y EI Alto es

consolidada, de montafia, ¥ en mal estado de mantenimiento. Hacia
el norte la ruta provincial 42 se conecta con la ruta nacional 64,
pavimentada, que conduce a ia ciudad de Santiago del Estero, (124
km).

Por la ruta provincial 21, hacia @] noroeste, a 32 km, se
alcanza ia villa de La Merced.

La localidad de El Alto estd servida por transporte de media
y larga distancia que procede de la ciudad capital y de Santiago
del Estero. Es de esta provincia de donde proviene el grueso de la
demanda.

La empresa Aceveds hace 7 veces por semana el siguiente
recorrido: Catamarca-El Portezuelo-El Alto-Lavalle- y Tapso; y
ogtros tantos a la inversa.

La localidad se wubica al pie del cerro Oyola. A& 10 km el
Dique Collagasta es apto para la pesca. En el cerroc Oyola hay arte
rupestre y ruinas indigenas. No estdn indicadas y no es facil
localizarlas.

Es un drea propicia para caminatas, cabalgatas y montafiismo.
Se produce en el &rea excelente quesilio y miel. La hosteria

provincial es wuno de los pocos servicios turfsticos; tiene 6
habitaciones para 15 plazas en 351 m“ E! tarreno tiene 2558 mf se

5t
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permite acampar.
No debe dejar de mencionarse la localidad de Guayamba, con

caracterfisticas paisajisticas sobresalientes Y un pintoresco
balneario naural.

4.2. ANCASTI

A 89 km de la ciudad capital: 18 km por ruta nacional 38,
Cuesta del Potezuelo (ruta provincial 43), luego hacia el sur por
provincial 2 (15 km}. La ruta 2 desvia hacia el sudeste y se
alcanza Ancasti en 27 km mds. Siguiendo por esta ruta a 52 km (24
pavimentados) se alcanza la ruta nacional 157 que por Frias se

dirige a Santiago del Estero.

La Empresa de transporte Salles efectdas 3 veces per semana
el siguiente servicio ida y wvuelta: Catamarca-El Portezuelio-
Angquicila~Ancasti-Frfas-Santiago del Estero.

La ciudad fue fundada en 1735 por Don Pedro Pablo Acosta vy
Dofia Marfa Gomez. Tiene alrededores serranos muy atractivos con
amplias plantaciones de frutales, con el panorama de las sierras
de Ancasti, del Alto y de lpizca.

Son muy atractivos los paseceos a la Quebrada de Tipan ¥ a la
del! Campo de las Piedras.

A 20 km el Diquse Embalse Ipizca tisne buen pique ds
peierrey.

En los alrededores se hallan los yacimientos arqueoldgicos ds
La Tunita, La Candelaria y del Campo de Las Piedras.

El 24 de septiembre tiene lugar las fiestas patronales con
actos folkldricos; misa Y procesién.

La artesanfa del tejido tiene un gran desarrolla. Son
también muy demandados los quesillos de la zona.

En  Anquincila (8 km) hay un buen Camping-Balneario
Municipal, en un pintoresco paraje.

Antacasi posee una Hosterifa Provincial de 1 habitacidn con
bafio privade y 6 con bafio compartido para 18 plazas en 162 m
Cuenta con comedor, sala de westar y galerfa. Amplio terreno
parquizado de 12842 m*“.
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5. ZONA ANDALGALA-LAS ESTANCIAS

5.1. ' SUBZONA ANDALGALA

5.1.1 Consideraciones generalesg

La ciudad de Andalgald situada a 962 m s/n/m, cuyeo nombre

proviene del quechua 1y significa "abra de la montafia”, es un
importante centro agricola, maderero, y de produccidn de aceite y
dulces.Localizada en un valle, esta rodeada de montafias y tiere

excelentes visuales hacia el nevado del Acongui ja.

Por las rutas nacionales 38, 60 ¥y B2 se conecta con la
ciudad capital de la que se halla a 195 km.

5.2 SUBZONA LAS ESTANCIAS

5.2.1 Consideraciones generales

Hacia el noreste, por la= ruta naciocnal B65 y luego de
atravesar la cuesta de la Chilca, se accede a "Las Estancias™,
. » - - - -
denominacidn con que se identifica wuna cadena de poblaciones:

Buena Vista, El Alamito, Acongqguija, La Mesada;, El Lindero, Alto de
las Juntas, Las Rosas, El Chargquiadero. Son viilas de verano a
1700 m s/n/m, unidas entre sf y que se desarrollan a lo largo del
Rfo del Campc sobre la ladera de la montafia. El paisaje es

sumamente atractivo.

La edificacidn, algo dispersa, se ubica a la vera de la ruta
y del rlo sobre la falda dei cerro. En el sector denominado EIi
Alamito es donde se concentran la mayoria de los servicios que
utiliza el turista en temporada.

Durante el invierno, en que las temperaturas son muy bajas,
el BZ% de las viviendas quedan desocupadas y gran parte de la
actividad comercial cesa sus actividades. Durante el veranao,
temporada turistica, la temperatura rara vez supera ios 20 ?

De los 640 edificios que cuentan con agua potable, 400 son

propiedad de no residentes, de turistas, procedentes
mayoritariamente de la Provincia de Tucumdn. La temporada de
verano es la que mayor afiuencia atrae en especial el mes de

eneroc. Diciembre, febreroc y marzo rsciben algunos flujos pero de
un volumen significativamente menor.

r - - .
Esta area se abastece en territorio tucumano, en especial en
la ciudad de Concepcidn, porque a distancia menor poseen todo tipo
de servicios y de transporte (aéreo, ferroviario y terrestre’) con
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el que se pueden conectar con el resto del pals.

Toda la subzona es riquisima en yacimientos arqueolégicos,
algunos de los cuales son objeto de estudieo por parte de las
Universidades de Catamarca, de Tucumdn v de La Plata. No existe
ningdn vacimiento puesto en valor para su aprovechamiento
turistico.

5.3. Accesibilidad

5.3.1. Accesos viales

- Ruta prov.46:por esta ruta, y por las nacionales 80, 9 y
38 se conectan Andalgald con la capital provincial
(185 km). Es en su totalidad pavimentada, con buen
mantenimiento y no ofrece dificultades para los
usuarios.

De este a oeste, por esta misma carretera, se
relacionan Belén y Andalgald (85 kmy, dos de los
principales centros urbanos de la provincia después
de la capital. Es una ruta consolidada en muy mal
estado de mantenimiento.

- Ruta prov 47:hacia el norte se accede hasta Sta. Maria

(140 kmJ . Es una . ruta en parte
consol idada, hasta Capililitas, y el resto de
tierra. El tramo Choya-Capilliitas (41 km)
asciende hasta 3100 m de altura, por un camino
muy angosto (1 sola wmanol), de cornisa, que
presenta dificultades serias a quienes no
estan acostumbradas a conducir en este tipo de
rutas.

- Ruta prov. 48:por esta ruta se conectan Andalgald y "Las
Estancias”™ (6B km), pudiendo accederse, si se
continua hacia el noreste, hasta Concepcidn en
la provincia de Tucumin.

El tramo Andalgald-"Las Estancias™” debe
atravesar la Cuesta de la Chilca que alcanza
los 1920 m. Es un tramo consolidado, de
cornisa, angosto, sin defensas ni

seffalamiento, con mds de 200 curvas, con lo
. - . . &

cual se hace problemdatica su utilizacion por

parte de conductores poco expertos.

Desde "Las Estancias™ hacia la provincia de
Tucumdn, la ruta transita por la Cuesta del
Clavillo gue asciende hasta 1846 m. A las
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dificultades propias de un camino de cornisa
S8 Suman los serios inconvenientes que se
producen en épocas de I[luvia, que lo tornan
sumamente peligroso.

- Ruta Prov.1:Desde "Las Estancias™ hacia el sur, la ruta
provinecial 1 conduce a la capital provincial
(152 km?}, con 52 km consolidados y el resto,
desde La Puerta hasta S.F. del V. de

Catamarca,

El tramo
ser de cornisa,

consolidado,
sin defensas,

pavimentado sn muy buen estado.

muy dificultoso por
sin setflalamiento

es

y angosto. Esta situacidn s agrava con
lluvias por las caracterfisticas del terreno
gue lo hacen sumamente resvaladizo.
5.3.2. Transporte terresire.
Empresa Origen Destino Paradas Frecuencia
intermedias semanal
Lazo Catamarca ™"Las Estancias”™ Localidades 3
ruta prov.1l
Lazo Andalgala "hbas Estancias" 3
Gutisrrez S.M.de Andalgala "Las Estancias”™ 8
Tucumdn
Gutierrez S5.M.de "lLas Estanciasg” Concepcidn 7
Tucuman (Tucuman)
5.3.3. Transporte Aereo.
El servicio 1o brinda la Direccidn de Aerondutica, 2 veces
por semana, cubriendo los siguisntes recorridos:
a) Catamarca-Sta. Marfa (30 min.)
Sta. Marfa-Andalgald (20 min.
Andalgald-Catamarca (20 min.
bl Catamarca-Belén (30 min.)
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Belén- Andalgald (15 min.)?
Andalgald-catamarca (20 min.)

5.4, Infraestructura y servicios urbanog.
5.4.1 Andalgali.
Agua corriente.
Electricidad.
No hay clioacas.
DDI.
2 radios de frecuencia modulada y TV por cabie.
Educacion primaria, secundaria ¥y superior.
Hospital provincial, 2 clinicas privadas.
Restaurantes, bares y confiterias.
Deiscotecas durante fines de semana.
Clubes varios. 2 canchas privadas de paddle,.
Comercio variado. Concentracidn mayor en calles San
Martin y Nufiez del Prado.
Estaciones de servicio y talleres mecdnicos.
5.4.2 "Las Estancias™.
- Agua corriente, aunque suele escasear en verano.
- Electricidad.
- No hay cloacas.
- Radio-telefono que se conecta con Catamarca vy de alti al
resto del pafs: de 8 a 12 hs y de 18 a 20 hs.
- Mini hospital.
- Un restaurante y un bar con minutas, en veranoc se aumenta
el nlmero de locales
- Locales bailables en verano.
- Comercio bidsico.
- Educacidn primaria.
~ Estacidn de servicio completa y taller mecdnico.
- Cinco canchas de paddie. .
- Balneario municipal; pileta y lugar para acampar.
5.5 Servicios turisticos.
5.5.1. Andalgala,

5.5.1.1. Alojamiento.
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- Hotel de turismo Andalgald:
11 hab. c/bafic privado.
& hab. sin ba#o privado.
36 placas.
Bar y restaurante.
1084 m2 cubiertos.
24000 m2 de terreno.
Galerfas sobre dos patios parquizados.
Pileta de natacidn. Cancha de paddle iluminada.
Estd prevista su privatizacidn.
Buen servicio en comedor.
Las habitaciones correctas. Requiere modernizacidn
de bafios.
No brinda servicio telefénico con el exterior ni
con 21 resto de la provincia.

- Hotel Residencial Galilen:
18 hab. e/b/p.
2 departamentos.
30 piazas.
Ubicado en el centro urbano.
No brinda servicipos gastrondmicos.

- Residencial Andalgaia:
Alojamiento crientadeo hacia gstudiantes.
No es apto para el uso turistico.

- Autocamping ¥y Balneario La Aguada:
& 3 km de la ciudad.
2 piletas de natacidn; 27 mesas, asadores, bar.
Servicios sanitarios 2 WC, 2 lavabos y 3 duchas por
SEeXD.

1 pileta lavavajiila.
5.5.1.2 Otros Servicios
- Agencia de viajes Ad.Be.Ca.:
Ubicada en el hotel de turismo, ofrece excursiones

a atractivos préximos. Poses vehiculos propios.

- Alquiler de caballos:
En temporada, frente al hotel de turismo,.

- Baqueanos para la caza del Guanaco en el distritoc de
Potreros.



5.5.2

5.5.2.1

"Las Estancias™.

Alojamiento

Hotel Aguila Huasi (El Alamito):

En refaccidn.

Estado actual deplorable. Las habitaciones dan a un
patio-galliinero. Deficiente amoblamiento. Cierra en
invierno. Bar ¥y comedor con minutas. Funciona todo
el afio.

12 habitaciones, 24 plazas.

Hostal de Aconquija (Aconguija)}:

B cabaflas de 2 ambientes, altillo y bafio. Cuatro
camas. En el altille admiten la colocacidn de
colchonetas ampliando la capacidad,

Baflos en condiciones deficientes.

No se brinda ropa de cama, sdlo frazadas.

Total plazas fijas: 32.

Amplio terreno hasta el rfo.

Gran comsedor. Saidn Bailable.

Cancha de Paddle.

Baterfa de bafios prdximos al rfoc para acampantes.
Cierra de mayo a diciembre.

- Hosterfa municipal en el Alamito (en construccidn):

25 hab. con baflo privado. Estd previsto comedor,
bar, casing; calefacecidn vy agua caliente por
energla solar; pileta de natacidn.

Excelente emplazamiento en un sector elevado que
domina todo el valle.

No hay fecha prevista de terminaciédn pues depende
del presupuesto municipal.

- Albergue municipal:

2 pabellones con 12 habitaciones de 6 camas y 12
duchas cada uno. Total 144 plazas.

Aspecto poco acogedor. En el momento del
relevamiento estaba un soio pabelldn habiltitado vy
funcionaba 1 sola ducha. A pedido se brinda ropa de
cama.

Falta pintura, decoracidén y acondicionamiento de
bafios.

Lugar ©para acampar wutilizando servicios sanitarios
en el polideportivo municipal.

- Existfan tres establecimientos mds, que reunfan 27

habitaciones, que han dejado de funcionar.

Existe, proximo a la frontera con Tucumdn el complejo

Yunka Suma perteneciente a Agua vy Energia de la
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5.5.2.2

5.6

5.6.1

Provincia de Tucumdn. Consta de i3 casas, edificios

para escusla, con todos los servicios urbanos.
desocupado, <con custodia. Se ha intentado que
ceda al municipio para aprovecharloc con

tur fsticos. Paor el momento ios intentos han sido

infructuosos.

Otros Servicios
- Alguiler de caballos en verano,
- Local bailable Alto la Junta: Funciona en enero.

- Local bailable el Alamito: Funciona en enero.

Atractivos turisticos.

Andalgald y alrededores.

- Museo arqueoldgico Andalgald (provincial).

De lunes a viernes de 8 a 12 hs ¥ de 16 a 20 hs,

pesar del horario no siempre estd abierto.

Falta total de mantenimiento del edificio que hace

peligrar las piezas.

Interesante coleccidn que muestra objetos
piedra, ceridmica,metales, tejidos, urnas funerarias

y restos d&seos.

*

- Museo arqueoldgics Malli:
Propiedad del Dr. Federico Garzuzi, ubicado

distrito de Malli., a 4 km. del Centro de Aldalgald.

Coleccidn privada; hay que pedir autorizacidn
su visita.

- iglesia Parroguial de San Francisco de Asis:

bel perfodo denominado europeizacidn (fines siglo
XIXD. Es un edificio de tres naves, marthex,

tramos y testero plano con nicho ojival.
La iglesia primitiva, contenida en la nueva,
como sacristfa. En ésta se hallan imdgenes de

valor, que tanto por la cantidad c¢omo por
calidad de las mismas es una de las colecciones mas
importantes de 1imagineria de la provincia.

Dolorosa, imagen de wvestir con encarnado en
manos y rostro es, dentro de la produccidn popular,

] r'd . . P
una de las piezas mas valiosas de la regidn.

El piblico puede verlas sdlo si se concede permiso.
La iglesia abre sus puertas a partir de las 17 hs.
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- Museo artesanal:

exposicidn y venta de tejidos, objetos de
rodocrosita y gastronomfa tfipica: dulces, jzleas,
aceite, nueces, pasas, etc. Depende de la
Secretarfa de Cultura de la Municipalidad de
Andalgald,

- Gastronomfa tfipica:
Productores
2laboradaos

an 5USs

privados vendan

individualizan por carteles

- Establecimiento Huasan:
a 3 km,

interesante edificio cuya estructura data de
permiso mediante,

Se puede visitar,

caming a Chaquiago.

los productos por elios

propias viviendas. Se
indicadores.
Se trata de un
1711.

la fabrica de

aceite de oliva y la elaboracidédn de aceitunas,

pasas, almacenamiento de
de nogales y olivos., Llama
400 arvios de antigliedad.

la

nusces y
.
atencion el

fas plantaciones
glivo de

- Termas Vis-Vis y Nacimiento de Vis-Vis:
a 32 km por ruta provincial

Fuentes termales, a 100
38%C. No hay servicios.

- Termas Choya 0js Dulce:
a 38 km de Andalgald,
de infrassiructura.

- Yacimiento EI
a 7 km de la ciudad, en
sierras de Capillitas,
vyacimiento arqueoldgico.
no hay camino ni

Potrero

- Pucaréd del
Por

Aconqui ja:

m

48 y provincial
s/n/m,

por ruta provincial
halian estas termas que surgen a 16 °y 19%,
Acceso dificuitoso.

las estribaciones de
Se halla un
No ha sido
picada marcada para su acceso.

35.

que surgen a

48 s
Carecen

las
importante
investigado ¥

fa ruta provincial 48, después de la quebrada
de la Chilea y 10 km antes de Buena Vista, inicio
de "Las Estancias", la rutprovincial 148 conduce,
despues de 15 km, a la base del
cerro en gue se halla el Pucari, No
exists sefalamiento alguno ¥ el
camino no es mds que wuna huella en
muy mal sstado. Se debe ascender en
forma peatonal por una picada, con
Ltramos con mucha pendiente, por
alrededor de 45 minutos.
El yacimiento es realmente magnifico, con un

emplazamiento espectacular

por

lag visuales que se



logran y por el estado de mantenimiento que ostenta
a pesar de carecer de cuidados. Se trata de una
fortaleza con restos bastantes completos de
recintios y una muralla de pirca que la rodea de
alrededor de 3000 metros de longitud ¥y que en
algunos sectores alcanza hasta 3 metros de altura.

- Minas Capiliitas:
Yacimientos «con complejos sulfuros de cobre, plomo,
cinc, antimonio, oro y plata., Se extras también
pirita ¥y en especial rodacrocita o Rosa del Inca.
La pequefa poblacidn, a 3100 m s/n/m, esta
compuesta por quisenes trabajan en la mina, ascuela,
hopital, etc. Para wvisitar el poblado ¥ la mina s
requiere autorizacidn. El acceso es dificultoso
aunqgue muy atractiva,

- Cuasta de la Chilca:
Camino pintaresco aunque de recorrido dificultoso.
Vistas panordmicas soberbias. Suele visualizarse el
vuelio de condores. Tiene mas de 200 curvas. Se
asciendes hasta 1920 m de altura.

- Ruta provincial 1 entre cruce ruta provincial 48 y Singuil:
Camino pintoresco aungue de recorrido dificultoso
en especial en épocas de lluvias. Excelentes
visuales. A medida que se desciende la vegetacion
se torna cada vez mds espesa y frondosa.

- Festival del Fuerte de Andalgalé:'se fcelebra en febrero.

5.8.2 "Las Estancias™ y alrededores.

- Ruta 48 entre Buena Vista y lfmite con Tucumdn:
camino paisajfstico que bordea el rfoc del Campo ¥y
cruza diversos cursos de agua. Abundante vegetacidn
y excelentes visuales hacia el valle ¥y los faldeos.
Propicio para caminatas y cabalgatas.

- Caminos de tierra en el faldeo de las Cumbres de los
Narvaez:
caminos paisajfsticos, ideales para caminatas y
cabalgatas.

- Festival de Doma v Folklore:
Ultima semana de enero. Se festeja desde hace 6
afins, en 21 Complejo Polideportivo Municipal.
Desfiles de carrozas, motocross y carrera de
bicicletas.



- Artesanfias:
Macramé, cerd&mica, madera, mimbre. Se venden en
la escuela de artesania de 1a parraquia de
Aconqui ja.

- Yacimiento "Las Chacritas™:
Sobre ruta provincial 1, a escasos 8 km de Buena
Vista se halla este inmenso yacimiento compuesto
por varias unidades independientes entre si pero
conformando aparentemente un gran asentamiento.
Esta en vias de estudio por las universidades de
Catamarca y Tucumén. La ruta lo ha dividide en dos.
Carece de sefialamiento vy no es visible a lps ojos
de los nc entendidos.,

- Mesada el Arbolito:
a 25 km. Grupo de vivienda del perfiodo agro-
alfarero tempranc, perteneciente a la cultura EI
Alamito.
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c. EVALUACIOGN DE SERVICIOS Y ATRACTIVOS TURISTICOS

En los cuadros gue se incluyven a gontinuafidn ss  ha

efectuado una evaluacién de los servicios y atractivos turfisticos

. - , - - - . "

que facilitara, en la 2a. etapa de éste trabajo,la determinacion

de la situacién turlstica de ia provincia y de cada wuna de las
zonas y subzonas identificadas.

Los cuadros de evaluacidén de los servicios wurbanos ¥
turf{sticos se han efectuado para aquellas localidades que a priori
puede decirse cumplen un rol turfistico a nivel ©pravincial. Su
lectura es simple y no requiere ninguna aclaracidn,

Merecen algunos comentarios, para mejor interpretarlos ,
los cuadros de atractivos,

La columna de ACCESIBILIDAD evalda tanto =1 estado de las
rutas de acceso como el seffalamiento que permite la localizacidn
del atractivo en cuestidn.

La de CARACTERISTICAS FISICAS O PAISAJISTICAS corresponde
a las cualidades propias del elemento analizado, sea natural &
cultural, a su emplazamiento y entorno.

La PRESTACION DE SERVICIOS TURISTICOS hace a todo agusilo
que facilite la visita ¥ haga mas placentera la estada
(sefialamiento, gufas , gastronomia, etc.).

El GRADO de PUESTA EN VALOR considera el estado general
del espacio o edificio, la facilidad de encontrarlo ¢ descubrirlio
desde el exisrior, ya ¢sea a traves de sefialamiento o por sus
caracter{sticas intrinsecas, la ambientacidn, suprsperacidn para
la captacidn de turistas, la publicidad & promocidn, etc.

NIVEL DE USO0 no 1implica volumen de visitantes sino
simplemente procedencia de los mismos.El término loecal se refiere
a los originarios de 1la ©propia provincia. Finalmente GRADO DE
ATRACCION, 2n fa columna potencial, tiene en cusnta las
caracterfsticas actuales del elemento analizado,lo cual no
significa que si se hiciaeran cambios radicales,la atraccidn
pudiera llegar a ser méxima. Corresponde también al elemento

aislado, por lo cual la suma de varios de escaso atractive podria
llegar a tener una atraccid# mayor.Para alcanzar el grado méximo
de atraccién el elemento debe ser poco comin y provocar por si
solo un viaje turfstico.
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1 ANALISfS DE DEMANDA

1.1 Estimacion del volumen de desplazamientos por centro turistico

No existen estadisticas turisticas en la provincia,salvo las
gque se llevan en los centros de informes de la Direccidén de
Turismo Provincial, en la ciudad capital, que no permiten inferir
ninguna tendencia.

En consecuencia, para tener al menos un orden de magnitud de
los desplazamientos de personas por el territorio provincial se
utilizaron sistemas 1indirectos, de los cuales no puede esperarse
ninguna exactitud, peroc permitird tener al menos una idea de la
atraccidén que ejercen los distintos centros turisticos.

El cdlculo se ha efectuado por centro turfstico y se ha
tenido en cuenta al espectro total de las desplazamientos, es
decir fanto al wviajero de la propia provincia, como al de la
regién y al que proviene del resto del pafs. Esto es vdalido ya gue
para un centro turfstico &l gasto gque realiza un visitante es
igualmente vdlido s5i procede de su propia provincia o si proviens
de mésg lejos. Para la provincia en cambio, cuenta sdlo aqusa |
turista cuyo lugar de origen queds mis z3ll4d de sus fronteras.

Es por e=sta rasdn que se ha procurade inferir también el origen de
jos visitantes.

Los datos para estimar las caracter{sticas cuantitativas d=
la demanda surgieron, como <=<e dijo antericrmente, de fuentes
indirectas. Bidsicamente se utilizd la informacidn brindada por los
prestadores de servieclos turfisticos, las avtoridades comunalas, ¥
otros informantes clave de cada localidad.

Asi para cada tipo de alojamientoc (hotel, camping, casa de
veraneol, de cada centro turf{stico, ga definid; porcentaje de
ocupacién del alojamisnte durante el lapso considerado, findices de

rendimiento de ocupacidn de la unidad de andlisis, estadia media ¥
procedencia de los usuvarios. Ver Cuadro N.1.

En base a los datos consignados, se elaboraron los Cuadros
Nros. 2, 3, 4, 5 y 6 gue permiten conocer el volumen sstimado de
vizitantes por centro turistico, segun alojamiento y procedencia,
as{ como la estacionalidad de los desplazamientos y pernoctes.

Si se observa el cuadro gque contiene el nfimero de visitantes
por centro turlstico (Ver Cuadrao N. 2), surge claramente que la
ciudad de San Fernando del VYalle de Catamarca,es la gue concentra
el mavor volumen, con el 69.2% del total.



Con muchisimos menos ingresos aparecen luego Santa Marf{a con
el 6.4% y El Rodeo/Las Juntas con el 5% y en un tercer rango
Tinogasta con 3.1%, Balcosna con 2.4% y Andalgali con el 2.1%.

Si ss analiza en cambio ! Cuadro N.3 que considera los
pernoctes, la situcidén wvarfa en <cuanto a términos relativos: la
capital pasa a tener solo el 42.68% de los pernoctes y aparecen con
cifras mas significativas "Las Estancias”, 16%, El Rodeo/Las
Juntas, 12.1% y Balcosna y Santa Marfia con el 6.7 y 6.1%
respectivamente,

Es indudable que el cardcter netamente turfistico de ias
Gltimas localidades mancionadas, Y su rol de <centros de
permanencia , hacen gue a menor o simitar nimero de turistas, el
impacto sea mueho mayor por lasg estadfss mas prolongadas.

Los pernoctes de las otras dos localidades mencionadas,
Tinogasta y Andalgald, presentan un bajo nivel! en su volumen, 1.9
y 1.B% respectivamente, lo cual esta indicando gque o bien los
visitantes que reciben son turistas itinerantes con  una
permanencia minima, o que los ingresos son motivados por razones
laborales que insumen también estadas de corta duracidn, o la
combinacidén de ambas situacionss.

Si bisn en la provincia de Catamarca el turismo itinerante no
es tan significativo como en las otras provincia del NOA, afecta
algunos sactores del territorio , especialmente la ciudad capital,
el corredor de la ruta provincial 46, y la zona ceste.Por esta
razon el velumen total de ingreses a la provincia no corresponde a
la suma de ingresos a cada centro turistico, pues se estaria
duplicando o triplicande la cifra. Lo gque sf{ son sumables son los
pernoctes.

Se estima que el turismo itinerante no debe superar et 10%
del total de desplazamientos extraprovinciales.

En consecuencia puede inferirse que el wvolumen total de
ingresos a la provincia, de origen regional y nacional, ascenderlia
a B4 760 de los cuales 34 785 (41%) serfan por razones turisticas
y 49 978 (59%) atraidos por otro tipo de motivaciones (familiares,
laborales, etc.). Ver cuadro N4,

1.2. Estacionalidad.

l.La estacionalidad presenta laz misma dicotomia que las
variables anteriormente analizadas: depende si se tiene en cuenta
el volumen de personas o de pernoctes y que se considere la ciudad
capital o los centros del interior de la provincia.



Deteniéndose en el Cuadro N? 5 y grafico N1 que se refiere

al nimero de desplazamientos, resulta que ios meses de enera vy
julio son los que presentan el mayor volumen de ingresos, con
cifras similares, que representan sl 13.7% y el 13.1% del totai

respectivamente,

De agosto a noviembre los porcentajes oscilan entre el 8.7% v
el 10.1%; de febreroc a mavyo de 6% a 7.7%. El mes con menor
movimiento es diciembre que solo recibe el 2.6% del total de los
desplazamientos anuales.

Si se analiza el Cuadro N° 8 y el gréfico N? 2 relativo a los
pernoctes, los resultados son diferentes y mas contundentes. Enero
y febrero aparecen , sin lugar a dudas, como los meses de mayor
movimiento con el 31.4% y ol 15% respectivamente, E! tercer lugar
le corresponde al mes de julio con 11.8%. El resto del afic es
parejo salvo los meses de abril y diciembre que muestran registros
significativamente mas bajos: 3.8% y 2.5%.

Ahora bien si el estudio se efectla centro por centro la
situacidn general vuelve a modificarsse vya gue la incidencia de la
ciudad capital, por la supremacfa de sus «cifras en todos los
registros,desaparece.

En San Fernando del Valle de Catamarca en el mes de julio se
producen los mavores vollUmenes de ingresos y de pernoctes, 13.6%
y 16.2% respectivamente. Diciembre, enerc y febrero presentan los
registros mas bajos: 1.7%, 3.2% y 2.5% de los turistas vy 1.6%,
3.8% ¥ 2.8% de los pernoctes respectivamente. Pe agosto a
noviembre las cifras son significativas ya que reunen e)] 45.8% de
los desplazamientos anuales a la ciudad y el 47.7% de los
pernoctes.

En el resto de los centros receptivos de la provincia ta
situacidén cambia radicalmente, Enero y febrero son los meses con
mayor afluencia, en especial en las localidades con inequivoca

vocacidn turfstica. En julio s8 produce también un repunte
aunque, en general, no alcanza al de los dos primeros meses del
afio. La actividad cesa totalmente el resto del afio salve en

aquellos cemtros «con otra actividad econdémica importante , tales
como Santa Marfa, Andalgald, Belén o Tinogasta.

1.3 Procedencia de los visitantes

Se ha estimado un total de 123 155 desplazamientos anuales

en &l territorio de la provincia de Catamarca, de los cuales el
28% serfan de residentes de la propia provincia, el 34% de la
regién y el 38% del restoc del pafls. Es decir que los ingresos
extra provinciales alcanzan al 72% del total. Tomando séflo estse



segmento el 47% corresponderfa a los regionales y el 53% a los del
resto de las provincias argentinas. No se han discriminado los
ingresos de extranjeros dado gque, segun las fuentes consultadas,
su volumen es minimo vy no incidirfa en las conclusiones de este
estudio. Estarfan englobados en los movimientos de nivel nacional.

LLa 1incidencia en la Provincia del turismo regional es, en
consecuencia, importante, llegando a ser basico en el caso de
algunos centros turisticos como "Las Estancias", Balcosna, Santa
Mar {a, El Alto o Ancasti.La mayor o menor distancia a centros
urbanos de provincias vecinas ha colaborado en el desarrollo de
estos centiros catamarqguefios. Asf 1l1as provincias de Tucumin,

Santiago del Esterp y La Rioja se han convertido en los pricipales
centros emisores de demanda y han incidido en forma fundamental en
el crecimiento de esos centros con inversiones de cierta magnitud,
¥y aportando flujos de visitantes repetitivos que wvuelven cada vez
que sus obligaciones se lo permiten.

A nivel nacional, segun |lo manifestado por los informantes
consul tados, los traslados tanto turisticos como comerciales
proceden, segun orden de importancia: lo. de Capital Federal y
Gran Buenos Aires; 2o. de la Provincia de Cérdoba vy 3o. de la de

Santa Fe.

No puede dejar de mencionarse el turismo internoc que tambieén
constituye la base de desarrolloc de muchos de los <c¢entros
turfsticos de la provinecia. La principal emiscra de turismo es la
c¢ludad capital, que ha provocado el ecrecimiento de todos los
sitios de veraneo y recreaciédn localizados en la zona central,

Asimismo todas las localidades de ciertas dimensiones,
también aportan su interesante cuota de usuarios a los atractivos
de centros ubicados préximos a ellas, aunque en algunos casos no
se produzcan pernoctes. Tal s el caso de Londres respecto de
Belén, Fiambald de Tinogasta, "Las Estancias™ de Andalgala.

Analizando los pernoctes segun procedencia se reafirma la

importancia que tiemen los desplazamientos internos de la
provincia y los de 1a regidn ya que representan sl 75.8% del
total. Los correspondientes a los desplazamientos de crigen

nacional se reducen al 35.2% a pesar gque el ndmero de visitantes
g5 mayor.
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CUADRO N.2 PROV. DE CATAMARCA: VOLUMEN ESTIMADO DE LOS

DESPLAZAMIENTOS POR CENTRO TURISTICO, SEGUN
ALOJAMIENTO Y PROCEDENCIA
CENTRO TURISTICO/ PROCEDENCI1I A TOT AL
ALOJAMIENTEO FPROV. REG. NAC VOL. %
CATAMARCA (CAP.)
# Hotel i 593 24 2929 41 500 82 92932
# Camping 4353 650 1 083 2 1886
Subtotal i7 032 25 548 42 583 85 164 69.2
PIRQUITAS
# Hotel 45 78 230 754
* Camping 1 i&ae 340 17¢ 1 893
Subtotal 1 646 418 400 2 4862 2.0
LA PUERTA
¥ Camping 1 188 340 1790 1 &2z
Subtotal 1 188 340 170 1 628 1.4
BALCOSNA
¥ Hotel 233 158 - 398
¥ Camping 1 137 758 - 1 393%
* Casas 371 248 - 612
Subtotal 1 746 1 164 2 910 2.4
EL. BOLSON
¥ Hotel 7 38 Y] 153
Subtotal T7 38 38 153 0.1
LA VIfA
¥ Hotel 496 495 - 991
# Casas 451 451 - 922
Subtotal 957 956 - 1 913 1.6
EL. RODEO/LAS JUNTAS
* Hotal 2 074 518 - Z 592
* Camping 1 752 438 - 2 130
# Casas 1 152 238 - 1 440
Subtotal 4 878 1 244 - 6 222 5.0
CONCEPCION
¥ Hotel 25 - - 28
* Camping 436 251 - 727
¥ Casas 224 - - 224
Subtotal 291 - a79 0.8

688
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Cont. CUADERO N.2

CENTRO TURISTICO/ PROCEDENTC A TOTAL
ALOJAMIENTO PROV. REG. NAC. vQOL. %
POMAN
¥ Hotel 168 64 238
¥ Camping s3=] 59 - 138
Subtotal 235 133 8 376 0.3
TINOGASTA
¥ Hotetl 287 1 287 634 168
¥ Camping 324 324 - B482
Subtotal 591 1 591 634 B16 3.1
FIAMBALA
* Camping 420 420 183 033
Subtotal 420 420 193 033 0.8
BELEN
# Hotel 677 7C4 520 971
# Camping - - 139 138
Subtotal 677 704 729 110 1.7
LONDRES
# Camping 2 83 83 208
Subtotal 42 83 83 208 0.2
CORRAL QUEMADOD
¥ Hotel 73 73 - 146
Subtotal 73 73 - 146 0.1
SANTA MARIA
¥ Hotel 037 3 803 1 244 034
# Camping 349 1 387 - 748
Subtotal 386 5 200 1 244 830 G.4
EL ALTO
*# Hotel 18 27 - 45
* Casas 38 58 . - 96
Subtotal 56 35 - 141 0.1
ANCASTI/Z/ANQUINCILA
* Hotel 18 27 - 45
# Camping 125 is8 - 313
Subtotal 143 215 - 358 0.3



Cont. CUADRD N.2

CENTRO TURISTICD/ FROCEUDEWNSZC A TOTAL
ALOJTAMIENTO PROV. REG. NAC. VOL. %
ANDALGALA
¥ Hotel = 1G 1 2935 457 2 337
# Camping 518 121 121 302
Subtotal 995 1 058 588 2 639 2.1
LAS ESTANCIAS
¥ Hotel 187 870 - E37
# Cazas 432 1 728 - 2 18C
Subtostal 589 2 398 - 2 997 2.4
T QO TAL 34 529 41 958 485 870 123 155 100.0
(23% (34%) (35%: £100%)
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CUADRC N.3 PROVINCIA DE CATAMARCA:

PGR CENTRO TURISTICG,

VOLUMEN ESTIMADD DE PERNDCTES
SEGUN ALOJAMIENTO Y PROCEDENCIA

CENTRO TURISTICO/ PROCETDERNTCIA TOTAL
ALOJAMIENTO PROV. REG. NAC. VOL. %
CATAMARCA (CAP.)
¥ Hotel 34 613 51 819 86 532 173 054
¥ Camping 1 562 2 342 3 S04 7 8083
Subtotal 36 175 54 261 80 436 180 872 42.6
PIRQUITAS
* Hotel 1 480 248 746 2 434
¥ Camping 5 015 1 433 716 7 164
Subtotal 6 505 1 681 1 482 9 648 2.3
LA PUERTA
*# Camping 5 015 1 433 7i8 7 164
Subtotal 5 015 1 433 716 7 164 1.7
BALCOSNA
#* Hotel 1 515 1 010 - 2 525
¥ Camping’ 7 632 S 088 - 12 720
* Casas 7 984 5 322 - 13 306
Subtotal 17 131 11 420 - 28 551 6.7
EL BOLSON
¥ Hotel 287 143 144 574
Subtotal 287 143 144 574 0.1
LA VIRA
* Hotel 2 362 3 363 - 8 725
¥ Casas 3 120 3 120 - 6 240
Subtotal 6 482 B 483 - 12 965 3.1
EL RODEO/LAS JUNTAS
* Hotel 11 588 2 889 - 14 497
*# Camping 11 700 2 925 - 14 625
*# Casas 17 684 4 416 - 22 080
Subtotal 40 962 10 240 - 51 202 12.1
CONCEPCION
* Hotel 180 - - 180
¥ Camping 2 380 i 920 - 4 800
¥ Casas 3 800 - - 3 600
Subtotal 6 660 1 820 - 8 580 2.0



Cont. CUADRO N.3

CENTRO TURISTICD/ PROCEDENTCI A TOTAL
ALOJAMIENTO PROV,. REG. NAC, VOoL. %
POMAN
# Hotel 254 1083 18 378
¥ Camping 207 207 - 414
Subtotal 481 315 16 792 0.2
TINOGASTA
¥ Hotel 2 535 2 535 1 287 8 337
* Camping 872 872 - 1 544
Subtotal 3 507 3 507 1 267 8 281 1.9
FIAMBALA
¥ Camping 2 064 2 0Bea 9€e0 5 88
Subtotal 2 064 2 064 960 5 088 1.2
BELEN
* Hotal 1 4873 1 a4z 1 271 4 178
# Camping - - 627 697
Subtotal 1 473 1 434 1 968 4 875 1.1
LONDRES
*. Camping 83 186 1686 415
Subtotal 83 166 166 415 0.1

CORRAL QUEMADO
¥ Hotel 109 112 - Z2ts
Subtotal 109 110 - 219 0.05

SANTA MARIA

# Hotel 3 744 13 365 3 732 21 441
* Camping S00 3 60O - 4 500
Subtotal 4 G4a4 17 565 3 732 25 941 6.1
EL ALTO
* Hotel B7 130 - 217
¥ Casas 701 1 051 - 1 752
Subtotal 788 i1 181 - 1 569 0.5 ..
/
ANCASTI/ANQUINCILA .
* Hotel 87 130 - 217
* Camping 623 034 - 1 557
Subtotal 710 1 064 - 1 774 0.4



Cont. CUADRD N.3

CENTRO TURISTICO/ PROCETDENCTI A TOQOTAL
ALOJAMIENTO FPROV. REG. NAC. VOL. %
ANDALGALA
*# Hotel Z BB6 2 588 1 283 G 415
¥ Camping 243 497 497 1 242
Subtotal 2 814 3 063 1 780 7 6857 1.8
LAS ESTANCIAS
* Hotel 1 172 4 588 - 5 B8O
* Casas 12 443 49 792 - B2 240
Subtotal i3 620 54 480 - 68 100 i6.0
TOTAL 149 490 172 530 102 647 424 667 100.0
(32.5%} (40.6%) (24_0%) (100.0%)
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CUADRO N.4 PROVINCIA DE CATAMARCA: VOLUMEN DE LOS DESPLAZAMIENTOS
POR CENTRO TURISTICO, SEGUN PROCEDENCIA Y MOTIVACIDNES

CENTRO DESFLAZAMIENTOSE DESPLAZAMIENTOS REGIONALES+MACIONALES
TURISTICH PROVINCIALES TCTAL TURISTICOS OTROS
CATAMARCA 17 032 63 132 23 850 44 282

BALCOSNA 1 748 1 164 1 1564 -
EL BOLSON 77 76 - 76
PIRQUITAS 1 G646 316 318 -
LA PUERTA 1 188 - 510 510 -
LA VIRA 957 956 858 -
RODEO/L.JUNTAS 4 978 1 244 1 044 200
CONCEPCION G383 291 Z81 -
POMAN 23E 141 100 41
TINOGASTA i 591 2 225 1 025 1 260
FIAMBALA 420 813 8513 -
BELEN 677 1 433 533 800
LONDRES 42 166 1686 -
CORRAL QUEMADO 73 73 - 73
SANTA MARIA 1 386 8 444 3 540 2 504
EL ALTO 56 85 85 -
ANCASTI 143 215 215 -
ANDALGALA 895 1 544 844 80O
LAS ESTANCIAS 588 Z 393 2 393 -
TOTAL 34 529 88 B26 38 650 49 976
(100.0%) C44.0%) (56.0%)

TOTAL DESPLAZAMIENTODS PROVINCIALES 34 529

TOTAL DESPLAZAMIENTOS TURISTICOS: 38 650
TOTAL DESPLAZAMIENTGOS ITINERANTES 3 865
TOTAL TURISTAS EXTRAPROVINCIALES = 34 785 ( 41.0%)
INGRESDS POR OTRAS MOTIVACIONES 49 876 ( 589.0%)
TOTAL INGRESOS EXTRAPRCVINCIALES 84 761 (100.0%)
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2 ESTRUCTURA TURISTICA

2.1 Consideraciones generales

La Provincia de Catamarca tiene un incipiente desarrolio
turfistico que no impacta por igual a todo su territorio, ¥ que
tiene lugar independientemente de la localizacidn v jerarquia de
los atractivos turfsticos.

Ocurre que el despegue turfstico coincidid con aquelios
sitios que tenfan una aceptable gama de servicios y ello
correspondf{a a aquellas localidades de mayor poblacidn y actividad
econdmica. La mayor poblacién provocé el desarrollo del comercio ¥y
de los servicios gastrondmicos,y de recreacidn diurna ¥ nocturna
entre otros. La actividad econdmica impulsd el crecimiento de los
establecimientos de alocjamiento.

Alrededor de los afios '50 el estado provincial intentd

incluir la provincia en el espectro turfstico nacional a través de
la construccién de 13 establecimientos de alojamiento. Ello
permitid ampliar la capacidad receptiva provincial ¥y ofrecid
nuevas alternativas recreativas que bidsicamente fueron utilizadas
por la poblacidn local para sus perfodos de descanso, pero no
togréd su objetive original, pues no tuvo en consideracién los
requerimientos y espectativas de la demanda potencial a quien

supuestamente estaban dirigidos.
A  pesar de ello Catamarca recibe anualmente un flujo

importante de wvisitantes: 84 7861, de los cuales el 41% tiene
motivaciones estrictamente turfsticas. :

2.2 Determinantes de la estructura turfstica

La estructura turfstica de una regién depende de la actuacidn
de distintos actores que obran independientemente, se superponen o
se complementan. Entre estos actores los mas concluyentes son: las
agencias de viaje que de acuerdoc a su forma de operar la regidn
determinan un mapa turfistico de ‘1a misma; tos turistas
independientes que segun su modalidad de viaje configuran el rol
de cada circuito, atractivo o centro turistico. Y finalmente la
accidn del estado que a través de promocidn o de planes de
inversidén puede orientar las corrientes de visitantes en funcidn
de sus polfticas.

Sin embargo existe wuna estructura fisica y econdmica del

drea, infraestructura ¥y servicios fundamentalmente, que condiciona
radicaimente el accionar de los actores mencionados, pera segin la
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manera de actuar de éstos, la consolldardn o irdn creando nuevas
situaciones alternativas.

Para ir definiendo entonces la conformacidn turfstica de la
provincia, se analizard, en primer lugar la distribucidn de Ia
capacidad hotelera y de los pernoctes estimados.

Hay, sin embargo, gue hacer una neta diferenciacidn entre lo
gue sucede en la ciudad capital. y el resto de la provincia.
Aquella recibe el 69.2% de los turistas y concentra el 42.3% de
los pernoctes. Elio s producto de varias razones: es la capital
de la provincia; es la ciudad mds poblada vy la qus concentra el
poder politico y econdmico ; posee unc de |os atractivos locales
difundidos en el pafs: el santuario de la Virgen del Valle y en
sus alrededores ,1la Cuesta del Portezuelo, que sin lugar a dudas
identifica a la provincia; es ta {dnica iocalidad con servicio

aereo regular procedente de la Capital Federal v es el principal
centro distribuidor del transporte terrestre.

5i se remite al interior de la provincia, las cifras de
visitantes y ©pernoctes se reducen sustancialmente Y pasan a ser
» . -
més & menos equilibradas.No obstante aparecen algunos centros con

cierta supremacfa: Balcosna, La Vifia, El Rodeo, Santa Mar{a y "Las
Estancias", que relnen el 76.6 de los pernoctes y el 57.6 de los
desplazamientos turfisticos. Notablemente dos de ellos, Balcosna vy .
Las Estancias, surgieron en forma espontdnsa, por accidn de la
iniciativa privada y sin que el Estado haya influfdo en lo mias
minimo.Asf mismo, EiI Rodeo y Santa Marfa, si bien cuentan con
hosterfas construfdas por la provincia, lo mismo gque otras 10
focalidades del interior de la provincia, fueron de entre ellasg

las Unicas que lograron obtener un papel destacado en el contexto
turfstico del territorio catamarquefio.

Las causas de éste fendémeno podrian estar motivadas por el
hecho que a las <c¢aracteristicas f{sicas sobresalientes de éstos
sitios, aunque no Unicas dentro de la provincia, se sumd, con una
red vial mas o menos aceptable, la cercania a centros emisores de
demanda, ya sea locales como de las provinecias vecinas. Es obvio
entonces, que cualquier mejora en las comunicaciones, impactaria
en forma drdstica en la posibilidades de desarrollo futuro.

Aparece luego otro grupo de localidades caon flujos mds &
menos destacables: Tinogasta, Belén y Andalgaid. Las tres tienen
buenos accesos desde la ciudad capital y paisaje atractivo. Sin
embargo las causas de su movimiento turfstico estd basado
fundamentalmente en la actividad econdmica que en ellas o en sus
proximidades se desarrolla. Ademas al ser localidades de medianas
dimensiones han desarrollado una gama de servicios gue pueden ser
consumidos por los visitantes. En consecuencia se han convertido
en los polos concentradores y de distribucidén de los movimientos
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comerciales y turisticos de las A&reas gque las rodean.

Finalmente aparecen una serie de pequefias localidades dotadas
de interesantes atractiveos naturales que actuan mas como centros
de recreacidén de localidades mas pobladas que como centros

turisticos, a pesar que algunas registran algun nilimero reducido de
pernoctes.

Es wuna caracterf{stica comun a todas las localidades del
interior de la provincia 1a marcada estacionalidad de los
desplazamientos, que, como se dijo en el capfitulo anterior, es

absolutamente diferente a lo que sucede en la c¢ciudad capital. En
enero y febrero, aquellas relnen el 75.7% de los pernoctes y el
56.5% de los desplazamientos turisticos anuales. A San Fernando
del Valle de Catamarca le corresponden el B.7% y el 5.7% en esos
mismos meses . En julio, en el interior, se registran el B8.6% de
los pernoctes y el 12.2% de los desplazamientos; en la capital el
16.2% y 13.6% respectivamente.

Esta marcada estacionalidad hace qus la capacidad ociosa de
los alojamientos del interior de la povincia sea realmente
significativa,S5i se observan los cuadros NO&T y 8, en que se
analizd la planta hotelera que se mantiene sin uso durante largos
periodos anuailes, este problema surge dramdticamente. Debe
considerarse que situacidn similar se produce en las viviendas de
veraneeo y en las instalaciones de camping gue en algunos de los
centros turisticos tienen wuna importancia mayor que la de la
hotelerfa. Esto explica la reducida planta de otrds servicios
(gastronomia. comerciales,etc.) que existe an lugares como
Balcosna, La Vifia o Las Estancias y el apecto de ciudades vacias
que presentan fuera de los meses de temporada.

Nuevamente, en este aspecto, la ciudad capital presenta
caracter{sticas diferentes al resto de las localidades
provinciales analizadas.

El porcentaje de la ocupacidén de la hotelerfa en San Fernando
del Valle de Catamarca alcanza a 33.5%, gue si bien es bajo, no es
muy diferente a la media del pals gue, fuera de la Capital
Federal, es de 44.,5% (1),

En el interior la situacidn resulta, desde el punto de vista
econdmico, alarmante ya que los porcentajes de ocupacidn varian

entre un miAximo de 27% (no se considerd El Rodeo pues es una
excepcidn en sl contexto global) a un minimo del 3.3% anual.

(1) "Industria Hotelera Argentina, 1992". HORWATH CONSULTING.
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CUADRD N°7 PROVINCIA DE CATAMARCA. CAPACIDAD OCIOSA ANUAL DE LAS

PLAZAS HOTELERAS POR CENTERO TURISTICO

CENTRO PLAZAS PERNOCTES PERNOCTES CAFACIDAD
TURISTICO HOTELERAS ESTIMADOS POSIBLES OCIOSA ANUAL
CATAMARCA 1 415 173 064 516 475 66.5%
PIRGUITAS 3 2 484 13 140 B81.1%
BALCOSNA 45 2 525 16 425 84.6%
EL BOLSON 25 574 8 125 83.7%
LA VINA 120 6 725 43 800 84.6%
ElL. RODED 122 14 497 44 530 87.4%
CDNCEPCION 20 180 7 300 97.5%
POMAN 20 378 7 300 S4,8%
TINOGASTA 142 6 337 51 B30 87.7%
BELEN 157 4 178 57 305 82.7%
C.QUEMADD 18 219 6 570 96.7%
STA.MARIA 217 21 441 79 205 73.0%
EL ALTO 18 217 5 475 96, 0%
ANCASTI 18 217 6 570 896, 7%
ANDALGALA 66 g 418 24 080 T3.4%
LAS ESTANCIAS 200 5 860 73 000 82,0%
TOTAL 2 640 245 311 8963 600 T4.5%

CUADRO NY8 PROVINCIA DE CATAMARCA. CAPACIDAD 0CIOSA ANUAL DE LAS

PLAZAS HOTELERAS

PLAZAS PERNQGCTES PERNOCTES CAPACIDAD

AREA HOTELERAS ESTIMADGS .POSIBLES OCIDSA ANUAL
PROVINCIA 2 6490 245 311 S83 600 74.5%
CAPITAL 1 415 173 0B4 516 475 B66.6%
RESTO PROV. 1 225 72 247 447 125 83.8%
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La capacidad media ociosa anual de l1a hotelerfa del interior
del territorio catamarguefio es del 83.8%. Santa marfa y Andalgald
tienen un rendimiento algo mds eficiente vya que el porcentaje de
ocupacidén anual es del 27.0 y 26.6% respectivamente, en virtud de

una corriente permansnte, fuera de temporada, de visitantes
movilizados por intereses diferentes a los netamente turfisticos.
Situacidén similar presenta  E! Rodeo, beneficiadn ademas por la

cercanfa con la ciudad capital que aporta su cuota de turistas
aun en los meses de invierno, en especial fines de semana.

2.3 Estructura de la expiotacidn turistica provincial.

La estructura de la explotacidn turfstica provincial 25 poco
clara y hasta podrfa decirse que no existe. Efectivamnte no hay un

eje rector del desarrollo turfstico y agquellas =zonas que  han
alcanzado cierteo niwvel de desarrcllo, e han hecho en formsa
espontdnea e independientemente del resto de la provinecisa,, sin

ningun tipo de relacién con otras =zonas.

En la definida en el Capftulo | de oferta como zona central,
que tiene como polo principal a la ciudad de Catamarca, podr {a
llegar & presentar una estructura mds legible, producto
precisamenta de la sxistencia de ese foco inductor de las
corrientes y de quien dependen para su subsistencia. Comprende 3
de las 6 subzonas identificadas: San Fernande del Valle de
Catamarca, Pirquitas/La Puerta vy El! Rodeo. Son ofrecidas por las
agencias de viaje locales, vy es punto de wvisita obligada de todo
turista independiente que llega a la provincia.

Aparecen luego focos aislados que, para su desarrolio han
sido absolutamente independientes de la demanda interna, de la
difusidn y promocidn provincial y de la oferta de los prestadores
de servicios de la capital: Las Estancias, Balcosna y Santa Mar{a.

Serfan séioc estos cuatro puntos los que presentan wun claro
desarrollo turfstico. El resto de la provincia aparece con matices

poco definidos, con corrientes de visitantes motivados
generalmente por razones ajenas a las netamente turfsticas y con
una oferta de servicios escasa, sin por el momenta pressntar

ninguna sefial de activacién.

No obstante io dicho, cada uno de los centros analizades
cumple , dentro del contexto global, un rol diferenciade en
funcidén de los servicios que presta, de los atractivos a los
cuales sirve, y de la wutilizacidn que efectdan de ellos los
visitantes. A pesar que dicho rol es en algunos casos mas

potencial que real, se los clasificard gn centros de excursién, de
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tal como se indica en el cuadro N.9O.

Las tipologias mencionadas responden a las siguients
definiciones:

—-CENTRO DE EXCURSION: Es aquel que se encuentra dentro del
radio de influencia de otro ecentro y que recibe turistas
originados en éste por menos de 24 horas.

-CENTRO DE ESCALA: Estos centros pusden carecer de atractivos
turfsticos, pero por estar estratégicamente ubicados, en un

camino hacia destinos turisticos, se convierten en
prestadores de servicios, de atencién al visitante, que se
detienen en ellos para un refrigerioc, wun almuer=zo y

eventualmente por un mdximo de una nochs,

~-CENTRO DE DISTRIBUCIDN: Estos centros son los que poseen
diversos atractivos turfsticos en un radic de influencia de
alrededor de dos horas de distancia/tiempo, actuando como
centros de servicios y esparcimiento. La estadfia promedio
varfa de dos a cuatro noches y su mercado no es en general
repetitivo.

-CENTRO DE PERMANENCIA: Constituye el centro turistico
t{picamente de vacaciones, con mercado repetitive vy con
estadas promedio de 5 o mi&s noches.

-CENTRO DE RECREACION: Estos cesntros pertenecen a una forma
distinta del wuso del tiempo libre, por cuanto su demanda no
es estrictamente turistica, ya que provienen de algin centro
urbano préximo, y se la suele denominar recreacional. La
estadia en ellos es durante los fines de semana por menos de
24 horas. Hay una excepcidn, representada peor el segmento de
demanda que permanece mas tiempo porqus concurre a casas de
fin de semana.

CUADRO N.9 PROVINCIA DE CATAMARCA: CLASIFICACION
DE 1.8S CENTROS TURISTICOS

CENTRO TIPO DE CARACTERISTICAS
TURISTICO CENTRO

CATAMARCA #Distribucidn Principal centro turistico de 1la

#*Escala provincia. Es uno de los accesos a la
misma para el turismo itinerante.
Concentra el £53.6% de las plazas
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hoteleras. Presenta buen nivel de
servicios. Buena accesibilidad. Cuenta
con NUMEerosaos Y variados circuitos
algunos de los cuales son operados por
agencias locales,

PIRQUITAS

*Excursidn
. &
¥Recreacion

Dependients de la capital.Salveo los que
brinda la hosteria, carece de servicios
que motiven una mayor estadfa.Camping con
deficientes instalaciones. Po=ibilidades
de desarrollo como centro de estadia
disminufdas por la ocupacién ilegal de
las wviviendas.

BALCOSNA

#Pearmanencia
O
#Excursion

Importante centiro de veraneo. Recibe

turistas de la capital provincial, de
Tucumén, Y algunos de Santiago del
Estero. Reducidos : servicios
complementarios que se anulan en
invierno. Requiere urgente ordenamiento
del espacio: demarcacidédn y equipamiento
de un camping, y zonificacidn v .
reglamentacién urbana para preservar
paisaje y evitar la contaminacidn del
rio.

LA VIRA

#Permanencia
.
#*Excursion

Complejo turfistico con turistas de

Catamarca, Tucuman y Santiago del
Estero. Con el acondicionamiento de la
ruta de acceso puede ser impactada
positivamente en su desarrollo. Servicios
por el momento suficientes en temporada
qus se reducen sustancialmente en
invierno. Visitada desde Catamarca, Y
desde La Cocha yv J.B.albserti entre otras
localidades del sur de la provincia de
Tucuman.

EL RODEOD/
LAS JUNTAS

*Permanencia
*Excursidn

.
*Recreacidn

Centiro de veraneo con prestigio vy
tradicidon dentro ds la provincia.

Usuarios fundamentalmente de Ia capital,
con ciertas afluencias regionaies.De los
centros de la =zona central, fuera de la
capital, s el que posee mayor capacgidad
receptiva y servicios complementarios méds
completos.Es también un lugar utilizado
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para la recreaclén por parts de
residentes de la zona central. Es lugar
de visita del turismo extraprovincial.

CONCEPCION

*Estadia

Fue un lugar de veraneo de cierto
prestigio, cuyo desarroll!o no prosperd
habiendo sido suplantado en su rol por
las villas del norte de la zona central.
No existen servicios salvo los que
brindan la hosterfa y el camping. La
demanda, reducida, proviene de la capital
¥y de la provincia de La Riocija. Su rol
turistico es totalmente intrascendente a
nivel provincial al existir otras
alternativas de similar o mayor atractivo
y ©on perspectivas de crecimiento mids
reales. Puede reactivarse si se logra
convertirlo en base de turismo ecoldgico
y de aventura.

CHUMB ICHA

*Escala

Es punto de parada del ftransporte
sautomotor. Como centro de escala fue
importante y estratégico en otras épocas,
de vehiculos mas lentos v caminos
deficientes.En la actualidad carece de
interes como centro de escala,por las
distancias que se halla de las ciudades
de Catamarca (67 km) y de la Rioja {87
km) por rutas en muy buen estado. Es5 un
centro de abastecimiento del drea
circundante. Tur{sticamente no ofrece
atractivos que puedan impulsar su
desarrollo.

POMAN

*Escala

Actualmente carece de interés como centro
turistico. Posee equipamiento reducido.
Posee alguncs atractivos sin desarrollar
que le otorgan cierta potencialidad como
base de turismo de aventura y de escala
para aquellos que hagan el circuito por
ruta provincial 25,

TINDGASTA

*Escala
*Distribucidn

Es actualmente un centro de escala
estratégico para el trayecto a Chile por
al Paso de San Francisco. Por los
atractivos da sUSs alrededores Y por ser
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la dnica localidad con capacidad

receptiva de la subzona, 25 un
interesante <centro de distribucién, con
escaso desarrollo . Equipamiento adecuado

a la demanda actual.

FIAMBALA

-
*Recreacion
.
*Excursion

Depends de los residentes vy del turismo

que concentra Tinogasta. Las fuentes
termales, conocidas a nivel nacional, si
bien son las mejor equipadas de ta
provincia, poseen deficientes =]
insuficientes instalaciones para captar
cerrientes turfsticas extraprovinciales.
Atractivo entorno paisajfisticoa. Es el
punto de partida de las excursiones de
montafiismo y de pesca, rol que deberd
acrecentar en el futuro. Paulatinamente,
sobretodo si mejora la prestacidn de
servicios, 1ird reemplazando a Tinogasta
como centra de escala para 2] circuite a
Chile.

BELEN

- " . >
¥Distribucion
*Escala

Su actual funcionamiento turistico es
muy precario a pesar del potencial
turf{stico que se desarrolla en s5us
proximidades. Tiene serios problemas de
accesibilidaq desde el norte,lo cual ha
reducido notablemente tas corrientes
turisticas itinerantes que antes captaba,
por el hecho de ser punto de ingreso para
los Valtes Calchaquies & Antofagasta de
la Sierra. Numerosos atractivos naturales
y culturaies lo convierten en un centro
de distribucidn con potenciatidades
interesantes. Cuenta con equipamiento
acaptable, aunque baja calidad en la
atencidn al turista por faita de
capacitacidn del personal de servicio ¥y
de profesionalimo de los empresarions.

LONDRES

¥Recreacidn
T4
*Excursidn

Es un centro recreativo dependiente de

Belén., Tiene potencialidades por sus
atractivos naturales, los yacimientos
arqueoldgicos, las caracteristicas del
poblado y las artesanfas.Funciona

precariamente c¢como centro de excursidn.
Carece totalmente de servicios.



HUALFIN *Escala

Es un estratégico centiro de escaia para
el turismo itinerante.Tiene adecuado
apoyo para el automotor, pero otros
servicios como el gastrondmico, por
ejemplo, son escasos y de deficiente
calidad en el servicio. Las fuentes
termales de los alrededores tienen serios
inconvenientes de accesos y ningun tipo
de eqguipamiento, paor lo gque su uso
turistico resulta, a corto y mediano
plazao, absolutamente hipotético.

CORRAL * %
QUEMADD

No tiens actualmente ninguna funcidn
turistic. En virtud de las
caracteristicas paisajisticas de los
alrededores puede pensarse en su
inclusidn en el sistema turfstico
provincial en el mediano plazo. Carece de
servicios, salvo los que ofrece la
hoster{a, cuyo nivel de prestaciones es
muy rudimentario.

ANTOFAGASTA * %
DE LA
SIERRA

Es en la actualidad un mito del que
mucho se habla pero adonde nadie llega.
Posee MUy escasos servicios y tiene
graves problemas de accesibilidad. Dado
sus caracteristicas paisajisticas Udnicas
y muy particulares, su participacidn en
la estructura turfistieca provincial es
factible si previamente se la dota de un
minimo de servicios indispensables vy se
mejora sSu accesibilidad. Serd una
ineresantisima base para turismo
ecoldgico y de aventura.

SANTA ¥Permanencia

Centro de permanencia principalmente

MARIA #Distribucidn seleccionado por ciudadanos tucumanos en

*Escala

época de verano y Semana Santa. Cobra un
importante rol de centro de escala en el
tradicional circuito NOA, a través de los
Valles Calchaqufes. En los dltimos afios,
éste papel, antes compartido ’ fue
absorbido por Cafayate, Prov. de Salta,
al tener wuna imagen mds difundida y ser



més conocidos su servicios. For ésta
razdn son gscasos los contingentes
turfsticos 1itinerantes gque pasan por éste
centro. La riqueza arqueolégica de su
entorno cercano esta poco difundido, pero
potenciaimente podrfa convertirio en uno

de los principales centros de
distribucidn de la provincia. Poses
alojamiento aceptable, un excelente Y

bien eguipado camping y buena dotacidn de
servicios complementarios.

EL. ALTO/ *Pemanencia Esta zona ha ido desarrolldndosse

ANCASTI lentamente como de permanencia, impulsada
fundamentalmente por usuarios
santiaguefios ¥ tucumanos, ya qus sus
accesos, aungue deficientes,son mejores
desde las provincias vecinas que desde la
capital de ia propia provincia. Los
servicios son escasos con bajo nivel de
prestaciones.

ANDALGALA #*Escala Si bien se trata de un area con grandes

*Distribucidédn grandes atractivos paisajisticos, no

tiene una tradicidn turfstica amuy
marcada. Actua en general como centro de
escala. Tiene wun buen nivel de servicios
para la demanda actual.

LAS ¥Permansncia Importante centro de veraneo de

ESTANCIAS tucumanos. Tiene wuna muy marcada

estacionaiidad. Las rutas de acceso, de
trazado sinuocso, tisnen serios problemas
de transitabilidad en épocas de lluvia,

coincidentemente con la temporada de
mayor afluencia. Los servicios son
8SCAas50S Y desaparecen de MATZO a

diciembre.
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3. POSICIONAMIENTO DE LA PROVINCIA PE CATAMARCA EN EL
MERCADO NACIONAL

3.1 Catamarca y el NJA

Segun estimaciones efectuadas (1) la afluencia turfstica a
las provincias de la regidn noroeste argentino (NDA) era en 1992
la siguiente:
SALTA 212 014 turistas
JUuJuy 52 800 turistas
TUCUMAN 162 B40 turistas

Catamarca, con un volumen de 84 761 visitantes, recibe un
60% menos que Salta, un 48% menos que Tucumdn ¥y un 38% mas que
Jujuy.

La capacidad receptiva de catamarca es counsiderablemente
menor a la de sus provincias vecinas, con excepcidn de la
provincia de La Rioja:

SALTA 5 520 plazas (1)
JUJUY 3 117 plazas (1)
TUCUMAN 4 208 plazas (1)
SG0. DEL

ESTERD 5 275 plazas (2)
CATAMARCA 2 B40 plazas

LA RIDJA 8588 plazas (2)

Estas cifras son indicadores gque la provincia de Catamarca,
estd actuando turfsticamente en forma independiente del resto de
la regidn, vy a pesar que& en casos se prasenta una oferta conjunta,
&s5ta ©s5 reducida y tiene escasa presencia en el mercado.

La ciudad de Santa Marfa, que naturalmente debiera ser
parte del cldsico circuito NOA (San Miguel de Tucumdn- Salta- San
Salvador de Jujuy, por los Valles Calchaquies) es, como se dijo
mds atrds, generalmente obviada, habiendo sido c¢asi totalmente
reemplazada por Cafayate, praovincia de Satta.

(1) "Proyecto de Desarrollo Turistico Integrado de la Regidn
Noroeste Argentina y Norte de Chile". ORGANIZACION DE LOS
ESTADOS AMERICANOS. 1992,

(2) "Oferta de Alojamiento Hotelero de la Replblica Argentina™.
ENATUR. 1890.



3.2 Catamarca y el resto de la oferta nacional e internacional

Se efectud wun andlisis de la publicidad sobre distintos
destinos turfsticos de Argentina y el mundo para verificar en que
medida compite la oferta de servicios turisticos de la provincia
de Catamarca dentro del contexto global del pais. En general se ha
tomado como punto de referencia el NODOA, ya que para la mayorfa de
los potenciales usuarios, la imagen de Catamarca estd {ntimamente
ligada a esa regidén y por otra parte no existe publicidad relativa
a ella aisladamente.

Se estudiaron los suplementos turisticos del diario La
Nacidén del 7 y del 14 de junio de 1992, fechas qua corresponden a
las en que los potenciales wusuarios comienzan a preparar las
vacaciones de invierno, temporada alta de la provincia que nos
ocupa y de la regidén NOA. Se midid en cm2.

En primer lugar se compard la oferta nacional con las del
resto del mundo. En segundo términoc se analizaron las ofertas
argentinas.

3.2.1 Argentina ¥y otros destinos del mundo

En el cuadro N®° 10 y en el grafico N3 en que aparecen los
destinos por pals o J4rea geogrdfica se observa que si bien la
Argentina es el destino mds ofrecido , lo es en sdlo un 21,1%, con
cifras muy similares a las de Brasil (18.0%), Caribe (16.1%) ¥
Estados Unidos de Norteamérica (16.0%)

El hecho que Argentina, como producto turfatico, deba
competir con el 78.9% del centimetraje publicitario de destinos
del exterior, se deberfa fundamentalmente a que los altos costos

internos hace que exista escasa diferencia de precio entre un
viaje al exterior y otro dentro del pafs, y el mayor atractivo que
aquetlos tienen entre los potenciales usuarios.

/35



CUADRO N°10 PUBLICIDAD DE LA OFERTA TURISTICA

SEGUN PAIlSES § AREAS GEOGRAFICAS
DESTINO LA NACION LA NACION TOTAL
TURISTICO 7-6-92, cm2 14- B6-23, cm2 cmz %
ARGENT INA 3 255 3 193 & 448 21.1
BRASIL 3 615 1 880 5 495 18.0
CARIBE 2 040 2 825 4 9865 16.2
CHILE 790 1 561 2 351 7.7
EURDPA 866 1 334 2 200 7.2
MEXI1CO - 606 240 848 2.8
RESTD LATINOAM. 329 448 775 2.5
U.S.A. 2 115 2 771 4 8B6 16.0
OTROS 686 1 805 2 591 B.5
TOTAL 14 302 168 255 30 557 100.0
CUADRO N%11 PUBLICIDAD DE LA OFERTA TURISTICA ARGENTINA
DESTINO LA NACION LA NACION TOTAL

TURISTICO 7-8-82, cm2 14-6-92, cm2 cm2

COSTA ATLANTICA - 37 37 0.6
CORDOBA 94 210 304 4.7
NCA 158 381 539 8.4
(NOA y CATAMARCA) (38) - (38) (0.6
TERMAS RI10 HONDO 158 331 489 7.8
CUYD 153 183 3386 5.2
IGUAZU 392 105 497 7.7
CENTROS SKY (Neuguen/

Rfo Negro/Mendoza) 2 180 871 4 051 62.8
USHUAIA 120 74 194 3.0
TOTAL 3 255 193 6 447 100.0
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Grafico No.4: Provincia de Catamarcao
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3.2.2 Oferta de destinos turisticos argentinos

El cuadro N_11 y el grafico N % son por demas elocuentes:
el €65.8% del total de cm2 correspondientes a destinos turisticos
nacionales corresponden a las ofertas del sur del palis, en
especial los centros de sky.

La publicidad que menciona la provincia de Catamarca esta
referida al ™Mnorte", incluyendo a ésta provincia y a las de
Cérdoba y La Rioja como complementos.

. Dentro de la oferta nacional el NOA representa el 8.4% y en
las que aparece tambien Catamarca, el 0.6%. Refiriendose a la
oferta total 2! NOA significa el 1.8% ¥ con la provincia de
Catamarca el 0,1%, cifras que por si solas lo dicen todo.

3.2.3 Precios comparativos de la oferta nacional y extranjera

Se analizaron los precios con que se afrscen algunos de los
productos que mayor aceptacidn tienen en el mercado nacional (ver
cuadro N.12). Surge asf{ claramente que los destinos més
desarrol lados presentan una amplia gama de precios alternativos
que naturalmente se corresponden con una amplia gama de servicios.
Esto posibilita también el acceso a los mismos de un nimero mayor
de personas de diferentes estratos sociocecondmicos.

Dentro de la oferta nacional las costos mas altos, con
transporte aéreo, son mas o menos similares en todo el pais. Donde
la wvariacidn es mas notable es en el precio mas bajo con
transporte en omnibus. Asi por ejemplo, el precio mds bajo para el
NOA, Catamarca incluida, que es de 36% por dia y por persona, en
omnibus, es mayor que el mas bajo de Termas de RIo Hondo (16%), de
Bariloche (26%), de Cuyvo (29%), del que corresponde al circulto
por el sur de Brasil (27%), de lguazd (27%), Yy apenas 2% mas
barato que wun viaje a Rio de Janeiro. Puede notarse también que el

. » = -
precico de la excursidm con servicio aéreo, es mayor que la .

correspondiente a Rio de janeiro, Cuba & Miami.

Debe tenerse en cuenta que estos precios son las publicados
en el medio analizado, lo cual implica que pueden existir
programas con costos diferentes que ofrezcan alternativas mds
conveniente.
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CUADRO N.1i2

PRECIOS DE LA OFERTA DE SERVICIDS TURISTICOS

DESTINO DIAS PRECID/DIA/ PRECIO/DIA/ TIPO SERVICIOS
PERS. ;MINIMO PERS.-MAX. TRANSPORTE
$ $ '
V.CARLOS PAZ 7 - 25 Bus Aloj.
NOA 8 73 87 Avidn M.A.P.
10 36 - Bus M.A.P.
TERMAS DE 8 46 73 Avidn Aloj./des
RI0 HONDO 10 16 - Bus Aloj./dss
BAR1LOCHE 8 70 91 Avidn Aloj.4%,5x
8 26 52 Bus M.A.P.
USHUAILA 6 - 113 Avidn Aloji,.
cCUYo Y
LA RIOJA 8 29 40 Bus M.A.P.
IGUAZU 4 - 73 Avidn Aloj. /des
g 27 - Bus M.A.P.
RIO DE JANEIRC 8 56 73 Avidn Aloj.
18 38 - Bus M.A.P.
SUR BRASIL 9 27 - Bus M.A.P.
CUBA 14 71 104 Avidn M.A.P.
MIAMI 16 62 111 Avidn Aloj./
Auto/Exc.
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3.2.4 Relacion de las Empresas de Viaje vy Turismo con los
medios de comunicacidn. (1)

Se analizd 1la promocidn que del NOA hicieron las
empresas de viaje, de la Capital Federal, desde 1886 a 1982 a
traves de avisos publicados an la GUIA INTERNACIONAL de TRAFICQO
AEREO, en el semanario LA AGENCI!IA DE VIAJE, ¥y los diarios CLARIN ¥
LA NACION.

Durante este perfodo 90 empresas promocionaron el NOA.
El nlmero mdximo se alcanzd en 1987, con 44 empresas. Si bien el
ndmero es importante debe aclararse gue en ese mismo afio , 63
empresas- promocionaban la zona conformada por Barilocha y San
Martin de los Andes, lo que implica un mayor interés de los
operadores por éste destino para el mercado nacional, situacidn

que se afianzd en los afios posteriores.

CUADRDO N.13 NUMERO DE EMPRESAS QUE PROMOCIONARON EL NOA POR ARO

1986-1992
ARD 1986 1287 1988 1889 1890 1991 1992
EMPRESAS 16 44 40 37 32 28 15
(17%) (49%) (44%) (41%) (35%) (32%) (16%)
_ i se toma como afic base 18986 , hubo un crecimiento en
el afio siguiente del 175%, verificdndose luego una lenta
declinacién que se acentla drédsticamente en 1992, en que la

disminucidn de empresas que promocionaron =1 NOA fue del 65.9% con
respecto al afio de 1987..

(1) "Proyecto de Desarrollo Turfstico Integrado de Jla Regidn
Noroeste Argentina y Noaorte de Chile™.ORGANIZACION DE LOS
ESTADOS AMERICANOS. 1832
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CUADRO N. 14 NUMERD DE EMPRESAS QUE PROMOCIONARON EL NDA, SEGUN
TEMPORADAS, ANOS 1980 Y 1991. :

TEMPORADAS INVIERND PRIMAVERA VERANO OTOND
ANDS 1890 1991 1990 1991 1880 1991 1280 1881
EMPRESAS 26 22 15 15 10 7 15 13
Si se comparan las temporadas, surge gque, con excepcidn
de la primavera que mantuvo idéntico volumen de empresas, el resto
de las temporadas sufrieron una disminucidn en el afio 1991 con
respecto a 1990, del 15.4% y del 13.3% respectivamente, siendo aun
mayor en el verano, con un 30.0%, motivado seguramente por tas

noticias de la propagacidn del cdlera.
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4 CPERACION DE LA PROVINCIA A TRAVES DE LAS AGENCIAS DE VIAJE

4.1 Operadores Turisticos Locales

Cuatro agencia la
sin embargo todas ellas
existente, la emisidn de

extranjeros es

operan receptivo en

turistas a
la base de su negocio.

Entre todas no transportaron a mids
afio 1892, 0.5% del total

de 500

al estimado de visitantes.

Todas tienen en carpeta précticamente
distintas alternativas, si bien los
circuitos que se desarrollan al norte de

*# Visita Ciudad

¥ Dique Las Pirguitas - Cussta del Portezuelo

118 km.; 3.30 hs.
¥ Gruta Virgen del Valle -
118 km.; 4.00 hs.

El Rodeo

Nuestra Sefiora del Valle

2.00 hs.

¥ El Calvario -
45 km. ;

* Cuesta del
104 km.;

Portezuelo
3.30 hs.

¥ El Rodeo -
140 km. ;

Las Juntas
4.30 hs.

* Huillapima - Concepcidén - San Pablo

* El Totoral
320 km. ;

- Alijiltdn - EI
8.00 hs,

Portezuelo

*# Circuitos por el interior de
los requerimientos de

ia provingia :
les clientes.

El accionar de =sstas empresas es absolutamente
para la actividad tur{stica provincial.

ciudad de
indicaron que a raiz de la escasa demanda
otros destinos

la misma
rd - -

mas solicitados son

la ciudad capital:

Catamarca,

nacionales y

pasajeros @n todo

oferta con
aquellos

se adecuan a

intrascendente
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4.2 Qperadores turlsticos de la ciudad de Buenos Aires

Se selecciond, en =21 contexto global de las agencias de la
Capital Federal, a aquellos operaderes que tienen paquetes o
servicios individuaies, exclusivos o no, en tradfico de cabotaje.

De un universg de 45 empresas, se trabajd sobre 23, a saber:
ALEXIS TUR, AT! VIAJES S.A., AFRICANA VIAJES, ARGENTUR S.A., CYNSA
VIAJES, DINAR S.A., COT TURISMO SRL, DETUR SRL, DORTQ TURISMO,
INTERNACIONAL PRIME S.A., FORESTUR, GENERAL TOURING SRL, GADOR
VIAJES, LISA TOUR SRL, OTA, ONE LINE TOUR, VA TUR SRL, VENTIMIGLIA

VIAJES, SOL JET, TURISMO PATRI SRL, TURICENTER, TOUR OPERADOR VIA,
TURITOD SRL.

Se les consultd bdsicamente cdmo operan u operaban la
provincia; que ventajas e inconvenientes se presentan en ia
operacidn; qué opinidn les mersce la provincia como Marca-
Producto-bestino Turistico Y finalmente, gue sugerencias

aportarfan para mejorar la situacidén turfistica actual.

Los resultados de las entrevistas fuesron muy colncidentes en
especlial entre aquellas agencias que operan actualmente la
provincia de Catamarca y la regidn noroeste en general.

Para otorgar cierto orden a las opiniones vertidas se las
agrupdé por temas:

a) Equipamiente e infraestructura

* No hay adecuada cantidad de camas en hoteles ni de mesas
en restaurantes para atender gErupos. Si existen, muy
pocos lo saben pues hay un total desconocimiento de la
provincia por falta de divulgacidn de su oferta de
servicios.

* La oferta hotelera esta saturada por propia eclientela,
(viajantes, empresarios).

* El empresario hotelero prioriza a su clientela habitual
frente & la demanda de plazas por parte de los
operadores turf{sticos, y es por lo generail renuente a
aceptar reservas con mucho tiempo de anticipacidn ante
el temor de ,llegado el momento, tener que rechazar

algun ciiente.

* No hay calidad ni excelencia en la administracidn y

prestaciédn de servicios de la hotelerfa y en la
gastronomfa, siendo evidente 1a falta de capacitacidn Y
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la permanente improvisacién. Hay una carencia total de
personal calificado.

¥ Falta de organizacidn vy entendimiento del empresariado
local que interfiere en  la captacién de flujos
turisticos.

# Infraestructura vial en muy mal estado, con defleciente
sefMalizacidn y carencia total de servicios
complementarios.

* Medios de comunicacidén dentro de la propia provincia y
con el resto del pafs absciutamente deficientes.

¥ La falta de emprendimientos municipales y provinciales
no favorece el desarroilo del turismo.

b) Precios

» a > s
* La tarifa aérea a la provincia y a la regién en general
@5 irreal, no se ajusta siquiera internacionalments.

* Alto costo del transporte terrestre por la gran
distancia a la Capital Federal.

¥ No hay una polftica de precios. No existen alternativas

e - 2
econdmicas en hotelerfa y gastronomia con un nivel de
servicios aceptable.

* Altos costos de la hotelerfa y de la gastronomfa en

relacién a los correspondientes a otros destinos
nacionales,

¢} Mercado, promocién

* El mercado en general desconoce el producto o paquete
turfistico marca "Catamarca".

¥ Precaria continuidad en el mercadn.

# No existe estrategia de comerclializacidn provincial, ni
acercamiento a la actividad privada para crear Y
ejecutar planes conjuntos.

* Necesidad imperiosa de elaborar pianes de
> - . #
comercializacidn que presenten las reales



potencialidades de la provinecia y que puedan quebrar la
estacionalidad.

Absoluta falta de promocidén institucionat, provincial ¥y
municipal, en Ilops principales centros emiscres de
demanda.

Carencia total de material informativo.

Desconocimiento del perfil deli turista, debido a la
inexistencia de datos estadf{sticos que permitan conocer
las espectativas de los visitantes y poder as{ encarar
acciones para incrementar estadfias, organizar nuevos
circuitos y aumentar el nivel de gasto.

Falta de informacidn en 1a Casa de la Provincia en
Buenos Aires referida a distancias, estado de rutas y
disponibilidad de servicios en las distintas
zZonas turisticas,

d) Estructura Turfistica actual

¥

No es destino terminal sino que se la toma camo lugar de
pasc hacia otres lugares turfsticos.

La c¢iudad de Catamarca estd considerada como una parada
técnica sin atractivos, como ciudad dormitorio, Ya
gue se considera gue no tiene poder de atraccidn.

Los operadores mayoristas no cuentan con informacidn
suficiente como  para Armar sus propios paquetes
alternativos.

Los circuitos tradicionales carecen de apoyo logistico vy
de estructuras operativas eficientes.

g) Propuestas . -

*

La creacidn de circuitos turisticos integrando a la
regidn posibilitarfa una mayor y mejor penetracidn en el
mercado con costos de promocidn compartidos y la oferta
de un producto mds rico y variado. Se debiera unificar
la politica de precios del alojamiento y gastronomia
fundamentalmente.

Crear condiciones que permitan incentivar y optimizar
las inversiones.
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g) GOtros

*¥ Catamarca y el NOA en general, a pesar de sus problemas
de infraestructura y deficiencias en los serviciaos,
presenta una variada oferta tanto para grupos como para
e] turista individual.

# La difusidn del cdlera ha impactado negativamente en el
desarrollo turfstico de la regidn.

La opinidn de los operadores turisticos no es muy alentadora,
lo cual es de preocupar ya que, consciente o inconscientemente,
influyen en la decisién de sus clientes, al difundir o no los
diferentes destinos turisticos.

Surge claramente que uno de los inconvenientes con que se
enfrentan estos empresarios es la falta de informacidn respecto de
facilidades y precios de los servicios, lo cual no constituye una
restriccidn importante, yYa que nag 25 demasiado dificultosg
subsanarlod.

Es si de mayor trascendencia, por la dificultad para revertir
la situacidn, las carencias detectadas en infraestructura vial y
de comunicacionses,.

Aparece también como importante la necesidad de coordinar a
los prestadores de servicios locales y la creacidn de canales
fluldos de comunicacidn con Ios operadores de los principales
centros emisores de demanda.

La insercidn del producto Catamarca en el mercado, requerira
pues de una accidn mancomunada de la actividad privada y del
sector publico, de modo de poder competir satisfactoriamentes con

otras alternativas a nivel nacional.
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1. CONSIDPERACIONES GENERALES

La Provincia de Catamarca en particular y la regidn NOA en
general, han perdido notoriamente presencia, en los tltimos afios,
en el mapa turistico Argentino. Ello quedd confirmado en las
entrevistas efecuadas a los prestadores de servicios locales y =&
los operadores turisticos tanto de la Provincia como de la Capital
Federal.

Se verificé también en e! andlisis de publicidad efectuadao,
en que resultd que Catamarca figuraba c¢on sdlo el 0.6% del
cantimetraje de avisos destinados a la oferts nacional y con el
0.1% de la mundial. Por otra parte, de 44 empresas de viaje vy
turismo que promocionaban el NOA en 1987, sélo 15 lo hicieron en
1882.

Esta situacidn es producto de distintas circunstancias, de
las cuales, las mds significativas serfian:

* Altos costos: Como se indiecd en la segunda parte de éste
estudio, los costos de transporte aéreo y terrestre, sumado a
los internos, dan como resultado un producte carec, que le
cuesta competir con otros destinos nacionales y del
extranjero.

* Baja frecuencia de vuelos: Los vuelos a la provincia se han
ido reduciendo paulatinamente, como ocurridé también en las
otras provincias del NOA, hasta guedar en sdlo seis
frecuencias semanales con un dnico destino: la ciudad de
Buenos Aires. En consecuencia para ir a otros puntos del palis
no existe otra posibilidad que volar a la capital federal y
desde allf dirigirse al sitio elegido. Esto, turlisticamente,
pone en desventaja a la provincia, especialmente para los
visitantes extranjeros, ya que les obliga a rehacer rutas con
el consecusnte aum=nto da costos. Si se comparan los
servicios a Catamarca con los <¢orrespondientes a otros
destinos, se verifica las menores posibilidades de acceso que
tiene ésta ciudad: San Carlos de Bariloche se conecta con 21
destinos en 52 frecuencias semanales; Puerto Iguazd con 11 en
27 servicios; Ushuaia con 6 an 20 servicios; Puerto Madryn
con 11 destinos en 23 servicios. Las diferencias son notables
y ello incide notablemente en el mayor o menor desarrollo que
ostentan los diferentes destinos turisticos de! pafs. Las
tarifas comunes son comparables ya que dependen del miliaje,
pero hay centros receptivos gue por estar servidos por lineas
aéreas subvencionadas o privadas, con aviones mds chicos,
tienen altenativas a costos menores (LADE, CATA).

* Deficiencias en la infraestructura: E! mal sstado en que se
encuentran las rutas no pavimentadas por absoluta falta de
mantenimiento, estd agravado por la carencia de sefialamiento,
de servicios al automotor y de informacidn sobre las
condiciones de transitabilidad en los principales centros de
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distribucién de la provincia. Asi es que fuera de los
recorridos que plantean las excursiones que se promocienan
desde la capital hacia su entorno mlds prdximo, los circuitos
ofrecidos son tedricos pues las agencias no los operan y el
turista gque viaja en auto propio, por falta de informacidn vy
por suponer que los riesgos sSon mayores que los que realmente
axisten, teminan por desistir de realizarlos. Esta situacidn
ha provocado también problemas en la integracidn provincial,
al punto que ciertas localidades se abastecen ¥y tienen mayor
relacién con ciudades de provincias vecinas que con su propia
capital.

* Falta de promocidon institucional: La provincia ha
participado durante el dltimo afio en algunos eventos en ia
ciudad de Buenos Aires, pero sus esfuerzos no son acompafiados

por ta Secretarfs de Turiamo de 1z Nacidn, ente rector ds la
actividad en el pafs y quien tiene la responsabilidad de la
promocién en el exterior. Sencillamente Catamarca mno figura
en su folleterfa. En los folletos en que aparece la regidn o
en las separatas dedicadas a la misma, aparece una rara
mezcla denominada "El camino del Inca, loz Valles Calahaguies
¥ la Puna Argentina", donde se mencionan las provincias de
Salta, Jujuy, Tucumdn, La Rioja ,San Juan y Mendoza.

A principios de 1882, la consultora THR de Ezpa¥a con la
Secretarfa de Turismo como contraparte, elaboraron el Plan de
Marketing Turistico de la Argentina para el mercado europen
&n &l que se detallan las acciones a encarar hasta 1994, bajo
el slogan "Argentina 2] pafs de los seis continentes". El NOA
se incluyd de la siguiente manera: "DONDE AMERICA HABLA CON
EL CIELO: La Argentina andina, un paraisoc psra el entusiasta
de la montafla.Con las cumbres mis sltas de América (el
Aconcagua y el Tupungato) y profundos e imprestfonantes valles
coma e} de la Luna, e! de Talampaya y la @Quebrada de
Humahuaca, donde se puede escoger entre una ruta arqueoldgica
o una visita a los puebles colonjales. Con estaciones de
esguf (Las Lefas, Los Penitentes) y la posibilidad de
practicar el ala deita, e! parapente, el piragiismo o el
rafting, para los adictos al deporte. Con el Parque Naclonal
loca Cardones, para gquienes la montafia 5 5810 un escenario
grandioso hecho para ser contemplado. Y con wuna atraccidn
Gnica: el Tren a las Nubes, un trayecto ferroviario que
discurre a 4220 metros de altura™.

La Cdmara Argentina de Turismo, elabord a su vez un plan de
marketing para el trienio 1993-1995 para el mercado lim{trafe
y regional: - Brasil, Chile, Uruguay, Colombia, Ecuador,
Venezuela y México. Analizaron que oferta era promocionable
en cada uno de esos pafses, subdividiéndcla en primaria,
secundaria y alternativa. E!l NOA fue =sélo considerads como
oferta secundaria para el mercado uruguayo.

En 1 Consejo Federal de Turismo existe intencidn de elaborar
un pian de marketing para el turismo interno, gue ge iniciard
con una investigacidn de la oferta nacional. Es de suponer
que Catamarca en este caso serd tomada en cuenta.
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El coiera: El problema del colera ha incidido en forma
profunda en toda la regién, adn en provincias como la de
Catamarca gue no han tenido un sélo caso. En el centro del
pafs, donde se localizan los principales centros emisores de
demanda, la presencia del mal tuvo una dramdtica difusidn vy
no se aclard que las localidades afectadas estaban
perfectamente individualizadas, a centenares de kildmetros de
los centros turisticos catamarquefios.

* Falta de adecuacion de la oferta de servicios a las nusvas

modalidades de la demanda: La demanda aciual exige que los
servicios que paga le sean brindados con un adecuado nivel de
calidad y un correcto nivel de prestacidn. En Catamarca los

centros turfsticos no tienen un funcionamiento uniforme. Sdélo
ia ciudad capital y Santa Marfa han adecuada su oferta. En el
resto de la provincia los servicios son deficientes., En el
caso del alojamiento 1a mala administracidn provincial en un
principio, y la anunciada privatizacidn que no llega a
concretarse luego, son tos causales de este creciente
deterioro. Hace afics que no se efectua mantenimiente en los
edificios ni se renueva el equipamiento. Los concesionarios
no estan dispuestos a invertir en algo que no les pertenece y
ante la incertidumbre de tener que abandonarlo en cualiquier
momento.

# Falta de comunicaciones: Salvo excepciones: Andalgal3,

Santa Marfa v S.F.del V. de Catamarcs, el resto de los
centros turfsticos de la provincia carecen del servicio de
comunicaciones, lo que constituye wuna seria traba a la

operacidn turfstica,

Como puede observarse todas estas situaciones negativas o
restricciones, son problemas coyunturales que a través de una
adecuada serie de acciones, gestiones e inversiones podrdn ser
revertidas o al mencs amortiguadas. Pero es necesario mencionar
también los aspectos favorables gue podrfan facilitar el despegue
turfstico:

* Posibilidades de explotar el turismo itinerante: La
conformacidén de! espacioc natural de la provincia invita a gus
en la explotaciédn turfstica tenga verdadera preeminencia el
turismo itinerante. Sin embargo sus centros mds desarrollados

son de destino o permanencia c¢con un interesante flujo
cautivo, internc y regional, gque diffcilmente disminuya en su
vaolumen; por el contrario, con ciertos ajustes de la oferta

podrfa aumentarse y en especial romper con la estacionalidad.
El turismo itinerante es en la actualidad incipiente: sédlo el
10% del flujo total estimado. En las provincias de Salta,
Jujuy y Tucumdn en su conjunto, se estimd que ésta modalidad
de turismo alcanza al 40% del volumen total de ingresos
(350 000 turistas), por lo cual no es diffcil pensar que

Catamarca podrfa llegar a estar en condiciones de captar
parte de ese estrato del mercado, si su oferta se adecua y se
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también los aspectos favorables que podrfan facilitar el despegue
turfstico:

¥ Posibilidades de explotar gl turismo itinerante: La
conformacidn del espacio natural de la provincia invita a que
en la explotacidén turfistica tenga verdadera preeminencia el
turismo itinerante. Sin embargo sus centros mds desarrollados

son de destino o permanencia con un interesante fiujo
cautivo, interno y regional, que diffcilmente disminuya en su
volumen; por el contrario, con ciertos ajustes de la oferta

podrfa aumentarse y en especial romper con la estacionalidad.
El turismo itinerante es en la actualidad incipiente: sdlo el

10% del flujo total estimado. En las provincias de Salta,
Jujuy y Tucumdn en su conjunto, se estimd que é&sta modalidad
de turismo alcanza al 40% del volumen total de ingresos
(350 000 turistas), por loc cual na es dificil pensar que

Catamarca podrfa llegar a estar en condiciones de captar
parte de ese estrato del mercado, si su oferta se adecua y se
difunde correctamente.

* Ubicacion de privilegio en la region: Catamarca tiens una
estratégica wubicacidn que la hace pertenecer a dos zonas
turfsticas que se venden en general en forma independiente.
Por un lado es parte del NOA turlstico cldsico junto con
Salta, Jujuy y Tucumdn, si bien en los Wdltimos afios la
provincia que nos ocupa no siempre figuraba en los paquetes
en oferta., Por otro tado podria también integrarse a la =zona
que conforman San Juan ¥y La Rioja, que si bien no tienen una
tradicién turfstica muy fuerte, su aparicidn en &l mercado se
ha verificado a raiz de la epidemia de cdlsra, ya qua se . las
considera parte del norte pero alejadas de la zona infectada.

¥ Productos sin estacionalidad: La totalidad de los productos
de Catamarca son utilizables todo el afio, desde el punto de
vista climdtico vy de las actividades gque en ellos pueden
realizarse. Prueba de elloc es que la baja temporada de la
capital y la de los centros del interior se dd en estaciones
cpuestas: verano en aquéila e invierno en é&stos. Sucede que

los prinecipales wusuarios de los centros turisticos del
interior de la provincia son de la regién, y saben que las
supuestas altas temperaturas del norte somn un mito,

lamentablemente bien arraigado en los centros emisores . de
demanda del! centro del -pais.

* Ambiente natural no saturado: La existencia de territorios
prdcticamente virgenes, con muy escasa densidad de poblacidn
Yy paisajes deslumbrantes, convierten a esta provincia en un
producto con grandes potencialidades para el turismo

relacionado c¢con la naturaisza, pero presenta tambidn un
~desaffo a las autoridades locales respectoc de su preservacidn
y control del desarrolio.
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* Servicigo aéreo interno: La existencia de un servicio aéreo
interno s sumamente importante ya gue puede colaborar en el
desarrollo de los centros turfsticos que tienen problemas de
accesibilidad terrestre. Este servicio es totalmente
desconocido por los operadores turisticos y no figura en
ninguna gufa de trifico.

2.. ESTRATEGIA DE DESARROLLQO

2.1 Planteo General

Para producir el lanzamiento turfsticc de la provincia de
Catamarca se propone reaparecer en el mercado con un producto
nuevo o al menos totalmente renovado que motive la repeticidn del
viaje turfstico de aquellos que ya lo hicieron y que ademds capte
nuevos estratos de demanda. Paralelamente no se descuidaran las
demandas cautivas, #n especial el mercado regional, habituados a
determinados c¢centros de permanencia, que diffcilmente accedan a
acepter sugerencia de nuevos destinos, pero s{ podrfan ampiiar su
estadf{a ¥y romper en parte la marcada estacionalidad. También, Y
eso segé responsabilidad basicaments de los empresarios de los
centros turisticos involucrados, se actuard sobre el mercado
interno, que si1 bien no produce Iingresocs a nivel provineial,
produce transferencia de recursos de los centros mas ricos de la
provinecia hacia lo menos favorecidos, creando nuevas alternativas
de desarrollo ¥y en consecuencia nuevas fusntes de trabajo.

Para pensar en turismo internacional, en especial esuropeo
debe pensarse en la combinacidn de ésta oferta provincial, en su
aspecto culturail fundamentalmente {yacimientos arqueoldgicos ¥
artesania), combinados con el resto de la regidén NOA vy
eventualmente con Bolivia y norte de Chile. No debe olvidarse que
un importante estrato de los mercados internacicnales ha quedado,
desde hace unos afios, sin la oferta cultural gque le ofrecfa Machu-
Pichu v el Cuzco y gue tanta atraccidn sjercila, debido a la falta
de seguridad impuesta por la guerrilla y sus permanentes actos
terroristas. Al respecto hay también que ser  realistas y ser
conscientes del alto nivel de prestaciones que posefa la oferta
peruana Y que su imagen estaba profundamente arraigada en el
mercado extranjero, por lo que suplantarla no serd ficil ni
inmediato.

En consecuencia, para que el nuevo producto Catamarca
prospere serd necesario realizar esfuerzos de inversidn tanto
pdblicos como privados y lograr el compromiso de los opsradores de
la actividad turifstica para incluirlo en sus ofertas y campabas de
promocidn y venta.

A corto plazo se podrdn operar con mayores posibilidades de
éxito los circuitos que vinculan a los centros turfstices méds
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desarrollados. Para que el pPrograma progrese, a mediano plazo serd
necesario reforzar la oferta <con proyectos estratégicos qus
reactiven puntualmente ciertos centros Y 8u Area de influencia.

El organismo provincial deberd apoyar los emprendimientos
privados de modo de mejorar e incrementar los servicios de
alojamiento, gastrendmicos, de excursiones Yy actividades

turfisticas, de esparcimiento, de ventas de artesanfas Yy productos
regionales. La forma de concretar éste apoyo dependerd de las
posibilidades presupuestarias y podrin ser desde creditos biandos,
incentivos fiscales, estudios que ayuden a definir los proyectos o
campafias de promocidn.

En consecuencia, planteada la estrategia, se identificardn
los proyectos necesarios para su puesta en marcha. Los habrad de
cardcter gensral, de apoyo y coordinacidn, abarcativos de la casi
totalidad del territorio provincial, y donde gran parte de la
responsabilidad recaerd sobre el organisme provincial, ya sea como
autor material de Ias propusstas o como coordinador o gestor de
las mismas.

Habri también proyectos especificos a ser encarados por la
actividad privada.

En todos los casos las comunas y sus fuerzas vivas habridn de
ser protagonistas principales.

2.2 Estructura de Desarrcllo Turfstica Propuesta

En consecuencia la estrategia de desarrolio se basard, para
@l corto plazo, en las condiciones existentes, de modo que sl
lanzamiento del nuevo producto "Catamarca" pueda ssr mas o menos

inmediato, donde los esfuerzos de inversidn se centren en procurar
reinsertar a ésta oferta en el mercada nacionat.

La meta principal de esta etapa ser4 ia de reconquistar el
turismo itinerante que si bien se siente atrafdo por 1a regidn, en
los dltimos afios ha dejado de lado a Catamarca.

En el mediano vy largo plazo se irdn incluyendo nuevas
alternativas que ademds de diversificar la oferta captard nuevos
estratos de mercado e ird conformando un producto capaz de
competir sin problemas en el mapa turistice nacionatl.

Con el objeto de facilitar la exposicidn se subdividird cada
propuesta en circuitos & 4reas de accidn, detalldndose las
caracteristicas generales de cada una, las acciones a encarar, ios
proyectos que se identifiquen, responsabilidades y plazos de
ejecucidn recomendables.



Se han individualizado los siguientes campos de intervencidn:

Circuito NDA

- Circuito San Juan - La Rioja - Catamarca

- Fiambald y Circuito a Chile

- Circuito Belén -.Ruta 40

- Centros de permanencia: "Las Estancias", Balcosna
- Cirecuito Andalgald - "Las Estancias

- Antofagasta de la Sierra

rd - - .
Cada area de intervencion requerlré de proyectos de obra

fisica pero también de proyectos de apoyo, coordinacidn vy
organizacidn, para dar solucidn a los problemas de conjunto, de
modo de permitir la concresidn de ios lineamientos de la

estrategia. Se han identificado 42 proyectos y 7 subproyectos.



2,.2.1 Circuito NDA

Se intentard modificar o al menos introducir wuna nueva
alternativa al cldsico circuito NOA, con presencia fuerte de ia
Provincia de Catamarca. Para ello se reemplazard a San Miguel de
Tucumdn por San Fernande del Valle de Catamarca como puerta de
entrada ati NOA, tanto para los que acceden via aérea como via
terrestre. :

La ciudad de Tucumdn no pierde por elloc vigencia dentro del
circuito, ya que seguird siendo parte del mismo, incluso
manteniendo su dfa o dia y medio de permanencia.

Este proyecto se vé favorecido por la nueva traza y
pavimentacidén de la ruta 38 que pasa por La VifMa. En consecuencia
todo &ste primsr trayecto, dentro de la Provincia de Catamarca, es
por una ruta en buen estado, pavimentada y que se supone Incluird
adecuado sefialamisnto,

El centro principal en éste sector serd San Fernando del
Valle de Catamarca, gque mantendrd su doble rel de centro de escala
y de distribucidn. La mayor o menor permanencia de los turistas en
ella dependerd del atractivo de las propuestas locales, que no son
pocas, 51 se consideran los atractivos urbanos y las posibilidades
de circuitos cortos que ofrecse su entorno inmediato, que con
BSCAS0S ajustes en los servicios, pueden aumentar
considerablemente su capacidad de retencidn dei usuario.

La segunda modificacidén del circuito tradicional serd la de
insertar a Santa Marfa como alternativa de Cafayate, rol que
puede, de acuerdo a la demanda actual, absober s5in riesgos ya que
cuenta con hoteleria, camping vy gastronomfa de buen nivel. Se
requerird s{ reforzar y difundir su imagen de centro concentrador
de importantes yacimientos arqueoldgicos y de punto de partida
para la visita a los nevados del Aconguija.

Paulatinamente Santa Marfa se ird convirtiendo en csntro de
distribucidn principal dentro del circuito ya que su drea de
influencia abarcard atractivos de no sdlo su territorio
provincial, sine que alcanzard a los de las provincias vecinas
como Amaicha del Valle, Quilmes v Tafi del Valle en Tucumdn y
Tolombdn, Cafayate y San Carlos en Salta.

En consecuencia a mediano plazo serd necesario incrementar la
capacidad de alcjamienteo y promover como proyectos estratégicos ta
puesta en wvalor total de los yacimientos arqueoldgicos vy la
creacidén de un museo de arqueologia que tenga alcance y promocidn
regional, montado con todas las técnicas de la museologia moderna.
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2.2.2 Circuito San Juan - La Rioja - Catamarca

En los (ltimos afios aparecid en el mercado la oferta La
Rigija-5an Juan con =] "gancho" de Talampaya ¥y Valle de la Luna.
Talampaya se halla a 160 km de la ciudad de La Rioja y ésta a 158
km de San Fernando del Valle de Catamarca, distancias accesibles
para un circuito de grandes contrastes: las extrafias formaciones
de Ischigualasto, la aridez del paisaje riojano y el verde del
valle central catamarquefio.

Catamarca cobra, en este circuito, singular trascendencia por
Poseer mejor squipamiento y mayor cantidad de servicios.

La implementacibén ds éste producto requerira de una
coordinacidn con les sectores oficial vy privado de las otras
provincias ds modo de poder presentar en conjunto, en &l mercado
emisor, un paquete completo: atractivos, servicios y precios.

2.2.3 Fiambal3i y Circuito a Chile

Esta 4rea de intervencidn presenta dos productos con mercados
potencialies diferentes pero que sin embargo se complementan y
enriquecen mutuamente. Por un lado el Circuito a Chile a través
del paso de San Francisco, donde Tinogasta se presenta actualmente
como el punto de partida y principal centro de escala y da
distribucidédn. Por otre lado, Fiambald aparece como un <centro
termal con perspectivas de trascender si s® lo equipa y promociona
adecuadamente, con perspectivas ciertas de suplantar, con el
tiempo, & Tinogasta en todos sus roles.

El ecircuito a Chile es una interesantfsima alternativa gque
podria tener una alta repercusidn en el mercado. Se puede plantear
partiendo de Tinogasta/Fiambald o ds San Fernando del Valles de
Catamarca. En cualquiera de las dos posibilidades Tinogasta, en sl
corto plazo y Fiambald con 1 tismpo, cobran importancia por su
doble rol de centros de escala y de distribuciédn. La mayor o menor
permanencia de los turistas en ellos, dependerd de las opciones de
actividades que se les ofrezca, que en sstos momentos no son
muchas a pesar de la wvariedad de atternativas de zsu 4drea de
infiuencia.

La puesta en marcha de éste circuito es también un problema
de operacién y comercializacidn.

Por otro lado para reforzar esta J4drea en particular vy el
ceste provincial en general, se propone otro proyecto estratégico
optimizando el wuso de las fuentes termales y aprovechando las
condiciones paisajisticas del 4rea. Se trata de la creacidn de un
centro terapéutica, un SPA, de alto nivel de servicios, en las
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proximidades de las termas, de modo de utilizar, como parte del
producto, los beneficios de sus aguas.

Serd fundamental la selecciﬁn de la ubicacidén ¥y las normas de
. proteccidn que debieran dictarse para evitar el desarrollo
descontrolado del entorno y su eventual degradacidn. Este

establecimiento debiera tener, al menos en los primeros afos, una
cierta exclusividad en la zona de Fiambalid, de modo de hacer mas
atractiva la inversidn. El exceso de demanda que pudiera
generarse, as{ como los requerimientos de alojamiento a tarifas
menores, se desviarfan a la localidad de Fiambald, que ademis
serfa el centro de abastecimiento 'y proveedor de mane de obra del
complejo en cuestidn.

2.2.4 Circuito Belén-Ruta 40

Este circuito que se desarrolla bdsicamente a lo largo de la
ruta nacional 40, constituye una de las areas de mayor interés
turfstico, por sus caracteristicas paisajfisticas, la existencia de
vyacimientos arqueoldgicos y por ser una rica zona productora de
artesanias. '

El trayecto de Catamarca Capital! hasta Belén es pavimentado y
en muy buen estado. Al norte de Belén, donde el paisaje se torna
realmente majestuoso, la ruta se halla en pésimo estado y se
reducen drdsticamente los servicios tanteo turisticos como para el
automotor,

En el corto plazo este circuito se fundamentard bdsicamente
en las condicions paisajfsticas, siendo Belén el centro de escala
y distribuidor principal. Una buena parte de los usuarios solo
realizardn tramos al norte de esta ciudad para hacer algunos
recorridos no demasiado extensos, rehaciendo los trayectos por las
rutas pavimentadas una vez terminado el lapso vacacional. Sélo
algunos mas arriesgados y poseedores de vehiculos apropiados
continuarin hacia ! norte hasta ingresar en los valles cachagufes
por Santa Marfa. A medianc y largo plazo, de lograr se mejoren las
condiciones de transitabilidad de la ruta provinciai 3, se pondr {a
en operacidn otro interesante circuito con Tinogasta y FiambalZ a
través de la cuesta de Zapata.

A mediano plazo se incluirdn un par de proyectos estratégicos
para diversificar y enriquecer las alternativas turdsticas. Por un
lado se reforzard Londres como centro de excursidn; par otro lado
se pondrd en valor el yacimiento arquaolégica El Shincal. El
segundo proyecto estratégico consiste en convertir a Corral
Quemado en centro base para turismo ecolégico y de aventura. A
largo plazo podrd actuar como centro de escala alternativo de
Hualfin en la ruta a Antofagasta de la Sierra.
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Hualfin, por su ubicacidn, tiene y mantendr3 un importante rol
de centro de escala. . 5Su entorno tiene condiciones también para
actuar como base de turismo de aventura.

2.2.5 Centros de permanencia "Las Estancias"™ y Balcosna

Estos centros tienen dindmica propia y una importante demanda
cautiva. A corto plazo y de forma wurgente es necesaric la
» . »” - -
elaboracidon de normas urbanas y de protececidn del medio ambiente,
de modo de evitar, a partir del crecimiento espontdneo de que son
x a .
objeto, su destruccidn o al menos el menoscabo de sus atractivos.

Las autoridades Yy el empresariado Ilocal debieran ser
asesorados de modo de mejorar la prestacién de servicios vy la
programacidn de actividades para lograr no sdlo la satisfaccidn de
los visitantes, sino también para ampliar la estacionalidad.

2.2.6 Circuito Andalgali - "Las Estancias"™

Este circuito, partiendo de Catamarca y por la ruta 46,
podrfa ser una alternativa del circuito NQA, pero su rol mas
probable es el de un circuito interno de la provincia.

Pomén y Saujil aparecen como centros de escala alternativos,
Andalgald como de escala y distribucidn, lo mismo que el drea de
"Las Estancias", que actda también como centro de permanencia.

En el corto plazo, como para todos los otros «circuitos
identificados, debiera iniciarse su difusién vy encarar su
comercializacidn. Las rutas sin pavimentar requerirdn
mantenimiento y sefMalizacidén.

En 21 mediano plazo se debiera encarar el refuerza de Pomidn
para ejercer el doble roli de centro de escala y de base para
turismo de aventura y ecoldgico.

2.2.7 Antofagasta de la Sierra

El desarrolio de Antofagasta de la Sierra implica un esfuerzo
de inversidén demasiado grande ya que practicamente hay que crear
absolutamente todos los servicios urbanos y turf{sticos como para
pensar en poder atraer cierto volumen de demanda. Es de opinién de
sste consultor que desviar inversiones a wun lugar tan alejado y
tan escasamente poblado, implicarfa restartas de otras Zreas qus
por tener cierto nivel de desarrollo su impacto seria mis
provechoso y aumentarfa las posibilidades de empleo para los

pobladores locales, que , por otro lado en Antofagastas habria JuE
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importar.

Sin embargo, a medianoc y largo plazo se podria pensar en ésta
localidad <como base para turismo ecolégico y de aventura,
acondicionando a ésite efecto casas de familia, pero teniendo
siempre presente que la lejanfa con centros de servicios es una
limitante.

3 IDENTIFICACION DE PROYECTOS

3.1 Proyectos de apoyo y coordinacidn

En el corto plazo la eclave para la puesta en marcha turistica
de la provincia estard basada en lograr que los operadores
mayoristas y minoristas de los centros emisores de demanda
incluyan eé&stos circuitos entre sus ofertas y hagan pomocién pPara
incentivar su venta, de modo que Catamarca aparezca como una
alternativa vdlida dentro de la oferta nacional.

Para ello serd fundamental la preparacidn y organizacidn de
los productos a ofrecer, lo gque deberd ser elaborade por
autoridades provinciales y comunales y las respectivas fuerzas
vivas y empresariales del sector.

En consecuencia para llegar a presentar el nueve producto se

. - - a - 4

requerird de una serie de acciones previas que bdsicamente seran
coordinadas por la Direccidén Provinecial des Turismo. :

3.1.1 Proyecto N° 1: Seminarios de municipios y empresarios
turisticos.

Este estudio para el desarrollo turistico de ta provincia ha
sido elaborado a solicitud de la Direccidn Provincial de Turismo,
en consecuencia muchas de las propuestas en &)1 contenidas serdn de
su directa responsabilidad ya sea en su concresidn como e&n su
gestidén o impulso. Sin embargo gran parte de los proysctos
identificados necesitardn para su materializacidn del aporte de
los organismos piblicos y privados a nivel municipal. Por ésta
razén es fundamental compenetrarlos del espfritu del proyecto vya
gue, sin su esfuerzo, colaboracidén y participacidn, diffciimente
puedan ser concretados.

La Direccidn Provincial de Turismo debiera, en consecuencia,
organizar reuniones sen cada uno de los municipios ¥y <comunas
involucradas, en las que participardn autoridades y fuerzas vivas
locales. Se presentard la propuesta, se discutirda y se recomendara
analizarla en detalle para perfeccionarta y lograr consenso ¥
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compromiso para su posterior puesta en marcha.

Esta puesta en marcha implicard desarrollar cada proyecta en
profundidad, ya que en ésta etapa sdio estan a nivel de enunciado.
Para ello habrd que preveer crear equipos técnicos locales, o bisn
encarar, a nivel provincial, un sistema de asesoramiento
permanente que colabore en este aspecto con las comunas que o
necesiten.

Posteriormente se realizard un seminario por circuito o drea
de intervencidn identificada para ajustar la propuesta global. A
estos seminarios concurrirdn no sdélo los muniecipios y comunas
comprendidas en ellos, sinoc también los operadores de viaje
receptivos provinciales, de modo de demandar a los prestadores de
servicios locales, todo ‘aquellos insumos necesarios come para
armar los paquetes, precios inclufdos, como para poder luego
presentarlos y ofrecerlos en los centros emisores de demanda,
tanto al piblico en general como a los agentes de viaje vy al
periodismo.

Estos seminarios deberdn repetirse periddicamente de modo de
asegurar gque las ofertas se mantengan actualizadas,para gue las
autoridades provinciales conozcan la problemdtica del interior,y
para gue ademds se puedan ir efectuando permanentemente los
ajustes necesarios a la propuesta original.

) - .- - - .
3.1.2 Proyecto N° 2: Acciones de promocion y comercializacion

Como se ha dicho ya reiteradamente, laz meta de éste estudio
serd la reinsercidn de la Provincia de Catamarca como una oferta
valida dentro del contexto tur{stico nacional. Para ello no seri
sSlo suficiente adecuar los servicios ¥ proponer nuevas
actividades, sino que serd bdsico y fundamental encarar acciones
de promocidn y <comercializacidn de los nuevos productos que se
glaboren, de modo que efectivamente lleguen a los mercados
actuales y potenciales. Esta etapa del proceso es fundamental y
estratégica y puede asegurarse que de ella dependerd el éxito o
fracaso de todas las demds tareas gque se encaren.

A continuacidn se enuncian los aspectos elementales que
debieran ser contempiados en este proceso:

3.1.2.1 Subproyecto 2.1: Definicidon de la imagen de la Provincia
Yy de sus distintos componentes.

Es fundamental definir la imagen que posibilite identificar a
la provincia para afrontar con alguna posibilidad de éxito su
venta en los distintos mercados. Para el!llo se anallzardn los
distintos componentes Yy sus cualidades mds destacadas,
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debiendo luego resumirse en un tinico concepto que refleje
fehacientemente al conjunto. Debe quedar claroc que la imagen
dehe responder a las espectativas de cada mercado de la misma
manera que, a cada wuno de ellos, se les ofrecerd los
productos mas acordes a sus espectativas. Nunca la imagen gque
se emplee para comerciaiizar la provincia en las provincias
vecinas serd la misma que para el resto del pafs o 1a que se
pueda ofrecer eventualmente en el extranjero.

3.1.2.2 Subproyecto 2.2: Material Promocional

De igua! manera que la imagen variard segun el estrato de
mercado a que estd dirigida, lo mismo ocurre con el material
promocional, el que ademds tendrd también otros componentes o
destinatarios. Ademas de material para los turistas
potenciales de los distintos mercados, habrd otro destinado a
los operadores receptivos, a 1ios operadores de los centros
emisores de demanda, material para presentacionses, material
para cuando el turista Ilega a la provincia y a cada uno de
los centros turfsticos. Este tema es muy complejo y de costo
elevado, por lo cual deben evitarse las improvisaciones,
acotar al miximo tas necesidades, evitar despilfarros vy
encomendar la tarea a especialistas con experiencia.

3.1.2.3 Subproyecto 2.3: Work Shops / Visitas promocionales

La realizacidn de visitas a los distintos centros emisores de
demanda es una técnica sumamente eficiente si estan bien
organizadas. En estos <casos serd fundamental el compromiso vy
la participacidn de los operadores y prestadores de servicios
catamarquefios. Cada uno de estos eventos constard de dos
partes. En la primera serdn invitadas autoridades del sector
piblice Y privado del centro visitado, periodistas,
operadores y empresarios turfisticos ante quienes se expondra
la oferta turfstica de la Provincia y se evacuaran todas las
dudas e inquietudes gque surjan. Se pasaran videos o films si
los hubiera y se entregard una carpeta con material
promocional. A continuacidn se efectuard el work-shop
propiamente dicho, donde podrdn concretarse los negocios. Se
aprovechard el viaje para participar en programas de radio y
televisidn, as{ como concertar entrevistas con diarios vy
revistas, de modo que 2! nueva producto "Catamarca™®
trascienda también al pdblico en general. Es indudable que
estas visitas no_pueden_ fracasar. Por ello no puede guedar
ningun detalle sin preveer y organizar absolutamente todo con
anterioridad: contactos previos para asegurar la asistencia,
gacetillas, tarifarios impresos, fotos aptas para
publicaciones, copias de los videos si los hubiera, etc. A
posteriori se mantendrdn los contactos principales a quienes
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se enviard periddicamente material actualizado.

3.1.2.4 Subproyecto 2.4: Participacidon en Eventos y Ferias
Nacionales e Internacionales

Serd importante 1a presencia permanente en eventos y ferias
turfsticas ya sea en forma individual o a traves del
organismo nacional en el caso de las participaciones en el
extranjero, con la supervisidn provincial de! material que se
presente,

3.1.2.5 Subproyecto 2.5: Contactos con los Organismos Publicos y
Privados de Nivel Nacional

Es fundamental mantener contactos permanentes con las
instituciones de nivel nacionat, entre otras Secretarfa de
Turismo de la Nacidn, Cé&mara Argentina de Turismo, Asociacidn
Argentina de Agentes de Viajes y Turismo, Asociacidn de

Hoteles de la Repdblica Argentina, Asociacidn Argentina . de
Organizadores de Congresos. Ello tiene wun doble propdsito:
por un lado, estar al tanto de sus actividades y por otro,

obtener el compromiso de dichos organismos de tener en cuenta
la Provincia tanto en los estudios gque encaren c¢omo en sus
campafias promocionales ¥ cuando participen en eventos
internacionales.

3.1.2.6 Subproyecto 2.6: Publicidad

En especial en los comienzos del nuevo producto "Catamarca®

serd necesario hacer publicidad institucional y de los
principales productos, dirigida a operadores y al pliblice en
general, en diarios y revistas especializadas y en diarios de
distribucidn nacional y locales de 1los principales centros
emisores. Deberd tenerse la precaucidén de mantener siempre el
mismo estilo de aviso: formato, tipo de letra, mensaje, de
modo que la penetracidn en el mercado sea constante vy

profunda. En casos puede invitarse a periodistas de prestigio
a visitar la provincia para la eleboracidn de notas de
ciertos productos en oferta.

3.1.2.7 Subproyecto 2.7: Central de Patos

Es fundamental contar con una base computarizada de datos
sobre atractivos, servicios e infraestructuras que hagan a la
operacidén turfstica que sea permanentemente actualizada y que
pueda conectarse a sistemas de informacidn nacional y del
exterior y obviamente a la que esten conectados todoeos los
centros turfistico de la provincia una vez se me joren las
comunicaciones telefdnicas.



Los costos emergentes de este proyecto N °2 debieran ser
encarados tantoc por el Estado c¢omo por el sector privado
involucrado.

3.1.3 Proyecto N? 3: Red de Camping

El camping 5 una modalidad de alojamiento muy difundida en
la provincia y uilizada bdsicamente por el turismo regional.

Algunos centros turfisticos cuentan con un camping que por lo
general es también lugar de recreacidn y esparcimiento de la
poblacién local. Son todos de jurisdiccidn municipal salvo alguno
que otro producto de la iniciativa privada. Se ubican siempre
sobre un rfo por lo que su utilizacidn es en especial en temporada
de verano y cuentan en general con pileta de natacidn. El paisaje
donde se insertan es siempre agadable y muy arbolado. Sin embargo
los ' servicios sos deficientes, escasovs ¥ en muy mal estado de
mantenimiento. La dnica excepcién la constituye el camping
municipal de Santa Mar {a.

La Dirececidn Provincial de Turismoc debiera elaborar un
proyecto tipo de camping con indicacidn de los sevicios minimos
indispensables de acuerdo a la capacidad prevista, Yy asesorar a
los municipios en cuanto a disefios, servicios a brindar y formas
de administrarlos. ) :

Si se cobrara por el ingreso ¥y uso de las instalaciones una
cifra razonable, podrfa encararse un mantenimiento permanente y
contar con personal suficiente para mejorar las prestaciones.

Se debiera elaborar wun folleto con la totalidad de los
campings provinciales que relnen los requisitos minimos, en donde
se indique ubicacidn, medios de acceso ¥y los servicios que
efectivamente se prestan. No cometer el error de &pocas anteriores

que en la Gula Argentina de Campamentos elaborada por la
Secretarfa de Turismo de la Nacidn en 1985, figuran los campings
de Catamarca con un largo listado de servicios que nunca

ofrecieron ni tienen siguiera en la actualidad, lo cual puede
actuar con un peligroso efecto rebote.

3.1.4 Proyecto N® 4: Fomento de la Artesania

Uno de los componentes de un viaje turfstico son las compras
y dentro de los desplazamientos dentro del! propico pais cobran
especial interés para este rubro las artesanfas, que en la Regidn
NOA y en especial en Catamarca son de muy buena factura y con
alto nivel de prestigio.
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En la ciudad de Catamarca se efectla una buena difusidn de
los productos del interior de la provincia a través del Mercado
Artesanal e incluso de los mnegocios privados de ventas de
artesanfas y otros productos regionales. Pero cuando el visitante
llega a los reales centros de produccidn le resulta dificil
encontrar a les productores y adquirir los productos directamente
a elios y verlos trabajar. Ocurre dque los artesancs al carecer de
sistemas propios de comercializacidn optan por vender su
produccidn a intermediarios: Direccidn Provincial de Artesanias,
municipios locales o comerciantes de la capital u otras ciudades
importantes, a pesar que el margen de ganancias se reduce asi
notablemente ¥y estan sujetos a dudosos asesoramientos sobre
disefios, colores y aun materiales, de aquellos que creen conocer
las preferencias de la demanda.

Debiera encararse un sistema de capacitacidn de modo de
incentivar la produccidén y mejorar el nivel de vida del productor
(Ver proyectoc N°5), Los locales de venta dependientes de los
municipios debieran actuar como promotores de sus artesanos,
exponiendo sus productos pero derivando a los compradores al lugar
de residencia del productor si queda en las proximidades de la
localidad visitada. Debiera orientarse a las comunas en las formas
de exposicidn , iluminacidn y decoracidn de los locales. En éste
Gitimo aspecto la Direccidn Provincial de Turismo podrfa colaborar
a través de su cuerpo técnico.

El mercado artesanal de Catamarca, bien wbicado aunque
escasamente difundido, tiene un buen nivel de presentacidn de los
.productos, pero los precios superan en general al del comercio
convencional. Debiera incluirse su mencidn asi como la de la
fdbrica de alfombras en todos los folletos de difusidn de la
ciudad ¥ presentartlos COmo uno de los productos mas

representativos de la misma.

3.1.5 Proyecto N’ 5: Sistema Integral de CapacitaciOn

En general, en todo centro turistico en desarrollon, exisgsten
amplios sectores de la comunidad que quedan al margen de ese
proceso de reactivacidn, que no reciben ningun tipo de beneficio
social o econdmicoc de &l derivados y que, por el contrario, se
sienten marginados o agredidos por una actividad que les quita
espacio y protagonismo.

Sin embargo todos los componentes de esas poblaciones
residentes podrfan, con un minimo de capacitacidn e incentivo,
pasar del papel de observadores pasives a actuar, con mayor o
menor incidencia en el circuite econdmico creado, obteniendo

reultados positivos que mejoren su calidad de vida.

De hecho existen pequefios empresarios que improvisando en
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distintos aspectos del gquehacer turisticeo, han formado micro
emprendimientos que con un minimo de capacitacién podrfan mejorar
notablemente su rentabilidad, as{ como adecuar el esfuerzo
realizado a las reales espectativas del turista.

En una primera aproximacién podrfan identificarse distintos
tipos de actores:

¥ Micro empresariocs espontdneos: vendsdores de golosinas,
dulces autéctonos; vendedores de comidas rdpidas, tipicas, o
similares; venta callejera de artesanfas y manualidades.
Carecen de local de ventas. Improvisan algun tipo precario de
instalacidn en la via piUblica, la vera de un rfoc o un camino,
en la entrada de un atractivo.

¥ Pequefios empresarios: Con locales de escasas dimensiones
dedicados a la gastronomia, a la wventa de baratijas,
artesanfas, souvenirsg, etc. Locales pequefios, generalmente
estratégicamente ubicados, sin ningun tipo de atractivo
especiai y con ur sistema sumamente precario de
administracidn. Entrarfan en esta categoria hosterias,
hoteles o pensiones de capacidad reducida administrados y
atendidos por el grupo familiar.

* Individuos con algun conocimiento de la geograf{a, historia
y tradiciones del lugar en que residen y sus alrededores gue
eventualmente consiguen algun "cliente"™ a quien acompafiar en
una visita o recorrido. ’

* Individuos propietarios de un bien que seventualmente
utilizan para alguna actividad +turistica: caballo, burro,
automévil, carro, miguina de fotos.

Los grupos individualizados requerirdn de distintos tipos de
orientaciones, como por ejemplo: nociones de contabilidad;
aprovechamiento de elementos autdctonos , naturales o fabricados,
para la ambientacidn y decoracidn de locales; rescate de
tradiciones para la gastronomfa, ambientacidn, mdsica, decoracidn
Yy arquitectura; nociones sobre la operacidn de distintos tipos de
negocios o empresas; sistemas primarios o elementales de difus=idn
y comercializacién de sus "empresas"; orientacidn para realizar
operaciones Dbancarias ¥ para acceder a l1ineas de crédito;
capacitacidn para mejorar la prestacidn de servicios en
alojamientos y restaurantes.

E! programa serd coordinado por la Direccidn Provincial de
Turismo u otro organismo provincial con la activa participacidn de
municipios y comunas. Estas (ltimas hardn el diagndstico de
situacidn e identificardn el tipo de instructores que se requiera.
Estos debieran ser preferentemente especialistas en distintos
rubros: hoteleros, gastrondmicos, comerciantes, empleados
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bancarios de cierta jerarqufa y arquitectos para los aspectos
relacionados con ambientacidn y decoracidn.

Debe preverse cursilios de corta duracidn de no mds de tres
dfas. Si por el tipo de requerimientas el tiempo sugerido no fuera
suficlente, serd preferible volver en otra ocasidn. Sers ésta la
dnica manera de conseguir personas capacitadas para el dictado de
los cursillos; las mismas serdn convocadas a través de las
entidades intermedias gue agrupan los diferentes oficios vy
profesiones, debiendo procurarse su colaboracidédn desinteresada.

Es muy importante el rubro de acceso a lfneas de creédito
donde debe informarse tanto de los mecanismos como de las
posibilidades existentes, en especial aquellos orientados a los
micro-emprendimientos.

3.1.6 Proyecto N? 6: Acondicionamiento de rutas

Un serio problema para muchos de los centros de la provincia
estd constituido por el mal estado de las rutas y por la falta de
seflalizaciédn vial y de defensas en los caminos de cornisa.

La Direccidn Provincial de Turismo, con el apoyo de los
municipios involucrados, deberdn gestionar ante vialidad nacional
y provincial al menos el mantenimiento permanente de los caminos
de tierra ¥y la incorporacidn de los elementos de seguridad
indispensables. '

Para sbordar el sefalamiento debiera tantearse la posibilidad
que la misma fuera auspiciada por alguna empresa provincial o
nacional a <cambio de publicidad en las rutas, ya que en las
sefiales viales diffcilmente vialidad lo acepte.

Otro factor fundamental que hace a la seguridad del viajero
es el conocimiento del estado de transitabilidad de las rutas. En
virtud que las comunicaciones telefdnicas son deficientes, podr fa
emplearse la red policial de modo que dos a tres veces por dfa se
pasara un parte que pudiera ser captado en los distintos centros
turfsticos y en la capital. Se establecerfa asfi un sistema de
informacidn al gque los turistas tendrfian acceso a través de los
destacamentos policales, de las estaciones de servicio, de los
organismos municipales de turismo si los hubiera o en alguna
cartelera destinada a ésta y otras informaciones de interés.

3.1.7 Proyecto N? 7: Revision del proyecto de privatizacion de
hoteles provinciales

La escasa repercusidn y el escaso é&xito logrado en la oferta
para privatizar los hoteles provinciales, hace pensar que el
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proyecto no fue correctamenta planteado. Puede ocurrir que el
precio solicitado no sea el adecuado, gque los canales de
comunicacién c¢on los potenciales compradores no haya sido el
correcto, o bien que npo exista ningun inerés en invertir en I|a
provincia. Esta dltima alternativa, que serfa la mas diffcil de
modificar, parece poco probable pues hay ciertos emplazamientos
que bien administrados no pueden dejar de ser rentables: Santa
Marfa o Andalgald por ejemplo.

En consecuencia habréd que tantear en &l mercado para
descubrir qué se hizo mal. Para ello se sugiere realizar
entrevistas con empresarios del sector de la capital y el interior
de la provincia, con cadmaras regionales, con los hoteleros de
mayor prestigio del NOA y finalmente con las cdmaras vy
asociaciones de nivel nacional.

Con la informacién recogida se ajustard 1la propuesta
consignando valuacidn, estudios de prefactibilidad, precios
alternativos por la adquisicidn de mds de un establecimiento,
detalle del apoyo de la promocién que encarard la provincia y si
se® consiguiera, los beneficios impositivos o crediticios a que se
har fan acreedores los eventuales inversionistas. La difusidn del
proyecto deberd efectuarse a través de medios de comunicacidn
masivos de distribucidén nnacional y en los locales de la regidn.
Por otro lado se volverd a contactar a aquellos empresarios que en
la primer ronda de reuniones hayan demostrado un minimo de interés
a quienes previamente se les habrd remitido un Jjuego completo de
la nueva propuesta desarrollada.

3.1.8. Proyecto N° 8: Servicio aéreo local

La posibilidad de wutilizar tur{sticamente el servicio
brindado por la Direccidn Provincial de Aerondutica, favorecer {a
enormemente el despegue turfistico de algunos centros del interior
de la provincia. Cuando se renueve la flota, tai como esta
previsto, la Direccidn Provincial de Turismo deberd coordinar con
la Pireccidén responsable del! servicio de modo de difundir su
existencia entre los operadores, as{ como lag distintas
alternativas de wuso; vuelos regulares, servicios especiales,
charters.

Esta operacidén mejorarfa notablemente la rentabilidad del
servicio, va que ademds de aumentar el ndmero de vuelos las
tarifas debieran ser para los turistas a un costo seniblemente
meyor que para el residente local.



3.2 Proyectos del Circuito NOA

* Para las metas del Proyecto N° 2 antes enunciado, este
circuito cobra especial impertancia y prioridad, yYa que
completaria y enriquecerfa un produco aceptado en los
mercados del centro del pals y principales emisores de
demanda: Buenos Aires y gran Buenos Aires, Rosario y Cdrdoba
y del vecino pais Uruguay.

¥ En wvirtud de 1o antedicho es que en los municipios
correspondientes a este circuito se efectuardn los primeros
seminarios que se proponen en el Proyecto N 9, de modo de

poder armar en el corto plazo el producto que pueda ofrecer
el mejor mnivel de servicios. Luego, a medida gque se mejoren
las prestaciones se podrédn ir incorporando otras actividades
Y facilidades turisticas. Serd muy importante al
asesoramiento que pueda prestar la Direccidn Provinecial ds
Turismo para el acondicionamiento de algunos atractivos cuya
situacidén y necesidades en parte, han sido sefialados en la
primer parte de éste documento, 0O gue vayan apareciendo
cuando se ponga en marcha la propuesta. Surgirdn sin lugar a
dudas una infinidad de pequefias realizaciones c¢uya concresidn
enriquecerd la oferta global pero que su mencidn en este
nivel del estudio harfa desviar !a atencidn de !o realmente
significativo.

A  continuacidén se enumeran Ios proyectos especificamente
identificados para el drea de intervencidn denominada Circuito
NOA :

3.2.1 Centro de Distribucidn San Fernando del Valle
de Catamarca

Por ser wuno de los principales centros de distribucidn del
cicuito NOA, debiera ofrecer wuna amplia gama de alternativas de
modo de lograr una mayor estadfa. Para ello se reuieren una serie
de ajustes en la propia ciudad y en los <circuitos de sus
alrededores.

3.2.1.1 Proyecto N° 9: Ciudad Capital

Todas las tareas que se encaren en esta ciudad deberdn ser
coordinadas por el Muniecipio, pudiendoc crearse una comisidn

que haga el seguimiento de éstos y otros proyectos de intereés
turfstiea que puedan surgir.

- Subproyecto 8.1: Acondiclonamiento calle peatonal: EI
Municipio tiene previsto la iniciacidn de la refaccidn de la
calle peatonal a mediados del corriente afo. 5i bien la ocbras
son de incumbencia puramente municipal, la Direccidén de
Turismo podrfa participar en el ajuste final del proyecto de
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modo sean consideradas todas las siguientes variablesg:

unificacidn del solado de calzadas vy aceras; diserio de

equipamiento wurbano y su localizacién: bancos, maceteros,
iluminacidén, basureros, sefiales wurbanas. Que se tenga

especial cuidado en la seleccidn de especies de drboles y

plantas que se cologquen de modo de lograr buena sombra en un

plazo relativamente corto: se sugiere se elijan plantas
autéctonas. Orientar a comerciantes sobre arreglo de fachadas

Y normar respecto de carteles indicadores y tolidos.

* Responsables del proyecte: D.P.T. y Municipio.

* Responsables de la inversidén: Comerciantes frentistas con
la eventual colaboracidén de algun auspiciante a quien se
otorgarfan ventajas impositivas en las tasas relativas a
publicidad en la vi{a plblica en el sector acondicionado.

* Responsables del mantenimiento: Comerciantes frentistas.

- Subproyecto 89.2: Sefialamiento de los principales
atractivos:
Habrd tres tipos de sefiales: a) urbanas que anuncian el
atractivo; b) indicacidédn vertical o sobre fachada del propio
atractivo ¥y ¢ cartel a ubicarse en accesos y otros puntos
estrategicos de la ciudad que indigquen, sobre plano, la
localizacidn de los atractivos.
* Responsables del disefio y localizacidén de sefiales: D.P.T. ¥
Municipio.
* Responsables de la inversidn: uno o varios auspiciantes de
la actividad privada.

- Subroyecto 9.3: Circuitos autoguiados: se marcard en aceras

¢ calzadas, con pintura o algun otro sistema, un recorrido
peatonal que hilvane los principales atractivos del casco
céntrico. Deberd estar apoyado por material gréfico que se

distribuird en los centros de informes de la D.P.T.

* Responsable del disefio: D.P.T.

* Responsable de la inversidén: Municipio con la eventual
colaboracidn de algun auspiciante de la actividad privada.

- Subproyecto 9.4: Adecuar el Museo Calchaqui del Inst.
Culttural Fray M. Esquiu:

Es el primer contacto del turista con la tradicidn cultural
del NOA, por lo cual debiera ser su visita casi obligatoria.
El Municipio deberfa encarar la ampliacidn del 4rea de
exposicidn, ta reorganizacidn de la muestra, la
jerarquizacidn de las piezas mas importantes, me jorar la
fluminacidén, etc. Para la materializacidn de las tareas serd
imprescindible contar con asesoramiento en técnicas de

moderna museologia.
¥ Responsable del proyecto: Municipio con asesoramiento
técnico.
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¥ Responsable de la inversidn: Municipio con apoyo de
auyspiciantes.

3.2.1.2. Proyecto N° 10: Aeropuerto

La Direccién Provincial de Turismo debiera sugerir a ia

administracidn del aeropuerio la necesidad de mantener las

instalaciones en Sptimas condiciones, en especial los

servicios sanitarios y el sector de bar. Es indispensabie la

incorporacidn de detectores de metales para garantizar Ia

seguridad de los vuelos.

* Responsable de ia gestidn: D.P.T.

* Responsable de ia puesta en marcha del proyecto: Fuerza
Aérea con asesoramiento de la D.P.T,. respecto de la
zonificacidén del espacio y decoracidn.

3.2.1.3. Proyecto N? 11i: Seflalamiento de los circuitos

En el inicio de cada circuito debiera colocarse un cartel
donde se indicaran las alternativas de recorridos vy los
atractivos a visitar, distancias y servicios. Debiera ser

apoyado por material impreso distribufdc en centros de

informes de la D.P.T. y estaciones de servicio.

®# Responsable del proyecto: Vialidad con el asescramiento de
la D.P.T.

% Responsables de la inversidn: Auspiciantes de la actividad
privada (petroleras, automdvil club, industria automotriz)

3.2.1.4. Proyecto N® 12: Escala Gastronbmica

En las distintas alternativas de circuitos gue se ofrecen
desde San F. del V. de Catamarca, serfa sumamente atractivo
la ubicacidn de un estabiecimiento gastrondmico (saldn de te,
restaurante, copas) que sirviera de escala en el trayecto y
que actuara como atractivo en s{ mismo. Podrf{a estar ubicado
en una casona tipica y estar muy bien ambientado con
elementos locales (materiales y decoracidn); tener buenas
visuales y expansidn exterior; servicio altamente calificado.
Puede o no incluir show folkldrico; puede o no poseer anexo
de venta de artesanfas y productos regionales; puede o no
tener actividades programadas para los visitantes:
cabalgatas, caminatas con o sin guia, piscina, juegos
infantiles. Esta propuesta deberfa ser presentada en los
seminarios y reuniones con la actividad privada, ofreciendo

a los potenciales inversores colaberacidn para el desarrollo
del proyecto y asesporamiento en la decoracidn, asegurandoles
ademas la difusidén del emprendimiento en los centros emisores



de demanda y £l ¢ontacto con los operadofes.

* Responsable de la gestién: D.P.T.

* Responsable del proyecto y la inversidn: actividad privada.
3.2.1.5. Proyecto N°13: Pueblo Perdido de la Quebrada

En wvirtud de tratarse del vacimiento arqueolégico puesto

. rd ' d - - -
medianamente en valor mas prdéximo a la ciudad capital, su
valor turisco es realmente importante. Para iniciar su
explotacidn es fundamental . ¥ de forma urgente, preservario

mediante un cercado e incorporando la presencia permanente de
cuidadores. Luego, fuera de las obras de restauracidn que
falten habrd que mejorar la subida de acceso, sefializar,
brndar servicio de guiado, y organizar el estacionamiento
para vehficulos particulare y omnibus de excursiones turfistica
y de escolares,.

*Responsable del proyecto y de ia inversidn: Direccidn de
arqueoclogfa con la eventual c¢colaboracidn de algdn organismo
nacional de la cultura o e! turismo.

3.2.2. Santa Maris

3.2.2.1 Proyecto N® 14: Puesta en valor ¥y en mercadoc de los
yacimientos arqueoldgicos

Es este uno de los proyectos estratégicos que mayor beneficio
podrd traer a la provincia si se gncara seriamente ¥ se
asegura su continuidad en el tiempo. Los estudios realizados
¥y la incipiente puesta en valor de algunos de elios, permiten
pensar en un lanzamiento parcial aun en el corte plazo.
Podr fan ser ya capaces de recibir contingentes los
yacimientos de Cerro Pintado y de Fuerte Quemado dado gque no
tignen problemas de acceso y los restos restaurados permiten
visualizar e imaginar la estructura de los antiguos
emplazamientos. Serd fundamental la presencia permanente de
cuidadores. La visita debiera hacerse preferentemente con
gufa local, pero para el turista independiente podr {a
apoyarse el recorrido con cartelerfa informativa. Los
estudios de ninguna manera debieran interrumpirse y se debe
continuar con la limpieza y restauracidn de los restantes
emplazamientos. Paralelamente se incorporardn cuidadores vy
guias en los otros yacimientos cuya visita serd permitida,
mientras se acondicionan los caminos de acceso, se seffalizan,
y se elaboran los proyectos de restauracidn que permitan su
puesta en wvalor total. Se seleccionard uno o mas de estos
sitios para incluir en sus proximidades un pegue?o centro de
servicios con gastronomia, bafios y eventualmente venta de
material relacionado con el tema arqueoldgico y artesanias.
La ubicacidén deberd tener muy en cuenta 8l entorno natural ¥
de no interferir en las visuales hacia y desde las ruinas. En



los casos en que exista ya un minimo equipamiento{(merenderos,
campingy, se pondrd en condiciones para el corto plazo. La
entrada debe ser paga, as{ como todo el material informativo
que se elabore, de modo de colaborar con el mantenimiente de
loes sitios, centralizdndose toda la administracidn en el
museo a crearse (Proyecto N° 15). 5i se decidiera que la
administracidn fuera enteramente privada se deber fan
implementar estrictos controles para evitar que intereses
econdmicos primen sobre los culturales. Si por ! contrario,
fuera de jurisdiccidn estatal, se debieran estabiecer
mecanismos de seleccidn para que las autoridades respectivas
fueran totalmente independientes del poder polfitico y lograr
asi continuidad en las gestiones. La tercer alternativa, con
una administracidén mixta pareciera la mas apropiada, pero
manteniendo igualmente recaudos sobre los peligros antes
expuestos.

* Responsables del! proyecto y la inversidn: Provincia y
Municipie. Se intentard colaboracidn de la Nacidn, de
organismos internacionales (UNESCO, M.C.E., AlID., O.E.A.,
BiD); de fundaciones privadas con intereses en la cultura;
y eventualmente de algun auspiciante privado.

3.2.2.2 Proyecto N? 15: Museo Arqueologico

Este proyecto completa al anteriormente enunciado y sin su
-mutua existencia se reducirfa notablemente la capacidad de
"atraccién de Santa Marfa. Deberd ser el mdximo referente, a

nivel regidn vy pais, de las +tradiciones culturales de los

Valles Calchaqufes y un centro de interpretacidn de los

vacimientos de Area, incluyendo los de las provincia de Salta

y Tucum&n. Se hard en base a la excelente coleccidn del

actual museo provinciai, pero expuesto en un local varias

veces mas amplio v caon sistemas de exposicidén, iluminacidn vy
sefalamiento modernas y técnicamente impecables. Serd el

centro de <concentracién de gufas para las visitas a los
vacimientos y de venta de material explicativo de los mismos,
asi como de diapositivas, postales, literatura

especializada,y todo otro tipo de material relacionado con el
tema y souvenirs. Podrfa contar también con un anexo para
exposicidn y wventa de artesanias, asfi como con un local
gastrondmica especializado en comidas tipicas, cuyas
concesiones permitieran solventar parte de los gastos de
mantenimiento del museo. Dichas concesiones tendrfan que ser
muy acotadas y con controles permanentes para evitar desvios
en el servicio que desmerecieran la calidad y excelencla que
deberd tener el museo. A large plazo podrd contar con
vehiculos propios que transportaran a los tunistas hasta las
yvacimientos. Poseerid biblioteca especializada y salones
multiuso para conferencias, Cursos, exposiciones y otras
actividades culturales.
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* Responsable del proyecto: Provincla con asesoramiento
técnico especializado de primer nivel.

¥ Responsable de la inversién y mantenimiento: Provincia,
ente administrador y eventualmente organismos
internacionales y auspiciantes privados.

3.2.2.3 Proyecto N° 16: Luz ¥ sonido
A largo plazo, o al menos una vez encaminado el proyecto en
su conjunto, puede pensarse en incluir un espectidgule de luz
y sonido en el yacimiento de Fuerte Quemado por ser el de mids
fidcil acceso y recorrido. Se montard a partir de una
concesién pero con estrictoc control sobre contenido de los
textos y ubicacidn de maguinarias y elementos propios de este
tipo de espectdculos, de modo de no interferir con las ruinas
y el paisaje durante las horas del dia.
* Responsables del proyecto y la inversidén: Actividad
privada.

3.2.2.4 Proyecto N° 17: Refuerzo de la Hoteleria

La concresidén de los proyectos enunciados y el ingreso
definitivo al circuito NOA, demandardn aumentar la capacidad
receptiva de la ciudad. Debieran wverificarse a nivel urbano
tas localizaciones mas adecuadas de modo de evitar
crecimientos desarticulados de la planta urbana e
interferencias en las «caracterfsticas ffsicas de la ciudad.
Tanto el municipio como la provincia debieran estudiar

sistemas de fomento para atraer inversores en é&ste rubro:
excensiones impositivas o c¢réditos blandos, fuera del apoyo
en difusién y promocidn.

¥ Responsable de las normas urbanas: Municipie

* Gestidn para obtener medidas de fomento: D.P.T. y D.M.T.

* Responsables de la inversidn: actividad privada.

3.2.2.5 Proyecto N% 18: Turismo de Aventura y Ecologico en
los Nevados del Aconqguija

A través de conocedores del 4rea, deberd elaborarse un

proyecto con las posibilidades de explotacidn turistica del

Aconqui ja: cabalgatas, montafismo, caminatas, observacidn de

la naturaleza, zafaris fotogrdficos. Dicho proyecto serd

presentado en los seminarios de la actividad privada para

captar operadores locales que lo pongan en marcha.

Posteriormente formard parte de la carpeta del producto Santa

Mar {a.

* Responsable de presentar la propuesta: D.P.T.

¥ Responsables de elaborar y operar el producto: actividad
privada local.



3.3 Proyecto N® 19: Circuito San Juan-La Rjcja-Catamarca.

La presencia de este circuito en la oferta turistica nacional
dependerd de las acciones de comercializacidn gque se efectien del
mismo. Las condiciones estan dadas. Basta coordinar con los
organismos pUblicos de las provincias de La Rioja ¥y San Juan y con
sus respectivas actividades privadas para presentar ta oferta de
atractivos, servicios y precios del producto que se elabore.

Corresponden a este circuito las especificaciones de los proyectos
N%-1 y 2.
* Responsables de impulsar la propuesta: organismos

provinciales de las tres provincias.
¥ Responsables de implementar la propuesta: actividad privada
de las tres provincias.

3.4 Fiambala-Circuito a Chile

3.4.1 Proyecto N° 20: Circuito a Chile

El Circuito a Chile por el pasc de San Francisco puede
transformarse, en el corto plazo, en uno de los atractivos
"gancho" de la oferta catamarquefia, en especial para el turismo
regional.

S5e trata una vez mas de un problema de comercializacidn.
Cuando el circuito fue operado tuvo su repercusidn a pesar de la
escasa difusidn y de ciertas fallas en la implementacidn. Se
deberd entonces retomar el proyecto, definir e} circuite y apoyar,
desde el estado provincial, a quien se encargue de su operacidn.

La ruta 45 estd en relativas buenas condiciones PEroc carece
totalmente de servicios. Debiera gestionarse con vialidad para gque
el mantenimiento de dicha ruta sea permanents.

La capacidad receptiva de Tinogasta es por 21 momento
adecuada a los flujos que pueda movilizar este circuito. La mayor
0 menor permanencia en esta ciudad en el corto plazo, Y en

Fiambald mds adelante, dependerd de las alternativas que se
ofrezca a los turistas, oferta que debiera ser puesta en marcha
por la actividad privada local con el incentivo y asesoramiento de
la D.P.T. ¥ la comuna. Corresponden también a este circuito las
especificaciones de los proyectos N%%1, 2 y 6.

#* Responsables de la elaboracidn del provecto: Actividad
privada con el asesoramiento y apoyo de ia D.P.T y la comuna.

* Responsables de la operacidn del proyecto: Actividad
privada con el apoyo para su difusiédn de ta D.P.T.
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3.4.2 Proyecto N? 2i: Centro de Revitalizacion

Aprovechando la calidad de las aguas termales se prevee para

el mediano o largo plazo, segun marche la insercidn de la
provincia en la oferta nacional, la creacién de un hotel de los
actualmente conocidos como SPA. Debiera brindar todas las
condiciones de maximo confort para la recuperacidn fisica ¥

psfquica de las personas a través del aprovechamiente de las aguas
y algas y de todo tipo de actividades recreativas organizadas
tales como: cabalgatas, caminatas, golf, tenis, paddle, montai#ismo
para principiantes y expertos, juegos de saldn, etc.

La localizacién de éste establecimiento serd fundamental, ya
gue deberén lograrse las mayores ventajas del paisaje, la mayor
cercanfa con las fuentes termales, brindando a la vez senaacidn de

aislamiento.

El servicio serd de primera categorfa. En la operacidn deberi
preverse la posibilidad de accesos via aérea a través de la 1|{ne=a
operada por la Direccidn de Aerondutica de la Provincia.

* Reaponsables de impulsar el proyecto: D.P.T. y municipia,
*¥ Responsables de la inversifn: actividad privada.

3.4.3 Proyecto N° 22: Campings

En el corto plazo se debieran adecuar las instalaciones de
actual camping de las termas, de modo de ir mejorando 108
gervicios y otorgando mayor prestigio al lugar. Para posibilitar
las ohras se podrf{an concesionar algunos servicios con miras a una

total privatizaclén una vez se encamine este sitioc como centro
turistico.

Paralelamente se debiera impulsar la creacifin de otro camping
en la localidad de Fiambald, A estos campings les cabe los
contenidos enunciados en el proyecto N? 3.

* Responsables de impulszar los proyectos: Munieipia aon
asesoramiento de fa D.P.T.

% Responsables de la  ivnversidn: municipio vy actividad
privada.

3.4.4 Proyecto N° 23: Normas de uso del] suelo.

Es fundamental la elaboracién de normas de uso del suelo vy
ocupacién del territorio tanto en las termas como en la localidad
de Fiambald de modo de controlar 2]l crecimiento y preservar sl
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medioc ambiente.

¥ Responsable de 1a elaboracidén de las normas: Municipio con
asesoramiento técnico provincial.

3.4.5 Proyecto N° 24.: Base de turismo Bcolﬁgico y de aventura

La localidad de Fiambald tiene todas las condiciones como
para convertirse en uno de los principales centres de +turismo
relacionado con 13 naturaleza, crientado fundamentalmente al
montafiismo y la pesca. Este es wuna vez mas un problema de
operacidn.

* Responsables de impulsar el proyecto: D.P.T y municipio.

* Responsable de la operacidn: actividad privada con el apovyo
de la D.P.T. especialmente en Io que se refiere a contactos con
operadores de los centros emisores de demanda y en la difusidn del
producto,

3.5 Proyectos Circuito Belén - Ruta 40.

3.5.1 Proyecto N? 25: Refuerzo de la hotseleria

En el corto plazo serd imprescindible la adecuacidn y mejora
del servicio de alojamiento de modo de poder incluir este circuito
en la oferta catamarquefia. En primer lugar se deberd efectuar una
firme accidn ante la comuna de modo de lograr que desista de su
actitud de administrar por s{ y a través de empleados municipales,
el hotel provincial de turismo, y rescindirle la concesidn.

Paralelamente se iniciardn la acciones sugeridas en &l
proyecto NO 7. También, de acuerdo a las especificaciones de los
proyectos N9 1 Yy 5 se realizardn reuniones con empresarios vy
cursillos para mejorar las prestaciones hoteleras y gastrondmicas
fundamentalmente.

* Responsable de las acciones: D.P.T.

3.5.2 Proyecto N° 28: Mantenimiento rutas

E1l permanents mentenimiento de las rutas naciconal 40 vy
provinciales 137 y 30, se torna indispensable para incorporar este
sector del circuito en el contexto turistico provincial.
Correspondan a este proyecto las. especificaciones del N? B,

* Responsables de las gestiones: D.P.T. Y COmMunNAas
involucradas.
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¥ Reszponsables de log proyvectos: Direcciones nacionatl y
provincial de vialidad.

3.5.3 Proyecto N° 27: Difusion de los atractivoes turf sticos de
Belén.

Todo turista gue arriba a un centro, en especial si estd
viajando a través de la modalidad itinerantes, tiene limitaciones
en el tiempo, por lo gque cuanto méds especificado tenga las
alternativas de visita a los atractivos mas disfrutard de su
estada, su gasto serd mayor y mas satisfecho guedara de la visita.
Cuando el visitante llega a Belén muy bien no sabe que hacer. En
consecuencia es fundamental que se elaboren planos de la localidad
¥y alrededores con claras indicaciones de ubicacidn, distancia-
tiempo, tipo de <caminos y toda otra aclaracidén que permita el
acceso y disfrute de los atractivos.

¥ Responsable del proyecto: Municipio con asesoramiento de la

D.P.T. en cuanto al contenido, textos ¥y disefics del material de
modo de mantener unidad en todo el territorio provincial,
¥ Responsablies de la inversién: auspiciantes locales:

hoteleros, gastrondmicos, transportistas, comerciantss.

3.5.4 Proyecto N? 28: Puesta en valor del Yacimiento Arqueologico
El Shincal

Londres serd el principal centro de excursidn de Belén y se
convertird, en el mediano plazo, en =&l "gancho” principal del
circuito, a partir fundamentalmente de la puesta en valor del
yacimiento El Shincal.

Los estudios cientificos sobre el yacimiento ya se han
iniciadoe y se han realizado algunas tareas de limpieza Y
restauracidn. La comuna tiene proyectado incluir en el acceso al
drea un pequefio centro de interpretacidn. La idea es correcta y es
la que debe alentarse pero con un proyecto mis integral. Este
proyecto deberd comprender un estudio detallado del entorno Fara
su preservacidn; se definirdn los accesos al sitio y el lugar de
estacionamiento; se definirédn los senderos interiores; se
realizard un desmalezamiento selectivoy se diseffara el
sefialamiento externo e interno. El proyecto del «c¢entro de
interpretacién requerird para su elaboracidn de especialistas en
gl tema, que incluya entre otras técnicas audiovisuales, material
grifico de calidad, correcta exposicidn de elementos rescatados
del yacimiento o de zonas prdximas y maquetas de interpretacidn.
Se cobrard entrada y se venderd material informativo Y souvenirs
para colaborar con en mantenimiento. Se podrd incluir un peqguefio
centro gastrondmico que, bien emplazado, aproveche las visuales
hacia el entorno paisajistico. Podrf{a darse en concesién pero bajo
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un estricto control en 1la calidad del servicio. Serd fundamental
la presencia prmanente de cuidadores y un efigciente servicio de
gulas.

¥ Responsables del proyecto y la inversidn: El Municipio y la
Provincia. Podrfan gestionarse fondos de la Nacidn y de organismos
internacionales.

3.5.5 Proyecto M° 29: Preservacion y activacion de Londres

Por ser uno de los pocos pueblos catamarquefios que ha
mantenido caracterfsticas de la época de su fundacidn, ¥y poseer
interesantes ejemplos de arquitectura, debiera encararse un plan
urbano de preservacidén de lo existente y que controle futuras
edificaciones, de modo de mantener el cardcter que hoy presenta.

Serfa interesante la restauracidén de la Iglesia de arriba vy
recuperar la vieja casona de propiedad municipal, para incorporar
en ella alguna actividad de interés turfstico: museo de sitio,
mercado artesanal, centro gastrondmico, etc.

La artesanfa, que fue una de las fuentes de la economia
local, estd actualmente perdiendo vigencia por falta de artesanos
v los pocos que quedan rara vez tienen contacto con los turistas,

por lo gue no se aprovecha su presencia para aumentar las ventas.
A partir de reuniones con productores y cursillos de capacitaciodn,
proyectos N? 1, 4 y 5, se logrard revertir la situacidn vy hacer

que Londres se convieta en ,un importante centro de venta de
artesanfas y de productos regionales. También deberd incentivarse
el desarrollo de comercios gastrondmicos: bares, restaurantes, en
los que no debiera faltar comidas ni dulces regionales.

* Responsable del proyecto: Municipio con asesoramiento de la

* Responsables de la inversidn: Municipioc y actividad privada
con el aporte de lineas de crédito para micro emprendimientos.
3.5.6 Proyectos en Corral Quemado
3.5.6.1 Proyecto N° 30: Turismo Ecologico

Esta localidad, en virtud de su emplazamiento ¥
caracterfsticas singulares de su entorno (ventisqueros de arena),
reune todas la condiciones para ser base de turismo ecoldgico y de

aventura. La elaboracién delt producto deberid encararse a través de
reuniones con lugarefios conocedores del drea, guienes
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posteriormente podrdn usufructuar de la operacidén ya sea como
parte de la misma o como bagueanos. Este producto deberd ser
presentadeo a las agencias de viaje receptivas y a aquellas de los
centros emisores de demanda especializadas en el tema.

* Responsables de la elaboracién del producto: Comuna,
fuerzas vivas y D.P.T.
* Responsable de la inversidn: actividad privada.

3.5.6.2 Proyecto N° 31: Refuerzo del alojamiento

En principio el alojaminto hotelero existente es suficiente,
si bien es indispensable mejorar el nivel de servicios: incluir
bafio privade en todas la habitaciones; mejorar las habitaciones:
cerramientos, muebles, decoracidn; decorar ¥y ambientar con mejor
criterio el estar-comedor; capacitar al personal de servicio.

Deberi impulsarse la habilitacidn de un camping de modo de
completar la red provincial ¥y aumentar la capacidad receptiva.En
gste aspecto esta localidad debe sstar comprendida en las acciones
propuestas en el proyecto N5,

# Responsables de impulsar los proyectos: Comuna y D.FP.T.

* Responsables de las inversiones: actividad privada.

3. 5] Proyectos en centros de permanencia "Las Estancias"™ vy
Balcosna.

3.6.1 Proyecto N® 32: Elaboracion de normas urbanas y de
preservacion del medio ambiente.

El objetivo de las normas serd el mantener el cardcter de

villias de veraneg manteniendo las tendencias esponténeas
racionalizando y ordendndolas y controlando el crecimiento. Se
logrard mediante el control de alturas, de la ubicacidén vy

ocupacidén del terreno; estableciendo las dimensiones minimas de
los lotes de modo de evitar la proliferacidédn de caserfos de baja
» = F - - - Id
calidad y la sobre ocupacidn del territorio. Se orientarad sobre el
tratamiento de calzadas vy aceras, se impulsard la forestacidn de
espacios pdblicos y privados. Se preservaran los bordes del rio
destindndolos al wusc comunitario evitandose las intervenciones
privadas.

r - * - )
Se tomaran medidas, con visidn de futuro, para evitar la
contaminacidén del medio.

* Responsables del proyecto: COMUNAS locales con

asesoramiento de la D.P.T. y de algun otro organismo provincial
especializado en temas urbanos y de preservacidn del medio.
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3.6.2 Proyecto N° 33: Mejorar la prestacion de servicios

Es fundamental encarar la ecapacitacidén del personal de
servicio, en especial en los rubros aleojamiento y gastronomia.
Corresponden. a este provecto las especificaciones del proyecto N s

¥ Responsable del proyecto: Municipio y D.P.T.

3.6.3 Proyecto N? 34: Reforzar el alojamiento en "Las Estancias”™

Es fundamental incrementar y mejorar la capacidad receptiva
de ésta localidad. Para ello habrfa que encarar los siguientes
subproyectos:

a} La comuna esta construyendo un hotel, con un interesante
proyecto tanto en su tecnologfa como en su emplazamiento, pero
tiene problemas financieros y no puede terminar las obras. Seria
aconsejable su privatizacidn, la cual se& supone podria ser
atractiva por tener previsto entre los servicios un pequefio casino
que podrfa mejorar la rentabilidad del proyecto y contribuir a
ramper con la marcada estacionalidad.

%# Responsable de impulsar el - proyecto: Municipie con
asesoramiento de la D.P.T.
¥ Responsable de la inversidn: actividad privada.

b)) El hotel! existente es totalmente deficiente tanto en su
estructura edilicia como en el servicio ¥ dificilmente cumpla con
normas elementales de habitabilidad y seguridad. La comuna y la
D.P.T. debieran persuadir al propietario de incorporar mejoras que
hagan al establecimiente minimamente aceptable y que pueda
incorporarse en la clasificaciédn hotelera que ha iniciado la
Direccidn de Turismo.

# Responsables de impulsar el proyscto: Municipio y D.P.T
* Responsable de la inversidén: actividad privada ( crédito
para micro emprendimiento)

c) La instalacidn de un camping subsanarfia en parte las
limitaciones receptivas de "Las Estancias"™. La comuna debiera
seleccionar su posible instalacion en alguno de los arroyos, donde
existiera ya cierta forestacidn. Corresponden las especificaciones
del proyecto N%3.

* Responsables de la elaboracidn del proyecto: proyecto .tipo
de la D.P.T. quien brindarid asesoramiento al eventual inversor.

* Responsable de la inversién: actividad privada ( crédito
para micro emprendimisnto).
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d) El albergue municipal merecerfia se mejoraran las condiciones de
confort y servicics en especial bafios y provisidn de agua
caliente, habitaciones y espacios comunes, incorporando ademds
elementos de decoracién que hicieran mas agradables los espacios.
S5i se cobrara un precio légico, en espscial en los meses pico, no
como el actual que es irrisorio, se podrfa destinar las ganancias
para hacer un mantenimiento permanente y aumentar el personal de
modo de mejorar la prestacifn de las servicios.

* Responsable del proyectoc: Municipio con asescramiento de la
b.P.T.
* Responsable de la inversidén: Municipio.

e) La comuna debiera wverificar si las cabafias del Hostal de
Aconqui ja cumplen con las normas de habitabilidad v seguridad, ¥

exigir la introduccién de las mejoras que correspondan.

* Responsable del control: Municipio
* Responsable de la inversidn: actividad privada.

3.7 Proyectos Circuito Pom3an-Andalgali-"Las Estancias”

3.7.1 Proyecto N? 35: Andalgala: Mejorar la atencion al turista

Se requiere mejorar ia atencién al turista para lograr que
aproveche mejor su tiempo, aumente su estadfa y haga wun gasto
mayor. Hay dos caminos complementarios: gque las agencias de viaje
locales hagan receptivo y difundan sus servicios y que a traveés de
un centro de informacidn vy material de difusidn adecuado se
propongan distintas alternativas para el uso del tiempo libre ¥y
los servicios que brinda la ciudad.

% Responsable del proyecto: Municipio con el asesoramientto

de la D.P.T. en cuanto a contenidos, textos y disefios, Para
mantener unidad en todo el territorio provincial.
* Responsables de la inversién: auspiciantes locales:

hoteleros; gastrondmicos; agentes de viajes; comercianes.

3.7.2 Proyecto N%36:; Mantenimiento de rutas nacionales 65 y 486

Las espescificaciones de este proyecto son las expresadas en
@l proyecto N° 6.
3.7.3 Proyecto N® 37: Poman: Refuerzo del alojamiento

a) En el corto plazo Pomdn actuard como centroc de escala
alternativo de Saujil para quienes hagan el circuito por la ruta
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provincial 25, y en 2] mediano plazo como centro base para turismo
de aventura y ecolfgico. Para ambos roles es necesario me jorar la
hosterfa provincial en <cuanto a sus caracterfisticas edilicias:
incorporar ba®fos privados, me jorar ambientacién y decoracidn,
agregar pileta de natacidfi. Este establecimiento esta comprendido
en el proyecto N° 7,

¥ Responsables del proyecto: actividad privada
* Rezponsables de la inversidn: actividad privada

b) Serd necesario también impulsar la creacidn de un camping,
de modo de incrementar la capacidad receptiva de Pomdn y completar
la red de camping de la Provincia. Las especificaciones expresadas
en el proyecto N° 3 corresponden también para este emprendimiento.

¥ Responsables del proyecto: proyecto tipo de la D.P.T. quien

» , . -
brindara asesoramiento al eventual inversor.
* Responsable de la inversibn: actividad privada.

3.7.4 Proyecto N° 38: Poman: Turismo ecologico y de aventura

El producto debiera ser elaborado con personas del lugar
conocedoras de las posibilidades que ofrecen los alrededores de
Pomdn para este tipo de turismo. ldentificadas las alternativas se

presentardn a los operadores locales ¥ de los centros emisores de
turismo segun acciones especificadas en el proyecto NP 1.

* Responsables de 1a elaboracién del producto: Municipio,
fuerzas vivas y D.P.T.
* Responsables de la inversidn: actividad privada.

3.7.5 Proyectos "Las Estancias”™

Ver proyectos N° 32, 33 y 34.

3.7.6 Proyecto N? 39: Nevados del Aconqui ja

Tanto desde Andalgald como desde "Las Estancias” pusde
accederse al Nevado del Aconquija, por lo cual podrian explotarse
las posibilidades que ofrece dicha montaffa para el turismo

ecolfgico y de aventura. Las sspecificaciones son similares a las
expresadas para el proyecto NP%18.

* Responsable de presentar el proyecto: D.P,T.

¥ Responsable de elaborar y operar e! prodﬂcto: Actividad
privada local.
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3.8 Proyectos Antofagasta de la Sierra

3.B.1 Proyecto N°38: Turismo ecologico y de aventura

El producto debiera ser elaborado con conocedores de la zona,
para luego presentarlo a los operadores, de acuerdo a los términos
expresados en el proyecto N° 1. Deberan garantizarse la
posibilidades de acceso aéreo y procurar un minimo de
mantenimiento de la ruta provincial 43, ver proyecto N %6,

* Responsables de la etaboracidn del producto: D.P.T. vy
conocedores del &rea.

¥ Responsables de la presentacidén del producto: D.P.T.

* Responsables de la inversidn: actividad privada.

3.8.2 Proyecto‘N0 41: Refuerzo del alojamiento

Debiera mejorarse la capacidad receptiva de Antofagasta,
basada fundamentalmente en el alojamiento en casas de familia,
ademas de la que brindard ta hosterfa en construccidn. A través de
los creditos para micro emprendimientos loa pobladores locales que
brindan el servicio, con el asesoramiento de la D.P.T. debieran
mejorar las instalaciones, en especial con la incorporacidn de
bafios privados confortabises y de estar-comedor, ambiente gue en
general &s de reducidas dimensionss.

Sera necesario también instruir sobre la prestacidn de
servicios gastrondmicos y de hoteleris, de acuerdo a las
especificaciones del proyecto N? 5.

Dado la especificidad de la oferta, la demanda interesada
serd de caracter selesctivo, es decir gue se tratard de un estrato
relativamente restringido, de gustos ¥y preferencias precisas.
Habrd en cosecuencia que conocer sus espsctativas e indagar el
posicionamiento de éste nuevo producto dentro del cotexto de
oferta competitiva del resto de la regidén en particular y del pais
en general.

* Responsables de la elaboracidn dal proyecto: D.P.T.
* Responsables de la inversidn: actividad privada.

3.B.3 Proyecto N 42: Reserva Natural Provincial

La Provinecia ha expresado la intencidn de declarar reserva
natural provincial al departamento de Antofagasta de la Sierra,
lo cual deberd estar acompafiado de una serie de estudios Y
andlisis que justifiquen y den serisdad al emprendimiento.

La creciente preccupacidn a nivel mundial por la necesidad de
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preservar el medioc ambiente, ha provocado en los ditimos afos,
modificaciones en la forma de encarar, gstudiar ¥ planificar las
actividades que wusufructuan de la naturaleza. E! turismo aparece
entre 6stas actividades perc con mas ventajas que oitras, ya que
puede producir efectos positivos, econfmicos y sociales, en
tiempos relativamente cortos y con gran eficiencia: no contamina,
produce ingreso de divisas, tiene un alto factor multiplicador en
la generacidn de empleos y es capaz de sustituir cierta prdcticas
agricolas o mineras a veces depredadoras y poco rentables.

Fero para que una reserva produzca los efectos deseados debe
estar cuidadosamente planificada. Para ello se deberd tener un
profundo conocimiento de las condiciones biofisica de las Zreas
que la compongan, de modo de lograr el mejor aprovechamiento de
los recursos, la mayor rentabilidad econdmica y social y la maxima
preservacidn.

La totalidad del territorio serd zonificado, estableciende
opciones espaciales para las posibles wutilizaciones de los
recursos, estableciendo al mismo tiempo alternativas productivas
que favorezcan e integren al proceso de desarrollo a las

comunidades locales.

Las caracteristicas bioffisicas de cada Zrea a desarrollar
determinardn la capacidad de carga de las mismas. Debe teners= en
cuenta que el concepto de capacidad de carga involucra la
conjugacidn de muchos factores y wvariables, a fin de determinar un
tipo ¥ némero adecuado de actividades en funcidn de la situacidn
actual en lo ecolégico, fisico, climatico, filosdfico,
sicioecondmico y estético y de recursos técnico-logisticos, entre
otros.

Para cada drea identificada se efectuard un ordenamiento del
territorico de modo de establecer opciones espaciales para los
distintos usos y modos de explotacidn de cada sector: zona de
proteccidén total, Zona de reserva, zona de producciones
alternativas, o cualquier otra clasificacidn que fuera pertinente.

Se deberd implementar un sistema de monitoreoc que asegure gue

los impactos ambisentales producidos por las actividades
permitidas, no excedan los l1imites de cambioc aceptables,
previamente determinados por el conocimiento de Ia capacidad de

rd
carga de cada Aarea.

El turismo naturalista seri sin lugar a dudas una de las
actividades alternativas de la reserva, incluyendo todas aquellas
modalidades gque, en forma pasiva o activa, tienen al medioc natural
como objetivo principal del traslado: contemplacidn de la
naturaleza, zafaris fotogrdficos, pesca, montariismo, cabalgatas,
caminatas, etec.
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Este proyecto deberd estar sustentado por un marco juridico
gue debiera basarse en los conceptos de la Convencidn sobre
biodiversidad suscrita en el contexto de !a Conferencia de las
Naciones Unidas sobre Medio Ambiente y Desarrolio, UNCED/SZ,

* Responsable del Proyecto: la Provincia con adecuada
asistencia té&cnica.

* Responsable de las inversiones: actividad privada

* Responsable del control: la Provincia a través del
organismo pertinente

3.9. Cronograma de obras, acciones y gestiones.

A continuacidén se enunciara un cronogramama estimativo de las
obras, acciones ¥y gestiones correspondientes a los proyectos
identificados. Este sera un cronograma técnico y tedrico por lo
que las autoridades provinciales de turismo 1o deberdn adecuar a
sus propias prioridades polfticas y segun se vayan sucediendo las
previsiones de demanda y la receptividad que del! nuevo producto
manifiesten los operadores de los centros emisores de demanda.
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PROYECTOS

IDENTIF1CADOS INMEDIATO

P L A Z 0 5

CORTO MED1AND LARGO

PROYECTOS DE APOYD
Y CODRDJINACION
l.Seminarios de empre-
sarios y municipios.
2.Acciones de promocién
y comercializacién
3.Red de Camping
4,Fomento de la artesani
5.5istema integral de
capacitacién
6.Acondiciconamiento de
rutas.
7.Revisibn privatiza-
cidn hoteles
8.5ervicio aéreo

XXLXXXXXXX

a

XXXXXXXXXX

CIRCUTE NDA

8. S5.F.del V. de Catamarca
9.1.Ciudad Capital XXXXAXXAAXX
8.2.5eflalamiento
8.3.Circuitos autog,
9.4.Museo Calchagqui
iG. Aeropuerto
11.5eflatlamiento
12.Escala Gastrondmica
13,Pueblo Perdido

XXXXXXXXXXX

SANTA MARIA
14.Yac.Arqueoldgicos
15.Museo Arqueolégico
16.Luz ¥y sonido
17.Refuerzo hotelerfa
18.Turismo ecolbgico

18.5ANJUAN-LA RIDJA-
CATAMARCA

FI1AMBALA-CIRCUITD A CHILE
20.Circuito a Chile
2t.Centro revitalizacidn
22.Camping Termas

Camping Fiambald
23.Normas uso del suelo
24.Turismo ecoldgico

XEXAXXNXXX
XXXXXXXAXATAALXLAXAX
XXXXAXXX XXX XXAKXXAXY

XAXXXX XL LLLXAAXAKX
1 9:0.0.0.9990.06990500080009000406604

X
XAXXXXXXXX

IXXXXXAXXXX
}9.999.9.99.8.9
XXAXAXXAXX
XXXXXXXAXX

AXXXXXXXXY
XAXXXXXAXX
XXXXXAXXAALLKELAXAANAXX

$ 085098800 8880090080000900080.94¢
AXAAXAXAXAXEXXXLLXXX
. XAXXXXXXXX
XXXXAXAXXAXLXXANAAXX

1 5:0.0.99.9:0.0.8 ¢

KXXXXXXXXX

XXXAXXXXXX
10.9.9.0.809 0000099000904

XXXXXXXXXX
ALXAXXLXXX

XXXXXXXXAX

XXXXXXXAXX



P L A Z 0 5§

INMEDIATO CORTO MEDIAND LARGOD
BELEN-RUTA 40
25.Refuerzo hotelerf{a XXXXXXXXXX
26.Mantenimiento rutas bS8 800800808080000080000006000908580800¢
27.Difusidn atractivos © XXXXXXXXXX
28.El 8Bhincal XX AX XXX ALAAXAXNXAAXX
29.Londres 1908000080885 88484004.44
30.Corral Quemado, tur.ec. XXXXXXXXXXX
31.Refuerzo alojamiento XXNLXAXAKXX
LAS ESTANCIAS-BALCOSNA
32.Normas Urbanas XXXAAXXXAX
33.Mejorar servicios AXXAXAXXXX
34,.Reforzar alojamiento
Hotel municipal XXAXXXXXXX
Hotel existente AXXXXANXXX
Camping AAXXAXXAXX
Albergue XEXXAXX AL NAXXAXXALXX
Cabafias XAXAXXXXXX
ANDALGALA-LAS ESTANCIAS
35.Atencidn turistas XAXXXXXXXX
36.Mantenimiento rutas 1.9.99.049900005080900490000000000990000090.901
37.Alojamiento Pomén AXXXAAXAXX
38.Pomdn, tur.ec, XXAXAXXAXX
39.Nevados Aconquija XXXXXXXXXX
ANTOFAGASTA DE LA SIERRA
40.Turismo ecolégico XXXAXXXXXX
4),Refuerzo alojamiento XAXXXXXXX
42.Reserva Natural LAAXKXXXX
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