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ANALISIS DE MERCADO

El andlisis que se desarrolla presenta la particularidad de abarcar los ftres

items productivos factibles de llevar a cabo en la provincia de Misiones: a-

gricultura, ganaderia y forestacidn. Lo sefialado hace que se tome cada uno

de ellos para su desarrollo y posterior seleccidn de los productos a integrar
se para la situacidn "con proyecto' y '"sin proyecto" de los modelos de empre

sas existentes y a proponer en el area del proyecto.
a. FORESTALES
a.l. Bosque nativo

Desde hace tiempo Misiones ha sidc la fuente méas importante de explotac}pn
de madera en nuestro pais, en especial cuando hacemos referencia a las'ﬁade—
ras nativas. Esta cuasi explotacidn de la Selva Misiones, que se remonta a
fines del siglo pasado, hace que la mayor parte de la superficie se haya ex-
nlotado por lo menos una vez, sacando por supuesto las especies mds valiosas,
sin reconsiderar o plantearse programas de recuperacidn o de otro tipo. Es
mas, en muchos casos el bosque native de alto valor fue sustituido por el e-
x6tico {coniferas en especial), de menor valor y con un destino como pasta

celulésica.

Esta situacidn de deterioro del recurso forestal nativo, queda revelado ante
estados sobre abastecimientos efectuados de este tipo de maderas {Cuadro N°1l)

en gue se demuesira una tendencia decreciente en su potencial.

CUADRO N° 1 — ABASTECIMIENTO ACTUAL Y POTENCIAL DE MADERAS NATIVAS
PERIODO 1885-2020 (1.000 m3 scc/a)

~ Afio 1985 1990 1995 2000 2005 ‘2010 2015 2020
Volumen 483 451, 400 350 310 270 230 220

POE

Fuente: Plan de desarrcollo forestal Misiones {(Jaakko Pdyry).

Las conclusiones descriptas hacen, en una primera instancia, que no sea acon
sejable la consideracidén de ingresos provenientes de este tipo de explotacidn

forestal en los modelos de empresas, ya que sdlo con medidas de conservacidn
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vy manejo racional, podrian incorporarse como alternativa productiva.
a.2. Bosques implantados

En este rubro deben tenerse en cuenta a las coniferas, en especial el género
Pinus, ya que representan el 70% de la supéfficie plantada, de la cual sobre-

sale Pinus elliottii y taeda.

El Area proyecto presenta la particularidad de ser uno de los cuatro depar-
tamentos con menor superficie forestada y poseer suelos con buena aptitud fo-
restal. Debido a las caracteristicas de las explotaciones existentes en el
drea proyecto, y previendo en funcidn de ello, el probable uso del recugso
forestal a estudiar, es que el mismo hard hnincapié en el mercado de madgra

aserrada y no el destino para pulpa de papel.

A pesar de esto, debe ftenerse en cuenta que no se inhibe el destino. de la ma-
dera, para su ftransformacidn a pasta y papel, sinc que queda comc una alter-

nativa de uso complementaria a la anterior.

Al respecto estudios diversos presentan, para la provincia de Misiones, un
desbalance de madera para pasta y papel de -1150 m3 scc/a en el promedio
1987/2000, con lo cual se presenta una neta demanda insatisfecha sobre el
particular. Cabe si citar, que influye en esa estimacidén la concrecidn de
la Planta de Puerto Piray, ya que sin ella el balance es levemente inferior

a CEero.

. CARACTERISTICAS DEL MERCADO DE ASERRADQ

En términos generales en la Argentina, existen algo més de 1.900 aserraderos,
siendo el 60% muy pequefios (con menos de 5 empleados) y sélo un 10% de ellos
pueden ser catalogados como aserraderos de tipo industrial (mé&s de 25 emplea-

dos}.
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Asimismo se considera gue por su equipamiento insuficiente y de baja eficien-
cia, en funcidn de su antigliedad y estade de sus maquinarias, no presentan a
pleno su capacidad nominal de produccién. Al respecto, cifras dadas por el
Registro Industrial de la Nacidn para el periodo 1985/1986, establecen en
2.300.000 m3/afio la capacidad nominal de trabajo, contra aproximadamente
1.350.000 m3 operados, con un consumo de 2.970.000 m3 scc/a de madera rolli-

za, en ese mismo tiempo.

Si bien de las cifras de produccidén dadas, alrededor del 2/3 corresponde a
latifoliadas, ¥y el resto a coniferas, esta Gltima se centra en la provincia
de Misiones, ya que de los 700 aserraderos provinciales existentes, la gran
mayoria procesan este tipo de plantaciones, en especial las del género Pinus.
A su vez, a los aserraderos misioneros se los considera algo mayores y'ﬁzjor
equipados que los que se tienen en cuenta como modelo tipo para nuestro pais.
Lo antedicho hace que entre el 40 y 45% de la madera de coniferas aserrada

sea de origen misionero.
OFERTA

La oferta estimada de produccidn de madera industrial de las plantaciones en
existencia en la provincia de Misiones y como promedio de 1985/2000 se refle-

ja en el siguiente cuadro:

CUADRQ MN°2 - ESTIMACION DE LA PRODUCCION 1985/2000 DE
MADERA INDUSTRIAL DE PLANTACIONES EXISTENTES
(Misiones y total Mesopotamia) en 1.000 m3 scc/a

. MISIONES RESTO MESOPOTAMIA TOTALES

RUBRGO ) Coni- Latifo- Coni- Latifo~ Coni- Latifo- ngZall
feras liadas feras liadas feras liadas ra

Madera p/pasta 1.700 70 660 1.500 2.360 1.570 3.930
Trozas (1) 2.000 190 1.350 2.300 3.350 2.480 5.840
TOTAL 3.700 260 2.010 3.800 5.710 4.060 9,770

Fuente: IFONA

(1) Se consideran trozas en general sin diferenciar su uso.
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En el cuadro de referencia, alrededor del 60% de la produccidn estimada como
la oferta actual, se calcula scobre plantaciones de coniferas, en especial con
las especies Pinus taeda y Pinus elliotii, ya que Araucaria angustifolia pré—
senta algunas limitantes para su expansién. A su vez del total de la produc-
cién estimada para la regidén mesopotéamica, més del 40% pertenece a Misiones,

con un 95% de coniferas.

En los valores estimados de oferta, en relacidén con las existencias, se tie-
ne en cuenta que casi el 70% de estas plantaciones, fueron implantadas duran-
te el primer tramo de la década del 70, con lo cual, el mdximo de su produc- “
cidn se tendra entre 1995/2000.

.‘_':‘
Por otra parte, debe destacarse que en la actualidad la zona mesopotémiéa,
representa el 80% de las plantaciones de coniferas existentes en el pais y

de ella las 2/3 partes corresponden al sector misionero.

Con relacién a la oferta de maderas para pasta de papel, se vuelve a resal-
tar lo expresado en parrafos anteriores scbre las condiciones generales gue

encuentra el mercado de papel.

DEMANDA

Los estudios consultados scbre estos aspectos coinciden en sefialar gue exis—
te una estrecha correlacién de efectos, entre el ingreso interno per cépita
¥y la demanda de productos forestales, con una tendencia actual algo superior

a la de los dem&s paises.

Lo antedicho hace que en la proyeccidén de la demanda, una de las variables
criticas sea la del desarrocllo econdmico, ya que afecta directamente el con-

sumo de este tipo de productos.

Al respecto, se han seguido los lineamientos establecidos en el trabajo hecho
para el CFI, por la Consultora JAAKKO POYRY, sobre el desarrcllo forestal pa¥

ra las provincias de la mesopotamia.
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El mismo presenta el consumo estimado, tomando como base el afio 1985 hasta el
afio 2000, para las maderas aserradas y con una hipbdtesis de crecimiento del

PBI de un 3%, con un minimo {(2%) y un maximo (4%).

CUADRO N°3 -~ DEMANDA DE MADERA ASERRADA 1985-2G00

{en miles de toneladas)

Tipo de madera A N 0 S C;ggg?;ggto
aserrada 1985 1380 1995 2000 %
Coniferas 583 810 980 1.1i80 4,2
Latifoliadas 984  1.000  1.030  1.050 0,4
TOTAL 1.5867 1.81¢ 2.010 2.230 2,1
Minimo (2%) Total = 1.727 1,850 1.985 1,4
Maximo (4%) Total = 1.8G0 2.100 2.500 4,8
Fuente: JAAKKO POYRY.
Completando esta proyeccidn, el estudio de referencia sefiala '"... Los resul-

tados de produccién en promedio es de tan sélo 0,5 a 1,5 m3/d de madera por
obrero. Solamente unos pocos aserraderos tienen una eficiencia de mas de

2 m3/d (800 p2) por obrerc, en comparacién con la tasa media de laos paises
escandinavos, que se encuentra entre los 4 a 5 m3/d ...", a su vez agrega
L el rendimiento de madera aserrada del volumen de trozas usado &5 bas-
tante bajo, en promedio, sd6lo un 30 a 35%. Esto significa que se necesitan
3 a 3,5 m3 scc de madera aserrada" ..., "... Asi se convierte un 65 a 70%

. * del volumen en residuos, no utilizables de modo razonable ... ¥y reguieren

una mejora para una utilizacidén més eficiente de la materia prima lefiosa...".

BALANCE GENERAL

El balance general entre la produccidn (oferta) y la demanda de madera ase-

rrada en la Argentina {Cuadro N°4), demuestra que existe en el pais un défi-

T T T e T T N L A o T T o e e e o T
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CUADRO N©¢ 4

BALANCE ENTRE LA PRODUCCION Y LA DEMANDA DE MADERA ASERRADA EN LA ARGENTINA

PERIODO 1985-2000 (en miles de toneladas)

1 9 8 5 1 9 9 © 1 9 9 5 2 0 0 O
Producte

Produc. . Demanda Balance Capac. Demanda Balance Capac. Demanda Balance Capac. Demanda Balence

Madera Aserrada

Coniferas 310 560 -250 400 810 -410 360 980 -620 300 1.180 -800
Latifoliadas 950 1.000 - 50 850 1.000 - 50 850 1.030 ~180 700 1.050 -350
TOTAL 1.260 1.560 -300 1.350 1.810 -460 1.210 2.010 -800 1.000 2.230 -1.230

Fuente: JAAKKO POYRY
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cit de 410.000 toneladas de madera de coniferas para aserrar. El mismoc es
cubierto con importacicnes gue se hacen especialmente en Chile {350.000

ton/a) con lo cual la produccidn actual cubre sdlo el 80 % de la demanda.

Observando hacia el periode 1995/2000, este desbalance tiende a duplicarse

con un crecimiento proyectado de 80.000 a 85.000 m3/afio.

Las cifras expuestas dan una posicidn que demuestra el potencial existente
para la demanda de madera rolliza de pino, que puede ser mayor de mejorarse
la productividad y eficiencia del uso de la materia prima por parte de los
aserraderos, cambiando asi las reiacicnes de conversidn sefialadas oportuna-
mente.

#

13
'

CONCLUSIONES

BEn primer términc debe destacarse que existe una demanda sostenida, ya que
esta, de acuerdo a lo descripto, presenta condiciones de insatisfaccidn en el
rubro de aserrio. En segundo. lugar, el balance llevadc a cabo, sefiala que
existiria una oferta aln por cubrir con nuevas plantaciones y que dadas las
condiciones en que se halla la provincia de Misiones, la misma puede aprove-

char la situacidn que se menciona.

A su vez, en el area de Proyecto, una expansidn forestal centrada en espe-—
cies del géneroc Pinus, no encuentra inhibiciones para su usc deatro de un
modelo productive, mds aln si la misma se lleva a cabo teniendo como desti-

no el aserrio de la madera (plantaciones de baja densidad).

. " Por otra parte, y siempre en relacidn al area en estudio, la probable ofer-

' ta que se produzca, puede considerérseia de caracteristicas ''marginales'", a %
la que puede ofrecer el resto del entorno provincial, con lo que no se pro- f
vocaria ningin desequilibrio por sobreoferta de madera rolliza, con destino %
a aserrado. E

WRLELT e Bl Bt
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b. AGRICULTURA

Dentro de los cultivos o actividades del rubro agricola, factibles de llevar
a cabo en el ambito misioneroc, existe una gama de posibilidades tal, que se
hace necesario establecer una serie de consideracicones previas al inicio del
estudio de mercado de los mismos, a los efectos de identificar aquellos que
pueden integrar un modelo productivo, atenuando en gran medida el riesgo que

significa el proceso de comercializacidn.

En primer término, se han tenido en cuenta no sélo las grandes concentracio-
nes poblacionales como demandantes de los productos, sino también se hizo
hincapié en la asequibilidad del mercado local, especificamente la ciudad

1

de Posadas y por extensidn el regional.

Este énfasis en la capital de la provincia, surge como consecuencia de opi-
niones coincidentes que ese centro urbano "... no se halla suficientemente
abastecidos, en oportunidad y tiempo en determinados oroductos agricolas, en

especial frutas y hortalizas...".

En segundo lugar, y para el caso de los mercados extrarregicnales, se defi-
nié "a priori" un listado de productes, teniendo en cuenta los que verifican
su presencia en los mismos, a través del lugar de origen y su persistencia

en el tiempo y sosteniendo como mercado testigo referencial en frutas y hortatizas, a la Corpo-
racién del Mercado Central ((MC) de Buenos Aires.

Se puede quizds argumentar que con esta forma de seleccionar productos se ''condiciona' las activi—
dades a tener- en cuenta, quitando asi perspectivas de desarrello futuro a otras

actividades potenciales.

' A pesar de ello, es dable observar gue en este punto se guieren identificar
las sefiales gue el mercado da a productes gue en el corto y/o mediano plazo,
brindan una respuesta positiva a los problemas que puedan presentarse en la
comercializacién, lo cual es coincidente con las expresiones de los parrafos

iniciales del tema agricola.

Como tercer punto se han "descartado" una serie de productos, que si bien se

los reconoce como bésicos en las explotaciones del area proyecto, su oportu-
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nidad de mercado es meramente circunstancial, ya gue deriva de excedentes
que provoca el autoconsumo Ejemplo de ello es la batata, maiz, poroto,

mandioca, soja y otros productos '"menores'.

Queda claro que para la sefializacidén del producto en el mercado extrarre-
gicnal, la posicidn aprioristica de ellos responde a los gue generan un
xcedente, que permite integrar a las empresas en un proceso de capitali-

zacidn y desarrollo.

Estas razones hacen que los preoductos seleccionados en primera instancia

con relacidn al mercado extrarregional, sean:

X

Frutas Hortalizas a
B Durazno Pimiento

Citricos Tomate

Anana Zapallito

Palta Zapallo

Mango Mandioca

Mamon

Existen por otra parte, una serie de productos agricolas, tradicionales
dentro del esquema productivo de la provincia; como sucede con yerba mate,
té, tung, tabaco, soja y en menor medida algedén (de importancia en Lean-
dro N. Alem y alrededores), sobre los cuales no penetra o alcanza el ac-

tual examen de mercado realizado en este estudio.

Esta decisidén tomada por el equipo de trabajo interviniente, se basa en
que se consideran suficientes los conocimientos adquirides y/o en exis-

tencia, sobre el comportamiento de los factores participantes en el mer-
p p

cado y comercializacién de esos rubros productivos y que debido a sus ca-
racteristicas intrinsecas, permiten reflexiones de mayor amplitud de mane-
jo, en la futura situacidn con proyecte, en elaboracidn de la propuesta

de desarrollo productiva, para los diversos modelos identificados.
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b.1: ' — FRUTALES

b.1.1.. CITRUS
Oferta
Produccién Nacional |

La oferta gque se considera de citrus por lo general, se centra en las cua-
tro especies de mayor relevancia: narania, limén, pomelo y mandarina, de-
bido a que en superficie y volumen productivo, representan casi la totali-

dad de los citricos implantados en el pais.

& su vez, estas especies son las gque se hallan identificadas en casi togas
.

las estadisticas gue se consulten, situacidn que nd sucece con las otras,

como ser: quinoto, lima, toronja, etc., gue se pueden desarrcollar en el

drea de estudio, y gue se lo hace a nivel familiar (unz o dos plantas).

CUADRO N® '5 - PRODUCCION NACIONAL DE CITRICOS

{1imbén, pomele, naranja y mandarina)

{en tn)
Cosecha Produccidn Promedios trienales
1980/81 1.464.000
1881/82 1.392.600
1982/83 1.387.000 1.414.530
1983/84 1.363.600
1984/85 1.538.000
v ©1985/86 1.541.200 1.480.930
' 1986/87 1.648.900
1987/88 1.628.300
1988/89 1.518.500 1.635.600
1989/90 1.660.000

Fuente: S.A.G. y P.

SRR 51
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Tn el Cuadro N® (5) se explicita la produccidn nacional de la Ultima década,
la cual ha tenido un sumento del 12%, con una estabilidad relativa en los

Ultimos 4 afios. (Grafico N° I)

El periodeo de declinacién productiva ocurrida entre 1980/81 y 1983/84, se
debié a remanentes adn existentes por inconvenientes fitosanitarios ocurri-

dos durante el final de la década anterior.

Si se considera por especie, {(Cuadro N° (6), se observa gue tanto en naran-
ja como en pomelo, los aumentos aparecen como poCco significativos con una

tendencia casi constante. A pesar de ello, esto debe considerarse como po-
sitivo, ya que debe recordarse que en la década pasada (1379/80) sucedigron

importantes descensos, atribuibles a los problemas sanitarios ya menciona-

dos con anterioridad.

En cambio, mandarina v limén, evidencian aumentos importantes, que se hacen
notar mis adn para el caso de limdén, gque luego de un comienzo en descenso,
termina en el Gltimo quinquenio, con produccidn superior en algo mas del 20%

en relacidn al primer quinguenio del periodo tenido en cuenta.

CUADRO N° 6 - PRODUCCION WACIONAL DE CITRICOS POR ESPECIES

Jigle)

Fsoecie 1980/81 1981/82 1982/83 1983/84 1984/85 1985/86 1986/87 1987/88° 1988/89 1989/90

Naranja £63.000 £06.000 B39.000 620.400 620.800 623.200 642.400 630.200 €80.800 7350.0C0
vendarina 237.000 255.000 244.C00 230.600 283.500 259.100 303.800 285.800 303.700 240.000
Limdn 409.000 384,000 357.000 367.600 460.000 481.000 £28.300 516.500 489.100 SOJCDO

. Pomelo 150,000 147.600 147.000 145.000 173.700 177.900 174.400 175,000 154.7C0 170.000 =

Fuente: S.A.G. y P.
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Zonas productoras

013

Mas del 90% de lz produccidn nacional se lleva a cabo en 4 zonas:

Noroeste : Jujuy, Tucuman y Salta

Noreste : Formosa, Corrientes y Misiones

Entre Rios

oW N P
!

Buenos Aires

De ellas, Entre Rios, Corrientes y Tucumdn, ocupan mas del 70% de= la pro-

duccién general. (Cuadro W° %)

&
CUADRO N°e 7 — PRODUCCION NACIONAL POR ESPECIE g
7.1 ~ POMELO {en toneladas)
Provincia 1980/81 1981/82 1982/83 1983/84 1984/85 1985/86 1986/87 1987/88 1933/89
Salta 28.000  35.000 37.000  38.000 39.200 42.000 41.0C0 47.153  26.600
Jujuy 3.700 4.6800 5.800 5.500 7.100 7.500 7.670 8.C15% 3.500
TucLmdn 24.000  23.700 22.400  23.600  23.200  23.8%0 C20.800  22.000  26.600
Entre Rics 38.000 35.000 48.100 41.700 48,800 48.200 46.40C 42.250 48.600
Corrientes 23.410:‘) 22.000  13.100 11,000 18.000  20.280  25.690 15.700 23.000
Misiones 7.700 8.400 6.200 9.600 12.1%0 13.400 12.190 12.740 15.000
Formosa 5.100 7.000 2.200 5.400 9.1C0 9,900 8.000 9.000 6.050
Buencs Aires 11.400 3.800 4.5 4.700 5.7C0 5.900 5.920 5.472 2.000
' " Santa Fe 2.700 3.100 2.800 2.100 2.400 1.900 1.600 1.650 1.3%0
’ Catamarca - - - - - - - - - -

Seo.del Esterco 5.000 5.000 5.000 5.200 5,400 5.920 5.080 2.120 2.000

Fuente: S.A.G. y P.

At 2 -
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7.2 — MANDARINA (en toneladas)

014

Provincia  1980/81 1981/82 1982/83 1983/84 1984/85 1985/86 1986/87 1987/83 1988/89
Salta 9.400 16.500 11.900 10.600 13.800 14.000 14.850 18.C00  9.000
Jujuy 5.000 7.100 11.000 9.0 12.800 15.700 15.900 19.550 13.500
Tucunén 16,900 16.600  1.600 17.000 15.700 16.650 16.200 16.100 15.800
Corrientes: 27.600 35.000 23.400 33.600 47.000 43.800 §7.800 66.900 51.000
Entre Rlos  135.000 125.000 123.000 112.000 134,000 111.00C 149.00C 131.280 177.950
Misiones 4.150  5.800 6.800 9.000 11.200 7.150  7.140  7.500 11.000
Formosa 800 700 900 350 300 a0 - - &
Buercs Aires  7.200  7.000 11.000 2.800 13.100 13.50 7.730 6.280  6.800
Santa Fe 18.900 22.500 23.000 18.900 18.700 19.300 17.000 12.800 11.%C0
Catamarca 4.400 4500  4.550  4.500 4700 4.400 4.0  4.250  3.800
Sgo.del Estero 11,500 11.900 12.000 12,300 12.000 12.850 3.200 2.800  2.600

ruente: 5.A.G. y P.

o
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7.3 — LIMONES (en toneladas)

Provircia 1ge0/81 1961/82 1982/83 1983/84 1084/85 1985/86 1985/87 1987/83 1988/89
Salta 23.000 30,900 20.300 24.450 20.600 22.000 23.000 15.700 17.900
Juivy © 9.200 13.000 13.50 13.800 13.800 13.600 14.200 15.488 14.200
Tucurén 05.000 250.000 266.500 242.500 30.000 377.000 350.000 350.000 345.000
Entre Rics 16.500 18.000 19.800 20.000 28.800 25.000 44.300 45.536  36.000
Corrientes 18.6500 .30 22.000 27.200 31.100 3B.700 53.700 49.813  38.000
Misiones 16200 20.000 15.700 21.900 26,700 29.100 29.600 30.933  30.000
Formesa 1500 3.000  1.500  1.400  1.200 1.0 240 358 a0
Buencs Aires 11.600 12,000 10.800 13.400 14.000 15.100 13.500 4.7  4.100
Santa Fe 3.052  3.400 3.00 3.8 4.000 2.80 2.90 3.0004 2.30
Catemerca 6.000 8700 7.400 7.000 7.0 7.0 7.400 6.408  6.200

Sgo.del Estero 10.0C0 9.50C 10.000  10.C00 10.200 10.000 9.770 1.700 1.800

Fuente: S.A.G. y P.

7.4 — NARANJAS (en toneladas)

Provincia 1980/81 1981/82 1682/83 1983/84 1984/85 1985/86 1986/87 1987/83 1988/89
Salta 43.500 47.000 39.200 48.300 S2.600 S54.000 51.575 58.820 38.3%0
Jujuy 26.500 38.000 37.100 34.400 43.500 44.100 46.080 S2.750 34.400
TueLmén 75.000 74.000 63.700 71.500 72.300 73.100 73.300 © €8.930 &2.300
Entre Rios 128.800 95.700 137.500 104.200 164.100 139.500 212.000 157.000 266.300
Corrientes 257.600 215.000 232.000 165.000 186.000 201.200 212.000 157.000 266.300
Misiones 20.500 50.000 23.700 24.000 23.800 19.100 18.050 18.8%4 18.000 :
v © Formosa 4.500 3.000 1.0 1.400 1.200  1.0%0 240 368 300
Buenos Aires 73.500 £0.800 56.000 61.900 66.400 42.200 64.750 40.550 60.000 i
Santa Fe 14.000 15.000 14.400 11.900 13.100 12.700  9.800 13.300 13.3%0
Catamarca 6.000 8700 7.400 7.000 7.500 7.X00 7.40 6.40 6.20 F
Seo.del Estero - - ~ - - - - - - =
Fuente: S.A.G. y P.
fi
B
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Produccidn Provincial

La participacidn ce iisiones en la produccidn total de citricos, oscila en
el Oltimo quinquenio entre el 4,5 y 5% (Grafico N° II) sin presentar gran-
des oscilaciones, como si se hubiera logrado un "techo" productivo gue fue—
ra suficiente con la dimensidn adecuada para su oferta y opertunidad de mer-

cado.

A nivel de especies en cambioc, se observa un paulatino descenso en naranjas
¥ limones (Graficos'N°s. III yIV) y un aumento en mandarina y pomelo (Grafi-
cos N° V y VI), especialmente en los tres Gltimos afios (S0% y 80% respec-—

tivamente para el Ultimo afio con respectc al primero de la serie).

Estos incrementos en la participacidn nacional, se reafirman en mayor meﬁi-
da, al analizar la oferta provincial por especies (Grafico N°® VII), en la
cual se observa con claridad,el aumento en la participacidédn de pomelo y man-—
darina, ya gue pasan del 9,5% y 6,5% en la campafia 1980/81, a representar

el 24,2% y 17,6% respectivamente al final de la década (Cuadro N° 7.1 y 7.2).

A su vez, dichos valores aparecen comc estabilizados, con ligeras variacio-

nes, para les Gltimos 4 anos de la serie citada.

tyemm:n_., :



e v = PARTICIPACION DE MISIONES EN LA

PRODUCCION NACIONAL
(EN PORCENTAJE)

100% -

SANOISYIANI 30 TVHIGId OfISNOD

75%

50% -

25%

7
0% I T I l l I I I T T
80/81 81/82 82/83 83/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 83/90

[ _IMISIONES 1 I NACIONAL

— mweabas
o

Fuente:8.A.G.y P.

L0




CRAFTCO N»III‘_PARTICIPACION DE MISIONES EN LA
PRODUCCION NACIONAL -NARANJA

(EN PORCENTAJE)

100% - pd i Z e i i 4
75%
50% 1"
25% "
0w LEEL el el et

F ] f ! I

80/81 81/82 82/83 83/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 89/90

7' N
© MISIONES [ ] wactonaL

IFuente;S.A.G.y P.

———— e . . . i ‘vb“ . . .

R A B O 5 1y bl A S B e,

SINOISHIANI IA TVHIAIS OfASNOD

81U



—_—

awerco v v - PARTIGIPACION MISIONES EN LA
| PRODUCCION NACIONAL

-LIMONES-(En porcentaje)

SINOISHIANI 3a Tv¥Iaad OfISNOD

100% - - ~
75% - |
sox| ({1 1] || !
25% <
Wi fa——la—fa='a Ia ‘& f/a & &  “

80/81 81/82 82/83 83/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 89/90
Periodo

MISIONES [__I NACIONAL

610

Fuente:S.A.G.y P.

AR RN A Y e - 7 enndradl 7yl S s T

)
P Aty R RN it




anwerco v - PARTICIPACION DE MISIONES EN LA

PRODUCCION NACIONAL-MANDARINA
(EN PORCENTAJE)

SINOISHAAN]I Td TVRIGAL OfISNOD

100% (- 1 -
sw- {1 |V [T 1 1
sow+ [T |11 |11 Ml (1] |}
ol IH T N
o, el et ) )l el i -

80/81 81/82 82/83 83/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 89/90

MISIONES [__iNACIONAL

. s
fgente:S.A.G.y P. _ , o R U

03U

ol v-fopn 15 g LI R L T




oo wvr - PARTICIPACION DE MISIONES EN LA

PRODUCCION NACIONAL-POMELO
(EN PORCENTAJE)

100% - = = A
75%
50%f’
25%
ot bl e o ol e

0%
80/81 81/82 82/83 83/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 893/90

MISIONES [__I NACIONAL

3

Fuente:8.A.G.y P. . y S —_

e —— e

CASEERAAT AL 1 aan s b — .

SANOISYIANI 90 TvVHIA3Id OfISNOD

180



PRODUCCION DE CITRICOS DE MISIONES

PARTICIPACION POR ESPECIE
(EN PORCENTAJE)

CAMPANA

80/81
81/82
82/83
83 /84
84 /85
85/86
86 /87
87/88
88/89
89 /90

Fuente:S.A.G.y P.

/_L_ Y T na

0%

() LIMON

MANDARINA

4 NARANJA

Zl POMELO

1007

SINOISHIANI 3 1vazaid OfISNOD

(XA



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES 023

Destino de la produccién
Consumo fresco

En relacidén con la oferta total de citricos de nuestro pais, la misma se
dirige a tres formas basicas de destino: Consumo fresco, industria y expor-

tacidn como fresca.

Estimativamente, ya gue no existen estadisticas confiables ¢ mas exactas,
la distribucidén citriceola presenta que el 30% de la misma concurre al con-
sumo fresco interno y la restante en exportacidn en estado fresco e indus-

tris en una relacidn 2,% a 1 a favor de la primera.

El Grafico N° VIII muestra en detalle la distribucidn porcentual de losﬁ?
"nichos" de destino, destacéndose gque casi el 40% del consumo en fresco;

se lleva a cabo en el Area metropolitana (Capital Federal y Gran Busnos Ai-
res) y el B0% restante en ctras del pais, en especial ciudades como Rosario,

Cérdoba y Mendoza.

En referencia a los otros deos ''nichos" sefialados, la exportacidén de frutas
frescas, posee una importancia significativa en los mercados, en especial
los del Hemisferio Neorte, ya que se actda en contraestacidn, en espeéial
con limones, mandarinas y pomelos. Esto se refleja en el Cuadro N° 8 y
Grafico N° IX, en los cuales se visualizan ftendencias positivas en el to-

tal y en las 4 especies intervinientes.

Es interesante sefialar la evolucidn que se observa en el caso de mandarina
en donde todos los afios-presenta aumento en los volamenes exportados, =zl
punto que el Ultimo gquinquenio muestra un dife}encial de +368 %, al pasar
. ‘de 8.000 a 30.000 tn de fruta comercializada por esta via. Mas ain, en
los Gltimos 4 afios,se cuadruplica lo exportado por esta especie.durante -

1981/886.




GRAFICO N° VIII

DESTINO DE LA PRODUCCION NACIONAL
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CUADRO N¢ 8 - EXPORTACION DE FRUTA CITRICA FRESCA {tn)

Cosecha Limdn Mandarina Naranja Pomelo Total
1980 15.951 - 7.445 14.362 37.558
1981 19.305 748 19.173 10.124 49.386
1982 9.105 1.849 32.243 25.718 68.915
1983 21.1G5 2.579 34.657 25.453 83.795
1984 17.307 2.536 32.317 26.344 78.5604
1985 64.944 3.908 54.718 25.781 149.322
1986 28.744 8.250 43.355 32.798 113.147
1987 39.842 10.021 651.895 37.924 ld9.685
1988 56,877 15,811 75,568 36,648 184,904
1989 47.895 27.192 79.482 30.317 184 .886
1990 49.068 30.343 93.706 55.142 228.259

Fuente: CICA

Industria

Asuvez, en el itemde industria, se debe tener en cuenta que la misma abarca desde

la elaboracién de dulces, mermeladas y jaleas, hasta los jugos concentrados,
sin olvidarse de los aceites esenciales, pellets y cascara deshidratadas,

entre los de mayor importencia.

De todos ellos, el de mayor relevancia corresponde a los jugos concentra-

dos, ya& que representan algo mas del 85% de la fruta procesada.




wnreo vere - EXPORTACION DE FRUTA CITRICA FRESCA
POR ESPECIE-EN TONELADAS-
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CUADRO Ne .9 — PRODUCCION DE JUGQS CITRICOS CONCENTRADCS (en tn)

Cosecha Limén % Mandarina % Naranja % Pomelo % Total Diferencia
. anual %
1985 9.600 42,93 200 1.02 4.500 23,08 5.200 26,67 19.500
1986 13.800 64,04 150 G,70 3.400 15,78 4.200 19,49 21.550 + 10,25
1987 16.500 66,00 1.000 4,00 4,500 18,00 3.000 12,06 25.000 + 16,27
1988 18.500 54,41 1.600 4,41 9.000 26,47 6.000 14,71 34.000 + 36,00
. 1989 15.000 45,46 2.000 B,006 10.000 30,30 6.000 18,18 33.000 - 2,985
i 1990 21.500 47,15 2.000 4,38 15.500 34,00 6.600 14,47 4%5.800 + 38,18
} _
Fuente: Camara de Industriales Citricos (CICA).
CUADRO N° L0 - EXPORTACION DE JUGOS CONCENTRDOS (en ton}
Produccidn Limbén % Mandarina % Naranja % Pomelo % Total biferencia
anual %
1985 3.425 65.15 73 1,39 - - 1.759 33.46 5.257
1986 10.248 67.97 29 0,19 2.455 16,29 2.344 15,55 15.0G77 +186,8
1987 10.734 60,07 429 2,40 4.000 22,38 2.707 15,15 17.870 + 18,5
1988 10.947 42,24 1.5586 6,00 7.725 29,81 5.68% 21,95 25.917 + 45,0
1989 9.413 405,53 1.309 5,064 7.244 31,41 5.206 22,42 23.222. - 10,4
1990 14.242 44,83 1.405 4,23 10.930 34,41 5.188 16,33 31.765 + 36,8

Fuente: Camara de Industriales Citricos (CICA}.
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Logs Cuadros Mos. -2 y 10 presentan la produccidn total de jugos citricos

concentrados por especie y la

ficos Nos. X, XI, XII, XIII y

exportacién de los mismos. Asimismo, los Gfa-

XIV, brindan el pancrama que relaciona la pro

duccidén con la exportacidn especificada también por especie.

En la ooservacidn globalizada

elementos destacables para el

- En relacién a la produccidn

del conjunto, se deben puntualizar algunos

analisis:

total, se tiene una ocurrencia crecliente,

con una pequefia disminucidén

en el afio 1989, para luego retomar su creci-

miento. A su vez, en todo el periodo la producciédn percibe una relacion

incremental, entre ambos extremos de la serie, del 133,8 %.

— En el cazso de la exportacidn sucede algo similar, pero con incrementos su

#

1

periores, ya que en el arranque aumenta un 186,8 % y, salvo el correspon-

diente a 1989, los demids afiocs poseen valores porcentuales mayores a los

de la produccién total, al punto que el aumento porcentual entre los ex-.

tremos es de 504 %.

— Llevando el andlisis por especie se tiene que:

- La produccidn y exportacidén de jugo de limon presenta una tendencia de

creciente en la participacién del conjunto, representando la misma en

promedio, el 60 % de los valores totales producidos y/o exportados.

- Asimismo, este producto apareceria como muy dependiente de la exporta-

cién y de politicas econdémicas que .tienen o dan una relativa estabili-

zacidén. Ejemplo de ello es el periodo 1985/86 en donde pasa de casi un

25 % a un 74 % lo exportado en relacién a lo producido, para luego de-

caer (1987/88) y volver a crecer con 62 y 66 % para los afios 1989 y

1990C.

ﬁ#{m-’ P
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GRAFICO N X

PAﬁTICIPACION DE LA EXPORTACION EN LA
PRODUCCION DE JUGOS CITRICOS

TOTAL DE CITRICOS

Miles Tn. _
45.6
R 34 33 ......
50 - ....... 195 21.95 25 - 21/765
w0 )= 8917 |daloon /7 ||
30 _ slo77 | 1787 % Y
‘2 //,/c ////; //2 7%

1985 1986 1987 1988 1989 1990

JUGO EXPORT. TOTAL [__ |1 JUGO PRODUC. TOTAL

Fuente:Elaboracion propia en base a
datos del CICA

SINOISHIANI 4Q TVHId3d OfISNOCD

ry
&



GRATFICO N° XI

PARTICIPACION DE LA EXPORTACION EN
LA PRODUCCION DE JUGOS CITRICOS
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GRAFICO N® XII

PARTICIPACION DE LA EXPORTACION EN
LA PRODUCCION DE JUGOS CITRICOS
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GRATICO N° XIIT

PARTICIPACION DE LA EXPORTACION EN
LA PRODUCCION DE JUGOS CITRICOS

MANDARINA
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GRAFICDO Ne XIV

PAﬁTICIPACION DE LA EXPORTACION EN
LA PRODUCCION DE JUGOS CITRICOS

POMELO

g Y e W a3 -
;:... 42 3 5589 S’Los 1}188
i ::...,_.'.-::_’:.,,...r-::jﬁ_‘...--- s ha4 707 % -
sl 1759 | %
2w /%

w ‘
m —

‘085 1986 1987

JUGO EXPORTACION

Fuente:Elaboracion propia en base a
datos del CICA

] 1 ]

1988 1989 1990

[ 1JUGO PROD.TOTAL

STHNOISYAANI I TVHITId O[ISNOD

220



034

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

En referencia al "nicho” mayoritario y como se seflalara en el Gfafico

N° VIII, casi el 4C % tiene como destine el principal mercado consumidor
del pais (Bs. As.) y 60 % restante se dirige a los-demas mercados inter-
nos. En la suma de ambos casos, el destino a consumo fresco interno sig-
nifica el 50,18 % de la produccidén nacional, siendo el total de destino

como fresco ( exportacidn e interno)el 64,15 % de la misma.

Voliamenes y Epocas

Analizando como principal direccidén de la oferta citricola, el area metro-
&

politana, se observa que la Provincia de Misiones posee una participacidn

que en promedic oscila entre el 2 al 2,5 %, con lo cual su oferta en el

mercado no aparece como relevante en relacidn con otras provincias como

Entre Rios ¢ Buenos Aires.

Incluso el examen por especie, no destaca con atencidén el ingreso de Mi-
siones en la C.M.C. de Bs. As., ya que en el mejor de los casos, mandarina
y limén, alcanza al 4 %, siendo del 2 % en pomelo y figurando en el item

Resto del pais en naranja {Grafico N°¢ XV).

Es diferente la situacidn, si se considera la época o mes de entrada y
mas adn en funcién de la especie, en el cual se visualiza con claridad,

la predominancia o importancia que posee la misma.

El Cuadro N° 11, da la entrada de la especie Mandarina, por mes y duran- =

te 3 periodos en consideracidn, que van de 1988 a 1990. En el mismo se 2
: bl
cbserva que la oferta de la especie entre los meses de Febrero, Marzo y 2
¥
Abril, alcanza relieves importantes, més alla de las variaciones produc-
tivas que puedan existir entre afios.
3
=
_’.&'
¥
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' GRAFICO N XV
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CUADRO N°11 (*)

MANDARINA: ENTRADAS TOTALES (en bultos)

M E S E S
AND EME. FEB. MAR.  ABR. MAYO  JUN. JUL., AGD. SET. OCT. NV. DIC.

83 16462 12964 110840 242940 605796 648716 667060 673337 496648 366680 20210t 50679
89 5413 5360 B5043 20P028 SE0R28 799117 810407 691375 543356 386770 210035 34802
90 2937 42912 103124 330006 624731 821762 V73609 703889 444202 358929 132420 14793
PROMEDIO 827X 20412 93002 258325 SO3685 756532 750350 689440 494736 370783 181529 33427

MANDARINA: ENTRADAS MISIONES EN EL C.M.C. (en_bultos)

M E s E S S

AND ENE. FEB. MAR. ABR. MAYC JIN. JUL. ARO. SET. OCT. NW. DIC.

6362 H5439 48812 12708 1915 1456 576 3481 834 29 0

&3 0

89 0 4920 43297 88557 1e646 1920 2801 1395 343 783 i ©

SO 0 22480 30889 36339 14312 2005 2550 4395 473 255 59 0
PRCMEDIO O 11254 43212 57303 14555 1947 2272 622 1432 626 245 O

Fuente: M.M. Bs. As. 1 bulto = cajén 20 kg.

{*} Periodo 1988/20

De esta forma tenemos que considerando los promedios, Misiones ofrece en

los meses citados, 55,1 %; 46,5 % y 22,4 % respectivamente, para ser ya
en el mes de mayo el 2,45 %, no superando el 0,5 % a partir de junio, no

registrando envios en diciembre y enero. {Grafico N° XVI).

En el andlisis de cada afic en particular, demuestra que los meses de febre

ro y marzo, Misiones se presenta como el referente principal del Mercado

- :d,af.i«l,'f-.,,w-i.na-'.u}.g':&:g... L.

Central de Bs. As., quedandc abril como el mes ''remanente'" de la produccién
tardia y que comienza a competir con la entrada de otras provincias, en

especial Entre Rios.
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GRAFICO N° XVI

Fuente:Elaboracion propia datos de CMC
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Al respecto es interesante sefialar, que a partir de las dos ultimas cose-
chas (1990 y la aln no cuantificada '91), se nota una mayor participacién

de esa provincia en los meses de Febreroc y Marzo.

El Cuadro N° 12 y Grafico XVII, visualiza para el afio '90 un incremento consi-
derable con respecto a los otros afios, en especial con 1888, ya que 1989 se

lo puede considerar como algo atipico, confirmando lo citade en el parrafo
sSuperior.

CUADRO N° 12

VOLUMENES ENTRADOS C.M.C. (Periodo 1988/90)

MANDARINA: ENTRE RIOS
ENTRE RIOS (1 SEMESTRE) #

TOTALES DE BULTOS

ANO ENE. FEB. MAR. ABR. MAYO JUN.
88 12057 3429 24012 95211 472928 572126
89 3777 1440 9111 S0876 387717 603177
90 2012 10012 36448 200437 507062 573552
PROMEDIO 5949 4627 23190 115508 455902 582952

Fuente: C.M.C. Bs. As. 1 bulto = 1 cajdn 20 kg.

En forma similiar, se puede elaborar un supuesto para lo ocurrido en la al-

tima de las cosechas, ya que la informacidn calificada consultada, denota

o confirma la presencia "masiva" de compradores de origen entrerrianc, cu-

ya operatoria incluye medics de transperte para la fruta acopiada y cose-

cheros del mismo origen.

Indistintamente de la apreciacidn subjetiva que se pueda efectuar, sobre

. las cantidades de fruta de la especie, que es acopiada por estos comprado-
res para ser llevada a Entre Rios; la situacidn descripta demuestra la fal-
ta de una estructura comercial integrada, gue desaprovecha una oferta ac-
tual y potencial de importancia, pof su neta condicién de provincia, permi-
tiendo que competidores extra regionales obtengan acreencias que en funcidn
de- una ecuacidn bioldgica -econdmica- productiva, es propia de la regidn en

un estudio.

J—
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Es probable que la situacidén descripta, es propia del area que nos ocupa,
ya que la zona con citrus de la ribera del Parana -Eldorado, Montecarlo-,

posee una infraestructura organizativa {acopiadores integrados, fabricas,

_cooperativas), que limita el acciconar de esta modalidad de compra.

De similar forma que la especie mandarina, se puede analizar la oferta de

los demas citricos. De elleos, limdén posee alternativas destacables.

Al igual que mandarina, la entrada de limones desde la provincia represen-
ta cerca del 4 % del total gue se comercializa en la C.M.C. Asi mismo, la

distribucidén mensual de las entradas del limdn misionero en la C.M.C., na-

lla en el periodo Enero/Abril, su mayor preponderancia, ya:que a partir de

Mayo desciende a valores poco significativeos (Cuadro N°® 13 y Gréfico'%ﬂ;{)lo

*
que ha llevado a utilizar para el andlisis, el primer semestre del afio ya
que a partir de Junio, no solo la presencia del producto misionerc es redu

cida, si no que se presenta ademds, come discontinua y/o erratica.

CUADRO N° 13

LIMONES: ENTRADA MENSUAL EN EL C.M.C. (ler. Semestre).
MISIONES: PERIODO 1988/90 (Entrada en vultos)

ANO ENE. TEB. MAR. ABR. MAY. JUN.
88 5210 7453 7561 3287 388 120
89 6220 8325 8922 4003 401 103
30 4275 6220 8100 2434 1591 112
PROMEDIOS 5235 7333 8194 3241 787 112
NACTONAL
88 172252 145271 115643 112569 105797 126176
89-. 116948 75899 121187 98311 112385 £0650
90 71882 93178 28542 87107 82107 82963
PROMEDIOS 120361 104783 108451 99329 100096 89930

e s s . . ——— - S b e § T T
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cod ” rheseny uii |

e - 1

't



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

PORCENTAJE SOBRE EL TOTAL

aNo ENE.
88 3,04
89 5,32
90 5,95

PROMEDIOS 4,35

Fuente: Elahboracidn propia en base a datos de la C.M.C.

1 Bulto

FEB.

5,08
10,97
6,68
7,00

= 18 kg.

MAR. ABR. MAY.
7,09 2:,.88 0,74
7,36 4,07 0,36
9,15 2,79 1,94
7,56 3,26 0,79

JUN.

0,09
0,17
0,13
0,12

041

En términos generales y en similitud con lo descripto en la especie de @fi—

tricos anterior, existe coincidencia en los periodos de maxima entrada en

la C.M.C., adelantandose en un mes para limén {enerc) y con iguales "picos

mayoritarios: febrero y marzo. (Grafico AVITI).

Cabe destacar a

sentan muy debajo de los de
rados y en los meses 'pico"

los 58.000 u 11.000. cajones

respectivos.

En el caso de Naranja,

su vez,

los volUmenes comercializados de limén, se pre

mandarina, que en ninguno de los afios conside-—

citados, alcanza los 9.0000 cajones,

contra

en promedio de los 3 afios como maximo y minimos

la oferta existente en la C.M.C.,

tanto a nivel Na-

cional, como la participacién provincial, demuestra la poca incidencia que

tiene la misma, en el total ofertado (Cuadro N° 14).

Gl S T




CRAFICO N° XVIII
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PARTICIPACION DE MISIONES EN LA CMC

~LIMON—- ler.Semestre
Promedio 1988/90(En bultos)

Miles de Bultos

Mes

B MISIONES ] RESTO DEL PAIS

Fuente:Flaboracion propia datos de CMC
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MESES

Enero

Febrero

Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiambre
Octubre
&wiamre
Diciembre

CUADRO N° 14

NARANJA: PARTICIPACION MISIONES EN LA C.M.C. (En bultos)

1988 1989 1990 FROMEDIO 88/90

NACTONAL  MISINS. % ENOC | MCINA, MESENES %ENOC] MGG, METLES % BN 00 | NCTOw, Msoes %Evae

711500 0 0,00 | 520063 0 0,00 458752 o 0,00 |5e6738 0 0,00
518793 20 000|263 142 0,05|2%0016 120 008|317 9% 0,08
w4876 1061 0,29 | 2oas67 2850 1,27| 208712 929 0,46 |264418 1610 Q,81
23128 1618 0,70 | 180743 1904 1,05] 178814 1715 0,98 | 196228 1746 0,89
%e317 1236 0,34 | 27014 2553 0,92| 28661 1220 0,63 31297 18 F0,60
32286 5463 1,55 | 342748 5143 1,50 378583  4sea 1,28 (357206 5143 1,44
203104 5965 1,52 | 373800 S997 1,61 372315 603 1,62 379640 5998 1,58
468060 4445 0,95 | 441177 4168 0,94| 502975 327 0,78 470871 4180 0,89
F2041 1134 (0,23 | 468026 1220 0,26} 447584 1070 0,24 | 472550 114 0,24
61334 2474 0,40 | 530630 1618 0,30 680251 1762 0,27 {59838 1951 0,33
soo8l 1601 0,23 | 632133 1463 0,23{ 724300 1326 0,18 |685308 1463 0,2t
736500 650 0,00 |sseve  8ss 0,15 635748 1209 0,19 | 634408 915 0,14

TOTAL

FO6G1318 28661 0,43 pBE3143 27945 0,57 B064711 24734 0,49 B298057 26113 0,49

Fuente: Elaboracidén propia en base a datos de la C.M.C.

El Promedio .1988/90 cuantifica que los piceos de maxima entrega,  por parte-
de Misiones, representa en términos geﬁeraleésel 1;5 % de la-oferta total
durante-los meses. Junio/Julio, llegando con Mayo y Agosto, al 1,2 % en pro

medio.
Debe destacarse que esos meses, junto a Abril, representan el periocdo en
donde se registran las menores entregas, formando una "meseta minima' que

oscila entre los 300/350.000 bultes aproximadamente.,

Lo apuntade en las lineas anteriores, resalta el caricter de produccidn

i Rty bt ils o ¢ Lok

B o
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"temprana/intermedia" que tiene Misiones, para su posicionamientc en la o-

ferta concurrente a la C.M.C.

Para el rubro Pomelo, la participacidn de Misiones en los envios a la C.M.C.,

se presentan enmarcados en un periode determinado, gque’va desde ‘Abril a mes

de Octubre (Grafico N° XIX), con porcentuales de concurrencia,

en ese mo-—

mento, superiores a los de naranja, aungue inferiores en los bultos entrega

dos, ya gue es perceptiblemente inferior la oferta total (nacional) de po-

melo (Cuadro N° 15).

POMELO:

CUADRO N®°

15

Periodo 1988/9C (En Bultos)

PARTICIPACION DE MISIONES EN LA C.M.C.

1988 1989 1990 PROMEDIO. 88/90Q
MESES NACKNE, MSENES %EN QC| NCINL MSIONS % BN OC{aCIorel MISIDES % EN OC | NACINL  MISIONS % EN-QC

L} 1 ) ] . L} r 1 1
ENERQ 70692 - - 63345 - - 26563 - - 56533 — -
FEBRERO 44358 - - 37147 - - |12 - - 31409 - -
MARZO 69976 - - 63381 - - 50138 -~ - 61165 - -
ABRTL 88264 - 1124 1,27 | 84055 1257 1,96 | 61244 1144 1,87 71188 1175 1,65
MAYO 9133 1024 1,12 | 66288 1308 1,97 | esBR9 1419 1,66 81071 1250 1,54
JUNIO g3e2 1875 2,23 | 77850 2223 2,86 | 95659 2095 2,19 85770 2064 2,41
JULIO 8513 1624 1,83 | 72468 1830 2,53 | 79777 2340 2,93 80253 1931 2,41
AGOSTO 951 2950 3,00 | 89s40 31 4,13 [113%3 4778 4,21 | 99541 3813 3,83
SETTEMERE 95732 2020 2,11 { 885892 2620 3,05 | 8833 2457 2,97 88152 2366 2,68
OCTUBRE 97763 1652 1,68 | 99825 1533 1,54 |1zass0 20681 1,65 | 107479 1749 1,63
NOVIEMERE 130225 - - 88335 - - losie2 - - 108227 - -
DICTEMBRE 83241 - - SE616 - - 75720 - - 73526 - -
TOTAL 1053413 12269 1,26 (864951 14482 1,87 (914570 16294 1,78 | 944314 14348 1,52
Fuente: Elaboracidn propia en base datos de la C.M.C. - 1 bulto = 18 kg.
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GRAFICO N° XIX

PARTICIPACION DE MISIONES EN LA CMC

—~POMELO -
Promedio 1988/90(En bultos)

Miles de bultos
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En el periodo expuesto, Julio y Agosto se presentan como los tnicos del
tramo 88/90, que poseen una tendencia creciente en porcentaje de la ofer-
ta de esos meses y también en la cantidad de bultos; siendo en promedio
Agosto, el de méxime ofrecimiento (3,8 %), y Octubre/Abril/mayc, los de

minima (1,55 a 1,65 %), tal cual surge dsl cuadro ya referido.

Debe resaltarse, que la oferta provincial misionera, en el trienio de re-
ferencia, lleva una leve pendiente ascendente, en las cantidades del pro-
ducto arribado y en el porcentaje del total anual que arriba al mercado.

En ese periodo el crecimiento verificado es de casi 20 % para el diferen-

cial 88/89 v de + 12 % en el caso 8%/90.
#

3
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. Demanda
Consumo aparente

Es claro que en el andlisis de la demanda de citricos implica en primer
término, la determinacién del consumo aparente de los mismos, desglosan-
dolo por especie y en frutas frescas, mas lo correspondiente a importacién

¥ la correspendiénte en industria,; representado pdr les - jugos concentrados.

En términos generales, el consumo aparente de citricos se mantiene mas o
menos estable en la Gltima década, que reafirma lo que se insinuaba en el

periodo 1970/80 (Cuadro N® 16).

CUADRO N° 16 #

CONSUMO APARENTE NACIONAL DE FRUTA CITRICA EN FRESCO (tn)

COSECHA PRODUCCION ?ﬁﬁggw ;iﬁggm Agggig?g
1981 1.464.000 494 .000 8.353 1.422.999
1982 1.392.600 68.900 140 1.323.851
1983 1.387.000 83.800 36 1.303.293
1984 1.363.600 78.600 46 1.284.444
1985 1.538.000 149.300 50 1.388.659
1986 1.541.200 133.150 35 1.428.050
1987 1.648,900 150.700 - 1.499.235
1988 1.628.300 184,800 - 1.443.390
v - 1989 1.628.300 184.900 - 1.447,430
’ 1990 1.660.000 228.300 143 1.431.853

Fuente: MARCELO ROJAS y Asociados en base a datos del CICA.

Dicha estabilidad, presenta dos funciones netamente diferenciadas, ya que

a una tendencia decreciente en el consumo fresco de citricos "per cépita’,
(Cuadro N° 17).

3 tasimten s
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CUADRO N°® 17

148

CONSUMO APARENTE FRUTAS CITRICAS FRESCAS "PER CAPITA", SEGUN ESPECIE

Y T

1970 1980 1984 1986 1991(*)
{Kg) (Kg) (Kg) (Kg) (Kg)
LIMON 8,625 14,017 11,112 7,800 7,980
MANDARINA g,708 8,120 7,935 7,250 7,790
NARANJA 36,921 25,860 20,568 16,910 18,150
POMELO 5,610 5,788 4,365 3,640 3,920
o
TOTAL 60, 864 53,885 43,980 35,800 37,840

Fuente: Anteproyecto Subprogramas Citricola Nacional. SAGyP.

(*) Estimado

se contrapone

un cambio en el destino de la fruta, ya que se observa un

aumento sensible en la exportacién y un crecimiento en los ultimos afios

del consumo aparente de jugos concentrados a nivel nacional (Cuadro N°18).

CUADRO N°

18

CONSUMO APARENTE TQTAL NACIONAL DE JUGOS CITRICOS CONCENTRADOS {tn)

ANO PRODUCCION EXPORTACION Egﬂﬁgﬁ%E
) 1985 19,500 5.257 14.243
1986 21.550 15.077 6.473
1987 25.000 19.870 5,130
1988 34.000 25.917 8.083
1989 33.000 23.222 9.778
1990 45.600 31.765 13.235

Fuente: MARCELO ROJAS y Asociados en base a datos del CICA,
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.o sefialado hace gue, lo que pareciera critico, por la caida notable del
consumo por habitante (+ del 55 %), no es tal, ya que se demuestra que la
resultante de ello, es producto de una relacidn causa-efecto, provocada

-por un campio en la direccidén de la produccidn en beneficio de otros.

A su vez por especie, la tendencia parece mucho mas negativa, ya que hay

productos que descendiercn el 50 % {caso naranja) o el 30 % (caso pemelo),

con vista siempre decreciente en los periodos que se "fijan" en el Cuadro
: de referencia (Cuadro N° 17), siendo de alrededor del 20 % para mandarina

y pomelo.

A pesar de ello, la Qltima referencia (1991), estima un aumento en toda;

1

las especies que se encuentra en un 10 % aproximadamente,

PRECIOS Y CONCLUSIONES POR ESPECIE

Es importante analizar, y teniendo como referencial el consumc en fresco;

las posibilidades de las diferentes especies de citricos, para evaluar su

conveniencia de insercién en el area estudic, en la situacidn con proyec-

to, a efectivizarse a continuacidn del estudio de mercado.

El caso de mandarina, se presenta como el mds promisorio de todas las espe
cies citricas, fundamentado por la "posicidn" que tiene el producto misio-
nero en la C.M.C., a pesar de que el coensume aparente por mes, hace pensar
en una demanda estacionalizada entre Mayo/Setiembre, con el 80 % del consu

mo anual (Grafico N° XX).

Al combinar los precios mensuales y el porcentaje del total ofrecido por
la provincia en el mes {Grafico N° XXI), se presentan una serie de condi-

. ciones que se hace interesante menciocnar:

— En primer término se tiene con claridad gue Febrero/Abril es la época de
"mayor oferta misionera', prolongadndose algo mas en Mayo con el 3,4 % del
total. Al respecto, en ese mes el volumen de bultos es superior al de Febre

ro, en donde es el 55,1 % de la oferta del mes {(Cuadro N° 11).

- En ese periodo el precio en promedio se encuentra en los 0,285 u$s/Kg.,

RPTT L



GRAFICO N° XX

CONSUMO APARENTE ESTIMADO MENSUAL
AREA METROPOLITANA(Periodo 1985/90)

—MANDARINA-

20

1 5 e

5 T

0

Porcentaje |0.15(0.17(0.18| 5.9 | 14 | 17 |19.2(16.313.5/ 8.6 | 4.3 { 0.7

1] Porcentaje

Fuente:Elaboracion propia en base datos
del CMC : Yy
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GRAFICO N° XXI

VOLUMENES Y PRECIOS POR MES EN CMC

Enero

Febrero -

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

PARA MANDARINA (#)
-MISIONES-

Us$sS
0 0.1 0.2 0.3 04 0.5 0.6
0 i ! *0.26 [ ]
X 0.288 | 55.1
¥ 0.268 | 46.56
| Q.24

|

-1 38.72 ~P.156
'0.26 0.148
0.3 G.156

0.63 d72
0.29 223

0.17 0,287,
0.14 \ma’a\*
0 049
10 20 30 40 50 =60 70
PORCENTAJE

__] VOLUMENES(EN %) —*— PRECIOS(EN U$S/KGR)

Fuente:Elab.propia en base datos CMC .

{*)Volumenes:Promedioc 1988/90
Preclos :Promedlio 1885/80 g
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con un maximo en Febrero, a partir del cual decrece.

- Este precio "alto", es productc mds de una baja oferta, que de un consu-
mo aparente casi inexistente. Esta opinidén toma come fundamentce la mani-
festado por operadores y téecnicos de la C.M.C., a lo cual adhiere este e-

quipo de trabajo, gue triplicar la oferta del periocdo mencionado, no esti-

mularia cambios escenciales sobre los precios promedics de ese momento.

- No aparece como conveniente los envios del mes de Mayo y sucesivos.
{Agosto inclusive), en donde los precios registrados se hallan alrededor

de 0,155 u$s/kg. en promedio {(+ del 4G %).

— Como conclusiones generales para MANDARINA, se fiene gque la época tempra-—

na, Febrero/Abril, seria como la de mayor conveniencia, al igual que la é-

. . . . . - 2
poca tardia de existir en este caso, variedades tardias que permitieran, su
produccidn, ya que en ese tiempo a una baja en la oferta mensual, el consu
mo aparente aln es para destacar, sienco probablemente el que impulse los

precios que se obtienen (0,287 y 0,39 uds/Kg., respectivamente).

A su vez se debe remarcar lo explicitade en parrafos anteriores, en cuanto

a la posibilidad cierta de cuasi triplicar la oferta actual del periodo,

sin provocar cambios sustanciales de mercado en ese momento.

Esto significa gque ese tiempo, se podria colocar alrededor de 300.000 bul-

tos, que representan unas 350/400 has. mds, para toda la Provincia.

En la situacidén de LIMON, el exdmen presenta una semejanza, en el enfoque

que se efectlia ¥y obteniéndose conclusiones analogas.

— En el periodo que se presenta en el Grafico N° XXII y teniendo en cuenta
* " lo sefialade en el rubro de oferta, se registra el precio maximo del afio
(Periodo 88/90), coincidente con los primeros envios de limdén por parte de

la provincia (4,53 % del total).

— El aumento de la aoferta, a partir de los meses siguientes, la oflerta mi-
sionera acompafia la nacional, ocurriendo la primera baja de importancia,
marcando una tendencia de 8 meses, en que el precio oscila entre 4,15 uls/

cajén (méximo} y 2,96 u$s/cajdén (minimo},




GRAFICO N° XXII

"

VOLUMENES Y PRECIOS POR MES EN CMC
PARA LIMON(*)

~MISIONES— (ler.Semestre)

Enero

7.55

Febrero

Marzo 7.56

Abril

Mayo
Junio

Julio
Agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

-1 6.48
I 3'&6.34
-+ 6.7

10 8 6 4 2

Parcentaje

0 2 4 6

8 10
U'Mnj_nn

.| VOLUMENES(En %)

—¥— PRECIOS(En U$S/caj.)

(*)Volumenes:Promedio 1885/80 ler.Sem.
Precios :Promedio 1988/80

Fuente:Elab.propia en base datos CMC
Y
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GRAFICO N° XXTI Bis

CONSUMO APARENTE ESTIMADO MENSUAL
AREA METROPOLITANA(Periodo 1985/90)

~LIMON-—

12

Porcentaje 8 |10.8/92.9(10.7

i Fuente:Elaboracion propia en base datos ‘ %
' del CMC '
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- De acuerdo con lo anteriormente sefialado, la produccidn provincial, debe-
ria centrarse en los meses de Enero y Febrero o poseer una mayor preponde-
rancia, siende Mayo-Junic, la otra "época' alternativa o "acompafiante'" de

la primera dada y que denota bajo consumo aparente {(Grafico N° XXII bis).

_ Al contraric de Mandarina en la cual existe, a pesar del componente sub-
jetivo de esa estimacién; una apreciacidn de la proyeccidn del desarrollo
que puede tener el cultivo en funcién del mercado, en Limdn se nota y toma
peso el caracter marginal de la misma, lo que dificulta en cierta medida

la efectivizacidén de una estimacidn de la oferta limonera provincial,

~ A pesar de ello es probable suponer, que esta condicién de marginalidad

en los volimenes productivos, haga que aumentos sustantivos de lo ofertado,

ne provogue cambios en los precios en las épocas consideradas como conye-
+

nientes para la Provincia,

- Queda por deducir que pasa con producciones tardias, Octubre/Noviembre;
en donde el nivel de precios forma un escaldn '"alto" de precios (6,40 a
6,70 u$s/cajén), previo al méximo de Enero y suba en los niveles de consu-

~

mo aparente.

Con referencia a la especie citrica NARANJA, y en un andlisis lineal con

los 2 que lo precedieron, aparecen algunos items importantes de resaltar

{Grafico N°® XXIII).

- En primer. término los volimenes producidos por la Provincia con destino
a la C.M.C., se "acrecientan" o alcanzan su méximc en los meses de Junio y
Julio, pudiéndose también considerar a Agosto, a pesar del descenso impor-

tante que se registra (alrededor del 27 %).

- Como segunda observacién, dicha época es coincidente con la "meseta de

preciocs minimos" de la serie considerada (0,173/0,2 uSs/kg) .

- El grupo de precios maximos se agrupan en los 4 primeros meses del afic

{0,295/0,267 uds/kg).

- Coincidentes con esos meses y en especial desde Marzo, Misiones posee u-

na produccidén que comienza a poseer alguna presencia.

- Es probable que para Misiones, el envic a la C.M.C., sea una alternativa




GRAFICO N° XXIII

PRECIOS Y VOLUMENES EN LA CMC

—NARANJA-
Periodo 1988/90(En U$S/Kgr y bultos)

U$S/Kgr.
Meses ©O 0.05 0.1 0.15 0.2 0.25 0.3 0.35
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"7 ENTRADA MISIONES  —*— PRECIOS CMC
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Fuente:Elaboracion propia con datos CMC
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totalmente aleatoria, ya gue quizas el "fuerte" se centre en los envios a

las industrias citricolas (jugos), existentes en la provincia,

- Al igual que en casos anteriores se cree, que la preduccidn factible de
desarrollar de naranja en el area en estudio, se presenta aprioristicamen
te como totalmente marginal, con lo cual no poseeria factores modificato-

rios de la situacidn desarrollads.

— A pesar de lo antedicho, si quizas se deberia efectuar un replantec ha-

cia posibilidad~s de cosecha concordantes con precios mayores de la serie,

sobre todo hacia el tiempo de Marzo/Abril, ya que se supone podria encon-—

trar mejores condiciones en la relacidn. producto/precio, en el mercado del
consumo fresco de la CMC,

JT
Con respecto al citrico POMELO, los volumenes y precios analizados destacan
gue la entrada ¢ "aparicién' de Misiones, es concurrente con un periodo
{Abril/Octubre} en el cual los precios del producte, construyen una parabo
la hiperbdlica, que tiene como extremos méaximos valores de 0,232 y 0,245

ubs/Kg. y con punﬁos minimos que se hallan en 0,161/0,177 ups/kg., estos

ultimos eh los meses de junio y julic (Graficoc N° XXIV).

Si nos basaramos en la relacidn de precios del producto, a los efectos de

establecer la ”époéa de conveniencia" de entrada a la CMC, se podria decir

que Los meses de Marzo y Abrily él bimestre Setiembre/QOctubre, serian los posicio

nados en condiciones algo mas adecuadas gue los otros que se observan en

el Grafico de referencia.

Quedaria por dilucidar la posibilidad técnica de obtener produccidn misio-
nera, en época mas temprana (Marzo) y/c mas tardia (Noviembre), que cuen-
ta con precios mayores a los cbtenidos en los meses sefialados como "con-—

venientes'.

Por otra parte no se vislumbra inconvenientes en la oferta y su correlato

de precios, ante aumentos productives, derivados de n mejoi manejo del monte

frutal y/o mayores implantaciones en la zona estudio. Asi mismo, las '"con-

veniencias" sefialadas, no necesariamente marcan aumento de la superficie

como conclusidn.

esnsina wpae v
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GRAFICO N° XXIV _ .

PRECIOS Y VOLUMENES EN LA CMC

—POMELO-

Promedio 1988/90(En bultos y U$S/Kgr)

-+ | 0,358
-+ % 0.423
- 292
0.232
0.181
0.161
0.177
3819 fi 0.208
0.245
0.281
-+ 0.285
+ 0.341
5000 4000 3000 2000 1000 0 0.1 0.2 0.3 0.
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-] MISIONES
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—¥— PRECIO PROMEDIO
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Fuente:Elaboracion propia datos
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CONCLUSION GENERAL

En un andlisis de cierre para el rubro citricos, queda claro gue MANDARINA,

puede ser el producto esirella de la provincia en el item, ya que esta en

condiciones de "impener" su producto en un espacic de mercado {siempre con

referencia a la CMC), muy especifico.

Los demas citricos y en especial, los dos 0Oltimos desarrollados, NARAMJA y
POMELO, se establece con evidencia gue se reguiere un cambio en la estra-
tegia de la oferta de ambos productos y para el caso de LIMON "concentrar®

la misma, en los meses con mejores posiciones de precio.
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b.1.2, DURAZNO

OEERTA

Produccién Nacional

Lé produccidn nacional de durazno (Grafico N° XX¥), presenta para la altima
década una leve tendencia creciente, manteniéndose algo estable en los tres
Gltimos periodos, de la caida gue se registra entre 84/85 - 86/87, tiempos

que a su vez, representan los maximos y minimos respectivos de la serie con

siderada.

En el Cuadro N° 19 , se observa la produccién por provincia, siendo Menddﬁé,

Buenos Aires y Cérdoba, las tres principales productoras.

CUADRO N° 19: Produccidén de durazno por Provincia - Periodo 80/81 -~ 89/90

{en toneladas}.

Periodo

LN 80/81181/82|82/83183/84|84/85|85/86186/8787/88]88/89| 89/90
Provinciia ‘ (*)

Buenos Aires| 80600 | 52000 [ 55000 | 70000 | 88600 | 55500 | 85100 | 66700 § 66000 | 62000
Mendoza 87500 | 64000 | 92700 | 76500 [ 450 | 60200 { 48000 | 84080 | 71730 | 73780
Cérdoba 7700 | 31600 | 44700 | 51000 | 51000 | 50000 | 10000 | 6680 [61255 | 64200
Rio Negro | 9500 | 5000{32900 | 16500} 28200 | 16400 | 12700 | 27200 |27is0 | 27850
San guan | 1650 | 1900| 2800 | 2300 270 | 2s00| 240 | 1380 2200 | 1300
Santa Fe  |19500 | 11800| 630 | s600| eoco | seoo| sa0 | s000 Fasoo | 4250

Resto Pais |15840 | 11700 21550 | 19500 23000 | 18600 | 17600 | 16000 17280 | 20850

{*) Estimado

Fuente: CAFI

v i
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A nivel de provincias, es en donde las dos primeras -Mendoza y Buenos Aires-—,
presentan irregularidades destacables (bajas o incrementos de hasta * 40 %
entre periodos} en sus producciones, que hacen visualizar un descensc gene-

ralizado entre 1980/19990.

Al respecto las mismas poseen una disminucidén de alrededor del 15 %, entre

ambos extremos.

Es en cambio, Cdérdoba primero y Rio Negro después, en las gue se verifican
aumentos productivos sustancizles que alcanzan a algo més del 730 % y 190 %
para esas provincias respectivamente, contabilizando las '"puntas' o extremos
del cuadro de referencia. A su vez el Grafico N°XXWbis,es claro al mostré?
porcentualmente, la participacidén de esas provincias en el periodo en con-
sulta, al igual que de el demostrar, que entre Mendoza y Bs. As., se concen
tra en todos los casos méas del 50 % de la produccidn de durazno del pais,

con una leve predominancia participativa de Mendoza sobre Bs. As.
Produccién provincial

Es indudable que Misiones se halla dentro del grupo 'resto del pais" y den-—
tro del mismo con produccidn no significativa en sus volimenes y superficie.
Es imporante hacer notar, que la provincia debe ser considerada como 'nueva
en la produccidn del durazno y "nueva'" a su vez la misma, como actividad pro
ductiva en la provincia, ya que recién comienza su difusién en la década del
'80, con la introduccidn de variedades aptas para zonas con limitadas hcras
. de frio, como son la Peach 16—é3 ¥ Sun Red, siendo el drea en estudio, la =
pionera en la incorporacién del durazno como frutal de alternativa para la

provincia.
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DURAZNO
PRODUCCION POR PROVINCIAS

[} BUENOS AIRESEZZ MENDOZA

B0O/B1 81/82 82/83 B3/84 84/85 85/86 86/87 87/88 88/89 89/90

Fuente: Elaboracion propia en base datos
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El  Cuadro N¢ 20, expresa los valores productives estimados durante el pe-

riodo 1987/1990, siendo el Dpto. de Leandro N. Alenm, el de "mayor' impor-

tancia.

Cuadro N°® 20: Produccién de durazno en la Provincia de Misiones (*)

Afio - Produccidn {en toneladas)
- 1987 504, 8
1988 463,7
1989 . 393,4
1990 669,5 &
Promedio 507,8

Fuente: CAFI

(*) Datos estimados.

Estimandose una produccidén por ha. de alrededor de 8.500 kg. (plantacién
estabilizada), la superficie plantada y teniendo en cuenta el promedic del

pericdo B7/90 oscilaria entre las 55 a 60 has. para toda la provincia.

A su vez los datos expuestos, demuestran que en la caida ocurrida entre
1987/89 (-23% entre ambas puntas), se produce una. brusca recuperacidn gue
alcanza al 70%, que levanta el promedio calculado. En términos generales,
estas variaciones son acreditadas a factores.de comercializacidn y climati
cas (localizaciones en lugares no apropiados).y en menor medida condicio-—

nes de manejo.

OFERTA EN EL AREA METROPOLITANA

En el desarrollo de este item se hace especial incapié en lo que hace a la
oferta como consumo fresco en el area metropolitana, a través de su princi

pal mercado concentrador, la CMC.

R Y
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La entrada de durazno en la CMC de Buenos Aires, presenta caracteristicas
de estacionalidad tipica, ya que los meses que van desde junio a setiem-
bre, no configuran arribos efectivos de la especie o si lo hacen, represen

tan valores casi insignificantes,

El Grafico N°XXVI y Cuadro N° 21, dan en conjunto el panorama de las lle-
gadas al mercado, dandose con claridad la concentracidn en el periodo Di-
ciembre/Febrero, observandose ademdas en los dos ultimos afios, se registra

un descenso de 8,2 y 22,4 % respectivamente con respecto al pico de 1988.

CUADRO N° 21: Entrada Mensual de Frutas en la CMC: Durazno (en bultos) e

1

1985 1986 1987 1988 1989 1990 Premedio
Enero 1005645 705279 9431183 1126396 712497 11282368 936539
Febrero 520876 561616 473457 743074  £79317 520064 566401
Marzo 304072 203745 127610 277639 229654 118260 210163
Abril 104512 319 18713 59299 81192 12211 46041
Mayo 18045 : 65 16024 3867 9500
Junio 38 52 432 174
Julio S8 10 34
Agosto _ .- 91 _ 91
Septiembre 281 390 710 808 547
Octubre 12907 13616 21657 23654 15215 32854 19984
Noviembre 263653 238469 367714 152692 295975 208431 254489
Diciembre 6065465 942932 739087 604899 840093 311525 674167
Totales 2836175 2665976 2689767 3004163 2758673 2332821 2714596

et

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de CMC.

A su vez los meses mas '"estables" son los correspondientes a Febrero y
Noviembre, siendoc Enero y Diciembre muy irregulares, al punto que Enero

alcanza casi el 50 % de la oferta en 1990 ¢ el 25 % en el afic anterior,

FEPIIRRT I
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teniéndose que cuando uno de estos meses citados, aumenta en su participa

cidén, el otro disminuye.

Tomando =1 promedio del periodo 85/90 y expresandolo en porcentajes, los
meses citados representan cerca del 60 % de la oferta concurrente a la
CMC de la especie, que si ademas se suma lo correspondiente a Febrero, se
completa al 80 %, es decir que.en esos 3 meses se tiene mAs de las 3/4

partes de las entradas totales a mercado (Grafico N° XXVI bis).

Lo expresado no hace mas que reafirmar la alta estacionalidad en la ofer-

" ta durazno, a nivel nacional lo cual se comprueba con la lectura del Gré-
. : . &

fico XXVII y Cuadro N° 22, los cuales resultan mas gue elocuentes al res-

pecto.
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; ENTRADA MENSUAL PROMEDIO DE FRUTAS
EN LA CMC (En %)

—~DURAZNO—-Periodo 1985/90
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; INDICE DE ESTACIONALIDAD
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CUADRO N° 22

-

: Estacionalidad de Oferta — Durazno (Périodo 198%/90)

Afio Enero Feb. Marzo Abr. Mayo Jun. Jul. Ag. Sept. Oct. Nov. Dicv
1985 o 0 0 6 134 309
1956 359 263 104- 25 0 0 G 0 0 & 138 398
1987 397 200 B4 8 C 0 0 0 -0 8 132 266
1988 405 267 100 21 1 o 0 Q G 12 77 304
1989 358 281 115 41 2 0 0 0 o 6 116 382
1990 442 204 46 5 0 O
Prom. 392 245 84 20 1 0 0 0 o] 8 119 332
B5/90
Maximo 442 291 115 41 2 0 0 o 0] 12 138 398
Minimo 358 200 46 5 0] 0 0 0 O 6 77 266
Rango 84 91 .69 36 2 0 Q 0 0] 6 62 132
Desvio 31 37 28 13 1 0 c c 0 2 23 50
Coef. 8 15 34 65 134 85 169 200 194 30 19 15
Varia.

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos de CMC.
.
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Al igual gue en citricos, pero mucho mas aln, el volumen de entrada de du
razno misionepo resulta mas que irreslevante en su participacidn, pero que
cambia en el andlisis mensual, en especial si se centra en los 3 meses en
los cuales ha registrado su oferta y/o presencia: Septiembre-Cctubre-No-

viembre.

CUADRD N° 23: Entrada Mensual de Durazno - Periodo 1987/90 {En bultos) (*)

Mes. y Procedencia

Agosto Septientre Octiwre Novd embre Diciemre
Misiones Nacional Misiones Nacional - Misiones Nocional Misiones Nacional  Misiones Nacianal
87 - - 512 547 17.352 2.655 5.020 367.714 - 739.087
83 - ~ 351 380 16.558 23.6%4 4.380 1%2.692 - 6041.899 )
83 - - 653 710 11.299  15.215 3.365 295.975 - 840.993
KX - a1 776 a8 25,296 3.8 4,117 208.431 - 311.525
Pro
méa - - 512 547 17.610 23.345 4,221 256,208 - 624,126

Fuente: Elaboracién propia en base a datos de CHC.

Los datos expuestos en ¢l Cuadro N° 23, registran con claridad el periodo
en el cual el durazno de la Provincia de Misiones, encuentra su '"ventana"

v 0 lugar de oferta en la CMC.

Es indudable de que Misiones, es el inicio o "arranque" de la oferta del

producto y en especial el mes de octubre, ya que a pesar de representar el

i
3
#
b

mes anterior, el 90 % de lcs envios totales del mes, los volimenes en Se-

tiembre, aun se los considera reducidos.

A su vez, Octubre representa en promedio, el 75,4 % del total mensual y
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casi el 80 % del total de los arribos provinciales del frutal en la CMC,
siendo en Noviembre cerca del 19 % de esa entrega y solo el 1,6 % de los
bultos que se comercia en el mes, para desaparecer totalmente en Diciem-

- bre {Grafico N° XXVIII a), b} y c).

Lo relatado precedentemente, no hace mas que recalcar con mayecr abundamien

to, las netas caracteristicas de primicia cuasi exclusiva, que define ©

caracteriza el "durazno misionero’, del resto del pais.

Demanda v precios obtenidos
g

+

El analisis sobre el particular, se sigue con el consumo fresco y al i—
gual que en citricos, sobre el drea de Capital Federal y Gran Bus
nos Aires. El fundamento de esta forma de trabajo, surge del perfil de la
oferta del durazno de Misiones, que con claridad se estableciera con ante -

rioridad, en el item respectivo.

El consumo aparente mensual, demuestra la alta estacionalidad que tiene el
durazno, como fruta de estacidn, centréndose el mismo en el periodo esti-
val, ya que esos 3 meses representan un poco més del 8C % del consumo a-

nual estimado (Grafico N° XXIX).

Los precios a su vez, hacen su aparicidn a partir del mes de Setiembre y
coincidente con el méximo de la serie que se considera (Gréfico Ne XXIX
bis), a partir del cual descienden un 50 % hasta los meses de Noviembre/
+ Diciembre, en los cuales forma una primera ”mesefa“, gue cae un 30 % mas,
pafa el primer trimestre del afio calendario dando lugar‘a la segunda ''me-
seta". En el mes siguiente se tiene el precio minimo, finalizando con un
repunte en el mes de Mayo, que no se compatibilizd para el precio promedio
del mes, ya que la serie considerada, no registrd una continuidad mas o

menos regular en los afios que la conforman. ' .
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GRAFICO N° XXVIIT a}) - SETIEMBRE

ENTRADA MENSUAL DE FRUTAS EN LA CMC

—DURAZNO—(Septiembre)
Periodo 1987/90(En bultos y %)

100% e i
B80%Z ~t———-—{
60% -
40% el
207% R
0% ! :
SEP SEP SEP SEP
87 88 89 a0
RESTO DEL PAIS 35 39 57 32
ENTRADA MISIONES 512 351 653 776
Mes/Afo

(] ENTRADA MISIONES RESTO DEL PAIS

Fuente:Elaboracion propia con datos CMC
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GRAFICO Ne XXVIII b) - OCTUBRE

ENTRADA MENSUAL DE FRUTAS EN LA CMC

—DURAZNO—(Octubre)
Periodo 1987/90(En bultos y %)
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Fuente:Elaboracion propia con datos CMC

S0 .S T PR

SINOISHIANI 30 TVHIQAd OfASNOD

&4



- -

GRAFICO N° XXVIIIc) - NOVIEMBRE

ENTRADA MENSUAL DE FRUTAS EN LA CMC

—~DURAZNO—(Noviembre)
Periodo 1987/90(En bultos y %)
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Fuente:Elaboracion propia con datos CMC
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CONSUMO APARENTE ESTIMADO MENSUAL
AREA METROPOLITANA(Periodo 1985/90)

—DURAZNO -

Porcentaje (34.9R1.127.86|0.35|0.35/0.01| 0

i
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i Fuente:Elaboracion propia en base datos
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. Precios promedio mensuales
T En dolares Periodo 1986/90
Durazno
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CONCLUSIONES GENERALES

Es importante destacar las conclusiones gue se perciben, al interrelacio-

nar los precios que se forman en el periodo correspondiente a Agosto/Ene-
ro; con la entrada total de durazno y la especifica proveniente de Misio-

nes (Grafico N° XXX).

La primera de ellas, hace a que la producciéh de Misiones debe de centrar

se entre Setiembre y Octubre, ya que la correlacidn de oferta-precios, es

altamente favorable a la misma.

Asimismo, operadores calificados de la CMC, son coincidentes, en afirmar

que un aumento sustancial en las entrepgas de ese momento, llevarlas a un
200 % mas y a modo de ejemplo; podria consignar los precios a un valor ﬁrg
medio de 0,850 USS/Kg., lo cual no significa una disminucidn manifiesta de

los que se obtienen, en la serie examinada.

Esta opinidén subjetivizada, pero que se apoya en el amplio conocimiento
empirico que poseen estos '"representantes'" del mercado, es compartido por
los integrantes del equipo de trabajo, gue a su vez han precisado, como

segunda conelusion (#), el periodo en el cual seria Sptimo el "arribo" de

la produccidén y que se encontraria entre los Ultimos 10 dias habiles de

Setiembre a la primera semana de Noviembre, ya gue aln en esa semana el

e

durazno; recibe un precio promedio que oscila entre 0,85/0,78 U$S/Kg.,.
contra 0,65/0,62 U$S/Kg. que se presenta en la semana siguiente.

Ademds en esa segunda semana de Noviembre comienzan a verificar . sus arri-

bosylos envios de productos provenientes de las zonas de Buenos Aires y

. otras areas productoras.

Si bien Diciembre mantiene precios similares a los de Noviembre, esto fun

B
b
E3
=

damentalmente se debe a la casi duplicacidn del consumo, cayendo mds aun
por el aumento de la ofertfa del mes siguiente (Enero) y un consumo que se
mantiene en ascenso perc que es satisfecho plenamente, arrastrando los pre

cios hacia abajo.

{*) comportamiento de los 2 lUltimos afios.




—DURAZNO—

Periodo 1987/90(Segundo Semestre)

E PRECIOS~ Y VOLUMEN MENSUAL FRUTAS EN CMC

. U$S/kgr |
-i 0 02° 04 06 0.8 1 1.2 14 1.8
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. ] T 1 _ T
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—¢— PRECIOS EN U$S/KGR.

Fuente:Elaboracion propia con datos CMC
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Como tercera relacidn, debe sefialarse gue un aumento sustancial de la o-

- ferta en el mes de Setiembre, llevara a los precios de ese momento, a va-

lores levemente superiores a los sefialados como promedio factible de al-

canzar f{oscilarian entre los 0,90/0,95 U$S/Kgr.), ya que los que actual-
mente ocurren, son mas que tode producto de envies sumamente reducidos

(1,31 U$S/Kgr.) y una oferta sumamente avida en el rubro '"frutas'.

Lo expuesto precedentemente, hace que la actividad durazno no presente con-

diciones de mercado, gque afecten los procesos fenoménicos en que se puede

desenvolver la produccién provincial; alterando las relaciones de precio/

oferta concurrentes en el periocdo adecuado para aquella, con lo cual la’?
hipdtesis citada, presenta un pisc sustantivo de importancia, para su de-

sarrollo.

Los datos manifestados oportunamente, representan aproximadamente una ex-

tensidn de 230 has. mas de implantacidn sobre las ya existentes y siempre

dentro de los supuestos establecidos para la relacidn orecio/oferta y é-

poca acotados,

e b
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b.1.3 ANANA
Oferta

£l cultivo del ANANA es el que en forma aparente, tiene excelente posibili

dades para su desarroilo en la provincia de Misiones.

Esta acepcidn primaria, deriva de condiciones agroclimaticas y ecclégicas
que influyen, en primera instancia, en. la evaluacidn inicial que se hace

sobre el mismo.

A pesar de lb déscripto; la ocurrencia de heladas limita la “expansidn ma-

. . . . . Y,
siva'" de esta bromelidcea a ''zonas especiales', en las cuales no encuentra-

inconvenientes para su desenvolvimiento.
El area gue nos ocupa, cuanta con estas '"zonas especiales’, pcr lo gque se
puede apreciar su introduccifiv-en el andlisis de conveniencia del proyecto -

en estudio.

La oferta de ANANA o mejor dicho la produccién nacional, no posee un con-

trol estadistico de su produccidn y zonas productivaas, Estas razones ha-

cen que a los efectos de su evaluacidn, se tomen los datos del Cuadro N°
24, en donde soclo se consigna el arribo del producto en la CMC, como prin-
cipal mercado del &rea metropolitana y. que por otra parte, funciona muchas
veces como centro redistrivuider del producto, a otros centros de consumo
provinciales. A su vez a la produécién de origen nacional, por mes y ori-
gern, se suman‘los ingresos provenientes del exterior, con lo cual se di--
mensiona o completa la visidn de la oferta, desde la perspectiva de la

. cMC,
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. ~ANANA-Periodo 1988/90 (En Bultos)

BRASIL ECUADOR MISIONES .- SALTA | CORRIENTES OTRO ORIGEN | TOTALES GENERALES

MES 8 | @ | 0o | &8 | |w |8 |w|xn |8lw |0 s |m |0 8 [8]0}]B @ ®
| eneRO 4806 | 209 | 2536 616 | 730 | 960 | 2| 4| 208|603 o | 8| 3| 637|476 . 3572
FEBRERO 2678 | 1217 | 3105 930 | 7050 | @o20 85 | 65 | 320|372 | 405 | 123 | 106 | 125} 4051 | 9830 | 12620
MARZO o554 | 2820 | 130 118 | 115 o8 | ea | 47| 27| xe2| 182
ABRIL 379 | 1805 | 2128 : ' 105 | 93] 12} 3s84|1s98| 2140
MAYO 3492 | 230 | 1485 . : o - 3 | 175 29} 3375| 2495| 1514
JUNIO 2506 | 225 | 2190 1736 | a0 | s10] 8| as72] 27as| 2508
JULIO 2341 | 30m2 | 3006 ' . o | =5 | a3 | eoL] 26| 3484| 3607
ACOSTO 4838 4125 2363 59 72 48 1010 9a | 184 | 807 | 924 [1635F 5704| 6225| 4210
SETTEM. g8 | esmo | es17 | 639 | 703 | 639 . 125 103 | & : 125 | 1030 | 1132 {1250 | 10197 {10506 | 10736
OCTUB. 17601 | 14000 | 15160 | 960 | @17 | ess 97 | 100 | 28 so7 | a0 | 392) 19426 16343 | 16510
NOVIEM. | 45976 | 44124 | 42020 | 372 | 305 | 428 193 | 250 |- 490 | 1190 | 2250 | 46838 |as812 | 44977
DICIEM. |145082 |13125 |105124 | 405 | 493 | 575 506 | 6% | 381 605‘ 953 {19230 [10807 | 5124 165268 4453 [112406
coTALES | 244010 | 220612 | 180004 | 2435 | 2490 | 2508 | seee | 9690 J10005 | O [1248 (1453 | 919 | 975 | 1483 24768 {16907.[.2229 275614 (IR 1216722
PARITCI- . _
PACION EN | 88,61 87,57 87,211 0,88 0,9 1,18 1,19 3,85 4,6 [0 05 067|033 03 068|899 6,7 564
% (.} .

2' " Fuente: Elaboracién propia con datos del CMC

(.} Calculado sobre el total general de cada afio
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El trienio gque se asienta, demuestra una caida en la oferta total anual de
algo mas del 20 %. Una de las probables razones de esta caida, puede ubi-

carse en el hecho de gue desde 1987/88, la CMC dejé de ser el unico merca-—

do concentrador del &rea metropolitana, con lo que parte de la oferta se

desviaria a otros centros concentradores (3 de Febrero a modo de ejemplo).

Mas alld de esta aseveracidn, el Grafico N°® XXXI1 demuestra que Misiones es

la principal provincia ofertante (3,22 %}, superando incluso al segundo

importador de anani, concurrenté a la CMC.

A su vez la participacidn provincial, se centra entre los meses de Enero y
Febrero, en especial este Ultime, mes que representa en promedio, mas dg}

70 % de las entregas provinciales de ese periodo sefialado. o

Asimismo, el grafico eléborado demuestra con claridad que Brasil, conjuga

casi el 88 % de lo ofrecido en el mercado.

£l Cuadro referido, establece gque, a pesar del "descenso' de los arribos
a la CMC, ya seflalados en parrafos anteriores; la provincia de Misiones es

la Yinica que mantiene un crecimiento fuerte y sostenido, en el volumen de

su oferta, ya que triplica la misma y su participacidn en el total, en don

de pasa de 1,19 %, al 3,85 % y 4,62 %, para 1988, 198% y 1990 respectiva-

mente.

: = . ‘ I !
También, pero en menor medida, se observa que crecen Corrientes y Salta,

esta Gltima. haciendo su "aparicidn'' a partir de 1989,

31 se analiza la llegada mensual del producto, el Grafico N° XXXII‘/esta—
. blece con claridad que el hecho. mds del 55 % de la oferta del mercado, se
concentra en el mes de Diciemhve (56,4 %), y gque pasa al 75 %, si se suma

el mes de Noviembre (18l6 %). Cabe consignar que de Abril al mes de Agos-
to, aquella es casi estable, oscilando levemente entre el 1 y 2 % (Agosto

2,2 %).

La situacidén descripta, no hace mas que representar la alta estacionalidad

de la oferta del producto, impulsada por una demanda que se concentra fun-

}
j
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ORIGEN DE FRUTAS EN LA CMC

~ANANA-
Promedio periodo 1988/90(En % )

e i Corrlentes 0.47
L Hemind bt Salta 0.58

Ecuador 1.02

SINOISHIANI Id TVHIFI4 OlISNOD

Miglones 3.22
BRASIL RESTO
87.6 12.4
; Otro origen 7.11
i
i ! \\\
=
o' !
Fuente:Elaboracion propia con datos CMC 4 w
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ENTRADA MENSUAL FRUTAS EN CMC
-ANANA-

Promedio periodo 1988/90(En %)

Porcentaje
60
50 |- ________ I
40 |-
30 T i et I et s ] e B! RS
20 L s It e B B e i ORI .
10 + i E g
0 : - T nre [24 [ lmz !mgl.! " niE
E F M A M J J A S O N
% 1.96 (3.73[1.06] 1 |1.031.31 1.36|2.16 |4.28|7.0518.64
Meses
~ Fuente:Elaboracion propia datos de CMC N
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damentalmenté hacia el Ultimo mes del afio, impulsada probablemente por las

fiestas de fin de afio.

Demanda y precios obtenidos

/
En funcién de lo antedicho con anterioridad, es ldgicc deducir que la de-
manda de ANANA, presenta también una alta estacionalidad, concentrada en
los meses de Noviembre a Enerc; en la cual se tiene casi el 76 % del consu

mo aparente (Cuadro N° 25), en especial en el (Gltimo mes del afio en donde

Cuadro N° 25. Consumo mensual estimado de ANANA. {En %) (T
MES CONSUMO ESTIMADO
(en %)
ENERO _ | 10,3 . f-_
FEBRERO . 3,9
MARZO 1,6
ABRIL 1,1
MAYO 0,8
JUNTO 1,5
JULIO 1,2
AGQOSTO 1,2
SETIEMBRE . 3,7
OCTUBRE 8,4
NOVIEMBRE 16,2
DICIEMBRE 49,4

Fuente: Elaboracién propia con datos de CMC y CICA.

se tiene el 50 % del requerimiento anual, deduciéndose gue esta situacidn,

asienta su fundamento en la fuerte demanda "tradicional" que provocan las

fiestas de Navidad y Afio Nuevo.

S SR L
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En cuanto a los precios del Grafico N° XXXII bis, muestra el comportamisnto
mensual de los mismos, destacando que los meses en donde comienza a aumen-
tar la oferta, los precios, que desde junio se mantienen casi estables, su-
ben abruptamente en Setiembre (+ 20 %), siendo ese mes el de maximo precio

de la serie (0,682 u$s/kz).

A partir de Noviembre -0,842 u$s/kg-, comienza, al principio leve y luego
en forma importante; el descenso del precio, hasta su minimo en Febrero

(0,45 u$s/kg), para crecer los 2 meses siguientes abruptamente (25 % y 45 %

en forma aproximada ¥ respectiva), tajando a Mayo nuevamente (punto mas ba-
jo ce le demapda, Cuadro N° 30); a partir del cual se retoma el periodo
"semiestable" ya nombrado en parrafos precedentes. P

3

La confrontacidn del Grafice anterior y el Cuadro N° 24, mas el complemen-

to del Cuadro N° 25, nos obliga & una serie de reflexiones y/o conslusiocnes

que se consideran importantes destacar:

CONCLUSIONES GENERALES

— El1 comienzo de "entrada'" del ANANA misionero, es coincidente con los pre-

cios méas bajos, en especial Febrero, mes en el cual arriba la mayoria de

la oferta de ese origen, en la CMC.

- Misiones aparece como el "competidor" de origen nacional, mejor posicio-

nado para "compartir' con la importacidn (Brasil), la oferta '"central

del periodc Octubre/Diciembre.

- En ese periodo los precios estdn sustentados por una demanda creciente,

que pareciera acercarse o comenzar a sobrepasar el nivel de satisfacciotn

. de la misma en el mes de Diciembre, lo cual justifica luego, la caida de

' Enero/Febrero (Cuadro N° 25). -

- Se sahe de la existencia de técnicas que permitirian adelantar la flora-

cién de esta bromelidcea, que por las condiciones ecolégicas de la pro-
vincia, halla su tiempo productivo en los meses de bajos precios en el

mercado.

R
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PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN LA CMC

g U$S/ker.

—ANANA-

Periodo 1985/90(En U$S/Kgr.)

0.7

0.6 -

0.5

0.4 -

0.3 -

0.2

0.1 -

0.677

0.687

I

Fnero Feb. Marzo Abril

toedlbig:

PIEEd

I

Mayo Junio Julio Agosto Sept.

Fuente:Elaboracion prbpia con datos CMC
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- Con la aplicacidn de ellas, se podria "adelantar" la presencia en el mer-

cado del ANANA de Misiohes, a los efectos de lograr una mejora en los pre-

cios recibidos. A ello debera unirsele un andlisis de la convehiencia e—’

condmica de la practica (relacién insumo-producto]}.

- Si bien la perspectiva del cultivo aparece como adecuada, los factores
destacados en el andlisis global de posibilidades que se efectla; demues

tran que si bien por un ‘lado, no se presumen "barreras" importantes de

mercado:; por otra parte, las condicionantes seiialadas en el inicio del e-

xamen del producto que nos ocupa, demuestran que la sustantividad de esos

elementos, hace gue no se recomiende su inclusidén generalizada en el sis

tema prodﬁctivo del Aarea en estudioc. .

+

- Lo antedicho, inhibe su incorporacién en los modelos a llevar a cabo, pa-

ra la situacién '"con proyecto',.pero de ninguna manera su realizacién co-

mo alternativa, en aquellas explotaciones que cuenten con las "zonas es-

peciales'" que se citan.

— Como 1ltimo comentario, se cree importante, volver a recalcar el tema

desarrollado sobre la conveniencia de lograr el adelantamiento de la fleo-

racidn/fructificacidn, pudiéndose acceder asi a mejores precios de mercado,

complementando asi las condiciones favorables que tiene ¢l ANANA, para

los lugares sefialados como convenientes.
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b.l.4 PALTA, MANGO Y MAMON

Caracteristicas generales

En el caso de estas tres frutas, se tratan en conjunto para la Provincia
de Misiones, ya que presentan semejanzas en comin, dentro de la especifi-

cidad que da el mercado y la comercializacidn.

La primera caracteristica a citar, deriva de registrar su presencia én la
entrada de productcs de origen misionero en la CMC; siguiendo el criterio
adoptado para la seleccidén de los productos a estudiar, tal cual se expli-
citd en la introduccién de la parte agricola. &

s
Como segundo punto, se tiene que aquéllas se presentan en forma irregular
y discontinua en la CMC. El concepto de irregularidad se halla sustentado
por ias cantidades que "entran" de cada una de ellas, ya que a un mes de
envios "importantes", sucede otro con pocos 0 la ausencia de elleos, lo que

no permite delinear una determinada tendencia en la época del producto.

Al respecto, el Grafico N° XXXIII permite vislumbrar lo sefialado con prima-—
cia reciente. Asimismo, la discontinuidad refuerza la condicidén anterior,

al no dar certeza de su oferta en un determinade periodo en la CMC.

Segin 'operadores' del mercado, las frutas de procedencia misionera vienen
por lo general sin clasificar y como carga que completa otra de mayo impor-
tancia {(durazno, mandarina, a modo de ejemplo), en envases muchas veces

inapropiados {(bolsas, cajones de distintas formas, etc.).

Esta situacidn hace que probablemente los precios percibides, por estos 7
productos, sean inferiores a los que reflejan el Grafico N° XXXIII bis, en

donde se tienen la "cotizacién' promedio mensual de este tipo de frutas,

de las cuales la PALTA aparece con una ocurrencia continua, producto de la
llegada que hacen al mercado, otras zonas productoras mas "antiguas'" como

Salta, Tucuman y Jujuy, al igual que importaciones de Brasil y Chile, como

Fre—
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paises "predominantes" de las mismas.

En cambic MAMON y MANGO, presentan condiciones de estacionalidad en sus
precios de mercado, que por otra parte reflejan la comercializacidn conti-
nua durante 4 afios de la serie, como minimo, para hallar el valor del gra-

fico. El mismo concepto es vdlido para los precios de PALTA. -
Este producto, es el que a modo de ejemplo, se puede tomar a los efectos
de explicitar lo que sucede con este grupc de frutales, en cuanto a su pro-

duccidén y comercializacién.

En general, el producto es enviado sin una clasificacidn adecuada, con go -

cual se manifiesta una baja en la calidad de los frutos en venta (mezcla

de tamafio y variedades) y desmereciéndose asi el originario de Misiones,

al relacionado con el de otras areas.

Otro de los aspectos a destacar, es el de los envases ya que la falta de

un "packing" adecuado, hace a que arriben en condicicnes de "fruta al ba-

rrer" (beolsas, cajones irregulares, etc.), lo que disminuye en forma nota-
ble sus posibilidades potenciales de precio, como los gque se exponen en el

Grafico respectivo.

La informaciodon recogida por el equipo de trabajo, en la "boca" de comercia-

lizacidn de la CMC, explicita que término medio, se contabiliza una dismi-

nucidén de un 30 % del precio normal de plaza, pudiendo ser en varios casos

del S0 % para el proveniente de Misiones.

Asimismo, la produccidén de PALTA en la provincia y en especial el area en
estudic, es consecuencia de plantas individuales {8/10 plantas), sin la in-—

tencidn de conformar un monte de la especie, para su conduccidn y explota-

cién comercial.

Conclusiones generales

La manera de realizar la actividad de estas especies a nivel provincial,

e e e e e e ——— — —_— ————— - Ayt BT T T
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trae casi sin dudas, el "descrden" consecutivo, cuantitativeo y calificati-

vo; en el cual se desenvuelve sus etapas posteriores.

Se podria asumir, de lo anotade hasta el momente, que las especies que

nos ocupan, poseen en la actualidad condiciones potenciales no imbricadas

en una dinadmica, que permita estimar como factible su recomendacidn, en

un procesc de desarrcllo.

Esta conclusién es resultado del razonamiento que lleva a decidir, que si

bien las condiciones agroecclégicas, brindan el marco ideal para el desen-

volvimiento de estos productos, se debera antes de todo estructurar, el

qué y el cémo hacer la transformacidn de estas actividades, para que apg-—

. - . - - 7.‘
rezcan como alternativas validas, en las explotaciones del area proyecto.
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GRAFICQ N°XXXIII - ENTRADA DE FRUTAS SUBTROPICALES DE MISIONES EN LA CMC.

A.-PALTA-
Periodo 1288/90 (En bultos)

Bultos

N 7 A
1 1 ./l_ | @ 1
E/F{MIA|MIJ]|Js|Als]|o|[N]|D |
ARO 1990 [303| |[159| 19 48 (890 &
ARO 1989 | 113 217 125400, 106 |
ARO 1988 | |225|418{148 46 26 {170

ARO 1988

Fuente:Elaboracion propla con datos de
la CMC para origen de Misiones

i ARO 1989 M ARO 1990

8.-MANGO-
Periodo 1988/90 (En bultos)

Bultos

350 (.1
300 £.{ -]~
200 [.&
. 150
100 [,
50
0

NI T

N|D
16 (326

ARO 1990
ANO 1989 216
ARO 1988|168 29 [ 109

ARO 1988 ARO 1989 I ARO 1990

Fuente:Elaboracion propis oon gatos de
la CMC para origen ds Mislones
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- C.-MAMON- ™
Periodo 1988/90 (En bultos)

Bultoe

200 | | R

180 F o

100 ﬂ /

50
) o A A A A A A A v
elFIMIAlM|Uu|dlAjs]|O|N|D

ARO 1990 58 112 |207
ARO 1988 | 48 30 {143| 97

ARO 1988 [ ARO 1990

Fuante:Elaboraocion propla con datos de
1a CMG para origen do Misiones

{°) Afio 1990 o cifras provisorias.

(+) Afio 1989 noc contabiliza arribos de Misiones.

it v



94’

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

_ GRAFICO N° XXXIII bis -~ PRECIOS PROMEDIO MENSUALES DE FRUTAS SUBTROPICA-
. LES EN LA CMC.(°)

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN LA CMC '

A—PALTA-
Periodo 1985/1990 (En U$S/Kgr)

U$s/Kgr.
2
!
151 i
1 -
N
0.5 | ;
0 1 1 } 1 1 | i 1 1 1 1 |
E F M A M J J A S 0 N D -
Meses.

Fuente:Elaboracion propla datos de CMC

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN LA CMC
B—MANGO— |

Periodo 1986/1990 (En U$S/Kgr)
U$s/Kgr. |
2
1755
- 1.525
L 1'5 -
1.3
1 -
o5t |
0 1 { ] | 1 1 1 1 1 i L 1 :

=
@
o
&
®

Fuente:Elaboreacion propia datos de CMC
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- b.2. HORTALIZAS

b.2.1. PIMIENTO

OFERTA

Produccidn Nacional

El cultivo de pimiento, se encuentra difundido en casi todo .el pais, ya.
que las condiciocnes de suelo, clima y ecoldgicas lo son ampliamente favo'

rables.

Los volimenes productivos de la Gltima década, resaltan una declinante a
' o

nivel hacional considerando los promedios trienales (Cuadro N°® 26 ¥, ern”,

donde se verifica una diferencia del 25 %.

No obstante ellos, los 2 Gltimos afics de la serie, muestran una leve re-

cuperacidn (t 10 %) .

CUADRO N° 26: Produccidn Nacional de Pimiento

. Promedio
Cosecha Produccidn .
: Trienales
1980/81 79.440
1981/82 85.000
1982/83 79.780 81.4086
1983/84 75.000
1984/85 51.500
1985/85 56.010 . 60.836
1986/87 54.900
' 1987/588 61.000
* 1988/89 62.000 59,300

Fuente: M. T. Rojas y Asociados.

Al considerar en términos generales las condiciones de demanda del cultivo,
se debe tener en cuenta, de acuerdo a lo desarrollado en las zonas produc-—
toras; los 2 tipos de oferta que se presentan en el mercado, en especial

el correspondiente al Area metropolitana:

b o
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;.La de estacidn satisface el mercado cen plenitud, con lo cual no es 5o-—-
sible esperar incrementos, inmediatos e importantes en la demanda inter
na, por lo contraric informantes calificados de la CMC, manifiestan que
este periodo de oferta estd reacomodadndose en cantidad y calidad, a las

condiciones de demanda, en los dltimos cinco afios.

- La oferta temprana, es la gue por los precios que pueden obtener y la
cantidad ofrecida, posee de por si un margen de demanda insatisfecha
que:Quiéés ﬁea mayor a.preciés entré un 20 a 25 % inferiores. Todo ello
en funcidn de la opinidn que se'ha_recogido en la CMC, a través de infoz

mantes, comoc los sefialados con anteriocridad.

&

+

A pesar de que el cultiveo puede realizarse en cualquier regién, las prin-
cipales provincias productoras se centran en Tucuman (33,19 %), Buenos
Aires (21,04 %) v Mendoza (14,57 %), concentrado las 2/3 partes de la pro

ducecidn total {(Grafico XXXIV y Cuadre N° 26 bis.

A su vez los datos relevados no diversifican por el momento de la cosecha
{temprana/tardia), con lo cual hay regiones que aportan ambas produccio-

nes, como una sola.
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PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN LA CMC

C—MAMON-
Periodo 1985/1990(En U$S/Kgr)

U$s/Kgr.
1.8

1.6

14 1,32

1.2 - L

0.8

0.8
0.4

0.2

1.593

1.545

Fuente:Elaboraclon propia datos de CMC

(v) &n 1990 Cifras provisorias.




PRO]DUCCION NACIONAL POR PROVINCIA
—PIMIENTO-Periodo1985/90

(En Toneladas)

Miles toneladas
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1985/86  1986/87  1987/88  1988/89  1989/90

‘ Salta Chaco
Mendoza l:] Buenosdires

Catamarca == Resto del Pais

Tucuman

86

. Fuente:Elaboracion propia en base datos
de la SEAGYP Nacion
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CUADRO N°26 bis: Produccion Nacienal por Provincia de Pimiento - Periodo 1980/81 — 1989/90 (en toneladas)

lem/El 196l/8  190/83  1963/84  1984/85 1965/86 1086/87 1967/68 1968/89 1989/ Promedio % pipdeo
(¥ Dpécada . (°). quinenjo

Tucuman 14000 10800 16770 16850 16820 17500 19100 20000 2050C 21200 17354 26,02 19660
Bs. As. 9000 8100 5740 8700 8800 10280 9350 13500 14200 15000 10277 15,41 12466
Mendoza 6500 14600 11220 7600 7600 8000 5600 9300 $400 9850 9067 13,60 8630
Salta 20900 21600 16310 15700 540 600 550 800 2400 3050 842% 12,36 1480

Catamarca 3650 4300 5140 4800 5300 6000 . 5200 6000 6300 6100 5279 7,92 5920

Chaco 2200 3400 1514 2740 2850 3500 3600 3500 3400 3250 29%85,4 4,%0 3450

Resto del )

Pai 23190 22200 23006 18610 9490 10120 10500 7900 5800 3850 13466,56 20,19 7634
ais

TOTAL 79440 85000 79700 75000 51500 56000 54900 61000 62000 62300 66684 59240

(*) Cifras estimadas.
(°) Calculado sobre el promedio de la década.

{+) Calculado sobre el promedio Gltimo guinquenio.

Fuente: Elaboracidén propia en base datos de la SEAG y P.

iR HaL e - 5, fge
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Es de hacer notar también, lo sucedido en algunas regiones, que como Salta pa-
sa de ser la primera provincia productora,a una de las ultimas del grupo rele

vante.,

Asimismo, el promedio del Ultimo quinguenio, con respecto al primero y dentro

de la década en analisis, representa una disminucidn de un poco mas del 10%.

Produccidn provincial

En la producecidn que corresponde a la provincia y contabilizando similar perio
do que en el anterior, se tiene una tendencia decreciente en la década que en
apariencia trata de revertirse en los 3 ultimos aflos (Cuadro N° 27 },.

#

1

Cuadro N° 27 : Produccidn Provincial de Pimientos — Misiones — (en toneladas)

Cosecha Produccién
(tn.)
- 1980/81 282
1981/82 205
1982/83 249
1983/84 340
1984/85 85
1985/86 150
1986/87 1490
1987/88 150
1988/89 20
1989/90 215 (*)
Promedio 1980/90 = 201,1 tn.
Promedio 1985/90 = 170 tn.

(#) Cifras estimadas.

'lI“ } .

Fuente: Elaboracién propia en base datos de la SEAG y P. B

Es indudable gque las cifras expuestas demuestran la poca relevancia del culti-

vo a nivel nacional e incluso para la propia provincia.
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Oferta en la CMC

En relacidén con las cantidadas ofrecidas en la CMC; el promedio mensual del
periodo £986/90 (Grafico N° XXXV),demuestra que la primera 'meseta" se presen
ta en el primer cuatrimestre AEl afio , con un piso minimo de casi 1.150.000
bultos, una "segunda" a partir de Mayo, que cae cerca de un 35% con respecto
a Abril estabilizandose en los 500.000 bultos en los 3 meses siguientes y que

alcanza su punto minimo en Septiembre, con 100.000 bultos menos.

A partir de ahi comienza un cilo ascendente de la oferta en la CMC, que pasa
de 600.000 a 1.400.000 bultos, pero siguiendo el sistema de "mesetas" seflala-
dos. De lo sefialado, queda clarc que la primera de esas mesetas, acumula el

casi el 50% de la oferta total de pimientos (Grafico N° XXXV.bis). ’?

Debe sefialarse que esta oferta mensual de pimiento representa 2 épocas de en-

vio diferenciales: la temprana que comprende de Junio a Octubre y la denomina

da de época, que comprende de Octubre a Mayo. -

Distintas provincias son las que concurren a cada uno de estos momentos sefia-
iados. En términos generales y de acuerdo a la CMC, se pueden citar a Corrien
tes, Chaca, Jujuy/Salta, Catamarca/Rioja, como conformantes de la temprana y

Buenecs Aires, Mendoza, Santa Fe, Tucumdn en la de época.

La Provincia de Misiones por otra parte registra entrada del producto para
ambas épocas: Marzo/Mayo y Agosto/Octubre, con cantidades poco significativas,
seguramente producto de esfuerzos individuales {200 a 300 bultos en el afio),
pero que indica la posibilidad de entrada, ya.que estos registros scon detecta

dos todos los afios, en los ultimos cinco afies.

Demanda y Precios obtenidos K

El Grafico N° XXXVI.. ' mestrm el consumo aparente calculado por la Secretaria
de Comercio de la Nacidn, para el periodc 1980/90. En base a estos valores,

se deduce gque el consumo aparente ha decrecido en la serie en un 20% aproxima




ENTRADA MENSUAL DE HORTALIZAS EN LA CMC

—PIMIENTO—-Periodo 1986/90
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ENTRADA MENSUAL HORTALIZAS EN CMC

PIMIENTO:Distribucion Porcentual
Periodo 1986 /90

PORCENTAJE I11.4812.1114.2d12.087.75(5.09(5.71(5.01[3.96(5.63!8.21|8.67

Fuente:Elaboracion proipia con datos CMC
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damente. A pesar de ello, se estima que a nivel naciohal es satisfecho en
mayor o menor gradeo, seglin la época del afic por la oferta del pais, ya

que en niﬁgﬁn momento la misma es nula, no siendo necesario recurrir a la
importacidén. Todo lo contrario dado la excelencia de parte de la produc-—
cidn, los cuatro tltimos afios marcan envios exportables, que en prémedio
representa cerca de 70 toneladas, pero gque a su vez indica la poca rele-

vancia que ain tienen, en la totalidad de lo ofrecido.

A su vez el consumo aparente mensuzl estimado para el mercado metropolita
no (Capital Federal y Grén'Buenos Aires), demuestran el bache existenten

entre Junio/Qctubre (Cuadro-thEﬁE bis) coincidente plenamente con los vgr
lores obtenidos por entrada del producto a la CMC ¥y refléjédos en el Gr§~

fico anterior.

El precio obtenido por el pimiente y observando una serie de 6 afios {1985/
9C), muestra una serie de puntos interesantes a analizar, que demuestran

la gran variabilidad de precios gque posee a través del afio (Grafico XXXVII)-

Existe un primer precio formado por los 4 primeros meses del afio, con un
mes que forma un 'nexo! entre este primerc y el segunde de los pisos {mes
de Mayo). En esa etapa los precios oscilan entre un minimo cercano a los
0,30 U$S/kg., ¥y un méximo 0,455 {variacidén del A 40 %), con lo cual demues-—

tra una variabilidad alge importante.

El segundo de los piscs o stapas, presenta un importante incremento con
. "~ respecto a la primera (+ del 100 % en promedio) ubicado en el trimestre
que va de Junio a Agosto y que no posee en ese tiempo grandes variaciones

+

(- 5 %).

Bl tercer grupo es el correspondiente al bimestre Setiembre/Octubre, que
contiene los mé&ximos precios del pericde tenido en cuenta (1,198/1,165 U$S/

'Kg.)'ﬁ que representan una suba de los mismos de un 30 % en promedio con

.




CONSUMO APARENTE ESTIMADO MENSUAL
AREA METROPOLITANA(Periodo 1985/90)

—PIMIENTO -

%

Porcentaje |11.4/11.6(13.8(11.9| 7.7 | 5.2 | 5.8 | 3.7

Porcentaje

Fuente:Elaboracion propia en base datos
‘de SEComercio ¥ la CMC
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PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN LA CMC.

—PIMIENTO—- Periodo1985/90
(En U$S/Kgr.)
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relacién al "piso" anterior; cayendo luego al dltimo bimestre del afio con
un valor cercano al 40 %, dando lugar al Gltimo de los 'pisos", que se se
fialaron en parrafos iniciales y siendo a su vez el inicio del ciclo des-

cendente hasta el mes de Abril; pero estableciendo un diferencial de casi

el 100 % entre este cuarto '"piso" y el primero.

Es por demads esclarecedor lo acotado con anterioridad en cuanto al compor
tamiento de los precios, que se cobtienen en la CMC; cuando se interrela-

ciona con el arribo del producto al mercado (Grafico N°® XXXVII bis).

La informacién sistematizada de esas dos variables, durante el tiempo
1985,/90; démuestra url ajustaao y afectado comportamiento de la ecuacién o-
ferta/precio, Componienddlun explicito ejemplo de competencia perfecta,

ya que‘una variacifmen una de las variables representa una variacidn de

respuesta en la otra, dentro de las pautas que dan las leyes de mercado. _

Dentro del Grafico citado, se han sefialado los meses en los que se detectd

en el ciclo analizado, la presencia continua de entrada de pimiento misio

nero en la CMC. Es dable resaltar nuevamente, que los volimenes detectados

son de escasa relevancia (- 500 bultos en promedio anuales), pero dando la
continuidad anual, que permite nombrar la existencia del producto con ori-

gen en Misiones.
CONCLUSIONES GENERALES

=~ En el analisis del conjunto, se visualiza con suficiente claridad que re-
sulta indudable, las netas caracteristicas de produccidn marginal del pi-
miento misionero, pudiendo "encajar" en la época temprana de Setiembre/Oc

tubre en donde ademias, es coincidente.

-~ En los momentos de precios maximos del pimiento (1,20/1,10 U$S/Kg.) es

donde las condiciones de ser una produccidn marginal, en términos de
volumen y con relacidén a la produccidn de ese momento; es que en opinidn

del equipo de itrabajo, no existen inconvenientes serios a la vista, para




l
|
|

-~

PRECIOS Y ENTRADAS HQRTAUZAS EN LA CMC
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provocar en el area proyecto, un aumento ¢ una radicacidn importante del

cultive en la zona del proyecto dirigida al mercado del area metropolita

na.

- La particularidad de marginalidad destacada con anterioridad, brinda la

circunstancia propicia para que un aumento de la oferta, durante el peri-

odo serialado, no provoque "descompensaciones" esenciales en los precios

de esa coyuntura temporal dé oferta.

- Quedaria por analizar lo:que puede suceder,

tre los 0,80/0,70 U$S/Kg., coincidentes con

cen entradas de pimiento de la provincia, y

na segunda época de '"conveniencia',

siempre

con precios gue se hallen en-

meses como Agosto y Diciembre,
A

F

que pedrian convertirse en u—

que los costos de esos momen-

tos compensen un diferencial de precics de - 35 %, entre ellos y los me-

ses citados como

"ideales''.

— Por otra parte el eguipo de trabajo estima que, un aumento del 8 o 10 %

en la oferta de esos meses (Setiembre y Octubre), no alteraria de forma

sustancial los precios puntuales del pericdo designadc, significando en-

tre 60/70 has. de cultivo para la provincia.

- A su vez, la importancié de esta posibilidad implica para el érea—proyectd,

la intreoduccidn de un cultive de base en el disefio de la "estrategia" de

alternativas productivas, perc en donde sera mas gue importante para gue

pueda operar a nivel de la CMC, presentar un producto adecuado a las ne—

licita el mismo.

cesidades del mercado, en cuanto a los requerimientos cualitativos que so
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MAIZ DULCE (CHOCLO)

'OFERTA

Produccidén Nacional y Provincial.

No hay estadisticas recopiladas a nivel nacional sobre superficies y voli-
menes y zonas de produccidn. Esto hace que toda referencia scobre estas .

"ausencias®, lleva a basérse en las entradas del producto z la CMC (Cuadro
Ne 28), con lo cual se puede formar la idea del comportamiento de la ofer—

ta en fresco del maiz dulce.

-~

Cuadro N° 28 - Total arribos anuales a la CMC.

— Maiz dulce (Choclo) —

Periodo 1985/9 (En miles de bultos)

ANO TOTAL
1985 16.018,7
1986 16.654,4
1987 17.563,3
1988 ‘ 14.485,2
1989 13.444.-
1990 14.337,1

Fuente: CMP

£

El andlisis de la ocurrencia mensual dentro del mismo periode (Cuadro N5&ibish
demuestra una tendencia decreciente, no solc en el total de bultos, sino
también en los diferents meses del afio, en especial a partir de los datos
correspondientes a 1987. No sclo se destaca esa tendencia, sino que ade-

mas existe una irregularidad o variabilidad manifiesta en la serie considgl
rada y con mayor intensidad en los meses de "minima" (Julio a QOctubre},

coincidentes con el tiempo inverno-primaveral.
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CUADRO‘N°28 bis: AFLUENCIA MENSUAL DE MAIZ DULCE (CHOCLO) A LA CMC

l

PERIODO 1.985-1990
(En Miles dé Buttos)

‘ ARt os Bomedic| % (*)
MESES
1985 | 196 | 1987 | 1988 | 1889 | 1990 ;‘ﬁ Mensual
ENERO ie81,5| 2117,9| 2333 | 1573,6 | 1153,9 | 1459,3 | 1753,20| 11,37
FEBRERD 1es8,8| 1618,4| 1914,3 1983,7 | 1609 | 1944,5|1821,45] 11,8 P
MARZO 2486 ,4 ;2971,9L 2793,7| 2480,3 | 2436 | 2335,4 | 2502,28] 16.81 :
ABRIL 33,3 | 3169,6] 2690,8| 2500,8 | 2161,3 | 2190.3|2640,85] 17,13
MAYO 2468,8 | 2293,2| 1780,3 2702,6 | 1824,4 | 1%47,1 | 2102,73| 13,84 —
JUNIO 71,3 788,2| 132 | 1262,6 | 1153 | 12%0,2|1086,05| 7,04
JULIO 49,4 12,7 8,2 10,8 sa8,1| 1114 | ;s,72| 2,18
AGOSTO 3,2 14,5 305 11,9 1,4 1 i1,%2| o,08
SETIEMB 18,5 173,6| 4028 22,2 2 55| 104,10| 0,68
OCTUBRE 5a4,1 | 868,8| 1725,1] 21,8 | 23 272,4 | 675,87 | 4,38
NOVIEMB 1297,4 | 1162,9| 1411,1| 424,9 | 60,8 | 1061,0 |10236,50 | 6,72
——————————————————————————————————————————————————————— ‘JP““—"““““—_———__“
. DICIEMB 1857 | 1402,7| 1012,4| 1099 | 1321,1 | 1146,5 |1256,45| 8,15 ]
T O.T AL |16018,7 |16654,4| 17563,3(14485,2 | 13444 |14337,1 |15417:12 '
__________________________________________ A -

(*) Calculado sobre el promedio mensual.

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos de la CMC.
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A su vez, expresado el promedic mensual en porcentaje, muestra gque entre
Julio y Setiembre se encuentran los menores arribos, en particular Agosto
(0,08 % del total anual) y Setiembre (0,68 %)}, siendo Marzo/Abril los me-
ses de méxiﬁa, con un 17 % aproximadamente (Grafico N°® XXXVIII).

- \
51 bien el tipo de datos que se maneja, no posee la rigurosa confofmacién
para estimar la oferta total del pais; si se brinda una idea o panorama
basico del comportamiento del cultivo, en cuanto a su disponibilidad de o-
ferta, volumenes tentativos y lugares de produccidn, con su respectiva péz

ticipacidn (Grafico N° XXXVIII bis).

Similapes inconvenientes se cuentan cuando se quiere hacer referencia qﬁia
produccidn provincial. De igual forma que en la nacional, se ha tomado 'la
informacidén que se puede obtener del Mercade Central Posadas (MCP), la
cual nos indica que existen 2 meses (Agosto y Setiembre),_en la cual no se
encuentra oferta local, sino que deberd ser cubierta por envios extra re-

gionales (Cuadro N° 29).

CUADRQ N° 29: Afluencia mensual de hortalizas al MCP

~Maiz Dulce (Choclo)- (*) 1987/88 Promedic

MESES KG. TOTALES (°¢)
Enero 82.580 (*) Se considerd exclusivamente
Febrero 74.212 el que denuncia procedencié
Marzo 63.09C de origen provincial.
Abril 80.450 . . .
(°) Se calculd considerando 4,5 Kg.
Mayo 27.203
. - _ por docena de choclo que es el
Junio ' 7.210 - . . L L
' patrén de medida para este pro -
Julio 403 : : - T
_ ducto.’
dposto 0]
Setiembre 0]
Octubre 2.320
Noviembre 35.945
Diciembre 132.640 i
TOTAL 516.053 :

Fuente: Elaboracién propia en base datos del MCP.




GRAFICO N° XXXVII'I_ .

AFLUENCIA MENSUAL HORTALIZAS EN CMC

~MAIZ DULCE-(Choclo)
Periodo 1985/90

PORCENTAJE

20 - } i
|

| % S SRS SN R R

\

.

10 4

0

E|F | M

-
=
o
ey
-
w
o
Z,
o

Entrada Mes B4 |11.4|11.8]16.8/17.1/13.6]7.03/2.18/0.08(0.68/4.38/ 6.7 18.15
MESES

Fuente:Elaboracion propia con datos CMC

SINOISHIANI IQ TVHIAAS OlASNOD

51T



GRAFICO N° XXXVIII bis

OFERTA HORTALIZAS POR ZONA PRODUCTORA

~MAIZ DULCE(Choclo)—
Periodo 1986 /90
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Lo sefialado por el cuadreo anterior, demuestra que en apariencia en los
meses de Agosto y Setiembre, no existiria produccidén de origen local, sien

do la temporada estival.la de mayor volumen.

Debe sefalarse, que es indudable que las cantidades producidas de maiz du£“
ce par las explotaciones misioneras debe ser mucho maés de lo que expresan -
las cifras expuestas, pero.que al igual que en el resto del paisjren for-—

ma mas acentuada; poseen un altisimo componente de auto consumo, por lo

que las cifras citadas dan una idea aproximada.de la tendencia del conéu—
mo del principal centro urbano de la provincia;. ya que faltaria lé de o-
rigen extraprovincial. '
- #
Es de destacar que se registran llegadas a.la CMC, del maiz dulce prove-
niente de Misiones, pero no es en forma continua y erratica {2 afios de u-
na serie de 5), en pequefias cantidades y entre los meses de Octubre y No-

viembre.
Demanda y Precios obtenidos

El consumo promedio mensual del Area metropolitana de '"choclo" calgulado
para el pericde 1985/91, evidencia la marcada estacionalidad, dade por

la escasez del producto en la época invernal (Julio/Setiembre), siendo A-
gosto el pico de la misma {Grafico N° XXXIX), con la Pcia. del Chaco como

principal abastecedora del periodo indicado.

Es opinién generalizada de operadores del mercado, que esta "contraccién”
del consumo, es funcidn de la poca oferta existente y no por '"baja' en
la demanda del producto, que consume lo que ss ofrece casi en su totali-

e B T TR T T T R e e,
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GRAFICO N°

XXXIX

CONSUMO MES PROMEDIO AREA METROPOLITANA

—MAIZ DULCE(Choclo)-
Periodo 1985/91'

Porcentaje

PORCENTAJE

. Fuente:Marcelo Rojas y Asociados
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Los precios poseen un periodo de crecimiento ininterrumpide (Grafico XL)
desde el mes de Abril (brecio minimo), hasta Setiembre (precio maximo),

con un promedio de algo mas del 30 % mensual de aumento, verificando pnndil[
ferencial del SOO:% en'ese tiempo. Por-étra parte, el mes posteriQfIquéf"'
si fepite el precic alcanzado, para descender hasta Febrero, a paftir'del
cual forma una "meseta'" o "piso', que oscila entre 0,112/0,10 u$s/Kg., en

tre ese mes y Abril.
- CONCLUSIONES GENERALES

Iguélmente'que en los casos anteriares, efectuando la comparacidn entre
precibs y volimenes de pericde 1286/90, se tiene que la "reunidn" de ambas"
variavles, cantidades ofrecidas y precio, permite una mejor evaluacidn de
los efectos gue se producen. :
'
s
~ EYl Gréafico N° XLI, muestra un comportémiénto casil estrecho a las leyes de
oferta y demanda, del mercado libre, salvo en algunos espacios en donde a
pesar de "“aumentos' de la oferta (el incremento marginal es importante},
no provoca una taja en el precio, si no que por lo contrario lo mantiene.
Es el caso del periodo Febrero/Abril, en el cual ocurre el hecho citado,

dando la sensacidén de el "mantenimiento" del precio se deba a una demanda

aun no satisfecha y que marcaria el "techo" de la misma para maiz dulce.

~ Observando en el Gréfico de referencia, la £poca de produccion de Misiones,

se establece que la conveniencia abarca el mes de Octubre, relacionando

con el precio y quizas mediados de Noviembre. Es probable que con técnicas

agropecuarias adecuadas el area proyecto o la provincia, pueda producir en
los meses de Agosto/Setiembre.

—La mencidén gue se efectud en parrafos anteriores, en cuanto al andlisis
del consumo metropolitano, se presenta como otra variable participativa, a

los efectos de definir una situacidn estimativa, sobre las posibilidades

"para el desarrollo de la especie. & partir de ello se puede estimar que pa

7

ra el espacio Setiembre/Octubre, se podrian ingresar cerca de 100.000 bul-

tos mds, sin provocar una modificacidn del precio por Kg., qué no.iria més

alld de los 0,35 ubs/Kg.

T
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GRAFICO N° XL

PRECIOS PROMEDIOS PONDERADOS EN LA CMC

PERIODO 1986/90(En U$S/Kg)

U$S /ker.
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Fuente:Elaboracion propia datos de CMC
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GRAFICO N° XLI

- - )

PRECIOS Y ENTRADAS HORTALIZAS EN LA CMC

_MAIZ DULCE(Choclo)-
Periodo 1986/90

Bultos en miles U$S/ker.
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Fuente: Elaboracién propia con datos CMC
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La provincia de Misiones, tomando, por la oportunidad temprana de la ofeﬁ

ta marginal estimada; un 50 % de la misma, implica alrededor de 100 has.

como la superficiernecesaria para su cobertura.

"Esta-opinidn subjetiva, al igusl que otras vertidas en el desarrollo del

presente estudio de mercado, parte de similares conceptos que ias anterio-
res, pero que debe a su vez enmarcarse en una serie de Yreflexiones', que

deben tenerse en cuenta al momento de la toma de decisidn.

.Estas consideraciones de '"conveniencia" son importantes para el area-estu-

dio, incorporandose como un elemento de alta factibilidad y probabilidad,

pero es en opinidén del equipo de trabajo, que en este rubro productivo

més que en ninglin otro, se deben "ensefiar' o "trabajar' con las pautas gle

LY

rexige" el mercado meiropolitano a los efectos de lograr los precios sefla-

lados, unido a un sistema organizado y agil de comercializacidn.

Zs probable, que el cultivo de maiz dulce, esté '"atado, decido a sus ca-
racteristicas "familiares"; a estos condicionamientos para desarrollarse

con probabilidad de éxito,como cultivo comercial.

Cabe destacar que no se ha hecho el andlisis rspectivo del consumo para
industria (enlatados), debido a que se estima que el Area debe primeroc a-
firmar, de iniciarse el proceso de consumo fresco o sea, el de afirmacidn

del cultivo como actividad econdmica y luego implementar el industrial.

ey rp—p—— e e T BT TR = T L e s
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ZAPALLITO DE TRONCO

Cferta
Produccidn nacional

Al igual gque otros productos tratados, no se llevan registros sobre super-—
ficie y volumen producido, ya sea tanto a nivel de zonas productoras como
del pais en su conjunto. Esta situacidn hace gue sdlc los valores gue po-
see la CMC, a través de sus controles especificos, sean los casi dnicos a
utilizar, para dar una idea primaria gsobre el particular.

2
El Cuadro N® 30 muestra la entrada mensual de zapallitc en la CMC, en el

periodo 1986/90.

CUADRO N° 30 - ENTRADA MENSUAL PROMEDIO DE HORTALIZAS EN LA CMC.
Periodo 1985/90 (en bultos)

MES VOLUMEN
(con bultos)

Enero 124.706

Febrero 130.211

Marzo 132.148

Abril 135,406

Mayo 162.089

Junio 87.519

Julico 50.886

Agosto 76.751

Setiembre 101.072 .

Octubre 224.827 ¥

Noviembre 250.570 <
* Diciembre . 183.298

Total anual 1.549.483

i
*
K
3
£
%
H
2u
S
el
&
=

Fuente: C.M.C.
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A su vez, el Grafico N° XLII, desarrolla dichas ''llegadas'" mensuales en
forma porcentual, teniendo en cuenta un afic mas (1985), quedande claro que a
un periodo de pocas oscilacioneé como Enero/Mayo, sucede una "depresién''

de lo que se ofrece en el rubro, como existe durante Junio/Setiembre, en
donde Julio contiene el registro mas bajo con el 4,7 %; siendo luego Octu-
bre y Noviembre los que concentran el 26 % anual, llegando al 35 % si se

considera Diciembre.

Es interesante observar el origen o procedencia de esta especie, en la CMC
(Grafico N° XLIII)}, en el cual se identifica a la Provincia de Buenos Aires
como la principal abastecedora {52 % del total), con Santa Fe en segundo
lugar (18 %).

gar { ) »

LY

Epocas de produccidn

En cuanto a la época de produccidn, se ha tomado como reflejo de ello al
momento de concurrencia del producto a la CMC; el Grafico N° XLIV explici-
ta que Santa Fe produce casi todc el afio —exceptn Julio- y gue quizés se

deba a las distintas zonas productoras que contiene la provincia.

igualmente queda en evidencia que las demids, en especial Salta, Santiago
del Estero, Jujuy y el Litoral: '"aparecen' en forma conjunta en un mismo
periodo, sobre todo en el que va de Abril a Setiembre, llegando para algu-
na de las citadas a Octubre/Noviembre, pero con pocos envios, en relacién

con los meses citados.
Produccién provincial

Si nos referimos a la produccién local, no cuenta con ningun tipo de fuen—
te para su identificacidén cuali-cuantitativa. El MCM registrd una entrada
de 83.201 kg para el afo 1987, sobre un volumen total comercializado de la
especie de 223.694 kg. Asimismo, la CMC localiza durante 1986/90 (4 afios

de los cuales los Gltimos 3 son consecutivos), arribos del producte en los

meses de Enero/Febrero y Abril/Julio (Grafico N° XLV), en cantidades que

S e (4 st




GRAFICO N® XLIT

ENTRADA MENSUAL HORTALIZAS EN LA CMC

—ZAPALLITO DE TRONCO-
Promedio 1985/90 (En %)

16
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" Fuente:Elaboracion propia con datos CMC

k. ) Lot TR To T LI STt S Pt it v o el

SANOISHIANI 3A TVHIdA4 OfISNOD

7e




GRAFICO N° XLITX

ORIGEN DE LAS HORTALIZAS EN LA CMC

—ZAPALLITO DE TRONCO-
Periodo 1987-1990(En porcentaje)

Bs.Aires 52

Sgo.Estero 2
Litoral(*) 3

Salta 7

Resto del pais 8
Jujuy 10

"ol i e
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GRAFICO Ne XLIV

EPOCA Y ORIGEN ARRIBO HORTALIZAS A CMC
—ZAPALLITO DE TRONCO-

(Periodo 1985/90)

L -2
9
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Meses
—8— BS.AIRES —— SANTA FE —¥—  SALTA
—&8— JUJUY ~*— S8GO0.ESTERO —%— LITORAL (*)
Fuente:Elaboracion propia con datos CMC %

(*)Corrientes,Chaco y Formosa
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varian entre los 10 y 585 bultos, lo cual es indice de la variabilidad
. mes/afio que poseen esas llegadas, no pudiéndose establecer ningin tipo de

tendencias con los mismos.
Demanda y precios obtenidos

A los efectos de determinar las condiciones de demanda de zapallito de tron-
co, se utilizd los valores elaborados por la Consultora Marcelo ROJAS y
Asociados, sobre consumo promedioc en el Area met;opolitana para el periodo
1985/90, expresado en porcentaje. (Grifico N° XLVI) .

Comparande lo antedicho con lo que se muestraen el Grafico N° XLIT, yéf
mencionade con anterioridad y teniendeo como supuesto gue la CMC es la dni-—
ca que se tiene en cuenta para la oferta metropolitana, se visuvalizan las

"sobreofertas/déficit", que ccurren en forma mensual.

De esta manera se tiene que, salvo en el periodo Junio/Agosto, en donde el
consumo supera a la oferta con valores algo significativos (+ 8 %), en el
resto subsiste casi un equilibrio (con leve tendencia a la oferta) entre

ambos parametros.

La razén expuesta puede ser la que da el sustentclfﬁ la "meseta de precios

altos',que se halla; alrededor de los 0.40 U$S/kg (7.2 U$S/cajén de 18 kg)
en promedios, dentro del tiempo o espacioc sefialado con anterioridad y que

desciende con rapidez (alge menos del S50 % aproximadamente) en el mes si-

guiente al recomponerse la oferta. {(Grafico Ne XLV},

La provincia cuenta con un periodo de "entregas' en Enero/Febrero {(Grafico
N? XLV) en el cual se refieren los precios o valores mas bajos de la serie
que se utiliza (0.15 U$S/kg).

Conclusiones generales

Como conclusidén generalizada de lo desarroliado, aparece que se podria lle- .

PR -
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GRAFICDO

NO

XLV

PRECIOS Y ENTRADAS HORTALIZAS EN LA CMC

~7ZAPALLITO -
Periodo 1986 /90

Bultos en miles U$s/kgr
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GRAFICO N°  XLVI

CONSUMO PROMEDIO MENSUAL HORTALIZAS

—ZAPALLITO TRONCO—(Area Metropolitana)
Promedio Periodo 1985/90

Porcentaje consumo %

16 +

IR R IR U SR N R S A35
14 + 13

Fuente:Marcelo Rojas y Asociados
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var a cabo el cultivo de Zapallito de tronco en Misiones, de presentarse fa-
vorable la relacién de costo; ya existen las 'ventanas'" para la comerciali-
zacién del preoducto, si nos referimos a la CMC, partiendo de la base que en

esos momentos —Junio/Agosto- se verifican los mas altos precios de mercado.

Asimismo, se hace dificil presuponer una superficie con probabilidades a

desarrollar, siendo un producto "nueve", a introducir en el area metropo-
litana y debiendo competir con presencias provinciales "fuertes", en época
y calidad, si bien sus posibilidades se pueden visualizar como importantes

dentro del
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C — GANADERIA
INTRODUCCION

Las actividades pecuarias cuentan con posibilidades ciertas de incremen-

tar su participacién, en las explotaciones del Area proyectos.

De ellas se ha seleccionade para el andlisis de mercadc la BOVINA, debi-
do al conocimiento implicito que los productores de la zona poseen de

ella y de la "facilidad" para implementar su desarrollo. e

¥

~-Asimismo, otras producciones, como ser porcinos -en Leandro N. Alem, se
estd construyendo un frigorifico para su procesamiento- y aves, si bien
poseeen buenas ¢ adecuadas perspectivas de desarrollo productiveo, alun no
se encuentran en una etapa de difusidén avanzada, que permita suponer su

generalizacidn en el corto plazo.

— Por otra parte, en la presuncién de que se produzca un "aceleramiento! en las posibilida-

des de esas producciones para "incorpeorarse' al circuito productivo de
las explotaciones del area, no se tienen a la vista, inconvenientes impor-

tantes para su implementacion, en sus inicios.

C.1. BOVINOS

Demanda y Oferta

Tal cual se establece en la parte introductoria, se ha tomado a la ganade-

ria bovina para su andlisis de mercado, ya que la actividad se presenta

Eoabatayd <
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como la mas difundida y/c practicda, por las explotaciones del area en es-

tudio.

Asimismo, el estudio de mercado, fue localizado hacia las posibilidades

internas del mismo, ya que aprioristicamente se acepta que la provincia

posee déficit de abastecimiento de carne bovina con produccion local, 1o

cual hace necesario la importacién de ella, de otras regiones y/o zonas

productivas.

El Cuadro N° 31, demuestra el ndmero de cabezas faenadas en la provincia,
durante 1975/1988, sin diferenciacién de categorias.
&
CUADRO N° 31 -— CABEZAS FAENADAS EN MISIONES - BOBINOS -~ {en cabezas}"
Perido 1875/88

ANO CABEZAS
1975 108.271
1976 129.920
1977 139.619
1978 119.201
1979 101.530
1980 105.747
1981 112.866
1982 67.980
1983 84.297
1984 83.479
1985 101.062
1986 133.725
1987 94.301 N
1988 91.630
Promedio 104.581

Fuente: Secretaria de Planeamiento '1975/84) y Direccién General de Gana
deria (1985/88) de la Provincia de Misiones.
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Los datos de la serie expuestos, presentan una paulatina caida en sus valo-
res, que el Gréafico No¥IVIdemuestra con claridad; al registrar una tenden-
cia descendente con un diferencial de algo mas de 35.000 cabezas en el pe-

riodo considerado.

A pesar de ello, a partir del pico de minima (1982), inicia una recupera-
cidén hasta el afic 1986, con valores cercanos al de maxima de 1977; y que
puede presumirse consecuencia del periodo de estabilizacidn que dio el Plan

Austral, decayendo luego nuevamente la faena.
El promedic de los 5 Gltimos afios es de 98.939 cabezas, muy inferior a los
104.581 del periodo 1975/1988, siendo esta diferencia mayor, si se tiene

como pauta de consideracién desde el afio 1982. }“

A su vez, los Ultimos tres arios (1986-1928), demuestran también, una caida

en la entrada de animales en pie en la provincia (Cuadreo N° 32 ).

CUADRO N° 32 — INTRODUCCION DE GANADO EN PIE - BOVINOS - {en cabezas)

Afio Cabezas
1985 63.087
1986 77.893
1987 62.893
19288 47.943

Fuente: SELGA.

Una conclusidén primaria que se expone de la confrontacidén de los cuadros
realizados, es el del paralelismo que lleva la frecuencia de las cifras, ya
que si en faena las mismas "suben", también lo hace las de introduccidn y

viceversa.

£n relacién con ello, informacién calificada consultada al respecto, coin-
cidié en estimar que entre el 76/80 % de esa entrada, lleva como destinoc

final, la faena local.




suercowe oz - NUMERO DE CABEZAS FAENADAS
MISIONES:Bovinos

(En cabezas)

M

i 160

' 140-

e

s 120

d 100

€ 80

c 60

a

b 40

e 20

Z

a O ,
S 1975 76 77 Y8 79 80 B1 82 B3 84 B5 86 B7 1988

Afos

— Tendencia 4 Nro.Cabezas

Fuente:Elaboraci6on propia con datos de
Secretaria de Planeamiento y Direccién
Gral.Ganaderia de la Provincia
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- il
Igualmente, trabajos técnicos realizados sobre temas ganadercs Bovinos! en
la Provincia, no hacen mas que confirmar valores como los citados, cuando
se hace referencia a la distribucién o fin del ganado bovino en pie "im-

portado'.

De acuerdo con "los datos aportades por INTA de Misiones y organismos provin-
ciales, se han efectuado, en forma conjunta, estimaciones respectivas en

cuanto al consumc provincial de carne bovina.

Teniendo en cuenta que el consumo de carne por habitante/afio del Gltimo
gquinquenio, a nivel nacional, es-de 75 kg/habitante/afic, se establecid que

el consumo de carne bovina en la provincia, es un 75 % del nacional para,
T

v
i

el Area urbana y 50 % en el sector rural.

El Grafico N°XIVIII, especifica las caracteristicas de la distribucién de la
poblacidn urbana y rural de la provincia de Misiones, de acuerdo con el
CNPyV de 1991. Asimismo, el crecimiento poblacicnal del periodo intercen-
sal 1970/91, es de 56,48 %; lo que manifiesta un casi 2,7 % de crecimiento

anual.

En funcidén de este valor, se estimé la poblacidn de 1988, yé que es el arfio
con Qltimo dato de faena en la zona; es de 729.428 habitantes, 'y

que aplicando - los porcentajes hallados en el CNPyV 1991, arroja un re-
sultado de 503.305 habitantes, para el Area urbazna y 226.123 habitantes, en

la rural.

La demanda total de carne vacuna, de acuerdoc con los wvalores halladcs, se

resume en el Cuadro N° 33..
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CUADRO N® 33 -~ DEMANDA DE CARNE VACUNA EN LA PROVINCIA DE MISIONES -1988-
Poblacidn (habitantes) Consumo/habitante/afo Total consumo (en tm)
Urbana 503.305 75 kg x 75 % = 60 kg 30.2988,31

Rural 226.123 75 kg x 50 % = 32,5 kg 7.348,99
TOTALES 729.428 37.547,3

Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de INTA, CNPyV 1991 y
Direccidn Ganaderia Provincial.

A su vez, en el calculo de la oferta por faena local, se considerd una #es

1

promedic de 380 kg, con un rendimiento del 52 %. Estos valores aplicados
a las cabezas faenadas en 1988, provoca como resultado un total de 16.111,3

toneladas de carne.
Relacionando entre si los datos de oferta y demanda se tiene que:

16.111,3 t/carne - 37.547,3 t/carne = -21.436 toneladas/carne

(Oferta) — ({Demanda) (Déficit)

Lo expuesto implica gue la oferta por faenz local sélo "cubre'" el 42,9 %

de las necesidades provinciales, con lo cual el resto debe ser cubierto

por carne faenada de origen extraprovincial.

Por otra parte, si se establece que de las 47.943 cabezas de ganado bovino
en pie (Cuadro N° 32 )} introducida en Misiones, se acepta el concepto mani-
festado en parrafos anteriores, de que el 80 % de esta introduccidén posee
como destino la faena directa; se observa que 43,176 cabezas (*) son de

procedencia local.

{*} 47,943 cab. en pie introduccidn 1983 x 0,80 %

38.354 animales en pie introducidos para
faena.

- 81.530 cab. faena Provincia 1983 - 28.3%4 43,176 animales lccales para faena.
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Esto hace que en realidad, la faena de produccidn misionera, sea igual a
8.531,5 toneladas de carne, gue representa el 22,7 % de la demanda estima-

da para ese afio (1988).

Lo indicado implica que el total de carne "importada" (carne faenadé extra—
provincial + cabezas en pie para faena), asciende a 29.015 ¢ (*), equiva-

lente a algo mas de 76.300 cabezas (**).

Por otra parte, es menester resaltar también que mucha de esa '"carne im-
portada" que arriba a la provincia, con anterioridad habia "egresado como

ternero”, e ingresa luego como '"elaborada', con un mayor valor agregado,

acentuando mas aun, la deficiencia sefialada.

#

El anidlisis de las cifras elaboradas, demuestra que no existen sin lugar a

dudas, inconvenientes para producir el preoducto gue nos ocupa, ya gue exis-

te un pronunciado déficit de oferta en la produccidn misionera.

La "restriccién" se encontraria en que su calidad y precio deberia ser

igual o superior que la extra-provincial, a los efectos de poder competir

y desplazarla, para lograr la verdadera expansidn de la produccidn local.

(*) 21.436 t/carne + 7.579 t/carne = 29.015 t
(faenada extraprovincial) {ganado. introducido en .

pie para faena de 380 kg x 52 % de rendimiento)

(#*) Animales de 380 kg c¢/u y transformacidén de las 29.015 toneladas de
carne. obtenidas con el calculc anterior.
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Comercializacidén y Precios

Existen en la provincia 7 establecimientos frigorificos habilitados para la
faena de ganado bovino, por la Direccidén de Ganaderia provincial y que se-

gin datos extraoficiales acumulan mas del 70 % del faenamiento provincial.

CUADRQ N° 34 - ESTABLECIMIENTOS FAENADORES HABILITADOS
{PROVINCIA DE MISIONES)

Establecimiento Localidad Categoria
Industrias Carnicas S.A. Santa Ana C ‘f?
Frigorifico Itati Obera B
Frigorifico San Francisco Puerto Rico C
Cooperativa Azucarera San Javier C
Frigorifico Eldorado Eldorado C
Frigorifico Apdstoles S.A. Apbstoles C
Frigorifico Argentino S.A. Posadas B =

Fuente: Direccidén General de Ganaderia de la Provincia de Misiones.

A estos establecimientos debe agregirsele el Frigorifico prdximo a entrar
en funcionamiento en Leandro N. Alem {dentro del area proyectc), que se
encuentra disefiado para el trakajo con ganado bovino ¥y porcino, para pro-

ducir ademas chacinados.

Junto a los mencionados, en el Cuadro de referencia, se tienen que incorpo-
rar los mataderos municipales, gue ain funcionan en determinadas localida-

des de la provincia.

En relacidn con los precios, si bien existe escasa disponibilidad de infor-

macién que permita seguir con probidad la evolucidn de ellos, la primera

reversidén que puede extraerse del conocimiento conformado sobre los valo-

:‘{ﬂ%"'-‘ il
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res pagados en ganaderia en pie, se puede reconocer que lo referente a novi-

llitos y novillos de 3 afios, los mismos han mantenido un desarrollo positi-

vo en valores constantes de los Ultimos 4 afios (*).

Asimismo, como segunda aceptacidn, se tiene que los preciosg que alcanza la

comercializacidn del ganado bovino en Misiones se halla un 20 % por debajo

de los del Mercado Concentrador de Hacienda de Liniers, para las diferentes

categorias existentes. Esta aseveracidén generalizada se encuentra avalada
por las distintas fuentes consultadas al respecto, por el equipo de trabajo

actuante.

CONCLUSIONES GENERALES &

"

De lo desarrollado precedentemente y en funcién de las distintas afirmacio-
nes gue se resaltan, surge con nitidez que el rubro pecuarie bovino presen-

ta la mejor oportunidad de mercado, ante una insatisfaccidén del producto

carne bovina, ¥y que el territorio provincial puede cubrir perfectamente, ya

que cuenta con las condiciones agroecclégicas convenientes.

Por otra parte, la misma no encuentra limitantes serios de otro ipo, ya que

con la adopcidn de tecnologias correctas se pueden subsanar, como sucede con

los modelos agro-silvo-pastoriles por mencionar un ejemplo.

3
' %
1
2
=
*
(*) Se tiene en cuenta los precios gue da el NE de .la Provincia de Corrien-
tes, en sus transferencias comerciales (Feria de Virasoro en especial). :
' H
wl
2
£
&
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MERCADO LOCAL

En el rubro de referencia, se ha creido importante efectuar
una descripcidn y andlisis primarios de los procesos y meca-
nismos gue ocurren en el Mercado Concentrador de Misiones
(M.C.M.), a los efectos de tener un panorama que permita di-
mensionar la posibilidad de ser receptor de la oferta proba-
ble que genere el proyecto, en frutas y hortalizas, conside-

rdndolo como un mercado complementario, en relacidn a otros

de origen extra regional (Buenos Aires - Rosario - Cérdoba)<#

Yy que debido a su cercania a la zona en estudio, puede ac-

tuar como "Cinturdn verde" del centro urbano Posadas.

Debe destacarse gue asi mismo, no sdélo una razdén de conve-
niencia comercial o de alternativa de un nuevo mercado, hizo
a la inclusidn del M.C.M., para su estudio en el proyecto;
sino como una primera "evaluacion" de lo acaecido con el
M.C.M. a los fines de agregar o incorporar elementos que
brindan un espectro coadyuvante a los demds que se hayan in-
corporados y lograr de esta manera una mejor estructuracidn
0 apoyo de las conclusiones que se arriban en el presente
estado.

1. DESCRIPCION -

l.1. Bienes considerados

Se analizard el mercado de algunos productos horticolas, con
siderados como los mds importantes para el proyecto, en fun-

cidn de:

kY
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a) Las cantidades de dichos productos que se comercializan

en el mercado local.

b) Las posibilidades gque existen en la Provincia de produ-

cir estos bienes.

c) La produccidn real actual, de estos bienes en la Provin-

cia.

Los productos estudiados son: tomate, mandioca, berenjena,
choclo, pepino, acelga, pimiento, lechuga, zapallito y repo-—

llo.
Ve

¥

1.2. Espacio geografico

El espacio geografico del mercado de los productos hortico-
las gue se analiza, es el gue abarca la zona de influencia
del Mercado de Concentracidn de la Ciudad de Posadas (Misio
nes), que comprende bdsicamente el Departamento Capital de
la Provincia de Misiones, y parcialmente los Departamentos
de Candelaria, L.N. Alem y Apdstoles; y aun en menor medida,

los Departamentos de San Ignacio, Oberd y Concepcidn.

De acuerdo a datos proporcionados por informantes califica-
dos {(Autoridades del Mercado, Puesteros mayoristas, y comer

ciantes minoristas de los Departamentos considerados) entre =

el 80 % y 90 % de los productos frutihorticolas que se co-

mercializan en el Departamento Capital, pasan por el Merca-

do de Concentracidn de la Ciudad de Posadas, esta inciden-

RN YT PR Y 23 T

cia va disminuyendo en funcidn de:

a) La distancia al mercado de concentracidn.

b) La existencia de algin operador mayorista en la zona.

b
=
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. 143

a) Operadores permanentes: Son los puesteros mayoristas per-
manentes, que acceden a esta condicidén, cuando el Directo
rio del Mercado, a solicitud del interesado, adjudica en
concesidn de uso, el usufructo del puesto por un término

que- su promedio es de tres afos.

En la actualidad existen cuarenta y ocho puestos permanen
tes en el Mercado Central, treinta y seis se encuentran
ocupados, por lo que a la fecha existe disponibilidad de

puestos.

b) Operadores temporarios: Denominados operadores de Plavya
Libre, gue ocupan en la actualidad en promedio treinta yf'
‘cuatro puestos, gque pueden ampliarse a cincuenta, en los

periodos picos, de mayor demanda de puestos.

Este tipo de operadores, estd constituido bdsicamente por
productores horticolas locales o pegquenos comerciantes del
medio rural, que por tener la posibilidad de transportar
los productos frutihorticolas, se transforman en cperado-

res temporarios del Mercado Central.

También pueden ocupar estos puestos, productores y/o co-
merciantes frutihorticolas de otras regiones, que espora-

dicamente concurren al Mercado.

Los servicios que presta el Mercado, en la actualidad son mi
nimos, y ademds han ido disminuyendo con el transcurso del
tiempo, se reducen practicamente a la posibilidad de uso de
una camara de frio. Antiguamente, el Mercado contaba con un
puesto en el Mercado Central de Buenos Aires a fin de que los
productores locales, tengan la posibilidad de colocar sus prg

ductos en el Mercado de Buenos Aires, a través de este pues-—

3
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to, pero en la actualidad, ya no pueden contar con este ser-—

vicio.
Los recursos del Mercado se componen esencialmente de:

- Cuotas gque abonan los usuarios de puestos permanentes.
- Arancel de ingreso a Playa Libre.

- Canon por servicio de bdscula y servicio de frio.
2. MORFOLOGIA DEL MERCADO
2.1. Flujo de Comercializacion de los Bienes

El flujo de comercializacién de los productos horticolas en -
el Area de estudio del Mercado, se describe en el Grafico N°

XLIX.

El Diagrama describe el hecho de que el Mercado local se abas
tece de Productores Horticolas de la Provincia de Misiones,
"del resto del pais y en menor medida de productores hortico-—

las de paises vecinos.

Los productores horticolas de la Provincia de Misiocnes, y los
de paises wvecinos, venden parcialmente su produccidén a pueste .
ros mayoristas del Mercado Central, o concurren a puestos de

o Playa Libre a vender su produccidn directamente a minoristas.

__:T

. . . T

También se da el caso en la Provincia, de algunos productores z

locales, ya sea porque cuentan con medios de transporte o por ES

- 4

gue ademds de productores son pegquefios comerciantes, actian ;
como peguefios acopiadores de produccién local, estos operado-
res a los que podriamos denominar minimayoristas, concurren a

i

§

2
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GRAFICO N° XLIX

FLUJO DE COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS
HORTICOLAS—FRUTICOLAS EN EL MCM

PRODUCTOR HORTICOLA PRODUCTORES Y/0 MAYORISTAS PRODUCTORES Y/0
MISIONERO INO MAYORISTAS DEL
DE PAISES VECINOS RESTO DEL PAIS

SANOISHIANI TA TVIIATI OfASNOD

PUESTEROS MAYORISTAS

DEL MERCADO CENTRAL

PRODUCTOR /PUESTERO : TRV O
DE PLAYA LIBRE MISIONES(MCM) —
— MINORISTAS <
_“"%.
CONSUMIDORES

“Wma&h"”" Hp e o . R el b oo T L WA

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del MCM.
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playa libre como puesteros temporarios. Estos operadores, si
bien cumplen la importante funcidn de acercar bienes hortico-
las del circuito comercial, en no pocos casos operan en condi
ciones de explotacidén al productor, que carece de otras alter
nativas para la comercializacidn de sus productos. Otra ca-

racteristica del flujo de comercializacidn que ilustra el Dia
grama, es gue los minoristas gue operan en el mercado, en su

mayor parte se abastecen de puesteros que operan en el Merca-
do local (ya sea de Playa Libre u Operadores Permanentes), no
obstante lo cual- -parcialmente estocs minoristas, se abastecen

de otros.mayoristas que no operam en el Mercado Central. En

el punto 1.2. se expfeSaba esto mismo, citando a informante%w
calificados, que afirman que entre el 80 % y 90 % de los pro*
ductos frutihorticolas gue se comercializan en el Departamen-
to Capital pasan por el Mercado de Concentracidn de la Ciudad

de Posadas. Esta incidencia va disminuyendo en funcidn de:

a) La distancia al Mercado de Concentracidn.

b) La existencia de algun operador mayorista de la zona.

El Grado de incidencia de productos gque pasan por el Mercado
Central que abastecen el Mercado considerado se ilustra en el

Cuadro N°® 35.

o, .
A 51
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CUADRO N° 35

PORCENTAJE DE ABASTECIMIENTO DEL MERCADO POR OPERACIONES
EFECTUADAS EN EL MERCADCO CENTRAL DE POSADAS. (DATOS POR
DEPARTAMENTOQS) .

DEPARTAMENTOS INCIDENCIA % (PROM.)

APOSTOLES 50 %

CANDELARIA 50 %

CAPITAL , B5 % 'ﬁ

- CONCEPCION 30 8

L.N. ALEM 50 %

SAN IGNACIO 30 %

OBERA 30 % -

Fuente: Informantes calificados (Autoridades del Mercado,
Puesteros del Mercado y Comerciantes Minoristas).

2.2. Normas Legales que regqgulan la Comercializacidn de Bie-

nes Horticolas

Si bien inicialmente se pensd que el Mercado de Concentracidn’
de la Ciudad de Posadas, deberia contar con un Area de protec

. cidn, de manera tal que se obligara a los operadores cuanto

e pearpre

menos del Departamento Capital, del nivel mayorista, a efec-

tuar sus transacciones en el Mercado Central, y esto incluso

=
“<
.

estuvo previsto por una Resolucidén de la Direccidn General de
Comercio de la Provincia, atento a que se sentd jurispruden-—

cia a nivel nacional, de la inconstitucionalidad de este tipo




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

de normas, en la actualidad el Mercado es totalmente libre;
las iunicas normas legales gue de alguna manera reglamentan
la comercializacidn de productos horticolas, son los de con-

trol bromatoldgico.

Ademds, el control bromatoldgico gue se realiza en el Merca-
do es muy poco satisfactorio, a tal punto que la oficina de

Bromatologia del Mercado Central ya ha sido prdcticamente le
vantada. Incluso, este tipo de control es ineficiente con

las mercaderias que ingresan al pais desde el exterior, pese
a que en reiterados casos, profesionales del drea de salud
de la Ciudad de Posadas, han advertido el peligro del uso -
abusivo de agroquimicos, en la produccién horticola de pai--"

ses veclinos.

2.3. Poblacidn abastecida por el Mercado de Concentracidn de

Posadas

La poblacidn estimada de los Departamentos, a los que influ-
yen las operaciones gue se realizan en el Mercado de Concen-
tracién de la Ciudad de Posadas, se ilustra en el Cuadro N°

36.

Los datos correspondientes a las estimaciones del pericdo
1987-1990, fueron proporcionados por la Direccidn Provincial
de Estadisticas y Censos de Misiones; los datos del afio 1991
corresponden a cifras provisionales del Censo del mismo afio,
y las estimaciones de la poblacidn de afios posteriocores, se
efectuaron en base a la tasa de crecimiente intercensal del
periodo 1980-1991.

Pero la estimacidn de la poblacidn realmente abastecida por

operaciones realizadas en el Mercado Central de Misiones,

[XTE LT
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es la que resulta de aplicar a los datos del Cuadro N° 36,
los porcentajes de abastecimiento, descriptos en el Cuadro
N° 35, esta informacidn es la gque se ilustra en el Cuadro

N° 37, donde como puede constatarse, se observa que aproxi-
madamente el 35 % de la pohlaciodn de Misiones, consume regu-
larmente productos frutihorticolas, gue pasaron por el Merca

do de Concentracidn de la Ciudad de Posadas.

2.4. Envases utilizados

7
La modalidad de comercializacidn y los envases mas cominmen -
te utilizados, difieren segin el producto se comercialice en
puestos o en playa libre, donde la mayor paite de los produc

tos que se comercilializan son de origen local.

Es de hacer notar, que no existe ningun tipo de normas que
establezcan cdmo debe presentarse la mercaderia para ser co-
mercializada y puede deberse a esto, el que la modalidad de
comercializacidn de los bienes y los envases utilizados para
tal fin, resulten sumamente heterogéneos. En no pocos casos,
sobre todo en playa libre, los productos se comercializan
sin gue exista un patron de comparacidn homogéneo (como ocu-

rre cuando se comercializa por docena o por atado).

Lo expresado, de acuerdo a las modalidades mas comunes de co-
‘mercializacidn y envases utilizados, se describe en el Cua-
dro N° 38, pero lo mds significativo, es que existe una dis-
persidn muy grande en la modalidad de comercializacidn y en-

vases empleados.

e
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'y CUADRO N° %4 POBLACION DE DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA DE MISIONES 4
' O
yy
™
. B
DEPARTAMENTOS 1987 1988 - 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 §
N -
_ g
g APOSTOLES 26.294 26.910 | 27.540 28.185 | 29.058 | 29.739 30.435 | 31.148 -31.877 | 32.624 t:
1 E '
;if ‘ CANDELARIA 13.624 13.954 14.293 14.663 15.191 15.583 15.985 16.397 16.820 17.254 z
1i fé
CAPITAL 1892.548 185.882 {202.464 209.306 |219.096 (226.501 234.157 |242.072 250.254 [|258.713
L
_:'?. :I CONCEPCION 7.873 7.958 B8.044 8.132 B.246 8.337 8.429 8.522 B.616 8.711
:*‘; ll L.N. ALEM 32.999 33.512 | 34.042 34.584 | 35.398 | 35.904 36.418 | 36.939 37.467 | 38.003
faf
o
b 1 .
}.+ .} OBERA 78.175 79.266 80.388 81.357 83.501 84.875 86.274 87.695 89.139 90.607
g
13
; o , ! SAN IGNACIO 42.786 43.504 44.256 45.044 46.380 | 47.315 48.269 49.242 50.234 51.246
RN
IS TOTAL .391.299  400.986 411.027 421.271 236.870 448.254  459.967 472.015  484.407 497.158
S FUENTE: Datos estimados en base a informacién de la Direccidn Provincial de Estadistica y Censos. -
' gL
_‘-;‘-k @ o

e e -sv-»,u.qrma‘-m:,;w*._.



A g e -3 EE

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES 152

CUADRO N° 38 .

MODALIDAD DE COMERCIALIZACION Y
ENVASES MAS COMUNES UTILIZADOS

PRODUCTOS PUESTOS "PLAYA LIBRE

) - ACELGA . ATADO DOCENA
~ BERENJENA - CAJON 12 KG KG
- CHOCLO BOLSA O CAJON 15 KG DOCENA
- LECHUGA JAULA DE 12 XG DOCENA p
- MANDIOCA CAJON 20 KG KG 2
- PEPINO CAJON 18 KG KG
- PIMIENTO CAJON 12 KG ~ KG
- REPOLLO JAULA 12 KG KG
- TOMATE CAJON 20 KG KG
- ZAPALLITO CAJON 18 KG KG

2.5 CARACTERISTICAS DEL MERCADO

2.5.1. Volumenes comercializados

La informacidn correspondiente a los volumenes comercializa-

.

dos, se obtuvo del Mercadeo Central de Posadas, el que cuenta-
. con Registros diarios del ingreso de Productos. Esta infor-
, macidén si bien estd disponible, no se encuentra procesada,.y
 resulta imposible realizar esta tarea de procesar la informa

‘cidn para toda la serie de datos diSponible, por ello se de-—

cididé realizar este trabajo para un afio, selecciondndose pro
cesar la informacidn existente para el afio 1987,en base a las

siguientes consideraciones:




B ICUADRO

N°37.: PROYECCION DE LA POBLACION AFECTADA POR LAS OPERACIONES DEL MERCADO CENTRAL DE MISIONES

DEPARTAMENTOS

Fuente:.Elaboracidén propia en base

* A e ¢ AN

a datos de CNP SA y MCM.

1987 1988 1989 1980 1991 1992 1993 1894 1995 1996

APOSTOLES 13.147 13.455 13.725 14.092 14.529 14.869 15.217 15.574 15.938 16.312

~ CANDELARITA 6.812 6.977 7.146 7.331 7.595 7.791 7.992 8.198 8.410. 8.627
CAPITAL 16}.115 166.499 1172.084 177.910 1186.231 |1982.525 199.033 2b5.072 212.715 |219.906
CONCEPCION .2.362 2.387 2.413 2.439 2.473 2.501 | 2.528 2.556 2.584 2.613
L.N. ALEM 16.500 16.756 17.021 17.292 17.699 17.952 18.209 18.469 18.733 19.@01
OBERA 23.452 J23.779 24.116 24.407 25.050 25.462 25.882 26,308 - 26.741 27.182

': SAN IGNACIO 12.835 13.051 13.276 13.513 13.914 14.194 14.480 14.772 15.070 15.373
TOTAL 236.223 242.904 249,791 256.984 267.491° 275.294 283.341 250.948 1300.191  309.014

SINOISHIANI 3AQ TvHIAEd OfASNOD
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- Se trata del afio en que se regularizd la comercializacidn
de productos horticolas en el Mercado Central de Posadas.
La informacidn disponible para el afioc 1985 era incompleta,
por cuanto en este periodo; a mediados de'aﬁo, comenzd a

operar el Mercado Central.

- También el afio 1986 presenta problemas, ya que si bien se
dispone de informacidn para todo el afio, se trata de un
periodo gque puede considerarse anémalo en el abastecimien
to del Mercado:, por cuanto los: productores hoxrticolas lo-
cales no estaban habituados a su funcionamiento, y la in-
cidencia de la produccidén de la Regidn en el abastecimiegé,

to del Mercado fue muy baja. ‘

- En afios posteriores a 1987, decayd el control del registro
de las operaciones, seqgun opinidén de informantes califica-

dos, atendiendo a las siguientes causas:

- Los minoristas locales hicieron notar la competencia des-
leal, que les ocasionaban puestos temporarios ubicados en
calles y minoristas ambulantes, que no tributan ningdn ti-
po de gravamenes, ya sea porgue se abastecen de productos
horticolas de paises vecinos y/o pequefios productores lo-

cales.

- Esto llevdé a reclamar a minoristas instalados, a que gran
parte de las operaciones de compra que se realizan en el
Mercado Central (entre el 75 % v el 85 %) se liquidan en

. negro (sin facturas). Los mayoristas a su vez ante este

requerimiento cada vez mas insistente, dejaron de regis-

trar las operaciones de compra de productos horticolas.

+ P ol PO St 3 LR ] 4 o S

- Este proceso que se inicid a partir de 1988, se fue acre-

centando en afios sucesivos, a tal punto que las operacio-
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nes registradaé en el afio 1991, resultan ser del orden de

30 % o menos de las registradas que en el afio 1987, habién-
dose en forma simultdnea, aumentado el volumen de productos
horticolas comercializados en el MCM, tal cual certifica la

opinidén de informantes calificados.

Las aseveraciones vertidas, trajeron como consecuencia la

utilizacién del periodo de 1987, como referencia de la ofer-

ta del MCP, ‘ya gue se lo considerd como el Unico elemento

objetivo vdlido del tiempo analizado.

Esta conclusién y decisidén de tomar dicho periodo como ejemp

plo explicativo del funcionamiento del MCM, es el resultado"
final de una concienzuda elaboracidén analitica de la infor-

macidén disponible de ese ente centralizador; como ser los bgo
letines o partes diarios (no sistematizados), por producto y
tomando el periodo 1985/90, citando lo antedicho come un ca-

so ejemplo de lo realizado.

El estado situacional logrado de esta forma hace que la ofer

ta del MCM (arribo de productos al mercado), sea reflejado

por un solo afio -1987-, ya que el mismo asoma con el dato

confiable, tal cual se citd en pdrrafos anteriores. Si bien .

sacar conclusiones sobre el particular, para un periodo co-

mo el estudiado; con los datos de un solo afio, no asienta el
respaldo necesario que fundamenta las deducciocnes que expli- .

can el comportamiento de la oferta horticola local; las mis--

SR

. " mas presentan una tendencia normal en la llegada de este ti-

o po de productos al MCM, conformando el perfil del item para

dicho mercado.

A bR T

Esta aseveracidn, compartida plenamente por el equipo de tra
bajo, se basa en las comprobaciones que se llevaron a cabo

sobre el particular a través de actos e informantes califi-
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cados, quienes aseveraron la identidad con la cual se defi-

nidé el tema de las llegadas de hortalizas/frutas al MCM.

En el caso de los precios, no se contd con los problemas -

mencionados, ya que se pudo_analizar la serie de 1986/90

completa y para la totalidad de los productos seleccionados,
ddndose juicios al respecto, con la.objetividad absoluta que

brinda tener elementes como los citados. -

Lo expuesto con anterioridad, resume y expone un beneficio

no previsto o -indirecto, ya que el rubro referente al Mer-—

cado local, produjo un "diagndstico y/o puesta de situacidn™

sobre el comportamiento de los distintos factores y compo- f?

nerites que convien en el MCM, convirtiéndose este aspecto en

un punto base a tener en cuenta, si se desea profundizar y/o

implementar acciones inherentes a esta institucidn.

Los datos correspondientes a ventas de los productos horti-

colas se ilustran en los Cuadros N°s. 39, 40, 41 y 42.

Como puede observarse, en los casos de estos productos selec
cionados, su participacidn en el abastecimiento del Mercado,
de la produccidédn provincial es importante y con respecto a
las caracteristicas de la relacién de la produccidn hortico-
la local, con la del resto del pais, pueden distinguirse los
siguientes casos:
a) Aquellos en los cuales el nivel de calidad de la produc-
cidn local es claramente superior a la del resto del pais.
' Se trata de casos excepcionales y se verifica dentro del
grupo de items estudiados unicamente en el caso de la man

dioca.

El abastecimiento del mercado local, se realiza en su to-

talidad con la produccidén de origen local.




VENTAS EN EL MERCADO CENTRAL DE PRODUCTOS HORTICOLAS DEL ANO 1987
' (VALORES EXPRESADOS EN KILOGRAMOS)

PIMIENTO

ACELGA MANDIOCA

SINOISHAANT 10 TvHIa3d OfaSNOD

|
|
MESES | VENTAS SEGUN ORIGEN i
. 1 T - I T ¥ ==
MISIONES ! RESTO PATS | EXTRRTOR | TOTAL | MISIONES | RESTO PAIS | EXTERIOR | TOTAL | MISTONSS |RESID BAIS| EXTERIOR| TOTAL' _
| : ; { . ! | | o i i T
| 691 i 6.100 | - ! s.791 ] 11.395) 1.000 i - i 12.395! 84.209 E 35.144,E - E 119.353 *
641 |  6.950 | - b 10.291 | 11.149) 3.177 | - 1 14.326] 205.9481 - I - 1 205.949
| 3.011 | 5.475 | - | 9.386 9.085! 2.300 | - 11.395! 228.8241 - 1 - 1 228.824 ,
I 1.350 | 17.898 | - | 19.248 5.094| 6.447 | 640 | 12.181) 229.463 | 1.7201 - 1 231.183 '
1.406 | 18.938 | 10 | 20.354 6.471) 5.312 | - 1 11.783] 226.358 | 1201 - 1 226.478
1 2.035 ! 24.286 | 25 | 26.346 6.615] 1:975 | 4.275 | 12.865| 224.975 | - I - 1 224.975 .
I 1.686 | 20.871 | - 22,569 1.5801 7.169 | 3.859 | 12.608] 124.590 | 1001 -~ 1 194.690 !
b 4.153 | 28.409 [ 160 32.722 266! 1.796 ! 2.103 | 4.185% 221.636| - | - | 221.636 '
I 5.427 | 12.899 ' - ;. 18.326 565! 1.634 | 1.834 | 4.033] 15L.244 1 - { - 1 151.244
t 6.158 | 15.714 |- - ! 21.872 1.459] 5,031 | 3.465 | 9.9551 1s8.606) - & - | 158.606
| 5.356 | 17.023 | - e2.379 | 2.382! 13.172 | 1.370 | 16.924| 107.298 { 1.200) - | 108.498" ;
i 2.904 | 9.3854 | - 12.258 4.350] 13.056 | g7o0 | 18.276! 72,6111 - - 1 72.611 ;
- E | | - i | i ] |
N ! | | - | | | | | | | |
.TOTAL | 35.718 | 183.917 | 195 | 219.830,; 60.421) 62.069 } 18.416 140.90612.105.763 | 38.284 . - 12.144.047
l ! 1 1 L 1 I ! i I i | 1
- | : i E : { I 1 | | | !

uenge:“Elaboracéén propia en base a datos del MCM (Mercado Concentrador Misiones).
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VENTAS EN EL MERCADO CENTRAL DE PRODUCTOS HORTICOLAS DEL ANO 1987
(VALORES EXPRESADOS EN XKILOGRAMOS)
ZAPALLITO®O TOMATE LECHUGA

AMESIONES | RESTO PATS | EXTERIOR TOTAL MISIONES |RESTO PAIS | EXTERICR TOTAL MISTONES § RESIO PAIS § EXTERIOR TOTAL
7.3%4 5.189 - 12.583 [ 14.281 39.166 11.728 65.175 15.091 27.384 - 42,475
1.822 12.618 650 15.090 5.275 96.097 16.325 117.697 6.872 42,041 - 48.913
3.425 5.975 - 9.400 1.980 57.162 31.845 90.987 15.06% 5.798 - 20.863
4.771 9.769 - 14.540 3.750 60.722 28.490 92.962 9.757 31.994 - 41.751
1.713 13.723 500 15.936 1.485 37.590 23.939 63.014 21.754 27.336 - 49.080
2.110 16.446 650 19.206 770 62.340 25.785 88.895 22.369 21.552 - 43.921
85 14.510 - 14.595 380 139.950 3.17% 143.545 12,898 41.410 - 54,308
495 16.566 - 17.061 540 74,678 11.360 86.578 18.809 35.274 - 54,083
2.528 6.773 2.700 12.001 1.500 14.175 28.150 43.825 18.398 6.146 - 24.544
13.448 11.789 - 25,237 5.000 25.838 48.685 79.523 33.020 7.874 - 40.894
25.419 6.110 - 31.529 8.345 47.835 28.373 84,553 15.955 35.870 - 51.825
13.091 17.400 25 36.516 26.341 ‘55.605 7.985 89.931 24,355 31.995 - 56.350
82.301 136.868 4,525 223.694 69.647 711.198 £5.840 11.046.6851 214.343 | 314.674 - 529.017




CUADEO [0 4.2
VENTAS BN EL

MERCADO CENTRAL DE PRODUCTOS

HORTLCOLAS DEL ANQ 1987

{(VALORES 08 BN KILOGRAMCS)
| I
|  MESES | MISIONES | RESTO DEL PBAIS |  TOTAL}
EENERO L 2.397 L 8,667 ! 11.084
| FERRERO ! 1.655 | 11.918 |_13.574
:MARZO ! 320 g 3.116 !_ 3.436
| ABRIL | 722 1 16.817 |_17.539
:MAYO' . i 780 “.g u 14,550 g 15.330
| Jont0. | 855 1 ae.s30 | 13.385
gJULIOi' | ':‘ 3,850 ' ! 14,780 ! 18,530
[ AGOSTO 1 s.082 14408 | 17.491
{SEPTIEMBRE | 2.771 | 4,041 ! 7.312
| ocTUBRE - - ! -
INOVIEMBRE - ~ | -
| DICIEMBRE - - i -
TOTAL 16,402 100,828 |117L761

b T B SRR Y Sy A e

' Fuente: Elaboracidén propla en base a datos del MCM (Mercado Concentrador
: Misiones). &
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b) Aquellos en los cuales el nivel de calidad de la produc-

s !
i Adiyand parfedan i 5 's?Efﬂi‘mMEk

cidén local, es similar a la del resto del pais.

e R e

Se encuentra dentro de este grupo productos tales como:

1

acelga, lechuga, pepino, tomate, pimiento y repollo.

e b g

En estos casos, en los periodos en los cuales hay produc- i
cidn local, la misma desplaza del mercado a la produccidn

del resto del pais.

¢) Casos en los cuales el nivel de calidad de la produccidn
local, es inferior a la del resto del pais. En este agY Uy

pamiento hay gque distinguir dos casos, a saber:

el

1) Casos en el cual la diferenciacidn del producto es tan o

importante, que puede considerarse otro producto.

Este caso se da fundamentalmente en frutas tales como
- citrus (naranjas) y algunas hortalizas como acelga, to

mate y lechuga; .estas dos Ulltimas estacionalmente.

En este agrupamiento, la produccidn local, comerciali-
zdndose a precios significativamente mds bajos, y Prac
ticamente sin tipificacidén alguna, no reemplaza a la

produccién de calidad y tipificada del resto del pais.

2) En casos en los cuales la diferehciapién del producto - 3

es importante, pero compite con la produccidn local,

e " de calidad inferior, de manera tal que hay margen de
sustitucidn de produccidn del resto del pais, por pro-

duccidn local.

En este agrupamiento se encuentran productos tales co-

mo berenjena, choclo, chaucha, zapallito, etc.

FE D mee e e - = : . P T ray
. " L e S e L e et IR T
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Con respecto a la importancia en el abastecimiento del mer-

[TV Y. YR

cado, de productos de origen extranjero, la misma alcanza re
levancia unicamente en el caso de productos tales como toma--
tes, pimientos y en menor medida pepinos, observandose opera
ciones minimas, en productos tales como acelga, berenjena,

choclo, zapallitos y repollo.

En todos los casos se trata de preductos de origen paraguayo.
Es previsible gque en alguna medida, haya habido algun incre-
mento en el abastecimiento del mercado local, de la produc-
cidén de origen paraguayo, fundamentalmente como conseguencia
de la habilitacidn del Puente Posadas-Encarnacidn, pero se

estima que este incremento no resulta muy significativo. T =

2.5-2. Precios

Los datos correspondientes a los precios de los productos
horticolas considerados, se obtuvieron de similar origen gue :
en el caso anterior {(demanda) y tal cual se sefiala en los pa
rrafos respectivos, no conté con la magnitud de inconvenien-

tes, como los ahi ocurridos.

Atento a que esta informacidn, no contaba con el proceso ade

cuado, no fue posible obtener precios promedios ponderados

para la serie de datos (1986-1990), se obtuvo de cada mes ¥

para cada producto, un precio para la primera semana, Otro

. de la semana intermedia y un precio para la ultima semana.
Como resultante promedio del mes, se tomdé el promedio simple

de estos tres precios considerados.

kR e L e e e S ¢

Los precios "promedios" asi obtenidos, se los pasd a valores

expresados en délares, en base al valor del délar promedio

r

de cada mes.

"
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Para cada proddcto, se obtuvieron precios registrados en los
puestos (ventas de puesteros mayoristas del Mercado Central
Misiones (MCM)), donde predominan operaciones de productos
de origen extraprovincial y los precios registrados en playa
libre (venta de productores puesteros de playa libre), donde

sobresalen operaciones de productos producidos en la Provin-

cia.

En relacién.con los precios de playa, los mismos fueron lle-
vados en kilogramos, en funcidn a los valores de kg/promedio
que poseen las diferentes unidades que se utilizan en la co-
mercializacidn de playa libre, y que se hallan reflejados en

el Cuadro N° 38. S

Comparando los precios promedios de puestos con los de plava
libre, se observa que en la mayoria de estos casos considera
dos los precios de los puestos, superan a los que se obtie-
nen en playa libre, de lo que podria inferirse, en principio,
que el nivel de calidad de los productos que se comerciali-

zan en puestos (origen extraprovincial) es superior al nivel

de calidad de los productos que se comercializan en playva 1i

bre (origen provincial), no obstante lo cual se dan también
casos (en la mayoria de los productos en algunos meses) gque

los precios promedios de playa libre superan a los precios

promedio de los de puestos, lo que da la idea que en determi

nados periodos, la produccidn de origen provincial alcanza

y/o aun supera el nivel de calidad de-la produccién extrapro.

vincial.

A esta suposicidn sobre los diferenciales de precios entre
puestos vs playa o produccidn extraprovincial vs provincial,
en donde la calidad aparece como el factor discriminante; pa

ra el caso de los precios de playa, es probable que se agre-

gue ademds como causal de mayores valores, que los mismos

SRR Y L N T R ]
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son los que pagan aquellos consumidores que arriban direc-

tamente al MCM, tal cual se describe en el flujo de comer-

cializacidn, gque presenta el Grdfico N° XLIX.

1o sefialado es consecuencia de que en ese caso, por 1o gene
ral, el precio concertado es algo superior gue el de venta
al minorista (verdulerias por ejemplo), que se abastecen

también con ese componente comercial.

Los Grdficos N°s. L a LX, muestran la comparacién de los va
lores promedios calculados en el MCM, de cuya observacidn

se afirman los conceptos vertidos oportunamente y en los Py

1

cuales un solo producto —lechuga (Grafico N° LIV)-, supera

en todos los meses del afio el precio de playa al de puesto

y el caso de zapallito de tronco (Grafico N° LVI}, el cual
presenta caracteristicas, como las anteriores a partir del

mes de junio.
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GRAFICO N° L

P - PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

—TOMATE PLATENSE-
PRECIOS DE PUESTO Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

\

: U$S/Kgr.

- 0.6

0.4 -

I
o . Periodo 1

PR A R e W S AN

—*— Puesto

" Playa

'Fuente:Elaboracion propia con datos MCM
986 /90
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GRAFICO N° LI

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

—PEPINO-
PRECIOS DE PUESTO Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

SINOISYIAN] 74 TvdIaid OfISNOD

U8S/Kgr

0.8 -

0.6

0.4
0.25

L 0.21 0.16 0.17 0.09

1—4 : 0 1 | t H | 1 J } | 1 | I

i | E F M A M J J A S 0 N D -

j : Meses

o

4 +— Puesto  — Playa -3

i | Fuente:Elaboracion propia con datos MCM
i L Periodo 1986/90 I
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GRAFICO N° LIIX

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

—MANDIOCA-
PRECIOS PUESTO Y PLAYA(U$S/Cajon 20 Kgr)

U$S/Kgr.
5

4.23

1.76 1.90
1.64 1.70

Meses

—*— Puesto  — " Playa \

Fuente:Elaboracion propia con datos MCM

Periodo 1988/90
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GRAFICO N° LIIT

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

S ~BERENJENA-
PRECIOS DE PUESTO Y PLAYA(En U$S/Ker.)

b : U$S/Kgr.
S o 1.08

SANOISYTANI IA TVYIdId OASNOD

0.8 -

wo - 0Rr

—— Puesto " Playa_

kay

; ,- Euente:Elaboracibn propia con datos MCM
-, |Periodo 1988/90 ‘

o
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GRAFICO N° LIV

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

~LECHUGA— (*)
PRECIOS DE PUESTO Y PLAYA(En U$S/Kgr)

U$S/Ker.
8 _

SANOISHIANI I TVIEATI O[ASNOD

0.6 - 0491 0.542

0.476 0.467

0.4

0.336

0.291 ' 0.26 0.271

‘ 0.271
0.2 - 0.269 0.243

0.33%

—¥*= Puesto —— Playet

Fuente:Elaboracion propia con datos MCM
Periodo 1986/90(*)Precio Docena=4.5Kgr,

Tirepefiespr ey — - —— T TTTY 0 T ¥ .-'”,'---vri,--'-r-."-qv)i!’jﬁwl--iv
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’-:; } GRAFICO N° LV
= |

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

z —DURAZNO -
PRECIOS PUESTO Y PLAYA(U$S/Kgr)

SANOISYIANI IA TVIAdAd OfASNOD

! U$sS/Kgr.
: 1.2
1.05
1r .
0.835
0.8 - 0.769
0.608
_ 0.6 - 4
0.4 -
0.2 -
b
!}] : 0 l l l { ] | i ] i | i {
f E F M A M J J A S 0 N D
3, } , Meses
i
;E' N —*— Puesto  —" Playa-%
.
Fu .
gii i Fuente:Elaboracion propia con datos MCM




GRAFICO N° LIX

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

| - —MANDIOCA—-
PRECIOS DE PUESTOS Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

B U$S/Ker.
Fd! 0.25
G 0.212
i 0.2 F
i
I
ﬁ 0.15 0.143 0.131
i 0.14
Lo 0.088 0.086  0.088 0.098
I 0.1 . 0.09 0.088 0.082 0.09
1 0.096
=§f : 0.082 0.06
b o 0.07 - ‘ ,
A 0.05 0.04 0.05 005 0.05
i 0 ! | 1 ! | | | L ! | | |
E F M A M J J A S 0 N D -
Mes

—— Playa —* Puesto?y

Fuente:Elaboracion propia datos MCM
. Periodo 1686/90
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‘ GRAFICO N° LX

l | PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM
¥

| —REPOLLO—
PRECIOS DE PUESTOS Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

6 U$S /Ker.

3 0.511

: i . 0.493 0.4870.485
b 0.5 0405 0.46 5 443 0.455 ‘o

 oal 0.39 0.39 - S

S ! 0.3}

: ! 0.2 -

T |

i ‘: !
o 0.1 F

? 0 | i I i | ! J L | 1 i |

E E F M A M J J A S ©0 N D -
| Meses : !
& § ' ;

- —— PUESTC  —+ PLAYA

1 T \Fuente:Elaboracion propia con datos MCM
.1 iPeriodo 1986 /90
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GRAFICO N° LVI

IS PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

B —ZAPALLITO DE TRONCO-
. PRECIOS DE PUESTOS Y PLAYA(En U$S/Ker.)

SANOISYIANI Ad TVIAALI O[ASNOD

J . | U$S /Ker.
: : , 0.8
| 0.6 -
0.49
; 0.385 !
- 0.4 0.338
‘ (G.286 0.281 ;
o 246 0.35 0.308
T 0.24 : : ;
Lo 0.2 L 028 0.28  0.25 . 0.27
k. : 0.2%
s N 0 1 | 1 ] H | ! ) | | | ]
: E F M A M I I A s 0 N D -
“ Meses
-
5, i —#— Puesto  —+ Playa™ ;::
i : o
1 orhe --::--imj_‘-mm_;w' RN e Lt St IR IR IR R L L ATV R
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GRAFICO N° LVII

_ACELGA— (*)

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM |

PRECIOS DE PUESTOS Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

Periodo 1986/90

U$S/Ker.
0.7
0.592
0.6 -
0.484 0.584
ol 0 0353 0 28
367 0.356 A4
04k 3 0.36
0.28
0.3 0.367
0.2 0.276 0.24
0.1
0 ] L | | L 1 i 1 J | | i
E F M A M J J A S 0 N D
Meses )
—— Playa —*— Puesto

Fuente:Elaboracion propia con datos MCM
(*)Precios Playa:Atado=2,5 Kg promedic

. |Precios Puesto:Atado=1,5 Kg.promedio

----------
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GRAFICO N° LVIII

PRECIOS PROMEDIO MENSUALES EN EL MCM

~CHOCLO—(*)
PRECIOS DE PUESTOS Y PLAYA(En U$S/Kgr.)

Periodo 1986/90
1.4 U$S/Ker. {342

SINOISYIANI A TVIIATI OfASNOD

1.2 |-

0.8 -
0.6 -
0.4
0.2 -

} ‘ | +— Playa ©~ ~—*— Puesto

H | .
I A - Fuente:Elaboracion propia datos MCM P
i - (*)Precio Puesto:Bolsa 15 Kgr.

-
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2.6 Comparacidén precios CMC y MCM

A los efectos de comparar los precios del Mercado Central de
Misiones con los que se obtuvieron en la Corporacidn del Mer-

cado Central del 4rea metropolitana, se tomaron los precios

de puesto.

Como puede constatarse con la informacidén contenida en los Cua-
dros N° 43 y N° .44 y Graficos N° LIX a LXVI, los precios de

Misiones son, en términos generales, superiores a los precios

£

L]

vigentes en el Area Metropolitana a excepcidn de mandioca.

Esto es asi, porgue al ser Misiones, un drea esencialmente im-—
pertadeora de productos horticolas, los precios vigentes en la
Provincia, para los productos importados, deben ser superiores
cuanto menos a los precios de los productos en origen, en el

costo de transporte.

Aquellos productos gue, como en el caso de la mandioca, Misio-
nes es exportadora, los precios vigentes en la Corporacidn del
Mercado Central al Area Metropolitana, son en términos genera-
les superiores. a los precios de Misiones; esto en realidad
constituye un caso anémalo para los productores horticolas;

en los productos estudiados se trata del uinico caso.

Se dan también casos en gue, si bien-los precios de Misiones
. . son superiores a los de C.M.C. en algunos meses se cortan las
' curvas, esto ocurre bdsicamente, en el choclo, pepino y toma-

te, y en los meses en que, la produccidén de Misiones se torna

predominante en el abastecimiento del mercado local.

AR L TH o T gt o e

Fn base a estas consideraciones, en términos generales, puede

afirmarse gue cuanto mads competitiva sea la produccidén local
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(ya sea porque .simplemente exista, o porque el nivel de cali-
dad de dicha produccidn haga factible dicha competitividad),
son menores las diferencias de precios entre los Mercados
{Mercado Central de Misiones y Corporacidn del Mercado Cen-
tral), lo contrarioc ocurre cuando la produccidn local no re-
sulta competitiva, ya sea porque es muy peguefla en cantidad,
o porgque el nivel de calidad haga que sea muy importante la

diferenciacidn del producto.

Puede constatarse también que la.evolucidn de los precios en
el transcurso del afio es similar en ambos mercados, es decir,
los picos de precios altos en C.M.C. coincide con los picos
de precios altos del M.C. de Misiones. Es decir, que la eéta—

cionalidad de los precios, es similar en ambos mercados.

Se observa también, tanto en los precios del C.M.C. como del

M.C. de Misiones, que las diferencias de precios en el trans-
curso del afio, pueden ser muy significativas, registrando os-
cilaciones desde un tercio a mds del doble y en algunos casos

quintuplicarse.

Esto ratifica la idea existente, de gue una adecuada programa-
cidén de la produccidén horticola, que permita colocar el pro-

ducto, en épocas de altos precios, puede mejorar significati-

vamente la rentabilidad de la producciodn.
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CUAmﬁ)N°ﬂ3 - COMPARACION DE PRECTOS: PROMEDIO"POR PRODUCTO,
ENTRE LA CMC,Y MCM. -
(en U$S/kg) - Peériodc 1986/90.

MESES c.m.c? T NM?C.Mis. c.m.g.E - ? - ;.g.Mis.

ENERO 0,137 0,240 0,232 0,415

FEBRERO 07113 0,170 0,224 0,320
\ MARZO 0,105 0,150 0,205 0,370

ABRIL 0,135 0,190 0,169 - 0,490

MAYO 0,226 0,250 0,161 0,510

JUNIO 0,310 0,41 0,191 . 0,490

JULIO 0,410 - 0,69 0,193 0,480 4

AGOSTO - 0,494 0,53 0,154 0,460 '

SETIEMBRE 0,490 0,43 0,178 0,440

OCTUBRE 0,330 0,40 0,172 - 0, 400

NOVIEMBRE | 0,243 - 0,360 0,179 0,450

DICIEMBRE | 0,152 0,21 0,201 0,410

MESES c.M.cT > TM?C.Mis. c.i.é.P T ;.g.;is.

ENERO 0,117 0,350 0,164 0,385

FEBRERO 0,164 0,200 0,147 - 0,246

MARZO 0,214 0,300 0,185 0,286

ABRIL 0,273 0,380 0,181 0,281

MAYO 0,361 0,550 0,192 0,336 :

JUNIO 0,340 0,540 | 0,266 0,356 %
. JULIO 0,293 0,520 0,324 0,474 %‘
' AGOSTO 0.482 0,600 0,413 0,546 5

SETIEMBRE 0,771 0,740 . 0,378 0,454 B

OCTUBRE ' 0,576 0,600 ' 0,209 0,396 E

NOVIEMBRE 0,328 0,800 0,191 0,264 gf

DICIEMBRE 0,302 0,570 0,176 0,307 ]

Fuente: Elaboracidn con datos de CMC y MCM.

-

JEARIE ST S

|
i




e

<

3

i A4

CONSEJO FEDEKAI: DE INVERSIONES

CUADRO N° 4s ~— COMPARACION DE PRECIOS.PROMEDIO-ENTRE

a LA CMC Y MCM. . -~ ‘
{en U$S/kg) - Periodo 1986 /90.
MESE S e e T e ] h.cs.
ENERO 0,205 0,248 0,149 0,168
FEBRZRO 0,136 0,136 0,106 0,085
\ MARZO : 0,157 0,198 0,112 0,148
ABRIL 0,208 0,336 0,100 0,146
MAYO 0,239 0,475 0,158 0,145
JUNIO 0,300 0,560 0,220 0,202
| JULIO 0,430 0,630 | 0,275 0,266 .4
AGOSTO 0,661 0,870 0,321 0,393"
SETIEMBRE 0..697 1,058 0,409 0,400 ‘
OCTUBRE 0,457 0,870 0,392 ° 0,331
NOV IEMBRE 0,485 0,661 0,254 0,417
DICIEMBRE 0,389 0,550 0,213 0,313 B
MESES c.m.é.h ST 3124Mis; c.mﬁcé 2 Om?c§Mis.
ENERO 0,248 0,573 - 0,211
FEBRERO 0,269 0,427 0,035 0,125
MARZO 0,247 0,377 0,110 0,082
ABRIL 0,248 0,505 0,104 0,088
MAYO 0,191 0,510 0,103 0,088
JUNIO 0,172 0,378 : 0,095 0,142 %
. JULIO 0,149 0,378" 0,099 0,082 2
- AGOSTO 0,154 0,295 0,085 0,085 %
SETIEMBRE 0,135 0,285 0,092 0,088 §
OCTUBRE 0,134 0,321 0,089 0,095 - g
NOVIEMBRE 0,117 0,426 0,013 0,096 ?
DICIEMBRE 0,192 0,461 - 0,120
Fuente: Elaboracidn con datos del MCM y CMC. :
:
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GRAFICO -

Ne LIX
AR S

Mes

COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*) |

PERIODO 1986/1990

—TOMATE -

0.771) |

0.2

-J 0.3

.35

0.38

] o

D.58
.54
52

0.8

] o

74

SINOISHIANI Ad TvHIFad Of3aSNOD

1 B
0.8 ;
. T i
| 0.88 )
I I

CZO WP e & R

] j0.57 -

0.2 0.4 0.6 0.8 1

TOMATE CMC

T ] TOMATE MCM

i .
_“ . (*)Mercado Central Misiones Precio:puesto L _
% | Fuente:Elabopracion propia datos de CMC ' LT Y-S
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GRAFICO™" N° LX

i+ COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
IR PERIODO 1986/1990
| | -—ZAPALLITO DE TRONCO-

SENOISYIANI AQ TvAIAII OfAISNOD

0.74
o . 0.68
o Q6. N g.57-

%
é‘ . Y
i | zapaLLITo cMc [ ZAPALLITO MCM Y
Ll s
i'-’\ g (*)Mercado Rentral Misiones Prec.Puesto - '

Fuente:Elaboracion propia datos de CMC
y MCM '
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GRAFICO N°*LXI

[ ~ COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
PERIODO 1986/1990

o ~PEPINO-

U$S /Kgr

PEPINO cMC L[] PEPINO MCM

'i . (*)Mercado Central Misiones Precio Puesto-
| Fuente:Elaboracion propia datos de CMC

SINOISYIANI FQ TVIIAId OfISNOD

r

18

- TN
’.“‘__

...5 ?'—L?}*’,.‘
. '_.f_.'#‘.-“

. )




GRAFICO N® LXIT

ol COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
PERIODO 1986,/1990

~REPOLLO—

SEINOISYIANI Ad TVIIQIL OfASNOD

.._.O.,4.9_-..9.:v5_.:!-__014.9__..{}_..4__8...,. AR —

N3
71 REPOLLO cMC [ REPOLLO MCM ;é;,‘ |

=~ :
| : (*)Mercado Central Misiones Prec.Puesto
/ Fuente:Elaboracion propia datos de CMC
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GRAF I.CO _N° ILXIII

COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
PERIODO 1986/1990

U8$S/Kgr

~BERENJENA -

BERENJENA CMC [__] BERENJENA MCM

Fuente:Elaboracion propia datos de CMC
y MCM
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GRAFICO N° LXIV
- %

COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
PERIODO 1986/1990 |

~CHOCLO- @
W

SINOISYAANI 3A TvHIdid olasNOD

Mes
E ] olies
F | |0.085
M 1 0.148
A ] ] 0.146
M 1 | 0.145
J ; ] 0.202
J i | 0j266 _
A [ | ; || 0.393 A
S 0.408 [ 0.4 ‘ Tk
0 0.302 | | | 0.391 “':‘
N : [ , | 0.417
D 1 | 0.313
] i 1
0.5 0.4 -0, 0.1 0.2 0.3 0.4 0.5
CHOCLO cMC ] CHOCLO MCM
-
: (*)Mercado Central Misiones Precio Puesto go My
~ Fuente:Elabopracion propia datos de CMC iy }J v(j/‘g) F‘m:
. ¥ MCM | B
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"GRAFICO N° LXV k , -

o COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*)
G PERIODO 1986/1990

L - ~LECHUGA-

SANOIS¥IANI d TVIIAdd OfASNOD

L 0.505 0.51

o377 | |l-6-3780:378 . -

- ] 4| H - - .-.9.29.5(}__335_9'32 1
024891368 0l248 g/

:47 = - - - - 1 . L. -
1

1350[134 hjll-?:r:

LECHUGA cMC [ ] LECHUGA MCM : -,_;*{i;_
. 44

S | (*YMercado Central Misiones Prec.Puesto o, -
[ | Fuente:Elaboracion propia datos de CMC '
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CGRAFICO N° LXVI

COMPARACION MENSUAL PRECIOS CMC/MCM(*) -
PERIODO 1986 /1990

—MANDIOCA—

Mes

SINOISHIAN] 10 TvdIdad OfASNOD

- ] o022l
' '} 0.125
0.082
0.088 |
0.088
] 0.142
0.082
0.085
0.088
0.095
0.096 E

CDZOoOUr wo R mm

+ | 0.57 i

0.14 0.12 0.1 0.08 0.06 0.04 0.02 0 0.1 0.2 0.3 0.4 05 0.6 0.7
U$sS/Ker

J MANDIOCA cMC [ | MANDIOCA MCM

: {(*)Mercado Central Misiones Precio Puesto
- Fuente:Elabopracion propia datos de CMC R -
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3. CONCLUSIONES Y CONSIDERACIONES GENERALES SOBRE EL MERCADO
LOCAIL.

3.1 Proyeccidén del consumo de productos horticolas

La estimacidén de la proyeccidn del consumc de los productos
horticolas, se efectud en base a la hipdtesis de que la evolu-

cidn del consumo sigue el mismo ritmo que el crecimiento de la

poblacién, es decir, que el consumo per capita, permanece cons-— 2

tante, en el periodo de proyeccidn considerado.

La adppcién de esta hipdtesis puede considerarse satisfactopia.
atento a gque el periodo de proyeccidn 1993-1996, es lo suficien-
temente cercano, como para que los efectos de las variaciones

de los Ingresos, gustos de los consumidores y precios de los
bienes no sean considerablemente importantes como para modifi-

car el consumoc per cdpita de los productos horticolas.

- La estimacidn del consumo per cdpita de la poblacidn, del espa-

cio geografico considerado, fue calculada suponiendo que el

consumo de dicha poblacidn es el mismo gque las ventas que se = .

efectdan en el Mercado Central de Posadas, afectados por el

coeficiente de abastecimiento del Mercado.

Es decir, que se estimé el consumo per cdpita en base al co-

ciente de los valores de ventas totales del Mercado Central

de Posadas, sobre la estimacidn de la poblacidn total afecta-

’ " da por las operaciones del Mercado Central del afio 1987, que

ot se obtiene del Cuadroc N° 37.

Los datos asi obtenidos, se ilustran en el Cuadro N° 44 bis

que se detalla a continuacidn.

oo e Tt
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CUADRC N° 44

CONSUMO PER CAPITA DE PRODUCTOS HORTICOLAS

/. VENTA DEL  POBLACION .

covmos | o mEC  cowmo o
POR KG.

BERENJENA 30.150 236.223 0,128
CHOCLO 155.639 236.223 0,659
PEPTNO 169.400 236.223 0,717
ZAPALLITO 223.694 236.223 0,947 4
TOMATE 1.046.685 236.223 4,431
LECHUGA 529.017 236.223 2,240
ACELGA 219.830 236.223 0,931
PIMIENTO 140.906 236.223 0,597
MANDIOCA 2.144.047 236.223 9,076
REPOLLO 117.761 236.223 0,499

Analizando los datos, se observa que el producto mds consumido
es lamandioca -sustituto de la papa-~ que tiene una importante
participacidén en la dieta alimentaria de la familia misionera.
EL segundo producto que aparece en importancia es el tomate,

aungue en este caso corresponde aclarar, gue se trata solamen-

te del consumo de tomate en estado fresco, el consumo pexr ca-

pita total del tomate -gue incluye las conservas de tomate-

puede llegar a ser sensiblemente superior, pero no fue consi-
derado, por cuanto la provincia, al no haber fdbricas de con-
servas, no posee produccidn de fruta fresca destinada a este

uso.

Llama la atencién el bajo consumo per cdapita del choclo, aun-

gue también en este caso, es previsible que si se incorpora
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el consumo comercializado puerta a puerta y del choclo en con-

serva, estos valores se incrementarian significativamente.

La berenjena es, dentro de 1los productos considerados, el de
menor consumo, lo que concuerda con la presuncidn existente,
de que se trata de un producto de escasa significacién, dentro

de la dieta alimentaria de la poblacidn de Misiones.

Multiélicando estos valores (dltima columna del Cuadro N° 44)
por los datos del Cuadro N° 37 (Proyeccidn de la poblacidn
afectada por el Mercado Central de Posadas)., se obtuvo 1la pro-
yeccidén del consumo de productos horticolas, que se ilustriy

en los Cuadros N°s. 44 bis a 53, ubicados en las hojas sigwien-

tes en forma consecutiva.
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CUADRO N° "44 bis
PROYECCION DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS

MANDIOCA (kg)

DEPARTAMENTO DEL SUR DE LA PROVINCIA

 SINOISYIANI 3@ TVHIAAd OfISNOD

DEPARTAMENTOS .. .. 1993 1994 1995 1996
+ APOSTOLES 276.228 282.699 '289.316 296.095
~  CANDELARIA 145080 148,819 152.658 156.597
- CAPITAL 2.125.209 2.197.045 | 2.271.305 2.348.079
- CONCEPCION 76.502 77.346 78.199 - 79.061
- L.N. ALEM | 330.530 335.258 340,050 344.915
Nt ~ OBERA ' 783.023 795.920 ~ 809.026 822.349
1y :
o - SAN IGNACIO ' 438.089 - 446.920 455,924 465.109
T TOTAL 4.174.661 4.284.007 4.396.478 4.512.205
“i: : .
L . Ip

L

[ T Y
*W;——i‘
e ey Rty e

PR Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del MCM y del CNP'Sl.
t
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CUADRO N® 45

PROYECCION DEL CONSUMO DE PRCDUCTOS HORTICOLAS

DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA

ACELGA

(kg)

sauonsua)\m g IViIqad Of3SNOD

DEPARTAMENTOS 1993 1934 1995 1996
~ APOSTOLES 28.335 28.999 29.677 30.373
— CANDELARTA 14.882 15.266 15.659 16.064
— CAPITAL 218.000 225,369 232.987 240.862
- CONCEPCION 7.847 7.934 8.022 8.110
- L.N. ALEM | 33.905 34.390 34,882 35.381
— OBERA r 80.231 81.644 82.988 84.356
~ SAN IGNACIC 44,938 45.844 46.768 47.710
"TOTAL. 428.138 439.446 450.983 462.856

SRR 2P g e g

Fuente: Elaboraciodn propia

T i g VT F g Sy B

en base a datos del MCM y del CNP'91.
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CUABRO N° . 46

PROYECCION DEL CONSUMO DE PRCDUCTOS HORTICOLAS

BERENJENA (kg)

DEPARTAMENTOS DEL  SUR DE LA PROVINCIA

DEPARTAMENTOS 1993 1994 1995 1996

~  APOSTOLES 3.896 4.987 4.080 4.176
- CANDELARIA 2.046 2.098 2.153 2.209
- CAPITAL 29.972 30.985 32.033 33.116
~  CONCEPCION 1.079 1.091 1.103 1.135
- L.N. ALEM 4.662 4,728 4.796 4.865
~ OBERA , 11.043 11.225 11.410 11.598
- SAN IGNACIO 6.178 6.303 6.430 6.560
TOTAL 58.876 60.417 62.005 63.639

Fuente: Elaboracidn propia

T IR e S !

en base a datos del MCM y del CNP'S91.
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CUADRO nNe 47

PROYECCION DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS

SINOISYIANI Id TVHIFA4 OfISNOD

k) CHOCLO (kg)
P DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA
5_ ! DEPARTAMENTOS 1993 1994 1995 1996
N - APOSTOLES 20.057 20.527 21.007 21.500
: ‘ . f
i - CANDELARIA 10.534 10.806 11.084 ' 11.371 !
i .
5 - CARITALI 154.309 159.525 164,917 170.492
50 - CONCEPCION . 5. 555 5.636 5.678 5.741 :
L |
e - L.N. ALEM 23.999 . 24.343 24,691 25.044
¥ .
oo
.%.‘f - OBERA ' 56.854 57.791 58.743 59.710
- - SAN IGNACIO 31.809 : 32.450 33.104 33.771
b .
o TOTAL ‘ 303.117 311.078 319.224 327.629
A
5
3
%5 ; Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del MCM y del CNP'91.
- .
B
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CUADRO N° 48
PROYECCION DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS
LECHUGA (kg)

DEPARTAMENTOS DEL, SUR DE LA PROVINCIA

SINOISYIANI 10 TvHIA3d OfISNOD

i

DEPARTAMENTOS : 1993 1994 1995 1996
- APOSTOLES £8.174 659,772 : 71.404 73.078
- CANDELARTA - 35.808 ' 36.729 . 37.677 38.649
-~ CAPITAL ' 524,511 542,241 560.569 579.517!
—  CONCEPCION 18.881 19.089 ‘ iQ.BOO 18.513
— L.N. ALEM 81.576 B2.743 83.926 85.127
- QOBERA R 193.254 196.437 _ 19§.671 202.960
— SAN IGNACIO 108.123 ] 110,302 112.568 114.791
TOTA L’ _ 1.030.325 1.057.313 1.085.118 1.113.635
Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del MCM y del CNP'91.
Y
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CUADRO N2 49 = .

" _PROYECCION DE CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS
PEPINGOS ( K G )

DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA

. SINOISYIANI I TVHIG34 OfISNOD

N | | — i - i | i e
i ' DEPARTAMENTOS | 1993 ! 1994 | 1995 | 1996
I - | | | | I
i J. F : :
L . APOSTOLES ! ' | I | |
. . —_ 1 o
ST : ) ! 21.822 | 22.333 | 22.858 : 23.392
) |
— | | : ;
— CANDELARTIA- I
. _ | 11.461 : 11.757 I 12.060 | 12.372
SR | ‘ | :
i ;: i t i !
SN ~ CAPITAL { i | | |
b a | 167.891 i 173.566 | 179.432 ' 185.498
.. .._-. I i I
S s ! | }
; ~ CONCEPCION
N } 6.044 } 6.110 I 6.178 } 6.246
| |
L ’ } i .
L ~ L.N. ALEM '
s o , ! 26.112 26.485 ! 26.863 : .27.248
..l‘ - | .
o , — OBERA | C
ko | 61.858 | 62.877 ! 63.913 | 64.965
i | | | | ' '
'3 I S I ; I )
B ~ SAN IGNACIO :
- ! 34.609 35.307 ; 36.018 ! 36.744
| [ ! I \
| | i} : | |
‘T O T AL { 329.797, | '338.435 I “%347.320 | 336.46%
: ! ‘ | ' | _ l ) S
Fuente: Elaboracién-propia en base a datos del MCM y del CNP'91. '
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- CUADRO__N2 50
PROYECCION DEL CONSUMO DE PLRODUCTOS HORTICOLAS
PIMIENTOS (KG)
DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA .
i ;
: I _ ! ' : '
. DEPARTAMENTOS ; 1993 ! . 1994 _ 1995 J 1996
! l 5 |
i 1 i — . .
i . ! i ‘ T
- CAPITAL E 139.792 i 144.517 i 149 . 402 .i 154. 452
| 1 : T
~ CANDELARIA 9.543 i 9.789 | 10.042 ‘ 10.301
: i - |
~ CONCEPCION ' 5.032 1 5.088 ! 5.144 } 5.200-
| ' |
| | - N
. — OBERA ! 51.506 | 52.354, B 53.216 54.992
! ! | '
. | | . ]
|
~ SAN IGNACIO ! 28.817 i 55397 ‘ 29.990 ! 30.594
,.! | [ '
~TOTAL } 274.602 { 281.793 _ " 289.193 , - 286.804
, L, . : } S S Y : i s :
- Fuente; Elaboracidén propia en base a datos del MCM y dé11CNP'9l,', :
m;" " ol + 1 .1
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CUADRO _N& 51
PROYECCION DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS
REPOLLO {(KG)
DEPARTAMENTO DEL SUR DE LA PROVINCIA
DEPARTAMENTOS 1993 1994 1995 11996
—  APOSTOLES 15.187 15.543 15.907 16.279
— CANDELARIA 7.977 8.182 g8.393 8.610
- CAPITAL 116.844 120.794 124.877 129.098
~ CONCEPCION : 4206 4,252 4.299 - 4.347
- L.N. ALEM 18.173 118.433 18.696 18.963
~ OBERA 43.051 43.760 - 44.480 45.213
- SAN IGNACIO 24,085 24,572 25.067 25.572
- TOTAL 229.523 235,536 241.719 - 248.082-
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Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del MCM y
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; DEPARTAMENTO DEL SUR DE LA PROVINCIA <
| ! ' A §
. DEPARTAMENTOS 1993 ! 1994 f 1995 | 1996 Z
i | i | v
| | - -
- APOSTOLES 134.857 ! 138:017° | 141.247 _ 144.557
| | |
! ! ! |
I I . ‘ I
- CANDELARIA 70.830 } 72.655 I 74.529 . . 76.453
I | |
- [ | - 1
- CAPITAL . 1.037.550 L 1.072.821 | 1.108.875 | .1.146.358
| | ‘ .
. i |
! [ | |
- CONCEPCION P 37.349 } 37.761 } 38.178 | 38.599
[ - .
r | | l
| | T . . |
- L.N. ALEM { 161.368 | 163.677 ! 166.016 ! 168.392
E 5 % . :
- | ! t ' !
- OBERA b 382.280 | 388.577 i 394.975 ! 401 .480
I ! I — !
| | I R |
- SAN IGNACIO { 213.880 | 218.191 ! 222.587 | 227.072
: | 1 ‘ o | ey
TOTAL ! 2.038.114 | 2.091.499 |+ 2.146.407 I 2.202.911 | © emn
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- Fuente: Elaboracidn propia en base a datos del-MCM_y QE1,CNP'31.
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PROYECCION DEL CONSUMO DE PRODUCTOS HORTICOLAS
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: ZAPALLITO (KG)
C DEPARTAMENTOS DEL SUR DE LA PROVINCIA
o DEPARTAMENTOS o , 1993 - 1994 : 1995 ‘ 1996.
v . _ APOSTOLES : 28.922 29.497- |- 30.188 © .30.895
33 | |
& — CANDELARIA 115.138 15.528 15.929 16.340
¥ ~ CAPITAL 221.747 \ 229.242 236.991 245.001
‘-‘i -:| ; . N . .
[ ‘ : L . ' '
¥ — CONCEPCION'  7.982 - 8.070 _ 8.159 '8.250

. L.N. ALEM 34.488 34.981 35.481 . |35.989

S — OBERA - 81.701 83.047 s 84.415 85.805

: - SAN IGNACIO ' 45.711 46.632 . 47,572 48.530

; TOTAL | 435. 689 446,997 458.735 - 470.810 A
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f‘uente; _Elaboracic’m_pfopia‘ en base a datos del MCM_“'yI'dé*l‘j!gCNP'Ql. .
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