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‘engo el agrado de dirigirme & Ud. a fin de adiuntar 4
(cuatra) ejemplares del Informe Final del EROYECTO ALTERMATIVAS
DE EXFORTACION FaRA EL NUEVO CUYOD - FROVIMCIA DE SAN JUAN  de
acuerdo al convenio oportunamente suscripto entre el CFI vy la
provincia. - '

Con tal motivo agradeceré la remiziédn de la ultima remesa de
fondos comprometida contra la entrega’ del Informe que por 1a
presente e elsva en la cuenta corriente Nro. 1165/9 del Ranco de
F T — — N
Sar Jtar S.56.

Sirn otro particular aproveche la cportunidad para saludarlo
comn atenta consideraciéan.-
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lLic., ROBERTO F. GUTIE
‘Director Froyecto
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Ing. JUAN JOSE CIACERA
s/D,—————————————————
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INTRODUCCION

En el marco del Tratado del Nuevo Cuyo, las Areas
~provinciales responsables del comercio exterior de las provincias
de La Rioja, San Luis y San Juan acordaron con el Consejo federal
de Inversiones (CFI) la realizacién de un ambicioso proyecto de
investigacidén, al que se denominé Alternativas de Exportacién del

Nuevo Cuyo.

La concrecién del proyecto se consideré fundamental para
asegurar la implementacién de una Politica Regional de Comercio
Exterior, coherente con el espiritu de integracién de las

, provincias miembros, que garantizara la promocién de las expor-
taciones de los diferentes sectores productivos de la Regién.

Consecuentemente se planteé la ejecucién de dos subprogramas
de investigacién:

a) Identificacién de la Oferta’Exportable de la Regién.

b) Identificacién de la Demanda para la Oferta Exportable
regional.

Ambos subprogramas son partes individuales del proyecto
global que conducird a un proceso de planeamiento estratégico
para el desarrollo del sector externo regional; ya que mientras
el primero, permite visualizar la oferta real y potencial de la
estructura productiva del Nuevo Cuyo, tantoe en el contexto
coyuntural como estructural, el segundo implica contar con una
diagnésis de situacién en los mercados externos respecto a un
grupo de productos seleccionados de la regién. -

En suma, los dos estudios permitieron ligar nuestra capaci-
dad de oferta al posicionamiento internacional de los productos
que la conforman y, por lo tanto, proponer las bases para disefiar
regionalmente las politicas y programas de accién tactica para
que nuestro sector externo no sea una consecuencia de improvisa-
das oportunidades de coyuntura, sino, una coherencia del creci-
miento de la regién, programada con una moderna tecnologia de

gestidn.

La realizacién del proyecto, a través de los subprogramas
sefialados fue responsabilidad de las tres provincias involucra-
das, participando en una estructura - flexible.y descentralizada
que permitié cumplir con otro objetivo .importante impuesto: la
capacitacién de recursos humanos en cada una de las provincias

del Nuevo Cuyo. -
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A.—- PRESENTACION DEL MARCO PROVINCIAL

1.— SAN JUAN: PRINCIPALES CARACTERISTICAS.
1.1.- BREVE RESENA HISTORICA

La ciudad de San Juan fué¢ fundada el 13 de junio de 1562 por
don Juan Jufre de Loaysa y Montese, adelantado de la tercera
corriente colonizadora procedente de Chile y en nombre de su
majestad Felipe II, Rey de castilla, funda San Juan de la
Frontera o Provincia de Los Huarpes. ,

Administrativamente dependia de la gobernacién de Chile
hasta la creacién del Virreinato del Rio de la Plata en 1776,
fecha en que fué inclufda en la nueva organizacisén virreinal, gque
tenla como centro politico-administrative a la provincia de
Buenos Aires. Finalmente, luego de la lucha por la emancipacién
de la metrepoli espafola, y del proceso de organizacién nacional,
quedé definitivamente incluida en la actual Reptiblica Argentina.

A 428 afios de su fundacién, San Juan se caracteriza por su
poblacién blanca de origen europeo, por una economia
principalmente agroindustrial y minera en pleno desarrollo, y por
la belleza de su paisaje natural pedemontano.:

1.2.— UBICACION Y LIMITES

La provincia de San Juan estad ubicada en el centro-oeste de
la cordillera de Los Andes, entre los paralelos 28 grados 37 min.
- 32 grados 20 min. de latitud y los 66 grados 50 min. - 70
grados 25 min. de longitud.

Limita al noreste con la provincia de La Rioja, al sur con
la provincia de San Luis y Mendoza, al oceste con la Republica de
Chile -separada por la cordillera de Los Andes- cuya divisioen de

aguas determina el limite.

1.3.—~ DIVISION POLITICA

El territorio provincial se divide en 19 departamentos,
siendo los mas extensos el de Calingasta (22.600 Km2), Iglesia
(20.527 Km2), y Jachal (14.937 Km2).

El de menor superficie es el Departamentoc de Capital con 26
Km2, que junto con los Departamentos. mas préximos ( Rivadavia,
Santa Lucla, Chimbas, Concepcién, Rawson) conforman el nicleo
dinamico, econoémico, politico y social de la provincia.

' En la zona sur se ubican centros poblacionales de importan-
cia como 9 de Julio, 25 de Mayec, Pocito y Sarmiento cuya cabecera
de departamento es la Villa de Mediagua.



Al este ubicamos a Caucete y Valle Fértil. En direccién
ceste a Zonda, Ullum y Calingasta. Finalmente hacia el norte
Jachal, cuyo asiento poblacional es de importancia, e Iglesia.

l1.4.- CLIMA

El clima de la provincia puede ubicarse dentro del grupo de
climas Aridos con inviernos moderadeos, veranos calurosos y poca
precipitacién pluvial, no superando los 100 mm. anuales y presen-—
tandeo una humedad relativa promedio inferior al 50%, la que en
ciertas ocaciones practicamente suele desaparecer cuande la
regién es cruzada por su viento cdlido y seco caracteristico - el
Zonda =~ gque tiene como efecto el adelantar la madurez de los
frutos y el ciclo bioldégico de las plantas. Este factor adosado a
las grandes amplitudes térmicas con que cuenta la provincia, con
largos periodos libres de heladas, crean condiciones adversas
para el desarrollo de plagas y enfermedades criptogédmicas. Todo
esto sumado a la poca incidencia del granizo, hace que los culti-
vos alcancen elevados rendimientos y éptima calidad.

Las caracteristicas de los valles centrales, en tal sentido,
son las siguientes:

- Temp. media anual: 17,2 2C

- Temp. max. media: 25,3 2C

- Temp. min. media: 9,6 2C

- Periodo medio libre de heladas 227 dias.

- Periodo medio de heladas: 12 de abril al 30 de agosto.

Un signo distintivo de la Provincia de San Juan es el gene-
roso sol que la acompafia los 365 dias del afio, y que le ha valido
la denominacién de "residencia del sol".

1.5.~ SUELOS

La génesis de los suelos del Valle del Tulum, Ullum y Zonda
es de origen aluvional-coluviocnal, formados por la accién de
transporte del Rio San Juan, procesos eélicos y derrubios colu~
vionales de las formaciones montafiosas que lo rodean. Su princi-
pal caracteristica es que se trata de suelos jévenes, inmaduros,
constituidos por capas geolégicas sin desarrollo de horizontes.
La variacién en la disposicién de estas capas es la resultante de
los distintos procesos de almacenamiento y sedimentacién del Rio
San Juan, a los que se suma ademds, la participacién de los
procesos coluvionales,

Los suelos ‘del Valle J4chal se han formado, en su mayor
parte, por una gran disposicién aluvional del Rio J&chal y por
otros cauces extendidos a lo largo del valle.



1.6.~ RECURSOS HIDRICOS

La naturaleza y potencialidad de la estructura econémica de
San Juan y los asentamientos poblaciocnales en esta provincia,
estd dado por la dlsponlbllldad de recursos hidricos.

Las condiciones climidticas de extrema aridez, hacen que el
" riego artificial sea necesario e indispensable para la implemen-
tacién y desarrcllo de los cultivos.

Los recursos hidricos que se disponen lo constituyen rios,
vertientes o manantlales, arroyos de deshielo y aguas- subterra-

neas. -

Con el Rio Jachal, también de origen nival, se riegan los
Valles de Jachal, Tucunuco, Mogna y Niquivil, derlvando una parte
de su caudal a la cuenca del Rio Huaco a través de canales de

riego.

L4

Los Valles de Iglesia y Rodeo se riegan con numerosos arro-
yos de régimen nival y manantiales de caudal constante.

En general, dada la limitacién de recursos hidricos disponi-
bles, la totalidad de los derrames se destinan al riego de los
cultivos. Solamente en afios de excesos estos contindan por el

cauce del rio.

El aprovechamiento de los rios con aguas de deshielo, de
marcada pendiente, asegura un potencial hidroeléctrico de singu-
lares caracteristicas. En el Rio San Juan, el mads importante, se
ha construido la Central Hidroeléctrica de Ullum. Otra obra
largamente ansiada es la construccién del Dique El1 Tambolar - Los
Caracoles, aguas arriba del Rio San Juan, cuya caracteristica mas
novedosa esta determinada por el aprovechamiento de un salto de
349 metros. Estos temas estdn mads ampliados en el apartado 1.9.-

Recursos energéticos.

1.7.— RELIEVE

Posee una superficie de 92.789 Km2 de los cuales el 80 % se
encuentra cubierto por cordones montafiosos. Sus llanuras estan
escalonadas en una serie de terrazas superpuestas desde los
orientales y centrales con alturas medias de 500 mts. sobre el
nivel del mar hasta los bolsones andinos que superan los 1.000

mts. de altura.

Las Sierras Pampeanas de Valle Fértil y Sierra de Huerta
tienen una caracteristica #nica dentro del &arido paisaje cuyano,
por su vigorosa vegetacién pero de escasa altura.

La precordillera, al occidente escala los 4.000 mts. sobre
el nivel del mar, como la Sierra de El Tontal, para llegar a la
cordillera occidental o del limite luego de atravesar la cordi-
llera frontal donde se superan los 6.000 mts. de altura, en

10



algunos casos, CoOmo El Mercedario, con sus 6.770 mts.

La.zona montafiosa posee abundantes minerales’ metaliferos, no
metaliferos, y rocas de aplicacién.

El resto, mas de 18.550 Km2 esta constituido por 7 valles
perfectamente definidos. De la totalidad de estos valles 4.000
Km2 tienen disponibilidad hidrica y oéptimas condiciones de suelo

para la agricultura.

1.8.— COMPOSICION DE LAS PROPIEDADES

La estratificacién agricola de las explotaciones de San Juan
responden al siguiente detalle:

- Propiedades menores de 2,5 has. —-——————==-——- > 9.924
- Propiedades entre 2,5 y 5 has. =—=-=—————w-—- > 4,229
- Propiedades entre 5 y 10 has. ——=—=——==—= > 3.463
- Prop.igual o mayores de 10 has. ————==——————- > 4.189

TOTAL S mm— e 21.805

Como vemos, existen 14.153 propledades cuya superficie total
es menor de 5 has., lo que nos muestra el gran minifundio exis-

tente.

Como dato estadistico, podemos sefialar que una (1) hectérea
de tierra con vifia en el Valle del Tulum, cuesta promedio US$S
1500 a USS 3000, segidn su ubicacién, tipo de suelo, cultivo, edad
del cultivo, mejoras, pozo. Una (1) hectdrea de tierra sin culti-
vo en Calingasta, Iglesia, J&chal, Valle Fértil, su precio prome-

dio oscila entre USS 400 y USS 800.

1.9.~ RECURSOS ENERGETICOS

a) DISTRIBUCION _
Existe la intencién de incrementar la capa-

cidad de generacién propia provincial moderando las condiciones
de abastecimiento y distribucién de los usuarios. Para ello, se
pretende adquirir las dos plantas de Agua y Energia Eléctrica de
la Nacioén existentes en la provincia, que son la Central Hidro-
eléctrica Ullum I-II, y Central Térmica Sarmiento.

DEMANDA ACTUAL DE ENERGIA (en GWH/aiio)

1) Usuarios comunes 380
2) Electrometaliirgica Andlna ) 240
TOTAL - 620

SUMINISTRO ACTUAL

11
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1) La provincia, a traves del S.E.S. S.E.

c¢/Central Hidroel. Quebrada de Ullum ‘ 170
2) La provincia por sistemas aislados (S.E.S.) 30
TOTAL PROVINCIA ' . 200

3) Agua y Energia a traves de sus plantas: h
Central Ullum I-II 190
Central Sarmiento 100
4) Agua y Energia p/sist. interconectados - 110
400

TOTAL AGUA Y ENERGIA

Adquiriendo la provincia las dos plantas de A. y E.E., el
suministro total provincial seria de 490 GWH/afio, o sea.un 80% de

la demanda provincial.

La posibilidad de privatizar la distribucién de Energia
depende de los siguientes factores:

1) Conseguir incrementar la capacidad de autogeneraciodn de
Provincial con la incorporacién de las plantas de A.y E.E. cita-

das.
2) La necesidad de integrar al. Sistema Interconectado Pro-

vincial los sistemas aislados (Calingasta, Iglesia, Valle Fértil,
Jachal) obliga a una accién de manejo tarifaric adecuadc para
posibilitar inversiones en interconexién con los Dptos.

3) Las posibilidades de desarrollo econémico dependen en
gran medida de un esquema tarifario adecuado. Para ello el Estado
deberia participar mayoritariamente en el manejo de la distribu-
cién de la energia y en la determinacién de las tarifas.

b) EN CUANTO A LAS POSIBILIDADES DE GENERACION NUEVAS

Demanda proyectada al afio 2020 a una tasa
pesimista de 2,5% anual (en GWH/afio) 1.300

Eosibilidageé gg genefagién hidroeléctrica sobre el Rio San Juan

Proyecto El Tambolar:

Potencia ) 70 MW
Energia 340 GWH/alfio
Costo Inversidn . 140 millones de US$S
Costo KWh generado - 0,042 USS

- Posibilidades de regulacién de aqua de

riego para incrementar en unas 20.000 Has. adicionales.
- Costo actual de la energia por Sistema

Interconectado (mayorista set./91) 0,0464 USS/KWh
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Proyecto Los Caracoles: (aguas abajo de El1 Tambolar)

Potencia , 114 MW
(existen 2 variantes de disefio)
Energia - 530 GWH/afio
Costo Inversién 150 millones de US$S
Costo Kwh generado 0,026 USS
Nivel de proyecto Prefactibilidad
Proyecto Punta Negra:

' Potencia 80 MW
Energia ' 380 GWH/aiio
Nivel de proyecto Inventario

RESUMEN

Existe la posibilidad de desarrollar 3 plantas nuevas de
generacién hidroeléctrica sobre el Rio San Juan, con una potencia
total aproximada 'de 264 MW y una energia media anual de 1.380

GWH/alio.

1.10.— POBLACION

_ Segin el censo 1.991, la poblacién total de la provincia es
de 529.439 habitantes.

La poblacién en su mayoria es descendiente de espafioles. La
estirpe italiana como también la Aarabe, judia, alemana, francesa
y de palses limltrofes conforman un crisol de razas en este

generoso suelo sanjuanino.

Las cifras parciales de poblacién por departahento
establecen que en el Valle de Tulum se concentra mas del 80 % en
un radio de menos de %0 Km2, tomando como centro la Ciudad de San

Juan.
CENSO 1.991

Habitantes 529.439

Varones 257.587

Mujeres . 271.842

Densidad ' 5,7Hab/Km2

FUENTE: Censo Nacional 1,991 - I.N.D.E.C.-

Distribucién entre poblacién urbana y rural:

L ol (O . S s W . W W M o S . T Ay Sl S S _— " "

ARO RURAL URBANA
1896 82,4% 17,6%
1986 19,6% 80, 4%
1991 13,1% 86,9%
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Con el paso del tiempo se puede observar que el atractivo y
dinamismc de la ciudad ha ido concentrando la poblacién, lo que
le da una caracteristica de poblacién urbana '

2 .- ESTRUCTURA PRODUCTIVA

2.1.- RIEGO
Los recursos de agua provienen de:

YRio San Juan: Riega los Valles de Tulum, Ullum Yy Zonda. El
caudal medio anual es de 60,3 m3/seg. Las obras de aprovechamien-
to son el Dique Embalse Ullum como requlador de caudales, el
Dique Ignacio de la Roza como derivador de crecientes y reparti-
dor San Emiliano como distribuidor de aguas.

Canales principales: Canal Ing. Miguel Quiroga que riega los
Departamentos de Albardén, Angaco, San Martin, Caucete y 25 de
Mayo; Canal Benavidez, que sirve a los Departamentos Capital,
Chimbas, Santa Lucia y 9 de Julio. El canal Céspedes que riega
los Departamentos Rivadavia, Rawson, Pocito y Sarmiento.

Obra de distribucidén: La Toma sirve a los canales Ullum que
alimenta al departamente homdSnimo; y el canal de Zonda que sirve
al departamento Zonda.

Longitud de canales: Impermeabilizados -----—-—-————- 848 Km.
De Tierra ---—-——-————————————- 388 Km.

vRio Jachal: Riega en el departamento J&chal las localidades
de San José de Jachal, Mogna y Tucunuco. El caudal medio anual es
de 7,1 m3/seg. Estd en ejecucién el dique Cuesta del Viento.

Obras de aprovechamiento y distribucién: Dique derivador
Pachimoco el del norte que riega Pampa Vieja, Pampa del Chafar,
Villa Mercedes y Entre Rios; y canal del sur que sirve a El Rin-
cén, San Rafael, El Fuerte y Cruz de Piedra. '

Longitud de canales: Impermeabilizados —---——=-—=e-=- 88 Kn.

De Tierra —-—-—-——————————m—aeae—o 212 Km.

XRio Valle Fértil: Riega el departamento de Valle Fértil con
1,45m, caudal medic anual de 0,2m3/seqg. Los caudales estédn suje-
tos a las lluvias.

Como obra de distribucién se encuentra el dique San Agustin.

Longitud de canales: 27 Km.
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v Oasis de Iglesia: No existen obras de riego distribuidas, el
agua disponible proviene de vertientes gque dan origen a los

canales de riego.

Longitud de canales: Impermeabilizados =-===—-————--- 113 Km.
De tierra ==—w—= - -— 173 Kn.

M oOasis Calingasta: El recurso hidrico proviene de los rios:
Los Patos, Castafio y Calingasta. Se riega mediante tomas a 1lo
largo del rio desde donde parten canales individuales. No hay

unificacién de tomas.

Longitud de canales: De tierra

2.2.- SITUACION ACTUAL.

Como consecuencia de la salinizacién de suelos, mal manejo
del agua de regadio, revinicién, etc., y la crisis del sector
viticola, se ha producido en la dltima década una notable reduc-
cién de la superficie cultivada en aproximadamente 15.000 has.. A
ellas se suma un aumento del sector horticola a expensas del
fruticola sin que ello haya significado un aumento del sector
agropecuario provincial, pues los rendimientos, la calidad y
presentacién de nuestros productos, no han permitido el acceso a

nuevos mercados.

Unicamente el sector viticola, a través de la exportacién de
uva en fresco a paises como Brasil y el Mercado Comin Europeo,
presenta un futuro alentador en la medida que sepamos mejorar la

calidad de nuestras uvas.

De ahi la necesidad imperiosa de orientar nuestros recursos
a un mejor manejo del agua y del suelo, tendiendo a optimizar el
primero recuperacién y mantenimiento del segundo. Esto sumado a
un mayor acceso al crédito por parte del productor, incorporacién
de tecnologia y mejora de calidad y sanidad de nuestros produc-
tos, son los pilares fundamentales sobre los que el Gobierno
considera necesario actuar para reactivar el aspecto agropecuario

provincial.

Con respecto a la mineria, la Provincia cuenta con un poten-
cial minero que abarca la m&s variada gama dé yacimientos, muchos
de los cuales encierran grandes posibilidades concretas de des-
arrollo a corto y mediano plazo, y que si' algunos permanecen
inactivos es por la incidencia negativa del factor econémico, en
otras palabras, por falta de inversién en el rubro mineria; por
tal motivo el Poder Ejecutivo Provincial en la iIntima conviccién
de la importancia que el sector minero reviste para el crecimien-
to de su economia, ha fijado como uno de los objetivos primordia-
les la promocién y desarrollo de la actividad minero-industrial,
a los efectos de contribuir a modificar la actual estructura
econdmica de la provincia; qgue si bien, en relacién a. los otros
sectores la mineria ha incrementado su participacién en el PBI de
manera notable, los resultados obtenidos no conforman ni mediana-
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mente las posibilidades potenciales de la misma y por lo tanto,
se sostiene que San Juan necesita impulsar la mineria como condi-
cién imprescindible para su desarrollo.

Continuando con los objetivos prefijados, se incentiva a
través de las Leyes de "Promocién Minera®" e "Industrial, gque
actualmente ofrece la provincia de San Juan, a incrementar 1la
‘produccién de minerales; a darle valor agregado con la industria-
lizacién de dicha materia prima, ya que los beneficios impositi-
vos con que cuentan las empresas acogidas a las leyes mencionadas
son afln mayores cuando las plantas industriales observan una
integracién regional con los yacimientos que las alimentan.

En cuanto a la industria, la prévincia de San Juan ha logra-
do en los hltimos afios definir su perfil econémico. La instrumen-
tacion del Plan Huarpes, el 1972 fué el.primer intento por lograr
el desarrolle industrial de San Juan y a ‘través de esta Ley
Nacional, se beneficié directamenteé la provincia. Se consiguid
iniciar la construccién del Parque Industrial de.Chimbas, donde
se radicaron las primeras plantas fabriles de importancia.

La creacién en 1982 de la Secretaria de Promocién y
Desarrcllo Industrial, y la aplicacién en San Juan de leyes
promocionales gque la Nacién habla instrumentado en otras
provincias, consigquieron finalmente arrancar con un ambicioso
programa de industrializacién sumdndose a las ya existentes.

Distintas empresas fabriles de mayor 0 menor envergadura
fuercn puesta en marcha.

Un abanico de rubros como: el textil, metalurgico, plastico,
quimico, alimenticio, electicidad, calzados, construccién,
fraccionamiento de bebidas alccohelicas, industria del papel y
cartén, etc. conforman el panorama de un Parque Industrial en
plena expansidn que se orienta hacia la fabricacién de excelentes
productos no sélo para consumo interno, sino también para ser

exportado.

Este programa de industrializacien inclula también el
propésito de impulsar el desarrollo agroindustrial como elemento
diversificador de la economlia sanjuanina.

La industria conservera también se destaca dentro de los
productos alimenticios de origen agricola, integré&ndose esta
etapa de produccién al proceso fabril, con la incorporacién
paulatina y programada de moderna tecnclogia que incluye el
procesamiento de deshidratacien con destino a los mercados inter-

nacionales.

La industria metal-mecanica, dispone de mano de obra capaci-
tada y aplica tecnologia de avanzada. Todos los productos son
sometidos a controles segin las mas estrictas normas internacio-

nales. -
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La radicacién de numercsas industrias en San Juan planteara
en un futuro préximo requerimientos de materia prima basica. Por

ejemplo en la industria textil, el algodén  de £fibra mediana

larga, que con la mecanizacién y la tecnificacidn de los culti-
vos, la calidad y el rendimiento han sido comprobados a través de
la experiencia, pudiendo llegar a satisfacer los requerimientos
de insumos a la vez de incorporar procescos intermedios para
llegar a una integracién industrial.

Nuevas fuentes de trabajo y el aumento de la mano de obra,
han dado como resultado un incremento del P.B.I., capacitacién
del personal, e incorporacién de tecnologla que aporta una nueva
‘fisonomla a una provincia que ambiciona estar a la vanguardia y
gue se preocupa por el constante mejoramiento de su calidad de

vida, comc de la calidad de productos que ofrece.

2.3.=~ MERCADO INTERNO Y EXTERNO

Nuestro productor, acostumbrado a un mercado internc poco
exigente e incluso bastante limitado, no ha hecho esfuerzos
relevantes que permiten mejorar su produccidén y consecutivamente
una ganancia de mercados. Es mas, el avance experimentado por
otras zonas en la obtencién de productos que antes eran provistos
por nuestra provincia, nos lleva a asegurar gque en realidad el
mercado para los productos sanjuaninos se ha reducido a tomate,
pimiento, zanahoria, arveja; y a lo sumo se ha mantenido para los
casos de la uva, meldn, ajos, cebolla.

Con respecto al mercado externo, recién se esta creando
conciencia en el productor de la necesidad de acceder al mismo.
Prueba de elloc es el aumento considerable de los vollmenes comer-
cializados de uva en fresco, espdrraqos, ajos, pasas de uva, etc.

Indudablemente el aumento del nimero de productos y volume-
nes a ubicar en el mercado externo, esta intimamente relacionado

con el adecuamiento de costos, calidad ¥y presentac:.én de los

mismos, a los pardmetros internacionales.

En cuanto a mineria es digno destacar gque la ayuda del
Estado a las empresas privadas beneficiarias de las Leyes de
Promocidén, redituarédn en un beneficio directo a la provincia va
que la integracidén minero-industrial, favorecerd el incremento en
las exportaciones de aquellos minerales requeridos en el exte-
rior, y como ldgica consecuencia la incorporacién de modernas

tecnologias que permiten ofrecer los productos a niveles de

competencia aceptables en mercados internacionales.

- Esto no sélo posibilita acentuar el intercambio comercial
con otros paises, sino también el crecimiento de las empresas
beneficiadas, ya sean nacionales o extranjeras, que se encuentran
. desarrollando actividad minera mds el impacto social que signifi-
ca el hecho de agregar divisas, disminuir la desocupacién, diver-
sificar la produccién y propender al cre01m1ento integral de San

Juan.
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3.~ SERVICIOS
3.1.— EDUCACION

La provincia cuenta con un amplio espectro educativo gque
abarca desde la ensefianza pre-primaria hasta niveles
universitarios y de pos grado.

La educacién oficial y privada posee un alto nivel y es
ampliamente aceptada y reconocida en todo el pails y en el

extranjero.

La ensefianza oficial permite igualdad de oportunidades a sus
habitantes a través de la educacién gratuita. Sin embargo existen
organismos privados, laicos o religiosos, que cumplen igual
finalidad. -

NIVEL PRE-PRIMARIO Y PRIMARIO: Este ciclo elemental posee
una duracién de 8 ajfios. Abarca la educacién comén, diferen-
cial y la de adulto. La cobertura es amplia y repartida a lo

largo y ancho de la provincia.

NIVEL SECUNDARIO: La educacién secundaria ofrece diferen-—
tes orientaciones: técnica en una variada gama de especialida-
des: comercial, agropecuaria, humanistica y artistica.

Ademds de existir educacién oficial y privada, con régimen
nacional o provincial, también se imparte clases para adultos.

NIVEL UNIVERSITARIO: La enseflanza universitaria en 1la
provincia se imparte en forma oficial por la Universidad Nacional
De San Juan (U.N.S5.J.) y en forma privada por la Universidad
Catdlica de Cuyo (U.C.C.).

UNIVERSIDAD NACIONAL DE SAN JUAN.

La U.N.S.J. posee 5 facultades en las gue se imparte una
variada gama de carreras que van desde la ingenierla en distintas
especialidades; licenciaturas en ciencias exactas, fisicas vy
naturales, ciencias sociales; profesorado en filosoflia,
humanidades y arte; y por wltimo, arquitectura y urbanismo.

CARRERA DE POSTGRADO: Se dictan doctorados en Ingenieria
de Sistemas de Control, en Ingenieria Eléctrica, en Ciencias
Geolégicas; y Maestrias en Historia, en Letras, en Metodologla
de la Investigacién Cientifica en Ciencias Sociales.

INSTITUTOS, CENTROS Y GABINETES DE INVESTIGACIONES: Existen
actualmente una . veintena de Institutos Y Centros de
Investigaciones donde se lleva a cabo los mas variados proyec-

tos.

Las cinco facultades, con 37 carreras y 7 postgrado,
totalizan 9.265 alumnos. '
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CARRERAS

. e G . G gy e S — A . S S ——— —— AR ol T ——————— T — A v — — — o . P vk o T —

FACULTAD

' - *

*

*

INGENIERIA *

*

*

®

*

CIENCIAS EXACTAS, *

FISICAS Y *

NATURALES *

*

*

*

*

*

*

FILOSOFIA *

HUMANIDADES *
Y ARTES

*

*

*

*

CIENCIAS SOCIALES

* ¥

——— . e e o — —— —————

en Agrimensura
Civil
Electrénica
Eléctrica
Mecanica
Electromecanica
en Minas
Quimica-

Licenciatura en Ciencias Geolégicas
Licenciatura en ‘Geofisica
Licenciatura en Informatica

Profesorado en Matematicas
Profesorado en Fisica

Profesorade en Quimica-

en Historia

Profesorado en Geografia
Profesorado en Castellano,
Literatura y Latin

en Filosofla y Pedagq.
en Lengua y Literatura

Profesorado

Profesorado
Profesorado
Inglesa
Profesorado
Profesorado
Profesorado en Organo
Profescrade en Piano, Instrumentos
de Cuerda, Viento o Percusién
Profesorado de Canto

en Artes Plasticas
en Educacién Musical

Licenciatura en MatemaAticas
Licenciatura en Administracién de
Empresas

Licenciatura en Ciencias de 1la
Comunicacién :

Licenciatura en Ciencias Pollticas
Licenciatura en Servicio Social
Licenciatura en Sociologia '
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B N et

UNIVERSIDAD CATOLICA DE CUYO.

La ensefianza que se imparte es privada. Cuenta con cuatro
facultades en: Derecho y Ciencias Sociales; Ciencias Econémicas;
Filosofia y Humanidades; Ciencias de la Alimentacién. Y tres
escuelas de nivel universitario en: Psicologia; Psicopedagogla. y
de Enfermerlia. Ademads de los niveles pre-primario, primario y

secundario.

CARRERAS DE POSTGRADO: Cuenta con el Profesorado de Docen-
cia Universitaria, que se dicta en forma esporadica.

INSTITUTOS, CENTROS Y GABINETES DE INVESTIGACION: Cuenta
con aproximadamente 15 organismos. para la investigacién que
dependen de las diferentes carreras. :

SERVICIO TECNICO DE APOYO.

- La provincia cuenta con instituciones piblicas y privadas
dedicadas a la investigacién y transferencia de tecnologia,
siendo los principales beneficiarios el sector agricecla y el

agroindustrial.

- INSTITUCIONES.

I.N.T.A. (Instituto nacional de Tecnologia agropecuaria)

I.I.B.S.A. (Instituto de Investigaciones Biol6gicas de San
Juan), avocado al Programa Provincial de lucha
contra la mosca del mediterréneo.

- I.I.T.S.A. {(Instituto de Investigaciones Tecnolégicas de

San Juan) '

3.3.- MEDIOS DE COMUNICACION Y TRANSPORTES

San Juan dispone de una red de conexiones con todo el pails
que permite el transporte de mercaderias y personas a través de
sus rutas: terrestres, ferroviarias y aéreas.

_ Actualmente la provincia dispone de una red caminera de mas
de 5.000 Km., la mayor parte de ellas pavimentadas.

_ Sus rutas troncales de este a oéste, y de norte a sur,
aseguran la rapidez y fluidez de transporte.

Dentro de la jurisdiccién de caminos nacionales, reviste
especial importancia la ruta Nro. 150 que nos conecta y acerca al
Pacifico a través del camino internacional a Chile, recientemente

habilitada.
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Esta ruta, por el paso de Agua Negra, seria de gran
importancia para el comercio exterior, utilizando la variante San
Juan~Coquimbo (Chile), y desde alli a distintos puertos en el
Pacifico ahorrando tiempo y distancia.

El transporte de pasajeros y carga utilizando el ferrocarril
cuenta con frecuencias diarias y por medio de trasbordo
conectados con el resto de la Republica y palses limitrofes.

. El terminal aérec de la provincia es el Aeropuertoc Las
Chacritas que posibilita la conexién con Buenos Aires y Cérdoba
con sus vuelos comerciales diarios. Este Aeropuerto, otrora
internacional, posee la infraestructura necesaria para utilizarlo
como tal dependiendo de la existencia de requerimientos. Posee
Control de Aduana y Control Fitosanitario, por lo que esta habi-
litado para la exportacién. Su pista es de 2460 mts. de largo por
45 mts. de ancho y soporte de naves de hasta 100 toneladas.

3.3.— MEDIOS DE DIFUSION

En la provincia, hay 30.234 lineas telefénicas, de las
cuales 29.774 son sistemas automdaticos y 490 manuales.

: Todos los abonados conectados a centrales digitales, tienen
acceso al servicio de telediscado que permite la comunicacién
directa de abonado a abonado con el resto de Argentina y 1la
mayoria de los palses del mundo.

El fax como el teélex son medios muy difundidos y de gran-
utilidad con que también cuenta San Juan para agilizar sus

comunicaciones.

El sistema de correos y estafetas posee una amplia cobertura
a través de: 1 cabecera -Distrito Noveno San Juan- ; 25 Oficinas;
71 Estafetas; 5 Agencias y 12 Unidades Postales.

La provincia de San Juan se encuentra altamente informada
por los medios masivos de comunicacién escritos, radiales como

televisivos.

Los comunicadores graflcos se interiorizan al instante por
los servicios de las agencias de noticias oficiales y prlvadas.
La provincia cuenta con un diario de tiraje masivo Yy 4 semanarios
para la informacién de sus habitantes, ademas de recibir en forma
diaria los principales periédicos de la Capital de la Republica y

algunos extranjeros. .

Las emisoras radiales ocupan un puesto muy 31gn1f1cat1vo en
la comunidad y gracias a los ultimos avarices de transmisioén por
ondas, se puede difundir desde distintos lugares de la provincia
los hechos en el instante en que se producen.

San Juan cuenta con gran cantidad de emisoras, 4 A.M. y 40
F.M., mas un sistema cerrado de audiofrecuencia.
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La pantalla de televisién es lo mas atrayente para el publi-
co sanjuanino. La alta tecnclogla que estos emplean -sistema de
microondas y via satélite- permiten la comun1cac1¢n al instante

con el resto del pals y del mundo.

La prov1n01a cuenta con 2 canales abiertos, y 6 canales

cerrados por sistema de cable para la 1nformac10n y el entreteni-

miento.

4.— AGRICULTURA

San Juan presenta todas las caracteristicas de una zona
eminentemente agricola, con alto nivel de concentracién producti-
va y de poblacién en el Valle del Tulum, el cual representa sélo
el 29,90% de la superficie total de la provincia y concentra
sobre si més del 90% de Producto Bruto Interno (PBI) de la Pro-

vincia.

Si bien la actividad vitivinicola - que representa mas del
75% del sector del sector agricola del valle - se encuentra en
depresién econémica, la econcmia global del sector agricola
experlmenta un cierto dinamismo, sobre todo la bisqueda de alter-

nativas de diversificacidn.

Las dificultades en la estructura agricola actual sumadas a
los limitados recursos hidricos disponibles, efectan el creci-
miento econdémico de la provincia.

La infraestructura agricola con derecho de riego en San Juan
es de 127.936,66 has., pero con el sistema actual sdélo se puede

regular para 72 426,65 has.

El proyecto del Dique E1 Tambolar incorporaria al sector
productivo 23.500 has., aumentando en un 33% la superficie efec-
tivamente cultivada, pasando la relacién superficie cultivada /
superficie con derecho de riego, de un 59% a un 78%, mejorando el
nivel de utilizacién de capital invertido (cbras de riego, drena-
jes, parrales, alambrados, etc.).

Con respecto a la vid, el incremento de produccién de uvas
de mesa de exportacién se verifica a través de la implantacidn de
nuevos viiiedos, por un lado, y por la reconversién de variedades
de vinificar vinos comunes por variedades de consumo en fresco.
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El cultivo del melén constituye una significativa posibili-
dad para exportacién, dadas las caracteristicas agro-climaticas
de la zona de Media Agua, al sur de San Juan.

En el caso de otros frutales, constituida la superficie
actual por 2.100 has. aproximadamente, uno de los que m&S expec-
tativas favorables de mercado ofrece es el damasco. Prueba de
ello es que este afio se efectué una experiencia de mercado exter-
no con 5.000 cajas aproximadamente con un resultado altamente
satisfactorio. También ofrecen buenas perspectivas de mercado los
damascos deshidratados con bajos tenores de anhidrido sulfuroso.

El algodén ofrece interesantes posibilidades en el mercado
interno, ya que al producir fibra larga, se presenta la posibili-
dad de sustituir la importada (100%) con buena rentabilidad y
volimenes significativos. Se lncorpqrarén 2.500 has.

Entre las hortalizas, los esparragos se encuentran en un
franco periodo de expansién dada su aceptacién en los mercado
externos, principalmente Canad&. La superficie cultivada actual-
mente es de 180 has. y las tierras aptas para este cultivo super-
an las 1.000 has. en la zona de Médano de Oro, de tierras suel-
tas, mds bien arenosas, con muy buen drenaje.

El pimiento ofrece buenas posibilidades, la provincia es una
zona apta y el INTA (Instituto Nacional de Tecnologia Agropecua-
ria) ha logrado una variedad, el FYUCO, cuadrado, 4 cascos, de
muy buena calidad y resistentes a Phytophtora Capsici y Fusarium.
Este cultivo presenta rendimientos de hasta 25.000 kg./ha., y su
superficie cultivada actual no supera las 15 has. para el mercado
interno. Actualmente, la Subsecretaria de Comercio Exterior e
INTA San Juan, estan probando 4 variedades chilenas de exporta-
cién para determinar su adaptacién a San Juan, y en funcién de
los resultados, proceder a su propagacién. Si bien los periodos
de conservacién son reducidos y el pimiento sumamente sensible a
los dafios por enfriamiento (DPE), se estd trabajando en el disefio
de sistemas de envoltorio y empague dque retrasen el deterioro
sefialado y prolongue la aptitud comercial de los productos.

El cultivo del ajo es de gran tradicién agricola sanjuanina.
Son altos los rendimientos por ha., entre 6.000 y 6.500 kg./ha.,
en zonas de Pocito y Rawson. En gran proporcién el ajo es expor-
tado indirectamente via Mendoza a Brasil, aunque la Direccidn de
Comercio Exterior ha cristalizado la formacién de un consorcio de
productores que evite la intermediacién y exporte sus produccio-
nes en forma directa.

Parélelamente se estan realizando experiencias de adaptacién
de nuevas variedades, caracteristicas de los potenciales exporta-
dores europeos, para la produccién y tipificacién de semillas y
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su posterior cultivo, aprovechando sus rendimientos elevados,
superiores a las medias de las otras provincias productoras.

La cebolla es otro productoe de gran calidad para exporta-
cién, alcanzando niveles de produccién que superan los 30.000
'kg./ha. para el caso de la- valenciana y 17.000 kg./ha. en: la
valencianita. Computando juntos los volimenes correspondientes a
cebolla de bulbo de época y la de primicia, San Juan produce unas
60.000 toneladas anuales gque representan el 26,6% de la produc-
cién nacional. En zonas de Jachal, Pocito y Rawson, la distribu-
cién proporcional de la superficie cultivada segin la variedad
es: valenciana 80%, valencianita 16%, blanca chata 2%, verdeo 2%.

- Finalmente, las denominadas aromiaticas comoc anis, menta,
comino, orégano, forman parte de las posibilidades de exportacién
que ofrece la agricultura sanjuanina. La mayor produccién se
extrae de Calingasta - principalmerite menta y anis - y en menor
escala, J&chal lo hace con respecto al comino.
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5- MINERIA

La provincia de San Juan (Repiblica Argentina) cuenta en el
rubro mineria con un enorme potencial, este incluye los méas
variados tipos de yacimientos en virtud de sus especies minera-
les; muchos de los cuales presentan grandes posibilidades concre-

tas de desarrollo a corto y medianc plazo. -

El Gobierno de la Provincia ante la certeza de la importan-
cia que la mineria reviste para el crecimiento de la economia
provincial; ha fijado pautas para una accién gue propenda al
fomento y desarrcllo de la actividad minero-industrial e indirec-
tamente contribuya a modificar la actual estructura econémica gue
se sustenta bdsicamente en la vitivinicultura.

Si bien la actividad minera de la provincia ha tenido en los
dltimos afios, una marcada tendencia positiva en la produccién
global, mostrando un crecimiento relativo referido a otros secto-
res y reflejado en su mayor incidencia en el producto bruto
interno, dichos resultados no alcanzan a satisfacer ni remotamen-

te las posibilidades que brinda la potencialidad.

Por lo tanto existe en esferas qubernamentales la decisién
de allanar el camino brindado al inversionista (nacional o extra-
njero) la garantia de reglas de juego claras y permanentes plas-
mada en leyes que faciliten la instalaciénén de capitales produc-

tivos.

Del mismo modo existe la intencionalidad de favorecer los
proyectos que representen integraciones minero-industrial y re-
gionales; con ambos se privilegiaria las exportaciones de minera-
les y/o resultantes de manufacturaciénén con mayor valor agrega-
do, ademdsas del hecho positivo de incorporar modernas tecnolo-
‘'gialas gque permitan ofertar productos a niveles de competéencia

internacionales.

Agruparemos los recursos mineros de la Provincia en 3 grupos:

GRUPO 1

{METALIFEROS) . : _
Antimonio - Bismuto - (Cobre - Molibdeno) -{0Oro -

Plata)- Pegmatitas - Elementos Raros - (Plomo -
' Plata- Zinc)-(Minerales Radiactivos)-Tungstatos.

GRUPO 2

(NO METALIFEROS).
Arcillas (Cera&micasamicas, bentonitas

y caolines) -Calcita - (Calizas y Dolomitas) - (
Esquistos Bituminosos) - Fluorita = Grafito. Sulfa-
tos de (Hierro, Sodio, Magnesio)- Yeso - Vermiculi-
ta.

GRUPO 3

(ROCAS DE APLICACION)
Travertino - Marmol - Piedra Laja -

Granitos.
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1- Minerales de los que se utiliza un elemento

u éxido
(METALIFEROS).

1.1 - Antimonio: Se presenta como sulfuroso, al
estado natural y asl se lo comercializa; poste-
riormente es separado el elemento (Antlmonlo) del

mineral.
Su ocurrencia en Precordlllera es en vetas

de 50 a 100 m.de extensiénén en el rubro y hasta 1,20m. de
potencia; se presenta en forma de bolsones, venillas, vetas y
diseminado en roca de caja Ordévicicas.

Si bien éstos yacimientos no fueron estudia-
dos, existe la referencia que fueron explotados en la década del
60 métodos rudimentarios obteniéndose altas leyes de mineral.

Las encontramos en forma vetiforme en los
Chinguillos, al Sur Oeste de la junta de la Palca en ambas marge-
nes del rio Blanco (Departamento Iglesia).

En cuanto al aspecto logistico presenta:
huellas de tierra; electricidad a 30 Km. del yacimiento; agua
apta para el proceso industrial ; los recursos humanos de la zoha
son escasos y los mismos proceden de la localidad cercana de

Rodeo.

1.2 - Bismuto: Sobre el flanco oriental de la Cordillera
Frontal hay una serie de breccia-pipes de las cuales solo en la
mina "San Francisco de los Andes" se presenté bismuto en su
mineralizacién polimetalica;la mena es compleja con serios pro-
blemas mineralirgicos.

El bismuto se comercializa como elemento;
para su obtencién, previamente se - debe concentrar el
mineral que est& asociado a la calco-pirita, bornita , molibde-
nita, tetraedrita, calcosina, arsenopirita, y minerales de ganga
como pirita, marcasita cuarzo, turmalina. Las reservas son de
8.000 tn.con 5% Cu, 2% Bi, 3% As., 0,3 gr/tn Au y Ag..

Se trata de yacimientos hlpotermal las
chimeneas se alojan en las rocas igneas del Choiyoli y en carbéni-
co marino. Su acceso es a partir del (Departamento de Calingas-
ta) desde donde se recorren 68 Km. por caminc de tierra en buen
estado; no cuenta con infraestructura; agua escasa, electricidad

a 20 km. del lugar.

1.3 - Cobre-Molibdeno: Estos yacimientos se pueden dividir en
vetiformes y diseminados, correspondiende los primeros a vetas
de alta ley pero muy pocas reservas; en cambio puede citarse
PACHON entre los diseminados a 90 Km. al Oeste de Barreal,
sobre el. limite con Chile. El yacimiento es de 800.000.000 tone-
ladas con 0.6% Cu 0.016% Mo, 4 gr/tn de Ag. y 0.017 gr/tn. de Au.
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El vacimiento esta ubicado en cordillera
principal, pobre en cuantc al aspecto logistico y carece de
infraestructura.

En Cerro Mercedario, pasando por el Glaciar
de la Laguna Blanca se encuentra un yacimiento diseminado de
molibdeno; no estudiado debidamente ya que presenta dificil
acceso y un casquete de hielo permanente, del Mercedario, gue 1lo

cubre.
De acuerdo a los rodades del Glaciar hay bol

sones y stockwork de molibdeno de alta ley (Area de Reserva
Mercedario) ubicada a solc 40Km.de Barreal.

1.4 = Qro y Plata: San Juan cuenta con un interesante poten-
cial respecto de los metales nobles en todas sus provincias

morfoestructurales: )

Cordillera Principal: Todos estos yacimientos estén
ubicados sobre el cordén del limite con Chile y corresponden a la
cuenca imbrifera del rio de Las Taguas, del Valle del Cura; el
valle de los Patos del Norte; cuenca del rio Atutia - Castafio ;
cuenca del rio Blanco con sus afluentes Santa Cruz y Salinas
donde se ubican importantes A&Areas de- reserva del Estado, las
nombradas y la cuenca del rio de los Patos no son menos intere-
santes gque el "Valle de Cura'". :

_ Las minas de este sector son relativamente
nuevas y salvo exXcepciones con escasa informacién debido a las
dificultades de acceso y carencia de infraestructura; a pesar de
ello el Gobierno de la Provincia de San Juan realizé exploracio=-
nes cubriendo las zonas andmalas con Areas de reserva qgue Seran
tratadas en apartado (4). La empresa privada ha tenido también
ingerencia en la zona realizando exploraciones con resultados de
cubicacién de 400.000 tn. con leyes aproximadas a 20 gr/tn de Au
o bien la opcién de trabajar un mayor tonelaje 2.000.000 de tn
con ley menor de 10 gr/tn de Au; en la mina "Zancarrén" se ha
realizado explotacidn simulténea.

Sierras Pampeanas: En el distrito minero de la localidad
de Marayes Yy cerro "El Morado" en sierra de (Valle Fértil y la
Huerta) del departamento homénimo hay distintos yacimientos de
oro antigua mente explotados. En todos los casos es cuarzo veti=-

forme mineralizado.

1.5 - Pegmatitas: Presenta la asociacién de una serie de
minerales (tiles para su explotacién como ser cuarzo, feldespato,

berilo, mica; elementos raros y litio.
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El cuarzo se utiliza para produccién de
ferrosilicio, silicio elemental (silicic metdlico), carburo de
silicio, mientras gue para el uso como polvos limpiadores (abra-
sives); para la siderurgia, la industria ceramica y del vidrio
los requisitos son menos exigentes y por ende su precio es
menor. Los feldespatos se utilizan para porcelana de (sanita-
rios, vajillas, esmaltes, frituras y en otros usos ceramicos).

Los requisitos son:

APLICACION FELDESPATO = CUARZO
ABRASIVOS PUREZA MALLA PUREZA MALLA
LIMPIADORES >50% >60% 120
SIDERURGIA 67%—-68% 98%
CERAMICA 69%-68% 99%
VIDRIO 63%-64% 90%-98% 30 a 80

Cabe destacar que los proyectos de las Que-

bradas "Rio Turbio y “"Soberado" han arrojado resultados alentado-

res para continuar los estudios.

Cordillera Frontal: es poco conocida la minerfa de oro en
este ambiente sin embargo cuenta CcoO una serie de aluviones con
oro, tal es el caso de los lavaderos frente a los Chinguillos;
otros en el Rio Blanco frente a la localidad de Las Flores y
Chita la existencia de éstos prospectos permiten recomendar las
exploraciones a lo largo del batolito de la Cordillera Frontal en

busca de yacimientos de oro hipogénico.

Precordillera: En este ambiente se alojan los distintos
distritos auriferos conocidos desde la época Incaica (afic 1.500

aproximadamente), dichos distritos son:

Huachi presenta una intensa zona de altera-
cién, silicificacién, stock - work atravesando
por vetas (N-E) con cuarzo, pirita aurifera
con alto contenido de plata. '
Gualcamayo es oro alojado en skarn Yy en el
contacto de cuerpos intrusivos y. sedimentitas
ordovicicas. :

pirita y blenda,alojado concor-
dantemente en las calizas cambro-ordovicicas. N
. La Punilla (en el departamento de Iglesia) es oro situado

un enjambre de vetas angostas de rumbo (N-W) en rocas cléasticas
metamorfitos hasta cientos de metros de extensién.

Al pié de estas serranias y en los cauces de aguas permanentes
o transitorios hay acumula ciones de minerales pesados potencial-
mente explotables. .

1.6 - Plomo—plata-zinc: Son minas vetiformes hoy paralizadas a
pesar de que en otras épocas desarrollaron una intensa produccidén
recuperdndose los distintos elementos que se presentan en intima
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asociacién. En la Cordillera Frontal est&n las minas de Castafio
Viejo, una veta que se exploté a-lo largo de 300 m y hasta 80 m
de profundidad, que vuelve a aflorar en la mina Cuatro Amigos a

varios Km de la primera. '

: La galena viene asociada a plata. La mina
"El Salado" presenta una serie de vetas menores paralelas entre
s1, que se explotaban por plata cuya ley llegaba a 2.000 gr/tn Yy
las minas del Fierro que en un conjunto de vetas paralelas cuya
corrida se identifica a lo large de mas de 200 m. Finalmente
estan las minas del distrito minero Las Carachas con mis de diez
vetas conocidas con alta ley de plata y donde estudios geolégicos
de detalle sin mayor profundizacién permitirdn duplicar las vetas
conocidas. Todas estas vetas son de rumbo dominante Este - Oeste.

En Precordillera, las vetas son Norte - Sur
con tenores de 2.000 gr/tn de plata y mas. Ac& cabe incluir 1la
' mina Hualildn de blenda aurifera y la mina Santa Elena (con una
infraestructura excepcional) es polimetdlica cuya veta es Este-
Oste con contenidos de cobre y oro junto a los elementos acé

tratados. .

En ambiente de Sierras Pampeanas, esti el

distrito minero de Marayes con galena, blenda y plata en vetas Y
en skarn que han sido objeto de explotacién de distintasépocas,

desde la colonia hasta la actualidad.

1.7 - Minerales Radiactivos:; Se ha explorado un yacimiento en
el Carrizal, Departamento Iglesia donde se .cubicé un cuerpo
reducido en stockwork con minerales de origen hidrotermal. Del
drea de interés solo se exploré un 20% con sondajes y laboreos

mineros.

1.8 - Tungstatos: Existe un distrito wolframiferc en la que-
brada del Agua Negra con yacimientos en Arrequintin y la Majadi-
ta, donde el wolframio est4d asociado a cuarzo, feldespato y
muscovita, ademds de fluorita y baritina. Es escasa la Scheelita
todo alojado en sedimentitas marinas del Carbénico. '

Las manifestaciones de este mineral se
extienden muncho mas alld de estos yacimientos conocidos. Se
cubicaron 100.000 tn de mineral indicando con 1,6% W 03 V'
8.000.000 tn de mineral inferido, sin haber recurrido a sonda‘ies
o laboreos mineros para estos estudios.

1.4.1 - Yacimientos aluvionales de oro: Ya fue mencionada de
minerales pesados en los aluviones de Valle Fértil, portadores de
elementos raros provenientes de las pegmatitas. De igual manera
la falda oriental de la Cordillera Frontal presenta importantes
conos aluvionales con buenas perspectivas de contener placeres
auriferos. En los casos de las quebradas del Agua Blanca y de
Chita, las Unicas donde se realizaron exploraciones se obtuvo
resultados positives. Con este fundamento se recomienda intensi-
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ficar estos estudios, con la facilidad de accesos y poblaciones
préximas. : S

2 - Minerales que se utilizan 'gor sus propiedades’ fisico—
quimicas. No Metaliferos N

2.1 - Arcillas:

. 2.1.1 - Arcillas Ceramicas. Las arcillas presentes en la
provincia son adecuadas para su Uuso cerdmico, como bentonita y

como caolin.

Las arcillas de uso ceramico son de excelen-
te calidad y se ajustan perfectamente a la fabricacién de ladri-
llos comunes, ladrillos ceramicos y pisos, sus reservas pueden
considerarse inagotables.

En generalipara'obtener un buen producto se
combinan en diferentes porcentajes arcillas provenientes de
distintos yacimientos.

Los principales yacimientos son de tres
tipos: a) lutitas marinas de edad siluirica que se extiende en
fajas de centenares de metros de ancho, de Sur a Norte de la
Precordillera por varias decenas de Kkildmetros se encuentran
bordeando los cordones montafiosos de precordillera, y ¢) barrea-
les que ocupan la parte baja de los valles y reciben el aporte de
los rios permanentes y temporarios que llegan a ellos.

La explotacién de yacimientos se realiza en

radioc de 60 Km. de la ciudad de San Juan, por motivos de econo-
mia. La produccién de arcillas abastece a San Juan y parte de
Mendoza Yy los productos elaborados se distribuyen por todo el

pais.

2.1.2 - Bentonita. San Juan ofrece a la provincia y nacién
bentonitas para uso petrolero, pellets enolégico y usos especia-
les.

Las bentonitas petroleras cumplen con las
normas API, se entrega listo para su uso en el pozo, molido vy
embolsado, con 12% mé&ximo, Ph entre 8,5 y 9,5 - filtrado de 10 a
13 cm3/m?, una viscosidad pléastica de 8cp y un rendimiento de 120

bb/tn.

Son muy buenas para el peletizado de minéra-
les de hierro por su bajo tenor de S y P y por su calidad cons-
"tante.

o Para uso enolégico posee notables aptitudes
como clarificador artificial de vinos por su bajo costo, féacil
aplicacién, buenos resultados y su accién estabilizante.

30



Entre los usos especiales pueden mencionarse
las bentonitas blancas que se denominan "polenitas", aptas para
la industria ceramica y las "bentonas" para su uso en pinturas.
La bentona N2 8 de poco poder de hinchamiento y susceptible de
proporciocnar aspecto mate a las pinturas, la bentona N2 18 de
fuerte hinchamiento que favorece la gelificacién de las mezclas
polares y no polares y la "bentona" N234 de fuerte hinchamiento
que se utiliza para aumentar la consistencia. '

2.1.3.- Caolines: Este mineral no se encuentra pero s5e
explota una roca riolitica que posee los mismos elementos quimi-
cos y en la misma proporcién, por lo cual es un sustituto del
caolin, y por esa denominacién se lo conoce en el mercado, posee
alto contenido de aluminio y muy bajo tenor de hierro y mangane-
so, se localiza en Ullim, a una decena de kilémetros de la usina

homénima.

El destino del mineral es la fabricacién de
cemento blanco y cerdmica para aisla dores eléctricos y ceramica

fina.

2.2 - Calecita En la provincia hay dos localidades donde
se presentan los mejores yacimientos de calcita, en la zona del
cerrc de Pedernal de- los Berros y en el cerro Cumillango y Viejo

de San Rogue.

Ademds de la produccién del mineral hay una
plan ta de molienda en la provincia.

La calidad de la calcita es muy buena Yy
posee bajos contenidos de hierro y manganeso, por lc cual es muy

blanca.

' Faltan estudios referidos a reservas y se
supone que el potencial de existencia mineral es muy grande por
la enorme extensién de las formaciones calcareas de precordillera
y sierras pampeanas que son quienes daré&n origen a dos yacimien-

tos de calcita.

En el &area del Cerro de Pedernal de Los

Berros son cuerpos tabulares de 100 a 150 m de longitud con
espesores de 3 a 10 m, ubicados en las proximidades de la ruta
asfaltada que conecta a las canteras de caliza y hornos de cal de

la zona.

En el &rea del Cerro de Cumillange y Viejo
de San Rogue los yacimientos se encuentran muy préximos a las
vias del ferrocarril Belgrano y de la ruta San Juan - Jachal.

2.3 - Calizas y dolomitas Se tienen cantidades inagotables
de estas rocas a lo large de precordillera, constituyen una serie
de cordones, separados y desconectados de orientacién Norte — Sur
que sumados son por lo menos 300 km. y llegan a tener 5 km. de
ancho aflorente, conformando cerros con altura superiores a 3.000

metros.
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Por la abundancia y generalizacién de estos
dep6sitos, y por cuestiones légicas, las explotaciones se encuen-
tran localizadas ‘en las proximidades de las ciudades, asi en
Zonda hay fabricas de cemento, en Los Berros de cal, en J&achal y
Villicum de cal y dolomita.

La pureza de la caliza alcanza el 95% en la

mayor parte de los casos,. con poca silice y muy bajos tenores de
azufre y fésforo. La dolomita posee caracteristicas de extraordi-
naria pureza, al punto que se estdn efectuando estudios para
utilizarla como fuente de magnesio metdlico mediante la aplica-

cién de tecnologia italiana.

Las calizas y dolomias son de edad Cémbrica
y Ordovicica, que conforman una secuencia calcéarea continua de
por lo menos 1.500 m de espesor que en la parte inferior esta
integrada por calizas y mar gas, en la parte media dolomias y en
los términos superiores calizas puras y calizas con pedernal,
estos bancos se encuentran, en general, fallados y plegados

intensamente.

2.4 - Esquistos Bituminosos Se encuentran ubicados en la
falda occidental de la sierra del Tontal, a 10 km. de la locali-

dad de Barreal.

Es una mina con dos bancos principales, uno
superior de mayor espesor y escasas intercalaciones de esteéril y
otro inferior con algunas intercalaciones de estéril mayores.

Son arénicas y lutitas del Grupo Rincén
Blanco con contenidos de restos vegetales y bitumen, el nivel méas
interesante es una lutita calcdrea bituminosa con un 8% en peso

de materia orgénica. .

Se han cubicado 600 millones de m3 con el 5%

de bitumen anhidro. Cabe sefialar que estas rocas son la prolonga-
cién hacia el Norte, de la cuenca petrolifera mendocina que
aflora en la regién seflalada y que seguramente se continta en,

- profundidad.

2.5 - Grafito Los yacimientos de este mineral se encuen-
tran localizados en la sierra Pié de Palo constituyendo unas 300
minas todas ubicadas sobre el faldeo occidental de la sierra.

Son vetas de espesores variables, lenticula-
res que por efecto tecténicos forman bolsones de mayor volumen.

El mineral es grafito criptocristalinc con
yeso, limonitas'y calecita, en rocas de caja de esquistos verdes y
anfibolitas. ‘
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Las leyes de las minas estdn comprendidas
entre el 15 y 35% de carbone grafitico, susceptible de concentrar
mediante los métodos de flotacidén.

2.6 — Sulfato Los sulfatos en general son particularmente

importantes tanta por su calidad cuanto por su abundancia, los

subdividimos en:

2.6.1 - Sulfato de aluminio, magnesio y hierro. Estos
sulfatos en San Juan se encuentran asociados en proporciones
variables y con contenidos  tan altos que son explotables en

condiciones econfémicas.

Aparecen yacimientos interesantes en cordi-
llera y precordillera cuyas principales localizaciones son las
siguientes: la Alumbrera de Abajo y ‘'de Arriba, se presenta relle-
nande grietas, fisuras y diaclasas de andesitas donde se han

cubicado 400.000 tn de mineral .

En la falda occidental de la Cordillera de
Colanguil, en el cerro Jaguelito hay costras superficiales de
alta ley de sulfato de aluminio (7,5% de Al2 03) y magnesio (3,9%
Mg. O) asociado a azufre nativo, un yvacimiento similar se encuen-
tra en el Cerro Tértolas (a unos 50 km.).

: Mads los principales yacimientos se encuen-—
tran en precordillera, conformando tres fajas mineralizadas con

alta ley.

Las reservas son lo suficientemente abundan-
tes como para cubrir las necesidades del pais durante decenios y
existe una capacidad instalada gue supera las 2.000 toneladas de
sulfato de aluminio al mes apto para la potabilizacién de agua Yy

para uso industrial.

2.6.2 — Sulfato de sodio y yeso: La provincia dispone
de importantes reservas de yeso de alta pureza en la Cordillera
Principal que debido a su ubicacién geografica no son rentables.
A-su vez hay yeso en el Terciario que es de baja pureza aungque
presenta grandes volumenes y con facil acceso. Por estas causas
sS6lo se trata de yeso vinculado al sulfato de sodio de la cuenca
de Iglesia, ubicado en el Terciario. Se trata de glauberita, cuya
lixiviacién en los niveles superiores produce yeso. El sulfato de
sodio que es arrastrado levanta la ley de thenardita en profundi-
dad y, en las arcillas cuaternarias se concentra en forma de
mirabilta. Este Gltimo mineral se encuentra ampliamente distri-
buido, en niveles de poco espesor y con gran contenido de insolu-
bles. Los yacimientos est&n préximos a la poblaciones, con facil

acceso.
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. Los requisitos son menos del 2% de insolu-
bles, menos del 5% de Cl Na. El sulfato de sodio de Iglesia
presenta gran impureza del primero en cambio no contiene Cl1 Na.
Cumpliendo con estos requisitos, su precio varia segin si es
anhidro o hidratado (mirabilita). El anhidro natural es la the-
nardita, en los procesos de anhidracién se puede obtener "plumi-
ta" que tiene bajo precio o grdnulos que requiere procesos
costosos. De acuerdo a estas calidades varia el mercado, la
industria del papel tiene los requisitos més exigentes, la de
sulfuro de sodio tiene mayores tolerancias.

2.6.3 - Fluorita: Se clasifica en calidades que son
segin su aplicacién para ser empleada en: Vidrios y opalinas (Pt
30 -~ 80); Frituras y esmaltes sobre aceros (Pt 200); Sobres
porcelanas (Pt 200); Electrodos (Pt 200-250), con la variacién
adecuada en cuanto a porcentaje de (Si 02), (Al2 03), (K2 0),
(Na2 0), (Ca O) en su composicidn. o

Las caracteristicas de ‘la fluorita de San
Juan, distrito minero Pata de Indio, potencialmente rico y una
mina de pequefia magnitud en Narayes, relUnen s6lo 65 a 75% F2 Ca
con alto contenido de Si 02 adem&s de baritina, sulfuros y a
veces calcita y dolomita. Su concentracién se logra por medio de
plantas de tratamiento que sin dificultad la elevan a grado
dcido. Sin este procesamiento no es apto para la metalurgia.

2.6.4 - Vermiculita; Es una mica que con un procesa-
miento sometiéndolo a calor se expande, adquiriendo excelentes
propiedades aislantes, ‘térmicas y acdsticas. Es el producto de
alteracién metedrica .y/o hidrotermal de biotitas o de cloritas,
por lo cual se encuentra préximo a cuerpos pegmatiticos o bésicos
que fueron inyectados en las series metamérficas en Valle Fértil

- La Huerta.

Especificaciones de Micas: Las micas se

clasifican por su calidad, contenido de impurezas y por su super-—
ficie dada en pulgadas cuadradas. la calidad se estipula como:
mica clara, semiclara, o manchada. La mica manchada cuyas manchas

son rojizas no tienen valor, al igual que la mica blanca.
3 - Rocas de Aplicacidn.

Para este rubro no existen especificaciones
internacionales, en la Argentina se utiliza una terminologia
local basada en los colores y no en la calidad ni tamafio del

material.

El tnico pais que establecié normas para la
importa cién de estos materiales ha sido Estados Unidos de Norte-
américa y se basa en ensayos de resistencia a la compresién,
traccién, elasticidad y el comportamiento ante abrasivos.

3.1 - Granitos Los clasificamos en negros, rojos, blancos
y sus tonos intermedios. Se refiere a "granitos" todo aquel
material apto para cortar y pulir para revestimiento de edifica-
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ciones cuyo origen son rocas igneas y excepcionalmente metamérfi-
cas. En las Sierras de Valle Fértil, La Huerta y Pié de Palo hay
disponibilidad potencial de "granitos negros" de granulometria
fina a media, homogénea. En la precordillera hay "“granitos gri-
ses® y " blanquecinos", de grano fino y textura homogénea y en la
Cordillera Frontal se presenta la variedad "rojos, grises y
rosados" de grano grueso preferentemente porfirico.

3.2 - Marmoles: Se disponen variedades con interesantes

" colores y de distintos tamafios, produciéndose a la fecha explota=-
ciones primarias de bajo nivel de extraccién para la explotacidn.
Los colores varian desde el blanco tipo Carrara, marrogui rosa-
dos, celestes, verdes, grises, con sus distintas gamas interme-—
dias. Existen algunos yacimientos con muestras que se obtuvieron
de labores superficiales, hallandose los en el Departamento Sar-—

miento.

3.3 - Piedra Laja Se explota distinta variedad de este
material de construccién, desde roca sedimentaria, areniscas
rosadas a moradas también pizarras y filitas (rocas metamérfi-
cas). Los yacimientos son abundantes, con. reservas muy importan-
tes que no fueron evaluadas debido a su abundancia. Se encuentran
en los Departamentos Caucete y Valle Feértil.

3.4 - Travertino En una zona préxima a la ciudad de San
Juan, en el-Departamento de Ullim hay un importante yacimientc de
travertino de muy buena calidad que estan explotando distintas
empresas. Los bancos provienen de aguas minerales cuyas vertien-
tes ailin activas y que son las responsables de. la formacidén de

estos materiales carbonatados.

3.5 - calizas y Dolomitas En la misma faja de sedimentitas
quimicas del Cambrico y Ordovicico que se extiende desde Mendoza
- hasta la Rioja, con inmensas reservas de calizas, dolomitas y

ricos depdsitos de calcita, se cortan blogues para material
ornamentario y para revestir frentes y pisos en la construcciédn,
su ocurrencia es en la zona menos afectadas por la tectdnica

cuartario.
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X 6.- TuRISMO

Los focos turisticos que posee San Juan constituyen fuertes
atractivos, ya sea paisajisticos, histéricos, culturales, reli-

giosos o deportivos.

La provincia posee centros de desarrollo turistico muy inte-
resantes para el visitante repartidos en diferentes zonas, las
que posemos dividirlas de acuerdo a los puntos cardinales.

ZONA CENTRAL :

~

La Capital, es la zona de mayor importancia, ya que consti-
tuye el mayor asentamiento poblacional y donde se lleva a cabo la
mayor parte de las actividades econdémicas, se caracteriza por sus
construcciones modernas, sus anchas calles y avenidas, sus lim-
pias veredas y sus plazas con amplids espacios verdes.

Posee una intensa vida cultural. Prueba de ello lo constitu-
yen: el Auditorio - internacionalmente reconocido por poseer un
6rgano de 3.565 tubos y 45 registros -; sus variados museos Yy
monumentos de indole arqueolégica, paleontoldgica e histérica.
Ademd&s de sus restaurantes y modernas confiterias, San Juan
dispone de un Casino con boite en actividad todo el afo; de un
Estadio Cubierto - sede de los Mundiales de Hockey en los afos
170, '78,'81, y 89 - que constituye uno de los mejores centros
deportivos del pais, sus numerosas canchas de Paddle y una inten-—
sa vida nocturna con discotecas; restaurantes con comidas tipicas
e internacionales; ferias, mercados artesanales y una extensa Y
completa gama de comercio.

Otro atractiveo que presenta San Juan son Sus numerosas
bodegas que brindan la posibilidad de degustar los famosos vinos
sanjuaninos, algunos de ellos con distincidn internacional.

Cercano a la ciudad en direccién noroeste se llega a diques

y presas, como lo son el San Emiliano, José I. de la Roza = con
isus balnearios y camping organizados ~ y Embalse de Ullum, todos
ellos muy preciados debido a los largos y calidos veranos, Y, a
! las actividades deportivas que alli pueden realizarse: pesca,
| natacién, wind surf, buceo, kayak, lomas y accidentes naturales

i
—~para la practica intensiva de moto-cross y. enduro, etc.

Hacia el oeste en el Valle de Zonda, se hallan el Jardin de
los Poetas, el parque Federico Cantoni y enclavado en él, el
Autédromo de Zonda, que constituye una magnifica obra por estar
rodeado por los cerros.
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ZONA NORTE:

Jachal es uno de los departamentos mas importantes de 1la
provincia, con un pueblo que nos ha llenado de cdlidos poetas y

profundos escritores.

En el centro, frente a la plaza, se encuentra la Iglesia San
José, Santuario Arquidiocesano declarado por ley de la Nacién
Monumento Histérico Nacional, por su accién evangelizadora de
esta ciudad norteila, constituyendo el Cristo Negro de cuero
articulado de origen cuzquefio, su principal atraccién.

El ‘Lago Los Cauquenes, la Cuesta de Huaco, .la Huerta de
Huachi, el Viejo Molino, el camping El Vivero y la tumba de Don
Buenaventura Luna, conforman importantes lugares turisticos.

ZONA ESTE: ~ .

Valle Fértil, uno de los mds hermosos y pintorescos departa-
mentos de la provincia con sus bellas serranias donde predomina
el cardén, constituyendo un verdadero escenario natural.

El Dique San Agustin con la hosteria del A.C.A. ubicada en
la cima de una colina, conforman una excepcional oportunidad para
realizar turismo contemplativo. En este lago se pueden pescar
pejerreyes y practicar deportes nduticos.

Pero lo més relevante de la zona lo constituye el Parque
Provincial Ischigualasto o Valle de la Luna, donde yacen conden-
sados en fésiles 180 millones de afios de historia geoldégica y
paleontolégica: una fiesta de créteres, formacicnes rocosas ¥y

colores inéditos.

Ademds, Valle Fértil se destaca por su excelente artesania,
tejidos, orfebreria, cerdmicas, trenzados, platos tipicos de la
zona (asado, pasteles, locro, chanfaina, etc.), vinos comunes Yy
artesanales (caseros), etc.-

ZONA OESTE:

Recorriendo 135 Km. hacia la cordillera por la ruta provin-
cial n? 12 totalmente pavimentada y espectacular ascenso, se
llega a la Villa de Calingasta. Su excepcional clima y belleza
del paisaje hacen de este lugar un magnifico sitio para visitar.

‘Desde alli se pueden observar numerosos picos de méas de
4.000 metros de altura, entre ellos los Siete de 2ansilta, El

Mercedarioc y El1 Aconcagua.
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Continuando hacia el sur, pasando por las Ruinas de Hilario
y Cerro Alcazar, ambos de sugestiva belleza, se arriba a Barreal,
donde su confortable Hotel de Turismo, satisfacerd las necesida-
des del visitante. En mérito a su importancia, no podemos dejar
de mencionar La Pampa El Leoncito, curiosa planicie con restos de
una antiquisima cuenca lacustre, enclavada a 15 Km. de Barreal y
escenario de un deporte no convencional: aqui se disputa el
Campeconatc Argentino de carrovelismo (wind-car). Frente a esta
pampa se encuentra el Observatorio Astrondémico El Leoncito.

La pesca de truchas criollas, salmonadas, arcoc iris y otras
variedades, constituyen un importante atractivo, abundando en los
cursos de agua de la zona. En el coto de pesca de Las Hornillas,
se puede desarrollar esta actividad a nivel deportlvo, cobrando

piezas de medidas reglamentarias.

ZONA NOROESTE: ) '

Iglesia, ubicada en la precordillera de Los Andes, tiene
como principal centro turistico a la localidad de Pismanta, en la
que se encuentran las famosas aguas termales del mismo nombre.

Su hotel enclavado en plena llanura brinda al turista todas
las comodidades para pasar una estada muy agradable.

Los pueblos cercanos como Rodeo, Angualasto, Las Flores,
atesoran tradiciones y artesanias, principales motivaciones para
los visitantes. La cercania a la Repliblica de Chile por el Paso
de Agua Negra, donde los penitentes impactan por su majestuosa
belleza, otorga a Iglesia un papel preponderante en las expecta-

tivas turisticas.

La Reserva Faunistica de San Guillermo constituye un tesoro
ecolégico inapreciable donde el guanaco, rey indiscutido y legen-
dario, comparte con la vicufla la mayor parte de la reserva.
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7.— INFORMACIONES UTILES

SERVICIOS: ALOJAMIENTOS CIUDAD CAPITAL

Hotel Alkazar: Laprida y Gral. Acha. Tel: 214961/65

Hotel Nogaré: Av.Ignacio de la Roza 132 (Este). Tel:227501/06
Hotel Alhambra: Gral. Acha 180 (Sur). Tel: 228280

Hotel Jardin Petit: 25 de Mayo 345 (Este). Tel: 211825

Hotel Selby: Av. Rioja 183 (Sur). Tel: 224777

Hotel Plaza: Sarmiento 344 (Sur). Tel: 225179

Hotel Bristol: Entre Rios 368 (Sur). Tel: 222629 .

.Hotel Capayan: Mitre 31 (Este). Tel: 225122

Hotel BAmérica: 9 de Julio 1052 (Este). Tel: 222514

RESTAURANTES

Wiesbaden: Av. Circunvalacién casi San Martin. Desamparados
Nogaré: Av. Ignacio de la Roza 132 (Este). Tel: 227501

Comedor Espafiol: Rivadavia 32 (Este). Tel: 223389 ,
bon Serapio: Av. Ignacio de la Roza 174 (Este). Tel: 227960
Sirio Libanés: Entre Rios 33 (Sur). Tel: 223841

Listo el Pollo: Av. San Martin y Sgo. del Estero. Tel: 223512
La Nona Maria: Av. San Martin y Perito Moreno

El Hostal de Palito: Circunvalacién y San Martin. Desamparados
Alonso Quijano: Circunvalaciém casi San Martin. Desamparados
Soychu: Av. Ignacio de la Roza 223 (Oeste). Tel: 221939. Veget.

PARRILLADAS

Bigotes: Las Heras y 9 de Julio

Las Lefias: Av. San Martin y Matias Zavalla. Tel: 232100

El Gordo: Av. San Martin y Alvear

Las Cubas: Av. San Martin y Perito Moreno

La Bodega del 800: Circunvalacién.y Tucumdn. Tel: 212983
Bona Nit: Av. San Martin y Circunvalacién (Santa Lucia)

Mikonos: Av. San Martin y Circunvalacién (Santa Lucia)

CASAS DE CAMBIO
Banco de San Juan: Rivadavia 44 (Este). Tel: 222345
Bolsa de Comercio: Gral. Acha 278 (Sur). Tel: 227611
Cambio Cash: Tucumén 210 (Sur). Tel: 222020
Cambio Santiago: Gral. Acha 52 (Sur). Tel: 212232
TRANSPORTES AEREQS

Austral Lineas Aéreas: Gral. Acha 19 (Sur). Tel: 214077
Rerolineas Argentinas: Mendoza 468 (Sur). Tel: 220205
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FETIETTEE T

LEGUMBRES, ELANTAS, RAICES Y TUBERCULOS ALIMENTICIQOS

N.A.L.A.D.X

07.04.0.04
07.01.0.05
07.01.0.99
07.03.0.01
07.01.0.99

07.01.0.98

FRUTAS COMESTIBLES, CORTEZAS DE AGRIOS Y MELONES

N.A.L.A.D.I

08.04.0.01
08.04.0.02
08.09.0.01

N.A.L.A.D.I

09.09.0.01
09.10.0.01
09.10.0.02
09.10.0.03
09.09.0.03

N.A.L.A.D.I

12.03.3.01
12.03.3.02
12.03.3.03
12.03.3.04
12.03.3.99
12.03.4.01
12.03.4.99
12.07.0.99
12.07.0.07

CAPITULO 7

DESCRIPCION
Ajo en fresco.”
Cebolla en fresco.” |
Esparrago en fresco.
i Aceitunas. ..
Alcauciles en fresco.
Pimientos en fresco.

CAPITULO B

DESCRIPCION
Uva en fresco. W“M\
Pasas_de uva.
rﬁelones.§><

Al e

CAPITULO 9
AROMATICAS
DESCRIPCION

Anis.

Tomillo.

Laurel

Azafréan

LFomino_‘

CAPITULO 12
SEMILLAS Y FRUTOS OLEAGINOSOS

DESCRIPCION

Semillas de
Semillas de
Semillas de
Semillas de
Las demdas

Semillas de

Las deméds semillas forrajeras:

Mentd. :
Orégano. |.--

cebolla.
lechuga..
tomate.
zanahoria

alfalfa. — SﬂM«JL%
praagos

Coom s MM»M

F Provried oyl
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N.C.E.

0703.20.000
0703.10.000
0709.20.000
0711.30.000
0709.10.000
0709.60.000

NlclEl

0806.10.000
0806,20.100
0807.10.000

N.C.E.

0909.10.110
0910.40.000
0910.40.000
0910.20.000
0909.30.100

N.C.E.

1209.91.000
1209.91.000 .
1209.91.000
1209.91.000
1209.99.000
1209.21.000
1209.29.000
1211.90.000
1211.90.000



N.A.L.A.D.I

15.07.1.04
15.07.2.04
15.07.1.99
15.07.2.99

ﬂ.A.L.A.D.I

20.02.1.01

20.02.2.01
20.02.1.07

20.02.2.07
20.02.1.02

.20.02.2.02
20.05.2.01
20.06.1.04
20.06.1.05
20.06.1.99
20.06.1.99
20.07.3.01

N.A.L.A.D.I

22.04.0.01
22.05.1.00.
22.05.1.10
22.05.1.19
22.05.1.23
22.06.0.01
22.07.0.01
22.05.9.02
22.08.0.01

22.09.1.01

CAPITULO 15

GRASAS Y ACEITES (ANIMALES Y VEGETALES)

DESCRIPCION

KAcelte de ollva en bgg;gl

[peflnadol

Aceite de uva en bruto.
refinado.

CAPITULO 20

PREPARADOS DE LEGUMBRES, HORTALIZAS Y FRUTAS

DESCRIPCION
Aceitunas incluso las rellenas,
sin vinagre o acético en recipien-
tes herméticos. .
Otros envases
Tomate, preparados o conservados
excepto en vinagre acido acético.
Otros envases.
Conservas de alcaucil, preparadas

sin vinagre o &cido acético en reci-

pientes herméticos.
En otros envases.
Jaleas, mermeladas.

Conservas de frutas, damascos,
duraznos,

membrillos,
uvas.
Mosto de uva natural.

CAPITULO 22

BERIDAS, LIQUIDOS. ALCOHOLICOS Y VINAGRES

DESCRIPCION

Mosto de uva,incluidas las mistelas.
Vinos comunes.

Vinos finos.

Los demés.

Champagne.

Vermuts.

Sidra.

Mosto de uva "apagado" con alcohol
Alcohol etilico: sin desnaturalizar

de graduacién igual o superior a 80¢9.

sin desnaturalizar de graduacién
menor a 80 grados.
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R.C.E.

1509.10.000

-1509.90.100

1515.29.000
1515.29.000

N.C.E.

2001.90.110
2001.90.190

2002.10.110
2002.10.190

2005.90.100
2005.90.900
2007.10.000
2008.50.100
2008.70.100
2008.80.100
2008.80.100
2009.60.000

N.C.E.

2204.29.110
2204.22.100
2204.21.300
2204.21.900
2204.10.000
2205.10.000
2206.00.110
2204.21.500

2207.10.000

2208.10.000



———

SAL, AZUFRE, TIERRAS Y PIEDRAS, YESOS,

N.A.L.A.D.I

25.06.0.01
25.06.0.02
25.07.0.01
25.15.2.01
25.15.3.01
25.16.1.01
25.18.0.01
25.23.0.02

PROD. QUIMICOS,

N.A.L.A.D.I

28.23.1.01
28.38.1.10
28.38.1.99
28.56.0.01

N.A.L.A.D.IX
29.16.1.21

29.16.1.24
29.16.1.24

N.A.L.A.D.I

32.06.0.01
32.05.1.99

CAPITULO 25

DESCRIPCION

Cuarzo (excepto las arenas naturales).

Cuarcita.
Bentonita.

Marmoles: en bruto

. Travertinos:

Granito: en

en brutp
bruto.

Dolomita: en bruto.
Cemento blanco.

CAPITULO 28

CALES ¥ CEMENTOS

N.C.E.

2506.10.000
2506.21.000
2508.10.000
2515.11.000
2515.11.000
2516.11.000
2518.10.000
2523.21.000

COMPUESTOQS INORGANICOS U ORGANICOS DE METALES PRECIOSOS

DESCRIPCION

Oxido de hierro.
Sulfato de cobre.
Sulfato de aluminio.

PRODUCTOS QUIMICOS ORGANICOS

" Carburoc de calcio.

CAPITULO 29

DESCRIPCION

Acido tartarico
Cremor tartaro.

Tartrato de

EXTRACTOS CURTIENTES Y TINTOREQS

calcio.

CAPITULO 32

DESCRIPCION

Lacas.

Pinturas, esmaltes.
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N.C.E.

2821.10.110
2833.25.000
2833.22.000
2849.10.000

NCCIEI
2918.12.000

2918.13.100
2918.13.100

N.c.El

1 3205.00.100

3208.10.000



N.A.L.A.D.I

33.06.1.02

N.A.L.A.D.I
34.02.0.01
34.01.1.01

34.01.1.02
34.01.1.99

N.A.L.A.D.I

35.06.2.01
35.06.1.99

N.A.L.A.D.I

38.03.9.02

N.A.L.A.D.I

39.07.0.99

_ CAPITULO 33
. ACEITES ESCENCIALES ¥ RESTNOIDES
DESCRIPCION

Cosméticos.

CAPITULO 34

JABONES, PRODUCEGS ORGANICOS TENSIOACTIVOS

DESCRIPCION
Acidos, detergentes.. .
Jabones industriales.

Jabones de tocador.
Los demés

CAPITULO 35
MATERIAS ALBUMINOIDEAS, COLAS, ENZIMAS
DESCRIPCION

Colas sintéticas.
Las demés .colas preparadas.

CAPITULO 38

PRODUCTOS DIVERSOS DE LAS INDUSTRIAS~QUIMICAS

DESCRIPCION

Arcilla.activadé decolorante.

CAPITULO 39

MATERIAS PLASTICAS ARTIFICIALES
DESCRIPCION

Envases.
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N.clEl

3304.99.000

N.C.E.
3402.19.000
3401.19.000

3401.11.000
3401.19.000

Nlc.E.

3506.10.000
3506.99.000

N.C.E.

3802.10.900

N.C.E.

3923.10.000



\N.AIL.AIDII

48.21.0.07
48.21.0.99

CAPITULO 48
PAPEL Y CARTON
DESCRIPCION
Tohallas.
Papel higiénico.

CAPITULO 55

A R A e o A

N.A.L.A.D.I

' 65,07.0.01
55.07.1.05

N.A.L.A.D.I

56.11.1.99

N.A.L.A.D.1

60.01.0.01

N.A.L.A.D.I

61.01.0.01/19
61.02.0.02/24
61.03.0.02/03

61.03.0.04/06
61.04.0.01/02/99

DESCRIPCION
Tejidos de fibra.
Textiles sintéticos y artificiales.

CAPITULO 56

DESCRIPCION

Telas (lonas, lonetas, lienzos).

CAPITULO 60
GENEROS DE PUNTO
DESCRiPCION
Telas de punto no eldstico

CAPITULO 61

PRENDAS Y ACCESCRIOS DE VESTIR DE TEJIDOS

—_— ElAr e MMMl RS Sl ——m———e e =l

DESCRIPCION

Prendas de vestir para hombres

y nifios.

Prendas de vestir para mujeres,
nifias y primera infancia.

Camisas mangas largas y cortas para

hombres y nifios. :
Prendas interiores para hombres y nifios.
Prendas interiores para mujeres y nifias.
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N.C.E.

4818.20.000
4818.10.000

NUCIEI

5513.59.000
55615.99.000

N.C.E.

5609.00.000

N.C.E.

6001.99.000

N.C.E.

6101.90.000
6102.90.000
6105.90.000"

6107.29.000
6108.99.000



CAPITULO 63

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION , ' N.C.E.

63.02.0.01 -~ Ropa de cama de algoddén. 6302.21.000

CAPITULO 64

CALZADOS, BOTINES, POLAINAS Y ARTICUILOS AEALOGCS‘

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION ' C s N.C.E.
64.02.0.01 Calzado con suela de cuerc, natural o
artificial. : ' 6403.40.000
CAPITULO 68

MANUFACTURAS DE PIEDRAS, YESO, CEMENTO, MICA Y ANALOGOS

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION N.C.E.
68.02.0.01 Manufacturas de piedras de talla de
construccion, ‘
(marmol, granito, travertino). 6802.99.000
CAPITULO 69 .

PRODUCTOS CERAMICOS

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION N.C.E.
6£9.08.0.01 Baldosas esmaltadas o barnizadas para
revestimientos {ceramicos) 6908.90.100
CAPITULO 71

LPIEDRAS PRECIOSAS Y SEMI-PRECIOSAS, METALES PRECIOSQS

Nln.LIACDlI DESCRIPCION o NICIE.
71.05.1.01 Plata.: i 7106.10.000
71.0 Oro. 7108.12.000
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CAPITULO 73

FUNDICION DE HIERRO Y ACEROS

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION N.C.E.

73.02.0.99 ' Ferrosilicio. 7202.,21.000
: Silicio metalico. '

CAPITULO 85

_— e M e eSS = e

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION . - . N.C.E.
85.19.2.04 Interruptores termomagnéticos. 8535.30.390
85.23.2.99 Conductores eléctricos y ramales. ‘ 8544.19.900

CAPITULO 87

VEHICULQS, AUTOMOVILES ¥ OTROS VEHICULOS TERRESTRES

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION ‘ N.C.E.
87.06.0.02 Autopartes. ' 8708.99.900
87.12.1.99 Partes y piezas de bicicletas. 8714.99.000
87.12. Bicicletas. : 8712.00.000

CAPITULO 88

NAVEGACION AEREA

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION _ N.C.E.
88.02.0.03 Aviones, monomotores 8802.20.100
B8.02.0.04 Aviones, multimotores. 8802.30.000

CAPITULO 93
ARMAS Y MUNICIONES

N.A.L.A.D.I DESCRIPCION _ N.C.E.

93.07.1.01 Proyectiles y municiones 9306.90.100
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C.- EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE SAN JUAN

1.- An&lisis y Evaluacién del Comercio Exterior
Provincial

La pcia. de San Juan produjo un crecimiento inédito en el
volumen total de sus exportaciones de mas del 400%, pasando de
U$S 6.000.0000 en 1984 a USS 41.000.000 en 1991.-

Considerando el periodo 1988-1991, la media de exportacién
fue de U$S 32.000.000, con un crecimiento variable de alrededor

del 17,33% (ver cuadroc N2 1 vy figura N2 1).-

SECTORIZACION

Del valor global de las exportaciones de la provincia, en
1991, en 50% corresponde al sector agroindustrial que duplicé su
-valor en el cuatrienio, alcanzande su record emn 1990 con uUss

16.600.000 (ver Cuadro N2 2).-

Los productos derivados de la vid y del Qlivo constituyen
los bienes de mayor comercializacidén, destacandose como el mé&s
importante el mosto de uva, seguido por aceite de oliva ¥y
aceitunas (ver Cuadro N2 3).-

El Sector Agropecuario también se destacé por su incremento
que pasé del 14,5% al 23% del total exportado. De él, el rubro
frutas es el mas importante e incluye principalmente a las Pasas
de Uva y a las Uvas en Fresco. El de mayor crecimiento, en cam-

bio, lo constituye el rubro de Hortalizas y Legumbres pues en el
cuatrienio considerado pasa de US$S 139.000 a casi U$S 1.500.000
(mads del 970% de incremento) se destacan-alli el Ajo y la Cebolla

(ver Cuadro N2 4).-

El sector de mayor variabilidad es el Sector Insdustrial,
alcanzando un grado de participacién de hasta un 40% en 1990,
para caer en 1991 a niveles muy bajos.-

Dentro del sector el rubro de las Ferroaleaciones significan
el mayor aporte constante. (ver Cuadro N¢ 5y 7 )

El Sector Minero pasé de representar el 39,3% en 1988 a sélo
el 14,5% en 19%91.-

Se destacan las exportaciones de S8ilicio, Carburo de Calcio,

Cemento, Fluorita; y las Baldosas y Ceramicos que incrementaron
su participacién el periodo considerado. (Ver Cuadro N¢ 6 y 7).-

NOTA: Las estadisticas fueron elaboradas por el C.F.I sobre la

base de datos de Comercio Exterior proporcionados por el
INDEC.~-
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CUADRO 2
SAN JUAM: EXPORTACIONES AGRU INDUSTRIALES

INDEC

1988 - 1991
1988 1989 19490 1991 (11 meses)

Mosto de uva lla511.722 2,.853.838 5.147.701 8.052.900
Mosto de uva Fermentado ! 1.314.205 1.275.570 2.611.231 1.345.4061
y apagado |
Vinos i 282.26% 190.485 389.684 451.023
Alcohol etilico P 179.811 - 116.412 231.436 226.286
*Jugo de uva ! 35.533 .
Aceite de uva ;  20.033 1.782 39.759
Aguardientes ; e 100.000 170.625
Vermuts 37.501 15.218
Subtoéal derivados de  |3.343.572 12.89 4.538.137 14.72 8.627.937 21.00 10.090.888 33,30
la vi
Aceite de oliva ?2.818.352 6.664.754 4.007.704 2,532.792
Aceitunas 2.368.861 3.904.087 2.317.538 2.155.579
Subtotal derivados 5.187.213 19.99 10.508.841 34,29 6.325.242 '15.40 4.6G88.371° 15,47
del olivo ' ' ' :
i ; :
Conservas de tomate ; : ) 146.645 22.713 20.983
Otras conservas i 57.750 30.240 2.208 94.526
Frutos y plantas con- ' S
fitadas { 10.522
Aceite de 1limdn _ 812.969
Jugo de Limén 61.000 167.440
Juge de manzana 18.049 51.858
Sidra . 4.650 15.410
Bebidas alimenticias ‘ 20.099
Otras bebidas y prepa | ,
rados alcohélicos | 34.305 188.037 610.701 199.483
Otros (1) : 548
Subtotal resto ' 96.705 0,37 425.922 1;38 1.644.662 4.00 402.907 1.33
TOTAL AGROINDUSTRIAL '8.627.490 33,25 15.532.900 50,40 16.597.841 40,40 15.182.166 50,10
(1) Harina de trigo y preparados para salsas.

FUENTE: Elaboracidn propia sobre la base de datos de comercio exterior suministrados por el
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CUADRO 4

SAN JUAN: EXPORTACIONES AGROPECUARIAS
1988 - 1481
1988 1989 1990 771991 (11,Meses)
RUBRO Y PRODUCTO -
uss 3 UsS 3 uss $ uss 3 ﬁ
Ajos 40.047 70.000 896.352 \722 958
Cebolllas 334.585 692.117_ Cverﬁda T‘?‘
Esparragos h 99,086 66.317 _20.433 15‘935 e
papas™, ' 6.780 -
(/Zanahofias_ i 2.200 )Ladkéuzjgs
Zapallos ) i ) 2.000
_Porotos Blances JWe 21.77¢ )
‘Otras Legumbres 162 777
Subtotal hortalizas 139.133 0,54 136.317 0,44 1.273.309 3,10 1.442.817 4,76
y Legumbres ) ‘
Uvas Frescas 1.412.084 965.028 1.178.849 1.028.298
Pasas de uva 2.003.450 2.048.218 3. 861.231 4.169.6206
Manzanas 39.305 292.423 54.551
Peras 13.440 59.921 29.232
Ciruelas 4 &% ‘ 24,500
Damascos 7 2.250 ;{eg
CMelones 2.345 1.292 7.7 70/1"‘1? Wﬁ
Ciruélas desecadas 49,305 271850
Peras desecadas ’ 10.950 10.200 g84.978
Damascos desecados . 41.160
Duraznos desecados 16.801 . 5.700
Higos secos. - 78.949
Otras Frutas desecadas 32.010
Subtotal Frutas 3.498.375 13,48 4.018.437 13,04 5.208.099 12,08 5.670.339 18,71
Semillas.par;> (‘. e
siembra : ( 22.470\; 30,968, e “’t’
([senillas de anis) ( 2.800 ) - (3436 )  2ocen
Subtotal semillas 2.800 0,01 72.470 0,05 24.404 0,08
Carne de cordero 5.200
Filete de pescado
congelado 37.996
Subtotal ganaderia 5.200 0,02 37.996 0,12
TOTAL .
_ AGROPECUARIO 3.645.508 14,09 4.192.750 13,60 6.503.878 15,83 7.137.560 23,55

FULNTE: Elaborac1on propla sobre la base de datos de comercio exterior suministrados por el

/ INDEC

I
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D.- MERCADOS DE INTERES POTENCIAL

1.- MERCOSUR

El gobierno de la Provincia de San Juan implementé, desde
1984 una. agresiva politica de comercio exterior basada en la
transferencia gratuita del resultado de investigaciones tanto de
desarrollo de productos como de mercados externos, informacién
internacional de oportunidades, costos y precios, Jjunto a - la
promocién y crecimiento de un sector técnico,. capaz de guiar y
complementar el trabajo y el esfuerzo de productores y empresa-=
rios, a la par de facilitar el acceso a la infraestructura ade-
cuada para conguistar los mercados internacionales.

El objetivo logrado fue la adquisicién de eficiencia y de

_ volimenes productivos que permitieron alcanzar niveles de compe-

tencia en calidad y costos; especializando las etapas producti-
vas, posproductivas y de comercializacién. n

Ello implicé una adecuacién de las estructuras de organiza-
cién empresarial, como de los trabajadores del sector en pos de
lograr una capacidad de oferta exportable.

El resultado del trabajo promovido oficialmente, sumado a la
ejecutividad privada, produjo un incremento en los volumenes
exportados desde la provincia de San Juan, del 855,02% pasando de
USS 6.180.400 ( base = 1984) a U$SS 59.203.984 en 1990.

Estas cifras basadas en informaciones estadisticas suminis-
tradas por el INDEC, Aduana Nacional y los propios exportadores
inducen una evolucién a un ritmo de crecimiento del 40,5% anual,
promedio en el periodo considerado, y aunque ha dependido de los
altibajos coyunturales de la politica econémica nacional, practi-
camente ha sido una constante del espiritu superador frente a
periodos inflacionarios, hiper-inflacionarios, de retraso del
tipo de cambio, de retenciones a las exportaciones de productos
de economias regionales, etc.

En cuanto a la conformacién sectorial del total provisorio
exportado durante el dltimo afio 1990, la misma denota una parti-
cipacién mayor de productos de base agricola, ya que la suma de
aquellos exportados en estado fresco, mas los industrializados de
la agricultura arroja un 51,65% sobre el 36,53% de los industria-

les y del sector minero de 12,82%.-

Del mismo an&dlisis surgen distintos mercados gque se han
constituido en destino de nuestras exportaciones y de los cual se
puede inferir que del total exportado durante 1990, aproximada-
mente el 59% se comercializa al mercado latinoamericano, mante-
niéndose Brasil como principal importador, absorbiendo el 50% de
nuestras producciones, Chile el 4% y todo el resto un 5% donde se
destacan Uruguay, México y Bolivia.
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] Los principales productos despachados al continente latino
% son: Aceitunas, Aceite de Oliva, Pasas de Uva de Mesa, Adjos,
Cebollas, Conservas, Mosto Concentrado, Vinos, Bentonita, Dolomi~-
ta, Cales y Cemento, Productos Quimicos, Revestimientos cerami-

cos, entre otros.

No han sido consideradas las exportaciones de la fabrica de
aviones radicada en San Juan, la cual cuenta con un acuerdo
bilateral con Brasil, porque ain por el valor documentado se
constituye en uno de los principales rubros exportados, su
inclusién distorsiona el andlisis de las exportaciones tradicio-

nales de la provincia.

MERCOSUR - PERSPECTIVAS PARA SAN JUAN -

Nuestros empresarios tienen una positiva actitud frente al
MERCOSUR; han mantenido e incrementado sus negocios con el Brasil
e inclusive, en el filtimo afio han alcanzado acuerdos intercamaras
de produccién y comeréio con los Estados de San_Pablo y Kio de
Janeirs, inéditos por sus caracteristicas, que abarcan desde un
sistema de contragarantias reciprocas por calidad, celeridad y
cumplimiento financieros, la adopcién de un sistema informitico y
de comunicaciones comin, ensayos de colaboracién empresaria de | 7
inversiones productivas y de comercializacién conjuntas.

Un importante acuerdo de cooperacién comercial entre empre-
sas de transporte terrestre, racionalizando sus respectivas
~Gstriucturas de distribucién de cargas y la complementaci6n de
industrias ceramicas que especializaran en .cada pais su proceso
productivo que oferten mayores ventajas para este gran mercado Yy

frente a terceros.-

Con Paraguay y Uruguay son afin incipientes las relaciones
comerciales; sin embarge, mis alla de las comparaciones y dife-
rencias con el mercado brasilefio. Por la conformacién y dimensidn
de su demanda, San Juan ha co~organizado y participado con éxito
junto a las Provincias de La Rioja y San Luis exposiciones Y
ferias de caradcter general en Paraguay, produciendo ventas para
productos industrializados como calzados, textiles, ventiladores
de techo, productos de cosmetologia, etc. Sin embargo es un hecho
que el mercado paraguayo es atendido principalmente por sus
vecinos brasilefios, encontrando productos sanjuaninos en Paraguay

y triangulados por ese vinculo.-

En suma, el MERCOSUR representa actualmente para San_Juanf

aproximadamente el 55% de sus colocaciones en el exterior, equi-
valente a algo mas de U$S 33.000.000 en 1990 y a pesar de barre-
ras arancelarias y para-arancelarias importantes, con dificulta-
des de oferta de transporte y altos costos de flete y en medio de
procesos econdémicos no estables, alteraciones en el tipo de
cambio, sin acceso al crédito, elevadas tasas de financiamiento,

etc.—

&

59



E1l MERCOSUR, gque Argentina se ha comprometldo a alcanzar
junto con Brasil, Paraguay y Uruguay para fines de 1994, consti-
tuye en si mismo un gran desafio para los sectores econdmicos de
los cuatro paises miembros y una alternativa concreta de desarro-
llo para San Juan, dada su creciente evolucién productiva y su
reciente adaptacién- a la competencia de los mercados internacio-

nales.-

Sus riquezas naturales y el producto en los dltimos 10 anos
de dos procesos de singular importancia como lo han sido la
radicacién de mas de 200 plantas industriales con tecnologia de
vanguardia, que especializé mano de obra fabril de probada capa-
cidad; y la reconversién agricola con la cual se sumaron mas de
9000 has. con altos rendimientos y calidad, adaptando una mano de
obra tradicional a la eficiencia; sumado al hecho de contar con
Brasil como principal socio en el mercado internacional, coloca a
San Juan en inmejorables perspectlvas frente a la competitividad

del MERCOSUR.-
Consolidar esta situacién ventajosa depende de:

1.- La articulacién qgue las autoridades nacionales concreten al
negociar sobre los tres elementos fundamentales en el tratado del

MERCOSUR. -

A.- Programa de liberacién comercial.

B.- Régimen de origen de los productos.
C.~- Régimen de salvaguardia a la liberacidn comercial y de

.solucidn de eventuales controversias.-

2.- La perfomance de las condiciones de estabilidad y cre01—
miento del plan de politica econdmica nacional.-

R

Respecto al primer condicionante; va de suyoc que de cumplir-
se las reglas de juego planteadas para lograr objetivamente la
integracién de la economia de los cuatro pafses, nuestra oferta

exportable _agricola se potenciara ya por el solo hecho de_1la
' _eliminacidn total_de ‘gravamenées_y barreras para—arancelarlas al
o intercambio, fundamentalmente en los_ rubros alimenticios de |
_demandas lnsatlsfechas (g]osT\.cebollﬁﬁy pasas de uva, uva en
“fresco, ete.= — - ~ e _ | -

" De igual forma la agroindustria podré& incrementar su inser-
cién comercial si a la liberacién planteada suma el manejo racio=-
nal de la incorporacidén de insumos originarios del Mercado Comin,
en desmedro de proveedores nacionales que por ser generalmente
monopélicos agregan costos de incompetencia; tal es el caso de
envases, hojalata, papel, impresién, quimicos, entre otros;
sensibles a la industria de conservas de aceitunas, aceites,

tomates, etc.-—
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Capitulo aparte es intentar hacer algiin pronéstico sobre el
futuro de nuestras industrias de base no agricola, ya que 1la
diversidad de sus producciones carentes de ventajas comparativas
naturales, de primicia de contraestacién, etc... propone un
desafio adicional basado en la necesidad de escalas productivas
acordes con un mercado de compleja competitividad.-

Nuestras industrias deberdn fundamentalmente ser flexibles a
procesos concretos de asociacién, ya sea que esto se produzca
localmente o por sectores, por acuerdos, adquisiciones o fusio-
nes; o que se planteen extra fronteras a través de la cooperacién
productiva y comercial o la complementacién industrial.-

El segundo aspecto condicionante en cambioc denota mayor
responsabilidad en el cursoc de las politicas econdmicas vecina-
les de los paises miembros del MERCOSUR.-

Por una parte, porque hasta nb consolidar definitivamente
las variables de estabilidad y aguellas necesarias para iniciar
el crecimiento econdémico postergade, dificilmente los sectores
productivos reduzcan su ociosidad, aumenten su eficiencia y el
grado de compet1t1v1dad lnternaCLOnal

Sin embargo, es también imprescindible la paulatina pero
concreta solucién a las llamadas asimetrias de los cuatro pai-
ses; grandes diferencias estructurales que escapan al dominio
privado: . recursos energéticos, grado de apertura econdmica,
politica exportadora y de inversiones extranjeras, grado de
presién impositiva, infraestructura de transporte y de comunica-
‘¢iones, regulaciones a las empresas, subsidios, etc.-

Concluyendo el MERCOSUR es una puerta abierta a enormes
posibilidades para San Juan, y su realidad se hard efectiva si
paralelamente nuestro sector empresarial continGa por lo menos el
ritmo de crecimiento impuesto en los Gltimos afios, y las institu-
ciones y el goblerno nacional aseguran la reconvers;én econémica

comprometida.-

/
2.- . SALIDA AL PACIFICO

En el marco de la politica del Goblerno Nacional que ofrece
posibilidades ciertas de complementacién econémica, especialmente
con América Latina; el reciente acercamiento con la Repiiblica de
Chile ha beneficiado directamente a San Juan, unida a ese pueblo
por fuertes lazos historicos y culturales.-

Estos vinculos se han acrecentadoe con la reapertura del
camino Internacional por el Paso de Aqua Negra, que une a la
provincia con la IV Regién de Chile.

61



La reapertura de este Paso pudo lograrse después de que los
presnientes de Chile y Argentina incluyeran este hecho en los
convenios de complementacién, alcanzadndose asi un logro largamen-—
te gestionado por la autoridades sanjuaninas y de la IV Regién en
permanente conjuncién y apoyo de sus pueblos.

Desde el momento de su reapertura Agua Negra se convirtié en
el paso elegido por argentinos y chilenos. Y a pesar del escaso
tiempo transcurrido desde su reapertura empresas exportadoras de
productos mineros y de la industria electrénica estan utilizando
el camino y existe interés por parte de productores del norte
argentino para transportar sus productos por esta via; lo que
evidencia hechos ciertos para la integracién econémica con el

vecino pais.

El beneficio principal es la conexién con el puerto de
Coguimbo con facilidades probadas en cuanto a reduccién de tiem-
pos con operacién portuaria y economia de dias en el transporte

maritimo.-

Las perspectivas se incrementan ante la posibilidad que se
obre para la rica produccién agroindustrial y minercindustrial de
las regiones del norte, oeste y centro del pafs que con la elec-
cién de esta via pueden alcanzar los mercados del mundo.
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E.-PROPUESTA DE UNA POLITICA DE CERTIFICACION DE CALIDAD

1.~ Introduccién

La Provincia de San Juan propone la implementacién de una
legislacién regional comGn en el ‘tema CALIDAD, en el convenci-
miento de la importancia que reviste dicho requisito en el comer-
cio internacional. A tal fin sugiere la adopcién de un sistema de
certificacién y homologacién de Calidad que contemple las si-

guientes pautas:

A - Creacién de un Registro de Entes Certificantes, particu-
lares o estatales, de comprobada idoneidad técnica, para las
funciones operativas de certificacién y homologacién de

calidad.

B - Prescindencia del Estado en .la faz operativa del control
de calidad - por razones presupuestarias y de agilidad opera-
cional - limitando su accionar a tareas de auditoria sobre los
entes certificantes inscriptos, asi como el poder de decisidn
sobre las resoluciones de homologacidn.

¢ - Adhesién voluntaria al régimen de certificacién por
parte de los productores = exportadores.

D - Implementacién de un régimen promocional para las empre-
sas que adhieran al sistema de certificacidn.

En tal sentido se aconseja la adopcién del proyecto de ley
de creacién del SISTEMA ARGENTINO DE CERTIFICACION DE COMERCIO
EXTERIOR ~ SACCEX, en el cual han tenido activa participacién las
provincias argentinas dentro del marco de la Comisién Federal de
la Calidad y que, en consecuencia contempla los intereses provin-
"ciales y regionales en la materia.
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MENSAJE N (JU10
san Juan, 06 JUN, 1990

SENOR PRESIDENTE:

£l incremento del Comercié Exterior se ha constiftuil
do en uno de los objetivos prioritarios 'de la economia argentina,
ya que la exportacidn de bienes y trabajo generard un ingreso genui
no de divisas, dando lugar a la recapitalizaciédn del Pais, la inver
5i6n _en los sectores productivos y la expansién de la economia en

general, asi como de la ocupacidn y el mercado interno.

Para -avanzar en este objetivo, se torna necesario
profundizar las posibilidades de los actuales mercados externos,

explorar otros nuevos potencialmente demandantes de productos nacio

_nales y optimizar la capacidad de nuestros productos para cumplimen

‘tar las eéxigencias de los consumidores extranjeros.

En tal sentido, éorre5ponde a los -productores 1la
agilizacién y actualizacién de sus posibilidades en el objetivo de
colocar sus productos en condiciones competitivas. Al Estado le in
cumbe el dictado e instrumentacién de una politica clara y definida
de apoyo y promocidén de las exportaciones, contribuyendo a avalar
una gestidén de crecimiento sostenido y a intensificar y diversifi
car la presencia de nuestros productos en el exterior a través de

una accidn perdurable en el tiempo.

El Gobierno de San Juan viene desarrollando una la
bor importante en aras del crecimiento de las .industrias instaladas
en territorio provincial y su proyeccién hacia los ﬁercados interna
cionales con el objeto de recuperar 1los niveles de produccidn y ase

gurar cierta estabilidad en los programas de trabajo a large plazo.

Los mercados internacionales muestran una marcada
demanda cada vez mas selectiva, exigiendo que los productos oferta
dos rednan tres (3) condiciones fundamentales: precio, calidad y se
guridad,
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El mejor precio estd determinado por la oferta y 1la
demanda, y condicionado a los otros factaores. La seguridad esta re

ferida 31 producto en si mismo asi tomo a la confiabilidad de la om

pPrésa e¢n cuanto a su continuidad en el mercado, a los servicios y

‘@ 1la puntualidad en 1as'entregas.

Pero el principal interviniente de la demanda mun
dlal es la CALIDAD. La aelecL1v1dad de los consumidores que exigen
determinadcs atributos en el produrto demandado y 1la exlstenrla de

normas y especificaciones referldas @ la calidad en los paises, exi

"gen una marcada preocupacién de 1os productores y fabricantes en 1lua

consecucidn de los requerimientos cualitativos demandados.

.En 105 paises desarrollados existen marcas de reco
nocido renombre en todo el mundo, cuyo propio selle identificatorio
constltuye una garantia de calidad. Los paises con marcas menos co
nocidas que buscan la. identificacién de sus productros, requ1eren do
ciertos mecanismos que susciten la confianza de los compradores res
pecto de las caraclteristicas del bien a adquirir. Una accién pene
trante y consistente en este sentidp{ debe permifir adquirir en 1lon
mercados una predisposicién Favorable hacia 1la compra de produclos
originarios de. paises que han prestado prioritaria atencidhn al con

Lrol de calidad.

Evidentemente, ia solucion de fondo estd en la-toma
de conciencia respecto de la gran importancia Gue 1a CALIDAD posce
en la conformacidn del valor total de un producto y en su" posibili
dade= de comercializacidén., Esta toma de concxenq1a debe trascender
al Estado e insertarse como componente ineludible en el ambito de
las empresas, organizaciones empresarias Y profesionales, institE,

ciones académicas Yy universitarias, técnicos,, obreros y operarios,

De esta manera, el control Y garantia de la calidad
5€ convierte en un Fartor activo fundamental dentro de las posibiti
dades exportadoras de las empresas agricolas e industriales hacidn

) /7=
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dolas confiables a nivel internacional. Esta conducta ha sido una
de las claves fundamentales de la expansidén econdémica de los paises
industrializados que han logrado imponer sus productos y sus calida

des en los principales mercados del mundo. -

Dentro de este marco, el sector publico debe contri

buir a l1a perdurabilidad de esta iniciativa y a rodearlo de un 51

1)

tema juridico de seguridad y eficiencia. Sin intervenir en el proce
50 productive y sin violentar ni inmiscuirse en las determinaciones
empresarias, debe concurrir al prestigio de las producciones loca

les exportables mejofando las posibilidades de competencia de los

bienes generados en la Provincia y en el Pais.

Es a partir de estos fundamentos que el Poder Ejecu
tivo ha proyectado la creacién de un Organismo del Estado destinado
a cumplir con éstog cbjetivos de potenciar las posibilidades_expog
tadoras del sector agricola e industrial, como es el REGISTRO DE
CERTIFICACION DE CALIDAD - RECERCAL-. Se trata, sin duda, de un pri
mer eslabén de lo que en el futurc serad un creciente avance en 1la
legislacidén, no solo provincial, que -deberd ir cubriendo las deman

das de la propia actividad privada, a medida que la conciencia 50

bre el valor de la calidad se consolide.

_El1 Poder Ejecutivo Provincial considera que ésta es

la forma mas adecuada a las actuales circunstancias, para que el ES

.tado favorezca las posibilidades de 1la industria local desde el an

gulo cspecifico del control de calidad.

Si bien este objetivo de 1a Ley se encamina hacia

el comercio exterior, en el fondo se trata de una accidén orientada

.a fomentar el perfeccionamiento tecnoldgico y el desarrollo de las

empresas agricolas e industrias sanjuaninas.

£l RECERCAL funcionari sobre lés bases de un siste
ma facultative de homologacién-y registro. Ello equivale a decir
que no se trata de un sistema obligatorid o compulsivo, sino que
operard cn la medida en que las proﬁias‘empresas-opten por su ulili

F ~ 1=
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zacidén, lo-cual las hard beneficiarias de un régimén especial de be .

neficios promocionales,

La homologacién, como método, implica que el Estado

no asumird las tareas técnicas de contralor de la calidad y su cen

t1F1cac1on. poer el tontrario, se limitari a homologar las CEFLlflPd

"ciones emitidas por los Entes habilitados.

»t

La registracidn dara derecho a la empresa a solici
tar el uso del sello "CALIDAD SAN JUANY, con51stente en una leyenda
en los propios productos, en sus,envasés..en.?acturgs y remitos, en
instructivos de uso o en medios publicitarios Este sello llevara
elntetlcamente a conocimiento del consumldor que el producto adqui
rido ha sido controlade en su calidad, y. que esta operacién ha Q1do

hOmologada y reglstrada por el Estado Prov1nr1al

51 Bien el sistema es Optarlvo ¥ voluntario, la lLey
prevé dos {2) prohlblelone y sanc1ones para los casos en que la

norma’ legal o su reglamentacidén sea violada.

Las prohibiciones estan referidas a la no partici
pacidn de las campafias organlzadas o ausp1c1adas por el Estado Pro
vincial, de aquellos productos que no Cuenten con calidad registra
da y al NO USO del sello "CALIDAD SAN JUAN" cuandoc no se han rumpll

do los tramites previstos por la Ley.

El RECERCAL habilitard la matricula de ENTES CERTI
FICANTES DE CALIDAD.-Se considerard Ente Certificante de Calidad a
toda organizacidn técnica, oficial o privada con capacidad acredita
da para la realizacién de ensayos y controles que den por resultado
la determinacién de ciertos niveles o atributos de calidad en pro
ductos determinados.'fales como laboratorios, agencias de cnsayos,
auditorias y/o consultorias proFeaionales. compafiias de inspeccidn

y similares,

[

Por lo tanto, la rert1F1car10n concreta de los atri

- butos de calidad estara a ‘cargo de la act1v1dad privada. Los labora

/-
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toribs ¥ demés entes —mencionados en el pérrafo anterior- que acre
uiten su cabacidad e idoneidad para cumplir sus funciones técnicas,
se 1nscribirdn en la matricuwla especialmente habilitada por el RE
CERCAL vy serén 1los Unicos habilitddos para certificar la calidad de

‘105 productos cuya documentacidén quiera ser registrada.

La verificacién y reglamentacién del funcionamien

>

to de estos entes serd la accidn clave del sistema. La homologacidn

de las certificaciones emitidas, requerira la verificacién de la ay

" tenticidad de 1a documentacidn presentada; su correlacién con ¢l

proaucto determinade y el cumplimiento de las exigencias técnicas
y legales impuestas a los bienes de esa naturaleza. Cumplidas estas
exigencias se'fegistrarén y archivaran las certificaciones presenta
das vy se'extenderén las constancias registrales que serviran a 1la
empresa solicitante para acreditar, én cualquier parte del mundo,

que su producto ha sido controlado en su calidad por ente iddneco.

en consecuencia, el sistema parte de la decisidon em
presaria de someter o no sus productos al control de calidad de un

ente idéneo matriculado y consecuentemente a su posterior homologa

"cidén y registro, de manera de obtener el.resguardo oficial de 1la o

cumencacidn bajo el testimonio de las constancias registradas con

.aracter de documento piblico.

wh @1 Arcticuio 26° de la Ley para la cual se colici

La sancion e fFija un plazo de ciento ochenta {180} dias para que

;o

el Poder Ejecutivo reglamente la Ley.

Saludo a V.E., atentamente,-

- UARLOS EATTQUE FOMEZ CENTURI
SENOR PRESIDENTE DE LA GOBEIANADOR

HONORABLE CAMARA DE DIPUTADOS |
DR. WBALDING ACOSTA _ 3
5. / D. '
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LA CAMARA DE DIPUTADOS DE LA PROVINCIA DE SAN JUAN
SANCIONA CON FUERZA DE
LEY

TITULO I

ARTICULO 1°,- Por la prescnte L%¥3&f crea el REGISTRO DE CERTIFICA
g

CION DE CALIDAD -RECER[CAL- el que Func1onara COINO

fa £ub sewehns de CC'D Extene i x

RS T T O™ SCONOMIA, E1 a%lento principal

una dependencia dei
sera la ciudad Capital de la Provincia y su Jur15d1cc1on se extende

rd a todo el territorio provincial.

ARTICULO 2°.- El1 -RECERCAL- se regird por esta Ley, su reglamenta
b Tr o rlu; fe vty
cidn y las rescluciones del MINISTERIO DE LGONOMIA_ Al

que en «w consecuencia se dicten, En este Gltimo caso, cuando sean

‘resoluciones .de caracter en general, deberadn publicarse en el Bole

tin Oficial de la Provincia.

ARTICULO 3°.- La organizacidn tecnlco admz:}strativa del RECERCAL
, Sihsacre o de
' esLara a cargo de la BIRECEFON—PE COMERCIO EXTERIOR,

ARTICULO 4°.- Los objetivos, funciones y atribuéiones que esta Loy

,a- PfoJ-lt‘ua
RIO DE b%ﬂﬁﬁﬂl% de la Provincia de San Juan, el que, para una mejor

confiere al RECERCAL, seran ejercidos por el MINLOTE

direccién ¥ administracién. podrd constituir un CONSEJO ASESOR DE
CALIDAD, integrado por representantes del sector publico y del sec¢
tor privado conforme a los requisitos que estipule la reglamenta

cidén.,

ARTICULO 5°.- Seran atribuciones del CONSEJO ASESOR DE CALIDAD:

Jd (OJytc s -
a) - Aconsejar al MINISTERIO DE E€ONOMIA sobre la aplicacidn del ré

gimen de la presente Ley y su reglamentacién.

D} - Expedirse en todos los casos de homologacidn de certificacio
nes de calidad sobre productos determinados y sobre la solici
/7=
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tua de inscripcidn en la Matricula de entes certificantes (e

.caligaa.
vy - Sosrcitar la apiicacion de sanciones previstas en esta Ley.
d) - Aportar iniciativas que tiendan a la adopcidn de medidas para

una meaof direccidon y administracidén del Registro.

) ~ c]ercer toda otra. %Bnrlon que le sea expresamente a51gnada por
-~
er MINISTERLU DE. ol
TITULO IT

OBJETfVOS Y FUNCIONES DEL REGISTRO

ARTICULO 6°.- Son objetivos del RECERCAL:

a) - Contribuir-a prestigiar la.produccién de 1la Provincia de %an
Judn, & Lraves gei depido resguardo de las condiciones y. atri

LULOUS 4ae l1a calidad acreditada,

Ly - Loaayuvar a mejorar las p051b111dades de competenc1a de los

productos locales exporrablea. mediante 1la acreditaciodn publlr
"ta ae la nhomologacién de las Certlflrac1oneq de su% rEGpecll

vas ca11dade%

¢) - Propender a 1la formacién de una conciencia piblica sobre 1a im
portanc1a de .1a calidad como parte fundamental del valor de un

producto
AKITLICULG 7°.- Son funciones del RECERCAL:
a) - Aplicar la presente Ley y 5uS normas reglamentarias,

o) -~ Homologar laq'certifirarione de calldad emitidas por entes Wi

triculades sobre productos deteriminados,

¢} - Registrar las certificaciones homologadas y archivar sus anrte

cedentes,
u) - Urganizar la Matricula de Entes Certificantes de Calidad,

€J) - kmitir las Constancias de Registro ¥y Certificados de Matricula

sobre la base de 1las certlflcarlones protocolarlzadaq y las
inscripciones autorizadas. "‘

1~
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g)

h)

i) .

N

k)

1)

m}

Proponer al Poder Ejecutivo el dictado de normas relativas a

la certificacidn de calidad, entes habilitados y sq_regiﬁtro.

Prever la adecuacidn de su &structura a las normas que sobre

la misma materia pudieran dictarse en el orden nacional,

Participar de acuerdos regionales o interprovinciales referi
dos a la certificacidn de calidad y su registro, los que debe

ran ser ratificados por el Poder Ejecutivo.
Percibir y administrar los recursos previstos en.esta Ley.
Aplicar las sanciones fijadas en esta Ley.

Difundir e informar sobre el uso de normas y especificaciones
referentes a la calidad, como también sobre disposiciones le

gales y. administrativas u otros aspectos -de l1la produccidn y

_comercializacidn vinculados a ella, tanto en el orden interno

come en el externao.

Proponer al Poder Ejecutivo el dictado de normas promocicnales
para aquellas empresas que adhieran al Fégimen de. la prescnte

Ley.

Implementar toda otra actividad que contribuya a cumplir y me

jorar los objetivos del RECERCAL.

TITULO ITI

DEL. PROTOCOLO DE CERTIFICACIONES Y DE LA MATRICULA DE ENTES CERTI-

FICANTES DE CALIDAD

ARTICULO B°.- E1 RECERCAL llevara un PROTOCOLO DE CERTIFICACIONES

en el que registrara todas las certificaciones de ca

lidad homolegadas, segun el orden y 1a forma que determine.la ragla

mentacidn,

ARTICULO 9°.- E1 RECERCAL sdlo podra emitirqcualduier tipo de infor

macidn y Constancia de Registro del Protocolo de Cer

tificacicnes a solicitud de:

N 1=
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a) - Los titulares de las registraciones Y SUs respectivos Entes

Certificantes de la calidad registrada,

b} - Los jueces competentes,

ARTICULO 10°.~ Podran solicitar la inscripcidn en la Matricula de

Entes Certificantes de Calidad y .las personas Fing
cas o juridicas plblicas o privadas que poseyendo capacidad .técnica
suficiente se ajusten a los requisitoé ¥ cdndiciones que exlige esta

Ley ¥ su reglamentacién. : )

ARTICULO 11°.- A los efectos de la homologacién y.registro sélo ae

ran admitidos los gertificados de calidad emitidos

por 1os Entes Matriculados.

TITULO IV
DEL SELLO "CALIDAD SAN JUAN" Y sU’ GARANTIA

ARTICULO 12°.- Las empresas que hayan reglstrado la Calidad Certifi
, cada de un producto determinado tendran dérecho a 50
licitar el sello “CALIDAD SAN JUAN" en los propios productos, en
Sus envases, en remitos, facturas, instructivos y medios publicita
ries. El mismo, garantiza que el producto cuenta con certificacién

de calidad emitida por el Ente Matriculado y homologada por ol RF
CERCAL.

ARTICULO 13°.- E1 Poder Ejecutivo reglamentara en qué casos y bajo

) qué condiciones el uso del $ello “CALIDAD SAN JUAN"
Yy las ronﬁranC1aa ‘de registro emitidas Por el RECERCAL, tendran ca
racter de garantia o aval-de la ralidad certificada por parre de la

Provincia.

ARTICULO 14°.- A los efectos de lo previsto en el Articulo ante

.rior, s4lo se res paldara la Certificacién de Cali
dad de un producto con.el aval de la empresa titular de 1a registra
C€ion, en favor del Estado Frovincial, medlante la constitucidn de

~garantias reales, aval ‘bancarioc o seguro de caucién.
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TITULO V
DE_LA HOMOLOGACION Y LA FISCALIZACION

ARTICULO 15°.- Podridn solicitar la homologacidn y regisfro de las
- certificaciones de calidad, las personas fisicas o
juridicas titulares de empresas productoras de bienes, radicadas en
la Provincia, conforme a las disposiciones de esta Ley y 5su regla

mentacién, -

ARTICULO 16°.- E1 RECERCAL contard con una dependencia de fiscaliza
~ cién cuyas funciones seran:

a) - Las tareas técnicas para la homologacidn de 1las certificacio

nes de calidad. presentadas pér las empresas o por los entes

matriculados certificantes.

by - Fiscalizar el debido uso del sello "CALIDAD SAN JUAN", espe
cialmente 1las, infracciocnes cometidas por empresas cuyos pro
ductos no cuenten con certificacidn de calidad emitida por En-

te Matriculado y homologada ante el Registro.

¢) - Toda otra tarea o funcién de control, verificacién, inspeccidn
o fiscalizacién que le sea encomendada dentro de las atritucio

nes que tiene el RECERCAL.

ARTICULO 17°.- El RECERCAL podrd requerir y/o contratar los fervi
<cios técnicos especializados, cuando la naturaleza

del producto homologable asi lo aconseje.

TITULO VI
PROHIBICIONES Y SANCIONES

ARTICULO 18°.~ No podran solicitar homologacién y registro:

a) - Las personas que hayan sido declaradas en quiebra, hasta un

aflo después de su rehabilitacidn.

b) - Los condenados por delitos dolosos, hasta dos afos después de

cumplida la condena.

c) - Los sancionados por organismos provinciales y/0 nacionales con

/7/-
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clausura temporal o definitiva de sus actividades, durante ol

tiempo que dure la sancién,

ARTICULO 19°.-~ Los productos que no cuenten con calidad registrada
no podrén integrar* campafias. o programas de promo
cidén organizados o auspiciados por el Estado Provincial, salvo

expresa excepcidn otorgada por el RECERCAL en razdén de tratarse dJo

il

marca o producto con calidad publicamente conocida.

ARTICULO 20°¢.- Los productos que nc cuenten con calidad registrada

no podran utilizar el sello autorizado en el Articu
lo 12° de esta Ley. El uso indebido de la expresién "CALIDAD SAN
JUAN" o de otras similares que induzcan a error serdn sancionadas

por el RECERCAL dentro de las facultades que le confiere esta Ley.

ARTICULO 21°.- Las infracciones a las disposiciones de la presente
Ley,” de su reglamentacidon y de las resoluciones del

' ' I3 Peo docerio ; . ) . .
MINISTERIO DE GGGNGﬁiA. seran sancionadas previo sumario administra
tivo instruido seg(n las normas especiales de la reglamentacidn.
Las constancia expresadas en el acta de infraccién labrada por 1la
Seccidn Fiscalizacibén, serdn causa suficiente para la iniciacifu

del sumario.

ARTICULO 22°,.- Las infracciones a que se refiere el.Articulo anie
' rior serdn pasibles de las siguientes sanciones,

las que se graduaran de acuérdo a su gravedad, reincidencia y pro

yecciones de cada caso, sin perjuicio de las responsabilidades por

delitos comunes: -

a) - Multa de entre 10 y 100 veces la tasa especial de hoemologacidn

y registro, segun el caso.

b) - Multa de hasta el 5% del valor de productos en infraccién.

¢} - Decomiso de los productos en infraccidn.

d) - Suspensién o cancelacién del derecho al uso del selle “CALIDAD

SAN JUAN".
e) - 5u§pensién del derechc a solicitar testimonios o Constancian
del Registro. ' *
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£} = Prohibicidén temporal o definitiva a solicitar homologacidn vy

registro de ceprtificaciones de calidad de productos propios.

g) - Cancelacidn de las registraciones en el protocolo de certifica
ciones; por producto o en forma general sobre todas 1as regis

traciones de la empresa infractora.

h) - Multa de hasta 100 veces la tasa especial por el servicio de

inscripcidn en la Matricula de Entes Certificantes de Calidad.

i) - Inhabilitacidén temporal o-definitiva de la inscripcidn en 1a

“Matricula.

J) - Suspensidén temporaria o definitiva de los beneficios promocio

nales otorgados. .

ARTICULO 23°.- La Fiscalia de Estado Provincial podrad demandar el
pago de multas 1o abonadas en término por via Judi
cial de ejecucidn fiscal, constituyendo titulo ejecutivo suficien

te'el correspondiente testimonioc de la resolucién condenatoria.

TITULO VII

Ia?cu Juc:¢-30.:\

ARTICULO 24°,- Créase en jurisdiccién del Ministerio de ®eenomia,
una Cuenta Especial del Registro de Certificacidn

de la Calidad -RECERCAL- la que estara integrado por:

a) - Las partidas que anualmente le asigne el Presupuesto Provin
cial,

b} - Las tasas espéciales cobradas por 1o0s servicios prestadons.

¢) - Las multas aplicadas y cobradas,

d) - Las donaciones y legados.

e) - Todo otro recurso'que adquiera en el ejercicio de sus funcio

nes o por prestacién de servicios no establecidos en esta Ley

pero compatibles con sus objetivos y atribuciones.

f) - El producido de‘'la inversién de los recursos detallados prece

dentenente,

MY
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ARTICULO 25°.- Los fondos a que se refiere el Articulo anterior se
ran_ aplicados al pago de bienes de consumo, honora
rios de terceros, servicios no personales u otros gastos inhercntes

a las funciones -del RECERCAR, exceptb gastos de persoconal.

ARTICULO 26°.- E1 Poder Ejecutivo reglamentard la presente Ley den

tro de los 180 dias, contados desde su publicacidn,

ARTICULO 27°.- Derbgase toda otra disposicidn legal que se oponga

a la presente Ley.

ARTICULO 28°.- .Comuniquese al Poder Ejecutivo.- | //r

mnmmmué.mmcf i
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SAN JUAN, Mayo 28 de 1990.-

SENOR PRESIDENTE:

Una de tas prioridades-del Poder Ejecutivo Provin
cial desde el dia de su asuncidn, fue 1la de promocionar y acregcen

tar el comercio exterior de los productos sanjuaninos.

El impulso dado ha permitido un sostenido ircremen
to de las exportaciones constituidas, principalmente, por productos

frutihorticolas.

Tal crecimiento debe ser acompafiado por una legisla
cién que prestigie a nuestra produccidén en los mercados externos,
coadyuvando a mejorar 5US posibilidédes de competencia y tendiente
a formar y acrecentar la conciencia publica sobre la imgortancia de

la calidad.

En tal sentido, es'inteﬁcién del Ejecutivo implemen
tar un sistema de promocién de exportaciones basado en la excelen
cia cualitativa de sus productos, que asegure al comprador que lo.
adqpiere se ajuste a sus especificaciones y necesidades por haber
sido registrada la calidad comprometida, por un lado y al produc
tor, contar con un documentd que avala la certificaéién de 1la cali
dad emitido por un ente iddneo, por el otro.

En resumen, el sistema beneficia al productor quien
incrementa sus mercados, al consumidor que ve asegurados éus reque
rimientos y por extensidén, la Provincia también se beneficia al ror

nar mas confiable su produccidn.

Por todo ello, rengo el agrado de dirigirme al o
hor Presidente a fin de elevar el Proyecto de Ley de creacidn del
Registro de Certificacidn de Calidad -RECERCAL- dentro de la arbita
del Ministerio de Economia, en el cual se prevén ciento ochenta
{180} dias desde su sancién'paba que el Ejecutivo proceda a su re
glamentacién;

i
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Como el seflor Presidente podra observar, la Ley en
cuestidn no se det1ene en temas puntuales ni en Areas eqpec1f1ra“
del quehacer productivo o 1ndqur1a1 pue% es su intencidn legislar
tanto para lo que se eata exportando —agr01ndustr1a- como para 1o
po;epg}glmente exportable -maquinas), QQUIPOS. m;nerales. indumenta

ria y.otros-.

Acorde con la situaciodn econOmlca actual, Bonqo 5u
fasis en destacar que 1a 1mp1ementac1on de eqte sistema de promo
cidén a la exportacidn, a través de la certificacién de la calidad,
no significa ningdn tipo de erogacidn fiscal ni de incorporacidn de

recursos humanos al presupuesto de la Provincia.

El Proyecto mencionado se-inserta en el marco de un
programa de Federalizacién-de la calidad, gque cuenta con anteceden
tes similares en 1as Provincias de Cérdoba y Rio Negro, a cuya filo
sofia estan adhiriendo el resto de las Provincias argentinas. Tal
es el caso de la "Primera Reunién Federal de la Calidad", celebrada

en Cérdoba los dias 16 y 17 de Noviembre de 1989, en la que repre

_sentantes de mas de diez (10) Provincias acordaron en motivar 1la

concientizacidén de la calidad y generar una politica federalista

que sirva de marco a un sistema nacional, en la cual San Juan parti

cipd y dibé su apoyd.

Saludo a V.E, con distinguida consideracion.-

Y

SENOR PRESIDENTE DE LA
HONCGRABLE CAMARA DE DPIPUTADOQS
DR. WBALDINO ACOSTA

5. ' / D.

CAALOS ENRIQUE GOMEZ CENTUA!
GdecAaNADOA
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Habiendo tomado conocimiento la camara de Diputados en su SEPTIVA
SESION ORDINARIA, correspondienfe— al dia 21 de Junio del afic en curta
¥, por disposicidn del sefior presidente pasa @ la comision de ECONOMLA,

INDUSTRIA, COMERC1O, ¥ AGRICULTURA.-

SAN JUAN, 21 de Junio de 1690, -

Seghin lo establece el Articulo 186° del Reglamente Interno de Ia
camara de Diputades pase al Archivo.-

San Juan, 26 de Febrero de 1991.-
Da. MARIO G. C. PLGGIO

Secistarle Lagivlalhvo N
CAMARA DE BIFUTABLS —
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F.= ANALISIS DEL TRANSPORTE INTERNACIONAL

l.- INTRODUCCION

La extensa conformacién del espacioc geografico de 1la
Republica Argentina como su variedad, han producido en medio el
desarrollo de multiples formas de transporte. Ellas son:

MARITIMO - FLUVIAL ~ AEREQ - CARRETERO - FERROVIARIO - MULTIMODAL
Estos medios han brindado la posibilidad de vincularnos con otros
pueblos que habitan el orbe, no sélo desde el punto de vista
comercial, sino también acentuando lazos de amistad, como de

integracién.

2.— NORMAS QUE REGULAN LA ACTIVIDAD

Ley de Reserva de Carga (Ley 18.250 y 19.877)

El objetivo de esta ley es el fomento de la marina mercante
nacional, el cual se establece a través de la obligatoriedad de
transportar determinadas mercaderlas de Importacién en buques
de bandera argentina. Tales mercaderlas son agquellas destinadas
al Estado nacional, provincial y/o municipal, a empresas publi-
cas o sociedades mixtas con mayoria estatal, o aquellas mercade-
rlas que sean importadas con algin tratamiento arancelario o
financiero especial o con aval de la banca oficial o provincial.

Asimismo, la ley y sus modificaciones establecen la eximi-
cién de tal obligatoriedad cuando el origen de la mercaderla a
importarse sea un pals con el cual la Argentina haya firmado un
Acuerdo Bilateral de Transporte Maritimo por el cual se repartan
equitativamente las cargas entre las dos banderas contratantes.

En caso de que el importador de una mercaderia reservada no
disponga de un buque de bandera argentina en posicién en el
puerto de origen, podra solicitar la liberacién de tal obliga-

toriedad (waiver).

Por #ltimo la Resolucién SSTF y M Nro 886/84 reglamentaria
de la Ley de Reserva de Carga, considera la posibilidad de
"reservar cargas de exportcién" cuando las mismas tengan algin
tipo de beneficio fiscal, financiero a arancelario especial.

-Ley de Puertos Patagénicos

Todas aquellas mercaderias exportadas - por puertos debajo
del Rio Colorado, gque sean originarias de la zona patagénica o
transformadas en ella, gozaran de un reembolso el cual variara-
de acuerdo al puerto de salida (mayor reembolso para los puertos
mas al sur). Tal reembolso serd extensible al flete y al seguro
{independiente del tratamiento arancelario general), cuando la
mercaderla sea asequrada y embarcada en compafia nacional (art.
6to), e independientemente de la condicién de venta (FOB, C, y F

o CFI).
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Estos reembolsos de aplicacién decreciente caducaran el 31
de diciembre de 1994. '

WAIVER

Tanto el waiver como el pedido de "Autorizacién para cargar
en buques de 3ra. bandera" constituyen basicamente una dispensa.
A partir de ella, el importador argentino podra obviar el cum-
plimiento de la Ley 18.250/19.877 o bien con la obligacién de
cargar en bugues de determinadas banderas - si se tratara de un

Acuerdo -.

Conceptualmente, la idea es que, siempre que no haya "bugque
en posicién"- en el puerto de embarque de las mercaderlas y
dentro de ciertas fechas, gque varian segin se trate de bienes
perecederos o no -,de bandera argentina, se otorgue al importador
la autorizacién para cargar en buques de otro pabellén. Las
normas Yy regulaciones para obtener este permiso varlan segin
cada Acuerdo o Trafico, razén por la cual se recomienda tomar

los debidos recaudos en cada caso en particular.

Si vale la pena recordar que la multa por incumplimiento de
-la Ley 18.250 o de las normas de los Acuerdos, es una suma igual
al 160% del flete que hubiera correspondido abonar y sSeguin
fueran las tarifas vigentes al tiempo de realizarse el transpor-

te.

3.- TRANSPORTE MARITIMO

El transporte maritimo es de fundamental importancia para
el intercambio comercial, ya que las mercaderlas transportadas a
traves de este medio, representan mas del 90% de nuestras
exportaciones , en su mayoria de productos agropecuarios.

Segin sea el tipo de mercaderias, el volumen del embarque Yy
la frecuencia de las cargas .que se deban transportar, se hara
uso de un servicio de Linea Regular, Conferenciado, de un Tramp ©
bien, de «un servicio de Outsiders. Esta diferenciacién sugiere
la existencia de distintas modalidades en lo que respecta a la
explotacién de los bugques por parte de empresas ARMADORAS.

3.1. DISTINTOS TIPOS DE TRAFICO

-Trafico de Linea Regular

Un servicio de linea regular es aquel que ofrece un recorri-
do de caracter permanente en una ruta determinada, con salida y
entradas a intervalos regulares a los puertos gque integran el
itinerario. Cabe aclarar que esta caracteristica en particular -
la regularidad - si bien es comdn a la que presentan los trafi-
cos conferenciados, no es condiciéen suficiente para que se
confunda uno con otro. En todo caso, los traficos regulares no
requieren acuerdo alguno entre los distintos armadores que sir-
ven, ni sobre tarifas, frecuencias u otros items.
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-— Trafico Conferenciado

Una conferencia de fletes es un grupo constituido por dos o
mas transportistas navieros, dentro del cual cada parte se
obliga a cobrar -fletes uniformes y a cumplir con un n4mero
minimo de salida - zarpadas - hacia o desde puertos que integran
el corredor maritimo, con regularidad cierta. Se cbserva -enton-
ces que los fletes son comunes a las mismas mercaderias, sin
sujecién a la identidad del cargador y que los armadores confe-
renciados deberdn servir con nhabitualidad" a ese trafico.

- Trafico Qutsiders

Los buques Outsiders realizan un trafico que puede ser
regular en cuanto a frecuencias de entradas a puerto, o0 no serlo,
pero cuyos itinerarios concuerden en grandes ~rasgos con los
traficos conferenciales. _

Un armador gue opera como Outsiders explotarad su buque
desarrollando un trafico paralelo al de una ' conferencia. Pero,
para hacerlo, no tendra porqué cumplir con ninguna de las
reglas gque obligan a los armadores conferenciados - tarifas
comunes, regularidad, etc.— En consecuencia, sus -tarifas podran
ser similares a las de la conferencia, y hasta menores. Podra
realizar su itinerario con absoluta regularidad, o no, Y hasta
podra, llegando el caso, ser tan eficiente en su operativa como
para competir con los armadores de un trafico conferenciado.

Tantas potestades, O galvedades, vienen al caso pues no
todas las compaiiias "outsiders" tienen el objetivo de abrir,
mantener o desarrolllar un trafico. Algunas lineas aparecen
implemente cuando el trafico es rentable, pero desaparecen con
la misma rapidez cuando deja de serlo. ,

- Traficg Tramp

Ba‘jo esta denominacién se encuentra mas del 80% del trans-
porte mundial de mercaderias por mar. Las caracteristicas princi-

pales del tramping son:

- La irreqularidad del trafico.
- No uniformidad de los fletes.

Este trafico se desarrollla bajo las leyes del mercado
(libre juego de la oferta Yy la demanda). En la Argentina, el
Tamping puro no existe, no porque los exportadores o armadores no
hayan querido practicarlo, sino por las formas que el uso y 1la
. costumbre le han impuesto. En todo caso, seé ha desarrollado una
mezcla de liner y tramp, tomando de este la libre contratacién
de los fletes, y de aquél, el hecho de que los viajes se progra-
man. Existe una gran cantidad de mercaderias gue, por Su natura=
leza y volumen de demanda, se transportan generalmente a granel
en buques sin caracteristicas especiales.
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Los ‘buques tramp nhavegan sin un itinerario fijo, luego de
descargar las mercaderias transportadas en un puerto, cargan en
el mismo, o en otro préximo, un nuevo cargamento para otra

estacién maritima y asi sucesivamente.

3.2.—~ TARIFAS

- Tarifas de Conferencia

lLos armadores {ue sSe agrupan en una conferencia aplican
fletes uniformes. Para tal aplicacién convienen de antemano
establecer Normas Comunes para el Caculo de flete y su recauda-
cién, denominandose a ¢sta:Tarifario de Conferencia.

Los criterios generales para la aplicacién de la tarifa,
toman en cuenta la relacién peso/volumen (1 ton. X 1 m3) para
establecer el calculo, siempre sera tomado en cuenta el parame-

tro que genere mas flete.

Normas sobre el calculo o cobro de flete

Tarifas de Fletes por  productos:(se
aplica teniendo en cuenta la Descripcién

del producto.

Tarifas de Fletes por clase de
Producto:(la clase se expresa con un
ntmerc y ésta a su vez incluye muchos
bienes).. '

TARIFARIO

Aplicaci¢n de Fletes adicionales ( para
DE puertos gue no sean de base a los dgque no

se accede sin transbordo.Los adicionales
CONFERENCIA se calculan, tomando como indice los
costos complementarios gue supone el
desvio de un bugue, por ej.: remolque,
practicaje, derechos portuarios, etc.)}
Aplicacién de recargos. en Tarifa: (por
ej.: por extralargo, o extrapeso)

3.3. —FORMACION Y CONTRATACION DE LOS FLETES

Se explicita cuales son los factores determinantes de 1la
diferencia entre los valores por flete y por tonelada para
distintos productos en una misma ruta.
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En una ruta determinada en que se

VALOR
INTRINSECO |transportan varios productos, los fletes
DE <|para bienes de mayor valor intrinseco
LAS seran mas altos que los correspondientes
MERCADERIAS |a productos de menor valor.
Por factor de estiba se entiende al espacio
que ocupa, en la bodega del bugue, una to-
ELEMENTO nelada de producto. ‘
Definido el factor de estiba, podemos enun-—
FACTOR ciar lo siguiente en las rutas en que los
PRINCIPAL productos de volumen relativamente grande
DE <|y poco peso, representan la mayor parte
del trafico. La importancia del factor de
ESTIBA . |estiba como elemento determinante de la
: estructura de los fletes, seramayor que
en las situaciones contrarias.
Es indudable que, siendo el objeto principal
‘del medio transportador la optimizacién
del uso de su capacidad de carga, tanto en
volumen como en peso, la correcta ponde-
racien de la incidencia del factor de es-
tiba,contituye un elemento vital en la for-
maciende los flete.
CCSTO Asignado directamente a cada producto
DE <|con independencia de la modalidad
. MANIPULEQ |de contratacién del flete
ELEMENTO - :
< —— .
SECUNDARIO |ANTIGUEDAD |La antigliedad del trafico y experiencia
"DEL en un intinerario, supone que se ha logra-
TRAFICO <!do una mayor elaboracién de la estruc-—
tura tarifaria. : '
INSTALA- En la medida en que un producto requiera
CIONES <[de instalaciones especiales para su
transporte, el costo de la misma se
refleja en la formacién del flete.
— Hivel de los Fletes ;

La determinacién de los niveles de fletes tiene importan—
cia en la medida en que estos nos explican qué elementos inciden
para que en un mismc bien, en similares condiciones de transpor-
te, deba abonar distintos valores de fletes, en los diferentes

traficos.
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DETERMINA-
CION DEL
NIVEL DE
LOS FLETES

- COMO SE CONTRATA

()

En lineas generales,

OFERTA
DE <

BODEGA

DISTANCIA
A LA QUE
SE EFECTUA
EL TRANS
PORTE

COSTOS

<

PORTUARIOS

omo se Contrata

Es representativa de las condiciones de
oferta y demanda del flete. Mientras
mayor sea el numero de lineas que sirven

a una ruta determinada menor sera el

nivel general de flete en ella.

A medida que mayor sea la distancia del
viaje, mayor seran los costos operativos
del transporte.

Son todos aquellos gastos que seé generan
desde que el‘°buque ingresa a jurisdiccién
portuaria y a partir de la cual debe
abonar por servicios (remolque,
practicaje, etc.), o por una tasa
reglamentada para ese puerto (usc de
faros y balizas, etc.) sin incluir en
estos gastos que corresponden al
manipuleo (carga, descarga, etc.) de las
mercaderilas, pero incluyendo los tiempos
que se le absorven al buque las demoras
consideradas excesivas por efectos de

de estos manipuleos.

Y SE PAGA UN FLETE:

el cargador no negocia con el armador

en forma directa los fletes.Esto se debe a que el armador delega

en un agente de transporte,
las funciones comerciales,

maritimo",

habitualmente denominado "agente
por no poder atender perso-=

nalmente todos los puertos.

Los armadores argentinos tienen sus propias agencias mariti-
mas para la atencién comercial y operativa de los buques en

Buenos Aires.

Por lo tanto el usuario debe negociar.coh el agente maritimo

las condiciones en que se ha de trensportar
ubicacién en la bodega,

la carga, su mejor

las fechas y ritmo de carga, asi como

todas aquellas exigencias que considere conveniente para que la
mercaderia lleque en perfectas condiciones , ¥ fundamentalmente,

la forma de pago del flte. :
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Una vez acordados estos puntos con el agente marltimo,el
exportador debe confeccionar el Conocimiente de Embarque el que
debera ser entregado a la agencia.

Cuando se realiza el embarque, el encargado del buque entre-
ga el original del "recibo de a bordo", el cual debe estar
#limpio" para evitar problemas de cobranza.Este recibo debe ser
entregade al .agente maritimo para que el mismo le de el Conoci-
miento de Embarque en regla. :

Comd ge paga un flete

.-8i el flete es "pre-paid" o pagadero en origen, debera ser
abonado antes de retirar el conocimiento de embarque, en austra-=
les sequn la cotizacion del tipe de cambio vendedor del Banco de
la Nacion Argentina, del dia anterior a la fecha de pago.Como el
exportador necesita de este conocimiento de Embarque para presen-—
tar la documentacion ante el banco interviniente y cobrar, trata-
ra de pagar cuanto antes aunque no haya plazos establecidos.

Si el flete es "collected" o pagaderoc en destino, contra el
recibo de a bordo original, el agente maritimé entregara el
Conocimiento de Embarque para gque el exportador envie tal docu-
mentacion al comprador y la mercaderia pueda ser retirada (previo
pago del flete) en el puerto de destino. '

RECARGOS Y BONIFICACIONES DE APLICACION CORRIENTE.

Las empresas armadoras nucleadas en conferencias de fletes
aplican ciertos recargos y bonificaciones o descuentos.Entre los
recargos mas comunes y de uso corriente, se citan los siguientes:

1.- Bunker surchage (Recargoc por combustible): consiste en
un recargo porcentual sobre el valor del flete basico que se
aplica para el producto.Toda conferencia maritima aplica este
recargo diferencial, el .cual oscila entre el 4,75% (costa ceste

de EE.UU) y un 20%.

2.- Heavy lift (Recargo por bultc pesado): este recargo
suele aplicarse para aquellos bultos gue sobrepasan un limite de
kilaje, a partir del cual se factura un adicional por unidad de
peso.Cada conferencia establece dicho limite y los valores a

recargar.

3.- Extra large (Recargo por exceso de medida): se aplica
cuandoel bulto excede determinadas medidas, establecidas por la
conferencia respectiva.

4.- Recargo por inducement: este recargo suele aplicarse
cuando el buque debe tocar puerto de escala no regular o habitual
vy la carga no devenga un flete suficiente.Suele aplicarse como un
porcentaje sobre el flete suficiente.Suele aplicarse comc un
porcentaje sobre el flete baico o como un valor fijo.
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5.= Adicionales o diferenciales portuarios (a la carga o la
descarga): estos adicionales establecidos como porcentaje sobre
el flete basico, ¢ bien como valor absoluto por toneleda o metro
cubico, generalmente se aplican para tocar puertos congestiona-
dos o de dificil acceso.

6.—- Handling Charge (Recargo por manipuleo): este recargo
incluye los costos de camién a gancho o de gancho a camién (en
la descarga).No se aplica en todos los puertos. :

7.~ Rentail container (Alquiler del contenedor): no consti-
tuye un recargo; es un costo adicional para aquellas cargas que
por exigencia del comprador o conveniencia del cargador deban ser
transportadas dentro de un contenedor.Las compafilas de trans-
porte por lo general provee contenedor. ‘

8.—- Fondo Nacional de Marina Mercante (Ley 23103): es un
recargo porcentual sobre el flete basico, consistente en un 2%
para los fletes de exportacién y un 12% para los fletes de
exportacién y un 12% para los de importacin.A través del
Decreto 1740/91 el Poder Ejecutivo suspende la aplicacién de
dicho Fondo a fin de promover competitividad en el transporte

maritimo.
BONTIFICACIONES

En cuanto a las bonificaciones mas usuales, pueden distin-
guirse:

1.~ House to house: en un descuento gque suelen otorgar
ciertas conferencias cuando la mercadera es embarcada en conte-
nedores desde origen a destino final.Estos descuentos pueden
llegar, sequn el caso, hasta un 10% y se aplican sobre el valor
del flete basico.

2.- Reembolso sobre fletes: el mismo se otorga a las merca-
derlas exportadas por puertos al sur del Rio Colorado.Ello es
asl, siempre que se trate de bienes originarios de la =zona
patagénica o transformados de ella (%nicamente si la transfor-
macién es tal que las ha hecho cambiar de ' posicién
arancelaria).Este reembolso es de aplicacién decreciente vy
caducara el 31 de diciembre de 1994.
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3.4.—- CORFERENCIAS
CONFERENCIAS EN LA QUE PARTICIPA E.L.M.A.
CONFERENCIAS MARITIMAS DE FLETES

a.- Conferencia de Fletes Argentina - Brasil.

b.- Acuerde de Fletes Maritimos Argentina - México.

c.- Acuerdo de Fletes Marltimos Argentina - Peru.-

d.- Conferencia Interamericana de Fletes.

e.- Conferencia Rioc de la Plata = Caribe.

f.- Acuerdo de Fletes y Servicios Argentina - Cuba.

g.- Conferencia Interamericana Costa Paclico.

h.- Conferencia de Fletes Rlo de la Plata - Europa.

i.- Acuerdo de Fletes Rio de la Plata - Sud y Este de
Africa. -

j.- Conferencia de Fletes Rio de la Plata - Lejano Oriente
y Japén. ' : '

k.- Conferencia de Fletes Argentina - Mediterraneo.

ACUERDOS BILATERALES

Los mismos se firman entre palses , y.aca radica la dife-
rencia con las conferencias (concertacién entre armadores).

Las autoridades de los palses enuncian el deseo y la
intencién de promover el desarrollo del intercambic c¢omercial,
intensificar la cooperacio econdémica y la de los servicios de
Transporte Maritimo entre las partes contratantes.

Las disposiciones de estos acuerdeos se aplican sobre la base
de una participacien equitativa sobre el total de los fletes
generados por el respectivo trafico de los buques de ambos

pabellones.
(ya esta copiado el tema outsiders)

3.5.- TIPOS DE BODEGAS

pentro de los traficos de lineas regulares, conferenciados
o no existe una gran variedad de buques aptos para transportar

todo tipo de cargas.

A efectos de simplificar el tema, se describiran los di-
stintos tipos de bodegas mas usuales en el transporte
marltimo,segin el tipo de carga.
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CARGA GENERAL (CG):

Es toda aquella carga suelta (break bulk), que sera intro-
ducida en las bodegas convencionales de los buques de linea.

Los buques podran cargar mercaderlas sueltas en esas
condiciones, sea palletizado o no, de reducido tamafioc o pesc por
unidad de carga, siendo estibado en forma individual o por grupos

de carga homogénea.

73



GRANELES SECOS‘(GS)

Son todos aquellas mercaderias cargadas en grandes volime-
nes. Por ej: los cereales, los que requeriran de bodegas amplias,
de rapido llenado y saciado y de facil limpieza. Dentro de este
tipo de bodegas pueden también cargarse minerales a granel.

GRANEL LIQUIDO (GL):

Estas cargas pueden llevarse o bien en los tanques de un
buque convencional o bien en buques tanques O cisternas, aptos
para el transporte de cargas liquidas como aceites, vino, jugos
concentrados,etc. Ultimamente han aparecido en escena los conte-
nedores tanques, los gue resuelven el problema de aquellas cargas
que si bien no justifican el empleo de buques completos o de
tanques completos dentro de los buques convencionales, si permi-
ten el transporte de llquidos a granel pero no de grandes canti-
dades, permitiendo un rapido acceso del mismo al consignatario.

CARGA FRIGORIFICA (CF}):

Para transportar cargas perecederas o que necesiten durante
su traslado conservar determinadas temperaturas, existen dos

opciones de bodega para cargador:

- La bodega frigorifica convencional donde la mercaderla se
estiba segun su naturaleza, humedad, - frio, etc.

: - Contenedores frigorificos: son unidades especialmente
disefiadas para llevar carnes congeladas © enfriadas, ' frutas,
legumbres y en general, productos perecederos.

MANIPULEO DE LA CARGA

A los efectos de hacer mas facil el manipuleo de los produc-
tos transbordados a un bugue, se utilizan algunos elementos de
unificacién y consolidacidén de la carga que son:

1.- Pallets.
-2.- Slingas
3.—- Contenedores
Todos estos equipos de transporte, él uniformar y consoli-

dar la carga permiten un agil y rapido manipuleo de la misma, ¥y
por ende, una significativa reduccién de costos. A continuacién

se detallan los mismos:
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PALETA O BANDEJA / PALLET:

La paleta o bandeja, como a veces se le suele decir, es un
sencillo dispositivo entarimado gque resulta apto para recibir
determinada cantidad de mercaderia y constituir al mismo tiempo
una verdadera unidad de carga, para ser manipulada, transportada
o apilada con la ayuda de aparatos mecdnicos . El manipuleoc me-
canico de las paletas en todas las etapas del transporte reduce,

considerablemente, los costos.

Una carga fraccionada despachada de manera habitual suele
tener unas treinta manipulaciones sucesivas hasta llegar al
depositoc del proveedor, en determinado pals, hasta llegar al
deposito del comprador en otro pals. Si la carga esta paletizada,
es decir, colocada en paletas, el numero de manipulaciones se

reduce a una veintena.

ESLINGAJE / SLINGING: .

"En sentido técnico, el servicio de eslingaje consiste en el
acondicionamiento que se debe hacer para reunir o agrupar la
mercaderia contenida en varios bultos o envases diversos, con el
fin de facilitar el movimiento de carga y descarga en la juris-
diccién aduanera. La tarea demanda el uso o servicio de peones
que se encargan de atar los bultos y hacer uno seolo suficiente-
mente grande para permitir el mayor rendimiento del trabajo de
los pescantes hidraulicos o guinches y -grias portuarias.

CONTENEDOR (CONTAINER):

La adaptacién de barcos de guerra al servicio de cabotaje
dié origen en los Estados Unidos en 1955 a la que habria de ser
la era del contenedor. Las ventajas derivadas del uso de esas
cajas de soélida construccién para el transporte de carga diversa
se hicieron tan evidentes que con inusitada rapidez su empleo se
extendié a otros lugares del mundo; como corolario fundamental el
contenedor esta destinado especialmente a facilitar el transporte
de mercaderias en uno de los medios de transporte, sin manipula-

cién intermedia de la carga.

El contenedor se apoya en la indiscutible . teoria de que,
tratandose de una idéntica cantidad de carga, resulta mas conve-
niente manipular el menor namero posible de bultos. De esta forma
se facilita su movilizacién terrestre y maritima, haciéndola mas
rapida, segura y eficiente, provocando una muy importante econo-
mla de embalaje maritimo para el usuario.

Ademas, reduce considerablemente los riesgos por roturas,
hurtos o pérdidas, todo lo cual se traduce en beneficios para el

duefic de la carga.

La construccién de un contenedor puede realizarse mediante
el uso de acero, plastico, fibra de vidrio. En definitiva, el
material guarda directa relacién con las exigencias especificas
del tipoc de carga a que cada contenedor sera destinado.
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toneladas = 33 metros
de aproximadamente 30

exportar o importar,

Los contenedores pueden ser de 20 pies o de 40 pies. Los de
20 pies tienen una capacidad de carga de aproximadamente 18

cubicos.

Los contenedores de 40 pies, tienen una capacidad de carga

toneladas =

67 metros cubicos.

Teniendo en cuenta el universo de productos que se pueden

pueden utilizarse los siguientes tipos de

contenedores:
CONTENEDOR \ PRODUCTO A'TRANSPORTAR
Para carga seca / Cemento Portland - Cubier

Repuestos - Algunos granos
etc.

A

[
Refrigerado (Termgéo) 8
Rango de temperatura -219C
+159C.

Frutas - Verduras - Peliculas
etc.

Refrigerado -292 C.

Carnes'congeladas [} a
enfriadas- Frutas—- Legumbres

20 gs-2.F,
N Y en general productos
perecibles.
Y
Ventilado T A ol | r Ajo - Café ~ Cacao - etc.
X ﬂ’&"’ / /LJW [ AiradA o :
’ -\" ' . . .
Descubierto \\ Vidrios - Tubos - Cristales
\ Marmol - Granito -~ etc.

Plataforma: Trinca Bultos pesados - Troncos -

10 anillos por banda

./

Madera - Etc.

Cisterna. Aproximadamente
20.000 litros (4.400 galo-
nes ingleses/5.300 galones
Americanos)

Leche -~  Cerveza -  Vino
Aceites comestibles

Aceites lubricantes

Plasticidas - Resinas natu-
rales - Latex sinteético.

De media altura

Piezas removibles - Lona

PVC - Poliester para techo

Cable de acero forrado en

Plastico - Vigas p/ techos
Etc.
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3.7.- COTIZACION DEL FLETE MARITIMO

Teniendo en cuenta que Argentina estd ubicada lejos de los
grandes centros consumidores mundiales, el costo de transporte en
una operacién de exportacin, asume caracteristica de relevan-

cia.

Por regla general, las exportaciones argentinas, se cotizan
en condiciones FOB, es decir que los gastos de flete y del seguro
de la mercaderia vendida estd a cargo del importador, durante la
travesla hasta su destino final. Es por ello, que se cree que el
exportador argentino no estd muy familiarizado con €l problema de
la incidencia de los fletes sobre los precios de exportacién. Por
consiguiente, a continuacién se detallan cotizaciones de fletes
para los productos que se detallan en Anexoc pagina siguiente:

4 .— TRANSPORTE FLUVIAL INTERNACIONAL

Este tipo de transporte en nuestro pals es muy conveniente
debido a que los convoyes formados por barcazas mediante sistemas
de empuje, permiten embarcar un gran contingente de productos con

bajos costos operacionales.

Pero en la actuadlidad existen ciertos elementos que tornan
poco atractivo su uso (a pesar de las bondades de sus bajos
costos operativos) ellos son: carente infraestructura, deficiente

seflalizacién y deficientes canales.

El trafico fluvial originario o con destlno en puertos
argentinos, aparecen en dos tipos de sistemas:

- El sistema convencional, buques y barcazas autopropulsadas
con la posibilidad del trafico "al tiro".

- Sistema de navegacién por empuje, caracterizado por la
existencia de una unidad motriz ( remolcadores © barcazas con
propulsién propia) y convoyes de barcazas empujados por éstos.

La diferencia de este sistema con el anterior, reside en gque
puede trasladar cargas masivamente y también una mayor utiliza-
cién por parte de los grandes cargadores; ejemplo: granos, mine-

ral de hierro, etc.

Cabe agregar que las ventajas que posee el primer sistema en
relacién al posterior, es que el hecho de cargar menos le otorga
mejor facilidad de maniobra y de esta forma poder acceder a
puertos dificiles sin incurrir en las demoras légicas del sistema

de trenes de empuje.
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; ! Canadd 'Al1 in {Todo Incleide) U$S 3.600 | 3.600,00 ;2 buques men;
b ' Japén 'AL1 in (Todo Inclufde) ©§S 4.050 |  4.0%0,00 {2 buques men;
; : Suecia ‘ALl in (Podo Inciuide) U§S 4.780 |  4.700,00 ;2 buques men)
i prammmmmmmmm e m e et L EL R LR C e L LS PR e P P R e $mmmmmmmm o prommmmmmmaas ¢



-+

7180 DE CONTENEDOR
QUB 5 UTILIZA
0 BODEGA MARITINA
Contendedor:CTHR (20 pies)
Bodega : Bdga.
CTHR: Reeper/térmico 4 Refri|
gerado

e e - ——

o e ——

CP%R: Carga secz 6 a granel |
]
)
1

CTHE: Cisterna o flexitank

ICTER: Ventilado o de carga
lseca 6 a granel.

— M e e e 4 e e e m A ———— ——

Génova (Italia)
Hamburgo (Alemania)
Botterdan {Holanda)

EE.UY: Costa Qeste
EE.0U: Costa Este
Canad4
Japdn
Singapur

Colombia
EE.U0: Casta Qeste
EE.UU: Costa Este

+ - ————

TARIFA DE FLETE XARITIHO INTERNAC
- YIA PACIRICO -

SALIDA: Paclfico
PUBETO: Valparafsoe
" C0S?0 FLETE EN:

DN o U§S
1 DN =0,64 U§5°

'Por ahora, no existen posibili-!
Ilidades de ingresa en trdnsite |
por. Chile.
]

‘146 U5S x tn + 160 U§S de Renta
de CTHR + 8 % caf !
IALL in (fodo Incluide) U§S 2.60]
(A1l in (Tedo Inclufde) UGS 2.85)
tAll in [Todo Inclufda) U§S 1.01]
‘A1l in (Todo Incluide) UFS 3.90,
1411 in (Todo Inclufdo) U§S 1.80]
t [}
I
e m e +
ALl in (Todo Incluido) U3S 2.204
(A1l in (Todo Incluido) U§S 2.40)
fAll in (Todo lnclufdo) U§S 2.80
] ]
] |
s metmmmmmmm e mmmmmemmoaeeea t
{411 in {Tode Incluido) UFS 3.10|
1 . 1

| 1

-
'
)
1
'
'
)
1
1
]
1
)
1

1
1
1
1
1
1
1
]
1
1
1
]
1
I
1
1
]
]
1
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31.250,00

1.600,00
2.850,00
3,010,640
3.900,40
3.800,80

2.200,00
2.400,00
2.800,00

3.100,00

)
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1
i
1
]
1
1
1
]
]
1]
]
b
]
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FRECUENCIAS
Aproxinadas
SALIDAS
Hinimas

—Em e A o ma e oma -

2 6 + buques men|
:

+ buques mep|
+ buques men,
+ huques men|
+ buques nen!
+ buques men|
|
................ {.
buques mensual|
bugues mensual |
buques mensual;
1

]

146
19
26
26
146

z
z
2

]
1
1
1
1
1
1
1
]
1
1
1
1
1
[}
]
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1
1

14+ buques men
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Bodeqa

TIPO DE COHTENEDOR

QUE SE UTILIZA

0 BODEGA NARITINA
Contendedor:CTHR (20 pies)
: Bdga.

CINR: Carga secd o a granel.

CINE: Catga seca o a granel.

{CTHR; Descubierto o bodeqa
ipara uso de amhos medios.

iHay que palletizar.

1
1
1
|
+

TARIFA DE FLETE MARITING INTERNACIORAL

e

+ e —— —m — - ——

- —— —— ——

-

———— e e —— W e me ————

- VIR PACIFICO -

.................... *.
1
]
1
DESTING “l
'
i
1
.................... .I.
i
Canada 1ALl in (Yedo
]
]
____________________ +
i
Taiwdn 1ALl in (Tedo
1
J
]

EE.UU: Costa Qaste
EE.00: Costa Este
Japbn
Singapur
Alemania

-_-__.-----_-_------+ ---------------------------------

-+
]
1
]
]
]
t
1
t
1
1
1
4
L]
"
L]
13
13
1
1
1)
¥
)
]
)
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E
)
1
]
&
¥
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1ALl in {Todo
1ALl in (Tedo
A1l in (Todo
41l in (Todo
{All 11 {Tode

SALIDA: Pac{fico
PUERTO: Valparafso
{0510 FLETE EN:
DN o U§S
1 DN = 0,64 U$S

[ncluido) U§S 4.000

Incluido) U§S 2.400
Incluido) U§S 2.700
Incluidoj U§S 4.000
Inclufdo} U§S 3.750
Inclufdo) 0§S 3.300

e —— e —— o e e — S da - ww —— -

-
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-

2.400,00
2.100,00
4.000,00
1.750,00
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e 3
'FRECUENCIAS !
1Aprozinadas
SALIDAS |
Ninimas |
1
)

’
)
3
1
1
]
1
1
]
1
1
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2 bugues men)
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)
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12 buques men;
14 buques nen!
(2 buques men|
12 bugques men)
12 buques men|
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Los distintos palses que 8e unen riediante el transporte
fluvial son: ' ' "

-1) Paraguay: por los rilos Parand vy Paraguay .
2) Brasil: por los rilos Parana y Paraguay. '
3) Uruguay: por el rio Uruguay. '

4) Bolivia: por los rios Parana y Péraguay.,

4.1.- PRINCIPALES PUERTOS

Paraguay: ASUNCION
VILLA CONCEPCION
VALLE-MI
VILLETA

Brasil: CARUMBA
LADARIO GREGORIO CURVO

Uruguay: NUEVA PALMIRA
FRAY BENTOR

PRINCIPALES PUERTOS FLUVIALES ARGENTINOS

-BARRANQUERAS
-ROSARIO

-VILLA CONSTITUCION
~SANTA FE

-SAN NICOLAS
~BUENOS AIRES
~ZARATE

4.2.— TIPOS DE BARCAZAS

1) Barcaza con tolva y sin tépa escotilla utilizadas funda-
mentalmente para el transporte de grandes sélidos o secos.

2) Barcazas de carga general; para el transporte de bultos
sueltos o unitizados.

Existen también barcazas portacontenedores . construldas
especialmente para el transporte de contenedores de 20 o 40 pies.
Estas barcazas pueden transportar hasta 60 contenedores de 20

pies..

3) Barcazas tanques: utilizadas para el transporte de 11—
quidos a granel (acido, aceite, vino, etc.). :
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4.3.— COSTO DE FLETES FLUVIALES

No existen actualmente regimenes tarifarios uniformes. Los
valores de flete son abiertos, pactandose libremente entre carga-
dor y armador; no incluye servicios portuarios de carga y descar-

ga. .

otro factor que incluye en el valor del flete son las esta-
dias de las barcazas en el muelle de origen o destino.

5.- TRANSPORTE AEREO

Las compafilas en sus publicidades ponen énfasis en las
ventajas del transporte aéreo sobre el de superficie usando como
argumentos la velocidad y seguridad,- otorgandole una nota distin-
tiva, ella es: " de alta calidad".

El medio de transporte aéreo presenta el inconveniente de
elevados costos de flete pero, ésto se ve compensado por la
economia gque facilitan los argumentos antes detallados para

ciertas mercaderias.

a) La velocidad: Permite el envio de mercaderlias que por su
naturaleza, de no contarse con la via aérea, quedarian excluidas
de la comercializacién internacional, como es el caso de la
provincia de San Juan, las mercaderias que necesitan ser enviadas
en este tipo de transporte para los meses Diciembre-Enero, es la
Uva en fresco, ya que el mercado exportador ofrece, durante este
periodo precios de venta muy alentadores. También puede llegar a
destino por esta via productos como el meldn y el esparrago.

b) La seguridad: Disminuye los riesgbs de robo y dafios por
manipuleo de la carga. : :

5.1.- MERCANCIAS SUSCEPTIBLES DE SER TRANSPORTADAS

Desde luegb no todas las mercancias son susceptibles de
transporte por avién. En general, las que mejor se prestan son
aquellas gque permiten al usuario compensar el mayor costo del
flete aeéreo con las ventajas antes comentadas, . situacién que se
presenta en los siguientes casos: ‘

a.- Productos perecederos: flores, frutas, verduras, maris-
cos, pescados, animales viveos, etc. Yy también diarios, revistas,
documentacién comercial, etc.Es decir, todos aquellos productos
cuyo valor disminuye a medida que transcurre el tiempo.
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b.- Mercaderlas que demandan un transporte urgente: en esta
categoria se pueden ubicar todos aquellos productos cuya demora
en la entrega representa una efectiva peérdida econémica. Por
ejemplo: repuestos y piezas para maguinaria cuya inmovilizacién
implica grandes perjuicios para la actividad empresaria; mercade-—
rias gue, por no haber sido despachadas a tiempo deben recurrir a
transporte aéreo para poder cumplir en término con las obligacio-
nes contraldas; es decir el factor tiempo juega en este uwltimo

punto un rol muy importante.

5.1.- CLASIFICACION TARIFARIA

La IATA Air Transport Association - Asociacién de Transporte
Aereo) que agrupa a mas del sesenta por cientc de las compafilas
aé¢reas ha dividido las tarifas en la siguiente forma:

a) GENERAL CARGO RATES
(tarifas de carga general)

b) SPECIFIC COMMODITY RATES
' (Tarifas de carga especificada)
c) GOVERMENT ORDER RATES

(Tarifas de orden de gobierno)
d) CLASS RATES

(Tarifas de clase )
€) UNIT DE LOAD DEVICES .

{Tarifas por unidad de carga)
£f) CARGOS MINIMOS

a) Normal "N" (-45 kg)
a) Generales <
b) De Cantidad | Coomgn (+ 45 kg.)

b) De carga Especlficada nCn
¢) Tarifas Orden de Gobierno ~ "G,0.R."/ "C"
d} De clase:

a) Con aumento | : "é"

b) con Reduccién . : nRy
e) Por unidad de carga: ' : "y.L.D."
f) Cargos Minimos: | ‘ e
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a) Tarifa General (GCR):

a) Normal (N): establecida péra la cafga general de menos de
45 kgs. de peso. '

b) Cantidad (Q): con un porcentaje de descueﬁtp considerando
la cantidad a enviar. Existen otros niveles superiores de "Q"
(100/200/500 kgs.) para los que se obtiene una tarifa progresiva-

mente menor.

¢) de carga especificada (S.C.R.):

En caso de desarrollarse un trafico importante entre dos
ciudades para alguna mercaderia o gque los tranportistas advier-
tan la posibilidad de captar para el medio aéreo cargas que
regularmente usan la via maritima, se estudia la posibilidad de
establecer para estas mercanclas y en estos traficos, una tarifa

especial.

Esta nueva tarifa sera fijada para puntos de ruptura mas
altos, y obligardn al exportador a transportar un minimo de
embarque. La tarifa aplicable seri siempre menor que la de la
carga general para el mismo kilaje. Estas tarifas especiales se
identifican con cuatro digitos en el nomenclador de la IATA; por
ejemplo los siguientes COMMODITIES,

0007- Frutas y Verduras

0009~ Productos Comestibles, Especias, Bebidas, excludas las
fresas. '

0020- Quesos.
c} Tarifas Orden de Gobierno

Este grupo tarifario también es del tipo de las "Commodi-
ties" o SGR, pero originado en una diposicién del Gobierno, con
la intencién de promover la exportacién de algan producte en

particular.

Generalmente son sélo hasta los puntos que sirve el trans-
portador nacional y se ubican en un nivel bastante mas bajo que
el promedio. Como contrapartida, estas tarifas obligan al expor-
tador a minimos por embarque mucho mas altos de las SCR

(+1000/+2000/+5000) .
d) Tarifas por Unidad de Carga (U.L.D.)

Estas tarifas son de aplicacieén cuando el embarcador opta
por utilizar para si solc una unidad de carga (pallet o contene-
dor aéreo). En este caso, al no tener gque emplear mano de obra
para el "armado" de la carga, el transportador decide cobrar un
minimo por el tipo de U.L.D. a transportar, mas un pequefic cargo
por cada kg. adicional.
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f) Cargos Minimos

Corresponden al importe menor que se cobrarid por el trans-
porte de un envio entre dos puntos, sin tener en cuenta ni su

peso ni su volumen. '

a.- Embarque consolidado

Ademas de las tarifas establecidas por la IATA, los exporta-
dores pueden optar por el embarque consolidado. Los "consolida-
dos" ofrecidos por los Agentes IATA a sus clientes, consisten en
agrupar cargas de distintos embarcadores con diferentes kilajes,
para tratar de alcanzar en conjunto puntos de ruptura mas altos
y, en consecuencia, tarifas mas econdmicas. De esta manera, tanto
exportadores, como importadores se benefician con descuentos
apreciables sobre las tarifas IATA vigentes.

b.- Charters:

Contrariamente a lo que se piensa, el charteo de un avién
generalmente implica un costo mayor de fletes, dado gque debe
pagarse la ida y en muchos casos también la vuelta en vacilo de
éste. No obstante, el charteo es casi la salida obligatoria
cuando los medios de transporte regulares tienen agotada su
capacidad de carga o, cuando el destino de las mercaderias no es

un lugar muy comun.

Tarifas ordenes de gobierno

Concretamente una tarifa orden de Gobierno es un flete
preferencial que, a pedido del exportador, otorga la autoridad
argentina (la Direccién Nacional de Transporte Aerocomercial),
previo analisis y consulta con los organismos respectivos (IATA,

Aerolineas Argentinas etc.).

En el analisis previo que realiza esta autoridad competente
interviene una serie de factores que el exportador debe conocer,
tales como el ntmero de envios semanales, volumen minimo de la
carga (en general oscila alrededor de los 200 kilogramos), flete
"posible", etc., como asl también el pals de destino, pues estas
tarifas 0.G. suelen aprobarse en general para aguellos destinos a
los que sirve BAerolineas Argentinas, aunque como excepcién a
veces se otorgan puntos no servidos por la empresa estatal (tal
el caso de la tarifa 0.G. para flores a Tokio).

Tramitacién de una tarifa Orden de Gobierno

La tramitacién es muy sencilla, no lleva mds de 40 a 45 das,
plazo que puede acortarse o extenderse segun el interés y segui-
miento del propio exportador.

Vale la pena aclarar que este plazo esta determinado por un
tramite internacional que debe realizar Aerolineas Argentinas con
IATA gue -se verd mas adelante- tarda no menos de 30 dilas .
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A titulo de referencia se tomara un ejemplo de la reduccién
operada en los valores de fletes a través de una tarifa 0.G. en
relacién a una tarifa IATA comtn, aclarando desde ya que la dife-
rencia varla de  acuerdo al flete solicitando o posible®, el
destino, el volumen de los envios, etc., y por lo tanto no puede
tomarse este ejemplo como extensible a ningwn otro caso.

5.3.— .CONTENEDOR AEREO

Un contenedor aérec es un elemento de carga relacionado

‘directamente con los sistemas de carga de aeronaves, sus medidas

y restricciones; se convierte de esta forma en un componente ma's
de la misma.

Contenedores adecuados a las bodegas inferiores en distintas
versiones: '

a) Contenedor estructurales, gque abarcan el espacio de pared
a pared de la aeronave. .

b) Medio contenedor, abarcande la mitad del volumen del
anterior.

La utilizacién de equipos de vuelo como cargueros purcs
tiende a revolucionar la industria al permitir la carga aérea de
los contenedores de 10,20 y 40 pies cominmente denominados
"contenedores ISO" dando asl un paso trascendental en el desarro-

llo del transporte.

También suelen utilizarse contenedores especiales para

carga perecedera como por ejemploc :
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- Contenedor térmico, con paredes protectoras para calor o
frio extremo, gque mantienen una temperatura _inferior estable
durante un determinado pericdo de tiempo. ' :

La primitiva utilizacién de pallets para unificar Yy el mas
sostificade uso de contenedores, explica sin mayor comentario la
incorporacién masiva de estos Gltimos al transporte de via aérea,
combinando en forma ideal un rapido sistema de carga con un rapi-

do medio de transporte.-

5.4.—CONOCIMIENTO DE EMBARQUE AEREO

La carta de porte aérec también llamada "Nota de Consigna-
cion Aerea" y conocida como "Guia Aérea® o nAir Maybill", es el
medio a través del cual se instrumenta el Contrato de Transporte
de mercancias por via aérea. Fija las condiciones pactadas para
cada traslado particular, a la par yue sirve de prueba sobre la
recepcién fisica de los envios por el transportador (aceptacién

para el transporte).

Fmitida en doce (12) ejemplares, tres de ellos son origina-
les y llevan impreso al dorso las condiciones generales del
Contrato de transporte, conjunto de clausulas basicas aplicables
indistintamente a todos los transportes por igual. Los nueve
restantes se denominan copias y sirven a los efectos de la reali-
zacien de tramites operativo/aduanero y administrativo.

5.5.- TARIFAS DE FLETE AEREO

EFn cuanto a las tarifas de flete aereo, las mismas han sido
solicitadas para tres productos exclusivamente en funcién de la
perecida de los mismos. Cabe agregar que el precic de estas
tarifas es determinado por el peso y el volumen de los envios,
para el caso que se menciona, se tomé como base el peso de 3.000
kg. con destino a los paises que en el cuadro se enuncian:

DESTINO UVA EN FRESCO ESPARRAGO EN FRESCO MELON EN FRESCO
Brasil- 0,59 0,59 0,59
{Rio)
Colombia 1,23 1,23 1,23
(Bogotd)
Venezuela 2,73 2,73 2,73
{Caracas) . '
Canada 2,88 2,88 2,88
(Toronto) ’
(Montreal) = 1,46 1,46 1,46
EE.UU. 1,41 1,41 1,41
(Miami)

o 055 ’)
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New York 1,46 1,46 © 1,46

Los Angeles 1,46 1,46 1,46

URSS 6,65 - , 6,65 - 6,65

{Mosci) : : o

Japoén 6,84 : 6,84 ' 6,84

(Tekio) . . : :

Osaka - 7,05 7,05 7,05

Italia 5,25 * : 2,03 5,25%
(Roma) : '

Espafa 4,82 * 2,03 4,82%
(Madrid) .

Inglaterra 5,25 * 2,03 5,25%
{Londres) . .

Alemania 5,19 * . 2,03 ' 5,19*

6.~ TRANSPORTE TERRESTRE INTERNACIONAL

6.1.— INTRODUCCION

Desde la llegada del primer camién al pais hasta nuestros
dias, muchos fueron los avances que en materia de transporte
carretero se han logrado. :

Con el afianzamiento de este modernoc medio de transporte
dentro del mercadoe local e internacional, han logrado con su
participacién acortar tiempo y posibilitar el movimiento de
carga desde y hacia otros medios que no llegaban y gue en la
actualidad tampoco llegan. La construccién de  la red vial ha
brindado un eficaz sistema de comunicacién terrestre. Cabe desta-
car que este modo de comunicacién es de vital importancia para
nuestro comercio con los paises vecinos, ya que participa del
mismo con un porcentaje muy alto. :

Una caracteristica muy peculiar del camién. es la capacidad
de realizar transporte puerta-puerta sin necesidad de trasbordo.

Y A e e e e e e e

La base de las regulaciones de Transporte Internacional
terrestre pueden encontrarse en el Convenic de transporte inter-
nacional terrestre el cual se firma por primera vez en 1967 para
llenar el vacio que existfia en cuanto a un instrumento organico
que regulara el transporte de carga terrestre en el CONO SUR.
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El Convenio sienta las bases en que se apoya, a través de
las distintas autoridades de transporte de los diferentes paises
signatarios, todo el espectro del autotransporte. de cargas. En el
marco del mismo, se realizan reuniones bilaterales y multilatera-
les, con el fin de discutir los problemas técnicos, legales Yy
operativos que aparecen y afectan al sistema, y propiciar solu-
ciones que tiendan a perfeccionar el mismo.

El Transporte Carretero Internacional de nuestro pais, esta
regido por un convenio Hepta-partito e instrumentado por Acuerdos
Bilaterales. Paises signatarios de dicho convenio, ademas del
nuestro son: Brasil, Bolivia, Chile, Paraguay, Peri y Uruguay.

Argentina tiene firmado Acuerdos Bilaterales con todos los
paises antes mencionados. En estos acuerdos, Argentina y el pais
firmante convienen en cuatro puntos fundamentales:

. 1) Fijar cupos, cantidad de carga a ser transportada y se la
reparten de acuerdo al parque automotor que posee cada uno.

2) Se determina tipos de equipos a utilizar.

3) El1 transporte soclo debe realizarse por compafiias que
estdn habilitadas para tal fin. A estas compafiias se las denomina
Compafiias Permisionarias y es la Secretaria de Estado de Trans-
porte y Obras Publicas (SETOP), la encargada de otorgar el men-

cionado permiso.

Con respecto a este punto existen dos excepciones, que se
llevan a cabo cuando:

a) Ninguna de las compaiilas permisionarias opera con un
destino al cual el exportador quiere llegar.

b) Cuando las caracteristicas del producto a transportar,
ninguna de las compafilas permisionarias tiene el equipo apropiado
para realizar ese transporte.

En estos dos casos se solicita la autorizacién del Departa-
mento de Carga de la SETOP, y esta otorga un permiso provisorio
para que el transporte se realice con equipos propios del expor-
tador o de terceros, bajo responsabilidad del solicitante.

4) Ademas se estipula que todos los transportes internacio=
nales deben efectuarse por los pasos fronterizos que estadn habi-~
litados para tal fin.

6.3.— PASOS FRONTERIZOS

a) CON BRASIL: .

Paso de los . Libre Puerto Meira
Uruguayana San Javier
Bernardo de Yrigoyen Panombi
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Alba Posse
Dionisio Cerqueira
Puerto Mau

Puerto Iguazh

b) CON URUGUAY:
Buenos Aires
Puertc Unzue
Colén

c) CON PARAGUAY:

Pte. San Ignacio de Loyola

Posadas
Puerto Iguazi

d) CON CHILE

_Santo Tomé
. Sao Kouler
Veracruz

Sac Borga

Colonia
Fray Bentos
Paysandu

Pacu Cuba

Puerto Stroesner

- Puyehua

Las Cuevas
Pehuenche Agua Negra
Hua Tiquina Pino Hachado
Hua Hum Coyhaigque
Monte Aymond Caracoles

e) CON BOLIVIA
La Quiaca villazdn
Profesor Mazza _ Yacuiba
Aguas Blancas Bermejo

6.4.— TRAFICOS
a) Trafico con Brasil
El trafico con Brasil es muy importante.

Existe un convenio multilateral de transporte en el Cono
Sur, gque prevee acuerdos bilaterales , mediante los cuales se
fijan las pautas por las que se desarrollara el trafico y la
capacidad transportativa a habilitar para cada pals en forma

igualitaria.
Las unidades operan bajo propiedad de empresas de transporte
constituidas legalmente y que para acceder a su correspondiente

licencia deben cumplimentar una serie de requisitos ante las
autoridades de aplicacién en cada pals para su andlisis y poste-

rior habilitacién.

Para quien exporta o importa hacia y desde Brasil, el trans-
porte , automotor plantea todas las posibilidades que el
intercambio comercial argentino-brasileiio requiere.

La infraestructura dispuesta por las autoridades de ambos
paises, hace que el exportador o importador y el medic transpor-
tador cuente con todo lo necesario para involucrar a ambos merca-=

dos.
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A partir de los acuerdos de integracién suscriptos por
nuestros gobiernos se ha posibilitado el nacimiento del protocolo
N* 14, especificamente de transporte terrestre, dentro del cual
se han planteado y logrado importantes avances que tienen funda-
mentalmente el objetivo de perfeccionar el sistema a través de
medidas tales como la agilizacién de las inspecciones aduaneras
bajo un control Gnico, el intercambio de traccién entre empresas

permisionarias argentinas y brasileifias.

Derivados de la petroquimica, maquinarias, autopartes,
vehiculos, neumaAticos, vidrios, café, cacao, cereales, frutas,
carnes, etc., son solo parte de los productos gue utilizan el
eficiente transporte -automotor entre Argentina y Brasil.

b) Trafico con Uruguay

Dada la cercanla' de ambos paises, un altisimo porcentaje
de sus intercambios comerciales es movilizado por el transporte
automotor, - el cual se encuentra distribuido por cupos, entre

las respectivas empresas.

Con Uruguay los pasos posibles por la via terrestre son:
Gualeguaych@~Fray Bentos y Colén-Paisandw; por la via fluvial
hacia Colonia y Montevideo desde el Puerto de  Buenos Aires,
aunque este ultimo no sea el mas utilizado por sus frecuentes

intermitencias. :

c) Trafico con Paraguay

El mayor centro de consumo de este pais ‘estd localizado en
su Capital.

Desde la Ciudad de Clorinda hasta Asuncién distan 50 Knms.
aproximadamente, por los que el trafico hasta esta ciudad se

realiza con bastante rapidez.

El otro paso fronterizo -tal vez en los uwltimos tiempos de
igual importancia que el de Clorinda-, es el de POSADAS—-ENCARNA—~

CION.

A Puerto Stroesner desde Puerto Iguazt se puede acceder por
la via terrestre pero las empresas habilitadas deben contar con

un permiso de transito por Brasil.

El cupo estatico con Paraguay alcanza las 8.000 tons.
divididas en 5.500 tons. asignadas para carga general y frigori-
fica, 1.500 tons. para carga liquida y 500 tons. para transporte

de gas.
Se puede decir que el servicio de transporte automotor de
carga entre Paraguay Yy Argentina atiende, perfectamente las

demandas del mercado, pudiendo el usuario elegir entre varias
empresas el servicio de su preferencia.
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d) Trafico con Chile

Con este pais se mantiene un importante intercambio comer-—
cial por la via terrestre.

Con Chile existe convenio bilateral de transporte, este pals
posee mas empresas de transporte terrestre que Argentina; 1la
diferencia estA gue el pais trasandino habilita a propietarios de
una o mas unidades, no revistiende en la practica el caracter de
empresa que las transportadoras argentinas ostentan.

, El pasco mas importante y mas usado en el trafico argenti-
no-chileno es el de Las Cuevas, pero cuando este cierra en tempo-
rada invernal, Puyehue, a la altura de San Carlos de Bariloche,
se proyecta como la alternativa habitual. .

A pesar que estos son los pasos mas usados, existen otros
como el de Pino Hachado, Hua Hum, Agua Negra, etc., que son
transitables pero no cuentan todavia con la infraestructura de
" control necesaria. Al norte, Huaytiquina, que se encuentra en la
misma condicién que las anteriores, es por el momento el que
mejor se presta al transito de los vehiculos de transporte eén
aquella zona; y al sur, el paso de integracién austral hacia

Punta Arenas.

- Independientemente de estos pasos mencionados, son muchos
los cruces en comin gue se encuentran a lo largo-de la Cordillera
entre Argentina y Chile pero, pocos cumplen los requisitos mini-
mos indispensables en cuanto a infraestructura se refiere.

En la actualidad varias provincias argentinas se disputan
proyectos para la implementacién y puesta en marcha de cruces
cordilleranos: Jujuy, Salta, Catamarca y La Rioja, son algunas de

ellas.

Evidentemente en San Juan (Enero 91) el cambioc comercial con
Chile, apunta a crecer acompafiando este crecimiento, el servicio
de transporte automotor de cargas cumplimentara un rol importan-—

tisimo.
e) TrAfico con Bolivia

Por sus condiciones viales, no ofrece la posibilidad de
ingresar con vehiculos de transporte en forma regular hasta los
centros de consumo, siendo excepciones las ocasiones en que ésto
ocurre (cargas individuales o aquellas cuya caracterilstica no
permiten su transbordo).

Por lo tanto, el trafico con Bolivia establece regularmente
un trasbordo en la frontera, casi siempre del lado boliviano, ¥y
ya dentro de ese pals continta viaje en camiones de las distin-
tas federaciones que efectwan el transporte interno en forma
oficial. esta expresion se refiere a que estas federaciones son
especies de Cooperativas gue agrupan a propietarios de camiones Y
distribuyen la carga captada entre sus afiliados, a tarifas

oficiales.
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Es importante remarcar due las empresas argentinas que
operan con Bolivia, muchas veces = ante el requerimiento de su
cliente— toman una carga y la entregan en destino final {Santa
Cruz de la Sierra, La Paz, Cochabamba), subcontratando a federa-
ciones para complementar el recorrido, lo que hace que los valo-
res de flete correspondientes al trayecto boliviano sorprende por
su costo al ocasional exportador. ’

En sintesis, pueden variar los costos de acuerdo a como el
exportador se haya comprometido a vender su mercaderia. Por lo
general, los exportadores argentinos venden FOB La
Quiaca-Pocitos-Aguas Blancas, y a pesar de ello el transportista
entrega.las mercaderlas en las veredas de enfrente, es decir, en
el lado boliviano, constituyéndose en una operacion Costo ¥
Flete Villazén, Pocitos o Bermejo. :

Los camiones que prestan servicio dentro del territorio
boliviano, en su gran mayorla no son similares a los de la flota
argentina, siendo unidades con largos inferiores a los 9 mts., lo
que hace que cargas de 12 mts. se envien directamente o, como en
el caso del hierro de construccion, éste se doble ‘en la mitad o

mas.

En Argentina se cuenta con una red vial y una capacidad de
transporte automotor que permite atender perfectamente los reque-
rimientos del mercado exportador con Bolivia.

f) Trafico con Peru

También a Perdu pueden enviarse a mercaderias por la via
terrestre.

Existen empresas argentinas que realizan este trafico en
forma regular y con marcado acierto. Si ‘bién hasta ahora el
corredor no ha sido el mas usual, ya que es considerado "cautivo"
de la via maritima. Por otra parte, el trafico con Perh represen—
ta, junto a otros ejemplos, que el transporte por carretera, es
una herramienta eficaz para la integracién de los paises del Cono

Sur.
6.5.- TIPOS DE TRANSPORTE

a.- Por el modo del transporte L.a unidad de transporte
carretero se puede movilizar

todo tipo de bienes, mercade-
rias industrializadas,a gra=

nel -seco o llguido-,perece=

deras y bultos indivisibles,
pasando por materias primas,
productos peligrosos,animales
en pie, y hasta productos de
de granja, minerales Yy maqui-
narias.
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b.- Transporte de Cargas Gene~
rales y Frigorificas:

c.- Transporte de Cargas

d.- Transporte de vehiculos

e.- Transporte de Liguidos:

f-Transporte propio:
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gorificas

Mediante un sistema

Las cargas generales y fri-

son perfectamente
atendidas por las unidades
que las empresas poseen para
estos movimientos de "rutina"
en el transporte internacio-

nal.

Las cargas especiales son
aquellas due por su natura-
leza requieren otro tipo de
unidades diferentes de las
convencionales,y a las que 5e
les permite su traslado pre-
via autorizacién.

] similar

al de las cargas especilales,
las empresas de transporte
de automeviles pueden reali-
zar servicios internaciona
les. :

Este tipo de transporte se
realiza por camicnes cister
na desde hace algtin tiempo
existe la posibilidad de
realizar este transporte en
contenedores tanque o en la

version de flexitank, Y

trasladarlos sobre camiones
convencionales de la empresas
regulares en cada trafico.

El sistema estacontemplado en
Convenio de Transporte
Terrestre Internacional y se
efectha con un permiso
ocasional.En principio esta
modalidad puede ser utilizada
por aquellas empresas cuya
actividad comercial no sea el
transporte de carga contra
retribuciones y posean
vehiculos que, estando re—
gistrados a nombre de la Ra-
zén Social de dichas empresas

seran los anicos autoriza
dos a efectuar transporte
bajo control.-



CODIGOS SEGUN TIPOS DE CARGAS TERRESTRES

C: Contenedores
E: Especial
F: Frigorifica
G: General
L: Liquida

" 6.6.— EL CONOCIMIENTO DE EMBARQUE TERRESTRE (Carta de Porte)

Bl transporte por carretera también con su documento de
embarque, este es: " La Carta de Porte'.

La carta de porte, debe hacerse en tres ejemplares origina-
les, firmados por el expedidor y ‘el transportista. El primer
.original se entrega al expedidor, ‘el segundo -acompafia a las
mercanclas y el tercero lo conserva el transportista.

La carta de porte no es un instrumento negociable ni un titulo de

propiedad, constituye la prueba legal de que existe un contrato
de transporte, de sus condiciones ¥y del recibo de la mercaderlas

por el transportista.

6.7.~ COSTO DE FLETE INTERNACIONAL

Es menester destacar que, a diferencia de los demas modos
de transporte, el Transporte Automotor por carretera no tiene
tarifas oficiales, sino gue son determinadas por las condiciones
imperantes en el momento de la contratacien de los servicios;
por lo tanto el exportador o usuario debe convenir el flete con
la Empresa transportadora. Por lo tanto, se presenta a continua-

cien las siguientes cotizaciones:

TRANSPORTE TERRESTRE INTERNO

El transporte terrestre interno contribuye al desarrollo de
las exportaciones: para el caso de la Regién de Nuevo Cuyo, este
medio permite la llegada de mercaderias diversas a lugares de
frontera. Se detallan a continuacién las tarifas de fletes inter-

noes.

92



TARIFA PLETR TBRRESTRE INTERNO 3
HASTA PURRTO DE BUENOS AIRES

AERGPUERT( DB BIRIIA

" !Bquipo con capacidad

fowmmanmnnan premmmmmmmm e mmm e frmmmmemmammaan
| LOGAR DE | DESTING // I PRODUCTOS
| PARTIDA | PDERTO BUENOS AIRES |
! ! 0 BIRIZA !
H A | B |
pammmmmmeae fmmmmmmemmm oo mm e pmmmmmmmmmmm e
San Juan | !
'La Rioja  |Puerto de Buenos Aires; Ajo
iSan Luls | !
fomermmmmmmm fosmmmmmmmmmmm e meaam fommmammr e
'San Juan | Ezeiza ! Espdrragos
'Ta Rioja | |
lsan Luis | i
pomemmmm—ann prmmmrm e ee prmmmmm e eamn
'8an Juan | '
'La Bieja |Puerto de Buenos Aires;  Jojoba
San Luis | o
fommmm————a [ e e Ll L
'San Juan | '
'La Rioja  |Puerto de Buenos Aires) Aceitunas en
'5an Luis | i\ Conservas
fummmn e po=-m—-mesemcc—cscsssn-~ trmmmem e anaa
iSan Juan ! H
'la Rioja  ‘Puerto de Buenmos Aires| Aceite de
i1San Luis | i Oliva
pommmmaneann prmmmem e mmm s prmmcemmmmn—-
|8an Jugn | !
La Bioja  |Puerto de Buemes Aires|  Vinos
18an Luis” | !
fremmmmmesmnfmmmmm e meamma e prseommman s
iSan Juan | '
iLa Rioja  |Puerto de Buenos Aires| Pasas de Uva
i5an Luis | |

+

-+
1
1
1
1
1
L]
1]
]
L}
1
]

+

T120 DE HOVILIDAD
 CAKION

-+ o ——

'fquipo con capacidad
127 tns. 2 30 tos.
entre 55 n3. a 60 md.
potommmrcmer e aaa
Bquipo téroico frige-|
‘rifico,con capacidad |
123 tns= 55 m3.

‘- o ————

1Bquipo con capacidad
127 tms. a 30 tos.
lentre 55 m3. a 60 nd.

127 tns. a 30 tas:

‘Rquipo con capacidad
127 tns. & 30 tns.
lentre 55 o3, a 60 ml.

IBquipo con capacidad
127 tos. & 30 tas.
lentre 55 ni. a &0 n3.

‘Semi con capacidad
ide 23 tns. a 17 tns
1= 50 3,

cast0 'PLETE
CAKICK
DESDE (&) - HASTA (B)
0§s

1.156,00
a
1.300,00

4 mEm e . o T E e mm M i e e e e S M R e

—— ot e e e o

e ——— =

-+

’I

o«
............. +
C0ST0 FLETE |

CTiR .
PRANSITO |
B-A-8 |
............. ‘.
1.400,00 |
2 |
1.600,00 |
............. ¢
'
]
1
i
1
............. +
]
]
i
]
i
]
............. +
]
1
I
]
i
1
............. +
I
I
]
i
i
|
............. i—
:
i
]
............. {.
]
)
]
]
|
]
------------- +



- e et .

fummmm——————
i LUGAR DR
i PARTIDA

fammmmmmeeee
15an Juan
'La Bioja
‘$an Luis

-+
1
L]
)
1
L)
1
1
1
t
]
1

18an Juan
tLa RBioja
18an Luis

-+
1
¥
)
1
]
1
1
1
1
]
]

1San Juan
'la Rioja
15an buis

-~
[l
L
)
13
)
]
13
]
L]
L]
1

15an Juan
jka Bioja
15an Luis

-
1
1
L
]
1
]
1
1
1
]
1

1San Juan
ila Rioja
18an Luis

-+
1
1
t
’
1
1
L
4
1
]
]

t8an Juan
tLa Rioja
18an Luis

-~
1
1
[}
1
L]
[l
L
1
1
]
1

i5an Juan
ILa Rioja
18an Luis

-+
]
]
]
1
]
1
i
1
]
1
1

18an Juan
L2 Bioja
18an Luis

-+
1
]
1
]
L]
1
1
1
1
{
1

18an Juan
iLa gioja
t8an Luis
B it
15an Juan
jLa Rioja
18an Luis
+ -----------

TARIPA PLETE TERRESTRE INTERNC

HASTA PUERTC DE BUEKOS A
AERGPUERTO DE EZETZA

IRES

frmmmomemmmmamammamanae pommmmmmm e prmmmmmmmmammmmaee e premmmmmmenomeusmeemnan prmmmmmmemmc oo mcaas +
: DESTING ! PRODUCTOS . | TIPG DE MOVILIDAD COST0 PLETE | (0810 FLETE i
! PUERTO BUENOS AIRES | ! CAKION | CAMION ! CTHR '
| Q0 BIEIZA ! , ! DESDE (A} - HASTA (B} ) TRANSITO '
' B | i : u§s | B-A-8 i
possmmmm s mmmm e prmmmmm e ————o e el pmmmmmmno———osessecconn- trmmrosusmam s t
H P ‘quipo térmico frige-| 1.150,00 Icontendor Ripper
'puerto de Buenos Aires|Uva en Fresce jrifico,con capacidad | a !
| ] 123 tns= 55 nl, 1 1,100,040 3 1.600,00
o emmmmmm———m oo prmmmmmm e fommmmmm—mmm—— s e frmmmmmm— s mm - fo—-ememmemmmenmee—— +
i Bzeiza 'Uva en Presco |Bquipe térmico frigo-; 1.150,00 : !
: : lrifico,con capacidad | i : :
! ! 12] tns= 55 ul. ! 1.360,00 ! !
frmmmmmmm s ammeeoen fommmmm e fommmmmmmmmemem e mcaan frmmmmmmm o mmee e prmmmommm e m e t
: | 1Bquipo térmico frige-| 900,00 |Contenedor Cisterna |
'puerto de Buenos Aires,  Mesto 'rifico,con capacidad | a ! 1.400,00 |
H I 123 tas= 55 ni. ' 1.100,00 ' !
fommmmsemmmmmmmeem e Fommmmmmmmmn pmmememroo-semmmma—een pomo-oomsesssmmmemeaeooe pommmmmmmmmmemem oo t
: ; VBquipo térmico frigo-| 808,00 ! '
‘Puerto de Buenos Aires|  Mérmol  |rifico,con capacidad | a i '
' i 123 tns= 55 ad. | 1.000,00 ! !
frmmmmmmmemamm————eeeen frmmmmmmmmmmman e frmmmrem e em e ann fprmmmmm——————————e ¢
' ! 'Bquipo téraico frigo-} 800,00 ' '
'Puerto de Buenos Aires! Gramito  |rifice,con capacidad | a H !
' o 123 tns= §5 ad. | 1.000,00 : !
L e EE L LR L Lt preemmrmr———nae prommmmmmmmmme e pomommmmmmmm e emaaaen e t
| ) : IBquipe térmico frigo-| 900,00 i !
|Puerto de Buenos Alres. Artesanfas |rifieo,con capacidad | a |
' ' 123 tns= 55 al. H 1.000,50 !
T T s fommmm oo aee prmsmmememe e eemeceee e ) ¢
| 'Huehles da Na-Bquipo téramico frige-| 900,400 ' )
:Puerto de Buenes A1res'dera y de meta/rifice,con capacidad | a H '
A i "23 tns= 55 nd. | 1.900,00 ! !
femaemanonaninaeaa—— fpmmmmmmmmm—a- frmmm e o e pommmmniamamm——— e +
i ' iEquipo térmico frigo-| 800,00 ! :
iPuerto de Buenos Aires}  Talco irifico,con capacidad | a i i
' i 123 tns= 55 @l. : 1,000,080 ‘ !
poeemmet e e pommmeee e P e promomme oo mmemmmmaae t
i : {Equipo térmico frigo-| 800,00 ! !
tPuerto de Buemos Alres| Zapatillas !rifico,cdn capacidad | . ! ! '
i | 123 tns= 55 ol ! 1.000,00 ! !
pommmmmmemmmee e R e fumsmmmmmmmemmmmmannan fommm oo mae e t
{ ! hromdticas !Semi con capacidad | - 800,00 ' !
‘Puerto de Buenos Aires) ide 23 tns. a 27 tns oa | i
! ! 1= 50 al. ‘ | 1.000,00 ' i
T T RTTHY PR et prmmmmmeeeemem—————— frmmmmmmm e E L — +



frmmmm -
LOGAR DI
ORIGER

0
PARTIDA
* ...........
18an Juan
'Lz Rioja
19an Luis
+-_' .........
18an Juan
Itg Rioja
'san Luis
pommmmmmmman
18an Juan
‘La Rioja
15an Luis
+ ...........
19an Jean
tLa Rioja
18an Luis
‘. ...........
18an Juan
iLa Bioja
iSan Luis
§ ...........
15an Juan
ia Rioja
1San Luis
‘, ...........
1San Juan
L2 Bleja
1san Luis
+ ...........

1
1
i
]
|
i
]
1
]
i

en

2ARIFA FLRTE TERRESTRE INTERNACIORAL

BRASIL 2450'@4/\
A
\
poammmmmmmmmam—oomeen +--——% ----------------------- t
| tIPG DE MOVILIDAD | i DESTIRO !
! CAHIOH | !
! poemefmnmmann- p-eenmmomnanan ¥
! ! SA0 BABLO 'RlO DE JAHEIEG'
H b ' .
F e oL EOR TR DU L L LR h prmmmmmoze e —
© ) Seni con capacidad |- T
! de }2.700,00 ) 3.400,00 i
i 23 tns= 55 md. . | '
fummmmmmeemmmmmm—en o S pommommmmnmmma t
! 8emi con capacidad | ! '
' de l2.700,00 ;  3.400,00
23 tns= 55 a3, | b i
O e e pommmmmmmmeemnn ¥
| Seni con capacidad | ! |
! de 12,700,000 | 400,00
23 tnss 5§ 0d. | ! o
L e prmmmmssano——s e L
| Semi com capacidad | | '
! de bo2.700,00 ) 3.400,00
I 21 tps= 5% ol H ' : '
pommr e mdm s pummmmamem—— R L i t
! Seni con capacidad | H : :
! e I 2,706,000 ) 3.400,00
! I3 tns= %5 ad. : H _/~241
frmmmromo—smmmmmmmmmmmfeaena oo e pommmmmamana— -
'fquipo térmico frige-) ;f" H
Irifico,con capacidad | //f_;;;‘;;\xi: 3.850,00
! 23 tns= 95 md. NG : .
fommmroamm——amsm——— e fo—c—mmmmmemae po-emmmmmnra—- 4
! Semi con capacidad | ' i
; de ' 2.700,00 ) 3.400,00 |
I 23 tns= 55 nl. ' ! H
R D R §

. Mt

Ots

) T

(9/ 042 C)~‘>/7«=»/,l\fo..L



pomommmanas
LUGAR DE
ORIGEN

0
PARTIDA
+ ...........
18an Juan
ika Bleja
18an Luis
e
i5an Juan
iLa Rioja
15an Luis
.i, -----------
18an Juan
iLa Rioja
'8an Luis
S
18an Juan
ILa Bieja
- 18an Luis
+ -----------
18an Juan
tla Rieja
1San Luis
+ ...........
iSan Juan
iLa Rioja
fSan Luis
‘. ...........
18an Juan
'La Riaja
18an Luis
+-—. _________
15an Juan
(La Rioia
'San Luis
+ ...........

- e T

- —— —a -

© e e remeand s s B e mmam s s me Ao s mmem T s Ea =

‘TAHIFA FLETE TERRESTRE INTERNACIONAL

Muebles
de
Madera y Hetal

en

- ———————

W e m e e o e e T e o — e A = —— A

BRASIL-

TIPO DE HOVILIDAD
CAXION

3
1

PARAGUAY

1ASURCION

1
1
]
1
]
L]
L]
1
L]
1
1
1
1
13
b
F
¥
'
[}
L]
L]
-+

]
1
)
L]
L]
1
]
1
'

Equipb gon capacidad [1,800,00

de
30 tns= 60 a3,

4

|
12.000,00

]
1
]
]
1
L)
L3
L]
"
1
’
1
1
1
1
1
]
L]
’
1]
’
-+
1
1
)
]
]
1
1]
]
L]

Equipo con capacidad ;1.800,00

“de
30 tns= 60 m3.

)
t

a
2.000,00

1
1
1
1
]
1
13
]
L]
¥
]
[}
1
)
]
1
13
1
&
1
’
P
L]
1
]
1
1
]
L]
1]
L]

Equipe con capacidad 2.000,80

de
30 tos= 60 md.

|
1
1
}

d
2.200,00

e pa
¥
)
]
)
]
1
1
L)
1
1
1
)
]
L]
[]
]
L}
]
1
]
-+
1
1
1
[]
L]
L]
L]
[]
1

¢ 27 tns. a 30 tos.
55 nj. 2 60 n3.

quipe con capacidad }1.800,G0

a
2.000,00

1
]
L]
t
Ll
L]
]
]
]
]
1
]
]
1
1
[}
i
1
]
]
]
-+
]
1
1
1
]
1
1
1
1]

iEquipo con capacidad |1.800,00

i
|
i
1

b
|
]

de 27 tns. a 10 tns.
85 @d. a 60 al.

de 77 tns. a 30 tns.
55 m3, a 60 al.

1
1

a

12.000,00
fommmmmmmmmmeeom oo e pomemenna-
'Equipo con capacidad 11.9560,00

]
H

2
2.100,00

G LR L e pmm e
tBquipoe térmico frigo-12.100,00
irifico,con capagidad |

o ———— o —

23 tns= 55 03,

a
1.300,00

1
L]
]
1
]
]
1
1
[l
1
L}
¥
L]
1
)
]
)
13
]
1
1
P
1
L]
4
)
t
1
]
[}
]

Zquipo con capacidad
de
10 tas= €0 @i,

2.000,00

DESTINOQ |
R U§s H
fummammannen pamemmmmmnn O +
! - CHILE  )DRUGDAY  |BOLIVIA (SAHTA CRUZ !
| SANTIAGO |URUGUAYARA} DE LA SIERRA} :
fommmmmanan- pommmmmmam prosmmmmmmmmmammne o t
| 1 1.360,00 ) 1.600,00 H
$1.000,00 7 a ! a H
' C.o11,500,00 ) 1.80¢,00 H
Hommmmmamnan T il LR e T +
! ! ! 1.700,00 !
14%0,00 ) 1.200,00 | 2 !
' i ! 1.900,60 !
prmmmiamaaan frmmmmmans pommmmme oo +
1 1140,00 ) : '
H a v 1.190,00 | 1.900,00 !
b 1.300,00 | '
frmmmmmamon- pammmmmnnan T +
' 11,200,00 § '
i loa ' 1600 '
! | 1.300,00 | '
fmmmmmmmmeen prmmmmmm—- prrmmmmmemasammaaane +
Y 1.000,00 ) 1.250,00 4 1.900,00 '
P ;@ : a I
!1.300,00 ) 1.450,00 | 2.000,00 '
T e fommmmmm o +
180 trinsito] ' i
1 1.100,00 1 1.300,00 4 2.000,00 H
11.200,00 ! H
pmmmmmmmemmn L R R LE L t
| V1,300,00 | '
H yooa 1.800,00 '
! 11.400,00 ) !
fmmmmmmemmnn pommmmmmen- pommmemmmm e t
IEn trdnsito) ] 1.950,00 '
950,00  1.400,00 | a |
£ 1.100,00 | H 2.000,00 !
B frmmmmmmmmmmmmmmemaa +



B N L - - .

__

7.~ TRANSPORTE FERROVIARIO
7.1.— INTRODUCCION

Uno de los medios de transporte poco conocido y mal utiliza-
do por los exportadores argentinos es el ferroviario.

8i bien es cierto que el tendido de los distintos ramales
ferreos respondié a una concepcién econémica distinta de nuestro
pais, desarrollado bajo una éptica agricola~ganadera, no es mMenos
cierto gue las principales dreas de produccién primaria se en-
cuentran vinculadas a los puertos mas importantes del Litoral
maritimo y fluvial argentino. Lamentablemente, contra esta amplia
cobertura conspira la diversidad de tronchas existentes que,
salvo casos exXcepcionales, le guitan flexibilidad al medio,
impidiendo los transbordos directos entre las distintas lineas

que conforman el servicio. .

Las caracterilsticas propias, pues del modo ferroviario
-elevada capacidad de carga, amplia distribucién geografica,
tarifas accesibles-, se ven asi disminuidas respecto de otros
modos alternativos (carretero Yy fluvial), gquitandole incentivos
para una utilizacien mas intensiva. No obstante, la aparicién de
elementos vinculantes, tales como el contenedor y las estaciones
de transferencia, podrian revertir la situacién actual en el

mediano y largo plazo.

£n resutmen, el transporte ferroviario presenta la gran
ventaja de permitir un abaratamiento significativo de los costos
con relacién al transporte carretero, Yya gue permite cargas
voluminosas, con lo cual tiende a resolver el problema gque se
originarta por el envio en muchas unidades de transporte carrete-

ro.
Entre sus inconvenientes merece citarse:
a- E1 hecho de que no permite el transporte puerta a puerta.

b- Su utilizacien esta limitada a la disponibilidad de
vias y vagones para carga.
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7.2.— PASOS FRONTERIZOS

PAIS PASO FRONTERIZO TINEA ¥ TRONCHA PASE
Chile Socampa F.C.G.B.
Las Cuevas 1 metro birecto
{Mendoza)
Levantador del
lado chileno.
Bolivia La Quiaca(Jujuy) F.C.G.B. Directo
1 metro
Paraguay Pact~-cha F.C.SG.U. Directo
: {Misiones) 1.467 metros
Brasil Paso de los Libres F.C.G.U. Trasbordo
o vagén
brasilero
Uruguay - Concordia(Entre F.C.G.U.
Rios) 1.467 metros Directo
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7.3.~ LINEAS

LINEA PUNTO DE TRANSFERENCIA POSIBILIDAD
Mitre - Colegiales(Bs. As.) A camidn Cargador lateral
‘ 20' y 40!
Tucuman A camién Carg. lateral 20'
A vagén Carg. lateral 20'
trocha angos-
ta.
A camién Puente Grua
: p/40!
Belgrano Saldlas(Bs.As.) ' A camidn Pértico 20!
y 40!
Resistencia(chaco) A camién Pédrtico 20!
(empalme por camién '
con Corrientes,F.C.G.U
Salta A camién Pértico 20' y
Urquiza Martim Coronado A camién P6rtico 20' ¥
(Caseros,Bs.As.) 40!
A vagén tro-
cha ancha
San Mar- Martin Coronado A camién Portico 20 y

tin 40!
A vagén tro_

cha media

Existen otras estaciones de transferencia con grw®as .y equi-
pamiento de operadores privados. Entre ellas se ‘pueden citar las
estaciones de Perico, en Jujuy; Villa Maria, en la Provincia de
cérdoba y General Lamadrid, en Mendoza.
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PEDIDO DE VAGONES

A fin de operar en el trafico internacional de mercaderias
por vagones, se deberd proceder con antelacién al pedido de
vagones, en la estacién mas proéxima, o bien informar a la zona

comercial gue corresponda.

Acompafiando la solicitud, con el documento comercial Qque
avale la operacién comercial (carta de crédito).

7.4.— CARTA DE PORTE FERROVIARIO

Es el documento de transporte que otorgan los ferrocarriles
con constancia de haber recibido la mercaderla; para trasladarlo
a un punto determinado lleva los siguientes datos:

a) Nombre del consignatario.

b) Lugar de destino.

¢) Cantidad, ntmero destino.

d) Precic del flete o indicacién de gue éste debe pagarse
a destino.

e) Firma de la empresa.

f) Firma del cargador
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8.— TRANPORTE MULTIMODAL

8.1.-INTRODUCCION

El sistema multimecdal representa una nueva concepcién en
materia de transporte de mercaderia, que surge a partir de la
introduccién de nuevas tecnologlas aplicadas al transporte pro-—
piamente dicho, a sus elementos y equipos auxiliares, como una
respuesta a la necesidad de brindar mayor agilidad al intercambio

comercial.

Se entiende por multimodal el transporte dque se realiza
utilizando, comc minimo, dos modos de transporte diferentes y
que constituyen una sola operacién comercial, en virtud de un
contrato celebrado entre el cargador y "el empresario” u "opera-
dor" de transporte multimodal.

gi bien en el campo del -Comercio Internacional se vislumbra
una tendencia, cada vez mas acentuada, hacia la sustitucien del
sistema '"puerto a puerto por el sistema "puerta a puerta", y su
uso ya es practica frecuente en los paises desarrollados, no
ocurre lo mismo en el ambito de los paises en vias de desarrollo
pues, en general, éstos carecen de la infraestructura suficiente
para atender los requerimientos del sistema.

En nuestro pais este sistema no es muy utilizado. Existiendo
algunas empresas que operan el transporte multimodal.

otra definicién de  transporte multimodal, segun el conve-
nio de las Naciones Unidas de 1980, establece que se entiende por
transporte multimodal el porte de mercaderias por dos modos de
transporte por lo menos, realizado en virtud de un contrato de
transporte multimodal, desde un lugar situado en un pais en que
el operador de transporte multimedal (O.T.M.) toma las mercade-—
rias bajo su custodia hasta otro lugar designado para -su entrega,

situado en un pals diferente.

Dentro de las definiciones dadas se incluye la prestacién
de todos los servicios y operaciones intermedias y finales nece-
sarias para la realizacién de un operativo de transporte multi-

modal.

El elemento por excelencia "hacedor" del sistema es obvia-
mente el contenedor. Tanto su diseifio, construccién, ensayo y uso
en el transporte de cargas desde el origen a destino, sin solu-
cién de continuidad, y las expériencias recogidas han demostrado
este concepto de asociacién contenedor-transporte multimodal se

confirma a diario.

Los modos de transporte a los dque hacen referencia las
definiciones son tres:

* Adreo.
* AcuAtico.
* Terrestre : ferroviario y carretero.
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8.2.- OPERADOR DE TRANSPORTE MULTIMODAL (O.T.M.)

En lo gue respecta al OTM se define como la persona O empre-
sa responsable de la coordinacién de los distintos medios de
‘transperte gue interviene en el operativo, desde el inicio hasta
la entrega de las mercaderias en su destino final en plazo y
forma seghn se haya convenido en el documento de transporte.

8.3.— DOCUMENTOS

Se entiende la serie completa. de documentos de transporte
multimodal o conocimiento de embarque relativo-a todas las merca-

derlas transportadas.

.

8.4.— ACTUALIDAD DEL SERVICIO EN ARGENTINA

a) Operadores ferroviarios

Debido a la falta de legislacién adecuada, no se encuentran
en nuestro pals verdaderos OTM -

Pero sl se puede destacar algunas empresas gque ofrecen
servicios de coordinacién y movimiento de mercaderlas, princi—
palmente basados en el uso de contenedores desde el interior de
nuestro pais; estos movimientos se orientan al uso de camiones en
la corta distancia y el empaque con el ferrocarril para cubrir

largas distancias.

De ahil que, usufructuando los beneficios otorgados por el
ferrocarril a los operadores en gran escala de sus servicios,
varias empresas se han dedicado a la coordinacién de embarques.

b) Centros de carga interior

Estan. basados en el uso del ferrocarril. Para ello se
requieren estaciones donde transferir cargas de un medio a otro,
para enviar a destino final los contenedores. Surgieron asi
puntos de concertacién tales come los abajo descriptos, indicados

" de norte a sur :

- PERICO (Prov. de Jujuy) : En esta estacién se realizan
transferencia de contenedores, que son cargados con mercaderia
de exportacio'n de la =zona, fundamentalmente tabaco, porotos,

brinquetas y otros.

i

Alll se encuentran dos gruwas para izaje de contenedores.
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- SALTA: El1 ferrocarril posee alll una grta pértico habilitada
para la transferencia de contenedores para el transporte de

azu'car y alcoholes.

- TUCUMAH : Existe un equipo cargador lateral para contenedores
de 20' y una grwa pértico fija con capacidad de izar contenedores

de 40¢'.

La actividad alll se centra actualmente en el movimiento de
azwcar (consumo doméstico), y la exportacién de porotos, ci-
tricos, papel e importacién de repuestos y maquinarias 1ndustr1a-

les.

- CORDOBA: En la plaza se encuentran grthas de 35 'y 45 tons. de
- capacidad, aptas para izar contenedores, si bien no son equipos

disenados para ello.

Es una zona en su mayor parte .industrial; se producen movi-
~mientos de importacién con contenedores de repuestos para la
industria automotriz y de exportacién de contenedores de dife-

rentes tipos de maquinaria y repuestos.

-~ VILLA MARIA (Prov. de Coérdoba) : Existen un lugar donde se
transfieren contenedores a camiones, para su traslado a las zonas
de Gral. Deheza, Cabrera y aledafios, donde son cargados con mani

confiterla para exportacién.

- MENDOZA: Hay una empresa poseedora de equipos de gran tamafio
que atiende operaciones de transferencia.

Las exportaciones de la zona son, actualmente, de escaso
nivel. .

- MISIONES: Existe una plaza de transbordo en Garupa, pero
fundamentalmente atiende consolidaciones y no operaciones de

contenedores.

Los productos de la zona son té, yerba mate y otros.

- CORRIENTES Y RESISTENCIA (Prov de Chaco) : En estas dos
estaciones, FF.AA. cuenta c¢con equipos de movimiento de

contenedores.

Estas unidades atienden principalmente el trafico gque pasa
por la zona sin necesidad de tener destino u origen en la mnisma.

Este trafico es el que se desarrolla desde las provincias
del noroeste hasta su empalme con Brasil, via Pasoc de los Libres.

Otro de los motivos de la transferencia es el cambio de
trocha ferroviaria entre estaciones. :
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G.~ SEGURO DE TRANSPORTE INTERNACIONAL

1.-INTRODUCCION

La exportacién entrafia riesgos contra los cuales desea-
rdn asegurarse exportadores e importadores, es por ello que las
personas que operan en Comercic Internacicanl deben conocer los
distintos tipos de contratos y cléusulas de seguro que seé emplean
en el transporte internacional de mercaderia.

Los contratos de exportacién entrafian siempre la manipula-~
cien y el transporte de géneros, suponen ciertos riesgos contra
los que las partes en el contrato el exportador y el importador,
desean de ordinario asegurarse. La determinacién de que parte
asegurard las mercancias en cada tramo del :viaje, qué¢ tipo de
seguro suscribir4a y quién correr4 con el pago del seguro,
constituye, pues una parte muy importante del contrato de expor-

tacien.

2.— CONTRATO DE SEGURO

En general, en todo contrato de segurc una parte (habitual-
mente una compafila de seguros) se compromete a indemnizar a la
otra (la parte asegurada) en el caso de que éste sufra dafios o
perjuicios causados por un determinado hecho (el siniestro).

La indemnizacién se hace en relacién con el pago previo de
una cierta cantidad de dinero (la prima).

La pdliza es el documento que describe el seguro contratado
y define los derechos de las partes. ‘

Lo extiende la companiia de seguros o sus agentes, y suele

contener los datos siguientes:

Nombre, apellido y firma del asegurador.

Nombre y apellido del asegurador.

Descripcién de los riesgos cubiertos.

Suma o sumas aseguradas.

Descripcién del envio. .

Lugar donde se pagaran las indemnizaciones, con indica-

ciébn del agente al que deberan dirigirse las reclamacio=-

nes. '

* Firma del asegurado, si el derecho a la reclamacién puede
transferirse a otra parte, normalmente el importador,
también requerira endoso del documento.

* Fecha de emisién

% % % % X ¥

Si el sequro viene exigido en relacién con:el pago tomado
como base un crédito documentario, se aplican a la transaccién de
exportacien los articulos 35 a 40 de los "usos y reglas unifor-
mes" (URU) de la Camara de Comercio Internacional para los crédi-

tos documentarios.
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Los contratos de seguro de mercaderias transportadas  por
mar se encuentran en buena medida uniformados. No ocurre lo mismo
con los contratos de transporte de generos por tierra y aire,
aunque las correspondientes ptlizas de seguros se basan en todo
lo posible en la practica del seguro maritimo.

3.— RSEGURADOR

Las clatsulas comerciales, en particular los - Incoterms
empleados por las partes en sus acuerdos de ventas internaciona-
les, suelen indicar cual de ellas correra con el costo de asegu-

rar la mercaderia.

En un contrato. FOB "libre/franco a bordo", el exportador no
estara obligado a asegurar las mercanclas vendidas ni a sufragar
los gastos de tal seguro. En cambio, las clatsulas CIF imponen al
exportador la obligacién de asegurar los articulos vendidos, es
- decir, debe pagar el costo, seguro y flete.

La condicién Cif estipula las condiciones mininimas sobre
una base FPA "libre/franco de averia particular® de almacén a
almacén. Siempre gque el importador desee que en el contrato se
incluya mas que la responsabilidad minima, tendrd gque especi-
ficar que la base del contrato seran los "Incoterms", con la

cobertura adicional gque quiera.

4.~ TIPOS DE POLIZA

Los tipos de pélizas mas frecuentes en el comercio interna-
cional son: ' :

a) POLIZAS “CONCRETAS O ABSTRACTAS": Las p6lizas concretas
especifican el valor de los generos aseqgurados, con los que esa
suma serd la que pague a la parte asegurada si se produce el
siniestro. En cambio, cuando la péliza sea abstracta y el sinies~
tro tenga lugar, sera necesario determinar el valor de la materia
asegurada antes de pagar el seguro. El objeto asegurado puede
consistir no sélo en mercancias sino también en gastos conexos

como derechos aduaneros y fletes.

b) POLIZAS "FLOTANTES O DE COBERTURA ABIERTA": Emplean tales
poélizas normalmente los grandes exportadores, gque no desean
suscribir un contrato de seguro para cada venta que hacen. La
peliza flotante indica unicamente las condiciones generales del
contrato del seguro y estd destinada a asegurar géneros y otros
elementos contra riesgos que pueden ocurrir en multiples envios
futuros. La péliza flotante no identifica el objeto exacto del
seguro, ni los enviocs en los gue el siniestro puede suceder. Esa
informacien se facilitara en fecha ulterior, antes de gue empiece
el transperte, de ordinario mediante la notificacien de la parte

asegurada al asegurador.

101



La péliza de cobertura abierta se asemeja a la flotante en
que sélo contiene las clatisulas y condiciones generales del
seguro, pero no los detalles del objeto asegurado ni los envios
especificos en los que el siniestro puede tener lugar. A difern-
cia de la poliza flotante, en la que el valor del riesgo asegura-
do en cada viaje se deduce del valor contratado hasta gque gquede
plenamente absorvido, el limite asegurado de la péliza de cober-
tura abierta se renueva automaticamente después de cada envio,

_hasta la cantidad maxima especificada.

En estas nltimas psélizas, la determinacioén del objeto asegu~
rado y del envio especifico normalmente figuren en los neertifi-
cados de seguro", extendidos por los aseguradores con arreglo a
las instrucciones de la parte asegurada. Tales certificados
pueden contener también una version resumida de las clausulas Y
condiciones de la péliza de cobertura abierta.

c) POLIZA POR TIEMPO X VIAJE DETERMINADOS: Las pélizas por
tiempo determinado frente a un riesgo que existe durante un
periodo estipulado,. mientras dque aquellas por viaje determinado
aseguran contra siniestros que pueden suceder durante el trans-—
porte de un lugar concreto a otro. sin embargo, es corriente una
combinacién de ambos tipos por ejemplo, las cladsulas "de almacen
a almacen" en los contratos cubren un determinado viaje ademas de
cierto perlodo posterior a la terminacién del transporte).

5.— CLAUSULAS CORRIENTES

Todas las pélizas de seguro describen los riesgos dque
cubren. Una cuidadosa lectura de las disposiciones especificas
es por tanto esencial, pero en general las -claadsulas mas co-
rrientes pueden resumirse como sigue:

A) CLAUSULA A "TODO RIESGO": A pesar de su.denominacidn,
lag clausulas a "todo riesgo" no abarcan todos y cada uno de los
riesgos que corren las mercancias. Incluyen casi todos los ries~
gos de.pérdidas o dafio de los géneros, pero no las demoras en la
llegada al puerto de destino. '8i los géneros, que se crelan
perdidos aparecen y alcanzan su punto de destino, - los asegurado-
res no estaran obligados a pagar nada, y si la parte asegurada ha
recibido ya un anticipo con cargo al seguro, quedara obligada a
devolverlo. Ademas, las pélizas a "todo riesgo" no cubren dafics O
pérdidas causados por vicio interno de las cosas o defecto de las

mismas.
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B) CLAUSULAS "A,B,Y C": Estas clatisulas uniformes han sido
adoptadas recientemente por el instituto de Aseguradores de
Londres pero se usan ya en todo el mundo. definen los riesgos
cubiertos por el contrato de seguro de un modo parecido pero no
idéntico al de las clansulas a "todo riesgo". La clausula "C"
s6lo cubre dafios causados por actos de averla comén y los deriva-—
dos de incendio, naufragio o varada del buque, asl comc 1los
ocasionados por maremotos Yy colisiones. La clatisulas "B" cubre,
ademas de los riesgos asegurados por una clausula "C", los daifnos
causados por entrada de agua en las mercaderlas, y la peéerdida
total de los géneros durante la carga o descarga. :

C) CLAUSULA SRCC:Esta cldusula cubre la pédida o menoscabo
material de las mercanclas, causadas por huelgas, motines Yy
disturbios civiles, pero no los dafios ocasionados por guerras
civiles o revoluciones. Estos ultimos siniestros, sin embargo,
estan cubiertos por la clautsula de "guerra', que comprende el
riesgo de captura, confiscacibén y demas actos de ejércitos beli-

gerantes.

D)CLAUSULA "DE ALMACEN A ALMACEN": La clatisula de almacén
a almaceén" asegura las mercanclas desde el momento que salen del
almacén en el lugar en que empieza el transporte hasta el almaceén
o punto de almacenamiento en el lugar de destino, o© hasta un
momento especificado en la péliza, una vez terminada la descarga
en el punto final de llegada, aplicandose, de ambas posibilida-

des, la que suceda primero.

F) CLAUSULAS "“IMPORTE": La clausula vimporte" (como se le
designa frecuentemente) o clausula de las vobligaciones de la
parte asegurada" obliga a ésta a tomar todas las medidas razona-
bles para reducir a minimo pérdidas o dafios, y para preservar
todos los derechos y ejercer todas las. acciones disponibles
contra transportista o terceros que pudieran ser responsables.

G)"PERDIDA TOTAL CONSTRUCTIVA": La clawsula de pérdida total
constructiva" trata como pérdida total cualquier dafio sufrido por
los géneros cuando el costo de salvar las mercancias, juntamente
con el de enviarlas a su destino, sea superior a valor de los
géneros en el lugar de destino.

H) CLAUSULA "LIBRE DE ...": La clausula "libre de ..." ( por
ejemplo, libre de huelgas, motines y disturbios civiles) indica
que la poéliza no cubre el riesgo particular mencionado. Las
clatisulas "condicionales" hacen referencia a una condicién gque,
de no cumplirse, permite al asegurador no pagar la indemniza-

cion.
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H.— ANALISIS DE MERCADOS EXTERNOS PARA pnonucros SELECCIONA-
DOS DE LA REGION. .

Los productos objeto del presente traba]o son aquellos mas
relevantes en las economias de las provincias de La RlO]a, San
Luis y San Juan. Su importancia estd dada por cuanto los mismos
poseen una tendencia exportadora; y porque la produccién existen-
te es factible incrementarla, ya que los factores ecoléglcos Y
agricolas 1lo permlten para unos, y para aquellos de origen agro-
industrial y/o mineros se cuenta con la capacidad fisica de

incrementar su elaboracién y/o produccién.

PRODUCTOS SELECCIONADOS
- ACEITE DE OLIVA
- ACEITUNA
- AJO
- ESPARRAGO
- MARMOL ¥ TRAVERTINQ
- MOSTO DE UVA
- PASAS DE UVA
- UVA DE MESA

= VINOS



1 PRODUCTO: ACEITE DE OLIVA
1.1. Régimen de Exportaciones Argentino
- Clasificacién Arancelaria ‘
NSA

1509.10.000 Aceite de 0liva Virgen

1509.90.100 Aceite de Oliva Refinado en envases de
contenido neto inferior o igual a 1,5 kg

1509.90.900 Los demds

- Derechos, Tasas y Contribuciones a la Exportacién

DERECHOS: 0 %
: vigencia a

(*) REINTEGROS:
vigencia a partir de 01-01-52

OTROS: 1,5 % INTA Contribucién sobre las
aplicacién

segun Ley 23058. Norma de

1229/84 y 2375/84.

DRAW-BACK

(*) Sélo para la posicién 1509.90.100

Establecido por Decreto
partir de 01-01-92.

2657/91 con

3.30 % Establecido por Decreto 2657/91 con

exportaciones
Resolucién

Régimen de. Draw-Back (Decreto 1012/91)

EXPORTACIONES DE LA PROVINCIA DE SAN JUAN

1.2.
Producto: ACEITE DE OLIVA A GRANEL
ARO: 1989
PAIS VALOR % VOLUMEN %
Brasil 1.022.202 97,57 600.000 97,56
Chile 25.500 2,43 15.000 2,44
Total: 1.047.702 100,00 615.000 -100,00
Fuente: Elaboracién en base a datos de INDEC
Producto: ACEITE DE OLIVA - Los Demas -
ARO: 1989 _
PAIS VALOR % VOLUMEN %
Brasil 108.775 100 50.000 100
ANO: 1990
PAIS VALOR % VOLUMEN %
Brasil 838.384 100 400.004 100

Fuente: Elaboracién en base a datos de INDEC
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Producto: ACEITE DE OLIVA REFINADC O PURO EN ENVASES DE CONTENIDO
NETO INFERIOR O IGUAL A 1,5 KG.

ANO: 1989
PAIS VALOR % VOLUMEN %
Angola 2.391.444 43,76 967.205 43,96
Brasil 3.039.072 55,61 1.219.497 55,40
Ecuador 34.722 0,64 14.742 0,67
Total: 5.465.238 100,00 2,201.444 100,00
Fuente: Elaboracién en base a datos de INDEC '
. ARO: 1990 .
PAIS VALOR % VOLUMEN %
Angola 66.240 2,09 30.139 ' 2,45
Brasil 3.092.894 97,59 -1.198.828 97,29
Uruguay 10,186 0,32 . 3.276 0,27
Total: 3.169.320 100,00 1.232.243 100,00

Fuente: Elaboracién en base a datos de INDEC
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1.3. ANALISIS DE MERCADOS EXTERNOS
a BRASIL
al Clasificacidén Arancelaria

Aceite de Oliva Virgen: N.S.A.: 1509.10.000
N.A.L.A.D.I.: 15.07.1.04

Aceite de Oliva Puro: N.S.A.:1509.90.0000
N.A.L.A.D.I: 15.07.2.04

~ a2 Régimen Legal de Importacién

a3 Tratamiento Arancelario

- Derechos

El arancel general de importacién en Brasil para los
aceites es el siguiente: Ad-Valorem sobre CIF.

Afios: 1991 1592 1993 1994
Aceite de Oliva Virgen 10% 10% 10% 10%
Aceite de Oliva Puro 20% 15% 10% 10%

- Arancel Preferencial para Productos Argentinos:

El arancel Preferencial para productos provenientes de
Argentina, se encuentra negociado en el Acuerdo de
Alcance Parcial N* 14, Anexo VII, con un arancel de 0%.

- Tasas y Contribuciones
- Impuesto a los Productos Industrializados (I.P.I.)

Tratase de un impuestc federal no acumulative, tributable
en cada operacién de compra de un producto
industrializado. En el caso de establecimientos
industriales, o empresas asimiladas, los valores, de IPI
pagado por sus compras de productos tributables
(industrializados) puede ser descontado de lo recaudado por
mismo concepto en sus ventas a terceros.

Para las importaciones, el IPI es tributable en el momento
de la liberacién aduanera, tomando como base imponible el
valor declarado en aduana, mas el impuesto de importacién

correspondiente.
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La tasa del_iPI para los aceites de oliva es de 0%.

- Impuesto a la Circulacién de Mercaderlas y Servicios:
Tratase de un impuesto provincial ( estadual ), no
acumulativo, tributable en cada operacién relativa a la
circulacien de mercaderias entre empresas, ( equivalente
a lo que en Argentina serla una opoeracién de compra
venta ) o en cada prestacién de servicios.

El valor de la tasa impositiva ICMS, que para las
importaciones es general y uniforme en todos los Estados (
Provincias ) de Brasil, siendo del 18%, Yy es abonado ante
la Receita Federal ( Aduanas ) -antes de la liberacién
aduanera del producto en cuestién. La firma importadora
mantendra el valor abonado ( Creédito) en concepto de ICMS
dentro de su contabilidad, para luego ser descontado del
valor recaudado (Débito) en sus ventas a terceros del item
importado o de los productog o bienes fabricados a partir

del insumc importado.

La base imponible resulta el valor constante en los

documentos de importacien ( declaracdo de Importacdo:
D.I.), convertida a cruzeiros el dia de su liberacién mas
los impuestos de importacién ( I.I.) , mas el Impuesto a

los Productos Industriales (IPI) y demaas gastos de aduana
efectivamente pagos. :

- Otros Impuestos:
Existen otros impuestos indirectos. que inciden en la

comercializacién de bienes y servicios como el Fundo de
Investimento Social - FINSOCIAL -: 0,6% sobre el precio de
venta y el PIS: 0,75% sobre el precioc de venta que se
aplican sobre el valor facturado y se abonan al final de

cada ejercicio fiscal.
a4 Requisitos de Calidad

a5 Caracteristicas del Mercado

Brasil no posee produccién local de Aceite de Oliva. Por
lo tanto este mercado se abastece exclusivamente de las

- importaciones, presentando una demanda atractiva para los
palses proveedo-res tales como Espaifia, Argentina,
Portugal e Italia ,los que se han constitulido en sus
principales abastecedores. Es importante destacar que este
tipo de aceite forma parte del sistema ali-menticio de los
brasilefio, quienes estan muy acostumbrados a su paladar y
poer lo tanto consumirlo en diversas formas; habito
heredado basicamente de las costubres portuguesas.
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Las importaciones son realizadas generalmente a granel por
grandes "atacadistas" especializados en el rubro,
procedlendo a la realizacién de mezclas con otros tipos de
aceites en algunos casos, y a su fraccionamieto en envases
de consumo familiar con la marca del importador, ya sea en
forma pura o mezclas, informando al consumidor en el envase
el origen o procedencia del mismo.

También otra parte de las importaciones es realizada por
las grandes cadenas de supermercados en envases- listos
para la venta al pﬂbllco, con la marca del fabricante pero
con los requisitos, etiquetas y rotulados en idioma
portugués, siguiendo las -normas impuestas por el Cédigo
de Defensa al Consumidor de Brasil.

a6 Canales de Comercializacién

Las formas de comercializacién néas utilizadas son las dque
a continuacion se detallan: .

a) Venta Directa al Importador:

Por legislacién Brasileia, ( Portaria  DECEX Nro. 08,
Articulo 1ro. del 14/5/91) toda opereciédn comercial de
importacién debe ser efectuada por una sociedad legalmente
"constituida en Brasil ( firma comercial o persona
- juridica) debidamente registrada ante el DECEX. Este
tramite, (registro de firma demora aproximadamente unos 30
dias ), el recurrente lo debe iniciar en la sucursal mas
cercana a su residencia del "Banco do Brasil S.A. due

disponga de una agencia "cacex"

0 sea que solamente estd autorizado a realizar una
operacién de importacién una firma debidamente registrada
en el DECEX, independientemente de su condicién
mayorista, distribuidor o productos ) o de su porte de

‘empresas grandes y pequeiias.

A excepcion de la intervencidn del transportista y de los
despachantes de aduana, la legislacién brasilefia no
estalbece ninguna cbligatoriedad para la participacién de
otra empresa en la operacién de compra - venta entre el
exportador argentinc y el importaodr brasilefio.

Las referencias comerciales de los importadores pueden ser

obtenidas por intermedio de los bancos y de las
asociaciones comerciales o de las camaras binacionales.
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D) Modalidad via un agente de venta representante:

Es muy usual por parte de las empresas exportadoras al
mercado brasilefic la nominacién de un "Agente de Ventas
Externo" de residencia 1local en el lugar donde se
desarrolla el comercio, cuya funcién es mantener un
didlogo fluidoe y relacién permanente con los clientes
importadores ( regulares y/o potenciales ) vy con el propio
mercado. Los costos y los honorarios por este servicio de
representacién y venta, varlan segan el producto, entre
un 2% a 8%, sobre el valor FOB de la mercaderia. El pago
de este servicio es asumido por el exportador.

c) Modalidad Via Instalacién de una Subsidiaria:

Existe también, dependiendo del valor de los negocios
involucrados, o la estrategia de marketing adoptada por el
exportador, la posibilidad de. formar una Sociedad Comercial
local (la menor es una sociedad de responsabilidad
limitada), para lo que se requiere la participacién con un
51% de capital de un ciudadano brasilefioc o extranjero
residente en brasil. Los costos administrativos estimados
para la formacién inicial de una empresa SRL van desde U$S
5.000 a U$S 15.000, sequn -su localizacién en Brasil (
Registro Estadual y ante DECEX ).

d) Modalidad Convenio con una Empresa Brasilefia (Joint
=Venture) '

Estd previsto en el Proceso de Integracién con Brasil la
formacién de empresas binacionales. Si bien el Protocolo
respectivo ya fue aprobado por el Congreso Argentino, (
faltando solamente la elaboracién de las normas de
aplicacidén), en Brasil este estatuto aun esta a
consideracién del Congreso Brasileiio.

a7 Precio CIF Promedioc de Exportacién

Importacién Uss/Tons. (Aflo 1991)
-Portugal 2800
—Espafia 2500
.=Argentina 2400
-Italia . 3400
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a8 Listado de Potenciales Interesados .

*

BOMPRECO S.A. SUPERMERCADOS DO NORDESTE
Av. Caxanga 3841 Iputinga, CEP. 50.000
Pernanbuco.' Recife. _

End. Telg Bompreco A
Tel: 55.81 — 271.3411, Tlx: 4429

PAES MENDONCA S.A. A :
Pca. Marechal Deodoro, 7 Comercio, CEP. 40.010

Bahia.
Tel: 55.71 —- 243.6644
Tlx: 071. 2473 RUJO

NACIONAL COMERCIO E EMPREEDIMENTOS LTDA.
Rua Guaicurus 492 Centro, CEP.30.000
Belo Horizonte, Mina Gerais

Tel: 55.31 - 222.7622, TLx: 031.2009

COMESA COMERCIO E IMPORTACAO LTDA.
Rua Passos Coutinho, 46.52 Ramos, CEP: 21.030, Rio

Janeiro.
Tel: 55.21- 280.9772, Tlx: 22568

ANDREA S.A. IMPORTACAO, EXPORTACAO E INDUSTRIA
Rua da Aldandega,425/435Bras., CEP:3.006 &ao Paulo
Tel: 55.11 - 228.9422, Tlx: 11. 24520

J ALVES VERISSIMO S.A. INDUSTRIA, COMERCIO E

IMPORTACAO
Rua Plinio Ramos 173 Luz, CEP: 1027 Sao Paulo:

Tel: 55.11- 227.5211, Tlx: 011.30534
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b ALEMANIA
bl Clasificacion arancelaria

NSA ACEITE DE OLIVA Y SUS FRACCIONES,
INCLUSIVE REFINADO PERO NO MODIFICADO QUIMICAMENTE

1509.1010 ~- Aceite de lamptano
1509.1090 -- Otros aceites de oliva sin tratamiento-

1509.9000 —— Aceite de oliva con tratamiento

OTROS ACEITES Y SUS FRACCIONES OBTENIDOS EXCLUSIVAMENTE DE
OLIVAS, INCLUSIVE REFINADOS PERO NO MODIFICADOS QUIMICAMENTE,
INCLUSIVE MEZCLAS DE ESTOS ACEITES O FRACCIONES DE LA POSICION

15.09.

1510.0010 -- Aceites crudocs
1510.0090 =-- Los demas .

b2 Régimen Legal de Importacién

La importacién en Alemania se rige por el Ordenamiento
Comunitaric de Mercado (OCM).

Dada la situacién netamente excedentaria del mercado
comunitario de aceite de oliva dicho OCM prevé una serie de
medidas restrictivas a las importaciones .de terceros palses,
en salvaguardia precisamente de dicho mercado.

Para las importaciones desde terceros palses se exige

Licencia de Importaci¢n y el pago de una caucién previa, a
la vez qgue se aplican derechos méviles minimos

(prelevements), a efectos de evitar el ingreso de mercadetia
a precios por debajo del nivel comunitario. Simultaneamente

se fija anualmente un determinado precio representativo de
mercado asl como un precio "esclusa"

Los derechos méviles minimos son fijados regularmente por la
Comisién de la CE por licitacién en base a los precios en el
mercado internacional vy el comunitario asl como las
propuestas de los licitantes. ‘ .

b3 Tratamiento Arancelario
" b4 Requisitos de Calidad

Los aceites vegetales comestibles . deben cumplir con los
nLineamientos para grasas y aceites comestibles" incluidos en

los f"Lineamientos del Cédigo Alimentario Aleman"
("Leitsatze"), publicados por el Ministerio Federal de Juventud,
Familia, Mujeres y Salud P#blica, si bien al respecto cabe
sefialar que no constituyen norma legal de cumplimiento
obligatorio sino solo instrumento de apoyo para los respectivos
sectores econdmicos. '
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En el caso del aceite de oliva esos lineamientos incluyen las
definiciones contenidas en el Acuerdo Internacicnal del Aceite
de Oliva y Aveitunas de Mesa de 1979 en cuanto a calidades del
producto, vale decir: aceite de oliva nativo, aceite de oliva

refinado y aceite de oliva puro.

En cuanto a las caracterlsticas generales de los aceites
vegetales los "Lineamientos" preven las siguientes:

a) Olor y sabor neutral hasta propio del tipo de acelite pero no

amargo, rancio o a pescado.
Aceites sin refinar y aceites nativos en muchos casos presentan

un claro sabor especifico propio del tipo de semilla o fruto
utilizado para su elaboracién (por ej. oliva, zapallo, etc.)

b) Impurezas / tolerancias maximas:

a 105*C componentes volatiles 0,2 %
en grasas animales A 0,3 %
impurezas no solubles 0,05 %
en aceite de oliva nativo 0,1 %

c) Indice de Acidos - contenido de acidos libres

mg K OH/g grasa o aceite

" grasas y aceites refinados hasta 0,4
grasas y aceites sin refinar " 4,0
aceite de oliva nativo n 6,6

1 1,3

grasa de cerdo

contenidoc maximo de

- &cido erwcico 5 %
d) Indice de perdxidos -. (miliequivalente de oxigeno activo /
kg de grasa o aceite)

aceites y grasas vegetales

- refinados y sin refinar . ‘hasta 10,0
aceite de oliva nativo : ‘hasta 15,0
grasa de cerdo no refinada s
y otras grasas animales

preparadas ~ hasta 4,0

e) Aditivos

1. Principales aditivos utilizados en grasas Y aceites
comestibles: . '

a) Beta-Carotina y &cido de palma en una cantidad que
no produzca coloracién mds intensa que la de un

aceite no refinado
b) tocoferoles, éster palmitico del &cido ascérbico ¥y

acido citrico (limdn) - :
c) mono y diglicéridos de acidos grasos,, lecitinas
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2. Grasas y aceites comestlbles denominados nativos no contlenen
aditivos

Se debe mencionar gue por Reglamento Comunitario se fijé para
aceites de oliva un contenido maximo de tetraclorcetileno de

0,1 mg/kg.
Etiquetado y rotulado

De acuerdo con el Reglamento aleman de Identificacién de los
productos alimenticios, los aceites vegetales fraccionados para
consumo directo deben llevar los siguientes datos en letra bien
legible en idioma aleman:

1. denominacién comercial del producto, eventualmente en

combinacieén con la materia prima utilizada
2. nombre y direccién de la empresa productora o fraccionadora

o nombre del importador residente en la CE y pals de origen

del producto
3. listado de ingredientes (si los tuviera, por ejemplo en el

caso de aceites aromatizados)
4. fecha de conservabilidad minima (es decir la fecha hasta la

cual bajo determinadas condiciones de almacenamiento el
producto mantiene sus propiedades, pudiendo ser consumido auén
pasada dicha fecha, que no es equivalente ~a la fecha de
vencimiento). En el caso de los aceites vegéetales basta

indicar mes y aiio.
5. contenido neto.

Tamafio de los envases

A nivel comunitario rigen para los aceltes vegetales los
siguientes tamafios obllgatorlos.

0,10 - 0,25 - 0,50 - 1 - 2 - 3 = 5 litros
b5 Caracteristicas de. Mercado

Produccién interna: Alemania no dispone de produccién interna

de aceite de oliva.
Consumo aparente (importacién / exportacién)

1984 4,380 toneladas
1985 5.950 toneladas
1986 6.090 toneladas
1987 7.195 toneladas
1988 5.174 toneladas

Fuente: Oficina Federal de Estadisticas
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El principal proveedor de aceite de oliva de Alemania es Italia
con una participacién sobre el volumen total importado en 1988
del 75% aproximadamente, en tanto que el resto se distribuye
entre Espafia, Francia y Grecia. Es de destacar que el 90 % del
aceite de oliva importado por Alemania proviene de palses de la
CE y el resto de determinados palses del Mediterraneo, dque
gozan de tratamiento arancelario preferencial.

Debido a la produccién excedentaria de la CE y las
restricciones a la importacién las perspectivas de importacién
desde terceros pailses no resultan muy promisorias.

al a la Comunidad la

Con el ingreso de Espafia y Portug
a mas de 1.500.000 tn,

produccién. comunitaria se incrementd
volumen muy superior a la demanda.

Como - resultado de esta situacién el OCM ha previsto medidas
tendientes a limitar la produccién comunitaria y tambien
medidas tendientes a aumentar el consumo de aceite de oliva por
medio de asistencia directa al consumidor. Para evitar que los
aceites importados desde terceros palses se vean beneficiados
por estas medidas es que tiene que abonar caucién previa.

En cualquier caso debido a las trabas expuestas como a los
elevados costos de transporte para este producto, 1los
importadores alemanes, en principio, no se_manifiestan.demasiado

interesados.

b?_Precios CIF de Importécién

Importacién U$S/Tons.CIF
~-Italia 2600-2900
-Espafia 2400-2600
-Francia 2550-2700
~-Grecia 2400-2650
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b8 Listado de Potenciales Interesados

Henry Lamotte Import/Export

Auf dem Dreieck 3 ‘
2800 Bremen Telex: 244144 oils d

Wolhelm F. Stirn Gmbh & Co.KG
Nurnberger Str. 82

.7100 Heilbronn Telex: 7288750 st d
K.H. Wilms

Platterstr. 98-100

6204 Taunusstein 4 Telex: 4182715 wim d

Aldi Einkauf GmbH

Eckenbergstr. 16
4300 Essen 13 Telex: 857305 alo d

Alfred Hodt

reimerstwiete 22
2000 Hamburg 11 Telex: 211088 hodt d

Herm. Kemme

Teilfeld 8

2000 Hamburg 11 Telex: 213417 kemme d

Conviene mantener la correspondencia en idioma inglés o
aleman. AdemAs deberla brindarse informacién detallada
de la empresa y de los productos ofrecidos, agregando
referencias bancarias, capaci-dad de produccién y/o
exportacién como todo dato que pueda ser de utilidad para
el importador. Se recomienda cotizar en U$S o marcos
alemanes puerto eurcpeo.
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JAPON
Clasificacién. Arancelaria
Sistema Armonizado . 1509.10
Fraccisen japonesa: - 000

" argentina: . 100/900
‘Régimen Legal de Importacién

Libre importacién

Restricciones no arancelarias: Ley de Sanidad Alimenticia

c3

c4

Tratamiento Arancelario

Requisitos de Calidad

Sujeto a las regqgulaciones de la Ley de Sanidad_Alimentaria.

No tiene cupos o tarifas. i
Se debe preparar una notificacien de Importacién de

Alimentos que debe ser presentada al Ministerio de Salud.

La oficina autorizada revisa la solicitud de acuerdo a las
reglas de la ley y si es necesario hace una inspeccién antes
de aprobar la importacién. Si es reprobada la mercaderia es
enviada al pals de origen o descartada.

- Ley de Sanidad Alimentaria

En Japén un producto sdlo puede ser fabricado o
comercializado si cumple con las estipulaciones de la ley con
respecto a aditivos que son permitidos y sus paratros de uso.

- Standard agricola japonés'

Define el aceite de oliva comestible como: "Aceite extraldo
de aceitunas y procesado para usc alimenticio"

- Indicacién de standards

1. Nombre del producto
2. Nombre del material contenido

3. Contenido :
4. Fecha de elaboracién (o de importacién si no se conoce la

de fabricacidn)
5. Nombre y direccién del fabricante o comercializador

(importador).

cS Caracteriticas de Mercado

Este producto estd en proceso de penetracién del mercado
japonés, tomando su lugar cerca de los aceites tradicionales

importados.
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Los mayores productores del mundo son Espafia, Italia Yy
Grecia, produciendo alrededor del 75%.

En Japén hay 3 fabricas de aceite de oliva que preoducen entre
20 y 30 tn por afio.

Por sus beneficios naturales el aceite de oliva esta siendo
apreciado y de a poco se esta incorporando en la dieta

japonesa.

El volumen de importacién fluctwia todos los afios y és
aproximadamente de 1500 tn mostrando una leve tendencia

ascendente.

Se ha incrementado la importacien de aceite de oliva para uso
comestible revirtiendo la tendencia anterior gque era para usos

farmacoldgicos y cosméticos.

Proviene mayoritariamente de 1los palses del Mediterraneo,
siendo Espafia el que ocupa el primer lugar con
aproximadamente 1000 tn e Italia el segundo.

Las importaciones desde Italia alcanzan entre 400 y 600 tn al
afio mostrando una tendencia ascendente.

Las importaciones de aceite de oliva van principalmente al
mercado de alimentos. Esto se debe a la creciente popularidad

de las pastas italianas en Japoén.

Las importaciones de Francia a Japén son de 10 tn anuales y
los aceites franceses se comercializan con marcas francesas.

Las importaciones de Grecia han decaldo. sensiblemente debido
a gue sus productos no son muy aceptados en el mercado

japonés.

No se importa de Turquia, Tunez o Siria, palses que son consi-
derables productores. :

El consumo de aceite de oliva en Japén es' aproximadamente de
1500 tn/afic que se divide en uso alimenticio (50-60 %) Y

otros usos (40-50 %)

El primer consumo de aceite de oliva en Japén fué para otros
usos, como la industria farmacolégica y cosmética, para los
cuales se utilizan anualmente 600 a 700 tn; cifra que
probablemente permanecerd estdtica sino se desarrolla un

nuevo mercado.

En consumo alimenticioc el total anual de consumo de aceites es
de 1.622.000 tn de aceite vegetal y 329.000 tn de aceite
animal. Internacionalmente Japén estd ubicadoe en el puesto
20 en el uso de acelite comestible.
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La demanda de aceites comestibles se divide en:
30 % intercambio comercial "
30 $ uso doméstico
40 % para manufactura

Aproximadamente el 20 % del uso doméstico es para regalos Y
esto se debe a que recientemente los japoneses han incorporado
a su dieta comidas de todo el mundo, tanto en casa como é€en
restaurantes, por 1lo tanto el uso de aceites ha comenzado a
gser tan varia-do como las comidas a las gue se estan

acostumbrando.

El consumo total de aceite comestible de oliva en Japén es de
250 a BOO tn representando el 0.04 % del total.

Inicialmente el consumidor crey®¢ que todo el aceite provenla
de Italia, posteriormente los fabricantes japoneses iniciaron
sus propias lineas y comenzaron la comercializacidén con Sus

marcas.

El consumo de aceite de oliva en la dieta japonesa es todavia
limitado por razones tales como el gusto, gue no es aceptado
totalmente & el precic que es casi el doble de los otros

aceites comestibles.

Los productores de aceites estan tratando -de expandir el
mercado realizando mezclas de aceite de oliva con otros
aceites vegetales para desarrcllar un producto que Se ajuste
al gusto japonés.

El consumo de aceite de oliva Jjaponés se puede dividir en dos
tipos: los que prefieren el aceite de oliva con un gusto
japoneés (basado en el aceite de oliva espafiol) Yy los que
prefieren el gqusto del aceite de oliva italiano. .

Los usos mas comunes de aceite comestible en Japén son :

- para usarlo en la cocina de pastas
- como condimento para ensaladas

- para freir
.= para hacer conservas (sardina, atun, etc) para

exportar.
c6 Canales de Comercializaciéﬁ
A. Sistema de Distribucién

El aceite de oliva es comprado por las grandes compafilas Yy
tradings especializadas y enviado a los ususarios de cauerdo a
sus usos. En el caso de aceite comestible .y si va a ser
comercializado bajo una marca japonesa después de realizar
mezclas con otros aceites, el importador 1o deriva directamente

al fabricante.
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En el caso de marcas famosas que provienen del exterior el
importador lo deriva a los distribuidores en sus botellas y
latas originales luego de etiguetarlas .de acuerdo a los reque-

rimientos locales.

Cada distribuidor (fabricante, etc.) pasa los productos al
minorista por su propia red de distribucién'y eventualmente a

los consumidores.

También los distribuidores envian los productos directamente a
los departamentos de ventas, supermercados y restaurantes.

El aceite no comestible (para otros usos) es directamente
entregado a los usuarios por los importadores. :

B. Promocién de Ventas.

En el caso de las ventas de aceites no comestibles el enfasis
estA puesto principalmente en mantener a los usuarios
corrientes y promocién en publicaciones especializadas. Esto es
asl porque el mercado ya esta establecido con sus propios
canales de distribucién y clientes.

En el caso del aceite comestible de oliva, los esfuerzos de
promocién estan dirigidos al consumidor y ellos incluyen
avisos publicitarios en revistas de cocina y femeninas, lugares
de demostracién en los departamentos de venta para introducir
nuevoes productos, distribucién de propaganda escrita
(folletos), inclu-sién de mentes en las etiquetas con recetas
de cocina, exhibicién de los productos en restaurantes,

supermercados y comercios.

Algunos importadores brindan seminarios de cocina e incluso
invitan a los compradores a los palses de origen para que
recepten directamente el uso y recetas de cocina. Esto es en el
caso de losgrandes compradores.

También el aceite de oliva se incorpora como obsequio en sets
especiales o se vende combinado con otros productos

alimenticios.

Los productos italianos y unos pocos franceses con su envase
original se encuentran en el mercado y son muy aceptados en el

Japén.

C. Packaging

El aceite de oliva no comestible es usualmente importado en
tambores de 200 kg. Son enviados a las fAbricas de cosméticos
y/o productos farmaceuticos de esta forma.
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Para pequefios y medianos fabricantes el aceite de oliva es
- suministrado en latas de 18 litros. :

El aceite de oliva comestible es provisto tanto embotellado
com enlatado. La capacidad de las latas es de 0,5, 1, 3, vy 5
litros; y en botellas de 500 ml, 250 ml y 100 ml.

D. PraActicas Comerciales

Hay dos mecanismcs de comercializacién del aceite de oliva en
Japon:

1.- cuando el productor-exportador establece un cqntactd
exclusivo con un importador-trading japonés y 1lo nombra su
agente de ventas.

2.- Cuando el exportador no establece contrato exclusivo.

Al ser el aceite de oliva un producto que requiere grandes
esfuerzos de promocién para su introduccién al mercado, es muy
importante elegir correctamente el socio comercial para apoyarse
en los esfuerzos de comercializacién e introduccién.

E. Standards de Calidad

Japén es muy estricto en los requerimientos de calidad para
todas las importaciones. El aceite de oliva no es una excepcioén
y es materia de severos controles.

Bajo el actual sistema, una muestra de cada lote es sometida a
controles de .calidad antes gue la importacién sea aprobada.

pPara tener exito en el mercado de Japén es necesario trabajar
estrechamente con el socio japonés, a los efectos de comprender
el gusto del consumidor y la posicién del producto en el

mercado.

El mercado japonés de aceite de oliva puede ser dividido en 3
segmentos, a saber:

- el de otros usos :
- aquella parte del mercadc gue capta. solamente aceite de oliva

.+ — un nuevo segmento para el aceite mezcla con otras variedades
de aceite comestible. e :

El lero es muy dificil de penetrar ya dque sus usos son
limitados y hay pocas posibilidades de crear nuevos canales de

comercializacion.
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El 2do se esta ampliando como resultado de la popularizacién
de las pastas, un incremento de restaurantes que sirven comida
mediterranea y una inclinacién de los consumidores hacia la
alimentacién sana. Ademas los japoneses salen cada vez mas al
exterior lo que les permite experimentar comidas extranjeras.
Esto significa que serla mAs efectivo para los exportadores
potenciales dirigir sus esfuerzos hacia el segmento alimenticio.

La historia del marketing del aceite de oliva en Japdédn es
todavia muy reciente, por lo tanto es un mercado que todavia
se estd investigando. En general los consumidores todavia no
han comprendido los beneficios y usos del aceite de oliva. Esto
se va construyendo de a poco a traves de las actividades de
promocién para desarrollar el mercado.

Es aconsejable utilizar organizaciones como la Asociacién
Internacional de Aceite de Oliva para desarrollar una agresiva
campafia promocional de este producto en Japén.

Se debe enfatizar la importancia que tiene la cooperacidén entre
el Importador y el Exportador para desarrollar conjuntamente el
mercado. Se debe seleccionar el socio comercial adecuado

cuidadosamente.

Se puede concluir diciendo gque la razén por la cual un
exportador falla en el mercado japonés es porque no se hacen
los esfuerzos necesarios para vender en ¢l, ya que se debe
entender que los japoneses son muy particulares en lo que a
calidad y standards se refiere. :

¢?7 Precios CIF Promedios de Importacién
c8 Listado de Potenciales Interesados

A. Seétor Gubernamental

Divisién de Comestibles. Oficina de Alimentos y Marketing.
Ministerio de Agricultura, Forestacién y Pesca.

2-2 Kasumigaseki 2-chome, Chiyoda-Ku, Tokyo 100

Tel: (03) 502-8111 '

B. Importadores

Monte Busan KK _ )
22-2, Shinsen-Cho, Shibuya-ku, Tokyo 150 .
Tel: (03) 485-4481

Kaneda Co., Ltd. _ | _ .
34-9, Asakusabashi l1l-chome, Taito-ku, Tokyo 111
Tel: (03) 861-1310 :

Iwaki & Co., Ltd. -
1, Honcho 4-chome, Nihonbhashi, Chuo-ku, Tokyo 103
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Tel: (03) 279-0548

Nikko Chemicals Co., Ltd.
4-8, Bakuro-cho 1- chome, Nlhonbashl, Chuo—ku, Tokyo 103

Tel: (03) 662-0371

Produce & Liquor Dept., Kanematsu-Gosho Ltd.

FE1 Section, (03) 562-7046

14-1, Kyobashi 2-chome, Chuo-ku, Tokyoe 104 = Tel'

Nisshin 0il Mills, Ltd.
23-1, Shinkawa 1-chome, Chuo-ku, Tokyo 104

Tel: (03) 555-6796
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2 PRODUCTO: ACEITUNA

2.1. Régimen de Exportaciones Argentino
; _

fl, - Clasificacién Arancelaria

RSA: .
07.11.20.000:Aceitunas conservadas provisionalmente,

. 'pero impropias para la alimentacidn
2001.90.1 °: Aceitunas, preparadas O conservadas en Acido

: acético.
2001.90.110 En envases = de contenide neto inferior o

igqual a 6kg.

2001.90.190: Las demés.
2005.70 : Aceitunas preparadas o conservadas, excep

to en vinagre o &cido acético.
2005.70.100: En envases de contenido neto inferior o

igual a 6kg.
— Derechos, Tasas y Contribuciones a la Exportacién.

- Derechos: 0 % establecido porn Decreto 2657/91 con
vigencia a partir del 01/01/92
- Tasa Estadistica: 0%

- Intervenciones Previas: No posee

- Reintegros: 3.30 % Reintegro establecido por Decreto
2657/91 con vigencia a a partir del 01/01/92. S6lo para

2001.90.110
2.2. Exportaciones de la Regidn
EXPORTACIONES DE ACEITUNAS DE LA PCIA. DE LA RICJA.

Producto: Aceitunas, preparadas o conservadas sin vinagre, ni
Acido acético, excluidas las rellenas en envases de contenido

neto inferior o igual a & kg.

N.A.D.E.: 20.02.00.01.01

_ANO 1989 ANO 1930
PAIS VALOR % _WOLUMEN % VALOR % VOLUMEN %
Bol. =--- —— - -— 916 2.63 240 1.63
Bra. 282298 97.85 144640 96.19 33800 97.36 14400 98.36
C.Ric 6183 2.14 58715 3.80 - —-——— -—— -
TOT: 288481 100. 150355 100. 34716 100. 14640 100.
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Producto:
dcido acétic

o,

excluidas

Aceitunas, preparadas o conservadas sin vinagre,
las rellenas en envases de

neto superior 6 kg. —Las demis -

N.A.D.E.: 20.02.00.01.99.

PAIS VALOR
Bra. 4480932
C.Ric. 252
Uru. 23389
ven. 7048
Esp. 10220

T: 4521841

g

99.09
0.005
0.52
0.15
0.22

100.

ARNO 1989
VOLUMEN

5667802
360
29750
7920

14000

5719832 100.

$  VALOR

99.09 4860546
0.006
0.52 147451
0.14 27216
0.24

5035213 100.

ni

contenido
ANO 1990
$ VOLUMEN %
96.53 5590358 96.97
2.92 148242 2.57
0.54 0.45

25920

5764520 100.

Fuente: Elaboracién en base a datos del INDEC.

Producto:

Acido acético,

-

EXPORTACIONES DE LA PCIA. DE SAN JUAN

Aceitunas, preparadas o conservadas sin vinagre,
excluidas

neto superior 6 kg. -Las demds -

N.A.D.E.: 20.02.00.01.99.

PAIS VALO
Bra.
Chi.
Uru.
T:

3904087

3904087

Fuente: Elaboracién

-100.

100.

ANO 1989

VOLUMEN

4857440

4857440

ni
las rellenas en envases de contenido
ANO 1990

% VALOR % VOLUMEN %

100. 2298243 99.17 2437593 99.15

15181 0.66 17000 0.69

—— 4114 0.18 3920 0.16
100. 2317538 100. 2458513 100.

en base a datos del INDEC.
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2.3. Analisis de Mercados Externos

a CANADA
al Clasificacién Arancelaria

07.09.90.91.10: Aceitunas en fresco/ enfriadas
07.11.20.00.00: Aceitunas preservadas.

a2 Régimen legal de Importacidn:

Impertacién libre, sujeto a la inspeccién de acuerdo a
requisitos - sanitarios y o cédigos alimentarios

a3 Tratamiento Arancelario:

- Arancel de Importacion: libre = 0 %.
~ Impuesto Federal a las ventas: 10 % Ad-valorem sobre
valor Ordinario de Mercado - Fair Market Value -

a4 Requisitos de Calidad

La mayor parte de los subproductos procesados de las
frutas y de los vegetales se venden tipificados ( o por
grado) en Canada.

Dicha normalizacién ha sido establecida por la seccidén
correspondiente de la Ley de Normas de Productos Agrico-

las. .

En Canadd solo los establecimientos procesadores inspec-—
cionados por las autoridades federales estédn autorizados
a comercializar interprovincialmente o exportar su pro-
duccién. Dichas plantas representan el 95% de la produc-
cién total doméstica y sus productos se caracterizan por
el prefijo " CANADA" en la denominacién oficial del grado

o tipo.

Aquellos productos de frutas o verduras importadas, para
los cuales existen normas o standares establecidos,
deber&n llevar las marcas correspondientes y cumplir con
los requisitos exigides., Dichos productos no podran
utilizar el prefijo W"CANADA" como parte integrante del
grado o tipo, pero deberdn llevar en su etiqueta el
nombre del pais/provincia del pais de origen.

Los procesadores canadienses tipifican su propia produc-
cién y estan sometidos a un rigurcso y regular sistema de
inspecciones por parte de funcionarios federales due
permanente y frecuentemente verifican que el producto
tipificado refina las exigencias de la tipificacién recla-
mada por su productor. Los mismos inspectores del Minis-
terio de Agricultura son gquienes muestrean los embarques,
dep6sitos o acopios de productos importados, a nivel
importador , mayorista o minorista para asegurar la
conformidad con las exigencias vigentes.
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Las frutas y verduras procesadas se tipifican en este
pais sobre la base de: '

- Sabor y aroma

- Color

- Dureza y madurez

- Uniformidad de tamafio y forma
- Consistencia o textura

- ‘Aspecto del medio liquido
- Existencia de defectos y/o materiales extrafios.

El exportador despachante argentino debera prestar parti-
cular y meticulosa atencién a la declaracién exigida para
cada embarque, la carencia de este significa la automati-
ca retencién del embarque por parte de las autoridades

aduaneras del puerto de entrada.

Para las aceitunas existen Normas de Identidad que se
clasifican en verdes Yy nedras.

Asimismo todos los productos Yy subproductos alimenticios
deben obligatoriamente cumplir con los requisitos minimos
de calidad, empaquetado y etiquetado canadiense antes de

su entrada al pais.

canada solo reconoce los servicios oficiales de inspec-
cién de EE.UU. y de Nueva Zelandia, de acuerdo con sendos
acuerdos de reciprocidad y solo acepta el producto origi-
nario de sendos paises cuando el embarque perfectamente
identificado est& acompaiiado del correspondiente certifi-
cado con la aclaracién : Meets Canadian Import Require-
ments. Los productos de los demds paises guedan sujetos a
inspeccién del Ministerio de Agricultura de Canada a su
arribo al puerto de entrada, para la determinacién de que
el embarque cumple las normas minimas exigidas.

cada lote .inspeccionado es munido de su correspondiente
Certificado de Inspeccién de Frutas y Vegetales.

Todo importador canadiense debe poseer, previamente a la
concrecién de cualquier operacién comercial, una licencia
vadlida que garantiza que el titular de la misma proveera
adecuadas facilidades de almacenaje y manipuleo para el

producto.

otro criterio de contralor de entrada es la certificacién
fitosanitaria de la Divisién Sanidad de Plantas Yy Sub-
productos del Ministerio de Agricultura que, previa
inspeccién indica que el producto, los materiales de
embalaje y envase estan libres de pestes, enfermedades Yy

contaminantes.
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Adicionalmente todo producto procesado de las frutas y
verduras importado a Canadd debe cumplimentar todos los
‘requisitos exigidos al producto local incluyendo:

1.- Requisitos de envase

2.~ Envases Normalizados

3.- Requisitos de tipificacidn

4.- Requisitos de composicidn

a5 Caracteristicas del Mercado
Ver punto anterior

a6 Canales de Comercializacidn
El exportador a Céanada de frutas y vegetéles frescos o

precesados debe considerar un canal de distribucién de su
producto, similar al sefialado en el siguiente diagrama:

PRODUCTOR
EXPORTADOR
BROKER
MAYORISTA
(Importador)

r ]
CADENAS DE NEGOCIQS
SUPERMERCADOS ESPECIALIZADOS

MINORISTA
Donde: movimiento fisico de la mercaderia.

Prestacién de servicios.

a) Brokers:

El Broker o Buying Broker de frutas y/o vegetales es
frecuentemente utilizado por los mayoristas candienses
como sus agentes en las operaciones de importacidn.

En su cardcter de agente el Broker, nunca toma posesidn
efectiva sobre la mercaderias- negociadas, ocupandose de
todos los aspectos relacionados con la compra, embarque,
expedicién e inspeccién de la mercaderia, en nombre y
- representacién del mayorista/importador. Por sus servi-
cios recibe una comisién porcentual del precio pagado por
su representado. '
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Los brokers de ventas, si bien no son tan comunes, actlan
como agentes de los porductores y/o exportadores. En
ciertos casos representan exclusivamente un producto en

particular, mientras que, en general lo hacen para toda

'la linea de un productor regién o pais. Sus servicios

incluyen tanto la bisqueda de potenciales clientes y los
arreglos necesarios para la entrega del producto.
Frecuentemente son varios los brokers involocrados en los
canales de distribucién de un producto, debido a la
practica generalizada del uso de brokers estaunidenses
por parte de los brokers o importadores canadienses en
la adquisicién de productos importados y/o desembarcados
en puertos de EE.UU. ‘

No obstante, es conveniente que el exportador argentino
evite la intermediacién espfirea y trate de concretar sus
operaciones con brokers canadienses.

Estos agentes de compra venta pertenecen a la " Canadian
Fruit Wholesalers' Association".

b) Mayoristas - Importadores:

Es en Canada el elemento fundamental del canal de distri-
bucidén del producto. conviene con le broker las condicio-
nes de compra y entrega, toma luego posesién del producto
y se encarga de la distribucién a los minoristas. En
muchos casos por su eleccién propia elimina al broker
asumiendo la administracién del porceso total de distri-
bucién. En forma parecida, son numercsos los mayoristas
que también participan en el comercio minorista a traveés
de bocas de expendio propias, ademas de distribuir el
producto importado a otros minoristas independientes.

Resulta indispensable recalcar la conveniencia de que el
exportador argentino ubique un mayorista canadiense
interesado en su producto y luego trabajar mancomunada-~
mente en establecerlo definitivamente en el mercado.

c) Cadenas de supermercados:

Lo usual en Canadd es que el consumidor concentre Sus
compras deproductos frescos Yy elaborados en supermerca-
dos, que normalmente ofrecen una amplia gama de produc-

tos, clidades y precios.

Para el exportador de productos generalmente aceptados
constituyen una meta prioritaria por el potencial que
ofrecen, ya que sus compras son centralizadas y de gran
volumen. .'Es usual gque sus abastecedores ofrezcan

descuen-tos especiales por volumen.
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Debe destacarse no obstante, la reticencia de las cadenas
de supermercados en adquirir sus productos ( particular-
mente frescos) directamente del exportador extranjero
debido a que sus entregas, a menudo no son confiables y
la calidad del productc no llena los requisitos de
normalizacién de tamafio, calidad y ‘"grade" o tipifica-
cién. Por estas razones, los compradores de las grandes
cadenas' prefieren abastecerse de importadores locales de

productes frescos.

d) Comercios especializados:

Este segmento estad constituido por comercios, generalmen-—
te independientes y con pocas bocas de expendio, que
ofrecen una g¢gama mas limitada pero especializada de
productos alimenticios. algunos se especializan exlusiva-
mente en frutas y verduras frescas. Resulta interesante
recalcar que las ventas de este sector vienen creciendo
en forma mas acelerada que las de las cadenas de super-
mercados y son los principales comercializadores de
productos frescos provenientes de paises en vias de
desarrollo. Todas sus compras se concentran en los mayo-

ristas importadores.
Metodologia de penetracién:

El exportador argentino debe concentrar su esfuerzo
preliminar en ubicar a un mayorista/importador interesado
en operar con el/los productos que ofrece.

Lograda esta meta deberd proceder al envio de un embarque
piloto para que el importador pueda evaluar las posibili-
dades de comercializacidén del mismo sobre la base acepta-
cién - calidad - precio. Los brokers no intervienen en
las operaciones pilotoc o de muestra. Una vez que el
importador ha satisfecho la viabilidad de comercializa-

_cién. del producto, ordenard la iniciacién de embarques

con o sin intervencidén de brokers.

Es muy comin que los brokers y/o importadores exijan la
representacién exclusiva del/los producto/s, debiendo el
exportador argentino evaluar cuidadosamente las conve-
niencias y desventajas de tal propuesta sobre la:base de
los méritos ofrecidos y recibidos de la parte canadiense.

Debido a las caracteristicas del mercado canadiense, es
muy importante gque se mantenga un alto grado de integri=-
dad en las tratativas y opéraciones con los importadores,
quienes exigen el riguroso mantenimiento de la calidad
del producto y un estricto respeto por las fechas conve-
nidas de entrega. ' ‘
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Una vez establecida la relacién de confianza y respeto
mutuo entre las partes nada impedira la repet1c16n regu-
lar y prioritaria de las compras.

Formas operativas de importacién: 100% CON CONTRATOS DE-

EXPORTACION.
Canales de comercializacién interna: 90% importador

mayorista
10% Brokers.

a7 Precio CIF Promedio de Importacién
Mercado de Toronto (torontc Food Terminal)

California, verdes, 22 libras, grande USC 21.00-24.00.
Mercado de Montreal

Verdes, California, 18 libras, Jumbo, UsC 23.10,

a8 Listado de Potenciales Interesados

* Home and Pitfield LTD. Tel:403-447-1470
P.0.Box 10 163 RD Street Fax:403—~447-1926
Edmonton T5J2G9
Alberta

* M L Catania Company Ltd. Tel:416-259-1333
Ontaric Food Terminal 165 ' 259-5495
The Queensway Room 214 Fax:;416-259-9994
Toronto M8Y1HS8
Ontario

* g, Baizer and Son Ltd. Tel:514-384-2390

77 Rue du Marche Central Suite 60
Montreal H4N1K1

Quebec

* H, Fine and Sons Ltd. ‘ Tel:613-236-1987
1000 Belfast Road Fax:613-236-4847
Ottawa K1G3HS8 '
Ontario

* Jim M. Koo Produce Ltd Tel:604-235-6622
777 Clark Drive Fax:604-235-0261

vancouver VSL3T3
British Columbia
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HOLANDA

Clasificacién Arancelaria

N.A.B. :
20.05.70.000: Aceitunas conservadas © preparadas (nc en

vinagre) con exclusién de las congeladas.

Régimen Legal de Importacién

Libre

Tratamiento Arancelario

Derechos Aduaneros: 22% sobre CIF
Preferencia otorgada por el SGP para terceros paises.

Requisitos de Calidad Impuestos

Con respecto al acceso al mercado, ademds de las barreras
arancelarias, las que -se aplican sobre los valores CIF ¥y
son pagados por el importador, estan las barreras no
arance-larias, gque desempefian un .importante papel en las
importa-ciones de frutas Yy verduras procesadas. Las
principales regulaciones de seguridad y sanidad para
productos alimenti-cios estan incluidas - en las

siguientes leyes:

- ® WARENWET", Acta Sobre Alimentos y Drogas.

. -~ # LANDBOUWKWALITEISWET, Acta Sobre Productos Agricolas.

- © PRODUCKTSCHAP VOOR GROENTE EN FRUITY,Regulaciones
para el Comercio de Vegetales y Verduras.

Las regulaciones locales estdn, lentamente siendo
adaptadas a las regulaciones de la CE. En algunos casos,
los Standares del Codex Alimentarius Commission de
Naciones Unidas son importantes, las mencionadas
regulaciones suelen ser muy detalladas y complicadas por
este motivo se aconseja solicitar informacién a sus
contactos en Holanda.

bs Caracteristicas del Mercado

Los Paises Bajos (nombre oficial) u Holanda ( el nombre
usado en la practica), es el pais mas densamente poblado
de Europa con aproximadamente 14 millones de habitantes,
el ingreso per cdpita de su poblacién es de fl. 29600 (
en Diciembre de 1988, aproximadamente U$S 14800). "El
salario promedio por trabajador es de f1. 41.000 por afio,
aproximadamente uss 21.000. Los ' trabajadores
desempleados reciben el 70% de su filtimo ingreso por un
periodo de por lo menos cinco afios.
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Este mnercado es considerado uno de los mercados mas
opulentos del mundo.

La estratégica ubicacién geogrdfica del pais, en el
epicentro del mar del Norte y de Europa, lo convierte en
un punto idealmente situado como centro de distribucién a
lo largo y a lo ancho de Europa. El puerto de Rotterdam
es el maAs Limportante de Europa, el 32% de las
importaciones del Mercado Comin Europeo sé& canalizan a
través de él. El Aeropuerto Internacional de Amsterdam,
Schiphol, es. el cuarto en impor-tancia como centro de
distribucién de mercaderias en Europa.

Evidentemente, los importadores holandeses no miran
solamente el mercado nacional, sino también todos los
paises vecinos.

Los holandeses tienen una larga tradicién como nacién de
comerciantes. El comercio exterior fue y es vital para
la economia del pafis ya que Holanda cuenta con €sCasos
recursos naturales Y an’ limitado mercade local en
relacién con la capacidad de produccién. Los Paises Bajos
se sitdan en la novena posicién del mundo como pais
importador. :

Holanda constituye un mercado - atractivo, pero la
competencia es intensa. Quienes no posean un conocimiento
de este mercado deben estar preparados para enfrentar un
alto nivel de exigencias. _ : .
El consumidor holandés decide cuales son los productos
gue pueden ser vendidos satisfactoriamente; €1l busca
calidad a una buen precio. Por este motivo ‘es necesario
estar informado sobre los cambios en los gustos del
consumidor. ' ‘

Los exportadores deben adaptar sus productos a las normas
y regulaciones establecidos por las leyes holandesas.
Los importadores prefieren proveedores extranjeros en los
que puedan confiar absolutamente. Ellos esperan recibir
exactamente lo gque han ordenado, sin demoras Y sin
desvios. Si esto no sucede la relacién comercial se
corta.

En Holanda la demanda de frutas Yy vegetales procesados
esta determinada por la demanda nacional y por la demanda
para reexportaciones ¥ productos en transito, ya que el
puerto de de Rotterdam es uno de los principales puertos
de ingreso a Eurocpa. :

Las nmas importantes tendencias que pueden ser
visualizadas en este mercado son las siguientes:

- Se espera que el consumo Y las importaciones de
verduras procesadas aumentaran. '

- Las importaciones y el consumo de jugos de frutas estén
decreciendo. '
— Los envases de vidrio estdn ganando importancia, pero
actualmente esta afirmacién es vAdlida para productos de
origen europec. Las importaciones de paises en vias
de desarrollo estan declinando. Esto se debe en gran:
parte a la politica  europea de subsidios.
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b6

Canales de Comercializacidn.

Los nuevos proveedores son alentados a ganar la confianza
de los potenciales compradores a través de la creacién de
una respetable imagen comercial desde los primeros
contratos firmados. _ : '

Una adecuada cantidad de informacién debe ser provista
desde el comienzo de la relacién comercial. - La
informacién escrita debe ser en idioma inglés.

Las cantidades ofrecidas deben 'ser apropiadas para dar
una buena impresidn. : .

Se recomienda a los proveedores incluir todos leos
certificados de an&dlisis la mercaderia.

Los importadores holandeses demandan una perfecta
presentacién de los productos. . )

La primera prioridad es la calidad de la mercaderia, el

precio es la segunda. . .
Los requerimientos de informacién efectuados por los

compradores deben ser respondidos de inmediato. .
Los envios deben ser concordantes con las muestras

anteriormente enviadas.
El sistema de empaqgue utilizado para los envios es de

vital importancia. :

b7 Precios CIF y Promedios de Importacién

Precio referencial 1991:
Aceitunas verdes con carozo, en conserva, origen Espaifia:

U$S 32 por 24 litros CIF Rotterdam.
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b8 Listado de Potenciales Interesados

* Carbonell Nederland BV Tel:31=-2526-73244
Westerdreef 1 E, Fax:31-2526~75312

Nieuw - Vennep 2152 Cs Tlx:71392
P.O.Box 101, 2150 Cs Nieuw - Vennep
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© BRASIL

¢l Clasificacién Arancelaria

c2

NSA:
2005.70.0000: Aceitunas conservadas sin acido acético,

incluso rellenas.

N.A.L.A.D.I:

20.02.1.01./2.02 _
0711.20.0100./0200:Aceitunas en salmuera, en agua, no
: aptas para el consumo humano.

N.A.L.A.D.I.: 07.03.0.01

égimen Legal de Importacidn

Arancel General para los productos'argentinos:
Las aceitunas se encuentran negociadas en el
A.A.P.C.E.Nro. 14 Anexo VII, con arancel 0%.

c3 Tratamiento arancelario

ARO: 1991 1992 1993 1994
Aceitunas a granel: 10% 10% 10% . 10%
Aceitunas envasada: 35% 30% 21% 20%

Recargos Internos : _
Impuesto a la Circulacién de Mercaderias y Servicios -
ICMS~: -

Se trata de un impuesto provinecial ( estadual), no
acumulati-vo, tributable en cada operacién relativa a la
circulacién de mercaderias entre empresas ( equivalente a
lo que en Argentina seria una operacién de compra venta)
o en cada prestacién de servicios.

El valor de la tasa impositiva ICMS, para las
importaciones es general y uniforme en todos los Estados
( provincias) del Brasil.

Siendo del 18%, y es abonado ante la Receita Federal (
Adua-nas) antes de la liberacién aduanera del producto en
cuestién. La firma importadora mantendrd el valor abonado
{ crédito) en concepto de ICMS dentro de su contabilidad,
para luego ser descontado del valor recaudade ( débito)
en sus ventas a terceros del item importado o bienes
fabricados a partir del insumo importado.

La base imponible resulta el valor constante en los
documentos = de importacién ( declaracao de
importacao:D.I.) convertida a cruzeiros el dfa de la
liberalizacdién mas los impuestos de importacién si los
hubiere y demads gastos de aduana efectivamente pagos.
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- Otros Impuestos

Existen otros impuestos indirectos que inciden en la comercia-
lizacién de bienes y servicios como FUNDO DE INVESTIMERTO
SOCIAL ~ FINSOCIAL ~: 0,6% sobre el precio de venta y el PIS:
0,75% sobre el precio de venta que se aplican sobre el valor
facturado y se abonan al final de cada ejercicio fiscal.

d4 Requisitos de calidad impuestos

Se requiere certificado de origen expedido por autoridad
competente. - .

- 8¢ deben contemplar todos los requisitos impuestos por la
Ley de Defensa ‘al Consumidor tales como, designacién del pro-
ducto, peso bruto y neto en espafiol y portugués, etc.

ds Caracteristicas de mercado

d6 Canales de comercializacién
a) Venta Directa al Importador:

La legislacién brasilefia ( POrtaria DECEX NRO. 08, Arti-
culo 1*, del 14-5-91) establece gque toda operacién comer-
cial de importacién debe ser efectuada por una sociedad
legalmente constituida en Brasil (firma comercial o
persona juridica), debidamente registrada ante el DECEX.
Este tramite (registro de firma demora aproximadamente
unos 30 dias), los interesados lo pueden iniciar en cual-
quier sucursal del Banco Do Brasil S.A. que disponga de

~una Agencia CACEX.

Ello implica que solamente estd autorizade a realizar una
operacién de importacién una firma debidamente registrada
en el DECEX, independientemente de su condicién (
mayorista, distribuidor o productor) o de su porte,
empresas grandes o pequeflas. .

lLos exportadores argentinos antes de realizar una
operacién comer¢ial con una empresa brasilefia pueden
solicitar referencias comerciales por intermedio de los
bancos o de la Camara Binacional Argentino ~ Brasileifia.

b) Modalidad via un agente de venta - representante - @

Es muy usual por parte de las empresas exportadoras al
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mercado brasilefioc la nominacién de un "agente de ventas
externo!, preferentemente de residencia local en el lugar
donde se desarrolla el comercio, cuya funcién es mantener
un didlogo fluido y relacidén permanente con los clientes
importadores, tanto regulares como potenciales y con el
. propio mercado. Los costos Y honorarios por este servicio
de representacién y venta, varia segin el producto entre
un 2% y 8%, sobre el valor FOB de la mercaderia. El pago
de este servicio es asumido por el exportador.

¢) Modalidad via instalacidn de una Subsidiaria:

Existe también, dependiendo del valor de negocios involu-
crado, o la estrategia de marketing adoptada por el
exportador, la posibilidad de formar una Sociedad Comer-
cial local ( la menor es una sociedad de Responsabilidad
Limitada ), para lo gque se requiere la participacién con
un 51% de un ciudadano Brasilefio o extranero residente en
Brasil . Los costos administrativos estimados para  la
inicacién inicial de una empresa SRL van de Uss 5.000 a
U$S 15.000, segin su localizacién en Brasil ( Registro
Estadual y. ante la DECEX )

d) Modalidad convenio con una empresa brasileiia - joint-
venture -. Estd previsto 'en el proceso de Integracidn con
Brasil la formacién de empresas binaclonales, dque ‘
- permitird la constitucién de tales empresas. Si bien el
protocolo respectivo ya fue aprobado por el Congreso
Argentino, ( falta solo la elaboracién de las normas de
aplicacién ); en cuanto a su vigencia en Brasil, la
aprobacién del estatuto para la formacién de empresas
pbinacionales aiin estad a. consideracién del Congreso Brasi-

leno.

d7 Precios CIF promedios de mercado
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d8 Listado de Potenciales-Interesados_

*

BOMPRECO S.A. SUPERMERCADOS DO NORDESTE

"Av. Caxanga 3841 Iputinga, CEP. 50.000

Pernanbuco. Recife.
End. Telg Bompreco
Tel: 55.81 — 271.3411, Tlx: 4429

"PAES MENDONCA S.A.

Pca. Marechal Deodoro, 7 Comercio, CEP. 40.010
Bahia. ' o :
Tel: 55.71 - 243.6644

Tix: 071. 2473 RUJO

NACIONAL COMERCIO E EMPREEDIMENTOS LTDA. -
Rua Guaicurus 492 Centro, CEP.30.000

Belo Horizonte, Mina Gerais
Tel: 55.31 - 222.7622, TLx: 031.2009

COMESA COMERCIO E IMPORTACRO LTDA.V

Rua Passos Coutinho, 46.52 Ramos, CEP: 21.030, Rio de

Janeiro.
Tel: 55.21- 280.9772, Tlx: 22568

ANDREA S.A. IMPORTACAO, EXPORTACACO E INDUSTRIA
Rua da Aldandega,425/435Bras., CEP:3.006 ~ Sao Paulo
Tel: 55.11 - 228.9422, Tlx: 11. 24520

J ALVES VERISSIMO S.A. INDUSTRIA, COMERCIO E

IMPORTACAO _
Rua Plinio Ramos 173 Luz, CEP: 1027 Sao Paulo

Tel: 55.11- 227.5211, Tlx: 011.30534
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d ALEMANIA
d1i Clasificacién Arancelaria:

NSA: ‘
2005.70.000: Aceitunas con o sin vinagre

d2 Régimen Legal de Importacién:

Libre.

d3 Tratamiento Arancelario

Tratamiento Arancelario General: *
2005.70.000;: Aceitunas sin vinagre: 20% Ad-valorem sobre

CIF. .
2001.90.908: Otras verduras , preparadas con vinagre
(incluye _ aceitunas):20% sobre CIF, SGP que incluye a

Argentina 14% sobre CIF.

d4 Requisitos de calidad impuestos

Normas bromatolégicas: Las latas y los frascos, deben
estar provistos de etiquetas que contengan como minimo la
siguiente informacidn: _

Cosecha (mes y aflo), fecha de vencimiento, contenido
exacto de grados Brix (a medir con un refractémetro),
peso bruto, peso contenidc neto, peso escurrido neto.

Cabe destacar que la importacién de frutas y hortalizas
en conserva son revisadas por autoridades sanitarias

competentes®

ds Caracteristicas de mercado

La gran mayoria de las importaciones. proviene de paises
de la CE. También se importan cantidades de importancia
de Turquia y Marruecos. Segin comentarios de importadores
del sector, la gran mayoria de las importaciones de
aceituna proviene de Espafia que desde enero de 1986
ingresé a la CE y por este motivo al igual que Portugal,
est4 pagando cada vez menos aranceles de importacién
hasta llegar a cero como los demds paises miembros. '
Hasta el presente no se conocen importaciones de paises

del hemisferio sur.

- Embalaje y Presentacidén:

Este producto se importa en envases de distintos tamafios.
Es muy comin el frasco de vidrio de 150 ml. ( contenido
de aceitunas 85 gr. ), estos a su vez en cartones de 24
frascos. También se importa en latas de 5 kilos, conte-
niendo de aceitunas aproximadamente 2.800 gr., o en
cartones de 5 kgs. de contenido en sacos de polietileno

con poco ligquido.
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Los distintos tamafios (calibres) que se importan comun-
mente son de 16/18 a 30/33. '

En Alemania, se consumen tanto las aceitunas negras como
las verdes,

Las aceitunas verdes tambien se importan rellenas con
pasta de aji o almendras o bien simplemente descarozadas

0 con carozo.
ds Canales de comercializacién:

Respecto a los principales canales de comercializacidn de
productos en conserva, cabe sefialar que las 1mportac10nes
alemanas se realizan exclusivamente a través de importa-
dores / agentes espec1allzados. las grandes cadenas de
supermercados poseen sus propias oficinas de importacidn.

d7 Precios CIF y promedios del mercado

Para latas de 5 kg. (cont. de aceitunas aprox. 2800 grs),
precios por lata, FOB Casablanca/Marruecos:

Aceitunas verdes: calibre 16/18 USD 4.99
calibre 22/25 USD 4.47
calibre 30/33 USD 3.75

Aceitunas Negras: calibre 19/21 USD 6.68

calibre 22/25 USD 6.39

calibre 30/33 USD 5.92
Para frascos de 150 ml c/u, aceitunas verdes con relleno
de pastas de ajies, se estd pagando USD 0.33 aprox.,
libre entrega almacén Hamburgo. .
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'da Listado de Potenciales Interesados

* Standard Ubersee Handels GMBH
Rothenbaumchaussee 3 '
2000 Hamburg 13
Contacto: Mr. Weeting

* Skandinavien-Und Sud-Import GMBH
Frauenstr. 31
8031 Maisach

* Gedelfi Import GMBH
Kirchweg 2
5000 Koln 40
Contacto: Sra.Diederich

* Feinkost Dittmann

Im Maisel 6
6204 Taunusstein 4
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3 PRODUCTO: AJO

3.1. Régimen de exportacién argentino

- Clasificacién Arancelaria

NSA: 0703.20.000: Ajos

- Derechos, Tasas y Contribuciones

Derecho de exportacién: 0% “establecido por Decreto
2657/91 con vigencia a partir del 01/01/92

Tasa Estadistica: 0%

- Intervenciones Previas :

Certificacién de la Secretaria de Agricultura y Ganaderia
de la Nacién. ‘ ‘

3.2. Exportaciones de la Regién

- Provincia de San Juan

La provincia de San Juan registra' una superficie
implantada de ajos blancos Yy colorados que en los
Gltimos 15 afios ha oscilado .entre 500 y 650 has.con un

rendimiento promedio de 6500 kg. por ha. (1)
Del total de la superficie implantada alrededor del 20 3%

"corresponde a Ajo Blanco y el 80% a Colorado.

En el afio 1991 se ha registrado una superficie implantada
estimada de 1250 ha., es decir que practicamente se ha
duplicado la: produccién, este femémeno se ha debido
principalmente a las expectativas de los productores por
las posiblidades gque brinda la exportacién.

Es de esperar que esta tendencia se mantenga para los
préximos afios, debido fundamentalmente a gque la calidad
del ajo sanjunino es muy buena, no s6lo en su aspecto
sino también en el tamafio de los calibres.

A pesar que la provincia de San Juan posee una tradicién
en el cultivo del ajo, no posee tradicién exportadora, ya
que la mayor parte de la produccién que se destina a los
mercados internacionales es comercializada a través de
empacadores de la provincia de Mendoza, quienes compran

el producto en San Juan, entre otros motivos para
mejorar la composicién de sus calibres, de acuerdo a
los requisitos de los mercados internacionales, dgque

exigen un determinado porcentaje de calibres por caja
muy grande.

En los ultimos aflos el gobierno provincial ha tratado de
estimular a los productores a iniciar la actividad expor-
tadora en forma directa, contando con algunas experien-—
cias extitosas como la formacién de un consorcio de
exportadores de ajos, lo que hace suponer que el incre-
mento de la superficie plantada se mantenga.

(1) Informacién suministrada por el Instituto de Economia
Agropecuaria de la Subsecretaria de Agricultura y
Ganaderia de San Juan.
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EXPORTACIONES DE LA PROVINCIA DE SAN JUAN

Producto: Ajo Blancq,‘en envases de contenido neto superior a 2

kilos. ]
Pais Aflo 1989 Afio 1990
valer % Volimen % valor % Volamen %
uss Kg Uss Kg.
BRASIL 7¢.000 100 70.000 100 7
BELGICA  -——=— -—-= 26.180 11,30 17.000 10,70
FRANCIA - 162.372 64,24 98.340 62,40
R. UKIDO 57.800 24,46 42.500 26,90
TOTAL 70.000 100 70.00 100 236.252 100,00 157.840
100,00 o

Elaboracién en base a datos del INDEC Datos de exportaciones por
Aduana de San Juan.

EXPORTACIONES LA PROVINCIA-DE SAN JUAN

Producto: Ajo Colorado, en envases de contenldo neto superior a 2

kilos.

Pais Afio 1989 Aﬁb 1990
valor % Volumen % ‘valor %‘,  Voldmen %
us$s Kg Uss " Kg.

BRASIL 660.000 100 . 300.000 100

TOTAL 660.000 100 300.000 100

Elaboracién en base a datos del INDEC. Datos de exportac1ones por
Aduana de San Juan.

" 3.3. Andlisis de Mercados Externos
a ALEMANIA

al Clasificacién Arancelaria : -

NSaA
0703.2000.,0100: AJO FRESCO ( 1 febrero hasta fines de feb)

0703.2000.0200: " ( 1/3 hasta 15/5 )
0703.2000.0300: " " ( 16/5 ® 31/5 )
0703.2000.0900: " H ( 1/6 0 31/1 )

a2 Régimen Legal de Importacidn
Importacién Libre.

a3 Tratamiento arancelario
Derechos Aduaneros: 12% Ad Valorem sobre CIF.
Otros Impuestos: IVA 7%
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a4 Requisitos de calidad impﬁestos

La importacién de ajos en Alemania se rige por el
Ordenamiento Comunitario de Mercado para frutas Y
hortalizas. Segin informaciones obtenidas de la Oficina
Federal de Alimentacién de Hamburgo, toda fruta u
hortaliza procedente de paises de la CEE o de terceros
paises es controlada por los asi llamados verificadores
de calidad, quienes analizan el producto a simple vista
con31derando a los efectos de la aprobacién para su
ingreso aspectos tales como:

- apariencia

- calidad

- tamafio

- madurez

- limpieza .

En caso de que la mercaderia sea declarada no apta para su
introduccién al pais, existe la posibilidad de:

- separar la mercaderia buena,

- declarar la mercaderia defectuosa para la venta al
pGblico y como consecuencia, enviarla de regreso
al pais de su procedencia,

- 0 liberarla para fines industriales.

- Tipos de embalaje, presentacion y tamafios:

Principalmente se vende en ristras de 1 kilo, trenzadas
en forma pareja, con cabezas de ajo -del mismo tamafio.
También suele proveerse en bolsas de 5 a 10 kilos, o en
pequefiags bolsas de 4 o 5 unidades (cabezas) y estas a su
vez en cajas generalmente de 10 kilos de cartén y forma
octogonal. :

El ajo se clasifica por callbres, o sea diametro minimo

‘de dientes en milimetros. _
Los calibres mas comercializados son: 50/70 y 60/80, El.>7;0k§é

didmetro minino es de 30mm a 40mm.
Hasta el presente Alemania es consumidora de _JS~BIEHEE7‘7¢ﬁ%7
aunque es necesario destacar gque se estd expandiendo

lentamente el consumo de ajo colorado, denominado en ese
pais LILIA. .

a5 Caracteristicas del mercado

Dado que Alemania no posee produccidn propla de ajo, el
mercado se abastece exclusivamente de importaciocnes.
Los principales proveedores son los paises comunitarios,
fundamentalmente Espafila que luego de su ingrese a la
Comunidad aumenté considerablemente sus exportaciones de
ajo a Alemania, habiéndose convertido desde 1986 en su{ ¢
principal proveedor abarcando mas del 50% de las importa- ;E(
ciones. Le siguen en importancia Italia y Francia con un] gﬁ;

17% c/u. J %
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Las entregas de Argentina en los Gltimos afios representan
alrededor del 3%. ' ‘ '

En general los importadores del ramo comentan que debido
al ingreso de Espafia a la CE, . existe suficiente
abastecimiento dentro de Europa durante casl todo el ailic
y a precios bastante bajos. : .

La produccién de ajo europeo ha aumentado
considerablemente y las importaciones de terceros paises
esta perdiendo importancia. Fundamentalmente debido a
nuevas técnicas de refrigeracién del ajo es posible el
L abastecimiento durante casi todo el afc. |

Las mayores dificultades de abastecimiento aparecen en

e ——
e — e

= (105 meses de abril a jggi§j
mpre existe interés en recibir

A pesar de todo esto sie

Coup€921{ ' ofertas de ajo argentino. Para posibilitar su ingreso en
s A necesaric presentar una <calidad 6ptima y precios
e competitivos con los del ajo europeoc.

a6 Canales de Comercializacién

Respecto de los principales canales de comercializacién

de frutas y hortalizas frescas, cabe sefialar gque las
" principales importaciones alemanas se realizan casi
exlusivamente a través de importadores/mayoristas
especializados y solo en casos muy aislados directamente

por minoristas.

a7 Precios CIF Promedioc de Importacién

Los precios mencionados son del mercado Mayorista de -

Hamburgo e incluyen:

-~ Derechos aduanercs pagos

- Gastos de manipuleo pagos por ej.: descarga a
muelle transporte y permanencia.
it ' r

origen _ Cantidad Precio en DM .'$s/i¥?
Argentina 100 kg 710.-- P45
Francia 100 kg 708.-

Italia 100 kg 600.-

Espaiia 100 kg 875.-

gy Aok eico 7
¥ ,@Jfﬁa—c:ﬂ'@a‘eﬂj
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a8 Listado de Potenciales Interesados

FRUECO —~FRUECHTEHANDESLSCO
Att.: Mrs. Fieritz
Fruchtof

2000 Hamburg 1

Tel.: (040 ) - 3087-226
Tlx.: 2162421

Fax.: (040 ) - 327022

GOTTFIRED WIRTZ

Att.: Sr. Reinartz
Grofmarkthalle

5000 K&ln 1 .
Tel.: (0221) - 384835
Tlx.: 8882255

Fax.: (022;)”— 371363

PAUL MERZ
GroBmarkthalle

6000 Frankfurt 1 :
Tel.: (069 ) =~ 4392572
Tix.: 411141

Fax.: ( ) -

ATLANTA HANDELSGESELLSCHAFT
Att.: Mr. Wolfang Zeyen
Oberhafenstr.1 (Fruchthof)
2000 Hamburg 1

Tel.: (040 ) - 321000

Tlx.: 2161367

Fax.: (040 ) - 32100250
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b REINO UNIDO

bl Clasificacién Arancelaria
‘0703.20.000 |

b2 Régimen legal de imporﬁacién
Libre |

b3 Tratamiento érancelarioA
12% Ad Valorem sobre CIF

b4 Requisitos de.calidad impuestos

La importacién de frutas y hortalizas al Reinoc Unido se
rige en términos generales por el Ordenamiento
Comunitario de  Mercado. Toda fruta u hortaliza
proveniente de paises de la CE o de terceros paises es
estrictamente controlada en lo que respecta a la
apariencia del producto, calidad, tamafio, madurez, etc. a
los efectos de dar la aprobacidn para su ingreso.

bs Caracteristicas del mercado

\ Los principales proveedores de ajos de Reino Unido son

- ¢ Francia, Espana e Italia, siendo importante destacar gque
que se ha- detectado que gran parte de las importaciones
provenientes de Francia es ajo de produccién Argentina,
debidamente seleccionado en bolsas de 10 y 5 kilos. Estas
bolsag de 5 kilos son destinadas a compradores menores

como restaurants y snacks.

La variedad de ajo mas conocida_y comercializada es la
PO 'del*%éjo- bianco> en calibres (8 ,6 Y siendo también
aceptados 168 calibres menores 37y 4 pero mayormente

para uso industrial.

“~_--—ElI—&jo coloradd; tambien tiene gran aceptacién en los

mismos calibres que €l blancc.
b6 Canales de comercializacidn

Los principales canales de distribucién - de fruta Yy
hortaliza fresca son casi  exclusivamente los

importadores/mayoristas especializados.
b7 Precios CIF promedios de importacioén

Precio de mercado: o
Ajo blanco y Tosadd: bolsas de 10 y 5 kg

—

15-20 libras /10 kg e >
25-30 libras /10 kg trenzado. ¥ -
~
f?%}éie{

\

< [THEs Phre’
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b8 Listado de Potenciales Interesados

*

organic Farm Foods (Wales)

Unit 25 Llabed Industrial Estate
Tregaron Road e
Lampeter SA48 8LT

Contacto: Mr. P.Segger

Frumar Ltd. ' ‘
Tolworth Tower Tolworth
Surrey KT6 7EL

England

Contacto: Mr. D. Myring

‘Luis Konyn & Son Ltd.
D 104/106 New Covent Garden Market

London Sw8 5LL
Contacto: Mr. D. Konyn

Geest Industries Ltd.

Wwhite House Chambers Spalding
Lincshire

England

Contacto: Mr. J. Collins

Alfred Price & Sons Ltd.
3 Kings Dock Street
Liverpool L1 8JV

- England

Contacto: Mr. D. McAssy
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'Fax:0570 423280
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. ¢ CANADA

¢l Clasificacién arancelaria

NSA: 07.03.20.00.00 : Ajos

c2 Régimen legal de importacién

Libre importacién

c3 Tratamiento arancelario

QME
Ao, ermav

Derecho aduanero

' 5% Ad-Valorem sobre Valor Ordinaric de Mercado -Fair

Market Value -

Impuesto federal a las venta: 0 %

Canadd extiende al producto argentino el tratamiento de
nacién mas -favorecida en el Sistema Generalizado de
Preferencias, aplicandose en todos los casos el mayor

beneficio. '

El exportador argentino debe tener en cuenta que para
acogerse a las ventajas de SGP, el embarque debe ir
acompaflado del correspondiente certificado de origen:

Formulario A del GATT.

Canadid aplica tarifas estacionales a los productos
frescos importados en aquellas épocas en que cuenta con
producciones propias en cantidades significativas a los
efectos de proteger al productor local. Las demds frutas
y verduras pueden ser importadas libremente. .
Las tarifas estacionales se aplican a estos productos tan
pronto como las variedades domésticas alcanzan para
abastecer la demanda y son eliminadas en el momento que
la produccién local resulta 1nsufuc1ente para satifacer

dicha demanda.

c4 Requisitos de calidad impueétos

La legislacién vigente en Canadd estd ‘destinada a
proteger al consumidor de alimentos de peligros
higiénicos, salubres o fraudulentos, asfi como también
para ' qgarantizar una ordenada distribucién Yy
comercializacién de los productos alimenticios, tanto de
produccidén doméstica como importada.

En el caso de 1las frutas y verduras en fresco las
responsabilidades recaen principalmente dentro de las
jurisdicciones de: -
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1. MINISTERIO DE AGRICULTURA:

- Tipificacién

- Normas para productos agropecuarios ( frutas y
verduras)

~ Inspeccién Sanitaria y contralor fitosanitario

- Empaquetado y estiquetado ( poder de policia)

- Cuarentena :

- Control de Pestes y enfermedades.

5. MINISTERIO DE SALUD PUBLICA Y BIENESTAR SOCIAL:
- Residuos de pesticidas N
- Residuos de herbicidas - . :
- Contralor de productos irradiados

- Niveles contaminantes: patégenos
' -aditivos mejoradores

microbilégicos
téxicos |
- Empagquetado y etiquetado. ( jurisdiccidn
compartida ) :
- Composicién nutricional

3. MINISTERIO DE ASUNTOS DEL CONSUMIDOR .Y CORPORATIVOS:

- Empaquetado
- Etiquetado

- Documentacién aduanera _
- Conjuntamente con el Ministerio de
Agricultura el establecimiento de tarifas

estacionales.

o5 Caracteristicas del mercado

Resulta evidente la ventaja estacional que ofrece el
mercado canadiense para los productos en fresco
provenientes de Argentina, dado la contraestacionalidad
en la produccién.

El riguroso clima de este pais obliga a importar grandes
volamenes de frutas y verduras frescas, el Ministerio de
Agricultura de Canada ha estimado que m&s del 50% de los
productos frescos consumidos son importados. Ha pesar que.
gue - cuentan con una produccién local 1la demanda de
productos importados es casi regular durante todo el afio.

Durante la Gltima década se ha observado gque el
consumidor canadiense demuéstra una marcada preferencia
por productos frescos en perfectas condiciones y una alta
calidad, estando dispuestos a pagar mayores precios por
productes de una calidad superior.
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El principal proveedor de frutas y vegetales en fresco es
induscutiblemente Estados Unidos cuya variedad de climas
y proximidad le permiten abastecer un amplio espectro de
productos en fresco a lo largo de todo el afio, el segundo
proveedor es Méjico. Ambos paises proveen productos de
alta calidad, cumpliendo las riqurosas exigencias que

impone este mercado.

No es dificil lograr el apoyo del importador y consumidor
canadiense cuando se suministran productos de optima
calidad, adecuada proteccién del productc en su
empaquetado, recetas, instrucciones y buena folleteria.
Es importante destacar que el exportador de frutas Yy
verduras deber& suministrar sus productos en forma
regular y continua ( dentro de las disponibilidades
estacionales ) ya que el consumidor canadiense prefiere y
favorece al producto de presencia constante,
consecuentemente el importador - mayorista exige y trata
de asegurar una permanente fuente de abastecimiento que
tiene que estar respaldada - por seguridad Y
confiabilidad, factores determinantes en el
establecimiento de firmes y cordiales relaciones con el
importador que tratara de establecer niveles altos de

ventas.

Sobre la base de estas premisas es que el exportador
argentino interesado en ingresar a Canada podréa
establecer un modeloc tangible.

La produccién local es estacional, no cubriendo la
demanda, los meses de produccién van de julio a octubre,
concentrandose la produccién pico en. los meses de julio y

agosto.

|
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c6 Canales de comercializacién

El exportador a Canada -de frutaé y vegetales frescos o
procesados debe considerar un canal de distribucién de su
producto, similar al sefialado en el siguiente diagrama:

PRODUCTOR
EXPORTADOR
BROKER
MAYORISTA
(Importador)
. ]
CADENAS DE NEGOCIOS
SUPERMERCADOS ESPECIALIZADOS
MINORISTA
Donde: movimiento fisico de la nercaderia.

Prestacioén de servicios.

a) BROKERS: '

El1 Broker o Buying Broker de frutas y/o vegetales es
frecuentemente utilizado por los mayoristas candienses
como sSus agentes en las operaciones de importacidn.

En su cardcter de agente el Broker, nunca toma posesiodn
efectiva sobre la mercaderias negociadas, ocupandose de
todos los aspectos relacionados con la compra, embarque,
expedicién e inspeccién de la mercaderia, en nombre Y
representacién del mayorista/importador. Por sus servi-
cios recibe una comisién porcentual del precio pagado por

su representado.
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Los brokers de ventas, ci bien no son tan comunes, actidan
como agentes de los porductores y/o exportadores. En
ciertos casos representan exclusivamente un producto éen
particular, mientras que, en general lo hacen para toda la
linea de un productor regién o pais. Sus servicios
incluyen tanto la biisqueda de potenciales clientes Yy los
arreglos necesarios para la entrega del producto.
Frecuentemente son varios los brokers involocrados en los
canales de distribucién de un producto, debido a la
préactica generalizada del uso de brokers estaunidenses por
parte de los brokers o importadores canadienses en la
adquisicién de productos importados y/o desembarcados en

puertos de EE.UU.

No obstante, es conveniente que el exportador argentino
evite la intermediacién esp@irea y trate de concretar Sus
operaciones con brokers canadienses.

Estos agentes de compra venta pertenecen a la # Canadian
Fruit Wholesalers' Association®.

b) MAYORISTAS - IMPORTADORES:

Es en Canadd el elemento fundamental del canal de distri-
bucién del producto. conviene con le broker las condicio-
nes de compra y entrega, toma luego posesién del producto
y se encarga de la distribucién a los minoristas. En
muchos casos por su eleccién propia elimina al broker
asumiendo la administracién del proceso total de distri-
bucién. En forma parecida, sSon numerosos los mayoristas
que también participan en el comercio minorista a través
de bocas de expendio propias, ademas de distribuir el
producto importado a otros minoristas independientes.

Resulta indispensable recalcar la conveniencia de que el
exportador argentino ubique un ‘mayorista canadiense
interesado en su producto y luego trabajar mancomunada-
mente en establecerlo definitivamente en el mercado.

c) CADENAS DE SUPERMERCADO:

Lo usual en Canada es que -el consumidor concentre sus
compras de  productos frescos y elaborados en supermerca=
dos, que normalmente ofrecen una amplia gama de produc-—
tos, calidades y precios. '

Para el exportador de productos generalmente aceptados
constituyen una meta prioritaria por el potencial que
ofrecen, ya gue sus compras son centralizadas y de gran
volumen. Es usual que sus abastecedores ofrezcan descuen-

tos especiales por volumen.
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Debe destacarse no obstante, la reticencia de las cadenas
de supermercados en adquirir sus productos ( particular-
mente frescos) directamente del exportador extranjero
debido a que sus entregas, a menudo no son confiables y
la calidad del producto no llena los requisitos de
normalizacién de tamafio, calidad y "grade" o tipifica-
cién. Por estas razones, los compradores de las grandes
cadenas prefieren abastecerse de importadores locales de

productos frescos.
d) COMERCIOS ESPECIALIZADOS:

Este segmento estd constitufdo por comercios, generalmen-—
te independientes y con pocas bocas de expendio, que
ofrecen una gama mas limitada pero especializada de
productos -alimenticios. algunos se especializan exlusiva-
mente en frutas y verduras frescas. Resulta interesante
recalcar que las ventas de este sector vienen creciendo
en forma mas acelerada que las de las cadenas de super-
mercados y son los principales comerciadlizadores de
productos frescos provenientes de paises en vias de
desarrollo. Todas sus compras se concentran en los mayo-

ristas importadores.

El exportador argentino debe concentrar su esfuerzo
preliminar en ubicar a un mayorista/importador interesado
en operar con el/los productos que ofrece.

Lograda esta meta debera proceder al envio de un embarque
piloto para que el importador pueda evaluar las posibili-
dades de comercializacién del mismo sabre la base acepta-
¢ién ~ calidad - precio. Los brokers no intervienen en
las operaciones piloto o de muestra. Una vez que el
importador ha satisfecho la viabilidad de comercializa-
cién del producto, ordenard la iniciacién de embargques
con o sin intervencién de brokers.

Es muy comin gque los brokers y/o importadores exijan la
representacién exclusiva del/los producto/s, debiendo el
exportador argentino evaluar cuidadosamente las conve-
niencias y desventajas de tal propuesta sobre la base de
los méritos ofrecidos y recibidos de la parte canadiense.

Debido a las caracteristicas del mercado canadiense, es
muy importante que se mantenga un alto gradoc de integri-
dad en las tratativas y operaciones con los importadores,
guienes - exigen el riguroso mantenimiento de la calidad
del producto y un estricto respeto por las fechas conve-

nidas de entrega.

Una vez establecida la relacién de confianza y respeto
mutuo entre las partes nada impedira la repeticién regu-
lar y prioritaria de las compras.
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c7 Precios CIF promedic de importacién
Precios mayoristas (incluyen 10 % de comisidén aprox.)
Mercado de Toronto (Toronto Food Terminal)
california, México, blancos, 30 libras, calibres 7 y 8 C$
33.00-40.00. . .

Mercado de Montreal . " _
california 30 libras, Gigante U$C 25.50;Jumbo UsCc 28.50-
31.50, Extra-jumbo U$C 29.75; Colosal USC 35.00.

c8 Listado de Potenciales Interesdados

LES COURTIERS BREEN LTEE.
775 Rue du Marche Central
Suite 64-65
Montreal, Quebec

: H4N 1K1
Tel.: (0514) 382-7510
Tlx.: 05-825725

M.L. CATANIA CO LTD.
Suite 214
Ontario Food Terminal
165 The Queensway
Toronto, Ontario
M8Y 1lHSB
Tel.: (416) 259-5495
Tlx.: 06-967788

VEG-PAK PRODUCE CO. LTD.
249 Ontario Food Terminal
165 The Queensway
Toronto, Ontario
M8Y 1HS8
Tel.: (416) 259-4686
Tlx.: 06-22986

WILLIAM D. BRANSON LTD.
344 Newkirk Rd.
Richmon Hill, Ontario

L4C 3G7 .
Tel.: (416) 884-9141
Tlx.: 06-986723

155



d BRASIL

dl Clasificacitn arancelaria
NBM/SH
0703.20.0000 : Ajo
NALADI:
07.03.0.04 : Ajo

d2 Régimen Legal de Importacidn

importacién.
La tasa de emisién de la Guia de Importacién es de 1,8%

sobre el valor constante del mencionado documento.

—

r(‘)btencién de licencia previa: Autorizacién de la guiade.
/
l
|

d3 Tratamiento arancelarioc

-

Arancel general de importacidn:

afio 1991 . afio 1992 afio 1993 afio 1994
20% ' 15% 10% 10%

Arancel preferencial para Argentina:
Negociado en el Acuerdo de Alcance Parcial de Complemen-—

tacién Econémica N* 14 Anexo:Il - A.A.P.C.E. NR. 14
ANEXO II-

W\ﬁy}»}‘? a) 100% de preferencia sin cupo para todos los ajos

provenientes de Argentina ingresados entre el 15/03y

H £ oy
Eathtaa 30/07 de cada afio . Arancel residual 0%
b) QMrife_;xjgpg_iatéi-ﬁara todos los ajos :
4@ S&(a ONDEF l‘tqdo -~~~ provéniéntes de Argen ina ingresados entre el 01/08Yy _
-Tﬁ 15/3. _Jirancel residual 12%. - _» FE 2 eoltloc s ?d; -
' & j i R o
i ff;&?- Cronograma de desgravacién para la referencia del 40%: \
. -e—" 30/06/91 = 47%, 31/12/91= 54%, 30/06/92 = 61%
C@'I/“‘/YJVJ(Q 31/12/92 = 68%, 30/06/93= 75%, 31/12/93 = B82% S
30/06/94 = 89%, 31/12/94 =100% , L

W Recargos Internos

Impuesto a la Circulacion de Mercaderias y Servicios -
ICMS=-: - '

Se trata de un impuesto provincial (estadual), no acumu-=
lativo, tributable en cada operacién relativaa la
circulacién de mercaderias entre empresas ( equivalente a
lo que en Argentina seriauna operacién de compra venta)

o en cada prestacién de servicios. '

El valor de la tasa impositiva ICMS, para las importacio-
nes es general y uniforme en todos los Estados (provin-
cias) del Brasil. -
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d4

d5 Caracteristicas de mercado

Siendo del 18%, y es abonado ante la Receita Federal

' (Aduanas) antes de la liberacién aduanera del producto en

cuestién. La firma importadora mantendré el valor abonado
(crédito) en concepto de ICMS dentro de su contabilidad,
para luego ser descontado del valor recaudado (débito) en
sSus ventas a terceros del item importado o bienes fabri-
cados a partir del insumo importado.

La base imponible resulta el valor constante en los
documentos de importacién (declaracao de importacao:D.I.)
convertida a cruzeiros el dia de la liberalizacién mas

los impuestos de importacién si los hubiere y demas '
gastos de aduana efectivamente pagos.

- Otros Impuestos

Existen otros impuestos indirectos que inciden en la
comercializacién de bienes y servicios como FUNDO DE
INVESTIMENTO SOCIAL - FINSOCIAL -: 0,6% sobre el precio de
venta y el PIS: 0,75% sobre el precio de venta que se
aplican sobre el valor facturado y se abonan al final de
cada ejercicio fiscal.

Requisitos de calidad impuestos

Se requiere certificado fitosanitario y de origen expedi-
do por autoridad competente.

Se deben cori{:emplar todos los requisitos impuestos por la
Ley de Defensa al Consumidor tales como:

-Designacién del producto, peso bruto y neto, etc. en
espaficl y portugués.

. - TN, e,
Brasil es un mercado(__dg_L alto consumo ,deﬁgjo blanco y\
colorado. Bor Lo tanto el ajo argentino es requerido
debido a sus caracteristicas organolépticas que lo di-
stinguen considerablemente de los producidos en otros
paises. En efecto, su sanidad fitosanitaria asi como sus
propiedades de texturay sapidez, hacen que sea apetecido
en un pais como Brasil, de cultura alimenticia que tiene
en el ajo un componente esencial en su ‘dieta..

dé Canales de comercializacidn

a) Venta Directa al Importador: _ ‘

La legislacién brasilefia ( POrtaria DECEX NRO. 08, Arti-

culo 1%, del 14~5-91) establece que toda operacién comer-
cial de importacién debe ser efectuada por una sociedad
legalmente constituida en Brasil (firma comercial o

persona juridica), debidamente registrada ante el DECEX.
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Este tramite (registro de firma demora aproxuuadamente
unos 30 dias), los interesados lo pueden iniciar en cual-
quier sucursal del Banco Do Brasil S.A. que disponga de

una Agencia CACEX.

Ello implica que solamente esté autorlzado a realizar una
operacién de importacién una firma debidamente registrada
en el DECEX, independientemente de su condicidn (
mayorista, dlstrlblndor o productor) o de su porte,

empresas grandes o pequeifias.

Los exportadores argentinos antes de realizar una
operacién comercial con una empresa brasileifia pueden
solicitar referencias comerciales por intermedio de los

- 'bancos o de la Céamara Binacional Argentino — Brasileiia.

b) Modalidad via un agente de venta - representante - :
Es muy usual por parte de las empresas exportadoras al
mercado brasilefio la nominacién de un "agente de ventas
externo", preferentemente de residencia local en el lugar
donde se desarrolla el comercio, cuya funcién es mantener
un didlogo fluido y relacién permanente con los clientes
1mportadores, tanto regulares como poténciales y con el
propio mercado. Los costos y honorarios por este servicio
de representacién y venta, varia seguin el producto entre
un 2% y 8%, sobre el valor FOB de la mercaderia. El1 pago

de este servicio es asumido por el exportador.

¢) Modalidad via instalacién de una Subsidiaria:
Existe también, dependiendo del valor de negocios involu-
crado, o la estrategia de marketing adoptada por el
exportador, la posibilidad de formar una Sociedad Comer-
cial local ( la menor es una sociedad de Responsabilidad
Limitada ), para lo que se regquiere la participacién con
un 51% de un ciudadano Brasilefio o extranero residente en
Brasil . Los costos administrativos estimados para la
inicacién inicial de una empresa SRL vande U$S 5.000 a
U$S 15.000, seqgin su localizacién en Brasil ( Registro

Estadual y ante la DECEX )

d) Modalidad convenio con una empresa brasilefia — joint-
venture —: Estd previsto dentro del marco de integracién
con Brasil la formacién de este tipo de empresas.

——

d7 Precios CIF promedios de mercado

’

Periodo 01-91/11-91 Precio medio 'USS 1,26 / Kg

s

Lan Mo

\—-1
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d8 Listado de Potenciales Interedados

- % BOMPRECO S.A. SUPERMERCADOS DO NORDESTE
Av. Caxanga 3841 Iputinga, CEP. 50.000
Pernanbuco. Recife. ‘
End. Telg Bompreco
Tel: 55.81 — 271.3411, Tlx: 4429

* PAES MENDONCA S.A.
Pca. Marechal Deodoro, 7 Comercio, CEP. 40.010
Bahia.
Tel: 55.71 — 243.6644
T1x: 071. 2473 RUJO

* NACIONAL COMERCIO E EMPREEDIMENTOS LTDA.
Rua Guaicurus 492 Centro, CEP.30.000
Belo Horizonte, Mina Gerais
Tel: 55.31 -~ 222.7622, TLx: 031.2009

* COMESA COMERCIO E IMPORTACAO LTDA.
RuaPassosCoutinho,46.52Ramos,CEP:21.030,Riode

Janeiro.
Tel: 55.21- 280.9772, Tlx: 22568

* ANDREA S.A. IMPORTACRO, EXPORTACAO E INDUSTRIA
Rua da Aldandega,425/435Bras., CEP:3.006 Sao Paulc
Tel: 55.11 — 228.9422, Tlx: 11. 24520

* J ALVES VERISSIMOS.A.INDUSTRIA,COMERCIOE

IMPORTACAO
Rua Plinio Ramos 173 Luz, CEP: 1027 Sao Paulo
. Tel: 55.11- 227.5211, Tlx: 011.30534
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4.~ PRODUCTO: ESPARRAGO
4.1. Régimen dé Exportaciones Argentino

. 3
- Clasificacién Arancelaria:

_NSA
0709.20.000: Esparragos
- Derechos, Tasas y Contribuciones

Derechos de exportacién :0% Establecido por Decreto
2657/91 con vigencia a partir del 01/01/92

Estadistica: 0%
- Intervenciones Previas: No fiené.

4.2. EXPORTACIONES DE LA REGION (O PROVINCIA)
.1ms '

Exportaciones de Esparragos frescos de 'la provincia de San
Juan: : : :

En los dltimos tres afios la produccién de -esparragos verdes
sanjuaninos se ha incrementado considerablemente, teniendo en
cuenta el notable incremento de las exportaciones efectuadas.

Esta evolucidén de las exportaciones se debe fundamentalmente a
que la provincia cuenta en determinadas zonas con las condicio-
nes agroecolégicas Optimas para la produccién de este cultivo,
como por ejemplo Médano de Orc en el Departamento de Pocito.

Asimismo, también, el mayor conocimiento gque han tomado 1los
agricultores scbre los mercados internacionales y las posibli-
dades que ofrece las exportaciones de espdrragos a los' merca-
dos del hemisferio norte; ventaja basada fundamentalmente en la
constraestacionalidad de la produccién y 1la tendencia creciente
a consumir mayor cantidad de productos frescos, estd llevando a
incrementar répidamentg/lés superficies implantadas.

De igqual forma es importante destacar, que paulatinamente con
el  incremento de la produccién y de las exportaciones se esta
mejorando 1la infraestructura de servicios que esta requiere
como el packing, cadena de frio y transporte.

En los 'cuadros estadfsticos que -se acompafian pueden observase
el total de exportaciones la provincia de San Juan y de Argen-
tina, discriminadas por tipo de envase. En ellos puede obser-
varse que Argentina exporta esparragos frescos a 9 paises. De
1989 a 1990

las exportaciones han aumentado en mas de 60.000 kilos, siendo
muy notable el crecimiento de las . exportaciones a Estados
Unidos Francia, Holanda e Inglaterra.
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Productoi

PAIS

CANADA
EE.UU.
ALEMANIA
BELGICA
ESPANA
FRANCIA
ITALIA
R.UNIDO
SUIZA

TOTAL:

Producto:

PAIS

CANADA
EE.UU.
ALEMANIA
ESPARNA
FRANCIA
ITALIA
HOLANDA
R. UNIDO

TOTAL:

FUENTE: INDEC

Exportaciones Argentinas de Esparrago

Valor/Volimen

Afios:

161

1989/90

Esparrago fresco en envases de contenido neto inferior
o igual a 1 kilo.
ANO 1989 ANO 1990
VALOR % VOLUMEN % - "VALOR % VOLUMEN $%
7560 1.41 8400 1.76 2783 0.63 © 2530 0.73
20733 3.88 23353 4.90 39237 8.94 35565 10.22
411070 76.87 361951 75.92 284621 64.87 215952 62.06
2400 0.45 2000 0.42 2700 0.62 2000 0.57
L om— e ——— = 9102 2.07 7590 2.18
74741 13.98 62677 13.15 25912 5.91 20425 5.87
15652 2.93 15768 3.41 ~3911 0.89 3126 0.90
2875 0.48 2583 0.54 60005 13.68 51779 14.88
n—— == —— - 10488 | 2.39 9015 2.59
534731 100.00 476732 100.00 438759 100.00 347982 100.00
Exportaciones Argentinas de Esparrago
Valor/Volamen
Afilos: 1989/90
EspArrago fresco en envases de cont.neto superior a 1 kilo
ANO 1989 ANO 1990
VALOR %. VOLUMEN % VALOR % . VOLUMEN %
Uss . Kg. uss Kg.
15294 9,16 30754 15,63 ———— - ———— -
42020 25,16 65067 33.07 101983 39.16 94031 42.25
81452 48.77 .68363 35.75 63994 24.57 45303 20.36
- - —— —— 4840 . 1.86 5480 2.46
21297 12.75 20231 10.28 43867 16.85 37789 16.98
3650 2.19 7836 3.98 3348 1.29 4600 2.07
1800 1.08 1500 0.76 20452 7.85 15390 6.91
1500 0.90 3000 1.52 21931 8.42 19976 8.98
167013 100.00 196751 100.00 260415 100.00 222569 100,00



Segin informacién brindada por el Sr. Juan Carlos Navarro, jefe
de Sanidad Vegetal del aeropuerto internacional de Ezeiza en los
dltimos tres aios se han exportado las siguientes cantidades de

espArragos blancos y verdes:

ANO TOTAL DE KILOS % DE ESPARRAGOS
BLANCOS VERDES
1988 568.090 kgs. 85 15
1989 556.905 kgs. 70 30
1990. 604.631 kgs. 61 ' 39
Del total de 604.631 kilos de espArragos exportados. por el

Aeropuerto .Internacional de Ezeiza en 1990, 235.621 kgs. corres-
ponden a espdrragos verdes. Correspondiendo 94.581 kilos a una de
las empresas productoras de San Juan.
siendo sus destinos principalmente el mercado norteamericano con
un 90% e Inglaterra con 10%. Las Exportaciones fueron realizadas
por la némina de empresas que a continuacién se detalla.

EXPORTACIONES DE ESPARRAGOS FRESCOS EN 1990
AEROPUERTO DE EZEIZA

FIRMAS EXPORTADORAS VOLUMEN
1- AGRESA 127.763
2- EXPORTFRUT 113.720
3- CULTIVOS INTENSIVOS 92.678
4- ALISUR 80.406
5= ESPRO 48.094
6= ULTRAFRUT : 26.067
7- COMEGA ‘ 21.580
8- TASSARA ' 16.968
9- NUEVA CALIFORNIA 16.060

10—~ COSUFI o 14.373

11- BERRY'S 14.175

12- AGROQUIMICOS ARGENTINOS 12,275

13- F.FERRER 6.408

14- MOLINA ’ 3.800

15- BECERRA 2.570

16~ SANTA SARA 1.487

17— DIBECAR _ 1.380

18- AVLAROT 1.320

19- SANTIAGO 1.200

20~ LATINC EXPORT - IMPORT 1.197

21- NATURY 1.100

Fuente: Diario de Cuyo Suplemento Verde, - 4/08/91, segiin
informacién Dpto. Sanidad Vegetal del Aeropuerto Internacional de
Ezelza. .
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Los datos estadisticos sobre las exXportaciones de San Juan
brindados por el .INDEC, los gque posteriormente se detallan,
lamentablemente no reflejan 1la realidad de las exportaciones
provinciales, ya ‘que esta informacién solo contempla las exporta-

ciones documentadas por Aduana de San Juan y no el origen de las
mismas independientemente de la aduana por donde se documente la

exportacidén. -

Segin iﬁformantes claves consultados se estima que del total de
las exportaciones argentinas de esparragos, mas del 30% corres-—
ponde .a la provincia de San Juan.

Exportaciones la Pcia. de San Juan de Esp&rragos

3.1
Por Aduana de San Juan
Valor/vVolimen
Afios: - 1989/90
Producto: Esparrago fresco en envésgp de cotenido neto éuperior a 1
kilo o -
PAIS ARO 1989 ANO 1990
VALOR % VOLUMEN % VALOR % VOLUMEN %
Us$s Kg. Uss Kg.
CANADA 13500 21.54 28960 26.60 -—— - ———— -
EE.UU. 42020 67.05 65067 59.77 5040 26.64 6480 26.99
ESPANA —— - - - 3280 17.34 4280 17.83
FRANCIA 2000 3.19 4000 3.67 9800 51.80 12250 51.02
ITALIA 3650 5.82 7836 7.20 800 -4.23 1000 4.16
R._UNIDO 1500 2.39 3000 2.76 -—— —~ ——— -
TOTAL: 62670 100.00 108863 100.00 18920 100.00 24010 100.00
3.2 Exportaciones la Pcia. de San Juan de EspérragOS'
Por Aduana de San Juan
Valor/Voltmen
Afios: 1989/90
Producto: Esparrago fresco en envases de contenido neto inferior
o igual a 1 kilo.
PAIS ARO 1989 ARO 1990
VALCR % VOLUMEN % VALOR % VOLUMEN %
Uss Kg. . Uss Kg.
EE.UU 3567 100. 4292 100 —_— - —— - .
R. UNIDO ===-— - ———— - 1518 100 1220 100
TOTAL: 3647 100 4292 100 1518. 100 1320 100
FUENTE: INDEC.
163



4.3. Apalisis de Mercados Externos
a .- SUECIA |
al. Clasificacién Arancelaria

07.09.201: Esparragos frescos entre el 1/5 al 30/6
07.09.202: Esparragos frescos entre el 1/7 al 30/4

a2. Régimen Legal de Importacién

Requisitos Sanitarios y cédigo alimentario

a3. Tratamiento arancelario

Derechos Aduaneros: :
Entre 1/5 y 30/6: 14% sobre CIF

Entre 1/7 y 30/4: 0%

purante todo el afio existe un derecho a la im

Suecas.

~ Otros Impuestos:
IVA: 23,46%

a5. Caracteristicas de mercado

Suecia constituye un mercado ‘donde el consumidor
discriminar y es probablemente uno de
dificiles de abastecer en Europa. Su nivel de

permite a 1los consumidores suecos pagar altos precios,
calidad.

hédbitos

cambio de lo cual esperan productos de mejor
Estos consumidores son conservadores en sSus

alimentarios.

También existen dificultades peculiares .al mercado
escandinavo para la comercializacidn de productos
horticolas frescos por ejemplo, las distancias para
llegar a Suecia y dentro de la propia Suecia son
las distancias correspondientes de otras

europeas occidentales. El clima agrava aun mNas

problema. En tanto en el resto de Europa e&s necesario el
transporte refrigerado, en Escandinavia se requieren

contenedores con calefaccién para -impedir el deterioro de
bajo cero del

los productos frescos con las temperaturas .
invierno.
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portacién de

vegetales de 0,95 Corecnas Suecas cada 100 kg. o© fracciébn,
siendo el importe minimo serd de 10 Coronas por partida.
Aproximadamente la pariedad es de 1 Uss = 6,00 Coronas

los mercados mas

mayores
naciones



La gran cantidad de mujeres gque trabajan en Escandinavia

ha conducido al empleo extenso de alimentos congelados.
Los consumidores estan acostumbrados por tanto a utilizar
productos congelados. Especialmente en' invierno. No se
considera probable que esto cambie en un futuro inmedia-

to.

Hay que sefialar, no obstante, que aunque el mercado sueco
sea pequefilo, con 8,5 millones de habiantes, es fiable Yy
eficiente, sus precios son buenos Yy Sus importadores

pagan con prontitud.

Con respecto a las importaciones de esparragos en Suecia
son muy bajas. En general Holanda Y Polonia son los
principales proveedores. Las importaciones se efectuan
principalmente durante los meses de verano. Los consumi-
dores suecos prefieren los esparragos enlatados. En los
que se refiere a la demanda de estos productos en fresco
no estaria prevista una expansién del mercado.

a6. Canales de comercializacién

Entre las caracteristicas béasicas del comercio de pro-
ductos alimenticios en Suecia figuran las siguientes:

Los supermercados han reemplazado casi por completo a las
fruterias y verdulerias, los propios supermercados perte-
necen ahora a varias cadenas controladas por unos pocos
grupos.

La mayor parte del comercio de frutas, legumbres y horta-
lizas frescas se encauza por dos de esos grupos: KOOPERA-
TIVA FORBUNDET ( KF) e ICA FRUKT OCH GRONSAKER AB y les
corresponde - la mayor proporcién de todas las importacio=-
nes de los citados productos. Ambos grupos, importan,
preenvasan, distribuyen y venden.

Los pequefios importadores independientes que ain quedan
van siendo absorvidos gradualmente por los grupos prece-=
dentemente mencionados.

Kooperativa Korbundet, es una cooperativa de consumido-
res, con base en Estocolmo, por la gque pasan del 25 al 30
§ de las frutas, legumbres y hortalizas en el pais. Todos
estos productos son preenvasados Yy se venden por conducto
de los supermercados Konsum, los hipermercados OBS Yy LSO
Grandes Alamcenes Dumus. _ '

ICA es una asociacién de minoristas que vende aproximada-
mente el 30% de las frutas, legqumbres y hortalizas impor-
tadas. En Suecia su departamento ‘de compras de encuentra
en Helsinborg, donde la Asociacién mantiene almacenes
refrigerados, instalaciones industriales de preenvasado
y otros servicios, que tienen como  fin . asegurar que los
establecimientos de ICA en todo el pais sean abastecidos
ripidamente de ciertos articulos.
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- Ventas en Consignacidn: :
Se ha calculado que el 80% de los productos horticolas

frescos importados.en Europa los venden los importadores a
comisién.

En cambio en Suecia un nfimero cada vez mayor de
importadores estan dispuestos a -efectuar compras é€n firme-
y se estima que sclo del 30 al 40% de todas las importa-
ciones suecas de frutas, legumbres y hortalizas frescas
se venden a comisién, que es del 8 al 9% seqin la natura-
leza del producto.y el volimen de las remesas.

a7. Precios CIF Promedio de Importacién

El precio de los esparragos frescos (precio mayorista)
oscila entre 20 y 50 coronas suecas por Kg. La comisién
co-rrespondiente al importador es del 6 % sobre el precio

CIF .

b. REINO UNIDO

bl. Clasificacién arancelaria local

NSA. 070920.00.0 asparragﬁs.
b2. Regimen Legal de .Importaciones:
Importacién libre.

b3. Tratamiento Arancelario
Arancel Aduanero general: 16%
Tratamiento por SGP: 12%

Base de la imposicién:
S.P.V. - Simplified Procedure Value =-: Valor que se le da a

ciertos productos frutihorticolas que se reciben en consig-
hacién. Dicho valor es fijado por la CE y se cambia cada dos
semanas. Sobre este valor se aplica el arancel de importa-

cién.
b4. Requisitos de Calidad Impuestos

En todos los paises la circulacién de productos alimenti-
cios esta sometida a una reglamentacién legal o a normas
oficiales, existiendo la tendencia hacia una adapatacion
internacional de las normas juridicas. '

En general, todos los paises de Europa se rigen por el
Oordenamiento Comunitario de Mercado y a su vez cada pais
tiene sus propias legislaciones en lo que hace a la
defensa del consumidor, ley alimentaria, etc.

En Gran Bretafia estas leyes se caracterizan por .su seve-
ridad. La m&s minima contravencién a estas leyes se

castigan con cuantiosas multas.
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bs. Caracteristicas del Mercado

El comercio inglés de Aimportacidén esta expuesto a un
acompetencia muy dura. Para poder sobrevivir debe cumplir
condiciones fundamentales tales CoOmo: precios que se
ajusten a las realidades del mercado, calidad impecable
-sobretodc en lo referente al Derecho Alimentario- y un
servicio eficiente y sin obstédculos. El importador inglés
sélo podra cumplir estas condiciones previas cuando
cuente con un porveedor extranjero gue no -sea Ginicamente
un vendedor de ocasién o esporddico, sino un "partner" de

confianza a largo plazo y que:

- sea flexible en la coooperacién con el importador;
- sepa adaptarse a las exigencias de los cambios estruc-

turales; .
- esté al dia con el progreso cientifico en la elabora-

cién de los productos alimenticios;
- tenga en cuenta los frecuentes cambios de los héabitos

en el consumo y las modificaciones de las normas juridi-
cas alimentarias.

b6. Canales de Comercializacidn

Con el transcursoc del tiempo los canales de comercializa-
cién han experimentade un cambio sustancial en todos los
‘paises. Lo mismo ha sucedido en Gran Bretafia, donde el
comercio minorista tradicional cedié el paso a supermer-
cados, establecimientos de ventas tipo "Discount" e
hipermercados.

El cambio estructural de la comercializacién de 1los
productos alimenticios fue acelerandose con el tiempo
alcanzando los establecimientos detallistas de productos
alimenticios una participacién del 80 % del mercado.

b7. Precio CIF de importacién

Espdrragos verdes, procedentes de Chile, U$S 2/kg FOB
Santiago o
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b8. Listado de Potenciales Interesados

MAR PHIL TRADERS LIMITED
260/263 FLOWER MARKET BLNG.
NEW COVENT GARDEN MARKET
NINE ELMS '

LONDON, SW8

TEL.: 071-720-8383

FAX.: 071-498-0421

DEL MONTE LTD.

PADDDOCK WOOD DISTRIBUTION CENTRE
PADDOCK WOOD '

TONBRIDGE

KENT,TN 12 6ES

TEL.: 089-283-6111

FAX.: 089-283-6055

PASCUAL (FUIT IMPORTERS) LTD
PADDDOCK WOOD DISTRIBUTION CENTRE
PADDOCK WOOD

TONBRIDGE

KENT,TN12 6U

TEL.: 089-283-2333

FAX.: 089-283-4874

J.0. SIMS LTD.
BOROUGH MARKET
LONDON, SE1 9A
TEL.: 071-407-0756
FAX.: 071-403-4889
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c2.

c3.

c4.

ALEMANIA

clasificacién arancelaria:

NSA '
0709.2000.0910: Esparrago fresco 15/08 — 30/09

0709.2000.0950: " " 1/02 - fin de febrero.
0709.2000.0950: * " 1703 - 14708
0709.2000.0920/0930/0940/" 1710 - 31/1

Régimen Legal de Importacién:

Importacién libre, ingreso sujeto a requisitos _sanitarios
y/o alimentarios y es exigido un certificado de origen, Yya
que el arancel de importacién para Argentina cuenta con

el beneficio del SGP.
Tratamiento Arancelario
- 16% Ad-Valoren scbre CIF

- 12% SGP, para las posiciones
0709.2000.0920/0930/0940 ( incluye a Argentina)

arancelarias

Requisitos de calidad impuestos
-‘Nérmas de calidad: -

Las normas de calidad de esparragos de -la Comunidad
Europea para el uso de los productores son:

Clase-I 16 - 26 mm. blanco:
Calidagd Basica:
Forma: Varas bien formadas, sin dafiar, derechas.

Corte: Debera ser liso Yy perpendicular a ‘la vara. Esto
requiere un corte prolijo. :

Color de la cabeza y de la vara:
Cabeza: debe ser blanca.

vVara: debe ser blanca.

Roya:

Estdn permitidas marcas leves, que puedan ser dquitadas por
el consumidor duante el procedimiento mormal de pelado.

varas huecas:

No estan permitidas.

Clase I, 12 -16 mm. blanco:

Igual al anterior.
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Clase II - a partir de 12mm. blancco:®

Calidad bésica:

Forma : Varas algo menos bien formadas, pero sin daifiar.
Estd permitida una leve curvatura.

Cabeza: Algo menos cerrada
Corte : liso y perpendicular'é la vara.

Color de la cabeza y de la vara:

La cabeza puede mostrar una colorac;én, la gue no podra
ser verde.

Vara: Esta permitida una coloracién rosada.

Roya:

Estdn permitidas marcas que pueden ser quitadas por el
consumidor al pelar el esparrago.

Varas Huecas:
No estan permitidas.
Clase III - a partir de 10 mm. blanco:

Forma: varas menos bien formadas, Est& permitida una
curvatura mas fuerte e irregular. .

Cabeza:
Puede estar algo abierta.

Color de la cabeza y de la vara:
Estd permitida una coloracién verde clara. En esta clase
puede ser mezclado el espdrragge de los grupos color blanco

y violeta.

Roya: .
Estéan permitidas marcas un poco mis fuertes, pero que atn
pueden ser (quitadas por el consumidor al pelar el

esparrago.

Varas huecas:
En la clase III, estd permitido un 15% de la cantidad de

peso total, de varas huecas. Las que sin embargo deberan
cumplir con todos los demds requisitos de esta clase.

No correspondientes a las normas:

a) tamaiic menor de 8mm
b) cabeza abierta
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Deformado: _
a) No estd sano, roya demaciado fuerte, pelado

b) No est& sano - roya en la cabeza.
Hueco, partido

¢5. Caracteristicas de Mercado

Abastecimiente de esparragos frescos en el mercado de

Alemania :

| PERIODO PRODUCCION IMPORTACION DISPONIBILIDAD

DEL MERCADO NETA P/ EL MERCADO
86/87 13.5 ‘ 22.5 36.0
87/88 ‘11.0 26.8 37.7
88/89 - 14.8 27.4 42.2

.

Consumo interno:

-Variedad: espdrragos - incluye conservas -

Periodo en 1000 tn per cédpita en kg.
86/87 68 1.1
87/88 74 1.2
88/89 86 1.4

- Embalaje y Presentacidn:

Este producto se comercializa principalmente‘en atados de 500
grs. ¢/u., o bien en "foodtainer", cajas de celofan, también
de contenido de 500 grs. c/u.. Ademds, pueden ofrecerse en

fardos o cajas de 1 o 2 kgs.

Los espdrragos que se encuentran a la vista deben coincidir
en aspecto y tamafic con el promedio del contenido del atado.

En el mercado Aleman se prefieren los esparragos bléncos, de
punta blanca, aunque ultimamente estan penetrande los

esparragos verdes.

El didmetro debe oscilar entre 16 y 22 mm - esparrago blanco
preferentemente el diédmeto minimo para la clase extra debe
ser de 12 mm y de 10 mm para los demis.

- Transporte:

Dada la delicadeza de este producto, es imprescindible el
transporte aéreo, ya que solamente es posible la colocacién
en este mercado en estado fresco. Se recomienda contratar un
transportista especializade, porque el transporte . del

esparrago requiere determinadas condiciones de temperatura y

humedad.
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- Modalidades de venta:

El esparfago se importa generalmente a un precio fijo.
Los periocdos de venta de esparragos frescos en 1los mercados
mayoristas de Alemania por principales -paises proveedores son

los siguientes:

Alemania: mediados de abril hasta fines de junio

Francia:; mediados de marzo hata fines de junio

Holanda: principios de mayo hasta mediados de julio
Grecias principios de abril hasta mediados de junio
Sudafrica: mediados de septiembre hasta fines de diciembre
Argentina: principalmente entre octubre y diciembre.

c7. Precios CIF promedio de importaciédn: .
A modo de ejemplo para fines' comparatives dltimo precio

disponible para espadrrago blanco - mayo 1990 -

* Precio mayorista: entre DM 1150 = 1900 por cada 100 kg,
dependiendo de la calidad y tamafio. -

A los precios mayoristas se les debe agregar el IVA (7%)
Los precios mayoristas incluyen derechos aduaneros pagos,
gastos de manipuleo, por ej. descarga a muelle, transporte
y permanencia en frigorifico o depésito,etc.

Como se menciond precedentemente los esparragos
generalmente se importan a precios fijos. Los margenes de
ganacia de los importadores se mueven, segin informaciones
de los mismos, entre el 4% y el 5% aproximadamente.
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c8.

Listado de Potenciales Interesados.

FRUECO -FRUECHTEHANDESLSCO
Att.: Mrs. Fieritz
Fruchtof

2000 Hamburg 1

Tel.: (040 ) - 3087-226
Tix.: 2162421

Fax.: (040 ) - 327022

GOTTFIRED WIRTZ
Att.: Sr. Reinartez
GroBmarkthalle

5000 K&ln 1

Tel.: (0221) - 384835
Tix.: 8882255

Fax.: (0221) - 371363

PAUL MERZ
Grofmarkthalle

6000 Frankfurt 1

Tel.: (069 ) = 4392572
Tix.: 411141
Fax.: ) -
ATLANTA HANDELSGESELLSCHAFT
Att.: Mr. Wolfang Zeyen -
Oberhafenstr.1l (Fruchthof)
2000 Hamburg 1

Tel.: (040 ) - 321000

Tlx.: 2161367

Fax.: (040 ) - 32100250

173



VP I IV S, . - " - .

d.— FRANCIA

dl. Clasificac¢ién Arancelaria

NSA '
0709.20.00.0
d2. Régimen Legal de Importacion:

'Libre
d3. Tratamiento Arancelario

16% éobre CIF, mas Impuesto al Valor Agregado reducido (TVR )

5,50% sobre el valor CIF.
d4. Requisitos de calidad impuestos

Ccalidad III categoria reglamento comunitario Prohibida.
Normas fitosanitarias: Control de.calidad :
Reglas de calidad y Seguridad

d5. Caracteristicas de mercado _ :
Los hébitos, niveles de consumo Y tendencias del mercado

francés en cuanto al esparrago indican que los mayores
niveles de consumo es en la época de produccién nacional
que va de mediados de marzo a mediados. de junio, siendo el
de mayor consumo el mes de mayo. ' _

El periode de contraestacién va desde fines de octubre
hasta mediados de enero, siendo bastante reducido su
consumo, tendiendo a aumentar ligeramente. Se trata de un
producto que es consideradc de lujo «con precios

relativamente elevados.
d6. Canales de comercializacién

Los importadores abastecen los grandes mercados de
concen-tracién - Rungis, Perpignan, etc - a minoristas,
grandes cadenas de distribucién, supermercados, etc, con
.sectores que comercializan productos de lujo.

Los embalajes normalmente utilizados son atados de 1 kilo
en cajas de cartén, conteniendo un solo atado.

Los margenes de beneficios, comisiones, desde el despacho a
plaza de la mercaderia hasta el nivel— mayorista oscila

alrededor del 15%.
CALENDARIC DE CONTRAESTACION SEGUN PAIS PROVEEDOR:

Pais Proveedor Meses:

Espafia: diciembre/abril
Sudafrica: octubre/diciembre
Chile: octubre/enero
Argentina: » . noviembre/diciembre
Lasotho: noviembre/diciembre
Zambia: , enero

Fuente: Centre Techique Interprofessionnel Des Fruits Et
Legunes. :
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v e b s ws .
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- Produccién Nacional de Esparragos

Afio - Toneladas
1985 51.143
1986 54,000
1987 57.895
1988 55.383 (provisoria)
Fuente: Direccion Generale Des Douanes Et Droits Indirect

d?7. Precios de-;mportacién

precios promedic en francos por kilo, sin incluir
impuestos, verificados Mercado Concentracién Rungis
Fuente: Les Marches

De estacidén: _
origen variedad Cat. Cal. Marzo Abril Mayo Junio

10-16 20.70 11.20
16 y-+ 28.20 15.00
10-16 16.80 11.90 8.00
16 y + 24.21 16.70 16.40
22 y + 26.70 20.30 19.70
I 16 y + 22.75 17.80 11.05 9.25

Espafia blanco/viol
Espaiia blanco/viol
Francia blanco/viol
Francia blanco/viol
. Francia blanco/viol
Francia verdes

HoH

Contra Estacidn: A -
oct Nov Dic Ene Feb Mar

gudafrica blancos ' 44 39 35

Atados de 500 grs. ‘

Chile verdes 42 49 52 55

Francia verdes ' 56 63 42
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d8. Listado de Potenciales Interesados

"LACOUR

Rue des Tropiques - Ent.108
Rungis, 94558, CEDEX

Tel.: 49.78.25.00

Tlx.: 270.961 F.

ENERGIE NOUVELLE

AV. de Strasbourg 57 - Pla 225 E 5
Rungis, 94617 CEDEX

Tel.: 46.86.28.19

Fax.: 46.87.58.98

STE. ALIBERTI

Rue D'Agen 61 A - Bat.B2 - Fruileg 623
Rungis, 94611, CEDEX

Tel.: 46.87.99.20

Fax.: 45.60.46.02

C.A.P. FRANCE

Rue de la Reunion 51/53
Rungis, 94358, CEDEX E 102
Tel.: 45.60.53.53

Fax.: 49.78.02.46
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1
ada

e.— CANADA

el Clasificacién Arancelaria

e2.

e3.

ed.

es.

"NSA:
07.09.20.10,00: Esp&rrago p/ procesamiento
07.09.20.91.00: Esparrago, los demds
07.09.20.99.00: Espdrrago, los demis

Régimen Legal de Importacién

Importacién libre
Tratamiento Arancelario

Libre en periodo de contraestacidn

Requisitos de calidad impuestos

n

Se exigen requisitos sanitatrios y/o c6édigos alimentario.
Caracteristicas de Mercado _ -

Resulta evidente la ventaja estacional que ofrece el
mercado canadiense para los productos en fresco
provenientes de Argentina, dado la contraestacionalidad en

la produccién.

El riguroso clima de este pais obliga a importar grandes
volGmenes de frutas y verduras frescas, el Ministerio de
‘Agricultura de Canadd ha estimado que mas del 50% de los
productos frescos consumidos son importados. Ha pesar que
que cuentan con una produccién local 1la demanda de
productos importados es casi regular durante todo el afio.

Durante la Gltima década se ha observado que el consumidor
canadiense demuestra una marcada preferencia por productos
frescos en perfectas. condiciones y una alta calidad,
estando dispuestos a pagar mayores precios por productos de
una calidad superior.

El principal proveedor de frutas y vegetales en fresco es
induscutiblemente Estados Unidos cuya variedad de climas Y
proximidad le permiten abastecer un amplio espectro de
productos en fresco a lo large de todo el afio, el segundo
proveedor es Méjico. Ambos paises provéen productos de alta
calidad, cumpliendo las rigurosas exigencias que im,pone
este mercado.

No es dificil lograr el apoyo del importador Yy consumidor
canadiense cuando se suministran productos de 6ptima
calidad, adecuada proteccién . del producto en su
empaquetado, recetas, instrucciones y buena folletaria. Es
importante destacar que el exportador de frutas y verduras
debers suministrar sus productos en forma regular Yy
continua ( dentro de las disponibilidades estacionales ) ya
gque el consumidor canadiense prefiere y favorece al
producto de presencia constante, consecuentemente el
importador - mayorista exige Y trata de asegurar una
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permanente fuente de abastecimiento gque. tiene que estar
respaldada por seguridad Yy confiabilidad, factores
determinantes en el establecimiento de firmes Yy cordiales
relaciones con el importador que tratard de establecer
niveles altos de ventas.

Sobre la base de estas premisas es que el exportador
argentino interesado en én ingresar a Canada podra

establecer un modelo tangible.

e6. Canales de comercializacién'

El exportador a Canada de frutas y vegetales frescos O

procesados debe considerar un cahal de distribucién de su
producteo, similar al sefialado en el siguiente diagrama:

PRODUCTOR
EXPORTADOR
BRCKER
MAYORISTA
{ Importador)
i L
CADENAS DE NEGOCIOS
SUPERMERCADOS ESPECIALIZADOS
MINORISTA
Donde: movimiento fisico de 1la mercaderia.

Prestacién de servicios.

a) BROKERS: :
El Broker o Buying Broker de frutas y/o vegetales €8
frecuentemente utilizado por los mayoristas candienses
como sus agentes en las operaciones de importacién.

'En su carécter de agente el Broker, nunca toma posesidn
efectiva sobre la mercaderias negociadas, ocupé&ndose de
todos los aspectos relacionados con la compra, embarque,
expedicién e inspeccidn de la mercaderia, en nombre Yy
representacién del mayorista/importador. Por sus
servicios recibe. una comisidn porcentual del precio
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pagado por su representado.

Los brokers de ventas, si bien no son tan comunes, actian
como agentes de los porductores 1y/c exportadores. En
ciertos casos representan exclusivamente un producto en
particular, mientras que, en general lo hacen para toda
la linea de un productor regién o pais. Sus servicios
incluyen tanto la blsqueda de potenciales clientes ¥y los
arreglos necesarics para la entrega del producto.

Frecuentemente son varios los brokers involocrados en los
canales de distribucién de un producto, debide a la
practica generalizada del uso de brokers estaunidenses
por parte de los brokers o importadores canadienses eén
la adquisicién de productos importados y/o desembarcados
en puertos de EE.UU.

No obstante, es conveniente que el exportador argentino
evite la intermediacién ebpiirea y trate de concretar sus
operaciones con brokers canadienses. :

Estos agentes de compra venta pertenecen a la " Canadian
Fruit Wholesalers' Association".

b) MAYORISTAS - IMPORTADORES:

Es en Canadd el elemento fundamental del canal de
distribucién del preoducto. conviene con le broker las
condiciones de compra Yy entrega, toma luego posesién del
producto Yy Se encarga de la distribucién a los
minoristas. En muchos casos por su _eleccién propia
elimina al broker asumiendo la administracién del porceso
total de distribucién. En forma parecida, son numerosos
los mayoristas que también participan en el comercio
minorista a través de bocas de expendio propias, ademas
de distribuir el producto importado a otros minoristas

"independientes.

Resulta indispensable recalcar la conveniencia de que el
exportador argentino ubique un mayorista canadiense
interesado en su producto y - luedo trabajar
mancomunadamente en establecerlo definitivamente én el

mercado.
c) CADENAS DE SUPERMERCADO:

Lo usual en Canadd es que el consumidor concentre sus

compras deproductos frescos y = elaborados en
supermercados, que normalmente ofrecen’ una amplia gama

de productos, clidades y precios.

Para el exportador de productos generalmente aceptados
constituyen una meta prioritaria por el potencial que
ofrecen, ya que sus compras son centralizadas y de gran
volumen. Es usual gque sus abastecedores ofrezcan

descuentos especiales por volumen.
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Debe destacarse no obstante, la reticencia de las cadenas
de . supermercados en adquirir sus productos {
particularmente frescos) directamente del eXportador
extranjero debido a que sus entregas, a menudo no son
confiables y la calidad del producto no 1llena los
requisitos de normalizacién de tamaiio, calidad ¥
ngrade" o titificacién. Por estas razones, los
compradores de las grandes cadenas prefieren abastecerse
de importadores locales de productos frescos.

d) COMERCIOS ESPECIALIZADOS:

Este segmento esté constituido por comercios,
generalmente independientes y con pocas bocas de
expendio, gque ofrecen una gama mas limitada pero
especializada de productos alimenticios. algunos se
especializan exlusivamente en frutas y verduras frescas.
Resulta interesante recalcar que las  ventas de este
sector vienen creciendo en forma mas acelerada que las
de las cadenas de supermercados y son los principales
comercializadores de productos frescos provenientes de
paises en vias de desarrollo. Todas sus compras se
concentran en los mayoristas importadores.

El exportador argentino debe  concentrar su esfuerzo
preliminar en ubicar a un mayorista/importador interesado
en operar con el/los productos que ofrece.

Lograda esta meta debera proceder al envio de un embarque
pilotoc para gque el  importador. pueda evaluar las
posibilidades de comercializacién del mismo sobre la base
aceptacién - calidad - precio. Los brokers no intervienen
en las operaciones piloto o de muestra. .Una vez que el
importador ha satisfecho la viabilidad de
comercializacién del producto, -ordenard la iniciacidén de
embarques con o sin intervencién de brokers.

Es muy comin gue los brokers y/o importadores exijan la
representacién exclusiva del/los producto/s, debiendo el
exportador argentino evaluar cuidadosamente las
conveniencias y desventajas de tal propuesta sobre la
base de los méritos ofrecidos y recibidos de la parte -

rcanadiense.

Debido a las caracetaristicas del mercado canadiense, es
muy importante que se mantenga un alto gradode integridad
en las tratativas y operaciones con los importadores,
quienes exigen el riguroso mantenimiento de la calidad
del producto y un estrictoc respeto por las fechas
convenidas de entrega. ' '

Una vez establecida la relacién de confianza y respeto
mutuo entre las partes nada impedira la repeticién
regular y prioritaria de las compras.
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e7. Precios CIF prqmédio de Importacién

e8. Listado de Potenciales Interesados

Precios mayoristas (incluyen 10 % de comisién)
Esparragos frescos - Mercado de Toronto (Toronto Food
Terminal) ' ' \ '
Chile, Peri, 12 libras, standard, USC 27.00-30.00

EspArragos - Mercado de Montreal _
Chile, verdes, extra grande, grande, standard, USC 31.30-

313.10; USC 30.70-32.75; C$ 30.70-32.74.

* Importation Socodis Canada Inc. Tel: 744-8354
300 Boulevard Laurentian Suite 104 Fax:(514) 744-8420
St. Laurent H4M2L4 Tx1:05826898
Quebec '

* Western Grocers Apex Purchasing Tel:786-5380
P.0.Box 842 101 Weston Street Fax: (204)783-8454
winnipeg R3C2R4 Tx1:0757130
Manitoba-

Tel:{416)775=-3353

* Gemini Food Corporation
Cable: GEMFARMS

Conc 9 P.O Box 1270
Bradford L3Z2B6
" Ontario

* Franicas Importing Inc. Tel:(613)729-9809

53 Breezehill Avenue
Ottawa K1Y2H6
Oontario

Tel:(604)235-6622

* Jim M. Koo Produce Ltd.
235-0261

777 Clark Drive o o Fax:
Vancouver V5L3T3 ‘
British Columbia
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5.= PRODUCTO: MARMOL ¥ TRAVERTINOS
5.1. Régimen de Exportaciones Argentino
- Claéificacidn Arancelaria
NDE 2515.11.000 En bruto o desbastados
2515,12.000 Simplemente troceados, por aserrado o de
otro modo, en bloques o placas rectangulares

- Derechos, Tasas y Contribuciones

0 % Derecho estable01do por Decreto 2657/91 con
vigencia a partir de 01/01/92

5.2, Exportac1ones de la Regién

Nc se han registrado hasta la fecha, éxpprtaciones de marmol
y travertino por Aduanas Provinciales.
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5.3.~ Anadlisis de Mercados Externos

a.

al.

az.

a3.

a4.

as.

ab.

 metro cuadrado.

— HOLANDA
Clasificacién Arancelaria
N.A.B. 25.15.12.000 MArmol o travertino en blogues ©
planchas en forma rectangular.

Régimen Legal de Importacidn
Libre importacién

Tratamiento Arancelario
Ad-Valorem 0 % sobre CIF
SGP 0 %

Caracteristicas de Mercado -

‘Holanda es importadora de marmol. Los principales
palses proveedores de marmol en blogques o en planchas
son Italia, Grecia, Portugal, Austria, Turquia y Brasil.
Desde Argentina no se registraron importaciones durante
los Wltmos afios.

Canales de Comercializacidén
Respecto de los canales de comercializacién de este tipo de
producto los principales son los importadores/mayoristas de
piedras naturales. - :

Precios CIF Promedio de Importacién.

Se obtuvieron los siguientes precios provenientes de la
Empresa Oprey BV, para travertino, origen Italia, en piezas
de 40 % 40 x la medida que solicite el cliente: U$S 22,50 por

’ .
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a?. Listado de Potenciales Interesados

Beisterveld Natursteen

Protonweg 4
Utrecht 3503 RE

Aug. Latiers BV
P.O. Box 4011, 5930 AA Belfeld

Hessel's Natuursteenhandel

Asterweqg 27 - 35
Amsterdam 1031 HM

Snijders Natuursteen
P.O. Box 30088, 1305 AD ALMERE

Jan Reek BV
P.0O. Box 171, 1620 AD Hoorn

Pristone
Prinsenbeek 4840 AD
P.0. Box 1857

Gustave Depla BV

P.O0. Box 11069, 3000 BE
Rotterdam .
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b.— ALEMANIA
bl. Clasificacién Arancelaria

"NSA 2515.12002 Marmol vy Travertino, espesor 25 cm"
2515.12009 MArmol y Travertino, espesor superior a

25 com"
b2. Régimen Leégal de Importacién

Libre importacién
Certificado de origen

b3 Tratamiento Arancelario
0 % SGP
b4. Requisitos de Calidad
b5. Caracteristicas del Mercado

Alemania resulta importadora neta de mArmol en bloques o
en planchas. Las importaciones alemanas de mArmoles vy
travertinos de espesores hasta 25 cm bajaron entre 1988 y
1989. Para marmoles y travertinos de espesores de mas
de 25 cm, las importaciones subieron. .

De cualquier forma cabe destacar gque 1los principales
palses proveedores de marmol en bloques © en planchas
son Italia, Grecia, Portugal, Austria, Turquia y Brasil.
Desde Argentina no se registraron importaciones durante
los nltimos afios. ' '

El marmol en blogues, en planchas o en baldosas
utilizado en Alemania, por razones de transporte,
proviene principalmente de palses europeos, en primer

- lugar Italia. También se importa desde Brasil por
ejemplo el "Macauba" y el “Azul Bahia", gue son
variedades caras de alta calidad.

En cuantc a la calidad y aspecto del marmol
latincamericanoc es de interes para el mercado aleman,
cuya tendencia actual son los marmoles blancos y colores

claros.

El marmol de color neqrc es bastante solicitado
especialmente el italianc y también el proveniente de
Africa y Suecia. Son variedades caras que se venden a DM
400 (precio ex fabrica, inclusive IVA 14%).

La forma en que se compra el producto normalmente son
planchas ancho 30 cm, largo libre y espesor de 2 cm o
mas, especialmente para revestimientos de paredes,
techos o pisos. :

185



Algunas -empresas alemanas exigen se cumpla la norma
industrial alemana DIN 18332 y que las caracteristicas
fisicas del material correspondan a las normas DIN
52.100; 52.103; 52.105; 52.108 y 52.112. (Dichas normas
pueden consultarse en el Instituto Argentino de
Racionalizacién de Materiales =IRAM-, Chile 1192, 1098

‘Buenos Aires).

La mayorla de los importadores prefiere comprar marmol
pulido ya que de esta forma es posible observar

pinchazos, manchas, etc.

Respecto del = marmol travertino, el interés en el
mercadc europeo actual es casi nulo. Hace unos afios
estaba de moda, pero hay razones para la calda de la
demanda. Este tipo de mArmol se usa. normalmente para el
exterior (jardines, etc.). utilizando 1la técnica de
emplastecer, es decir de tapar los poros, un tratamiento
gue da al travertino un aspecto de marmol . liso, pero se
ha demostradoc que con la influencia de la 1lluvia, del
viento, etc, se desgasta y los poros se abren. -

.Para probar la calidad del maArmol, existen varios
institutos especializados en Alemania, dependientes de
las Camaras del Artesanado, que extienden certificados -
por ej. de resistencia a las heladas o de solidez -.
Estos tests son caros, pero necesarios para las grandes
obras como Bancos o edificios publicos, y hay que tener

en cuenta su costo al negociar el precio del marmol para
estas obras. ‘
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b7. Listado de Potenciales Interesados

% K.H. Bollig Tel: 2233-66387

Rodenkirchener Strasse 8 Tlx: 8885202 boll 4
Hurth~Kalscheuren 5030 _ Fax: 2233-23806

Nota: Esta firma solicité ofertas y muestras (50 x 30 cm) de
marmol y travertino argentino de buena calidad, densidad
2,70 a 2,90, peso especifico 2,65 a 2,85, especialmente
para revestimiento de paredes, techos o pisos.

* Wachenfeld KG Tel: 5691-3011-12
aAm Steinbruch 10 Tix: 994535 wache d
Volksmarsen-Kulte 3549 Fax: 5691-3014

Nota: Esta firma demostré interés en ofertas argentinas de marmol
en planchas pulidas de ancho 30 o 40 cm, largo libre, para
la confecciédn de suelos y alfeizares. También travertino

color beige , emplastecido y pulido, de los mismos tamafios.

* A, Pfister Tel: 5584-356
Otto Escherstrasse 13 Tlx: 96250
Hattorf 3415 Fax: 5584-2394

Nota: Dicha firma demostré interés en planchas de marmol para
mesas semi-elaboradas, en medidas standard (125 ¥ 75 cm,
95 ¥ 95 cm y 70 x 70 cm) grueso 2 cm, con mecanizacién de
los bordes y una faz rectificada, calibrados a maquina,

colores rojo, verde y otros.

* VASILY-MARMOR ImportﬂEXport GmbH ‘ Tel: 911-502017
Am Behlanger 8 _ Tlx: 626109 vasil d
Nurnberg 8500 : Fax: 911-502894

Nota: Esta empresa demostré interés por ofertas argentinas de
planchas de marmol pulidas de largo 2,40 m hasta 3 m, ancho
1,30 m hasta 1,60 m, grueso 2 cm, 3 cm y segan pedidos, de
colores claros, azul y rosa. :
Requiere muestras de- 20 x 20 em o 15 x 30 cm, y si es
posible, precios hasta puerto aleman.
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¢.— REINO UNIDO DE GRAN BRETANA
cl. Clasificacién Arancelaria
NSA 2515.11.000 Marmol y Travertino en bruto o simplemente

desbastado.
.2515.12.000 MArmol y Travertino cortado o aserrado en

blogques rectangulares

c2. Régimen Legal de Impo:tacion
‘Libre impoftacian.

c3. Tratamiento Arancelario

Libré de impuestos

Otras taéas

IVA 17.5 %

c4. Requisitos de Calidad
' ¢5. Caracteristicas del Mercado

En general, los importadores se muestran interesados en
los productos provenientes de nuestro pai 's, aunque en
su gran mayoria son abastecidos por sus propios agentes
en Italia. Dicho pals es el gran importador europeo.

A pesar de no comprar directamente los . importadores
britanicos se benefician en cuanto a calidad y cantidad,
ya gque importando desde Argentina la cantidad minima
seria un contenedor completo. También tienen muy en

cuenta el factor tiempo.
¢6. Canales de Comercializacidén

El pr1nc1pal canal de comercializacién de este tipo de
producto son los 1mportadores/mayorlstas

- ¢7. PRECIOS

Precio de Importacioh: Informacién confidencial.

Precioc mayorista: =-.- .
Precio al publico: Baldosas 12 inches x 12 inches para

revestir suelos

L

Ma&rmol: Color gris 33.28 libras m2
. " blanco grisaceo 28.60 " "

" rosa 45.10 " "

" negro c¢on blanco 51.01 " "
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¢8. Listado de Potenciales Interesados,

* Euro Marble Supplies . Tel: 0543-462513

Contacto: Ms. Sandy Mrozowski Fax: 0543-577581
Unit 7 Hemlock Way Hemlock Park .
Cannock Staffs WS11 2G

Inglaterra

* Pisani Ltd. - Tel: 0629-823481
Contacto: Mr. Graham Sellers Fax: 0629-825611
High Peak _ ‘Tlx: 378158
Cromford nr. Matlock Derbyshire DE4 SHN
Inglaterra
Nota: Actualmente le compran a un corralén en Bélglca

* Gerald Culliford Ltd. Tel: 081-390-4656
Contacto: Mr. S.R. Sands Fax: 081-390-8088
Kingston-Upon-Thames Surrey KT1 SS Tlx: 941470
Inglaterra

Nota: Tienen un agente en Italla. Compran marmol y granito
semiprocesado: cortado y pulido.

* F.W. Bull & Son Ltd. Tel: 0536-60781
Contacto; Mr. J. Roche Fax: 0536-204265
Priors Haw Road Tlx: 342655
North Weldon Industrial State

Corby Northants Inglaterra
Nota: Actualmente importan de Italia, Espafia, Portugal, etc.

* A, Andrews & Sons (Marbles & Tiles) Ltd. Tel: 0532~624751

3247330 Meanwood  Road Fax: 0532-623337
Leeds LS827 2J ’ Tlx: 557626
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6. PRODUCTO: MOSTO DE UVA
6.1. Régimen de exportacidn argentino
- Clasificacién arancelaria
2009.60.000 Jugo de Uva
2204.30.000 Mostp de Uva

- Dperechos, tasas y contribuciones

- Derechos: 0 % establecido por Decreto 2657/91 con
vigencia a partir del 01/01/92.

- Estadisticas: 0 %

- Intervenciones previas: no

6.2. Exportacicnes de la Provincia (Por Aduana de San Juan)

1988 1989 1990
DESTINO Uss Uss uss
Brasil . 52.609 67.800
Canada 45.518 '207.889 67.230
Chile ) 71.607 154.597 © 28.385
Colombia 23.440 65.422 148.795
EEUU 366.151 1.592.241 5.653.099
Venezuela 131.878 - 45,200
Holanda 17.210 - 16.944
Mexico 131.190 A
Puertoc Rico - 22,000 :
Finlandia 33.573
Noruega ‘ ‘ ., . 146.988
Suecia ‘ . 19.509

Fuente: Centro de Cémputos DCE en base a datos de ANA -
San Juan. ‘ '
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6.3.—~ Analisis de Mercados Externos

- ALEMANIA
al. Clasificacién Arancelaria

* Jugos y mostos de uva con una densidad a 20* superior a

1,33 g/cm3, : : _
2009.6011: Con un valor de hasta 22 ECU/100 kg. peso

propio.
2009.6019: Con un valor superior a 22ECU/100 peso propio.

* Jugos y mostos de uva con una densidad a 20 C* menor o
igual a 1,33 g/cm3.

. =~ Con un valor superior a 18 ECU/100kg peso'propio
2009.6051 ~ Concentrados
2008.6059 - Otros

- Con un valocr de hasta 18 ECU/IOO kg. peso propio
: -- con adicién de azucar superior al 30 %
2009.6071 — Concentrados

2009.6079 - Otros
2009.6090 - los demas

ECU = Unidad Europea de Cuenta

a2. Régimen Legal de Importacién

Se requiere licencia prev1a de 1mportac1¢n.
La 1mportac1¢n en Alemania se rlge por el Ordenamiento

Comunitario de Mercado ( OCM ) de vinos.

Dada la produccién excedentaria de mostos/v1nos de la
Comunidad Europea dicho OCM, prevee una serie de
instrumentos de promocién del consumo de jugos, a la vez
que trabas arancelarias a la importacién desde terceros

palses.

a3. Tratamiento Arancelario

2009.6011/6019: 50 % + P.
2009.6051/6059/6071/6079/6090: 28 % + P.
P. = Prelievo / Derecho Parcial Movil

Este valor es aplicado cuando el contenido de azicar es

inferior al 67%.
Cuando el contenido de azucar del producto es igual o

superior al 67% el derecho mévil aplicable se calcula
multiplicando el factor 1,0573 por el contenido de

azhcar disminuido en 15%.

Ej.: mosto de uva con un contenido de aztcar de 68%
1.0573 x ( 68 - 15 ) = 1.0573 x 53 = DM 56.04 /100 kg.
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P e i s ok i mphaane 3 b

a4. Requisitos de Calidad

Los jugos y mostos de uva para la industria.de jugos deben
cumplir con una serie de exigencias tales como:

Para la materia prima: poca coloracién, bajo contenido de
S0, sin precipitaciones, contenido maximo de alcohol en

mostos 1%.

Para jugos destinados a consumo: densidad relativa a 20
grados centigrados minimo 1,065 grs./ -cm3, acidez minima
total ( calculada como &cido tartarico, PH 7,0 y 6
grs./l., contenido maximo de SO en jugos desulfurados 350

mg./1l.. '

a5. Caracteristicas del Mercado

aé.

Cabe destacar que en toda la Comunidad Europea se halla
prohibida la utilizacién de uvas frescas, mosto de  uva,
mosto de uva parcialmente fermentado, mosto concentrado
rectificado, jugo de uva y jugo concentrado de uva
procedentes de importacién desde terceros palses para la
elaboracién de vinos o su adicién a vinos. Por lo tanto
se considera al mercado aleman de jugos de frutas.

La produccién alemana de mosto de uva para la elaboracién
de jugos carece de relevancia, ya que el mosto aleman es de
costo superior al de otras procedencias comunitarias,
siendo utilizado casi exclusivamente para la elaboracién

de vinos.

El consumo per capita de jugos de uva en Alemania es

. estimado en alrededor de 1,2 lts. es un nivel muy bajo si

se lo .compara con el consumo de jugos citricos ( 19,1 1ts.
) o de manzanas/peras (7,3 1lts.). o

Con el objetivo de incrementar el consumo de jugos de uva a

‘nivel comunitario y con ello lograr simultaneamente a
.largo plazo una salida al problema de los excedentes en el

sector de los vinos, la CE brinda asistencia financiera
para la industria de los jugos de uvas, COmo asimismo para
fines promocionales del consumo.

canales de Comercializacién

Debido a la produccien excedentaria de la CE las
perspectivas de introduccién de los mostos desde terceros
paises no es muy buena pero se ha de tener en cuenta que
se ha iniciado una campafia para incrementar el consumo de
jugos de uva por lo que se tendrla que dirigir 1les
esfuerzos comerciales hacia este sector.

a7. Precios CIF Promedio de Importacién

Cotizacién jugo / mosto concentrado de uva 552 Brix:
DM 2.000 - 2.100 / ton CIF
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a8. Listado de Potenciales Interesados

X

Peter Eckes KG

Ludwig = Eckes - Allee
6501 Nieder - Olm

Tlx: 4187221

Leo Niehoff KG
Breitenweqg 26

4358 Haltern 1

T1x: 829852 Lenie d

Hansa Weinkontor Dietrich Fink
Lederstr. -15

2000 Hamburg 54

Tlx: 215341 hansa d

Horst Strcker GmbH
Ziegelhofstr. 15 .
7800 Frinburg :
Tlx: 7721628 ghst d

Ernteband Fruchtsaft GmbH
Marbacherstr. 17

7057 Winnenden

Tlx: 724433

Klaus Bocker GmbH
kiefernweg 14
2114 Hollenstedt
Tilx: 218852

Gustav Wulff.

. Ballindamm 26

2000 Hamburg 1
Tix: 2162341

Frusa Aussenhandelsges.mbH
Schwarzenbergerstr. 56
2000 Hamburg 90

Tlx: 2173825
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b.— CANADA

bl.

Clasificacién Arancelaria

20.09.60.10.10 Jugo de uva (incluidos los mostos)
congelados, concentrados para hacer vinos

nLibre"

20.09.60.10.20 Jugo de uva (incluidos los mostos) no
congelados, concentrados para hacer vinos

"Libre"

20.90.60.90.00 Jugo de uva (incluldos los mostos)
congelados, concentrados, otros enlatados 15%

b2. Régimen Legal de Importacién

Libre Importacién T
Requisitos sanitarios y/o cédigos alimentarios

b3. Tratamiento Arancelario

Derechos Ad-Valorem 0% & 15%

b4. Requisitos de Calidad

De acuerdo con la reglamentacién para productos procesados
la definicién de jugos de frutas dice asi: Liquido
exprimido, sin fermentar, de frutas frescas, limpias Yy
maduras, con ¢ sin adicién de azhcar, azucar invertida o
dextrosa, en . forma solida solamente, ¥y serd nombrado
correspondientemente con la fruta o frutas de que haya sido

obtenido.

nJugo de uva concentrado" o "“Concentrado. de Uva"

Serd el producto no fermentado preparado por concentracién
del liquido. obtenido dede uvas frescas, limpias y maduras;
sin la adiciéen de ingredientes edulcorantes; concentrado
hasta contener no menos del 30% en peso de s6lidos solubles
de uva segun determinacién refractometrica a 20 grados
Celsius sin correccién por . acidez; sustancialmente libre de
cristales de sales de A&cido tartarico; pudiendo contener
un residuc de hasta 10 miligramos de diéxido de azufre por

kg de jugo.

cuando el jugo sea de uvas blancas Yy por 'tal reconocido,
puede contener hasta 20 miligramos =~ de diéxido de azufre
por kg de jugo de uva concentrado para prevenir su

decoloracién.

Puede ser turbio o claro; puede estar preparado por adicién

de componentes volatiles naturales ‘de jugos de uva, del
mismo tipo que las uvas del que fue obtenido, cuando fueron

removidos durante el proceso de concentracién.
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"Puede  estar preparado- por - mezcla de jugos o . jugos

concentrados de uvas del tipo vinifera o labrusca.

Puede estar preparado con la adicién de 4acido ascérbico
para aumentar su contenido de vitamina "C". ‘ :

Cuando se lo etiquete “"VITAMINIZADO" o© "VITAMINA tct
ADICIONADA", contendra no menos de 18 miligramos de &cido
ascorbico biologicamente activo por 100 mililitros de jugo

‘de uva, determinado por el Método ROE ¥ KUETHER MODIFICADO,

durante cualquier m omento subsiguiente a los 12 meses
posteriores a la fecha de envasado.

:

bs. Canales de Comercializacidn

El productor o exportador argentino debe concentrar su
esfuerzo preliminar en ubicar a un mayorista/importador
interesado en operar con el producto que ofrece.

Lograda esta meta debera proceder al envic de un embarque

piloto para gque el importador pueda evaluar las
posibilidades de'icomercializacicn del mismo sobre la base
acepatacién - calidad - precio. Los brokers no intervienen:

en las operaciones piloto o de muestra. Una vez que el
importador ha satisfecho la viabilidad de comercializacién
del producto, ordenarad la iniciacién de los embarques

reqularmente con o sin intervencién de brokers.

Debido a las caracterlisticas del mercado canadiense, es muy
importante que se mantenga un alto grado de integridad en
las taratativas y operaciones con los importadores, gquienes
exigen el riguroso mantenimiento de la calidad del producto
y un estricto respeto por las fechas convenidas de entrega.
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b6. Precios CIF Prome
Aprox US$S 800 - 1.0

b7. Listado de

* Casabello Wines Limite
Att. Tom Siaver
2210 Main Street - Pen
British Columbia

* Chateau - Gai Wines
Att. Romi Szyelko

dios de Importacidén
00 / tomn '

Potenciales Interesados

Tel:
Tlx:
Fax:

d

ticton V2A 5HS8

Tel:
Tlx:

8521 Bowfort Road, N.W.

Calgary T3B 3Y6

Alberta

* Celliers Du Monde Inc.
Att. Daniel Boudin
2085 Route 209
Ste. Antoine Abbe
Quebec

JOS

* Vin-Bon Juice Co.
Att. Angelo Locilento
191 Toryork Dr.
Weston MIL 1X9
Ontario

* Les Vins Lasalle Inc.
Att. Susan Lamay
3025 Rue Cartier
St. Hyacinthe
Quebec ~ Case Postale
* Paul Masson & Cie. Lim
Att. Jean Martin

. Tel:
T1x:
Fax:

1NO

Tel:
Tlx:

Tel:
Tlx:
Fax:

J28 7C5

605

Tel:
- Fax:

itee

2101 Trans Canada Highway

Dorval H9P 1J1

Quebec
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(604) 492-0621
048-88108
(604) 492-6990

(403) 286-8511
03-826869

(514) 871-1197
055-61677
(514) 871-1198

(416) 746-4501
065-27439

(514) 773-7491

05-830510
(514) 773-7000

(514) 683-2200

(514) 328-1176



c.— SUECIA
'¢1. Clasificacién Arancelaria

20.09.600 Jugo de uva (incluido el mosto de uva)
22.04.200 Otros vinos, mosto de uva "apagado"
22.04.300 Otros mostos de uva

c2. Régimen Legal de Importacién

Libre Importacibn'
Requisitos sanitarios y/o codigos alimentarios

c3. Tratamiento Arancelario

Arancel 0%

Tasas y contribuciones
0,15 USS aprox por cada 100 kg pesc neto, aungue nunca menos

de 1,70 U$S en concepto de "arancel sobre vegetales”
IVA 23,46%

c4, Caracteristicas del Mercado

Suecia no importa mostos de uva para la elaboraciéon de
bebidas alcohélicas ya gque  no cuentan con una industria
para ese fin. Toda bebida alcohdlica es importada por un
monopolio estatal de vinos y alcoholes "AB VIN &
SPRITCENTRALEN". Ciertas bebidas blancas son producidas
localmente, a base de granos o papas (vodka y aquavita).

En lo que respecta a los mostos de uva, se importan
cantidades reducidas de los mismos, generalmente para Ser
utilizados en la fabricacién de: bebidas analcohélicas,
sector al cual se estima deben dirigirse los esfuerzos de
comercializacién. También se importan partidas para la
venta de "kits" para la fabricacién casera de vino.

La venta al publico de bebidas alcohélicas se efectda a
través de una cadena de bocas de expendio perteneciente al

monopolio estatal- (Systembolaget}).

c5.- Listado de Importadores

"AB VIN & SPRITCENTRALEN".
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d.— VENEZUELA
dl. Clasificacién Arancelaria
0071102 Mostos de uvas concentrado
d2. Régimen Legal de Importacidn
Restricciones cambiarias
d3. Tratamiento Arancelario
Derechos Ad-Valorem 35 % sobre base CIF
Tasas y Contribuciones

Ad- Valorem 15 % sobre base CIF

Tiene tratamiento arancelario preferencial

para 3os

paises ademas del Pacto Andino. Tratamiento en ALADI con
un margen de preferencia porcentual del 50 %.

d4. Precio CIF Promedio de Importacién
800 - 850 U$S / TN

ds. Listado de Potenciales Interesados

Cinzano S.A. Tel:
Avda Principal de Boleita, Edif. Cinzano Tlx:

Caracas 1070

" Ipeca Tel:
Calle Vargas Edif.Greco I Boleita Norte Tlx:
Caracas 1070
Industrias Tres Coronas _ Tel:

Ed. Pertmonsa, 3P. 0f.15
Calle R de Sabana Grande Esq. 1 Calle B.Monte

Caracas 1070

Industrias Carmania ' Tel:
Barrio El1 Progresoc Sector Los Bambues
Valera - Trujillo

* Industrias. Pampero
Avda Romulo Gallegoé Esg.2 Avda Sta Eduvigis,
Resd. Imperial.
Caracas 1071
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34-8123/
25563 VE

72-2942

071-5890
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0
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7.- PRODUCTO: PASAS DE UVAS
7.1. Régimen de Exportaciones Argentinas:
- Clasificacién Arancelaria:
0806.20.100 Uvas secas en envases de contenido
neto inferior o igual a 1 kg.(*)
0806.20.900 Las demas. ‘ :
- Derechos, Tasas Y Ccontribuciones a la Exportacién:
- Derechos 0O %
Establecido por Decreto 2657/91 con vigencia a
partir del 01/01/92
- Reintegro: 3,30 % Establecido por Decreto
2657/91 con vigencia a partir del 01/01/92
(*) S6lo para 0806.20.100

- Intervenciones Previas:
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7.2 - Exportaciones de la Provincia de San Juan.

ARNO
1988

1989

1990

1991

DESTINO

Brasil
Finlandia

Rep. Dominicana
TOTAL

Brasil

Rep. Dominicana
St. Domingo-
Espafia

Canada
Alemania

EE.UU.
TOTAL

Brasil
Espafia
Holanda
EE.UU. )
Rep. Dominicana
Mexico
Chile
Canada
Pto. Rico
Finlandia
TOTAL

Brasil

Espaifia

Rep. Dominicana
Pto. Rico
Uruguay .
TOTATL

200

Uss
574.769
5.410
6.800
586.979

1.262.054
72.106
31.356
23.604
18.838
15.300

1.500

1.424.758

1.560.718
139.600
106.920
84.080
49.930
36.625
21.400
15.035
19.035
9.120
2.096.513

1,374.709
706.994
99,760
48.617
13.000
2.243.080
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En el Comercio Internacional se transan alrededor de
550000 y 600000 toneladas por afio de fruta deshidratada.
Dentro de este volumen, la pasa de uva &s la que tiene
mayor participacién con alrededor del 75 % del total.

Entre los palses del Hemisferio Norte, los principales
importadores son: el Reino Unido, con una participacién
del 30 %, siendo  también  importantes mercados
importadores Rusia, Alemania, Holanda Y Espaiia. Entre
los palses del Hemisferio Sur, el principal mercado

importador es Brasil.

Los principales productores de pasa del Hemisferio Sur
son: Australia con el 60 a 70 % del total, gudafrica,
con un 25 %).Argentina, con un 6 o 7 % y Chile con un 4

%.

La Provincia de San Juan, posgé una superficie implantada
de vid de 57742 Hectareas (Ha.), donde el 2,5 % esta
destinado a la produccién de pasas, lo que representa
aproximadamente. 1476 Ha. Las principales variedades
‘utilizadas a tal fin son: Thompson Seedless (Sultanina),
G351, Moscatel Blanco, Cereza Y Torronté&s, representando
la primera el mas alto porcentaje.

Los Departamentos mas representativos en la produccién
de uvas para pasa son: Caucete, Pocito, 25 de Mayo, 9 de
Julio, Angaco Y San Martin, concentrandose la mayor

produccién en los 2 primeros.

El proceso de transformacioén de.secadb se lleva a cabo
por el sistema.natural de secado al sol, concentrandose
un 70 % de la actividad en el Dpto. de Albardén ..
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2.3. ANALISIS DE MERCADOS EXTERNOS

a.— ALEMANIA

al. Clasificacién Aduandera

NSA 0806.20.120: Pasas de Uva excluidas tipo corinto, en
envases menores de 2 kg.
NSA 0806.20.920: Pasas de Uva, excluldas tipo corinto
' en envases mayores de 2 Kg.

a2. Régimen Legal de Importacién
" - Licencia Previa

a3. Tratamiento Arancelario
- 3% Ad-valorem + Ab.
Negociado en SGP .

AB = Derecho adicional movil, el cual solamente se
aplica en caso de que la mercaderia sea importada por
debajo del precio minimo de referencia. E1 producto
importado por encima de este precio minimoc no paga
derecho adicional mévil.

a4. Requisitos de Calidad

En el caso de la variedad sultanina, los tamafios oscllan
entre los Jllamados " normales" ¥y tpequefios". Existen

_graduaciones del color de la pasa entre 0 y 4, gsiendo
este ultimo el color mas OSCuUro.

Las posiblidades de colocacién de pasas de uva con
contenido de azufre son muy escasas, por tal motivo
conviene presentar la fruta sin azufre. En caso de
."contenerlo, para poder introducir el producto eéen este
mercado, el maimo permitido debera ser de 200 ppm. (

parts per million ).

Los residuos fitosanitarios deberan ' mantenerse dentro
de los limites permitidos, establecidos por la Ordenanza
sobre la cantidad maxima de residuos fitosanitarios.

Puede decirse que el importador es la perscna responsable
por la calidad de la mercaderia Yy este hace analizar
muestras del producto por algun laboratorio- local.

La importacién de frutas y hortalizas a Alemania se rige
por el Oordenamiento Comunitario de. Mercade para frutas Y

hortalizas.
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La Oficina Federal de Alimentacién de Hamburgo controla
a través de los llamados "verificadores de calidad" toda
fruta o verdura. fresca proveniente de palses de la CE o
de terceros paises, quienes analizan el producto a
simple vista por su apariencia, calidad, tamafio, madurez
y limpieza a efectos de su aprobacién para el ingreso.

a5. Caracteristicas del Mercado

Alemania no dispone de produccién de pasas de uva,
dependiendo por lo tanto el abastecimiento de este
mercado totalmente de las importaciones. Cabe destacar
que el consumo por parte de este pals és de pasas de uva

sin semilla.

Las pasas de uva son usadas casi en su totalidad para
fines de confiterla, agregados en productos lacteos,
como por ejemplo yogures, helados, etc. y también en
algunos casos para el consumo directo.

Segun comentarios de casi todos los importadores locales
contactados, las importaciones del producto en cuestion
desde la Argentina o cualquier otro pals que no sea
miembro de la CE son muy dificiles, a no ser que puedan
mantenerse dentro del precio mhimo de referencia,
establecido precisamente para proteger la produccién de
los palses pertenecientes a la Comunidad.

El mercado aleman esta dispuesto a pagar precios
ubicados por encima del precio de referencia cuando se
trata de mercaderia de éptima calidad.

a6. Canales de Comercializacién

Las importaciones alemanas de pasas de uva se realizan
casi exclusivamente a traves de importadores / agentes

especializados.

a7. Precio CIF proemdio de Importacidn

Precios de Importacidén de pasas sin semillas

pasas de uva blanqueadas 2,80 DM por Kg. CIF, procedencia Chile
pasas de uva s/blanquear 2,15 DM por Kg. " " n

‘pasas de uva s/blanquear 1,30 DM por kg. " " Iran

Pasas de uva s/blagquear 2,40 DM por kg. " " EE.UU

Cotizacién U$S 1 = DM 1,68

Precios confirmados al 02.09.91

Precio minimo de referencia fecha: 09/91 es de:
NSA 0806.20.120: DM 2.356.25 por tonelada.

NSA 0806.20.920: DM 2.104.24 “ "
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BOESCH & Co. GmbH
Att.: Mr.. Boesch
Lippeltstr. 1
2000 Hamburg 1

E.A. SPRINGER & Co. GmbH

Att.: Mr. Holst - Mr. Haerting
steindamm 87

2000 Hamburg 1

Edwin Lorenz

Att.: Mr. Harry Knospe
Hogenfelde 28

2000 Norderstedt

Hartwich und Kaden

Att.: Mr Hartwich/MrKaden
postfach 11 15 03

2000 Hamburg 11

Heinrich Bruning
Att.: Sr. Bruning Jr.
Stenzelring 22

2102 Hamburg 93

a.8. Listado de Potenciales Interesados
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Tel:
Tlx:

Tel:
T1x:
Fax:

Tel:
Tlx:
Fax:

- Tel:
Tlx:'
" Kax:

Tél:
Tlx:
Fax:

(040) 335175
2161020

(040) 241366
2162550 easp d
040-249430

(040) 5235005
213898
040-5231005

(040) 363061
212380
040-364358

- (040) 751875

217545 bru d
040-7535663



b. HOLANDA
bl. Clasificacién Arancelaria

'08.06.20.990 Pasas en envase de mas de 2 Kg.
b2. Régimen Legal De Importacidn ‘
Libre importacién
b3. Tratamiento Arancelario
3% Ad Valorem sobre CIF

Pratamiento Arancelario Especial

3% SGP

IVA: 6% tributadc por el importador

b4. Requistos de Calidad

Los standares holandeses de salubridad y seguridad
aplicados a productos alimenticios son muy exigentes, las
dos leyes mas importantes son el Acta sobre Alimentos Yy
Drogas - Warenwet — ¥ el Acta de Control de Calidad de
Productos -Agricolas - Landbuw Kwaliteitswet -. Los
importadores deben verificar si sus mercancias estan de
acuerdo con los standares de calidad holandeses.

Las mencionadas regulaciones también implican standares
para la confeccion de etiquetas y empaque. El principal
propésito de las etiquetas debe ser el de informar al

. consumidor sobre las caracterlsticas ¥ calidad del
producto. Los alimentos etiquetados deben contener
informacien con Trespecto a: ingredientes, nombre,
productor, vencimiento, etc.. :

Las regulaciones sobre el  empaque son realizadas en
relacien al mantenimiento ambiental, evitando la
polucién. Ademas de estas disposiciones legales, el
frecuente self-service existente en la mayoria de las
‘tiendas demanda un atractivo empaqgue que fomenta el

consumo.
b5. Caracteristicas del Mercado

La estratégica ubicacién geografica de este pais, en
el epicentro del Mar del Norte Yy Europa lo convierte en
un punto idealmente situado como centro de distribucién
de importaciones a lo largo y & lo ancho de Europa. El
puerto de Rotterdam es el mas importante de Europa, el
32% de las importaciones del Mercado Comhn se canalizan

a travées de él.
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Holanda se sitha en la novena posicién mundial como
pals importador, contando los holandeses con una larga
tradicisén COamo comerciantes, siendo un mercado
atractivo, pero 1la competencia es muy intensa. El
consumidor holandés decide cuales productos pueden ser
vendidos satisfactoriamente, &1 busca .la calidad a un

buen precio.

Los exportadores deberan adaptar sus productos a las
normas de calidad impuestas por los importadores. Estos
prefieren proveedores extranjeros en los cuales puedan

confiar absolutamente. Ellos prefieren recibir
exactamente lo que han ordenado, sin demoras ni
desvios. La confiabilidad en 1la conmunicacién es de

vital importancia.

En sintesis, las condiciones mas  importantes que debe
reunir todo  exportador son: ,

- Entender el mercado
- Confiabilidad
- Control de calidad
Holanda no es productor de frutas secas en general. En
parte debido a que no se cultivan en ese pals y en parte

_-debido a gque las que si se cultivan no son de una calidad
adecuada para secarlas. Los principales segmentos de

mercados para pasas de uva lo constituyen las panaderias
e industrias alimenticias, existiendo .algunas firmas
holandesas dque solo se dedican al empaguetado del

producto importado.

Las principales tendencias del mercado para las pasas de.
uva son: : '

- La presente prospera situacién econémica repercute
favorablemente en la demanda por frutas " de lujo", como
las frutas secas. '

- Considerando lo -anterior, .es necesario promocionar
adecuadamente este producto Y sus - aplicaciones
practicas, caso contrario seguiran siendo un producto
secundario para los importadores y consumidores.

- Los consumidores holandeses son bastante conservadores
en sus gustos, ellos prefieren consumir productos Yya
conocidos y se muestran reacios ante mezclas de frutas

exdticas.

- E1 Consumidor holandés es muy conservador en cuanto a
precios.

- Holanda tiene junto a Gran Bretafia el mayor consumo de
pasas de uva, en particular de la variedad Corinto,
siendo sus principales proveedores, EE.UU, Australia,

Grecia y Turquia.
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b6._cénales de Comercializacién

Actualmente puede vislumbrarse una ‘tendencia a la
centralizacién, lo cual implica una disminucin en el
ntmero de participantes en la cadena de -distribucién y
una concentracién en el poder de compra. Alrededor del
25% de las pasas importadas . son reexportadas a otros
palses, principalmente Bélgica, Luxemburgo y Alemania.

b7. Precio CIF de Importacién

1.50 / 4.50 florines por kilo

207



b8. Listado de Potenciales Interesados

* Spyer van der Vijver en Zwanenburg ~SVZ Tel: 31-1608-17321
Etten-Leur 4870 AA ‘ Tlx: 54034
P.O Box 27 :

* Catz International B.V. Tel: 31-10-4113440
P.O. Box 180
Rotterdam 3000 AD

* Gloe & Co. B.V. Tel: 31-104295033
P.0O. Box 53027
thterdam 3008 HA Tlx: 28450

* A. de Schaap B.V. Tel: 31-20-821858
P.O. Box 8172 Tlx: 14689
Amsterdam 1005 AD :

* Polak & Co. Import-Export B.V. Tel: 31-10-4110190
P.0O. Box 29101 Tlx: 21362
Rotterdam 3001 GC

* C, Buttner & Co. Tel: 31-10-4771355

Tlx: 26256

Henegouwerlaan 43 C
Rotterdam 3021 CR
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g.- PRODUCTO: UVA DE MESA

8.1. Régimen;dé Exportaciones Argentinas:

- Clasificacién Arancelaria:

0806.10.000

- Derechos,

Tasas y Contribuciones a la Exportacién:

" perechos 0O %

Establecido por Decre

partir del 01/01/92

Estadistica: 0%

to_2657/91 con vigencia a

- Intervenciones Previas:

Resolucién A.N.A.
Resolucién 991/90 A.N.A.

e I.N.V.,

N* 3578

Establece la intervencién
Portuaria de Vegetales,

Nacional de Fiscalizaci
la Administracid
los efectos de fiscalizar la cali
extender el correspondiente Certif

requerimiento de

del Depar

6n y Comerci
n Nacional d

tamento de Inspeccién
dependiente de la Direccién
alizacién Agricola, a

e Aduanas, & .

dad de los productos Y

icado Fitosanitario.-

8.2. EXPORTACIONES DE UVA DE MESA DE LA REGION

EXPORTACIONES DE UVA DE MESA DE LA PCIA. DE SAN JUAN
PAIS ARO 1989 Af0 1990

VALOR % - VOLUMEN % VALOR %

P. ESPANOLAS  —=- ——- -— - 1200 0.10
BOLIVIA 9470 1.13 65000 3.43 15200 1.31
BRASIL 461696 54.86 43150 33.95 299602 25.74
CANADA 8166 0.97 14990 0.79 1199 0.10
EE.UU. -—— —— -—— - 9088 0.78
FPOS. FRANCESA -——- —_ -— 3900 0.34
ALEMANIA 86256 10.25 370100 19.54 207222 17.80
BELGICA 3566 0.42 13940 0.74 —-—— ——
DINAMARCA —— —— ——— - 3250 0.28
FINLANDIA —_—— —_—— —— —— 8000 0.69
FRANCIA 11555 1.37 36250 1.91 42858 3.68
ITALIA 57764 6.86 163330 8.62 8125 0.70
NORUEGA —— — - —— 2800 0.24
HOLANDA 148531 17.69 46418% 24.51 449158 38.59
REINO UNIDO 54653 6.49 123200 6.50 16140 .1.39
SUECIA - —— - —— 94153 8.09
SUIZA —-— ——— - — 2134 0.18
TOTAL: 841657 100. 1894145 100. 1164029 100.
Fuente: Elaboracién en base a datos del INDEC.
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3000
76000
428940 1
2305
16800
6500
501649 1
6500
20000
136500
19500
7000
963940 3
80700
257850 1
7200
2534384 10



8.3. ANALISIS DE MERCADOS EXTERNOS

Sa.—
al.

az.

a3.

a4.

ALEMANIA
Clasificacién Arancelaria

NSA: 0806.10.150: Uva de mesa -~ 01711 - 14707
0806.10.190: Uva de mesa — 15/7 -~ 31/10

Régimen Legal de Importacidn

Importacién libre, sujeta a requisitos sanitarios. Siendo
exigido Certificado de Oorigen.

Tratamiento Arancelario:

01/11 - 14/07 = 18% sobre valor CIF mas Derecho
Adicional. :
15/7 - 31710 = 22% sobre valor CIF mas Derecho Adicional.

otros Impuestos: IVA 7%
Requisitos de Calidad Impuestos:

La importacién de frutas y hortalizas a Alemania se rige
por el Ordenamiento Comunitario de Mercado para frutas y
hortalizas. " )
Segln las informaciones obtenidas de la oficina Federal de
Alimentacién de Hamburgo, toda fruta u hortaliza
procedente de paises de la CEE o de terceros palses es
controlada a los efectos de aprobar su ingreso, por los
as{ llamados verificadores de calidad, guienes analizan el
producte a simple vista en cuanto a:

- apariencia :

- calidad

- tamaiio

- madurez Y

- limpieza

En.ei caso de que la mercaderia sea declarada no apta para

su introducciodn, existe la posiblidad de:
-geparar la mercancia buena de la mala
-declarar defectuosa la mercancia para la venta
al piblico y como concecuencia enviarla de regreso
al pais de procedencia S :
—o liberarla para usos industriales

as. Caracteristicas de Mercado

Aproximadamente la mitad de las importaciones proviene de
paises miembros de la Comunidad Europea, .de los cuales
Italia ocupa el primer lugar. ' =

pel hemisferio sur, Chile ha pasado a ser el principal
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proveeder, superando a sudafrica, que habia ocupado este
lugar hasta 1988. Le siguen Australia y Argentina que ha
_incrementado notablemente sus envios.’ ..

Los envios de este producto, procedente de paises del
hemisferic sur, se producen entre los meses de enero
septiembre de cada afio.

Los primeros arribos de Sudafrica y Chile se producen en
el mes de enero, incrementando progresivamente las

cantidades enviadas en el mes de febrero, para alcanzar el
maximo de sus envios en los meses de marzo y mayo de cada

ailo.

Argentina realiza sus primercs embarques de uva en pocas
cantidades a mediados de enero, incrementandolos en los
meses subsiguientes, especialmente entre ‘los meses de

marzo y abril.

Principales variedades importadas, Embalaje Y
Presentacién: -

Las variedades de uvas de mesa de mayor aceptacién en el
mercado aleman son las siguientes:

Chile y Argentina:Ribier, Thompson Seedless, Almeria.
sudafrica: Alphons Lavallee, Berlinka, Walthmam Cross,

En general se importan-uvas de todas las variedades Y
tamafios, siendo siempre necesarioc el envio de una
muestra.

Las uvas deben estar en buen estado y aptas para el
comercio. No deben presentar en ningtn caso residuos de
pesticidas u otros productos quimicos. Las frutas
importadas siempre son revisadas por autoridades compe=
tentes. ,

Es de suma importancia la buena presentacién de este
producto - uniformidad en el tamafic de los racimos y en
el grado de madurez del contenido en una misma caja-,
evitando que las cajas cedan y se aplaste el contenido.

En cuanto a los envases, corrientemente se utiliza la
caja de cartén de 5 kg. netos ngarantizados” a la
llegada de la mercaderia a puerto — bruto 5,2 a 5,3 kg.
acondicionada sobre pallets.

a6. Canales de Comercializacién

Respecto de los principales canales de comercializacién de
frutas/hortalizas frescas, cabe seflalar que las
importaciones alemanas se realizan casi exclusivamente a
través de importadores mayoristas especializados Yy en
casos muy aislados directamente por minoristas.

Las grandes cadenas de supermercados poseen todas sus
propias oficinas de importacién.
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Las - importaciocnes generalmente se efectGan a comisién, o
sea gqgue el exportador siempre asume el riesgo de la
colocacién de la mercaderia. Esto significa que el.
exportador también debera hacerse cargo de los gastos de
transporte y seguro, cotizando CIF Hamburgo.

En general, el importador paga la mercancia aproximada-
mente a los 14 dias después del arribo de la misma. En el
caso de cubrir al exportador antes de haber él recibido
el pago por parte de sus compradores, le cobrard una
comisién adicional - comisién de garantia,-
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a7. Precios CIF Promedio de Importacién

precios de Venta Mercado Mayorista Hamburgo

variedad ' . Origen -Cantidad = ©Precio en DM
Dan ben Hannah Sudafrica 5 Kg ~ 16.5-18.5
Lavallee Sudafrica 5 kg . 17.5-19.5
Thomp.Seedless Chile - 5 kg 21.0-24.0
Walth. Cross Sudafrica 5 kg 17.8-20.0

A estos precios se les debe agregar el IVA (7%)

Los precios incluyen:
- derechos aduaneros pagos
- gastos de manipuleo pagos (descarga a muelle,transporte
y permanencia en frigorifico o depositos, etc.)
- comision del importador (6%)
Los margenes de ganancia de los importadores se mueven,
sequn informaciones de los mismos, alrededor del 6 %. -

a8. Listado de Potenciales Interesados

SCIPIO & Co.

Breitenweg 29 - (Fruchthof)
2800 Bremen 1

Tel.: (0421) 3092-1

Tlx.: 244021

Fax.:(0421) 13617

HAMEICO

Paul Feller Str. 25
2800 Bremen

Tel.: (0421) 554091
Tix.: 244543

Fax.:( -}

BERNARD HIMMELSKAMP

Paul Feller Str. 25

2800 Bremen - ,
Tel.: (0421) 551087

Tlx.: 244430

Fax. : ( }

PAUL MERZ
Grofmarkthalle

6000 Frankfurt 1
Tel.: (069 ) 439572
Tlx.: 411141 '
Fax.:( )
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b.- SUECIA
bl. Clasificacién Arancelaria

NSA: 08.06.101: Uvas frescas entre 1/7 -31/10
08.06.102: Uvas frescas entre 1/11-30/7

b2. Régimen Legal de Importacion

Importacién libre.
Se requiere Certificado de Origen - SGP -

b3. Tratamiento Arancelario

Para las uvas. importadas entre 1/7—31—10: 12,50 Coronas

Suecas por cada 100 kg.
para las uvas importadas entre: 1/10-30/6: 0%

Ademds en ambos casos se aplica un derecho de importacidn
de vegetales de 0,95 Coronas Suecas por cada 100 kg o
fraccién, pero el importe minimo serd de 10 Coronas Suecas

por partida.
b4. Requisitos de Calidad Impuestos
' Se realiza control sanitario.

bs. Caracteristicas del Mercado

Suecia constituye un mercado donde el consumidor sabe
discriminar y es probablemente uno de los mercados mas
dificiles de abastecer en Europa. Su nivel de vida permite
a los consumidores suecos pagar altos precics, a cambio de
lo cual esperan productos de mejor calidad. Estos
consumidores son conservadores en sus hébitos alimentarios.

) : También existen dificultades peculiares " al mercado
escandinave para la comercializacidn "de productos
horticolas frescos por ejemplo, las distancias para llegar
a Suecia y dentro de la propia Suecia son mayores de las
distancias correspondientes de otras naclicnes europeas
occidentales. El clima agrava aun mas este problema. En
tanto en el resto de Europa es necesario el transporte
refrigerado, en escandinavia se requieren contenedores con
calefaccién para impedir el deterioro de los productos
frescos ¢on las temperaturas bajo cero del invierno.

La gran cantidad de mujeres que trabajan en Escandinavia ha
conducido al empleo extenso de alimentos congelados. Los
consumidores estan acostumbrados por tanto a utilizar
productos congelados. Especialmente en invierno. No se
considera probable que esto cambie en un futuro inmediato.
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Hay que sefialar, no obstante, que aunque el mercado sueco
sea pequefio, con 8,5 millones de habiantes, es fiable vy
eficiente, sus precios son buenos y sus importadores pagan

con prontitud.

Con respecto a las importacicnes de uvas en Suecia son muy
bajas. En general Holanda y Polonia son los principales
proveedores. Las importaciones se efectuan principalmente
durante los meses de verano. Los En lo que se refiere a la
demanda de estos productos en fresco no estaria prevista

una expansién del mercado.

b6. Canales de Comercializacién

Entre las caracteristicas basicas del comercic de pro-
ductos alimenticios en Suecia figuran las siguientes:

Los supermercados han reemplazado casi por completo a las
fruterfas y verdulerias, los propics supermercados perte-
necen ahora a varias cadenas controladas por unos Ppocos

grupos.

La mayor parte del comercio de frutas, legumbres y horta-
1izas frescas se encauza por dos de esos grupos: KOOPERA-
TIVA FORBUNDET ( KF) e ICA FRUKT OCH GRONSAKER AB y les
corresponde la mayor proporcién de todas las importacio-nes
de los citados productos. Ambos grupos, importan,
preenvasan, distribuyen y venden.

Los pequefios. importadores independientes que aun quedan van
siendo absorvidos gradualmente por los grupos prece=
dentemente mencionados.

Kooperativa Korbundet, es una cooperativa de consumido-res,
con base en Estocolmo, por la que pasan del 25 al 30 % de
las frutas, lequmbres y hortalizas en el pais. Todos estos
productos son preenvasados Yy se venden por conducto de los

" supermercados Konsum, los hipermercados OBS Yy LSO Grandes

Almacenes Dumus.

ICA es una asociacién de minoristas que vende aproximada-
mente el 30% de las frutas, legumbres y hortalizas impor-
tadas. En Suecia su departamerito de compras de encuentra en
Helsinborg, donde la Asociacién mantiene almacenes
refrigerados, instalaciones industriales de preenvasado y
otros servicios, que tienen como fin - asegurar gque los
establecimientos de ICA en todo el pais sean abastecidos
rédpidamente de ciertos articulos. ' -

- Ventas en Consignacién: :
Se ha calculado que el 80% de los productos horticolas

frescos importados en Europa los venden los importadores a
comisién. :
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En cambio en Suecia un nimero cada vez mayor de importa-
dores estdn dispuestos a efectuar compras en firme y se
- estima que solo del 30 al 40% de todas las importaciones
suecas de frutas, legumbres y hortalizas frescas se venden
a comisién, que es del 8 al 9% segln la naturaleza del
producto y el volamen de las remesas.

Durante el periodo 1982 -1986 ITtalia fué el principal pais
abastecedor de uva de mesa. En 1986 exporté 12.216 Tn. a
Suecia, el 48% del mercado de importacién de este producto.
Las importaciones fuera de temporada -1 de noviembre a 30
de junio- se mantienen estables en torno a las 8.000 Tn. Y
Espafia es el principal proveedor. Chile surgié en 1985/86
como segundo abastecedor fuera de temporada con un 31,8%
(2.636Tn.). es importante gefilalar que este pais ha
conseguido principalmente la porcidén que correspondia a
sudafrica en este mercado. :

Cabe destacar gue no estan aptorizadas las importaciones
desde Sudafrica en Suecia.

b7. Precios de Mercado

Precio de importacion: 10 a 12 coronas suecas/kg.
Precio al publico: 20 a 30 coronas suecas/kg.
Los datos se refieren a uva Thompson Seedless, tamaio

grande, procedentes de Chile.
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c2.

c3l

CANADA
Clasificacién Aranqelaria
NSA: 08.06.10.10.00: Uvas Frescas

08.06.10.91.00: Uvas Frescas las demas
08.06.10.99.00: Uvas Frescas las demas

Régimen Légal de Importacidn

Importacién sujeta a requisitos sanitaribs y/o cédigos
alimentarios :
MN - 287/84

Tratamiento Arancelario:

~ Derechos Aduaneros

08.06.10.10.00: 2,21 cvo./kg. Durante la disponibilidad

local de agosto a octubre.
08.06.10.91.00: Libre en contraestacidn

08.06.10.99.00: 10% (NMF)
- Dtras Tasas .y Gravamenes:
Impuesto Federal a las Ventas:

10% sobre valor ordinario de mercado: Fair Market
Value. ' ‘

c4. Requisitos de Calidad Impuestos

La legislacién vigente en Canadéa estd destinada a proteger
al consumidor de alimentos de peligros higiénicos, salubres
o fraudulentos, asi como también para garantizar una
ordenada distribucién y comercializacién de -los  productos
alimenticios, tanto de produccién doméstica como importada.

En el caso de las frutas y verduras en fresco las
responsabilidades recaen principalmente dentroc de las
jurisdicciones de:

1. MINISTERIO DE AGRICULTURA:

- Tipificacién

- Normas para productos agropecuarios ( frutas
y verduras)

- Inspeccién Sanitaria y contralor
fitosanitario A

- Empaquetado y estiquetado { poder de policia)

- Cuarentena

- Control de Pestes y enfermedades.

217



1

C o e o

2, MINISTERIO DE SALUD PUBLICA Y BIENESTAR SOCIAL:
- Residuos de pesticidas
- Residuos de herbicidas
- Contralor de productos irradiados

Niveles contaminantes: patégenos
aditivos mejoradores

microbilégicos
téxicos '
Empagquetado Y etiquetado ( jurisdiccién
compartida ) .
- Composicién nutricional

3. MINISTERIO DE ASUNTOS DEL CONSUMIDOR Y CORPORATIVOS:

- Empaquetado
- Etiquetado

4. ADUANAS: , .
- Documentacién aduanera
- Conjuntamente con el Ministerio de
Agricultura el establecimiento de tarifas

estacionales -

cs. Caracteristicas del Mercado

La produccién local de uvas en Canadd esté concentrada en
los meses de agosto a octubre. Resulta evidente la venta—-ja
estacional que ofrece el mercado canadiense para los
productos en fresco provenientes de Argentina, dado la
contraestacionalidad en la produccién.

El rigurosc clima de este pais obliga a importar grandes
volimenes de frutas y verduras frescas, el Ministerio de
Agricultura de canadd ha estimado gque mas del 50% de los
productos frescos consumidos son importados. Ha pesar que
que cuentan con una produccién local la demanda de pro-
ductos importados es casi regular durante todo el afio.

Durante la tltima década se ha observado que el consumi-dor
canadiense demuestra una marcada preferencia por productos
frescos en perfectas condiciones y una alta calidad,
estando dispuestos a pagar mayores precios por productos de
una calidad superior. ' ' _

E1l principal proveedor de frutas y vegetales en fresco es
induscutiblemente Estados Unidos cuya variedad de climas ¥y
proximidad le permiten abastecer un amplio espectro de
productos en fresco a lo largo de todo el ano, el segundo
proveedor es Méjico. ambos paises proveen productos de alta

calidad, cumpliendo las rigurosas exigencias que impone
este mercado.
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No es diffcil lograr el apoyo del importador y consumidor
canadiense cuando se suministran productos de &ptima
calidad, adecuada proteccidén del producto en su empagque-
tado, recetas, instrucciones Yy buena folletaria. Es
importante destacar que el exportador de frutas y verdu-ras
deberd suministrar sus productos en forma regular Yy
continua ( dentro de las disponibilidades estacionales ) va
que el consumidor canadiense prefiere y favorece al

producto de presencia constante, consecuentemente el
importador - mayorista exige y trata de asegurar una
permanente fuente de abastecimiento gque tiene que .estar
respaldada por seguridad Yy confiabilidad, factores

determinantes en el establecimiento de firmes Yy cordiales
relaciones con el importador que tratara de establecer

niveles altos de ventas.

Sobre la base de estas premisas es que' el exportador
argentino interesado en ingresar a canadd podrad estable-
cer un modelo tangible. : ' ‘

Produccién local:

La produccién local es estacional, no cubriendo la deman-—
da, los meses de produccién van de julio a octubre,
concentrandose la produccién pico en los meses de julio ¥y

agosto.
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Canales de Comercializacidén

El exportador a Céanada de frutas y vegetales frescos o
precesados debe considerar un canal de distribucidén de su
producto, similar al sefialado en el siguiente diagrama:

PRODUCTOR
EXPORTADOR
BROKER
MAYORISTA
(Importador)

i 1
CADENAS DE | 'NEGOCIOS
SUPERMERCADOS ) - ESPECIALIZADOS

MINORISTA
Donde: - -movimiento.fisico de la mercaderia.

Prestacién de servicios.

a) Brokers:

El Broker o Buying Broker de frutas y/o vegetales es
frecuentemente utilizado por los mayoristas candienses
como sus agentes en las operaciones de importacioén. '

En su cardcter de agente el Broker, nunca toma posesién
efectiva sobre la mercaderias negociadas, ocupédndose de
todos los aspectos relacionados con la compra, embarque,
expedicién e inspeccién de la mercaderia, en nombre Yy
representacién del mayorista/importador. Por sus servi-cios
recibe una comisién porcentual del precic pagado por su

representado.
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Los brokers de ventas, si bien no son tan comunes, actian
como agentes de los porductores Yy/o exportadores. En
ciertos casos representan exclusivamente un productc en
particular, mientras que, en general lo hacen para toda la
linea de un productor regién o pais. Sus servicios incluyen
tanto la biisqueda de potenciales clientes y los arreglos
necesarios para la entrega del producto. '

Frecuentemente son varios los brokers involocrgdos en los
canales de distribucién de un producto, debido a la
practica generalizada del uso de brokers estaunidenses poT
parte de los brokers o importadores canadienses en la
adquisicién de productos importados y/o desembarcados en

puertos de EE.UU.

No obstante, es conveniente que el exportador argentino
evite la intermediacién espirea y trate de concretar Sus
operaciones con brokers canadienses.

Estos agentes de compra -venta pertenecen-a la " Canadian
Fruit Wholesalers' Association".

b) Mayoristas - Importadores:

Es en Canadd el elemento fundamental del canal de distri-
bucién del producto. conviene con le broker las condicio-
nes de compra y entrega, toma luego posesidn del producto Y
se encarga de la distribucién a los minoristas. En muchos
casos por su eleccidn propia elimina al broker asumiendo la

" administracién del porceso total de distri-bucién. En forma

parecida, son RNUMErosos los mayoristas que también
participan en el comercio minorista a través de bocas de
expendio propias, ademas de distribuir el producto
importado a otros minoristas independientes.

Resulta indispensable recalcar ia conveniencia de que el
exportador argentino ubigue un mayorista canadiense
interesado en su producto y luego trabajar mancomunadamente
en establecerlo definitivamente en el mercado.

c) Cadenas de supermercados:

Lo usual en Canada es dque el consumidor concentre sus
compras deproductos frescos y elaborados €en supermercados,
que normalmente ofrecen una amplia gama de productos,

clidades y precios.
para el exportador de productos - generalmente aceptados

constituyen una meta prioritaria por el potencial que
ofrecen, ya que sus compras son centralizadas y de gran
volumen. Es usual que sus abastecedores ofrezcan descuen-—
tos especiales por volumen. :
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Debe destacarse no obstante, la reticencia de las cadenas
de supermercados en adquirir sus productos ( particular-
mente frescos) directamente del exportador extranjero
debido a que sus entregas, a menudo no_son,confiables y la
calidad del -producto no llena los reguisitos de
normalizacién de tamafio, calidad y “"grade" © tipifica-cién.
Por estas razones, los compradores de las grandes cadenas
prefieren abastecerse de importadores locales de productos

frescos.’
d) Comercios especializados:

Este segmento esta constituido por comercios, generalmen—te
. independientes y con pocas bocas de expendio, que ofrecen
una gama mas limitada pero especializada de productos
alimenticios. algunos se especializan exlusiva-mente en
frutas y verduras frescas. Resulta interesante recalcar que
las ventas de este sector vienen creciendo en forma mas
acelerada que las de las cadenas de -super—-mercados Yy son
los principales comercializadores de productos frescos
provenientes de paises en vias de desarrollo. Todas sus
compras se concentran en los mayo-ristas importadores.

Mgtodologia de penetraciodn:

El exportador argentino debe concentrar su esfuerzo
preliminar en ubicar a un mayorista/importador interesado

en operar con el/los productos_que'ofrece.

Lograda esta meta debera proceder al envio de un embarque
piloto para que el importador pueda evaluar las posibili-
dades de comercializacién del mismo sobre la base acepta-
cidén - calidad - precio. Los brokers no intervienen en las
operaciones piloto o de muestra. Una vez que el importagor
ha satisfecho 1la viabilidad de comercializa-cién del
producto, ordenard la iniciacién de embargues con O sin

intervencién de brokers.

Es muy comin que los brokers y/c importadores exijan la
representacion exclusiva del/los producto/s, debiendo el
exportador argentino evaluar cuidadosamente las ‘conve-
niencias y desventajas de tal propuesta sobre la base de
los méritos ofrecidos ¥y recibidos de la parte canadiense.

Debido a las caracteristicas del mercado canadiense, es muy
importante gue se mantenga un alto grado de integri-dad en
las tratativas y operaciones con los importadores, quienes
exigen el riguroso mantenimiento de la calidad del producto
y un estricto _respeto por las fechas conve-nidas de

entrega.

Una vez establecida la relacién de confianza Y respeto
mutuo entre las partes nada impedira la repeticién regu-lar
y prioritaria de las compras.
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Formas operativas de importacién: 100% CON CONTRATOS DE

EXPORTACION. -
canales de comercializacién interna: 90% importador

mayorista
10% Brokers.

c7. Precios CIF de Importacién
precios de mercado mayorista (incluyen el '10% de comision
aprox.) (en dolares canadienses) -

variedad Cantidad Precio

Christmas rosge 23 libras c$ 16.50-17.25
Corintio negra 20 libras c$ 17.90-22.25
Emperor 7T c$ 16.00-17.25
Thompson Seedless ~—7=== C$ 23.25-24.75
Almeria (Espaifia) 5 kg. c$ 9.55-10.30

A los efectos de la conversién de délares canadienses a
norteamericanos, deberad tenerse en cuenta lo siguiente:

1 U$S = 1.12 délar canadiense aprox.
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¢8. Listado de. Potenciales Interesados

* Italian Produce Company Limited Tel: 259-7641 al 44
ontario Food Terminal 165 . Fax: (416)259-8658
The Queens Way-Toronto M8Y1HS8 '
ontario

* Fruits Botner Limitee Tel: 383-1717
77 Rue'Du Marche Central Room 21 Fax: (514)389-7286
Montreal H4N1K1l '

Quebec

* Boni Fruit Tel: 324-5700

11281 Boulevard Albert Hudon - Fax: (514)324-1495
Montreal H1G3J5 '
Quebec
. * Global Produce Sales y Tel: 252-6411

Ontario Food Terminal 165 ' Fax: (416)255-9324
The Queens Way - Toronto M8Y1HSB
Ontarioc

* Alberta Grocers Wholesale Limited Tel: 447-2300
14636 Yellow Head Trail : Fax: (403)455-0872
Edmonton TS5L3C4
Alberta

* Scott National Company Limited Tel: 258-0680
P.0. Box 5200 Station "AM Fax: (403)259-5420
Calgary T2H2C4
Alberta

* West Coast Food Brokers Ltd. Tel: 255-5702
1102 100 Park Royal Fax: (604)255-2494

West Vancouver V7T1A2
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9.PRODUCTO: VINOS

9.1. Régimen de Exportaciones Argentino
.~ Clasificacién Arancelaria:

Vinos
Vinos
Vinos
vinos
Vinos

2204.10.000
2204.21.100
2204.21.200
2204.21.300
2204.21.400

espumosos
comunes
reserva
finos
generosos

- Derechos, Tasas

- Derechos 0 %

y Contribuciones a la Exportacién:

Establecido por Decreto 2657/91 con vigencia a

partir del 01/01/92

- Estadistica: 0%
- Intervenciones Previas:
esolucién A.N.A. e I.N.V., N¥

Resolucién 991/90 A.N

- Reintegros* 3,30 % por Decreto
cia a partir del 01/01/92.

9.2. Exportaciones de la provincia
(Por RAduana de San Juan)

3578

2657/91 con vigen

1988 1989 1990

DESTINO uss % Uss % uss %
EUROPA  721.274 22.91 608.377 10.80 1.876.479 15.91
AMERICA 1.872.256 59.48 3.021.662 53.66 3.784.257 32.09
LATINA
AMERICA 554.041 17.60 2.000.000 35.53 6.130.357 51.99

NORTE i
TOTAL 3.147.571 100 0 5. 630 826 100 0 11 791. 093 100. oo

Fuente: Elaborac16n Centro de Computos Dlrec016n de Comer
cio en base a datos de ANA - San Juan
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9.3. Analisis de mercados externos
“a.— ALEMANIA

al. Clasificacién Arancelaria

az.

vino embotellado en envases de hasta 2 lte., con conteni-
do de alcohol < 13 grados.

NSA 2204.2125. Vino blanco embotellado.
5204.2129. Otro vino embotellado (tinto/rosado)

vino en envase de contenido superior a 2 lts.contenido de
alcohol < 13 grados E

2204.2925 Vino Blanco
2204.2929 Vino Tinto

Regimen Legal de Importacion

Libre importacién
Requisitos Sanitarios y/o Cédigo Alimentario ,

Certificado de Origen exigido, para Argentina, Certifica-
do VI otorgado por el INV '

a3. Tratamiento Arancelario

a4.

Derechos especificos de:

14,50 ECU/ﬁL + Derecho Movil ( Prelievo) para vino en

envases hasta 2 litros.
10,90 ECU/HL + Derecho Movil ( Prelievo) para vino en

envases de contenido superior a 2 litros.

El Prelievo no se aplica para importaciones de vinos
desde Argentina dado gque nuestro pals se comprometié a
superar los precios de referencia de la Comunidad Euro-

pea.

Requisitos de calidad

Los productos obtenidos de las uvas se hallan sometidos a
una serie de exigencias, de las que cabe destacar dos:

a) Los criterios quimicos: En Alemania solo esta permiti-
do importar vino si responde a las disposiciones estipu-
ladas en el pals tercero de origen en relacién con la
elaboracion, comercializacién Y venta para el consumo
humano directo; y ademas cumplir las exigencias comunita-=
rias en lo que respecta a: alcohol, contenido total de
acido, Acido bolatil, anhidrido sulfuroso, aAcidos organi-

cos, etc..
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b) Rotulado y etiguetado: Los vinos originarios de terce-—
ros palses estan sujetos al Decreto 355/79 de la Comuni-
dad Europea sobre la elaboracion de reglas generales para
la designacién y presentacioén de los vinos y mostos de
uwva y a las disposiciones de aplicacien del Dec. N*
997/81 de la CE. En estos se regqulan exactamente las
indicaciones obligatorias y las indicaciones permitidas.

Caracteristicas de Mercado

Las importaciones alemanas de vino desde terceros paises,
tales como Argentina y sus competidores en este mercado
(EEUU, Chile, Australia, Sudafrica) son relativamente
insignificantes. No obstante ello se verifican ciertas
posibilidades de avanzar en la colocacien de cantidades
limitadas destinadas a la gastronomia o a la demanda de
un consumo altamente sofisticado dispuesto a pagar eleva-
dos precios por productos de importacién renombrados.

Son relativamente pocas las empresas dedicadas a 1la
importacién y comercializacién de los ‘vinos procedentes

‘de algunos de los palses sefialados, dado que su colocs-

cién requiere en principio de medidas promocionales de

cierta envergadura. .

cabe destacar , que los principales palses proveedores de
vino de Alemania cuentan con eficinas de promocién pro-
pias en Alemania (Francia, Italia, Espafia) o bien en el
mismo pais en el caso de los paises limitrofes (Austria,
Suiza). Este altimo pals cuyo principal mercado de exXpor-
tacién es Alemania, cuenta con un presupuesto especial
para medidas de promocién en este mercadc. También cabe
mencionar los efuerzos realizados por Estados Unidos en
este sentido quien dispone de partidas anuales para este

efecto.

Es interesante citar comentarios de importadores de vinos
argentinos respecto de la colocacién de los mismos en el

mercado aleman:

- La sobreproduccién de vinos de la CE agravada con el
ingreso de Espafia determina la existencia en el mercado
de referencia de una gran variedad de vinos de todo tipo,

marca, origen y precio.

- E1 vino argentino es relativamente desconocido, la
colocacién de un cierto volumen de magnitud resulta muy
dificil sin una politica de penetracién agresiva y masiva
en un determinado lapso de tiempo. Al respecto los impor-
tadores sefialan que al no ser Argentina pals de turismo
masivo para los europeos, el producto tampoco seé difunde
por esa via como en el caso de los vinos de Grecia,
Espafia o Portugal.
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- Los pequefios logros registrados por los importadores en
la colocacién de vinos argentinos se basa en esfuerzos
propios de promocién, obsequios de fin de afio de algunas
empresas alemanas con relaciones en Argentina, presencia
de vinos argentinos en churrasquerias argentinas que
ofrecen carne argentina (una ventaja de la cual no gozan
los vinos procedentes de otros paises extra-CE) asl como
la propaganda oral.

— A efectos de incrementar la colocacién de vinos argen-
tinos en el mercado local e intentar la penetracién por
ejemplo en supermercados Y vinerlas se requeririan
campafias de promocién con la asistencia financiera del
exportador. Una campafia en un supermercado puede consis-
tir por ejemplo en degustaciones que deberian extenderse
como minime dos semanas con el fin de hacer conocer el

vino.

- En resumen, las dificultades para competir a nivel de
supermercados con vinos de calidad mediana originarios de
la  CE en materia precios sugiere la conveniencia de
restringirse al segmento de mercado de calidades superio-
res destinados a consumidores dispuestos a pagar precios
mas elevados por un producto de relativa sofisticacidn.

- Por ello la comercializacién de este tipo de vinos en
el medio local parece inclinarse en favor de los comer-—
cios especializados (vinerias, comercios de bebidas de
todo el mundo) asl como la gastronomla, sectores en les
cuales puede concentrarse una difusien publicitaria con
minimos costos y la cual podria trasladarse al consumo

masivo.

a6. Canales de comercializacidén

Se debe distinguir entre:

- Grandes empresas dedicadas exclusivamente a la importa-
cién de volumenes importantes de vino desde un reducido
namero de palses de origen (Francia, Italia, Espafia, por
ejemplo), las cuales proveen a supermercados, hipermerca-

dos, ete.

- Empresas especializadas en la .importacién de vinos de
los mas diversos origenes, ‘ofreciendo "vinos de todo el
mundo". Este tipo de empresas representa a una o dos
bodegas de cada pals y proveen principalmente a los
negocios especializados en vinos y bebidas alcohodlicas.

- Por #ltimo estan los importadores/representantes de una
bodega ‘de un determinado pals de origen, -siendo esta la
forma mas habitual en el mercado aleman. para los vinos
argentinos, chilenos, sudafricanos, etc. Estos importado-.
res venden los vinos de su representacién mayormente en
forma directa al consumidor final o bien a restaurantes
especializados =~ como ser churrasquerias en el caso de

228



los vinos argentinos - y €en menor escala también a nego-

. 'cios especializados del sector.

para las bodegas extranjeras la ventaja de este tipo de
representacién asl como la mediacién de  agentes (no
dedicados a la importacién como tal) radica en que los
mismos se preocupan por la continuidad de la .presencia de
la bodega en el mercado aleman, aun cuando las colocacio-
nes resulten limitadas, en tanto que las empresas impor-
tadoras en muchos casos abandonan. dicho segmento con
cierta facilidad cuando el mismo no les resulta rentable.

a7. Precics de Importacidn

USS / caja de 12 botellas FOB

Argentina 14 -20.-
Chile 13 =-20.-
Sudafrica 13 -15.-
EEUU 13 -18.-
Vino a granel - U$S / H1l c+f
Yugoslavia 45 = 42.- A
Tinez 55 -~ 58.~
Hungria 52 - 56.-
Precios mayoristas excluido 14 % IVA / adquisicién minima 120
botellas ‘ :
DM/botella
a) vino argentino embotellado en Alemania 3.10 - 4.45
b) vinos embotellados en origen
Argentina : 5.95 - 14.50
Chile 5.30 - 9.60
Sudafrica 5.70 - 7.50
EEUU (California) 7.50 — 12.95
Precios al consumidor minorista inclusive 14 % IVA:
Precio mayorista + margen del 20 - 30 % aprox.
Precios en la gastronomia inclusive 14 % IVA:
relacién precio mayorista : gastronomia 1 : 5 aprox.
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a8, Listado de Potenciales Interesados

Prosud -Aussenhandelsges mbH
Deelboege 5
Hamburg 60 2000

Heinz Eggert Weinimport
Dahlenburgerstr, 23
Bad Bevensen 3118

Onda Hofferle Import
Curschmannstr. 5
Hamburg 20 2000

Max Piehl Weinimport
Hardenstr. 51
Hamburg 28 2000

Eggers & Franke
Toferbohmstr. 8
2800 Bremen 1

Groth & Consorten
Freidensallee 35
Hamburg 50, 2000
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bl. Clasificacién Arancelaria

b2.

NSA:
* otros vinos de uvas Yy mostos de uva cuya fermentacién

haya sido prevenida © apagada mediante afiadido de
alcohol, en envases con un contenido de 2 litros o

menos.

2204.21 Fraccién Japonesa: = 020 S
" Argentina: .100/900

* Otros vinos de uva, incluidos vinas fortificados Y
mosto de uva cuya fermentacien haya sido prevenida ©
apagada mediante el aifladido de alcohol, en envases con un
contenido superior a los dos {itros hasta 150 litros o

menos.

2204.29 Fraccién Japonesa: -« 010
" Argentina: . 100/900

* Otros vinos de uvas, incluidos vinos fortificados,
mosto de uva cuya fermentacion haya sido prevenida o©
apagada mediante el afladido de alcohol, los demas.

2204.29 Fraccisen Japonesa: — 090
" Argentina: . 100/900

Regimen Legal de Importacién

b2.1 Tratamiento Arancelario
2204.21 - 020
. . 100/900
2204.29 - 010
. 1007900

Impuesto de importacién: 21,3% o 156,8 yen por litro,
cualquiera sea el menor, sujeto a un arancel minimo de 93
yen por litro - Temporario -

2204.29 = 080
_ . 1007900
24 yen por litro, S.G.P.
Otros impuestos:
Ley de Impuesto sobre Bebidas Alcohélicas

b3. Requisitos de Calidad

Ley de Sanidad Alimentacia
Ley de Impuesto sobre bebidas alcohélicas
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b4. Caracteristicas de mercado

Se ha observado una disminucién en el consumo de bebidas
fuertes como sochu y whisky y un leve crecimiento en la
venta de cervezas, vinos y otros licores suaves con
relativo bajo contenido de alcchol. Se caracterizan por
nguaves y frutados" y son particularmente populares entre
las mujeres; se incluye el champagne y las cervezas

importadas.

En 1989 se revisé la ley de Impuesto sobre los licores,
los cambios mas destacados que surgieron fueron:

- Se abolieron los impuestos ad-valorem

- Modificacién en el sistema de imposicién

.- Revisioen en la tasa de impuesto a los licores para
lograr una paridad de impuesto entre los distintos

tipos de licores.

En términos de crecimiento el vino ha tenido un importan-
te incremento en los ultimos ahos.

A pesar de que la produccién de vino en Japdn empezd un
siglo atras, por muchos afios sU consumo estuvo limitado a
un segmento pequefio del mercado, en la clase alta de 1la

sociedad japonesa.

De acuerdo a los expertos en la industria del vino, el
mercado japonés de vinos ha pasado por tres perlodos de

expansién en el pasado.

El primero, afios 73-74, cuando el consumo de vino fue
" explosivo y tuvo un incremento anual del 60%.

El segundo pericdo entre el 78-79 fue cuando bajé el
precio del producto, lo que lo hizo accesible a un exten-
so segmento de mercado.

En el tercer periodo, 81-82 con bajos precios, pero tuvo
una recaida porque se detectaron vinos con dietilén
glicol lo que produjo que varios observadores tuvieran un
punto de vista pesimista en lo que respecta al futuro del
mercado de vinos japonés,. prediciendo que tomaria largo
para volver a los niveles anteriores de consumo de vinos.

En 1986 tuvo un interesante repunte debido ‘fundamental-
mente a los precios bajos y una revalorizacioén del yen.

También se debe destacar la occidentalizaciéen del modo de
vida japonés y su influencia sobre el consumo de vinos.
Desde el lado de la oferta el vino ha comenzado a ser
mas accesible a los consumidores japoneses debido a que
la barrera mas grande gque tenian -altos precios- ha
cambiado gracias a la revisién de la ley de impuestos a
los licores. :
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ba. Canales de Comercializacién

para vender vinos en Japén se debe obtener una licencia

de la Oficina Local de Impuestos.

Las importaciones de vinos se pueden dividir en 5 tipos
. en los cuales el marketing, la promocién y sus capacida-
- des varlan considerablemente. .

Los exportadores deben seleccionar el importador adecuado
de acuerdo a su capacidad de oferta, area geografica a la
que se dirija, precio de los vinos, etc.

Los. cinco tipos de importadores mencionados precedente-

mente son:

Productor ———-—< > Mayoristas especializados —-=-——= > Tienda
de Licores =——--- > Consumidores
Mayoristas de licores Yy comidas ------> Distribuidores —-———>
Tiendas de Licores —=——=-= > Consumidores
Trading Companies —=—=-== > Mayoristas =—-—--- > Tiendas de
licores ——-——-= > Consumidores
Grandes minoristas Supermercados ———=-"~ > Consumidores

Tiendas de licores (Importadores directos que expenden al
cliente por ejemplo: hoteles, restaurantes, etc.). '
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bs. Listado de Potenciales Interesados

Japan Wineries Association
Koura Daiichi Bldg., 1-1-6, Kayaba-cho,
Nihonbashi, Chuo-ku, Tokyo 103

Japan Wines and Spirits Importers AssocC.
Daiichi Tentoku Bldg., 1~13-5, Toranomon

Minato-ku, Tokyo 105
Godo Shusei Co., Ltd.
6-2-10, Ginza, Chuo-ku,
Tokyo 104

Sanraku Inc.

Ajinomoto Kyobashi Bldg., 1-5-8, Kyobashi

Chuo-ku, Tokyo 104

Sapporo Wines Ltd.
7-13-8, Ginza, Chuo-ku,
Tokyo 104

Sadoya Jozojo
3-3-24, Kltaguchl, Kofu—shl,

Yamanashl 404

r Fuji Hakko Kogyo Co., Ltd.

547, Shimo-Shiogo, Enzan—shl,
Yamanashi 404

Enzam Wine
Hoka ‘5 hitsu, 692-1, Chino, Enzan-shi,

Yamanashi 404

Asahi Breweries Limited
1-23-1, Agatsumabashi
Sumida-ku, Tokyo 130

Bond & Company
1-1-4, Shimagami-cho, Hyogo-ku,
Kobe-shi, Hyogo 652

Corns & .Company Limited
Maruzen Bldg., 2-3-10, Nihonbashi,

Chuo—~ku, Tokyo 103
Cutty Sark Scotch Whisky Ltd.

Shintamachi Bldg. 5-34-6, Shiba,
Minato-ku, Tokyo 108
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c.~ SUECIA
¢l. Clasificacién Arancelaria

NSA 22.04.292 Vinos en envases de hasta 10 1lts
22.04.293 En otros envases o

Nota: Se sobreentiende que .se trata. de vinos gque no
superen el 15% de concentracieén alcchaélica por volumen.
Las partidas a granel se incluyen en la posicién denomi-
nada "en otros envases", I .

c2. Regimen Legal de Importacidn

Importacién a cargo del Estado.
Se requiere certificado de origen. .

c3. Tratamiento Arancelario

SGP

Derechos especificos
2.60 / 100 1lt., 22.04.292
1.20 ¢/ 100 1lt. 22.04.293

Demds cargas!

IVA 23,46 %

Impuestos Internos: _

Para vinos se aplica un recargo interno basico de 7
coronas ( aproximadamente) U$S 1,20 por litro, mas el 39%
del precio de venta producto ( precio de venta en las-
bocas de expendio del monopolio estatal incluido el IVA vy
eventual precio de envase.en el caso de vinos embotella-
dos por AB Vin § Spritcentralen ).

c4. Requisitos de Calidad

La distribucisén y manejo de los productos comestibles y
bebidas se hallan sometides a  disposiciones diversas,
cuya supervisién y toma de decisiones se halla en manos
de la Administracien Nacional de la Alimentacidn (Statens

Livsmedelsverk}.

El objetivo primordial de la Ley sobre Productos Alimen-
ticios de 1971 fue la proteccién y asistencia al consumi-

dor.

En el caso de las bebidas alcohélicas esta regido por los
Reglamentos de Recomendacién KOVFS 1979:5 sobre comercia-
lizacién de licores, vinos y cervezas fuertes. -
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" ¢5. Caracteristicas deé Mercado

En Suecia exite un monopolioc de vinos y alcoholes, esto
significa que hay un solo importador - el mismo monopolioc
- aunque muchas bodegas se encuentran representadas por
agentes de venta que tienen a su cargo la difusién de
sus respectivos productos en el mercado sueco.

Cabe destacar sin embargo una salvedad una importacién
directa por parte de agentes; los mismos pueden importar
a puerto libre para la venta y consumo a bordo - zonas
ntax free" .-en los barcos, aeropuertos, etc - y para la
venta a representaciones diplomaticas.

Nuestro pals estd representado tanto a través de
vinos embotellados en origen como mediante vinos a
granel. Desde mediados de los afios 60 se importa un vino
comtn de mesa, el cual es vendido en el mercado bajo el-

‘nombre "Mendoza Tinto" - el ‘origen del vino es de las

bodegas GIOL y PENAFLOR.

En lo gue atafie a los vinos embotellados, la unica
bodega presente, por el momento en este mercado es
pefiaflor con dos vinos tintos y dos blancos: Cabernet
Sauvignon y Trapiche Medalla de Oro ( “tintos ) ¥
Chardonnay y Medalla de Oro- (blancos). .

Canales de Comercializacién

Existen dos modos para  intentar la penetracién de un
nueve vino en el mercado sueco: : ‘

a) La designacién de un agente en el ambito local guien,
mediante acciones de degustacién y promocién desarrolle
literalmente un "lobbying" ante los titulares del Depar-

tamento del Monopolio.

b) Contacto directo con el monopolio AB Vin & Spritcen-
tralen, presentacién de la empresa, envio de muetras,
vistas personal al monopolio. )

La importacien de vinos- en Suecia se produce de dos
maneras:

a) Embotellados en Origen.
b) A granel para su posterior envasado localmente.
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c7. Listado de Potenciales Interesados
* AB Vin & SPRITCENTRALEN (UNICO IMPORTADOR}
Formansvagen 19
g- 100 72 Estocolmo - Suecia -
Box 43005
Tel: 08-744.70.00
Tlx: 11895 Vinos - 8§
Fax: 08-45.88.00
08-726.98.55
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do- CANADA

dl. Clasificacién Arancelaria

NSA

22.04.29.10.00%.vinos
22.04.29.10.10: Vinos Blanco.
22.04.29.10{20: Vinos Tinto.
22.04,29.10.90: Vinos LoOs Demas.

di. Regimen_Legél de Importacién

Importacién a cargo del estado - provisional -
Requsitos ganitarios y /o cédigo alimentario

d2.'Tratamiento Arancelario
Derechos de Importacién ’

Ad- Valorem: _ ‘ :
22.04.29.10.10: Vinos Blancos, 4,4 centavos por litro

22,04.29.10.20: Vinos Tintos, 4,4 centavos por litro

L R

22.04.29.10,90: Vinos Los Demas, 4,4 centavos por litro

Especificos:

Tasas y Contribuciones:

Impuesto General a las ventas: 12% sobre valor ordinario
de Mercado ( Fair Market Value ) + Avaluo correspondien-

te.

d3. Requisitos de Calidad

La legislacién vigente en Canada destinada a proteger al
consumidor de alimentos Y bebidas de peligros higiénicos,
salubres o fraudulentos, como asi también para garantizar

una ordenada distribucién ¥y comercializacién de
productos alimentarios, tanto . nacionales

los

como

importados,hace recaer las responsabilidades de implemen-
tacién a varios organismos gubernamentales tales como:
Ministerio de Agricultura, de salud Publica y Bienestar
Social, de. Asuntos del Consumidor y Corporativos, Adua-

nas.

En el caso de las bebidas alcohédlicas se regula por

las

Actas Yy Regulaciones de Alimentos y Drogas donde se
especifican todos los requerimientos para envase ¥ eti-
quetado de los mismos; como por ejemplo: denominacién,
localizacién, tamafio, el idioma de la etiqueta, declara-
cion de contenido neto, declaracien de alcohol por volu-
men, nombre y direccién del vendedor, indicacién del pals

de origen, etc.
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d4. Caracteristicas de Mercado

El consumidor canadiense de vino ha desarrollado un
interés por el producto que, relativamente, era inexis-
tente a principios de la década de los afios 60, provocan=
do un constante y sistematico aumento de sus ventas.

El mercado canadiense presenta uha demanda creciente de
vinos no satisfecha por la produccién local, por lo tanto
el mercado se abastece por las importaciones de vinos
proncipalmente vinos europeos subsidiados. :

La comercializacién de vinos, bebidas alcohélicas Y
alcoholes para consumo humano en canadd esta estrictamen-
te controlada. en todos sus aspectos y, por ser de juris-
diccien provincial, el poder de policia es ejercido por
las Comisiones de Comercializacién de Alcoholes o agen=
cias similares de las respectivas provincias y/o territo-
rios que, sin excepcién constituyen verdaderos monopolios
regionales. No obstante, las Autoridades Federales exigen
la aplicacien y estricto cumplimiento de varios aspectos
generales de la comercializacién de estos productos que,
por su naturaleza, son de exclusiva jurisdiccién federal
( etiquetado, transporte, importacién - y exportacién,

etc.).

El exportador argentino debera prestar particular aten-
cién, cuando decida la seleccién de productos a presentar
para aprobacién por parte de las Comisiones Provinciales
de Comercializacién, y también las tendencias del consumo
canadiense por tipo de graduacieén alcohalica del produc-
to.

cuando se comparan las importaciones de vinos por princi-
pales proveedores con la evolucién de las importaciones
de vinos argentinos son varias las observaciones due
pueden hacerse. La primera y posiblemente mas importante
es la inconsistencia de las colocaciones argentinas,
cuyas drasticas fluctuaciones no coinciden con las evolu~-
ciones de los demas palses proveedores ni con la tenden-
cia del mercado en general, lo que pone €n evidencia una
falta absoluta de presencia argentina en los organismos
comercializadores provinciales, una pobre seleccién de
agentes y/o representantes y la falta de disposicién por
parte de los exportadores a compartir con los mismos
parte de los gastos promocionales.

Los volumenes colocados en Canada por Australia y Su-
dafrica son evidencia que una estrategia integral de
penetracién del mercado, de comercializacién y de promo-
cién rinde sus frutos, a pesar gque los volumenes coloca-
dos no han crecido proporcionalmente con la demanda
canadiense, es evidente que sus productos han alcanzado
un lugar en el mercado, que sé caracteriza por la cons-
tante y poco fluctuante permanencia a lo largo de las
deécadas.
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ds5. Canales de Comercializacidn

Se deben considerar los siguientes:

a) Brokers: Son utilizados por los mayoristas canadienses
como sus agentes en las operaciones de importacién.

En su caracter de agente, el Broker nunca toma posesién
efectiva de la mercaderia negociada, ocupandosé exclusi-
vamente de todos los aspectos relacionados con la compra,
embarque , expedicién e inspeccién de la mercaderla, en
nombre y representacieén del mayorista/importador. Poxr sus
servicios recibe una comisién = porcentual del precio
pagado por su_representado.

Es conveniente que el exportador argentinc evite la
intermediacién espurea y trate de concretar sus operacio-
nes con brokers canadienses.

b) Mayoristas (Importadores): Es eéen Canada el elemento
fundamental del canal de distribucien del producto.
conviene con el broker las condiciones de compra y entre-
ga, toma luego posesién del producto y se encarga de su
distribucien a los minoristas. En muchos casos, por
eleccién propia, elimina al Broker asumiendo la adminis=-
tracion del proceso total de distribucién. En forma
parecida son numerosos los mayoristas que también parti-
cipan en el comercio minorista a traves de bocas de
expendio propias, ademas de distribuir el producto impor-
tado a otros minoristas independientes. o

Resulta indispensable recalcar la conveniencia de que el
exportador argentino ubique un mayorista canadiense
interesado en su producto y luego trabajen mancomunada-
mente en establecerlo definitivamente -en el mercado.

c) Minoristas: : -
Cadenas de supermercados: Para el exportador de pro-

- ductos aceptados en el mercado canadiense constituyen una

meta prioritaria por el potencial 'que ofrecen, ya que sus
compras son centralizadas y de gran volumen.

Comercios especializados: Este segmento del mercado.
esta constituido por comercios, generalmente independien-
tes y con pocas bocas de expendio. Resulta interesante
recalcar gque las ventas de este sector vienen creciendo
en forma mas acelerada que las de las cadenas de super-

mercados.
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d.6. Listado de Potenciales Interesados

Direccidén Nacional:

Manufactured Food Division

Consumer Products Branch

Consumer and Corporate Affairs Canada

16th Floor, Phase I o

Place du Portage — 50 Victoria Street
Hull, Quebec K1lA 0C9 Tel: (819) 997-1591

Oficinas Regionales:

Mr. R. Verne

Manager, Food Specialist

Consumer and Corporate Affairs Canada
Guy-Favreau Complex - East Tower, Suite 502.
200 Dorchester Boulevard West - Montreal
Quebec H2Z 1X4 Tel: (514) 283-4428

Mrs. Y. W. Lee

Regional Food Specialist :
Consumer and Corporate Affairs Canada
800 Burrad Street, Suite 1400
Vancouver, British Columbia

v6Z 2HB Tel: (604) 666-5036

Mr. J. Hooder

Senior Food Specialist

consumer and Corporate Affairs Canada
Federal Building, 6th Floor

4900 Yonge Street

Willowdale, Ontario

M2N 6B8 Tel: (416) 224-4050

M. Jocelyn Tremblay
Président-directeur général
Société des Alcools du Quebec
C.P. 1058, Place d Armes
Montreal, Quebec

H2Y 3J8 Tel: (514) B873-3816
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I.- OPINION DEL SECTOR EXPORTADOR DE LA PROVINCIA.
RECOMENDACIONES PARA EL MEJORAMIENTO DEL COMERCIO

EXTERIOR REGIONAL.

El sector exportador de la provincia de San Juan imprimié un
crecimiento inédito y casi geométrico en el comercio exterior
provincial desde el afio 1987 al 1991, periodo en el cual préacti-
camente gquintuplicé los volimenes exportables. Todo ello producto
de la reconversién productiva y la inversién tecnoldgica manifes-
tada en los cambios varietales frutihorticolas, en la adecuacidn
de envases y embalajes, la busqueda de eficiencia productiva, la
salida a los mercados externos, la obtencién de mayor informa-
¢ién, etc., lo gue trajo como consecuencia la especializacién en

la comercializacidn.

Asimismo, el sector ha luchado com mucho esfuerzo, junto al
Gobierno Provincial, en la erradicacién de los problemas fitosa-
nitarios crénicos que amenazaron por muchos afios el futuro de los

cultivos agricolas sanjuaninos.

A lo expuesto precedentemente, sin embargo, se le interponen
barreras que sobreviven anacrénicamente a la realidad, como son
los elevados costos de servicios, la falta de créditos, la inex-
istencia de mecanismos de promocién, el tipo de cambio, etc.
Todos y cada uno de ellos en manos Yy decisién del Gobierno Nacio-

nal.

Sin embargo,. todos los sectores productivos de la provincia
han asumido y expresado ptblicamente la absoluta inconsecuencia
de una devaluacién del tipo de cambio, fundamentalmente por los
efectos de desequilibrio sobre todas las variables econdmicas,
pero a su.vez han insistido en que las autoridades nacionales
busquen alternativas que permitan la superacidn del desfasaje que
mantiene en situacidn de incompetencia internacional a las pro-
ducciones de economias regionales.

El sector exportador sanjuanino entiende que la permanente
promocién de exportaciones y la promocién agroindustrial del
interior del pais se hacen necesarias hasta tanto se transparen—
ten y acomoden los precios internos relativos, que ambos sistemas
pueden convivir sin anularse, que son esenciales para- el desarro-
llo y progreso de un pais federal y que es genuino adoptarlos,
frente a las politicas de subsidios de los paises gque constituyen

nuestra competencia.
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J.— CONCLUSIONES

El Informe Final del Estudio de Alternativas de Exportacién
para el Nuevo Cuyo se presenta asi concluido y presentado a los
fines metodolégicos en capitulos que son, cada uno de ellos, una
ordenada acumulacién de datos secundarios nacionales e interna-
cionales, que constituyen de esa forma la base para realizar

estudios posteriores.

Estos datos sistematizados permiten analizar las estrategias
de4 comercializacién internacional para cada uno de los productos
seleccionados de la regién, de manera de coadyuvar a la diagrama-
cién posible y futura del incremento del sector externo de la

‘Regién del ‘Nuevo~ Cuyo. a

Un aporte importante, en la ejecucidn de la presente inves-
tigacién, ha sido analizar la oferta’ posible de transporte por
todos sus medios, las condiciones contractuales actuales, sus
finalidades y sus problemas, como asi también sus nuevas formas.

Entendiendo que el tema de transporte constituye un vcuello
de botella" de tal importancia que de su solucién depende, en
gran medida, implementar un crecimiento del sector exportador

regicnal.

Los datos gue surgen del estudio permitirén analizar, en
profundidad, la manera de poder lograr la excelencia de su uso
y/o de promover los cambios estructurales en la regién, para
revertir lo que actualmente constituye un obstédculo al comercio

exterior.

El contenido acumulado del presente informe es el resultado
de la tarea conjunta de un grupo de técnicos de las provincias de
La Rioja, San Luis y S8San Juan, coordinados por el CFI (Consejo
Federal de Inversiones), el cual no escapé a los cambios institu-
cionales y politicos verificados en cada una de -.ellas y qgque,
adem&s, no se sucedieron simultineamente, lo gue - produjo una
discontinuidad en el desarrollo de la tarea emprendida y por
ende, una demora en su conclusidn.

A pesar de lo expuesto precedentemente, entendemos gue se
cuenta con una base de informacién cualitativa y cuantitativamen-—
te importante que define, a priori y por primera vez, el pensa-
miento y el esfuerzo de los productores - exportadores de la
Regién del Nuevo Cuyec, explicitado en los comportamientos mani-
festados a través de los resultados de la encuesta, como asi la
importancia potencial de su oferta en algunos mercados externos.

Este trabajo - base deberia, por lo tanto, ser profundizado

de manera de convertirlo en una real herramienta de consulta para
la toma de decisiones en cuanto al desarrollo de la regidn.
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GOBIERND DE LA PROVINCIA
MINISTERIO .DE EC‘ONOMIA

DIRECCION DE COMERCIO EXTERIOR
BAN- JUAN

De acuwerdo al cronograma de ‘actividgades planteado pora U
ejecuwcion del proyecto de referencia,el mismo did comienso el odd
11 de marzo de 1991;: habilendose realizado hasta La fezcha | e
tareas que a continuacion se detallan:

1 Etapa: Meses 1 y 2

* EUALUQCiDN DEL DESARKDLLO DEL FRIER FUNTO DEL FLAM DE Takiot

— Identificacidn y seleccidn

- Estado de avance en las entcuwestas-—pilobo
a) Tareas realizadas '

I'

fi.— Definicidn del ftormulario a utilizar en la encussta, elabor .-
do en }a reunidn realizada en San Juan en el -~ mes  de  abril,
conjuntamente con las Frovincias de Le Rioja, San Luis v CFFT.

B.— Definicidn del universo a. encuestar:

Para la seleccidn del universo se recabd  informacidn e
Direccidn de Comercio Exterior, Secretaria de Fromocidgn vy Dess
rrollo Econtmico, CECamara de Productores vy Elaboradores de oo
de Uva vy Afines, Cdmara de Comercio Exberior de Son Juan, Gibar o
Minera de San Juan, Camara Minera de Calingasta. '

Se consultd con informantes claves, tanto del Scctor Foblico come
Privado a los efectos de definir £}l uwniverso de estudio de acuwer
do a la capacidad técnica, econdmica y financiera de las
. empresas y al rubro-producto.. - '

El universo se ha seleccionado de acuerdo & ba sigudoed o
clasificacitn: '

l.- Agricultura:r ~ Frutas y Hortalizas en Fresco 15 empy oo
: Semillas : 2 N
2.~ Agroindustria: - Bebidas

- IFrutas Secas
- bDulges
- {Lonservas
- ficeites
- hceitunas
- Eeperies
- Der’ ados de (va
T ) : 180 cmprecss
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GOBIERNO DE LA FROVINCIA
MINISTERIO DE ECONOMIA

DIRECCION DE COMERCIO EXTERIOR
EAN JUAN

3.—- Industria: - Promucionllnduatrial . _
Distintos rubros | ' - Fi "
4.- Mineria: ' _ : : 1 "
.- Berviciug: . ' - o "
&.- Artesanias: o 8 empresar
TOTAL DE EMPRESAS A ENCUESTAR: Iggmmﬂtijmm”

C.- Encuesta piloto:

Se realizd la encuesta piloto a U empresas a tos afectos
detectar "las fallas del formulario

bodega

emprasa de productos de Jimpieza:

empresa exportadora de fruta fresca

empresa productora de conservas y dulces
empresa productora exportadora de pasas de uva

I
[

Al realizar la encuesta pilote se tuvieron en cuenta var
bles tales como: receptividad, tipo de dificultades en I o-ees
preguntas, tiempo promedio  empleado  en la realizacion  de Lo
encuesta y adaptacidn del formulario.

Como conclusieon se ha determinado la necesidad g oanodi Eiooooe
nuevamente el formulario de encuesta acordado ern la vewnion oo
San. Juanj debido a fallas tecnicas gur dificultan la Fecol seeihn
de la informacidn, la tabulacion v la claridad de los datos v
se requieren a los efectos del provecto.

En base a lo expuesto, San Juan esta elaborando una  nwes s

propuesta de formularin que se presentard en la provima Ceurn i

de La Rioja, corrigiendo las diticultades srcontradas  &n B
relevamlento piloto.
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FROYECTO: IDENTIFICACION DE ALTERMATIVAS DE EXFORIACION EARA LA
REGION DE NUEVQ CUYD

11 INFQRME DE AVANCE EARCIAL — SAN. JUAN =
1. OFERTA

1.1. DEFINICION DEL UNIVERSO A ENCUESTAR

Fara la seleccion del unfqereo de empresas & encuestar,
primers se tomd el listade de empressas O la Direccidn  de
Comercio Enteriocr, el cual es permanentemente actualizado de
acuerdo & la incorporacién de nuevas unidades al sector: ecte
seleccion incluye empresas  peqgueflas, oedianas v arandes  en
furcidn de la realidad econtdmica de la Frovinoia. Se tomd esta
fuente como base, por el grado de insercion Que tiene 1a
Dircccion de Coamercioc Exterior en la comunidad empresaria.

En segundo término, se consultd a la Direccidn de Fromodin
Inducstrial, organisemnc dependiente de la Secretaria de Fromocidn v
Desarrello Econdmico: concsiderando informante clave al iic. MARIO
SIRI, Director de la dependencia citada, va gue desarrolla  sus
funciones en ese sector desde la implementacidn en la Froviocia
de la Ley de Fromocion Industrial: qui gn asesora sobre - la
situacidn de cada una de las empresas radicadas baio el Fsn L mEn
citado vy los productos gue fabrican.

AZimismo, a los efectos de crurar la informacidn. e
fusntes anteriormente consultadas, también s& entrevicstd a
siguientes instituciones ampresaridles de 1o Frovingia:

- Camara de Comercic Exterior de San Juarn,

- Unién de Empresarios Industriales de San Juan,

~ CAmara de Froductrmres s Elaboradores de Fasas de Uvie v f imes
de San Juan,

- Camara Minera.

El vniverso inicialmente sselecclonado estaba comctitulide por
1S5 empresas, —WYer Anexo ME Ll Fosteriormente al lamnomiento de
la encuesta se vid la necoesidad de vedefinirlo,al  vecilily  1es
ditimae inforaaciones o las entidades clitadas v consul tadass
puedando definitivamegite conformado un uwil veErso e 171 CEpresas;
de acuerdeo & la siguiente clesificacion: ' '

1.~ Agricultuwra: - Froatag v Hortalioas an Freroo 15 ami-prsas
Semillan 1 "

—
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2~ Agroindustria: - Bebidas
- Frutas Cecas
- Dulges
- Conzervas
- fhceltes
- Acelturmas
- Ezpecies
- Derivados de Uwva
Total A1 empresas
3.= Industria: - Promccidn Industrial
' Distintos rubros! 61 "
4.~ Mingria: _ 19 "
S.—- Bervicios: : a .
6.- Artesanias: o ‘ 2 empresas
TOYAL DE EMPEESAS A ENCUESTAR: _ 171

1.2. EMFRESAS Y SU LOCALIZACION GEQOGRAFICA

Se adjunta el universo de empresss clasificado o orden
alfabetico con su respectiva localizacidn geoqrafica. -~
—Anexo N+ 2, -

1.3. ELABORACION DEL CUESTIONARIO: CRITERIOS UTILIZADOS FARA LA
INCLUSION DE FREGUNTAS o T o

La definicidn del formularic a urilizer en la cnousala e
elaboro en sucesivas reuniones de trabaic, cdon cada uno de  los
representantes de las Frovincias de San Lui s, La Rimia, San Juan
y CFI, quedandn aceptado por log grupos  intervinientes despuss
de  haber realizado las modificaciones qQuUEe surgieran A particr  de
la implementacidn dg una prusba piloto, o

En la prisera reunieén realizeds en San Juarr en el mes de
abril, se =slabord una cédul a ue contemntld criterios - tales como

la |incorporacidn de toda la informacidén  bdsics echre Yas
eRpresas vy sus actividadeos v la claridad del forasolaric  pore

lagrar la informacidn necesersa y Lambién para la posterior
Ctabulacidn de lo= datos.

rnhtes de la imprecidn definitive det Torrolario, w
implementd L& Frucha plloto para detectar s follos,
cfectudndola en S empresas tabricantes de distind e Grrciluct o
Lrar & Frobar su funciornamientco. S detectaron o cores cuwe
propussta de solucitn ee remitio a ) oo ruptrs do btratiaio. orewvio
A la reunidn celebrada en la ciuwdad g Le Faecse, ol mes (g

meEyo, & los efectos de debatirle v arribear en frerma Tonsancuads o
la eleboracidn definitiva .
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Las modificaciones planteadas.,. . adn cuando No fusron en cu
mayorle aceptadas por diversos criterios, se transcriben en forma
tertual por considerarlas de elemsental importancia vy  para
merituar en tiempo el trabajin a ése efccto realizado.

"La estructura de la cédula consta de I - tres - partes
claramente diferenciadas que abarcan diétintos aspectcos de 1la
emnpresas

- I) Datos de la Empresa ,
- I1) Datos del Froducto I
- 111} Comercio Enxterior .

Los items gque componen cada una de estas partes deberlan
estar identificadas con wn numero para facilitar una mejor
redaccion del instructivo, tabulacidn y andlisis posterior.

~- I) Datos de la Eimpresa

* Dornde dice: ADMINISTRACION CENMTRAL deberia estar en primer
orden. ‘ : '
CODIGO DE LOCALIDAD: S¢ estima conveniente gue el encuestador

coloaque correctamente el nombre de la localidad Y =su cadigo

postal considerando gue realizar una tabulacion con localidade=

Tonas de la provincia, conduciria a errores innecesarios i se

sprovecha la tabulacidn del Cddigo Fostal.

* Donde dice: Su empresa =38 Froductora Fabricante
Exportadora; se aconseja incluir:
-~ FRODUCTORA ~ IMDUSTRIAL - SERVICIOSG - EXFPORTADORA
ITY DATOS DEL PRODUCTO
- Los cuadros de: Identificacidn del producto, Materiales,

Materias Frimas y Frecios; no son funcionales ya que abrliga = dar
vielta la hoda para precisar el namern de arden del producto.

- £€n el cuadro ldentificacién del Producto, el casillero Destiro
Final deberia cambiarse por USDO FINGL debido a que ¢l conceptlto de
Destino Final se confunde con Destino Mercado Imterno o Externo:
cuando en realidad 1o que se pretende detectar es ol wen  del
producto. Ejr Producto Dolomita, Usc Final: Industria del vidrio,
Industria del petrélecs, etco. Los distintos wsos indican los
difgrentes mercados a investigar. ) '

- Los cuadros Materias Frimas v laterizles explican 1l &
procedencia de las mismos en porcentalies pero no  se puede
identificar la materia prima o materiales, ni =X posi Cl én

arantelaria, datos que se estiman necesarioos paira evaluar s
dependencia de nercados.

- EJ cuadroc Detina por Froductos, Cuhicsic, Feso v Medios oz
Transporte deberis ubicerse en &l ounte  1I1) non Eovasee.
Embalajezs, Comtenasdores.



Frn Anexo Nk 3, s adiunta propuessta  de  cuadros. snjictas &
modificacidan,

I11) Comercio Exterior

- Instrumentos de pago: Se deberia CQIDCEFVSOlamEﬁtE Carto de
Crédito, Cobranza Documentaria vy Otros, Especifigue.

~ Instrumentos Contractuales gue uwtilica:
Freguntar solamente si realiza contrato de conpra venta
internacional. /1
- Instrumentos comerciales gue utilinza:
Solamente dejar:
Certificado de Origen: — ALADI - SGF
Certificado de Cszlidad
Certificado sanitario,
Certificado fito=zanitario
Otros: * Especifigue.
Tordn =1 resto s obvio.

Er Bnexc M¥ 4 se adiunta copia del formularic definitivo,
de ser aprobado &n la reunidn realizada @n La Rioia. '

1.4. LANZAMIENTO DE LA ENCUESTA

De acuerdo a lo planificado en la reunidn celebrade on le

provincia de La Rioja los dias 28 v 29 de mayo, s@ canvime ous 1a

pnouesta wna ves impresa  por el CFI, serla enviada o las
provincias para dar comienzo el dia 6 de junio.

- Loe formularios definitivos fuercn recibidos por pata Direccidn
el dia 11 de junic motivo que retrast =} lanzaniento pirevieta.

1.5. INSTRUCCION DE ENCUESTADORES

Frevip a la recepcidn de los formularicos por parbte del  CFL,
ce mantuvieron reunicnes con 81 orupo de encuestodoros s fin £
ubicarlas en 2l tema v suplicarles la importancis del tradalo gue

debian realizar.

FPosteriormente & la recepcidn de los formuwlerios v el
ingtructivo, seg trabaid con lcs encuestadores & log #feulos  de
impartir instrucciones concretas para el relevamiento v eliminar
dudas vy temores, furndamentalmente en los items en 1os iz ge
habia estimado la posibilidad gue humiara reticancia & voonhondar .
come par ejeinplo: precios y volumenes exportados.

/%
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1.6. DIFUSION
La campaha de difusion se instrumentd de la siguiente

manera:

1.— Nota del Sr. BGobernador a las empresas a ser encusstadac,
Se adjunta copilia. ‘

2.— Difusitn periodistica a través de los medios orales, sscritos
vy televisivaos de la Provincia.

3.~ Identificaciéon de la Encuesta por medio de un slogan
individualizador: “AYUDESE A EXFORTAR"

4.~ Frogramacidn de veuniones ocn Camaras, Federaciones vy
yWgrupaciones empresarias del jla Frovincia solicitando su
intermediaciedn para lograr el.,objetivo de la encuesta  entre
EUs asociados.

S.—- Contacto personal de los encuestadorecs con los responsables
de las empresas a los fings de coordinar fechas, horarios vy

maetodol ogl &

1.7. PLAN DE TRAEBAJO. DE ENCUESTA

El plan de. trabajo
- Anexo N* 1 -—,
factores que & continuacidn

1.7.

criterios
EeEmOt-e=a .,

la

sufrio modificaciones ocasionadas por

de encue=sta

=z detallan:

— Incorporacidn de nusvas enpresas

— Horario te atencidn

propuesto

al universo,

dex las empresas.

—Falta de disponibilidad de movilidad.

- fportes de

trabajo.

i. Instrumentéc

La ' asignhacion
tales

la 7on

los

18R

de

iy

compartir movilidad.

cicda

encuestadores

las emMpresas,

surgidos

de

s

realizd
comi 2]l conocimiento gue &l encusstador
el horario de la visita v la poziblidad de

del llenado de las céddulas correspondientes.

inicialaente,
diversos

las reunicnes

siguiehdb
tenia de

La distribucidn qecgrafica por departamentos guedd estahle
e la siguiante manera: ‘

— CAFITAL:

- CHIMBASS

- PROCITO:

- RAWSDON:

- SANMTA LUCIA:
- ALRARDORM:

— % DESAMFARMAD
- 2 DE JULIO:
- SARMIEMTO:

- CAULCETE:

- RIVADAY A

66
27
18
18

Nss

- ¥ MARQUEZADO:

# 1.05 EREFROS:

localidadses

b
e 2= AR RIRY O 40D

de departamentos.

rn

t

s
il



B L T

fi cada encupstador se le asignaron en principio 28 esigpresas,
lo que &lcanzd un total de 140 empresas, las  Z1 LS as
restantes para completar el total del uvniverso se asignaron &
medida gue se avanzasbha &n la encuesta.

A todos los encusstadores se le asignaron CMmpresas
localizadas en Capital (Cadigo de localizacidn N+ 1), gue abarca
un espacio filsico muy extenso comprendiendc localidades tales
como Concepcidén, Trinidad y Desamparados.

A continuacion se aetalla‘aa lists de Erncuestadores vy su
correspondiente distribucion geografica :

N# Nombre , Lacalizacidan

1- ROSITA -BRISIGHELLI Capital y 9 de Julio.

2~ CRISTINA AYZIA Capital y Santa Lucia.
F— ANGELA DE FEMINIS : Capital, Desamparados,

Mar guezado,Sarmiento,
' Rivadavia.
4- CLAUDIA TOLEDO : - Chimbas (Fargque Industrial’.

- ANALIA BONGIDVARMNMI Capital v Chimbas
&— ROEBERTO CORADEGHINI lLos Rerros, Fooito. Capital, _
7- SERASTIARMN FEMIMNIES ' Rawson, Alhardon. 2

i.8. ESTADO DE AVANCE DE LAS ENCUESTAS

El desarrolle de las encuestas hasta &l pressnto informs
arrolijc los siguientes resultados:

- EMPRESAS CONTACTADAS COM
ENTREGA DE FORMULARIOZ . .vevwwwrorna. 171
> -~ EMFRESAS CON ENCUESTA '
CRECEPCIOMADAL vt eresssmaneaasnasaas -
- EMFRESAS COW ENCUESTAS
PENDIENTES DE ENTREGAS? v v ¢ e vt e v v rn. 77

i

10e, 00 %

i

[T B AT A

H]

Coan B v

1.8.1. Anidlisis de resultados'prelihinaras

-

Para analizar los resultados obtenidos hests la fecha o0 ba
construida una serie de variables gue combiinan oriterics fonte
chyetivos como subjetivos. : ’ ’

Variable N¥ 1: RECEFCION Y PREDISFOSICION

Basicamente se ha considersado para su medicién la opinion -
loe encuesstadorés referente & cosme  fueran recihidos, Qe
predisposicidn hubo para resoonder . =1 tuwigron que Jnsietivc
varias VECEE para obtener la entrevistas v la ressuesta, ot
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v

I

variable guedd tabulada de la =

MUY BUENA FREDISFPOSICION

RUENA "

REGULAR "

NO MOSTRO  INTERES FERQ CONTESTO
NO MOSTRO INTERES Y NO CONTESTO
LA PLANTA NO FUNCIONA

[ LI I I |

ariable N* 2: FERFIL EXPDRTADUR

ntenta determinar el grado de.i

internacional que posee la enpresa,
producto que fabrica y de las perspect
bacia
regul armente, esporadicamente o nunca e

E

el comercio exterior. Mide

sta wvariable. es objetiva, va

iguierite forama:

nsercidan en e
independient
ivas de la prop
S1 la empres
wportd. '

que la respu

dlrectumenta del curstionario en su apartado IIL/H.

Este
exportador de la empresa a través detr -

E

*

8

5 id k-

v

e tabuld de la siguiente forma:
: e

EXFORTA REGULARMENTE U

EXFORTA ESPORADICAMENTE

NUMCA EXFORTO

wopon o

”CUL4OC' - '}E*Q&Qt:xa' ”

ariable N 3: FOTENCIAL EXFORTADOR

atributeo intenta wedir en forma

Opiniédn del propio empresarioc enc

chserva las fgpercspectivas de zu e

extarior, apartado 1/2 de la cédul

Tipo de producto, vollmenes

capacidad de produccion.

Opinion del personal teécnico de

Exterior basado. en las solicitu

asesorantento 2 informacidn. '

lLa tabulacidn de la variable es:

1 = rUy EUEND

2 = BRUEND

3 = REGULAR

4 = MALO

S = LICENCIATARIOS *

& = MO MOSTRO INTERES Y NO CORTEET
LICEMCIATARIOS = Son aguellas empr

licencias de ftabricacion auvtorizada

no

Fal

gestan autrorizadas a erportar.

subhjetiva &1

ugstado, aceirc
mpresa - para | &
A

producidos, e

1a Dxrcccah Cd
du- de las i

00 LE FLANTA o

@EaT Ooue  por
colamente para

1 comercio
amernte | del
ia empresa
a exparta

esta curge

MO MOSTRO INTERES Y ND CONTESTO 0O LA FLANTA NO FUNCTOMA

potenci al
& oe  coing
1 COmEr i o
portados.

& Coimercio

mliresas e

O FUNCYONA

Qe Sy  Son
frgentin:s
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| ENCUESTADOR NOMERE CANT IDAD YA
i o EMFRESAS ‘ 5
! 1 Rosa BRISIGHELLI. 18 . 1971
: 2 Cristina AYZA, 21 23U
: 3 Angela de FEMINIS. 11 12
: 4 Clauvdia TOLEDO. ° 5 G
: S Analia BONGIOVANNI . 18 L9%1
! b Roberto CORADEGHIWI. 11 127
: 7 s Sebastian FEMINIS. 10 ISP
e e e e e e e e e NP +
I TOTAL DE EMFRESAS -—-> 4 100%
e e e e e e e e e o+

CEUADRD No . =2

e e e e e e e e e e —— +-
| CRITERIDS . RECEPCION N
: ' PREDISPOC. - '
e e e e e e e e £l
: 1 S2 SEv
: 2 8 197
: 3 4 107
: 4 2 @

1 S 7 167 |
: 6 4 4%
et S +
{TOTAL DE EMPRESAS —--> 24 100%!

e e e e e e s
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RESUL.TADOS FRELIMINARES

o e e e e P e +
] CRITERIOS PERFIL / % !
! ' EXFPORTADOR |1 !
e e e o o e i e e
! 1 31 334
: 2 20 . DR
] 3 28 it A
' 4 3 - 14!
P :
e i e e e — e e e i +
{TOTAL DE EMPRESAS ~—-> 24 100% !
+ ———————————————————————————————————————————— +.

CUADRO Noa <1

o o e i o A e e e e e o s +
H CRITERIQS o POTENCIAL - % !
H T EXFORTADOR H
+ ——————————— T T T e e S e -‘ -
! i 4 IRY A
! 2 =1 33U
H 3 11 12%1
s 4 s A
! 5 2 A
! & 13 L4%) - '
+—--—---—-t— ———————————————————————————————————— -+
{TOTAL DE EMPRESAS =——=—> 4 10@%

e e o o o e e L L L i o e A S TR i e s 4.



1.8.2. Andlisis

El cuadro N& 1, de - RESULTADOS PRELIMINARES-, pusde
observarse la cantidad de encuestas que cada encueztador ha
recepcionado. Aquellos Qque han alcanzado menores rendimientos
obedecen, - eh su mayorlia a empresas cuya administracion central

se encuentra fuera de la provincia, lo que ha dificultado la
rapidez en €l retorno de la respuesta.

El ' cuadro ¥ 2 muestra el comportamiento de la variable
Recepcian vy Predisposicion, quea en el 55% de las enpresas  fue
muy buena. De un total de& 94 respyestas, 9 empresas N mostraron
interés y no respondieron v Bn 4 la planta no funciona. '

La variable Perfil Exportador, que se observa en el Cuadro
N® 3, indica gque ! 33% de las empresas exportan regularmente, el
237 esporddicamente, el 30 % nuncd exportd y salo un 144 no
mostraron interés para responder la encussta, la planta no

funciora o son licenciatarias.

Con respecto al Pbtencial Exportador, -~ Cuadro M 4 -, Se
observa que el 34&6% posee alto poténcial exportador, 33 Y buena,
12 4 regular. : ' : : .

Los &ltos pocentajes que arrojan las variables Ferfil
Expoirtador Y FPotencial’ Exportador, 2n las [ miar AL
califircaciones, se infiere deben a gue el nivel de respuestas
abtenidas hasta el presente son de empresas  que elaboran
productos gue en la Provincia poseen tradicion exportadora  tales
como: pasaz de uvas, ajos, cehollas, vinog, mosto, CONSErVas v

otros, como lo muestra el CUADRO N« 3, gue individualiza 1=
empresa gue respondid, €l producto que fabrica y la calificacion
que se le asigno.

1.9. DIFICULTADES ENCONTRADAS EN EL NIVEL DE RESFUESTA DE LAS -
ENCUESTAS

bLos principales inconvenientes en las respuestas hasta el
prezente se han detectado en:

- Precios eq féabrica y/op FOB
- Volunenes exportados, UFS
- Cubicaje - peso — med. de transporte interno

— Fuentes de donde obtuvo informacidn de comzrcio exterior
" = Empresas que soan licenciatarias

&
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1.19. PRODUCTOS IDENTIFICADOS

Hasta el -presante avance no < pueds realizar una
preseleccidn debido a no contar con =] total de las encuecstas.
El listadoc gue & continuacidn se detalla se prepard con  l1&acs
cédul as presentadas.

SECTOR: AGRICULTURA

- AJOS ’ /;
CEBDLLA : O
ESFARRAGOS '

SEMILLAS: Alfalfa y horticolas
uvA DE MESA ‘

SECTOR: AGROINDUSTRIA .

ACEITE DE OLIVA
ACEITLINAS
ACIDD TARTARICO; CREMOR TARTARO
ALCOHOL ETILICO
~ALCOHOL VINICO
AFERITIVGS _
CONSERVAS: %. Tomate: enterc, trozos, pure, eal'sa, eutractos
simple, doble vy triple.
* Alcaucil
* Esparragos

l

CHAMFPAGNE

~ DULCES: Membrillo, jaleas y meraeladas
FRUTAS DESECADAS: Fasas d& uvas

JUG0O DE UvA CONCEMTRADO

MOSTOS DE UVAS: Concentrado y rectificado
YIMNOS: Todes los tipos

H



2. INCORFORACION A'gﬁ BASE DE DATOS - GRADO DE AVANCE -

La base de datos se elabord con un proagrama gue captara los
datos individuales de los exportadores locales, incluyendo lo=
filiatorics; - la division por capitule, por sector v sistoma
armonizado. La carga de datos puede observarse en el ANEXQD M 2.

A la llegada del Frogramador de San Luis, Sr. Jorge Rivas,
se puso a prueba la base de datos confeccionada, suraiendo
algunos inconvenientes, tales coORO la falta de consideracidn de
todas las respuestas posibles para cada una de las distintas
opciones; fallas en la visualizacion de las pantallas para &l
usuario; etc. Esto implicéd la revision de la totalidad del
programa por parte del Experto local, Dr. Alejandro Savatshky,
quien detectd 1o gue pudo ser el motiva fundamental de 1los
inconvenientes, este es gue el Frogramador Rivas no contaba con
interliacutores validos para desaFrollar el sistema en su
fFrovincia. QGueda entendido entonces gue gl contropl final de la
base elaborada ee realize en San Juan. De todos modos, el
programa especial se obtuvo gracias a la colaboracion conjunta de
ambos expertos. '

For otra parte, l1as mncuestas no han sido cargadas  &adb,
pues, seEQUN 1o acordado en el acta de la reunidn realizada &n San
Juan el I0-0&6 pasada, la misma se llevaria a cabo al represarﬁé]
Sr. Rivas & la provincia. Lamentablemente, a&ste conunicd qQue, por
razones privadas no podria estar &n ¢eta antes de la semana  del

2 de Aposto proximo.

1@



3. DEMANDA
3.1 BASES DE DATOS DETECTADAS Y OTRAS FUEMNTES

Se redactd una carta tipo para solicitar informacidn a
distintos organismos nacionales e internacionales.

ANEXD N# &) Listado de:

. v . .
*—fEamaras Binacionales .
* [Lonsejerias Ecbnomica¥|ﬁrgentinas en el exterior

* ‘'Agregadurias Comerciales del extranjero en la Argentina

# QPtras fuentes de informacidn.
'.

Una wvez determinados los productos objeto de estudio, se
establecerdn contactos con las fuentes precedentemente citadas.

3.2. PRECIOS JNTERNACIONALES DE PRODUCTOS IDENTIFICADOS

La Direccican de Comergic Exterior cuenta con una  tabulacidn
de precios internacionales de productos frutitorticolas realizada
con les-precios alcanzados por los productos gus se detallan  en
el (ANEXO N*# 8§ ) en los mercados de de la Comunidad Eurcpea, Los
Angeles ——GCalifornia -~ USA — y Brasil: suministrados por " 1ods
Consejeros Ecpnamicos.

%

-
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4.. TRANSPORTE
4.1. TRANSFORTE INTERND-

- Se entrevistaron a tres empresas que se dedican & realizar
esta actividad. en la provincia, - proporcionando los datos
selicitados. .

Descripcion de las unidades / .
. . . ] ‘
Medidas y carga '

EQUIPO - LARGO ANCHO &LTO CARGA
Camion
y acoplado 12,3@¢ mts. 2,20mts 2,5kmts 27 - 28 tn M.EBEMZ
v o " L 0 tn. Scania V.
Semi 11 - 13 mts. " T T 20 tn. 2 eldes
294 tn. I ejes

Semitérmico - " " S . medidas Idem

Carrccerlas: ‘ o

Estas pueden =er de madera o metal, cerradas 0 abiertas.
Frecios de +letes:

Frigorifico: San Juan - EBHuenos Hires, cami@én térmico
‘completo, cargando 20 pallets de 130 cajas de uva UFS 1200; San
Juan = Fueprto de San fAntonio Fcia. de Rig Negro  UES 1. 6G0

Carga no frigor{fica: San Juan - Buenve Aires:

Minerales, cal, marmol y octros Uxs 26 - 2% por Tn.
Ajos uxs oo ' " "

Cebolla LB 35 " "

Tarifas especiales: e la mavoria de los cazos S& MegGi An
gntre las partes, influwvendo en ella factores con &lta incidencia

tales comc:
- Tipo de carga
- Carga Ecpordadica

- Cantidad de frocuencias por Semana, mes eotc.

Valor del Flgte promedic San Juan - Puenos fires = UFS 820 -

(%]

[y

40



4.7. TRANSPORTE INTERNALIONAL
COTIZACIONES DE FLETES DE:

EMFRESA LINEAS MARITIMAS ARGENTIMAS - ElLMA =
- Fletes ctonferenciados -

Destino: JAPON I“
) 1
Producto Cotizacitn )

Aceite de Oliva U$S 212,5@ » tn + 26,50 % de burker + UsS 204
de renta caont + 24 caf.

Conservas UES 155 » tn + 264,50% de bunker + U5 204
de frutas de renta cont. + 2% caf. ' :
inos envasados uss 167'H tn + 26,50% de bunker + UF5 204

de renta cont. + 2% caf.

Mé&rmol UES 107 » tn + 26,50% de bunker + U5 204
de renta cont. + 2% caf.

Granito Uss  1925,00 + 26,30% de bunker <+ UE3 204
de renta cont. + 2% caf.

Ceramicas uUss 198,00 + 26,50% de bunker + UFS 234

—

de renta cont. + 2% caf. :

Productos Indus— UFs 187 » tn/mI + 26,5@1 de hunker + UXS 204
triales de renta cont. + 2% caf.

14



Degtino: MEDITERRAMED
Froducto Cotizacidn

Aceite de cliva U%S 1817,88 + 15% oe bunker + UiS 111 de
renta cont.

Conservas U$S 2009,00 + 15% de bunker + U$S 111
de renta cont.

Vinos envasados Uss  206%,00 + 1574 de bunker + UFS 111
' de renta cont..',

- Chapa de Grani- U$5 2150 ALL IN

to y marmol '

Ceramicas Uss - 1915.,80 + 12% de bunker + U$S 111
de renta cont. .
Pasas de uva CUES 207,00 + 1S% d& bunker + UFS 111

de renta cont. + 24 caf.

Froductos Indus— U5 175 % tn @ M3 + 15% de bunker + UF5 111
triasles . de: rentx cont.

Destino: COSTA ESTE DE LOS £.E.U.U.

Desting Cotinacidn
Vino envasado U6 1760,00+ 22,50 de bunker + U$S 124,50

de renta cont.

Areite de Qliva UFrs 19a0,00+ 22,30 de bunber + U$S 129,50
de renta cont.

Chapas de granitpn ULS 1760,60+ 22,30 de tunber. + U3S 29,50
de renta cont.

Ceramicas - U$S 2442,0B+ 23,50 de bunker + UFS 174,50
de renta con '

Fasas de uva UFS 151 x ta + 22,50 de bunker + UFS 174,50
de renta cont., .

Froguctos lndus+= -UFS 241,50 = tn oo MI o+ Z0,5% Baaker o+ UES 124,50
triales de renta cont. :



Pestine: COLTA QUESTE DE LOS EETADOS.UNIHDS .
Froducto Cotizacidn

Vino envasado UsS 149 » tn + 22,50 de bunker + UFS 115,
de renta cont. :

Chapas de granito UsS 2100,00 + 22,50 de bunker + UFS t15
de renta cont.

Ceramicas Ufs 227,50 + 22,?@ de bunber + UFS 115
de renta cont. |

Pasas de uva . U$S 171,50 x tn + 22,50 de bunlker + USS 115
.de renta cont.

Productos Indus—- U¥FS 215,30 = €t o M3 + 22,5 Hunker + UG 1157

triales de renta cont.

Destino: ROTTERDAM -
Froducto - Cotizacidn
Vino envasado DM 285 ¢ to + 19,80 4 de bunker.

Chapas de ygranito DM 2258 » tn + 19,20% de bunker

Ceramicas DM 2906 &Ll In
Fasas de uva DM 2860 » tn + 172,804 de bianbker

Froductos Indus- DM 450,50 x tn o M3 + 12,B0% Burgker
triales. . .
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C L CUADRO No o

1 gn - - e ———— +
! - EMPRESA PRODUCTD EHTREGD  ENCUESTADOA RECEPCION PERFIL  FOTEMCIAL !
! EMCUESTA PREDISPOC,  EXPORTADOR EXPORTRDOR!
* -—- -- - e o—eemmee— e nomo oo +
{AIKARE 5.A. aropaticas h
!ACEITERA SAN JUAX S.A. n
'ADARVEL DSCAR ) ijo,cebolla s
IABAICOLA LAS TROJAS S.A. , , n
1AGRO EXPORT .4, pasas de uva L
YAGROS 5.4. aceite de oliva,aceitunas’ 5
IALDANA CUYD S.A. ‘

{ALXANDS SAN JUAN S.A

1ALLA VANDS S.R.L

LALVES DE ALNEIDA,JOSE - n

ENPRSAK SR - n :
_ _TOHID PATIHELLA . reballas 5 3 I 2 20
{ARCHIVER MAGNETICS S.A. diskettes 5 4 L4 2 2
1AR0S GANERI S.A. : autopartes s 4 | 1 I
'ARTESANIA S.R.L puloveres 5 3 3 3 I
VAVENDAND BASUALDD,SULTD pasa de uva s 2 1 i t
1HM.P. SAN JUAH S.A, ' 5 b 5 ? :
\60565. JOSE BORBORE S.A. vinot finas 5 b ! Pt
tEOGAS. ¥ VDOS. KADCUR Y CIA. S.A. vinps finos 5 | 7 A
{BEREERCO SHTERMATIONAL S.4. (CONAGRA) ajos 5 ! l 1 it
LREYAC S.A. n !
1BODEGAS ¥ YINEDOS SAINT REMY S5.A.L1.C Y A, chanpagne,vinns finos 5 3 1 2 21
{BOBEGAS ¥ VINEDGS TUCUNA pasas de uva 5 3 I 1 1
1PODSAS, Y VODS. LUIS VICTOR CHIRINO 5.8, vinps finos 5 2 1 : 2
JBRATRACON S.A. £ 1 & H
!BRAVO0 5.R.L. uva en fresco 5 2 3 2 ha
'BUBICA HNDS. uva en fresco, pasas 5 2 3 i 1
'CALIADIS ARGENTINOS S.A. zapatillas 5 1 | 3 24

 ICAL2ADODS SAN JUAN SRL ' n H
'CRNTEAAS ¥ CALERAS £L REFUBIG S.A. n :

" JAGAS KINCRALES SAK JUAK 5.0, n :

TICARTARR 3.4, n !
ICAROL SAM JUAN £.A. n - '
1CASH BIRENED S.R.1 5 2 2 2 2
{CASSAE,ALBERTE U, pasas de uva H 7 l 2 L
ICATTORINT S.4. h H
tCEPAS ARGENTIMAS G.A. - 5 . 3 2 t b
(CERAS SAN JUAK taleo,raliza,calcita 5 I 1 3 21
(CHINCUL 5.4, n ]
{CIA. HASAR 5.A n !
{C1A, HIKERE L1XIVIA S.A. n '
ICINGA S.A ' n :
st - tasas prefabric 11 2 f 3 P
onpikin CASCO 5.4, n '
1CCRFUTROR S.A, . saguinas ce caleelar 5 1 2 1 i
{COKFECCIONES ANTIRA S A, roga s M 2 3 M
'{EOuFECCIDNES CUYD S.A. ropa intericr H 5 !
ITONSERVAS REMSUAL S.R.L. aceitunas 5 5 t { 1
1LONEOEC10 DE ESPARRREDS EL MEDANG S.A. BSFarragss 5 % M Z 11
(EONSIRCID PRCDUCTORES GE SAN JuaN ajos $ 3 2 1 | 2
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WUSTEL CUYO 5.4

=

CUumaDRRO No 55

H ENPRESA PRODUCTO ENTREBD  ENCUESTADOR RECEPCION

H ENCUESTA

CONSULTARRD ‘ n

{CORDERD HERMANDS S.R.L. vinos 5 ) i

{COSKDS S.4. - n

1COVESA 5.4, . tonservas y dulces f 5 2 2

IDAPETI §.4. especias ! H 3 5

\00N FELTPE o vinos finos : 5 3 l

1DORA DEL BOND OE BRAFFIENA £ HIJOS SRL - pasas de uva 5 5 1

{EJARQUE PINTOR,JUAN JOSE pasas de uva 5 7 |

\EL VOLTAN §.R.L. caliza,doleaita 5 3 2

{ELATNAR S.4 , S 7 b

{ELECTRONETALURGICA AHDINA S.A n

‘ELECTROMOTORES CIERWENY S.4, n

'ELEDAR S.A, aostos S 1 1

MR S.R.L. pasas de uva 5 | 1

{ENVASA PLAS S.4. teahores plasticos 5 L 2

{ESTABLECENIENTO TEKTIL SAN MARCO QESTE S.R. n ‘

VESTEBAN FABREGAS S.A, aceilunas aceite de oliva 1 v 1

{ESTOANELL S.ALC.LLF.L S

{EXCAYACIONES DE ROCA 5.4 |

{EXPCFRUT S.A. serv:clns de fric y expurtacms 2 1

VELANLSA 5 7 5

{€.C.A EIPOAT 5.4, Uva,aja,esparrago 5 7 }

{FABRICA ARGENTINA CONDUCTORES .BIMETALICOS SA n

\FABRICA DE CEMENTO BLANCO PIUOUEN ceeento blanco 1 2 i

{FABRIKORT S.A. n

{FADECYA CUYANR S.4 n

\FAESH S.R.E n

{FERNANDEI CHIARULLI KNS, S.A.L. vinos 5 1 pd

'FEANANDO LELLA MOTYA ajos B t 5

IFERVA S.A. accesorios de tuberia 5 T i

iFINA S5.R.L filns de polietileno 5 1 1
. 'FRAGANCIAS SOL S.4, o

RUTANGINA S.A. pasas de uvas 5 t 1

IFRUTOS ANDENDS S.4. uva de nesa T 2 1

{FRUTOS D€ CUYD S.h. . conservas de tonates . 6 1

iF.G.H. ' n

'F.0.A. S.R.E. pacas de uva 5 1 1

{SHNE S.A, n

1BPUKTEL S.A. n

PEUSLIEARN QulY CALADO uva de esz, pasas 5 5 2

\HIZROGISELD S.A. g [

{HORACTO NESHAN S.4. vinos 5 5 i

LINDACO S.A, n

PINCECAMP S.A. rapa deportiva 5 1 ?

VIRGUNENTARIR RHDINA 5,0, ropa interior feaening 1 2 3

VIMBUSTAIA DE MARADLES AREENTENDS seraal travestine 'S 2 1

LINGUSTRIAS ALIMERTICEAS COPISE .4, n

HINSRCT S.4 jeans £ 1 3

{INTELECTRIC 5.4 n

VITALIAH SPORT SAM JUAN S.4. I

WAVARAGH CUYD S.4. n

POTENCIAL
EXPORTAGOR EXPORTADDR
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' EMPRESA FRODUCTO ENTRESD  EWCUESTADGR RECEPCION PERFIL  POTENCIAL ¢
' ENCLESTA . PREDISPOC.  EIPORTADGR EXFDRTADROR:
frmmmmen D T ; B et R PEL ST )
LA BUEKA ESPEPANIA 5.R.L n i
‘LA HICAELA _ o !
\LAYE-RAP CUYANA €.4. n H
ILENOS S.R.L artitulos de acero inoxifable s 2 3 ] 3
ILINPICQUIN SAN JUAN S.A. art. de liapieza B § i H 1
ILIK-KLETT 5.4 "o ;
\LOKA HEGRA Y C!A. 5.4, n !
INRNUFACTURAS QUINICAS SAN JUAN S.A adhesivos, latex 5 2 2 3 2
IMEPELAN SAN JUAN S, A, lapiceras y pizarras 5 2 | ? 29
NELO E HIJDS pasas de uva s 3 1 2 11
IKETRS S.A. n H
M1 PREFERIDA S.R.L. pastas frescas s [ 1 3 L
TEURAR n H
_tRA RID FRID n :
K. ALEALRDEID 5.4 CONSErvas s H ] d
SHOR1A 5.4, f :
10LA SAN JURH S.A. n !
1ONIY IXCA S.A. artesanjas de eareol 5 1 1 2. 3
{ONTEY ARGENTINA 5.A, . toallas feseninas H 2 1 3 23
tORANDS Y MASSERR S.A. acido tartarico, alcohel etilis 1 2 i (.
\0REEA § DE JULICD 5.AR. ] n '
IPALMARES S.R.L. vinos s g 1 3 7
PASAT §.4. n !
{PERRFLOR S.A. - n H
{PLASTICOS BASA S.R.L. n !
1POETT SRN JUAX S.A. articulos de tocadar 5 7 1 1 1!
IPOMERANCHIY, SIMOK Y RUBEN pasas de uva ] | i i |
{PRATHAR 5.4, 5 7 b H
{FRECISICH PLASTICA SAN JUAN S.A. 4 " b 2 '
{PUERTD SECH S.A. autopartes [ 5 t 2 [
JROSA AMRRILLA oro y plata . 5 3 7 3 LI
Ry, CONSERVAS S.4. n H
1T ARCENTENS S.A. BODEGA Y DESTILERIA aguardiente 5 3 1 Z 14
'SANCHED ALOS,JOSE . n !
SANTIASD ERAFIGHA LTDA. vinos finos 5 3 2 T 1
i5C0P S5.R. n
GEMILLERTA EL PRODUCTOR sepillas de alfalfa, porotos ye 5 ‘ I l 2
SSERAFIN IUNSRE dulces 5 b | 3 1
LSTORAGE MERIa €8, 5 4 b !
'STRRNSS 9 BE JULIO S.4.1.C. - n '
SYSTELGFP S.R.L partes y piezas de coepuiadoras 2 1 2 24
S, 6, GREGORIO MOYAR ¥ HERMANAS pasas de uva 5 2 1 1 1!
§.A. BOBERTO BUSTCS LTOA (EEQELPORT) gosto 5 b 1 i e
13.8.C.U0. S.A. n :
JTARANTG AN JUAK 5.A. autrpartes 5 % 1 3 i
"TAREIPORT S.A. n :
TEL RRD EUYD S.A. n H
F1ESMITONTROL S, A. n !
‘YEEHGTEI S.4. n H
LTEITIL SR JUAN .4 n ;
T0P €A% JUAN S.A. _ jeans £ 5 1 H 23
107 T0YS JUSUETES S.4. juguetes 5 7 2 M £t
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i ENPRESA PEOOUCTA ENTREGH  ENCUESTADOR RECEPCION PEAFTL  POTENCIAL &
' " EHCUESTA PREDISPOC.  EXPORTADOR EXPORTADOR!
+- — N P - - A mm e ——————— e +
ITUPELT S.R.L. aceite de oliva, aceitunas % i 3 3 1
LURBAMETAL S.R.L. n
tURDEBA S.A. n
IYALOT S.A. _ / »
1V.P.A, SAN JUAN S.A. o 5
LYANNELLD 5. R, uva en fresca, ajos, cebotla, s
IYORMEY LINARES Y T1A. S.A.L Lonseryas ‘ 5
{116 IAG S.R.L. 2apatillas 5
i
5
0
n
n
n
1]
il
n

Mn"-—#u-
— et s LR
-
ry — -

TI0NDA COLOR 5.A.

SI0RID Y VISCOSA S.A.L. pargol travertino
({UNIVERSIDAD. NACIGNAL DE SAM JURN

UHIVERSLDAD CATELICA DE cuyn
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ANEXD Nx 1

PLAN DE TRABAJO DE ENCUESTR'
- propuesta inicial -

FERIODO Z0nA LDCALIDAD‘ N® DE ENCUESTAQ_ FECHA

11 dias Capital Capital 47 ’ | - BI/D6/F
Rivadavia ' T . 18/06/91

6 dlas Norte cnimmas 1T T2a T iesmeser
Albsrdon | 26/846/51

8 dias  Sur Rawson = 27/07/%1
Focito
Madia Aguas wa/a7/%1

6 diss  Este sta. vacia me taserses

9 de Julic

Caucete
28 de Maywo 17/07/91
S dias Aleiada Jachal o IG/E?/WJ

Valle Fertil

Calinoasta

Iglesias Ty EAE]
I6 dias o Total e
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18791 ANEXO N» 2 hoja 1.
L DIRECCION TE COZERCID EXTERICR SF 5K JUAN
; L15T400 DIRECTORIO CFERTA EXPORIASLE
60 EHFRESA DINICILIO LOCALIBAD  TELEFOND CouTACTo
A.N.P. SAX JUAN S.A. } RUTA 42 ENTRE 7 ¥ 8 -POC)TO-- POCITO 223864226977 ING. MARIO KEIEL
RCEITERA SAK JUAN S.A. AVDA. BENAVIDEL T89% CHINEAS " 231781
ADARVEL OSCHR &9, 1. DE LA ROZA 419 DESTE  CIUDAD 2225612239718 D3CER ADARVEL
AGRICOLA LAS TROJAS S.A. URBUIIA &7 CHIRBAS . 212831 ING, ECURRID ERRIQUE EE211
AERQ EXPOAT 5.4, BISEKES 24 SUR CIUDAD 212512
#6ROS 5.4, AVEA. D€ LA BOZA 2350 OESTE  CIUDAD 214055
ALDAHA CUYD S.4. AV, RAESON 543-SUR- .+ C1UDAD 276581 .. CPTA&N. JUAN NANSEL ESCOSAR
ALYANDS SAN JUAR 5.4 &Y, COSTANERR Bolo HARDUESADD - 230538 SR, ARTGHIO SAKTANGELD
. BLLA VANDS S.R.L AY. ESPANA 4403 RAKSON 3R. JUAN BREWNAY
ALVES DE ALREIDA,JOSE HIFOLITE DE YRIGOYEN 1777 CIUDAD 258793 1DER
Fioian S8 . AV, BEKAVIDEL 796 -ESTE-  ° CHINBAS 213288 26, RESTOR DEERTY
AHTCHIO PATINELLA S570. CARRRL 1414 QESTE CEUBAD 238547 EQUARTD PATINELLA
ARCHIYER MAGNETICS 5.6, LOYE 3-FAROGE INOUSTREAL- CHIFBAS 185, F2OLO EARGIULD
;' 4RDS DAKERI 5.4, YAERDONA ¥ FORMISA CHINBAS 1233 NG, WIELEL VIOILE
} RETESRRIA G.A.L TUCUMAK SUR 142 CIUDAD | 21427821415 ICREE SIvd% maRuM
1 AVENDAKD BASUALDC,JULID 1EKACID BE LA ROIA 284 -DESTE- CIUBAD 223061 16E )
t BPGAS. JOSE BORBORE S.A. 9. LIG. SAY NMARTIR 539 C3TE  CIVGAD 218497 JOTE RLEISNIES IUFEINE
i BDGAS. Y VDDS. KADCUR ¥ CIA. S.A. BRAL ACHA 542 0ESTE CIULAD 202216214052 CHELIE PALCUR
7 BCRSERCO INTERKATIONAL S.A. (CONAGRA) CALLE 7 ¥ LERDS POCITC TLRIER2AETIY OARIEL LIEWLEFEITEDL. VICIH!
T MY 5.4 PEDRD ECHAGUE 662 -DESTE- I 22845 cof, LFISTIRG GE RORAM
3 BODEGAS ¥ VINEDOS SAINT REMY S.A.1.C ¥ B.  AV. GAN RARTIN 3287 -OE3TE-  DESARPARANDS 272753 SR, CAR1 33 VELLUE
o BODESAS Y VIMEDOS TLEUNA COLOX 1281 -KORTE- BANTA LUCIR  1111®7 CHRELOS TiMeMi?
3 EDDBAS. ¥ VDOS. LUIS VICTOR CHIRING S.A.  CATANARCA 1419 KORTE CluBA nN LSS VICI0R CwlRiNG
?  ERATHACOH S.A, AV, RAHSON 283 -SUR- CIu0R0 722071234784 ING, BALL ALPESTD SEINTOUS
I OBRAVD 5.R.L, ) SAH LUIS 154 QESIE CINDAD patl kM JO5GE M. POv4
@ PUBICA KOS, HIFGLITO IRIGOYEN 3959 BRETA LUCHA 250921251435
4 CALIABOS RABENTIKDS S.4. FUTA 4B ¥ LA TRIIR ARUSOR 253686
£ CALIADOS ERN JUAR SRL B, SAK KARTIN SN POCITO 924350024350
b CRMIERAS ¥ CALERAS EL REFUSIO S.A. GRAL. ACHA 185 -SUR- §.PI3T  ClUDAD 222885
‘% CARGAS MIMERALES SA¥ JUAN S.g, RUTR 4B Y ¥R, 1255 GERKIENIO 213913
3 CARIRER 5.4 LGS TARARINDGS S/M 70E MkiE s
CA20L SAN JUAN S.h, ERTEE RI05 477 ~SUR- RAKIOM  242US
oo LA3A GIREMED SR VA, RIDIA 21 RORTE CIUBAD  CIYDAD 211044
13 CASSHR,ALBERTO . EFAL. RCHA 217 -SUR- CIUBRD 20975
4 CATTSRIEL S.A. AY. BENRYIBED S/K CHINBAS Nl
52 CERAS ERGERTINGS S.h. FLTREALOR TRLIVAR 239 -NIFTE  CHInEAS TTIIIDIIAAL NG, 2UGERIG MUEIELD
3 CERAR 3 JUAN KITRE 516 ESITE £3unaD 212928 165, KEISTOR £a21min
6 CMINDML 5. BENTDIG 0% FECITO 240905240504 '
3 Ulh, KASEP 5.4 Esguiy 338 -0ESTE- C1U24D 222119 SR, wiiCiD LMTEN]
4 Cla. RIKERA LIVIVIA 5.6, BUESES 222 ROSTE 104D 213701
38 CIKEA S.6 ' fv. 1GHACID OF L& FOTh Zoid  CLUDSG 11318 56, FRLUA
B LIt PUTA 62 S5QUINA 020 5.t CHIPEAS T134te J5RET L. FRIKSIFIANC
$0 foPeNlg LesIR € e RUTA 42 EKIRE & ¥ & FECITE NPE i S
e LDUTEGH .4 KEREOLA 451 -BORTE- CIuLsd
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Ik TELCICRES QUMD &4, BUENDS KIBES 1284 -EZTE- Er31h LLCIR
114 SERYAS RENSURL S.ELL. EREL, ACHA S420 S Ll
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ANEXO N® 2
 Labis0 ERFRESA
:2%  CORDERD HERMANOS 5.R.L.
T CB3R0S 5.4,
115 COVESA 5.4,
4 LAPETE 5.4,
(27 DOH FELEPE
7 DGRA DEL BONG DE ERAFFIGNA E HIJDS SRL
¢ EAMS.E
(6l EJCLA EIFCRT S,
& EJARAUE PINTOR,JUEH JOSE
t17 EL VOLCAM 5.8.L.
8 TlaimaR 5.4
26 ELECTROMETALURGICA ANDINA 5.4

ELECTROROTORES CICRKENY 5.4,
ELECAR S.A,

ERIR 5.R.L.

ENVASA PLAS S.A.

ESTRBLECINIENTO TEXYIL SAN HAGCO 0ZSTE S.8,

Eq‘"”“. ranornap S.“l-

S1LIm THDEITHS
ESTORNELL S5.A,C.1.F.1
EXCAVATIONES DE ROTA 5.4
EXPOFRUT S.A,

F.6.H,
F.OLA. S.R.L,

hoja 2

PIRECCIOH BE COXERCIO EXTERICE BE San poyy

LISTADO DIRECIORID CFERTA EXSGSISLLE

AVDA. CCROGBA 199 OESTE,
ERAY WANERTO ESGUIL 76 -E5TE-
RUTA 28 KN 192 ‘
ING. ROBRIGUEL 157 ~SYR-
SENTIAGO DERDUIS 1893
TUCUKAR 599 -SUR-

GUENES 1439 SUk .
PEDRD ECHAGUE 486 ESTE
F.A.DE SARMIENTS 1134 -MORTE-
BUTH 45 KM 190

AY¥. RAUSON 283 -SUe-
RASTREADOR LALIVAR S/K
FELAGID LUNA ¥ CRY

JUIUY 326 SUk

GRAL. PFAI 542 QZ5TE
FORDUSL S/K -PRRACUE
INGUSTRIAL -

V. BENAVIDEZ 836 -DESTE-
8. RITRE 213 QOESIE
BALAGUER 87 -SUR~

LA LAJA

BGTA 28 KM, S

CHILE 57K

FELGRAND 59

FREAICA RABENTINA CONDUCTORES BIKETALICDS S8 BCLIVAR PAROUE IKDUSTRIAL

FAEEICA BE CEREWTOD BLANCO PIVOUER
FABRINORT 5.4,

FASECVA LUYARA S.8

FRE38 SR

FEARANIET CHEARULLY HNDS. S.R.L,
FEANEKGO DELLA MOTTA

ANBIRD S.R.
¢ IE Curd 5.4,

ILLER ]
HITRINIEELS
AUSLLID RESHAN B4,
IR0 CLE,
[RIETenF £.8,

CNTARDS NDINA S.4.
*ERLEROLES ARGENTINDS
IXENTICIAS {0RIST 5.8

RUMIRARTE BRONY {2720 ~0ESTZ-
nBRAKAE TAPIR 54 -5UR-

FUTA 43 WD, 535 -HORTE-

CALLE It v SAN J05E

BRAL. RCHR 189 S4B PI50 4
LAPRITA 358 DESTL PISE 3 DPYO.
&

AY. BERAVIEED 4215

Y. CIRCUNVALACION ¥ &Y.
ARGERT.
AY. BERAVICE] 2943 -OESTE-
LA LAJL 2874
GRAL ACHA 185 SUA
ASUSTIN GORZ] 1487
SANTIRGD GEL ESTERD Ifsl -fyp-
FUTA 3% 10,3555 ’
ReRDOIA 7808
av. ETPARYE Y AL CIRCURYAL ACICH
SALTA 1522 wORTE
LAYAEAIT 145§ -£C7;-
PERDDIR X5 -HORTE-
BUEK3T AIRES 1384 -foyeE-
RUTA 22 ¥h 4
KENGOIL 57K

EnlPQ 22T -£57¢-

C1u0ad
CIutaD
SANTA LUCTA
DESANFARADOS
SANTA LUCTA
CIUGAD
Clupap
Clueap
Ciugal
ALBARDON
Clupad
CHINERS
CHINBAS
CIunal
CIUDAD
CHINBAS

CHIKBAS
CiudAd
SHiTA LUC1A
ALBARDON
SEHTA LUCTA
L85 BERROS
CAUCETE
CHINBAS
RIVADAYIA
CT4AD
Ciilngas
FGIITY
Ciuzap
Elusan

CRIKEAS
CTuraAD

CHinRAS
ALEBAROSH
CINEAD
REM3IN
Ciugas
ReuznK
FOCITO
845305

[ et
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ANEXO N* 2
(60 ENPRESA

INTELECTRIC S.A.

ITALIAN SPDRT SAN JUAN 5.A.
FAYANAGH LUYOD S.A.
FUSIEL CUYD S.4

L& BUENA CSPERANIA 8.8.L
LA NICAELA

LAVE-RAP CUYRKA S.A.
LERDS S.R.L.

LINPI0QUIN SAN JUAK S.A.
LTX-ELETT S.4

Lanﬁ nconn 7 CIA S04,

M. ALBALADEJD S.A

KARUFACTURAS BUINICAS SAM JUAH S.h

Kartian bAd JUAN 5. h.
KELD E HI30S

METAS S.A.

Nl PREFERIDA G.R.L.

riKAR
MINERR RI0 FRID
ROVEA S.R,

QLA SARY JuhN S.4.

Guix IRCA S.4.

ONTEX ARBENELKA §.4.
QRARD] ¥ MASCERA S.5.
CREEA 9 DE JULID 5.4.
PALMARES S.R.L,

nSAC S.4.

FERRFLOR E.4.

PL&STICOE ©
FOZIT ShN JUR
POEERRHCHIY,
FEATHER S. A,

A58 S.R.L
K S.4.
E1#0N ¥ RUBCN

PRECISION PLAST }ca SAY JUAN S.8.

FUZRTR SECE 5.4,

B.Y. CONGERVAS S.F.

RﬂSu fRARTLLA

E.4, GEEGCRID ROYVA Y EIFEANAS
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A, BOBERTD BUSTCS LTDA (BEGEXFORT)

C.h. POLEZA ¥ DESTHERIG
.

RUTA 20 KN &

&V, RIDJA 1293 -SUR-

SEERASTAIN 709

VERDQIA B5) NORTE

RLTRE 92 QE51C

AUTA SE Y 8

SENDOLA 1273 -SUR-

#VDA. CORDSEA 756 ESTE
RUTA 22 KN, 7

RUTA 28 S/K

IAFATA ¥ RUTG 28

AYDE. REWSCH 374 KORTE
LOTE 13 FARGUE [4DUSTRIAL
&, 1. BE LA ROIA 125 ECTE

% 383 SUR £1u03

]
en

LI ¢ = M I

LTI

V..E‘J &b
25 LEoraYo 357 ESTE

ENIE, ESERNA GE4D SUE
L3TE T PARSUE [KLUSTRIAL
TAERTE 1 RUTA 22

£ BRRION -RITE- 774
Lvii. EIFANA SI3 KORIS

SARTA LUCIA
CIUBAD
{IUGAD
CIUBAL
Cruoas
FOCLTG
Pay5ON
ClinaD
SHicTA LUCIA
SAKTA LUCHA -
4 0E JULID -
Ciunap
{HiR2a5
LAY
CRIHBARS
THIREAS
CaIeTE
Clubab
PPCITC

IEL)

Franen

Lidled
CHIRERS
CHeLRD
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FLTIT0
Clumag
EI-'..‘ LiClna
SENTA LEELR
EREZON

THITEF
CIUlAt

’]U'F’

Fraer
- anarl

25024250428
22923
051672351205
213524
226272

250442242153
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CIRECCION DE COMERCIO EXTTRICR O S54 JunM
L15TALD DIRECTORED GFERTR EXFCRIACLE
BoR(CILID LOCALIDAD TELEFOKD CORTRITY
SIVORET 38 ~QESTE- / RAWSGH 241399 185, ALEERTO PRIEZR
HIPOLITO IRIGOYEN 916 -SUR- DESARPARADDS 2335 5is, ‘""Fﬁ Gt IBRIEG
LOTE | ¥ 2 PAROUE [RGUSTRIAL  CHINMBAS 240418231398 SR, HORACI0 FERMARDE!
LAS CALITAS S/N LAT.ACC. SUR  RAMSON 228853 SRA, TARTA RANIILLA
RUTA 135 5/N -LDS BERRD3- SHRRLERTY 221625 iNS. JURSE CLRRI
SATURKIND SARASSH 899 ESTE Ciugap 121427 JOFEE JISE HERRANN
RY. ESFGTA 314 -RORTE- «  CIUDRD 223244 SE. ESTEREN RUSSIAN
~ LERDS 4399 RIMSON 248374 SR. ALBEETD RDJAS
- BY. SARRIERTO Y RUTA 38 REWSOR 242198 143, FRTRICIO ruzante
RUTA 42 ¥ 5 pOCITa 241913 SR. ANTENID RIGS
RUTA 20 KK 16 RIVADSYIA 211939
NENDDZA ERTRE 9 ¥ fR POCIT 238785 LiC. BRATQIE A, T2 LARSACELD
FTA 42 ENTRE B Y 9 FEZIT0 223815 LIC, BISYEL QASE
AY. SARRIERTO 1884 -ESTE- SAETA LUCIA 253786 SR, Rimuct
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ANEXO N* 2

ENPRESA

hoja 4

pSKicILiD

RIRECCION GE CORERCIO EXTZEI0R OF <AR JUM

LISTALC CIRECTORID OFERTA EXPORFABLE

..........................................

TAREPCRT 5.4.
TEL RAD CUYQ S.A.
TERHOCONTROL §.A.
TERNOTEY S.4.

TEXTIL SAK JUAN S.8.
T0P SAK JUSN S.A.

T0P TOYS JUSUETES S.4.
TUPEL] S.R.L.
URBRAZTAL S.R.L.
URDEGA S.4.

V.F.5. SAN JUSH S.A.
VALUI S.A.

YANNELLD S.A.

YORNET LINARES ¥ CIA. S.A.L
1i6 185 5.R.L.

2CHDA COLDR S.A.

ICAZL ¥ VISCOSA 5.R.L.

RUTA 4 KN. 173 /
BRAL. ROSCONI 4573 SUR .
EAAL MOSCONT 4516 SUR

RUTA 48 ENTRE 7 ¥ 8
PROGRESD 1242 - ESTE-
BOAL. ACHA 1132 SUR
SATURKIND SARASSA 277 ~E~
25 BE KAYD 165 -BESTE-
SOFAITY 158t SUR

RUTE 42 KN, 171

RUTA 4B ENTRE 7 ¥ 8

ACCESO SUR ¥ MARTIN 8936
AYDA. BEMAVIDED L4C1 OESTE
KRERASTAIN 569

HIFOLITO TRIGOVEN 1511 ESTE
25 DE HAYD Y BOLIVAR

FARA. INDUST

PARGUE [KEUSTRIAL LOTE 16

CHINBAS
RANSCN
RANSOH
POCITO
RANSOK
CIUDAD
CIU0AD
CIU0AD
SANTA LUCTA
CHIMBAS
POCITE
AMSON
CRIMBAS
POCITO
SAHTA LUCIA
CHI%BAS

CHINBARS

12987
24273%
222546
224156
242072260410
126615224294
229933
218433
25821
214818
223061226972
242885
211794
921847
223418212399
238Eb1

AL

DR. LU1S RUBEX BERTINATTC
IHG. HECTGR BALEACEDA
58, LYIS COSTABILE

GR. ROBERTO RAUL vRICAK
SR. RICARDO SOTO

SR. ROBERTE LUIS PACHECD
IN5. PAUL GONIALE!

OR. JULIO JGRGE MARLN
IKG. ENRIGUE PERALTA

SR, JUAN KARIQ EISLO
[R5, JUAN CARLDS WEMHER
S&. RCRERTD YACIACA
FRAKCISCO YANMELLQ
CARLDS €. YORKET

SR. DENIEL ALLCRA

SR. HECTOR 'VIGIL
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ANEXC N*: 3
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE
N

PROVINCIA DE SAN JUAN

I- DATOS DE LA EMPRESA

Si su empresa esta forsada por varios establecimientos, mencionar a continuacion worbre de) establecinienlo
~que esta radicado en la provincia.

ROMBRE 0 RAZON SOCIAL:

 DIRBCCION: | Codigo de Localidad:
Nro.: : Codigo Postal:
Telefonos:
Fax: - - Telex:

ADNINISTRACION CENTRAL:

DIRECCION:

Nro.: ' - Codigo Postal:
K . :

Localidad: _ - Telefonos:

Fax: Ielex:

fllo de Iniciacion de la Empresa: _ | - T -



ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

PERSONAS RESPONSAELES EX TEMAS DE EXPORTACION EN LA EMPRESA:
Sombre y Apellido: _

Funcian:

Conocinientios de Idionmas: , ,

Horario de ftencion:

ASOCIACIONES Y70 CAMARAS £ LAS QUE PERTENECE:

. INSTITUCIONES BANCARIAS CON QUE OPERA:

ACTIVIDAD Y RUBRO DE SU EMPRESA:

ﬂgroin&ustrial D Industrial [:] Servicios I:j figropecuaria L—_] Hinera D

INDIQUE EL PERSONAL QUE TIEME OUJPQBO EN LA ACTUALIDAD:

i _
PERSORAL CANTIDAD

Permanente

Temporario

R

Tiene alguna relacion en el extranjerc para el Comercio Exterior 7SI D " WO D

En su opinion cono observa las perspectivas de su Empresa para el Comercio Exterior 7

Excelentes D o Buenas E’ Regulares D

Malas D | Ho sabe D _ ‘Otras _ D

Por que?




I11- PATOS DEL PRODUCTO

IDINTIFICACION DE PRODUCTOS:

Se entiende por “productos” todas las mercaderias producidas /0 exportadas, que tomadas individualmente son clasificables y figuran c/u 33 jo un rubro NADE.
Si fabrica o produce was de 8 bienes, detalle los principales por orden de inportarcia.

0| SOT | momo s | 88 | RN | GRS | IO | | S50 0
: / /
’ / /
3 ; , i
k / /
: / /
__ 2 / ‘. /
-? / /
: / /

(x) Codigo de! producto segﬁn‘ Suia Practica del Bxportador & Taportador.

I et L T
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

PRECIO DE PRODUCTOS: Cual es su nejor precio de ex-fabricasfinca para competir en el mercado externo, a
~ junio de 1991 en USS por unidad de venta.

PRODUCTO PRECIO POR UNIDAD EN DOLARES

ol e | w |
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

PRINCIPALES MATERIAS PRIMAS ¥ MATERIALES QUE UTILIZA

KATERIAS PRINS MATERIALES

DESCRIPCION loc. |REG. |RH. P\ pperprpeion L0C. [BEG. [N |10

v | 2| x| % | 2 | 2| 2| «
1
2
.
4
5

6 ------
7
g




DEFINA INSR0S: Cuales son los insunos (mat. primas, mater

ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

iales) mas inj;ort_antes para su Enpresa ?

* NOMBRE DEL POSICION VOLLEEN PAIS DE. PAIS DE
PRODUCTO ARANCELARIA NADI ORIGEN (x)- . PROCEDENCIA (* )
i
2
3
4
5
b
7
: L_a |
(*) Donde se fabrica el producto.
{x %) De donde proviene el producto.
Su Eapresa, es inportadora directa de los insuros del exterior 7 31 D

o [



ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

DEFIKA POR PRODUCTOS, EN UBIDADES DE PESO Y UOUWIES RABITUALES:

CUBICAJE

PESD

HEDIO DE TRANSPORTE INTERNO

(=] -3 (=2 0 I w S [




ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

IXYI— COMERCIO EXTERIOR

COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE LOS PRODUCIOS

Regisiro Importador - Exportadar nro.

Cual es la wodalidad utilizada para exportar 7 ’ :
Exporta directanente la firma A traves de terceros

Si exporta a {raves de terceras, especifique : :
Expresa Exportadora D Cooperativa de Exportacion ] - Trading [T
Otros () D {») Especificar:

VENTAS AL EXTERIOR: Ha realizado la Empresa exportaciones en forma regular ? -8l K0

En caso de contestar afirmativamente, desde que ano 7 19—

Como obtuvo informacion de] Mercado Externo 7

OONSORC1O |
Asocia westra Enpresa su Oferta Exportable con otros Productores o Enpfesas 7SI RO
En caso que %0 o haga. Seria conveniente hacerlo 7 §I K0

3i responde SI. Por que notives no puede hacerlo ?

i responde que RO es conveniente hacerlo. Indique si son algunas de estas las
causas: '

- a) Porque no conoce otro oferente
- b) Por temor a la competencia
= ¢) Por desconociniento de las ventajas de aseciacion

= d) Otros (»)

ululnln

{x) Especif ique:




ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE
ENVASE ¥ EBALAJE
- ; UNID. DE ENVASES
11P0 DE ENUASE- UNIDADES TIF0 DE mfm}: ot OB BNEALA.
1 _
2 |
3 ) _
4
.............................................................. SRR
5 .
.............................................................. I
: I TUUUUUUUUUUUUN UUURRS BESO
R e e A
8
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

COMDICIONES DE VENTA CON QUE ESTA OPERANDO
a. Contado D b. Pago Anticipado D
¢. Financiado D dias fecha de enbarque.

INTRIMENTOS DE PAGO CON QUE ESTA OPERANDO

a. Carta de Credito D b, Cobranza D c. Otros (%) D
(*) Especil ique: ' '

IRSTRUMENTOS CONTRACTUALES QUE UTILIZA

a. Contrato de Compfa-Uenta Internacional D b. Factura Pro-forma D c. Telex-Fax D
d. Nota Confirmacion D e. No tieve definida D

(x) Si no tiene definida. For que 7:

DOCLMENTOS CONERCIALES QUE UTILIZA

o, Certificado de Origen L] aamt [ sist. le Freferencia Generalizada (]
b. Certificado de Calidad ] I | |
c. Certificado Sanitario D FITOSAYITARIO D

d. Factura

e. Guia ferea

f. Carta de Porte

HINIEiE

g. Lista de Enpaque
h. Conociniento de Erbarque D

i. Romaneo D

j. Otros (%) D (%) Especilique:




ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

TRANSPORTE DE CARGA, MEDIOS QUE UEILIZA
a) Hasta el punto de eubquue.de expartacion.

FERRWIARIO [ | writmo - [
ﬁUIOHO}OR [:] FLVIAL [:]
ATRED ] AERED []
RAUTONOTOR [::]' '
ESTIMILOS
1. Reeabolsos; 2 Segurus para la Expnrtac:nn
3. Seguros especiales para Expartacion (PEEX); 4. Admision Temporaria;
S. Fondo de prosocion de Exportacion (FOPEX); | 6. Financiacion y Pre-Tinanciacion;
7. Otros, especilique:

b) Hasta el lugar de destino de la exportacion

Que estimulo cree necesario para apoyar su Exportacion 7. Enumere por orden de importancia, solo 4 (roatra)

SFRVICIO DE APOYO: Que apoga considera mas mecesario para respaldar su exportacion 7

)

1
2
3
1
5.
f
1
8

. Informacion sobre Mercados Externos;

. Bisiones Comerciales;

. Participacion en Ferias lnternac1nnales
Corsos de capacitacion de Exportacion;
. Madificacion y adaptacion de Productos;
. Envase y embalaje para Expartacion;

. Otros, especifique:

. Lista de Inportaderes de los Mercados Externos;

mikere por orden de importancia, solo 4 (cuatro):

1M
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

KAYERIAL DE PRONOCION DISPONIBLE

Catalogos y folleteria D - 1dionas ©
Video D “Jdiomas .
Otros [:l I¢iomas *
MARCA REGISTRADA
Tiene Marca Registrada Naciomal 7 N D St D B
Tiene Marca Registrada Internacioval 7 N0 D Sl D Bonde 7
UENTAS DE EXPORTACION BN 99
PRODUCTO 1598 1963 1988
1
A
3
4
5
b
] 7
| 8

ADUANA POR DGHDE DOCLMENTA LA EXPORTACION:

12



ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

Ha recibido algun estinulo especial para iniciar exportaciones 7 SI |:| KO l:]

En caso afirmativo, citelos

DESTIRG DE LAS EXPORTACIONES

Cuales son su principales mercados externos ? Mencionelos por orden de importancia, segun las operaciones
realizadas en 1998. ’

PORCENTAJE

FAISES SOBRE VALOR TOTAL

Que otros mercados considera que son imporiantes para sus productos 7 -

13



ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

Tuvo contactos comerciales con paises del Pacifico ? SI_'D ' KO D |

De contestar afirnativamente, detalle cuales ?

Cmu;reto ventas 7 | D NO D

De contestar alirmativamente. Contima Exportando ? SI D NO,D
De contestar negativamente. Que dif icultades encontro ?

- Falta de competitividad de ais productos D
- Dilicultades de Transporte . B
- Desconocimiento de canales de comercializacion D

~ Barreras arancelarias o para-arancelarias de los paises D

- Otros, especifique

Cuales son las soluciones que Ud. propondria para mejorar el Comercio Regional con los mercados del
Pacifico ? -

- Mejoraniento de los pasos fronterizos D
~ Mayor avance del proceso de integracion econonica reg}onal D
- Mayor intercanbio informativo D

- Otros, especifique

Cual es en su opinion el principal problema que afecta a sus exportaciones ?

- Probleras propios de la enmpresa D - Atrasc cambiario D
- Talta de Lineas de financianiento D - Falta de estabilidad econonica D
- Desconociriento del Mercado Internacional D - Falta de infraestructura en la pro:uincia D

- Otros, especifique:

14
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OFERTA EXPORTARLE

DATODS DE UBICACION DE LA EXPLOTACION MINERA

Nombre de la mina o cantera

Departamento o partido

Direccion y localidad

Telefonos
JFax Telex Codigo—+ostal

Domicilio de la Administracion central

Mombre de_la empresa transformadora o que realiza el tratamiento

minero

Direccion

Localidad

Telefonos—
Fax - Telex

Codigo-—Fostal

Domicio de la Administracion central

Ano de iniciacion de la empresa

Estado del vacimiento
(Marcar con un aspa lo que caorresponda)

Freparacion [ ] Explotacion [ 1] Desarrollo [ 1]

Frospeccion [ 1} Extraccion [ ] Agotado [ 3
Transfaormacion i

Faralizado transitoriamente [ ] Faralizado hace mas de un ano [ ]

Metodo de explofacion
Manual [ 1 . Semi mecanizada [ ] Mecanizada [ 1]

MINERAL O ROCA EXTRAIDA DE MINA O CAMTERA

Ley promedio Tn. hrutas
— - extraidas

Nombre del Mineral|Clase.tipo -
o Roca variedad @ |Expresado en| %

Tratamiento del mineral extraido

Seleccion manual [ 3 Cajon [ ] Metodos electrostaticos [ ]
Trituracion L 3 Hesas [ 3 Flotacion ' (1
Zarandeo ( 1 Jigs L 1 duiviviacion L 3]
Mol ienda { 1} Espirales [ ICianuracion [ 3
Maritatas [ 1 Metodos maagneticos [ 1 Tratamientos termicos [ ]

Dtros
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Nombre Calidad [|Granulo-~ Ley Frecio de
Producto|Variedad|metrias o % Toneladas|vta en mi-
tamanos expresada na por t.
en
DESTINO DE LA PRODUCCION
Nombre del Fosician Lugar de consumo .
producto vendido .
Arancelaria Interna| % - exterior| % ‘
dfa s/vtas| s/vtas
DESTINO DEL PRODUCTO: Detalle el uso final del mismo

FERSONAL OCUFADO

Indique &l numero de personal que tiene ocupado en la actualidad

Fermanente:

Temporario:




DATOS SOBRE TRANSPORTE DEL FRODUCTO VENDIDO

Desde Hasta Distancia|Medio Flete
NOMBRE DEL Localidad|Provincia] en km. de par
PRODUCTQ transp.| tn.
TRANSFPORTADOD . Uss
VENTAS TOTALES
FRODUCTOS CANTIDADES VENDIDAS

PARA INCREMENTAR LAS CANTIDADES PRODUCIDAS, CUALES SON. LAS RESTRIC=
CIONES BASICAS. : .
(Marcar con un aspa)

Agua £ 1
Gas L 1
Energia [
Caminos |
Transporte L 1
Combustible L. 1
. Caminos L 1
Asesoramiento tecnico C 1
Creditos _ L 1]
Falta de conocimienta del
Mercado: ’

interno (L J

externo 1
Fersonal capacitado [ |
Maguinaria tecnolagica [ 12

Otros
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

III—- COMERCIO EXTERIOR

COMERCIALIZACION INTERNACIONAL DE LOS PRODUCTOS

Registro Importador - Exportador nro.

Cuai es la modalidad utilizada para exportar 7

Exporta directamenie la firma A traves de terceros

Si exporta a traves de terceros, especifique :

Erpresa Exportadora [:] Cooperativa de Exportacion [:] Trading [:]
Otros (%) [:J {x) Especificar:

VENTAS AL EXTERIOR: Ha realizado la Empresa exportaciones en forma regular ? SI Mo

En caso de contestar af irmativarente, desde que ano 7 19_____

Como obtuvo informacion del Mercado Externo 7

CONSORCIO _
fsocia westra Enpresa su Oferta.Exportable con otros Productores o Empfesas ? 8l i)
En caso que N0 lo haga. Seria conveniente hacerlo 7  SI |. o
Si responde SI. Par que rotivos no puede hacerlo ?
. Si responde que'HO es conveniente hacerlo. Indique si son algunas de estas las

causas:

- a) Porque no conoce otro oferente
- b) Por tenor a la conpetencia
- ¢) Por desconociriento de Jas ventajas de asociacion

- d) Otros (%)

il

(%) Especiligue:
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

COMDICIONES DE VENTA COX QUE ESTA OPERANDO
a. Contado D b. Pago Anticipado I:I

c. Financiado D dias fecha de embarque.
INTRIAENTOS DE PAGO CON QUE ESTA OPERANDO

2. Carta de Credite L] b, Cobranza L] S e Otres 0 L
() Especifique’ '

INSTRIMENTOS CONTRACTUALES QUE UTILIZA

a. Contrato de Conpra-Venta Internacional I:I b. Factura Pro-forma D c. Telex-Fax D
d. Nota Confirmacion D e. No tiene definida [:]

(x) Si no tiene definida. Por que 7:

- DOCIMENTOS COMERCIALES QUE UTILIZA

a. Certificado de Origen D ALADY D . Sist. de Preferencia Generalizada D
b. Certificado de Calidad [ ,

c. Certificado Senftario (] Prrosaimzio [ ]

d. Factura '
e. Guia ferea -

f. Carta de Porte

g. Lista de Enpaque |

h. Conociniento de Erbarque
i. Romaneo

j. Otros (x} —

OO00oOoOoo

() Especifigue:




ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE
ENVASE ¥ EBALATE
1D, DE ENUASES
TIP0 DE ENUASE I IDADES TIRO DE BMRALATE | o’ o snpeia.
e
O D it eETEEEETEEELEEEEEEh: el
Z .
3 . _ ]
A e |
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

TRANSPORTE DE CARGA, MEDIOS QUE UTILIZA
a) Hasta el punto de eabarque de exportacion. b) Hasta el lugar de destino de la exportacion

FERROVIARIO [:] HARITINO [:]
AUTOMOTOR [::] FLIVIAL [::]
AERED ] AEREO L]
AUTOMOTOR [::]
ESTIMULOS |
1. Reeabolsos; 2. Seguros para la Exportacion;
3. Sequros especiales para Exportacion (PEEX); 4, pdnision Temporaria;
5. Fondo de prorocion de Exportacion (FOPEX); 6. Financiacion y Pre-financiacion;

7. Otros, especifigue:

Que estimulo cree vecesario para apoyar su Exportacion 7. Enunere por orden de importancia, solo 4 (cuatro)

SERVICIO DE APOY0: Que apoyo considera mas mecesario para respaldar su exportacion ?

Infornacion sobre Mercados Externos;

Lista de Importadores de los Mercados Extermos;
Kisiones Comerciales; '
Participacion en Ferias Internacionales;

. Cursos de capacitacion de Exportacion;

Modif icacion y adaptacion de Productos;

. Envase y enbalaje para Exportacion;

& =3 U Lo N e

. Otros, especifique:

Eruwere por orden de importancia, solo 4 (cuatro):

11
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

HATERIAL DE PROMOCION DISPORIBLE

Catalogos y folleteria i—__] ldionas :
Video D ldioras :
Otros D . 1diomas :
MARCA REGISTRADA
YTiene Marca Registrada Nacional 7 NO D | D
‘Tiene Marca Registrada Internacional TN D sl D bonde 7.
VENTAS DE EXPORTACION BN USA
PRODUCTO 1998 1989 1968
1 .
2
3
9
S
b
. 7
| 8

ADUANA POR DGHDE DOCIRIENTA LA EXPORTACION:

12
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ENCUESTAR OFERTA EXPORTABLE

Ha recibido algun estinulo especial para iniciar exportaciones 7 Sl D N0 I:l

En caso afirmativo, citelos

DESTING DE LAS EXPORTACIONES

Cuales son su principales mercados externos 7 Menclonelos por orden de importancia, segun las operaciones
realizadas en 1998.

PORCENTAJE

PAISES SOBRE VALOR TOTAL

Que otros mercados considera que son inportantes para sus productos 7

13
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ENCUESTA OFERTA EXPORTABLE

Tuvo contactos comerciales con paises del Pacifico 7 Sl D 0 D

De contestar afirmativamente, detalle cuales ?

Concreto ventas 7 SI D NO D .

De contestar alirmativanente. Continua Exportando 7 S17] N ]
De contestar negativamente. Que dificultades encontro 7
~ Falta de conpetitividad de mis productos : []
- Dificultades de Tramsporte D
- Desconociriento de canales de comercializacion D
[

- Barreras arancelarias o para-arancelarias de los paises

- Otros, especifique

Cuales son las soluciones que Ud. propondria para e jorar el Comercio Regional con los mercados del
Facifico 7

- Nejoraniento de los pasos fronterizos D
- Mayor avance del proceso de integracion econonica regional D

- Mayor intercanbio informativo D

- Otras, especifique

Cual es en su opinion el principal problena que afecta a sus exportaciones 7 .

- Problenas propios de la enpresa D - Atraso canbiario A D
- Falta de Lineas de [inancianiento - Falta de astabi!i&_éd economica - [
- Desconociniento del Mercado Internacional D - Falta de ‘inlfraesti-uctura en la provincia D

- Otros, especifique: ' | - :

- 14
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ENTIDAD LONICILIN TELEY Loe: tasp
CARARA RRGENTING TAIWANESA DE SUIFACHA &&4-PISQ 470- CJi 1173-6837/ o CAPITAL FEGERAL
cor. :
CA%ARA DE COM, ARGERTINO-ARABE MONTEVIDED 513-PISC 610- 81 /45-BI&T ¢ ! CAFITAL FEDERAL
CARARG DE COM. CORRIENTES 1382-P120 13- 8 149-3261 149-3289 / CEPITAL FEBERAL
ARGENTINO-RSIATICA
CRMARA DE CON. ARGEWTIND SAN NARTIN 345-PISO 3RO £ 13194-21487 { [SFITAL FEGERAL
&USTRIACA OFICINA 7. _ /
E;naﬂa BE Com. 25 DE MAYD 411-PI50 20D- 8 i31{-d5eps s LoFITRL FELERRL
ESERTIND-BOLIVIANG : ' i
‘*’Fﬁ UE CON. RECONBLISTA 472-PISO 1RD- ] F33-87771 ! '
HFSENTING-BRASILENA
CiNe4 DE CON. RECONQUISTA &72-71SD 1RD-- 8! -2 ! CEPITRL FEDZRML
AAZENTIHO-BRITANICA :
TAmiRa BE COM. ARGERTIND LEANDRD M. ALEM 36-P[SO 5TO- 81 £331-8850/331-8855 / CLlThL FELIRAL
CARADTENSE
Lamies GE CON. VIRKGHTE 759-PISD etn OFICINA 2t 1312-14374 / CPPITRL FEDERAL,
£455 5T 150-CHILENA a3 -
ShRAEE DE COK. ARGEWTIED - AV.ROOUE SAENI PENA 943 120 B | 135-2041 1 { JARITAL FEQERAL
TROPEIANA OF. 74 '
Taranh LON, RODRIGUET PE4A &94-PISO 1RD ¢ 145-5282 / ' [ : CIFITRL FECERAL
SZZENT INO-ECUATORT ANA Qe . \
LrMARS OE COM, HATPY 86-PISO 1RD- 01 /34-7382 / { CIRFLTR FEUERAL!
AASERTIHG-HELANDESA S '
{ANoRA DE CON, © "CORRIENTES 1362-EHTREPLSO- B! F49-2329 745-6273 i CeRITAL rs:zqaal
AABENT INO-15RAELT .
{3mERE DE CON. AV, ROCUE SAENT PENA 451 THD- 91 146-6535 1447885 / TLPETEL FERERAL
AREINTEND-L i PANESA 0F.122
Lana2a OF (OF, DIAG. JULID RBCA A1 470, PISO @1 I331-7783¢ / CofiiL FEEERAL
ARSERTIND-FZ) ICAKA UF.B ‘ ' .
CaraRd DE CONM, #Y. RDOUE SAENT PENH 710 PISD I F34-2672 4 ! CLTiTAL FEPEHEL’
SRENTING-FRRARESS 1. *C* i
£aREeA OE LOM. CARLOS PELLEGRIN! 739 PISO 11 21 {392-17771332-5%88 i ITiTL £IrTan
ARCCRTINZ-PARAGUAYA :
EESARS DE [ON. EORRIENTES 465 PISO 2 2 1122-8328/374-3877 / SRt pIierall
ZRETRTINO-PEF A4
raEnth G (OB, PABRSUAY §31 PIST 3 OF, € g1 FU2-T5004 1034228 I cozyre fprizz
AR2EHTIND-PORIUGIESA . : - !
CensRs DE COM, ALSINA 1237 PISO X OF. B 2 117-323 8149 i corTal fireen |
RERERTING-SIVIELICA _ |
Lerama O (3N, AY. LEANDRD ALEM 26 ! I331-8054/331-9059 / TATYe TEres |
L8ZERTING-GUDRERICANA |
[2M4FA DE CON, ARCERTING-SULTA Y. LEANCRD ALEM 1874 FISO 18 8L - 711(-7(87%s i Setrtiogcoree |
Caniitedf fax, Y. CORRIENTES 545 I G TI S Y ! o ronipn |
LECENT [HO-URLEVATA ,
Leraty P COK, 9. RODUE SRENI PEKA 943 PiSO & 13T-30EG 1 { 54uypmj
RCENTING-VENETOLANA 7O
" (&h%P4 DE CCK. JERCHIND SALGUERQ 2815 PiS0 7 21 iB21-3740/301-7574 i e Tiiisa
IBEIHT]N-YUSISLAYA s, A .
[hmzps UE L0, SAX BARTIK £23. PTCp ¢ y FTI-0299 3022000 / _ Dol It

FIiBd-LUIERBUREUESS £X Lﬁ REP.
AFEERTIRG
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DOMICILIO

ABAJADA DE FILIPINAS
MBAJADA DE FIKLANDIA
MEAJADA DE FRANCIA
FBAJADA OE GABOM (REFUBLICA
i)
"BAJADA DE GRECTA
X3AJADA DE GUATEMALA
XBAJADA DE HAITI
‘HIATADA DE HONCURAS
FBAJADA DE HUNGRIA
¥3AJADA OF INDIA {REPUBLICA
Z LAl
#BEIADA BE INDCRES (A
FeG3ADR DE IRAY

JADA DE IRAN (REFUBLICA
SLAKICA DEL)
#R&JADA DE IRLANDA
MBAJADA DE ISRAEL
£
¥BAJADA DE ITALIA
FBAIA0A DE JAPON
wgaIn0A DE LIBAKD
NBAIADA BE LIBIA
HRAIADA OF REXICO
NSATADA DE NICARABUA
RESTADA DE WIBERLA
XIAIADA OF NIRUEGA
ERAJARA DE REIKD DE LOS
'31SES BAJOS (MOLAMDA)
MBAJADA DE MARRUECOS
ABAJADA DE PAKISTAN
‘MEAJADA DE PANANA
27 TABA ‘OF PARABUAY
Me.ohlf OEL PERY
REAJALA DE POLOXIA
%BAJADA DE PORTUGAL
ARAJ&0A DE LA REPUBLICA
OXIHICANA
K5AIADA DE RUMAKIA
SBAJAGA DESANTA SEDE

{ESTADD

REAJADA DE LA SOBERRNA CRDEN

2 HALTA
ABASADA DE SUDAFRICA
MERJADA DE SUECIA
nRAJADE OF SHIZA
KEAJADA BT TRHILANDIA
uS2Je0n BE TURSUIA
JAEAJADA DE LA U.R.S.S.
FEZIEDA T P REPUELIA
EIERTAL DEL URUBURY

B!
|
!

JURANENTD 1945

AY. SANTA FE 846 - 5 PISD
CERRITO 1399

#Y. FIGUERDA ALCORTA 3221

AY. RORBUE SAENI PE1A 547
AV. SANTA FE B30 - § PISO
AV, FIGUERDA ALCORTA 3297
AV, SRHTA FE 1385 - 4 PISO
COSONEL DIAY 1874

Av. CORDOBA 958 - & FISD

NARISCAL RAMOK CASTILLA 2981
VILLAKUEVA 1422 '
AY, FIGUEROA ALCORTA 3229

AV, SANTA FE 13917~ 4 PISO
ARRDYY 91244

BILLIKGHURST 2577

PASEG COLOX 275.- % ¥ §D PISO

AV. LIBERTADGR 2354
FLEJAXORD K. DE AGUADO 2985
LARREA 1236

VILLANUEYR 1232

11 DE SEPTIENMBRE 839

ESNER&LDA 98% - 3 PISD *B°
KRIFL a6 = 2 PISO EDIF.
HGLANDA '

HRRISREAL RAMON CASTILLA 2952

3 DE FEPRERG 1326

VIARDRTE 781 - 5 PISO

AV, LAS HERAS 254%

AV, LIBERTALCR 1728 .
ALEJANDRD M. DE AGUADG 2870
fY. CORDCBA 315 - 3 PISD

AV, SRNTA FE 1285 - 2 PISD °C*

£RROVE $52/70
AY. ALVEAR 18685
AV. TE RAYO 83F - 7 PISO

#ARCELD T. CE ALVERS S9¢
AV, COARIENTES 130
AY. SANTA FE 846 - 12 PISO

VIRPEY [EL PIND 2458 - ¢ PISO
JUEL TECIK 278

ROSRIGUEY PEAR 1741
Y. LAE HERAZ 1587

TELEFONIS
81 I731-4172/7BL-4173
B /312-8688/312-074)
Bl /393-1021/393-1172
B UBRI-SpE/002- 4631
Bl /34-4589 /34-4958
Bl /313-9150/313-9108
81 /6R2-2211/882-9266
B 42-2883 /42-1643
Bl /B24-5B45/63-6767
Bl /393-4081/373-4827
8t /BEI-6622/881-5655
- £T71-BIEYTIL-Sh2E
01 /BEZ-1472/802-4821
Bl /H1-6872 141-6878
Bl /331-51T/331-4451
Bt /822-8982/802-0274
Bl £38-2541 /30-2562
el /BB2-2907/802-4492
8L /B31-2372/881-7267
Bl JBZA-TRS1/B2A-T041
B 1222681
Bl /785-9139/783-2888
8 /312-2208/312-1904
Bl [33-8Rb6 133-L247
Bl /Be2-I35/801-B154
B 782-77924762-1378
B £392-89834392-7633
Bl /222-3826/822-3848 .
Bl /Be2-20C{/802-243
8L /922-95Ris8R1-9a42
Bl /311-2585/312-3187
81 1414659 ¢
BE /393-BE63/792-0656
Bl /42-9697 142-54%8
Rl IM=1778 £34-4572
B /M1-3991/311-8952
8 /311-3283/311-3399
Bl I3I1-6491 /3118472
Bl /785-55R1/7ES-4521
B JBRI-3876/902-414¢
I /421582 7422332
Bl /EQ0-£0TR/E0T-¢0"

— e e e o oy

LISTRDD LE ORGANISHDS

— e e e ey _— e

—

e T T L

B O

~—

—

CAPITAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
CRPITAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL

CARITAL FEDERAL
CAP1TAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
CaPITAL FEBEARL
CAPITAL FERERAL

~ CAPITAL FEDERAL

CAPITAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL

CAPTTALFECERAL
CﬁPlJﬁL FEDERAL

CARTTAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
CAPETAL FEDERAL
CAPITAL FEDERAL
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provincia. En cambio, nosotros pro-
cederemos de oira mancra, come lo
hemas eanversado hoy {por ayer) con
los dlvlgentes de Ia " produceion y In
industria, resolviendo coafvrmar unn
comisién de cuatro micmbros, para que
sca expeditiva, que inlegrirdn fres
representantes de la actividad privada y
uno del gobicrno, la que tendrd como
objetivo la cicacién  de un nucva or—

!

'

Al rcilernr que la posicion ae 105
gobicrpos de Sap Juan y Mendoza si-
guc dnalicrable con relacién a8 R in-
lesvenchhn en el INV, o Juncinnmio
especilicd que “nosesteoy maplenmas o
3ue el INV se normalice lo mas rapi-

amente posible. lgualmente hemos
pedido la gliminacién del cuatro por
cicnto de la sobretasa y que el porcen-
laje deslinade a desiileria baje al seis

IFIDILO GCDC SCT CIMIIIUY, 235 i, yuow
lo sagquen de Lo canasta familiar para

-que se dejen de "*jorobart’ con ¢l pre-

cie ¥y sl no intloirh cn el badice de
precios nl consiomidor, Con ello y cou

1) o;r/qf

L]
la climinacién de la sobretasa, ¢l \':I:;:D]I}Q"O ‘)E

del litro se podria reducir en un 15 por
ciento*’. Conti y Gabriclli s¢ encon-
trarén nuevamente ¢l marles prosimo
para continuar evaluando eslus 1cmas.,

Cuvo

Proyecto sobre el tema exportacion

F’articipan San Luis, La Rioja y San Juan y est4 financiado por el CFl

En ¢l curso de una reunién que tuva
tugar en la Sala de Sitvacidn del Mi-
nisterio de Economla, representantces

de las provincias del Nuevo Cuyo .

acordaron comenzar con ¢l desarrollo
del proyecto denominado *‘Identifi-
cacidn de Aliernativa de Exportacién'’,
para la oferta exportable actual y po-
(encial de las provincias de San Luis,
La Rioja y San Juan.

El desarrollo del citado proyecio en
San Juan estard a cargo de Ja Direccidn
de Comercio Exteriar, serd financiado
per ¢l Consejo Federal de Inversiones y
tendrd una duracién de ocho meses,
comenzando a principios de mayo para
cancluir en diciembre del corrienic afio.,

E! :75bajo a realizar consta de dos
-etapas y lidne por objelo contar con
una herramienta cientifica de trabajo,
que permitird  planificar pollticas
productivas y de comercializacion que
faciliten la insercién en nuevos mer-
cados internacionales.

Cabe sehalar que ¢l proyecto sc rea- .

lizar§ simultdncamente en las’ tres
provintias, lo oue permitird planificar

Al

politicas regionales de exportacién.

El encuentro, que sc desarrolld en
horas de la' mahana, estuvo presidido
por ¢l ministro de Economia de San
Juan, dowivr Enrique Edgardo Conlj,
¥ contd con la asistencia del director de
Comercio Exterior, licenciade Roberto
F. Guiiérrez; ¢l dircctor General de
Comercio_ Exterior de La Rioja, li-
cenciado Carlos Alaniz 'Andraala; los
licenciados Ménica Neme y Jorge Rivas
de la Subsccretarla de Planeamicnto de.
la provincia de San Luis; la licenciada
Pilar Romero, en representacion del
Consejo Federal de Inversiones y el
licenciado Jorge Marchin, cocrdinador
regional del proyeclo, - .

Respecio de las dos elapas que pre-
vé el plan, la'primera-de ellas consistird
en la jdentiflicacién y scleccidn del

universo de productores y crmpresar de
los distintos sectores de la economia
provincial, como asl también de los
productos con potencialidad expos-
table. Estas tarcas se determinardn a
través de una encucsta personalizada,
que se llevard a cabo durante un pe-
riodo de dos meses, tiempo en ¢l que sc
licgard a cada uno de los produciores,
exporladores, industriales © interesados
en emprendimicntos que = hallan
vinculados al comercio exterior.

La scgunda ctapa consistirtd en la
confrontacién de la ofcrta exportable
wentificada con la demanda interna-
cional para dichos productos, con cf
objcto de que aparezcan nuevos ne-
ol

las  provincias  inlesvinicntes

proyeclo.

(91

e

ROCIOS ¥ perspectivas de desarrollo para

e
-
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i‘dlos. Iu tmdencm proteccionistas
: algunos palses-en producclones sim
~ lares s las de Argenting, .por lo.qu
dncrmmaremos Ia situacidn real qu
« los empresarios encontrardn en el ¢
lcrinr los métodos para-llegar a ¢
: o - — g . - mercalo D"ﬁf" ‘lov  regimen
cltada. - ; ‘ [ A | . arancelarios, o3, ' requerimiente
‘“f&“‘mnﬁ,“ lﬂidp . A g - TP T I gy i sanitarlos, etobtera’’, explicd Magchini
=recior de Comercio E i - " e : Tyl “; Elb:lelcnoro dcdloll indices de injer |
" cambio cs otro de oslspecluqu
Sin. Licenciado. Carlog " pueden desalentar s nuemol
- tores, Al respecto, Marchini ho
- "em ¢l conteato actual, parm . :
" exportar deben oomldcrusc doy femas |
.Uno e la siluacién propia de Argen ‘
llnl. puestos fus productos en o air |
. ¥ Ia comparacidn de precios lo i
ulu con los inlernacionsles, en los qu
s Incluyen otros saspectos que heme i

- : . l d wu'. i
~wrcha del proyecto -impulsado por -: - Los directoras de Comerclo Extarlor de las provincias de la R i&n ﬂ%cgnmmm o querem*;*th i

x L F1-, sl cumpline o quinto mex de "', dal Nusvo Cuyo, junto a fos coordinadores nacianales del pmym:(c bajar en el corto plazo sino aspi |

Z_fgﬁ " DIARIO DE . ?U&S d:f hu Sy dependlamas del CFl, on la reunion realizada ayer an San duan, namos n plazos mayores, otn |

x330, Roberto Fernando Guliérrer,-y.
=» ¢l Conscjo Federal de luversiones,
= F1 los coordinadores deL‘prq'ym
—=xxr Romero ¥ Jorge Marchinl, #1413 -
"ILAS reuniones gisraron en lomo s da

—x=iado Roberto Guilérrez qpu que " A pesar dé que fue efeciuado an es. - inand i s i parte, estin los casos pnmcuhm di
—gn:;:::o c: un ;set::l::. l;f: updo que g -tudio similar o dl‘Nomte uu:lntlno lermﬂcmnl r &une.vﬁn dunm.g:u?; m:::. '“““E‘f.’;“&ﬁ‘;,,,".‘ ;‘;?:,‘
TTIMT! ocer presa’de erevisle caracteristicas ’ )
~von  los  voldmenes - Bcfunkcs - ,de ‘que 0o ha'sido. rglhldo‘:r::fcllme::\’: z:o:mlm nucvos bloques coondmicos, In': Por ejemplo, una caids de los valore:

s uaidad ' Burbpea - como  mercady - uctos Bgropecua
Trduccion, o capacidad - enting “no s6lo aspire & saba *, comp o 1 2- :l acuerdo | :k q}u lsr:iuldndlgc ubkurn: ::;22 !
"'mmalrwﬂ r.“al ﬁﬂw : =quc"|.,f:nzl?p”h" “enire | Médlco, 1a * exportables gencre mayoses exfocrzo, :
=30racion que ke ene pOr producta’™ conover In demanda ¥, eventualmente : denle; __'“"‘ los cuales cud cuie de setudia |
e L‘:‘ 0 ‘;‘::'.;d 'dﬂ'i Amienty '“u“' colaborar en la bisqueds concrets dé . paises ‘ssldsicos nscyuir la demanda™, ... .

lencr: 18 ' {los compradores que debicran surgis de © '” onocrnd“o mlo' reueimienios
mrers, por cada lmpo de bienes, de " fog contactos comerciales posteriores”’, | ! ‘‘araacelariast’ -par > internacio ‘o8 que“ affmﬁ', m
oit ex a oferia con que e cuenia lodcuucddlncnchdoMmhlnl. - pot imjentos - rando d iencs tradicionales -
~=po _cruzarlo coo las dm_. ’ nmdclmeoordlnn dores, 1 - . - “de iy ducgiones.”’, hasts nucm lineas de tiabajo en ks
‘—:momle! "De_ o smbicloso proyecto, s eni mc; :jcmplo
A fin de afo, cuando finaliza cumphendo una etaps consistente en o - f.ﬁ'd .,mum, ME“

= , .'e del s remos ;
r & lus firmas un am&:lm' ﬁ,ﬁ'ﬂhﬁ“gﬂ:&:’&“&““m‘i"“ .
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PROCEDIMIENTO FISCAL

1.

Resolucion General N° 4337,/97 D.G.I. (B.O. 02/06/97)

Carta de porte para el transporte automotor de granos y subproductos. Formularios
C.1116 “A” (nuevo modelo), C.1116 “B” (nuevo modelo) v C.1116 “C” (nuevo modelo).
Entidades autorizadas para la impresion v distribucion. Régimen de informacion.
Resolucién General N° 3609 y su modificatoria. Su derogacion.

La Resolucion Conjunta N° 857/96 de la Ex-Secretaria de Agricultura, Pesca y
Alimentacién y N°® 23/96 de la D.G.I. y su modificatoria, establecen en su art. 1° un
régimen de informacién que deben cumplimentar las entidades que se encuentren
autorizadas a efectuar la impresién y venta de los formularios C.1116 “A” (nuevo
modelo), C.1116 “B” (nuevo modelo) y C. 1116 “C” (nuevo modelo).

Por otro lado, la Resolucién General N° 3609 y su modificatoria dispusieron un
régimen de informacién para aquellas entidades de segundo y tercer grado
representativas del comercio de granos autorizadas a emitir y distribuir la carta de
porte para el transporte automotor de granos y subproductos, en virtud de lo
establecido en la Resolucion Conjunta N° 388/92 de la Ex-Secretaria de Transporte y
N*® 216/ 92 de la Ex-Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.

La presente resolucion unifica los regimenes de informacién mencionados
precedentemente y establece la informaciéon que deberdn suministrar las entidades
sujetas a los mismos mediante la entrega de soportes magnéticos ante la dependencia
de la D.G.I en la que los agentes de informacién se encuentren inscriptos. Dichas
disposiciones seran de aplicacién a partir de la informaciéon que deba suministrarse
respecto del periodo junio de 1997, inclusive.

A su vez, se deroga la Resolucién General N° 3609 y su modificatoria a partir de la
informacién referida al periodo junio de 1997.

IMPUESTO A LAS GANANCIAS

Durante este periodo no han sido publicadas normas complementarias y/o modificatorias
referidas a este impuesto.

IMPUESTO SOBRE LOS BIENES PERSONALES

Durante este periodo no han sido publicadas normas complementarias y/o modificatorias
referidas a este impuesto.

1
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IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

1.

Resolucidén General N° 4340/97 D.G.1. (B.O. 11/06/97)

Comercializacion _de granos, cereales y oleaginosos. Operaciones de compra.
Modalidad de pago del impuesto facturado. Resolucién General N°® 4250, su
modificatoria y complementaria. Su modificacion.

La resolucion general N® 4250 establecié que en las operaciones de compra de granos
no destinados a la siembra, de cereales y de oleaginosos, los sujetos -excepto mercados
de cereales a término- designados para actuar como agentes de retencion segun lo
dispuesto por la resolucién general N°® 4217, deben cancelar el monto del impuesto al
valor agregado liquidado en la factura o documento equivalente, de acuerdo con una
modalidad especial de pago.

La presente resolucion dispone que el mismo tratamiento también resulte aplicable
respecto de los pagos efectuados por operaciones de compra de algodén en bruto.

Lo dispuesto en el parrafo anterior serd de aplicacién para los pagos que se efectiien a
partir del 17/06/97.

IMPUESTOS INTERNOS

Durante este periodo no han sido publicadas normas complementarias y/o modificatorias
referidas a este régimen.

PROMOCION INDUSTRIAL

1.

Decreto N° 494 /97 P.E.N. (B.O. 04/06/97)
Compleméntase el marco normativo en el que deberdan aprobarse v desenvolverse los
proyectos que se encuadren en el tltimo pérrafo del articulo 36 de la Ley N° 24.764.

El altimo pérrafo del articulo 36 de la Ley N° 24.764 faculta al Poder Ejecutivo
Nacional a aprobar proyectos de promocién no industriales a radicarse en regiones de
las distintas provincias del pais, con excepcion de las provincias de Catamarca, La
Rioja y San Juan, hasta el 31 de diciembre de 1997.

El presente decreto establece el marco normativo en el que deberan aprobarse y
desenvolverse los proyectos que se encuadren en la citada disposicion, los cuales
podran gozar de los beneficios previstos en el articulo 2° y el articulo 11 de la Ley N°
22.021 con ciertas limitaciones.



Las solicitudes de acogimiento al régimen del articulo 36, ultimo péarrafo, de la Ley N°
24.764 deberan ser presentadas ante el gobierno provincial en cuyo territorio se ha de
llevar a cabo el proyecto.

Los gobiernos provinciales deberan presentar hasta el 30 de junio de 1997, inclusive,
los proyectos que a su juicio revistan interés ante la Subsecretaria de Programacion
Regional.

Asimismo establece los requisitos que deberdn observar los proyectos presentados, sin
perjuicio del cumplimiento de las condiciones que establezcan los respectivos
gobiernos provinciales.

2.  Resoluciéon N°634/97 M.E. vy Q. 5.P. (B.O.05/06/97)
Apruébase el Reglamento de Funcionamiento v Operacién de la Zona Franca de
Clorinda, Provincia de Formosa.

La Ley N° 24.331 faculté al Poder Ejecutivo Nacional para crear en el territorio de cada
provincia una zona franca, incluyéndose las ya existentes a los efectos de este
cémputo, pudiendo crear adicionalmente no mas de 4 (cuatro) en todo el territorio
nacional, a ser ubicadas en aquellas regiones geograficas que por su situacion
econémica critica y/o vecindad con otros paises, justifiquen la necesidad de este
instrumento de excepcion.

En virtud de dicha norma la Provincia de Formosa ha elevado a la consideracion de la i
Autoridad de Aplicacion el proyecto de Reglamento de Funcionamiento y Operacién

de la Zona Franca de Clorinda, Provincia de Formosa.

La presente resolucién aprueba el citado Reglamento.

VII. IMPUESTOS VARIOS

Durante este periodo no han sido publicadas normas complementarias y/o modificatorias
referidas a este concepto. 1Z




VHI. REGIMEN NACIQONAL DE SEGURIDAD SOCIAL

1.

Resolucion General N° 4338/97 D.G.1. {(B.O. 02/06/97)
Procedimiento. Trabajadores Auténomos. Sistemas de informacién y_control de
inscripciéon v pago de aportes. R.G. (DGI) 3791, sus modificatorias v complementarias.

Su Derogacién.

La presente resolucion deroga a su similar N° 3791, sus modificaciones y normas
complementarias, la cual establecia un régimen de informacién y control de
inscripcién y pago de aportes respecto de los trabajadores auténomos.

Lo mencionado precedentemente sera de aplicacién para los actos, operaciones y

gestiones que se realicen a partir del 01/06/97.

Resolucion General N° 4339/97 D.G.L (B.O. 03/06/97)
Régimen de compensacion con créditos impoesitivos. R.G.{DG]

3795. S5u Derogacién.

La presente resolucion deroga la resolucién general N° 3795, la cual establecia que los
créditos por cualquier concepto a favor de los contribuyentes podian ser compensados
de oficio por la D.G.1. con deudas liquidas y exigibles de la seguridad social.

Resolucién General N° 4341/97 D.G.I (B.O. 11/06/97)
Procedimiento. Ley 24753, Régimen de facilidades de pago para empresas o
sociedades iniciadas en la prestacion de servicios vinculados a la explotacién de

hidrocarburos cuyos tHtulares hayan sido ex-agentes de Y.P.F. v/ 0 Gas del Estado.

La Ley N° 24.753 estableci6 un régimen de condonacion de intereses resarcitorios y
punitorios, multas y demds sanciones y de facilidades de pago para aquellas
sociedades o empresas unipersonales que se hayan iniciado en la prestacion de
servicios destinados o vinculados a la actividad de explotacion de hidrocarburos,
cuyos titulares hayan sido ex agentes de Y.P.F. yv/0 Gas del Estado.

La presente resolucién determina los requisitos formales y materiales que deberan
cumplir los sujetos que adhieran a la mencionada ley.

X, CONVENIO MULTILATERAL

Durante este periodo no han sido publicadas normas complementarias y/o modificatorias
referidas a este régimen.



