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De mi consideracifn :
TJengo el agrado de dirigirme a Usted, a los efectos de ele~-
.varle a su consideracidn . en cuatro ejomelares el "Primer . Informe Parcial" del pro

yecto de la referencia,

) . Sin olro particular y a su disposicidn para las eclaraciongs

que sean necesarias, propicit la oportunidad para saludarls muy cordialmente,
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PROYECTO PRODUCTIVOD PROVINCIA DE ENTRE RIGS

19 INFORME DE AVANCE
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ElL primer informs, que corresponde al periodo 1 de noviembre al 31 de diciembre de
1991, comprende un diagndstico de situacidn en los aspectos frutihorticola, avicola

y cria de ranas toro o catesbiana, a nivel provincial.

Este diagndstico se presenta independientemente para cada uno de los rubros conside-

rados.

I.- PRODUCCION ACTUAL DE HORTALIZAS EN ENTRE RIOS

Y T e T ————— T T T T L& . 0} Sy Y o —— -

La produccidon de hortalizas en Entre Riocs se desarrclla sn sreas localizadas, /

que comprende tres sectores geograficos.

Uno estad ubicado en la zona sub-urbanma de Parana, que compfende un total de 45
productdgqcon una superficie promedio de 8 ha. por quinta; es decir un total de
360 ha., con dedicacidn permansnte a horticultura especialments hortalizas de /

hoja con un volumen de 4 a 5 mil toneladas anuales.

Hacia el Sur, en la zona de influencia de la ciudad. de Gualeguay, se ubica un /
area conformada por 10 a 15 guinteros con explotaciones frutihorticolas. Parte
de ellos de dedican al cultivo de durazno y otra parte a hortalizas, especial-/
mente de hoja, constituyendo estas (Oltimas una superficie total cultivada des 55
ha.

Sobre la costa del rioc Uruguay en el Departamento Federacitn, sn un Area cercana
a Chajari, los productores - citricolas en su sspecialidad - dedican parte de /

sus predios al desarrolleo de especies horticolas con predominio de cucurbitaceas.

Siguiendo con la costa del rio Uruguay, dentro del Departamento Coldn, se inclu-~
ye como sub-zona horticola el area de influencia de la ciudad de San Jos&, 25 /
peguefios productores dedican parte de sus predios al cultivo de papa, sandia, /

batata, zanahoria, tomate.

A las areas mencionadas como sub-zonas horticolas de la Provincia se agregan pe-
quefias quintas aledafias a ciudades importantes como Concordia, Gualeguaychi, //
Concepcitn del Uruguay, La Paz, etc., que en conjunto podrian conformar um area

" de 120 ha.
1



El total de &reas destinadas a la horticultura serd de aproximadamente 1.600 ha.

aunque aclarando que de &se total, el 50 % corresponde a plantaciores de sandia.

A. PRODUCCION PROVINCIAL DE HORTALIZAS POR ESPECIE Y TOTAL (en toneladas)

ESPECIE

Batata
Papa
Lechuga
Acelqa
Zapallito
Remolacha
Zanahoria
Repollo
Espinaca
Maiz dulce
Coliflor
Perejil
C. verdeo
Cebolla
Arveja
lBerenjena
Pimiento
Chaucha
Ajo
Tnmate
Pepino
Puerro

Achicoria

T0TAL

5i se incluye

Sandia
Frutilla
Meldn

TOTAL

El total general sera:

SUP. CULTIVADA

114
148
73
63
95
31
40
19
15
24
10
17
15
12
10

22
27

RENDIMIENTO POR HA. RENDIMIENTO TUTAL

10

8
15
15
15
12
15
30
10

6
10

12
10

14
4
20
8

30
12
12
15

22.207 toreladas anuales ™

>y

1.140
1.184
1.095
945
1.425 -
372
600 -
570
150
144
100
204
150
120
48
180
72
63
88
810
108
60
75

9.695 ts.

12.000

12

500
12.512 ts.




B. SUPERFICIE PLANTADA POR ESPECIE Y POR ZONA ( en hectéreas)

E£SPECIE

Sandia
Papa
Batata
Zapallito
Lechuga
Acelga
Melon
Zanahoria
Remolacha
Tomate
Maiz dulce
Ajo
Repollo
Perejil
Espinaca
L. verdeo
Ceballa
Coliflor
Arveja
Berenjena

Pimiento

Poroto chaucha

Pepino
Pusrro
Achicoria
Frutilla

TOTALES

PARANA CHAJARI

360

- N N T DD Y 3 =

350
10
12
40

e
an

B e K] = el = = OON =2 NS O Om NN

500

GUALEGUAY SAN JOSE  RESTO TOTAL
— 50 400 800
1 120 10 148
8 5 19 114
6 4 15 95
7 2 8 73
6 1 10 63
1 4 18 50
2 3 6 40
3 1 4 31
2 3 4 27
1 2 3 24
2 1 3 22
3 — 3 19
2 1 3 17
1 — 1 15
2 —— 4 15
— — 1 12
1 _— 1 10
1 1 1 10
1 _— 1 9
1 — 1 9
1 —- 1 : 9
‘ -_— 1 9
1 -_— 1 5
1 — 1 5
— 2 -— 4
55 200 520 1.635

II.- ESTIMACION DEL CONSUMO DE HORTALIZAS EN LA PROVINCIA DE ENTRE RIOS

i " ——— T —— T 2 B o S T ey ol SV L Al S A . B S S S B S S L S ot ey (L M A S T 7 P o S S AR e i ek

Las caracteristicas que rodean al mercado de origen de productos horticolas
en la Provincia, es tan especial, que ha hecho imposible la determinacion /

del consumo real, siendo el obtenido en comparacidn con grandes Mercados //

Concentradores como el des Capital Federal y Gran Buenos Aires.
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La principal circunstancia la da el aprovisionamiento a la Provincia por //

distintas vias, procedentes de diferentes regiones y mercados, de las cuales

sdlo una proporcifn parcial es introducida a través del Mercado de Concen-

tracion "E1 Charr{a". A través de este mercado se abastece principalments /

la ciudad de Parani, pero solo existen datos de volOmenes por bulto sin dis-

criminacidn por especie.

El caloulo de consumo se efectud entonces, en base a los datos aportados por

los distintos mercados respscto al vollmen por especie y por afio comerciali-

zado en cada uno de ellos, relacionados posteriormente con la cantidad ds /

habitantes.

El promedic de esos datos arrojd los siguientes resultadaos:

HORTALIZA

Papa
Lechuga
Tomate
Acelga
Cebolla
Zapallo y zapallito
Zanahoria
Batata
Pimiento
Puerro
Perejil
Choclo
Berenjena
Remolacha
Espinaca
Coliflor
Repollo
Chaucha
Ajo

Apio
Escarola
Radicheta
Arveja
Alcaucil
Pepino
Esparrago
Berro

C. verdeo
Haba

KG. POR PERSONA Y POR ANOD

57,07 |
16,39 .
16,33

10,37

10,17

9,31

8,51

6,20

4,13

2,59

2,47

2,35 ,

2,25 ,

1,82

1,68 @
1,65

1,62

1,27

1,24

1,00

1,00

8,50

0,80

0,50

0,50

0,30

0,20

0,20

0,20



HORTALIZA

THinojo

Poroto

Rabanito

-Brocoli

III.-

Cardo

TOTAL

NECESIDADES ANUALES DE HORTALIZAS EN LA PROVINCIA DE ENTRE RIOS

T T o O T 1 T 1} i g ks oy =t T . - - -

KG. POR PERSONA Y POR ANQ,

—————— 1 vrie ———— ——

0,20
0,12
0,10
0,05
0,03

164,42

El calculo surge de asociar el consumo por persona y por costo, con la can-

tidad des hortalizas de la Provincia de Entre Rios, de acuerdo al siguien

detalile.

Poblacifn estimada de la Provincia de Entre Rios:

HORTALIZAS

Papa
l.echuga
Tomate
Acelga
Cebolla
Zapallo

y Zapallito

Zanahoria
Batata
Pimiento
Puerro
Perejil
Choclo
Berenjena
Remolacha
Espinaca
Coliflor
Repallo
Chaucha
Ajo

Apio

. :
N~ HABITANTES

CONSUMO POR PERSONA

Y POR ANG

57,07
16,39
16,33
10,37

18,17

9,31
8,51
6,20
4,13
2,59
2,47
2,35
2,25
1,82
1,68
1,65
1,62

1,27 .

1,24

1,00 .

CONSUMD TOTAL

54.216 Tn.
15.570 "
15.513 "
9.851 "
9.661 "

8.844 g
8.084 ™
5.850 "
3.923 ¢

2.460 "

2.346 M
2.232 "
2.137 ™
1.728 "
1.596 "
1.567 "
1.539 "
1.206 - "
1.178 "

950 "

®



Iv.-

Escarola 1,00 ' 950 Tn.

Radicheta 0,90 g5 v
Arve]ja A 0,80 . 760 "
Alcaucil 0,50 475 "
Pepino 0,50 . 475 "
Esparrago 0,30 280 ¢
Berro 0,20 190 "
C. verdeo 0,20 190 "
Haba 0,20 190 ™
Hinojo 0,20 190
Poroto ' 0,12 114 n
Rabanito 0,10 95 n
Brocoli 0,05 47 M
Cardo 0,03 28 n
TOTALES 164,42 155.336 ton.

FOSIBILIDADES DE INCREMENTAR t.A PRODUCCION HORTICOLA

A ke S ————— T T A 4} v} S —————

La permanente evolucidn que muestra la Provincia, ha dado como resultads la
produccidn de importantes volimenes de carne, granos, aves, frutas citricas,
productos del tambo, cultivos industriales, gue le dan una vbicacidn impor-
tante en el contexto agropecuario nacional. No obstante existen rubros en /
los que por distintas circunstancias, la Provincia no ha alcanzado el grado
de desarrollo que permita aprovechar el potencial humano y scolégico que //
posee, La horticultura entonces puede ccnfigufar la alternativa valida o ser
tenida en cuenta, bas&ndose en una serie de caracteristicas favorahles, ta--

les como: clima, suelos, ubicacidn geografica y estructura fundiaria. .

0

Con respecto al clima, tiene una temperatura media anual de 19 C para su //
o

parte norte y de 17 C para su parte sur. Las precipitaciones aunque en for-

ma irregular varian entre 900 y 1.100 mm., sisndo la 8poca mas lluviosa la

comprendida por los meses de diciembre a marzo.

Los periodos secos son los invernales, pero dado sl alto porcentaje de hu-
medad relativa, hace qus el rocio se condense en las noches, compensando la

humedad del suelo.

Con respecto a los suelos predominan aquellos con alto contenido de arcilla
y drenajes moderados a deficientes, en gran parte de los Departamentos de:

Parana, Diamante y Victoria se encuentran suelos del tipo Brunizems, que //
conforman las zonas de mayor aptitud agricola, comd asi tambidn franjas ca-
racteristicas con suelos livianos, arencsaos, de buena permeabilidad, como /

88 el caso de la franja dedicada a citricultura,

2



Tambign es posible desarrollar en diferentes &reas, una horticultura inten-

siva de pequena escala, que permita la diversificacidn de cultivos con el /

consiguiente mejoramiento de los suelos que ello-implica.

Con respecto a la estructura fundiaria y en especial por el régimen de ex~
plotacidn de tierra, se musstra una marcada incidencia sn predios qus por /
su extensibn constituyen minifundios con superficies entre 5 y 25 ha., lle-
gando a superar el nimero de 6.000 las explotaciones con esas caracteristi-
cas. A esta situacibn se suma el régimen de tenencia de la tierra, con un /
marcado predominio de propistarios. Lo gue permite un manejo mas adecuado y
racional del suelo, su explotacidn permanente y una paulatina tecnificacidn
en la medida gue las condiciones aseguren una actividad mas reqular y alen-

tadora.

Otro punto a considerar es la excelente ubicacidn geografica de la Provincia
con vias de comunicacibn resusltas, cercania a los grandes centros de con
mo del pais, a los gue se suma ahera la enorme posibilidad que significa sl

MERCOSUR como mercado potencial regional.

Un factor a tener en cuenta en la distribucidn geogréfica de la herticultu-
ra, ha sido el desarrollo de las zonas aledafias a la ciudad de Parana, de /
diversidad en especies horticolas de gran consumo como la papa y otras de /
dificil manejo y bajo consumo como el esparrago. L'a magnitud de la produc-
cién era tal gus permitia cubrir el abastecimiento de gran parte de las ciu-
dades mas importantes de Entre Rios y colocar los excedentes en otros merca-

dos del pais.

Pero esta situacién se fue desmejorando paulatinamente en favor de las pro-
vincias aledaflas, con motivo de mejoras en la infraestructura y medidas ds
apoyo a los productores para compra de maguinas y herramientas de labranza,.

aplicacion ds abonos y modernos sistemas de rieqo.

Revertir la situacidn significa encarar una planificacién integral con el /
asescramiento t&cnico que se reguiera y el reordenamiento de los canales de

comercializacidn.

ESPECIES HORTICOLAS EN PRODUCCION

lLas especies desarrolladas son las siguientes:

Tomate: es una de las especies horticolas de manejo més intensivo, de altos
rendimientas en pequefas superficies. En los (ltimes afios los horticultores
de la ciudad de Parani, han hecho experienciad baje invernaculc obtenisndo

cultivos de primicia.

;L



Papa: su cultivo se reduce a areas poco significativas ubicadas en la costa
del rio Uruguay. Para esta especie las posibilidades ecoldgicas tienen li-
mitantes, sobre todo desde el punto de vista de los tipos de suelo que de-
ben ser debuena permeabilidad y de probada riqueza en materia organica 1li-
léceas (ajo y cebolla). En la zona noreste de la Provincia han mostrado un
excelente comportamiento, gue puede inducir a pensar que es factible un in-
cremento de las areas plantadas, mejorando los canales de comercializacign
de quenopodifceas (acelga, remolacha, espinaca). Estos cultivos de manejo /
simple puedsn ser realizados en pequefia o gran escala con un minimo de tec-

noleogia.

Batata: es el cultivo de gran escala, de mejores posibilidades en Entre Rios
£l hscho de cultivarse hace muchos afos, sumado a su rusticidad, la carac~/
teristica de soportar sus tubérculos las heladas invernales en tierra, per-

miten elastizar el periodo de cosecha, extendiéndolo de marzo a nuviembre.

Unbeliferas (perejil, zanahoria, apio): la zanahoria ®s una hortaliza de //

alto consumo, efectudnduse sobre todo sn la zona de Federacién y Concordia.
El perejil de alto conmsumo, con pequefias areas de siembra escalonadas, se
asegura una buena y permanents provisidn. El1 apioc en cambio es ds ciclo lar-
go y estacional, por lo que salvo destinado a verdeo, no configura una al-

ternativa de mayor validez.

Cruciferas (repollo, coliflor, rabanito, stc.): suﬁamente risticas, de alto

rendimiento por &reas, son factibles de producirse en la escala qus la de-

manda reguisra.

Lechuga: este cultive de alteo consumo, gue solo requiere de buen riego du-
rante el periodo estival, ha sido desarrollado con &xito por los productor

entrerianos, obteniéndose un producto final muy cotizado en los mercados.

Curcubiticeas (zapallo, zapallito, melén, sandia, pepino): estos cultivos

ofrecen caracteristicas similares en su manejo y presentan una posibilidad

inmediata de aumentar la produccidn a niveles de requerimiento.

Leguminosas (arvejas, porotos y chauchas): tienen buen comportamiento con

busnos suelos, también se puede aumentar la produccifin por mayor demanda.

Maiz dulce, pimisnto, bersnjena: son validos como alternativa en quinta sin

riego; son una variante de los meses calidos que en pequefia escala son pro-

ducidos por los horticultores provinciales.



VI.~ [MERCADO_CONCENTRADDR T EL_CHARRUA ™
Uno de los objetivos planteados en este proyecto que se lleva a cabo, es //
desarrollar la capacidad potencial del mercado concentrador "tl Charcéa",

ubicado en el Departamento Parana.

De acuerdo a las proyscciones rsalizadas por la Direccidn de Comercio de //
la Provincia, respecto al drea de influencia de este mercacd concentrador /
regional, ésta se extenderd en un area que abarcaria siete departamentos //

provinciales con los que abasteceria al 49,83 % de la poblacidn provincial.

£m consecusncia es necesario establecer las necesidades anuales de hortali-

zas para el mercado proyectado.

Establecido sl volumén de hortalizas anuales a comercializar por el mercado
regional, sl paso siguiente consiste en determinar gue especies participal.
del plan horticola a iniciarse, en funcidn del &reas de inFluencia del mer-
cado y de la posibilidad de ampliarse, teniendo en cuenta la amplitud del /
mercado regional potencial que se perfila comc 8l avance en las negociacio-
nas del MERCOSUR.

Luego se establecerd un calendario de siembra y cosecha de las especies con-
templadas en el Plan, fijando el ciclo de cada cultivo, las variedadss de /

mejor comportamiento y el rendimiento zonal que puede esperarse.

A continuacidn se acompafan cuadros de movimientos en volumenss fisicos y

econdmicos de las actividades desarrolladas, de los (ltimos tres afios hasta

la fecha, por este msrcado.



MERCADO

CONCENTRADOR "EL CHARRUA"

———— " ks b o S T T —— -

VOLUMENES FISICOS INGRESADOS ANUALMENTE

ANG TOMELADAS TOTALES TONELADAS HORTALIZAS TONELADAS FRUTAS
1987 16.982 11.969 .5.013
1988 21.583 15.955 - 5.628
1989 18.629 13.996 4.633
1990 19.338 : 13.302 6.036
PROMED IO
TOTAL 19.133 13.806 © 5.3728
DISCRIMINACION MENSUAL DEL INGRESO DE HORTALIZAS Y FRUTAS (en toneladas)

NES/AND 1987 1988 1980 1990
Enero H. 762 1.355 1.290 1.247

F. 322 : 840 460 . b86
Febrero H. 924 1.438 1.205 . 061

F. 278 605 . L2585 313
Marzo H. 680 1.542 1.371 1.174

F. 198 498 320 791
Abril H. 517 1.547 1.287 1.089

165 322 243 378
Mayo 481 1.360 1.052 1.204
212 434 343 382

Junio 999 1.382 1.058 1.050

F. 368 384 338 501

)



Julio H. 1.164 1.358 1.012 1.123

F. 484 380 366 __ 642

Agosto H. 1.281 1.146 1.235 1.042
F. 469 404 375 678

Setiembre H. 1.326 1.134 1.146 973
F. 408 372 . 414 465

Dctubre H. 1.318 1.263 1.194 956
F. 654 331 424 505

Noviembre H. 1.285 1.324 1.109 1.167
655 393 437 535

Diciembre H. 1.229 1.158 955 1.315
F. 897 614 558 689

INGRESO ©OE MERCADERIAS: PROMEDIO MENSUAL (en toneladas)

MES TOTAL HORTALIZAS FRUTAS -
Enero 1.743 1.163 580
Febrero 1.520 1.132 388
Marzo 1.518 1.191 . 327
Abril 1.388 1.110 278 ,
Mayo 1.367 1.024 343
Junio 1.515 1.117 398
Julio 1.632 1.164 468
Agosto 1.655 1.176 479
Setiembrs 1.559 1.144 415
Octubre 1.661 1.183 478
Noviembre 1.727 1.222 505
Diciembre 1.854 1.164 : 690
PROMEDIO

MENSUAL 1.595 1.151 444

J



De los cuadros anteriores surgen las siguientes apraeciaciones:

.~ £l promedio anual de mercaderia ingresada en el Mercado Concentrador

"l Charrua", entre los anos 1987 y 1990, es de 19.133 Toneladss.
.= E1 promedic mensual asciende a 1.600 Toneladas.
.= E1 promedio Diarioc inferido es de 64 Toneladas.

.= S5i bien no se consignan las cifras correspondientes al afio 1991, por no
contar con la informacidn completa, del analisis de los ingresos de mer-
caderiazhasta sl mes de Agosto, surge un incremento respecto al promedio

de los cuatro anos anteriores, de alrededor de un 20 %.

.~ De la discriminacién de los ingresos promedioc anuales de mercaderia, /.

surge gue sl 72 % corresponds a productos horticolas y sl 28 % a produc-

tos fruticolas.

.- Solo a los efectos de un analisis referencial, se consigna que el Merca-

do Concentrador de Santa Fe, en el afo 1978, raegistraba un ingreso anual

de mercaderia de 133.000 Toneladas, de las cuales correspondia el 64 %

a hortalizas, y el 36 % a frutas.

.- Los picos de ingreso de mercaderias, abarcan los meses de octubrs, no- -

viembre, dicismbrs y snero.

.- Diviendo el afo en dos semestres (agosto - enero y febrero - julic) se
1

aprecia que, en el primer semestre considerado el ingreso de mercaderiag

gs un 14 % mayor gue el segundo.

.- Seleccionando dos cuatrimestres; uno de maximo ingreso de mercaderias /
{octubre - noviembre - diciembre - enero) y otro de minimo ingreso (mar-

zo - abril - mayo - junio) la brecha de diferencia de ingresos solo lle-

ga a un 20 %.

.- Discriminando la variacidn de ingresos, por rubro, se aprecia que las /
hortalizas, en sus semestres y cuatrimestres de maximos y minimos ingre-
sags arrojan una brecha del 4,6 % y del 7,2 % respectivamente; misntras
que las frutas para un anilisis similar, arrojan una brecha ssmestral /
dal 42 % y cuatrimestral del 68 %.
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INGRESO PROVMEDIC ANUAL DE HORTALIZAS ODISCRIMINADD POR ESPECIE

( INCIDENCIA PORCENTUAL )

ESPECIE PROMEDIO ANUAL (en tns) %

Papa 10.462 _ 74,9
Tomate 938 6,7
Cebolla 722 5,2
Zap. - Zapallito ' 670 : 4,8
Zanahoria 590 4,2
Batata 189 : 1,4
Acelga 102 0,7
Pimiento - B4 0,6
Lechuga 82 | 0,6
Choclo 57 0,4
Remolacha 46 0,3
Repollo 21 0,2
Otros 10 0,1

INGRESO PROMEDIO ANUAL DE FRUTAS DISCRIMINADD POR ESPECIE

( INCIDENCIA PORCENTUAL )

ESPECIE PROMEDID ANUAL {en tns) %

Naranja 1.297 25,5
Manzana 1.088 21,4
Mandarina 847 16,6
Banana 580 11,4
Pera 232 4,6
Durazno ' 215 : 4,2
Limdn 148 ' 2,9
Ciruela 45 o,9
Pomelo 40 0,8
Meldn 33 : 0,6
Damasco 16 g,3
Anana 15 0,3
Dtros \ 532 y ) 10,5

/3



En relacidn al ingresc promedio anual de hortalizas y frutas, discriminado por

especies, cabs remarcar lo siguiente:

.= 5e aprecia qus .cinco productos herticolas (papa, tomats, cebolla, zapa~
llo - zapallito y zanahoria) conforman el 85,8 % de los volimenes comer-

cializados.

.-~ Es altamente significativa la participacifn porcentual de la papa, que

conforma un 75 % del total horticola comercializado.

.~ Es ilustrativo ponderar la participacidn porcentual ds las distintas //
hortalizas, excluyendo el rubro papa.
En esos términos corresponde a cada hortaliza,_lus siguientes paorcentua-
les: tomate 26,6 %, cebulla 20,5 %, zap-zapallite 19 %, zanahoria 16,8 %,
batata 5,4 %, acelga 2,9 %, pimiento 2,4 %, lechuga 2,3 % choclo 1,6 ‘3‘
remolacha 1,3 % repolle 0,6 %, otros 0,3 %.

-~ En materia de productes fruticolas, los citrus conforman el 45 % dellto-
tal comercializado, los frutales de pepita (manzana y pera) el 25 %, los
Frutales de carozo (durazno, ciruela, damasco) un 6 %, las frutas tropi-
cales (banana, anani) un 12 %.

En la informacidn de referencia, aparece como muy disperso y sobre dimen-
sionado el item: otros productos con una participacidn porcentual del
10 %

.- En forma especifica y en estrecha relacién con ia permanencia de voldme-
nes ofertados en los distintos meses del afio, la naranja es la sespecie
que ocupa el primer lugar y la manzana el segundo lugar en cantidad de

mercaderia comercializada. .

.= BEs muy baja la participacidn de la banana, en relacidn a lo apreciado /
en otros mercados, posiblemente a consecuencia de la falta de camaras /

especiales para su conservacifn y maduracidn.



DETERMINACION DFL INGRESO BRUTO ANUAL, EN BASE A LOS VOLUMENES

INGRESADOS, MEDIANTE LA PONDERACION DE PRECIOS

HORTALIZAS
PRODUCTO PROMEDIO ANUAL (en tns.) PROM. PONDER. INGRESO ANUAL
( por kg.) ( en miles &)
Papa 10.462 1.516 15.860.000
Tomate 938 7.000° 6.566.000
. Cebolla 722 - 2,375 1.701.754
Zap.-Zapallito 670 3.458 2.316.860
Zanahoria 590 1.620 955.800 .
Batata 189 2,500 472.500
Acelga 102 2.361 240.822
Pimiento 84 9.000 756.000
Lechuga : 82 5.413 443,866
Choclo 57 5.000 285.000
Remolacha 46 5.111 235.106
Repollo 21 3.333 £9.993
Otros 10 4,000 40,000
TOTAL , ' 29.943,701
. FRUTAS ' '
PRODUCTO PROMEDIO ANUAL (en tns) PROM. PONDER. INGRESO ANU’
(por kg.) {en miles R)
Naranja 1.297 3.000 . 3.891.000
Manzana 1.088 6.700 7.289.600
Mandarina 847 4.800 4.065.600
Banana 580 5.600 3.248,000
Pera 222 7.700 1.786.400
Durazno 215 6.500 1.397.500
Limon 149 3.400 506.600
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Ciruela 45 6.500 292.500

Pomelo 40 2.400 96.0400
Meldn 33 6.600 Z217.800
Damasco 16 6.500 104.000
Anana 15 8.300 124.500
Otros 532 4.500 E 2.394.000
TOTAL _ 25,413,500
INGRESO BRUTO ANUAL: -~ 55.357.201 (en miles de A)

INGRESO BRUTO HORTALIZAS: 29.943.701 "

INGRESO BRUTO FRUTAS: 25.413.500 "

INGRESD BRUTO MENSUAL': 4.613,000 " .
INGRESD BRUTO HORTALIZAS: 2.495.308 "

INGRESO BRUTO FRUTAS: 2.117.792 n

La metodologia adoptada para estimar el valor de cada producto considerado, con-
sistid en tomar como referenccia los precios mayoristas del Mercado "E1 Charrua"
en los meses de Noviembre y Diciembre, y en base al conocimiento del comportamien-
to de cada producto, pondsrar en mas o en menos, a Fin de estandarizar su valor

desestacionalizado.

ta multiplicacidn del precio resultante por el volumén Fisipo ingreésado anualmen-~
te de cada mercaderia, arrojd un valor indicativo que permitid: valorizar, por .
un lado, la incidencia de cada producto en el ejercicio scondmico, y por otro,
globalizar el ingreso bruto total de frutas y hortalizas, en forma conjunta e in-

dependiente.

De la lectura de los cuadros de ingresos brutos, se desprends lo siguiente:

.- La relacidn de volOmenes ingresados, del 72 % para hortalizas y 2B % para fru-
les, no se mantisne en cuanto a la importancia econdmica que representa cada

rubro, pues de la valoracién en australes de los vollmenes considerados, surge

una relacidn del 54 % para los productos horticolas y 46 % para los fruticolas.
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.~ En el rubro horticola, la papa, como era dable suponer, no aparece ejerciendo
una influencia tan marcada como la tiene en cuanto a volimenes fisicos se re-
fiere, ya que de un 75 % del total del ingreso, se traduce en el 52 % del va-

lor econdmico para sl citado rubro.

.- Lo contrario ccurre con otros rubros horticolas de cultivo mas intensivo como:
tomate, lechuga y acelga en los que se evidencia su incidencia econdmica res-
pecto & su incidencia fisica, pasando en tomate del 6,7 % al 22 %, y en lechu-
ga y acelga del 1,3 % al 2,3 %.

.- En el rubro frutfcola, los frutales de pepita (manzana y pera) incrementan su
incidencia econfmica respecto a su inciedncia fisica; en detrimento de lo que
ocurre con los citrus (naranja, mandarina, pomelo, 1imén) en los que la rela-

cidn se da a la inversa, a saber: .
Volumenes fisicos frutales de pepita 26 %, valor econdmico y 35,7 % volumen /
fisico.

Citrus: 45 % valor econdmico y 33,7 % volumen fisico.
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PRODUCCION DE HUEVOS. PARA CONSUMO

Entre Rios posee 300 productores de huevos para consumo.

Estos productores se dividen en: 110 productores paré la Costa del Uruguay y 190 para

el Departamento Parana.

Es decir que la poblacidn avicola de la Provincia ds Entre Rios, participa entre el

27 % al 31 % de la produccidn nacional.

Este porcentaje de participacitn ubica a la provincia en el segundo lugar en impor-

tancia avicola del pais.

Las variaciones de produccidn anual en Argentina durante los Gltimos cinco (5) afios
Fue de 12.000.000 a 17.000.000 de ponedoras en 1990 y se han entregado al mercado //

interno en forma diaria entre 7.500.000 y 12.000.000 des huevos para consumo rgspecti~-

vamente.
AVES DE POSTURA - ARGENTINA
ANC NUMERD DE PONEDORAS
1985 13.740.000
1986 15.220.000
1987 14.640.000
1988 12.510.000
1989 15.945.000
1990 17.000.000

La produccidn de huevos se basa en la produccidn de peonedoras gue consiste an la Pro-
vincia en un stock de 2,277.071 de ponedoras, sin descartar que la capacidad de esta

produccidn asciende aproximadamente a 5.000.000

ESTRUCTURA —DE ORGANIZACION AVICOLA

Asociaciones de productores: A.- Comite Avicola - Zona Parana

B.~ Unidn Avicola - Rio Uruguay

Un Consejo Asesor Avicola: A.- Repressntantes del gobierno (Sec. ds Asuntos

Agrarios)
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8.- Entidades: a) Camara de frigorifico (de pollos
unicamente)
b) Cémara de alimentos balanceados
c) Productorss de huevos

d} Industria de la carne

ESTADISTICA EN PRODUCCION DE HUEVO EN ENTRE RIOS

Es de aproximadamente 300.000 cajones de hueves o de 3.000.000 de huevas anuales

para consumg.

SITUACION ACTUAL DEL SECTOR AVICOLA

La actual crisis por la que atraviesa la actividad avicols (sspecialmente los pro-
ductores de huevos), fue analizada en una asamblea extraordimaria convocada por /

CAPIA (C&mara Argentina de Productores Avicolas).
De las consideracionss de los grupos de trabajo se concluyd que:

1.- El sector no se encuentra en condiciones de exportar debido a las bajas
cotizaciones gue se reciben en 8l exterior.
Asimismo, sl excedente de huevos en sl mercado interrno es sblo conse-
cuencia de la cantidad de gallinas en postura. Incrementar artificial-
mente el precio, retirando del mercade el producto, lievaria a la ilu-

sion de superar la crisis cuando, en realidad, se agravaria.

2.- No es facil implementar la deshidratacidn del producto pues les indus-
trializedores estan trabajando a full con sus plantas y acussn un im-

portante stock de producto terminado.

3.- Los productores y comercializadores deberian dar sus precios con y sin

IVA a fin de reqularizar la evasion que se registra en gl sector.

4.- Se estima que hay un stock de 100.000 cajones de hueves en manos de los
productores y otros 100.000 cajones en poder de las empresas industria-
lizadoras. Este excedente se incrementard en funcién de la proximidad /
del periodo estival que, de acuerdo a lo analizadn, disminuira el consu-

mo de huevo fresco en no menos de 50.000 cajones.

5.- La industria faenadora de gallinas cierra por vacaciones a partir del
20 de diciembre, lo gue muestra la falta de voluntad de disminuir el ni-

mero de aves por parte de los productores.
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PLANTELES:

En funcitn de todo esto los participantes a la asamblea resolvieron insis-
tir ante los productorss en la necesidad de " sliminar 20 % del plantel de

aves en postura a nivel nacional ".

Advertir que todo lote sn produccidn por bajo daé% 75 % de postura " no cubre

los costos de explotacién y repaosicion M.

Por otra parte, se destacd que " la perspectiva para el afio entrante es de
incremanto de costos de manc de obra y energia, entre otros, pero si los //
precios repuntan mas alla de lo coherente, existe el riesgo de la importa-
cidn del producto, hecho que prolongaria la crisis del sector a niveles des-

conocidos hasta ahora.



ALTA POSTURA

PRODUCCTION NACIONAL DE PONEDUORAS

ANO PONEDORAS DE HUEVOS BLANCOS PONEDORAS DE HUEV0S COLOR TOTAL PONEDORAS
1984 7.845,000 10.610.000 18.455.000
1985 6.309.000 7.431.000 13.7&D.b00
1986 8.210.000 7.010.000 15.220.000
1987 7.610.000 7.030.000 14.640.000
1988 7.050.0600 5.460.000 12.510.000
1989 9.230.000 6.715.000 15.945.000

FUENTE: REG. NAC. INC./ 84 - 85
CAPIA / 86 - 87 - 88 - 89
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DISTRIBUCION PORECENTUAL DE PONEDORAS

7,5 %

RESTO DEL

PAIS

92,5 %

BUENDOS AIRES
ENTRE RIOS
SANTA fE
CORDOBA




DISTRIBUCTION

DEPARTAMENTOS
Colan
Concordia
Diamante
Federacién
Federal
Feliciano
Gualeguay
Gualeguaychi
Isla Ibicuy
l.a Paz
Nogoya
Parana

Tala

Uruguay
Victoria

Villaguay

TOTAL

------

GALLINAS EN

POSTURA

GALLINAS EN POSTURA

383.002

52.

212.

—————————

34,

114.

31

191

311

024

.599

. 246

632

930

129

.270

.667

958.933

134.429

137.909

3.139

14.551

223

2.277.071
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EVOLUCION HISTORICA DOE LA RANICULTURA

EN _EL MUNDO

La costumbre de consumir ranas en Europa se inicia en la &poca de los romanos, abun-

daban las ranas verdes o esculentes y las ranas rojas otemporales.

En las regiones de cultura aborigen (México y Centroamérica) se consumian las ranas
catesbeiana o toro, rana tigre o pipiens y rana palmipiens. Mientras en el cono sur

la dista de los aborigenes era a base de ranas criollas, también llamadas yui.

Estas tradiciones alimenticias sg hacian en base a ranas salvajes. La idea del cria-
dero cpmienza en E.E.U.U. en 1873, pero no tuvo &xito, mas tarde en Cuba, afo 1917,
llega el fendmeno del criadero, logrando exportar 900 tn. de carne de ranas a E.E.U.U.
en 1976, pero la caza sin control agotd las poblaciones y no se repitieron estas ci-

fras de exportacidn.

Caso similar ocurrid sn Japdon y México, donde sumado a la explotacidn desmedida, apa-
recen deficiencias sanitarias y mala presentacidn del producto, a consecuencia de és-

tos resultados se llega a la cria en cautiverio.

Asi el técnico canadiense Harrison llega a Brasil sm 1935 con 300 parejas de ranas e
instala un criadero en Rio de Jansiro, pero no resulbd por problemas en el agua; las
ranas fueron llevadas a San Pablo y en las afueras de Rio de Janeiro, desde entonces
estan establecidos los criaderos y se continua realizando experiencias para obtener

mayor tecnologla y mejoramiento del rendimiento.

EN ARGENTINA

Comienza en el afio 1923 la cria de ranas criollas, cuando los primeros randfilos ex-
perimentan con la venta de ranas en el mercado interno, psroc a consecusncia de la //

escasa tecnologia sus experiencias no tiemen continuidad.

Asi se llega a 1932, ano en que el Sefior Cayetano Milito instala un ranario de 10 x
10 mts., poblado por ranas criollas y chilenas que vendia vivas para sl consumo in-
terno, pero su negocio no prosperd, el ranario fue invadido por ratas gue se comisron

las ranas del criadero.

Hacia 1937, la tecnologia ranicola fue mejorando en la localidad de Berazategui, Pcia
de Bs. as., el Sefior Josd Maubert, instala un ranario con caracteristicas iniguala-
bles, recibe la visita de chacareros, extranjsros, y hasta el Ministro ds Agricultura;
el criadero aumentaba dia a dia su produccitn, su primer venta al exterior la reali-
za a Brasil, enviando 2.500 hembras y 500 machos, en s}l sebundo'embarque envia 10.000
ranas criollas, otro pedido de Panama sclicitaba 5.00ﬁ ranas y otros 10.000 ejempla-

ros los destinaba al mercado interno.
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EL mismo afo se tieme conocimiento que dos argentinos logran aclimatar a la rana toro
o catesbeiana. Con la introduccifn de estos ejemplares se podia incrementar las ven-
tas en el mercado internacional, es importants destacar que en Brasil no pudieron a-

climatarse.

Los ploneros en criar ranas toro o catesbeiana fueron los sefiores Flores y Mufioz gue
construyeron un ranario de cemento, con asesoramiento técnico que permitia ademas //
realizar trabajos experimentales como la cruza de la ranma Parana con la Cordobesa, /

que aumentaba el tamafio de los sjemplares, logrando mejorar:la comercializacidn. .

Con el transcursc de los afios, estas abras quedaron en el olvido, pero en la actua-
lidad se trabaja intensamente con el fin de rescatar este gran negocio, ya que se //
cuenta con tecnologia, sstudios genéticos, de nutricién y la climatizacidn adecuada

para garantlzar 8l éxito de venta sn el mercado extsrno.

EN BRASIL

Las primeras instalaciones consistian en estanques de tierra cuyas paredes estaban /
rodeadas de alambre tejido, para evitar la fuga de ranas o ei ingreso de predadores,
solo tenia dos divisiones: una para reproductores y la otra para renacuajos y ranas,
luego un tercer compartimiento separaba a los renacuajos de las ranas de engordeﬁ //
tenia abundante vegetacidn y se alimentaban por medio de larvarios, por las noches

utilizaban luces que atraian a los insectos.

Los inconvenisntes eran muchisimos, problemas sanitarios, falta de insectos seqln //
las condiciones climaticas, dificultad para realizar la limpieza y desborde de los /

compartimientos que provocaba la destruccidn de los ejemplares.

Ante esta situacidn que no permitia el incremento de la produccién, se comienzan a /
realizar construcciones de cemento con mayor niimero de compartimientos, como piletas
de renacuajos, sala de eclosibn de huevos, celdas de engorde, etc. que aumentd la //

capacidad productiva y la factibilidad del negocio era cada vez mas real.

Se varid la alimentacién, permitiéndo asi, mayor svolucitn en el tamaho y de gran //
aceptacidon. Esta alimentacidn era a base de peces, cangrejos de rio, lombrices y re-
nacuajos, pero estas experiencias tambign tuvieron problemas, pues no resultaba lo /
mismo atender a 5.000 animales que a 120.0000, se necesitaba espacio, dedicacidn, //

empleados y otro tipo de alimento.

Fue entonces que en 1984 se comienza a suministrar alimento balanceadoc qus mezclado

con un 20 % de larva de mosca daba buenos resultados y en la actualidad se considera
que no es necesario la presencia de la larva en las Oltimas etapas de engorde, se /
utiliza el peleteado con excelentes resultados y el aufento de los beneficios sconb-

micos.
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BIOLOGIA DE LA RANA

CARACTERIZACION

Las ranas se encuentran dentro del grupo de los anfibios, siendo los mds primitivos
Temnospondylos, que disron origen a los Lissamphibios, que son los Onicos represen-
tantes vivientss de la clase. En esta clase aparscen tres especies: anuros (sapos y

ranas), gimnophiontes (cecilias) y caudados (salamandras).
Existen 27.000 especies de anfibios, 90 de las cuales se encuentran en la Argentina.

La palabra anfibio significa "doble vida": una acuitica (renacuajos) y otra terrestre

posterior a la metamorfosis.

animal, aparecen extremidades posteriores y superiores, se inicia la reabsorcion de
la cola. Se desarrolla el aparato digestive, mientras que desaparecen las branquias

» . -~ . ‘- [ +
y la respiracidn se realiza por medio de los pulmones, ss decir que pasan de respira-

cidn branquial a respiracién pulmonar.

convierten en ranas. Estas poseen piel himeda, brillante y viscosa, su coloracidn //
varia debido a la contraccidn y dilatacidn de los cromatéforos, mediante esta carac-
teristica se protegen de la accidn del sol, tiensn su defensa y desarrollan atraccidn
sexual. El1 esqueleto Hseo menos el créneo. El sistema circulatorio es muy parecido /
al de los peces, solo se diferencia en el corazdn qus posee 3 camaras, 2 auriculas y
1 ventriculo. La respiracidon es pulmonar, bucofaringea, las ranas llenan sus pulmo-
nes realizando movimientos en la base de la boca, pero son los machos los mas capaci-
tados para emitir sonidos, hacen vibrar las cuerdas vocales cerrando la boca y los /
orificios nasales. Si el sonido es de gran intensidad corresponde a la rana cates=//
beiana, gue posee vejigas sonoras. Mediante la respiracidn bucofaringea el aire in-

gresa por los orificios nasales y desciends a la base de la boca.

Estos animales son oviparos de fecundaci@n externa, llegan a la cloaca desde el ova-

rio, pasando por los oviductos y el Gtero.

DIFERENCIA ENTRE RANAS Y SAPOS

Sapo: animal rechoncho, de patas cortas, piel aspera y rugosa, segrega sustancias t&-
xicas, sus colores son opacos. Se desplaza a través de.saltos cortos o incluso cami-

nando.
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Rana: son atléticas, de cuerpo esbelto y armonioso. Sus patas traseras son largas vy
musculosas, la piel es suave de colores vivos, himeda y no tdxica. En momentos de pe-

ligro se refugia en el agua.

Tanto el sapo como la rana se alimentan a base de insectos, ardcnidos, moluscos y pe-
guefios vertebrados.

Las ranas comestibles son oriundas de Europa. Se destacan tres sspecies:

a) Rana perezi o verde o com(n: mide entre 5 y 10 cms. desde la boca hasta la cloaca.
Es originaria de la peninsula ibérica.

b} Rana temporaria o roja o rusa: mide de B a 10 cms. de largo desde la boca hasta /

la cloaca. Se encuentra en Europa Occidental y en Asia.

c) Rana esculenta o verde: mide mas de 10 cms. de largo es de color verde brillante,

abundan en Europa.

Entre las ranas exdticas que se consumsn en Europa, E.E.U.U., Canada, Cuba y Japbdn,
se encuentran: la rana toro - Catesbsiana -, la rana hexadactyla y la rana tigrina;

estas dos (ltimas provienen de la India.

RANA TORO O CATESBEIANA

Esta es la ranma elegida para la cria. Son originarias de E.E.U.U. y el sur de Canada.

Son buenas nadadoras, est&n bien adaptadas al medio acuatico, son mas activas durante
la noche. Le agradan los espacios sombreados, aunque toman snl los dias frios. Suelen
liberarse de la piel vieja comiéndosela. Se desarrollan en forma rapida, al afio y //
medio alcanza un peso de 200 a 250 grs. En este momento llegan & su madursz sexual,

pero siguen creciendo hasta alcanzar los 600 grs. y 16 ﬁms.-de largo (3 afios); en //

casos excepcionales pesan 2 kgs. y miden 20 cms. .

Respecto del ciclo bioldgico propio de la rana toro o catesbeiana, la Fecundacidn se
produce en forma externa; expulsan los huevos recubiertos en una capsula gelatinosa,
se embeben en agua y aumentan su volumen. El1 desove adquiere sl aspecto de una clara
de huevo de gran tamafio llena de puntitos negros. La primera postura ss de 3.000 hue-

vos y pueden llegar hasta los 25.000.

Luego se liberan de la cépsula y comienzen a activar sus movimientos, llegan asi a /
convertirse en renacuajos, este periodo termina en la fFase final de la metamorfosis

al convertirse en ranas jovenss.

El dimorfismo sexual.se resums con las siguisntes caracteristicas. En los machos, los
oidos tisnen un didmetro bastante mayor que los Djos, brazos musculosos, pulgares de
gran tamafo, y en base presentan una verruga nupcial que le favorece la aderencia du-
rante el amplexo. Tienen vejigas sonoras que le permiten amﬁlificar el sonido produ-

cido por sus cuerdas vocales (croar).
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En las hembras, los oidos y los ojos tienen tamafio similar, tambi&n emiten sonidos /
pero gue son casi imperceptibles, la regidn de la garganta es de color claro, y los

brazos y el pecho son menos musculaosos.

SU RELACION CON EL HOMBRE

Es un animal sustadizo, reaccionan con panico ante la presencia de extrafios, se adap-
tan con facilidad a vivir en ranarios, donde desovan llegan a la fescundacidn. Cuando
reciben una agresidn, inflan sus pulmones, aumentan su volumen y empiezan a croar.

Su mejor método de defensa consiste en saltos atléticos, buscando agrandar distancias

y encontrar refugio en el agua, junto a &sto, logran mimetizarse con gran facilidad.

Los renacuajos tambi&n intsntan pasar inadvertidos ante la presencia de un posible /
agresor, pueden quedarse inmdviles o bien nadar vigorosamente hasta hundirse en el /
fango, estos desplazamisntos se producen en masa (grupps de 70 u B0 individuos), pero

en el caso de la rana catesbeiana, nada en forma dispersa y en distintas direcciones.

En los desplazamientos sn masa suelen nadar en sentido horario o antihorario reco-
rriendo el perimetro de la pileta o bien se amontonan en las esquinas de las celdas
que actlan como refugio, el inconveniente de estos refugios es la dificultad para /

higienizarlos y el peligro de contaminacidn.

REPRODUCCIGN

Pasado el periodo invernal, la temperatura y la luz influyen en el aparato hormonal

de machos y hembras.

El macho se instala esn aguas poco profundas, limpias y célidas, comienza a croar, //
para esto infla y desinfla la regidn de la garganta, su canto es Fuer%e y atrae a //
otros machos que compiten el canto por el territorio. La suma de los cantos atrae a
las hembras, luego estas eligen su macho o el territorio adecuado. E1 macho toma por

la espalda a la hembra sujetandola firmemente mediante la verruga nupcial.

Se realiza la oviposicidbn simultaneamente con la eyaculacitn que cae regando la masa

de ovulos (fecundacidn extsrna}.

COMPORTAMIENTO ALIMENTARIC

La percepcidn visual de las ranas le permite detectar perfectamente cualguier ser o
cosa en movimiento aungue esté camuflada. Asl observamos que aunque la rana esté ///

bien alimentada, el instinto de canivalismo continua.
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También mediante su gran percepcién visual, la rana tiene la certeza que todo lo gue
se mueve y es mas chico que ella, s para comer y todo lo que es mas grande intentara

devorarla.
g

Otro dato interesante, es gus la rana criada en cautiverio, a la hora de comer, gspe-
ra su comida ubicindose impaciente sobre los comederos y algunas dejan gue el alimen-

to balanceado les caiga encima en forma de lluvia.

La rana devora en general, insectos, aracnidos, colebpteros, etc. gue son flagelos /
de la agricultura y la ganaderia, siendo controlados por las ranas. Pero a su vez es
necesario proteger a las ranas de la predacion indiscriminada y de esta manera se lo-

gra el eguilibrio ecoldgico.
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COMERCIALIZACION

RESUMEN DE PRODUCTDS A OBTENER

La produccidn del presente proyectoc tiene dos nivsles generales gus son, el cultivo

y su posterior preparacidn y acondicicnamiento para el mercado. El cultivo corres-
ponde al logro de ejemplares de tamafic comercial, engordados en cautiverio hasta su
cosecha. La preparacidn corresponde,respecto de la carne, a su acondicionamiente ///
fresco con hielo, y generalmente con empaque de lata calidad para su embarqus al mer-
cado externo, via aérea (o supermercados, restaurantes de buen nivel del mercado na-

cional), o refrigeracidn a baja temperatura para su venta a mas largo plazo.
Los productos y subproductos basicos a obtener son los siguientes:

.~ Carne fresca refrigerada con hielo

.= Carne congelada y empacada en polietileno

Formando parte de la cocina internacional, en los meniies de los restaurantes mas ex-
clusivos., Dentro de las caracteristicas mas importantes de este producto se encuen-
tran, la ausencia de colesterol, presencia de amincicidos esenciales para la nutri-

cidn, alto grado de digestabilidad y bajo contenido de sodio.

. Lueros
l.a piel de la rana bien curtida es resistents, fina, elastica y suave; //
aceptando tinturas. En Brasil se utiliza para forrar carteras, calzados y
para la confeccifn de cinturones, hijuoterié y ropa,

En cuanto a la importancia econémica, muy pronto superarad a la carne.

———

Es semejante a la grasa de tortuga, por esto es que se utiliza para la //

preparacion de cosméticos.

El higado es un subproducto, con el gue es posible fabricar paté de exce-
lente sabor y calidad.

£1 principal consumidor es Francia y tambifn Brasil (San Pablo y Rioc de
Janeiro}.

El inconveniente de este subproducto reside en qus sl volumsn de produc-

cidn es pequefio.



. Los intestinos

Con sllos se fabrica hilo quirlrgico reabsorbible, Todavia no se comer-

cializa -

En E.E.U.U. se emplean actualmente 10 millones de ranas vivas come anima-

les para investigacign y educacidn.

Se utilizan para la fabricacidn de harinas de carne para la preparacion /

de alimento balanceade de otras especies o de la misma rana.

FORMAS DE COMERCIALIZACION Y MERCADOS

Las ranas se pueden vender al per mayor, por kg. o por tonélada, pero en el fraccio-
namiento y seleccidn del producto se pueden obtener dividendos gque aumentan la ganan-

cia final.

Respecto de los mercados internacionalses, existe una fuerte demanda de carne de ranas,
fundamentalmente los paises europsos, tales como Francia, BEspafia, Bélgica, Italia, /

Alemania, Holanda y Suiza, y también E.E.U.U., Canadad y 3apdn.

A modo ilustrative, en los Ultimos afios estos paises, en conjunto, importaron 10.000

toneladas anuales de carne de ranas.

En cuanto al mercado interno, la mayoria de los restaurantes:de Buenos Aires y de las
principales ciudades del pails, no consiguen el producto'y si lo consiguen, el origen
de &stas es silvestre, su precio es elevado y la calidad deja mucho qus desear; ade-
mas que la irregularidad en la esntrega de ranas, debido a su origen, no les presenta

una seguridad para temer sus deliciosos platos en sus men(s.

Otro factor a tener en cuenta es sl tamafio, pues muchas veces el comprader tieme gue
conformarse con animales diminutos, gue son capturados muy jovenes y no satisfacen /
el gusto del plblico. Pero ademés, la caza de animales jbvenes impide que @stos se /

desarrollen y deseven en su wedio antes de la faena.
Ademas aparecé. " la inseguridad sanitaria de los animales, por parte del comprador.

Ante sstos inconvenientes, el criadero de ranas garantiza un animal parejo, de peso
conveniente, con entregas programadas de acuerdo a la evolucitn ds la produccibn, y
con control sanitario adecuado, debido a una faena sistematizada, en ambiente espe-

cialmente dissfiado, con control de los organismos sanitarios nacionales.
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DESARROLLO ACTUAL DE LA ACTIVIOAD EN LA PROVINCIA DE ENTRE RIOS

Las imnmejorables condiciones climaticas y la abundancia de agua hacen de las pro-

vincias del litoral, la localizacidn ideal para el desarrollo de esta actividad.

Aunque se trata de emprendimientos a nivel individual y todavia en escala pequefia
se encuentran ya, unos diez asentamientos en la Provincia, en diferentes grados

de avance.

La cercania geografica con Brasil - principal productor de ranas - sumado a las
posibilidades que aporta el MERCOSUR, hacen que la ranicultura desarrocllada a //
nivel industrial, como ss en Brasil, permita atender un maercado no sola interpo y
regional, sino satisfacer la demanda de paises extraregionales, como: E.E.U.U.,

Francia y Japon.

La propuesta de este proyecto, es entonces mejorar la tecnologia desarrollada y
promover el establecimiento de ranarios en toda la Provincia, convocando a la ///
comunidad rural y urbana a participar de la misma, en vistas a la apreciable ren-

tabilidad gue aporta este proyecto.
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