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*  INTRODUCCION DE BIENES DE QTRAS PROVINCIAS

I - DEFINICION DEL ESTUDIO

El presente estudio se propone aportar algunos indicadores que
informen sobre las peculiaridades provinciales de la estructura de
comercializacion de los bienes de consumo masivo introducidos desde
otras provincias. Para ello, la Direccion General de Comercio Interior
de La Rioja, camo organisme provincial impulsor de esta investigacioén
propuso la realizacion de una encuesta especial en determinadas zonas de
la provincia que a priori eramn consideradas relevantes. En la eleccion
del Area bajo estudioc se tratd también de cubrir un amplio espectro de
localidades gue cubran en toda su heterogeneidad el fenomeno indagado.

11 - OBJETIVOS DEL ESTUDIO

Los objetivos fundamentales de este sstudio, clasificados temati-
camente, son los siguientes :

¥ Cuantificar las diferenciales de precios y sacar algunas con-—
clusiones sobre sus causales.

¥ Caracterizar la demanda de productos,  tanto a nivel cuanti como
cualitativamente (marcas, variedades).

4
¥ Idemtificar origenes de los productos v las vias de acceso de los
mismos.

¥ Reproducir el mapa de intermediaciones vy estimar los margenes
bruteos

¥ Aportar algunos elementos para el esclarecimiento de las modalai-
dades relacionales de los comerciantes con los proveedores -distribui-
dores, transportistas v compradores.

¥ Recepcionar sugerencias para el mejoramiento de los canales de
comercializacion, especialmente en lo que atarfe a los servicios compati-
bles con las funciornes de la Direcciton General de Comercio Interior.



IIT - ANTECEDENTES

En la provincia de La Ripja existe poca e imprecisa informacion
sobre los volumenes v tipos de bienes introducidos de atras provincias.

La ex—-Secretaria de Planeamiento implementd un Sistema Permanente
de Registreo en los puestos camineros mas importantes .En la actualidad
se siguen recibiendo algumas planillas, pero la informaciédn recibida
s6lo es Gtil para hacer estimaciones globales sobre los volumenes vendi-
dos de algungs productos regionales, como aceitunas, ving, minerales.
Por el contrario, la ausencia de una codificacion adecuada no permite
individualizar correctamente los bienes de consumo que provienen de
otras provincias. En tal sentido, uno de los aportes colaterales de este
estudioc es el asesoramiento para la redefimicidn del sistema de registro
actual, tratando de combimar las fuentes de informacion mas aptas segun
el tipo de producto considerado .A su vez las distintas alternativas que
se evaluaron en esta investigacion en cuanto a la caracterizacion de los
bienes a estudiar, al haberse compartido con los responsables de aquel
registro, son de por si un avance para la reformulacion de las planillas
de dicho sistema.

Por otra parte, existen en La Ricja, dos relevamientos de precios
de bienes de consumo masivo, los que son elaborados por la Direccion
General de Estadistica vy la Direccidtin General de Comercio Interior.

La captacion realizada por la Direccion General de Estadistica
abarca una amplia muestra de comercios localizados en toda la capital,
solicitandose el precioc de venta de contado de 100 productos de la
canasta familiar.

Con la informacién cobtenida se elabora un indice autoponderado de
pPrecios, que tiene muy escasa difusion en la provincia, a pesar de la
reconocida seriedad con gue trabajan los responsables de esta investiga-
cion . Una limitante de dicho indice es la ignorancia existente sobre 1la
composicion de los gastos de consump en La Rioja, que impide la elabora-
cion de un indice de costo de vida.

S5irn embargo para los fines de este estudio dicha fuente de informa-—
cian se considera de suma utilidad., al permitir por un lado, un analisis
de consistencia con la encuesta implementada, y por otra parte, un
analisis comparativo con los precios relevados por el INDEC en Capital
Federal y Gran Bs. As. a fin de cuwantificar la evolucién de las diferen-
ciales regionales de precios.

El otro relevamiento mencionado anteriormente es el realizado sema-
nalmente por la Direceidn General de Comercio Interior vy que cubre un
total de 10 comercios de tipo supermercado, v que es realizado mediante
los inspectores de la reparticion. '

Este trabajo tiene como objljetivo el suministrar a la poblacion
informacibdn s=sobre los supermercados que ofrecen los precios mas bajos
tomando c¢omo base un conjunto de mas de veinte productos individualiza-~-
dos con hasta cuatro definiciones de tamano y marca.

Este antecedente fué la base a partir de la cual se caracterizaron



los productos a estudiar, y dado que es en el ambito de esta misma
Direccion en donde se realiza la presente investigaciéon, el cruce perma-
nente de informacitn ha enriguecido a ambas fuentes.



IV - TRABAJO DE CAMPO

a) Disefo de formulariocs, eleccion de la muestra y organizacion del
relevamiento.

Tal como fuera sefalado en el item I, el presente estudioc sobre la
introduccitn de bienes de otras provincias tiene como base principal de
informacion una encuesta especialmente disefada para tal fin.

Dicha encuesta esta orientada no solo al comercio minorista, sino
tambieén al mavyorista, elaborandose deos formularios con algunas diferen-—
cias en funcidn de las particularidades que distingen a dichos subsec—
tores.

El doble abordaje minorista—-mavorista se corresponde con el objeti-
vo de desentrafar las formas y modalidades de relacidn entre  ambos

estratos.

En la determinacion de los comerciantes miporistas a encuestar, se
priorizd especialmente en las zonas del interior, el logreo del mé&ximo de
captacién . FPara ello. se adopté una doble fuente de informacion :

allos listados de la Direccion Gemneral de Comercio Interior.
blel barrido de la zona por parte de los encuestadores.

En el ctaso del departamento Capital se tuvo un especial cuildado en
la representatividad por estrato de tamafo y de barrio.

En 2l caso de los comerciantes mayoristas v distribuidores, tambien
se tratd de captar la totalidad del subsector, tomandose como base para
su identificacion

allos listados de la Direccion General de Comesrcio Interior.

b)los mavoristas sefalados como proveedores en las encuestas a
minoristas.

Coamo corsecuencia de la fuente de informacion sefalada en b)) se
incluyeron en la muestra mavorista a algunos proveedores que tenian Su
centro de operaciones en otras zonas pero que abastecilian regularmente a
los minoristas localizados en la zona bajo estudio.

En el Anexo IV -~ A se adjuntan los formularios uwutilizados. que
fueron elaborados en forma conjunta con gl personal de la Direccidn
General de Comercio Interior. Para ello, con la ayuda de informantes

claves de dicha reparticion se caracterizo la demanda de bienes de
consumo, tratando de incluir los rubros mas relevantes por su magnitud y
masividad. FPara tal efecto, vy capitalizando los antecedentes provin-
ciales serfalados en el fitem I, se utilizaron las marcas mas usuales para
una clara y precisa identificacion de las calidades.

En la elaboracion se tratd de plantear las preguntas de tal forma
que puedan ser formuladas literalmente por los encuestadores, & fin de

s




garantizar la méaxima neutralidad del mismo y por ende de uniformidad
metodologica de los datos relevados. Por este motivo, tambiéen se prefi-
ri¢ reducir al mimimo el equipo de trabajo, intensificando como contra-
partida el grado de dedicaciéon.

"En cuanto a la imstruccion de los encuestadores se realizo en forma
individual v grupal, desechandose la preparacién de un manual de ins-
truccion vyva que el contacto directo en el grupo reducido lg hacia in-
necesario.

Se realizd una prueba piloto en San Blas de los Sauces que sSirvio
para realizar algunos reajustes parciales a los formularigs planteados,
especialmente en lo relativo a omisiones de productos ¥y a la forma de
presentar algumnas prequntas criticas.



b} Localidades seleccionadas

: La Provincia ha priorizado las siguientes localidades para la
realizacion del trabajo de campo:

¥ Zona Norte: Salicas, Shagui, Cuipan, Los Robles, Alpasinche,
Chaupihuasi, San Blas, Anillaco, Aminga, Pinchas, San Pedro, Los
Molinos, Chuguis, Santa Cruz.

¥ Zona Centro: Capital.
¥ Zona Qeste: Villa Castelli, Vinchina, Villa Union.

¥ Zona Sur: Chepes, 0Olta.

Las seleccién de estas localidades obedeci® a la biusqueda de una
amplia cobertura geografica y al interés de 1ncluir aguellas zonas
caracterizadas por su permeabilidad a la penetracidon de comercial de
ptras provincias.

Para tener una primera idea de magnitud de la zona bajo estudioc, se
detallan a continuacién datos sobre poblacion v establecimientos
comerciales para cada una de las localidades antes mencionadas:

Poblacion Cantidad de
Censo 1991 establecimientos
comerciales
CNE 1985
Zona Nprte:
. Depto. de San Blas de los Sauces
Salicas 538 6
Shaqui 403 7
Cuipan 387 )
Los Robles 364 4
Alpasinche 2890 3
Chaupihuasi 267 4
2

San Blas 261

“
N

Total Departamento 3143



Poblacidn Cantidad de
Censo 1991 establecimientos
comerciales
CNE 1985

. Depto. Castro Barros:
ﬁqillaco : 855 24
Aminga 571 G
Anjulléen 438 3
Pinchas 356 22
San Pedro 296 - 1
Los Molinos 276 g
Chuquis 224 7
Total Departamento 3298 51

Zpna Centro:

. Depto. Capital: .
Capital 104494 1511
Total Departamento’ : 106718 1513

Zona Oeste:

. Depté} Gral. Lamadrid:
Villa Castelli 1275 11’
Total Departamento 1429 11

. Depto. Felipe Varela:
Villa Unidn 2311 &b
Total Departamento 8207 126

. Depto. Vinchina:
Vinchina 1869 S0

Total Departamento 2311 55



Zona Sur:
Depto. Rosari; vera Pefaloza:
Chepes
Tdtal Departamento
Depto. Gral. Belgrano

Olta

Total Departamento

Foblacion
Censo 1991

7144

10868

2874

5864

Cantidad de
establecimientos
comerciales
CNE 1985

119

129

&1



ANEXD IV - A. FORMULARIOS UTILIZADOS



ENCUESTA TOTALMENMTE ANONIMA PARA EL MEJORAMIENTO DE t0S CANALES DE COMERCIALIZACION
LOS DATOS  SUMINISTRADOS SOLO SE UTILIZARAN PARA  FINES ESTADISTICOS
ENCUESTA Nossessass

ENCUESTA MINDRISTA

2. CUANTO VENDE MENSUALMENTE DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS?

SE SOLICITA SOLO UNA ESTIMACION EN BASE A UN MES NORMAL

HARINA COMUN: «.......... PAGUETES DE 1 KG.

HARINA SUELTA: ...... cene. KGS.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA “COCINERD® - veswn... BOTES DE 1 1/2 LTS.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" - ........ BOTES DE 1 1/2 LTS.
ACEITE COMEST MEZCLA "..uvuvus.. s .....BOTES DE P.V.C. DE 1 LT.
FIDEOS SOPEROS - .....,.PAQUETES DE 500 GRS.

FIDEOS GUISERDS - ......PARUETES DE 500 GRS.

FIDEOS TALLARINES - ......PAQUETES DE 500 GRS.

FIDEDS +vevevarnsanns  veeaas PAQUETES DE 500 GRS.

ARROZ TIPO 00000 GRAND FIND LARGO — ...... PAQUETES DE 1 KG.
ARROZ TIPO COMUN - ...... PAQUETES DE 1 KG.

AZUCAR "FRONTERITA" - ...... PAQUETES DE 1 KG.

AZUCAR “\uuvennennnns * = \e.... PAQUETES DE 1 Ko.

AZUCAR SUELTA = wvuseuenns KGS.

LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR" - s........PAQUETES DE 800 GRS.

LECHE ENTERA EN POLVO "NIDD" - .......... LATAS DE 800 GRS.
QUESO FRESCO TIPO CUARTIROLO COMUN ......u... KGS.

MORTADELA ......... KGS.

SALAME MILAN ..... vuana KBS,

TOMATE AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA" - ...... ...LATAS DE 380 GRS.

TOMATE AL NATURAL "ARCOR" - ...... +-+LATAS DE 380 GRS.
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TOMATE AL NATURAL "TITAN" - ....iueenns LATAS DE 380 6RS.
TOMATE AL NATURAL "..ievienvovnorarnss ! Y dadsesnea .» LATAS DE 380 GRS.
PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" - ........ »LATAS DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "ARCOR" - ......... LATAS DE 380 GRS.

PURE DPE TOMATE "TIT¥AN" - ..... ..»» LATAS DE 380 GRS.

TOMATE TRITURADU Y etdassnsseanseas P = esnsnrrarans BOTELLAS PE 1 LT.
LAVANDINA "AYUDIN" - ...ciesnvass BOTELLAS DE 1 LT.

DETERGENTE "MAGISTRAL" - ....ue.. sesnsn ENVASES DE 750 C.C.

DETERGENTE "CAMELLO" - .+ss.v...... ENVASE DE 7530 C.C.

DETERGENTE "....... cerererianas T ereienaeaes ENVASES DE  ......... C.C.
JABON EN POLVO "GOL" = ssssrenssnas PAQUETES DE 800 GRS.

JABON EN POLVO “ZORRO" = wsevvevenn.. PAGUETES DE 800 GRS.

JABON EN POLVO "ALA" = ..eeuu.. ..».,PAQUETES DE BOO GRS.

JABON ENPAN ".ovurneransnans T reraaas ...PAST DE 300 GRS.

PAPEL HIGIENICO "SANIDAD" - ....... ... ROLLOS DE 74 METROS

PAPEL HIGIENICO "SUPEROL" - +.eeuses.. ROLLOS DE 74 METROS

PAN FRANCES .evuveuenen. KGS.

PRE-PIZZAS ........... UNIDADES

NARANJAS DE 1ra. .eveveeronns . KGS. ’
MANZANAS DE 1ra. vovecavessecs KGS.

BANANAS DE 1ra. veueneneanens KGS.

PAPAS DE 1ra. seveeens.. .v.. KGS.

LECHUGA DE 1P&. suvenreovenss KGS.

TOMATE DE 1ra. sueeeonnseens KGS.

ZAPALLO DE 1ras seveeeeevenn. KGS.

PUCHERD ESPECTAL.+evrvnrennnns KGS.

BLANDA ESPECIAL.......... vees. KGS.

POLLOS LIMPIOS +vuvvnevnrennns KGS.

HUEYOS ..... G eananan DOCENAS



3. PROVEE MERCADERIA A OTROS NEGOCIODS? SI 7/ NO

L]

4, EN CAS50 AFIRMATIVO, QUE PORCENTAJE DE SUS VENTAS LAS REALIZA DE ESA FORMA?

L]
-
.
.
~

9. CUALES SON LOS PRECIOS ACTUALES DE VENTA AL PUBLICO DE LOS SIGUIENTES
PRODUCTOS:

HARINA COMUN —"... ........... AUSTR. POR KG.

HARINA SUELTA = cuvsnvcnnnsans AUSTR. POR KG.

ACEITé COMESTIBLE MEZCLA "COCINERO" -BOTE DE 1 1/2 L7S5.- .v.vevurens AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI™ -BOTE DE 1 1/2 LTS.- ....... «sa. AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA ".veiarisasne " -BOTE P.V.C. DE 1 LTe= wousvcnnas AUSTR.

FIDEDS SOPEROS ........... AUSTR. POR PARUETE PE 300 GRS.

FIDEDS GUISEROS ..onesnsnas AUSTR. POR PARUETE DE 500 GRS.

FIDEOS TALLARINES .......... AUSTR. POR PARUETE DE 500 GRS.

FIDEDS sevaaasnasanasas 4 3 sessasavas AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS.‘

ARROZ TIPO 00000 GRAND FIND LARGG .......... AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.
ARRGZ TIPO COMUN ......... . AUSTR. POR PAQUETE DE 1 KG.

ARZUCAR "FRONTERITA" .......... AUSTR. PdR PARQUETE DE 1 KG.

AZUCAR "ouseaanasananas "o .......;.. AUSTR. POR PARUETE DE 1 KG.

AZUCAR SUELTA ....... ..... AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.

'LECHE ENTERA EN POLYD "SANCOR" ....csusae AUSTR. POR PAQ DE 800 GRS.

' LECHE ENTERA EN POLVC "NIDO" sssusnensa AUSTR. POR LATA DE 800 GRS.

QUESO FRESCO CUARTIROLD COMUN .......... AUSTR. POR KG.

MORTADELA -100 GRS.- ...vensasnns AUSTR.

SALAME MILAN -100 GRS.- .....cc.... AUSTR.

TOMATE AL NATURAL "LA CAMPAGNDLA" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE AL NATURAL "ARCOR" ....... ... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

TGMATE AL NATURAL "TITAN" .........; AUSTR. POR LATA DE 380 OGRS.

TOMATE AL NATURAL "......c.ouae” ..;.......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "ARCOR" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
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PURE DE TOMATE "TITAN" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE TRITURADG ".....evees sevaens” -—BOTELLA DE 1 LT.- .v.u.n...
LAVANDINA "AYUDIN" -BOTELLA DE 1LT.= coveeasnss AUSTR,

DETERGENTE "MAGISTRAL" -ENVASE DE 750 CC- .....4se... AUSTR.

DETERGENTE - "CAMELLO" -ENVASE DE 750 CC~ svsvesnsese AUSTR.

DETERGENTE "....... 4seracne’  seeavrisecscns AUSTR. POR EMVASE DE ....
JABON EN POLVO "GOL"  -PAR PE BOO GRS.- ...... ... AUSTR.

'JABDN EN POLVO "ZORRO" -PA@ DE B0O0 GRS.- .......... AUSTR.

JQEDN EN POLVD "ALA" -PA@ DE BOO GRS.- ......vns . AUSTR.

JABON EN PAN “.iievveraervenaeas" —-PAST DE 300 GRS- ......... . AUSTR.

PAPEL HIGIENICO "SANIDAD"™ -ROLLO DE 74 METROS- .......... AUSTR.

PAPEL HIGIENICO “SUPEROL" -ROLLDO DE 74 METROS- +.u....... AUSTR.

. PAN FRANCES .evevevanvs AUSTR. POR KG.
PRE“PIZZAS vevevansens ‘AUSTR. POR UNIDAD
NARANJAS DE 1ra. ...... veeev-. AUSTR. POR KG.
MANZANAS DE 1Fa. weveeveeneees AUSTR. POR KG.
BANANAS. DE 1ra. veveveeneens . AUSTR. POR KG.
PAPAS DE ira. .............. AUSTR. POR KG.
LECHUGA DE 1fae eevesvavenens AUSTR. POR KG.
TOMATE DE 1ra. ..... ceeeeeu. AUSTR. POR KG.
ZAPALLO DE 1ra. eveensvnenoas AUSTR. POR KG.
PUCHERD ESPECIAL +eevseacnnn.. AUSTR. POR KG.
BLANDA ESPECIAL vevonveveenans AUSTR. POR KG.
POLLOS LIMPIOS ..... Cereranene AUSTR. POR XG.
HUEVOS wevrvenvnnnens AUSTR. POR DOCENA

J



IDENTIFICAR
PROVEEDOR (%)

——, e — v ———

e A e s e A e ————

EADA CUANTO
REPDNE

PAGO

(¥} Consignar
local -

nombre y razdn social,

localidad de

donde proviene y domicilio si e

I

S



8. QUIEN LE TRAE LOS PRODUCTOS?

-VALOR DEL FLETE-
FORMA DE CALCULGC

PRODUCTO : IDENTIFICAR
TRANSPORTISTA (%)

(%) Consignar nombre y razgn social, localidad de donde proviene y domicilio si

9. CUANDO NECESITA REPONER LA MERCADERIA USTED BUSCA D SE COMUNICA CON EL-
PROVEEDOR O ESPERA SU VISITA?

10, COMO FIJA Y EN QUE ELEMENTOS SE BASA PARA MODIFICAR S8SUS PRECIOS DE
VENTA?

—— . M, ———————— e rimscsws e v —m——————

es

15



11. QUE PORCENTAJES DE SUS VENTAS LAS REALIZA:

. AL CONTADD ......... %
. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL .......... %
« MUTUALES siverneves &

TARJETAS DE CREDPITO ..ivsvevevres %

12. QUE RECARGO APLICA EN LAB VENTAS?:

RECARGO
. CON TARJETA DE CREDITO.........s casscaaasanesranartersrann S
. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL........ Y %

- A TRAVES DE MUTUALES. .. sirsnnanarananasans PR ceaensas %
13. USTED UTILIZA EL TRUEQUE EN LA VENTA DE BIENES DE CONSUMO? SI 7 NO

14. EN CASO AFIRMATIVO, POR QUE LD HACE Y CON QUIEN LO HACE?

15. "AUE CAPITAL TIENE AFECTADD AFECTADO A SU ACTIVIDAD COMERCIAL,
INCLUIDO STOCKS, RODADOS, MUEBLES & INMUEBLES?
{DETALLAR)

/](2



16. PUEDE DECIRME CUANTOS TRABAJAN EN SU NEGOCIO?:

ASALARIADOS ..... +esss.. PERSONAS
FAMILIARES SIN REMUNERACION FIJA ....... «»»»» PERSONAS
SOCIOS siveeucncvannsns FERSONAS

OTROS (detallar)...ssussss.... PERSONAS

17. SUGERENCiﬁS PARA EL MEJORAMIENTO DE LDS CANALES DE COMERCIALIZACION
Y SERVICIOS QUE ESPERA DE LA DIRECCION DE COMERCIO INTERIOR:

48 S48 EE BERBEFERBPARNRS P TP YR E A Y4 2 s v s EsEasRERSSEN #2208 arnanm * e s A EE s A N N N A R N ER]

€% s s a8 aaaan 48 a8 008 FREseE R s ANRANSERRS r R P e amy 4% 5 8844488 ENSsEEEBTIESN 285588888
» @4 s A2 samaBaBa A . s a s aswa L R R R R N N L I A N N N RN rusw LR} »gésssasananm PR A A Y
-------------------- R R N N N I I N B R FR I N B I A A A A R A L R R I RN I A A A A N ]
A A N I I I R R R I B B AU B A I A I A I A ] reesmsnvw R N A N L R B Y NI L R R A N L RN A I B R B B B A
--------------------------------------------------------------- S A A s E B EFEESELASETADS

4aanasaranvas e PePa T rara IR NN NN sases s s B RS LR I A R B R N R N N L N ]

18. OPINION DEL ENCUESTADOR:

(NIVEL SOCIDECONOMICO DEL NEGOCIO, DETALLES SOBRE RECEPTIVIDAD DEL
- ENCUESTADO €ON RESPECTO AL CUESTIONARIO, ETC..)

---------- # 8 2 A A B S BB SN S AR ASE S RA RS SRR NP E RS E TR " PP EEEREEERS SRS
------------- I R R O L I I R R A N A O R I BN A B RO ) LR I A A A A I B NN L I A I AN B R N R A A R Y R
- #a o nasanaea LR I A I B R R I A B N R A I N B ) T N N 2 s asasmnars > asaaasns s sassREFEREERS

LR R A A A A LI Y * 4 e 0 20 P asana L I A I I AR A A R A I R N A N N N N LI B e L I A R Y
. LR RN I R R A R R ] . # & s 24 s aa #® » s 48 sasE BB "M A A RS FE TN PR YRS R PRSP S s masda s
----------------------------- ) TR I R I I A N R I A I R N N N N NN NN RN NN



18

ENCUESTA TOTALHENTE ANONIMA PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION

LOS DATOS  SUMINISTRADOS SOLO SE UTILIZARAN PARA  FINES ESTADISTICOS

" ENCUESTA NOweveons.

b ENCUESTA MAYORISTA/DISTRIBUIDOR

2. CUANTO VENDE MENSUALMENTE DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS?
SE SOLICITA SOLO UNA ESTIMACION EN BASE A UN MES NORMAL

"HARINA COMUN EN PA@ DE 1 KG. = ..... sesases CAJAS DE ....... PAAUVETES.

HARINA EN BOLSAS - ..... ievee.. BOLSAS DE ...... KGS.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "COCINERG" -BOTE DE 1 1/2 LTS.= 4eresnn. CAJAS ( X ....unid)
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" -BOTE DE 1 1/2 LTS.= vuvrvenn. CAJAS ( X ....unid)
ACEITE COMEST MEZCLA "...... s " _BOTE P.V.C. DE 1 LTue= vevvnvnnn CAJAS ( % ....unid)
FIDEGS SOPEROS ~500 GRS.— +.ress. CAJAS ( x .....PABUETES)

FIDEDS GUISEROS -500 GRS.= +uese... CAJAS ( % vuwuws PAQUETES)

FIDEOS TALLARINES -500 GRS.- v...... CAJAS ( X vuwnes PAQUETES)

FIDEDS wovnurnvanennn =500 BRS.= +evsvsseessss.. PAQUETES

ARROZ TIPO 00000 GRANO FINO LARGE -1 KGa= ....... CAJAS ( X wunes PAQUETES)

ARROZ TIPO COMUN ~1 KGuo= susesnns CAJAS ( X eovnes PAQUETES)

AZUCAR "FRONTERITA" -1 KG.-........CAJAS ( x ...... PABUETES)

AZUEAR "vvuvvurannere” =1 KBamuaranus, CAJAS { X weuenn PAQUETES)

AZUCAR SUELTA -BOLSAS DE ..... KBS+~ veesnnves BOLSAS

LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR" -PAQ DE 800 GRS- ........ PAQUETES

LECHE ENTERA EN POLVO "NIDO” ~LATA DE 800 GRS= ..uso-.. LATAS

QUESD FRESCO TIPO CUARTIROLO COMUN wvuvennsss HORMAS

MORTADELA vevveens. UNIDADES DE ...... . KBS. CADA UNA

SALAME MILAN «.o.... ... UNIDADES DE ....... KGS. CADA UNA

TOMATE AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA" ~LATA DE 380 GRS= ...... CAJAS ( % «unu.

TOMATE AL NATQRQL “ARCOR" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS { % ecuuse latas)

latas)



TOMATE AL NATURAL "TITAN" -LATA DE 380 GRS~ ...... CAJAS ( X ..... latas)
TOMATE AL NATURAL "« vensennesnsennesnss® = seeveennnes CAJAS ( X veunes latas)
PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS { x ..... latas)
PURE DE TOMATE "ARCOR" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS ( % ..... latas)

PURE DE TOMATE "TITAN" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS { x ..... latas)
TOMATE TRITURADO ..vveveeverersvas" -BOTELLAS DE 1 LT.~ ......s... BOTELLAS
LAVANDINA "AYUDIN" -BOTELLA DE 1LT.- +........... BOTELLAS

DETERGENTE "MAGISTRAL® -ENVASE DE 750 CC~ ...evsususnnrs ENVASES

DETERGENTE "CAMELLO" -ENVASE DE 750 CC~ evevesesee.... ENVASES

DETERGENTE ".vvuscscsnnvnssene” = wassnans. ENVASES DE feeerras C.Co

JABON EN ﬁdLVOl“GDL" -PAR DE 800 GRS.-~ .......... PARUETES

JABON EN POLVD “ZORRO" -PAQ DE- 800 GRS.~ .......... PARUETES

JABON EN POLVO "ALA" -PAQ DE 800 GRS.= .......... PAGUETES

JABON EN PAN ".uuvieevevevsess ~PAST DE 300 GRS~ .......... UNIDADES

PAPEL HIGIENICO "SANIDAD" -ROLLG DE 74 METROS- .......... ROLLOS

PAPEL HIGIENICG "SUPEROL" ~ROLLO DE 74 METROS- +esus..... ROLLOS

PAN FRANCES ...........; KGS.

PRE-PIZZAS .uvevee.... UNIDADES

NARANJAS DE lra. reasusacarseaas KGS.

MANZANAS DE 1ras »eoseseenesns KGS.

BANANAS Dg 1rd. sueesswsaesas KGS.

PAPAS DE 1ra. 2esueessesnos. KBS,

LECHUGA. DE 1ra. veeevevasvors KGS.

TOMATE DE 1rae eesaennvasce. KGS.

ZAPALLO DE 1ra. ....ssus..... KGS.

PUCHERD ESPECIAL.cwsevevevar. KGS.

BLANDA ESPECIAL.+vesvuenseuras KBS,

POLLOS LIMPIOS vevevvennaranas KGS.

HUEVES .............. DOCENAS



3. QUE PORCENTAJE bE SUS VENTAS LAS REALIZA EN FORMA HMAYORISTA?

HARINA COMUN EN PARUETES DE 1 KG. - ceecesnanenss AUSTR. POR KG.

HARINA EN BOLSAS - ........ P AUSTR. LA BOLSA DE ..... .+ KG.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "COCINERO" -BOTE DE I 1/2 LTS.- .vvevunecn. AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI"™ -BOTE DE 1 1/2 LTS.- suernnacnns AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA ".uvraisaraene " ~BOTE P.V.C. DE 1 LTem vuuvuenans AUSfR.
FIDEDS SOPERDS .; ......... AUSTR., POR PAGQUETE DE 500 GRS.

FIDEOS GUISEROS ...... +a»a-= AUSTR. POR FPAGUETE DE 506 GRS.

FIDEQS TALLARINES .......... AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS.

FIDEDOS ...eivenasavancas T T AUSTR. POR PAQUETE DE 500 GRS.
ARROZ TIPO 00000 GRAND FIND LARGD .e.eswe. s AUSTR. POR PAQUETE DPE 1 KG.
ARROZ TIPO COMUN .......... AUSTR. POR PARUETE DE 1 KG.

AZUEAR "FRONTERITA" .......... AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.

AZUCAR " .. uvenreraunas "I seasracsaa AUSTR. POR PAQUETE DE 1 KG.

AZUCAR SUELTA .:.....;... AUSTR. POR PAQUETE DE 1 KG.

LECHE ENTERA EN POLYO “SANCOR" .......... AUSTR. POR FPAR DE B0OO GRS.

LECHE ENTERA EN POLVO "NIDG" .......... AUSTR. POR LATA DE 800 GRS.

QUESO FRESCO CUARTIRQOLO COMUN .......... AUSTR. POR KG.

MORTADELA -100 GRS.~ ..uivesnssns AUSTR.

SALAME MILAN -100 GRS.- .....s0ce-s AUSTR.

TOMATE AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA" l.... ...... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE AL NATURAL "ARCOR" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

TOMATE AL NATURAL "TITAN" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE AL NATURAL "..eiuesereanasans T aeesaarzas «»»s AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" ......... . AUSTR., POR LATA DE 380 ORS.



PURE DE TOMATE "ARCOR" ....... ... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "TITAN" .......vus AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

TDHATE TRiTURADU M vberannarrrasras " -BOTELLA DE 1 LT.- ..evsnnnss AUSTR.
LAVANDINA "AYUDIN" -BOTELLA DE ILT.- ..esuivenss AUSTR.

DETERGENTE "MAGISTRAL" -~ENVASE DE 750 CC- .....uvvenus AUSTR.

DETERGENTE "CAMELLO" -ENVASE DE 7350 CC- «c.vevnvnsns AUSTR.

DETERGENTE ".vvvencnsnvcsannasa o e iesernnes ssass AUSTR. POR ENVASE DE ........
JABON EN PGLUP "GOL" -PAQ PE 800 6RS.~ ....c.cenvn AUSTR.

JABON EN POLVG "ZORRD" -PAG DE 800 GRS.— ..eeesasns AUSTR.

JABON EN POLVO "ALA" -PAQ DE 800 GRS.- ...... «s+.. AUSTR.

JABON EN PAN "........ anaenara " -PAST DE 300 BRS- ....... .... AUSTR.

PAPEL HIGIENICOD "SANIDAD" -ROLLO DE 74 METROS~ .......... AUSTR,

PﬁPEL HIGIENICO "SUPERGL™ -ROLLO DE 74 METROS- .......... AUSTR.
PAN FRANCES ....... ..ss AUSTR. POR KG.

PRE-PIZZAS .-uiasuanas « AUSTR. POR UNIDAD

NARANJAS DE lra. e eaaans AUSTR. POR KG.

MAMZANAS DE Ira. seessescasness AUSTR. bOR KG.

BANANAS. DE lra. teervessesee. AUSTR. POR KG.
PAPAS DE 173 vvevesnioneans AUSTR. POR KG.
LECHUGA DE 1ra. =vesssee..i.. AUSTR. POR KG.

TOMATE DE ira. eosveesesssas AUSTR. POR KG.

ZAPALLD DE 1ra. svevonarasnes AUSTR. POR KG,
- PUCHERO ESPECIAL ...... sesennn AUSTR. POR KG.
BLANDA ESPECIAL ..vesusunnnsrns AUSTR. POR XG.
POLLOS LIMPIOS .ovecannnarenns AUSTR. POR KG.
HUEVOS ...veicananens AUSTR. POR DOCENA

LA



ART. DE LIMPIEZA

IDENTIFICAR
PROVEEDDOR (X}

'CADA CUANTO
REPONE

PaGo

(%)
local

Consignar

nombre y razon social,

localidad de

donde proviene y domicilio si

es

tQ
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7. QUIEN LE TRAE LOS PRODUCTOS?

IDENTIFICAR -VALOR DEL FLETE:'I
TRANSPORTISTA (%) FORMA DE CALCULO |

L B A A A Al e ol o o e e e e e e e e e T T ——————————— e o it P e e e  ———— — — ————

(x) Consignrar nombre y razdn social, localidad de donde proviene y domicilio si es
local -

8. CUANDO NECESITA REPONER LA MERCADERIA USTED BUSCA O SE COMUNICA CON EL PROVEEDOR
0 ESPERA SU VISITA?

L A R N I I R N R N I R A N A N T T

LA A R Rl N N L I A A A N R I A R N N I N B e A A R I I A ) errasrreIE R
- 1

L L R I I A R R R R R I R A I I N R N B I A A A L R I I N B A I S B )

9. COMO0 FIJA Y EN QUE ELEMENTOS SE BASA PARA MODIFICAR SUS PRECIOS DE VENTA?

L R A R R R L I I R R R R I I R L I N R O R O I I T T R R I
.

L R N NN NN N L R I I N R R R A N R A A N N N I I I B O B N B W Y

L N N N L N R O I I I N A N N N RN A N R R L R N N N N N N A RS ]

L N N N N N N N N N A N e N Y R R R T T T e



10. QUE PORCENTAJES DE SUS VENTAS LAS REALIZA:

« AL CONTADD .iawavass 2
" . EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL ......us.. 7
« MUTUALES .vanvvenns “

. TARJETAS DE CREDITO suvvvesnens %

11. QUE RECARGO APLICA EN-LAS VENTAS?:

RECARGO
. CON TARJETA DE CREDITO. ... seiiiarinnnnrtsnnnsnenasnanns %
. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL..... sasasasanavas F4
. A TRAVES DE MUTUALES. ... oivinuvnsneconsrosesnronn vrareas %

12. USTED DISTRIBUYE LOS PRODUCTOS QUE VENDE?

SI 0 AMBAS COSAS

N/
_GUE éGRCENTAJE REPRESENTA
— LA DISTRIBUCION SOBRE EL
TOTAL VENDIDO: ..vuvvenaes %

1
]
1
L
)
L
i
l
1}
i
1
4
¥
L]
[}
[l
L}
L]

N/

DETALLAR MODALIDAD DE COMERCIALIZACION:

2 % 0 20PN S USRS S S SIS ISP ISP EEIEDIE DN LI

CECIE N I B B B Y S B O A B B R BN N R N A s E s RSB ssBNeRS

EN CASO DE QUE USTED DISTRIBUYA O REPARTA PRODUCTOS:

« A) CON QUE VEHICULOS CUENTA:

94



=

. B) CUAL ZONA 0 AREA ABASTECE?

. C) COMO TRABLADA AL COMPRADOR SUE COSTOS DE DISTRIBUCION?
(DE SER NECESARIO DETALLAR POR PRODUCTO)

« D) A CUANTO ASCIENDEN DICHOS COSTOS DE DISTRIBUCION?
{DE SER NECESARIO DETALLAR POR RUBRO)

13. USTED TIENE VENDEDORES O COMISIONISTAS? 81 /7 NO
N/
EN CASO AFIRMATIVO, COMO ESTAN DISTRIBUIDGS Y CUAL ES LA RELACION
CONTRACTUAL?
nnnnnnnnnnnnnnnnnnnn dmErw TR TR LI P R R R N N LR I I I RE A A A A A A

14. QUE CAPITAL TIENE AFECTADD A SU ACTIVIDAD COMERCIAL, INCLUIDO
STOCKS, RODADOS, MUEBLES E INMUEBLES?
(DETALLAR)



9,

15. PUEDE DECIRME CUANTDS TRABAJAN EN SU NEGOCIO?:

ASALARIADOS ....ceuveevs PERSONAS

FAMILIARES SIN REMUNMERACION FIJA .........44. PERSONAS
S0CI0S ...... sasaeaue .. PERSONAS

OTROS (detallar).............. PERSONAS

146. SUGERENCIAS PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION
Y SERVICIOS QUE ESPERA DE LA DIRECCION DE COMERCID INTERIOR:

442 s masmss ISR ETN L BRI BN B N B R P N N A A A B R RN N R R R R ] s e e s s R BB AR R IERERPEFPRE SR
--------------- R R R R R N I N I A R R B I A I A A A N N N L N RS AL R A
------------------------------ MY TR L N B B S I R A B B B N I A I A R I
CECRE NP N B R R ) 4 4 4 3 2B ABAIPIVIBIE AN A LSS N . » % 8 by b4 BN s E NSRS REE * 44 s A B EBI BN EEESS
" e s 4 reamaPE PR @ m 28 4 RS AP SRS IPEBPEAPE AN SN EP AP AR AR . s e rr e R A A A R A AR
4
--------------- #0 m 4 # 4 &P A BS BN P EDPEIFRPA P s s R R E R R T E A BRI P FA PN A sk AL FEAE R
------------------ A mm s B asE s R Er e be s AAAREAANEBSEB PSS SRS ENSESRARSSELESEREDS LRE IR I NN Y )

17. OPINION DEL ENCUESTADOR:

(NIVEL SOCIOECONOMICO DEL NEGOCIO, DETALLES SOBRE RECEPTIVIDAD

DEL
ENCUESTADO CON RESPECTO AL CUESTIONARIOD, ETC,.)
FECHA: / /91

ENCUESTADOR Nros.cvoavsvsra FIRMA s.esensnasarnens ves
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VY — PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Con 1a informacion relevada se cred una base de datos que queda en
poder de la provincia para su consulta futura, pudiendo realizarse
diferentes cruces de variables en la medida en que surjan puevos
interrogantes sobre las modalidades que adopta la introduccion v
distribucion de bienes de consumo de otras provincias.

Una wvez constituida la base de datos, vy previo un apalisis de
consistencia sobre la veracidad y compatibilidad de la informacién
obtenida, se estratificaron 1los establecimientos en funcidn a los
valores de ventas, clasificandolos de la siguiente manera:

Estrato ' Volumen de Ventas (en australes)

1. Micros < de 10.000.000

2. Pequefios entre 10.000.000 y 25.000.000

3. Medianos 1 entre 25.000.001 v 350.000.000

4. Medianos Il entre 50.000.001 y 100.000,000

5. Grandes > de 100.000.000

Esta estratificacién ha permitido aislar una de las variables
claves en la que explicacidon de las diferencias de comportamiento entre
establecimientos comerciales. ' '

Para un andlisis mas pormenorizado se traslade la informacion
clasificada por departamento vy tamaro a una planilla elecirdnica de

donde se imprimieron los tabulados incluidos en el item . siguiente,. En
tales cuadros se le asignt a cada uno de los productos relevados un
nombre de campo que lo identifica, detallandose en el Anexo V — A dicha

correspondencia.



ANEXD ¥V - A. NOMBRE DE CAMPO IDENTIFICATORIO DE L0OS PRODUCTOS RELEVADOS



NOMBRE DE CAMPO

PRHARI_COM
PRHARI _SUE
PR_COC ¢
PRAC_BAR
PRAC _
PRFI_SOP
PRFI_BUIS
PRFI_TALL
PREI_
PRARRDZHQ
PRARRGZ _CO
PRAZU_FRON
PRAZQ_
PRAZU_SUEL
PRLECH_SAN
PRLECH_NI
PRGUESO_FR
PRMORTAD »
PRSAL_MILA
PRTOM_LACA
PRTOM_ARC
PRTOM_TITA
PRTOM_
PRPURE_LAC
 PRPURE _ARC

PRPURE_TIT

2,9

PRODUCTO RELEVADO

HAR INA
HARINA
ACEITE
ACEITE
ACEITE
FIDEOS
FIDEODS
FI1DEDS

FI1DEOS

COMUN — PAQ. DE 1 KG.
SUELTA - KG.

COMEST. MEZCLA "COCINERGO" -BOTE DE 1 1/2 LTS.
COMEST. MEZCLA "BARGALI” -BOTE DE 1 1/2 LTS.
COMEST. MEZCLA ".uv.evsens..” —BOTE P.V.C. 1 LT.

SOPEROS - PAQUETE DE S00 GRS.
GUISERDS - PAGUETE DE 500 GRS.
TALLARINES — PAQUETE DE 500 GRS.

asseme s arean .... — PARUETE DE 300 GRS.

ARROZ TIFPO 00000 GRANO FINO LARGO - PAQUETE DE 1 KG.

ARROZ TIPO COMUN - PAQUETE DE 1 KG.

AZUCAR "FRONTERITA" - PAQUETE DE 1 KG.
AZUCAR " . .sneesnr=asea' 1 PAQUETE DE 1! KG.
AZUCAR SUELTA - PAQUETE DE 1 KOG.
LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR” —‘PAG DE 800 BRS.
" LECHE ENTERA EN POLVO "NIDO" - LATA DE 800 GRS.
GUESO FRESCO CUARTIROLO COMUN - KG. N

MORTADELA —-100 GRS.-

Sal AME

TOMATE

TOMATE
TOMATE

TOMARTE

MILAN —-100 GRS.— |

AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA" - LATA DE 380 BRS.
.AL NATURAL "ARCOR" - LATA DE BBO.GRS.

AL NATURAL "TITAN" - LATA DE 380 GRS.

AL NATURAL "....iees....." — LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNDLA" - LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "ARCOR" - LATA DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE "TITAN" — LATA DE 380 GRS.



®

PRTOM_TRIT
PRLAV_HYU
PRDET_MAG
PRDET _CAME
PRDET _
PRJAB_GOL
PRJIAB_ZORR
PRJAB_ALA
PRIAB_
PRHIG_SAN
PRHIG_SUP
PRPAN
PRPIZ
PRNARANJ

PRMANZA

- PRBANA

PRPAPAS
PRLECH
PRTOMATE
PRZAPALLO
PRPUCH_ESP
PRBLAN_ESP
PRPOLL L IM

PRHUEVOS

20

TOMATE TRITURADD M. ..iesseasernnnaas * —-BOYELLA 1 LT.

LAVANDINAG "AYUDIN" —-BOTELLA DE 1LT.

DETERGENTE "MAGISTRAL" —ENVASE DE 750 CC.
DETERGENfE "CAMELLO" -ENVASE DE 750 CC.
DETERGENTEl“..;.... ......... " - ENVASE DE ...... CC.
JABON EN POLVO 'GOL" -PAQ DE 800 GRS.

JABON EN POLVO “ZORRO" -PAQ DE 800 GRS.

- JABON EN POLVO "ALA" —-PAR DE 800 GRS.

JABON EN  PAN M., . cv s naasses " -PAST DE 300 GRS.
PAPEL HIGIENICO "SﬁNIDQD" -ROLLD DE 74 METROS.

PAPEL HIGIENICO "SUPEROL” -ROLLO DE 74 METROS.

PAN FRANCES - KG.

PRE-FPIZZAS - UNIDADES

NARANJAS DE lra. = KG.
MANZANAS DE lra. - KG.
BANANAS DE ira. — . KG.
PAPAS DE ira. — KG.
LECHUGA DE 1lra. — KB.
TOMATE DE 1ra. — KG.
ZAPALLDO DE 1ra. - KG.

PUCHERO ESPECIAL - KG.

BLANDA ESPECIAL — KG.

POLLOS LIMPIDS ~ KG.

HUEVOS — DOCENA.
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VI - ANALISIS DE RESULTADOS
VI - A) DIFERENCIALES DE PRECIOS:

Para el analisis de las diferenciales de precios se calcularon los
preciogs relativos de cada uno de los productos con relacion a los

promedios por tamafio, zona y nivel general. La base de calculo san ios
precios medios de los cinco estratos de tamafic para cada uno de los
departamentos, conforme al detalle presentado en el Anexo VI - A y Anexa
Vi - B.

Los departamentos que en general se destacan por el alto costo de
los bienes de consumo son Vinchina, San Blas de los Sauces y General
Belgrano.

En el otro extremo,. los departamentos con niveles medios mas
accesibles son Rosario Vera Pefaloza y Felipe Varela. {Ver Cuadro VI —-A-1)

a1 indagar internamente en cada una de las zonas los precios segun
el nivel de ventas de los establecimientos, se observaron algunas
particularidades interesantes.

En 2! caso de Vinchina, el elevado nivel de precios, que alcanza 3
superar en m&s de un 30 % al nivel general, se explica por los registros
consignados en los establecimientos con ventas mensuales menores de
10,000,000 de australes, que estan notablemente desfasados en relacidén a
los otros estratos v zonmas consideradas.

Par el contrario. las altas ofertas en San Blas de los Sauces vy
General Belgrano son relativamente bomogéneas en todos los comercias
independientemente de sus volumenes de ventas., i

Asimismo, los bajos promedios de Rosario Vera Pefaloza se sustentan
ern una estructura comercial con diferenciales reducidas segun tamano.
mientras que en el Depto. Felipe Varela los micros presentan precios
claramente desfasados en relacidtn a los otros negocios mas formales.

En los préximos parratos, a partir del analisis del mapa de
intermediaciones y de las modalidades de ventas, se formularan algunas
hipttesis explicativas de las diferenclales encontradas.

En general, en todos los departamentos, se observa una correlacion
claramente negativa entre volumen de ventas y nivel de précios. Sin
embargo, conviene precisar gue son los dos estratos extremos. con ventas
mensuales menores a los 10.000.000 de australes y con facturaciones por

encima de los 100.000.000 de australes, los que consignan niveles de
precios noteablemente dispares, con porcentajes de dispersion media
superiores al &0 %“. Estos resultados estan provocados por la

concurrencia de algunos factores potencialirzadores de las diferenciales:

S a) niveles muy dispares de costos fijos wunitarios. Si bien la
infraestructura afectada a la actividad en los micro comercios es infima
en términos absolutos, alum mas insignificantes son los volumenes de

ventas que deben cubrir dichos gastos de estructura.



CUADRO VI & - }

DIFERENCIALES DE PRECTD SEGUN TANARD Y DEPARTANENID

~ en relacion 3l nivel general -

ESTRATD { CASTRD | FELEPE | GRAL  LAMADRID [LA RIOJA [SAN BLAS | ROSARIO [VINCHINA
JE : JARROS | VARELA [BELGRAND ; ; VOELES L VERM
TARAND : : ' : ¢ SAUCES PEMALOZA |

i 1 7 ¥ B § L -3 T IS TR [0 SO D 1N T % S S K1

2 P {11 7% T 3V S 15 T N 17O S [ 75 B P 15 S 5 VS U 1

i H booOBNA L M4 970 IW2 ) 1B 90.5 0 104.8

q : L A 1 DY 12V Vo 7000 1089
3 : S ' N I : !

3%



33

b)) disimiles capacidades de negociacion. Los precios de comptra y
las condiciones de pago de ambos estratos son marcadamente diferentes,
con lo  cual los mas peguefos negocios sustentan su  sobrevivencia en
los beneficios secundarios de la informalidad, tales comop la evasion
impositiva vy previsional; la elevacion de los precios de venta vy la
subremuneracion de la abundante mano de obra familiar.

i

En el caso de S5an Blas de los Sauces y de Capital, se observaron

algunos comportamientos no esperados, con elevaciones en los niveles de
precios al pasar del segundo estrato {(comercios pequeros) al tercer
estrato (comercios medianos ). Indagando mas especificamente estes

subconjuntos se detecte que tales resultados eran una consecuencia del
financiamiento ofrecido por los negocios con un medianc nivel de
organizaciéon vy que luego redundaba en un recargo no explicitado en los
precios de venta. .

La poca relevancia gue tiem= la variable tamafo en la explicacién
de las diferenciales regionales de precios, conforme a lo explicitado en
los parrafos anteriores, y comp contrapartida, la gran dispersion zonal
de 1los precios relativos ofrecidos por los distintos estratos, nos
estarian informando sobre la importancia decisiva que adquieren los
determinantes zonales de precios, v atn mas especificamente la trama de
intermediaciones que se analiza en item siguiente. o
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V1.~ B} RED DE ABASTECIMIENTO PROVINCIAL

En el disefioc de los formularios se considero de suma importancia la

identificacion de los proveedores, va que dicha informacidn permitiria
no  solo la reproduccion del mapa de intermediaciones sino también una
estimacién mas precisa de los margenes brutos. (Ver item VI.- C}.

Si se clasifican los mavyoristas segun la localizacion de su  sede
central, se observa claramente la importancia que adquiere la Capital de
La Rioja y la provincia de San Juan, gque en conjunto cubren el 70 % del
abastecimiento de los minoristas riocjanos encuestados. La importancia
relativa de San Juan puede estar un poco sobrestimada debido a la
sobrerepresentacion de los departamentos del Oeste y Sudoeste, y la
exclusion en la muestra de la franja Central y Sudeste de la provincia
{Departamentos de Chilecito, Independencia, Chamical y Famatina).

Ferc lo aque si resulta muy evidente es la escasa presencia de los
mavoristas de la ciudad Capital en el interior de la provincia, salvo en
departamentos muy cercanos como los ubicados en la zona de la costa del
Cerro del Velasco. A modo de ejemplo se detallan a continuacisén los
porcentajes gque representan los proveedores capitalinos en 21 total de
proveedoares captados:

. Castro Barros : 58 “
. Felipe Varela :+ 3 %
- Vinchina @ 2 %

. Lamadrid : 2 %

. General Belgrano : 2 %
. Rosario Vera Pefaloza @ 2 %
. Sanm Blas dep los Sauces : 32 %
Como contrapartida, dentro de la ciudad Capital, es notoriamente
alto el nivel de autcabastecimiento, va que mas del <20 % de los

comercios minoristas se proveen de mavoristas localizados en la misma
ciudad.

En el otro extremo, los departamentos del oeste de la provincia gue
se destacan por su aislamiento desde el punto de wvista geografico.,

también han desarrollado elementales estructuras de provision  zonal,
llegando a abastecer entre el 295 yv el 35 % de las demandas minoristas.
{Ver Cuadro VI - B-1). Estos mayoristas aseguran la subsistencia de una

importante cantidad de micro-establecimientos cuyo bajisimo nivel de
capitalizacidn los c©bliga a implementar unpa politica de permanente
reposicion, ya gque su nivel econdmico no permite la acumulacion de
stocks. Coma contraparte, estos comerciantes deben aceptar precios de
compra superiores, tal como fuera remarcado en el item anterior.

8i excluimos del analisis los minoristas radicados en la ciudad
Capital gue como va se indicara recurren fundamentalmente a la provision
local, surge con nitidez la vya sedalada importancia que tienen los
distribuidores sanjuaninos en el abastecimiento del interior de la
provincia de La Riocja, al absorver la mayoria de las demandas de teda la
zona geste vy sur. £En cinco de los ocho departamenteos encuestados los
mayoristas de Ban Juan proveen entre el 34 v el B0 % de las ventas
minoristas. ;
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DISTRIBUCION DEL ABASTECIMIENTD FOR DEPARTAMENTO SEGUN DRIGEM DEL PROVEEDOR
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Por el contrario., en la zona Norte, los proveedores catamarguefios
han tenido uma importante penetracién en el mercado ve que concentran el
27 % de las compras de 3an Blas de los Sauces. En un nivel intermedio,

los comerciantes provenientes de Cérdoba se caracterizan por tener una
presencia generalizada en todos los departamentos aungue en ninguno de
ellos logren liderar £l ranking de proveedores.
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vI.- C) ESTIMACION DE MARGBENES BRUTOS

lLa indagacien a los comercios minoristas sobre sus proveedores y el
posterior relevamiento de estos Gltimos permitid la estimacion de los
margenes de comercializacion de los negocios al por menor, definidos
como el cociente entre el promedio de precios minoristas v el pramedio
de precios mayoristas.

En esta estimaciébn wvale hacer la salvedad de gue Solo se  han
computado los precios de los negociocs mayoristas que tiemnen su centro de
operaciones en la provincia, dada la imposibilidad material de seguir la
trama de intermediaciones hacia el exterior de la provincia.

Antes de pasar al analisis de los margenes brutos resultantes
conviene remarcar que los promedios de precios de los mayorist
loralizados en el interior de la provincia superan en mas de un 25 %
los localizados en la Capital, lad cual es razonable si se. tiene en
cuenta gue muchos de dichos comerciocs se abastecen a su vez en la ciudad
de La Rioja. Los productos que presentan precios relativamente mas altos .
en el interior en relacion a la Capital s=son fundamentalmente los
embutidos, lacteos, carnes, tomates envasados y articulos de iimpieza.

A& continuacidn se presenta el detalle de los margenes brutos de los
departamentos encuestados: ‘ ’

Departamento Margen Bruto .
. Vinchina. i.&4
. Castro Barros 1.56
. General Belgraneo : 1.48
. San Blas de .los Sauces i.s4
. Capital : 1.43
. Lamadrid 1.3%9
. Rosario Vera Peﬁaloia 1.34
. Felipe Vargla 1.33
Promedio General i.46

tos margenes brutos de los comercios minoristas encuestados son
superiores al 40 %L . destacandose el caso de Vinchina con un 64 U vy
Castro Barros con un 56 %. En el caso de Castro Barros la explicacion de
los elevados margenes debe busacarse mas en la subcaptacion de los
estratos de mavor tamafo gue en los altos niveles de precios relatives.

A



Por el contrario. tal como fuera analizado en el item VI - A) los
margenes brutos de Vinchina se sustentan en las altas diferenciales de
precios que se detectaron en dicha zona.

En el optro extremo, los menores margenes brutos se ubican en las
zonas de Rosarioc Vera Peraloza y Felipe Varela gque simultaneamente
presentan niveles de precios menores.

'

Por’ altimo, con respecto a los margenes segun  tamano de
establecimiente nuevamente se replte la yva senalada alta correlaci6n
negativa margen -~ tamafio y la elevada disparidad entre comercios micros
vy grandes, mientras que los estratos intermedios presentan porcentajes
muy similares.

1

Tamano Margen Bruto
Micros 1.55
Peguenos 1.44
Medianos [ 1.46
Medianaos I1 l.44

érandes 1.34
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vl - D) QLGUNAS MODALIDADES ¥ CARACTERISTICAS DE LOS ESTABLECIMIENTOS

Se incluyeron en.el formulario una serie de preguntas, muchas de
ellas de tipo abierto, con 21 objetiveo de obtener ciertos elementos
sobre los rasgos basicos y las pautas de comportamiento predominantes en
el sector minorista.

En tal s=entidao, se releve informacion sobre los criterios
utilizados para la seleccion de proveedores, las formas v plazos de
reposicién mas  usuales, las condiciones de pago & mavyoristas, los
parametros gue guian la fijaecion de precios, las modalidades de venta v
la distribucién del empleo segun categoria ocupacional.

A su vez esta informacidn aportd algumnas hipétesis explicativas de
ciertas peculiaridades encontradas tanto a nivel de tamado como de
localizacidon gecografica. Asi, por ejemplo, se ha verificado gue las
zonas que se destacan por el bajo nivel de precios de sus bienes de
CONsSumo , coincidentemente ofrecen menores facilidades de pago a sus
consumidores, mientras gque por el contrario, en Vinchina y San Blas de
los Sauces prevalece la venta a crédito. "

Para una mas completa ilustracion de estos resul tados se presenta a
continuacison la importancia relativa de las ventas a crédito para cada
uno de los departamentos: -

Departamentos Ventas a crédito
- en %L -
Vinchina | &0
San Blas de los Sauces 43
Castro Barros _ 66
Felipe Varela 33
Eapital 10
Rosario Vera Pefaloza | Sé
General Belgrano : 38
Lamadrid 40
-Por otra parte, con.respecto a las categorias ocupacionales se
confirma la importancia mayoritaria gque tienen los empleados familiares
sinn  remuneracion fija, lo cual es una consecuencia del alto grado de

informalidad que presenta el sector analizado.,
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4

Empleo en establecimientos comeraciales
seqgun categori ocupacional .
(en porcentajes)

fsalariados 31
Familiares 295
Socios 4
Otros ] )

- .

En cuanto al criterio utilizado para la selecciétn de proveedores se
destaca en un primerisimo nivel las consideraciones gue tienen que ver
con los precios ofrecidos, en donde se concentran mas del 40 % de las
respuestas., Luego. en un segundo lugar y con porcentajes similares se
destacan las condiciones de pago (24 %) v la calidad de los productos
(21 4.

La Direccion General de Comercio Interior planted como importante
la indagacitn socbre si la busqueda de reposicién era activa o si el
comerciante minorista se limitaba a esperar la visita del proveedor.
Ante esta pregunta, nuevamente se manifiesta una clara escisiotn entre
Capital vy el Interior, ya que mas del 70 % de los wminoristas de la
ciudad de La Rioja, buscan, visitan o se comunican con el mayorista a
fin -de reponer sus stocks, mientras que en los  departamentos del
interior la gran mayoria (B9 %) de los comerciantes esperan la visita

del proveedor.

FPor ultimeo, con respecto a los parametros gue guian la fijacion Q
Ir

precios, urn  amplio porcentaje de establecimientos respondié  co

criterio general gue seqguian las modificaciones operadas en los precios
de compra, mientras que en ‘algunos casos aislados sostuvieron gue los
cambios obedecian a las variaciones aoperadas en los stocks disponibles vy
a los volumenens de compra de los consumidores. )
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ANEXDO VI — A. PRECIOS MEDIOS FPOR DEPARTAMENTO SEGUN ESTR(—‘«TC-J DE TAMAND
- Valores en australes del mes de octubre de 1991 -



PRECIOS NEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

Z0NA
AN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDEO

ESTRATO

MICRO
PEQUERDS
MEDEANGS i

PRHARI COM PRHARI _SUE PR_COC

15,667
15,500
14,500

1222

PRAC_BAR

11,000
12,300
14,000

12,500

PRAC

12,000
13,000
15,000

13,333

PRF1_S0P

7,643
7,667
7,333

7,348

Y




PRECIBS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN ELAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRFI BUIS  PRFI_TALL  PRFI_ FRARRDZ_O  PRARROZ_CO FPRAZUL_FRON

SAN BLAS WILRD 7,786 9,000 9,500 13,500 9,667
SAN BLAS PEQUEROS 8,000 8,667 16,000 11,667 5,000
SAN BLAS MEDIANGS 8,000 9,333 19,000 10,333

PROMEDID 7,929 ,000 7,500 16,167 19,556 6,000

(43




PRECIOS WEDIOS DE CONERCIGS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEBUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDIO

ESTRATO

MICRO
PEQUENDS
MEDIANDS 1

PRAZU_

5,200
5,300
3,750

5,730

3. 750
5,000
6,000

3,583

45,000
39,500
49,000

44,509

PRATH_SUEL PRLECH_SAN PRLECH NI

45,833
51,500
55,000

50,778

48,000
40,667
46,647

85,111

PRBUESD FR PRMORTAD

34,875
29,333
40,000

34,736



PRECIOS MEDIGS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10N
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PRONECIO

ESTRATO PRSAL_MILA PRTON LACA PRTON_ARC
NICRD 73,333 5,000 7,000
PEGUERDS 62,333
NEDIANDS | &6, 667

67,444 5,000 7,000

PRTOM_JITR PRTOM_

6,500
6,000

6,250

3,300

7,000

6,250

PRPURE_LAC



Y6

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE_TIT FPRTON_JTRIT PRLAV YU PRDET MAG  PRDET CAME
SAN BLAS NICAO 5,000 6,300 12,500 10,500 12,000
SAN BLAS PEGUERDS 5,000 12,500 11,333 13,000 14,500
SA% BLAS MEBIANDS I . 14,000 12,000 15,000

PROMEDIO 6,009 6,250 13,000 11,278 13,333 14,500



PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE SAN BLAS BE L05 SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

16NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDID

ESTRATO

HICRO
PEQUERDS
MEDIANDS |

PRIAB_GOL

18,000

18,000

PRIAR_IORR FRJAE_ALA

18,500
21,000
15,000

17,500

PRIAD_

4,400
5,100
4,500

4,400

PRHIG_SAN

4,333
5,000
0

3,444

L+



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LGS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDID

ESTRATD

MICRD
FEQUERGS
MEBIANDS 1

PRHIG_SUP  PRPAN

4,000
3,000
§,500

3,833

PRP1Z PRNARANJ  PRMANIA  PRBANA
8,250 7,500 8,000 13,000
8,000
8,333 5,000 8,667 10,000 10,000

8,194 6,750 8,333 11,3500 10,000

4¢



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

1NA
GAN BLAS

SAN BLAG
.GAN BLAS

PRONEDIO

ESTRATO

HICRO
PEQUERDS
MEDIANDS 1

PRPAPAS

3,833
4,000

Y

4,187

PRLECH PRTdHﬂTE PRIAPALLO  PRPUCH _ESP

12,000 11,000 5,000
7,000 13,500
10,000 8,667 5,500 15,000

11,000 8,889 5,230 14,250

PRBLAN_ESP

36,000
38,500

37,250

5



PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMAND BE ESTABLECIMIENTOS

10NA
SAk BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDIO

ESTRATD PRPOLL LIN PRHUEVOS

NICRO 13,736
PEGUERDS 31,000 18,750
MEDIANGS 1 35,000 18,000

33,000

14,162

50



PRECIOS HEDIGS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIGJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

LONA

LA RIDJA
LA RIGIA
LA RIDdA
LA RIMA
LA RIDA

PROMEDRID

ESTRATO

MILRO
PEQUERDS
MEDEANDS
MEDIANGS i
GRANDES

3,350
3,000
3,070
2,700
2,740

2,972

3,000
2,033
2,367
2,250
2,000

2,330

PRHARI _CO¥ PRHARI SUE PR _COC

14,613
15,156
15,225
14,950
14,540

14,897

PRAC_BAR

10,600
10,949
10,725
10,600
10,480

16,671

PRAC

13,333
11,833
11,983
13,450
11,440

12,408

PRFI_S0P

7,125
6,738
6,817
6,500
1,760

6,368

& A



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIOJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRFI BUIS  PRFI_FALL PRFI_ FRARRDI 0  PRARRDI L0 PRAIU_FRON
LA RIOHA MICRO 7,800 9,200 3,830 15,300 8,214 7,000
LA RIOIA PEQUERDS 7,053 9,515 8,875 17,909 9,929 6,500
LA RIOJA MEDIANOS | 7,983 9,371 9,425 17,200 11,350
LA RIGJA HEDIANDS I 7,633 10,447 13,900 18,000 8,667
LA RIOJA GRANDES 6,840 7,900 8,%00 14,260 9,300 7,300

PRONED 1O 7,382 9,291 9,390 16,352 9,572 1,000

5



PRECIOS MEDIDS DE CAMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIDJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

LA REDJA
LA RIDJA
LA RIOJA
LA RIDJA
LR RIDJA

PROMEDIO

ESTRATD

MICAD
PEOUERDS
MEDIANGDS 1
MEDIANGS II
GRANDES

PRATU_

16,280
5,600
5,748
6,333
5,867

7,966

PRAZU_SUEL PRLECH SAM PRLECH NI

4,625
4,529
4,440
4,667
8,625

4,577

41,667
39,000
39,000
37,000

39,187

41,500
44,584
44,250
44,000
41,500

43,179

PROGESD_FR  PRMORTAD

42,500
49,917
41,143
38,333
37,500

40,079

36,250
33,846
35,000
35,000
31,500

34,319

5%



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIDJA SEGHN TAMAND DE ESTABLECTMIENTOS

10KA ESTRATD PRSAL_MILA PRTOM_LACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTOM_ PRPURE _LAC
LA RIOIA MICRO 64,286 5,500 3,750 5,250 6,833 3,333
LA RIGJA PEQUERDS 62,385 6,211 6,233 3,230 53,833 5,988
LA RIGJA HEDIANDS 1 63,000 3,475 6,000 6,000 4,730 3,300
LA RIDIA MEDIANDS 1] bb, 667 3,000 3,450 3,250 4,300
LA RIDJA ERANDES 65,500 4,000 3,900 5,150 3,500

PRONEDID b4,767 5,297 5,746 5,170 5,563 5,364

£U



PRECIOS MEDIODG DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIOJA SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM TRIT FPRLAY AYU PRDET MAG  PRDET CAME
LA RIOJA HICRD 5,630 5,398 10,600 7,950 13,000 12,000
LA RIOJA PEQUERDS 5,500 6,000 10,922 7,458 13,500 11,244
LA RIOJA MEDIANDS | $,500 5,000 11,786 8,650 13,900 8,500
LA AIOJA WEDIANDS 11 4,900 4,450 10,933 3,633 12,000 12,000
LA RIOJA GRANDES 8,267 10,200 6,450 13,350 11,820

PRONEDIO 5,383 5,223 10,888 8,048 13,150 11,113



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIGJA SEGUN TAMARD DBE ESTABLECINIENTOS

IONA

LA RIOJA
LA RIOJA
LA RIDJA
LA RiDJA
LA RIDJA

PRONEDIG

ESTRATO

HICRD
PEQUERDS
MEDIANDS |
HEDIANDS 11
GRANDES

PRDET _

9,667
9,667
13,667
10,000
12,433

11,087

PRJAB_BOL

17,000
16,700

16,830

20,000
21,000
20,200
20,500
18,200

19,980

PRJAB_IORR PRJAB_ALA

20,750
35,000
27,000
26,300

27,263

PRIAB_

3,977
3,558
4,214
3,800
3,520

3,814

PRHIG_SAN

3,750
5,125
4,338

3,700

4,228

5@



PRECIOS MEDIOS DE EOMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIOJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

{O0NA

LA RIBJA
LA RIDJA
LA RIGJA
LA RIOJA
LA RIOJA

PROKEDIO

ESTRATD

HICRO
PEQUERDS
HEDIANGS 1
MEDIANDS 11
GRANDES

PRHIG_SUFf

2,925
2,875
3,500
2,750
2,867

2,983

PRPAN

8,071
6,731
6,343
5,333
6,167

6,129

6,833
6,700
6,750
6,633
5,750

6,533

PRNARANJ

7,000
6,350
7,167
6,200
7,500

5,843

PRHANIA

11,333
12,400
13,222
12,800
13,500

12,451

PREANA

9,000
B, 647
10,778
10,200
11,000

9,929



PRECIOS HEDIGS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIBJA SEGUN TAMARDG DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRPAPAS PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLO  PRPUCH ESP PRBLAN_ESP
LA RIBJA RICRO 2,667 7,333 7,667 7,000

LA RiDdA PEQUEROS 2,600 %,000 10,800 7,200 14,400 40,000
LA RIG4A MEDIANGS 1 2,678 9,333 13,333 6,250 17,544 41,322
LA RIOJA KEDIANDS 11 2,700 10,000 12,500 8,000 17,356 41,55
LA RIDJA - GRANDES 3,000 7,300 7,000 7,000 18,200 41,8600

PRONEDIO 2,729 9,033 11,060 7,090 16,925 41,289



PRECIOS MEDICS DE COMERCIOS BE LA CIUDAD DE LA RIGJIA SEGUN TAMAND DE ESTABLECIATENTGS

10N4 ESTRATO PRPOLL_LIN PRHUEVDS
L& RIOJA HICAO 25,000 12,909
LA RI0JA PEGUEADS 32,000 13,300
LA RI0JA HEDIANOS 1 31,55 11,333
LA RICJA MEBIANGS 11 30,100 11,000
LA RIBJA GRANDES 23,606 9,900
PRONEDID 28,452 11,728




PRECIOS MEDINS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMAND DE ESTABLECINIENTOS

I0NA
LAMADRID

LAMADRID
LANADRID

PRONEDID

ESTRATH PRHARI_COM PRHARI SUE
HICRO , 3,433
PEQUERDS 2,300
HEDBIANOS 1 2,300

2,811

PR_COC
16,000

11,500
14,000

13,833

PRAC_BAR

2,300

9,500

PRAC_
12,533

9,500
13,000

11,678

PRFI_50°
7,767

7,500
9,000

8,089




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTRBLECIMIENTOS

104
LANADRID

LAMADRID
LAMADRID

PROMEDIO

ESTRATO. PRFJ_BUIS
MICAD 8,750
PEBUEROS 7,500
MEDIANOS 9,000

7,750

PRFI_TALL
5,750

15,000
11,000

10,917

PRFI_

4,300

4,500

PRARROZ 0
16,000

14,000
18,000

16,000

PRARRDZ €O
11,750

11,500
12,000

11,750

PRATU_FRON

5,500

3,500

(nl‘\




PRECIOS MEDIGS BE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

FEILn]
LAMADRID

LANADRID
LAMADRED

PROMEDIO

ESTRATD

n1CRO
PEBUERDS
MEDBIANDS 1

PRAZL

7,000
3,900
6,000

5,633

PRAZU_SUEL

6,150
3,900
5,000

3,350

PRLECH_SAN

48,000
36,000

42,000

PRLECH NI
50,000

§9,000
55,000

91,333

PRGUESD_FR  PRMDRTAD

47,000
43,000

46,000

29,000
35,000
40,000

34,667

P



PRECIOS MEDIGS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMANG DE ESTABLECIMIENTOS

10NR
LANADRID

LAMADRID
LAMRDRID

PROAEDIO

ESTRATD

HICRD
PEQUERDS
MEBIANOS i

PRSAL_HILA PRTOM LACA PRTOM_ARC

54,500
55,000

54,750

5,800

5,800

PRTON_TITA PRTOM_

6,000
1,900
5,500

5,809

PRPURE_LAC
6,000

4,900
6,500

6,230 4,900

3




PRECIOS MEDIGS BE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN

10KA
LAMARRID

LAMRERID
LAMRDRID

PROMEDID

ESTRATO

®iLRO
PEQUERBS
MEDIANDS 1

TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

PRPURE_ARC PRPURE TIT PRYOM_TRIT
13,000

15,000
b,500 11,500

5,300 13,167

PRLAY_AYY
10,333

9,000
8,000

9,111

PRDET_MAG

17,000

17,000

PROET_CANE

£7,000

17,000

QB



PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARG DE ESTABLECINIENTOS

1anA ESTRATE PRDET_ PRIAB_GOL
LAMADRED ’ fICRO 3,000

LANADRID PEBUERDS 21,000
LAMADRID MEDIANDS 1 4,500 20,000

PROMEDID 4,750 -20, 500

PRIAB_IORR PRIAB ALA

2£,000

21,000

21,000

21,000

PRIAB

5,400

3,600

PRHIG_SAN
4,000

4,909
4,300

8,467

¢ 5



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I6Ka
LAMADRED

LAMADRLED
LAMADRLD

PRONMEDID

ESTRATD PRHIG SUP  PRPAN PRPIZ PRNARANI

MIERD 8,000 : &,000
PEQUERDS 4,900 8,000 6,250
HEDIANDS 1 20,000

4,900 8,000 8,000 i1,417

PRMANIA  PRBANA
8,000 10,000

6,750 12,000
12,000

8,97 11,000

G



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

ICHA
LANADRID

LAMADRID
LAMADRID

PROMERID

ESTRATD

HIERD
PEGLERDS
MEDIANDS I

PRPAPAS

4,375
4,000
4,000

4,125

PRLECH

£0,000
8,000

9,000

PRIOMATE

12,000
14,000

13,000

PRIAPALLD
8,000

8,000
4,000

b,467

PRPUCH ESP  PRELAN_ESP

22,000
20,000

21,000

34,000
35,000

34,500



PRECIOS NEDIOS DE COMERCIDS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

26N8
LANADRID

LANADRED
LAKADRID

PRONEDRED

ESTRATO PRPOLL LI PRHUEVOS

MICRO 13,000
PEQUERDS 19,250
MEDIANGS 1 12,000

12,817



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS BE VINCHINA SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTOS

L0ONA

VINCHENA
YINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PRONEDIO

ESTRATD

MICRO
PEQUERDS
MEDIANDS I
MEDIANOS 11

PRHARI COM PRRART _SUE

3,500
3,500
3,000
2,900

3,229

3,000
2,500

2,750

pR_COC

18,500
15,000

17,000

16,833

PRAC_BAR

PRAC_

14,230
12,800

13,750

£3,000

3,450

PRFI_SOP

8,750
8,700
8,000

7,100

8,638

@4



PRECIOS WEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

e ESTRATD PRFI_GUIS  PRFI_TALL  PRFI_ PRARROI_O  PRARRDZ CO PRAZU_FRON
VINCHINA NICRO 9,500 9,667 5,000 20,000 14,500 7,500
VINCHINA . PEDUERDS 8,700 9,700 12,000
VINCHINA MEDIANOS | 8,250 8,750 5,500 14,000 12,000
VINCHING - . NEDIANGS II 11,600 14,500 6,800 11,900 10,600

PROMEDIO 9,343 10,654 6,100 15,300 12,275 7,500



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIQS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

VINCHINA
VINCHINA
VEINCHINA
VEINCHINA

PRONEDID

ESTAATO

HICRO
PEQUENOS

NEDIANDS
NEDIANDS 11

PRATU_

7,000

6,400

6,700

PRAIU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI PROUESD_FR PRMORTAD

5,500
5,000

5,250

33,630

45,000
38,000

38,883

56,000

33,000
54,000

74,333

49,950
38,000
56,500
39,000

45,638

35,000

38,000
36,500

54,000

49,875

1A



FRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARG BE ESTABLECINIENTOS

10NA

VINCHINA
VINCHINA
VIKEHINA
VINCHINA

PROMERID

ESTRATD

HICRO
PEGUENDS
MEDIANDS ]
HEDIANDS 1i

PRSAL MILA PRTOM_LACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTOM_. PRPURE_LAC

58,333 30,667 5,000
60,000 6,300
61,000 . 3,500 3,300 3,900 7,000
68,000 5,600 ~ 3,800

54,333

5,300 3,500 3,300 2,442 3,500

12



PRECIOS ®EDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROEERIO

ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU  PRDET_MAG

MICRD 7,900 4,500 19,500 14,900

PEBUENDS 12,000 8,700 13,000

HEDIANOS 1 3,300 7,000 14,500 9,000 10,730

HEDIANDS 11 11,500 8,500 12,800
3,900 . 7,450 13,125 9,175

13,363

PRDET .CANE

0
0
12,000
10,400

5,600



PRECIQS MEDIDS DE COMERCIOS BE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDID

ESTRATD

NICRD
PEQUERDS
HEDTANDS |
HEDIANDS 13

PRDET_

22,000
15,000

8,750
14,800

15,138

PRIABR_60L
22,000

24,000

23,000

PRIAB_IORR PRJIAB_ALA  PRJIAB_

32,000

32,000

27,600

27,600

8,987

4,900
5,000
4,900

4,942

PRRIG_SAN

4,500

0
4,250 .
4,500

3,313



PRECIDS MEDIGS DE COMEREIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTﬂBiEDIHIENTUS

I0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDID

ESTRAT]

NICRO
PEBUEANDS
MEDIANOS 1
MEDIANDS i

PRHIG_SEP
3,000

4,500

4,750

PRPAK

8,000

8,000

PRPIZ
12,000

10,000
1,000

11,000

PRNARANY

8,000
11,000
9,000

9,333

PRAUANIA

16,000
12,500
9,000

19,500

PREANA

10,000
14,500
3,000

1,167



PRECI0S MEDINS DE COMERCIOS DE VINCHINR SEGUN TAWARD DE ESTABLECIMIENTOS

1084

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHIRA

PROMEDID

ESTRATO

KICRO
PEQUERDS
HEDIANDS |
NEDIANDS 11

" PRPAPAS

4,000
$,000
3,750
4,000

4,438

PRLECH

5,000
14,000
10,000
10,000

9,759

PRTEBMATE ~ PRIAPALLO  PRPUEH_ESP

6,000
2,000
10,000

1,333

5,000
5,250
5,000

5,417

17,500
15,000

16,250

PRELAN_ESP

39,000
35,000

37,000

36



FRECI0S NEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA. SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTDS

I0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VIKCHINA

PROMEDIC

ESTRATO

NICRO
PEQUERGS
MEDIANDS T
MEDIANGS II

PRPGLL LIN - PRHUEVOS

33,000

35,000

18,000
20,000
15,000
12,000

16,230

13+



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
- FELIPE VARELA

PROMEDID

ESTRATO

MICRO
PEQUERDS
MEDIANDS 1
MEDIANDS 11
GRANDES

2,833

2,425

2,629

3,267
2,750
2,300
2,650
2,100

2,633

FRHART COM PRHARI _SUE PR_Lac

15,000
13,250
14,500
14,500
13,450

14,150

10,800

9,950

10,275

PRAC_BAR  PRAC_

12,000
10,394
11,250
11,750

9,000

10,879

PRF1_SOP

7,500
6,454
4,400
4,500
5,900

6,13

+4



gl

PRECIOS MEDIBS DE COMERCIDS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

20NA ESTRATO ' PRF1_BUIS  PRFI_TALL  PRFI_ PRARROZ 0  PRARROI_LO PRAIU_FRON
FELIPE VARELA RICRO 7,500 9,450 9,000 16,500 12,000

FELIPE VARELA PEQUERDS 7,080 7,690 18,440 10,212

FELIPE VARELA NEDIANDS 1 4,900 5,000 16,000

FELIPE VARELA MEDIANGS 11 7,500 11,150 5,250 22,000

FELIPE VARELA BRANDES 6,750 7,250 11,250 4,950 6,000
PROMEDI0 6,786 8,108 7,125 16,838 9,721 5,000



PRECIOS MEDIOS DE COMEREIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

{0NA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PROMEDID

ESTRATD

HICRO
PEQUERDS
MELTANOS 1
HEDIANOS 11
GRANDES

PRAZU_

5,098
5,000
5,450
5,750

3,579

5,667
4,750
5,000
5,100
29,950

10,093

84,000
37,300
43,000
81,500
39,500

49,680

PRAZU SUEL PRLECH_SAN PRLECH_NI

50,000
42,980

47,000

42,350
42,700

43,006

40,000
36,990
39,000
42,000
31,000

37,798

PROUEST FR  PRMORTAD

20,187
26,800
36,500
29,000
28,500

26,993

26



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SESUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATD PRSAL MILA PRTOM_LACA PRTON_ARC  PRTOM TITA PRTON_  PRPURE_LAC
FELIPE VARELA MICRO 65,000 5,000
FELIPE VARELA PEGUEROS 48,400 5,400 4,900 5,000 §,117 1,550
FELIPE VARELA MEDIANDS 1 54,500 4,000
FELIPE VAREL® MEDIANDS 11 60,500 5,650
FELIPE VARELA GRANDES 50,000 5,000 - 4,400 3,800 4,500

PROMERLO 55,720 5,200 4,900 4,700 4,713 4,525

& A



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIQDS DE FELIPE VARELA SEBUN TAMARD DE ESTABLECINIENTGS

IONA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PROMEDID

ESTRATO PRPURE ARC PRPURE TIT PRIOM_TRIT FRLAV AYU PRDET_MAG  PRDET_CAME
MICRO 11,000 9,500
PEOUERDS _ 7,700 9,600 8,175 8,800 10,250
NEDIANDS | £2,500 7,400 13,000 8,000
MEDIANGS 1i 9,000 B, 500 9,800
GRANDES 8,200 5,950

7,700 10,060 8,105 10,533 9,125

D



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

76N4

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PRONMEDIO

ESTRATO PRDET _
HICRD 8,567
PEQUEROS 8,125
NEDIANDS 1 3,000
MEDIANDS 11 12,800

GRANDES 3,250

7,168

PRIAB_GOL

15,817

13,500

14,658

PRIAB_IORR PRJAD_ALA

15,575

18,750

13,183

22,15¢

22,000

22,075

PRIAB_

8,333
4,625
4,000
3,650
3,800

1,082

PRHIG_SAN

3,500
3,100
2,800
3,750
2,500

3,130

3>



PRECIDS MEDIGS DE COMERCIOS BE FELIPE VARELA SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIFE VARELA
FELIFE VARELA

PROMEDLO

ESTRATO

HICRD
PEQUERDS
MEDIANDS 1
MEDIANGS ]I
GRANDES

PRHIG_SUP

2,325
2,400
2,500
2,500

2,481

7,500
7,300
7,500
7,250
7,250

7,360

9,250
8,125
9,000
7,500
5,500

B,075

PRNARANJ

11,000
9,725
9,333
8,500
7,000

9,112

PRMANIA

11,000

12,500

10,567
13,000
11,000

11,433

PRBANA

12,500
9,100
13,000
13,000
7,250

10,970

B4



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARO DE ESTABLECINIENTOS

I0NA ESTRATOD PRPAPAS PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLD  PRPUCH_ESP FPRBLAN_ESP
FELIPE VARELA MICRO . 3,500 10,333 10,000 &,000

FELIPE VARELA PEQUEAGS 2,860 9,000 8,500 4,947 15,000 40,000
FELTPE VARELA HEDIANGS 1 3,100 g,333 19,000 6,000 18,000 44,500
FELIPE VARELA HEDIANDS 11 3,000 ,300 3,000 3,500 18,000 43,000
FELTPE VARELA GRANDES 3,400 8,500 10,000 3,750 15,000 38,000

PROMEDID 3,176 9,133 %,300 3,643 16,300 41,875



PRECIOS MEDIOS BE COMERCIDS DE FELIFE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10N ESTRATO PRPGLL _LIK PRHUEVOS

FELIPE VARELA AICRD 12,000
FELIPE VARELA PEAUERDS 28,300 11,060
FELIPE VARELA MEDIANOS 1 32,000 11,100
FELIPE VARELA MEDIANOS 11 32,500 12,000
FELIPE VARELA GRANDES 33,009 10,250

PROMEDID 31,500 ii,282



9F

PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE CASTRO BARRDS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA ESTRATD PRHARI _COM PRHAR]I SUE PR_EOC PRAC BAR  PRAC_ PRF1_SoOP
CASTRO BARROS HICRD 3,400 2,833 15,167 12,750 12,000 8,300
CASTRO BARROS PEBUERDS 3,100 2,780 18,250 11,333 12,000 5,500

PROMEDID 3,250 2,807 ko,208 12,042 12,000 7,300



PRECIOS MEDIOS BE COMERCIDS DE CASTRD BARHOS SEGUM TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

CASTRO BARRDS
CASTRO BARROS

PROMERIO

ESTRATD

NICRO
PEQUERDS

8,800 10,000 3,000 18,625 9,000

2,150 16,250 9,000 14,813 9,500

PRFI GUIS PRFI_TALL  PRFI_ PRARROZ 0  PRARROI CO PRAZU_FRON
9,500 10,500 9,000 13,000 10,000
6,000

5,000

3 %



24

PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTDS

10NA ESTRATO PRAZL_ PRAZU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI  PRGUESD_FR PRMORTAD
CASTRO BARRDS MIERD ‘ §,000 5,500 31,000 50,500 45,333 40,333

CASTHO BARRDS PEBUENDS 3,667 3,800 44,667 47,000 39,000 44,000

FROMERIC - 3,833 3,630 42,835 48,750 42,167 43,167



_ PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE CASTRO BARROS SEGHIN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA

EASTRD BARROS
CASTRO BARROS

PROMEDTO

ESTRATO

HICRY
PEQUENODS

PRSAL _MILA PRTOM_LACA PRTGH_ARC

74,333
73,333

73,833

5,500

9,900

4,800

4,800

PRTON_TITA

5,500
6,000

3,750

PRTON_

7,000

7,000

PRPURE_LAC

4,800

4,800

40



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIQS DE CASTRQ BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA ESTRATO PRPURE ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU PRDET_MAG  PRDET_CAME
EASTRO BARROS MIERD 5,500 10,750 10,250 9,000 5,000
CASTRO BARROS PEBUEADS 5,167 12,000 9,833 13,000 12,500

PRONEDED ERR 3,633 11,375 10,042 11,000 8,750



PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARO DE ESTF&BLEC]I‘IIENTDS

70NA ESTRATO PRDET_ PRJADGDL PRUAB_IORR PRJAB ALA FRJAB_  PRHIG_SAN
CASTRD BARROS HICRD 10,000 52,000 16,000 3,833 3,350
CASTRO BARROS PEQUERDS 8,167 10,000 29,9000 10,849 5,000
PROMEDIO 9,083 52,000 13,000 29,000 7,337 8,175



PRECIQS NEDIOS DE COMERCIDS DE CASTRD BARROS SEGUN TAMARDG DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

£ASTRO BARRGS
CASTRG BARROS

PROMEDED

ESTRATO

#ICARO
PEODBERDS

PRHIG_SUP

4,800
3,167

3,983

PRPAN

8,000
7,400

7,700

PRPII

7,000

7,000

PRNARANS

£0,000
7,100

8,550

PRNANIA

12,000
11,400

11,800

PABANA

11,000

11,000

43



PRECI0S MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEBUN TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

10RA

CASTRO BARROS
CASTRO BARROS

PROKEDID

ESTRATO

nI1CRO
PEQUERDS

PRPAPAS

4,000
3,800

3,900

PRLECH

9,200

9,200

PRTONATE

12,000
11,600

11,800

PRIAPALLD

7,000
9,800

b,400

PRPUCH_ESP  PRBLAN_ESP

13,000

15,000

40,000

40,000

FY



PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTES

1ONA ESTRATD PRPOLL _LIM PRHUEVOS

CASTRG BARRQS MICRO 14,033
CASTRO BARRDS PEGUERDS 14,280
PROMEDIO 0 14,197

45



PRECIOS MEDI0S DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARD DE ESTAELECIHIEHTDS

GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND

FRAMEDIT

PRHARI COM PRHARI SUE PR_COC

PEBHERDS 2,500 2,500
MEDIANOS 1 2,500
REDIANDS 1i

2,500 2,300

15,867
16,900

16,383

PRAC_BAR

12,450
11,300

11,875

PRAL_

13,200
12,500

12,850

PRF1_S0P

5,347
5,000

4,183

q b



PRECIBS MEDIQS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRANO SEGUN TAMAROD DE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL DELGRAND
GENERAL BELGRANO

GENERAL BELGRAND

PROKEDID

PEGUERDS
MEDIANDS 1
MEBIANOS 11

PRF1_GUIS

5,667
6,900

6,283

PRFI TALL

6,000
6,900

6,430

PRFI_

9,000
7,900

8,450

PRARAGE 9

14,400
18,900

16,650

PRARROI _CO PRAIU_FRON

1¢,833

10,833

a3



PRECIOS MEDi0S DE COMERCIGS DE GENERAL BELGRAND SEBUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTOS

PRAZY_ PRAIU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI  PRRUESO_FR PRMORTAD
GENERAL BELGRAND PEQUENGS 5,750 3,500 44,000 52,233 36,000 40,333
GENERAL BELGRAND HEDTANODS 1 3,300 3,500 49,900 45,000 33,000

GENERAL BELGRANO MERIANDS 1I

PROMEDIO 9,625 53,300 44,000 51,007 49,500 37,667



PRECIOS NEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRANO SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

GENERAL BELGRANO
GENERAL BELERAND
GENERAL BELGRAND

PROMELIO

PRSAL_MILA PRTOM_LACA PRTON_ARC  PRTDM_FITA PRTOM_

PEQUERDS 62,500
HEDIANDS | 89,000
WEDIANDS 1

53,730

5,200
5,900

5,550

PRPURE _LAC

4



PRECIOS WEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARG DE ESTABLECINIENTOS

GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND

PROMEL IO

PRPURE ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU  PRDET KAG  PRDET_CAME

PEQUERDS 5,000 12,233
WEDIANDS 1 9,900
WEDIANDS 11

5,000 11,087

9,833 13,000 11,000
10,900

10,347 13,000 11,000

Y



PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRANO SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTOS

PROET_  PRIAB SOL  PRIAB ZORR PRIAB_ALA PRIAD_  PRHIG_SAN

GENERAL BELGRANO PEGUERDS 3,750 18,250 22,000 28,000 4,700 4,300
GENERAL BELGRAND MEDIANDS I £2,900 4,500 3,900

GENERAL BELGRAND NEDIANDS 11

PRONEDID 8,325 18,250 22,000 28,000 4,400 1,100

S0/



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIERTOS

GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRANG

PROAEDIO

PRHIG_SUP

PEGUERDS 3,333

MEDIANDS 3,500
MEDIANDS 11

3,417

PRPAN

7,000

7,000

PRPII

6,000
6,000

8,000

PRNARANY
8,500

10,000
10,000

9,300

PRMANZA
12,000

12,000
14,000

12,667

PREANA
13,500

14,000
14,000

13,833



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEBUN TAMARD bE ESTRBLECIMIENTOS

GENERAL BELGRANL
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRANO

PRONED 10

" PEGHERDS

HEDIANDS 1
MEDIANOS 11

PRPAPRS

3,000
3,500
2,000

2,833

PRLECH

10,000
15,000

12,500

PRTOMATE

10,060

15,000

12,500

PRIAPALLD

6,000

8,000

7,000

11,667
13,000
12,000

12,222

PRPUCH_ESP PRBLAN_ESP

35,333
38,000
36,000

36,444

Jo%




PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

GENMERAL BELGRANG
GENERAL BELGRAND
BENERAL BELGRAND

PROMEDIO

PRPBLL LiM PRHUEVOS

PEQUERDS 34,500

NEDIANDS |

MEDIANDS II 38,000
38,250

12,880
18,400
18,000

15,093

/lt’)‘-i'



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS OF ROSARIO VERA PESALOZA SEGUN TAMARC DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

VERA PERALOIA
YERA PERALOZA
VERA PERALOIA
VERA PERALOZA

PROMEDIO

ESTRATO

HICRO
PEQUENDS
MEDIANOS ]
MEDIANOS 11

3,500
2,850
2,600
2,900

2,963

2,187
2,099
2,193
2,500

2,240

PRHARI _COM PRHARI _SUE PR_COC

13,800
15,025
14,950
16,000

15,448

PRAC_BAR

12,700
11,875
11,000
11,000

11,544

PRAC_

10,917
11,450
11,950
12,000

11,579

fo°

PRFI_SOP

5,089
6,943
5,550
4,900

6,120



/;o@

PRECIOS MEDIDS DE CONERCIOS DE ROSARID VERA PERALOZA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

1084

VERA PENALDIA
VERA PENALOIA
VERA PERALDIA
VERA PERALOIA

PROMEDIG

ESTRATO- PRFI_GUIS  PRFI_TALL  PAFI_ PRARRDI 0  FRARROZ CO PRAZU_FRON
KICRO 6,550 8,120 10,000 16,380 7,498 |
PEQUERDS 7,378 8,500 5,238 14,267 5,025 5,800
MEDIANDS 1 5,550 10,600 5,500 12,850

MEDIANGS 11 5,500 12,000 9,800 6,500

6,493 9,905 7,319 13,324 6,738 3,800



-

PRECIDS MEDIDS DE COMERCIQS DE ROSARID VERA PERALOIA SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

I0NA

VERA PENALOIA
VERA PERALOZA
VERR PENALOIA
VERA PENALOIA

PROMEDIO

ESTRATO

MICRD
PEGUERDS
HEDIANGS 1
HEDIANDS 11

PRATY_

§,175
4,578

5,000

4,918

4,913
3,917
5,375
4,900

3,026

40,000
45,000
46,400

43,800

49,650
49,300
50,000
49,000

49,468

§5,091
47,833
42,500
45,000

. 45,106

/;o?

PRAIU_SUEL PRLECH SAN PRLECH 1  PROUESO_FR PRMORTAD

34,000

33,7114
24,000
25,000

29,179



/;O?

PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE ROSARID VERA PERALOIA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA

VERR PEWNALOZA
VERR PENALOIA
VERA PENALOIA
VERA PERALOIA

PRONEDIO

ESTRATO

MICAO
PEQUENGS
MEDIANDS i
HEDIANGS 11

PRSAL _MILA PRTOM_LACA PRTOM ARC  PRTOM_TITA PRYON_ PRPURE _LAC

43,700 6,000 5,100 5,763

54,917 6,300 5,290 5,117 6,500
58,300 3,500

63,000 4,900

60,329 6,500 2,450 3,475 9,993 6,300

b



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE ROSARIO VERA PERALOIA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

" VERA PERALOIA -

VERA PERALOZA
VERA PENALODIA
VERA PENALOZA

PROMEDID

ESTRATD ~ »

MICRD

PEGUERDS

MEDIANDS 1

HEDIANDS 1 4,700

4,900

5,500
5,900

3,700

10,573

. 10,329

9,100
9,500

9,875

9,600
8,438
10,245
9,800

9,521

11,225
14,700
14,500
12,000

13,106

Y. 63;‘7

PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU PROET_MAG  PRDET_CAME

11,500
14,900
0
9,900

9,075



PRECIOS MEDIDS DE COMERLINS DE ROSARID VERA PENALOIA SEBUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

N
-

N ESTRATO PROET _ PRIAB GOL  PRIAB_20RR PRJAB ALA  PRIAB_. ' PRHIG_SAN
_VERA PERALODZA ~ HICRD 4,878 11,950 ) 3,719 3,675
. VERA PERALOZA PEGUERDS 8,767 17,250 18,900 21,500 3,873 4,043

YERA PERALOZA HEDIANDS 1 5,950 18,900 18,900 25,000 3,900 4,200

"VERA PERALOZA , MEDBIANGS 11 3,500 18,000 19,000 28,000 3,300 4,500

PROMEDIO 3,774 16,325 18,933 24,833 3,743 4,104

N



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE RDSARIO VERA PESALDIA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

TONA

VERA PERALOZA
VERA PERALOIA
VERA PERALOZA
VERA FERALOIA

PROREDID

ESTRATO

HICRD
PEQUERDS
MEDIANDS 1
MEDIANDS 1]

PRRIG_SUP

2,925
2,667
2,150
2,500

2;&35

6,000
5,857
6,000
5,000

5,964

7,933
7,800
7,500
7,900

7,783

PRNARANJ

7,213
6,556
5,750

8,000

7,145

PRMANZA

10,350
10,111
14,500
14,000

12,280

PREANA

10,100
9,000
10,330

14,000

10,853



~ PRECEQS MEDIOS DE COMERCIGS DE ROSARID VERA PERALOZA SEGUN TAMARG DE ESTRBLECIHIENTﬁS

1084

VERA PERRLGIA
VERA PERALOZA

VERA PERALOZA

VERA PENALOZA

PROMEDIO

ESTRATD

HICRD

PEQUERDS
NEDIANDS 1
HEDIANDS 11

PRPAPAS

2,682
2,700
2,500
3,000

2,770

FRLECH

5,000
7,357
7,500
6,000

6,714

9,250
10,000

- 9,250

10,000

9,625

5,425
4,563
5,000
5,000

5,047

10,000
19,000

10,000

A2

PRTOMATE  PRIAPALLO  PRPUCH_ESP PRBLAN_ESP

36,300
35,000

33,730



PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARIS VERA PERALOZA SEGUN TAMAAD DE ESTABLECIMIENTDS

1ONA

VERA PERALOLA
VERA PENALDIA
VERA PENALDZA
VERA PERALDIA

PROMEDIO

ESTRATO PRPOLL _L1% PREUEVDS

MICRD 11,887
PEQUERDS 34,000 12,340
MEDIANDS I 11,100
WEDIANDS 1 10,000

34,000 11,332

x /M’>
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' ANEXD VI - E‘. PRECIOS MEDIOS POR TAMARND DE ESTABLECIMIENTO SEGUN ZDNA
S ’ - Valores en australes del mes de octubre de 1991 -



PRECIOS MEDIOS DE MICROCOMERCIOS POR 10NA

10NA

CASTRO BARROS
FELIPE VARELA
LANADRID
LA RIDJA
SAN BLAS
VERA PENALOTA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATO

HICRO

. HICRD

HICRO
HICRD
niCRO
MICRO
MiCRO

3,400
3,350
3,500

3,500

3,438

2,833
3,267
3,433
3,000

2,587

2,940

PRHARI_CON PRHARI SUE PR_COC

18,167
15,000
16,000
14,613
15,667
13,800
18,500

15,678

PRAC_BAR

12,750

10,600
11,000
12,700

11,763

PRAC_

12,000
12,000
12,533
13,333
12,000
10,917
14,250

12,433

PRF1_SOP

8,500
7,500
7,767
7,125
7,643
5,089
8,750

7,625

PRFI_BUIS

9,500
7,500
6,750
7,800
7,786
5,550
9,500

7,912



PRECIOS MEDIOS DE MICROCOMERCEIOS POR IONA

LONA

CASTRD BARRGS
FELIPE VARELA
LAMABRID
LA RIDIA
SAN BLAS
VERA PERALOZA
VINEHINA

PROMEDLO

ESTRATO PRFI TALL
MICRD 10,500
NICRO 9,450
HICRO 6,750
HICRD 2,200
MICRO 9,000
NICRD 8,120
NICRO 9,667
8,955

PRET_

9,000
9,000
§,500
5,850
9,500

10,000
6,000

7,493

PRARROZ 0

13,000
16,500
16,000
15,300
13,500
16,380
20,000

15,811

PRARROZ CO PRAID _FRON PRAIN

10,000
12,000
11,750
8,214
9,667
7,688
14,500

10,585

7,000

7,500

7,250

5,000

7,000
16,280
6,200
5,175

8,131

S A6

PRATU_SUEE

5,500
5,667
6,150
8,625
5,750
4,914

5,434



PRECIGS MEBIDS DE MICROCOMERCIDS FOR 10NA

10NA

CASTRO BARROS
FELIPE VARELA
LANMADRID
LA RIDdA
SAN BLAS
VERA PERALDIA
VINCHINA

PROMEDID

ESTRATD

MICRD
MICRO
HICRO
MICRO
HICRO
MICRO
MICRO

PRLECH_SAN PRLECH NI

41,000
44,000
18,000

435,000

49,000
33,650

41,942

50,500
50,000
50,000
41,500
45,833
49,850
56,000

49,049

PROUESO_FR  PRNORTAD

45,333
40,000
47,000
42,500
19,000
15,091
49,050

45,282

40,333
20,187
29,000
36,250
34,875
34,000
35,000

32,804

/ 13

PRSAL NILA PRTON LACA PRTON_ARC

74,333
45,000
58,500
54,286
73,333
$3,700
£8,333

bb,212

5,500
4,800

5,500
5,000

5,700

5,750
7,000
£,000

6,250



PRECIOS MEDIGS DE MICROCOMERCIOS POR ZIONA

10K#

CASTRO BARRDS
FELIPE VARELA
LANADRED
LA RIODJA
SAN BLAS
VERA PENALOIA
VINCHINA

PRONEDIO

ESTRATD

#ICRO
AICRO
niCRO
HICRO
HICRO
MICRD
HICRD

5,500

6,000
3,250
6,300
5.100

5,670

PRION_TITA PRION_

6,000
4,000
4,833
5,500
5,763

30,667

10,127

3,900

5,398
5,500
5,500
7,900

6,160

10,750
11,000
13,000
10,600
12,500
10,573
14,500

11,848

A

PRPURE_LAC PRPURE_ARC PRPURE TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU

10,250
9,500
10,333
7,950
10,500
9,600
10,500

9,809



PRECIOS MEDIGS DE MICROCOMERCIOS POR 10NA

IONA

CASTRO BARROS
FELIPE VARELA
LAMABRID
LA RIDJA
SAN BLAS
VERA PERALOIA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATO

MiCRO
PiLAD
HICRO
MICRO
HICRO
KICRO
#ICRO

PROET _HAG

9,000

13,000
12,000
§1,225
14,900

2,025

PROET_CAME

5,000
12,000
11,500

0

7.12%

PROET_

10,000
8,667
5,000
9,67

4,878
22,000

10,033

PRIAB_GOL

52,000

11,950
22,000

28,650

PRIAB_IGRR PRIAB_ALA

16,000

20,000
16,500

17,500

/M@\

PRIAB

3,833
4,333
5,500
3,977
4,600
3,779
4,967

4,441



PRECIOS MEDIOS DE MICRGCOMERCIOS POR I0WA

10N

€ASTRE BARROS
FELIPE VARELA
EANRORED
LA REQJA
SAN BLAS
VERA PEAALOZA
VINCHINA

FROMEDIO

ESTRATO

MICRO
MICRO
HICRO
HIERD
RICRD
MICRO
HiCRO

3,350
3,500
4,000
3,750
4,333
3,475
§,500

3,873

PRHIG _SAN  PRHIE _SUP  PRPAN

4,800

2,925
4,000
2,925
5,000

3,930

8,000
7,500
8,000
5,071
8,250
4,000

7,304

PRP11

7,000
3,250

6,833
7,500
7,933
12,000

8,419

PRNARANJ

10,000
11,000
B,000
7,000
8,000
7,273

B,545

PRMANIA

12,000
11,000

8,000
11,333
13,000
10,350

10,947

§50

PREANA

12,509
14,000
9,000

10,100

10,400

-



p2!

PRECTOS MEDIOS DE WICROCOMERCIOS POR 10NA

10NA ESTRATO PRPAPAS  PRLECH PRIOMATE  PRIAPALLO  PRPUCH ESP PRELAN £SP PRPOLL LN
CASTRO BARROS MICRO 4,000 12,000 7,000

FELIPE VARELA WICRO 3,500 10,333 10,000 6,000

LANADRID HICRD 4,375 10,000 12,000 8,000 22,000 34,000

LA RI0JA NICRO 2,667 9,333 9,667 7,000 25,000
SAN BLAS MICRO 3,833 12,000 11,000 5,000

VERA PERALOZA NICAO 2,882 6,000 9,250 5,625

YINCHINA MICRD 4,000 5,000

PROMEDIO 3,608 8,778 10,653 b,438 22,000 34,000 25,000



PRECIDS MEDINS DE WICROCOMERCIOS POR IONA

10NA

EASTRO BARRBS
FELIPE VYARELA
LAMADRID
LR RIOJA
SAN BLAS
VERA PENALDIA
VINCHINA

PROMEDIC

ESTRATD

MICRD
HICRD
MICRD
MICRD
MICRD
MICRD
MICRE

PRHUEVOS

14,033
12,000
15,000
12,909
13,734
11,887
18,000

£3,%38



PRECIDS MEDINS DE PEQUERGS COMERCIOS POR ICNA

£ASTRO BARROS
FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LAMADRID

LA REOJA

GAN BLAS

VERA PERALOZA
VINCHINA

PROMEDID

FEQUERBS
PEQUERDS
PEGUEROS
PEBUERDS
PEQUERDS
PERUE~DS

PEQUERDS

PEQUERDS

PRHARI _CON PRHARI SUE PR_COC

3,100
2,833
2,500
3,000

2,850
3,500

2,964

2,780
2,750
2,500
2,500
2,033

2,099

2,444

16,250
13,250
15,867
11,500
15,156
15,500
15,025
15,000

14,693

PRAC_BAR

11,333
10,5600
12,450

9,500
10,949
12,500
11,475

11,258

PRAC_

12,000
10,394
13,200

9,500
11,833
13,000
11,450
12,800

11,772

PRFT_SOP

4,500
4,454
5,367
7,500
5,739
7,667

6,943

8,700

6,994



PRECIOS MEDIOS DE PESUERDS COMERCIOS POR ZONA

PRFI_GUIS  PRFI_TALL PRFI_ PRARROZ 0  PRARROZ CO PRAZU_FRON
EASTRD BARROS PEQLERDS 8,800 10,000 9,000 16,625 9,000 4,000
FELIPE VARELA PEUERDS 7,080 7,690 18,440 10,212
GENERAL BELGRANO PEOUERDS 5,667 6,000 9,000 14,400 10,833
LANADRID PEBUERDS 7,500 15,000 14,000 11,500 5,500
LA RIOJA PEGUERDS 7,053 9,515 8,875 17,000 9,929 5,500
SAN BLAS PEQUERDS 8,000 8,667 16,000 11,667 5,000
VERA PERALOIA PEQUERDS 7,30 8,900 5,238 19,267 6,075 5,800
VINCHINA PEGUERDS 8,700 9,700 12,000

PRONEDIO 7,521 9,434 9,278 15,819 10,148 5,960

/\-2,&



PRECIOS MEDIDS DE PEGUEROS COMERCIDS POR IONA

CASTRR BARROS
FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LAMADRID

LA RIOHA

§AN BLAS

VERR PENALOZA
VINCHINA

FROMEDIG

PEOUENDS
PEQUERDS
PEQUERNDS
PEOQUERNBS
PEQUEADS
PEOUERDS
PEOUERDS
PEQUERDS

PRATU

5,687
5,098
5,750
3,900
5,600
5,300
4,578
7,000

5,362

PRAZU SUEL PRLECH SAN PRLECH_NI

5,800
4,750
5,500
3,900
4,529
5,000
4,917

4,914

83,867
37,300
44,000
36,000
41,667
39,500
45,000

41,162

47,000
42,980
52,233
49,000
44,544
51,500
49,360

48,080

PRAVESD_FR  PAMORTAD

39,000
36,990
36,000
45,000
10,917
40,667
47,833
38,000

40,551

14,000
26,800
10,333
35,000
33,846
29,333
33,714
38,000

35,378

)=



PRECIOS MEDIOS DE PEGUERDS COMERCIOS POR I0WA

PRSAL _MILA PRTOM_LACA FRTOM_ARC

CASTRO BRARRCS PEBUENDS 73,333
FELIPE VARELA PEBUENOS 48,5600
GENERAL BELGRANO PEGUERDS 62,500
LAMADRID PEBUENDS 33,000
LA RIGJA PEQUENDS 62,385
SAN BLAS PERUERDS 62,333
VERA PERALOIA PEQUERDS 34,917
VINCHINA PEQUERDS 50,000
PROMEDED 39,883

3,400

8,211

5,500

6,037

4,800
4,900

6,233

3,314

PRTON_TITA PRTOM_

6,000
5,000

4,900
5,250
6,000
5,250

5,400

7,000
4,117
$,200
5,833

5,117
6,500

5,628

PAPURE _LAC

4,800
4,550

4,900
5,988

&,300

5,348

420



PRECIDS MEDIGS DE PEOUENOS COMERCIOS POR IONA

EASTRO BARROS
FELIFE VARELA
GENERAL BELGRAND
LAMADRID

LA RIGJA

SAN BLAS

VERA PERALOIA
VINCHINA

PROMEDIO

PEQBENGS
PEQUERDS
PEGUERDS
PEBUERDS
PEGUENDS
PEQUERDS
PEQUERDS
PEQUERGS

PRPURE _ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYY

6,000

5,500

3,750

b, 187
7,700

5,000
5,000
5,900

6,333

12,000

9,500
12,233
15,000
10,922
12,500
10,329
12,000

11,823

9,833
8,175
9,833
9,000
7,658

11,333
8,438
8,700

9,121

PRDET_MAB

13,000

8,800
13,000
17,000
13,500
13,000
14,700
15,000

13,500

prt

PRDET_CANE

12,500
10,250
11,000
17,000
11,284
14,500
14,900

13,058




PREC10S MEDIOS DE PEGUEROS COMERCIOS POR 10NA

PRDET_
CASTRO BARRDS PEQUERDS . 8,167
FELIPE VARELA PEBUERDS 6,125
GENERAL BELGRAND PEQUERDS 3,750
LAMADRID PEQUERDS

LA RIDJA PEQUEROS 9,667
SAN BLAS PEQUERDS

VERA PERALOZA PEUERDS 8,747
VINCHINA PEGUERDS 15,000
PRONEDI0 8,579

PRJAB_BOL

15,817
" 18,250
21,000

18,000
17,250

18,063

PRIAB_IORR PRIAB_ALA

10,900
15,575
22,000
21,000
21,000
21,000
18,900

18,496

29,000
22,150
28,000
21,000
20,750

21,500

23,733

PRIAB_

10,840
4,625
4,700

3,558
4,100
3,873
4,900

5,228

PRHI5_SAN

5,000
3,100
4,300
$,900
5,125
8,000
4,043

4,638



PRECIZS WEDIOS DE PEQUEADS COMERCIOS POR ZIONA

CASTRO BARROS
FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LANADRID

LA RIOJA

SAN BLAS

VERA FENALOIA
VINCHINA

PROMEDID

PEQUERDS
PEQUERDS
PEQUEABS
PEQUERDS
PEQUERDS
PEQUEADS
PEQUENOS
PEQUERDS

PRHIG_SuP

3,187
2,325
3,333
4,900
2,875
3,000
2,467

3,161

PRPAN

7,400
7,300
7,000

8,731

8,000
5,857

7,048

PRPIZ

8,125
5,000
8,000
4,700

7,800

7,325

PRNARANJ

1,100
9,725

8,500

5,250
6,350

5,936
8,000

7,497

PRMANIA

11,600
12,500
12,000

6,750
12,400

10,111
16,000

10,766

PRBANA

11,000
9,100
13,500
12,000
8,467

3,000
10,000

10,467



PRECIOS MEDIDS DE PEOUERDS COMERCIOS FOR 10NA

PRPAPAS PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLO  PRPUCH_ESP PRBLAN_ESP

CASTRO BARROS PEQUERDS 3,800 9,200 11,600 5,800 15,000 40,000
FELIPE VARELA PEOUERDS 2,880 9,000 8,500 4,957 15,000 40,000
GENERAL BELGRAND PEQUERDS 3,000 10,000 6,000 11,667 35,333
LAMADRID PEQUERDS 4,000 8,000 14,000 8,000 20,000 35,000
LA RIDIA PEGUERGS 2,600 9,000 10,800 7,200 14,400 80,500
SAN BLAS PERUEAOS 1,000 7,000 13,500 36,000
VERA PERALDZA PEQUERDS 2,700 7,357 10,000 4,563 10,000 36,500
YINCHINA PEQUERDS 6,000 14,000 5,000 5,000

PROMEDIC 3,623 9,426 9,738 5,933 18,224 37,633



PRECIOS MEDIOS DE PEDUENDS COMERCIDS POR IOMA

CASTRG BARRDS
FELIPE VARELA
BENERAL BELGRAND
LAHADRID

LA RIDJA

SAN BLAS

VERA PERALOIA
VINCHINA

PROMERID

PERUENGS
PEQUENDS
PEGUERDS
PEDUEROS
PEQUE~OS
PEQUERDS
PEQUENDS
PEHUERDS

PRPOLL EIM PRHUEVOS

28,500
34,500

32,000

31,000
34,000

32,000

14,280
11,040
12,880
10,250
13,500
14,750
12,340
20,000

13,633

34




PRECIOS WEDIOS DEL PRIMER ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIBUCION POR I0NA .

LONA

FELIPE VARELA
GENERAL DELGRAND
LAMADRID

LA RIOIA

SAN BLAS

VERA PERALDIA
VIHCHINA

PROMEDIO

ESTRATO

MEDIARDS I
HEDIANDS 1
MEDIANGS 1
HEDIANDS 1
KEDEANCS 1
HEDIANDS 1
KEDIANDS 1

PRHARI COM PRHARI_SUE PR_COC

3,070

2,500
3,000

2,890

2,400
2,500
2,500
2,367

2,1%5
3,000

2,394

14,500
16,900
14,000
15,225
14,500
16,950

15,346

PRAC_BAR

11,300
19,725

18,000
11,000

11,796

PRAC_

11,250
12,500
13,000
11,983
15,000
11,950
13,750

12,776

PRF1_SOP

4,400
$,000
9,000
4,817
7,333
5,550
8,000

6,729

) 3>



PRECIDS EDIOS DEL FRINER ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIBULCION FOR 10NA

10RA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRANO
LANADRID

LA RIDJA

SAN BLAS

VERA PERALOTA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATO

REDIANDS |
MEDIANDS 1
NEDIANOS I
NEDEANDS |
NEDIANGS 1
NEDIANOS 1
NEDIANDS 1

PRFI_BUIS

4,900
6,900
9,000
7,503
8,000
6,550
8,250

7,312

PRF1_TALL

5,000
6,900
11,000
9,371
9,333
10,600
8,750

8,708

PRFT_

7,900
9,425

6,500
9,300

7,331

PRARRDI_O

16,000
18,900
18,000
17,200
19,000
12,850
14,000

16,564

PRARRGZ _CO  PRAZU_FRON

12,000
11,350
10,333

12,000

11,471

/1%%




PRECIOS MEDIDS DEL PRINER ESTRATG DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIBUCION POR IONA

10NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELERAND
LAMADRID

LA RIOJA

SAN BLAS

VERA PERALOZA
VINCHINA

PRONEDIC

ESTRATD

HEDIANGS T
HEDIAKOS 1
MEDIANDS 1
MEDIAKOS 1
HEDIANDS 1
MEDIAKOS 1
HEDIANDOS 1

PRAZU_

4,000
5,500
5,000
5,748
5,750
5,000

5,666

PRAZU_SUEL PRLECH_SAN PRLECH NI

5,000
5,500
6,000
4,440
4,000
5,375
5,500

5,402

41,000

39,000
49,000
16,400
45,000

44,080

47,000
49,900
35,000
44,250
55,000
50,000
53,000

50,593

PROUESE FR PRMORTAD

39,000
45,000

41,143
46,667
42,500
96,500

15,135

30,500
35,000
40,000
35,000
40,000
24,000
36,500

34,429



PRECIOS MEDEQS DEL PRIMER ESTRATO DE COMERCIDS NEDIANDS- DISTRIBUCION POR ZONWA

10NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LANADRID

LA RIDJA

SAN BLAS

VERA PERALOZA
VINCHINA

PROMERIO

ESTRATO

MEDIANOS 1
MEDIAKDS 1
MEDIANDS 1
MEDIANOS 1
MEDIANDS 1
NEDIANDS |
MEDIANDS 1

54,500
69,000

85,000
86,667
58,500
41,000

62,444

5,475

5,500

5,488

PREAL _MILA PRTOM LACA PRTOM_ARC

5,000

3,900

5,750

PRTON_FITA PRTON_

6,500
6,000

5,500

8,000

1,000
5,900
6,500
4,750
7,000
5,900
7,000

5,864

PRPURE _LAC

5,500

5,500



PRECIOS MEDINS DEL PRIMER ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANDS- DISTRIBUCION POR IONA

10NR

FELTPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LAMADRED

LA RIOJA

SAN BLAS

VERA PERALGZA
VINCHINA

PRONEDID

ESTRATD

HEDIANOS 1
MEDIANDS !
NEDIANDS 1
MEDIANDS 1
NEDIANOS 1
HEDIANOS 1
MEDIANGS 1

PRPURE ARC PRPURE TIT PRTBM_TRIT FPRLAV_AYU

5,500

5,500

5,300

6,500
6,000

7,000

5,500

12,500

9,900
11,500
11,786
14,000

9,100
14,500

1,898

7,400
10,900
8,000
B,650
12,000
10,245
9,000

7,436

PROET _MAG
13,000
13,900
15,000

£4,300
10,750

13,430

PRDET _CAME

8,000

8,500

12,000

7,500

5




PRECIOG MEDIDS DEL PRIMER ESTRATD DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIELUCION POR 20WA

1ONA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LAMADRID
LA RIGJA

+ 5AN BLAS
VERA PERALOIA
VINCHINA

PROKEDIO

ESTRATO

MEDIANDS |
HEDIANDS |
HEDIANDS 1
HEDIANGS 1
NEDIANGS 1
REDIANDS 1
MEDIANDS 1

PRDET _

3,000
12,900

4,500
13,667

5,950
8,750

8,128

PRIAB_BOL

20,000

18,900

24,000

20,967

PRIAB_I0RR PRIAB_ALA

20,200
15,000
18,900
32,000

21,525

35,000

25,000

30,000

PRIAB_

4,000
4,500

$,214
4,500
3,900
5,000

4,352

PRH16_SAN

2,800
3,900
4,500
4,338

8,200
4,250

3,998



PRECIOS MEDIOS DEL PRIMER ESTRATO DE COMERCIDS WEDIANOS- DISTRIBUCION POR 20NA

10NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRANO
LAMABRID

LA RICJA

SAN BLAS

VERA PENALOIA
VINCHINA

PROMERIOD

ESTRATD

HEDIARDS I
MEDIANDS I
MEDIANDS |
MEDIANODS |
MEDIANDS 1
MEBHANDS 1
MEDIANGS 1

PRHIB_SUP

2,600
3,500

3,500
4,500
2,150
4,500

3,458

PRPAN
7,500
6,343
8,333

6,000
8,000

7,235

PRPIZ

9,000
5,000

5,750
6,000
7,500

10,000

7,542

PRNARAKJ

9,333
10,000
20,000
7,167
8,667
$,750
11,000

10,417

PRMANIA

10,667
12,000
12,000
13,222
10,000
14,500
12,500

12,127

12 ¢

PRBANA

13,000
14,000

10,778
10,000
10,350
18,500

12,105



PRECIDG MEDIOS DEL PRIMER ESTRATG BE COMEREIOS MEDIANOS- DISTRIBUCION PCR IONA

IDNA ESTRATD - PRPAPAS PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLO  FRPUCH_ESP PRBLAN ESP
FELIPE VARELA HETIANDS 1 3,100 8,333 10,000 5,000 18,000 44,500
BENERAL DELGRAND HEDIAKOS I 3,500 1,000 13,000 38,000
LANADRID HEDIANDS 1 4,000 4,000

LA RIDJA MEDIAKOS 1 2,678 9,383 13,333 by 250 17,544 41,322
GAN BLAS HEDIANGS 1 4,667 16,000 8,647 3,900 £5,000 38,500
VERA PERALODZA MEDIANGS 1 2,300 7,500 9,230 3,000 10,000 35,000
VINEHINA HEDIANDS 1 3,750 14,000 9,000 3,230 £7,300 39,000

PRONEDIO 3,456 9,194 10,050 9,333 15,174 39,367

/R



PHECIBS NEDIOS DEL PRINER ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIBUCION POR ZONA

I0NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELSRANS
LAMADRID

LA RIDJA

SAN BLAS

VERA FERALOZA
VINCHINA

PRONEDIO

ESTRATO

NEDIANDS
MEDIANDS
HEDIANDS
HEDIANGS
HEDIANGS
NEDIANOS
MEDIANGS

PRPOLL LIN PRHUEVOS

32,000
31,556
35,000

33,000

33,389

11,100
14,400
12,000
11,333
14,000
11,100
15,000

12,703

oo



PRECIOS MEDIDS DEL SEGUNBD ESTRATG DE COMERCIOS WEDIANDS- DISTRIBUCION POR ZONA

IeNA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RIDJA

VERA PERALOZA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATD

MEDIANGS II
NEDIANGS 11
HEDIANGS 11
HEDIANDS 1Y
MEDIANDS 1t

PRHARI [OM FPRHARI SUE PR_COC

2,700
2,900
2,900

2,833

2,630
2,250

2,300
2,300

2,473

14,500
14,950

16,000
17,000

15,613

PRAC_BAR

10,600
11,000

10,800

PRAC_
11,750
13,450

12,000
13,000

12,550

PRFI_SOP
5,500
5,500

4,900
7,100

b,750

/I"M



PRECIOS MEBIOS DEL SEGUNDG ESTRATG DE COMERCIGS MEDIANGS- DISTRIBUCION POR IONA

IoNA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RIDIA

VERA PERALOZA
VINCHING

PROMEDIO

ESTRATO

MEDIANGS Ii
NEDIANDS 1
NEDIANOS 1t
MEDIANDS 11
MEDIANDS 1f

PRFI_BUIS
7,500
7,633

5,500
11,600

8,038

PRFI_TALL
11,150
10,487

12,000
14,500

12,029

PRFI_
5,250
13,900

5,800

8,630

PRARROZ 0
22,000
18,000

9,800
11,900

15,425

A4

PRARRGI_CO PRAIU_FRON

8,667
6,300
10,600

8,589 ERR



PRECIDS MEDIOS DEL SEGUNDG ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANDS- DISTRIBUCION POR IONA

T0HA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RIDJA

VERA PERALOIA
VINCHINA

PRONEDID

ESTRATD

HEDIANOS 1t
HEDIANOS 11
MEDIANGS [1
MEDIANOS 1}
MEDIANDS I

PRAZL_
5,450
5,333

6,400

6,051

PRAZU SUEL PRLECH_SAN PRLECH Wi

5,100
4,647

4,900
9,000

4,917

41,600
39,000

38,000

39,333

42,350
44,000

49,000
94,000

47,338

PROUESD _FR PRRORTAD

42,000
38,333

45,000
39,000

41,083

29,000
35,000

23,000
34,000

35,750

) >



PRECIOS MEDIOS DEL SEBUNDO ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANDS- DISTRIBUCION POR 10NA

10NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RIOJA

VERA PERNALDIA
VINCHINA

FROMEDIOD

ESTRATD

MEDIANDS 1!
HEDIANDS 1I
MEDIANDS 11
MEDIANGS 11
HEDIANDS II

PRGAL_WILA PRTOM_LACA PRTOM_ARE  PRTOM_TITA PRIOM_

60,300
bh, 667

63,000
48,000

65,042

ERR

5,650
5,000 5,450 5,250
4,900

5,600

4,950 5,450 9,300

/]UM

PRPURE _LAC

by 500

5,800

6,130



PRECIOS MEDIOS OEL SEGUMDD ESTRATO DE COMERECIDS MEDIANDS- DISTRIBUCION PDR 20NA

I0NA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RICJA

VERA PERALOZA
VINCHINA

PROMEDID

ESTRATO

NEDIANDS 1i
KEDIANDS 11
MEDIANDS 11
KEDIANGS 1l
MEDIANDS 1]

PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAVY_AYU

1,900
4,900

4,900

4,850

4,450

9,000
10,933

9,500
11,500

10,233

8,300
9,633

9,800
8,500

9,108

PRDET_MAG
9,600
12,000

12,000
12,800

11,650

PRDET_CARE

12,000
9,900
10,400

10,767

e



PRECI0S MEDIOS DEL SEGUNDO ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANDS- DISTRIBUCIGN POR ZONA

1ONA

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA REGJA

VERA PENALDIA
VINCHINA

PRONEDID

ESTRATO

NEDIANDS 1)
MEDIANDS I1
MEDIANDOS 11
MEDIANDS 11
MEDIANDS [

PRDEY_
12,800
10,000

3,500
14,800

10,275

PRIAB_BOL

17,000
18,000

17,500

PRIAB_IORR FRJIAB_ALA

20,500
19,000

19,750

27,000
28,000
27,600

27,333

PRIAS_
3,650
3,600

3,300
4,900

3,963

PRHIG_SAN

3,750

2,500
4,500

4,250

ﬁu&



PRECIOS MEDIOS DEL SEBUNDO ESTRATG DE COMERCIOS MEDIANDS- PISTRIBUCION POR IONA

1084

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRAND
LA RIOJA

VERR PERALODZA
VINCHINA

PROMEDIB

ESTRATD

MEDIANOS 11
HEDIANOS [1
NEDIANODS 11
NEDEANDS 1]
HEDIANDS 11

PRHIG_SUP
2,500

2,759
2,800

2,683

PRPAN

7,250

5,333
5,000

6,194

PRPIZ
7,500
5,633

7,900
11,000

B,258

PRNARANY

8,500
10,000
5,200
8,000
9,000

B, 340

PRRANIA

13,000
18,000
12,800
14,000

9,000

12,560

PRBANA

13,000
14,000
10,200
14,000

9,000

12,040

e



PRECIAS MEDIOS DEL SEBUNDD ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANDS- DISTRIBUCION POR IONA

10NR

FELIPE VARELA
GENERAL BELGRANO
LA RIDJA

VERA PERALOIA
VINCHINA

FROMEDEO

ESTRATO

MEDIANOS 11
MEDIANOS II
MEBIANOS 11
MEDIANDS Ii
NEDIANGS 1i

PRPARAS

3,000
2,000
2,700
3,000
4,000

2,940

PRLECH

9,500
15,000
10,000

6,000
10,000

10,100

PRTONATE

9,000
15,000
12,500
10,000
10,000

11,300

PRIAPALLD

5,500
8,000
8,000
5,000
5,000

6,500

fH°

PRFYCH_ESP  PRBLAN_£SF

18,000
12,000
17,55

15,000

£5,639

43,000
36,000
41,356

39,000

39,389



PRECIOS MEDIOS DEL SEGUNDD ESTRATO DE COMERCIOS MEDIANOS- DISTRIBUCION POR 10NA

IONA

FELIPE VARELA
GENERAL BELSRAND
L4 RIDJA

VERA PENALDIA
VINCHINA

PRONEDEOD

ESTRATO

HEDIANDS 1]
BEDIANDS 11
MEDIANOS 11
NEDIANOS 1t
HEDIANDS Il

PRPOLL ETM PRHUEVES

32,500
38,000
30,100

33,533

12,000
18,000
11,000
10,000
12,000

12,600

/;LM




}=°

PRECIOS MEDIDS DE CGMERCIDS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR IONA

PRHARI COM PRHARI_SUE * PR_COC PRAC BAR  PRAC_ PRF1_SOP
FELIPE VARELA GRANDES 2,425 2,100 13,450 9,950 9,000 5,900
LA RIGIA BRANDES 7 2,740 2,000 14,540 10,480 11,840 4,760

PRONEDIC _ 2,533 2,050 13,995 10,215 10,220 9,330



PRECI0S MEDIOS DE COMERCIOS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR 20NA

FELIPE VARELA
LA RIDJA

PRONEDIQ

GRANDES
GRANDES

PRFI_BHS

6,750
6,840

5,795

PRFI_TALL

7,250
7,900

1,575

PRFI_

8,900

8,900

FRARROI O  PRARROZ L0 PRAZU_FRON

11,250 6,950
14,260 9,500
12,755 8,225

4,000
7,500

6,750



e

PRECIOS MEDIOS DE CONERCIOS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR IONA

PRAIU_ PRAIU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI  PROUESG_FR PRMORTAD
FELIPE VARELA GRANDES 3,730 29,950 39,300 42,700 31,000 28,500

LA RIBJA GRANDES 5,867 4,625 37,000 41,600 37,500 31,509

PROMEDIO 5,808 17,288 38,250 42,130 34,250 3¢,900



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR IDNA

PRSAL MILA PRTOM tACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTON_ PRPURE _LAC
FELIPE VARELA GRANDES 50,000 5,000 4,440 3,800 4,500
LA RIDJIA GRANDES - 53,500 4,000 3,900 53,150 3,500

PROMEDIO 57,750 4,500 ERR 4,150 4,475 4,000

//‘-’;%



PRECIOS MEDIQS DE COMEREIOS DE L0S GRANDES COMERCIDS POR TONA

FELIPE VARELA GRANDES
LA RIOJA GRANDES
PROMEBIO

PRPURE_ARC PRPURE JIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU PRDET_MAG  PRDET_CANE

EfR

4,267

4,267

8,200
10,200

9,200

6,950
5,450

8,700

13,350

13,350

11,820

11,820

464



/¢4

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR 10NA

PRDET _ PRIAB_BO0L PRIABD_IORR PRJIAB_ALA  PRIAB_ PRHIG_SAN
FELIPE VARELA ERANDES 5,250 13,500 14,7350 22,000 3,800 2,500
LA RIOJA ERANDES 12,433 15,700 18,200 26,300 3,520 3,700

PRONEDID 8,842 15,500 16,473 24,150 3,560 3,100



AN

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LOS GRANDES CONERCIOS POR ZONA

PRHIE SUP  PRPAN PRPIZ PRNARANJ  PRMANIA PREANA
FELIPE VARELA GRANDES 2,500 71,250 6,500 7,000 11,000 7,250
LA RIOJA GRANDES 2,867 b,167 3,750 . 1,500 13,560 11,000

PROMEDIO 2,683 6,204 6,125 7,250 £2,250 9,125



PRECIQS MEDIOS DE COMERCIOS DE LO5 GRANDES COMERCIGS POR IGNA

PRPAPAS  PRLECK  PRTOWATE  PRIAPALLO  PRPUCH_ESP
FELIPE VARELM - GRANDES 3,400 8,500 10,000 5,750 15,000
LA RIDIA. GRANDES 3,000 7,560 9,000 7,000 18,200

PRONERIO _ 3,200 8,000 9,500 6,375 16,600

PRBLAN_ESP

38,000
41,600

39,800

/]5(0



PRECTNS MEDIOS DE COMERCIGS DE LOS GRANDES COMERCIOS POR ZONA
PRPOLL _I.IM PRHLEVES

FELIPE VARELA GRANDES 33,000 10,250
LA RiDJA BRANDES 21,606 9,300

FROMEDED 28,303 10,075

I

T
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VII - RESUMEN Y CONCLUSIONES

lLa provincia de La Ricja presenta una gran permeabilidad al
abastecimiento de productos provenientes de otras provincias,
destacandose 1los mayoristas sanjuaninos por los elevados indices de
penetracion en una amplia Aarea que abarca mas de la mitad de la

provintia. Por el contrario, un significativo conjunto de proveedores
mayoristas localizados en la ciudad de La Rioja basam su rentabilidad en
una intensiva vy concentrada distribucion local, teniendo una muy

marginal presencia en el interior.

Ante esta realidad no resulta extrano que Trente al pedido de
sugerencias para el mejoramiento de los canales de comercializacidon
aparezca en forma reiterada el desconocimiento de las funciones de la
Direccion de €Comercio Interior de La Rioja.

En la zona del Oeste se detectd una incipiente estructura de
provision local, cuya Justificacidn econédmica se explica por el
aislamiento geografico de la regidn. Esta red posibilita a su vez 1a
subsistencia de un conjunto de micro—-establecimientos con un muy bajo
nivel de capital inmovilizado.

En el mapa de intermediacién provincial s destaca tambien la
presencia generalizada de proveedores cordobeses v uwna significativa
pero puntual abastecimiento de la zona Norte por mavoristas procedentes
de Catamarca.

Con respecto a las diferenciales de precios y de margenes de
comercializacidon se identificaron situaciones muy heterogeneas gue

encuentran su racionalidad en las peculiaridades de 1a red de
distribucidn provincial, va sintetizadas en los parrafos anteriores, vy
en las modalidades zonales del régimen de reposicitn v financiamiento.
Asi, con respecto a esta uUltima wvariable, se observéd una alta
correlacidon entre los porcentajes de venta a creéedito y los niveles de
precig vigentes, pudiendose destacarse el caso del departamento de

Vinchina en donde coinciden los mavores niveles de precios y margenes
brutos con los mas elevados porcentajes de ventas a plazo (60 %).

Tambien se detectaron importantes diferenciales de precios entre
las ofertas mavoristas capitalinas v las del interior, identicandose
aguellos articulos claves en los que los deslizamientos se amplian.

Con respecto a la incidencia de la wvariable tamafro de los
estabhlecimientos minoristas #n los niveles de sus precios de venta se

observd una importante correlaciédn negativa, aunque las mas
pspectaculares disparidades en los valores de las ofertas se concentran
en los dos estratos mas extremos (micros y grandes). Tal como  se
menciona =Tl el item anterior estos guarismos se explican

fundamentalmente por las diferencias en cuanto al grado de informalidad
y organizacion de dichos establecimientos, gue se refleja en una serie
de wvariables como el nivel de los costos fijos unitarios, la capacidad
de negociacidbtn con sus proveedores ¥ la subutilizacion vy subremuneracion
de mano de obra familiar.

En cuanto a las recomendaciones 0 sugerencias que se desprenden a
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partir de esta investigacitn se destacan tres grandes temas:

X

la necesidad de aumentar la transparencia de las transa-

cciones, lo que implica no solo 1 conocimiento de 1los
precios de venta sino también de las condiciones de paga ¥y
entrega. Esto Ultimo resulta decisivo yva que tal como

fuera sefalado en los parrafos anteriores muchas diferen—
cias de precios se explican por disparidades en los plazos
de financiacitn.

De acuerdo a lo conversado con funcionarios y técnicos de
la Direccion General de Comercio Interior, gsta
reparticién puede promover la transparencia mediante un
doble accionar:

a) incluyendo negocios del interior en el programa
de divulgaciéon de precios que en este momento se realiza
para Capital y ampliando el medio de difusion utilizado
con la incorporacion de radio vy television.

b}y promoviendo la organizacion de los consumidores
para la defensa de sus intereses Yy eventualmente 1a
concrecitn de alguna operaciédn de compra conjunta.

l.La conveniencia de reformular las pricoridades del programa
de microemprendimientos fomentando especialmente determi-—
nadas actividades sustitutivas de bienes introducidos de
otras provincias. Para ello se bha conversado con
funcionarios de la Direccion General de Comercio Interior
acordandose la necesidad de promover una investigacion,
gue por un lado cuantifique las demandas zonales de bienes
de consumo vy por otra parte identifique las escalas de
produccion minima gue garantizan la fabricacion eficiente
de los producteos de consumo seleccionados.

Para la estimacion de los bienes de consumo requeridos en
cada una de las zonas, este estudio aporta una primera vy
parcial aproximacidn, gque puede ser enriguecida por el
nuevo sistema de registro de los puestos camineros cuya
redefinicion se ha encarado en forma conjunta con tecnicos
del Ministerio de Produccidn y Desarrollo.

Por otra parte, una estimacidn mas ajustada del! volumen de
ventas v empleo del sector comercio, gue incluva a los
microestablecimientos, puede ser el primer paso para la
elaboracién de la matriz sectorial de transacciones, io
que posibilitaria una evaluacion mas completa de los
provectos de desarrvollo, cuantificando los efectos
directos e indirectos tanto en términos productivos como
ocupacionales.



