fi
{
INTRODUCCION DE BIENES DE OTRAS PROVINCIAS T

- INFORME PRELIMINAR -

KKK _ .

PROVINCIA DE LA RIDJA

ST
o -

U AUTOR:: UIC. ANTONIO E. DOMINGO




pu2s |

ESTQDIG DE COMERCIALIZACION DE BIENES Y SERVICIDS

FSRSOosS ST adoooDooooDuSlomz SSD SOS=ESoDmD =2 s2ExsSoSsmzmsSs

INTRODUCCION DE BIENES DE OTRAS PROVINCIAS

I - DEFINICION DEL ESTUDIO

El presente estudio se propone aportar algunos indicadores que.
informen sobre las peculiaridades provinciales de la estructura de-
comercializacion de los bienes de consumo masivo introducidos desde:
otras provincias. Fara pllo, la Direccion Gerneral de Comercio Interior
de La Rioja, coemo organismo provincial impulsor de esta investigacion
propuso la realizacidn de una encuesta especial en determinadas zonas de
la provincia gque a priori eran consideradas relevantes. En la eleccidn
del area bajo estudio se tratd también de cubrir un amplio espectro de
localidades que cubran en toda su heterogeneidad el fenomeno indagado..

I1 - DBJETIVOS DEL ESTUDIO

Los objetivos fundamentales de este estudio, clasificados temati-
camente, son los siguientes :

X Cuantificar ‘las diferenciales de precios y sacar algunas con-
clusiones sobre sus causales. :

¥ Caracterizar la demanda de productos, tanto a nivel cuanti comg
cualitativamente (marcas, variedades).

¥ Identificar origenes de los productos vy las' vias de acceso de los
mismos.

¥ FReproducir el mapa de intermediaciones y estimar . los margenes
brutos ’ )

¥ Aportar slgunos elementos para el esclarecimiento de las modali-
dades relacionales de los comerciantes con los proveedores -—distribui-
dores, transportistas y compradores. :

X Recepcionar sugerencias para el mejoramiento de los camnales de
comercializacion, especialmente en lo gue atafe a los servicios compati-
bles con las funciones de la Direccitn General de Comercio Interior.




111 - ANTECEDENTES

En 1la provincia de La Rioja existe poca e imprecisa informacidn
sobre los volumenes y tipos de bienes introducidos de otras provincilas.

_La ex—-Secretaria de Planeamiento implementod un Sistema Permanente
de Registro en los puestos camineros mas importantes JEn la actualidad
se siguen recibiendo algunas planillas, pero la informacidén recibida
sHlo es util para hacer estimaciones globales scbre los volumenes vendai-
dos de algunos productos regionales, como aceitunas,., vino, minerales.
Por el contrario, la ausencia de uma codificacion adecwuada no permite
individualizar correctamente los bienes de consumo que provienen de
otras provincias. En tal sentido, uno de los aportes colaterales de este
estudio es el asesoramiento para la redefinicién d€l sistema de registro
actual, tratando de combinar las fuentes de informacidn mas aptas segun
el tipo de producto considerado .A su vez las distintas alternativas gue
se evaluaron en esta investigacion en cuanto a la caracterizacidn de los
bienes a estudiar. =al haberse compartido con los responsables de aguel
registro., son de por si un avance para la reformulacion de las planillas
de dicho sistema.

Por otra parte, existen en La Rioja, dos relevamientos de precios
de bienes de consumo masivo, los gue spn elaborados por la Direccion
General de Estadistica y la Direccién General de Comercio Interior.

La captacien realizada por la Direccion General de Estadistica
aharca una amplia muestra de comercios localizados en teda la capital,
solicitandose el precio de venta de contado de 100 productos de la
camnasta familiar. '

Con 1la informacioen obtenida se elabora un indice autoponderado de

precios, que tiene muy escasa difusiédm en la provincia, a pesar de la
reconocida seriedad con que trabajan los responsables de esta investiga-
cidn . Una limitante de dicho indice es la ignorancia existente sobre la

composicion de los gastos de consumo en La Rioja, que impide la elabora-
cidvn de un indice de costo de vida.

Sin embargo para los fines de este estudio dicha fuente de informa-
Cion se considera de suma utilidad, al permitir por un lado, un analisis
de consistencia con la encuesta implementada, vy per otra parte, un
analisis comparativo con los precios relevados por el INDEC en Capital
Federal v GBran Bs. As., a fin de cuantificar la evolucion de las diferen—
ciales reqgiomales de precios. '

El otro relevamiento menciconado anteriormente es el realizado sema-—
nalmente por 1la Direccion General de Comercio Interior v gue cubre un
total de 10 comercios de tipe supermercado, VY que es realizado mediante
los inspectores de la reparticion. -

Este trabajo tiene como objetivo el suministrar a la poblacion
informacién sobre los supermercados que ofrecen los precios mas bajos
tomando como base un conjunto de mas de velnte productos individualiza-
dos con hasta cuatro definiciones de tamafdo y marca.

Este antecedente fué la base a partir de la rtual se caracterizaron



ios productos a estudiar, v dado que es en el ambito de esta misma
Direccion en donde se realiza la presente investigacion, el cruce perma-
nente de informacién ha enriquecido a ambas fuentes.



IV - TRABAJO DE CAMPO

¢

a) Disero de formularios, eleccion de la muestra y organizacion del
relevamiento.

Tal como fuera seralado en 2] item I, =1 presente estudio sobre la
introduccién de bienes de otras provincias tiene como base principal de
informacion una encuesta especialmente disenada para tal fin. '

Dicha encuesta esta orientada no solo al comercio minorista, sino
también al mayorista, elaborandose dos formularios con algunas diferen—
cias en funcion de las particularidades que distingen a dichos subsec~
tores.

i
El doble abordaje minorista-mayorista se corresporide cton el objeti-
vo de desentranar las formas vy modalidades de relacion entre ambos
estratos. '

En la determinacion de los comerciantes minoristas a encuestar, se

priorizé especialmente en las zonas del interior, el logro del maximo de
captacién . Para ello., se adoptd una deoble fuente de informacion @

alios listados de la Direccidn General de Comercioc Interior.
blel barrido de la zona por parte de los encuestadores.

En el caso del departamento Capital se tuvo un especial cuidado en
la representatividad por estrato de tamafio y de barrio.

En el caso de los -comerciantes mavoristas vy distribuidores, tambieén
se tratd de captar la totalidad del subsector, toméndose como base para
su identificacion : :

allos listados de la Direccion General de Comercio Interiaor.

b)los mavoristas =sefalados como proveedores en las encuestas a
mimnoristas.

Como consecuencia de la fuente de informacién sefalada en b) se
incluyeron en la muestra mayorista a algunos proveedores gue tenian su
centro de operaciones en otras zonas pero que abastecian regularmente a
los minoristas localizados en la zona bajo estudio.

En el Anexo IV — A sp adijuntan los farmularios wutilizados, que

fueron elaborados en forma conjunta con el personal de Ya Direccion
General de Comercioc Interior. Para ello, con la ayuda de informantes

claves de dicha reparticion se caracterizd la demanda de bienes de
consumn, tratando de incluir los rubros mas relevantes por su magnitud vy
masividad. Para tal efecto, y capitalizando los antecedertes provin-
ciales sefalados en e} ftem I, se utilizaron las marcas mas usuales para’
una clara y precisa identificacién de las calidades.

En la elaboracion se tratod de plantear las preguntas de tal forma
que puedan ser faormuladas literalmente por los encuestadores, & fin de




garantizar la méxima neutralidad del mismo y por ende de uniformidad
metodolédgica de los qaﬁos relevados. Por este motivo, también se prefi-
rio reducir al minimo el eguipo de trabaio, intensificando como contra-—
partida el grado de dedicacién. '

En cuanto a la.instruccitdn de los encuestadores se realizé en forma
individual vy grupal, desechandose la preparacidn de un manual de ins—
truccidn va que el contacto directo enm 1 grupo reducido lo hacia in-
necesario.

. Se realize una prueba pilloto en San Blas de los Sauces gque sirvio
para realizar algunocs reajustes parciales a los formularios planteados,
especialmente en lo relativo a omisiones de productos vy a la forma de
presentar algunas preguntas criticas.
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b) Localidades selecciqnadas

La Provincia ha priorizado las siguientes localidadés para la
realizacion del trabajo de campo: '

¥ Zona Norte: Salicas, Shagui, Cuipan, Los Robles, Alpasinche,
Chaupibhuasi, San Blas, Anillaco, Aminga, Pinchas, San Pedro. Los
Molinos., Chuquis, Santa Cruz.

¥ Zona Centro: Capital.

¥ Zona Oeste: Villa Castelli., Vinchina, Villa Union.

¥ Zona Sur: Chepes, 0lta.

2 .

Las seleccion de estas localidades obedecid a la busqueda de una
amplia cobertura geografica vy al interés de incluir aquellas zonas
caracterizadas por su permeabilidad a la penetracidon de comercial de
otras provincias.

_ Para tener umna primera idea_de magnitud de la zona bajo estudio, se
detallan a continuacién datos sobre poblacion vy establecimientos
comerciales para cada una de las localidades antes mencionadas:

FPoblacion Cantidad de _
Censo 1991 establecimientos
comerciales
CNE 1985
Zona Norte:
. Depto. de San Blas de los Sauces ' -
Salicas - 538 &
Shaqguil 403 7
Cuipan ‘ 387 &
Les Robles ‘ 364 4
Alpasinche 280 3
Chaupihuasi 267 4
San Blas : 261 2 N

Total Departamento. 3143 32



Foblacion
Censo 1991

+

. Depto. Castro Barros:

- Anillaco B85S

: Aminga 571

Anjullon 438

Pinchas 356

San Pedro 2956

Los Molinos 276

Chuguis . ' 224

. _ Total Departamento : 3298

fona Centro:
. Depto. Capital:
Capital 104494

Total Departamento 106718

2ona  UOeste:
. Depto. Gral. Lamadrid:
Villa Castelli ‘ 1275

. . . Total Departamento 1429

. Depto. Felipe Varela:
Villa Unidn 2311

ro Total Departamento 8207

. Depto. Vinchina:
Vinchina = 1869

Total Departamento 2311

Cantidad de

establecimientos
comerciales
ENE 1985

[N

N
SO R WD D

o
iy

1511

1513

11

11

66

126

50

55
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Zona Sur:
Depto. Rosario Vera Pernaloza:
Chepes
Total Departamento
Depto. Gral. Belgrano
Olta

Total Departamento

Poblacién Cantidad de

Censo 1991 establecimientos,
comerciales
CNE 1985
7144 119
10868 129
2874 &1
5844 85



ANEXO IV - A. FORMULARIOS UTILIZQDbS
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ENCUESTA TOTALMENTE ANONIMA PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION

LOS DATOS SUMINISTRADOS SOLO SE UTILIZARAN PARA FINES ESTADISTICOS
ENCUESTA NOsvssesas

ENCUESTA MINORISTA

2. CUANTO VENDE MENSUALMENTE DE L0S SIGUIENTES PRODUCTOS?
SE SOLICITA SOLD UNA ESTIMACION EN BASE A UN MES NORMAL
HARINA COMUN: ... ..caua. PAQUETES DE 1 KG.

HARINA SUELTA: ........... KGS.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "COCINERO" - ........ BOTES DE 1 1/2 LTS.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" - ........ BOTES DE 1 1/2 LTS.

ACEITE COHEST;NEZCLA "...; ...... T ...BOTES DE P.v.C. DE 1 LT.
EIDEOSISUPEhQS ~ ssssena PARUETES DE 500 GRS.

FIDEOS GUISERGS - ...... PARUETES DE 500 GRS.

FIDEQS TALLARINES - ...... PAQUETES DE 50C¢ GRS.

FIDEOS ...... ssassase — sevara.PAGUETES DE 500 GRS.
ARROZ TIPO 00000 GRANO FINO LARGO — ...... PAQUETES DE 1 KG.

ARROZ TIPGO COMUN - ...... PAQUETES DE 1 KG.

AZUCAR "FROMNTERITA™ - .veven PAGUETES DE 1 KG.
AZUCAR " vreuuoass vree! T o esana PAQUETES DE 1 KG.
AZUCAR SUELTA - ..vvvunns KGS.

LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR" - .........PAQUETES DE 800 GRS.
LECHE ENTERA EN POLVO "NIDO" - ..... +....LATAS DE 800 GRS.

QUESO FRESCO TIPO CUARTIROLO COMUN .......... KGS.

MORTADELA +.ueussn. KGS.
SALAME MILAN +eunuennn. KGS.
TOMATE AL NATURAL “LA CAMIPAGNOLA" = ......... LATAS DE 380 GRS.

TOMATE AL NATURAL "ARCOR" - .....c.an LATAS DE 380 GRS,



o TUHAfE AL NATURAL “TITAN" - .cuiiiansss LATAS DE 380 GRS.

TOMATE AL NATURAL "..... Cerrenieeaannes " = Lasassseses LATAS DE 380 GRS.

_PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" ~ ...i.....LATAS DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE “ARCOR. = v..vve.n. LATAS DE 380 GRS.

_PURE DE TOMATE "TITAN" = ......... LATAS DE 380 GRS.

TOMATE TRITURADO .evrvnnnnn. e eeananas BOTELLAS DE 1 LT.
LAVANDINA “AYUDIN' = +......i.... BOTELLAS DE 1 LT.

DETERGENTE "MAGISTRAL" - .....e40s0.... ENVAGES DE 750 C.C.

IDETERGEQTE YCAMELLO" = vevvnrrnrnns ENVASE DE 750 C.C.

DETERGENTE  ".vavenssvesusnssess® = ieveeesennses ENVASES DE  2usuansn
JABON EN.POLVO “GOL" — .......l....PAQUETES DE 800 GRS.

| JABON EN POLVO "ZORRO" = vvvverevsn.. PAGUETES DE 800 GRS.

dﬁBDN EN POLYD "ALA" = .......s.+...PARUETES DE 800 GRS.

JABON EN PAN “vovrennvnrnnnenn e e rieenaes PAST DE 300 GRS.
PAPEL HIGTENICO "SANIDAD" = +evuvessss ROLLOS DE 74 METROS
'nget'ﬁﬁszsmxbo "SUPEéOL“ c eeranasaas ROLLOS DE 74 METROS

" PAN FRANCES teasrisiea.. KOS, )
PRE-PIZZAS +ivrenns. UNIDADES

lNARANJﬁS DE 1rac sevussavasass KGS.
HANZANAS DE 1rae veevesnnnenss KGS.
BANANAS DE 1ra. .eesss.. ve.. KOS,
PAPAS DE Ira. saaeesiasassns KGS.
LECHUBA DE 1ras +veuessesssns KGS.
TOMATE DE 1ra. wuseeeeers... KGS. f
ZAPALLO DE 1ra. sesacasanas .. KGS. i
PUCHERO ESPECIAg ............. KGS.
BLANDA ESPECIAL . veuearsrsssnas KGS .
POLLOS LIMPIOS 4everrvvronanas KGS.

/A A



3. PROVEE MERCADERIA A OTROS NEGOCIOS? SI / NO

4. EN CASO AFIRMATIVO, QUE PORCENTAJE DE SUS VENTAS LAS REALIZA DE ESA FORMA?

5. CUALES SON LOS ‘PRECIOS ACTUALES DE VENTA AL PUBLICO DE LOS SIGUIENTES
PRODUCTOS: : ' '

HARINA COMUN - ...... vireenas AUSTR. POR KG.

HARINA SUELTA - .............. AUSTR. POR KG.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "COCINERG" ~BOTE DE 1 1/2 LTS.~ +u.es..... AUSTR.

(ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" -BOTE DE I 1/2 L75.- ..eveeesvs. AUSTR.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "uvvevrurnens " ~BOTE P.V.C. DE 1 LT.= -.usssssss AUSTR.
FIDEGS SOPEROS «owvw.... ... AUSTR. POR PAQUETE DE 500 GRS.

FIDEOS GUISERDS vvvvuvvnrnes AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS.

FIDEOS TALLARINES +nueusnsns AUSTR. POR PARUETE DE 500 GRS.

FIDEDS wuusesnsnsansues & senevnnnns AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS,

ARROZ TIPG 00000 GRANO FIND LARGO .eeseue... AUSTR. POR PARUETE DE 1 KG.
ARROZ TIPO COMUN +.vvvnve.. AUSTR. PGR PAQUETE DE 1 KG.

AZUCAR "FRONTERITA" ....i..... AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.
AZUCAR "uovuvirnsonnee” 5 sanennnnns AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.
AZUCAR SUELTA evvevenns.. AUSTR. POR PAGUETE DE 1 KG.
LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR” .......... AUSTR. POR PAQ DE 800 GRS.
LECHE ENTERA EN POLYO "NIDO"  .......... AUSTR. POR LATA DE 800 GRS.
QUESO FRESCO CUARTIROLO COMUN +eviwnww... AUSTR. POR KG.
N
MORTADELA 100 GRS.= +usss.. vr.. AUSTR.
SALANE HILAN 4;60 GRS.= +uuususeass AUSTR.
TOMATE AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA® .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE AL NATURAL “ARCOR". +......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TONATE AL NATURAL "TITAN' .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
TOMATE AL NATURAL *.vueversssn. e reereeeaan AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

PURE. DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" .......... AUSTR. POR LATQ DE 380 GRS.

PURE DE TOMATE [ARCOR" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

12
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PURE DE TOMATE "TITAN" ...vvecsas AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

TOMATE  TRITURADD ".uusevevseneenes " -BOTELLA DE 1 LT.= suvvresns . AUSTR.

LAVANDINA "AYUDIN" —BDTELLA_DE T heencnanes AUSTR.
DETERGENTE "MAGISTRAL" -ENVASE DE 730 CC-~ ....... soes AUSTR.

DETERGENTE "CAMELLO" -ENVASE DE 750 CC- ........... AUSTR.

DETERGENTE "+ovnrenennnasns e rereareena AUSTR. POR ENVASE DE ...... CC.
JABON EN POLVO "GOL" ~PAQ DE BOO GRS.— vevvene.. AUSTR.

JABON EN POLYO "ZORRO" ~PAG DE 800 GRS.= +eevenens. AUSTR.

JABON EN POLVO "ALA" -PAG DE 800 GRS.- .eevsvess. AUSTR.

JABON-EN PAN ".'vvururonrnnans * -PAST .DE 300 GRS- u..... +... AUSTR.

PAPEL HIGIENICO "SANIPAD" -ROLLO DE 74 METROS- avsessasss-AUSTR.
PAPEL HIGIENICO "SUPEROL" -ROLLO DE 74 FMETROS- ...vvevsees AUSTR.

PAN FRANCES ........... AUSTR. POR KG.

PRE-PIZZAS suseecanens AUSTR. POR UNIDAD
NARANJAS DE 1ra. svuceeccnnon. AUSTR. POR KG.

" MANZANAS DE 1ra. ...ceecssssss AUSTR. POR KG.
BANANAS DE 1rd. eeveesns. ... AUSTR. POR KG.
PAPAS bE 1F8. wnnnnns veivers AUSTR. POR KG.
LECHUGA DE 1ra. vcue.... ..... AUSTR. POR KG.
TOMATE DE 1rae weeneensn. ... AUSTR. POR KG.
ZAPALLD DE 1r3. sesvsneneas .. AUSTR. POR KG.
PUCHERD ESPECIAL +veevunernnss AUSTR. POR KG.
BLANDA ESPECIAL +uvvrvsensss.. AUSTR. POR KG.
POLLOS LIMPIOS vvvevevrnnssans AUSTR. POR KG.
HUEVOS +.uvs.. renaas AUSTR. POR DOCENA

A3



IDENTIFICAR CADA CUANTO CONDICIONES DE
PROVEEDOR ()}~ REPONE PAGD

Jra

(x} Consignar nombre y razon social, localidad de donde proviene y domicilio si es

local
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8. QUIEN LE TRAE LOS PRODUCTOS?

e e e o e e Ak o e R U T ek e e e A - A e A . o MR A W T o o o ke s o ed e e e ik ek

IDENTIFICAR -VALOR DEL FLETE- :
FRANSPORTISTA (%) FORMA DE CALCULD |

e - —— ——— o — ———— i e ————— s ——

(¥} Consignar nombre y razdn social, 1localidad de donde praoviene ¥y dbmicjlio 51 es

2. CUANDG NECESITA REPONER LA MERCADERIA USTED BUSCA 0 SE COMUNICA CON EL
PROVEEDOR 0 ESPERA SU VISITA?

10, COMO FIJA Y-EN QUE ELEMENTOS SE BASA PARA MODIFICAR 6SUS PRECIOS DE
VENTA?

o i L e Y B Rt e A e . i i e e A e e AL e e T o e o o o e e it



11, QUE PORCENTAJES DE SUS VENTAS LAS REALIZA:

- AL CONTADO .s.euevn. %

N

. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL .......... %
MUTUALES +.uuseanas %
. TARJETAS DE CREDITO ........... 4
12. QUE RECARGO APLICA EN LAS VENTAS?:
. RECARGO

.-CDN TARJETA DE CREDITO...cevsvaneccnsearananconsannnnsna “
. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL.....cvcevvavnnans %
= A TRAVES DE MUTUALES. .vovrvrerirvsnorsscnssnsaranssa e A

13. USTED UTILIZA EL TRUEQUE EN LA VENTA DE BIENES DE CONSUMD? SI 7/ NO

14. ENtCﬁSD AFIRMATIVO, . POR QUE LO HACE Y CON QUIEN LO HACE?

15.- QUE CaAPITAL TIENE AFECTADO AFECTADO A SU ACTIVIDAD COMERCIAL,
INCLUIDO STOCKS, RODADOS, MUEBLES E INMUEBLES?
{DETALLAR) '

4 A B A S B FEAEPS A AR AR RA A s EIC RN BN A BN B A

--------
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16. PUEDE DECIRME CUANTOS TRABAJAN EN SU NEGOCIO?: , h

ASALARIADOS ..... veeve.. PERSONAS
FAMILIARES SIN REMUNERACION FIJA »esenrresns. PERSONAS
SOCIOS ....... cseeses.. PERSONAS © - = 2

OTROS (deta11ar)essesssssesn.. PERSONAS

17, SUBERENCIAS PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION
Y SERVICIOS QUE ESPERA DE LA DIRECCION DE COMERCIO INTERIOR:

-f ----------------------------------------------------- S 2 rp 2y asnen PR R R A R A R A A N I N I I B )
--------------------------------------------------- ERL A B B I N U R I 4 s 4 passs0 s suIaRTS
ae 4 N W 4 ¥ M K AL EASEASSELAESESSANSSNENAFENENEEIFSSAFSPEFENEANR VST REEETVNETS smpan . e xms »
---------- 0 s a S 4 2 0422 A543 AANSSEAASENASAEESASRERSFSRFERRESESASEESY FERFREY NSRS BPEEA AR
----- I R PR AP P FE RS AT N SR N PR A IR TR PR TR AN AR R T PR R AR TR PR N R e S keI B E AN EASE S »
. - # B asasarmssana # S & 8 S 88 S A2 RANEAANEARENEFAEARERESRRFSREPF I ARARIRRER PR » L) s 880

L] LR R B R R - RN A A R ) s 80 N N R N O I N A A A R R A R I A RN BN B R O B N I A I I )

18. OPINION DEL ENCUESTADOR:

(NIVEL ° SOCIOECONOMICO DEL NEGOCIO, DETALLES SOBRE RECEPTIVIDAD ~DEL
ENCUESTADO €ON RESPECTO AL GUESTIONARIO, ETC,.) :

C N N P I I R R R N I N S N N PR N S P R P R R A e Y A X s e R s sIRREBR Y e
f
Y
\
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-
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--------------------------------------------------- frssEzaEsmIEIBIIETPSIRIENERESS e nnn
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ENCUEBTA TOTALMENTE ANONIMA PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION

SOLO SE UTILIZARAN

FINES ESTADISTICOS

L0S DATOS- SUMINISTRADOS PARA
ENCUESTA Nowesssaes
ENCUESTA HAYDRISTA/DISTRIBUIQQ&-
1. CUANTbS AﬁUS.HﬂCE QUE SE DEDICA AL CdHERCID? ......... affos

2. CUANTO VENDE MENSUALMENTE DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS?
SE SOLICITA SOLO UNA ESTIRACION EN BASE A UN MES NORMAL

TOMATE AL NATURAL "ARCOR" -LATA DE 380 GRS~

HARINA COMUN EN PAB DE 1 KGu = vevseneenses CAJAS DE vevuen PAQUETES.

HARINA EN BOLSAS - ....... .ve.. BOLSAS DE ...... KGS.

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "COCINERO" -BOTE DE 1 1/2 LTSu= wevennns CAJAS ( X ....unid)

ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" -BOTE DE 1 1/2 LTS.— ..... Ve CAJAS ( % ....unid)

ACEITE COMEST MEZCLA "seussvnsonas " ~BOTE P.V.C. DE 1 LTum vrvunenns CAJAS ( X ....unid)

FIDEOS SOPEROS -500 BRS.= waenenrs CAJAS € X eurus PAQUETES)

FIDEGS GUISERDS =500 GRS.~ ........CAJAS ( X ......PAOUETES)

FIDEDS TALLARINES -500 GRS.= +u.svn.. CAJAS ( Q ...... PAQUETES)

FIDEDS vevevenns ey <500 BRS.= wenresnreeneanns PAQUETES

ARROZ TIPO 00000 GRAND FINO LARGO -1 KGu= +uvaws. CAJAS { X vuuns PARUETES) .

ARROZ TIPO COMUN -1 KG.= vewun.. CAJAS ( X +v.... PARUETES)

AZUCAR "FRONTERITA" -1 KG.-%....... CAJAS ( X ssvuws PARUETES)

AZUCAR "...... cervans® =1 KBumeuvrunns CAJAS ( X wasnss PAQUETES)

AZUCAR SUELTA -BOLSAS DE ..... KBS.= wvssessss BOLSAS

LECHE "ENTERA EN POLYO "SANCOR” -PA@ DE 800 GRS— ...... .. PAQUETES

LECHE ENTERA EN POLVO "NIDD" -LATA DE 80O GRS- ........ LATAS

QUESO FRESCO TIPO CUARTIROLO COMUN =ereenns .. HORMAS )

mURTADELA .......... UNIDADES DE .v..r... KGS. CADA UNA

SALAME MILAN vevevvevns UNIQABES DE ....... KGS. CADA UNA

TOMATE AL NATURAL “LA CAMPAGNOLA" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS ( X ..... latas).
...... CAJAS ( X ..... latas)



MANZONAS DE 1ra. evvvsvsseses. KGS.

)

~

TOMATE AL NATURAL “TITAN" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS ( x ..... latas)

TOMATE AL NATURAL ".vuevvrevwssresransss” = sasssssssis CAJAS ( x ...... latas)
PURE DE -TOMATE "Lﬁ CAMPAGNOLA" -LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS (X senes latgg}
?URE DE TOMATE "ARCOR" -LATA DE 380 GRS~ ...... CAJAS ( x ..... latas)

PURE DE TOMATE "TI%AN" ~LATA DE 380 GRS- ...... CAJAS ( % ..... latas)

TOMATE TRITURADPD “..veevvsnewsrssre” ~BOTELLAS PE 1 LT.- ..vuuvwwas. BOTELLAS
LAVANDINA "AYUDIN" -BOTELLA DE 1LT.- .:.......... BOTELLAS

ﬁEtERGENfE "MAGISTRAL" ~ENVASE DE 750 CC~ .evevevsoeves. ENVASES

DETERGENTE "CAMELLD" ~ENVASE.DE 750 CC~ ...esssasssa»s ENVASES

DETERGENTE "+vvvveevrennsssnsa” = wevesesss ENVASES DE ........ C.C.

 JABON EN POLVO "GOL" -PAQ DE 800 GRS.= .......... PAQUETES

JABON EN POLVD "ZORRO" -PAQ DE 800 GRS.~ +......... PAQUETES

JABON EN POLVD "ALA" -PAR DE 800 GRS.- .......... PABUETES

JABON EN PAN "eveuenvuenssasss® -PAST DE 300 GRS~ +vvswr.... UNIDADES
PAPEL HIGIENICO "SANIDAD" -ROLLO DE 74 METROS= .......... ROLLOS
PAPEL‘HIGIENICO "SUPEROL" -ROLLO DE 74 METROS- .......... ROLLOS

PAN FRANCES +ae.ussear.. KGS.

PRE-PIZZAS ........... UNIDADES

NARANJAS DE 1ra. vuusesess.... KGS.

BANANAS DE 1ra. seuseseovon.. KGS.
PAPAS DE 1ras ssssvveseeeess KBS,
LECHUGA DE 1Fae seveenaeennn. KGS.
TOMATE DE 1ra. svsssesnenss. KGS.

ZAPALLO DE 1ra: eveeseeesans. KGS.

PUCHERO ESPECIAL.+e.vvrsseaas KBS,

BLANDA ESPECIAL.+vsvvvsvssnss. KGS,
POLLOS LIMPIOS v2veevsevonsess KGS.

~

HUEVOS .....cccevvra.. DOCENAS



3. QUE

PORCENTAJE DE SUS VENTAS LAS REALIZA EN FORMA MAYORISTA?

2,0

4. CUALES SON LOS PRECIOS ACTUALES DE VENTA AL PUBLICO DE LOS SIGUIENTES PRODUCTOS:

HARINA COMUN EN PAQUETES DE 1 KG. - seseeensne ... AUSTR. POR KG.

HARINA EN BOLSAS = .. ..uuue eeesss AUSTR. LA BOLSA DE ....... KG.

ACEITE COMESTIBLE ﬁEZCLA "COCINERQ" -BOTE DE 1 1/2 LTS+~ +uvevsns.. AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA "BARGALI" -BOTE DE 1 1/2 LTS.~ vuuvrensess AUSTR.
ACEITE COMESTIBLE MEZCLA ".vuusuvussas " ~-BOTE P.V.C. DE 1 LT.= wruvur-caa ‘AUSTR.
FIDEOS SOPEROS .evvecssnnes AUSTR. POR PARUETE DE 500 GRS.

FIDEDOS GUISEROS ..... sasass AUSTR. POR PARUETE DE 500 GRS.

FIDEOS TALLARINES ..... s»es:. AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS.

FIDEOS «iivususossansnnas ! sarseese.s. AUSTR. POR PAGUETE DE 500 GRS.

ARROZ TIPD 00000 GRAND FING LﬁRéO ....... .... AUSTR. FGR PARUETE DE 1 KG.
ARROZ TIPO COMUN .......... AUSTR. POR %AGUETE DE 1 KG.

AZUCAR fFRONTERITA" cereazsene AUSTR. POR PAHUETE DE 1 KG.

AZUCAR " .o enarnenaas v ..;.....;. AUSTR. POR PARUETE DE 1 KG. ’
AZUCAR SUELTA EEEEEREEEY AUSTR. POR PAQUETE DE 1 KG.

LECHE ENTERA EN POLYO "SANCOR" .......... AUSTR. POR PAR DE BOOQ GRS.

LECHE ENTERA EN PﬁLVO "NIDB"  s.eisaea.s AUSTR. POR LATA DE 800 GRS.

QUESO FRESCO CUARTIROLO COMUN ..... s=uss AUSTR. POR KG.

MORTADELA -100 GRS.- ........... AUSTR.

SALAME

TOMATE
TOMATE
TOMATE

TOMATE

MILAN -100 GRS.- vessaenevss AUSTR,
AL NATURAL “LA CAMPAGNOLA"  .vvsvssass AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.
AL NATURAL "ARCOR" .......... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

AL MATURAL “"TITAN" ..iiiveves AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

AL NATURAL ".ievivnaceans cer eesasaseesssas AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

"PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA" .....a-.. .. AUSTR. POR LATA DE 380 GRS,



PURE DE TOMATE “ARCOR" .......... AUSTR., POR LATA DE 380 GRS.
PURE DE TOMATE "TITAN" ..... ..... AUSTR. POR LATA DE 380 GRS.

' TomaTe FRITURADD ™ vesnnseansens vo" -BOTELLA DE 1 LTu= wvvenonss. AUSTR.
LAVANDINA "AYUDIN® -BOTELLA DE 1LT.= wunsesen.. AUSTR.

DETERGENTE "MAGISTRAL® ~ENVASE DE 750 CC= «nusenns.. . AUSTR.

" DETERGENTE "CAMELLO" ~ENVASE DE 750 CC— vevvesnnsr. AUSTR.
DETERGENTE “..... e e erarearerases AUSTR., POR ENVASE DE -vu.....
JABON EN POLVO "GOL" -PAG DE 800 GRS.= «nsnesrnsss AUSTR.

JABON EN POLYO "ZORRO" -PAR DE 800 GRS.~ wevevennns AUSTR.

JABON EN POLVO "ALA" -PAG DE BOO GRS+~ svevessons AUSTR.
JABON EN PAN “..... Cerervnaaas " -PAST DE 300 GRS~ weuvuvenss AUSTR.
PAPEL HIGIENICO "SANIDAD" -ROLLO DE 74 METROS- ....... ... AUSTR.
PAPEL HIGIENICO "SUPEROL"™ -ROLLO DE 74 METROS- weeuvsnn.. AUSTR.
PAN FRANCES  +euvansnans AUSTR. POR KG.

PRE-PIZZAS +vvvan.. ... AUSTR, POR UNIDAD

NARANJAS DE 1ras seveceens ... AUSTR. POR KG.

MANZANAS DE 1ra. vusess rasens AUSTR. POR KG.

BANANAS DE ira. ..... veessens AUSTR. POR KG..

PAPAS DE 1ras vevveeseessses AUSTR. POR KG.

LECHUGA DE 1ra. wveuvesanness AUSTR. POR KG.

TOMATE DE £ra. +vveesersn.r. AUSTR. POR KG.

ZAPALLO DE 1ra. vvevevns veer. AUSTR. POR KG.

PUCHERD ESPECIAL +evvvunnenes AUSTR. POR KG.

BLANDA ESPECIAL vuvreveneansn. AUSTR. POR KG.

POLLOS LIMPIOS +evvvvvsnnnnen. AUSTR. POR KG.

HUEVOS toeviavrannrsn AUSTR. PGR DOCENA

2h
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IDENTIFICAR
PROVEEDOR (X)

i i o e e iy e T e

CADA EUANTO
REPONE

PAGD

e e —————

(x) Consignar nombre y razén social, localidad de
" local

donde proviene y domicilio si

es5




2%

7. QUIEN LE TRAE LOS PRODUCTOS?

> L]

PRODUCTO IDENTIFICAR -VALOR DEL FLETE- ;

TRANSPORTISTA (X) FORMA DE CALCULO

o o e o et e | R T T T_ T T S T T Pl e 8 e ol S A At e

-

8. CUANDO NECESITA REPONER LA MERCADERIA USTED BUSCA O SE COMUNICA CON. EL PROVEEDOR
0 ESPERA SU VISITA? ’ '

ERE R R A BN L R R R N R R A N N A A N N N N N NN NN NN NN NN AR

9. COMO FIJA Y EN QUE ELEMENTOS SE BASA PARA MODIFICAR SUS PRECIOS DE VENTA?



10. QUE PORCENTAJES DE SUS VENTAS LAS REALIZA:

. AL CONTADOD ....... .. %

. EN CUENTA CORRIENTE O LIBRETA PERSONAL .......... %
. MUTUALES +uvvsnanns %
. TARJETAS DE CREDITO ...vvvven.s %

11, GUE RECARGO APLICA EN LAS VENTAS?:

RECARGO
. CON TARJETA DE CREDITO+rnnensnnnenss renernrane eeanes %
. EN CUENTA CORRIENTE 0 LIBRETA PERSDNAL: ....... ereeeedh. %
. A TRAVES DE MUTUALES....uusrereecnnnns e teiieniaann . %

A AR . R AL AR T T . - o oy T o o = o e o ko ik S o o T T e R T T R P A o b e e e e s A (e e il e

12, USTED DISTRIBUYE L0OS PRODUCTOS QUE VENDE?

sI - NO AMBAS COSAS
NG/

GUE PORCENTAJE REPRESENTA

«{ LA DISTRIBUCION SOBRE EL
i TOTAL VENDIDO: svcueae ses %

N/

DETALLAR MODALIDAD DE COMERCIALIZACION:

s a v s pr PR EERESDS s e s e sassss E I RN I BN N R A ]

EN CASO DE GUE USTED DISTRIBUYA O REPARTA PRODUCTOS:

. A) CON QUE VEHICULOS CUENTA:

------- R R e L N I R N R N N N N N N A NN NSNS * v 3o sanraran
. s v LR R A A IR N B ® 4 aAa s AU I PR SESRIF IS EE R R FREY e asE e PR PTG RS LI IR S A S A A B ]
- s e N ] s wsexmane s R s sarE TR RS PAPE SR P N N R R N N N ] A A s e P ERs s




. B) CUAL ZONA O AREA ABASTECE?

----------- a8 s vavas PR I P R A A A A A I A A A A A A A N N R RN A I N N N R N N R -
--------- L N A N N N N I P T P S NASE SRS ERARNER S PN I C R PR A RPAN PR AR b E e DS RN,

-
----------------------- R I R A N N R R N R N I A A A A A B A A R B A T A A B I SR U A B B

« €) COMO TRASLADA AL COMPRADOR 8US COS70S DE DISTRIBUCION?
(DE SER NECESARIQ DETALLAR POR PRODUCTD)

» D) A CUANTO ASCIENDEN DICHOS COSTOS DE DISTRIBUCION?
(DE SER NECESARIO DETALLAR POR RUBRO)

A4 4 N pagE bR s ES SA g s R FE PR S E S FE S ESFF NN SRR SR EREFSSR BRSSP TSRS S LSy Ea,

13. USTED TIENE VENDEDORES O COMISIONISTAS? SI / NO
\1/
EN CASO AFIRMATIVO, COMO ESTAN DISTRIBUIDOS Y CUAL ES LA RELACION
CONTRACTUAL?

14. QUE CAPITAL TIENE AFECTADE A SU ACTIVIDAD COMERCIAL, INCLUIDD
STOCKS, RODPADOS, MUEBLES E INMUEBLES? ‘
{DETOALLAR)



2.6

15. PUEDE DECIRME CUANTOS TRABAJAN EN SU NEGOCID?:

" ASALARIADOS ..... N erenn PERSONAS
FAMILTARES SIN REMUNERACION FIJA -eeuvenrs.. .. PERSONAS
) SOCIOS “vvrnivennnnenns PERSONAS
OTROS (detallar)eesescavarnnas éERSUNAS
.
® 16. SUGERENCIAS PARA EL MEJORAMIENTO DE LOS CANALES DE COMERCIALIZACION
- Y SERVICIOS QUE ESPERA DE LA DIRECCION DE COMERCIO INTERIOR:

o o e TR o B T o e e e o . o ok o e e kA W A A . Ak - 4t o o o i e ek L L T S TR TR M S M MR e e s

17. OPINION DEL ENCUESTADOR:

{NIVEL SOCIOECONOMICO DEL NEGOCIO. PETARLLES S0OBRE RECEPTIVIDAD DEL
ENCUESTADO CON RESPECTO AL CUESTIONARIO, ETC,.) ‘

-----

----------------------------------------------------------------------------------

FECHA: / /91

ENCUESTADOR Nro.eesssss. .. FIRMA vnvenvsnennennens .



V — PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Con 14 informacion relevada se cred una base de datos gue queda en
‘poder de la provincia para su consulta  futura, pudiendo realizarse
diferentes cruces de variables en la medida en que surjan nuevos
interrogantes scobre las wmodalidades que adaopta la introduccion vy -
distribucion de bieres de consumo de aotras provincias.

Una vez constituida 1la base de datos, y previo un  analisis de
consistencia sobre la veracidad y compatibilidad de la informacion
‘obtenida, se estratificaron los establecimientos en funcidon a los
valpres de ventas, clasificandolos de la siguiente manera:

Estrato : Volumen de VYentas (en australes)

1. Mieros < de 14¢.000.000

2. Peguerios erntre 10.000.000 y 235.000.000

3. Medianos I entre 25.000.001 y 30.000.000

4, Medianos I1 entre 50.000.00% y 100.000.000

5., 6randes > de 100.000.000

Esta estratificacion ha permitido aislar una de las variables
claves en la gque explicacidn de las diferencias de comportamiente entre
establecimientos comerciales.

Para un analisis mas pormenprizado se trasladd 1la informacion
clasificada por departamento vy tamafo a una planilla electronica de

donde se imprimieron los tabulados incluidos 2n el fitem siguiente. En
. tales cuadros se le asigno a cada uno de los productos relevados un
nombre de campo gue lo identifica, detallandose en el Anexo V - A digha

correspondencia.
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ANEXO ¥V - A. NOMBRE DE CAMPO IDENTIFICATORIO DE LOS PRODUCTOS RELEVADOS




T~

NOMBRE DE CAMPO

PRHART _COM
PRHARI _SUE
PR_COC
PRAC - BAR
PRAC _
PRFI_SOP
PRFI_GUIS
PRET_TALL
PRFI_
PRARROZ _O
PRARROZ _CO
PRAZU_FRON
PRAZU
PRAZU_SUEL
PRLECH_SAN
PRLECH_N1
PRAUESO_FR,
PRMORTAD
PRSAL _MILA
PRTOM_L ACA
PRTOM_ARC
PRTOM _TITA
PRTOM_
PREURe_LAC
PRPURE _ARC

PRPURE_TIT

&9

PRODUCTO RELEVADD

MARINA COMUN — PAG. DE 1 KG.
HARINA SUELTA ~ KG.

ACEITE COMEST. MEZCLA "COCINERG"™ ~BOTE DE 1 1/2 LTS.
ACEITE COMEST. MEZCLA "BARGALI" -BOTE DE 1 1/2 LTS.
ACEITE COMEST. MEZCLA ".vsuuwes....” —BOTE P.V.C. 1 LT.
FIDEOS SOPEROS ~ PAGUETE DE 500 GRS.

FIDEOS GUISEROS — PAGUETE DE S00 GRS.

FIDEOS TALLARINES — PAGUETE:§E 500 GRS.

FIDEDS +.vvvvvuensasssn. — PAGUETE DE 500 GRS.

ARROZ TIPO 00000 GRAND FIND LARGO - PAQUETE DE 1 KG.'
ARROZ TIPO COMUN - PAGUETE DE 1 KG. - -

AZUCAR "FRONTERITA" - PAGUETE DE 1 KG.

AZUCAR "uvvunnnseseevsa” i PAGUETE DE 1 KG.

AZUCAR SUELTA — PARUETE DE 1 KG.

" LECHE ENTERA EN POLVO "SANCOR" ~ PAQ DE BO0OO GRS.

LECHE ENTERA EN POLVO "NIDO* - LQTA DE 800 GRS,

QUESC FRESCO CUARTIRGLO COMUN - KG.
MORTADELA ~-100 GRS.-

SALAME MILAN —100 GRS.-

TDMQTé AL NATURAL "LA CAMPAGNOLA" - LATA DE 3IBO GRS.
TOMATE AL NATURAL "ARCOR" - LATA DE 380 GRS.

TDMQTE AL NATURAL "TITAN" - LATA DE 380 GRS.

TOMATE AL NATURAL "............." — LATA DE 3IBO GRS5.
PURE DE TOMATE "LA CAMPAGNOLA” - LATA DE. 380 GRS.

PURE DE TOMATE "ARCOR" - LATA DE 380 GRS,

PURE DE TDMQTE "TITAN" - LATA DE 380 GRS.

o



-PRTOM_IRIT
PRLAV_AYU
'PRDET_NQG
PRDET _CAME
PRDET_
PRJAB_GOL
PRJAB_ZORR
PRJAB_ALA
PRJAB_
PRHIG_SAN
PRHIG_SUP
PRPAN
PRPIZ
PRNARANJ
PRMANZA
PRBANA
PRPAPAS
PRLECH |
PRTOMATE
PRZAPALLEO
PRPUCH_ESP
PRBLAN_ESP
PRPOLL _LIM

PRHUEVOS -

TOMATE TRITURADD .. eeieasrsnaseas
LAVANDINA "AYUDIN"” -BOTELLA DE 1LT.
DETERGENTE "MAGISTRAL" ~ENVASE DE 750 CC.
DETERGENTE "CAMELLO" -ENVASE DE 7530 CC.
DETERGEN%E M e easenaaasaaaa’ = ENVASE DE
JABON EN POLVO "GOL" —-PAQ Dé BOO GRS.
JABON EN POLVO "ZORRO" -PAQ DE B0O0 ORS.
JABON EN POLVO "ALA" —-PAG DE 800 GRS.
JABON EN PAN .t . iiavovsasseaa
PAPEL HIGIE&ICD "SANIDAD" —-ROLLO DE 74 METROS.

PAPEL HIGIENICO "SUPEROL"” -ROLLO DE 74 METROS.

PAN FRANCES - Ki3.

PRE-PIZZAS - UNIDADES

NARANJAS DE lra. - KG.
MANZANAS DE lra. - KBG.
BANANAS DE 1ra. - KG.
PAPAS DE lfa. -~ KG:
LECHUGA DPE Llra. - Kb.
TOMATE DE lra. — KG.
ZAPALLOD DE 1lra. - KG.

PUCHERO ESPECIAL - KG.
BLANDA ESPECIAL - KG.
POLLOS LIMPIOS - KG.

HUEVOS ~ DOCENA.

-BOTELLA 1

~PAST DE

30

LT.

CcC.

300 GRS.



VI - ANALISIS DE RESULTADOS
VI - A) DIFERENCIALES DE PRECIOS:

Fara el analisis de las diferenciales de precios se calcularon los
precios relativos de cada uno de los productos con relacion a los
promedios por tamafo, z2zona y nivel general. La base de calculo son los
precios medios de los cinco estratos de tamafo para cada unoc de los
departamentos, conforme al detalle presentado en el Anexo VI - A y Anexo
vl - B:

Los departamentos que en general se destacan por el alto costo de
los  bienes de consumo son Yinchina., San Blas de los Sauces v General
Belarano.

En el otro extremo, los departamentos con mniveles medios mas
accesibles son Rosario Vera Peraloza v Felipe Varela.(Ver Cuadro VI —-4-1)

Al indagar’ internamente en cada una de las Zonas lds precios segun
el nivel de ventas de los establecimientos, se ‘cbservaron algunas
particularidades interesantes.

En 2l caso de Vinchina, el elevado nivel de precios, que alcanza a
superar en mas de un 30 % al nivel general, se explica por los registros
consighados en los establecimientos con ventas mensuales menores de
10.000.000 de australes, que estan notablemente desfasados en relacion a
los otros estratos y zonas consideradas.

Por el contrario, las altas ofertas en San Blas de los Sauces vy
General Belgramo son relativamente homogéneas en todos - los comercios
independientemente de sus volumenes de ventas.

Asimismo, los bajos promedios de Rosario Vera Pefaloza se sustentan
en una estructura comercial con diferenciales reducidas seqgun tamafo,
mientras que en el Depto. Felipe Varela los micros presentan precios
claramente desfasados en relacion a los otros negocios mas formales.

En los préximos parrafos, a partir del analisis del mapa de
intermediaciones y de las modalidades de ventas, se formularan algunas
hipttesis explicativas de las diferenciales encontradas.

En general, en todos los departamentos, se cobserva una correlacién
claramente negativa entre volumen de ventas y nivel de precios. Sin
embargo, conviene precisar gue son los dos estratos extremos, con ventas
mensuales menores a laos 10.000,000 de australes v con facturaciones por

encima de los 100.000.000 de australes, los gue consignan niveles de
precios notablemente dispares, con porcentajes de dispersion media
superiores al 60  A. Estos resultados estan provocados por la

concurrencia de algunos factores potencializadores de las diferenciales:

al niveles muy dispares de costos fijos' unitarios. Si bier la
infraestructura afectada a la actividad en los micro comercios es infima
en términos absclutos, aun mas insignificantes son los volumenes de

ventas que deben cubrir dichos gastos de estructura.



CUADRO Y1 4 - 1
DIFERENCIALES DE FRECD SEGUN TAXAAD ¥ DEPARTARENTO
- en refacion al nivel general -

ESTRATO | CASTAD | FELIPE | GRAL (LAMADAID ILA RI0JA [SAN BLAS | RDSHRIO :VINCHINA
E | BARROS ! VARELA BELGRAND ! ! VOELOS ) vERR
G ! : ! : + SAUCES PENALOZA
! poHLTLD NS D85 1007 LS.ED FLS D 13Le
2 DOI0SS LI LG ML W3 uLS T 914 1108
3 ¥ OB WRE: L 1027 S8 905! 1068
g R  ERA R o L7 I (X IR X
5 ! L ! A X : :
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b) disimiles capacidades de negociacidn. tLos precios de compra vy
las condiciones de pago de ambos estratos son marcadamente diferentes,
con. lo cual- los mas pequefios negocios sustentan su sobrevivencia en
los beneficios secundarios de la informalidad, tales como-~la evasidn
impositiva vy previsional; la elevacin de los precios de venta vy 1a
subremuneracion de la abundante mano de obra familiar.

En el caso de San Blas de los Sauces vy de Capital, se observaron
algunos comportamientos no esperados, con elevaciones enrn los niveles de
precios al ‘pasar del sequndo estrato (comercios peguefos) al tercer

estrato (comercios medianos I}. Indagando mas especificamente estos
subconjuntos se detectd que tales resultados eran una consecuencia del
financiamiento ofrecido por 1los negocios cop un medianc nivel de
organizacién vy gue luego redundaba en un recargo no explicitado en los.
precios de venta.

La poca relevancia cue tiene la variable tamafo en 'la explicacion,
de las diferenciales regionales de precios, conforme a 1o explicitado en
los parrafos anteriores, y como contrapartida, la gran dispersion zonal
de los oprecios relativos ofrecidos por los distintos estratos., nos
estarian informando sobre la importancia decisiva que adqguieren los
determinantes zonales de precios, y aun mas especificamente la trama de
intermediaciones que se analiza en {tem siguiente.



VI.~ B) RED DE ABASTECIMIENTO PROVINCIAL

1

En el disefo de los farmularios se considerd de suma importancia la
identificacion de los proveedores, va que dicha informacidon permitiria
no soblo la reproduccién del mapa de intermediaciones sino tambien una
estimacion mas precisa de l1os margenes brutos. (Ver ' item VI.- £).

Si se clasifican los mayoristas segun la localizacién de su  sede
central, se observa claramente la importancia que adguiere la Capital de
La Rioja ¥y la provincia de San Juan, que en conjunto cubren el 70 %L del
abastecimiento de los minoristas riojanos encuestados. La importancia
relativa de San Juan puede estar un poco sobrestimada debido a la
sobrerepresentacion de los departamentos del Oeste y Sudoeste, vy la
exclusion en la muestra de la franja Central y Sudeste de la provincia
(Departamentos de Chilecito, Independencia, Chamical y Famatinal}. '

Ferog lo gue si resulta muy evidente es la =escasa presencia de los
mavyoristas de la ciudad Capital en el interior de la provincia, salvo en
departamentos muy cercanos como los ubicados en la zona de la costa del
Cerro del YVelasco. A modo de ejiemplo se detallan a continuacion los
porcentajes gue representan los proveedores capitalinos en el total de
proveedores captados:

. Castro Barros : 58 %
. Felipe Varela = 3 % 4
. Vinchima : 2 %
. Lamadrid : 2 %
. General Belgrano : 2 %
. Rosario Vera Pefaloza @ 2 %
. San Blas de los Sauces : 32 %
Como contrapartida, dentro de la ciudad Capital, es notoriamente
alto el nivel deg autoabastecimiento, vya que mas del 90 % de los

comercios minoristas se proveen de mayoristas localizados en "la misma
ciudad.

En el otro extremo, los departamentos del oeste de la provincia que
se destacan por su aislamiento desde el punto de vista gecgrafico,

también han desarrollado elementales estructuras de provision zonal,
llegando a abastecer entre el 25 v el 35 % de las demandas minoristas.
{Ver Cuadro VI - B-1). Estos mavoristas aseguran la subsistencia de una

importante cantidad de micro-establecimientos cuvyo bajisimo nivel de
capitalizacien 1los obliga a implementar wuna politica 'de permanente
reposicion, vya que su nivel econdmico mo permite la acumulacion de
stocks. Como contraparte, estos comerciantes deben aceptar precios de
compra superiores, tal como fuera remarcado en el item anterior.

51 excluimos del analisis los minoristas radicados en la ciudad
Capital gue como va se indicara recurren fundamentalmente a la provision
local, suroae rcon nitidez la va sefalada importancia gue tienen los
distribuidores sanjuanings en el abastecimiento del interior de la
provincia de La Rioja, al absorver la mayoria de las demandas de toda la
zona opeste vy sur. En cinco de los ocho departamentos encuestados los
mayoristas de San Juan proveen entre el 54 y el 80 L de las wventas
mimoristas. . !
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Por el contraria, en la zona Norte, los proveedores catamarguenos
han tenido una importamte penetracidn en el mercado va que concentran el
97 % de las compras de San Blas de los Sauces. En un nivel intermedio,
los ccmerciantes'provenienﬁéﬁ de Cordoba se caracterizan por tener . una
presencia generalizada en todos los departamentos dunque _en ninguno | de
ellos logren liderar el ranmking de proveedores.



ANEXDO VI

3}

— A. PRECIOS MEDIOQS FPOR DEPARTAMENTO SEGUN ESTéATD DE TAMARNG
- Yalores en australes del mes de octubre de 1991 -



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAM BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD BE ESTABLECIMIENTOS

I0NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMERID

ESTRATD

HICRD
PEBUERDS
MEBIANDS 1

PRHARI COM PRHARI_SUE PR_C6C

13,467
15,500
14,500

15,222

PRAC_BAR

11,000
12,500
14,000

12,500

PRAC_

12,000
13,000
15,000

13,333

FRFT_S0P

7,643
7,667
7,333

7,548

3y



PRECIOS HEDIOS BE COMERCIBS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRFI_BUIS  PRFI TALL  PRFI_ PRARRGI 0  PRARRDI CO FRATU_FRON
SAN BLAS © MICRO 7,785 9,000 9,500 13,500 9,667
SAN BLAS PEQUERDS 8,000 8,667 16,000 11,687 6,000
5AN BLAS MEDIANDS 1 8,000 9,333 19,000 10,333

PROMEDIC 7,92% 9,000 9,500 16,147 10,556 6,000



PRECICS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDID

ESTRATO

HICRD
PEBUERQS
MEDIANDS 1

PRAZY_

8,200
5,300
5,750

9,730

3,730
5,000
5,000

3,083

45,000
39,500
49,000

44,500

PRAIU SUEL PRLECH S84 PRLECK NI

45,833
51,500
53,000

50,778

48,000
40,4667
46,657

43,111

PROVESO_FR PREORTAD

34,875
29,333
40,000

34,734

4o



PRECIOS MEDBIOS DE COMERCIO5 DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMED IO

ESTRATD PASAL MILA PRTOM LACA PRTOM ARC  PRTON_TITA
BICAD 73,333 5,000 7,000 6,500
PEQUERDS 62,333 6,000
MEDIANDS 86,667

87,484 5,000 7,000 6,250

4

PRTOM_ PRPURE_LAC
5,500

7,009

6,250



PRECIBS MEDIDS DE COMERCIOS DE GSAN BLAS DE L05 SAUCES SEGUN TAMAAG DE ESTABLECINIENTOS

10N ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU PRDET MAG  PRDET LANE
SAN BLAS NICAO 5,000 6,500 12,500 10,500 12,000
SAN BLAS PEQUEROS 6,000 12,500 11,333 13,000 14,500
SAN BLAS HEDIANDS 1 14,000 12,000 15,000
PRONEDIO 6,000 6,250 13,000 11,278 13,333 14,500

L2




PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMANO DE ESTABLECIMIENTOS

I0MA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROHERIC

ESTRATD PROET PRIAE GOL  PRIAB_IORR FRIABALA  PRIAB_

NICRO 16,300
PEBUERDS 18,000 21,000
MEDZIANDS ] 15,000

18,000 17,300

4,600
4,100
4,500

4,400

PRHIG_SAN
5,333

6,000
¢

3,444

432




PRECIOS MEDIOS DE COGMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
SAN BLAS

SAN BLAS
SAN BLAS

PROMEDID

ESTRATD

NICRO
PEQUERDS
MEDIAKOS 1

PRHIG_SUP

4,000
3,000
4,500

3,833

PRPIT PRNARANJ  PRNANIA  PRBANA
8,250 7,500 8,000 13,000
8,000
8,333 6,000 8,667 10,000 10,000
8,194 8,750 8,333 11,500 10,000

e




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE SAN BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TANARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRPAPAS  PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLD  PRPUCH_ESP PRBLAN ESP
SAN BLAS KICRO 3,833 12,000 11,000 5,000

SAN BLAS PEBUEADS 4,000 7,000 13,500 36,000
SAN BLAS MEDIANGS I 4,467 10,000 8,667 5,500 15,000 38,500

PRONEDID 8,187 11,000 8,889 5,250 14,250 37,250

4%




PRECIOS XEDIOS DE COMEARCIDS DE SAM BLAS DE LOS SAUCES SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRPOLL LIM FRHUEVOS

GAM BLAS HICRO 13,736
SAN BLAS PERUERDS 31,000 14,750
SAN BLAS MEDIANDS 1 35,000 14,000

PRONEDED 33,000 14,162

Y




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIGJA SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

I0KA

LA RIOJA
LA RIDJA
LA RIDIA
LA REQJR
LA RIOJA

PROMEDIQ

ESTRATO

MICRO
PEBUEAGS
MEDIANDS 1
HMEDIANGS {1
BRANDES

3,350
3,000
3,070
2,700
2,740

2,972

3,000
2,033
2,347
2,250
2,000

2,330

PRHAR] _COM PRMARI SUE PR_COC

14,813
15,156
15,225
14,550
14,589

14,897

PRAC_BAR

10,600
10,949
10,725
10,600
10,480

10,671

PRAC_

13,333
11,833
11,983
13,450
11,440

12,408

PRF]_SOP

7,125
6,738
6,817
5,500
8,760

6,388

4




PRECIGS MEDIOS DE COMERCEOS DE LA CIUDAD DE LA RIBJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA ESTRATO PRFI_BUIS PRFI_TALL  PRFI_ PRARROI ¢  PRARROZ CO PRAZU_FROM
LA RIDIA #ICRD 7,800 8,200 5,850 5,300 #,214 7,000
LA RIGJA PEGUERDS 7,033 9,315 8,875 17,000 ¥,529 6,300
LA RIDJA MEDRIANGS 1 7,583 9,371 9,425 17,200 11,550

LA RIDJA NEDIANDS 11 7,633 10,467 13,900 18,000 8,647

LA RIDJA GRANDES 6,840 7,500 B,%00 14,260 9,500 7,500
PRONMEDID 7,382 ,29} 9.390 1,352 9,572 7,000

U8




PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIGJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

LA RIDJA
LA RIOIA
LA RIDJA
LA RIOJA
LA REQJA

PROMEDEO

ESTRATO

A1CRO
PEQUERDS
MEDIANDS 1
MEDIANDS 11
GRANDES

PRAZY

16,280
5,600
5,748
6,333
5,867

7,968

PRAZU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI

4,625
8,529
4,440
4,667
5,423

4,377

81,667
39,000
39,000
37,000

39,167

11,500
14,544
24,250
14,000
41,600

43,179

PROUESD FR  PRMORTAD

42,500
40,917
41,143
38,333
37,500

80,079

36,250
33,848
35,000
35,000
31,500

34,319

1A




PRECIGS MERIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDADR DE LA RIOJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECTMIENTES

1ONA ESTRATO PRSAL MILA PRTOM_LACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTOM_ PRPURE _LAC
LA RIDJA MICRO 54,286 3,900 5,730 5,230 4,833 3,333
LA RIOIA PEQUERDS 62,385 6,211 6,233 9,230 3,833 3,988
LA RI0JA MEDIANDS 1 45,000 5,473 6,000 5,000 4,759 5,500
LA RIOJA MEDIANOS 11 bb, 667 3,000 5,450 5,250 4,300
LA RIOJA GRANDES $5,500 4,000 3,900 3,159 3,500
PRONEDIO 44,767 3,297 3,746 3,E70 9,343 5,364




PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIDJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRION_TRIT PRLAV_AYU PRDET MAG  PRDET_CAME
LA RIOJA RICRO 5,630 5,398 10,600 7,950 13,000 12,000
LA RIDJA PEGUEROS 5,500 6,000 10,922 7,658 13,500 11,244
LA RIDJA NEDIANOS I 5,500 6,000 11,786 8,650 13,900 8,500
LA RIDJA NEDIANDS 11 4,900 4,450 10,933 9,433 12,000 12,000
LA RIOJA GRANDES 4,267 10,209 6,450 13,350 11,620
PRONEDID 5,383 5,223 10,988 8,068 13,150 11,113




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIOJA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

LA RIOJA
LA REOJA
LA RIOJA
LA RIDJA
LA RIDJA

PROMEDIO

ESTRATO

MICRD
PEGUERDS
MEDIANDS 1
MEDIANDS 11
GRANDES

PRDET

9,487

9,667
13,687
19,000
12,433

11,087

PRIAB_GOL

17,000
16,700

16,850

20,000
21,000
20,200
20,500
18,200

19,980

PRIAB_IORR PRJAB_ALA

20,750
35,000
27,000
26,300

27,263

PRIAB_

3,977
3,558
4,214
3,600
3,520

3,814

 PRHIG_SAN

3,750
3,123
4,338

3,700

4,228

t-)




PRECIOS MEDIGS DE COMERCIOS BE LA CIUDAD DE LA RIDJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

LA RIDJA
LA REDJA
LA RIDIA
LA RIDJA
LA RIOJA

PROMEDID

ESTRATE

HICRO
PEQUERDS
HEDIANGS !
MEDIANDS 11
GRANDES

PRHIG_SUP

2,925
2,873
3,900
2,750
2,867

2,983

5,071
8,731
5,343
5,333
6,167

4,129

5,833
5,700
6,750
5,633
5,750

4,533

PRNARAN]

7,000
6,350
7,167
6,200
7,500

6,843

PRUANIA

11,333
§2,400
13,222
12,800
13,500

12,451

PRBANA

9,000

8,667
10,778
10,200
11,000

9,929

5%




PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD DE LA RIDJA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA ESTAARTO PRPAPAS PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLE  PRPUCH_ESP PRBLAN_ESP
LA RIGJA MICRD 2,667 9,333 T.667 7,000

LA RIGJA PEQUERDS 2,600 9,000 19,800 7,200 4,400 49,5600
LA RIGJA MEDIANOS I 1,678 9,333 13,333 b,250 17,584 41,322
LA RIDJA HEDIAROS II 2,700 10,000 12,500 8,000 17,556 41,55
LA RIDJA GRANBES 3,000 7,500 9,000 7,000 18,200 41,5600

PROMEDIO 2,729 9,033 11,060 7,090 16,925 41,269

54




PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE LA CIUDAD BE LA RIOJA SEGUN TANARD DE ESTAHLECIMIENTOS

o
(WAN

Z0NA ESTRATO PRPOLL LTN PRHUEVDS

LA RIDJA MICRO 25,000 12,909
LA RIDJA PEQUERDS 32,000 13,500
LA RIDJA MEDIANDS ! 31,308 18,333
LA RICSA MEBIANGS 11 30,100 11,000
LA RIDJA SRANDES 23,6046 7,900
PROMEDED 28,452 11,728




PAECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEBUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
LAMADRID

LANABRID
LAMADRID

PROMEDIO

ESTRATO PRHARI CON PRMARI SUE PR_COC
NICRO 3,433 §6,000
PEQUEROS 2,500 11,500
NEDIANDS 1 2,500 14,000

2,811 13,833

PRAC_BAR

7,500

9,500

PRAC_
12,533

9,500
13,000

11,678

PRFI_SOF
7,787

7,500
9,000

8,089

o1



PRECIDS MERIBS DE COMERCIOS DE LAMRDRID SEGUM TAMARO DE ESTABLEEIMIENTOS

IONA
LANADRID

LAMADRID
LAHADRID

PROMEDIA

ESTRATH

MICRD
PEOUEAQS
HEDIANGS 1

PRFI_GUIS

8,750
7,500
9,000

7,750

PRFI_TALL
6,730

15,000
§1,000

10,917

PRFI_

4,500

4,500

PRARRDZ_0
16,000

14,000
18,000

16,000

PRARROZ CD PRAIU_FRON

11,750
11,500
12,000

11,750

3,500

3,300

S F



PRECEDS WEDIOS DE COMERCIODS DE LAMADRID SEGUN TAMARD BE LSTABLECIMIENTES

10K#A
LAMADRID

LAMARRID
LAMABRID

PROMEDID

ESTRATD PRAIU_  PRAZU SUEL
HICRD 7,000 6,150
PEBUERDS 3,900 3,900
MEDIANDS 1 6,000 4,000

5,633 5,350

PRLECH _SAN PRLECH_NI

48,000
36,000

42,000

50,000
49,000
55,000

51,333

PROHESD _FR  PRMORTAD

47,000
45,000

45,000

29,000
35,000
40,000

34,547

5¢



PRECIOS MEDIGS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

1088 ESTRATO PRSAL _WILA PRTOM_LACA PRTOM_ARC
LANADRED HICAO 34,3500 6,800

LANADRID PEBUERDS 55,000

LARADRID MEDIANDS |

PRAMEDIO 54,730 6,800

PRTOM_T1TA
5,000

4,900
5,500

5,800

54

PRTOM_ PRPURE_LAC
6,000

4,900
6,300

6,250 4,900



®

PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUM TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
LAMADRID

LAMADRID
LANADRID

PROMEDRID

ESTRATE PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM_TRIT
WICRO : 13,000
PEQUERDS 15,000
KEDIANDS 1 6,500 11,500

6,500 13,167

PRLAV_AYU
10,333

2,000
8,000

9,111

PRDET_MAG

17,000

17,000

PRDET_CANE

17,000

17,000

GO




PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10KA
LANADRID

LAMADRID
LAMADRID

PROMEDED

ESTRATO

HICRD
PEBUEROS
HEDIANOQS !

PRDET _
5,000

4,500

4,750

PRIAB_GBL

21,000
20,000

26,500

FRIAB_IORR PRIAB_ALA

21,000

21,000

21,000

21,000

PRIAB_

5,500

3,600

PRHIG_SAN
4,000

4,%00
4,500

4,487




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTGS

I0NA
LANADRID

LAMADRID
LANADRID

PROMEDIO

£STRATD PRHIG_SUP  PRPAN PRPIZ PRNARANJ
MIEAD 8,000 8,000
PEOUEROS £,900 8,000 b,250
MEDIANDS I 20,000
4,900 9,000 8,000 11,417

PRMANZA PRBANA
8,000 19,000

6,750 12,000
12,000

8,947 11,000

e




PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD BE ESTABLECIMIENTOS

10NR
LAMADRID

LANADRID
LAMADRID

PRONED LT

ESTRATO

NICRO
PEJUERDS
MEDIANGS |

PRPAPAS

4,375
1,000
1,000

4,125

PRLECH

10,000
8,000

9,000

FRTONATE

12,000
14,000

13,000

PRIAPALLD
8,000

8,000
4,000

b,667

PRPUCH ESP

22,000
20,000

21,000

PRBLAN_ESP

34,000
35,000

34,500

G5




PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE LAMADRID SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA
LARMABRID

LANADRID
LAMARDRID

PROMEDIO

ESTRATO PRPOLL LIN PREUEVDS
MICRO 15,000
PEGUERGS 19,259
HEDIANDS 1 12,900
12,417




PRECI0S NEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMANO DE ESTABLECIMIENTOS

IoKA -

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

VINCHINA

PROKEDID

" ESTRATOD

MICRD
PEBUEAQS
HEDIANOS 1
HEDIANDS II

PRHARI_COM PRHARI_SUE

3,500
3,500
3,000
2,900

3,225

3,000
2,500

2,750

PR_COC

18,500
15,000

17,000

16,833

PRAC_BAR

PRAC_

14,750 .

12,800
13,750
13,000

13,450

" PRFI_SOP

8,750
8,700
8,000
9,100

8,638



PRECIOS NEDIOS DE COMERCICS DE VINCHINA SEGUN TANARO DE ESTABLECINIENTOS

0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINEHINA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATY

RICRO
PEQUESDS
MEDIANGS |
MEDIANDS 11

PRFI _BUIS

9,500
8,760
8,250
11,400

7,913

PRFI_TALL

9,667
9,700
8,750
14,500

10,554

PRFI_
6,000

3,300
4,800

5,100

PRARROZ O
20,000

14,000
11,900

15,300

PRARROZ_CO

14,500

12,000
12,000
10,400

12,275

PRAZU_FRON

7,500

7,500

A



PRECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

I0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PRONEDID

1

£STRATO

MicrO
PEGHERDS
MEDIAROS I
MEDIANOS I

PRAIU_

1,000

5,400

5,700

PRAIU_SUEL PRLECH_SAN PRLECH NI

5,500
5,000

9,230

33,650

45,000
38,000

38,5883

56,000

93,000
34,000

54,333

PROUESO FR  PRMORTAD

49,050
38,000
56,500
39,000

45,638

35,000
38,000
36,500
54,000

30,875

o+



PRECIOS NEDIOS DE COMERCIGS DE VINCHINA SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTDS

I0NA
VINCHINA
VINCHINA

YINCHINA
VINCHINA

PRONEDIE

ESTRATO

HICRO
PEQUERDS
HEDIANGS 1
HEDIANGS 11

PRSAL NILA PRTOM LACA PRTOM_ARC PRION_JITA PRTON_ PAPURE_LAC
48,333 30,667 5,000
60,000 5,500
61,000 5,500 5,500 5,500 7,000
48,000 5,600 5,800
64,333 5,500 5,500 3,500 12,442 5,900

09



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATD PRFURE ARC PRPURE_TIT
VINCHINA KICRO 7,990
VINCHINA PEGUERDS

VINCHINA NEDIANDS 1 5,500 7,000

VINCHINA HEDIANOS I1]

PRONEDIO 5,500 7,450

PRTON_TRIT

14,500
12,000
14,500

14,500

13,129

PRLAV AYU  PRDET MAG  PRDET CAME

10,500

8,700
9,000
8,500

9,175

14,900
15,000
10,750
12,800

13,363

0

0
12,000
10,400

3,600
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PRECIOS MEDIDS DE COMERCICS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PRONEDID

ESTRATO

NICRD
PEQUENDS
MEDIANDS §
MEDIANDS 11

~ PRDET_

22,000
£5,0090

8,75
£4,800

15,138

PRIAB_GOL

22,000

24,000

23,000

PRIAB_I0RR PRJIAB_ALA

32,000

32,000

27,600

27,600

PRIAD_

4,967
4,900
5,000
4,900

4,942

PRHIS_5AN

. 4,500
0

4,250
4,500

3,313

70
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PRECIOS MEDIQS DE COMERCICS DE VINCHINA SEBUM TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10N

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMERID

L

ESTRATE PRRIG_SUP  PRPAN
. MICRO - 5,000

PEGUERDS o '

MEDIANDS } 4,500

HEDIANDS 11

4,750

8,000

8,009

PRPIZ
12,000

10,000
11,600

11,000

PRNARAND

8,000
1£,000
9,000

9,333

PRMANTA

10,000
12,500
9,000

10,500

PREANA

10,000

14,500 -

9,000

11,167



PRECIOS KEDIOS DE CONERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10KA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATO

AICRO
PEGUEROS
MEDANDS 1

‘MEDEANDS 1]

PRPAPAS

4,000
5,000
3,750
4,000

3,438

PRLECH

5,000
14,000
10,000

10,000

7,750

PRIONATE

6,000
2,000
10,000

8,333

PRIAFALLD

5,000 -

5,250
6,000

3,417

PRRUCH ESP PRBLAN_ESP

17,500

15,000 °

16,250

39,000
35,000

37,000

3%



PRECI0S MEDEOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

10N

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDIO .

ESTRATD PRPOLL _LIM PRHYEVDS
MICRD 18,000
PEOUERDS . 20,000
MEDIANOS ] ' 35,000 19,600
MEDEANDS 1] i2,000
35,000 16,250

13



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMANO DE ESTABLECIMIENTOS

10887

YINCHINA
YINCHINA
VINCHING
VINCHINA

PRONEDID

ESTRATO

"HICRD

PEOUENDS
HEDIANGS T
MEDIANDS II

PRHART_EOM PRHARI SUE

3,500
3,500
3,000
2,900

3,225

3,000
2,500

2,750

PR_COC

18,500
15,000

17,000

16,833

PRAC_BAR

PRAC_

14,250
12,800
© 13,750
13,000

13,450

FREI_SOP

8,750
8,700
8,000
9,100

8,438

14



PRECIOS MEDIDS DE COMERCIOS BE VENCHINA SEGUN TANARD DE ESTABLECIMIENTES

IONA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDID

ESTRATY

NICRO
PEQUERGS
MEDIANOS I
HEEANOS 11

PRFI_§UIS

9,500
8,700
8,250
14,600

9,513

PRFI_TALL

9,667 .

9,700
8,750
14,500

10,654

PRF1_
6,000

5,500
6,800

5,100

PRARROI 0
20,000

14,000
11,900

£5,300

PRARROZ L0

14,500
12,000
12,000
10,600

12,273

PRAZY_FRON

7,500

1,500

16



~

FRECIOS MEDIOS DE CONERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

10NA

VINCHINA
VINCHINA

VINCHINA

VINCHINA

PRONEDID

ESTRATD

NICRD
PEQUERDS

- MEDIANDS 1

MEBIANOS 1]

PRAZU_

7,000

4,400

6,700

PRAZU_SUEL PRLECK SAN PRLECH NI

)
5,500
5,000

3,230

33,630

45,000
38,000

38,683

56,000

53,000
54,000

54,333

PRBUESO FR PRMORTAD

49,050
38,000
56,500
39,000

45,038

35,000
38,000
36,500
54,000

40,875




s o el T T S e

FRECIQS MEDIDS DE COKERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARG DE ESTABLECIMIENTOS

IONA ESTRATO

VINCHINA NICRD - 58,333

VINCHINA PEQUEATS 60,000

VIKCHINA MEDIANDS | 61,000 3,500
VINCHINA HEDIAKDS 11 68,000

PROMEDTA . 64,333 3,300

3,300

5,500

5,500

5,500

PRSAL MILA PRYOM_LACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTOM_

30,647
6,500
7,000
5,400

T 12,442

'PRPURE_LAC

6,000

3,800

5,900



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEBUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

1084

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PRONEDIO

ESTRATO

#ICRO
PEBUERDS
MEDIANOS 1
MEDIAROS 11

PRPURE_RAC PRPURE _TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU

5,300

5,300

7,900

7,000

7,450

15,500
12,000
14,500
11,500

13,125

10,500
8,700
19,000
8,500

9,179

PRDET_MAG

18,500
15,000
10,750
12,800

13,383

PROET _CAME

0
-0
i2,000

10,400

5,600

ERS



FRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE VINCHINA SEGUN TAMANO DE ESTABLECIMIENTOS

0N ESTRATO PRDET_ PRJAB_BOL

VINCHINA MICRD 22,000 22,000
VIKCHINA PEGUERGS - 15,000
 VINCHINA MEDEANDS 1 8,730 24,000

VINCHINA ° NEDIANOS I 14,800

PROMEDIO 15,138 23,000

PRIAB_IURR PRJAB _ALA

32,000

32,000

27,600

27,800

PRIAB_

4,967
4,900
5,000
4,300

4,542

PRRIG SAN

4,500

0
4,250
4,500

3,313

79




¢0

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTGS

108D - . " ESTRATO . PRHIG_SUF  PRPAN PRPIZ PRNARANJ  PRMANIA PRBANA
VINCHINA HICRO 3.000 12,000 )

VIKCHINA PEDUENDS ' 8,000 10,600 10,000
VINCHINA HEDIANGS I 4,500 8,000 10,000 11,000 12,500 14,500

VINCHINA NEDIANGS 11 11,000 9,000 9,000 9,000

PROMEDID - 4,750 8,000 £1,000 7,333 10,500 1,167,



PﬁECIDS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTDS

~ T0NA

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
- WINCHINR

PROMEDIO

ESTRATD

KICRO
PEGUENDS
NEDIANGS 1
HEDIANGS TI

PRPAPAS

4,000
6,000
3,750
4,000

4,438

PRLECH

5,000
14,000
10,000
10,000

9,750

FRTDMATE

£,000
9,000
10,000

8,333

PRIAPALLO

5,000
5,250
6,000

5817

PRPUCH_ESP

17,500
15,000

16,250

PRBLAN_ESP

39,000
35,000

37,000

91



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE VINCHINA SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

_ 10N8

VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA
VINCHINA

PROMEDIO

ESTRATO. PRPOLL LIH PRHUEVOS

NICRD 18,000
PEQUERQS 20,0600
HEDIANDS 1 35,000 15,000

. BEDIANGS i1

35,000

12,000

16,250

\

%2



10NA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PROMERTO

ESTRATO

HICRO
PEQUERDS
HEDIANDS |
NEDIANDS Il
GRANDES

PRHARI_COM PRHARI SUE "PR_COC

2,833

2,425

2,629

3,267
2,750
2,300
2,650
2,100

2,633

15,000
13,250
14,500
14,500
13,450

14,140

PRAC_BAR
10,400

9,930

19,275

PRAC _

12,000
10,394
11,250
11,750

7,000

10,87%

PRFI_SOP

7,500
6,454
4,400
8,500
5,900

8,151



PRECIOS MEBIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTES

LONA

FELIRE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PROMEDIOD

ESTRATO

BILRD
PEQUERDS
HEDIANDS 1
MEDIANDS 11
SRANDES

PRF1_BUIS

7,500
7,080
4,900
7,500
6,750

6,746

PRFI_TALL

9,450
7,690
5,000
11,150
7,250

8,108

PRFI_

2,000

5,250

7,123

PRARROI O

16,500
18,440
16,000
22,000
11,250

16,838

g4

PRARRBI CO FRATU_FRON

12,000
10,212

8,950 6,000
9,721 6,000



PRECI0S MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10KNA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VRRELA
FELIPE VARELA

PRONEDIO

ESTRATO

#ICRO
PEGUERDS
HEDIANDS I
MEDIANDS 11
GRANDES

PRAZU_

5,098
4,000
5,450
5,750

5,975

5,667
4,750
5,000
5,100
29,950

10,093

44,000
37,300
41,000
41,600
39,500

40,580

PRAZU_SUEL PRLECH SAN PRLECH NI

50,600
42,980

47,000

42,350
42,700

43,006

40,000
36,990
39,000
42,000
31,000

37,798

PRBUESD_FR PRMORTAD

20,187
26,800
30,500
29,000
28,500

26,993

€95



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUM TAMARD DE ESTABLECINIENTOS

IONA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

ERONEDID

ESTRATO

MICRO
PEQUERDS
HEDIANDS |
MEDIANDS 11
GRANDES

PRSAL_MILA PRTOM_LACA PRYON ARC

65,000
48,500
54,500
60,500
50,000

55,720

3,400

3,000

5,200

4,900

4,900

PRTON_TITA PRTEM_

5,000

4,500

4,700

6,000
4,117
4,000
9,650
3,800

4,713

PRPURE _LAC

4,550

4,500

4,525



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

1084

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PRONEDIO

ESTRATO PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTDM_TRIT PRLAY_AYU
NICRO 11,000 9,300
PEDUERDS 7,700 9,600 8,175
MEDIANGS 1 ' 12,500 7,400
MERIANGS 11 7,000 8,500
GRANDES 8,200 6,930

7,700 10,060 8,105

PROET MAG  PRDET CAME

8,800 10,250

13,000 8,000
9,800
10,533 9,125

3%




PRECT0S MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

108/ ESTRATO PRDET _ PRIAB_E0L  PRJAB_IORR
FELIPE VARELA HW 8,667
FELIFE VARELA PEBUERDS 4,125 15,817 15,575
FELIPE VARELA HEDIANDS 1 3,000
FELIPE VARELA HEBIANOS 11 12,800
FELIPE VARELA GRANDES 5,230 13,500 14,750

PROMEDIC 7,188 14,658 13,143

PRIAB_ALA

22,150

22,000

22,075

PRIAB_

4,333
4,625
1,000
3,450
3,800

4,082

PRHIG_SAN

3,500
3,100
2,800
3,750
2,500

3,130




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

16NA

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PRONEDID

ESTRATO

BICRO
PEQUENDS
HEDIANDS I
MEDIANDS II
BRANDES

PRHIG_SUP

2,325
2,600
2,500
2,500

2,481

7,500
7,300
7,500
7,250
7,250

7,360

9,25
8,125
9,000
7,500
6,500

8,07

PRNARAN]

11,000
9,725
9,333
8,500
7,000

9,142

PRUANIA

11,000
12,500
10,667
13,000
11,000

11,433

PRBANA

12,500
9,100
13,000
13,000
7,250

10,970

%9




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TRMARD DE ESTABLECIMIENTOS

FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA
FELIPE VARELA

PROMEDIG

Z0NA ESTRATO PRPAPAS  PRLECH PRTOMATE  PRIAPALLO  PRPUCH_ESP FPRBLAN ESP
HICRO 3,500 10,335 10,000 6,000

PEQUERDS 2,880 9,000 8,500 4,967 15,000 40,000

NEDIANDS 1 3,100 8,333 10,000 6,000 18,000 44,500

MEDIAKDS 11 3,000 7,500 9,000 5,500 18,000 45,000

BRANDES 3,400 8,500 10,000 5,750 15,000 38,000

3,178 9,133 9,500 5,643 16,500 41,875



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE FELIPE VARELA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10KA ESTRATO PRPOLL L IM PRHUEVOS

FELIPE VARELA HICRO 12,000
FELIPE VARELA PEGUEADS 28,300 13,080
FELIPE VARELA HEDIANOS 1 32,000 11,100
FELIPE VARELA MEDIANOS 1 32,500 12,000
FELIPE VARELA GRANDES 33,009 10,250

PROMEDID 31,500 11,282




az

PRECIOS MEDIGS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATD PRHARI CON PRHARI SUE PR _COC PRAC_BAR  PRAE_ PRF1_S6P
LASTRO BARROS HICRD 3,400 2,833 16,187 12,730 12,000 8,300
CASTRO BARROS PEBUERDS 3,190 2,780 6,250 11,333 12,000 6,500

PROMEDID 3,250 2,807 16,208 12,042 12,000 7,300



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

20NA

CASTRO BARROS
CASTRO BARRDS

PRGMEDIO

ESTRATO

MICRO
PEGUENOS

PRFI_BUIS

9,500
8,800

9,150

PRFI_TALL

10,500
10,000

10,250

PRFI_

9,000
9,000

9,000

PRARROZ_O

§3,000
16,625

14,813

PRARRDT CO PRAZE_FRON

10,000
9,000

9,500

6,000

6,000

93



G4

PRECI0S MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRD BARRODS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA ESTRATO PRATY_ PRAIU_SUEL PRLECH_SAN PRLECH_NI  PRGUESO_FR PRMORTAD
CASTRO BARROS MICRD 6,000 9,300 41,000 50,500 45,333 49,333
CASTRO BARROS PEBUENDS 3,667 3,800 44,667 47,000 39,000 - 46,000

PRONEDID 5,833 5,630 42,833 48,780 42,167 43,167



PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTGS

1ONA

CASTRO BARRDS
LASIRO BARROS

PROMEDID

ESTRATO

MICRO
PEGUERDS

PRSAL_MILA FRTOM_LACA PRTOM_ARC

74,333
73,333

13,833

5,500

5,500

4,800

4,800

PRTOM_FITA PRTON_

5,500
6,000

5,750

7,000

7,000

PRPURE_LAC

4,600

4,800

g5



PRECIOS MEDIAS DE COMERCIOS DE CASTRO BARRODS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

CASTRD BARRAS
CASTRO BARROS

PROMEDID

ESTRATO

#ICRO
PEQUERDS

PRPURE_ARC FRPURE_TIT PRTOM_TRIT PRLAV_AYU PRDET MAG  PRDET CAME

ERR

5,500
6,167

3,833

10,750
12,000

11,375

10,250
9,833

10,042

9,000
13,000

11,000

5,000
12,500

8,750

90




4

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRG BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

108A ESTRATO PROET _ PRIAB_GOL  PRJAB_IORR PRIAB_ALA  PRJAB_ PRHIG_SAN
CASTRO BARRDS HICRO 10,000 52,000 16,000 3,833 3,350
CASTRO BARROS PEBUERDS 8,167 10,009 29,000 9,850 5,000

PROMEDID 9,083 2,000 13,000 29,000 1,337 4,175



PRECIOS NEDIOS DE COMEREIDS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECTMIENTOS

IONA

CASTRO BARROS
CASTRO BARROS

PRONEDIO

ESTRATO

MICRO
PEGUERDS

PRHIG_SUP

4,800
3,167

3,983

PRPAN

8,000
7,400

1,700

PRPI1

7,000

7,000

PRNARANJ

10,000
7,100

8,530

PRMANIA

12,000
11,5600

11,800

PROANA

11,000

11,000

a €



PRECIOS WEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

IONA

CASTRO BARROS
CASTRD BARROS

PROMEDID

ESTRATO

HiCRO
PEBUERDS

FRPAPAS

4,000
3,800

3,900

PRLECH

9,200

9,200

PRIOMATE

12,000
11,600

11,800

PRIAPALLY

7,000
3,800

6,400

PRPUCH_ESP PRBLAN_ESP

15,000

15,000

40,000

49,000

a4



PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE CASTRO BARROS SEBUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

I0NA

CASTRO BARROS
CASTRO BARRGS

FROMEDID

ESTRATE

AICRE
PEGUERDS

PRPOLL LIM PRHUEVOS

14,033
14,280

0 14,157



PRECINS HEDIOS DE CONERCIDS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARD DE ESTABLECINIENTES

GEMERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELSRANO

PROMEDIO

PRHART_COM PRHARI SUE FPR_LOC

PEOUERDS 2,500 2,500
HEDIANGS 1 2,500
MEDIANGS i

2,500 2,500

15,867
16,900

16,383

PRAC_BAR

12,450
11,300

11,875

PRAC_

13,200
12,500

12,850

PRFI_SOP

5,367
5,000

5,183

fo/




PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAMD SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL BELSRANO
GENERAL BELGRANO
GENERAL BELGRAND

PROMEDED

PEQUENBS
MEDIANDS I
MEDIANDS 11

PRFI_GUIS  PRFI_TALL
5,667 5,000
6,500 6,900
6,283 6,450

PRFI_

9,000
7,900

8,430

PRARRDZ ¢

14,400
18,300

15,650

PRARROGI LD PRAZIU_FREN

10,833

10,833

jot



40%

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE GEWERAL BELGRAND SEGUM TAMANO DE ESTABLECIMIENTGS

PRAIU_ PRAIU_SUEL PRLEEH SAN PRLECH NI PRBUESD_FR PRMORTAD
GENERAL BELGRAND PEBUENOS 3,790 3,300 44,000 52,233 36,000 40,333
GENERAL BELGRANO BEDTANGS | 3,300 5,300 49,900 45,000 33,000

GENERAL BELGRAND MEDIANBS []

PROMERID 3,623 3,200 45,000 51,087 40,500 31,667



PRECIOS MEDRIDS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEBUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

GENERAL BELEBRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND

PROMEDIO

PRSAL MILA PRTOM _LACA PRIOM ARC
PEQUERDS 62,500

MEDIANDS I 69,000
MEDIAROS 11

63,750

PRTON TITA PRTON_

5,200
5,900

5,330

PRPURE_LAC

ot



PRECIGS MEDIDS DE COMERCIDS DE BEMERAL BELGRANO SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL BELGRANO
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND

PROAEDIO

PRPURE_ARC PRPURE TIT PRTON_TRIT
PEQUEADS 5,000 12,233

HEDIANGS 1 7,900
NEDIANDS 11

b,000 11,967

PRLAV_AYU  PRDET MAG  PROET_CAME

9,833 13,000 11,000
10,900

10,367 £3,000 11,000

/;06



PRECIGS MEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRANC SEGUN TAMAND DE ESTABLECIMIENTDS

GENERAL BELGAAND
GENERAL BELGRAND
SENERAL BELGRANC

PROMEDID

PRDET_
PEQUERDS 3,750
MEDIANOS 1 12,900
HEDIANDS 11

8,325

PRJAD _BOL  FRIAB_IGRR PRJAB_ALA  PRJAB_ PRRIG_SAN
18,250 22,000 28,000 4,700 4,300
§,500 3,990

18,250 22,000 28,000 4,400 4,500



PRECIOS MEDIOS DE EOMERCIOS DE GENEAAL BELERAND SEGUN TAMARNO BE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELBRAND

PROMEBID

PRHIG_SUF  PRPAN PRPIZ PRNARANJ
PEQUEAOS 3,333 7,000 4,000 8,300
HEBIANOS 1 3,300 8,000 10,000
MEDIANOS 1] 10,009
3,817 7,800 6,000 9,500

PRMANIA
12,000

12,000
14,000

12,667

PRBANA
13,300

14,000
14,000

13,833

po7




PRECIOS MEDIDS JE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL BELGRAND
GENERAL BELGRAND
GENERAL BELERAND

PROMEDIA

PEQUENDS
MEDIANOS 1
NEDIANDS 11

PRPAPAS

3,000
3,500
2,000

2,833

PRLECH

10,000
15,000

12,500

PRYOMATE

10,000

15,000

12,500

PRIAPALLO

4,000

8,000

7,000

PRPUCH ESP

11,667
13,000
12,000

12,222

PRBLAN_ESP
35,333

38,000
36,000

36,444



PRECIOS NEDIOS DE COMERCIOS DE GENERAL BELGRAND SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

GENERAL BELGRAND
GERERAL BELGRAND

GENERAL BELGRAND

PROMEDID

FRPGLL _LIM PRHUEVDS

PEQUERDS 34,500

MEDIANDS 1

HEDIANDS 11 38,000
36,250

12,880
14,400
18,000

15,093

/Io%



J10

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARIO VERA PERMLOIA SEGUN TAWARD DE ESTABLECIMIENTOS

108A ESTRATO PRHARI_COM PRRARI SUE PR _COC PRAC_BAR  PRAC_ PRFT_SBP

VERA PERALOIA RICRO 3,500 2,167 13,800 12,700 10,917 6,089
VERA PENALOZA PEBUERDS ’ 2,85 2,099 15,025 11,475 11,450 5,943
VERA PERALDIA HEDIANDS 1 2,400 2,195 16,930 11,000 11,950 5,550

VERA PERALOZA HEDIANDS Il 2,900 2,500 16,000 11,000 12,000 4.900

PRONEDIO 2,963 2,240 15,444 11,544 11,579 4,120



PAERIAE HERIAG OF GAMEARIAS BE RORARID VERA PERALDZA SEGUN TAMARO DE ESTABLECTNIENTES

IONA

VERA PERALOIA
VERA PERALOIA
VERA PERALOZA

. VERA PERALDIA

PRONEDID

ESTRATO

#ICRD
PEQUENDS
HEDIANDS I
HEDIANDS 11

PRF1 BUIS  PRFI_TALL  PRFI_ PRARROZ 0  PRARROI LD PRAZL_FAON
6,550 8,120 10,000 . 15,380 -~ 7,688
7,371 8,900 5,238 14,267 8,025 . 5,800
6,550 10,600 - 8,500 12,850
5,500 12,000 9,800 6,500
6,493 9,905

7,579 13,320 5,738 5,800



FRECIOS MEDIOS DE COMERCIDS DE ROSARIG VERA PENALBIA SEGUN TAHﬂEU‘DE ESTABLECIMIENTOS -

1084

VERA PERALOIA
VERA PENALDIA
VERA PERALOZA
VERA PERALOIA

PROMEDIO

ESTRATO

HICRO
PEQUENDS
MEDIANDS I
HEDIANDS 1i

PRATU_

5,175
4,578
5,000

4,918

4,914
4,817
5,375
4,%00

5,026

40,000
45,000
46,800

43,800

PRATU SUEL PRLECH SAN FRLECH NI

49,650
49,300
50,000

49,000

49,498

45,091
47,833
42,500
45,000

45,106

PRAUESO_FR PRMORTAD

34,000
33,714
24,000
25,000

29,179

ﬁ/IL



¢

PRECIOS HEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARID VERA PERALOZA SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTDS

1084

VERA PEWALDIA
VERA PENALOIA
VERA PERALOIA
VERA PERALOIA

PROMEDID

ESTRATD

#1CROD
PEQUERDS
NEDIANDS 1
HEDIANOS 1]

PRSAL _MILA PRTOM_LACA PRTOM_ARC  PRTOM_TITA PRTON_ PRPURE _LAC

63,700 " 6,000 5,100 9,763

5,917 b, 500 3,250 17 6,300
38,300 3,500

83,000 4,900

60,529

8,500 3,450 5,175

5,593 6,500



PRECIQS MEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARID VERA PERALOZA SEGUN TAMANO DE ESTABLECINIENTOS

I6NA

VERA PENALOIA
VERA PENALDIA

VERA PENALDIA-

"VERA PERALOZA

PROMERIT

ESTRATD

MICRO

PEQUERQS
MEDIANDS I

HEDIANOS 1]

///f%

PRPURE_ARC PRPURE_TIT PRTOM_YRIT PRLAV AYY ‘FRBET_HQE PROET_CAME

4,900

§,%00

3,500
5,900

5,700

10,573
10,329
9,100
9,500

9,875

9,600
8,438
10,245
2,800

9,521

11,275

. 14,700

14,500
12,600

13,106

11,500
14,900
0
9,900

9,073



PRECIOS HEﬂIﬂS DE COMERCIOS DE ROSARIO VERA PERALOZA- SEGUN TAMARD DE ESTABLECIMIENTOS

TONA

VERA PERALOZA
VERA PERALOIA.

VERA PEFALOIA
YERA PERALOZA

PROMERID

ESTRATO

MICRD
PEAUERQS
HEDIANOS I
MEDIANDS 11

PRDET_

4,878
8,767

'3,950

3,500

5,774

PRIAB_BOL

11,950

17,250
18,900
18,000

16,525

18,900
19,000

8,933

PRIAB_IORR PRJIAB_ALA

21,500
25,000
78,000

24,833

PRIAB_

3,719
3,673
3,900

3,500

3,763

/(/JL\

PRHIG_SAN

3,675
4,043
4,200
4,500

4,104



/
PRECIOS NEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARID,VERA PERALOZA SEGUN TAMARO DE ESTABLECIMIENTOS
10N  ESTRATO _ . PRWIG_SUP  PRPAN PRPIZ PRNARANS  PRMANIA  PRBANA
VERA PERALOZA MICRO . 2,925 6,000 7,933 7,273 10,350 10,100
VERA PERALOZA PEGUERDS 2,667 5,857 7,800 8,556 10,111 9,000
VERR PERALOZA ; MEBIANDS T 2,150 5,000 7,500 6,750 14,500 10,350 +

VERR PERALOZA HEDIRNUS I 2,800 6,000 7,900 8,000 14,000 14,000

. PRONEDID . 2,633 3,964 7,8 1,14 12,240 10,863 -:



FRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARIO VERA PERALOZA SEGUN TAMAWD DE ESTABLECIMIENTOS

10NA

VERA PERALDZA

VERA PERALDIA

VERA FERALDIA
VERA PENALDIA

PROMEDIO

(ESTRATO PRPAPAS

HICRD 2,882
PEGIEROS 2,700
MEDIANDS 1 2,500
MEDIANOS 11 : 3,000

2,770

PRLECH

6,000
1,357
7,500
6,000

5,718

1

9,250
10,000

9,250
10,000

9,623

5,625
4,563
5,000
5,000

5,047

PRIOMATE  PRIAPALLD  PRPUCH_ESP

10,000
10,000

§0,000

PRELAN_ESP

36,500
35,000

35,750

JAG



el W ST
LT

PRECIOS MEDIOS DE COMERCIOS DE ROSARID VERA PERALOZA SEGUN TAWANO DE ESTABLECIMIENTOS

10KR

VERA PEAALOIA

VERA PERALDIA
VERA PENALOZA
_ VERA PERALOIA

. PROMEDID

e

ESTRATO ' PRPOLL_LIN PRHUEVOS.

NICRO ~ 11,887
PEQUERDS . 34,000 12,340
MEDIANOS | 11,100
NEDIANDS 11 10,000

34,000 11,332




