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BUENOS AIRES, 16 de noviembre de 1992

O R RL
INGRESO

22232tario General del ﬁujijijﬂgnL%g§?~m.

Consejo Federal de Inversiones N°Z£§
Ing. Juan José& Ciicera
S./ D.

La presente, tiene como objetive, adjuntar
.el informe de avance correspondiente a la tarea previs-
ta en el contrate refirido a:
"Andlisis de la insercidn comercial a nivel masivo de la

produccidn microempresarial - Operatoria S-47/90 y CFI-
", BNA".

con mi mayor atencidn.

Sin mas saludo al sefior Secretarilio General
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ENCUESTA CON OBJETIVQS DE INSERCION COMERCIAL

3 1t) o o= e 1 I = o' o
EstableCimien O vttt e ittt et it ittt e is e s anassssssenssnnenetnssnsnas
B & ol T
Localizacidn: ..viiiiiim et nnnns Ciudad: ..ttt nenennas
...................... TE:. . veineesssees Provincia: .....ceeeeeaen.
1.PRODUCCION SI NO NS/NC
1.1. Consigue f&cilmente sus insumos?

1.1.1 Contesta NO; Cudles? .....cvcvuen.

1.1.2. Contesta NO; POr QUE? ..vvevvnnnn.

1.2, Los insumos son estacionales?

1737 Los productos son estacionales?

1.4. La produccién es Estacional?

1.5. Cuantos productos produce? 1 Z2ab 6all 11l omés
1.6. Cubre todo el ano precduciendo?

1.7, Produce cantidades correctas

de acuerdo a la demanda?

1.7.1. Comentarioc sobre 1.7. ..iiviineunn.
1.8. Produce automaticamente?
1.9. Produce artesanalmente?

1.10. Cuenta con el eguipamiento necesario

para preoducir en la escala prevista?

1.11. Puede producir mas?

1.12 Cuanto més? 10% 30% 80% 100% o mas
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" ANALISIS DE LA INSERCION COMERCIAL A NIVEL

MASIVO DE LA PRODUCCION MICROEMPRESARTAL.

OPERATORIA S/47 vy CFIL-BNA "

INFORME DE AVANCE

Se efectud un andlisis de la totalidad de los micro
emprendimientos establecidos en el pais, .teftiendo en

cuenta las siguientes prioridades:

1.- Mayor cantidad de emprendimientos
2.- Mejor mix de rubros
3.- Elaboracién de un cuesticnaric para la

obtencidn de informacidn bisica.

1l.- Mayor cantidad de emprendimientos en una provincia

Se buscd la mayor cantidad de emprendimientos en una
provincia, ya gque se trataba de escoger una muestra
lo més representativa posible del total, pero despla

zdndose sdlamente a dos provincias.

2.~ Mejor mix de rubros

Luego de obtenido el primer propdsito, se buscd que,

de las provincias con mayor nGmero de microemprendi-




mientos, se pudieran seleccionar las dos que reunie-
ran la condicidén de tener el mejor mix de rubros para
poder, de esta manera, enriquecer la muestra y no
hacerla repetitiva.

De este modo confiames lograr un espectro amplio de
informacién para poder llegar luego a conclusiones

mas tiles a travé&s de la diversidad.

Elaboracién del cuestionario para la obtencidn de

la informacidn bésica.

Se logrd confeccionar un cuestionaric que, objetivan
do la obtencidén de informacidn de cardcter comercial
y de marketing necesaria, permitiera luego poder
llegar a las conclusiones esperadas.

El cuestiocnario ampara los cuatro pardmetros bési-

cos para insercidn comercial de un producto:

Producto
Precio
Cadena Comercial

Promocidn

Con la informacidn obtenida, se podr& luego, esta-
blecer parametros gue, concatenados con las necesi-
dades de los comercializadores, permitirén definir
estrategias comerciales de insercidn en el mercado

masivo.




El mencionado cuestionario fue discutido y aprobado
por los ténicos del Area Formulacifn y Evaluacién
de Proyectos del Consejo Federal de Inversiones.
Con los items desarrolados en este informe de avan

ce en orden, se comlenza la tarea de campo.




1.15.

1.18.

1.20.

1.21.

Con el mismo equipo?

Produce con calidad?

En gque rango?

......................

.............

-------------

.............

Hay demanda de mejoras?

Se puede mejorar?

Tiene las autorizacidnes

correspondientes?

POr QU 2. i et s e i eiee e

......................

DGT

SALUD LEGALES

...................

OTROS



SI NO NS/NC

2. COMERCIALIZACION

2.1. Tiene problemas de ventas?

2.2, 51 no; Por qu&? . ...t iiniiaraaannn

2.3. Donde vende? ZONA BS.AS. OTROS
Su producto es final o intermedio?

2.4, Tiene precios competitivos?

. 2.5. Comparandoc con quién?
e e it e et e e %
o i aas e earasen et %
D :

.................................. %
Cu&l es su diferencial?

2.6. Cuanto vende por mes 5alo0 11a20 2ia50 50086+
promedio? § 1000

2.7. A gué canales vende? ACCP. DISTR. 'MAYOR. SUPERM. MINOR. ESPEC.

100% : % % % % g %
: 2.8 PO QUE? it vinriaennnronsonnnenns-

Qué otras alternativas?

2.9, Quienes son sus mejores
clientes? i e iiaes eeaaaasaes s esmeaes

% % 2

----------------------------------

----------------------------------
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.11,

.12,

.13,

.14.

.15.

.16.

17,

.19,

ST NO

Tiene problemas de distribucién?

----------------------------------

----------------------------------

----------------------------------

----------------------------------

Almacenamiento
Tiene problemas de capital de trabajo?
Puede financiar en plazos de

mercado sus ventas? ...

Como le pagan? Ctdo. 30

-----------------------------------

-----------------------------------

606+

NS/NC

Consign.

------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------
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{PERATORIA CFI/E

Eztablecimients Avicolas GAR
Conf.Distr. Art. Lenceria
F.G.A. Polimeros

Expl. 8Bierre Lzja

Prod., Vent., Planias
Paralelo 42 Abigos Especizl
Foa., de Alpalgaua:

Confeccidn de uniformes
Provectn &vicola

Fea. de Embutidos
Patiales esrarrable&
Carvera Artesanal

OFERATORIA S5-47

Bombones y Alfajore
Mecanizado fnvases Especias
Cable Visidn

Ladrillos Maguinados

h

MINISTERI
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e
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MINI M.F.T.

Herreria Artistiza

a de Gijona
La filigrana - muskles ozha
Tejldos Arbtesanales
Grané confeccicres
Flores Artesanzlas

Lancha pesgusrs
Fabrica de Traveos Rejillia
Fabrica de Chocolates

PROGRAMA EMPUIE PR SAN
L300 colorado
Dul .

VER

20CIAL

JUAN

Sierra Grande
Sierra Grande
Eierra Grande
Slerra Grands
El Bolsén

E]l Boledn

San Juan

San Juan

San Juan
Valle Fértil
Desamparados
El Bolsdn
Chimbas
Eierra Grande

San Juan
U. Cuartel

Valle F@. il
Valle Fertil
_Bierrs Brands
Sierra Grande
Silerra Grande
Sierra Grande
Sierra Grands
Sie=rra Grand
Sierra Grande
Sierra Grande
Sizrra Grande



(8

~,
tHdemis se tomd conbacho con emprendimientos gue sclicifarocn 1
operatoria y no la obtuvieron adn y con otros establecimientos
tamafic pequefic, con el chjeto de cbherer mds conocimiantos, pe
no se incluirdn en la pusstra.

vigitaron:

[¢]
14

De egta forma s

Criaderos de truchas

Fabricas de dulces y nerwmsladas

Secadero de hongos

Recolectoras y desecadoras de f{lores de campo
Elaboradora de productos licteos

Secaders y ahunadero ,

Trabs jo y mejocamiente de piedras sewl preciosas
Elaboradora de perfumes

Flaboradoras de encurtidos

Elaboradora de conservas de war

Secaderos de frutas

Lavadero industrial

Explotaciones agropecurias de ldpule
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WEllLlLZL y Vuslta

AN b YT e oA o
V. LR DLATA y O VILYZ

Ha I M i h]

RERCALDU CLITRAL ¥y wvuelin

gUMEBC URICTUEE v TRIMANE v vuelte

JUMBG CLUZ y vuelta

LURTE de KARTINTZ ¥ wvuelta

SU SUPEARERCALC Lujan y vuelte
URINAIGE TEMEERLEY y vuelta
SUFTERIVERCADCS MARKRC y vuelta

HEFLUL

TIGRZ Mercado y vaelta

SUP. NORTE FARTINEZ y vueltsg
SEUPFING UFICETER y vuelta
SUP. MNAERO y vuelta
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59
49
149
52
65
48
46
41
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Lista de supermercados v151tados ehtre
y 18/12/92

S5u supermercado y wvuelta

Sufférﬁercédo édto y vuelta

Carrefour San 131dro Yy vuelta

Carrefouf Qullmes y vuelta

Jumbo San 151dro v vuelta(guuukr)
- Jumbo Av. Cruz R4 vuelta

Sup. Norte Yy vuelta

11/12/92
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