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E: ARROZ"

Ir.2.1.1. Oferta. Volumen ofertado a nivel nacional

y provincial. Exportacidn.

I7.2.1.1.1. Produccidn nacicnal.

En este cultivo es interesante conocer no solo el
~volumen de produccidn, sino también comparar &reas sembradas,
cosechadas y rendimientos ya que la relacidén entre estos, varia
en funcidén de las variedades utilizadas. (Cuadros NrosII.2-El
y II.2-E2 y Grafico Nro. II.2-El).

Si se toma en cuenta toda la serie, el incremento
observado en la produccidén supera al incremento del area
sembrada y é&sto se debe al aumento del rendimiento por unidad

de superficie en casi todas las areas.

- Como. podrd observarse después, esto varia un poco

segun las distintas provincias en razdén de 1la adopcidn de

nuevas variedades. (Graficos Nros.II.2Z-E2 al I1.2-E4).

I1.2.1.1.2.  Evolucidn del cultivo

De la observacidn de las series histdricas y mediante
el calculo de las lineas de tendencia, se puede ver, que en éste: .

cultivo, hay muchas dispersidn de los datos.

Esto puede ser usual en cultivos anuales, ya gue los
productores determinan las areas gue dedican a los distintos
cultivos en funcidén de las ganancias que obtienen en cada

campafia y las perspectivas gue la actividad ofrece.
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Mapa Nro. I1.2~El
DISTRIBUCION DEL AREA SEMBRADA A NIVEL PAIS
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Cuadro Nro. II.2-El
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PRODUCCION NACIONAL DE ARROZ CASCARA

DECADA 1980-90 (tn.)

PRODUCCION

1980-81
1981-82
1982-83
1983-84
1984-85
1985-86
1986-87
1987-88
1988-89
*1989-90

ARROZ

CASCARA

286300
437200
337100
480400
400000
438600
371000
383400
490000
373400

PROMEDIOS
TRIENALES
353530
439666

414800

Fuente: S.E.,A.G. y P.

Cuadro Nro. II1.2-E2

SUPERFICIE SEMBRADA, COSECHADA, PRODUCCION

¥ RENDIMIENTO A NIVEL NACIONAL

CAMPARA SUP.SEMBRADA SUP.COSECHADA PRODUCCION RENDIMIENTO

: {has) . (has) {tn) {kg/has)

1980-81 84800 81800 286300 3500
1981-82 117300 113600 437200 3849
1982-83 108800 81000 277200 3422
1283-84 131000 129400 476000 3679
1984-85 1100600 105200 . 378000 3603
1985-86 117000 999200 378200 3786
1586-87 98300 89800 351600 3915
1287-88 101500 100000 415000 4150
1988-89. 115500 134900 490000 4671
129100 96200 373400 3881

1989-90

Fuente: S.E.A.G. y P.

(*) Se excluyen en los calculos los datos de la campafia 1989/90 por
ser estimativos y de magro resultado debido a adversidades clima

ticas.-
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(miles tn.)

Grafico Nro, IT1.2-El

PRODUCCICN NMACICNAL DE ARRCZ CASCARA

DECADA 1980-90 (miles de tn.)
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En el caso del arroz, serla ldgico esperar una menor
variacidn, dada la complejidad de la maguinaria especial
requerida, la infraestructura de riego, el mayor requerimiento

de mano de obra y en general, los altos costos de produccidn.

Se observa que la superficie total.dedicada al arroz
se ha mantenido en un mismo nivel, pese a las fluctuaciones y
que la produccidn ha manifestado una tendencia ligeramente

positiva.
Con referencia a los rendimientos por unidad de
superficie, ésta tendencia se hace mas marcada debido al

mejoramiento de las variedades utilizadas.

Cuadro Nro. IL.2-E3

TENDENCIAS DE LA SUPERFICIE SEMBRADA Y COSECHADA,
PRODUCCION Y RENDIMIENTO DEL CULTIVO DE ARROZ

Sup. Sembrada “=105,9 + 0,69 x ré= 0,02

Sup. Cosechada Y=97,3 + 0,66 'x Y2= 0,01
Rendimiento Y= 3285 + 111 x . r2= 0,64
produccién Y= 346050 + 11323 x r2= 0,21

IT.2.1.1.3. Principales variedades

Si bien es importante conocer los volumenes totales y
provinciales de la produccidn de arroz, también es esencial
"hacer mencidn a las distintas variedades a su evolucidn en el

tiempo. y localizacidn.
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En los paises productores, son muy numerosas las
variedades de arroz. cultivadas, logréndose, merced a programas.
de investigacidn tecnoldgica,la aparicidén constante de nuevos

tipos y subtipos.

Esto responde a la necesidad de lograr mayor nivel
productivo por unidad de superficie y mejoramiento en la

" calidad industrial y culinaria del grano.

Las clasificaciones del arroz son numerosas, ya sea
desde el punto de vista del origen varietal, como de las

caracteristicas del grano.

En nuestro Pais, la Junta Nacicnal de Granos ha
determinado la tipificacidn oficial en base a caracteristicas

intrisecas del grano: forma, tamafio y peso.

La Gltima en vigencia corresponde a la Resolucidn
J.N.de G. Nro. 23881, con fecha 01-03-83.

En base a la tipificacidn oficial se puede resumir la

clasificacidn en el cuadro Nro. II.2-E4.

La Camara de Industriales de Arroz del Litoral
Argentino (CIALA) ha realizado, en la campafia 1989-90, un
relevamiento de las variedades utilizadas en el area sembrada
en todo el pais, usando como base la clasificacidn antes

mencionada. {(Cuadro Nro. II.2-E4).

De la observacidn del cuadro Nro. II.2-E5 se puede
concluir la importancia que han cobrado las variedades de grano
largo fino, tanto americanas (Blue Bonnet, Blue Belle, Mascias,
etc.) como semienanas de alto rendimiento (20-30% mas que las

americanas)
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Cuadro Nro. ITI.2-E4

CLASIFICACION COMERCIAL DEL ARROZ CASCARA

RELACION ILONGIT.MEDIA  VARIEDADES

TIPO LARGO/ DEL GRANO MAS

ANCHO DESCASCARADO  DIFUNDIDAS

Largo " Minimo 2:1 ° 7 mm o mAs  FORTUNA

Ancho ’ Maximo 3:l '

Largo Minimo 2:1 de 6 a 7 mm LA PLATA

Mediano Maximo 3:1 ITAPE

Largo © 3:1 o mis 6,5 mm o mids BLUE BOWNET

Fino -

Corto 2:) o mas 6mm o menos  YAMANI

- —— —

Fuente: Elaborado en base a'Resumenes de estandares, bases
y normas para la comercializacidn de cereales y o-
leaginosas' establecido por la J.N.de G.



ARFA SEMBRADA POR VARIEDAD Y PCR PROVINCIA.

Cuadro Nro. I1.2-E5

caMPANA  1989-90 (has)
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VARTFDAD ENIRE RIS (CRRIENTES SENIA FE FORVCEA CHXDD TCTAL
Largo ado :
Arroyo grarde 766 - - - - 766
Fortura 60 6995 4545 150 - 11750
Yerra 5192 &0 330 - - 9602
Total LA 10018 7055 4895 150 - 22118
Leo.Madiano
Ttape 1283 - - - - 1283
Total L.M. 1283 - - - - 1283
Largo firo
Elue Belle 31306 1275 - - - 32581
Elue Bonet 510 2840 - - - : 3330
C.Mascias 5 9261 1235 20 3530 1180 15456
IR 409 1606 12730 - - - 14336
ReA 410 224 -~ - - - 224
IRGA 412 1c6 - - - - 166
IRGA 414 67 - - - - 67
Lakelle . . 513 80 - - - 653
Isbamnet 260 - - - - 260
Ievont &0 290 - - - 350
Neo Bamet 172 145 - 100 - 417
Falner 1140 - - - - 1140
Villacguay 8287 - 80 - - 5467
Total L.F. 50732 18595 - 330 3630 1180 74467
Cto. Japoncs
Yarani 142 - - - - 142
Totat C.J. 142 - - - - - 142
TOIRL, GENERAL 6275 25650 5225 3780 1180 93010

Fuente: C.I1.A.L.A.
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Este avance, ha reducido en <cilerta medida 1la
importancia de 1és variedades de grano largo ancho (?ortuna
subtipo A,, Doble Carolina). Pero la mayor pérdida, en
impértancia.relativa, la han sufrido las variedades de grano

mediano {Carclina normal).

O sea , las variedades que eran tradicionales, en la
actualidad casi no se producen, lo mismo gue el grano corto

japonés (Yamani).

Completandoe los valores del cuadro Nro.Il.2-E6 con
datos de otras fuentes anteriores, vemos la evolucidn seguida
por las variedades, desde el punto de vista del tipo comercial,

en el tiempo.

En los {ltimos 17 afios, el tipo largo ancho na
decrecido en importancia en un 4% mientras gue el mediano lo ha
hecho en un casi 40% a favor de las variedades del grano largo

fino, de mayor rendimiento y gran aceptacidnm.

Analizando el cuadro Nro.II.2-ES5 desde el punto de

la localizacidén de las variedades se puede determinar que:

a~ Solamente en la Provincia de Santa F& siguen
sobresaliendo las variedades de grano largo ancho con un 93,7%

del Area sembrada total.

b- En Corrientes y Entre Rios prevalecen las
variedades de grano largo fino, con preponderancia de las
variedades americanas. Esto ocurre en especial en entre Rios
(81% del total de la Provincia).

_ ¢— En Chaco y Formosa predominan las variedades de
grano largo fino ( En Chaco con exclusividad) del “tipo

semienano.



227

Cuadro Nro. II.2-E6

PRODUCCION NACIONAL DE [0S DISTINTOS TIPOS

COMERCIALES FN LAS CAMPANAS 1973-74, 1980-81 y 1989-90 (%)

TIPO 1973-74 1980-81 1989-90
Largo ancho 26,4 27 22,5
Mediano 39,3 _ 8 1,3

Largo fino 31,0 : 65 76,0

Cto. Japonés 3,3 - 0,1

___..___...__-__.—4_-—__.—__..-...—.-—_————_.—___.__....'__ .  —
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Con respecto a las variedades, 'vemos dgue, en la
campafia 1989-90 la importancia de cada una de ellas, en

relacidn al area sembrada total es la siguiente:

Variedad % area sembrada
Blue Belle , 33,2

Yrga 409 . 19,4 75,5%
Fortuna ' 11.9

Colonia Mascias 5 11,0

Yérva . 9,8

Villaguay . 5,6

I11.2.1.1.4. Vollmenes provinciales.

En éste punto se consignan los datos de todas las

provincias productoras.

Esto es importante, no solo desde el punto de wvista
comparativo, sino, fundamentalmenté, con el fin de tenerlos
como referencia en el momento de analizar la oferta
competitiva. (Cuadros Nros.IL.2-E7 al II.2-E10).

De la observacién de estos cuadros podemos concluir
que la evolucidn del cultivo ha sido diferente en las distintas

provincias.

El area sembrada ha decrecido ligeramente en algunas
provincias ({(Chaco, Santa F&) y se ha mantenido mas o menos
constante en todas las restantes, con excepcidn de Entre Rios,

gue en la dltima década casi la ha triplicado.

Los rendimientos han aumentado en casi todas, debido
al uso de variedades de caracteristicas superiores y a mejoras

tecnoldgicas en los cultivos.
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I1.2.1.1.5. Produccidn de la Provincia de Formosa.

Analisis de su evolucidn.

El arroz ha estabilizado su producéién pese a las

coddiciones ecoldgicas (edaficas y climaticas), sumamente aptas
de la regidén noreste. (Cuadro Nro.iI.2-Ell y Gréaficos Nros.
I1.2-E5 al II.2-E8).

Como puede observarse en los graficos Wros. II.2-E5
11.2-E8, y en el conjunté de las lineas de ajuste, 1la
superficie dedicada al cultivo de arroz, se ha estabilizado o
aun mas, muestra una ligera tendencia negativa que no tiene

significatividad estadistica.

Sup. Sembrada .. Y= 4478 - 0,14 x g 2= 0,17
Sup. Cosechada ﬂ = 4261 - 0,13 X r2= 0,11
Produccidn y=11582 + 158,2 x - T2= 0,10
Rendimiento M= 2618 + 156 x r%= 0,47

A pesar de ésto, la produccidén y en especial el

rendimiento por unidad de superficie han crecido.

0 sea que la evolucidn de la provincia ha seguido el
comin denominador del Palis, con 1la salvedad de gue el

incremento del rendimiento, en la (Gltima década, ha sido mayor.

Esto se debe a la difusién de las variedades con un

alto drado de mejoramiento gené&tico.
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Cuadro Nro. IT.2-Ell

SUPERFICIE SEMBRADA Y COSECHADA. PRODUCCION‘Y RENDIMLENTO
DEL CULTIVO DE ARROZ EN LA PROVINCIA DE FORMOSA

SUPERFICIE SUPERFICIE PRODUCCION RENDIMIENTC
CAMPARNA SEMBRADA COSECHADA ARROZ CASCARA
' (has) (has) {tn) (kg/has)
1980-81 © 4200 3800 11200 2947
1981-82 5000 5000 17300 3460
1582-83 3300 3300 10000 2994
1983-84 5300 5300 16600 2925
1984-85 3000 . 2600 7600 2923
1985-86 2600 2200 8000 3636
1986-87 3100 2800 8700 3107
1987-88 3500 3500 - 13300 3800
1988-89 4000 4000 19200 4800
1989-90* 9600 2400 9600 4000
(*) Datos provisorios.

Fuente: S.E.A.G. j P,

Grafico Nro. IIL.2-E5
SUPERFICIE SEMBRADA CON ARROZ EN LA PROVINCIA DE FORMOSA
DESDE 1981 a 1990 {(miles de has)
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Grafico Nro. II.2-E7
PRODUCCION DE ARROZ CASCARA EN LA PROVINCIA DE FORMOSA
' _DESDE 1981 a 1990 (miles has)
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I1.2.1.1.6. Participacidn de la Provincia de Formosa en el

total del Pais.

A pesar de las condiciones favorables antes
mencionadas, la produccidn formosefia no tiene mucho peso en el

total nacional. (Cuadro Nro. II.2-E12 y Grafico NrolI.2-E9}.

IT.2.1.1.7. Procesos industriales. Dencminaciones

comerciales.

La elaboracidn industrial del grano es un paso en la
cadena de comercializacidn, pero es interesante desarrollar
parte del tema en éste punto, para no confundir los términos
utilizados al hablar de exportaciones o consumo interno.

{Cuadro Nro. II.2-E13).

El productor cosecha y entrega el -llamado arroz

cascara o Paddy. Todos los datos anteriores se refieren a éste.

Una vez gque la humedad del grano es llevada al 14%

pasa al industrial.

El primer paso del ©proceso consiste en el
descascariliado, obteniendose el comercialmente llamado arroz
Integral. Este es el arroz cascara, al que se le ha eliminado

el pericarpio.

En éste punto, el grano puede someterse al proceso de
paraboilizado, gque es la aplicacidn de vapor durante un lapso
de tiempo. Esto permite una distribucidn pareja de los

‘nutrientes y una mejora en la calidad culinaria. -
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(miles tn.)

PRODUCCION

Cuadro Nro. I1.2-E12 237

PARTICIPACION DE LA PRODUCCION .DE ARROZ DE LA PROVINCIA
DE FORMOSA EN EL TOTAL NACIONAL

PRODUCCTION PRODUCCION  PARTICIPACION

CAMPANA NACIONAL PROVINCIAL
(tn.) {tn.)} (%)

1980-81 © 286300 11200 3,9
1981-82 437200 17300 3,9
1982-83 337100 10000 3,0
1983-84 - 480400 16000 3,3
1984-85 400000 7600 1,9
1985-86 438600 8030 1,8
1986-87 371000 8730 2,4
1987-88 383400 13300 3,5
1988-89 490000 19200 3,9
1989-90* 373400 9600 -

Fuente: S.E.A.G. y P.~

Grafico Nro. II1.2-ES
GRAFICO COMPARATIVO DE LAS PRODUCCIONES DE FCRMOSA
'Y NACTIONAL DE ARROZ
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Este grano puede luego pulirse, blanguearse o

glasearse sin perder las caracteristicas adquiridas.

Si no se realiza la paraboilizacidn, el arroz
integral puede someterse directamente a las etapas de pulido y
blanqueado (en mayor o menor grade). Finalmente se puede

proceder al glaseado ¢ abrillantado.-

Logicamente en todas éstas etapas se obtienen
subproductos: cascara, afrecho, arrocin, granos guebrados y

. partidos, salvado, harina de arroz, etc.

El rendimiento industrial promedio es el siguiente:

70% Arroz z 55% Arroz comercial
Arroz Cascara 20% Afrecho J' 15% Grano partido
T {1008y - '
10% Cascara

El rendimiento del :55% es un valor promedio.

El granc large fino tiene un rinde un poco mayor: 56%

O y el grano ancho, algo menor 54%.
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IT.2.1.1.8. Comercio exterior. Exportaciones.

Antes de desarrollar este punto Yy los siguientes,
cabe aclarar que . hay distintas fuentes donde los datos pueden
recabarse. “(INDEC, S.A.G. y. P., Secretaria de Comercio, Junta

Nacional de Granos, Camaras, etc.)

Lamentablemente se han detectado incompatibkilidades
entre las - informacicnes - debido a deficiencias en su

recoleccién.

Los datos que se utilizan son de exportacidn de

arroz: elaborado y subproductos provistos por el INDEC.

Se agrega el cuadro Nro.Il.2-El4 con datos de la
Secretaria de Comercio con el objeto de tener un panorama de

los destinos de la produccidn. en el mercado externo.

Con respecto a la exportacidén en si, puede decirse
gue el Gnico arroz gue se destina al comercio internacional es
el tipo largo fino, respondiendo a una demanda bien especifica

del exterior. (Cuadro Nro. II.2-E15).

Calculando la tendencia de. la serie S€ vé que es
positiva, habiendo ademas aumentado su participacién en el

destino final de la produccidn industrial.

F1 crecimiento anval promedio, fue de alrededor de
3350 kg/afio.

Este es importante porgue, ain considerando gue en
términos absolutos, el valor de la exportacidn de arroz es poce
significative en el contexto nacional, no ocurre asi en el

contexto regional.
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Cuadro Nro.II.2-El4

EXPORTACION DE ARROZ ELABORADO Y SUBPRODUCIOS (tn.)

CAMPARA EXPORTACION
1980-81 30600
1981-82 53800
1982-83 78600
1983-84 . 132000
1984-85 111800
1985-86 : 112700
1986-87 : 43200
1987-88 45000
1988-89 110000

Fuente: INDEC

(*) En estos datos no estan incluidos las posibles expor-

taciones de arroz cascara.
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Las exportaciones nacionales se han dirigido a los
paises europeos (Alemania Federal, Reino Unido, Francia vy
Bélgica) quienes disminuyeron la demanda en los dltimos afios.
También a habido exportaciones a paises latinoamericanos: Chile

y Brasil.

Ultimamente Iradn ha sido un demandante de nuestro
arroz y puede constituirse en un mercado interesante debido al
volumen de su demanda, lo mismo que el pais antes mencionado:

Brasil.

Este tiene . un dé&ficit importante que para la
Argentina, con las nuevas relaciones econdmicas establecidas

por el MERCOSUR, seria muy beneficioso satisfacer.

I1.2.1.2. Calendario deée oferta del area del proyecto.

El arroz se cosecha entre abril y mayo.

Inmediatamente Y en -forma previa a su

industrializacion su humedad es llevada al 14%.

Esta labor es realizada, en general, por el
productor, gque luego vende el grano y se independiza de toda

otra tarea.

En el &rea del proyecto la é&poca de cosecha se

amplia, comenzando una guincena y hasta un mes antes.

De esta manera puede empezar Su comercializacidn con

antelacidn, con las consiguientes ventajas.
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I1.2.1.3. Oferta competitiva.

En el pais, casi todas las provincias arroceras, con
excepcidn de Santa Fé&, han respondido a los requerimientos de
la demanda y siembran variedades del tipo de grano largo fino,

lo mismo que la Provincia de Formosa.

Las mas importantes competidoras son Entre Rios vy
Corrientes, gque a diferencia de Formosa, cuentan con una
importante infraestructura de industrializacidn Yy

comercializacidn.

A pesar de la larga tradicidn arrocera'de las dos
provincias mencionédas, es factible el desafrollo de este
cultivo en la regidn noreste de Formosa, debido a la ventaja de
su cosecha temprana, de la gran aptitud de sus recursocs

naturales y su ubicacion con respecto a paises limitrofes.
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I1.2.1.4. Demanda a nivel nacional.

- TIE.2.1.4.1. Consumo aparente nacional

El consumo aparente total de arroz, es la resultante

del siguiente calculo:
C.Ap. = PI - E

Siendo:

C.Ap.: Consumo aparente total nacional de arroz

elaborado y subproductos.

PI: Produccidn industrial de arroz elaborado v

subproductos.

E: Exportacidn de arroz elaborado y subproductos.

V.S5.: Variacidén del stock (diferencia entre stocks al

comienzo del afio y al final).
‘Ver cuadros Nros. II.2-El16 al II,2-ElS8.

Asli, como los datos de superficie (sembrada vy
cosechada) eran bastantes erradticos, lo mismo sucede con la
demanda interna y el consumo "per cépita”, cuya tendencia aln

no se ha manifestado claramente.

En general, los calculos realizados revelan un
estancamiento del consumo, aungue por lo dicho anteriormente
sobre las superficies sembradas y las variedades puede

suponerse un cambio en las preferencias del consumidor.

Este ha hecho gque se incremente el consumo de arroz
tipo grano largo fino, en detrimento del arroz grano  large

ancho.

El hecho es beneficioso en relacidn a la provincia de
Formosa ya que su produccidn estd encarada hacla ese tipo de

variedades. . (Grafico Nro.Il1.2-E10).
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Cuadro WNro. II.2—E16

CONSUMO APARENTE TOTAL NACIONAL DE ARROZ ELABORADO Y SUBPRODUCTOS (tn.)

CAMPANA PRODUCCION  EXPORTACICN  VARIACION CONSUMO
INDUSTRIAL STOCK APARENTE

1981 .224000 30600 700 193400
19082 191000 53800 -1600 135600
1983 200000 78600 1300 . 122700
1984 308000 132000 -3900 172100
1985 270000 111800 . 1600 153800
1986 281000 112700 800 169100
1987 237000 43200 30060 196800
1988 195000 . 45000 -1600 148400
1989 250000 110000 -3000 137000

. Fuente: INDEC.-

Cuadro Nro. II.2-El7
‘ PARTICIPACION EN LA PRODUCCICN INDUSTRIAL DE ARROZ ELABORADO
Y SUBPRODUCTOS DE LA EXPORTACION Y EL CONSUMO APARENTE (C.Interno)

CAMPANA ~  ————mmmmmmmmm —mmmmmmm—mame
EXPORTACION  CONS.APARENTE

1981 - 13,78 86,3%

1982 ‘ 28,2% 71,0%

1983 ' 39,3% . 61,33

1984 42,8% 56,0%

1985 41,5% . 59,0%

1986 40,0% 60,2%

1987 18,3% 83,0%

1988 23,1% 76,1%

. , 1989 44,0% 54,8%

Fuente: Elaborado en base a’'datos del INDEC

Cuadro Nro. II.2-El18 _
CONSUMO APARENTE POR HABITANTE Y POR ARO (kg/pers./aﬁo)

CAMPANA CONSUMC PER
CAPITA
1981 6,8
1982 4,7
1983 4,2
1984 5,8
1985 5,3
1986 5,6
1987 6,4
1988 4,7
1989 4,4

Fuente: Elaborado con datos del INDEC.-
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Grafico Nro. II.2-E1Q

CONSUMO APARENTE Y EXPORTACIONES DE ARROZ (miles tn.)
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I1.2.1.4.2. Andlisis de precios

En varias investigaciones realizadas a lo largo del
tiempo, no 'se ha encontrado asociacidén clara y directa entre
las oscilaciones del consumo "de arroz - elaborado y las
variaciones del precio alconsumidor, lo gque indica gue, a los

niveles actuales, hay una baja elasticidad precio del consumo.

De ahi, que interesa fundamentalmente estudiar los

precios pagados al»productor.

Afortunadamente se tilene acceso a estos valores
debido a gque los principales mercados arroceros del pais,
envian samanalmente a la Junta Nacional de Granos, los precios
pagados por el arroz cascara. Este precio es el pagado por los
molinos arroceros al productor; 0 sea lo gue se llama 'precio
en chacra' y se encuentra .discriminado por tipo comercial:

grano largo ancho y grano largo fino.
Este caudal de informacidén fue procesado y finalmente
pasado de moneda corriente a moneda constante expresada en

A/qgq, con base abril de 1991. (Cuadro Nro.II.2-E19).

Analizande los datos del cuadro Nro. II1.2-E19,

pueden observarse algunas caracteristicas:

1- E1 precio del grano largo ancho ha sido siempre

superior al tipo largo fino. En los 0ltimos afios pareceria que

esta diferencia tiende a disminuir.

2- La tendencia de los precios es ligeramente
positiva aunque la variabilidad de los precios impide tener una

perspectiva clara del futuro. (Grafico Nro.II.2-Ell).
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Cuadro Nro. IT.2-El9
PRECIO PROMEDIO ANUAL AL PRODUCTOR DE LOS TIPOS LARGO
FING Y LARGO ANCHO (A/qq con base abril/91)

CAMPARA PRECIO PRECIO - RELACION
L.A. L.F. L.A./L.F.%

1986 — 204820 181850 112,7
1987 226530 181160 124,7
1988 268630 229330 117,1
1989 220130 177150 124,3
1980 219730 1950800 115,2

Fuente: Elaborado con datos de J.N. de G..-

Grafico Nro. II.2-Ell

PRECIOS PROMEDIOS ANUALES AL PRODUCITCR DE LOS TIPOS
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IT.2.1.5. Proyeccidon de la demanda.

Analizando los datos de produccidn, exportaciédn,
demanda interna, etc. vemos que el mercado externo es el factor
dinamizante en la salida de la produccidn nacioconal, debide al
continuo estancamiento ddel mercado interno, logrando dirigir y

consolidar un importante flujo de exportaciones.

El significativo volumen de arroz exportado a partir
de 1977 (hasta 100.000 tn por afio), fue la causa del incremento

de la produccidn.

En base a ésto pueden sacarse algunas conclusiones:

1- No deben esperarse incrementos notables en el
consumo interno, ain cuando haya disminucidn de precios o

aumento de ingresos/per cipita.

.2- La exportacidn tiende a aumentar. La magnitud de
este aumento estard en funcidén de diversos factores: politica
campiarzia, apértura de nuevos mercados, déficit del producto en

los grandes paises consumidores, etc.
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ANEXO:

COMERCIO INTERNACIONAL. PRODUCCION MUNDIAL

El arroz es un cultivo muy extendido en todo el
planeta, revistiendo importancia fundamental, en muchos paises,
principalmente tercermundistas, donde constituye 1la base
fundamental de la dieta y aporta la mayor parte de los

nutrientes consumidos. -

La tendencia de la produccidén total es creciente, si

bien este crecimiento no compensa el aumento demografico.

El principal.productor es Asia, segﬁido por América
del Sur.

En ambos continentes, también hay incrementos de la

produccidn, en la Gltima década, cosa gue no ocurre en Europa Yy

América del Norte donde se ha estancado. (Cuadro Nro. 1I.2-E20).
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COMERCIO MUNDIAL

El comercio internacional de arroz es relativamente
pequefic con respecto al volumen de produccidn mundial, solo el
4%. Esto se debe principalmente a que las grandes naciones

productoras son también las grandes consumidoras.

El factor que actlia como desencadenante de éste
hecho, es la ayuda alimentaria a los paises pobres,
consumidores de arroz, que actia como subsidio al consumo y asi

estimula la propia produccidén de éste cereal.

E1 precio internacional, luego de haber alcanzado
altos niveles en 1981 (US$s 500/tn.) descendid considerablemente
hasta 1886 -(U$s 300/tn}, repuntando a partir de 1987.

N Analizando el movimiento del comercio internacional,

se vé que el flujo intraregional es muy intenso.

Los excedentes provenientes de Asia y América, se

dirigen mayoritariamente hacia Africa y Europa.

En el cuadro nro. II.2-E21 se enumeran los grandes

productores y consumidores de cada uno de los continentes.
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Cuadro Nro.II.2-E21

PAISES EXPORTADORES E IMPORTADORES DE ARRO7Z CASCARA

CONTINENTE PAISES PAISES
EXPORTADORES IMPORTADCRES
‘ Nigeria
Africa Egipto Senegal
Sud Africa
América del
Norte USA Cuba
América del  Argentina Brasil
Sur Uruguay Peri
China iran
India Indonesia
Asia Tailandia Irak
Pakistan Corea
: Arab.Saudita
Rusia
B&lgica Italia
Europa Francia Espafia
Alemania -

Portugal

'_Holanda
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F: SORGO GRANIFERO

Oferta. Volumen ofertado a nivel provincial

Y nacional. Exportaciones.

1. Produccidn nacional. Evolucidn.

La produccidn nacional de 80rgo ha disminuido en forma

tante a partir del afio 1983.

Esto puede observarse claramente en el cuadro Nro II.2-F1
Nro.II.2-F1

La tendencia calculada por el método de minimos

responde a la siguiente ecuacidn:

M = 9.498.667 - 809.088 r? =90,91

O sea gue se produce, en promedio, una disminucifén de
de 800.000 tn/afio, lo que representa una contraccidn

15,66%. (Grafico Nro. II.2-F2).

- Este hecho se debe, no a la falta de aptitud ecoldgica

de las regiodnes productivas,_ni a la baja calidad genética de

las variedades wutilizadas que, por el contrario, tienen

excelente
sustituci

y margene

los afios

al mismo

S rindes vy buena adaptacidén al medio, sino a la
o6n del cultivo, por otros oleaginosos de mayor demanda

$ de rentabilidad mas amplios.
La caida de 1o0s Precios internacionales a mediado de
'80, desplazd este cultivo hacia las zonas marginales,

tiempo gue  se produce la gran expansidn de la soja.

El considerable aumento de los fletes de los Gltimos

anos coloca a este cultivo en una muy mala situacidn relativa

por la gr

an distancia entre las zonas productoras y los puertos.



- PRODUCCION NACIONAL DE SORGO GRANIFERQ (tn)

Cuadro Nro.

II.2-F1

1980-81
1981-82
1982-83

1983-84

1984-85
1985-86
1986-87
1987-88
1988-89
1989-90

7550000
8000000
8100000
6900000
6200000
4000000
2996800
3200000
1500000
2040000

FROMEDIOS
TRIENALES

- 7888000

5700000 .

2565600

258
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Ir.2.1.1.2. Volimenes provinciales

El sorgo, por su gran adaptabilidad y resistencia a
condiciones climdticas no demasiado favorables, se ‘halla
ampliamente difundido en el pais. (Cuadro Nro.IIL.2-F2 y Mapa

Nro. II.2-Fl).

IT.2.1.1.3. Produccidn de la provincia de Formocsa.
Evolucidén. Participacidn de la producciodn

formosefia en el total del pais.

La produccidn de 1la provincia de Formosa, bastante

estable en el primer guinguenio de la Gltima década, sufrid una

fuerte caida en los afios 1986 y 1987, para luego estabilizarse
en-'un nivel mucho mas bajo. (Cuadro NrolI.2-F3 y Grafico

Nro. II.2-F2).

Si bien, la regidén noreste y en especial las zonas

centro y ceste de esta regidén de. Formosa poseen condiciones
ecologicas adecuadas y una infraestructura suficiente, el
cultivo no resulta atractivo por los escasos margenes de
rentabilidad y se ha ido sustituyendo parcialmente pdr otras

oleaginosas: girasol y soja.

Su evolucidn, por lo tanto es negativa a lo largo de

la Gltima década produciéndose una contraccién del 10% anual.

Su participacidn en el total nacional no es relevante,
4 pesar de que ha aumentado en los 0ltimos afos pues si bien la
produccién provincial disminuyd, lo hizo con un ritmo menor gue

el del pais. (Cuadro Nro. II.2-F4) .

—
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Mapa Nro.iT,2-Fl

DISTRIBUCION DEL AREA SEMBRADA A NIVEL PAIS. POR PARTIDQ O DEPARTAMENTO

e L A IS T el

500 hectareas o fraccion superior 100 hec

AR R Y RITETICE e WY P SR Wl 8w A« g
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Cuadro Nro. II.2-F3

PRODUCCION DE SORGO GRANIFERO DE LA PROVINCIA DE FORMOSA

{tn.)
CAMPARA PRODUCCION
1980-81 708040
1981-82 88900
1982-83 . 80800
1983-84 81000
1984-85 78500
1985-86 * 13000
1986-87 10200
1987-88 30000
1988-89 29000
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1IT.2.1.1.4. Comercio exterior. Exportacionés

Las exportaciones Argentinas, en la tltima década, han
seguido la tendencia de la produccidn, sufriendo los mismos

altibajos. (Cuadro Nro.II.2-F5 y Grafico Nro.II.2-F3).

El tradicional mercado consumidor gue era la C.E.E. ha
manifestado fuertes retracciones en sus compras y notable

irregularidades.

Esto no sucede con Japdn y Rusia gue son los mas
importantes demandantes y ain cuando también, ambos paises, han

disminuido sus volmenes, de compra a lo largo de la década.

Esta disminucién no ha sido voluntaria sino que se
debe a la caida de nuestra produccidn, gque impide tener grandes

excedentes.

~Asi, el mercado soviético y otros miultiples clientes

tradicionales pasaron a considerarnos proveedores no confiables.

Principalmente las exportaciones al Japdn se vieron
iimitadas a un volumen menor, teniendo ese pais una gran
necesidad de alimentar wuna demanda creciente debido al

incremento de su produccidn de carnes.

Esto es de lamentar teniendo en cuenta que a fines de
la década del '70, el sorgo constituia uno de los principales
granos de exportacidn destacada en las importaciones de la URSS

y Japén. (Cuadro Nro II.2-F6 y Grafico Nro. II.2-F4).



Grafico Nro. II.2-F3

EXPORTACION ARGENTINA DE SORGO GRANIFERO

Desde 1981 a 1990 - (Miles tn.)
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Cuadro Nro. 11.2-F4

PARTICIPACION DE LA PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE

FORMOSA EN EL TOTAL NACIONAL (tn.)

COSECHA PRODUCCION PRODUCCION PARTICIPACICHN

NACIONAL PROVINCIAL .
1980-81 7550000 70800 0,90
1981-82 8000000 88900 1,10
1982-83 ) 8100000 ‘ 80800 0,99
1983-84 6900000 81000 1,17
1984-85 6200000 78500 1,27
1985-86 4000000 19000 0,47
1986-87 2996800 10200 0,34
1987-88 . 3200000 30000 0,93
1988-89 1500000 30000 2,00
1985-90 2040000 29000 1,42
Fuente: S.E.A.G.y P.

Grafico Nro. I1.2-F4

DESTINO DE LA EXPORTACIONES DE SORGO GRANTFERO

EN LULLONES DE TONELAGAS

1855 1932 1523 1984 WE5 oes

. TCesensia BN gapcn LI MEXCE i uass, YT OTROS p

’wu:'w kg 2 ) Tl S T S T T T AR A

NOTE: {') erero'oclubre
FUENTE: Elabocacién propia en base a aalos ¢ SEAGy PUNG.
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Cuadro Nro.IIl1.2-F5

EXPORTACION ARGENTINA DE SORGO GRANIFERO
(Excluido semilla) ~ (tn.)

aNo EXPORTACION
1981 4950571,0
1982 5325737,6
1983 "+ 5294953,7
1984 4165562, 2
1985 3273121,7
1986 . 1957935,6
1987 1001879,5
1988 1475748,6
1989 , 383318,7
1990 1075988,3

Fuente; Secretaria de Comercio -
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I1.2.1.2. calendaric de oferta del area del proyecto

El grueSb de la oferta del d&area del proyecto se
produce en el mes de enerc, O Se&a CoON adelanto respecto del &rea

tradicional del cultivo que es la Pradera Pampeana.

Esto, no trae aparejadas mayores ventajas., buesto
gue, al igual gue en el precio de otros granos, tanto de
cereales como de oleaginosos, no se detecta, en la Gltima
década, estacionalidad en los precios, o0 sea no hay diferencias

significativas entre los valores mensuales de precios.

I1.2.1.3. Oferta competitiva

Dada la disminucidn de la demanda, podria pensarse que
existe competencia entre las distintas zonas productoras para
ubicar la produccidn, pero hay que tener en cuenta qhe la oferta
se ha adecuado a las menores exigencias, reduciendo

dristicamente el area destinada al cultivo del sorgo granifero.

Ademds, hay que considerar que la produccion aportada
por la Provincia no afecta el -volumen nacional y es absorbido
por este sin mayores inconvenientes.

De ahi, gue no tenga relevancia el tema de la oferta

competitiva.
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I1.2.1.4. Demanda a nivel nacional

IT.2.1.4.1. Consumo aparente nacional.

Como ya se ha mencionado anteriormente, €S importante
conocer los valores de produccidn, exportacidn e importacidn
para evaluar la situvacidn, evolucidn vy perspectivas de un

cultivo.

En este caso los vollmenes importados de sorgo carecen
totalmente de péso, por lo Jgue no se consideraran en los

cdlculos, gque se hacen en base a la siguiente férmula.
Cap = PN - E +- Vs

Cap: Consumo Aparente Nacional de sorgo granifero.
PN: Produccidn Nacional de sorgo granifero.
E: Exportacidén Nacional de sorgo granifero.

VS: Variacidén del stock (diferencia eritre el stock al

comienzo del afio y al final).

Ver Cuadro Nro.II.2-F7 y Grafico Nro.II.2-F5

IT.2.1.4.2. Andlisis de precios

Los precios del sorgo, durante la Gltima década estan
deprimidos con respecto a aflos anteriores, pues han sido
arrastrados por la tendencia decreciente de los precios

internacicnales.

Esto ha ocurrido debido a que su importancia relativa
ha decrecido, como componente de las raciones alimenticas
destinadas a la ganaderia, si bien no por eso, puede decirse que

sea posible sustituirlo totalmente.
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Cuadro Nro. IT1.2-F7

CONSUMO APARENTE NACIONAL DE SORGO GRANIFERC (tn)

e s . ——— E e o S Ak AL A . e = e M e e e e L M e T e e S M S

afo PRODUCCION EXPORTACION CONSUMO
APARENTE

1981 7550000 4950571,0 2569100
1982 8000000 5325737,6 2551400
1983 : 8700000 . 5294953,7 2900479
1984 ) 6900000 4165562,2 2834694
1985 , 6200000 3273121,7 2970052
1986 : 4000000 1957935,6 2030356
1987 2996800 1001879,5 - 19591146
1988 3200000 1475748,6 17489712
1989 .1500000 383318,7 . 828751
1990 2040000 1075988,3 (*)940000

e et e e e e L A e e S T e e e e S S T M e M TR TR

Fuente:J.N.C, y S.E.A.G.yP.

(*) Dato estimado



Grafico Nro. IIl1.2-F5

CONSUMO APARENTE NACIONAL DE SORGO GRANIFERO

Desde 1980-81 a 1988-89 - (tn.)
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En la Gltima década ha cobrado mas relevancia la soja
y el girasol, cuyas harinas y otros subproductos son ricos en

proteinas. {(Cuadro Nro. II.2-F8}.

La reduccidn de los margenes de rentabilidad ha
inducido a la actual marginalidad y marcada reduccidn de las

dreas de cultiveo. {(Grafico Nro., II1.2-F6).

Ir1.2.1.5. Proyeccidn de la demanda

La demanda del sorgo es tanto interna como externa y
es desde ambos puntos de vista gque deben analizarse sus

perspectivas.

Con . respecto a la demanda interna, ya se ha

determinado que ha disminuido en los Gltimos anos, lo que no es
sorprendeﬁte si se observa, por un lado, la escasa evolucidn de
la ganaderia y por otro la parcial sustitucidn del grano en la
alimentacidn del ganado. . -
No es previsible entonces, gque el consumo interno, se

incremente en el corto plazo.
En cambio es interesante analizar el mercado’ externo.

No puede esperarse gue la C.E.E., con su politica de
subsidios sea un demandante importante, pero s1 pueden serlo
otros paises con alto nivel de ingresos 'per capita', como

Japdn.
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Cuadro Nro. II.2-F8

PRECIC DE SORGO GRANIFERO
(En base a A abril de 1991) (A/qq)

aio PRECIO
1980 104254
1981 _ 92992
1982 < 96804
1983 111482
1984 : 93761
1985 81568
1986 73915
1987 75949
1988 - 91233
1989 94120

it s — ——————— T e L b o ———— e — —

Fuente: Boletin estadistico de la
Bolsa de Ceredles.
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. Al tener mayor nivel de vida los requerimientos de
carne crecen y esto es fundamental ya gque sabemos Que si la
demanda va a crecer debe hacerlo sobre la base de un incremento
de 1la ganaderi& y no por un aumento en la proporcidn del sorgo

en la dieta animal.

Actualmente todo el excedente del consumc interno, se
exporta y es factible seguir aumentando el nivel de 1la

exportacion en base a la avidez de determinados mercados.
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ANEXO: COMERCIO INTERNACIONAL

Produccidn mundial

) En general, la produccidn de sorgo ha decrecido en la
ultima década, a nivel mundial, aungue en algunas regiones estd
contraccidn es mias notable que en otras. (Cuadro Nro II.2-F9

y Grafico Nro.II1.2-F7).

América es el continente que tiene mayor produccidn:
45% del total, siendo USA y Argentina los paises en gque el
cultive estd mas extendido. ambos redujeron su produccidén en
valores que van del 30 al 40% en los distintos afos.

Otras regiones, como Africa y Oceania, en cambio, hah
incrementado su produccidn, pero esto no compensa la recesion
producida en las areas m&s importantes.

Asia y Europa han mantenido mds o menos estable su

produccidn.
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Grafico Nro.

IT.2-F7

PRODUCCION MUNDIAL DE SORGO GRANIFERO

Desde 1981 a 1989 - (Millones tn.)
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Fuente: anuario FAQC de produccidn desde 1981 a 1990.-
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Comercio Mundial

Los grandes productores, no son siempre los
principéles exportadéres, pues esto depende del nivel de consumo
interno, perb en este caso, si sucede, puesto que Estados Unidos
y Argentina son productores importantes .y los principales

exportadores del mundo.

Hace afios una parte importante de la produccidn se
destinaba a la C.E.E., pero en la actualidad esta cubre con su
propia produccién los requerimientos de su ganaderia en

expansion.

El flujo exportador se destina principalmente a Japdn,
México y Rusia, que son los importadores mas importantes.

(cuadro Nro. II.2-F10).



Cuadro Nro.II.2-F10

OFERTA Y DEMANDA MUNDIAL DE SORGO GRANIFERQ

' | ’ . o - |
CONCEPTO !1981!82 \1992."83 |11933:'84 1984/85 i 15985886 ‘ 1985/87 ‘ 155768 l1988’89

|

283/4°

1989/90 1\ 180,91

EXPCRTACION

Austraiia 1.1 03 14 1.2 1.1 0.6 05 0.3 0.1 0.3
rgentina 52 49 4.8 3.4 2.2 1.0 12 0.7 1.2 10
Estados Unidos 5.3 5.4 6.2 7.5 4.1 5.1 6.1 8.1 76 €0
Otros 1.0 1.0 0.6 1.0 13 . 13 0.3 1.7 0.4 05
TOTAL 13.6 11.6 13.0 13.1 87 8.0 82 10.8 9.3 .78
PAPORTACION
U.RS.S 29 2.3 19 - 15 01 0.1 — 12 0.3 0.4
Japén 3.0 2.7 42 46 5.1 4.2 39 4.1 39 2.4
México 0.9 3.2 33 25 06 0.8 0.9 2.3 34 25
Venezuela 0.9 0.4 0.2 0.9 0.8 0.8 .7 1.0 02 01
Taiwan 0.8 0.6 06 0.6 0.8 08 03 0.1 0.2 0.2
Corea 04 02 . 04 03 03 — — 0.6 0.1 0.1
Arabia Saudita 09 06 0.4 0.2 0.2 0t 01 0.1 00 00
lsrael 0.4 03 06 0.5 0.5 0.2 0.4 0.4 D4 K]
Oros 34 1.3 14 2.0 0.3 1.0 ¢ 1.0 0.8 W
TOTAL 13.6 1.6 13.0 13.1 87 20 8.2 16.3 g3 7.8
PRODUCCION -~ - : _
Australia 1.3 10 1.9 1.4 1.4 1.4 1.7 1.2 09 12
Argentina 2.0 75 69 6.2 4.2 3.1 3.0 1.4 .20 2.1
Sudiirica .03 0.2 05 05 04 0.5 0.5 0.4 0.5 0.5
Thailandia 0.3 0.2 0.3 0.4 0.3 0.3 T 02 0.2 0.2 o2
México 4.0 2.8 4. 4.1 ar 43 4.0 a 3.8 3.7
india 12.1 10.8 e - itd, 102 ;89 9.5 105 11.5 14.5°
China 6.6 70 B.4 T 77 56 5.4 5.4 55 5.4 55
Nigeria 3.2 41 . 27 37 35 35 29 as a5 3.3
Sudan 3.3 19 1.8 1.1 36 34 13 4.4 2.3 28
Estados Unidos 22.2 21.2 12.4 22.0 28.5 238 18.8 14.7 15.7 14.3
Otras 83 83 8.1 7.5 89 9.8 8.9 10.1 9.8 8.7
TOTAL 896 65.1 53.9 66.1 70.3 64.5 55.2 £3.4 55.6 c12
CONSUMO
Esiadeos Unides 11.2 12.8 10.0 141 176 - 13.9 15.0 12.4 135 116
U.RSS. 3.4 29 290 15 08 0.1 — 10 0.4 0.4
China 6.6 6.9 83 75 58 55 55 5.0 ‘5. g2
Mexico 6.8 6.1 6.3 6.4 57 5.1 a8 5.3 59 &5
Jagén 36 2.8 20 47 50 42 3.8 41 39 34
Crros 34.2 31 . 318 32,0 30.3 315 50.4 32.1 a32.4 317
TOTAL 65.8 53.4 62.4 652 . €50 €C.3 595 55,2 610 £z
STOCKS FINALES
Estacdos Unidos 75 11.2 7.3 75 14.0 18.9 15.8 it1.2 55 av
Cuos 4.4 3.4 28 8.1 &0 a7 a0 az 4.4 25
3.7 12.0 231 198 15.4 160 53

TOTAL 1.9 14.8 11 13
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G: ZAPALLITO

I1.2.1.1. Oferta. Volumen ofertado a nivel provincial

y nacional

Lamentablemente, no se cuenta para éste cultivo, asi
como para muchas otras verduras Yy hortalizas, con datos

oficiales a nivel nacional o provincial.

A través del Departamento de Estadistica vy Censos y
el MAARN de la Provincia de Formosa, se han obtenido, para la

campafia 1991, datos estimativos de produccidn.

ZAPALLITO: PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE
FORMOSA EN LA CAMPARA 1991

PRODUCCION SUPERFICIE RENDIMIENTO

SEMBRADA
{(tn) {has) {kg/ha)
16800 500 35000
El cultivo de esta ‘especie se localiza

fundamentalmente en los departamentos de Pilcomayo y Pilaga.

Ante la carencia de series histdricas de datos, no
puede conocerse la evolucidn del cultivo, pero en base a
informacién obtendida de distintas fuentes: agencias de
extension, semilleros, ventas de agroquimicos, etc. puede
inferirse gque hay cierto desarrollo incipiente, aungue poco

metodico y coordinado.
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I1.2.1.2, Calendario de oferta en el area del proyecto

La cosecla de zapallito se realiza en la zona de

Formosa a comienzos de setiembre y se extiende hasta octubre.

Dado el caracter perecedero de ésta produccidn, la

oferta se preoduce en forma inmediata a la cosecha.

I1.2.1.3. Oferta competitiva

Para estudiar la oferta competitiva se cuenta con la
informacidén del Mercado Central de Frutas vy Hortalizas de
Buenos Aires, sobre volumenes comercializados y épocas de
envio. (Cuadros Nros.II.2-Gl y II.2-G2 y Grdficos Nros.
IL.2-Gl al 11.2-G3). '

. Puede verse que hay dos provincias dgue cubren la
demanda de las épbcas de verano y otofio: Buenos airesz-y Santa
Fe, mientras que en la- etapa invernal 1llega la cosecha del
norte: Salta y Jujuy, Santiago del Estero, Chaco, Formosa y

Corrientes.

81 se observa el calendario de disponibilidad de
oferta de zapallito del M.C.B.A. 5& veé que el abastecimiento es
continuo durante todo el afio, siendo solo escaso en los meses
de julio y agosto.Con la implementacidén del proyecto, existe la
posibilidad de adelantar la época de cosecha de la zona

productora de Formosa para poder realizar envios en ésta época.
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Cuadro Nro.II,2-G2

EPOCA DE ENVIO DE ZAPALLITO DE LAS PRINCIPALES

PROVINCIAS PRODUCTORAS AL MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

PROVINCIA MESES

Buenos Aires Noviembre a Junio

Salta Abril a Octubre

Ctes.Chaco-

Formosa Mayo a Octubre

Jujuy Abril "a Setiembre

Santa Fé Agosto a Junio

Sgo.Estero Abril a Noviembre

Tucuman Abril a Junio
Octubre a Noviembre

Fuente: M.C.B.A.
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Ir.z2.1.4. Demanda a nivel naciocnal

1I1.2.1.4.1. Consumo en el area metropolitana
La produccidn de zapallito, asi como de otras

verduras y hortalizas es fundamentalmente de:consumo local, sin
embargo una cierta cantidad llega al Mercado Central de Buenos

Aires.

No es posible cuantificarla puesto que en los datos
que provee esta entidad, no esta. identificado el origen de los

bultos aungue si su cantidad total.

Dado que la produccidn de Formosa tiene acceso a este
mercado, aifin cuando su aporte es minimo, es que se analiza el
comportamiento en el drea metropolitana. (Cuadros Nros.II.2-G3
y I1.2-G4 y Grafico Nro. II.2-G4).

Comc puede observarse, el zapallito esta presente
todo el afio en el mercado con un ligero desabastecimiento en

los meses de invierno.

11.2.1.4.2. Anilisis de precios

Al no cohtar con datocs de precio bagado al productor,
aqui se analizan las series de valores provistas por el Mercado
Central de Buenos Aires, calculando promedios anuales, con el
fin de determinar la tendencia de la secuencia histdrica vy
promedios mensuales, a fin de formalizar la estacionalidad de
los precios, se relaciona ademads a éste, con la afluencia de

mercaderia. (Cuadro Nro.Ii.2-GS y Grafico Nro.1I.2-G5}..

¢
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Cuadro Nro.T1I.2-G4

CONSUMO PROMEDIO MENSUAL EN EI, AREA METROPOLITANA
DE ZAPALLITO. (Promedio 1985-1991)

CONSUMO PROP .MENSUAL
MES PROMEDIO (cons.mens.

{tn/mes) (Cons.anual %
Enero © 2308,6 7,6
Tebrero 2298,3 7.6
Marzo - 2658,1 5,8
Abril 2370,2 7,8
Mayo 2623,8 8,7
Junio 1936,1 6,4
Julio 1588,3 5,2
Agosto 1482,1 4,9
Setiembreé . 2139,5 7,2
Octubre 4122,9 13,6
Noviembre 3969,4 13,1
Diciembre 2754,2 9,1

Fuente: Elaboracidn propia en base a
datos em M.C.B.A.
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Analizando el dltimo quinguenio se observa gque la
tendencia de los precios ha sido negativa aunque puede

suponerse una recuperacidn a partir de 1989.

De todos modos, es un lapso demasiado pequefio de afios

como para poder emitir una conclusidn valida.

Con respecto al precio promedio mensual se ve Qque
asciende en las épocas en que la produccidn decrece, O sea en
julio y agosto, de ahi gue se considere asunto de interes poder
ingresar al mercado en ese momento. (Cuadro Nro. II.2-G6 Y
Graficos Nros. 1I1.2-G6 y II.2-G7).

I1.2.1.5. Proyeccidn de la demanda

La demanda interna de zapallito en 1la época de
verano, es satisfecha por la produccidn nacional, debido a lo
cual no es- dable esperar un incremento notable del consumo en

esta época. No ocurre lo miswmo en los meses de julio y agosto.

De ahi la recomendacién de adelantar una parte de la

cosecha de Formosa hacia esta fecha.

Es posible llevar a cabo esto con la siembra
temprana, para lo cual la subregidn Este del &rea en estudio

parece la mas adecuada, dado su regimen de heladas.

Esta oferta, derivada a centros de consumo
importantes, como el &rea metropolitana y en una época en gue

la demanda no estd cubierta, puede lograr excelentes precios.

‘ El resto del cultivo, obviamente de cosecha mas
segura, puede llevarse a cabo en la &poca convencional, ya que

su produccidn satisface la demanda local.




298

Cuadro Nro,II1.2-G6

PRECIO PROMEDIO MENSUAL DE ZAPALLITO
Expresado en base a A de abril de 1991 (A/kg)

MES PRECIO

PROMEDIO

Enero i 2752,2

Febrero - 2590,9

. o ' Marzo - 3077.,7
. Abril 3090,8
Mayo 3127,9

Junio 4245,5

Julio 4781 ,2

Agosto 5750,6

Setiembre 4883,2

Octubre 2760,9

Noviembre 2460Q0,5

Diciembre 1711.,6

Fuente: Elaborado en base a datos
del MCBA.-
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H: PIMIENTO

Ir.2.1.1. Oferta. Volumen ofertado a nivel provincial

y nacional.

11.2.1.1.1. Produccidn nacional

El cultivo de pimiento estd muy difundido en el pais,
dado "que las condiciones ecolbgicas, edaficas y climaticas son

especlialmente aptas.

Tanto es asi, que hay regiones en que se realizan dos

cosechas: temprana y de época.

Los datos aportados por la S.E.A.G. Y P. trasuntan
que el Area detinada a éste cultivo estaria en recesﬁ, pero hay.
fuertes divergenciaé con valores aportados por otras fuentes:
mercados, Direccidn de Estadisticas y Censos provinciales, etc.
{Cuadro Nro.II.2-H1).

Es aventurado emitir una conclusidn sobre 1la-
tendencia de este cultivo, conociendo la notoria divergencia de

los datos de produccidn segiin su origen.

IT.2.1.1.2. Volamenes provinciales.

Si bien el cultivo estd muy extendido en el pais,
como ya. se ha mencionado, los principales productores son:
Tucuman (33%), Buenos Aires (23%) y Mendoza (15%). (Cuadro Nro.
II.2-H2)

Es interesante destacar que en la actualidad, se esté

difundiendo en numerosas provincias el cultivo bajo cubierta.

e A~
[ RO

3

[o 8] ~ s g e i
Sz o hay cifras of

bastante ajustados a los siguientes datos:
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Cuadro Nro. II.2—Hl

PRODUCCION NACIONAL DE PIMIENTOS (tn)

COSECHA PRODUCCION ~ PROMEDIOS
TRIENALES
1980-81 . 79440
1981-82 85000
1982-83 79780 81406
1983-84 75000
1984-85 51500
1985-86 56010 60836
1986-87 54900 :
1987-88 61000 )

1988-89 62000 59300

— e ke i . . s . e e e

Fuente: S.E.A.G.Y P.
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PROVINCIA SUPERFICIE VARIEDAD
Pacific - Blue Star
Corrientes . 97 Apolo - Cbérdoba
Elisa - Sonar
Santa Fé 20 . Sin determinar
Blue Star
Tucuman B Pacific
Drago
Salta 100 Sin determinar‘
IT.2.1.1.3. Produccién de la provicia de -Formosa. Evolucidn.

"La Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca
aporta datqs de las campafias 1980-81 a 1983—84 solamente, Como
yva se indica en el punto anterior. p

Sin embargo, es evidente que Formosa sigue
produciendo e inclusive incrementando su produccibén, la cual
trasciende los limites provinciales para llegar inclusive a
centros de concentracién importantes, como son los mercados de

Santa Fé y Buenos Aires.

Segin el departamento de Estadistica y Censos y el
M.A.A.R.N. de la Provincia de Formosa, la produccién de 1991

puede verse en el cuadro Nro. IT.2-H3.
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La produccidn bajo cubierta es de calidad de
exportacidén, lo gque es muy importante ya que nuestro pais
realiza algunas exportaciones, si bien incipientes pueden ser
muy promisorias. Ademds, hay que tener en cuenta qgue el

comercio Internacional es muy intenso.

I1.2.1.1.4. Exportaciones

Las exportaciones registradas por la Secretaria de
Comercio, alin no tienen demasiada relevancia, dado que 1la
politica gubernamental no siempre ha sido-la de buscar mercado

para las produccibnes no tradicionales. (Cuadrc Nro. II.2-H4).

IT.2.1.2. Calendario de oferta en el area del proyecto

La cosecha de pimiento en el &area del proyecto se
realiza en dos épocas distintas, segin sea el sistema de

cultivo utilizado:

SISTEMA ‘ EPOCA DE
DE CULTIVOQO OFERTA
A Campo. Noviembre - Diciembre
Con cobertura Junio - Julio

Como puede verse, este 0Oltimo sistema permite la

o]
o
cr
(1]
=
0
}.‘
(o]}

n de 'primicias' con muy altos precios de venta en los



307

OTORILD 9P PLICRIES aquEny
8'z 1 9'zT - - - - Z'1 19 ™IOL
- BT Tt - - ~ - - - Eeci o)
o'z _ ciz - _ - - - z'9 Ao
7 - - - - - - - 21 ' sTD
W 066T 696T 6T . L861 96T <86t 796t £86T 2861
OLNINId 30 SUNIINADEY SaNOIOWIE0dXd Sv1 dd NAWNIOA A ONIISEA pH-Z* IT OIN GIpn



308

1r1.2.1.3. Oferta competitiva

También en el caso del pimiento se estudia la oferta
competitiva a partir de los datos obtenidos en el M.C.B.A.,
tanto en volumen comercializado como en época de envio a dicho
mercado desde distintos puntos del pais. (Cuadros Nros.II.2-H5 y

II.2-H6 y Grafico Nro.II.2-Hl y'II.Z— HZ2).

Como puede observarse la oportunidad de la oferta
cubre dos é&pocas bien ‘diferenciadas, seglin el sistema de

cultivo utilizado.

1- De Jjunio a octubre: en estos meses entra al
mercado la produccidén. de las provincias que practican el
cultivo bajo cubierta: Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy,

Salta, Catamarca .y La Rioja.

-~--- -+ E1 volumen alin es escaso por lo gque alcanza precios

muy interesantes.

2- De octubre a mayo: con los primeros pimientos de
estacidn entra al mercado la'provincié de Tucuma&n en octubre y
luego Formosa en noviembre, con lo gque logra adelantarse aigo
al_grheso de la produccidn. .

Esto se ve confirmado, observando el calendario de
disponibilidad de oferta para frutas y hortalizas elaborado por

el M.C.B.A. (Grafico Nro. II.2-H3).
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EPOCA DE ENVIO DE PIMIENTO DE LAS PRINCIPALES

Cuadro Nro.

IT.2-H6

PROVINCIAS PRODUCTORAS AL MERCADO CENTRAL DE BUFNOS AIRES

PROVINCIA MESES
TEMPRANA
Corrientes Junio a Cctubre
Formosa—Chaco Junio a Octubre
Jujuy-Salta  Junio a Octubre
Catamarca-
Ta Rioja Junio a Octubre
DE EPOCA
Buenos Aires Diclembre a Mayo
Catamarca Fnero ° a Marzo
La Rioja Enero a Mayo
Mendoza Enero a Mayo
San Juan “Abril a Mayo
Santa Fé Enero a Marzo
Sgo.Estero Diciembre a Marzo
Tucumdn Octubre a Enerc

M.C.Bs.As.

Fuente:
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~II.2.1.4. Demanda a nivel naciocnal

I1.2.1.4.1, Estimacidn del consumo aparente nacional

El consumo a nivel nacional es satisfecho, en mayor o
menor grado segidn la época del aho, por la qgferta nacional. En
ninglin momento esta oferta es nula, por lo que no es necesario

recurrir a la importacidn.

Por el contrario, dadas las condiciones de excelencia
de parte de la produccidn, se ha logrado exportar, como ya se

ha indicado anteriormente.:

El consumo aparente total surge asi, de la aplicacion

de la siguiente Férmula:
C ap: P - E

Cap: Consumo aparente total nacional de pimiento.
P: Produccidn nacional de pimiento

E: Exportacidn de pimiento

Ver Cuadro Nro.II.Z2-H7 sobre consumo aparente
total de pimiento desde 1980-81 a 1988-89.

En base a estos valores, puede deducirse que el
“COnsumo aparente total ha decrecldo, pero dadas las
divergencias entre los datos de distintas fuentes, ya

sefialadas, es poco seguro concluir ésto.

Ademas, resulta superfluo, sobre estos datos,
calcular el consumo 'per capita', dado gque es obvio, que

también tendrd tendencia negativa.



Cuadro Nro. T1I1.2-H7

CONSUMO APARENTE TOTAL DE PIMIENTO (tn)

314

ANO PRODUCCION EXPORTACION CONSUMO
' : APARENTE
1980-81 79440 - 79440
198182 85000 67,4 84933
1982-83 79700 1,2 79699
1983-84 - 75000 - 75000
1984-85 51500 - 51500
1985-86 56010 - 56010
1986-87 54900 - 54900
1987-88: 61000 12,6 60987
1988-89 62000 1,4 61999
Fuente: S.E.A.G. y P. Secretaria de Comercio
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IT.2.1.4.2. Consumo en el area metropolitana

Se analiza en base a los datos del Mercado Central de
Frutos y Hortalizas de Buenos Aires. (cuadros Nros. IT.2-H8 y

I1.2-H9 y Grafico Nro. 1I.2-H4).

Como puede observarse, la mayor afluencia se produce
en la etapa estival, si bien no puede considerarse despreciable

el aprovisiconamiento durante el resto del ano.

11.2.1.4.3. Andlisis de precios

Como no se cuenta, al igual gue en otros casos, con
datos de precio pagados al productor, se analizan las series de
valores provistas, por el M.C.B.A., calculando promedios
anuales, con el fin de determinar la tendencia de la secuencia
histdérica y promedios ~"~mensuales, a fin de analizar 1la
estacionalidad de los precios. Sé relaciona ademds a éste, con
la afluencia de mercaderias. (Cuadro Nro. II.2-H10 y Grafico
Nro. II.2-HS)

Durante el @altimo gquinguenio, .se observan notables
altibajos en los precios, 1lo gue no permite marcar una

tendencia.

Con respecto al precio promedio mensual, se ve que
alcanza su pico maximo el mes de setiembre, que es el de menor
afluencia al mercado. Como puede observarse,este es sensible a
las fluctuaciones y hay correspondencia entre volamenes Yy
precios. (Cuadro Nro.II.2-Hll y Gradficos Nros.II.2-H6 y
II:2-H7).
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Cuadro Nro. II.2-H9

CONSUMO PROMEDIO MENSUAL EN EL AREA METROPOLITANA

DE PIMIENTO (Promedio 1985-1991)

CONSUMO PROP . MENSIJAL
MES PROMEDIO cons.mensual x 100

{tn/mes) cons.anwal %
Enero 2256,9 11,4
Febrero 2305,4 11,8
Marzo 2740,2 13,8
Abril 2364,4 11,9
Mayo 1528,6 7.7
Junio 1038,8 5,2
Julioc’ 1155,1 5.8
Agosto - 1121,2 5,7
Setiembre 787 4,0
Octubre 1119,4 5,7
Noviembre 1632,8 8,3
Diciembre 1723,6 8,7

Fuente: Elaboracidn propia en base a datos
' del Mercado Central de Buenos Aires.
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Cuadro Nro. II.2-HL1

PRECIO PROMEDIO MENSUAL DE PIMIENTO
Expresado en base a A de abril de 1991 (A/kg)

MES PRECIO
PROMEDIO

Enerc 7194,4
Febrero ' . 5002,7
Marzo 5557,7
Abril . 5796,8
Mayo 9072,9
Junio 12900,2
Julio 11002,1
Agosto 11256,6
Setiembre 17269,8
Octubre 15128,3
Noviembre 8280,1
Diciembre 9323,9

Fuente: Flaborado en base a datos
del M.C.B.A.
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II.2.1.5. Proyeccidn de la demanda

La oferta de estacidén de pimiento satisface el
mercado, de modo que no parece posible esperar incrementos

notables de la demanda interna.

En cambio, fuera de ese periodo, la cosecha temprana
logra magnificos precios por lo gue puede considerarse dgque
‘tiene excelentes perspectivas el cultivo bajo cubierta, con el

gue se logra esta produccidn.

Hay que tener en cuenta, ademés, gue el comercio
internacional de pimiento es muy activo y ofrece enormes
posibilidades, en el casc gque puede implementarse un sistema de

comercializacidn &gil, dada la perecibilidad del producto.
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ANEXO: COMERCIO MUNDIAL

La exportacidn e importacién de pimiento a nivel

mundial, alcanza por afio cifras muy importantes.

En 1980, los volﬁﬁenes comercializados ascendieron a
las 100.000 tn. para llegar en el afio 1989 a las 150.000 tn.

En la actualidad, América del Sur tiene un saldo
exportable de 3.000 a 4.000 tn/afio, siendo los principales

exportadores: Brasil, Colombia y Venezuela.

En América del Norte, Estados Unidos y Australia y
Nueva Zelanda en Oceania, son importadores con una presencia

constante y relevante.

En Europa hay un fuerte comercio intraregional atn

cuando es mayor el flujo de la importacidn.

Los paises importadores mas importantes son:

Alemania, Francia, Austria, Italia, Holanda y Rusia.

Los mas tradicionales exportadores de Europa, ‘son

Hungria y Espaiia.
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I: MAIZ DULCE (Choclo)

1r.2.1.1. Oferta. Volumen ofertado a nivel provincial ¥y

nacional.

No hay estadisticas recopiladas de maiz dulce a nivel
nacional o provincial, dado que el cultivo del choclo se hace
en forma muy atomizada en chacras mis o menes pequefias para el

consumo propio o el de la region.

Inclusive no se ha podido obtener informacion

cualitativa en la Provincia de Formosa.

Los datos que' aporta el MAARN consisten en la

localizacidén de los cultivos en los distintos departamentos:

DEPARTAMENTO : PROPORCION
" Pilcomayo - 30%
Pilaga _ 30%
Pirané 30%
Resto o 10%
I1.2.1.2. *calendario de oferta en el drea del proyecto

La cosecha de maiz dulce se realiza en la zona Este

" de Formosa, entre los meses de octubre y noviembre.
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I1.2.1.3. Oferta competitiva

Para .estudiar la oferta competitiva se cuenta con la
informacidén del Mercado Central de Buenos Aires, sobre

volimenes comercializados y épocas de envio. {(Cuadros Nros.

I1.2-I1 y II.2-12 y Graficos Nros.y1,2-11 y II.2-I12).

Hay dos provincias que cubren ampliamente la demanda

estival: Buenos Aires y Santa Fé.

En cambio, en los meses de invierno y principios de
primavera (julio a noviembre) la afluencia al mercade es
escasa, siendo casi nula en el mes de agosto.

Es importante sefialar gque tanto Chaco como Formosa
tienen la posibilidad de entrar al mercado en esa &poca
{octubre-noviembre) dado lo temprano que se cosecha el maiz en

esas provincias.

IT.2.1.4. Demanda a nivel nacional.

1I1.2.1.1. Consumo en el drea metropolitana

La produccidén de maiz dulce {(choclo) es de consumo
local, sin embargo una minima cantidad llega al Mercado Central

de Buenos Aires.

Como cabe la posibilidad de incrementarla se analiza
el comportamiento de la demanda en el area metropolitana con
los datos aportados por el Mercado Central de Buenos

Aires.(Cuadros Nros,I11.2-13 y II.2-I4 y Grafico Nro. Ir,2-13).

’
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Cuadro Nro. II.2-14

CONSUMO PROMEDIO MENSUAL. EN EL AREA METROPOLITANA
DE MAIZ DULCE (Promedic 1585-1951)

CONSUMO PROP.MENSUAL
MES PROMEDIO (cons.mens. x 100

(tn/mes) (cons.anual %
Enero 1745,2 ’ 11,4
Febrero 1767,4 11,5
Marzo 2468,1 . 16,0
Abril 2608,6 17,0
Mayo 2108,7 13,8
Junio 11e8,7 7,6
Julio - 341,4. 2,2
Agosto . 21,8 - 0,1
Setiembre 104,1 0,7
Octubre 675,9 4,4
Noviembre 1036,5 6,7
Diciembre _ 1256,4 8,2

Fuente: Elaboracién.propia en base a datos
del MCBA.-
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Como puede observarse, el consumo de maiz dulce
{choclo) es bastante estacional ya que hay escasez de oferta en

la época de invierno.

11.2.1.4.2. Andlisis de precios

Al no contar con datos de precios pagados al
productor en el momento de estudiar la situacidn del mercado
se analizan las series de valores provistas por el Mercado
Central de Buenos Aires, calculando promedios anuales, con el
fin de determinar la tendencia -de la secuencia histdrica Y
promedios mensuales, a fin de analizar la estacionalidad de los
precios. Se relaciona ademds a é&ste con 1la afluencia de

mercaderia. (Cuadro Nro. II.2-I5 y Grafico Nro.II.2-I4).

Si bien al comienzo del guinquenio analizado, el
precio sufre una notable caida, a partir del afioc 1988 se nota

una clara recuperacidn.

Con respecto al precio 'bromedio mensual vemos gque
logicamente ascienda en las épocas en gue la produccidn escasea
© sea los meses de invierno. (Cuadro Nro. II.2-I6 Y
Graficos Nros. II.2-I5 y II.2-16).
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Cuadro Nro. 11.2-16

PRECIO PROMEDIO MENSUAL DE MAIZ DULCE {Choclo)
Expresado en base a A de abril de 1991 (A/kg)

MES " PRECIO
PROMEDIO
Enero 2240,9
Febrero 1777.,8
Marzo. 1906,9
Abril 1671,1
Mayo 2714,5
Junio 3574,3
Julio 4109,8
Agosto 7108,1
Setiembre 9950,5 -
Octubre 4710,8

Noviembre 33486
Diciembre 2535,1

Fuente: Elaborado en base a
datos del MCEBA.-
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I1.2.1.5. Proyeccidn de la demanda.

La produccién de choclo en el Area Este de la
Provincia de Formosa, se cosecha en una época en gue la demanda
en los grandes centros de consumo, <omo el area metropolitana,

estd solo parcialmente satisfecha.

Una produccidén de mayor volumen, con un sistema de
comercializacidén organizado, agil y eficiente, destinada a
estos centros de consumo, puede lograr un buen nivel de

rentabilidad.

Estas medidas reactivarian una produccidon local
destinada actualmente a una demanda con pocas perspectivas de

crecimiento.
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J: MELON

Ir.2.1.1. Oferta. volumen ofertado a nivel provincial

y nacional.

1I1.2.1.1.1. Produccidn nacional.

El cultive del meldn estd ampliamente difundido en el

Su produccién ha sufrido ligeros incrementos durante

la dltima década, si bien no se dispone de los datos de las

. campafias recientes como para hacer una evaluacion més amplia.
{Cuadro Nro.II.2-J1 y Grafico Nro. II,2-J1 )
Ir1.2.1.1.2. Voliimenes provinciales

Si bien el area de cultivo de ésta especlie es muy
amplia, ‘el grueso de la produccidén (70%) se centrd en las
Provincias de Santiago del Estero (40%) San Juan (20%) vy
Mendoza (10%). (Cuadro NerI;2—J2).5

- I1.2.1.1.3. Produccidn de la Provincia de Formosa. Evolucidn

y participacidn en el total nacional.

En la provincia de Formosa, la produccidén de meldn,
segin los datos provistos por la S.E.A.G. y P., se ha estancado
pese a las buenas condiciones climaticas vy edéficas; su
participacién en el total nacional no es demasiado relevante.

(Cuadro Nro. II1.2-33).



Cuadro Nro. II,2-J1

PRODUCCION NACICONAL DE MELON

CAMPARA PRODUCCION
(tn)
1s80-81 58200
1981-82 53000
1982-83 62450
1953—84 64000
1984-85 63500
1985-86 64100
1986-87 61300
1987-88 80000

Fuente: S.E.A.G. y P.

341
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Cuadro Nro. II.2-J3

PRODUCCION DE MELON EN LA PROVINCIA DE FORMOSA
PARTICIPACION EN EL TOTAL NACIONAL (tn)

_PRODUCCIOCN PRODUCCION PARTICIPACION
CAMPARA DE FORMOSA NACIONAL .

(tn) {(tn) - (%)

Tosocar om0 T Tsszo0 . as
1981-82 3200 53000 6,0
1982-83 . 2830 - 62450 4,5
1983-84 3490 64000 5,5
1984-85 3040 63500 4,8
1985-86 : 2240 64100 3,5
1986-87 2240 - 61300 3,7
1987-88 2200 80000 2,8

e e . s - ——— W e e 0 M e e o S e e e e e SRR R

' Fuente: S.E.A.G.¥y P.
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En cambio, en base a los datos aportados por la
Direccidén de Estadisticas y Censos y el MAARN de la provincia,
podria suponerse gque el cultivo ha seguido una evolucion
positiva ya que para la campafia 1991, la produccién del cultivo
a campo con riego habria sido de alrededor de 10.000 ¢tn,

producidos en la zona este.

Cabe destacar gue, para esta especie horticola, asi
como para otras (pimiento, tomate y pepino) se ha implementado
el sistema de cultivo bajo cubierta que permite adelantar la

época de cosecha e incrementar éno;memente el rendimiento.,

Gran parte de esta produccidn es de excelente calidad
y comercializada en grandes centros de consumo, alcanza muy

buenos precios.

Los datos de la Gltima campafia, proporcionados por la

Provincia, figuran en el cuadro Nro.II.2-J4 ({(Graficos Nros.

I1.2-J2 y II1.2-J3)

II.2.1.2. Calendario de oferta del &area del proyecto.

La cosecha de meldn en el d4rea del proyecto se
~realiza entre los meses de septiembre Yy octubre, lo que le
permite llegar al mercado con antelacidn ‘con respecto a las

otras provincias productoras.
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Cuadro Nro. [I1.2-J4

PRODUCCION DE LA PROVINCIA DE FORMOSA EN LA CAMPANA 1991

(Sistema de cultivo a campo y bajo cubierta)

PRODUCCION SUPERFICIE RENDIMIENTO  LOCALIZACION

-

SEMBRADA
(tn) ) {has) (kg/ha) (Dptos.)
Sistema a‘ ‘ :
Campo ‘ 10820 1500 7800 Zona este
Sistema a | ' | _
bajo cubierta 280 7 40000 Laishi  45%

Formosa 45%

Pilcomayol(%

- ——— —— ——

Fuente: Direcc.de Estd.y Censos - MAARN
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IT1.2.1.3. Oferta competitiva

Es importante tener un panorama de la oferta
competitiva del cultivo en estudio, .no solo en su magnitud,
sino también en su ubicacidn relativa con respecto a mercados

de interés (Buenos Aires, Santa Fé&, etc.) y a su oportunidad.

Para esto se han.estudiado las zonas productoras, con
referencia a su participacidén en los envios al principal
mercado concentrador (Buenos Aires) y la é&poca de entrada a

. dicho mercado. (Cuadros Nros.II.2-J5 y II.2-J6 y Graficos Nros.
" I11.2-34 vy IL.2-J5) .

Como puede verse, el grueso de la produccidn entra al
mercado entre lés meses. de diciembre y abril, lo que coloca a
la oferta de fruta del cultivo a campo en wmuy buenas
condiciones y aln mds a la produccién realizada en tendaleros
{bajo cubierta).

Esto se ve reafirmado al comparar la época dela
oferta formosefia con el calendario de disponibilidad elaborado
por ei Mercado Central de Frutos y Hortalizas de Buenos Aires,.
sobre los ingresos registrados desde el 01-01-85 hasta el 31-
12-90. (Grafico Nro. II.2-J6). “

I1.2.1.4. Demanda a nivel nacional. Importaciones.

I1.2.1.4.1, Estimacidn del consumo aparente nacional.

Importaciones.

El consumo a nivel nacional estd satisfecho en su
mayor parte por la propia oferta, contribuyendo en una infima

medida el ingreso desde el exterior.
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Cuadro Nro. II.2-J6

EPOCA DE ENVIQO DE MELON DE LAS PRINCIPALES
PROVINCIAS PRODUCTORAS AL MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

PROVINCIA MESES
Buenos Aires Emero a Abril
Mendoza Enero a Abril
San Juan Diciembre a Mayo
San Luis Enero a Abril
Sgo.Eétero' Noviembre a : Enero

e e — k.t ——————— ————— i —————— ——— . i T T o Sk, WP e

Fuente: M.C.Bs.As.
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Este tiene por objeto cubrir la demanda de los meses
en que no hay produccidén debido a las condiciones climaticas

poco favorables para. el desarrollo de la especie, {(Cuadro Nro.

1I1.2-J7).

Asi, el consumo aparente total surge de la aplicacidn

de la siguiente formula:

C ap: Consumo aparente total nacional de meldn.
P: Produccidn nacional de meldn

I: Importacidén de meldn.

Ver Cuadro Nro. 11.2-J8 spobre consumo aparente,
nnnnn Es conveniente relacionar el consumo aparente con la
totalidad - de la poblacidn logrando asi un indice
consumo/habitante afio, que revela si los incrementos gue se
producen acompafian el crecimiento de la poblacidn (1,34% anual)

lo superan o estdn por debajo de &l.

En este caso, el consuno-habitante.afio se ha
mantenido estable a lo largo de la década, pero parecerla que

al final de ella tiende a reactivarse. (Cuadro Nro. I1,2-J9)

IT.2.1.4.2.  Consumo en el &rea metropolitana

Es interesante analizar el consumo en esta &area tan
importante gue es la capital y el conurbano bonaerense, dado

gue es el mayor demandante entre los grandes centros de consumo.
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Cuadro Nro. I1.2-J9

CONSUI‘@ 'PER CAPITA'DE MELON EN LA ARGENTINA
(kg/hab.afio)

ARO CONSUMO
'PER CAPITA'

1982 1,85
1983 2,16
1984 2,14
1985 2,16
1986 2,15
1987 2,01
1988 2,58

Rente:; Elaboraciin popia en base a datos
de SEMGYP v Sria.de Qorercio.—
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_ Asi, en el M.C.B.A. (Mercado Central de Frutos vy
Hortalizas de Buenos Aires) se dan situaciones de oferta y
demanda que generan precios, excelentes indicadores de la
situacidn del mercado. (cuadros Nros.II.2-J10 y II.2-J11 y Grafico

Nro. II1.2-37)

I1.2.1.4.3. Analisis de precios

Si bien es interesante conocer el precio pagado al
productor por sus frutas y hortalizas en distintas .regiones, y
en especial en el area del proyecto, dada la infraestructura y
la organizacidén de la zona es muy complejo recopilar estos
datos. Ello se verd mas adelante al elaborar las margenes de

actividades.

Por ésta razdén se trabaja con las series de valores
provistas por el MCBA, calculando promedios anuales, con el fin
de determinar la tendencia de la secuencia histdrica, Yy
promedios mensuales, a fin de analizar la estacionalidad de los

precios.

Es interesante demas relacionar éste con la afluencia

de mercaderia. (Cuadro nro. II.2-J12° y Grafico Nro. II.2-J8).

Analizando el Gltimo guinguenio se observa que la

tendencia de los precios ha sido negativa.

Aungue hay una ligera recuperacidn a partir del ano
1988, el precio alin se mantiene por debajo del promedio

histdrico.
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AFLUENCIA MENSUAL DE MELON AL M.C.B.A.
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CONSUMO PROMEDIO MENSUAL EN EL AREA

Cuadro Nro. II.2-J11

359

METROPOLITANA DE MELON (Promedio 1985-91)

CONSUMO PROP . MENSUAL
MES PROMEDIO {cons.mens.x 100)

(tn/mes) {cons.anual)
Enero 3665, 4 30,5
Febrero 2319,3 19,3
Marzo 1159,1 9,6
bbril - 349,7 2,9
Mayo 70,4 0,6
Junio 36,5 0,3
Julio 63,1 0,5
Agosto 80,7 0,7
‘Setiembre 61,4 0,5
Octubre 188,3 1.6
Noviembre 1003,3 8,3
Diciembre 3033,1 25,0
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Con respecto al precio promedio mensual puede verse
gue ascliende notablemente en los meses en que el grueso de la
produccidén decrece o sea en inviernoy hasta mediados de
primavera. (cuadro Nro. II.2-J13 y Graficos Nros. II1.2-J% y
I11.2-310). '

11.2.1.5. Proyeccidn de la demanda

La demanda interna de meldn en la época de verano es

satisfecha por la produccidn nacional.

Esto no ocurre en otras épocas del afio, como invierno
y primavera, ya gue si bien el ~consumidor habitual esta
acostumbrado a asociar esta fruta con la época estival, se
observa que producciones tempranas, de buena calidad y precio

razonable tienen excelente acogida en el mercado.

De esto puede concluirse gue no es dable esperar un
aumento notable del consumo interno en la época convencional,

pero si fuera de estacidn. -

Esta produccidn temprana se logra con el cultivo en
tendalero (bajo cubierta) gue tiene buenas perspectivas Yy

evidentemente debe ser incentivada.

Seria interesante conocer la situacidn del mercado
externo para determinar la posibilidad de exportacidn peroc no

se cuenta con informacidn disponible.

De cualquier forma, si bien la produccidn formoseifia
ingresa al mercado a comienzos de primavera con excelentes
precios,debe competir con el producto importado, sobre todo de
Brasil. Es por ello gue debe poseer una muy buena calidad y

presentacidn, de lo contrario el meldn brasilefio la desplazara.



Cuadro Nro. 7171.2-J13
PRECIQO PROMEDIQ MENSUAL DE MELON

Expresado en base A de abril 1991

Enero
Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Junio
Julio
Agosto
Setiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

———— ——— G e W = ——— ——

Fuente: Elaboradh en base a dates MEBA

PRECIO
PROMEDIO

10634,2
13118,4
10891,2
11573,3
11820,2

9893,9

5945,0

(A/kg)

364
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K: BANANA
11.2.1.1. Oferta. Volimen ofertado a nivel provincial

y nacional. Exportaciones.

Ir.2.1.1.1. Volumen total nacional

Para tener una mayor comprensidn del
comportamiento de la produccidén de bananas de esta altima

decada se analiza primero 1a anterior: 1970-1980.

En este decenio la produccidn sufrid notables
altibajos comenzando con un "boom" CuyoQ pico se alcanza en

1974, hasta una brusca caida desde 1977 a 1980.

Esto se debe a distintos factores cuya

influencia es muy directa.

En la reduccidn de 1la produccidn tuveo mucha
importancia la !pérdida y abandono de las plantacicnes
formosefas por las inundaciones del Pilcomayo; Asi, 1la
participacidn de gsta provincia pasa de ser de alrededor del
82% en 1973 a solo el 27% en. 1980.-

Adin asi, hay que remarcar Jue: las mayores

variaciones se deben a la influencia de la importaciodn.

por ejemplo, cuando se complica el intercambio
manzana- pera/banana con el Brasil, con la consiguiente
disminucién del flujo de transportes, la produccidn crece

como sucedid en 1974.

También es importante la influencia del
mercado cambiario, dque en determinados momentos, favorece en
la relacidn de precios al producto importado.Con esto se abre
ademas la posibiiidad de ingreso de otros mercados como

Colombia, Ecuador, Panami, etc.



En ésta

dltima década,
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si bien también

observan altibajos, la tendencia es claramente creciente.

PRODUCCION NACIONAL DE BANANOS

DECADA 1970/1980 (en tn)

ANO PRODUCCION
1970-71 0 312.700
1971-72 307.410
1972-73 308.400
1973-74 374.300
1974-75 277.500
1975-76 220.000
1976-77 128.700
1277-78 144.000
1978-79 146.200
1979-80 77.000

'Fuente: S.A.G. y P.

presidén de la importacidn, presenta variaciones debido

a inundaciones en 1981/83 y plagas en 1989. (Cuadro Nro.

II.2-K1)

se

La produccidn, ademas de verse afectada por la



Cuyadro nro. II.2-Kl

PRODUCCION NACIONAL DE BANANOS

DECADA 1980-90 {(en tn)

COSECHA PRODUCCION PROMEDIOS
- TRIENALES
1980-81 77.000
1981-82 88.700
1982-83 126.100 97.266
1983-84 161.000
1984-85 163.400
1985-86 190.000 171.466
1986-87 243.000
1987-88 323.000.
1988-89 187.900 251.300
Fuente: S.A.G. y P.

368
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GRAFICO Nro T1.27K1

PRODUCCION NACIONAL DE BANANA

. (Desde 1980/81 a 1988/89)
(En miles de tn)
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I71.2.1.1.2. Evolucidn de la produccién

Para remarcar la diferente evolucidén de ambas
décadas se calcularon, por el método de minimos cuadrados,
ambas ecuaciones de ajuste.

-,
Década 1970-79: Y= 362.332 - 29.491,33 x F'=0,89
D=ecada 1980-89: Y= 55.902,79 + 23.488,33 x £=0,71
Si bien las dos ecuaciones describen las

tendencias, é&stas se pueden apreciar mas claramente

en forma grafica. (Grafico Nro. II.2-K2).

Ir.2,1.1.3, Zonas productoras

Las provincias productoras en la Argentina son:

Salta, Jjujuy, Formosa, Corrientes y Misiones.

La mayor concentracidén de la produccidn se halla

centrada en Salta y Formosa.

I1.2.1.1.4. Volamenes provinciales

Con el cuadro Nro.IlI.2-K2Z se pone en evidencia lo

indicado en el punto anterior.
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Grafico Nro II.2-K2

TENDENCIA DE LA PRODUCCION TOTAL DE
. BANANA EN 1970/79 Y 1980/89
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11.2.1.1.5.. Produccidn de la Provincia de Formosa.

Andlisis de su evolucidn.

La .regién noreste de la Provincia resulta apta
para satisfacer los reguerimientos del cultivo aln cuando
hay afios en que se producen condiciones climdticas adversas,
por ejemplo, bajas temperaturas, escasez O eXCeso de

humedad, etc.

Como ya 'se ha mencionado, éstas son algunas de las

causas de las notables fluctuaciones de los valores.

Cuadro Nro. II1.2-K3
PRODUCCION DE BANANAS EN LA PROVINCIA
DE FORMOSA (en tn)

COSECHA | PRODUCCION
1980-81 : 20.500
1981-82 ©27.000
1982-83 29.000
1983-84 30.000

' 1984-85 ' 29.200
1985-86 ' ' 64.000
1986-87 107.500
1987-88 124,000
1988-89 52.500

Fuente: S.A.G.y P.

Analizando la serie histdrica de datos de este
periodo queda demostrado, con la ecuacidén de ajuste, gque la
tendencia de la produccién es creciente. (Grafico Nro.II.2-K3
y II.2-K4).

Y = 2.910 + 10.167 x _ r*= 0,54
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‘Grafico Nro. I1,2-K3

PRODUCCION DE BANANOS EN LA PROVINCIA DE FORMOSA
{Desde 1980/81 a 1988/89 ) - (Miles tn.}
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Grafico Nro. II.2-K4

TENDENCIA DE LA PRODUCCION DE BANANAS EN LA PROVINCIA
DE FORMOSA (Desde 1980/81 a 1988/89)
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Es un cultivo en expansidn con un incremento anual

promedio de aproximadamente 10.000 tn.

Ir.2.1.1.6. Participacidn dé la Provincia de Formosa en el

total del pals.

La participacién de la Provincia de Formosa en la
produccidn. nacional en la década 1970-80 fue en promedio
muy alta: 60-70% del total.

"En los {ltimos afios de é&sta etapa se prgduce un
desplazamiento del cultivo a otras provincias,
fundamentalmente a Salta, lo que hace que la participacidn

provincial disminuya.

En la década 1980-90, ésta es de alrededor del
30%.{Cuadro Nro II.2-K4 y Graficos Nros. II.2-K5 y II.2-K6).

‘ Estos valores se han calculado en base a datos de.
la S.A.G. y P. y presentan cierta divergencia con los datos

del Censo Agropecuario 1988, aportados por la Provincia.

Segiin esta informacidn la participacidn seria aln

mayor.

De todos modos lo fundamental a tener en cuenta,es
gque dicha participacién es importante . y aumenta siguiendo
el incremento de la produccidn - nacional..



- Cuadro Nro II.2-K4

PARTICIPACION DE LA PROVINCIA DE FORMOSA EN

LA PRODUCCION NACIONAL DE BANANA

Fuente: S.A.G. y P.

30,0 -

COSECHA PRODUCCION - PRODUCCION PARTICIPA-
NACIONAL PROVINCIAL CION %
1980/81 77000 20500 26,6
1981/82 88700 27000 30,4
1982/83 126100 29000 22,9
1983/84 161000 * 30000 18,6
1984/85 163400 29200 17,8
1985/86 130000 64000 33,6
1986,/87 243000 107500 44,2
1987/88 323000 124000 38,4
©1988/89 187900 52500
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Grafico Nro. II.2-K5

PRODUCCION NACIONAL ¥ DE LA PROVINCIA DE FORMOSA

DESDE 1980 a 1989. GRAFICO CCMPARATIVO
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17.2.1.1.7. Localizacidn, superficie y caracteristicas

de la produccidn.

_ La fegién_noreste de la Provincia se sitbla entre
los meridianos 58 y 59 grados y los paralelos 25 'y 26

gradoé.

Esta ubicacidn geografica, aunada a las

condiciones edificas la hacen apta para el cultivo.

Dentro de ésta regidn el grueso de la.produccidn
(90%) ~ se produce en el Departamento Pilcomayo. '

Un ejemplo de la distribucidn espacial queda
reflejado en el cuadro Nro.II.2-K5 , realizado con datos

del Censo Agropecuario 1988.

La variedad mas utilizada es la CARAPE {Musa,
Cavendish), cultivdndose también la "banana de oro" de

difusidn estrictamente local..

El rinde de la primera oscila alrededor de los 40-
50 kg/planta y la merma entre el rendimiento fisico y la

produccién.vendida varia entre el 30-40%,.

Cuadro Nro.II1.2-Kb
DISTRIBUCICN DEPARTAMENTAL DEL CULTIVO DE BANANA

DEPARTAMENTO SUPERF. PRODUC~
SEMB.has . CION
Pilcomayo 2852 57000
Formosa 116,5 2320
Pilagas 22 431

Fuente: Censo Agropecuario 1988.- .
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Grafico Nro, II.2-K7

ESTACIONALIDAD DE LA COSECHA

L. PORCENTAJE"

SCBRE EL TOTAL
DEL- ARO

~ \{

X0
S

~

\"\;‘

s

\'\
o~

=
.

-
T

o
-~
St

Sl T
S

T
~

e > - y ~
Sy e e o
T S .
e

:\\\




382

IT.2.1.2. *© Calendario de oferta en el &rea del Proyecto

De la produccidén total, el 60% se cosecha entre
junio y octubre y si bien pueden recogerse "cachos" todo el

afio, el peso y la calidad disminuyen fuera de esos meses.

Por ejemplo, en enero y febrero el peso de los
cachos es el 65% del que alcanzarian en mayo o junio.

(Grafico Nro.

IT.2.1.3. Oferta competitiva

La oferta competitiva de la banana formosefia tiene

dos origenes:
a) Nacicnal

b) Extranjera

a) Nacional:
Toda la banana argentina es de menor tamafio que la
importada y si bien el gusto es muy agradable, su aspecto es

notoriamente inferior.

El principal competidor de Formosa es la banana
de Salta.

Esta es una zona ecoldgicamente muy favorable (en
especial la regidn de Oran) y se utiliza una variedad cuyo
fruto es de mayor tamafio y ‘consistencia - , lo que le otorga
mejores condiciones para competir en el mercado nacional con

la produccidon de Formosa y con el producto importado.
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La época de entrada al area metropolitana coincide

con la de Formosa y .es ain mds amplia.

b) Extranjera: 7

Las bananas en el exterior son producidas bajo
normas de alta calidad, las que tienen muy en cuenta el
factor maduracidén. Para este proceso utilizan gas etileno o
acetileno y bajas temperaturas con el fin de lograr el color

deseado y una maduracidén pareja en un minimo de tiempo.

Este tratamiento ademds le otorga la posibilidad
de permanecer con sus caracteristicas intactas durante més

tiempo en el mercado.

Es asi que en aspecto y tamafio son superiores a la
produccidn nacional.
Cuando las condiciones de la politica cambiaria la

favorecen son un muy serio competidor.

I1.2.1.4. Demanda a nivel nacional

IT.2.1.4.1. Estimacidn del consumo aparente nacional

Siendo 1la banana un producto cuya produccidn
nacional no logra abastecer el consumo interno, el célculo
de la demanda aparente total se realiza sumando a dicha

produccidén el volumen importado. {(Cuadro Nro.



Cuadro Nro

II.2-K6

CONSUMO APARENTE TOTAL NACIONAL DE BANANA {(tn)

COSECHA PRODUCCION IMPORTACTION CONSUMO
APAR TOTAL/
1980/81 77000 181395,2 258395,2
1981/82 88700 100588,4 189288, 4
1982/83 126100 72924,2 198024,4
1983/84 161000 89970,7 250970,7
1984/85 163400 89210,3 252610,3
1985/86 120600 128211,2 318211,2
1986/87 243000 100809,4 343809,4
1987/88 323000 65747,4 388747,4
1988/89 167900 81729,7 ° 269629,7
1389/90 - 73050,4

‘Fuente: S.A.G. y P. y S. de Camercio

Cuadro Nro. II.2-K7

CONSUMO APARENTE DE BANANA

1980/81
1981/82
1982/83
1983/84
1984/85
1985/86
1986/87
1987/88
1988/89

CONS, AP

*

(Kg/hab.afio)

el
CON - O WSS

m M owm wM ™ M W %W
Uy oo -

Fuente: Elaboracidn propia en base a
datos del- cuadro Nro. II.2-K6é
e INDEC (Censo Nacional de po-
blacidén de 1980).
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En la ultima década la tendencia del consumo aparente
total es creciente como se pone de manifiesto al calcular la
linea de tendencia.

Y = 191.16L + 16.671 x ' r2=9,49

Es importante relacionar -este consumo aparente total
con la cantidad de habitantes. Se obtiene asi un 1indice que

resulta de mds facil comparacidn. (cuadro Nro. II.2-K7)}.

Dadas las 'cifras obtenidas puede suponerse que, a
partir del tercer afio del periodd 1980-90, tiende a revertirse
la tendencia de la década anterior (1970-80) en 1la qgue el
consumo prémedic por hapitantes/aﬁo, pasa de 19 kg/ﬁab/aﬁo en el
primer guinquenio a 12,8 kg/hab/afic en el segundo. O sea se
produjo en esa etapa una disminucidén del consumo del orden del
33%.

Para esclarecer dicha suposicidn se calcula la

tendencia obteniendose una ecuacidn gue la confirma:
Y= 6,96 + 0,43 x - r?=0,37

También la participacidn del consumo de banana en el
consumo total de fruta de la pasada década (1970-80) habia
disminuido, siendo del 16,88% promedio en el primer quinguenio y

del 11,97% promedio en el segundo.

En la Gltima década el promedio de participacidn del
consumo de bananas en el total de fruta fresca es del orden del

15,6% promedio.
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I1.2.1.4.2. Consumo en el area metropolitana

En el drea metropolitana no se registra
estacionalidad en el abastecimiento ya gque la afluencia del

producto desde el exterior es permanente.

Del total importado, la mayor parte se

comercializa en esta zona.

La produccidn de Salta y Jujuy concentra su
ingreso al &area en los meses de agosto a diciembre y la de

Formosa lo hace de junio a setiembre.

En el cuadro Nro.II.2-K8 se déuﬂjan' los valores de
afluencia al "Mercado Central de Frutas y Hortalizas" desde
1985 a 1991.

Como puede observarse, en el &rea metropolitana el
pico del consumoc se registra en los meses de octubre,
noviembre y diciembre. (Cuédro Nro.II.2-K9 y'Gréfico Nro.
I1.2-K8) |

Un estudio elaborado. por el departamento de
Relaciones Institucionales de. la Corporacidn del Mercado
Central de Buenos Aires, realizado en base a los ingresos de
los afios 1988, 1989 y 1990, determind que la procedencia de

banana en dicho mercado tiene el siguiente origen vy

participacicn (Grafico Nro II,2-K9). -
Brasil 52%
Ecuador 24%
Salta 21%

Formosa 3%
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CONSUMO ESTIMADO MENSUAL DE BANANA

Cuadro Nro TII.2-K9

EN EL AREA METROPCLITANA

(Promedio 1985-1991)

Febrero
Marzo
Abril
Mayo
Juriio
Julio
Agosto

Setiembre

_Octubre

Néviembre

Diciembre

CONS. APAREN. PROPOR.MENS.

PROMEDIO
{ton/mes) .

4550
4394
4029
3924
4625
4671
6364
6462

7136

(cons.mens.x 100

cons.anual

8,78
8,16
7,29
7,47
7,21
6,61
6,44
7,59
7,66
10,45
10,61

11,72

Fuente: Elaboraciin propia en base a datos del Mercado
CGentral de Frutas y Hortalizas.-
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I1.2.1.4.3. Analisis de precios

Para el estudio de los precios se dispone de una
serie elaborada mensualmente por el Mercado Central de

Frutas y Hortalizas.

Estos valores se han expresado en moneda constante
de abril de 1991. (Cuadro Nro.II.2-Kl0).

En general se observa, que los precios, durante el
afto , tienden a bajar ligeramente en la época del mayor
ingreso de banana formosefia aungue es un producto con pocas
fluctuaciones. (Cuadro Nro.II.2-K1ll y Grafico Nro.II.2-K10).

Analizando los precios en moneda constante, del
Gltimo quinguenio, se v& gque tienden a bajar a razdn de un

valor promedio de 300 A/kg/afio.

Actualmente y desde hace uno afios estan por debajo
del promedio histdrico que es de 4.433,7 A/Kkg. (Grafico Nro.
IT1.2-K11) ' '
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Cuadro Nro. IT.2-K1l

PRECIOS PROMEDIOS MENSUALES DE BANANA EN EL MERCADO
CENTRAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS (A/kg)

MES PRECIOS
PRCMEDIO

Enero  5227,0
Febrero 4071,6
Marzo 5092,8
Abril 4772,4
Mayo 4508,8
Junio 3965,2
Julio - 4259,4
Agosto 4190,4
Setiembre ‘ 3966,2
Octubre‘ 3889,8
Noviembre - 4434,2
Diciembre | 4529,0

Fuente: Elaboradk om datos ML.C.F.H.
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" Grafico Nro. II.2-K10
PRECIOS PROMEDIOS MENSUALES DE BANANA EN EL

MERCADO CENTRAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS (A/kg)
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Grafico Nro. IT.2-K1l1

PRECIO PROMEDIO ANUAL DE BANANA EN EL ULTIMO QUINQUENIO

EN EL MERCADO CENTRAL DE FRUTAS Y HORTALIZAS
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I1.2.1.4.4. Comercio exterior argentino. Importaciones

Kuastro Pais ocupa una posicidén netamente
importadora en este rubro, registrandose solo en forma
aislada algunas exportaciones, gque por su magnitud y falta

de continuidad, son totalmente irrelevantes.

_ Los volimenes totales de importacidn se consignan en
el cuadro Nro. II.2-K12 . donde figuran también nuestros
proveedores, tanto los principales como los eventuales.

Analizando ésta serie histdrica mediante el mé&todo
de minimos cuadrados se obtiene la siguiente ecudcion de

atjuste:

: 2
Y = 134.077,9 - 6.493,33 x = 0,33

Asi se observa una disminucidn promedio anual de

casi 6.500 tn. (Grafico Nro. II.2-K12).

En el guinguenio 1975-80,  la importacidn abastecia
un 50% o mas del consumo aparente, lo que representa una

proporcidén muy alta del mercado interno.

Es evidente que dicha proporcidn ha disminuido
notablemente durante la Gltima década, lo gue evidencia la
magnitud que estd cobrando la produccidn nacional. (Cuadro
Nro. II.2-K13). |

Respecto al origen de nuestras importaciones,'se
produce un cambio en los altimos afics sustituyendose
parcialmente al proveedor habitual, g¢gue era Brasil por
Ecuador fundamentalmente y también en cilerta medida por

Colombia y Panama. (Grafico Nro. II.2-K13).



396

faquend

0G0EL 0ELT8 L 60800T  TRECT 0Te68 668 WL 98s00T S6ETST AL
ot - - - - - - - - - eTATICd
- - - - - - 0T 008 - - Aenbexed

- - - - - b1 - - - 606T STID

- - - - - - - - - 066L¥ TEUed

- - - - - - - - - 85He ©n WSO

- - 982 0PS9 €126 - - - 2620 6vSTY EIUOTD
L6THY ShIST 05052 €910V gT6bY. 9ZET B699T S6EDT 0629 b6526 opency
£hL8e 58655 TS LOTVS 080%L BLESL LTEL 67P8S S6EET 980L€ Trses
0661 6861 8861 £86T 986T g6t ¥R61 £86T 78T - TR6l STYd

(U1) VAUNYE 30 SASIVd 90d X TYlOL NOIOVIMOJWI

ZT4-C°I1 OIN OIpen)




(Miles de tn)

IMPORTACION

397

Grafico Nro.I1I.2-K12

VolvMEs)
VOLUMEN Y TENDENCIA DE LAS IMPORTACIONES DE BANANA

DE LA REPUBLICA ARGENTINA DESDE 1981 a 1990

(Miles de tn.)
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II.2.1.5. Proyeccidn de la demanda

las series histdricas de precios Yy

Comparando
consumo aparente se puede llegar a la conclusién gque la
elasticidad,demanda-precio baja en los
niveles actuales de consumo.

es relativamente

En estudios realizados en el extranjero se ha
detectado que la demanda de este producto ha fluctuvado en’

mds sobre ella que

especial en funcidn de gustos y preferencias y que esto ha
otras
sustitutos o

el largo plazo,

influido en
precio de bienes

variables como ser precio,
ingresos.
: ~ Los conceptos de estética y dietética de la década
70-80 influyerdn negativamente en los niveles de consumo.

Estos conceptos se han  ido modificando en los

Gltimos aifios de la década 80-90.

Puede suponerse que esto también tiene validez en

el Pais.
Asi, teniendo como premisa que la participacidn
del consumo de banana en el total del consumo de fruta

fresca permanezca en los niveles actuales y la tendencia se

mantenga, pueden esperarse los siguientes valores:

CONSUMO APARENTE
ANO MINIMO MAXIMO
1989 269.629
1995 402.493,7 446.616,3
1999 481.681,0 534.139.0
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ANEXO : COMERCIO INTERNACIONAL

Produccidon mundial

La produccién mundial puede desglosarse de la

siguiente manera (segiin datos de F.A.O0.)

Produccidn Mundial 44 ._.000.000 tn.
Asia : 17.500.000 tn.
América del Sur - 11.500.000 tn.
América del Norte 'y Central 7.000.000 tn.
Africa ' 6.000.000 tn.
Oceania ) 1.000.000 tn.
Eurcpa 7 500.000 tn.

Analizando 1los datos de la Gltima década puede
determinarse que la tendencia de dicha produccidn es

positiva y responde a la siguiente ecuacidn:

-2
Y = 39.284,6 + 442,4 x = 0,72

Esto es valido para todos los continentes, salvo
para Europa, en gque el nivel de produccidn, radicado solo en

Espafia, se mantuvo casi invariable.

En el panorama mundial ‘sobresalen como
productores: Brasil y la India con una produccidn de
alrededor de 5.000.000 tn/ano. {(Cuadro Nro.II.2-K14).
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COMERCIO MUNDIAL

Las exportaciones mundiales en 1990 fueron de
alrededor de 9.000.000 tn. o sea que aumentaron un 10% con

respecto al afio anterior.

_ Las exportaciones del UPEB (Unidén de Paises
Exportadores . de Banana: Colombia, Costa rica, Repiblica
Dominicana, Guatemala, Honduras, Panama, Nicaragua y

Venezuela) representan casi el 50% del total mundial.

_ Las importaciones mundiales de banana en 1990 se
estimaron en 8;:;6 millones de tn. es decir un 6% mas gque en
1989.

Los principales importadores fueron: Estados
Unides, Europa Occidental y Japdn, quienes representan el
90% del mercado.
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1I1.2.2. COMERCIALIZACION AGRICOLA

Desde el punto  de vista  funcional ; la
comercializacién refleja un proceso que une al productor con el

consumidor.

Dadeo que la produccidon agropecuaria tiene como
caracteristicas basicas una gran atomizacidon de la oferta, es
un hecho bioldgico y por tanto la produccidn no es homogénea y
ocurre en términos generales,a regular distancia de los centros
de consumo, €n "la comercializacidn de productos. del agro pueden

distiqguirse tres etapas:
a- Coﬁcentracién de la oferta (acopio).
b- Preparacidn para el consumo {(acondicionamiento}.
e - ) Transpor#e y distribucidn.

En el grdfico Nro. II.2-1 ° se ilustran las etapas

mencionadas.

Los productos seleccionados desde el punto de vista
climitico anteriormente y para los cuales se analizan Sus
posibilidades de mercado, enfrentan por sus caracteristicas

intrinszcas distintos esguemas comerciales.

Asi,del espectro de productos selectos, los cereales
y oleaginosas (girasol, soja, sorgo y arroz) y el algoddn
requieren en mayor © menor medida tratamientos industriales
antes de llegar al consumidor. Por otro lado gran parte de
ellos enfrentan no solec una demanda interna sino que ademés un

destino importante es la exportacidn.

Las frutas y hortalizas (banana, pomelo, pimiento,
zapallita v maiz dulce} se destinan principalmente al merxcado

interno, son sensibles a la época del afio en que se ofrecen
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generando éste hecho variaciones de importancia en el nivel de
precios, en términos generales sblo requieren una labor de
acondicionamiento del producto (clasificacidn vy empacado) vy

poseen un alto grado de perecibilidad.

Las diferencias sefialadas que indudablemente originan

distintas modalidades comerciales hacen gque agul se traten

separadamente.
I1.2.2.1. ' Canales comerciales para cada productd
I1.2.2.1.1. Cereales y oleaginosos

- - - E1 nivel de produccidn de cérealés y oleaginosos en
‘1la regidén noreste es ain de dimensiones reducidas, de alli que
la infraestructura comercial casi no se ha desarrollado vy
existe una -gran dependencia de firmas radicadas en Chaco vy

Santa Fé.

La comercializacién primaria (primera venta) se
realiza con acopiadores gque adquieren los granos Y sin ningin
tipo de procesamiento lo despachan a centros de acopio en Chaco
y Santa Fé. L , .

La mayoria de los acopladores son empresas privadas
aunque existen algunas cooperativas dentro de la regidn del

proyecto, dque cuentan con pequefias plantas de almacenamiento.

Dado el caracter marginal de la regidén noreste, para
las empresas acopiadoras, Son escasos los servicios gue éstas

prestan a los productores.
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En general, el acopiador brinda servicios de
financiacidén, provisidén de insumos, etc. gque éen este ¢aso por

la caracteristica antes mencionada no son muy frecuentes.

Por otra parte los acopiadores fijan los términos al
principioc de la época de cosecha y el productor por carecer de

otras alternativas o posibilidades debe aceptarlas.

Dado el incremento sustancial gque se producira en el
volumen de cereales y oleaginosos a través del proyecto,
creceridn las necesidades de una comercializacidn primaria tanto

en infraestructura como en servicios a los productores.

Este crecimiento podrd darse al igual que en el resto
del pais a traveés de acopiadores privados y de cooperativas de

productores.

‘ En sintesis, la comercializacidn de cereales ¥y
oleaginosos en lo gue hace a primera venta, presenta carencilas
que deberén superarse a través del proyecto. indudablemente el
crecimiento de la produccidn traeréd aparejado’ un aumento de
firmas comercializadoras, mafor cémpetencia y por tanto mejores
sericios y menores costos. . a

Un aspecto gue  incide negativamente es la
localizacidn del &rea ya que el flete se convierte en un c¢osto
de suma importancia, sobre todo porgue el preciorse basa en la

condicidén 'Darsena Buenos Aires'.

Ello tendra solucidon al abaratar el transporte
aprovechando el Rio Paraguay-Parana. Pero falta aun adaptar el

puerto de Formosa para tal fin.

La comercializacidn secundaria, es decir desde el
acopiador en adelante no es significativa a los fines del
proyecto. Basta mencionar que el grano del acopiador puede

tener dos destinos: los exportadores o los usuarios de consumo
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interno como molinos, fabricas de aceite,malterias, etc. En
general el acopiador vende directamente aungue puede hacerlo a

través de una Bolsa de Cereales.

Ir.2.2.1.2. Algoddn

Este cultivo,el- de mayor importancia en la regidn
. noreste ha dado origen por esta situacidn a una 1importante

actividad comercial.

El circuito de primera venta esta conformado por la

venta del algoddn en bruto a las desmotadoras.

En la provincia de Formosa existen 11 desmotadoras de
--las-cuales 5 pertenecen & empresas privadas, 5 a cooperativas ¥y
una al Estado provincial. Dentro de la regidn noreste existen

tres y las restantes estan ubicadas en localidades lindantes.

A través de esta infraestructura, el 70% del algoddn
provincial es procesado dentro de los limites de Formosa. '

Existen variados mecanismos de ejecucidn -~ de la

-

primera venta.

El mas sencillo es la entrega directa del productor a
1a desmotadora ya sea é&sta privada o cooperativa. La Gnica
diferencia en éstos c¢&asos e€es que eéen general la cooperativa
anticipa una cierta suma al entregar el algoddn y liguida el

saldo una vez comercializada la fibra.

Otro mecanismo de primera venta es a través de
comisionistas gue pueden actuar en forma independiente © Ppor

cuenta y orden de una firma privada.
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Por Gltimo, hay un mecanismo intermedio en la primera
venta. Existen acopiadores independientes, en muchos €asos
duefios de negocios (almacenes, etc.) en poblados pequefics, que
luego entregan cierta cantldad de algoddn a las desmotadoras.
Esta figura es sumamente 1mportante, sobre todo para el pequefio

productor ya que le financia la compra de alimentos, ropa, etc.

La dlmen51on del sector comercializador de algoddn es

adecuada a la situacidn o nivel de produccidn actual.

El proyecto no contempla la expansidén de este
cultivo, por existir mejores alternativas productivas Yy por
considerar que la superficie cultivada (alrededor de 50.000 a

60.000 has) en la regidn del proyecto es adecuada..'

Una vez producido el desmote ta fibra y la semilla

son almacenados hasta sSu comercializacidn.

De acuerdo a la evolucidn de la cosecha gue demora de
tres a ‘cuatro Tmeses, el precio de primera venta sufre
modificaciones. En general las primeras entregas son las de
menor precio por cuanto se toma como referencia el del cierre
del aflo anterior ¥y ademas el'—productor necesita ~fondos
imperiosamente para saldar deudas y hacer frente a los gastos

de cosecha.

A medida gque evoluciona la cosecha, el precio puede
subir si el rendimiento no es el adecuado para satisfacer 1la
demanda del sector hilandero o mantenerse si 1los rindes son
elevados. Dificilmente descienda por cuanto si existe excedente

es absorbido por el mercado externo.

e e it
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I1.2.2.1.3. Arroz

£l cultivo del arroz no estd muy difundido aun en la
regién noreste, pero ofrece muy buenas perspectivas tanto
productivas como econbmicas, pues en un futuro no muy lejano
con la implementacidén a pleno del MERCOSUR podrd ser exportado

a Brasil, pais que ya estd demandando cantidades interesantes.

En la actualidad, hay c¢inco molinos arroceros
ubicados 2 en Lucio V. Mansilla, 2 en Clorinda y 1 en la ciudad

de Formosa.

_ De ellos, en la regidn solo funciona uno (Clorinda).
Su capacidad de elaboracidén o procesamiento es de 3500 tn. de
arroz cascara pero en la actualidad utiliza un 35% de su
capacidad instalada. En 1991, usd 1200 tn de arroz céascara Y
produje 720 tn. de arroz para CONsSumo. el destino de la
produccion es un 70% fuera de la provincia y el 30% restante

queda en Formosa.

El restante molino arrocero de Clorinda esta en 1la

etapa de montaje.

Similares datos corresponden al ubicado en la ciudad
de Formosa. S6lo usa el 40% de su capacidad instalada y procesa
500 tn. de arroz cascara obteniendo 350 +tn.de arroz para
consumo, 75 tn. de arrocin, 350 tn., de arroz para coOnsumo, 75

tn. de arrocin y 65 tn. de afrecho.

Una vez cosechado el grano, en zonas con productores
experimentados, éstos realizan un primer proceso de secado

hasta 14% de humedad para mejorar sus conservacion.

El arroz es adguirido en el circuito de primera venta
por molinos arroceros gque pueden ser privados o de cooperativas

A
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En Formosa los productores venden directamente a los
molinos, pero en otras 2zonas donde el cultivo estada mas
desarrollado actiian comisionistas tanto independientes como por

cuenta y orden de molinos privados.

En el molino, el arroz es clasificado y a través del
descortezado, pulide y abrillantada se tiene el grano listo
para fraccionar Yy comercializar. Existen dos alternativas de
segunda venta, o bien el molino vende a empresas fraccionadoras

o directamente comercializa ya fraccionado.

. . Los destinos de la produccidn son el mercado interno

donde se consume Carolina Doble ¥y Mediano y Largo Fino y la
exportacién'donde Gnicamente se trabaja con variedades de tipo

largo fino y un porcentaje'de grano guebrado menor al 10%.

1I.2.2.1.4. Ccitrus {Pomelo)

La comercializacién de citrus en general presenta
cierta complejidad por la multiplicidad de destinos de la
fruta, ya gue al consumo en fresco deben afiadirse la

exportacién y la industrializacidn.

Dentro del circuito de primera venta pueden
distinguirse en primer lugar la venta 'en planta' o también

denominada 'venta en monte' y la venta de la fruta cosechada.

La primera generalmente asociada a productores
pequefios, consiste en que acopiadores u operadores mayoristas
de mercados concentradores adquieren la produccidén en el monte
haciéndose cargo de los gastos que demanda la cosecha, embalaje
y transporte. Generalmente se hacen contratos por mas de una

COSSCNd.
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De esta forma, el productor si bien recibe un precio
menor, se asegura el cobro, ya gque generalmente el pago es al
contado y el acopiador o mayorista ademds de asegurarse la
materia prima aumenta su ganancia al integrarse verticalmente

hacia la produccidn.

El circuito de primera w~venta de fruta cosechada vy
‘normalmente clasificada y empacada abarca varias opciones. Una
de ellas es la consignacidén a operadores de grandes mercados
con el flete a cargo del productor y una comisidn que el
consignatario cobra por vender la mercaderia. Una variante de
éste canal de venta es la asociacidn del productor con el
consignatario.

Estas dos dltimas opciones de primera venta

generalmente ocurren en productores de medianos a grandes.

,,,,,, Otra alternativa es la wventa de la fruta a
acopiadores locales gque relnen la produccidén de varios
establecimientos pequefios, clasifican, embalan y la consignan a
mercados concentradores.

En zonas donde la broduccién citricola es importante
(Entre Rios, Tucuman, etc.) existen cooperativas que cumplen

las funciones antes citadas.

Por Gltimo, las industrias de jugos pueden adquirir
'en monte', aungque esto no es frecuente, directamente a
productores o a acopiadores; las compras para este sector son

siempre a granel.

En los citrus, cobran importancia porqde inciden
fuertemente en el ©precio, el embalaje o empaque y la

presentacién (encerado, lustrado, coloreado, etc.).

La tipificacién reconoce cuatro calidades de frutas:

superior, elegido, comercial y comin.
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Los tres primeros tipos pueden destinarse al mercado

externo o interno mientras que el ultimo sdlo al interno.

Cabe resefiar que en la regidén noreste la produccidn
de pomelo ha caido sustancialmente debido a la escasa actividad

de la fabrica de jugos instalada en la ciudad de Formosa.

La colocacidn del producto fresco es dificil por la
incidencia del flete, aungue hay alternativas en fabricas

ubicadas en la provincia de Corrientes.

Es dable suponer gque a través del proyecto, se
reactive el sector industrial y este cultivo vuelva a tener la

importancia de antafo.

I1.2.2.1.5. Banano

La produccidn de banana de nuestro pais cubre el 25%
del consumo interno, siendo el 75% importado de Brasil,

Venezuela, Colombia y Panama.

Por esta situacidén: los operadores de los grandes
mercados, sobre todo el Mercado Central de Buenos Aires, son a
la vez importadores y comercializadores de la produccidn

argentina.

kEn general la produccidn formosefia por estar en manos
de productores pequefios presenta en el circuito de primera
venta la participacidn de acopiadores 1locales, dado gque es

antiecondémica la venta directa de volumenes reducidos.

Estos acopiadores, posteriormente venden a mayoristas

gue operan en los mercados concentradores .y
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El grade de perecibilidad de la banana actiba en
contra del productor que se ve obligado a fijar precio antes de
la cosecha, pero la forma de pago muy dificilmente sea de

contddo.

En Salta, donde existen productores 1importantes, la
figura del acopiador tiene menor importancia relativa ya due
‘las ventas se realizan por consignacidén o con precio fijado

directamente a mayoristas.

Cabe seflalar como particularidad de éste producto,
gue toda la produccidén debe pasar por maduradero antes de ser
comercializada. '

Estos, son instalaciones en algunos casos, poco
frecuentes en nuestro pais, con condiciones de humedad vy
temperatura contfoladas. Aqui la mayoria son simples y galpones
o .lugares cerrados donde la banana permanece hasta estar en

condiciones de ser comercializada.

Los maduraderos estan localizados en las zonas de
consumo siendo sus propietarios 1los operadéfes del mercado .
(mayoristas) o grandes acopiadores § eventualmente cooperativas
de productores. Por altimo cabe sefialar que existen 2

- maduraderos en Formosa y 2 en Clorinda para el mercado local.

I1.2.2.1.6. Hoftalizas

Se incluye en este item, las hortalizas seleccionadas
por aptitud ecoldgica (pimiento, zapallito de tronco y maiz
dulce) y meldn que desde el punto de vista comercial posee las

mismas particularidades.
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Si bien ya fueron seflaladas en la FASE I de este
proyecto, vale la pena resefar las principales caracteristicas
gue hacen a la produccidn y comercializacidén de estos productos
frutihorticolas para facilitar la interpretacidn de la
situacidn actual en la regidn noreste vy elaborar a la vez

alguna propuesta de mejora de éste sector comercial.

1- La oferta de frutas y hortalizas se halla

totalmente atomizada.

2- Existencia de un claro oligopsonio en los mercados

de primera venta.

3~ La produccién del 4&rea se halla ligada
estrechamente al mercado de 'primicia'. Por ende la é&poca
reducida de comercializacidn actiia juntc con la perecibilidad
de los productos en contra del productor.

4- Gran distancia a centros de demanda e

insuficiencia de informacidn y comunicaciones.

Lo anterior, expllca el escaso desarrollo del sector
en la regidn noreste. La debllldad comercial del productor es

la principal limitante para que la frutihorticultura prospere.

El proyecto como factor dinamizador del noreste
formosefio debe contemplar en su accionar de asistencia al
productor, la elaboracidén y concrecién de iniciativas de
organizacidn comercial. Las cooperativas, sociedades mixtas con
participacién del estado provincial, etc. son formas juridicas
a proponer a través del personal responsable de la asistencia a
productores, pero seran éstos guienes decidiri&n cuanto, como y

para qué integrarse.

En la actualidad los canales comerciales de primera

venta son los siguientes:
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I3

a- El productor consigna la mercaderia a mayoristas
ubicados en mercados concentradores, guienes cobran una
comisidn por atender el despacho de la mercaderia y ocuparse de

la venta.

b- Acopiadores zonales que adguieren o bien la

mercaderia vya empacada, reseleccionan vy envian a plaza, o

compran ‘'en planta' y se encargan de clasificar, empacar Yy

transportar la mercaderia a los centros de consumo.

c- Productores asociados a mayoristas que operan en

el mercado.

Ademads existen para las dos -.0ltimas -alternativas
innumerables variantes en cuanto al aporte de envases, perscnal

de cosecha, provisidén de insumos (semillas, plaguicidas, etc.).

11.2.2.2. . Infraestructura necesaria paré la comercia-
lizacidn (caminos, transporte, disponibilidad

de frio, etc.)

La regidn noreste muestra en la actualidad una
infraestructura acorde las actividades que se realizan
(algoddn, ganaderia extensiva, etc.) y a los niveles

productivos gque se alcanzan.
Existen dos desmotadoras, silos para almacenaje de
granos y un frigorifico en la ciudad de Formosa cuyas

caracteristicas f capacidad operativa ya han sido descriptas.

Desde el punto de vista del proyecto, sin embargo, la
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En primer término, la subregidn oeste carece de
estructura vial que asegure la salida en forma répida de la
produccidén perecedera y/o volimenes importantes que reguieren

un transito de alta frecuencia.

La falta de disponibilidad de frio para fruta y

hortalizas es otra de las carencias que deben senalarse.

La actual capacidad de silos para almacenaje de
granos (200.000 tn.si se consideran 5-6 giros por campafa)
tambien resulta escasa 51 se -produce, como es de prever, un
significativo aumento de la produccidén de granos. En este
sentido también resultard fundamental 1la modificacidn del
puerto de Formosa ge manera tal que se aproveche el transporte

fluvial hasta centros de aCDplO mas importantes.

En sintesis, debe comprenderse gque las funciones

_secundarias de la comercializacidédn es imprescindible que

acompafien al aumento de produccidn propuesto.

Ello en muchos casos depende de la iniciativa privada
pero el Estado provincial | debera crear las cond101ones para
lograr dicho desarrollo a traves de regimenes 1mp051t1vos

promocionales, concesiones, peajes, etc.

En forma particular, para las frutas y hortalizas
debe sefialarse la falta de mercados de acopio, determinando que
sobre todo los productores pequefios deben vender su produccion
a acopiadores locales incidiendo ello en la falta -de
transparencia e ineficiencias por su mayor costo (o menor
precio) de la comercializacidn. El funcionamiento de dos
centros de acopio por ejemplo en General Belgrano, para la
subregién oeste y Laguna Blanca o Clorinda para la este
aportarian una mayor transparencia. De esta forma se le brinda
al productor una alternativa mas de vender y al actuar la
demanda (acopiadores} mayoristas, etc.) conjuntamente en

condiciones de mayor transparencia.

Sl S S AR
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11.2.2.3. Mirgenes de comercializacidn de los distintos

agentes intervinientes

En términos generales, la comercializacidén primaria

se desenvuelve de manera ineficiente en el irea del proyecto.

La presencia y actuacidn de comisionistas, distancias
~grandes a centros de acopio © comercializacidn secundaria Yy
transporte no siempre disponible en capacidad y oportunidad

actiian en detrimento del precio al productor.

Es en este segmento de la comercializacién donde se
detectan las mayores diferencias respecto a otras zonas del
pais. ‘ .

En el caso de frutas y hortalizas, que en general son
producidas en .explotacioneS' pequefias Y por tanto muy
atomizados, existe la figura del acopiador local cuyo margen es

de alrededor de un 5% del valor del producto.

A través del 'proyecto y mediante la creacidn y/o
fortalecimiento de cooperativas de productores ese costo podra

reducirse sensiblemente.

Debe sefialarse también gque resultard sumamente
importante la capaciltacidn del productor en cuanto a los
conocimientos de seleccidn, tipificacidn (si existe para un

producto determinado) clasificacidn y empague.

Una situacién similar ocurre en la comercializacidn
de cereales ¥y oleaginosos donde actiian comisionistas
independientes o gque obran por cuenta Yy orden de firmas
radicadas en Chaco o Santa F&. Agui también las cooperativas
pueden jugar un importante rol para disminuir gastos

comerclales.
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Los productores mediano y grandes pox el volumen de
produccién enfrentan una situacidén mejor, pudiendo eliminar la
etapa de acopio, vendiendo directamente O asociandose con

mayoristas—-distribuidores.

A partir del circuito de 'segunda venta' o secundario

los margenes son similares a otras zonas del pais.

Es importante resaltar que las fallas detectadas en
la regidn noreste a . nivel de circuito primario . de
comercializacidn requieren _una' estrategia de mejoramiento que
debe acompafiar al proyecto. Para ello més alld de los
conocimientos y capacitacidén que se transmitan por los agentes
del proyecﬁo, el estado, provincial debera .crear las condiciones
para gue éste circuito ofrezca mayor transparencia y menor

costo a los productores.
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I1.2.3. Seleccidn de actividades en funcidn de su

aptitud comercial y de mercado.-

IT.2.3.1. Introduccidn

Fl analisis de mercado y comercializacidn realizado
en items anteriores parte de los productos seleccionados por su
aptitud ecoldbgica para la regidn noreste y su objetivo es
detectar las cualidades gque deben poseer esSOS productos en
ambos aspectos, es decir -épocas de produccidén, nivel de calidad
requerido, destino de la produccidn, etc. desde el punto de
vista del mercado y los requisitos necesarios {infraestructura,
empague, canales de venta) para su comercializacidn.

Aqui se sefialan esos regquisitos como medie para
definir la aptitud y caracteristicas de las actividades en la
planificacidén de los modelos de empresa. Para ello se efecthan
comentarios --a ‘nivel de producto en virtud de las

particularidades detectadas en cada caso.

I1.2.3.2. Cereales y oleaginosos

IT.2.3.2.1. Girasol

La produccidén de girasol interesa tanto desde el
punto de vista del grano como aceite y subproductos gque se

obtienen.

El consumo interno tanto de grano como de aceite y

subproductos estd estabilizado desde hace casi una década.
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En los Gltimos afios, sobre todo a partir de la
eliminacidén de la prohibicidén de exportar granos de oleaginosos
(1976) 1la exportécién de granos muestra la aparicidn de

importantes adquirentes como México y Brasil.

En el aceite y subproductos la demanda externa
muestra un sostenido interé&s que se traduce en un buen nivel de

precios.

Asimismo los subproductos cuyo destino principal es
la C.E.E. donde se usan para alimentacidén animal, tienen un

precio estable pero con demanda permanente.

En sintesis, éste cultivo tiene muy buenas
perspectivas desde el p&ntb de vista del mercado externo ya sea
como grano, exportacion de aceite y subproductos.

Si bien, la regidn noreste es marginal, por la
superficie y voluﬁén de  produccidn existente, no cabe duda que
un aumento sustantivo de estas 'variables no ofrecera

inconvenientes para su colocacidn.

11.2.3.2.2. Soja

El consumo interno de soja es creciente y presenta

muy buena demanda -externa.

Las exportaciones de grano tienen una leve tendencia
declinante como consecuencia del creciente consumo interno por
parte de la industria. Ello se debe al gran aumento de las

eXportaciones de aceite, harina, pellets y expellers.

Como grano, los destinos principales son C.E.E.,

Japdn y México, paises que no tienen interés en adguirir
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productos elaborados por poseer una industria muy desarrcllada

y eficiente.

El aceite tiene como destinos a Brasil e Irén y la

narina y pellets a Cuba, Irdn y C.E.E. en menor medida.

En terminos generales la soja ofrece excelentes
perspectivas por la tendencia existente en varios paises a

sustituir proteina animal por proteina de origen vegetal.

Para la regidén del proyecto caben las mismas

consideraciones que en el caso del girasol.

11.2.3.2.3. Sorgo

~ Es un cultivo que en los Gltimos afios sufrid una
fuerte declinacidn. En las &dreas centrales (pampa himeda) fue
sustituido por malz, soja y girasol gque presentan un mejor
resultado econdmico, gquedando relegado a A&reas marginales.

(Chaco, norte de Santa Fé).

Esta situacidn origind una fuerte caida de la

produccidn y con un elevado grado de irregularidad.

La URSS y Japdn gue eran importantes compradores
disminuyeron sensiblemente sus compras porque Argentina es un
oferente poco seguro. Prueba de ello es el aumento de las

exportaciones de sorgo por parte de USA.

Sin embargo, de desaparecer esta caracteristica, los
Volumeénes a exportar pueden volver a ser lmporianies. Bl Japdin,
tiene una demanda constante, pues sus hdbitos alimenticios
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estan cambiando en virtud de su elevado poder adquisitivo. Asi
la carne vacuna y porcina aumentan su participacidén en la dieta
japonesa constanteménte y el sistema de produccidn requiere la

provisidn de granos forrajeros como el sorgo.

En la regidn noreste es un cultivo gque muestra una

gran adaptacidén por lo que debe propenderse a su expansion.

I1T.2.3.2.4. Arroz

En la Argentina se consumen tanto el tipo largo ancho

(variedad Fortuna) como el largo fino.

El largo ancho ocupa cada vez un menor segmento del
mercado interno mientras que crece el consumo de largo fino

siguiendo la tendencia mundial.

Es de hacer notar gque el consumo interno esta
estabilizado en alrededor de 4-5 kg/cab.afio y las variaciones
de precio al consumidor o el ingreso ‘'per capita' no 1lo

modifican.

El mercado exterior sdélo tiene interés en el tipo
large fino que actualmente se produce en Formosa, aungue en
cantidades reducidas. La superficie ocupada en la provincia
{9000 has) es el 10% de las hectidreas de Entre Rios Yy
Corrientes que totalizan en conjunto algo mas de 100.000

hectareas.

Existen exportaciones a Chile y Brasil y en virtud de
los compromisos asumidos ‘por éste ultimo pais, es dable pensar
en un sustancial incrementc de las ventas de arroz argentino a

et
DLdS Ll .
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Dado el estancamiento del consumo interno, el sector

externc es el dinamizador de la produccidn arrocera.

En la regién del proyecto debe alentarse el
incremento de la superficie en virtud de los comentarios
realizados y la futura implementacidén del MERCOSUR dada la

favorable ubicacidn respecto a Brasil.

Ir.2.3.3. Algodon

El algoddn constituye el cultive tradicional y m&s
importante de la regidén noreste. Su aptitud ecoldgica en esa
zona es muy elevada, a tal punto gue la provincia de Formosa

estd por encima de la longitud promedio nacional de fibra.

En los Gltimos afios el mejoramiento genético ocurrido
provoca gque la produccidn nacional tienda a 1la longitud de
fibra mediana. Ello bhace, junto a 1la evolucidn tecnoldgica
industrial que la importacién de'fibra larga desde PerQ sobre

todo, disminuya afio tras afio.

En los afios '60 y parte de los '70, la moda provocd
una fuerte caida en la demanda de fibra de algoddn y otras
de ‘origen'natural' en .aras de las fibras sintéticas, pero esta
tendencia se revirtid y se detecta ya hace unos afios un aumento

del consumo nacional y mundial.

En cuanto al aceite si bien el consumo interno esta
deprimido, existe una cierta demanda externa, lo mismo gue los

subproductos.
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A pesar de ello, no deben esperarse mejoras notorias

en el nivel precios.

Para la regidn noreste, donde sin dudas este cultivo
por miiltiples razones estd fuertemente arraigado, debe pensarse
en mantener la supeificie actual en produccidn pero provocando

a través de mejoras tecnoldgicas un aumento en la calidad de la

producciodn.
I1.2.3.4. Frutas
II.2.3.4.1. Banana

En el espectro nacional, Formosa junto a Salta vy

Jujuy constituyen las &reas productivas de banano.

El consumo = interno se abastece ademds por la

importacidn desde Brasil, Ecuador, y Colombia.

El producto importade se caracteriza por un tamafo
grande y parejo, muy buen_tratémiento.de maduracidn y excelente
presentacidn pero el sabor no es tan pronunciado como la hanana

de produccidn nacicnal.

Es posible promover la sustitucidn de impdrtaciones
para lo cual debe mejorarse la calidad a través de parametros
tales como tamafio, color, madurez pareja de las 'manos’',
resistencia a la perecibilidad (se logra con un buen manejo en

el maduradero) y buena presentacidn.

Debe seflalarse gque en los Oltimos anos al modificarse

el concepto dietético (es una fruta gque eéengorda) y difundirse

algunas virtudes como el tenor de potasio, el consumo interno

se elevd y tiene una tendencia a seguir haciendolo.
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Para la regidn noreste, en base a los hechos

comentados, contituye una excelente alternativa productiva

sobre todo para la subregidn este (eje Clorinda - Laguna

Blanca). '
1I1.2.3.4.2. Citrus (Pomelo)

De la produccidn nacional de citricos, el 50% se
destina al mercado interno gque se encuentra estancado desde
hace varios afios. o '

El 14% se exporﬁa como fruta fresca y"su tendencia es
positiva en los cuatro productos (naranja, mandarina, 1imdn Yy
pomelo). El 36% restante se destina a la industria de jugos
cuyo consumo .interno estd estabilizado y la exportacidn de
jugos concentrados sobre todo a la C.E.E. muestra una tendencia

creciente.

En los Gltimos afios se incorporaron como demandantes
de fruta. = fresca (nafanja ymlimén) paises como Canadd,
Noruega y USA. El pomelo como fruta sblo se exporta a la
C.E.E., pero cabe seflalar que a nivel mundial interesan las
variedades rojas de pomelo qﬁe se producen en el NOA vy

particularmente en Oran, Salta.

Por ello, a través del proyecto debera promoverse la
gradual sustitucidén de pies de modo tal de adaptar la

produccion a la demanda mundial.

En los Gltimos dos o tres afios, ha ingresado el Reino
Unido como demandante de frutas citricas frescas, lo gue es
alentador por cuanto aumenta la diversificacidn de mercados y

tonifica los precios.
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I1.2.3.4.3. Melodn

El mercado de meldén tiene un funcilonamiento similar
al de banana, por cuanto en varios meses del afio 1ngresa
produccidn desde Brasil para cubrir los 'baches' de la

produccion nacional.

concretamente el meldn brasilefic ingresa en el
mercado en invierno y primavera hasta el mes de octubre o
noviembre donde comienza a entrar la produccion de Formosa,

Corrientes y algo mas tarde‘de‘Santiago del Estero.

Dada la importahcia de la estacionalidad en el nivel
de precios, la produc010n del proyecto debe centrarse en tener
el producto a fines de setlembre u octubre, es decir adelantar

en alrededor de un mes las fechas actuales de produccidn.

______ ‘Puede mencionarse también la’ produccidn bajo
cobertura a fin de. lograr ingresar al mercado en invierno
(época de precios mas elevados) pero ello debe ir acompafiado de
sustanc1ales mejoras en la calidad y presentac;on ya que debera

competir con el meldn importado.

Ir.2.3.5. Hortalizas

IT.2.3.5.1. Pimiento

Es un cultivo gue ofrece amplias perspectivas en la
regién del proyecto ya que ademds de ingresar al mercado como
primicia en invierno y comienzos de primavera, tiene la

posibiidad de exportarse.

el e ——
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Para el mercado interno puede hacerse ‘'a campo’ Yy
cosechar en junio o bien 'bajo cobertura' e ingresar a mercado

en septiembre.

Todo ese periodo refleja buen nivel de precios ya que
se considera primicia y prdcticamente no se registran ingresos

de otras zonas.

El pimiento bajo cobertura, si bien es recomendabie
por el elevado rinde y época de ingreso, no puede dejaf de
sefialarse que este sistema de produccidén se estd difundiendo
riapidamente en varias regiones del pais (Corfientesl Salta,
Santa Fé, Tucumadn) y puede provocar la desaparicidn del
caracter primicia y un descenso importante en los. precios. No
debe olvidarse la elevada incidencia del flete desde la regidn

del proyecto. !

Hay cifras extraoficiales gque mencionan ya mas de 800
has en produccidn bajo cubierta y en zonas cada vez mas
cercanas -a Buenos Aires como . Entre Rios y la propia provincia

de Buenos Alires.

En cuanto a la-exportacién se han realizado a Chile,
Brasil y Canadd aungue no han recibido medidas para

promociocnarlas.

No existen problemas de calidad y presentacidn, por
ello de contarse con transporte segurc y cadena de frio puede

pensarse en mercados mis distantes como la C.E.E.
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I1.2.3.5.2. Zapallito

Para este cultivo, la &poca 'primicia' son los meses
de julio y agosto,que es posible realizar aungue con ciertos

riesgos en el area noreste.

La cosecha de primavera (zapallito de invierno) es

. . . - .
menor riesgosa, pero obviamente recibe un menor precio.

A los fines del proyecto y dada la escasa experiencia
de los productores puede peﬁsarse gque en sucesivas etapas
comenzando por el ‘'zapallito de invierno’ podra ajustarse la

produccidén hacia la cosecha en los meses de julio y agosto.

Siempre existe la posibilidad, de no alcanzar esta
produccién de primicia el nivel de calidad deseado o el volumen
requerido, de comercializarla en Formosa ©O en provincias

aledafas.

I1.2.3.5.3. Malz dulce

La demanda provincial no muestra sintomas de
crecimiento, es un producto destinado al consumo familiar del

productor.

A nivel comercial, debe pensarse en el ingreso al
mercado en los meses de setiembre y octubre a fin de lograr

buen nivel de precios.

Con el maiz dulce ‘ocurre algo similar al zapallito.
Debe comenzarse con &pocas de cosecha 'segura' (noviembre) e ir
adelantando la fecha hacia el fin de invierno. Dadas las

icas de la regidn,no sera dificultoso

— P
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