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1.1

Comercializacidn de Productos en el Mercade Central de

Buenos Aires.

Introduccién ,

Antes de la apertura del Mercado Central Buenos Aires la
estructura de comercializacidn en el Area'Metropolitana en
lo concerniente al abastecimiento y distribucidn de frutas
y hortalizas .y pescados, se realizaba a través de unas
2.000 firmas deéeterminadas en 23 mercados, 2 salas de rema-

tes y diversos locales emplazados en sus adyacencias.

La oferta se canalizaba mediante un elevado nimero de mer-
cados, abastecidos fuandamentalmente por unos pocos introduc
tores de productes frescos desde las zonas de produccidn.

Ellc determind que caexistiera

entre del Area diversas foi
5

W

0 de las frutas donde el

h

mas de oligopolic, como en el c
20 - 30% de los operadores comercializa e1 80% del volumen
total de las mercaderias, mientras gus e:elsector horticola

la relacifn alcanza al 60%. Lo expuesto acontecia en las i -

nidades de Abasto,Tres de Febrero y Saldias, verdaderos iag

los™ de concentracidn de los que se proveian los restantes

mercados de reventa.

El Area Metropolitana, configurada por la ciudad de Buenos
Aires y 26 distritos comunales, integra nor su densidad de
poblacidn -cercana a los 10 millones de habitantes- el prin
cipal centro consumidor del pais. Asf es dable mencionar
que el consumo de frutas y hortalizas frescas asciende a
2.000.000 de toneladas anuales, equivalente a unos 200 keg/
hab.

w
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Las distorfiones registradas en las distintas ctapas de abas
tecimiento de productos perecederos -introduccidn, comercia-
lizacidn y distribucidén- han llevado a las autoridades nacio
nales a encarar el redimensionamiento del sector a fin de en
cauzar eficientemente el proceso de comercializacidn median-
te la implementacidn de una infraestructura acorde a las ne-

cesidades actuales.
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Estructura de Produccidn

Las caracteristicas agro-ecoldgicas del pais posibilitan que
la produccidn de frutas y hortalizas se realice prdcticamente
en todec el territorio nacional, situacidn que le permite a la
poblacidén censumidora dispener de productos frescos a lo lar-

go del cicle anual.

Sin embargo esta ventaja aparente se ve desdibujada por las
miiltiples etapas intermedias que presenta el proceso de co-
mercializacidn entre productor y consumidor. Consecuentemen-
te se le crea al productor una dependencia comercial que mini
miza sus utilidades y torna dificultoso el acceso a 16s mer-

cados en calidad de vendedores directos.

Lo expuesto queda corrohorado por el hechoe de que se comer-
cializan 3-3.5 millones de toneladas, 1o que pone en eviden-
cia de casi dos ventas mayeristas antes de la distribucidn

minorista.

La puesta en funcionamiento del Mercado Central de
Buenos Aires podra erradicar ademids de las anomalias expues
tas, otras tantas que rvesultan propias de los mercados mGl-

tiples, tales como:

- E1 desconocimiento de la oferta y demanda total de produc
tos, originada en las sucesivas transferencias de mercade
rias, hecho que impide disponer de una correcta informa-

cidn sobre precios.



CONSE3O

FEDERAL DF INVERSIONES . '

A consecuencia de lo expuesto se generan costos adiciona-

les acumulativos que no guardan proporcidn con el servi-
cio prestado, provocando desmejoramiento de la calidad de

los productos, con el consecuente incremento de los por-

centajes de mermas.

La pluralidad de establecimientos que funcionaban en cali-
dad de "mercados penados" tampoco permitfan la existencia
de un normal sistema de inférmaciones, provocando en las
transacciones un régimen de competencia imperfecta, sin

la nmecesaria transparencia.

La carencia de una adecuada tipificacién de productos y

de envases que provoca confisién en el proceso comercial.

lLas diferencias generales del sistema repercutian negati-
ecto

vamente en lcs aspectes operativos, fundamentalmente en
lo atinente a carga y descarga de bultes, falta de medios
mecdnicos para su acarreo y condiciones sanitarias difici

tarias en las instalaclones existentes.

Les problemas urbanisticos que ocasiona el emplazamiento de
los mercados en &reas densamente pobladas materializadas en
el congestionamiento de trdnsito, falta de higiene por acu-

mulacidn y subdesarrollo edilicio de la zona, etc.
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1.2

2.1

Andlisis estacional de precios

Estacionalidad de la oferta

En cuanto al ingreso mensula del total de hortalizas frescas.
Fletscher y Cuccia destacan la presencia de una marcada esta
cionalidad =2n el flujo de los productor con una baja relati-
va en los periodos de enero - abril y agosto - setiémbre,con
una fuerte declinacién en los meses de febrero, marzo, agos-

to y setiembre.

Limeongelli, Chiesa y Colab sefialan también que las hortali-
zas y legumbres, al igual que la mayoria de los productos a-
gropecuarics presentan variaciocnes estacionales de precios
como consecuencia de las caracteristicas propias de la pro-
duccidn y el consumo. Tales factores son los principales de
terminantes de la fluctuacién de la oferta y la demanda. Los
autores analizaron estadisticamente 1z tendencia y el indice
de Variacién Estacional (IVE) de los precios sobre la base
de la informacidn histérica de los precios promedios mensua-
les por especies proporcionados por el Mercado de Ahasto Pro

veedor.

A continuacidn se analiza la variaciédn estacional del precio
de algunas especies que se producen en el Area del estudio

tales como:

- cebolla

- pirmientoc fresco (pimiento morron verde)
- tomate

- zapailos

- zanahoria

- ajo
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2.1.1. Cebella

Constituve una hortaliza de consumo estahle. Tl grafico del
IVE es homogéneo y presenta valores inferiores a 100 durante
los meses de verano, hecho gue puede atribuirse a falta de
calidad. Los valores maximos del periodo agosto/setiermbre
se dehen a la escasa oferta de cebolla Valenciana nor pérdi-
da de calidad al iniciarse la hrotacidn v es reemplazada nor

cebolla Valencianita, (Grafico 1°1)}

El andlisis estadistice muestra diferencias significativas

al nivel del 1% entre afios (Cunadro A ).

2.7.2. Pirlento morrdn verde

Nurante Jos primercs meses del afic, el &rea metvopolitans se
ahbastece princinalmente de Buenos Ailres (zonas mis imhorian-
tes: Buratovich, Pedro luro, HMHilario Ascasuhi) y determine
valores bajos del IVF. Tl ingreso de mercaderia del MOA z
nartir del mes de mavo, compite con las Gltimas entradas de
escasos volGmenes que proceden de Buenos Aires, Mendo:za,

Rio Megro y San Juan, ¥y determina el ascenso del IVE que al-
canza el miximo en setiembre cuando las entradas del MNOA vy
MEA son minimas y es comiin la importacidn desde naises limi-
trofes. DPosteriormente ingresan Tucumidn, Ilitoral y el IVE

desciende. (Grafices tros 2 v 3).

F1 anadlisis estadistico detecta diferencias significativas

al nivel del 1% entre meses y entre afios, (Cuadro A).

2.1.3. Tomate nerita
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l.Los bajos valores del IVE durante los primeros meses del afio
se deben al ingreso de grandes voliimenes procedentes de Bue-
nos Alres, y de las principales zonas productoras de este ti
ne de tomate (Mendoza v Rio Megro). Tn el mes de junio ter-
mina la entrada de esas zonas y el IVE toma valores superio-
res a 100, Durante el seguncdo semestre ingresa producto del
noroeste y de paises limitrofes v el IVE alzanza el valor

méiximo en el mes de setiembre cuando la oferta es minima.

Posteriormente la entrada de otras zonas productoras determi

nan el descenso del TVF, (Grdfico MNT4).

Il andlisis estadistico detecta ¢iferencias significativas

al nivel del 1% entre wmeses., (Cuadro N°® A ).

2.1.4. Tomate redondo

En los primeros cuatro meses del ajio el IVE tiene los meno-
res valores en coincidencia con la gran oferta del cinturdn
verde de Buenos Aires, Luego ingresa el noroeste y produce
el ascenso del IVE cue alcanza miximo en el mes de setiembre
cuande las entradas son minimas., La produccién de Tucumin,
forrientes ¥ fanta Fe principalmente determinan el aumento

de la oferta v el descenso del IVE. (Grdfico M°5].

1 andlisis estadistico detectd diferencias significativas

al nivel del 1% entre meses y entre afos, {Cuadroc A ).

2.7.5. Zanahoria

£l gréafico del IVE es muy homogéneo durante todo el afo, con
valores maximos a fines del verano y principios del otofo de

bido a una menor oferta por nrohlemas de altas temperaturas,

Se producen diferencias significativas al nivel del 1% entre
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meses Y entre afos, (Cuadro A ). (Grdfico N%6).

li.ﬁ:ZanalliﬁO'redondo

Presenta caractervisticas similares a los demds cultivos de
primicia., los valores superiores a 100 durante el invierno
se deben al ingreso de mercaderia proveniente del norte del
pais y descienden a valores minimos de mercaderia provenien-
te del norte del pais y descienden a valores mininos en vera

no por la gran oferta del cinturdn verde de Buenos Aires,

Fl anélisis estadistico detecta diferencias muy significati-

vas entre meses y entre aflos. (Cuadro A ], (Gréfico M77).

2.1.7, gggallg

El IVE toma valores superiorcs a 100 a partir del mes de
agosto en coincidencia con la disminucién de los volQmenes
oferatados por Buenos Aires y el inicio de los envios del

norte (Santiago del Estero, Salta y Chaucha), (Srifico N°g ).
. \’\/ R
Cven
2.1.8. Ajo

El IVE torma valores superiores a 100 durante el neriodo d&i-
cienbre/julio debido a que el mercado metropolitano se abas-
tece principalmente del ajo en éproca (ajo colorado) con mayo
res posibilidades ¢e conservacién y de exportacidén por su ca
lidad, y determina mayores precics. A partir del mes de
agosto, IVF desciende por debajo de 100 en funcidn de la in-
ferior calidad de la produccidén de ajo temprano (blanco y ro
sado paraguayo). T1 andlisis estadistico detectd diferen-
clas al nivel del 5% entre meses y al nivel del 1% entre afios

(Cuadro A ) (Grifice N°9),
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Corporacidn del Mercado Central de Buenos Aires

Mediante convenio suscripto el 10-8-67 se cred un ente inter

estatal integrado por el Estado Nacional 1la Provincia de Bue.
nos Aires en cuya jurisdiccidn se encuentran los 20 distritos
comunales del Area Metropolitana y la Municipalidad de la Ciu

dad de Buenos Alres.

Entre sus funciones se halla la de proyectar, construlr vy ad-
ministrar el Mercado Central de Buenos Aires, destinado a la
concentracién de frutas, hortalizas, pescados y mariscos en
estado fresco, de origen nacional y extranjero, para el abas-
tecimiento del Area Metropolitana. Igualmente posee la facul-
tad de promover y fomentar la creacidn de un centro anexo de
industrializacidn de productos afines a los que se comerciali

cen en su admhito.

El Mercado Central de Buenos Aires se halla encuadrado en la
Ley de Mercados ds Interés Nacional N* 12,227 del 9-9-1971
que preveé la instalacidn y fomento de una red de mercados de

concentracidn mayorista en las grandes Areas urbanas del pais.

Entre los considerandos que hacen al funcionamiento de estos

mercados cabe mencionar las siguientes pautas:

- Facilitar espacios, instalaciones y plazas de venta a 1los
productores, con destino a la comercializacidén de sus mer-

caderias.
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- Eliminar toda intermediacidn posible en el tridfico de los

productes hasta el consumidor .,

- Impedir maniobras especulativas y las formaciones oligopg

o

1icas.

- Arbitrar las medidas tendientes al conocimiento de la ofer
ta y demanda, control de calidad, cantidad y condiciones

higiénicas y sanitarias de los productos comercializados.
- Poseer instalaciones que faciliten la introduccidén de los

productos, evitando el manipuleo excesivo y creando condi-

clones para abaratar el costo de comercializacifn.

Modalidad de las coperaciones

La existencia de una estructura de comercializacién y distri
bucidn inadecuada y de indudable perjulcic para el consunidor
motivoe la creacidn de un {inico mercado concentrador y distri-
buidor, que estuviera dimensionado convenientemente para el
adecuado abastecimiento de la poblacidén y facilitara el desa-
rrollo y radicacidn de industrias afines en sus inmediaciones.
Entre los objetivos que justifican su fundacidén se cuenta la
instauracidén de un sistema de ventas que posibilita confron-
tar toda la oferta y demanda en un mismo espacio y oportunidad
a efecto de permitir la formacidn competitiva de los precios,
orientar al productor sobre lo quc se debe producir y como in-

troducirlo, normalizar el abastecimiento de la poblacién, eli-
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minar etapas de intermediacidn, establecer salarios diferen
ciados para ingresos, ventas y egresos, promover un sistema
de pago centralizado y al contado desvinculando el crédito

de las transacciones.

En tal sentide, el Mercado {entral de Buenos Aires ha sido
construido scbre un predio de 210 ha, conténdose en la zona
con 330 ha destinadas a una futura amplizcidn y al desarro-
llo de actividades afines a la comercializacidn frutihertico
ia vy de pescados. Se halla ubicado en el centro geografico
de su area de influencia y adyacente a importantes vias de
circulacidn, lo que asegura un rapido desplazamiento de los
vehiculos que transportan las cargas hasta y desde el recin-

to.
Asimismo debe destacarse que el mencionado mercado se encuen
tra conectado a las principales lineas ferroviarias dispo-

niendo de andenes y una playa de maniobras.

3.2 Areas de Proteccidn

Para una eficaz operatoria comercial, el Mercado Central dec
Buenos Aires cuenta con dos Areas de proteccidn que pueden
definirse como deunicidad de venta y oblipatoriedad de com
nra, dentro de un area de influencia para la primera que a-
barca la Capital Federal y los partidos -de Almirante Brown,
Avellaneda, Esteban Echeverria, Florencio Varela, Gral. Las
FEeras, $ral. Rodriguez, Gral. San Martin, Gral. Sarmiento,

La Matanza, Lanfis, Lemas de Zamora, Marcos Paz, Merlo, Mordn,
Moreno, Pilar, Quilmes, San Fernando, San Isidro, San Vicen-

te, Tigre, 3 de Febrero y Vicente Lopez. (Ver croquis).



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Ll

{N

20

o)

En ella se determina que Toda mercaderia que ingresa par
su venta mayoristza debe hacerlo necesariamente a nombre de
un operador-vendedor del Mercado Central cuien la concentra

y conercializa el mismo.

Lz segunda divisidn -areca de obligatoricdad de compra- deter
mina que los comerciantes ubicados en la misma deben abaste-
cerse indefectiblemente en el Mercado. Comprende un radio méis
reducido - Capital Federal y los partidos de Amte. Brown,
Avellsneda, Esteban Echeverria, Gral. San rartin, La Matanza,
Lants, Lomas de Zamora, Merlo, Morbén, Quilmes, San Fernando,

San Isidro, Tres de Febrero y Vicente Lopez.

La excepcidn esta dada para aquellos comerciantes que no ope
ran dentro del area de obligatoriedad, los que podran efec-
tuar sus compras alternativamente en el referido mercado o

en otros establecimientos ubicados fuera del perimetro de pro

teccibdn.

Agentes Intervinientes

Dentre del grupo de "vendedores' se incluyen a los producto-
res y sus distintas organizacicnes, consignatarios y mayoris

tas los que se clasifican en:

-Periranentes: Agrupa a los operadores que han asegurado su

capacidad para introducir productos frutihorticolas en canti

dades aaecuadas y durante todo el afo.

- Temporarios: Se caracterizan por no ofreccr continuicad de

oferta, la que se encuentra limitada a2 los pericdos de produc
cidn de sus mercaderias. En esta categoriz se incluye a los
productores del denominado “cinturdén verde' del Gran Buenos
Alres que operan en las ''plazas libres' sistema que posibili

ta la colocacidén diaria de puestos.
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Sala de remate

Actuan unicamente los comerclantes admitidos en los registroes

del "ercaco Central, sea su actividad permanente o esporadica.

Lo otra gran divisidn contempla a los ''‘compradores', discri-
minados en comerciantes mayoristas y sus organizaciones, coo-
perativas de consumo e industrias afines que procesan lo co-

mercializado en el mercado.

Mecdnica operativa

El esquema de funclonamiento -tendiente a posihilitar la me-
jeor transierencia de las operaciones que se llevan a cabo en
su recinto- celiminando la intermediacidn innecesariz- posibi-
lita que la carga y descargas se realice cn horarios diferen-
tes, hecho que permlite conifrontar perfectamente a la oferta vy

demanda.

La efectivizacidn de las operaciones se efectflia al contado vy
en una '"'caja Gnica', la que facilita el control de las tran-
sacciones a la vez que suministra los datos necesarios para

mantener actualizado el servicio de infermaciones.

Este servicio estd destinado a orientar al comprador minoris-
ta respecto de los volimenes de oferta existentes, al misno
tiempo que permite conocer al productor los precios pagados

poer su mercaderia en la plaza de Buenos Aires.

En cuanto a la asignacidn de espacios, el criterio que imperd
fue para los'"operadoresi'utilizar un reginmen de concesidn por
periodos determinados, mientras que para los 'temporarios'con-

siste en un permiso de uso, coincidente con la estacionalidad
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de los productos a comercializarse.

En las "playas libres" la adjudicacién es diaria, tomando en
consideracidn la cantidad de cperadores y los vollmenes a Su

bpastar en la Salz de Rerates,

Distribucidn espacial

r

£l volumen fisico del complejo edilicio que conferma el Mer-
cado Central, ubicado en un predio de 210 ha, determina una
superficic cubierta (ver diagrama) que superya los 268.000 m?

discriminados de la siguiente manera:

Sectores Superficie (m2)

12 naves de comercializacién de frutas
v

hortalizas v 5 depdsitos 185.914
6 tinglados para "playas libres"” 9.5068
Have de comercializacidn de pescades y
mariscos 11.617
Andenes fervoviazrios 15.6836
Estacidén de servicio ' 5.797
Restaurant principal 949
Controles de acceso, peso y carga 3.008
Centro administrativoe 32.597
Edificio de seguridad y emergenciz 1.200
Locales de servicio (tzller de manteni
miento y estacidn elevadora)
TOTAL 2068.779

Las cuadras pavimentadas alcanzan a 767.206 m2 de superficie
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3.7

distribuido entre las playas de estacionamiento, andenes y
calles gue suman 556.000 mZ y un rest to por el caml
s)

.
—
T
<
=
T

R

-
e’

ne de acceso a la Avenida Gral. [

IS

1 lec
tora sur (7.555 n2) vy las obras de pavimento y patio de

transferencia (18%.650 mZ}.

Cénones para ocupacidn de espaclos Y SETViC1os

Para los operadores "vendedores' permanentes el mercado dis-
pone de dos tipcs de espacios, o sez puestos de 87 y 110 m2
por lo que dehben abonar un canon mensual de A 334 y A 436
respectivamente. Los operadores "temporarios' que operan en
‘'Plava Libre™ por los espacios de 21 mZ2 deben abonar un ca-

non diario de & 2,13,

El productoil es el Gnico operador vendedor que tiene libre
opcidn para operar como eperador permemente o como operador

gdiario en Playa Libre.

Actualmente los puestos permanentes, por sus mayores dimen-
siones y por la necesidad de contar con una capacidad de
cferta mas o mencs estable para una eficiente ocupacidn son
requeridos por los operadores de mayor significecidn en pla-
zd y que disponen mercaderia suficiente durante la mayof par

te del aiio.

Los espacios de "Playe Libre' por su dimensiones menores vy
la posibilidad de ccupacidn diaria o temporaria se adaptan

a los pequenios y medianos productores, que disponen de una
produccidn aleatoria o estacional y no recuieren por lo tan-
to ocupar ineficientemente espacios mas grandes y permenen-
tes, con el mayor coste relativo resultante.

Con respecto a las cdnones establecidos la Corporacidn del
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"Mercado Central conviene seiialar que originalmente fuaron
calculados en base a los mismos valores que se pagaban en
los viejos mercados existentes ante de la inauguracidn del
Mercado Central y fueron luego actualizados periddicamente
en base a los indices comunes gue reglan las actividades e-
condmicas del pais.

También debe destacarse que en 1los cénones Que Se coprail en
el riercado, ademis del derecho de usoc del espacio, estan 1in
cluidos diversos servicios que la Corporacidn presta sin
cargo alguno a los usuarios tales como: mantenimiento, 1lu-
ninacidn, agua, limpieza, playas de estacionamiento, insta-
lacién de teléfonos y luz, vigilancia, servicios sanltarios,
gtc., que constituyen importantes erogaciones generalmente

no centabilizadas por los operadores, ademas de disponer

instalaciones nuevas y er perfecto estado.

Servicios auxiliares como bares y restaurantes, negocios pa
ra todo tipo de necesidades, delegaciones de ENTEL y ENCC-

TEL, FFAA y sucuisales de los bance

M

- P T
wacionales, particula-

U
bed

0]

res y privados, son disponibles en el Mercado para sus usua

ri0s.

& la luz de establecer siel canon que percibe ia Corporacidn
es elevado o bajo, debe surgir de una valuacidn econdmica
con los valcres de los aliquileres que rvigen en actividades
privadas comparables, por espaclos y condiciones similares,
en localizaciones que supongan ademds, el ofrecer al locata
rio la demanda conczntrada en un sdlo ambito de mas de

12.000,000 de consomidores.

Segln expresaron las avtoridades del mercado, el canon es

relativamente bajo, sin embargo a la opinién de los usua-
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vios que lo suponen elevado, mas 41ld de Iz aspiracidn huma-

na de pagar nenos per todo lo que se debe adquirir,hasta ha-
ce referencia al hecho que la demanda de espacics supera hol
gadanente la oferta de los mismo, para demostrar que los cé-

Nonss no hacen imposible l1a operatovria ni rucho menos.

Cabe afiadir también con respectoc que hay operadores que no

pueden seguir operando, que el Mercado es un ambito esencial
mente dindmico, donde rigen bien las leyes de la oferta vy de
la demanda y aquellos operadores de menor eficilencia iran de

jando su lugar a los mas eficientes.

Tipo de operadores

Las ceoperativas, asi como los productores independientes u

otras entidades . que los agrupan, han sido y serdn principa-

les destinatarios del Mevcado para su instalacién y operaciodn
k| - -

en c¢i HMevcado. Sin embargo cabe destacarse que el desaryollo

cooperativo en la comercializacidn de nroductos frutihortico-
P 1

las han tenido escaso desarrollo en el pais, por las malzas

@

p

condiciones que se daban en esc proceso antes de la inau

[hy]

cidn del Mercado Central.

tasta mayo de 1985 operaban en el HMercado 35 Cooperativas de
productores y 24 cooperativas de personal de carga y descarge
creadas casi todas ellas por promocidn y accidn de la Corporg
citn del Mercado Central. Obviamente parte de esas cooperati
vas cuentan con escasa experlencia comercial o nc clsponen
ain de un apoyc consecuente de sus asociados y/o de las pro-
vincias de origen para su eficaz desenvolvimiento. Mo obstan
te debe seflalarse la accibén de los funcionarios de la covpora

cidn en;
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dar su apcve o productores y cooperativas de las distintas

ZONas productoras del pais asesorando y asitiendo cocperati-
vas y producteres; cesidn de oficinas sin cargo en el Centivro
administrativo, a la intercooperativa del HMercado Central-
con la asignracidn “full time' de un experto a carge del Mer-
cado; adjudicacifén permenente a2 las provincias para la ins-
talacidn en los misnos de coopevativas de pfoductores provin
ciales; cegsidr de oficinas sin cargo y presencia permanente

B

en el lercado de la Secretaria de Estado de Accidn Cooperatl

Es asi como, el funcionamiento del Mercado Central de Buenos
Adres ha significado para el pequefio y mediano productor la
posibilidad de vender ellos mismos sus productos a través de
su agrupamiento cooperative, con lo que pueden cbtener un
prccio justo y hancen efectivo importe dentro de un plazo
razonable. Sin embargo, aGn no ha podedo disfrutar de tales
ventajas porque no puede comercializar a través de su coope-
Tativa, en razdn de aue cirecs 4¢ 10S TeCUTS0S necosari
ra solventar los gastos de su explotacidn y deben recurrir
entonces al intermediario, llamese acopilador, consignatario
0o comerciante, ¢ue le adelantz les importes que nccesita pe-
ro en condiciones de dependencia absoluta que lo obliga a
vender por anticipado su produccidn bajo condiciones poco fa
vorables que €stos le imponen contribuyvendo a ello la caren-

_.

ciz de ctorgamiento de préstamos & los que pueda acceder.

El productor-mediano- goza por lo general de relativa inde-
pendencia econdmica, pero aln no ha logrado desembarazarse
del intermediario no necesario, porqué an no ha sabido com-
pender las ventajas del agrupamniento cocperatlvo para acce-
der al mercado y vender su produccidn con todas las ventajas

que ellc significa, incluyendo la posibilicad de tener servi

26
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cios tales como: comprae de insumos, el asesoramiente del que
va se indicé, etc. que aumentan la rentabilidad de su explo-

tacidn.
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3.9 Servicio de pagos centralizacos

En cuants a los mecanisros que a:

efuran rap idez de

( ".i
ew
03
jfie]
(@]

M
=

g
confiabilidad de cobro de los operaciocnes gue se realizan
o S

el Mercado Central,como a los pr que vemiten

"'.t
O

l_p i-‘
W M
‘.‘_J

me
derias para ser comercializadas por consignatarios,se ci

el sisterma de pagos centralizados actualmente vigente.

Para poder operar con el sistema en forma &gil v eficiente
es necesario que los usuarios del sistema lo conozcan periec
tarente, A tal £in se detallan los detalles operativos que

caracterizan el sistema, ellos son:

Aspectos generales.
- Forma de facturacidn.
- Procediniento Ge pago.

Distribucldn de fondos.

[

- Acreditacidn de ios fon

4]

Qo

- Declaracidn de ventas.

.9.1. Aspectos Genesrales

Ll

- Para poder operar con el sisteme,necesariamente se deberid
concurrir a las sucursales del Mercado Central de los ban-
cos: Ciudad de Buenos Aires, Provincia de Buenos Aires y
Macidn Argentina, ubicadas en el Centro Administrativo, a
erectos de abrir una cuenta especial de recaudacidn en ca-

da uno de eilos.

En este sentido se destaca que la apertura de las mismas

es automdtica v oblisatoria.

-

- Todo lo recaudadc como consecuencia de sus ventas, los Bai

cos lo ingresaridn a esa cuenta especial de reczudacidn a
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espera de instrucciones suyas psra efectuar la distribu-
cidn de los fondos a las cuentas de los fondos de los dis

tintos interesados que ¢l operador indique.

- Su remitente, a los efectos de recibir el dinero corres-

pondiente a las ventas diarias debe necesariamente regis-

trarse en la Coorporvacidn, mediante 1z presentacidn del

formulario de Declaracidn Jurada de Remitente (ver facsi-
mil) dehidamente certificade mnor entidad bancariz. Este
formulario debe ser retirado en el Centro Administrativo

con antivipeacién suficiente.

2.9,2, Forme de actuacidn

2

Se refiere a la cantidad y modo ‘de confeccionar }la fac

|1

tura Jel vendedor-operader y al destino de cada uno de los
b

eiemplarcs, ¢ seca: al operador-comprader, el original y par
te surverior; al Bance recaudador; y al operador=vendedor

(ver focsimil).

3.9.3. Procedimiento de pago

Z1 importe correspondiente a las ventas puede ser pagado &l
contado eiectivo o cheques; en este caso varian las condicio
nes seglin el cheque emitido por el operador © por terceros
tenga un pizzo de screditacidn. La cantidad de cheques que re
cibe el Banco puede ser de hasta 5. Asimismo en los chegues
lebe figurar al dorso la imputacicén del pago para cancelar
unicamente una determinada factura (ver facsimil)

Los cheques que cancelan operaciones y aue han sido acepta-
dos por el vendedor ingresan al sistema bajo su (nica y ex-

gre
clusiva responsabilidad a tccdos los efectos legales y regla-
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11.

13.

keFoa2XCLES

Deberi consignar, cuande correspenda, la kazdén Soclal en qué
esti inscripta la Sociedad en el Registro FUDl1CO Ce _omerc..J,
indicando aderndis el namerc, libro, tome, folic y facturea en
que la sociedad fue inscripta.

Se completard sdlo cuande KC Sk TwATz Do SOCIEDADES, coasig-
rnando el apellido y ucnbre completo del xemitente.

Deberd indicar el Nimern de Documento de Identldad, consig-
rando el tipc de documento segun sea este: Lk, LT, PNI © cl.
in caso de ser uédu;a'ue rdentidad, indicaré iz Folaicia que
la expidid.

seperi indicar la calles, nimero, pisc, departamento y telefd
no de la wazbdn Social o del veclarante.

peberd consignar la localidad a que corresponde el domacilio
indicado.

Deber& indicar el Fartido o Departamento a gue pertenece la
localidad consignada.

Deberi indicar la Provincia y cédigo Postal que corresponda
al domicilio citado,

Deberd indicar claramente el nombre del Banco al c'ual gdesige
nd para que se le efectien las transferencias de fondos.
Deber8 consignar la sucursal, agencia ¢ delegacidn del Banco
e que tiene radicada la cuenta,

Este espacio serd de uso excilusivo de los Bancos que operaa
el Sistema de Pago Cemtralizado en el Hercadp Central de
Buenos Aires.

Deberi consignar el Nimero de Cuenta que tieme abierta em el

Bapnco indicado, en la cual quiere que Se le depositen les
fondos transferidos.

Deb°*é indicar eX tipod Cuenta, consignarpdo 1 cuazdo 3e

rate de uwna Cuenta Corriente, ¥ 2 -ocwando Soi Bba
Cuenta de Ahorro

-
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mentarios. Si resultan rechazados,deben ser cubiertosen efec
tivos por el vendedor dentro de las 72 horas de haber sido B
informado el Banceo recaudador de tal rechazo. Cubierto el

nisno deberd comunicarse en forma inmediata a la Corpora
cidn del Mercado su cumplimiento mediante duplicado de cons-

tancia cel depdsito.

3.9.4, Distribucidén cde fondos

- Mediante 1a Declaracidn Jurada de Distribucidrn de ingresos
por ventas operador-vendedor puede acceder a los fondos de
su cuenta especial de recaudacidén en cada uno de los bhancos

recaudadores. Bl vendedor delberd distribuir:

a) Si es consignatario: los fondos que debe transferir a sus
remitentes y/o productores; los fondos correspondientes a
toda otra persona o entidad que deba percibir algln impbz
te por las ventas efectuadas. Por ejemplo: Direccifn Gene

tal de Rentas (Ingresos Brutos).

b) Si es propietario de la mercaderiz: los fondos correspon-
dientes a tecda otra persona o entidad que deba percibir

algGn importe por las ventas efectuadas. Por ejemplo: Di-

reccidn Generzal de Rentas.

c) S1 es operador de sala de remate: Ademids de las sefizaladas
en a) vy h) seglin sea el caso, el importe correspondiente

al uso de la sala de remate,

- A los efectos de distribuir los fondos a los nroductores
y/o remitentes, el Banco sélo podrZ cumplimentar 2o ordenan-

do en la Declaracién Juracda de Bistribucidn de Ingresos per
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ventas, de un consignatario, si tiene en su poder la informa
cidn correspondiente al Banco, Sucursal y N°de Cuenta que ha
ya declarado el remitente mediante la Declaracidn Jurada del
Remitente. Esta informacién serd suministrada por la Corpo-
racidn cel Mercado Central en su oportunidad de haberse efec

tuado el registro de remitente.

- Debe verificar que el total recaudado por el Bzanco recauda
cor, segln sus comprobantes, coincida con el imperte recauda
do por cada una de las entidades bancarias. De existir dife
‘rencias deberi aclarar tal situacidn por cuanto estas entida
des sOlo tomardn por vdlido el importe que surja de sus re-

oistros,

- El operador-vendedor debe verificer ademis que el total de
las operaciones efectuadas para ese dia de ventas. no sea su

1 3 s
perado por el total de fondos que el distribuye en la Decla-

racidn Jurada de Distribucidn de Ingresos pcr Ventas,

- Mediante la Declaracién Jurada de Ingresos por Ventas el ]
perador podrd retenerle 2 sus remitentes los importes corres
poncdiente a: Comisiones, fletes, y todos aquellos otros gas-
tos inherentes a toda modificacidn que haya sufrideo la merca
deria para colocarla en condiciones de venta dentro del Mer-

- .

aac wentrai, por ejemplo: Cambio de envases, repaso, trasva

0

1

.e:

- Deberf confeccionar una Declaracidn Jirada de ingresos per
ventas por separado para
Cada dia de venta.

vada Banco en donde los compradores hayan abonzdo las facturas

de ventas.
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- Aguellas facturas que hayan sido abcnadas totalmente en

efectivo.

- Aquellas facturas que hayan sido abonadas mezclando efec-
tivo ¥ cheques de hasta 48 horas de compensacidn o totaimen

te en cheques de hasta 48 horas.

- Aguellas facturas aue havan sido abonadas en efectivo
Y

cneques de hasta 72 horas o totalmente en cheques de 72 hs.

- La presentacidén de las Declaraciones Juradas de Distribu-
cién de Ingresos por Ventas deberd ser efectuada en las su-
cursales del Mercado Central de los bancos recaudadores en

los horarios establecidos, a partir del mismo dia de la con
cresidn de las operaciones hasta 48 horas posteriores al de

dicha concresicén.

2.9.5, Acveditacidn de fondos

- Los bancos recaudadores acreditardn los fondos solamente
una vez que se encuentren cobrados todos los cheques y que
se haya presentado la Declaracidn Jurada de Distribucidn de
Ingresos por Ventas. La disponibilidad de los fondos en
ventanilla o en la cuenta bancaria o habilitada zl1 efecto
por el operador, siempre que la presentacidén de la Declara-
cion Jurada de Distribucidn de Ingresos por Ventas, se haga
presentado con una antelacidén no inferior a las 24 horas es
tari en los siguientes plazos:
. Efectivos a las 24 horas de concretadas las operaciones.
. Cheques de 24 y 48 horas: a las 72 horas de concretadas
las operaciones.

. Cheques de 72 horas: a las 92 horas de concretadas las o-

peraciones.
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- La responsabilidad de este sistema llega hasta la distribu
cién y acreditacidn de los fondos en las cuestas habilitadas
en los bancos recaudadores, no teniendo responsabilidad. el
sistema, sobre las demoras en que incurra el banco designado
por el productor para acreditar en la cuenta elegida el im-

porte a transferir.

- Las condiciones y gastos de transferencia que aplique el
banco indicado por el remitentes, deberdn ser pactados por

81 con el banco gue haya elegido para dicha operacidn.

lLos bancos recaudadores del Mercade Central no le cobrardn
al operador comisidén alguna por la gestidn de cobranzas y

acreditaciones.

)

2.9.5. Declaracicnas de ventas

- En el plazo no mayor a las 72 horas de finalizada la venta
de una partida remitida en conrsignacidn, el operador debera
remitir al productor una liquicdacidn de ventas y liquido pro
ducto. (ver facsimii)}. Dicha liquidacidn deberd efectuarse
en los formularios estandarizados por la Corporacidon del Mer
cado Central por triplicado, siendo el destino de cada uno

de los ejemplares el siguiente:

Original: para el productor
Duplicado: para la Corporacidn del Mercado Central

Triplicado: para el consignatario.

En este documento el consignatario deberd informar al produc

tor sobre:

La mercaderia recibida para su comercializacidn en consig-
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nacién, segin Guia de Productos (cantidad de bultos y 1z

descripcidn de la mercaderia).

. La mercaderia no comercializada (cantidad de bultos y moti

-vo, adjuntando comprobantes.

La mercaderia vencida (cantidad de bultes, precio por bul-
to, total de ventas}.

. Las deducciones y retenclones que le efectiie el consignata

rio al productor debidamente documentadas.

. Detalle de las transferencias efectuadas, correspondiente
a las ventas de la mercaderia remitida por la Guia de Pro-

ductos cosignada en este documento.




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES - - 43

1I1.4 Origen de la produccién ingresada al mercado

El envio de los diversos productos horticolas que tradicio-
nalmente se traia a los mercades de Buenos Aives y actualmen
te al Mercado Central fluia ciclicamente por causas de diver
sos factores condicionantes que modifican de alguna manera
el volumen ingresado. [Los ciclos varian en cxtenslidn y mag-
nitud y los flujocs cambiantes alteran por dias y aGn por se-
manas los niveles "normales'" de comercializacidén.Entre los
factores condicionantes sefialan:

- Factores climdaticos

Las condicionantes climdticas modifican anwalmente los perio
dos de produccidn. El calendario que se acompafia fue disefa
do en base a los ingresos de los afos 1965-1975 por los téc-
nices del I.I.C.A.

- Variacibn de producteres

Los elevados costos de produccidn y los grandes riesgos fisi
cos y econdmicos de la produccidn de hortalizas, frente a
precios fluctuantes, dan lugar a una '"alta rotacidn'" entre
productores, que ingresan o abandonan la produccidn de estos
rubros intensivos de acuerdo a los resultados pasados y a

las expectativas de las préximas cosechas.

- Altos costos de transporte

El costo de transporte es un condicionante econémico que de-

termina que diversas zonas pueden o no ingresar al mercado

en un momento dado, dependiendo del nivel de precios del pro
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ducto.

- Altos costos de cnvases

El costo del 'vacio" frecuentemente aumenta la comercializa-
cidén de ciertos productos a determinadas dreas. Aqul debe

considerarse tanto la propiedad o el arrendamiento de enva-
ses como su costo de transporte hasta los sitios de produc-

cibén.,

- Ausencia de Cooperativas de Comercializacién

La falta de condiciones que facilitan la comercializacidn im
plica que los pequefios y medianos productores frecuentemente
dependa de la accidn de intermediarios ante la imposibilidad

de llegar directamente a los mercados.
l.a demanda irregular y los precios pagados por los interme-
diarios condicionan la produccién y llegada al mercado de

los productos de los diversos agricultores.

- Falta de planeamiento

+

La ausencia de un plan integral que haga conocer los volime-
nes y las fechas en que cada zona producird expresas espe-

cies inciden en la fluctuvacidn de oferta y demanda.

- Falta de informacidén de precios

La carencia de un sistema de informacidn de precios ha difi-

cultado la racionalilizacidn de los envios por parte de los
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productores y aumentaba el riesgo de la operacidn. Sin embar
go desde la apertura del Mercado Central este Gltimo aspecto
ha sido contemplado mediante la publicacidn sistemdtica dia-
ria, semanal y mensual de la informacidn correspondiente a vo
ltmenes ingresados, procedencia y precios de las operaciones
que se Tealizan.

Para la difusidén de la informacién se utilizan como medios
las radios de la Capital Federal, de La Plata y Costa Atléanti

ca, canales de televisidn, diarios y revistas, organismos vy

avancias de noticias.
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4.1 Regiones horticolas

La caracterizacién de las regiones de produccidn de acuerdo
a trabajos realizados por la Secretaria de Estado de Agricul
tura y Ganaderia, INTA, Facultad de Agronomia e Instituto In
teramericano de Cicncias Agricolas {(I.1.C.A.) consideran en
todo momento las regiones tomando en cuenta la importancia
para los mercados de Buenos Aires antes que los aspectos geo
tréficos, agrondmicos 0 ecoldgicos. Sin enbargo la 'ubicacidn
privilegiada para la produccidn de hortalizas también desta-

can entre otros factores importantes, los siguientes:

La gran extensidn territorial y la diversidad de condicic
nes climiticas, incluvendo varias zonas de micro-climas,
permiten diversificar la produccidn y resulta en periodos

cstacionales muy cxtendidoes,

. La capacidad técnica y empresarial de los productores Faci
lita el desarrollo tecnoldgico de la produccidn de estos

rubros intensivos.

1 alto nivel de ingreso v los diversificados hidbitos de
consumo de los habitantes, implican que el pais cuenta con

un amplio mercado interno.

Aungue seria muy extenso tratar de enumevar todas las herta-
lizas que se producen en cada una de las regiones del pais,a
continuacidn se identifican ciertas dreas geogridficas consi-
deradas como principales regiones productoras dentro del con

texto nacional:

4.7.1. Prirnera regidn
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Regidn horticola rioplatense

Esta regidn comprende el espacio geogridfico incluido en una
franja quc oscila cntre los 15 y 25 km de ancho, desde el
fin del Delta (Tigre) a lo largo de la costa del Rio de la

Plata hasta Berisso.

Los partidos mads productivos de esta 1egidn son La Plata,

Florencio Varela y Berazategul.

Esta rvegidn es productora de las siguientes hortalizas: al-
caucil (el partido de La Plata produce mis del 87% del to-
tal nacional), apio, esparrage (partidos de La Matanza y Mer
lo), haba, pimiento fresce, poroto chaucha (en los partidos
de Berazatepui, La Plata y Florencio Varela preducen mas del
44% del pals), tomate Platense (entre lLa Plata, Florencic Va
rela, Bevrazategui y Bevrisso producen el 70% de la provincia

y un 13% del total nacional).

Existen una serie de comunideades horticolas en los alrede
dores de la Plata, siendo las mids conocidas Arana, Abasto,
LLos Hornos, Echeverry, Herndndez, Gorina, Segul y Melchor Ro
mero. Otras subzonas importantes son Los Portefios, Colonia
La Banderita, Pereyra Iracla, Hudson, E1 Peligro y Colecnia
Agricola E1 Pate, Villa San Luis (Florencio Varela), La Caro
lina, La Colecorada, Villa Vatteone, La Capilla (Florenclo Va-

rela), Los Talares.

El mayor productor del alcaucil es Los Hornos y la zona de
Arana. En Los Hornos y Echeverry se produce también apio,to

mate, hinojo y otras verduras en menor escala.

En 1la zona de Gorina se produce tomate, lechuga, maiz dulce,

pimiento, puerro, cebolla de verdeo, remolacha, acelga, etc.
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Fn La Capilla se produce tomate, pimiento, chaucha y hortali

’

zas verdes (acelga y lechuga).

La regidn horticola rioplatense es la principal productora
de. hortalizas para el abastecimiento del Area Metropolitana.
Allf opera la Asociacidn de Cooperativas Horticolas Argenti-
nas, que comercializa una parte considerable de la produc-
cidn de diversos mercados del Area Metropolitana y desde fi-
nes de 1975 administra el Mercado de Abasto de Avellaneda.
En general la forma frecuente en que el productoer vende sus
productos es a través de consignatarios gue comercializan
hasta un 90% de la produccidn, siendo ademés importante la

venta directa por los producteres en ferias francas.

4.1.2. Segunda regibn

Sudeste de la provincia de Buenos Aires

£l sudeste de la provincia de Buenos Aires es la tipica zona
papera del pais. La vegidn tiene unas 82.000 has en cultivo
de papa y produce cerca del 76% de la produccidn nacional,
que alcanza 1.670.000 toneladas anuales (promedio 1971-1975),
La principal produccidn se refiere a la papa semitardia, co-
secha de enero a junio, llegando a los mercados mayoristas
del Area Mettvopolitana durante los meses de enero a noviem-
bre. Asimismo, se produce también papa tardia durante los

meses de mayo a agosto, pero en poca cantidad.

Los partidos paperos por excelencia son: Balcarce que produ-
ce 487.000 ton anuales (que representan un 40% de la regidn,
y un 30% del pais}, Gral. Alvarado produce 203 ton, Gral Pucy
rredén 163.000 ton, [Loberia 159.000 teon y Tandil 60.000 ton.

El mayor problema de comercidlizacidn deriva de la superpro-

duccidn estacional que da lugar a grandes fluctuacicones de
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precios. La venta se realiza por consignatarios es un 60-
70%, acopladores del 20-25% y compradores ocasicnales de 5-

20%.

Ademds, esta regidén produce ajo, arveja fresca, cebella de
bulbo, etc.

4.1.3. Tercera regibn

2

Sur de la provincia de Buenos Aires ({H.Ascasubi; Médanos, Pe

dro Luroj,

w

Esta es la tipica vepgitn preoductova de 2io y cebella, que

o
@ o

localiza en les partidos de Villarino y Patagones, al sur

[
4]

ta provincia de Buenos Aives. Aagul se distingue una zona
Secano en las Colonias de Los Alfalfares, Santa Blanca, iira
polsky, Cmbuta, MNavarro y Mastrdngelo, y la zona de riego en
las Colonias Mayor Buratovich, La Planchada, Hilarioc Ascasu-
bit, La Jubita, La Brijula, Santa Catalina, Lejarraga, San A-

dolfo, Pradere, Igarzabal y Villalonga.

La regidn produce nids de 32.000 toneladas anuales de ajo
(promedio 1971-1975) correspondiendo al partido de Villarino
la cantidad de 24.000 toneladas, que representa el 40% de la
produccidn total. La comercializacidn se realiza en un 70%
a través de acopiadores, 20% por nmedio de cooperativas y un
10% por compradores acasionales. La Epoca de cosecha se ex-
tience de noviertbre a febrero y los tipos mids cultivados

son ajo colorado en un 90% y blanco 10%.

En cuanto a la produccidn de cebolla, esta regidén produce
unas 15.000 toneladas (promedio 1971-1975), siendo Villarino

y Patagones los principales productores.
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Una parte importante de la produccidn de ajo y cebolla de es
ta zona se destina a la exportacidn, principalmente al Bra-
sil.

Asimismo, esta regidn produce batata, papa, poroto chaucha,
tomate, zepallio y pimiento fresco. En lo que se rtefiere al
pimientb tresco entre los partidos de Villarino y Patagones
producen 5.000 toneladas anuales (promedio 1971-1975) que re
presentan un 80% de toda la provincia y 10% del total nacio-
nel Villarine produce tarbiCn papa, siendo su produccidn pro

rnedio (quinquenio 1971-1975) de unas 37.000 ton.

Regidn norte de la provincia de Buenos Aires y este de la

)

nrovincia de Santa F

Esta repgidn comprende los partidos de Pergamino, Ramallo,
San Pedro, Baradero, Zdrate y Campana en la provincia de Bue
nos Aires y los departamentos de San Javier, San Justo, Rosa
rio, Constitucién, La Capital, Garay, San Lorenzo, Iriordo,

en la provincia de Santa Fe.

s una tegidn productora de batata, siendo San Pedyo el prin
cipal centro productor con 39.000 toneladas anusles (prone-
dio 1971-1975). La €&poca de cosecha de la batata se extien-
de de febrerc a setiembre para la batata colorada y amarilla.
La comercializacidn en vn 90% se realiza por acopiadores y

se destina a la industrializacidn.

Fsta también es una zona papera inportante, con una produc-

cidn anual de 114.000 teneiadas (promedio 1971-1975). La re-

gién produce para senitemprana que se cosecha y vende ¢n los
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mercados de concentracidn obligatoria de Buenocs Alres duran-
te los meses de octubre a febrero. La comercializacidn nor-
rmalmente se realiza por consignatarios en un 45%, acopiado-
res 50% y conpradores ocasionales 5%.

Ademés, esta regidn produce alcaucil (sobre todo la zona de
Fosario, Constitucién y San Lorenzo, que en 1071-1975 produ-
Jeron 3.8500 ton anuales) apio, arveja fresca, espirragos, ha

ba, poroto chaucha, towmate, zanahoria y zapallo.

4.1.5. Quinta regidn

Regidn horticola de Cdrdoba

nroduce distintzs hortalizas,

L

La regidn horticola cordobesa
destacdndose la produccidén de ajo, cebolla, batata, para, pi

nmientc fresco, tomate de época, zanshoria, zapallo.

Los departamentos de Cruz del Lje, San Javier, Coldn y San Al
berto son productores de ajo. Los departamentos de La Capi-
tal, Colén, Totoral son importantes productores de batata,

produciendo unas 23.000 ton anuales (promedio 1071-1975). lLa
cosecha de batata se extiende a casi todo el afio pero la ma-
yor abundancia se concentra entre los meses de julio a media
dos de febrero. Frecuentemente se rmenciona que la comercia-

lizaci®n de batata estd mal organizada en la vegidn.

La Cooperativa La Morcordobesa comercializa el 50% de la pro
duccitén de batata (destindndose el 80% a industria y un 20%
al mercado consumidor), obsevvindose adenids la venta por con

signacidén y en pequefio volumen mediante acopiadores.

S artamentos de Cruz del Eje, San Javier, S&n Alberto,

cep
Can

ital, Pio Cuarto, Rio Primero son productores de cebo-
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1la de bulbo. La provincia de Cérdoba produce para el perio
do 1971-1975 la cantidad de 56.000 toneladas anuales de cebo
i1la semitemprana, cuya afluencia a los mercados mayoristas
de Buenos Aires se extiende de octubre a febrero. Ademis,
en menor proporcidn esta regidn produce cebolla tardia, que

se cosecha durante los meses de mayo a agosto.

La provincia de Coérdeba produce 15.000 toneladas anuales de
zanahoria (quinquenio 19771-1975), siendo después de Mendoza
y Santa Fe la principal productora de zanahoria del pafis. La
€poca de cosecha se extiende prédcticamente a lo largo de to-
do el afio, siendo los meses de abril a octubre los de mayor
produccidn.

Esta regitn horticola de {6rdoba también es un importante
productor de zapallo especialmente la variedad Criollo que
se comercializa en el periodo que va de octubre a mediados

de diciembre.

4.1.6. Sexta regidn

Regidén horticola de Santiazo del Estero

Las hortalizas que caracterizan a esta 2ona son ajo, batata,
cebolla de bulbo primicia, papa senitemprana y tardia, poro-
to chaucha, tomate de época y zapallo.

Esta regidn produce 2.100 ton anuales de ajo blance(promzdio
1071-1975) y la época de cosecha se extiende durante los me-

ses de setiembre a diciembre. Los departamentos productores

mds importantes son Robles v La Banda.

En cuanto a batata, Santiago del Estero es la principal re-

gidn productora del pais, habiendo producido unas 162.000 to

a . E ﬁ*‘.’
S Ww.@—w
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neladas anuales (promedio 1971-1975) principalmente en los
departamentos de Robles, La Banda, Capital, Silipica y

San Marin. La época de cosecha se extiende durante los me-
ses de enero a setiembre, cultividndose batata Criolla Colo-
rada o Amarilla. la forma de venta mediante consignacidn
alcanza un 40%, acopiadores 58% y directamente a fébricas a

penas un 2%.

La regidn horticola de Santiazpo del Estero es la principal

productora de cebolla de bulbo primicia, cosechando un pro-
medio de 58.000 toneladas anuales (1971-1975), produciéndo-
se en casi todos los departamentos de la nrovincia. La épo
ca de cosecha se extiende de setiembre a noviembre, v la G-
nica variedad que produce esta provincia es la Valencianita.
Fa forma habitual de venta de la cebolla es mediante consig

natarios en un 66% y acopiadores 34%.

La provincia produce ademds papa semitemprana y tardia,sien
do los departamentos de Robles y La Banda los principales

productores.

El zapallo es la hortaliza de mayor gravitacidn en la repidn
horticola de Santiago del Esteroc, ya que es la principal
productora del pafis, con el 32% del total nacicnal.El drea
tipica de produccidén es la zona del Rio Dulce, sobre todo
los departamentos de La Banda, Robles, Avellaneda, Rivada-
via y Capital, aunque se produce priécticamente en casi to-
dos los departamentos de la provincia. La cosecha se comer
cializa mediante consignatarios en un 76% y por acopiado-

res 24%.

L.La produccidén de tomate se localiza en la regidn de regadic

del Rio Dulce en los departamentos de Robles, La Banda,

San Martin y Capital, cultivindose tomate Platense y tipo
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perita. La produccidn anual asciende a 52.000 ton (quinque
Ao 1971-1075), destinidndose la mayor parte de la producciodn
a la industrializacidn. La época de cosecha se extiende de

setiembre a diciembre.

4,1,7. S&ptima regidn

Provincia de Tucumin

La privincia de Tucumidn produce una serie de hortalizas ta-
les como alcaucil, arveja fresca, batata, cebolla de bulbo
primicia, papa, pimiento frescc primicia, tomate, zanahoris,

otc.

Tucumdn es el principal productor de arveja fresca del pais
(32% del total nacional) siendo los departamentos de Tafi,

Capital y Burruyacu los mds importantes productores.

La provincia también produce batata en casi todos los depar
tamentos siendo el mis importante Burruyacu. La varieaades
més conocidas son la Criolla Colorada o Brasilera Colorada

y La Brasilera Blanca, siendo enviada a los mercados de Bue

nos Aires durante los meses de noviembre a febrero.

Tucumin es el principal productor de papa temprana del pais
cen una produccidn de 40.000 toneladas anuales (promedio
1971-1975) siendo Chicligasta el principal departamento
productor. La &poca de cosecha se extiende durante los me-

ses de setiembhre a dicienbre.

La produccién de tomate se localiza en los departamentos de
afi y Rio Chico.

m
1
A

Famailld, Chicligasta, Cruz Alta, Capital,

Se cultiva tomate Platense y tipo perita. La produccidn to

tal oscila alrededor de 12.500 toneladas anuales (quinque-
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nio 1971-1975), siendo la época de cosecha de octubre a febre
To. Los tomates se destinan en su totalidad para consumo en
fresco, comercializindose el 70% en Buenos Adres, el 25% en
Resario, Cordoba y Mendoza, quedando un 5% para los mercados
de la Tegién del NOA.

Frecuentemente se seflala que la actividad horticola de la pro
vincia de Tucumin se expande o contrae siguiendo a los ciclos
de la cafa de azficar, debido a que normalmente la rentabili-
dad del cultivo de la cafia de azficar es superior

4.1.8. Dotay

"
35!

regidn

Regibn horticola de las provincias de Salta y Jujuy

La region horticola de Salta y Jujuy produce una variedad de
hortalizas tales como alcaucll, arveja fresca, cebolla de bul
bo primicia, haba, papa temprana, pimiento fresco primicia,po

roto chaucha, tomate primicia, etc,

Esta es la regidn del tomate primicia, Yy en épocas que no pro
ducen otras regiones del pais Salta y Jujuy abastecen al Area
Metropolitana con tomate, con un volumen promedio de unas
100.000 toneladas (periodo 1971/75). LlLos departamentos de
Oran y José de San Martin, en la provincia de Salta, vy los de
Ledesma y Santa Barbara en 1la provincia de Jujuy son los prin
cipales productores de tomate.

Los tomates se comercializan en los mercados de Buenos Aires
mediante consknatarios en su casi totalidad, especialmente en
el Mercado Saldfias en remates de pGblica subasta. La Tegidn
produce tomates Platense y tipo perita, que se cosechan en

los meses de abril y diciembre.

La regidn horticola de Salta y Jujuy también es gran producto
ra de pimiento fresco primicia, produciendo el 90% de la pro-

duccidén nacional, estimada en 37.000 ton. anuales (promedic

1971/75). » Los departamentos mis productores son Oran y Gral.
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José de- San Martin en Salta, y Ledesma y Santa Birbara en la
provincia de Jujuy. La &poca de cosecha se extiende durante

los meses de abril a mediados de octubre.

Esta regidn es asimismo productora de poroto chaucha, en los
departamentos de Oran y Gral, José& de San Martin en Salta, vy
Santa Bdrbara y Ledesma en Jujuy. La época de cosecha se ex

tiende de mayo a setiembre. Las variedades son Algarraberiia

y Balin de Albenga.
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4.1.9. Movena regidn

Regidn cuyana

La regidn cuyana produce una gran variedad de hortalizas
desde ajo, alcaucil, apio, arveja fresca, cebolla de bulbo
(de &poca y primicia), espdrrago, haba, pepa semitemprana,
semitardia y tardia, pimiento fresco, poroto chaucha, toma-

te de é&pcca, zanahoria y zapallo.

La regifn cuyana es productora de ajo, habiendo producido
para el quinquefiio 1971-1975 la cantidad de 17.000 ton anua
les, siendo los departamentos de Lujdn y Maipd, en Mendoza,
v los de los de Pocito y Rawson en San Juan los principales
productores. Los tipes producidos son Blanco y Colorade y
ls &poca de cosecha se extiende desde mediados de noviembre

hasta mediados de agosto.
La provincia de Mendoza es importante productora de apio.

La produccién de cebolla es sumamente importante en esta re
gion pues las provincias de Mendoza y San Juan contribuye-

ron con 73% en la produccidn nacional estimada en 166.000

toneladas anuales para todo el pais. Los departamentos mis
importantes en Mendoza son Lujin, MaipG, Guaymallén, Junin,
Lavalle, Las Hevras, Rivadavia, San Martin y en la provincia
de San Juan los departamentos de Jachal, Pocito y 25 de Ma-
yo. La comercializacidn de cebolla se dificulta por la ex-
plotacidn irregular, superproduccidn, falta de organizacidn
y excesiva intermediacidn. La época de cosecha se extiende

de noviembre a fines de setiembre y las variedades mis comu

nes son la Valenciana, Valancianita, Blanca y Torrentina.
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lLa regidn cuyana es asimismo productora de papa senitempra-
na, semitardia, tardia, en los departamentos de Tupungato,
San Carlos, Lujan y MaipQ. La &poca de cosecha de la papa
semitemprana se extiende durante los meses de octubre a fe-
brero, la semitardia de enero a noviembre vy finalmente la
tardia se produce durante los meses de mayo a agosto. Los
problemas de comercializacién son los caracteristicos de to
das 1las zonas paperas del pais, notédndose grandes variacio-
nes de precios de un afio a otro. Las formas habituales de
venta es nmediante consignacidn (20%), acopiadores en un 70%

y ferias el 10%.

La regién cuyana también es una importante productora de to
mate. Intre las provincias de Mendoza y San Juan producen
113.000 toneladas de tomate de €poca. Los departamentos de
mayor produccidn tomatera son San Rafael, Tunuyidn, Gral.Al-
vear en la provincia de Mendoza, y en la provincia de

San Juan, Pocito y Rawson, destinidndose la produccidn en un
80% a la industria de conservas. La época de cosecha del
tomate en la regibn cuyana se extiende durante los meses de

tebrero a mayo, cultividndose tomate Platense y tipo perita.

Las zonas productoras de tomate son también aptas para pro-
duccidén de cebolla. Esto hace que la produccién de hortali
zas esté influida por la estructura de precios relativos y

posibilidades de sustitucidn de 1la cebolla.

4.1.10. Déciwa regidn

Regidén del valle del Rio Negro

En materia de hortalizas la provincia de Rio Negro produce

pgrandes cantidades de tomate. Estos se destinan a uso indus
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trial en un 80% y el 20% de la produccidén se envia al merca
do de consumo en fresco, siendo Buenos Aires el principal

centro de COnsSUmo.

La provincia de Rio MHegro es la principal productora de to-
mate con ¢l 27% de la produccidén nacional con unas 115,000
toneladas anuales (periodo 1971-1975) en tanto que Heuquén
produce en pequefias proporcicnes. Los departamentos produc

tores de Rio Negro son Gral. Roca, Avellaneda, Conesa.El to

mate para consumo generalmente se comercializa un 90% por a
copiadores y un i0% a través de compradores ocasionales. La
época de cosecha del tomate en la regidn del Valle del Rio
degro se extiende durante los meses de febrero a mayo.

La variedad Platense es la mids cultivada para consumo fres-
co, pero también es utilizada por la industria para elabo-

rar concentrados y jugos, mientras que el tipo perita se

destina preferentemente para preparar tomates al natural.
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Ipocas de comercializacidn

NDiversas localidades envian hortalizas al Area Metronclitana
pero lo hacen en diferentes €pocas en volGmenes variables ¢
inclusc los productos de una zona no son estrictamente equi-
valentes = los de otras, (por ejemplo el caso de hortalizas

primicias),

fon el fin de presentar un pancrama general del problema se
han graficade las &pocas en vue las principales zonas nroduc
tivas envian sus'productos a Buenos Aires, La presentacién
distingue con lineas de grosor descendente la afluencia abun
dante {mercado hien abastecido), afluencia regular {mevcado
parcialmente abasteciéo) y afluencia escasa (mercado pobre-

mente abastecido).

Desde luego estos conceptos son relativos ya que el flujo fi
sico debe ser observado prente a otros factores condicionan-
tes tales como el precio de mercardo de los productos y la
disponibilidad de otros productos que a juicio del consumi-

dor pueden considerarse sustitutos mas o menos perfectos,

Afluencia del Area Metromnolitana

PR e
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AFLUENCIA DE HORTALIZAS Al AREAMETROPOLITANA : 2J 0

Variedades ¢

PROCE DENCIA tipos comerciales Ene. |Feb. |Mar | Abe [May. fJun. }Jul. | Ago| Set. | Oct. [Nov. |Dic.
M&danos Blanco, Colo-
rado ,
Mendoza Blance, Colo-
rado
San Juan . Blancec, Colo-~

Olavarria, BRalcarce

Cordoba

Santiago del Esterc
Entre Rios

Tucuman

Corrientes

Misiones

Jujuy

GENERAL:

rado
Colora@o

Blanco, Coclo-
rado

Blanco ~

Blanco .

Blanco
Blance

Blanco

LG




AFLUENCIA DE HORTALIZAS Al. AREAMETROPOLITANA : c & 5 o 1. LA

PROCE DENCIA t\(p%rsiegggee‘i%!es Ene [Feb {Mar | Abr {May. [Jun. |Jul. | Ago.| Set. | Oct | Nov. Dic.

Santiago del Estero Valencianita _ ,ﬁﬂmig

San Juan : Valencianita
|

Valenciana
Blanqa
Torrentina

Mendecza Valencianita
Valenciana
Torrentina

Cérdoba Valencianisa
Valenciana
Blanca

Buenos Aires (M, Buratovich)| Valenciana
sinté&tica

Rio Negro Valenciana
sintética

GENERAL

29



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREA METROPOLITANA: BATA 7 a

PROCEDENCIA

Variedades o
tipos comerciales

Ene. {Feb. |Mar

Abr

May.

Jun.

Jul. | Ago.| Set,

Cct.

Nov.

Dic.

San Pedro
Salta

Santiago del Estero
Rosario

Tucumin

Cérdoba y San Luis

Cuyo

GENERAL:

Colorada
Aamarilla

Colorada
amarilla

Coleorada
Amarilla
Blanca

Colorada
Amarilla
Blanca

Colorada
Amarila
Blaan

Colorada
Amarilla
Blanca

Colorada
Amarilla
Blanca

PN

$9



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA: scarora

Variedades o

PROCE DENCIA tipos comerciales Ene. |Feb. \Mar | Abr |May. |Jun. [Jul. | Ago.| Set. | Oct. | Nov. |Dic.
Alrededor de Buenos Alires Crespa Ruffec
" Poncaligr .
3383 ALK AN ) 1 3o -JE=E=$EEEJ

Rosario, Santa Fé

GEMNERAL

Blanca hoja -
lisa,Ancha ru
bia corazdn
lleno

Ancha verde
corazdn lleno

Blanca hoja
lisa, Ancha
rubia corazdn
lleno,Ancha
verde corazon
lleno

9



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA : cuavcua

Variedad
PROCEDENCIA tipi:;ec;miﬁcgles Ene. |Feb. [Mar | Abr [May. |Jun. | Jul. Ago.} Set. | Oct. | Nov. |Dic.

Alrededor de Buenos Aires,
Mercedss o Magnif ,Acay e T
Balin de Albe S ‘m
ga, Methis,
Contrancha

Rosarioc vy Santa Fé& Methis,
Refugec

Cuyo Acay, Magnifig¢
INTA,Methis,
Refugec

Fifbi 1,

Mar del Plata, Madariaga Methis,refugef

Salta , Jujuy Algarrabefio
Balin de Albefp Jﬂm!ﬂmmmsm
ga

Mendoza Anchicbera
Methis T oy **WMMF.__
Refugec

Tucuman Algarrabeﬁé
Balin de Albep
ga

GEMNERAL:

5 AN e v 1 O 4 S T

S9



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA: Es?arrac o

Variedades o

PROCE DENCIA tipes comerciales | EMe |Feb. | Mar | Abr |May, [Jun. |Jul. | Ago| Set. | Oct. | Nov. | Dic.
Alrededor de Buenos Aires,
Pontevedra _ﬂ_ﬂmmﬂ

Rosario, Santa Fe
; -

GENERAL

Violeta blanc&nwanj

Violeta blancg

-_.xd:m%.

99



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA : ESPInaca

PROCE DENCIA f\{;geggg;s,c%les Ene |Feb |[Mar | Abr [May. [Jun. {Jul. | Ago| Set. | Oct. | Nov. |Dic.

Alrededor de Buenos Aires Monstruosa dd _ -
' Vinogley,
Blonsdale e Em%mé%

Rosario, Santa Fe Monstruosa dd
Vincflay
Blonsdale

GENERAL:

L9



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREA METROPOLITANA : Ha B a

Voriedades o _
PROCEDENCIA tipos comerciales | ENe |Feb. [Mar | Abe |May. [Jun. | Jul. | Ago| Set. | Oct | Nov. | Dic.
Cuyo Windsor
Sevillana
Rosarlo, Santa Fé Windsor
Sevillana
Alrededor de Buencs Aires Windsor
Sevillana
GENERAL: .
&m’

89



AFLUENCIA DE HORTAL.!ZAS AL AREAMETROPOLITANA : LEcuu G a

PROCEDENCIA

Variedades o
tipos comerciales

Ene.

Feb.

Mar.

Abr

May.

Jun.

Jul

Ago.

Set,

Oct.

Nov.

Dic.

Alrededor de Buenos Aires,
Santa F& , Tucuman

Alrededor de Buenos Aires
Tucuman ,S5go, del Estero

GENERAL:

Crioclla blanc

Criolla verde| —

Mesa, Col de
Napoles

Gallega, Capu-
china

N
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AFLUENCIA DE HORTALIZAS Al. AREAMETROPOLITANA: PIMIENTO

PROCE DENCIA

Variedades o
tipos comerciales

Ene

Fab.

Mar,

Abr

M ay.

Jun.

Jul,

Ago.

Set,

Oct.

Nov.

Dic.

Alrededor de Bushos Aires

Cuyo

Salta, Jujuy

Tucumin

Santa Fe

Chaco

GEWNERAL:

California
Wonder, Cala-
horra,Ambato,
Magnif

California
Wonderx, Cala-
horra ,Ambato

California
Wonder ,Cala~
horra,Ambato

Magnif,Salte-
nito,Fraiele
Pintado,Ruby
King,All Eig,
Nora, Bolita

California
Wonder,Cala-
horra,Ambato
Magnif

California

Wonder,Cala-
horra,Ambato
MAgnif

California
Wonder,Cala-
horra

0L



- AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL ARFA METROPOLITANA.

TOMATE

PROCEDENCIA

Variedades o
tipos comerciales

Ene.

Feb. [Var | Abr

May.

Jun.

Jul.

Aqgo.

Set,

Oct.

Nov.

Dic.

Temprano: Salta Jujuy

Semitemprano:. Tucumén,Co=
rrientes,Sgo. del Estero,
N.E.Santa Fa&

Semitardio: Santa P&, Alre-
dedor de Buerios Aires

Tardio: Mendoza, Rio Hegro|
$.0. Buenos Alres, Cdrdoba;
San Juan

GENERAL:

Platense
Perita

Platense,
Perita

Platense
Perita

Platense

PErita

S

PR 5 S
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. '
e e, )
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AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA: zananor 1 a

PROCE DENCIA

Variedades o
tipos comercioles

Ene,

Feb. tMar

Abr

May.

Jun.

Jul. | Ago.| Set. | Oct.

Nov.

Dic,

Alrededor de Buenos Aires

r

Rosario, Santa F&

Cuyo

Mar del PLata, Madariaga

Cbérdoba

Tucuman

GENERAL:

Chantenay,Nan

tesa, Imperatcy
Media larga

Chantenay,
Nantesa, Impe- Bravs

rator,Media
larga

Chantenay,

Nantesa,Media e uron 2V

Plor i

larca

Chantenay,
Nantesa, Media
larga

Chantenay,

Nantesa, Medii
larga

Chantenay,
Nantesa, Medih
larga

ZL

ceeon |



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA ; zarpacrLct1IctTo

Variedades o

PROCE DENCIA tipos comerciales Ene. iFeb. {Mar. | Abr |May. {Jun. | Jul. | Ago.| Set. | Oct. | Nov. | Dic.
Alrededor de Buenos Aires Redondo de
. SO i s e s v
tronco - m
Alargado de
tronco
Rosario , Santa Fé Redondo de o R T T,
v ' tronco
Alargado de
tronco

Tucumidn, Sgo. del Estero

Salta, Jujuy

Corrientes

Chaco

GENERAL:

Redondo de
tronco
Alargado de
tronco

Redondo de
tronco
Alargado de
tronco

Redndo de
tronco
Alargado de
tronco;

Redondo de
tronco’
Alargado de
tronco

N

¢L

e rnia ]



AFLUENCIA DE HORTALIZAS AL AREAMETROPOLITANA : zarar 1o

Variedades o

PROCE DENCIA tipos comerciales Ene. |Feb [Mar | Abr |May. |{Jun. [Jul. | Ago.| Set. | Oct. | Nov. | Dic.
Santiago del Estero Criollo, o
‘ Inglés

Alrededor de Buenos Aires Cala?aza, p X S
Ingles

Ceres, Santa Fé Criclle,
Ingigs,
Calabaza

Cuyo Criollo

Cordoba Criollo

Formosa Cricllo,
Inglds

GENERAL:

(7

-

R
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PRINCIPALES REGIONES HORTICOLAS

HORTICOLA dala Prov. da
SALTA y JUJUY

Prov. de TUCUMAN

HORTICOLA de lo Prov. de
Sgo.dal ESTERD

"'"1 -rl"i‘

¥ ’..»,""‘.....-1‘

o

HORTICOLAde #catamar

CORDOBA  #-n

NORTE de la Prov. de Bs.As.
ESTE de Sta.FE

HORTICOLA RIOPLATENSE

CUYANA
SUDESTE de |lg Prov, da
Bs. Aires.

}*u-w& .

AT
1]
L

}NEUQUEN
£ s
'3 g‘ ’
§
it
4
4
v -
{ SUR de ic Prov, da Bs,As.
i
1’*‘.- .
i CHUBUT VALLE de RIO NEGRO
k4
x

L

§
‘} SANTA CRUZ
H

H

ISLAS MALVINAS

TLRRITOA4 HACiaman
SF L TiRRAA DTL SuKaD
ATAATION § jaLAt
AL AhANRCO ML
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6.Tipificacidén de productes

A nivel rmayorista las hortalizes frescas se conercializeon en

[y
(€33
fah}
tn
|9
ot
o
-

diversas formas. &1 bien se aplicar nornas nrecis

mercado y diversas zonas siguen enviando sus productos en di
ferente forma, contenido y presentacidén de acuerdo a la rela
tiva escacez y precios de los productos. No obstante existen
reglamentaciones precisas sobre normas de tipificacibn, empa
que y fiscalizacidn de la comercializaci6n de hortalizas
frescas, frutas frescas y frutas frescas citricas con desti-

no a los mercados de interés nacicnal.

Las normas fueron reglamentadas por la Secretaria de Estado

de Agricultura y Ganaderia de la Nacidn conforme a las facul
tades conferidas por el Art. 5° del Decreto N°3872/71 regla-
mentario de la Ley N°19.227 sobre Mercados de Interés Nacio-

nal.

Todas las disposiciones pertinentes estdn contenidas en las

Resoluciones Nros.:
1) 145 de marzo de 1983 sobre: Frutas frescas citricas.

2) 297 de junio de 1983 sobre: Tipificacidn, empaque y fisca
lizacidén de hortalizas fres-

cas.
3) 554 de octubre de 1983 sobre: Frutas frescas nd citricas.

El texto completo de cada una se adjunta al presente estu-

dio.

Cabe destacar que al momento actual en el dmbito del Mercado
Central todavia no se estd respetando tales normas, empero

es intencion de las autoridades irlas implementando paulati-

namente.
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Con respecto a los envases, si bien se cbserva una multipli-
cidad en lo referente al tipo y capacidad, hay una marcada

tendencia a la uniformidad de los mismos.

Las mas comunmente utilizadas incluyen las que se detallan

a continuacian:

PRODUCTO TIPO DE ENVASE Y CONTENIDO PROMEDIO
Acelga jaula 10-12 kgs,; 16-19 kgs.
Achicoria jaula 12 kgs,

HIn S R &% .

jaula 18 kgs,

(Tistras 50 y 100 cabezas

Ajo <4 cajon 10 kgs.

bolsas 3 kgs.; 5 kgs. y 10 kgs.

{cajén 10-15 kgs

Alcaucil bolsa 15-18 kgs. y 20 kgs

jaula 23-25 kgs,

atado 5 kgs.; 10 kgs.
jaula 15 kgs.
atado de 1/2 8 1 docena

Aplo

 Arveja bolsa 15 kgs. y 20 kgs.

jaula 16-17 kgs,

Batata bolsa 20-25 kgs.; 25-30 kgs.

jaula 20-25 kgs,

Rerro jaula 15 kgs. v 18 kgs.

Bracoli cajon 5 kgs

jaula 15-20 kgs,

Berenjena _ _{c}dén 15-17 kgs.; 20-22 kgs.

Cardo ' atado 10 kgs,
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PRODUCTO TIPO DE ENVASE Y CONTENIDO PROMEDIO
bolsa 25 kgs. y 23 kgs.
Cebolla atado 1,5 kgs. (primicia)
cajones 23 kgs
Cebolla de verdeo jaula 15 kgs. y 20 kgs.
Coliflor bolsa 25 kgs,
! jaula 15-18 kgs,
Chaucha bolsa rejilla 15-25 kgs.
cajon 14-16 kgs.,; 18 kgs,
Choclo bolsa 28-30 kgs.
jaula 20-25 kgs
Escarola jaula 10 kegs.; 12-15 kgs.
cajon 12-14 kgs.; 18-20 kgs.
o jaulas 10-12 kgs.; 20 kgs.
Esparragos (ambas con atados de 1kg c/u)
atados 3-4- kgs,
Eem s cajon 5-6 kgs.; ®-10 kegs.
rsplnaca '{jaulas 15 kgs.
Grelo jaula 12 kgs.; 18-20 kgs.
Haba bolsa 20 kgs. y 25 kgs.
jaula 15 kgs. '
Hinojo jaula 12 kgs.; 15-10 kgs.
Lechuga jaula 10-12 kgs.; 15-18 kgs.;20-22kgs.
Mahiza cajén 5 kgs,

tjaula

18-20 kgs.
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PROMEDIC TIPO DE ENVASE Y CONTENIDO PROMEDIO

Papa bolsa 50 kgs,
Pepino cajon 15 kgs.; 20-25 kgs,
Perejil Janla 15 kgs, v 18 kgs,
bolsa rejilla 8-10 kgs,;13-18 kgs.;20 kgs.
Pimiento jaula 12-16 kgs.; 20 kgs,
cajon 13 kgs,;15 kgs.;16-18 kgs.;18-20 kgs.
Puerro jaula 12 kgs, y 18 kgs.
Rabanito cajon 5 kgs.
jaula 10-20 kgs. (en atados de 1/4 y 1/2 kgs.)
Radicha jaula 12 kgs. y 15 kes,
_ torito de 5 kgs. y 6 kgs.
Radicheta Jaula 15-10 kgs. (en atados dz 1/4 kgs.)
Remolacha torito de 5 kgs.
jaula 10-15 kgs,.;16-18 kgs. (en atados de 2 kaes.)
. Repollo jaula 10-15 kgs.; 18 kes,
Tomate cajon 16-18 kgs.; 20-25 kgs.
Zanahoria bolsa 15-20 kgs y 22-23 kus,
caion 14-16 kgs.; 23 kgs. (en época)
Zapallito jaula 20-22 kgs.; 25-28 kgs. (en época)
cajon 14-16 kgs, (fuera de época)
a granel
Zapallo a granel por unidad

promedio por unidad: 5-8 kgs.;6-9 kgs.;9-13 kgs.

HENH&:%EAG, Mercado Abasto Proveedor, Productores de Frutas y
Hortalizas, Mercado liorrego.
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II.17 ANALISIS ESTACIONAL DE LOS PRECIOS

Las especies que fueron seleccionadas por los técnicos de la Direccién
de Agricultura Provincial para realizar el correspondiente anilisis por

su aptitud e inter@s para la produccidn en el 3drea de estudic, son las

siguientes:
FRUTAS: 1. UVA
2. MELON
3. SANDIA
4. MANDARINA
5. DURAZNO
HORTALIZAS: 6. AJO
7. ALCAUCIL
8. ARVEJAS
9, CEBOLLAS
10, ESPARRAGOS
11. CHOCLO
12, TOMATE
13. PIMIENTO

14. ZANAHORIA
15. ZAPALLITO
16. ZAPALLO

I1.2 METODOLOGIA DEL ANALISIS

Para realizar el siguiente andlisis se recabaron los datos que el
Mercado Central Metropolitano de Buenos Aires publica diariamente,
correspondientes a los precios de venta al productor, discriminan
do cada una de las especies, segln sus distintas variedades, cali
dad, y zonas de produccidn,

Procesados los datos por el sistema SAS, los precios semanales fue

ron deflacionados por el indice de Precios Mayoristas No Agrope
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cuarios. Esto permitid homogeneizar los mismos al mes de diciembre
del aito 1985 el anfilisis de las variaciones o fluctuaciones que su
frieron los precios de los respectivos productos a lo largo del perio
do de oferta. (Aflc 1985).

A su vez, la forma discriminada con que fueron procesados los datos,
seglin sus diferentes variedades y zonas de produccifn, permitid rea
lizar un andlisis mds especifico de los distintos niveles de precios
Gue alcanza un producto durante un pericdo, seglin haya sido su zona
de origen y variedad, pudiendo compararse de esta manera ias venta
jas relativas que posee cada zona o variedad con respecto a un pro
ducto, en lo que a precios se refiere, seglin la época de oferta ya
que la calidad en todos los casos corresponde a la mixima, o sea

"Primera'.

,
[

i
Para poder hacer grificos estos andlisis y las comparaciones, se Te

quirieron mediante el sistema SAS 1los siguientes elementos:

a) Se procedid a realizar con la serie diaria de precios de cada es
pecie, el promedio semeanal de precios, limitando el universo de
datos a las posibles cuarenta y ocho semanas que se dividid el pe
riodo anual. Correspondientemente se realizd también un promedio

general anual del precio de toda la especie.

La comparacidn de la curva de precios promedio semanal de la espe
cie con el precio promedio anual, nos permite analizar la varia
cidn estacional (V.E.) de los precios de dicha especie, o sea la
fluctuacidn que sufre a lo largo del perfodo de oferta {grdfico A)

para un mismo nivel de calidad ofrecido,

b) En segundo lugar se discrimind la serie de precios de cada una de
las especies, segin la zona de origen de ia produccidn, realizdndo
se con dichas series asi divididas promedios semanales. Se confi

guraron de esta manera las curvas de precios promedio semanal de
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d)

la especie para cada una de las zonas. En correspoadencia se reli
z6 también un promedio anual de la especie para cada zona. Con la
comparacidn de los elementos anteriores,puede describirse la varia
cién estacional que presenta el precio de la especie en cada zona

durante los pericdos de oferta (Grificos B).

A su vez, resulta de sumo interés la comparacidn del precio prome
dio anual de la esepcie. con los correspondientes promedios anuales
de precio de cada una de las zonas de origen de la produccién, De
esta manera se destacan aquellas zonas que poseen ventajas relativas

con respecto a la oferta de un producto, en lo que a precios se re

fiere,

En tercer lugar se realizaron los promedios semanales de los pre
cios, discriminando la serie, segln el lugar de origen de la pro
duccidén y la variedad de la especie. Se calcularon también los
correspondientes promedios anuales. Surge de esta manera, la po
sibilidad de poder analizar la variacidn estacional de los precios

de una especie segilin su zona de origen y variedad. (Graficos A).

Ademas, mediante la comparacidn del promedio anual de la especie de
una zona, con el promedio anual de una variedad de la especie en
esa zona, podemos distinguir cufles son aquellas variedades que

perciben mayores precios,

Se requirid como dato especifico, el promedio anual de la especie
discriminado por variedad, pudiendo visualizar con este elemento

cuales son las variedades mejor remuneradas dentro de una especie.

Como dato adicional, cada uno de los promedios anuales que se re
quirieron, cuenta con el indicador de desviacidn standar, que da
ta idea de mayor o mencr uniformidad de las observaciones (Ver

Cuadro A).
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'PROMEDIOS Y DESVIOS STANDAR DE CADA UNA DE LAS ES-

CUADRO 5 A PECTES ANALIZADAS.
ESPECIE PROMFDIO DESVIO STANDAR COEFICIENTE DE  ERROR STAN-
& % A ® ‘ " VARIACION DAR DEL
PROMEDIO
3 A ®
1- UVA 0,127 0,193 151,27 .0,0111
2- MELON 0,084 0,045 53,00 -~ 0,0024
3- SAMDIA 0,036 0,023 64,25 0,0017
4- FANDARINA ©, 048 0,033 66,91 0,0013
5- DURAZNO 0,112 0,054 48,48 : 0,0030
6- AJO 1,475 0,839 56,86 0,0377
7- ALCAUCIL 0,078 0,040 : 51,21 0,0028
§- ARVEJA 0,070 0,019 27,45 0,0014
g- CEROLIA 0,021 © 0,01t 51,52 0,0004
10- ESPARRAGD 0,237 0,128 54,19 0,5107
11- CHOCLO 0,037 0,023 62,04 0,0016
12- TOMATE 0,085 0,057 66,86 0,0018
13- PIMIENTO 0,148 0,107 72,06 0,0031
14- ZANAHORIA 0,017 0,011 : 65,55 0,004
15- ZAPALLITO 0,049 0,027 55,07 0,0011
16- ZAPALLO 0,031 0,024 77,69 0,0007

% & de diciembre de 1985

FUENTE: Elaboraci6n propia en base a datos de M.C.B.A.
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NOTA: Todos los valores de los precios en las series de gréficos corres
ponden a Pesos Argentinos de diciembre de 1985, Para expresarlos

en Australes deberan ser divididos por 1.000.
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II.3 Andlisis de los productos

3.1 UVA (1)

Andlisis de la variacidn estacional de los precios

En el caso de la uva, el Mercado Central registra ofertas entre los
meses de octubre a diciembre y de enero a mayo, pudiéndose diferenciar
dentro de esos lapsos dos claros periodos: el primero que va de octu.
bre a diciembre, en que las cotizaciones se registran por sobre el pre
cio promedio general de toda especie, que es de A 0,01273. En esta epo
ca las ofertas provienen de la zona Brasil (casi con exclusividad) has
ta el mes de diciembre, en que se reciben las primeras ofertas de Cuyo
y La Rioja, provocando una correspondiente baja los precios del produc
to. En el segundo periodo, gue se extiende entre los meses de enero

a4 mayo, los precios se ubican por debajo del promedio general de toda
la especie. En esta cpoca cesan las ofertas de la zona Brasil, a la
vez que se acrecienta la afluencia al Mercado Central del producto
proveniente de las zonas Cuyo y La Rioja, haciendo que los precios

se mantengan en esas bajos niveles.

(Grafico 1 A)

Andlisis por zona y variedad

En la serie de Graficos 1-B se realizd también la comparacién entre
el precio promedio general de toda la especie con los precios prome
dios de cada una de las zonas, pudiendo diferenciarse las ventajas

relativas que posee una de ellas, en lo que a preciecs se refiere.
zona Brasil (16)
El Mercado Central registra ofertas en los meses de octubre y noviem

bre, siendo su precio promedio zonal de A 01,6996, muy superior a la

media general de toda la especie, en 449,6% (Grafico 1-B-16).
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La variedad ofertada es la uva moscatel grande (Grafico 1 C-16-56).

Zona Cuyo (9)

Esta zona vuelca su produccidn entre los meses de diciembre y mayo, y
su precio promedio zonal es de A 0,061, muy inferior a la media gene

ral de toda la especie, en un 52,2% (Grdfico 1 B-9).

Las variedades mejor remuneradas han sido, en orden a su cotizacidn,

las:cardinale, moscatel, moscatel rosada y almeria, entre las que mds
se destacan. También se ofertaron variedades como las emperol, cere
za grande, Jeanete, california y alfonse, pero que revistieron menor

cotizacidn (Gréafice 1-C-9).

Zona La Rigja {13)

Esta zona registra oferta en el Mercado Central entre mediados del
mes de diciembre y el mes de enero, siendo su precio promedio zonal
de & 0,015 , superior a la media general de la especie en un 19,0%
{Grafico 1 B-13).

Las variedades producidas en la zona son: la uva cardinale y moscate
(Graficos 1 C-13}.

Analisis por variedad .

Con referencia a la variedad mejor remuneradade la esepcie, cabe citar
la cardinale, debido a la oportunidad en que esta se vuelca al mercado.
Le sigue por su cotizacidn la moscatel grande, de origen nacional. La
moscatel grande de origen brasilero, posee un promedio de cotizacidn
muy superior ai resto de las variedades ofertadas debido a que es la

Unica variedad que llega al mercade entre octubre y noviembre,
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También se reciben en el Mercado Central otras variedades como: la
moscatel rosada, almeira, empercl, cereza grande, Jeancte, califor
nia y alfonse, seglin el orden de cotizacidn y cuyos precios figuran

en el Cuadro N° 1.

CUADRO N° 1: UVA: PRECIOS PROMEDIO (A/Kg) SEGUN VARIEDAD.

VARIEDAD NOMBRE COTIZACION

PROMEDIO (%)

A/Kg.
55 Cardinale G, 0,136
56 © Moscatel G. 0,059
59 Moscatel Rosada (G,056
63 Almeria 0,055
62 Emperol 0,054
57 Cereza G. 0,054
60 Jeanete 0,052
01 California 0,048
58 Alfonse 0,047

(*) A diciembre 1985.

FUENTE: Elaboracidn propia en base a datos del M.C.B.A,
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3.2 MELON (2)

Anglisis de la variacidn estacional de los precios

Para el caso del meldn, el Mercado Central de Buenos Aires registra

ofertas entre los meses de enero a mayo y de agosto a diciembre.

En el primer periodo que abarca los meses de agosto a diciembre, re
gistran precios por arriba de la media general de la especie, que es
de A 0,085, En esta época las ofertas provienen casi con exclusivi
dad del Brasil hasta el mes de diciembre; en adelante vuelca su pro
duccifn la zona de Santiago del Estero que provoca la correspondien
te baja en las cotizaciones del Mercado Central. En el segundo pe
riodo, que va de enero a mayo, leos precics se ubican por debajo del
promedio general de la especie. En esta &poca cesan las ofertas del
Brasil y se produce la afluencia al Mercado de productos provenien
tes de zonas Cuyo, Santiago del Estero e inclusive La Rioja, zonas

que se encuentran mids cerca del centro de consumo (Grifico 2-A).

Andlisis por zonas y variedades

En la serie de grificos 2-B también se realizd la comparacidn entre
el precio promedio de la especié con los precios promedio de cada
zona en particular, pudiendo determinarse las ventajas relativas que
posee cada una de ellas en la que a oportunidad de oferta y precio

se refiere,

Zona Santiago del Estero (7)

El Mercado Central registra ofertas provenientes de este origen entre
los meses de octubre y enero, siendo el precio promedio zonal de

A 0,0669, inferior a la media general de toda la especie en un 21%.

En cuanto a las variedades producidas en la zona, por su mejor coti
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zacidn cabe citar el melén amarillo, el Bola de Oro, el Rocio de

Miel y el escrito. (Graficos 2 C-7).

Zona Cuyo (9)

Esta zona vuelca su produccidn entre los meses de enero y mayo y su
precio promedic zonal es de & 0,055, inferior a la media general de

toda la especie en un 35%. (Grafico 2 B-9).

-~ N

Las variedades de la zona que acceden al mercado son: meldn amarilloy
roclio de miel, ambas con precic promedio similar a la de cotizacién

de la zona. (Griaficos 2 C-9).

Zona La Rioja (13)

El Mercado Central registra algunas ofertas de esta zona entre los
meses de enero y febrero, que lograron precio promedio zonal de

A 0,031 muy inferior 763%) a la media general de la especie. (Grd
fico 2 B-13).

La variedad ofertada por la zona fue el meldn rocio de miel (Grifico
2 C-13-66).

Zona Brasil (16)

Su presencia en el mercado fue entre los neses de agosto a diciembre
y alcanz6 el precio promedio zonal de & 0,143, superando al de la me

dia general de la especie en un 74%. (Grafico Z B-16).

Las variledades de esta zona son: el meldn amarillo v el bola de oro,

’
cuyo periodo de oferta y precios pueden apreciarse en los Grificos
2 C-16.
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Anédlisis por variedad

La variedad mejor remunerada en el Mercado Central fue el meldn ama
rillo, siguéndole la bola de oro (ambas con cotizaciones por sobre
la media general de la especie); las otras variedades como : Ro
cio de Miel y escrito, registraron precios infericres. Los precios

correspondientes se configuran en el Cuadro N° 2.

CUADRQ N° 2: MELON: PRECIOS PROMEDIO (#/Kg.) SEGUN VARTEDAD

VARIEDAD NOMBRE COTTZACION
PROMEDIO (*) &

65 Amarillo 0,108
67 Bola de Oro 0.096
68 Escrito 0,060
656 Rocio de Miel 0,056

(*) & de diciembre de 1985,

FUENTE: Elaboracién propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.3 8Sandia (3)

Aniilisis de la curva de variacibn estacional de los precios

En el casc de la sandia, el Mercado Central registra cfertas desde
los meses de octubre a marzo, pudiendo diferenciarse en ese lap
so dos claros pericdos: El primero, en que la oferta estacional
registra precios que se ubican por sobre la media general de la es
pecie, X = 0,0364, entre los meses de octubre y diciembre cuando
las ofertas provienen de zonas alejadas como Brasil, Chaco y Formo

sa.o Santiago del Estero.

El segundo periodo, que se extiende entre los meses de enerc a marzo,
registra precios por debajo de la media general la especie. In esta
£€poca las ofertas provienen de zonas mis cercanas al centro de consu
mo (Buenos Aires, Corrientes), lo que sumado al volumen, la misma pro

voca una correspondiente baja en las cotizaciones. (Grafico 3 A).

Anidlisis por zonas y variedades,

En la serie de graficos 3 B se realizd también la comparacidn entre
el precio promedio anual de toda la especie con los diferentes pre
cios medios zonales; de esta manera se aprecia aquellas zonas que

poseen ventajas relativas en la que respecta a los precios.
Zona Brasil {16)

Posee un periodo de oferta gue abarca los meses de octubre y noviem
bre, siendo su precio promedio zonal de & 0,0719, es el mds alto de
la especie, y superior en un 97% a la media general. (Grifico 3 C-
16-71).
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zonas Chaco y Formosa. (11) y (12)

Estas zonas realizan sus ofertas en el mes de diciembre, encontrindose
su precio promedio zonal, quc es de & 0,040, en un 10% por sobre la me.
dia general. (Grafico 3 B-11 y 3 B-12).

Zona Santiago del Estero (7)

Con un periocdo de oferta que comprende los meses de diciembre y enero,
el precio promedio zonal de A 0,031 , se encuentra un 13% por debajo

de la media general la especie. ({Grafico 3 3-7).

Las varledades producidas en la zona son la Sandia Redonda y Baby.
(CGratico 3 C-7).

Zona Corrientes (14)

Envia su produccidn entre los meses de diciembre y febrero, y su pre
cio promedio zonal de & 0,0216, es inferior en un 40% ‘'a la media general
de la especie. (Gréafico 3 B-14).

La variedad producida en la zona es la Sandia redonda. (Ggrdfico 3 C-
14-72).

Zona Buenos Aires (1)

Registra ofertas en el Mercado Central durante los meses de febrero y
marzo, siendo el precio promedio‘de esta zona A 0,0154, inferior en un

57% respecto a la media general de la especie, (Grafico 3 B-1).

Andlisis por variedad.

La variedad de sandia que registra mejor precio promedio es la charles

ton, que proviene de la zona Brasilstambién registra un muy buen prome
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dio la variedad Baby, siguiéndole con un precic promedio que se ubica

debajo de la media general, la sandia redonda. (Cuadro N° 3).

CUADRC N° 3: SANDIA: PRECIO PROMEDIO (A/Kg.) SEGUN VARIEDAD

VARTEDAD NOMBRE COT1ZACION
PROMEDIQ &%

71 Charleston
73 Baby

72 Redonda

70 Larga

() A de_diciembre de 1985.

FUENTE: Elaboracifn propia en base a datos del M.C.

0,072
0,059
0,031
0,02t
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La variedad producida es la mandarina criolla. (Grifico 4 C-8-77).

Zona Buenos Aires (1)

El Mercado Central registra ofertas en el mes de septiembre con valo
res medlo para las mismas de & 0,0239, un 51% por debajo a la media

general la especie. (Grifico 4 B-1).

También aqui la variedad producida en la zona es la mandarina criolla.

(Grafico 4 C-1-77).

Zona Corrientes (i4)

Realiza la mayor cantidad de envios entre los meses de marzo y diciem
bre; su promedio zonal similar a la media anual de toda la especie
(& 0,0494). (Grafico 4 B-14).

Las variedades producidas en la zona, en orden a sus mejores precios
logrados son: Murcot, Smith, Malvasio, Ellendale y Okitsu, que estén
entre las mejores cotizaciones. Le siguien también las variedades
Satsuma, Dancy, Criolla, Improvet y Campeona. (Gridfico 4 C-14}.

Andlisis por variedad

Las variedades mejor remuneradas son las Murcot, la Smith, la Malvasio,
la Ellendelle y la Okitsu. Estas variedades registraron un precio pro
medio por sobre la media general de toda la especie. Para las varieda
des Sstsuma, Dancy, Criolla, Improvet y Campeona, el promedio de coti

zacidn estd debajo de dicha media. (Cuadro N°® 4),
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CUADRO N° 4 - MANDARINA - PRECIO PROMEDIO A/Kg. SEGUN VARIEDAD

VARIEDAD

NOMBRE

Murcot
Smith
Malvasio
Ellendalle
Okitsu
Satsuma
bancy
Criolla
Campeona

Improvet

(*)} A diciembre 1985.

FUENTE:

COTIZACION
PROMEDIO (%)

0,099
0,085
0,066
0,061
0,059
0,038
0,033
0,031
0,028
0,025

Elaboracién propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.5 DURAZNO (5)

Anilisis de la varjiacidn estacional de los precios

En el caso del durazno esta variacidn presenta dos perfodos muy bien
marcados: €l primero, en que el Mercado Central registra ofertas que se
se cotizan por sobre la wedia general que es de & 0,112, esto ocurre
entre Octubre y Diciembre, en que las ofertas provienen de la zona Bue
nes Alres y, en menor cantidad de la zona de Misiones, )ias variedades
que permiten esta oferta temprana son la "1633", Giuliano y June
gold . |

El segundo periodo (de enero a abril), los precios se registran por
debajo de la media general y en esta época, a las ofertas de Buenos
Aires, se le suman las de Cuyo y Rio Negro,originando consecuente

mente una merma en las cotizaciones, (Grafico S A).

Anflisis por zona y variedad.

En la serie de grificos 5 B se realizd también la comparacién entre
el precio promedio anual y los distintos precios promedios zonales,
posibilitindose de esta comparacidén la identificacidn de aquellas zo

nas que poseen ventajas comparativas en lo que respecta a los precios.

Zona Buenos Aires (1)

Posee un periodo de oferta que se extiende entre los meses de noviem
bre a febrero, siendo su precio promedio zonal A 0,142, un 27% supe

rior a la media general de toda la especie. (Graficos 5 B-1).

Las variedades mejor cotizadas dentro de esta zona son la Coronet,
Sunttaren, "1633", ©  Junegold, Kurakata y Lotus, en ese or
den. También se producen variedades como el durazno prisco amarillo
y el Giuliano, (Grdfico S C-1).



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES ' 98

Zona Misiones (20)

Esta zona tiene un pericdo corto de oferta en los meses de octubre y
noviembre, siendo su precio promedio zonal 4 0,182,un 62% superior
a2 la media general de la especie. Esta caracteristica se da debido
a la temprana oportunidad de sus ofertas, lo que permite cotizar sus

productos a muy buen precio. (Grafico 5 B3-20).

La variedad producida en la zona es la '"1633". (Grafico & C-20-92).

Zona Cuyo (9)

Vuelca su produccidn entre los meses de diciembre y marzo, y logra un
precio pormedio zonal (de A 0,092), inferior en un 18% a la media gene

ral de la especie, (Grafico 5 B-9).

En lo que vespecta a las variedades, la mejor remunerada de la zona
(ofertada en el mes de diciembre) es la Santa Elena, produciéndose
también, pero con menos significacidn en su cotizacitn, el durazno
prisco amarillo, el pavia blanco, el semi-prisco amarillo, en ese
orden. (Grafico 5 C-9).

~ Zona Rio Negro (10)

Esta zona tiene un periodo de oferta que abarca los meses de enero
a abril, a un precio promedio zonal, de & 0,078, inferior en un 30%,

a 1a media general de la especie. (Grifico 5 B-10).

Las variedades de la zona, en orden a su mejor cotizacidn son: prisco

amarillo, chato y .pavia amarillo. (Grafico 5 C-10).
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Andlisis por variedad

Las variedades mejor remuneradas, aunque poco difundidas son: la Coro
net y la Sunttarem, siguiende en orden a su cotizacidn, la Junegold,
la '"1633", la Santa Elena y la Kurakota. También cotizan sobre la

media general, variedades como la Giuliano y la Lotus. (Cuadro N° 5).

CUADRO N° 5 - DURAZNO: COTIZACION PROMEDIO (A/Kg.) SEGUN VARIEDAD

VARIEDAD ' NOMBRE COTTZACION
PROMEDIO A& *

98 Coronet 0,227
99 Sunttaren . 0,217
94 Junegold 0,200
92 1633 0,196
26 ‘ Kurakata 0,188
95 Lotus 0,180
97 Santa Elena 0,165
93 Giuliano 0,138
86 Prisco Amarillo 0,095
89 Pavia Blanco 0,083
90 Chato 0,071
91 Pavia Amarillo 0,070

(*) A de diciembre de 1985

FUENTE: Elaboracitn propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.6 AJO (6)

Analisis de la variacidén estacional de precios general

Para el caso del 4jo, el Mercade Central de Buenos Aires, registra da
tos a lo largo de todo el afio, pudiendo diferenciarse en el trazado

de la curva de variacifn estacional de precios general dos claros pe
riodos: El primero, que se extiende de enero a fines de julio, en que
dicha curva estd situada por debajo de la media general de la especie
que es de A 0,147. En esta &poca ofertan el sur de Buenos Aives y Cu
yo, manteniéndose los precios en esos bajos promedios. A partir del

mes de agosto la curva sobrepasa la media general, alcanzando paulati
namente niveles mids altos de precios. En este segundo pericdo las zo

nas que ofertan son Cordoba y Cuyo.

Cabe destacar que los datos recogidos del Mercade Central correspon
dientes al afio 1985 pueden presentar algunas alteraciones respecto de
" la curva de variacidn estacional histdrica elaborada en la parte - I
del estudio.’Bsta Gltima presenta una distinta configuracién y una me
nor variacién con respecto de la medis , no pudiéndose por este motivo

extraerse mayores conclusiones, (Grafico 6-A).

Andlisis por zona y variedad

En la serie de graficos €-B, se realizd también la comparacidn de los
precios promedios zonales con el precio promedio general de la especie,
pudiendo observarse de esta manera aquellas zonas que poseen ventajas

relativas en lo que a precios se refiere.

Zona Sur de Buenos Aires (3)

Tiene un periodo de oferta que se extiende del. mes de febrero hasta

septiembre, registrando un precio promedio zonal de & 0,0137, que es
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un 11% inferior a la media general de toda la especie. (Grafico 6-B-3).
La variedad producida en la zona es el ajo colorado. (Grafico 6-0-3-2-).

Zona Codrdoba (5)

El Mercado Central registra ofertas provenientes de la zona Cérdoba,
entre los meses de agosto y noviembre, siendo su precio promedio zo
nal :de A 0,2537, superior en un 71% a la media general de la espe
cie  (Grdfico 6 B-5). La variedad producida en la zona es el ajo

vosado. (Gréfico 6-C-5-3).
Zona Cuvo (9)

Oferta su preduccidn durante todo el aflo, estando supeditada la fluc
tuacién general del precio al volumen de sus envios. El precio pro
medio zonal de & 0,131, es un 11% inferior a la media general de
la especie  (Grdfico €-B-9) y las variedades producidas en la zona
son: el ajo blanco y el ajo colorado, esta Gltima variedad con pre
cio promedio levemente superior a la otra dentro la zona. (Grdfico
6-C-9). |

Andlisis por variedades

La variedad mejor cotizada del ajo es la Rosada, cuyo precic prome
dio varietal es muy superior a la media general de toda la especie.
También se cotizan, pero a un precio promedio inferior a la media,

las variedades Colorado y Blanco, en ese orden. (Cuadro N° 6).
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CUADRO N° 6: AJO COTIZACION PROMEDIO (A/Kz.) SEGUN VARIEDAD

VARIEDAD NOMBRE COTIZACION
PROMEDIC & (*)

3 Rosado Q0,252
2 Colorado 0,131
1 Blanco 0,130

(%) A de diciembre de 71985.

FUENTE: Elaboracidn propia en base a datos del M.C.B.A.
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3,7 ALCAUCIL (7)

Andlisis de la curva de variacién estacional de precios

En el caso del alcaucil, el Mercado Central registra ofertas entre
las meses de julic y diciembre, proviniendo las mismas. de la zona
Buenos Aires exclusivamente. Esta caracteristica (provenir de una
sola zona) hace que la formacion general del precio no se vea nuy a
fectada por ia cercania o lejania de la zena de la cual proviene la
oferta, dejando consecuentemente, que la determinacién del precio
esté dada por el volimen de ofertas que llegan al mercado en las dis
tintas &pocas. El precio promedio general la especie, es de & 0,785.
(Grafico 7 A).

Andlisis por variedad

La variledad que posee mejor precio promedio es el alcaucil hato, debi
do a que el periodo de oferta de esta variedad se produce en los pri
meros meses, que coinciden con los de mayor significacidn de la curva

de variacién estacional de los precios. (Grafico 7-C-1-5),

Las otras variedades producidas en la zona son el alcaucil flato crio
1llo, el fiato italiano y el flato francés. (Grificos 7-C-t1 y Cuadro N°

7).

CUADRO N° 7 - ALCAUCIL - PRECIO PROMEDIO (A/Kg.) SEGUN VARIEDAD

VARTEDAD NOMERE PRECIO PROMEDIO
A(9)
5 Nato 0,150
8 Nato c¢riollo 0,078
6 Nato italiano 0,073
7 Nato francés 0,068

(*) A de diciembre de 1985,

FUENTE: Elaboracién propia en base a datos del M.C.B.A.

T o pa—— it oo
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ARVEJAS (8)

Andlisis de la variacidn estacional de precios.

Para este producto, el Mercado Central registra ofertas en 1os meses
que van de junio a diciembre, configurando la variacién del precio se
manal, diversosaltibajos, que responden a la alta vulnerabilidad de

un mercado con caracteristicas muy especiales. La demanda para indus
trializacidn de la mayor parte de la produccidn de las zonas de ofer
ta (especialmente Santa Fe) hace que vuelquen al mercado aquellos exce
dentes de insumo que la industria no consume, supeditando la conforma
cién general del precio a los volimenes que no son consumidos por di
chas industrias. El precioc promedio general de la especie es de

A 0,070, (Grafico 8-A).

Anadlisis por zona

En la serie de gridficos 8 B tumbién se realizd la comparacidn entre
el precio promedio general de la especie. con los preclos promedio
de cada una de las zonas, pudiendo diferenciarse las ventajas relati

vas que posee cada una, en lo que a precios se refiere.

Zona Buenos Aires (1)

El Mercado Central registrd ofertas en los dos Gltimos meses del afio,
siendo el precio promedio que registra esta zona, de A 0,090, un 28%

superior a la media general de toda la especie. (Grafico 8-B-1).

zona Santa Fe (4)

Con un periodo de oferta que va de junio a diciembre, posee un precio
promedio zonal de A 0,060, que es un 14% inferior a la media general

de toda la especie. (Grafico 8-B-4).
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Zzona Tucumin (6)

El Mercado Central registra ofertas en los meses que van de junio a
noviembre, siendo el precic promedio zonal de A (1,070 similar a la me

dia general de toda la especie  (Grafico §-B-6).
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3.8

CEBOLLA (9)

Andlisis de la curva de variacidn estacional de precios

Para el caso de la cebolla, el Mercado Central de Buenos Aires, regis
tra datos a lo largo de todo el afio, configurando la variacidn esta
cional de precios. dos periodos claramente marcados. con respecto al

precio promedio anual de la especie, que es de A 0,021,

El primero, que se extiende desds el mes de octubre hasta el mes de
marzo, la curva se sitlia sobre la media gencral. En esta época ofer
tan zonas com Santiago del Estero, Cuyo y Cordoba, manteniendo los

promedios en esos altos nivelies, con numerosas variaciones,

El segundo pericdo, se extiende entre abril v septiembre, situindose
la curva por debajo de 1a media general con ofertas en esta época pro

venientes de Cuyo y del Sur de Buenos Aires,

Cabe sefialar que los datos del Mercado Central, correspondientes al
ano 1985 presentan algunas alteraciones respecto de la curva de va
riacibn estacional histdrica, elaborada en la parte .I del estudio
(esta Gltima presenta una distinta configuracifn y una menor variacidn
con respecto de la media), no pudiéndose  por este motivo, extraerse.

mayores conclusiones., (Grafico 9-A).

AnZlisis por zona 'y variedad

En la serie de grificos 9-B se realizd tanbién la comparacidn de los
precios promedic zonales con el precio promedio general de la especie,
observindose de esta manera aquellas zonas que poseen ventajas relati

vas en lo que a precios se refiere.
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Zona Sur de Buenos Aires (3)

Oferta su produccidn entre los meses de febrero y octubre, vy su precio
promedio es de A 0,018, 13% nferior a la media general de la espe
cie. (Grafico 9-B-3). La variedad ofertada por esta zona es la valen

ciana  (Grafico 8§ C-3-16).

Zona Cordoba (5)

In el Mercado Central se registran ofertas provenientes de esta zona
entre los meses de novienbre y marzo, con un precio promedio zonal de
A 0,022, un 4% superior a la media general de la especie. (Grdfico
9-B-5). Las variedades ofertadas son la valencianita (de mis baja co
tizacion) y la valenciana, con un precio promedio varietal en la zona

nucho mds alto, (Grifico 9 C-5}.

Zona Santiago del Estero (7)

El periodo de oferta .-, aqui se extiende entre los meses de septiembre
y noviembre, siendo su precio promedio zonal de A 0,019 y 8% inferior
a la media general de la especie. (Grdfico 9 B-7). La variedad ofer

tada por esta zona es la valencianita. (Grafico 9-C-7-15).

Zona Cuyo (9)

Desde alli se realizan envios al Mercado Central. durante todo el afio, |
estando afectada sustancialmente la configuracidn general del precio
de la especie por los vollinenes de dichos envios. El precio promedio
zonal es de A 0,023 6% superior a la media general de la especie.
(Gréfico 9-B-9). Las variedades que produce la zona, de acuerdo a su
mayor cotizacidn son: valenciana, valencianita y torrentina . De las
tres variedades, tienen un precio promedio varietal en la zona, supe
rior a la media general las dos Gltimas,mientras la cebolla valenciana

tiene un valor inferior. (Grafico 9-C-9).
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Analisis de las variedades

Las variedades mejor cotizadas dela especie, son las: torrentina,
chata blanca, valencianita y valenciana, en este orden. (Cuadro N°

0).

CUADRO N° 9 - CEBOLLA - PRECTO PROMEDIO (A/Kg.) SEGUN VARIEDAD

VARTEDAD NOMBRE (OTIZACION PROMEDIO
A (%)
17 Torrentina 0,025
13 Chata blanca 0,024
15 Valencianita 0,022
16 Valenciana 0,020

(#) & de diciemore de 1985.

FUCNTE: Elaboracidén propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.10 ESPARRAGO (10)

Andlisis de la variacidn estacional de los precios

En el caso del espirrago se presenta un corto periodo de oferta en el
Mercado Central que se extiende desde fines del mes de agosto hasta
principios del mes de enero,en el cual se pueden diferenciar claramen
te dos etapas: La primera, en que la curva dencta precios por encima
de Ia media general ~ * de A 0,237 ycuando las ofertas provienen
de los alrededores de Buenos Aires, correspondiendo a fines de agosto

principios de septiembre la de mds alta significacidn de precio,

Cuando a las ofertas de Buenos Aires se le suman las de la regidn de
Cuyo se produce una baja paulatina de los precios. En la segunda e
tapa ;a partir del mes de octubre’ los precios se ubican debajo de la
media general y las ofertas en esta época provienen de la zona de Bue
nos Aires. (Grafico 10-A).

Andlisis por zona v variedad

En la serie de grdficos 10-B también se realizé la comparacién entre
los precios promedios zonales con el precio promedio anual de la es
pecie. De esta manera se pueden apreciar las ventajas relativas que .

posee cada zona en lo que a precios se refiere.

Zona Buenos Aires (1)

Esta zona oferta desde fines del mes de agosto hasta principios de e
nero, coincidiendo este periodo con el de toda la especie en general.
La media zonal de precios, de A 0,239, se encuentra ligeramente por
encima del precio promedio general, debiendo destacarse ademds la si
milar comformacién de las curvas de precios semanal zonal (grafico
10-B-1) con la de variacidn estacional de la especie (grafico 10-A),
demostrando ello la fuerte influencia que posee esta zona en la forma

¢i6n general del precio.
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Las variedades producidas en la zona son el espidrrago blanco (mejor

remunerado) y el esparrago violeta (Grafico 10 C-1).

Zona Cuyo (9)

Esta zona estd presente en el Mercado entre fines del mes de septiem
bre y octubre y su precio promedic zonal de A& 0,210 es un 11% inferior
al de la media general de la especie: {Grifico 10-B-9).

La variedad producida es el esparrago verde, (Grafico 10-C-9).

Analisis por variedad

La variedad mejor remunerada fue el espdrrago blanco seguida por el es
pirrago violeta y el verde. Los precios respectivos se detallan en el

Cuadro n° 10.

CUADRO N° 10 - ESPARRAGO - COTIZACION PROMEDIO (A/Kg.) SEGUN VARIEDAD

VARIEDAD NOMBRE COTIZACION PROMEDTO
A (%)
1 Blanco 0,267
20 Violeta 0,211
21 Verde ¢,210

(*} A de diciembte de 1985,

FUENTE:  Elaboracifn propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.11 Choclo (11)

Andlisis de la variacidn estaclonal de precios

Para el caso del choclo, la evolucidn de los preciocs en los meses de
nero a junio, se encuentra: debajo de la media general de A 0,037,
La baja significacién del precio en esta época se debe a que las
ofertas en el Mercado Central suceden en época de alta produccidn

y provienen de la zona de Buenos Aires.

En los meses de Julic a Diciembre los precios exceden la media hasta
alcanzar sus maximos valores en el mes de Agosto. [sta alza se debe
a que al cesar las ofertas de Buenos Aires, los envios de primicias
comienzan a provenir de zonas mds alejadas del centro de consumo {San
ta Fé, Tucuman, Salta, Jujuy, Chaco v Formosa), lo que incide signi-
ficativamente en la formacién general del precio.Hacia fin de afio,
con el reingreso de las ofertas de Santa I8 y Buenos Aires, los pre-

cios tienden paulativamente hacia la media general. (eraf. 11 - A ).

En la serie de gréficos 11B también se realizé la comparacidn entre
el precio promedio general de toda la especie, y los precios promedios
zonales, pudiendo identificarse de esta manera aquellas zonas que po-

seen ventajas relativas con respecto a los preclos.

Zona Buenos Aires (1)

Esta zona oferta entre los meses de Diciembre y Mayo, siendo su precio
promedio zonal de A& 0,024, un 35% inferior a la media general de la es
pecie. El periodo de oferta de esta zona coincide con los mds bajos
niveles de significacidén de la curva de variacifn estacional, io que
demuestra la fuerte influenciaque posee esta zona en la formacidn ge--
neral del precio (Craf, 11 - B -1 ).

Zona Santa Fé (4)

El Mercado Central registr6 sus ofertas en los meses de Junio y Julio
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v en el nmes de Diciembre, siendo el precio promedio zonal de A 0,042,

y . 15% superior a la media general de toda la especie, (Craf. 11 - B -4).

Zona Tucuman (6)

Esta zona oferta entre los meses de Junio v Julio, siendo su promedio
zonal de precio (A 0,032) un 13% inferior a la media general de toda
la especie. (Graf. 11 - B - 6 ).

Zona Salta - Jujuy (8)

Las ofertas de esta zona se registran en los finales de Junio y en el
mes de Julilo, siendo su brecio promedlo zonal (A 0,047) un 27% supe-

rior media general de toda la especie (Graf. 11 - B - 8 }.
Zona Chaco (11) - Formosa (12)

Las ofertas que se registraron en el Mercado Central de estas zonas,
corresponden a leos meses de Septiembre a Noviembre, siendo el precio
promedio zonal de A 0,065 para el Chaco y de A 0,099 para Formosa, un
75% y 167% superior a la media general de toda la especie, respectiva-
mente. Esta caracterfstica se ha debido a la oportunidad con que ofer-
ta esta zona su primicia,en una época en que los niveles de signifi-
cacidn de la curva de variacidn estacional de la especie, se encuentra
entre los mds altos, por los pocos voli{menes de oferta. (Graf. 11 B-11
y 11 - B - 12 ).

Andlisis de Variedad :

El anélisis por variedad de esta especie no se realiza porque el Mer-

cado Central registra solo una.
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Tomate (12}

Andlisis de la Variacidn Estacional

En el caso del tomate la evolucifn de los precios se mantienen pox debajo de
1a media de A 0,084, desde el mes deenero hasta julio,demarcando este
primer pericdo abundantes ofertas provenientes de las zonas de Buenos

Aires, Rio Negro, Cuyo y sur de Santa Fe.

En el mes de agosto, habiendo cerrado las ofertas algunas de las zo-
nas Y& -mencionadas, la evolucidn de los valores sobrepasan los de
la madiz hasta llegar a su mayor grado de significacién en el mes de
septiembre. En esta &poca la produccidn proviene como primicia de zo-
nas mis afectadas del centro de consumo (Salta y Jujuy, Corrientes,
Formosa, laraguay, Brasil, Chile), lo que incide en la formacién del
precio. En los Gitimos meses-del afio se vuelven a agregar a la ofer-
ta las zonas de produccitn citadas al principio (Buenos Alres, San-
ta Fé, Tucum@in)<y¥ produce la consecuente baja en 10s precios, haclen-
do que la curva.de variacién estacional tienda paulativamente a ubi-

carse prdxima a la media, (Graf. 12 - A).

Andlisis por zona y variedad

En la serie de grédficos 1ZB se realizd también la comparacidn de los
precios promedio general de la especie. Se observa de esta manera
aquellas zonas que poseen ventajas relativas en lo que a precios se

refiere.

Zena Buenos Alres (1)

Esta zona tiene un periodo de oferta que cubre los meses de Diciembre

a Mayo (de mixima produccién), con un precio medio zonal de & 0,057, es

te se encuentra un 32% pox debajo de la wmedia general de la especie. La

influencia de esta zona en la formacidn del precio se denota si se obser

va que al comenzar su pericdo en el mes de diciembre los precios se en

cuentran todavia ubicados scbre la media; al transcurrir el wmes
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de enero,a la abundante oferta de la zona, se le suma la de otras,
tales come Cuyo,yRio Negro, que provoca la caida del precio (Graf.
12 B-1). '

La variedad producida en esta zona es ¢l tomate platense.
Zona Cuvo (9)

Aqui el periodo de oferta se extiende de ditiembre a mayo, destacdndose
que el precio promedio zonal (de A 0,037) se encuentra muy por debajo
de la media general de teoda la especie (es un 55% inferior), Al igual
que la zona anteriocrmente analizada, esta también influye decididamente
en la formacidn general del precic, impulsindolos a la haja, dado que a

su oferta se le suman las de Buenos Alves v Rio Neuro (Graf. 12 B -9).

Las variedades preducidas en la zona, por su importancia respecto al pre--

cio, won : redondo, perita y platense (Graf., 12 C -- 9}.

Zona Rio Negro (10)

Su perfodo de oferta comprende'los meses de febrero a mayo, vy su precio
promedio zonal (de A 0,037 respecto del promedio general de la especie,
es en 55% mds bajo. Esta caracteristica se debe a la simultaneidad de la
oferta de esta zona con las de Buenos Aires y Cuyo, lo que provoca que

el precio general se mantenga en esos bajos niveles de significacidn
(Graf. 12 B - 10)

Las variedades producidas en la zona son el tomate redondo (de cotizacidn

mis elevada) y el tomate perita (Graf. 12 C - 10)

Zona Salta v Jujuy (8)

Esta zona realiza envios de su produccidn entre 1los meses de abril y octu-
bre, siendo su precio promedio zonal (de & 0,074) un 12 % inferior a la

- media general de toda la especie.Al comenzar los envios en el mes de abril,
los preéios se ven afectados por las ofertas de otras zonas {Buenos Aires,

* Cuyo, Rio Negro, Santa F&) que 1o mantienen en bajos niveles. Al cesar
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en Julio las ofertas de esas zonas, los precios se elvan hasta alcan
zar su mayor grado de significacién en Septiembre, para luego ir ba-
jando paulativamente en Octubre (Gltimo mes en que esta zona realiza
envios, (Graf., 12 - 13 - 8).

Las variedades producidas en la zona son el tomate redondo (el mejor
cotizado), el tomate perita y el tomate piatense (de muy baja cotiza-

cién) (Graf. 12 G-8).

Zona Santa Fé (4)

La oferta de esta zona estd dividida en dos periodos, el primero de los
cuales abarca los meses de Abril a Mayo (en que la curva de variacién
estacional tiene bajos niveles de significacién), y el segundo que va
de los meses de Octubre a Diciembre, “donde los precios son mias altos.
El precio promedio zonal, de & 0,099, es superior a la media general de

toda la especie, en un 17%. {(Graf. 12 B - ).
La variedad producida en la zona es el tomate platense, (Graf. 12 - c 4),

Zond Tucumin (6)

El periodode oferta de esta zona compreﬁde los meses de Octubre a Diciem-
bre, siendo el precio promedio zonal (A 0,097) superior en un 14% a la
media general de toda la especie. Esta significacién del precio, se debe
a que en esta €poca las ofertas provienen de zonas alejadas del centro

de consumo lo que influye en la formacitn del precio. (Graf, 12 - B - §).

Las variedades producidas en la zona son el tomate redondo (mejor remune

rado) y el tomate perita, de mds baja cotizacibn™ (Graf. 12 - C - 6)

Zonas Paraguay (15), Brasil {16) v Chile (17)

El perfodo de oferta de cstas zonas, coincide con la &poca en que la
curva de variacién cstacional presenta su mayor grado de significacidn
(entre Agosto y Octubre}. Este nivel de precios, A 0,156 para Paraguay,

que es un 84% superior a la media general de la especie, hace que zonas
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tan alejadas del centro de consumo como &stas . . & que estamos
analizandoycnvien su produccidn al Mercado Central de Buenos Aires.
(Graf. 12 -B, - 15; 12 B - 16 'y 12 B - 17} en momentos en que la
oferta estacional del producto nacional es minima, recurriendose por

lo tanto a la importacidén del mismo.

Las variedades procedentes de estas zonas son el tomate redondo {siempre

de mejor cotizacidn)y el tomate perita (Graf. 12 C - 15, 16, 17).

Zona La Rioja (13)

Los envios de esta zona se registran en el mes de enero, época de abun-
dante produccidn y en que la variacidn estacional del precio se encuen-
tra en sus mads bajos niveles de significacidn [debido a la participa-
cidn en las ofertas de otras zonas,.Esto hace que el precio promedio zo
nal de A 0,030 sea un 64% inferior respecto al de la media general de
la especie. (Graf. 12 B - 13).

La variedad que envia esta zona es el tomate perita (Graf. 12 - C - 13).

Zona Corrientes (14)

Posee un corto periodo de oferta entre los meses de Agosto a Octubre,
aue coinciden con los meses de mavor sienificacién de la curva de varia
Cidn estacional de los precios. Esta oportunidad de enviar su produc-
cidn como primicia al mercado, hace que su precio promedio zonal, de -
A 0,143, estés un 69 § por arriba al de la media general de la especie
(Grat. 12 - B - 14}, '

Las variedades producidas en la zona son el tomate redondo y el tomate
platense (Graf, 12 - C - 16 ). '

Zona Formosa (12)

Esta zona también vuelca su produccidn en la época mis favorable de los
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meses de Septiembre y Diciembre, por ello su precio promedio zonal,

de A 0,123, un 45% superior a la media general de la especie.
Estos altos niveles de significacidn contribuyen a que . 1a curva de
variacidn estacional de los precios tome la caracteristica senalada en

los Graf., 12 B - 12 y 12 A,

La variedad producida en esta zona es el tomate redondo (Graf. 12 - C -
12}.

<ona_Cordoba y Santiago del Estero (7}

Ambas zonas ofertan entre 1os meses de Noviembre y Enero siendo sus pre-
Cios promedics zonales (A 0,079 v & 0. 047) un 7% y 44% inferiores a la
media geeneral de 1a especie respectivamente. Ls significativa la dife-
rencia existente entre los promcdlos zonales de ambas zonas (no obstante
ofertar en la misma &poca), S - atribuible a lus diferen-
tes variedades que ambas ofertan (Graf. 12 B - & v12 "B - 7).

Mientras ﬁue la zona Cérdoba envia el tomate redondo (de mejor cotizacién)
¥y tomate perita, la zona Santiago del Estero solo envia el tomate perita,

que es de menor precio (Graf, 12 - C - S5y 7).

Andlisis de las variedades :

Las variedades mejor cotizadas de 1a especic es el tomate redondo, siguien-

dole el tomate platense y, por Gltimo, el tomate perita,

CUADRG NRO. 12 : TOMATE - PRECIO PROMEDIO (2/kg.) SEGUN VARIEDAD.

VARIEDAD NOMBRE COTIZACION PROMEDIC (%)
31 Redondo 0,103
30 Platense 0,077
32 Perita 0,070

(*) De D1c1embre de 1985

FUENTE : Elaboracién propia en base a datos del MCBA.
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Pimiento (13)

Anfilisis de la variacion €stacional de los precios

En el caso de esta hortaliza, la oferta anual del Mercado se produce
en dos etapas:

De enero a julio, cuando el precio se encuentra por debajo de la me-
dia anual, gue es de A 0,148, cen procedencias de Buenos Aires y Cuyo
preferentemente. Mas tarde, entre julio y diciembre el precio sobre-
pasa el valor de la media citada (los meses de agosto y septiembre son
los de mayor significado). En este segundo periodo cesan los envios de
Buenos Aires y Cuyo y se registran los provenientes de zonas mids aleja-
das del centro de consumo, tales como Jujuy y Paraguay. La produc-
cidn de esta zonas en &poca de primicia, unida a una mejor calidad del
producto, influye decididamente en la formacidn general del precio.
(Graf. 13 - A).

Andlisis por zona y variedad :

En los grificos 13 B ;, donde se efectlia la comparacidn del precio prome--
dio anual de 1la especie, con el precio anual de cada zona, se aprecian
las ventajas relativas que hace cada zona de produccidén en 1o que a opor-

tunidad de la oferta y precios se refiere.

Zona Buenos Aires (1) - (3) :

Su periodo de oferta abarca los meses de €nero a mayo. La media zonal
de A 0,067 se encuentra un 56% por debajo de la media general de la es-

pecie (Graf. 13 - B/ 1. 2 y 3}.

En 1o que respecta a las variedades producidas en la zona, se destacan
por su precio, : Ambato Rojo, Calahorra Roja y Marrdn Rojo, con valores
superiores a la media zonal; mientras que las variedades Fspaiiol. Verde

y Marrdn Verde, se cotizan a un precio mdsbajo. (Craf. 13 C1, 2y 3).

’
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Zona Cuyo (9)

Posee un perfodo de oferta que cubre los meses de Enero a Mayo a
un precic promedio zonal de & 0,064, que es un 57% inferior a la me-
dia general (Graf. 13 B - 9 }.

Las variedades producidas en la zona, de acuerde a su significidn
son : Espafol Verde, Calahorra Rojo, Marrdn Rojo y Marrén Verde

(Graf., 13 = C 9 ).

Zona Salta y Jujuy (8)

Dado su amplio perfodo de oferta (de Abril a Diciembre) esta espeeie.
en la conformacidn de la curva de variacién estacional abarca tan-
to las épocas de bajos como de altos precios, resultando su precio
promedio zonal {A 0,197) un 32% superior a la media general (Graf.

13 - B-8 ).

En Io que respecta a las variedades, lasque mis se destacan por su
precio son : Espafiol Rojo, Espafiol Verde (ambos muy difundidos) vy

el Marrdn Verde. También se producen las variedades Ambato Rejo, Amba
to Verde, Pinino Rojo y Brasilero Rojo. (Graf. 13 - C-8 ).

Zona Tucumin (6)

[

Esta zona aporta su produccién entre fines de Septiembre y principio
de Enero a un precio promedio anual similar al general de la espe-
cie. Es de destacar gue esta Qlitima caracteristica se da a pesar de
que su periodo de oferta estd incluido en épocas en que la curva de
variacion estacional de la especie denota alta significacidn del pre
cio. Esta disparidad entre los precios ofertados por esta'ZOnaJ;que
son més bajos, incluso tratidndose de la misma variedad v los pre-
clos registrados en la curva de variacién estacional; puede deberse
a una tradicional diferencia de calidad con los productos enviados
'por otra zona..En esta misma &poca y siendo una misma variedad, los
productos enviados de Salta y Jujuy llegan a cotizarse muy por en-
cima 'de los precios de los productos enviados por otras zonaé} (Graf.
13 - B-6 ).
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Las variedades de 1la zona mejor remmeradas son la : Espafiol Rojo
Ambato Rojo y Marrdn Rojo, también se producen la Marrén Verde ,

Espafiol Verde, (ambos muy difundidos) y la de Ambato Verde, pero

denotan una menor significacidén en el precio. (Graf. 13 - C-6 ).

Zona Cordoba (5)

Seglin los datos registrados en el mercado, esta zona oferta pimi-
ento entre los meses de Diclembre y Febrero; siendo la cotizacidn
promedio de sus productos de A 0,167, un 12% superior al promedio

de precio de la especie en general. (Graf. 13 - B - 5).

Las variedades producidas son el Espafiol Rojo, el Marrén Rojo vy el
Marrdn Verde (Graf. 13 - C-5 ).

Zona Corrientes (14)

Posee un corto pericdo de oferta en los meses de Agosto y Septiembre,
coincidente con la €poca en que la variacidn estacional de los pre-
cios de la especie tienen su mayor significacidn. El precio prome-
dio zonal es el méds alto, (A 0,349) debido justamente a la excelen-
te oportunidad en que hacen ingreso sus ofertas (Graf. 13~ B - 14 ).

La variedad producida es la Espafiol Verde (Graf, 13 - C - 14 ).

™,

L

Zona Paraguay (15)

La produccién del Paraguay se incorpora al MCBA entre los meses de
Agesto y Octubre en que declina la produccién nacional.Correspon-
dientemente la variacién estacional de los precios presenta los va-
lores mis altosy lacotizacidn promedio de los productos ofiginarios
en este pais es de los mis altos. (A& 0,213% - un 43% superior

a la media general (Graf. 13 : B - 15 ).

La variedad mejor remunerada es la Marrén Rojow se destaca también

k
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por su precio la Espafiol Rojo. Provienen también de esta zona -

variedades como 1a Espafiol Verde y la Marrén Verde (Graf. 13 - C - 15 ).

Zona Chaco - Formosa (11) - (12)

Ambas zonas poseen cortos periodos de oferta que estin comprendi-
dos entre los meses de Octubre y Noviembre a precios promedios zo
nales similares a la media general de la.especie. (Graf. 13 = B -
11 v 12 ).

Las variedades producidas en las zonas son Ia‘Espaﬁol Verde y la
Marrén Verde (Grafi 13 - C-11 - 12 ).

Andlisis de las variedades
j

De toda la especie, las variedades mejor renmuncradas {ueron la Es-
panol Rojo, (nmuy por encima de la media general) y la Espaficl Verde
ambas muiy difundidas:, Por debaio de la media se ubican las otras

variedades : Brasilera Roia, Ambato Reoia, Marrdn Verde, Ambato

B
Vérde; Marrén Roio, Calahorra Roic v Pinino Rojo (Cuadro Nro. 13)

CUADRO NRO. 13 - Pimiento - Cotizacifn promedio (A / Kg.) segln va-

riedades.
Variedad l Nombre Cotizacidn Promedic (%)
38 Espaficl Rojo 0,298
33 Espaiiol Verde 0,156
41" Brasilere Rojo 0,145
36 Ambato Rojo 0,120
34 ~ Marrén Verde 0,113
37 Ambato Verde 0,102
35 Marrdn Rojo 0,101
39 " Lalahorra Rojo a,085
40 Pinino Rojo 0,068

(*) - A de Diciembre de 1985

FUENTE : Elaboracifn propia en base a datos del MCBA.-
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3.14

ZANAHORIA  (14)

Andlisis de la variacidn estacional de los precios

En el casode esta hortaliza la evolucidn de sus preclos se presenta muy

regular dado que presenta una oferta homogénea durante casi todo el afio,

Los precios sobrepasan levemente la medié de & 0,017, entre los me-
ses de enero y abril cuando la oferta proviene de las zonas de Cu-
vo y Bs. As.7; baja entre los meses de mayo y octubre cuando se in-
corpora la zona de Cordoba, y vuelve a subir pronunciadamente en 10s
meses de Yoviembre y diciembre al cesar la oferta de Cuyo y de Cor-
doba, provocande que estos dos Gltimos meses del ano sean los de
mayor significado en cuanto al precio. Debe hacerse notar la ati-
pica conformacidn que toma esta curva en ias Ultimas semanas del afio,
debido seguramente a circunstancias excepcilonales ocurridas en la
oferta del afio buse de estos registros. Esta irregularidad no se a-
precia en la curva de variacidn histdrica desarrcllada en la parte

I del estudio.

' ny

Andlisis por zona y variedad

En los graficos 14-B se realizé también la comparacitn entre el pre-
cio promedio anual de la especie, con el precio promedio anual de
cada zona, pudiendo apreciarse las ventajas relativas que posee cada

zona. en lo que respecta a los precios,

Zona Buenos Aires (1) :

La zona de Duenos Alres tiene un pericdo de oferta que cubre los meses
de Enero-Julio y de Septiembre a Diciembre,con un promedio zonal de

& (0,0148, que se encuentra un 14% por debajo de la media general. La
zona del Sudeste de Bs. Aires (Mar del Plata y Madariaga) vuelca la pro
duccién en los meses de Diciembre vy Enero con un promedio alto de

precios parda la mismaylo que puede apreciarse en la éXcepcional signi-
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ficacién que alcanza la curva de ¥ariacidn estacional en ese periodo,
por causa> circunstanciales de la oferta (Grdf 14 B-%,3). La variedad

producida en ambas zonas es la chantenay (Geaf. 14 C- 1, 3).

Zona Santiago Del Estero (7)

Esta zona tiene un periodo de oferta entre los meses de Septiembre y
Noviembre,denotando una media zonal de precio (de & 0,0173) muy si- .

milar a la media anual (Graf. 14-B 7).

Las variedades producidas en la zona son la chantenay {con . precio
promedio mis alto), y la variedad larga (que tiene wy promedio muy per

debajo de la media general (Graf, . 14 C- 75

Zona Santa Fe (4)

~ Con un periodo de oferta entre los meses de Agosto y Di'ciembrey el pre-
cic zonal tiene un promedic de A 0,0196, que es superior enm un 13% al
de la media general. Esta significacién ~ se debe a que duran-
te los meses de Octubre y Noviembre es practicamente la {inica zona que
oferta (Graf. 14 -B-4)

In lo que respecta a las variedades producidas, la chantenay’, que se
oferta entre Noviembre y Diciembre, tiene un precio promedio zonal mis
altoc que la variedad larga, que se oferta entre agosto y octubre (Graf,
14 C-4).

Zona Cuyo (9)

‘Posee un amplio periodo de oferta que cubre los meses de Enero a Sep-
tiembre y el mes de Diciembre, a un precio promedio zonal de & 0,0174,

muy similar al de toda a especie. Se derrota la fuerte influencia que
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posee esta oferta en la formacidn del precic si se tiene en cuenta
que al cesar la misma . el precio tiende a subir, y al reingresar

vuelve a equilibrarse. (Grdf. 14-B-9)

La variedad producida en la zona es la chantenay (@Graf. 14 -C-9)

Zona Cordoba (5)

Su periodo de oferta esta comprendido entre los meses de M vo v A-
gostoe siendo el precio promedio de esta zona de & 0,0109, 37% in-
ferior a la media general.

La incidencia de esta zona en la formacién de los precios es tal
que al comenzar su corto pericde de oferta provoca una caida de
1los preciocs, los que vuelven a equilibrarsa al cesar la misma
{graf. 14 B- 5).

La variedad producida en la zona es la o (Gréfico 14 C-5)

Andlisis por Variedades | ¢

A
Las variedades producidas en la zona son la chantenay (que posee
un precio promedio mds alto y es mds difundida) y la variedad larga..
(Cuadro N° 14).

Cuadro N° 14 ZANAHORIA : Cotizacidn promedio (&/Kg.)} segin variedad

Variedad Nombre Cotizacidén Promedio
i %
42 Chantenay 4,0180
43 Larga =~ . 0,0124

* & de diciembre de 1985.

FUENIE : Elaboracidn propia en base a datos del M.C.B.A.
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3.15 ZAPALLITO (15)

Andlisis de la variacion estacional de los precios

En el caso del zapallito puede observarse que sus preclos sobrepasan
la media de A& 0,048 a partir del mes de Julio.

En los meses de Mayo y Junio cuando cesa la oferta de Buenos Aires

y Sta. Féﬁ la oferta de productos proveniente de zonas no alejadas
del interior. provoca un aunento en los precios hasta los meses de
Octubre y Noviembre, que vuelve a presentarse una sensible baja por
la incorporacidn de Tucumén, Corrientes y Buenos Aires al mercado

(Grdfico 15 A).

Apdlisis por zona y Variedad

En los graficos 15-B. se= realizd la comparacidén del precio promedio
general con el precio promedio anmual de cada zona,aprecidndose las

ventajas relativas que poseen - en lo aue a precios se refiere.

Zona Salta y Jujuy (8)

Posee un periodo de oferta que cubre los meses que van de Mayo hasta
principios de Octubre, y su precio promedio zonal de A 0,061 supera”
en un 25% a la media general (aln incluyendo  dicho periodo prsciﬁs
bajos para la especie). El mes con mayor significacidén referente al
precio €S Agosto (Graf. 15 B- 8).

Las variedades producidas en la zona sonrel zapallito redondo mediano
y el largo,con precios promedios anuales de ambas variedades muy simil-
lares. (Grdf. 15 C-8). ‘

Zona Santa Fe (4)

El calendario de oferta se extiende entre los meses de Maye y Junio y
de Septiembre a Diciembre; posee un promedio zonal de & 0,054, que es

wi 10% superior a la media general. El mes con mayor significacifn es
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septiembre, siendo el primer mes del segundo pericdo que oferta esta Z0
na (Graf. 15 B-4).

Las variedades producidas son el zapallito redondo mediano y el largo.
Esta filtima posee un promedio diferente al mediano, producto de las dife

rencias existentes entre el calendario de oferta de una y otra variedad,
El zapallito redondo se oferta en los meses de septiembre y octubre, ca
rrespondiendo éstos meses a los de mayor significacién de la especie en

cuanto al precio. (Graf. 15 C-4).

zona Corrientes: (14)

Su aporte al mercado cubre los meses de septiembre y octubre con una me

dia zonal de A 0,051, que es un 5% superior a la media general.
El mes de mayor significacidn en cuanto al precio fue ¢l de Septiembre
(Graf. 15 B-14) y la variedad producida en la zona fue el zapallido re

dondo mediano (Graf. 15 C14).

Zona Buenos Aires (1)

Esta zona tiene un periodo de oferta que cubre los meses de enero hasta
la segunda semana de mayo y desde mediados de octubre a diciembre. EL
precio promedic zonal es de & 0,040, un 16% inferior a la media general.
(Grafico 15 B-1).

Las variedades producidas en la zona son el zapallito redondo medtano y
el largo (Graf. 15 C-1}.

Zona Tucumidn  (6)

Tiene un. corto periodo de oferta entre fines de octubre y principios de

noviembre, con un precio promedio zonal de A 0,033, 30% inferior a la me



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES 127

dia general debido a que las ofertas concurren en una misma época que las

otras zonas (Buenos Aires, Santa Fe). (Graf. 15 B-6).
La variedad producida es el zapallito redondo mediano. (Graf. 15 C-6).

Zona Crédoba  (5)

Posee un corto periodo de oferta durante el mes de mayo, con una media
zonal de A 0,020 y un 45% por debajo de la media general. (Grdfico
15 B-5).

La variedad producida es el zapallito rcdondo mediano (Grifico 15 C-5).

Andlisis por variedad:

Las variedades de zapallito que se ofertaron en el Mercado Central son
el redondo mediano y el largo, siendo la primera la que se cotizd con

un mejor precio.  (Cuadro N° 15).

CUADRO N° 15 - ZAPALLITO - COTIZACION PROMEDIO (A/kg) SEGUN VARTEDAD

VARIEDAD NOMBRE COTIZACION PROMEDIO (A& *)
45 . Redondo mediano 0,0496
46 Largo 0,0474

% & de diciembre de 1985

FUENTE: Elaboracidn propia en base a datos del M.C.B.A.
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ZAPALLO  (16)

Malisis de la Variacidn Estacional de Precios

S
E]l Mercado Central de Ekencs Al res registra ofertas de Zapalle a lo
largo de todo el afio, ﬁﬁdicndo diferenciarse. en este lapso dos
claras etapas: la primera, abarca los meses de Enero a Agosto, Cuycs
precios se mantienen por trabajo de la media general de A (,031; en
esta época las ofertas provienen de Buencs Aires y Cuyo preferente-
mente. In la segunda etapa, a partir del mes de Agosto hasta Diclem-
bre, los precios sobrepasan dicha media, siendo los meses de Octubre
vy Noviembre los que registran los valores mas altos como censecuencia

del cese de las ofertas de las dos citadas,

En la segunda etapa ia procedencia es del Brasil, . Fommosa y Chaco
con caracter dé primicia, aungue las mayores ofertas provienen pre-

ferentemente de Santiago del Estero, Salta y Jujuy. (Grafico 16-A).
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Andlisis por zona v variedades

N

En los grdficos 16 B se realizd también la comparacién del precio prome
dio general con el precio promedio anual de cada zona, pudiendo apreciar

se las ventajas con respecto al precio que posee cada una de ellas.

Zona Brasil (16)

Es la zona que posee el precio promedio mis alto (A 0,059) siendo un 91%
superior a la media general. Su perfodo de oferta varia entre diciembre
y principio de enero (Grifico 16 B-16), aportando las variedades Calaba

za Mediana y Calabaza Grande (Grificos 16 C-163.

Zona Formosa (12) y Chace (11)

Ambas zonas tienen un alto nivel de precios (Formosa de & 0,056 y Chaco
& 0,043) siendo superiores a ia media general respectivamente. El perio
do de oferta abarca los meses de octubre a diciembre, y el de octubre el

de mayor significacién de precio. (Graf, i6 B-11,12).

En ambas zonas la variedad que se produce es la Anquito Mediano (Grafico
16 C-11,12).

Zona Santiago del Estero (7)

El periodo de oferta que cubre son los meses dc enero-febrero y julio-di

ciembre. Posee un promedio de A& 0,037, 19% superior a la media general.

Los meses de octubre y noviembre son los de mayor significacidn en cuanto
al precio (Grat. 16 B-7).
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De las variedades que se envian la mejor calificada con respecto al
precio es la Anquito, siguiéndole en orden descendente la calabaza,

Anco grande y Plomo grande ( Grifices 16 C- 7).

Zona Cuyana ‘(9)
Tiene un periodo de oferta que se extiende de inerc a Septicnbre,
siendo el promedio zonali de & 0,024, un 21% inferior a la media de
todo el afio para la especie (Grafico 16 13-9) ‘

La variedad mejor paga fue el Anco grande que oferta en agosto y sep
tiembre, siendo el Anquito mediano (que cubre en mayor perfodo de ofer

ta) la otra variedad producida en la zona. (Graf. 16 C-9).

Zona Santa Fe (4)

Esta regidon oferta entre los meses de julic y Octubre, con wy promedio
zonal de X 0,0Sl)que es muy similar al de toda la especie. {Graf.
16-B-4).

La variedad mejor remunerada es el Anquito mediano, siendo la otra '

variedad producida en la zona el Plomo grande (Graf. 16 C-4).

Zona Cordoba (5)

Tiene un periodo de oferta entre los meses de Septiembre y Octubre
con una media zonal de precio de & 0,024,que es un 23% inferior a -
la media general (Graf. 16 B-3). _

La Gnica variacion producida en la zona fue la calabaza grande
(Grat. 16 C-5).

Zona Buenos Aires (1)

Tiene un perIodo de oferta entre los meses de Enero vy Septiembre}
com un precio promedio zonal de & 0,018 - es inferior al promedio
anual de toda la especie en un 40% (Grafico 16 B-1)

La variedad mejor remunerada fue la Anquito Mediana,sigui&ndole en
orden decreciente el Colorade . ediano, el plomo gTandéE y el Colora-
do grande. (Graf. 16 C-9) '
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Zona Salta y Jujuy (8)

Con un periode de oferta que comprende el mes de enero y los de julio a
diciembre, posee un precic promedio para la zona de A 0,040, que es un

28% superior a la media general (Grdf. 16 B-3).
La variedad mejor remunerada fue la Anquito mediano, siguiendo en orden
decreciente, la calabaza grande, el Anco grande y el Plomo grande. (Graf,

16 C-8).

Anilisis por variedad

La variedad mejor remunerada de la especie fue la calabaza mediana proce
dente de Brasil; cotizdndose tambiefi con altos precios, variedades como
la Anquito mediano y calabaza mediana (de origen nacional). Las otras
variedades ofertadas fueron la calabaza grande, Anco grande, Colorado
mediano, Plomo grande y Colorado Grande, (Cuadro WH° 16).

CUADRO N° 16 -~ ZAPALLO - COTIZACION PROMEDIO (A/Kz.) SEGUN VARIEDAD

VARTEDAD NCMBRE ' COTIZACION PROMEDIO (A *)
51 Calabaza mediana (Br.) 0,0594
50 Anquito mediano 0,0362
&7 Calabaza mediana 00,0337
54 Anco grande 0,0276
48 Calabaza grande 0;0273
52 Colorado mediano 0,8206
49 Plomo grande 0,0192
53 Colorado grande 0,0132

% A de diciembre de 1985,

FUENTE: Elaboracidn propia en base a datos del M.C,B.A.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Con el presente trabajo se ha tratado de cumplir con los objetivos propues
tos para el mismo. Se analizd el sistema operativo del Mercado Metropolita
no de Buenos Alves, y se estudiaron las variaciones de precios de una serie
de productos frutihorticolas seleccionados por la Direccidén de Agricultura

de la Provincla de Catamarca.

El andlisis de las operaciones de compra-venta en el Mercado Central es im
portante destacarlo por cuante dicho @mbito actfia como dnico centro concen
trador de frutas y hortalizas de origen nacicnal y extranjero destinado al
abastecimiento del Area Metropolitana desde su inauguracién. Conoccer las
regiones de produccién frutihorticolas que destinan su produccidn al Merca
do Central, particularmente para los productos seleccionados a nivel provin
cial con posibilidad de oferta imnediata o con inter8s de desarrollar su

produccidn en los valles de Catamarca y Paclin enmarca la situacién actual.

Los andlisis se efectuaron considerando la procedencia de 1os envios segln
las regiones de produccién y las épocas de oferta; con informacidn secunda
ria para la &poca en que actuaban los diferentes mercados concentradores
que abastecian el Area Metropolitana, y con estadisticas del afio 1985 del
Mercado Central para establecer las variaciones relativas de los precios

a nivel general, zonal y varietal y la estacionalidad de los mismos.
Del estudio surgen como conclusiones las siguientes:

1) Que la Provincia de Catamarca, disponga de la infraestructura de venta
directa de frutas y hortalizas de su procuccidn en el Mercado Central,
seria conveniente en primer lugar cuantificar los vollmenes de oferta
que puede contar y realizar un andlisis de los gastos de comercializa

cién, a efectos de determinar su viabilidad.

2°) Como alternativa, podria contemplarse el acceso al Mercado mediante
los puestos de venta gue operan los productores tucumanos reunidos

en una cooperativa. De esta manera se complementarian los envios de
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aquellos productos cuya &poca de oferta coincide.

3°) Con respecto al desarrollo de la produccién de las frutas y hortalizas
analizadas, este estudio no seria completo si no se complementa con
la irnformacidn de costos de produccidn y pastos de comercializacién. No
obstante, el calendario de oferta, y el nivel relativo de precios a ni
vel general, zonal y varietal, deberin constituirse en elementos de and
lisis bésicos para orientar las decisiones scbre el desarrollo de algu

nos o del conjunto de los productos.

Por ello, se recomienda 1lenar el vacio de la informacién sefialada y tomar
en cuenta los elementos disponibles en este estudio si se contempla ofertar

la produccidn de los valles de Catamarca y Paclin en el Mercado Central.
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