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MODELO Y MANUALES SOBRE OPERATIVAS COMERCIALES-FUNCIONALES

Y ORGANIZACION ADMINISTRATIVA DEL MERCADO DE CONCENTRACTION

DE LA CIUDAD DE CORDOBA.

I.

INTRODUCCION

1.

El presente trabajo abarca la
operacidn comercial {(Capitulos 2 a 5), la operacidn
fisica y funcional (Caps. 6 a 9) y la organizacidn ad
ministrativa y regimenes de faltas, tarifario y orga-
nico Caps. 10 a 13 del Mercado de Concentracidn de la
Ciudad de Cérdoba, en su primera etapa de funciona-
miente v en lo que se refiere, exclusivamente, a las
actividades que se desarrollaran en el recinto propio

del Mercado.

Las nermas propuestas desarro-
llan las pautas y criterios establecidos en el Estudio
del Mercade ya efectuado, amplian y completan , en par
ticular el "Modelo Qperativo" descripto en el Informe
homénimo, y aplican, cuando corresponde, las prescrip-
ciones de la Ley N° 18.227 v del Reglamento-tipo apro-
bada por Reeoluc1on N°® 1048 de la Secretaria de Comer-

cic de la Nacidn, de fecha 17 de mayo de 1973.

Se ha partide, ademias, de las

sigulentes hipbtesis:

1°) E1 Mercado cuenta con un drgano propic de gobiler-
no v administracidn, designado genéricamente "Au-
toridad del Mercado"; con un "Consejo del Merca-

do'", constituldo de acuerdo con el Art. 13° de la
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3°)

49)
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Ley 19.227, y con un "Tribunal del Mercado'", cuya
integracidn y funciones se proponen en el Art.

10.7 del presente trabajo.

La Autoridad del Mercado tiene una organizacidn
interna muy restringida y encomienda a terceros,
por concesidn o contrato, la presetacidn de todos
los servielos no Administrativos, incluidas las
funciones de informacién para Operadores y de ins-

peccibn y control.

Las fuentes de recursos de la Autoridad del Merca-
do estén diversificadas, buscando un costeo direc-
to de los distintos usos y servicios del Mercado,
en lugar de aplicar un criterio de agregacidn, co-
mo seria el de concentrarlos en 105 pagos por uso

de espacios comerclales.

El abastecimiento a la poblacidn, debido al caric-
ter critico de los productos comercializados, debe
ser ininterrumpido, tanto en lo que se refiere a
los horarios y servicios propios del Mercado como
a las obligaciones contraidas por los vendedores

que los utilicen.

Definiciones previas

En el Capitulo 1 se define el
objeto y el alcance del trabajo v se desarrclla un
léxico destinado, por una parte, a precisar el sig-
nificado de las expresiones utilizadas en el texto,
y por.la otra, a clarificar la toponimia del Merca-
do, asignando a cada elemento fisico una designa-

cidn especifica. En algunos casos la designacidn a-



doptada no coincide con la que figura en las des-
cripeciones y planos del Estudio, pero ha sido esco
gida para lograrn, en todos los casos, un sentido u
nivoco vy precisd. Nada obsta, sin embargo, para mo
dificar los nombres propuestos, si se los hallara
mejores, slempre que se mantenga el criterio de

precisidn v uniformidad que se tratd de satisfacer.

La organizacidn comercial desa
rrollada en los Capitulos 2 a 6 responde al "Mode-
lo operativo" y a las prescripeclones de la ley
19.227 en cuanto a la naturaleza de las operaclo-
nes, mercaderids y operadores del Mercado. Recoge
ademids la experiencila nacilcnal e internacional en
1o que se refiere al tratamiento de cada caso par-
ticular. Cabe formular, sin embargo, dos aclaracio-
nes relativas a la forma de‘pago de las operaciones
y a la adjudicacidén fisica de 1los espacios comercia

les.

3.1 Forma de pago: ELl Art., 2.4 del trabajo "mantie-

ne la forma de pago, sin dinero en efectivo,

prevista en el "Modelo operative" (apartado 1.5
pég. 77) pero admite, como excepcidn, la compra
efectuada en puestos de venta de playa libre,
para brindar més_facilidadés a los productores
que los utilicen, que se supcne provendran de
ia capa més modesta de ese sector. El uso inde—
bido de este privilegio por Operadores de otras
categorias o condiciones puede ser prevenido me
diante la adopcidn de normas adicionales, que
dictaria la Autoridad del Mercado, establecien-

do que el uso no esporidico, vale decir conti-
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nuado, de puesto de venta significard la _
prohibicidn, para quilen incurra en ello, de o-
perar en playas libres, aunque se le permitil-
ria seguir introduciendo su mercaderia si con-
formara alguna de las otras categorlas de Ope-
rador Vendedor previstas en el Reglamento y

cumpliera las condiciones alli estipuladas.

- .

3.2 Adjudicacidn fisica de ‘espacics comerciales:

El criteric adoptado para la adjudicacidn fisi -

ca de los espacios comerciales y, en particu-
lar, de los locales de venta de las naves co-
merciales, se.ajusta a los paridmetros expues-
tos en el Apartado 1.8 del '"Modelo operativo™
y a los objetivos generales de transparencla
comercial que inspiraron la Ley 19.227, todo
lo cual puede resumirse como principios de e-
quilibric, equidad, recorrido-tipc, rotacidn o
bligatoria vy polivalencia. La aplicacidn prac-
tica de estos prineilpios al caso particular
del Mercado de Concentracidn de la Ciudad de
Cérdoba conduijo a adoptar. un procedimiento de
distribucidn tentativa de los espaclios comer-
ciales, basado en un "esquema de equilibrio co
mercial' que la Autoridad del Mercado debe es-
tablecer previamente, de acuerdo con la compo-
sicidn real de la plaza, las tendencias mani-
fiestas de la cemercializacidén frutihorticola
v los objetives que los poderes publicos hayan

decidido alcanzar en esa materia.

El procedimiento se exporie, es-

A



quemidticamente, en 1®s Articulos 4.3.3 y 5.2 del
trabajo. Para mayor claridad desarrollaremos un e-
jemplo 1maginario. que, por razones de comodidad,
simplificaremds'al maximo. A tal fin supondremos
que sdlo operan productores individuales, produc-
tores asociados y' consignatarios (o sea que no a-
parecen importadores ni mayoristas entre los Ope-
radores Vendedores) vy que todas las concesiones
son anuales, de acuerdo con el Art. 4.3.2.D (o sea
que no hay vendedores temporarios ni estacionales).
Supondremos también que el "mo
delo de equilibric comercial" adoptado contiene la

siguiente distribucidn de los Operadores Vendedo-

res:

Por categorias comerciales Por escala empresaria
Productores individuales.... 45% Pequefios. ...veeuen.. 60%
Productores asocilados....... 32% MedianoS...v.uve...27%
ConSignatarioS.,veessvsssaes 23% GrandesS.......... ..13%

De acuerdo con la terminologia
adoptada (ver 1l.u4) cada nave comercial queda subdi
vidida en dos "alas" por el pasillo transversal y
cada ala estd dividida en dos "sectores', uno a ca
da lade de la playa libre. Designaremos "sector
central al gque se ewtiende entre la playa libre y

el pasillo transversal de la nave y ''sector de cabe
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cera'' al restante!

Segiin el procedimiento descrip
to en el trabajo (Art. 5.2.B) en cada ala deben es
tar representadas las tres categorilas comerciales
del‘ejemplo. Cada ala comprende 28 "mddulos™ que“dg
ben distribuirse en locales 'normales” de un mbdulo
{(correspondientes a Operadores de pequefa escalal,
"medianos" de un mdédulo y medio, y "grandes" de dos
médulos, en las proporciones fijadas en el "esque-
ma de equilibrio comercial", En nuestro ejemple la
distribucibén de mddulos que satisface esa condicidn
arroja 22 locales por ala, repartidos del siguiente
modo: 13 normales, & medianos vy 3 grandes (donde se
cumple: 13 x 1M + 6 x 1,5M + 3 = 2 M = 28M).

Los 22 locales deben repartirse
entre ambos sectores del ala. Una distribucidn. posi

bie seria:

Cabecera L i i0
Central S ___ 2 A
TOTALES 13 B 3 22

donde se cuiple: Ux1iM + Ux1,5M + 2x2M = 9xIM + 2x1,5MF1wZM=14M

Los 27 locales deben ser luego a-

signados a las ires categorias comerciales registra-
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das, en las proporciones dadas por el "esquema de
equilibrio comercial"”. Los productores individuales
deben contar con el 45% del total, o sea 10 locales
los asociados con el 32%, o sea 7 locales y los con-
signatarios con el 23% restante, o sea 5 locales por
ala. Un reparto de las tres dimensiones de locales
entre las tres categoriias respetando, 10 mds aproxi
madamente posible, la distribucidn del "esquema', a-

rrojaria el siguiente cuadro:

CATEGORIAS © TAMARNO DEL LOCAL ‘ TOTALES

Wormal Mediane  Grande For ala Mercado

Produc. individua

5 3 1 10 80

Produc. asociaddoes l 7 1 7 56
Consignatarios 3 1 1 5 Lo
Totales For ala 13 B 3 22 ——
Mercado 1oy 48 24 - 176

Los valcores de la Gltima columna
que suponen cuatro ndves comerciales en la Pramera
etapa del Mercado, indican los "cupos maximos” por
categoria comercial, de este ejemplo imaginario,
que deben descomponerse en los "cupos parclales” de
escala empresaria correspondiente. Segin este ejem-
plo el Mercado admitiria hasta 48 pequefos producto-
res individuales, 24 medianos y 8 grandes producto-
res individuales. De acuerdo con el procedimiento de

seleccidn descripto en 21 Art. %4.3.3, dentro de cada

— b - . PR Y . oalh A e
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grupo de productores individuales tendrian priori-

dad los que intrudujeran mayor variedad de mercade-
ria, para que prevalezca el principioc de polivalen=-
cia. A igualdad de condiciones se preferiria el que
vendiera mas (mayor lote minimo garantizado) y a 1-
gualdad de lote, el de mayor antiguedad en la acta-
vidad. Si los productores individuales admitidcs en
el concurso de seleccidn hubieran sido, seglin su es
cala empresaria, 60, 30 y 505 los 12, 6 v 2 exceden
tes integrarian las "mdminas de reserva'" a las que

se refiere el Art. 4.3.3.

La adjudicacidn definitiva de

locales, por sector, seria la sigulente:

CATEGORTAS SECTOR CABECERA SECTOR CENTRAL TOTAL

Norm. Med. Grande Subtotal Norm Med Grande Subtot.

Prod.indiv. z 2 1 5 i 1 0 5 10
Prod.asoc. 1 1 3 b 7
Consignat. 1 1 [ 2 2 0 1 3 5
TOTAIES L 4 2 10 9 2 1 iz 22

4, Furicicrnamierito del Mercado.

Como en el caso de la organiza-
cibn comercial se desarrcllia, en los Capitulos 6 a 9, el
Manual de Operacidn Funcional con un grado de detalle com
patible con el cardcter del trabajo. Se ha considerado

preferible adoptar este temperamento y dejar a las futuras
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autoridades del Mercado la tarea de dictar resoluciones
esﬁecificas que adecuen estas normas a lo que aconsejern
la préciica vy la experiencia. Por oftra parte, cuanto mas
minucicsos son los manuales m&s dificil es controlar su
cumplimiento y més proclives resultan al establecimiento
de practicas ilegales y hasia inmorales, implantadas mu-
chas veces para sortear exigencias que complican excesi-
vamente una actividad que, por Su propia naturaleza y la

de sus agentes, debe ser extremadamente fluida y simple.

FEsta prevencidn es de suma lm-
portancia en 1o que se refiere a la documentacidn que
debe acompafar a la mercaderia (guias y facturas) cuyoc
disefic y contenido deben simplificarse al maximo, hacién
dola lo mis parecida posible a 1los papeles utilizados ha
bitualmente por camioneros y minoristas. De 1o contrario
se convertirin en una exigencia de dificil cumplimiento
y se perderd, como ha ocurrido en otros casos, un instru
nento esencial de la trasparencia comercial. En este sen
tido es aconsejable evitar la tentacién, frecuente entre
analistas de gabinete, de aprovechar el formulario para
obtener otras informaciones que podran ser muy interesan
tes pero que no hacen al objeto especifico del documen-
to. En lo posible el formulario deberi ser disefiado por
1os usuarios (vendedores y minoristas) y adaptado, pero
no enriquecidc, por la Autoridad del Mercado para ade-

cuarlo al medic de procesamiento de informacidn que se

decida utilizar.

En cuanto a los "servicios auxi
liares" descriptos en el Cap. 9, cabe recordar ijo ya ex
presado respecto de la forma de pago {que s= desarrolla

como "liguidacidn bancaria de operaciones’ en el Aparta

.9
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do 9.2) y reiterar que el trabajo parie de 1la hipbte-
515 de que todos estos servicios serdn encomendados a

terceros, . bajo supervisidn de la Autoridad del Mercado.

Régimen de faltas.

En el Capitulc 10 se desarro-
1la el tema de las sangiones aplicables a los Operado-
res del Mercado por infracciones a las normas reglamen-
tarias, tomando como base lo prescripto en el Aprt. 27°
de la Ley N°19.2?7, que estipula expresamente las de
cardcter disciplinario. E1 Art. 10.5 del trabajo resuel
ve los recurscs de apelacidn en jurisdiccidén del Merca
do , pero cabe recordar que, de acuerdo con el Art. 27
antes citado, las sanciones son recurribles ante la au-
toridad de aplicacidn de la Ley 19.227 Yy que, en virtud
de lo que ‘también alli se dispone, la Secretaria de Co-
mercio de la Nacidn dictd, el 20 de jurio de 1876, la
Resolucidn N°188, que establecid el procedimiento a se-
guirse en tales casos., Debe entenderse, por lc tanto,
que la norma incluida.en este trabajo propone simplemen
te una alternativa de descentralizacién, pero no preten
de reemplazar al sistema juridico de la Constitucidn Na
cional, que ofrece garantias suficientes para resistir
y doblegar las decisiones injustas o inconstitucionales

que afecten a los particulares.

i En cuanto a las sanciones pecu-
niarias se propone un porcedimiento cbjetivo y de extre
ma simplicidad, basado en la utilizacidn de un mddulo
punitorio, denominado "cargo bdsico", que no ocbligaria
a modificar constantemente la reglamentacidn por motivo
de la constante pérdida del valor adquisitive de la mo-
neda.

.10
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Régimen tarifario

Como se sefiald al comienzo, el
criteric adoptado al proyectar el régimen tarifario del
Mercado fue diversificar las fuentes de recursos, gravan
do directamente los distintos usos de serviclos en lugar
de incluirlos en ¢l page de canones y arriendos de espa-
cios comerciales, En cuanto a las distintas modalidades
propuestas tienen caracter indicativo y estdn sujetas a
la politica que, en definitiva, se adopte respecto de la
financiacidn de los gastos e inversiones del Mercado.

- .

Régimen orgénico

- Las misiones y funciones desa-
rroliadas, sintéticamente, en =l Capitulo 17 respetan la
organizacidén administrativa presentada como "Organigrama
final" en el Apartado 3 del Capitulo XIV del Estudic, ha-

clendo la salvedad que las dotaciones alli indicadas, que

se reproducen sin camblos, son susceptibles de modifica-~

cidn segin lo aconseje la practica. Se ha considerado sa-
iudable iniciar las actividades del Mercado con una dota-
cidn administrativa muy restringida, a condicidn, claro
estd, de que una dedicacidn mds absorbente y una respon-
sabilidad mayor de los funcionarios vayan acompafadas por

la remuneracidn y calificacidn debidas,
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. MODELO TEL MERCADO

GENERALIDADES

1.1 Objeto

El presente Modelo tiene por ob-
jeto establecer los aspeétos principales del funcionamien
to comercial, administrativo y fisico del Mercado de Con-
centracidn de la Ciudad de Cbrdoba y son la base de las
normas especificas que deberid dictar, en uso de sus atri-
buciones, su Orgario de gobierno y administracidn.
Alcances

El presente trabajo se mefiere
inicamente a las operaciones y actividades del Mercado de
Concentracidn de CdOrdoba que se desarrollaran exclusSiva-
mente en el recintoe del Mercado vy durante la primera eta-

pa de su funcicnamiento.

" Autoridad de aplicacidn

El presente Modelo seri aplica-
do y controlado por el organismo piblicc ¢ privado que
tenga @& su cargo el goblerno y administracidén del Merca-

do de Concentracidn de la Ciudad de Cdrdoba.

" Terminologia utillizada

En el presente trabajo se utili-
zan 1as sigulentes expresilones con el significado gue se

indica a continuacidn:

\cceso de nave, cualquiera de las entradas de una nave

comercial. Puede ser "de cabecera'" o "lateral" segl(n que

corresponda a un pasillo central o a uno transversal.
. o



Agencia bancaria del Mercado, cualquiera de las entidades

financieras incorporadas al sistema de liigquidacidn de ope
racicnes basado en la utilizacidn de las credencilales de

los Operadores Compradores.

Ala de nave, cada uno de los tramos de una nave comercial

que se extienden a ambos lados del pasillo transversal.

" Andén de carga,plataforma lateral de una nave comercial o

de acopio destinada para.la carga o descarga de bultos,
En las naves comerciales estd subdividido longitudinalmen

te en franjas de almacenamiento y de circulacidn.

- Andén de control, plataforma prdxima a una entrada del.

Mercado donde se efect@a la descarga y carga de vehiculos

sometidos a control de composicidn.

“Autoridad del Mercado, organismo piblico ¢ privado a car-

go del gobierno vy administracién del Mercado, y también
sus funcionarios ¢ agentes en ejercicio de sus atribucio-

nes.

~

Bar-confiteria, cada unc de los locales gastrondmicos si-

tuados en las naves comérciales y destinados para operado

res y empleados del mercado.

" Badscula de control, aparato para pesar vehiculos situados

proximo a una entrada del Mercado.

" Bulto, desginacidn genérica de los fardos, bolsas y cajo-
nes que permiten manipular la mercaderia.

4
[

" Cabina de contrcl, cada una de las situadas en una entra-

.13
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da del Mercado, donde se detienen los vehiculos de trans-
porte, al entrar o salir del Mercado, para entregar la do-
cumentacidn que accmpafia a la mercaderia.

Cabina principal, la preparada para atencibn del piblico.

Calzada, parte de la calle destinada al transito vehicu-
lar.

" Calle de circunvalacidn, la que rodea a las naves comer-

ciales y a las naves de acoplo, destinada a transito rapi
do.

Calle de servicio, cada una de las dos calles, de senti-

do opuesto de circulacidn que separan las naves comercia-
les. Estd subdividida en franjas de atraque, de transito

y de estacionamiento.

Camino auxiliar, carretera paralela a la ruta provinclal

v lindera con el predio del Mercado, destinada a canali-

zar el transito hacia y desde las zonas anexas.

‘

Cam

1no provincial, carretera que desemboca en la ruta pro

vincial y constituye el limite QOeste del predic del Mer-

cado.

" Canal, cada una de las subdivisiones de la entrada del
Mercado, comprendidas.entre_isletas de control, destina-

dags ai paso de los vehiculos.

Canal descubierto, el exterior a la entrada del Mercado,

destinada para vehiculecs cuvas dimensiones excedan la al-
tura de paso de aquélla.

.14
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" Cierre del Mercado, cada uno de los periocdos comprendi-
dos entre los horarios de abastecimiento y de venta, du
rante 1o0s cuales el Mercado permanece cerrado al pabli-

cOo.

Cochera, espacio destinado para estacionamiente de un

vehiculo.

Consejo del Mercadc, organismo creado por el Art, 13°
de la Ley N°19.227.

Changarin, el que mueve bultos dentro del recinto del
Mercado. '

Dependencias del Mercado, edificios situados en las zo-

nas anexas, que alojan servicios administrativos, auxil-

liares y complementarios del Mercado.

Jependencias Administrativas, el Centro Administrativo

del Mercado.

Dependencias comerciales, el Centro Comercial, el Su-~

permercado Mayorista y Mercadc Minorista, el Motel y el

Restaurante del Mercado.

Dependencias auxiliares, el conjunto destinado a los ser

viclos de sanidad, de seguridad y de movimiento de bul-

tos.

Depbsito de mercaderias, cada una de las subdivisiones

fisicas de una nave de acopio.

Entrada del Mercado, cada una de las construccicnes por

donde ingresan los vehiculos al recinto del Mercado.

L15
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Entrada  principal, la situada en el sector de acceso

principal.

-

Entrada Sur, la situada en el sector de acceso Sur.

Espacio comercial, designacidn genérica de 1os espacios

destinados para venta y almacenamiento de mercaderias.
Especie, producto frutihorticola definido por variedad,

calidad y tamafio, grado de madurez u otras caracteristi-

cas adilcicnales.

Especies significativas, las que en conjunto representan

el ochenta por ciento del consumo total.

- Esibiban, Conjunto de bultes apilades.

Fietero comisionista o distribuldor, transportista que ad-
quiere mercaderias por encargo de terceros y la entrega en

los locales de los compradores, mediante el pago de una ©o
misidn,

" Fletero externo, transportista que lleva la mercaderia ad-

quirida por un Operador Comprador hasta el local comercial

de dicho comprador, mediante el pago de una tarifa estipula
da.

andén de cargas, adyacente al local de ventas, destinada

para estibar envases vacios.

"ranja de atraque, subdivisidn longitudinal de una calle

de serviclo, adyacente al andén de cargas, destinada para
vehiculos que cargan o descargan bultos.

.16
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" Franja de circulacibn, subdivisidn longitudinal de un an-

dén de cargas, adyacente a la calle de servicio, destina-

da para circulacidn de changarines.,

-+

Franja de estacionamiento, subdivisién longitudinal de una

calle de servicio, opuesta a la nave comercial.

Franja de exhibicidn, cada una de las subdivisiones longi-

tudinales situadas a ambos lados de un pasillo central, que
se destinan para exhibicidén de mercaderias del local corres

nondiente.

Tranja de tréinsito, subddvisidn longitudinal de una calle

de servicio destinada para cimeulacidn de vehiculos.

" Tsleta de control, cada una de las plataformas de una en-

trada del Mercado donde se encuentran las cabinas de con-
trol.

cie que se venden de una scla vez,

" Mercaderia, productc comerclalizado en el Mercado.

' Mercado, Mercado de Concentracidn de la Ciudad de Cérdoba.

También sindénimo de Autoridad del Mercado.

- Mbdulo comercial, unidad minima de superficie comercial

utilizada como unidad de cuenta para adjudicar espaclos co

mercliales.

Nave comercial, cada uno de los pabellones destinados para

Local de venta: espacio comercial definido por subdivisig™
0 aidil e

nes fisicas de una nave comercial. "
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para almacenamiento v venta de mercaderias.

" Nave de acopio, cada uno de los pabellones destinados exclu

- = . - . . -
sivamente para almacenamiento de mercaderias de Operadores

Vendedores.

tas, para uso exclusivo del Operador Vendedor, situada en

un entrepiso.

perador, perscna de existencia visible o ideal, autoriza-

da para vender ¢ comprar en 1 Mercado.

Pasaje, espacio libre de un local de ventas o depdsito de
mercaderias, destinado para circulacidn de personas y bul-
tos,

Pasillc, espacio libre de una nave comercial destinado pa-

ra circulacidén de compradores.

Pasillo central, el que se extiende a lo largo de la nave.

Pawi1llo ‘transversal, el que la atraviesa por su parite me-

dia.

Playa de espera, espacio libre del sector de acceso prin-

cipal destinade para estaclonamiento de vehiculos arriba-
dos durante un clerre del Mercado o almacenamiento tempo-

rario de bultos no admitidos al recinto del Mercado.

Playa libre, espaclo libre de una nave comercial destinado

para productores que comercialicen su produccidn por dia.
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" Predin del Mercado, terreno destinade para el desarrollo

del Mercado y actividades cconexas. Se subdivide en: recin
to del Mercado; wonas anexas; arca de reservai centro de

cargas: ruptura de cargas feryoviarias.

Puesto de venta, cada uno de los espacios comercilales de-

marcados horizontalmente en una playa libre..

Recinto del Mercado, parte del predio del Mercado donde

se desarrollan las operaciones comerclales, delimitada
fisicamente y provista de entradas proplas. Se subdivide
en: sector de ventas; sector de almacenamiento; sector de

acceso principal y sector de acceso Sur.

Ruptura de carga, descomposicidn de una carga a granel en

bultos.

Ruta provincial, carretera designada como Ruta Provincial

M° 19 que constituye el limite Sur del predic del Mercado.

Mercado gue lindan con las carreteras y contienen las en-

tradas del Mercado y las. instalaciones destinadas para con

trol de vehiculos. - -principal, €1 que linda con el cami-
no provineilal --8Sur, el gue linda con la ruta provincial,

Sector de almacenamiento, parte del recinto del Mercado

donde se enduentran las naves de acopilos

Sector de nave, cada uno de los tramos de un ala de nave

que se extienden a ambos lados de la playa libre.

Sector de ventas, parte del recinte del Mercado donde se

gncuentran las naves comerciales.



Senda peatonal, demarcacidn horizontal de una calzada por

donde deben atravesarla 1los peatones.

Servicio completo, el prestado por Operadores vendedores

que entregan la mercaderia en el local del Operador Compra-

dor. También: servicio puerta a puerta.

- Taller del Mercado, edificio destinado para talleres y al-

macenes de repuestos del Mercado.

Transferencia de bultos, transporte de bultos desde un Si-

+i0 de almacenamiento a otro (vg. depdsito a local de ven-

+a) ambos dentro del recinto del Mercado.

" Transportista, persona de existencia visible o ideal que

transporta exclusiva y habitualmente productos frutihorti-

colas.

tre el vecinto del Mercado y la ruta provincial, destinada
para dependencias del Mercado. Se subdivide en: zona admi-
nistrativa, donde se alza el Centro Administrativo; zona

comercial que contiene las dependencilas comerciales, y zC

na de servicios, que contiene las dependencias auxiliares.

2. OPERACTONES

2.1 Operaciones autorizadas

v

En el recinto del Mercado sbdlo
se podri operar en una o mas de las siguientes modalida-
des comerciales: venta al oido, venta de servicic comple-
to, venta en consignacién, venta en subasta, préstamo in-
teroperadores, ruptura mayorista de cargas ¥y acopio tempo

rario.

]
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.1, Venta al vldo: Es la transaccidn efectuada con la pre-

sencia fisica del comprador, el vendedor y la mercade-

ria, en el lugar de :ventas.

Venta de‘servicic completo: Es la efectuada mediante

el transporte, por persona autorizada, desde el Mercado
hasta el local del comprador, de mercaderia que ha sido
adquirida por via postal ¢ telefbnica, o por contrato
de suministros registrado en el Mercado.

Venta en consignacidn: Es la efectuada al oido pero por

cuenta y orden de un productor, mediante el page de una

comisidn,

Venta en subasta: Es la venta de lotes de mercaderias

g1n Dpresencia fisica, excepto muestras, en ruedas cele-
bradas en la sala de remates del Mercadoe. Las subastas
se anunciarin al iniciarse el horario de ventas del Mer
cado, indicé&ndose sitio, hora y volimenes, totales y

de cada lote, a rematarse an cada subasta. Los remates
de grandes y de medianas cantidades podrin hacerse en
horarios diferentes. Los lotes de cada subasta seran

de volumen homogéneo.

Préstamo intercoperadores: Es el suministro con cargo

de devolucidn de mercaderias para completar existencias,

hecho entre locales de venta pertenecientes a distintos

cperadores , con conocimiento de la Auloridad del Mercado.

Rupitura mayorista de cargas: Es la descomposicién o re-

composicidn, de una carga introducida al Mercado, en 10

tes menores ¢ en bultos para su distribucién entre ope-
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radores vendedores o su reexpedicidn a otros mercados

de concentracidn.

Acopilo temporario: En el almacenamiento de mercaderias

en los espacios destinados para tal fin, para ser ven-
didas posteriormente en el Mercado en alguna de la mo-

dazlidades autorizadas.

venta entre operadores vendedores ni la venta al menu-
deo de las mercaderias en oferta. La infraccidn a esta
norma se considerard falta grave. En horario diferen-
ciado puede ser autorizada la venta al menudeo, siem-

pre por bulto,

te en los sitios destinados para tal efecto en las na-
ves comerclales y de acopios, vale decir en locales y
puestos de venta y en depdsitos de mercaderias, La Au~
toridad del Mercado estard facultada para hacer retirar
del recinto del Mercado, con auxilio de la fuerza plbli

ca si fuera necesarioc, a las personas, sus vehicules

'y su mercaderia, que operen fuera de los espacios co-

merciales antes mencienados. La infraccidn a esta nor-

ma se considerarid falta grave.

Forma de pago: Las compraventas se concretaran tnica-

mente al contado, sin. dinero en efectivo y a través

del sistema de cuenta corrientes bancarias previsto-

en este Modelo, Cualquier operacidn de crédito deberd hacerse

741 bis

R A T T— ’ - P — i,l';. Y

e



2.5

con intervencidn de la o las entidades financileras que in-
tegren dicho sistema de liquidacidn bancaria de operacio-
nes. S6io podrén abonarse en efectivo las compras en pues-

tos de venta de playa libre.

Las operaciones se documentaran
obligatoriamente mediante los formularios previstos en es
te trabajo y utilizando formatos y disehos aprobados por
la Autoridad del Mercado.

2.6 Actividades permitidas

2.8

En el recinto del Mercado sdlo
se permitirén, aparte de las operaciones descriptas en
el Art. 7.1, las actividades desarrolladas por 10s servi-

c10s auxlliares del Mercado que se describen en el Capi-

tulo 9.

A) En el recinto del Mercado
no se permitira desarrollar otra actividad que las des-
criptas en los Arts., 2.1 y 2.6, ni la presencia de ven-
dedores ambulantes de cualguier tipo, asi como tampoeo
la instalacidn de quiescos o0 construcciones similares,

con la excepcidn prevista en el Art. 2.8.B.

B} Quedard expresamente prohi-
bido el expendio de bebidas v comestibles y la realiza-
cidn de reuniones gastrondmicas, fuera de los locales

destinados para tal fin de las naves comercilales.

Actividades autorizadas

A) Se autorizard el funciona-

.27
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miento de servicios gastrondmicos y la habilitacidn de o-
ficinas de informacién.y de dependencias administrativas
vinculadas al Mercado, en los locales previstos a tal e—

Tecto en las naves comerciales.

B) La Autoridad del Mercado po-
drd autorizar, a titulo temporario y fuera de los pasi-
1los de las naves comerciales, la instalacidn de Pequefios
quicscos de instituciones de bien pablico.

" MERCADERTAS

Productos comercializables

En el Mercado s&lo podran co-

mercializarse productos horticolas y fruticolas frescos.

Condiciones de la mercaderia

3.2.,1 Condiciones a cumplir: La mercaderia deberd estar

en buenas condiciones bromatolégicas, de higiene y
de conservacidn, y bien acondicionada en envases
también adecuados que permitan su correcta identi-
ficacidén en materia de especie, variedad y cali-
dad.

3.2.2 Tacultades de la Autoridad del Mercado: La Autori-

dad del Mercado pedréd negar autorizacidn para in-
troducir mercaderias y podra rechazar la que, a su
solo juicio, carezca de condiciones minimas de hi-
giene o conservacidn, o esté acondicionada en enva
ses inadecuados o en mal estado, asi como también
podra exigir la realizacidn de controles bromatold

gicos si lo considerara necesario.
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3.2.3%

3.2.4%

Actos punibles: En relacidn con la mercaderia re-

chazada se consideraradn faltas graves: su intro-
duccitn al Mercado, su aceptacidén por un Operador

comprador y la falta de retiro por el transportis
ta.

por mal estado de higiene o0 de conservacién del
producto o del envase ser& apelable ante el Conse

jo del Mercado, no asi el rechazo fundado en razo

nes bromatoldgicas.

3.3 Introduccidn de mercaderias

3.,3.W

mercaderia que no esté acompafiada con la "Guia de

productos” prescripta en este trabajo (Ver 7.1.1).

' Mercaderia en ‘trdnsito: Si la carga transportada

incluyera productos frutihorticolas destinados a
otro u otros destinos, o articulos y productos no
frutihorticolas comercializables en el Mercado, di-
cha circunstancia deberd constar en una "Declara-

cidn de mercaderias en transito". (Ver 7.1.6).

- Mercaderia reintruducdida: La mercaderia adquirida en

el Mercado que sea reintroducida por haber sido de

vuelta por el comprador deberd figurar como tal en

la "Guia de productos",

......... oA

Mercaderla sin destinatario: La mercaderia introdu-

cida gue no encuentre su destinatarioc deberi reti-

rarse del Mercado sin demora y podri& ser reintrodu-

In3
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.3.5

cida a nombre de un Operador consilgnatario u otro
Operador vendedor, bprevia confeccidn vy presenta-
cidn de nueva "Guia de productos® en una entrada

del Mercadao.

Mercaderia en condiciones irregulares: La mercade-

ria rechazada por caondicilones-irregulares debera
deducirse de la "Gufia de productos" y depositarse
previa identificacidn, en el sector de la playa
de espera afectado a tal destino, donde deberid re
cogérla el transportista introductor al retirarse

del Mercado.

Cargcas sin documentar: No podrd introduclrse ningu
na carga que carezca de la documentacidn prescrip-
ta en los apartados precedentas. La presencia de
carga sin documentar se considerard falta grave si
se tratara de productos comerclalizables en el Mer
cado, v falta importante en los restantes casos,
Las sanciones se aplicarén al Operador responsa-

hle del transporte vy seran inapelables.

3.4 Retiroc de mercaderias

La mercaderia retirada del Mer-

cado deberd acompafiarse con los sigulentes documentos

-
sagun el caso:

3.4.1 Mercaderia adquirida en el Mercado: Deberid acom-

pafiarse con la "Factura de venta" prescripta en

esteitrabajo (Ver 7.2.2),

3.4.2 Mercaderia en transito y cargas no destinadas al

" Mercado: Deberd acompafiarse con la "Declaracidn'



a que se reflere el Art. 3.3.2,

donde conste 1la

visacidn hecha al ingresar al Mercado.

3.4 .3 Mercaderia introducida y no vendida: Deberd acompa-

Aarse con una '"Declaracidn de mercaderia no vendl-

da (Ver 7.1.1), la "Guia de productos” presentada

al ingresar al Mercado y copia

de las "Facturas de

venta" de las mercaderias vendidas, para verificar

los totales correspondientes.

3. 4. Mercaderia sin documentacidn: No podra retirarse

del Mercado ninguna carga que carezca de la docu-

mentacidn prescripta en este trabaio. De presentar

se el caso, el transportista estacionard su vehi-

. - .
culo en 1 s1itic mas proximo a

ia salida del Merca

do v se munirad de la documentacidén faltante, denun

ciando el extravio si fuera el
1ir del Mercado. La omisidn de
considerard falta grave y hara

al personal del Mercado que la

caso, antes de sa-
estos regquisitos se
pasible de sancidn

posibilite.

3.4.5 Mercaderia no retirada: lLa mercaderia adquirida de-

bersi retirarse del Mercado durante el horario de

ventas. La mercaderia no retirada en ese periodo se

considerard remanente a los-efectos del Art. 3.5 ¥

no podrd ser reclamada por ningin Operader Compra-

dor. La infraccidn a esta norma se considerara fal

Ta grave,.

3,5 Mevcaderia remanente:

La mercaderia sobrante en los

locales de wenta y depdsitos al finalizar el horario de

ventas, deberd figurar en una "Declaracidén de remanen-
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3.6

tes’ (Ver 7.1.3) que el Operador vendedor deberd entregar
a la Autoridad del Mercade antes de la hora sigulente a la
finalizacidn del horaric de ventas.

Mercaderla almacenada fuera del Mercado

Los Operadores vendedores que
posean mercgderia almacenada en maduraderos o frigorifi-
cos situados fuera del Mercado y dentro del &rea servida
por éste, deberln comunicarlo a la Autoridad del Mercado

antes de Iniclarse el horario de ventas, mediante una

"Declaracidn de oferta fuera del Mercado" (Ver 7.1.53%.

Dicha mercaderia podrd sufrir los mismos controles gque
la introducida al Mercado y los establecimientos que las
almacenen, que deberdn figurar en un Registro especial
del Mercado, podran sufrir las mismas sanciones que los

Operadores del Mercado.

~Tenencia y transporte de mercaderia

La Autoridad del Mercado podra
exiglr en cualquier momento Ia justificacidn de la tenens
cia de la mercaderia por el transportista respectivo e
impedir el ingreso de vehiculos de transporte que no refi-
nan las condilciones de higiene adecuadas o no cumplan nor
mas publicas relativas a vehiculos en general y a medios
de transporte de substancias alimenticias en particular.

de mercaderias

El almacenamiento de las merca-
derias, tanto en locales y puestos de venta como en 1os

depdsitos respectivos deberd ajustarse a las prescripcio-
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nes de este trabajo relativas a utilizacidn de espacios
comerciales. La infracceidn a dichas normas se considera

r4 flata leve.

" Almacenamiento fuera-del Mercado

Mo se permitird introducir mer-
caderias procedente de sitios de almacenamiento situa-
dos fuera del Mercado que no sean maduraderos o frigo-
rificos inscriptos en el Registro especial del Mercado.

Almacenamiento de envases vaclos

Los envases vaclos podra alma-
cenarse Unicamente en los andenes de carga de las naves
comerciales, en la franja de almacenamliento advacente
al local de venta correspondiente y en las condicilones
estipuladas en este trabaio. El incumplimiento de esta

norma se considerarid falta leve.

" Mercaderia destinada & dependencias del Mercado

La mercaderia destinada a ser
consumida o vendida en dependencias del Mercado deberi
ser adquirida por los respectivos establecimientos pre
via inscripcién de sus titulares como Operadores Compra
dores. La infraccidn a esta norma se considerara falta
grave.,

" Mercaderia en oferta

Se entenderd por mercaderia en
oferta al iniciarse el horarioc de ventas, la suma de:
a) la introducida o reintroducida al Mercado durante el
horario de abastecimiento precedente; b) la sobrante en
locales de venta y depdsitos de mercaderias; ¢) la alma

cenada en frigorificos y maduraderos fuera del tlercado.
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L. OPERADORES DEIL MERCADO

b.1 Categorias de operadores

4b.1.1 Definicidn: Se entiende por Operador a toda perso-

na de existencia visible o ideal autorizada para
vender, adquirir, introducir o expedir mercaderias

en el Mercado.

res Vendedores Gnicamente quienes vendan exclusiva
y habitualmente productos frutihorticelas y perte-
nezcan a una de las sigulentes categorias: Produc-
tores frutihorticolas, sus cooperativas y asocia-

clones; consignatarios de productos frutihortico-

las; importadores de productos frutihorticlas mayo
ristas y entes plblicos agrarios autorizados a ven

der su produccidn.

.1.3 Operadores Compradores: Podran actuar como Operado

res Compradores Unicamente quienes pertenezcan a

una de las siguientes categorias: Comerciantes mi-
noristas y sus agrupaciones; grandes compradores _
institucionales (hospitales, fuerzas armadas y de

seguridad, restaurante, cooperativas, proveedurias
supermercados, clubes, etc.J); exportadores de pro-
ductos frutihorticolas; reexpedidores que introduz
can mercaderias en otros mercados de concentracidn;
fleteros comisionistas; industrias de transforma-.

¢idn o envasado de productos frutihorticolas.

4.1.4 Introductores : Podrin introducir mercaderias sola-

mente los Operadores Vendedores y los Transportis-
tas registrados,

gL i
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4.1.5 Expedidores: Podran retirar mercaderias soclamente

4.

i

los Operadores Compradores y Vendedores, con vehi-
culos propios o contratados o a través de fleteros

comlisiconistas o externos.

Establecimientos dependientes:Los comerciantes ins

talados en las dependencias del Mercado, tales como
el Supermercadc mayorista, el Mercado minorista o
el Restaurante ceniral, que se provean del Mercado
deberén inscribirse en las categorias que corres-

pondan de Operadores: Compradores. -

.7 Depdsitos fuera del Mercado: Los frigorificos y ma-

duradercs que almacenen productos comercializables
en el Mercado deberdn inscribirse en un Registro es
pecial, sin cuyo regquisito no se admitird la intro-
duccién de mercaderias de esa procedencia. Los esta
blecimientos inscriptos estardn sujetos a los con-

troles prescriptces en el presente trabajo.

4.2 Tnscripcidn previa

Para poder actuar en el Merca-

do los Operadores de las distintas modalidades y catego-

rias deberdn estar inscriptos en los Registros abiertos

a tal efecto por la Autoridad del Mercado y poseer el do-

cumento {(credencial) que acredite tal condicidn.

" Inscripcidn de Operadores Vendedores

Los Operadores Vendedores de

todas las categorias, excluidos los productores que co-

mercialicen su produccidn exclusivamente en playas libres

guedarédn inscriptos en el Registro respectivo mediante el

procedimiento de seleccidn por concurso piblico de ante-
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cedentes que se describe a continuacidn:

4.3.1. LLamado a concurso: La Autoridad del Mercado, publi

card durante . ; . dias, el llamado & concurso para
seleccilonar postulantes y adjudicar concesiones de
explotacidn de locales de venta y depdsitos del Mer
cado, fijando lugar, fecha y hora de apertura de

las postulaciones.

Solicitud de espacio comercial: Los postulantes pre

sentarin una "Sclicitud de espacic comercial don-
de describirdn sus datos societarios (razdn social,
domicilio, naturaleza juridica, propletarios o di-
rectivos, inscripclones en registros phblicos, ete)
el nlmero de la cuenta corriente abierta en la a-

genclia bancaria del Mercado y las siguientes carac-

teristicas comerciales:

A) Rubro de actividad, que deberd ser exclusiva y

habitual, del ramo mavyorista frutihorticola,
B) Afic de iniciacidn de la actividad declarada.

C) Categoria de actividad, que deberd coincidir con

una de las incluidas en el Art. 4.1.2.

D) Duracidn de la actividad, encuadrada en una de

las siguientes modalidades:

D1) Anual, equivalente a actividad diaria duran-

te todo el ahno;

D2) temporaria, correspondiente a una actividad
desarrollada durante un plazo determinado,

una sola vez al ano;

D3) estacional, correspondiente a la venta de es

peciles sblo durante la época de produccidn.
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E) Escala empresaria, expresada en voliimenes tota-
les de especies significativas vendidas en el
periodo anualrprecedente y tomando comc base de
refersncia el volimen equivalente a la produc-
tividad promedio para el mddulo tipo. Se adopta
rén las sigulentes escalas de ventas: pequefia
(entre 1 y 1 1/2 mddulos); mediana (entre 1 1/2
y 2 mddulos) y grande (mlds de 2 mbddulos). Las
solicitudes de postulantes gue veden por debajo
del valor correspondiete a un mddulo se recha-

zaran de oficio.

F) Lote minimo de venta registrado en el periodo
anual precedente,

G) Espacio comercial requerido, expresado en metros
cuadrados de superficie intericr (entre particio
nes y clerres de aberturas) indicando por separa
do la destinada para ventas y la destinada para
depésito. Se indicard también, por separado,‘la
necesidad en materia de oficina. Deberi verifi-
carse una relacidn razonable entre la superfi-
cie comercial total y el vollinen de ventas decla
rado en el punto E). La Autoridad del Mercado po
dra peéhazar requerimientos que juzgue injustifi
cados y se reservara el derecho de asignar super

ficies acordes con los vollmenes declarados.

H) Participacidn porcentual de cada especie signifi-

cativa en el total declarado en el punto E).

4.3.3 Preseleccidn de postulantes
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Los postulantes que presenten datos socletarios satisfac-
torios y cumplan con la condiciones fijadas para cada ca-
racteristica comercial seran preseleccionados del siguien
te modo: Se los agrupafé primeramente por duracidn de la
actividad (punto D) vy, dentro de cada duracidn se los a-
gruparéd por categoria de actividad (punto C). Dentro de
cada categoria se los agrupard por escala empresaria
(punto E) y dentro de cada escala se los ordenarid por ma
yor variedad de actividad (punto 1). A igualdad de varie
dad se los ordenard por m ayor lote minimo garantizado
(punto F) y, a lgualdad de lote, se los ordenarid por ma-

yor antiguedad (puﬁto B).

ILa preseleccidn consistirid en
la confeccidn de ndminas de postulantes, agrupadas y or-
denadas de acuerdo con el procedimiento que acaba de des
cribirse, hasta completar en cada caso el cupo asignado
a cada categoria y escala comercial (ver Apartade 5,2).
Los postulantes excedentes, hasta un maximo de 10 por
némina, se mantendran en reserva, para reemplazar las ba
jas que se produzcan en las ndminas preseleccionadas du-

rante la sustanciacidn del concurso.

Las ndéminas preseleccionadas
y sus reservas, previa aprobacidn del Consejo del Merca-
do, se publicaran y exhibirdn durante. . . dias hébiles.
A continuacidn se abrird un periodo de . . dias hé&biles
para resolver las reclamacioneé, vy otro pericdo de. ,
dias hdbilies pava que los integrantes definitiveos de las
"nbminas ratifiquen su solicitud y aporten los comproban-
5 que les regulera la Autoridad del Mercado,

4,3.5, Notificacidn de la adjudicacidn
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Los postulantes ratificados recibirdn una "Cé&dula de noti-
ficacidn" donde constari el nimero y caracteristicas del
local de venta, y depbdsito en su casc, adjudicado y la fe-
cha fijada para la firma del contrato de concesidn, del
cual se acompafiard un modelo, junto con un ejemplar del Re

glamento del Mercado.

4.3.6 FTondo de garantia

En el lugar y fecha indicado en
la "Cédula de notificacién" y antes de la firma del con-
trato de concesidn, el adjudicatario deberi constitulr un
Fondo de garantia de cumplimiento de las obiigaciones con
tractuales, por un montc equivalente al 50% {cincuenta

por ciento) del cénon anual estipulado,

4.3.7 Credencial del Operador Vendedor

In el agto de la firma, la Au-
toridad del Mercado inscribird al adjudicatario en el Re-
gistro de Operadores Vendedores y le entregard la creden-
cial correspondiente, donde figurard su razén social, =l
nimero de insceipcidn asignado, la. fecha de vencimiento
de la concesibn y el niimero de su cuenta corriente en la

agencia bancaria del Mercado.

Los productores gque introduz-
can mercaderia propia para ser comercializada en puestos
de venta llenardn y presentaridn cada vez, en la cabina
principal de la Entrada del Mercado, una "Solicitud de
puesto” que hard las veces de "Guia de productos" y con-

tendrd la misma informacidn que aquélla. Abonardn en el
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acto el arriendo del puesto y recibiran una "Ficha de

puesto” con el numero correspondiente al gque se le asig-

La primera vez que presenten la "Solicitud de pues-

to" recibirdn un Nimero de inscripcidn que deberd figu-

rar en todas las Solicitudes que presente en adelante.

4.5 Inscripeidn de Operadores Compradores

4.5.1 Solicitud de inscripeidn: Para su inscripcién en el

(o]

Registro respectivo los Operadores Compradores debe-
rédn presentar una “Solicitud de inscripcidn" donde
conste, como minimo, la razdn social, el domicilio,
el ramo comercial y el volilmen promedio diario de ven
tas del establecimiento, como asimismo los datos del
vehiculo de transporte, si 1o tuviera, o del servicio

que utilizard, en casc contrario.

Condiciones minimas: La aceptacidn serd automatica

cuando todos leos datos de la Solicitud sean correc-
tos y el solicitante cumpla, ademids, con las siguien-

tes condiciones minimas.

A) 31 se tratara de comercilantes minoristas: Poseer
local de comercic habilitado por las autoridades
competentes para desarrollar el ramo de actividad
frutihorticola declarado v comercializar un vol{i-
men diaric promedio de productos frutihorticolas
no inferior a 20 (veinte)bultos.

B} Si se tratara de minoristas agrupados: Constituir
una organizacidn permanente que tenga como objeto
especifico la compra de mercaderias en gran canti-
dad, disponer de su propila cadena de distribucidn
para el abastecimiento de sus asoclados y actuar

por mandato y sin fines de lucro.
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C) 81 se tratara de grandes compradores: Poseer esta-

blecimientos habilitados y en funcionamiento, tener
personeria jurildica, y adquirir un vol{men promedio

diario no inferior a 200 (doscilentos) bultos.

D) S1 se tratara de comisionistas o reexpedidores: Po-
seer habitualidad en la actividad declarvada y vehis
culo (s). ~propio,.(sli transpértar unrvollmen prome

dio diario nqa inferior a 300 {(frescientos)bultos.

E) Las demds categorias de compradores deberdn poseer
habitualidad en la: activadad declarada, tener per-
soneria juridica y adquirir, por vez, un volumen

promedio que 3e determinard en cada caso.

y asignado un nUmero proviscrioc de inscripeidn en el
Registro, el Operador deberd constituir un Fondeo de
garantia por una suma equivalente a 7 (siete) dias de
compra, segiln el volilmen promedic declarado, para ase-
. gurar el pago de los cargos que, por cualquiler concep-

te, le aplique la Autoridad del Mercado.

#.5.4% Credencial: Al recibir la notificacidn de la acepta-

cidn el Operador deberd abrir una cuenta corriente en
la agencia bancaria del mercado, la que le extendera
una "Credencial" similar a una "tarijeta de crédito"
donde constara, como minimo, la razdn social del Ope-
rador, su nlmero de inseripeidn en el Registro respec-
tivo (que se considerard definitivo), la designacidn

y domicilioc de la agencia bancaria y el nmero de su

cuenta corriente.

. . . . ‘ . . . ey ’; '
L.5.5. Ceriaficado de dnscripeidn: Contra presenta01on_i§f1§i-
boleta de depdsito del Fondo de garantia vy dexla3Credéﬁ
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cial, la Autoridad del Mercado entregard al Operador Com-

prador el "Certificado de inscripeidn” gque lo autorizari

a

operar en el Mercado y a utilizar la Credencial.

4.6 Inscripcidn de Transportistas

Lo

Solicitud de ingreso: Los transportistas que introduz-

can mercaderias destinadas a mds de un Operador Vende-
dor podrén inscribirse como tales en un Registro espe-
cial mediante la presentacifn, por una sola vez, de una
"Solicitud de ingreso" donde constarédn, como minimo,
los datos de la empresa de transporte o de su propieta-
rio, del conductor, del vehiculo (marca, modelo, matri-
cula, tara) y de los destinatarios habituales de la
mercaderia {(razdn social y nimerc de local de venta).

Flchﬁ'dé'f?anspbftista: Una vez verificados los dgtos

de la "Solicitud de ingreso" el conductor recibiri una
[=]
"Ficha de transportista" con el niimero asignado y las

principales caracteristicas del vehiculo registrado,

4.7 " Obligaciones v responsabilidades comunes a todos 1o0s

I

gados a:

A) Cumplir con las normas legalés, sean nacionales, pro
vinciales o municipales, que regulen su actividad.
La Autoridad del Mercado se reservari el derecho de
aplicar sanciones por su incumplimiento, aparte de
las gque correspondan en virtud de dicha legislacidn.

T

Conservar, y exhibir cada vez que le sea requerido,

3
—

la documentacidn probatoria del cumplimiento de la

legislacibn vigente seglin punto A) y de-las dispo-
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C)

D)

E>

F)

%.7.2 Sanciones: El incumplimiento de las obligaciones enume-

siciones previstas en el trabaie, asi como “también
los libros- de comercio y libros especiales propios

de su naturaleza juridica.

Facilitar las tareas de control de documentacidn,
vehiculos, cargas, mercaderias ¥ locales que se es-
tablecen en este trabajo y las que disponga la Au-
toridad del Mercado en uso de sus facultades, per-
mitiendo el acceso de los inspectores, colaborando
con los agentes responsables y acatande las drde-
nes que aduellos les impartan.

: . *
Acatar las &rdenes de los agentés autorizados rela-
tivas a trénsito y estacionamiento de vehiculos, a
la permanencia de é&stos en el recinto del Merecado
v a las operaciones de cavga y descarga de mercade-~

-
ria.

Suministrar la informacién que le sea requerida por
la Autoridad del Mercade en cumplimiento de sus fi-

nes,

Denunciar, ante la autoridad competente, los rohos,
extravios, accidentes y demds siniestros que sufran

sus locales, su personal o suS pertenencias.

radas se considerara falta importante y su reiteracidn

podrd ser considerada fakta grave,

- ) + . . . . -~ . .
4.7.3 Corocimlienty de las normas: Las normas tendrin caricter

piblico y los Operadores estardn obligados a conocer

sus disposiciones. Su ignorancia no podrd ser alegada

como descargo en ninguna clrceunstancia,

.38
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u.,7.4 Responsabilidades: Los Operadores serdn Unicos respon-

sables de las personas y 1los blenes que se encuentren
en los locales y puestos de venta, depdsitos o vehicu-
1os a su cargo. La Autoridad del Mercado no se respon-
- - . - . L .
sabilizard por ningin dafio ni perjulcic gue sufran di-
chos bienes o persenas durante su permanencia en 1os

sitios mencionados.

4,8,1 Obligaciones: Ademds de las enumeradas en el Art. b.7.

1, los Qperadorés Vendedores tendrin las siguientes o-

bligaciones:

A) Operar diariamente, excepto domingos y salvo caso
de fuerza mayor debidamente comprobadc. EL incum-
plimiento de esta obligacidn se considerard falta

grave.

B) Reséetar vy mantener las caracteristicas declaradas
de su actividad: lote minimo, vollmen de ventas y
categoria comercial. E1 incumplimiento reiterado
de esta obligacidn podré ser sancionado cen la ca

ducidad de la concesidn.

C) Asegurar su personal, su local, su mercaderia y Sus
vehiculos, contra accidentes, robo o incendio, se-

giin corresponda.

D) Documentar, segin lo previsfo en este R glamento,
la introduccidn, reintroduccidn, venta, permanen-
cia v retiro de sus mercaderias, utilizando los
forumularios producidos por la Autoridad del Mer-
cado o confecciondndoios de acuerdo con el modelo

que ella proporcione, El incumplimiento de la o-
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E)

)

G)

H)

I)

bligacién de documentar se considerari falta grave.

Declarar teda la mercaderia en oferta, de acuerdo
con el Art. 3.12, antes de iniciarse el horarioc de
ventas, mediante la presentacidn, en tiempo y si-

tio oportuncs, de la documentacidn correspondiente.

Mantener el destino declarado del espacioc comercial
a su cargc, el que no podra ser medificado ni com-
partido con otra actividad que no sea la especifi-
ca del Mercado, Cualguier ampliacién o cambio del

destino declarado, dentro de la comercializacidn de
productos frutihorticolas frescos, deberd ser auto-

rizado previamente por la Autoridad del Mercado.

Mantener en buen estado de conservacidn, higiene y
limpieza tanto el espacio comercial a su cargoe co-

mo la mercaderla y los envases alli almacenados.

Respetar las normas constructivas y estéticas que
dicte la Autoridad del Mercado en relacidn con los
locales de venta, sclicitando la autorizacidn co-
rrespondiente para ejecutar trabajes gque afecten

a las estructuras e instalaciones internas o a la

apariencia exterior del local.

Cargar y descargar las mercaderias utilizando exclu-
sivamente los andenes de carga; almacenar 1los bul-
tos Onicamente en el interior de locales y depdsi-
tos vy los envases vacios en los sitios destinados
para tal fin de los andenes de carga; retirar las
mercaderias y envases en malas condiciones y no al
macenar materias molestas, inflamables ni combus-
tibles,



J} Estacionar sus vehiculos particulares en las fran-
jas de estacionamiento, reservando las franjas de
atraque para los vehiculcs de abastecimiento de
mercaderias, 1os gue deberdn permanecer en ese si-
tio s6lo el tiémpo necesarlio para la operacidn de

descarga y retirarse del Mercado apenas finalice,

K)OTmplir, respecto de la circulacién y detenciones
de sus vehiculos, las disposicicnes que rigen para

los transportistas (Apartado 4.11).
L) Participar en la eleccidn de consejeros y en las a-
samblecas generales convocadas por el Consejo del

Mercado.

4.8.2 Sanciones: En todos los casos no previstos expresamen-—

te en el articulc precedente, el incumplimiento de las
obligaciones de los Operadores Vendedores se considera
ra falta importante y su reiteracidn podri ser conside

rada falta grave.

4,9 Obligaciones de los Operadores de playa libre

4,9.1 Obligaciones: Ademds de las enumeradas en el Art. 4.

7.1, y las que les atafan del Avrt., 4.8.1, los produc-
tores que ocupen puestes de venta de playas libres

tendrén las siguientes obligaciones:

A) COcupar exclusivamente el puesto arrendado, sin o-
" casionar molestias a los demds puestos ni a la cir

=4
culaclion de personas.

B) Proveer todo el equipamiento del puesto (mostrado-
res, mesas, estantes, etc), el que deberi ser to-
talmente desmontado y retirado por el ocupante al

terminar su jcrnada de ventas.



C) Acondicionar la mercaderia y estibar los envases
vacios ordenadamente, manteniendo la puleritud y
buen aspecto del puesto, gue deberd ser limpiado
por el ocupante y éntregado compiletamente libre de
residuos al cabc de la jornada.

D) Documentar las ventas en los formularios proporcic
nagos por la Autoridad del Mercade y entregar, al
personal autorizado, un ejemplar de cada Factura

de venta antes de retirarse del Mercado.

E) Retirar del puesto la mercaderia no vendida y decla
rarla al salir del Mercado, va sea como "mercaderia
remanente™ si se la dejara en consignacidn, o como
"mercaderia retirada" si volviera con ella al si-

tio de produccidn,

F) Vender Unicamente a Operadores Compradores, exigien-
do la presentacidn de la& credencial correspondiente
y asentando 1os respectivos niimeros de inscripcidn

en las Facturas de venta,

#.9.2 Ligquidaci®n de las ventas: Serd facultativo para el O-

perador de playa libre utilizar el sistema de liquida-
¢idn bancaria de operaciones. En caso de hacerlo debe-
ra comunicarlo al ingresar al Mercado para recibir los

fermularios de facturas de venta correspondientes.

%.9.3 Sancilones: El incumplimiento de las obligaciones de los
Operadores de playa libre se considerari falta importan
te ¥ su reiteracidn pcedrd considerarse falta grave,

4,10 Obligaciones de los Operadores Compradores

4.10.1 Ademds de las enumeradas en el Art. 4.7.1, los Operado-

res Compradores tendran las siguientes obligaciones:

L7z
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A)

B)

C)

D)

E)

F)

G)

Respetar y mantener las caracteristicas declaradas
de su actividad: ramo de explotacidn, local instala
do y vollmen de ventas y comunicar cualquier cam-
bio a la Autoridad del Mercado.

Exhibir la documentacidn de la carga transportada v
del vehiculo utilizado cada vez que le sea requeri-
do. |

Mantener sus vehiculos de transporte en perfectas

condiciones de higlene e ingresar ai Mercado sin

otra carga gue envases vacios traidos en devolu-
.

cidn,

Permanecer en el Mercado sdlo el tiempo indispensa-
ble para efectuar la compra y cargar la mercaderia
adquirida, debiendo retirarse del recinto apenas
concluida la carga.

Abonar la compra Gnicamente a través del sistema

de liquidacidn bancaria de operaciones, utilizan-

do a tal efecto su credencial, excepto en playa
libre. o g

Descargar los envases vacios {nicamente en el an-
dén de cargas del local correspondiente,ya sea a-
tracando alli su vehicule o utilizando el servi-
clo de changarines si lo hiciera en la frania de

estacionamiento.

Devolver los envases completamente vacios Yy en
buen estado de conservacidn e higiene, sin incluir

en la carga ningin envase descartable vacio.
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H) Cumplir, con respectoc a la circulacién y detencio-
nes de sus vehiculos, las disposiciones que rigen

para los transportistas (Apartado 4.11),

4.10.2 Sanciones: El incumplimiento de las obligaciones de

L.,11

los Operadores Compradores se considerard falta impor-
tante y su reiteracidn podrd ser considerada falta

grave.

" Obligaciones de los Transportistas

4.11.,1 Obligaciones: Les vehiculos gue transporten mercaderias

destinadas a ser introducidas en el Mercado ¥ Sus con-

ductores tendrdn las siguientes obligaciones:

A) Inscribirse en el Registro correspondiente y exhi-
bir' la Ficha que acredite tal condicibén cada vez

que le sea requerido.

B) Cumplir las disposiciones legales vigentes en mate-
ria de transporte de substancias. alimenticias, de la
Nacidn, la Provincia de Cérdoba y la Municipalidad
de la Ciudad de Cérdoba.

C) Conservar y exhibir cuando lo soliciten agentes auto
rizados, la documentacidn del conductor, del vehicu-

lo y de la carga transportada.
D} Llevar inscripta en lugar y caracteres visibles la -
cifra de su tara en kilogramos establecida por au-—

toridad competente.

E) Introducir {nicamente cargas autorizadas y acompafia-

o
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ar

das con las documentacidn correspondiente.

F) Permanecer en el.recinto del Mercado Unicamente el
tiempc indispenséble para efectuar la operacidn de
carga o descarga y retirarse apenas concluya aqué-
lla, estando prohibida la permanencia de vehiculos

vacilio durante el horarico de abastecimiento.

G) Circular Gnicamente en los sentidos y por 1os carri
les demarcados, sin exceder la velocidad mixima per
mitida en cada tipo de calle ni detenerse o reducir
excesivamente la velocidad en las de tridnsito rapi-
do.

H)} Cargar y descargar sus vehiculos (nicamente en las
franjas de atraque ¢ en las de estacionamiento, si
aquellas estuvieran ocupadas; en caso de tratarse
de semiremolque de descarga lateral podran hacerlo

. . - . i .
previa autorizacldon, en el primer carril de la
franja de transito y sdlo durante el abastecimien-
to.

I} No efectuar tareas de mantenimiento, reparaéién, la
vado ni carga de combustibles dentro del recinto
del Mercado, para lo cual deberén recurrir a las es
taciones de servicio habilitadas en las dependen-
clas del Mercado o solicitar el auxilio inmediato
de una gria autembévil si no pudieran llegar por

sus propiocs medics.

los Transportistas se considerard falta importante vy

su reiteracibén podrd ser considerada falta grave.
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h.12

Registros de Operadores

. La Auvtoridad del Mercado lle-
varéd sendos Registros de Operadores Vendedores y Compra—
dores, de Transportistas y de Depdsito extra Mercado. En
todos los casos se indicard, como minimo, la razdn social
el domicilio v el telédfono del titular (ndmero del local
de ventas, sl fuera Vendedor) y la fecha y niamero de ins
cripeidn en el Registro., Si se tratara de Operadores Ven
dedores o Compradores se indicarid, ademis, el nimero de
cuenta corriente ¥ la denominacidn v domicilio de la a-

gencia bancaria correspondiente.

H.13 Mantenimiento de Registros

W, 1l

Los Registros de Operadores
Vendedores se abrirdn periddicamente o cuando 1o dispon-
ga la Autoridad del Mercado con aprobacién del Consejo
del Mercado, para llenar las vacantes que carezcan de
postulantes en, nominas de reserva. Los Registros restan-
tes estarin abiertos permanentemente y podrin recibir

postulaciones en cualquier oportunidad.

Fichero de espacios comerciales

La Autoridad del Mercado lle-
varad un Fichero, ordenado numéricamente, de los locales
de venta y depbsitos de mercaderias, donde volcard los

datos registrados del concesionario respectivo, las ca-

racteristicas comerciales declaradas por aquél en la So- -

licitud correspondiente y el tipo y duracidén de la con-
cesidn otorgada.

5. ADJUDICACTON Y UTILIZACION DE ESPACIOS COMERCIALES

CONTINUA TOMO II 4B
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