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5. MO DELGO COoOMERCTIAL

Operaciones autorizadas: En el recinto del

Mercado sblo se debe operar en una o mfs de las si-
guientcs medalidades comerciales: venta al oido,
venta de servicic completo, vente en consignacidn,
venta en subasta, préstamo interoperadores, ruptura

mayorista de cargas y acopio temporario,

Qperacioncs no autorizadas: Mo debe permitir-

se 1lp compra-venta entre operadores vendedores ni
la venta al menudeo de las mercaderias en oferta.
Lz infraccifn a esta norma dcbe considerarse falta
grave. En horario diferenciado puede ser autoriza-

da la venta al menudeo, siempre por bulto.

Sitios destinados para operar: Se debe ope-

rar nicamente en los sitios destinacdos para tal
afecto en las naves comerciales y de accpios, vale
decir en locales v puestos ce venta y en depbsitos:
6:) de wmercaderias. La Autoridad del Mercado debe es-
tar facultade para hacer retirar del recinto del Mer-
}J L{sz cado, con auxilic de la fuerza plblica si fuera ne-
‘ cesario, a las personas, sus vehiculos y su mercade-

(E),é)dt ria, que nperen fuera de los espacios comerciales

_EZ[I[: zntes mencionados. La infraccibn a esta norma debe

considerarss falta grave.

Forma de pago: Las compraventas deben concre-

- e Unicamente al contado, sin dinerc en efectivo
FiBLIOTEGA
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y a través del sistema de cuentas corrientes banca-
rias previsto en este Modelo. Cualquier operacibn
de crédite debe hacerse con intervencibn de la o
las entidades financieras que integren dicho siste-
ma de liquidacidn bancaria de operaciones. S&lo
puaden abornarse en c¢fectivo las compras en puestos
de venta de playa libre, si el operador respectivo

no hubiera optado por el sistema bancario.

Documgntacibn de las opsraciones: Las opera-

ciones deben documentarse obligatoriamente mediante
los formularios provistos en la reglamentacién vy
utilizando formatos y disefics aprobados por la Auto-

ridad del Mercado.

Actividades permitidas: En el recinto del

Mercado s6lo debe permitirse, aparte de las operacio-
nes descriptas en estc Modelo, las actividades desa-
rrolladas por log servicios auxiliares del Mercado
{que sz describen en el apartode 6.5 de este traba-
joj).

Actividades no permitidas: En el recinte del

Mercado no debenpermitirse otras actividades que
ias mencionadas precedentemente, ni la presencia
de vendedores ambulantes de cualquier tipo, asi
como tampoco la instalacidn de quioscos o construc-
ciones similares (con la excepcibn prevista més

adelante).

Cebe prohibirse expresamente, el expendio de

bebidas y comestibles y la rcalizacibdn de reuniones
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gastronémicas, fuera de los locales destinados para

tzl fin de las naves comerciales.

Activicedes autorirzsdas: Debe autorizarse

¢l funcionamiento de servicios gastrondmicos y la
habilitacidn de oficinas de informacibén y de depen-
deancias administrativas vinculadas al Mercado, en
los loccles previstos a tal efecto en las naves co=
merciales,

Como excepcidn, se podrd autorizar, a titulo
temporario y fuera de los pasillos de las naves co-
merciales, la instalacidén de peguefios quioscos de
instituciones de bien piblico.

Vertas en subasta: Las subastas deben anun-

25

ciarse al comerzar el horario de ventas del Merca-
do, indicéndose sitio, hora vy vollUmenes, totales y
de cad’a lote, o rematarse =zn cada subasta. Los re-

mates de grandes y dc medianas cantidades pueden

nacerse en horarios diferentes. Los lotes de cada
subbasta deben ser de volumen homogéneo.

5,2 MERCADERIAS,

Productos comercializables

En el Morcado deben comercializarse solamente

procuctos horticolas y fruticolas frescos,

106.



Condiciones de la mercaderia:

- Coniciones a cumplirse: Lz mercaderia

dehe estar en huenas condiciones broma-
tolbgicas, do higiene vy de conservacidn,
y bien acondicionada en envases también
adecuados que nermitan su correcta iden-
tificacidfn en materia de esspecie, varie-
dad y calidad.

- Facultades de la Autoridad del Mercado:
La Autoridad del Mercado debe estar fa-

cultada para negar autorizacidn para in-
troducir mercaderias y para rechazar la
que, a su solo juicio, carezca de condi-
cionos minimas de higiene o conservacidn,
o esté acondicionada en envases inadecua-
dos o en mal estado, asi como también
para exigir la recalizacidn de controles
bromateldgicos si lo considerara necesa-
rio.

- Actos punibles: En relacidn con la mer-

caderia rechazada deben considrrarse fal-
tas graves: su introduccibn al Mercado,
su aceptacidn por un Operador comprador

v la falta dn retiro por el transportista,

- Apelaciones: £1 rechazo de mercaderias

motivado por mal estede de higiene o de

conservacidn del producto o del envase de-
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be ser apclable ante el Consejo cel Mer-
cado, no asli el rechazo fundado en razo-

nes bromatolégicas.

Introducecibn de mercaderias

- Documentacidn ohligatoria: No debe in-

troducirse mercaderfia que no esté acom-
pafiada con la "Guia de productos™ corres-
pondiente,

- Mercaderia en trénsito: Si la carga trans-~

portada incluycra productos frutihorticow-
las destinados a otro u otros destinos, o
articulos y productos no frutihorticolas
comercializables en el Mercado, dicha cire
cunstancia debe constar en una "Declara-

cidn de mercaderias en transito",

-~ Mercaderia reintroducida:; Ls mercaderis

adquirida en el Mercado gue sez reintro-
ducida por haher sido devuelta por el
comprador debe figurar como tal en la

"Guia de productos".

~ Mercaderia sin destinatario: La mercade-

ria introducida que no encuentre su des-
tinatario debe retirarse del Mercado sin
demora y puede ser reintroducida a nombre
de un Cperador consignatsario, u otro
Op=rador vencedor, previa confeccidn vy
nresentacidn de nueva “"Guia de productos”

en una =ntrada del Mercado.
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~ Mercaderia zn condiciones irreaulares:

La mercadoria rechazada por condiciones
irregulares debe deducirse de la "Guias

de procuctos" y depositarse, previa
identificacidn, en el sector de la pla-
ya de espera afectado a tal destino, don-
de debe recogerla el transportista intro-

ductor al retirarse del Mercado.

- Carnsas sin documentar: No debe introdu-

cirse ninguna cargQa gque carezca de la
documentacidn prescripta en los aparta-
dos precedentes., La presencia de carga
sin documentar deb- considerarse falta
grave si se¢ tratara de productos comer-
cializables en ol Mercado, vy falta impor-
tante en los restantes cascs. Las sancic
nes deben aplicarse al Operador responsa-

ble del transporte y ser inapelables,

Retiro de mercaderias

La mercaderia retirada del Mercado debe acom-

pafiarse con los siguientes documentos segln el caso:

- Mercaderia adquirida en el Mercado: De-

be acompafincrse con la “Factura de venta",

'~ Mercadcria en tréansito Yy cargas no desti-

nadas al Mercado: Cebe acompafiarse con

la “"Declaracibn” antes mencionada, donde
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debe coinstar la visacibn hecha al ingre-

sar al Mecrcado.

Mercaderisa introducida v no vendida: Debe

acompafiarse con una "Declaracidn de mer-
caderia no vendida", la "Guia de produc-
tos" prescntada al ingresar al Mercado y
copia de las “Facturas de venta” de las

mercaderfias vendidas, para verificar los

totales correspondientes.

Mercaderia sin documcntacibn: No debe re-

tirarsc del Mercado ninguna carga que ca-
rezca de la documentacidbn reglamentaria.
De presentarse el caso, el transportiste
debe estacionar su vehfculo en el sitio
més préximo o la salida del Mercado y mu-~
nirse de la documentacidn faltante, denun
ciande el extravio si fuera el caso, antes
de salir del Mercado. La omisibn de es-
tos requisitos debe considerarse falta
grave y hacer pasible de sancibn al

personal del Mercado gue la posibilite.

Marcaderia no retirada: La mercaderia ad-

quirida debe retirarse del Mercado duran-
te el horario de ventas. La mercaderia-
no retirada en ese periodo se debe con-
siderar “rsmancnte” y no puede ser recla
mada por ningdn Op=2rador Comprador. La
infraccitn a esta norma debe considerarse

falta grave.



Mercaderia remanente

La mercaderia sobrante en los locales de venta
y depbsitos al finalizar =1 horario de ventas, debe
figurar en una "Declaracidén de remanentes" que el
Gperador vendazdor debe entregar a la Autoridad del
Mercado antes d¢ la hora siguiente a la finalizacién

del horario de ventas.

Mercaderia almacenada fuera del Mercado

Los CGperadores vendedores que posean mercade-
ria almacenada en maduraderos o frigorificos situa-
¢os fuera del Mercado y dentro del 4rea servida por
&ste, deben comunicarlo a la Autoridad del Mercado
zntes de iniciarse el horario de ventas, mediante
unz "Declaracibén de oferta fuera del Mercado". Di-
cha mercaderia puede sufrir los mismos controles
gue la introducida al Mercado y los establecimien-
tos que las almacenen, que deben fTigurar an un Re-
gistro especial del Mercado, pueden sufrir las misw

mas sanciones que los Operadores del Mercadoao,

Almacenamiento fuera del Mercado

Mo debe introducirse mercaderias procedentes
de sitics de almacenamniento situados fuera del Mer-~
ado que no sean maduraderos o frigorificos ins-

criptos cn el Registro essecial del Mercado,.

Tenencia v transoorte de mercaderia

La Autoridad del tMercado debe estvar facultada

para exigir en cualguier momento la justificacibn de
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la tenencia de la mercaderia por el transportista
respectivo e impedir el ingreso de vehiculos de
transportae que no relnan las condiciones de higiene
adecuadas o no cumplan normas pdblicas relativas a
vehiculos en general y a medios de transporte de

substanciac alimenticias en particular,

Almacenamientc de mercaderiess

1 almaceramiento do las mercaderias, tanto en
lccales y puestos de venta como en los depésitos
respectivos debe ajustarse a las prescripciones
del apartado 5.4 relativas a utilizacién de espa-
cios comerciales. La infraccidn a dichas normas

debe considerarse falta leve.

Almacenamiento de envases vaclos

Los envases vacilos deben almacenarse dnicamen-:
te ¢n los andesnes de carga de las naves comerciales,
en la franja de almacenamiento adyacente al local
de ve ta correspondiente y en las condiciones es~
tipuladas en el apartado 5.4. El incumplimiento

de esta norma debe considerarse falta leve.

Mercaderia destinada a dopendencias del Mear-

Lz mercaderia dostinada a ser consumida o ven-
dids en dependencias del Morcade debe ser adquirida
por los rospectivos establecimientos previa inscrip-

cidn de sus titulares como Operadoras Compradores,
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La infraccidn a costa norma debe considerarse falta
grave.

Mercaderfa en oferta

Cebe entendarse por mercaderia en oferta al
iniciarse el horario de ventas, la suma de: a) la
intreoducida o reintroducida al Mercado durante el
heoraric de abastecimicnto prececdente; b) la sobran-
te en locales de venta y depbsitos de mercaderias;:
c) la almacenada en frigorfficos y maduraderos
fuera del Mercado.

5.3 OPERADQRES DEL MERCADO

Categorias de operadoras

- Operadores Vendedores: Oeben actuar como

Operadores Vendecores dnicamente quienes
vendan exclusiva y habitualmente produc-
tos frutihorticolas y pertenezcan a una
de las siguientes categorfias: Producto-
res frutihorticolas, sus cooperativas y
asociaciones:; consignatarios de produc=
tos frutihorticolas; impoertadores de pry
ductos frutihorticolas mayoristas y en-
tes pdblicos agrarics autorizados a ven-

der su produccién.

- Operadores Compradores: Ceben actuar como

Operadores Compradores ldnicamente guienes

pertenezcan a una de las siguientes cate-
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gorias: Comerciantes minoristas y sus
agrucaciones; grandes compradores ins-
titucionales (hospiteales, fuerzas arma-
das y de s=aguridad, restaurantes, coo-
perativas, proveedurias, supermercacdos,
clubes, =2tc.); exportadores de productos
frutihorticolas; reexpedidores que intrp
duzcan mercaderias en otrose mercados de
corncentracibfng fleteros comisionistas:
industriss de transformacibn o envasado

de procductos frutihorticolas.

Introductores: Pueden introducir mercade-

rias scolamente los Operadores Vendedores

y los Transportistas revistrados.

Expedideores: Pucden retirar mercadeorias

solamente los Operadores Compradores vy
Vendedores, con vehiculos propios o con--
tratados © a través de fleteros comisio~

nistas 0 @xternoSe

Establecimientos dependientes: Los comer-

ciantes instzlados en las dependencias
del Mercado, tales como el Supermercado
mayorista, el Mercado minorista o el
Restaurante centrsl, quc se provean del
Mercado deben inscribirse en las catego-
rfas que correspondan de Opcradores Com-

pradores.

Ce-dzitos fucra del Mercado: Los frigo-
rificos y maduraderos que almacenen pro-
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ductos comercializables sn el Mercado
deben inscribirse en un Registro especial,
sin cuyo reguisito no debe admitirse la
introduccién de mercaderfas de esa proce-
dencia. Les establecimientos inscriptos
deban estar sujetos a los controles pres-

criptos en el apartado 6.4,

Inscripcibn previa

Pora nodoer actuar en el Mecrcado los Opcradores

(@

e ins distintas modalidades v categorias deben estar
ns

a
criptos en Re-~istros abiertos a tal efecto por la

Autoridad del Mercado y posecer el decumento {creden-
cial) que acrecdite tal condicidn.

Inscripcifn de Oprradores Vendedores

Los Oprradores Vendedores de todas las catego-
rias, exclufdos los productores que comercialicen su
produccidn exclusivamente en playas libres, deben
inscribirse en el Registro respectivo madiante un
procedimiento de seleccidn nor concurso piblico de

antecedentes como el que se describe a continuacibn:

(1Y Llamado a cancurso: La Autoridad del Mer-

cado debe publicar durante varics dias =1
llamado & concurso para seleccionar postu-
lantes vy adjudicar concesiones de explota
cidn de locales de venta y depdsitos del
M ado, fijando lunar, fecha y hora de

2r
apsrtura de las postulaciones,



Solicitud de espacio comercial: Los pos-

tulantes deben presentar una “Solicitud
de copacio comercial" gue describa sus
starios {razén social, domici-
lio, naturaleze juridica, oropietarios o
directivos, inscripciones en registros
pdblicos, etc.), el ndmero de la cuenta
corriente abierta cn la agencia bancaria
del Mercado y las siguientes caracteris-

ticas comerciale

U)

- Rubro de actividad, que debe ser exclu-
siva y habitual, del ramo mayorista

frutihorticols.

- Afio de iniciacién de la actividad decla=-

rada .

- Categoria de cctividad, que deber4
coincidir con una de las previstas al
comienzo dg este apartado.

- Duracién de la actividad, encuadrada en

una de las siquientes modzlidades:

« Anual, equivalente s actividad dia-

ria durante todo el afo;

. temporaria, correspondiente a una
actividad desarrollada durante un
plazo determinado, una sola vez al
ano;

« estacional, correspondiente a la
venta de especies 368lo durante la

época de produccién,
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~ FEscala cmpreseria, exnresada en vollmenes
totales the especies significativas vendi-
das cn el periodo anual precedante y toman=-
do como base da referencia el volumen egui-
valente o la productividad promedio para
el médulo tipo. Fueden adoptarse las
siguientes escalas de ventas: pequefia
(entre 1 v 1 1/2 médulos); mediana
fentre 1 1/2 v 2 abddulos) y grande (mé&s
de 2 m6dulos). Las solicitudes de pos-
tulantes que vondan por debajo del valeor
correspondirnte a un médulo debe recha-

zarse de oficio.

- Lote minimo cde vents registrado en el

periocdo anual nrecedente.

- Espacioc comercial roquerido, expresado en
metros cuadracdes de superficie interior
(entre particiones y cierres de abertu-
ras) indicando por separado la destina-~
da para ventas y la destinada para depb-
sito, Debe indicarse también, por separa
do, la necesidad en materia de oficina.
Debe verificarse una relacibn razonable
entre la superticie comercial total y
el volumen de vontas declarado. La Au-
toridad del Meorcado debe estar faculta-
da para rechazar los requerimientos que
juzque injustificados y para asignar
sup:riicies acordes con los voldmenes

declaradas.
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- Participacidn porcentual de cada especie

significativa en el total declarado.

(3) Preseleccidn de postulantes: Los postu-

lantes que pressenten datos societarios sa=-
tisfactorios y cumplan con las condiciones
fijadas para cads caracteristica comercial
pueden ser preseleccionados del siquiente
modo: Se los agrupard primeramente por
duracién de la actividad y, dentro de ca-
da duracibn sc los agrupard por categoria
de actividad. Dentro de cada categorisa

se los agruparé por escale empresaria y
dentro de cada escala se los ordenard por
mayor variedad de activided. A igualdad
de variedad se los ordenard por mayor lo-
te minimo garantizado y, a igualdad de

lote, se los ordenard por mayor antiglie-
dad.

La prescleccibn consiste =n la confec=
cidén de nbéminas de postulantes, agrupades
y ordrnadas de acuerdo con el procedimien-
to aue acaba de describirse, hasta comple-
tar en cada casc el cupo asignado a2 cada
catrgeria y escala comercial (ver Aparta-
do 5.4). Los postulantes excedentes, has-
ta un méximo determinado, deben mantenearse
en rescrva, para reeaplazar las bajas que
se produzcan en las néminas preselecciona-

das durante la sustanciscién del concurso.
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(4)

(5)

(6)

(7)

Publicacibn y ratificacidn de normas: Las

néminas preseleccionadas y sus reservas,
previa aprobacidn del Consejo del Mercado,
deben publicarse y exhibirse durante va-
rics dias habiles. A continuacibn debe
abrirse un perfiodo de varios dias_hébiles
para resolver las reclamaciones, seguido
por otro periodo para que los integrantes
definitivos de las néminas ratifiquen su
solicitud y aporten los comprobantes que

les requiera la Autoridad del Mercado.

Notificacibdn de la adijudicacién: Los pos=-

tulantes ratificados deben recibir una
"Céoula de notificacidn" donde conste ¢l
nidmero y caracteristicas del local de ven-
ta (y depbsito en su caso} adjudicado vy

la fecha fijads para la firma del contrato
de concesién, del cual debe acompafiarse un
modelo, junto coen un ejemplar del Regla-~
mento del Mercado.

Fondo de carantfia: En el lugar y fecha in-
dicado en la "“Cédula de notificacidn" y an-
tes de la firma del contrato de concesién,
el adjudicatario debe constituir un Fondo
de garantia de cumplimiento de las obliga-
ciones contractueles, por un monto equiva-
lente a2 un porcentaje del cé&non anual esti-

pulado.

Credencial del Operador Vendedor: En el
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acto de le firma, la Autoridad del Mercado
debe inscribir al adjudicatario en el Re-
gistro de Operadores Vendedores y entre-
garle una credencial donde figure su ra-
zén social, el nimero de inscripcibn asig-
nado, la fecha de vencimiento de la.con-
cesién y el nilmero de su cuenta corriente

en la agencia bancaria del Mercado.

Inscripcidn de Operadores de plava libre

Los productores que introduzcan mercaderia
preopia para ser comercializada en puestos de venta
deben llenar y presentar cada vez, en la cabina
principal de la Entrada del Mercado, una "Solicitud
de puesto"” que haga las veces de “Guia de produc~
tos" y contenga la misma informacidn que aquélla,
Deben abonar on el acto el arriendo del pussto vy
recibir una “Ficha de puesto™ con el nlmero corres-
pendiente al gue se le asigne. La primera vez gue
presenten la “Solicitud de puesto”™ deben recibir
un "Nimero de inscripcibn® que debe figurar en to-

dap las Solicitudes que presente en adelante.

Inscripcidn de Operadores Compradores

(1) Solicitud de inscripcibn: Para su inscrip-

cién en el Registro respectivo los Opera~-
dores Compradores deben presentar una "So-
licitud de inscripcibn” donde conste, como
minimo, la razbn social, el domicilio,

el ramo comercial y el volumen promedio
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diario de ventas del establecimiento, como

asimismo los datos del vehiculo de trans-

porte, i lo tuviers, o del servicio que

utilizard, en caso contrario,.

(2) Condiciones minimas: La aceptacibn dabe

ser automidtica cuando todos los datos de

la Solicitud sean correcctos y el solici-

tente cumpla, adem&s, con las siguientes

cendiciones minimas:

—_

$i se tratare de comercisntes minoris-
tas: Poseer locel de comercio hebilita-
do por las autoridades competentes para
desarrolilar el ramo de actividad fruti-
horticola declarado y comercializar un
volunen diario promedio de productos
frutihorticolas no inferior a 20 (vein-
te) bultos,.

Si se tratara de minoristas agrupados:
Constituir una organizacidn permanente
gue tenga como objeto especifico la
compra de mercaderfas en gran cantidad,
disponer de su propia cadena de distri-
bucidbn para el abastecimiento de sus

asociados y actuar por mandato y sin

fines de lucro.

Si sc¢ tratara de grandes compradores:
Poseer establecimientos habilitados y
en funcionamiento, tener personeria

juridica, y adquirir un volumen promedio
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(3)

(4)

diario no inferior a 200 (doscientos) bul
tos.

- 51 se tratare de comisionistas o reexpe-
didores: Poseer habitualidad en la acti-
vidad declarada y vehiculo (s) propio {s)
y transportar un volumen promedio diario
no inferior a 300 (trescientoé) bultos.

- Las demés categorias de compradores de-
ben poseer habituaslidad en la actividad
declarada, tener personerfia jurfidica y
adgquirir, por vez, un volumen promedio

que se determinar4 en cada caso,

Fondo de garantia: Una vez notificado de

la aceptacibn y asignado un nidmero provi-
sorio de inscripcidn en el Registro, el
Operador debe constituir un Fondo de ga~-
rantia por una suma equivalente a 7 (siete)
dias de compra, segin el volumen promedio
declarado, para asegurar el pago de los
cargos que, por cualguier concepto, le
aplique la Autoridsd del Mercado.

Credencial: Al recibir la notificacitn de

la aceptacidbn el Operador debe abrir una
cuneta corriente en la agencia bancaria

del mercado, la que debe extenderle una
“Credencial” similar a una “tarjeta de cré-
dito" donde conste, como minino la razén
social del Operador, su nimer 5¢etrhso ip~-
cibén en el Registro respectﬁﬁw ___:eﬁé

—



(3)

consicderarse definitivo), la designacibn
y domicilio de la agencia bancaria y el

nimero de su cuenta corriente.

Caertificado de inscripcibén: Contra pre-

sentacién de la boleta de depdsito del
Fondo de garantia y de la Credencial,

la Autoridad del Mercado debe entregar al
Operador Comprador el "Certificado de Ins-
cripci6én” que lo autoriza a operar en el

Mercado y a utilizar la Credencia.

Inscripcidn de Transportistas

(1)

(2)

Solicitud de ingresc: Los transportistas

que introduzcan mercaderias destinadas a
mids de un Operador Vendedor deben inscri-
birse como tales en un Registro especial
mediante la presentacidn, por una sola
vez, de una "Solicitud de ingreso" donde-
conste, como minimo, los datos de la em--
presa de transporte o de su propietario,
del conductor, del vehicule (marca, mode-
lo, matrfcula, tara) y de lcs destinata-
rios habituales de la mercaderia (razbn

social y ndmero de local de venta},

Ficha de transportista: Una vez verifi-

cados los datos de la "Solicitud de in-
greso" el conductor recibe una "Ficha de
transportista” con el ndmero asignado y

las principales caracterfsticas del vehi-
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culo registrado.

Gblinaciones y responsabilidades comunes a to-

dos los Uperadorcs.

Obligaciones: Los {peradores del tMercado de-

ben estar obligados a:

- Cumplir con las normas legales, sean naciona-
165{ provinciales ¢ municipales, que regulen
su actividad. La Autoridad del Mercado debe
reservarse el derecho de anlicar sanciones
por su incumplimiento, aparte de las que co-

rrespondan en virtud de dicha legislacibn.

~ Conservar, v exhibir cada vez gue le sca re-
gquerido, la documgntacidn probatoria del cum=-
plimientc de la legislacidn vigente scgdn el
punto antorior y de las disposiciones regla-
mentarias, asi comc también los libros de co-
mercio y libros esncciales propios de su na-

turaleza juridica.

- Facilitar las tereras de control de documenta-
cidén, vehiculos, cargas, mercaderfas y loca-
les que establezca el reglamento y las que
disponga la Autoridad del Mercado en uso de
sus facultades, permiticndo el acceso de los:
inspectores, colaborando con los gentes res-
ponsables y acatando las 6rdenes que aquéllos

les impartan.
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tar las Ordencs de los agontes autorizados
rolativas a trénsito y estacionamiento de
vehiculeos, 3 la permanencia de &stos en el
recinto del Mercado y a las operaciones de

carga y descarga de mercaderia.

- Suministrar la informacidn que le sea reque-
rida por la Autoridad del Mercado en cumpli-

mionte de susz fines.

- Denunciar, ante la autoridad competente, los
robos, extravios, accidentes y domés sinies-
tres gue sufran sus locales, su personal o

sus portenencias.,

Sarcicnes: El incumplimiento de las oblicaciom-

ncs enumaradas debe ccnsiderarse falta importan

gl

te y su reiteracidén puede ser considerada falta

grave.

-~

Conocimiento de las normas: bLas normas tienen

carécter pdblico y los Operadores estédn obliga-
dos a conocer sus disposiciones. Su ignorane
ciaz no puede ser alegada como descargo en ningu

na circunstancia,

Resnonsabilidades: Los Operadcores deben ser

tricos responssbles de lzs personas vy los bie-
nes que se encuentren en los locales y puestos
dc venta, depbsitos o vehiculos a2 su cargo. La
futaridad del Mercado no debe responsabilizarse
por ningin dafic ni neriuicio que sufran dichos

bienes o personas durante su permanencia en
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lpos sitios mencionados,

Oblicaciones de los Operadores Vendedores

Adem8s de las comunes a todos los Operadores,
los Vendedores dcben tener las siguientes obligacio-

nes:

- Operar diariamente, excepto domingos y sal-
vo caso de fuerza mayor debidamente compro-
bado, El incumplimiento de esta obligacifn

debe considerarse falta grave.

- Respetar y mantener las caracteristicas de~
claradas de su actividad: lote minimo, vo-
lumen de ventas y categorf{a comercial. EIL
incumplimiento rciterado de esta obligacidn
puede ser sancionadsc con la caducidad de 1la

concesibn,

- Ascgurar su personal, su local, su merca-
deria y sus vehiculos, contra accidentes,

robo o incendio, seqglin corresponda.

~ Documentar, segln 1o previsto en el nresen-
te Modelo, la introduccidn, reintreduccidn,
venta, pormanencia y retiro de sus merca-
derias, utilizando los formularios produci-
dos por la Autorided del Mercado o confec-
cioné&ndolos de acuerde con el modelo que
ella proporcione. ELl incumplimiento de la
oblicacibn de documentar dcbe considerarse

falta grave.
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Ceclarar toda 1o nercaderia en oferta, antes
de iniciarse el horario de ventas, mediante
la presentacifn, en tiempo y sitioc oportunos,

de la documentacibn correspondiente.

Mantener el destino declarsdo del espacio
comercial a su cargd, gue no puede ser modi-
ficado ni compartido con otra actividad que
no sra la especifica del Mercado. Cuaiguier
ampliacién o cambio del destino declarado,
dentro de ls comercielizacibn de productos
frutihorticolas frescos, debe ser autoriza-

do proviamente por la Autoridad del Mercado,

Mantener en buen ectado de conservacibn, hi-
giene y limpieza tanto el espacio comercial
a su cargo como la mercaderia vy los envases

alli almacenados.

Reoprtar las normes constructivos y estéri-
ces que dicte la autoridad del Mercado en
relacidn con los locales de venta, solici-
tondo la autorizacidn corresponcdiente para
ejecutar trabajos que afecten a las estruc-
turas e instalaciones internacs o 2 la apa-

rizncia extoricor dol local.

Carg=ar y descargar las mercaderias utilizan-
do excluscivamnunte los andenes de¢ carga: al-
macenar los bultos dnicamente on el interior

de locales y dopfsitos vy 1los envascs vacios
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en los citics destinedos para tal fin de
los arderes de cnrco;  retirar las merca-
derias y envasgt cn malas condiclones y no
almocenar matorias molestas, inflamables ni

combustibles.

- Estacionar sus vehiculos particulares en
las franjas de estacionamiento, reservando
las franjas de araque para los vehiculos
de abastecimiento de mercaderias, los que
deberén pesrwmanecer en ese sitio sflo el
tiemzo neccesarioc para la operacidn de des-
carga y retirarse del Mercade apenas fina-

lice.

- Cumplir, resprcto de la circulscibn y deten-
ciones de sus vehfcules, las disposiciones

gue rigen para los transportistas.

- Participar en la eleccifn de consejeros y-
en las asambleacs generales convocadas por
el Conszjo del Mercado.

Fn todos los caspns no previstos cxpresamente en los
enunciados przcedentes, el incumplimiento de las
obligaciones e los Cporadores Vendederes debe con-
sidararse falta importante y su reiteracidn pucde

ser considerads falta grave.

Cblicacioncs d: los Opgradores de playa libre

Adeuwds de las correspondientes a todos los Ope-

racores y de las que les ataflan como Vendedores, los
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productores gue ocupen gucstos de venta de playas

libres deben tener las sifuientes obligaciones:

- Ocupar exclusivamente el puesto arrendado,
sin ocasionar molestias a los demds pues-.

tos ni a la circulacidn de personas.

- Proveer todo cl equipamiento del puesto
(mostradores, mesas, estantes, etc.), el
que deberd ser totalmente desmontado y
retirade 2or 2l ocupante al torminar su

jornada de ventas,

~ Acondicionar la mercaderia y estibar los
envases vacios ordenadamente, mantenicndo
la pulcritud y buen aspzcto del puesto,
gue deberé ser limpiado por el ocupente v
entregado completamente libre de residuos

al cabo de la jornada.

- Uocumentar las vontas en los formularios
proporcionados por la Autoridad del Merca-
do y entregar, al persornal autorizado, un
ejemplar de cada Facturs de venta antes de

retirarse del Mercado.

~ Retirar del puesto la mercaderia no vendi-
da y declararla al salir del Mercado, vya
sea como "mercaderia remanente" si se la
deiara en consisnacidn, o como "mercaderia
retirada" si volviera con ella al sitio de

produccibn,
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- Vender Gnicesmente a Cperadores Compradores,
exigiendo la presentacibn de la credencial
correospondients vy asentando los respectivos
ndmeros de inscripcibn en las facturas de

venta,

- Comunicar, al ingresar al Mercado, su opcidn-
de utilizear el sistema de liquidacibn banca-
ria de operaciones, para recibir los formu~

larios correspondientes de Facturas de venta,
£} dinecumplimiento de las obligaciones de los Operado-
res de nlays Jibre debe considerarse falta importante

y su reiteracidn puere considerarse falta grave,

Chlizaciones de los Cparadores Compradores

Ademds de las correspondientes a todes los Ope-
]

radores, los Compradores deben tener las siguientes

obligaciones:

- Respetar y mantener las caracteristicas decla:
racdas de su actividad: campo de explotacién,
local instalado y volumen de ventas y comu-
nicar cualquier cambio a la Autoridad del

Mercado,

- Exhibir la documentacién de la carge transpor
tada y del vehiculo utilizado cada vez gque
le sea reguerido.

- Mantener sg'vehiculos de transporte en perfec
tazez condiciones de higiene e ingresar al Mer-

cado sin otra carga que envases vacios traidos.
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en devolucidn.

-~ Permanecer en el Mercado s8lo el tiempo in-
dispensable para cfectuar la compra y cargar
la mercadorfa adquirida, debiendo retirarse

del recinto a-ernas concluida la carga.

-Abonar la compra ldnicamente a través del sis--
tema de liquidacibn bancaria de cperaciones,
utilizando a tal efecto su credencial, excep-
to en playa libre, si el vendedor hubiera op-
tado por el pago en efectivo.

- Descargar los envases vaclos {nicamente en-el
andén de cargas del local correspondiente,
ya sea atracando allf su vehiculo o utilizan-
do el servicio de changarines si lo hiciera

en la franja de estacionamiento,

- Devolver los envases completamente vacios'y
en buen estado de conservacidn e higiene,
sin incluir en la carga ningldn envase descar-

table vacio,.

- Cumplir, <con respecto a la circulacibdn y de-
tenciones de sus vehiculos, las disposiciones

gue rijan para los transportistas.

El incumplimiento de las obligaciones de los Uperado-
res Compradores debe considerarse falta importante vy

su reiteracidn puede ser considerada falta grave.



Obliaaciones de los Transportistas

Los vehiculos gue transporten mercaderies
destinadas a ser introducidas en el Mercado y sus
conductores deben tener las siguientes obligacio-

nes:

-~ Inscribirse en el Registro correspondiente-
y exhibir la Ficha que acredite tal condi~

cidn cada vez que le sea requerido.

- Cumplir las disposiciones legales vigentes
en materia de trionsporte de substancias ali-

menticias, de la Nacidn, la Provincias de Cor-
u

doba v la M

-

icipalidad de la Ciudad de COr-

doba .

- Conservar y exhibir, cuando lo soliciten
agentes autorizados, la documentacidn del
conductor, del vehiculo y de la carga trans-

pnortada.

- Llevar inscripta, en lugar y caracteres vi-
sibles, la cifra de su tara en kilogramos

establecida por autoridad competente.

- Introcducir dGnicamente cargas autorizadas y
acompafiadas con la documentacidn correspon-

diente.

- Pormanecer en el recinto del Mercado tnica-
mente el tiempo indispsnsable para efectuar

la operacibn de carga o descarga y retirar-
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nas concluya aquéila, debiendo prohi-
la permancncia de vehiculos vacios
c

2l horario de abastecimiento.

- Circular {(nicamente en los sentidos y por
los carriles demarcados, sin exceder la
velocidad m&xima permitida en cade tipo de
calle ni detenerse o0 reducir excesivamente
la velocidad en las de trénsito répido.

- Cargar y deccargar sus vehiculos {nicamente
en las frnnjas de atraque o en las dec esta-
cionamiento, si aquéllas estuvieran ocupadas.
En caso de tratars~ de semirremolque de des-
carga lateral deben poder hacerlo, previa au-
torizacibn, en el primer carril de la franja

de trénsito y sdlo durante el abastccimiento,

~ No cfectuar turcas de mantenimiento, repara-
cién, lavado ni carga de combustibles dentro
del rucinto del Mercado, nara lo cual deben
recurrir o las ectaciones de servido habili-
tadas en las dependencias del Mercado o so-
licitar el auxilio inmediato de una grida au-
tombvil si no pudieran llegar por sus proplos
medios.

El incumplimicnto de las obligaciones de los Trans-
portistas debe considerarse falta importante y su

reiteracidn puede ser consicerada falta grave.
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Recistros de Opcradores

La Autoridad del Mercado debe llevar sendos:
Registros de Operadores Vendedores y Compradores,
de Transportistas y de Depdsitos extra-Mercado. En
todos los casos debe indicarse, como minimo, la ra-

cial, el domicilio y el teléfono del titular

-

zon so
umero del local de ventas, si fuera Vendedor) y
8

fecha y nimero de inscripcidn en el Registro.

[N

et

so tratara de Operadores Vendedores o Comprado-
res debe indicarse, aden’s, el nlmero de cuenta co-
rriente y la denominacién vy domicilio de la agen-

1
3

cis boncaria correspondiente,

Mantenimiento de Reaistros

Los Renistros de Operndores Vendedores deben
abrirse peribdic-mente, o cuando lo disponga la
Autoridad del Mercado con aprobacién del Consejo
del Mercado, para llenar las vacantes que carezcan
de postulantes en nbéminas de reserva. Los Registros
restantes deben estar abiertos permanentemente vy re-

cibir postulaciones en cua'quier oportunidad,

Fichero de espacios comerciales

La Autoridad del HMercado debe llevar un Fiche-
ro, ordenado numéricamente, do los locales de vents
y depbsitos de mercaderias, donde fiauren los datos
registrados del concesionario respectivo, las carac-
teristicac comerciales declnradas por aguél en la
Solicitud correspondieate y el tipo y duracibn de la

concesibén otorgada,
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AGJUSICACION Y UTILIZACION DE ESPACIOS COMER-
CIALES,

Clasificacidn de los esoacios comerciales .

lLos espaclos utilizados por los Cperadores ven-
ores del Mercado para comercializar su mercaderia

closifican en: Locales de venta, que se adjudican

concesibn; puestos de wventa, que se adjudican

arriendo diario, y depésitos de mcrcaderias, que

adjudican comeo extensidn e 0Ss cale e g
ljud t 6n de 1 locales de venta

peradores que comcrcialicen ~randes cantidades.

Distribucidn funcional de los locales de venta-

La adjudicacidn de los locales cde venta debe
erse de acuerdo con urna distribucién funcional

dichos locales ajustada a las siquientes normas:

- Cada sector de nave debe comprender locales
de un mbdulo, denominados normales, de un
mbodulo y medio, denominados medianos y de

dos mbdulos, denominados grandes.

~ Cada als de nave debe comprender todas las
categorias comerciales de Operadores Vende-

dores,

- La distribucién de los locales debe hacerse
tratando, en lo posibkle, que estén presentes,
en caca ala de nave, las principales especies
en oferta, en proporciones similares a las

que tienen en la oferta global del Mercado.
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~ Las distintas categorias comerciales deben
distribuirse entre las diferentes dimensio-
nes de locales de acuerdo con un esquema ba-
sado cn el modelo de =quilibrioc comercial,
que proponga la Autoridad del Mercado Y%
apruebe el Consejo del Mercado (los concep-
tos de “"esquema” y "modelo” se aclaran en
el épartado 5.4}, DUicho esquema debe cum-
plir, en lo posible, las siguientes condi-

ciones:

- Evitar la sectorizacibn comercial del Merca-
do o el predominic de una modalidad, catego-

rfa o dimensibn empresaria determinada.

- Ofrecer, dentro de cada recaorrido previsible
de los cempradores, similares ventajas a to-
dos los locales racorrideos, cualquiera sea el

puntc en que el comprador acceda a la nave.

- Evitar que los compradores tengarn gque reco-
rrer mids de 500 (quinientos) metros ni demo-

rar m&s de una hora y media para efectuar su

comprae.

- Abarcar duante ese recorride todas las espe-
cies en oferta v todas las modalidades de

comercializacidn presentes en el Mercado.

Cazmnbio de local de venta

Lz Autoridad del Mercado debe estar facultada
para obligar a cualqguier COperador vendedor, previa

conformidad del Consejo del Mercado, & cambiar de
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local de venta en cualquiera de los siguientes
casos:

- Cuando las operaciones registradas fehacien-
temente acusen modificaciones sustanciales
de una o més de las categorias declaradas
por el Operador vendedor al inscribirse en

el Registre respectivo.

- C.zndo asf se resuclva con carfcter general,
para dar lu-ar a una rotacién de locales de
venta destinada a prescrvar la igualdad de
oportunidades de todos los operadores vence-

dores.

-~ Cuanrdn una medificacién profunda y estable
de los wistemas vigentes de comercializa-
cién frutihorticola de la-plaza justifiguen
la adopcién de nuevos criterios de adjudica-

cifn de locales de venta.

Caoantratos de concesifén

Contenido del caontrato

Las concesiones para explotar los locales de
venta deben otorgarse mediante el procedimiento de
concurso ptblico descripto en el Apartado 5.3. E1
contrato de concesidn debe contener como minimo: Lz
denominacidn (razén social) y domicilio especial
del Operador; el o los rubros del ramo frutihortf-
cola que comercializard; la categorfa comercial
{productor, consignatario, importador, etc.): la

ubicacidn (nave y nlmero) y la descripcibn (super-
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icie y caracteristicas fisicas) del local de wven-
tas y del depfbsito, si fuera el caso; el tipo de
concesién (anual, temporaria, estacional); el plazo;
el canon y la forma de pago; el monto del Fondo

de garartia y la forma de constituirlo; la acepta-
cién expresa, por el Jpereador, de las cliusulas
reglamentarias relativas a derechos y obligaciones:
de las partes y de la jurisdiccién de los Tribuna-

les provinciales.

Documentacibdn intenrante

Ceben formar parte integrante del contrate de
concesifn: la "Solicitud de espacio comercial"
que sirviéd de base para la adjudicacibn, con la
informacidn complementaria gque hubisre solicitado
la Autoridad del Mercado, y el Reglamento del Mer-

cado,

Condiciones cenerales

Bl contrato de concesidn de puestos ds venta
debe estar sujeto 2 las siguientes condiciones ge-

nerales:

- La duracidn no debe exceder de 5 afios y pue-~
de prorrogarse, a pedido del Operador vende-
dor, por lapsos iguales, previa aprobacién

del Consejo del Mercado,

- La caducidad puede producirse: por extincidn
del pleazo sin que macdie pedido de prérrogs;

por rescisifbn a pedido del Operador vendedor;

oor falta dea pago del canon estipulado; por
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Talta gravisina,

ebidamente comprobada; por
o

quiebra o falencia del Operador vendedor.

La cacducidad tiene por efecto la zlausura
del local y su desocupacibn inmediata,'que
debe ser hecha de oficio y con cargo al Ope~
rador vendedor a partir de los tres dizs co-

rridos de producida aquélla.

El Fondo dec garsntia debe aplicarse a le
cancelzcidn do deudas del Operador por
sanciones pecuniarias o intereses punito-
rios y las sumas aplicados deben reintegrar-
se dentro de los trcs dias corridos. El in~
cumplimiznto de ecsta cbligacibn debe consi-

derarse falta grave.

£l contrato debe scr transferible con auto-
rizacidn de la Autoridad del Mercado. EI
nuevo titular debe reunir las mismas carac-
teristicas comercisles del anteriocr y la
duracidn del contrato no se debe modificar.
tas trensferencias hechas sin autorizacién

se deben considerar falta gravisima.

EL cambio de ubicacibn del Operador puede
ser decidido por la Autoridad del Mercado,
con aprobacién del Consejo del Mercado, sin
derecho a reclemacidn si se produjera antes
de la toma de posesién y con derecho al
traslado por cuenta del Mercade en caso

controrio,.
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- A pedido del Cperador y siempre que se siga
recpetando el esquema vigente de cquilibrio
comercial, la Autoridad del Mercado, con
aprobacidn del Consejo del Mercado, puedes
asignar nueva ubicacidn, siendo los gastos

de traslado por cuenta del petgiocnante.

- Bl destino del local no puede modificarse y
debe requerirse autorizacidn previa de la
Autoridad y del Consejo del Mercado para su-
pricir o incoerporar renglones comerciales o
camalar de catcgoria o escala empresaria. La
trinsgresidn de esta norma se debe considerar

falta gravisima.

~ Burante la vicenciz dsl contrato la Autoridad
del Mercado pueds ordenar, con causa justifi-
cada, la modificacidn o demolicibn de cual-
guier instalacidn hecha por el Cperador e in-
troducir modificaciones en las &rcas externas
(andenes, frentes o franjas de exhibicién)
que doben ser de cumplimieato obligatorio para

el Cperador.

- El Qperador, al producirse la caducidad del
contrato o el cambio de ubicacidn, debe entre-
gar el lccal en las condiciones en que lo re-
cibid. Debe ser facultativo para la Autoridad
del Mercado zceptor el mantenimiento de las
alteraciones fisicas introducidas por aguél,

sin reconocimiento <2 "gastos.
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Adjudicacibn dz puestos de wventa {Plays libre)

La adjudicacibén de pusstos de venta de playa

libre debe estar sujeta a las siguientes normas:

- Los productoras que comercialicen su msrcade-
ria en puestos de venta deben recibir, al in-
gresar al Mercado y contra la presentacién
de la "Sclicitud de puesto” y el pago del
arricndo correspondiente, un “"Comnprobante
de arriendo" donde ficure el ndmero vy ubica-
cidén del puesto adjudicado, y un juego de
"Facturas de vanta" con el encabezamiento
{(nembre y domicilio del Operador y Mimero

de puesto)} debidamente llenado.

- Al ingresar por primera vez al Mercado, el
Upecrodor de playa libre recibe un "Nomero
identificatorio” qur debe aparescer en toda

la documentacibén que utilice en adelante.

-~ El uso de Credencial debe ser optativo pa-
ra estos Operadores y depende de la apertura
de cuenta corriente en la agencia bancaria
del Mercado, por tratarse de Operadoras auto

rizados para cobrar en efectivao.

Adjudicacibn de depfsitos do mercaderias

La adjudicacibébn de los dendsitos de mercaderias
situsdos en les naves ce acopio debe sujetarse a las
sinuigntes normas:

- Pucden adjudicarse solamante a Operadores Ven-
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decdores que sean concesionarios de locales de

venta y por el plazo de su concesién.

lLa necesidad del depbsito debe surgir de las
caracteristicas comerciales declaradas en 1la
"Solicitud de espacio comercial®” y su otorga-
miento debe figurar en el contrato de conce-

sidn que se celebre.

El depbsito no puede tener otro destino que
el almacenamiento de mercaderfas del Opera-
dor Vendedor. El jncumplimiento de esta nor-

mo debe considcrarse falta grave.

El Opsrador debe mantener su depbsito en bue-
nas condiciones de higiene, limpieza y con-
scrvacidn. El incumplimiento de estz obliga-

cién se debe considerar falta importante.

€l cambio de ubicacibén del local de ventas
por cualguiera de las causas que prevea el
Reglamento no debe obligar a cambiar la ubi-
cacidn del depdsito incluide en el contrato

de concesién.

El Operador puede renunciar al depfsito antes
del vencimiento del plazo contractual, en cu-
YO caso se procede a reajustar el canon esti-
pulado. La Autoridad del Mercado puede asig-
narle otro local de venta si la nueva dimen-
sibn del Op-racdor afectara significativamente

¢l esquema vigente de equilibrio comercial.,
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Ocupacibén de espacios comerciales

Locales de venta: La ocupacibén de los locales

Ge venta, debe respetar, como minimo, las siguien~

tes normas:

-~ La mercaderia almacenada en la franja de ex-
hibicibn debe estar a la vista y en perfec-

tas condiciones de presentacién vy limpieza.

- S8lo pueden almacenarse mercaderias en el
interior del local, dejando pasajes de comu-
nicacidn entre el pasillb central de la nave
y el andén de carqgas y nassjes de separacién

entre estibas.

- La disposicibn de las estibas debe asegurar
su estabilidad y facilitar las tareas de ins~
peccidn y control, de movimiento de bultos,

de limpieza y de lucha contra incendio.

- En la frenja de almacenamiento de los andenes
de carca s6lo nueden almacenarse envases va-
cios, lo que debe hacerse ordenacamente y sin
partes sunltas o salientes que cntorpezcan la
circulacidn o impliquen riesgos para las per-
gonas o cosas, En correspondencia con la en-
trada al loczl de ventas deber$ quedar un am-

plio espacio libre.

2:2.10TECA

Wit

Fenuel




Cepbsitos de mercaderias

En los depbsitos de mercaderias las estibas de--
berdn tener alturas y anchos, en cualquier dimensibn,
que aseguren su estabilidad. Los pasajes entre esti-
bas deben tener ancho libre minimoc que facilite los
movimientos de los bultos y la limpieza del local.

En caso de requerirse mayor ocupacién en altura, pue-
den construirse,a costa del Operador Vendedor, entre-
pisos desmontables, de resistencia suficiente y pro-

vistos de #scalera con arranque desde un pasaje.

Condiciones de los espacios comerciales

Los Cperadores Vendedorss deben cumplir las si-
guientes prescripciones relativas a las condiciones

en gue deben mantener sus espacios comerciales:

- Loe locales de venta y los depbsitos de merca-
derias deben conservarse en perfectas' condicig
rnes de limpieza, higiene y seguridad, y sus
instalaciones deben ser mantenidas en perfec-
tec estado de funcionamiento, conservacién y
seguridad.

- Los locales deben ser totalmente limpiados
al concluir los horarios de abastecimiento y
de ventes, debiendo eliminarse residuos Yy en-
vases vacios en malas condiciones y reacondi-

cionarse las mercaderias scbrantes.

- Los locales y los depbSsitos deben desinfec-

tarse y desodorizarsc peribddicamente y cuando
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asi lo disponra la Autoridad del Mercado. De-
ben adoptarse asimismo prevenciaones contra
roedores e insectos a satisfaccibn de la Au-

toridad del Mercado.

= Los puestos de venta de playa libre deben
ser dejados perfectamente limpiocs y libres
de obsté&culos al concluir 1s jornada de ven-
tas. Los elemnntos no retirados pueden ser re-
clamacdos por el titular hasta la finalizaci®n
del horario de ventas del dia, wvencido el
cual deben ser cnviados a depdsito con cargo

al responsable.

Modi{icaciones de locales y depbsitos

Las modificaciones que introduzcan los Operado~-
res Vencedores en sus locales o depdsitos deben ajus-

tarse a las siguientes normas:

- Ne deben requerir autorizacién previa de la
Autoridad del Mercado los trabajos de insta-
lacibn de cstanterias, mesas y demis elementos
desmontables, en el interior del local, que
en todos los casos deben respstar las normas
sobre anchos de paso, ni las particiones de
la oficina de ventas que no afecten a las es-

tructuras resistentes.,

- Debe requerir autorizacién previa la insta-
lacidn de mostradores, vitrinas y demés ele~

mentos del frente interior del local, los que
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deben ajustarse a las normas constructivas

y @stéticas que dicte la Autoridad del Merca-
do.

Deben requerir autorizacibén previa las al-
teraciones de las instalesciones sanitarias
de gas, eléctricas o telef&nicas del local
de ventas, las cuales, salvo resolucibn es=~
pecial de la Autoridad del Mercado, deben

ser reintegradas a su condicién original al

finalizar el plazo de concesibén del local.
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6. M

Tl ol e llrmelat el o el el L

COCELOC FUNCTIONATL

6.1 HORARIOS DE FUNCIOMAMIENTO

Los horarios del Mercado deben ajustarse a

las siguintes noraas:

El recinto del Mercacdo debe abrirse diaria-
mente, wenos los domingos, a las 09:00 para
iniciar el horario de abastecimiento y per-
mitir la introduccidbn dc mercaderias, y a

las 01:00 para iniciar =21 horario de ventas
y permitir el ingreso de Operadores Compra-

dores.

El recinto del Mercado debe cerrarse diaria-
mente, menos los domingos, al concluir el ho-~
rario de abastecimiento a las 23:00 y al
concluir el horario de ventas, a las 07:00,
para proceder a la limpieza de las instala-
ciones y al procesamiento de los datos reco-
gidos vy la elaboracién de la informacibn des-
tinada a los Operadores. '

El recinto del Mercado debe permanecer cerra-

do los dias domingo.
Durants el horario de 09:00 a 23:00 no se

debe pormitir el ingreso de Operadores Com-

pradores ni ¢l ratiro de mercaderias.
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- Burante el horario de 01:00 a 07:00 no se
debe permitir la introduccién de ninguna

mercaderiz al recinto del Mercado.

- Las dependencias del Mercado, incluso el
Supermercado mayorista y el Mercado mino-
rista, deben funcionar en los dias y ho-
rarios habituales de las respectivas acti-
vidades, con excepcifn de los servicios
de senidad, que deben mantener guardias
permanentes desde gue se abra el Mercado
los dias lunes hasta el dltimo cierre de
los sébados, y de los servicieos de vigi-
lancia que deben prestarse todos los dias
del afioc de acuerdo con la programacién

que se establezca.

6.2 CIRCULACION LE VEHiCULOS, PERSOMAS Y MERCADE-
RIAS.

Ingresos y eqresos del Mercado

Normas generales: El ingreso y el egreso de

vehiculos y peatones del Mercado debe ajustarse a

las siguientes normas gencrales:

-~ El ingreso y egreso de vehiculos y cargas
debe hacerse dnicamznte por las Entradas
del Mercado, utilizando los carriles demar-
cados &l efecto y los canales dispuestos
entre las cabinas de control., &i las di-

mensiones del vehiculo impiden su paso se
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debe utilizar el carril descubierto de 1la En-
trada Sur.

- El ingreso y egreso de peatones desde y ha-
cia las depcndencias del Mercado, debe ha-~
cerse utilizando, también, las sendas demar-

cadas con ese fin.

- La Autoridad del Mercado debe estar faculta-
da para negar autorizacibn de ingreso al
Mercado a personas que, a su solo juicio,
puedan ocasionar molestias 0 ser motivo de
perturbacidn en el recinto del Mercado.

Ingreso de vehiculos: El ingreso de vehicu-

los al Mercado debe respetar, adembs de las asnterio-

res, las siguientes normas:

- N¢ debe permitirse el ingreso de vehiculos
que se cncuentren en contravencidn de las
normas nacionales, provinciales o municipa-~
les que rigen en la materia; que no estén
en buenas condiciones de higiene; que trans-
porten cargas no destinadas a Operadores Ven-
dedores ni a concesionarios o contratistas
de servicios gutorizados, excepto mercade-
ria en trénsito o articulos para completar
cargas; que transporten substancias infla-
mables o molestas o carezcan de la documen-
tacibén obligatoria del propio vehiculo, del

conductor o de la carga transportada.
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Los vehiculos de abastecimiento deben date.
nerse obligatoriamente en una cabina de con-
trol para que el conductor exhiba su creden-
cial y abone la tasa de ingreso. Geben enca-
minarse luego directamente a su lugar de des-
tino, salvo que les sea impuesto un control,
en cuyo caso deben dirigirse hacia el-andén
respective, o a la béscula de control, segin

el caso,

Los vehiculos de abastecimiento que arriben
después de la hora de cierre deben estacio-
nar en lz playa de espera préxime a la Entra-
da principel hasta el inicio del horario de
abastecimiento siguiente, abonando la tasa
correspondiente; no pueden descargar su mer-
caderia durante 1a esnera, salvo caso de
fuerza mayor a juicio dc la Autoridad del
Mercado.

Los vehiculos de Operadores compradores de-
ben detenerse s6lo para exhibir la creden-
cial del Operador y encaminarse luego direc-
tamente a un sitio de  estacionamiento, sal-
VO que sean sometidos a control de tara, en
Cuyo caso deben pasar previamente por la
bdscula de control.

Eqreso de vehfculos: El egreso de vehiculos

del Mercado debe respet:r, ademfs de las normas ga«-

I
nergies

1

las si-~uienteos:
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- A partir de la finelizacién del horario de
ventas no puede abandonar el Mercado ningin
vehiculo cargado, excepto aguéllos que sal-
gan durante el horario de abastecimiento si=
quiente transportando mercaderia en trénsi-
to o retirada de oferta del Mercado.

- Los vehiculos que pretenden retirar merca-
derias después de finalizado el horario de
ventas cdeben devolverla al Operador que la
vendid, pero pueden optar por permanecer
con ella en playa de espcra hasta la ini-
ciacidn del horario de ventas siguiente,

abonando la tasa de espera correspondiente.,

- Los vehiculos vacios pueden retirarse del
Mercado sin detenerse en las cabinas de
control, salvo que sean sometidos a control
de tara, en cuyoc caso deben retornar y diri-

girse a la bdscula de control antes de salir.

Circulacidn de vehiculos

La circulacién de vehiculos dentro del recinto
del Mercado debe hacerse en los sentidos prefijados
y observando las velocidades méximas vy minimas que
estipule el Reglamento para las calles de circunva-
lacién y las calles de servicio.

La infraccibn a estas disposiciones debe con-
siderarse falta importante.
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Estacionamisnto de vehiculos

El estacicnamiento de vehiculos dentro del

Mercado debe ajustarse a las siguientes normas:

- Se puede estacionar Onicamente en las ca-
lles de servicio, en las franjas destina=~
das para ese fin o también, si se tratars
de transporte de mercaderias, en las fran-

jas de atrague.

-~ Los vehiculos de abastecimiento que no
pueden atracasr de culata ni encuentran si-
tio en la franja de atrague pueden estacio-
nar en el primer carril de la franja de
trénsito, sin perturbar la circulacibn por

los carriles restantes.

-~ Los wvehiculos de transporte de los Operadores
de playa libre pueden estacionar durante to-
do el horario de ventas en la franja de atra-
que adyacente a la playa libre correspondien-
te, pero deben retirarse apenas concluya su

joernada de venta.
- Los vehiculos porticulares de Operadores ven-
dedores deben estacionar dnicamente en frane

jas de estacicnamiento.

- Los vehiculos de transpnorte deben abandonar

su sitio de estacionamiento apenas concluvya
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la carga o descarga del vehiculo y dirigir-
se inmediatomente hacia la salida del Mer-
cado.

- Debe prohibirse estacionar en las calles de
circunvalacién, tante en calzadas como en
banguinas. Los vehiculos sorprendidos en
infraccién deben ser retirados del recinto
del Mercado con grda de remclque y los Ope-
radores responsables deben recibir una san-

cibn correspondiente a falta importante.

Carga, descaraa y circulacidn de bultos

£l movimiento de bultos dentro del Mercado

debe ajustarse a las siguientes normas:

- Se lo debe hacer, preferentemente, en los
andenes de carga de las naves comerciales
y de acopio, utilizando cuando sea indis-
pensable los servicios de los changarines

del Mercado.

- S8lo se puede transportarlos por calles de
servicio cuando se las debe atravesar para
cargar o descargar un vehicule situado en

franja de estacionamiento.

- La ruptura de las cargas s6lo puede hacer-
se dentro de los locales de ventsa, o de
los depbsitos dc mercaderias, v en las

franjes de almacenamiento de los andenes
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de cargs que estén desocupadas. Se debe
permitir la permanencia de vehiculos car~
gados en franjas de estacionamiento o ds
atraque mientras dure la ruptura de la car-
ga.

- La carga, descarga o circulacién de bul-
tos fuera de los sitios prescriptos en
las presentes normas debe considerarse fal-

ta importante.

Circulacidn dec Operadores Compradores

Los Operadorcs Compradores deben circular Gni-
camente por los pasilleos de las naves y las sendas
peatonales. No deben lacerlo por los andenes de
carga, cuya franja de circulocién debe estar desti-
nada exclusivamente para changarines y Operadores
Vendecores. GDebe prohibirse el trénsito peatonal
por las celles de circunvalacibn y las calles de
servicio.

Visitantes del Mercado

El ingreso y circulacién de visitantes dentro

del Mercade debe ajustarse a las siguientes normas:

- £l recinto del Mercado sb6lo puede ser visi-
tado por el pdblico leos dfas domingo y en
horario establecido por la Autoridad del
Mercado, la que debe fijar el precio de las

entradas.
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- Las visitas durante horarios de funcionamiento
sb6lo deben autorizarse en caso de tratarse
de funcionarios pdblicos, personalidades,
alumnos y perscnal docente o periodistas en
mnisidbn profesional; en todos los casos deben

ser acompafiados por personal del Mercado.

Publicidad

Cebe prohibirse la colocacibn de carteles pu~
blicitarios y la inscripcidn de cualguier clase de
leyendas dentro del recinto del Mercado, que no sean
los dispuestos por la Autoricdad del Mercado con fi-
nes informativos de su competencia. Los locales de
venta y depbsitos de mercaderias deben osterar sola-
mente el nimero de local o depfsiteo y la designacidn
del Operador Vendedor, exhibidos en soportes y con
caracteres que deben ser normalizados por la Auto-
ridad del Mercado.

6.3 COCUMENTACION E INFORMACION DE OPLERACICNES.

Documentacidn a utilizarse

Las oporaciocnes deben documentairse mediante
formularios cbligatorios, cuyas caracteristicas gri
ficas deben ser normalizadas por la Autoridad del
Mercado, que contengan como minimo la informacidn
que se indica a continuacibn:

Guias de nroductos: Fecha; datos del Operador

Vendedor (razdn social, ndmero de local, nime-

1558,



ro de inscripcibn); procedencia, (lugar y da-
tos del productor, etc.), destino, composi-
cién (especies, variedades, calidades y ti-
pos de cenvase) y peso {y cantidad si se uti-
lizara otra unidad comercial) de la carga
transportada.

Factura de venta: Fecha; datos del Operador

Vendedor; sello de l& Credencial del Opera-
dor Comprador; composicidn y peso (y canti-
dad, si fuera el caso) de la mercaderia; pre-
cio unitario y total de cada item, peso y
monto total de la compra. La fecha, la iden-
tificacidén de los Operadores y el monto to-
tal de la compra se repetirdn en un talébn
separable, destinado a la agencia bancaria
del Mercado.

Declaracidn de remanentes: Fecha; datos del

Operador Vendedor; composicibn y peso (y
cantidad, si fuera el caso) de la mercaderia
remanente en el local de ventas (més el de=-
pbsito de mercaderias en su caso) al fina-

lizar el horario de ventas.

Declarccidn do mercaderia no vendida: Fecha:

datos del Operador Vendedor; composicién v
peso (y cantirfad, en su caso) de la mercade-
ria retirada del Mercado por el propio Ope-

rador Vendedor, por no haber sido vendida.

Ceclaraciédn de oferta fuera del Mercado: Fe-
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cha; datos del Opsurador Vendedor; datos del
frigorifico o madurarero (razén sccial, do-
micilio, nidmero ds inscripcifn); composicién
y pesofy-cantidad, en su caso) de la mercade-

ria almacenada en el establecimiento declara-
do.

Declaracidn de mercaderfas en trdnsito: Fe-

cha; datos del Operador Vendedor; proceden-
cia, destino final, composicién y peso (y
cantidad, en su caso) de la carga transporta-
da que no se comercizlizard en el Mercado y

seréd retirada al egresar el vehiculo.,

Destino de la documentacidn

La documentacién obligatoria debe confeccionar=-
s¢ en la cantidad de ejemplares y tener los destinos

que se indican a continuacibn:

Quia de productos: Se confeccionan, por tripli-

cado, para cada Operador Vendedor destinatario
de la mercaderia transportada. El conductor

del vehiculo deja un ejemplar en la cabina de
control de la Entrada y otro, intervenido por
dicha cabina, en el local de venta destinatario.
El tercer ejemplar es sellado cen su credencial
por el Operador Vendedor y devuelto al conduc-
tor como recibo de la mercaderia.

Facturas de venta: E1l Operador Vendedor las

extiende por triplicado y son sclladas con la
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mente

daras

Credencial del Cperador Comprador. Un ejemplar
quedsa Qn'poder del vendedor y los dos restontes
son intervenidos por ol control de salida, que
retiene uno de ellos y lo remite a los servi-
cios informativas del Mercado. E1 Operador Ven
dodor gepara de su ejemplar el taldén destinado
a la agencia bancaria del Mercado, a la que

se lo hace 1llegar para que acredite el monto

de la compra en su cuenta corriente y lo debi-

te dr la del Operzdor Comprador.

Ceclaraciones: Las restantes declaraciones (de
remanentes, de oferta fusra del Mercado y de
mercaderias en trénsito o no vendida) se con-
feccionan por duplicado. El original sz entreg
ga en une cabina de control, de donde se lo re-

mits 2 los servicios informativos del Mercado.

Informacidbn a suministrarse

La Autoridad del Mercado debe suministrar diaria
la sicuicnte informacién destinada a los Opera-
del Mercado.

Iinformacién de oferta: Es cmitida al iniciarse

el horario de ventac y consiste en los volime-

nes acumulados de las siguientes mercaderias:

- Mercaderia introducida y reintroducida duran-
te el horario de abastecimiento precedente.

Los catos se extraen de las "Guias de pro-
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ductos" recibidos en ese herario.

- Mercaderia remancente al cierre del horario
de ventas prececdente. Los datos se extraen
de las "Declaraciones™ respectivas entrega-
da: por los Opcradores Vendedores en esa
oportunidad.

- Mercaderia almacenada en maduraderos y fri-
corificos fuera del Mercado, determinada
mediante las "Declaraciones” respectivas,
suministradas por los Operadores Vendedo-

res titulares de aquélla.

Informacidn de demanda: Es emitida al fina-

lizar el horario de ventas y consiste en

los volimenes totales transados y los pre-
cios promedio obtenidos durante dicho hora-
rio. Los datos se extraen de las “"Facturas
de venta" entregadas por los Operadores Com-

pradores al retirarse del Mercado.

Contenido de la informacidn

La informacibén suministrada por la autoridad
del Mercado debe referirse en ambos casos, a las

especies significativas.

Medios de difusidn

La informacidn debe difundirse por medios aue
P g

aseguren el acceso o ella ‘e todos los Operadores a
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guienes ectd destinada, tales como: cartelss, pa-
neles o pantallas, dispuestos en lugares visibles
de las naves comercizles; volantes impresos entre-
gados a la entrada del Mercado o en sitios de paso
obligado; boletines radiofbnicos y televisivos; co-
municados de prensa.

Boletines informativos

La Autoridad del Mercado debe arbitrar los
medios para editar y difundir, a primeras horas
hébiles de cada diIa, menos domingo, un boletin que
resuma la informacién relativa a origenes, desti-
nos, volimenes y preciocs de las especies significa-
tivas introducidas y comercializadas durante la jor-

nada comercial precedente.

6.4 CONTROLES A EFECTUARSE.

Aparte de los controles o inspecciones que,
en virtud de disposiciones vigentes o de sus facul-
tades especificas, realicen organismos plblicos o
las fuerzas de sesguridad, la Autoridad del Mercado

deberé estar facultada para realizar los que se in-

dican a continuacién,

Control de mercaderias

Los productos comercializados an el Mercado
pueden cer controlados eon cualquier sitio y oportu-
nidad por los agentes autorizados, sin derecho a

oposicifn alcuna de los afectades. Se pueden prac-
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ticar los siguientes controles:

Mercaderia transportada: La mercaderfia que

se introduzca o retire del Mercado puede ser
sometida a control de peso y a control de

composicibn,

- E1 control de pesc consiste en la verifica-
cidn del peso total indicado en la documen-
tacidn acompafiante de la mercaderia y se
realiza mediante la pesada del vehiculo
cargado en una bédscula de control y la de-
duccién de la tara, que debe figurar obli-
gatoriamente en el vehiculo,

- El control de composicibén consiste en la
verificacibn de la descripcidn que figura-
en la documentacibn acompaftante y se rea- -
liza mediante comprobacién visual directa o,
si aquélla fuera insuficiente, mediante la
descarga total del vehiculo en un andén de
control,

Procedimiento de seleccibn: Los controles de

peso y de composicibén deben hacerse seleccio-
nando vehiculos al azar a la entrada o salida
del Mercado o deteniendo aquellos cobre los

cuales pesa denuncia o scospecha.

Mercaderia almacenada: La mercaderia almacena-

da en espacios comarciales puede ser sometida
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a control bromatolbdgico mediante la extraccidn
de muestras y su an8lisis posterior en el labe

ratorio del servicio de sanidad del Mercado.

Control de envases: Los envases que contengan

mercaderias pueden ser sometidos a control de
higiene, de estado de econservacifén y de iden-

tificacibn,

Ccntrol bromatoldgico: El control bromatold-

gico de las mercaderias debe efectuarse den-
tro del horarioc de abastecimiento, por 1las
aoficinas municipales competentes, con cargo

2 los Operadores Vendedcores correspondientes,.

Control de documentacibn

Los agentes autorizadod del Mercado pueden
exigir en cualguier momento la exhibicién de la do-
curentacibdn identificatoria de los Operadores, sus
mercaderias o sus vehiculos, incluidos los conduc-
tares; de la documentacién obligatoria de las ope-
raciones y de la documentacidn justificatoria de

la tenencia de los vehiculos o sus cargas.

Control de vehiculos

tLos vehiculos de transporte pueden ser some-
tidos a control de tara, peséndolos vacios en la
b&scula de control, y a control de cumplimiento de
las disposiciones publicas y reglamentarias que ri-

jan en la materia.
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Control de locales

Los lozales de venta, los depbsitos de comer-
cializacién y los puestos de venta ocupados pueden
ser sometidos a control de cumplimiento de las dis-

posicicnes reglamentarias.

6.5 SERVIZIOS AUXILIARES DEL MERCADO.

Servicios comprendidos

Se entiecnde por servicios auxiliares del Mer~-
cado a aquellos que, sin ser de cardcter comercial,
sean indispensables para esegurar el cumplimiento ds
su objeto y el mantenimiento de las condiciones de sg
guridad, higiene, conservacién y funcionamiento de
sus instalaciornes. La Autoridad del Mercado debe
autorizar el ectablecimiento de servicios auxilia-
res destinados a prestar o asegurar, en el recinto
del Mercado: 1la liquidacidn bancaria de las opera-
ciones de compraventa de mercaderias; el movimien--
to interno de los bultos de mercaderias; la limpie-
za ce las instalaciones y vias de circulacidén y 1la
recoleccidn vy retiro de los residuos; las condicio-
nes sanitarias de las mercaderias, los ecapacios co-
merciales y las personas que trabaien en el Mercado;
la conservacifn de las obras ediliciess y viales y
el mantenimiento de las instalaciones de servicios
piblicos; la seqguridad y vigilancia de bienes vy
prrsonas; el rcotiro de las mercaderias adquiridas
por Oporadores Compraderes cue carezcan de medio

propic cdo transporte.
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Ligquidacidn bancaria de opneraciones

El servicio de liquidacidn bancaria de opera-

ciones debe ajustarse a las siguientes normas:

~ Las compras eTectuadas en locales de ven-
ta deben liquidarse al contado y a través
de la agencia bancaria del Mercado, la que
percibe los pagos de los Operadores Coapra-
dores y los acredita a los Operadores Ven-
dedores utilizando las cuentas corrientes
que ambos deben abrir en dicha entidad fi-

nanciera.

~ La compraventa queda formalizada mediante
la conformidad extendida por el Operador:
Comprador en la "Factura de venta", uti=-
lizande la Credencial entregada por la
agencia bancaria del Mercado al inscribir-

se en el Registro¢ respectivo.

- La registracién bazcaria de la operacién
se formaliza mediante el envio, por el
Operador Vendedor a la agencia respectiva,
del taldn separable de la Factura de Venta
(ver Apartado 6.3), debidamente coxformado

por ¢l Operador Comprador.

- El rechazo de “Facturas de venta®” por fale

ta de fondes del Cperador Comp.k
<



ser comunicado por la agencia bancaria al
o los Operadores Vendedores que las expi-
dieron, quienes deberén comunicar dicha
circunstancia a las cabinas de control y

a los restantes Operadores Vendedores por
el medio que consideren m&s idbéneo, antes
de iniciarse el horario de ventas siguien-

te al de la compra objetada,

Oebe ser facultad exclusiva de la agencia
bancaria del Mercado abrir o cerrar cuen-
tas corrientes, autorizar Qiros en descu~
bierto u otorgar créditos a los Operadores
Compradores, de acuerdo con sus propias
normas y las que rijan para las entidades

financieras en general,

La Autoridad del Mercado puede aceptar 1a
incorporacién de més de una agencia banca-
ria al sistema, a condicién de que no se
entorpezca la actividad normal del Mercado
y se asegure la fluidez de los procedimien-
tos, la confiebilidad, seguridad y oportu-
nidad de la informaci6n necesaria, y la
igualdad de oportunidades para todos los
Operadores del Mercado.

Los Operadores Vendedores de playa libre
que decidan acogerse al sistema bancario
de liquidacidn de operaciones deben cumplir
las mismas condiciones requeridas a los

Cperadores de locales de venta. -
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Movimiento de bultos

El movimiento interno de bultos de mercaderias

debe ajustarse a las siguientes normas:

- La carga, descarga y transferencia interna
de bultos dentro del recinto del Mercado
deben ser realizadas por los propios Opera-
dores o su personal, siendo facultativa
la utilizacibn del servicio de changarines
del Mercado. |

- Los movimientos deben hacerse por los pasi-
llos y por las sendas peatonales utilizando-
medios propios o proporcionados por el ser-
vicioc de movimientos, Debe estar prchibido

mover bultos por las calzadas.

- Los usuarios del servicio de changarines
deben solicitarlo 21 jefe de la cuadrilla
correspondiente al sector donde se encuentre
situado el local o puesto destinatario o -
remitente de los bultos, indicando la po~
sicién del vehiculo a cargar o descargare.
La posicidn se identifica mediante el ndme-
re asignado a la cochera, si se encuentra
en franja de estaciocnamiento, o el local
adyacente, si se encuentra en franja de

atrague.,

~ Los changarines deben utilizap/r ia-
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da y distintiva, provista de indicaciones
icentificatorias y mantenida limpia y en

buenas condiciones, que debe ser provista-
por la Autoridad del Mercado o la organi-

zacibn a la que pertenezcan.

Los changarines deben someterse a examen
médico peribédico en los servicios de sani-
dad del Mercado.

Los changarines deben estar presentes du-
rante todo el transcurso de los horarios
ce funcionamiento del Mercacde y deben
preverse cotaciones méximas para las horas

de mayor demanda del servicio.

£l servicio debc scr abonado por los usua-
rios a los jefes dc cuadrilles, de acuerdo
con "vales de bultos" extendidos por los
changarines. Los montos unitarios deben
figurar en las tarifas, que deben exhibir-
se en sitios visibles del recinto del Mer-
cado y publicarse por los mismos medios uti-

lizados para las informaciones del Mercado,

£l servicio puede ser prestado por personal
propio de la Autoridad del Mercado o por
una ¢ mds organizaciones especialiradas,
contratadas al efecto, que deben suminis-
trar cl personal y los medios fisicos nece-

sarios.
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Limpieza del Mercadao

Los scrvicios de limwiera y de recoleccibn
y retiro de resiruos deben ajustarse a las siguien-

tes normas:

-~ La limpieza vy la recoleccidn y retiro de
residuos deben hacerse durante las horas
en guz el Mercado permanezca cerrado,
comprendidas entre los horarios de abas~

tecimiento y de vaenta.

- Al finalizar 2l horario de abastecimiento
debe hacerse una limpieza répide de las
calles, las partes comunes de las naves
comercinles (pasillos y andenes) y les

playas libres,

- Al finelizar el hnrario de ventas debe
hacerse una limpieza a fondo de todo el
recinto del iMercado, inclusive lavado
donde sea necesario, y procederse a 1la

recoleccidén y retiro de residuos.

- La limpieza a fondo puede prolongarse
durante ¢l horarico do abastecimiento pe-
ro debe quedar terminada, inclusive re-
tiro de residuos, antes de iniciarse el
horario de ventas siguiente.

- Los loczsles de venta y los depbsitos de

mercaderias deben estar limplos y exen-
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tos de resicuos gl iniciarse cada horario

de funcionamiento.

- Los residuos recolzctados durante las ta-
reas de limpieza se deben depositar en re-
cipientes adecuados, gue s vacian o reti-
ran del Mercado antes de iniciarse el ho-

rario de ventas.

)
|44
~¥
jas]
3

2uas Ge limpni-cza deben respetar el

orcen: 12) limpieza intsrna de

W

-

oQ

n
Q0

c e venta y depbsitos dez mercade-
rias; 22) pazillos de naves y playas li-
es; 30) andenes de carga y calles de

servicio; 49) calles de circunvalacifn.

- La limpieza del iiercado y la recoleccidn
y retiro de residuos pueden ser hechas
sor perso al pronio pero, de preferencia,

s¢ las debe encomandsr a la Municipalidad

o
)

la Ciudad de C6Hrdoba o contratar con
a

cmorecas especializadas de plaza.

Sanidad humana, amoiental v vegstal

Los servicios de sanirad deben comprender,
como minimo:

- E1 control médice del personal dependiente
de la Autoridad d=l Mercado y del de los
strvicior auxiliares, que trabaje en contac~

-

to con & mercad ria;
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- ¢l controt de salubridad de las tareas vy

de los lugares de trabajo;

- la atencibn de las emergencias médicas (pri

meros auxilios)} v

- la realizacién dc los anflisis bioquimicos,
bactericlbgicos, bromatolfgicos, etc. de
las mercaderias, que sean requeridos por
la Autoridad competente.

Excepto las enerconcias mérficas, que deben
funcionar dieriamente menos Jomingo, los servicios
de sanidad se deben prestar dentro del horario que
se adopte para las depcendconcias administrativas

del Mercado.

I

xcepto los servicios bromatoldgicos, que

o
0
=
b
o

o
pol

"t

'r a cargo de agrntes municipales, la Au-

rt
&)
e
H
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del Mercado puede contrataer los servicios

[ R
]
3
o
0
=

i7'ad con firmas profesionales especislizadas.,

Mantenimisnto de ohbhras ¢ instalaciones

Les servicios de mantenimiento se deben ajus-

tar a las siguientes normas:

- La conservacién de las obras edilicias vy
viales debe eatar a cargo de una cuadrilla
que ejecute asimismo las reparaciocnes me-

nerec que sean indisnensables,

- £]1 martenimicnto de las instazlaciones d

®
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servicios pliblicos debe estar a cargo

de las respectivas ampresas prestadoras,
las cuales deben instruir, ademés, a ope
rarios deo la cuadrilla de conservacidn
pora afrontar situaciones de emergencia
que puedan atcctar al funcionamiento nor-

mal del Mercado.

- £1 Taller del Mercado debs contar con los
enseres, herramientas y aparatos necesa-
rios para la r~zclizacidén de las tareas de
emergencia, ademés de los propios de los

trabajos de conservacién.

- El Almacén del Mercado debe contar con
una provisibn de repuestos suficiente pa-
ra permitir el funcionamiento ininterrum-
pido dc las incstalaciones criticas que re-
sulten afectadas por siniestros o desper-
fectos, hasta la llegada del auxilio co-

rrespondiente.

Sequridad v viqilancia

Los servicios de sequridad y vigilancia de-

ben prastarse de acuerdo con las siguientes normas:

- Para atender la seguridad pdblica, el Merca-
co debe contar con un destacamento permanen-

te de la Policia de la Provincia ce Cérdoba.

- Para combatir los fogoos de incendio hasta

que intervenga el cucrpo de Bombaros, el
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personal de los servicios de limpieza y de
movimiente de bultos debe incluir dotacio-

nes adiestracas zl efecto,.

- La vigilarcia del recinto del Hercado debe
estar a carco rdr nersonal propio de la Au-
toricad del tercodo o contratado al efecto,
que dehe prestar secrvicio durante las 24
noras todos los dias, excepto dominges en
que debe haber una guardia.

- La vigilancia debe incluir el control del
cumplimiento dr las normas de trénsito pea-

tonal y vehicular y de movimiento de bule

tos, la supervisidn del orden interno vy la
comprobacibn de infracciones a la ley, que
deben sor comunicadrs inmediatamente a la

autoridad policial,

- Las sanciones emcrgentes de las faltas
comprobadas por el ssrvicic de vigilancia
en ejercicio de sus funciones especificas,
s6lo pueden ser aplicadas por la Autoridad
del Mercado, a la que se debe poner en co-
nocimiento dc la infraccibn apenas ésta se

produzca.

Fletes externos

E1l servicio de flctes externos debe ajustarse

las siguientes normas:
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La prestacidn del servicio, que debe estar
destinado Gnicamente a Operadores Comprado-
res, dete ser otorgada en concesidn por la
Autoridad del Mercado a una o mds organiza-

ciones especializadas.

Los servicios deben funciornar solamente du-~
rante el horario de ventas. Los vehiculos
fletistas, que deben cumplir las condicio-
nes prescriptas en aeneral psra vehiculos
de transporte, deben estacionar en las
proximidades de cada nave comercial vy en

sitios fijados por la Autoridad del Mercado.

Los cencesionarios deben organizar el servi-
cio a través dc coordinadores asignados a
caca estacionanicnte de vehfculos fletistas,
guienos deben ser rcsponsatbles de la aten-

cibtn a los usuarios.

l.os usuarios deben solicitar &) vehiculo
tletiste al coordinador mds prbéximo, a
quien deben abonar el precio del transpor-
te de acuerde con la tarifa aprobada por

la Auvutoridad del Mercadc.
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MO D ELDO ADMIMNMISTRATTIVOC

RECIMEN TARIFARIO,.

Tarifas anuales

La Auteridad del tlercado debe establecer

anualmente, con acuerdo del Consejo del Mercado,

las tablas tarifaries correspondientes a2 los si-

guientes conceptos: inscripcidn en Registros de

Operadores; utilizacidn o explotacibn de insta-

laciones y de servicios; sanciones pecuniarias.

in

9]

cripcidn_en Negistros de Operadores

Ceben ser tarifades los siguientes ceonceptos:

- Terccones de oinscripcidn, una sola vez.

- Montos, seglin modo de constitucidn, de

los Fondos de garantia.

- CAncnes anuales de concesidn de locales de

veENRTa.

- Arriendos mensuzlcs e nuestos de venta,

Utilizacidn de instalacicnes

Deben tarifarse los siquientes concentos:

- Tasas ¢e ingreso, por vehiculo, con derecho

a estacioncmiento.

- Tasgec dc limpiena del HMercado, aplicables
m 1

a de coda ez

e & proporcibn a la supcrficie
Do

io comercial,



- Tacas de esperea en ta playa correspondiente,

por vehiculo.

Utilizacidn de scrvicios

Ceben tarifarse los ciguientes conceptos:

Carga, descarga y transferencia de bultos,

~“or bulto movido.

- Transports de mercadarias funra del Mercado,

or peso a tronsportar y distanciz a recorrer.,

- Andlisis bromatolégicos de mercaderias, de
scuerdo con los montos que establezca la

avtoricnd municipal competente.

txnplotacibn de servicias

Ceben establecerse los derechos anuales que
deben abonar los concesionarics de los siquientes

servicios:

~ Bares-confiteria instalados en las naves co-
merciales que pueden incluir, adem&s del ex-
pendio de bebidas v comestibles, la venta en

exclusividad de cigarrillos y periddicos.,

~- Fletes oxternos.

Tebe tarifarse la venta deo:

- Formularios y talcorarios de uso obligatorio

en el Mercado, cuando no sean nroporcionados
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cor los propios Cperadores.

- Publicaciones informativas y estadisticas

de la Autoridad del Mercado.

- Entradas de vizitantes {nersonas y vehiculos)

durante los horarios habilitados al efecto,

Sanciones pecuniarias
,.

Deben tarifarse las multas y las tasas punito-
rias y resarcitorias de interés, previstas en el

régimen de faltas.

Modificacinnes de tarifas

La Autoridad del Mercaco puede modificar las
tari

5 eatablecidas solzmente si mediaran razones

ita
fundedas y conformidad del Consejo del Mercado.

7.2 REGIMEN DE FALTAS.

Infracciones

Las infraccion~s a las normas establecidas,
gue se dencminan “faltas“, se pueden clasificar en:
1 importentes, graves y gravisimas. Lz cali-
icacidn de la falta debe ser la que surja en cada
caso de las prescripciones reglamentarias. En los
casos no previstos, la Autoridad del Mercado puede

hacerlo nor analogia.



Sanciones cdisciplinarias

altas pueden hacer pasibles, a los infrac-

—~

)

.F
tores, de la icacidn de las siguientes sanciones

a
disciplinarias:

- Falta leve: lliamado do atencibn.

- Falta importante: apercibimiento,

- Falta grave: suspensidn de la inscripcién
en el Registro respectivo.

- Falta gravisima: cancelacidn de la inscrip-
cién, si se trotara de Operadores en general,
y prohibicidén de intraducir mercaderias, si
se tratara de productores gue operen sola-

mente en nlaya libre.

La reiteoracibn de una falta puede hacer pasi-
ble, al infractor reincidente, de sancicnes aplica-
bl

2as a la falta superior inmediata.

Sancicnes pecuniaries

Multas: En todos los casos las faltas deben
hacer pasible 2l infractor de la aplicacibn
de una multa, cuyoc monto sa puede establecer

de ascuerdo con el siguiente criterio:

- Se denomina "cargo basico" a la multa
aplicable en caso de falta leve. E1l
importe del “cargo bidsico” es estable-
cido anualmentc oor la Autoridad del

Mercado, con acuerdo del Consejo del

Mercado,
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- Las faltss importantes dan lugar a mul-
tas cuyo monto puede variar cntre 10 y
100 cargos bécicos.

- Los faltas graves dan lugar a multas cuyo
merto puede veriar entre 1000 y 5000 car-

gos bésicos.

- Las Taltas gravisimas pueden dar lugar a
una multa equivalente 2 10.000 cargos bé-
sizos o a la nérdida del Fondo de garantia
del contrato de concesibn, lo gue resulte

mayor.

Los montos variobles deben ser tarifados anual-

mente por la Autnridad del Mercado.

Intercses punitorios: La demora en el pago de

oblicaciecnes contraidas por los Uperadores pue-
de dar lugar a interesss por mora. La demora
en el reintegro de sumas cdebidas por los Opera-
dores puede dar lugar a intereses resarcito-
rios. En ambos cesos la Autoridad del Mercado
debe aplicar, como acreedora, tasas que guar-
den relacibdn con la préctica habitual de las

entidades financieras de plaza.

Sumarioc previo

Excepto en el caso de faltas resultantes de
S

infrac. ‘¢cnes comprobrdas inequivocaments en el acto

1,

€ ¢u comicidn, tzoles como caraencia de documentacidn
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oblizatoria, tara no corrcspondiente al peso re-
gistrado on la bé&scula de control, deosorden y su-
ciedad manifiestas o similares, las sanciones a
Opcracdores deben aplicarse previo sumario instrui-
do sor la Autoridad del #ercade y descargo obliga-
to

rioc del presuntc infractor.
Recursos

Ltas faltas graves y gravisimas deben ser re-
curribles ante el 6rgano de ccbierno de la Autori-
dad del tercado y, en alzada, ante el Tribunal del

Mercado, cuyo falle debe ser inapelable.

Fichero de faltas

La Autoridad del rercado debe confeccionar
“ichas de cada Uperador, donde registre las faltas
comprobadas y las sanciones aplicadas durante el

reriodo de su inscripcidn en el Registro respectivo,

Tribunal del mercado

Cada altc y simulténeamente con la eleccidn
cdel Consejo del Mercado, los Operadores Vendedores
deben elegir un juez, que debe pertenecer a una
firma que opere en local de venta y tener experien-
cia y solvencia moral reconocida, para integrar,
juntc con un micmhro designado por una ascciacidn
gremial minoriste de reconocida repjresentatividad
v un miembreo designado por la Autoridad del Mercado,

un Tribunal que entienda, facultativamente, en los
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El Tribunal debe clegir su Presidente y dic-

taor su propio reclamento,

7.3  REGIMEM ORGAMICO.

Se aconscja que, durante la primera etapa de
su funcionamiento, la organizacién interna de la
Autoridad del Mercado se ajuste & las siguientes

normas

Dependencias deol &razsno de gobierno:

Estructura: Del drgano de gobiernc depen-

a Gerencio cel Mercado, la Cficina
e Relaciones Fdblicas y Ceremonial, la

d
Asescorfia Lecal v la Secrrtaria.

Gerencia del Mercado: La Gerencia del Mer-

cacdo posee las sicuientes caracteristicas:

- Misién: EZntencer en todo lo atinente a
la administracién dc la Autoridad del
Mercado y a la operacidn del Mercado en
todos sus aspcctos.

- Funciones: Asesorar al 8rgano de gobier-
no en las materias de su competencia;
aprobar y elevar los planes, presupues-
tos, programas y proyectos claborados

cas intormas; supervisar a los

r
bles <e les &reas bajo su depen-
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~ Gotacibn: Un Gerente y dos auxiliares

admninistrativos.

-~ Depcendancias: Denartamentos de Gestidn

y de Cperacidn.

Oficina ds Rclaciones Publicas v Ceremonial:

La Oficina Relaciones PGblicas y Ceremo-

de
nial posee las sicuientes caracteristicas:

- Misibn: Entender en tode lo atincnte a
los contactos extornes de la Autoridad
del Mercade y a la atencidn de visitan-

tes.

- Funciones: Intcorverir en la realizacibn
de reuniones de prensa y actos pldblicos,
en la difusidn orevia y posterior de di-
chas celebraciones y en la emisidn de
comunicados de prensa; intervenir en la
recepcifn y atencifn de personalidades;
intervenir en la impresidn del material
grifico destinado a los Operadores y en
la edicibn e impresién de boletines in-
formativos de interés general; asesorar
al érgano de gobierno y a la Gerencia
del Mercado en las materias de su com-
petencia; supervisar el sistcma de in-

formacién nara Cperadores,

otacidn: Un icfe y scndos encargados

(¢

~opr:nsc y or ceremonial, que tienen
su

o

cargo las tarcas espocificas de
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la Oficirna v asisten al titular en

las matrorias de su competencia,

-

I

W
o
iy

soria legal: La Ascsoria Legal posee

&

las sicuientes caracteristicas:

h)

- Misidn: Entender en el asesoramien-~
to juridico y lenal necesario para el
cumplimiento de los fines de la Auto-
ridad del Mercado y de las funciones

del Marcado.

- Funciocnes: Asesorar al 6rgano de go-
bierno y a la Gerencia del Mercado
en las materias de su competencia;
cjercer el patrocinioc legal v la re-~
prescrtacibn en los juicios que atafian
a la Autoridad del Mercado; interve-
nir en los sumarios administrativos
y en las rclaciones juridicas, lega-
les © institucionales de la Autoridad

del Mercado con su personal,

- Dotacidn: Un Asesor principal, dos
Asesores auxiliares que intervienen
en lzs tarcas we les encemiende el
titular, vy un socratario gue nresta
asistencia administrativa a los tres

nrofesionales,

cretaria del Srgano de

Secretaria: La Se
cobizrno posez las siguientes caracteris-

ticas:
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- Micibn: Dar epoyo administrativo al &r-
gano de gobierno y centralizar servi-
vicios administrativos de la Autoridad

del Mercado.

- Funcicnes: COrganizar las reuniones vy
audiencias del Hrgano de gebierno; lle-
var el registro y archive de sus actua-
ciones; recibir, distribuir y despachar
la correspondencia destinada a o produ-
cida por la Autoridad del Mercado; orga-
nizar y administrar la documentacidn
biblicogréfica de le Autoridad del Mer-
cade y realizar tareas adsinistrativas

de rutina.

- Dotacidn: Un Jefe y cinco auxiliares
administrativos, que realizan las ta-

reas gue aquél les encomiende.
G

Cepartamento de Gestidn

El Oepartamento de Gestidn, dependiente de
la Gerencia del iercado, posee las siguien-

tes caracteristicas:

- Misibdn: Entender en todos los aspectos
del servicio adninistrativo, contable
y Tinancicro de la Autoridad del Merca-
do.

- Funciones: Proyectar los actos adminis~
trativo: dec la Autoridad del #Mercado y

rezlizar les gue correspondan a sus
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competencias; entender en la tramita-
cidn de concesiones, contrataciones Y
permisos; entender en la administra-
cién del perscnal de la Autoridad del
Mercado y de los servicios generales
del Centro Administrativo del Mercado:
entender en la registracibn contable

de las operacicnes de la Autoridad del
Mercadc e intervenir en el ingreso de
sus recursos; entender en la programa- -
cién y control de la gestién econbmico-
financiera de la Autoridad del Mercado;
superviscr el sistema de liguidacibn

bancaria de operacionss del Mercado.

Dotacibén: Un Jefe, un secretario, gue
presta asistencia administrativa gene-
ral y lleva registros y archivo de las
actuacicnes, y dos auxiliares adminis-

trativos.

Cependencias: Divisién Administrativa,
Divisibn Contaduria y Divisién Finanzas.

Divisidn Administrativa: La Divisi®bn

Administrativa, dependiente del De-
partamento de Gestidn, posee las si-

guientas caracteristicas:

~ Misién: Entender en lo atinente a
la administracién del personal de
la Autoridad del Mercado y de los
servicios generales del Centro Admi=

nistrativo, v en lo atinente a las
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concesiones, contrataciones y
permisos que sean de competen-

cia del Depsrtamento de Gestibn.

Funciones: Intervenir en la tra-
mitacidén de las licitaciones y
contrataciones de bienes y servi-
cios y d2 las concesiones de lo-
cales de venta del Mercado; inter
venir en la administracidn del
personal, en el almacenaje y
distribucidn de bienes de uso y
consumo, en ¢l inventario fisico
p-rmaznente do los bienes de uso

y en la prestacibn de los servi-
cios generales del Centro Adminis

trativo.

Dotacidén: Un Jefe, tres encarga-
dos de seccidn y tres auxiliares

administrativos.

Dependencias: Seccidén Contratacio
nes y concesiones, Seccibn Perso-

nal y Seccidn Yienes y Servicios:

- La Seccibn "Contrataciones y
concesiones" tiene a su cargo
todo lo atinente a2 licitaciones
concursos, adjudicacidén y con-
tratacidn de bienes, servicios,

concesiones y permisos.
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La Ssccién “"Personal"tiene a su
cargo la gestibén en todos sus aspec-
tos administrativos, laborales, pre-
visionales e institucionales, del
personal dependiente deo la Autoridad

dol tMorcado.

La Seccibn "Bienes y servicios” tie-
ne a su cargo lo atinente a la ges-
tién y registro de los bienes de uso

y consumo de la Autoridad cel Merca-

do de los scrvicios genernles, de se-

turided y dr censervacidn, del Cen-

tro Administrativo.

Civirién Contaruria: La Divisidn Con-

tatGuria, dependiente del Departamento

'
aGo

Grstidn, posce las siguientes carac-

teristicas:

Misibn: Entender en el proyecto y
control del presupuesto y de los es-
sdos contables v en la recaudacién
de fondos e la Autoridad del Merca-

do.

Funcionos: Intervenir en las regis-
tradicnes contables y en la formu-
lacibn re estados contables y pre-

supuestarios.

Dotaciln: Un contador y un auxiliar

administrativo.
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Divizidn Finanzas: La Divisibn Finanzas,

drpendiante del Departamento de Ges-
tifén, rosee las siguientes caracteris-

ticas:

- Misidn: Entender en la programacibn
y control de la gestidn aconbmico=~fi-
nanciera y en la inversién de fondos

de la Auteridad del Mercado.

- Funciones: Intervenir en la realizacibn
de andlisis econdmico-financieros,
en la formulacién de estados finan-
cieros y en la liquidacidn de 1las
erocaciones de la Autoridad del Mer-
cado; supervisar el funcionamiento
del sistema de liquidacibn bancaria

de oporaciones del Mercado.

- Dotacidn: Un Jefe y un auxiliar admi-

nistrativo,

Cepartamento de Operacidn: El Departamento de

Operacién dependiente de la ferencia del Mer-

cado, posee las siguientes caracteristicas:

Misidn: Entaender en todo lo relazcionado con
la operacidn comercial y el- funcionamiento

del Mercado.

Funciones: Intervenir en el plancamiento co-
mercial del Mercado; llevar los registros
de Oprradores; supervisar los serviciocs au-

xiliares, las tarcas de control ejercidas
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sobre Operadores y servicios, y las tareas

de mantenimiento de obras e instalaciones,

Estructura: Una Jefatura de Operacidn vy
tres Divisiones: Servicios, Inspeccibn y

Mantenimiento.

Jefatura de Operacibdn: La Jefatura del De~

partamento Cperacidn posee las siguientes

coracteristicas:

Misién: Entender en el planeamiento comer-
cial del Mercodo y en las relacioncs con

los Operadores,

Funciones: Proyectar el "esquema" de dis-
tribucién y adjudicecitn de espacios co-
merciales, de acuerdo con el "modelo de
equilibrio comercial® aprobado por el &r-
gano de ¢gobierno; llevar los registros de:
Operadores y sus legajos y fichas indivi-
duales; atender los pedidos, consultas y
reclamaciones de los Operadores; supervi-

sar a los Jefes de divisién a su cargo.

Dotacibén: Un Jefe, un Secretario que lo a-
siste en las tareas administrativas vy en
las relaciones con los Operadores, y dos

auxilisres administrativos.

Divisidn Servicios: La Divisidn Servicios

ticne & su cargo las relaciones con

concesionarios y contratistas de




cios auxiliares del Mercado: procesamiento y
difusién de la informacibn destinada a los
Operadores; liquidacibn bancaria de operacio--
nes; limpieza-y recoleccidén y retiro de resi--
duos; movimiento de bultos:; sanidad; vigilan~

cia y fletes externos.

Civisién Inspeccibn: La Divisidn Inspeccién

tiene a su cargo la supervisién de las tareas
de inspeccibn de locales y de control de do-
cumentacibn, mercaderias y vehiculos, que 1la

Autoridad del Mercado contrata con terceros.

Divisidn Mantenimiento: La Divisidn Manteni-

miento tiene a su cargo la supervisidn de las
taress de conservacibn de obras y mantenimien-
to de instalaciones que realizan organizacio-
nes contratadas a tal efecto, incluyendo 1a
gestidn del Taller del Mercado, y las propias

empresas de servicios piblicos,
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7.4 CONSEJ0O CEL MERCADO,.
Le organizacidn del Consejo del Mercado previs-
to en el Art.l3 de la Ley NQ 19,227 puede ajustarse

a las sinuientes normas:

Constitucidn

El Consejo puede estar constituido por tres
consejeros titulares y tres suplentes designados,
respectivamente, por la Municipalidad de la Ciudad
de Coérdoba, por la Autoridad del Mercado y por una
asociacidn gremial minorista de reconocida represen-
tatividad, y dos consejeros titulares y dos suplentes
elegidos por la Asamblez de los Operadores Vendedo-

res del Mercado, debiendo ser uno de ellos productor.
Mandatos

Los consejeros pueden durar un afio y ser ree-

legidos indefinidamente.

Carqga pGhlica

lLa funcibén de consejero debe ser honoraria y
el desempefio del cargo no debe implicar retribucién

de ninguna naturaleza por ninglin concepto.

Autoridades

El Consejo debe designar en su primera sesidn
anual un Presidente, un Vicepresidente y un Secreta=-

rio de actas.
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La Autcridad del Mercado debe proporcionar al
Consejo las drpendencias, instalaciones y demds me-
dios materiales necesarios para el cumplimiento de
su misibén y brindarle el apoyo administrativo que

le s=a requerido.

Reglamento interno

El Consesjo debe dictar su propio reglamento
de funcionamiento, en el cual deben establecerse
los dias de reunién (que deben tener, como minimo,
tfrecuencia mensual), la forma de registrar las re-
soluciones y los plazos de resolucién de los asun-

tecs sometidos a su consideracibn.
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