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5. ADJUDICACTION Y UTILIZACION DE ESPACIOS COMERCTALES

5.1

Clasificacidn de 10s espacios comerciales:Los espacios u-

tilizados por los Opéradores vendedores del Mercado para

venta, formados mediante particiones permanentes de las
naves comerciales, que se adjudican en concesidn; puestos
de’ venta, sefialados mediante marcas horizontales en los
lados de las naves comercliales, que se adjudlcan en a-

»

rriendo diario, y depdsitos de mercaderias, fermados

mediante particionés permanentes de las naves de acopio
que se adjudican como extensidn de los locales de venta

a Operadores que comercialicen grandes cantidades.

" Distribucidn funcional de los locales de venta: La adju-

dicacidn de ios locales de venta se hard de acuerdo con
una distribucidn funcienal de dichos locales ajustada a

las sigulentes normas:

A) Cada sector de nave comprenderd locales de un mdédulo,
denominados normales, de un mdduloc y medio, denomina-

dos medianos y de dos mddulos, denominados grandes.

B) Cada ala de nave comprenderi todas las categorias co-

merclales de Operadores Vendedores (Ver 4.1.2).

€C) La distribucidn de los locales se hard tratando, en
lo posible, de que estén presentes, en cada ala de na-
ve, las principales especies en oferta, en proporcio-
nes similares a las que tienen en la oferta global del
Mercado. .

D) Las distintas categorias comerciales se distribuiran

entre las diferentes dimensiones de locales de acuerdo
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con un "esquema de equilibrioc comercial'’, propuesto
por la Autoridad del Mercado y aprobado por el Con-

sejo del Mercado, que debera respetar, en lo posi-

ble, los siguientes criterios:

D1) Evitar la sectorizacidn comercial del Mercado
© el predominio de una modalidad, categoria o

dimensidn empresaria determinada.

D2) Ofrecer, dentro de cada recorrido previsible de
ios compradores, similares ventajas a todos los
lecales recorrides, cualquilera sea el punto en

que el comprador acceda a la nave.

D3) Evitar que los compradores tengan que rvecorrer
mds de 500 (quinientos) metros ni demorar mas

de una hora y media para efectuar su compra.

Db} Abarcar durante ese recorrido todas las especies
en oferta y todas las modalidades de comerciali-

zacidn presentes en el Mercadc.

5.3 Cambio'de local de venta: La Autoridad del Mercado podré

obligar a cualqguier Operador wvendedor, previa conformi-

dad del Consejo del Mercado, a cambiar de local de venta

en cualquiera de los siguientes casos: S

. . o .
A) Cuando las operaciones registradas fehagrentein

B)
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cusen modificaciones sustanciales de ék J0as aeflas
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categorias declaradas por el Operador

cribirse en el Registro respectivo,

Cuando asi se resuelva con caricter general para dar
lugar a una rotacién de locales de venta destinada a

preservar la igualdad de oportunidades de todos los o

peradores Vendedores. e
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C) Cuando una modificacidn profunda y estable de los
sistemas vigentes de comercializacibén frutihorti-
cola de la plaza. justifiquen la adopcidn de nuevos

criterios de adjudicacidn de locales de venta.

5.4 Contenido del contrato de concesidn: Las concesiones pa-

ra explotar los locales de venta se otorgaran mediante
el procedimiento de concurso piblicc descripto en el A-
partadc 4.3. El contrato de concesidn deberi contener
como minimo: La denominacidén (razdn social) vy domicilio
especial del Operador; el o 1os rubros del ramo fruti-
horticola que comercializara; la categoria comercial
(productor, consignatario, importador, etc.); la ubica-
£1d6n (nave y nimero) y la descripcidn {(superficie y ca-
racteristicas fisicas) del local de ventas y del depd-
sito, si fuera el caso; el tipo de concesidn (anual,
temporaria, estacional); el plazo; el canon y la forma
de pago; el monto del Fendo de garantia y la forma de
constituirlo; la aceptacién expresa, por el Operador,
de las clausulas reglamentarias relativas a derechos y
cbligaciones de las partes y de la jurisdiccidn de los

Tribunales provinciales.

integrante del contrato de concesidn: la "Solicitud de
espaclo comercial' que.sirvié de base para la adjudica
cidn, con la informacidn complementaria que hubiere so
licitado 1la Autoridad del Mercado, y el presente Regla
mento. '

Condiclones generales del contrato:El contrato de conce-

516n de puestos de venta estard sujeto a las siguilentes

condiciones generales:
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A)

B)

C)

D)

E)

E)

La duracidén no podrad exceder de 5 afios y podrd pro-
rrogarse, a pedi@o del Operador vendedor, por lap-
sos 1guales, previa aprobacidn del Consejo del Mer-

cado.

La caducidad se producird: por extincidn del plazo
sin que medie pedido de prdrroga; por rescisidn a
pedido del Operador vendedor; por falta de pago del
cénon estipulado; por fata gravisimamdebidamente

comprobézdas; por quiebra o falencia del Operador ven
dedor.

La caducidad tendra por efecto la clausura del lo-
cal y su desocupacidn inmediata, que serd hecha de
oficio y con cargo al Operador vendedor a partir de

les tres dias corrides de producida aquélla.

El Fondo de garantia se aplicard a la cancelacidn
de deudas del Operador por sanclones pecuniarias o
intereses punitorios. Las sumas aplicadas deberén
reintegrarse dentro de los tres dias corridos. El
incumplimiento de esta obligacidn se considerara
falta grave. _ / ‘

El contrato serd transferible con autorizacidn de
la Autoridad del Mercado. El nuevo titular debera
reunlir las mismas caracteristicas comerciales del
anterior y la duracidn del contrato no se modifica-
ra. Las transferencias hechas sin autorizacidn se

consideraréd falta gravisima.

El cambic de ubicacidn del Operador podra ser deci

dido por la Autoridad del Mercado, con aprobacidn
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G)

H)

I

J)

del Consejo del Mercado, sin derecho a reclamacidn
si se produjera antes de la toma de posesidn ¥ con
derecho al traslado por cuenta del Mercado sn caso

contrario.

A pedido del Operador y siempre que se siga respe-
tando el esquema vigente de equilibrio comercial
(ver 5.2.D), la Autoridad del Mercado, con aproba-
cidén del Consejo del Mercado, podra asignar nueva u
bicacidn, siendo los gastos de trasladoc por cuenta

del peticicnante.

El destino del local no podrid modificarse y se pe-
qQuerird autorizacién previa de la Autoridad y del
Consejo del Mercado para suprimir o incorporar ren-
- . - .
glones comerciales o cambilar de categoria o escala
empresaria. La transgresidn de esta norma se consi-

derard falta gravisima.

Durante la vigencié del contrato la Autoridad del
Mercado podra ordehar, con causa justificada, la mo
dificacién o demolicién de cualquier instalacidn
hecha por el Operador vy podrid introducir modifica-
ciones en las Areas externas (andenes, frentes o

franjas de exhibicién) que serén de cumpllm:enho o~
bligatorio para el Operador.

El Operador, al producirse la caducidad del contra-—
to o el cambio de ubicacibn, ‘deberi entregar el lo-
cal en las condiciones en que 1o recibid y serd fa-
cultative para la Autoridad del Mercado aceptar el

mantenimiento de las alteraciones fisicas introduci

das por aquél, sin reconocimiento de gastos.
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dic

acibn de puestos de venta de playa libre estard suje-

ta a las siguilentes normas:

A)

B)

C)

Los producteores que comercialicen su mercaderia en

puestos de venta recibirdn, al ingresar al Mercado y
contra la presentacidn de la "Solicitud de puesto" y
el pago del arriendo correspondiente, un "Comproban-~
te de arriendo” donde figurari el niimerc v ubicacidén:
del puesto adjudicado, y un juego de "Facturas de

venta" con el encabezamiento (nombre y domicilio del

Operador y Namero de puesto) debidamente llenado.

Al ingresar por primera vez al Mercado, el Operador
de playa libre recibird un "Nimeroc identificatoric”
que deberd aparecer en toda la documentacidn que uti-

lice en adelante.

£1 uso de Credencial serd optative para cetos Opera-~
dores y dependerd de la apertura de cuenta corriente
en la agencia bancaria del Mercado, por tratarse de

Operadores autorizados para cobrar en efectivo.

Adjudicacidn de depdsitos de mercaderias: La adjudicacidn

de los depdsitos de mercaderias situados en las naves de

acoplo se sujetard a las sigulentes normas:

A)

3)

Podrén adjudicarse solamente a Operadores Vendedores

que sean concesionarios de locales de venta vy por el

plazo de su concesidn.

La necesidad del depbsito deberd surgir de las carac-
téristicas comerciales declaradas en la "Solicitud de

espacio comercial" (ver %4.3.2) y su otorgamiento debe
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rd figurar en el contrato de concesidn que se cele-

bre.

C) El depdsito no podrd tener otro destino que el al-
macenamiento de mercaderias del Operador Vendedor,

El incumplimiento de esta norma se considerari fal-

ta grave. .

D) E1 Operador deberd mantener su depdsito en buenas
condiciones de higiene, limpieza y conservacidn.
El incumplimiento de esta obligacién se considera-

ré falta importante.

E) El cambic de ubicacidn del local de ventas por
cualquiera de las causas previstas en 10s incisos
F) y G) del Art. 5.6 no obligard a cambiar la ubi-
cacidn del depdsito incluido en el contrato de con-

cecidn.

F) E1 Operador podrid renunciar al depdsito antes del
vencimiento del plazo contractual, en cuyc caso se
procedera a reajustar el canon estipulado y la Au-
toridad del Mercado podra asignarle otro local de
venta si la nueva dimensidn del Operador afectara
significativamente el esquema vigente de eqguili-

brioc comercial,

5.9 Ocupaci®n de espacios comerciales

5.8.1 Locales de venta: ka ocupacidn de los locales de venta,

debera respetar, como minimo, las siguientes normas:

A) La mercaderia almacenada en la franja de exhibicidn

deberd estar a la vista ¥ en perfectas condiciones
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de presentacibén y limpieza..

B) S8lo podrdn almacenarse mercaderias en el interior
del local, dejando pasajes de comunicacidn entre el-
pasillo central de la nave y el andén de cargas y
de separacidn entre estibas, de ancho libre no infe

rior a . . . CH’.

C) La disposicidn de las estibas deberd asegurar su es
tabilidad y facilitar las tareas de inspeccidn v

control, de movimiento de bultos, de limpieza y de

lucha contra -lncendio.

D) En la franja de almacenamiento de los andenes de
carga sdlo podrin almacenarse envases vacios, lo
que se hard ordenadamente ¥ sin partes sueltas o
salientes que entorpezcan la circulacidn o impli-
quen riesgos para 1as personas o cosas. En corres—
pondencia con ia entrada al local de ventas debers
quedar un paso de ancho no inferior a . . . metros.

B R o R I

Depdsito de mercaderias: En los depdsitos de mercaderias

las estibas no podrdn tener mis de . . . metros de altu-
ra ni mé&s de . . . metros de ancho en cualquier dimen-
sién. Los pasajes entre estibas *tendrin ancho libre mi-
nimo de . . . em. En caso de requerirse mayor ocupacidn
en altura, se podran evrigir, a costa del Operador Vende:
dor, entrepisos desmontables, de resitencia suficiente

y provistos de escaleba con arranque desde un pasaje

que tenga, comoc minimo, . . . cm de ancho.

Condiciones de 10§ espacics comerciales: Los Operadores

Vendedores deberin cumplir las siguientes prescripciocnes
relativas a las condiciones en que deberdn mantener sus
espaclos comerciales:



A) Los locales de venta y los depdsitos de mercaderias
deberin consepvarse en perfectas condiciones de lim
pleza, higiene y seguridad, v sus instalaciones de-
berén ser mantenidas en perfecto estado de funciona

miento, conservacidn y seguridad.

B) Los locales deberén ser totalmente limpiados al con
cluir los horarios de abastecimiento y de ventas,
debiendo eliminarse residuos y envases vacios en ma
las condiciones y reacondicionarse las mercaderias

scbhbrantes.

C) Los locales y los depdsitds deberin desinfectarse y
descdorizarse periddicamente y cuando asi 1o dispon
ga la Autoridad del Mercado. Deberdn adoptarse asi-
MiSmO prevenciones contra roedores e insectos a sa-

tisfaccidn de la Autoridad del Mercado.

D) Los puestos de venta de playa libre deberan ser de—
jados perfectamente limpios y libres de obstéculos
al concluir la jornada de ventas. Los elementos no
retirados podran ser reclamados por el titular has
ta la finalizacidn del horaric de ventas del dia;
vencido el cual serdn enviados a depbsito con car-

g0 al responsable,

5.11‘M0dificacione3‘de'loca1e3'y‘depﬁsitos: Las modificacio-

nes que introduzcan los Operadores Vendedores en sus lo

cales o depbsitos se ajustaran -a las siguientes normas:

A) No requeririn autorizacién previa de la Autoridad
del Mercade los trabajos de instalacién de estante-

rias, mesas y demis elementos desmontables, en el

.55



-

interior del local, que en todos 10s casos deberan
respetar las normas sobre anchos de paso, ni las
particiones de la oficina de ventas que no afecten
a las estructuras resistentes.

B) Requeririd autorlza01on previa la instalacidn de’ MOS.
tradores, vitrinas y demas elementos del fwente in-
terior del local, los que deberan ajustarse a las
nermas constructivas y estéticas que dicte la Auto-
ridad del Mercado.

C) Requeriridn autorizacidn previa las alteraciones de
las instalaciones sanitarias'de gas, eléctricas o
telefdnicas del local de ventas, las cuales, salvo
resclucidn especial de la Autoridad del Mercado,
deberdn ser devueltas a su condicidn criginal al

finalizar el plazo de concesidn del local.

6. OPERACTIONES FUNCIONALES

6.1

justarse a las prescrlpclones de este Capitulo y a las
normas que dicte la Autoridad del Mercado en usc de sus
facultades y con sujecidn a las siguientes pautas, inspi
radas en el propbsito de asegurar la transparencia comer
cizl y el nivel de servicio del Mercado:

A) E1 abastecimiento del Mercads y la venta de las mer
caderias deber& hacerse en horarios diferenciadocs,
El horario de ventas deberi dura“, COMO Maximo seis
horas corridas y terminar antes de iniciarse el ho—

rario comercial de plaza.
B) Las mercaderias s8lo podrén introducirse durante el
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C)

D)

ED

)

G)

H)

horario de abastecimiento y retirarse durante el

horaric de ventas.

Al Mercado sblo podran ingresar Operadores inscrip-
tos en los Registros correspondientes, que cumplan

con las prescripclones de este trabajo.

Al iniciarse el horario de abastecimiento los Ope-

radores Vendedores deberdan conccer 1los precios pro-
medio y los volimenes de las especies significati- -
vas vendildas durante 21 horaric de ventas preceden-
tTe.

i .
Al iniciarse el horario de ventas los Operadores
Cempradores deberan conocer el vollmen total de las
especles significativas almacenadas dentro y fuera

del Mercado (Mercaderia en oferta, ver 3.12).

La circulacidén de personas, vehiculos y bultos den-
tro del Mercado debera encaminarlos, directamente
v sin demoras a sus destinos, manteniendo la mayor

fluidez de movimientos posibles.

Las vias de circulacidn vehicular y peatonal debe-
ran estar claramente diferenciadas vy especializa-
das, para evitar congestionamlentos, accidentes y

confusiones de los usuarios.

Los itinerarios, los espaclos comerciales, los ser
viclos auxlliares y los paneles informativos debe-~
rén seflalizar’se e identificarse claramente, con me
dics apropiados y respetando las normas que son ha
bituales en esta materia, para ilustrar y guiar a

los usuarics y facilitar su gestidn ern el lugar,



I) Con la Gnica excepeidn de las transacciones en pues
tos de playa 1ibre;‘ninguna compra se abonard con
dinero en efectivo sino a través del sistema banca-
rio de liquidacidn de operaclones y utilizando la

credencial de Operador como tarjeta de crédito.-

J) Los controles indispensables deberén ser oportunos,
minimos y eficaces, para evitar demoras innecesa-

rias y perturbaciones del tréansito.

K) El recinto del Mercado y todas sus obras e instala-
ciones deberan mantener un alto nivel de higiene,
limpieza y conservacidn, sin perturbar la marcha

de las operacicnes comerciales.

L) El recinto del Mercado no podra ser utilizado para
ninguna otra actividad ni por ningin otro medic ni
servicio que los especificamente inherentes .a la
intreduccidn, comercializacidnyexpedicidn de pro-
ductos frutihorticolas frescos y al buen funciona-

miento del propio Mercado.

Las normas gue se describen a
continuacidn, en este Capitulo y los Capitulos 7,8 y 9,
regiran para la puesta en marcha vy funcionamiento ini-
cial del Mercado y podran ser modificadas por la Autori
dad del Mercado, respetando las pautas ante enumeradas
vy con aprobacidn del Conseje del Mercado, si asi lo a-
consejara la experiencila recogida durante esa etapa i-
nicial. '
6.2 Horarios: Los horarios del Mercadc se ajustaran a las si-

guientes normas:



A) El1 recinto del Mercado se abrird diariamente, menos
los domingos, a las 09.00 para iniciar el horario de
abastecimiento y permitir la introduccidn de merca-
derias, y a las 01.00 para iniciar el horario de ven

tas y permitir el ingresc de Operadores Compradores.

B) El recinto del Mercado se cerrari diariamente, menas
los domingos, al concluir el horario de abastecimien
to a las 23.00 y al concluir el horario de ventas,

a las 07.00, para proceder a la limpieza de las ins-
talaciones y al procesamiento de los datos recogidos
y la elaboracidn de la informacidn destinada a los
Operadores,

'C) E1 recinto del Mercado permanecerd cerrado los dias
domingo,
]
D) Durante el horario de 09,00 a 23.00 nc se permitira
el ingreso de Operadores Compradores ni el retiro

de mercaderias,

E) Durante el horario de 01.00 a 07.00 no se permitird
la introduccidn de ninguna mercaderia al recinto del

Mercado.

F) Las dependencias del Mercado, incluso el Supermerca-
do mayorista y el Mercado minorista, funcionardn en
los dias y horarios habituales de las respectivas ac
tividades, con excepcidn de los servicios de sani-
dad, que mantendran guardias permanentes desde que
se abra el Mercado los dias lunes hasta el 4ltimo
cierre de los sabados, y de los servicios de vigilan
cia que se prestaran todos los dias del afio de acuer

do con la programacidn que se establezca,
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6.3 Ingresos y egresos del Mercado

6.3.1 Normas generales: El ingreso y el egreso de vehiculos

y beatones del Mercade se ajustard a las siguientes nor

mas generales:

A)

B)

C)

El ingreso y egreso de vehiculos y cargas se hard u-
nicamente por las Entradas del Mercado, utilizando

los carriles demarcados al efectoc y los canales dis-—
puestos entre las cabinas de control. Si las dimen-—
siones del vehiculo impidieran su paso se utilizaréd

el carril descubilerto de la Entrada Sur.

El ingresc y egreso de peatones podra hacerse también
desde y haclia las dependencias del Mercado, utilizan

do las sendas demarcadas con ese fin.

La Autoridad del Mercado podrid negar autorizacidn
para ingresar al Mercado, & su solo juicio, a perso-
nas que puedan ocasicnar molestias o ser motivo de

perturbacidn en el recinto del Mercado.

do deberad respetar, ademds de las prescriptas en el

Art, 6.3.1, las sigulentes normas:

A)

No se permitird el ingreso de vehiculos que se en-
cuentren en contravencidn de las normas nacionalés,
provinciales o municipales que rigen en la materia;
que no estén en buenas condiciones de higiene; que
transporten cargas no destinadas a Operadores Vende-
dores ni a concesionarios o contratistas de sepvi-
cios autorizados, excepto mercaderia en transito o
articulos para completar cargas; que transporten

sybstancias inflamables o molestas o carezcan de la
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documéntacibn obligatoria del propilc vehlculo, del
conductor o de la carga transportada.

B) Los vehiculos de abastecimiento deberén detenerse o-
bligatoriamente en una cabina de control para que el
conductor exhiba su credencial y abone la tasa de in
greso. Deberan encaminarse luego directamente a su
lugar de destino, salvo que le sea impuesto un con-
trol, en cuyo caso deberd dirigirse hacia el andén
respectivo, o a la bascula de control segiin el caso.

C) Los vehiculos de abastecimiento que arriben después
de la hora de cierre deberén estacionar en la playa
de espera prdxima a la Entrada principal hasta el i
nicio del horario de abastecimiento siguiente, abo-
nando la tasa correspondiente; noc podran desaargar'
su mercaderia durante la espera, salvo caso de fuer -

za mayor que la Autoridad del Mercado resolverd.

D) Los vehiculos de Operadores compradores se deten-
dran sdlo para exhibir la credencial del Operador vy
se encaminaran luego directamente a un sitio de es-
taclonamliento, salve que sean sometidos a control
de tara, en cuyo caso deberin pasar previamente por
la bascula de control.

6.,3.3, Egreso de vehiculos: E1 egreso de vehiculos del Merca-~

do deberd respetar, ademas de las prescripciones del

-4f3 S
VT - -

.,

Art. 6.3.1, las siguientes normas:

. . . . ..— _,"‘n:v: "
A) A partir de la finalizacidn del horario éa_venta&ﬂ \
CL s ST Morge
no se permitird abandonar el Mercado a n{figin, vehi=

Rt ol AT

6)
culo cargado, excepto aquellos gue salgan du\gﬂze

. . . . . T
el horario de abastecimiento sigulente transportan-
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do mercaderia en trinsito o retirada de oferta del

Mercado,

B) Los vehiculos qhé Pretendan retirar mercaderias des-
pués de finalizado el horario de ventas deberin de—
volverla al Operador aque la vendid, pero podréan op-
tar por permanecer con ella en playa de espera has-
ta la iniciacidn del horario -de ventas siguiente,

abonando la tasa de espera correspondiente.

C) Los vehiculos que no transporten cargas podran re-
tirarse del Mercado sin detenerse en las cabinas
de control, salvo que sean sometidos a control de
tara, en cuyo caso deberdn retornar ¥y dirigirse a
la bascula de control antes de salir,

6.4 Circulacidn de vehiculos: La circulacidn de vehiculos den

tro del recinto del Mercado deberd hacerse en los senti-

dos prefijados y observando las sligulientes velocidades

méximas y minimas:

“A) Calles de circunvalacidn: Maxima, Km/h; minima,
Km/h.
B) Calles de servicio: Maxima, Km/hj minima, kim/h.

La infraccidn a estas disposicio
nes se considerari falta importante.

6.5 Estaolonamlenfo de’ vehiculos: El estacionamiento de vehicg

los dentro del Mercado se ajustari a las sigulentes normas:

A) Se podrd estacionar f(nicamenie en las calles de, servi-

cio, en las franjas destinadas para ese fin o también,

B2



81 se tratara de transporte de mercaderias, en las

franjas de atraque.

B) Los vehiculos Qe;abastecimiento que no puedan atra-
car de culata y no encuentren sitio en la franija de
atraque pedran estacionar en el primer carril de 1la
franja de trénsito, sin perturbar la circulacidn

por los carriles restantes.

C) Les vehiculos de transporte de los Operadores de
playa libre podrén estacionar durante todo el hora-
rio de ventas en la franja de atraque adyacente a
la playa libre correspondiente, pero deberfn reti-

rarse apenas concluya su jornada de venta.

‘D) Los vehiculos particulares de Operadores vendedo-
. -~ - - - -
res estacionaran unicamente en franjas de estacio-

namiento.

E) Los vehiculos de transporte deberdn abandonar su si
tio de estacionamiento apenas concluida la carga o
descarga del vehiculo y dirigirse inmediatamente ha
cia la salida del Mercado.

F) Esta prohibido estacionar en las calles de cilrcunva
lacidn, tanto en calzadas como en banquinas. LoOS ve
hiculos sorprendidos en infraccidn seran retirados
del recinto del Mercado con gra de remolque y los
Operadores responsables recibirdn sancidn correspon

diente a falta importante.

6.6 Carga, descarga y circulacidn de bultos: Il movimiento de

bultos dentro del Mercado se ajustard a las siguientes

normas:
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A) Se lo haré perfectamente en los andenes de carga
de las naves comerciales y de acopilo, utilizando
cuando sea indispensable los servicios de los chan
garines del Mercado.

B) S8lo se podrd transportarlos por calles de servi-
cro cuando se las deba atravesar para cargar o
descargar un vehiculo situado en franja de esta-

cilonamiento.

C) La ruptura de las cargas sdlo podri hacerse dentro
de los locales de venta, o de los depdsitos de mexr
caderias y en las franjas de almacenamiento de los
andenes de carga que estuvieren desocupadas. Se
permitirad la permanencia de vehIculos cargados en
franjas de estacionamiento o de atraque mientras

dure la ruptura de la carga.
D) La carga, descarga o circulacidn de bultos fuera
de los sitlos prescriptos en las presentes normas

se considerara falta importante.

6.7 Circulacibén de Operadores Compradores: Los Operadores Com:

pradores circularén (nicamente por los pasillos de las na
ves y las sendas peatonales; no podrén hacerlo por los an
denes de carga, cuya franja de circulacidén estard desti-
nada exclusivamente para changarines y Operadores Vendedo
res. Estaprd prohibido el trénsito peatonal por las calles
de cilrcunvalacidn y las calles de servicio.

6,8 Visitantes del Mercado: El ingreso y circulacién de visi-

tantes dentro del Mercado se ajustard a las siguientes

normas .,

A) El recinto del Mercade sdlo podrd ser visitado por el
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piblico los dias domingo y horario establecido por
la Autoridad del Mercade, la gue fijard el precio

de las entradas.

B} Las visitas ‘durante horariocs de funcionamiento
sdlo se autorizaran en case de tratarse de funcio-
narics piblicos, personalidades, alumnos y personal
docente o periodistas en misidn profesional; en to
dos los casos deberan ser acomprafadcs por personal

del Mercado.

6.9 Publicidad: Se prohibird la colocacidn de carteles publi

citarios y la inscripeidn de cualguier clase de leyendas
dentro del recinto del Mercado, que no sean los dispues-
tos per la Autoridad del Mercadoe con fines informativos
de su competencia. Los locales de venta y depdsitos de
mercaderias ostentaran solamente el niimeroc de local o de
pdsito y la designacidn del Operador Vendedor, exhibidos
en scportes y con caracteres que serdn normalizadcs por
la Autcridad del Mercado.

7. DOCUMENTACION E INFORMACION DE OPERACTONES

7.1 Documentacidn a utilizarse: Las operaciones se documenta-

ran mediante los siguientes formularios obligatoriocs, cu-
yas caracteristicas grificas serén normalizadas por la
Autoridad del Mercade, que contendran comoc minimo la in-

- .. . : . .
formacidn que se indica a continuacidn:

7.1.1 Guias de productos: Fecha; datos del Operador Vendedor

(razén social, niimero de local, nimero de inscripcidn);
procedencia, Yugar y datos del productor, etc.), desti-
no, composicidn (especies, variedades, calidades y ti-

pos de envase) y peso (y cantidad si se utilizara otra
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unidad comercial) de la carga transportada.

7.1.2  Tactura de venta: Fecha; datos del Operador Vendedor;

sello de la Credencial del Operador Comprador; compo-
sicidn y peso (y cantidad, si fuera el caso) de la.
mercaderia; precic unitaric y total de cada item, pe-
so y monto total de la compra.: La fecha, la identifi-
cacidn de los Operadores y el monto total de la com-
pra se repetirén en un ta}én separable, destinado a

la agencia bancaria del Mercado.

7.1.3 ~ Declaracidn de remanentes: Fecha; datos del Operador

Vendedor; composicidn y peso (y cantidad, si fuera
el caso) de la mercaderia remanente en &l locdl de
ventas (mds el depdsito de mercaderias en su caso)

al finalizar el horario de ventas.

del Operador Vendedor; composicidn y peso (y canti-
dad, en su caso) de la mercaderia retirada del Mer-

cado por el propio.Operador Vendedor, por no haber
sido vendida.

" Declaracidn de oferta fuera del Mercado: Fechaj da-

tos del Operador Vendedor; datos del frigorifico o
maduradero {(razdn sccial, domicilio, nimero de ins-
cripecidn); composicidén y pesa (y cantidad, en su ca-
so) de la mercaderia almacenada en el establecimien-
to declarado.

Declaracidn de mercaderias en ‘transito: Fecha; datos

del Operador Vendedor; procedencla, destino final,
composicidn y peso (y cantidad, en su caso) de la
‘ o ) .
carga transportada que no se comercializara &n el
, - - -1
Mercado v Sera retirada al egresar el vehlculo.
[ Fnd




7.2 Destino de” 1la documentacidn: La documentacidn obligatoria

se confeccicnard en la cantidad de ejemplares y tendréd

los destinos que se indican.a continuacidn:

7.2.1 Guia de productos: Se confeccionardn, por triplicado,
para cada Operador Vendedor destinatario de la merca-
deria transportada. El conductor del vehiculo dejara
un ejemplar en la cabina de control de la Entrada y o
tro, intervenido por dicha cabina, en el local de ven
+a destinatario. El tercer ejemplar serd sellado con
su credencial por el Operador Vendedor y devuelto al
conductor como recibo de la mercaderia.

7.2.2 Facturas de venta:; El Operador Vendedor las extendera

pocr triplicado y seran selladas con la Credencial del
Operacor Comprador. Un ejemplar quedard en poder del
vendedor y los dos restantes seran intervenidos por
el control de salida, que retendra unc de ellos y lo
remitird a los sérvicilos informativos del Mercado. El
Operador Vendedor separarad de su ejemplar el taldn
destinado & la agencia bancaria del Mercado, a la que
se le hard llegar para que acredlite el monto de la

compra su cuenta corriente y lo debite de la del Ope-
rador Comprador.

L 7.2.3 Declaraciones: Las restantes declaraciones (de remanen-

tes, de oferta fuera del Mercado y de mercaderias en
tridnsito o no vendida) se confeccionaran por duplicado.
El original se entregard en una cabina de control, de
donde se lo remitird a los servicios informativos del

Mercado.

7.3 Informacidn a suministrarse: La Autoridad del Mercado su-
ministrard diariamente la siguiente informacidn destinada

a los Operadores del Mercado.
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Informacidn de oferta: Serid emitida al iniciarse el

~J
LA
[y

horario de ventas y consistiré en los voliimenes acu-

mulados de las siguientes mercaderias:

A) Mercaderia intreducida v reintroducida durante el
horario de abastecimiento precedente. Los datos se
extraerdn de las "Guias de productos! recibidas en

ese horario.

B) Mercaderia remanente al cierre del Horarioc de ven-
tas precedente. Los datos se extraerin de las "De-
claraciones' respectivas entregadas por los Opera-
dores Vendedores en esa oportunidad.,

C) Mercaderia almacenada en maduraderos y frigorifi-
cos fuera del Mercado, determinada mediante las
"Declaraciones” respectivas, suministradas por los

Operadores Vendedores titulares de aguélla.

7.3.2 " Informacidn de demanda: Serd emitida al finalizar el

horario de ventas y consistird en los volimenes tota-
les transados y los precios promedic obtenidos duran-—
te dicho horario. Los datos se extraerin de las "Fac-
turas de venta" entregadas por los Operadores Compra-

dores al retirarse del Mercado.

por la autoridad del Mercado se referird en ambos casos, a

las especies significativas.

7.5 Medios de difusidn: La informacidn se difundira por medios

que aseguren el acceso a ella de todos los Operadores a
quienes estd destinada, tales como: carteles, paneles o
pantallas, dispuestos en lugares visibles de las naves

comerciales.; volantes impresos entregados a la entrada
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del Mercado o en sitios de paso obligado; boletines radig

fonicos y televisivos; comunicados de prensa.

7.6 Boletines informativos: La Autoridad del Mercado arbitra-

réd loés medios para edi%ar y difundir, a primeras horas hi
biles de cada dia, menos domingo, un boletin que resuma

la informacidén relativa a origenes, destinos, volimenes y
precios de las especiles significativas introducidas y co-

mercializadas durante la jornada comercial precedente.

8, CONTROLES & EFECTUARSE

Aparte de los controcles o ins-
peccliones que, cn virtud de disposiciliones vigentes o de
sus facultades especificas, recalicen organismos publicos
o las fuerzas de seguridad, la Autoridad del Mercado esta-
r& facultada para realizar los que se indican a continua-

ién.

0

8.1 Conmtrol de wercaderias: Los productos comercializados en

el Mercado podran ser controlados en cualquiler sitio y o-
portunidad por los agentes autorizados, sin derecho a opo

sicidn alguna de los afectados.

8.1.1 Mercaderia transportada: La mercaderia que se introduz-

ca o retire del Mercado podrid ser sometida a control de

peso y a control de composicidn.

A) El control de peso consistira en la verificacidn del
peso total indicado en la documentacilidn acompafiante
de la mercaderia y se realizard mediante la pesada
del vehiculo cargado en una bBascula de control y
ia deduccidn de la tara, que deberd figurar obliga-

toriamente en el vehiculo.
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B) El control de composicidn consistird en la verifica-
cidn de la descripcidn que figure en la documenta-
cibn acompafiante y se realizard mediante comproba-
cidn visual direeta o, si aquella fuera insuficien-
te, mediante 1a'descarga total del vehiculo en un

andén de control.

N

§.1.2 Procedimiento de seleccidn: Los controles de peso y de

8.7

3.3

composicidébn se harén seleccionande vehiculos al azar a
la entrada o salida del Mercado o deteniendo aguellos
sobre los cuales pese denuncia ¢ sospecha.

2 almacenada: La mercaderia almacenada en es—

pacios comerciales podri ser sometida a control broma-
toldgicoe mediante la extraccién de muestras y su and-
lisis posterior en el laboratorio del servicio de sani

dad del Mercado.

Conmtriol de documentacidn: Los agentes autorizados del Mer-

cado podran exigir en cualquicr momento la exhibicidn de
la docuwrentacién Adentificatoria de los Operadoras, sus mer
3 de
la documentacibn obligatoria de las operaciones y de la do

caderias o sus vehiculos, incluidos los conductores

cumentacidn justificatoria de la tenencia de los vehiou-

los o sus cargas.

Control de vehiculos: Los vehiculos de transporte podran

ser somcetidos a contrel de tara, pesindoio vacio en la
biscula de contrel, v a control de cumplimiento de las
disposicicnes piiblicas v de este Reglamento que rijan en

la materia,

tontrol de locales: Los locales de venta, los depdsitos de

comercializacidn y los puestos de venta ocupados podréan
ser sometidos a control de cumplimiento de las disposicic-
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8.6

-

nes de este Reglamento.

" Contreol de envases: Los envases que contengan mercaderias

podradn ser sometidos a_control de higiene, de estado de

conservacidn v de identificacidn.

Contriol bromatoldgico: El control bromatoldgico de las

mercaderias se efectuard, dentro del horario de abasteci-
miento, por las oficinas municipales competentes, con

cargo a- los Operadores Vendedores correspondientes.

8. SERVICICUS AUXKTLTARES DEL MERCADO

9.1

Servicios comprendidos: Se entiende por servicios auxilia-

res del Mercade a aquellos que, sin ser de caridcter comer-—
cial, sean indispensables para asegurar el cumplimiento de
su objeto y el mantenimiento de las condiciones de seguprl-
dad, higiene, conservacidn y funcionamiento de sus instala
ciones. La Autoridad del Mercade deberd autorizar, el esta
blecimiento de servicios auxiliares destinados a prestar

0 asegurar, en el recinto del Mercado; la liguidacidn ban-
caria de las operacionesjde compraventa de mercaderias; el
movimiento intemnc de los bultos de mercaderias; la limpie
za de las 1nstalaciones y vias de circulacién v la recolec
cidn y retiro de los residuos; las condiciones sanitarias
de las mercaderias, los espaclos comerciales y las perso-

nas que trabajen en el Mercado; la conservacidn de las o-

bras edilicias y viales y el mantenimiento de las instala-
ciones de serviclios piblicos; la seguridad y vigllancia de
bienes y personas; el retiro de las mercaderias adquiridas
por Operadores Compradores gue carezcan de medio propio de

transporte.

9.2 Ligquidacidn bancaria de operaciones:
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El servicio de liquidacidn bancaria de operacicnes se ajus-

Y

tard a las siguientes normas:

A) Las compras efectuadas en locales de venta se liquidza-
rdn al contado y a través de la agencia bancaria del
Mercado, la que percibirid los pagos de los Operadores
Compradores y los acreditara a los Operadores VYendedores
utilizando las cuentas corrientes que ambos deberin a-

brir en dicha entidad £inanciera,

B) La compraventa quedara formalizada mediante la conformi-
dad ewtendida por el Operador Comprador en la "Factura
de venta', utilizando la Credencial entregada por la a-
gencia bancaria del Mercado al inscribirse en el Regis-.

tro respectivo.

C) La registracidn bancaria de la operacidn se formalizari
mediante el envio, por el Uperador Vendedor a la agen-
cla respectiva, del taldn separable de la Factura de
Venta (Ver 7.1.2), debidamente conformado por el Opera
dor Comprador.

D) Las "Facturas de venta’ rechazadas por la agencia banca,
ria ﬁor falta de fondos del Operador Comprador serén in
formadas por aquélla al o los Operadores Vendedores que
las ewxpidieron , quienes deberan comunicar dicha cirouns
tancia a las cabinas de contrel v a 1los restantes Opera=
dores Vendedores por el medio que consideren mas idbéneo,
antes de iniciarse el horario de ventas siguiente ail de

la compra objetada.

L) Serd facultad exclusiva de la agencia bancaria del Merca
do abrir o cerrar cuentas corrientes, autorizar giros en
descubierto u otorgar créditos a los Operadores Compraco

res, de acuerdo con sus propias normas y las que rijan
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para las entidade® financieras en general,

)
g

La Autoridad del ‘Mercado podrd aceptar la incorpo-
racidn de méas de una agencia bancaria al sistema,

a condicidén de que no se entorpezca la actividad

normal del Mercado, y Se asegurc la fluidez de los
procedimientos, la confiabilidad, seguridad y opor
tunidad de la informacidn necesaria, y la igualdad
de oportunidades para todos los Operadores del Mer

cado.

G) Los Operadores Vendedores de playa libre que deci-
dan acogerse al sistema bancario de liquidacidn
de operaciones deberin cumplir las mismas condicio
nes requeridas a 165 Operadores de locales de ven
ta.

mercaderias se ajustard a las siguientes normas:

A) La carga, descarga y transferencia interna de bultos
dentro del recinto del Mercado serén realizadas por
los propilos Operadores o su personal,bsiendo faculta-
tiva la utilizacidn del servicio de changarines del

Marcado.

T}
L

Los movimlentos se haridn por los pasillos y por las
sendas peatonales utilizando mediog propios o propor-
cionados por el servicio de movimientos. Estard prohi

bido mover bultos por las calzadas.

€C) Los usuarios del servicio de changarines lo solicita-
ran al jefe de la cuadrilla correspondiente al sector

donde se encuentre situado 1 local o puesto destinata



D)

)

Gl

H}

rico o remitente de los bultos, indicando la posi-

c16n del vehiculo a cargar o descargar. La posicidn
se identificard mediante el nimero asignado a la co
chera, si se encontrara en franja de estacionamien-
to, 0o al local adyacente, si se encontrara en fran-

ja de atraque.

Los changarines utilizar&n ropa apropiada y distin-
tiva, provista de indicacicnes identificatorias 4
mantenida limpia y en buenas condiciones, que serd
provista por la Autoridad del Mercado o la crgani-

zacidn a la que pertenezcan.

Los changarines se someterin a examen médico perid

dicc en los servicios de sanidad del Mercado.

Los changarines deberin cstar presentes durante to-
do el transcurso de los horarios de funcionamiento
del Mercado y se deberan prever dotaciones méximas

para las horas de mayocr demanda del servicio,.

El servicio serd abonado por los usuarics a los je-
fes de cuadrillas, de acuerdo con 'vales de bultcs"
que extenderén los changarines. Los montos unita-

rios figurarén en las tarifas, que deberdn exhibirse:
en sitios visibles del recinto del Mercado y publi-
carse por los mismos medios utilizados para las in-

formaciones del Mercado.

El servicio podrd ser prestado por personal propio
de la Autoridad del Mercado o por una o mis organi-
zaclones especializadas, contratadas al efecto, que

suministraran al personal vy los medios fisicos nece



sarlios.

9.4 Limpleza del Mercado: Los servicios de limpileza y de re-
coleceidn y retiro de residuos se ajustaradn a las siguien

tTes normas:

A) La limpieza y la recoleccidn y retiro de residuos se
harin durante las horas en que el Mercade permanezca
cerradeo, comprendidas entre los horarios de abasteci-

miente vy de venta.

B) Al finalizar =1 horaric de abastecimiento se hard una
limpieza rapida de las calles, las partes comunes de
las naves comerciales (pasillos y andenes) y las pla-

yas libres.

C) Al finalizar el horario de ventas se hard una limpie-
za a fonde de todo el recinto del Mercado, inclusive
lavadc donde sea necesarlico, Yy se procederid a la reco-

leccidbn y retiro de residuocs.

D) La limpieza a fondo podra prolongarse durante el hora-
rio de abastecimiento pero deberd quedar terminada, in
clusive retiro de residuos, antes de inicilarse el hora

rioc de ventas sigulente,

E) Los locales de venta y 1los depdsitos de mercaderias de
beran estar limplios y exentos de residuos al iniciarse

cada horario de funcionamiento.

I') Los residuos recolectados durante las taveas de lim-
pieza se depositaran en recipientes adecuados, que

seran vaciados o retirados del Mercado antes-de ini-

.75



G)

H)

ciarse el horario de ventas,

Las tareas de limpieza deberan respetar el siguien-—

te orden: 19) limpieza interna de locales de venta
y depdsitos de mercaderias; 2°) pasillos de naves
y playas libres; 3°) andenes de carga y calles de

serviclo; 4°9) calles de circunvalacidn.

La limpieza del Mercado y la recoleccibdn y retiro
de residuos podré&n ser hechos con personal propio
pero, de preferencia, se las. deberid encomendar a

la Municiﬁalidad de Ia Ciudad de Cdrdoba o cohrra—

tar con empresas especializadas de plaza.

9.5 Sanidad

nidad se ajustaradn a las siguientes normas:

A) Deberin comprender, como minimo:

B)

A1)

AZ)

A3

Al)

El control médico del personal dependiente de la

Autoridad del Mercado y del de los servicios auxl

liares, que trabaje en contacto con la mercaderia;

el controi de salubridad de las tareas y de los

lugares de trabajo.

la atencidén de las emergencias médicas (primeros
auxilios);

la realizacidén de los andlisis bioquimicos, bacte-

rioldgicos, bromatoldgicos, etc. de las mercade-

rias, que sean requeridos por la Autoridad compe -
tente.

Excepto las emergencias mé&dicas, que funcionardn dia-

riamente menos domingo, los servicios de sanidad se
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prestaran dentro del horario que se adopte para las

dependencias administrativas del Mercado.

C) Excepto los servicids bromatoldgicos, que estarin a
cargo de agentes municipales, la Auvtoridad del Merca-
do podré contratar los servicios de sanidad con fir-
mas profesionales especializadas.

9.6 Mantenimiento de obras e instalaciones: Los servicios de

mantenimiento se ajustardn a las siguientes normas:
A) La conservacidn de las obras edilicias y viales estari
a cargo de una cuadrilla que ejecutari asimismo las re

paraciones menores que sean indispensables.

B) El mantenimiento de las instalaciones de servicios pii-
blicos estard a cargo de las respectivas empresas pres
tadoras, las cuales deberan instruir, ademéds, a opera-
rios de la cuadrilla de conservacidn para poder afron-
tar situaciones de emergencia, que pudieran afectar al

funcionamiento normal del Mercado.

C) \El Taller del Mercado deberd contar con los enseres,
herramientas y aparatos necesarios para la realizacidn
de las tareas de emergencia, ademis de los propios de

los trabajos de conservacidn.

D) E1 Almacén del Mercado deberi contar con una provisidn
de repuestos suficlente para permitir el funcionamien-
to ininterrumpido de las instalaciones criticas que re
sulten afectadas por siniestros o desperfectos, hasta

1a llegada del auxilio correspondiente. PRt

9.7 Seguridad y vigilancia: Los servicios de seguridad'y vigi-

!
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lancia se prestaradn de acuerdo con las siguientes nor-

mas:

A} Para atender la seguridad piiblica, el Mercado conta-
r4 con un destacamento permanente de la Policia de

la Provincia de CArdoba.

B) Para combatir los focos de incendio hasta que inter-
venga el cuerpo de Bomberos, el personal de 1os ser-
viclios de limpieza y de movimiento de bultos inelui-
ré dotaciones adiestradas al efecto.

C) La vigilancia del recinto del Mercado estari a car-
go de personal propio de la Autoridad del Mercado o
contratado al efecto, que prestard servicio durante
las 24 horas todos los dias, excepto domingos en que

habréd una guardia.

D) La vigilancia incluird el control del cumplimiento
de las normas de trénsito peatonal y vehicular y de
movimiento de bultos, la supervisién del orden inter
no y la comprobacidn de infracciones a la ley, que
deberan ser comunicadas' inmediatamente a la autorie

dad policial.

E) Las sanciones emergentes de las faltas comprobadas
por el servicio de vigilancia en sjercicio de sus
funciones especificas, sélo podrdn ser aplicadas por
la Autoridad del Mercado, a la que deberdn poner en
conocimiento de la infraccidn apenas ésta se produz-
ca.

B

8.8 Fletes externos: El servicio de fletes externos se ajusta-

ra a las sigulientes normas:
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A) La prestacidn del servicio, que estard destinado iini-
camente a Operadores Compradores, serd otorgada en
concesidn por la Autoridad del Mercado a una o més'og

ganizaciones especialilzadas.

B) Los servicios funcionaran solamente durante el hora-—
rico de ventas. Los vehiculos fletistas, que deberin
cumplir las condiciones prescriptas en general para
vehiculos de transporte, estacionardn en las proximi-
dades de cada nave comercial y en sitios fijados por

la Autoridad del Mercado.

C) Los concesionarios deberdn organizar el servicio a tra
- . . . .
ves de coordinadores asignadoes a cada estacionamiento
de vehiculos fletistas, quienes serén responsables de

la atencidn a los usuarios.

D) Los usuarios solicitarén el vehiculo fletista al coor-
dinador mis préximo, a quien abonardn el precio del
transporte de acuerdo con la tarifa que apruebe la Au-
toridad del Mercado.

10." REGIMEN DE FALTAS

10.1 Ifracciones: Las infracciones a las normas establecidas

se denominaran “faltas" y se clasificardn en: leves, im-
pertantes, graves y gravisimas. La calificacidn de 1la

falta serd la que surja en cada caso de las prescripcio-
nes establecidas en este trabajo. En 1los casos no previs

tos, la Autoradad del Mercado podrd hacerlo con analogia.

10.2'Sanc@onQS'discipiiharias: Las faltas haran pasibles, a

los infractores, de la aplicacién de las siguientes san-

ciones disciplinarias:
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10.3

- Falta leve: llamado de atencidn;
- Falta importante: apercibimiento;

- Falta grave: suspensidn de la inscripcidn en el Regis-

Tro respectivo;

- Falta gravisima: cancelacidn de la inscripcidn, si se
tratara de Operadores en general, y prohibicidn de in-
troducir mercaderias, si se tratara de productores que

operen solamente en playa libre.

La reiteracidn de una falta po-
drd hacer.pasible, al infractor reincidente, de sancio-

nes aplicables a la falta superior inmediata. .

Sanciones pecuniarias

10.3.1 Multas: En todos los cascs a las faltas hardn pa-
sible, al infractor, de la aplicacidn de una mul-
ta cuyc monto se estableceri de acuerdoc con el

siguiente criterio:

A) Se denominard, "cargo b&sico" a la multa apli-
cable en caso de falta leve. El importe del
"cargo bé&sico" serd establecido anualmente por
la Autoridad del Mercado, con acuerdo del Con-
sejo del Mercado, '

B) Las faltas importantes daré&n lugar a multas cu-

yo monto variard entre 10 y 100 cargos bésicos.

C) Las faltas graves dar&n lugar a multas cuyo

monto variard entre 1000 y 5000 cargos bisicos.

D) Las faltas gravisimas podridn dar lugar a una

multa equivalente a 10.000 cargos bésicos o a
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10.4

la pérdida del Fondo de garantia del contrato

de concesidn, 1lo que resulte maypr.

Los montos variables seran tarifados anualmente

por la Autoridad del Mercado.

10.3.2 Intereses punitorios: La demora en el pago de o~

bligaciones contraidas por los Operadores podra
dar lugar a intereses por mora. La demora en el
reintegro de sumas debidas por los Operadores po

drd dar lugar.a intereses resarcitorios. En ambos

casos la Autoridad del Mercado deberid aplicar, co

mo acreedora, tasas que guarden relacidn con la'
practica habitual de las entidades financleras de
plaza.

Sumario previo: Excepto en el caso de faltas resultantes

de infraccicnes comprobadas inequivocamente en el acto
de su comisidn, tales como carencia de documentacidn o-
bligatoria, tara no correspondiente al peso registrado
en la bascula de control, desorden y suciedad manifies-
tas, similares, las sarnciones a Operadores se aplicarén
previo sumaric instruidc por la Autoridad del Mercado y

descarge obligatorio del infractor presunto.

10.5 Be€cursos: Las faltas graves y gravisimas seran recuprri-

10.6

bles ante el drgano de gobierno de la Autoridad del Mer
cado vy, en alzada, ante el Tribunal del Mercado, cuyo

fallo sera inapelable.

Fichero de faltas: La Autoridad del Mercado llevard fi-

chas de cada Operador, donde registrard las. faltas com-
probadas y las sancilones aplicadas durante el periodo

de su inscripcidn en el Registro respectivo.
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10.7 Tribunal del Mercado

A) Cada afio y simultaneamente con la eleccidn del Conse-
jo del Mercado, los Operadores Vendedores eligirian un
juez que debera pertenecer a una firma que opere en
local de venta con experiencia y soivencia moral reco-
nocida, para integrar, junto con un mlembro deslgnado
por una asoclacibn gremial minorista de reconocida re-
presentatividad y un miembro designadc por la Autori-
dad del Mercado, un Tribunal que entenderd, facultati-
‘vamente, en los recursos de alzada a los que se refie-
re el Art. 10.5. B

B} E1l Tribunal elegird su Presidente y dictard su propio
reglamento.

11, REGIMEN TARTTARIO

11.1 Tarifa: anuales: La Autoridad del Mercadc establecerid a-

nualmente, con acuerdo del Consejo del Mercado y confor-
me a lo prescripto en este trabajo, las tablas tarifa-
rias correspondientes a 1los siguiéntes conceptos: i1nscrip .
cién de Operadores; u%ilizacién o explotacidén de instala

ciones y de serviclos; Sancilones pecuniarias.

I T o P VPO

10n en Registros de Operadores: Seran tarifados
los siguilentes conceptos:

11.2 Inscripc

A) Derechos de inscripcidn, una sola vez.

B) Montos segin modo de constitucidn, del Fondo de garan '
tia.

C) Canones anuales de concesidn de locales de venta.
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D) Arriendos mensuales de puestos de venta.

11.3 Utilizacidn de instalaciones: Serdn tarifados los siguien

11.%

tes conceptos:

A) Tasas de ingreso, por vehiculo, con derecho a estacio-

- namiento,

B) Tasas de limpieza del Mercado, aplicables mensualmente -
en proporcidn a la superficie propia de cada espacio

comercial.

C) Tasas de espera en la playa correspondiente, por vehi-

culoc,

Utilizacidn de servicios: Serdn tarifados los sigulentes

conceptos:

A) Carga, descarga y transferencia de bultos, por bulto
movido.

B} Transporte de mercaderias fuera del Mercadec, por peso

a transportar y distancia a recorrer,

C) Analisis bromatoldgicos de mercaderias, de acuerdo
con los montos que establezca la autoridad municipal

competente,

Explotacidn de servicios: Se establecerdn los derechos a-—

nuales que deberadn abonar los concesionarios de 1os si-

gulentes servicios:
A) Bares-confiteria instaladas en las naves comerciales

que incluirédn, ademds del expendio de bebidas y comes-

tibles, la venta en exclusividad de cigarrillos y pe-
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11.6

11.7

11.8

1z.

riddicos.

B) Fletes externcs.

A) Formularios y talonarios de uso obligatorio en el
Mercado, cuando no sean proporcionadcs por 1los pro-

piocs Operadcres.

B) Publicaciores informativas y estadisticas de la Auto-

ridad del Mercado.

) Entradas de visitantes (personas y vehiculos) durarn-

te los horarios habilitados al efecto.

Sanciores pecuniarias: Serdn tarifadas las multas y las

tasas punitorias y resarcitorias de interés, previstas

en este trabajo.

Modificaciones de tarifas: La Autoridad del Mercadoe sélo

podrd modificar las tarifas establecidas cuandc medien

razones fundadas y conformidad del Consejo del Mercado,

REGIMEN ORGANICO

Durante la primera etapa

de su funcicnamiento la organizacidn interna de la Autoridad

del

Mercadc se ajustara a las sigulentes normas:

12,1 Dependencias del &rganco de gobierno:

12

,1.1 Estructura:Del drganc de gobierno dependenderan: la

Gerencia del Mercado, la Oficina de Relaciones Pibli

cas y ceremonial, la Asesoria legal y Secretaria.
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12.1.2'GerEhbia'd¢l Mercado: La Gerencia del Mercado tendri

las siguientes caracteristicas: )

A) Tendra por misidn entender en todo lo atinente a
la administracidn de la Autoridad del Mercado y a

la operacidn del Mercado en todos sus aspectos.

B) Seran sus funciones: asesorar al &rgano de gobier-
no en las materias de su competghcia; aprobar y e-
levar los planes, presupuestos, programas y proyec
tos elaborados en las areas internas; supervisar a

los responsables de las areas bajo su dependencia
directa.

C) Su dotacidn comprenderd un Gerente y dos auxilia-

res administrativos.

D) De la Gerencia del Mercado dependerian los Departa-

mentos de Gestidn v de Operacién.

12.1.3 Oficipa de relaciones piblicas y ceremoniali: La O0f1ci

na de relacicnes piblicas y ceremonial tendri las si-

guientes caracteristicas:

A) Tendrd por misidn entender en todo lo atinente a

los contactos externos de la Autoridad del Mercado

v a la atencidn de visitantes.

B) Serin sus funciones: Intervenir en la realizacidn
de reuniones de prensa y actos piiblicos, en la di-
fusidn previa y posterior de dichas celebraciones
y en la emisidn de comunicados de prensa; interve-
nir en la recepcidn y atencidn de personalidades;

intervenir en la impresidn del material grafico
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12.1.4

c)

destinado a los Operadores y en la edicidn e im-

presidn de boletines informativos de interés gene-
ral; asesorar al &rgano de gobierno y a-la Geren-
cia del Mercado en las materias de su competencia;
supervisar el Sistema de informacidn para Operado-

res.

Su dotacidn comprenderi un Jefe y sendos encargados
de prensa y de ceremonial, que tendrd&n a su cargo
las tareas especificas de la Oficina y asistiran

al titular en las materias de su competencia.

Asesoria Legal: La Asesoria Legal tendri las siguien

tes caracteristicas:

AD

B}

Cc)

Tendrd por misidn entender en el asesoramiento Ju-
ridico y legal necesario para el cumplimiento de
los fines de la Autoridad del Mercado y de las

funciones del Mercado,

Seran sus funciones: asesorar al &rgano de gobier-
no y a la Gerencia del Mercado en las materias de
su competenciaj; ejercer el patrocinio legal v ia
representacidn en los julcios que atafian a la Au-
toridad del Mercado; intervenir en los sumarios ad
ministrativos y en las relaciones juridicas, lega
les e institucionales de la Autoridad del Mercado

con su personal.

Su dotacidn comprenderd un Asesor principal, dos
Asesores auxilliares que intervendran en las tareas
que les encomiende el titular, y un secretarioc que

prestard asistencia administrativa a los +res pro-

A1
. <L,
fesionales. . A
4 Wnned | &
B ¥
\ Jd J50 ﬁg/
e B

- .86



12.1.5 Secretaria: La Secretaria del drganc de gobierno ten-

dra las siguientes cardcteristicas:

A) Tendré por misidn dar avoyo administrative al dr—
gano de gobilerno y centralizar servicios adminis-

trativos de la Autoridad del Mercado. .

B) Ser&n sus funciones: organizar las reuniones v au
diencias del 6rgano de gobierno; llevar el regis-
tro y archivo de sus actuaciones; recibir, distri
buir y despachar la correspondencia destinada a
o producida por la Autoridad del Mercado; organi-
zar y administrar la documentacién bibliografica
de la Autoridad del Mercado y realizar tareas ad-

ministrativas de rutina.

C) Su dotacidn comprenderd un Jefe y cinco auxilia—
res administrativos, que realizaridn las tareas
‘que aquel les ;encomiende.

12,2 Departamento de Gestidn: EL Departamento de Gestidn, de-

pendiente de la Gerencia del Mercado, tendri las siguien

tes caracteristicas:

A) Tendrd por misién entender en todos los aspectos del
servicio administrativo, contable y financiero de 1la

Autoridad del Mercado.

B) Seran sus funciones: proyectar los actos administrati-
vos de la Autoridad del Mercado y realizar los que co-
rrespondan & sus competencias; entender en la tramita-
cidn de concesiones, contrataciones ¥ bPermiscs; enten-
der en la administracién del personal de la Autoridad
del Mercado y de los servicios generales del Centro Ad

ministrativos del Mercado; entender en la registracidn

v
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contable de las operaciones de la Autoridad del Mercado e

intervenir en el ingreso de us recursos; entender en la

programacidn y control de la gestidn econdmico-financiera

de la Autoridad del"Mércado; supervisar el sistema de 1li-

quidacidn bancaria de operacicnes del Mercado.

C) Su dotacidn comprenderd un Jefe, un secretario, que pres-

terd asistencia administrativa general y llevara regis-

tros y archivo de las actuaciones, y dos auxiliares ad-

ministrativos.

D) Del Departamento de Gestidn dependerdn tres Divisiones:

Administrativa, Contaduria y Finanzas.

12.2.1 Divisidn Administrativa: La Divisidn Administrativa de~,

pendiente del Departamento de Gestidn, tendrd las si-

gulentes caracteristicas:

A)

B)

C)

Tendrd por misidn entender en lo atinente a la admi-!’
nistracidn del personal de la Autoridad del Mercado

y de 1os servicios generales del Centro Administrati
vo, ¥y en lo atinente a las céncesiones, contratacio-

nes y permisos que sean de competencia del Departa-
mento de Gestidn.

Seran sus funciones: intervenir en la tramitacidn de
las licitaciones y contrataciones de bienes y servi-
cios y de las conecesiones de locales de venta del Mer
cado; intervenir en la administracidn del perscnal,
en el almacenaje y distribucidn de bienes de uso y
consumo, en el inventario fisico permanente de los

bienes ‘de uso y en la prestacidn de los servicios

. generales del Centro Administrativo.

Su dotacidn comprendera un Jefe, tres encargados de
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D)

12.2.7

seccidn y tres auxililares administrativos.

De la Divisidn Administrativa dependerdn las secciones

Contrataciones y concesiones, Personal y Bienes y Ser-

vicios. -

D1) La Seccidn “Contrataciones y concesiones" tendrd a
su cargo todo lo atinente a licitaciones, concur-
sos, adjudicacidn y contratacidn de blenes, servi-

cios, concesiones y permisos,

D2) La Seccidn "Personal" tendrd a su cargo la gestiédn
en todos sus aspectos administrativos, laborales,
previsionales e institucionales, del perscnal de-

pendiente de la Autoridad del Mercado.

D3) La Seccidn "Bienes y servicios" tendrd a su cargo
lo atinente a la gestidn y registro de los bienes
de uso y consumo de la Autoridad del Mercado de
los servicios generales, de seguridad y de conser-

vacidn, del Centro Administrativo.

Divisidn Contaduria: La Divisidn Contaduria, dependien
te del Departamento de Gestidn, tendrid las siguientes

caracteristicas:

A) Tendré por misidén entender en el pProyecto y control
del presupuesto y de los estados contables y en la
recaudacidn de fondos de la Autoridad del Mercado.

B) Serén sus funciones: Intervenir en las registracio-
nes eontables y en la formulacidn de estados conta-—

bles y presupuestarios.

C) Su dotacidn comprenderd un Contador y un auxiliar
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. . . 1
agministrativo,

12.2.3 " Divisidn Tinanzas: La Divisidn Finanzas, dependiente

del Departamento de Gestidn, tendrd las sigulentes ca-

e

racteristicas:

A) Tendra por misidén entender en la programacidn y
control de la gestidn econdmico-financiera v en la

inversién de fondos de la Autoridad del Mepcado..

B) Serén sus funciones: Intervenir en la realizacidn
de andlisis‘econdmico-financieros, en la formula-
cidn de estados financieros y en la liquidacidn
de las erogaciones de la Autoridad del Mercado;
supervisar el funcionamiento del sistema de.liqui-

dacién bancaria de operaciones del Mercado.

C) Su dotacidn comprenderi un Jefe y un auxiliar ad-
ministrativo.

12.3 Departamento de Operacidn: El Departamento de Operacidn,
dependiente de la Gerencia del Mercado, tendri las si~
~gulentes caracteristicas:

A) Tendrd por misidn entender en todc 1o relacionado con

la operacidn comercial y el funcionamiento del Merca-
do.

B) Serén sus funciocnes: Intervenir en el planeamiento co-
mercial del Mercado; llevar los registros de Operado-
res; supervisar 1los servicios auxiliares, las tareas
de control ejercidas sobre Operadores y servicios, y

las tareas de mantenimiento de obras ¢ instalaciones.

C) La estructura del Departamento comprenderd una Jefatu-
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12.3.1

1i2.3.2

12.3.3

tura de Operacidn y tres Divisiones: Servicios, Ins-

pececidn y Mantenimiento,

Jéfatura'aE'OperaC10q- La Jefatura del Departamento

Operacidn tendri "1as sigulientes caracterlstlcas-

A)

B)

C)

Tendrd por misidn entender en'el planeamiento co-
mercial del Mercado ¥y en las relaciones con los O-
peradores.

. :
Serédn sus funciones: proyectar la distribucidn:y

adjudicacidén de espacios..comerciales, de acuerdo
con el esquema de equilibrio comercial aprobado
por el &rgano de gobienro; llevar ‘los registros de
Operadores y sus legajos y fichas individuales;
atender los pedidos, consultas y reclamaciones de

los Operadores; supervisar a los Jefes de divisidn

a su cargo.

Su dotacidn comprenderd un Jefe, un Secretario que

lo asistird en las tareas administrativas y en las

relaciones con los Operadores, y dos auxiliares ad

ministrativoes.

.'Divisiéh‘SEPVicios:_La Divisidn Servicios tendri a su

cargo las relaciones con los concesionarios y. contra-

tistas de los servicios auxiliares del Mercado: proce

samiento y difusidn de la informacidn destinada a los

Operadores; liquidacién bancaria de operaciones; lim-

1eza recoleccidn y retiro de residuos; movimiento
a2

de

D1

bultos; sanidad y vigilancia,

visibn Inspeccidn: La Divisién Inspeccidn tendri a

.



su cargo la supervisidn de las tareas de inspeccidn
de locales y de control de documentacidn, mercaderias
y vehiculos, que la Autoridad del Mercédo|contrataré
con terceros. .

3

P

S 12.3.4 " Divisidn Mantenimiento: La Divisidn Manténimiento ten

drad a su cargo la supervisidn de las tareas de conser’
vacién de obras y mantenimiento de instalaciones -que
realizarin organizaciones contratadas a tal efecto,
incluyendo la.gestién del Taller del Mercado, y las

propias empresas de servicios piitblicos.

13.'C0NSEUD'DEL7MERCADO_

La crganizacidn del Conse-—

jo del Mercado previsto en el Art. 13 de la Ley N°19.227 se a -

justaréd a las siguientes normas: |

13.1

13.2

13.3°

Constitucibén: El Consejo estarid constituido por tres con-'

Ssejeros titulares y tres suplentes designados, Pespeétivi|
mente, por la Municipalidad de la Ciudad de Cdrdoba, por
la Autoridad del Mercado y por una asociacidn gremial mi-
norista de reconocida representatividad, y dos consejeros
titulares y dos suplentes elegidos por la Asamblea de los

Operadores Vendedores del Mercado, debiendo ser uno de e-
llos productor.

Mandatos: Los consejeros duraradn un afic y podrén ser ree-
legidos indefinidamente.

el desempefio del cargo no implicarid distribucidn de nimn-

guna naturaleza por ningin concepto,
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