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ESTUDIO DEL MERCATO TE |
- CONCENTRACION DE HACIENDA EN AZUL 2¢F 16

‘Ei‘présente informe de evolucién cubre el periodo inicial de 60 dias a contar
idesde el martes 21 de Octubre de 1980.

I) TAREAS PREVISTAS PARA EL PERIODO

1) EStule de Mercado
1 Analisis de formas de comercializacién
2~ Determinacifn drea de influencia
.3 Analisis oferta de hacienda
44'\Ahéli$is demanda de hacienda

DA

Eplcentro de ofertas y demandas (iniciacién)
. Vias“de comunicaci6én e infraestructura

'_:4) Anteproyécto preliminar

4.1 Servicios a proveer (iniciacidn)

il ‘ '7»1,
S hakpreparado un 1nf0rme completo s?N/

‘1—Panorama evolutlvo general _
 -Comercializacidn de hacienda a través de mercados concentradores, }
incluyendo un anilisis de los gastos de comerc1allzac1on y el pro-
ceso de fijacidn de precios. ,
.. -Comercializaci6én de hacienda a través de remates feria,también :
con el correspondlente andlisis de costo de comerc1a112ac1on Yy
proyecto de precios.
-La comercializacidn directa de hac1endas en estancias,con el
detalle de costos.

se da por terminado el punto correspondiente.

El 4drea de influencia del mercado.
Se ha analizado el &rea de influencia del mercado,tanto para la
hac1enda con destlno a faena y exportacidn en pié, como par la
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hacienda con destino a invernada y cria.

1} Determinacidn del drea de influencia en relacibn a 1la
hacienda con- destinoc a faena y exportacién en pi&. Se han
tomado en consideracidn dos criterios: EI1 primero de ellos
considera la competencia entre los mercados concentradores -
en tanto gque el segundo se refiere a la distancia mixima

que el productor puede enviar su mercaderia para cubrir sus
gastos. Los partidos incluidos en el drea de influencia del
mercado de concentracidn de Azul desde el punto de vista de
la hacienda para faena y exportacién, resultaron:

Rivadavia, Carlgs Tejedor, Trenque Lauquen,Pehuajs, Pellegri-
ni, Salliquelé, Hipdlito Irigoyen, Bolivar, Daireaux, Saladi-

" 1llo, Gral.Alvear, Las Flores, Tapalque, Rauch Azul, Olava -

rria, Guamini, Adolfo Alsina Puan, Saavedra, Coronel Suidrez,
Gral.Llamadrid, Laprida, Benlto Juarez Tand11 Ayacucho, Gral.
Guido, MaipG, Gral.Madariaga, Mar Chlqulta, Gral Pueyrredon
Gral. Alvarado Balcarce, Loberia, Necochea, San Cavetano, Gon-
zalez Chaves, Tres Arroyos Coronel Pringles Coronel Dorrego,
Tornquist, Bahla Blanca, Coronel Rosales, Villarino y Patago-
nes (Pcia.Buenos Aires). Trenel, Macard, Cohelo, Quemit Que-
mi, Loventue, Toay, Capital, Catrilé, Utracan, Atreucﬁ, Gua -
trache y Hucal (Pcia.de La Pampa).

El radio de distancia al que se ha hecho referencia fuéd esta-
blecido entre 500 y 600 km.

2) Determinacidn del drea de influencia con destino a inver

nada y cria. Se han establecido los siguientes Partidos den-
tro. de la zona de cria: General Madariaga, Mar Chiquita,
Ayacucho, Matheu, Rauch, Tandil, Azul, Gonzdlez Chavez, Juirez
y Tapalqué. Los 51gu1entes corresponden a la zona 1ntermed1a
de invernada y cria: Tres Arroyos, San Cayetano, Loberia Yy
Balcarce, '

Por el lado de la demanda los Partidos de la zona de invernada,
serian los siguientes: Pellegrini, Salliqueld, Trenque Lau -
quen, Rivadavia, Carlos Tejedor, Pehuajé, H.Irigoyen, Daireaux.

La seleccidén de estos partidos ha tenido en cuenta la existen-
cia de dos nudos carreteros que comunican zonas de cria con z0 -
nas de invernada. Estos nudos carreteros estin situados en
Azul y Saladillo y determinarian las menores distancias de
dreas de una zona a ireas de otras,

Se han preparado los correspondientes mapas con el 4dra de in -

fluencia. Las dreas de influencia determinadas pueden ser
luego modificadas por el resultado de la encuesta.

AnAlisis de la oferta de hacienda. Se ha comenzado el andlisgis
de 1la serie histfrica de oferta de hacienda.

Andlisis de la demanda de hacienda. Idem punto anterior.



2.1 Encuesta. Se ha comenzado una encuesta cuyas caracteristicas

se describen a continuacién:

A. UNIVERSO DEFINIDO

1. Productores
1.1. Invernadores
1.2 Criadores
2. Intermediarios
3. Asociaciones de Productores
4, Municipalidades
5. Organismos Técnicos

6. Frigorificos

B. AREA DFFINIDA

1. Azul
2.IPartido$ proximos de invernada y cria

3. Partidos lejanos de invernada y cria

C. METODO DE RECOLECCION DE INFORMACION

1. Entrevistas en area definida
Z. Entrevistas en Capital Federal
3. Encuestas por Correo

D. -CUESTIONARIOS A PRODUCTORES

1. Cuestionarios a productores

2. Cuestionarios a intermediarios

3. Cuestionarios a Asoclaciones de Productores

4. Cuestionarios a Municipalidades

E. UNIDADES DE. RELEVAMIENTO

1. Productores

VSE; 2. Intermediarios rematadores

pag.3.



oo T e T

3
4
5

6.

7

8.

. Asoclaciones Ruraleé
L'Grupos Crea

. Municipalidades
Frigorificos

. Mataderos Municipales

INTA

¥, DISTRIBUCION DE ENCUESTAS

1.

ford ek el od b
. .

Distribucidn General

.1 Productores 92
.2 Intermediarios 16
3 Asocilac.Prod. 8
N Municipalidades 8
5 Organismos Téc. 8
.6 Frigorificos 16

Total: 148

ENCUESTAS ENVIADAS POR CORREO

Encuestas a Productores
Encuestas a Grupos Crea
Encuestas a Soc.Rurales
Encuestas a INTA

Encuesta a Municipalidades
Encuestas a Frigorificos
Encuestas a Rematadores
Enc.a Matad.Municip.

198
38
45
32
45

33
45

Total Encuestas enviadas:

442

" ENCUESTAS REALIZADAS EN CAPITAL FEDERAL

NUE

Encuestas a Productores
Encuestas a Grupos Crea
Encuestas a Rematadores

al 15/XII

33
a
8

-
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S. (Cronograma (duracidn total 6 meses y medio)-
1 mes 2% me : 3e L° e £° o K
Tarea er mes mes Jer mes mes 5% mes mes 7 3
' ; ' ! ! ; i . T i ‘
Quincena la  2a 1a Za i la 22 la 2a la ' 22 ta' 2al ia ¥
| ;
1. Estudio de mercado : [
1.1 Analisis de formas de ! E

comergial izacidn
Determinacidn area
influencia

Analisis oferta de
hacienda

Andliisis demanda
hacienda

I3

Posibilidades de captacion
del mercado

I~

.1 Encuesta

=

.2 Captacidn

.3 Aranceles y captacién

~J

posibles de
para el mercado

.4 Volimenes
operacidn

o

: Localizacidn

i3.1 Epicentro de ias ofertas
. y demandas

4

i

3.2 "Vias de comunicacion e

infraestructura

1. Anteproyecto preliminar
1 Servicios a proveer
‘4.2 Anteproyecto preliminar

i Plazos de construccidn
{programa)

-3

: Esquema aperativo
G4

Castos por rubro

o~ - e
A e e et T hgd

LSRR

Terminado en plazo

Terminado en nlazo

Terminado en plazo
Terminado en.plazo

1

e e vy
IR PRis

Atrasada 10-15 dias (Ver
. Informe)

%

—— T
PR e ety S
PP e P PPN

En marcha de acuerdo croncgra
- ma

Terminado en pla:zo

- Terminada pri-
mera parte

Q-




Buenos Alres, 5 de noviembre de 1980

Sefior Secretaric General

Cnel. (R} Carlos Benito Pajarifio
CONSEJQO FEDERAL DE INVERSIONES
San Martin 87t

CAPITAL FEDERAL

De mi mayor consideracién:

Me dirijo a usted con el objeto de comu-
nicar por motivos ajenos a mi responsabilidad que se esti producien
do un atraso en el cronograma previsto de tareas para el estudio de
un mercado de concentracién de hacienda, en Azul, :

Tal como habia sido mencionado en mi pro-
puesta de estudio,® los formularios de la encuesta debian ser acom-
pafiados por una carta del Consejo.

Aurque la demora en cobtener la nota firma
da es de sélo unos dias por el momentc, estos pocos dias tiesnen una
importancia critica ya aue colocan el perfodo de trabajo de campo,
distribucifn y recuperacidn por correo muy prdximo al fin de afic.
Esta circunstancia puede duplicar el plazo y aumentar el costo rTe-
querido para la realizacifn de la encuesta, debido a los atrasos
del correo en esta Epoca del afio y a las ausencias de los. destinata
rios relacionadas con las festividades y vacaciones,

Salude a usted muy atentamente,

Guillermo Rafil Ondarts

-
e

‘ /? 2
(l,* Ver anexo referido a la encuesta. &’”xé?j? { (%9 N P
% S Yot Camag
£ (

T o
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De acuerdo a lo establecido en la propuesta del consultor,se

presentd al Consejo una nota para acompafiar a la encuesta y asegurar
de ese modo una mejor respuesta. La preparacién de esa nota sufrié
demoras ajenas a la responsabilidad del consultor. Con fecha 6/11/80
el consultor dirigié una nota al sefior secretario general del CFI,

a fin de manifestarle los inconvenientes ocasionados por la demora
en producir la carta de presentacidn.

Se adjunta copia de las notas. Se adjunta asimismo copias de los
formularios de encuesta empleados.

Epicentro de las ofertas y demandas. Se ha comenzado el analisis

de este punto ,cuya resolucifn se vincula al 3.2. que se menciona
a continuacién.

Vias de commicacién.

Se ha analizado la estructura caminera y ferrocarrilera con centro
en la Ciudad de Azul,con los correspondientes planos de la ted ferro-
carrilera y caminera - y-.el cilculo de distancias por ruta v ferro-

carril - entre los principales centros urbanos.

FASE A:
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Encuesta para Rematadores e Intermediarios en la Comercializacién

Objetivo: Determinacidn de la prefactibilidad de instalacidn de un mercado concentracidn de

de Azul

. 1. Denominacidn de la Firma

2. Lugar y Area de influencia en la que
opera (indicar ciudad, pueblo y par-
tido o departamento)

3. NGmero de cabezas en las que actiia
como vendedor o intermediario en un
mes promedio

4, Indicar cual es el canal mds habi-
tual en el que actla como interme-
diarlo '

(seftalar el orden de importancia 1°,
2°, 3° en la primera columna, y el
nimero de cabezas aproximado, segln
datos del mes promedio, en la se-

C;EL. gunda)

Total

" Para invernada

Para faena

Para cria

Mercado concentrador de Liniers
Remate-Feria en la zona de asiento
Intermediador en venta directa en estancia

Remate feria en zonas fuera del asiento
original

hacienda

1

en

la

1 A

1qcalidad

asamde

#
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5.

8.

Indicar cuales son a su juicio los
canales de comercializacidén para
faena mids importantes en su Area
de influencia

(indicar 1°, 2°, 3°)

Indicar cuales son a su juicio los
canales de comercializacidn para
cria mias importantes en su Area de
influencia

(indicar 1°, 2°, 3°)

Indicar cuales son a su juicio los
canales de comercializacibn para

invernada mis importantes en su Area

de influencia

Indicar si tiene instalaciones pro
pias para remate-feria en Azul o
su zona de influencia

*

. Mercado Concentrador de Liniers
. Remate-Feria*®
. Venta directa en estancia

. Venta directa en estancia con participacién
de intermediarios

. Mercado Concentrador de Liniers
. Remate-Feria*
. Venta directa en estancia

. Venta directa en estancia con participacién
de intermediarios

. Mercado Concentrador de Liniers
. Remate-Feria*®
. VYenta directa en estancia

. Venta directa en estancia con participacidn
de intermediarios

ST
NO
Lugar

Capacidad en nOmero de cabezas

Sefialar las tres localidades en las que se realizan los remates-ferias mis importantes,



12.

Indicar la frecuencia promedio de sus
remates-ferias

Indicar la opinidn que le merece la
instalacién de un Mercado de Concentra
cidén en el Area de Azul .

(marcar con una X la respuesta) .

SOLAMENTE QUTENES CONTESTAN positiva,
indicar entre una y tres razones que
justifiquen el caridcter positivo de

la idea .

(marcar no mas de tres razones
con 1°, 2°, 3°) ‘ .

SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN negativa,
indicar entre una y tres razones que
Justifiquen el caricter negativo de
la idea | ' .

Cada ...... dias

Positiva
Negativa
Indiferente

Mejores precies para el ganadero
Mayores seguridades para el cobro
Menores plazos de cobro

Menor costo de comercializacidn-
Mayor demanda de ganado

Mayor posibilidad de vender en el momento
adecuado

Mejor conocimiento del mercado

Otra (especificar cual)

Menores precios al productor
Riesgos sanitarios por mayor contagio

Menor relacidn entre el productor y el
comprador . :

Menor control directo para el productor
de la operacidn

Mayor riesgo respecto del precio de liquidacidn



13.

Menor diferenciacidén de la hacienda de calidad

. Escasa oferta en la zona para justificar el

mercado

. En caso de hacienda para faena mavor preferen-
cla por el Mercado de Liniers

Indicar si de crearse el Mercado
su firma participaria en el mis-
mo . 51

. NO
. No sabe

Qué servicios desearia en el mer
cado (informacidén de mercado, co
municaciones, asistencia y con-
trol sanitario, sistema de pesaje,
elirinacidn de aguas servidas,etc.
indicar la denominacién y carvacte
risticas basicas de estos servi-
clos)

L L R T T S I )

INSTALACION O

-.. . S5ERVICIOS

PRIORIDAD




15.

16.

17.

Cui&l seria a su juicio y en base
a los serviclos que seflald prece-
dentemente el arancel que podria
abonar, en $ (kg. vivo), el pro-
ductor que opere en este mercado

Este mercado originaria una dis-

minucidn en la tasa de comercia-
lizacidén por comisién

Observaciones y comentarios:

SI, en este
estimativo

NO

caso

indicar

o=

de

disminucidn

A
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Encuesta para Productores Individuales

Objetivo: Determinacién de la prgfactibilidad de instalacién de un mercado éoncentracién de hacienda en la localidad de Azul

1. Destino biasico de su explotacién Cria terereasessastesensenaaaas

Invernada X . l..l‘.l.....l..’..l‘-Illll..

2. Nimero de cabezas bovinas comercia :
lizadas en promedio por mes _ L s i e et e e e

3. NGmero de hectireas de su explota-

5o
CJ.On ® ® 8 ¢ & @ B P8 F PR BTSSR

4, Lugar y &rea de influencia (indicar
partido o departamento v ciudad o

’

pu'eblO méS CerCﬂnO) ' . -~ LR B N N NN B N B RE R R R T I T N Y I )

5. Entidad y/o Asociacidén de Producto-
T’eS de 1a QLle EO[’ma pal"te R - L I I I I R R A N I L R R B I R S ]

6. Indicar los canales de comercializa
cién de ganado miAs importantes a la

fecha 1. Mercados de concentracidén (Liniers) Cher e eer st et et s
ii. Remates-ferias e s e s et atraeen st er e
iii. Venta directa en estancia e tessecensacsasea st aan e

iv. Venta directa en estancia con la participa-
cién de intermediarios see s et ertava st enanenn

(margar con 1?’ 202 3°, segin V. Vﬁnta a liquidar segiin rendimiento en gan- ‘
la lmportanC:La aslgnada) . cho ’ L A R A R A I R

52
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Indicar la opinidn que le merece 1la
instalacidn de un Mercado de Concen
tracidn mixto (destinado a animales
para cria, invernada o faena) en el
drea de Azul

(marcar con una X la respuesta)

SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN positiva,
indicar entre una y tres razones que
justifiquen el caricter positivo de
la 1idea

(marcar con 1°, 2° y 3° segfin la
importancia asignada)

SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN negativa,
indicar entre una y tres razones que
justifiquen el caricter negativo de
la idea

(marcar con 1°, 2° y 3°, seglin la
importancia asignada)

Positiva

Negativa

Indiferente

Mejores precios para el ganadero

Mayores seguridades para el cobro

Menores plazos de cobro

Menor costo de comercializacidn

Mayor demanda de ganado

Mayor posibilidad de vender en el momento
adecuado

Mejor conocimiento del mercado

Otra (especificar cual)

Menores precios al productor

Riesgos sanitarios por mayor contagio

Menor relacidn entre el productor y el
comprador

Menor
de la

Mavor

Menor

control directo para el productor
operaciodn

riesgo respecto del precio de liquidacidn

diferenciacidn de l1a hacienda de calidad
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10. Indicar los gastos.(en $/kg.) paga
dos por el productor por canal co-
mercializacién, actualmente o en
fecha reciente

17, Qué caracteristicas béasicas de
infraestructura usted considera
conveniente en este mercado; vgr.
sistemas de informacién y comunica
ciones; pesaje, asistencia y con-
trol sanitario, etc.; detalle
enunciando segiin orden de priori-
dad y seflalando las caracteristi-
cas bidsicas que debe tener
la infraestructura comentada

. Escasa oferta en la zona para justificar el

mercado

. Preferencia por el mercado de lLiniers

. Preferencia por los remates-ferias locales

. Otras (detallar)

+ 0% 8 8B &5 ks F S &6 S U NS S QDA

LI T N I I ]

LR B A L B R R A )

LELEE B L I I O R B RN N B B R N R I )

LR BRI I R I B B B K BN RN I R A AR L]

" VENTA

GASTOS LINIERS - REMATE
FERIA LOCAL DIRECTA EN
' ' ~ ESTANCIA
. COMISION

. GASTOS DE TRANSPORTE .

DERECHO DE PESAJE

" DERECHO DE PISO . .

- IMPUESTOS (DETALLAR).




INSTALACION O PRIORIDAD o CARACTERISTICAS BASICAS
SERVICIOS. : : S : o

12, Observaciones: ..........
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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Encuesta para Frigorificos y Mataderos Habilitados

Objetivo: Andlisis de prefactibilidad para le instalacidén de un mercade de concentracidn mixto (cria, faena e invernada)

en el partido de Azul

Nombre del frigorifico o matadero R e

. Lugar en que opera (indicar la ciudad

o pueblo) _ e e i

NOmeros de cabezas diarias que faena

(promedio) et et e et et e e

Capacidad diaria . De faena (actual) L
De su planta (maxima posible) ..., e et e

Destino de la faena (promedio repre

sentative) Consumo interno .. i e

Exportacidn o e et -



Indicar sus canales de abastecimien
to de hacienda v forma de comnra
mis importante

(indicar,

1°,

2°, 3°)

Indicar la opinidn que le merece la
instalacidén de un mercado concentra

dor de hacienda en Azul

(marcar con una X la respuesta)

SOLAMENTE PARA QUIENES
tiva indicar entre una
mnmes que justifiquen el

gsitivo de la idea

{marcar no mis de tres

con 1°,

2°,

39}

INDICAN posi-
¥y tres razo-
caridcter po-

razones

Mercado concentrador Liniers
Remates-feria
Compra directa en estancia

Compra directa en estancia con participacidn
de un intermediario

Liquidacidn seglin rendimiento en gancho

Positiva
Negativa

Indiferente

Mejor conocimiento del mercado

Menor costo de comercializacidn

Menores precios para el frigorifico
Mayor estabilidad de la oferta de ganado
Mayores plazos de pago de la hacienda
Mayor posibilidad de comparar calidades
Otras

o



SOLAMENTE PARA QUIENES INDICAN nega-
tiva, indicar entre una v tres razo-
nes que justifiquen el caricter nega
tivo de la idea " . Mayores precios para el frigorifico e e

Mayor riesgo de contagio de enfermedades e et ittt

Prohibicién de compra fuera de estancia por
parte del Mercado Comfin Europeo . ..... Cera e fereaeas

Menor relacidn entre el comprador y el productor ............... et
Mayor riesgo respecto del precio final resultante ............... s s e
. Menor diferenciacidn de hacienda por calidad theereasErreret et na e

. Escasa oferta en la zona para justificar el mer-
Cado ® 4 5 b a s B 4 B e B E A S AP e R AARD

(marcar no mids de tres razones . Preferencia por el Mercado de Liniers csrscesassneserressaananos
con 1°, 29, 3°) . Preferencia por los remates-ferias locales P eeae s e e s et e nenenscanens
Indicar los gastos (en $/kg.) paga-

dos por el productor por canal co-

mercializacidn GASTOS LINIERS REMATE VENTA

FERIA LOCAL DIRECTA EN
........ e ESTANCIA
COMISION .

- GASTOS DE TRANSPORTE

DERECHO DE PESAJE

DERECHO DE PISO

IMPUESTOS (DETALLAR). .




11

12

-

Qué caracteristicas basicas de
infraestructura usted considera
conveniente en este mercado; vgr.
sistemas de informacidn y comunica
asistencia y con-

ciones; pesaje,
trol sanitario,

enunciando segiin orden de priori-
dad y senialando las caracteristi-

etc. ;

detalle

cas bdsicas que debe tener
la infraestructura comentada

Observaciones:

4

INSTALACTON
SERVICIOS

0

CARACTERISTICAS BASICAS




CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES : 1D

Encuesta para Entidades y Asociaciones de Productores Ganaderos

Objetivo: Instalacidn de un mercado de concentracidn mixta (destinado a animales de cria, invernada y faena (este Gltimo
punto subsidiariamente)} en el partido de Azul.

1, Nameros de Asociados : ' G h ot e s E e e s e et e

2. NOmeros de Cabezas bovinas comer-
cializadas por mes promedio, por
el total de asociados : f e h e e s e e e e

3. Denominacidn de la entidad P rr i eeceree et

4. Lugar y Area de influencia (indi-
car la ciudad y partido o departa .
]nento) LI I T TR I I Y I R I T TN T I S A T Y S

5. Indicar los canales de comerciali
zacidén de ganado mis importantes
a la fecha en su drea de influen-

cia (indicar 1°, 2° y 3°) 1. Mercados de Concentracién (Liniers) S eererrsarartas et anenaa
ii- Remates-ferias LR B R I I R R T R T S T T S SR
iii, Venta directa en estancia e et s ettt et
iv. Venta directa en estancia con la
participacidn de intermediarios T et e it s er et
v. Venta a liquidar seglin rendimiento
en ganCho . * & 9 & W B 8B & B SRS WS P U AN
6. Indicar la opinidén que le merece
la instalacidén de un Mercado de
Concentracidn en el Area de Azul - Positiva e s s e es e e et
*Negatlva L A R

(marcar con una X la respuesta) - Indiferente Cetiasessemnsserasnssssens




7. SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN positiva,
indicar entre una y tres razones
asignando prioridades, que justifi-

quen el caricter positivo de la
idea . Mejores precios para el ganadero

. Mayores seguridades para el cobro
Menores plazos de cobro
Menor costo de comercializacidn
Mayor demanda de ganado

. Mayor posibilidad de vender en el momento
adecuado

e . Mejor conocimiento del mercado
(marcar no mids de tres razones:

1°, 2°, 3°) . Otra (especificar cual)}

8. SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN negativa,
indicar entre una v tres Trazones
que justifiquen el caridcter negati-
vo de la idea . Menores precios al productor

. Riesgos sanitarios por mayor contagio

Menor relacidn entre el productor y el
comprador

. Menor control directo para el productor
de la operacidn

. Mayor riesgo respecto del precio de liqui-
dacidn

. Menor diferenciaciétn de la hacienda de ca-
lidad

. Escasa oferta en la zona para justificar

mercado
(marcar no mis de tres razones : el ¢

;32' 1%, 2°, 3°) . Preferencia por el mercado de Liniers



12.

Qué servicios desearia en el mer
cado (informacidén de mercado, co
municaciones, asistencia y con-
trol sanitario, sistema de pesaje,
eliminacién de aguas servidas,etc.
indicar la denominacidn y caracte
risticas basicas de estos servi-
cios)

3

INSTALACION O . ..

SERVICIOS

PRIORIDAD .

CARACTERISTICAS BASICAS

Cuidl seria a su juicio y en base
a los servicios que sefiald prece-
dentemente el arancel que podria
abonar, en § (kg. vivo), el pro-
ductor. que opere en este mercado

Este mercado originaria una dis-
minucién en la tasa de comercia-

‘lizacifn por comisidn . SI, en este

estimativo

Observaciones: ......... e et et b e e s et et

caso

indicar

e

de

disminucidn’



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Encuesta para las Autoridades Municipales

Objetivo: Instalacidén de un mercado de concentracidén mixta (destinado a animales de cria, invernada
punto subsidiariamente) en el partido de Azul.

1. Municipalidad o delegacidn de: ) ceeean

2. Indicar la opinién que les merece
la instalacién de un Mercade de
- concentracidon de hacienda, con des
tino basico la produccidén de cria
e invernada y complementario la

produccién para faena en el parti- 7
do de Azul . Positiva cerre e

. Negativa e

{marcar. con una X) . Sin opinidn Ceee e

3. SOLAMENTE QUIENES CONTESTAN posi-
tiva, indicar entre una y tres ra
zones que indiquen el cardcter po

sitivo de la idea . Mejor conocimiento de los precios, volGmenes
' y destino de la produccidn e
. Mejor abastecimiento para el 5rea'municipa1 e
. Mejores precios para los productores ganaderos ceeaean
. Disminucién de la intermediacién e e

. Mejores precios de compra para los mataderos
y frigorificos : ceaaia

v

’

(este

1

11 timo



(marcar no mas de tres razones

con 1°, 2°, 3°)

4. SOLAMENTE PARA QUIENES CONTESTAN ne-
gativa, indicar una o dos razones
que justifiquen el cardcter negativo

de la idea

(marcar no mis de
con 1%, 2° y 3°)

5. Observaciones:

ééizﬂ

raziones

Mayor control sanitario

. Mayor oferta de ganado y menores precios al

-

piblico

Mavor control fiscal

. Otra (especificar cual)

.

Mayor absorcidn de ganado por parte de Azul
y riesgo de menor abastecimiento para el 4rea

municipal

Mayores precios para los “mataderos y frigori-
ficos y por ende mayor precio al pifiblico

Riesgos sanitarios por mayor contagio de la
hacienda en los mercados

Disminucidn de las operaciones comerciales de
compra-venta de ganado en el adrea municipal

Mayores ventajas

Mayores ventajas
volumen

para

para

los frigorificos grandes
los productores de mavor

2



