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- -—=z=T=las distintas ConsejeriasEconSmicas dé~14 RepGblica Argenting de~

' los paises constitufdos como nuestros principales compradores, ante
nuestro requerimiento de informacidn para las variedades travertino,
marroqui y lunel (volfimenes importados, precios, panorama y posibi-
lidades de mercado), contestaron:

a. Japtn

Las importaciones de mfrmol travertino alcanzaron a.11.570 tone-
ladas en 1979, y al afio siguiente ascendieron a 12,509 toneladas.
El principal proveedor durante esos afios fue Italia con mis del
90% (ver Cuadro N2 28) (el arancel de importacién en Japbn para
el mamol es del 0%).

El segundo lugar lo ocupb Irfm con el 8% y 3% respectivamente, y
en 1980 ha dejado de abastecer al mercado japonés. Por su parte,
las importaciones provenientes de Portugal han aumentado para
compensar dicha desaparacidn: Los problemas iranios han dejado
pricticamente a Italia como el Gnico proveedor confiable de Japdn
en este rubro. '

En cuanto al precio del mirmol travertino, las empresas dedicadas
-a la’importacién han informado que el mismo es de U$S. 530 el'ms,
y de U$S, 19,50 en chapas. En ambos casos el precio es FOB. origen

italiano,

Junto a los comentarios desarrollados, la Consejeria . Fcondmica
Argentina en Japtn, remiti6 el folleto "Access to Japan's import
market - Marble and Granite', preparado por JETRO, organizacién
del gobiemo de este pais encargado de promover el comercio ex-
terior,

En €1, JETRO realiza un anilisis detallado no s6lo de la evolu-
€idn de la utilizacidn de mirmol (y gramito), sino- también del
desarrollo de la-industria derivada.
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CUADRO N2 28

I”PORTACIdﬁES-JAPO?WSﬁS DR BRAREIOL TRAVERTIEQ
(en miles de yenes)

Paises

Italia
Iran
Portugal
Qtros

Total

Toneladas

¥geis meses

1979

619.444
- 58.921

3.962

686.161
11.570

1380

875.014
32.014

910.247
12.509

1981«
371.279

6.261
4.760

182.300

4.726
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Algunas apreciaciones son: - FA .

- mis del 50% del consumo interno japonés de rocas de aplicacidn
es abastecido por la produccidn intema;

- del total de importaciones de rocas de aplicacidn, aproximada-
mente un 90% corresponde a granito;

- Japdn es el mayor consumidor y productor mmndial de discos dia-
mantados para el procesamiento de escallas; ,

- las importaciones crecen en forma ininterrumpida afio a afio, es-
timindose un ritmo similar para los prbdximos afios (ver los Cua-
dros Nros. 28, 29 y 30 y Graficos Nros, 6 y 7);

- los usos mids commes asignados al marmol son: arquitectura, 13-
pidas y edificios;

- el uso mis importante es en la industria funeraria, ya que las
tradiciones japonesas implican la construccidn de tumbas que
llevan wna cantidad muy importante de midrmol, tal como puede ver

..... =

se en la figura N® 1,
- las importaciones totales de mirmol en 1977 alcanzaron a 28.615
toneladas,. representando 3,800 millones de yens, estimindose si-

milares valores para el '78,

Todas estas consideraciones hacen prever un buen mercado para la
colocacidn de mirmol, especialmente el travertino.

Debe tenerse muy en cuenta que la industria funeraria es una de
las mis lujosas del mundo, y que el continuo y creciente aumen-
to de la poblacién toma a este mercado como un buen demandante

de marmol.

Las condiciones que debe reunir el producto son similares en to-
dos los paises, por lo que nos referiremos a ello sobre el final.:

En el Anexo IT agregamos la lista de las‘firmas importadoras de

marmol.
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TIPOS DE MARMOL IMPORTADO - NATURAL SIN PROCESAR

(en toneladas)

109

1978
Nation 1974 1975 1976 19717 January
- June
Republic of Korea 24 62 106 - -
Peoples Republic of China 294 123 - - -
Republic of China 4,349 2,297 3,549 1,746 1,024
Philippines 83 66 - 443 451
Pakistan 942 1,462 1,615 1,446 861
Iran 1,419 430 730 491 -
Narway 213 34 207 238 130
Portugal 3,502 1,951 2,126 2,418 « 10
Spain - 166 188 254 106
fraly 10,287 3,291 7,409 13,640 §,248
Yugostavia - 1,958 94 838 413 " 279
Criwee 2.549 - 896 895 44
Rumaria 120 198 451 43 52
Guatemiala 19t ER - G 7t
Eavedar 17 - 293 - -
Brazil 13 - 235 146 -
Argentina ' 9 - 22 52 50
South Mtica £E] — . - -
Otlers - 789 2% | 15 160 -
— S| ! — .
Tal Tl 21,640 10370 | 19,090 22,539 9,602

FUENTL: Customs and Tariff Bureau, Minsitry of Finance, "Japan Lxport

and Import"
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CUADRO N° 30

TIPOS DE MARMOL IMPORTADO (En tn.)
a) Pulido en planchas

i978
1974 1975 1976 1977 January
— June

Peopies Repudlic of China 1,524 582 52 259 184
Republic of China 1,164 137 1,1:9 741 555
Philippines 315 82 85 1 15
Periugal 783 17 199 129 284
[taly 1,084 409 788 1,356 491

Rumania 116 23 5 - -
Qthers 178 31 85 2 10
Total 5,164 1,982 2,333 2,658 1,539

110

FUENTE: Customs and Tariff BRureau, Ministry and Finance, "Japan

Export and Import"”

b) Manufacturado

1978

1974 1975 1976 1977 January

i ’ — June

Fepel e of Korea 191 159 116 135 109
Repubiic uf Ching 1,698 1,120 ,500 2,322 2,193
Phifippenes 14 13 1 12 109 15
Pakistin 63 103 57 838 40
Parugal 99 110 128 143 151
Ttaly 449 395 597 445 P13
Mexica 10 1 1 B7 335
Others -0+ 7 LI 42 59 9 24
Total 2549 1 1948 2,470 3,388 3,052

FUENTE: Customs and Tariff Bureau, Minsitry of Finance, "Japan

Export and Import"”.
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'GRAFICO N° 6

TIPOS DE MARMOL IMPORTADO - ARO: 1977

(Natural, sin procesar)

Unit: Ton

QOthers
Bhilippines 443
Alan ® K —

Grerce 893

Pakistan 1,346

Republic of
China S BTG ——

ttaly
13,640

Poriugal
REEY-

FUENTE: Customs and Tariff Bureau, Ministry of Finance, "Japan

Export and Import
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GRAFICO N° 7 o o ' o

TIPOS DE MARMOL IMPORTADO - EN TONELADAS

a

40,000
} Natwral, unprocessed state
'1"%3 ’ /J' Shkeets (palished) & processed or
5080 — f"“ P o nh wiactured marble goods
I 7
i
t~; — 7.713
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. ik N
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25,000 !5‘,(}‘?0“'—“ 1507

. 14,301
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b

10,660 = ——- 10,371 ,

5,000 -— r

F | \
i )

1974 1973 1976 1977

FUENTE: Customs and Tariff Bureau, Ministry of Finance, "Japan

Export and Import"
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FIGURA N° 1
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FUENIE: Access to Japan's import market
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Ce.

Alemania R.F. = . . . [

Las importaciones alemanas de marmol travertino en bruto pueden
seguirse en los Cuadros Nros. 31 y 32. Argentina s6lc¢ participa
en el cortado en mis de 25 cm, ocupando un lugar de poca impor-
tancia. '

En relacién a las perspectivas de mercado para el travertino,
las empresas contactadas informaron que mantienen relaciones
comerciales con firmas italianas, con resultados satisfactorios,

hecho que se refleja también en las estadisticas.

También indicaron que para proporcionar mayor informacifn refe-

rente a precios, es imprescindible contar con muestras.

Finalmente recalcaron que solamente aquel material que se desta-

que por su coloracitn y calidad, resulta de inter&s para el mer-

cado alemin.

Visto de esta manera, la posibilidad de colocar el mirmol en el
mercado alemdn, es un tanto mis dificﬁltosa,'debido a que los
usuarios son sumamente exigentes en cuanto a la homogeﬁeidad del
color del producto, cosa que es-posibie lograr 5619 con el traver

tino.

En el Anexo Il se acompafia 1a lista de importadores alemanes de

L
marmoles.,

Estados Unidos

De los EE.WU. se obtuvo respuestas a nuestra solicitud desde las
oficinas de Los Angeles, Chicago, Houston y Nueva York.



115

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

"(etueweTy) wuoy uv euriuoBry eSTIqpday BT Sp epe(equy BT op BOTWQUOS] BLIS( oSU0) IR

39¢g :TodwRaY

_qmm 682°1L 578 8v9°1 2% 6LL so1B10], SauUoTorIIadx]

9t1 985 0zZ $$6 Lzl €Ls eInbany,

AVA P1sz 88y £28°1 Ly 868°1 RT2310)
917 7 6LE 9z8 912 €09 BUEd ST

£Ts L94 ¢81 98¥ il A 0Lg 1edniioq
. 6SL 0L €S 62 671 698 BTIISTH
' €859 822°LL 66°8 £80°92 8859 S0Y°pz eITEl] -
CELL 622 £8 981 V8 . 144 epuRICy| -
vz 82L vee 908 S9¢ 625°1L' "waxnT/ed187sy -
| 8L§ 968 oLl <1 LSL 99y BIOURI] -
95 L7L 8r8°81 5268 ZieLe P61 "L €55°9¢ e
_ 19p sorie op
0 TAAS: 606°€2Z 91£°0L $L8°1€ SYE°8 £82°1¢ $9TR103 sauordrIIodu]
S$N 000 °1 suf, S$0 000 °1 su, S$N 0u0°L sup,

0861 6L61 8L61

WO SZ VISVH OOVINOD ‘OLMY “ONILTAVLL IOV

le sN QUVIID



- 116

CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

* ("4 y erURWLTY) uuog us euTIULday e2TTqgdoy mwmw epelequy BT op BOTWQUODY BLIS{ asuon (i m

20 1sously

gsp eSL"L 1£2 v6°7 081 2512 SI[BI0T SBUWDTIEILOAXT
b9 0£S SZL 620°1 91 051"t 1921871
49 6S €S L9 St 9 VNLLIFADHY
s 8¢ - - 8 292 Ttseag
vl L6v*1L ¢reZ C8Y"Z 67l 679°1 INg 19p eILIJY
SOL Lzz - Sy fd¢ St £61 SononLIRY
L6 880°1 ¢L $¢8 8L v06 SN
LSy 8LE"Z 80S $98°7 L59 L85'S ggnbany,
S26 AT L8S ¢Eh g 9¢Y L9G°P 3 SeTeR iy
vl 9b6 6oL L9g 891 2681 BTART OGN
86§ °Z 980°L1 6551 012°8 o¥G*L 660°St TE8Nn1I0g
99g |- $66°1 €68 5102 815 9zz°¢ eSSy
6L LLE 6LE £85°1 019 (AWAKS BZINg
189°2 Lri oL vP6°L 962°6 9602 v69°1L1L BITRll -
662 BL0" L Lyt 629 AN €19 ‘wexnT/edT81 gy . -
L8€ L8Y°L 122 V622 Lit SL6°1 BIZURL] -
LLL*S 0vL*z) 6£9°Z AN ArA| £65°2 CLy piL THA

AP SCIT o
5813 0S4 8¢ L$0*L LLL*LS SL8"L 0.0°Z5 Sa[e303 SauoTIE3Locy

S$0 000°1L sug, S$n 000°L su, S$N 0001 suy,

. 0861 . 6L01 861 i

WO ST d0 SWW NI OQVIMOD ‘OIMg ‘ONIIMIAVIL TOWIVY

Z$ sN QIavho



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES - 117 -

'~ Los Angeles - - TT il Tt nIIImT

La oficina Comercial Argentina ubicada en esta ciudad, respondid
que la ndmina de las empresas que figuran en el Anexc IV, mani-
festaron interfs en recibir informacién adicional y cotizacidn
del mirmol travertino argentino,

Chicago

La oficina en Chicago ha manifestado que a los efectos de facili-
tar la identificacifn y contacto de los posibles interesados, de-
searian recibir catdlogos y/o folletos de exportacidn (en inglés).

En los contactos realizados a entidades pfiblicas y privadas de los
distintos estados del Medio-Ceste de los EE.UY. que regularmente
publican las ofertas de los.distintos paises oferentes, con una
circulacidn total de wmos 82.000 destinatarios, han expresado que
aquellos que estén interesados tomardn contacto directamente a tra
vés del Coﬁsejo‘ Federal de Inversiones,

Finalmente agrega a la respuesta un infofme de mercado sobre miar-
mol travertino (Anexo ¥ ), un listado de irrqwortadores-de marmol v
granito (Aﬁexo\"l] wna lista de publicaciones sobre 'los productos
de rocas y cemento y lista de industrias de mineria y carbén de

piedra [Anexol'v‘I“D , las asociaciones empfeéarias relacionadas con

el sector (AnexoVITT), y el formulario Profile of the company, el

que debers ser llenado en inglés y enviado directamente a la ofi-
cina Comercial en Chicago (Anexo IX ),

 Houston
La oficina de Houston expresa que las perspectivas de colocar mar

mol y granito en esa drea son promisorias, dado el rdpido desarro

1lo de ciudades como Houston.
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T - Existe interés en obtener mimmol- cortado y pulido (de_acuerdo a - -
especificaciones), Una firma expresd que también se hacen envios
de mdrmol desde EE.UU. a Italia donde se lo trabaja y reingresa
en forma de chapas (slabs), |

Finalmente agrega una ndmina de interesados en comprar marmoles,
a los que las firmas exportadoras podrin contactar directamente
enviindoles informacidn especifica del producto y lista-de pre-
cios. (Anexo X ).

Nueva York

La oficina comercial Argentina en esa ciudad, ha enviado la nb-
mina de importadores estadownidenses que operan dentro de la ju
risdiccidn de esa oficina, la que se puede ver en el Anexo I

La forma de contactarse con estas firmas es en forma directa, o

a traVes de la oficina en Nueva. Yorlk:

555 Madison Aneme: 31 st floor
New York, N.Y. 1Q022

Tel (212) 759-6477

TX 220457 ARGEN - UR

En cualquiera de los dos casos; dado 1o extenso y especializado

del mercado local, serd menester acompafiar muestras, especifica-
ciones técnicas, listas de precios (indicando descuentos habitua | 7
les por cantidad), catdlogos o folletos {de preferencia en inglés),
infonmacidn sobre capacidad de produccidn, demora prevista para '
entregas, términos de pago y demis datos comerciales habituales.
Ello asegurari una rapida atencién de la oferta,

d. Italia

Para la caracterizacidn de ese mercado hemos tomado en conside-

racién la publicacién "marmo macchine" en la cual se describe en
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=S forma,clara la tendencia del mercado marmolero de Italia., - -
En el Cuadro N2 33 vemos las exportaciones de mirmol italiano en
cantidad y valor para el periodo 1961-78, y los afios 1938 y 'S5,

Como claramente se aprecia, la tendencia es creciente en prictica
mente todo el ciclo considerado, llegando en 1978 a casi 2 millones

de toneladas,

El Cuadro N2 34 nos muestra los distintos tipos de mirmol exporta-
do de acuerdo al proceso de elaboracitn que tienen para los afios

1978 y 79, E1 "trabajado con agregados' ejerce un predominic pric-
ticamente absoluto, ya que reune mis del 50% del total de exporta-

ciones.

A través de los Cuadros Nros. 35 y 36 vemos los puntos de destino
del mdrmol italiano, concentrindose el grueso de las ventas en la
Commnidad Econfmica Europea, entre los que se destacan Alemania Fe
deral, Reino Unido y Francia.

Las importaciones italianas de mirmol, han experimentado una suba
casi continua, sin' 1llegar a ser tan importantes como las exporta-
ciones (Ver Cuadro N2 37),

El resultado del intercambio comercial de Italia para el marmol se

puede seguir en el Cuadro N2 38,

La conjuncidn de esta informacifn nos permite vislumbrar al mer-
cado italiano como un comprador'de mirmol argentino, aunque la
orientacidn seria hacia la variedad travertino por similares cau

sas que para los demds paises' considerados.

Finalmente en el Anexo XIThemos incorporado la lista de empresas
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e - CUADRO N® 33 = - - sare v e B e

EXPORTACIONES, ITALIANAS DE MARMDL Y PIEDRA ORNAMENTAL

Afios Cantidad  vValor Valor Medio
en toneladas millones de liras

1938 212,925 117 . 549,5
1955 174,289 10,265 58.896,4
1961 554,036 21,164 38.199,7..
1962 625,279 : 24.717 -39,520,6
1963 718,920 29.535 41,082 ,4
1964 736.988 35,212 47.775,0
1965 . 841,866 42,179 50,107,8
1966 964,144 | 47,858 49.637,8
1967 1,024,327 51.283 . 50.065,1
1968 1,115,186 58.520 52,475,6.
1969 1,231,434 68.793 . 55.864,1
11970 1.234,084 , 78,151 63.327,1
1971 1.381,455 , 90,175 - 65.275,4
1972 1.548,035 108.900 70.347,5
1973 1,653,122 138,342 83,685,3
1974 1,741,496 171,324 98,377,5
1975 1,399,277 156,504 111.846,3
1976 1.627,442 .229,486 141,010,4
1977 1,757,737 305,319 173, 700,0
1978 1,859,360 372,526 200,351,7

FUENTE: Revista "marmo machine".
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EHORTACIO\IES ITALIANAS TE MARMOL Y PIEDRA ORNAMENTAL, DURANTE 1978-79

Trabajado

Total General '

(ENERO/OCTUBRE)
1978 1979 Variacién
Tipos
Ton Millones Ton Millones Ton Millones
de liras de liras de liras

Marmol 129,586 15,732 164,926 22,857  27.2 45.3
¢ | Granito 13,751 3,015 16.926  4.191.  23.1 39,0
& | Porfido 11.839 881 7.729 764  -34,7 13,3
= | Total 155,176  19.628 - 189,581 27,812  22.2 41,7
o | Blanquecino 1.779 283 4.874 1,130 1739 399,3
5 | Marmol 130.533 26,507 125,300 30.740  -4.@ 16.0
g | Granito 56.558 9,815 67.166 10,033  18.7 2,2
= | Total 188.870 36,605  197.340 41,903 4.5 14.5
S | Stendar 69.575  4.401 09,606 7,706 43,2 75.1
80| P, S Marmol 39,406 9,302 39.240 10,098  -0.4 2,6
&'E|. P.S.Granito 22,239 7.139 34,421 11,130 54.8 55,9
@ | Total 131,220  20.842 173,267 28.934 - 32.0 38.8

S <
% | Marmol 998 508 4,443 1,434 445,2  182.3
2 | Granito - 20,004 6,442 28,216 7.870 2,7 22.2
5 [ Total 30.002 6,950 32.659 9,304 3.9 33,9

|2 - .

S | Blanquecino 7.664  7.597 6.412  8.401 -16.2  10.6
S | Marmol- 517.570 146.844 595,672 196,763 15,1 34,0
& | Granito 111,651 39,165 177,166 65.219 58,7 66. 5
[ Total 636,865 .193.606  779.250 270,383  22.4 39.7
§ | Esculturas 2.464 1,309 2,404 1,948 -2.4 48,8
4 |Bruto 7.995 - 1,689 6.292  1.422 -21.3  -15.8
5§ * | Trabajado 1,457 177 2.077 368 42.5  107.90
& |Piancha 17.651  3.484 22,880  5.075  29.7 45,7
5 |Total 27.103 5,350 31,258 6.865  15.3  28.3
1,171,700 284,290 1.405.759 387.119 . 20.0°  36.2

FUENTE: Revista "marmo machine'’,
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CUADRO N2 36

BMXORES EXPORTACIONES ITALIANAS POR PAISES DE DESTINO (en toneladas)

Paises 1978 1977 1975

- Alemania R,F, 590.759 603,752 517.111
Reino Unido 256,824 172,999 100,609
Francia 212,409 182.602 170,355
Arabia Saudita 171.433 103,708 17.465
Suiza 122,760 104,391 94.485
EE.UU. 106,202 108,226 77.530
Kuwait 92.994 69.411 14,880
Libia 77.070 104,703 166.021
Austria 67.839 69.459 - 46.8M
Espafia 58.963 64.130 40, 341
Bélgica-Luxemburgo 58.452 60.838 56.447
Holanda _ 46.412 46,813 28.288
Libano 38.354 42,784 36.807
Japbn 35.122 26,103 9,961
Israel 32,450 23,236 12.106
Emiratos Unidos 31,192 41,737 6.428
Tunez - - 25,990 22,485 14,270
Siria 21,774 19.926 : 9.365
Irlanda 15.033 4,000 -
Canada - 9.106 8,303 S11,922
Singapur 8.803 - - 5.873 3.223
Irak 8.628 1.885 -
Hong Kong 8.287 7.967 3.708
Australia < 7.897 7.669 7.627
Taiwan 7.812 4,963 1.525
Yugoeslavia 7.009 4,452 5.662
Dinamarca - 6.565 5.647 3.327
gigéria 3.517 5.507 3.511

FUENTE: Revista "marmo machine".
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CUADRO N#® 37

IMPORTACION ITALIANA DE MARMOL Y PIEDRA ORNAMENTAL

Afios Toneladas Valor

1955 11,650 384
1960 51,394 1.943
1961 81,049 : 2.898
1962 126. 731 4.369
1963 151.735 4,899
1964 ' 137.053 4,535
1965 156.705 5,117
1966 177.631 6,116
1967 187.920 6.617
1968 187,507 6.803
1969 262.612 8.935
1970 270. 840 . 9.422
1971 289.714 9.917
1972 294,127 11.058
1973 325,637 15.864
1974 376,337 24,975
1975 275,532 19,912
1976 346,415 32,811
1977 410,064 . 45,789
1978 430,813 48,943

FUENTE: Revista "marmo machine",
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CUADRO N® 38

SALI0 DEL CCMERCIO EXTERIOR ITALIANO DE MARMOL Y PIEDRA ORNAMENTAL .

CANTIDAD VALOR
Aiios :
Toneladas Indice Millones de liras Indice
1955 162.639 26,7 9.881 54,1
1960 423,323 89,5 16,545, 90,5
1961 472.987 100,0 18.276 100,0
1962 498,548 105,4 20. 348 111,3
1963 567.185 119,9 24.636 134,8
1964 599,935 126,8 30.677 167.8
1965 685,161 144,9 37,062 202,8
1966 786,513 166,3 41,742 228,4
1967 836,407 176,8 44,666 244, 4
1968 927.679 196,1 51,717 283,0
1969 968, 822 204,8 59,858 327.5
1970 963,244 203,7 68,729 376,1
1971 1.091, 741 230,8 80,258 439,1
1972 1.253.908 265,1 97,842 535,6
1973 1.327.485 280,6 122.478 670,2
1974 1.365,159 288,6 146,349 800,8
1975 1,123,745 237,6 136.592 747,4
1976 1,281,027 270,8 197.035 1.087,1
1977 1,347,673 284,9 259,530 1.420,0
1978 1.428,547 302,0 323,583 1.770,5
1979 1,742,300 368,4 400, 059 2.189,0

FUENTE: Revista "marmo machine'.
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ANCXO 11

NOMINA DE IMPORTAIORES DE
MARMOLLS
JAPON
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Principal Stone Import Trading Companies
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[“Japan Architectural Stone Trading Association™ {JASTA} Members) |

. Office: c/o Tohoku Industries Co.,

(03) 440-1401
Activities: 1.
2.
3.
4,

Ltd. 2-13-435, Kamiosaki, Shinagawa-ku, Tokyo 141

Campany Name

Address

Triephone No, ’ Telrx No.

Engage in businesses to promote the widespread use of imported stone materials.

Conduct public relations work and disseminate knowledge and information about
imported stone materials.
Conduct research, collect information and produce information materials o= <ione

materials, : _
Tnitiate investigation and research on efficient distribution of stonc materials.

.\': Amui )., Ltd.
izumi Sanayu
Aisei Shogi Kaisha Lid,
3K Enterprise Ltd,
Kohsan Trading Co., Ltd,

¥olinan Co,, Lid.
Shinai Shoji Co., Ltd. )
Duizi Con, Ld, 0

2 Jordan Sheii Co., Lad,
Feikoke Shoii Co., Ltd.

Tesco lapan Lid.

¥ Crient Sangyo Kaisha Lid.

Tohoku fndustry Co., Ltd.
Y Nichinen Trading Co., Lid.

Nisso Co., Lid.

Dogenzaka Bldg., 5-1, Maruyema-che, Shibuya ku,
Tokyo 150

Matsuo Bidg., 3-16-25, Shoan, Suginami-ku ,
Tokyo 167

1.8.5. Bldg., 3-9-6, Shibuya, Shibuya-ku,

Tokyo 150 '

Koito Bldg., 6-12-3, Nishi Shinjuke, Shinjuku-ku,
Tokyo 160

fhe 7th Higashi Bdg., 1-9, Kanda-Sakumacho,
Chivoda-ku, Tokyo 101

1.20-2, Honmachi, Shibuya-ku, Tokyo 151
3-27-1, Yushima, Bunkyo-ku, Tokyo 113
3-28-9-601, Toyo-cho, Koto-ku, Tokyo 135
3-52-5-1002, Honmachi, Shibuya-ku, Tokyo 151

Kyodo Bldg., Ningyo-cho 417, 1.3-6, Ningyo-cho,
Nihonbashi, Chuo-%u, Tokyo 103

Akasaka Eminance 8ldg., 2-17-69, Akasaka,
Minato-xu, Tokya 107

2-5-17, Shiraganedat, Minato-ku, Tokyo 105

21345, Kamiosaki, Shinagawa-ku, Tokyo 141

1-9-2, Shinjuky, Shinjuku-ku, Tokvas 160

Kotoku Bidg,, 3-17, Yotsuya, Shiniuku-ku,
Tekyo 180

(03) 453-3051 1 )-28531%
LTOG

(03} 334-0672 | -

)26+ 3

TIKCAISE M

(03} 403-3654
103} 346-1781

(03) 251 8531 | 2225
KOTRA
(03) 374-1411
(03 2311772

(03) 5472771

(03) 378-3328 | ]-26359
JRABACH:

{03) 661-6781

(03) 584-5881

(03) 447-0339 | 1-26122
ORIENT

{03} 4401301 | 02424298
GOHGEN

(03) 336.0561 | J-25737

{03} 357.0251

1

NICHISTONE
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Matsushita Sangyo Co.,
" Ltd. (Tokyo Branch)

- Maruo Sangyo Co'.;'L"td‘:

Meiko Shoji Co., Ltd.

7-2-12, Nishishinjuku, Shinjuku-ku, Tokyo 162

3-23-20, Higashi-shinagawa, Shinagaﬁ?ﬁ,liﬁf{offé :

1-22, Asama-cho, Omiya-shi, Saitama 330-

(03) 363-6031

0354501651 2

(0486) 41-0993

2322331
PINESTONE
TJOKYO

DA2AI60 —==

MARUO

Principal Stone Dealers

{“Japan Architectura! Stone Industry Conference” 1978 Trustees.)

Office:
(03) 866-0543

1-36-11, Asakusabashi, Taito-ku, Tokyo 111

. Company Name

Address

Telephone No,

Telex No.

Yabashi Marble Cao.

Kumatoridani Stone Co.

Sekigahara Stone Co., Ltd.

Shimizu Stone Marble Co.
Ando Marble Co., Ltd.

Inagaki Kogyosho Co., Ltd.
Tohoku Industry Co., Ltd.

Kanto Marble Industries
Co., Ltd.

Nippon Terrazzo P
Industries Co., Ltd "~

Shibata Sekuzal Industries
Co., Ltd,

Suzuki Marble Industrles
Co,, Ltd.

Hok!\aldq Marble
Industries Co., Ltd.

Koatsu Sekizai Co., Ltd.
Fuji Marblé Co., Lt.
Ando Stone Co., Ltd.

Asahi Marble
Manufacturing Co., Ltd.

Kitahara Marble Co.

530 Fuu 8ldg., 3-2-3, Marunouchi, Chivoda-ku,
Tokyo 100

1-18-17, Omori-nishi, Ota-ku, Tokyo 143
3.20-1, Hachobori, Chuo-ku, Tokyo, 104
§8-8-36, Ebie, Fukushima-ku, Osaka 553 -
1-16-6, Minami-Oi, Shinagawa-ku, Tokyo 140

3-9.12, Umeda, Adachi-ku, Tokyo 123
2-1345, Kami-Osaki, Shinagawa-ku, Tokyo 141

1-16-12, Acbadai, Meguro-ku, Tokyo 153

Chokai Bldg., 3-35-5, Hrgashl -Ueno, Taito-ku,

Tokyo 110

279 Kariyado, Nakahara- ku, Kawasaki-shi,
Kanagawa 211

3-1-11, Honhaneda, Otaku, Tokyo 144

Nishi 13 Chome, Minami 4 jo, Chuo-ku,

Sapparo-shi, Hokkazdo 060

18-26, Futsuka-cho, Sendai-shi, Miyagi 980

3-5-17, Toyosaki, Oyodo-ku, Osaka-shi, Osaka 531

128 Akasaka-cho, Ogaki-shi, Gifu 503-22

1-10-9, Nakamiya, Asahi-ku, Osaka-shi, Osaka 535

36 Higashi-Onmae, Nishi 710 Shlmogyo Lu
Kyoto shi, yoto 600

(03) 214-3561

{03} 762-1481
(03) 545.3921
(06) 451-2105
{03) 765-1114

(03) 840-1331
(03) 440-1401

(03) 463-7077
(03) 834-6561
(044) 433-5311
(03) 7420729
(011) 681-3171

(0222) 21-3551
(06) 3723353
(0584) 71-1147

(06) 954-6661

(075) 313-5435

4793960
Y ARASHI)

04793917
ANDOMG]

02424298
GOHGEN

4793947
ASTONE|

e e
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Mitsuda Stone Co., Ltd.

Okada Stone Co Ltd

Yamamoto Sekssan
Co,, Ltd.

X Okayamn 700

1.12, Mannari- Hugnshsmachl Okwama -shi,

“2F Onishi B'dg 332 Sendagayi 5h|buya ku, i
Tokyo 151

16-28, Sekijo-machi, Hakata-ku, Fukuoka shi,

Fukuoka 812

(0373560668 ===

(0862) 52-3911

(092) 271-4114

- 129 -
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ANEXO  III

NOMINA DE IMPORTADORES DE
MARMOLES

ALEMANIA
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- M. F. Elgehausen -
Harburger Schlosstrasse 25/39
2100 Hamburg 90

- Marmor Import
Arthur Tietze KG
4500 Osnabrick

~ DMI Marmor-Import
Gesellschaft mbH
Friedenstrasse 46
7100 Heilbronn-Bdckingen

—~ Hubert Weisenburger
Marmor-Import
Fildenstrasse 29
7990 Friedrichshafen

- GS8bel & Paul KG
P.O.Box 160 147
4000 Dlisseldorf 1

- Freiburger Marmor- u. Natursteinwerk
Inh. Karl Arnold .
Auerstrasse 6 :

7800 Freiburg i.Br.

- Marmorwerk Karl Stumm o.H.G.
~ Schliisselfelder Strasse 14
8500 Nirnbergqg '

- J. Stahlenburg
Lerchenstrasse S2
4500 Osnabriick
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ANEXO TV.

NCMINA DE- IMPORTADORES DE

MARMOLES

EE,UU.  (LOS ANGELES)
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EMPRESAS ENTREVISTADAS

BRUNNER PACIFIC MAPBLE & GRANITE, INC.
2695 North Towne

Pomona, CA. 91767

Teléfono: (213) 966-86G1

At'n: Manuel Conzalez

Importan marmol de Italia cortado en trozos de 3/4

de pulgada de espesor, 8 pies de larco y 4 pies de ancho,
con una cara pulida.

ART MONUMENT CO.

26295 Mission Blvd.

Hayward, CA. 94544-3092"

Telé&fono: (415) 581-1206

At'n: David Mc Lennan L . L

Se especializan en ldpidas y mesadas. Compran

mérmol de 3 pies de larco y 18 pulcadas de ancho y en forma
circular de 2 pies de didmetro.

GLOBE MARBLE |

7348 Bellaire Ave.

N. Hollywood, CA. 91605
Teléfono: (213) 982-4040
Télex: 688432 GLOMATIC LS2
At'n: Sr. Pace

Plrma dlstrlbuldora, importa de Italia mirmol en

trozos de 12x12 pies con 3/4 de Dulqada de espesor y 1x1 pies
con 3/4 de pulgada de espesor.

15Q’C

MAPBLE UNLIMITED

14554 Keswick St.

Van Nuys, CA. 91405
Tel&fono: (213) 988-0100
At'n: Steve Leiser
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Firma distribuidora, importa mirmol dg 16 paLses,
entre elllos Argentina. Compran en trozos de 240%120 Cmi. con
2 cm. dé egpesor y 1x1 cm. ~con el mismp.espesor.--~-Ei ;volumen
de compralpor pais es de 1°% 2 ‘containers mensuales de 20

pies. !Ej asinjeuibn.s T coorernny bl eshedul }
- { +[OAKLAND GRANIRE~rer ]  Pinsilitnamed) cerddid |
* 71401 Eastshore Hwy. _
i Berkeley, CA. 94701 ARZET
i Teléfono: (415) 527-8303 J
iy — R e T L A

“"RTmT Br. Pershide

Importan marmol de Norueca e Italia en trozos de
12x12 pies con 3/4 de pulagada de espesor y de 7x4 pies, con
diferentes espesores desde 2 pulgadas hasta 10 pulgadas.

- CARNEVALE & LOHR, INC.
6521 Clara St.

Bell Gardens, CA. 950201
Tel&fono: (213) 927-8311
Télex: 181531 NANOSEC VAN
At'n: Lui Carnevale

Importan marmolde Italia y Bélgica en trozos de
12x12 pies con 1 cm. de espesor y de 4x4 pies con 2 cm. de
espesor, utilizados en la construccidn.

W=

* . k _ % _ % _ *x _ %
707 Wikihive Blact . Loeits 1850, B tszclee, €t 50017, YL 24 “7' [272 g0z 220
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ANEXO V¥

INFORME DE MERCADO

MARMDL TRAVERT INO

EE.UU, ((HICAGOD)
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Two Hlinois Center » 233 N. Michigan Avenue » Suite 1408 « Chicago, IL 60601
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Producto: MARMOL TRAVERTINO

CONTACTOS

De entre los contactos realizados por esta Oficlna Comercial, las sigulentes
empresas han mostrado interés positivo en este producto:

Lloyd Bros. Walker Company

3024 Auburn

Toledo, Chio 43606

Tel: 419-475-4611 o 419-882-642Y4

ATIN: Jamie Walker
Dicha empresa que se ocupa principalmente en la construccldn de edificios
a base de licitaciones se interesa en lo sigulente: mirmoles travertinos
con agujercs no mayores de 1/2 pulgada en varidades oscuras de colores oro
o marrdn y aptos para ser pulides. Demanda una cantidad de 10.000 pies
cuadrados (100.000 libras o 50 toneladas), la que dependerd del color y
el precio y tamblén del nivel de actividad de la construccién. Plazo
de entrega deberd ser alrededor de 90 dias. Fl producto deberi ser
fracclonado en cajas de madera de 1 tonelada cada uno. La forma de pago
serd por giro a la vista y se opera por medlo del "Toledo Trust Bank" en
Tolede, Chlo.

Esta misma firma pide muestras, folletos y una lista de preclos con respecto
a ambas variedades en cuanto a la cantidad mixima y/o minima de agujeros

que contenga el producto. Ademds preferiria que el producto fuera embarcado
a "Port of Toledo-Creat Lakes Region". Esta empresa se interesa también en
otros productos: Onlx, granito y esculturas.

Carrara Marbel & Mosailcs

2148 N. Natchez

Chlcago, Illinols 60635

Tel: 312-237-0415 TWX: 910-221-0634

ATTN: Joe Santello
Informa que es la mis grande en el mercado local y gue ya se ocupa
eficazmente en proyectos de construccidn y de otros trabajos de
mirmol en todo el estado de Illinols y también en los estados de
Wisconsin e Indiana. Mantiene siempre ura cantidad de 30 a 40 mil
pies cuadrados de dicho producto como reserva en sus plantas. - También
import granito de Brasil.. Pero con respecto al producto de la oferta pide
exclusividad de distribucidn o sea ofrece ser agente distribuidor
exclusivo en el estado de Il1linois.
Especificaciones: Bloques sin pulir de 4 x 7 a 8 ples. "Una cantidad de
40.000 pies cuadrados durante el afio. Plazo de entrega: 90 dias. El
producto debe ser fraccionado en contenidores de 3.500 pies cuadrados. -
Forma de pago serd negoclable y el banco con que opera es "Midwest
Bank of Lake Forest-Lake Forest, Illinois". Solilcita muestras, folletos,
lista de precios y cualquier otra informacidn perteneciente a travertino
y/u otros tipos de mirmoles.

3i2-563-24166/67 « TEIEX dUbl),
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Natural Marbel

300 Rockland Rocad

Lake Bluff, Illinois 60044
Tel: 312-273-3191

“Dicha" émpresa”se intéresa en recibir muestras, folletos, lista “de precios y
tamafios, etc. con sigulentes especificaciones Bloques en burto en contenedores
de 3. 500 ples cuadrados. La cantidad a demandar es variable, lo mismo que en el
caso anterior. Plazo de entrega deberd ser de 90 dias con forma de pago nego-
ciable, por medlo del "First Natlonal Bank of Chicago".

Marble Import Company

1626 Gunderson

Berwin, Tllinois 60402

Tel: 312-788-7022

ATIN: B. Blahut
Dicha empresa actualmente importa el producto en forma de blogues brutos desde
Italia. En este momento se Interesaria en recibir muestras, lista de precios y
otra informacidn antes de analizar cualquier posible negpcio. Se interesa
también en onix.

Otros importadores potenciales son:

Utah Calcium Company, Inc.
980-T Jewel Avenue

Murray, Utah 87107

Tel: $01-972-3751

A.L. Buschman, Inc.

1234 Summer Street

Stanford, Conneticut 06905

Tel: 203-324-9516 TLX: 96 5996
TIN: Michael Colecicco

E.H. Ashley & Company Inc.

200 Dean Street

Providence, R.I.

Tel: hOl—M21—3666 TLX: 92 7740

Fuente OFICINA COMERCIAL DE LA EMBAJADA ARGENTINA EN CHICAGO
Grow & Cuttle, Inc.
6-100 Merchandise Mart
Chicago, Illinols 60654 -
Tel: 312-642-4043 Cable: CUILE

Fuente: AMERICAN IMPORTERS ASSOCIATICN

- ATTN: Robert Galasini - = -« @ =@ ommcoce = o — oo e



INFORMACION ADICIONAL ADJUNTA:
- Lista de importadores de mirmol y granito (las empresas marcadas

e

~con el signo v/estdn dentro de la jurisdiceidn de esta Oficima ~ o . ...

- Comercial)

— Asociaclones empresarias relacionadas

- 1lista de revistas ¥ publlcaciones especializadas
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ANEXO VI

NOMINA DE IMPORTAPORES

DE MARMOLES

‘ EE.UU. (CHICAGO)
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IMPORTADORES DE MARMOL Y GRANITO

UNITED STATES

MAJOR IMPORT HOUSES AND
GENERAL TRADING FIRMS
({CONTINUED}

N.C. Wyman Company

52 Chauncy Street

Boston, Massachusetts 02111
" Yong Industries, Inc.

25 West 32nd Street

New York, New York 10001

York Cutlery Company, Inc.
286-288 West Market Street
York, Pennsylvania 17401

Yorkminster Company
110 West 40th’
New York, New York 10018

ZCMI
15 South Main
Salt Lake City, Utah 84111

Zale Jewelry-Texoma Whse,
P.O. Box 2219
Dallas, Texas 75247

V' Zampty's Art Imports
16536 Woodward
Highland Park, Michigan 48203

MARBLE AND GRANITE

Acme Marble
160 17th Street
Brooklyn, New York 11215

Ajax Company
824 W, 21st Street
Norfolk, Virginia 23517

American Cut Stone Company, Inc.
932 Lasky Road
Toledo, Ohio 43612

Arlington Monument Company, Inc.

5300 Reisterstown Road
Baltimore, Maryland 21215

Art Hall Trophies
P.0. Box 4864
Austin, Texas 78765

L. Bacci & Sons
7718 Mission Street '
Colma, California 94014

Baker Marble Company
9900 Maple Avenue ’
Dallas, Texas 75235

Baldwin Furniture, Inc,
P.O. Box 800 :
Pompino Beach, Florida 33061

Fuente:

THE INTERNATIONAL DIRFUTORY OF

Bardy Company, Inc.
1140 North East Broadway
Portland, Oregon 97232

Beasley Stone & Marble Company
4634 Route 60, East

E. Huntington, West Virginia 25705 _

Bergen County Cut Stone Co., Inc. ~

465 Market Street
Elmwood Park, New Jersey 07470

Bissonette Enterprise
5566 Waneta Avenue
Dallas, Texas 75209

Blaesing Granite Company
10850 5.W. Fifth
Beaverton, Oregon 97005

Candoro Marble Company
681 Old Maryville Pike
Knoxville, Tennessee 37920

Canova Marble Company
5835 Hollis Street
Emeryville, California 94608

Carnevale & Lohr, Inc.
6521 Clara Street
Bell Gardens, California 90201

Carrara Marble
P.O. Box 708
Rosemead, California 91770

Charleston Tile & Marble Works, Inc,
P.O. Box 5296
Charleston, West Virginia 25311

. Coggins Granite, Inc,

P.0. Box 250
Elberton, Georgia 30635

Conti & Son Monument Company
P.0O. Box 94
San Diego, California 92112

Cohtinental Creative Sales
279 Marshall Street
Paterson, New Jersey 07503

Continental Imports So. Coast Village
3850 Plaza Drive
Santa Ana, California 92804

E.C. Crooks Memorial Corporation
225 State Street
Carthage, New York 13618

%)aily Monument Company

37 Glendale Avenue
Akron, Ohio 44308

Daves Trophy City
273 Willow Street
San Jose, California 95110

Delano Granite, Inc.
200 North River Street
Delano, Minnesota 53328
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Dixon Enterprises
571 W. 36th Street
Riviera Beach, Florida 33404

Bert Dweck

One West 3Tth Street

New York New Yozk 10018 —_—
European Marb!e Works, Inc.

661 Driggs Avenue

Brooklyn, New York 11211

Fine Arts Furniture Company
802 Monroe NW
Grand Rapids, Michigan 49502

V. Fontana & Company
7600 Misson Street
Colma, Galifornia 94015

Rolf. Fredner, Inc.
800 Third Avenue
New York, New York 10022

Freeport Marble & Tile Company, Inc.

264 Adams
Dorchester, Massachusetts 02122

Fnedman Marble & Slate Works, {nc
3721 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11101

Fustenberg & Company, Ine.
101 Park Avenue
New York, New York 10017

‘éenesee Cut Sone & Marble

G-5276 Saganaw Road
Flint, Michigan 48507

Granite Corporation of America
Mount Prospect Avenue
Clifton, New Jersey 07013

Greenville Marble & Gramte Works
P.O. Box 103
Green\nlle North Carglina 27834

Gregory Stone.
1860 North Gettysburg_
Dayton, Ohio 45427

Investment Imports
2345 North Academy Place
Colorado Springs, Colorado 80917

Lang Stoné Company, Inc.
178 W. Sycamore
Columbus, Ohio 43215

Leonard Granite Company
P.0. Box 412
Chambersburg, Pennsy!vania 17201

Liberty-Premier Granite Co., Inc.
P.O. Drawer 488
Elberion, Georgia 30635

Lloyd Bros. Walker Company
3024 Auburn Avenue
Toledo, Ohio 43606

IMPORTEYRS



UNITED STATES

MARBLE AND GRANITE
(CONTINUED)

+1 P R Enterprises
2633 South Ashland Avenue
_ Chicago, Illlinois 60609 - -
Maihle Associates, Inc,
803 Geyer Road
Pittsburgh, Pennsylvania 15212

Marble Modes, Inc.
“15-25 130th Street
New York, New York 11356

Marbie & Store Storage Corporation
34-46 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11106

Marble Unlimited
14554 Keswick Street
Van Nuys, California 91405

Marlen Marble, Ltd.
3446 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11106

Memorial Mausoleums, Ine,
7107 Town Bluff Drive
Dallas, Texas 75240

Merkle Monument Company
4 Woodland Avenue
Dayton, Ohio 45409

Louis Monti & Sons, Inc.
241 Maple
Marlborough, Massachusetts 01752

\K‘ohn Larry Murphy
3845 So. Winchester Avenue
Chicago, Illinois 60601

N.C. Granite Corporation
P.0. Box 151
Mt. Airy, North Carolina 27030

North Hill Marble & Granite Company
448 N. Howard -
Akron, Ohio 44310

Noi'thwest Marble & Terrazze Co., Inc.
645 N.W. 42nd
Seattle, Washington 98105

Norton Granite & Tile, Inc.
15303-75th N.E.
Bothell, Washington 98011

Oakland Granite & Marble Company
1401 East Shore Highway
Berkeley, California 94710

Edward P. Paul & Company, [ne.
1133 Broadway
New York, New York 10010

Phillipsburg Marble Company, Inc.
P.0. Box 172
Phillipsburg, New Jersey 08865

Fuente;

Rico Tile & Marble
979 3rd Avenue
New York, New York 10022

Ernest Sohn Creation, Inc.
50 20 Oreland Street
Elmhurst, New York 11373 -
Southwest Onyx & Marble Company
7126 Miramar Road

San Diege, California 92121

-Sportsworld Classies, Ine.
223 Sheridan Street
Perth Amboy, New Jersey 08861

Stonecroft Company
1319 Scrubgrass Road
Carnegie, Pennsylvania 15106

Sun San Import Company
1933 South Broadway, Suite 658
Los Angeles, California 90007

Terrazzo & Marble Sup. Corp. of Amer.
P.O.Box 1
Clifton, New Jersey 07015

Tiara Marble Company, Inc.
5526 Nolda Street
Houston, Texas 77007

Tile Gallery, Inec.
1600 Woodhaven Drive
Y}cyrm»\he[ls Heights, Pennsylvania 19201

Tonelli Fine Arts Studio, Inc.
P.0. Box 1151
Chicago, Illinois 60618

Townler Corporation
P.O. Box 637
Elberton, Georgia 30635

Tri-State Cut Stone Company
Route 45 & Ohijo Street
Frankfort, Illinois 60423

Tropar Trophy Company, Inc.
5 Vreeland Road '
Florham Park, New Jersey 07932

Turchi Cut Stone
16645 13 Mile Road
Fraser, Michigan 48026

United Ceramic Tile
1992 East Jericho Turnpike
Northport, New York 11731

Universal Marbte & Granite Company
1780 Union Avenue
Baltimore, Maryland 21211

Vase Import Company, Inc.
P.O. Box 1144
Highlands, Texas 77562

Vermont Marble Company
61 Main Street ‘
Proctor, Vermont 05765

- 141 -

Victorian Furniture Corporation
P.O. Box 60
Montgomery, Alabama 36101

Marvin L. Walker Assoc.
6479 Peachtree Industrial Bivd.

Joseph Weiss & Sons, In¢, -
930 Jamacia Avenue
Brooklyn, New York 11208

Weis & Weis, Inc.
7916 Manchester
St. Louis, Missouri 63143

Wenz Company, Inc.
1928 Hamilton Street
Allentown, Pennsylvania 18104

White Marble Company, Inc.
P.0. Box 7355
Houston, Texas 77008

Wickliffe Marble Company
30521 Euclid Avenue
Wickliffe, Ohio 44092

”John Winterich & Associates, Inc.
31711 Solon Road
Solor, Dhio 44139

Atlanta, Georgia 30360 = -

MARINE AND BOATING
EQUIPMENT AND SUPPLIES

John G, Alden, Inec.
89 Commercial Wharf
Boston, Massachusetts 02110

American Marine Cotporation
P.O. Box 8126
New Orleans, Louisiana 70122

Ameriﬁex Corporatian
112 West 30th Street
New York, New York 10001

Anchor Equipment Company
651 Bryant _
San Francisco, California 94107

Angle Lake Cyclery Sports
20840 Pacific Highway So.
Seattle, Washington 98188

Apex Equipment, Inc.
4001 21st Avenue West
Seattle, Washington 98199

Arnessen Electric Corhﬁany
335 Bond
Brooklyn, New York 11231

Atco Marine Corporation
603 Dean Street
Brooklyn, New York 11238

THE INTEMNATIONAL DIRZICTCILY OF IMPORTEFS
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ANEXO VII

LISTA DE PUBLICACIONTS SOBRE ROCAS

Y CEMENTO E INDISTRIAS DE MINERIA

Y CARBGN DE PIEDRAS

 EE.WU



4 ISTA DE PUBLICACIONES SOBRE LOS PRODUCTOS DE ROCAS Y CEMENTO
- 76 — Rock & Cement Products {i0)
76A — ROCK & CEMENT PRODUCTS-U.S.{10}

.

Related Market Classifications:
3 — Architecture
11 — Building mme =
—. 26 — Engineering-Civil & Construction = "~~~ ~ TRE T T
41 — Industria!
54 — Mining & Coal

76A — Rock & Cement Products-U.S.(publications: 10)

76A-1 ASBESTOS, 131 N. York Road, P.O. Box 471, Willow Grove, PA
19090; Mrs. Doris M. Fagan, Editor; Monthly - 15th; 1,300: Stover Publishing
- Compary; Phone: (215) 659-0134. 1.2.3,4,56.7.89.11,12,13

76A-2 BUILDING STONE MAGAZINE, 420 Lexington Avenue, New York,
NY 10017; Ms. Dorothy Kender, Editar; Bi-Monthly - 20th Prec.; 11,000;
Building Stone Institule; Phone: {212) 490-2530, 12671112 -

76A-3 C/M NEWS, 2302 Horse Pen Foad, P.Q. Box 7B1, Herndon, VA 1
22070; Mr. Tim Mc Lean, Editor; Monthly - 15t Week; 3,200; National Con-
crete Masonry Association; Phone: {703) 435-4900. 12,3457

CONCRETE CONSTRUCTION (See listing number 26A-12 in
Engineenng-Civil & Construction-U.8.)

76A-IJN CONCRETE INTERNATIONAL, P.Q. Box 19150, Detroit, MI
48219, Mr. Alan Lambert, Editor; Monthly - 16th Prec.; 16,600; American
Concrete Institute; Phane: (313) 532-2600. 1.2.3456,7.89,11,13

76A-4 CONCRETE PRODUCTS, 300 W. Adams Street, Chicago, IL
B0606: Mr. William J. Bfaha, Editor; Monthly - 1st; 22,000: Maclean-Hunter,
Lid.; Phone: (312) 726-2802. 1,2,3.4,567.10

76A-5 - JOURNAL OF THE AMERICAN CONCRETE INSTITUTE, P.Q.
Box 19150, Detroit, Ml 48219; M. Roben G. Wiedyke, Mng. Editor: Bi-
Monthiy - 1st; 17, 500: American Concrete Institute; Phone: (313) 532-2600,

' : 1.2,3,456,7,911

76A-6 JOURNAL OF THE PRESTRESSED CONCRERTE INSTITUTE,
20 N. Wacker Drive, Chicago, 'L 60606; Mr. George D. Nasser, Editor;
Bi-Monthly - 15th: 6,000; Prestressed Concrete [nstitute; Phone: (312) 346-
4071, ) 1.2.3,45679.11

76A-7 MODERN CONCRETE, 105 W. Adams Street, Chicago, IL 60603, v
Mr. Buren C. Herod, Editor; Monthly - 1st; 21,000, Pit And Quarry Publica- -
tions, Inc.; Phone: {312) 726-7151. 1,2.3.4.567.11

76A-8 PIT & QUARRY, 105 W. Adams.Sireet, Chicago. 1L 80603; Mr.-
Buren C. Herod, Edilor; Monthly - 1st; 22,000; Pit And Quarry Publications,
Inc.: Phone: (312) 726-7151. 1.2.3,456,7.11

76A-9 ROCK PRODUCTS, 300 W Adams Sireet, Chicago, IL 60606 Mr.
Ray A. Grancher. Editor; Monthly - 5th, 24.000; Maclean-Hunter, Lid.- Phone:
(312) 726-2802, 1,2,3,456.7,89,10,11

Fuente: Bacon's Publicity Checker 1981

1. New Produsts 2. Trade Literature 3, General News 4. Personnel 5. Events b. Articles, By-ltined
7. Adicles, S1aff 3. Financial 9. Letters 10. Questions & Answers 11, Baoks 12, Contracts
13. Films 14, Entertainment MW Newsletter Format  # New listing since previous edition
@ Charges for culs v Uses color publicity photos & Does nof use publicity photes




LISTA DE PUBLICACIONES SOBRE LAS INDUSTRIAS DE MINERIA Y CARBON DE PIFDRAS
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54 — Mining & Coal (30) =

- - —  54A—MINING & COAL-U.S.(25) -- - . S
548 — MINING & COAL-CAN.(5)

Related Market Classifications:

—— ‘15 — Chem‘cal TR LTS T el e TmRUIOREL UL, WS tTR Ay e L

19 — College Engineering - T S e T T
26 — Engineering-Civil & Constructlon

27 — Export & !mport

34 — Gas

41 — Industrial . .

42 — Instrumentation, Automation & Data Processing .
46 — Lumber & Forestry

63 — Petroleum & Energy

68 — Power

73 — Railroad

76 — Rock & Cement Products

54A — Mining & Coal-U.S.{publications: 25)

54A-1 AMERICAN GOLD NEWS, 263 Church Street, P.O. Box 457, lone,
CA 95640; Mr. Cecil L. Helms, Editor; Monthly - Last Thur.; 10,000: Phane:
(209) 274-2196. 1,2,5,6,7,89,10,11

54A-2 THE BLACK DIAMOND, 343 S. Dearborn St., Room 608, Chicago,
IL 60604 Mr. E. M. Murphy, Editor; Monthly - 25th Prec 1,600; Phone {312)
922-8031. 23,47

54A-3 CALIFORNIA MINING JOURNAL, 940 Wallace Avenue, Aptos, CA @
S0003; Mr, Kenneth L. Harn, Editor; Monthly - 26th; 13,500; CallformaMnmng
Journal, Inc.; Phone: (408) 662-2899. 1,2,3,4,56,7.68,9,10.11

54A-4 COAL AGE, 1221 Avenue Of The Americas, New York, NY 10020, «
Mr. Joseph F. Wilkinson, Editor; Monthry 10th; 20,000; Mc Graw-Hill, Inc.;
Phone: (212) 997-2457. 1,2,3,4,5,6,7.8, 12

54A-4G COAL ENERGY NEWS, Nationa! Road West, P.O. Box 538, St
Clairsville, OH 43950; Mr. Charles Catlaway, Editor; Monthly - 1st: 16, 100;
Phone: {614) 695-4505. < 1,3,4,57,8,12

54A-4N COAL INDUSTRY NEWS, 320 Campus Drive, Somerset, NIV
0B873; Mr. Gene Smith, Editor; Bi-Weeokly; 12,000: Coal Industry News, Inc.;
Phone: {201) 469-5957. 134,567

54A-5 COAL MINING & PROCESSING, 300W. Adams Street, Chicago, Il
60606; Mr. Eugene Guccione, Editor; Monthly - 10th; 22, 300. Maclean-,
Hunter, Ltd,; Phone: {(312) 726-2802. 1,2,3,456,7,8,9,12

54A-5T THE COAL OPERATOR; P.Q. Drawer 999, Middlesboro, KY @
40965; Mr. Chartes D. Richards, Editor; Monthly - ZOlh 6,800; Richards &
Company; Phone: (606} 248-2372. 15711

54A-6 COALOQUTLOOK, 1730 K Street, N.W., Suite 713, Washington,DC 4ol
20006; Mr. Tod Sedgmck Editor; Weekly - Mon; 2,100; Pasha Pubtications;
Phona: {202) 783-266 3,4,7,811,12

54A-7 COAL WEEK. 494 Natlonal Press Bldg., Washington, BC 20045, aAB
Ms, Roseann Schwaderer, Editor; Weekly - Mon.; Mc Graw-Hill, Inc.; Phone:
(202) 624-7379. 37,812

54A-8 E/M JMINING ACTIVITY DIGEST, 1221 Avenue Of The Americas, AR
New York, NY 10020: Mr. George F. Nielsen, Editor: Monthly - 151 Week; Mc
Graw-Hill, Inc.; Phone: {212} 997-4035. 3,4,58,12

1. New Products 2. Trade Litarsture 3. Genera! News 4. Persannel. S, Evanis 6. Adticles, By-lined
7. Articles, Statl B, Financial 9. Letters 10. Questions & Answers 11. Books 12. Contracts
13. Films 14, Entertginment M Newsletter Format .« Kaw listing tince preﬂnus adition
| ] Ehargu: lor cuts ' Uses color publicity photos & Does not use publigity photos

Fuente: Bacon's Publicity Checker 1981



54A — Mining & Coal-U.S. — continued
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54A-0 ENGINEERING & MINING JOURNAL, 1221 Avenue O The Ameri-

cas, New York. NY 10020; Mr. Stanley H. Daylon, Editor: Monthly - Sth;

24.000; Mc Giaw-Hill, Inc.; Phone: (212} 997-2264.
1,2,3,4,56.,7,9.10,11

Fy -

54A-11 KENTUCKY COAL JOURNAL, 113 Tanglewoed Drive, Franktort,
KY 40601: Mr. Ken Hart, Editor/Publisher: Monthiy - 15t 9 500: Phone: (502)
223-1619. 1,3,4,67.9.12

54A-12 THE MINES MAGAZINE, Guggenheim Hall, Golden, CO 80401;

School Of Mines Alumni, Phone: (303) 279-0300. " 1,2,34,567.9.711,13

54A-13 MINING CONGRESS JOURNAL, 1200 18th Streel, N.W., Wash-
ington, DC 20036; Mr. D. W. Pinkard, Editor; Monthly - 15th; 20,000; Ameri-
can Mining Congress: Phone: (202) 86.1-280{?. . 1,2,3,4,56,7

S4A-14 MINING ENGINEERING, 8307 Shaffer Parkway, Littleton, co
80127: Ms. M. Snedeker, Mgr. Publications; Monthly - 10th; 26,000;AIME;
Phone: (303) 973-9550. 1,2,3,456.7.911,14

54A-14G  MINING EQUIPMENT INTERNATIONAL, B66 Fifth Avenue,

New York. NY 10103; Ms. Ruth W. Stidger, Editorial Director; 9 Times/Yéar -

10th; 16,000; Technical Pubtishing Company; Phone: {212) 489-4652.
1,2,3,5,6,7,8,9,10,11,12,13

S4A-14N  MINING MAGAZINE, 35 E. Wacker Drive, Chicago, IL 60601; Mr.
Lawrence Williams, Editor; Monthly; 9.000; Phone: (312) 346-3074.
1,2,3,4,56,789,11,12

54A-15 THE MINING RECORD, 311 Steel Street, #208, Denver, CO
80206; Mr. Don E. Howell, Editor; Weekly - Wed.: 6,200; Mining Record
Company; Phone: (303) 355-3571. 1.3,456,7.89,12

54A-16 MINING/PROCESSING EQUIPMENT, 20 Community Place, Mor-
ristown, NJ 07960; Mr. Geoffrey Bridgman, Editor: Monthly - 5th; 18,000;
Gordon Publications, Inc.; Phone: (201} 267-6040. 1.2.7

54A-17 PAY DIRT, P.C. Box 48, Bisbee, AZ 85603; Mr. William C. Epler,
Editor; Monthiy - 4th Mon.; 4,300; Copper Queen Publishing Company, Inc.;
Phone: (602) 432-4741. 1,3,4,5,6,7,8,9

PIT & QUARRY (See listing number 76A-8in Rock & Cement Products-U.3.)

ROCK PRODUCTS (See listing number 76A-9 in Rock & Cement
Products-U.5.) .

5aA-18 SKILLINGS MINING REVIEW. 700 First Federal Savings Bidg,
Duluth. MN 55802; Mr. David N. Skillings, Jr., Editor: Weekly - Sat.; 4,000,
Phone; {218) 722-2310. 1,2,3,4,56.7.8.11,13

54A-19 UNITED MINE WORKERS JOURNAL, 900 15th Street, N.W.,
Washington, DC 20005; Mr. Alan E, Hodel, Editor; Monthly; 300,000, United
Mine Workers Union; Phone: {202) 638-0530, 6,7.9

54A-20 WORLD COAL. 500 Howard Street, San Francisco, CA 94105; Mr.
Robert J. M. Wyllie, Editor; Monthly; 12,300, Miller-Freeman Publications:
Pheone: (415) 397-1881. 1,2,3,5.6,7.17

S4A-21 WORLD MINING, 500 Howard Street, San Francisco, CA 94105,
Mr. Robert J. M. Wyllie, Editor: Monthly - 1st: 17,600; Miller-Freeman Publica-
tions; Phone: (415) 397-1881. 1.2,.3,4.56,7.5,11

548 — Mining & Coal-Can.(publications:

5)

54B-1 THE CANADIAN MINING & METALLURGICAL BULLETIN, 400-
1130 Sherbrooke, W., Montreal, Quebec H3a 2mé, CANADA; Mr. J. |. Mc
Gerria;le. Editor; Monthly - 25th; 12,000; Canadian Institute Of Mining &
Metaliurgy: Phone: (514{ B42-3461. 1,2,3,4.56,9.171

ey

534B-2 CANADIAN. MINING JOURNAL, 310 Victoria Avenue, Suite 201,
Westmount. Quebec H3z 2m@, CANADA; Mr. Richard H. Fish, Editor,
Monthly - 237d; 8,257, Southam Communications, Ltd.; Phone: (514} 487-
2302. 1.2.3,4,5.6,7.89,171,13

1. New Pegducts 2. Trade Llterature 3. General News 4. Personnel 5. Events

§. Ariicles, By-lined

7. Arlicles, Slaft 8. Financial 9. Lemters 10. Ouestions & Answers 11. Books 12. Contracts

13. films 14, Enterfalnment B Niwsletter Format & New listing since grevious edlion
@ Chargas for cuts ' Uses color publicity photos & Does nel use publicity photos

144 bis -

Ms. Patricia Pelty, Editor; Monthly; Ex. July/Aug. - st 5.200;-Colorade - -~ - . = ~m—m—— e rm A ‘__-__ L.
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ASOCIACIONES EMPRESARIAS

RELACIONADAS CON EL_SECTOR
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- L - 145 -




LISTA DE ASOCTACIONES EMPRESARIAS RELACIONADAS

_..- Cultured Marble Institute ___ _ _

425 N. Michigan Avenue, Suife 171?
Chicago, Illinols 60611
Tel: 312-644-0828

Building Stone Institute
420 Lexington Avenue
New York, NY 10017

Tel: 212-490-2530
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ANEXO - IX

FORMULARIO: PROFILE OF

EE,UU. (GHICAGD)



(@écbaya%mmgm/ @%’w S s
0/ the gﬁfdyeﬂé}w &rm{a&;y '

Two Hlinois Center « 233 N, Michigan Avenue » Suite 1408 o (.‘hic_'ugg.,_”.,(x_ub_()_L%: e e

T i e T SN

PROFILE OF THE COMPANY

(Please complete and i-etﬁrn this form. Use typewriter only)

COMPANY NAME: -

Address:

City, Province, Poatal Code: ‘
Telephone: Telex # Cable

Name of principal export agent:

Name and address of representative in the U.S.:

[—

- Product(s) to be exported:

2. Other product(s) soid locally:

3. Present exportations (products-countries of destination) :

4. Market and /or industrial application of the product(s):

5. Plants and bmperties (number and locations):

6. Product classification number, N.A.D.E: TSUS

7. A_nnuél sales (monetary Avolume a:ﬁounta):

8. Trade references (banks, Chambers of Commerce, etc.):

This foice is acting solely as an impartial agency for the promotion of business
transactions between the United States and Argentina and, therefore, our policy

s to refrain from any ‘recommendationa_.
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ANEXO X

NOMINA DE IMPORTADORES
DE MARMOLES

EE.UUJ. (HOUSTON)




b — e - g

Frrmas que Importan Granito, Mirmol v Travertind

Continental Marble Co, . _. o eeo- e+t

S35 -HoMmos—Rtyd T e e e e R  Trre——

Gretna Louisiana

HSA

teléfono: (504)361-7902
Ctelex: 584110

Intrepid Cnterprises
PO, Box 1278

flarvey, Louisiana 70059
Teléfono: (504)367-1471
Telex: 460 204

Str. Harold Prestenburg

R.GR. Marble Co.

1929 Norsett

Houston, Texas 77029
[154 ‘
Telétono: (713) 673-1175

Walker and Zanger

1401 Cedar Post Lane
Houstorn, Texas 77055
UsA

teléfono: (713) 664-8811
S5r. Markell

White Marbhle Co.
714 West t0th
Houston, Texas 77008 e
S\

telélfono: (713)864-7727
Sr. Ken Lindsay
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ANEXO X1

NOMINA DE IMPORTADORES

DE MARl\_iOLES

EE.UU. (NUEVA YORK)
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T —-— ““Yong Industries, Inc

UNITED STATES

MAJOR IMPORT HOUSES AND
GENERAL TRADING FIRMS
(CONTINUED) C e -

N.C. Wyman Company
. 52 Chauney Street
Boston, Massachusetts 02111

235 West 32nd Street
New York, New York 10001

York Cutlery Company, Ine.
286-288 West Market Street
York, Pennsylvania 17401

Yorkminster Company
110 West 40th
New York, New York 10018

ZCMI
15.South Main
Salt Laké City, Utah 84111

Zale Jewelry-Texoma Whse,
P.O. Box 2219
Dallas, Texas 75247

Zampty's Art Imports
16536 Woodward
Highland Park, Michigan 48203

MARBLE AND GRANITE

Acme Marble
160 17th Street
Brooklyn, New York 11215

Ajax Company
824 W. 21st Street
Norfolk, Virginia 23517

American Cut Stone Company, Inc
932 Lasky Road
Toledo, Ohio 43612

Arlington Monument Company, Ine.
5300 Reisterstown Road
Baltimore, Maryland 21215

Art Hall Trophies
P.0O. Box 4864
Austin, Texas 78765

L. Bacci.& Sons
7778 Mission Street
Colma, California 94014

Baker Marble Company
5900 Maple Avenue
Dallas, Texas 75235

Baldwin Furniture, Inc.
P.0. Box 800
Pompano Beach, Florida 33061

Bardy Company, Inc.
1440 North East Broadway
Portland, Oregon 97232

Beasley Stone & Marble Company
4634 Route 60, East :
E. Huntington, West erglma 25705

463 Market Street
Elmwood Park, New Jersey 07470

Bissonette Enterprise
5566 Waneta Avenue
Dallas, Texas 75209

Blaesing Granite Company
10850 S.W. Fifth
Beaverton, Oregon 97005

Candoro Marble Company
681 Old Maryville Pike
Knoxville, Tennessee 37920

Canova Marble Company
5835 Hollis Street ]
Emeryville, California 94608.. .. .

Camevale & Lohr, Inc.
6521 Clara Street
Bell Gardens, California 90201

Carrara Marble
P.O. Box 708
Rosemead, California 91770

Charleston Tile & Marble Works, Inc.
P.C. Box 5296
Charleston, West Vuglma 25311

Coggins Granite, Inc.
P.O. Box 250 _ '
Elberton, Georgia 30635

Conti & Son Monument  Company
P.0. Box 94 ) .
San Diego, California 92112

Continental Creative Sales
279 Marshall Street
Paterson, New Jersey 07503

Continental Imports So. Coast Village
3850 Plaza Drive
Santa Ana, California 92804

E.C. Crooks Memorial Corporatlon
225 State Street
Carthage, New York 13619

Daily Monument Company
97 Glendale Avenue
Akron, Ohio 44308

Daves Trophy City
273 Willow Street”
San Jose, California 95110

Delanio Granite, Inec.
200 North River Street
Delano, Minnesota 55328

152 -

Dixon Enterprises

571 W. 36th Street

Riviera Beach, Florida 33404
Bert Dweck - — -
One West 37th Street

New York, New York 10018

Bergen County Cut StoneCo- ~hc———European—Marbie*Works—h1c'"“—“*——‘ e

661 Driggs Avenue
Brooklyn, New York 11211

Fine Arts Furniture Company
802 Monroe NW
Grand Rapids, Michigan 49502 ,

V. Fontana & Company
7600 Misson Street
Colma, California 94015

Rolf. Fredner, Ine.
800 Third Avenue

"~ New York, New York 10022

Freeport Marble & Tile Company,' Ine.
264 Adams

- Dorchester, Massachusetts 02122

Friedman Marbie & Slate Works, Inc. -
3721 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11101

Fustenberg & Company, Inc.
101 Park Avenue
New York, New York 10017

Genesee Cut Sone & Marble
G-5276 Saganaw Road
Flint, Michigan 48507

Granite Corporation of America
Mount Prospect Avenue
Clifton, New Jersey 07013

Greenville Marble & Granite Works
P.0. Box 103
Greenville, North Carolina 27834

Gregory Stone
1860 North Gettyshurg
Dayton, Ohio 45427

Investment Imports .
2345 North Academy Place

‘Colorado Springs, Cotorado 80917

Lang Stone Company, Inc.
178 W. Sycamore
Columbus, Ohio 43215

Leonard Granite Company
P.O. Box 412
Chambershurg, Pennsylvania 17201

Liberty-Premier Granite Co,, Inc.
P.O. Drawer 438
Elberton, Georgia 30635

Lloyd Bros. Walker Company .
3024 Aubumn Avenue
Toledo, Ohio 43606

£

THE INTERNATIONAL DIRECTORY OF [MPORTERS



UNITED STATES

MARBILE AND GRANITE
(CONTINUED)

- M P R Enterprises
3639 South Ashland Avenue
Chicago, Illincis 60609

Rico Tile & Marble
979 3rd Avenue
New York, New York 10022

Ernest Sohn Creation, Inc. R

50 20 Oreland Street
Elmhurst New York 11373

- 153 -

Victorian Furniture Corporétion
PF.0. Box 60
Montgomery, Alabama 36101

Marvin L. Walker Assce.. . - - — .
6479 Peachtree Industrial Blvd.
Atlanta Georgla 30360

Marble Associates, Inc.
803 Geyer Road
Pittsburgh, Pennsylvania 15212

Marble Modes, Inc.
15-25 130th Street
New York, New York 11356

Marble & Store Storage Corporation
34-46 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11106

Marble Unlimited
14554 Keswick Street
Van Nuys, California 91405

Marlen Marble, Ltd.
34486 Vernon Boulevard
Long Island City, New York 11106

Memorial Mausoleums, Inc.
7107 Town Bluff Drive
Dallas, Texas 75240

Merkle Monument Company
4 Woodland Avenue
Dayton, Ohio 45409

Louis Monti & Sons, Inc.
241 Maple
Marlborough, Massachusetts 01752

John Larry Murphy
3845 So. Winchester Avenue
Chicago, [llinois 60601

N.C. Granite Corporatlon
~P.O. Box 151
Mt. Airy, North Carolina 27030

North Hill Marble & Granite Company
448 N. Howard -
Akron, Ohio 44310

Northwest Marble & Terrazzo Co., Inc.
645 N.W. 42nd -
Seattle, Washington 98105 ——

Norton Granite & Tile, Inc.
15303-75th N.E.
Bothell, Washington 98011

Oakland Granite & Marble Company
1401 East Shore Highway
Berkeley, California- 94710

Edward P. Paul & Company, Inc.
1133 Broadway
New York, New York 10010

Phillipsburg Marble Company, Ine.
P.O.Box 172
Phillipsburg, New Jersey 08865

" Southwest Onyx & Marble Company -

7126 Miramar Road
San Diego, California 92121

Sportsworld Classics, Inc.
223 Sheridan Street
Perth Amboy, New Jersey 08861

Stonecroft Company
1319 Scrubgrass Road
Carnegie, Pennsylvania 15106

Sun San Impott Company
1933 South Broadway, Suite 658
Los Angeles, California 90007

Terrazzo & Marble Sup. Corp. of Amer.
P.O.Box 1
Clifton, New Jersey 07015

Tiara Marble Company, Inc.
5526 Nolda Street
Houston, Texas 77007

Tile Gallery, Inc.
1600 Woodhaven Drive
Comwells Heights, Pennsylvania 19201

Tonelli Fine Arts Studio, Inc.
P.0. Box 1151
Chicago, lllinois 60618

Townler Corporation
P.0. Box 637 _
Elberton, Georgia 30635

Tri-State Cut Stone Company
Route 45 & Ohio Street
Frankfort, Illinois 60423

Tropar Trophy Company, Inc.
5 Vreeland Road

_.Florham Park, New Jersey 07932

Turchi Cut Stone
16645 13 Mile Road
Fraser, Michigan 48025_,'

United Ceramic Tile
1992 East Jericho Tumpike
Northport, New York 11731

Universal Marble & Granite Company
1780 Union Avenue
Baltimore, Maryland 21211

Vase Imiport Company, Inc.
P.O. Box 1144
Highlands, Texas 77562

Vermont Marble Company
61 Main Street
Proctor, Vermont 05765

Joseph Weiss & Sons, TaeT
930 Jamacia Avenue
Brooklyn, New York 11208

Weis & Weis, Inc.
7916 Manchester
St. Louis, Missouri 63143

Wenz Company, Inec.
1928 Hamilton Street
Allentown, Pennsylvania 18104

White Marble Company, Inc.
P.O. Box 7355
Houston, Texas 77008

Wickliffe Marble Company
30521 Euclid Avenue

. Wickliffe, Ohio 44092

John Winterich & Associates, Inc.
31711 Solon Road
Solon, Ohio 44139

MARINE AND BOATING
EQUIPMENT AND SUPPLIES

John G. Alden, Inc.
89 Commercial Wharf
Boston, Massachusetts 02110

American Marine Corporation
P.0. Box 8126
New Orleans, Louisiana 70122

Amerimex Corporation
112 West 30th Street

- New York, New York 10001

Anchor Equipment Company -
651 Bryant

-

$an Francisco, California 94107 -

Angle Lake Cyclery Sports
20840 Pacific Highway So.
Seattle, Washington 98188

Apex Equipment, Inc.
4001 21st Avenue West
Seattle, Washington 98199

Arnessen Electric Company
335 Bond-
Brooklyn, New York 11231

Atco Marine Corporation
603 Dean Street
Brooklyn, New York 11238

I
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ANEXO  XIT

NOMINA DE EMPRESAS COMERCIALIZADORAS

" IE MARMOL Y PIEDRA ORNAMENTAL
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Las empresas o industrias interesadas de contactarse con los mportadores 1tallanos

— - pueden-hacerlo-a-traves de: -~ LTl T T LI L T

1) Rivista Marmomacchine
CP 1008
20100 - Milano -
2) Industria dei marmi vicentini
36072 Chiampo/Vicenza
TE (0444)623300
Telex 480130 MARM VI
3) Rivista Borsamarmi ]
20141 Milano- via R, Bonghi, 22
TE (02)8439901 |
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1. El Eroducto

1.1. Definicién, varledades y caracterlstlcas (*)

Bajo la denom1nac1on de calcita entendemos el carbonato de calcio
(COSCa) de alta pureza que presentindose en forma de filones es-

explotada comercialmente en la zona precordillerana de la Provin-
cia de San Juan, mis especificamente en el departamento Sammiento.

La calcita se presenta en forma de:

"° 7 a) prismitico y en prismas cortos o largos cuyas caracteristicas
desarrolladas terminan con el pinacoide bisico o con romboe-

dro;

b) romboédrico donde predominan las formas romboédricas tanto obtu
sas como agudas; la forma fundamental r ( de exofllac1on) no es

corrlente y

¢} escalencédrico, donde predominan los escalenoedros, frecuentemen
te con caras deprisma y truncadas romboédricas.

© Por lo general, la calcita se _presenta en cristales o agregados gra
nulados finos o gruesos, y también en masas granuladas flnas a compac
tas terrosas y en forma estalactitica. ' '

Entre las principales propiedades fisicas que presenta se puede men-
cionar que el color es generalmente blanco (con mayor 1nc11nac1on

a incoloro), pero puede tener diversos tonos de grisiceo, rojiza-
verdoso, azulado y amarillento. Si es impura de pardo a negro. Pre

(*) Para el desarrollo de este punto se han considerado las siguientes pu-
blicaciones: : -

1) Guia de minerales y rocas. Ed.Grijalbo. Espafia 1977.

2) Manual de mineralogia de Dana. Cornelius. S. Hurbut Jr. Ed. Reverté
S.A. Espafia 1974
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senta una 1ntensa doble refracc10n (de a111 el nombre que_le dan los

U= wemS——Sngleses: doubly refractlng'ébar) TR R

Es semidura (t&rmino tercero de la escala de Mohs), ligera con ex-
foliacién ficil y perfecta de acuerdo a las caras del romboedro y
con la posibilidad de produccién de polimaclas debido a la presién;
es transparente con brille entre vitreo y madrepdrico, iridiscente
segln las direcciones del cristal ya que muestran un alto poder, bi-
rrefringente, traslficida u opaca; polvo de color blanco.

Presenta ademis variedades fluorescentes a las radiaciones ultravio-
letas (con la emisién de luz de color rojo, amarillo; rosa o azula-
do) y frecuentemente es muy termoluminiscente. Es soluble en acido
clorhidrico .diluido y en frio, con intensa efervescencia; no funde
pero se disocia a la elvada temperatura alcanzada mediante un meche
ro de Bunsen, produciendo cal y anhidrico carbdnico.

Puede contener en solucidn s6lida dlStlntOS catlones, COomo por ejem-
plo hierro, mapganeso, cinc, estroncio, magnesic a cuya presencia
corresponden las variedades ferrocalcita, manganocalcita, estroncio-
calcita y calcita magnésica, con caracteres intermedios entre la
calcita' y los correspondientes carbonatos puros. Son dignos de men-
ci6én también las modificaciones polimérficas entre las que hay que
citar la aragonita (rémbico), 1avéterita {(hexagondl), y éunque con -
algunas dudas a la elaterita (fase de elevada presién y temperatura),
estas modificaciones, mediante .calentamiento, pasan a calcita esta-
ble. .

La calcita es uno de los minerales mds corrientes y difundidos, a-

s pareciendo como enormes y extensas masas de rocas sedimentarias, en
las cuales es el mineral mis importante, siendo el tmico mineral pre
sente en ciertas calizas. Las calizas metamorflcas crlstallnas se co-
nocen con el nombre de marmol.

la creta es un depdsito pulverulento de carbonato cdlcico, de gra-
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'no fino. La calcita es un constltuyente importante de las margas y
e —--— AYENiscas calcareas Las rocas. callzas-se han transfbrnmdo por 1a

’dep051c1on en grandes espesores de ﬁaterlal calcareo a base de ca
parazones y exoesqueletos de los animales marinos, en el fondo de
los mares; solo una pequenia proporcidn de estas rocas se han forma
do' directamente por la precipitacién de carbonato cilcico.

Al evaporarse las aguas calcireas en las cuevas formadas en las ca-
lizas, depesitan frecuentemente calcita en forma de estalactitas,
estalagmitas e incrustaciones.

La calcita aparece también en las rocas igneas, como producto de
descomposicién de silicatos cdlcicos. Se halla recubriendo las ca-
vidades amigdaloideas de las lavas, en muchas rocas metambrficas y
sedimentarias en mayor o menor proporcién. Es el material de cemen-
taci6n de ciertas areniscas. La calcita es también el mineral filo-
niano mis comin, y aparece como ganga- con toda clase de menas metd

. licas,

1.Z. Usos

Entre los usos mids commes de la calcita mencionamos a la industria
del caucho y del plistico, empleandola como material de carga, brin
dando peso y rigidez al producto final.

También se la utiliza en la industria del vidrio, conformando aproxi
madamente el 3% de los insumos basicos para esta rama industrial.

~ En las empresas fabricantes de’'pinturas se utiliza el carbonato de
calcio para la gama de barnices, Yy en las pinturas de regular cali-
dad.

Las industrias metal@rgica y quimica han disminuido pricticamente
2 cero el uso de la calcita, cuando anteriormente ocupaba un lugar
relativamente importante como integrante de los insumos bidsicos.

R I &
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Finalmente, las agro-industrias emplean a la calcita como elemento
= smo—==—coffector del B hi-del ‘suelo, cuando- estE'se“Encuentra"pof_aeba)o-—-r — "

de los niveles considerado normales.

1.3. Normas y reglamentaciones

Hasta el presente el Instituto Argentino de Racionalizacidn de Ma-
teriales (IRAM) no elabord ninguna especificacién técnica que regla

mente al producto en cuestidn.

Sin embargo algunos demandantes exigen que la calcita tenga un con-

tenido minimo de ciertas impurezas, como por ejemplo 6xido de hie-

rTo 0 silice. Ello se da sSolo en casos particulares dependiendo de
_algunos usos. ) ‘ , —-

El &xido de hierro suele provocar coloraciones no deseadas (rojizas)
en utilizaciones espec1f1cas ¥ la silice es doblemente perjudicial = _.
ya que -durante el proceso de elaboracién reacciona con el 6xido de- -

) calcio libre y produce silicatos fundidos reunidos en forma de ani-
llos vitreos y concéntricos dificultando 1a operacidn, en especial
en hornos rotatorios.

En cuanto a las condiciones fisicas del producto las exigencias mis
usuales son la granularidad y el color. La primera de ellas esta re
ferida al inconveniente que se produce en el proceso de calcinacidn
de ser un grano grueso, ya que se forma una mayor desgregacién de.
los bloques y consecuentemente wna sbturacisn de los espac1os Y cana
les libres para el buen funcionamiento del homno.

El color es sumamente - ‘importante sobre todo en optlca como explica-
remos en el punto siguiente.

1.4. Productos sustitutos ~--

A pesar de que la calcita es quimicamente igual a la caliza, solo que
con diferente contenido de pureza, en la etapa comercial se usa uno
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u otro (en forma indistinta para la mayoria de los casos) segln

su precio.

- —— - - - ot b — o .

Asi tenemos por ejemplo que’ para ra la e1aborac1on de cementos y las
exigencias son de que el porcentaje de carbonato de calcio no debe
ser inferior al 95%, lo cual es cubierto por wna buena caliza.

Similar situacidn se dd en la aplicacién a la industria metaliirgi-
gica en la que se solicita un contenido de carbonato de calcio de
aproximadamente el 95%, ademis de bajos porcentajes de contenido
de silice, azufre y fésforo. Todo ello es también reunido por la
caliza;

*~
En este caso especifico de 1la utilizaciédn en 1la industria metaliir-
gica es importante notar que la calidad del fundente depende direc-
tamente de la proporcién de 6xido de calcio y 6xido de magnesio en
forma inversa de la silice y otras impurezas, de manera tal que a
mayor cantidad de impurezas mds elevada serd la cantidad del mine-
ral a utilizar por lo que un mineral mis puro permitird reducirla.

La industria del vidrio y cristaleria requiere que el contenido de
carbonato de calcio sea del 98 al 99%, de color blanco intenso y
con una muy baja ley de hlerro Esto deja a la caliza como no com-
petitiva en este campo, . '

Es esta aplicacién la que menos rivalidad ofrece a la calcita, aun-

que las cantidadés que se utilizan son muy reducidas. Ademds no de-

bemos olvidar que en cristaleria se utlllza 6xido de calcio y de mag-

nesio conjuntamente. .

Esto es importante porque mediante uma buena dolomita se pueden ob-

tener ambos elementos a la vez, lo cual dificulta la plena utiliza- &i
. -€idn de la calcita, debiendo competir en la parte de precios para te-

ner preferencia.

En el resto de las posibilidades de uso las especificaciones en cuan- '
to al contenido de carbonato de calcio son bastante flexibles (entre
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un 94% y un 98%), lo cual hace posible la incorporacién aqui de

e p— lacﬂlm.i"”ﬁz;ggmg.,;ﬁr;wzzmﬁz;:—ﬁmmﬁ;jj;—w ——-

A modo de conclusién podemos decir que excepto en el caso de la
utilizacifn para cristales, en que se solicita uma buena roca carbo
Lnatlca que posea un total de carbonato superior al 98%, el resto

de los posibles usos, en mayor o menor medida, aceptan su reempla-
zo por la caliza,. ' ‘

Al en adquel caso la calcita debe competir en costos con la dolo-
mita, ya que la primera da wuno de los elementos que se precisan
‘mientras que 1la segunda brinda los dos a la vez.

* En otras ramas industriales la calcita debe competir con_la_tiza,
el negro de humo y la conchilla; siendo en estas oportunidades el
precio la variable que cobra mayor relevancia.
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2. "ANALISIS DE LA OFERTA

- e

—— —— e e U

_ - 2,17 0ferta Nacional — T I T T I T e T et

T mEm ket LT cte L e T —

2.7.1. Estructura y caracterizacién

En la explotacidn de la calcita en San Juan se repite,
en lineas generales, lo que acontece para el sector minero tanto provin-
cial como nacional: la existencia de explotaciones que mantienen métodos
precarios de extraccibn, principalmente las mis reducidas aunque estos
métodos rudimentarios suelen presentarse afm en explotaciones semi-inte-
gradas.

Conjuntamente a este fendmeno la oferta de este mineral
ha mostrado una tendencia a la concentracidn 1o que se manlflesta en el
siguiente cuadro €n que presentamos la produccidén por mina.

En toneladas

' Nombre de 1a mina 1976 1977 1978 1979
Cumillango 250 209 - -
Del Aguila - 163 - -
El Fortin 512 - - -
El Refugio 900 400 - -
El Rincén 3.644 | 4.856 | 3.084 | 4.010
-La Chiquita g6 - 60 - -
La Esperanza 78 - - -
Lorenzo B - - - .200
Punta Norte Rerro 2.795 4,890 .951 .203
Qda. de 1las Piedras ] ' '
Bolas - 511 {1.380 | 1.809
Santa Barbara - - 422 536
T011ta 498 - - -
Torito Blanco 229 - - -
Vallecito - 69 - -

Fuente: Departamento de Mineria - San Juan
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En,el _podemos ver que_ durante 1976 una sola mina, el Rin-

~_— o= = -l TIe e

T D con, produc1a el 40 54 del-total y-Ta que 1e-si sigue en ordem de“lmportan=
cia, Punta Norte Berro, el 31%. Estos porcentuales suben al 43,5% y 43,8%
respecitvamente en el periodo siguiente.

Un afio después, 1978,5e intensifica la prodiccién de la mi-
na Quebrada de las Piedras Belas y en el 79 la mina Lorenzo con uma impor-
tante participacién en la produccidn total.

Analizado el mercado oferente de esta manera, y consideran-
do que 1a calcita se produce {micamente en la provincia de San Juan, vemos
que hay una fuerte concentracifn en la etapa de produccifn. Mis aln, si te
nemos en cuenta que en el afio 1979 la produccidn de 3 minas corresponden a
una misma firma, se reafirman los conceptos vertidos en el sentido de 1a
concentracidn de la oferta.

En 1979 el mercado productor de calcita se divide asi: 76,7%
para la firma 1, 18,7% para la 2 y el 4,6% restante para la Gltima. Esto
mismo puede visualizarse esquemdticamente en el grafico N°1.

, Si consideramos las caracteristicas tecnoldgicas actuales
queda de manifiesto lo que afirmamos al principio, referénte a la precarie-
dad en los métodos de explotacibn, si seguimos el cuadro siguiente:

TIPO DE EXPLOTACION

formas de explotacién ‘Métodos de explotacién
Mineral Cielo . = y Semi Mecanizada
Calcilta "abierto Subterranea Manual mecanizada
1977 3 1 3 1 ' 1
| 1978 2 - _ 1 1 .
1979 - 2 - 2 - -

Fuente: Estadistica Minera de la Rgpﬁblica Argentina.

i e b

= e
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Firma N°1 (4,6% del mercado)
::j Firma N° 2 (18,7% del mercado)
':l Firma N° 3 (76,7% del mercado)

FUENTE: Elaborado en base a datos del Departamento de }

finerfa de San Juan

-165-"-
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"que-en forma” simultdnea fueron desaparec1endo las explotac1ones que uti-

Claramente se ve que la tendencia ha sido regresiva, ya

lizaban métodos mecdnicos y semi-mecanicos para la explotacion del mine-
ral. La primacia del método manual es absoluta en 1979, segfin los datos
de la Subsecretaria de Mineria de la Nacidn.

A modo de resumen podemos emumerar las principales carac-
teristicas de la oferta de calcita y que son:

1) existen 2 explotaciones que podriamos denominar como semi-integradas,
ya que cumplen con la mayoria de las etapas desde la produccién hasta

la comercializacidn;

2) el resto de las explotaciones no. cuentan con los requerimientos necesa-
Tios para llegar al mercado en condiciones competitivas; y

3) en algunos casos los métodos rudimentarios que se dan en la produccidn
se extienden a la etapa de la industrializacién y comerc1allzac1on
atin en explotaciones de las que denominamos semi-integradas.

- 2.1.2. Localizacién de la produccidn

En nuestro pais la calcita es explotada comercialmente so-
lamente en el sector austral de la Precordillera de San Juan, especifica-
mente en el departamento de Sarmiento (Ver mapa en pagina siguiente).

En este sector predominan fundamentalmente calizas ordovi-
cicas de muy buena calidad, aflorando una serie de filones de calcita que
seccionan dichos sedimentos o que se encuentran, en algunos casos, en el
contacto de aquellas con areniscas correspondientes al Paganzo 11I.

. El.tumbo predominante de los filones es este- oeste, regis-
trando una pronunciada inclinacién hacia el norte con corridas de hasta
400 metros Y potencias de 5 metros y mis, llegando en algunos ensancha-
mientos a 25 metros.

Se presentan en forma de masas espiticas gruesas, de color

blanco opaco a traslficido. En ciertas &pocas se notan manchadas por hidréxi

dos de hierro.

L g
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Estas coucentrac1ones de calc1ta se or1g1nan en aguas ter-
- - males b1carbonatadas que disolvieron el-carbono de-calcio-deFsubsstratim, ——— —

dep051tandolo luego en espacios abiertos por fracturas o fallas.

Existen también vetas de calcita, en condiciones similares
a las descriptas, en el departamento Albardén en la misma provincia, en las
proximidades del lago Mimster (Chubut), y en algunas otras regiones aunque
en ninguna de ellas se la explota con fines comerciales.

La razon de ello debemos buscarla en los costos, ya que excep
tuando a las explotaciones de la provincia de San Juan en el departamento
Sarmiento, en la mayoria de los casos es sumamente dificil llegar hasta la
Z0na en que se encuentran las canteras, fundamentalmente por la carencia

de caminos.

2.1.3. Volimenes de produccién

f " En los cuadros N°1 y 2 y graficos N°2 y 3, se consignan las
cifras referentes a volumen y valor de los minerales no metaliferos en San

Juan, categoria que agrups a la calcita.

Como se puede observar ambos cuadros difieren en sus resulta-
dos de acuerdo la fuente sea la Subsecretaria de Mineria de la Nacidn, o 1a

Direccidn de Mineria de San Juan.

Los cuadros N°3, 4 y 5-muestran la produccién de los minera-
les no metaliferos desagregado por mineral (fuente Nac1on y Prov1nc1a) y
el valor de ellos (fuente Provincia).

Debldo a que las diferencias son en algunos casos muy signi-
ficativas, hemos optado por tomar los datos de la Direccién de Mineria de la
- —Provincia para analizar la evolucidn de 1a oferta, ya que las respuestas for
nuladas por los productores son controladas con los datos de las guias de
trinsito de minerales, controles policiales, agencia de promocién minera y iﬁ
las reparticiones oficiales, 1o que mejora considerablemente la estimacién

de la produccién.

Podemos ver que la cantidad producida de calcita es sumamen- ,
te variable de un afio al siguiente, debido a las condiciones que“presentaria L
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extracc10n de este mineral. En muchos casos se eféctuan pruebas que per— .

que reduce notablemente la producc1on

la evolucidn de la produccién es levemente creciente, con
una media de crec1m1ento anual de 400 toneladas,segin 1la recta de ajuste
de las cifras.

En el cuadro N°4 se puede seguir afio a afio 1a variacién en
la cantidad producida. De 1961 a 1966 las cifras suben Y caen en forma ca-
si continua; desde alli y hasta 1972 es wn periodo de neto crecimiento,
para volver a distorsionarse de esta filtima fecha al 77 inclusive.

Los ltimos afios parecerian indicar que los esfuerzos se
han centrado en mantener las cifras de produccidn, lo cual se aprecia en
las estadisticas ya que excepto la caida del 78 e] resto del periodo per-
manecid estable.

A fin de evitar las distorsiones que como hemos visto se
presentan en las cifras anuales de producc1on, se han agrupado los datos
en promedlos trienales como un medio mis adecuado de definir la tendencia

general,
Los resultados son los siguientes:

- Periodo ' i Volumen promedic anual ' {
1961/62 ) .. 3.089,8 -
1963/65 ' 7.489,6
1966/68 5.844,7 (

, 1969/71_ 11.637,7

_._.1972/74 12.860,7 -

_ 1975/77 - 11.045,7. ]
_1978/80 R 10.200,0

Como . puede verse excepto las caidas de 1966/68 y 1975/77
la tendencia es estable. )
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~ Es importante destacar qué comparativamente a los demis
minerales no metaliferos, el volumen -de -—producc1on de la calqwta Locu

_ —— — e e

e pa el 4° lugar luego de laﬂbentonlta el sulfato de aluminio y el caolin.
Si hablamos en términos de valor la calcita se ubica detras del sulfato
de aluminio, la bentonita, el sulfato de magnesio y el caolin.

i

H

La produccidn de la calcita de la provincia de San Juan
se constituye en el total de 1la oferta nacional de este producto, debido
a la inexistencia de explotacidn en otras zonas Y a la carencia de opera

ciones de comercio exterior.

2.1.4, Importaciones

Las operaciones de comercio exterior son inexistentes pa-

ra este mineral.

2.2. Precios en los distintos niveles

2.2.1. Precios en cantera

El Departamento de Mineria de 1a Provincia de San Juan a
través de la encuesta realizada al sector mifiero, elabora la informacidn
de produccién y valor de la misma desagregada por mineral.

Podemos, a partir de ella, realizar el cociente entre am-
bos datos a fin de obtener el precio promedio por tonelada de calcita,
" (los que también pueden seguirse en el grafico N2 4) ¥ que son los siguien

tes:

Anos Precios , ‘
_ , en $ corrientes en $ de 1970 (*)

1961 " 7,10 37,22

1962 _ 4,42 © 17,78 :
1963 4,29 13,40 | F?
1964 4,25 10,53 -

1965 o 9,74 19,47 .
1966 0 20,00 33,32 l
1967 - 20,00 26,53 f
1968 22,00 26,62

1969 25,00 . 28,52

1970 25,00 25,00
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Afios Precios . S I
i __en § corrientes _J. en § de 1970 [ﬂ_—:—:——: =L
1971 55,45 39,75
1972 50,00 20,25
1973 85,00 22,94
1974 147,00 33,06
1975 800,00 61,51
1976 1.650,00 21,18
1977 3.000,00 15,43
1978 16.000,00 33,47
1979 - 30.000,00 25,17
1980/81 60.000,00 25,00

Fuente: 1961 al 79 Departamento de Mineria de San Juan - 1980/81 En-

cuesta CFI

(*) Deflactado Indice de precios mayoristas nivel general.

_ Hasta el afio 1977 los precios medios pagados por una tone-
lada de calcita son similares en todas las canteras. Recién en el 78 co- .
mienza a notarse una diferencia en el precio segim el origen del producto,

Y que son: .
1978 1979
Mina Tn. | $(miles) |§ promedio | Tn. [$(miles) $promedio’

"E1 Rincdn 3;084 -49.344 - 16.000 [4.010 |120.300 30.000
Qda. de las Piedras .
Bolas 1.380 22.080 16.000 | 1.809 | 54.270 30.000

| Lorenzo Eh - - | 2.200 | 18.700 | 8.500
Punta Norte Berro 2.951 47.216 16.000 | 3.203 | 96.090 30.000
Santa Barbara 422 4,200 10.000 536 | 16.080 | 30.000 |

Fuente: Departamento de Mineria de San Juan.

ol S
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Esta diferencia en el valor promedlo pagado por la calci-
; - Ia toma-d_31nfbr
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macidn estadistica, y la segunda (que estd relacionada con 1la anterior)
a que comienza a diferenciarse la calidad del producto en 2 categorias.

Esto Gltimo’ queda de manifiesto si nos fijamos que en el
periodo que se produce la incorporacién de una nueva cantera a la tarea
productiva (como Santa Barbara en 1978 & Lorenzo en el 79) el precio paga
do por la tonelada de calcita es menor como consecuencia de un producto

de inferior calidad.

En la encuesta que efectuamos en la provinbia los producto-
res manifestaron que el precio actual de la calcita (a agosto de 1981) se

encuentra en los siguientes niveles:

1ra. calidad: § 60.000 1la tonelada

 2da. calidad: $ 30.000 a § 40.000 la tonelada

2.2.2. Precio en plantas de molienda

Luego de la explotacidn del mineral, &ste es 1llevado a mo-
linos donde se tritura y embolsa el producto.

Finalizado este proceso, en el que se genera un importante
—valor agregado, es llevado a las industrias demandantes o a los intermedia

~

rios abastecedores de aquéllas.

El precio al que 1llega la calcita a los industriales deman-
dantes resulta de ad1C1onar al de cantera, el valor agregado en la etapa

de 1q_m011enda y €l flete correspgndlente.

Actualmente los valores por tonelada son aproximadamente:

Precio en cantera | Valor agregado en la molienda | Flete a (*) | Precio en
S e Bs. As. Bs. As.
60.000 130.000 60.000 250.000

(*) Calculado a agosto de 1981,

considerando que no existe flete falso.

By o
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En 1os casos en que la calcita sale de la provincia en
bruto, el precio puesto en Buenos Aires resulta ser la suma del abonado

en- cantera-mas el cerrespondlente flete (o sea 120.000 pesos:la-tinela . ...

T

2.2.3. Precios al consumidor

Al ser la calcita wn producto utilizado en ciertas ramas in
} dustrlales hablar de los precios al consumidor significa que nos estamos
refiriendo al precio al que llega la calcita a esas industrias.

El valor al que arribamos en el punto anterior, en muchos
casos es el que le corresponde al intermediario.

En este Gltimo,-se han detectado intermediarios que refrac-
cionan la calcita ya molida en cantidades menores (hasta de 1 kg), con un
costo muche mayor para el demandante final.

A modo de sintesis podemos decir que si los intermediarios
no realizan ninguna transformacién del producto (o sea 1o vende en bolsas
de 25 & 30 kg) el precio al que llega a la industria demandante es aproxi-
madamente de $ 450 el kg.; mientras que en el extremo opuesto en que se
venden reducidas cantidades se ha pagado hasta $ 2.000 e}- kg de carbonato

de calcio precipitado molido en malla 325. (Parﬂ elaboracién de productos
bajo normas IRAM). -

Esto que pareceria una diferencia muy importante, no reper-
cute demasiado en las estimaciones. flnales de los costos para la industria,
debido a que las cantidades asi comercializadas soén sumamente reducidas,
siendo ademds un:componente de minima participacién relativa entre los in-
tegrantes del producto final.

2.2.4. Precios de importacidn y exportacién

Como dijimos en diversas ocasiones la calcita no-se comer-
cializa en el mercado externo. : : : .
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2. 2 5. Costos de transporte y manlpuleo

- '_.—...., L vl Cimmem ey s

—= " ~""Fn generél eI'COSto de transporte del” producto desde 1a’
mina hasta los molinos de molienda es reducido, ya que lo hace el mismo
productor con medio de transporte propio y para distancias reducidas (en
general es algo menor al 1% del precio del producto en la mina, o sea unos
$ 600 por tonelada).

También es insignificante la afectacidn al costo total del

manipuleo, ya que el método es muy simple: luego de extraido el mineral,

se procede a cargarlo en los camiones que los traslada hasta la planta
de molienda. Esta carga es de tipo manual o semimecdnico (en poces casos)
debido a que las cantidades son reducidas,

En las plantas de trituracidn se procede a deséargarlo de
los camiones directamente al pie de la moledora, la que luego de desinte-
grarlo 1o embolsa en forma automitica en la misma etapa.

El costo de transporte de la calcita desde 1a mina a los
centros de consumo se encuentra afectado fuertemente por el precio del
flete camionero desde la planta trituradora hasta las industrias damandan‘
tes fuera de la provincia; ello se debe a la gran cantidad de casos que
se dan de flete falso.

Recordemos que el flete camionero de San Juan a Buenos Aji-
res es de § 60.000, y el doble en caso de ser falso.

2.3. Tendencias y perspectivas

Tal como se indicd anterlormente la provincia de San Juan es la
tnica productora de calcita del pais, no previéndose que en el resto de
las zonas en las que hay existencias del mineral se comience a explotar-
lo, por lo que la oferta provincial se transforma en el total para la Na
cidn. De esta manera el anilisis se centra en las perspectivas provincia
les, a las que nos referiremos en este capitulo.

En primer lugar destacamos los constantes cambios que se dan en
las cifras de produccién, estlmandose la causa de ello en 2 puntos funda-
mentales:

a) las tareas de exploracidn que dan en muchos casos rtesultados

— e emm _—-k—u_.‘-.—ﬁm__.:—ys Tl o e
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negatlvos debido a las caracteristicas_ del mineral, y - —
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T b) 1a p poca espec1allzac1onﬁdagmgiisié en el caso de la calc1ta 51endo

e e

en ocasiones atendlda solo para completar el ciclo de produccién y
~ cuando las condiciones de mercado _no requieran de otros mineral que
se tornaria como mis rentable.

Analizando la tendencia de la produccién de calcita en contra-
posicitn a la categoria minerales no metaliferos (a la que pertenece),
vemos que ambas evoluciones estin disociadas entre si, creciendo aque-
lla a una tasa inferior a esta Gltima.

‘Esta disociacidn queda de manifiesto cuando vemos que el coefi
ciente de correlacidn solo llega a 0,32 y el ajuste entre calcita-afios
y minerales no metaliferos-afios arroja valores de 0,59 y 0,79 respectiva-

mente,

En estos Gltimos 2 casos las correspondientes rectas de ajuste
son:

a) minerales no metaliferos (periodo 1960-80)

y = -51,76 + 14,1378 x - (x = tiempo)
b) calcita (periodo 1961-81)
=_tiempo)

y = 5,058,0 + 391,66 x (x

Todo ello nos estd diciendo que el incremento en la produccién
de los minerales no metaliferos es mis que proporc10nal que el de 1a = .
calcita. (0 sea que &sta filtima crece mis lentamente).

La media de crecimiento de la calcita es de 392 toneladas anua-
les (o sea un 3,6% si tomamos como promedio unas 11.000 toneladas de
produccidn segﬁn.las filtimas estadisticas), mientras que en el caso de
los no metaliferos el crecimiento es de 14 mil toneladas anuales lo que iﬁ
significa uwn 4,3% del Giltimo dato provincial.

En el grifico N°5 trazamos los datos de produccién de ambas varia
bles y las correspondientes rectas de ajuste.
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=~ -—Estadisticamente se espera que Ia produccion 3 Ta" Caleita s agre-—
gue cada afio 390 toneladas a las cifras con lo cual la estimacidn para
los proximos 5 afios es la siguiente:

1981 - 11.390
1982 - 11.780
1983 - 12,170
1984 - 12.560
1985 - 12.950

Sin embargo, la opinidn que han expuesto los productores en la
‘encuesta que realizamos en la provincia, hacen prever que estos valores
serdn ampliamente superados, ya que ingresaria al circuito comercial una
industria que demandaria una cantidad muy importante de calcita {(méas del
total de la produccidn del Gltimo afio).

Ello unido a las expectativas de los productores permiten estimar
que en 1981/82 1a produccifn de calcita superaria las 25 mil toneladas
anuales.

Con respecto a este punto, los resultados que arrojan las encuestas
realizadas en la provincia son los siguientes:

1) un 58 % del total contestd que espera incrementar los valores de produc-
cidén de 1980 por la aplicacién de la calcita a nuevos productos (cerami-

ca, v1dr10 etc.);

2) un 14 % expresd que {iltimamente se han incorporado nuevos métodos de
produccidn a ciertas industrias que implicard la utilizacién del mineral;
y

3) un 28 % se inclind por la idea de que el sector industrial necesaria-
mente debe mejorar ante la nueva coyuntura econdmica, lo que conllevard
un aumento de la demanda del sector, no sclo de calcita sino de la mayo-
ria de los productos que la industria utiliza.

Relacionado con esto ﬁltimd, algunos productores han manifestado
que mantienen en proyecto diversos planes de expansién. Estos estédn en el

-
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" 71 % del total del sector y las opiniones son:

1) un 60 % de ellos coloca a los planes en funcidn del mercado; y
2) un 40 % a los créditos de promocidn minera.

En ambos casos la planificacién alcanza a la mejora tecnoldgica
en cantera, y a la modernizacidén en algin caso o implantacidn en otro de

la etapa de molienda.

Una vez mas, como sucede con la mayoria de los productos de origen
minero, la demanda es la principal responsable del comportamiento de la
produccibn, ya que al darse una reaccidn importante de esta filtima la ofer

ta responde en forma dinimica.

Es un hecho comprobable que debido a la precariedad de los métodos
de produccidn utilizados, una pequefia inversidén en equipos de capital per-
miten incrementar sensiblemente las cifras de produccidn, lo que le confie-
Tre a la oferta una gran elasticidad ante cambios en la demanda.
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3.1. Estructura v caracterizacidn

La demanda interna de calcita desagregada por destino industrial,
muestra una tendencia estacionaria debido a la escasa representatividad .
del mineral entre los componentes del bien final, y a la relativamente
ficil sustitucidn por otros productos tal como dijimos: en el punto 1.4,

Un analisis del comportamlento por sector de la demanda ayudari
a comprender 1a situacién actual.

a) Industria del caucho y goma

Aprox1madamente un 95% de las 1ndustr1as que emplean la cal-
cita lo hacen tomindola como elemento de carga. Ademids de dar peso este
producto es fitil para darle rigidez a la goma (la hace mis dura).

‘ En la actualidad estas industrias estin reempiazando la cal-
cita por tiza, ya que esta filtima resulta mis econdmica brindando ademis
similares resultados. i

Las diferencias de precios son sustanciales ya que se estid pa-
gando similar precio por la tiza que por la calcita molida en malla 250.
El inconveniente que esto trae es que si se elaboran los articulos de goma
bajo normas IRAM deben usar calcita mplida en malla 325, siendo el coSto

el doble que la anterior.

En este caso se estd sustituyendo al carbonato de calcio por
negro de humo con muy buenos resultados, aunque con la desventaja de lo
sucio que resulta el proceso.

Las industrias consultadas manifestaron que debido a la situa-
cibn econdmica imperante en el sector han disminuido dristicamente la pro-
duccibn por lo que las comprés de las materias primas utilizadas en el pro
ceso son muy reducidas con el consiguiente incremento de los costos unita-
__rios_(é menores cantidades 1os costos por kilogramo son muy elevados, ‘tal

como expresaramos en el punto 2.2.3.) ya que adquieren el producto en in-

-termediarios mayoristas. -
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El carbonato de calcio es elemento componente para la fabrica-
cién del vidrio, representando aproximadamente el 3% del producto final.
Esta cifra se eleva considerablemente si nos referimos a la fibra de vi-
drio, ya que el carbonato es uno de ios 3 componentes mds importantes, eg

~tre los que suman el 60% de los insumos totales.

Actualmente esta rama industrial estd sustituyendo por conchilla
la que le di una pureza que puede 1llegar al 975 (1a calcita a 99%) y a wn
precio inferior.

Una de las firmas consultadas nos did las siguientes comparacio-
nes: compra la calcita en bruto en San Juan a § 65.000 la tonelada, pagando
$ 120.000 de flete (flete falso) y de $ 70.000 a $ 90.000 la tonelada para
hacerla moler en malla muy fina,

Todo esto nos hace arribar a un costo de $ 265.000 la tonelada,
mientras que la conchilla es entregada a § 215.000 la tonelada.

También se refirieron a un problema de distancia, ya que la con-
chilla la traen (ya molida) de unos 200 kildémetros, mientras que la distan-
cia a San Juan es 6 veces superior.

La conchilla es extraida de la zona de Pipinas (al sur de La Pla
ta).

.. ¢) Pinturas

A los fines de conocer la opinién de esta rama industrial, se
efectuaron consultas con 3 de las firmas mis importantes del ramo, las que
manifestaron que la utilizacién del carbonato de calcio es 11m1tada solo a
algunos productos y en cantidades reducidas.

Los productos que 1llevan incorporado wuna proporc1on de calcita
son de la gama de barnices (por consistencia), ya que en pinturas desmeJora
1a ca11dad utilizdndosela solamente en productos de baja calidad.

d) Cemento y .cal

De las consultas efectuadas no pudo detectarse industrias que uti
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11cen la calcita en su proceso de fabricacién, c01nc1d1endo las oplnlones
en que tales limitaciones se deben a la diferencia de costos entre este

producto y la caliza, y fundamentalmente a la reducida disponibilidad del
mineral como para pensar én montar wma industria cementera que utilice co

mo materia prima a la calcita.

e) Industria mefalﬁrgica

La utilizacidn de la calcita en estas industrias es como mate-
rial de carga para la fundicién.
‘-n-—f—»—- - —Se coloca en los cubilotes donde se produce una transformacién
quimica que quita del metal toda la escoria(éxidos que se forman en el
proceso de fundicidn).

- Esto que manifestamos como uso es solo una posibilidad tedrica
ya que en la practica las industrias metalfirgicas estin utilizando pledra
caliza por la d1férenc1a que existe en el prec1o, ‘brindandoc un resultado
‘satisfactorio.

f) Industria quimica

Simijar situacién a la descripta mas arriba sucede en esta ra-
ma industrial, ya que actualmente solo utilizan cal con muy buenos resul-
tados.

~ 7 Una de las principales fuentes de uso de caliza en esta indus-
tria es la fabricacién de anhidrido. carbdnico liquido para la gasificacién
de bebidas sin alcohol.

g)_ Dentifricos : R L
En la consulta realizada a las principales industrias fabrican-

- tes de pasta dental, se ha comprobado que anteriormente se utilizaba el car
bonato de calcio como materia priﬁa de este bien final, aunque desde hace
ya un tiempo han sustituido a este producto por otros minerales con eleva-
do porcentaje de pureza y de menor precio sin que por ello se modificaran

T
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' los }eéﬁltados.

. h) Agro~Industrias

Unc de los usos de la calcita en esta rama es para corregir
e1 p.h. del suelo cuando el grado de acidez no es el adecuado.

Las firmas que forman parte de este mercado han manifestado
que actualmente utilizan solo caliza ya que resulta mds econémico. Estas
industrias no estiman que en el corto plazo se pueda dar un reemplazo de

este mineral por otro.

Sin embargo, esto debe considerarse cuidadosamente ya_éue un
producto de mayor pureza reduce notablemente (en algunos casos) la canti-

dad a utilizar.

Mis adelante volveremos sobre este punto a los fines de acla-
rar un poco mias las posibilidades de utilizar calcita.

i) Plasticos

Similar a lo que acontece en la industria del caucho, la cal-
cita es usada como elemento de carga brindando peso y rigidez al producto

final.

Sin embargo no han podido detectarse casos de firmas que inclu-
yan al carbonato de calcio entre sus insumos industriales.

Sobre el final del presente estudio volveremos a esta industria
ya que una firma de esta rama ingresaria al mercado demandante requiriendo
una importante cantidad del producto.

"3.2. Principales centros de consumo

La calcita no se comercializa en el mercado local. Anteriormente
wma reducida cantidad quedaba en la ciudad de San Juan para una industria
de vidrio, pero el posterior cierre de esta firma anuld la utilizacidn del

producto en la Provincia.
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Por consiguiente la totalidad de 1la produccidn va al mercado ex-
traprovincial, donde se concentran las industrias mds importantes que uti

lizan este mineral.

El principal centro consumidor es Buenos Aires, hacia donde se ca
naliza aproximadamente el 90% de la produccién provincial. El resto se dis
tribuye un 8% a la provincia de Santa Fe y el 2% restante se consume en
Mendoza.

Las caracteristicas salientes de la demanda las hemos volcado en
el punto 1.4. del trabajo, donde al emumerar 1os productos competitivos
mencionamos cuales son las exigencias que cada industria pone de acuerdo

a su uso.

3.3, Consuno interno

En practicamente la totalidad de los productos de origen mineral
resulta sumamente dificil medir la variacidn de existencia, por lo cual
la estimacidn del consumo aparente se toma como indicador de la evolucién

de la demanda.

El consumo aparente de la calcita queda definido por la prodqccién
ya que las operaciones de comercio exterior son inexistentes. Por lo tanto
todo 1o dicho en el punto 2.1.3. del estudic es aplicable aqui.

Las caracteristicas de crecimiento moderado de la serie estd deter-
minado por el consumo interno, el que ha presentado una tendencia prictica-
mente consténte.-1981(82 pareciera prometer un importante impulso a la ac-
tividad de extraccidén de calcita, debido al ingreso como demandante de una
importante industria, a la que ya hiciéramos mencidn anteriormente.

3.3.1. Estimacién del consumo provincial

Hasta hace poco tiempo aproximadamente un 2% de la produc-
cién de calcita se quedaba en la provincia para cubrir los requerimientos

de una industria local.
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=TT DT T U EStd era’ 1a Thica demandante del producto, y su cierre -
posterior motivd a que ese pequefio porcentaje sea enviado a otrds Pro-
vincias,
Es por esto que en el presente el consumo provincial de
calcita es nulo, no siendo previsible que en un futuro mis o menos cer-
canc esta situacibn tienda a revertirse.

3.4, Exportaciones

Para el caso de la calcita esta variable es nula ya que no se re-

gistran operaciones con el comercio exterior.

3.5. Proyeccién de la demanda interna

En el apartado 3.3. nos referimos al hecho que el consumo aparente
de la calcita queda definido por las cifras de produccién al no existir in-
tercambio comercial con el resto del mmndo.

Es por este particular motivo que en términos estadisticos la proyec-
ci6n de la demanda estd calculada en base a los datos de produccién, 1o que
ya se realizd en el punto 2.3. '

~

3.6. Tendencias y perspectivas

Los requerimientos éctuales del mineral quedan plenamente satisfechos
por la produccién nacional, ya que no se han presentado casos de demanda insa-
tisfecha, como tampoco stocks que se mantengan por un lapso prolongado.

Con respecto a las reservas del mineral no contamos con datos que nos
permitan cuantificar la magnitud de las mismas. Sin embargo la extensidn de
las galerias pérmiten estimar un muy buen stock, cubriendo incluso eventuales
incrementos de la demanda.

Debido a la inexistencia de las operaciones. de. comercio exterior el
COnsumo éparente de la calcita coincide con los volimenes de produccidn, por
lo que, realizar una extrapolacién de la tendencia histdrica de las cifras de
aquel, es lo mismo que trabajar sobre los vol{menes de produccidn.
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Esto nos estd diciendo que efectuar estimaciones estadisticas
sobre el futuro de la demanda en base a su consumo, es lo mismo que es-
timar la oferta, cosa que ya realizamos en el puhto 2.3., Yy que no repe
tiremos aqui.

Vamos a centrar el analisis en la expresidén de las industrias
que consultamos, y qué en términos generales se manifiesta en el aparta-
do 3.1. '

Existen Z factores relevantes que determinan las posibilidades

de utilizacidn de la calcita en mds o en menos, y que son:

1) la diferencia de precios entre la calcita y sus sustitutos, en la que
se ven favorecidos estos {iltimos fundamentalmente por el costo de fle-
te 1o que torna a la primera en una clara situacidn de desventaja, Y

2) la facilidad con que se la sustituye.

La opinidn de las industrias demandantes del producto no pemmiten
prever un cambio relevante en un plazo corto, ya que los resultados obteni
dos con los sustitutos son &ptimos.

Las perspectivas estarian un tanto en funcién de la _promocidn que
pueda darse a la calcita, haciendo incapié en las ventagas comparativas
en cuanto al rendimiento debido al alto grado de pureza. '

Al finalizar el estudio volveremos sobre este particular, destacan
do alguna de las p051b111dades que permitirian difundir su ut111zac1on,
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4. COMERCIALIZACION L

4.1." Canales, caracteristicas y MAYgenss de comercializacidn

La comercializacién de la calcita estj concentrada un 80% por pro-
ductores que poseen plantas de molienda, canalizindose el 20% restante por

L

productores’ sin molinos.

_ En el circuito comercial que incorporamos en la pagina siguiente
detectamos 3 vias, alternativas de canalizacidn de la produccién del mine-

ral en bruto.

-

La primera se da del productor a su planta de molienda, estimindo-
se en un 60% lo canalizado por esta via, mientras que el 40% restante esta
en manos de productores sin planta de molienda, de 1o que destina la mitad
a las pldntas de la misma provincia, y el resto sale de San Juan como pie

dra sin moler,.

La etapa de mdlienda estd muy concentrada ya que trabajan solamente
2 molinos en la provincia goegraficamente ubicados uno en la localiad de Los
Berros (junto a la cantera) y el otro en Alto de Sierra, a 6 km de 1a ciu-
dad de San Juan.

L

Existe un tercer molino el que actualmente no esta trabajando ya
que, segin la opinién de algunos allegados, se encontrarian chequeando usos
y calidades exigidas a fin de brindar un producto de muy buena calidad,

Los productores que no cuentan con planta de molienda se enfrentan

con la dificultad de tener que vender el producto en bruto a intermediarios

extraprovinciales o a productores locales que s1 cuentan con estas plantas,
con el conocido perjuicio de no poder aprovechar el valor agregado en este

Proceso, que como vimos es muy importante. : -

Esta concentraci6n en la comercializacidn se di fundamentalmente
por una cuestitn de cantidades a procesar, ya que no se justificaria insta
lar una planta de molienda si no existe la suficiente materia prima que com

pense este costo.

Es importante traer a colacidn lo que dijimos en el punto 2.3.,

-
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_en el que expresamos que _un_40 $ demlos productores manlfestaron_su_deseof_q

~de _incorporar mejoras tecnologlcas ‘en cantera o- mollenda 51—sefaplrﬂaran : -
créditos de promocidn minera.

Esto viene a marcar que existen factores financieros que impiden
a los pequefios productores incorporarse a la comercializacién con lo cual
la concentracidn a la que aludimos al comienzo se mantiene.

No podemos, sin embargo, dejar de lado las dificultades que se le
crearian a estos productores en caso de que instalaran plantas de molienda,
ya que necesitarian contar desplies con una adecuada promocidn de ventas,
con la instalacidn de oficinas en los principales centros de consumo.

Vemos pues que existen una serie de factores que limitan la descen
tralizacion de la comercializacién de la calcita, algunos de los cuales se-
rian de dificil solucidn.

Volviendo al esquema trazado de los canales de comercializacidn, del
80% de la calcita que sale molida de la provincia una gran parte se canaliza
a intermediarios (con y sin planta de molienda), destinindose el resto a la

industria.

A pesar de no contar con los porcentajes que nos permitan identifi-
car la cantidad exacta que se canaliza por cada via, podemos aseverar que
cuando la venta implica una cantidad relativamente impdrtante el cdhtacto
es directamente entre productor e industria.

Sin embargo la mayoria de las ventas son cantidades poco relevantes,
por 1o que en el circuito comercial aparece la figura del intermediario, el
que en muchas ocasiones fracciona a la calcita en unidades menores a las que

mencionamos anteriormente.
Finélmente y cualquier sea la via de que se trate, ‘todo el producto
culmina en la industria, ya que la calcita no es utilizada con otro fin que .

no sea el industrial. -

- Contrar1amente a lo que sucede con la oferta del productc, la deman-
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‘da no se encuentra concentrada sino por el contrario bastante atomizada.
La pr1nc1pal causa de ello.estd en la reduc1da—cant1dad—que adquxere—eada

ua de las 1ndustrlas en partlcular

La 1legada de la calcita a la industria se da en tres canales alter
nativos: uno (que podriamos llamar circuito corto) entre el productor y el
industrial directamente, otro (intermedio) en el que aparece la figura del
Intermediario entre las 2 anteriores, y el iltimo (circuito largo) en el

que luego del intermediario el producto se comercializa a través de mayoris

tas.

A modo de conclusitn hemos efectuado un cuadro en el que en forma
esquemitica desagregamos los mirgenes de comercializacidn que se generan
- en cada una de las etapas del circuito comercial.

Hemos considerado en forma separada seg(in el intermediario modifi-
que o nd la presentacidén del producto; o sea que fraccione en wnidades me-
nores la bolsa de 20 kg (Ver cuadro en la pigina siguiente).

En el caso en que no se fraccione en unidades menores, las mirge-

. nes que se generan varian dentro de limites relativamente normales.

Cuando dentro de la etapa de intermediacidn se truansforma a la
belsa de 20 kg en unidades de menor peso, aquel margen crece a niveles
muy altos, creindose una suba en el precio sin que ello implique mejora
alguna en la calidad del producto. N

4.2. Transporte

En la encuesta que realizamos a los productores de la Provincia
hemos podido comprobar que tanto sea para trasladar el mineral extraido
desde la cantera al molino, o desde &ste al intermediario extraprovincial
o demandante industrial el Gmico medio de transporte utilizado es el ca-

midn,

Los productores sanjuaninos han manifestado que la preferencia

del camién al ferrocarril se debe a 2 causas fundamentales:
a) la primera y mds importante, es un problema de diferencias de costos
en el flete, ya que incluso considerando- flete falso para el camién

[EN——.
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b)

_notables: _ = S S e
flete en camidn
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resulta menor que la tarifa ferroviaria. Las diferencias son bastante

"$ 760.000 1a tonelada
$ 120.000 1a tonelada
$ 154.000 la tonelada

flete en camidn (falso)_
flete en ferrocarril

la segunda se refiere a la impracticabilidad del uso del ferrocarril

ya que debe trasladarse el producto ya molido desde el molino hasta

la temminal ferroviaria, la que se encuentra a wnos 4 km de la ciudad -
de San Juan. Esto aumenta los costos ya que debe hacerse un movimiento
adicional de carga y descarga.

MARGENES DE COMERCIALIZACION
(En % del total)

Sin‘modificacién en la presentacjén del producto por parte del inte-

mediario.
sin flete con flete

falso falso

- Costo de produccién 6,7 6,7

- Precio en cantera 13,3 13,3

- Valor agregado en la mo- 28,9 28,9
lienda . '

- Flete 13,3 26,6

- Intermediacién 37,8 24,5

TOTAL 100,0 100,0

b) Modificando la presentacidn del producto por parte del intermediario.

sin flete con flete
falso falso
- Costo de produccién 1,8 1,5
- Precio en cantera 3,0 3,0
- Valor -agregado en la mo- - 6,5 6,5
lienda - : ' :
- Flete . 3,0 6,0
- Intermediacién 86,0 83,0
TOTAL 100,0 100,0

'
-
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5. CONCLUSIONES
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"El mercado natural para 1a calc1ta sanjuanlna esti reducido al
ambito nacional, y en forma mids especifica a la provincia de Buenos Aires.
Resultaria conveniente realizar un esfuerzo miltidireccional a fin de con-
solidar el mercado bonaerense y penetrar en otros.

Este esfuerzo se podria materializar a través de la realizacién
de una amplia y constante campafia de promocidn haciendo 1ncap1e en las
ventajas relativas de la utilizacién de calcita.

Anteriormente hicimos referencia a uno de los usos de la calci-
ta, cual era en las agro-industrias elevar el p.h. del suelo. Traemos
a colacién esta mencidn ya que deberia insistirse en las ventajas relati-

vas de su utilizacidn por los motivos que mencionamos a continuacién :

Para este fin se puede usar en forma indistinta a este mineral
0 a la caliza. Sin embargo las agro-inudstrias se apoyan en la caliza por
una diferencia de costos bastante importante.

No debemos olvidar que ambos minerales presentan mma diferencia
de pureza que oscila entre un 3%y un 6%, y una pequefia diferencia en el
contenido de pureza puede disminuir considerablemente la cantidad a

utilizar.

Es por ello que, antes de tomar una decisién de usar caliza o cal
cita con esta finalidad, debe considerarse las cantidades que se precisarin
de una u otra, y recién entonces decir cual resulta mas . economlca. Slmllar

situacién se replte en otros casos.

~ ~————-—-(tro aspecto muy importante a considerar, es la influencia del fle
te en el costo de la calcita.

Recordemos que cuando desarrollamos el capitulo referido a mirge-
nes de comercializacién, vimos que el costo de transpértar:1 tonelada de
mineral desde San Juan a Buenos Aires era exactamente igual al precio paga
do por ella en la cantéra, 0 el doble cuando se trataba de flete falso.

Es preciso recordar que para el transporfe de cilertas semillas pro
ducidas en algunas regiones del pais, la empresa Ferrocarriles Argentinos
tiene un sistema de subsidio hasta una distancia de 500 km.
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A pesar que en la actualidad nofés'utilizado el Ferrocarril como

-'medio de transporte de la calcita sanjuanlna, ma promoc1on de esteltlpd I

podria volcar a los productores a enviar su produccidén por via férrea, per
mitiéndole ademds competir con algunos sustitutos de la calcita con menor
grado de pureza (como por ejemplo la conchilla).

La promocidn de este mineral permitird ademds, recuperar el espa
cio perdido en el campo tecnolégico, ya que de lograr mayor uniformidad en
las cantidades comercializadas se intensificaria la especializacitn de los
productores, y como consecuencia de ello pasar de las actividades manuales

a 135 semi-mecanicas o mecinicas.

En forma paralela podria pensarse en efectivizar algima linea de
créditos de promocidn minera, con el objeto de incentivar a que el productor
incorpore mejoras tecnoldgicas.

Conjuntamente a esto, los productores deben considerar qﬁe este
tipo de mejoras no pueden funcionar correctamente si no se las complementa
con la instalacidn de oficinas de ventas en los principales centros de con-
sumo.

En forma resumida, estamos diciendo que es conveniente la incor-
poracitn de alguna planta de molienda que permita realizar este proceso en
1a provincia con el consiguiente beneficio tanto para los productores como

_para San Juan debido al gran valor agregado que se gencra en esta etapa.

Sin embargo, para 'completar' el ciclo y ‘elevar al miximo los be-
neficios esperados, es preciso que el mismo productor llegue al consumidor
con su producto, lo que implica un cambio sustancial en el actual sistema
de comercializacidn. :

La forma mds positiva para Ibgrar este objetivo es el de fomentar
la constitucitn de cooperativas a fin de integfar los procesos de mo
lienda y . comercializacidn. -

A los inconvenientes que se genmerarian en incentivar este tipo de

sociedad (en general los productores se encuentran apegados a ciertas cos-
tumbres individualistas) se 1o podria solucionar mediante una primera expe-
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riencia con productores que conozcan las ventajas de est. asociacién. El
efecto emulacidn haréd el resto.

Como se desprende de"lectura de las conclusiones los principales
aspectos a tener en cuenta son: : |

a) promocionar el producto a fin de lograr incrementar la demanda, ya que :
la oferta no presenta meyvores dificultades en adaptarse, a un consums
creciente, y : : R

b) incentivar la formaci6n de cooperativas de productores, meJorando asf’
el sistema actual de comercializacién.

o

\



