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CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES:

1. Objnl_ivo

Andlisis de mercado para mdrmoles a nivel nacional, aportando los
clementos necesarios para su posterior evaluacién. El estudio ofrecera

informacion sobre oferta, demanda v comercializacidn.
1.1, TProducto. Sus caracteristicas

« A los electos del presente estudio, se tomaran en cuenta aque-
Ilas calizas que por sus usos, se encuentran dentro de las denominadas
"erudas', tales como: marmoles y lajas para revestimiento, de utiliza

¢idn en la counstruccion.

I"stos productos constituyen un insumo de los no considerados basicos,
aen la indastria de la construcgion y estan limitados a una cieria deman
da, relacionada con los requerimicentos arquitecténicos y/o escultura -

les.

[.1.}. Definicion

L.l. 1. 1. Especifica del producto.
El mdrmol, cs una piedra caliza metamérfica.

vompacta y cristalina, susceptible de pulimento. Suelen presentarse i
versamente colorcados, por dxidos minerates (mdrmoles coloreados o
viteados), aunque existen variedades de blanco puro.
Fs a causa de ello, que se encuentra una gama muy variada de mérmo-
les en ¢l mercado. Esta diversidad de colores existentes salisfacen los
distintos gustos y necesidades. '

1.1.2, Caracteristicas

L.1.2.1. Descripeidon general

Madiante las diversas tonalidades que presen-
tan las varicdades de marmoles, podermos distinguir las principales

calidades comerciales:
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Méarmol blanco: FEntre estos figura, como principal, ¢l marmal de Ca -
rrara que tienc una gama homogénea cristalina.
Fresenta aptitud al pulido, de color preferentemente
blanco, o lige ramente perlado, cdrneo o azulado, otras
veces ligeramente veteado en negro.

D¢ acucrdo a su calidad en blancura se pucden distin-
puir tres calidades: absolutamente blanca, de un blan-
co menos puro y la tercera, blanca con algunas man-

chas., Este Gltimo tipo es el que se imgporta, en su to-
talidad, de Italia y pertenece a una calidad Bianco Ca-
rrara Clase D.

Mdérmoles azulados: Uno de los mds representativos de este tipo es el
marmol Bardiglio. Algunas variedades de estos son so
noras como los marmoles campana. Aceptan perfecta-
meate el pulido y se utilizan en ornamentacién.

Marmoles amarillos: Los mds importantes de esta varicdad son el ama -
rillo sicua o amarilio de Montarrenti, ¢l amarillo Vero
na, ¢l umarille Castro Nuove v ¢l amarillo Alborado,

Marmoles Rosas: Son numerosos y el color es dado generalmente por pe-
quefins cantidades de oxido férrico.

Marmoles negros: Se encuentran de color negro uniforme o bien con lon-

jas blancuzcas o amarillentas.

l.1.2.2. Normas a que estd sujeto

Fl Instituto Argentino de Racionalizaciéon de Ma-
teriales, no ha claborvado hasta la fecha, ninguna norma oficial que cspe-
cifique los distintos tipos y calidades de marmol.

1.1.2.3. D¢ produccion

Una vez extraido el mdrmol de las canteras y
luego de un proceso de recuadre en las mismas, pasa a log ascrraderos,
en donde se e daa las chapas, las medidas que responden a las caracte
risticas de la demanda. B
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Este requerimiento es dificil de satisfacer plenamente, deébido a que la
oblencidn de chapas de 2,30 por 1,30 metros se encuentran de manera

escasa.,

En la produccién nacional, principalmente la correspondiente a la Pro-
vincia de Cérdoba, ¢s comin que el producto oblenido tenga mayor por-
centaje de silice, lo que lo hace mds duro y por lo tanto ocasiona mayo-
res inconvenicentes para su corte, pero esta caracte ristica redunda en
beneficio det brillo, haciéndolo mds duradero.

T.a comercializacién de bloques, tropicza con el problema de la gran
cantidad de los mismos, con medidas inferiores a las que se demandan
en plaza y con un gran porcentaje de fracturas potenciales, gue se ha-

cen efectivas durante el proceso de cortado.
Io1.2.4. De uso y consurno.

Los madrmoles blancos o aquellos con un fondo
claro, quu no presenten demasiadas vetas, son los materiales que con

mayor facitidad se comercializan en e] mcrceado.

FPer consiguiente, el Blanco Limén o Verde Limén, el Blanco Cdrdoba,
y 1 Rosadu Cérdoba, son los mds demandadoes de la produccidén nacic-
nal; correspondiendo al Blanco Carrara, de los importados, ¢l que sa-

lisface la demanda del mercado nacional,
oho3. Requerimientos.
1.1.3.t. De los usuarios.

No ¢s comin la utilizacién de mdrmoles como
revestimiento de exteriores, ya que su permanencia a la intemperie re-
sulta perjudicial, restdndole ¢l brillo que caracteriza al material, por
lo tanto ¢l uso mds comin que se les da cs para decoracién de interio-
res, pisos, mesadas de cocina y lavatorios de bafios.

I'l usuario, para {al [in, requiere chapas que se encuentran en medidas
aproximacdas a 2,30 x 0, 64 meotros, sicmpre dentro de la gama de colo-

res claros.



CONSFEJO FEDERAL DE INVERSIONES

1.2. Situacion de la Produccién MNacional. Unidades de Produccion.
La Provincia de Cordoba, a través de sus principales canteras
tales como lpguazd, Los Gigantes y Los Clenegueros, es la mejor produc

tora de marmol ¢n bloque del pais.

I'n esta provincia se encuentran marmoles como el Quilpo Rosado, Blan-
co Nube, Verde limén, Gris y Blanco limon.

Por atra parte la Provincia de Mendoza se caracteriza por su importante
produccion de marmol en escallas, siendo las canteras de la Delfina y .
Lus Pefias una de las significativas; también aportan al mercado su pro
duccion provenicnte del departamento de San Rafael de Onix y Traverti-

nao.

Bloques d¢ marmel, cscallas y onix, este altimo muy solicitado por la vi
vacidarl de sus colores, se oblienen en la Provincia de San Luis, medtante
la explotacian de las Canteras E1 Alumbre.

La Provincia de San Juan es también productora de mirmol en escallns e
importante en marmoles traveglinos, de color gris, roble y los Lunmell

de color marroqui oscuro con vetas.

Estas provincias, juntamente con Salta y Catamarca, representan la casi
totalidad de la produccion nacional.

1.2.1. Produccién Nacional.
1.2.1.1. Volumen y valor,
La produccidn nacional de marmoles alcanzd
¢n el afio 1976 un volumen 119.934 Tn, representando un valor de $ -
$19.538.592, correspondiendo al mirmol en escallas 59.273 Tn. lo que

sipgnifica un 49,4 3% de la produccidn total.

I'n orden de importancia sigue la produccion de bloques, con un total de
36,646 Tn, representado un 30, 55%.

Como sc puede apreciar en el cuadro N2 1 estos dos rubros, abarcan el
0% de la produccidén nacional y conforman un valor de $ 556.817.595, -



PRODUCCION NACIONAL DE MARMOL CUADRO No, 1

1970 1671 1972 . ' 1973 1974 1975 1976
MNERAL
' T 3 T 3 T S T 3 T 3 T s T S

Mrmel 20,955 3,266,667 18,262  4.196, 855 20,342 7,551,916 23,778 15,216,240 27.010  25.043,697 28,327 70,550, 760 36,646 398,527,113
Mfrmol Escallas 75,054  2.651.525 82,348 3,353,228 92,460  7.295.735  88.816 10.577.987  95.279 17,262,910 48,835 50,059,107 59,273 158,190, 482
Mdrmol Aragonita 550 151, 250 655 196. 500 629 240, 907 600 363, 000 690 £25, 8§00 10 40,000 6. 408 5,738,930
Mdrmol Onix 658 273,715 2.001 864, 450 547 410, 430 »J6 836,347 2,129 4,309,650 4,645 16. 110, 160 4,505 40,896, 707
Mérmol Travertino 4,221 621. 250 4,465 808,370 3,190 953,320 3,907 2,075,770 843 662,650 12,457 30.510.2658 13,102 246,085, 360
TOTAL: 101,465 6.964,407 107,731 9,419,403 117.168 16.452.308 118,007 29,069,341 125,051 48,104,707 94.274 167.670.295 119,934 849,538,592

FUENTE: Elaboracién propia, en base a informacidu de la Direccidn Nacional de Economia Minera,



PRODUCCION DE MARMOL {en miles de toneladas)
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1.2.1.2. FEvolucidn.

Tomando como referencia estadistica los altimos
ahos, podemos ubscrvar que ha habido un incremento de la produccién alcan
zando su maximo nivel en el afic 1974, con un total de 125.951 Tn. cavendo
al aio siguicnte a 94,274 Tn, cantidad ésta que solamente supera a la del

ano 1968,

Fl volimen producido en el afio 1974, es mayor al de 1970, afio éste que to
mamos como inicial para la serie estadistica en 24.483 Tn, lo que repre-
senta un awmnento del 24,13 %.

A excepcion al afio 1975, la produccidn nacional de marmoles, tiene un rit-

mao ascendente de crecimiento.

Los materiales objeto de estudio, o sea aquellos que luego de su corte, pu-
lido y lustrade, se utilivan en la construccion, para revestimientos y rmesa
das representan alrededor del 90% promedio de la explotacidn de marmoles.

El marmeal Travertino, participa con 6% promedio para los Gltimos afios,
en el total del rubro; es de destacar gue esta varicedad fuce la Gnica que au
rmentd su produccidon en el afio 1975, alcanzando un 13,22% del total de pro

. “ -
duccion de dicho aiio.

Tanto los marmoles onix.como aragonita ,_participan con un promedio del

2 y el l% aproximadamente,
—— e e

1.2.1.3.Proyeccion.

Durante el pcrfodo que va del aiio 1970 a 1976, se

~aprecia un aumento cn la producciédn general de mdrmol, siendo dicho au-
maento sostenido a través de los afios, a excepcidn de 1975, principalmente
en las varicdades de bloques y escallas. No asi con los otros tipos en que

.- - -
sU \‘VO]LIUIOI’] cs discontinua.

Para cste lapso se obscrva un incremento promedio anual del 2, 80% vy de
un 18,20% tomando la variacidon del voldmen enire los afios extremos.

Cpnsidp rafdo que existe un murcado interno creciente en ¢l consumo a con
scouencia de su mayor participacion entre los elementos propios de la cons
traceién, como es el uso casi generalizado en mesadas para cocina y lava-
torios, sc¢ prevé para los préximos una acentuacién del mismo.
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Sobre la basce de los datos de produccion con que se cuentan y tomando
2,80% como la tasa promedio de incrementos durante los afos 1970/
1976, sc ha c¢fectuado una proyeccidn de la produccidén hasta ¢l ato 1981,
quu arrajan estos resultados:

ANOS Tn.

1977 123.292
1978 126.744
1979 130.293
1980 133.941

1981 137.691
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1.3. bDemanda, Evolucién y Proyeccidn.
1.3.1. Demanda

Como sc explica en el punto 1.1.3.1., el consumidor
requicre los marmoles de color claro, estos, juntamente con los demids
colores que se olreeen en el mercado, satisfacen los distintos gustos y
necesidades. Los mdrmoles que se producen ¢n nuestras canteras, pre-
sentan cualidades superiores a las que actualmente se importan, en lo

reforente a su uso.

En donde s¢ manifiestan aspectos negativos, es en la calidad de los blo
ques, va que estos no tienen uniformidad de color, son de fracturacion
facil y los tamafios no coinciden con las medidas demandadas.

Para salvar los problemas que creca la comercializacién de bloques a con
scocucncia de los aspectos negativos mencionados, serd necesario mejo-
rar la tlenica extractiva y por ende la maquinaria de cxtraccién.

Ne esta mancra se podrd legar a suplantar ¢l mdrmol de importacién e

ir creando un importante mercado externo.
1.3.1.1. FEvolucién y Proyeccidn

Las cifras de produccidn ¢ importacidén del
cuadro N9 2, nos muestran que el consumo aparente entre los Gltimos
cuatro anos, de bloquus,fﬁ;a aumentado en un 41,91%; la produccién na-
cional lo hizo ¢n un 54, 11%, lo que nos scfiala una disminucidén en la par

ticipacidn de los productos importados.
freip P P

En ¢l aiic 1973 la importacién representaba el 8,54% del consumo, mien-
tras que en 1976 bajd a solamente 1, 77%.

l.as variaciones futuras en ¢l consumo, estardn dadas por el impulso que
pucda tener la actividad constructiva, como el grado de tecnificacidén que

alcance la industria extractiva.

Fstos dos factores ban de ser en definitiva los responsables del compor-

tamicento futuro.
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CUADRO No 2
Mercado Argentino de Blogques de Marmol
Produccidn Consumo

Afio Nacional Importacion Exportacién' Aparente
Tn. Tn. Tn. Tn.
1973 23.778 2.221,6 25.999,6
1974 27.010 1.663,2 28.673,2
1975 28.327 1.054,6 29.381,6
1976 36. 646 654, 0 a02 36.898,0

FFuente:

[laboracién propia . Datos Secretaria de Mineria.



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES -13-

PURONUCCTON DY BOCHONTS, BLOOUTS w TACATLASYS
PO PROVINCTAS

.
1975. 197% 1975 1976

cgtamauca 1,024 130 1.970 534
CSrdaba h7.218 52,306 23,896 28,554
Chubnt 30 20 - -

la I’ioja - b - -

Mondoza 31,738 31.817 30.158 20,311
Neuqiti n 126 o2 - 559
Ni{o Mesro 160 1.450 - 1.100
Salta 5.1 11.153 5.46273 1.846
San Juan 8.6h5 6. 600 10, 541 31.132
San Fanis 17.605 18.586 1,971 11,283
Santa Orus - - . 600

Fuente: Sccretaria de Mineria.
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1.3.2. Caracteri{sticas de la demanda.
1.3.2.1. Perfil de los consumidores.

Por ser el mdrmol, un producto que estd
ligado a las conslrucciones, el principal consumidor del producto, ¢s-
td representado por el seclor que lo utiliza con fines arquitecténicos,
de revestimientos, pisos, baldosas, mesadas y que no es otro que el
de las empresas constructoras.

Otro importante grupo conswnidor es el formado por las industrias que
se dedican a la elaboracidn del madrmol reconstituido, utilizando trozos
de marmol corredtamente compactado.

En este punto sc considera como importante a aquellos consumidores,
gue demandan los mmateriales objeto de este_estudio. Porque son tam-
bién grandes consumidores las industrias que lo utilizan, para satu -

rar soluciones acidasg, para la preparacién de algunas sales de calcio
y para la preparacidn del deido carbdnico.

. 1.3.2.2. Localizacidn.

I.a mayor demanda de madrmoles coingi-
. - e
de con los centros urbanos del pais. Es asi, que esta se¢ encuentra lo
calizada cn Capital Federal, Gran Buenos Aires, Rosario, Cédrdoba,
Mendoza .

Fstos puntos concentran practicamente el 80% del consurmo total de mdr
moles, .

1.3.2.3. TFormas y Practicas de la demanda.

Fl mdrmol es pucsto a la venta en chapas
de-2 a 3 e de espesor pulido y lustrado en una de sus caras.

Para rccubrimicnto las marmolerias reciben el pedido y entregan el
mismo, a las medidas solicitadas por el usuario, ¢s decir que los re-
querimientos de medida, espesor, asi como el lustre son hechos a
priori por las empresas a sus proveedores.
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1.4. Andlisis de la estructura de comercializacién.
1.4.1. Elementos comerciales participantes.
l1.4.1.1..Nivel mayorista.

‘El nivel mayorista, estd representado dentro de
ta cstructura de comercializacidon, por los aserraderos, establecimientos
estos que cumplen las funciones comerciales fundamentales, tales como
formacidn de stock y ruptura de voldmen. En ellos se recibe el producto
extraido de las canteras y se lo selecciona, corta y pule.

Una vez rcalizado este proceso, el marmol es entregado a los marmotlis-
tas, empresas de revestimientos y empresas constructoras (en este alti-
mo caso lu comercializacién se realiza cuando las ventas son significati-
vag, dec lo contrario, son abastecidas por ¢l minorista) para su distribu-

cidn final.

Los establecimientos mavyoristas dedicados a la comercializacidn de cste
producto s cncucentran localizados en un gran porcentaje ¢n Capital Fede-
ral y Gran Buenos Aires, existiendo también establecimicntos en la Pro-
vincia de¢ Buenos Aires, Cérdoba, Santa Fe, San Luis y Mendoza.

1.4.1.2.Nivel minorista.

Fl nivel minorista, estid representado por los
marmolistas, empresas dedicadas a revestimientos y en menor grado por
corralones de materiales para la construccién.

Estos comercios, recciben el mdrmol en chapas, y luego de darle la forma,
y el lustre definitivo, realizan su venta al piblico y a pequefias empresas
dedicadas a la construccidn.

Por lo expucsto, se puede apreciar que tanto en el nivel mayorista como
en cl minorista, existe un pequefio proceso industrial ya sea de cortado,
como de pulido y lustrado. '



CONSEJO) FEDERAL DE INVERSIONES

Impaortacidn

Fxporiacién

b~

Sceucencia de la Comercializacidén

Canteras

—
= Aserraderos

- N

/

Obras Pablicas

N\

Marmolerias

|

Usuarios

i



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES ' -1 =2z ,{,?g
I

1.5, Informe de Mercado

Fl mercado interno de marmoles se pucde constderar como cre
ciente, pero su demanda se encuentra estrechamente vinculacda al desen
volvimicnto de ta construccién y dentro de ésta a un sector no muy am-
plio que lo utiliza principalinente en mesadas y como revestimiento.

s decir, que aunque este producto constituye un insumo en la industria
de la construccidén, el mismo no resulta bidsico y representa una deman
da especial ligada a los requerimientos arquitectonicos de la misma.

A partir del mercado creciente cxistente cabria plantearse como de in-
terés, la creactdon de un mercado de exportacidn lo mds amplio posible.

Para ¢ste logro, ha de ser necesario que la produccidn nacional aumen
te en volumen y calidad, a su vez en precio tendrd que llegar a ser com
petitivo dentro del nivel de los precios internacionalcs.

Como ya sc¢ ha mencionado, las bondades de nuestro mate rial son sablis-
[actorias, desde el punto de vista de su uso, lo que habria gue mejorar
respecto o calidad, es su fdcil fracturacién y uniformidad de colores.
La tecnificacion en sus cortes podria revertir la situacion presente.

La capacidad productiva del pais, estd en condiciones de satisfacer la
demandn actual, on tanto que las rescrvas potenciales, 51 bien no pue-

den scr cuantificadas, se las considera conmo ilimitadas.



