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ANALISIS DE MIRCADO

1. . OBJETIVOS:

La presente seccibn tiene por objeto definir 1las posi
bilidades de introducir los productos logrados en el Srea /
del proyecto en los mercados nacicnales y extranjeros, tra--
tando en lo posible de cuantificar los volGmenes médximos que

podran producirse,

Para ello fue necesario proyectar la demanda interna

del producto en cuestién la cual esti intimamente ligada al /

tamano e'ingreso de la poblacién, razbén por la cual debieron

proyectarse estas variables.

‘Ademds fue necesario proyectar la oferta nacional y /

cuantificar la participacidn probable del 4rea en el comer-—-
cio nacional. Este aspecto se trata sélo para los productos
de demanda interna donde el &reaz enfrenta la competencia de
otras zonas productoras pero se descarta para 1os prcductos
exportables, tales como los cereales, por cuanto la cferta/
del &rea en estudio no tiene significancia frente a la ofer

ta nacional de los mismos, con excepcién del arroz.

2, METODOLOGIA Y SUPUESTOS

2.1, INTRODUCCION

Para la estimacién de la oferta y demanda futura
se propusieron modeles econométricos linecales y exponen-
ciales y se calculd la tendencia; todo por el método de /
minimos cuadrados simples, La idea es opta por esta G1-
tima alternativa s6lo en agquellos casos que los ajustes
obtenidos por regresidﬁ mdltiple no fueran estadistica--

mente significativos.

ey =W g



De esta manera una vez aceptado el método para pro-
yectar se procedi a Sustituir en la ecuacién econométrica
los estimados para las variables independientes procediendo

se a la comparacidn de los volGmenes de oferta y demanda.

Los modelos de proyeccidén de demanda se apoyargn en/

el siguienta modelo general:

Qp = f. (PP; P.i I T)
donde: QD + cantidad demandada expresada como consu
' mo aparente.
er : precio del producto en anflisis.
PS : Precio de los sustititos
I : Ingreso de la poblacién
T : Tendencia secular.

Mientras que la oferta se basé fundamentalmoente en
el comportamiento de la superficie sembrads con el nodelo

~general:

(P ; P : SS )

SS P c t-1

il
h

donde S8 : Superficie sembirada
P_ : precio del producto
P ": precio de los productos competitivos

por el uso del suelo.

St-f superficie sembrada en el periodo ante-
rjior.

Con estos modelys lucgo se proyectarm estimaciones

puntuales, que con rigor académico deberén estar acompaia-
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dos de algln factor estadfstico que permifiera conocer su
..error. No obstante, la corta serie estadistica disponible/
asi como los supuestos necesarios para las estimaciones,
limitan este an&lisis adicional y las proy:cciones pueden
aceptarse atento al elevado coeficiente de determinacidn/

gue posee el modelo elegido.

~2,2. MODELOS DE DEMANDA

En los modelos de demanda se utilizd generalmente el -

-consumo por habitante como variable dependiente, salvo en a-
- quellos ﬁroductos gue no se utilizan directamente para el [/
.consumo humano (por ej. granos forrajerds), resultando enton
-ces el consumo total del pais el producto de multiplicar el/
consumo por habitante por ¥ poblacién del pais. En 1la ectima
~cidn de la demanda futura se utilizd la proyeccidn de la po-
blacifn argentina calculada por el Instituto Nacional de Es-—
tadfstica y Censos .. E1 INDEC basa su proyecciln sobre /

los resultados obtenidos del censo de 1970 y la evolucidn de

\Y

la fecundidad. De las cuatro hipbtesis calculadas se escoqilf

=

~la tercera (el misme INDEC califica a la primera y cuarta h

pbtesis como poco probables; la segunda es afin relativamente
optimista para la situacién argentina actual) que se pueds /

considerar como la mas prudente.

En esa base la evolucidén de la poblaéién argentina se-

ria la explicitada en el cuadro signiente:

ATy



'CUADRO N° 1 -  EVOLUCION Y PROYECCION DE LA POBLACION
ARGENTINA- (En miles de habitantes)

A n o | | _ Poblacidn -
1960 ©20.010
1961 , 20.319
1962 | 20.632
1963 . 20.949
1964 | 21.868
1965 .. 22.169
1966 | 22.488
1967 22.800
1968 23.113
1969 | 23.428
1970 " 23.748
1971 24,068
1972 | 24.392
1973 N 24.719
1974 25.050
1975 25.383
1976 | 25,719
1977 26.056
1978 © 26.457
1979 26.864 ‘
1980 _ 27.278
1981 27.698
1982 28.125
1983 S 28.558
1984 ‘ 28.997
1985 29.444
1986 29,897
1987 30.358
1988 30.825
1989 ) 31.300
1990, 31.782
1991 32.271

1992 32.768



Con respecto a la evolucidn del producto bruto por habi-

tanté, se efectud una extrapolacidén de-la tendencia calculada pua

ra el periodd'l966—76. La tendencia se determiné mediante una /

funcibén exponencial (cuyo ajuste es estadisticamente significa-

tivo}. Su resultado arroja un crecimiento anual del 2,54 $ acu-

mulativo, tal como se muestra en el cuadro siguilente:

CUADRO N° 27 -

EVOLUCION Y PROYECCIONES DE PRODUCTO BRUTO

NACIONAY, A PRECIOS DE MERCADO POR HABITAN-
TE EN PESOS DE 1960,

Afio Producto Bruto Nacional
(per capita)
1966 .......00-..7 - 561,4
1967 .o veenen 568,4
1968 .. veneenn ~ 584,8
1969 ...eeeen.n 626, 2
21970 i e eieen . 651,0
1971 ..... cene 673,0
1972 ........ . 684,8
1973 L. . 717,11
1974 L i iiens 753,5
1975 ... eeinnn 733,7
1976 v vweeons 703,1
1977 i 720,7
1278 ... _ 738,7
1979 ..... caee 757,2
1980 ..... cens 776,1
1981 ..... v eus 795,5
1982 . ..eienne 815,4
1983 .. enns 835,8
1984 . ..cieena 856,6
1985 .ienennn : 878,1
1986 ... .cvieen 200.,0
1887 ... e nnn 922,5
1988 ... ieinn 945,6
1989 L. .cereen 969,2
J990 ... aeeene . 583,4
1991 ..o 1.018,3
1892 . iveecnns 1.043,7

Fuente: . Elaborado
Repfiblica

en base a informacitn del Banco Centzul de 1a
Argentina. - :

-



Entre las variables independientes caben unos breves co

mentarios, acerca de la evolucién de los precios. La proyec- /

fectud de acuerdo a su tendencia,

.

CUADRO N° 3

PROYECCIONES DE PRECIOS

cibn de los precios, tanto del producto en cuestién como asi -
también el de los sustitutos y productos complementarios se e-
la cual fue computada en los

casos en que las variables intervinieron en la determinacidn.

Producto

Ecuacidn Precio Proyec. Observ.
1962 1992
BJO veeenrre. ¥ = 44,5015 + 0,000449 x 46,552 47,6858
zapallo ..... Y = 4,077 + 0,169 x 7,7443  9,7723 Mayorista |
Y = 7,447 + 0,0188 x 11,3762 13,6322 Minorista |
PapE o.evenns Y = 2566,77 + 23,58 x (1) 7,683 10,513  Mayorista !
Y= 4,317 + 0,035469 x 11,73 15,9863 Minorista |
Poroto ..... ¥ = 22,3414 + 0,32628 x 28,54 31,80  Minorista %
Y = 21,877 - 0,00649 x 20,468 19,689  Mayorista g
Cebolla.... Y= 9,377 - 0,0056 x 8,206  7,5346 Minorista |
Y = 4.542,7 - 0,4598 x(1) 4,443 4,387  Mayorista
SOLAO .. ... Y = 255,51 -.0,37537 x(2) 1,74 1,29
ATXOZ ..... Y = 5.325,18 - 171,818x(1) 2,0606 0,34246 Mayorista
Y = 13,8437 + 0,0773x 29,999  39,27754
S0§a .vu.s. Y = 487,594 + 1,601x (2)  8,3501 10,2713
Sandia .... Y 0,0855 + 0,3094x 5,665 8,7593
Frutilla... Y = 34,9477 + 1,730 x 76,577 85,1177
Mel6n ..... Y= 09,7855 - 0,0645 x 8,503 7,828
Piniento .. ' 34,5056 43,3238

18.559,4 + 73,485x(1)

NN i



CUADRD N° 3 ~-

PRECIOS (Cont.)

PROYECCIONES DE
Producto Ecaacibn Precio Proyec. Observ,
1982 1992
Batata ......... Y = 7,579 + 0,04487x 16,9568 22,341 Minorista
Y = 3,308 + 0,0357x 11,4549 15,7389  Mayorista
TOMAE e v vnrvenns Y = 19,6918 + 0,0370x 27,4248 31,8648  Minorista
) Y = 13.946,6 + 3,195x(1) 14,6399 15,0233  Mayorista
Mafz ......... .. Y= 3.181,127-6,9582x4) 1,6712 0,8362
Arveja oevrnens Y = 20,4 - 0,0594x 7,9854 0,8574  Minorista
Y = 63,3134 + 0,213 x (3) 10,9534 13,509 Mayorista
Girasol ........ Y = 516,758 + 0,80378x 6,91178  7,87632

Nota: (1) Expresado en
(2) Expresado en
(3) Expresado en

$/Tn

$/aq
$/10 kg

a1 an

- -
.



2.3,

Los modelos de demanda se refieren a la demanda interna,
para aquellos productos que cuentan con un amplio mercado exte-
rior, se agregan referencias sobre la demanda mundial, pero -da
da la indole de este estudio- no se formulan modelos econométri
cos de ésta.

MODELOS DE OFLRTA

- RS

Los modelos de oferta se computaron, al igual que los de
la demanda, sobre la base de los datos del periodo 1966-76.

En este sentido, estos modeles reflejan la situacién ac-

tualmente existente en el pais, y preven eventuales ofertas pro

venientes de &reas que se podrfan incorporar en el futurc por /

habilitacién de tierras debidas a nuevos proyectos, al ritmo -

‘histérico.

_(1)

En los modelos de oferta la variable dependiente, gene--
ralmente fue la superficie cultivada. Por consiguiente, para de
terminar la oferta total se requiere conocer el rendimiento, [/

proyccténdose el mismo sobre la base de su tendencia.

En casi todos los modelos de oferta se incluyé'como VG
rieble independiente la superficie cultivada en el zafio preceden
te. Formulando asi el modelo es posible calcular separadamente/
elasticidades de corto y largo plazo en la oferta, en el sentd
do de Nerldve (1y 2), asf como también el coeficiente de ajus-—
te gque mide la relacitn entre el cambio a corto nlazo (un ano)
y el cambio a laruo olazo. Tambiénlse incluy$ como variable in-
depéndiénte los precios recibidos por el productor, del producto
y de los sustitutos,.

Y

Nerlove, Marc. Distributed lags and estimation of long-run

supply and demand elasticities: theoretical considerations.

Journal of Farm Economics 40 (2): 301-311. 1958,
{2): Nerlove, Marc. and William Addison. Statistical estimation
of long run elasticities of supply and demand. Journal of
Farm Economics 40 (4}: 861-880. 1958,

"

N e



3.

INFORMACION COMPLEMENTARIA

. Para el andlisis de la demanda y oferta de los prodﬁctos
estudiados, no sdlo se utilizaron los modelos computados para /
el presente trabajo, =sino gue se consultd la bibliograffa dis--
ponible en la materia, agregé&ndose los comentarios respectivos

cuando se consideraron pertinentes.

Como seria largo y repetitiwo detallar en cada producto
el 6 los trabajos consultados, se efectuard a continuacién un /
breve comentario de los mismos. La cita bibliogrdfica se efec--
tia detalladamente aqui y s6lo se alude al titulo del trabajo /

al tratar cada cultivo, sin repetir la cita completa.

En los productos frutiQhorticolas se consultd especial--

mente un estudio efectuado conjuntamente por el Ministerio de A

~gricultura y Ganader fa de la Nacibn, el Consejo Federal de In--

versiones y el Bureau pour le Developpement de la Production A-

- yricole, en 1971, titulado "Operacidén Zonas Aridas" (1). La de-

manda de productos fruti-horticolas -que es un capitulc d2 este
estudio- se analiz6 con los datos del perfiodo 1954-70. Se formu
laron modelos econcmétricos de los productos analizados, publi-
‘cdndose detalladamqnte los resultados hallados.

Para los restantes productcs se consultd especialments el

trabajo efectuado por el INTA titulado "Proyecciones de la cfer-

ta y demanda de productos agricolas seleccionados hasta 1980" (2},

{1): Operacién Zonas Aridas; programa de desarrollo econdmicc de
- las .zonas con areas de riego. Buenos Aires, Min. de Agri--
cultura y Ganaderfa - Consejo Federal de Inversiones - !

Bureau por le Developpement de la Production Agricola, 1971,

Tomo 1.4 La demanda de productos frutihorticolas.

(2): Argentina: Proyeccionés de la oferta y la demanda de vrodac--

tos agricolas seleccionados hasta 1980. Buenos Aires, INTA,
s.f. 2 tomos.

. ey,



Se trata de un trabaio de envergadura efectuado mediante un con
venio con el Debartamento de Agricultura de los Estados Unidos.
El perfodo dc andlisis abarct deséa 1950 a 1966 y las proyeccio
nes llegan hasta 1980. Por otra parte también se recurrid al es
tudio de la FAO, ya eitado (1).

Por Giltimo, fue también consultado el tralajo "An&lisis
. de Demanda para Productos Agropecuarios en Argentina" cuyos au-
tores A. de Janvry y A.Nunez estiman ecuaciones de demanda y /
calculan elasticidades ingreso para algunos productos agropecua
rios (2).

" RESULTADOS

Los resultados hallados para cada producto se resumen en
el Cuadro N° 4 ., En el mismo se-détalla, tanto para la deman-
da como para la oferta, el promedioc del periodo de an&licis /
(1966-76) y las estimaciones para 1982 y 1992. Para visualizar
-mejor las posibilidades de cada producto se ha calculado asgimis

mo la relacidn demanda/oferta. Esta relacién debe ser iguval a 1

en el perfodo 1966-76, aunque pueden producirse peguefas caiscre
pancias debido a la imperfeccidn estadistica de los datos emple
ados. Por ejemplo: las pérdidas gue se producen durante el pro-
ceso de la comercializacidn o a demanda no registrada estadfsti
camente (autoconsumo en las explotaciones agropecuarias). Cuan-
do la relacién demanda/oferta tiende a crecer para los anos /
1982 y 19392 y es superior a 1, significa gue el producto en -
cuestidn tiene posibilidades de mercado dado. que la demanda su-
pera a la oferta. Si en cambio la relacibdn es mejor, implica que
’

la oferta tiende a superar a la demanda y por consiguiente lac /

perspectivas de mercado no son favorables para el producto.

(1) : Agricultural commodities, op. cit.

(2} : An&lisis de Demanda para Productos Agropecuarios en Argenti \
na, A. de Janvry y A. Nunez, en Economics, La Plata, 1971.
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En la base mencionada precedentemente puede

se a los productos analizados en:

a.

c.

Productos con mercado creciente.

. Batata - .
. Ajo - R o
;bf*fgmat _ ‘Aﬁjﬁ..

. Poroto chaucha

rT—FfﬁffIl§' T‘L

P

. Sorgo granifero
.; Soja .
Productos con mercado estacionario.,
. Papa
.. Ceboclla
. 8Sandia
. Zapallo
. Mani
. Mandioca
.-Pomelo
« Limbn
. Meldén

Prodictos con mercado decreciente.
. Arveja
. Maiz
. Arroz
. Girasol
. Algoddn
. Tabaco

. Naranija

. Pimiento ;;g;;;\\

clasificar-

L
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No es el caso repetir aquf las limitaciones que tiene to
da estimacién de demanda y oferta futura. Por otra parte, los
suﬁuestos bajo los cuales fueron calcuiadas se comentan al.- /
tratar cada prdducto en particular.

. CUADRO N°4 - PROYECCIONES DE OFERTA Y DEMANDA IIASTA 1992
' DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS DEL AREA DEL PRO-
YECTO. (Expresados en miles de toneladas).

Periodo AN OS
Producto :

19661967 1982 1992
Papa ....... Demanda (1) © 1.802 2.105 2.452°
Oferta. (2) 1.877 1.893 2.240
Relacibn 1/2 0,96 1,11 1,09
Batata ..... Demanda (1) 387 416 462
Oferta. (2) 386 386 384
Relacidn 1/2 - 1,00 1,07 1,20
‘Cebolla .... Demanda (1) o234 384 509
Oferta. (2) 236 350 464
Relacién 1/2 0,99 1,09 1,09
AjOo ........ Demanda (1}. ) 51 85 131
Oferta. (2) 56 90 120
‘Relacién 1/2 0,90 0,94 1,09
’~bemaﬁé&_?fr-—_-H-_—ﬂzggm o 689 961

Oferta. (2) 431 630 880
Relacibn 1/2 1,01 1,07 1,19
e e
Demanda (1) 52 _ 53,1 5%,1
Oferta. (2) ' 56 71 77
Relacién 1/2 0,94 0,7 0,?7
| Pimiento Demanda (1) 65 70 74
fresco..... Oferta. (2) 63 . 80 100 !
- Relacién.l/2-_ . 1,02 0,80 0,74 IJ

Lt
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CUADRO N° 5 "--' PROYECCTONES DE OFFRTA Y DEMANDA HASTA 1992 E
' DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS DEL AREA DEI_PRO- '{
' YECTO. (Expresados en miles de toneladas) . %
(Continuacibn)

Producto Periodo AN OSES x
' 1966-1967 - 1982 1992 :
Melén ..... Demanda (1) 48 ‘ 65,2 81,0 5
Oferta. (2) 48 64,4 78,5 ¥
Relacibn 1/2 1,00 1,01 1,03 E
Sandfa .... Demanda (1) 174 160 146 i
Oferta. (2) ~0174 155 . 139
Relacién 1/2 1,00 1,03 1,05 ;
. Zapallo ... Demanda (1) 323 414 482 ]
o Oferta. (2) 323 470 520 :
| Relaci6én 1/2 1,00 0,88 0,93 ;
Frutilla... Demanda (1) S 2 9 28 - :
Oferta. (2) 2 6,1 11,8 ' \
Relacién 1/2 1,00 1,54 2,37 ]
zapailito.. oferta - - s/d 28 12 ‘
Sorgo grani Demanda (1) 3.464 7.744 11.628 i
fero ...... Oferta. (2) 3.700 6.837 9.184 '
Relacibén 1/2 0,94 1,13 1,27 :
Mafz ...... Demanda {1) 7.785 §.104  8.394 ‘
Oferta. (2) 7.727 9.095  8.83% i
Relacibn 1/2 1,01 0,89 0,95 i
AYYoZ ..... Demanda (1) 290 365 450 |
3 Oferta. (2) 283 421 505
Relacibn 1/2 1,02 0,87 0,89

Mandioca .. Oferta | o 215 160

. e



Demanda: La misma se trat6é de analizar mediante los siguientes

modelos econométricos:

CA = a+ bPM

ca = APM°

CA = a+ bPM + CPB

CA = log a + b log PM +‘c log PB
CA = a 4+ b PB |

cA = A pu® pa"

" donde: CA : Consumo por habitante; PM precio minorista del pro-

ducto.

PB : Producto bruto por habitante.

El coeficiente de determinacién mt@ltiple ajustado, no /

llegd en ningln caso a superar cl valor de 0,45, raz6n gue: Lle-

v6 a deséchar los modelos probados. Ademis debe sefalarse que/

el signo del coeficiente de regresidn correspondiente al precio
del prbducto (PM) resultd positivo en todos los casos, situa- /
- cidn que contradice a los postulados teoriccsmientras gue en el
caso del producto bruto (PB) el valor del estadigrafo "t" co- /
rrespondiente a su coeficiente de regresidn fue significativo,
Ademis este coeficiente acusd el signo esperado y un nivel cer-
cano a 1,25, lo que identificarfa a un productc superior. No obs
tante ello, el andlisis efectuado en el estudic de "La Demanda /
de Productos Frutihorticolas" efectuado en la "Opceracibn Zonas -
Aridas (op. cit.), el signo positivo "aparece inaceptable para /
proyectér el consumo a 1980 ... cuando el consumo cfectivo quedd
estancado desde 1965". '
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Esta filtima posici6n no parece.aceptable ya que en Ia
serie estadistica presentada poi De Janvry y Nuhez (1) se ob-
servan diferentes niveles de consumo, uno muy bajo anterior a
1943 (del orden de 0,25 kg/hab/afno}; uno medio, de 1943 a /
1957 (del orden de 1,1 kg/hab/ano) y otro superior (de 1,3 kg
por habitante por afo) a partir de 1958 a 1964, pasando, seg(n
las estadisticas de Zonas Aridas & 1,5 kg/hab/ano a partir de/
1965-5 1970; ello pareceria indicar gque el consumo d¢ ajo se -
~incrementa en proporciones discretas pasando de una posicién /
aAotra y manteniéndose constante en el nuevo nivel por un pe--
rfodo dado. '

En esta base, del 43 al 70, la tasa de crecimiento a- /

nual acumulativa seria del orden del 8,5% ano, con lo cual el

consumo anual per cdpita en 1982, seria de 8,4 kg/cap/ano y -.

"en 1992, serfa de 9,0 kg/éap./aﬁo, valores gue deben descartar

. Se de todo an&lisis racional.

Siguiendo a De Janvry y Nuiez (op. cit.), la elastici-
dad de demanda ingréso para este producto es de 0,501 con lo /
cual y previendo una tasa de crecimiento del ingreso per cip:-
ta del 2,5 % anual acumulativo, el ingreso medic de 1970 a -
1982. y 1992, se incrementarfia en un 35 y 72 por ciento /
respectivamente con lo cual el consumo per cépita de ajo on /
1982 serfa de 1,76 kg/hab/aifo y en 1992 de 2,04 kg/hab/ano, va
- lores que implican suponer una demanda interna de 49.400 Tn pa
ra 1982 y de 66.700 Tn para 1992,

Si en lugar de la elasticidad comentada se empleara la
elasticidad media determinada en este andlisis (va de 1,29 a /

1,46) y que estd enel orden del 1,375, los aumentos de consumo,

(1) De Janvry y Nufiez, op. cit.

e B A gl
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o, serian del /
48 y 99 % para los anos 1982 y 1992 respectivamente, lo que im-

bajo el mismo supuesto de crecimiento del ingres

plica esperar para dichos anos un consumo anual por habitante /
de 2,22 y 2,98 kg respectivamente, datos que se deben conside--—

raxr cautelosamente ya que no parece razonable aceptar una elas-

ticidad de demanda ingreso tan elevada para un bien qgue no es /

esencial en la alimentacidn y que constituye un aderezo de los/ °

alimentos, situacién similar por ej. a la sal y cuyas demandas
son xrigidas.

" Un anflisis paralelo, via el cdlculo de la tasa de creci
mientc del consumo per cépita promedio del perfodsc 1957/61 y -
1972/76 arroja cifras de ‘1,166 kg/cap/ano y 1,888 kg/cap/ano /
_respectivamente, valores gue pasarfan a 2,44 kg/car/aio vara =
1982 y 3,36 kg/cap/aho para 1992.

Si se estima el consumo aparente, a partir del ajuste éa

la tendencia por'.la ecuacidn CAT 27.434,66 + 2.437,47 %,/

(Tn)
donde CAT x consumo aparente total y x = 1 para 1556; eilo per-
mite prever un CAT 1982 69.900 Tnn y un CAT1992 = 93.200 Th

valores gue implican un consumo arual per cipita de 2,48 kg pa-

ra 1982 y de 2,84 kg-para 1992, valores gue Ltambién se omiten an

base a las consideraciones precedentes.

Las exportaciones, para el periodo 1966-1976, crecieron /
a una tasa anual acumulativo del 4%, razfn por la cual es dable
esperar gue las mismas se incrementen en un 26,5 y 87,3 % para /
1982 y 1992 reépectivamente, llegando & 17.600 Tn y 27.00C Tn pa
ra dichos anos.

Estos valores ajustan también a los obtenidos mediante el

anéll»;s de la tendencia, la cual robpondc a la ecuacifn:

L T T

Py
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]

QE (Tn) 7.109,2 + £54,3x

cantidad exportada y

donde QE

x = 1 para el afio 1966

Esta ecuacidn permite esperar un volumen de exportacio-
nes del orden de las 16.500 toneladas para 1982 y de 22.100 Tn
para 1992.

Asumiendo un valor intermedio entre estas estimaciones,
permiten prever un volumen de exportaciones de 17.000 Tn y /

25.000 Tn para 1982 y 1992 respectivamente.

En el Cuadro final, se resumen los resultados obtenidos

" en términos de demanda total.

Oferta: El andlisis econométrice de la misma determind un buen

ajuste con la ecuacidén SC = a + DLPP + cSCt'_l

donde la superficie cultivada en hectareas (SC) es Tuncion del

precio del producto (PP) (Precio mayorista del ajo en $.1960) -

y de la superficie cultivada en el afio anterior (5C, _4) en hec-
téreas. : ¢ J

La ecuacifn resultante acusd los siguientes resultados:

SC = 110,44 + 4.72 PP + 1,02 SC,_,
(0,32} (6,16)
2

R = 0,85; F = 27,24; DW ='1,90

Paralelamente y en base a los datos empleados para la es
timacidn de los coeficientes de regresién se llega a la conclu-
si6n de que la elasticidad de la oferta se encuentra en valores
cexcanos a 0,02 lo cual sefiala una alta inelasticidad de la mis
ma.

LA g

o
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Por consiguiente y visto el andlisis precedente, parece
razonable estimar las cantidades demandadas dentro del rango'de
los valores obtenidos mediante las metodologias sefialadas en el
Cuadro precedente como 3,4 y 5 c¢on lo cual la demanda total de
1982, opté&ndose por el valor medio de las mismas, estarfa en el
orden de las 85.000 toneladas y en el ano 1892 en las 131.000 -

toneladas.

7 I G S
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A J O

Proyecciones de volGmenes de oferta y demanda

O FERTA DEMANDA (1) . ,
Afio Diferencia
VolGrenes Método Vol@uznes M&todo Abs. Rel.
000 Tn - 000 Tn 000 Tn %
- 1982 90 Modelo de ajuste y 129.~ Tasa de cre— + 39 43
tendencia de rendi cimiento del
mientos. consumw pe--
riodo 1943-70
(1) ,
66.— Elasticidad - 34 - 38
de ingresc
(De Janvry
y Nubez) (2)
79.- Elasticidad .
del ingreso
propio (3)- - 1l - 12
90.- Tasa de cre
cimiento de
consunw per
chpita 1557/
1961 a 1972/
1876 (4) - 0.
86.~ Tendencia
del consumo
aparente (5) ~ 4 - 4
1992 120 1d. ant. 319 id. (1) +199 165
92 id. (2) - 28 =23
122 id. (3) + 2 1.6
152 id. (4) + 32 27
ii8 id. (5) - 2 -1,6

(1): Es demanda total (Demanda interna mis exvorlaciones).

R ORI o T
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‘ Para estimar el volumen total ofrecido se supuso que los
precios del producto permanecerifan constantes ya que la ecuacidn
de ajuste de su tendencia no sefialé valores estadisticamente sig

nificativos.

La superficie plantada en el perfodo anterior se estimd /

por su tendencia SC (ha) = 6.506,57 + 568,928 x donde x=1 pa

t-1
ra el ano 1963.

Los rendimientos se calcularon en base a su tendencia se-~-

~glin la ecuacidn de ajuste:

’ R, (kg/ha) = 4.930,846 + 3,61956x siendo x, = 1 para

el ano 1963.

En dicha base es posible predecir una produccidn de 90.0C0
toneladas para 1982 y de 120.000 Tn para 1992.

En este cultivo se observa una marcada estacionalidad de /
sus preclios, los cuales alcanzan los mayores montos a fines del
invierno y los menores a principio del verano; situacidn que es -
dable observar tanto a nivel mayorista como minorisita, mientras -
gue los vollGmenes comercializados presentan también variaciones /
estacionales con un pico bien acentuado en el mes de octubre sien
do este mes conjuntamente con los meses de setiembre y noviembre/

los finicos que se encuentran sobre el promedio.
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"ARVEJA

Los an&lisis econométricos ‘tendientes a ajustar mode-

los de oferta y demanda para este cultivo, en ceneral no a--

- rrojan valores estadisticamente significativos en su conjun-

tc, pero si aparecen en algunas variables los signos espera-

dos., -

Esta situacidn también se dioc en el estudio "Operacién

Zonas Aridas" {(op. cit.) razbn por la cual estimaremos la evo

lucidn del mismo en base a la tendencia de los distintos com-

ponentes:
1.~ Demanda:

La demanda de este producto se analizard s6lo en base a su

componente interno, yva gue la demanda externa es extremada

mente reducida, y como producto fresco nula; ademds la ele

vada plasticidad de este cultivo y su escasa demanda, lle-
va a restringir atn m&s sus posibilidades de mercado, el /
cual eventualmente podria incrementarse con productos més

elaborados tipo harinas y alimentos elaborados tales como

sopas crema deshidratadas o concentrads enlatados, pero /
las investigaciones efectuadas a la fecha no han detectade
ninglin mercado estable atin para este producto.

El mercado interno puede desdoblarse en arveja verde y/

seca. En el primero de ellos se observa una permanente disminu

cibn y asi, segfin "Zonas Aridas” (op. cit.), el mismo decrece/

a una tasa anual del 4,36 % mientras que el proyecto de desa--

rrollo del Digue "Casa de Piedra" (op. cit.) estima una tasa /

de reduccidn del orden del 2,8 % anual y entiende que el consu

- mo actual de 1,2 kg/habitante/afic configura el piso minimo de/

LR & Ty
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consumc al que se puede llegar, por consiguiente y en base a
las proyecciones de poblacién, la demanda interna de arveja
-ffesca puede estimarse eﬁ 34.000 Tn para 1982 y en 3%9.000 Tn
para 1992. : : -

En cuanto al consumo como grano seco, el estudio de /
"Zonas Aridas" (op. cit.){ senala también une evolucidn decre
ciente de la demanda, la cual cae a una tasa anual de 2,4 %,
- por consiguiente, tomando como base el consumo per cdpita pro
medio del quinguenio 1966/70 gue fue de 0,73 kg/hab./ano (1)/
el consumo llegaria a 0,52 kg/hab./afio en 1982 y a 0,41 kg/ -

habitante por aio en 1992,

Es decir 14.600 Tn y 13,400 Tn. respectivamente. .En es-
te rubro la exportacidén de producto es de relativa importan--
_cia y asi, si bien su comportamiento es erritico, 21 mismc ha

acusado en el afio 1976 un importante incremento en el mercado

latinocamericano y asi, si bien su volumen medio ha sido de -~ .

. 2.200 Tn puede preverse una evolucién favorable de la penetrg‘

cibén argentina en este mercado, que lleva a 1982 a duplicar /

el volumen medio y en 1992 a triplicar dicho volumen. Con ello

la demanda total seria:

Démanda total de arveja (Tn)

- 1982 1992
Consumo fresco .:...... 34.000 39.000
Consumo seco .......... 14.600 13.400
Exportacibn (seco)..... 4,400 6.600

TOTAL . . . . 53.000 59.000

(1) : Operacibn Zonas Aridas (op. cit.)

g LTI, [
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La oferta del producto se estim6 por la tendencia de la

lsuperficie sembrada, l1la cual responde a la ecuacibn:
'SS = 31457 + 328,20x

para x = 1 en 1963, los rendimientos medios ajustan a una ten-
~dencia creciente pero no significativa desde el pvnto de vista
estadistico, razdn por la cual se ha decidido mantener constan

te su valor,
De ahi se tendrfa:

SS = 38.000 x 1,84 Tn/ha 70.000

1982

5SS

1

1992 76.000

41.000 x i,84.Tn/ha

"El andlisis simple de la tendencia de la preduccidn de/
arveia seca y fresca desde 1957 a la fecha se ajusta seglin la

- siguiente ecuacibn:

it

P(AV) (000Tn} 35,233 +' 0,424 x

P(AS) (000Tn) 16,565 + 0,3535 x
donde x = 1 para 1957

PAV = Produccibn de arveja verde

PAS = Produccitn de arveja seca

Con lo cual la oferta total seria:

AnNo Produccién de : {en miles Tn)
Axveja seca Arveja verde Total
1982 25,4 45,8 71,2

1992 28,9 50,1 79,0

s A I R T e
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ARVEJA

- proyecciones de volfimenes de oferta y demanda

Afio 'O F E R TA DEMANDA Diferencia
Volumen Método Volumen Método Abs. Rel.
. 000 Tn 000- Tn o

1982 70,0 Tendencia de ar 53,0 Tendencia - 17,0 -24,28

veja cosechada” de consu-
r y rendimiento / mo y ex--
(1) ' © portaci6n

(1)
71,2 Tendencia de la

produccién (2) - 18,2 -25,56

1992 76,0 id. (1) 59,0 id. (1)  ~ 17,0 -28,85
79,0 id. (2) - - 20,0 =33,90
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BATATA

_ ‘Para estimar la demanda de batata, se estudiaron dis-
tinas hip6tesis de consumo per cdpita por cuanto cualquier /
intento de estimacifén de consumo en base a datos hist6ricos -

tropezaron con inconvenientes en lo que hace a la informacién

disponible por no contarse con datos acerca de stocks que per

mitieran ajustar las cifras de produccidn. De esta manera in--
troduciendo exbgenamente el consumo per cdpita se lo expandi&/
a nivel nacional con las proyecciones efectuadas para la pobla
cibn en los afios en estudio. El nivel 4de consumo supuesto, fue
de 15 kg por habitante, que unidos a los 75 kg/hab de consumo
de papa hacen un total de 90 kg por habitante y por afio de fé&
culas, nivel compatible con los consumos de paises de desarro-

llo relativo semejante a la Argentina.

Para la estimacién de la oferta de Batata, se procedid a
‘calcular la tendencia del drea sembrada con lo cual pudo prede
cirse el &rea esperada en 1982 y 1992, determinindose, en for-
ma exdgena los rendimientos, por cuanto la tendencia de los /
‘mismos presentaban un marcado decrecimiento. Por esa razdn, se
fijaron los rendimientos medios en 10 Tn por hecté&rea sembrada

siendo la ecuacidbn de‘ajﬁste la siguiente:
Superficie sembrada {(miles ha) = 39,2 - 0,026 Tn

para t=1 corresponde al afio 1963.
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BATATA

Proyecciones de volfGimenes de-oferta v demanda

—cern

OFERTA DEMANDA Diferencia
Ano Volumen Mé&todo Volumen - Metodo Abs, Rel.
000 Tn 000 Tn :
Se proyectd © Se supuso
separadamen un consu- '
1982 386 te por la / 416 mo por ha 30 7,7
. tendencia - . bitante /
-del &rea [/ de 15 kg
sembrada vy y se lo -
rendimiento expandid
por hipbte- - por la po
sis (1) - blacién /
' : proyecta-~
da (2)

1992 ‘384  id. (1) 462 id. (2) 78 . 20,3

T VR S P
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BOLLA

Las proyecciones en la oferta y demanda de cebolla a ni-

vel nacional fueron estimadas luego de intentar una serie de a-

justes econométricos para los modelos propuestos. Dichos mode--

los respondieron a la siguiente forma:

donde:

= A

es el
es el
anual.

Demanda
1.- CA
2.- CA
3.- CA
4.~ CA
5.- Ca
6.— CA
7.- CA

donde: CA

PM

PB

es el

+ b, PM

PM, By

+b) PM + b, PB

+ bl 1g PM + b2 lg PB
+ b, PB

pM>1 PBB2

pe>2-

consumo aparente por habitante en un ano

precio minorista de la cebolla (promedio

Producto brutc por habitante en un ano.

y por ‘el lado de la Oferta:

1.-

2.~

SC es el

SC

s5C =

Grea

a+ by PM + b, SC

a+ b PM + b, SC_, + by PA_,

sembrada con cebolla en teoneladas

PM es el precio minorista de la cebolla.

SCt_1

es el irea sembrada con cebolla en t-1

[y

PA es el precio del ajo en t-1,

ey [T
L L LU o ey
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Ninguna de las producciones estimadas pudo ser aceptada
al no salvar los test estadfisticos a que fueron sometidos, por
lo cual se siguieron otros procedimientos para estimar y pro?-

yectar los voltmenes fisicos de la oferta y demanda.

Para las proyecciones de la oferta se utilizd el andli-
- sis de la tendencia para el &rea cosechada y los rendimientos,
separadamente (los resultados se resumen en el cuadro final) -

siendo las ecuaciones:

Superficie cosechada {1.000 ha) 12,1 + 0,396 Tn
Rendimientos (kg/ha) ...... cees. = 15,0 + 0,124 Tn

h

y para t -=. 1 corresponde al afio 1966.

En el caso de la demanda se practicaron las siguientes es
~timaciones: una primera basada en las respectivas tendencias del
consume interno y la exportacibn,otra basada en cdlculosde la/
elasticidad ingreso de A de Janvry y A.Nuilez v una tercera que -
midid el ritmo de crecimiento en el consumo interno 'para un perio

do de veinte arios. Las ecuaciones estimadas fueron:

Consumo interno (000 Tn) 173,2 + 10,1 Tn

. Exportaciones (000 Tn) = 2,181 + 0,539 Tn

donde t., corresponde al anc 1966

1
Respecto a la elasticidad ingreso los autores antes cita-

dos estiman un valor de 0,437, el cual aplicado al crecimiento /

esperado.En el producto per cépita posibilita estimar la varia- /

cidén en el consumo por habitante que permita arrxibar a resulta--
‘dos globales al expandirlo por lapoblacibn esperada y agregadas

las eXportacibnes estimadas (ver resultados en el Cuadro final).

a

I Y 2
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K

Por filtimo, analizado el comportamiento del consumo per
cépita para un periodo de veinte alos., esto-es, 1957/61 a 1972,
1976 surge que dicha variable a venido creciendo a una tasa del
1;8 $ anual compuesto y los estimados.mediante este procedimien
to son coincidentes con los valores que-alcanzan por el mé&todo

- descripto de la elasticidad ingreso (Ver Cuadro final).

e TR T YT T U
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CEBOLLA

Proyecciones de volfimenes de oferta y demanda

ARo _OFERTA DEMANDA Diferencia
volumen MEtodo Volumen wL.MEtodo 2bs. Rel.
000 Tn : C00 Tn 000 Tn %
1982 350 Tendencia de la 384 (1) Elasticidad in 34 9,7
superficie cose greso.y ténen-
cha y los rendi cia de las ex-
mientos, portaciones.
364 (2) Tasa acwmlati 14 4,0
va de creci- /
miento del con
sSumo per capi-
ta vy tendencia
de las exporta
ciones.
357 (3) Tendencia del/ 7 2,0
consume inlter-
no de las ex—
portaciones.
1992 464 | 509 dd.. (1) 45 9,7
507 id. (2) 43 9,3
' 449 id. (3) - 15 -3,2
I ]

La eleccifn de la alternativa de estimacitn del volumen de
demanda se bas6 en el mayor valor predictive de la metodologia /
de la elasticidad ingreso, el cual es ademis coincidente con los
estimados por el comportamiento hist6rico de la demanda en los /

Gltimos veinte anos.
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FRUTILLA

Demanda: La misma se analiz® con modelos alternativos /
'n'iinedksjrexponenciales (lineales en los logaritmos)}, definien-
"dose como variable independiente el consumo "per cdpitd' anual/
(C)_y como variables explicativas el precio mayorista en térmi
._nos reales (PM) el producto bruto por habitante (PBH) y una va
riable gue cuantificaba la tendencia (T), probdndose las si--

guientes funciones:

=t b

¢, = A& PM  PBH 6 1lg c, = A' + o< 1gPM +? lg PBY
C, = a+ b PM +cPBH
o o '
C, = A PBH TF 6.1lg C; = A' +o<1gPBH + § lgT
=L . .
c, = A PBH 6 1lg C, = A' +< 1gPBH

De ellas se selecciond cC,;ya gue en el resto el test /

4
"t" para los coeficientes de las variables explicativas no ad-
quirid singificacidén, hecho que puede atribuirse en el casc de
la variable precios (PM}) a posibles inexactitudes en la serie

de precios disponibles; gue arroj6 los siguientes resultados:

c, = 2,1446 . 10 =13 ppy 4.14
(6,25)
R T 0,79
F = 39,12

-

Del andlisis de esta ecuacidn puede inferirse que:

Rt

.



La elasticidad ingreso (4,141) arroja el signo esperado, aungue

su valor es extremadamente alto, aCn para este tipo de produc—"

to, esto puede atribufise al hecho de que la ecuacién elegida
plantea una relacidn directa entre el consumo y el ingreso, /
por lo cual todo el efecto precio {en los términos de Slustzky)
se incorpora al efecto ingreso, por lo cual este coeficiente e
leva su valor. Adem&s en las ecuaciones donde se introduce el/
-precio como variable explicativa el signo de la elasticidad in
-greso,'continﬁa siendo el esperado y su valor también es eleva
do variando entre 3,34 y 4,13, |

* Las proyecciones de demanda nacional, calculadas con el
modelo seleccionado, estiman para el afio 1982, un volumen de--

mandado del orden de las.9.000 Tn, el cual se incrementa a /

28,400 Tn para 1992; Cabe seﬁalar‘que‘lOS datos diponibles po- -

sibilitan la estimacidn porcentual en la proyeccidn.

Oferta: Con similar metodologia se analizé la oferta de este /
producto, definiéndose como variable dependiente la superficie
plantada (SP) con frutilla en el aflio agricola y comc variables
explicativas se considerardn; el precio de la frutilla en el /
mismo afio (PFt); la superficie plantada en el anho anterior -
(8P, _1y7
cio de la frutilla en el ano anterior (PFt—l)'

la tendencia del darea (78); la tendencia (7); el pre-

-Con ellos, se planteardn las siguientes ecuaciones al--

ternativas:

bl R R N
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A, Lineales

Fy
+

Sp, = b PF, + ¢ SP

1 t t-1
SP2 = a + b PFt + cT
SP3 = a + b SPt—l + ¢T
- 8P, = a + bT + ¢ PF. 4

B. Exponenciales

_ o b
SP, = A PF SP__,

De ellos no se optd por ninguno ya que se observé nueva-
mente la ausencia de la variable precios como explicativa de 1la
oferta, en este sentido son vidlidos los mismos comentarios que/
se efectuarén precedentemente al estudiarse el comportamiento -

de la demanda.

Ademés se constatd que la fGnica variable explicativa singi-
ficativa resultd ser el &rea rezagada sin intervencibn de los

precios, razdén por la cual se prefirid optar por estimar la o

-

hy PR L T % L, v )

-y,
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ferta s6lo con las proyecciones basadas en la tendencia hist6-

rica del &rea, previéndose ademds un control kasado en la evo--

-lucibn histérica de la produccidn nacional.
As{, SP = a + bt, cuyos resultados con:

SP = 707,5 + 34,4 t

Esta ecuacibn permitié'estimar la oferta nacional de [/

frutilla para 1982 y 1992, a partir del calculo de la superfi-

cie plantada y un an&lisis histOrico de la evolucidén de los -

- rendimientos por hectédrea en un perfiodo que abarca los filtimos

catorce anos (1963/64 - 1976/77). Por este método se llega a -
que en 1982 la produccidn nacional de frutilla serd de: 6.100
toneladas y en 1992 de 11.850 toneladas. '

Como ya se dijo, se realizf el an&lisis de la evolucidn
V-histérica de la produccibn de frutilla (también para catorce a
nos) con el fin de controlar los resultados obtenidos mediante
el m&todo detallado mas arriba. Las diferencias por uno y otro
mé&todo en los anos estimados no son mayores a un 8 %, con lo -
cual se avala el nivel de los resultados obtenidos por el sis-

tema escogido.

FRUTILILA

Proyecciones de VolGmencs de oferta y demanda interna

- OFERTA D EMANDA Diferencia
Ano volumen Metodo Voluren Matodo ibs., z2l.
" Tn Tn _ " Tn 3

Tendencia de la Ecuacidn ajusta

1982 6.100 superficie sem- 9.000 da por minimos/ 2.900 47
brada y creci-- - cuadrados sim—
miento histéri- ples. (2)
CO(R}lOS]Imdi ‘
mientos (1)

1992 11.850 id. (1) 28.400 id. (2) 16.550 140

T S




MELOHN

Los modelos de demanda probados, pese a gue se traba-
jaron con variables diferentes a las.ensayadas en Operacidn
Zonas Aridas (op. cit), dieron los mismos resultados negati-
vos. Es decir que los estadigrafos "t" calculados, no fueron

- significativos y el coeficiente de determinacién bajo.

\ Por consiguiente se optd por ajustar la demanda en ba
se a la tendencia del consumo aparente gue responde a la e--

cuacidn: PM (Tn) = 38817 + 1262L4.x, siendo x = 1 para el/

afio 1963; con ello se llega a una prediccidn de la demanda /

del orden de las 64.000 Tn para 198z y de 77.000 Tn para 1922,

Este producto, que hasta hoy tiene escasas posibilida-
des de exportacidn, con volGnenes anuales gue no superaban el
1l % de su produccién aruad en el mejor de los casos, a- /
~lienta esperanzas importantes atento a la agresiva accién de
los organismos oficiales en el mercado internacional y asi co
mo las Juntas Nacionales de Granos y Carnes se encargan de pro
mover las exportaciones de los productos especificos, la Sub--

secretaria de Economia Agraria, tiende a promover las exporta=-

ciones frutihorticolas al estado frescoc y/0 industrializado, /
de la Gltima gira del titular de esta Subsecretaria, se des- /
- prenden importantes mercados europeos parea este producto, lo /

cual permite suponer que en 1982, estas exportaciones pueden -

alcanzar al 2 % de lo producido (aproximadamente 1.200 Tn) y - '

en 1922 al 5 % de la produccifn (o sea 4.000 Tn) con lo cual /
.la demanda total del producto estaria en el orden de las 65.200
toneladas en el ano 1982 y de 81.000 Tn en el 19892,

Al respecto cabe recordar que Operacibn Zonas Aridas =~

(op. cit.) calculd una tasa de crecimiento anual del 0,5 %, la

M b e e e
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que éplicada sobre el 1,9 kg/hab/afio de consumo per cépita

del afio 1970, llevarfia el consumo anual de 1982 a 2,00 y el /
de 1992 a 2,12 6 sea 56.250 Tn y 69. 500 Tn respectivamente, -
las cuales sumadas a los volumenes de exportacibn supuestos,/
determinan una demanda total de 57.450 Tn y de 73.500 Th res-
puctivamente., En esta base y entendiendo que la tasa de cre-
cimiento del consumo de melén ajusta mejor las pred1cc1ones /
de consumo per cépita futuros es que se adopta este valor co-

mo base de nuestros pronésticos.

La oferta del producto puede senalarse también en fun-
cidn de la tendencia de 1la superf1c1e cosechada y se sus rendi
mlentos, los cuales responden a las ecuaciones siguientes:

sC = 4.562,2 + 44,9x

M (ha)

Ry (kg/ha) = 8-637,8 + 155,3x

para x = 1 en'el ano 1963

En esta base la oferta total seria:

Ano iggiii;g;e Rendimientos Produccién
{ha) . . {(Tn/ha) {(Tn)
l1og2 5.500 11,7 64.350

1992 5.900 13,3 78.470

R N L S,
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Mel®&n

Proyecciones de volGmenes de oferta vy demanda

. - . Diferencia-
Afo OFERTA DEMANDA Do Rol.
Volumen M&todo Volumen Método { 000 Tn s
000 Tn 000 Tn
1982 64,4 Tendencia de 65,2 Tendencia de- +0,8 . +1,2
. la superfi--= manda interna
cie cosecha- v estimacidn/
da y de los/ demanda exter
rendimientos na (2)
(1) 57,4 (*) - -7,0 -11,0
1992 78,5 id. (1) 81,0 - id. (2) +2,5 +3,2
73;5 _S’O —'6,4

id. (3)

(*):

Tasa de crecimiento anual de consumo calculado por Operacién Zonas

Aridas (3}.

XY e
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PAPA

El‘an&iisis de las.perspectivas del mercado de papa, debe
enfocarse a través de un método que no incluya el comportamiento
histérico, por cuanto el mismo presenta un altc grado de aleato-
‘riedad, por lo cual es conveniente la formulacifn de hipéGtesis /

basadas en los niveles de consumo que se registran en paises se

leccionados para establecer asi una especie de techo o nivel al-

canzable de consumo por habitante argentino.

Este nivel se bodria situar -y lo asumimos como hipdte--

sis- en 75 kg/habitante por aho.

Este valor fue seleccionado en base al consumo de papa /
de ciertos paises donde el consumo de este tub&rculo se presen-
ta estabilizado y gue por el nivel de ingresos se hallan déntro
de las hipétesis que, se establecen para la Argentina y ~por o-
traparte- este nivel ya ha sido registrado y ain superado en el
‘consumo interno del pafs en ciertos perfodos. Otra hipStesis a-
sumida es la no existencia de condiciones favorables en los Mer

cados Internacionales, por lo menos en volGmenes considerables-
lo cual se basa en el'supuesto de que los paises potencialmente
demandantes de papa han desarrollado ya su produccibén y .no de--
mandarian mids que volfimenes destinados a corregir eventuales daé
ficits coyunturales de oferta interna,situacién que incluso se/
ha regiétrado periodicamente en Argentina.

De esta manera se trata de salvar el alto grado de res--

puesta de la oferta a los cambios en los precios.

Efectuéndose una proyecéién de la produccién suponiendo
gue la misma crece a una tasa anual combuesta seglin lo ha veni-
do haciendo en los fltimos quince aﬁog, (1:7% anual) se arriba/
a una produccibn. estimada de 1893 y 2240 miles de toneladas pa-
ra 1982 y 1992, respectivamente, .

e L
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De esta manera es posible computar los estimados de /

produccibn y consumo interno, los que como puede verse nues-
tran en los puntos analizados un narcado déficit de oferta.
PAPA
Proyecciones de vol@menes de oferta y demanda
Afios 0 ¥ E R T A DEMANDA Diferencia
VolGmenes Método VolGmenes M&todo  Abs. Rel.
000 Tn 000 Tn
1982 1.893 Tasa de cambio -~ 2,105 Consumo es 212 11,2
de la produc-- tabilizado :
cidén (1,7 & a- en 75 kg/
nual compuesto hab/afio vy
’ Poblacién
‘proyectada
1992 2.240 2.452 212 9,5

e T T-F
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MANDTIOCA

No fue posible realizar estudios de la dJdemanda nacio-
nal de mandioca por lo cual se procedi® a analizar solamen-
te la oferta a través del comportamiento de las series de &-
r=a sembrada y produccidn. .

De cualquier manera, es sabido, gue esta producto en-
frenta un mercado estrictamente regional sin posibilidades /

de ampliacidén interna ni externa.

El &rea sembrada y la produccién en el guinguenio -
1971/72 - 1975/76 ha vuelto a los niveles registrados en el
" primer guinquenio de -la década anterior, -quebrando asi su /
tendencia creciente gue se habriarmanifestado en la segunda/
parte de la década del 60,

En lo gue hace a la provinCia.de Corrientes las ten—-
dencias se presentan mis marcadas todavia, pues de un 17 % /
de participacidn en la produccién-a nivel nacional en la pri
mera parte de la anterior década, pasa al 13 % en la Gltima/
y al 9 %3 en el gquinguenio 1971/72-1975/76.

Por lo expuesto, se considéré conveniente proyvectar /
la oferta de mandioca en base a un supuesto de reduccibn dc/
‘la produccidén a una tasa anual de 3 % sobre la base del volu
nen producido en promedic el Gltimo quinquenio resultando pa
ra 1982 una produccidn de 215.000 toneladas y para 1992, /
160.000 toncladas. ' '

el e g e



Actualmente este producto en distintos lugares latinoa-
mericanos estd emplesndose en la obtencién de productos alta--
.mente industrializados tales como cementantes de pozos petrole

ros, élcohol anhidro, etc., esta alternativa puede generd.un -

estudio partlcular Yy pormenorlzado del tema ya gue su p051ble/

evolucibén depende de definiciones nacionales en materia de com

bustibles.

AL W Sy,
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"TOMATE

"Las funciones estimadas de oferta y deminda nacional

de tomate, obedecieron a la siguiente forma estructural:

Para la demanda:

1.- QD = a + . bPT
_ B
2.~ QD = A PT"
3.- QD = a + b PT + c I

4.~ QD = a + b 1gPT + ¢ 1gI

5.- QD = a + bl
6.- Q_ = A PTP ¥

D .
7.- 0 = AI®

D -~

- donde QD : es el consumo, PT: Precio del tomate; I: Prdducto Bru
. to per cépita. _

Para la oferta se calculiaron:

l.- SSTt

a + DbPT + SST_ . .

2,-8SST_ = a + b PT + SST
t
. - t-1
donde: SST: Superficie sembrada con tomate.

De las funciones de demanda estimadas se escogib la

N® & con los siguientes coeficientes:

o = 371 - 10”5 pp ~0:0047 12,02
{0,03) {6,81)
2 o .
R = 0,82 F = 46,27

T g ot tp e e



La eleccibfn que se bas6 exclusivamente en que fue la tni

ca funcidn aiustada, donde el coeficiente de regresiln para la .

variable precios arrojd el signo esperado, aunque su nivel de

jconfiabilidad fue extremadamente bajo y por otra parte pese a
que el nivel de significacibn y el signo del coeficiente de in-
- greso son aceptables no lo as su nivé%,ghcual se considerd dema-

siado elevado,.

En efecto en el trabajo consultado de A de Jauvry y A. NG
nez, se llega a un valor de elasticidad ingreso por tomate de /
0,668 (estadisticamente significativo al 90%) y una elasticidad
precio de -0,1 es indudable que, por las caracteristicas del -
bien Que se trata, es mucho mé&s aceptable el valor de la elas-

ticidad ingreso obtenida en este Gltimo caso.

Por lo tanto fue posible, a partir de hipdtesis sobre el
crecimiento esperado en el ingreso per cdpita, realizar estima-
ciones de consumo global; estos resultados se resumen en el cua-

dro final (Proyecciones de volGmenes de oferta y demanda).

Respecto a la oferta no se pudo ajustar ninguna funciQn/
con valor predictivo desde un punto de vista estadistico. Por -
ello se proyectd la oferta global de tomate a través de la esvo-
" lucibn histdérica de la produccidn, a partir del cdlculc de la /

tasa de crecimiento en los filtimos treinta anos.,

Las estimaciones de oferta y demanda fueron las siguien--
tes:

/
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TOMAMATE

Proyecciones de volimenes de orerta y demanda

Afio OFERTA DEMANDA Diferencia
Volumen MStodo Volumen ‘Metodo Abs, Rel.
000 Tn 000 Tn 000D Tn &
1982 630 Tasa acum-| 689  Elasticidad 59 - 7,2
lativa de / ingreso (2)
crecimiento
{(1).
1992 880 id. (1) v 961 id. (2) =167 19,0

A los efectos de la estimacitn de oferta (produccién)/
la misma muestra un crecimientosistemdtico en un lapso de quin
- ce anos (3,3% anual compuesto) tendiend . a descender en los ilti

mos dos anos, buscando alcanzar los niveles anteriores.

5i se analiza la evolucidn histbrica del &rea sembrada,
la misma muestra un avance también importante, lo cual se ex--
plica pues durante el lapso analizado nuevas &reas (fuﬁdamcn—-
talmente de riego en Rfo Negro, Salta y Mendoza) se ponen en pro
duccidn.

Respecto al consumo se aceptd un valor de elasticidad /
ingreso de 0,668 con lo cual fue posible llegar a determinar -

el consumo interno total.

Por filtimo se analizf la situaciébn del mercado interna-
"cional del tomate ¥y, en lineas generales, éuedé determinarse /
que las posibilidades de exportacidn, tanto de fresco como del
industrializado, no presente pefsectivas favorables, por lo /
cual fue descartada del andlisis, la introduccién del sector -
externo,

t Ve M LTI N eka
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ZAPALLITO
La carencia de estadisticas relevantes s Brd
 ducto, impide formular una prediccidn :azonable sobre su p: o

duccibn futura y mdxima sobre su consumo.

Los antecedentes bibliogrdficos sobre el mismo son i--

rrelevantes, ya que De Janvry y Nufiez, USDA-INTA y Casa de Pie

- .dra (op. cit.) hacensdlo una breve mencifn a este punto.

No obstante ello, el analisis de los wvolumenes comercia
lizados mensualmente por el Mexrcado de Dorrego durante el pe-
riodo 1964-1977 senhala una fuerte estacionalidad en su correr—-
cializacibén y por ende -dada su escasa durabilidad- en su pro-
duccibn. E1 pico méximo se da en los meses de noviembre y di--
~ciembre, mientras gque junio y julio acusan los menores ingre--
sos, segln el estudio de SEAG-IICA (1) "los precios se mueven/
‘en forma inversa a los vol@menes con una fuerte correlacién ng.
fgativa". '

‘Por consiguiente en el caso de este producto se estima-
rédn los volfimenes a ofrecer por el &rea en base al {inico dato/
que se pude obtener, es decir los vollmenes comercializados en

el Mercado de Dorrego (ver anexo estadistico Cuadro N°

[

en
dicho mercado, la coferta de este producto fue en cl triénio /
1975/77 de 10.300 Tn/afioc, con uné tasa de crecimiento promodio
del 6,3 % anual, de la cual es factible justificar un 1,6 % anual
mediante el crecimiento vegetativo de la poblacidén debiendose /
el resto a posibles cambios en los habitos alimentarios de la /
poblacidn y/o por los cambios operados en el ingresc, como as{

también a diferentes ingresos en -los mercados y/o mejores regis

(1} : SEAG-IICA "La cowmercializacidn de frutas y hortalizas a ni-
vel mayorista en Buenos Aires"., Buenos Aires, 1977.
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'tfos estadisticos.'

Béjo esos supuestos es irrazonable plantearse la posi-
ble evolucibn de la oferta. ‘

No obstante y segln el trabajo IICA-SEAG (1), los vold
menes entrados en el quingquenio 1971/75 en los Mercados Mayo-
ristas de Dorrego, Nacional de Papas‘y Nacional de Hortalizas
para este producto pasar& de 8.700 Tn en 1971 a 10.700 Tn en/
1975; 1o que evidencia una tasa annal compuesta de crecimien-
to del 4,15. Esta tasa parece més .aceptable que la anterior,
razbn por la cual se la utiliza para computar la expansién de
la oferta, la cual llegarfa para el Mercado de Buenos Aires a
14.200 Tn en 1982 y a 21.200 Tn en 1992,

Bajo el supuesto de que el mercado de Buenos Aires ab-

sorbe el 50 % de la produccidn, la oferta nacional seria para

" dichos ahos de 28.400 y 42400 . Tn, de las cuales segfin el es

tudio IICA-SEAG, "Calendario de oferta" (op. cit.) la provin-

‘cia de Corrientes diffcilmente puede ofrecer mas del 10 % del

mismo, © sea 2.840 y 4.240C Tn, de ellas el drea del proyecto,
aﬁento a la competencia interdepartamental existente, a 1o su-
mo podria cubrir el 30 % de la cferta provirmsial o sea 850 Tn y
1.300 Tn para 1982 y 1992 respectivamente, lo gue a los rendi
mientos medios actuales (15.000 kg/ha un equivalente a 60 y S0

hectdreas para dichos afios y para el area 6 190 ha y 280 ha pa

ra la provincia, superficies ligeramente superiores a las ac--

tuales implantadas.

(1)

: IICA-SEAG. Calendario de oferta oov. cit.
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ZAPALLITO.

Proyecciones de voltmanes de oferta y demarda -

O F ER T A

DEMANDA *

to de la oferta en
Mercado de Dorrego.

Afo Diferencia
Volumen Método Volunen Mitodo Abs, Tel.
000 Tn : 000 Tn
1982 28,4 Tasa de crecimien-
to de la oferta en
Mercado de Dorrego
1992 42,4 Tasa de crecimien-

(*}:

Sin datos para su estimacién.

T N ep s
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2 APALLO

En este producto, los anflisis economét:icos ensayados,
tanto para los modelos de oferta como para los de demanda, no
logran resultados satisfactorios a nivel estadistico,pero que/
conceptualmente expresan los resultados esperados (V.gr. signo

negativo en el precio del productos, etc.).’

Esta carencia de significaci6n estadistica, unida a va-
lores de R2 extremadamente bajos no permiten efectuar inferen--
cia alguna respecto a este cultivo en esta base.

" A resultados similares llega el estudio de "Operacidn /
Zonas Aridas" (1) el cual consigna ademds que: "Se trata, sin
embargo de un producto bédsico, para el cual seria sorprendente

ver un gran aumento del consumo”.

Ello unido a lo sefialado por el estudioc del Dique Casa/
de Piedra(2), el cual senala un aparente estancamiento-en el -
consumo per cipita en los niveles gue el mismo alcanzd en el /
periodo 1966-1970 y que llega a 14,7 kg/hab./afo, llevan a su-
poner que la demanda total en esta base serfa de 414.000 Tn pa
ra 1982 y de 482.000 Tn para 1992,

Los andlisis de la tendencia permiten arribar a las si-

guientes conclusiones:

(1): op. cit.
(2) : Aprovechamiénto (op. cit)

L g
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. : Proyecciones para:
Variable Ecuaci6n de ajuste 1982 1992
Sup. cosechada .. Sc(ha)= 25,415,71+306,35 x  31.543 34.606
Pendimiento eree R(kg/ha)=12.67597*132,4 x 10.028 . 8.734
CONSUMO wevvevses C(Tn) = 323.356 + 42,53 x - 324.206 324.631
Produccibn ...... P(Th) = SC xR 316.312 302.253

. Observaciones: x = 1 para 1963.

La tendenciade la produccién responde directamente
a la ecuacidn: o \ '

¥ oy 323.356,044 + 42,52747x

{Tn

. B
ARO Consuno (Tn)
1982 324,206,584
1992 . 324.631,864

En mérito a los resultados logrados vy a las predic-
ciones resultantes en base a la tendencia la cual preve dismi-
" nuciones en los rendimientos, situacién que parece improbable

- gue se mantenga ya gue es previsible suponer que se deba a
la jinfluencia de productores recisén ingresados al cultivo, es/

gue se puede presentar el siguiente cuadro resumen.

T N .
g v e
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~ ZAPALLO

Proyecciones de oferta 9 demanda para 1992

Afo - " DEMANDA OFERTA T s,
~ Volimen Metodologia Volumen Metodologfa - B '
000 In 000 ™ o
1980 604 ‘Tendencia del CFT 1964
1980 677 consuwo per / minima y
cipita ...... . méxima
1980 436 CONADE, 1968
1980 385 ‘Tendencia'del \ Zonas Ari-
1980 450  consumo per - das - 1971
cipita ......
1982 324 Tendencia del Tendencia su- : Estudio /
consuro total (1) 316 perficie cose propio en
' - chada y rendi base a ca-
miento (3) sa de Pie-
dra.
Consumo per / 470  Tenencia, su-
1982 41 capita corrien perficie cose
te ~ tendencia chada y rendi
pcblaciéon (2) mientos (15 ~
' ha) .
1992 324 “id. (1) 302 id. (3)
1992 482 id. (2) 520 .id. @)
2025 601 crecimiento po 668 Tendencia su- Casa de /
blacicnal .... perficie y / Piedra.
rendimiento,
15 T™/ha.

En esta base puede suponerse que la Demanda total pa-
ra 1982 estard en el orden de los 414.000 Tn y llegar a 482.000

toneladas en 1992 mientras que la oferta se ubicard en las - /
470.000 toneladas y 520.000 toneladas para 1982 y 1992, respcc-
tivamente. - .

2,
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AJI PIMIENTO

Los datoé obtenidos sobre este cultivo no permitieron
determinar ningfin modelo de comportamiento de su oferta y/o
demanda gue fuese estadisticamente significativo.

Los antecedentes obrantes en la bibliografia existen-
ter sGlo permltleron determinar un consumo per cépita establ
lizado en los 3 kg/ha/afio (Ver "Casa de Piedra" op. cit.) [/

con una posible tendencia decreciente.

'En esta base y considerando la tasa de crecimiento ve
~getativo de la poblacidn argentina, la demanda total serfa /

del orden de las B85.000 toneladas en 1982 y de 98.000 tonela
das en 1992.

Esta demanda, tal como sefiala la bibliograffa citada,
podria verse disminufda si tenemos en cuenta que la elastici
dad ingreso detectada serfa negativa en los niveles de media
nos a altos ingresos. De ahf gque al analizar la tendencia -~
del consumo aparente glchal para la fltima d&cada 1968-1977,
la misma ajusta a la ecuacién Y(Tn) = 61.374 + 520,91 x con/

1o cual la demanda total estarfa en el orden de las 70.000 -

toneladas en 1982 y en las 74.000 toneladas en 1992 o sea 2,5

'Y 2,3 kg/hab/ano respectivamente, hipStesis concordante con/

el estudio comentado y que se adopla en éste.

Respecto de las exportaciones cabe senalar que los vo
lGmenes registrados son insignificantes respecto de la pro-
duccidn nacional y que realmente no se ha detectado ningln /
esfuerzo exportador detacable, pese a que, como lo anunciara

recientemente la Subsecretaria de Economfa Agraria, este pro

b
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ducto conjuntamente con.la uva de mesa y el meldbn tendrian -

buenas posibilidades de penetracifén en el mercado auropeo.

La oferta puede expresarse por la tendencia de la /
superficie cosechada y de sus rendimientos, los cuales pa-
ra el mismo periodo anterior responde a la ecuacibn de a~--

juste SC(,y = 5.610,1 +175,3 x 'y Ry o = 10.712,8 -
: : -~ 1£8,0 x

De ellas la correspondiente a los rendimientos se descarta

porque no pueden esperarse tendencias decrecientes en los/

rendimientos, mixime con una politica agropecuaria oficial

eficientista, razén por la cual como minimo es dable espe-
rar, para este producto, el mantenimiento de los actuales

- promedios ( 10 Tn/ha) con ello y paré Xx = 1 en 1968, pue--
den esperarse los siguientes niveles de cferta: '

1982 80.000 toneladas

1992 100.000 toneladas

L TR P TP
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PIMIENTO

Proyecciones .de volGmenes Ge oferta 'y demanda

OFERTA DEMANDA Diferencia
Afo .
- i
Vgégmiﬁ Matodo \gégmiﬁ M&todo “Abs. Rel.
000 Tn %
1982 85 Consumo 3 kg/hab/ 5 6,25 -
. ano y tasa de cre :
cimiento de la po
blacién (1)
80 Rendimientos cons- 70 Tendencia del con
tantes v tendencia suno global (2) =10 -~12,5
de la supzrficie - .
cosechada (3)
1992 ‘ - o8 idem (1) -2 .-2,0
100 idam (3) 74 idem (2) -26 -26,0

T I R e



- 54 -

POROTO CHAUCHA

Para este producto se siguid el criterio de proyectar
la produccibn segfin su evolucidn en un lapso de quince afios,
- 1961/62 a 1975/76, lapso en que se registra un tipo de creci-

- miento del 2,94 % anual compuesto.

Si se relaciona este porcentual con la tasa de creci-
miento de la poblacif6n, se puede determinar gue el consumo a
parente per cdpita ha experimentado para el perfodo una tasa
de aumento del 1,39 % anual, teniendo en cuenta que no hubo/
movimiento en el sector externo y suponiendo que la variacidn

" anual de existencias en el periodo es nula.

Esto permite prever una tendencia creciente en la pro-
duccibn de poroto chaucha gue seglin nuestras estimaciones de-
berd llegar a 41.400 Tn en 1982 y a 55.300 Tn en 1892, Como//
-con los datos disponibles no fue posible determinar el consu-
me nacional se supuso, como guedd expresado anteriormente, -
gue el mismo serd satisfecho con la expansifn prevista en la/
produccidn y qgue, en términos per cépita, el mismo presentard

un crecimiento de alrededor del 1,4 % anual.

T Nl e e
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Este cultivo aparentemente presenta un excelente merca-
do mundial y en el pafis se ha mencionado en mis de una oportu-

nidad las excelentes perspectivas del mismo.

A juicio de este equipo consultor, la situacién real no
es asi, ya que si bien este cereal es uno de los de mayor pro-
duccién en el mundo (350.000.000 Tn/aﬁo) puede decirse que el/
mercado mundial de este producto no existe;ya que las transac-—
ciones anuales operadas, apenas alcanzan al 3% de su produccién
mundial (8,2 x 106 Tn para 1977 y'9,3 X 106 Tn para 1976), las/

cuales se realizan en un marco muy reducido de operadores.

Normalmente la produccidn se expresa en toneladas de. a-
rroz con cascara y el volumen internacional comercializado se/
expresa en grano elaborado, el cual puede presentar diferentes
formas, tal como el precocido, de amplia aceptacidn en los mer
cados y en los paises asidticos, estimidndose que una guinta -
parte de la produccidn mundial se comercializa en egsta forma,/
el elaborado y el descascarado, lo cual hace ¢ue también sea -

sumamente dificil el anédlisis comparativo de precios.

Ademds es dable sefialar gque este precio estd altamente/
influenciado por el porcentaje de grano quebrado, internacio--
nalmente se requiere menos del 5% de quebrado} pero es comin -
ver transacciones, a precios menores, con €l 10 y hasta el 15%

de grano partido. Debe indicarse gue normalmente este mayor -

~grado de quebrado se debe a ineficiencias del sector industrial.

Por consigquiente y como resulta obvio suponer, cualquier
movimiento en Iaoferta de uno de los pafises productores de este
alimento desarticula el mercado y ocasiona bruscas variaciones

de preciocs, tal como acontece actualmente.

I

.
i

.



- 56 -

’ , B 2 - | j )&

En el &mbito interno debe sefialarse que el 50 % de la prg.

duccibn se realiza actualmente en la Provincia de Entre Rio., /

- mientras que Corrientes cubre el 30 % y el 20 % restante, el res

to del pafs. Al respecto {tal como se sefialé en el Anexo III - /
Produccién) la expansi6én de esta actividad en la Provincia de Co
rrientes, es factible no s6lc por las posibilidades del mercado/
externo, los cuales a nuestro juicio, no son tan promisorias co-
mo normalmente se expreéé, sino al hecho de que a un hébitat ade
cuado para el desarrollo del cultive, se suma un menc:- costo ope
rativo del mismo, por la presencia de suelos planchades y agua /
superficiai. Ello pvermite suponer, para este caso particular, un
incremento mayor de la ?roduccién arrocera correntina que la es-
perada para el total del pais.

Res?ecto a un andlisis cuantitativo de la oferta del pro-
ducto, se intentaron diferentes modelos, los cuales, si bien res
ponden en los signos de sus coeficientes a las caracteristicas /
esperadas, los valores "t" calculados no permiten descartar la -
hip6tesis de gque las mismas sean iguales a cero, por consiguien-—
te debié recurrirse a la estimacién de la oferta mediante el and-

lisis de la tendencia observada en la misma.

En dicha base, 1la subefficie sembrada resnonde a la ecua--
cibn: Y = 65473,6 + 2497,8x, para x = 1 en el aho 1963, por /
lo cual puede esﬁerarse una superficie sembrada de 115.000 ha en
1982.y de aproximadamente 140.000 ha en 1992.

'Resﬁecto a los réndimientos, la tendencia responde a la e-
cuaéién Y = 3746,97 - 4,993x, valor que si bien es_estadisticameé
te significativo, contradice la realidad observada, es decir ren-
dicimientos internacionales crecientes y superiores a los argenti
nos (EE.UU. = 500 ggq/ha) por consiguiente, partiendo de los - /
33 gg/ha tomados como base para los estudias de produccién} pue--
den esperarse 35 qgq/ha en 1982 v 40 gg/ha en 1992, con los cuales
la produccién esperada serd de 402.500 Tn en 1982 y de 560.000 Tn
en 1992, '




- svjf‘: ! - | ) N | X

En el anflisis de la demanda, las ecuaciones econométri-
cas ensayadas también obtuvieron para sus coeficientes valores/
"t" no significativos, hecho probablemente atribufble a las cor
tas series temporales empleadas; por dicha razbn se analiza la/

misma subdividida en los siguientes rubros:

. a) Demanda de grano para semilla, bajo el supuesto de u-
so de semilla proveniente de lotes selectos del cultivo y espe-—
rando gque se mantenga la densidad de siembra en 0,1 Tn/ha, la /
demanda para este destino serd de 11.500 Tn y 14.000 Tn vara -
1982 y 1992 respectivamente.

" b) Consumo: E1l consumo aparente per capita en Argentina,
se encuentra en el orden de los 4-5 kg/aﬁo de arroz elaborado /
~ N~ _—_—‘—-——__—-'__—-—
que equivale a unosgggE&§;§9 de arroz en céscara.
| 6-77
Para el perfodo 1966-1976 el consumo per cépita de arroz

siguid este comportamiento:

Ano - Consumo per capita
'~ arroz en cascara

1966 8,51

1967 7,99
1968 _ ) 10,37
1969 ' 8,91
1970 14,01
1971 L 11,47
1972 . 11,30
1973 o 8,22
1974 9,73
1975 | -12,91

1976 . 8., 58

b
[N
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Este valor es extremadamente bajo respecto a los paises
orientales cuyo consumo minimo estd en el orden de los 190 kg/
habitante por ano de arroz con cascara, o Brasil con un consu-

mo promedio de 40 kg/hab/aio.

Ello da lugar a que se permita aceptar la observacién /
.de De Janvry (1) que estima para el arroz una elasticidad de -
_ ingreso d lo cual bermite en base a nuestras prediccio--
nes de crecimiento del 1ingreso esperar un incremento de la de-
manda del 9,3 % y del 25,6 % para 1982 y 1992 respectivamente,
1o cual elevaria el consumo ber cébita a 11,27 y 12,7 kg lo /
cual en base a las bredicciones de poblacidn permitiri estimar
el gonsumo interno en 316.000 y 419.000 Tn para 1982 y 1992 -

respectivamente.

c¢) Exportaciones: La tendencia de las exportaciones de/

‘arroz, responden a la ecuacidn:
E (Tn) = 34281,83 + 356,3 x

para x = 1 en el afio 1966.

En dicha base los volGmenes exportados estarfan en el -
orden de las 40.000 Th en 1982 y las 44.000 Tn en 1992.

Por lo cual de la demanda total serfia:

Ano ‘
Co 1982 1992
Destino “{en toneladas)
Consumo humane ..... cees 316.000 419.000
Semilla .ieeenennn Ceeeas _ '11.500 14.000
EXpOrtaciones .......... 40.000 44.000
TOTAL s . =§.22£ggg= =.ﬂ:i'—z&:n:-o_::0*=

(1) : De Janvry et. all; op. cit.

T it Y g
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Mientras que siguiendo las tendencias de dichas observa-

ciones se tendria:

Ano
_ T . 1982 1992
.;;;IIHBEE““*“-‘““%H“_ : {en tonelades

CONSUMO .. evuvveannens 311.000 372.000

Semilla ... - 11.500 14.000

Exportaciones ..... RPN 40.000 @ 44.000 ]
, : 3

TOTAL . .. 362.500 430.000

Y " YL T

Para concluir de caracterizar el mercado del arroz pue--

de sefalarse gue:

1.- La produccidn y oferta de arroz en cascara a 1los mo-

linos comienza en el mes de febrero y concluye en ju
7

lio en Corrientes y de marzo a mayo en Entre Riecs; |,
dada la baja capacidad de almacenaje de los molinos,
el producto debe ser recepcionacdo, elaborado y comer

cializado en el menor tiempo posible.

2.—- Los dieciseis molinos arroceros existentecs en la Pro
vincia de Corrientes poseen uhna capacidad de elabora
cién diaria de 627 Tn (39 Tn/dfa/unidad en promcdio),
en tanto gue las veintinueve procesadoras entrerria-——
nas ?ueden elaborar en el mismo lapso (24 hs) 1.269 /
Tn (44 Tn/dfa/unidad) lo cual determinaria una mayor
capacidad 6berativa media para estos Gltimos. En tér-
nminos de superficie los molinos Eorrentinos, pueden -
procesar la producci6n de 180 ha/dia mientras que los

entrerrianos cubrirfan 360 ha en el mismo perfodos.

BRSPS ARTY X T
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El proceso industrial se complementa totalmente pa-
ra el mercado interno entregando arroz cristal ¢ a-
brillantado, mientras que para el mercado externo /
la mayor parte se comercializa como descascarado.

Esto puede deberse a que el proceso industrial ar—-

_géntino produce un gran porcentaje de grano quebra-

do con lo cual descoloca al producto elaborado {un/
arroz de buena calidad debe presentar menos del 5%

de grano quebrado).

El mercado interno es un gran consumidor de grano /
mediano tipo Carolina, habiéndose comenzado a comey
cializar el largo fino precocido. En este mercado -

el mayor precio lo logra el Doble Carolina.

Al mercado externo se destina la mayor parte del - =

grano corto (japones) cuyos principales importado--

res son Chile, Israel, mientras que los granos lar-

gos, tipo Blue Bonnet scn normalmente importados - -

por los pafses de la C.E.E.

Las caracteristicas principales de la produccidn a-
rrocera, seygln el Sistema de Informacibn para el /
Plan Nacional de Abastecimiento, Secretaria de Esta
do de Comercio - Secretarfa de Estado de Agricultu-
ra y Ganaderfa - Instituto Nacicnal de Tecnologia A

ropecuaria, son:
9 :

5.1. - Segln provincia productora y.tipoz

Corto (7,7 %)

Mediano Carolina (50, 3%
Largo Doble Carolina (5,5%)
Largo fino (36,5 %)

Entre Rios (50%)

Total

Nacio - Corrientes (31%)

nal

Largo Doble Carolina (65 %)
Largo fino (35 %)

100 %

Resto del Pafs (19 %)

T ENOS A

gy

. -
e
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5.2. = Segln destino, tipo y mercado

corto {5%)

Tipo largo fino (35 $)
(40%) Exportacibn
Total ' . América y Africa (5%)
Nacional Destino Eurcpa (35 %)

(100 -%)

{(60%)Mercado Interno

5.3. Seglin momento de oferta (en porcenta-ie)

Mes '
N . - N s " . .
Provincia Fel:-rero‘ Ja_rz.o Ebril Mayo Junico Julio
Entre Rios y -
Corrientes.. 1,5 27,7 37,0 29,0 4,0 0,8
Entre Rios.. - 33,2 38,0 28,8 - -
Corrientes.. 3,8 19,0 35,4 29,3 10,5 2,0

5.4, Rendimiénto

5.4.1. Rendimiento industrial general (en porcentajes)

CASCara .soeesesoacaens .o 20

Afrecho v Afrechillo .. 8/10
Granos Enteros ........60/65
Granos Quebrados ...... 5/10
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Rendimiento industrial por tipo:

Rendimiento
TIPO Entero Entero
4
. quebrado
(%) (%)
- GRANO LARGO
Subtipo A: Doble Carclina:
Fortuna ...... . 54 70
Subtipo B: Largo Fino
Blue Bonnet ... 56 68
~ GRANO MEDIANO CAROLINA
Subtipo Carclina Normal
Blue Rosa ..... 54 68
Subtipo Carclina Mediano :
59 70

Cna. Carero P.A.

GRANO CORTO JAPONES

" Yamani
La Plata Avyui

En resumen puede seflalarse {(Ver Cuadro siguiente)
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Pxoyecciones de volmenes de oferta y demanda

o O F E R T A DEMAND A Diferencia
Volumen Método Volumen Método Abs. "Rel.
000 Tn 000 Tn
1982 402,5 Tendencia de 362,0 Ey; tasade - 4%5 -10, 1
superficie / recimiento
sembrada y / del ingreso
rendimiento y de la po-
estable (1) blacitn, [/
tendencia /
de superfi-
cie sembra-
da y expor-
tacién (1)

421,0 Tendencia ren 362,5 Tendencia =58,5 -13,9
dimiento y su (2) «.ooen '
perficie sem-—
brada (2)

1992 560,0 id. (1) 477,0 id. (1) ~ 83,0 -14,¢E

505,0 id. (2) 430:0  id. (2) - 750 -1,¢

De ello se desprende gue puede esperarse una demanda de
365.000 Tn para 1982 y de 450.000 Tn para 1992.

"Con lo cual la Provincia de Corrientes podrfa concurrir
con una oferta de 110.000 Tn para 1982 y de 135.000Tnpara 1992 bajo
supuesto de mantener el 30 % de la produccibn nacional que aho
ra posee-

‘ Como ya se expres® con anterioridad las condicionés na-
turales de la Provincia llevan a pensar que en 1982 puede cu--
brir un 40 % de la produccibn nacional y en 1992 este porcenta
je puede ilegar al 50 % con lo cual en téxrminos de produccibn/
esta puede llegar a las 146.000 Th y 225.000 Tn respectivamen-—
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te, volumen que equivale a aproximadamente 42.000.y 64.000 hec-

tidreas. De las cuales él_érea podr& cubrir un -30 % o sea:12.600

'y 28.500 ha manteniendose 1

cial.

actual participacidn provin- /

A ar e gaue -
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SANDTIA

‘La demanda de sandia se intent6 cuantificar con regresio
- nes mﬁltiples cuyas variables independientes fueron el precio

minorista de lasandfa, el producto bruto por habitante y el pre
cio minorista del meldén, pero lamentablemente no fue posible ob

- tener regresiones satisfactorias. NingGn coeficiente de regre--

si6én tuvo valores de "t" significaitivos. Finalmente,. cabe acla

rar que la inclusidén del meldn en el modelo no genera problemas
de multicolinealidad, dado que la correlacidn entre los precios

de sandia y melén, sdlo es 0,49.

La oferta de sandia, se tratd de cuvantificar con regre--
siones que inclufian como variables independientes el precic de
--1la sandia, la superficie sembrada con este cultive el afo ante
rior, el precio del melén y el precio del zapallo. Ningtn éoefi

ciente de regresifn en ninguna variable obtuvo valores del eg--

tadistico "t" que fuesen significativos.

Debido a los resultados expuestos para la demanda y ofer
ta furuta, se estimd la misma proyectando las tendencias respec
tivas. En demanda se recurrid a la tendencia del consumo y en o

ferta a las tendencias de la suPefficie Yy el rendimiento.

Los resultados hallados muestran un descenso tanto en la
‘demanda como en laoferta, aunque ligeramente mayor en &sta Glti
ma; sin embargo, la diferencia no es muy importante, razén por

la cual no se puede prever metas mayores para estce cultivo.

De este forma la demanda total responde a la ecuacidn de

ajuste D = 183.898,9 ~ 1.270,33x para x = 1 en 1963, en es-

s (Tn)
ta base los volGmenes totales demandades en 1982, serfan de /
160.000 T™n y de s6lo 146.000 Tn en 1992.

BT R v g
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La oferta en cambio responderfa a una tendencia de«re-
" -eiente de la superficie cosechada y a una tendencia creciente
de los rendimientos segGn’ las siguientes ecuaciones:

N

Scs(haf 15.138,2 - 172,9x
Rs(kg/ha) = 12,125,12 <+ 61,136x

Con las cuales se estiman los siguientes volUmenes de

oférta:
Afio Superficie = ' Rendimiento Produccidn
000 ha _ Tn,/ha 000 Tn
1982 11,7 13,3 155,
1992 10,0 13,9 139,0

En este producto, la posibilidad de exportacién es ab
‘solutamente nula y al contrario del meldn no se ecmpled la t
sa de crecimiento del consumd estimada por Operacidn Zonas

ridas, atento a que el nivel de consumo de 1970 es de 8,2

at I N e

kg/hab/ano y la tasa de crecimiento del mismo es del 4,2 %
nual, lo cual llevarfa al consumo a 13,4 y 20,3 kg/hab/aio -
para 1982 y 1992 respectivamente valores gque se estiman ex-—
tremadamente altos para este tipo de preducto y gue llevaria
al consumo total a 377.000 y 665.200 Tn parg dichos anos.

El mantenimiento de leos actuales niveles de consumo -

(8,0 kg/ha/ano} hipbtesis que parece més razonable, llevarfa

el consumo total a 225.000 y 262.000 Tn, valores que tambié&n

a9 R s
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superan ampliamente a las proyecciones de la tendencia

:céi

culada precedentemente y que se adopturi para el anélisis/

global del proyecto.

SANDTI® A

Proyecciones de volfimenes de oferta y demanda

superficie cose
chada y rendi--
miento (1)

1992 139,0 idem (1)

255

160

665,2
262
146

miento del -
consumo seg(n
Zonas Aridas

(2)

Consumo co-—- 69,4
rriente y ta
sa de creci-
miento de la
poblacidn (3)

Tendencia de 4,4
manda total

(4)

idem (2) 562,2
idem {(3) 123,0
Addem (4) 7

OFERTA DEMANDRA Diferencia
Afio ;
Volunen MEtodo Voluman MEtodo Abs. Rel.
000 Tn 000 Tn ' gocC n
1982 155,6 Tendencia de la 377 Tasa de creci 221,4 1423

2,8

37¢,6
28, 5
5.0

adl 1Y g g

-
Py
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Dos motivos fundamentales hacen difficil le¢ cuantifica--
cibébn de la oferta y demanda de soja ?ara 1982 y 1992. Uno de /
ellos es la relativa novedad de su cultiyo, nor lo cual no se/
cuenta con informacién histérica suficiente para un analisis -
ecoﬁométrico adecuado y en segundo lugar la expansidén gue ha -
registrado la soja, tanto ﬁor el lado de la oferta como por el

de la demanda.

.En efecto, el adrea sembrada con soja ha pasado de 16,5
miles de hectireas en 1965/66 a 169,4 miles de hecté&reas en /
1973/74, estimé&ndose ?ara la nresente campana, 1977/78, un mi-
116n de hectdreas sembradas. Esto da una idea clara de lo ex--
plosivo de su.crecimiento, pudiéhdose aventurar por otra pafte,
~que no hay razones para suponer un cambio en esta tendencia cre

ciente, aunque se deberd esperar un descenso en su tasa,.

Respecto a la demanda de soja, la misma presenta una es-
' tructura que en el mercado interno se configura nor una demanda
de harina qgue muestra una tendencia estabilizada y regulada, en
filtima instancia, vor el desenvolvimiento de la industria avico
la v una demanda de aceite que viepne creciendo en forma sosteni

da ante una mayor oferta del producto.

Resﬁecto al mercado.externo, su evolucidén serd sin duda
el comvonente dinfmico que posibilitard cualquier expansidén que
se prevea enel cultivo de soja. En este sentido todo parece in-
dicar gque la tendencia creciente en el comercio internacional /
de la soja no se interrumpird en los or6ximos quince anos, tan-

to en los mercados -de aceite y subproductos como en el de al se

-

C taa o



milla. Este Gltimo mercado, se vpresenta muy tonificado y, en,”

los ﬁltimos anos, no ha registrado inconvenientes en absorher
los excedentes exportables de Estados Unidos y Brasil, comen-
zando Argentina a participar del mismo en volGmenes considera
bles, a partir del lévantamiento de las restricciones para su

exportacidn.

Se debe senhalar que ademds de lo apuntado, la solia po--
see probadas cualidades como mejoradora del suelo y posibili-
dadés de interrelacionarla con otras actividades gue integran

la explotacidn agrowecuaria. 7 , .

Respecto a la evolucidn del cultivo en el prdximo lus-—
tro todo parece indicar que dadas las actuales condiciones en
los mercados mundiales y la evolucidn prevista en ellos, es /
dable esperar un crecimientc importante en la produccidn, se/
incrementa a una tasa anual del 13,5 %, lo gue llevaria la -
produccibén a 4,3 millones de toneladas en 1982, mientras que
moderando la tasa vara el decenio subsiguiente a un 8% anual
compuesto, se arriba a una produccidn de 16,0 millones de to-

neladas en 1992,

M et Y e e
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COMERCTIO INTERNACIONAL DE SOJA

a) Ixportacién (000 Tn)

Pais 1974 1975 1976 1977 (1)

CEE.UU.  eiernenann. “13.940 12.497 15.362 16.800
Brasil ceveveeense. 2.730 3.334 3.639 3.000

a China ceeseeseeiaun 375_ 360 9,949 s/d
Argentind .eeec.an. - - - 62 101
TOTAL MUNDIAL . . 17,228 16.459 19.736

Fuente: FAO.

(1) : uspa

b) Importacién (000 Tn)

Pafis | 1974 1975 1976 1977 (1)
Repiblica F. Alemana 3.715 3.464 3,430 3.500
ESDala +vesensanress 1,588 1.737 1,940 1.875
Holanda ...... eeees 1.590 - 1.282 1.759 s/d
Ttalid eeveesenenens 1.226 1.217 1.146 1.125
Ching oevvuvaeeneres 1.179 827 831 -
NETS's S 3.244 3,334 3,554 3.700 |
TOTAL MUNDIAL . . . 17.468 16.259 19.924 .

(1): USDA.

Fuente: FAO,
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TABACO

El andlisis de st demanda se traté de efectuar en base
al detalle de las demandas a nivel industrial y consumidor..
El mismo enfrenta severas limitaciones al tratar de identi-
ficar a las variables significativas, razén por 1a cual se/

prefirid emplear un modelo global.

De las distintas ecuaciones planteadas el mejor ajuste
respondid a la siguiente funcibn exponencial:

~0,106 0,736

PBH
(2,64) {(12,39)

M
cC = 0,03995 PM

R™ = 0,94; ¥ = 80.45; DW = (0,98

donde:

A
.C: Consumo de tabaco per cépita expresado en kilogramos.
PM: Precio mayorista dei tabaco en $§ 1960.
PBH: Producto bruto por habitante.

En esta ecuacidn debe sefalarse gue si bien el valor de;
estadigrafo DW, sec aceréa a niveles de autocorrelacifn, el /
mismo no vulnera su utilidad, mixime si se tiene en cuenta -
que otros estudios han detectado una elasticidad precio seme
jante a la agqui calculada (el estudio Argentina, @royeccio-—
nes de la oferta y demanda... op. cit., indica para esta elas
ticigad un valor de -0,11).

Reemplazando en el modelo determinado las proyecciones de
las variables independientes tal como se indic6 al comicnzo /

de esta seccidn, se logran los siguientes resultados:
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' _ EXPORTACION
Afio PB/h  Precio Consumo/ hab. Oscuros Claros
1982 °'877,3 3.781,47 2,9373 "12.056 5.846
1992 1.127,0 3.781,47 3,5557 ‘ 12,056 5.846
Ano TOTATL
1982 99.:800
1992 11281100

La oferta fue estimada segtin modelo lineal:

8
t

76.181 + 7,21 PMt - 0,767 St—l + 5.154,42 T
(2,55) (2,0) (14,2)

R"=10,82; F - 14,8

donde:

S, : Superficie sembrada en el ano t

t
PMt: Precio mayorista del tabaco en el afio t
Si.1, Superficie sembrada en el afio anterior

T : Tendencia secular donde T = 1 para 1966.
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Asignando a las variables independientes al valor de su

proyeccién se llega a las siguientes prodicciones .de oferta:

Afo TOTAL
1982 117.600 Tn
1992 158.200 Tn

Las proyecciones de la variable independiente fue:

‘Afio  Precio $/60 Tendencia Superficie Relacidén Sup. Rendim.
sembrada semb/cos. kg/ha
(T) {ha) i
1982 3.781,47 17 102.511 0,9 1.161,00
1992 3.781,47 27 126.777 0,9 1.209,04

En dicha base se observa un exceso de oferta, raztn por
la cual la limitante de mercado se ajustari a las proyeccioncs

" de demanda con las siguientes consideraciones.

. Evoluci6n de la participacifn en el mercado de los ta-
bacos negros, '

Este tipo de tabaco viene experimentando una pérdida rela
tiva de su participacibn pese.a que el volumen total comerciali-

zado sea creciente; en efecto de una participaci6n del 50% en la

L,

Vi



década del 3C, pasa al 30% en los (iltimos afos, es decir que su
participacifén relativa decrece a una tasa anual-compuesta del /
orden del 2%. De esta manera y bajo el supuesﬁo de que esta ten
dencia se ha de mantener, se llegard a 1992 con una participaz-~
cidn total en el mercado del 22 %, es decir, 28.000 Tn sobre el

total demandado.

De este total la provincia de Corrientes se supone que
ha de participar con un porcentaje similar al registrado en el /
ltimo quinguenio y que sehala aproximadamente un 57% del to--
tal.

Ello implica esperar una produccién de tabacos ocscuros de

la Provincia de Corrientes de 16,0 miles de toneladas en 1992, /

volumen que expresado en hectircas(bajo el supuesto de una mejo—

ra tecnolbgica que lleve a niveles de produccidn a 2 Tn/ha) e- /

guivale a 8.000 ha bajo cultivo.

.. Tabacos claros: El volumen actual producido cs del cr-

den de las 62,000 Tn ésperﬁndose, hacia 1992, una demanda de /
100.000 Tn, lo gue implica un incremento de 38.000 Th, o ses un

3,24 % anual acumulativo previéndose gue la Provincia pueda par-
ticipar con aproximadamente 3.000 Tn, es decir, 2.500 hectdreas.

- Este supuesto si bien parece conservador, es adoptado por falita

de experiencia en la zona. Parece razonable adoptarlc ya gue im-

plica la absorcibn por parte del &rca de menos del 10% de lz ex-—
pansidn esperada en la actividad, porcentaje que se reduce 2 sé-

lo un 3% si se considera el total de la produccién nacional.

e M RN et
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TABACDO

Proyecciones de voltmenes de oferta y demanda

O F ERT A DEMANDA Diferencia
Ano Volumen MEtodo Volimen Matodo Abs, Rzl
000 Tn 000 Tn
1982 117.600 Proyeccién nodelo  $9. 800 S idl (1) - 17,80 - 17,8
. econométrico (1)
1992

158.200 id. (1) 128,100 id. (1) - 30.100 - 23,5
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'FORESTALES

El anéiisis de mercado forestal para productos del/
drea se inscribe y hace propios los contenidos del Plan Na
cional Forestal (1978), razbn por la cual se explicitan /7
las consideraciones del mismo, aplicables a la finalidad /
particular de este trabajo, con el agregado de las salica-
ceas, que se recomiendan para el drea por extensidn al ///
Plan mencionado, en virtud de las condiciones naturales //

existentes.
Demanda.

La demanda de madera en el pais, de acuerdo con las
proyecciones realizadas por el IFONA, segln sus principa-/

les componentes, es la siguiente :

a} Celulosa y Papel

. Este sector serd el principal demandante de materia
prima de oxrigen forestal en el futuro.

Para 1980 serian necesariogs unos 4,3 millones de m3

de madera para cumplir con los reguerimientos de la de-

manda, alcanzindose en el ano 2.000 unos 17,4 millones/

de m3.

b) Madera para vivienda

Se ha estimado que la produccibén media anual en uni

dades eguivalentes 1/ de vivienda ascenderd a uvwna ////
170.00 unidades en 1982 como una necesidad de 1,4 millo
nes de m3 de madera. A partir de 1982 Se supuso un cre-

cimiento similar al vegctatlvo de la poblaclén;ge consi

dera de esta forma que el suministro de viviendas e¢s ra

1/ Se estima la unidad equivalente en 75 m2,

T . '™
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c)

a)

zonable., Las viviendas uni o multi-familiares, por cons’

truceitn tradicional consumen de madera :

Para encofrade . . . . . . . . 56 m2
Para pisos, aberturas, etc. . . .114 2

170 m®
Por lo tanto, se supone que durante el periodo ana
lizado, la construccifn tradicional tendrd una partici
pacién muy alta con respecto a otros mé&todos méds moder
nos. 7 '
5i se produjera un cambio aceleradc hacia vivienda
con mayor componente de madera (en Eurcpa y EE.UU. se/
estima en 400 mz_por unidad) la demanda de madera se-/

ria mayor a la proyectada.

Madera aglomerada.

La demanda de madera para tableros de particulas /
o maderas aglomeradas, ha crecido durante el pexiodc /
1963-1973 al 21% anual acumulativo, apenas inferior al
ritmo alcanzado por los EE.UU. (22%) y resulta mayor /
gue el promedio mundial gue fue 18%. Se estima en fun-
cién de ello y de las condicicnes del mercado, que es/
factible que este ritmo de crecimiento continfie hasta/
los primeros anos de la década del 80 para luego contl
nuar creciendo, perc a un ritmo menor. En 1982 se re-/

guerirfan con este destino, 1,1 millones de m3

Envases de madera.

La produccibn de envases de madera. es otro de los/

principales destinos de la madera. En el presente, la/

produccib6n anual es de aproximadamente unos 1.100.000m3.

T Y LTI ep ape
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" destinados a envases de madera. El destino principal son

- e)

~general 150.000 m".

los cajones de frutas y hortalizas, aproximadamente unon

500.000 m3; Siguen en importancia, en el szctor que in-/
cluye : t€, bebidas y comestibles, aproximadamente unos/

3.000 m3, envases industriales 150.000 m3 y embalaje en/

3

Se ha previsto para 1982 uné demanda estimada para /
envases de madera, de 1,4 millones de m3. y para el ano/
2000 de 5,0 millones de m3. Cabe mencionar que los enva-
ses de madera pueden tener sustitutos en el mediano y //
largo plazo, especialmente por pléstico y cartén. Con //
respecto a este Gltimo, se ha estimado que los requeri-/
mientos para un envase de madera (cajén de 25 kilos) son
equivalentes a un envase de cartbén similar.

Por lo tanto de producirée una mayor sustituciln por
este tipo de envases en general, los reguerimientos de /
materia prima no variarén sustancialmente.

No es asi en el caso de que la sustitucidn se reali-
ce por envases plésticos. Sin embargo esta posibilidad /
es pequefia debido al alza del precio del petrdleo; la //
sustitucidn depende bdsicamente de los precios relati-//
vos. Este hecho unido a la promulgacién de la legisla-//
ci6n gque prohibe el retorno de los envases, avalan‘aﬁn /

mis la inclusi6n de las salicdceas en este proyecto.

Carb6n y lefa.

La produccibn de carbdén y de lefla ha venido disminu-
yendo en forma paulatina. Asi, mientras en 1960 era de /
4.988.400 Tn. en 1975 fue de 1.350.661 Tn. La lefia se //
puede utilizar como tal o para elaborar carb6n, El consu
mo de carbén de lefla tiene cuatro destinos basicos : el/
primero es la industria siderfirgica. En el pals el consu
mo correspohde casi con exclusividad a Altos Hornos Za-/

pla.



£)

g)

En 1971 de 500.00C tn. de carbén'producidas, Zapla con-
sumi6 190.000 tn. El consumo estd fuertemente ligado al
precio del coque importado. '

El segundo destino es la industria quinica, para fe
rro—-aleaciones, bisulfito de carbono (para el ray®n), /
explosivos y compuestos endurecedores para el acero y /
carbono activado.

El tercero es el uso de calefaccién y cocina domés-—
tica, que ha sido précticamente sustituido por otros //
combustibles, como el gas. En cuarto lugar el uso del /
carb6n para asados, cuyo crecimiento es constante y es/
el sector que paga el precio mis alto.

Debido al comportamiento de este sector se cree gue
la demanda de carbdn y lefia que se estima para 1980 en/
1.500.000 m3 de madera, se mantendria en promedio esta-
ble en ese nivel. Se espera un lento crecimiento en el/
uso de carbén y una disminucidn en el ccnsumo de lena.
Dentro del Carbdn, el principal demandante es la indus-

tria siderfrgica, crecerd lentamente.

Otros.

Este sector comprende : maderas aserradas para usos
diversos, maderas para muebles, tableros de fibras, ma-
deras terciadas, puntales para minerfa y postes para 1%
neas afreas. Para este sector, se supuso un crecimiento
del 6% anual acumulativo, eguivalente al histdrico a /7
partir de un consumo de 2,3 millones de m3 en 1980. La/

misma tasa se supuso para las resinas de coniferas.

Demanda Total.

La suma de todos los componentes de una demanda cg-
timada para 1982 de 13,3 milloneéAde m3 en rollizos do/
madera. Dicha demanda crece a 41 millones de m3 para el
afio 2000.-
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OFERTA.

La evolucién de la oferta, también a partir de las es-
timaciones de IFONA que fundamentan el Plan Nacional Fores~//

tal, dan los siguientes resultados para los préximos quince /

anos :
CUADRO N°¢ 7
PROYECCIONES DE OFERTA Y DEMANDA
Miles de m3

. PLANTAS , BALANCE
ANOS EXISTENTES PRODUCCION TOTAL  DEMANDA NETO
1977 8.600 - 8.600

78 8.593 - - 8.5093

79 9.004 - 9.004
1960 10.112 ~ 10,112 11.608,0 (1.496)

81 10.775 : - 10.775 12.309,3 (1.524,3)

82 9.868 - 9.868 13.350,9 (3.482,9)

23 8.265 - 8.265 14.184,6 (5.919,6)

g4 8.180 761 8.941 15,09¢7,7 ({(6.156,7)
1985 9.500 1.230 10.730 16.057,9 (5.327,9)

86 9.156 1.581 10.737 17.105,5 (6.368,5)

87 9.330 8.301 17.631 18.137,3 ( 506,9)

g8 10.188 9,197 19.385 19%.250,0 135

89 11.055 18.474 20.529 20.442,7 9.086G,3

90 10.902 - 19.096 29.998 21.722,4 8.275,6

91 25.672 25.672 23.086,7 2.585,3

92 27.703 27.703 24.564,4 3.138,6

_ La proyeccién anterior incluye un crecimiento anual ///
previsto, para el total de especies forestales que alcanzan //
las siquicntes cifras :

L iy iy
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CUADRO N° 8

METAS FORESTALES

ARNO Forestar y Reforestar
(Hect&reas)
1978 : 56.000
1979 - ' 70.000
1980 . - ~90.000
1981 - 100.000
1982 | | o ~ 110.000
1983 | T 1204000
1984 ; | : 130.000
1985 | i 140.000
1986 o | o 150.000
1987 | 160.000
1988 ' -~ 170.000
1989 ) | | 170.000
1990 ‘ 170.000
1991 | 170.000
1992 : | 170.000

*

Las previsiones del Plan Nacional Forestal, segln las /
distintas &reas de cultivo en &1 seleccionadas y las especics/

promovidas para los pr6ximos cince anos,son 1os que siguen

e _-
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9

"AREAS DE CULTIVO

Periodo'1978 - 1982

A & (0] S
2ZO0ONAS ESPECIES
1978 1979 1980 1981 1982
{has) (has) (has) {has) {has)
MISIONES Araucaria 1.200 1.500 1.900  2.200 2.400
Pinos 10.000 12.500 16.100 17.800 19.600
Eucaliptos 1.400 1.700 2.200 2.400 2.700
Parafso 1.300 1.600 2.100 2.300 2.500
Kiri 625 800 1.000 1.150 1.250
Especies .
Autbctonas 625 800 1.000 .1.150 1.250
15.150 18.900 24.300 27.000 29.700
DELTA DEL Salicdceas 8.500 10.600 13.700 15.200 16.700
PARANA Coniferas 1.500 1.900 2.400 2.700 2.900
10.000 12.500 16.100 17.900 .19.600
ENTRE RIOS Eucaliptos 4.000 5.000 6.400 7.100  7.900
: Pinos - 1.000 1.390 1.600 1,890 2.000
’ 5.000  6.300 B.0GU  8.%00 9.900 ~
CORRIENTES Pinos 4.000 5.000 6.460 7.100 7.900
Eucaliptos - 2.400 3.000 3.900 4,300 4,700
Paraiso 800 1.000 1.300 1.400 1.600
Kiri 800 1.000 1.300 1.400 1.600
8§.000 10.000 12.900 14.200 15.800
NOA (SALTA,
JUJUY, TUCU- Pinos 1.300 1.600 2.100 2.300 2.500
MAN, S5GO. DEL Eucaliptos 650 800 1.100 1.200 1.300
ESTERO, CA- Grevillea 400 500 600 700 800
TAMARCA Y Salicaceas 650 800 1.100 1.200 1.300
LA RIOJA) o _
3.000 3.700 .900° 5.400 5.900

4
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BALANCE OFERTA - DEMANDA o

De cumplirse con los objetivos peréeguidos a nivel
nacional, podrfan generarxse saldos no consumidos interna-
mente a partir de 1988, los que, teniendo en cuenta el /7
crecimiento de la demanda mundial de estas materias pri-/
-mas, permitirfan su exportacibn sin aparentes dificulta-/
~des en su colocacién. Ademds el mencionado plan reguiere/

para la Provincia de Corrxientes la forestacifn de 60,500/

hectédreas en los préximos cinco afios, meta que no se ago-
ta en la provincia con las previsiones para el &rea la //
cual en 1982 deberd tener implantadas solamente cuarenta/
mll ‘hectéreas.

'Finalmente cabe consignar que en la determinacidén/
del modelo, se computS solamente salicdceas y kiri sin /7
considerar los incentivos fiscales nacionales y/0 provin-
ciales que por ser variables y‘determinados anuaimente //
pueden modificar la rentabilidad de los otros cultivos, es
decir que la inclusi6n de esta modificacidn puede determi

nar oscilaciones en las superficies anualmente plantadasy.

.‘,’;: L f‘/
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AROMATICAS

1. Mercado.
La producci6én nacional de aceites esenciales de/
citronella, lemmon grass y ménta en volfimen y valor délares /

para el Gltimo guinguenio se transcriben en el Cuadro N° ).

2. Mercado Internacional,

El andlisis de este aspecto es sumamente comple-

jo debido principalmente a las siguientes causales :

a) Carencia de informaci6n estadistica sobre ex-
portacidn- importacifn, lo que hace también di

ficil la determinacidn del consumo interno.

b) En lo referente a exportaciones el cuadro de /

precios se ve distorsionado debido fundamen-//

talmente a problemas de calidad.

¢) Con respecto a importaciones, los prdddctos y
subproductos de las distintas especies aromé-

. ticas no aparecen desagregados en las parti-/
das de la nomenclatura arancelaria, siendc en
tonces realmente dificultoso poder discrimi~/

narlos por especie.

Como antecedente, no obstante, se pueden considg
‘rar afin vdlidos los conceptos de la Reunién SAIPA-INTA ("La /

Produccién de Plantas Aromdticas en la Argentina - 1970") en /

‘cuanto a gue son buenas las perspectivas en el mercado interna

cional para la exportacién de la citronella, la menta japoncsa

y el lemmon grass.

La exportacién de aceites esenciales estd bene-/
ficiada en 1978 con un régimen de reembolso del 10% sohre el /

valor F.0.B. ' .

En cuanto a importaciones, se puede remarcar la/
importancia comparativa de la esencia de menta respecto a los/

aceites esenciales de citronella y lemmon grass, los que (con-



juntamente con Vetiver y otros), totalizaron durante 1976 un /
valor CIF/U$3 de 712.330. '

7 Los precics internacionales de las esencias se /
transcriben a continuacibn y sus respectivos precios internos/
estdn tomados a enero/1978 :

a) Precios Internacionales

USS/KG.FOB 10,8 a 13,3 Asuncién

(Rep.Pa-
_guay)

-~ Aceite esencial de menta

- Aceite esencial de citrone

l1la y lemmon grass USS/KG.FOB 3,53 a 3,89 Asuncién

~ Aceite de citronella USS/KG.FOB 4,5 Buropa y EE.UU.

b) Precios Internos :

- Aceite esencial de menta : § 4.500/5.000 por Kg.

- Aceite esencial de‘cit:one-
lla : 5 1.500/KG.

- Aceite‘esehcial de lemmongrasss : $ 1.500/1.800/KG.

Seglin la opinifén del Servicio Nacional de Econo-
mia y Sociologfia Rural (SEAG), relacionando las cotizaciones /
internacionales y los aranceles vigentes actualmente con. los /
precios internos; se entiende gue una reduccidn razonable de /
dichos derechos de importacidén no afectarfa a los intereses //

del sector productor de especies aromdticas.



MENTA

CITRONELLA

1972/73

1973/74

1974/75

1975/76
19?6/77

LEMONGRASS

1972/73
1973/74
1974/75
1975/76
1976/77

~ 88 -

. Medido en aceite esencial (1)

82,28
48,63
41,52
51,15
92,22

HBEE3R

Medido en aceite esencial (1)

700
2.270
2.320

175

79,2

BHEHEAA3

: Medido en aceite esencial (1)

1972/73 20,7 T
1873/74 37 T
1974/75 67 T
1975/76 40,07 T
1976/77 45,02 T
(1} FUENTE : Estimaciones agricolas - SEAG.
' Los vollmenes de aciete esencial y los valores correspon
dientes son : (2)
MENTOL CITRONETLLA
ARNO VOLUMEN VALOR ARO VOLUMEN VALOR
(Kg.) (Uss) (KG.) (U55)
1971 - 200 2.900 1971 143.450 346.367
1572 3.950 47.109 1972 105.882 241.724
1973 18,815 235.386 1973 140.997 503.050
1974 13.967 450,228 1974 203.251 .412.134
1975 1.881 85.351 1975 27.251 .148.960
1976 10.840 212.459 1876 87.570 229.756
‘LEMONGRASS
ARNO KG. Uss
1971 13.270 46.006
1972 19.180 76.112
1973 7.030 30.267
1974 3.055 38.042
1975 - - - -
1976 597 2,730

D ar
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CUADRO N° 719

1 9 7 6

PAISES DE ORIGEN

CANTID
TNS.

AD VALOR

CIF./US$S.)

Aceites esenciales (desterpenados o no), liquidos o concretos

‘resinoides.

33.01.01.01. ~ ANIS VERDE, MENTAS EN GENERAL Y QOTROS.

1)
2)
3)
4)
5)

Paraguya

Reino Unido
Brasil

Estados Unidos
Paises Bajos

Resto Palises

TOTAL

24,
0,3
4,4
2,8
0,3

an

32,-

LEMMON GRASS,

- . 418.100.
14.726.

13.437.

13.195,
8.601.

—

477.411.

VETIVES Y OTROS.

©33.01.01.02 - CITRONELLA,

1)
2)
. 3)
4)
5)

Estados Unidos
Francia

Reino Unido
Paises Bajos

. Paraguay

Resto Paises

TOTAL

7,5
9,9
4,1
3,~
3,8

32,3

- 198.515.
189,596.
133.410.
50.198.
46.521,

712.330.

1
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RESUMEN ¥ CONCLUSIONES

Del. an&dlisis efectuado sobre las posibilidades del mer--

cado de los productos técnicamente factibles, puede concluirse

"lo siguiente:

AJO: Las perspectivas de comercializacion Y mércado son al
tamente favorables para este producto, estando su capaci--
dad productiva en vias de desarrollarse en el &rea, gracias
a las Qltimas investigaciones practicadas. En esa base y ba

jo el supuesto de que el &rea obsorbers sélo el 10% del in-

‘cremento del cultivo previsto para 1992 es que se fijan las

restricciones de mercado en 1.300 hectéreas.

ARVEJA: Si bien los mérgenes de comercializacidn de este [/
producto son promisorios, la posible evolucidn del mercado
no es tanto; elle, unido a la casi inexistencia del cultivo
en el drca (se efect@a esta actividad sobre s&lo 50 ha), ha
ce previsible sdlo el duplicar la superficie cubieria con

el mismo.

BATATA: Fl mercado de este producto aparentemente no presen
ta limitantes, previéndose un crecimiento del mismo del or-

den del 18%. Los mirgenes de comercializacién, en cambio, 1i

mitan la presencila del producto tradicional a los mercados

locales, mientras que la produccidn mejorada puede acce-~

der al mercado de Buenos Aires.

En esta base y previendo para 1992 un incremento de los vo-
lmenes comercializados del orden de-las 72.000 Tn, puede -
suponerse gue el &rea cubra solamente el 10% del mismo, vo-
lumen que implica duplicar la superficie ahora dédicada al
cultivo, es.decir pasar de las 350 ha existentes a las 700

hectareas propuestas.
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BERENJENA: Esta actividad presenta buenas probabilidades
productivas y sus mirgenes de comexcializacibn son més /
gue satisfactories. Lamentablemente, el finico dato rele--
vante para el anélisis de mercado, fueron los volGmenes/
comercializados con esta hortaliza en el mercado de Do--

rrego.

En esia base y bajo el supuesto de que ese mercado absorbe
s6lo el 10 % del comercio mayorista del gran Buecnos Ai--
res y que éste en su‘conjunto representa el 50% del volu
men nacional,es que se preve un volumen actual de 60.000

toneladas anuales comercializadas, de las cuales puede -

‘preverse para 1992 gue el &rea cultivadacubra el 5%, sien

do la probable expansién del producto absorbida por-las/

. actuales &reas productoras. Al respecto cabe consignar -

gque este cultivo creci6, (en base a los volfimcnes comer-—
cializados anualmente en el nlercado Dorrego) durante los
iltimos 13 afios a una tasa anual compuesta del orden del

3,9 por ciento.

CEBOLLA: Los aspectos de mercado de esta actividad son al
tamente promisorios previendose para 1992 un incremento
de los volGmenes comercializados del orden de las - -

260.000 Toneladas. Por consigulente, si el Arca cubriesc

s6lo un 5% de este incremento podria dedicar al cultivo -

1.900 hectareas.

Lamentablemente este aspecto tan promisorio desde el pun-
to de vista del mercado se ve frustrado para la Provincia

de Corrientes por 1los aspectos concernientes a la comer—--

cializacibébn del producto, el cual séio puede penetrar en

el mercado local.

NS §
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Ello es debido a4 que el nivel tecnoldgico con que se desa-

rrolla el cultivo determina, afp ca tecnologfa mejorada ba

jos niveles productivos. Ello redw da en altos Costos uni-

No obstante ello, Y atento a como se sehRalara en el Anexo

ITI-Produccién, nuevas investigaciones en el tratamiento /

de los par&sitos del suelco, parecen indicar como factible

el alcanzar rendimientos Y calidades similares a los co- /

- ¥respondientes a las &reas productoras tradicionales, ra--

z6n por la cual se incorpora el cultivo co
antes mencionada,

n la restriccién

FRUTILLA: Para esta actividad son validos, en gran parte,
los comentarios precedentes, esg decir que esta actividad
presenta un mercado futuro creciente Y en répida expan- /
sién, pero el nivel tecnoldgico local no es atin éptimo; a-
demés la posible eXpansién del comercio de esta hortaliza
en gran parte sersi absorbido POT otras dreas productoras
provinciales. Ellohnido a un todavia alto costo de produc-
cidn unitario, habe GQue el acceso a1l Mercado de Buenos A~
res, esté limitado a los productores mss eficientes, razén
por la cual se prevé en el futuro (1992) que el arca sélo/
cubra aproximadamente el 0,5 % del COmercio nacional de es

te cultivo, es decir alcance una superficie plantada de s0

.1lo 50 hectéreas.

MELON: Este producto posiblemente experimente hacia 1992,
un aumento total de su demanda del orden de las 33.000 Tn
En la‘'actualidad y para el productor local, las condiciones
de comercializacién no le son totalmente favorables ya -

que el mirgen de rentabilidad es reducido.

-+
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Por consiguiente puede predecirse que el &rea estd en con

dicioner de absorber el 5% de dicho incremento, el cual /

‘sumado a la superficie actualmente dedicada a la actividad

determinarfa para 1992, una superficie cultivada del orden
de las 300 hectareas. '

PAPA: Si bien este cultivo presenta en su conjunto, 6pti--
mas perspectivas de mercado, las caracteristicas de su co-
mercializacibn, la escasa incidencia provincial en la acti
vidad, como asi también la presencia de &reas productoras/

competitivas en su cercanfa, hacen prudente restringir 1la

~actividad al mercado local, con logue este producto cubri-

-10.-

rfa en 1992 sb6lo 200 hectireas.

MANDIOCA : Su empleo como alimento humano esti absolutamen

te restringuido al mercado local y sus perspectivas futu--

ras son de reduccibn permanente, de ahf que bajo el supues .

to de que el 4rea produce el 10% de la produccidn nacional

se prevea para 1992 un &rea de solamente 1.000 hectéreas.

TOMATE: Este cultivo presente promisorias perspectivas de/
mercado, previendose un incremento de su demanda para 1992
del orden de las 500.000 Tn; de ellas es previsible que la

Provincia de Buenos Aires absorba el 50% y de que el resto

.se distribuya un sexto para Corrientes y Santa Fe y 5/6 -

para el resto de las provincias actualmente productoras. -
De ahi que Corrientes y Santa Fe puedan concurrir en 1992
con un total de 41.500 Tn de las cuales el 60% puede ser /
absorbido por Santa Fe y los actuales departamentos corren
tinos que fuera del area se dedican al cultivo. Con ello -
el &rea podria producir aproximadamente 16.000 Tn, que e--
quivale a aproximadamente 480 ha, que sumadas a la producciodn

actual elcvardn el drea cultivada a aproximadamcnte 600 -
hectdreas.




11. -

12, -

13.~-

ZAPALLITO: El estudio de mercado presentd para este produc-

to las mismas limitaciones que se mencionaron para berenje-
na, razbn por la cual se siguib aqui una metodologfa similar.
Los vollmenes anuales comercializados en el Mercado Dorrego
(que absorbe el 15% del comercio~del Gran Buenos Aires) es/
de 10.000 Tn anuales, vale decir que, proyectado a 1992, en
base a una tasa anual acumulativa del 2% implica, un volu--
men total de 180.000 toneladas; Las &reas primicia pueden /
cubfir en 3 meses un 30 %, es decir 54.000 Tn de las cuales,
el 4rea del proyecto podria llegar a producir un 5%, o sea/
27.000 toneladas gque equivalen a una superficie de 180 ha.

Sumadas & las hectéreas ahora cultivadas permiten prever pa
ré 1992 una superficie total cultivada de aproximadamente /

200 hectéireas.

ZAPALLO: Para este producto los aspectos realizados a merca
do_:son favorables pero su comercializacidn es deficitaria,

atento a los altos costos de transporte y el alto volumen y
peso que este vegetal obliga a transportar. Por consiguicn-
te se entiende que el mismo satisfacersd la demanda local v

por ende no se recomienda incrementar el &area.

PIMIENTO FRESCO: Este producto de buenas perspectivas inter
nas y con posibilidades de exportar, no encuentra en la zo-

na las excelentes caracteristicas ecoldgicas que se le biin

cibn en los mercados nacionales y externos se estima que se,
rd reducida, razén por la cual se prevé su ubicacién s6lo /
en el mercado local, razén por la cual se recomienda sola--

mente duplicar el Area (50 hectireas).

.dan_en las &areas bajo riego. Por consiguiente.su penetra- / . ..
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14.~ POROTO CHAUCHA: Este producto con buenas perspectivas de co

' ' mercializacién y mercado presenta también problemas de pro-
duccibn que pueden afectar su calidad comercial, de ahi.que
se haya limitado su penetracidn al mercado local y por con-
siguiente se recomienda la ampliacifn de la superficie con/
¢l cultivado, a s6lo 50 hectédreas.

15.-CEREALES Y OLEAGINOSAS: Para estas actividades, la posicién
de mercado para el 8rea se ha considerado sin restricciones

ya que los volGmenes a proveer por el &drea son reducidos, atn

dentro del contexto nacional. Este punto no incluye arroz.

16.~ FORESTALES: en estas actividades se consideraron como 1imi-
tes los sehalados en el Plan Wacional Forestal en lo que -
respecta a Kiri, Pino y Eucaliptus, habidéndose incorporazadc

sauce y dlamo con restricciones tentativas.

17.-ARR0Z: En el caso especial de este cereal, se lo analizd in

dependientemente ya que como se sefala en cl estufio porme

1o

norizado del mismo, este grupo consultor no cree cOnvenian
te suponer gue la demanda del mismo es infinitamente elés-
tica. Por consiguiente se ha estimado un fuerte crecimien-
to de la participacidén provincial y del drea que llevaria/
a esta iltima a las 28.500 ha cultivadas, pero siemﬁre den

tro de un estricto mercado internacional.

18,~ SANDIA: Este producto presenta un mercado restrincido vy -

- escasos margenes de comercializacibn, situacibn que lleva




a limitar el &rea. por el cual €1 cubierta, a superficies
.+ similares a las qre actualmente ocupa, pensando en el a-
. bastecimiento del mercado local.

19.-LENTEJA Y MAIZ DULCE; Idem 18..

20.- AROMATICAS: Estos productos pueden ser incluidos en un
programa de desarrolle si paralelamente se promueve un /
sistema industrial y de comercializacién, tal como ocu--
rre en la localidad de El Soberbio, Provincia de Misiones.
Para ello caben dos alternativas, una la va comentada i--
dea cooperativa y la otra es la vinculacidn con las empre
sas comercializadoras que hacen el montaje de plantas des
tiladoras y abscrben la produccidn realizada, bajo contra
to. '

21l.- TABRCO: Pese al incremento previsible del wmercade intar-
no, el drea del proyecto deber& competir ccn oifras zonas
en franca expansidn, lo cual aconseja limitar las super--
ficies dedicadas a tabaco oscuro o 8.000 ha y prever ia /
incorporaciin de 2.500 ha de tabacos claros cuyo mercado/
se presenta relativamente més promisorio.
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I.

INTRODUCCION

1.1. MARCO INSTITUCIONAL DE LA COMERCIALIZACION HORTICOLA

La comercializacidn de variedades horticolas ha sido
sujeta, en distintas é&pocas, a diferentes formas de inter--—

vencionismo estatal, fluctuando segin las administraciones,

en medidas sobre el control de precios finales, o minoris—-—

.tas, y controles sobre la intermediacidén mayorista. En la -

actualidad se dan condiciones de mercado libre, limit&dndoss
la accibn gubernamental, en sus distintos niveles a la fis-
calizacién bromatolégica (a menudo a cargo de los munici- /

pios) de los productos, a las condiciones generales de hi--

~giene y ordenamiento de los locales, asi como al del tréansi

to en las inmediaciones de los mercados.

En los mercados de Buenos Aires, .que habian sido'ig
tervenidos por las autoridades militares y que & mayo de [/
1978 estan bajo control de las auvtoridades nacionales (Se -
cretaria de Cbmercio ¥y Negociaciones Internacionales), no -
rige el control de precios sino éimplémente la obligatorio-—
dad de extender facturas y registrar las transacciones. Las

autoridades s6lo intervienen en aguellos casos en que los -

_margenes entre la compra y la venta por parte de los pucste

‘Tos aparecen como abusivos, teniendo aquéllos la facultad -

de hacer el descargo correspondiente., De hecho, estos ca—-

S0s son excepcionales, concentrandose la autoridad en la su

‘pervisidn de las précticas comerciales y en la aplicacidén /

del reglamento del mercado. Dan a publicidad diariamente -
los precios a fin de contribuir a una mayor transparencila -
del mercado.

A nivel minorista no existen controles de precios ni
precios fijos para los productos horticolas, por lo que en
este nivel rige la libertad de comercio.

~ N
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Desde el punto de vista de la politica fiscal imperan-
te, la actividad hortficola se ve bencaficiada por estar exenta
del Impuesto de Emergencia a la Produccidn Agropecuaria,'que/
~grava con el 4% sobre el precio de venta a otros productos -
del agro. Asimismo, se ve benecficiada por la exencién de pago
- del Impuesto al Valor Agregado (IVA) en las distintos etapas/
de_comercializacién. En consecuencia, £d8lo inciden en la for-
macién de los precios horticolas, los impuestos inmebiliarios,
1as tasas municipales, los impuestos sobre la renta y les con--

tribuciones sociales sobre el personal.

e =g

oy



La

infraestructura fisica. Caracteres generales

20r sus caracteristicas perecederas, las frutas y /

hortalizas se comercializan, en términos generales, a tra-

vés de mercados de concentracién, mayoristas, etc., que /

permiten apreciar el estado de los productos visualmente o

gue, en aguellos en qua esto no ocurre, la celeridad de las

operaciones de compraventa y la tipificacién o conocimisnto

de
En
es
to

las mercaderias establece criterios comunmente aceptados
todos los casos, en algGn momento de la comercializacifn
necesaria la concentracidn fisica de los productos y es-

se realiza en locales especificos, los que debieran ser/

adecuados para las tareas gque en ellos se llevan a cabc. -

" Las actividades que implica el acopio, la compra-venta y, e

ventualmente, el almacenamiento y la conservacién en frio,/ .

asi como las diferentes maniobras de carga y descarga, re--

quieren instalaciones e infraestructura que posibiliten tan

to

las operaciones mencionadas, cuanto las condicicnes de [/

higiene de los productos.

En el &area de estudio, no existe infraestructura esg-

pecifica para las operaciones mayoristas, sicendo la mids cer

cana ~aungue con caracteristicas precarias e indefinidas, e

como se verd mias adelante~ la existente en la ciudad d= Co-

rrientes. En consecuencia, se pasari revista brevementoe a /

la infraestructura existente en Goya, Corrientes y Buenos -

Aires,

La infraestructura de Goya -

La ciudad m&s importantes del &drea no cuenta con /

mercado de concentracibn mayorista de frutasy hortelizas,

I



sino solamente con instalaciones para la venta minorista

de ésos productos. Adem&s de los locales minoristas indi

.viduales (verdulerias, despensas, etce.) existen dos . ins-

talaciones gue actfian, a nivel minoristec, concentrados:

el Mercado Modelo Municipal y la Feria Franca Municipal.

a)

b)

El Mercado Modelo Municipal: estd ubicado en las ca--
lles Belgrano y Juan E. Martinez; cuenta con cuarenta
Yy nueve puestos de venta minorista, de los cuales sd~
lo siete locales venden productos frutihorticolas, [/
coexistiendo con otros puestos gque abarcan rubros tan
diferentes como ropa de nitos, rotiseria, cotillén, -
etc., once carnicerias y una panaderfa. Diecisiete -
puestos estén en este momento vacios Cuenta asimismo
con cdmaras frigorificas para carne y productos pere-
cederos. Las instalaciones son antiquas, auvngue tienen

un relativo buen estado de conservacién. Los minoris-

tas de este Mercado se abastecen habitualmente é&e los/

nercados de concentracidn de Rosarioc, Santae TFe, Cardo-
ba y Mendoza segfin los diferentes produvctos. También /
lo hacen los productores de la zona y de otros mincris-—

tas. Se realiza control bromatoléyice.

La Feria Francia Municipal: ubicada al lado de la In---

tendencia Municipal (calle San Martin, entre Coldén y /
Blegrano), cuenta con instalaciones muy precavriss, cu-
Yyos puestos son operados por productores . Cumple un /
rol de regulacibn de los precios minoristas locales y
funciona dos veces por semana, los dias martes y siba-
dos con mayor intensidad. Los productores pagan un pe
queno derecho a la Municipalidad pbr el uso diario de/
los puestos y & su vez reconccen un 10 $ sobre las ven

tas a la persona que les atiende ‘el puesto.
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‘Los Qolﬁmenes comercializados por estos medios scn

necesarimente pequehos, lo que obviamente se refle-

ja en la modestia de las instalaciones y la simpli”
cidad de los procedimientos. Sin perjuicio de que /

pudieran mejorarse; tanto las instalaciones y los me
canismos de comercializacidn locales, es razonable /
prever que de existir aumentos significativos en la~
produccibn local, el destino de la misma sc encontra
ra en mercados extralocales, y especificamente extra
provinciales. En consecuencia adquiere una importan-
cia mayor la consideracifn de mercados que puedan ab
sorber volGmenes més importantes. Entre &stos se to-
maré&n en cuenta en primer lugar, los Mercados de la/
ciudad de Corrientes y luego, por su peso a ﬁivel na

cional, los de la Capital Federal.

Los mercados de la ciudad de Corrientes

.

En la Capital se encuentra el fnico mercado de con--
centracidn mayorista de la Provincia de Corrientes, aungque
no tiene exclusivamente este cardcter por cuanto comparten/ -
sus instalaciones tanto comercios mayoristas como minoris--

tas.

El -Mercado de Abasto, comunmente ilamado "Piso", es-
ta emplazado en la manzana comprendida entre las calles Bo- .
livar (al norte), Roca {al este), Belgrano (al sur) y Bra--
sil (al oeste). Sus instalaciones principales estédn compues
tas por cinco galpones con una superficie cubierta de aproxi
madamente 2.000 m2 y tiene camaras frigorificas con capaci--
dad de aproximadamehte 62,70 m3. El Mercado depende de la Mu
nicipalidad local, la gue realiza el control bromatolbgico.
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En los galpones se distribuye un total de 397 puestos,

de los cuales 47 estdn destinadys a la venta por mayor y los
250 iestantes son puestos minoristas., En los galpones N° 3 y
N°r4, se ubican los puestos mayoristas de frutas, verduras Y
productos de:granja. Alrededor de diez, se dedican con mayor

intensidad al rubro, los gue en algunos casos cuentan con de-=
pbsitos exteriores. Sin perjuicio de ello, 1la capacidad de /
almacenamiento resulta suficiénte, teniendo en cuenta los

cortos periodos de almaccnameinto de muchos de los productos
debido a su perecibilidad. A lo dicho, se suma lo restringi-
do del area de influencia del mercado, asf como el hechce de

que algunos productaeside la zona entreguen su mercaderia di-
rectamente a minoristas o que actfien ellos mismos como mayo-
ristas, y el cardcter parcial del mercado de reventa del "Pi

so". Por via de ejemplo se menciona que las hortalizas de ho

ja son llevadas al mercado por los propios minoristas gue -

las van a buscar a las chacras o por los productores gque co-
mercializan su propia produccién a nivel minorista, utilizan
do los sectores del mercado especialmente habilitados para -
ello. Las hortalizas m&s pesadas y la cajonerfa, son lleva--
das por los mayoristas y ofertadas a menudo directamente al/

pGblico, o son revendidas a otros mayoristas.

Se agregan a continuacidn las:tass municipales paka el al=-

quiler de puestos y el ingreso de camiones.
" "Se pagan en concepto de alguiler de locales, puestos/
'Y lugares de venta por dia y por anticipado, de acuerdc a la

siquiente escala:

Galp6n N°1

1.- Puestos de venta de frutas, verduras y hortalizas,

hierbas medicinales y productos de ‘granja en gene-

ral LR B B B A L I e L I B I I I R B N N A N N $1050_
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Galpdn N° 2

Puestos de venta de carhe ........
Puestos de venta de menudencias c.ovieeees.
Puestos de venta de pescados .......
Puestos de venta de embutidos,'chacinados
y fiambres .......c..... ceermens
Puestos de venta de articuleos alimenticios
envasadosS c.veeeerericanasaaa ‘ae '
Puest@s de panificacidn:

a) Primera categoria .c.i..eeeesess S

b) Sequnda categoria ....... Crsec s s
Puestos de venta de productos lacteos, fru
tas, verduras, hortalizas y revistas .....
Puesteos de venta de articuleos de tienda, /
bazar, menaje, libreria, merceria y diver-

S05 s R R R T N T T T

Galp6bn N° 3

1l.- Puestos de ventas mayoristas de productos

de granja

------------------------------

2.~ Puestos de venta de grandes productos de

granja@ «eeasescscess t e et et et

3.- Puestos de venta mayorista de artficulos a

limenticios envasadosS ... .eeae. Ce s e e ranaena

Galpdn N° 4

1.~ Puestos de venta mayorista de productos de

Gr@NJa (ssessssecsascscsassssssnesssscnsnsss

<

215.-
141, -
156. -
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260, -
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Galpdn N° 5

1.- Puestos de venta de frutas, verduras Yy’
hortalizas, . etC. cv it e ereecsnnnenn . ee $ 105.-
2.~ Puestos de venta de café y/o bebidas ;
sin alcohol:
a) Interior galpdn ......ceivvevenen. $ 176.-
b) Exterior galpdn ....e.ereeweennesn _ s 353.-

3.~ Los puestos transitorios ubicados en /

los lugares destinados a tal efecto... $ 156.-"

"Por introduccién de vehfculos al Mcrcado de Abacto,

se abona como 51gue-

1.~ Camidn grande ......... e e . © S 880.-
2,~- Camidn mediano y ChiCO ...t ineerenenn , $ 529, ~
3.- AcOplados ..eeenenen.... S e $ 1.057.-
4.- Pick-up ....... it sasasetenaeanennos $ 141,-"

"Una vez introducido el vehiculo deberd descargarse
totalnente, pues los que se retiren y vuelvan a ingresar,
pagarin nuevamente las tasas correspondientes por esa nue~
va introduccién, prohibiéndose la carga y descarga de pro-

ductos en las calles circundantes"”.

Ademéas del "Piso", existe el Mercado Central y cua-
tro Mercados de barriosg, todos ellos minoristas exclusiva-
mente, con doce puestos cada uno y localizados en Santa Te
resita, Berdn de Astrada, Barrio Popular y Yapeyd. SeqGn /
el Censo Nacional Econfmico de 1973, existian 163 minoris
tas con verdulerias-fruterfas como actividad principal,

54‘
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En realidad no puede hablarse todavfa de un mercado -
: de concentracidn en términos precisos, pero la provincia / /
tiene previsto cubrir esta necesidad en el futuro inmedia- /
to para lo cual ha liamadp a licitacibn pGblica para la ccag
" truccién de un "Mercado de Concentracién Regional Frutihor--
‘ticola" en Corrientes, cuya fecha de apertura estd fijada pa
ra el 27 de junio de 1978, contando con un presupuesto de /
$ argentinos.de 6.194.952.823.~ El mismo se levantard en la

intersecci6én de la Ruta N° 12- con la Avenida Independencia.

1

-~ Mercado Central

Este Mercado se halla emplazado en el secteor céntrico de /
la ciudad, estando ubicadentre las calles Agustin Gonzalex
(al norte), San Juan (al este), Junin (al sur) y Rioja (al -

oesﬁe).

El carécter de comercializacién de productos es exclusiva-
mente minorista. La capacidad de frio es de aproximadamente
759,92 m3, destinéndose 351,44 m3 para carne y pescado y /

408,48 m3 para frutas, verduras y hortalizas.

Cuenta con 210 puestos, discriminados segln el siguiente -
detalle:

Puestos de venta y frutas, verduras y productos

de granja ..vierieeiiitirioctnnenreen e PR 111

Puestos de venta de carne ......cveeereenneeeas 64

Puestos de venta de menudencias ..; ............ 10

Puestos de venta de chacinados y embutidos .... T

Puestos de ventas de pegcados ...... t et e e

Puestos de venta de aves y huevos ......cicuvnen

Puestos de venta de pan .....ciiienieenvsnennsnns -
T O T A L C 210
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" Como alquiler de puestos interiores se cobra por dia

y por anti

S s W =
.

cipado de la siguiente manera:

Puestos de venta de carne ........ .o

Puestos de preferencias (esquinas) ..

-Puestos - de venta de menudencias ....

Puestos de venta de pescados ........

-Puestos de venta de aves . ..v.ee.n.. .

Puestos de venta de chacinados y embu
tidos ....... casrs e en s .

Puestos de venta de frutas y verduras,
productos de panificacidn, productos /

lacteos y venta de huevos

i

246.
295,
175.
157.-
212.-

f

o N A n

$ 105.~

Las tasas por utilizacidn de frfo o derecho de fric,

son las mismas para ambos mercados y se pagan por 24 horas

o fraccidn de acuerdo a los rubros que se determinan s con-

tinuacion:

1.~

2.~
3...
4._
5_...

Est
6 (

Carné vacuna, bovina, ovina, caprina,
porcina y egquina .......... et e
Pescados y mariscos ..... et
Aves en general .....eiiitcieaneaneen
Chacinados y embutidos .....000uunn "
Menudencias y otrxos subproductos en -
geNEral ...iieeerernrscencctoncccanas
Hucvos por cajones de treinta docenas
o fraccibn ......... S tereeasesreneann

Frutas, verduras y hortalizas .......

a tasa se cobra por kilogramo excepto el
seis) .

$ 1,61
s 2,32
$ 2,12
$ 1,61
$ 1,05
'$ 52,49
$ 1,61
inciso



8. Las c&mapas frigorfficas instaladas en el Me!cado
Central, tributan por dfa de acuerdo al siguicnte
detalle:

a. Las identificadas con los nfimeros
2 ¥ 3 tieieieenemnc ettt raaes. § 1.584.2
b. Las identificadas con los nimeros

5 ¥ 6 veeerreenamecrereenaonannaa. $ 1.408.-

.

Con respecto a las facturaciones, se encuentra en vi-
gencia la Disposicidn N° 18, dictada por la Direccitn de Co-
mercio el 23 de febrero de 1273, que obliga a todos los co--
merciantes a conservar en el local de ventas las facturas de
adquisicién o un duplicado de las mismas, con membrete o a--

claracibén de nombre y direccidn de la firma vendedora.
En cuanto a la tipificacibn y descripcidn de mercade-

rfas, no se aplican normas legales, quedando a cargo del co-

merciante la seleccidn de las mismas.

Los Mercadcos de Buenos Aires

El Area Metropolitana constituida per el aglomerado /

de la Capital Federal y el Gran Buenos Aires, cs sin duda la
mayor concentracién urbana del pafs y una de las m&s grandes
del mundo. Su poblacién,'que cn 1870 alcanzaba a 8.350.000 /
habitantes se estima que en 1980 superard lcs nueve -millones
manteniendo el alto ritmo de crecimiento, debido a la conjun
cibn de las migraciones (internas y de paises limitrofes) [/

con el crecimiento vegetativo natural de la poblacidn.

Constituye sin lugar a dudas el mayor mercado nacio--




nal para la.casi totalidad de los bienes y los ser-

vicios producidos en el pafs y también lb6gicamente parxa. los
productos frutihorticolas. '

Con el acelerado crecimiento poblacionél hubo un //

fuerte aumento en la demanda de alimentos y-de los sexvicios

de comercializacidn de los mismos, acentuada por niveles dé/

ingreso mds altos y por la expansidn del &rea del mercado, -

lo gue produjo un incremento importante de los comrrcios mino

ristas de alimentos. Esto tuvo como consecuencia la necesi--
dad de contar con nuevos mercados mayoristas de frutas y hor
talizas frescas los que siguiendo al crecimiento de la ciu--
dad se ubicaron en los partidos que rodean a la Capital Fede
‘ral, constituyendo un arco de mercados alrededor de la zona/

central.

¥ : ; .

A su vez los mercados mayoristas ubicados en la misma
ciudad de Buenos Aires gquedaxon enguistados en la trama urba
na e impedidos de expandirse ordenada y racionalmente a fin
de satisfacer adecuadamente el incremento de la demanda de /
ffutas Y hortalizas frescas de la Capital Federal. Como con-

secuencia existe una prolongacién de hecho de las activida-

des, propias y conexas, sobre las &reas inmediatamente veci-

nas a los mercados, en zonas densamente pobladas, que gene--

ran una creciente congestién comercial y de trdnsito,. lo /
que dificulta y encarece las operaciones propias del mercado
en si mismo y crea uha serie de efectos indeéeables, cono la
acumulacién de désperdicios en las calles aledafias con sus /

secuelas estéticas y sanitarias.

El sistema de comercializacién de frutas y hortalizas
en el Area Metropolitana es bastante complejo. Existen tres/
mercados de concentracién especializados por producto o gru-
po de productos, cuatro mercados de concentracidn polivalen-
te; y finalmente 16 mercados revendedores polivalentes. Ixis
te también un reducido nfimero de grandes mayoristas intxoduc
tores ubiciados en su mayorfa fuera de las &reas de los mer-
cados mayoristas y un nGmero considerable de pequenos mayo--
ristas que operan en los tramos de los mercados © en viejas

oW
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casas contiguas a los mercados. .. ..

Los mercados mayoristas,..segln .sus caracteristicas,
que se ubican en el Area Metropolitana tienen las siguien-

tes localizaciones: e e e

Introductores especializados:

Nacional de Papas, Ajo y Cebolla - Alte. Browa 653, Capital
{Casa Amarilla). ‘

Saldfas - Km 3 - Estacibén Saldfas - F.C.G.B.

Sala de Remate de la Corporacién Fruticola - Anchorena 639
Cap. Fed.

Sala de Remate de la Asociacién Productores de Frutas Argen

tinas - Lavalle 3161 - Capital Federal.

Caracteristicas:

Nacional de Papas, Ajo y Cebolla: Ceoncentracidn obligato-

ria de los productos que ingresan para su comercializacidn

en la Capital Federal.

Nacional de Hortalizas: Igual que el anterior.

Saldias: Propiedad de los productores del Neroeste. La ven-

ta se hace en remate con presencia fisica de la mercaderia

es especializado en algunos productos cspecialmente lcs si-

guientes:

Tomate
Pimiento
Morrones
Berenjenas

Citrus

Sala de Remate de la C.F.A.: Venta en remate de manzanas y

peras sin presencia ffsica de la mercaderia.

LR
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Sala de Remate de la A.P.F,: Venta en remace de citrus sinm

presencia fisica de la mercaderia.

Introductores polivalentes:

Son mercados que venden la totalidad de los productos fru-
tihorticolas. Se abastecen de zona de Produccidn y de los

- mercados introductores especializados; estos mercados son:

Abasto proveedor: Corrientes y Anchorena -~ Capital
Dorrego: Alvarez Thomas y Dorrego - Capital
Avellaneda: Colbn 455 - Avellaneda.

3 de Febrero: Lisandro de la Torre y Tejedor - Ciudadela

‘Revendedores polivalenteg:

Venden la totalidad de los productos. Los adquieren en los

introductores ya sean especializados o polivalentes.

La introduccién directa de zona de produccidn sélo represen-—
tan un 20 por ciento.

Estos mercados son:

¥

Demarchi: J.BE. Alberdi 5852 - Capital.

VElez Sarsfield: Rivadavia 8331 - Capital.
Ciudad de Buenos Aires: Matheu 256 - Capital,
‘Liniers: Rivadavia 11520 - Capital

Moxén: J.J. Paso 601 - Mordn

Beccar: Avda. A. Rolén 2560 - San Isidro
Tigre: Sarmiento y Buenos Aires - Tigre
Turdera: H.Irigoyen 11740 - Turdera

San Martin: Pedriel y Bonifacini ~ San Martin

Quilmcs: Amoedo y Necochea - Quilmes.



Ricci: Santamarina y Vergara - Mor6n..

‘Lomas del Mirador: Quintana 3350 - La Matanza.
Villa Martelli: -Balcarce 511 - Vicente Lopez..
Lomas de Zamora: Azara 37 - Lomas de Zamora.
Valentfn Alsina: Humaitd 1200 - Lanf(s.

Intendente Grondona: Colén y Belgrano ~ San Fernando.

El comercico minorista, a su vesz, sé caracteriza por 1la
éxistencia de un gran n(Omero de peguelos comerciantes gue e-~-
fectfian compras varios dias a la semana en el mercado poliva-
lente o polirtGbhrico més prdéximc a su negocio, Muchos minoris-
tas usan sus propios vehiculos para transportar la mercadevia,
pero también se utilizan transportes algquilados y cada'vez -
con mayor frecuencia aparece el camionero-repartidor que evi-
ta el desplazamiento del minorista, provevendo a domicilio del
mismo, los diversos rubros en forma regular. Coexisten ademds

un nmero menor de autoservicios {supermercados).



FUNCIONES DE COMERCIALIZACION-

15 . CONCEPTO

Pre?io al desarrollo de las funciones de comerciali
zaci6n propias de los productos frutihorticolas se ha consi
derado oportuno.precisar el contenido de los conceptos gue
se utilizardn en el presente trabajo a fin de proporcionar

un lenguaje comln para los diferentes productos.

Sin perjuicio de que puedan existir otras conceptuali-
zaciones se entiende gue el siguiente esquema es sencillo
Y pefmite referirse en precisidén a cada una de las accio--

Nnes, personas, lugares, etc, facilitando de ese modo su /

amplia comprensidn.

a) PFunciones de comercializacidn:
Son cada una de las actividaddes a las que se somete un
producto, desde el momento en gue estd listo para reco--

lectarlo hasta que llega al consumidor final.

No siempre existe una secuencia continua, pues esta pue-
de ser interrumpida por el proceso de industrializacidn,
recomenzando otra secuencia luego de obtenido el piroducto
procesado y también hasta que llega al consumidor final,
En tal caso sonclaramente distinqguibles las funciones de

produccidn y de transformacidn de las de comerciatizacidn.

Para cada producto o grupo de productos existen determi--
nadas tareas de comercializacidn propias, que se originan
en la fndole misma de cada uno de ellos y que suele di--
ferir en su contenido de uno a otro. Sin embargo, en tan-
to que funciones de comercializaci6n tiene un grado de u~
niversalidad mayor, lo que permite identificarlas por agre

gaciones mucho més amplics.

.



b)

c)

d)

FUNCIO
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Participantes o actores:

.Son las personas fisicas o jurfdicas que realizan una

funcidn o grupos de funciones. Segln el producto, la -
modalidad y la organizaci6n empfesaria, los partici-—-
pantes o actores realizan diferentes funciones de co--
mercializacidn, pertenezcan o no en sentidoe estricto /
al sistema de comercializacibn, tal como es el caso de
actividades cumplidas por el productor con relacidn a

algunos productcs.

Etapas de comercializacidn:

Son el conjunto de funciones cumplidas por un mismo -
participante o actor, agrupadas por afinidad y que se /
realizan habitualmente en un mismo lugar fisico. E1 con
cepto de etapa, en este contexto, implica la interven--

cidén de un solo participante en cada casc.
P

Canales de comercializacidn:

La secuencia de etapas de comercializacidn consti-
tuye un canail de comercializacidn propio de cada produc-
to o conjunto de productos, de modo tal gue explicite /
como se orienta el flujo de bienes desde el productor /
al consumidor a través de las diferentes etapas y en -
consecuencia, a través de los diversos participantes. /
Seqin sea cl destino de la produccién {(mercado local, o
tros del interior del pais, erportaci6n, industria} po-

drén existir diferentes canales para un mismo producto.

NIXS DE  CCOMERCIALIZACION .

2. ANAL

IS5I5 Y EVALUACION POR OBJETIVOS

2.1. . Caracteristicas generales de la cowercializacién de frutas

b4

hortalizas on el Area.

La comercializaciébn de frutas y hortalizas en el drca,



o0 producidas en el &rea del proyecto y vendidas fuera. de ella,
se caracteriza en términos generales por su escaso desarrollo,
tantovcualitativo'como cuantitativo En efecto, no s6lo se pro
duce un nimero relativamente pequefic de variedades sino que /
ademas frecuentemente los productos, afin siendo naturalmente /
de buena calidad, no se acondicionan correctamente para el mer
cado. Esto se agrava en algunos casos como el de los cftricos
por la presencia & enfernedales hadéndola poco atractiva para el
consumo directo, a pesar de no afectar su calidad intrfnsecaz.

Existen varias razones que determinan este precario de-
sarrollo de la comercializacidén de los productos frutihortf-
colas: -

a) En primer lugar los vol@Gmenes producidos en el Area gon pe-
quenios, en virtud del predominio de otros cultivos y de la
~ganaderia y en cdnsecuencia_gran parte de la produccién se
destina al consumo local Yy al autocoansumo, siendo consomi-

=
niz

do por una poblacidén de niveles de ingreso predominenianms

=]

te bajos y poco exigente en términos de presentacidn, tipi-
ficacidén y empaque.

b) Los pequehos excedentes (en términos del total de la oferta
nacional) que se destinan a mercados extraprovincialcs, a-
dolecen en gran medida de las caracterfsticas apuntadas en
el punto anterior y no se adecuan a las exigencias de las
consumidores de las grandes ciudades,lo gue provoca gene-
ralmente, una colisibn entre los intereses del productor y

~las expectativas de los mayoristas, los que se hacen re- /
nuentes a comercializar productos del Area, a pesar de ha-
ber demostrado interés cen captar su produccién.

[

P,



c} En gran medida como consecuencia-de lo anterior la comer-

i cializacidbn de prdductos frutihorticolas en el &rea pre--
senta un grado de desarrollo rudimentario en lo que se re
fiere a su organlzac16n y a.ida. tipificacion de las funcio
nes, de los participantes y alin en sus etapas, existiendo
duplicacidn de tareas,

Ad)'Iafalta de mano de obra capacitada, por su parte, signifi
ca un estrangulamiento relativamente serio por cuanto li-
mita por la via de los costos, los intentos de mejorar la

presentacidn, tipificacidn y empaque de los productos.

e) Por ultimo, los productos mismos no son siempre los mis/
adecuados a las caracteristicas del drea ni se aprovechan
sus condiciones naturales como las "primicias" o calidad/
superior en algunos rubros especificos, de modo tal de ca
racterizar a la produccidn del area respecto de la de o--
tras zonas productoras del pais o a través de su apari- /

ci6n en épocas del afio precisas.

En consecuencia el mero andlisis de las caracterfiusti--—
cas actuales de la comercializacidén frutihorticola no seria /
suficiente para dar idea de las posibkilidades del &drea, que -
a la.fecha son muy limitadas, 1o gque hace necesario incursio-
nar simulténeamente en apreciaciones estrechamente vinculadas
a su crecimiento futuro, lo gque podria hacerse a partir de un
cambio sustancial en los hébitos de vroduccibn y de comercia-
lizacidn vigeﬁtes hasta ahora. Asi se incluiré&n productos cs-
casamente explotados a la fecha y se deshechardn otros, hasta
ahora significativos pero que presentan condicionantes ahsolu
tos en su comercializacién futura, tal como es el caso de los
ciftricos, afectados por ladncrosis. Posiblemente no se - agote
en el presente trabajo la totalidad de las posibilidades fru-
tihorticolas del Area, pero ser&n necesarios estudios QSpepi-

ficos de mas largo aliento para agotar el  tema.
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Con relacidén a los aspectos propios del proceso de/

comercializacitn se enfatiza una vez mas la necesidad de.

g

decuar la presentacién, la tipificacidn y el empaque de -
los productos a los requerimieéntos de los mercados de con-
.sumo a los que-se destinan. En-este sentido es importante/
destacar que la tendencia mundial, y no hay que perder de

vista el mercado externo, se orienta al establecimiento de
ncrmas cada vez mis rigidas respecto no sdlo de las condi-
ciones sanitarias de los alimentos, sino tambié&n en cuantb

a su tipificacidn y empaque.

La producci6én del &rea se orienta, como se dijo, pre
dominantemente, al consumo local por lo gue habitualmente /
no se selecciona en forma sino gue se trata pricticamente -
de un semi-granel, esto es gue se lleva al mercado en diver-
'sos envases o atados que el mismo productor comercializa al
detalle o revende a otro que hace las veces de acopiador- /
mayorista, la tipificacidn en-consecuencia es precaria o nu
la, asi como las normas de envase y presentacidn inexisten-

tes.

Dadas las caracteristicas provinciales v la existen-
cia de un cinturdn de chacras alrededor de la capital, las
productos del &drea préicticamente no se comercializan en la
Ciudad de Corrientes, sino que las opciones estdn dadas por
el mercado local,en particular Goya, o por los mercados ex-

traprovinciales.

Por otra parte, concurrxen al abastecimiento local de-

productos de otras zonas del pails, como la papa de Fal--
carce; cebolla y ajo de San Juan y Mendoza; de Santa Fe y /

Chaco, etc. en particular durante los meses de verano, en -

ke



2.2.

los que la produccidn local précticamente desaparece. Afn
en este céso, es notoria la preferencia por los productos
bien presentados cuando el precio no difiere éxcesivamen-
te, logue da la pauta de la importancia que adquiere ese

aspecto, incluso en el mercado local. Es de sefalar quc o
tra limitante signinificativa -estd dada por la ausencia /.
en el Area de fdbricas de envases lo que obliga a2 los pro
ductores a proveerse de ellos en otras zonas o a las ma-

yoristas a proveérselos: la misma pequefiez de la deman- /

da no justifica, por ahora, su produccién local.

Por iltimo es necesario destacar la importancia que.
para la produccidn y comercializacidn frutihorticola adquie
re la actual estructura pfoductiva a partir dé las limitg—-
ciones y vulnerabilidades que genera, pues podrfa resumirse
la situacidn actual calificdndola de deficientemente desa—-
rrollada, tanto en las técnicas productivas, el tamafio de 1la
produccién,'los procedimientos de comercializacibn y cl desa
rrollo'empresario. Esto no significa gue tal situacidn sea /
irreversible pero llama la atencién sobre la necesidad de -
transformar, paulétinamente peko en prorundidad, las formas/
actuales de produccidn y comercializacién. En particular, da
dos los efectos en el corto plazo gue pueden obtenerse, seré
necesarlio comenzal por los aspectos relativos a la comercia-

lizacitn.

ACOPIO

La situacidén actual se caracteriza por la coexisten--
cia de diferentes formas de comercializacién de los produc--
tos frutihorticolas, entre los cuales la funci6én de acopio /
msiempre se precenta nitidamente. En primer lugar porque la
produccidn destinada al mercado local es comercializada di--

rectamente en forma minorista, de manera que el productor -



.

oferta directamehte al pGblico. Una variante de esto estid da
da por el productor gue posee un vehfculo (camioneta o ca- /
mién) y qﬁé recoge; transporta y vende la produccién de otros
productores pequenos que no poseen movilidad propia, cumplien

do a menudo, la funcién de productor-acopiador.

La inexistencia de un mercado concentrador hace que /
‘los minoristas del Mercado Modelo Municipal de Goya y los co-
merciantes individuales que no estdn en &1, compren directa-
'mente al productor, a otros minoristas o se abastezcag de los
mercados de concentracidn ubicados fuera del &rea: Rosario, /
Santa Fe, Mendoza o C6rdoba, por sf amismos o a través de otros
miﬁoristas.

A menudo, el acopio como tal se realiza en mercados -
de concentracibn ubicados fuera del drea, en Buenos Aires, San
ta Fe 0 Rosario, como resultado de las compras efectuadas pox
mayoristas de esos mercados que adquieren la produccién en /
chacra, proveen de la cajonéria y envases e incluco financian

al productor para las tareas culturales.

La excepcidn estd dada en los cftricos, respecta de -
los cuales la funcién de acopio es realizada por los galpones
de empague, que son en definitiva los que m2xzializan la vro-

duccidn en los mercados mayoristas y de concentracién.

En algunos casos, aparece la funcién de acopio efectua-
da por acopiadores de otra produccién (tabaco) y afin por el /
winsrista de ramos generales.

En conclusidn, dados los actuales volGmenes producidos
en el drea, que son realmente modestos, la comercializacién de
frutas y hortalizas también lo es, siendo su destino predomi-—-

nante el consuno local. Sc estima que cualquier incremento sig



nificativo de lcs volGmenes producidoé requerird una mayor /
organizacidn de esta funcién y de las subsiquientes, con la
Aaparicién de participantes definidos. En particular, la nrga
nizacién de cooperativas para el acopio, el transporte,ia ad

guisicibén de envases, etc, se presenta como una respuesta a-
decuada. '

2.2.1. localizacibn.

2.3.

' Como se dijo, en el &rea no existen mercados de con-
centracién y salvo casos aislados, el acopio es efectuado /
por mayoristas ubicados en mercados extralocales. En parti-
cular, el mercado de Rosario tiene influencia preponderante

sobre el &rea. -

SELECCION Y EMPAQUE

“Cada vez adgquiere més importancia una adecuada selcceidn

de los productos, en particular cuando se destinan a los marca

dos extraprovinciales, de los cuales los més importantes se lo

calizan en la Capital FEderal. Al respecto es importante se-—-—

Ralar que existen reglas propias de la comercializacidén con re

-lacidén a las caracteristicas del producto. No siempre estas se

rigen por criterios objetivos réeferidos a la calidad intrinse-

ca del producto ni siempre coinciden con los gue pudiera tener

.el productor. Intervienen en la determinacidén de las: caracte--

risticas mds apreciadas, que son en (ltima instancia las que se
reflejan en los precios, criterios provenientes del consumidor,
esto es las amas de casa, los dueinos de restaurantes y hotcles,
etc., gue se orientan hacia produdns de buena presentacidn; u-

niformes en su tamano, color y calidad; con apariencia de hi--

. giene, etc. Por otra parte se fijan criterios por via de la -

intermediacibn mayorista, que hacen -mis a la tipificacidén (que
no existe formalmente sino de hecho), a la forma de acondicio-
namiento y al tipo de envase utilizado, y que pueden lleqgar a

ser determinantes respecto de la aceptaci6n del producto y dec -
la fijaci6n de los precios.



En la zona de pfoduccién lc mas importante es lograr un

buen acondicionamiento y un empaque adecuado que soporte el ,

1

transporte a larga distancia protegiendo a la mercaderfa. A

tal fin es notoria la ausencia de préacticas correctas en el

10 120

rea, en gran medida como consecuencia de la concurrencia s

lo &l mercado local ya la relativa falta de mano de obra.

Si se tiene en cuenta gue cualquier crecimiento signifi
cativo de la producci6bn frutihorticola del drea producird ex-
cedentes no consumidos en ella, y que deber&n colocarse en [/
mercados fuera de la misma, el problema seleccién y empaque -
adqﬁiere un cardcter estratégico para la penetracidén de los -

mismos y para la ohtencidn de precios remunerativos.

En consecuencia la disponibilidad de envases v la adop-’
cién de préacticas de empaque adguiere el valor de una varia--
ble central para la comercializacién al productor horticola.
Dentro de esto, la provisidn de envases reguerird la bfisque-
da de fuentes de abastecimiento de los mismos gue permitan /
al productor acceder a los mismos a precios razonables. Sien
do relativamente pequena la produccidn horticola del arsa se
rfia aconsejable en un primer momento la adquisici6n de enva-
ses en otras zonas productoras pero en canbtidades 1o més gran
des posibles en cada oportunidad, lo que requeriria, emn todo
caso, la disponibilidad de financiacitn de la operacibn. Las
cooperativas de productores podrfan afrontar con éxito este /
tipo de operaciones, asi como participar en la contrataciln

de personal especializado para el empaque.

2.4, ALMACENAJE

Salvo en la misma chacra, no es habitual el almacena-
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miento de productos hortfcolas en el &rea, por cuanto la
venta de los mismos se realiza en muy corto plazo para /
la mayorfa de los mismos. En agquellos casos en gque la me-
noxr perecibilidad (papa, zapallb, batata, etc.) da lugar
al almacenaje éste realiza a través de acopiadores de o-/

tros productos, tales como los de tabaco o citricos.

El crecimiento de la produccién del &rea haria nece

. sario contar con depdsitos para productos y para cajoneria
afin cuando se estima que debieran ser de dimensiones modes

tas. La formacidn de cooperativas de productores permiti--

ria su implementacién junto a otras funciones que se han /

" mencionado en puntos anteriores.

2.5. TRANSPORTE

El drea estd servida por diferentes tipos de trans—-

ﬁorte terrestre, fluvial y aérec, (aungue este medio se en-

~cuentre operando piecariamente por refaccidn de la pista de

Goya), sin perjuicio de lo cual puede afirmarse gue la iIndo

le de la produccidn frutihorticola practicamente impone el/

uso de camiones. En efecto, tanto paré el transporte éven——

tual hacia otras zonas de la provincia, como para el trans-

porte ‘a Buenos Aires y Rosario, el camidén constituye el me

-dio de mayor flexibilidad para este tipo de mefcaderia. A/

diferencia de los otros medios, el camidn puede ser cargado

en la misma chacra y descargado en los mercados de concentra
cibn, afin si estdn ubicados en el centroc de las ciudades. [/
Por otra parte, su capacidad (segfin el tipo de!cargaq-), pexr
mite realizar envios mds pequefios en vada viaje, a la vez -
que la forma de organizacibn empresaria posibilita el trato

directo entre el comitente y el camionero:

EE —

[P



CAPACIDAD DE LOS MEDIOS DE TRANSPORTE

‘(Hortalizas)

N°-de bultos Toneladas M.,
CAMION: -
Chasis .......... 400/500 ' 8 a 15
Semi ....vc00.4.. 1,000/1.200 20 a 35
Balancin ...... ‘e 600/650 12 a 20
Chasis c/Acoplado 1.500 ' 30 a 45
VAGON F.C. ....v... 600/700 12 a 20

El viaje desde el Area por camidn, con la habilitaciér
del tinel subfluvial Santa Fe-Parand, permite llegar en el [/
término de unas 15 horas a la Capital Federal y con una frecuen
cia- . tan alta como pudiera requerirse en funcidén de lcs vo- /

lfimenes transportados,

A noviembre de 1977, el costo del transporie por camién

. era de-$ 15.000.- la tonelada, en términos gencrales. Como / .
referencia se menciona gue el precio por cajén de tomate (to-
rito de 30 kg} era de $450 y el cajon de mercaderia liviana -
(torito de 18/20 kg) de $ 300.- '

El retornoc de los cajones vacios se cobra a razb6n de [/~
$ 110.- por cajdn y si el camidn debe volver sin carga alguna

se recarga $ 75.~ por cada cajbén enviado.



ju
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COSTO DE_TRANSPORTE POR CAMION - GOYA - BS. A%,

ngggge Capacidad Peso bruto Flete Retormos Retormos Total Costo
cajones  vacios unita-

Pesada... 550 cajones 16.5Tn $ 247.500 60.500

| _ 308.000 §$ 18,66
Liviana.. 550 bultos 11 ™ $ 165.000 - 41.250 265.250 $ 18,75

Para los productos frutihorticolaé el transporte ferro-
viario, a pesar de la mejora general producida en los Gltimos a--
fios, no resulta habitualmente competitiva ni en precic ni en el /
tiempo empleado. El sistema del ferrocarril obliga a transportar
la mercaderia en camidn hasta la playa de carga y ya en destino,~
desde la playa de descarga hasta el mercado a un costo de $ 100.-
a 150 por bulto, esto es alrededor de $ 5.~ extra por kilogramo.
De esta manera la tarifa que es de $ 7,422 por kilogramos puede
ascenaer a algo més gue el flete del camidn, con la desventoja/

adicional de un mayor tiempo, ficilmente doble gue por carretera.

De hecho el transporte ferroviario sigue siendo impor-- -

tante pa;a el desplazamiento de cosecnas de gran volumen localiza

das en una zona definida, cual puede ser el caso de los citrus.

Es importante, sin embargo, dejar sentado que los pre--

cios del transporte automotor son fluctuantes, asf como que en /-

gran medida son funcién de la oferta zonal de capacidad de carga.
En el radio que afecta el Area gl parque automotor de carga se dis
crimina como sigue:

P a——
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“Lugar Equipos .. _ Capacidad _Capacidad total
S . . unitaria
Corrientes..’ 150 25 a 30 Tﬁ . 3.700 a 4.500 n
Bella Vista. 150
(con balancin) 15a 18 Tn 2.250 a 2.700 Tn
GOYa +vvev.s 100 25 a 30 Tn 2.500 a 3.000 Tn

TOTAL 400 8.500 a 10.200 Tn

Un problema que se puede plantear en Corrientes es la
~no existencia de una flota local de camiones de larga distancia
suficiente para el transporte en el momento adecuado. 5i bien i
el tlnel del Rio Parand facilita el transporte como infraestrug
tura necesaria, Corrientes tendrd ccstos adicionales correspon-
dientes al viaje que deberia hacerse desde el lugar de concen--
tracidén habitual de camiones por ejemplo Santa Fe ¢ Rosario, =

hasta las zonas de produccidn de Corrientes.

Dadas las variaciones de oportunidad y la caracteris-
tica empresarial de los camioneros los precios de los fletes, /

no son estables ni fijos por temporada.

Debe advertirse que los fletes no son funcibn estric-
ta de las distancias, sino que influyen tambi&n otros factores
como la oferta y la demanda gue aseguran continuidad de carga y

poder de negociacidn frente a los transportistas.

Finalmente cabe indicar que algunos productos, como la
frutilla, se envian por via aérea en razbn de su perecibilidad /
Y su precio en el mercado. Sin embargo, el costo queesde 5:1.300. -
por caja de 3 kg (433.33 por kgly no sicmpre puede ser absorbide on
el precio de venta. .



2.6. MERCADQS DE CONCENTRACION

_ Los aspectos relativos a su localizacitn y capacidad /
ya han sido tratados en el titulo "la infraestructura fisica"
de modo que se pondréd el &nfasis en las funciones que se rea-
lizan en los mismos. . '
' En la Capital Federal, &rea mé&s relevante en cuanto a
la concentracidn de frutas y hortalizas en el pais, existen-—
diversos tipos de mercados introductores de mercaderfas piro-

venientes de las zonas de produccién.
a) Introcductores especiaiizados:

Son aquellos gue Oparan con élgunos productos en particu-
lar tales como el Mercado Nacional de TPapa, Ajo, Cebolla,
el Mercado Saldfas (propiedad de los productores del o=
nxste) y las Salas de Remate de la Corporacidn frutico--
la Argentina (CFA) para el remate de manzanas y poras y Ge
la Asociacibn de Productores de Frutas Argentinas (API)
para el remate-de citrus.

Para el caso de productos frutihorticolas provenientes del
Area, la concentracidn obligétoria s6lo existe para la pa-
pa, ajo y cebolla y para los citrus; los demids productes /
pueden ser introducidos directamente a mercados mayoristas

polivalentes.

b) Introaductores polivalentes:

Son mercados qgue concentran la totalidad de los producto--
res frutihorticolas, abasteciéndose directamente de las zo
nas productoras y de los mercados introductores especiali-

zados antes mencionados, Estos son, en la Capital Federal:

-

. i



el-de Abasto Proveedor, el de Dorrego, el de Avellaneda ? el
de 3 de Febrero.

Los mercados introductores esPecializados a su vez, [/
realizan operaciones con presencia fisica de la mercaderia,
la que se remata diariamente cobrando el consignatario el 10%
de comisidn sobre le valor obtenido en el remate, importe que,
.sumado a los gastos de descarga de la mercaderia deduce de ia
liquidacién al productor o al productor-acopiador, seg@n sea /

el caso.

_ Los adquirentes son generalmente mayoristas que operan
en_ios mercados introductores y en los mercados revendedores.
Sus margenes suelen oscilar ampliamente dependiendo de la &po
ca y del producto de gue se trate,aunque puede estimarse cgue/
en promedio oscila alrededor del 30% sobre precio pagado pox
ellos.

2.6.1. Modalidad o?erativa

Existe una amplia complementacidn entre los tres tipos [/
de mercados que operan en Buenos Aires., Los llamados "maorcd
dos introductores especializados" reciben y comercializan -
grandes volimenes en un espacio fisico amplio, vy las ope-
raciones se resuelven por via del remate con presencia {i-
sica de la mercaderfa, lo gue permite que concurran a c¢ilos
los "puestercs" de otros mercados "pdivalentes" gue adguic-
ren los vollmenes y las variedades requeridas por la capa-

cidad de su puesto y la clientela gue les compra.

A su vez, los cuatro grandes mercados de concentracidn,
si bien también operan grandes volGmenes en su conjunto, lo
hacen a través de “"puesteros" o concesionarios que cuentan /

con un espacio limitado, gue requieren una amplia gama de -



valores mensuales constantes (a precios de 1960) de los /
filtimos cinco ahos, para obtener promedios de precios que
fueran sicnificativos. En virtuvd de las variaciones extre
maé de los mismos.y de sus efectos -gue seqln el caso pue
den miniminar los margenes al productor y maximizar los /
'mérgenes a la comercializacidn, o viceversa-, los prome--
dios quinquenales produjeron serias inconsistencias para

la casi totalidad de los productos. En consecuencia, lo
n&s razonable fue utilizar, tanto.para la produccidn como
para la comercializacién los precics de una misma tempora
da, seleccicnandose por su proximidad la de 1977, atn -
cuando es menester seflalar que las fluctuaciones de pre-
cios horticolas son muy amplias como consecuencia de la -
fndole de los productos, del comportamiento de los marca-
dos, de su rigidez relativa en la éustitucién, por la ca-

pacidad adguisitiva del p@iblico, etc.

En cuanto a la comercializacién en si misma, la me-

todologia utiliza los. siguientes pasos:

a) Se determind la época en gue cada producte del area /
hace (o harfa) su aparicidén en los mercadcs de Buenos

Alres,

b} Se tomaron los precios mayoristas corrientes pagados nor.

esos productos en cada mes determinadoc en el punto an-

terior y se los llevd a precios constantes.

c) Se hizo, en los casos posibles, el promedio ponderado /
por las cantidades entradas al mercado provenientes de
la zona; en los demds casos el promedio utilizado fue -

el promedio simple.

d) A los promedios por producto asf obtenidos se les aplicd
el coeficiente correspondiente al mes de novienbre de /
1977, obteniéndose el precio corriente expresado en va-

lores de ese mes.



.d) Esos precios fueron tomades como base para el cdlculo
.de los costos de comercializacidén tipo para cada pro-

ducto en Buenos Aires,

Por otra parte, las cuentas culturales fueron calcu-
ladas a valores de noviembre de 1977 y los precios pagados
al productor en Corrientes también sobre los valores de /
la temporada llevados a ese mes, lo que los hacfa compati-
bles con los precios mayoristas en Buenos Aires. De este /
modo se refleja el comportamiento de cada producto en una
temporada dada, en la gue han regido aceptables condicio--
.hes generales de estabilidad en los ingresos y costo, a la
vez que esta circunstancia coinéide con la existencia de /
mercddos de insumos y productos no limitados por la inter-
vencidon directa del estado, sino operando en condiciones /
de virtual libre concurrencia de los factores.

'

En todos los casos se contd como puntos de referen-
cia iniciales el costo de producci®n en puerta de chacra
(es decir, incluyendo en la mayoria de los casos los cos-
tos de acondicionamiento v empaque); el precio pagado al
productor en Corrientes y los precios mayoristas en -Huenos
Aires. A partir de estos tres.preclos bésicos se ensayaron
distintas hipbtesis tendientes a reconstruir una estructu-~
ra tebrica de costos de comercializacifn, que incluyera to
das las etapas ( y teodas las funciones) para cada producto.

El resultado se expresa en tres situaciones bésicas:

a) Dado un precio mayorista en Buenos Aires, al deducir los
costos de comercializacitn de la mercaderia puesta en [/
Buenos Aires, el precio pagado al productor es igual o -

mayor que el gue efectivamente se pagf en Corrientes en

e



b)

c)

esa temporada. En este caso el producto tiene viabilidad

posifivx tanto en el mercado local como en 1os mercados:/
de Buenos Aires. ‘

Los costos de comercializacibn deducidos al precio mayo--
rista en Buenos Aires dan como resultado un precio al pro
ductor gue es menor que el precio pagado en Corrientes pg'
ro mayor que el costo de produccién (en puerta de chacra)
por lo que queda un margen positivo al productor, loque /
le permitiria ampliar su produccién para obtener un mayor

beneficio total.

Por Gltimo, los costos de comercializacifn en Buenos Aires

una vez deducidos del precio mayorista en ese mercado, dan

‘como resultado una cifra negativa, es decir menor gue el /

costo de produccién. En este caso, el producto s6lo podra
ser conercializado localmente y no podra ser enviade a =~
Buenos Aires salvo que cambien las condiciones en los pre-

cios mayoristas o de los costos de produccidn.
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2.8.2. Bases del calculo

Para calcular los diversos costos de comercializa-
ci6én de los productos horticolas se han tomado datos a no
viembre de 1970, de los costos de transporte (entre Goya
¥ Buenos Aires); de los diversos envases, a precios de la
Capital Federal en esa fecha; de los costos de transporte
local de propiedad del mavorista (el del fletero es aproxi
madamente el doble).

2.8.2.1. Precios mayoristas

Se han considerado los precios mayoristas en ia
Capital Federal:por ser este el mercado mas importante del
pals al cual puede tener acceso la produccién del area,
siendo ademis el que por su tamafio absoluto presentea ios)
jores condiciones de flexibilidad para absorber incrc"—
mentos en la oferta de hortalizas. Como contrapartida,
es un mercado exigente en cuanto a la presentacidn y i
pificacidn de la mercaderia borque a €1 concurren laz /
producciones de todas las zonas del pais, algunas de e-

llos muy especializadas en determinados rubros.

Sobre esa base, y segln los precios de los pro--
ductos considerados en la Gltima temporada, se ha ido /
hacia atré&s fijando margenes habituales, hasta un minimo
debajo del cual no se realizan normalmente operacioncs.
Se ha llegado asi a algunas situaciones en gque, COmMO Se
dijo anteriormente, el precio que.recibiria el productor
serfa menor o igual al costo de produccibn, indicando /
la inviabilidad correspondiente dados los precios vi--
gentoes, ' -
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Ajo

v

Aconiicionamiento:

~ Se comercializa en ristras de 50 6 100 cabezas ( de 3
kilogramos a 7 kilogramos) en forma habitual, pero pue
de ser empacado en bolsas de red de 3 a 5 kg o fraccio-
nado en dientes en bolsitas.de mallas. Para la expor--

tacifn se utilizan cajones de 10 kilogramos.

Transporte: En camiones a granel (en ristras).

Intermediacidén -~ mayorista: Para su comercilizacién en

. Capital Federal es obligatoria su concentracién en el /

Mercado Nacional de Hortalizas (Ajo y Cebolla). La ven-
ta es por remate con mercaderia a la vista, siendo los

clientes habituales los mayoristas de los diferentes /
mercados polivalentes de la Capital Federal y Gran Bue-

nos Alres.

Transporte local: es por cuenta del mayorista, guien lo

hace con vehiculos propios o contratado (fleteros), has-

ta su puesto en el mercado.

Evaluacidn: Los precios obtenidos por el ajo tanto en Co

rrientes como en Buenos Aires aseguran holgados mirgencs

- tanto al productor como a las distintas etapas de la co-

mercializacién.
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ESTRUCTURAS DE PRECIOS - CUADRO N° 1.

Producto: Ajo

CORRIENTES (Precio/kqg)

BUENOS AIRES

ITEMS ‘ ]
' Tradicicnal{Mejorada | Indice | Precio/kg } Indice
1. COSTO DE FRODUCCION 139,10 104,30 . 98,3
. 2. ACONDICIONAMIENTO Y
~ EMPAQUE:
— Personal..cieeen 2,19 1,83 1,7
- Material........ . - - -
3. COSTO PUERTA CHACRA 141,38 106,13  100,0 106,13 100
4, MARGEN DEL PRCDUCTOR 166,16 201,41  190,0 294,67 278
5. PRECIO PAGADO AL PRO
DUCTOR vvvervrannn. . 307,54 307,54 290,0 400,80 378
6. ACOPIPDOR (50%) .... 200,40 169
7. TRANSPORIE ........ . 17,50 17
8. CONSIGNACION M.N.P.C.
v A, {10%) .ivevenn.. 68,75 65
h|
9. TRANSPORTE LOCAL .... 3.000,00
]
10. MARGEN DEL MAYORISTA -? 327
(50%) eevenenanen. eee 343,73 J
11. PRECIO MAYORISTA .... 1.034,18 974




Arveja:

1.

Acondicionamiento Yy empagque: Se embolsan las vainas /
en bolsas de red de 19 a 23 kg o en bolsas de arpille-

ra de similar capacidad.
Transporte: Se realiza en camién con destino prefijado.

Intermediacién mayorista: Se envie directamente a los /
puestos mayoristas de los diferentes mercados o a la sa
la de Remates "Saldfas™. En ambos casos la mercaderfa -
puede ser enviada para su venta en forma directa al ma-

yorista o en consignacidn. En el Mercado Saldias la ven

ta se realiza por lotes. En los puestos de los mercados

por bolsa y en algunos por kilogramo.

Evaluacibén: Los precios al productor en Corrientes como
los precios mayoristas en Bucnos Alres aseguran anplios
margenes para la produccién y para la intermdiacién, o
torgando amplia flexibilidad a la comercializacion de -

este producto.



CUADRO N° 2 - ESTRUCTURA DE PRECICS
CORRIENTES BUENOS AIRES
ITEMS . . . .
Precio/kg Indices Precio/kg Indice
i. COSTOS DE PRODUCCION 35,00 100 35,00 100
2. MARGEN DEL PRODUCTOR 69,17 198 276,20 789
3. PRECIO AL PRODUCTOR. 104,17 298 311,20 889

4. ACONDTICIONAMIENTO Y

EMPAQUE:
- Personal ....... . 0,13 }
- Material ........ , - 7,00 |
’ 1
- Gastos Generales. . - . 287
E
5. MARGEN ACOPIADOR (30%) 93,40 ;
6. TRANSPORTE .+ v eevecasss . 16,75 54
7.CONSIGNACICK : )
S & 5 15 . Ceeeaan 53,21 152
8. TRANSPORTE AL MERCADO : :
DE CONCENTRACION ..... 3,50 707
9. MARGEN DEL MAYQRISTA - ' :
(50%)  teenerenoenan- .o 241,84 |

10. PRECIO MAYORISTA ..... 729,03 2.083




Batata:

1-'

(84

Si bien en la cuenta cultural se han considerado log cos

Acondicicnamiento y empaque: La producci6n normalinente
se comercializa "en chacxa",. con el producto en el sue
lo a la vista. '

Corre por cuenta del comprador (acopiador) la recolec--
cidn y el embolsadcus, quien provee las bolsas, realiza /

el lavado y el transporte a plaza.

Transporte: Se realiza en camidn con la mercaderfs em-
bolsada.,

Almacenamiento: Por ser un producto no perecedero inme-

- diatamente (hasta un afio), suele almacenarse para su -

venta a lo largo de la temporada, en galpones.

Intermediacidn mayorista: Al igual que la papa, el ajo
y la cebolla es obligatoria, para su venta en la Capi-
tal Federal, la concentracidén en el Mercado Nacional de
Papas y Hortalizas (casa Amarillsz) donde se remata, de-
duciéndose 10 % del valor obtenido en conceptc de comi-
sidn, Los pringipales compradores son los mayoristas de
la Capital y el Gran Buenos Aires, que cuentan con rues
tos en los mercados.

Evaluacifn:

tos de acondicionamiento y empaque, &stos habituaimonte
corren por cuenta del acopiador, de aguil gue puedan apa

recer excesivos margenes para la batata en Corricntes.

De todos modos, calculando los costos de comercializa-—-—

cidn en Buenos Aires, con las cifras minimas usuales, -
aunque se reduce el margen del productoral 30%, el pro-

ducte entrarfia en precio en ese mercado.

.



CUADRO N° 3 - ESTRUCTURA DE PRECIOS
ITEMS CORRIENTES BUENOS ATRES
Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION, 13,60 100 . 13,60 100
2. MARGEN DEL PRODUCTOR 31,04 228 4,02 30
3. PRECIO PAGADO AL PRO
DUCTOR ...... R 44,64 328 17,62 130
4. ACONDICIONAMIENTO Y
: EMPAQUE :
. . ]
. . 1
- Personal ..... - : - . 1,22 50
_MatEIial a w v s e 5,60 :
:
5. MARGEN ACOPIADOR (25%) 4,41 32
6. TRANSPORTE ......... . 15,00 110
7. CONSIGNACION M.N.P. y
He (10%) vevnnnnnnnn. 4,87 36
t
8. TRANSPORTE LOCAL .... 3,00 !
) 130
. - l )
9. MARGEN MAYORISTA (30%) 14,62 !
:
10. PRECIO MAYORISTA ..... 64,34 488

e,



Berenjena:

1. Acondicionamiento y empaque: Se coloca en cajones "to-

.ritos" de 15 a 17 kg con tablitas en la parte superior

o en cajones sin retorno de 20 kg de capacidad. Es ini-

portante su seleccibn y presentacién en la obtencién /°

-de un mayor precio.

Transporte: Se realiza en camidn (capacidad de balan—-

cin 550 cajones) directamente al mercado.

Intermediaéciones mayorista: No existe concentracifu /
obligatoria, de modo que puede enviarse a consignacidn
al mercado Saldias o venderse directamente a nuesteros
de los otros mercados introductores. En el caso de la /
consignacidn la mercaderia se remata por lotes f al pre

cio obtenido se le deduce un 10% de comisidon wmis los -

gastos de descarga. Los compradores habituales, en ese

caso, son los puesteros mayoristas de los mercados intro
ductores, guienes transportan el producto hasta el pucs-

to a su cargo, con vehiculos propios o fleteros.

Evaluacién: Los precios en la temporada, en Corrientes,
y en Buenos Aires, permiten holgados mirgenes tanto pa-
ra la produccidén como para las diferentes etépas de in-
termediacibn, por lo que este producto ofrece intereson

tes perspectivas.

e e



Producto: Berenjena

...48'_..

CUADRO N°® 4 - [ESTRUCTURAS DE PRECIOS

ITEMS CORRIENTES BUENOS AIRES
Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION 22,74 67
2. ACONDICIONAMIENTO Y
EMPROUE & e vreennnens 13,05
38
~ Personal ....... 5,85
- Material ....... 7.80
3. COSTO PUERTA CHACRA. 36,39 - 100 _ 36,39 100
4. MARGEN DEL PRODUCTOR 50,91 140 66,32 182
5. PRECIO PAGADO AL PRO
DUCTOR «ovvnvnevnns N 87,30 240 . i02,71 282
6. ACOPIADOR (30 %) ... 30,81 85
7. TRANSPORTIE ...vuvn.. 18,75 52
8. CONSIGNACION (10%) 10,92 47
.
9. TRANSPORTE LOCAIL.... 3,50 !
]
. 242
r
10. MARGEN MAYORISTA (50%) 84,59 !
]
1
11. PRECIO MAYORISTA .... 257,28 707




1.

Cebolla: .

Acondicionamiento y empagque: Luego de cosechados los

bulbos se "curan" secéindolos a campo o artificialmen-
te (por aire caliente a 47% durante 16 horas) y se en
vasan en bolsa de red de 25 kg, afin cuando puede ha--

cerse también en bolsas de arpillera.

"

Transporte: En camidn hasta el deétino final,.

Intermediacidén mayorista: Al giaul gue la papa, el ajo’

y la batata, la cebolla debe cubrir una etapa de con-~-

centracitn obligatoria para su comercializaci®dn en Eue

- nos Aires, en el Mercado Nacional de Papas y Hortali--

zas (Casa Amarilla). De alli se proveen los mayoristas

del Area Metropolitana.

Evaluacién: El caso de la cebolla presente tipicamen-
te la situacidn de un productes gue, dados los precics
pagados en Corrientes, resulta rentable para el produc
tor (32%) aln con una tecnologfa tradicional. Si la me

jorada podria alcanzar mdrgenes aln mayores (en esta -

hipbtesis los triplicaria manteniendose el precio fiio).

Pero el producto no puede ser comercializado en Buenos
Ajres a los precios mayoristas pagados en esa plaza, -

mucho menores que los pagados en Corrientes, pues no -

-hay mirgenes para el transporte y la comercializacién -

mayorista.

Los precios pagados én Corrientes a su vez cncuentran -
explicacién en gue la produccién local compite con ccho
lla proveniente de otras zonas del wafis que abastecen /
el Area (o podrian abastecerla) a través de los merca--

dos de Buenos Aires, Rosario y Coérdoba, con el consi--/

guiente recargo por intermediacidn y transporte. Dc es-

ta manera, la cebolla s6lo podr& comercializarse en cl/

mercado local y obviamente en . pequeiias cantidades.

Para poder comercializar fuera del drea seria necesario

T



un cambio sustancial en la eficiencia productiva, de mo-
do que un meénor costo de produccidn permitiera acceder /

a los mercados no locales en competencia con la prove- /
niente de otras zonas del pais. '

o a ————



CUADRO N°® 5

Producto: Cebolla
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- ESTRUCTURA DE PRECIOS

- ITEMS

C ORRIENTE S

BUENOS ATRES

Tecnoliogia

Tradicional

Precio/kqg Indice

Majorada

Tecnologia
Mejorada
Precio/kg Indice Precio/kg Indice

1. COSTO DE PRODUCCION
2. ACONDICICNAMIENTO
EMPROUE : :

- . Personal.....

3. COSTO PUERTO CHACRA,
4. MARGEN DEL PRODUCTOR

5. PRECIO PAGADO AL PRO
DUCTOR w.veennansnns

6. ACOPIADOR (25%) ....
7. TRANSPORTE vevuuun..

8. CONSIGNACION M.N.P. y
H (108) «evennnnnnes.

9, TRANSPORIE LOCAL ....

10. MARGEN MAYORISTA (30%)

“11. PRECIO MAYORISTA ....

32,81

21,92
2,00

56,73

18,27

75,00

58

42

100

32

132

26,09 69
1
[}
9,39 1 4
2,06 !
37,54 100 37,54
37,46 100 ~ 24,42
75,00 200 12,60
3,15
15,00
3,00
10,25
47,42

s mmmm wewn .

40

35

126

Ly e,

-
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Frutilla:

1.

Acondicionamiento y empaque:

Se pone en cajoncitos cosecheros (capacidad 2 kg) posee
una subdivisién en el centro, lo que permite ser clasi-
ficada por color y tamafio. En cabecera de surco se vuel

can a los cajoncitos (de 2.kg) y €stos se estiban en -~
quinchos.

Un obrero puede cosechar 50 kg por jornada de 8 horas, en

la época de mayor produccifn.

Se embalan para la venta en distintos envases:

a) Cajitas de madera para 1/2 kg, recubiertas por ce-
loféan. '

b) Cajitas de cartdn, de 2 kg con 2 divisiones.
c) Cajas de cartdn de 3 kg con 6 divisiones.

d) Cajas de cartdn de 6 kg con 6 divisiones.

e) Cajas de cartdén de 6 kg sin divisiones.

f) Cajas de madera de 6 kg sin divisiones.

Transporte: Por camidn hasta el aeroobuesto de Corrientes.
Por avidn hasta aerovmarque

Por camioneta hasta mercado o frigorifico.

Intermediacibn mayorista:

En los mercados mayoristas hay puestos que se especiali-
zan en la comercializacién de frutilla. Por ser una mer-
caderia sumamente delicada, se traslada al frigorffico
del cual se van sacando partidas, segGn la demanda, pa-
ra su venta final,. “ N



El traslado de la mercaderia comprada se realiza en
transporte propio y/0 contratado (fleteros).

Evaluacidn:

Las caracteristicas del producto, dada su perecibi-
lidad , requerimiento d¢ frio, etc. sumadas a las /
fluctuacioens diarias de los precios mayoristas, hacen
muy dificil establecer un comportamiento razonable v
lido en el mercado. Si bien las cifras obtenidas im--
plicaria midrgenes negativos (tal como ocurre en esta

hipbtesis) variaciones diarias, dentro del periodo [/

_considerado, pueden haber dado mdrgenes que cubrieran

los costos de transporte y comercializacién, asi como

los costos de produccidn més un razonable beneficio.

De todas formas los precios mayoristas requeridos de-
bieran ser mucho -mayores que los considerados, mads si
se tiene en cuenta que se ha tomado una tarifa adrea
($ 600.- por cajita de 3 kg) inferior a lo normal -
($ 1.300 por cajita de 3 kg a noviembre de 1977) en /
la medida que se ha supuesto la hip&tesis de la nece-
sidad de las companfas aéreas de completar carga, lo

gque no siempre ocurre.

Afin cuando una muy eficiente informacidén diaria (y /
hasta por horas) del mercado podria permitir la obten
cibn de precios 6ptimos para cada envio, en términos/
generales, no parece aconsejable por ahora alentar es
te producto.
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CUADRO N® 6 - ESTRUCTURA DE PRECIOS

Producto: Frutilla

: CORRIENTES BUENOS AIRES
ITEMS reci1o/Kg  Indices Precio/Kg ITndl&es
‘1. COSTO DE PRODUCCION 256,72 63
2. ACONDICIONAMIENTO Y ‘
EMPAQUE .....c..0nn 143,3 37

~ Personal ..... 143,8

- Material ..... 5,5
3. COSTO PUERTA CHACRA. 406,02 = -~ 100 406,02 100
4. MARGEN DEL PRODUCTCR - 172,48 42 - 54,11 - 13

5. PRECIO PAGADO AL PRO ‘
DUCTOR ......c0ovvuun 578,50 142 351,91 87

6. ACOPIADOR ....ceeseee - - - -
7. TRANSPORTE ......... 200 (1) 49
8. CONSIGNACION ....... - - - -
. 1
1
9. TRANSPORTE LOCAL ... _ 4,00 !
: 37
10. MARGEN MAYORISTA (30%) 147,91
"
11. PRECIO MAYORISTA .... : 640,94 158

(1): Se ha considerado un flete de $ 600.- por cajita de 3 kg menov
gue el oficial ($ 1.300.-) suponiendo tarifa reducida por com-

plementamiento de carga en Goya.

-



Maiz dulce:

1.

Acondicionamiento y empague: La coseéha‘debe realizar
se manualmente, seleccionando en cada pasada los cho-
clos que presentan granos bien desarrollados y de con
sistcncia lechosa. Se acondicionan en bolsas de red /

de 20 a 22 kg o en bolsas de arpillera de 28 a 30 kg.

Transporte: Se realiza en camiln directamente a la.pla
za, BEs importante la merma producida por mal acondicio

namiento de las bolsas en el vehiculo.

Intermediacibn mayorista: Se comercia en forma directa
a los puesteros mayoristas o se remata (en consigna- /
cifn) en el Mercado de Saldias, del que también se pro
veen aguellos.

Evaluacidn:

Este producto ofrece buenos midrgenes para la comercia-

.lizacidn local pero ésta es limitada relativamente en

el volumen total, de modo gque aumentos sidnificativcs
deberdn canalizarse hacia otros mercados. En la hipl-/
tesis desafrollada y teniendo en cuenta mirgenes mini-
mos usuales, se concluye que el producto puede entrar
a los precios mayoristas de la temporada, deojando un /

beneficio moderado al productor.
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" "CUADRO N° 7 - ESTRUCTURA DE PRECIOS

2£pdﬁcto: Maiz Dulce

1T EMS CORRIENTLS BULNOS AIRES
Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION 10,74
2. ACONDICIONAMIENTO Y

EMPAQUE vvvvenennn. 12,36

- Personal ...... 6,58

~ Material ...... 5,78
3. COSTO PUERTA CHACRA, . 23,10 100 23,1¢ 100
. 4. MARGEN DEL PRODUCTOR 12,65 55 3,88 17
5. PRECIO AL PRODUCTOR. 35,75 155 26,98 117
6. ACOPIADOR (25%) .... 6,74 29
7. TRANSPORTE v evevenn 15,00 65
8. MARGEN MAYORISTA (30%) 14,61 63
9. PRECIO MAYORISTA .... 63,33 274




Meldn:

1: Acondiciconamiento y empaqgue: Se cosechan de acuerdo
a su grado de madurez y tamano, almacenindose a la som
bra sobre el piso. Se limpian y se seleccionan por ta-
mano. Para el mercado de Buenos Aires los tamafios mis
frecuentes son el 6, el 7 y el 8, no adinitiéndose ma--

yor nlmero que E€ste por bande}a (tamano menor 8).

Para el mercado local se comercializan en bolsas a gra
nel, no asi para el mercado nacional al cual se envian
en bandejas de madera deshechahlzs v acondicionados con/
viruta de madera y de papel de color (para vista}. Pue

~den enviarse también en bolsas de red.

2. Transporte: Se realiza en ‘camidn, pudiendo hacerse
a granel, en bolsas o0 en bandejas, dependiendo ésto /
"de la distancia a recorrer ¥y del tipo de acondiciona-
miento.

3. Intermsdiacidén mayorista: La venta se realiza en [/
los puestos mayoristas o en la Sala de Remates “"Saldfas
(a consignacién) o en la misma directamente por el pro-
ductor. Eventualmente cuando la mercaderia llega a gra-
nel, la venta suele hacerse "en camién", sea a mayoris-

ta 0 a varios minoristas a la vez,

4. Evaluacidén: El producto tiene un precio mayorista su
ficiente, localmente y en Ruenos Alires, como para perni
tir su comercializacidn en ambos mercados. Sin embargo
la comercializacibn en Buenos Aires, aungue mayor en vo
lumen deja un margen unitario menor al productor, pudien
dose mejorar por medio de una adecuada seleccién {tama--
nos no menores de 8 piezas por bandeja) y por su presen-
tacibn (eméaque). .



CUADRO N® B ~ ESTRUCTURA DE PRECIOS

. - Producto: Meldn:

CORRIENTES BUENOS AIRES
ITEMS .
- "Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION. 19,57 100 . 18,57 100
2. MARGEN DEL PRODUCTOR 32,45 166 6,38 33

3. PRECIO PAGADO AL PRO | .
DUCTOR «evevnnenenns 52,00 266 25,95 133

4. ACONDICIONAMIENTO Y

EMPAQUE

1

1
- Personal ......... ‘ 6,30 ' 108

~ Material ......... . 17,85

'
5. MARGEN ACOPIADOR (25%) ‘ 12,52 G4
6. TRANSPORTE ....veeeuon 15,00 . 77
7. CONSIGNACION (10%) ... 8,63 44

]

'

8. TRANSPORTE LOCAL ..... ' 3,00 !
. 152

4

9, MARGEN MAYORISTA (30%) , 26,78 !

]

10. PRECIO MAYORISTA ..... 116,03 593




Papa:

1.
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Acondicionamiento y empaque:

Pueden cosecharse, por razones de mercado, cuando han

adquirido buen tamano no estando afin madura (se reco-

noce porque se pelan con la friccidn de los dedos), o

una vez maduradas, la cosecha puede hacerse manualmen
te una vez abierto =1 surco, con aporcador o con magqui
na cosechadora.

Se acopian en galp6n donde se seleccionan y eventual-~
mente se lavan para mejorar su aspecto (en caso de -
ser mercaderia muy buena y de reducido descarte) siem
pre que un mayor precio justifique la erogacidén. La -~
papa mas demandada es la que tiene un peso gue oscila
entre los'lSO y 200 kg por unidad.

-Se embolsa en bolsas dé arpillera de 50 kg de capaci-

dad.

Transpoxrte: Se realiza habitualmente en camidn, pero
s menor perecibilidad permite hacerlo en tren, en -

particular si se trata de grandes volinenes.

S

Intermediacidn mayorista: A similitud de la hatata, es

obligatoria su concentracidén en ¢l Mercado Nacional de
Papas y Hortalizas (Casa Amarilla)} donde se remata a -
la vista, cobrédndose un 10% de comisidn. A ese mercado
especializado concurren mayoristas de los otros merca-
dos de concentracién del Area Metropolitana, asi como
los "depositeros" de papas y los fleteros (con cuyos -
vehiculos reparten la mercaderia a mayoristas y mino--
ristas}. ' .



4, Evaluaci®n: : . ) .

Este cultivo ofrece muy pocas posibilidades de comer-
cializacién ain en el -mercado local por cuanto, con /
la tecnologia tradicionalmente usada en la zona, da
mérgenes negativos al productor. Utilizando una tecno
logia mejorada podria obtenerse mérgen positivo en la
comercializacibébn local en el Area, a la cual concurren
de todas formas papas provenientes de otras zonas del
pais que fijan un techo a los precios mayoristas. En -
~general seria aconsejable desalentar la producéién de

papa en el Area.
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CUADRO N°® 9 - ESTRUCIURA DE PRECICS

]

Producto: Papa

CORRIENTES

BUENOS AIRES

ITEMS _
Tecnologia
Tradicional Majorada Precio/ Tndi
Precio/kg Indice Precio Indice kg ree
1. COSTO DE PRODUCCION 28,13 100 13,27 100 13,27 100.
2. MARGEN DEL PRODUCTOR.. - 6,13 © - 22 606 - 12,62 - 95
3. PRECIO PAGADO AL PRO--
DUCTOR tvenvecansnnsnes 22,00 78 22.00 1le6 0,65 5
4. AOONDICICNAMIENIO ¥ -
EMPAQUE .
1
- Personal ..... rees 0,55 E 47
- Material ......... : 5,76 |
'
5. MARGEN ACOPIADOR ..... 1,00 8
6. TRANSPORIE ...vvvnovs- 15,00 113
7. CONSTGNACION (10%) ... 2,55 19
!
8. TRANSPORIE IOCAL ..... 3,00
. . '
' 51
9. MARGEN MAYORISTA (15%) 3,82 !
. L}
10, PRECIOC MAYORISTA carae 32,28 243




. Pimiento:

i

Acondicionamiento y empague: .
Es sumamente importante una adecuada‘selegcién del frn

to en la planta, escogiendo aguellos gue hayan alcanza

do un buen tamafio y coloxr uniforme y brillante, sin -

manchas ni asoleado, con consistencia firme.

Se empaca en cajén torito de 15 a 18 kg con retorno o
cajones sin retorno de capacidad similar. Eventualmen-
te se utilizan bolsas de malla de 23 a 25 kg de capaci
dad. '

Transporte: Se hace en camidn desde la zona de produc-

cibén hasta la plaza mayorista.

Intermediacifn mayorista: Similar a los otros produc--
tos gue no tienen concentracidén obligatoria.Se vende -
directanente a mayoristas (puesteros) o se manda a re-

mate (considnacidn) a Saldias.

Evaluacidén: El pimiento presenta en la temporada consi
derada un excelente m&rgen en los niveles de la produc
cién tanto cmo en la intermediacidn, pues el precio en

Corrientes y en Buenos Aires cubre con extremada holgu

-ra los costos de produccibny atndeiawmbeneficio alto pa

ra el productor, incluidos los costos de empaque.



CUADRO N° 10

' Producto: Pimiento

i
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~ ESTRUCTURA DE PRECIOS

ITEMS CORRIENTES ' BUENOS ATRES
Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION civvew. 18,54 : 47
2. ACONDICIONAMIENTO Y EMPAQUE 4
1
. ]
- Personal ...... ceeees 13,14 53
- Material ......... .o 7,80 -} _
. -1 *
3. Costo Puerta de Chacra .. 39,48 ! 100 -~ 38,48 100
4. MARGEN DEL PRODUCTOR ...... 233,52 591 140,10 355
5. PRECIO PAGADO AL PRODUCTOR. 273,00 691 179,58 . 455
6. ACOPTADOR (50%) ...cevvvinn 89,79 227
7. CONSIGACION (10%) +oevuane 32,01 81
1
. 1
8. TRANSPORTE LOCAL .v.venvans 3,50 '
' 414
]
9. MARGEN MAYORISTA (50%) .... 160,35 '
[ ]
10. PRECIO MAYORISTA ...ceeeeen 483,67 1.225

T E



Porcto chaucha:

i.

Acondicionamiento y empaque:

" Se cosechan aguzllas vainas que han adquirido color y.’

tamano adecuados, antes que estén aporotadas. Se empa
can en bolsa de red de 18 a 23 kg y pueden presentar-

se también en bolsas de arpillexra a cajén torito.

Transporte: En camidon directamente a plaza.

Intermediacidn mayorista: Similar a los otros produc-

tos que no reguieren concentracién obligatoria.

Evaluacidn:

Es un producto gue desde el punto de vista de la comer-
cializacién enﬁfresco ofrece buenos mérgenes a las dife
rentes etapas. Sin embargoe existen restricclones de mex
cado gque conducen a su venta como porotc para el cnal -
el 4rea presenta problemas desde el punto de vista de -

la calidad (por exceso de humedad}.

[

el



CUADRO N° 11

Producto: Poroto Chaucha
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ESTRUCTURA DE PRECIOS

CORRIENTTES BUENOS AIRES
ITEMS
' : Prgcio/kg " Indices Precio/kqg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION ....... 38,53
2. ACONDICIONAMIENTO Y EMPAQUR 7,13
.~ Personal ............ 0,13
- mterial “ s e v r e NS .. 7’00
3. C0STO POR PURRTA CHACRA r 45,66 100 45,66 100
4. MARGEN CEIL PRODUCTOR ...... 44,34 97 54,17 119
5. PRECIO PAGADO AL PRODUCTOR, 90,00 197 99,83 219
6. ACOPTADOR(50. 3) s vevunennas 49,95 i0e
7. TRANSPORTE tineceves B, 18,75 41
8. CONSIGNACION (10%) +vevn... 18,72 43,
9. TRANSPORIE Y ACARRED ...... 3,00 212
10, MARGEN MAYCRISTA (50%) .... 93,59. 212

11- PRE:(:IO MYORISTA cs e s nae

293,78

622




1.

Sandia: ' o o .

.

Acondicionamiento y empaque:

Se cosechan cuaado los zarcillos se secan y el fruto,
al golpearse, produce un sonidoc hueco. Es importante
para la presentacidn evitar las manchas y deformacio-
nes, asi como la limpieza del.producto. El tamano mas
requerido oscila entre los 3 v 5 kg por fruto,

Transporte, se realiza a granel en camidn, directo -

-

desde la chacra hasta el mercado.

" Intermediacién mayorista: Sigue una secuencia similar

al meldn, pudiendo deécargarse en puestos mayoristas

0 en salas de remate, o bien comercializarse "en ca--

mién", |

Evaluacidn:

La sandia es un producto gque a los costos de produccié
vigentes en la Giltima temporada sélo podr§ destinarse

al abastecimiento local, los mé&rgenes gue permitnn les
precios en Buenos Aires se hacen negativos, si se si-

guen los minimos pasos de intermediacidn. El costo de

transporte influye en gran medida pues alcanza a casi

la mitad del precio mayorista.

n

/

/
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- CUADRO N° 12 -~ ESTRUCIURA DE PRECICS

Producto: Sandia

CORRIENTES BUENOS ATRES
ITEMS
Precio/kg Indices Precio/kg Indices

-1, COSTO DE PRODUCCION ...... 11,55 100 11,55 100
2, mRGﬁN DEL PRD‘DUCI'OR 0,36 3 o 4,15 - 36
3. PRECIO AL PRODUCTOR +vvevan.n. .11 103 - | 7,40 64
4. MARGEN ACOPIADOR (30 %) ...... | I T 1,85 16
5. TRANSPORTE TR . 15,00 13
6. CONSTQNACTON «.vveoeneennn - - - -
7. MARGEN DEL MAYORISTA (30 %) .. . 7,28 63

8. PRECIO MAYORISTA ........ erens 31,53 273

m—



Tomate:

1.

Acondicionamiento y empaque:

Se cosechan los frutos cuanao.llegan al periodo en que
cambian de color (verde maduro), se depositan en cajo-
nes cosecheros y se llevan a galpdn de empaque. Allf -
se acondicicnan en cajones "toritos" (de 27 a 30 kg de
capacidad} con tablitas al costado, seleccionados por

tamano y por color. Es de la mayor importancia la uni-
formidad de los envios, tanto en el cajdn en si, comoc

en el lote. Una buena presentacién requiere gue en las

- dos primeras camadas los frutos estén ordenados de can

to con comba.

Transporte: Se realiza encajonado en camidn directamcn
te a lugar de destino, siendo importante emplear el me
nor tiempo posible,

Intermediacién mayorista: Es similar que la seguida /
por otras hortalizas que no reuieren concentracidn obli

gatoria.

Evaluacidn: Deéde el punto de vista de la comercializa-
cibn, el tomate presenta buenas perspectivas, ain en ¢l
mercado de Buenos Aires, sin perjuicio de scr reditua-—-
ble para el abastecimiento local. Las variedades produ-
cidas en la zona, si est&n bien presentadas obtienen -
buenos precios. Sin embargo aparece como sustancial pa-
ra la obtencién de mayores wmirgenes el mejoramiento de/
la presentacibén y tipificacidn actuales, las gue no se

ajustan a los niveles normales en los mercados de Bue-—-~

nos Aires.

P oo



CUADRD N°

13 - ESTRUCTURA DE PRECIOS

I TEMS

CORRIENTES BUENIS AIRES

Precio/kyg Indices Precio,/ kg Indices

'COSTO DE PRODUCCION .. ..

ACONDICIONAMIENTO Y EMPA
QUE cevievennnn. rersrenaa

-~ Personal .c...ene..
- Material ........ .

OOSTO PUERTA CHACRA ....
MARGEN DEL PRODUCTIOR ...

PRECIO PAGADO AL PRODUC-

ACOPIADOR (258) +veuen..:

TRANSPORIE ...vcevnveesn

MARGEN MAYORISTA (30%) .

PRECIO MAYORISTA .......

58,54 85
t
1
5,01 !
535 1
68,90 100 68,90 100
85,70 124 32.63 47
154,60 224 101,53 147
25,138 37
18,75 27"
16,18 23
3,50
76
48,55

213,89 310




ZaEallito:

1-

Acondicionamiento y empagque:

Los frutos deben ser cosechados cuando alcancen un tamafo
no mayor a los 6 a 7 cm de di&metro para el zapallito re-
dondo y de 12 a 15 cm para el largo. Hay que efectuar fre
cuentes pasadas para evitar frutos con mayor tamaﬁo.lUna/
vez recolectados se transportan al galp6bn de empaque don-
de seleccionan por el color de la corteza (verde claro),

su tamano y la ausencia de malformaciones y manchas.

En envase mé&s indicado es el cajdn torito (23 kg de capa-

~cidad) con dos tablitas a los costados y tres en la parte

superior. Las dos fltimas camadas deben ir puestas de can

to, aungue en los inferiores pueden ir cortados,

Transporte: En cajones por camidn, reqguiriéndose el menor

tiempo posible en razdn de la perecibilidad del producto.

Intermediacidn mayorista: similar a las otras hortalizas

gue no regquieren concentracidn obligatoria.

Evaluacidn:

El producto puede ser comercializado en Buenos Aires, con
costos de comercializacifn minimos normales, con'margen -
para el productor. Sin embargo los vollmenes posibles de
colocar no son demasiado importantes por lo gue su comer-
cdalizacidn debiera orientarse tanto al abastecimiento lo-
cal como al envic a Buenos Aires. En este (ltimo caso, es
de la mayor importancia para la obtencidn de buenos precios
cuidar la presentacibn en el caijbén y. la uniformidad dec los
lotes, a fin de competir adecuadamenie con productos simi-

lares provenientes de otras zonas- del pafis.

n



CUADRO N°

Producto: Zapallito

- 71 -

14 - ESTRUCTURA DE PRECIOS

CORRIENTES BUENOS AIRES -
1 TE M S Precio/kg Indices Precio/kg Indices
1. COSTO DE PRODUCCION .. ....... 18, 80 68 1
R 1
2. ACONDICIONAMIENTO Y EMPAQUE.. 8,92
i ]
- PerSOnal -------- LS A 4'29 -; 32
— Material ....veeiennn.. 4,73
1}
3. COSTO PUERTA CHACRL +.vveun.. 27,72 100 27,72 100 -
4, MARGEN DEL PRODUCTOR ....vv... 32,28 116 7,35 27
5. PRECIO PAGADO AL PRODUCTOR.. . 60,20 216 35,07 127
6. ACOPTADOR (252) «n'onoonnnn.. - - 8,77 32
7. TRANSPORIE ...... e 18,66 67
8. CONSICNACTON vuvrnronn e, - - - -
O, TRANSPORTE 4uirvvvennevennonne 3,60
10. MARGEN MAYORISTA (30 ) ..... 18,75 80
11. PRECIO MAYORISTA .vvvvvenons 84,75 306
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Zapallo: ' . . ‘ s
1. Acondicionamiento y empaque: Se recolectan los frutos - /

cuando estdn maduros y sazonados. El tamado ideal para el

mercado oscila entre los .8 y los 12 kg por unidad. Se pue
de almacenar por un tiempo prolongado (6 meses) mantenién

dolo en 1ugar'seco y bien ventilado, en pilas tapadas con

‘paia.

Transporte: Se realiza a granel en camién o ferrocarril.

Intermediacidn mayorista: Es similar a la de la Sandfia y
el Meldn.

Evaluacitn:

El producto presenta buenos mérqenes para el mercado local

y para el envio a Buenos Aires, aunque en este casc, dadon’

buenos margenes a la iIntermediacidn, el beneficio del pro-

ductor es menor. Ello impliéa el envio de mayores cantida-

des para incrementar el ingreso total.
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'CUADRO N° 15 - ESTRUCTURA DE PRECIOS

Producto: Zapallo

CORRIENITS TOENOS ATHES
ITEMS Precio/kg Indices Precio/kqg Indices

1. COSTO DE PRODUCCION ...... 17,57 100 © 17,57 100

2. MARGEN DEL PRODUCTOR ..... 27,03 154 7,98 45
3. PRECIO AL PRODUCIVR ...... 44,60 254 25,55 145
4. MARGEN ACOPTADOR (30 %) .. | | _ ; 7,66 44
5. TRANSPORTE ....... ceeanens ) , R ‘ 15,00 85
6. CONSIGNACION (108) ....... | 53 31
7. TRANSPORTE ¥ ACARRED ..... : o 3,00 105
8. MARGEN MAYORISTA (30%) e : 16,07 109

9. PRECIO MAYORISTA ......... ' . 72,64 413




