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TAREA a} DEL CONTRATO.



ENCUESTA DE GASTOS FAMILIARES.

6. VARIABLES A MEDIR.

6.1. Caracteristicas generales de l1a unidad de muestreo.

6.1.1.

6.%1.2.

Variables de identificacidn de 1a unidad de muestreo.

El conjunto de variables que se consignarfn ser§ aquel que
permita la identificacitn de la unidad de observacién en -
forma biunfvoca. Entre ellas deberi figurar los nlGmeros de
las distintas unidades muestrales qus contienen la unidad/
de muestreo final de acuerdo con el disefio enpleado.

Ubicacién de la unidad de muestreo.

Se incluirén las variables que permitan identificar 1a uni
dad de muestreo & partir-de los elementos Que la caracteri
zan en el marco muestral .empleado.

6.2. Clasificacibn de 1a unidad de muestreo.

6.2.1,

6.2.2.

Se caracterizan las unidades muestrales elegidas de tal -
forma que permitan separar las distintas causas de no res-
puesta, (direccidén no identificada, no contacto, causas de
ho contacto, respuesta parcial, etc.). Dia y hora de entre

vista,asi como el tipo de relacién establecida deberfin in-
clufrse. .

Identificacibén del personal de campo y gabinete.

S5e debera identificar la "encuestadora supervisora, codi fi-
cadora, recodficadora y analista.

6.3. Informacién bAsica de los ocupantes de la vivienda y deternmi -

nacifn de 1a o las unidades de gastos.




6.3.1. Relacibn de parentesco con el jefe.

Los distintos ocupantes de la vivienda serfin ordenados se-
gin su relacifn con el jefe de la unidad de gastos(u de g).

En cuanto al criterioc a adoptar para la selsccidén del jefe
NU (1) sugiere usar el de “mayor perceptor" basfindese en -
que, a) no siempre ¢l jefe reconocide es el que tiene ma-- -
yor psso en las decisiones que afectan al comportaniento e
condmice del hogar, como-suele suceder cuando el jefe reco
nocido &s cl de mavor edad; b) a1l efectuar determinadas -
clasificaciones por grupos socicecondmices, parte de la in
formacibn puede quedar referidas a perscnas econémicamen--
te inactivas, pues en nuchos cases el jefo reconocido per-
tenece 4 esa categoria; c) el enpleo del mayor perceptor -
de ingresos comc unidad, perumite una mcjor vinculacidn con
las estadisticas yue describen ¢l preoceso productivo.

A pesar de las ventajas que la #Pddi€acibn de este criterio

produciria a nivel de los tabulados finales, se reconoce -

1s dificultad operativa que presenta su aplicacidn, (2) por
lo cual,la identificacidn del jefe se resliza considerando

la propuesia del restc de los intesrantes de 1la unidad de/

convivencia. Por otra parte,la aplicacién de este Gitimo /
criterio permitird la comparacifn de los resultados de 1la

encuesta d& gastes con aquellos que resulten de censos o -

encuestas a hogares donde se adopta esa definicién.

(1) : Grupo de Trabajo sobre estadistices de la distribucibn del-
ingreso, =21 consumo .y la riqueza. Naciones Unidas ST/ECLA/
Conf. 42/L6 iS/12/71. ;

(2) : Antecedent=s y orientacidn para los censos de poblacidn del

80. NU. Est./Versiin preliminar/169, novienmbre 1977.-



La definicidén a sdoptar deberf reconocer entonces las difé-
rénttass y dificultades que peesenta la aplicacidén de uno y
otro criteric sn el particular conglomerado urbano en el -
cual se resllizard 1la investigacifa.

6.5.2..0eterminacibn deldas unidades de gastos,

Paraz la determinacifn de 1as unidades de gastos, los miem--
bros no identificados con rclacién de parentesco deben ser/

investigados separadamente para estudiar su relacidn econd-
mica (participacidn en el gasto, vivienda, etc.) con la uni
dad familiar a, fin da2 decidir sobre &l nfirero de unidad de
qastcs correspondientes a cada unidad de muestreo seleccio-
nada, asi como los miembros de cada uns de las unidades de/
gastos identificadgs.

6.3.3. Modificaciones en la unidad de gastos. -

Lus modificaciones que se producen en la unidad de gastos -
con respecto a las niembros integrantes permanentes o tran-
gitorios deberdn ser comnsignadas a través dal tiempo,

6.3.4. Caracteristicas demscgraficas, oonipacionales y educationales

*

de los miembros de la unidad de gastos.

Las caaacteristicas referidas a sexo, edad, fecha de naci--
miento, estado civil, situacidn ocupacional, rama de activi
dad (ocupacidn principal), 2ducacidén serdn requeridas para/
cada uno de los miombros del hogar.'

6.4. Caracterfsticas de la vivienda y situacibén de la unidad de --
gax8os con respecto a ella.




6.4.1. Caracterfiistécas de la vivienda.

Las cavracterfi'sicas de la vivienda a estudiar corresponde

a: tipos de vivienda, materiales usados en la construccién
y aontigiiedad, localizacidn y servicios que posee, facili--
dades (nGmero de cuartos, cocina, bafio, etc.) v condicio--
nes de 1a vivienda.

6.4.2, Situacibén de la unidad de gastos con respectc a la vivien-
da ncupada. '

.
Se recaba si la unidad de gastos es propietaria o sostiene
otro tipo de relacidn con la viviendagque habita. Se con--
signard si comparte servicios con otra unidad de gastos o/
con actividades de ia unidad degastos como unidad de produc

.cidn; el tiempo de permanencia en la vivienda y las condi--
ciones de accesc a la proptedad.

6.4.3. Relacida de l1a unidad de gastos con otras viviendas.

Se intentarf de identificar a través de un conjunto de pre-
guntas si 1a unidad de gastos tiéne en propiedad, alquilar
de otro tipe de relacifneon otras viviendas ademfs de lz) -
que habita. -

6.4.4, Modificaciones de la vivienda.

Las modificaciones que sc¢ producen en la vivienda en sfi, re
paracienes, ampliacién, cte., asi come en la relacidn de -
l1as unidades de gastos con ella deberén ser consignadas.

6.5. La unidad de gasees y sus caracteristicas de consumo.

6.5.1. Alimentos y bebidas.

Se éntenta obtener informacién de los hébitos de la unidad



de gastos con respecto a 1a comida dentro y fuera del ho-
gar asi como las caractsristicas referidas a la adquisi- /
¢idn de slimentos y bebidas.

§.5.2. Transporte.

Se tendrf informacibn sobre el uéo de transporte pfblice -
y/o privado que reallizan los miembros de 1a unidad de gas-
tos y asf cono la posesifn de unidades de transporte perso
nal.

6.5.3. Ensefignza y esparcimiento.

S¢ indagari las caracterfsticas de la unidad de gastos re-
ferides a la contratscidn de servicios de la wducacidn, En
¢l rubro esparcimicnte en especial se estudiarén las corres
pondientes a vacacicnes ¥ gastos referidos al fin de semana.

6.5.4. Equipamiento de 1a unidad de gastos.

5S¢ trata de conocer los hBbitos de la unidad de gastos're~-
feridos a ia adquizicifn de vejilla, articules del hogar, -
gtc., asi como la posesifn de artefactos eléctricos y sus -
comacteristicas.

6.5.5, Uso de servicios. : -

" Se intenta conocer la frecuencia con la que la unidad de -
gastos recurre al uso de distintos servicios, repareciones,
cvedtera.

6.6.'Gasto, cantidad v forma .d¢ .compra.;
¢.6.1. Alinentos ybbebidas.

Bl gasto correspondients a los distintos biemes y servicios
constituye ia variable basica cuya medicidn es el objetivo/



principal,de la encuesta de gastos familiares. La distribu-
¢idn del gasto seri usada como coeficientes de ponderacidn
del indice de precios al consumidor ya que los artfculos de
consumo seran en su mayorfa comprados y no provenientes de/
produccidn doméstica o ingresos en especie.

.La medicién de los gasess correspondientes a limentos y Je
bidas se realizari de acuerdo con el periodo de referencia/
y el método de recoleccidn de la finformacibén adoptade (3°
informe apartado 5.2. y 5.3.).

Los datos referidos a cantidadi: tiendem a satisfacer obje--
tivos secundarios de la encuesta de gastos especialmento -
ios referidos a pautas de consumo, proyecciones de la deman
da, estudios del mercado minorista asi como variable de con
trol para el gasto,.

La importancia de la medicidn de la variable,/Forma de adqui
sicidn del bien o servicio¥ (crédito o contado) reside en -
el método de valoracién de los gastos de consumo adopsado -
(3° Informe apartado 2.22).

Los tipos de negocic donde se realiza la compra, incluye ubka
valiosa informacibnppara el disefio de 1la encuesta de reco--
leccidn de.precios.

La disposicitn de las variables descripcién del bien o ser-
vicio, gasto, cantidad, forma de adquisicién asi como tipo/
de negoclo por dfa, facilitari al ama de casa {(miembro de -
la unidad de gastos considerado como informante) la disposi
cidn correcta de las compras efectuadas. Dentro de los dfas
los grandes grupos de gastos deberfin disponerse como estra-
tos a fin de facilitar las tareas de recordacién y el con--
trol y codificacidn de las variables en gabineté.



6.6.2.0tros gastos.

La forma de medicifn de los gastos en consumo correspon--
diente 8 bienes y servicios no clasificados, como alimen-
tos y bebidas esti asociada al método de recoleccidn y -
tiempo de referencia que se adopte.

La clasificacibn de los bienes y servicios de este grupo/
en capitulos, grupos y subgrupos evitarf omisiones, olvi-
dos y traslaciones del gasto ¢n el tiempo,

Bl rubro correspondionte a servicios de reparaciones, es-
pecialnente las referidas a viviendas debe permitir dis--
criminar el gasto correspondients & mejoras de aqul refe
#ido & mantenimiento ¢ reparacibn.

Los gastes individuales deberdn presenzarse disgriminados
por grupos, a fin de evitar omisiones y tendr8 que consi-
derar la foenma de reccger informacifn que se sdopte para/
la observacidn de los gastos correspiundientss a este gru-
po.

Los gastros correspendientes a vacaciones deberfin contem--

plar la posibilidad de separar los distintos componentes/

del gasto a fin de agregarlcs a las partidas correspondien
tes (transporte, alojamiento, alimentos, etc.).

Las caracteristicas de los bienes y servicios adquiridos,/
la cantidad y forma de compra y tipo de negocio, debersn -

inelincluidos por las razones anteriormente citadas,

6.7. Ingreso de los nieabros de la unidad de gastos.

La medicidn del ingreso debera cubrir a todos ios miembros
Jde la unidad de gastos ¢ incluir a las distintas fuentes -
que lo gencran (3° Informe, apartado 24). '



Siendo esta variable una.de las nfis importantes para el -
estudio del gasto y estando asociado a ella tesas diferen
ciales de rechazo, el momento y formas de medicibn debe--
rin adecuarse a los pefiodos de tiempo sdoptados y & los/
resultados que se obtengan de la encussta preliminar (en-
cuesta plloto) que se llave a cabo en el conglomerado ur-
bano en el que se realizard 1a encuesta de gastos. '

7. ESTRUCTURA DE LOS ESTIMADORES Y SUS MEDIDAS DE VARIABILIDAD,

7.1. Bstructura de los estimadores.

Le estructurs analitica de los estimadores dependurﬁ.del di
sefic de nmuestra que se adopte y estarin referidos al conjun
to de variables que se investigan.

81 se considera la variable gasto & ingresos que adquieren/
gran importancia en estas investigsciones, una estructura /
general para la estimacifn anual estarfa dada poer :

a) Estimacidn del gastsc anual medic en bienes y servicios -
considersdos de consumo por unidad de gastos.
¥

_/ . .
077.: 'u{. L4 e (1)

-
Z”éég&
donde 1 & X ik,

I conjunto de bienes y servicies considerades como de con-
suno segln definicidn.adoptads (3°iaforme, apartado 2.2.).

£ : relacién entre ‘el afio y el perfodo de refersncia a-
doptado.

thtd : gasto bien i en la unidad de gasto j en el estrato
h para el subgrupo k.

Phe

total de unidades de gastos en el estrato h para sl
subgrupo k.



b)

fh : fracecidn de muestreo adopteda para el estrato h.

El estimador propuesto en (1) es el de razdn combinada. $i
los nhk fueran distintos para cada uno de los perfodos de/
referencia adoptados o se supone que la variable "y" tiene
un comportamiento distinto en cada uno de los perfodos de/

refersncia, ol estinmador tendrS la sstructura :

t. i
) -7
- / Ze et
, -
AR Yy, ]ZA
S : |
Bstimacidn del gasto anual medio en biemes y servicios con

siderados do consumo por persona miembro de 1a unidad de /
gasto. '

‘- -I - - -‘l ‘ t- ‘ | . b/
_-_-; ) hjZ; /hja_é & )&_ . j‘: ) 2— 11}2; (77/1J.é € 14
R - ' ‘ -

| Z on”f‘l. %‘ | a ’ Aﬁ; bp;"./"“”&

donde :

wmhkj : corresponde al nlmero de miembros pertenecientes a

‘ la vnidad de gasto j en el estrato h en el subgrupo
k. El1 reste de la notacifn corresponde a la dada en
a.

Valores similares de Wi, ¥i pueden obtensrse para cada uno-
de los subgrupos k (nfimero de miembros, ingresos, etc.).
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c) Distribucidn de los gastos de consumo. Participacifn del
gasto correspondiente al bien o servicio i con respecto/
al gasto total (wi).

La estructura del estimador corresponde a un estimador -
de razén combinada del tipo :

donde ;
ieT

yi : corresponde al estimador consignado en a.

d) Estimador del ingreso medio por unidad de gasto, por miem
bros do la unidad de gasto y por psrceptores de ingreso.

" En el caso de los dos primeros, 1os estimadores tendrin -
la estructura dada en a y b respectivamente. Para ol caso
de ingreso por perceptores x® el denominador correspondori
al nGmero de perceptores por unidad de gasto. El estimador
resultante serf :

L2 G B Z Sugne b
65 - . ’ 65 #!4
2 PAEJ %ﬂ 0= Pb%

hjk )

donde :
Fshkj ingresc de unidad de gasto j en el estrato h,
para el subgrupo k correspondiente a 1a fuentes ds ingre



" greso o concgento s,

phkj: Nfimerc de perceptores en la unidad de gasto en cl
estrato h para el subgrupo k.

7.2. Medidas de variabilidad:

En general la estructura analitica de los estimadores de va-

riabilidad resdiltari compleja ya que elréstimador propuesto/

corresponde a un estimador de rezdn combinada o separada que

requiere la e¢stimacidn de las variancias de las variables -~ .
del nunerador, denominador y medidas a covariancias. Como la
'muestra de hogares a adoptar surgird generalmente de més de/
.una otapa de muestreo, las estructuras de variancia aumenta-

rén en complejidad: '

Por otra parte estas medidas de variabilidad deberf acompa--
flar el C01juﬂt0 de varicbles para los cuales se obtengan es-~
timaciones. Los métodos rfpidos deaaproximacién de la varian
cia tales como el de las reiteraciones o el chlciklo del efec
to de discfio pueden resultar‘aproximacinnes vilidas para las
varisbles en estudio. (1}

Para un grupo de variables, lassmis importantes el cdlculo de
la expresifn analitica permitiri estudiar Ia contribucidn de
las distiutas ctapas de muestreo.

8. PRESENTACICN DE LOS RESULTADOS.

Los resultados Je la encuesta de gastos demandari la dlsposx--
cién de los estimadores on .un conjunto de rablds que se adecua
rdn a los objetivns fijados.

BEn general junto al valor estimado deberdn consignarse medidas

(1) : Kigh R (1965)5§Pyey Sampling John Wleyahisons NY. plg.574.5%7.



8.1.

de variabiidad a fin de que el usuario de los datos determine
si un dato con el error de muestree sefialado le es Gtil o no/
para su toms de decisidn, de acuerdo con ¢l grado de confiabi
1idad que precisa para elia.

También deber@n inclufrse las tasas de no respuostas encontrag
das en especial las ascciadas a ingreso. En caso de usarse al
giin esquema de imputacidn del valor de¢ la variable, el porcen
taje eobre el total de la nuesira que recibid ese tratamiento
deberd ser consignado.

En general los tabulados sueden agruparss eh €stos grupos:
g H x { D

Tzbulddos referides al pasto de consumg

deberd cubrir :
1) Gastos anuales medios (de consume) por unidad de gasto se-

Un conjunto minimo -

gl clasificacitn de pastos empleada (capitulo, grupo, sub
grupo’.

2} Gastos anuales medios {de consumo) ver niembro do la wni-~-
dad de gasto segiln clasificacidn de gastos empleada (capi-
tal, arupa, subgrupc).

3) Distrivucitn del gasto sepln clasificecidén ompleados (Pur-
ticipacidn de los gastes de consuwmo eon los distintes bienes
y s2rvicios con respecto al gasto total).

4} Gasto annal mddio (de consums) por unidad de gustos segin /
. . Ly ) »

capitulos y grupos de la clasificacidn de gastos por carac-
teristicas ocupacionales y econlmicas del fefe de la unidad
de gastos. '

i
s

Gasto anual medio {de consumol por unidad de gastos segiin -
capitulos y grupos de la clasificacidn de gastos por carac-
teristicas personales (edad y sexo, etc.) y educacionales -
del jecfe de unidad de gastos,



6) Gasto anual medio {de consumo)} por unidad de gastos segiin
" capitulos y grupos de la clasificacién de gastos por ni--
vel de ingreso-del jefely de 1a tnidad det gastos (todos =
los:perceptores,de. ingreso deatro.de ella). .t - . -

. .
B o1 AN N S P SR P S B

.7) CGasto anual medio (dc consumo) por unidad de gastos segin
cupitulos y grhpos de la clasificacidn de gastos por né--
gekdo de miembros de 1a unidad de gastosyy hﬁmero_de'per-~
ceptores de ingreso, -

8) Los cuadros enunciados de 1 a 7 podiﬁn obtenerss para ia/
‘variable gasto anual medio (de concumo) por persona wmiem-
_bro de la unidad de gastos.

9} Los cuadros correspondientes al gasto anual medio (de con
'suno) por unidad de gastos y por miembro de la unidad de/
gastos pueden ser obtenidos para cada urio de 1os subgru--
‘pos de interés.

m 7)) I&m&aé&hm&mﬂmﬁﬁnmm FastQeciles G° los
' ~ hogares, seglin caracteristicas econfmicas, educacionales/
y ccupacionalgs del jefe de la unidad de gastos.

8.2. Tabulados referidos a gastos nogconsiderado de consumo. Pue--
den presentar la misme disposicidn en las variables que las -
ehuhciadas para gastos de consumo.

8:3. Tabulados de ingreso.
Un congunto minimo estaria dado por:
1) Ingresos medios por unidad de gastos pof persona miembro /-

de unidad de gastos y por perceptor seghn caracteristicas/
econfmicas y ocupacionales del jefe de la unidad de gastos.



R.4.

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Ingresos medios por unidad de gastos ppr persona miembro de
unidad du gastos y perceptor segfin nivel educacional ¥ ca--
racteristicas personales del jefe de 1la unidad de gastos,

D;strlbucxon de l¢s ingresos por unidad de gastos, por per-
sona y perceptor scgtinnfuentes de ingresos.

Ingresos por unidad de gastos, por personas miembros de la
uniddd de gastos y perceptor segiin nimero do perceptores y
nimero de micnbros de la unidad de gastos,

Distribucidn de las unidades de gastos segfin nivel de ingre
so de laz unidad de pasoos y del iefe de la misma.

Distribucidn de 1s unidad de gastos scogln niveldde ingreso/
de 1z unidad de gastos y del jefe de la misma por caracteris
ticas econdmicas, ocupacionales y educacicnales x del jefe /
d6llaowntdad de gastos.

Porcentaje de los ingresos correspondientes a los deciles de
los hogares degln caracterIisticas econdmicas, ocupacionales
Y eaucacionales del jefe del hogar.

Curvas ¢ Indice de concentracidn de ingreso.

Caracteristicas de 1a unidad de gastos.

1)

2)

3)

4)

Distribucidn de la unidad de gastos y de los miombros segln
caracteristicas personsalss (edad, sexo, etc.)

Distribucion de la unidad de gastos y de los miembros segiin
caracteristicss ccupacionales y econbmicas.

Distribucién de la unidad de gastos y de 1os miembros segln
caracteristicas edupacionales.

Distribucidn de los miembros de la unidad de gastos segln -
ingreso POT ¥ fuentes.



5) Distribucidn de 1a unidad de gastos segin nimerc de miem-
bros.y nQmero de perceptores.

8.5.An8lisis de l1a nuestra.

1. Tasas de no respuesta discriminadas por causa de no entre
vista, de informacidn completa y de informacidn efectiva-
mente usada.

2. Resultados del analisis para la deteccidn del sesgo y acon
dicionadiento de la' respucsta. '

3. Tasas de no respuesta y de informacién usada ppe niveles /
de ingreso y caracteristicas econdmicas, ocupacionales y e
ducacionales del jefe de la unidad de gastos.

9. Control de calidad de la informacidn.

El control de calidad de la informacidn deber# cubrir todas -
las etapas del dosarrollo de la encuesta. Su objetivo es reduy
cir sensiblemente el impicto en el ervor total de los llame--
dos errores no muestrales., -

Estos errores estin presentes aln cuando el proceso de reco--
leccidn de informacidn se extienda a todos los hogares del u-

" niverso de interss {censoY y no & una parte de ellos (1) (mues
tra) ya que surgen de las caracteristicas de los m8todos de ob
servacidén y medicidén (infermante, encuestador, variables en es
tudio, etc.) y afectan a los resultados de la encuesta.

Las tareas de centrol debem iniciarse antes de la ejoecucibn de
las tareas de recoleccidn de la informacibn a través de:

(1) : Hansen, Hurtwetz Berslioud (1961). Masurement errors in -
censuses and surveys Bull CSL 38/2.
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Entrenamiento del personal gue demandarid y analizarid la in-
formacifn. Las tarcaz de snirepnamiento de berin asegurar:

a) una adecuada preparacidn del encuestador, super¥isidn y
alista (cndificacitn, recodificacisdn, etc.) para aue/
cumpla adecuadaments €l vol que le es asignado (deman--
dante de informacidn y analistz respectivamente) evitan
do la infrcduccidn de su cfecte porso 1 nue Actilna ses-

1e¢ado la respussta ¢ €l andlisis.,

L) Estudiende las caracteristicas (edad, sexo, educacidn,
2tc.} de los eacuestedores y analistas que satisfagan -
les rsquerimicntos d¢ l2s tarveas qu2 s¢ le asignan. En/
la fijaciZn®Jde las caracteristicas de 1os ancuestaderes
y analistas datetidn considerarse las particularidades -
del congziemerzde urbanc en 31 que se realizard la encuss
a8,

Preparacidn del respondente a fin de vue cuppla adecuada--
reate ¢l roi de infermgate. .

Les erroves ds respuesta ¥ 1a no respussta se verdn reduci
Jas 31 3e censigue motivar adecuadamente 8 los informontes
(mienbreos de la unidad de gastes) a fin de asegurar su coil
iaboracidn.

La difusidn adecuada de la realizacién de la encuesta (a -
través de la radio, televisién, diarios, ezc.) ast como de
los objetivos., centribuiri a aumeatar la colaboracidn.,

£l usc de estimulos para asegurar la participacién del in-
formante (premios) si bien puede ofrecer ventajss, obliga/
a un censtante contral de calidad en aabinz2tse para ovitar/
gug la informacida bdriadada nrssents serios sasgns (repeti
cidn ¢ Invento de consumes pava asggurar la participacién/
en =1 premio}.



Durante el desarrollo de las tareas de recoleccién de la in--
formacitn el contrel de calidad deberd realizarse a través de

i) Supervision de las tareas de cmmpo. La tarea de les super-
visores serddde fandmmental importancia para asagurar la /
calidad de los datos. La superf1a16n ademis da cubrir las/ -
tareas de verif1Caclon {incongruencia de la informacibn -
br;ndaaa o dudas acerca de la confiabilidad, etc.) deberd/
colaborar con los encuestadoTes para asegurar la part1c1pa_
cidn de 1os-hogarea (unidad de gastos) seleccionados.

Para obtener mediciones del error de respuesta sl método /
de reentrevista usando una submucstra de la wuestra total!
rxndara ‘valiosa lnformaczon (1)

ii) Estudio de las tasas de no respucasta y la participacién'de
las diqtinras causas que 1a provocan, asi como estimaciones
det 1las taqas de efectiv1dad pueden obtenerse a través de iz
elaboracién de un modelo quedescrlba el proceso y permita -
estudiar la presencia de sesgos (Z° InSorme Agosto 9972).

Bl &n8lisis de la ifformecidn debe realizarse tan pronto éstd
¢s obtenida. La distancia entre 1la cbtawc16n de 1z ififormacién
Yy €1 andlisis esta altamente correlac;onada con una baja enlla

'calidad de 1la 1nformac16n. Las tarsas a reallzar en gablnete -
SOn;

1) Fijacidn de limltes de aceptacidén para el balance financie-
ro. El material no aceptado deberi ser reentrévistado para/

{2): Pizarro de Pereira: Estudio de los errores do muestrales
en encuzstas de hogares (1978). Colequio Internacional -
de Estadiatlca. Bucnos Aires. ' C '
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estudiar la calidad de la informacidn brindada.
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de la prescencia de sespos 2 través del estudio #
de las unidades informantes en el tionpo o entre paneles -

El ingreso de Ja informacion a 1z unidad de cowputacidn de-
beri contemplar el contral de calidad a través de:

i} La detzcecidn de cldiges invialido

m

-

17} La deteccidn de valores oxiremos errincos, a través de mo

[}

elns undvaviados onpnuitivarisdes prra las variables cuan-
titativas o bien o través de consistencias kbgicas para -
ariebies cusiitativas,

<

Una vez obtenidos los resultados deberfin scr analizades consi
datand> informaciisn oxtra nronorcionada »OT consns o encuestas
2 fin d2 aszequrar la confiabilidad de loq resultados obtenidos.

Efncuesta prelipinar o tncueata_p*;ato.

Los diversus problenes metcﬁolég cos que daben enfrentar las -
14

i
gacuestas do gostos y 1os considersbhbles recursos qus ellas de-
mandan (personal, material, etc.) snfatizan la necesidad de -

llevar a cabo cncu

[ 4
7]
(xd

as proelimirares ¢ pilotes cue permiten es

tudiar todas las 2tzpas que demenda la investigacidn del gasto

preliminar. ,

En las enczestas preliminarces d—ba:aa estudiarse estos aspectos:

i} Operatividad de: el marco wuestral enmpleado, definiciocnes a-
devtadas, periodos ce referencia, mftrodos de r2coleccibn de/f
informacidn, cuesticecario srpleado.



i1i}) Bfectividad del personal empleado en las tareas de reco--
' leccxon de informacion, superv‘szén v analls1s de 1a in--
formacidn. ‘ ; .

iii) Adecuado ordemaniento entre las distintas cetapms, relacidén
- en el tiempo entre las tareas de campo y andlisis de la in
fornacidn. ' '

iv) FPrueba de los distintos programas de contrel de calidad de
la informacidn. Estimaciones de las tasas de no respuesta/

¥ eatudlo de sus causas. Estimaciones de las tasas de efec
tividad,

v} Prueba de los distintos programes de procesamiento (detec-

cidn de valores extremos, cadlcule de las estimaczones y sus
didas de variabilidad)..

A través del anadlisis de 1los resultados cbtenidos en la encuea-

ta piloto se podran efectuar comecciones en ia planificacidn de .

la encuesta de gastos que producirfnun aumento de la eficiencia

¥ . .
de las sstimeciones gue se obteagan al disminuir el error total

para un dado costo de la investigacidsa.

RAEEALREAR AR
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'1I. SELBCCION DEL CONJdNTO DEEBIENES Y SERVICIOS.

" 1. La muestra de bienes y servicios y 1la pracisi&ﬁ dél fndice/
de precios.

Un nmero Indice es bdsicamente un promedio ponderado de re
lativos de precios de los distintos bienes y servicéos. En/
el caso del Indice de precios del tipo Laspayres 1a estruc-
tura estari dada por

: | Z Qai g; ‘ ) | ot
| ]z:a YT - ZWM, Pf?- - Z W, ﬁ%{,-‘,}; )
| Z ‘Q"l-. fg': oK N ‘.»(f/(_ .

s

donde

3 s un elemento de K

K conjunto de todos los bienes y servicios disponibles
en ol tiempo 'O ~

ﬁ?, f?_bU’ K  corresponden a valores poblacionales de
Poc precio del bien o servicio i en el tiempo 'O°
@ ~ cantidad del bien o servicio i en el tiempo O’
Pec precio del bien o servicio i en el tiempo 't’

W - . Qo Foe ' ponderacifn del bien o servicio
e 2?2;'%; festimadOp propuesto en 7.1c).

-Rﬁqh‘z Fii relativo de precios (k;o)

oL
En la préctica no todos los precios correspondientes al con-
junto de bienes y servicios K seréin obtenidos, razones de -
aostos asi como metodolSgicos (dificultad en definir cigyos/



bienes o servicios) lo émpediréin. En consecuencia, sdlo un
subcanjifitelMek seré seleccionado (una muestra de bienes y -
sérvicios) para seguir sus precios a través del tiempo.

Por lo tanto, aln en ausencia de otros tipos de errores, -
en las ponderaciones o en los precios, el hecho de obser--
var un subgonjunto de bienes y servicios del conjunto total
permite que se obtenga una estimacién al indice de precios
poblacional .indicade.

Es decir, bajo los supuestos enunciados el valor gue se ob
tendrd seri.

.[go; 2?’ MZ; {;yg.

(S
donde Méi, k%mﬂi corresponden a la definicifn anterior -
pero
¢

es un elementos de 5.
S subconjunto de bienes y servicios seleccionados del
conjunto K.

Sucesivas selecciones de distintos subconjuntos del conjun
to K (muestras del conjunto K) conduciri a distintos tipos
de vadores de I “oyCads une de los asociados a una mues--
= ()] ’- @7 .
tra dist1nta(1@{4_gg9/,!.) todos ellos estimadores del

[

valor paramétrico‘j%o)!

Los cniteriores que se empleen en la seleccifn de la muestra
influirin en la distribucitn de los valores de I(t o) 5 de
cir en la precisién del estimador medida en tdérminos del e-

.I'?“"" s ‘!-‘-J
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rror medio cuatritico (1).

Bl m8todo de seleccifn empleado debers contemplar las compo-
nentss del modelo de error que podrfa ser identificado en u-
na primera aproximscisn como

[Too-Teo] o [Ton- EC)] + | ETew - Tef

donde

éllﬁa] = 63 ol valor promedio (asperanza matemftica) de /
a través de muestras sucesivas de X (con
jonto de bienes y servicios).

[I‘:d - E([‘“)j reprosenta la variabilidad debida al nuestreo -3s
ti asociada al error o variancia de muestreo de/
bienes y servicios.

éizke)-AJEO, nide el sesgo que produce‘hesvio sistenfitico del
valor Jﬁm_)el método de muestreo usado para la /
seleccifn de los bienes y servicios.

El objetivo en 1z seleccidén de lﬁimuestra de bienes y servi--
cios ser& minimizar _Zgo nJ@”{] " (error medio cuadréitico) o
sea

EM C. [-—rt,o - ]i,ojé = I/I(t,.;) +(chj6)-2.

donds
VG;N = variancia debida a2l muestreo.

(1): Hofsten E (1959) Price Indiscis and Sampling Sankvaa 21%.
Adelman Irma (1958). A new 8P¥ach to the construcion of
indéxe number. The rcview of econokics and statistic.
Bawerjee (1975) Cost of living indéz number Mar&®, Dekker.

] Oq.
L%%I%Q%?ﬁg%kgﬂ) The price statistics of the Federal G



2.

Dado que los nfimeros Indices son usados con frecusncia para
comparaciones interregionales o intertemporales se acrecien
ta la necesidad de obtener estimaciones de 1a precisifn de/
los Rismos..

El uso de nmuestreo probabilfstico para la seleccién de la -

- musstra de bienes y servicios permitirf obtener estimacio--

nes del primer término en 2 asi como un control sobre e&-
tamafio, bajo la hipStesis enunciadas con respecto a los o--
tros tipos de errores. La contribucifn del sesgo estarf asgo
ciada s5lo a 1a seleccidén de estimadores sesgados, y su in-
fluencia puede ser controlada.

Si 1a muestra de bienes y servicios no es probabilfstica -
(muestras por juiktio) no se pusden obtener estimaciones de/
la precisifn del Indice dabido a esta fuente de error. Los/
agmiterios usados en la seleccién, pueden producir un aumento
considerable del sesgo ya que generalmente conducen a la in
clusidn sistemftica de unaconjunto de bienes y servicios y§
& 1a exclusifn de otros. La medicidn de este sesgo, dadas I
las caracteristicas de seleccifn serd de diffcil estimacibn.

Caracteristicas del disefio de muestra.

El me=co muestral a smplear en 1a seleccisn de los bienes -
Y servicios es el que surge de la encuesta de gastos. La -
clasificacién empleada para 1a codificacién de los gastos -
en bienes y servicios considerados de consumo permitirs la/
disposicién de &stos en estratos (capfitulos, grupos, subgru
pos).

Dentro de cada estrato, 105 bienes y servicios que son las u
unidades de muestreo se disponen en conglomerados (ej. cal-
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zados, juguetes, carnes vacunas, quesos, etc.). La precisibn
del indice dependerf oem gran parte de los criterios que se a
dopten para la formacidn de conglomerados.

Lammayor precisidn se logrard si los conglomerados resultan/
homogéneos ya que la informacién de unabien ¢ servicio den--
tro de cada conglomerado brindari adecuads representacifn. La
homogeneidad del conglomerado puede lugzzese (1) a traﬁ&s\de
la fijacibn de

MUij igual para todos los bienes é £ L
‘Qij igual para todos dos bienes é‘e .

con osto se asegura que ?£=() es coeficiente correlacidn to-

tal ent: . - '
wo Wy, R

Estimaciones de wﬁzﬁ4§t podrin obtenerse durante el desarro--

llo de 1a encuesta de gastos a traviés del andlisis de un con-

junto sognificativo de precios & través del tiemfo.

El nGmero de bienes y servicios 2 seleccionar, tamafio de la /
nusstra, no serf independiente del &xito que se logre en la -
formacién de cnnglomerados homogéneos, antes bien para un nG-
mero dado de bienes y servicios #e precisidn de [:» crecers/
al aumesasar 1a homogeneidad.

Por otra parte s medida que el tamafio de la muestra de bienes
y servicios crece aumensard 1la precisidn del fndice, sin em--
bargo, en su determinaciSn deberd también considerarse el cos
to que demandarf la encuesta de recoleccidn de precios (nfime-
ro de unidades informantes o negocios requeridos y su distri-
bucitn en el pspacio y en el tiempo) ya que nuesvss fuentes de

{1): Banerjee ibid.
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errores pueden introducirse si la recoleccién de precios es
ineficiente disminuyendo la precisién del fndice.

Sgdeccidn de la muestra.

3.1. Seleccién probabilfistica.

ED. 1a seleccidn de los bienes y servicios puedefconsiderar-
se distintos esquemas de adjudicacién de probabilidad. En ge
neral puede mencionarseb dos procedimientos de seleccidn.

i) Seleccién con un esquema de igual probabilidad. En este -
caso los estimadores que se bbtienen son insesgados perofde
l2 gran variabilidad (variancia muestral). Puede alcanzar gran
zr eficiencia en el caso de que las probabilidades se mantuvie
ran uniforme dentro de cada estrato o conglomerado y que &s
tos hubieran sido construidos de acuerdo con las caracter!g
ticas enunciadas en 2 (el caso poco probable de U/ igual -
;ivpara todo y perteneciente a).

ii) Selecci6n con probabilidad preporcional a 1a ponderacidén -
W.  del bien o servicio dentro de cada estrato y conglome
rade. En este caso el estimador que se obtiene es no sesga-

do y de menor variabilidad que el sefialado en i. Este esque

ma incorpora la informacifn brindada por la muestra de gas-
tos. Presenta la ventaja-de simplificar el cfilculo ya que -
en cada estrato y conglomerade el estimador se corresponde/

- con la media aritmética. -

-B+2., 8Bgleccidn pg_p;g@a@igggtica{

En este caso la seleccifn de bienes y servicios se realiza u--
sando distintos criterios, sin que puede estimarse 1a variabi-
1idad (error de muestreo) que cada uno de ellos produce ante -
la ausencia de una distribucién de probabilidad. Esto impide -
cualquier estudio comparativo entre los distintos criterios -



que

El
en
el
rep
tos

puedan usarse en términos de la precisién del estimador.

mayor riesgo en el uso de un m&todo no probabilistico reside
la contribucifn del sesgo, por lo cual debe asegurarse que /
criterio empleado conduzca a la seleccibén de una muestra /
resentativa de la distribucidn del gasto y de los movimien--
de precios de los distintos bienes y servicios que integran

esa distribucién.

En

i)

gensral los criterios usados son :

Seleccién de un conjunto de bienes y servicios considerando/
su carficter.de imprescindibles. Usando este criterio se /
descartan productos de gasto frecuente pero pequefio o bie
nes de'gran valer pero de escasa frecuencia de compra (1).

Este criterio puede producir serios sesgos (segunde COmMpO-~
nente en el modelo de error) al dejar fuera de la muestra //
un conjunto de bienes y servicios que pueden presentar dis-
tintos valores de relatives de precios (Ri) o sea bienes -
y servicios que tienen distintos movimientos de precios, //
limit&ndose el indice a dar informacién sobre distintos //
bienes con parecido movimiento de precios (ej. distintos cor
tes de carne vacuna, etc.). '

En general este criterio de seleccifn ignora en la pondera--
€ibn los bienes y servicios cuyos precios no son considera-- ,
dos, es decir las ponderaciones son ajustadas proporcional--
mente ( ;Z;“Q = 1 siendo S5 conjunto de bisnes o serviciox /
seleccionados).Esto conduce al supuesto de que losbienes oserv.

(1)

: Metodologia para-las éhcuestas sobre Ingresos y Gastos de _
familias asalariadss urbanas (1971). Consejo de Salario.-
CFI-INDEC. -
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slegidos, muestran el mismo moviminmee de precios que el
promedio de los bienes elegidos, lo que contribuye & un/
aumento del sesgo.

ii) Seleccién de bienes y servicios considemando 1a importan
cia o ponderacién de los mismos a partir de un valor £i-
jo { X ) que se mantiene constante para todos los capi-
tulos, grupos y subgrupos.

Este criterio conduce a la inclusibn con certeza de to--
dos los bienes y servicios que presentan ponderacifn su-
perior 2} valor fijado ¥y en consecuencia puede conducir/
a la omisién de bienes y servicios de importancis ralati
vamente pequefia pero cuyo movimiento de precio no es si-
milar al del conjunto elegido. El supuesto del wmovimien-
to de precios de 10s bienes noelegidos es similar al usado
en el criterio enunciado en i) ,con el riesgo de un aumen
to en el sesgo no sdlo del fidige detmk sime fundamental
mente en los indices asociados a los capitulos, grupos y
subgrupos que se verin afsctados por este criterio de se
leccibén. '

i1

iii) Seleccifén de la muestra de bienes y servicios consideran
do la importancia o ponderacidn de los mismos fijando va
lores de (X % distintos para cada uno de los estratos con
siderados {capfitulos, grupos, subgrupos) (1).

Este criterio no present@.las desventajas seofialadas en i &Y
ii en el sesgo producido por el tratamiento de los bienesn®
legidos ya que permite la adjudicacidn del movimiento de -
precios de esos bienes dentro de cada estratoc.

(1): Indice de Precios al Consumidor 1974=100. "4



Si bien 1la ausencia de un esquema de probadilidad impide 1la
estimacién de variabilidad, 12 formacién de conglomerados u
sando los criterlos enunciados en 2.2. conjuntamente con el
esquenma de seleccifn indicado permite esperar una baja con-
‘tribucifn del sesgo de seleccién.

..4. Seleccibn de las especificaciones.

El bien o servicio elegido (zapatos, camisa , arroz, etc.)
encierra un nivel de generalidad, (desde el punto de vista/
de muestreoc se corrasponde con el concepto de conjlomerado)
que hace necesario estudiar las caracteristicas que aienen

en ¢1 mercado cada uno de ellos.

El trabajo de especificacibn tiene por objeto de permitir -
la identificacién del bien o servicio elegido en los distin
tos momentos en que su precio es observado.

2.4.1.Tipos de especificaciones.

El tipo de especificaciones 2 desarrollar deberfn adaptarse
a las condiciones del mercado y hfibitos de compra del con--
glomerado urbano donde se realiza el estudio.

Los tipos de especificaciones se corresponden con estas ca-
tegorias:

| i} especificaciones abiertas
ii) especificaciones cerradas
iij) especificaciones intermedias.

i) Bspecificaciones abiertss: en este caso las caracteristi-
~ cas del bien oservicio son enunciadas en forma feneral. -
La desventaja de este m&todo reside en que los movimien--

- tos de precios de unmmes a otro pueden referirse a bienes
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o servicios distintos ya.-que no es posible identificar el
canbio al no encontrarse.detallades las caracteristicas -
del bien o servicio. Se obtiene, en consecuencia, uns es-
timacién viciada del movimiento de los precios asociados/
a cambios de calidad en el bien o servicio.

Especificaciones cerradas. Usando este criterio las carac
teristicas del bien o servicio son descriptas detallada--
mente a fin de asegurar la comparacién de precios de pro-
ductos idénticos. La desventaja de este método reside enf
que cada aambio en el bien o servicio afin en sus caracte-
risticas no relevantes presenta el probdema de desapari--
c¢ion del bien o servicio.y obliga a realizar ajustes de /
calidad a fin de impedir que se incorpore al movimiento -
de precios. Por otra parte impide que el relevamiento de/

- precios actualice los bienes y servicios de acuerdo con -

iii)

4.2,

la presentacidn que e¢llos tienen en el mercado si no se -
considera la desaparicién de los mismos.

Bspecificaclones de tipo intermedio. En este caso las ca-
racteristicas fundamentales de los bienes y servicibs son
desaktadas a fin de asegurar la comparabilidad en el tienm
po, permitiendo que puedan reflejarse las condiciones que
el mercado ofrece en el tiempo o en el espacio para el -
bien o servicio seleccionado (1). Este criterio no presen
ta las desventajas sefialadas para los otros tipos de espe
cificaciones, pero demanda un estudio cuidadoso de 1las ca
racteristicas del bien o.servicio.

Nimero de aspecificaciones.
El nGmero de especificaciones a seleccionar pzsa cada bien

o servicio estarf asociada a:

(1)

¢ Indice de precios ai Consumidor 1974=100.
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i) importancia del mismo en t8rminos de su participacifn en
el gasto.

ii) 1a heterogeneidad del bien o servicio considerando el nf-
mero de variantes que presenta en el mercado.

Bl método para la eleccién del bien o servicio que refine las
caracteristicas de especificacién dentro de un negocio, debe
estudiar .1a jimportancia de cada una de las posibles varian

tes considerando la cantidad vendida., Esta variable puede -
usarse para realizar la seleccidn considerando un modelo pro
Zhﬂ]}il.i_s'tico_-.(-];l;-}.;é WsrTde amry rooTroary (0 (eacifn conei-

»
¥ = . - v - . N
R T S Cen

(1): The revisién of the consumée price index (1977) Jhhyng &SA
{Chicago). ‘

J-IL



I1X¥. RELEVAMIENTO DE PRECIOS.

1. Estructura del parimetro a estimar.

El objetivo de un indice de precios al comsumidor es el de 1la
medicidn dei cambio o movimiento de 1los precios en «Je nivel.-

Si se fija como parSmetro para realizar esz medicifn un fndi-
¢e de Laspayre la sstructura del estimador resultari la defi-
nida en 2.1.00 sea

— Qoi P .
L. . % . D Whe Ree

Z ro Po(_ (es,

' (Z 5

donde la transformacién algebraica introduce una mayor -
flexibilidad en el Indice al pasar de santidades fijas de /
bienuI,ro a gastos fijos en el bien 1 UAH:( e¢s decir de e--
lastiwidad "0" a ekssticidad "1%).

Si se considera el parfimetro Rﬁm)i se observa que a2 nedida/
que t se akeja de (0, los cambios en el bien ¢ servicio i que/
se producen en el mercado o en los negocics if€ormantes o en/
las especificaciones serfn reflejados como cambio de preciods
géL" produciendo sesgc en la estimacidn.

Este sesgo seri mayor a medida qas t se aleja del perfodo de
comparacién, 1a estructura propuesta del parimetro a estimar
s el de encadonamiento de relativos de precios o sea

]—t,a = j Woi, !%,o); }22.115 ot R’t(t-[}{: .

LS

donde UUoJ fue definido§ en 2.1.



R&ﬂ?-vé]:;ﬁif‘relacién de precios-entre dos peridos sucesivos.
v ' :
La encuesta de relevamiento de precios tendri como objetivo
la estimac16n§&£ﬂz}t para v £ S es decir para el con-
junto de bienes y servicios seleccionados,

2. Disefio de 1a encuesta para la recoleccidn de precios.

® L 2.1. Determinacifn de las unidades de muestreo.

Para la determinacidn de las unidades de muestreo o unidad
des de informacién para la encuesta de reteteccidén de pre-
‘cios es necesario contar con la fnformacisén referente a-

i) las caracteristicas de consumo de las de unidades de gas
tos (apartados 6.4, 6.5 y 6.6)

ii) tipos de negocios asociados a los distintos componentes/
del gasto (total del gasto o nfimerc de compras).

iii) caracteristicas de los lugares de compra.lur -~ .studio
- Para el estudié seflalado en iii} se podrd usar una submues-
~tra de hOgares (unidad de gastos) corre5pond1ente a la en--

cuesta de gastos familiares.

E1 objetive de este Encuesta de Rugarow de compra serd el -
de colaborar en la determinacidn de 1la correspondencia entre
el conjunto ds bienes y serv1C1os 'seleccionados y las un1da—
~des de informacidn.
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Las variables sewlndiar_serin I

PR S

T

“Qfa) &1 tipo de negocio o ramo de negocio al que el ama de

casa concurre parz realizar clertas compras.

‘b) distancia entre el negocio y el domicilio o lugarrde/

residencia de unidad de gastos.

El estudio comjunto de los resultados obtenidos en 1, ii e

iii permitirf la delimitacidn de las unidades de muestreso/

negocios particulares cercanos e 1a residsncia de la unidad
de gestos, feries, mercados, autoservicios, négqcios parti- -
culares én centros comerciales y unidades de ruestreo espe-
ciales (escuslas, viviendas, centros de salud, etc., & los

cuales ostarin asociados los bienes y sarvicios selecciona-
dos.

Poblacifn de referencia y marco muestral asociado.

Las caracteristicas del universo de interS§s adoptddo para /

la encuesta de @astos familiares, determinarfi 1la cobertura/

o poblaciSn de referoncia a la que se referird 1ls encuesta/

de recoleccién de precios, as{ como %3 mamoo muestral co--/

‘rrespendiente.

En el caso de que &k universo de interés queda definido en/
forma amplia en cuanto a sus cargcteristicas de ingreso, de
miembros y situacifn ocupacional. 1ms.datos correspondien--

. tes al Censo Econdmice 1974 proveer un marco muestral de !/

I¥an' VaTo ¥ Y& Qued T8 ‘i fo'rmaci 6 Pueds Ser s ads ‘tono Hedi-
\da Tde" Probabilidad parsild SeVe ¢cisn' (e 1dsiUnT difdes: d¥'in
Sf&?mgbibh(%ﬁgkdd}b%ﬁ: ae ~roehabilidad vara 1z seleccidén "/

- las uridades d¢ imfer. cid¢s (nororios).



Em el caso de que el universo de interds se refiera a un
conjunto de caracteristicas muy particulares, el marco -
muestral deberi ser obtanido de 1la informacién brindada/
por la encuesta de lugarea de compra asociada al citado/
censo y en correspondencia con las unidades primarias u-
sadas en la encuesta de gastos.

Por otra parte dado que resulta imposible desarrollar u-

na encuestz independiente para cada uno de los bienes vy
servicios seleccionados, debido a los altos costos_  aso-
ciados, la encuesta 4o lugares de compra asi como la in-/
formacién brindada por encuesta de gastos familiares fa-
cilitardn 1a formacifn de conglomerados tratando de mini
mizar el imficto del coeficiente de correlacién fgﬁgﬁ&ﬁﬁf:ﬁ'
entre negocios.,que se¢ espera positivo y producirf un aum
mento de la variabilidad el estimador de K-t

Los marcos muestrales correspondientes a ferisa, merca--
dos, etc., pueden ser obtenidos a través de organismos -
oficiales.

Para ciettos bienes y servicios la elaboracifn de marcos
muestreales requerirfn estudios espeiiales (servicios e-
éncativos, turisme, esparcimiente, cemida fuera del ho--
gar, etc.); en otros, se podrd usar muestras obtenidas - -
con ctros propésites W encuestas de hogares.

Tamafio de la muestra y su distribucidn en el espacio y -
en el tiempo.

Si se cansidera la estructura del parfmetro a estimar

Fﬂg(&p]i la muestra de unidades anformantes selecciona-
das en el perfodo (t-1)deberi mantenerse tanto como sea/
posible en el periodo t, a fin de asegurar una reduccidn
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2 2
en 1a variandia dil estimador VRee.: ( er S8 se 5‘5"')y._
que el coeficiente de correlacifn 9geol resultari posi-
tivo y reduciri sensiblemente la variancia.

La retencidn de las unidades de informacién a través del
tiempo conducird a una estimacidn de las diferencias en-
tre los valoras sucesivos de Qe¢w ¥ Eﬁn,&_ con mayor pre
cisién que la que se obtendria si se reemplaran todas -
las unidades de informacidn (3° Informe, apartado 5.4.3.)

Las unidades muestreales definidas en 2.1. constituirdn -
estratos dentro de los cuales las unidades de informacifin
o negocios serfin seleccionados, es decir constituirin un/
primer criterio de clasificacibn.

Un segundo criterio 1o constttuird la distribucién de las
unidades sn el espacio (estratificacifn geogrédfica). En/
este caso deberf considerarse las caracteristicas de la -
poblacién en la que se realizard el estudio. En espacial/
deberd asegurarse que se cubran todas las zonas 0 secto--
res, tanto los centrales como los periféricos.

En el caso de que se cuente con Faformacidn de censos o -
relevamientos especiales se puede intentar la construccién
de indicadores por zona, que permitan la formacidn de es--
tratos geogrdficos dentro de los cuales serfin consideradas
las unidades primarias a seleccionar.

El tercer criterio de c¢lasificacidén de las unidades de in--
formacidn deberd considerarsda contribucisn que a 1a varian
cia total producen los distintos negocios y los dfas de re-
levanientos (yodelo lineal), donde al efecto general se le
asocia un efecto de negocio mds un efacto de dia mfis una -
variablesaleatoria) para determinar 1la distkibucién de 1las
unidades de informacidn en el tiempo.



En general se espera que para un grupo significativo de los -
kienes y servicios correspondientes a:~ alimentos, la varia- /
cidn entre dias resulte igual o mayor al efecto de los nego--
cios, para los bienes correspondientes a indumentaria, la va-
riacifn entre negocios contribuye en mayor proporcidn a la va
riacidn total (1).

Para la determinacidn del niimero de unidades informantes den-
tro de cada tipo de unidad muestral y dentro de cada estraga
geografico, la distribucidén de los precios delbs bienes y ser
vicios asociados a asos criterios de clasificacién asi como -
estimaciones de las medidas descriptas de posicidn y disper--
$idn de esas distribuciones (media, mediana, modo, cosficien-
te de variacidn, deciles, etc.) obtenidos a partir de la in--
formacidn brindada por 1a encuesta de gastos permitird obte--
ner tamafios de muestras para distintas precisiones del estima
dor Rﬁ;w)i (3° Informe Anexo II, c¢).

En la determinacidn del niimero de negocios asociados a un da-
do tipo de unidad de mestra, zona y dia se debera por filtimo/
comtiderar que en cada uno de ellos se observarin los precios
de un conjunto de bienes y servicios, en consecuencia la deci
sidn final deberd considerar:

i) el costo en términos del personal para realizar al tarea.

ii) el tiempo que demanda el relevamiento de la informacidn
en cada unidad (negixin) . ‘

iii) la distribucidn de las unidades en el espacio (distan--

(1): Indice de Precios al Coasumidor 1974 = 100 ibi#li

(2): Kish, Anderson (1978). Multivariate and Multi purpose -
Stratification J. ASA. Vol. 73. N° 36!
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cia a recorrer y numero de visitas a realizar.

Métddo de recolsccidn empleado. "

En la tarea de recoleccidn de precios los errcores no muestra-
les (error de respuesta del informante, sfectosdel encuesta--
dor o no respuesta, etc.) pueden influir negativamente en la/
precisidon del estimador.

El uso del método de entrevista directa, tiende a reducir e--
sos efectos. Para ellc los encuestadores encargados de la ta-

‘rea de recoleccidn de precios deben recibir entrenamicnto re-

o .

fe;idos a:

i) Objetivos de la recoleccidn de precios para la estina--/
cidn de un indice de precios;

-

ii) reafirmacidn del rol de demandante de informacidn a fin
de aumentar la colaboracidn del comerciante y reducir -
los errores de respuesta.

iii) observacidn al conjunto de tareas que debe realizar para
asegurar que el precio recogido corresponde al bien o -
servicio especificado y que el mismo se encuentra a dis-

posicidn de los consumidores para su adquisicidn.

1iii) estudio de los cambios que se producen en las especifi--
-caciones y en 1la desaparicién de bienes y servicios y a-
paricidn de nuevos a fin de contribuir a un adecuado tra
tamientodde los cambios de calidad, aparicidn y desapa-
-ricidn de productos.

Los errores des respuestas se verdn aumentados eh el cado de u
sar al método de dejar el cuestionario pdra ser llenado pve /
el propio informante. En estos casos aumenta la probabilidad



de consignar precios de bienss y servicios que no se adaptan a
las especificaciones sefialadas, o precios de bienes no eXisten
tes para la venta, en el momento de brindar informacién.

4, VariaBles a medir.

Las variables a medir se referirdn 4 caracteristicas secunda--
rias del bien o servicio especificado (tamafio correcto, grama-
§e, tipo de envase o presentacidn; marca, etc,) y que contri--
buirfn a identificar el bien en cada lugar informante toda vez
que sa precio sea requerido.

El precio del bien o servicio correspondiente a la adquisicidn
de una unidad, sin incluir descuentos para especiales catego--
rias de consumidores, ni pagos adicionales por instalacidn o /
crédito. En ¢l caso de que los descusntos correspondan a todos
los consumidores y el niimero de unidades que se ofrecen es al-
to ¥y cubre a todos los talles y gnsto§ (venta de fin de esta--
cidn) deberin ser considerados.

5.0btencidn de los estimadores.

Bl parametro a estimar ( i%&'&—q]ﬂ . ) sefala la posibili
dad de usar un estimador de ~rAjJn clisico, es decir:

2 h 2 peg

éETh

hth_' 2 bean,,

e
45"

/}@,(e'-r) i o=




-/ '
?h corresponde a la inversa del@a fraeccidn de mues- -
treo dentro dd estrato h,

%hﬁj‘g precio del bien o servicio i an el estrato h.en
el tiempo t en 11 negocio j.

bhfquré precio del bien o Scruicio € enel tiempo é-1
conjunto de negocios dentro del estrato h

A fin de asegurar due el movimiento de precios no se vea influ-
enciado por movimientos de calidad que puede producir subestima
ciones o sobreestimaclones del valor verdadero,ngf-Qﬁ. , 8b6lo
negocios cuyos precios resulten comparables en t y t-1 deberén/
ser considerados. Bs decir dentro del estrato h el estimador se

Té
Z#ﬁ—lzﬁtmaf

}Z &,@’ -l)_{f-‘ - h Js"b(t &)

éZf{iﬁ 2 j%-uhhfé

z PRLICE

donde
7% &,fﬂ) esti referido al conjunto de negocios comparables.

En general el es inador propuesto an {1) serd preferido a uno -
del tipo é——f27ﬁ+& por el comportamiento del ses
g0 ¥ var1anc1a dﬁ este éstlmador con respecto &l tamafio de la -
muestra. Sin embargo si determinadas condiciones en el comportg
miento de 1a variabilidad (viriancia en funcidén del precio) lo/
aconsejaran, podria adoptarse el estimador mencionado en Gltimo
tarmino.



6. Control de calidad en la finformacidn. \¢
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El control de calidad de la informacidn tal como se sefiala en
el punto 9 (Control de calidad en 1a Encuesta de Gastos Fami-
liares) deberd cubrir todas las etapas de la encuesta.

Durante la recoleccidn de la iffiormacién la tarea seri reali-
zada por los superiores, los que deberan colaborar con el en-
cuestador en la asignacién correcta del bien o servicio de a-
cuerdo con las especificaciones sefialadas, asi como verificar
1a consistencia de la informacidn recogida y recoger informa-
cidn referida a los cambios de calidad, desaparicidén y apari-
cidn de productos.

En gabinete d1 control ‘de calidad deberi exeenderse a estu--

diar la consistencia entre negocios y dentro de los negocios,
a din de asegurar la comparabilidad de los precios que serin

usados en 1la estimacidn del moevrmie nto Ehﬁ-gé . En el desa-
rrollo de las pautas de consistencia medidas descriptivas de/
la distribucidn de precios o de los relativos de precios pue=
den ser usados para detectar valores extremos.



TAREAS b) DEL CONTRATO.



REUMION CON TECNICOS IE CONSAD 8/11/78

En la reunién se encontraban presente los siguientes ténices por CONSAD, Lic.
+ Cattaneo y Est. E. T‘Jella Vedova; por CYI Est. M. N, Gereia, Lic, G. Yoguel
y La.c. M. E. Arrieta.

La reunidn habia sido solicitada por CONSAD para considerar la marcha del tra-
bajo de relevariento de informacién que se lleva a cabo en Pesadas, especial -
mente para considerar los aspectos referidos a las tasas de no res puesta,

Estas tareas surgen como muy sipnificativas ya que los hegares efectivos se re
diomn al 63% de la muestra inicial de acuerdo cen los datos brindados por la

planilla &= control segerida por CFl y que tienen cano base el modelo presenta
& en el memorandum 1/7/78.

Ios té€cnicos con los cuales se debfa considerar el tema Lic, Laguidara y Dr.
AAguir-re no pudieron concurrir a la reunidn ror razones ajenas a su voluntag en
oonsecuencia el tema tratado fue el de las perdidas de hosrares asociados al mar
co muestral ,emplead. (30% aproximadamente).

Esta pérdida ha originade una reduccién de la muestra original 1440 hogares - pa
nel trimestre a 800 hogares en el panel trimestre,

En ese sentido seflalé a los témicos de CONSAD que el a_nForme pmsmtado el 2/11
hacfa s0lo una presentacifn del problema de reduccidn de hogarns 1440 a 12296 sin
incluir las pérdidas sefialadas. . ,

Se analizd con est, Della Vedova los estudios a realizar destinados a estudiar la
importancia qeu la reduccidn del tamafio de 1a muestra tiene sobre la eficiencia

de los estimadores medida en t&rmincs & la vardiabilidad de los mismos,

Sugeri que el enfoque debia realizarse estimando 1a pérdida de eficiencia del
estimador ( o una estimaci®n de la pérdida) asociada al intervalo de diferencia en
tre la muestra inicial v Ja efectivamente realizada., EJ est. Della Vedova se cam-
pranetid a enfocar el anflisis de acuerdo cen la propuesta realizada.

Se disautiercn métodos para estimar la eficiencia eansicerando la contribucién de
los estratos y del efecto de conglomerado.

Neyma Pizarro de Pereira
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MEMORANDUM

PRODUCIDO POR

PARA INFORMACION DEL  SC, Director de

Tnvestigaciones . Plani ficacidn

o (RY José San Martin

Lia, Noma C_ Pizarrn de Pepeira

puENos ARes, 1S pe _Noviembre oe 1878

asunvo: Reunidn técnicos de CONSAD w C.F.I. realizada el 9 ce noviembre de 1978,

I la reunidn se encontraban presentes los siguientes té&enicos:

For CONSAD S.A. Dr. Aguirre
_Por C.F.I. Est. Marfa Neves Garcia
Lic. Gabriel Yoguel

En la reunidn se aclararon 1os sigulentes temas:
a) los cbdigos que acompafiaban a la variable ingreso en las planillas que enviaron,

'b) las pérdidas de observaciones en la subpoblacién B (ermor de listado y cambilos
reales) .

c) Tratamiento ‘al cambio de nlmerc de miembros. Sugeri el tratamiento diferencial
de esta variable para el balance financiero del hogar con respecto al nlmerc de
- miembros como variable cabecera.

d) Hogares fuera de radio recién identificados en la encuesta por falta de identi-
ficacifn en la EPH (Encuesta Rermanente de Hogares)

CONSAD y la Direccién de Estadistica de la provincia estudiaron las diferencias
en las planilias de seguimiento de la muestra y trajeron los datos definitivos
para ser nuevamente analizados por los técnicos del C.F.I. las inconsistencias
habian sido marcadas por C.F.I. a los técnicos de CONSAD y a la Directora de Es-
~tadistica de la provincia. Los datos suministrados demandardn un nuevo estudio
por parte del C.F.I. ' -

f) Se verificd que a pesar de las diferencias ya aclaradas en el nimero de hogares
se mantenia constante una pérdida del 25% & mis en cada panel que se cont acta.

De alli la necesidad de insistir en el estudio indicado en la reunién del 8-11-78

g) Se solicitd a CONSAD datos referentes a la marcha del trabajo en gabinete,Insis-
ti en que no se consignaban esos datos en las planillas enviadas CONSAD aclard
que se ha terminado de analizar septiembre, que espera reforzar Yy reorganizar el

trabajo de gabinete para acelerar el trabajo. Se comprometid enviar a 1a Dbrevedad

material a C.F.I. para el anilisis.

h) CONSAD presentd dos tabulados donde figuran ingreso de datos de dos semanas (agos
© to) v su tabulacién. Pregunté sobre los controles que realizan para ingreso no so

1o los referentes a las variables cualitativas sino también a la cuantita'tivas_. .

CONSAD se comprometid a enviar el analista que realiza el fr'abajo (Iic. Oshiro)
para aclarar esos aspectos.

i) El1 tratamiento que se dard al propietario de la vivienda para 1a evaluacidn de
los servicios de la misma fué diferido ya que no se encontraba la.Lic. Laguidara
qQue es.la que estudio el problema. :

Atentamente. ‘

Lic. Norma C. P. de Pereira

TR T e
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Investigaciones y Planificacidn.

MEMORANDUM PRODUCIDO POR

PARA INFORMACION DEL Sr, Director de lic. Morma C. Pizarro de Pereira

BUENOS. AIRES, 22 DE ngyvicmbre oe 198 8

Com. (R) José San Martin

ssuwro: Reunidn téenica 21-11-78.

' . Se encontraba presente en la reunidn por CONSAD la Licenciada
E. Oghiro y por el C.F.I., la Est. Marfia N. Garcia, Lic. Gabriel Yoguel, Lic.
Maria E. Arrieta. . : :

El procesamiento de la informacidén fué estudiado considerando
especialmente i) control de cddigo. ii) control de variables numéricas iii)esti

~madores y tabulados asociados.

i) Control de cbdigos.
Se analizaron los controles del N°de identificacién de los ho
gares, cbdigos de actividad y situacién ocupacional y cbdigos de articulos.

. Las tareas que se realizan, especialmente después de la recien
te modificacibén introducida al control de identificacidn de los hogares, resul -
tan satisfactorias. o

ii) Control de variables numéricas. Los controles sobre estas variables, cantidad
y gasto,consisten sdlamente en verificaciones de totales de gasto y cantidad ob -
tenidos en gabinete con los obtenidos en computadora. Si los valores no coinci -
den los cuadernillos son rechazados y la revisién de los errores se realiza en
forma manual. '
' Otro control adicional se basa en el listado por variante de

articulo de todas las compras obteniendo precios promedios. Un analista detecta
valores extrafios y los corrige. La informacién es ingresada a computadora. Sin vol
ver a realizar los controles de variables de cddigo y de totales.

_ Sefialé a la licenciada Oshiro que el sistema de control asi plan
teado no era convergente. ‘ '

Este criterio fué aceptado por la licenciada Oshiro que propuso
corregirlo. ‘

Br otra parte, le indiqué que el sistema de control presentaba
dos debilidades importantes .
a) la informacidn histérica acumuilada en la computadora no era usada en ningln pro
ceso de control (hogares a través del tiempo) lo que implica un sub-usc del proceso
de control por computadora. '

b) 1los controles montados terminaban en listados para ser observados por un analis
ta lo que produce errores, y demora en el proceso. :

La licenciada destacd que estas objecicnes estaban fuera del cam
po de sus decisiones.. : .

iii) Estimadores y tabulados asociados. los estimadores propuesto, a través de los
programas preparados para los tabulados, le sefialé a la licenciada que resultaban
sobreestimando el perfodo final de observacidén de hogares dada la pendiente de la
serie de precios en nuestro pafs. Ror otra parte la variable ingreso es tratada <o
mo variable de codificacién sin permitir estimaciones anuales .

Conven{, que estos temas superaban el campo de aplicacién de la
licenciada por lo due quedaron pendientes para tratar con el resto del equipo de
técnicos de CONSAD. .

: " Tal como fué seAalado en el memorandum correspondiente a la reu-
nién del 9-11-78 con el Dr. Aguirre de QONSAD, el problema de la encuesta de Posa-
das, en estos momentos, superado el de relevamiento gue fuera sefialado el 13-9-78,
reside en el desfasaje emire la recepcidn de informacién y el andlisis de la misma.
Este problema se verd agrarade por que el proceso de control por computadora tal co
o fubd sefialado en ii) se apoya en un esquema de observacién del analista para la
aceptacidn de la informacién lo que contribuird a aumentar el tiempo entre ingreso

y aceptacién del material y en consecuencia el fi@;’;‘.ﬁﬂ tabulados de analisis.

Atentamente.

-
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