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CAPITULO 1 ~ MERCADGSDE UVA PARA CONSUMO EN FRESCO, PASAS Y VINOS

1.1, Uvas para consumo en fresco

1.1.1. La oferta
1.1.,1.1, La produccidn nacional.

La produccidn nacional de uvas para consumo ha tenido en los Gltimos
quince afios un comportamiento errdtico pero definitivamente decrecien
te. Considerando las variables que influyen sobre ese comportamiento

se pueden aislar, por suponerse mas relevantes, las siguientes:

. Precioc de la uva en fresco en cada periodo.
. Precio de la uva para vinificar en cada periodo.

. Precio del vino de traslado en cada periodo.

Se puede esperar una relacidn directa entre la variable dependiente
(oferta de uva para consumo), y su propio preCio, e inversa con las

otras dos wvariables.

Es l8gico suponer que el productor esté dispuesto a destinar la uva
al consumo cuanto mayor sea el precio que espera recibir por la misma
y a la inversa, menos dispuesto estard a hacerloc cuanto mayor sean
los precios ofrecidos por las bodegas y los de los vinos de traslado
(que funcionan como uyn indicador anticipado de los precios de la uva
antes de la cosecha),. '

Adem&s, otras variables pueden determinar el comportamiento de la o~
ferta de uvas para consumo, tales como la magnitud de la cosecha y
las existencias de vinos viejos.

Sin embargo, al relacionar las variaciones de las cantidades ofreci-
das con los precios al consumidor en la Capital Federal (Sconstantes
de marzo de 1977), no se encuentra correlacidn alguna entre ambas va-
riables., Tampoco es releﬁante. la correlacidn entre la cantidad ofre
cida y la relacién de precios uva para consumo/uva para vinificar,
Con similar resultado se analizé la relacidn funcional entre ¢cantidad

ofrecida/precios de uva para vinificar.(1l)

(1) E1l coeficiente de correlacidn para una funcién del tipo Quf =

= A+B Pcons., fue r=0,01 - A=695,36 - B=0,07; para Quf=A+B PUFcons
IUEI

fue r= -0,17 - A=895,47 y B=-101,92,
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Todo ello permite inferir que, dado el cardcter marginal de la
uva para consumo (recordemos que en los {ltimos 15 afios nunca su
perd el 4% de la produccién total de uva)*en la actividad viti-
vinicola, la ausencia de una politica clara por parte de las au-
toridades en materia de precios al producter y de sistemas de co-
mercializacidén e informacidén al mismo de precios y mercados, este
se ha comportado en forma errdtica, y , en consecuenczia, la acti-
vidad,desalentada por el riesgo propic de la misma, ha ido deca-
yendo (a pesar de algunas recuperaciones esporddicas). El resul-
tado de las {iltimas campafias es demostrativo. La coferta de uva
para consumo representa aproximadamente la misma cantidad del pro-
medio anual del quinquenio 1943/57, el 5U% del promedio 1953/57 y

algo mas de un tercio del promedioc 1963/67. (Cuadro A.1.1.)

1.1.1.2. La evolucidn de la oferta en el tiempo

En el periodo considerado (15 afios) se pueden separar nitidamen-
te dos etapas en la produccidn nacional de uvas para mesa. La pri
mer etapa cubre el periodo 1963/67, el que denota una tendencia
creciente hasta el mi3ximo de la serie en 1967 al 1i4,2% acumulati-
Vo anuai. El ajuste por minimos cuadrados con un r=0,78 se reali-
z4 para una funcidén lineal que resultd & - 578,17+140,93 t.

Sin embargo a partir de 1967 se inicia la segunda fase del ciclo
productivo que es nitidamente decreciente y la produccidn cae a
una tasa anual acumulativa del -8,9%. La funcidén de ajuste resul
to & - 1.143,41-67,05 t con un r=-0,71. Esta segunda etapa re-
sulta la mas relevante para el anflisis y dd la pauta de las di-
ficultades que encuentra el productor de uvas de mesa para desti

nar él consumo.(Ver gréfico A.1.9.).

Estimamos que la tendencia determinada no pyede ser valida para
proyectar la oferta nacional en el mediano plazo ya que es proba
ble una inflexidén en la misma. Si se considera que en el quinque
nio 73/77 la produccidn se ha mantenido relativamente estable

con una media de 584,32 miles de quintales y una desviacidn stan

* Ver cuadro A.1.1.
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dard de 75,7, frente a una produccidn media del periodo de 737,04
miles de quintales con una & = 337,2%, se puede inferir que nos

encontramos en el "vallée' del ciclo productivo.

La pobabilidad de un cambioc en la tendencia de la produccidén de
uvas para consumo 3e puede fundamentar en la siguiente circunstan
cia:

. Las campafias de los afios 1975, 1976 y 1977 han producide la me-
nor cantidad de uvas para consume en los ltimos quince afios,
coincidiendo en 1976 y 1977 con los menores precies al consumidor
en términos reales desde por lo mencs 1968. Si bien no se ha de-
terminade una relacidn directa entre el precio de la uva con 1la
cantidad ofrecida utilizando los datos disponibles, es probable

una recuperacidn de la produccidn.

. Pero para que la produccidén se recupere es necesario que el pro-

ductor encuentre una serie de condiciones que lo estimulen a re-
cuperar su mercado y a mantener una presencia continua en el mis
mo. Algunas de ellas pueden encontrarse en la actualidad, como la
sobreoferta crdénica de vinos, lo que podria determinar una caida
en los precios de la uva para vinificar y consiguientemente incli
nar la balanza a favor de la produccidn de uvas para consumo. La
modificacién de las condiciones de comercializacidn en los gran-
des mercados consumidores, a partir de 1la habilitacidén del Merca-
do Central de Buenos Aires en la localidad de Ezeiza, le podria
permitir a los productores introducir sus productos en condicio-

nes mas favorables que las actuales.

Pero para que la oferta se recupere es ccndicidn "sine qua non"
el establecimiento de una politica estable por parte de las auto
ridades que incentive la integracidn de la produccién y ofrezca

garantias en cuanto a precios e infraestructura comercial.
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11.1.3. La produccidn de La Rioja

La inforﬁacién estadistica disponible para la produccidn de uvas
para consumo en la provincia, data de 1971, y tampoco resulta sig
nificativa cuantitativamente si consideramos que nunca represen-
téd mds del 3,5% de la produccidn nacional. Ademds, no es posible
determinar para lé produccién ricjana, un patrdn de comportamiento
estable, puestc que la produccidn media de 1972/77 fue de 1%.121,3
quintales (6 = 5.552,28) con oscilaciones importantes.(A.1.2 y 3)

Sin embargo, es posible estimar la capacidad potencial de produc

cidn de uvas para consumo en la provincia considerando:

a. Las hectireas implantadas con variedades aptas para el consumo
en fresco, segiin el I.N.V.

b. En el caso de variedades de doble propdsito, como cereza y mos
catel de Alejandria, supondremos en forma conservadora, que
solamente el 3% de la produccidn se destina a consumc (media
histdrica de la produccidn total de uvas para mesa en La Rioja)

c. Un rendimiento promedio de 150 quintales por ha.

De esta manera computande las hecté&reas implantadas hasta 1974

(iltima informacién disponible por variedad implantada), podemos
realizar la estimacidn, la-que nos darila una hipdtesis de produc-
cidén minima, si consideramos que el vifiedo provincial pasd de |

4,955 ha en 1974% a 7.679 ha en 1977 (55% de incremento).

Variedades para censumo Ha i?iéa;‘r;;:adas Produccibn tedrica
DPattier de Beyrouth 4,3 645
Cardinal 81,2 12.1890
Alfonso Lavalleé 8,7 1.305
Moszatel de Alejandria B, 4 = 1.245
Cereza 31,1 * 4.665
Moscatel Rosada 7,9 1.185
Almeria 6,7 1.005
SUB TOTAL (1) 22.230

% 3% de las implantadas.

(1) Corresponde a las variedades mas apreciadas por el consumidor,

seglin el estudio de mercado citado en el capitulo 13 del ler. in-
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loscatel de Hamburgo 41,6 6.240
Italia 25,5 3.825
Perla de Czaba 2,0 300
Angelina 0,8 135

- Prounne de Cazouls 0,1 15
TOTAL : 32.745 qgq.

La produccidn tedrica potencial, supera holgadamente la produccidn
realmente obtenida desde 1972, 1la que nunca superd el 60% de aque.
lla, 1lo que denota las dificultades e inconvenientes del produc-

tor riojano para colocar la fruta.

La estimacidn realizada permite concluir que, tanto para la ofer-
ta nacional como para la provincial en particular, existen difi-
cultades serias para su colocacidn, ya que el potencial productivo

excede la produccidn real cobtenida.

11.1.%. Andlisis segln variedades y calendario de oferta.

A pesar de las dificultades y la pesadez del mercado que denota
el andlisis de la oferta en general, al analizar el cbmportamien-
to de la produccidn teniendo en consideracidn el calendario de
cosecha por variedad, las posibilidades del mercado aparecen me-

nos restrictivas.(Ver cuadro A.1.4. y A.1.5.).

Fundamentalmente las variedades tardias y de primicia en condicio
nes de empaque y conservacidn adecuados, presentan posibilidades
de precios superiores a las variedadeszs que ingresan al mercado

a partir de fines de enero y principios de febrero.

.

De la informacidn recabada en el mercado de Dorregof de la ciu-
dad de Buenos Aires (que representa aproximadamente el 15% del
ingreso de frutas a la Capital Federal y Gran Buenos Aires), se
puede construir el siguiente cuadro:

Var rnpadre At &8
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CANTIDAD DE UVA VENDIDA EN EL MERCADO DE DORREGO MENSUALMENTE.

(en gy,
DIC ENE FEB MAR ABR MAYO TOTAL
1974 8,54 20,32 32,55 28,37 10,22 2.973.615 kg
1975 10,08 27,61 36,16 22,07 4,08 3.551.445 kg
1876 1,10 13,63 28,32 30,91 19,51 6,53 3.497.495 kg
1977 11,14 23,50 32,48 22,87 10,02 4,085,261 kg
1978 13,63 30,04 36,86 18,70 0,78 4.916.900 kg
X

0,22 11,40 31,97 33,79 22,30 6,33
Fuente: CONETEC, en base a estadisticas del Hercado Municipal de Dorrego.

De donde resultan los meses de menor acumulacidn de oferta y,Ppor consiguiente,
aquellos en les que es probable la obtencidén de mejores precios.,

Para el periodo considerado son:

1° Diciembre
2¢ Mayo

3° Enero

A los fines de determinar las posibilidades de ingresar a los mer-
cados en las fechas indicadas,ée construyd el siguiente esquema, en
el que se han estimado para 5 departamentos de la previncia las fe-
chas probables de cosecha para distintas variedades. Sobre esta ba-
se,y teniendo en cuenta la superficie implantada por variedad y de-
partamento, se puede cuantificar la oferta tedrica potencial de 1la
provincia clasificada por época de cosecha y departamento. Asi,

es posible determinar la localizacidén mas aconsejable para galpones

de empaque de uva para consumo.

Has, (1974)
Mes de Diciembre - 6.061.5
a) Arauco 5.0u49
Cardinal - -
Cereza 33.16 4,974, -

Dattier de Beyrouth 0.5 75.-
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Has. (1g7u)

b) Ocampo . 1.012.5
Cardinal 6.75 1.012.5
Dattier de Beyrouth - -
Mes de Enero 26,188.5

a) Arauco _ - 358.5
Alfonsc Lavalleéd 1.- 150
Moscatel Rosado 0,25 37.5
Moscatel de Hamburgo 0,55 82.5
Moscatel de Alejandria 0,59 _ 88.5
Torrontés - -

b) Ocampo ' 93.9 14.085.~
Moscatel de Hamburgo - -
Alfonso Lavalleé@ - -
Moscatel Rosado - -
Torrontés -

Cereza 93,9 14.085, -

c¢) Chilecito 78,3 11.745,-
Cardinal 74,5 11.175.-
Dattier de Beyrouth 3,8 570

d) San Blas de Los Sauces ' - -
Cardinal - -
Dattier de Beyrouth - -
Mes de Abril - gus., -

a) Gral. Lavalle 6.3 9L45. -
AKlfonso Lavalled 4,3 6us. -
Almeria 0,1 15. -
Italia 1,9 285, -

Fuente: CONETEC, en base al INV . Estadisticas Vitivinicolas,197H4.
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1.1.2. La demanda

1.1.2.1. .El consumo aparente per capita

Para determinar el consumo aparente per clpita (%5) se dedujeron

de las cifras de producecidn total las exportaciones, con lo que
queda determinado el consumo aparente (Ca). Al dividir estas cifras
por la poblacidn estimada al 30/6 de cada afio, resulta el Ca.

=

Ca = Q- X
Ca= consumo aparente

Qt= produccidn total

X= exportaciones

Durante el periodo seleccionado para el andlisis, se observa un
comportamiento errdtico del Ca , que oscild entre 6,310 kg en
1967 y 1.502 kg en 1970, LaNinfluencia de la produccidn total del
pals en la determinacidn del {(Ca), le otorgd sus altibajos carac-

teristicos.

Por otra parte las exportaciones de uvas para consumo 1° han teni-
do en el periodo una magnitud significativa y tambi&n han oscilado
en forma importante. (Entre el 12,7%, del total producido en 1970
y el 1,2% en 1973). De esta forma, la influencia del comportamien-

to de la produccibn nacional es notoria en la determinacidn del

(Ca).
Rl

De todas formas el (Ca) de uvas resulta sin duda bajo, si lo compa
ramos con el de otras frutos producidoes en el pais, a pesar de lo

cual se encuentra en efectiva declinacién,

El consumo medio del periodo alcanza 2,934 kgr con un Gn= 0.384 kg

y disminuyd a una tasa acumulativa anual del 5,72%.

El comportamiento en el tiempo del (Ca) se ajustd a una funcibn
del tipo ln C_ , ln= a + b t, con un coeficiente de correlacidn
r= -0,697 y Yos parfmetros resultaron a= 4,701, b= -0,059, (Gréfi
co ‘A.1.10.y cuadro A.1.7.).

1.1.2.2. Estacionalidad del consumo

Una caracteristica del consumo de productos agricolas es la marca-
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da estacionalidad del mismoc. El consumo de las uvas en fresco no
escapa a la norma general y de acuerdo con la encuesta del INDEC
para construir la canasta del indice de precios al consumidor en
Capital Federal, (1960) el consumo de uvas se localiza exclusiva
mente en los meses de enero, febrero, marzo y abril, correspondiea

do a una familia tipo el siguiente:

Enero: 2,9 kg
Feb rero: 7,4 kg
Marzo: 8,4 kg
Abril: 6,3 kg

Adicionalmente al comportamiento estacional de la demanda, la en-
cuesta citada ratifica la disminucidn del consumo, al comparar el
nivel del mismo en 1960= 6.25 kg con el promedio del quinquenio

73/77= 2.234 kg .

1.1.2.3. Anflisis .parcial de ia demand#

De acuerdo con la teoria se puede esperar que la demanda de un de-
terminado bien dependa fundamentalmente por su propio precio, el
ingresc del consumidor, los precios de bienes sustitutivos y com-
plementarios y otras variables de tipo cultural, institucional o

religioso.

El comportamiento de la demanda en funcidn del precio no demuestra
uha correlacibn significativa, resultando un r= -0,1864, La mejor
funcién de ajuste resultd lineal del tipo Qd= 1.,080,88 - 2,4319 P,
con una cantidad demandada media de 718,64 mil quintales que impli
ca un (C) medio para la poblacidn de 1977 de 2,734kg (1866/76).

El precgo medio al consumidor en $ de marzo de 1977 resultd:$

148,95, (Ver grdafico A.1.11.)

Sin embargo el anflisis de las cantidades consumidas resulta con
una desviacidn standard de 290,65 m qq., lo que denota la importante

variabilidad de la cantidad efectivamente demandada.

El anfilisis de elasticidad precio de la demanda demuestra que la
misma es relativamente inelastica, pero lbdgicamente la elasticidad

es mayor a medida que los precios son mas altos.
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P Q E Ingresc total
200 534.5 $ 11.890,000
-0.649
150 716.1 $ 10,741,500
-0.,3913
100 837.7 $ 8.377.000

Las elasticidades de arco calculadas resultan -0,.649 para el arco
$ 150/% 200, y -0,3913 para el arco $ 100/5 150, En ambos, los

cambios en los precios producen cambios menos que propbrciona—
les en las cantidades, el ingreso total aumentard ante aumentos
en los precios. Pero nuevos incrementos en P determinarin mayores
disminuciones en la cantidad demandada y,por consiguiente,reduc~

ciones en el ingreso total.

p 0 E T
200 544,5 $ 11.890.000
"1'025
250 472.9 $ 11.822.500

Es decir, al incrementarse el precio se ingresa en el tramo elds-
tico de la funcidn de demanda, donde un cambio en el precio produ-

ce un cambio mids proporcional en la cantidad demandada.

En conclusidn, resultard conveniente para el productor procurar
que en $ de marzo de 1977, el precio de la uva al consumidor se
ubique en el arco comprendido entre . $ 150 y $§ 200, para lo cual la

cantidad ofrecida total no deberia superar los 610,000 quintales.

Suponiendo, de acuerdo con nuestras estimaciones, que los mérge-
nes de comercializacidn entre el precio al productor y los precios
al consumidor son aproximadamente del orden del 180%, el productor
deberia esperar un precio por kg que oscilaria en $ 53,57 y

$ 71,43, siempre en $ de marzo de 1977,

Sin embargo, y de acuerdo con los precios obtenidos por las produc
ciones de 1976 y 1977, y ante la posibilidad de que los h&bitos de
consumo cambien trasladando la funcién de demanda hacia la izgquier

da (posibilidad tambi&n analizada por M.D. Rodriguez en su trabajo
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ya citado) resultaria conveniente que la oferta al mercado interno
de uvas en fresco fuera todavia menor, es decir, que rondara los
450,000 qq. Esta alternativa aseguraria aln m&s un nivel de ingre

so razonable al productor.

El andlisis de la demanda en funcibn del ingreso se basa en el a-
juste mediante el mé&todo de minimos cuadrados de las cantidades

observadas a una funcién del tipo Qd= a (Y)b, donde Y es el ingre
] N -
so per c§pita y Qd= %3.(Ver cuadro A.1.12

Resultd un coeficiente de correlacidn r= 0.663, a=6,685,12 y b=
~1,865, Esta funcidn se puede expresar en forma lineal aplicando
logaritmos de donde en 1ln %= In a + b 1In (Y), en la cual b es la
elasticidad-ingreso de la demanda., E1l signg negativo de b implica
que ante cambios en el ingréso la cantidad demandada camhia en sen
tido inverso, es decir que un aumento en el ingreso produce disminu
ciones en la cantidad demandada y viceversa.

Este comportamiento, tipico de los denominados bienes inferiores

y caracteristico en los de primera necesidad, confirma la presun~
cibén de rotacidnes en la funcidn de demanda hacia la izquierda, lo
que implica que cuando se producen aumentos en el ingreso, los con
sumidores, a los mismos precios que antes del incremento en su in-
greso, solo estardn dispuestos a comprar una menor cantidad del
bien., Este resultado tambi&n fue determinado por M.D. Rodriguez,
que para el periodo 19%9/69 determinb una elasticidad ingreso de

-2 'ug-
1.1.2.4. Exportaciones de uvas en fresco

El comercioc de exportacidn de uvas para consumo fue histéricamen~
te de un volfimen relativamente importante, con una etapa de soste.
nido crecimiento desde la iniciacidn del comercie internacional en
1924 "hasta fines de la d&cada del 30. El conflicto b&lico interna-
cional introdujo una interrupcidén en el crecimiento de las exportil
ciones, que si bien se recuperaron en parte inmediatamente despues
de la finalizacidn de la guerra, nunca volvieron a los niveles

preb&licos. (Ver cuadro A.1.8.).

La d&cada del 50, muestra un promedio de alrededor de 55,000 qq.
relativamente estable hasta 1970, a partir del cual las exportacio

nes caen abruptamente,
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Mercados tradicionales como Alemania Federal, Noruega, Finlandia,
Italia se pierden y recién en 1977 reaparecen en el listado de im-

portadores.

Alemania Federal,que representaba poco menos del 10% de nuestras
exportaciones, no importd uvas desde 1973 hasta 1976, reapareciendo

en 1977 con un 8,3%.

Noruega, que absorbia aproximadamente entre el 3 y el 5%, tuve un

comportamiento similar.

Finlandia, que entre 1969 y 1970, oscild en un 13%, prdacticamente

no importd hasta 1975 (5% en 1975 y 1,6% en 1977).
Italia, solamente importd nuestras uvas en 1974 y 1975.

Los paises americanos también redujeron sus demandas, principalmen
te Estados Unidos y Venezuela. El primero no importa desde 1969 y
Venezuela que habia importade 1B1.000 kg en 1968, importd 5.u00
kg en 1977.

En los ultimos 15 afics la exportacidn decrecid a una tasa anual a-
cumulativa del 3,3% y de persistir la tendencia apuntada,en 1981

ya no habra exportaciones.

La regresidn lineal para la serie 1963/77 resultd: y= 73.38 -40T,
con r= -0,835; las exportaciones medias del peribdo fueron 41.380

qq. con un®@= 21.420. (Ver grifico A.1l.13.)

En la actualidad el pfincipal mercado importador para la produccidn
nacional continGa siendo Brasil, que absorbe alrededor del 50% de
nuestras exportaciones. Sin embargo, en los Gltimos afios ha expan-
dido su viticultura y puede iniciar ridpidamente un proceso de sus-
titucidn de importaciones. Suecia es el segundo importador, con una
absorcidn fluctuante peroc representativa, que ha oscilado entre los

13.820 gq ¥ 10s 3.890 qgq.

Si se analizan las series de cantidades exportadas se verifica una
relacidn inversa entre éstas y el precio promedio de las exportacio
nes. Es decir, cuanto mayores han sido los precios medidos en ddla
res constantes, menores han sido las cantidades exportadas. Este Gl

timo implica una demanda de exportaciones altamente eléstica, un
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pequefio cambio en los precios medidos en ddlares constantes produce
grandes cambios en la cantidad demandada.

Al realizar el ajuste a una funcidén del tipe ln y= bx-1ln asdonde

y+ cantidad exportadora, x= precio en USS y b= elasticidad precio
de la demanda de exportaciones, se obtuvieron los siguientes co-

eficientes de ajuste:

a = 75,08 b = -0,00008 r = 0,34
Afios Precio Medio x qq. Precio medio US$ Exportaciones
en u$s corrientes constantes de 1977 qg
1968 25,97 45,19 60.18u
1989 28,66 47,29 63.337
1970 30,98 48,33 51.7m%
1971 38,03 57,05 34.190
1972 40,34 60,51 32.037
1973 59,43 80,82 ‘ 8.297
1974 51,46 63,30 12.054
1975 58,56 66,17 10.367
1976 56,66 62,07 17.142
1977 57,33 57,33 33.523

Esto demuestra el alto grado de competencia del mercado interna-
cional y se puede concluir que la caida de las exportaciones tienen
su causa fundamental en un incremento de los precios in-

ternos de la uva frente a los precios de comercio internacional,
lo que ha descolocado al productor argentino ante la competencia
de otros paises del hemisferio sur como por ejemplo Chile y Sud

Africa.

1.1.2.5. Proyeccidn de la demanda

Utiltizando el método de minimos cuadrados se determinaron las si-
guientes funciones para proyectar el consumo interno (Ca) y las ex
portaciones (x)

Ca= a tb

In Ca= In a + b 1ln t
ln Ca= 1lpn 984,0865 - 00,0438 ¢t
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a-bt
73,38 - Y t
r = 0,8351

A%= -3,32

>
n

Ed
i

De las que resultan los siguientes valores para el consumo in-

terno, exportaciones y demanda total proyectados:

Afios Consumo interno Exportaciones Demanda total
miles de qgq miles qq miles de qq

1978 483,32 9,38 492,70
1979 ' ne 7,39 5,38 477,77
1980 yu7, 36 1,38 yug,7u
1981 428,19 - 428,19
1982 409, 84 - 409,84 T
1985 : 392,28 - 392,28
1984 375,47 - : 375,47
1985 359,38 - 359,38
1990 288,70 - 288,70
2000 186,31 - 186,31

Fuente: Elaboracidn CONETEC S.C.

1,1.3, Precios
l.l.éyl. Estructura de los precios

De acuerdo con la informacidn recopilada se puede construir una

‘estructura tebrica de precios de la uva para .consumo partiendo de

la remuneracidn al productor. Esta estructura estd condicionada
por los diferentes procesos y tratamientos que se deben efectuar

para preparar la uva para el consumo, la variedad y calidad de la

misma, los diversos materiales y envases utilizados para el
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empaque, el tipo de transporte e inclusive la distancia al mercado
consumidor, Sin embargo,y teniendo presente estos elementos con-
dicionantes, la misma puede brindar una idea aproximada de la dis-

tribucibén del ingreso en el proceso de comercializacidn.

Precio al productor 100 35.7 35.7
Gastos de cosecha y seleccidn 107 38,2 2.5

Envases, materiales de empaque

y otros 117.7 42 3.8
Transporte 127 45.4 3.4
Precio de venta al minorista 180 64,3 18.9
Precio de venta al consumidor 280 100 35.7

Fuente: Entrevista a productores, empacadores y consignatarios.

Precios al por mayor Mercado de Dorrego e INDEC,

1.1.3,2, Evolucidn histdrica

Del an&lisis de las series de precios al consumidor hasta marzo de
1977, se observa que el precio relativo de la uva para consumo re-
lacionado con el indice de precios de alimentacidn y bebidas se

ha rezagado en una magnitud aproximada al 10%. Sin embargo, si la
comparamos con otras frutas frescas de la estacidn, tomando como
base 1960 = 1l,la relacidn de precios se presenta desfavorable so-
lamente con respecto a las bananas y peras, encareciéndose relativa-
-mente las ciruelas, duraznos y manzanas. La relacidn de los Iindices

de precios es la siguiente:

Uvas ./. bananas = 0,722
Uvas ./. ciruelas = 1,244
Uvas ./. duraznos = 1,367
Uvas ./. peras = 0,824
Uvas ./. manzanas = 1,384

Si consideramos que las frutas comparadas son productos directamente
sustitutivos de la uva,se infiere que esta ha perdido competiti-

vidad frente a las mismas, y fundamentalmente con relacidn a aquellos



CONETEC sociepap civiL 16

que aparecen en el mercado en la misma &poca. (ciruelas y duraznos).

La tendencia apuntada puede explicar en parte la retraccidn de la
demanda debido a la probable sustitucidn de la uva por frutas mis

baratas por parte del consumidor.
1.1.3.3. Estacionalidad de los precios

Es caracteristico que los primeros envios al mercado para cada ven-
dimia gocen de los mejores precios. Esa ventaja relativa se ha
mantenido en promedio para los afios 1974/77 en el orden del 29,3%;
pero &sta diferencia porcentual es variable en funcién de la evo-
lucidn de los cultivos y resulta mayor cuanto mds tarde se realice
la cosecha general, Para el periodo considerado el precio en $
constantes fue siempre mayor en el mes de enero, en dos oportuni-
dades el 2° mejor precio se obtuve en marzo y en una.en febrero y
abril,

De donde resulta que es mas importante y rentable para el productor
la’ obtencidn de cosechas anticipadas que de tardias, las que por la
competencia de otras frutas como manzanas y citricos no podrian
obtener tan buenos precios como las primeras. Parecerfa aconsejable
entonces, implantar variedades de primicia paba el mercado interno,

dejando las tardias para el comercio exterior.

Precio kg. de uva al consumidor:

Precio
Precios corrientes Precios constantes (*) Promedic
1974 E 4,8685 584 12
F 3,8854 458,90
M 4 2495 495,96 505,49
A 4,2700 484,60
M - -
) - -
1975 E 8,5409 669,61
F 5,7271 429,19
M 6,0120 416,99 ' 505,67
A 8,0182 506,91
M - -
D - -
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A e
Precio
Precios corrientes Precios constantes (%) Promedio
1977 142,94 548,89
117,85 417,19 4e5,96
130,85 431,81

E
F
M
A -
M
b
(*) Pesos argentinos en Mayo de 1978,

Fuente: INDEC,

l.1,4, Anflisis del equilibrio y conclusiones

Si se establece una esquema comparativo entre las proyecciones ten-
denciales de la demanda y la oferta.resulta evidente que. de manteners:

aquellas, la demanda excederd la oferta ripidamente.

Proyeccidn de 1la Proyeccidn de la-

demanda {(miles qgg.) oferta (miles qq.)}
1978 4bg2,70 338,64
79 472,77 271,58
80 4ug,74 204,51
81 428,19 137,45
82 409,84 70,38
83 392,28 3,32

Sin embargo, se ha seflalado que el comportamiento de la oferta

no era de esperar que se mantuviera ya que se encontraria en el

punto m3s bajo del ciclo productivo. Inclusive se determinb una
oferta total aconsejable en el orden de los 450,000 29 .,De per-
sistir la declinacién de la oferta nacional o de mantenerse en los
niveles aconsejados, seria posible que la produccidn de La Rioja

se incrementara e introduciera en el mercado sin mayores dificulta-
des, AfGn asi, dada la pesadez de la demanda y las dificultades de
comercializacidn de la uva en fresco, se considera que en el {inico sec

tor del mercado que resultaria interesante incursionar seria en el
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de uvas de primicia y_ eventualmente en tardias. Pero para que
los intentos no resulten frustrados es condicidn previa el es~
tablecimiento de galpones de empaque fijos con utilizacidn de
frio y técnicas de fumigacidn adecuadas, envases desechables de
no mis de 10 kg netos, (preferiblemente cartdn coarrugado) y

transporte refrigerado o frigorifico.

También se deberd prever una cadena de introductores o consigna-

tarios de estrecha vinculacidn con los empacadores locales,

Obviamente, la preparacién del producto en el vifiedo de acuerdo

con las técnicas especificas es condicidn previa e indispensable,

En resumen, las posibilidades de mercado tanto interno como ex-
terno existen, pero condicionadas a la preparacidn de uvas de
variedades aptas, con cuidadosa presentacidn y preparacidn en en-

vases adecuados y condiciones de transporte especiales,

1.2. Pasas de uvas

1,2.1. Oferta
1.2.1.1. La produccidn nacional de pasas de uva

La produccidn nacional de pasas de uva resulta poca significativa en
relacidn a la produccidn de otros productes vitivinicolas. Desde
1963 hasta 1977 nunca ha alcanzado el 1% del total de uvas produci-
das, v desde 1967 hasta 1977 solamente superd el 0,5% en el Gltimo

afo. (Ver grifico A.l1l.M.)

Su evolucidn en el tiempo estd aparentemente determinada por el
volumen de existencias con que cuentan los exportadores y por la
demanda de exportacién del pericdo, lo cual indica un comportamien-
to muy errdtico de la oferta. A pesar de las grandes oscilaciones
de la produccidn total (O = 16.430 qa; @ = 36.030), se puede a-
firmar que la misma denota una leve tendencia decreciente si consi
deramos la totalidad del periodeo analizado. Las fluctuaciones de
la produccidn de pasas de uva permiten subdividir el periodo de 15

_afios en tres fases diferentes. La primera cubre los afios G3/66 e
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ineluye el afio de maxima produccidn (1964 67,6 mil.qg.q.) v el de
minima produccidn (19661 27 mil q.q.?) Durante estos afiocs se puede
percibir la influencia de las existencias acumuladas en el primer
Fienio del subperiodo sobre la pfoduccién del .segundo hienio. A pe

sar de no obtenerse informacidén estadistica en cuanto a precios

internos se puede inferir la influencia de los stocks sobre la pro

duccidn ante una demanda decreciente (ver exportaciones).

El segundo pericdo corresponde a las afies 67/73 en el que se visua
liza una clara tendencia decreciente de la produccién. §Si hien 1la
produccidn de 1967 fue relativamente importante, se nuede afirmar
que la importancia de la cosecha de ese afto indujo el desecado de

la fruta. A partir de 1967 se inicia una tendencia practicamente i-
ninterrumpida de disminucidn en la produccidén acompafiada por una ten

dencia tambié&n decreciente de las exportaciones.

1l tercer periodo en el gue se produce una recuperacidén, correspon’
de 2a1974/1977. Este filtimo afic es el de maxima y practicamente igua
la la producecidn record de 1954, También las exportaciones se re-
cuperan ripidamente, alcanzando el mids alto nivel de la postguerra

sucesivamente en 1976 y 1977.

En resumen, en virtud del andlisis retrospectivo se puede afirmar
que en té&rminos generales la produccidn de pasas de uva se ve influen
ciada peositivamente por el nivel de exportaciones y negativamente

por las existencias acumuladas.

Ambas variables con su errdtico comportamiento determinan similar
actitud de la produccidén.la aue ademés estd influenciada por la mag

nitud de la cosecha en forma directa.

De todas formas se observa una leve tendencia decreciente en el tiem
po que podria verse quebrada de persistir la dindmica de las exporta

ciones observada en 1976 y 1977.
1.2.1.2. La produccidn de La Rioja
1.2.1.2.1. Analisis retrospectivo

La informacidn estadistica disponible data de 1971 y demuestra gque

la provincia ha aportado un porcentaje poco significativo de la o
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. ferta nacional. Sin embargo-en 1972 los 6360 gq destinados a la
produccidn de pasas en la provincia.,representaron el 9,2% del total

nacional.

Tampoco se denota una tendencia definida en la produccidn provincial
de pasas de uva y la dispersidn observada es mucho mayor que la de
la produccidn nacional (6 = 3091). En promedic la provincia produ-
jo unos 3.300 gq de uvas para pasas, lo que representa en forma a-

proximada unos 1.000 gq de pasas de uva.

Produccidn de La Rioja en quintales®

aANos UVAS PARA PASAS PASAS DE UVA

1971 1608 W59, 4

1972 6360 1817,1

1973 1029 _ 294,0

1974 4983 1423,7

1975 354 101,1

1976 823 235,1

1977 8022 2292.,0

miles de qq N
9 - 0= 2.240,86 b = 267, 6l r=0,l19 x=331,29 0=309,04
8 1 Uvas para ‘;asas
T A
6 ]
5 i “F
] ¥~ 224086+ 267,61 L
3 4
2 _
| A Pa¢as de Vwvas. -
b W
T T T T 1 T T 7anm
71 72 73 74 75 76 77

% Para estimar la produccidén de pasas dividir por 3,5.
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Si bien de la observacidn de las cantidades elaboradas en 1975 y
1976, que representan un 4% y un 10% de la produccidn de 1977,se
puede inferir que esta f1ltima ha resultado anormal, la radicacidn
y puesta en marcha de nuevos establecimientos de preparacidn y em
paque de pasas en la ciudad de Chilecito hacen pensar que alrede-

dor de esta iltima cifra deberia mantenerse la produccidn futura.
1.2.1.2.2. E1 potencial productivo

Si se consideranlas preferencias del mercado, que se pueden circuns
cribir a las wvariedades =sultanina, moscatel rosado y torrontés,

éstas Gltimas muy apreciadas por el consumidor brasilefio, la provin
eia estaria en condiciones de incrementar ripidamente su produceidn

de pasas.

En 1974, segin el INV, existian en la provincia 118,3 ha de varie-
dades aptas para pasas (sultanina, corinto y otras). Adicio-
nandoles las ‘na implantadas con moscatel rosado y torrontés (7,9y1802
ha respectivamente }).5e gbtienen 1729,1 ha de vides utilizables

para pasas de uva. Suponiendo un rendimiento de 150 qq por ha se
podrian obtener casi 260.000 qq de uvas para pasas. lo que supera 1la

oferta nacional de este productc en 1977.

Esto da una idea clara de gue la capacidad poterrial de produccidn de
pasas de la provincia no estad limitada por la oferta de materia pri
ma y dependeri exclusivamente de la absorcidn que el mercado esté en
condiciones de ejercer y de la capacidad de manufactura y empaque de

la provincia.

Légicamente no se puede pretender que la actividad de desecado de la
fruta esté en condiciones de desplazar a la industria vitivinicola
del mercado de uvas, pero ante cualquier incremento significativo de
"1a demanda a precieos acordes con la razonable rentabilidad del pro-
ductor, la oferta estid en condiciones de incrementar ré&pidamente y

abastecer adecuadamente los requerimientos del mercado.
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1.2.1.3. Importaciones de pasas.

A pesar de que las exportaciones argentines de pasas absorben un
significativo porcentaje de la produccidén, se realizan usualmente
importaciones que complementan en magnitudes variables los reque-
rimientos del mercado internc. Las mismas estan destinadas casi
con exclusividad a abastecer la industria alimentaria nacienal, vya
que la produccidn local se dedica preferentemente a pasas de varie
dades mas adecuadas para el consumo directo. Aparentemente la pro
duccidén nacional de pasas sultanas v de corinto, que por sus carac
teristicas son mAs adecuadas para la industria (ausencia de semi-
llas), no alcanza a satisfacer la demanda interna. Un indicador de
esta circunstancia son los precios parados a los emnacadores en

La Rioja que segiin encuestas realizadas por los Consultores eran,

en noviembre/78 los siguientes:

Caja de 10 kg wvariedad sultanina $ 17.000.-
Caja de 10 kg variedad torrontés $ 6.000,-
Caja de 10 kg variedad moscatel ' $ 5.000.-

Los proveedores habituales de la Argentina son Grecia y Turquia,
principalmente Grecia. También algunos paises latinoamericanos
han provisto con relativa frecuencia, tales como México, Chile e

inclusive Brasil.{(Ver cuadro A.1.15).°

Las importaciones gue realiza la Argentina son complementarias de
la produccidn nacional que no alcanza a abastecer.al mercado inter
no con variedades adeccuadas a los recuerimientos de una porcidn de

la demanda.

Los valores promedic de las importaciones realizadas en 1977, osci
lan entre USS 1,15 v Ugs 1,316 el kg de pasas importadas desde
Turqhia Asidtica y Grecia. Las pasas chilenas se importaron a Us§$
1,23 en promedio. A estos valores hay que adicionarles otros gastos
como impuestos sobre fletes (12% sobre valor del flete), 3% de es-
tadisticas, 5% derecho de importacidn mas gastos financieros { IVA
16% s/Cif, por 60 dias al 8,5% mensual), de servicios como apertu;

ra de pagos al exterior (5% s/FOB), despachantes (2% Cif) y portua
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rios (1% Cif). Lo nue determina en forma anrrvoximada un 45% de in-

cremento sobre el precio FOR.

Suponiende que los rvrecios del mercado internacional se mantuvie
ran, 1 kg. de pasas importadas costarian US$ 1,67/1,%0, lo aue pa
ra el tipo de cambio del mes de noviembre {(promedio $930) resulta
$ 1.555/1.767.- el kg , es decir el precio zproximado de venta

al distribuidor en La Fiofja. .

En conclusidn, los precios del producto imnortade se ubican en un
tramo efectivamente competitive a la produccidn nacional. En for-
ma aprioristica se puede inferir aue una reducecidn arancelaria por
debajo de la vigente podria per’udicar los intereses de la produc
cidn la que necesitaria de una maver tasa de proteccidn hasta tan

to se consiga una posicidn mids sdlida v eficiente.
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l.2.2. La <¢&manda

1.2.2.1. La demanda interna

Para la determinacidn de la magnitud y comportamiento del mercado
interno se suele utilizar comeo estimador el consumo aparente: el
resultado de corregir la produccidn nacional por el saldo de opera

cliones comerciales con el exterior.

En el caso de las pasas de uva, por ser un bien de fédcil almacena-
miento, el proceso de formacién y liquidacidn de existiencias juega
un rol fundamental; en adicidn el volumen de las exportaciones es
importante y altamente fluctuante. Ambos factores hacen que el Ca
tenga un comportamiento erridtico y en consecuencia su bondad como

indicador de la demanda no es significativa (ver cuadro A.1.16.).

Tampoco existen encuestas de consumo que puedan scolucionar esta fa
lencia. consigﬁientemente para cuantificar la demanda interna se u
tilizd la alternativa de determinar el Ca medio del periodo, que
resultd B9,56 gr. Este nivel equivale aNla diferencia entre la pro
duccidn y las exportaciones medias del periodo.

Suponiendo que dicho Ca se mantenga constante em et tiempo, la'dg
manda total deberia igcrementarse a la misma tasa de crecimiento que
la poblacidn, con lo que se pueden proyectar los requerimientos fu-

turos,

El supuesto de la constancia del Ca esta condicionado por que la
demanda de pasas de uva para consﬁmo directo es ineldstica respecto
del ingreso. Es decir que a medida que aumenta el ingresoc disminu
ye la cantidad demandada de é&stas. Esta observacidn se ha efectua
do en -paises @e la C.E.E. de alto grado de desarrollo e importantes
consumidores " donde el Ca ha disminuido en los filtimos afios. Sin
embargo, la utilizacidn ge pasas en la industria alimentaria en nues
tro palis es creciente y de esta forma se compensaria aquel efecto.
Por lo cual la constancia del Ca puede considerarse razonable y por

. . P N ... . . R . .
consliguiente resulta valido su utilizacidn para construir un indi-

% Ver FAO Documento CCP: ad hoc WI 68/2"Produccidn y comercioc mun-
dial de uvas secas" FAO.
"La Economia vitivinicola mundial"” N°u43 Serie de productes de la F¢#
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cador de la demanda interna.
g )

Al no existir series de precios para este producto no es posible
analizar la respuesta de la demanda con relacidn a las variaciones
de aquellos, pero se puede afirmar gue existe cierta inelastieci-
dad precio de la misma K. Esto filtimo implica que incrementos en
la produccidn sdlo podrian colocarse en el mercado a precios sus

tancialmente inferilores.

Las importantes fluctuaciones del Ca tampoco permiten analizar su
relacidn con el ingreso, aunque lo afirmado previamente parece in
dicar que la demanda de pasas para el consumo directo tiende a dis
minuir con -los incrementos de aquel. La posibilidad de un incre-
mento en el uso industrial no es descartable. perc para este desti
no sclamente parecen tener aceptacidn las pasas de variedades sin
semilla que representan una pequefia proporcidn de la oferta nacio-

nal. (Ver cuadpo A.1.18).

1.2.2.2. La demanda de exportaciones

La importancia de las exportaciones de pasas en la demanda global,
justifican un detenido andlisis de su comportamiento. Para ello

se ajusté una funcidn logaritmica del tipo 1In y= 1n a + b(ln x),
donde y = exportaciones y x = precio promedio en délares constantes
(inflacionados a 1977 con el indice de precios al consumidor de USA)

de las exportaciones argentinas.

El ajuste resultd y = 14.34% - 0,59 (1ln x) con r = -0,52. Donde 1la

elasticidad precio de la demanda es b. = - 0,59.

La relativa inelasticidad de la demanda puede explicarse por.la im
pertante proporcién de nuestras exportaciones que es destinada a
paises latinoamericanos y en especial Brasil. Las ventajas arance
larias que otorga la ALALC permiten introducir nuestros productos
con relativa ventaja frente a otros paises productores. Ademis el
volfimen fundamental del comercio exterior es de pasas de uvas to-
rrontés y moscatel variedades destinadas generalmente al consumo

directo que tienen precios competitivos con relacidn a pasas sulta

#* Idem pigina anterior
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ninas o de corinto (sin semilla) de precio bastante mayer. Con exX
cepcidn de los palses latinoamericanos existe marcada preferencia
por estas filtimas variedades en las cuales los paises tradicional-

mente exportadores cuentan con amplias ventajas comparativas.

Si bien la tendencia de nuestras exportaciones es creciente con un
importante aumento en los Gltimos dos afios, las perspectivas en el
corto plazo son francamente desfavorables. El importante desequi-
librioc producide en el Gltimo afio entre el precio de lauva y el ti

po de cambio, torna précticamente ilusorias las posibilidades de ex-
portaciones de pasas. Estimando en $350 a 5400 el precio de la uva
para la campafia 1979, el costo de 1 kg de pasas para empacar seria
de $1.225 a $1.400, considerando que el precio promedio de las ope-
raciones de 1978 fué de US$1,025 el kg vy un tipo de cambio de $1.050
pesos/ddlar, la diferencia entre el costo interno de produccidn y

los precios internacionales resultan notorios.

En consecuencia, el riesgo implicito en la produccidn de pasas, mar
cha paralelo con los ciclos del mercado de uvas. Esto explica
las importantes fluctuaciones de nuestras exportaciones de pasas
y el desaliento a las inversiones y expansidn en el sector empa-

cador.

A mediano plazo el ciclo de recuperacidn de las exportaciones po-

drfa presentarse en funcidn del comportamiento del mercado interno
de uvas para vinificar, continuando posteriormente con los altiba

jos que caracterizan al mismo pero dentro de una tendencia y nivel
nuevamente creciente.

1.2.3, Comercio exterior

1.2.3.1.  Caracteristicas del comercio de rasas

Los paises europeos son los principales importadores de pasas de uva
del mundo. Entre 1970 y 1973 importaron un promedio de .2.823.500
quintales anuales de uvas secas.

El Reino Unido, la U.R.S5.S. y Alemania Federal en ese orden, son los
mayores demandantes y en conjunto representan el 62,25% de las impor
taciones europeas que absorben el 74% del total mundial. América re
quirid durante aquel periodo casi el 11% de las importaciones mundia

les, correspondiendole a Canadi casi el 65% del total. Asia y Ocea
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-nta (fundamentalmente Nueva Zelandia), absorbieron el 12,5% y el

2% respectivamente, destacindose Japdén como importante importador.

En general el comercio mundial de pasas se efectfha restringido por
la existencia de aranceles de importacidn, franquicias para paises
del mismo bloque y acuerdos bilaterales. Los aranceles aplicados
suelen ser mayores en los palises en vias de desarolleo que los uti-
lizados por los paises desarollados. Estos @iltimos no son superio-

res a un 10% ad valorem en términos generales.

-

Sin embargo, los mayores palises importadores, que a la vez son los
mas desarollados, orientan sus importaciones mediante franquicias

o acuerdos bilaterales. E1 Reino Unido, Canadid y Nueva Zelandiao-
torgan franquicias aduaneras a los paises del Commonwelth y Sudafri
ca, mientras que la C.E.E. lo hace con las importaciones proceden-
tes de Grecia y Turquia. Afganistan e Irdn tienen acuerdo de co-

mercio con la U.R.5.8..

1.2.3.2. Exportaciones

Aproximadamente el 60% de la produccidn mundial registrada se comer
cializa internacionalmente. Los principales exportadores mundiales,
Grecia (34%), Turquia, Austria (15%), Iran (12%), Afganistidn (5%)

y E.E.U.U. (13%), aportan mis del 95% del total mundial.Cuadro A.1.17).

La mayoria de los principales exportadores disfrutan de preferencias
Ven ciertos mercados, a pesar de que Grecia, principal exportador de

pasas de Corinto a Gran}Bretaﬁa, no goza de preferencias en ese mer-
cado. Australia ha sido el principal beneficiario del Commonwelth,

y es importante proveedor del Reino Unido y de Canada.

Los principales abastecedores de la C.E.E. son Grecia, Turquia e
Irdn. E1 primero de estos estados exporta a la C.E.E. en las con-
diciones de estado miembro y por consiguiente goza de un mdrgen preg

ferencial igual al arancel comin que se aplica a terceros paises.

La U.R.S.S5. es abastecida fundamentalmente desde aquellos tres pa-
ises y ademéds, Afganistdn. Este {ltimo e Iran poseen acuerdos co

merciales con la U.R.S.S..
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1.2.3.3, Importaciones

Los paises desarrollados de occidente adquieren alrededor del 75%
del total de las importaciones mundiales y los paises socialistas

de Europa oriental, el 18% aproximadamente.(Ver cuadro A.l.18).

En Europa occidental se viene mostrando una tendencia decreciente
de las importaciones que se corresponde con una disminucién del con
sumo per cdpita. La U.R.S.S. y Japdn, donde el consumo per cipita
sigue siendo considerablemente bajo, han incrementado su importa-
ciones. El consumo per cidpita estimado en 1967 para los principa-

les palises importadores fue el siguiente:

Reino Unido 2,0 kg
C.E.E. y Escandinavia 0,5 kg
U.S.A. 0,9 kg
URSS. y Japbn 0,2 kg

1.2.3.4, Exportaciones argentinas

Las exportaciones de pasas de uva han representado un voliimen con-
siderable de la produccidn nacional. Las cifras, que registran un
promedio para los {iltimos quince afios de 16.847 kg, demuestran que
absorben el 46,7% de la produccidn media del periodo. Sin embargo
en ocasiones han superado holgadamente esa cifra, como por ejemplo
en 1968, que representaron el 69,1%; 1970 el 66,4% y 1976 que prac
ticamente igualarcn la produccidn del mismo afio. Por oposicidn a
la tendencia de 1a produccidn, denotan una tendencia levemente
crecliente. La misma estd determinada por el auge producido en 1976
y 1977, yva que hasta 1974 habian demostrado un comportamiento de-

creciente (ver cuadro A.1.19 y A.1.20).

Nuestro principal cliente y casi exclusivo importador, ha sido
tradicionalmente Brasil. Sus requerimientos han rondando el 90%
del total de exportaciones, alcanzéndo en 1973 el 98% del total.
Per{i, que hasta 1970 habia participado en forma relativamente im-
portan e, no ha realizado importaciones entre 1972 y 1977. En gene
ral los paises latinocamericanos fueron hasta 1976 nuestros fGnicos
importadores pero a partir de dicho afio se incluyen en el listado

nuevos mercados como Canadid, USA. y Holanda.
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1.2: 4. Proyeccidn de la demanda y la oferta global

Considerando el comportamiento tendencial de la produccién nacional,
de las exportaciones ¥y suponiendo un Ca constante se puede constru
ir el siguiente cuadro que muestra lag proyecciones de la demanda y
oférta global de pasas de ‘uvas argentinas.

PASAS DE UVAS

Afios PRODUCCION DEMANDA EXPORTACIONES DEMANDA
INTERNA GLOBAL ___
1978 31,11 23,76 20,60 4,38
1979 30,09 24,05 : 21,05 45,11
1980 29,88 ' 24,35 21,54 45,89
1981 29,25 24,65 ' 22,00 46,69
1982 28,65 24,95 22,47 47,42
1983 28,03 25,25 22,9n 48,19
1984 27,42 25,54 AR © .ug,99
1985 26,80 25,24 23,88 49,72
1990 23,60 27,33 26,22 53,55
2000 17,40 30,31 30,91 61,22

Si se analizan las estimaciones efectuadas se puede ver claramente
un déficit importante de la oferta 'a lérgo plazo. Dicho desequili-
brio podria ser menor en el corto plazo si la disminucidn de las ex
portaciones fuera més brusca que la prevista (en 1979 serfn un 28,u4%
inferiores a las de 1977) pero afin en este supuesto y para mentener
los mercados externos serd necesario evitar la caida tendencial de

la produccidn. la que deberia oscilar en los #0/50 miles de g.q..

Para evitar las profundas oscilaciones detectadas con sus consecuen
tes costos econdmicos y sociales serd necesario inducir politicas
que permitan al productor atender los mercados exteriores, alejadé
de los riesgos de precios y costos fluctuantes, estos Gltimes son
evidentemente 16s que desestimulan la produccidn al provocar perio-
dos de excesiva bonanza o de pérdidas significativas. En este sen-
tido seria necesario un mecanismo compensatorio similar al utilizado
para este producto en Australia(l), hasta tanto la actividad deje de
comportarse en forma errdtica guigada por una demanda mis estable y

consecuentemente un mercado menos riesgoso.

(1) Ver documento de la FAO CCP: ad hoc WI 68/2. Produccidn y comer-
clo mundiales de uvas secas.
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1.2.5, Estructura de precios

De acuerdo con las informaciones relevadas, se ha construido una es
tructura de precios gque pretende aproximar la participacidn de 1los
distintos sectores, produccidn, elaboracidn y distribucidn, en el

ingreso generado en el proceso de las pasas de uva.

MATERIA PRIMA FPRECIO FAS PRECIO AL % DE
EMPAQUE PUBLICO PARTICIP.

3,5 kg. de uva fresca

1 kg. de pasas 32 % 12 % 12 %
Mano de obra 21 % 9 %

Material de empague 6,4% 2,5%

Otros gastos(fletes,

seguros, bancarios) 12,6% 5

Gastos de administraci®dn 10 % boo%

Gastos de comercializacidn 5 % 2 %

Utilidad 12 % 4,5% 27 %
Precio FAS empacador 100 % 39 %
Margen distribuidor 15 % & % _ B %
Margen mayorista

(microfraccionador) 50 % 22 % 22 %
Margen minorista 50 % 33 % 33 %
Precio al pfiblico 100 % 100 %

Del andlisis de la misma se observa que la participacidn del sector
primario que viene dada por el precioc de la uva fresca es el 12% del
precio que abona el consumidor, el sector empacador participa comn un
27% del precio final, la distribucibén un 6%, el mayorista que suele
fraccionar el producto en envases mas pequefios un 22% y el comercian

te minorista un 33%.

De la observacidn de la estructura de precios del proceso de manufac
tura y empaque, surge que mis del 50% del precio FAS estd representa

do por la materia prima y la mano de obra. S8i consideramos que los
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materiales de empaque son (por lo general) de origen extra provincial

se puede estimar que el valor agregado de origen provincial es a

proximadamente un 93% del precio de salida de fé&brica.

En definitiva, 1los factores provinciales aportan algo méds de 1/3 del
‘precio final del bien. Partibipacién que ‘podria incrementarse en
forma sustancial, de producirse la integracidn del sector empacador
con el fraccionador. Los argumentos recogides en las entrevistas
con los empacadores locales para fundamentar la inexistencia de frac
cionadoras,se basan en la pequefia dimensién de la produccidén provin-
cial, pero de mantenerse la misma en los niveles de 1977 podria ser
factible el establecimiento de lineas de microfraccionamiento en la
provincia e inclusive la posibilidad de exportaciones directas sobre
vendrian a un proceso de integracidn o fusidn de las unidades de em

paque.
1.3 Vinos

1.3.1. La oferta nacional

La elaboracidén de vinos en nuestro pals estd directamente relacioni
da con la produccidn viticola. A pesar de que la uva tiene posibili
dades técnicas y econdmicas para ser utilizada en otros destinos,

la industria vitivinicola parece ser el destino exclusivo de la mis
ma. Los intentos de inducir una diversificacidn en el uso de la uva
no solamente han naufragado sino que en los Gltimos afios la vinifi-
cacidn se ha incrementado a expensas de la preparacién para consumo,

el secado u otros usos de la wvid.

En efecto, la proporcidn de uva vinificada como porcentaje de la
producida ha pasado de un 95,4% en el quinquenio 63/67, a un 96,3%
para 1968/72 y en el filtimo quinquenic el promedio ha sido 97,7%
(73/77). Cuadro A.1.21.

Esta circunstancia demuestra que la elaboracidn de vinos depende
directamente de la producciédn viticola y en consecuencia el compor
tamiento de la oferta nacional es una funcidn de la expansidn de

los vifiedos y del incremento de la productividad.

ofe

* Esto supone que la uva fue producida en la provincia, aunque tam

bién suelen proceder de pasas originarias de Catamarca.
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Por esta ultima razdn, las cifras de elaboracidn vinica demuestran
un comportamiento variable con picos y caidas sustanciales gque de-
vienen de las circunstancias clim&ticas que afectan a la produc-

cién de la vid. De esta manera el potencial de elaboracidn de vinos
debe relacionarse con las posibilidades tecnoldgicas de la produc-
cidn y el ritmo de expansifdn de los vifiedos. Ambos determinan la

cantidad de uvas producidas. El crecimiento de la produccidn no sola
mente estd relacionada con nuevas plantaciones, sino que la aplica
cidn de nuevas téecnicas de cultivo, fertilizaciones y variedades

de mayor productividad incrementan aln més el potencial de elabora

cidn.
1.3.1.1. La expansidén de la produccidn (Cuadro A.1.22.)

El vifiedo nacional se ha expandido entre 1963 j 1877 a una tasa del
2,11% anual, con afios de marcada expansidn y otros de evidente es-
tancamiento. Los afios de mayor crecimiento fuercn 1970/71; 1971/72
y 1974/75 con tasas que oscilaron entre 4 y 5%. Pero ya a partir

de 1976 se demuestra un estancamiento en las tasas de expansidn que
no superan el 1% anual. La limitacidn por parte del INV de las va-
riedades autorizadas a implantar, ha operado como freno y en conse-

cuencia las tasas de crecimiento se redujeron significativamente.

La produccidn de uvas no tiene, como es de esperar por los riesgos
climdticos que la afectan®, un comportamiento relacionado con la
expansidn de los vifiedos. Pero afin asi denota una tendencia crecien
te 1,35% anual, tendencia ésta que no refleja un incremento en los

rendimientes medios por ha..

Si analizamos éstos vemos que en el quinquenio 1963/67 el promedio
del periodo fue aproximadamente de 100 q.q. por ha., para caer en
el quinquenio 68/72 a 84 g.q. y recuperarse a partir de 1973/77

llegande a 95 q9.q.. La influencia de las buenas cosechas de 1963 y

% Ademas del clima otros factores la afectan sustancialmente, como
por ejemplo, las expectativas de bajos precios inducen al produc
tor a no realizar podas, curaciones y fertilizaciones y en con-

secuencia baja notoriamente a la productividad.
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1967 es evidente. La variable que mejor explica el incremento en

la produccidén es la expansidn de los vifiedos. (Cuadro A.1.23).

En la elaboracidn de vinos la tasa de crecimiento de los vifiedos
no se ha reflejado plenamente, ya que la primera es superior a la
segunda (2,11% vs. 1,75%) esta diferencia puede explicarse por el
incremento observado en la relacidn uva/vinos y por el crecimiento
en la produccidn de mostos, jugos de uva, mistela y otros produc-

tos. (Cuadro A.1.24).

Fero una variable que puede determinar las decisiones de elabora-
cidn de las bodegas es la existencia de vinos viejos previa a la
vendimia de cada afio. El stock, no sdlo influye sobre las decisio-~
nes de elaboracidn, también presiona a la baja les precios de la
uva y desalienta la cosecha. (El andlisis parcial de correlaciédn
entre stock de vinos y uva cosechada da un r= -0,05 que si bien

no es significative denota la correlacidn inversa zntre ambas va-
riables. Para precios de uva de vinificar en valores constantes y

stocks de vinos el coeficiente de correlacidn es de r= -0,40}.

Las existencias de vinos, si bien han oscilado bruscamente, (6'=
5033,5) han crecido en forma tendencial a una tasa del 3,5% anual,
lo que demuestra que la elaboracidn de vinos ha superado sistemati
camente la capacidad de absorcidn del mercado. E1 promedio de stock
para la serie construida es de 19.900 Htls. lo que equivale précti

‘camente al consumoc de un afio. (Cuadro A.1.25).

Sin embargo, es el potencial productivo mas demostrativo del exceso
de oferta que eventualmente podria producirse. Si estimamos la pro
duccidn potencial aplicando el rendimiento medic de la cosecha de
1967 a las hectdreas implantadas en 1977, la produccidn seria
44.897.560 millones de quintales, equivalentes a 33.757.564 hectoli
tros. 81 estimamos un consumo en 23.000,000 de hectolitros,el exce
dente mas las existencias serian aproximadamente 32.000.000 de hec

tolitroes.

Resulta obvio deducir una vieclenta crisis de superproduccidn con
sus consecuencias sobre el precio del vineo, uva y vifiedos,y las

consecuentes pé&rdidas econdmicas. {(Cuadro A.1.26).
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1.3.1.2. La produccidn riojana. Ané&lisis retrospectivo.

La vitivinicultura provincial carece de significacidn cuantitativa
si se la compara con la nacional, e inclusive con la de las provin
cias tradicionalmente productoras. Aln asi, su rapido y sostenido

crecimiento que la ha llevado a ocupar el tercer lugar en el pais,

le otorga relevancia en el contextoc nacional. En especial, si se tie

nen presentes las dificultades para desarrollarse en un sector eco-
némico caracterizado por signos de saturacidn y crisis periddicas
qQue revierten sobre las posibilidades de expansidén y propensidn a

invertir de los productores.

El vifiedo ha eveolucicnado ripidamente a tasas superiores a las del
total nacional (7% anual para el periodo 1963/77). En su desarro-
1llo se pueden diferenciar dos fases con claridad. La primera co-
rresponde a los afios 1963/71, periodo en el cual crecid al 5%
anual, ritmo interesante y también superior al total nacional. Pe-
ro es la segunda fase, en la que se verifica un desarrollo practi-
camente explosivo, en la cual se puede considerar consolidada la

vitivinicultura riojana. (Cuadro A.1.27).

Entre 1974 y 1977 el vifiedo provincial crecid al 16.2% anual, lo

que determind un incremento del 55% en la superficie implantada.

La produccidn de uvas ha evolucionado paralelamente, pero afin no
ha alcanzado el plenc potencial productivo debido a que la vid al-
canza su productividad normal recién al u4%afic de implantada. Los
rendimientos por ha. calculados tambi&n son superiores en la pro-
vincia a los obtenidos en el resto del pais. Considerando las hec-
tireas en produccidn (25% del rendimiento normal al 2° afio, 50% al
3° y 100% al cuarto) hemos estimado un promedio para el periocdo
1970/78 de casi 120 q q por hectfrea que es un 25% superior al

promedio del pais.

La elaboracidén de vinos de la provincia, si bien ha crecido soste-
nidamente (6% anual) no demuestra la misma tasa de crecimiento que
los vifiedos, debido al rezago entre la implantacién y la plena pro
duccidén de uvas que se verificard a partir de 1979/80. Si se supo-

ne que en 1979 habrd en plena produccidn alrededor de 6.800 hecté
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reas; que el rendimiento medic seri@ el promedio verificado entre
197¢ y 1977 120 q ¢ por ha j; que se vinificard un 25% de la pro
ducecidn y que la relacidn uva/vino sera 1,3; la elaboracidén de vi-
nos provincial podrd alcanzar 600.000 htls. aproximadamente. Esta
cifra representa un aumento en la elaboracidn de mas del 400% con
relacidn a la elaboracidn de 1969. La participaciédn de La Rioja

en la produccidn nacional de vinos alcanzaria el 2,5%. (Cuadros
A.l.28 y 29).

1.3.1.3. Proyeccidn de la produccién

Considerando la evolucidn histdrica de la implantacién de vifiedos
en la provincia, se ajustd mediante el método de minimos cuadrados
una funcidn del tipo 1ln y= bx + 1ln a, donde y= ha implantadas,

Xx= tiempo.

Los pardmetros resultaron: a= 2465,83 y b= 0.07 y el coeficiente
de correlacidn altamente significativo: r= 0.98. Esta funcidn de-

muestra un crecimiento por periodo del 7.04%.

El mismo criterio se utilizd para proyectar el vifiedo nacional y
la funcién ajustada resultd y= 259.058 + 0.02 X con una tasa de

crecimiento anual del 2,11% y r= 0.99.

Proyeccidn de la superficie implantada (grafico A.1.34).

I II
ARO LA RIOJA PAIS I/11 x 100
. (ha) o (ha) -
'1979 7.836.1 389.634.3 2.12
1980 8.387.6 377.444.5 2.22
1981 8.977.9 385.419. 8 2.33
1982 9.609.8 393.563.6 2.4y
1983 10.286.1 401.879.5 2.56
1985 11.784.9 519,0u2.1 2.81
1988 ' 14.452.3 446 .169.9 3.24
2000 32.688.1 573.417.5 5.70.

De mantenerse las tendencias previstas se nota un aumento de la

participacidn porcentual de la provincia en el vifiedo nacional que
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representard en 1980 el 2,22%, en 1985 el 2,81% y en el afic 2000
P

seria del 5.7%.

Sin embargo, de mantenerse el ritmoe observado entre 1974 y 1977 el
incremento en la participacidn de la provincia serd mayor. Pero pa
rece mds razonable para proyectar la expansidén de los vifiedos, con
siderar el comportamiento observado entre 1963 y 1977, entendiendo
que razones de tipo legal restringen la implantacidn y que la exis
tencia de excedentes de elaboracién vinica desalientan nuevas plan
taciones. Ademds razones técnicas como la extensidn del periodo,
inducen la adopcién de la totalidad del mismo para realizar 1la pro

yeccidn,

Con el antecedente de la proyeccidn de la expansidn de los vifiedos
se puede estimar la evoluciédn futura de la industria vitivinicola

provincial. Para ello se realizaron los siguientes supuestos:

1.- Las nuevas implantaciones producen el 25% del rendimientoc nor-

mal al 2° afic de implantadas, el 50% al 3° y el 100% al u4°.

2.- E1 rendimiento por ha.se calcula por promedios méviles de los

5 afios previocs.

3.- Se considera que se vinifica el 95% de la produccidn.
4.- Se supone una relacidn uva/vino de 1,3 kgr= 1 litro.
5.~ En 1978 se habrfan implantado 78,5 ha.

Dados estos supuestos la produccidn de vinos de la provincia alcan
zaria en 1985 los B800.000 htls, superaria en 1988 el milldn y en
el afio 2000 rondaria los 2 millones de htls.(Cuadro A.1.30).

1.3.2. Tipos de vinos elaborados y preferencias _del consumidor

En 1572 los vinos blancos fraccionados en la Argentina representa-
ron el 17,5% del total de vinos de mesa, mientras que en 1977 re-
presentaron el 40,8% del total. Esta evolucién se produjo en detri
meﬁto de los vinos tintos y rosados, que en 1972 absorfian el
47,8% y el 34,7% del total fraccionado respectivamente, cayendo su

participacidn al 37,1% y 22,1% en 1977. (ver cuadro 4.1l.31.).

Este cambio en la estructura de fraccionamiento de vinos se expli-
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ca mis claramente al analizar las tasas medias de crecimiento anual
de cada tipo de vinos. En La Rioja entre 1972 y 1977 el fracciona-
miento de vinos blancos crecid a una tasa del 25,9% mientras que
el de vinos tintos lo hizo al 11,7%. E1 ffaccionamiento de vinos

claretes y rosados disminuyd a una tasa del 1,8% (Ver cuadro A.1.32.).

El total de vinos fraccionados en el pais analizados por tipo de
vinos presenta todavia mis claramente la tendencia apuntada, ya
que solamente ‘se incrementa el fraccionamiento de vinos blancos
(23,7% anual) mientras que tanto los vinos tintos como los rosados
y claretes fueron fraccionados en una magnitud inferior a la de

1972.

Por otra parte la preferencia de la demanda por los vinos blancos

se denota también en el andlisis de la evolucidn de los precios de
uvas para vinificar. Si se analiza la relacidn de precios entre u-
vas blancas y tintas (categoria B) pagados en la provincia de Men-
doza, se ve que la misma fue en 1974 de 0,763 en 1975 de 0,833; en

1976 de 1,004 y en 1977 de 1,016.(Cuadre A.1.33.).

En San Juan la misma relacidn evoluciond de la siguiente manera:

1974 0,760
' 1975 0,833
1976 0,900
1977 0,885

También el proceso de elaboracidn demuestra la situacidn descripta,
ya que en los filtimos afios se ha hecho usual la decoloracidn de vi
nos criollos mediante la utilizacidén de carbén, para ser fracciona

dos y vendides como vinos blancos.

Finalmente, la memoria y balance de "SOCIEDAD NACARI Cooperativa
Agridola e Industrial Regional de Neonogasta Limitada" afirma tex-
tualmente lo siguiente: "La venta de los vinos cosecha 1977 se ini
cid a principios de septiembre de ese afio, y al cierre de este ejer
cicio (30/6/78) teniamos sin vender alrededor de 1.000.000 de 1i-
tros, todo tinto y rosado. Ello se debid a que el piiblico consumi-
dor se inclind toalmente por el vino blanco. Esto ocurre en todo

el pais y para todas las marcas."
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1.3.3. La demanda de vinos

1.3.3.1. Comportamiente histédrico

El consumo per capita promedio de vinos nacionales (se descarta
el consumo de vinos importados por ser précticamente nuleo} ha si-
do en el periodo 1963/78 de 83,9 litros con un maximo de 90,6 1li-
tros en 1969 y un minimo de 71,8 en 1963. Estos niveles de con-
sume ubican a la Repiiblica Argentina entre los paises de mayor
consumo per cldpita del mundo, superada sdlamente por Francia e I-

talia y en un orden similar a Espafia vy Portugal.Cuadro A.1.35..

Histdricamente se observa una tendencia crecienfe en el consumo
per cdpita nacional, si se analizan las cifras correspondientes
desde 1930 en adelante. El1 promedio de la década del 30 fué de
45 litros por habitante,incrementindose hasta los afios 70 cuyo

promedioc es el midximo histdrico con 82,8 litros per cépita.

EVOLUCION DEL CONSUMC PER CAPITA DE VINOS

Afios Consumo Promedio
1930/u9 45,1
19406/49 55,9
1950/59 60,2
1960/69 ‘ 76,3
1970/78 82,8

F'UENTE: I.N.V.

Estos incrementos observados podrian hacer pensar en una tendencia
sostenidamente creciente del C ; sin embargo,el andlisis marginal

arroja luz sobre el comportamgento esperado del C.
N

De la observacidn de la serie de C construida por el INV desde
1930 hasta 1978, surge que el C mgrginal es decreciente y de poca
significacién. Para comprobarﬁo se ajustd dicha serie a una fun-

cidén del tipo y = a + b(1lnx) donde y = % y X = tiempo. Los pa-
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rimetros resultaron a = 19,78; b = 15,27 con un r = 0,82 suficien-
temente significativo. De mantenerse la tendencia ajustada de C
eétimada seria: N
litros
1980 79,8
1985 81,2
1990 82,5
1995 83,7
2000 8u,9

valores éestos préximos al promedio de 1970/78 que,ademés, denotan
un crecimiento irrelevante,ya que entre 1980 y 2000 el C sdlo se

incrementa en 5,1 litro per capita. N

AGn més revelador es el an&dlisis de 1la serie 1963/78 en la que el
C medio es de B3,9 1,con una desviacién standart de 5,18, y una
¥endencia decreciente. Desagregando el andlisis se pueden dife-
renciar tres fases en el comportamiento del C . La primera cubre
el periodo 1963/70 en la cual el € aumenta Hasta alcanzar en 1969
y 1970 lo que es posiblemente el géximo histdrico. A partir de
1970 comienza a caer rapidamente y en 1973 el C es el minimo ob-
servado en los Gltimos afios, luege repunta sos%enidamente pero sin

alcanzar los niveles de 1969/70.

Todas estas observaciones permiten inferir que en la Argentina di-
ficilmente se puedan superar los niveles de consumo de la filtima
década y que probablemente se haya alcanzado el techo del C . Si
bien en otros paises se has superade los 100 1, per cﬁpitéNdado el
grado alcohdlico del vino producido en elios, que es inferior al
usual en la Argentina, se puede afirmar que el C en nuestro pais
ha alcanzado el maxime posible en las actuales Ncondiciones de e-
laboracién. '

1.3.3.2.La relacidn precio-consumo

Analizando las series de consumo aparente y precios del vino entre
1963 y 1978 se verifica una relacién inversa entre ambas varia-
bles. Una funcidn lineal del tipo CA = a - bP, donde CA = consumo

aparente y P = precios promedio de 1978, ajusta la serie citada
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con r = -0,58, a = 23.788,6 y b = -8,93., Para dicha funcién se
calcularon las elasticidades precio de la demanda, denctando los
valores obtenidos una cierta inelasticidad. Teniendo en cuenta
el preeciuv preomedio de 1978 (aprdximadamente S430), la elasticidad
entre 5410 y $u40 es de -0,19, es decir en el tramoc citado, un
cambio del 7% en el precio produce una modificacidn en la canti-
dad -demandada del orden del 1,34%. Los valores determinados de
muestran que incrementos ulteriores del precio, si bien producen
valores superiores de £, la misma continfia siendo relativamente
baja. El1 vino continfia comportandose como un bien de primera ne

cesidad. (Cuadro A.1.36).

Lucio Recca en "La industria vitivinicola en 1la Argentina" Econd-
mica, UNLP-1971, determind para el periodo 1950/71 una elastici-
dad precio de -0,52, pero para 1960/70 la elasticidad obtenida
fué de -0,22, prdéxima a la malmﬂad;hue toma el periodo 1963/78.
De ello se puede concluir que la elasticidad precio de la deman-
da del vino se reduce con el tiempo, posiblemente por un mayor

arraigo en los habitos -de consumo y gustos de los consumidores.

1.3.3.3.An8lisis de la relacidn consumo-ingreso

El anédlisis de la relacidn entre el consumo aparente de vinos y el
ingreso per cipita a precios de mercado, conduce a resultados y
conclusiones de gran interés para la industria vitivinicoia. Es
de esperar que exista una relacidn directa entre el PBI y la de-
manda de vinos, es decir un coeficiente de correlacidn positivo
entre ambas variables. En un trabajo realizado en 1974 en el BCRA
por el Cr. Elias Salama en el que se utilizaron regresiones de di
versas formas funcionales se obtuvieron, para el periodo 1950/73,
las eiasticidades ingreso de la demanda de vinos que oscilaron
para las distintas regresiones efectuadas, entre 0,437 y 0,579;
todas con signo positive. También Lucio Reca entre 1950/70 cal-
culd en el trabajo citado la elasticidad con respecto al ingreso
de la demanda de vino y obtuvo para el periodo 1950/70 una de 0,57
y para 1960/70 de 0,39, '

* En o1 presente trahain.
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Salama considerando subperiodes de ocho afios cada uno: 1950/57;
1958/65 y 1966/73, obtuvo estimaciones de &y rapidamente decre
‘cientes, también, al analizar las propensiones marginales al con-
sumo para siete de las nueve formas funcionales utilizadas, obtu-

vo valores declinantes de la propensién a través de los subperio-
‘dos (1).

Al calcular las derivadas de la £y respecto del ingreso, siete de
los nueve casos fueron negativos, resultado que se puede esperar.
para bienes como alimentos y bebidas comunes. En 1 caso se cbtu-
vo una propensidn al consume negativa y por consiguiente el vino

se transformaria en un bien inferior.

Al efectuar el andlisis parcial de la relacidn consumo-ingreso
para el periodo 1963/78, se ajustaron los datos a una funcidn del
tipo 1lny = bx +1lma, los pardmetros resultaron a = 103,543

b = -0,0033 con un r = -0,43. Es significativo el signo del coe-
ficiente de correlacidn, que denota una relacidn inversa entre el
"ingreso y la demanda de vinos con lo cual el vino se convierte en
un bien inferior, cuya elasticidad ingreso es Ey'ﬁ -0,0033 cons-
tante, lo gue significa que incrementos en el ingreso devienen en
reducciones en la caﬁtidad demandada de vinos. Para verificar
este resultade dividimos el andlisis de la serie en dos subperio-
dos de ocho afies: 1963/70 y 1971/78. Para el primer subperiodo
se ajustd la misma forma funcional y resultd a = 67,173 b = 00,0045
con r = 0,62, es decir hasta 1970 la £y del vino era muy ineldsti
ca pero positiva (E= 0,0045). EL periodo 1971/78 también se ajus
t4 a la notacidn utilizada previamente y resultd a = 115,553

b = -0,005 con »r = -0,225.

Si bien el coeficiepte de correlacidn puede resultar no significativo,
se débe pensar que la influencia de otras variables como el precio
es m3s notoria sobre la demanda y en este andlisis parcial no es-
tén incluidas. El1 valor de £y es insignificante pero su signo es

negativo.

(1) Una regresidn de las utilizadas por Salama indicé que para un

nivel de ingreso de $670 de 1960, equivalentes al ingreso de 1971,

[ 43
el consumo de vino alcanzd su punto maximo respecto del ingreso.

oy —-~ '
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Este resultado corrobora el hecho de la proximidad del techo de
C de vinos, ya que nueves incrementos en el ingreso per cipita
No inducirian aumentos en la demanda. Estos incrementos sola-
mente podrian conseguirse.a nivel de industrias. mediante reduc
ciones del precio relativo del vino y a nivel de empresas una
mayor penetracidn en el mercado para conseguir desarrollarse y
'crecer, deberia procurarse mediante el mejoramiento de la cali-
dad y una diferenciacién del producte que lo aleje de la compe-
tencia de los vinos comunes. En el caso particular de los vi-
nos riojanos, este resultado valoriza enormemente el régimen de
vinos regionales, sin el cual el desarrollo de la industria pro
vincial y la valorizacidn de la produccidn de uvas de la provin
cia resultard harto dificultoso con el riesgo candente de que
las dificultades de la vitivinicultura nacional incidan sobre

este importante sector productivo provincial.

1.3.3.4. .Estacionalidad de la demanda

Para determinar el comportamiento de la demanda en el corto plazo,
se analizd una serie que cubre el periodec 1967/78 de los despachos
mensuvales de vino al consumo. Se calculd el porcentaje de vino 1i

brado al consumo en cada mes del afio, y el promedio del mismo.

El mes de maximo consumo de la serie estudiada fué diciembre de
1977, con 2.246,5 miles de hlts , y también diciembre es el mes de
mds alto consumo. El promedio de vinos despachado en diciembre du

rante los Gltimos doce afios fué de 1.939,7 miles de hlts.

El mes de enero es el segundo mes de mAXimo consumo con un promedio

de 1.884,2 hlts.

El mes de consumo minimo de toda la serie fue junio de 1973 con a-
penas 1.001,7 hlts. Tambi&n junio es el mes del afic en que se con

sume menos vino, con un promedio para los doce afies de 1.402,1 hlts.

Ordenando los meses de mayor a menor, y considerando el promedio de

diciembre igual a 100 hlts. tenemos:
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Meses % Promedio
(miles hlts.)

Diciembre 1¢0,0 1.939,7
Enero 97,1 1.884,2
Octubre , 45,3 1.848,9
Marzo 92,0 1.784,2
Noviembre 91,6 1.776,6
Abril 87,0 1.688,0
Agosto 86,7 1.56B1,u
Setiembre 86,5 1.678,9
Febrero 85,6 1.659,7
Mayo B3,5 1.620,4
Julio 82,3 1.681,u
Junio 72,3 1.u402,1

Lo que denota claramente la influencia de la temperatura ambiente

. S * - 3 - .

obre 1a demanda de Vinos, dque esta correlacionada positivamente
con ella; son evidentemente los meses mds calurosos aquellos en
lqgs gue se consume mayor cantidad de vino.
Si se tiemeen consideracidn el consumo diario, se ve afin mas clara

mente la correlacidn hallada.

CONSUMD DIARIO DE VINO

Meses Miles de hlts.

Diciembre 62,6
Enero 60,8
Octubre Su,6
Febrero 59,3
Noviembre 59,2
Marzo ‘ 57,5
Setiembre 55;9
Abril ' 56,3
Agosto 54,2
Mayo : 52,3
Julio 51,5

Junio ug, 7
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1.3.4.Vinos - Comercic internacional

1.3.4.LProduccidn

Internacionalmente los principales productores de vinos son Italia,
Francia y Espafia) estos paises en conjunto vrepresentan el 43% de
la superficie implantada mundial, el 48% de la produccidn de uvas,

y el 52% de la elaboracidn de vinos.

Rusia secunda a este grupo en produccidn; la misma representa un
10% de la produccidn mundial, en tanto su area plantada que es de

1200.000 ha., representa un 12% del total.

Argentina con una superficie de 353.000 ha, tiene una produccidn
de uvas de 32 millones de quintales, y una elaborécién de vinos de
23 millones de hectolitros, lo que representa un 8% y un 9% de 1la
produccidn mundial respectivamente. Ocupando de esta manera el

quinto lugar en el mundo.
1.3.4.2.Consumo per cdpita (Cuadro A.1.37)

Los paises de mayor consumo son Italia (107,5 1/hab.), Francia
(101 1/hab.) y Portugal (97,8 1/hab.}. La Argentina,con un consu
mo de alrededor de 85 litros,ocupa el quinto lugar entre los pai-

ses de mayor consumoc.

En los Gltimos cinco afios se nota un aumento en el consumo per cd
pita por parte de paises que no tienen importantes producciones,
tales como Bélgica, Checoeslovaquia y Tlnez; en tanto un retrai-
miento en el consume por parte de los paises de grandes produccio

nes como Francia, Italia y Espata.

1.3.4.3.Exportaciones (Cuadre A.1.38)

Los principales exportadores son Italia,que participa con un 28%
del comercio mundial, Fprancia con un 15% y Espafia con un 1lu%.

En conjunto poseen un 57% del comercio.
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Estos paises al comienzo de la década del 70 tenian un 32% de par

ticipacidn en el total.

Las exportaciones de vinos realizadas por la Argentina representan
un 1% del comercio mundial. Sin embargo, estadisticas de 1los G1ti
mos afios muestran un gran incremento en los envios de vinos al ex
terior. En el afic 1972 se exportarcon 3,1 millones de litros de
vinos, en tanto que en 1977 las exportaciones fueron 49 millones
de litros, o sea que en ese periodec de tiempo nuestras exportacio

nes aumentaron mds de 15 veces. {Cuadro A.1l.39 ¥y u0),

- = - - + . o
La compeosicidn de nuestros envios no ha tenido mayores cambios™®

En 1972 el 80% de los envios eran vinos de mesa y €l resto finos

¥ reservas, en tanto en 1977 el 87% eran vinos de mesa Yy el resto
vinos finos y reservas. Existen varias razones que explican este
incremento en las exportaciones; en primer lugar un aumento im-

portante en la elaboracidén que en ese periodo 1llegd a un 23% y

ademds importantes excedentes acumulados.

Por otra parte, los convenios de intercambio realizados por el go
bierno con paises del 3rea socialista, han significado que Rusia
se haya convertido en el principal comprador de vinos de mesa, con
vollimenes que representan cerca del 50% del total de envios de vi
nos al exterior. Sus adquisiciones son exclusivamente de vino

blanco y a granel y especialmente vinos de escurrido.

Otra caracteristica del Gltimo lustro es la apertura de nuevos mer
cados, paises como Alemania R.F., Bélgica y Yugoeslavia que no
-eran compradores tradicionales, importan vollimenes que representan

un 29% de nuestros envios de vinos.

La exportacidén de vinos finos y reservas en el periocdo 1972/77 ha
aumentado poco mis de 10 veces, el 56% se envia a grenel, princi-
palmente a Japbn, Bélgica y Checoeslovaquia. EI resto se envia em

botellado a Paraguay, U.S.A., Brasil y Venezuela.

# A pesar de que Se nota un incremento en la participacidn de los

vinoes de mesa
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1.3.4.4,Perspectivas

Las estadisticas de 1978 muestran las dificultades que existen en
la colocacidn de vinos argentinos. Se podria decir jue para es-

tas dificultades coadyugan problemas internos y externos.

Los problemas internos, que se haiagravadc, estidn dados por los al
tos costes que han tenjdq un aumento constante a lo largo dgl_aﬁo.
En el cuadro que se detalla a continuacidn, se muestra la evolucidn
que.tuvieron durante 1los meses de mayo, julio y noviembre de 1978,
considerando s8lo los principales: envase, etiqueta, tapa ¥ vineo '
elaborado (en el caso de vinc a,granel-no se han tomado &n cuenta
loz tres primeros coﬁponentes). Se ha considerado el precio del
vino ewbotellado puesto en planchada. Por otro lado se nmuestra

la evolucidn del tipo dec cambic del délar estadounidense y =2l 8is

tema de reembolsos vigente en dichcs meses.

TINTO 3L ANCO ' TIFO DE &

187,
CAMEIO REEMRB
Erboteli. Grenel " Embotell.  Granel us Sley
L $ AY $ % $ A% $ A% S N5 %
‘Marzo | 93 T - 55 - L 1w7 - - o110 - 826 -~ | 15

Julio 202  +3117 145 .+1863 279 +89 220 +1Q0 Al +10.,8 14

Novicﬂ 323 41 67 2063 + 93 338 +21 280 + 27 168 +17 12
Lre = — — : _ : -4
+184 +256 T F110 . +127 ~+27,6

Py —— L T T L Ry v . - e e v e e ——

"

El cuadro demuestra importantes aumentos que llegan a superar el
Qob%, en tanto el tipc de cambio s&le ha aumentado wn 30%. Por 'lo
tanto en moneda.de intercambio los Qinos argentinos casi hap dupli
cado sus precics {(ddlarez). Con relacidn & los hencficics a 1la ex
portacisdn ban sido disminuidos a lo largo de todo el afto, a pesar
de una presién tributaria creciente. For amhbas razones, incremento
de costos y disminucidn de reembolsos, la colocacidn de vinos en

el exterior aparece sumamente dificultosa.

En tante, los problemas externos s2 los podria enumerar de la si-

guiente manera:
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La entrada en produccidn de nuevas areas implantadas en paises

tradicionalmente productores y en paises no productores.

"E1 uso de riego intensivo por parte de estos paises, elevando

de esta manera sus producciones.

El mayor grado de proteccionismo existente en el mercado inter
naclional ante las dificultades petroleras.

La prohibicidn del Mercado Comiin de mezclar vinos de terceros
con los de la Comunidad. |

El ﬁréximo ingreso en la C.E.E. de palises como Grecﬁa, Espafia
y Portugal, productores tradicionales, que incrementaradn la o-
ferta interna de vinos de la Comunidad dificultando alin més

la entrada de vinos extra-regionales.
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1.3.4.5. Importacidn de vinons

Hasta el afio 1960 Argentina, pais tradicionalmente productor de
vinos, importaba vinos finos y reservaj estas importaciones se
~debian principalmente a la alta calidad de vinos extranjeros que
provenian de Francia, Italia y Espafia, para atender un segmento

particular del mercado.

En la década posterior, la situacidn se revierte, disminuyendo
las importaciones hasta llegar a ser nulas. Las razones que ex-

plican esta situacidn son las siguientes:

. Produccidn nacional suficiente que atiende satisfactoriamente
los requerimientos de la demanda.
. Mejoramiento constante de la calidad de vinos finos y reservas.

Un relativo proteccionismo a la industria vitivinicola nacional.

El cuadro que a continuacidn se detalla, muestra cifras compara-

tivas de produccién nacional e importaciones.

IMPORTACION DE VINOS

(Hlts.)
Afio Prod. nac. Import.
1870 19.286.419 1.360,u8
1971 22.052.950 743,87
1972 19.906.485 0,72
1973 22.566.629 -
1974 27.183.210 -
1975 22.099.093 80,14
1976 28,197.470 29,79
1877 24,811.6072 1.627,15
1978 2.462,65

FUENTE: Conetec S$.C. en base a I.N.V.

En los Gltimos dos afios se nota un incremento de las importacio-
nes bastante significativo. Las causas que originaron el mismo

son las siguientes:
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. Reduccidn progresiva de los aranceles

Aumento constante de los precies internos

. Rezago en el tipo de cambio

Con respecto a la reduccidn de aranceles, se puede decir que la

actual conduccidn econdmica persiguiendo una mayor apertura co-

mercial, ha ido reduciendo paulatinamente los aranceles. En el
afio 1977 el arancel para la importacidn de vinos finos y reserva
embotellado (que es la forma con que generalmente se lo importal,
era de un 60% sobre el valor del producto. En diciembre de 1978
el mismo arancel fué bajado al 25% y desde febrero de 1979 no

existe derecho de importacidn para vinos finos y reservas.

A todo esto se suma el tipo de cambio actual, que al estar subva-

luado, alienta las importaciones.

En 1977 llegaron a 162.715 lts., o sea aumentaron 54 veces con
respecto al afo anterior. En 1978 se importaron 246.265 lts.,
por lo tanto tuve un incremento del 51%, dicho afio se elevaron

declaraciones juradas para importacidn por US$ 1.060.000.

Para el afio en curso, teniendo en cuenta lo recién mencionado, se
espera que la entrada de vino serd muy superior a la de 1978, con
lo que ademas de los problemas internos, los vinos argentinos ten
drdn que competir con vinos extranjeros de alta calidad, que en

muchos casos ingresardn en condiciones verdaderamente competitivas.
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1.3.5. Estructura de precies

La estructura de precios de la industria vitivinicola riojana di-
fiere del perfil caracteristico del sector, debido a &1 sistema de
fraccionamiento en bodega adoptado por la casi totalidad de la in-
dustria provincial. También la falta de integracidn con el sector
distribuidor le da una tonalidad propia al sistema, al igual que 1la
importancia de las cooperativas entre las bodegas riojanas, que a-
portan otro razgo diferencial. En consecuencia.el analisis de la
conformacidn del precio de venta al conéumidor demuestra un siste-
ma particular y caracteristico, tanto de elaboracidn como de dis-

tribucidn.

De las informaciones recopiladas y de breves encuestas realizadas,
su puede estimar la participacidn en el precio final de cada eta-
pa en el proceso de elaboracidn, fraccionamiento y distribucién.
Para ello se elabord una estructura porcentual que pretende aproxi
mar la realidad del sistema utilizadoe yv la participacidn de cada

etapa en el precio al consumidor, para la industria provincial.

LA RIOJA
Costo de elaboracidn 38,5
Valor uva 36
Elaboracidn 2,5
Fraccionamiento _ 7,5
Material de envase 1,9
Otros 2,4
Salarios y costos sociales 3,2
Administracidn y Comercializacibn 9
Sueldos y cargas sociales 2,9
Impuestos 5
Otros (gastos financ.) 1,1
Distribucidn 25
Minorista 20
Precio al consumidor 100

FUENTE: Estructuras de costes de empresas de la prov. y estimaciones
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Compafativamente con la estructura tipo de la industria nacional,
se observa una mayor participacldén de la materia prima en el pre~-
cio finmal, lo mismo gque una gran importancia de los gastos de ad-
ministracidén y comercializacidn. La participacidn de la uva en el
precio final se explica por la influencia del sistema cooperativo
en la industria y la distribucidén de las utilidades de la elabora-

cidén mediante el precio de la uva pagade a los socios.

Los gastos de administracidn y comercializacidn aparecen algo exa-
gerados, teniendo en cuenta que al no existir estructuras de dis-
tribucidén al minorista, el peso de los gastos administrativoes y
comerciales deberia ser menos relevante. §5i sumamos la participa-
cidn de ellos con la del distribuidor independiente, el 3u% del
precio final corresponde al sistema de distribucidn. Pensamos que
posiblemente podria disminuirse esta ineficiencia relativa con un
sistema de comercializacidn alternativa y de esta forma incremen-
tar la participacién del sector de transformacidn y produccidn.

En este punto hay que considerar que el 25% de participacidn de la
distribucidén es un promedio, y por consiguiente hay bodegas que
tienen sistemas aGn mds caros (el margen bruto del distribuidor in
dependiente puede llegar al 60% sobre el precio de planchada). A

ellas les corresponde corregir esta posible distorsidn.

1.3.6. Analisis del equilibrio y conclusiones

Mediante las estimaciones del comportamiento futuro de la oferta y la
demanda de vinos, es posible verificar el grado de equilibrio entre
ambas e inferir de ello las correcciones necesarias para lograr el
mejor ajuste a las necesidades de la industria como las del consumi
dor. Todo ello, para inducir al mercado hacia el equilibrio y evi-
tar los ciclos caracteristicos de sobreproduccidn, exceso de ofer-
ta, caidas de precios y quebrantos econdmicos, mediante medidas de
gobierno e instrumentos légales que tiendan al logro del objetivo

citado.
1.3.6.1. Proyeccidén de la oferta de vinos

Para la proyeccidn de la oferta nacional de vinos se utilizaron los
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siguientes resultados:
a. Se descarta el aporte a la oferta de las importaciones de vi-

nos, que si bien se han incrementado sustancialmente, continfan
siendo irrelevantes y en especial de wvinos muy finos destinados a

un mercado de altos ingresos y muy sofisticado.
b. Se tendrin en cuenta dos hipbtesis de crecimiente de la oferta:

1. Considerando el ritmo de crecimiento del wvifiedo nacional

mediante el método de regresidn de cuadros minimos se a-

. " . . . b .
justd una funcidn del tipo y = a(z % que se puede linea
lizar aplicando logaritmos: lny = lna + bx donde y = ha,
implantadas y x = tiempo.

El ajuste resultd:
lny = 12,46 +0,0209 x

con r = 0,99

Al nfimero proyectadoe de ha, implantadas se le aplicd un
rendimiento promedio de 95 q.q. por ha. ¥y se obtuvo asi 1la
estimacidn de uvas producidas. Se supuso que se vinifica
el 97% de la uva producida de acuerdo con el promedio ob-
servado en los Tltimos afios y ademds una relacién uva-vino
de 1,3 con lo que se obtuve la elaboracidn de vinos esti-

mada para cada aflo.

2. 'Mediante el método de minimos cuadrados se efectud la pro-
yeccidn lineal de la elaboracidn nacional de vinos, ajus-

tando una funcidn lineal, que resultd:
y = 19.600,3 +221 x
donde y = elaboracidn de vinos y x = tiempo.

La primera hipdtesis puede ser considerada de mdxima y la segunda
. de minima, teniendo en cuenta que la tasa de crecimiento anual
de los vifiedos es de 2,11% y la de elaboracién de vinos de 1,75%

anual .

1.3.6.2. Proyeccidn de la demanda

Para proyectar la demanda de vinos no se consideraron las ex-

portacienes Anhida a rn  peanefia  signifiraridn (las exporta-
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ciones de 1978 equivale al consumo nacional de 7 dias aproximada-
mente) y tampoco se considerd el incremento de la demanda debido
-al aumento del PBI, ya que la elasticidad ingresc determinada es

negativa y précticamente nula.

Se efectud una proyeccidn lineal, ajustando los datos a una fun-
cidn del tipo y =eabe donde y = consumo nacional y ® = tiempo,
linealizada aplicando logaritmos. La misma resultd:

In'y = 9,86 + 0,01x

Los resultados obtenidos se incluyen a continuacidn:

AfOS ELABORACION DE VINOS DEMANDA DE
(miles de hlts.) VINOS
Hipbtesis 1 Hipdtesis 2
1980 26.755,0 23.579,0 21.378,9
1981 27.320,3 23.800,0 21.515,4
1982 27.897,6 214.021,0 21.652,7
1983 28.487,0 24,2421 21.790,9
1984 29.089,0 24.463,1 21.930,0
1985 29.703,6 24,684, 2 22.070,0
1986 30.331,1 24.905,3 22.210,8
1987 30.972,1 25.126,3 22.352,7
1988 31,626 ,5 25.347,3 22.496,3
1989 32.294,8 25.568,4 22.638,9
1990 32.977,2 25.789 4 22.783,4
1995 36.611,5 26.894,5 22.928,9
12000 4O.646 b 27.999,7 24.280,3

1.3.6.3. Conclusiones

Se observa sin ninguna dificultad, que las proyecciones de la ofer-

ta en ambas hipdtesis superan las previsiones de la demanda, lo que

va se podia haber inferido del andlisis previo de la acumulacidn

de existencias.



CONETEC SOCIEDAD CIVIL

4]
Lo

£l excedente tampoco podria canalizarse hacia el mercado externo en
virtud de la situacién existente en el mismo de acuerdo al andli-
sis ya efectuado ( Ver .1.3.4.). Con lo que es probable la vigen-
cia de una situacidn estructural de exceso de oferta que obviamen
te no es el marco miAs apropiado para estimular la expansidn de 1la

industria.

Si se tieme en cuenta esta circunstancia parece razonable continuar
con la politica de restringir la implantacidn de nuevos vifiedos,
permitir solamente la de variedades destinadas a otros usos o a-
quellos mas adecuados para la vinificacidén y que cuentan con una

evidente demanda por parte del consumo.

En el caso particular de la provincia de La Rioja habria que ser
muy prudente en la expansidn de vifiedos.y si bien la demanda de
vinos riojancs parece ser sostenida, solamente deberiase autori=-
zar la implantacidn de las variedades viticolas que caracterizan

el vino riojano, ademds de procurar que la notable difernciacidndel
producto conséguida hasta el presente, pueda ser mantenida, no s9o
lamente la calidad y bouquet de los vinos, sino también por medio

del régimen vigente de vinos regionales.
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A.1.1 .UYVAS PARA CONSUMO TOTALES PARA EL PAIS (aen miles de q.q.)
Produccidn total vas para (2/1).10n
de uvas consumo

Afios (1) (2)

1963 26.784,6 751,8 2.8

196y 25.1438,5 ag1,3 3.8

1965 23.418,7 870,8 - 3.7

1966 27.773,3 a07,6 3,3

1967 36.823,3 1.u03.13 b~

1968 25,903, 0 1.015,~ 3,9

1089 23.500 - 23,9 3.5

1270 2u.n01 1 HNe b 1.7

1971 28.857,7 H25.5 2,2

1072 25.,401,7 563 ,F 2.2

1073 28.585,9 705,3 2.5

1974 3. 355,7 602,6 1,7

1975 29.280,7 523,1 1,8

1976 36.753,- 569,14 1,5

1977 32.160,4 521,72 1,6

FUENTE: INDEC, en base a I.N.V.
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A.1..7. PARTICIPACION DE LA RIOJA EN LA PRODUCCTON

NACIONAL DE

UVAS DE MESA. { en quintales).

Total Nacional La Rioja % San Juan % Mendoza %
1971 911.673 15 .465 1.7 RR1.627 96.7 14.581 1.6
1972 ‘ 563.639 19.375 3,4 499,135 88,5 27.439 4.8
1973 705,345 18.250 2,6 B45.248 91,5 %.815 0,7
1974 602.659 13.7240 2,2 578.421 96,0 3.7i8 0,6
1975 523.139 6.430 1,2 500.400 95,6 12.600 2,04
1976 569,441 9,653 1,7 547.6L9 96,1 9.863 1,7
1977 521.160 17.780 3,4 LE1.303 88,5 38,904 7,5

A1 L 3. PARTICIPACION DE LA RIOJA EN HECTAREAS IMPLANTADAS CON UVA DE

CONSUMO PRIMICTIA AL 30.4.74

Variedad Total Nacional La Rioja % Localizacion
Cardinal 171,2 81,2 b7,y Chilecito
Moscatel de

41,6 80,3 San Blas

Hamburgo 51,8

FUENTE: Instituto MNacional de Vitivinicultura.
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A.l. 4. INICTACION DE MADUREZ DE LAS PRINCIPALES UVAS DE MESA

Moscatel de Hamburgo

Cardinal

Cereza

Moscatel de Alejandria

Alfonso de Lavalleé

Almeria

Moscatel Rosado

Dattier de Beyrouth

Italia

Torrentés

Fuente:
CONETEC

. CHILECITO

30/1

6/1

2/2

6/2

2/2

10/3

6/2

10/1

15/2

10/2

SAN BLAS DE

LOS SAUCES

25/1

2/1

30/1

2/2

28/1

5/3

1/2

5/1

10/2

5/2

en base a informaciones recopiladas en 1la

QCAMPO

15/1

25/12

30/12

20/1

15/1

10/2

20/

28/12

1/2

20/1

s0onéa.

ARAUCO

12/1
20/12‘
25/12
10/1
5/1
1/2

10/1

23/12

30/1

15/1

LAVALLE

15/2

30/1

15/3

15/3

15/u

15/u

15/3

15/3

30/3

15/3
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A. 1.5. MENDOZA: -AUTORIZACION DE COSECHA PARA UVA DE MESA (%)

Variedad 1978 1977 1976 1975
Cerezar ' 26/1 q/2 - -
‘Santa Paula 13/2 g/2 - | 23/u
Moscatel rosado 23/1 9/2 - -
Lautario 28/2 9/2 - 24/3
Emperor 1/3 15/3 -~ 7/4
Valency negra _ 9/2 B _
Cardinal - 7/% - A -
Almeria - 15/3 . -

Fuente: SEAGN.

(%) Las autorizaciones de cosecha se otorgan por la delegacidn agricola de la
S.E.A.G. para variedades que se exportan a solicitud de las [irmas expor-

tadoras.



A.1.6. MERCADO DE DQORREGO:

1

.____i_

1974

= ™m ™M

= >

FUENTE:
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UVA VENDIDA

(kp}

295.45

505.0720

* 368.340

127.545

17¢.250
343,495

 £31.649%

gl 565
71.%8u0

591.555
498.13%
251,012

62.640

487,065
677,060

352.68C

$3.470

280.560
761,595

Moscatel

;Cantidad ' Precio

(5/kg)

p o

;

2.93
3.24
3.27
3.12°

5,30
3:85
5.05
5.6%
€,32

80.93
97.31
97.8%
95,80

Cereza
Cantidad, Precio
(kg) (S$/kg)
_ | -
172,805 2.40
255.825 .  2.76
- ]
263.610 | 2.92
176.235 .  2.52
117.150 5.30
290,520 3.52
403,620 L.55
321.630 5.16
73,035 6.20
325.350 25.55
257.160 22.02
192,310 26,24
210,080 2e.n
165.735 34,33
38.u50  109.41
289,920 °  9l.6
415.815  68.22
435,9u5 86.57
475.005  86.92
27h 580 95,00
258,280 225,57
576.900 153,54

Mercado de Dorrego

P

(kg)

136,035

207.120
100.710

70.515
146,640
248,790

151.4uQ
141 .675
79,728

P O
PR VIRG

165.190

57.0u5
213.7€5
102.661

151.010
135.570

Negra

Cantidad Precio

. (S/kg)

]
'
1
!

2,40
2.76
2.92

5.30

3.52
4,357

29,u82
22.02
26,24

(]
<]
.

[Te]
(3]

111.30
68.22
85.57

102.17

225.57

163.5u

|
!

Rosada

éCantidad Precio

:
L
!

-
i
!

(xg}

111.075

11.0.985

($/kg)

e e e e =

29.16

! TOTAL

‘Cantidad
- ({kg)

© 254,040
504, 095
367.965

!

543,735

| 303.780
357.915
880,655

1.284.105
783.795
144,275

B76,790
990,390
1,081,155
§87.333
228.275
36.450

455,110
959,925
1.326.750
931,265
npe, 230

£70.000
1.u77.000
1.812.200

€19.30C
2R .LOQ

A o

B T T

Precio

(8/kg)

2.91

t

241.00
174.00
229,74

LY

iy BN
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A.1.7 .DETERMINACION DEL CONSUMD APARINTE DE UWAS TRESCAS,

Produccidn Cxporta- Consumo Fohlacitn Consumo
total ciones. interno. miles. : anarente p/
Afios miles q.q. miles q.a. miles a.q. capita-kgr.
1963 751,8 55,6 696 ,2 21.558 3.299
1964 981,3 62,0 918,9 21.868 Iy.202
1965 870,8 87,5 203,3 22.17¢ 3.622
1966 907,6 57,9 849,7 22.488 3.778
1967 1.493,3 EhLB 1.4:38,7 ' 22800 6.310
1968 1.015,0 60,2 a5y, 8 23.113 I k]
1969 823,¢ 63,3 760,6 23.428 3.2u8
1970 08,4 51,7 356,7 23.7u8 1.502
1971 925,5 ay,2 8o1.,3 2. 068 3.703
1972 563,6 32,0 531,6 21,3972 2.179
1973 705,3 8,3 £97,0 211,719 2.819
1974 602,6 12,0 590,6 25.100 2.353
71975 523,1 10,u 512,7 25.1490 2.011
1976 569,u 17,1 552,3 25.885 ?2.133
1977 521,2 33,5 ‘ u87,7 26.286 1.855
En ¢ . b.x + .a
n
as 4.701 b= 0,059 -4 %= -5,72 P 0,697
En a= 1.548 (-%‘) = 9.934 S = 0,38

Fuente: Conetec en base a I.N.V., Anuarios de Comercio Exterior INDEC y Censos Nacionales.
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EXPORTACIONES DE UVA EN FRESCO

1963
1961
1965
1966
1967
1968
1969
1970
1971
1972
1973
1974
1975
1976
1977

* 8 primeros meses.

EHEEEEF I.N.V.

Nuintales

34,
.000
. 300
.000
100
17.
33.500%

. 600
400
. 500
.900
.600
.200
L300
. 700

200

100

Valor en

15 corrientes

o = N =

LHR3.15E
.81
.60%,
.300.
.292.
493,
620.
607.
971.
.921.

L9903

861
379
368
ine
323
052
276
794

25,97
28,6
31.-
38, -
0o U
59,4
51,7
58,1
56,8
57,0%

61
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a.1.10. CONSUMO APARENTE PER CAPITA DE UVA EN FRESCO

In __c__z Ina-bt
N

In C 21n4.701-0.0591
N

63 €5 67 69 n 73 75 77

TIEMPO

FUENTE: CONETEC S.C.
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Afios

1963
1964
1965
1966
1967
1968
1969
1970
1971
1972
1873
1974 .
1975
1976

1977

az a - bP
a= 1080,88
b= -2.4319

r= -0.1864

nmiles de qq.

Ca

696.2
918.9
B03.3
8ug .7
438.7
954.8
760.6
356.7
891.3
531.6
697

590.6
512.7
552.5

bg7.7

FUENTE: CONETEC S.C.

Precios al consumidor

% marzo 1977

154.23
136.09
12y4.51
147.38
lu44.91
lay.92
185.87
195.54
152.93
148.85
121.4)

-130.85

(continQa)
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$/xq.

150 |

00 |

500
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(coentinuacién)

DEMANDA DE UVAS PARA CONSUMO

Q=1.080,88

500

- 2.4319 P

1000

148.95
7i8.64

1500

fo= 22.28
i © 290.65

C -
MILES dq a9
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A.1.12. UVA DE MESA-RELACION CONSUMO PER CAPITA E INGRESO PER CAPITA

Afios . . C/N Y/N
kgr . miles de $ 1960
1963 ; o 3. 30 58,3
1964 | 4,20 52.5
1965 _ 3.62 56.6
1966 : 3.78 56.1
1967 6.31 | 56 .8
1968 .13 58.5
1969 3.25 62.6
1970 1.50 65.1
1971 3.70 67.3
1972 2.18 68.5
1973 2.82 ' 71.7
1974 2.35 75. 2
1975 2.01 ' 74,2
1976 2.13 69.9
1977 A 1.85 72.0
Qd= a (X)b
N

a= 6.685.12

b= -1.865
r= -0.663
Ey= -1.865

FUENTE: 'Elaboracidn CONETEC S.C.



CONETEC sociepap civiL

A.1.13.EXPORTACIONES DE UVA EN ESTADUO FRESCO (EN KILOGRAMOS Y PORCENTAJE)

ANoS 19868 a 1977,

ToZ G 1967 3 197c % 1971 1272 %
calgds Q.2 uEE.493 7,7 . S2S,RAN Byr 133,060 3,0 10.000 ©,%
BTG 041 7: 0,0 - - - 2.620 0,0

wp.i 2.782.377 43,0 2.372.385 45,8 1.509,090 46,7 1.776.21% 55,5
0.0 - - - . - . - .
- - - 58.500 0,4 - . - N
gr.etr 4,u - - - - - . - -
25,772 5,6 - - - - - - - -

c76.470 9.6 767.802 12,4 /08,300 43,7  285.50G  R.u 3:2,228 9,8
1,007 0.0 500 5.0 - . B - -
uhLohn 6,7 76.500 1.2 20,000 4,u 30.000 0,9 - -

o

- - 50,000 0,8 ug 00n ¢.8 11.000

0,0

' 0,8
156.963 2,3 217.8%9 3,4 282w 5,1 178.686 5,2  121.7%0 3,
0,3 0
- - _ 33.860 1,6

2.002 £.0 - - - - - - - -
- - - - an, 000 1,7 £0.0C0 1,8 - -
10.000 - 9.2 76.230 1,1 53,740 1,0 - - - -
5,600 0,1 5,130 e,1 2.300 0,1 1.850 0,1 4,600 0,1
- - 23,000 0,0 - - B - - -
Sincat - . - - np.cog 0,8 - - a.000 0,2
Theclo E1E.087 22,4 1.282.2% 21,8 £15.u60 15,7 73u.058 21,8 . 644,190 26,1
SR - - - 15,000° 0,3 . - - . - -
781.292 13,0 504,770 g,c 181.773 3,5. 303.520 8,9 309.180 9,7
TOTAL 100%

§.013.585  100% 6.333.721  100% 5.174.u02 100% 3.019.040 100% 3.203.712

{continda)



CONETEC sociepap civiL

A.1.13.(continuacidn)

PAISES: 1973 ' a4 - 1874 ) % . 1975 . 3 % 1976 5 L ié%j ;"'_'%;?;
e R - R T i N s '
Alenania Fed. - e - _};it' e | 279.000 8,3
Bélpica _ - o - " - o -- = 3.000 0,1
Bolivia - L - 1 amae0 2,8 - - E - -
Brasil : © 400,750 ug,3 1.027.960 85,3 .uss;qoo 48,0, 1.213.430 70,8 1.824.080 S4,4
Coneo - - - - l - : - -
Chile : R . : - ! - 18,000 0,5
Dinamarca L .. - - , ‘ - | - i e2.150° 2,7
S ELELULU. - SR ! - i - | - -
Finlandia ) - Cm 52,730 5,1; - E §5.000 1,6
" Francia ' , i . ; - ' ‘ - % “go.960 5,2 1.000 ©,0
Italia o - 30,000 2,5,  40.000 3,9 - i - -
Japbn- . 450,000 - 4,8 Co- Co - - i - -
Lniveria ! - S - . - i - ! _ -
valasia . .- - - - - ; - -
Noruega - - ! 42,600 u,1 - T i 180,350 4.5

' ‘Palses Bajos - 35.020 1,1

|

i

-‘ &

| E

i !

H I

. : . i |
' Panam§- 1 - Lo ; T . | ' =

- o |

1

i

i

!

i

|

|

13,118 0,8° 6,200 052

" Paraguay ' - - - .
Pos.Dritdnicas (1) . - R - : - T | - -
Pos.Francesas (2) - To- . - o - = - | - -
Pos.Holandesas (20 - - - i 4,000 O,4 - : - .-
. Puerto Rico ; > - ! - - i - -
Singapur b - - - l - B - : ' - -

. Suecia . i 389.000 46,9 146,430 12,15 | 372,760 3529% 354.740 . 20,7 | 883.168 28,4
Suiza Co- 1.000 0,1, - : - ’ : - -
Venezuela ) L= s ‘ : - o 13.000 0,8 "' " S.500 0,2

829.750 100% .1.205.390 1003 1.036.690 1003 1.714,2u8 1003 3.352.0u8 100%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos.
_.W - .

Nota: (1) En Asia.
~ {2) En América,
(3) PFPrimeros ocho meses,

{continta)



A.l.13.

CONETEC sociepap civic

EXPORTACIONES DE UVA EN FRESCO

(continuacién)

63

‘bb 30 S3UN
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>
miles de qq - i~
A 5 =
[+1] -
D
}—J
o
e
100 Q = Produccién = 40,96 - 0,621 @
Q= 36,03
o U= 16,43
° X = Exportaciones = 13,096 + 0,469t
X = 16,847
80 Ox= 6,222
70 G766

G5,74 .
‘s produccidn

VAN 30 SVSVd 30 NOIDVIYOdX3 A NOIDINAOHd

N

63 64 65 66 67 68 69 70 7L 72 73 74 ' 75 '76 ' 77 ' 78 afios

FUENTE: Conetec S.C.

TIAID AVa3aInos 33_1_3 NOD



CONETEC sociepan civiL

A.1.15.IMPORTACIONES DFE PASAS Pon PAIS DFE oPIch:f (en ker.)

1963

Turquia 2.728
Chile -
FELN -
Grecia -
Yugoslavia -

Francia -

TOTAL 2,726

1068

Turauia 2.350
Chile -
LEUN -
Crecia 16.800
Yuposlavia -

Francia -

TOTAL 19.150

1973’

Turquia -
Chile -
ERUU -
Crecia -
Yugoslavia -
Francia -
‘México -

Brasil -

TOTAL -

15.880

1969

14,500

145
397.000

11,645

1071

173.020

G7.000

260.020

1970

13.000

620.58¢F

(AR ORG

1975

26.500

55.410

30.000
22.000

133.9210

1968 1967
- 18.650
4,r00 -
- 782
y.A00 12.432
1071 1877
1.114.622 6%94.970

L0a0 -~

11280622 690,870

1976

1977
31.990
uo.o00

200.305

272.295

-1
| S



LU N

@ @ e W

(5)

(6).

(7) (8) (9}
Afios ._7%%%'xi°°  §2)+(3)-(u) (7) % (8)
1963 188,7 53,91 0,027 17,222 31,30 36,72 21,558 170 19,315
1964  236,8 67,66 0,159 18,342 40,75 21.868 186 19,593
1965 - 82,9 23,69 - 12,591 11,10 22.179 50 19,872
1966 58,7 17,06 0,086 9,220 7,89 22.u88 35 20,149
1967 184,9 52,83 0,154  16,ulb 36,61 22.800 160 20,428
1968  125,7 35,81 0,181 24,823 11,28 23,113 49 20,709
1969  116,7 33,3% 4,116 13,843 23,62 23.428 101 20,991
1970  95,&4 27,26 6,380 18,104 15,54 23,748 65 21,278
1971 81,4 26,11 11,286 13,312 24,08 24,068 100 21,564
1972 69,2 19,77 6,948 11,747 14,97 24,392 61 21,855
1973 73,5 21,00 - 12,170 9,83 4.719 10 22,148
1374  134%,8 38,50 2,600 10,611 30,49 25,100 121 22,489
1975 97,3 27,80 1,339 16,572 ; 12,57 25.490 49 22,839
1976  104,7 29,91 - 28,337 1,57 25.885 6 23,193
1877 230,1 65,74 2,723 29,401 139,06 26,286  1u8 23,552

Consumo medio per cépita: 89,6 gr.

(1) =
(2) =
(3) =
(4) =

(5) =

(6} =
(7) =
(8) =
nYy =

Produccidn nacional de uvas para pasas (miles de qq)

Produccidn de pasas*(miles de qq)
Inportaciones (miles de qq)
Exportaciones (miles de qq)

&)y 100

(2)

Censumo aparente (miles de qq)
Poblacién (miles)

Consumo aparente (per Eépita gr)

Pamanda Sataras (7 BY (mfiee An i Y

¥ 1 kg de pasas de uva equivale
a 3,5 kg de uvas frescas

FUENTE: Elaboracidén propia en ba

se a INV, INDEC,

VAN 340 SVYSVJd 30 VYNYILNI vVANVHIC

91TV

vI 3dd

NOIOVYNIWYILId

“1IAID QvYa3ID0OS :) 3_]_3 NOD



CONETEC sociepap civiL "
A.1.17.RELACION US$/KG. Y EXPORTACIONES DE PASAS
ANCS X KG. USS/KG. USS/Ctes.
1968 2082.327 0,36 0,626
1969 1384.282 0,04y 0,732
1970 1810.455 0,54 0,8u2
1971 1331.260 0,74n 1,118
1972 1174%.762 0,862 1,2
1973 1217.010 1,425 1,938
1974 1061.112 1,113 1,368
1975 1657.247 0,686 0,775
1976 2833.704 0,911 0,9656
1977 2940.103 1,029 1,029
b
Yy = a x
lny = 1lna + b (In x)
a = 1683.995
b = - 0,59 mlie;s\de kg.
r = - 0,52
£ = - 0,59
3 -
2 -
| -
N
i T T T T T T T T T 4
68 65 7O 71 e 73 M4 75 7% 77 anos

EHEE?E: Conetec =.0.



A.l.i8IMPORTACIONES MUNDIALES DE PASAS DE UVAS

"CONETEC sociepap civiL

POR CONTINENTES

1970-73 (en quintales)

PAISES 1570 % 1971, % ‘ 1972 % 1273 %
EURCPA. eveuvirscassse 3,110,781 79,7 2,619,010 774 2.916.538 80,1 2,649,000 73.5

Alwmania Federal yu2, 7u5 n60, 910 502,215 357,000

Alemdnia (Fep.Democ.) 75,580 75.580 75.580(1) 100.000(%)

Austria 16.536 51.445 u7.004 38.000

E&1gica-Luxemburpo Lg.7359 62.887 56.829 £1.000

Bulgaria 18,000 18.000 18.000(1) -

Dinamarca 38.170 38.170 3e.170(1) 29.000

Espafia 230 310 310 2,800

Finlandia 32.940 32,000 32.9u0(1) 42,000

Francia 112.710 121.106 145.120 101,000

Gran Bretafia -1.070.000 637.565 787.228 707.000

Hungria. %2.950 22,950 22.950(1) 30.000(x)

Irianda 58.965 £3.883 £3.883 73.000

Ttalia 154,879 51.250 171.363 171.000

Noruega 38,165 73,260 KERSTREL] 28.000

Paises Bajos 199.u80 155,240 157.650 147.000

Folenia 23.000 23.000 23.000 - 40.00G(x)

Suecia 38.780 ug,eee 1, non 43.000

Suiza . 28.933 32,370 35,676 34,000

Checoeslovaqu ia 45,000 45,000 45.0C0 45.000(x)

U.R.S.S. 563.000 569.000 562.000(1) © 585.000{x)

Yugoeslavia 37.330 3u,980 41.680 3.000

‘Otros Palises 9.130 9.130 ©9.13001) 10.000{x)
AMERICA....vvvrnnenns 302,968 7.8 396.988 9,1 36%.693 10,1 389.000 10,8

Brasil 24,910 20,610 26,9210(1) 25.000(x)

Canad4 206,500 193. 744 235,250 252,000

tstados Unides - 23.382 ug.812 85.000(x)

Néxico 27.558 20.952 20.952 5.000

Venezuela 10.000 10.000 3.060 -

Otros Paises ‘ 34,000 3u.000 3. 000 47.000(x)
AFRICA . civeivencannnn 25.6F0 0,3 - - - z - -
ASTA . ivenennnn . an.627 9,9 3R0.000 11,0 Q_a_.g_r}g 7,8 550.000 12,5

India 63.770 - - 100.000(x)

Japén 19%.157 HT7.000 120.000{x) 270,000

Pakistén 19.810 - - -

Filipinas 8.896 - - -

Otros Paises 97.000 152,000 1£3.000 80.000(x)
DCEANTA........ e £9.790 1.8 TELIND 2,5 75,740 2,0 72.000 2,0

Nueva Zelandia 64,290 ?E.fwn 75.240 72.000

IHPORTACIONES MUNDIALES

(x} Estimacidn

{1) Cilra d¢ 1970




~1
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CONETEC socievap civiL

A.1.19. EXPORTACION DI PASAS DE UVAS - Akoy 100 A 1977 < TOTALES FARA EL PALS
] AROS KILOS | Aftos KILOG
AR i _

1910/13 Sin exportacién! tong 1,135.034932
1914 485 ; 1946 1.127.uu8
1915 16,376 | 1947 731,593
1916 N3, MM % 1948 935,991
1917 24,914 ’ 1949 1.083.558
1918 59,059 | 1050 1.838.501
1919 176,118 ; 1901 1,154,797
1920 146,003 . 1942 1,696,068
1921 53.686 ; 1953 BI6,216
1922 143,353 5 195y 155,936
1923 20.318 | 1955 1.008.132
192y 10.836 | 1956 1.601.4L9
1925 5,471 | 19%7 (94,189
1926 3.237 1958 699,863
1927 12,975 | 1959 63,773
1928 23,936 ' 1960 1.954,071
1929 23.473 1961 1.30u4.260
1930 ‘ 8,280 ’ 1962 1.278.213
1931 27.643 , 1263 1.722.22u
1932 16,761 5 1964 1.834,237
1933 94,921 1965 1.259,150
1934 181,312 1966 ' 922,067
1935 216,085 1967 1,681,820
1936 559,164 1968 2.482.327
1937 N65,656 ! 1969 1,384,282
1938 559.530 1970 1.810,055
1939 524,601 1971 1.331,260
19140 568,499 , 1972 1.174,762
1941 SBR,578 ! 1973 1.217,010
1942 1.219.746 1974 1.061.112
1943 3.142.322 1975 1.657.2u7
194uL ' 2.704.,450 1976 2,833,704

1977 2.940,103

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica v Censos.




CONETEC sokc‘“:_n-:‘o%o civiL

e

] B 76 ;
s i
A.1.20, EXPORTACION DE PASAS DE UVA SEGUN PAIS DE DESTINO. 1968/77 (en icil;as)
t
ISES 1968 % 1969 % 1970 % 1971 % 1972 % 1973 % 1974 % 1975 % 1946 % 1977 )
lgica - - - 10.000 0,6 15,000 21,1 10.000 0,8 - - - - 1.000 0,0
livia T3, on0t Oe1 - - Bedn0h 0,62 44 495! 0,6 1.080! 0,1 _ 150 0,0 1.%200 0,1 '1.319 - 0,1' 540 0,0 17.760 0,6
asil 291.6u44 88,311191.382 86,1.11523.260 84,1{1250.220 93,9}1054.762 89,68|1196.460 98,3] 942.07288,81525.228 92,0 13620.51692,5 [2562.243 87,1
nada - | = ' - | - - - - - 300 0,0 15.000 0,5
lombia 21.840 0,9 28.500 2,1 21.500 1,2 12.500 0,9 . 72.000 6,1 12.000 1,0 88.000 8,3 - 3.500 0,1 51.500 2,1
sta Rica - - ' - - - - - - - 3.500 0,1
ile ' - - - | - ;' - - - - 20,000 0,7 12.300 0,6‘-
namarca - - - - 4,500 . ~ - - - -
uvador 12.000 0,5 4,000 0,3 10.500 0,6 - 13.500 1,2 7.400 0,6 21.500 2,0 9.200 0,6 | le.OOO 0,6 ©3.000 0,1
tados Unidos - - - - - - - - - 70.000 2,5 -
alia - - -y - 10.500 0,9 - - - - -
xico ©1.000 0,0° - - : - - - - - - -
fses Bajos 4.500 0,2 2.000 -0, 5.500 0,3/ - - - - - L 25.900 0,
raguay - 7.200 0,' 4,200 0,2 - - - - 20.000 1,27 17.948 0,6 36.310 ’
rG _ 239.103 §,7| 120.760 8,7 | 194.800 10,8 © 52.000 3,9 - - - - I - -
s. Hol. en América 1.000 0,0 - ' - - - - - - - v -
ino Unido - ’ 3.000 s 4,000 0,2 - - 1.000 0,1 - 1_006 L 300 0,0 - 17-'0700 0,86
p. Dominicana - 6.000 O, 25.200 1,4 - 9.500 0,8 - - 10.000 0,6 ' 49:000 1,7 87.970 .
ecia 8.000 0,3 8.000 O, - - - - - 10.500  0,6]| -17.000 0,6 5.000 0,
inidad-Tobago - - - - - - - - 61000 ,2 4.000 .
uguay - - - 1.500 0,1 - - ! 3u0 0,0 80.000 4,8 7.000 0,2 46.200 ,
nezuela - 5.000 0,4 - - - - ' 8.000 0,8 - 3.000 0,1] 33.u20 .
TAL 2482.327 1384.282 . 1810.455 11331.260 1175.762 1217.010 31061.112 %557‘.2147 [l2833.704 2940.103
JENTE: Inatitﬁto Nac'ional.de Estadfistica y Censos. 3

—E s s



CONETEC sociepap civiL

A.1.21. RELACION  UVA VINITICADA . (MILES DE qg.0)
UVA COSECITADA

-Total del pais-

‘va ’ ilva

Afios %

vinificada Cosechada

(miles a.q.) (miles g.q.)
1963 ?5.756,8 2R.TON T 6,2
1964 oL 11,3 25.438.5 : Ny, 8
1965 AT RS 23.n10 .7 a5 .5
1966 D6 L7150 27.773.1 ag 2
1967 3,850 AR, 872,73 Su, 6
1968 Sl TR I 25.903 .1 ay,8
1969 22,1043 23,540 95,3
1970 23.91n9 ' 2u.na1 1 9%,8
1971 27.819,6 0. a57 .7 ag,y
1972 24,720,4 26.401,7 7,3
1973 27.779,6 28.585,0 Q7,2
1974 33.591,2 34,355,7 97,8
1975 28.637,3 29,2080,7 97,8
1976 36.054,6 36.753 : 98,1
1977 : 31.376,4 32,160 b 97,6
1978 26.506,9 27.15u,7 97,6

FUENTE: I,N.V.



CONETEC sociepap civiL

A.1.22 EVOLUCION DE LOS VIREDOS (HAS)
-Total del pais-

ARO : (Has.) - ‘ g
1963 . © 265.357 -
1964 271.009 2,13
1965 ' 276.052 1,86
1966 281.372 1,93
1967 . 287.608% 2,22
1968 294,167 2,28
1969 296,339 0,74
1970 300.314 1,3y
1971 312.829 4,17
1972 . 327.193 4,59
1973 326.052,1% -
1974 329.858 1,17
1975 345.727 4,81
1976 347.896 o 0,69
1977 350.6 80 0,80
1978 '

In y- = bx + ma

a = 259.058,13

b = 0,02

4 %= 2,11%

r = 0,99

* Interpolacién por falta de datos.

FUENTE: CONETEC en base a INV.

o



CONETEC sociepap civiL

A.1.23. FONDIMIENTO MEDIO POR HA. (NUTMTALES)

~Total del pals-

1963 ino,24

-1
Lo

196L a3,87

1965 AR

1966 oRL71

1967 128,03

1968 ng, 06

19649 FASIRE !

1970 31,55

1971 92,25

1970 77, G

1973 87,67

197y 104,15

1974 84,69

1976 105,614

1977 . 91,71
Promedio 1963/ 67 . 101,28
Proinedio 1967/ 72 83,79
Promedio 1973/ 77 ay,97
Promedio 1963/ 77 93,28
FUENTE: T.N.V,



Afios

1963
1964
1965
1966
1967
1968

1969

1970
1271
1972
1973
1874
1975
1978
1977
1978

A.1.24.

FUENTE:

CONETEC sociepap civiL

FLABOPACTION

HACIONAL DE VTHNS

Vinificada

24

22

23.
27.

24

27.
33.
28.
36.
31.
26.

{(miles de q.q)

Uva

.756,8.
L11u,3
22.
26.
3.
20,

A3

165,65
715,10
859

552,40

aue

819,86

L 720,

779,6
591, 2
637,23
054 ,6
376, 4
506,9

I.N.V.

Vinos
Flabecrados

P0.AS0
10.327,7
18.134,8
21.701,¢
27.839,8
18,702 ,4
17.293

18,043, 1
21.810,7
10.267,7
22.209,1
26.189,9
21.345,7
27.057,3
23.220,2
19.978 4

(miles de Htls.)

Relacidn Uva/Vino

1,247
1,248
1,233
1,231
1,252
1,313
1,298
1,260
1,276
1,783
1,251
1,283
1,342
1,333
1,351
1,327

Kgr.



CONETEC sociepap civiL

G i

A.1.25. 'EXISTENCIAS DE VINOS AL 1° DE ENFRO DE CADA Qﬁg

- 2Total del pals-

{miles de Htls.)

al 12 de enero de 1967 1u4,308,1
al 12 de enero de 1968 ‘ 23.753,5
al 12 de enero de 1969 22.061,7
al 12 de eneroc de 1970 17.639,9
al 12 de enerc de 1971 12.842,9
al 12 de enero de 1972 14.130,3
al 12 de enero de 1973 1u,0208,9
al 12 de enero de 197n ’ 17.871,1
al 12 de enero de 1975 25.57u,9
al 12 de enerc de 1976 22.267,9
al 12 de enero de 1977 26,845 .9
al 12 de eneroc de 1978 26.122,3
al 12 de enero de 1979 21.178,9

FUENTE: Estimacidn de CONETEC S.C. en base a INV,



CONETEC sociepap civiL

a.1.26. ELABORACION Y CONSUMO DE VINOS (enmil Hu)

-Teotal pais-

Millones de Ht1 ‘
AN ———  Eloboracidn
————— Consumo

27 84

1 T T I

T T A R N
B3 64 65 66 67 ©8 69 7O 71 72 73 74 75 ™ 77 78

FUENTE: I.N.V.



CONETEC sociepap civiL S

A.1.27. EVOLUCION DEL VINEDO RIOJANO

Afio HAS. IMFLANTADAS
1963 2.650
1964 ' 2.422
1965 3.190
1966 ‘ 3.260
1867 : J.u64 6%
1968 3.562
1969 3.817
1970 : 4.157
1971 4.570
1972 | 4.867,9%
1973 5.210,5%
1974 4.955%
1975 5.617
1976 ' 6.795
1977 : 7.679

* Interpolacidn por falta de informacidn.

~ FUENTE: I.N.V,.



.

CONETEC sociepap civiL

A.1.28, UVA VINIFICADA Y PRODUCCION DE VINOS EN LA RIOJ?

ke

co

- -Sin informacidn

FUENTE:

CONETEC S.C. en base a I.N.V.

Afio Produccibn Uva Produccidn
de uvas Vinificada de vinos
q.q- qQ.q. Htls.
1963 - 309.777 240,800
1964 - 279.814 217.022
1965 - 285.§58 221.187
1966 - 333.016 257.273
1967 - 355.415 274.618
1968 - 269.053 196 .433
1969 - 230.166 179.0986
1970 293.701 269,780 213.015
1971 B26.618 4bO3.545. 318.408
1972 385.069 359.33y 279.91u
1973 495.450 76.171 3B1.550
- 1974 528.153 509.930 W37.737
1975 589.735 582.951 396 .450
1976 609.450 598.974 ug7.872
1977 601.231 575.429 4yug.233
1978 574.836 538.269 Lb20.604



o
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CONETEC sociepap civiL

A.1.29.
RENDIMIENTO DE UVA POR HECTAREA - PCIA. DE LA DPIOJA
. T | IT IT1T
AFIDS UVA PRODUCIDA HAS. IMPLANTADAS HAS.EN PPODUCCION
Fend. I/IT Eend.I/III
1970 293,701 h.157 70,64 3.136 93.65
1971 N26.618 L5370 03,35 3.317 0 128.62
1972 ' 385.069 §.8Eg - 3.636 105.9
1973 4eS5.u50 5.210 - 3,940 125.75
1974 528,153 §.955 106.6 B2 125.42
1975 589,735 5,617 105. 4.339 135.91
1978 609.U50 6,705 39.7 4.600 132.5
1977 - 601.231 7.879 78.3 5.124 117.3
1978 574.836 s/1i - 5.971 96.3

FUENTE: CONETEC en base a I.N.V,
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CONETEC socieban civio
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A.1.71 Vinos de mesa fhaccionados por
tipo come % sobre el total.

La Rioja Total Pais

Blancos Tintos Rosados Blancos Tintos Rosados
1972 37,7 42,3 18,0 17,55 47,78 34,67
1973 43,5 by, 2 12,3 18,5 49,u iz,1
1974 44,0 45,0 11,90 21,1 49,7 29,2
1975 48,0 42,6 9,4 25,6 46,0 28,4
1976 52,4 37,2 10,4 32,1 41,9 26,0
1977 59,0 3u, 8 6,2 Lo,8 37,1 22,1

Fuente: CONETEC $.C., -en base a Estadisticas Vitivinicolas 1975/77.

A.1.32. Fraccionamiento de vinos por tipo

La Rioja Total del pais
Blanco Tinto Rosado Blanaco Tinto Rosado
1872 67,699 72.1172 30.760 3.114,593 8.479.657 6.153.110
1973 72,827 73.940 20.656 3.053.606 8,.156.535 5.296,912
1874 73.006 74,711 18.302 3,734,277 8,035,549 5.24€.701
19875 ‘116.755 103.61y4 ,22.958 5.091.40H4 9,164.866 5,645,550
19786 143.928 102.168 28.334 6.426.620 8,371.478 5.188.3u49

1977 204,929 120.882 21,380 8,320,199 73581.607 4,580,674

Fuente: CONETEC S.C. en base a Estadisticas Vyitivinicolas 1975/77




1974
1975
1976
1977

1974
1975
1976
1977

Fuente:

CONETEC sociebap civiL

(G
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A.1.532 Precios de uvas para vinificar
Blancas Rosadas, mezclas vy Tintas
criollas
MENDOZA
190 170 250
250 s/i ang
1541 865 1408
3375,1 1926,0 3322,9
SAN JUAN
190 170 250
150 130 180
900 80O 1600
2300 2100 2600
CONETEC .S5.C., en base a Estadisticas Vitivinicolas 1975/77.
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A.1.34. PROYECCION DE LA EVOLUCION DE LOS VINEDOS NACIONAL Y
PROVINCIAL
soo/r\ f E HECTAREAS IMPLANTADAS CON VID ( TOTAL PAIS)
: - Lo '
f 4
. N3
miles de Hos 3 ”f
‘; f’ r
N ; ' "
: 1 , -
{ ‘ -~ Proysccion
¢ ‘,.-o"’
¢ -
500~ e -
' g -
: 3 ‘ /,/’
-
n ,-.-”
‘..’f:'-“- L
: " i -
400- ‘,o"""‘ : ' } .
. ”“—’ %
L R 5
HECTAREAS IMPLANTADAS CON VID ({ PROVINCIA DE LA RIOVA)
i
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2
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63 64 65 6 67T 68 6 0 71 TR TS WM 75 % Vv T 19 80 Bl 82 83 84 B85 86 BT 83 89 W . 2000 . )
. _ .
FUENTE: Conetec. S.C. en base a I.N.V.
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A.1.36. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA DE VINOS
$1978 Cy INGRESO INGRESQ ELASTICIDAD
TOTAL MARGINAL DE ARCO
(miles Hlts.) (mill51978) (mill.5107e)
290 21.200 6.148
-0,129
320 20.932 6.698 550
-0,144
350 20,664 7.232 534
-0,159
380 20.396,7 7.750 518
-0,174
410 20,1209 8,252 502
-0,190
4u0 19.861 8.739 ug7
-0,206
470 19.593 9.208 470
-0,223
500 19.325,6 9.663 454
-0,240
530 19.057,8 10.100 437
: -0,257
560 18.790 10.522 422
’ -0,275
590 18.522 10.928 406
-0,294
620 18.252 11.316 388
-0,313
650 17.98%4 11.689 373

FUENTE:

Conetec S.C.
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A.1.37. CONSUMO PER CAPITA £
. " l
. PAIS 1068 1989 1970 1971 1972 1975 1976
Italia 118,0 115,2 1i12,0 112,0 111,0 107,0 -
Francia 110,0 112,0 107,0 108,0 110;0 103,0 10%,0
Portugal 81,3 92,7 71,7 91,1 75,6 69,7 97,8
Argentina ga,4 90,6 90,3 84,0 -78,2 B2,9 84,0
' Espafa 62,00 61,0 60,0 60,0 55,0 74,0 71,0
Chile 48,1 46,6 43,9 - 83,9 43,9 43,4 47,8

FUENTE : Conetec en base a I.N.V.
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FPAISE

Francia
Italia
Lspata
Chile
Portugal
Bulgaria
Argelia
Marruecos
Tinez
Chipre
Australia
Grecia
U.R.S.S.
Yugoeslav

Argentina

TOTAL MUN

FULNTE:

.1.38.

S

ia

DIAL

Conetec

CONETEC sociepap civiL

E¥PORTACIONES MUNDYALES DE VINOS

-miles de hlts.-

[
Cod

Ay

1968 1969 1970 1971 1072 1975 1976
3.505 3.873  u.010 4,798 5.753  5.927  6.72%4
26,511  2.028  5.550  9.307 1u.241 1u.1u8 12,100
2,430 2.679  9.304  3.744  3.861  5.175  6.077
32 193 g e I g 73
2.413  2.410  2.050  2.019  1.965 1,995  1.90%1
1.784  1.831  1.935 2,071  2.200  2.424  2.294
10.229 11.978 12.5k8  5.9080  7.654  6.000  5.500
aso 793 1.0556 LuQ 6B 3E0 L35
601 676 810 317 698 580 310
286 238 18 308 354 268 197
83 82 59 65 a5 85 S
818 916  1.639 935 780  1.05n 764

- 200 200 307 3n7 720 -
327 520 468 616 680 A37 746
29 427 20 28 30 114 452
28.452 32.100 36.950 3u.731 43.275 43.974 43,407

en bhase a TI.N.V.



A.1.39.

Alemania R.F.
Alemania R.D.
Checoeslovaauia
Inglaterra
Jdapdn

Suiza

Unién Soviédtica
Chile

Bélpgica
Bulgaria
Yuroeslavia

Suecia

Pesto

. TOTAL

Total Finos y
Reserva.

CONETEC sociepap civiL

E¥YPORTACINITES ARGENTINAS DE VINOS DE MESA

-PAISES DE DESTINO-

{miles de hlts)

1970 te71 19772 1973 1975 1976 1977
0,1 0,725 0,727 0,237 0,00 2,01 1,98
- - - - - 2,01
- - - 1,23 - -
- - o,n7 1,52 0,1 1,44
- - 0,279 0,82 0,87 0,23
- 0,728 - 1,07 1,93 -
- - - Lo 1h 12,25 20,76
- - - - 22,81 7,08
- - - - - 1.0U
- - - - - 3,13
- - - - - n,o01
0,25 0,95 1,27 0,88 - - -

-8, 82)

¢,33 0,13 0,56 0,14 0,29 1,99 0,56
0,68 2,53 2,55 2,00 9,11 ni1,896 42,22
- - - 1,10 2,76 2,72

hbase a T.MN.V.

FUENTE: Conetec en
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IMPORTACIONES MUNDIALES DE VINO

[

(98]

A.1.U1.

PAISES 1968 1969 1970 1971 1972 1975 1976
Alem.Fed. 5.244  5.654  6.210 6.661 7.751  7.233 7.967
Francia 3.965 6.102 10.194 5.228 8.620 9,194 6.995
G.Bretafia 1.804  1.699  1.748 2.151 2.584 3.222 3.350
Suiza 1.673  1.784  1.840 1.866 1.967 1.917 1.848
U.R.S.S. 6.352 6.881  7.256 7.500 7.500 8.520 -
Canada 217 307 315 393 113 660 757
U.S.A. 800 896  1.097 1.322 1.737  1.597 1.907
Venezuela 21 65 63 63 37 - "
Argentina - -~ 1,36 0,74 - 0,08 0,0

TOTAL
MUNDIAL

FUENTE: Conetec. S.C.

en base a INV.
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CAPITULD 2 - MERCADO DE LOS PRODUCTCR OLIVICOLAS

21. Aceitunas en conserva

: : . : . LA i A
Las acei tuna en sus cdiversas variedades v tipos de els=z0eTaclon

—

pucden ser destinadas al censumo en el mercado interno ° Tien a la

o

exportaci
Analizaremos separadamente la ubicaci6 de la produccifin argentina
a

y, en particular, la procedentee - de La Rioja en ambos mercados.

21.1. Mercadeo interno

21.1.1i. Caracteristicas de la demandsa

tn principio, la demanda ha derivado de los tipos v caiidades ofrg
cidos en un comienzo por los paises del iediterrdneo; fuego fue
uaulatlramente reenplazada por la producc1on nac1o nal, que hOV'CU-
bre totalmente el consumo. E te puede cla 1ﬂlcarse sep®n sSus ob]e—
“tivos: - |

. Consumo directo: - Familiar, confiterias, restorantes

. Consumo culinario: Diversos ﬁlatos, pizzerias.

. Consumo industrial: Adevego de embutidos.

£l consumo directo a nivel fémilia: se halla orientado & determi-
ﬁadas calidades.y presentaciones, segfin el nivel econémico de cada
fanllla. '

Ln general nuestra poblacidn preflere aceitunas verdes en ‘salmuera
_con buen tamafio, de 80 a 250 unidades por kilogramo, cnlor amarillo
pdiizo, consistentec, sin defecteos 'y pulpa tierna, con excelentes

caracteres orpanolépticos, aroma y sabor. La concentra®ion salina

no debicra superar el 7% y el pil oscilar en 4, . D

En lo que se refiere a aceitunas maduras en salmuera tienen deman-
da los tamafios grandes (80-120 unidades por kilogramol, de colora-
cién negra, sin defectos y con buena conzistencia de pilpa, la que
tambi®n dehe. ser lo mis oscura posible.

Existen en menor proporcidn otros tipos, tales como anwitunas vaer-

des en salmuera deshuesadas y/o rellenas con pimisntc © zanahoriaj

Smi
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aceitunas tipo "califormiano" y acec lesecaaas, o or sal Secal,

acondicionadas en aceite,.
El primero de ectos tres tinns suecle usarse cn cocina v en el con=-
suno directo de las familias. Para su 1»2eparacinn muadon Adestinar-

se frutos de menor tamafo, es decir, con 250-320 unilades por kilo

gramo v de menor calidad, lo nur se supera con !a adicidn de a-
drezo.
lias aceitunas tino "californiann"son de encaso interés en el pais

debido a su nproceso de elaloracidn. arccen de un sabor acradahble
al paladar de nuestro conszumidor, el cnal, si es hahitual adquirven
te de aceitunans nerras, se encuentrs sorpraondideo ror la extrafia

v fFuerte unifornidad de coloracidn neeva, aue vrelaciona inmediata-
mente con apgresados de producteos auinice extra’ios a la elaboracidn
clisica. Su conservacidn es delicada,

Las aceitunas en "sal seca'", mal denonipadas "tipo eriero", a pe-
sar de constituir un excelen*e producto ha ido perdiendo mercado
paulatinamente, lo aque es atrihuible en eran medida a su elevado

precio v al paulatino desconocimiento del nroducto nor las nuevas
sencraciones.
La mayor demandasc concentra en las aceitunas verdes en salmuera

(aproximadamente un 90% del consumo), elaboradas por fermentacidn

l8ctica, sipguié&ndole lucro las aceitunas maduras en salmuera, Ls-

(5]

tas filtimas v las procesadas en "nal seca" snon muv apreciadas por
las presonas origpinarias de ciertos palises (Litano, Siria, Grecia,
Italia) o sus descendiente:s,

En determinados comercios, las aceitunas verdes v maduras son ali-

-

fiadas con ciertos condimentos tales come 21j1 molido, pimienta, oré
gano, ajo, vinagre y aceite de oliva, lo cual les oproporciona ca-

racteres muy apetecibles por parte del consumidor,

La demanda de aceitunas para uso culinario tiene su mayor demanda
en pizzerias, aunaue @ltimamente ha descendido debido al precio alto

del producto,



B BLIOTECS

Dr. . M-nyel CONETEC sociepoap civiL 99

Para estos casos se destinan aceitunas de menor Lana@o (350-400

unidades por kilorramo), con ciertos defectos e donsistencia: man

chas, razguios, mal color.

Lamentablemente en ciertos casos se haderivado a este deatino tam
hién aceitunas con defectos oricsinaldos en alteraciones microbianas
{(aceitunas zapateras, aceitunas alambradas, ete), le gue al ser

advertido, en el primer caso poer su oler particular, ha determina-

do la reduccidn de su 2mpleo v de la demanda.

Algunas industrias de embmtidos enmplean ciartas cantidades de acei
tunas deshuesadas como aderezo, las cue zuelen usarse en trozos o
molidas.

Corresponde sefialar que la variedad fArauceo, ¢s rarticularmente ap-
ta para cualouicra de estos tinos de aceitunas que demanda el con-
sumo interno. 1 tipo "Kalamata", constitufdn por aceitunas madu-
ras cn salmuera, sajadas v acondicionadas finalmente en vinagre y
aceite de oliva virgen de calidad, a pesar del inter@s nque despieg

ta en muchos consumidores, afin no se elabora en nuestro pais.

21.1.2, Importacia y localizacidén de la demanda

a. VolGimen: El wolfimen del consumo interno, estimado para los afios
50 en alrededor de 10,000-12,000 ton anuales, ha ido descendiendo
paulatinamente, ubicdndose actualmente en las 5.000-7.000 ton. Si
bien nuestra poblacidn por su origen mediterrineo v la apetencia
por productos sfpidos debiera constituir un excelente niicleo de
consumo, las causas de disminucidn de la demanda debe atribuirse
fundamentalmente al precio del nroducto v a 1a oferta de aceitunas
con defectos en sus carvacteres orfanclépticos (fermentacidon andma

‘la, Mzapateria", deficiente elaboracidn, falta de consistencia).

En pencral el consumidor haliitual =ne halla en condiciones de apre-
ciar las caracteristicas de un bhuen producto; inclusive aquellos
de recursos moderados, en lo que cabria suponer escasos canocimicE
tos cualitativos. Consideramos que los fraccionadores no han pres-
tado la atencifn debida a este aspecto y que ello ha influenciado

tambi&n en el paulatino descenso del consumo, particularmente de
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las aceitunas aue se expenden sunltas, en mercados, ferias v comer=

os de menudeo.

e

o

Los mavores centros de consumo se hallan en' la Capital Federal y
el SGran Buenos Aires., Luergo siguen Santa e, Rosario, Cdrdoba,y

Tucumin.

Los nficleos de poblacidn de mayores recurcos rejuieren aceitunas
de buen tamafio y calidad. Se adquicren generalmente on evases de
vidrio y, ocacionalmente, buenas aceitunas sueltas en rbtiserias.
La venta en sachets de frutos de tamano mediano, encuentra mayor
salida en barrios de recursos moderados. Le sirue Jluego la oferta
en ferias y mercados , de aceitunas sucltas, entreradas sin salmue

ra,para consumo mis o menes inmadiato,

La provincia de Tucumdn, v cn menor nronorcidn Jujuy , Santiago
del LCstero vy Salta, reciben en muchos casos aceitunas que en los
establecimientos de elaboracidn son denoninadas de "descarte", por
manifestar defectos exterioreS-cochinilla, eolpes, coloracidn oscu

ra- v a veces "zapateria'.

b, Tipos bajo los cuales se presenta el producto: Las aceitunas

verdes de buena calidad se presentan en frascos generalmente de

250, 500 v 1000 pramos netos, v en ocasiones en sachets, aunque
] - 3’ o : ]

en este caso los tamafios son menores.

Estas calidades pueden ser fraccionadas en origsen, Las elaboradas
en La Riecoja generalmentec llersan en bordelesas al Fraccionador ubi-
cado en los centros de consumo, debidamente clasificadas por tama-
fio, con excepcidnde una firma ubicades en Aimogpasta. fAntes de pro-
cederse al envasado se hace una lirera seleccidn, eliminando segflin
el destino del producteo, los frutos defecctuoses por color (aceiti
nas oscurecidas o "de boca™), heridas, "canteadas"™ o "alambradas”.
La colocacidn en los frascos se hace a mano , lo cual reaquiere cier

ta habilidad a fin de dar una excelente npresentacidn,

En algunos comercios minoristas se reciben aceitunas verdes v madu

ras en latas o .damajuanas de 5,10 v 20 kilosramos.
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L.os productos ofrecidos et mepeadan—v—Fferins; a cranel se reciben
. ] ?
feneralmente en hordelesas de 200 kilos o damajuanas, a partir de

los distribuidores locales.

21.1.3. Causas de la disminucién de la demanda

d. Precios: El precio al congsumidor de las aceitunans de buena ca-

lidad se considera en gencral elovado, Aceitunas verdes en salmue

ra se expenden en el comercio minerista a fines da neoviembre de

LO78., enms
- Frascos de 250 gr neto de aceitunas

Tamaiios 180 - 240 4 1 226071 03 0T
& Frascos de 500 ¢r moto de aceitunae

Tamafios 200 - 240 & 2 o 2054725 3080

« Frascos de 1000 pr neto de acecitunarn
Tamafios 2860 - 320 S 3« 000/3, 300 (1)

« Sueltas Tamafios 200 - 300 G 1.600/1.700 o)l kg%

(1) Calidad deficiente, coloracidn verdosa, sabor adspero, alfo amars:

El producto es vendido por el elaborador al fraccionador a $ 600/

800 el kg, cepgln tamafio v calidad de los frutos.

Sin enbarpo existen diferencias aue dehen ser tomadas en cuenta,
pues en el primer caso dehe computarse una fuerte ineidencia de los
insumos emnleados en el fraccionamiento (envase, tapa, rdtulos,
mano de obra, cajarc, productesn quimicec), adends de 1an correspon-

dientes rastos de administracidn,

Los precios en origen, en los nescs de setiembre-octubre de 1978,

en planta de elaboracidon han oscilado scefin tamafio de la sipuien=-
’ »

te manera:

Variedad Arauco Tamaiios Precio/ke(rranel)
« Verde en salmuera BO~-12n0 1 2500 D
121-160 1.500:/1:308

161-200 1,50 00
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200 240
2h1-280
281-324

321-45n0

+ Hadura en salnuera Tamaiing

B o=4 20
{91-180
1£1-200

101-=24.0

! Tamaftos

30120

. "Tipe Califaorniano’

1312160

= §

1=210
2N1-240

201 -280

Variedad Qipznnilla

121-160
161-200

. Yerde en salmuera

201-2u40

Ll cllculo de costo de fraccionamicento nuedae

. .

sirulcente man era:

Prociofke

TR /TR
EN0 /700
5NN

59N

(rranel)

2

« B ot r9ae

1 580/ s 500

1. 10340 2300

"

rociofle

792/800

(rranel)

1.200/1 300

1

o 010 B e
250
L0 /550

353/u40n

1 :100
15000

g5

establecerse de la

Costo de envasado de aceitunas cn salnuera (arosto 1978). I'ras-
cos de: 500 gr neto.
Frasceon. Costo dncluso 1% do proturas 4 188 4D
Mano de ohra. Calculada en hase a jornal nro

medio de $3.217. (1) ) uo,21
Prodﬁctos quimicos. %Sal, dcido azeérbico, 4~

cido cftrico, sorbato de notacio. (2) S 3,05
Rétulos y adhesivos. 5 1,40
Tapa corona, Con 1% de roturas. 5 45,85
Caja de cartén, Precin $278 dividido 12, .2 23
Hermas. Por descarte envasado, aceitunas,des

tino. 3 4 3
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Gastos varios e imprevistos : Gastos adminisg

tracidén, energia eléctrica, repuestos, re

paraciones, mantenimiento, maquinas. § 0,87
Matéria prima. (Precio en base a casto de e~

lakoracidn en fébrica). ' $ 235,68

TOTAL ' ' $ 539,85
Menos: HMATERIA FPRIMA 5 235,68
COSTO DE ENVASADO - . $  30u,17

loetasz: (1) Jornal al 1/8/78: $1.986
Carpas sociales: $1.ﬁ31
$3.217
(2) Un frasco de SﬁO cc lleva aproximadamente 200 cc
muera de 7% de sal.

Costa de envasado de aceitunas en salmuera {acosto da 1978)

de sal

-y

(b

2}

[,
2

cos Ce 1002 fmr neto,.

Frasco, incluso 1% de roturas S 332,80
Mano de obra. Calculado en base a jornal pro
medioc de $3.217 (1) ’ S 71,50
Productos aquimicos. Sal, dcido asecdrbico, ci- ‘
~ trico, sorbato de potasio. (2). $ B ,u0
Ré6tulosz .y adhesivos. 5. 1,7?'
Tapa corona. Inéluyendo 1% por-fotura 5 45,85
. Caja de cartdn. Co8to $ 278 dividido 6. $ 46,32
Yepr masz, Por descarte envasado, aceitunas,des
tino. 5 13,063
Gastor varios e mprevistos. Gastos adninistra
cibén, energia eléctrica, rcpuestos, repara
ciones, mantenimiento, mdquinas., s 1,74
Nateria prima, (1000 gr de acelitunas) ‘ 5 n71,37
TOTAL © - ‘ - § 996,40
anos:lateria prima A . ' e 'u71,37
COSTO DL ENVASADO | : 6 524,30

- u g
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1

Hotas: (1) Jornal al 1/8/78: $i1,986
Cargés'sociales: $1.231
$3.217

(2) Un frasco de 1500 cc llepa aproximadamente 500 cc de

v
[0}
=

salmuera de 7% de

to del elaberador en Ffibrica.

]

{3) Preccio en base a co

En hase a los precios de venta mi nor1=ta, considerando los montos
que se asigna a la materia prima, gastos de elaboracidn de fraccio-
namients, etc. puede estimarse que los margenes de comercializacidn

de cada sector aue interviene en el proceso, e¢s el siguiente:

. Productor . _ 24 ,5%
. BEilaborader : 16,0%
. Fraccionadsr-distribuidor 43,0%

A6 L,5%

1]

, Comerciante-minorist

b, £Lalidad del preducto ofrecido: El producte ofrecido en frascce

y atin en latas, no moréce en generai shhje cddones, lo que no puede

generalizarse'para los otros tipos de entrega (a partir de barri-
_les.o damajuanas). ' ‘ . ,

ou: aceitunas Drcbe¢,ntus de una de-

“©

Los defectos mis apreciables

13

.fectuosa elaboracidn, fermentacidn inadecuada, fru; s amayrgos, ja-
bonosos, excesivamente deidos o zalados, oscurecidos por oxidacidn

irregularidad-de coloracidn, preszncia de cochinillas, razpufios,

ey oo~

polpes, pulpa blanda o nnnmathx pulpa muy dura. La mayorlia de es
tos defectos se originan en 1a Fase de produccidn o elaboracidn y
son correjpi hes medionte una tecnoalepia adscuada.

También se hallan presentes en el mercado, defectes mas ser: tos, deg
ribados del dcficiente procesamiento durante la fase de fermenta-
cibén, lo cual finalmente deriva en frutos con "zapaterlia', "corta-
duras" o ampollade, De ¢llo son responsables las alteraciones mi-
crobianas ya descriptas an el capitulo referente a industrializacién
La presencia da estos productos en el comercio tonstituyen un seric

ingeonvenicnte para incrementar . al consumo.
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c. Falta de pronocifdn tonme ol U ol L Las anpransc olaleeadopan v frag
cionadoras, no realizan nianrfin tiroc de pranccién <=1 producto, lo
cual es imprescindilkle para recurcrar v acracentar ol mercado y
presticiarlo. La ausencia de nidecuadas medidasn d- nronscanda reper
cuten seriamente en el concrecio, pues ol consumider »lvida su pre-

sencia v la posibilidad de enrlearla eon conzsunn directo

plas apliaciones Culinarias,

Es lamentable cue afin en loz crandes centrocs {do produec
za, LA Rioja, %an Juwan- Do sean ofrecidm acoitanas -« @
des previas a las comidaz o durante ellas, en restauran
y lupares plblicos de consunco.

d. Calendario de oferta: Iin elaboraciin 52 raalina de

abril hasta junio nara aceitunaz verdes v naerras en sal

cando correctos v actualizad os nrocanns ff:r‘.!‘!'\1~")f‘r','r'rv:,
den llesar al consumidor a partir de arosto/satienhbre,

riedad, tamafio v tipo de trataminnto,

En base a condiciones varietales,climfiiticas v_ tecnold i

ratura durante la fermentacién), nucde establecerse cl

calendario de oferta:

Varicdades Lugar

Aceitunas verdes en salmuera:

Changlot real San Juan,

@puz.ded ‘Lije
Manzanilla San Juan,
Couz el Tgay
LA inga
Arauco:
Procnno acelor, *andnzna,an
- Juan
I'roceso normnl Joiy Rdoda,
', A ar
sndnza, San
Juana.
LAscolano Tntro Rios

7 enemalEtd

s -

iAn =!endo

noptunida-

tez hares
512 fines de

niuara. Aoly

—
"y

ankas puc=-

se~filn va-

Abpil o Mavo
Junio
Julio, Aros

Lo
Setiembre

Netubre
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« Aceitunas maduras cn salmuocrae:
Variedad leses
rarea Junio/Julio
I'mpeltre ('endoza,
Cruz,del THe)
Arauco (La "iaia, Aeanto
endnna)
« Aceitunas tipo “califoerniano":
‘lfendoua “ayo/Junio
. Aceitunas tipe "en sal secca':
l.a T'_{ni,‘] ‘[ul,"crf':\ﬂosto
Desde el punto de vista de la oferta las aceitunas. de La Pioja,

S .

tratindnse de la variedad Arauce, no nueden oneontrarse cronoldei-

camente en el mercado con otras variedades de cosecha temprana,
aunque de calidad nmuv inferior. S$in embareo, en razdn de las ca
racteristicas excepcionales de los frutos riojanos v la tempera
tura media durante el periodo de eleboracidn (marzo-iulio), pue-
den llepgar al mercado tempranamente, sobre todeo si se las ha pro
cesado con este objeto, es decir, con una adecuada profundidad
de tratamiento alcalino y fermentecidn forzada. Fn cuanto a su
calidad, sobresalen netamente en e] mercado, caracteristica que

afin no ha sido rcalmente aprovechada nor el elaborador v el co-

merciante de NLa Rioija.

56lo algunas partidas de variedad Arauco proecdentes de San Juan
pueden ofrecerle una relativa conpetencia en el tipo verdes en

salmuera,

Ln lo concerniente a aceitunas maduras en salmuera, las de origen

riojano no encuentran competencia vAlida on ol mercado.

2l Yo s Ordeoen de. 1a oferta

En este proceso pueden distincuirse:
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.. Ilaborador-fraccionador
. Fraccionador-distribuidor
. Comercio minorista

En La Rioja los elaboradores de importancia no recalizan el frac-
cionamiento del producto, salvo la excercidn de una o dos firmas
de Aimogasta, aunque las cantidades envasadas carecen de signifi-
cacidn en el conjunto del mercado. La mavoria vende a fraccio-
nadores de los centros de consumo, entrersando el producto en bor

delesas.

l.os fraccinnadores se hallan constitulidos pnor empresas que a su
vez distribuyen el nrodncto colocandelo nreviamente en diversos
tipos de envases menores (damajuanas, latas, Frascoc), o bien en

los mismos envases de oriren -bordelesan- seciin el destino,

El fraccionamiento en damajuanas con destino al comercio minoris-
ta ha adauirido importancia en los filtimos afios, constituyendo al-

redor del 50-60% de) total.

El comercio minorista se integra por diversos tipos: supermerca
dos almacenes, rotiserias, mercados, feriaz. Las mejores cali

3 ’ ’ ’ =
dades se hallan presentes en los tres primeros, siendo los precios
para una misma calidad, menores en los primeros que en los dos
sipuientes. FEn las ferias se ofrecen en general mercaderias de

"sepgunda'.

24.1.5. Tipificacifén del producto ofrecido

La tipificacidén comercial, a la cnal se halla habituado el mer-
cado; se realiza en los centros de elaboracidn ( Aimogasta y !Ma-
z8n en el caso de La Rioja), a través de una seleccidbn que elimi-
na frutos defectuosos por golpes, cochinillas, oscurecidos, rotos
cuerpos extrafios -hojas,ramitas-, v aceitunas "alambradas"; y
luepo por tamafio. Las aceitunas son ofrecidas en las categorias

ya sefialadas, establecidas por las lormas IRAM, las que las divi

fhed



s = ey e R e - b Ll ek
™~
CONETEC e
SOCIEDAD CIlviIL
den en grupos diferenciados con un minimo v un niximo de M0 uni-
dades por kilogramo en cada caso, segfin se indicara en el capitu-
lo respective, lo cual es aceptado ror nuestro consumo interno.

En general el producto riojanc se presenta en el comercio mayoris-
ta en 3 calidades: primera,segunda y descarte, Estas son obte
nidas normalmente en los establecimientos de elaboracidn en las

proporciones de 60%, 30% y 10%.

Estas filtimas cifras pueden variar anualmente, a veces fuertemente,
debide a la presencia de granizo, ¢ a mayores o menores ataques de

cochinillas.

Las partidas de calidad "primera" se distinguen por su coloracidn
uniforme, amarillo pajizo, piel tersa y sin golpes, manchas o co-
chinillas y textura de pulpa firme con coloracién interna amarilla

ligeramente verdosa uniforme y sabor agradable, ligeramente &cido.

La "segunda" presenta un cierto porcentaje de defectos, color des-

parejo, es decir irregularmente coloreadas externa e internamente.

El producto "descarte" manifiesta una serie de caracteristicas que
lo definen: cochinillas, razgufios, golpes de granizo, coloracidn os
cura de piel y pulpa y &ésta a veces con manchas,o sin la debida con

sistencia, asi como presencia de alteraciones gaseosas,y"alambradas".

]

21.1.6 La produccidn riojana en el consumo interno

Las aceitunas producidas en La Rioja, pierden su identidad en el

mercado a pesar de que en general, cuando se elaboran eficiente

mente , muestran una calidad sobresaliente.

Ello debe ser atribuido en gran medida a la reducida significacién
que tiene el fraccionamiento en origen y también a la escasa aten
cidn que se presta en el comercio minorista por la identificacién

de su procedencia.
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Sin embargo el producto ricjano cubre una buena proporcién, esti-
mada entre el 30-45% del consumo de aceitunas de calidad de nues-
tro pais, dirigiéndose especialmente a atender la demanda de fru-
tos de buen tamafio, en los tipos verdes o negras en salmuera. Es
imprescindible considerar la futura adopcidn de medidas tendientes
‘a que el consumider pueda identificar el producto riojanc, a fin

de acrecentar y mantener .la evolucidn de la demanda.

21.1.7. Demanda prevista de aceitunas ricojanas en el pais.

Para analizar este tema corresponde considerar diversos aspectos.

La evolucidn del consumo de aceiltunas en los paises tipicamente
productores, aumenta ligeramente en base al crecimiento vegetati-

VO .

En los wvoliimenes globalmente absorbidos por la poblacidn de pai-
ses mediterrdnecs influyen el volimen de produccién anual, el pre
cic, la migracidn de poblacidn desde las zonas olivicelas hacia

los centros industriales, etc.

Consumo de aceitunas en palses olivareros

(en gramos por habitante/afio)

Grecia ) 2.500-3.000
Turguia 2.500
Portugal 2.000
Espafia -1.300-1.500
Italia 1.000-1.200
Marruecos 1.000
Argelia 700
Francia 600
EE. UU. _ 300- 400

Argentina 250

Fuente: Consejo NDleicola Internacional.
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Las polklaciones que viven del olivar consumén localmente importan
tes cantidades, y ello sucede generalmente en Grecia, Turquia,
paises del Norte de Africa, regiones del sud de Italia y de Espa-
fia. Pero cuando se trasladan pof motivos laborales a regio-
nes mds progresistas de su mismo pais o del extranjero, donde el

.producto es mucho més caro, reducen las cantidades consumidas.

En nuestro pais las cifras de consume han disminuido seriamente en
los fGltimos afies. Sin embargo, =serd posible esperar una recupera
cidén paulatina a medida que mejoren las condicicnes  econdmicas de
la poblacidn, especialmente en las grandes concentraciones urba-

nas.

La demanda podré& incrementarse en base a la ublcacifn del producto
para consumo directo a nivel familiar y también & su oferta en lu-
gares de consumo publico, confiterias, bares Yy reuniones, asi

como por recuperacidn de su lugar en aplicaciones culinarias (pi-

zzeria, platos especiales).

Las cifras totales de demanda gue pueden preverse, si se adoptan
algunas medidas de promocidn y progresa la situacidén econdmieca,

puede alecanzar a 10.000-12.000 t hacia 1980/82 y 15.000-16,000 ¢t
en 1985/87, lo cual solo significaria recuperar la participacidn
que ya tuveo en el pasade la que ha oscilado en los 500-600 gramos

per habitante/afio.

Dentro de este total, mediante una accién inteligente e incisiva,
la aceituna riojana puede ocupar un lugar importante cubriendo la
demanda de calidad de aceitunas verdes y practicamente el mayor

volumen comercializado de aceitunas negras de la variedad Arauco.

Puede estimarse "a priori" teniendo en cuenta el ritmo de pro-
4
duccidn, que el 60-70% de la produccidn ricjana podri ser absorbi-
J ;

da por el consumo del pais.

Es evidente que en leos prdéximos afios, de continuarse el nivel ac-
tual de produccidn de aceitunas de mesa en sus diversas variedades
y tipos de elaboracidn, deberdn intensificarse en gran medida las
ventas hacia mercados exteriores. 5i las exportaciones sufrieran

alternativas desfavorables o se incrementaran exageradamente las
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existencias, los excedentes aetuardn sin duda en el mercado inter-
no por lo que se estableceria una fuerte cecmpetencia para las dis-
tintas calidades a partir de la oferta masiva del elaborador. En
esté caso es indudable que la aceituna riojana elaborada eficien-
temente en los tamafios grandes y medianos tendrd@n mencores dificul

tades y podrd superar posibles contingencias.

En consecuencia la demanda del producte riojano de buenas caracte

risticas habrad de crecer paulatinamente en el mercado interno.
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21.2. Exportaciones

21.2.1l. Generalidades sobre el mercadc y su evolucidn

La demanda de aceitunas en conserva en el mercado internacional se
halla definida por las impeortaciones de un grupo de paises medite-
‘rridneos (Italia, Francia) y, ademds,otros,en los cuales existen im-
portantes niicleos de poblacidn de aquel origen, debido a las co-
rrientes immigratorias que se radicaron en Estados Unidos,

Brasil, Canad&, Australia, ¥ otros paiSes.(Vercmadnzﬁ.2J“)-

Las importaciones totales mundiales en Jos 0ltimes afios han oscila
do en las 170.000 toneladas anuales, participando del mismo los si-

guientes paises:

Paises Importac idén (en t)
Italia 24,000
Francia 28.000
Estados Unides 40.000
Brasil 20.000
Alemania Federal 5.500
Rumania 7.000
Bulgaria 9.500
Australia 3.000
Canada _ ] 9.500

Estos paises integran casi el 85% del total de exportaciones mun-
- diales en las que también participan, cubriendo el porcentaje res-
tante, Egipto, Libano, Chipre, Yugoslavia, México, Reino Unido, Pa

nama, Bélgica, Repitblica Dominicana y otros.

En los filtimos afios se observa un interesante crecimientoe del con
sumo , PFara el @ltimo quinquenio puede cifrarse en un total de
aproximadamente el 25%, determinado especialmente por mayores com-

pras originadas en Italia, Estades Unidos, Francia y Brasil.

En general es posible esperar en el futuro un crecimiento paulati-
no de la demanda en estos y otros paises, lo que determinard un au
mento anual de exportaciones totales del orden de 5-6% anual, sal-

vo contracciones en la oferta debidas a alternativas de produccién
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por incidencia climdtica en los grandes paises abastecedores, y

en particular en Espafia, Grecia, Marruecos, Argentina, Argelia.

2.1.2.2. Caracteristicas de la demanda

Las exportaciones se hallan constituidas en los fltimes afies por
proporciones variables de los diversos tipos de aceitunas de ma-

yor cocmercializacidn:

Aceitunas verdes en salmuera 55%-60%
Aceitunas negras en salmuera 26%-30%
Aceitunas negras en sal : 7%-10%
Aceitunas moradas y otras 4%-5%

La demanda de aceitunas verdes en salmuera tiende a mantenerse en
los niveles alcanzados, mientras aumenta con cierta significacidn
la de las negras en salmuera y en sal seca, cayendo ligeramente

las moradas en salmuera y otros tipos.

Es interesante sefialar que las aceitunas verdes son las mds difun-
didas en la mayoria de los mercados, mientras las negras se prefie
ren en los paises del Cercanc Oriente y particularmente en los
grandes productores de esa regidn (Turguia vy Grecia asi como en

sus vecines, Rumania, Bulgaria, Yugoslavia),

En lo que concierne a la calidad deben sefialarse que EE.UU., Cana-~
da, Francia, Ifalia, y Alemania, demandan frutos de buen tamafo

y uniformidad con excelentes caracteres organolépticos, libre-de
defectos. Francia importa asimismo ciertas cantidades de aceitu-
nas verdes en estado fresco © bien semielaboradas desde paises

del Norte de Africa, para ser procesadas bajo los sistemas habi-

tuales de algunas localidades de la regidn provensal.

En el resto de los paises, y en particular en RBrasil, tienen ubi-

3
. - . . . - . .
cacitn diversos tipos y calidades, concentrandose las importacilo-

nes en aceitunas de tamafio mediano y pequefio, siendo menos exigen
tes- en cuanto a presentacidn, uniformidad de tamafic y coler asi

como en la tolerancia de defectos,
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"EVOLUCION DE LOS PRECIOS DE BEXPORTACTON NESDE LA REPUBLICA ARGENTINA

Precios de exportacion de agceltunas verdes v neecras en salmuera

(tamane nediano, en cascos - .08, ddlares/tonelada)
Aflo Tino Tamaio Precin/dolares/toneclada
1975 verdes 161 a 320 594,56 a H30,59
nerras 291 2 320 h72,0 a 673,5
1976 verdes 161 a 320 ann a 950
280 o 320 KHE) a 30N
neesras 201 a 320 1Nn50 a 1124
1977 verdes 160 a 320 1100 a 1159
201 a 320 ‘ gnn a 210
241 a 329 230 A 854
nepras 180 a 220 : 1379
201 a 320 1180 a 1290
1978(1) verdes _ 161 a 240 1100 a 1150
(2) - verdes .. 161 a 240

(1) Fnero a ‘layn

(2) Arosto a Setiembre 1290 a 1350

FUENTE: Secretaria de Estado de Agricultura y Ganaderia de la

Nacidn.
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21.2.3. Tipo de embalaje empleado en las exportacicnes

Las acelitunas son exportadas en general en bordeleszas o Docoyes de
madera. Algunos paises (Grecia) han comenzado a emplear envases de
polietileno de alta densidad, los que también se utilizan parcial-
mente en Argentina. Este tipo de envase ha recibide ciertas obje-
ciones de orden bromatoldgico por parte de algunos paises impor-

tadores (EE.UU., Alemania, Francia).

Las cantidades exportadas en frasces son minimas, mientras que tie
nen cierta significacidén las de aceitunas maduras "tipo Kalamata"
y otras, que recibe especialmente EE.UU. desde Grecia en anvases

de hojalata de distinto volmen.

21.2.4. Las exportaciones argentinas

a. Evolucidn v destino:

Las exportaciones argentinas evolucionan de manera significativa a
partir de los afios 60, alcanzando en el {(ltime quinquenio (1973-
1977) promedios de algo mds de 17.000 toneladas anuales, segin el

siguiente detalle (1):

Afio ‘ Exportacicnes de

Aceitunas en Conserva (en t)

1973 15,034
1974 11.870
1975 18.604
1976 | - . 20.500
1977 ' | 19.453

(1) Fuente: Departamento de Oleaginosos,

Sec. de Estado de Agricultura y Ganaderia de la Nacién

Puede manifestarse que el crecimiento ha sido sostenido durante los
Gltimos 15 afios merced a diversos factores, pero fundamentalmente

a las facilidades acordadas por el régimen de la A.L.A.L.C. y el
mejoramiento de la calidad ofrecida por parte de nuestros elabora-

dores.

La casi totalidad de nuestras ventas al exterior se dirigen a pai-
ses de A.L.A.L.C. ¥ en tal sentido corresponde seflalar la siguien-

te distribucidén de exportaciones totales de aceitunas por paises en
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1os {ltimos afios: Brasil 97-98%; Uruguay ©,5%; Ecuador 0,3%; Para-
guay 0,2% y el restc ocasionalmente se dirige a Chile, Fuerto Ri-

co, Costa Rica, Bolivia, Canadé, etc.

b. Distribucidn de-exportaciones por tipo de producto:

% VariédadesQ

En las exportaciones existe un fuerte predominio de la variedad
'Arauco, a la que le corresponde alrededor del 85-90%, siguiéndole

en menor proporcidn la Empeltre y la Manzanilla con porcentajes

que oscilan en el 4-5% en cada caso.

£l resto se integra con Nevadillo, Alorefia, Farga, Changlot Real y

Ascolano.

. Tipo de producto:

Nuestro pais exporta aceitunas verdes y aceitunas maduras en sal-

muera.

La mayor demanda es por aceitunas verdes en salmuera elaboradas
por fermentacidén lactica, cuyo porcentaje scbre el total oscila
entre el 85-95%, integrado practicamente por frutos de la variedad
Arauco'y en escasa proporcidn, por Manzanilla, Changlot Real y Alo-
refia, La primera de estas tres {iltimas es la que partibipa con ma-
yores porcentajes, es decir con cifras que oscilan entre el 5-8% 4d

del total de aceitunas verdes.

La presencia de aceitunas de variedades diferentes a la -Arauco, de
pende en general de las alternativas de la cosecha de esta Gltima
en .nuestro pais, y del precio que las mismas alcanzan en determina

dos afios.

Si bien siempre existe en Brasil una cierta demanda por aceitunas
de tamafic pequefie, que puede ser cublerto por la variedad Manzani-
lla, la oferta desde nuestro pais se incrementa en los afios de es-

casas disponibilidad de Arauco de tamafios medios.

En lo que respecta a aceitunas maduras en salmuera, nuvestro pais
ofrece en los mercados externos las variedades Nevadillo, Farga y

la Aranco de tamafioc medianc y chico.
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. Presentacidn y despacho:

Los frutos son exportados précticamente en su tofalidad en envases
mayores, es decir, bordelesas de madera o pl&stico, y en ocasiones
en tambores de hierro en los cuales los frutos, a fin de evitar

el contacto con dicho metal, son colocados en bolsas deohbles de po-

lietileno.

El despacho en frascos de vidrio de pequefia capacidad es muy limi-
tado en razdén de los recargoes que sufre su introduccidn en diver-
sos paises, en comparacidn con los envicgs habituales a granel en

bordelesas o cascos.

El despacho de la mercaderia se hace en general desde los centros
de origen a traves de las Aduana de Paso de los Libres -mids del

90%- yv el resto por el puertc de Buenos Aires.
¢. Distribucidn de las exportacicnes por origen:

Considerando la evolucidn de las exportaciones de diversos tipos
de aceitunas en el periodo 1971-1977, puede indicarse que los pro-
ductos provenientes de las diversas provincias han participado en el

total con los siguientes porcentajes:

Provincia

Mendoza 65-80%
La Rioja 13-22%
Cordoba 7-10%
San Juan 2-u4%
Entre Rios 0,4-0,2%

Estas cifras integran los totales en proporciones variables dentro
de los limites indicados, seglin los afies y en virtud del volumen

de las cosechas y tipo de producte disponible.

Mendoza exporta aceitunas verdes y maduras en salmuera, mientras
que desde La Ricja, se comercializan practicamente verdes en sal-
muera en razdn de que las negras en salmuera por su calidad, tama-
fio, etc., encuentran muy buena demanda en nuestroe mercado interno.
En afios de grandes cosechas, en los cuales se obtienen en La Rioja
mayores proporciocnes de frutos medianos y chicos, la oferta al exte

rior es mas significativa.
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Costo FOB de Aceitunas en Conserva en bordelesas (por tonelada)

Materia Prima $ 471,370
Envase  Gastos de pldstico c¢/u ¢ 20126,
para 1000 kgs de frutos. S 125.800
Gastos de Envasado y mermas g 11.800
5 608.970
Al tipo de cambio: 1 dolar= 3%950.- uss 6u41.02
Reembolso 5% Uss$ 30,44
Uss 610,58
Castos de exportacidén 6% (1) Uss. 38,46
Flete de origen a puerto uss 88,14
Comisidén agente de ventas 3% Uuss$ 19,23
TOTAL DOLARES/TONELADA Puerto P.de
Lcs Libres Uss 756,41

(1) Gastos de exportacidn: 2% INTA; 1% Estadistica;
1% despacho; 0,60% Seguros; 1,40%; Comisidn e

impuestos bancarios. Total:6%.
d. Régimen de exportaciones:

De acuerdo al régimen de A.L.A.L.C. las aceitunas argentinas reci-
ben un trato preferencial en Brasil y mercados de este grupo de

paises.

Las aceitunas se exportan bajo la partida arancelaria 20020001,
recibiendo como apoyo 5% y 10% de reembolso segiin se despachen en

bordelesas o bien en frascos respectivamente.

E)l exportador puede acogerse a un régimen de prefinanciacién de has
ta 1" afio de duracidn, con 1o cual se ve facilitada la compra, pro

cesamiento y comercializacidn exterior del producto.

Las aceitunas procedentes de nuestro pafs (ALALC) sufrén en Brasil
un recargo del 5% "ad valorem" mientras que la de terceros paises

se hallan gravadas con 40% y ademds el importador debe realizar un
depdsito previo del 100% del ﬁalor de la mercaderia. Las aceitunas

de ALALC. en frascos tienen un recargo del 185% y las rellenas, 48%.
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F e,

e. Consideraciones sobre nuestras exportaciones con referencia

especial a La Rioja:

Las exportaciones argentinas atravesaron,en los primeros afios de

su desarrollo, una fase en la cual fueron enviadas al exterior acei
tunas que no cumplian los requisitos minimos de calidad exigidos
internacionalmente. En este proceso tuvo asimismo participacidn

el importador brasilefio, que por desconocimiento o falta de control
bromatoldgico, aceptaba recibir a menor costo productos de calidad

mediccre.

Se enviaron entonces partidas de aceitunas que no habian termina-
do su procesamiento (productos aiin en fermentacidn o bien parcial-
mente procesados con un fuerte tratamiento alcalino, lavado rapi-
do y elevada acidificacidn artificial) y otras con gran porcentaje
de frutos dafiados por alteraciones microbianas, "zapateria", con

defectos por exceso de cochinillas,golpes,con color verde intenso

‘u oscurecidas por oxidacidn.

La accidn del Estado Argentino -a través de las reglamentaciones de
exportacidn- establecid controles que fueron impidiendo la salida
de tales productos, lo cual en definitiva determind una modifica-
cidén profunda de los métodos de trabajo, provocando también la eli
minacidén paulatina de un gran nfmero de elaboradores improvisados

o desaprensivos.

La situacidn actual ha mejerado en gran medida. Los industriales
han adquiride plena conciencia de la nececidad de ofrecer productos
de calidad, bien seleccionades y de prolongada y correcta conserva
cidn. De igual manera los importadores, especialmente en Brasil,
exigen tales productos. Ha sido abandonanda la compra a aquellos
induystriales que en el pasado fueron responsables de envios de pro

ductos deficientes.

En estas condiciones y con fuerte predominio por-nuestra parte de
ofertas de calidad, las medidas de control han ido perdiendo vigen
cia y en el futuro podrian ser confiadas directamente a los expor__
tadores, con fiscalizacidn circunstancial a cargo del Estado en

ias aduanas de salida.
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f. Posible evolucidn de la demanda exterior

Es evidente que la mavor demanda habri de aripginarse a partir del
9 h T

Brasil, por las razenes ya apuntadas v asinismo por ol acontumbri
miente del consumidar y'el prostirio que el rroducte arrcentino ha
alcanzado en losz distintos niveles de comercializacidn,

Para ordenar la oferta futura, seria nreciso tener on cuenta nue
Brasil censtituye un mercado con demanda potencial imnortante, por
lo cual puede recibir divernos tinos de rreodnctes,. In kase a un
andlisis de nosibilidades consideramos aue la demanda habri de o-
rientarse en las proporciones aue Indicamon, hacia:

- Acecitunas de buena calidad (Primera), tamadsios medion:

variedades: Araucc, Alorefia, lanzanilla, Hdevadillo, 70%

. Aceitumas de buena callidad (Primera), tamafo egrandes:

30

variedades: Arauco, Ascanliano. - 5

«+ Accitunas de tamaiios medianos v eprandes-Talidad madia:

variedades: Arauco, Manzanilla, i'evardilln, Chanplot #eal., 20%

- Aceitunas de tamafio peaueiio de buena calidad:

variedad: Manzanilla 5%

La progresidn de la demanda en este mercado, teniendo en cuenta la
excelente disnosicidn del comerciante mavorista v minorista (bares,
hoteles, confiterias), para ofrecer el preducto al piblico v

la gran aceptacién que este manifiesta en sus distintos niveles de
recursos, puede considerarse que scerd sostenida, siemnre que el ni

vel de inrresos se mantencra e incremente.

Para asegurar el aumento de las exnportaciones argentinas a este

mercado seria preciso:

-Rerularidad en la oferta,

-Mantenimiente de la calidad,

-0ferta de productos con precios accesiblen al nivel econdmico
nredomninante en cada tiro de mercado,

-Desarrollo de paulatina intepracidn del Sndustrial aresentino con

el comerciante brasilefio,

El crecimiento de la demanda en el mercado de Nrasil, en tales con

diciones, podrfa estimarse en difras del 5 al 8% anual, durante los
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préxines 10 afiosn.

La Rieja pedrd mantener v acrocentar su narticipacidn, especialmen
te en la demanda de acelitunas vardes -+ moadurans de tamnho medianos
v grandes, de muy hucna calidad v parcialmaente an tamafing modianos

de sepunda calidacd.

A fin de prestigiar el produeto riejane deben rea-
lizarzse los mavores esfucrzos para exnortar direcctamnapnle fdesde es-

ta provincia producton bien elaloradne v naleccionadns, con denomi-

fansar sun opreasticio v oorientar naula-

nacidn de oriecan, a Fin de a

b

tinamente al imbeortador nor una dromands leocslizada,

En lo reforente a lan posibilidades de atros norveados se puede
consideorar nracticamente en conjuntn a lns ractantes paioes de Ané

rica Latina: Eeunador, Coloabia, Urucruse, Pavaeunav, ¥Venazuela, vy
centroamérica. Su ecvolucién caerd mis lonta v on nueiod cNsos s5e
ra preciso auperar dificultades Jde teancsporte o comsetir con la
prescncia del producto de oviecen esnaiol,

,

Resta considerar el mercade de Datados inidnas, hacia el cuanl s0lo

circunstancialmente se han efoctuande en alrsunos afden aleunas expor

taciones,

En razdn de la excelente calidad de la produccién riciana, conside
co . N _ X . s : ;

ramos que existen alll muy buenas nerspectivas siempre aue el e2laho

rador v exportador puedan ajusctarse a las axircencias del consumi-

dor.

F1 mercado se halla habituadso al) productn espafiol nara aceitunas
verdes en salmuefa v al de orirFaen erieso npara maduras, aunaque tam-
bhién dnfgresan cantidades menores de otroz ovrigcnes (PPartuval-
Marruecos. Fl consume se halla constituldo por 2/3 de acoitunas
verdes en salmuera, enteras.y rellenas ) v 1/3 de aceitunas ne-

gras en salmusara,

Fundamentalmente serdé rreciso trabajar bajo condiciones tecnoldpi-
cas que permitan abtener productes An gran calidad, a [in de redu-

cirv problemas de seleccidn, tareas que deberi ser muy cuidadosa,

Se exige también una clasifileacidn por tamaiio entre limitez muy es

trechos, practicamente en rsraduacidn diferencinla de 10O en 17 hasta
) P .
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16O unidades por kilo v do 20 an 20 ror b iloacrvima oo Faaafan mono-

res, debiendo poseer coloracidn uniflorma v =in dafacing anreciables.

fia presentacidn de los enviagen -cascos- o ans rotulacifin dala ser

muy cuidadeza v ajustada a las replaormentacionns: vicentes sn cuanto
a proporcién de cloruro de Notio; il maminma, otc,.; debinndn ademis
cumplir estrictamente las tolerancian de residunos de insectinidan ¥

afrregados permitidaon,

Las perencctivas d- crociniento de la demanda en EE.UU. anAaran-
temente son muy alentadoras,

- 3 -

Corresnenderia dirualmnante divicir la atencidn a Canadld, aon produc-

tos de calidad, v vrecio modorads, Lag impeartacisnes e este pais

proviencn de Tspaiia, LO.UL, | “recia, Tsartueral, Savruncns y Chi-

le, prefirigndose el tipo Ade acaituna verde rallona con nimientaosn,
a0

y tamhi&n verdes v maduras Jdo tanafics ecoandes (802120 anidades por

kilogramo).

En el anexo A.2.2. se detalla la némina de exportadores de aceitunas

de mesa.
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5.2Aceite de oliva

A los efectos de considerar las condiciones del mercado para el a—
ceite de oliva producido en La Rioja, se efectuara una breve expo-
sicidn, por cuanto en razdn de sus especiales condiciones ecoldgi-
cas y varietales, las zonas olivareras se dedican mayormente a

la produccidn de aceitunas de mesa. Esta orientacidn deberd seguir
se sin duda en el futuro, pues este producto puede proporcionar

una rentabilidad mucho mas elevada que la gue puede lograrse a par

tir de aceitunas aceiteras.

Se sefialarf las condiciones que presenta el mercado interno y el

de exportacidn de aceite de oliva.

2.2.1 Mercade interno

2.2.1.1. Evolucidén de la demanda

El consumo de aceite de oliva en nuestro pails ha ido descendiendo
por diversos motivos a lo large de los {(ltimos quinquenios. Entre
los factores que han tenido accién determinante en tal sentido he

mos de citar:

.Preseneia masiva de aceites refinados de semillas, ofrecidos a pre-

¢ios mAs reducidos, aunque son de inferior wvalor alimenticio.

.Pérdida del hibitc de consumeo del aceite de oliva en las nuevas
generacicones, especialmente debido a su sabor, frente al caracter
insipido de los similares obtenidos de distintas semillas oleagi-

nosas.

.Cambios producidos en el h&bito alimentario de los grandes nu-
cleos de poblacidén y desacostumbramiento paulatinoe hacia su em-

pleo.

.Modificacidn del régimen de rotulado de las mezclas de aceites co
mestibles,que prohibe la indicacidn de sus componentes. De esta
manera aunque el aceite de oliva pueda participar de una mezcla
con aceites de semillas, no puede ser mencicnado, y por lo tanto
el consumidor ¢carece de elementos para distinguir y cuantificar

la calidad ofrecida en los denominados YAceite Comestible Mezcla',

.Precio significativamente méds elevado del aceite de oliva con res
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pecto a los aceites de semillas.

.Escasa atencién del fraccionador de aceite de oliva por interpre
tar la evolucidn del gusto de los consumidores, que se ha ido o-
rientande hacia aceites suaves, ligeramente afrutados vy uniformi-

dad de caracteristicas a traves del tiempo.

.Propaganda realizada hace algunos afios acerca del empleo de acel
3 - * - - »

tes secantes con elevado contenido de acido linoldico {(uva-maiz),

concepto actualmente completamente superado debido a los resulta-

dos de nuevas y mas cuidadosas investigaciones médicas.

.Ausencia de campafias de promocidén y esclarecimiento acerca de
las bondades que presenta el aceite de oliva para la\alimentaciédn
humana, hecho hoy ampliamente concocido a distintes niveles, en
los paises mias avanzados en dietologia, y reconocido a alto nivel

cientifico y médico.

En la actualidad, y a pesar de carecerse de estadisticas de consu
mo, puede estimarse que el pais absorbe anualmente alrededor de
1.500-2.000 toneladas de aceite de oliva, cantidad que se utili-
Za ya sea como aceite virgen extra o fino en latas o bien partici
pando de mezclas con otros aceites comestibles ofrecidos en el co

mercio como "Aceite Comestible Mezcla".

Bajo la primera forma se consume un 20% del total y el resto en

mezclas, segilin estimaciones realizadas en el mercado.

Bajo el régimen que permitia el rotulado de las mezclas de aceite
"de oliva con aceites de semilla, con indicacién de los aceites
participantes, las cantidades de aceite de oliva consumidas fue-
ron muy superiores. El retorno a este sistema de ventas que es
controlable mediante procedimientos técnicos y administratives,
puede determinar un notable incremente del consume internc de a-

aceite de oliva.

2.2.1.2.Caracteristicas de la demanda

Para cubrir la demanda de aceite de oliva, en general se destinan
aceites de oliva virgenes en sus calidades extra o fino, con bue-
nos caracteres organoléptices y reducida acidez. Este tipo de pro

ducto raramente puede ser obtenido en La Rioja, dadas las cocndicio
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nes de la materia prima empleada y ciertas caracteristicas climiti-

cas.

En el casc de aceites destinados a participar de mezclas con los
de diferentes semillas oleaginosas, como girasol y mani,, suelen
emplearse aceites de oliva virgenes de fuerte sabecr ¥y color, y con
cierta proporcidn de acidez. IEn estos casos pueden emplearse a-
ceites de La Rioja, siempre cue sus caracteres organolépticos no
sean capaces de causar alteraciones al producte final. Leos aceites
riojanos de acidez reducida podrian también participar luego de
sometidos a refinacidn (desacidificacidn, decoloracidn parcial, de
scdorizacidn) en la preparacidén del denominado "Aceite PFuro de Oli

va" (mezcla de refinado de oliva y virgen de oliva)

2.2.1.3, Caracteristicas de la oferta en el mercado

El aceite de oliva se ofrece generalmente en el mercado en latas
de 1.000 ml, como Aceite Virgen de Oliva. El precio al consumidor
es variable segfin marcas oscilando actualmente -Noviembre de 1978-

entre $ 2.990 y 3.480 para la lata de un litro.

El precio del litro de aceite comestible envasado del que puede
participar el de oliva en un reducido percentaje, estimado en
7-8%, oscila en $ 1.500-1.9200 el litro, mientras que el de las mez
clas aceites de semillas entre si, varia de $ 1.100 a 1.400 el 1i-
tro. Los aceites comestibles de especieé determinadas a las cuales
se ha apoyade con cierta propaganda médica como los de maiz y de
uva, llegan respectivamente a $ 2.000-2.350 y S 2.600-2.895 en

envases de un litro.

Come podréd observarse no existe en realidad una diferencia muy sig
nificativa entre el precio del aceite de oliva y el de otros que
se expenden también como de una Gnica especie vegetal. En general
en el‘comeﬁcio de otros paises olivarevos se admite que debe exis
tir una relacidén aceptable de precios entre el aceite de semilla

y el de oliva. Se ha estimade que la misma debe ser de 1 a 2,3;
diferencia que segfin la experiencia acumulada en el mercado ,permi
te mantener normalmente el consumo de este (ltimo.

Corresponde sefialar que también a nivel internacional, se consi-

dera que los factores enmarcados precedentemente al iniciar este
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capitulo, tienen tambié&n una participacidn importante en la deci-

sién del consumidor.

Evolucidn de precio del aceite de oliva en el mercado interno

en 1978 (granel en fdbrica). Aceite virgen hasta 1,5 de acidez.

Meses Precio/kg
Junio $ 1.200
Agosto $ 1.250-1.300
Octubre $ 1.400-1.500
Diciembre § 1.700~1.750

2.2.1.4, Localizaciédn de la demanda

El aceite puro de oliva, es practicamente empleado por consumido-
res habituados a ciertos tipos de comidas de origen mediterréneo

y también en ensaladas, vegetales hervidos Yy otras comidas.

[ e
El Aceite Comestible Mezcla, elaborado con participacidn de cier-

ta proporcidédn de oliva, es muy apreciado por consumidores de re-
cursos medios y elevados, y las marcas de prestigio existentes en
el mercado argentino manifiestan un crecimiento paulatino de sus

ventas.

2.2.1.5. Posible demanda futura

El incremento del consumo interno de aceite de oliva, se hallara
deterﬁinado fundamentalmente por el logro'de un mejoramiento econd
mico real de los consumidores, apoyadoe en una eficiente campafia de
- promocidn y oferta de p roductos adecuados con mantenimiento de pre
cios accesibles al nivel medio de la poblacidn de las grandes &a-

reas urbanas.

El aceite de oliva es -apctecido por ciertos nucleos de poblacidn
con buen nivel de conocimientos alimentarieos y amantes de la co-
cina tradicicnal, los cuales se hallan integrados en general por

la clase media alta.

Serd necesario ofrecer aceites de oliva virgenes o hien aceites de
oliva tipo "Riviera"™, constituidos por mezcla de aceite de oliva

refinado y una cierta proporcidn de aceite virgen de oliva de
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gran ca lidad. Sus caracteres organclépticos deben ser inobjeta-
hles, coler amarillento ligeramente verdoso, presentando aroma y
sabor suaves a olivas, debiendo su acidez ser inferiocor a 1% en a-
cido oleico y en lo posible lo més cercana a 0,6-0,7%. A fin de a-
segurar una irreprcchable presentacifn durante las distintas @&po-
cas del afic, serd preciso que su tenor en trigliceridos sdlidos sea

lo mas reducida posible y estar libre de sabor rancio.

Aunque la demanda de este tipo de aceite de oliva virgen, para con
sumo directo pueda desarrollarse ligeramente en el futuro, parece
evidente que las mejores perspectivas de colocacidn podrdn encon-
trarse en el emplec de aceites virgenes de oliva en la preparacibdn

de los denominados en el comercio Aceite Comestible Mezcla.

Una mayor demanda de mezclas en las gue realmente intervenga el de

oliva, podrin alcanzarse segfin cpinidn de industriales y consumido

res si se arbitraran medidas para permitir el rotulado de las mez-

clas, de manera que indique la participacidén de aquel en una deter

minada proporcidn. Las dificultades de control analitico de los com
bonentes de las mezclas de oliva con aceites de semillas, puede ob

viarse si se adopta un sistema de control administrativo-contable,

comﬁlementariamente al de tipo analitico. Una proposicidn concreta

en este sentido serd expuesta en el capitulo de este trabajo con-

cerniente a recomendaciones.

En conclusidn, puede estimarse que la demanda podrd crecer muy len
tamente pudiendo alcanzar las 4.000-5.000 toneladas anuales a fin

del préximo quinquenio, si se adoptan las medidas sefialadas.

El aceite de oliva riojane cuyo volumen en razdn de la limitada

produccidn de aceitunas aceiteras dificilmente supevard los prome
dios de los filtimos afies, podri ser akbsorbido normalmente por la
demanda, ya sea para participar directamente en las mezclas o bien

para refinacién y posterior empleo.

2.2.1.6. Perspectivas para la produccidn riojana de dceite de cliva

Para considerar las alternativas que ofrecen los mercados para la
colocacidén del aceite de La Rioja, es preciso tener en cuenta, las

manifestaciones ya realizadas acerca de las caracteristicas de la
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demanda y también las de los productos que es5 posible lograr en la

provincia.

Como ya expresaramos y, 6 en razdon del origen de la materia prima,pue
den obtenerse aceites 2 partir de aceitunas frescas cosechadas en
su momentoc oportuno, con las cuales Se€ logran aceites de ca-
lidad normal, aunque con proporcidn alge elevada de triglicéridos
sdlideos y por lo tanto suceptibles a un fdcil enturbiamiento cuan-
do ocurren descensos de la temperatura ambiente. Estos aceites en
general pfesentan buenos caracteres organclépticos. E1l sabor y el
aroma es mis acusado cuando las variedades Arauco y Franteio han

participado de su elaboracidn, y ésta tuve lugar tempranamente,

con frutos noe muy maduros.

En cambio,al emplearse como materis prima las aceitunas separadas
como descarte previo o posterior a la elaboracidén de aceitunas de

H

mesa, solo se logran aceites furtemente "lampantes".es decir de ca
racteres organolérpticos defectuosos, alta acidez y ramcidez pronun
ciada. Estos aceites en principio se destinan a refinacidn o bien

se comercializan hacia el exterior como '"lampantes'.

Sintetizando conceptos que derivan de exposiciones precedentes se
puede gefialar que la olivicultura de La Rioja.emepcionalmente apta
para obtener frutos de conserva,solo dispondrd de reducidas canti-
dades de aceite procedentes de plantas de variedades polenizadoras
y del descarte del procesamiento de aceitunas en conserva. El1 vo-
limen de &8ceite de oliva puede oscilar en promedios anuales de
300-400 t anuales agregando algunas cantidades procducidas a partir

de frutos cosechades en la provincia de Catamarca.

Estos aceites,debido a condiciones eccldgicas y tipo de elaboracidn,
deben considerarse lampantes y como tales podrin seguirw destinén-
dose a mezclas con otros de mencr acidez o bien a su éxportacién
directamente como tales a diversos mercados. Los de acidez reduci
da pueden en ciertos casos integrar partidas exportadas a paises
europeos con fines de refinacidén. Los de alta acidez, en general
con mds del 3%.debieran ser destinados a una completa refinacidn,
es decir desacidificacidn, decoloracién, desodorizacidn y filtra-

do., Luego de elloc podran participar en la preparacidn de aceite
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tipo Riviera, es decir mezclas de aceite refinado con aceite vir

gen denominados internacionalmente Aceite Puro de Oliva.

Algunos aceites cuidadosamente elaborados con aceitunas frescas,
recientemente cosechadas y bajo procedimientes tecnologiceos e hi-
giénicos correctos, podrian ser sometidos a una desmargarinizacién,
es decir eliminacidn parcial de trigliceridos sélidos y filtracidn,
complementando si fuera necesaric con previa descoderizacidn, para
ser vendidos como'Aceite Virgen de Olivé. Estos aceites suelen pre
sentar interés por su sabor y coler para efectuar mezclas con a-
ceites de otras regiones del pais, que manifiestan caracteres orga

nolépticos inapreciables.

Concluyendo se puede manifestar que, sin duda alguna,
no existirén inconvenientes para la futura comercializacidn de

las cantidades disponibles de aceite de oliva riojanoc.
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2.2.2.Exportaciones

2.2.2.1. Generalidades sobre el mercado de importacidn

y su evolucidn.

La demanda a nivel mundial,como ya expresaramos anteriormente, se
halla concentrada en paises de tradicitn oleicolas -Italia, Fran-
cig,‘Libia y ademds en Estados Unidos v Brasil- los gque en cenjun-
"to representan cerca del 83% de las impertaciones totales mundia-
les sobre una demanda global estimada en 220.000 t anuales {(prome-
dio filtimo quinguenio) distribuyé&ndecse en los Tltimos afios en base

a los siguientes promedios anuales:

Importaciones Mundiales de Aceite de Olivaf?roquio'lgz?jlﬁ7] (en t)

Italia - 99.300
Francia 24,200
EE.UU. 24,000
Libia 23.100
Brasil 12.200
Australia 3.900
Iran 2.200

Fuente: Consejo 0Oleicola Intermnacional.

La demanda de Italia, que siempre es el mayor importader mundial,

flucttia de acuerdo a las alternativas de su propia cosecha.

En los filtimos afios también han participado de la demanda numerc-
sos palises, circunstancialmente Portugal y ademids, Jordania, Liba
no, Israel, Egipto, Mé&xico, Irak, Reino Unido, Repiiblica Dominica-
na, Panamé&, Bélgica, vy Suiza. . - El crecimiento sigue siendo len-

to pero sostenido.

‘2.2.2.2.Caracteristicas de la demanda

Entre 16s grandes importadores debe distinguirse Italia y Francia
cuya demanda se halla constituida por una preponderante proporcidn
de aceites virgenes lampantes genevalmente de hasta 3% de acidéz y

limitadas cantidades de aceites virgenes de calidad extra.

En dichos paises los lampantes,que se importan a granel o tambores,

se refinan y se mezclan con buenos aceites virgenes de excelentes
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caracteres organolépticos para ofrecer el denominado Aceite de 0Qliva
tipo Riviera o bien Aceite Puro de Oliva de gran aceptacidn en el

mercado interno e internacional.

Estado Unidos importa aceites virgenes de buena calidad en latas
con marca y tambié&n aceites "lampantes'" para refinacibén, mientras
que Libia, Australia e Iran, en general importan aceite fracciona-
do en envases menores que llegan directamente a los centros de con-

SUmo .

La industria italiana se halla muy actualizada para tratar estos
aceites y elloc les permite procesar tipes ¢ mezclas de virgenes con

refinados que gozan de gran aceptacidn en miltiples mercados.

En general en los paises olivareros, la demanda del consumidor habi
tual se dirige con mayor atencidn hacia los aceites virgenes de bue
nos caracteres ovganolépticos ;en sus calidades fino y extra- los
que sin embargo debido a su reducida disponibilidad, acusan precios
muy elevados y solo constituyen el 6-10% del total del comnsumo. De-
"bido a ello el consumidor debe aceptar las mezclas de aceite de oli
va refinado con pequefias proporcicnes de aceite de oliva virgen,
qué cubre el importante resto de la demanda. En los paises no pro-
ductores, se prefieren aceites de oliva de caracteres organclépti-
cod particulares y en general de sabor, olor muy suave ¥y coloracidn
amarilla ligeramente verdosa, con acidez que no debe sobrepasar
0,5-0,6% en dcido oleico por lo cual la demanda es cubierta practi
cémgnte por aceites '"tipo Riviera" con los cuales es factible man-

tener regularidad de caracteres,y en ocasiones,aceite de oliva vir

genes que acusen dichas condiciones.

Acerca de Brasil, cuyo mercado por su importancia para nuestro
pais hemos de analizar en detalle mds adelante, las importaciones
comprenden aceites virgenes a granel, en tambores y tambi&n en en-

vases menores con marca legalmente registrada.
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Precios Internacionales del Aceite de Oliva - Afios 1975 a 1978
(Precio F.0.B. granel en ddlares/tonelada)
1975 1976 1977 1978
Espaia
Calidad:
Virgen Extra 1680-1720 1240-125 1210-1220 1635-1670
Riviera 1e40-1660 1220-1240 1200-1210 1540-1610
Refinado de orujo
de aceitunas. ) 930-950 920-94 0 1150-1220C
Italia
Calidad:
Virgen extra 1670-1750 1200-2130
Riviera 1620-165¢0C 1200-1220 1180-1200 1500-1650

2.2.2.3. Intercambio entre paises y distribucidn al consumidor.

Los intercambios entre paises olivareros p.e. de Espafia a Italia o
Francia, de Argentina a Italia, se hacen en general a granel
es decir en cisternas o tambores y en menor proporcidn en pequefios

envases con marca registrada.

Cuando el aceite se destina a paises no olivareres como Brasil, I-
ran, Australia, Alemania, se prefiéren las exportaciones de aceite
de oliva ya fraccionado en envases menores y con marca registrada.
Si bien ciertos paises del mediterrdneo (Espafia, Italia) mantienen
bastante rigidamente esta medida, en saliaguardia de posibles adul
teraciones del aceite en los lugares de consumo, ©otros como Tunez,
Grecia y Marruecos, comercializan habitualmente a granel para

cualquier destino.

En lo que‘concierne‘al fracecicnamiento y distribucidn en ei comer-
cio minorista, el aceite de oliva se ofrece en latas y también en
envases de vidrio, con capacidades de 1000 ml, 500 ml, 350 ml y

100 ml. Predominan los envases de litro en los paises olivareros
'y los de menor volumen en los no productores. Las exportacicnes de

aceites con marca registrada se efectuan habitualmente en envases

de hojalata.
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La distribucién del aceite envasadec se halla generaligzada en super-
mercadeos, almacenes, mercados de paises no productores, productores
asi como también es vendido suelto al consumidor en algunos de es-

tos iltimos palses.

2.2.2.4%.Las exportaciones argentinas

Los volumenes exportados han ido creciendo a partir de los afios 50,
y practicamente se hallan estabilizados.actualmente, en razdn de
las limitaciones que impone las alternativas de produccidn cuyo cre

cimiento como se ha visto se halla actualmente detenido.

Durante el periodo inicial de exportaciones, se enviaron cantidades
significativas a Italia, Francia y EE.UU., paises que recibieron,
por ejemplo en 1956, cifras de 1675, 1490 v 1100 toneladas respecti
vamente. Mas tardec las ventas se fueron orientando hacia &l
mercado brasilefio, que siempre ha constituido el més importante ad-

quirente del producto dentro del grupo de paises del A.L.A.L.C.

EL promedio de exportaciones del {ltimo guinguenic 1973-1977 alcan
za a las 11.318 toneladas anuales, las cuales han seguido la evolu

cidn que a continuacidn se indica:

Afio Exportaciones totales (en t)
1968 5250
1969 13u82
1970 8u50
1971 7203
1¢72 7661
1973 12758
1974 11726
1975 . Bu3g
1976 9815
1977 13852
1978 (1) 8500

{1) Estimado
Fuente: INDEC

Las fluctuaciones son debidas principalmente a alternativas de 1la

cosecha en nuestro pais, y tambié&n a ciertos inconvenientes en la



CONETEC sociepap civit 134

obtencién de licencias de impertacidn en Brasil.

La distribucidén de nuestras exportacicnes muestra que ¢l principal
adquirente es Brasil,que absorbe pricticamente un promedio del

80% del total exportado. Los despachos .que en los primevos afios se
hacian en su mayor parte a granel, pasarcn luego del afio 1972 a en-
vases de hasta 5<kg con marca registrada, en virtud de que en ta-
les condiciones, el exportador argentino cobtenia un mayoer reembol-
so. Es preciso sefialar sin embarge que los envios en latas mayores
de un litvro, atn con marca registrada,se destinan en Brasil Y-
tambi&n en otros mercados (Italia-Francia) para posterior fraccio-
namiento local en envases menores y raramente llegan al mercado mi
norista en los envases originales. Italia ha censtituido y puede
ser también en el futurc un importante adquirente del Aceite de
Oliva tipo "lampante'" y atn de aceite de oliva virgen calidad ex-
tra y las posibilidades de nuestras ventas dependerdn de las limi-
taciones impuestas por la Comunidad Econdmica Europea, el costo del’
producto y la paridad cambiaria en nuestro pais. Es evidente que
las exportaciones -hacia Brasil han crecido y se mantienen en vir-

tud de las facilidades acordadas por el régimen de la A.L.A.L.C.

2.2.2.5.Tipos de aceites de oliva exportados

Los tipos de aceite de oliva exportados por Argentina varian segin
el pais de destino y el objetivo que persigue el importador en cada

uno de ellos.(Ver cuadro A.2.3.).
Con destine a Brasil, se exportan:

a. Aceite de oliva virgen a granel, destinados a ser fraccionados
al estade purc o bien participar de mezclas con otros aceites de
semillas de produccidn de dicho pais.

Se envian generalmente con tal destino aceites de oliva con carac-

teres organolépticos normales y acidez de hasta 3% en Acido oleico.

b. Aceites virgenes de oliva envasados en latas menores de un 1li-

tro, con predeominio actualmente de los envases de 500 ml. En menor
W -

proporcién, Aceite Purc de Oliva {(mezcla de aceite de oliva virgen

con aceite refinado de oliwva)d.

c. Aceites refinados de orujo de aceitunas, destinados a participar

s
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[

en mezclas preparadas en destino con virgenes de oliva y/o de semi-

llas.

]

Italia por su parte adquiere practicamente aceites virgenes, gue
califica como "lampantes" a pesar de que la& acidez no es en muchos

casos superior a 1% en dcido oleice y su sabor practicamente normal.

El importador italiano estima, gque en nuestro pais la mayoria de
los aceites no poseen caracteres organolépticos para ser califica-

dos como extra o finos.

La generalizacidn de la denominacidn de "lampantes" debe ser consi-
derada en este caso como un argumento comercial. Como consecuencia
de ello, se envian a Italia en general aceites virgenes con acidez

de 1,5 a 2,5% en acido oleico.

Para el resto de palises latincamericanos, eurcpeos y africanos, en
general se envian aceites virgenes de oliva de calidad fino en tam-

bores y también en envases menores con marca registrada.

Es preciso sefialar que si bien hasta el afie 1972 existian ventas
importantes a granel,ldesde entonces y en virtud del reembolso acor
dado a las exportaciones de aceite de ¢liva en envases menores de

5 kilos, los envios a granel han sideo reemplazados por los de acei-

te envasado en latas de 4,5 kilogramos.

2.2.2.6.Calidad demandada por el consumidor

Los aceites de oliva virgenes poseen caracteres pafticulares, qﬁe
varian de acuerdo a la variedad o variedades que han intervenido en
su elaboracidn, época de cosecha, localidad de produccidn, estado
sanitariec de los frutos, proceso de elaboracidny sistema de conser-
vacibdn.

Es posible encontrar asl numerosos tipos,que el fraccionador y afin

el consumidor habitual puede separar con cievta facilidad.

Debido a elle se hace necesario per parte del fraccionador la pre-
paracidn de tipos uniformes para cada marca, a fin de ofrecer conti

nuadamente aguellos con los cuales ha podido alcanzar maycres ventas.

Los procedimientos disponibles para ellc consisten en preparar mez-

clas de aceites virgenes de oliva con las cuales se alcance el obje
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tivo buscado o bien componer productos a base de aceite refinado

de oliva con cilerta proporcidn de aceite virgen de oliva de exce-
lentes caracteres organolépticos, tratando de que el preoducto fi-
nal no acuse acidez superior a €,5-0,7% expresada en acido oleico.
El consumidor actual de aceite de oliva demanda ahora aceites muy

suaves, ligeramente afrutados y de muy baja acidez.

En determinados paises olivareros a raiz de la escacez de aceite
de oliva debido a las alternativas de cosecha (Portugal) o bien
ante la conveniencia de su exportacién y reemplazo en &l mercado
internoc por aceites refinados de semillas, se han autorizado mez-
clas de estos filtimos con aceite de oliva virgen o refinados (Tu-
nez, Argelia, Turquia, Marruecos % con lo cual se han logrado
también mezclas suaves aceptadas paulatinamente por el consumidor
otrora apegado en tales paises a los aceites de oliva de fuerte

sabor, acidos y afin rancios.

2.2.2.7.Distribucidn de las exportaciones argentinas por origen

Considerando las cifras de produccidn de las diferentes provincias
se deduce que las exportaciones proceden principalmente de Mendo-
za, San Juan y Cdrdoba, participando Entre Rios y La Rioja con can

tidades muy inferiores.

Los totales se integran con cantidades variables segfin los afios,
a partir de las elaboraciones efectuadas en cada provincia y en
ciertos casos con Iintervencidn de frutos adquiridos fuera de ella,
transferencia de partidas de frutos de Cérdoba hacia Mendoza y San
Juan; desde el sud de La Rioja hacia San Juan; de Catamarca hacia

Lz Rioja y aiin recientemente de Buenos Aires hacia Mendoza.

Participacidén de las provincias en las exportaciones de aceite de

oliva(variacidn en el periodo 1972-1977).

Provincia

Mendoza 33-39%
Mendoza LO-u48%
Cérdoba 11-22%
Entre Rios 0,5- u%

La Rioja 0,3-0,6%
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Es interesante seflalar que a pesar de su menor produccidn, San Juan
Supera ligeramente a Mendoza en las exportaciones, recurriendo para

ello a traslados interprovinciales a granel.

Las exportaciones de aceite de oliva fraccionado en envases menores
de 1 litro con marca legalmente registrada provienen en su casi to-
talidad de Mendoza y San Juan, contribuyendo esta medida a la promo
cidn del conocimiento del producto argentino en el exterior. Estas

provincias, asi como Cdrdoba, Entre Rios yLa Rioja, etec. también ex

portan a granel en tambores.

Evoluecidn de los precios de exportacidn del aceite de oliva argenti-
no (calidad fino). '

Afio Precio en dbdlares/caja FOB Precioc en délares/t
Caja 24 latas de 700 ml (En tambores de 200 1)

1973 17-19 1.200

1974 28-30 1.950

1975 25-27 1.600

Caja 24 latas de 500 ml

1976 19-21 1.400
1977 17-19 1.200
1978 _ 23-28 1.800-2.200

Debido al incremento notable del precio del aceite en las zonas de
origen, asi como de los diversos insumos en los {ltimos meses de
1878. es muy difieil realizar exportaciones por cuanto

el importador brasilefic rehusa abonar los importes regueridos.

Partiendo de un precio de $ 1.700 el kilogramo de aceite en origen
(noviembre de 1978) el precio F.0.B. a granel oscila en 2.150 déla

res la tonelada y en cajas de 24% latas de 500 cc a 28 délares.

Ante esta situacidn, en la que influye tambidn la escacez de produc
tos en Argentina, las autoridades brasilefias podrian adoptar medi-
das tendientes a facilitar la introduccidn de un cupo de aceite de

oliva a granel de terceros paises.

2.2.2.8Distribucidn de las exportaciones por tipos comerciales
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Si consideramos las calidades exportadas en el Gltimo quinquenio

podemos sefialar que han fluctuado en las proporciones siguientes:

Calidad

Aceite Virgen extra 6-18%
Aceite Virgen Fino " 55-7u4%
Aceite Virgen Corriente 6-28%
Aceite Virgen "Lampante!" 2-3%
Aceite Puroc de Oliva 2-6%
Aceite Refinado de

orujo de aceiltunas 3-7%

Las exportaciones de calidad extra han ido descendiendo desde 1972
a 1977, mientras que las de aceite fino han crecido fuertemente Yy
ahora se mantienen entre limites estrechos asi come les de aceite
tipo corriente cue pasaron de 6% en 1972 a casi 29% del total ex-

portado en 1977.

A pesar de su escasa participacidn también se han incrementadc las
de aceite puro de oliva (mezcla de virgen con refinado de oliva) y

las de aceite refinade de orujo de aceitunas. (Ver grifico A.2.4.).

2.2.2.9.Costo del producto exportado - Formacidn del valor FOB.

ate
w

Gastos de Exportacidn

{(calculado sobre valor FCB)

INTA ' 2,00 %
Estadistica 1,00 %
Despacho 1,00 %
Seguros 0,60 %

Comisiones e im

puestos ban

o

carios. 1,40

(o]
w
o
o
oR

* Estos gastos se aplican a exportaciones de
aceite en tambores ¢ bien envasado en latas

menores de un litro.



CONETEC socieEpap civiL |

Costo del aceite en tambores de 200 litros (190C kilos)

Costo por kilogramo

de aceite

1. Tambores de aceite de 190 kilos

$ 20.000 % 190 g 105,26

2. Flete del tambor a La Rioja
$ 1.600°% 190 8,472
3. ﬁnvasado B,54
4. Rotura tambores 1,14
5. Mermas por envasado 1,70
125,086

Costo F.0.B. de Aceite de 0liva en tambores

1. Costec materia prima S1.700
Gastos envases y envasado 125,06
1.825,06

»

3. Tipo de cambio (30-11-78)

1 Us$= $ 950.- 1.825,06
350

Lo teon, UG5 1.921,12

I, Transporte a Puerto y
puesto a hordo 4a 506
119,23

2,088,485

5. Gastos exportaclién 6,0%

[ g

6. Comisidn apente ventas 3% 65%,03

FoR Bucnos Alres por Ton. USS 2.153, 8¢

Costos caja de 24 latas de 500 cc

S por caja

1l caja cartén 150 lihras 24/500 D00 -
lata de aceite 101,40 = 24 n_od53,60
Incidencia Financicra IVA 2,5% 115,80
Flete de envascs desde Bz Az a La "ioija ‘
cada lata $ 3,80 x 24 | 91,20

Cada caja 11,50

)

o

-
-
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Potura de envazes 1% - HALRD
Sastos de envasado 5 1f por Lata w24 any o)
Costo de merma durante ol envarnadn 200,00

Costo TOB de la caja de acoiln do oliva (%)

SA{Pn latas de 500 ce)

., Preceio actual nccite do olive

virpen, acidez 1,%%
SOLLT00 ke ow 10,944 = AR I SRR B
2. Castos de envascs ¥ cnvasado Gouitin or

— ——————— —

du, 080 no
3. Tipo de cambico (30.11.73)
1088+ 5 ab0, - $24.,089,40
950

o oaaj USS Bh, 00

4, Menos recmbolso L0% 2,504
5., Gastos de exportacidn &% . 1,52
23,30

6. Flete desde La Riecdja a pusrto

vy puesto a beordo 0,60
7. Comisidn arcente venta 3% 5 0,786
Costo FCB Bs. Az por caja Uss$ 24,60

(#) Cada caja de 2" latas de 500 cc llcva 10.0uf lkrs de acelte,

c2,2.2,10.R8pimen de exportaciones

Ll aceite de oliva en sug distintas calidades se oxporta a traves

de las partidas arancelariasz:

15070401 Aceite en latas de hasta 5 ko con nmarca leralmente
. repistrada.,
15070402 Aceite a granel - tamboros

De acuerdo a laz madidas de pronecién oxistentes, las exportacienes
de huestro pals rociben cuande se efectiinn on envases menores de
5 kg un reembolso del 10% mientras ouwe a cranel no rncibhe este bene

ficio.

i



CONETEC sociepap civic Ta-

Las facilidades do prefinanciacidn da arnortacicnes e gcusrdan G-
nicamente por un lapso maxiwmo do 70 lo enal 49 ¥%iculta seria-
mente el procesoe, por cuanto al ipgual aue los aceitunic on conserva,
que gozan de este beneoficin durante 1 afio, 2] ageite de oliva se
elabora durante los meses de.mayo a julio. Pera ol indiustrial debe
mantener importantoes vollmencs hasta la futara coseacha, por cuanto
las ventas se efectfian Fraceiosnadamente, hasts ol afo cloniente,

En Brasil) el acelile arcantine debe sufrir un rrovamaen det 5% "ad
valoren", mientras gue los rrovenientas de terceros raiscs pagan

un 20% cuando se recibe en latas o B3 a rsranel, debhiaendn constituir

s0 on ootas casons un depdsilo pravie Jdel 31007 duranteouwy ao.

Late pats adguiere en freentina oin emeleo do carta dn crtdito, y
saolamente en base a Las Licencian 2o irporiacida avterizada por la
CACLY, orpanismo auc ademas contrnla 'oas precio de ipportacidn y

los volfimenes convenidns, UL paro on bince actualnanto moediante le

5]

tras de cambio, pagraderas a la vista o hion o 30 v B0 dlacs

Ln el case de Italia las imvortacionss onraovenientes o hterceros pa-
as decir de 1os no pertenccientes a la C.E.0., deben cumplir
las exigencias aque c¢n oportunirdad de iniciacidn de cada campafa o-
leicola en el mediterridnce, estalblcce la Conisién de) Hercado Comiin

Curopeo.

Con respecto a otros paises latinoamericanos, en Colombia por ejen
plo, la importaci®n es libre para productos de extrazona vpero debe
abonarse 1% sobre CIT; 6,5% adicional sobre CII'; 35% d¢ depdsito
previo y 1% de derechos consulares. |

El producto argenfino reaunjere en este maercado licencia previaspe-
ro solamente ahona 26% de pravamen v 1% de derechos consulares. En
Leuador los paliscs de extra zona tributan 55% 1o pravamen con un
depdsito previo del 30% y dercchos consulares, mientras que 1l pro-
ducto de origen argentino es de libre importacidn y debe abonar 49%

de gravamencs y los mismos derechos consulares.

2.2.2.11 Alrunas caracteristicas del mercado brasileiio de aceite

de oliva

Ne acucrdo a la documentacidn disponible puede indicarse que la
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progresidn de lag imporfaciUHQH indica aue Lo pnllacidn s mantie
ne adicta 4l producto, a pesar de nu nracio aue 1leema a diferencias
entre cdos y cuatro veces mas «con recnpoecto o log acceiven e semi-
llas, v sepfin co frate de aceite da oliva arpentinos o do phises de
extrazona (Duropa) respectivamente,

La evolucidn del consumo por origen del aceite en a2l nercado brasi

lefio ha nido:

Afio s Origen
Argentina Ntros palses no perlenecientes
a AL hoAVLLC,
1956- 1960 15 6%
1961-1965 ns 6%
1966-1970 0% 5075
1971-1975 G0% nn,
1976-1978 90% Lo

a. Control de penuinidad y calidad en Brasil:

-

lo exinte una legislacidn generalizada para ol control de pureza y
calidad del aceite de oliva, aunque a estos tines a2 aplican méto-
dos analiticos corrientes que en la actualidad va no permiten ase-

gurar fehacientemente su composicidn.,

Se ocupan de este tema el Instituto Adolfo Lutz de San Pablo, el
Departamento Naciocnal de Salud Piiblica v en lo concerniente a cues

tiones arancelarias la Direccidn de Fiscalizacidn de Aduanas.

La escasa preocupacidn existente a nivel oficial por el control de
la pureza del producto ha determinado la presencia en el mercado
interno de este pais de una serie de productos envasados en el mis
mo que no responden a las caracteristicas de aceite de oliva. Ge
hallan constituldas por mezclas de acelites de semillas tales como
girasol, soia o mani, con aceite de oliva, aunque sean rotula

dos bajo esta Gltima denominacidn.
b, Competencia en el mercada:
In el mercado de aceite de oliva en Brasil se hallan presentes:

. Aceite de oliva argentino envasado en oriren, en latas menores

de un litro. i
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. fceite d= oliva de paises euroneoz, envanadnz on oripen an la-

tas o hotellas menores de un litro.

fcelte de oliva Fraccionade v envasado en UBrasily, on banse a-
importaciones del producto realizades a cranel (tambores) proce
dentes de Arvcentina.

T

Los dos primeros llesan a Brasil con la sarantia de nurcza v cali-
dad que les otorga la ficcalizacidn establecida en los paisesn de
origen, wvracticada por orsanismos oficiales en gportunidad de des-
pacho con destino al exterior v an hase a normas internacionales
CODLX-FAO. L1 importador brasilefo, sdlo actiia como distribuidor
en el comecrcio mavorista v minorista de peqguelion envasas con aceis
te de oliva de distintas marcas tradicionales, procedentes do pal-
ses olivareros (Arpentina, Lospaiia, Ttalia, Francia) donde existe

preccupacidn especial por asegurar ol prestigio v ealidad del pro-

ducto.

En el tercer caso.en virtud de la emscaccez de nmontroles vy a menudo
la presencia de importadores-fraccionadores improvis=ados, el merca
do recibe una serie de preductos con marcas brasilefins, en cuya
composicidn el aceite de oliva en muchos casos ha sido adulterado
mediante el agregado de aceites de semillas, a veces en cantidades

muy significativas.

Ll consumidor es orientado hacia el consumo de estas marcas en base
a diferencia de precios entre estos v aquellbs nue han envasado en
origen. Esta diferencia en algunos casos bha sido bastante signifi-
cativa como consccuencia del menor costo de la proporcidn de aceite
de semilla que interviene en el producto, aunquc actunlmente se ha
reducido, a fin de despertar cn ¢l connumidor menores sospechas a-

cerca de su purezna.

De esta manera sc ha establecido una competencia desleal al produg
to argentino envasado en nuestro pais, lo cual perjudica seriamen-
te no s0lo la comercializacidn actual sine también, el futuro de
las exportaciones.

Nuestros proﬂuctos han ganado el mercado brasilefio, pero su perma-

nencia en los niveles alcanzados, por los motivos sefialados no de-

be considerarse ascrurada. Las medidas de fiscalizacidn estableci-

r
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das por el roblierno argentino a Fiv de cantrolar cuvesa - calidad

del aceite de oliva oxportads, neo ticnen hasta z2hora su necenario
complemanto cn el mercadeo del cilade nafis,

La situacidn requiere un andlisis mie canidadese ror parte de nnos-
tras antoridades a4 Fin de rounir Jdirveclamente en ¢l morcado Sracd-
lefic la Jdocumentaclidn necesaria para cuantificar el nproblens v o-

fectuar losz plantceos aue correavonstan,

En el anexo A.2.5. se detalla la némina de exportadores de aceite

de oliva.

—— 7
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AL2.2.N0INA DE EXYPORTADORNS b ACUITINIAS DU t0na

Alvarez ltnos, SAICT. Toclrienan Pailg QU0 - Chninhy
Arauco &SNL. Florida 257 -« ofF 23175 « Car, TIed.

Ati1lico Avena San Sined 13% - San ernuindoe-P.DsAs.
Avia Sh, Aloina Lhul - U, 59 o Oun, I'nd,

Establ.Badawi SACIA. Bdra de losz fndes S209-Yilla Yusva-

Suayvmalldn - Tendaoza.,
Salvador Coarriolid Araujo 378-" luecva-Tnaweallén-tdza,
Confinarro SA. Canpnllo 1333 -~ Gap., Fed.

Tnd, Alimen.Conizi SA. Yaperyi 32 - fan “artin - 'endoza

Lorenze Conppolino 25 e Maye 367 - Oan. Fuederal
Cuevas de Arta Tarril o sin - Taodeo del Yedio - Hdza.

N'*Anpiola Arcucci Baloarce 733 - Cap Fed.

Nxprodar &A. 7 Canealla 13233 - Coap. Ped.

Prapapane Hnos save.ionann 1237 - Tlendnun

Finev SA. Lavatic LAY - Oan, e,
Bdpas, v Vdos Garcantini Av,Ban Giartin 3379 - Tan., ted,

Georgalos Hnos SATCA. Perft 47 - ondoza
Hilal Hnos. Jdrrasn 3701 - Cap. Ted.

.
i

lendoza

Rolando A. Marianetti San Juan 776 -
Mufioz, Musso y Cia. Beltrin 588 - Mendoza

Sigfrido MHagel Cangallo 352 - Cap, Fed,

Juan Nicolau ' Corrientes 3646 - Cap, Fed.

Hidera Argp. Corricentes 222 - Cap. Fed.

Jos& Hucete e Hijos Nivadavia 20962 - Castelar-P.Bs.As.
Prod,.Arpg. de Exportacifn Derrego 1600 - Cap. Fed.

Oscar Ronchetti v Cia, Leandro N,Alem 657 - Cap. Fed,
Setubal SA, Av, de Mave 605 - P, 7° - Cap,Ted,
Tradimex SA, Av., Belerano 255H - Can. TFaod.

Marciso Tramontina Confin Nesarue s/n-Rodeo de la Cruz
fuaymallén - lendoza

Transuniversal SA. 25 de tave 489 - Can, Fed,

Fidenecio Yafiez 5 de Yavo B6H - endoza

[ I

Zaina Hnos. 5 de "avo 362 - Cap, Fed,.
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A.2.3. EXPORTACIONES ARGENTINAS DE ACEITE DE OLIVA POR PAISES
DE DESTINO (EN TON) '

aflos rv:nvu‘mrc PhIJT° ¥_FORMA DI THVIO
—_ r : [ o : [
L EEASIL | coLouBIA 1 CCUADOR LL.UU | CENLEAL
. —— e e 7 R ety PRPSEELE Do
| 1 | 2 [« 21 3 2 1 I 2 |2 2
S A Rty [ SR SN ey
i - ; ' . 0
1 X ]
1968 2176,9 | 3062,5 \ 6.0 i ‘
i |
' i
1969 to2292,3 , 4077.9 I gg,u 5276.9 Ll?nz.el u,6 i !
i : i :
1970 li y295,0 | 8035,2 l 1oo,n|} l 12,0 | ‘
| i
1971 aqus,7 | 2659,0 | 876,68 | -1315,1i 8,5 | i .
h 1 H
| ! i
1972 608L,5 | 716,9 : 637,2 | | ?05,3\ u,8
H 1 L i .
1973 ‘ 9132,1 30,0 ; 2693,4 S 793.2 1 39.2 R 200,6  9,7
' ! ‘ T : -
1974 l; 8031,3 §2275,5 3 " ueg, ' . , 15,2 167,7 549,8,
| ; . :
1975 I 90021 ' 663,58 !
1976 9627,9 |} |
' '
1977 weoR,6 ¢ 9982
e

uepPriL

08TA I
E 1 | 2

(1) En envases menores de 5 Kg.
(2) A granel.

(continfa)
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(continuacidn)

A%0%

1968
1965
1979
1871
1972
1973
187y

1975

1976

1977

. DIxavarca
1 2

B

|
|
|

-PAISES BAJOQS

! Sl

i
H
i

L
i
)
H

i
{ 280,5

'PTO. RICO ., YENEZURLA | FETHO ©wIno |
BN
i \
!
|
H
!
15,3 4,5 8,3 i

(1)
(2) A

FUENTE:

En envases

granel.

INDEC.

ATREICA ! &

2

; :
! 1,0
i ;
i !
a2
i
80,0 " 3,0

R

LA

GUAY

| 2

i
1
. I
1
]
)
'
)
'

menores de 5 kg.

2

]
],un;
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A.2.4. DISTRIBUCION DE. EAS EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA FOR
TIFOS COMERCIALES

DISTRIBUCION _OE_LAS EXPORTACIONES DE ACEITE DE OLIVA_POR TIPOS COMERCIALES

miley de tonelodas

™
lo [ Tgfﬁuﬁ._.‘ R i Rt
i
i
i
|
:
3 ;
8
74— .
%
. {
.‘ |r
5 i : ; !
a } ' REFERERCIAS
] : ! EXTRA
' FIND
H - COPRIENTE
| ———— LAWBANTE
J ——— PURO CE DLIVA
{ ——— e DRUGUO REFINADO
s | |
!
i
!
|
. i |
'l } !
! : -1
! [ f'
! f
| ”
E [}
3 - O e _.-_r___._."____é
i
) !
i [
( ,’
2 - S O _T’,,uy_h
I ' i I
| v |
H 1 '
. ! |4 l
RN ¥
, i L. * ,
e ~ A
[ I ————— S S e
j/ : ,,,,,,,
’|
o 3
-~ .
— H b .
e ———
T g !
1 I T T I T ohoa
1972 1973 1974 1978 978 oty e

FUENTE} Elaboracidn propia en base a INDEC.
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A.2.5. NOMINA DE EXPORTADORES DE ACEITE DE OLIVA

~

Arron 5A,

Armando Antunos

CIPQ S.4A.

Cia Dnvazsadora Aprgp.

~
e

Confinagro

Ind.Alinmen.Copial

Lorenzo
David Chalub
D'Anpiola
Exprodar &.A,
Ezteban
Bdas. v Vdos.,

Bdgas, v Vdos,

Sipfrido Hagel

Establ.fAceit.
Olycon

Jos& Pavdn
Roberto Pisi
Oscar
Oliv.,
David

v Vdos.

A.

Setubal &,

Pacifico Tittarelli

A.Zingaretti

Coppoline

Avcucci

"ibhregas H.

Ronchetti

Sermanaukian

Castrn Rapran

P

thile

Ty Capital

JL/75=-V. Iartn

Laorida

Caraltelan 3nhy Capl

Al Cangallo 1323 - Capi
NOh, YapeyT 32 - Can ‘lart
Tronera Deng 130-000

Srmedn 520 - Lajan -

YZapeida 3175 - ¥ tar

Caneralla 1332 - Sapd

i dilre 218 Nasto - O
Furlotti Juan Ry Justo 1207 -
Gargantini Codoy Cruz 2060 - (i

Cangalle 362 - Capit

Heuwirt

Loandro M.Alenh70

Charlene 250 fhveall

Yapeyfi 32 - San [lart
v Cia, Leandre B, Alem 675

Hicolds Haoind 872 Piso go

San -
Mainfi B72 - Pisa 9°
Av. de Davoe 60K Tino

c.C. 19 Rivadavia

H.Iripoyen 4030 - Sa

150

Apital

11i-Pyavy Bs. fo,

tal

"ahdoza
ocv Crun=-fiendnza
Mendezan

Lo

Em )1

tnl

fnoaduan
Coapital
Dital

al

Hontearudao 763 - Copital

Capital
Bs

aneda Prov

Hendaoza

Fad,

-
1n

n
3
70

Cap.
- Capital
= Capital

Capital.fed.

Mendoza

n Rafael-Mendoza

Alres



CONETEC sociebap civit

CAPITULO 3 - MERCADO DE LA NUEZ

3.1, El producto. Usos y aplicaciones.

La nuez tiene dos aplicaciones o usos y, por consiguiente, dos

mercados claramente diferenciados;: -

a. La nuez como producto final. Es de consumo masivo y
su venta se realiza de dos maneras: nuez con cdscara y nuez sin
cdscara. El consumo de este producto era principalmente estacio-
nal. En la actualidad ha experimentado un cambio, y se consume

durante todo el afio; de manera especial en el Gltimo bimestre.

b. La nuez como materia prima, Se utiliza en la indus-
tria alimentaria; es adquirida sin cdscara y molida. Proviene de
remesas de descarte o de nueces de segunda. En los filtimos afios
se ha notado una demanda creciente debido a la mayor utilizacidn

que ha hecho la industria de ella.
3,2. La oferta. )

3.2.1. Producecidn nacional

La nuez se prodhcé tradicionalmente en la Afgentina. Las princi-
pales provincias productoras son Catamarca, La Ricja, Mendoza'y
Rio Negro que actualmente representan el 90% de la produccidn na
cional. Las estadisticas que se presentan en el cuadro A.3.1l.
muestran un sostenido crecimiento en la produccidn nacional, hecho
que ‘se ha debido principalmentefa los mayores 3reas dedicadas al
cultivo y a los excelentes rendimientos que han tenido provincias

como Catamarca, Rio Negro y La Rioja.

Se ha notado asimismo una merma considerable en la produccidn de
nuez en las provincias de Mendoza y Tucuman, que al finalizar la
década del 60 eran las principales productoras de nuez del pais.

(Ver cuadro A.3.1. y A.3.5.).

Las importaciones en los Gltimos 15 afios muestran una tendencia
declinante en relacidn con la produccién interna. Esto se ha de-
bido fundamentalmente por el mejoramiento dé la calidad de la pro
duceidn nacional, hecho que se explica por la entrada en produc- -
cidén comercial de las variedades Franquette, Mayette y Sorrento,

variedades estas de gran calidad.
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3.2,2, La produccidn riojana.

La participacidn de la provincia en la produccidn naciorial ha cre-
P p

cido de manera significativa,.

Como se muestra en el cuadro A.3.1., hace diez afios La Rioja tenia
una participacidn del 12%, sobre una produccidén nacional de 6,390
toneladas, Durante la Gltima cosecha su participacién fue de un
26%, sobre un total de 10,300 ton. Por lo tanto la produccifn de
la Provincia ha aumentado en ese periodo de tiempo un 350%, en
tanto que la produccién del pafs en ese mismo perfodo ha aumentado

160%.

Este hecho se explica por la mayor produccidn de los dos principa-
les departamentos nueceros de la provincia: Famatina y Chilecito.

Dicho aumento se ha debido principalmente a:

. Mayores ireas dedicadas a la produccidn de la nuez,

. Entrada en produccidn comercial de variedades no tradi-
cionales en la provincia, como Franquette, Mayette y
Sorrento, que por sus caracteristicas propias tienen ma-

yores rendimientos por planta.

Pese a todo esto, La Rioja, dentro del contexto nacional, es una de
las provincias de mis bajo rendimiento en la produccidn de nuez,
como lo muestra el cuadro que sigue, La explicacidn de este hecho,
.se encontrar& en los puntos siguientes, Estas cifras corresponden

a-1a-ﬁltima cosecha !

No En Rendim. Rendim x

Provinecia Total Ha. Producen Produccidn por Ha. Planta/Kg.Produccidn
Catamarca L.760 1.800 2.960 1.250 31 '3.700
La Rioja _ 2.450 150 2.300 1.130 28 2.600
Rio Negro 530 140 390 3.410 85 1.330
Mendoza 6.300 - 6.300 198 5 1.250
Salta 150 10 140 3.786 95 530
Tucumin 140 70 70 4,857 121 340
Neugquén 110 30 80 2.500 . 87 280
Cérdoba 105 - 105 952 24 100
San Luis 115 - 115 783 20 a0
Santa TFe 40 - 40 2.000 50 80

14.700 2.200 12.500 824 54,6 10. 300

Fuente: Secretaria de Apricultura v fanaderia de la Nacién.
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3.2.3. Caracteristicas de la produccidn riojana.

La priﬁcipal caracterfstica del sistema productivo ricjano es el
predominio del minifundio. Como se muestra a continuacién, par-
celas de hasta 10 ha representan aproximadamente el 70% del 3rea
sembrada. Para este caso se han tomado cifras que corresponden

al Departamento de Famatina, por ser este, el departamento de ma-

yor &rea sembrada y mayor produccién de la provincia.

Tamafio Parcela No. Lotes Ha. Porcentaje
- 1 ha 587 210 13,1 )
la 5 ha 335 638 39,8 ) 67,3
5 a 10 ha ~ 32 230 iw,4 )
10 a 20 ha 19 239 14,9
20 a 30 ha 4 73 4,5
30 a 50 ha 2 61 3,9
50 a 100 ha 2 150 9,u
1.601 100,0

Fuente: INTA de Chilecito.

Esta forma de produccidén resulta antiecondmica, ya que el productor,
por su escaso volumen de venta, no tiene suficiente poder de ne-
gociacibfn, debiendo aceptar los precios que los intermediarios pa-

gan por sus cosechas.

La falta de capital hace que el productor desalentado no haga una
explotacifn racional de su predioc y no aproveche tecnologia alguna:

como consecuencia se agrava afin mis su situacidn.

La principal variedad de nuez que produce la provincia es la llamada
Criolla. Sus caracteristicas principales son:escaso tamafio en re-
lacién a otras variedades; color grisaceo destefiido poco atractive

a los ojos del consumidor, que la considera de baja calidad; gran
tamafio de su pulpa en relacidn a la cdscara; gusto sabroso, dado
principalmente por su alto contenido de aceite., Del total de la
produccibén de nuez de la provincia, la variedad Criolla representa
aproximadamente un B0%, Las variedades Franquette, Mayette y Sorrento

representan el resto.
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Otra caracteristica importante de la variedad Criolla es su baja
productividad., Actualmente =su produccidn promedio*por planta es

de 10 a 15 kg. Ello es debido al poco cuidado que el productor

le da al cultivo y a que el frutoc en esta variedad florece temprano,
por lo que soporta heladas que traen como consecuencia una disminu-
cidn importante en la produccidn. Esto iltimo hace que el productor
riojano opte por implantar variedades tardias como Franquette, Ma-
yette y Sorrento, dado su mayor rendimiento y su mayor calidad res-

pecto a la variedad Criolla.

La variedad Franquette tiene por principales caracteristicas su ma-
yor y variadec tamafio y su vistosidad, que hacen de ella un fruto de

gran calidad, apreciado por el consumidor.

Su pulpa no difiere en mucho del tamafio de la Criolla y su gusto es
igualmente sabroso. Su rendimiento es mucho mayor, por su gran ta-
mafio y por tener una floracidn tardfa, que evita los riesgos de he-
ladas. Su rendimiento promedio estd en la actualidad en los 30-40
kg por planta. Se lo podria elevar, con apropiado manejo. a una

produccidn de 100 kg por planta.

Durante el periodo 1966-1976 se han plantado un promedio de 1000
plantas por afio; durante 1977 se plantaron 4000 plantas y en 1978,
3050, En 1979 se estima que se plantaran 5000 plantas. Estos da-
tos corresponden a los departamentos de Chilecito y Famatina, y se
consideraron so0lo las plantas adquiridas a INTA de Chilecito. Las
que provienen He-viveros particulares no s2 han tomado en cuenta

por falta de informacidn.

El departamento de Famatina en primer lugar, y el de Chilecito en
segundo, son las &reas de mayor produccidin en la provincia; esto

se ve claramente en el cuadro A.3.92. Tambi&n estos departamentos
son los de mayor rendimiento, ya que reunen las condiciones ideales
para el cultivo de la nuez, por altitud, clima seco y fuerte sol,
siendo el factor limitative de su expansiﬁﬁ (especialmente en Fa-
matina), el uso irracional del agua, ya que su administracidn se
sigue rigiendo por los usos y costumbres., Como consecuencia, hay
plantaciones de buena produccidn al lade de plantaciones de regu-
lares rendimientos.

e
tH

en la provincia.
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tvo
Ha Ha.que Ha en Rdtao. Rdto. Producecidn
Depto. Plantad, No Prod. Produc. X Ha. P/Planta Ton.
Castro Barros 290 .20 270 862 21 300
Chilecito 850 50 800 l163 29 930
Famatina 1145 65 1080 1127 28 1210
F. Varela 30 2 28 1000 25 28
V. Pefialoza 20 2 18 833 21 15
S.B. Sauces 45 3 42 1048 26 Ly
Sanagasta 70 2 68 1074 27 73

2450 150 2300 1130 Prom.25,3 2600

Istos datos corresponden a la cosecha 1977/7¢0.

Fuente: Secretaria de Agricultura y Ganaderia.

La cosecha se realiza durante el mes de marzo y la hace el mismo
productor, generalmente apaleando el arbol, El fruto, de esa ma-
nera,'cée sobre grandes carpas que han sido colocadas previamen-
te en el suelo, La utilizacidn de este método dafia a la planta,

disminuyendo su rendimiento.

Luego de cosechado el fruto se lo coloca en bandejas para su

secado, que tiene -una duracidn de un mes.

Por filtimo, el productor separa la nuez que sale entera de la plan
ta de la nuez de descarte, Esta nuez sale rota, con la c8scara un

poco partida o bien con la cascara manchada.

La nuez entera se coloca en grandes bolsas a la espera del mayo-
rista que compra toda la produccidn. La nuez de descarte (aproxi
madamente un 10 $ de la produccidn), se vende con céscara, como
est4, o bien se descascara y se vende como pulpa a un precio muy

superior,

3.2.4, La importacidn

Como se v& en el cuadro A.3.3., la Repfiblica Argentina, importa
nuez principalmente de Chile, Italia y USA, De esos palses obtie-
ne el producto en sus tipos; nuez con ciscara y nuez sin ciscara.

Dichas importaciones nacen de causas distintas. La primera es la
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insuficiencia de la produccién nacional para cubrir la demanda., La
segunda es que nuestro pais produce en un B0% la nuez de variedad
Criolla. Este tipo de nuez no tiene vista, ya que es de tamafio
chico vy su color no es atractivo. El consumidor prefiere una nuez
mé&s grande y blanca, requisito gue cubre la variedad Aconcagua pro-
veniente de Chile, pais que tiene muy buen c¢lima para el cultivo

de nuez, y muy poco consumo internc, 1o que crea grandes excedentes,
que en ciertas oportunidades llegan al estar a precios mds bajos qde

los de la produccifin nacional,

La tercera razdn por la cual nuestro pais importa, es que los impor-
tadores (generalmente son los mismos mayoristas que comﬁran las co-
sechas en las provincias), realizan compras en. el exterior para crear
un factor de presidn a fin de gue los productores locales disminuyan
los precios pedidos por sus cosechas, Este hecho se ve facilitado

por los bajos aranceles que rigen a dicho producto.

Las-importaeidneé de nuez sin cdscara tienen mucho mendr relevancia,
En este caso la nuez nacional compite de igual a igual con la im-

portada, ya que ha desaparecido su principal desventaja: la mayor

vistosidad de la ciscara de la nuez chilena.

La pulpa o mariposa nacional es de sabroso gusto al igual que la

chilena, aventajando en este sentido a la norteamericana.
3.2,5. Precios.

El producto es introducido en plaza poer el mayorista, quien se pro
vee a la vez en el mercado interno (provincias) y en el mercado in

ternacional,

El precio varia segfin la variedad y el tamafio del fruto y la &poca
del afio en que &ste es comercializado, ya que al aumentar la deman
da del mismo en el filtimo bimestre del afio, el precio sube consid:
rablemente. Se estima que el precioc se incrementa en los dos ﬁlt;

mos bimestres a nivel consumidor entre un 10% y un 20% mensual,.

A continuacibén se detalla como estd formado el precio de venta de

la nuez con ciscara de la variedad Criolla:
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. Precio en chacra pagado al productor 1,00
. Precio pagado al mayorista por el minorista 1,80

. Precio pagado por el consumidor 3,60

El mirgen del mayorista es aproximadamente de un 80% y el margen

del minorista es de un 100%.

La relacidn del precio de la variedad criolla con otras variedades

es la siguiente:

. Criolla 1,00
. Sorrento 1,25
. Franquette 1,50
. de Chile . 2,00

Con respecto al precio de la nuez sin cdscara, la situacidn varia
ya que la industria alimentaria es la principal consumidora del
producto. No obstante hay un volumen destinado al consumo masivo.
La industria alimentaria le compra el producto al mayorista, al

mismo precio pagade por el minorista.

El mayorista por lo com@in descascara la nuez de segunda de descar-
te o la nuez de tamafio inferior a 26 mm de didmetro, que ha adqui-
rido al ﬁroductor. Para obtener un kilogramo de nuez sin c8scara
se necesitan aproximadamente 3 kg de nuez de este tipo. Conside-
rando quella nuez de descarte o de segunda se Tha pagado a un pro-
medio de SGOO/kg., f que el pelado, tamafiado y fraccionado de la

misma tiene un costo de 600/kg, resulta:

. Costo en chacra pagado al productor § 2,400
. Precio pagado al mayorista por el mino
rista y por la industria $ 6,000

. Precio pagade por el consumidor $15.000

El mayorista tiene un margen del 150%. Similar margen tiene el mi
norista en relacidn a la venta al pfiblico. Estos precios son de

diciembre de 1978,

A pesar de que los sectores de comercializacidn deben afrontar los

costos financieros por el mantenimiento de las existencias hasta
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la venta de las mismas y los costos de pelado y clasificacidn ne
cesarias para el acondicionamiento y venta de este producto, el
mirgen bruto observado implica una remuneracidn neta muy signifi-
cativa, que no est3 en relacidn con la participacidn del sector

productor en el ingreso bruto de todo el proceso.

3,3, La demanda

3.3.1., Localizacidn

Para las distintas variedades de nuez riojana, en sus dos formass.
nuez con c8scara y sin cdscara , el centro principal de consumo

es Buenos Aires en menor nivel Cérdeba, Tucumin Santa Fe.
¥ ' y

3.3.2. Consumec aparente

Con los datos correspondientes a la produccién nacional y a las
importaciones realizadas es posible determinar el consumo aparen-

te qué se muestra en el cuadro A.3.4.,.

En este se nota un crecimiento constante en el consumec del produc

to, ya que en 15 afios dicho consumo casi se ha duplicado.

La razdn de este incremento se puede encontrar en la mayor utili-
Vzacién del producto por parte de la industria alimentaria y ademis
por un cambio en el habito de la demanda, ya que ademds de alimen-
tar su consumo, le hage.duranté todo el afio, con picos en el lti
mo bimestre. En el caso de la impertaciones se han tomado cifras

correspondientes a volumenes de nueces con cdascara.

3.3.3. Consumo per clpita

El consumo per cfpita de la nuez, se obtuvo del cociente realizado

entre el consumo aparente y la poblacidn de un afio dado.
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Las proyecciones del consumo per clpita se realizaron mediante la

utilizacién del método de regresidn lineal por minimos cuadrados..

Ao " CONS.PER CAPITA | ANO CONS,.PER CAPITA

Kg. x_hab. " Kg. % hab,
1963 0,223 : 1973 0,238
1964 0,223 1974 0,349
1965 0,263 1975 0,311
1966 0,245 1976 0,338
1967 0,228 1977 0,358
1968 0,284 1980 0,36
1969 0,274 1985 0,41
1970 0,261 1390 0,47
1971 0,280 2000 0,62
1972 0,230

3.3.4, Segmentacidn del mercado

El uso tradicional del fruto era el consumo directo, en menor medi-
da, el consumo industrial. En este sector se lo utilizaba en la. in-

dustria de las tinturas para la fabricacidn de la llamada "Nogalina'.

En la actualidad, como ya se ha expuesto, se ha ampliado el campo

dé utilizacidn de la nuez, debido al mayor usec por parte de la in-

- dustria alimentaria en general,

Dicha industria utiliza el preducto de las mds variadas formas (en

la fabricacidn de pastas, en la elaboracién de helados, en la indus

tria confitera, por sdlo mencionar alguna de ellas).

Tambi&n es importante el mayor interés mostrado por los consumidores
para adquirir nuez sin cdscara. Los motivos gue se espgrimen para

ello van desde lo econdmico (mayor aprovechamientc) hasta lo priac-

tico.
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3.3,5. Competencia en el mercado

La competencia entre los frutos de las distintas provincias no exis
te dado que el mayorista compra a granel y luego mezcla las produc
ciones, las fracciona y las vende, no existiendo a nivel minorista

ni consumidor posibilidades de hacer una diferenciacidn.

En cambio, hay diferenciacidén con la nuez importada, en parte por
sus caracteristicas propias y en parte por el hecho que en =1 enva-

se que las contiene menciona su origen.

En la actualidad existen preferencias hacia el tipo de nuez chile-
na especialmente por su vistocidad, aunque el mejoramiento de cali
dad de la nuez nacional hace preveer una sustitucidn de esa prefe-

rencia a corto plazo.

3.4, Andlisis del sistema de comercializacién

La principal caracteristica del sistema productive de la provincia
es el predominio del minifundio y la falta de capital de los pro-

ductores, Esta falta de recursos propios y de créditos adecuados

(los filtimos a causa de la falta de titulos de propiedad por parte
de los productores), impiden que se logre un desarrollo tecnoldgi-
co., La necesidad de financiamiento por lo comfin es cubierta por el
. sector mayorista, que se refleja en menares preéios al productor y

que ademds comprende la dependencia de este,.

El pequefic productor que entregd su cosecha en el mes de abril o
mayo, ya en el mes de junio solicita adelantos al mayorista, a cuen
ta de la futura cosecha. Dichos adelantos son usualmente recar-

gados con altos intereses, que el productor debe aceptar.

Es comf@n que cuando el productor entrega su cosecha, los adelantos
con sus respectivas cargas financieras hayan superado el monto a

cobrar por la mismaj; esta situacidn hace que el poder de negocia-~
cifn del productor en cuanto al precio a fijar por su cosecha sea

muy limitado.

El mayorista retira la produccidn del agricultor,previa clasifica-

In laz diferentes provincias.
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cidn por parte de &ste. De esta manera clasifica nuez de primera,

de segunda y de descarte,

QOcasionalmente los productores rompen la nuez de descarte y la ven

den pelada y a granél.obteniendo de esta manera una buena gananci;,
ya que la nuez de descarte se vendid en la Gltima cosecha p. ej. a

$500/kg. Con aproximadamente 3 kg de este tipo de nuez se obtie-

ne 1 kg de nuez pelada que se comercializa en $3500/4000 por 1lo

que la ganancia es de $1000 a $1550 teniendo en cuenta que la mano

de obra para esa operacidn la pone el mismo productor.

Los grandes productores por lo comiin acopian su produccidn a la es

pera de mejores precios, ya que el mayorista en los meses de agos-

to-setiempre tiene gran necesidad del producto. La fijacidn de pre
cios en esa situacidén se realiza mediante una concertacidn entre

las partes.

El mayorista tiene el rol de acopiador en la provincia, ya que este
como figura comercial individual casi ha desaparecido. Realiza ade-
mas la clasificacidn,y el blanqueo para luego fraccionar el produc
to en bolsas de material plastico de 30, 10, v 5 kg., relizando tgo

do el proceso en la provincia.

Con respecto a la nuez pelada, los maycristas compran pequeflas can-
tidades en esa condicidn, va que adquieren principalmente nuez de
descarte que, juntamente con la nuez que no tiene el tamafio mini-
mo exigido, menor tamafio a 26mm se rompe para la obtencidn de pulpa.
Posteriormente se hace una clasificacidn de la cual resultan los si

guientes tipos: Maripesa, 1/2 Maripesa y 1/4 de Marinosa.

Este tipo de nuez es fraccionada en cajones de cartdn corrupado de
10 kg y en bolsas de plistico de 1 v 5 kg. (todas estas medidas tie

nen como destino al comercic minorista v a la industrial.

Al romper la nuez se puede obtener una mariposa hlanca. Su destino
es la industria v el consumidor., Ferc en muchas ocasiones se obtie-
ne una mariposa de color muy oscuro denominada "nepgrita'. Esta
nuez no tiene ninguna vistosidad pero si un sabor muy sabroso. Se

muele y se destino principal es la industria alimenticia.
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Los mayvoristas hacen la introduccidn del producte en nlaza, pues
tienen depdsitos en Buenos Aires, de esta manera conforman una in
tegracidn del mavorista de primer venta con el mayorista de rTe-

venta. Ejercen sobre los minoristas una posicidn dominante.

3.4,1. Comercioc minorista

Se aprecia un grado de atomizacidn similar al que vimos en el sec

tor productivo que la vuelve ineficiente.

Cada pequefioc negocio comercializa un volumen muy reducideo, lo que
determina la falta de poder de negociacidn, y que ademds deban tra

bajar con elevados midrgenes para obtener cierta rentabilidad.

Generalmente fraccionan el producto recibido en beolsas de 1 kg.,

500 g.y 250 g para el caso de la nuez con cascara.

En el caso de la nuez sin céscara, en ocasiones la reciben fraccio
nadas en bolsas de 1 kg, 500 g y 100 g, en otras, la fraccionan
ellos. Los comercios de productos dieté&ticos venden esta nuez en

forma suelta.

Considerando solamente el irea Metropolitana, que comprende la
Capital Federal y 25 partidos del Gran Buenos Aires, los consumi-
dores adquieren el producto en unos 23.000 comercios minoristas
que son abastecidos a lo sumo por 10 comerciantes mayoristas-im-
portadores, lo cual demuestra una gran satelizacidn de la deman-

da frente a la concentracién de la oferta.

La falta de informacidn desorienta a los minoristas. Su decisidn
de compra estd generalmente sustentada por razones de hdbito, co-

modidad, crédito y distancia.

3.4.2. Transportes

'E1 medio m&s utilizado para trasladar el producto es el camidn que
cuenta con adecuados sistemas de caminos. Respecto del ferrocarril
el ramal que va a Chilecito abarcaria una zona importante dada la

cercania del Departamento de Famatina, tiene una circulacidn de
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dos viajes semanales, lec que hace aue no sea conveniente su uti-

utilizacidn.

CANALES_ DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOR IMPORTACION
MAYORISTA
MINORISTA INDUSTRIA
CONSUMIDOR

3.5, El mercado internacional

J. 5. 1. Introduceidn

LLocs paises desarrollados absorben la mavor parte de la produccién

mundial de la nuez. DNe esta manera, paises como Alemania Federal,
Inglaterra, Paises Bajos y Suniza, realiwman grandes importaciones.

Dichos paises utilizan a la nuez fundamentalmente come insumo para
la industria alimenticia v también como consume directo.

Los principales pafses productores son Estados Unidos, Italia y
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Espafia. Fn ellos, la gran produccién v el hajeo consumo interno ge-
neran excedentes, que son ficilmente ubicados va aue el producto

es de buena calidad y tiene precios competitivos.

La Arrentina es importadora de nuez pues su rroduccidn no cubre la
demanda interna v su calidad, pese a nue ha mejorado, no llega a

ipualar la calidad de la nuez importada.
Su principal proveedor es Chile v en serundo lugar, Estados Unidos.

Ll aumento de la produccién nacional v la entrada en nroduccidn co
mercial de variedades de alta calidad han significado en los Glti-

mos afios, una disminucifn en las imrortaciones de este producto.

Con respecto a las importaciones de nuez sin cidscara, estas se em-
pezaron a realizar como lo indica el cuadro A.2.3., a rartir de
1966, de Chile. Dichas importaciones se producen como resultado
de menores remesas de descarte v nuez de segunda calidad, de 1la

preoduccidn nacional.

3.5.2. Legislacidn arancelaria

La nuez con cdscara, posicidn arancelaria 08.05.00.19, v la nuez
sin céscara, posicidén 08.05.00.20, tienen un derecho de importacidn

del 5% sobre valor CIF, reglamentado por el decreto R.13/77.

La exportacién de dichos productos no pagan. derechos. Si abonan
sobre el valor FOB .un 2% por INTA v no tienen acordado ningftn ti-

po de estimulo que promecione su comercio.

3.5.3. ractibilidad de colocacidén de la produccidn nacional v rio-

jana.

Como lo muestra el cuadro A.3.6., las provecciones efectuadas indi
can que a partir de 1980 el pais tendrd una produccidn que supéra-
rd la demanda interna, generando asi excedentes. Para aque ellos pue
dan ser colocados en el mercado externo, se tendra que adecuar el

producto al gusto internacional.

Dado que es reciente la entrada en produccidn comercial de varie-
dades de alta calidad, se estima como muy dificil la colocacidn a

breva plazo de dichos excedentes.
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Como mercados de futuro se ven posibilidades en los paises miembros
del ALALC. Factor determinante de esta nosibilidad son las venta-
jas arancelarias que existen entre ellos. Brasil, Venezuela vy Pe-
rQi han realizado importaciones de paises como Lspatia, USA e Ttalia

debiendo pagar para ello altos aranceles, como a continuacidn se

detalla:
Crupo ALALC. Otros paises
Brasil 5 % 155 %
Fcuador 36 % 70 %
Peri 5 % , 72 %
Uruguay 0 % 1%
Venezuela 0 % 30 %

§i la Repfiblica Argentina utiliza estas ventaijas, acompafidndolas
con un sistema integral de incentives, las posibtilidades de abas-

tecer esta zona son muy grandes.
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A.3.1, PRODUCC ION NACIONAL DE NUEZ Y PARTICIPACION DE LAS
PRINCIPALES PROVINCIAS

ARO CATAMARCA LA RIOJA MENDOZA
VOLUMEN - (Tn) %  VOLUMEN (Tn) % VOLUMEN (Tn) g
1968 585 5 74y 12 2.083 45
1969 690 12 800 1 2.380 40
1970 707 ‘ 12 847 15 2.139 ‘ 37
1971 682 - "10 910 1 2652 u1
1972 1.830 33 875 16 1.450 26
1973 1.500 ’ 26 970 17 1.740 30
197y 2.160 28 1.190 16 2.233 30
1975 . 2.280 29 1.200 15 1.930 25
1976 2.975 ™ 1.280 15 2.260 26
1997 3.700 40 2.000 22 1.200 13
© 1978 3.700 3% 2.600 25, 1.250 12
RIO NEGRO TUCUMAL PESTO
VOLUMEN (Tn) %  VOLUMEN (Tn) % VOLUMEM  (Tr) % TUTAL
194 3 © 1330 21 652 10 &.390
200 . u 970 16 820 15 5.500
329 ‘ 6 857 - 15 921 15 5.83)
178 3 911 1y 1.178 18 £.511
250 i :1H] 1 1,185 X S.600
330 ' 6 ' 50 1 3.150 20 5. 740
760 10 . &0 1 1.130 is 7.562
200 12 230 3 1.220 17 7,760
aup - 11 315 u gns i0 g.71%
1.000 1 200 2 1.109 11 9.309
1.330 13 " 3uo 2 1.580 10 10.300

FUENTE: Secretaria de Agricultura y Ganaderia.
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1983
1964
1965

1966
1967
1968
1969

1870

1972
1973
1974
1975
1976
1977

FUENTE :

CONETEC SOClEDAD. cIvIL

IMPORTACIONES DE NUEZ

PATS

ORIGEN
Chile
Chile
Chile
Mexico
Chile
Chile
Chile
Chile
Italia
Chile
U.S.A.
Ttalia
Chile
U.S5.A.
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
Chile
U.S5.A.
Fspafia

Portugal

INDEC.

CON CARCATA
HILES -

1%

?11,0

~an,

nNY7L,8
16,0
20,6
35,7

13,2

[$1}
-
o]

~Q
U

SIM CAGSCARA
MILES

s

1,48
1,56
1,88
2,08

2,1



FUENTE:
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Secretaria de Agricultura v Canaderia,

AL3b, CONSUMO APARENTE DRE HUEZ EN TONELADAS

1963_ 1061 1965 1966A 1967
Produceidn I 450 o530 n.Tan b.ans . 8an
Importacién 374, 8 BE1,7  1.0R0,7 587, R 317,5
Exportacién - - - -
Consumo nL,RZu,8 0, 881,7 5.840,7 5.530,6 5.211.5

19R8 1QF0 1970 1@71 192772
Produccién f.3an 5.900 5.800 f.511 5.FRN0
Importacidn 184 537,3 400 2u3 18
Exportacidn - - - - -
Consumo E.574 £.032,3 £.,200 6,754 5.618

1073 107h 1775 HRAVAS 1277
Produccidn 5.740 7.560 7.780 8.715 9.300
Importacidén  154,6 1.205 172 35 125,6
Exportacidn - - - - -
Consumo 5.894,6 8,765 7.932 8.750 9.425,6

e TNDEC.

1cy
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.EVOLUCION DE LA PRODUCCION NACIONAL Y RIOJANA DE NUEZ
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CAPITULO 4 "~ MERCADO DE LAS ESPECIES AROMATICAS

4.1. Los productos bajo estudio

4,1.1. Introduccién

El estudio desarrollado se centra en los siguientes productos aro
miticos: anis, comino, orégano ¥ azafrin. El objeto perseguido

es el de indagar sobre la converiencia econdmica de producirlos,
habida cuenta de los costos de explotacidn précedentemente esfudig
dos, @as condigiones y valores caracteristicos del mercado nacional
e internacional, y los niveles cuantitativos o cualitativos que pue

den definirse para la produccidn riojana.

L.l1.2. Usos y aplicaciones

Las aplicaciones que definen la importancia econdmica de las espe-

cies bajo estudio son para cada uno de leos productos las siguien-

_teé:

Sbs1.2.01. Anis

El fruto es utilizado en confiteria,'reposteria, pastelerfa y adere

zo de embutides y comidas. Por destilacidn se obtiene un aceite

v

egsencial denominado "anetol" de uso comiin en la elalboracidn de far

macopea {(pastillas, expectorantes, jarabes), golosinas y licores.

Las aplicaciones de mayor. importancia econdmica se refieren a la e

laboracidn de licores y la condimentacidn de alimentos.

L.,1.2.2. Comino

Del fruto de extrae un aceite esencial utilizado en la elaboracidn
de licores. Las semillas se destinan al aderezo de comidas, la a-

romatizacidn de quesos y embutidos.

La aplicacidén de mayor importancia econdmica es como aromatizante
alimenticio.

4.1.2.3. Azafran

Los estigmas desecados de la flor se utilizan como colorantes y a-

"romatizantes de distintas comidas., También se emplean como adere-
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20 en reposterfia y queseria.

5,1.2.4, Orégano

De las hojas de la planta se obtiene por molienda un aderezo para
salsas, comidas y ewmbutidos.

4.2. La oferta ‘ . - v

"4,2.1. La produccidn nacional

Tres de las especias en estudio se producen tradicionalmente en la
Argentina. El1 azafrin se cultivd esporidicamente en las provincias
de Cbérdoba y Buenos Aires, sin alcanzar valores significativos.

El pais carece en la actualidad de produccidén propia, sin perjui-
cio de las imitaciones comercializadas denominadas vulgarmente
"falso azafrin™, que en general son mezclas de productos molidos

de menor precio y calidad.

Los suslos himedo-arenosos favorecen el desarrollo de las distin-
tas especias bajo estudio privilegiando asi a las regiones del nor

te y noroeste del pais para su cultivo. ' ' .

-

. Catamarca y San Juan son las provincias productoras de anis; el co
mino .se da principaimente en Catamarca y en Salta y en menos escala
en La Rioja; mientras que el oréganc se cultiva fundamentalimente

en Cdrdoba y Mendoza.

El cuadro A.4.1. muestra la serie histérica de produccidén para los

" iltimos quince afios {19562/77)}.

Las cifras demuestran un sostenido crecimiento de la produccidn
gue ubica el promedio de los Gltimos cinco afios en los siguientes

valores:

_ tn/afio
Anis 7 aso{l)
Comino 560
_Orégano 701

Esto se debe en parte al crecimiento de la produccidn en las pro-

(1) Sblo se consideran los afos 1977 y.1978.

»3
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vincias tradicionales, y a la incorporacidn de nuevas regiones pro
ducteras: en la provincia de Salta, anfs; en la provincia de San-

tiago del Estero, comino; y en la provincia de San Luis, corégano.

4¥.2.2. La produccidn fiojana

En la provincia de La Ribja el anis no se producé en niveles sig-
nificativos desde 1965. Para el comino la participacidén scbre el
total nacional es del orden del 4%, mientras que el orégano no se

produee en la provincia.

Los departamentos productores de anis y comino son los de General

Lavalle, S8.B. de los Sauces y Arauco.

Dada la sustitucidn que normalmenfe Se cpera entre el anis y el co
-mino, es probable que el menor costo de explotacidn de este Gltimo
‘haya determinado la desaparicidn del primero. EI1 nivel del precio

dei comino justifiza la aseveracidn precedente.

Los voiGmenes -de la produccidn riojana por departamento se presen

‘tan en el cuadro A.u,2,

4.2.3. La importacidn

Las cifras correspondientes al vollmen de importacién de los filti-
mos diez afios se presentan en el cuadro A.4.3, donde también se in

dican los precios promedios.

La comparacidén de las cifras correspondientes a los filtimos cinco
aflos(1873/77), con las del periodo 1968/77 indieca que las importa-
ciones de anis y comino disminuyeron,mientras que se incrementaron

las de azafrdn. ©No existen registros de oré&gano.

El anis y el comino se importan en forma esporddica, mientras que
las importaciones de azafrin tienen carfcter permanentej se trata

-de un producto de abastecimiento netamente externo.

Los paises de origen de las importaciones son fundamentaimente Es-

pafia y en menor medida, Francia y Alemania.



e o

et wnm e e S P ey, . . - .- —_ . e —— - -

CONETEC- SOCIEDAD CiviL

[y
-1
ot

h,2.4. Caracteriotlcas de la producclon nacional’

4,2.4.1. Calidad y fraccionamiento

La produccidn nacional de las especias consideradas es de baja ca-
- . I »

lidad. En efecto, los métodos rudimentarios de secado y empaque

determinan la mezcla del fruto (anis y comino), o de 1a parte apta

de la hoja (orégano), con materias que empobrecen su valor final.

La carencia de tipificacién de los productos bajo estudioc favorece
la ausencia de controles adecuados, dando lugar a mixturaciones, en
muchos casos provocados 1ntenc10nalmente para 1ncrementar el volu-

men final.

Las plantas aromiticas presentan un contenido de agua que oscila

entre el 70% y el 85% y durante el proceso de secado se las debe

lievar a un nivel del 7% al 8%. ' Los métodos de deshidratacidn u-
tilizados (secado natural por exposicidn solar) no garantizan la
obtencidn de los valores deseados, ni depuran al producto de la'mg

teria que lo empobrece.

El fraccicnamiento se lleva a cabo en la zona de consumo, en bol-
sas de 50 a 60 kg. Los introductores abastecen a mayoristas dis-

trlbuldoreq y.-a la 1ndustr1a, produ01end03e, antes del consumo fi

‘nal, fraccionamiento en bolsitas de 10 a 50 gr.

. 4,2,4,2. Embalaje y présentacién

El envasado de las especias ex1ge la utilizacién de materiales que

garantlcen.

~ Proteccidn frente a emanaciones externas de gas, la accidn de

la luz y el vapor de agua.
- Resistencia al ataque de la especia molida.

- Ausencia de compuestos que se combinen c¢on el producto.

Los materiales de utilizacidn corriente en el mercado internacio-

nal son plistico, vidrio y hojalata.

La distribucidn a nivel minorista se hace en bolsitas de papel ce-

lofin, polietileno, o.en envases de vidrio.

Los fraccionadores le ponen marca al productc y abastecen al co-
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mercio minorista.

4.2.5. Comparacidn con el producto importado

La ausencia de una tipificacidn oficial, tanto para exportacidn
como para el consumo internoc, provoca que . la calidad final sea

deficiente. K o '

El orégano importado de PerG y México sobresale en plaza por su
colqracién verde uniforme, que contrasta con el producto local, de
apariencia irregular. El azafrén se sustituye por un producto. de
menor costo, también colorante, que generalmente resulta ser el
cirtamo tintdreo. -Existen numerosas denominaciones de producteoes
suced3neos impuestos comercialmente por las firmas introductoras

(v.g. Rofrin por Comtegrand S.A. .y Alzafran por Layco).

4.2.6. Los precios

'Los precios de introduccidn en plaza son por kg los siguientes:

-~ Anis $ 1.500

- Comino $ 2.500

- Orégano - $ 850

- Azafrén $ 1.950.000 '
(import.) -

Valores obtenidos en octubre de 1978, entre las firmas introducto

ras de Buenos Aires.

Los precios al comercio minorista a la misma fecha resultan (ex-
cluido‘I.V.A.)'por kg:

- Anis $ 5.200 (molido)
- Comino $ 7.400 (molido)
- Orégano 5 3.200

-~ Azafrin (falso) 3 24,000
{legfitimo)$ 2.300.000

La evolucidn de los precios al consumidor del orégano y del aza-
fran (Ver ecuadro A.4.4.), se halla disponible hasta el afio 1975,

a partir del cual el Instituto Nacional de Estadistica'y Censos



. tantes.

— A AT Sdviad G i o L

gt e doe o B

7 o ey bmid - AV

CONETEC sociepan civiL

157

dejd de publicar los precios de los productos‘integrantes de 1la

canasta familiar.

Los Pregios corresponden a unidades de 10 gr para el orégano y

0,2 gr para el azafran.

‘El cuadro A.4.4, presenta la evolucidn en valores nominales ¥y cons

Para';a determinacién de estos Gltimos se ha usado el in-

dicé‘ge‘ggsto‘dé vida o el de precios al consumidor con base 1960,

En el caso del orégano se observa la '‘constancia de los precios en

rf

Por otra pa
§

por las o

RLp|
TR
i

. El premedio de les precios d

valor de $ 431,5, mientras

100%.,

el periodo 1966/74 y un brusco incremeanto en 1975.

flacionados i

1

1]
/)]

€ para

v}

o
{1
o

Anfs. $

10,000

Comino - § 15,000
bréganp' '$ 6.000
Azafran (falso)$ 50.000
© (legit)$  4.500.000

te el azafrln presenta variaciones del orden del 100%,

laciones del volumen importado del producto.

dica para e) agzafrin un

n
régane resulta de $ 2,186

consumidor per kg resultan a octubre de 1978 del

Lo que implica la . existencia de un margen minorista del orden del

Debe considerarse que las especias en cuestidn se expenden

en cantidades pequefias, lo que favorece 1la fijacidn de precios con

margenes elevados,

Anis

Cemino

Orégano

Azafran (legitimo)

Marggn de venta
Mayvorista

246 ,7

i86,0

276,3

i7,%

o8 b ‘up - g

Margen de Venta
Minorista
92,3 %

102,7 %

87,5 %

97,3 %
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E1 margen de venta mayorista o de fraccionamiento de las especies,
"explica la creciente competencia existente en dicho sector del mer

cado.

4.3, La demanda

4.3.1. E1l consumo aparente

Con los datos -correspondientes a la produccidn y el intercambio
comercial internacional, es posible estimar la-cantidad global con

sumida en el pais para cada uno de los productos considerados.

Salvo para el caso del azafrdn, que se importa en su totalidad, 1las
cifras muestran una gran participacidén de la produccidn nacional,
tal como surge de la serie estadistica de los ancs 1968/77 la pro

ducci&n'de anis y comino suele tener excedentes (ver cuadro A.6.5.),

En el cuadro A.4.6. se calcula el consumo per capita dividiendo

los valores de consumo aparente por la poblacidn del pais.

4,3.2. Segmentacién del mercado consumidor

La aplicacidn badsica de las especias bajo estudio es su utiliza-
cidén como ingrediente en las comidas destinadas a la alimentacidn
humana. Fuera de ella, el anis, y en un menor grado el comino,

se han destlnqao a la industria licorera.

Sln embargo, la produccidn del "anetol"” por destilacidn del fruto
~del anis es sustituido por el anetol sintético, obtenido quimica-
.mente, o por la semilla del hinojo, lo que le ha restado mercade

al producto natural.

Por otra parte el azafran se ha sustltuido en gran medlda por el
denominado '"falso azafrin", en general obtenldo a partlr de la mo-~
lienda de cArtamo tintéreo, que si bien con menor eficacia, consti

tuye un colorante sucedineo de menor costo que el producto citadeo.

Todo ello implica la imposibilidad de discriminar segmentos diferen
ciados para las especias en cuestidn, por lo que se procedid a con-

siderar el mérpado global de la alimentacidn.
» o '
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4.3.3. Incidencia del precio y el ingreso en la demanda de especias

La funcifn demanda de un producto puede plantearse como una fun

cién de variables tales como el precio del producto, el ingreso

de los compradores del bien y de otras como el tiempo, los cam-

.bios estructurales de la economia y el sistema de precios.

En el caso bajo estudio, correspondienfela bienes de consumo -aun
Qué.podria considerarse para el anis la-categoria de bien interme
dio-, deberfia existir una buena correlacidn entre la cantidad deman
dada con el precio del producto y con el ingreso del consumidor. En

forma-simbdlica:

Q = K,. P°
Q = K,. vE
donde: ' : .
Q = Cantidad demandada de un determinado bién.
P = Precio de mercadc de ese bien.
é = ingreso de los consumidores de un determinado producto.
e = Elasticidad precio del bien.
E = Siéﬁticidad ingreso del bien.
Ki’KQ = Constgntes. ‘

A efectosg de calcular las elasticidades respectivas se han utiliza-

do los valores. de ﬁrecios e ingresos de los cuadros A.hu.u, y A4, 7.
4,3.3.1. Anis

Las cifras disponibles no permiten realizar correlaciones con las
variaciones del ingresc. Esto es debido a que las cifras de produc-
¢idn, base para 2l cilculo del ccnsumo aparente, tal como se explica

mis adelante, no sorn confiables.

Por otra parte, tampoco estdn disponibles series confiables de prg

cios.
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5,.3.3.2. Comino

La demanda de comino tiene, en el perfodo analizado, una elastici-

‘dad ingreso negativa; es decir, resulta un bien inferior. Su consu

mo per capita ha disminuido a una tasa del 1,7% anual.
No ha sido posible lograr seéries de precios.
A .pesar de ello existe informacién suficiente como para afirmar que

el incremento de produccidn de los filtimos afios se origina en el au

mento de los precios tanto internos como externos.

Durante 1977 se pagaba en chacra hasta $1.000 el kg, mientras que
el anis oscilaba en $ 350/450 el kg. Por su parte el precio de las
gxportaciones argentinas pasd d@lus$ 0,75 el kg en.2974 a us$ 1,27

el kg en 1977,

Cabe destacar que el costo de produccidn del comino resulta muy in
rior al del anis y que tradicionalmente &ste se cotiza a valores su

periores.

. 4,3,3,3. Orégano

La.elasticidad precio del oréganc en el periodo analizadb, 1969/74%,

resulta del orden de -1,7.

También el ingreso influye sobre el consumo del producto en forma

‘considerable; la estimacidén de la elasticidad ingreso alcanza a 5,8.

'4.3.3.u, Azafr&n

4

Dada la inexistencia de produccién nacional, el consumo viene auto

- midticamente determinado por las importaciones del producto.

L& eiasticidades;resultan elevadas (—0,6:y_2,u para el precio e in
greso resbeétivamente), lo que se explica poérque en los Gltimos a-
fios se ha operado una sustitucién del producto por suceddneos que
las firmas espécializadas han impuesto con denominaciones semejan-
tes (Rofrén, Alazafrdn, etc.) y que se han impuesto en el mercado
dade el incremento de los predios del azafrdn y la disminucidn gene

ral del nivel de los ingresos.
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4,3.4., Estimacidn del consumo per cipita

4.3.4.1, Las encuestas de consumo

La encuesta de consumo correspondiente a 1960, realizada por el
iNDEC, tomando como base la familia tipo de obreros de la industria
manufacturera, determina los siguiehtes valores de con%umo para o-
régano y azafrian. |

. Orégano- 0,9 gr/familia tipo/mes

. Azafran 0,1 gr/familia tipo/mes
Lo que representa en kg/hab/afio:

.Orégano 00,0027 kg/hab/afio
.Azafran 0,0003 kg/hab/afio

Para los restantes productos (anis y comino) no se dispone de re-

gistros ‘estadisticos.
4.3.4.2. El consumo abarente.

El cuadro A.4.7. determina el consumo aparente per c&pita para la

"gserie 1969/1977. Los valores medios determinados resultan:

. Anfis =~ 0,01288 kg/hab/afio (perfodoc 1976/78)
. Comino 0,01930 kg/hab/afio * '
. Orégano - 0,02080 kg/hab/afio -

. Azafrédn . 0,00007 kg/hab/afio

en los que se ha supuesto a la poblacidén total del pafs como consu

midora de los productos bajo estudio.
4.3.4.3. Seleccidn del consumé per cipita achal
a. Anis

Se considera conveniente la adopcién del valor 0,01288 kg/hab/afio,
como estimacién del consumo per cipita, ya que solo las cifras de

produccién de los ultimos afios gozan de cierta confiabiliidad.
b. Comino

Se adopta el valor medio de 0.01@3 kg/hab/afio.

13
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c. Orégano

La encuesta de consumo de 1960 registra un valor muy alejado al
consumo aparente, determinado para les filtimos afies. Les Consul-
tores estiman razonable adoptar el valor determinado para el consu

mo aparente es decir ¢,0208 kg/hab/afo.

d. Azafréan

El promedic se halla por encima de los valores correspondientés a
los Gltimos afios, y por debajo del valor encuestado por el INDEC.
Dada ia inmediata suétitucién de los suced&neos que provocaria Ja
aparicién del producto a .precios competitivos, parece razonable
manetener firme el bromedio histérico. Se adoﬁta como CONnSumo

0,00007 kg/hab/afio.

4,3,5, Estimacidn de la demanda

4.3.5.1. Anis

A los efectos de calcular la demanda futura (interna y externa) de
'anis,-se analizaron las seriegs estadisticas existentes. De &sta,
la mis completa resulta ser, en principio, la estadistica de pro-
duccidn. Las importaciones y exﬁortéciones resultan esporddicas

'

y de poca significacidn.

Las series de producciéﬁ muestran la gran participacién de 1la pro
vincia de Catamarca en el total nacional. En esta serie, el cre-
cimiento explosivo entre las campafias agrfcolas 1974/75 y 1975/76,
400% de aumento, es dificilmente explicable. Entrevistas manteni-
das con funcionarios de la SEA y G y con informantes calificados
relacionados con el sector, tendientes a lograr una explicacidn de
estas cifras, indican que las estadisticas de produccidn de la pro
vincia, basadas en superffcie sembrada, no son confiables aungue

fueron mejoradas en los filtimos afios.

Este heche imposibilitd la tarea de realizar proyecciones basadas
en valores histdricos. En consecuencia los Consultores decidieron
considerar dnicamente los valores de los Gltimos afios y utilizar

el valor promedio, 380 tn/afio, como base para el afio 1978. Las

e
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proyecciones se realizaron utilizando la tasa de crecimiento de

la poblacidén. Los valores provectados figuran en el cuadroA.u4.8..

L.3.5.2. Comino

El cuadro A.U4.5. muestra que sd5lo en algunos afios, y en volfiimenes
ne significativos, se han realizado importaciones de comino. La
produccidn es consumida o exportada. En consecuencia, la totali-

dad de la demanda es identificable con la produccién.

A los efectos del cilculo de la demanda futura se trabajd con la
serie histérica de la produccidn corregida en los afios 1970 y 1871

por el volumen de las'importaciones.
Se trabajd con un_ﬁodelo lineal,que d4id 1la siguiente expresidn:
ﬁn =:u52 + lun (én £n) '
'dondernl=.0 para 1968
_Loé valores proyectados figurén énrel cuadro A.4.8..

La. tasa de crecimeitno anual resulta del orden del 6%.

4.3.5.3., Orégano

La serie de produccidn y consumo aparente son coincidentes, no se
1

registran importaciones ni exportaciones.

El andlisis del comportémiento de 1la prodqccién-iﬂdica un buen a-
juste con el siguiente modelo lineal: ’
Pn = 146 + 67n (en tn)
donde n = 0 para 1968
Los valores provyectados figuran en el cuadro A.4.8..
La tasa de crecimiento anual resulta del orden dei 15%.

4.3.5.4, Azafran

La demanda de azafrin es satisfecha  totalmente con. importaciones

El anilisis de estos valores, cuadro A.4.5., y las consideraciones
efectuadas en otras partes de este capitulo, indican como prudente
considerar un nivel de demanda para el afio 1978 igual al promedio

del perfodo 1969/78, con una tasa de crecimeinto igual a la tasa

de crecimiento de la poblaciénm.
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Los valores proyectados figuaran en el cuadro A.4.8.

4,3.6. El.mercadc nacional. Capacidad de absorcién de una

mayor produccidn

4b.3.6.1. Anis"

La falta de valores estadisticos confiables no ha permitido reali
zar proyecciones basadas en valores histdéricos. El valor adopta-
do cubre actualmente la demanda. interna, mds un excedente de unas
50/60 tn que .son exportados. Proyectando la producéién con la
tasa de crecimiento de la poblacianfse aseguralel abastecimiento
"interno,mds un saldo exportable ligeramenté creciente. ~suponiendo

un consumo per cidpita estable-.

La posibilidad de la produccidn riojana de penetrar el mercado
existe, aunque depende en gran medida de una combinacién precio/
calidad que produzca el desplazamiento de otros oferentes,en espe

cial de la produccidn catamarquefia.

4.3.6.2. Comino

El comino presenta mejores posibilidades. Se estd produciendo en
la provincia de La Rioja)de modo gque es posible lograr aumentos en

la produccién con inversiones relativamente poco importantes.

‘A partir del mediano plazo se presenta una posibilidad de amplia-
" ¢idén del mercado, aungue estari siempre presente la competencia de

la produccidn de Salta y Catamarca.

4,3.6.3. Orégano

El orégano presenta muy buenas pbsibilidades de colocacidn en el
mercado nacional con una demanda firme y sostenida, con tendencia
creciente. |

De iniciar La Rioja la produccidn de orégano, deberia considerar
la conveniencia de mejorar la calidad del productc que actualmente
se ofrece, asimilidndclo al de origemn peruano, evitando las mistu-
raciones con productos extraﬁos que quitan uniformidad a la colo-

racién v empobrecen la especia.

4.,3.6.4., Azafrén

Las posibilidades de colocacidn de azafran se reducen a la obten-

cién de un producte gque penetre via precio, desplazando a los sus--

titutes que se presentan en plaza.

|
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El an&ilisis de los costos de produccidn arroja una rentabilidad
adecuada y puede esperarse un desplazamiento de gran parte del
producto importado y un buen nivel de competitividad con los su

ceddneos nacionales

4.4. El mercado internacional

4.4.1. Introduccién

A 1LY

Los_paisés desarrollados absorben la mayor parte de la produccidn
mundial de especias, sin ocupar una posicién destacada en ella. En
efeqto, més del 60% de las importaciones realizadas corresponden a
Estados Unidos, Canadi, Inglaterra, Franéié; Aleménia Federal, Ita
lia, Pafses Bajos, Suiza y Japén. Las estadisticas m&s recientes
disponibles en las Naciones Unidas (GATT, Centro de Comercio Inter
nacional) correspondientes al afic 1968)indican que las importacio-
nes de especias en general correspondientes a dichos paises alcan-

zaron a 178.650 toneladas por un valor de US$ 115.698.000.

La especia de mayor consumo resulta la pimienta en sus dos varie-
dades (blanca o negra). De l@s productos bajo estudio se destacan
.pof su volumen el anis y 21 comino, y por su elevado precio (resul

ta la mis cara de las especias) el azafrin.

A nivel internacional las aplicaéionés de importancia se reducen al
uso doméstico vy a la industria alimentaria. Précticameﬂte han de-
jado de utilizarse en la industria farmacéutica o en la elaboracidn
de perfumes. A titulo ilustrativo puede sefialarse que en el merca-
do estadounidense el 75% del volumen consumido. se destina a usos dgo
mésticos, mientras que el 25% restante constituye un insumo de 1la

industria alimentaria.

Un aspecto que cabe destacar en la evolucién de los mercados cita-
dos resulta la creciente utilizacidén del consumo destinada a la in-
dustria: 1la elaboracidn de 10.000 tn de carne conservada requiere

.55 tn de quince especias diferentes.

Los volfimenes y valores correspondientes a las importaciones de a-
nis, comino, oréganc y azafrin se indican en forma esquemitica en

el cuadro A.h.9. para los paises de mayor importacién (afio 1968).
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y.4.2.FPrincinales productores Vv exnortadores

Los principales productores para cada uno de los productos aromb-

ticos estudiados resultan:

s

v Libano,

. Anis : Espafia, 'idiico, Bulgaria, . Siri=z
.LComino: Marruecos v.en gZeneral los naises pedite-

rrineos

1.

.. Orégano: #¢jico, Francia, Italia y Grecia,.

.Azafrin: Espafa.

Estos paises no sélo producen las mayores cantidades del produc-
to respectivo, sino que tambi&n han obtenido una c2lidad que se
mantiene constante y que se ha impuestce entre los principales de-

mandant_u.

Ast nor ejemnrlo el comino mis apeteci ido resulta el de largo menor

a 1/ de pulgada, color castafio amarillento, sabor fuerte v lizera-
‘mente amarcgo. En cuanto al or&gansd, se destaca el largo menor a

' 5/8 de pulgada, coler verde claro, sabor fuerte y aromitico,

4,4.3.Las exportaciones argentinas

La participacidn argentina en el comercio internacional de los pro-
ductos bajo estudio se caracteriza por su dnbito reducido de-cole-

n -los nalses limftrofes-, su falta de continuidad y =su baja

Los cuadroaA 4.10,A.4.11. A141211 ran sohbre el destino, cantidades
?

vy precios de las exportacxoner da anis, comino v or#gano, ratifi-

cando lo enunciado precedentemente,

Las cifras de los Gltimos dos affos parecerian insinuar un princinio

5

n
de continuidad en las exportaciones de anis y comino 2 lon palces
Limitrofes., Fn dichoas rubros ¢l nrincipal conprador raesulta frasil,

nte ha incrwmnantade zignificativamente sus importaciones,
1 4 ]

Fn ¢l caso del orégano, las cifras de los fGltimos afios denucntran

inter2s nor colocar partidas en wmercados mis "durocs', COWO el. g
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EE,UU, v Alemania Federal.

Para ello debe tenerse en cuenta gue la estructura del comercio in-
ternacional de especias depende fundamentalmente de la seguridad en

los envios v la confianza nutua.

Los consumidores de los biemes, prefieren la gestidn a través del

inportador antes aue el contacto directo, va que:

- Tstos ofrecen mejores condiciones de precio v calidad, vy lo naue
es mis importénte demoran mencr tiempo en concretar las obpera-
éiones. ‘ l

"~ Regulta m8s ficil tratar con ellos que ccn un préductor a dis-

tancia.

Es sumamente importante que la calidad de los envios se ajuste a
lo pactado. Al respecto, los paises desarrocllades cuentan con re
glamentaciones de orden pﬁblicp que especifican claramente las con
diciones a las que deben ajustarse .los emvios. EE.UU. admite una:
tolerancia mixima de materias extrafias (piedras, basuras, alambres,

=cuerdas,‘8emi;las extrafias no téxicas) para cada producto de:

Anis 1% del peso total

Comino 2% del peso total
Oré&gano 1% del peso total

A su vez,prohibe los embarques con insectos vivos, detectando las

ﬁolillas'a través de un método normado de flotacién.

Incluso llega a considerar un limite miximo de 5% de peso de semi-

1llas dafladas en la partida, e idéntico valor en .moho,

L.4.4.Les nrecios internacionales

Los precios promedic de las exportaciones e Iimportaciones arcenti-
nas de los productos bajo estudio se presentan en los cuadros A.u.3.,

A.4.10.,A.4.11.,A.58.12. y A.4.13.

De ellos se desnrende qué el precio internacional de las especias

se halla nometide a grandes fluctuaciones,

Las importaciones de EE,UU, también reflejan la citada inestabili-
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Asi,pér ejemplo, seglin se desprende del cuadro A4.12 , existen

variaciones importantes en el precio del comino, de 18967 a 1963,

Las importacioﬁés globales de todas las especias de EE,UU,,Canadéd,

Reino Unido, Alemania Federal, Irancia, Italia, Bé&lgica, Luxembur-
go, Suiza vy Japdn han experimentado un ineremento en vollmen de
1964 a 1968 del 35,8“%, mientras,quelﬁu vélor sb6le ha.variado en
11,24% en mds, lo que indica para ese periodo una caida de los pre-
cios internacionales. Las coctizaciones correspondientes a abril
de 1969 de los prodﬁctos bajo estudio sobre puerto de Nueva York.

alcanzaban:

Anis .

Espafa _ _ '

' semilla (Liddn de 80 Lb.) ¥ 0,47 USS/Lb.
" molido {30 mallas, bidén de 0,53 US$/Lb,

100 %b.)

México . : _ L
semilla (bidén de 80 Lb.) 0,58 USS/Lb.
molido (30 mallas, biddén de 0,65 USS/LDb.

100 LbL,). .
Comino
‘ "Irdn : .
semilla (bidén de 80 Lb,) 0,36 US$/Lb.
molido (30 mallas)
-~ ,(bidén de 100 Lb,) 0,44 USS/LD.
.(bidén de 200 Lb.) 0,42 US$/Lb.
Orérano.

Grecia
‘entero (bidén de 30 Lb,) 0,71 UsS$/Lb,
molido (40 mallas) o

{(biddn de 140 Lb,) 0,71 USS$/Lb,
Azafrin
~Espafia
lata de una onza 5,85 USS
lata de 10 Lb, 82,52 USS/Lb,
* Libras

|
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De su anflisis se despbende qué no existen grandes variaciones entre

los precios de las especias naturales y molidas,

Si se comparan las éitadas cotizaciones, alln teniendo en cuenta su -
antiguedad, se observa que en el casc del comino para 1969 se ex-

port6 a Bolivia una partida de 20,65C kg a 10.744 US$, a un pre-

qio de 0,520 USS/kg (FOB) contra un valor vigente sobre puerto de
Nueva York de 0,794 US$/kg , lo que indicarfa desde el punto de

vista del precio una posibilidad de colocacidn.. .

4.4,5. Lepislacién arancelaria v tributaria, Medidas de promocidn

Las exportaciones de ios'productos bajo eétudio se hallan libres del
pago de derechos segln lo establece la Resolucidn del 1, de Economia
936: del 23/12/1976. o

Se halla actualmente vigente una tasa del 2% para desarrollo del
INTA, Entre las medid&s promocionales cabe destacar que las eépe-
_ciés consideradas se hallan compfendidas en el Régimen de Prefinan-
ciacidn v Financiacidn de expﬁrtaciones segln normas RF 20/21-RC,
693 (Banco Central) correspondiente a la lista H°3 rubro "otros

bienes".

En cuanto a las importaciones cabe sefialar cue por decreto 13/77 el
anis, comino y orégano tienen un arancel de 5% sobre el valor C.I.T.

mientras que -el azafr&n se halla libre desde 1972,

En el &4mbito interno no existen impuestos ni graVimenes especiales

para dichos . productos,

y,4.6.Factibilidad de colocacidn de la produccidn riofana

4,4.6.1. Anis

En caso de reactivarse la produccidn provincial ‘del producto, cabria
considerar la posibilidad de adecuarlo al gusto internacional. La
competencia existente en el mercado interno ¥ la creciente exporta-

c¢i6n, particularmente a Brasil, aconsejarian la obtencidn.de una

bueua'calidad.
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4,48.6.2. TComino

Afin cuando el mercado intermno no se halla saturado comoc en el caso
del anis, valen para &éste las mismas consideraciones. Es decir tra
tar de mejorar calidad para incrementar las exportaciones al &rea
de la ALALC (Bolivia y Brasil), como punto de partida para colpo

carlo entre los principales demandantes. .

4.4,6.3. Orégano

Pricticamente no existen exportaciones significativas afin cuando
los Gltimos afos demostrarian intentos de coloccacidn en EE.UU..
No se considera aconsejable el &rea de la ALALC, y que Perfi y

Chile son prcductores de buena caliidad.

L.4.6.4. Azafran

El mercado mundfial se-halla casi monopolizado por Espafia. Debe-
ria considerarse la colocacidn en el &rea . latinoamericana a par-

+tip de la sustitucidn de los sucedineos locales.

4.4.6.5. .Conclusién

~La posibilidad de colocacidén externa de la eventual produccidén rio
jana se halla sujeta a la obtencidn de productos que satisfagan el

gusto internacional a un nivel de calidad.

Ello se halla bAsicamente condicicnado a la radicacidn de plantas
fraccionadoras en la zona de produccidn de la provincia, que depu
ren a .las especias de materias extrafias que las empobrecen y que
balanceen la colocacidn del productoe fraccionade, en Buenos Aires
y otros centros urbanos del pais, (y por ende su elevada rentabili
dad) con el abastecimiento continuo .de los mercados internaciona-

les (comenzando por el &drea de la ALALC).

Asi se podria obtener la consecucidn de un doble efecto de creci-
miento constante de la nroduccidn riojana, con su consiguiente o-
cupaciédn de mano de obra y utilizacidén de los recursos naturales,
al mismo tiempo que propenden a la conservacidn del mayor valor a

gregado para la econemia provincial.
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- 4.5, Informacicnes fitiles

4.5.1.Direcciones de mayoristas y exportadores argentinos.

. Baires Argentina - Diag. Roque Saeunz Pefia 651, C.F.
. Miguel Castro - Céndor 1549, C.F. '
. .Contegrand S.A. — Treinta y tres 1840, C.F.-

. Fogola Hnos. - Defemnsa 223, C.F.

. Freixas - Lima 83, C.F. ’

- Segundo Rossi - .Estados Unidos 366, C.FP.

4.5.2. Camaras e instituciones vinculadas a las especias

. SAIPA - Sociedad de Investigacién de Productos Aromdticos -
Cramer 2374 )
. CAEMPA - C&mara Argentina de Especias Molineras de Pimentdn

y Afines, Avda. de Mayo 1316, 1°piso of. 36.

4.5.3. Imporiadores y mavoristas de Estados Unidos y Canadi

. California Comodities-Corp. - 220 Jackson St., San FfanbiSCO
California, 94111, E.E.U.U. }
", Mimering Trading Corp. - 25 Brodway, New York, 13004, E.E.U.U.

. Barbani Food Ltd. - Apartadec 1130, Sﬁssex, Nueva Brunswick,

Canadé.
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A.4.1. PRODUCCION NACICNAL -DE AROMATICOS (EN TON/AKO)

"BRODUCTO

A0
1977/178
1976/77
1875/70

1974775

1973774
©1972/73
1971/72
1970471
1961/70
1963/59 ?
_1867/68
1966/67
1965/65
1§sh/55
1963/6H
1962/6)

‘Promedio;

1473/77

Pronedio’
©31063/77

proncdio
1002777

!

Bemhir e e

... . AEILs ) € O I KO, e
Catamarca falta San La Tetal .Catamarca Salta Santiag. La Total
' Juan rioia Pals i del Est. vioja Pals

. — . l 5 —

330 30 4o - 450 i 320 325 - 3s 630
230 €0 €0 -- soo | 229 3290 49 20 609
210 - 78 -- 288 | 32 420 1 17 559
u2 -- iy -- toq2 i 79 396 64 15 Y TR
25 -- 25 - 59 - 86 311 - 13 518
un -- 20 - ev | 95 380 -- s wan
47 - 13 -- 60, | 114 294 .- 6 YR
49 -- 14 -- 63 | 82 193 -- 1 275
54 -- 20 -- © 138 | 129 403 - 22 . 556

.60 -- 29 -- Cso | 120 498 - 20 550
52 -- 23 -~ 85 [ 123 18y -- 27 336 |
w3 -- 32 -- 89 109 1n2 -- 1n 280 i
54 - 26" 16 a9 - 1190 165 -- 45 120 i
52 -- 15 13 80 169 230 - —:5q agn i
ag -- 3su 28 420 o3 168 - s 3on i
32 -- 29 16 77 .- -- - - -
.- .- - - .- - - -- 20 572,8
.- - - - - - - -- 15,6 san,oi

: z

-- -- -- -- - - - - 22,1 uus,sE

(continGa)
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A.u4,1, {(continuacidn)

O REG AN

g&xdoba llendoza Salta  San Tatal
Luis Pals

239 100 53 20 600
400, 360 71 13 359
une 356 52 "8 . B1S
' 3ca 37 un 7 737
159 axrs PR 7 593
132 2co 2% .- 415
125 243 an . - 494
13 LS u9 5 303
112 o127 37 . s 286
73 119 a1 - 220
45 107 a2 .- 193
33 13 18 -- 153
B3 37 c -- 173
62 82 . 7 .- 1eh
S 72 24 - 190
- 61 8 .- 89
- — - 701

- -- . - 513,7

f P -- -- -- 37552

FUENTE: - Secretaria de Estade de Agricultura. Estadistica Agraria.

u e
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PRODUCCION. RIOJANA DE AROMATICOS (EN TON/ARO).
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A.4.3. IMPORTACIONES DE PRODUCTOS AROMATICOS
ANTIS ] ' c'-o#n'__I;__N 0 L
Al0  VOLUVEH VALOT FERLCI0 TOLUTET VALB® PRETIO0
XA, Us$. uSS/KS, ke, us$ uss/un

1968 . 48,888 . 36,313 . 0,74 -—— --- . ..
1969  57.436 37.966 0,66 -—- .. =es

1870 1,000 532 0,53 .| - --- R
1971 1,000 536 o, 5n ;: 125,712 an, 629 0,c7
1972 9.950 8,162 0,82 76.543 54,777 0,71
1873 Cei e .- e ——— E
S197n 15,000 39,453 2,63 w97 3.565 0,75 5
1975 23,443 _sz.ooé , 2, 64 e SECEEE N
1976 =~ --- e —_— R o s '
1977 25.776 20,943 0,81 | 20,710 23,313 1,37
PROMEDIO

esss77 18.283,8 o 1,17 22,794 ' S 0,87
PROMEDIO

'1873/77 12.8u%,8 T 2,02 5,136 ' 1,04 '

riylo

(continfia)
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A.%.3.

1968

v _ 1969
1870

1971

1972

1873

1974

1975

Prom. 68/77

- Prom. 73/77

{continuacidn).

AZ AT RAN

196

Lﬁﬁfﬁ?ﬁ?"f'f?h;oﬁ"' PRECIO .
vn, Uss UsSS/KG,
' 545 124 442 228,32
_1;uos 226.533 161,2
1,286 176,894 132,9
' oy s 133,107 203,04
2,150 333,396 155,1
2,933 535,193 iaz,s
2,645 775,742 223,3
3,15% 93,0292 315,2
s55 . 19%,452 223,3
233 . 218,110 655,1
1,.595,4 255,5 °
1,928,5 334,9

" FYUENTE: INDBEC. Estadistica de Comercio Exterior.
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A.4.45. PRECIOS NOMINALES Y DEFLACIONADOS EN CREGANO Y AZAFRAN
PRODUCTO INDICC DE COSTO DE OREGAIMO
VIDA/O PRECIOS AL NOMINAL DEFLAC,
AT CONS. ' .
. BASE 1,960 $ CHERICY 100R, $ 1960 10GR,
. 1966 374,3 0,08 0,021
. 1967 483,7 6,10 0,021
' 1968 562,1 . 0,11 0,023
! 1989 Bok., 7 0,12 0,020
1970 " 686,9 0,184 0,020
A .
11971 925, 3 6,17 0,018
{1872 1466,.2 0,26 0,018
; 1973 2350, 5 0,36 n,0L5
| : . ‘
L2974 -2919,6 0,53 0,018
: ' ) ' '
i 1975 8256,5 3,70 0,045
. PROHEDIO 0,0215

(continta)
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A.4. 4. (continuacién)

A .. - . ——————— i a—— e -

: " A ZAFRAN

NOMINAL DEFLAC,
ARO ; $ CORRIEW.p,2 GI., & 1960 0,2 GR.
1866 0,34 0,090
1967 0,51 : . 0,165
1968 - 0,66 . 0,117
‘1969 0,66 6,109
1970 0,68 0,033
1971 . | - 0,86 T o,0m
1972 | . 0,93 0;053
1973 b 1,33 ' 10,057
1974 . 1,87 . . o,o6n
1975 L 7,73 0,004
. PROMEDIO _ 0,0863

FUENTE: INDEC y elaboracidn propia.
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CONSUMO’APARENTE DE ESPECIES (EN TON./ARO)

A.L4.5.
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A 4.6, CONSUMO PER CAPITA DE ESPECIES

0OREARAND

N AN TS co o , A7 AFPR AN
0 BN WILES HA3,  OLOBAL . PLR CAPITA | @LOBAL DLW CAPITA | OLOBAL  PE® CAPITA | GLOBAL  PLF CABITA
Ke KG, /1AB, XG, KO, /1IAB, XG, XG, /iIAB, ke, Xn, /1An,
60 23,428 137.obd'_ 0,0058 520,000 0,022 220,000 10,000} 1495 5,000069
7 0. 23,748 125,000  ©0,0054 543,000 0,023 286,000 0,012 1285 0,09005n"
71 24,063 64,000 0,0027 401,000 0,017 303,000 . 0,012 45 0,000049
172 24,392 70,000 0,0029 487,000 0,020 404,000 0,017 2150 0,0090809
173 24,719 52,000  ©0,0028 479,000 0,019 415,000 0,017 - 2933 0,000113
174 25,100 55,000  0,0022 364,000 0,015 503,000 0,020 2645 0,000195
YEN 25,190 95,000  0,0037 546,000 0,021 737,000 0,020 3167 0,00012b
176 25,985 255,000  0,00080 182,000 0,019 815,000 0,031 730 0,000023
177 26,288 371,000  0,0141 441,000 0,017 849,000 0,032 333 0,007013
178 265,504 350,000  0,0146 505,000 0,019 600,000 0,023 --- .-
=3 BRI
6/73 0,01288 0,0193~ 5,0208 £,009079
ITHTT:  ELABORACION PROPIA,
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IﬁGRESOS PER CAPITA DE LA POBLACION EN VALORES CONSTANTES

Ingreso per cipita

R (¥

ke

Afio Poblacidn
| en miles de hab. en $ de 1960
1963 21.558 483,2
1864 21.868 525,5
1965 . 22.179 565,6
1966 22.488 561,u
1967 22,800 568,
1968 23.113 584,8
1969 23.u428 626 ,2
1970 23.748 651,0
1971 24,068 673,0
1972 24,392 684,8
24,719 717,1

1873

Fuente:

Banco Central de la Repfiblica Argentina.
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A.4.8.

ANQ

1880
1985
1990
1995

CONETEC SOCIEDAD CIVIL

T e et

- - -

PROYECCION DE LA DEMANDA GLDBAL.A LA TASA MEDIA DE

CRECIMIENTO ANUAL (er tn/afio)

b

ANI1S COMINO OREGANO AZATRAN
. ] . \
3972 6§20 a7 1,785
423 630 1.280 1,930
use 760 1.615 2,080
39y 830 1.969

2,250

FUENTE: Elaboracién propia

P
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A.4.9. IMPORTACIGHNES DE LOS PRINCIPALES DEMANDANTES (1958)

- By T

L

AZAFRAN (rama)

FRANCIA

PRODUCTO PAIS VOLUMEN IMPORTADO VALOR(USS)
o : (ton)
"ANIS (grano) E.E,U.U, 167 88,000
ARIS (grano)} ALEMANIA FEDERAL 293 235,000
-ANIS (grano) FRANCIA 152 78,000
COMINO E,E.U,U, 1790 559,000
OREGANO E.E.U,U, 1485 782,000
. . " . : 1
AZAFRAN (molido) ALEMANIA FEDERAL 3,9 1,750,000

1.001.000

T r— v

vy Japdn. GATT,

£l mercado de especias en Norteamérica, Europa Occidental

rE

o A A m m e
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A.L4,10.

TATS BRAS

IL

EXPdRTACIONES ARGENTrNAS

DE ANIS

URUGUAY

PARAGUAY

ATt O xa.

uss KG. '

Uss

Us$

1977 - [u5,u48

1976 | 26.500

55,593 | 6,052  8.354

35,2632 4,334 6,554

5,160 | --- _—

2,586 - -—

- -——— - -

- - -——

- - - e ——

- - - -
B e e b s -

h,567

2,000

5.160

3.31%

55,100 68,

32,834 43,

- -
- - -
- -
- - -

de Comercio Exterior.
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AB.1l. .EXPORTACIONES ARGENTINAS DE COMINO

PAIS

S e Ay A R e e e

BOLIVIA . BRASIL PARAGUAY
Ao X6, - Us§. xn., Uss | - Kn. uss

1977 10,772 12.592 142,910 259,959 3,500 7.600 |
1376 6,050 8,971 71.185 81,558 619 1,259 5
' . 1975 3.177 1,973 — -— - - !
Casau | 7.u427 T.unl 42,000 68,700 | " --- EP E
1973 - - 500 i, 200 | 2ho 500 !

1972 - - - - é —- -

1371 -— - --- - g _—— _—

1970 7.279 1,775 .- ——— |- —

1969. 20,650 10,774 - ——— ! - ———

PLRU — - URUBDAY TOTAL
“xa. uss kA, - USS A K, rss “ USS/XG.
—— Cee - e e 158,554 289,873 1,77
D mm - anw T mee 77.35# 31,738 1,17
_ 5,000 ‘11,587 anw - 8,177 15.500 . 1,90
! - -—— 2,000 3,497 51.6527 79.638 1,55
_—— —— s .- 740 2,450 3i,n
I - xar S - - -
16,500 16,452 can - 26,879 20,227 0,75
‘B,860 6.002 anw - 29,510 16,806 a,36
 FUENZ§L INDEC. ‘Anuario de Cemercio Exterior.

R R AT T IR R TR A ol
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A.4.12. EXPORTACIONES ARGENTIMAS DE ORDCANO
~ ESPANA ~ EE.UU.  PARAGUAY ALEH.FED. TOTALES
ARO KG,- USS. KG. US$ KG, USS KG. USH KG, Us$ USS$S/KG.
1977 38 162 600 2400 10u ag - - 742 2,660 3,58
1976 55 282 70 500 317 543 e-=  =~=- B2 1,325 2,99
. 1875 -- - - . - - L 10 " 10 2,50
1974 w- -- 3u 81 -- - - g 34 Bl 2,38
¥973 ~- - e we e - -— - -- - .-
1872 w-  -- - em e a- — a- - - .-
1971 -~ -- -- o e - - == - - -
1270 -- - - - -- - - - -- - -
1962 -- - - _—- we - - -- - - -
Fuente: INBEC; Anuaric de Comercio Exterior.
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A.LL_12.I“PORTACIONES DE E.E.U. Y, (continuacién)
PRODUCTO . 1 9 6 7 : l.9 6 8
XG. uss USS /K, KG., Uss . USS/KG
ANIS © 2ueL,2s4 139,000 0,56 167,157 83,000 0,53
COMINO 1;821.060 755.000 0,41 1,796,256 559,000 0,31
ORECANO 1,255,710 702,000 0,56 1,485,387 782,060 0,52
= : f‘ue‘ﬁte: El mercado de especias en Norteamérica, Japdn T-'y Eurcpa

Occidental. GATT.



