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Mercado Furopeo de Tomates al Natural y Duraznos en Almfbar

A. INTRODUCCION

El Consejo Federal de Inversiones a solicitud de las Provincias de Men
doza y San Juan, encard un estudio de la'Industria Conservera Macional,
parte del cual fue el de factibilidad e instrumentacién comercial del merca-
do europeo para un grupo de cinco productos envasados provenientes de la
Replblica Argéntina, (tomates al natural, duraznos en almibar, arvejas al
natural, pimientos morrones y extracto de tomates), el cual se materiali-
z6 en Furopa por intermedio de la SCET International de Francia.

Las conclusiones del estudio se exponen en resumen en el presente cuader
no, al que se han agregado datos de Gtiles para toda persona interesada en
exportar.

De dicho estudioc se desprende,que los productos que mayores pésibilidades
tienen de competir en el mercado europeo son los tomates al natural y las
duraznos en almibar, en especial éstos, pues las arve'jas sph abastecidas
con holgura por Francia y Bélgica, ambos miembros del ‘MCE; 'e]:".'e.z'ct;r_acto
de tomate, de consumo descendente, es abastecido a bajéjc_o_s.to y con ven-
tajas arancelarias por Portugal e Italia, en tanto los pi_migm’c-o'simorrones
s6lo tienen consumo significativo en los pafses del Mediterrdneo, precisa=
mente los principales productores.

Los duraznos en almibar, y en menor medida los tomates al natural, si tie
nen la posibilidad concreta de ser colocados en-voldmenes muy superiores
a las ventas esporidicas hasta ahora realizadas. '

Por tal motivo, el Consejo Federal de Inversiones pretende que el esfuer~
Zo en tiempos y costos que ha demandado la investigacion, no quede como
un diagndstico més, sino que sus resultados sean canalizados en forma ope
rativa. Para ello, intenta coadyuvar en la tarea de implementar una prue-
ba piloto de exportacidn, interesando a los poténciales exportadores e im-
portadores en las reales posibilidades comerciales que existen para concre
tar las operaciones sobre bases de ofertas y demandas reales.

» rd . . . -
La misma se lograri promoviendo, conjuntamente con los gobiernos provin
ciales, reuniones con los potenciales exportadores, a los cuales se les ex-
- rd " . - - v . . >
plicara el resultado de las investigaciones y se les invitard a participar, so



bre especificaciones concretas, en la formulacién de ofertas que serin
analizadas por importadores de grandes cadenas de distribucién minoris
tas.

B. INVESTIGACION BE MERCADO - RESUMEN-

1. Los Pafses Estudiados

Los paises europeos estudiados fueron:

1) Francia 52 millones de habitantes
2) Reino Unido 56 M "
3} R. F. Alemana 62 L _ "
4) Italia - 55 " "
5) Bélgica 10 " i
6) Paises Bajos 13 " "
7) Dinamarca 5 L "
8) Noruega 4 n . X
9) Suecia 8 " L
10) Finlandia 5 " "
11) Espaifia 33 " _ "
12) Portugal 10 % L
13} Suiza 6 " "

TOTAL .319 v &

que en conjunto constituyen el mayor mercado en el mundo de importacién
de productos frutihorticolas envasados.

La estructura del mercado de productos alimenticios en estos paises se ha
l1a en plena evolucién, como consecuencia de la concent racién de los cir-
cuitos de comercializacién y del estrechamiento de las variedades de los
productos ofrecidos. Se reduce aceleradamente la cantidad de pequefios ne
gocios independientes, en favor ‘del comercio asociado (cadenas voluntarias
y agrupamiento de minoristas) y en especial del comercio integrado (gran-
des tiendas, tiendas populares, negocios con sucursales miltiples y coope
rativas), donde con el sistema de autoservicio los consumidores guedan l_i_._
brados a s{ mismos para la eleccién de los productos.

Al no pedir consejo al vendedor, ei consumidor se inclina a elegir las ma_?_
cas de productos conocidas que acostumbra a ver, y cuya relacidn calidad/
precio le parece aceptable, lo cual a su vez induce a la direccidn de esas
empresas a reducir la gama de diferentes articulos ofrecidos.



ESTRUCTURA DE LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA EN EUROPA

PORCENTAJE DE LA CIFRA DE WENTAS DE LA DISTRIBUCION ALIMENTARIA POR PAIS,
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Dentro de los lineamientos de esta evolucidn, ha cambiado también el sis
tema de los abastecimientos. Las grandes centrales de compra, que en
varios pafses representan mis del 80% de la distribucién de productos ali
menticios, poseen un considerable poder de negociacidn. Imponen sus de-
seos a los proveedores, que dejan de ser libres en la concepcidén de sus
productos. Fllas tienden a seleccionar, cada vez mis, una pequefia canti
dad de proveedores con los cuales es posible concertar acuerdos comer-
ciales por grandes cantidades. La variedad, la imagen de la marca, la re’
gularidad y la calidad de los abastecimientos, son los mayores argumen-
tos para la eleccidn. »

Estructura de la Distribucién en Europa

(en % de la cifra de ventas de-la distribucién alimentaria)

Comercio Integradoe  Com. Asoc. Total =~ Com.Indep.

L 2 1 +2 |
Francia 32 9 41 59
Gran Bretafia 61 20 81 19
R. F. Alemana . 38 53 91 9
Suiza 77 13 90 10
Italia 5 13 18 82
Bélgica ; ' 55 o 21 76 24
Paises Bajos 30 32 62 38
Dinamarca 32 28 60 40
Noruega 22 73 95 5
Suecia 32 52 84 16
Finlandia 37 " 50 87 13
Espaifa - 2 36 32 68
Portugal 12 4 16 g4

Por Gltimo, se han form@do recienterpente las grandes centrales interna-
cionales de compras, qué forman grupos dc compras para cadenas de su-
cursales, y que establecen politicas comerciales concertadas, agrupan la
demanda en el mercado alimentario mundial, y establecen programas pu-
blicitarios y de marketing de cardcter uniforme (Euco, Vege, Edeka, In-
terfilia, Gedelfi, etc.) '



CIRCUITGS BE IMPORTACION EN ' FRANCIA

PROVEEDOR ~ EXTRANJERO

AGENTE I

IMPORTADOR —
' "CENTRALES
MAYORISTA PRl OE
— SAPAC

SCA

T 1

MINORISTA DISTRIBUIDOR

. COMERCIO INDEPENDIENTE
COMERCIO INTEGRADO

MINORISTA DISTRIBUIDOR

COMERCIO INTEGRADO




CIRCUITOS DE IMPORTACION EN GRAN BRETANA

-~ PROVEEDOR  EXTRANJERO

—

IMPORTADCR b
MAYORISTA |-

IMPORTADOR|

CENTRALES -

SPAINSBURY ET
- SPENCER

NEGOCIANTE |

- lews ,
_ §ALLIED SUPPLIERH

MINORISTA DISTRIBUIDOR
COMERCIO INTEGRADO -

IMINORISTA DISTRIBUIDOR
COMERCIO INDEPENDIENTE -
COMERCIO INTESRADO




CIRCUITOS DE IMPORTACION EN LA RF.ALEMANA

'PROVEEDOR  EXTRANJERO l
| AGENTE

IMPORTADOR |
IMPCRTADOR |
.‘ &1 CENTRALES. §
NEGOCIANTE ! EDEKA
MAYORISTA & INTERFILIA

EUCO
COOP-ZENTRALE

MINORISTA DISTRIBUIDOR

COMERCIO INDEPENDIENTE - _
COMERCIO INTEGRADO

MINORISTA DISTRIBUIDOR

COMERCIO INTEGRADO




CIRCUITOS DE IMPORTACION EN ITALIA

| PROVEEDOR  EXTRANJERO |
,

INDUSTRIA 'MPORTA
aUMENTARA | MPORTADOR
ITALIANA " CENTRALES
j :j STANDA :
YORISTA RINASCENTE

MINORISTA DISTRIBUIDCH MINORISTA DISTRIBUIDOR

COMERCIO INDEPENDIENTE
l COMERCIO INTEGRADO COMERCIO INTEGRADO
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~ CIRCUITOS DE IMPORTACION EN EL BENELUX
~ PROVEEDOR -EXTRANJERO : |

IMPORTADCR]®

MAYORISTA

|IMPORTADOR]
NEGOCIANTE

CENTRALES
GB.-INNO
DELHAIZE
JEIJN

STAR
VEGE

MINORISTA DISTRIBUIDOR
| COMERCIO INTEGRADO

MINORISTA DISTRIBUIDOR
COMERCIO INDEPENDIENTE
COMERCI0 INTEGRADO




CIRCUITOS DE IMPORTACION EN SUECIA

=2

PROVEEDOR  EXTRANJERO
= I

AGENTE

| ~ IIMPORTADOR
| iIMPORTADOR] —
MAYORISTA |

CENTRALES |

1 K E (NAF)
ASK UNIL

NEGOCIANTE

MINORISTA DISTRIBUIDOR MINOQRISTA DISTRIBUIDCH

| NEGOCIOS TRADICIONALES
COMERCIO ~INTEGRADO

COMERCIO INTEGRALES




CIRCUITOS DE IMPORTACION EN ESPANA

PROVEEDOR  EXTRANJERO |

AGENTE l

‘ | IMPORTADOR
IMPORTADORl N
I . « .| CENTRALES
NEGOCIANTE] VEGE
i IMAYORISTA GAL.PRECIADOS |

MINORISTA DISTR!BUIDOR MINORISTA DISTRIBUIDOR

COMERCIO INDEPENDIENTE
COMERCIO INTEGRADO COMERCIO INTEGRADO
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2. Los ProdugtOS :
2.1. Duraznos en Almibar

Los 13 paises encuestados constituyen un mercado importador de
méas de 230.000 toneladas anuales de duraznos en almibar.

Los principales importadores son:

R. F. Alemana 98.000 tn.
Reino Unido | 90.000
Francia 10.000 ¢
Paises Bajosg’ ' 8.000 "
Suecia 8.000
Bélgica 6.000 ™

Suiza 6.000 ' °
Noruega 5.000 "
Dinamarca 4,000 %
' TOTAL 235.000 "
A su vez los principales proveedores son: '
Africa del Sud ' 80.000 tn.
Grecia 65.000
At_lsti'alia ' 30.000 ™
Ttalia - 17.000 "
USA 10.000 '
Espafia 10.000 *»
Argentina 7,000 "

TOTAL 219.000 " .

Es decir, que desde el punto de vista de la demanda la R. F. Alemana y
el Reino Unido reinen el 75% de las 1mportac1ones eurcopeas de duraznos
en almibar, y en cuanto a oferta, los pafses del mediterrdneo abastecen 50
lamente un 40% de las necesidades de importacién, proviniendo el resto
principalmente de Africa del Sud, Australia y USA.

Los duraznos en almibar provenientes de Africa del Sud y de USA son los
de mejor calidad, siendo los provenientes de Grecia considerados como de

menor calidad. El producto argentmo es considerado como de calidad inter
media.

Grecia abastece primordialmente a la R. F. Alemana (58.000 tn), en tanto
que Africa del Sud al Reino Unido (60.000 tn).



- Segfn pais importador, sus.principales proveedores son:

R. F. Alemana:

Grecia = . ' 58.000 tn.

Africa del Sud - . 13,000

Italia . 9.000_ '

Varios ) . . 18.000 "

TOTAL 98,000

Rei‘n—d Unido: B . o2 " )
' Africa del Sud 60.000 tn.
Australia = . $25.000

Espafia 2,000 "

Varios - -3,000 M

TOTAL 90,000 "

Paises Escandinavos: -

Africa del Sud 5.500 tn.
Australia. 5.000 ™
B Be Uz Us ~°3.500 "
Argehtina 2.000
E spafia 1.000
Bulgaria 1.000 "
Varios. - 1.000

TOTAL 19,000
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La tasa aduaneéra en los paises del MCE (Mercado Comin Europeo) es
Ael 24% sobre ¢l precio CIF, méds IVA y mds una tasa por azlcar agre-
gado en el almibar. En los demésr paises existen tasas cntre el 12 y el
25%, mas IVA (en el Reino Unido' no se apliga IVA). Grecia goza de ta-
sas preferenciales cu los paises del MCE.

La importacién de los paises europeos de duraznos en almibar, repre-
senta mas del 60% de la importacidn total de frutas y combinaciones de
frutas en almibar.

2.2, Tomates Pelados

Los 13 paises encuestados representan un mercado importador
de mds de 180.000 tn anuales de tomates pelados al natural.

Los principales importadores son:

Reino Unido -100.000 tn.
R. F. Alemana 35.000
Francia 25.000 "
Beélgica 13.000 "
Paises Bajos 7.000 "
Suiza 5.000 '
Noruega 4.000 "
Suecia 3.000 "
Italia - 3.000 "
Dinamarca ‘ 3.000 v
' TOTAL 198.000

Los principales proveedores son:

italia 150.000 tn.

Espafia ’ 45,000 "

Biﬂgaria . 10,000 v

Grecia ' . 5.000 "

Portugal 7 3.000 " .

Francia 3.000 " -
TOTAL 216,000 ©

De los cuadros anteriores se desprende que el Reino Unido representa
mis del 50% del mercado importador de tomates pelados al natural en
Furopa e Italia abastece a su vez ¢l 70% del mercado importador.



4 - . 1 -
Segln pais importador, sus principales proveedores son:

Reino Unido:

Italia 70.000 tn.
E spafia 20.000 *
Bulgaria 7.000 "
Portugal 1.000
Argentina 100 "
Varios 1.900 "
TOTAL 100.000 "
R. F. Alemana:
Italia 30.000 tn.
Grecia - 2.000 "
Bulgaria 1.500 "
A'rgent'ma 300 "¢
E spafia 900 ™
Varios 300 "
TOTAL 35.000 ¢
Francia:
Italia 17.000 tn.
Grecia 3.000 "
Marruecos 2.000 "
Bulgaria 1.000 "
Espaha 1.000 "
Varios 1.000 "
TOTAL 25.000
Bélgica:
italia 8.000 tn,
E spafia 1.500 "
Grceceia 1.500 '
Varios 2.000 *

TOTAL 13.000 ¢
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‘Cabe acotar que el Norte Europeo mo produce pricticamente tomate, y

su consumo se divide entre extractos de tomate y especialidades de to
mate, entre los que se mcluye a los tomates pelados, todos los cuales

debe importar. Los paises del Medlterraneo, grandes productores de
tomate, abastecen pricticamente las nece51dades de importacidén de e-
sos paises. Italia y Protugal son los grandes abastecedores, los prime
ros de tomates enteros pelados, y los segundos de extracto de tomate.

Los tomates pelados al natural de procedencia argentina son con51dera
dos, en general, de calidad satisfactoria.

La tasa aduanera-en los pa1ses del MCE es del 18% sobre el precio CIF
mas el IVA. En los otros paises la tasa oscila entre el 10,8% y el 20%,
més el IVA (en el Reino Unido no se aplica el IVA) Grecia goza de tasa
preferencial en el MCE y Protugal en el Remo Unido.

En general, en 'los 13 paises estudiados, se observa una tendencia cre-

ciente en el consumo del tomate entero pelado al natural en detrimento
del extracto de tomate, de consumo decreciente.

3. Estructura Comparativa 'de los costos de produccién
_ La estructura de los- costos de produccmn internos en la Repdblica
Argentina, comparados con algunos de los principales productores eu-

ropeos, segin se'desprende del estudio, son, en porcentajes:

3.1. Tomates Pelados

Arpentina Francia Italia .
Materia Prima 27 32 29
Envase 4] 39 39
Mano de Obra 14 8 7
Gastos Generales: 18 21 25
TOTAL . K 100% 1009, 100%
.3.2. Duaraznos en Almibar _ :
S . Argentina Francia
Materia Prima. _ - 26 35
Azicar - 10 10
Envase . o 34 20
Mano de Obra 14 10
Gastos Gernerales ' 16 25

TOTAL : 100% 100%



4, Estructura de los Costos de Comercializacién

La estructura aproximada de los costos de comercializacién de duraz
nos en almibar y tomates pelados al natural, de procedencia argentina,
colocados en los principales paises importadores, base 100=precio mino
rista en pafs'in:x_portador y medido en porcentajes, es la siguiente:

4.1. Duraznos en Almibar

_ RFA RU Francia
Materia Prima ' 12 13 12
Azlcar 4 5 4
Envase ’ 15 17 15

- Embalaje 2 ‘ 2 2
Mano de Obra 6 7 6
Gastos Generales 5 6 5

"Total Precioc FOB 449, 50% 44 %
Flete {Precio CIF) 15 ' 16 14
Tasas Aduaneras : 15 11 14
Flete Interno o 4 5 4
Distribuidor 17 ‘18 17
IVA _ 5 - . 7
Precio Minorista ' 100% 100% 1009
4.2. Tomates Pelados | :
' RU RFA Francia
Materia Prima 14 13 | 13
Envase 22 19 19
Embalaje ' 3 3 3
Mano de Obra 7 7 7
Gastos Generales 6 . & 6 -

Total Precio FOB 52% . 48% 489,
Flete {Precio CIF) 17 15 14
Tasa Aduanera 7 11 - 11
Flete Interno ' 5 4 4
Distribuidor ' 19 17 16

‘IVA - 5 7

Precio Minorista 1009, 1009 100%



La incidencia porcentual del flete, seguros y gastos de comercializacién,
medidos sobre base 100= precm FOB Buenos Alres. es aprox1madamente

la siguiente:

473, Duraznos en Almibar

RFA

RU

Precic FOB Bs. As. 100
Flete {(Precio CIF) (32%) 132
" Tasa Aduanera {(24%) 164
" Flete Interno (6%) 174
Distribuidor (22%) 212
IVA (6,5%) 226
Precio Minorista 226
4.4, Tomates Pelados
" _ RU
Precio FOB Bs. As. 100
Fiete (Precio CIF) " (32%) 132
‘Tasa Aduanera (10, 8%) 146
Flete Interno ‘ (6%) 155
Distribuidor (22%) 189
IVA ' :
Precio Minorista 189

B Evolucic’)n de las Exportaciones Argentinas

Francia
100 100
(32%) 132 (32%) 132
(15,6%) 153 (24%) 164
(6%) 162 (6%) 174
(22%) 198 (22_%) 212
(T%) 227
198 227

- RFA Francia
100 ‘100
(32%) 132 (32%) 132
(18%) 156 (18%) 156
(6%) 165 (%) 165
(22%) 201 (22%) 201
(6,5%) 214 {7%) 215

214 215

La evolucidn de las exportacmnes argentinas a los 13 paxses estudiados,

es la siguiente: {en toneladas) :

1970

1971

T'omaté s Pelados

Duraznos en Almibar

RFA 836
Espafia 3.
Paises Bajos 20
859
RFA 6.302
UEBL 38
Dinarmarca 188
Italia 25
Paises Bajos 199
Suecia il

6.779



1972

1973

1974

1975

1976

Tomates Pelados

RFA
Bélgica
Dinaméfrca
Espafia
Italia

Reino Unido
Suecia

b, 445

R¥A

Bélgica
Dinamarca
Espafia
Francia
Italia
Noruega
Paises Bajos

399
525
131
357
3.954
638
441

2, 389
1,697
815
368
18
6,154
168
115

Reino Unido 13, 488

Suiza 125
Suecia 1,527
26,860

Dinamarca 116
Reino Unido 72
Suecia 207

395
Bélgica 591
Paises Bajos 3
Suecia 12

606

Duraznos en Almibar

RFA

Bélgica
Dinamarca
Noruega
Paises Bajos
Suecia

RFA

Bélgica
Dinamarca
Italia
Noruega
Pafses Bajos
Reino Unido
Suecia

Suiza

RFA
Suecia

RFA

Bélgica
Dinamarca
Espafia
Finlandia
Italia
Noruega
Paises Bajos
Suecia

Suiza

7,082
55

82

7

249

7

7. 482

1,496

310
102
168
126
102
1.953
82

4,091

309
98
407

5,561
1,013
60
g1
30

204
2,922
1,361

il

11,228
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6. Fvolucién de los Precios

La evolucién de los precios CIF de 1mport acién de los principales pai-
ses anahzados, muestra una tendencia creciente. Se anahzan los precios
medios traducidos a dokares estadounidenses, ponderados por las’ cantida-
des prow:mentes de los d1ferentes palses proveedores, y refendos a una
lata 1/1 (850 cm3) |

1970, 1971 1972 1973 1974 1975

Francia . 7
Tomate Pelado ) 0,23 0,22 0,22 0,36 0,36 0,34
Durazno en Almibaz 0,28 0,31 0,32 0,36. 0,47 0,47

R. F. Alemana
Conservas de tomate
(incluye éxtracto y pulpas) 0.47 0,45 0,53 0,75 0,75 0,63
Duraznds en Almibar 0,42 0,42 0,42 0,45 0,48 0,47

Reino Unido

Tomates Pg'lado‘s 0,35 0,35

Duraznos en Almibar 0,25 0,27 0,26 0,33 0,45 0,47
Dinamarca

Tomates Pelados 0,27 0,26 0,26 0,32 0,41 0,42

Duraznos en Almibar 0,33, 0,33 0.32 0,40 0,56 0,58
Bélgica

Conservas de tomate 7
(incluye extracto y pulpas) 0,41 0,42 0,42 0,49 0,68 0,70
Duraznos en Almibar 0,48 0,50° 0,47 0,49 0,62 0,63

Paises Bajos
Conservas de tomate < ,
(incluye extracto y pulpas) 0,44 0,46 0,52 0,56 0,87 0,72

Duraznos en Almibar 0,41 0,42 0,41 0,44 0,48 0,49
Noruega s .

Tomates Pelados 0.‘3_6 0,37 0,39 0,43 0,82 0,90

Duraznos en Almibar 0,3 0,37 0,35 0,37 0,45 0,46
Suecia _ .

Tomates Pelados 0,23 0,23 0,22 0,27 0,36 0,41

Duraznos en Almibar 0,33 0,34 0,35 0,39 0,49 0,51



Finlandia . : : . o
Tomates Pelados 0,28 0,24 0,25 0,31 0,46 0,49

Duraznos. en Alrhfbar ' __0.,53_4 0,43 0,47 0,53 0,63 0,66 -

Italla (precxos FOB export ).

Tomates Pelados - 0,13 . 0,13 0,13 0,20 .0, 9 0,27
Duraznos en_Almibar ' 0,19 0,21 0,23 0,28 0,34, 0,37
EVSpaﬁ:a {(precio FOB expoft.) . .
- Tomates Pelados 0,16 0,15 0,15 0,17 0,25 0,26
Duraznos en Almibar 0,29 0,29 0,24 0,30 ‘ 0, ?,‘7 0,36

Portugal (prec:lo FOB export.) - | ‘ '
~Tomates Pelados ; S 0,14 0,14 0,15 _0‘. 16 _0,18 : M3

7. Requisitos en los Pai’sesii‘uropéos
7.1. De importacién

Para los paises del MCE (Mercado Coinén Europeo), los regxme--
nes de 1mportac1on estidn sometidc ., en primer lugar, a prescnpcmnes
_europeas, y luego a las especlflcaclones especiales de cada pais. De tal
_modo. si la 1mportac1on de un producto eg declarada libre en el MCE el
pa1s destinatario puede, por su cuenta, pedir un ‘certificado o una licencia
de 1mportac10n Los requisitos para los importadores, por pals anahza-
do, son:

1. -l‘_. 15 Francia

a) Tomatés
. Estas. con.,ervas, gue’ estaban quetas a cho han sido
11beradas baJo las slgmentes condiciones:
. Presentacidén de un certificado de 1mportac1on ‘expedido por el F O.R M A.
. Const1tuc1on de una garantia;- destmada a garant1zar la reahzacwn ¢ 1a
importaczon

"b) Duraznos en ‘Alimibar”

Hace falta una licéncia que debe. sol1c1tarse al Service

des Contingents Globaux Las licencias se obtienen con mayor o menor fa
c111dad de acuerdo con los prec1os del mercado mter:or, ‘los stocks existen



‘tes, el ﬁivel de las, irr'lportacione‘s,, la importancia de los inter}ocutore S,

etc. - 3
7.1.2. Reino Unido.

Las importaciones sor libres para los dos productos bdjo

‘andlisis.
L 7.1.3. Répdbli"ca Federal Alemana

. a) Tomates .
. Se requiere la presentacxon de una 11cenc1a de lmpartacmn obtenida del

Mlmsteno de Agricuiltura
- S¢ requiere un depdsito de garantia.
_ b) Duraznos en Almfbar
. Se requlere licencia de 1mportac1on.

?.-1.4. Italia .

Para los dos productos ba_}o anahsls se. requxere un certi
ficado de lmportac:lon que es extendido, caso por caso, por ‘el Mmlsterlo

de Comercio.
7.1.5. Bélgica

Para los dos productos bajo anilisis se requiere una licen
cia de 1mportac1on. otorgada por la Office Central des Contingents et L1=—
cences.

7.1.6. Pafises Bajos

Al igual-que en. Belglca, para ambos productos se requlere
una licencia de importacién, otorgada por la Office des Licences. :

7.1.7. Dinamarca

Para ambos prodictos, las importaciones provenientes de
la Argentina, son libres. ‘



7.1.8. Noruega

E's obhgatona una l1cenc1a para las conservas de toma-
tes, la cual es concedida con mayor o menor facilidads segun las nece-
sidades del mercado y las relaciones existentes con los paises exporta-
- dores.

7.1.9. Suecia

Las 1mportac10nes son libres para las conservas de le-
gumbres y frutas.

a5 0, Fenlandia

La importacién de duraznos en almibar estd sujeta a 1i
cencia de importacidn en tanto los tomates no. Para ambos productos
se requiere un depdsito de. importacién que asciénde.al 30% del valor de
la mercader{a. Tal depdsito es bloqueado por la Administracién duran-

. te seis meses sin interefses, c-ualquiera sea el periodo de la transaccién.

7.1.11.Espafia

a) Tomates
-La importacidn es libre deblendose presentar una de .
claracidn de 1mportac1on extendida por el Ministerio de Comercw en Ma
drid. o
b} Duraznos en Almibar
. E's obligatoria la licencia de importacién, que se otor
ga dentro.de los limites de cupos globales de 1mportac10n.

7.1.12, Portugal
La importacién para los dos productos es libre, debién-
' dose presentar una boleta de registro extendida por el Ministerio de Co

mercio de Lisboa. Tal boleta es una simple formahdad necesaria para .
el control de las’importaciones.

7. 1.13.Suiza

La importacién paralos dos produ—ctos"es libre.
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7.2. Normas y Reglamentos
7.2.1. Francia

a) Tomates Enteros Pelados

La resolucidén ministerial N@ 44 del 22.5.58 estable-
ce en su art. 99, que la denominacidn "tomates pelados enteros'' desig
na a las conservas preparadas en base a tomates simples pelados y en
vasados en el recipiente, con o sin adicién de salmuera ligera (prepa-
racién "al natural') o bien con adicidén de puré o jugo de tomate (prepa
racidn al "puré de tomates” o ''al jugo''). Solamente podrdn utilizarse
para estas preparaciones, los tomates de variedades adecuadas a esta
fabricacién y que presenten caracteristicas de aspecto y firmeza con-
venientes. El peso neto total minimo del producto, el peso minimo es-
currido y la cantidad minima de tomates para las conservas definidas
en el art. 92 y para los formatos de latas mdas usuales, deben corres-

ponder a las indicaciones del siguiente cuadro: i
Designa Conteni- Peso mini Peso Cantidad.
cidn de Dimensiones do total mo escurri total minima de
la lata en mm. . en cm? do en gr. en gr. tomates
1/2 71,5x115,5 425 - 230 380 3
1/1 110 x118,5 850 460 760 b
2/1 100 x 225 1.700 920 1.520 Iy,
4/1 152 x 200 3.400 1.840 3.050 24
5/1 153 x 240 4.250 2.300 3.800 30

En caso de recipientes de otro formato, el peso minimo del producto y la
cantidad de tomates minima se calculardn en realcién con las cifras pre-
cedentes teniendo en cuenta el contenido total del recipiente. La cantidad
de tomates aplastados no debe superar a: '

1 en latas 1/2 y 1/1

2 en latas 2/1

4 en latas 4/1

5 en latas 5/1

La superficie total de piel que pueda quedar adherida a los frutos no de~
be exceder de 2 cm? por cada 100 grames de tomate.



CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES

Al abrirse la lata, el indice refractométrico del producto no debe ser
inferior a cuatro en el caso de tomates enteros pelados.al natural sin
liquido de jugo; el del liquido de coberiura no debe ser inferior a cua-
tro para los tomates pelados al jugo, y a seis para los tomates enteros
pelados al puré de tomates. :

Las indicaciones que figuren en las etiquetas dehen comprender esen-
cialmente: -

. La etiqueta debe ser redactada en francés.

. La denominacién y designacién del producto.

. El peso neto total para los productos preparados al puré de toma-
tes o al jugo, los tomates pelados triturados y los tomates enteros
pelados al natural elaborados sin liquido de acompafiamiento; el pe
so neto escurrido para los demés productos al natural.

- . El nombre o la razén social y la direccién de la persona fisica o
moral responsable de la fabricacién o del envasamiento, o de la co .
mercializacién de la mercaderia.

. E1 nombre del pais de origen de la mercaderia.

. Indicacidn de la fecha de fabricacidn {dia y afio).

b) Duraznos en Almibar
En 1975, la Camara Sindical Nacional de Fabricantes
de Dulces y Conservas de Frutas y la Unién Nacional de Fabricantes de
Conservas de Frutas y de Dulces, establecieron, de com(n acuerdo, es
pecificaciones profesionales para la fabricacién de conservas de frutas
en almibar. '

Tales especificaciones definen las condiciones generales de fabricacién
y etiquetado, comunes a todas las conservas de frutas en almibar. Estas
especificaciones no tienen caricter legal alguno pero han sido estableci-
das como ''garantia para la honestidad de las transacciones comerciales,
y como base de calidad sobre la cual podrin establecerse futuros llama
dos a licitacién por parte de organizaciones pdblicas y privadas''. El Mi
nisterio de Agricultura aprobd en 1969 algunas modificaciones propues-
tas por las organizaciones profesionales competentes a las especificacio
nes de 1957. Esas modificaciones se refieren a la concentracién de los
almibares de cobertura, asi como los pesos minimos de las frutas escuy
rridas que deben encontrarse al ser abiertos los recipientes.’



Los principales formatos normalizados pard las latas-de conservas de

frutas son:

Designacidn Dimensiones Contenido cm?>
172 71,5x115;5 425
1/1 100 x118,5 850
2/1 100 x 225 ~1.700.
5/1 _ . 153 3246 ‘4.250‘

La concentracién del almibar de cobertura, podrd corresponder a un
{ridice refractométrico minimo de: _ :

Men almibar liviano" o 162 Brix

'en al'mfbar" o "en alml'ba'r espeso"ZOQ Brlix

E1l peso neto de 105 frutos escurridos al abrlrse dcbera ser como mi-
nimos: ’ ’

500 gr. por lata 1/1 de 850 cm3

250 gr. por lata 1/; de 425 cm3

En el caso de ut1llzac1on de otros recipientes, los pesos netos de las
frutas escurridas se determmaran proporcionalmente al contenido, de
acuerdo a las prec_edentes bases de llenado.

Las normas de etiquetadc son:similares a las de tomates pelados.

7.2.2. Reino Unido

. En el Reino Unido, la. COmercialiZacién de productos ali’
menticios estd reglamentada pornumerosos textoa, algunos de los cua-
les son de alcance muy general, mientras que ‘otros sélo se refieren a
ciertas categorias de productos.

Coriviene ademds sefialar la existencia de cédigos de uso elaborados
por los productores. britinicos con-colaboracidén, en ciertos casos, de
los’ ministerios competentes. Aunque tales cédigos no tengan fuerza de
ley, . conv1ene sin. embargo a_]ustarse a'ellos pues, al omitirse observar
sus prescnpcxones, se corre el rlesgo de ser acusado ‘de querer indu-
cir a error al comprador.



En forma general, los productos ahmentlcms envasados para la verita.
mmorlsta deben ser ethuetados de tal modo que. mdlquen' '

a)-En el caso de un producto de un' solo mgredlente, una demgnacwn
apropiada a tal 1ngred1ente. :

: b} EY nombre y la. dlreccmn del fabrlcante o de la persona o soc‘.ledad
que haya efectuad_o el enva,sado o la direccién dé la firma britdni-
-.ca por cuenta de quien se efectlen estas operaciones.

.¢) Las cantidades, con indicacién de peso neto real, peso neto mini-
“mo o peso bruto minimeo, deben en principio, indicarse en-unidades
del sistema imperial, pero se admite también utilizar al mismo
tiempo el sistema imperial y el sistema métrico.

Las conservas de legumbres estdn poco reglamentadas en cuanto a-eg
pecificaciones sobre su contenido, en tanto para los duraznos en alr:m
bar deberd distinguirse la densidad en almi’bar segin:-

Almibar liviano © 159 Brix como minimo
Almibar 22y M T W
Almibar espeso . 30e " w,oom

7% BB 'Alerriania Federal

; " Las normas alemanas no son demamado estrlctas, smn
" do solamente relevante: mencionar que para duraznc)s en almibar la con
centracmn de azdcar debera ser:

- Azucarado -.levé_ o T 149 Brik .mi'nimo'
Azucarado ' _ 17¢ . " 1
Azi:tca'ra'do fue rte .. 20e. " "

" Y en cuanto a peso minimo escurndo en lata de 850 cm3, para, frutas
enteras el minimo es de 450 gr. R para mitades 470 gr. si son menos de
r12 piezas y 500 gr. si son mis de 12 piezas.



En cuanto a etiquetado, éstas deberdn ser redactadas en idioma alemdn

y deberd consignar: ‘

. Nombre, Razén Social, Sede Social del fabricante o lugar de fabrica-
cién si fuera diferente a la Sede Social..

. El pais de origen. ]

. El1 nombre del contenido.

. El peso neto escurrido.

. La fecha de fabncacmn.

C. REFERENCIAS SOBRE NORMAS PARA LA EXPORTACION
1. Requisitos y Estfmulos ala Ex‘po_rtaci'én
1.1+ Inscripeién como exportador .

. Para que el comeréiante o el industrial puéda realizar exporta
ciones debe inscribirse en el "Registro de Exportadores e Importadores
ante la- Administracidn Nacional de Aduanas.

Es requis’ito indispensable para dicha inscripcic’.\n, el estar inscripto en
el Registro Publt‘co de Comercio y en]la Direccién General Imp051t1va.
El capital minimo debe ser de $30.000. La Aduana permite realizar una
exportacidn "por Unica vez'" sin estar inscriptos como exportadores, de
acuerdo con la resolucidén 751 /76. '

Para la inscripcién deberd pre“"entarse la siguiente documentacxon'

. Solicitud de inscripcién. .

+» Copia de Balance y Cuadro Demostratwa de Ganancias y Perdldas._
Declaracién Jurada sobre apotrtes Jubllatonos.

. Copias autenticadas de matnculas de comerciante, contrato social y

- estatutos, si los hibiere. :

. Firrmas autorizadas a refrendar los documentos de exportacién.-

1.2. Nomenclatura Arancelaria

Duraznos en almibar: . 20.06.00.05
Tomates pelados al patural: 20.02.00.05

Ambos productos son con51derados no tradicionales y gozan de un reem
bolso del 10% s/valor FOB; sobre vator C y I, cuando el seguro se con-



trate en el pafs, sobre el valor C.y F, cuando la export‘aéién‘se realice
en trans'porte internacional argentino y sobre valor GIF cuando el segu-
ro y flete seamn realizados por empresas argentinas, _'mdependier}te de
'las condiciones de contratacién de la operacién. |

También se considerarid cumplida la condicién de "transporte internacio
nal argentino'’, a los efectos del reembolso, cuande el mismo se lleve a
_cabo en buques de matricula extranJera arrendado o fletados’ por armado

res nacnonales. ,

1.3, Estimulos Impositivos

. Draw-back. Consiste en la devolucidn de los recargos cambia
rios y/o derechos de importacién que gravan o gravaron la meortacmn
de insumos utilizados en la elaboracidén de mercaderias que luego se ex
portan, pudiendo tamblen estar referidos a embala]es acondlclonamlen
to y/o-envases. Debe solicitarse la tipificacién a la Secretaria de Estado‘
de Comercio Exterior 4 Negociaciones Economlcas Internacionales.

.. Por reintegro o re'emf:olso i'mpositiv'o entiéndese el reconoci-
miento y devolucton de un porcenta;e predetermmado en concepto de res
titucién de gravidmenes o impuestos de orden local que se hHan abonado
en el transcurso de los procesos de manufactura, industrializacién o ela
boracién a que tlenen derecho ciertas mercadenas nuevas, sin uso, que
se exportan. T

—

Las mercadenas con derecho a remtegro o reembolso son las
que f1guran enumeradas y en el porcentaje fijado en las planillas anexas
a la Resolucidn M E. N¢ 936 de fecha 23 de diciembre de 1976 y modifi-

catorios.

Draw- back, y reembolsos son\excluyentes entre 51, por lo cual
hay que optar por uno de los dos reg1menes.

. Reembolso adicionalu Constste en la ad;udtcamon de un adicio
nal del 5% sobre el valor de las mercadenas cuando sean éxportadas a
nuevos mercados y cuando las caracteristicas particulares de esos mer-
.cados as{ loaconsejan. " :



Este estimulo se otorga por una sola’'vez para un producto y
un mercado y tiene vigéncia por un (1) afio a partir de la fecha en que-
se:registra la solicitud como expediente en la Secretaria dé Estado de
Comercio Exterior Y Negociaciones Fcondmicas Internacionales, ‘siem

pre y cuando la nlisma.sea;_r‘e"suelta_' favorablemente.

Exencién del IVA. Las exportaciones estan exentas del pago
_del Impuesto al Valor Agregado. . ‘

- . Exencién del pago de Impuestos Internos.” Los articulos gue
- s€ exportan no pagardn cl correspondiente impuesto siempre que la
‘exportacién la realice el responsable del impuesto.

Los exportadores de productos manufacturados podrén‘ded_t_x_h
cir del Impuesto a los Réditos hasta el 10% del valor FOB de dichas
R exportécione_s.' " o :

. - Estin-exentas de gravdmenes las sumas percibidas por Ios
exportadores de bienes correspondientes a'reintegros o reembolsos
acordados por-el Poder Ejecutivo Nacé_iona_l, e'n.'con.;epto de: impuestos
“abonados en el mercado internd, que incidan directa o indirectamente"

sobre los productos. '

- Los exportadores de productos en'cuya.elaboracién interven
ga el azlcar, tienen-derecho a percibir una devolucidn por cada kg. de -
‘dicho producto*que contenga la mercaderia a exportar, inscribiéndose
- = | il B s i - g : E
en la Direccidon Nacional del Azicar.

- 1.4, Normas de Cambio

Son dictadas por el Banco Central de la Repiblica Argentina,
existiendo dos grandes &'gr'up;imientos de mérca&erfas:
- Productos tradicionales © promocionados.
» Productos no tzj:;idicio'nale.’s © promocionados.

Para los 'seg-undos, donde se incluyé a los duraznos en almibar y toma
tes pelados al natural, rige un plazo de 180 dias para el ingreso de.las
divisas al pafis. '



1.5. Normias Aduaneras.

Refrendacién bancaria. Para que la Aduana interviniente permi-
ta la salida de la mercaderia del pais, un banco de plaza autorizado pa-
ra operar en cambio, debe certificar que obra ¢n su poder la documenta
cién de embarque, certificando €l compromiso que el exportador isume
con carécter de declaracién jurada, de que ingresard las divisas dentro
del plazo méximo de 180 dias.

l1.6. Instrumentos Utilizados

Para materializar un negocio, ¢l exportador cuenta con varios
instrumenios, gque se analizan a continuacidns

a) Orden de pago anticipada. 7

En este caso, el exportador percibe el pago de su comprador del exte-

rior con anterioridad a la realizacidén dcl embarque, para lo cual reci-

birid, generalmente por via bancaria, una transferencia postal o telegré
fica, © un cheque o un giro, particular o bancario.

FEl exportador venderd esa orden o ese chegue en un banco de plaza y de
e¢sa forma percibird el contravalor en moneda argentina. A su vez, la
orden de pago puede ser Simple, en cuyo caso la cobrara bajo simple re
¢ibo, o bien, Documentada, e¢n cuyo caso su cobro ¢stara condicionado
a la prescntacién de la respectiva documentaciéon de embarque.

Este sistema de pago e¢s posible cuando ¢xiste una gran confianza del com
prador del exterior puesta en el exportador local.

b} Crédite Documentario

Es el instrumento que se utiliza en negocios internacionales que reporta
mayores seguridades a las partes intervinientes, mediante el cual un
comprador del exterior, encomienda a su banquero para que disponga el
pago, a través de un banco corresponsal de otro pais, de una determina
da cantidad de mercaderia, a favor de su vendedor, siempre que se cum-
plimente estrictamente todas las condiciones establecidas en el crédito
documentario. "



El crédito documentario debe ser "irrevocable”, mediante el cual el
banquero del exterior, emisor del crédito, asume el compromiso ine
ludible de pagar el importe especificado en [a~carta de crédito, zl re-
cibir en sus oficinas los documentos respectivos, siémpre y cuando es
tén extendidos de acuerdo con las condiciones’ de=la misma,

b.l.) Cartas de crédito pagaderas a la vista.

Son aquc.llas que se pagan al contado y contra la presentacién de las res
pectiva documentacmn de embarque, para lo cual ésta debe encontrar-
se estrictamente de acuerdo con todas las exigencias del crédito.

b.2.) Cartas de crédito a plazo.

Son aquellas que se pagan en base 2 aceptaciones o letras, que van has
ta plazo méximo de 180 dias. En estos casos, los créditos son, adem3as
de irrevocablés, confirmados, en virtud de lo cual el banco local agre-
ga su propia responsabilidad de negociarlo y aGn de descontar la letra
al exportador, la que puede estar librada a su cargo o bien a cargo del
banco emisor.

c) Cobranza Documentaria

En este caso los bancos intervinientes son simples mandatarios de sus
clientes, y no asumen ninguna responsabilidad en cuanto se refiere al
cobro. Por este procedimiento, cuando el-exportador realiza el embar
que, debera llevar a su banquero la documentacién correspondiente,
juntamente con una letra de cambio librada a favor de su banco. Este
remite la documentacién de embarque juntamente con la letra, en ges-
tién de aceptacidn y cobro a un banquero corresponsal del exterior,

c.l.) Letras a la vista.

La documentacién de emmbarque se entrega contra el pago de la-letra.
En este caso el acto de la aceptacién y pago se cumple simulténeafneg_
te. ' v

c.2.) Letras a plazo.
La documentacién de embarque se entrega contra aceptacién de la le-
tra y el plazo comienza a correr a partir de la fecha de la aceptacidn.

FEsta forma de instrumentacién de una exportacién solamente puede uti
lizarse cuando el exportador tiene una gran confianza depositada en el
comprador del exterior.



1.7. Transporte de Mercaderias

Por extensién, gozan de los beneficios de los reembolsos por
los valores referidos a fletes cuando son tomados en empresas trans-
portistas argentinas, y en iguales condiciones, cuando se venden al ex
terior mercaderias a plazos, al amparo del régimen instituidy por el
Banco Central de 1a Repablica Argentina, el flete tomado en esas con-
diciones puede financiarse hasta el 100% y a los mismos plazos en que-
fueron vendidas las mercaderias iransportadas.

1.8. Seguros de mercaderias

También en este caso, el beneficio del reembolso se hace ex-
tensivo al scguro, si se toma en compaiias nacionales ¢ igualmente, |
cuando se vendT al ekterior a plazos, ¢l seguro puede financiarse has
ta el -100%. | .

1.9. Seguro de Crédito a la Exportacién

Es un instrumento que ampara los créditos originados en las
ventas a compradores del exterior. Asegura al exportador que contra
ta ¢l seguro, la indemnizacién de la pérdida neta definitiva, total o
parcial, del crédito emergente de la exportacién,'cua'ndo esa pérdida -
se origine en la insolvencia del comprador {(riesgos comerciales},
cuando el exportador no pueda percibir su crédito por actos del gobier
no del pais comprador o por hechos de la naturaleza {riesgos extraor-
dinarios).

1.10. Régimen de Admisién Temporaria

Por admisién temporaria entiéndese la .introduccidn al pais de
clementos y materiales que se c¢fectia de manera transitoria, vale de-
cir, por un lapso determinado y para cumplir un objetivo determinado,
produciéndose luego su retorno al exterior transformada en un produc
to elaborado o incorporada a productos de exportacidn.

F1 pago de los respectivos 5ravamcnes debe ser: af1anz:ado mediante ga
rantia bancaria.



La Dircccién Nacional de Cooperacién Industrial dependiente de la Se-
cretaria de Estado de Desarro]lo Industrlal y la Admmlstracxén Nacig_
nal de Aduanas tiencn a su cargo la apllcacmn y control de este regl-
men.

1.11. Registro de Contratos de Exportacién y Reajuste Compensador

Este régimen tiene por objeto asegurar al sector exportador u-
na continuidad en sus operaciones dg ventas al exterior permitiendo que
las condiciones econémicas contractuales se mantengan durante la vigen
cia del contrato. Para-ello se ha establecido c¢n la Secretaria de Estad-
de: Comercio Exterior y Negociaciones Econormcas_Internacmnales un
"Registro de Contratos de Opcraciones de Exportacién' celebrados en
firme y de presentacidn de ofertas en licitaciones internacionales, toman
do come fecha de inscripcidn las que sean presentadas dentro de los trem
ta (30) dias corridos contados desde la fecha de su celebracidn o apertura
de la licitacidn.

Las operaciones de esas condiciones tendrdn garantizadas el contravalor
en pcsos de la exportacidn, vigente a la fecha de su inscripciédn. Dicho
contravalor serd corregido en la proporcién que corresponda, segin la
evolucién de los costos internos de produccién y la de los precios inter-
nacionales sobre la base de un indice.

Asimismo, deberdn incluir como condiciédn.para su inscripcidn. en el Re_
gistro una cldusula de reajuste sobre el precio f13ado en divisas:

b.12. Regi’menes promocionacdos del Banco Central de la Repidblica Ar
~ gentina. '

a}) -Prefinanciacién de expurtac.ones promocionadas
Por Circular N2 RF 20 ¢l Banco Central de la Ropﬁﬁlica‘Argentina, ha
dispuesto establecer un nuevo régimen para financiar la produccidn de
bienes de exportacidén promocionado en el que pueden participar los ban_
cos autorizados a operar en cambios. Los beneficiarios pueden ser los
productorcs, fabricantes y exportadores, éstos s.iempr'e que el respecti -
VO préstamo se otorgue en forma mancomunada cbn e1~fabricante_, por un
monto de hasta el 60% y por un plazo de hasta 180 dias.



b) Financiacién de expdrtaciones promocionales
Por Circular N2 RC 693 el Banco Central de la Replblica Argentina
adopté una nueva forma de financiacién de las exportaciones promocio
nadas, de hasta el 80% del valor FOB, y para los productos bajo anali
sis por un plazo de hasta un-afio. Las operaciones se pactarén en déla
res estadounidenses y la tasa de.interés anual serd del '? %

D. CONCLUSIONES

Fl mercado estudiado ofrece amplias posibilidades a los productos
argentinos bajo anilisis, en particular para los duraznos en almibar.
No obstante, hay que reconocer que es un mercado ya abastecido por
otros proveedores, algunos muy tradicionales, que se disputan viva-
mente su presencia, tanto en el‘aspecto calidad/precio, como en el lo
gro de prefercncias arancelarias. Por lo tanto debe ser conquistado.

La calidad de los productos primarios argentinos, del envase y de la
industrializacién conservera en el pais es satisfactoria y perfecciona-
ble, en particular en lo relativo a gustos y preferencias del mercado
europeo, que cn la R. F. Alemana, Francia, Benelux y Paises Nérdi-
cos, son cada vez mis exigentes.

- La participacién del producto argentino cn los mercados europeos se
ha caracterizado por su discontinuidad. Esta es atribuidad a diversos
factores, entre los que se destacan el precio, que periédicamente deé
- coloca al producto argentino frente a sus competidores, y que incluye
los problemds de costos internos, envases, flétes y promocién oficial;
"la calidad, que incluye problemas de homogeneldad presentacién y de
hormas estrictas de fabricacién; y de cumplimiento de los compromi-
sos contraidos, que incluye los ;'eférentes a calidad, fechas de entre-

ga y cantidades pactadas. '

Slendo los factores enumerados precedentemente perfeccionables, y te
n1endo como ejemplo palses competidores como Australia y Africa del
Sud, .en ciertos aspectos de caracleristicas similares a nuestro pais,
‘el Consejo Federal de Inversioncs pretende incorporarse a los Organis
mos y Empresas ya empefiados en consolidar las exportaciones de los
‘productos analizados, conlos medios y postb1l1dades a su alcance, men
cionados en la introduccidn a este cuaderno. - -



Finalmente, .si usted qutere exportar duraznos en almfbar y/o tomates
'pelados al natural usted debe analizar:

. El1 mer(:.ado eurdpeo _ . ' ) pig. 2

. Estructuras comparativas de costos 20
Evolucién de los premos ' w27

. 'Requlsltos en los palses europeos Sr2g
Formatos y ethuetado C v Y. 31

.- Inscribirse como exportador - - , " T35
.. Estimulos impositives - . 36
. Normas'de cambio - "o 37
. Normas aduaneras - o ' 3.
. Instrumentos _utlhzadr'_)sv _ - ™38
. Transporte de mercaderias : 40
. Seguro de mercaderfas =~ . _ ' "o 40
“Seguro de crédito a'la exportacmn Rt e " 40
- Régimen de adrruslon temporaria e g . " 40
o Reglstro de c:ontratos de exportaclon ¥ reajuste _
..compensador. - . .. . A S S 4],
._,Prefmanmacmn de’ exportacmnes promocwnadas "41

+ Financiacién’ de exportac_lones promocionadas 0 e 42



La informacién que consta en el presente cuaderno fue resumida de:

Estudio Integral de'la Industria Conservera Nacional.

Factibilidad e Ihstrur'nentacién Comercial del Mercado Europeo para
un grupo de Cinco Productos Provenientes de la Repuablica Argentina
SCET Internati¢gnal. CFI. ' »

- Estudio Integral de la Industria Conservera Nacional. Anilisis del

Mercado Interno. CFI..

Flaboracién propia de técnicos del Equipo de Actividades Comercia-
les y Turismo del Departamento de Industria Comercio y Produccién
Direccidén de Operaciones. Consejo Federal de Inversiones. '

Banco de la Nacién Argentina. Subgerencia General de Comercio Ex
terior. Como iniciarse en las exportaciones.



ANEXO -1

Resumen de Oﬁiniones de Importadores Furopeos Entrevistados

~ sobre Duraznos en Almibar y Tomate Pelado de Origen Argentino

"Gran Bretafia:

‘General - Tomates* "'Las normas de fabricacion y la

Allied Suppliers Ltd:

Kiril Mischeff:

calidad del producto no lograron satisfacer
a la clientela inglesa, en particular en, lo
que a peso neto se refiere, que era irregu

lar e inferior al standard i
c

.: "Hace algunos afios, la Argentina proveyé

cierta cantidad de tomates pelados, pero
resultd que la calidad no era satisfactoria
(peso neto irregular y muy escaso}."

Nunca importé de Argentina, sefjala:

"En 1974 algunos distribuideres habrian
importado importantes tonelajes de toma-
tes pelados de Argentina, pero la calidad
de algunos lotes no habria sido correcta.™

"En 1975, K. Mischeff ofrecia a los distri
buidores conservas de tomates pelados.
Por razones de mala cosecha, parece que
se redujeron las disponibilidades y se inte .
rrumpid el abastecimiento. El importador
piensa que esa falta de continuidad perjudi
ca al producto ¥y que resulta entonces méis

" dificil ubigarlo.

Gran Bretafia no lmporto duraznos en almfbar de la
Argentma.



R. F. Alemana:
General-

Interfilia:

Tomates: "Los importadores han sido rela-
tivamente poco buscados por los fabricantes
argentinos, pero tienen, sin embargo, una

opinién homogénea acerca de estas conser-
vas.

- La calidad es muy satisfactoria, pero la

falta.de regularidad en las normas de fa-
bricacién, lo mismo que las fluctuaciones
de los precios, han provocado el rechazo
de los compradores''.

Duraznos: '""Argentina se presentd en 1972
come proveedor importante con casi el 10%
de las importaciones alemanas; este éxito
se apagd al afio siguiente pues el producto

‘argentino no correspondia al nivel de cali-

dad buscado."

""Los productos argentinos son conocidos en

el mercado alemdin pero chocan con un pre-

juicio desfavorable por parte de los importa

dores:

- Falta de continuidad en las entregas.

- Falta de homogeneidad: cada fabricante de
conservas aplica sus propias normas.

- Precios poco competitivos y fluctuantes.

- Falta de seriedad en el cumplimiento de los
contratos."

"Este grupo de compras ha importado todo ti
po de conservas de la Argentina, pero hace
cuatro afios que no trabaja con este pals, al
no haber sido concluyente la experiencia.

Los principales reproches que formula a los

industriales argentinos son los siguientes:

- La calidad es buena, pero no hay continui-
dad en los standards: cada fabricante de con
servas tiene sus propias normas.



Edeka:

Albraclis

Coop. Zentrale:

- Las entregas carecen‘de continuidad.

- Los precios no son competitivos en rela=
cién con los de la Comunidad Econimica -
Furopea, de Australia y de Africa del Sud.

El grupo mids importante de minoristas de
Europa.

""Desde hace 4 aHos esta central no compra

més productos argentinos, pues los: 'precios
eran demasiado altos, las entregas.carecian
de regularidad y 14 calidad era mis bien me
diocre''. :

"Edcka no ha comprado nunca a la ‘Argentina
derivados de tomates: las ofertas no eran
conmipetitivas cn lo que a precios se refiere,
aunque la calidad parecia irreprochable'.
La falta de claridad en las caracteristicas
de las latas habia hecho necesario un viaie

a laArgentina, para elegir, entre los nume-
rosos fabricantes, las- que correspondleran _
a las normas requeridas“

Primer grupo de distribucién de productos!r
alimenticios alemanecs.

"Albrecht ha comprado conservas de duraz-t*s
nos en almibar de la Argcntma hace algunos
afios, pero no lo siguid haciendo por que el
producto no correspondia a la calidad reque
rida. La mejor. calidad es la que se importa
de Africa dél Sud. La calidad iriferior se com
pra en Grecia.

Dado que el distribuidor no necesita un pro-=-
ducto de calidad intermedia, los duraznos ar
gentinos fueron eliminados.” :

""No ha comprado nunca productos argentinos
porque nunca ha recibido propuestas serias."



Bélgica:

) “ Delhaive Freres:

'""Para los duraznos, estima Que la calidad
de los praducgtos no es pareja. No hay nor-
mas estrictas de fabricacién en Argentina -
y el consumidor encuentra cualquier cosa
en las latas. , '
Delhaive tendria pues una actitud desconfia
da ant e productos argentinos. Ademdés, el.
etiquetado no es cuidadoso; las inscripcio=-.
nes estin en idioma extranjero, la presen-

" tacibén es anticuada, totalmente desacostum.
brada para el consumidor, que rechaza los.

 Boost S.A.:

productos.’

"En 1972 se importaron de Argentina, tone:

lajes relativamente importénte‘s de tomates

: ‘pelados. En 1971 y precedentemente, se im

portaron conservas de duraznos en almibar.
y también damascos en almibar.

" .La calidad de los tomates ‘pelados de Argen

tina eés satisfactoria, sin.diferencias con la
de los de Italia. Los duraznos y damascos

en almibar dé la Argentina son de buena ca
lidad, aunque se encuentran muy en desven

taja con respecto a las conservas de Africa

del Sud Ao-dé California. .

El consumidor belga conoce la calidad de las
frutas argentinas pero, teniendo en cuenta su
presencia episddica en el mercado, prefiere

- las conservas clasicas. El factor mis desfa-

B.B. INNO B.M.:

vorable es la presentacidn de las latas."
'il.a empresa nunca tuvo ocasién de trabajos

con productos argentinos y el comprador se-
ria probablemente la iniciacidén de negociacio
nes para una primera experiencia.”



Holanda: ; _ ‘ ‘

Opinién General: ""Los productos argentinos son relativamen
te poco conocidos en Holanda. Los grandes
de la distribucién, AHOLD y DE GRUYTER
nunca los ofrecieron entre los de su gama
de productos. Los importadores conocen las
conservas argentinas pero las transacciones
han sido por pequeiios tonelajes. General -
mente la calidad o el precio no correspon-
‘dian a lo que se buscaba. Dado que el con-
sumidor holandés es muy puntilloso en cuan
to a la presentacién de los productos, pare-
ciera que el etiquetado algo descuidado hubie
se tenido una influencia desfavorable."

Catz: Importador

"Este importador se abastecid en la Argenti
na en 1975 con importantes contratos de du-
raznos.

I.amentablemente las entregas solo cubrie-
ron parte de los pedidos, como consecuencia
de una ruptura de los stocks del proveedor."

Pa{ses Escandinavos: {Dinamarca- Suecia- Noruega- Finlandia)

Opinién General: ""Las conservas argentinas y particularmente
los prodictos elaborados con tomate y las fru
tas en almibar son bien conocidos por los im
portadores y distribuidores escandinavos. Las
grandes centrales de compra, tales como NAF
y UNIL se han abastecido de ellos con regula-
ridad en los dltimos afios.
Actualmente, aunque los contactos no se han
interrrumpido, las importaciones se han dete
nido a causa de la evolucién de los precios.
Las conservas argentinas ya no resultan com-
petitivas.
Los proveedores tradicionales, tales como Iti
lia para los derivados del tomate y Africa del
Sud para las frutas en almibar, ofrecen conser
vas de una relacién calidad/precio superior".




NAF.: Central de compras de los cuatro paises ndr
dicos.
"Los derivados de tomate argentinos son de
buena calidad pero no resultan competitivos
-con respecto a los europeos, a causa del cos
to del transporte.
NAF ha importado 12.000 cajones de duraz-'
" nos en almibar en 1975, de origen argentino
El comprador no ha proseguido estas opera-
ciones pues considera que el producto resul
ta demasiado caro en razdn del precio del fle
te."

UNIL: Representa aproximadamente 1/3 del merca-
do alimentario escandinavo.
"Tomates en conserva: las importaciones pro
venientes de Argentina fueron abandonadas _por
no resultar el producto competitivo, aunque'la
calidad era satisfactoria."

"Duraznos en almibar: UNIL parecia estar ple
namente satisfecho de sus transacciones con
COMARCA, que ofrecia un producto excelente
comparable con los fabricadoé en California.
En este caso particular, las etiquetas eran
muy bien recibidas. Aunque hayan cesado rla"é
1mportac1ones, los contactos no han sido mté-
rrumpidos."

"Para UNIL.la calidad de los productos fabri=
cados en la Argentina es satisfactoria; las ne-
gociaciones deben referirse a los precios”.



CANEXO 11

Normas Profesionales Francesas para Conservas de Tomates

y Conservas de Frutas en Almibar

(Consideradas las mis estrictas en Europa)

Gonservas de Tomates (Tomates enteros pelados, tomates para rellenar,
‘tomates pelados. tr1turados)

DECISION N° 44 (22 5. 1958)

CAPITULO I - Dlsposxcmnes Gencrales

Arficulo Primero.. Las conservas ahmentlmas denominadas “Tomates
¢nteros'’, "Tomates enteros pelados“ "Tomates para rellenar', "Toma
‘tes pelados triturados', que se definen a contindacién, deben ser prepa-
radas.en base a frutos frescos, sanos y maduros, de Lycopersicum escu
lentum L. con ad1c10n facultatwa de sal (cloruro de sodieo), ¢ de Jugo o pu-.
ré de tomates, de hlerbas aromattcas y de especms.

Caracteri'sticas de la ma’te‘:r_i’a' prim,a.

Articulo Segundo. - A) Los tomates. utlllzados en la preparacxon de 1os pro
ductos a que se . reflere la prebente norma deben se'r frescos, sanos, en
buen e stado, generalmente exentos de moho y putrefaccidn y haber alcan-
zado un grado &e maduracidén convementc ' '
Deben ser sometidos prevtamente a seleccmn lavado y, si fuera necesa-’
rio, .a una adecuada preparacmn. Los desechos provementes de esa prepa
ra¢idn no deben ser utilizados en la elaboracién de productos destinados

a ta alimentacién humana.

L.os tomates deben poseer uncolor caracterfstico francamente I‘OJO. ‘La
superficie exterior no debe presentar ninguna zona verde.

B} Los purés y jugos de tomates eventualmente uttllzados\deben ajustarse
a las caracteristicas espemhcadas en el informe téchico relativo a las con
servas de puré de tomates (Resolucién N2 8 del Centro Tecmco de Conser-
vas de Producto: Agrlcolas)




Articulo Tercero. - Los recipientes deben contener la cantidad méxima
~de p’rqduétfo que sea posible introducir en ellos sin atentar contra el ag
pecto, la calidad o la conservacion del producto.

El peso neto promedio efectivamente contenido en las latas debe ser por
lo menos igual al minimo indic¢ado en los Articulos 7, 10, 13 y 16 siguien
tes. Se recuerda a este respecto que scgin resulta de las instrucciones
del Servicio de Represién de Fraudes para la aplicacién de la reglamenta
cién concerniente-a las conservas, toda véz que se comproebe que el pe-
- 50 neto promedio -tal como se lo describe en el Articulo 6 del Decreto: del
10 de febrero de 1955- verificado en 10 latas si la importancia numérica
del lote lo permite, es inferior al peso garantizado, los agentes del cita-
"do Servicio'levantarén la infraccién, quedando expuestos los interesados
a las acciones judiciales que correspondan. )

Caracteres de Calidad

Artfculo Cuarto. - El porcentaje maximo de impurezas minerales insolus
bles o de arenilla no debe ser superior a 0,02%.del peso del contenido de
la lata. } B
Los productos deben estar pricticamente exentos de otros cuerpos extra:
fios. '

Articilo Quinto. - Las conservas objeto de Ta presente norma deben pre-
sentar un olor y un sabor agradables y caracteristicos, estar exentos de
todo sabor u olor extrafio o anormal, especialmente gusto a ""quemado' 10«

a "caramelo".

' CAPITULO II - Tomates Enteros

Articulo Sexto.- La denominacién '"Tomates Enteros’ designa a las con-

servas preparadas en base a tomates enteros sin pelar, a los que se adi-

ciona ya sea una ligera salmuera (preparaci6n ''al natural’), ya sea un pu
=< 2114 d : scion 'al & de t 1 Y137 j "

ré o jugo de tomates (preparacion "al pure de omates' o "'al jugo').

Articulo Séptimo.- El peso neto total minimo del producto, el peso mini~
mo escurrido y la cantidad minima de tomates para las conservas defini-
das en el Articulo 6 precedente y para los formatos de latas mis usuales
deben corresponder a las indicaciones del siguiente cuadro:




Dimensiones ' Conte- Peso minimo del Cantidad -

Designacién de  de la lata nido to producto en gr. minima de

la lata en Imm. tal en Escurrido Total tomates
cm3 )

1/2 71,5x115,5 425 230 380 3

1/1 100 x118,5 850 460 760 5

2.1 100 x 225 1.700 920 1.520 11

4/1 152 x 200 3.400 1.840 3.050 24

5/1 153 x 240 4,250 2.300(1) 3.800 30

(1) Cifra rectificada por Circular del C. T.C.P.A. N© 26.200 del 7.2. 1972
/En el caso de recipientes de otro formato,- el peso minimo del producto
y la cantidad de tomates mi’ni}}a se calculardn en relacién con las cifras

precedentes teniendo en cuenta el contenido total del recipiente.

Caracte res de Calidad

Articulo Octavo.- A) La cantidad de tomates aplastados no debe superar:
. Uno en las latas 1/2 y 1/1. '

. Dos en las latas 2/1.

. Cuatro en las latas 4/1. -

. Cinco en las latas 5/1.

B) Fl {ndice refractométrico del 1liquido de cobertura al ser abierta la 1‘5_
ta no debe ser inferior a cuatro en el caso de tomates enteros al jugo, y
a seis en el caso de tomates enteros al puré de tomates.

CAPITULO III - Tomates Enteros Pelados

Articulo Noveno. - (1) |[La denominacidén "Tomates enteros pelados' desig
na a las conservas preparadas en base a tomates simplemente pelados. y en
vasados en el recipiente, con o sin adicién de salmuera ligera (preparacién
"al natural") o bien con adicién de puré o de jugo de tomates (preparacién
"al puré de tomates!' o "al jugo").

Solamente podrin utilizarse para estas preparaciones, los tomates de va-
riedades adecuadas a esta fabricacidén y que presenten caracteristicas de
aspecto y firmeza convenientes.

La indicacién de la variedad utilizada podra, eventualmente, figurar en

la etiqueta bajo la forma: "Variedad X".

(1) Redaccidn modifiéada, aprobada por el Servicio de Repre sgic’m de Frau
des (Carta 82.630- ARA, del 12 de abril de 1962)
' ~



Articulo Décimo.- El 'peso neto total minimo del proﬂucto el peso mini
mo escurrido y la cantldad minima de tomates para las couservas defuu-
das ¢én el Articulo 9. - y para los formatos de latas mas “usuales, deben
corresponder a las-indicaciones del siguiente cuadro:

Dimensiones  Conte- Peso minimo del Cantidad
Designacién de ‘de la lata  ‘'nido to  producto en gr. minima de
- la lata : en mm. tal en Fscurrido Total tomates
] . cm3
1/2 . 71,5x115,5 425 230 380 ¥ i
1/1° 100 x118,5 850 460 760 Bl ¢
2/1 100 x 225 :+  1.700 920 1.520 i1
a4/t 152 x 200 3.400 1.840 3.050 24
5/1. 7153 x 240" 4.250 2.300{1) 3.800 30

(1) Cifra rectificada por Circular del C.T.C.P.A, N2 26.200 del 7.2.1972

En el caso de recipientes de otro formato, el pesr;; minimo del producto y
la cantidad de tomates minima se calculardn en relacién con las cifras
precedentes teniendo en cuenta el contenido total del recipiente. la

Carac't'ef'es de Calidad. .

Artfculo Décimo Primero. - ~A) La cantidad de t‘c‘Jmates aplastados no de-
be superar las cifras midximas previstas en el Articulo 8 precedente.

B) La superficie total de piel que pueda quedar adherida a los frutos ne sig
debe exceder de 2 centi=—-*=~e ""adrados por cada 100 gramos de toma-
tes.

‘C) Al abrirse la lata, el 1nd1ce refractométrico del producto no debe‘ sep\n-
inferior a cuatro en el caso de tomates enteros pelados.al natural sin 1{-
quido de jugo; el del liquido de -cobertura no debe ser inferior a cuatro pa _
ra los. tomates enteros pelados al jugo y a seis para los tomates enteros
pelados al pure de tomates.»




Especiﬁcacioneé Profesionales para-Conée’rvas. de 'Frutas en-AImi’bar.

En. 1957 la-Camara Smd1ca1 Nacmnal de Fabr1cantes de Dulces y Conser
vas de Frutas y la Unién Nac10na1 de Fabru:antes de- Gonservas de Frutaa'
y de Dulces, establecieron, de comun acuerdo, especificaciones profesm'
nales para la fabncacmn de conservas de frutas en almibar.

‘Tales espectflcacmnes definen las condlctones generales de fabricacién- 'y
de ethuetado comunes a.todas las conservas de¢ frutas’ en almibar (reci-
pientes, almi’bar en cobertura, frutas, normas de llénado, caracteres: ‘OF
ganoleptlcos. denommacwnes de venta ¥ . reglis de etiquetado), déndose, -
a continuacién de las mismas, especificaciones particulares conce rnien—.
tes a las conservas de damascos, peras, duraznros, c1rue1as, ciruelas '
redna Claudia y frutillas, de: cahdad "extra" y.de calldad "corrlente“

E'stas, especlftcacmnes nd tienen caracter legal alguno .peto han sido es,ta
‘blecidas como "garantta para la honestldad de las transaccu;mes comer-.
ciales, y como base de-calidad sébre larcual podrén éstablecerse futuros,
llamados a 11c1tacmn_ por parte ..deborgamz_acmne.s piblicas o privadas."

El texto'integral de Yas espec1f1cac10nes en cuestién ha sido publrcado em

W Revue de la Conserve" (La Re\nsta de Ia- COnserva) de d1c1embre de

1957 Ipag 27- 40.}

Nota: Por carta del.11 de abril de 1969, el thsterm de Agncultura apro

b6 al aI'gunas mod1f1cac1one's§ propuestas por las organizaciones profesiona-

les competentes a Ias especrftcacmnes de P95%. Esas modlflcacmnes se re .

fieren a la concentracmn de los almibares de cobertura ("almibar lw1ano"
almfbar espeso" o ”almi’bar") asi como a: 1os. pescs.netos minimos e’

las frutas escurridas que deben enconti‘arse al ser- ab1ertos los rec1p1entea.

Al mismo tigmpo' fue ron: igualménte apfbbédas las nuevas T'especificacipo-
neg aplicables a lak conservas de frutas® (Macedomas, Ensaladas y Cécte-
les de frutas)', esta.blemdas ‘por ias. organizaciones profesnonal