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1 - CONDICIONES ECCH.OSICAS OF LA PROVINCIA DE SALTA | R

Situada entre los 220 y 269 25' de latitud, le provincia de Salta perticipa de
condiciones ecolégicas muy diverses debido, en primer lugar e sSu particular ra s
lieve y en segurde lugar a las variaciones niimtices, en gran medide determina ?

das por éste. ' ' E E
1l.1. El relievs

Caracterizan a Salta tres formas caracter{stices del relieve:

Al Este una llanura sedimentaria, en el centro, desde el 1fmite con Bnli~
via (Tarlja) hasta el 1Im1te con Tucumin, una regién serrana que 1ncluye

algunus amplios valles y al Deste una meaeta o eltiplanicie elevada.

" 1l.1.1. La llanura’

. . s . R,
Parteneciente en su mayor extensién-al llamado Chaco Saltefio, esta ..

llanura cubre una superficie aproximada de 55.000 Km2. -ocupando el .
drea énmprendida entre los limites con Formosa, Chaco y Sahtiagq‘f,‘
._dal Estero, y una linea 1maginaria qus corre algo al Uaste de - 1a -

oo,

via férree Yacuiba, Pichanal, d V. Gonzélez.

'l

-El relieve es casi llano aqui con pendiente general hacia ul Esta—
' Bud~Este hall&ndose las méximas altitudes en las zonas: -de Tartagul—
Campo Durén’ (EDO metros), y las nfnimas .en el 1fmite con Formnsa E

,(EBU matros). '

!‘l

, Sin embargo. aungue de ascasa sxgnificacién regional, 1a3 lumaa dez
Olmedo, determinan una peguena zana de reliesve nnduladn al Ossta;

de la regidn (eso metros da altltud méxima]

Las pandientes, en genaral, van dlsmlnuyendo hacin el Esta. dssda :



1.1.2.

1/1000 hasta O 3/1030 existiendo ademés extensas arsas sin pendientes défi%

nidas, | .
Como consetuencia de esta topografia v de las caracteristicas climatices y -
geolngicas‘ula red hidrogréfice es pobre. Dos Unicos rios atraviesan la 1la-
nura: el rio Bermejo en el centro v el rieo Juramento en el extremo Sur, am~

bos sin reciﬁ%r'afluente alguno no forman una red de drenaje del area, exis
tiendd, espec}almente en las vecindades del Bermejo una serie de cauces tgm—
porarios mas ﬁjmenos paralelos que se pierden en estereos o depresiones. Una
de estas, la mas extensa. comprende a los Bafados del Guirauincho y del Colo_:
rado y forma parte de ura dilatada cuenca sin desaglie gue aharca también secx

taores del Chaco y de Santiago del Estaro.

Hegion Serrana

Esta formada por ura serie de cordones montafioses. la mavoria orientados.de
Norte a Sur separadcs cor una saris de valles de variada amplitud.

La altitud de estos cordones va aumentardno hacia el Deste.

Las mas orientales [que limitan ia llanure chaguefa) alcanzan los 1.300 d
1.500 metros: EBierras de Tartagal, Maiz Gordo Colorada.

Mas al Oeste. los cordones superan los 2.000 y 3.0G0 metros llégéndbias.ﬁﬁoﬁ
en las sierras de Zenta y de Santa Victoria, y en las cumbres del Dbisba y
de Chafii,

Entre estas cumbres, la Quebrada del Toro vy los valles Calchaquies‘_mé;cgriaﬁ
el limite entre esta region y la Altiplaricie, . ‘
Los valles tamblen aumentan de eltitud hacia el Oeste y Sudueste. .

En Gran estén a menos de 400 metros, en Glemes. Metdn y Rosario de la Fronte—:
ra se hallan entre 700 y 800 metros s/n/m.. el valle de Lerma tiene una alti
tud que nécila entre los 1.000 v los 1.200 metras 1los Valles Calchacuies
1,500 - 1.700 y la Ruebrada del Toro de 1800 a 2500.

Excepto en los valles mas amplios, las pendientes son pronunciadas detefminag
do una red hidrografica bastante tupida pera dadas las caracteristicas 5emi—
dridas dominentes en el clima de la mayor carte de lé region la mayoria.de‘

los arroyos son cauces tenporarios dr regimen torrencial.



PATR

El rfo Fasajs o Jursmento, formado por la unién del Guachipaes y Arias, es el =
més importante del Sud de la provincia, recibiendo de sus NUTEIOSOS afluenfasﬁé -

temporarios las aguas de deshielo o de lluvias de una extensa zona.

El rifo Bermejo, antes de penetrar en la llanura, drena las aguas del norta _'
de la provincis, Bspecialmente por medio de sus afluentes, Lavay&n - San Franffj:

cisco, Yruya y Grande de Tarija.

Ambas rfos pertenecen a la Cuenca del Plata, existiendo ademés en esta'regiéﬁ R

de Salta, otros tres sistemas de alguna importancia gue forman cuencas ihdepeh;'“

dlantes- el del rfo Intiyure en sl extrero Norte, el de los rius Doradn y del

Valle en el centro y el de los ries Horcones Y Urefa sobre el limite con TUCU‘.'L 

s -
by

mén.

A axcepcidn de los embalses, no hay dentro de esta regidn lagos o bafiados QB'}'

importancia.

. 1.1.3. La antiplanicie

Conocida como Puna, pcupa todo el Oests de Salta, atribuyéndoselse uﬁé SUparfif

cie de 35.000 Km2. ‘ - ;'ft',lf

Desde los valles Calchaquies y la Quebrada del Toro (1Imite oriental del érea)
las altitudes van glevéndose hasta culminar en una altiplanicie de 3. ODD‘Q
4.000 metros de la gue sobresalen grupos de CErros, sin uriantqcidn definida e

qua alcanzan & superar los 6,000 meiros de altitud y entre los que sobraaale

el Llullailaco da 6. 723 metros, unae de las mayores elevaciones da kmérlca.

. \l.

No exlsten (excepta en el Este], valles proplamanta dlchns. estando las dapna-,'

sinnea relatlvas que separan las mesetas y cerros, ocupadas por sallnas. .

;La ced Higm - 8fice 8s casi nula, insumiéndose en el terreno las escasas prB-i. .

mipitacicne: lusge -+ recorrer breve trecho en cortos cauces.

1.2, El Ciima
5itunda greagr&ficarant - dent: de la zona de 1lo: climas subtropicaies, la provin= "
cia 48 Selta, influsnciedo su territoris por @l relieve y ... continentalidad, presen=

ta grun varizdaid de glimwe, rue ven desde los que son reeslmente ccnuclidos como subtro-



picales hasta los de tioc templads o frio.

E1 Servicio Metereolarnice Racional tiens los recistros climatologicos de 5 estaciy
nes que son: Salta. Coransl Moldes, Gdemes, J.V. funsalez y HRivadavia, (Estos ragig
tros se acompanan gn las planillas que se adjuntan}.

Las tres primeras estaciores estdn ubicadas en el amplio valle de la Region Serr&na,‘
y las otras dos en la llanura chaguena.

Hay también algunos datos de Ordn y de otras localidades {principalmente estaciones
ferroviariaes vy embaISEs) referidos a las precinpitaciones.

Falta en cambio, informaci<n climatica de las sierras, de casi todos los diétritus
de la Puna y de extenses sectores tel Chaco Salteiia.

Por elln, el cuadro climdtico que puede asignarse & la praovincia de Salta debe ser
considerado de tipu general no pudiendo estar representados en €1 los microclimas

que evidentemente existen en algunos sectores.

1.2,1. Temperaturas medias

Salta £;. Mhldes Gliemes J.V.Gonzalez Rivadavia

Temp.media anual 17,3 18,3 19,7 21,7 22,6
Temp.media Enero 21,7 22.3 24,8 27,4 27,7
Temp.media Julio 10,9 11,4 12,5 la,5 16,0

Sé observa gue las temperaturas disminuycn hacia el Qeste (&l aumentar la al
titud). Es asi como la zona de Aivadavia es considerada como una de las mds
cdlidas del pais, mientras gue lua zona dn Salta.acusa registros similares e
los que corresponden a la ciudad de Buenos Aires (con un mes de Enero menos
" calurosc, perc con un invierno mas corto}.

(Ver cuadro N¢ 1.2.1.-1.)}.

1.2.2. Temepraturas absolutas, amplitud térmica

Salta C.Moldas Glhemes J.V.Gonzalez HRivadavia

Temp. Max.Abscluta 29,5 41,0 42,1 47,2 47,0
Temp,Min.Absoluta -7, -8 .F -8,0 -£,0 N -5,7
Amplitud 46,7 49,6 56,1 53,4 . 53,7

Las miximms absolutas son en la llanura do las mds altas registradas en el
pais, las minimas en cambic, san eguivalentes a las que resultan comunes en

la Region Pampeana.



Cuadro 1.2.1-1 -

TEMPERATURAS MEDIAS

26° 27* 28°

TEME MEDIA ENERO

[~ Z28°

TEME MEDIA JULIO

TEME MEDIA ANUAL




1.2.3.

1.2.4.

En cuanto a la amplitud no puede ser considerada muy alta, ni ain en Rivada- =

via (Cérdoha tiene 56° de amplitud térmica), siendo propia de los climas com:

tinentales atenuados.

Temperaturas estacionales

Selta

C. Moldes
Giemes
J.V.Gonzélez

Rivadavia

(ver Cuadro N® 1.2,3.

Verano
21,5
22,6
24,6
27,1
27,5
- 1.)

Temperatura relat:lva

W, depen introdujo el concepto de temperatura relativa, expresada en pnrcen }

taje de la amplitud arual y calculada dando &l mes més frio el valor O y 51‘;a:

mes més célldo el valor 100.

De esta manera, para Salta, Glemes y J v.Gonzdélez se obtienen las siguientes

ve 't

BRI

Otofio Primavera invie}no
16,8 12,1 18,7 ;
17,9 12,8 19,6 - o
12,3 13,7 211
20,7 15,6 23,3 anL
21,7 17,0 24,2 -

et

-.\,,‘ -

curvas, que 59_51351f1can dentro del grupo gue Kiippen llamd normal cont1nen—_i_:

tal.

'{Ver,andfo3NP 1.2.4.

.

f'ﬂgglmen dB heladas

-1.)

[T,
D -

En todas las estaciones metereoldgicas de la provincia de Salta, se regis- L

tran anualmente heladas Estes son mids fuertes en las zonas de mayur altitud

y Se deduce que SON Suaves y espnradlcas en las laderas bajas y mas humedas ‘5_

de las sierras subandinas mds orlentales.

Salta

Rivadavia

J.V.Gonzdlez

Gluemes
C. Moldes

Oran

Frecuencia anual

Fecha media

Fébha'media

T

"Périodo aq;ﬁd'_

de dias con hela primer hela dGltima helg nUalllibrefA{.
das. da. da._ de heladas -
5,9 Junio 2 Agosto 21 | 284.dia§%hﬁfgf
6,0 Junio 22 ﬂgPStn g 320 diés ‘
7,4 Junio 15 Agosto 6 312 cfas .#
17,4 Junio 4 Agosto 26 2Bl diag S'V“
26,5 Mayo 25  Agosto 28 269 dfes
5,4 Julio 3 Agosta 2 334 dfas .
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& MARCHA ANUAL de s TEMPERATUR&N

AR
R

RIVADAVIA

EFMAMJ JASOND

SALTA

el el

EFMAMIOASOND

GUEMES

EPMAMIJIASOND
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&  TEMPERATURA RELATIVA = .

REFERENCIAS :

ssenseee RIVADANLA
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En algunos whos se han registraca, en todas 2stas localidades, heladas fuera
de la epuca geonsignada no siendc raras (as heladas en Junio en Oran, en Szp-

tiembre en Rivadavia y J.V.Gunzélez y en 2oe mes o Mayo en el valle de Lerma.

1,2.6. Humadad atnnsférica - Evaporacidn

+

La evapgracitn Tisica ern lu provircia, ssuun los tateos conocidos oscila en-
tre los 1.200 y los 1.530 mo. anuaies (Pivadavia) con méximos en Enero {150
a 220 mm.) v minimos en Junio (45 a 70 o, )

£l indice du evaporacidn seglin Szvekiewicz es para Galta y  Rivadavie el si-

guiente:

AR Maxime Minimo
Salta 170,53 Moviembre 18,93 Abril 10,41
Rivadavia 273,47 Dicinmbre 33,71 Junio 11,40

Rivadavia reosulta ser, en todo el gfais, la iccalidad gue tiene el indice dgz
pvaporacicn mdce alto.

(Ver Cuadrc N® 1.2.6.-1.)

1.2.7. Humedad relativa

Algo mas elevada en los valles serranos nue: en la llanura (Prcmedio £8% a
625). Les meses de gayor humedad relative son los de Otofio (Marzo-Abril) ¥

los de menor, de Primavera {Sephtiembra)

1.2.0. Aégimen pluviométrico

n Balta se cuente con rogistros pluviomtiricas de rumerosas localidades, a-

demis de las 5 estaciones del Survicio Meterecldoion MNacional.

Lluvias Anuales Verano Otofo  Invierno Primevera

Salta &1 G4l 108 L3 104
C. Moldes a5 312 1] 4 8&
Gliemes" aso -z 132 8 75
Embarcacidn 718 20 174 11 113
Puchanal £30 417 157 9 96
C. Cornejo 748 430 175 12 131
£l Tunal £75 371 145 10 93

Rivadavia . 514 ' 290G 132 2 80



__QUaol.ro 12.61

& INDICE DE EVAPORA

CION ANUAL

o



N
£n la zona de la Puna se registran alrece#mr de loo mm.-{San Antonio dé los;'
Cotres) y en los cerros cercancs a la Dapital y laderas de Santa Victoria, |
md&s de 1.000 mm.

(ver Cuadro Ne 1.2.8.-1. y Cuadro N° 1.2.8.-2.)

Es decir gue en toda la provincia hay una manifiesta estacidn seca desde A-
bril a Septiembre u Octubre, que se acentda durante el Invierno gue rara vez
registra aguacefos de importancia.

En general, elitotal anual de las precipitaciones resulta insuficiente para
la mayoria dafi;s cultivos regionales. 53lo los cultivos de Verana pueden

prosperar-en verano en algunas éreas.
y

1.2.9. Régimen de 1os;vientos

Las ectégiones del S.M.N,, registran un clima poco ventaso con vientds da

veldcidades medias que oscilan entre 4 y 7 Km. por hora (més fuertes eﬁ'Pqi’ '3:

///mavera) h - _ :

{ Los dias de calma son mds en J.V, Gonzdlez (654 en escala de 1000] y bastan—
te menos en las demds localidades (entre 450 'y 231) ' |

'/ ” En.cuanto a la frecuencia de les direcciones, se obserua que en la llanura L

- [
o

‘\

*,3on tan Frecuentes lus vientos del Sur como del Norte, mlentras que en las

' Y

zonas serranas predomlnan netamente los vientos del cuadrante Norte._

1

1 2 10 Balance hidrulégico

"Es la relacinn entre la 9uapotransp1rac1on y las precipitaciones. A 10 largo '
' del ano resulta negativo en todas la s 100&11dad95 pero calculado mensual-:.
‘ .

2 : ' mente es p051t1vo en algunas de ellas durante el verano (Salta Embarcacién,

b C. Cnrnejo)

1. 2 11 Clasificacinn climética -il

'F f }Segun el sistema de depen le corresponden a' Salta los éiéuieﬁteé tipos q;i
P ii’3 maticos. ) | '” IR
!‘ . 1) En 1a llanura (Chaco Saltefic):Tips Bsh w (a) que indlce semlarldo o da es |
i S tepa trapical, seco durante el invierno y verano con temperatura media su
: perlor a 229 C
2) %n los valles del centro de la pr0u1n01a predomina el TipD Cw a {k quél'
_ significa mesotermal con inviernos secos y lluvias estivales y temperatu

+
FI

ras medias de 18° C.

V.



L

R V2
Cuadre 12.8.1 -

PRECIPITACIONES ANUALES

REFERENCIAS :

50’.5 a &GO mm.

600 a looo mm. o
CLIMA SERRANO: de 300 a mas de.'!mom.L
Menos de 200 mm.

1008



Cuadro . 2 8 2

4\* MARCHA ANUAL de las PREO!PITAOIONES

Cen mm.)

Z2co

150+

1o

EFMAMOGASOND

L C.CORNEJO

EPMAMJJASOND

SALTA

200

15

o

O rrrrrrr -
E‘:FMAN\JJAION‘D
RIVADAVIA

200

150

‘kb—\

L="o

o ttr--i—'l——T—'l'"!'_";—" '

T ERFPMAMNOT ASOND
GUEMES

s



1.3. Los sualos

o _ So curacteriza por S\ textura mediana, cnn horizonba suparficial m&s mmm,

frios y secos)..

’_‘ B

TRalucinnados cen el relisve y 8l clirna, ax:.stan en ia pmvmcia de Salta una

gran variedad ds sualos.

En 1la llanura del Chaco Saltefio, la asnclacién da los aueloa Parcbs o Camla

- cubre la rnayar parte de 1es éreas llanas y altas cub:.ertaa de m:mte.-.— .

<A o '4 N 3

'naccidn neutra. rmdaradmnenta alcahna en pmf‘undidad carencie de salel y

| ‘ pmsancia da calc&m an limitadas pmporcionas. El horizonte B. taxtural .s

" poco definido y & veces felta. E1 drenaje es, en ganaral bueno. .. -

En las depresiones y grandes estems predominan suelos con caractertsticaa o

.......

haloaﬂrfic.as me, cuando se acantdan dan un@n a los llarados paladures_., " o

sualo alcalinus con deficientes condiciones fisicas y mal dmm,;e.__:_.::.:,.__,

Los albardonsa de los rios, especialmante del Pasc,je y del Barmejg, Gontianun -:.

suslo aluvionales, profundos y de texturas llvianas que son los de majnr ap-

L

titud egropecuaria del é&rea. S ’

Ante las grandss variacionas geolﬁgicas y clirnéticaa que pnsihilitun 1a n.ia-
tuncia de diversas aauciacinnas vegetales, el conjunto de siarras y vallns <

de la regidn pmsanta toi Frecuencia verdadams "msaims" de suelos.

"Entre los gue ocupan mayar extensidn ss pueden considerar los suelos Braunerda.

' loa Aluvionalaes, los suelos de Prado Alpmo, los suelos Pardos’ no C&lcicuﬂ y

1los Litosoles.

Los Braunerds son sualos forestalss poco lixiviados, de color rojizo, carsecen l
de horizonte B textural. Son profundos,bien drenados, ligerements ﬂ_cidos,._da
mediano contenido en materia orgénica, sin calcéreo y regular fertilidad. Son’

tfpicos de la sslva tucumano-orenense, deswontados son muy susceptibles a la



e e

-Los suelos Aluuinnales o::upan valles y- bnlsones subre sedimentus de nuy d:.-—' .

‘-vars: origen . Cnn f‘r*ecuencm presentan un perf‘:.l no desarmllacb qus puada

§ : R
_Los su.alos de Pradu Alpmo, se han formado sabne materiulas da faldao (ripios, C

'sivmanta pam el pasboren. T

‘Los suelos Parﬂo m Calcims. sama.:ar\tes a los sualos de Pradem son proFundns.

| coaa que autansionss salit:ralas. Todus ellas con escaso o nulo valor agm-

o

. - N

P S
'-"_f .

R

ems:LGn por ucu‘par, 1por lo general, pendmntes pmnunciadaa.

ar

% Fi
1' 3

i E 7

tura, ganaralmants con riegp. . e ) T _.‘f

gravas aranaa);an condicionas climatlcas f"rias y hdmsdas. Existen por ancima

- da los 1 800 matr'us. Sl:m medianamente pmfundns, a veces Buparficlalaa riocs _'_,'_:

an matariu org&mca, son &c:.dos y. pobres en basas. El horlzonte B est4 enri-

qt.ucitb en sasquidxims y a veces an ‘humus. Actualmente se los ut:n.liza exclu- o

—=, _

S

-z._

st
1

mn buens astrutura Y taxtura. liger-amnte acitbs. Junto con los Alwinnales

son dadicacbs an gran parte a agricultura. Han evnlucionado sobm 5adimentns

fims cuatarnarios. _

.Los Litosulas cubnen grandas extensmnea en la alta montana y en las 1adaras

-scarpadas. Son wperf‘lciales y presentan formas mgpsﬁllcas. Sustentan an el

n,jor l:h los caans y MDA pobre vegetac:.dn de matas aisladas ds pastos dums. o

‘ arbushos y algunas cactaceas, pnr lo qua précticarnenta no prestan utilidad o

.-\_.

' amnﬁmica ulguna. -

Ce '

" En e]. altiplam lns suelos dominantss son los Desértlms mjos ascciados a -

Litbu:las y también an las depmsiones a calcisoles y otros gue noc son otra



CUc:ldro 1 3 1 L

CLASIFICACION DE SUELOS

o
AP T R

laadr ., -

e St
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O
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— ks a3

o

A

e e
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| . REFERENCIAS:
L Bl SUELOS CANELA
e EZZ3 sSUELOS HALOMORFEICOS
IO ALUVIALES Y PARDOS - . :
| E LiTosoLeEsS Y REGUSOLES .
I EZ27d suslLos FORESTALES o
| [ ] peEseERTIceS Y UTOSOLES
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1.8, Aguas subtarrénsas. . -
El pancrama h'_idz"ngeolégim es sumamente variada.
| En casi todo al Chaco Séltéﬁo, la Vprimer' napa 'eé salobre, inapta;puré el
ct;nsum humano y de escaso caudal, . ‘ o : o -
.Las napas pmfundas o confinadas son de calidad y pntencmlidad muy variabla
eunqa.a la mayoria de 1as perf‘oracinnas ha alumbrado capas acuif‘eras inaptas. =
' 'En' la'zcina da Or&n, y an los amplios valles y bolsones centralaa, 'axisten. f
.pnr 8l contrario acuiferus de buana calldad algunos de buen caudal y a no
mucha profundidad. '
La napa fredtica, de menor potencia, es la que se utiliza casi con Taxclus:l.,vi-.""'f,:-.]
dad. | |
La posibilidad de practicar riego con las aguas subterréneas en los valles II-J.;"‘;"-‘-"'-
ha sido demostrada. T
En la 'Puna,' los acufferos son pobres y de mala calidad, aunqﬁa en sitiq_s'l BRI
aislados hay vertientes y pozos ds agua apte,
\ i P
! LA g
ol
yha ygg%‘aw o
L i Or-he g U
- R 3_\% LYy "‘:: .
"&cd‘ﬁ‘i
. ;:31'- (S
’ Q’\‘ ..a-




1.5. AREAS ECDLQGICAMENTE APTAS PARA EL_CULTIVO DE LA PALTA, CHIRIMOYA, MAMON,

. MANGD 'Y GUAYABA EN SALTA. |

\

Dsl lnélisia de las condicianas ecolégicas de la provinciu de Salta, lurga
que alwérea donde es posible cultiver con éxito mis o menos ralativo estas

plantasiés la gque figura en el plano adgunto.

Este Ar 28 atraviesa da Norte a Sur la prov1ncia desde el 1fmite con Boli- f .

via al lim;ta con Tucumén, abarcando los valles y padamantes m&s bajoa da

la zona centgal y sectores adyacentes de la llanura chaquefia. ' ‘: e

En total son ap;oximadamante 1.800.000 hecté&reas, siendo los limites a@af_f:

' lﬁgicos y F151ogréficusrlos sigu1entes-

Al Este las menores prea1p1tac10nes (menos de 600 milfmetros) y lu domt-'ew

nancia de suelos menos profundos, con draﬂaJe més dificultosu o qua pro-

Iy
o

- sentan aules en sl Perfil o peligro de salinizac16n con el riego

Al Qestes las alt1tudes superiores a los 1. 200 metros aprcxlmadamanta quo
daterminan temparaturas més bajas y la presencia de suelos suparficialqa.

e o lu axcesiva aridez.

.Al Sur la altitud (superior & 1000 metros), la dteminucir de las tnpa- ‘

'

raturas y lgs malas condiciones de los suelos predominantes, ' 1.._.[zr

-

De las cinco especiss consideradas, la Palta y el Mamén son las quegpuéf' f}

-den cultivarSG en una extensifn més amplia. Las otras tres qst&n restrin~- f4

- 45

'Q--gidas a los- aactores m!s c&lidns del Area demarcada. ) i"_;h' fjf ff?f_r}ﬁ i

'Esta ha sidn subd1v1dida en tres zonas de dlferante aptitud pura estns cul

N

T tivos; o

Zona 1. Apta para la Palta, Mamén, Guayaba. Mango Yy Chirimoya, sian

do necesario en muchos casos el riego suplamantario. S izﬁ;'




o Finalmanto. la zona podria ampllarse Né 40 Kms., hacia el Estl, l lo lar— ff

h zoﬁq 2. Apta para Palta, Memén y Chirimoya, con riego parmanpntof:¢‘;g;.f
" Marginal para Guayaba y Mango. ' -

‘Zona 3. Apta para Palta y Mamén, marginal para las otras especies

riegu suplemahtario nacesario en el Sur de Salta.

.
e

A igual?ad de mangjc se puaden esperar mayores rendimientos an Palta y Hg- b
mén en: la Zona 1. ' ' SR

: r
i1

'Ea nscasario indicar que dentro de la zona damarcada hay ulgunos aecturaa i“

‘ que pnr razunas topogréficas o edéficas no son aptas pera. estoa cultivos

.Lcnmo nc son eptos para agricultura en general. I ;l§ ;;::ﬂ?': el

Y también conviena” agreger gue fuera de esta misma zona, an nlgunna vullos s

y lugures protagidns del Sur de la prnulncia pueden darse micr0climna qua‘

posibilitan el cultivo de alguna de estas aSpeclaS. Fu; o fﬂ ‘i‘A';EQQ

' go del Rio Bermsjo [margen Norta) con la ejecucién del proyecto Zanja ‘dal

Tigrs, por ser allf{ actualmente el Facior limitante la eacasez de humedad.

i




Cuadro _1.5. .’120

” AR&AS &COLC5GICAM5NT6 APTAS PARA
EL. CULTIVO DE LA PALTA ,MAMON, MANGO .
CHIRIMOYO Y GUAYAEA-

y =
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1.6.. CAHACTERISTICAS GENERALES DEL PRODUCTO; EXIGENCIAS EN CUANTD A SUELG. CLIMA,

HUMEﬂAD; REEUISITBS DE TIPD CULTURAL . ESTABIUNALIDAD

A.~ PALTO O AGUACATE {Persea Americana)

_'Driginafié'de América Tropical pertenece a la Familia-de las Léura;éaa

Es una planta uigorosa pudlendu alcanzar 15 a- 20 metros de altura. Es

de tronco liso, verdoso, de hoJas per51stentes da 7 a BD cm.‘de largo.

T 8u frutu es. une drupa esférlca y pl;lforma con carozo grande. La pulpa
_;as 1a parta comestlhle, es de con51=tencla mantscnsa de color amarillo

cerca del carozo y uerde pr6x1mo a la plel.

B A.l. Dulti\fﬂ;’

En vivero nace de samllla. A lu% seis meses se 1nJerta. sobrs‘;

Francc, que es por 1o general la raza guatemaltaca o de raza ma~ L

~ jicana.

AL afio de injertada se planta en el terreno definitivo a una dis- A;ﬁ En
tancia de 8 x 8 y de 10 x 10. Tiene necesidades de agua semejantas

a los citrus. _ ' o , ' I

En los primeros afios es necesario pa pods pare formar ramas vigo-
‘rosass y bien distribufdas. En los afios sucesives no es necesaria
1la puda, solamente raleo de las ramas rotas o muertes, o des ague=-

llas que son excesivemente largas.

e T

T
<



A.3.

" nando mﬁ ‘la cavidad que deja el carozo salsas diversas. También se pueda

Se puedn mnsunir comp fruta f‘res:;a, como ensalada dinctmnta. o adicx.o- {'

_:_Es bastung rasistente ‘a la SEquia, pero necesite un buen gradn de hmdad

en la ﬂnﬁaciﬂn para poder producir normalmante.

Al tarcer,aﬁo comienza la, primera cosecha.

.nl

Pmapem I\sjor ‘en los suelos liviams, . pmf‘undus y écidns.

: _?‘: ..
Usps:

)
z'

) cnnsun:lf mm amparedads usandn la pulpa cremosa an f‘uma de mantuca., ";—'—_fi' i

A.4,

tos de carbono. . . S '\l..;“i"‘

' cosmatologle.

Ly otrns puisas se.consume-en sapas, en forma de mantaeca Y ::om g

Poses abundancia de maberias grasas y pmteinas y bago mntenido da hidm—

Contiene Vit&ninas A y B fundementalmenta. Se puede pbtener aceite de palta o

que también es cumestible, pero dado su alto costo solamente se emples en

Vax-:lédades: :

Existe gran cantidad de veriodades perc muchas de ellas en stapas de expe- L

- rimentacién. '
" En los Estados Unidos en cincuenta afos se han ensayado més de 500 varde= .

du&es resultando satisfactorias muy pPOICAS,
Las variedades sa clasifican en tres grupos A,B y C.
Al grupo A pertenecen las variedades oripinadas en los Paltos de las In=

" dias Occidentalaes, a los del grupo B ios de origen guatemalteco y & 1,{:5
"del grupo C los de origen mejicano, '



RRY o *

£

)
Soalcgann

" Aparte de estos grupos estdn las variedades hfbridas. R "‘ SR

IEE NP

Podemos mencionar como pertenecigntes al grupo "A" las variedades§ .."

v

Pollock y Trapp, al grupo "B8": Itzamna, Nsbal y Taylor y al grﬁﬁd_ﬂ%'ﬂ?q”if

“t": Puebla.

En cuanto a los hibridos mencionamos dos variedades que se cultivan ;-

en nuestro pafs: Fusrte y Lula.

‘En los cuadros siguientes se pueden observar las caracteristicas de ‘_3 i

Ias principales variedades gque se adaptan a nuestro pais.

[T

v

\
3
L
1
3
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FUERTE Piriforme cug |Altura:122 a 144 Crema cor to- Mayo &: 12,82 % Hibrido guate= | Pesn: 3€ a €0 gr.
1lo pranuncia i, %\ . no verde cla- Mayo 6: 17,00 % o malteca por me | Altura: €l a £4 mm,
do. Inserci6n |Didmetro:G4/74 mm. E B ro cerca de - Mayo 19: 19,59 % '; Jjicana. Se cul | D: 36 a 42 mm.
del pedlnculo JA/D: 1.93 a1l a g la céscara g - tiva en Califor
- . m =t . @ O] [11] . -
levemente la— [Céscara; papilada o M (escasa fibre) o c Inia
teral textura coriécea b o o o
delgades o 0 o @
LULCA . __ . , -
Piriforme con |Altura:; 129 mm. g crema {con es Abril 22: €,7 % Mieni U.S5.A. Pesc; 120/150 gr.
insercidn del |Diédmetru: 92 nm, 23 casa fibra) 2 | Junio 3; 13,3 %] 2 |calilegua R.A. | Altura: £1/62 mm.
pedinculo le- {A/D: L,4 a8l : :'_:?s‘ Sﬁ:) [ w% ?j (se cultiva D: 57/53 mm,
vemenie late— |Céscara: lefiosa "g - 9 0 o o 5 lbien)
ral de superficie. £ 3 ) 9 = <L o
CO LLINSON || Ovoide.- Pe- |Altura:122/135 mm. i Amarillo cre- Abril 28 8‘,03‘;’_-. Guatemalteca Paso: 80 gr..
ddnculs late Didmetro; 90/104 ’E_; o ma (con esce- - Junio 14:10,14% % por antilia- Altura; 42/4€ mq.
ral i, et o sa fibra) - Junio  27:16,00% 2 @ |na. Origina- D 52/55 mm.
AJD: 1.32 a1 " 8 . Julio 26:16,74% <& ¢ |ria de Flori
Céscara: semilefio | © o ¢ |Agosto 2:19.510) D £ |oa.
sa flexible con ? ] Agosto  5;21,54% o -3
superficis lisa. 2 G 2 2
LINDA Elfptica. Pe |Altura:130/158 mn. Amarillc cre- Abril 28: 4,7% @ Raza guatemal Pasn: 45/€5 gr.
ddnculc late |Didmetro:52/9S nm, 2 . jma (escesa fi Junio 18:12,9¢% = teca llevada Altira: 43/55 mm.
ral. A/D: 1,47 a 1 5 2 lbra) o |usio 6: 14, 57 ‘E’: a U.5.A. en D: 34/45 mm.
Céscara: lefiosa,lij © ?j ~ Agosto 8:1€,35) o o }1911
geramente rugosa {3 © & Agosto 31:18,17L| g ol
con lenticelas so | & Cctubre 4:20,534| @ B
.. ={ 818 P BN -
bre nivel = g o
TORRES piriferme cue [Altura:157/211 ma, Cresa cun to- Agosto 14; 9,77% Rinconada Peso; 52 a 76 gr.
1lo largo con |Didnetro:80/97 mm, &: o |no verde Sept, 12:15,73L o Taf{ Altura: 51/65 mm.
insercién del {A/D: 197 a 1 = ) o Octubre 5;1€,87% o @ | Tugumén L:  39/56 mat,
pedingculo la— |Céscara; Lisa cun 2 R - Octub. 19:18,26% %L-* o
teral lenticela amarilla _ﬁ E; @ Noviemb 27:19, 11% Ve § n%
sobre nivel y tex 5 Q a 2 w
tura coridcea = R4 w =
1 4
WE REDTA Oblonga.- Pe— {Altura:;l0S/151 mm.| & 9 Amarilla con Agosto 21: 5,40%| & Chile des Peso: £7 a 110 gr.
dinculo termi |Didmetro:103/125mm -’;\_ ot . Jescasa fibra Octubrell; 8,37 X pués S. Mar- Aliura: 15/80 mm.
nal A/D: 1,15 a 1 “5l| B . |Octus. 2a:1s,50%| A L |tin, Taff vig | Di 47/60 ma.
CAscara: superfi- | &% 3 A ) o A4 {jo
cie ligeramente 3 @ - @ @ §
rugosa y textura 3 :E; @ Lf‘:‘ 3
iefiosa = B *(j
> a3 < ot

1
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8.~ CHIRIMOYO (Anona Cherimolia)

Es originarin de las zonas bajas y sub-himedas del Perﬁ.-Es un &rbol cuya .

altura medla es de 4 & 5 m. Raramente alcanza los 7 u 8 m. de altura.

Las florBS sg gncuentran en la axila de las hojas y a menudo no maduran B8i~ S

\
multanaamqpta, debiéndose realizar en esos casos polinizacién artlficlal,

ity

El fruto da forma 1FTEQU1ar estd formado por bayas soldadas entre si con. alilfj' '9

)

aspecto de una pera y puede pssar hasta = Kg. Es uerde al Drlnclpin, va cam— _jf ”;

" biande de coluracién a medida que madura hasta tornarse rojo y flnalmenta
_ i
negro. K.

8.1.'Cu1tivo:

Se puede reproduéir'por.samillas estacas o accdos, por lo general no se .

‘1o injerta. El método més corriente es por siembra de semillas en akmf-

_cigos y cuando las plantltas tienen 20cm, de eltura se ubican en el. lugaf -

definitivo, debiendo ser la distancia entre cada una de las plantas_y en"a‘i

todas direcciones de 7 a 10 m. La poda solamente es necesaria en lqé pri

meros efics pare la conformacién adecuada de la planta.

B8.2. Requerimientos scoldgicos:

Necesita clima célido {al meros 8 meses con temperaturas medias superio=-
res a los 20° C), resistiendn mal lns frfos y siendo muy perjudicade por

las heladas.

Es poco exigente en humedad la mayor parte del aﬁm,'pero florece y fruc—
tifica cuando dsta es adecuada. |

Es fundamantal gue el suelo sea profundo, bien aireace y permeable.

El mAs favorable es un tsrrenoc arent-arcilloso, suelto, de 050 a lm.de

profundidades con buen drenaje.

B.3. Variedates:

La clasificacién se reesliza en baze al aspecto y forma de la fruta,

Asf se tiens que el fruto de piel lisa pertenece al tipo 1llamado



f
A

i .

'"laeQis", los gue tienen prutuberanciés o péﬁuaﬁas plas se agrﬁpah ;'

.: en las deﬁ'c'f;ninadas "umborréta" El tipo "1mpressa" pusee dlbujos

N simllaras a huellas pap:.lares, en los tlpDS "mamillata" las frutas '
poseen la piel con mamelones y flnalmente una de las varledades més

o dlfundldas es el tipo “tuberculata" donde la piel presenta areolas

.con pequefios tubérculos cerca del apice._‘-
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Com PAPAYU 0 MAMON (Carice Papaya) =~ - - ' : “g”@ﬁfﬁ '

Es origlnarm de - América Tmpical y Subtroplcal. Es una planta con f’cmna de oo v
. palmera que alcanza 8 alo m.. de altura. Las ho,jas grandea lobuladas y con L

s w

[ N A SRR EPY al (5 S e

escotaduras pmf‘undas puadan llegar a t:ener' 30 em, da ancho. El fruto es ?"-"_‘ o :

una ba)'a usf&rica o cil:[ndrica que pusde pasar hasta’ 10 Kg. y as muy pam— k .‘

cido al meldn. ey

}

Es un d.rhol d' mcimiento r&pidn y f‘ructif'ica al primur afio, La duracién

T
- = Ll a%
L s Tl g by TS T geaan W

thl Pepnyo as ds 15 & 20 afios, 1llegando entonces a 1us 10 metrus da altura. = . )

i
- ematadion,

ho obatanta puadi astilnarse el ciclu pmductlvn en Bulamenbe 3 anus, ya que
a medida _qua avanza en afios de edad lns f‘rutns sa a].e_;an del suelu Y aon cada
vaz mﬂs pequaﬂga, sienu::r impmductiva la raculscciﬁn. -

En las axplutacinnea cnmerciales (no axisten Bn ia Hapﬁblica Argentina) ‘a@

,lfcch‘.ian plantaciunes cada afo para renovar las de tres anns.

PIVRNTE AR T WAL TN, SIS R b & C

_'Si an dlua untaner la : pmducclﬁn mAs de t:ras afios- con’ el mim arbol s lu
dtbo pudur s0 cm. de altura, da.j&ndnsa crecer el bmts m&s vimr’osu que epamz- o
ca chsputs du la poda ;.,,_ ' ‘ o Lo

':“‘,'-

S C.l.. mltiw'

.La pmplsaciﬁn se ef‘acuﬁa por semillas an alm&cigos, cuando 1as planti-
| taa uagan a 1os 20 cm, da altum se trasladan al 1ugs.r dsfinitivn a
3 mtroa de dlstancia cada unAa en tnda d:.reccusn. Ee pueden emplear
plantas unisexuales o bisexuales { con flores hermafmditas]
‘En al caso de amplaar'sa unisexuale=‘ s8 degaré una planta mas::ulina por

‘cada va;nticuatm femeninas,

. C.2. Vnriedades-

' Al afacbuarsa 1la pmpagamdn por qemillas las "variedades" no son estaq

. blas com los clones de ptras espanes Frutales que se multiplican por

o '~-"_injnrtos o astcas. En la bibliografia se mencionan algunaw Solo,Blues- -

B tal\, Graham, Betty.

Sa cunaume 'Vprincipalmente como fruta fresca. E1 contenido de aguaf ®s

H
PR N, MAPL RSO T SN - YUl R FENCSRNE SIS Y



: élé‘dédo: 0 %, contiene adends vitaminas A y c,"_aig'n, --_éia' .G 'fy_a .
S | )

. %‘Se ‘usa ademés la’ pulpa an la preperacién de cosméticns y productos

de perfumaria. En los tejldos superflclales contlene abundanta létex

Se'da muy bien en cllmas suhtroplcales cuando los inviernos son cor=

tos y suaves y hasta tolera ligeras heladas Fuera del pariodo da fruc

A

tificacidn 0 florac16n.

No es mux}exigente en humedad, saluo an sus prlmeras etapas de vida

y al flurecar. En suelos humifera 'y de taxturas madias r951ste blen

la sequia, Estos suelos son los que més le conv1anen sobre todo si

. adem4s son -profundos y permeables.

Bl
"1
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!
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“D.; Eﬂﬂgg‘(uangifera indica)
_E§ originario del Sud de Asia y del Archipiélago Malayo siendo uno de los‘;“.
. frutales mAs conocidos de la antigtiedad. Se tienen noticias de su cultive |
‘dasda hgcq-A.DOD afins. Es un arbol que pusds alcanzar hasta 20 m.de athra
auhqué normaimante nﬁ pasa de 10 a 12 metros. Se caratériza por su longevidad:
. puade vivir hlsta 100 &fios. ' |
. El frutn es una drupa que puede pesar hasta 2 Kg. La Forma de la frutavaria .
! puss pusde ssr acorazonada, ranlforme, esFérlca, etc. ' :
rLa plel del F“uto es lisa de color amarille o verde (adn. cuandn esté madura) -
.'La cosecha a nivel cumarclal comienza al segundo o tercer afo segun las varie- ,

dades.

D.1. Cultivo: | |
Se reprnduce exclus1vamente por semilla, prasenténdose en muchas razas
pollambrlonarlas. Cuando comienza & desarrullarse se elige el tallo més

vigoroso SUDrimiéndosa 1ns demés. No quUiBrB cuidados culturales espa_”t

CIEIBS, solamenta no debe d35cu1darse la poda para una adecuada forma--,-'"

-clén ds 1a planta y Bl rlegn en zonas secas.

; D.E; Variedadas- 7 A
‘f;‘Dado el cultxvo mllenaric sa han formado centenares de variedades bien :
daflnidas, aunque existen confusiones en las denom1nac1nnes por 8l ela—
. vado nﬂmern de las mismas. Mencipnamos las prlncip&lBS‘ Mulgaba Alfunso.

,“Sandersha. Cambudlana.'

: D.3. ;_5H9r1m18ﬂt05 ecoléglcos
| : Es tipicamente trnplcal. planta que nece51ta calor y humedad todo el
-iano y espac1a1manta durante 1a floraclﬁn y fructificacién. No tnlara
:las heladas, gue aln siendo suaves, malngran botalmente la prnduccién R

. y pueden matar la planta en el caso de 119gar 8 los -2° C,

Raqu1ara suelos prufundos poco humiferos, adaptandose muy bien a lus



sualps-lafosﬁlicos o aluvionales,
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E.~ QUAYADD (Fzidium Sp.)

£s originario de América Central y Nort: cel Erasil donds se lo ancuentra

en estado siivestre. Alcanza uma altura de 3 a 5 metres y el fruto es una

bava {con nunorosas semillas) de 3 a 10 om. de largo, de forma esférica o

piriforme, lia pie

es e color amarillo y 1 pulpa pucde ser rosada, roji-

1
za © blanca, siendo un fruto muy arvmatico.

Ec 15 Culti\’ﬂ:

E.2.

E.

3.

4,

Se reproduce por semillas, estacas o acodos, siendo una planta muy,

rdstica que exige pocos cuidades cultirales.

Las piasntas deben espaciarse cada {1 metros, podarse en los primercs

afos y despejarles de malezas.

La fructificacidn comienza al tercar afio ewsentando gradualmente en

arios posteriores.

Variedades:

No existen gran cantidad de variedades definidas dada la existencia
de numerosos tipos intermedios que no permiten clasificaciones rigu-

rosas.

Requerimientns ecolfigicos:

Necesita suelcs de por lo amenos 1 wetro ds profundidad y sufre muche
las heladas. Necesita mucha humedad para los procesos de fructifica—

cidn y floracidn y ademfs ambipntes luminosos.

No prospera eb suelos pantanosas, siendo 1los mejores los areno-arci-

llosos, profundos, permeables con sentenido de huous,

Usbps

El mayor consumo sg realize como fruta fresca, destacando la riquezs
de vitaminas A, B y C. Las frutas de pulpa éspera, granulosa y dura

se destinan a la slaboracidn de dulces y jalwas.

32
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2 - PRODUCCION - CARACTERISTICAS DE LA COFERTA — AREA SEMERADA

2.1, Caracteristicas de la oferta

Las fruias Ubjeto del presente estudic presentan aspectos comunes en sl

sentido de sue todas ellas poseen “rigideces” o “limitaciones" ya sea eco

ndmricas © sxtrascondmicas, las gue se detallan seguidamente:

a) Obtencién te variedades

b)

En primac lugar deben cbtenerse las variedades adecuadas para la regifn
en que &g van a producir, Esto se ha lograedo solarente en Palte debide

a la eficiente labor realizada durante los Gltimos 15 afios por la Ests

tacifn Experimental Agricola de Tucumdn. En los restantes casos, saluvo

excepcionsgs aisladas, no se cugnta con las varledades adecuadas para

las recpectivas zonas.

Perfodo gque debe trenscurrir hasta al primer afio de cosecha

Se pueta astimar en tres sfos aprorimademento el perfiodo comprendido
daesde lm plantacidn hasta la prisera cosecha, ya gue sg trata en todos

los ces=os de drboles frutales.

Problemas sanitarios

Todas los frutales son atacados por iferentes virus causantes de emn-
fermededes. Existen variadades m&s vesistentes & los mismos, pero ob-
servando las plantaciones ss ve gue én muchos casos Son problemas i

solubles para los productores que goneralmente abandonan el cultivo.

Estacionalidad en la cosecha

No se dispone durante todo el afo colendario de las frutas.

Fl Mangb y la Chirimoya sen marcadanante estacionales, la Papaya y la
Guayaba se obtienen durante touo el afin excepto en los meses de invier
no y por ﬁltimo no se dispone de Palta en los meses de Enero, Febraro

y MBI‘ZCJ@
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Dificultades én el manejo de las plantaciones

DBSdS el momento an gue se inicia el cultivo cada uno do gstos Fru—'f"

tales quUIBrB aspeciales cuidados en lo referente a mnnajo. sobre
todo en los primeros afios. Lo0s prnductoras. en genaral. no posaen :
lu axp%riencia y los cnnucimlentos adecuadns para un manaJo efician

ta.

Paracibilidad y'dificultades en la cnnaarvacidn

Le casi tutalidad de astus productos sg consumen frescos y su prqca

so actual de industrlalizacidn estd limitado al dulco o praplraciﬁn'?ilv

‘equivalente, 13:

La distancza a los grandas mercados de consumo daataca la importan-

cia da los sistanas industrialer da cnnservnclén (semejuntes a la

climatizacién), paru actualmente al produotnr se limita a cos-char

los frutos vardas. aproximadumante 10 dils antes de la madurnciﬁn o

y realizando el prucesu de ccmerczalizac&dn durante esa pariodo.

Comercializacifin

Excepto para Palta el consumo de estos frutos es casi‘axcluiivdmhn*'

krte—local. La comarcializaciﬁn de Palta, que llega a los grundes mor

‘ productor y realizan al transporta y la distribucién a los ninoria-’”=

2. 2. CQracturIsticas del consumo’

. tres n cinm) y las pmmcbores son aproximadamente cien. L

cados s efectﬁn a través de mayoristas gue compran 1a cosacha al

.tas. Los productores vanden en forma directa en los mercados 10@.— B

Los mayuristas importantls gque compran le cosecha son muy pocos (di

oL
o

. Be dehe cnnsiderar Palta por una parte y pur otra al rasto de lon produu- "

‘tos,

e

decir, Papaya. Buayuba. Mango ¥ ChirimOya, ya que astes ﬁltinaﬁ

'_3610 son consumidaa locllmsnte en las znnas de produccién y pr&cticamqn—

lto dasconocidas an el rasto del pais. '_;* co L f.k;ngﬂ-*'-

“en lns sactoras d. pablacidn da ingreaos mudios y alevadns. paro con nl "

,‘.;_ o ’

f,En -l caso de Paltn, su conaumo esté difundido en las grandas ciududcs y.

i anrnunnta de uuc -1 CORSUMD careca de habitualidad.
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2.3, Evolucién de la produccién

2.3.1. Palta

Los datos mrrasmndimtas a producc:l.ﬁn son de la Sccretar:[a da

aﬁo 1950/1951.

*Produccién de Palta - Total dal Paia

k

‘ Total" ans

uguy Salta

1.870 64 i ‘462 644
- 1.982 -m,f . as2 684

i)

‘2,900 53 501 759
3.030 T TR v SRR =
igsn K25 575 - 1.135
4,213 13 571 - 1.011
571 - 1,056
5.145  1.501
5,440 - ° 1.960
3,850 . 1.580

2,00 = 2,50

M y r"““” \\

1960/1961 4

L | _ 1951/19524_',»3_‘-. -~ 34,5 o

o 19e3/186a- o 28,3 L
: "195413;95'5_.. SR e
965/1966
1955/1957

R ST 1968/1969
ERE T 1969/19‘237
© 1970/197

H
1
i
i
o
.




Palta - Producc

idén dg Ealta

« Indice 19€0/1961 = 100

Provincia de Salta — Produccién ds Palta _por Departamento

e g Yt

1960/1961
19€1/1952
1962/1963

1953/1964

1964/1965
1965/1966
15€6/1967
1967/19€8
19€8/19¢€9
1969/1970
1970/1971

160
166
117
114
176
186
icd
233
04
245
3

oot g e e i ok e

196071961
1961/1962
1962/1963
19673/ 19€4
1984/1965
1965/1966
1566/ 1967
1967/1968
1968/19€69
1965/1970
1923/1971

De zruerdo a datos consignados en gl cuadro anterior la p
de Paite aumentd en todos los departamentns de la provincia de Soj

ta, pero relativamente més en los

la croduccién de Pelta en la provincia.

Gliemes Crén  Lib.Sen Martiq Metén
160 480 a -
160 520 4 -
156 600 3 -
142 8533 4 -
375 02 £8 -
285 €71 55 -
320 671 55 -
240 €98 58 5

1080 B1S 58 7
925 €10 a8 ?
1030 1013 480 7

Total

644
684
759
739
1135
1011
1056
1801
1960
1580
2530;

roduccién

de GlUemes y Libertador San Mar-

tin, porgue estos departamentos comprenden las majcrss'zonas para

EA]

La preduccién de Sslta en el perfndo considerado (1980/1961 - 190/

1971) ha aumentado siguiendo la tendencia correspondienta

dal nzuis,.

al total



BT wiv
El aumento se produjo por la incorporacién de nuavas plentaciones “

ya gus los productorass se encuentran con una demanda crecienta y

el ingreso bruto es mayor en relacidn a otros cultivos de la zona,

La participacién rslativa de Salta enel total del pefs disminuy6

fundamentalmente por los aumentos de Tucumdn y Jujuy.

En el caso de Tucunin el aumento aparte de las consideracicnes e-
fectuadas para Salta, se debe agregarla constante asistencia tec~
nolégica realizada por la Estacidn Experimental Agricola de Tucu-

mé&n en los aspectos referentes a variadades, sanidad y manejo.

En 1 caso de Jujuy las ehfennedadas gue se han detectedo en las
Paltes ha afectado seriemente su volumen de produccién. As{ suce-
de qua Calilegua, posiblemente el principal productor individual,
gncusntra que sus plentacicnes han sido atacadas por un tipo de Emﬂ
g'ﬁ go que destruye las rafces de los drboles y reduce Sus volimenas

de produccidn.

La respuesta est& en el cembio de zproximadaments 30.000 plantas
por otras variedades mAs resistentas y uﬁicadas ey terrenos con
nivel de humedad inferior al gue registran las actuales plantacig
nes. Este proceso de cambio ya ha sido iniciado, petd se espera

que la produccién de Calilegua se ha de mantensr baja por los préxi

mos dos a cinco afios.

La Palta se produce en Salta en lus departamentos de Glemes, Orén!
San Martin y Wetdn, sisndo los dos primeros los més importantes

ya gque comprenden aproximadamenta el 90 % deltotal de la provin-
cia en 8l perfodo que consideramos (1960/19€1 - 1970/1971],‘55105-
este Gltimo afic en que adquiere significacién el departamento Gral.

José& da San Martfn con un 20 % del total.

. En todos los depertementos de la provincia la tendencia sn la pro=

duccifin es definidamente creciante.

" 2.3.2. Mango

La evolucién de la produccidn de Mango, siempre de acuerdo a datoa
. de la Secretarfa de Estado de Agricultura y Ganaderfa en los Glti

mns &ahos e8s la sinuiente:



Produccién de Mango

-~ . Total del Pais

Formosa Jujuy Salta Total
1960/1961 132 4960 730- '1842
1961/1962 133 980 930 2043
1962/1963 107 065 928 2000
1963/1964 790 975 955 2720
1964/1965 300 971 524 1815
1965/1966 154 981 524 1659
1966/1987 135 $81 697 - 2313
1967/1968 670 981, 691 2342
1968/1969 640 1030 700 2370
1969/1970 710 925 625 2260
190/1971 720 1020 1620 3360

Mango Participacidn de Salta en el total del pais

Mango = Produccién de Salta - Indice 1980/1961 = 100

1960/1961 39,6
1961/1962 45,5
1962/1963 46,4
1963/1964 35,1
1964/1965 28,8
1965/1966 31,5
1955/1957 0,1
1957/1968 29,5
1968/ 1969 29,5
1969/1970 27,6
1970/1971 48,2
1960/1961 100
1961/1962 127
1962/1963 127
1963/1964 130
1964/1965 72
1965/1966 72
1966/1967 95
1967/1968 95

e
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. 2- 3. 3.

1
|
1968/1969 56 : !
!

1969/1970 E6
1970/1971 221

Considerando los datos de los cuadros anteriores se puede observer

gque en la provincia de Salta la tendencia en la produccién de Mango

= e T

as decreciente, excepto para el Gltimg afo 1970/1971.

En @l caso de Jujuy gue es la principal provincia productora,los

LSt s g,

vollmasnes de produccifin permanacen estacionarios.
Las razeonas del decrecimiento en la provincia de Salta se deben o

fundamentalmente a gque los cultivos estén localizados en las zonas

relativamente menos aptas y a dificultedes en el manejo y sanidad.
El Mango se cultiva en dos départamgntos de la provincia de Saltse’
= Orén y San Martin -, siendn la evplucién distinta para ¢ada uno
de ellos; definidamente creciente en Libertador San -Martin por la

incorporacién de variedades adecuadas en zonas aptas y decreclentes

Mangn - Provincia de Salta - Produccién por Departamentos

Ordn Libertadqr SanAW§rt£n : Jotal
1960/1961 900 _ 0 930
1961/1962 900 20 930
1962/1963 898 20 928 2
1963/1964 920 a5 955
1964/1965 522 26 : 548
1965/1966 495 25 s2a il
1966/1967 499 198 697 N
1967/1968 555 136 £91 %
1968/1963 560 140 200
1969/1970 495 120 625
1970/1971 1260 360 | - 1620

Chirimoya
A pesar de ser una fruta de grar aceptacién en los mercados loca= .

les {Salta y Jujuy) el cultivo tiende a desaparecer por las enfarme-

dades que atacan a las plantacinnes, por el cultivo en zonas no muy




aptas, por ser nula la seleccidn de variedades ylpor dificultades "19
generales en el manegjo. En aste cultive los productores carscen ds
asistenclia tecroldgica, ya gue en la provincia de Salta no existe

una gstacién experimental agricole que maneje frutas subtropicales .

(ya ses provincial o nacional).

En el cuadro siguiente se puede observar la evolucifin de la prodqgf
cién,

Chirimoya <« Produccién total del pais

Jujuy -'Sa;ta thal

1960/1961 3l 32 | 63
1961/1962 3l 36 67
1952/1953 o a2 2 74
1963/1964 & 34 80
1964/1965 : d? : a7 - g4
1965/1966 61 - 1109
1966/1967 4s , 25 €l
1957/1956 ' 107 - 18 125
1968/1969 65 5 .
1969/1970 22 S 27
| _'1970/_1971 . 18 2 18

Chirimoya ~ Provincia de Salta =~ Pnpducciﬁn por Departamento

Gral.Ghemes  Ordn . Lib.San Martin Metén Tgfal

1960/1961 27 T 1 63

1961/1962 - 33 -3 i - - 87
1962/1963 0 | 2 - - .
1963/1964 34 - - ' - B0
1964/1965 a7 - - - 94
1965/1966 48 - - | - 109
1966/1967 25 - - - 61
1967/1968 16 . - - 125
1968/1969 5 - - - ™
1969/1970 5 - - - 27

197%/1971 2 - - ' - 18



| A

r
a

En los cuadros precedentes se cbserva que de acuerdo a la tendencia en el pe- -

‘j%cda considerado {1S€3/1S61 - 1970/1971), el cultivo de Chirimoya desaparece ?
‘{iria en los proximecs sfos en la provincia de Salta. '

ﬁe las entrevistas realizadas surge tambiér estc. puesto que varios de los a-~

gricultores sﬁtrevistadcs sefialaron haber levantado plantaciones en los dlti-

mos tres afics. La explicacidn de esta actitud estaba en las dificultades cue

se les presentaron para mantener niveles adecuadcs de produécidn.

2.3:4. Papaya .
Desde los afics 15641965 la Papaya no se cultiva en la provincia de Salta, co- |
mo se detallas s ccntinuacién:

Papaya - Produccion tot&1 el pals ‘ ;

Formosa © Corriantes ) Calta i233£ :

19€0/1961 14E 160 ‘ 18 330 }

1961/1962 1£0 v z0 280 .

19€2/1963 138 gz 23 350 :
1963/19€4 245 ZE7 | a2 . 495
"~ 19€4/15€5 E oS - 250

1365/ 1966 112 178 - 201

196€,/1357 180 . 176 - 316 )

15€7/15€8 250 e - a80 2
19€8/19€3 29 - - 295
19€9/1570 571 - - - 57
1570/1971 . 00 o - 900

Los productores saitefios consultedos declararon qus no cultivan Papaya porgue
desconocen que exista una dewanda permansnie, y& sea para cansumg como fruta
fresca, para elabcracidn industrial como dulce o psra uso farmacéutico.

Como. mercados potenciales existen er jas tres formas.
b

<.3.5. Guayaba
La Guayaba nunca se cultivd & nivel comercial en la provincia de Salta en el

perfodo que consideramcs ([1960/1561 = 1970/1971).
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Unicamente la provincia da Formosa ragistra datos:

Guaymba = Produccién total del pafs

Formosa Total
1960/1961 168 168
19€1/1962 192 152
1962/1963 148 148 "
1963/1964 118 118
1964/1965 52 52
1965/1966 - -
1966/1967 - -
1967/15€8 - -
1968/1989 - -
1969/1970 - -
1970/19'}1 - -

Se dessa aclarar gue el Guayabo crece en forwa silvestrse en la pro

vincia de Salta.

Los productores no lo cultivan fundementalments porgue atras a la
moaca de la fruta que no-ataca al Guayabo pero s{ a otros &rboles
frutaies,

Adends los productores saltefios consultados, no estén seguros de
sncontrar demanda, es decir dudan scbre las posibilidades de colo-

cacién an Buenos Aires.

2.4, Costos de Produccidn

Se dispone de datos correspondisntes a costos de produccifn de Palta ¥

estimaciones para Mango.

Para Guayaba y Fapaya no se cuenta con datos porque no se cultivan en
la provincia y an cuanto a Chirimoya los escasos cultivos existantas
ecn de carécter marginal y complemsntaric a otras actividades sn la li_.g_
ma finca, Los datos de costo fusron obtenidos mediante indagaciones a
los productores y consultas efectuadas a los técnicos del Instituto Na

cional de Tecnologfa Agropecuaria de Orén (Pcia. de Salta) y de la Es

t-l"‘lﬁﬂ Ewmorimornt-al ArmrfF ot a rdee Tooomn s B



2.4.1. Palta-

Se consideran los costos directos Unicemente agrupados en‘dnsfos‘@

da Mano de Dbra, Costos de Cosecha y Costos de Productos. Oe a- R
cusrdo a la edad de la planta los cnstus ds Mano ds Obra y da :'13;;‘f5

i'Producciﬁn varfan en forma creciente, s mayor sdad may.ras cg,_ ;:}f'
tos. Lo mismo sucede con el costo de cosecha, que as difaranta

‘para plantas de distintas edades.

E 2.4.1.1; ﬁsscripciﬂn ds los costos }E
-'ii . Una guinta de Paltas para su mantsnimiento requiape Qﬁq¥ff fé
3 serie de labores culturalss teniendo fundemental impbr& - .ﬁ
tancia las fertilizaclicnas y las pulverizaciones_san{ﬁa %

rias.

El fertilizante usado es la Urea y 5u aplicacidh Qarié‘;ig; *2

de acuerdo & la edad da la blanta; ‘ | : fé

Edad de la pianta Urgg“amplgada o "}

1 155 gr. R

2 Awgr. D

3 465 gr. B

4 €20 gr. T .é

5 Tees

e oo,

? 2085 gr. o i

8 120 gr. . '

9 1395 gr. |

10 1

1850 gr,

En cuanto a las puiverizéciones el objeto de las mismss
es mantener las plantas libres de insactas y plagas. Pa
" ra lé Palta se emplea - oxiclorurp de cobrs fundamﬁntaln
'menta para neutralizar 195 qtaqués de hnngoé y de acusrdo
a la edad de la planta los litros de solucifn. aplicada

san los siguientes:



A s s

Litras do soluctén .
ap_licada (al 2,9%)

Edad de la planta

2,5
4,0
6,0
8,0
10,0
12,0
14,0
16,0
£ 18,0
o

B v @ v o o p w NP

Para combatir los insectos se emplean productos como Sﬁv :}A ..i

pracide al 2,5 %.

Los litros de solucién aplicada de acusrdo a la edad de = -

* la planta son los siguientes:

Edad do la planta Litros de solucidn aplicadﬁ |
2,5
4;0
6,0
8,0

10,0

12,0

14,0

16,0

18,0

20,0

T JRPC TR TN T Y ATV B

[
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Se desea aclarar gue los productos empleados tanto en el

caso de fertilizante como pulverizaciones pueden ser re—

emplazados por otros similares. Se han tomado estos pro

ductos como representetivos por ser (los de uso més gens

ralizado), eficientes en las eplicaciones y por lo tanto

racomendables para los productoreas.
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2.4,1.2, Descripcifn de los costos de cosecha

Los costos de cosecha varian de acuerde al rendimiento
de la planta y este a su vez es crecients con la edad

de la planta.

Para no detaller los costos de cosecha de acuerdo a las | L
diferentes edades de 1asr planias se transcriben los cos- . '
tos para una caja de Palta de 7 kilogramos en m$n, del i
afio 1971: . ?
cosecha....................23?5)‘ ;

Descarts, limpisza y‘e;nbalaje e « 0,00
Valor TEEULA « « v » o s s o v s s e s v e s s a.cn
valurcaja..............;';..100.00,
Cartfn arriba y abajo « + ¢ s s s o ¢ » .« . . 10,00
‘2HojasdBPapel.‘. e s s se s s e . 4 s s s e ‘2.0‘.3
Viruta especial o « o « o o ¢ o s o 0 g o s @ .ia,m‘
Transporte 60 Km, « ¢ ¢ ¢ o o ¢ s ¢ » o v » .‘.ZJ.OO‘-

Carga Camitn en FINCE « « o« o o o o & o0 o o .« 7,00

Transporte BUENOS ALTES « « « « = « o « o o o o 60,00

Arancel Diraccidﬁ Frutas y Hortalizas. ('_S.E.A y G) 1;&3 _ o
- Descarga on Buenos Airas . « « « « ¢ o o e e:e o 7,00 e

.Cofn:l.sidn B VENLAS v o o o 2 s o 8 ¢ ¢ ¢ 8 o o o'D.CO -

A

I TOTAL D 338,80 .0l

2.4.1.3. Célculo de los Costos de Pmduccién

Con los datos de mstns de pmduccién referentas a pl.ll-‘ .
"verizacmnes, fert1lizantes. cosacha y mano ‘de obra en .
el cuadro siguiente se pusden ubsarvar las variaciones "

da 105 costos de acusrdo a la edad de la planta- “

y
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' PALTA =~ Costos Directos de Prcducﬁ:ién por Flanta & partir del ﬁrimer Afio ~ en m@n.. - Afio 1971

Edad de las piantes en afos

Costos Directos _ 1 2 3 4. 5 ] 7 a8 9 10

¥ano de Cbra

¥ Lirpieza de Tezas 25,70 25,00 - : - - - - S - - -
# Ruaperecidn de Techos 8,00 8,00 - - - - - - - -
* Control Hormiges ' €,C0 3,C0 - - - - - -~ - -
# [Cecbroutes y Pellizcados €,0C 4,60 - .- - - - - - -
* Fertilizacidn | 5,€0 5,43 5,40 | 3,20 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50 4,30
¥ Pulverizaciones 5,40 5,40 5,40 €,40 12,00 12,00 12,00 12,00 1z,00 - 12,00
¥ Conirol hMalezas 7,50 7,80 25,5] -25,50 25,50 25,50 25,50 25,& 25,50 25,80
#* Siembra Ceupli 1,00 . 1,00 - - - - - - - -
# fplicecidn Herbicides en franjas - - 2,00 4,50 4,50 4,50 4,50 4,50 4,55 4,50

Cosecha, seleccién, empalaje y trans—

norte (20 Km ) o - - - - 1,438,65 _‘_.,2.87'2,25 | 4,231,50 :'5'.7'5'4,53 7.108,50 8.482,80 9.478,00
Frofuctos _ _ _ . _ " | R _ )

" verkicics - =  s6,00 . 48,00 48,00 48,00 48,00 48,00 48,00 8,00

* Gunilla Caupd _ e EB.QQ 2!3.(!3 L - | - = | - | - - N - . N .... _

* Fertilizante . 600 12,00 18,00 24,80 3,00 37,2 43,40 49,60 -~ 55,80 62,00 .
* Pulverizaciones . 9,57 . 15,3 22,95 . I,60 - 35,60 . 45,50 52,5 €1,20  €8,85  —3E,®
Costos Totales Directos 100,87 ,.'1@9_'.60 | 182,25 1.581,65 3.030,65 4.409,10 5.945,25 7"51“5.@55 ©9.711,00

—




STl edl o pdad en sfios En mgn, de 1971 "

100,87

109, 60
182,25 °
1.581,65
3.038,65
"21.409.10'.-..." S
5?945;25 - 1“ n .*:%;:._f, Ti
mam ‘.;:
) 8,681,658 - ;_f__:' ;
R R N T SR

[N, W TS R NP

' fx) Comienza la cosebha a nivol'comerciﬁi S
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..fma, se reallzaron v151tas a diFerentes Departamentos de la Provinc1a de Salta.

'“donde se encuentran plant501nnes de; las Frutas objeto del presenta estudin. de

taaor San Martln y Metén. En la Provincia de aalta nc existen grandes
e pléntaciones coma en el caso de Tucuman, donde se dan productores 1ndiv:.
1duales de 1mp0rtanc1a, que poseen Cadd uno dpsde 3.000 a 15 DDO plan- t
' tas. En Salta casi no exlsten prcductorea exc1u51un¢ de Palta, este culti
‘ up se complementa habltualmente_contircs en la misma F;nca. En lo_pgfe—‘:Q;ﬂ"m
_rente ;Tvafiedades-y:manejb; se obseruan-algunasrdifiqgltades: - : € ~?"‘ Z_-
- | , ;rl) En cada regidn 1as-variedadés existehtes no pareéen sef.las més aaéw ? o
. éuadéq. L - ‘ S S . B .: _;i'::“SVK e
2] Desde el punto comer01al buena parte de las paltas producidas no rau-;if
t nen los requ151tos de tamafio y color para ser env1adas a lus Mercadas
R - 1_de Ccncentrac1on de Buenos Aires, donde Tucumdn y Jujuy ‘ocupan 1°5,pfl ;  o
me?ps puéstus en los volumenes comercializados. o
Se puedé'afirﬁar gue las plantaciones de Palta, ocupan de 1 a 2 Has., en .
" términos generales, en la provincia de Sélta. Es ubvio que otros éult1+ |
T vOos tienen_mayor'importan:ia en la provincia. Observando pof ejemplo, las :
Puﬁlicaciohes de la Agencia de Extensidn Agrupeéuaria del INTA en Orén,
las mismas sé refieren a Banano, Citrus y Tomate, Funda@entalmente, pbrj
ser 105 cultivos mds importantes de la zoma. £n lo referente a Palta, a & -
peser de las regiaones, ecologlcamentc adan no ha alcanzado la importancia .

econémica de otros cultivos que se realizan actualmente er la provincia

'_de Salta,'

2 5 2 Chlrlmoza

- Como puede apr961arsp en los datos de Produccidn de 1a qecretarla de Fsta _
do de Agrlcultura y Ganaderia, este rdltlUD observa una tendencia decree

clente, hacia su extincion en los préximos anos.. En las fruterxas de la

4



uludad de qalta es cada vez mis caro y escasa. Ld "cosecha™ de Chirimuya

. se reallaa desde Marzo a Agusta de aCuBTdD a las uarzedadeq Na existe

'una explctacion en .la pruvincia de Salta 'dinde ia Chirimoya tenga algq
na 51gn1F1cac10n. A los agrlcultorea Saltpnos le quedan en sus Fincas
plantas ulegas que uan decllnando el. c1r10 praductluo hasta desaparacer
y nn son reemplazadas pur nuevas plantas. Las Flncas desde dcnde se en
ula Chirimoya a la ciudad de Salta estan altuadas pr1n01pa1mente en las-
localldades de Betdnla Y Campo Santo. Todav1a se. pueda1mpnc1nnar algunns
f agrlcultores a qulenes 1es gquedan entre 5 y 20 plantas a cada unc-:;"
Audon Tejerina -
. Aﬁfonio Checa:
Ernesto Paldpoli
"MigUel CaQséfanu-
Antonio Céusgraﬁo

José Jiménez

Jose Hinojo

Vlrglllo Martinez o T {d_f- ?g

Juan Ortiz (Culonla Santa Husa)

'La'préducciﬁn'de-cada una de ellos es de uno o dos cajones semangies,}€§‘¥
‘mo maximo, durante uno o dos meseas, entre Marzo y Agosto. Cada cajén-cbn:'
tlene de 20 a 22 Kgsr de fruta, siendo el prec10 del mlsmo de m3n.10, DDG.T
(Marzd de 1972) al frutera minorista. Cada productor entrega directamenf'éﬂ
te a un frutero minorista de Salta su prcduccién; _ -
Los productores entrevistados (Hinojo, Martinez, Tejerina, -Jiménez)}fnb t*:'
demostrarcn ningdn interés en el cultive de la Chlrlmuya a pesar da su al
to precio por Kg. Las razones gue addgeron son Ia Jlguientes._‘ ‘ '
1) Las variedades que ellos conocen dan fruto fBLlPﬁ a los 51ete anos des
pués de plantada, S5e les informd gue con TngU, correcto manejo t:l.-rl‘!;u"’-t
ral y sanitarin y variedades adecusdas el per%oda para fructlflcar:se
reduce a tres afins. Respondieron cue caracen d@ la asistencia tecqclgrr
gica necesaria - ‘ ;k

2) Gtra razén es gue en la misma zona exizten ctros cultivos anuales ren

tables (tabaco, citrus) que dificilmente seun rernplazados por nuevos Tat
cultives. '



- 2.5.3.

2,5.4.

' Como habiamos sefialado en el capitulc de Comercializacidn, solo un pro#

3) La Chirimoya exige riego y cuidados culturales intensives, sobrejtodo'uf

en los tres primeros afos, por tanic es necesario realizar las.inﬁer;fi
siones y pastos durante btodo ese periodo de tiempo hasta la primera
cosecha., En el caso de los cultivos anuales el retorno de ingresos se'

logra en menos tiempo.

De seguir las condiciones actuales el cultivo de Chirimoya desaperecerdé .
en los préximos anos.

Para invertir esta tendencia es necesario una vigorosa y planeada asisten®

tia tecnoldgica a los productores, de modo que dediquen parte de sus fin'l
cas al cultivc de Chirimoya. La asistencia tecnolégica también es necesa < -

ris para-el cultivo de las restantes frutas, objeto del presente estudio:- -

" Guayaba, Palta, Papaya y Mango. Se detallardn especificamente‘los asnec{iﬁt ?f

tos de asistencia tecnocldgica.

Mango o o
En. la provincia de Salta no existen plantaciones comerciales de Mango. :

Crece principalmente en los Departamentos de Oran y Libertador San Maftin;ij -

"Se recogen los frutos a nivel familiar para consumo local.

ductur-ma)erlsta camercializa mango ‘desde Smlte a Buenos Aires. El mayor

"volumen prcduc1do y comer51a112ada s¢ encuentra en la provincia de Jujuy,

a

en lo localidad-de Calilegua. . - ' S ih

Papaya y Guayaba

No existen en la provincia de Salta plantaciones comerciales de estas fru.

' tas. Crecen espontédnesmente, o son pluantadas, cumo el caso de la Papaya,i?-

con Finalidades mo cumer01ales En cuanto a la Guayaba mas ban se la tra

ta de erradicar de las casas de Famllla o de las Flncas. porque atrae a WQ;Z

'la mosca de la_Fruta. Se pueden cbseruar Formac1ones de Papaya y Buayaba o

en estado_siivgstre en las proximidades de Oran y Tartagel, en la selva

subtropical.




3 = COMERCIALIZAZICN

En el capfitulo anterior se ha sefialado que s6lo Palta, Mango y accidental-

mente Chirimoya llegan a los mercedos de consumo.

Consacuentsnsnta con estu, el esquera da cnmerclallzaclﬁn que se analiznré

Papaya.

Aln dentro de los tres primef;s s6lo ha de cubrirse exhaustivaments la qu— s
‘ta, que cuenta con una estructura comercial de impartancia. Tanto para gl
Mango como para la Chirimoya, la descripcién ss limitard a sefialar loes ca-

minos que siguen actualmente.

3.1. Estructura de la Comercializacidn

A

En el Cuadro N° 3.1, = 1. se ha volcado el diegrama que sigue la comer

cializecién de la Palta.

Las opciones qua se8 dan ante el producto son las siguientes:

@) En las éreas de produccién, el remitir directamente a los minoristas
de la zona para su comercializecidn inmediata. Es fAcil apreciar gus

ests os de cardcter limitade y para un volumen reducido,

b) Rewitir a mayoristas definidos en los mercados mayoristas. Por esté
camino se canaliza ié mayor parie de la produccién de Paltas. Estos
mayoristas aestén especializados y, generalmente se oircunscriben a’
algunas zonas productoras, como el caso de Rago o de Acosta, mayo~

ristas del Mercado de Abasto que'manejan producciones de Tucumén,

Existen otros mayoristas gue han promovido la plantacién de Palta

en diversos lugares, para empliar &sf su calendario de venta. Ta;

es ol caso de Paysanidis, también del Abasto, que edemis de comarc;g“_
lizar produccionass de Salta, ha desarrollado también planthioné# en{:
Misiongs. | |

s

3



Cuadpe 34-1 g{w

&) DIAGRAMA DE COMERCIALIZACION
DE_PALTA

PRODUCTOR

:‘.Ml'éléaéioi llllllllllllllll ."l.ll.lli..ll . bl -
EMAYORI&TA ; ';;L'

] REMATE

—
MAYORISTA d—

. L]
.
.
: .
* .
* .
. .
- *
- r -
. . .
+ .
» . )
W - . ’
- B v - .
b .
» -
Pards R ] R R R I N N T .
* l' AL
. T B

mpsaes.e-.b -
LB MINORISTA
$ERVIC!O$ 4 , -
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p) Aemitir al Remat:2 gue tieme lugar &n los galpsnes del Mercado Salw

dfes, en la £st. Salafas del F.C.i.G. Balgraro. Este es el casc de
Calilegua que tiene su propio remate para dar salida a los citrus

y 8l cual envia las Peltas de su produccifn.

Las ventas entrs mayoristas rara vez tienen luger y estin limitadas a
las atguisiciones que efectian aguellos que tienen puestos en los mer-
cados periféricos (Sen Mart{n, Turdera, Beccar, stc.) y que lo hacen

préctiéamenta por encaryo.

Los minoristas adquieren, en gencral, de mayoristas. Congurren & remg-
te sélo los que disponen de un volumen de venta que excede al &rea de
influencia habitual de una fruterfa. Tal es el caso de Lococco Hnos.,
que actuaba en el Mercado dal Plata v que ehora 1o hace en lobal propic.
Este tipo da mi@rista tiene como zona cubierta a todo Buenos Aires, da
do que su especialided cn exotismos lo hece desbordar su entorno mxi-—

mo de tres & cuatro cuadras sobre el cunl puede tener influanciu- un

minorista.

Las empresas de servicios - restaurantes, proveederes de lineas aéreas
y mar{timas, casas de comida, etc, - adquisren, en los mis de los ca~
s0s, directamente de los mayoristas. {omo alternativa pueden hacerlo de
los minoristas o del remate, perc esis acontece cuando se mangjan, con
etapas intermedies, con fleteros sbastecedores en cuyo caSo compran pa

ra m&s de una empresa.

Raspecto del Mango debe sefialarse gquo Se carece de una estructura reel
de comercielizacidn. S4lo un mayorista, M. Peysanidis, dsl Mercado de
Abasto, tree habituslmente este fruta durante los meses de Enero y FE
brero. Son produccidn de sus fincas saltefias y las venda exclusivemen-
te en les principales fruterfas céntricas de Buerns Aires, donde se

los comercializa en funcién de <cu exotismo. Esta situa::i@n monopSli-

ca con demanda inel&stica,le permite maximizer sus ingresos.

La Chirimoya es traida acciﬁentalmenta por Paysanidis, por Rago 0 por
Acosta, Se sefiala el cardcter eccidental de su venta por cuanto m- 112
ga todos los afos, sinp qua lo hace con gleatoriedad. Su salida se pro
duce, exslusivamante por intermedio e les fruteros minoristas que se

aspecimlizan en productos sxfticos.



_ Cuadro 5..2.“..1
MARGENES BRUTOS
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3.2. Mérgenss brutos de comercializacidn

A través de indagaciones realizeves @ los productores, a los maynriétash
y @ los minoristas seg ha ppdido dsterminar les siguiqntes‘m&rganes bru-
tos promedios pera el &fo 1971 en los meses dae Abril hasta Noviembre gue
8s cuandn se realiza intenéiuamente la comercielizacidn de Ppita, Se toma-

r& como tase ia caja de 40 unidedes de Palta,

_mn__ Mérgenes
Costo de Produccién 1,600 '
] . uc w0 4
Precio ds Venta al Mayorista 2.400
: ‘ ‘ , 25 %
-Precio de Venta al Pdblico .. E.400 :

| (ver Cuadro N 3.3, - 1.) .
El mayor mirgen. bruto corresponde ai m1norzsta, aunqu- sa deba aclarar que
los vulﬁmenes cnmerc1a11:adns por cama uno da ellos son difarentes. Los ma-
yoristas considarados un1tar1amenta son qu;enes cnmarcializan las mayores.
cantidadas. Existe una ralacifp 1nvarsa antre la cantidad cnmarcializada y‘
'lus mérgenes brutos- a mayores volﬁmenas comercializados menores mérganes.
En el caso de los minoristas adquieren importancia los valores absolutns
dadn Bl menor voluman de ventes en relacién al productor y al mayorlsta.f
l.os mayorlstas gue comercializan Palta son muy pocos (el 90 % de la pro-
ducciﬁn se canaliza a través de 8 maynrlstaa) quienes cuentan con sxperien
cia }-recursas en su actividéd pudiéndose afirmar gque gozan de una rEnfa

'monnpﬁlica pues tienen 1nf1uencia decisiva en ia formac16n del precio.

b Fc Indag innea raalizadas a Mlnmristaq de Buenns Aires Y. Gran Buenos Aires.

.En un anexo adjunto al prasente capftulo sobre el estudio de la oferta s
ancuentra 15 némina de los minosristas entrevistados. - |
‘Las zonas considarages en Buaﬁqs'Aires y Gran Buemos Aires, fueron:

Centro _ : _ ;Q
Be%grahb - ' 1
Flores - Cabullito -

Linioers
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Aamns Maila
Martinez
Vicente iLdpez

Lomas de Zamora

De acuerdo a los resultados gbtenidos surge la conveniencia de analizar
separadamente‘a Papaya y Guayaba par una parte, Mango y Chirimpya por

otra y finalmente Palta,

3.3.1., Papaya y Guayaba

Touss los minoristas entrevistados declararon que jamis vendieron

esas fFrutas.

Algunos las desconocfan y adn los minoristas més importantes de

cada zona dudaban gn incorporarlas a sus ventas habituales,

El aspecto fundamental es el desconocimiento de estas frutas, ya

sea por los minoristas como por los cunéumidbres. 7

Las declaraciones efectuadas por los minoristas en relacifn a

Guayaba y Pepaya son las siguientes: ‘

1] Antes de compralas habi tualmente, los minoristas preferirian
que ‘astas frutas sean conocidas por los consumidores, para” qua
los mismos las soliciten en las fruterlas, aclarando qya si elles
debian“innorporérlas“ el proceso serfia muy lento y los resultadoe
inciertos. La variable precic serfa fundamental.

~ 2) Solamente los grandes minoristes comprarian inicielmente 50 a
100 Kg. y estarian dispuestns a arriesgar capital circulante,
estos mismos minoristas son los gue habitualments poseen frutas
vexfticas" para el consumitor de Bueros Aires: tunas, brevas,
mangos, etc, peru nunca hasta ahora vendieron PEpaya y‘Ganaba._

3) Los pocos minprsitas gue cmnocén la Guayaba vy 1a'Papaya, BXx—
presaroﬁ en principio sus cdudas sbbre la aceptacién por parte
de)l eonsumidor de Buermns Aires como frutas frescas; opinan que

muchas son muy cdulces guizés empalagosas,
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4) En todos los casos se les hlyo presenteg a los minoristas gue
el consumo de la Guayaba y de la Papaya esta difundido en o=
tros pefsss americeanos, de modo gue en la Argentina puede ser

viable iniciar el proceso de comercislizacidn de estas frutas.

3.3.2. Mango y Chirimoya

A diferencia de la Guayaba y la Papaya, 21 Mango y la Chirihoya

son escasamente conocidos por los minoristas y consumidores.

Ambes frutas llegan a los mercados de Concentracifn de Buenos Ai-
res (si bien sn centidades exiguas} y se venden en las fruterfas

més importentes del radio céntrico de la ciudad de Buenos'AiraS.;
el Mango en 1os meses de Enerc y Febreru y la Chirimoya en los

meses de Julin y Agosto.

Los minoristas interrogados respondieron en formas diferentes de

acuerdo a la zona y a la importancia de su negocio:

1) Fruterfss importantes del radio céntrico de la Ciudad de Bue-
nos Aires: Este tipo de mirorista vende regularmente Mango y
a veces Chirimbya. El volumen vendido éa'sitﬁa aprcximgdémenn-.
te en los 100 Kg. mensuvales por negocio, lo que expresa la es-

casi{sima participacifin en relacifn a las ventas totales.

Estos minoristas opinan que con precios menores y mayor cono-
cimiento por los consumicdores estas frutas aumentarfan sus vo -

1&mnenes de ventas.

2) Fruteriss importantes de otras zonas de Capital Federal y Gran

Buenos Aires: No venden habitualmente Mango y mencs Chirimoys,

pero estarfan dispuestos a reamlizar vantas siempre que conta=

£
ran con aprovisionamiento regular.

I
¥,

3) Fruterfas pequefias; No venderfan Mango y Chirimoye ni siquie-

ra en forma exparimeﬁtal por los elevados precios de los mis-
mos vy desconncimientégcasi total por parte de los cnnsumidores;
Se dgsea aclarar QUe ?n asie tipo de negocio la Palta se van-
da durente uno o dos &eses {Junio/Julio) &l afio, mientras los
pra&ims disminuyen poi‘la mavor oferta, en estos meses de ine

*

vierno.



3.3.3. Palta

De acuerds a las indegacicnes realizadas a los minoristas, la Palta =

sa encuentra habitualmente durante los meses de Abril a Noviembre -
en las fruterias mé&s importantes de cada zona. | |

Se puede estimar como promedio en 4 a 5 frutas la venta diaria de
estas bocas. Las clientes habituales toman aproximadamente un 0 %
de las ventas totales .y el resto compra por impulso.

Los consumidores de Palta, pertenecen a los estratns socioecondmicos

medio y alto. Buscan las frutas de calidad; la Palta de color merrén

oscurp,alargada y brillosa es preferida a las otras variedades,

Se trata de una fruta cara en relacidn & las demfs y los minoristas

como &e vio anteriormente, obtienen altos margenes brutos (100 %

" aproximadamente), si bien se debe aclarar que la maduraciﬁn simul~

ténea de una caja o un cajdén le puede ocasionar algunas pérdidas'pnr—'

descarte.

Todos los minoristas consultados afirmaron que si el pracioc fuesse

mds bajo 1la Palta se venderfa més, la vialidad de esta afirmacién

sg analizard en sl préximo punto.

Las Fruterigs medianas venden més espaciadamente Palta, ya hd.sé la‘
“encuentfa habituﬁimante excepto en los neses de invierno, los de
‘.maynres uolumaneﬁ cosechadns. |

Por dltimo en las fruterias quuBnas no es posible encontrar Pal- '

‘ta , pues 2 1o sumo la venden una a dos veces por afio.

3.4. Posibilidades-da reduccidn en los actuales niveles de precios
Al analizar los mArgenes de comercializacidn se ha sefialado gue el que
le corresponde al minprista supersa al 100 % del precio de venta mayoris-—

ta.

De las entrevistas realizadas con los minoristas ha surgido que la com=—
pra de la Palta se realiza, en los m&s de los casos, por impulso. Una

vez gensrado este impulso por la axpnéicién del producto, el factor de-

terminante es el precio. T T
[y

Consecuentemente $i se logra una mejor e#hosicién de la Palta y una dis—



minucifn del precioc final de venta, he de incrementarse entonces el volu

men demandado,

Ambos efectos, exposicidn y precio finel, estdn relacionados directamen- -

te con el minorista. Ambos Factores tendrdn lugar si los minoristas lle-

gen a comercializar volimenes sustancialmente mayores que los actuales.

Las alternativas tefiricas que seg abren, a corto plazo, son:

a)

.ocales gue vendan casi exclusivamente paltas. Los mismos tendrfan que

estar ubicados én lugares de gran afluencia de piblico, puesto que; de

otra manera, sélo satisfarfen le cesenda de su pequeiio entorno de abes
tecimients., Y esta refucice corsnda o slcanssrie & mubrir los costos

ge expictacide,,

Esta solucidn no pueds sor sncarada por cuanto los localés‘de gran a—
fluencia de plblico son, fundamentaimente, las estaciones’ferrbviarigs
y la rentabilidad de este local de venta no conjugarfa con los cénones

exigidos.

Paralelemente, los dnicos pusstos de venta exclusiva de un producto es

t&n limitedos a las bananas -en ferias- y a las sandfas. Y en ambos ca

sos los productos condicionan el tipc de venta. Bananas,por ser de gran
venta todo el afio y sandfas por cuanto ro pueden venderse en locales

comunes y por fuerte estacionalidad.

Cadenas de fruterfas, En este caso la compra masiva podrfa producir be
neficios de escala. Perc las dificultades del manejo de Frdtas Q horta:
liéas impiden, en nuestro pals, gue existan ests tipo de negccids. E;-

fectivaments, la necesidad de repaser los procuctos y tipificarlos ﬁqE

. vamente en el local minufista, el bajo valor unitarioc de los productes

vendidos, la degradacidn diaria que experimenta la mercaderie vendida,
atc., hacen gue practicamentz el negccio mincrista de venta de frutas
y hortalizas tenya un cardcter cde ertesanfa y, en consecuencia, imposi

ble de astructursr -en artesania.

En estas condiciones los mirgenes astuales hen de permanecer vigentes
y a corto o mediano plazo, ceteris peribus, no puesde esperarse ningln

cambic que modifique los mirgenes o los veldmones vendidos,
q a 9 |



3.5. Tipificacion v acondicignamianto
Ya se ha menzionado que a los centro de consumo 3Gln 1lega la Palta, en can-
tidades tales como para justificer una fipificacidn.
El Wango y la Chirimoya que llegan no tiensn exigsncias de tipificacién.&8lo
s8 busca gue ro estén en mal estado o excesivamante blandos. Salvo ésto, los
pocos locales donde se los expende aceptan el products sin otro requerimionto.
La primera condicifin que se establece a niwvel minorista para la Palta es ia
madurez. E1 producto nmo debe estar marure, lo gque deranda gue sea cosechado
aproximademente dier dfas ante: dol momentn especifico.
El proceso ce madurecidn se produce durinte el transporte y comercializacidn

y se satisface asf el requerimiento de “Nedura perg dura' gue exigen los mi-

noristas,

Dete sefialarse,ademé&s, que los Truteros. pare disminuir el riesgo de deterio-
ro, prefieren adguirir la Palte qum esté & tres o cuatro dfas .del punto Spti-
mo y ofrecerla en venta, el ama de casa , zgnaléndole esa -condicidn y la espe~
ra necesaria para su consuro. Adicicnalivente este aspecto ce madurez se consi-
dera, &l cosechar, el tamafio, el coler, l& forma del truto y alrededor de 85—
fas factores se los empacen diferencialmente.

Segin el tamafio las paltas se crcensn en arandes, mediasnas y chicas, General-
mente son les resteursntes lns gue prefieren las dltimss y se destinan & fru-
terfas les medianas y las grandes.

Calilequa les clasifice en funcide e pooo, considerando de primera calidad
las que exceden de 200 grs., o# segunda ontre 100 v 200 grs. y de tercera las
de meros de 100 grs.

Por color, las Paltas ce separén en verdes y morsdas obscuras y segln forma,
en eBperadas y redondas.

De 1o entaricr surge, claremente, cue nr fxiste una tipificacién de la merce-
derfa , sino una clasificacidn do ln aduse, &e 1freas generales puede sefalar
se guo la preferencia del piblice entd on las Paltac grandes, duras, recnndas
y de color morade oscure brillante. Fotnas reauerimientos sin embargo, no cons
tituyen una exigencia prirordial v, 1o nque es mds, no generan precios difersn

clales.



pificacién més que el uniformar las Paltas dentrc de ceda envase. ;ﬁ

Para la Chirimoya y el Mango ya se ha dicho gue no existe tipificecién alguna2j¢;¥;

Al consultaripns sobre el tema, los meyoristas resgondieron que en ambos casos ! |
: s
se busca gque los productos maduren duranie gl transporte, o sea gue deben ser

cosechados — cemo la Palta — una semana antes de lo conveniente. E1 carécter%;

de exftico de ambos productos permite gue el mercedo acepte lo que se tree y

cue los requerimientos usuales, ademés del grado de madurez sea el de uni for-
mar al miximo posible cada envase.

Los minosristas sefalaron como exigencie para el Mangu, el tamano -preferente-
mente grande, superior a los 150 grs.- y el perfume ocloroso, pero esto resulta
condicién de madurez.

En cuanto a Papaya y (uayaba, no hay exigencias por cuanto no se comercializan.

» El acondicionamiento de las frutas, pare el trensporte, no plentea demandas de

3.6.

importancia.

Se utilizen para las Faltas cajas rvtuledes,de certdn corrugado en gl caso de
Calilegua y de madera los otros productores. Los primeros tieren una capacidad.
de 7 a 9 Kg. por lo gque €l nimero des unidedes depende del tamafio de ésEgs;

La fruta se protege con estopa de madera, hejas de napel, CB;%SH“;:EE}OFAQ en

/

E

!
El Mango y la Chirimoya son embalados de iguel marera, el primero con mencs

la parte superior e inferior.

proteccidn por su rusticidad y le segunds extremando el cuidedo y la protec—

cién, por su proclivided a acusar gonlpes y machucones.

Proveedores de Restaurantes, Lineas aéreas y marftimas.

Al entrevistar a duéﬁos o encargadas de restoursrtes o casas de comidas se
hizo clare gue no son los "fleteros comercientes” usuales los gue 1los pro-
veen de Paltes o prnductos de esta naturalwza.

Ya se ha mencionado, tangencialmente, gque en la mayoria de los casos son los
mineristaé los gue proveen a los restaurantos, servicios de lunch de produc—

tos de la categoria de la Palta.

vy



3. 7.

Glgxa

L

Las empresas o2 catering para lineas ofirces y marftimas adguieren en cantiaédes
muy limitadas y practicsmente ro fierern sinnd ficecién.

Los minoristas reciben los pedidos con enticipacidn y plangan, de esta panera
sus reguerimientos de aprovisionamiento, para satisfacer esos pedidos.

Como es usual en este tipo de prodcutes, estns minoristas no "“salen & vender"

o promccionar los productos.

Registran pedidos y cumplen con ellos, sin tratar de aumentar su colocacidn.

A lo sump limitan su teres promocionel a comunicar al cliente gue se esté en

la tempeorada de tal producto.

En lineas generales puede serialarse, entonces, que no es posible,por esta via,

el deserrolio de un mayor mercade consumidor.

Productores Comercializadores

El énice caso de productor comercializador que se da en la Palta es el Calile-
gua S5.A, (Divisién de Ingenio Ledesma S.A.).
Con un esquema de clasificacidn menos rigurvsc pedria considerarse en situacibdn

similar a M. Paysanidis, A Rago Hnos., Acosta o Radi. ‘

Pero estos son mayoristas fundamentalmente y el hecho de que comercialicen pro-
ducciones propies, es cocndicién suficiente pero ro necesaria.

i
La condicifn suficiente seria gue limitaran la comercializacién a su produccién

<
1

en forma exclusiva, como sucede con Calilegua. i ‘
Calilegua S,A, produce,cosecha,embala,transporta y remata su y séld‘su produc—
cidén.

En este momento la empresa posee, en su finca ubicada en la provincia de Jujuy,
eproximadamente 6.00C Paltas. Sin embargo, el 50 % de éstas se hallan en pfoQ
ceso da extincidn por razones de enfermecdad.

No obstante éste, la mepresa considera rentabile la actividad y contrblabigé;es-
tos problemas sanitafios, por lo que gs5té en mancha un plan de aumentgrérgdqal
de los cultives, con el objetivo de 30.000 plantas en diez &fios. !f :

Se considera gue una buena eleccidn dz las &reas de plantecidn y la aﬁhpcién_

de nusvas variedades - California Hall y Blakeman — eliminard los_grandag‘in—

convenientes ¢ue se han producide en las localizaciones actuesles y con-lgs

N



variedades Lula, Tuerte, Lirda y Choguette.
Las plantaciones de Palta se adaptan muy Li-w finr sisilitud a las actividades
culturales de los clitrus en las primeras eLigas.

La cosecha se realiza como en 1us otres planiasisnes visitadas, con tijera, cafa
y bolsite, pero par el control ague ejercen subre los pies mejicanos en los que
injeftan, la altura del drbol es reducida y Jisminuyen &l maximo posible los gol
pes y las caidas de los frutos. Aguellos que guedan marcados no se remiten a mer
cado Saldias, sirc Gue se comercializan locailmente. Cebe sefalar gue la Palta
constituye una especie de wanteca vegetul y conc tal se la consume en las zonas
subtraopicales de Salta y Jujuy.

Ya se ha dicho cual es el esquema e tipificacion adoptado por esta empresa -a
hase de tamafio- agregandcse gue se busca, athemis, el uniformar los productos en
las cajas.

£1 proceso de embaleje se realize manualmente ecumulende entre 10 y‘BD-unidades
de igual tamafio por caja. Estas sor ce cartdn corrugado, de prcducciéh propia}
en la planta de papel del ingenio.

El transporte se efectda sélo por camidn. 3e intentd on varias oportunidades sl
realizarlo por ferracarril, pero la incertidumbre de la llegada y el cardcter
critico de su perescibilidad hicieron gue se desistiera de ctilizer esta via.

Al transpartar por camién se logra una mejor airezcicon de la fruta, lo cual re-
duce la velocidad de maduracidn.

La etapa comercial se realiza en el gelpeon propia on el #ercads Saldias.

Alli se rematan lotes de 7 a 15 cajas a piblico y a mejor postor. Este nivel de
comercializacidn es el Cnico al cual pueden aspirar, puescto que se entiende gue

1os costos y los riesgos hacen inconvenicnte =1 ir wds alld.

‘Los encargados de remate sefalaron gue la reduccién ce los lotes a 1 6 2 cajas

“aumentaria la puja, atravendo a compradoras ndncristas oua concurren a Abasto o

Dorrego pera gue de sus estudios de costes surge cue 1o optirizacidon se da con
este tipo de lote.

Las minoristas conéultadmm cancordaren o sehalar gue son las Poltas de Calilegua
las de mejor calidad en plaza Lo aon il rase s v esto justifica la aseveracidn

Ce que es en el remate de Calilegue conde se hact 21 precic de la Palta en Buenos

Aires, por influencia sobre los otros soreadss de concarhrocion,



3.8.

2%

Adem&s de sus plantaciones de citrus y Palta, Calilegua posee algunas
plantas de Mangos con los que efectud sonceos de colocacidn. Los resulisdos
mo fueron muy halagliefips y, como-san muchas las alternativas de ingarsién,
se retir el apoyo econdmico para este cultivo y se dejé de presionar so-
tbre el mercedo.

Sin embargo, en opiniﬁn de los envargados de remate de Calilegua, la per-
sistencia habfia geﬁefadn una demanda intgresante~eunque restringida- pa-
ra este producto. .

Existe también un cultivo experimental de Guayaba, pern el hecho de haber

sido iniciado recientemente no parmite ninguna conclusién.

La Chirimoya y la Papaya rno han side consideradas com cultivos potencieles

hasta la fecha.
Se hicierun contactos con Urundel y Sen hertfn del Tebacal pero éstos pro-
ductores de citrus no tienen plantaciones, a nivel de explotacién, de los

productos estudiados,

Mayoristas de Rosario, Cdrdoba y Mendoza.

No exista practicamente diferencis, en su esencia, entre lns esquemas da
comercializacién de Buenos Aires, y de Fosaric, Cérdnba y Mendoza.

Los pocos mayoristas que reciben paltae limitan su venta a las principales
fruterfas minoristas, Gnicas bocas por las gue sales el produc to.

51 bien no se prevafla rmalirar contactos 2 minpristas, con el propdsite de
maﬁbrar el nivel de informacidn, se pntroviskd a2 alounos en la ciudades
mancibnadas.

Estos, tanto como los mayoristas, sehalaron gue: o

a. El volumen comercializade es reducido y limitado, an
el mejor de lns ceses, a cinco o seis cajas semanales.

b, Existe una estacicnidlidad de venta marceda, gue se io-
caliza en los meses de inviermo.

s. Es un producto o alto precic y de CONSUMO limitedo a
las cleses scolaxes altan, |

d. Se vante en aqueiias fruterfas gue per su renombre, es-—

capafl de un entoror de influencia inmediato y tienen



4

vigencia sobre toda la ciudad. - :

e. Como en Buenos Alres, le marcacién es alta -iegcede
al 120 % - y se justifica por el destinoc restringido
del producto, por la perescibilidad del mismo y por lo

reducido de su salida, con lo gue se aumenta el riesgo
de pérdida. |
Los mayoristas se abastecen, fundamentalmente. de Tucumén y lo hacen por
intermedic de laos mismos-maybristas gque canalizan la produccidn a Buenos
Aires.
Lo anterior no implica que el producto llegue a Buenos Aires y luego regre
se a estas ciudades sino que, agregados a los envios directos de citrus se
incluyan las remisicnes de palta.

A Rosario llegan Mangos también en forma amleatoria el igual que a Cérdoba

y también Chirimpoya, ésta con cardcter adn mas sccidental.

En cuanto a Guayaba y Papaya, en las tres ciudades no hay ningin antecedente.
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Introduccidm:

. Al considerar individuslmente cadsa frubls ghiiste dsl presente estudio, se cbser

va cue cada wna de ellss tiene diferentes nosipilidades, ya 5ea como fruta fres
ce o comp materia prima para usos industriasles, Uomo fruta fresca cbservan mayo
res posibilidades la palta, el mengn, l& chirimoya, papaya y guayaba, en ese or
den de importancia.Les dos viltimas, paplya v guayaba, pueden ser usadas como ma
teria prima para industria de la alimentocidn y farmaceltica. Técnicamente es
factible nbterer aceite de palta, perc 1ns costes de produccidn sarfan muy elg
vados.

En cuanto a mango, €5 posible la obtzncida d2 jugo el mismo, presantandn.poqi—
bilidades pare exportacidén, pero no hay antecedentes de elaboracién en ia RepC—
blica Argentina. Por Gltimo, la chirimoya no presenta ninguna posibilidad de
ser usada como materia prima industrial; sus posibilidades se limitan a fruta
fresca. Resumiendo entonces. en el preserie capitulo se trataré-

h - viabilidad de la Elabaracidn de Dulce de Papaya y buayaba
Extraccién de paphina.

Elabnrécién de jugn rie Mango y aceite de"paltq.
VIABILINAD DE LA ELABORACICN OE DULGE DE FAPAYA ¥ FUAYABA

4.2.1, Aspectos gererales scbre la locelizacidn de Plantas de Frocesamiento de

productos agricnlas en 1os Depariémentﬁahal Noroeste Saltefio (Or&n, Bi=
vadavia) ;
Las zunaé gue comprenden la mayor perie de los departements antes mencig
nados posesn aptitud agropeduaris para difurentes cultivos subtrepicales
y de clima templado también. La disponibilidad de estos productos en con
junto, durante todo el afo, los altos rendimientos por hectérea de los
mismos, la existencia de mano Je obra no especislizada y 1os montns mi-
nimos de inversifn, deben considevarse como ventajas comparativas de‘la
regién, en relacién a otras do 1o midma Provincia y de)l resto del pais,
Aparte de las ventajas comparatiras en 5f,.59 considerardn también la
rentabilided de la plants elelnrdors diz tulses y 12 existencia de un

mercado potencial.
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tratard dnicenentz de fundamenter la conveniencia de establecer
;ilmta‘glahgradnfa‘de dulces te Fepays v Buayaba. fn

B T I LT
LNdL T EoTLen

el caso de Guayebc sorin la dnice f*br*ca en el pais hasta el mo-

mznto, v cue el dulee qus sc consua en el pals es de origen bra-

+

silefic, siendc su precic adnoriste en 12 ciudad de Suenos Aires de
i:#;n 9800—91 K'_;o
“n cuanito & la papaya hey entecedentes en eleboracidn de dulce en

les Provineias de Foreose, Corrientes v Salta, §

g analizarén las condicicnes cetuzlss en lo referente a iaterias

Primes, tenoc de Cbra, Direccidn Empresariel y Aspectos Finencieros
para fundamentsr le dimensifn minima de la planta. Posteriormente
se tretardn llercades, Procesn de Elaboracién, Inversiones requeri-

das y fepecins Financierns y de Rentahilidad.

dateria Prims

n el cspitulc de (ferta se habla mencionads que no existen planta-
ciones comercialzs de Papava y Guayaba en la Provincia de Salta. Son
cultivos complecentariog que se encuentran on las casas de familia y
en las fincas, creciendo en muchos casos los drboles en forma silves
ﬁre, sin ningune atepcién cultural o sanitufia. El conocimienta - por
carte de los prpductoreé —‘en_las 20nas ecniﬁgicamente aptas, de que
existe una hlanta elatorazdora dé dhlcés, transfﬁfmaria le situacidn
gctusl; los agricultores ﬁarciélmenté podrien dedicer hectéreas de sus
fincas al cultivo de Papaf y-Guayabq (suponiandﬁ dade la asistencia
tecnoldgica), en la seguridad de que pndriah vender su pruducciﬁn en
forma regular. Pogtericrmente aparecerie la alternativa‘de.comerciali-
zacidn coro fruta fresca, pé}que en principic la comercializacidn de )
la Papsys y Cuayabe como fruta fresca no parece viable. De las dos &l-
ternativas (frdta fresca o materia pr;ha pera dulde) la segunda es la

dnica que rejistra antecedentes en la actualidad.

‘En la localidad de-Emharcacién (Salta) existe una fébrica de ‘conserves,

gu. también elabura dulce de Papaya, fero ne es su actividad prlncipal.
tn el efia 1571 los productores vendian 2 la fébrica a razén de MION 15.-
el Kg. de Papaya. &n cuanto a la Guayeba no hay ningun antecedente de

txansacclon comercial en la Provincia.



4.,2.3.

4,2.4,

o/
Dada entonces la situacidn actual en rczlacifn al sbastecimiento de mate- -
ria prinma, se puede establecer que la dimensidn ehilu plaﬁta elabofadora ;

debe ser la minima rentable en una primera etapa, perc en condiciones de -

expandirse posteriormente. ' : ‘ B

Mano de cbré

En los Departamentos de Crén y Rivadavia existe mano de obra disponible
no especializada, ocupada temporariarmente en labores agricolas. La mano

de obra no es de ningdn moqd factor limitante poraue existe disponibili-

dad y para la elaboracidn de dulces no se-requiere mano de obra especia-

lizada. Antes bien, al considerar el precesc de elabaoracidn de dulces no
s proponen macuinariazs que "ahorren' mano de obra, es decir vinculadas

a pracesos manuales, pero qué a su Qe; produzecan a agostos competitivos.
Por supuesta que la instalacién de una planta piloﬁo de la dimensién de
la que aqui se propone No afeﬁtaria la situacidn actusl en relaéién g la
mano de nbre, perc varias plantas elaboradoras de mayor capacidad ocupa--
rian mano de obra en voldmenes<significntivos en relacidon a la poblaéién‘
econdmicamente activa de la regién. Se entiende que esta planta compren-
deria parte'dé las industrias de transtfmacién de materias primes de ori

gen agropecuario producidas en la re;idn.

Direccidn Empresarial

La zona cbjeto cde la localizacidn de la planta eleboradora de dulce de Pa

- paya y Guayabé no se caracteriza por su actividad industrial.

Los escasas establecimientos iﬁ#ustriales,existentgs estén yinculadpé a

la transformacidn de materias primas de origen agropecuario o Forestal?
Las actividades econdmicas principales en la zona son: Praduccién Agfcpg
cuaria, Comercio y Servicios. Pox- tanto, son muy escasos 1lo0s empresarios
industriales y B5 muy improbab;c que los agricultores o comerciantes ra-
dicados en la zone decidan realizar actigidadus de tipo industrial, aunque
sea en minima escala. For pqnta, este Tactor se menciona expresamente pues
puede adguirir caracteristicas limitantes,

Por Ultimn, y considerando lo expuasin e§ relacidn a manc de obra, matefia
prima y Direccign cmpresarial, ss estdhlace i@ conveniencia de que la plan

ta sea la minima rentable. \

\

.l . ) \
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4,.2.5, Posibilidades de Mercado

Oe acuerdb a indagaciones realizadas a los cunsumidofes'en_auenos Aires = .
'y Gran Buenos Aires, menos del 1% de la poblacidm conoce el dulce de oua | -
yaba y poco mds del 1% conoce el dulce de Papaya, o sea gque el consumo es
insignificante, no se puede porcentualizar,

Posteriorﬁente se reunieron grupos de dejustacion entre consumiﬂores que“

no conogcian los duleces de Guayaba y‘Papaya y se realizaron pruebas, siqg--

do los resultados satisfactorios aceptando la casi totalidad de los de~ ff
gustantes las caracteristices del preoducto.

Las posibilidades de Guayaba tambien estan dadas porgue los importadores's:i
eﬁtrevistados declararon que no importarian mas es&os dulces y jaleas,por j'
que los costos se elgvarnﬁ cuantiosamente, de modo ﬁue si tuvieran que iﬂ
portar nuevas partidas el precio al piblico seria de aproximadamente,m@n.
2.200.~ el Kg. de dulee, ya que inciden desfavorablemente el tipo de cam- . -

bio y los costos de distribucidn:

m$n.Kg.
Precio Dulce Guayaba C.I.F, Buenos Aires | _ 1.200,~ -

' Gastoé'totalés.(Comerﬁializacién; Impuestos. Dere- A
chos Adueneros, Fletes, Manipules, etc) 300.~
Margen Mayorista . 7 ._ . 300.~
Margeh_Minorista | T | ”-1] o JE0. -
. Pretio al poblica . 2;150.4 

Se desea aclarar expresamente que mjn/Kg.2.160, no es el precio actual del
dulce dé Guayaba, sino que geria el preciu aproximadc de reaiizarée nuewas -
impbrtaciones. Los preciu§ actuales {Abril 1972) al pdblico son:
| Dulce de Guayaba | msnjxg, 980, - o

‘Dulce de Papaya " min/Kg. 550. -
El dulce de Guayaba que se expende actualmente correspﬁnde a'partidas'iﬁ- :“

Vpnrtadas en los afios 1969 y 1970 En cuantn al dulce de Papaya las cuatro L
Fabrlcas existentes (dos en Corrientes, una en Formosa y una en Salta—ver
punto 4.2.10) 5e'en§uentran con demancda no cubierta durante todo el afo,

En base a los datos expuestos as posible dcterminéfﬁla existentia de un

mercado potencial en las condiciores astuales. \
N \
¥

4.2.6. Proceso de Elaboracidn _ !

El process de elaboracidn, se describird brevemente t?nto sea para dul-



4,2.6.1, Slaberacién de Dulcos ) ' ER

£ primer saso consiste en lavado, seleccidn y corte de la
fruta. Lz snlpccicn y Bl CDFtE‘SE efectuardn en una mesa de-

'acero 1nox1ddble. De alli pasan . a un bmmbo pr°0001nador vol

cable donde la Fruta e 5oﬂot1da a un procesn de precoccidn.

=1 jugo DthﬂldO de est; prrcncclon se destina a la elabora—‘"

cién dp Jalea, 10 oue so de cribp en el punto 51gulente. Des;‘LZ'«;g;
pues de la precoccién le lruna se vuplca 2N una pasadora o | B
refinadcra, donde SE rsa112d~una tritura01un v mezcla ‘y aqE'

ds  se separa la qullln de la Fruca. Pos tmriormente se efec

,ua la coccion en una pa111 can. mov1mlcntﬂ, hasta le obpen—

c16n dpl dulce. La ultiwa etar" qel'grocesa ronsiste en:ell

,envasadn y acondlclnnawiento dg loé productos obtenidos.ﬂ_ A L

f,kd}gﬁﬁ.é."EIaboracién de"jéléﬁs;J”"‘

”jii;f;H-T  ¢n primer térm1nn la'Fruta déb ser‘Eurtéda en cuadraditos en' e
.la meaa de acero inoxidable. dw donde se vualca a st bateas :
(una -ean: cal y la otra para 1&Vﬁd0] para pasar rostcr10rmen~v

';%2  te 8- un 1ebrillo dﬂ cero 1nqyiddblp, dmndL se oatlene almlbar.

Flnalmente, en una palla rlJu Jc proc ode a 1u cqcclén, obtenlen

[l e

'H_do dulce de Pupaya en hr zas v Jalea de uuayaba.

e

- 4.2, 7 Inversiones reguerid»s

Las 1nver51ones requerldas 153 pundﬂn ‘Ggrupar Hn tres cl .Inmuebles

équlnas e Instalaclones adcmés dﬁ dLsmnnlbilldndmf para’ capltal 01rcu1 ,}5

. i
Jl

lante.:

rr_';rd'.,éf:"z?._'i,’ Inmuebles -
.:_Lafsqpeféibigiﬁéfal hmcésariaﬂpara'ld'instalﬁciﬁn de la Planfa
r~.: i‘ es.ﬁe{Sﬁfm?.géprakinad&mbnta, rcnmi% : &0 un galodn con de-
L Sawﬂéé éﬁhhnéé;'Exiétwn dﬁs mlt@rnﬁtivas: alduiier c cnmﬁra.
it -For LraLar%c uplunn equr1cnr11 nﬁlctﬁ, mﬁ facémendable algui--
I&r Pl 1nﬁueulc. Hu OUJtdnfﬂ, =l valor aproximads de un ihmuew.

ole de esas ‘ceracteri "tLCu" e ode T A0 GO0, ~



Eguipos e Instelaciones pare la f-bricacidn de dulce de Gua-

vaba v Papaya en Posta para una produccidn horaria de 160 a

250 Kg.

liesa de seleccidén y corte = Acsro inoxidable -
Pulido sanitarie - Largo 5.000 mm. Ancho 950 mm.
Bombo precacinador volceble -~ Tapa rebatible
250 litrus capzcidad bruta - Ancho 700 mm. Pro-
fundided 1,400 mm. Alto 1.4G0 mm.

Refinadora de fruta de 500 a 800 Kg. por hora.

Ancho 1.400 min. . Profundided 600 mm. Alto 500 mm.

Paila dulcera doble fondo fija con movimierto
mezclador veptical; Capacidadrbfuta 240 iitfos.
Ancho 1.500 mm. Profundidad 400mm. Alto 2000 mm.
“otor 3 hp; blindado 220/380 v. trifasico '

¥otor reductor de 1 hp.
' Total:

*

-

153

3.400.-

2.800.-

5-050-"‘

<770~

1.000.-
500. -~

w

« 23.530.-

cquipos para Elaborecidn de jalea de Guayaba v dulce en trozos

de Papaya pera una produccién horaria de 100 a 150 Kg.

Mesa de seleccidn y corte. Acero inoxidable, |
FPulido sanitafio;,Largn.S.DDD mm, ‘Ancho 950 mm,
2 bateas rectangulares de 230 litros de capaci-
dad cada una: § °1,800.- C/u

Batea reqtangulér pera lavado. Cepacidad 450
litros

40 lebrillos de 50 litros de capacidad. Acgro
inoxideble, cfu § 437.- |

2 cucharohes especiales de 280 mm. de diémetro;

acero inoxidable. c/u % 380.-

Paile dulcera doble fondo fija de 240 litros'de_ 

capacidad. Didmetro. 1.300 mm. Alto S00 mm.
Totai:

Caldera de 9 m°. (Fletes incluidos hasta Salta)

-k

5 3.400.-
& 3.6@0.—

" 2.800.-
& 1.748.-
& '750.—
g 3,250.-
$ 15,558, |

25.000.=



s

4.2.7.3. Total de las inversiones regueridas y Capital Circulante

Equipos e Instalacioneé.

a) Dulce en pastas. : $ 23.530.47.

b) Jalea de Guayaba y ﬁulce'de Papaya en ' -
trozos. ' $ 15.558.-7
Caldera ( ay b) , , | $ 25.000.-
Capital Circulante (envagés, accesorios, o

vlyulas, tfﬂmqas de vapor, jornales inicia

les, etec,). ' $ ,2D.DOD.rl
Intusbles _ o $ - 40.000.-
K Tntéi General © § 124.088.-

) T -. - '_ !_ .
Es decir, gque para qua una plante piloto elaboradora de dulce de. .

Guayaba y Papaya en béséé.'jalqa Hg Guayaba y dulce de Papaya en
trezns, la inuefsidn total requerida es aproximadamente: de o

- § ;24.DBB.~

.4.2.8. Aspactos Financieros y'da R@ntébilidgﬁ
4,2.8.1. financieros
| En el punto antéfior_hapiamos gstablecido que el monto de 163.”-
invarsiones réquefidés efé de § 124.088.— o
Dada ia escasa cuantfa de 16 inversién,rlas fuentes de Financiaéﬂﬁ
miento comprenden vqrids-ségtores: -

Capitales Priuadns:

ta Provincia de'Salta, mediante la elaboracién de un proyecto  ;,‘
' definitive puede interesar a empresarios privedos, mediantaime—:f(:
didas fiscales de promocion. Por ejemplo: exenciones‘de imposi-
tivas por un perfodo .determinado de aﬁns.considerahdu el caréé—
ter de industrias incipientss.
Bancos: 7 '
.ExistEn 1169&5 te créditos para é;ta adtividad én Banens delf
Sector Piblico y Privado: Hanco Nacignél de Desarrollo(esbecial
mente), Banco de la Naciégﬁgrgantina,_aénco Provincial de Sa}ta,

oy
Banco Cooperativo del Nornesta.

. o



e

i

Aporte de Municipalidades

Las Municipalidades de las ciudades en donde pueda instalarse la Planta:
elaboradora de dulces, pueden efectuar aportes de capital, de modo de

apoyar los esfuerzos privados.

. Los aportes de Capital de Municipalidades se reintegrarén en un plezo de

4,2.8.2.

cinco &fios aproximadamente, gue es cuanda las industrias pierden su cue-
lidad .de industria incipiente.

nentabiliuad

Supuestos para el céllculo

A los efectos del cédlculo de rentabilidad se toman los supuestos més des

. favorables, de manera gue cualguier alteracidn de los mismos aumenta los

beneficios:
a) La Planta produce el minimo volumen mansual: 45.000 Kgs. de dulce
en pasta y 30.000 Kgs. de jalea de (uayaba o Papaya en trozos.
b} Los costos de distribucién son un 20 % m&s altos que para productos
similares, |

Fesultado Operativo Mensual

Se comparan los costos de produccidn mensuales con los precios de venta
pare determinar la utilidad.

Determinacidn de los Costns da Produccidn maznsuales,

mEn
Materias Primas. 200.000. -
‘.‘Sueldus y Cargas Saciales. . 700,000, -
Mantenimiento y Enarglia Eldctrice, 85,000.~
Administracidn. | 45,000, -
Resa;va péra Impuestos.l 10,000, -
Amortizaciones. 130,000, -
Intereses y Gastos conaxos. , 30. .
Costo de distribucién (reelizada por terceros) 400, 000, -
Costo total sl mayorista (75.000 Kgs.) 1.600.000, -

Costo total 8l mayorista por Kg. | ?13.-




Determinacién de s utilidad bruta

Précioé pagados po; 1o§.q;st16tcs ;ntervihiehtes:

Guégaba: ' ' ' .
i Precio paquo‘por el pablico mn.980,.- €l Kg.

E Precio ﬁaQ@du por el maycrigta' " m%n.600.~ el Kg.

Pagéza: .
{ . o . .o . '

1 Precio pagado por el piblico m3n.550.- el Kg.

! £10 pagath bav B o

!.'

3

Precic pagado por el 6ayori$ta mdn.350.~ el KQ-:

e

‘Dados estos precios exlsten varias alternativas'para determinarj“.
la utilidad bruta en. fun01én del tipo de dulce o jalea que ela ‘
bore ya sea papaya ‘a guayaba, sagun la epoca del afio de acuerv
do a las dlferentes ‘cosechas. o
Guazaba 95 GDD Kg. de’ Dulce y. Jalea .

(mﬁn.ﬁOD.- el Kg ] Prpcia de

Vanta Mayorista "; S ," . 4.500,000.-

(mwn 213.~ el Kg.) Cnstn de . '

Produceidn ¥ Distribucién - --f" 1.€00. 00D. -
. Utilidad Bruta Mensual:i - . - __ 2.500.000.-

Eéégig: 75‘000 kgi de”ﬂulcé eh:Pasfa'y Trozos -
- (m%n 350.- el Kg ) Praclo de o |
Venta Maynrista f L ',ﬂ'ﬁ f - -2.625.000.—
‘f(mﬁn 213.~ el Kg. ) Costo d@--r
VPergccion y Digtr;bucinn . I{EODTUOQ.f

 Jutilidéd_Bryté'Menéual: o 1.025.000. -

4.2.9, Consideraciones Flnales

Sobre Incorporacion de otros tipos de Dulces

Uy !

Agregandc equipos adic;nnales, la p}amtq elaboradera de dulce de Guaya

ba y Papaya, estd en condiciones de producir dulce de batata, membrie_'
110 y citricos. . '

Sobre posibla'influénCia‘en'105 orecios del dulce de Guayaba

o

La elaboracidn de dulce de‘Guéxgﬁa posiblemente hard descender los pre
cios del dulce impbrtadc,.aynque el descenso no seria sustancisal, ya
‘que gquienes consumen dulce de Ggayaha se encugntran en los sectores de

poblacién de altos ingresos, 1o que supone una cierta inslasticidad.’
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Spbre Distribucion

5i se supera la produccidn minima mensual que habiamoé supuesto (75.000 Kg.),
.es convenienie gue la distribucidén deje de ser reaslizada por terceros y sea
efectuada pcr la propia plants elaboradora.

La consecuencia seria una disminucién de los costos de distribucitdn, inferior
a la establecida.

Sabre Bocadillos de Guayaba

Estos productos, usuales en Cplombia y consumides asiduamente por los nihos
en ese pais, son analizados SQmerameﬁnte por indicacidn del Sr. Secretario
de la Prodﬁccién de la Provincia de Salta. 7
Técnicamente el‘bdgadillo es una porcifn de dulce de Guayaba con un proceso
de confitado adiciénal; 0 sea que con. gl simpla agréquq de un equips & la
linea de produccidn de dulce se estaria en situacidn de disponer de este pro
ducto y teles equipos pueden ser bravistbs, sin dificultad, por le industria
local. _ | |
Sin embargo, el problema que se hfeSenta‘para la.difusién de este producta
es de otra naturaleza. Su cnmercial;zabién puede ser encarada siguiendo dos
lineas distintas, o alternativamente una cuaiquierq de sllas. Estas dos li-
neas pueden ser: | L |
a) Asignéndole al “bocadillo" una péfaéterisgipa exclusivista, de con-
sﬁmo reducido y expendido en _b_or:c—;s de expendio ﬁuy selectas, Resul-
taria asi un equivalente a los "bambones suizos" que se han difundi
do en los ultimos tiempos vy qﬁe tienen un consumo evidentemente re-
ducidn. | | | |
b) Transformandolo en una gplosina{ que sé expenda eon kioscos o luga-
res similares. N
la primera alterqativa pueﬁe definirse como un "negocio” de interés relativo
para las bombnngrias o locales equivalentes y de poca atraccidn para los ppgl
ductores de Guayaba. E1 consumo de este boradillo ne habrd de ser mayor y,
por la misma naturaleza:dél producto, éi mayor beneficio derivarda para guien
presta el servicio.y no para el productor de la materia prima.
En el caso dé la goinsina. la‘éituacién no difiere arandemente. E1 esfuerzo
comercial y'publicitarin 5umado.a los costes de distribucidn y el beneficio

& nivel minorista no han de permitir que se transfieran mayores retornos a la
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etapa de produceidn. Adiciorelmente. en ozte Gltimn caso, seria necesario lg
grar gue ung de las grandes eapresas de plaza asumieran el producto para su
prompcién y lanzamiento ya cue son muy limitadas las pcsibilidades de entrar
en lgs bocas de expendio de golosinas con un dnice preducto.

4

4.2.10, Impnrbac1on dF Dulce de Guayaba y Prhducc1on de Dulce de Papaya

4.2, 16 1. Igport801on de Dulce de Guayaba

i Los datos de importacidn de dulce de Gucyaba y Guayaba en almibar

!
} (jalea), se obtuvieron en el Instituto Nacional de Estadisticas y

2 Censos desde 1956. Los valores sen los sinuientes:

kg min uls
L, 196 — -- —
2 1967 4,800 969.450. - 2.965, -
", 1968 — — -
&3;959 &.697 1.211.700. - 3.4€2.~
1570 2. 600 1.442,700.~ 3.926. -
1971 (x) ~3.600 609.800.~ - l.444.-

{x) 2 primeras meses.
En el punto 4.2.5. nos habiamus referido a la situacidn actual en
cuanto a las importaciones del dulce de Guayaba o Guayaba en almi-

bar, y los motivos por los gue rno se importa en la actualidad,

14.2.10.2. Produccidn de dulce de Papaya

Existen fdbricas gue elahoran dulce de Papaya en las siguientes lo-

calidades:
Fédbrica de Dulces Godocy  Av.Maipd s/n.  Ciudad de Corrientes
La Citral Ciudad de Mbu |
rucuyd Pcia. de Corrientes
La Formosefia Yunca entre J.
M.Uriburu y Av,
25 de Mayo - Ciudad de Formosa
Nicplds Scawvuzzo Embarcacidn Pcia. de Salta

Nicolds Scavuzzo elabora Papaya en forma conjunta con otros produc
tos. La capacidad de elaboracifn de todes las fébricas es de 100

toneladas mensuales aproximadanente, correspondiéndéle a Corrien-
tes el 60 % de esa produrc1on.~ Se dBaEﬁ destacar que todos los fa

brlcantes se. encuentran con demanda no cubierta y para satisfacer-
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la necesitan Fundamenta;?ente gsistencle crecditicia para expandir ﬂ
los‘actuales volimznes de produccior. ;
En el caso de la Fébricafde Nicolds Scawuzzo, de Embarcacidn, Salta, '
debe merecer la atencién‘?e las rutoridades, pues posee todas las |

3
caracteristicas de industria incipiente y coma tal debe ser apunta

lade, sobre todo en los primeros afios de produccidn.

8
3

4.3. Extraceidn de Papaina
Er la Repiblica Argentina sclamente exi%ten antecedentes a nivel experimental de
la produccidn de papsina. La papaina uséda por los laboratorios se importan des-
de paises europeos, africanas y asiétiqés como se detallara mds adelante. Le ob-
tencion puede constituirse en una actiéidad muy rentable en la zona, ya que ‘su
precio es muy elevado (entre 8 y 45 déﬁares el Kg., segun la calidad de la misma]‘
y la extraccidn de la misma no consti?Lye un praceso compleja. |
En los departamentos del Oriente Saltéﬁu, con una minima y adecuada asistencia -
tecnolégiéa, puede elaborarse un prog;ama de extraccion de papaina.InsistirEmué
sobre este particular en el capitulo'cnrraspondiente a Recomendeciones y Conclu-
siones. .

4,3.1, Descripcién del proceso de cbtencidn de papaina

Como se habia dicho, el proceso es muy sencille y los aspectos esenciales

del mismo son: . |

1) Se efectdan corteé'no muy profundos en los frutos verdes, o sea sin a-
rrancarios de la plenta. Los cortes deben realizarse en horas de la me
fiana tempfano y en sentido horizontal,

2) Se recoge el 1dtex provocado por lué cortes, repitiéndose las incidio-
nes durante 3 a 5‘dias.

3) Una vez recogido el ldtex, se lleva a un local seco y caluroso y sé es
pera hasta gue el'mismo adquiéra el estado sélido, para posteriormente
ser enviado a los laboratorios.

En estos‘momentos los productores saltefins estén en condiciones de afron-

‘ter la produccidn de papaina & corto plazo.

4,3.2., Importaciones de Papaina
De acuerdo a los datos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos trans

cribimos las importaciocnes de papainé por paises, vy los valeres en ddlares



Oltimas

Pais

Afio 15967

Alemania Gocidental

1

Urnanda:

Sudédfrica

Krs,
mesiiousamann

715.
300

iy

— N R — T L S foaland N TE -
voanses roneda Necisngl decds 15757 5 1072 o

- 4.2110.031. -
473.344. -
256,900~

3,538,386, -
2.340.100. -
ALE.GOC., ~

3.1033.430. -

120,700,

sfios los voldwenes insortados 2on orecientes,

12.461.~
1.886,-
734.~
10.193.-
€.6G86,~
1.1€0.-

| B3:667 -
1,402,

Totslesd - -
Ao 1863

ﬁlgﬁania Dccidental
Cevlén.-
U.S.A. -
Francia

‘ Ja#ﬁn _—
Kenye
Paiseé Sajos

Ugenda

250"

- 4.520

1.0465
‘ 22-0 "o
100

€25
300

1.315

14,752,111

5,671.801.-

EC2,750,—-
241,500,~

~ 1.565.165.-

S1G6.750.--
1.847.650,-
23. ].GDO"

3. 033. GDO'_

"ﬁ»a. 1890-

8.580.~

Totales$

Afip 1969
Alemania Occigental
. Bélgica.
- Ceylén
India

4.253

13.830.816. -

4.2€4,910.-
- B06.350.-
200,550, -

4,858,950, -

39. 3&0.—

12.1885.-
1.961.~ .
z.231.-

369, -
1,072,-
1,767~

_13.877,~

- Totales®

5,404

11.925.850

39,082

17
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Fais Kgs. m”n ufis

Afio 1370
Kenya 3.389 £.5905.800.- 18.274.-
Uganda 1.500 - 3.062.600,- 7.983.-
India 200 390.000.-~ 975,
Alemania Ccecidental 530 5.7€6.200. - 14.691.-
Totales® 5,629 11.124,600.- 41.293.-

Ao 1971
Kenya 2.G00 4,441,900, - 1G,873.-
Uganda 3,020 6.978.300.~ 16.0e2.-
Sudéfrice 1.000 2.64€.500. - 5.293,~
U.S.A, 50 ~ 917.500.- 2.293.-
Ceyldn 100 - 363.600.- 757.-
India 500 1.199.500. - 2.499, -
Japdn 50 361.600. - oM. -
flemenia Occidental ___ 958 10.737.€00,— 25,566, -
Totales: 7.678. 27.64€.500. 64.647.-

Considerando los Kgs. importados se observa gue en 1967 fueron 4.828, en
1568 4.253, en I9€9 5.494, en 1570 5.639 y en 1971 7.678. Los laborato-

rios consultados estiman gque ésta tendencia seguird siendo creciente.

4.4, Elsboracidn de Jugo de kango v Aceite de Palta

dia‘.l!

Jugo de ilangso

Los antecedentes sobre la elaboracidn de Jugo de Mango se encuentran en
la Repiblica del Perd y a tal efecto se solicité informacidn por corres-—

pondencia @ los siguientes Croanismos Cstatales y Empresas privadas:

Hinisterio de Agricultura. Direccién Generel de

Fecha: 11 de Febrero de 1972,

Investigaciones Agropecuarias -

JInstituto de Investigaciones Agro-Industriales -

Fecha: 17 de Febrero de 1972.

Indalsa G.A. {especializada en frutas tro-

picales) Fecha: 27 de Marzo de 1972.

- Cadens Envasadora San Fernando - Fecha: 27 de Mafzo de 1972.
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Las deos altimes son enpresas esperializadas en procesamientoc industrial de

frutos tropicales. Er ninguno de los casts se cbtuvo ningldn tipo de infor

macidn ni antecedentes respectc a la elaboracién de jugo de Mango.

Asimisme se consultaron los Anuarios Estadisticos del Peru, publicados pcr..'

el Ministerio de Hacienda y Comercio de ese pais y no registran eperturas

en los datos sobrerproduccién de mango, ya sea como jugo o como fruta fres ..

ca.

Tambien se consultd a los importadores, en Buenos Aires. de Alimentos y Be .

bidas 'y declararon nao tener conocimiento sobre importaciones de jugo de

mangao.

" Se consultaron también a técrnicos en elaboracidn de Jugos de frutas, guie-

nes aseguran-gue es técnicamente factible elaborar este tipo de jugo en 1a

Hepﬁblica.Argentina. Pero para evaluar los aspectons de la comercializacién - .
es fundamental una investigacidn en Perd. lo cual excede las poSibilidades'

_del Estudio.

Aceite de Palta

La obtencidn de aceite de Palta no presentarla nlnguna dificultad de orden

“técnico, pero el costo de la palta como materia prlma es muy 219vado para

.la elaboracidn de aceite comestible. Dado el alto precioc del mismo el mer

cado no absorberia los volumenes minimos para justificar la 1nstalac1on de

una planta elabcradnra.

El uso de aceite de Palta en cosmetologia presenta reducidas posibilidades,

en la Repiblica Argentina, aunque existen antecedentes en Estados Unidos

y Europa. Empero el cardcter modal gue tiecne esta demanda egrega una fuer

te carga des inseguridad a la posibilidad de instalacién de una planta de.

extraccién en el pais,

S .A.a:'.l,.

[

s
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5, POSIBILIDARES DE LGS EANVIDRS DE 5ALTA, PRIMICIAS Y TARDIAS, EvGLUCION DE LGOS PRECIOS -

DURANTE | 0S METEE Gt VERAND,

Las frutas consideradas son: Anang, Damascc, Ciruvela, Durazno, Uva Moscatel y Uva
de ntras variedades,

Para determinar la evolucion de los precios durante los meses de verand . se tomaron
los registros de precios llevados por la Direccién Municipal de Abastecimiento, de
la Muhicipalided de Buenos Aires, a partir de Enerc de 1967 y hasta Octubre de 1971.
Estos precics se registran diariamente por auscultaciones efectuadas por los Fuﬁcig
narios de esa Direccidn. Los promedios mensuales de precios se obtienen pondefanda |
los precios de cada dia por 1 ndmero de dias'que estuvieron vigentes,

Para los casos de Ciruelas, Durazno, Uva Moscatol v lUva de otras variedades ée han
determinado ciertas fegularidades durante lcos mosas deverano.

En cambio para Anand, Damasco y Meldn no se ha podido establecer ninguna téndencia
guizé por labrevedad de los periodos en que se venden.

£l arnalisis se efectud a precios corrientes y a precios constantes (Enero dé'léﬁ?a'
100) deflacionando los primeros por el Indice do Costo de Vida del Instituto Nacio
nal de Estadistica y Censos.

Se han de tratar, saparadamente; Ciruela, Durazno, iva Mcsoatelly Uva de las ctras
variedades. |

Se puede observar en los graficos N°® 511 a N® 534 la evolucién de los precios co-
rrientes y daFlaciDneé desde los afios 1966/1967 hasta 1970/1971, que surgeén de las

teblas gue se agregan al final de este capitulo.

5.1. Ciruela:
En los 6 periodos considerados ya sea en pesos corrientes o constantes, ég re
gistra un aspecto fundamental dado en =21 mos de Enero, antes de ese més los
precios en general registran unme tendencie decrecierte, & partir QE Enero la
tendencia es definidamente creciente hasta la desaparicidn de la fruta del
mercado. En términos absolutos los precios sas altos se registran generalmen
te al comienzo de 1los envios [primicias) o al final (tardfas). cuando apenas
se registra llegada de fruta. Posteriorments a los primerns envios de fruta,

los precios tienden a decrecer (esto es durante Naviesbre y Diciembre) mien
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Al

tras que on bnero y Feproro cemienzan o honeniar wasta 1a finzlizecidn de. l=a

casecha doe l1a frota,

Dufaznn:

Como en 2l caso de cirvela, la divisidn artes y después del mes de Enero es

fundamantal. £s a partir de este mes en que los precios comicnzan su tenden-
cia creciente nasta la finalizacidn a= la cosecha. &n el durozno lasrvafia~

ciones de precics son mayares que en la cirusla, y la tendencia creciente es

mas pronunciada.

Uva moscatel y Uva de ntras variedndes

También come en 1os oroductes ve vistos, ios mayores precies se registran al
) Y 3 ]

principio v al final de temporada, es decir en los meses de Diciembre, Eneroc
y Mayo, sea precios corrientes o a precios monstantes. A partir-del mes de t-

rnerc los precics comienzan & cacr hasta Morrc, a partir del cual son nueva-'

I
mente crecientes.

Conclusiores romunes a las frutas consideradas

Fn términos generales, y en Cﬂﬁi.todéﬁ los rasos que s han comentado laé §q£
vas de los graficos correspondientes a pracios tienor Torma der "U" es decif'
los valores.mas altos sg registran en los arcibos de tipo "primicia® y "tar-
dios".

La provinciatﬂe Salta ae encuentra en looctualicdad oo cundiﬁiones de envié;L
solamente uvas on cardcter de primicias. £n el cuso de durazne, ciruele, me-
13n, gnané, si bien Salta los produce, estos Mrutes oo llegan é los Mercados
de Concentracian da Buenos Alres, se consuman on la provineias

Los meses de pr cduccidn de acuerdo a los datos de la GCacretaria de Estado ée

-

Aoricultura de la Macism en las diferentes frutas son 1ns siguientes:

PRODUGTO © CRIGEN  EPQCA DE COSECHA

Cirueln Calta - . noviembre = Anril
Puenas Adres Hoviombee - Marzo

2 A . A

Venroza Giciombren - tarzo
Bio Negro ‘ Enrro - darzo

Ganta PO Diciembre -~ Marzo
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Durazno ~ Salta 7 Noviembre - Marzo

Cérdoba  , loviembre - Febrero

Vendoza Noviembre - Abril

fifo Negro . Enero ~ Abril

Santa Fé | - Noviembfe - Enero
Uva Salta . Noviembre - Abril

Catamarca Diciembrc - Febrerao

Mendoza Enero - Junio

Riﬁ Negro _ Fﬁbrera - Marzo

Sén Juan! : Enero - dayo

Tal como puede observarse, la pfovincia de Salta tiene una buena situacion com {
. petitiva para las produccidnes primicias y tardias en 1a-cirpela. puesto qu
estd en condiciones de remitir al mismo tiempo que Buenbs Adires, en Noviembré

y .con posterioridad a todos los:origénes;.en'Abril.

La situacidn en duraznos no es tan clara,'pugsto gue coincide bon Cérdoba, Még
doza y Santa Fé en las primicias ‘

Hespecto.dé la uva, su caso es bueno ya due no superpone cdn-ﬁinguna otra en
el mes dé Noviembre. Como brimiéia. . . - d ‘
De las tres alternativas, ess indudable que lé gue rosulta de mas interés es la
uua,.puestb que entrafia al mercado cuando‘han cesado 6 hay cansancio coﬁ las
frutas de inviernoc.

La situacidn ha de résultar en mayores retornns para los productores, $iempre
& cuanco la conducta de los mayoristas intermedierios sea neutral y se aven—
gan a compaffir los mayares benéficius gue el cardcter de primicie permite OE

tener.

-
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GOSTO DE VIDA ~ ENZRO 1967 100

1967 1960 1565 1970 1971
Crero 100, 129,0 139,6 148,7 163,5
Z ebrers 102,1 133,2 132,7 15,8 195,56
Narzo 104,1 1235,4 13,3 152,7 197,59
foril 105,5 125,53 133,68 33,0 195,72
vays 105,5 129,0 137,3 125,0 254,5
dunio 111,3 129,3 133,82 35,2 217,23
Julic 113,53 123,2 150,7 155,1 225,59
\znsto 17,2 123,35 123,8 153, T 225,8
Sstismbre 17,7 131,4 143, 2 122,1 227,85
Cotubre 121,1 134,90 44,4 J 1€9,6 230,1
voviembre 123,89 134,84 143,4 174,06 -
Dicienbre |  133,6 146,4 156, 1 150,1 -

Fuente: INDEC




PROVEDIOS MENSU/ALES

Ot FRECIGS

MIN - KB, -

NIVEL MAYORISTA

__PRECIOS CCRAIENTES DEFLACIONADO BASE 100 = ENERC 1967 ,
| 1969 c JFlwm | alw jojataislol nio c] £l mi al ul ol gl A ‘q M i D
CIRUELA 97 |104f109 11| - | - | - | - 1 -} -] - {130 es| 7! wiwm| -1 -| - | - - -~ | 83
DAMASGT 130 - | - - - - - - - - l171i 136 93 - - - - - - - - | 117 71 ;
ouRsznG  |112 j140 (185 |148| - | - | - | - | - | - | 260} 220 g1 101 {118 (106 | -| - | - | =~ ~ | 179 | 142 |
ANANA - -l -1 -1 -1=-1%-1] |- 101! 108] 100 - -1 =1 =1 -1 -] - - 0| 74 €4
UWAOTR.W. |91 | sa| 7a|l 89| - - - | = 1 - | = | -1 - 5| sl s3tesa| - - - | - -1 -1 -
UVA 1OSCAT. {102 2] 9i| 99| - | -] - - | - -1 - - % | & | e72 | 7m |- - - - - - -
= f
CIRUELA 85 | 9ajwoa|ea| - | - | - -« { -1 -]115| 108 57 le2 e {54 ] -} - | - | - - 1 861 35
DAMASCC 107 | - [ == <=1 -1=1-1]=11010 2l - -] -1 -1 -1 -1- - | 8] s
ourazne  |117 {109 |1a1 |12 < - (-1 - | - | = ! o010 791722 |g2le ) - -] - | - - | 52 34
ANANA 87 | - |- | ~-| - 1~-1-1]-1|- 1102117120 8| - -1 -1 -1 -1 -1 - 601 107 | €3
WA OmR.Y., |106| a1l e fraatazo | - | = | = = | | -] - 72 |eo |eo les |72 -1 - | - U T
VA MOSCAT, |- so|7@|e?r| - | - - - | -1} -1 - - a3 |stls | - - - | - -0 - ] -
"1971
CIFUELA 9% |120 |44 |88 -~ (- | - - | = =] -] = 53 |61 |73 jaa | - | - | - | - -0 - |-
DAMASCO 86 | - |- | -1 -4~~~ 1=1=1=1=142 aa | - | - - | = -] -1 - R
DURAZNG 18 |128 |1a7 s - | - | - | - | - | = | = | = 57 |es {7a |78 | - | - | - | - - - | -
ANANA 1Ba {96 |- [~ |~ |-d-q-F-1-1_-1- 71 lag ! - | -V - | -] -} - S
UvA OTR.v, (113 |1o09 117 135 - | - | = | - | - | - | - 60 {56 (59 |es | - | - | - | - - - -
UVA MOSCAT, {113 " |109 112 {143]125 | - | - | = | = | - | - | - u eo |s6 |se |2 jex | -1 - | - | R

fuente: Direccidn de Abastecimients - Municipalidad de Buenos
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6. DEMANDA

Tal como se ha establecido en el contrato correspondiente, el estudio de la demapn

da ha sido subdividido en dos areas.

Une de ellas, cubre la medicién de la aceptacidén a partir de la prueba de los pro
ductos, realizeda en 1600 hogares y en muestras de 400 hogares por fruta. Dentro

de dos de estas muestras se introdujo también la correspondiente a Paltas.

La segunda parte cubre el andlisis de los aspectos motivacicrales, desarrollado
en diez grupos de amas de casa, de clase media. Para cada ura de las frutas se
desarrollaron dos grupos, uno con jovenes {entre 25 y 35 afios} y otro de mayores

(vés de 50D afos de edad).

6.1. Pruebs de Producto

6.1.1. Conocimiento de Frutas Tropicales

Atendiendo al hecho gue la primera visita era comun para todas las en
trevistas realizadas, y que en elle se buscaba caracterizar y definir
al ama de casa en cuanto a Su conocimiento de frutas tropicalas;wégm

entiende conveniente tratar este material globalmente, sin seccionar

oy
-

por tipo de fruta a probar.

6.1.1.1. Lugar de Compra -

La mayoria de las emas de casa adquieren las frutas en los ng
gocios usuales, distribuyéndose en manera més 0 mencs pareja

entre los distintos tipos de bacas de expendio usuales.

Cuad!'o Golul-lt_l

Lugar de Compra Participacion
nl
10
Verduleria 38,9
Fruteria 26,9
Feria 26.9
Mercado 14.8

Supermercado 2.8
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Negocio mds cercano 1,7

Carrito Ambulante 1,2

Puesto municipal 0,4 ‘

Base (1618) .

Estoé valores, que nNo suman 100,06 por cusnto algunas amas de casa diefnﬁ;
més de una respuesta, sefialan que la fruta se compra, principalmenté, en un-
lugar no caracterizado, de conveniencia, que seguramente limita su oferta a '
los productos usuales y no ha de_promociunar ni adguirir tentativamente pro

ductos extranos.

£1 caso de la feria es mas b menos similar al anterior, 16 ﬁismb que cafritb
embulante y puesto municipal. | : | |
Resulta_asi;que la mitad de las entrevistadas, aquellas que compran en fruta o
rias,'mercados y Supermarcados podrian, esventualmente ser expuestas a Frutas

distintas a las usuales y tentadas o promocionedas a adquirirles.

Si el corte se realiza por zona de residencia, puedé observarse que las dife-
‘rencias detectables no son sustantivas y pueden explicarse por la mayor o me

nor disponibilidad de negocios de las carapteristicas buscadas.

Cuadro 5.1.1.1.;2

Pregunta 2: Lugar de Compra

Capital _ Gran Bs.Aires = JTotal
. £ £ £
Feria 186 22.1 269 26,9 435  26.9
Verduleria | 255  33.8 373 .3 628 3.9 -
Mercado - | 100 13.3 1 13.9209 ,14.8.,
Fruterfa : 185  24.6 250 25.0 435 26,9
Pgesto'uunicipal 1 (1) 5 0}5 6 ;-iqféiﬂ
Supermercado o 16 2.1 2 2.1 4 2.9
Carrito ambulante 6 0.8 14 1.4 20 1,2
Negocio mds cercano ,'5 '0.8 ' 22 2.2 28 ";;7
Base: _616 #1002 * 1618 *

#* Respueata Miltiple
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Un caso similar sucede ¢ n el corte por nivel sacioecondmico. En este casa,

sin embargo, la participacién de las fruterias es apreciablemente mayor para

el estratoc més alto. Es fdcil explicar esta diferencia en funcion de la loca-

lizacidén, mds acentuada, de fruterias en los centros de mayor poder udquiaiﬁivo

Cuadro 6.1.1.1.-3

'Pregunta 2: Lugar de Compra

Nivel Socioecondmico

AEC LEL Total
w % 4 % g_ . %
Feria 106 25.8 329 27.2 435 2B6.9
Verduleria 169 41.1 4s9 38.0 628 3B8.9
Mercado 52 15.1 177 14.7 239 14.8
Fruteria 145 35,3 290 24,1 435 26,9
Puesto Municipal 1 0.2 5 D.d 6 Q.dh
Suparmercado 16 3.9 a1 2.6 47 2.9
Carritd Ambulante 5] 1.5 14 i.2 20 1.2
Negocio més cercano - 6 1.5 22 1.8 28 1;7
Base: 412 ® 1206 * 1618 *

* Respuesta Multiple

En cuanto a la segmentacién por grupoc de edad de la entrevistada,la

remarcables son 15{5 siguientes:

s diferencias

t

Son las mayores de 50 aflos les que tienen mayor tendencia & concurrir & las ferims,

teniendo para ellas, a su vez, menor importancia relativa la compra en verdulerias.

Esto puede explicarse en ung mayor atencién por el precio - o la usual mayor dispo ' )

gicitn a sacrificarse - gue lo que se da en las mujeres mds jovenes.

'l'l
Estas Gltimes —embos grupos— tienden a buscar el negocio de conveniencia, la ver-

duleria y en forma mds acentuada al disminuir la edad.

Por otra parte la bdsqueda més acentuada del lugar especializado se da en las mu-

jeres.de edad intermedia, entre 36 y 50 anos,

Pttt
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Para los otros valores, no cabe elatoreciss por su poca importanci., y POr no exis

tir diferencias significativas, entre wilos.

Cuadro 6.1.1.1. -~ 4,

Pregunta 2: Lugar ce Compra

£ D A D

Hasta 35 afins 26 a 50 afios Mas de 50 anos Total
¢ 4 f g g b 4 b

Verduleria 210 - 45.1 313 40.8 105 27.3 €28 28.9

Feria , 116 24,9 195  25.4 124 32,2 435  2£.9
Mercado | S e4 137 114 14.9 Gl 15.9 239 14.8
Fruteria 1003 22,1 247  32.2 35 22.1 435  268.9
Puesto NMunicipal . 2 G.4d e 3.3 2 C.5 E g.4
Supermercado ' | 12 2.6 26 n.a 9 2.3 47 2.9
Carrito Ambulante N W 9 1.2 5 1.3 20 1.2
Negocio més ‘cercano 5 1.1 13 1.7 10 2.E 28 1.7

Base: AEE # 767 * =385 * 1618 #

o Respuesta Mdltiple

6.1.1.1.2. Copocimients de Frutas Tropicales

La pregunta gque se realizo posteriormente trataba de detefminar el ﬁoqg
.cimientn gue tiene el ama de casa scbre las frutes tropicales produci—
das en el Noroeste de nuestro pais

Curiosos es sehalar gue practicamente la mitad de las entrevistadas no
" saben qUe en esa zona de nuestro pais se produce tal tipo de frutas.'
El corts pdr zona de residencia no plantea diferencias entre los dis-
tintos tipos de respuestas, tal como puede verse en el cuadro respecti-
va,

Cuwadro 6.1.1.2., - 1

Pregunta 3: Conoce Frutas Tropicales

zZ 0O N A

Capital Bran_Us.Aires Total .
A S i £ B

No sabe/No contosta 43 7.0 73 7.3 116 7.2
G - 32 B2 e 5ed 51.9 841 52.1
MU ' - 252 40.6 AR 40.8 el _40.7

Total : 16 100,0 1052 100.0 1818 100.0

. e AR LI e
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En lo gque hace al nivel socioecondmico surge un natural mayor conocimiento en las
amas de casa del sstrato superior, el nivel educacional, curresgondé se diga cons

tituye un factor de determinacidn del social.

Por Gltimo y @ sste respecta, se agrega cue el conocimiento de estas frutas es fun
cidén de la edad,puesto que a medida que ésta aumenta, se incrementan las respues-

tas pcsitivas.

Cuadro 6.1.102 b 2

Pregunta 3: Conoce frutas trepicales

N I vV __E L _ -
- AGC DE . Total
| £ % 2 & £ &
NS /NC 29 7.0 87 7.2 116 7.2
s1 287 63.7. 554 48,9 84l S2.1°
NO L 58 23,3 585 45,9 661 40.7
Total: 412 100.0 1206 100.0 1618  100.0
Cuadro £.,1.1.2 = 3
Pregunta 3: Conace frutas tropicaleé
| £ 5 A D B
Hasta 35 afios D 33 a 50 afigs  Més de S50 Total
anns
2 b ' % £ % g
NS/NC aa 9.4 47 5,2 25 6.5 116 7.2
st 219  47.0 306 51,9 204 88,2 841 52.1
N 203 43.5 e 41,9 136 35,3 66l 40,7

Total: 466  100.0 767 100.0 03985 _100.0 1618 100,0
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5.1.1.3. Frutas Conocidas

Adn cuando no era gl propésito de definir in extentio un listedg
de frutas tropicales gue se supnnen producidas en nuestro Norte,
se ordenfi & las encusstadoras registrar el total de las gue se -

mencionasen,

-_El listado resultante puede ser demostrativo del desconocim1anto

: que ex1ste de nuadtro medio productlvo.

e

L

EfectiVamehte,'entra las que se mencionaron como tales se encuens-

tra la faranja (203}, pomelr[?ﬁ . mandar nas (a4), weldn (2. 9%},

1imén [3%), sandfa Lup), etc.

Dentro de las frutas trupicales usunies y las que interesan & BSe

te estudio se nbtuvieron las siguiontes rvspup tas.

Cuadl"D 6-1.1.3 ‘-‘ 1

" Frutas pmdQcidas - Farticipacién

%

Sanana f R 29.3

Anan& I 15.1

Palta o .4
 Mango - ;. R 2,

Chirimoya 2.8

Gﬁayabé' 2.0

Papaya. 1;2

Tal como se aprecia, el nivel de eqpuesta es reducido haata para
la banana, donde sélo tres de cadd diez mujeres saben que se pro—
ducen en nuestro pais.‘Este valor cae a la mitad para el ananf y )

es infefior.a una da cada diez las que seben que se produce palta.

Para el rastu da las Frutda, al pnrcnntnge de conocim;ento 8s Sum

mementa redutido. | S , ' c

. T,

I L
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- i

- Cundro ?t?:i:?.* £

“Frutas Conocidas, por 2one de Hemldeocis

| z 0 g A
Fratuc Conoeidas. Ca'iié1”'¢ C Gyan Dol Adres Totel :
- % 2 & 32 & & .
Ananf e 14{5 153 15.3 2a4 15.1
Janana g 29,2 255 2.5 " 475 29,3 ¢
Chirimaya 20 3.3 26 2.5 45 2.8
Guayzha 11 1.8 22 2.2 33 2.0
HMango 20 d.3 27 .2.7 a7 2.9
Palta 50 8.1 8z 5.5 135 8.4
Papaya 11 — l;E | B | .6 i9 1.2
Beser | _G18 % com 1610 *

* Reépuesta mgltipla _

El cruca.pmrlznﬁa de,fééiﬁéncia ng sefiela ningune situacién remar-
cable; migntrés que el‘realiféﬁo gar nivel secicecondmico indice
': un bﬁnncimiéﬁtn maydr +,pasifel Qleé —~ en #l estrato superior que
en el inferior, Esto és;-ﬁdr‘éupueatu, légica y particularmente im—
pofténte bararpalta;fya qugilnﬁ valares de conccimiento son casi
_ e ‘ : . ! ; _
iguales a 1les ﬁe ahapﬁ;r‘

Cuadre 6.1.1,3.-3

Frutas Tropicales por Nivel Socioscondmico

‘ Nivel Socioeg:onémim
e E Total
T A S A A
Anand A o A2  19.9 162  13.4 2a4  16.1
Banana - - 162 32.4 313 26.0 475 29.3
Chirimoya =~ o 21 5.1 25 21 46 2.8
Guayaba | 13 2.2 20 1.7 33 2.0
Mango - o 12 a.4a 29 . 2.4 47 2.9
Palta - B e 185 72 6.0 136 8.4
Papaya | | g 2.2 10 1.0 19 1.2
Base a12 * 1206  * 1618 %,

* Hespueafa-MQltiplé



3

En eJ,- anélisis por gﬁ:pp de edad 5urgen, también, algunas situaciones interesantes.

El anané es mds cunacido por las mujer‘es de edad 5uperior {es decir que la tenden )

cia es creciente egon la edad] al igual que la Palta.

_ Esta situacion tiena:una caracteristica negativa ya que resultaria mucho més im—

} portanta que el conocimiantn fuese ma s marcadn en el sector Jéven, que es de ma-

- yor importancia’ relativa & indicaria un mercado creciente.

Cuadro 6.1.1.3.-4

Frutas Tropicales por Edad

| E 0
Hasta 35 afios 36 a 50 afinos Mas de 50 a. Total
) £ % 2 b KA 2 %
Anend - . 85118 120 15,7 69 17.9 244 15.1
Benena - . 13 - 28.3 241 Al.4 102 ‘26.5 475  29.3
Chirimoya 1 26 5 - 2.0 19 4.9 a6 2.8
' Guayaba 8 1.7 12 1.6 ':1'3 3.4° 33 2.0
Mango " 8 17 22 298 17 44 4 2,8
Palta _' 3 64 6 8.2 43 1.2 135 8.4
Papaya A | 1.3 72 _ 0.9 6 1.6 1 1.2
| Base - 466 % 767 T 1618 *

* Respuesta Mdltiple
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6.1.1.4. Prueba, aceptacién y recompra de las frutas

A aguellas entrevistades que en sus respuestas mencionaron las cuatro fru-

tas que se estudian en este trabajo, se las interrogé sobre si habian pro-

e

bado las mismas, si les gusté y si repetirian la compra. Lo reducido del
numerc de respusstas no grmite que se efectuen aperturas, por lo gue se ha K

optado por presentar los valores absolutaos.

" Cuadro 6.1.1,4.—1

Prueba, aceptacién y Recampra de Mango

Prohd Busto Compraria otra vez
- NS/NC a 5 ; 7
51 38 30 . 2B
N 5 7 7
Total a7 a2 a2 b

51 se relacionan las gue probaron con las que comprarian otra vez puede a-
praciarsa que ®1 producto tiene un buen nivel de aceptac1cn (75%] pero es-
ta cifra no tiene mayor significacién por lo reducido del nomaro de proba-

dores dentro del total que sélo.llega al 2.F%h.

En el'caso de Papaya los resultados son los siguientes:

Cuadro 6.1.1.4.-2

Prueby, aceptacisdn vy recnmﬁra de Papava

Probo Bustd Compraria cotra vez
NS/NC - 2 i
SI 18 : 16 ' 11
NO 1 - _
Total 19 - 18 18

€1 valor de sceptacidn cae aqui @l 60 prro en una muestra que es aun menar

que la anterior o sea del 1.25 del total
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Cuadro 6.1.1.4-3

Prueba, ace acion v recompra da-Chirimova

Ptubé ©  Bustd "Cnmggaria otra vez
NS/NC ,_ 3 a 3
UL -+ S : ' 38 a1 30
. Total - a6 a4 a1

ta Chirimoya tiens un nivel de aceptacién ligeramente superior (79%) pare una

_ ¢ :
prusba global del 2.8% del total.

En el caso de la Guayaba, los resultados son los siguientes:

Cuadro 5.1.1.4.;4

Prueba, aceptacién y recompra de Guayabs

Prabs Gusté - Compraria otra vez
NS/NC '- : - 2 7
ST . a3 27 24
NO ' o - 4 2
Total | a3 33 | 3 33

Los valores obtenidos para esta fruta presentan el inconveniente de no estar cla
ros en cuanto a si se trataba del producto fresco o de dulece en sus d1st1ntas for

mas.




6. 1 2. CHIHIMDYA

6 1 2.1. Result&dos_generales de la pruebs del producto

El 825 de los hogares entrevistacdos aceptaron directamente probar
Chirimoya. Como prueba de pruductés frescos y perecederos se consi-
._dera altamente satisfactoria ya que la realizacién de muestras de
este tipo presenta dificultades especifices porque debe coordinarse
'.el-puﬁfd 6ptimo del producto con el momento de prueba, agregando q;e
éste no' se comercializa en el lugar de la muestra, gue es de dificil
obfenciéﬁ dadas las cantidades requeridas para las entrevistas vy uﬁa
1mportante carga de desconfianza en el entrevistado. El1 1€% de los
"hogares que np acepto probar dlreutawente, expresarocn en orden de im
: partanc1a les siguientes. razones: 1} No guiso/No se animé/No le gus-
‘ j!tD/Fe0 olor: y/o aapect0.72] No esfaban.o estaban durmiendo.

ﬁthn51derando a quxenes aceptaron prnbar Chlrlmoya, se obtienen los

.. siguientes resu¢tad05:s

. Bustd a6.6h
No gusto 42.2%
NS/NC 12.2%

-En basé:é estos reéﬁltédos se puerde considerar a la Chirimoya comg un
productD qde le correspbndékia uﬁa fraccidn del mercado y no resulta
'f.de,aceptaciﬁn masiva. En los puntos siguientes se trataran las causas
. de ééeptéciéh o rechazo. '
" Las amas de casa a guienes gusti le Chirimoya se refirieron a la mis-
ma princiﬁéimente como: — i
- Agradable','sebrdsa : 29.1% '
Cremose, blanda mantecosa  20.75
Jugosa .. fresca | 16.0%

/
A

th
]

Ddlce, muy dulce - 14.
‘:Los restantes juiclos iﬁdividualmente considerados no son significati
.vﬁs; También se comparéra la Chirimoya con el Anand. Banana y otras
frutas.vMJy pocég entrevistadas le conceptuaron rendidora {solamente
{el d%),‘yé'qué la_Chirimﬁya' en los casos gue fué aceptada se lo hi-

Zo por- su sabor y aspecto.



‘A aquellas amas de casa a quienes na gustd la Chirimoya las razones ady .

cidas fueron las siguientes: ‘ S s

Muchés semillas/Poco rendidora 58. 5%
Saboé raro/ Desagradable . 14.8%
. Asﬁeéa/‘AmarQa | 11.7%
3 DlorEFuerte, penetrante ‘ 8.1%

i
- Los festan%és juicios son de escasa representatividad en relacidén a los
ekpuésfdé.?ﬁal coén resulta del andlisis de las primeras entrevistas, la
‘°”Ch;rim0ya‘é?iuna fruta escasamente conocida en Buenos Aires y Gran Buenos
AfAiresl La ééntidad y distribueidn interna de las semillas que encuentra
el ams deaéasa en la Chirimoya, no las halla en las demds frutas gque con--
~sume habltualmente, y esta 51tua510ﬂ LEanlcd v llama la atencidn. Antes

blBﬂ la tendenc1a 8BS produc1r variedades cuyas Frutaq sean “sin semilla"

S
-

(se puede citar a los: c1tricos)ﬁ‘1 -

El sabor descnnoc1do. no. comparable a otras frutas de la dieta hebitual -

del ama de casa es con51derado elemento de desaprcb301on. Ya se vera que
f aquellas que cuentan con la aprob;c:on del amn de casa son las que pueden
R ssr asimiladas a las cunocidas -
En relaC1on a las ncasiones en gue se puede c*nsumlr ia fruta los resul-

tadns son. 105 51gu1entes'

*

En cualqu1er momento . o 7 di.d%
En ocasiqnes:espgc1ales{' S 9.8h
NS/NC )_‘fA';" - -‘" 7' " 33.0%
'\30 1a consum:.rla/No 1a cn::mprarla - 16.0%

E Da acuerdova estcs resultados la Chxrlmnya, entre las amas de casa, puede
J ser cnnsiderada.cnmc una Fruta de con%uwu habltual sin ninguna connota-
ClDﬂ especial o Festlua' avn_ cuando tal actltud estd limitada a sdlo un
sector del mercadn potencial

La ChlrimOya, 51empre de acuerdn a la opinién de los encuestados se po-
dria comer. fundamentalmente -como fruta frescq (41.6%); como compota o dul
ces: (19 77) Este tltimo ddtD conflrma la ‘relativa desubicacidn de algu-
- nas mujeres respecto a la fruta. | -

En term1n05 generales el con5umo de lu Chirimoya de otra forma que no sea




. "é'-'i". .

9%

fruta frssca implipa gl rechazo de la misma como tal, con la preparaciénl
de compota o dulcgé‘SE busca la modificacidn del sabor u otras cualidsdasl
de la fruta fresca.

Dtras respuestas obtenidas se refieren a la época del afic en gue se po-

"drie comer la chirimoya y las mismas son las siguientes:

Verano 36.7%
Qtofio 12. 5%
. Invierno 4.64h
Primavera 4.9%

Puede mmii verse que las amas de casa la han caracterizado como una fruts
de verané con todas las cualidades de la misma.

En relacidn a los precios que pagarian las amas de casa, el detalle de las
respuestas es el siguiente:

_ m$n_por Kg. (*)
Hasta 180.- 16.6%

‘De 251 a 300.~ 13 1%
De 181 a 200.- 10.8%
De 201 a 250.- 7.6%h
Mds de 300.- 5.9%
A ninguh precio la

compraria a.9%
81 fuera econfmica 1.7%
n&n.100.- cada una D,?%
NS/NC 38.7%

ﬁ*) Los porcentajes no suman 100% por tratarse de pregunta abierta de res
puesta maltiple.
Los precios vigentes de otras frutas en sl momento en gue se inqhibié a

las amas de casa lo gue pagarian por la Chirimoya eran los siguientes:

wEn 130, - e} Kg. de manzanas
@8n 240.- el Kg. de naranjas
min 280.- el Kg. de uva
El 21.5% de las encuestadas pagarian entre min 180.- y m@n 250.- el Kg.

Ahara bier, si se recuerda que en-la tiudad de Salts la Chirimoya se van

-

dia entre ' ‘ . :



fruta fresca implica el rechazo de la misma como tal B -

paracicn de conpota o dulres se busca la modificacid

'tras cualidades de la fruta frosca,

Verano  36.7%h
Dtorio 12.5%
Invierno - 4.6
Primavera 4.9%h

Puede verse aqui que las amas de casa la han carac.erlzadc como
una fruta de verano con todas las cualidades de la mlsma

En relacidén a los precios que pagarian las amas de casa, el deta
lle de las respuestas es el siguiente:

min. por Ka. (%)

Hesta 160.- 16.6}
De 251 a 300.- O 12.%
De 181.a 200.- ~10.8%
De 201 a 250.- . 7.6%h
Méds de 300,- - _ 5.9
A ningun precio la

compraria _ a.5%
£i Tuera econdmica 1.7
min. 100.- cada una G.7%
NS/NG _ 38,75

(*¥) Los porcentajes no suman 104 por tratarse de pregunta abier
ta de respuesta miltiple.

 LUs precios vigentes de otras frutes en él momento en gue se ingui
rié a las amas de casa 19! [qus pagarian ﬁar la Chirimoya eran los
siguientes:

min, 130.-
min, 240.- el Kg. de naranjas
min., 2080.- el Kg. de uvva

1 Kg. de smanzanas

5]

E]l 31.5% de las encuestades pogarian entre min. 180.- y n3n.250.~
el Kg. Ahora tien, si se recuerds gus en la ciudad de Salta la

Chirimoya se vendia entre min.?20.- y min. 200.- el Kg., las ex-



6.1.2.2.

™

pectativas de las amas de casa de Buenos Aires senalan quse la
chirimoya tendrf{a escasas posibilidades ds comercializacién ma

s5iva,

Aesultados de la musstra en funcifn de zona de raesidencia

La apertura se efectla considerando Gren Buenos Aires y Capi-
tal Federal, de acuerdo a la importancia relativa de cada zo-

N

Las respuestas de desaprobacién difieren relativamente en ca- -
da zona. "No quiso/No se animd/No le gustS/Feo aspacto y olor"
es relativaments mis importante en Capital Fedefal.

El ama de casa de Cepital Federal posée menor receptividad pe-
ra la aceptacifin de nuevos pfnductns, originada en mayor cautg

la y desconfianza.

Sin embargo la respuesta "La fruta en mal estado" que es rela-
tivemente importante en el Gran Buenos Aires (23.2%) debe con-
siderarse como excusa para no probar la fruta, ya que la mues—

‘tra se reelizd simulténeamente en Capital Federal y Gran Buenos

jele

Aires, y la misma respuesta alcanza sclemente a1,7.4% en CapiQ.;

tal Federal, /
. - ,‘
Las demis respuestas. son de escasa significaciﬁn como- puade

‘apreciarse en el siguiente cuadro:

Cuadm 601.2.2 bt ].._:.

 Pregunta 1: Razones por las que no la probaron sagﬁn Zona de Ao

sidencia 2 a N A
Razones Gran Bs.Aires Cep.Fedoral Total

' $ £ I T &
NS/NC., 3 1.1 2 (2) 5 1.2

No quiso/No se anim§/No le gusté/
Aspecto, olor feo. 174 64,2 115 85.6 289 71.3
Chicas no as 14,0 25 18.6 63 15,5
No estaban/Estaban durmiendo 97 35,7 as 29.1 136 33.5
No alcanzé 34 12.5 12 8.9 a6 11.3
ta fruta en mal estado 63 23,2 10 7.4 73 18.6
Enfermedad/Edad 25 G.2 7 5,2 32 7.9
Base: (271) * (134) *  (405) +

* Hegpuesta Maltiple



1Ot

Dehe aclararse que esta pregunta no estl referida a hogares sino
a las personas que los integraban y en un mismo hogar puede dar-
se el caso de personas que no la prueben por cualquiera de las

causas sefialadas y otras que lo hagan y les guste.

El porcentaje estf calculado respecto de los hogares como una me
dida de la frecuencia de las respuestas respecto de las unidades

de fruta presentadas,

Por Gltimo se indica gque el "No esteba/Estaban durmiendo™ no s
finla negativa de aceptecidn sino verdadera imposibilided fisica
de probarla por cuanto la fruta se entregaba durante dias hébi-
les, por la haﬁana, y se instaba a cumerla durante el almuserze -

a’in a riesgo de no encontrar a muchos hombres en sus hogarss. R

Se actus asf segin-las primeras experiencias, gue fueron elimi~’
nedas de los resultados, donde el productc se echaba a perder

por olvido o postergacifn de la oportunidad de consumo.

La chirimoya gustd relativamenie mas en el Gran Buenos Aires que
en Capital Federal (47.2% vs. 39.5%) y las razones de la eproba-
cién difieren en las dos zonas, excepto en la respuesta sobre -

"Color”, donde las opiniones relativamente consideradas son simi

lares. _ oz

De cualguier forma debe observarse que las diferencias entre rqg
puastas no tienen incidencia por cuanto el error estadistico las

‘hace poco significativas,

Lo disperso de las respuestas pone de manifiesto una falta de cla
ridad en las actitudes e indica gue este corte no tiene sentido

para decisiones de comercializacidn futura.

En el cuadro de la siguiente pégina pueden consultarse las respues
tas completas referentes a la aprobacidn de la fruta segln zona de

residencia.



Cuadro 6-1.2-2 -— .27.

Pregunta 2¢{ Aprobacién de la fruta segln Zona de Residencia

il a

Aprobacifn

NS/NC -

Busts

- . Aica/Muy fiﬁé/Agradable/Sabrusa

No jﬁgusa' o

No es desagradable/No es fea

<

i-“Acustumbrarsa/Duda

Jugosa/Frasca

Preparada/Compota/Dulce

- Busto suave

" Perfume/Olor

Dulce/Muy dulce

~ Cremosa/Blatte/Carnosa/Mantecosa

Acida/Agria

Rendidora

Colorr

Como
Como
Como
- Como
Como
Comp
Como
Come
Como

Como

anané

meldn

tuna

pera

Bananar

palta

vainilla

frutilla

duraznao

membrille °*
Base:

% Aespuesta Mdltiple

N

toz

2 0 A
- Gran Bs,Aires " Cap.Federal Jotal
& * £ % £ &
as 16.6 - - 45 111
128 47.2 53 39,5 181 44,6
54 24.6 24 -17.9 118 - 29,1
? 2.5 1 (1) | 1.9
5 1.8 - - 5 1.2
7 2.5 - - 7 1.7
43 15.8 22  16.4 65 160
3 1.1 6 4.4 g 2.2
28 10.3 2 (2) 30 7.4
a1 15,1 11 8.2 52 12.8
42 15.4 17 12.56 59 14,5
70 25.8 14 10.4 84 20,7
8 2.9 (1) 9 2.2
13 4,9 4 2.9 17 4,1
31 11.4 15 11.1 45  11.3
13 a.s - - 13 3.2
2 (2) . - - 2 (2)
3 1.1 - . 3 0.7
3 1.1 2 (2) 5 1.2
9 3.3 a 2.9 13 32
4 1.4 - 2 (2) & 1.4
1 (1) - - 1 (r}
3 1.1 - - 3 o7
2 {(2) - - 2 (2)
1 (1) - = 1 (1)
{27) * (134) * __ (4a0s) *




Aﬁn cuando vale lo dicho anteriormente sobre error estadistico tod
yifalta de claridad, se observa que la desaprobacién de la chi
rihoya se difé relativamente m&s en Capital Federal que en el

Gran Buenos Aires,

La chirimoya es completamente desconocida en la dieta habitual
'qél &ama de casa porteﬁa y no comparable en sabor, aspecto, co—

lor, a las frutas que comunmante consums,

* Tembién hay que considerar el rendimiento que es més valoriza-
hﬁp por las amas de casa del Gran Buenos Aires dado que su nivel
d;“ingrssos es levemente mnnor. El principal factor de rechazo
en cuéntO'al rendimientec ha sido la gran cantidad de semillas,
Los restantes motivos de rechazo se detallan en el siguiente

cuadro.

v

Pregunfé 2: Rechazo de 1a-fruta segdn Zona de Residencia

o ﬁ. - ' Z 0 N : A ' S .
Rechazo o Gran Bs.Aires Cep.Federal - Jotal.
SR £ . N N Y
s, - - a 29 a o9
No gusts |1 - 98 38,1 77 52.4 . 175 43,2
Sebor desagradable/Rero = 20 11.0 30 22.3 . 60 14.8
| _Pciculjll.:gps;sé o '; ‘7 ‘ 30 11.0 3 2,2 33 ' 8
Jugosa ‘:1-'. S 3 0.1 - =3 0
* Fao aspeﬁ#byMuy Bignﬁ%} ‘ | 13 47 8 5.9 21: 8.1
' Aspera/Amarga L §~ g 33 12.1 127 8.9 45 ©11.1 .
Acida/Agriai - | 3 0.1 9 6.7 12 2.9
Desabrida/Sesa - . 16 5.9 8 5.9 24 5,9
Olor fuerte/Penetrants 17 6.2 16 11.¢ 33 8.1
| Muy dulca/Empalagdsa:;? R 18 5.9 5 6.7 .25 | 6.1
Mantecosa/Grasienta - L j 4 1.4 1 (1) 5 1.2
Arencsa . o | 1 (1) 1 (1) | 2 (2)
Fibrosa R - - 1 (1) 1 ()
Muchas semillas/ﬁocd'rendidora 169 E2.3 58 50,7 237 58,5
Como sandfa | 2 (2} - - 2 (2)
Como anand 2 (23 - - 2 (2)
Cﬁmo tuna. - 1 (1% - - 1 (1)



z 0 N A o4

Rechazo Bran Bs,Aires Cap.Federal Total

7 " £ I %
Como pera 1 (1} i (1) 2 (2)
Como banana : (2] - - 1 (1)
Coma palta 9 3.3 1 (1) 10 2.4
Color desagradable 7 5 1.8 1 (1) & 1.4
Fuera de punto 10 3.6 12 8.9 22 5.4
No conoce su preparacién 2 {2) 2 (2) 4 _ﬁ.s

Sase: {271) * (134) * (405} *

* Respuesta Miltipie

L1 andlisis por zona, en lo oue hoce 8 onasibn de consumo, MO pree
aunka datos relevantes, pussto 4us no se dan diferencias significa

tivos,

Cuadm 5-1-2-2- --do

Pregunta 3: Ocasiones de Consumo seqgin Zona dz Residencia

zZ £ N A
Ocasiones Gren 9s.Airos Cap.Federal Jotal
T £ % k& %
NS /NG 81 25.8  Si 8.1 132 33.0
En cualquier momento 121 44,9 47 35.1 188 41.4 .
En ocasiones gspeciales ' 30 11.0 10 7.4 a0 8.6
No la consumirié/No la Eompraria 39 14.3‘ 25 19.4 65 is,o
! Base: (271)  1e0.e  {1234) _ 100.0 (405) = 100.0

Para la pregunta 4 resulta también vélide lo dicho més arriba. .

Cuadm 6.1.2-‘2 - 5-

Pregunta 4: Célmo se pdede camer esta fruta, ssgin Zona de Residencia

Formé de Consumo - Gran Bi.Aireg : CgETFederal IEEEl
| £ . i * £ 2
NS /NC &2 22.8 43 3.0 105 25,9
No sabe por qué no la comprar!a/
No le agrada 10 2.8 10 7.4 - 20 4,9
Sola/Naturai/Coﬁo la entrega/Fres | '
ca " 135 49.8 =0 37.2 185 45.6

Con pickles | - - 1 (1) 1 (1)



ot
/1117
Z 0 i A
Forms d2 consurg Gran Bs.Aires Cap.Federal Total

£ 4 & % £ 3

Como macedonia/Ensalada/Con

otras frutas - 14 5.1 7 5.2 21 5.1
Con crema/Azﬁcar 13 a,7 4 2.9 17 4,1
Compotas/Dulces /Postres 43 17.7 32 23.8 80  18.7
Con jamén 1 8.3 - - 1 D.2
Con salsa golf . 2 0.7 1 0.7 3 0.7
Ser{a buena 51 ia supiera praparar 6 2.2 3 2.2 9 2.2
Otros : - 7 2.5 1 Q.7 8 1.9
/Base: {271} X (124} % {a0s) 3

* Aespuesta Miltiple

Como ya se senald, la Chirimoya se h2 caracterizado como una fruta

de verano. En 8l Gran Buengs Aires seo acentda esta caracterizacidén:

Cuadre 5.1.2,2 - &

Pregunta S; En qué &poca del afic se pueds comer esta fruta, segin Zona de Residencia

N A
_Epoca ' , Grin Bs.gires J Cap.Faderal TJotal
T &z % ¢ K A"
No sabe/No contesta 85 31.7 66 49,2 152 37.5
Primavera ' i6 5.9 4 2,89 20 4,9
Verano 115 42,4 34 25.3 149 35,7
otuﬁo 2 {(2) 9 5.7 11 247
Invierno o 5 3.3 iG 7.4 19 4.6
Otros a4 15.2 17 12,6 61 15.0
Base: (e7) ol (13a) * _(a05) ol

K Respuesta MOltiple

Para seleccionar y determinar el estado de maduresz de la fruta,
las amas de casa proceden anflogamente como lo harfan con las
demis frutas, pero la respussta @45 representativa es por el tqg
to, como puede observarse en el cuadro qua se detalla en la pégi

na siguiente,



CL’adm 5.1.2-2 - 75

Pregunta &: Aspectos para selecc

ionar la fruta,

s2gin_Zona de Aesidencia

r

Asgectcs

NS/NC
Tendrfa que eprender/No la co-
noce
Por &l téctn/Al palparla

Blanda/M&s bien blanda/Que no
8s5tuviese dura

Por el olor/Perfums
+ 8in machucones/Sin manchas/Sanas
-Més_grande

. Verde oscuro/Bien verde pareja/
colur/ Aspecto

Que esté madura
]

. No ‘muy blandita/Blanda pero no
pasada/No floja :

Confianza en el frutero

No sabe por qué no 1la rompraria/
porqua no le agrada

Tamario mediang
Base:s

* Respuesta M3ltiple

Z 0 N A
Gran As,Aires

£ B

Cap.Federal
% £

Total

I

63 23,2 7, 27.6 100  24.6
10 3.6 4 2.9 14 3.4
a4 16,2 27 20.1 71 17,5
43 15,3 28 20.8 71 17,5
8 2.9 4 2.9 12 2.9
27 9-9 9 5.7 % BCB
0 18,4 13 9.7 63 15,5
35 12.3 10 7.4 45 11,1
25 9.2 4 2.9 29 7.1
& 2.2 - - 6 1.4
14 5.1 25 18.6 39 9.6
5 2.2 - ~ 6 1.4
{27n) * _{134) * __ (a05) =

Resultados de la muestra en funcidn de Nivel Socioecondmico

6.1.2.3,

Para Chirimoya,

dos niveles socicecondmicos,

como para las restantes muestras

+ 5 consideran

wveles alto y medio por una parte y bajo por otra,

ABC y DE, correspondiendo a los ni-
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La‘hggégiva a-p;;b;r la fruta difiera en\la éoﬁﬁé#icidn de las 107
respuestas de acuerdo a los niveles socioeconSmicos. Se obser-

va mayor desconfianza (73,3 vs. 65.7), Razones ds enfermedad y

edsd {"Chicos nﬁ"] en el nivel DE (compuesto por familias més
numerosas). En el ABC se registra mayor Ausentismo (49.5 vs. 27.9%)
y predisposicifn para la prueba (17.1% ve. 5.3%).

Las respuestas se corresponden con las cualidades caracterolégi-
cas de cada grupc sccioeconémico, segin puede observarse en el
siguiente cuadro:

——

Cusdro 6.1,2.3 = 1

Pregunta 1:; Razones por las gue no_la probaron, sggﬁn Nivel Socioeconémico

. N 1 vV E L
Razaones f\_@_@_ . . CE . Total
g 4 _£ % £
_ NS/NC 3 2.8 2 (2) 5 1.2
No quiso/ no se animS,
no les gustd/Aspecto,
~olor fen : 69 65.7 220 73.3 289 71.3
GChicos no . 12 11.4 53 17.6 65 16.0
No estaban /Estaban dur
miendo 52 49,5 84 27.9 135 33.5
No alcanzé 18 17.1 28 9.3 a6 11.3
La fruta en mal estado - a5 a3.3 a8 12.6 71 17.5
Enfermedad/Edad 5 4,7 27 8,9 32 7.9
" Base: {105) * (300) * {405) »

* Respusata MGltiple

Las opiniones qua fundamenten la aprobecifn de la fruta, difie-
ren en relacién a los grupos socioecondmices. E1l sabor (35.2%
vs, 26,9%) y el Perfume/Olor (22.8% vs. 9,3%) son cualidadss
relativemente més aprsciadas por el estrato ABC, resultado que
guarda correspondencia con las caracteri{sticas de_aste nivel
socioecondmico, cuyo mayor nivel de ingresecs le permite dispo-
ner de una amplia variedad de productos y desarrollar las cua=
lidades antes referidas. Las respuestas completas son las si=

gulentes:



Cuadrno 6.1.2,.3 - 2.

Pregunta £: Aprobaciin de le frule sequin pivel Socd

* Ampspuesta Miltiple

o Y v L
Aprobacion Total

NS/NC 14 13.3 - ~ 14 3,4
Gusta as 42.8 136 as.:3 181 44.6
aica/r.f.uy rica/Sabrosa/ A

Agradable 37 35.2 81 26,9 118 29,1
No jugcsa 3 2.8 5 1.C B 1.9
No es desagradable/No

es fea 1 (1) 4 1.3 5 1.2
Acostumbrarse/Duda 5 14,7 2 (2) 7 1.7 _’
- Jugosa/Fresca - 1a 13.3 51 15.9 65 16.0
Preparada/Compote/Pos— N o C
tre/Dulce 2.8 5 1.9 g . 2.2
Gusto suave 6 5.7 2q 7.9 30 2.8

' Perfume/0lor 24  22.8 28 9.3 52 . 12.8
Dulce/Muy dulce 10 9.5 4s 16.3 59 14.5
Cremosa/Mantecosa/Blan . _
da/Carnosa - 20 19.0 64 21.3 84 20.7
Acida/Agria 1 (1) 8 2.6 9 2.2
Rendidora 3 2 .8. la 4,5 17 4.1
Color 7 6.6 a9 12.9 a6 11.3
Como anané V) 6.5 6 1.9 13 3.2
Como melén - - 2 (2} - 0.4 .
Como tuna - - 3 0.9 3 0.7
Como pera 2 (2) 3 0.9 B 1.2
Como banana 2 (2} 11 3.5 13 3.2
Como palta - - & 1.2 & 1.4
Como vainilla - - 1 (1) 1 (1) -
Como frutilla 2 (2} 1 1) 3 0.7

' Como durazna - - 2 0.6 - - D.4

. Como membrillo - - 1 (1) 1! (1)

Base: ' {105) #* (200} ® (405) | *



lCansiderando las respuestas referentes al rechazo se obiservan

}ciferentes opiniones que s2 corresponden con los niveles socig

econdmicos. As{ tenemos que el "Rendimiento® (61.9% vs. 57.3%),

éi “Sabor pronunciado” (12.3% vs. 3.9%), la "Consistencia y el
Aépectu" (12.3% vs. 2.5%) son cualidades gue predominan mayor-
ma%te en el nivel ABC, lo que se explica par el mayor poder ad
quﬁsitivo del mismp. £1 producto @s desconocido para ambos ni-
vei%s socioecondmicos, lo que se indica en las escas{simas ree—
Ferépcias a otras frutes de consumo habitual ya conocidas, Las
resp&éstas campletas se detallan en el cuadro que se incluye
en lalsiguiente pégina.

{

'

qu



Cuadm 5-1.2’3 - 3.

Pregunte 2: Rechazo de la fruta, segln Nivel Sccicecondmico

Rechazo

. NS/NC
No‘gusta

Sabér deéagradable/ﬂarn
Pocoajugosa

‘Juga%a

Muy élanda/Feo aspecto
Aspera/Amarga
Acida/Agria
Desabrida/Sosa

Dlor penetrante/Fuerte
Muy dulce/Empalagosa
Mantecos@/Grasienta
Arencsa

Fibrosa

Muchas semillas/Poco
rendidora

Como sandfa

Como anani

Como tuna

Como pera

Comg banana

Como palta

Color deéagr§dable

Fuera de punto

No conoce su preparacidn

Base:

# Respuesta Miltiple

110

N I E L
ABC b Total

£ & 2 & £ ]
_— — 35 11.6 35 8.6
as 43.8 129 42.9 175 43.2
14 13.3 a6 16.3 60 14.8
5 4.7 28 9.3 a3 8.1
— — 3 0.9 3 0.7
13 12.3 8 2.6 21 5.1
112 11.4 as 10.9 45 11.1
5 4,7 7 2.3 12 2,9
4 '-s.a 20 6.6 24 5.9
9 8.5 24 7.9 a3 8.1
13 12.3 12 3.9 25 6.1
3 2.8 2 (2) 5 1,2
— — 2 (2) (2)
1 (1) - - 1 (1)
65 £1.9 172 57.3 237 58.5
— - 2 (2) 2 0.4
1 (1) 1 (1) 2 0.4
— — 1 (1) 1 (1)
— —_ 2 {2) 2 (2)
1 (1) - - 1 (1)
2 (2) 8 2.6 10 2.4
2. (2) 4 1.3 6 1.4
6 5.7 16 5.3 22 5.4
2 (2) 2 (2) a 0.9
(105) * (300) 3+ (405) *




Las respuestas referentes a las geasiones en que se consumiria

g " esta fruta son muy similares en ambos niveles socioecondmicos,

\ ya que la opinidn mayoritaria en los dos grupos es "En cualguisr
mcmento. lo que indica que las amas de tcasa a guienes gustd,

v estarien dispuestas a incorpararlas a su dieta habitual.

E Las respuestas completas se detsallan en ¢l cuadro que se incluye

‘a continuacidn:

<

Cuadm 5.1.2.3 - a‘o

Pregunita 3: Ocasiones de Consumo segdn Nivel Socigecondmico

‘ N 1 Y £ L
Ocasiones : ABC - DE , Jotal
£ % ' B £ %

NS/NC 31 29.5 101 35.6 132 3.5

En cualquier momento ag 38.3 126 42.8 158 a1.7

En ocasiones especiales 15 14.2 25 8.3 4aQ 9.8

No la consumirfafNo la

compraria 19 18.0 A6 15.3 65 16.0

© mese: - _(105) _100.0 __(300)  100.0 (ap5) ___ 100.0

Heferente'al modo de cédmo se puedas comer esta fruta, las res—

suestas principales, o sea "Sola/Natural/Como la entrega/Fresca
(a5.7% y 45.6%) y "Compota/Oulces/Postres” (22.8% vs. 18.3%), rg
gistran valores similares, es decir en estas respusstas las difg

rancias entre lgs niveles sooicecondmicos son muy leves,



e

Las restantes respuestas sen las siguisntes:

~

Cuadl"O 5.1-2-3 - F

Pregunta 4: Cémo se puede comer esta fruta segdn Nivel Socioecondmico

L
N T \ E L
Formas de Consuing ABC DE Total
£ £ & £ &
NS/NC 20 1,0 25 28.3 105 25,9
No sabe porque no 1a compra
rfa/No le agrada 5 &7 15 4.9 20 4,9

Sola/Natural/Como ia entrega/
Fresca : ity 45,7 137 a5,.5 185 45,6

Con pickles i (1) - - 1 (1)
Como macedonia/Ensslada/Con |
otras frutas 5 5.7 i5 4,u 21 5.1
Con crema/Azdcar 5 5.7 11 3.6 17 4,1
Compotas/Dulces/Postres 25 23,8 o5 18,5 80 19.7
Con jamén - - i (1) 1 (1)
Con salsa golf 2 (2) 1 (1) 3 0.7
Serfa buena si la supiera pre-
parar 5 4,7 a4 1.2 = 2.2
Otros 4 3.0 2 1.3 8 1.3.
Base: (105) # {350) * {aps) *_

* Respuesta Maltiple

Con respecto a la Spgca del 580 mn quz se cemerfa esta fruta,
los resul;ados confirman el descoiocimients de la Chirimoya
en los dos niveleé socioecondmicos, ya que la mayor parte de
las respuestas se registren en "Werano" y "No sabs/No contes
ta". Como se reccrdar& la Chiriernva se produce desde Marzo

hasta Agosto.



Cuadm 5.1-2.3 - 6

Pregunta 5; En qué &poca del ano se puede comer esta fruta,

"3

segin Nivel Socio-

econﬁmiqg

Epoca

NS/NC
Primavera
Verann
Otofio
Invierno
Otros

dsse:

N I £ L
ASC DE Total
& % g C g _#
34 32.3 118 39.3 152 37.5
6 5.7 14 4.6 20 4.9
a5 42,6 154 4.5 149 36.7
16 15.2 35 11.6 51 12.5
5 4,7 14 a.5 19 4,5
12 18,0 4z 13.9 61 15.0
(105) % {209) 3 (405) *

# Respuesta MiGltiple

Con respecto a los aspectos para soleccicnar la fruta, en los

dos niveles socioecondmicos las opiniones se distribuyen en for

ma similar, sunque se pueds sefialar gque "Por el tacto/Al palpar

la" predomina en el nivel DE, hépito méds acentuado en las amas

de casa de aste grupo socioecondmico.

Cuadm 5.1-2.3 - 7-

Pregunta 6: Aspectos para seleccionar la fruta, segin Nivel Socioecondmico

Aspactos

NG/NC

Tendrfa que aprender/No la
conoce

Por el tacto/Al palparla

Blanda/M&s bien blenda/Que
no estuviera dura

Por el olor/Perfums

5in manchones/Sin manchas/
Ganas

YT S A S

ABG DE
£ B £
22 20,8 7
9 8.5 5
9 8.5 62
18 18.2 5
5 a.7 7
11 1.4 28

£

100

14
71

71
12

Tatal

&

24.6

3.4

. 17.8

17.5
‘2.9

8.8

/1111



lia

/117

1 N 1 V_ E L

: Aspectos ABC OE Total

- £ % £ & £ &
Més grande 13 12.3 32 10.6 as 11.1
Verde oscurc/Bien verde parg :
Ja/Color/Aspecto 14 13.3 49 16.3 83 15.5
Que esté madura 12 11.4 34 11.3 a5 ‘11.3
No muy blandita/Blanda pero .
no pasada/No floja 12 11.4 17 5.6 29 7.1
Confianza en el frutero 3 2.8 3 0.9 & 1.4
No sabe porque no la campra
‘rfa/Porque no le agrada 11 10.4 25 3.3 39 9.6
Tamafio 'medianc 2 (2) _ 4 1.3 6 1.8
Base: (108) * (cuo) » (408} *

* Respuesta Mlltiple

El nivel ABC esté dispuesto a pagar mayores precios en términocs

relativos que nl OE, guardando cdrrESpondencia con 5us mayores

ingresos.

Cuadro 6.1.2.3 - 8.

‘Pregunta 7: Precio estimedo, segin Nivel Sociosconémico

I \f E ‘ L

Precio ABC T Total
L L B £ 2 £ ]
No sabe 35 33.7 121 40,9 156 38.9
A ningdn precio/No la com- -
praria Aunca porque no rinde 3 2.8 17 5.6 20 4,9
Hasta $ 180.~ 14 13,3 53 17.6 57 16.5
De £ 18l.=- 2 § 2ba.— 15 Ci4.2 a8 9.5 a4 10.8
Ce $ 201.- a § 250.- 11 ig.a 20 5.6 31 7.6
Ce § 251l.~- a $ 300,- 15 17.1 35 11.6 53 13.0
Mis de 3 300,=- 7 6.6 17 IR 24 5.9
$ 100,~ cfuna - - 3 0.9 3 0.7
Si fuera econdmica 2 f2) 3 1.8 ? 1.7
Base: (108} 100,6 1390} 1oa.o (408) 100.0




6.1.2.4. Resultados de la muestra en funcidn de los Grupos de Edad

s

En la muestra scbre Chirimoya, como en las restantes, se consi-

deran tres grupos de edad:

._-n"‘/f h

1} Hasta 35 afios
2) De 36 a 50 afios
3) MAs de 50 afcs

El grupo intermedio de edad probfi relativemente menos la chirl-

moya que los restantes, Asimism: =0 los grupos més jévenes pre-

Y domina "Chicos no" y "No astabai/Estaban durmiendo"™. L& primera

o, B variable se explica por la edad del grupo famniliar.

Las respuestas completas socn ias siguientes:

Cuadro 6,1.2.4 =1

ot

Pregunta 1: Razonasrpoé'las que no probaron,segin Grupo de Edad‘

E

A

D oo

De 35 a 50 afios  M&s de’S0. afios ' , Total

Hazbgés Hasta 35 afios ‘
| | 2 £ A £ % 2 4
NS/NC ] 2 (2 1 (1) 2 (2) 5 1,2
.No Guisa/No se anlmé/ BT
No le gusté/Feo olnr/ B | :
Aspecto 74: £5.0 163 £0.E 52 57,7 . 2689,  71.3
Chicos’ no Q' ®2 19 0.4 5 5.5 .65 16,0
. No estaban/Estaban l}' . .
' durmiendo i -1 45.1 69 3131 16 17,7 136 . 33.5
No alcanzﬁ _ | | g 8.0 30 14.8 7 2.9 ¢ a6  111.3
La fruta en mal estado’ 10 8.3 54 25,7 9 9.9 73, 18.0
EnFarmedad/Edad 6 5,3 19 Fed 7 7.7 - 32 ;739
Base: © (113)  * (202) (93]  # _ (4ps) __»

* Respuesta Miltiple

Las opiniones representativas cen respecto & 1a desaprobacién

del producto no difieren mayormenta

entre 1os distintos grupos

de edaces, como puede observarse en el cundro gque se incluye en

la siguiente p&gina.



Cuadm 5.1-2.4 - 2. liG

Pregunta 2: Hechazp de la fruta, segln Grupc de Edad ' ﬁ%ﬂ'
£ D A D |
Rechazo - Hasta 35 afios De 36 a 50 afios M&s de 50 afios  Total
I £ % £ % Z % £ 4
NS/NG - - - 30 14.8 7 7.7 3 8.1
No gusts 83 4B.9 &8 43.5 3 J7 175 432
Sabor desagradablefRarc 17 15,0 34 16.8 9 9.9 60 14;8
Poch jugosa 10 8.6 21 10.3 2 (2) 33 8.
Jugésa 2 (2) 1 (1] - - ] 0.7
Feo %spgctn/Muy blanda 2 (2) 14 6.9 5 5.5 21, 5.1
Asperia/Amarga 12 10.6 5 12.3 8 8.8 45 11.1
Acids/Agria ) (2) 10 4.9 - - 12 2,9
Desab%ida/Scsa 2 (z) 13 5.4 B 8.8 23 5.9
. Olor f@erte/Penetrante 11 9.2 12 5.9 10 11.1 33 . 8.1
Muy dufbe/Empalagosa 12 19.6 11 ‘5.4 3 3.3 26 8,1
Mantecusé/Grasienta 2 (2} - 2 {2) 1 (1) 5 1.2
Arenosa | - - 1 (1) 1 () 2 (2)
Fibrusa. - - 1 (1) - - '1 (1):
Muctas semillas/Poco
rendidora _ &7 59,2 114 56.4 53 §2.2 237  58.5
Como sandfa X (1) - - 1 (1) 2 {2)
Como anané _ - - 1 (1) 1 (1) 2 [2)
Como tuna - - 1 (1) - - 1. (1)
Como pera. , | _ 2 (2) - - - - 2 {2}
Como banana | : - - 1 (1) - - 1 (1)}
Como palta’ 5 3.8 5 2.4 - - 10 2.4
Color desagradeble 3 2.0 3 . 1.4 - - 6 1.4
Fuera de punto 3 4,4 9 4,4 5§ 5.5 22 5.4
No conoce su preparacifn 2 [(2) ‘ 1 (1) 1 {1) 4 0.9
Base:  (119) * {202) * {s0) _» (ags) =

* Respuesta Mdltiple

Tampoco en la aprobecidén de la fruta se obseruaﬁ difersncias
epreciables en la composicifn de las respusstas significati-
vas en los tres grupos de edad, como puede observarsa en la
totalidad de las respuestes que se transcriben en el cuadro

Que se incluye en la pé&gina siguionte.



Cuadro 6.1-2-4 - 3,

Pregunta 2: Aprobazidn de la fruta, segin Grupgn de Cdad

ty

A
Aprobacién Hastiss afios De 36 3‘5072505 M&s de 50 afios Total
£ & £ i £ £ &k
NS/NC 12 10.6 - - - - G;z 2.9
Gusts a8  41.5 e a1.s 49 5.4 181 44.6
Rica/Muy rica/Agrada— %{
blé/Sabrosa 33 29,2 as 24,2 35 39.5 11%2 28:1
No jugosa 1 (1) 3 1.4 a 4.4 é; 1.9
No es desagradable/No ;
es fea 1 (1) a 1.9 - - 5..-1.2
Acaostumbrarse/Duda 2 {(2) 4 1.9 1 (1) 7 1,7
- Jugosa/Fresca 20 177 32 15.8 13 14.4 65 515;6
: Prepéradd/Cnmpota/Dul— | . | " o
ce ' 2 (2) 5 2.4 2 (2) 9 2.2
Gusto suave 9 8.0 10 4.9 - 11 12.2 30 7.4
' Perfume/Olor 16 14.1 1 (1) 15 16.6 32 7.9
Dulce/Muy dulce 19  16.8 27 13.3 13 14,4 59 14,5
Cremosa/Blanda/Carno; .
sa/Mantecosa 16 14,1 a1 2042 27 29.9 84 20,7
~ Acida/Agria 4 a5 4 1.9 1 (1) 8 2.2
Rendidora 5 a8 9 4.8 3 3.3 17 4,1
Color 14 12.4 19 9,4 13 . 14,4 456 11.3
Como anani 1 (1) 9 4.4 3 3.3 13 a2
Como melén 2 (2} - - - - {2}
Como tuna 2 (2) 1 (1) - - 0,7
Como pera - - - 3 1.4 2 (2) 1.2
Como banana 2 (2 9 4,4 2 (2) 13 3.2
Como palta 3 2.7 2. (2) 1 (1) 6 1.4
Como vainilla - - - - 1 (1) 1 {1}
Como frutilla 2 (2) 1 (1) - - 3 0.7
" Como durazno 1 {1) 1 (1) - - 2 (2)
Como membrilla _ - = 1 (1) - - 1 (1)
Base: (113) *  f{202) * {90) » (ag5)  «

* Respussta MOltiple



Ha

En los cuadros siguientes puede cbservarse que la edad no es
una variable en la determinacidn de las "“ocasiones de consu-

mo", “cémo se puede comer";"8poca” y "aspectos para selsccig

nar" la chirimoya. En el coadio 6,1,2.4 - 8, que trata scbre

precios, se puede apreciar que les amas de casa mis jévenes

estén dispuestas a pagar precids mfis altos en relacién a los ".’:

que pagarian las demfs encuestmdas, de edad intermedia y me—

yor.

Cuadm 6.1.2.4 "' a'-

Pregunta 3:; Ocasiones de Consump, Segin Grupp de Edad

Ocasiones ' Hasta is'aﬁds geias a 50 :ﬁoé Mas Se 50 efios  Tatal
- £ # £ X £ % £ 4
NS /NG a2 62  30.6 29 2.2 132 33,0
En cualquier momento a5 39.8 83 - 41,3 a0 .44.5 168 | 4l.4
En ocasiones especialas 7 6.2 2 10:8 11 12.2 40 9.6
No la consumirfa/No la ' . | .
comprar{a : 20 17.8 35 __17.3 10 J1l.1 65 ___16.0
‘gasa:  __(113) '

100,0 (202} _100.0

e

100.0__(405) 160.0
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Cuadro S5.1.2.4 = 3

Pregunta S: En qué #pcca del afo se puede comar osta fruta, segén Grupo de Edad

E D r D
Epoca Hasta 35 afos ue A5 a 80 anos Més de 5(Q afios Total

£ o ® £ 4 £ % 2 %

NS /NC a2 37,2 g 36,5 32 35.5 152 37.5
Primavera 8 3.7 5 2.4 7 7.7 20 4.9
Verano a4 39,9 732 5.5 3z 35.5 149- 38,7
Ctofio 10 8.3 a7 ! 1.4 15,5 51 12.5
Inviernc g 7.0 10 LD 1 f1] 1€ 6,5
Otras 15 13.3 o o 17,7 31 15,9

Base: (213) S X)) L (#0037 i

* Bespuesta Miltirle

Cuadro £.1,2.4 ~ 5

Pregunte 4: Céma se puede comer esta fruta, s.gon Srupo o= Cdad

E 0] A D
Formas de Consumo Hasta 35 anoq De &% a B0 afnos Més de 50 afios Toval
SH A VAL i Y A e 1 s R e i frrhange At e ..%e PP ll ECTNEP = -—E A -':':U-'—(é?---!-'.\-r-;bz-";-: -:‘-.-E"\‘:-.;auy&!t-&‘i.n‘—---’-( - -'@ .t -%
'; NS/NC 28 24,7 62 25,7 25  27.7 105 25.9
Nu la compraria/No 1s
Gal 4 a,4 14 £.9 2 2,4 20 4,9
48 a2.4 B85 42,0 52 5.7 185 45,6
Con pickles : - - - - 1 (1) 1 {1)
Como macedonia/Ensalada/ .
con otras frutas 2] 3.9 g 4,4 q 4.4 2l 5.1
Con crema/Azlcar a a.4 12 5.9 1 (1) 17 4.1
Compota/Dulces/Postres 25 22.1 43 21,2 12 13.3 80 19.7
Con jiamén 1 (1) - - - - 1 1)
Ccn salsa golf 7 - - 3 1.4 - - 3 0.7
Serfa buena si la supie-
ra preparar . 5 4.7 3 1.4 1 (1) 9 2.2
Otros 3 2.0 2 1,4 2 2.2 8 1.9
Bace: (113) * (202 3 [9@1%7 #* (405) *

* Respuesta Miltiple



Cuadro 6.1.2.4 = 7

{2()

L

Pragunta 6: Aspectos para seleccionar'la'frﬁta.-eagﬁnrsrupo de Edad
, LA o] o
Hasta 35 sAos C Total

Asgectos"g

D . T

NS /NC R 25

Tendrfa que apreﬁﬁer/

No la conoce 2
Por el tacto/Al pal—i-[
parla 17

Blanda/M&s bien blanda/
que no estuviese dura 21

Por el olor/Perfume 1

Sin’ machucones/Manchas/
:88nas ?

Més granda ‘ 16

Verde oscuro/Bien ver-

de pareja/Color/Aspecto 17

Que esté madura 10

No muy blandita/Blanda
pero no pasadafNo floja 11

Confianza en el frutero 3

No sabe porgque no l1s com.
prarfa/No le agrada - 12

Tamarnp mediano 1

=

22.1

2

Lo

15,1

W

8,2
14-2‘

A
S

ey

15,0

8.3

9.2
2.0

10.6

ol

£

9 4,4 .

- 9.8

a3 '1593

7. 3.4
21 10.3
13 . 6.4
2 .13.3
25 2.3

12 8.9

3 1.4

€ 35 n o0 .afics  M8s de 50 afos

54 25,7

T € 2 & 3

21 23.3 100 24.6

18 19.8 71 17.5
179 18.8 71 17,8

.3 - 3.3 12 2,9

'8 8.8 36 8.8

18 177 81 12,5
19 - 21.1 63 15,5
11 12,2 45 11.3

& 6.6 29 7.1
- - 6 1.4

1 (1) 6 1,4

Base;

1)

1)

%

% (ap5) =

* Aespuesta MGltiple



Cpadro Belei2.q = 5

Pregunta 7: Precip estimedo, segdn Grupo da Edad

Precio Hastg 35 afiocs  De 36 e 53 afios Maz de 50 efios  Total
£z % £ b £ E 2 3
NS /NC ag 34.9 86 43.0 31 34.8 156 = 38.7
A ningln precio/No
la compraria nunca/
Porgue no rinde 5 5.3 1l 5.4 3 3.3 20 4,9
'Hasta § 180.- 24 21.5 30 1.8 13 14.4 67  16.6
De § 181.~ a 3 200.- 15 13.5 16 5.9 1 12,2 aa  10.8
De 5 20l.- a § 280.~ 1 9.2 13 8.4 7 7,7 3 -7.51 
De $ 251,- & § 300.- S 8.0 31 15.3 13 14.4 83 13.1
M&s de § 300.- 8 5,7 9 4.0 7 7.7 24, 5.9
'$ 100.- c/una - - i (1) 2 (2) 3 07
Si fuera econSmica ___1 (1) 3 1.4 3 3.3 i .__;;7
Base: (113} 100.0  (202) 103.0 (90} 100.0 {a05)  1p0.0

De estos resultados es factible concluir gue el grupo de sdad no

constituye una variable diferencial respecto del consumo probable

de Chirimoya, o por lo menos ne tiene asta carecterfstica,una im-

portancia fundemental para el msnzjo pramocional.



6.1.3. PAPAYA.
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6.1.3.1. Resultados Generales de la Muestra

El 87.4% de los hogareé entrevistades aceptaron directamente probar
Papaya. Este resultado es andlogo &l de chirimoya, o sea altamente
saticfactorio, porque la reslizacidn de este tipo de encuestas pre-
senta inconvenientes pues debe coordinarse el punto 6ptimo de madura
cién del producto, con el momento de la prueba, a diferencia de les
productos no perecederos, que presentan mayor flexibilidad en el mo—

mento de la entrege y scon directamente reemplazables.

El 12.6% que no aceptd probar Papaye es escasamente representativo,
como asi también las bpiniones que fundamentaron el no prober la fru-

ta,

Las emas de casa que probaron Pepaya respondieron'de acuerdo a las

siguientes opiniones:

Gusté ao, %
No gustd 50.9%
No sabe/

No contesta B.8%

Estos resultades indicen a priori que la Papaya penetraria en un seg-

mento del mercado, no seria un producto de aceptacién masiva.

Las entrevistadas a quienes agradd la Papaya se refirieron a la mis-

ma Ccomo:

Rendidora : 49. 0%
Cremosa/mantecosa/blanda/car

‘nosa ' 29.6h
Jugosa/fresca 165
Rica/muy rica/sabrosa/agrada

ble 15.0%
Dulce/muy dulce 11.6%

€s decir la Papaya fué acepteda principalmente por su rendimiento,

consistencia y sabor,

A las amas de casa a quienes no gusté la Papaya se refirieron a la

misma como:
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Desab?idafsusa 30.4%
Muchas semillas/poco rendidora 20.0%h
Sabor desagradable/rarc 14.3%

Poco jugosa/seca 14.3%

Es decir ﬁue la Papaya fué desaprobada por las mismas.cualidades por
las nue agradd. Corresponde gin duda 8 un prejuiclo ya que ia Papa-

ya cbjetivamente es una fruta rendidora y sabrosa en relacién a ctras
frutas consumidas habitualmente por las amas de casa, Sin duda ha in

fluido en las amas de casa el desconocimiento del producto y la no

-, comparabilidad del mismo con las demds frutas que componen la dieta

habitual.

En relacién a la ocasidn en que la consumirian, las respuestas son

las sigquientes:

En cualguier momento - 40.2%h
En ocasiones especiales 9,4%
No la consumiria/no la compra '
rie d 22.2%

No aabe/no contesta 28.2%

De acuerdo & estas respuestas, surge claramente que las ames de ca-

sa a quienes yustd la Papaya, la incorporarian a su consumo habitual.

Solamente un 9.4% de las entrevistadas la consumiria en ocasiones es
peciales, lo'que eorrobora lo expresado enteriormente en el sentido
de gque el consuma de Papaya adquiriria caracter{sticas de habituali-

dad,

Se inquirid las opiniones de las entrgvistadas referentes a las for-

mae de consumir la Papaya con los siguientes resultados:

Sola/natural/como la entrega/fresca 38.8%
Compotas/dulces/postres 20.3%
Con crema/azicar 11.1%
Con jamdn/con fiambre T 9,2%

Como macedonia/ensalado/ctras frutas 7.2
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La vzriedad de respuestas significativas a pesar de gque las amas
de ceza desconocian la Papaya es indicador altamente satisfactorio

sobre su aceptacidn.

En cusnio a la época del afio en gue se podria comer la Papaya las

amas de casa opinaron:

Verano 36.3%
Ctodfo 16. 3+
Invierno 3.7%
Primavera 1.9%

Estos resultados sefalan gque el ama de casa considera a la Papaya
como wna fruta competitiva con las de verano y su promocidn duran-—
te los meses de invierno pueds constituir un factor importante de

atracecion.

En los aspectos para seleccionar la fruta también se puede deducir
el desconocimiento de la Papaym por parte de las entrevistadas, ya
que sclamente el 18.3% contestd correctamente o sea "por el emari-

1lo d= la céscara®.

Por Gltimo se tienen los precics que las encuestadas pagarian por

la Pepaya:

wn. por Kg.

-~ Hasta 160 : 14,.6%
-~ De 181 a 200 9. 1
~ De 201 a 250 7. 4%

A ningin precio/nunca la

compraria porque no rinde 6.6h

-~ No sabe/No contesta 46.2%
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Las demas respuestas carecen de significacion. De acuerdo a las res-
. puestas obtenidas, surge cue un tercio de las mismas pagarian entre
r/ Sadl . -
. 180 y 250 min. por kile de Papaya. Debe censiderarse un indice elo-
cuente de aceptacidn va gue en @l momento en gue se realizaban las
entrevistas, los precios cue se deban comc referencia a las amas de

. casa, sran los siguientes:

T~

: min. por Kg.

- Manzena 180
- Naranjia 280
- tva =80

Por tanto ese tercio de las respuestas estimaba el precio de la Pa-

paya, como el de la naranja y la manzapa.

6.1.3.2. Andlisis de los resultados de la muestra en funcidn de Zone de Resi-—-

.

dencia
—_—

En primer términa se analiza el rechazo a probar la Papaya en fungidn
de las respuestas obtenidas. Asi se¢ puede observar en el Cuadra N°
6.1.3,2.-1, gue la contestacidn “No quiso/no sé animé/no le agradd/
aspectn/olor feo" se da en forma similar en las dos zonas de residen

cia: Capital Federal y Gran Fuenos Aires,

En este Ultima zona se obtiene en mayor proporcidn la contestacidn
"Chicns no", siendo consisterte este predominio ya que en el Gran
Buenps Aires existen proporocionainente mis familias jdvenes con ni—
fios. En Capital Federal s¢ sncuentran mayores excusas formeles, 1o
gue estd dado por el mayor porcentaje (22. % vs. 3.3%) de respues-

tas gua expresaron: "La fruta on mal estada.
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El mayor ausentismo se obscrva en el Gran Buenos Alres (67.4% vs,
31.3%), lo que también es consistente porque en esa zona de residqg

cia existe proporcionalmente mayor peoblacidn ecandmicamente activa,
5t yar |

Las restantes respuestas nn con significatives com puede verse en

el sigulente cuadro:

e T

Cuadrn 6.1.3.2.-1.

Pregunta 1: Razones por las gue no srobaron tegtn 7ana de Residencis

IO N A

Razones L Lora Gran fla.Alves Cap.Federal : IEEE;
£ L P % 2 %

No quiso/no se animé/ns les agradd/

aspecto/olor feo 137 £9,1 130 53,1 267 17,6
Chicos no , 33 16,6 48 23,3 al 5,3
No estaban/estaban durmiendo 62 21,3 1235 €7,4 201 13,2
Yo fruta en mal estade as 2017 2 3,3 52 3,4
Enfermedad/edad 13 o5 10 4,8 23 ___ 1,5

Base: (198) - {z06) # (4pa) =

* Respuesta Miltiple
Las siguienteé respuestas se refieren a la aprobocidn de la fruta, la Papaya puede ob
servarse en el Cuadro 6,1,3.2.-2 gustd relativemenite més en ol Gran Buenos Aires. Las
princiﬁales respuestas de aprobacidn: {"Gustd", "Jugosa,Fresca”,"Fendidora®, "Cremosa,

Manteccsa,blanda,carnmsa"] pesan relativamente nds ~n el Gren Busncs Aires.



Cuadro Geladed = &

&

Pregunta 2: Aprcbacién de la fruta, segdn Zona e Residencia

lef

Z g N A
Aprobacidn Capital Gran Bs.Aires Jotal
£ % £ & £ x
NG /NC 23 9.9 - - 23 5.6
Gusta 77 23.4 86 41,7 183 40.3
Rica/Muy rica/Sa- :
brosa/Agradable 34 14.7 al 15.0 65 16,0
No jugoséﬂ 3 1.3 5 2.3 9 2.2
No es desagrada-
ble/Na es fea g 3.9 a 1.9 13 3.2
Acostumbrarse/Ou
da : 1 (1) 2 (2) 3 0.7
Jugasa/Fresca 23 9.9 34 8.5 57 14,1
Prepareda/Compo-
ta/Postre/Dulce 5 2.6 10 4.8 16 3.9
Busto suave 12 5.2 2 4.3 21 5.1
Perfume/Olor 3 1.3 7 3.3 10 2.4
Dulce/Muy dulce 25 10.4 =4 11.56 a9 12.1
Cremosa/Manteco=
sa/Blanda/Carno-
sa X 14.7 81 29,6 95 23,5
Acida/Agria - - 2 (2) 2 (2)
Rendidora 54 23.4 101 A3.0 155 38.3
"Colar 22 2.5 7 3.3 29 7.1
Como sandfa - - L (1) i (1)
Comoc meldn 17 7.3 23 1.1 4ap 9.9
Como pera - - 1 {i) 1 (1)
Como palta & 2.5 7 3.0 13 3.2
Como durazng - - 1 {1) 1 (1)
Es dura - - 2 fz) 2 (2)
Como manzana - - 1 (1) 1 (1)
Como zapallo/Pa—
pa 4 1.7 - e 4 0.9
Base: {199} % (265) o (a4} *

# Respuesta MGltiple



En la desaprobacidn de la Papaya, las respuestas significativas di-
fieren segun la zona de residencia. 25f se tiene que "Muchas semi-
1llas/Poco rendidora” predomina levemente en Capital Federal y "Sa;
bor desagradable, rarc" y "Desabrida/Sosa" en el Gran Buenos Aires,
es decir en esta zona desagradd naycritariamente el sabor, va gue
las dos respuestas "Sabor desagradable, rarc” y "Desabrida/Sosa"
guardan relacidn, La participacidén relativa de las demds respues-
tas es analoga o carece de significecidn en ambes zonas de residen

cia ccmo puede verse en el siguiente cuadro.

128
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Cuadro 6,1.3.2 — 2

Pregunta 2: Rechazg de la fruta, segin Zona de Residencia

Rechazo Caeiial - Gr:n Es.A?res . Total

£ . £ 2 £ 2

NS/MC - - 12 5.8 12 2.9

No gusta 98 49.4 108 52.4 206 50.9
Sahor desagradable/Raro 25 12.6 33 15.0 58 14.3
Poco jugosa/Seca 29 14.6 2G 14.0 58 14.3
Jugosa : - - 2 (2) 2 {(2)
Muy blanda/Feo aspecto 8 4.0 3 1.4 11 247
Aspera/Amarga 5 3.0 G 2.9 12 2.9
Acida/Agria - - & 2.9 6 1.4
Desabrida/Sosa G4 32,3 59 28,6 123 30.4
Olor penetrante/Fusrta 2 (2) 3 1.4 5 ‘ 1.2
Muy dulce/Empalaéosa 4 2.0 a 1.9 ° 8 1.9
Mantecosa/Grasienta 1 (1) - - 1 (1}
Arenosa -- - 3 1.4 3 0.7
Fibrosa 1 (1) - - 1 (1)
Muchaes semillas/Poco ren . .
didora a2 21.2 39 18.9 81 20.0
Como sandfa 1 (1} - - 1 (1]
Como palta -~ - 2 (2) 2 (2}
Color desagradable 1 (1) - S - 1 (1)
Fuera de punto 12 6.0 26 12.6 28 9.4
No conoce su preparacién - - 1 (1) 1 (1)
Como melén 10 5.0 5 2.4 15 3.7
Es dura 18 .0 12 5.8 30 7.4
Como zapallo/Papa 17 B.5 17 8.2 ! 814
Base: (193) * {203) » {404} ®

* Respuesta Miltiple



Las restanfgs preguntas efectusdas a las amas de casa sobre Papaya
se refirieron a "Ocasiones en que consumirfa esta fruta", "Cémo se
puede comer:gsta fruta®™, "En qué é&poca del efo comeria assta fruta”,
"Aspectos pa@a seleccionar esta frute" y "Precio sstimado que paga
rian pcr esta{Fruta". En todas estos preguntas no se encuentran qi
ferencias Sig&ificativas en furicifin de las zonas de residancia,.sa;
vo en ia pregd?ta relativa a "Precio estimado", donde se observa que
la Papava se p%garia relativarente més en el Gran Buenos Aires, lo
que es consiste%tn porque en esta zona gustd también relativaments
més, i
% )
Los cuadros relaégonéﬁos con cada pregunta se detallan seguidamen-

kY

te. *

Cuﬂdm 5.1-3.2 - a.

Pregunta 3: Ocasignes en gue consumiria esta fruta, seqgln Zona de Residencia

Z 1] N A .
Ocasidn Capital Gran Bs.Aires Total

£ % E 3 27 3

NS /NC 53 29.2 56 27.1 114 28.2
En cualquier moment& 74 37.5 88 42,9 162 40.2
En ocasiones aspecialas 19 9.5 19 9.2 38 - 9.4
No la consumirfs/No la compra
ria 47 23,7 43 ZG.5 g0 2.2

Base: {198} 100.0  (205) _100.0  {a04)  100.0 _.

{20
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Cuadra 6.1.3.2 -

Prequnta 4: Cdmo se puede comer este fruta segun Zona de Residencia

: Z o] N A
Formas de Consumo i Capital Gran 8s.Aires - Jotal
NS/NG Vo " 64  32.3 61 2.6 B 125 30.9
No sabe porgue no la éompréria/
no la prepara ‘ ! 3 1.5 2 (2) 5 1.2
. Sole/Nstural/Como ia e%tregaﬁ%
Fresca é ? 78 39.3 8o 38.8 158. 39.1
Como-macedcnia/EnﬁaladakGon i _ ‘
otras frutas i R = 3.0 15 2.2 21 5.1
Con crema/azicar i ~ 19 8.5 23 11.1 a2 10.3
Compotas/Dulces/Fostres | as 17.€ 4z 20.3 77 19.0
Con jamén/Caon fiamure 21 10.& 19 9.2 a 9.9
Cen salsa golf _ 3 1.5 1 (1) 4 0.9
Seria buena si la supiera _
preparar 4 (13 1 (1) 2 (2)
Jtros : 3 2.5 16 7.2 20 4.9
Base: (123) ¥ (207) 3 (4pa) *

* Respuesta Miltiple

et

Cuadro 6.1,3.2 = &

Pregunta 5: En qué &poca del afic se pueds comer esta fruta, segfin Zona de Resi-—

cia,
Z 0 N A
Epoca Capital Gran Bs,Aires TJotal

| ¢ % ¢ % 2 S
NS/NC 76 23,3 72 | 34,9 148 38.6
Primavera 5 2.5 3 1.4 8 1.9
Verano 639 34.59 8 az.e 147 35.3
Otono ' a5 19.5 27 12.2 56 16.3
Invierno 11 2,5 4 1.9 15 3.7
Otros 15 2.5 28 12.5 47 11.6
| Base: . {193} o {2053 * (apa) *

* RAespussta Miltiple



Cuadro £.1.3.2 - 7.

sequn Zona de Residencia

Pregunté €: Aspectos pare seleccionar la frute,

NS /NG

Tednria que aprender/nNo la
conoce

- Por el tacto/Al palparla

Blanda/Mds bien blanda/Cue
1o estuviese durs :

Por el olor/Perfume

51n machucones/Sin manchas/
Sanas

¥ds grande
Cue esté madura

No muy blandita/Blanda pero
no pasada/No floja

confianza en €l frutero

No sabe porgue mo la compra-
ria/porque no le agrada

For el color amarillo de 1a
-céscara

acse:

-
1

* Respuesta Miltiplse

G I A

Capital bran Hs.Alres Total
. . - i o
_ﬁ_ uéL. _EL; _é_ : ._E_ —r
£3 31.8 Gl 24,7 114 28.2
2 g % 2.4 10 2.4
22 9.5 i 19.9 &3 15.5
34 14,7 27 12,1 £l 15.0
3 1.3 £ 2.9 9 2.2
11 3.5 % 1.5 15 3.7
23 9.5 32 5.8 a3 0.
29 14,6 2 4.0 58 14.3
€ 3.0 7 3.2 12 3.2
1 {1) i 1.9 5 1.2
23 3.6 3 3.5 33 13.1
41 20,7 53 1,3 74 18.3

{195) * frd 3 (ans) *

132
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R g

Cuadro 6,1.3.2 « &

Pregunta 7: Preqip estimado, seddn Zona de Residencia

Vo z 0 N A
Precip Estifiado Capital Gran Buenos Aires Total
1 £ % £ % 2 &
NS/NC - S 108 52,5 83 40.2 187 46.2

2
A ningin precio/No 1 com
prarfa nunca/Porque Ao rin

de ¢ 13 5.5 14 6.7 27 . 6.6
Masta § 180.- gs 21 10.6 33 18.4 59 14.6
De § 181.— a § 200~ - 19 9.0 15 9.2 < 9.1
De $ 201.~ a $ 250.- ﬂ‘ﬁ 11 5.5 19 9.2 0 7.4
De § 251.- a § 300.- -htlo 5.0 15 7.2 25 6.1
M&s da § 300.- ? 3.5 3 1.4 10 2.4
De § 100.-~ a § 150.~ c/una 9 4.5 7 3.3 16 3.9
Si fuera econSmica - - 2 (2) 2 (2)
Hasta $ 99.- cfuna _ 5 2.5 B 3.8 13 3.2__
Base: (198) % {206) * (404) *

* Respuesta Maltiple

6,1.3.3. Anflisis de los resultados en funcin de los niveles socige

econdmicos

A partir de los resultados de la musstra se realizé le aper-
tura en dos niveles sccioecenfmicos - ARC y DE - correspon-
diendo a los estratos altn y medio por una parte y bajo por

1la otra.

Las respuestas correspondisntes a les razones por las gue
no probaron la papaya, difieren seglin los niveles socioecn

némicos.

Asf, se observa que la contestacidn "No guiso/No se animé/

No les gustd el aspecto/Olor feo", constituyen la princie-

pal respursta fundamentando el rechazo, que predomina en

[V .



el nivel DE por sobrc-ei ABC. E1 mayor ausentismo se
éomputaian el estrato alto y medin, denotands indife-
rencia hacia 2l producto. La contestacifn "Chicos na"
profomina levemente on el nivel DE, bues allf se en—

ccuentran ias familias mfs 3dvenes con nidos.

La totalidad de las respunsias se encuentran en el si
. ——

guiente cuadro:

Cuad!"ﬂ 6-1..303. el 1

e . m————

Pregunta 1: Razones por las que no probaron, o

N 1 \ £ L
Hazonss A ' Or ' Total,
—— e ~f 2 - o el .wd
' L F S B 2
No guiso/No se animd/No
les gusté el aspecto/
Dlor feo a7 52,2 a2PG0 0.0 267 17.6
Chices no : 15 13.56 &5 21.0 8l 5.3
No estaban/Estaban dur- _ ‘ .
miendo o 67 74,4 134 426 20l 13.2
La fruta en mal estado 6 6.6 a5 14,8 &2 3.4
Enfermedad/Edad 3 3,3 e 6.3 23 1.5
_ Base: : {90} & [214)  {apa) *®

* Hespuésta Mﬁltiplé

La Papaya gustd relativerchnte m&s en los niveles medio y

alto por- el sashor y el rondimiento fundamentalmente,

Las demds apinionss regisbron escesa representativided
en los dos sstratos sooioomondmices, como puede cbservar

g8 en el cuadro que se detalia g la siguients pSgina.

(34
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Cuadre 6,1.3,3 - 2

Pregunta 2: Aprobacifn de la fruta, segin Nivel Socioeconémico

N I Y E L

Aprobacidn ABC BE Jotal
g % g & 2 o

NS/NC - - 29 9.2 29 7.1
Gusta o a5 51.1 117 37.2 163 40,3
Rica/Muy rica/Sabrosa/Agra-
dable 14 15.5 51 16,2 65 16.0
No jugosa , 1 {1) 8 2.5 9 2.2
No es desagradable/No es fea 2 (2) 11 3.5 13 3.2
Acostumbrarse/Duda - - 3 0.9 3 0.7
Jugosa/Fresca 14 15.5 a3 13.6 57 14,1
Preparada/Compota/Postre/
Oulce S 5.5 11 3.5 15 3.9
Gusto suave 4 4.4 - 17 5.4 21 5.1
Perfume/Clor - - 10 3.1 10 2.4
Dulce/Muy dulce 5 6.6 43 13.6 ag 12.1
Cremosa/Mantecosa/Blanda/Car-
nosa . 23 25,5 72 22.9 95 23.5
Acida/Agria - - 2 (2) 2 (2)
Rendidora 47 52.2 108 34.3 155 . 38.3
Color - 10 11.1 19 6.0 29 7.1
Como sandfa - - 1 (1) 1 (1)
Como melén 7 7.7 33 10.5 40 9.9
Como pera - - 1 (1) 1 (1)
Como palta a8 8.8 ) 1.5 13 3.2
Como durazno 1 (1) - - 1 (1)
Es dura - - 2 (2) 2 (2)
Como manzana - - 1 (1) 1 (1)
Como zapallo 2 (2] 2 (2) 4 0.9

Base: . (0] = = (:14) * {4ap4) *

* Respusesta MGltiple

La desaprobacién de la papaya se d& mayormente en el ni-
vel DE, lo que guarda correspondencia con el cuadro an—
terior para ese mismo nivel, donde se cbservaba que en el

estrate bajo es donde menss qustd, £l rechazo se fundemen
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te cast sxelusivarente on ol ssbor, o se auede yer an las

raspunsias "Gabor desagredenle/Racc’; "Oszabrida/Sosa",

Aparts de las opiniones sobre "Muchas semillas/Poce rendido-
ra", no se encuentran opiniones representativas, como puede

observarse en el cuadro Ssiguicnte:

. Cuadro 6.1.3.3 = 3

Pregunta 2: Rechazn de la fruta, seagin Nivel Sooicrcondmico
=1 ;]

NoT vV __F L.

Aechazo ARG e Total
£ Vi s & g &
NS /NG & 5.6 - - 6 1.4
No gusta B 42,2 166 £3.5 205 50,5
Sebor desagradable/Raro 3} 8.8 50 15.5 S8 14.3
cho.jugcsa 12 13.3 a4h 4.8 53 14.3
Jugosa 1 (1) i (1) 2 (2)
Muy hlandz/Feo aspacto 1 (1} 0 3.1 11 2.7
Aspera/Amarga 2 (2} in 2.1 12 2,9
Acida/Agria | - - 5 1.9 6 1.4
Desabrida/Sosa |/ 4z.z e 27:0 123 30,4
Olor penetrante/Fuerte 2 (2) 3 0.9 5 1.2
Muy dulce/Empalagosa 3 3.3 & 1.5 8 1.9
Mantecosa/Grasienta 1 (V) - - 1 (1)
Arencsa - - a 0.5 3 0.7
Fibrosa ~ - 1 1} 1 (1)
Muchas semillas/Poce ren
didora 12 13.3 a% 21.9 81 Z0.0
Como sandfa - - 1 {i) 1 (1)
Comp meldn 3 3.2 ié 3.5 15 3.7
Comn palta - - z 23 2 (2)
Coler desagradeble 1 {1} - -~ 1 (1)
Fuera de punto 8 .5 a0 9.5 a8 .4
No conoce su presaraciéin - - b (1} 1 1)
Es dura 4 A 24 .20 =3 7.4
Como zapaile/Paps 3 2.3 a1 9.8 34 2.4
Base: ~(20) it fara} # [404] *

* Respuosta Maltiple



Los cuadros siguiemtes contienen les preguntas referentes a "Ocaw
sionas en que consumirfa esta fruta", "Cémo se puede comer asta
fruta®, "En qué& época del afo se puede comer esta fruta®, "Aspete
tos para seleccionar esta fruta” y "Precio estimado". En todos
ellos se registra mayor aceptacidn, menor indiferencia y descoho—

cimiento por los niveles medio y alto, en relacién al estrato DE.

Las respuestas obtenldas para cada pregunta se detallan seguida~

mente:

Cuadre 5-1-3-3 -0

Pregunta 3: Ocasiones en que consumiria esta fruta, segdn Nivel Socicecondmico .

N I \/ E L

Ocasién ABC OE Jotal
| £ % £ % £ 2
NS /NG 14 15.5 100 3l.9 . 114 28,2
En cualquier momento 43 48.0 119 38.0 182 40.2
En ocasiones especiales 17 18.8 21 6.6 38 9.4 .
No la consumirfa/No la com . :
praria _ : 15 17.7 74 23.5 a0 22,2 —
Base: (s0) 100.0  (514) 100.0  (a04)  100.0

Cuadm 5.1.3.3 - 5

Pregunta 4: Cémo se puede comer esta frutes, segin Nivel Socioecondmico

N H Vv 7 E L
Formas de Consumo .. ABC DE : Total
£ o £ I %
NS/NC 22 24.4 103 32.8 125 30.9
No sabe porque no la com-—
prarfa/No le agrada 1 (1) q 1.2 5 1.2
Sola/Natural/Como la entre '
gan/Fresca 34 37.7 124 39.4 158 39.1
Como macedonia/Ensalada/Con
otras frutas 9 8.9 12 3.8 21 5.1
Con crema/Azlcar -- 9 9.9 24 .. =20.5 4z 10.3
Computa/Dulces/Postres 26 28.8 . 51 16,2 77 19.0
Con jam8n/Fiambres 16 1Ll 40 9.5 . 40 9.9
Con salsa golf - - Il 1.2 \ 4 0.9
o _ {
Serfa buena si la supiers E
preparar - - 2 (2) 2 (2)

1377



/1717
N I £ L
Formas_de consumo ABC DE Total
& £ 2 £ 2
Otros 4 4.4 15 5.0 20 4.9
Sase: (s0) ® {314} * {a04) ol

# Respuesta Miltiple

Cuadre 6.1.3.% - &

Pregunta S: En qué Epoca del afio se puede comer osta fruta, segin Nivel Socio-

econﬁmicc
N I £ L.
Epoca ABC DE Total

L & £ ¥ £ 2

NS/NC 21 23.3 127  40.6 148 - 36.6
Primavera 3 3.3 L} 1.5 8 1.5
Verano 42 45,5 105 33.4 147 35.3
Otofio 14 15.5 52 16.5 66 16.3
Inviernc 5 5.5 10 3.1 15 3.7
Otros - 14 15.5 33 10.5 a7 11.6
Base: (50} * (314) #* {ac4) *

* Respuesta MGltiple

Cuadm 5.1.3.3 - 7

Pregunta 6: Aspectaos para seleccionar la fruta, segin Nivel SocioecanSmico

N I 1Y w L
Aspectas T ARG DE
£ % 4 4
NS/NC ' 19 21.1 95 30.2
Tendrfa que sprender/No
la conoce 1 1) & 2.8
Por el tacto/Al palparla 13 4.4 500 18.¢
Blanda/M&s bien blanda/
Que no estuviese dura 23 25,5 38 12,1
Por el olor/Perfume 3 3.3 6 1.5
Sin machucones/Sin manchas/
Sanas o . 3 3.3 1z J.68

¢

114

10
53

61

15

Total
&

28.2

2.4

15.5

15.0
2.2

3.7

150
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'
JrtdS

AsBpectos ~E - Total
WIpER LSS L= - e e
_— - -— i s L
hids grande 11 12.2 <4 7E oy 5.€
Cue =2mté macdura : 1l i€.2 a7 14,9 A3 14.3
. S~
No muy blandits/gSzlndu pe
ro no pasada/No floja 5 5.5 9 ELP) 13 3.2
Confianza en el fruters 1 1) o 1.2 2 i.2
o sdbe porgue no 1o com
prariasto le agraca 1l 2.2 g 13,3 5 13.1
Color amarilio de la
céscara i 21,1 CE 1705 74 15.3
Simnr- S ard k-3 faq 0y s oy
Sase: L~ L Lot ! " ui.;_]-..j

% Sespuesta Miltiple

Cuadm 5.1.3.3 - 8

Pregunta 7:; Precio estimado, seglin Nivel Socicecondmico

N T v £ L

Precic Estimado ABC LE Jotal

- R A
No sebe 23 3l. 189 50.6 187 46.2

A ningln precic/No la com |

prarfa nunca/Porque no rin

de 8 8.8 19 8.0 27 6.6
Hasta $ 1€0.- 17 8.8 42 13.3 59 14.6
De $ 181.- a $ 200.- 9 9.9 28 8.9 37 9.1
De $ 201l.— a $ 250,- 9 9.9 @A 6.6 30 7.4
Oe § 251.,- a $ 300.~ 5 5.5 20 6.3 25 5.1
M&s de $ 300.- 3 3.3 7 2.2 10 2.4
$ 100.- c/una e 8.8 8 2,5 16 3.9
5i fusra econfmica - - 2 2) 2 (2)
Hasta $ 99,- ¢/una 5 5.5 8w 2.5 13 3.2
Base: (90) # {214) * (403} *

# Respuesta MGltiple



6.1.3.4. An&lisis de 1los resultadns en funcidn de ios Grupos de Edad

En Papaya, como en las restantes musstras, se consideraron tres grupos
de edad: Hasta 35 anps, de 35 a 50 #fios y més de 50 afios. En esta mues
tra la base m&s amplia correspondid al grupa de hasta 35 arios, seguido

por el de 3% a 53 anos,

En la primera pregunta se tratd de establecer las razones por las que
las entrevistasdas no probaron papayn, "No quiso/No se animS/No les agre
dé/Aspecto/Clor feo" es la contestacidn que predomina en el grupo de
edad de hasta 35 sfios. En ese grupo de »dad s también donde se regis—
tra mayor ausentismo lo que corresponde a "No estaban/Estaban durmiendo®,
En cambio "Chicos nc" prevalece en las mdadeslintermsdias, 35 a 50 afios,
que s donde se encuentra la mayor parte de las familias con hijos meng
res, Las restantes respuestas (no scn significativas] se encuentran en

gl siguiente cuadro.

Cuadro 5,1,3.4 - 1

Pregunta 1: Razones por ias que no probaron, segdn Grupo de Edad

140

E D A ]
Razones Hasta 35 Pe 356 a 50 anos Mas de 50 afios Total
. afios
g % 2 i /4 N ¥

No quisofNo se
animé/No les
agradé/Aspecto/
Olor feo 138 75.4 64 55.1 &85 61.9 267 17.6
Chicos no 21 i1.4 a4 37.9 16 i5.2 81 5.3
NQ estaban/Es-
taban durmiendo 106 57.9 a8 41.3 47 44,7 201 13.2
La fruta en mal
estedo .34 18.5 15 13.7 Z (2} 52 3.4
Enfermedad/Edad 4 2.1 10 g.6 g 8.5 23 1.5

Base: {183) # (116) 3* {105} *  (4pa) - *

* Respugsta MOltiple



£n la siguiente pregunta se abtuviercn las razones por las que las encues—
tadas aprobaron la Papaya. Custd relativamnnte més en el grupo de mayor
edad, o sea en el da S0 afios en adelante, gue la conceptud relativaments
més sabruosa, Jjugosa y cremosa que los oiros grupos. Las demfs opiniones no
difieren mayormente entre los grupos re cdad, como puere cbservarse en sl

cuadro que s& incluye en la siguionte padina.,

o

i41



Cuadra 6,1,3.8 - 2

1az

Pregunta 2: Aprobaciin de la fruta, segin Grupo de £dad
E A D
Aprobacidn Hasta 35 De 356 a 50 M&s de 5D Total
anos anns anos '
z % ¢ % 2 % ¢ %
NS/NG 24 13.1 - - - - 24 5.9
Gusta 72 39,3 45 38.7 46 43.8 163 40.3
Rica/Muy rica/Sabrosa/Agradable - 28 15.3 17 14,6 20 19.0 65 16.0
No Jugosa | a 2.1 2 (2) 3 2.8 9 2.2
No es desagradable/Nc es fea 5 4.3 1 (1) 4 3.8 13 3.2
Acostumbrarse/Dusa 1 (1) 1 (1) 1 (1) 3 0.7
Jugosa/Frasca 22 12,0 13 11.2 22 20,9 57 14,1
Preparada/Campota/Postre/Dulce 8 4.3 5 4,3 3 2.8 16 3.9
Gusto suave 11 5.0 5 5.1 3.8 2i S.1.
Perfume/Olor 5 2.7 4 3.4 1 (1) 10 2.4
Dulce/Muy dulce 22 12.0 10 8.6 17 15.1 ag 12,1
Cremosa/Mantecosa/3landa/Car-
nosa a4 24,0 22 18.9 29 27.6 95 23.5
Acida/Agria 1 (1) 1 (1) - - 2 {2)
Rendidora 73 29.8 47 40,5 Js 33.2 155  35.3
Color 10 54 12 10.3 7 6.5 29 .7.1
Como sandia - - 1 (1) - - 1 (1)
Como meldn ' 15 9.8 11 G4 11 10.4 40 2.9
Como pera 1 {1} - - - - 1 (2)
Como palta 5 2.7 3 2.5 8 a,?7 13 3.2
Como durazno 1 (1) - - -~ - 1 (1}
Es dura 1 (1) - - 1 (1) =2 {2}
Como manzana 1 1y - - - - 1 (1)
Como zapallo/Papa 3 1,6 - -~ 1 (1) 4 0.9
Base: (183) *_(118) * (105) = (4g4) =

¥ Respuesta MiGltiple

La desaprobacidén de la Papaya se dif, en términos relativos, en mayor pro-

porcifn en el grupo de edad intermedia que en los

otros grupos. Esto se ds

bif, casi exclusivemente, al.sabor, que fila conceptuado desfavorablemente

en tcdos ellos. Poco rendidora y jugosa =s una opinidn representativa del

grupo de mayor edad. En las restantes

respusstas nc se encuentran diferen



cias significativas entre los grupos de edad.

CU&dI"D 6.1.304 - 3

Pregunta 2: Rechazo de la fruta, segin Grupo de Sdad

t43

Bechazo Hista 35 > De SGAa 50 Mgs de 50 Total
anos anps aros
£z % £ * £ % £ %

NS/NC - - 5 5.1 5 4,7 11 247
No gusta av 47,5 85 55.0 54 51.4 206 S50.9
Sabor desagradable/Raro 20 10.9 27 23.2 11  10.4 58 14,3
Poco jugosa 29 15.6 9 7.7 20 19.0 58. 14,3
Jugosa 1 (1) 1 (1) ~ - 2 (2)
Muy blanda/Fec aspecto 3 1.6 s} 5.1 2 (2) 11 2.7
Aspera/Amarga a 2.1 a 3.4 4 3.8 12 2.9 .
Acida/Agria 1 (1) 5 4.3 - - 5 1.4
Desabrida/SOsa 55 30.0 33 28.4 35 33.3 1:23 30.4
Olor penstrante/Fuerte 3 1.6 1 (1) 1 (1) 5 1,2
Muy dulce/Empalagosa 5 2.7 3 2.5 - - 8 1.9
Mantscosa/Grasienta 1 (1) - - - - 1 (1)
Arenosa 2 (2} 1 (1) - - 3 0.7
Fibrosa - - - - 1 (1) 1 (1)
Muchas semillas/Poco rendi-—
dora 28 15.3 19 16.3 34 3XE.3 81 20,0
Como . sandfa 1 (1) - - - - 1 (1)
Como melén 9 4,9 2 (2) a 3.8 15 3.7
Como palta 1 (1) - - 1 (1) 2 (2]
Color desagradable 1 (1) - - - - 1 (1)
Fuara de punto 20 10.9 12 10.3 6 5.7 - 38 9.4
No cenoce su preparacién 1 (1) - - - - 1 (1)
Es dura 14 7.6 8 + 6.8 8 7.5 30 7.4
Como zapallo/Papa 15 8.1 8 5.8 11 | 10.4 34 8.4

Base: (183) * _[(116) * (108) » (4pa) %

* Respuesta Mdltiple

Las contestaciones referentes a las pcasiones en gue consumiria esta fruts

no registran diferencias significativas entre los grupns de edad. {Ver cua

dro 6.1.3.3-4 en la pégina siguiente)



Cuadro 5.1.3.4 - 4

Pregunta 3: Ocasiones on que consumirfa esta fruta, segdn Crupo de Edad

o) D - A D
1 Ocasidn Hasta 35 De 35 a 50 b8s de 50 Total
ahos anos anos
| £ % & & ¢ % £ 3
NS /NC 51 27.8 32 . 27.8 21 29.6 114 28,2
En cualquier momento 69 37,9 51 43.9 42 40,0 ‘162  40.2
En acasiones especialss 20 10.9 9 7.7 ] 8,5 38 2.4
No 1la consumirfa/No la _ |
compraria 43 23.4 24 20.5 23 2l.9 90 2242
Total: (183) 100.0  (136) 100,92  (105) 100.0° (404) - 100.0_

Con respectc a las respuestas sobre "Como se puede comer esta fruta", se .

observa que el grupo de mayor edad responde relativamente més que los

otros, 1o que es 1ldgico pues en éste el products ss mis aceptado.

B

Pregunta 4: Cémo se puede comer esta fruta, segin Srupo de Edad

\

* Aespuesta Mdltiple

= D A D
Formas de Consumo Hasta 35 De 35 a 50 M&s de 50 Total
aros ans anos
2 & 2 74 2 £ &

NS/NC &0 22.7 an 34.4 25 23.8 125 30.9
No sabe porgue no la com- -
prar{a/No le agrada - - 1 1) 4 3.8 5 1.2
Sola/Natural/Como la entre ,
gan/Fresca 84 34.9 aa 37.5 50 47,6 158 39,1
Come macedonia/Ensalada/
con otras frutas 10 5.4 a4 3.4 7 5.6 21 5.1

1
Con crema/Azlcer 18 9.8 10 3.5 14 13.3 a2 10.3
Compotas/Oulces/Postres 35 19.1 20 17.2 2z 20.9 77 19.0
Con jemén/Fiambres 20 10.9 14 12.0 5 5.7 40 8.9
Con salsa golf 2 (2) - - 2 (2) 4 0.8
Seria buena si la supiera
preparar i (1) 1 (1} - - 2 (2)
'Otros - 11 6.0 4 3.4 5 a,7 20 4.9
Sase: {183) *  {115) x [105) *  {4p4) *
= -



bién se registran la mayor importancia relativa del grupo de 50 ai

adelante, (Ver cuadros 6,1.3.3 - &, 7 v 8).

Cuadm 5-1-3.9 -—-— 6

Pregunta 5: En qué &poca del afio se puede comer esta fruta, segln Grupo de Edad

£ D A

Epoca Hasta 35 De 35 a 50 Més 38 50 . IEEE&A-

‘ afos - anos anos .

£z = £ .S 2% £ 2
NS/NC 65 3.0 39 33,6 a2 40.9 148 36.6
Primavera 4 2.1 - - 4 - 3.8 8 1.9
Verano 67 35,6 49 42,2 31 29,5 147  36.3
Otofio 2 17.4 14 12.0 20 19.0 66  16.3
Invierno 9 4.9 2 (2) 4 3.8 15 . 3.7
Otros 19  10.3 20 17.2 9 8,5 48 11.5
Base: (1823) *  (116) * (105} * (404) *

* Rgspuesta Mdltiple

Cuadm 5.1.3.a - 7

Pregunta 6: Aspectos para seleccicnar la fruta;fsegﬁn Grupo de Edad

E 9] A D )

Aspectos Hasta 35 De 36 a 850 Mis de 5D Total

anos ‘ aros anos f

£ _% . 2 P £ B g %

NS /NG 57 3l.1 29 24,9 28 26.6 114  28.2
Tendrfa que aprender/No

la conoce 6 3.2 1 (1) 3 2.8 10 2.4

Por el tacto/Al palparla 29 15.8 156 13.7 18 17.1 63 15.5
Blanda/M4s bien blanda/

Bue no estuviera dura 29 15.8 19 15.3 13 12.3 61 15.0

Por el olor/Perfume 4 2.1 5 4.3 - - 9 2.2

Sin machucones/Sin man-
chas/Sanas 10 5.4 4 3.4 1 (1) 15 3.7



lr'.l”_f'n’
Fidy i

£ o 0
fsoectos Hesta 35 Ce 33 a 30 Més de 50 Total
8305 zhins an0s
. ~ : ~f
¢ Ao & 2 b g
Vds grande 15 6.1 9 7.7 11 1G.4 35 8.6
Gue esté madura o 13.1 20 17.2 14 13.3 48 14.3
No muy blandita/Slanda
pera no pasacda/No floja B 4.3 5 4.3 - - 13 3.2
Confianza en &l frutero 1 (1) 2 (2] 2 {23 5 1.2
No sabe porcue no la .
compraria/No le agrada 18 .8 17 14.6 15 7.1 B35 13.1
Color amarillo de
la cascara 32 17.4 18 15.5 24 22,8 74 18,7
Base: (183} 3 {11€) # (105) 3 {404 i
* Respuesta MGltiple
CUBdr‘D 5.1.3.4 —— 8
Pregunta 7: Precio estimado, segdn Grupo de Edad
E D A D
Precio Estimado Hasta 35 De 36 a 80 Més de 59 Tetal
anns A anos afins
£ & £ 2 2 N 2
No sabs 85 45,4 52 44.8 80 A47.6 18?7 45.2
A ningdn precio/No la
comprarfa nunca/Porque
no rinde 8 4,3 10 8.6 9 8.5 27 6.6
De § 181,~ a $ 200.- - 17 9.2 11 9.4 9 8.5 a7 9.1
Més de $ 300--' 3 1-6 ‘q 3:"’3 3 208 10 2.4
$ 100.- c/una 7 3.8 1 (1} 8 7.6 16 3.9
51 fuera econfmica 2 (2) - - - - 2 (2)
Hasta $ 99.- c/una 6 3.2 5 4.3 s 12) 13 3.2
Base: (183) 3 {118) » (165) = {404) %

* Respuesta Miltiple



5.1.4, MANGQ

i

| 6.1.4,1,

147

Sesultados Generales de la Muestra

£l 69.4% de ios hogerses entrevistados aceptaron probar mango.
Esta alta participacidn es anfloga a la de Chirimoya y Papa—
v&, siendo altamente setisfactoria por tratarse de productos

perecedercs.,

El 10.6% gque no probd Mango es escasamente significativo, lo

mismo que las razones que lo fundamentan.

Las amas de casa que probaron Mango respondieron de acuerdo

a 1as siguientes opiniones:

Gusté 53.%%
No gusts 38.0%
NS /NC 8.1%

Estos datos indican claramente que el Manga contarfa con un
mercado importants, a pesar de su desconocimiento actual por

los consumidores de Buenos Aires y Gran Buenos Aires.

Las entrevistadas a quienes gustd Mango se refirieron al mismo

como:
Jugoso 19,1%
- Rico/Sabroso 16.5%
Perfume agradable 16.8%
Cremosc 11.1%
Dulce 9.6%

Es decir, que el mango fué eceptado principalmente por su jugo

sidad, perfume”y sabor agradable.

En cuanto a las entrevistades & guienes no gustd el Mango, se .

refirieron al mismo coma:

Poco rendidor 51.6%
Sabor raro/Desagra-

dable 17.1%
Color desagradable 17.1%

Estos resultados indican que se puede influir =n las opiniones



|48
desfavorables hacia el mango, pues salvo el sabor, las demés

opiniones no se consideran de desaprobacidn total,

Se inguirid también sobre el momento en que consumirian mango,

con los siguientes resultados:

En cualquier momento 50.4%
En ocasiones especiales 5.7%
No lo consumirfa 11.4%
NS/NC 32, Fh

Estos datos indican en forma definida conclusiones referentes

1) E1 Mango se incorporarfa a la dieta habitual de las amas
de casa, pues no tiene ninguna connotacidn festiva, espe

cial.

2) Un indicedor muy escaso de desaprobacidn (11.4% "No lo

consumirfa").

En la parte correspondiente a la &poca en gue consumirfan man

go las respuestas son las siguientes:

Verano 40.4%
Ctofio 16.1%
Primavera 7.1%
Invierno 5.7%

Teniendo en cusnta estos datos, se ha ascciado al Mango a las
Frutas de verano en forma intuitiva, ya que la casi totalidad
de las entrevistadas desconocfan gque se produce en esa esta-

Cidn-

Con respecto a los aspectos para seleccionar el Mangeo, las res
puestas han sido anflogas a las dadas para las otras frutas,

constituyendo el tacto el aspecto fundamental:

Tacto 20.5%
Blanda/Blandita 26.2%
Verde oscuro 17.8%

Sin machucones  10.1%



4q

En relacidn ta pregunta “"Cémo se puede comer esta fruta", las

principales opiniones son las siguientes:

Sola/Natural /[Fresca 64.6%
Compotas 9.4%
Ensaladas 9.2%

ve deben considerarse como fndices representativos de acep

qQ
tacidn, més eltos que los registrados en Chirimoya, Papaya y

Por Gltime se consult§ sobre los precios que pagerfan las encues

tadas por el Mango:

MEN por KG
201.~ a 250.- 21.8%
251.~ a 300.~ 15.6%
Hasta 180.- 14.1%
De 18l.- & 200.- 9.1%
Ningln precio 2,7
Mas de 300.- 2.4%
Si fuera econémico . 1.7
m$n 100.- c/u 0.7%
NS/NC ' 31.5%

Los precios que las entrevistadas estarian dispusstas a pagar
por el Mango, son mayores que lo que pegarfan por Chirimoya,
Guayaba y Papaya. Esto debe tenerse en cusnta como un {ndice

elocuente de aceptacién.
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6.1.4.2, Resultedos de la muestra en funcidén de Zona de Residencia

Las opiniones que se expresaron para no probar Mango no difieren en Cag&
tal Federal y Gran Buenos Airss. En esmbas zonas las respuestas méds sig-
nificativas son:"No guiso/nc se animo/no le gusté/feo aspecto u olor/ vy

No estaban/estaban durmiendo" como se detalla en el cuadro siguiente:
;

Cuadro 6.1.&.2.*1

Pregunta 1: Razones por las gue no probaron segan Zona de Hésidencia

Z D N A

Capital Gran Bs.As. 12221‘

4 % _¢ % ¢ b

NS/NC | - - 1 (1) 1 (1)
No quiso/no se animd/no le gustd 102 7i.8 139 -'53.2 241  S8.7
Chices no | 27 19,0 € 252 9 220
No estaban/estaban durmiendo 118 B83.0 151 57.8 269  £5.7
No aloanzé o _ 21 147 7 2.6 28 6.9
La fruta estd en mal estado 16 11.2 27 10.3 43  10.6
Enfermedad/edad _ 17 11.9 12 4.5 29 2.1

| Base (142) * (261) * (a03) *

Las siguientes respusstas se refieren a la aprobacidn del Mango, que segin puede
observarse en el cuadro 6.1,4.2.-2, gustd relativamente més en Capital Federal
que en el Gran Buanos Aires. Las,cbntestacinnes sobre sabor, jugosidad, cremosi-

. dad, tambiéﬁ fuerpn relativamente mds importantes en Capital Federal.



Cungdro €.1.4.2,-2

. Pregunta 2; Apropaciin de la fruta segin Zona de Aesidencia

NS/NGC
NS/NC
Gugté_
 Aica/Miy rica/Sabrosa
.:Nu]jugosgg;;;tﬁ;,';ﬁ*.
No es fea/No es desagradable

Aedﬁfumbrarsefduda

Juibsa

reparada . D

Gusto suave
Perfune/olor
Dulﬁe/muy dulce
Cremosa/mantecoas
Acida/egria
Rendidora

Celor

Comn
Como
. Como
Goqo

Como

sandia

anang

melén
tuna
pera
banana

palta

mo vainilla

frutilla
manzana

menbrille

Otres

Basae
* Geapuyesta Multiple

z_0 N7
Cap.Federal Gran Bs.As. Toizl
A SR R A N
a 2.1 23 8.8 2 £.4

96 67.5 121 46.3 217 55.9
26 18.3 41 157 67 15.6°
1 (1) 1 (1) 2
3 21 S5 1.9 8 1.2
a5 3l.6 32 12.2 77 18.1
5 3.5 8 2.0 13 3.2
1 (1) 2 (2) a3 9
21 14,7 47 18.0 68 15.8
17 11.9 22 8.4 39 9,6
25 17.6 38 14.5 83 33.1
8 5.6 17 6.5 25 G&.2
6 4.2 10 3.8 16 3.9
2 4.9 24 - ®1 31 7.6
2 (@ - - 2 iz
- - 1 (1) 1 (1)
2 (2 - e 2 (2)
- - 1 (1) 1 (1)
- - 1 (1) 1 (2
1 (1) 1 (1) 2 (2)
5 3.5 8 3.0 13 .3.2
1 (1) 15 5.7 18. 3.9
- - 3 1.1 3 6.7

(142) =+ (261) +*  ({ap3) +#



cia. £s decir registran similar importancia relativa y las principales son® "Pooo

rendidora y sabor desagradable” como se ve en el cuadro siguiente:

Cuadro 6.1.4.2.-3

Pregunta 2: Rechazo de la fruta segin Zona de Residencia

NS/NC
No gustd
Sabor desagradable

Poco jugosa

R e i R U

Feo?aspecto
Aspera
Aq;da/agria
Desabrida/ sosa
Olar fuerts
Muy dulcs
Mantecosa
Arenosa
Fibrosa‘
Poco rendidora
Como sandia B

" Como anend
Como tuna
Comn 'pm
Camq’banaha-
Comd' palta
Coln;- desegradable
Fuera de punfo
No ﬁonoce su preparacion

Otros

Basas

* Respuasta Miltiple

Las opiniones que desaprueban al Mango difieren muy poco Segun la zona de residen

Z o N A
Caep.Federal Gran Bs. As. Total
£ A - & -k g &
2 (2)_ 5 1.9 7 1.7
€6  46.5 87  33.3 153 38.0
28 19.7 41 15,7 69 17.1
8 3.5 19 7.2 24 5.9
i 4;":L5 e
11 7.7 16 6.8 29 7.1
4 2.8 2 . (2) 6 1.4
5 3.5 8 3.0 13 a.2
7 4.9 11 a.2 1B 4.4
16 11.2 25 9.5 41 10.1
a 2.8 15 57 19 4.7
- - 3 1.1 3 0.7
'3 21 1 42 1 3.4
75 S52.8 133 50,9 208 jisl.s
1 (1) 2 (2) 3 0.7
- - (1) 1 (1)
1 (1) - - 1 (1)
- - 1 (1) - (1)
29 20.4 a0 15,3 & 17.1
6 4.2 9v 3.4 15 3.7
- - 3 1.1 3 0.7
1 (1) 5 1.9 6 1.4
(142) = * (ao3)

(2612)

152
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[ NS .

“En las restantes preguntas se 1nqﬁir£a_a las encuestadas sobre Mango, con respec—
to a "Ocasiones en que coﬁsymirian esta}f?tta","pomu se puede comer esta.fruta","En
que éﬁéca del.aﬁu‘sélpuede;;omer esta ffﬁta?t"aspacto para seleccicnar estq'fruta"-
y "Precio esatimado qﬁe paguria por esta fruta™. En tudﬁa las respuestas no se en-—
contraron difeféhéiés_suaﬁancialas en funcidn'dé'las zonas da'feéidanqia, como pue

de verse enllos'aiguientaéﬁﬁuadros:

Cuadro 6.1.4.2.-4 - R '_'

Pregunta 3: Ocasiones en que_consumiris esta frute segin Zone de Residencia.

Z 1] N A

: : S ' _ Capital Gran Bs.Aires - Total
g S 2 % £

NS/NC S a6 32.3 85 32.6 131 32.5

En cualquier momsnto 70 49.5 133 51,0 203 50.4
,En ocasiones especiales 9 6.3 14 5.3 23 8.7

" No la’ consumiria 17 11,9 29 11.1 46 11.4

Bese 142 100.0 261 100.0 403 100.0
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Cuadm 5.1.4:2 - 5

Pregunta 4: Cémo se puede comer esta fruta, segln Zona de fAesicencia

Formas de Consumo | (_:azgitai . Gran B:.A_ir_asA Total

| £ * 2 & £ &

NS/NC 39 31.7 67 23.9 106 26,3

No sabe porque no la comprarfa 17 13.8 16 5.7 33 B.2
Sola/Naturel/Fresca 82 66,6 179 64.0 261 64.6
Ensalada 11 8.9 26 9.3 37 9.2
Con crema/Azicar 3 2.4 15 5.3 18 4,5
En compota 15 12.2 23 8.2 38 9.4
Con jemén/Fiambfe 7 5.7 7 2.5 14 3.5
Con salsa golf 1 (1) 5 2.1 7 1.7
Otros 19 154 44  15.7 83 15.6
Base: (223) __» (280}  * (403) ®

* Respuesta Miltiple
cu&m5-1-4.2 - s

. Pregunta S: En_gus época del afio se pueds comer esta fruta, seglin Zona

de Residencia
. V4 0 N A

Epoca N Capital . Gran Bs.Aires Total
£ % £ £ £ &
NS/NC 56 39.4 78 29,8 134 33.2
Primavera : 11 7.7 18 5.8 29 7.1
Verano &85 45,7 98 37.5 163 40,4 .
Otofo 18 12.6 47 18.0 65 16,1
Invierno 13 8.1 15 5.7 28 6.9
Otros 6 4,2 7 2.5 13 3.2

' Base: f142) * ___ [(261) * _ (a4g3)" *

* Respuesta Miltipls



Pregunta 6: Aspectos para seleccionar 1a fruta, segin Zona de Residencia

y4 N A
Aspectas Capital Fedazal' Gran Bs.Aires Total
£ > £ % 2 - %
NS/NC 32 22,5 59 22.6 91 22.5
Tendrfa que aprender 4 2.8 ? 2.6 11 2.7
Tacto _ 35 24.6 as 18.3 a3 20.5
Blenda _, 29 20.4 47 18.0 76 18.8
Olor B g 6.3 5 1.9 14 3.4
Sin machucones 18 12.6 - 23 8.8 al 10.1
Grandes 12 . B.4 a7 14.1 a4 12,1
Verde oscuro 20 14.0 2 19.9 72 17.8
Madura 12 8.4 26 9.9 38 9.4
Blandita 16 11,2 14 5.3 30 7.4
Confianza en el frutero 6 a,2 3 1.1 g 2.2
No la comprzria 17 11.9 25 9.5 42 10.4
Tamsafio - ~ 6 2,2 & 1.4
Base: (142) 3 {261) * {a03) d

#* Pespuesta MOltiple

- Pregunta 7: Precio estimado, seglin Zona de Residencia

: Z_ c____N A

Precio Capital Federal Gran Bs.Aires Jotal
| £ & £ Z* £ b
NS/NC 49 34,8 79 30,7 128 31.9
A ningln precio 6 4,2 5 1.9 11 2.7
Hasta § 180.- 18 12.6 39 14.9 57 14.1
De § 181.— a $ 200.— 13 9.1 24 9.1 37 9.1
De § 201.- a § 250.- 22 15.4 65 24,9 87 21.8
De $ 251.- a § 300.- 25 7.6 38 14,5 63 15.6
M&s de $ 300.- 4 2.8 6 2.2 10 2.4
$ 100.~ c/u. - - 3 1.1 3 0.7

Si fuera econfmica ' 5_ 3.5 2 (2) 2 1,7
| Base: (142} 10,0 (261)  300.0 (403) 1c0.0




5.1.4.3. RBesultades de la musstra en funci6n da Srupcs de Edad

Como en las muestras anteriores se considerarcn tres grupos de sdad:

Hasta 35 afios, de 36 a 50 afios v m&s de 50 afios.

En la primara pregunta se registraron las opiniones correspondientes

a8 las encusstadas que aceptaron probar mango.

El grupo de edad intermedia fud el mfs renuente a probar Mango. Esto
puede observarse en las respuestas maS'signiFicativas "No quiso/No se
animé/No -1e gust8” y "No estaban/Estaban durmiendo®, que se dstallan

en el siguiente cuadro:

Cuadm 6'1.4.3 - 1

Pregunta 1: Razonss por las que no prubaron, segun Grupo de Edad.

. £ D . A D .
Razones Hasta 35 De 35 a 50 Més de 50 Total
: afios anos ' anns
£ 2> 2 £ £ 2 2
NS /NC 1 (1) - - - - 1 (1)
No quiso/No se anim&/
No le gusts as 39.9 152 83.9 a3 4ap,1 241 59.7
Chicos no a9 42,5 26 14,3 18 16.8 93 23.0
No estaban/Estaban
durmiendo 61 53.0 143 79.00 65 60.7 269 65,7
No alcanzé 11. 9.5 9 4.3 8 2.4 28 6.9
La fruta en mal es-
tado 9 7.8 21 11.6 13 12,1 43 10.5
Enfermedad/Edad ‘ 8 6.9 10 5,5 11 10.2 29 7.1
Base: f115}) # (181} *  (107) *  {403) *

* Respuesta Mltiple

Las opiniones—Sobre la aprobacién ds Mango san muy similares para cada
grupo de edad en su participacidn relativa. Las principales se refie-
ren el sasbor y & 1la jugosidad. E1 rendimienta no es significativo, a
diferencia de los resultados registrados en dtraﬁ frutas, En el cus-
droc que se incluye en la siguiente plgina se registran los resultados

correspondgientes a la segunda pregunta.
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Buadm 6.1|4|3 - 2

Pregunta 2: Aprobacién de la frute, segin Grupo de Edad

Aprobacién ) Hista 35 > Da 36 aASO M{;s de 50 Total
: anos arios anos

£ 2 £ E £ 2 £ %
NS /NG B 2 (2) 15 8.2 5 8.4 26 6.4
Gusts | 65 55,5 95  52.5 57 53.2 217 53.9
hica/Muy rica/Sabrosa 15 13.0 39 21.5 13 12,1 67  16.6
No jugosa . 1 (1) - - 1 (1) 2 (2}

No es fea/No es desa-

gradable 1 (1) 5 2.7 2 (2) 8 1.9
Acpstumbrarse - - - - - - - -
Jugosa 19 . 168.5 31 17.1 27 25.2 77 19,1
Preparada : - | - 8 4.4 5 4.6 13 3.2
Gusto suave 1 (1). 2 (2) . - . - 3 0.7
Perfume/0lor 21 18.2 38 20.9 9 8.4 68 is.a
Dulce/Muy dulce 6 5.2 14 7.7 19 17.7 39 9.6
Cremosa/Mantecosa 3 2,6 26 14,3 2a 22,4 53  13.1
Acida/Agria ? 6.0 12 6.6 6 5.6 25 €.2
Rendidora a4 3.4 9 4.9 3 2.8 16 3.9
Color 3 2.6 16 8.8 12 11.2 31 7.6
Como sandfa - - 2 (2) - - 2 (2)
Coamo aneni - - - - 1 (1) 1 (1)
Como melén - - - - - - - -
Como tuna - - - - - - - -
Como pera | 1 (1) - - 1 (1) 2 (2)
Como banana - - 1 (1) - - 1 (1)
Como palta - - 1 (1) - - 1 (1)
Como vainilla : - - - - 2 (2) 2 (2)
Como frutilla 6 5.2 6 3.3 1 (1) 13 . 3.2
Como menzana ? 6.0 9 4,9 - - 16 3.9
Como membrillo - ' - .- - ’ - - - -
Otros - - - - - 3 2.8 3 0.7
Base: (115) # (181} * (107) #  (403) *

# Respussta MGltiple
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Las cpiniones registradas en la desaprobacién del Mango no difieren
por gruge de edad en su participecién relativa., Las referentes a ren
dimiente ¥ 8 sastor son las més represenistives para todos les Grupos,

e puade asreciar en el siguiento cuadra:

4]

270

Ui

Cun =y 5.1,80,3 = 3

Fraguaia 23 nochazo do Aa Fruta, segfin Gruco de Edad

£ D

TixhaTa Hasta 25 Mo de 50 Taval

N AND 2 (2) 1 {1) 4 3.7 ? 1.7
Mo gusts 439 42.6 70 38.56 24 3l.8 153 23.0
Sator desogradable 17 14,7 41 22,6 11 10.2 62 © 17,1
Poeo jugnoa 8 G.9 17 2.3 9 B.4 24 5.9
Jugnea i (1) 4 2.2 - - 5 1.2
Fan aspecto i0 8.6 16 8.8 3 2.8 25 7.1
Assera 2 (2) 1 (1} 3 2.8 6 1.4
Acidaffgria a 3.4 5 2.7 4 3.7 i3 3.2
asabrida/Zosa 1 (1) 12 6.6 B 4.6 18 4.4
Qlor Tuzsrte 5 4.3 29 5.0 17 15.8 : 41 10,1
Muy dulce 3 2,6 10 55 6 5.6 19 4.7
Crermosa/ilantecasa --- - - - - = R -
Arenosa. 1 (1) 2 (2) - - 3 0.7
Fibrosa & 5.2 8 a. - - 18 3.4
Poco rendidora 5? 49.5 102 55,3 42 45.7 208 51.6
Como sandia ‘ - - 3 1.0 - - 3 0.7
Como anand - - 1 (3) - - 1 (13
Como tuna - - - - - - - -
Como pera 1 (1) - - - - 1 (1)
Como banana - - 1 (1) - - 1 1)
Comp palta - - - - - - - -

- Color dssagradable 12 10.4 39 21.5 . 18 16.8 69 17.1
Fuera de punto a 3.4 S 4.9 2 (2) 15 3.7
No conoce su preparacidn 1 (1) 2 (2} - - 3 0.7
Otros - - 5 2.7 1 (1) 6 1.4

Base: __(ns) = {181] * {107)  *  (ag3}  *

#* TFmac ety RAMY 43 o
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Las restantes preguntas sobre Mango se refieren & "Ocasionrczs en que
consumiriz esta fruta”, "Cémo se pusde comer esta fruta"?,"Epoca de}
aﬁo'en que se puede comer esta fruta", "Aspectos para seleccicnar es
ta fruta" y "Precio estimado". En todas sllas las ‘diferencias entre
los grupos de edad no son significativas en cuanto a su participacién
relativa. £l orden de importancia de las respuestas significativas es

similar ern los cuadros gue se transcricsn a continuacién:

Cuadm 6.1-&-3 - 4

Pregunta 3: Jcasiones en que consumirfa esta fruta, segdn Grupo de Edad

E D A D

Qcasiones Hasta 35 De 36 a 50 Mas de 50 Total

anos anps anas
£ % £ % £ 4 2 %
NS/NC 41 35.6 53 29,2 a7 3.5 131 32.5
En cualquier momento 59 51.5 90 49.9 54 50.5 203 50.4
En ocasiones especigles 5 4.3 11 6.0 ? 6.5 23 5.7
No la consumiria 10 8.6 27 14.9 9 8.4 45 11.4
Total: (115) _100,0  (181) _ 100.0 (107) 100.0 (403) 1CG.0

Cuadro B.le4.3 =85

Pragunta 4: Cémo se pueds comer esta fruta, segtn Grupo de Eded

Formas de Consimo H:sta 35 'D De 36 aAgg Mgs de 50 Total
anos arfos anos
£ % £ % £ % £
NS/NC 2?2  23.5 50 27.8 29 27.1 106  26.3
No sabs, porﬁua no la

compraria ? 6.1 15 8.3 11 10.3 33 8.2
Sola/Natural/Fresce 68 8§9.1 129  71.3 64  59.5 261 64,8
Ensalada 3 2.6 12 6.6 22 . 20.6 37 9.2
Con’ crema/AzGear 5 a.a 8 3.3 7 6.5 ' 18 4,5
Compotas g 7.8 13 7.2 15 14.9 38 9.4
Con Jjamén/Fiambre a4 3,5 = - 10 9.4 14 3.5
Con salsa golf 1 - 0.9 1 0.6 5 4,7 7 1.7
Otros 17 14.8 - 27 14.9 19 . 17.8 63 15,8
Base: {118) &' (181} * (107} *  (403) ¢

* Respussta Miitiple



Cuﬁd!"ﬁ 6-1-Q¢3 - E'

[Go

Traants T Trooowaf fonoe ol afic se suewce comsr exis Trote, e fn Soooo me Soac
£ D) 3
Efioca Masta 35 fe 35 a 50 Més de 50 Total
aRos anoes angs
£ % 2 % £ =+ ¢ %
NS /NG 21 18,2 69  38.1 a4 41,1 134 33,2
Primavera 7 6.0 13 7.1 9 8.4 29 7.1
Verano 38 33.0 S1 50.2 34 3i.7 163 40.4
Otorio 14 12.1 36  19.8 15 14,0 65 16.1
Invierno 8 6.9 14 7.7 6 8.6 28 6.9
Otros 2 (2} 6 3.3 5 4,6 13 3.2
Base: (115} 3 (181) 3 [107) % (403) 3
# fAespuesta MOltipls
Cuadrp 5.,1.4.3 = 2
Pregunta 6: Aspectos pera seleccionar esta fruta, segdn Grupo de Edad !
E D A D
Aspectos Hasta 35 De 36 a 50 Més ds 50 Total
arios anos anos
£ X £ % £ * & &
NS/NC 16 13,9 47 25,9 28  26.1 91  22.5
Tendrfa que aprender 3 2.6 & 3.3 2 (2) 11 2.7
' Tacto 2 - 19.1 48 27.0 12 11,2 83  20.5
Blanda 27 23.4 26 14.3 23 21.4 76 18.8
Dlor - 5 4.3 8 4,4 1 (1) 14 3.4
Sin machucones 11 9.5 24 13.2 & 5.6 41 10.1
Grandes 18 13.6 17 9,3 14  13.0 49 12,1
Verde oscuro 21 18,2 37 20.4 14 13.0 72 17.8
Madura 14 12,1 19 10.4 5 4,6 38 9.4
Blandita 7 6.0 19 10.4 a4 3.7 X 7.4
Consulta frutero 4 3.4 3 1.6 2 (2} 9 2.2
No la comprarfa 9 7.8 17 9.3 & 5.6 42 10.4
Por el tamafio 1 (1) 4 2.2 1 (1) 6 1.4
Base: {125} . = (181} * _ (107) #  [403) *

* Respuesta MGltiple



Cuadx‘n 6.1.4@3 hand 8.' N

Pregunta 7: Precic estimado, segin Grupo de Edad

{7

£ D A D
Precic estimarn Hasta 35 De 25 a 50 MAs de S0 Jotal
& I B £ e
NS/NT 86 49.0 35 15.3 37 24,9 128 21.9
Mo 1a compraria a ningdn
orenio 3 2.5 g8 4.4 - - 11 2.7
Hasta § 180.- i4 12,1 25 13.6 18 15,9 57 14.1
De $ 181.~ & § 20T.~ 8 6.9 14 7.7 15 14.3 37 9.1
Dz & 201.— & § 250,- 19 16.5 47 25.9 21 19.9 87 21.8
O § 251l.~ a § 30{.~ 12 11.3 41 22.9 g 8.4 63 15,6
55 de § 300,~ 1 (1) & 3.3 3 2.8 10 0
$ 100.- c/Una - - 2 (2) 1 (1) 3  C.7
5i fuera econfémica 1 (1) 3 1.6 3 2.5 7 17
Base: (115) _ 100.0 (181} 100.0 (207) 3100.0 (403) 10C.D

6.1.4.4, Resultadus de la muestra, en funcidn de Nivel Socioecentmico

Como en las muestras anteriores,se consideraron dos niveles socioecori--
micos, ADL y DE, correspondiendn 8 niveles alto y medio por una parte

y bajo pgy atra.

En la primera pregunta se registraron las gpiniones correspondientes &

las encusstades que no aceptaron probar Lango.

La composicifin de las respuestas difiere segln los niveles socioeconS-
micos. "No quiso/No se animb/No 16 gustd" es relativamente més importsn
te en lot niveles alto y medio, 251 come las excusas formales ("Lea fri~

ta en mal estado® ABC 25.2% vs. 0T 1.2k,

La totalidad c2 las respuestas pueden verse en gl cuadro 6.1.4.4.-1,

que se insluye en la siguiente pégina.
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Cupghrn 6,1,8,4 e 1

Pregunta 1: Razenes gor las gue no probaron, segGn Nivel Socioecondmico

N I \ E L

Razones ABC BE Total
£ % £ % £ &
NS/NC , 1 (1) - - 1 (1)

No quiso/No se animd/No
le gusté 89 72.3 is2 54.2 241 9.7
Chicos no ’ 20 16.2 73 26.0 93 23.0
Mo estaban/Esteban dur-
miendo 72 58.5 197 70.3 269 66.7
No alcanz6 18 14.6 10 3.5 28 6.9
i.a fruta en mal estado 31 25.2 12 4.2 43 18.6
Enfermedad/Edad 5] 4.8 23 8.2 29 7.1

) ﬁyfg Base: _{123) * _ (2ep) * _{403) *

¢ * Respuesta MGltiple
s

//g{ Les contestaciones raferentes a Mango son muy similares para cada Ai-

vel socloecondmico en cuanto a su participacidn relativa, %5 decir
que las opiniones de cada nivel no difieren sensiblemente entre s1,
le que sefiala para aguSllos valores representativos que el nivel no

constituye una variable a considerar.

ZCuadro 6.1.4.4 - 2

7/
Pregunta 2: Aprobacién de la frute, seglin Nivel Socicecondmico
N 1 v E L

Aprobecidén ABC OE Jotal
S A
NS/NC 11 7.7 ‘ 15 5.7 26 6.4
‘Gusts - 78  54.9 139  53.3 217  53.9
Rica/Muy rica/Sabrosa 25  20.4 38 14.5 67 16.5
_ﬁédjugosa - - 2 (2) 2 (2)
{No es desagradable 3 2.1 5 1.9 8 1.9
Acostumbrarse - - - - - -
Jugosa 18 12.6 59 22.5 77 19.1
Prepareada 5 3.5 8 3.0 13 3.2
Gusto suave - - 3 1.1 3 0.7
Perfumae a0 21.1 1R 1.5 [=]=] 15 A



11117

N__ T v _E L
AErobacién' ABC DE Total
| | £ == £ 2 £ ik
Dulce ' 15 10.5 19 7.2 39 9.6
Cremosa 11 7.7 a2 16.0 53 13.1
Acida 9 6.3 15 6.1 25 6.2
Rendicdora 5 3.5 11 4,2 15 3.9
Color 8 5.6 24 9.1 al 7.6
Como sandfa 1 (1) 1 (1) 2 ‘[2]
Como anané - - 1 (1) 1 {1)
Como meldn - - - - - -
Come tuma - - - - - -
SoPc SEre - - z = z =
Tormo hanana - - i (1] 1 (1}
Como palta 1 (1) - - 1 (1)
Como vainilla 2 (2} - - 2 (2)
Como frutilia . 6 4,2 7 2.6 i3 b =
Como durazno _ 2 (2} 14 5.3 16 3.9
Comb membriilo - - - - - -
Otros ' - - 3 1.k ! 0.7
Base: — (142) #  [261) st (403} *

* Pespuesta Milticle

Las opiniones que fuadamertan la desaprobacidn de Moanngo, nu rogistren diferencias
sustanciales para cada nivel sociceccndrico. £l rondlimiento y el seber son las
méds significativas respuestas gquc los enpuestados mencicnaron pura el rechazo del

Mango {ver Cuadra MN© £.1.4.4,-3),

163



Cundro 6.1.4.4.-3

Pregunta 2: Rechazs de la fruta segin Nivel Socipecdnomico

No sabe/ro conteste
No gustd

Sabor desegradable
Poco jugosa

Jugcesa

Feo aspecto
Aspera

Acida/egria
Desabrida/sosa
Olor fuerte

Muy dulce
Crenosa/mantecosa
Arenosa

Fibrosa

Poco rendidora
Como sandia

Como anand

Como tuna

Como pera

Como banana

Como palta

Color desagradable

Fuera ds puntp

No conoce su preparacidn

Otros

# Respuesta miltiple

Nivel Socioecondmico

AEC DEE Jotal
g _% 2 % ¢ %
- - 7 2.4 7 1.7
36 29.3 117 41.7 153 38.0
16 13.0 53 18.4 69 17.1
2 (2) 22 7.8 24 5,9
- - 5 1.7 5 1.2
17 13.8 2 4.2 29 7.1
1 (1) 5 1.7 6 1.4
4 3.2 9 3.2 13 3.2
5.6 11 3.9 18. 4.8
15 12,1 26 9.2 41 10.1
6 4.8 13 4.6 19 4.7
2 (2) 1 (1) 3 0.7
6 4.8 8 2.8 14 3.4
72 58.5 136 48.5 208 51.6
1 (1) 2 (2) 3 0.7
1 (1) - - 1 (1)
- - 1 (1) 1 (1)
- - 1 (1) 1 {1)
28 22.7 41 14.6 6 17.1
8 6.5 7 2.4 15 3.7
2 {2) 1 (1) 3 0.7
3 2.4 3 1.0 6 1.4
(123) = (280) =  (a03) *



les

En las restantes preguntas sobre Mango se tratd de determinar en funcién de los
niveles socioecon@micos lo siguiente: "Ocasiones en que consumiria esta fruta®,
“como se puede cossr esta fruta®, "época del afo en que se puede comer”™ y “pre-
cio estimado". Las diferencias entre los niveles no son significativas, es decir:
la participaciﬁn galativa de les opiniones principales en cada cuadro es similar

para cada nivel, como pueds verse a continuacidn:

Cuadro 6.1.4.4.-4

Pregunta 3: Dcasicnes en gque consumiria esta fruta segin nivel socioeconémico

Nivel Socioeconémico

ABC DE_ Total

N3 % g - 2 %

Ns/NC ¥ 3.7 w2  32.8 131 32.5
En cualquiar momento &n 55.4 135 48,4 203 5.4
En ocasiones especiales 4 3.2 19 6.7 23 5,7
No la consumiria 12 9.7 Je™: | 12.1 46 11.4
Base 123 100.0 280 100.0 403  100.0

Cuadra 6.1.4.4,-5

Pregunta 4: Como ez puese comer esta fruta por Nivel Socioecondmico

Nivel Socioecondémico

ABG BE Total

£ % gk £ %
No sabe/No contesta 39 3.7 67 23.9 106 26.3
No sabe porque no la compraria 16 13.0 1? 6.1 33 8,2
Sola/Natural/Fresca 88 71.6 173 €1.6 261 64.6
Ensalada 11 8.5 26 9.3 37 9.2
Crema/azicar 4 3,2 4 1.4 18 4.5
Compotas 5 4.1 33 1.8 B 9.4
Fiambre - = 14 5.0 14 3.5
Galsa golf : 2 1.6 5 1.8 7 1.9
Otros .26 21.1 3 13.2 63 _15.6

Base (123) * ° (280) * (a3} *



_C-Padm 5.1-&33 bl 6

Pregunta S: En gqué &noca del afig se puede comer esta fruta, segin Nivel Socio-

econdmico

Epoca

NS/NC
Primavera
Verano
Otofio
Invierno
Otros

Basa:

NI E_ L
ABC = Total
£ % £ % & b
49 9.8 85 30.3 134 33.2
12 9.7 17 6.0 29 2.1
51 41.4 112 40.0 163  40.4
24 19.5 41 14.6 65 16,1
13 10.5 15 5.3 28 6.9
2 (2) 11 3.9 13 3.2
(123) #  (2a0) 3* (403) 3#

# Respuesta Maltiple

CUBdY‘O 6-1-4.3 — '?

Pregunta 6: Aspectos para seleccionar esta fruta, segﬁn Nivel Socioecondmico

.AsEectos

NS /NC
Tendria que aprender
Tacto
Blanda
Olor
5in machuconas
Grande
Verds oscuro
Madura
Blanditas
Consulta frutero
No la compraria
Tamario

Base:

* Respuesta Ml ‘ple

N I £ L
ASG og Jotal

£ * £ % £ _
31 25.2 60 21.4 9 22.5
6 4.8 5 1.7 11 2.7
34 27.6 43 17.4 83 20.5
19 15.4 57 20.3 78 18.8
8 C 8.5 6 2.1 14 3.4
9 7.3 2 11.4a 41 10.1
13 10.5 3k 1l2.8 49 12.1
22 17.8 50 17.8 72 17.8
14 11.3 24 8.5 38 0.4
11 8. 19 847 30 7.4
4 3.2 5 1.7 9 2.2
9 - 7.3 33 11,7 42 10.4
2 [2) a 1.4 5 1.4
{123) 3* *  (a03) +

{GL



Cuadl"D 6.1:4-3 - 8

Pregunta 7: Precio estimado, segdn Nivel Socioeconfmico

Precio estimado

NS/NC
Ningdn precio
Hasta $ 180.~
De § 181.- a § 200.-
De § 201.- a § 250.~-
De § 251.- a § 300.-
M&s de $ 300.-
$ 100.~- c/una
5i fuera econfmica

Total:

N T v E L
ABG Total

2 % 2 % £ %
21 17.0 107 38.7 128 31.9
a 3.2 7 2.4 11 2.7
21 17.0 35 12.8 57 14,1
15 12.1 22 7.8 37 9.1
38 30.9 49  17.4 a7 21.8
17 - 13.8 a5  16.4 63 15.6
3 2.4 7 2.4 10 2.4
1 1) 2 (2) 3 0.7
3 2.4 4 1.4 7 1.7
(123)  100.0 (280} 100,0  (4p3)  100.0

{61



6.1.5, GUAYABA

[P

5.1.5.1. Resultados Generalss de ia Muestra

El 85.2% de los hogares entrevistados acoptd probor fuaveba,

Este resultado es satisfactorio como en Chirimuya, Papaya y

Mango, ve gue se trats de productos perecoderos.

£l 13.8% que decidid no preobar Guayaha es escasemente reore

sentativo, lo mismo que las opininnes que lo fundamenten,

Los entrevistados gque probaron Guayaba se pueden egrupar de

la siguiente forma, de acuerdo a los resultades obtenideos:

Bustd 33, 20
No gustd 53.4%
NS, NG 3. 4%

La guayaba encontrd cierta resistencia, ya gue sclamente gus
td a una tercera parte de los encuestados. Le corresponderfa
entonces solamente una fraccién del mercado y no seria un pro

ducto de aceptacidn masiva.

Los entrevistados a quienes gusté la Guayaba se refirieron

a la misma de la siguiente forma:

Rica/Muy rica 17. %%
Jugnsa/Fresca 17.68%
Cremosa/Blanda 8.1%

Se pueds observar que la Guayabe fué aceptada por sabor y juso

sidad, con igualdad de opiniones.

Las amas de cesa entrevistades s guienes no gustd la Guayaba

la consideran:

Poco rendidora/Muchas
semillas 30.C%

Acida/Agriaf/Agridulce 16,7%
Sabor desagradable/Parc 13.5%

Desabrida/Sosa 10.1%



“z decir gus la desaprobzcidn de la Guayeha se fundamcnta en

el sahor y en el rendimiento, Las opiniones fundamentadss o

-

2l sabor presentan resistencia & su modificacifin, Es dificul
tnsn persuedir a los consumidores para gus lo acepten, si ya

ic han experimentado desagradable.

La siguiente pregunta se referfa & la ocasidn en gue consumi

rfzn Guayaba;

En cualguier momento 43,6%
Bn ocasiones especiales AL

No la consumirfa/No la com
praria 15.1%

No sabe/Noc contesta 35.7h

Estos datos confirman gue la Guayaba puede contar solamente
con una fraccidn del mercado, ya que puede observarse gua son
elevadas las respuestas correspondientes a "No la consumirfa/

No la comprarfa" y "No sabe/No contesta".

Con refersncia a la &poca del afio en que se puede comer Gua-

yaba, las respuestas son las siguientes:

Verano 33,.7%
‘Otofio 6.7
Invierno a4.%%
Primavera 2.0h
NS/NC 39.59

Se ha asociado correcta e intuitivamente a la Guayaba como fru
ta ds verano par parte de las eniravistados a quienes gustd la
Guayvaba, La elevada participacidn de "No sabe/No contesta” de—

nota indiferencia hacia 1 prodocto.

En lcs aspectos para seleccinnar le Truta oo exicte una opi-
nicdn dominante, sino gun se distribuyen muy simiiarmento las

opiciones sin gue prevalezca ninguna de elloss



7o

Ques esté madura ;?STﬁ
Peor el tacto o 13.0%
Celor/Aspecto 11.5%
M&s grande 10, 3%

La dltima consulta efectuada se refiere a los precios gque

pagarien por la Guayaba:

mn por Kgs
Hasta 180.- 29.7%
.De 181.~ a 200.~ 17.6%
- Oe 201.,~ a 250,- 7.1%
De 251.~ a 300.— 3.9%
M&s de 300.- 0.7%%
A ningén precio 16.55%
NS /NG 24,7

Los precios que las entrevistadas estarfan dispuestas & pagar
por la Guayaba son inferiores a los de Chirimoya, Papaya y Man=
go. Esto se corresponde por el regular interés demostrado por

las encuestadas en la muestra realizada.

6.1.5.2, Aesultados de la Musstra en funcifn de la Zona de Residencia

Las razones que se expresaron peara no probar la Guayaba no difieren

sustancialmente, considerando la apertura por zona de residencia.

Las principales opiniones registran valores similares, como puede epre

ciarse en 8l cuadro siguiente:

Cuadm 6.1:5.2 — 1

Pregunta 1: Por qu# razones no probaron, segln Zona de Residencia

Z 0 N A
Razones _ : Capital ' Gran Bs,.Aires Total

£ b ' i £ R

No gquiso/No se animd/No _
les gusté/Aspecto/Olor fen 87 61,2 193 72,4 280 68.5

Chicos na 31 21.8 42 15.9 73 i8.2

No estaban/Estaban curmien : _
do g9 89.7 191 73.1 250 71.5

No alcanzé . 3 2,1 13 4.9 16 3.9



i

Razones

La fruta en mal estado
- Enfermedad/Edad
Base:

* Respuesta MGitiple

Z 0 N A
Capital Gran 3s,Aires Total
gL % £ k £ i
23 16.3 33 12.5 55 13.8
8 5.6 13 4.9 ¢ 21 5.2
_{142) # {264) * (aps) %

En lo referente a la aprobacidn, los valores representativos son muy

semejantes para ambas zonas de residencia, no pudiendose establecer

tendencias en ninguna de ellas. (V

x

-

Cuadm 6-1.5'2 - 2

er Cuadro 6.,1.5.2-2}.

Pregunta 2: Aprobacién de la fruta, seagfin Zona de Qesidencia

Aprobacidn

NS/NC
Gusta

Rica/Muy rica/Sabrosa/
Agradable - .

No Jugosa ‘

No es dessgradable/No es fea
Acostumbrarse/Duda
Jugosa/Fresca

Preparada/Compota/Postre/
Dulce ' ‘

Gusto suave
Perfume/0lor
Dulce/Muy dulce

Cremosa/Mantecosa/Blanda/
Carnosa

Acida/Agria/Agridulce
Rendidora

Color

Como nisperoc

Como ciruela

Como tuna

Cepital
£ %
48 a2.8
28 19,7

1 (1)
(2)

24 16.9
10 7.1
2 ()
9 6.3
2 (2)
13 9,2
8 5.6
11 7.7
4 2.8
1 (1)

1 (1)

Gran Bs.Aires

& I T
22 8.3 22

87 32.9 135

a4 16.6 72
- - 1
a4 1.5 6
1 (1) 1
as 18.2 72
& 2.3 16
- - 2
14 5.3 23
5 1.9 7
20 7.6 33
22 8.3 30
) - (1) 12
22 8.3 26
1 (1} 1
- - 1
2 (2) 3

17.7
(1)
1.5
(1)

17.8

3.9
(2)
5.7
1.7

8.1
7.4
2.9
6.4
(1)
(1)
0.7

d r 4 F 2

(7t



il
Z 0 N A
Anrobacidn Capital Gran Bs,Mirzs Total

Lk £ & £ &
1
9

Ceme palta 1 )y - - (1)
Comp frutilla 8 ‘3«5 4 1.5 2.2
Coma durazno/Damasco 5 3.5 10 3.8 15 3.7
Como membrillo - - 1 (1) 1 (1)
Es dura - - 1 (1) 1 {1)
Como manzana | - - - .1 () i (1)
Como pomelo ) 1 (1) 1 (1) 2 (2)
Como uva C 1 (1) - - 1 (1)'
Como higo - 2 - (2) 1 (W) 3 0.7
Como cagui — - 1 [1). 1 _ {1}
Base: (142) L =) *  (a0s) %

* Respuesta Miltiple
- Las sigulentes preguntas‘spbra Guayaba fueron relativas a "Rechazo de
la fruta", "En qué ocasifn consumirfa esta fruta”, "Formas de Consuma®,
"En qué 8poca del afio se pueds comer esta fruta”, "Aspectos.para selec

tionar esta fruta" y "Precio Estimado".

En todas ellas no se registran tendencias significativas para ninguna

zona de residencia.

Cuadro 5.1.5.,2 - 3

. Pfeguhta'Z:_Hechazn de la fruta, segfn Zona de Pesidencia

Rechazo ZC italD ' gran‘855iires Totel
- £ 3 £ 3 ¢
NS/NC 12 8.5 - - 12 3.0 -
No gusta g2 s7.8 155  58.5 237 58.4
Sabor desaegradable/Raro 27 19,0 28 10.6 55 13.5
Poco jugosa ' 2 (2) 3 1.1 5 1.2
Muy blanda/Feo aspecto - - a 1.5 4 1.0
Aspera/Amarga ' 16 11.3 : .36 13.6 52 12.8
Acids/Agria/Agridulce 27 19.0 - 4 15,5 68 16,7
Desabrida/Sosa 9 6.3 3?2 12.1 41 10.1
Olor penetrante/Fuerte 21 14.8 3l 11.7 52 12.8

Muy dulce/Empalagossa a 2.8 10 3.8 14 3.4



)

J///l".i"
Z £ M A
Rechazo Capital Cren Bs.Aires Totel
T t F & % 2 4

Arenosa 5 3.5 18 6.3 23 5.7

Fibrosa 1 {1) - - 1 (1)

Nuchas semillas/Foco rendi-

cora as  31.0 94 35,6 138 34.0

Como nispero 2 (2) 3 1.1 5 1.5

Como tuna - - 1 (1) 1 (1)

Como palta - - 1 (1) 1 (1)

Color desegradable - - 1 (1) (1)

Fuera des punto 17 12.0 11 4.2 28 6.9

No coroce su preparacién/

Hay gque prepararla - - (5} 2.3 6 1,5
- Como duraznn/Damasco - - 1 (1) 1 (1)

Come membrillo 1 (1) - - 1l (1)

Es dura - - 1 (1) 1 (1)

Comn higo 1 (1) 2 (2) 3 0.7

Como cagui 1 (1) 2 (2) 7 3 0.7

Bese: (142) #* (264) 3 (ags) #*

# Fespuesta Mdltiple

Cuadro 6.1.5.2 ~ 4

Pregunta 3: En qué ocasién consumiris esta fruta, seq’in Zona de Residencia

: Z 0 N A
Ocasién Capital Gren Bs,Aires Tot

£ % £ % ' - %

NS/NC 40 28.2 105 40.8 148 35.7

Fn cualguier momento 70 49,3 107 40.5 177 43.5

£n ocasiones especlales 4 2.8 15 5.7 19 4,7
Mo la consumirfa/No la

compraria 28 19.72 37 14.0 ‘ 55 16.1

Total: (142) 100.0 (264) 100.0 (408) 100.0




Guztro 5,1.5.0 ~ 8

Pregunta 4: Formaz de Consumo, sogin

»

Zona o2 Sezidencia

Formes e Consumo

NS /NG

No sabs porgue no la com-
praria/No le egrads

SolafNatural/Como 2a entrg
ga/Fresca

Comp macedenie/Ensalada/
Con otras fTrutas

CremafAzicar
Camgota/Dulces/Postras

Otros

t74

Basa:

Z N Al A
Carital Gran RBs.Adres Total
I vt £ o
2 e _E b £ &
35 25,3 og 37.1 134 33.0
? 4,9 20 7.5 27 6.7
52 36.7 83 35.2 145 35,7
8 5.6 13 4,9 21 5.2
3 2.1 5 2.3 9 2.2
as 32.5 72 27.3 118 29.1
3 2.1 2 {(2) 5 1.2
{142) i+ (254} #* (acs) *

* Aespuesta Miltiple

e
L

Cuadrg S.l.S.Z;ﬁ/éx
o
Pregunta 8: En_auf fpoca del afio s2 coms esta fruta, segin Zona de Residencia
I//// Z 0 N A
/ Egcca Capital Gran 85.0res Jotal
P £ * % % 2 %
ff/ NS/MD 42 33.6 113 45,2 161 39.5
5/ Primavera 4 2.5 1 1.5 8 2.0
Verano a7 33.1 Z0 a4 137 33,7
Otofio 17 i2.0 11 4.2 28 5.7
Invierno 8 5.6 12 4.5 20 4,9
Otros 35 24,7 31 11,7 55 15.2
Bass: (142) i 264) o (405) 3

/{ AN

s HQespuesta MOl tiple

~Cuadrn 6,1,5.2 = 7

d

Pregunta 6: Aspectos para seleccionar esia fruta, seqdn Zona de Residencia
Agt o

AsEectos

NS/NC

Tendria que eprender/No la
conoce

£ 0 N A
pegital Gran Ns.Aives
£ & Z 5
37 25.1 e " 29,9
1 (1) 15 5,7



(79

[11if
Z 0 N A
Aspectes Cepital Gran Bs,Aires Total
£ % o b £ s
Por el tectofAl palparla 17 12.0 35 13.5 53 13.0
Blanda/M&s: bien blanda/Gue
no estuviese dura 12 8.5 31 11,7 43 10.5
Por el olor/Perfums 1 (1) 3 1.1 a 1.0
$in machucones/Manshes/Sa~
nas 15 11.3 20 7.6 36 8.8
Mis grande 15 11.3 26 9.2 az2 1.3
Color/Aspecto 21 14.8 26 9.9 a7 11.5
Gue esth madura z4 16.9 48 18.2 72 17.7
No muy blandita/Blenda pero
rno pasada/Ne floja 8 5.4 21 8.0 29 7.1
Confianza en el frutero 2 (2) 5 1.9 ? 1.7
No sabe porgue no la com—
prarfa/No le agrada 13 9.2 30 11.4 43 10.5
Color amarillo de la céscara 10 7.0 13 4.9 23 5.6
Basa: (142) * (264) # {a08) %
# Respuasta Miltiple
Buadro 6.1.5.2 — 8
Pregunta 7: Precio,estimado, segln Zona de Residencia
Z 0 N A
Precio estimado Cepital Gran Bs.Aires Total
£ % £ b £ k
NSINC 35 24,7 65 24.6 100 24,7
A ningtin precio/No la com-
prarfa nunca/Porque no rin .
de 17 12.0 50 18.9 67 18,5
Hasta § 180.~ a2 22.5 88 33.3 120 25,7
De § 181.- a § 200.~ 27 19.0 a4 15.7 71 17.4
De § 201l.— a § 250.- 18 12.7 11 4,2 29 7.1
De § 251.- a § 300.- 11 7.8 5 1.9 16 3.9
M&s de $ 300.- 2 (2) 1 (1) 3 0.7
- TOTAL: (142}  100.0 (264) 100.0 (405} 100.0




5,1.5.3. Resultados de la Muestra en funciin de Nivel Socioecondmico

La primera pregunta se refiere a las razones por las que las entre-

vistadas no probaron Guayaba. "No quiso/No se animé/No le gustd” es

la opinién preponderante en el nivel DE. El ausentismo,en cambio,

se registra mayormente en los niveles alto y medio. Las respuestas

obtenidas spn las siguientes:

Cuadro 65.1.5.3 = 1

Pregunta 1:_Por qué razonss no probaron, segan Nivel Socioeconfmico

N IV E L

Tptal

Razones ABC OE

No quiso/No se anim&/No

£

i

£

b £

_h

les gustf 40 a2.5 240 75,9 280 68.5
Chicos no 23 24.4 50 16.0 73 18.2
No estaban/Estaban dur— _

miendo a0 95.6 200 54,2 290 71.5
No alcanz$ 2 (2) 14 4,5 16 3.9
La fruta en mal estado 156 17.0 40 12,8 55 13;8
Enfermedad/Edad 1 (1) 20 __15.6 21 5.2

Base: (94) #  {312) * (a08) ®

# Respuesta Miltiple

Las demfs preguntas sobre Guayaba se refieren a: "Raszones de sprobe—
cidn", "Razgones del rechazo de la fruta", "Ocasiones en que se puede
comer esta fruta", "En qué forma se puede comer esta fruta", "Epoca
en gque se puede comer"”, "Aspectos para seleccionar la fruta" y "Pre-

cio estimado que pagarfa por esta fruta",

En todos los casos las diferencias por nivel socioecondémico, dado su
escaso pesc, no permite establecer tendencia elguna, como puede verse

en los cuadrps siguientes.

e



Cuadro 6.1.5.3 = 2 17

Pregunta 2: Aprobacidn de la fruta, segin Nivel Sccioecondmico

N T \ 2 L
Aprobacidn ABC OE Total
o ¢ % ¢ 4 2
NS/NC & 6.4 16 3.1 22 5.4 -

Gustd 29 30.9 106 33.9 135 33.2
Rica/Muy rica/Sabrosa/

Agradable o 18 19.1 54 17.5 72 17.7
No jugosa ' - - 1 (1) 1 (1)
No es desagradable/Nc es

fea - - 6 . 1.8 2} 1.5
Acostumbrarse/Duda - - 1 (1) 1 (1)
Jugosa/Fresca 8 8.5 G4 20.5 72 17.7
Preperada/Compota/Dulce 7 7.4 9 2.3 15 3.9
Gusto suave - - 2 (2) 2 (2)
Perfume/COlor 11 11.7 12 3.8 23 5.7
Dulce/Muy dulcs 2 (2) 5 1.6 7 1.7
Cremosa/Mantecosa/Blanda 5 5.3 28 9.0 33 8.1
Acida/Agria/Agridulce 7 7.4 23 7.3 30 7.4
Rendidora 3 3.2 g 2.9 12 2.9
Color 4 2.7 22 7.1 25 6.4
Como nispero 1 (1) - - 1 (1)
Coma ciruvela - - 1 (1) 1 (1)
Como tuna - L- 3 0.1 3 0.7
Como palta - - 1 (13 1 (1)
Como frutilla 2 (2) 7 0.2 9 2.2
Como durazno/Damasco 3 3.2 12 3.8 15 3.7
Como membrillo - - 1 (1) 1 (1)
Es dura - - 1 (1) 1 (1)
Como manzana 1 (1) - - 1 (1)
Como pomslo | 1 (1) 1 (1) 2 (2)
Como uva - - 1 (1) 1 (1)
Como higo - - 3 0.1 3 0.7
Como caqui . 1 {1) - - 1 (1)

Base: (94} * (312) % (a0s) #

#* Resnuesta MAaltiole



(13

Cuadro 6.1.5.3 - 3

Pregunta 2: Beghazo de la fruta, segln Nivel Socioecandtico

N T v E L

Rechazo ¢ _&@E—z ¢ OE P ¢ Jotal
- o % b
NS/NC - - 12 3.9 12 3.0
No gustd . 59 58,5 ~ 178 57.0 237 58.4
Sabor desegradable/Raro 13 12.2 a2 13.5 55 13.5
Poco jugosa | 1 (1) 4 1.3 5 1.2
Muy blanda/Feo aspecto 1 (1) 3 1.0 q 1.0
Aspera/Amarga 4 3.8 48 15.4 52 12.8
Acida/Agria/Agridulce 8 7.5 60 19,2 &8 16.7A
Desabrida/Sosa 13 12,2 28 9.0 41 10.1
Dlor penstrante/Fuerte 13 12,2 39 12.5 52 12.8
Muy dulce/Empalagosa 5 4,7 9 2.9 14 3.4
Arenosa 3 2.8 20.; G.4 23 5.7
Fibrosa - - 1 (1) 1 (1)
Muchas semillas/Poco ren
. didora 30 28.2 108 4.6 138 34.0
Como n{spero 1 (1) 4 1.3 S 1.2
Como tuna 1 (1) - - 1 (1)
Como palta 1 (1) - - 1 (1)
Color desagradable - - 1 (1) 1 (1)
| Fuera de punto . B 8.5 19 6.1 28 6.9
Como durazno/Demasco - - 1 (1) 1 (1)
No conoce preparacién 1 (1} 5 1.6 6 1.5
Como membrillo - - 1 (1) 1 (1)
Es dura - - 1 (1) 1 (1)
Como hig_o - - 3 1.0 3 0.7
Comp caqui - - 3 1.0 3 0.7
Base: {94) 3 (312) *  {(406) *

¥ Respuesta Miltiple



Cuadm 5|10593 - 4

Pregunta 3: En gqué ocasidén consumirfa esta fruta, segdn Nivel Socicecondmico

N I \ E L
Qcasiones "ABG DE TJotal

£ & £ & £ B

NS/NC 24 25,6 121 38.8 145 35,7

£n cualquier momento 43 45,6 134 42,9 177 43.5

En ocasiones especiales 6 6.4 12 4,2 19 ].7
No la consumirfa/No la

compraria 21 22.4 44 14.1 &5 16,1

Total: (94) 100.0 (312) 100.0 (406} 100.0

Cuadm 5.1.5.3 - 5

Pregunta 4: Formas de Consumo, segidn Nivel Socioeconémico ‘
N__ I VvV E L.

Formas de Consumo AsC ceE . Total

£ £ k£ &
NS/NC 23 24,5 111 35.6 134 33.0

No sabe porque no la com— )
prarfa/No le agrada o1 11.7 16 5.1 27 6.7

Sola/Natural/Fresca como |

la entrega 29 30.9 116 37.6 145 . 35.7
'Como macedonia/Ensalada 7. 7.4 14 4.5 21 5.2
Con crema/Azficar 1 (1) 8 2.5 9  a.2
Compota/Dulces/Postres 38 40.5 80 25.6 118 29.1
Dtros 1 (1) a 1.3 5 1.2
| Base: (94) *__ (:12) # __ (a06) *

#* Respuesta Mdltiple



Cuadro 6-1.5.3 - 5

Pregunta 5: En qué &coca del efio se come esta fruta, segOn Nivel Socioeconémico

N I VB L

Epoca ABC DE . Total
2 % 2 4 2 %
NS/NC 26 27.6 135 . 43.2 161 30.6
Primavera 3 3.2 . 5 1.6 B 2,0
\ierano a0 42,5 97 31.1 137 33,7
Otofio : 6 6.4 22 7.1 28 6.7
Invierno ' ] G.4 14 4.5 20 4.9
Otros’ ) 18 19.2 48 15.4 65 16,2
Base: {94} ¥ [(312) # (a05) #*

# Respuesta Miltiple

Cuﬂdm 5.1.5.3 - 7

Pregunta 6: Aspectos para seleccionar esta fruta, segin Nivel Socioeconfimico

N I \ E L

Aspectos ABC oE Total
£ % £ & 2 &

NS/NC 24 25.5 92 24.5 116 28.6
Tendrfa ques aprender/No
la conoce 2 (2) 14 . 4.5 16 3.9
Por el tacto/Al peiparla 15 17.0 37 11.8 53 13.0
Blanda/Més bien blanda 10 10.5 33 10.5 a3 10.5
Por el olor/Perfums 2 (2) 2 (2) 4 1.0
Sin machucones/Manchas 13 13.9 23 7.4 36 8.8
M&s grande 6 6.4 36 11.5 42 10.3
Color/Aspecto _ 11 11.7 36 11.5 a7 11.5
Que esté madure 15 16,0 57 18,3 72 17.7.
No muy blandita/Blenda
pero no pasada B 8.5 21 6.7 29 7.1
Confianzae en el fruterc 1 (1) 6 1.9 7 1.7
No sabe porgue. no la com
praria i0 10.6 33 10.6 43 10.5
Color amarillo de la cés
cara ' ? 7.5 16 5,1 23 5,6

.Base: (94) * (312) ¥ (406) *

# Respuesta MGltiple
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Cuadrn §,1.5,3 - &

Pregunta 7: Precic estimedo, segn Mivel Sociancondgmico

N I Yy B L
Precia estimado ABE -DE ' Total

) L = 2 I &
NS/NC 29 30.9 71 22.8 100 24,7

A ningGn precio/Na la
compraria 11 11.7 55 17.9 a7 16.5
Hasta § 180.- 3B 3.9 9 28.9 120 29,7
e 3 181.— a § 200.- 16 17.0 55 17.6 71 17.4
De § 201.- a § 250.~ 4 4.3 25 8.0 29 7.1
De § 251.- a $ 300.- 2 (2) 14 4,5 16 3.9
MAS de § 300.- 2 (2) 1 (1) 3 0.7
Total: (94) ico.0 fm2) 100.0 (40s) 100.0

6.1.5.4. Resultados de la muestra en funcidn de Grupos de Edad

En el punto 6.1.5.1., correspondiente a los resultados generales de la mues
tra sobre Guayaba, se establecié que solamente a un tercio de las encuesta:’
das les agradl esta fruta. Considerando que las opfniones de relevancia Bcn;
las de quienes les gusté la Gueyaba y en funcién de grupos de edad, se pue
de observar que entre los mismos no exdsten diferencias notables, la parti
pacién de cada uno es muy similar ya sea en "Razones por las que no proba-
ron la fruta®, "Aprobacién de la fruta", “"Rechazo de la fruta®, "Ocasiones
en que se puede comer esta fruta", "En que forma se puede comer esta fru-
ta®, "En que época se pueds comer esta fruta™, “"Aspectos para seleccicnar
esta fruta® y "Precio estimado que pagaria”. En la apertura por grupo de
edad no sa pueden establecer tendencias definidas para ninguno de ellos,
debido & la similitud en la participacién relativa como ya se sefial y como

puede verse en los cuadros siguientes:



Cuﬁdrﬂ 6- 1-5.41-1-

Pregunta 1: Por qué razones no probaron, segiin Grupo de Edad

No quiso/no se animé/no le
gustd

Chicos no
No astaban/estabanldqmu.a\do
No alcanzé
La fruta en mal estado
Enfermedad/edad
Base
* Respuesta Miltiple

E D A D
Hasta 25 a. 3628 50 a, Més de S0 afics Total

£ 3 ¢ % g % i b
95 77,8 148 74,1 36 43.4 280 68.5
50 40.9 15 7.4 8 9.6 73 18.2
74 60.6 159 79,1 57 68.5 290 71.5
4a 3,2 12 59 - - 16 3.9
1 (1) a9 24,3 6 7.2 56 13,8

9 7.3 9 4.4 3 3.6 21 5,2
(122) = (201) = (83) = (a08) = |



Cuadra 6.1.5.4.-2

Pregunta 2: Aprobacién de la fruta segin Grupo de Edad

* Aespuesta miltiple

E_ D A
Haste 35 arfios 35 a S0 a. Mis de S0 a. Jotal
¢ % ¢ B ¢ % g b
No sabs/ro contesta 2 (2) 20 3.9 - - .22 5.4
Busts 37 30,4 75 37.3 23 27,8 135 33.2
F!ica/r;:uy rica/sabrosa/agradablell 9.0 45 2i.4 16 19.3 72 17.7
No Jjugose 1 (1) - = - - (1)
No es desegradable/no es fea 2 (2) 2 (2) 2 (2) 6 1.5
Acostumbrarse/duda 1 (1) - - - - (1)
Jugosa/fresca 18 45 48 23.9 6 7.2 .72 17.8
Preparada/compota/dulce 1 (1) 10 5.0 5 6.0 16 3.9
Busto suave 1 (1) 1 (1) - - 2 (2)
Perfume/olor B 6.5 13 6.5 2 (2) 23 5.7
Dulce/muy dulce 5 4.1 2 (2) - - ? 1.7
Cremosa/mantecosa/blanda 12 5.8 16 7.9 5 6.0 33 8.1
Acide/egria/egridulce 5 4,1 17 8.5 8 9,7 W0 7.4
Rendidora a 3.3 6 3.0 2 (2) 12 2.9
Coler 9 7.4 14 7.0 3 3.6 2% 6.4
Como . nisperc - - 1 (1) - - 1 (1):
Coma ciruela - - 1 (1) - - T (1)
-Como tuna 1 (1) 2 (2) - - 3 0.7
Como palta 1 (1) - - - - 1 (1)
Como frutilla a4 33 3 15 2 (2) 9 2.2
Como durazno/damasco 4 3.3. 10 5.0 1 (1) 15 3.7
Como membrillo - - 1 (1) - - 1 (1)
€8 dure 1 (1) - - - - 1 (1)
Como manzana - - 1 (1) - - 1 (1)
Como pomelo - - 2 (2) - - 2 (2)
Como uva 1 (1) - - - - 1 (1)
‘Como higa - - 1 (1) 2 (2) 3 0.7
Como caqui : - - 1, (1) - - 1 (1)
Base {122) * (201) » (a3) » (408} *
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Cuadm 6.1.5.4 - 3

Pregunta 2: Bechazo de la fruta, segiin Grupo de Edad

Rechazo Ha:ta 35 - De 35;\ 50 M:,s de 50 Jota:
afins ahos afnos
£+ £ % £ % ¢ &
. NS/NC 1 (1) 11 6.5 - - 12 3.0
No gusts 65  53.2 114 8.7 53 69.9 237 58,4
Sabor desagradable/ |
Rarc B 11 5.0 2 15.4 13  15.7 55  13.5
Poco jugosa 1 (1) 3 1.5 1 (1) 5 1,2
Muy blanda/Feo aspecto 1 (1) 3 1.5 - - 4 1.0
_Aspera/Amarga 13 10.7 25 12,4 18  16.9 5 12,8
Acida/Agria/Agridulece 21 17.2 35 17.9 11 13.3 68 16,7
Desabride/Scsa 11 9.0 17 8.5 13  15.7 a1 10.1
Olor penstrante/Fuerte 14 11.5 27 13.4 11 13.3 582 iz.8
Muy dulce/Empalagosa 5 4.1 a 2.0 5 6.0 14 3.4
Arenosa 9 7.4 12 6.0 2 (2) 23 5,7
Fibrosa 1 (1) - - - - 1 (1)
Muchas semillas/Poco
rendidora 13 10.7 956 47,8 29  35.0 138  34.0
Como nfspero 2 (2) =2 (2) 1 (1) 5 1,2
Coma tuna - - 1 (1) - - 1 (1)
' Como palta _ - - 1 {1) - - 1 (1)
Color desagradeble - - 1 (1) - - 1 (1}
Fuera de punto 9 7.4 18 9.0 1 (1) 28 6.9
No conoce preparacifin 1 (1) 4 2.0 1 (1) 5 1.5
Como durazno/Damasca - - 1 (1) - - 1 ()
Como membrillo 1 (1) - - - - 1 (1)
Es dura - - - - 1 (1) 1 (1)
Como higo - - 2 (2) 1 (1) 3 0.7
Como caqui - - 3 1.5 - - 3 0,7
Base: (122) *__(201) *  (83) % (ags)  *

¥ Respuesta MGltiple
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_Cuadro 65.1.5.4,-4

Pregunta 3: En gus ocaesién consumiria esta fruta Segun grupo de edad

E D A B

Hasta 35 efios 36 a 50 8. Mfs de S0 afics  Total

g % ¢ % g % gz %

NS/NC ' 48  39.3 69 34,7 28 33.8 145 35,%

En cualquier mt_:mentu 49 40,2 X 45.6 3& 43.5 177 43,5

En ocasicnes especismles a3 2.5 13 6.7 3 3.6 - 19 4.7
No la consumirfa/no la com-

praria . 22 18.0 27 13.3 16 19.3 65 16.1

Total (122) 100.0 (201) 100.0 (e3) 100.0 (aws) 100.0

Guedro 6£.1.5.4.=5

Pregunta 4: Formas de eonsumo segin grupo de edad

3 D A D

——

Hasta 35 afios 36 a 50 a. M4s de 50 afios Total .

’ 2. * 2 % 4 I %
NS/NC 40 32.8 71 35.3 23 27.7 134 33.0
'No sabe porque no la caompra
ria/no le egrada 6 4.9 20 9.9 1 (1) 27 6.7

Sola/fresca/ratural/ como la

entrega a 37,7 65 32.2 34 41.0 145 35.7
Como méedonia/msalada 4 3.8 13 8.5 4 4.8 21 5.2
bm/azacar ‘ 4 3.8 3 1.5 2 (2) 9 2.2
Compota/dulces/postres 6 21.3 64 31.8 28 33.8 118 29.1
Otros ' 1 (1) 4 2.0 - - 5 1.2
Base (122) 5% (201) = (83) * (ao8) =

* Respuesta miltiple
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Cuadro 6.1.5.4.-6 I2e

Pregunta 5: En gque #&poca del sfio se come esta fruta , segun Grupoc de Edad

E D A D

Hasta 35 aros 36 a 50 a. Més de 50 abos Total
e % £ % £ & £ 4

NS/NC 45 36.8 90 44.8 26 3.3 161 39.8

" Primavera 2 (2) 4 2.0 2 (2 8 2.0
Verano 3 3.1 67 33.3 32 28.6 137 33.7
Otorio 5 4.1 11 5.8 12  14.5 28 6.7
Invierno (=1 4.9 11 5.5 3 3.6 20 4.0
Otros 27 22.1 27  13.4 12 14.5 66 16.2
Basa {122) = (201) = (83) % (405) -

* Respuesta miltiple

CUEdI“D 6|1|504.-7

Pregunta 6: Aspecto para splaccionar esta fruta, segun Grupo de Edad

E D A D

Hasta 35 afios 36 a 50 a4 M4=2 de 50 afvs Total
14 % J's % g % '4 %

NS /NG 3a 27.8 62 30.8 20 24.1 116 28.6
Tendria que aprender/no la

conoce 4 2.2 9 4.5 3 3.6 1B 3.9
Por el tacto/al palparla 13 10.6 28 13.9 12 14.5° 53 -13.0
Blands/mes bien blanda b18  14.7 24 11.9 1 (1) 43 10.5
Por el olor/perfume - - 3 1.5 1 (1) a 1.0
8in machuconeé/manchaa 9 7.4 20 10.0 ? 8.4 36 8.8
M&s grende 15 12.3 18 8.9 9 10.9 42 103
Color/aspecto _ 13 10.6 28 13.9 6 7.2 47 11.5
Que esté madure 20 16.4 33 16.4 19° 22.9 72 17.7
No muy blandita/blanda pero |

no pasada C 8 6.7 11 ‘5.5 10 12.01 _ 29 7.1
Confianza en sl futuro 1 (1) a 2.0 2 (2) 7 1.7
No sabe porque no la compra- _ ‘

ria : | 13  10.8 20 10.0 10 12.0 43 10.5
Color amarillo 9 7.4 10 50 . 4 4.8 23 5.6

Base (;22] * (201) * (83) = (apB8) *



Cuacro 6.1.5.4,-8

Pregunta 7: Precio - estimado

E D A D
Hasta 35 afios 36 a 50 a. Mas de 50 afios Total
'/ % /4 % g % £ %

NS/NC , r 25,2 50 24.9 18 21.7 100 24.7
A ningin precioc/no la com-
praria 20 16.4 31 15.4 15 19.2 67 16.5
Haéta 180% 37 30.3 &6 32.8 17 20.5 120 29.7
De 181 a 200% 23 18.8 29 14.4 19 22.9 71 17.4
De 201 a 250% | 8 6.7 15 7.5 6 7.2 29 7.1
De 251 a 300% 2 (2 9 4.5 5 6.0 16 3.9
Mds de :3003 N o 1 (1) 2 (2) 3 0.7.

Total (122) 100.0 (201) 100.0 (83) 100.0 (40s) 100.0
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G.1.6. PALTA
6.1.6,1. Cenocimiento y Prueba del Pruducto
El congcimiento efectivo de la Palta, medido por la prueba del pro-
ducto, &3 relativemente grande puesto de manifiesto por los resulta
dos que se cbtuvieron al tebular la pregunta 6.
Cuadro §,1.6,1.= 1 - Prusba de Palta - Global
Prucha Absoluto Relativo
¢ %
NS/NC — O
Probd (s86) 72.6
No probd {222} 27.4
Total: (80a8) 100.0
Practicamente siete de ceda diez amas de case han tenido experiencia
de algin tipo en =1 consump de palta, Atendiendo a la imagaﬁ gue la
misma fruta pondrd de manifissto més adelants, y frente al reducido
nivel de distribucién que se sefialé al considerar aspectos ds comer-
cializecién, pueds concluirss que el nivel de prueba logrado sin in-
duccién de ninguna naturaleza es excslents,
El anflisis de esta situacifin de prueba presenta, al considerar una
apertura por zona de residencia, diferencias explicables l8gicamente:
Cuadro 5.1.6.1 = 2 - Prusba de Palta segln Zona de Residencia
zZ 0 N A - B
Prueba Cepital ‘ G.B.A, Total
£ I & E A
m/m - - - - - .
Probé (384) 76,8  (222) 66.5 (s86) 72.6
No probé (110) 23,2 (112) 33,5 (222) 274
Total: (474} 100,0 {33¢) " 1o0.0 (803}  100.D
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Efeétivamente, @l nivel de prueba es més alto para los habitantes ds
Cepital Federal que para aquéllos que viven en los partidos del Gran
Buenos Aires. Esta diferencia es explicabls si se considera la menor
existencia de fruterfas especializedas y la mayor difusifn de pequew
fios locales = mixtos generalmente - que no desean asumir el riesgo dg
adquirir productos de lenta o diffcil salida.

Otro aspecto que llama la atencidn ss la falta de respuestas dubitati-
vas entrs les encusstadas, Esto pusde interpretarse como que la prueba
del produbtu produce actitudes claramente polarizadas, de aprobacidn

o ds rechazo, perc no indefinidas,

Cuadro 6.1.6.1. = 3 - Prusba de Palta segin Nivsl Socioeconfmico

N 1 \ E L

Erusba ABC DE Jotal

- £ % g _h L %
NS /NG - - - - - -
Probs (161) 79.8 (425) 70.2 (586) 72.6
No probd ( 41) 20.2 (181) 29,8 (222) 27.4
- Totals {202) _100.0 (606) _ 100,0 {808) 100.0

Considerando la apertura por nivel sociosconémico, se observa una exp;&

cable mejor panstracién en el nivel mésrélto gue en el inferior. De cual
quier manera esta diferancia no es tan grands como podria presupcnerse.

Avala éstn la afirmacién anteriormente hecha en cuanto al importente ni

vel da penetracién que tiene la palta.

El cruce por grupo de edad del ema de cesa entrevistada indica una uni-
formidad relevente en el nivel de prusba corrsspondiente a cada grupo,
La dnica diferencia que se observa esté en una ligeramente menor pene-
tracidn relativa en el grupoc de més de S0 afios. Pero 8sta es explicita
ble en t&mminros de error estadfstico y no requiere elaboracifn adicio-

nal.
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Cuadre 6,1.6.1 ~ 4 - Prueba ds Palta seg@n Grupo de Edad

Prusba Menos daGSS aﬁn: De 3: a 50 :n"oa DM&S de 50 afios | Total
I R S N S S SR SR S
NS/NC ~ - - -~ - - - -
Probs (169) 78.3 (283) 723.6 (134) 69.1 (5858) 72.6
No probé_ ( &0) 26,2 (102) 26.4 ( 60) 30.9 {222} 27.4 —
Total: (229)  1o0.0  (385) 100.0  (194) 100.0  (8s08) _ 100.0

6.1.6.2. Razones por las que no se probd sl producto

A equfillas amas de casa gue no '°n probado el producto, se les solici-

tf que explicasen las causas por las que no lo habfan hecho.

Las respuestas dadas, que son racionalizacionss, sefalan algunos aspeg
tos que permitirén definir mensajes en la eventualidad de comunicacige-
nes promocianales,

En el cuadro N® 6.1,6.2 ~ 1 "Razonas para no probar - Global", puede

apreciarse lo siguisnte:

La unidad de aquéllas amss de casa que no probaron ia palta y no 1o
hicieron por cuanto "No se les ocurrif comprarla” o "No se anim§” o
"No le agradS el aspecto”. Esto sefiala que requerir8n un esfuerzo muy
pequerio para trensformarse en consumidores de palta, tranaformacidn
que podrd lograrse con efscto demostracidn m&s que con una accifn die

recta.



Cuadro 6.1.6.2 = 1 = Razenos para no probor = Global

Rszones Absoluto Relativo
& %
NG/NC {(2) (2)
Ne la conoce (64) 28.9
No sabs como prepararla (12) 5.4

No le 1lem8 la atencidn/
No s8 le ocurrié comprar
la/No se anini/No la egra

ds el especto (111) 50.0

No tuvo oportunidad/Es ca

ra ( 21) 13.9

No sebfa si le gustarfa ( 26) 11,7

Ergorda/Hece mal (1) _(1)
Base: (222) 3+

% La respucsta era miltiple, cada entrevistada puede respondsr con

nis de una razén,

E1l 28,5 cde las no probadoras sefialarcn no conccer la palta, Esta cifra,
que njustada al 27.4% del mercado indica, en consecuencia, que el 7.9%
del mezrocedo total ap conecen las paltas. Son realmente pocos lps que i)

tfn en esta situacifn y, nada convendfa hacer para atraerlos.

Las restantes razones resultan, précticamente, sumables a la que sa se-

fialé en primer término, por lo que no corresponde se elebore sobre elles.

£l corte por zona de residencia sefiala que la causa més lmportants, ten-
to en Cepital como en Gran Buenos Aires, para no probar palta es el "Np
1la 1llem$ la atencifin/No se le ocurrid comprarla/etc." Pero este aspecto
tiana més peso en Cepital que en Gran Buenos Aires, Fero la diferencia

no esté en este aspacto en sf mismo sino en el aumento de importancia

it



relativy ce les gue "No la conocen", por 105 pocos lugares en donde 25

vendon palitos en el Gran Buenos Aires.

Cuadro €.1.€.2 = 2 -~ Razones para no probar sendn zona de residencia

Z 0 N A
Razgnes Ceaital Gran Bo.Aires Total
T £ % I 5
=
NS/NC (1) (1) {1 (z) (2 (2)
No la conoce (26) 23.6 (38) 33.8 (64) 28,9
No saba gimo
prepararia (2) 5.4 ( 8) 4,5 (x2) 5.4
No le 1lemd la |
atenci6n/io se le
ocurrié cocmpraria/
No se anizd/No 1e
a gradf el aspecto(62) 56.4 (as) 43,7 {111} 50,0
No tuwo cpartuni=
dad/Es caxa (158) 13.6 (18} 14,3 ( a) 13,9
No sabia si le
gustarfa { 9) 8.2 (17) 5.2 ( 28) 11.7
Engorda/Mace mal ( 1) (1) - - ( 1) (1)
Bassz (110) % (112) * (222) #

# Respuesta Miltiple,

Para el resto de las diferencies no se cuenta con hip8tesis que las Jus
tifiquen, por lo qus es de suponer que son explicables por el errcr ege

tadistico.

En el cesn del anfilisis por estrato sociceconfmico no existen cifras
que demangen una elaboracifn especial. A esto se agrega el que les mu~
Jeres "No probadoras“.del nivel mAs alto son relativamente pocas respec
to del otro estrato socioecondmico, con lo que las diferencias, aln

cuando puedan tener cierta magnitud, no resultan significativas,
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Cuedro 6.3.6.2 - 3. Razones para no probar, segiin Nivel Sociceconfmico

N I V E L
Razonesa’ 5§§ 2} Total
£ » £ % g )
NS/NC - - 2 (2) 2 (2)

No la ccnoce 4 9,7 60 as.2 64 28.9

No sabe =0mo pre-

pararla 3 7.3 9 5.0 12 S.4

No le llemf la aten

cién/No se le ocu-

rri6 compraria/No se

animé/No le agradf

el especto 23 58,1 aa 48,7 111 50.0

No tuvo oportunidad/

Es cara: 5 12.2 25 14.1 31 13.9

No sebfa 3i le gus=

tarfa 7 17.1 15 10.5 26 11,7
I

Engorda/Hace mal 1 (1) - - 1 (1)
| . .
' Basa: (41) = (181) #*  (222) *

#* Respuesta miltipls

Cuadro 6.1.6.2 - 4., Rezaones para no probar segdn grupo de Edad

G R U P 0
Razones Hasta 35 aefios De 35 a S0 aefios MAs de 50 afios Total
£ > £ & £ 2 £ %
NS/NC 1 (1) 1 (1) - - 2 (2)
No la conocs 16 11.5 35 3.3 13 21.5 64 28.9
No sabe cémo preparerla 2 (2) 4 3.9 6 10.0 12 5.4
No le llam§ la atencifn/
No se le ocurrié comprar
la/No se anim§/No le a-
gradd el aspecto 27 45,0 55 54,0 29 48,4 111 50.0
No tuvo eportunidad/Es
cara 8 13.4 1l 10.6 12 20.0 31 13.9
No sabfa si le gustarfa 10 16,7 13 12.7 3 5.0 26 11,7
{
Engorda/Hace mal - - 1 (1) - - 1 (1)
i
Base: (60) » {102) * {60) ¥ (222} =

* Respuesta mdltiple

Analizando la informacién segln el grupo de edad, tempoco surgen verie

ciones que llamen la atencifin o que demanden de una explicacién adicio-

prg 1
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6.1.5.3. Habiiualiced dol cronsumo de Palta

A 123 emes de casa que probarcn palta se las interregd sobre si

consymen habitualmente paltas en su hegar.,

La respuesta general es interesants, ya qua m&s de la mitad (55.?%)
de 128 probadoras seflalan que an su hogar se consums palta con haw

bituslidad,

Referido al mercado totel indica qus aproximademente el 40.65% dae
las emas de casa ss consideran consumidoras habituales. La medi—
da de la habitualidad se encar$ en la pregunta siguienta, pero

importa esto por cuanto sl mercado puede expandirse exponenclial—
menté por el simple proceso de incrementar la frecuencia de cone

suUmo.

Cuadro §.1.6.3 - 1, Habitualidad de consumo sagln zona de residen-

cia
y4 0 N A
Habi tualidad Capital G.B.A, Jotal
£ % £ 2 £ i
NS/NC 3 0.8 2 (2} 5 0.8
8I 211 51,9 116 82,3 327 55,9
NG 150 41,3 104  46.8 254 43.3
Total: 364 100.0 222 100.0 586  100.0

En &l caso de zona de residencia los resultados confirman lo qus
sa seflald previamente. Las emas de casa domiciliadas en Cepital
tienen una mayor habitualidad de consumo - por la misma exposi-

clfn y prusba - que las que habitan en sl Gran Busnos Aires,

Cuadro 6,1.6.3 — 2, Habitualidad de consumo segln nivel socigecg-—

E S T R A T D
Habi tualidad ABC ‘ OE Total
£ % ¢ % g 4
NS /NG - — 5 1.1 5 0.8
51 108 67.1 219 81.7 327 55,9
NO 53 32,9 201 a47,.2 254 43,3

Total: = ~"161 100.0 425. 100.0 505 100.0
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£l rivel scciceconfmico superior - que ésté basado en diversos pe~
rémentros, tales como nivel educacionel, ocupacional, de vivienda,
de ingresos y ds posesién de bienez indicativos -« tiens una mayor
habitualidad de consumo que el estrato inferior., Esta situacién,
gue por otra parte ss légicae, sefiala a la vez ﬁna interesante si
tuacién respecto de lo que pusde esperarse del mercado en cuanto

a crecimiento.

Cuadro 6.1.6.3 - 3. Habitualidad de consumo segdn Grupo ds Edad
B R U P o '

Habitualidad Hasta 35 afios Da 26 a 50 afios MAas de 50 afics Totel
NS/NC - - 5 1.7 - - 5 & (.8
S1 95 53.3 154 54.4 78 8.2 327 55,9
NO 74 43,7 124 43,9 56 41,8 254 43,3
Total: 169 100.0 2823 100.0 134 100.0 5865  100.0
La apertura por grupo de edad no pone de manifiesto situaciones
diferenciales, lo que implica que la palta no prasenta diferencias
de importencia segln la edad:.del ama de casa gque es entrevistada.
Consecuentemente con lo visto, se reitera 1o dicho al iniciar ests
punto. Las posibilidades de hacer crecer la demenda de este fruta
no estd condicionada a problemas de edad o de nivel socioecondmico
o de residencia. Una tarea promocional continua y uniforma ha de
producir resultedos de importancia.
S.1.6.4. Frecuasncia da Consumo

Al plenearse el cuestionario especifico se hallé muy dificil el de-
findr claremente la frecuencia de consumo, por la existencia de leg
s0s emplios que ss dan entre oportunidades. Ajustar las respuestas
haclendo que las entrevistadas definiesen més clarsmente los perig
dos de tiempo transcurridos conduce, siempre, a respuestas de com-

promisc que no son verdaderas,

Atendisndo a esto y a las entrevistas piloto se optd por estructie

rar la respuesta dando dos alternativas a las consumidores.
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Pré&sticemente la mitad de les consumidoras {46.3%) s6lo comen pai-

ta de 1 a 3 veces por afio, mientras que las restantes tienen una

maysy trecuencia. GQuienes lo hagen més de seis veces resultan el

38.5%‘de las consumidoras y sflo el 14% lo hace entre 4 y 6 veeces

por efo.

La petencialidad dd mercado resulta, a todas luces incuestionable.

Cuadro &,1.6.4 = 1. Frecuencia de Coesumo_segin Zona de Residencia

Frecuencia eonual

NS/NC
1a3d
4 atb
Més de 5
Otros

Tatal:

Z 0 N A

Cepital s Totel
[ » 2 b 2 %
- 1 (1) 1 (1)
87 41,2 63 55.3 151 46.3
29 13,7 17 14.6 46 14,0
92 43.7 29.3 126  38.5
3 1.4 - - 3 0.9
211 100,0 115 100.0 327 _ 100.0

La mayor frecuencia de consumo, contando por zona de residahcia, estl

en las amas de casa que habitan en Capitel Federal. Las que viven en

al Gran Buenos Aires son las que,

consecuentes con todo lo sefialado

hasta ahora, tienen la menor frecuencie de consumo. En cuanto el tér

mino medis, "Entre 4 y 6 veces por &fio” su tasa de aparicidn es baja

en ambas zconas, y précticemente no presantan diferencias entre elles.

Cuadro 6.1.6.4.- 2, Frecuencia de _consinoc segln Nivel Socioscondmico

Frecuencia anual

NS/NC
ladid
4ab
Més de 6

Otros

E S TR ATUO

ABC DE Jotal

2 % ¢ % £ b

- - 1 1) 1 (1)
39 35,1 112 51,4 151 456.3
16 14,8 30 13.6 46 14,0
52 48,2 74 33.7 126 38,5
1 (1} 2 ~(2) 3 0.9
108 100.0 219 100.0 _ 327 100,0
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Segln ei corts por estratoc sociveconfimico, las frecuencias se estruc~

turan siguiendo lineas ldgicas.

Une de cada dos emas de casa (48.2%) del nivel superior consumen pal-
ta més de seis veces por afio y sélo una de cada tres (356.1%) lo hace

en la frecuencia menor.

Estos velores resultan pr&cticamante.inversus para el estrato inferior,
donde sflo una de tada tres smas de cesa estén en el nivel aelto ds con
sumo, Y también se presenta sin varieciones el ordenemiento alrededor

de la alternativa intermedio de consuno,

Cuadro 6.1.6.4 = 3. Frecuencia de consumo segln Grupo de Edad

G 3] u P 0

Frecuencia anual Hasta 35 afios De 36 a 50 afios MA4s de 50 afios Total

£ » £ % ¢ % £ 2

NS/NC - - - - 1 (1) 1 (1)
la3 56 58,9 69 45,0 26 33.6 151  46.3
a6 11 11.5 20 12.8 15 19.2 456  14.0
Mas de & 28 29.6 63 41.0 35 44,8 126  38.5
Otros - - 2 (2) 1 By 3 0.9

 Total: 95 100.0 154 100.0 78 100.0 327 100.0

Resulta significativo el anfilisis de frecuencias de consumo se-

giin el grupo de edad a qus pertenecen las amas de casa entrevis

tadas,

La mayor frecusncia relativa de consumoc la tienen las amas de

casa de edad superior a los 50 efios, Efectivemente, el 44,.8%

de las amas de casa tienen un consumo superior a las 6 veces

por afio.

l.as que estéAn comprendidas entre los 36 y los 50 afios se distri

buyen ds manera mfis 0 menos uniforme entre ¥ 1 a 3 veces" y

"més de 6 veces" por afio. Los datos son 45.0% y 41.0%,
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Las emas de casa mfAs jlvenss - de edad inferior a los 35 afios -

son las que tienen sl mayor agrupamiento alrsdedor ds la frecuan
cia iaferior (58.9%). Debe hacerss notar que este valor relative
es el mis altc que se ha obtenido para todas las spertures reali
zaﬂas. Su importancie estd en que puede predecir una disminucién
en la demanda de palta, si es que no s5e hace una tarsa promocio-

nal destinada a mantener o incrementar la tasa de consumo.,

6.1.5.5, Epoca del afio en que se consume Palta con m&s frecusncia

Esta pregunta, la 10a.,tenfa como objetivo poner de manifiesto
la fpoca en que sg prefiere consumir la pelta. Los resultados
son otros. Ha pussto de manifiesto que el ama de casa desconp—
ce totelmente la época de produccién (objetivo de la pregunta
ld] y es de suponer que su compra tiene lugar cuando v& a la
frute expuesta en la fruterfa. Es decir que su compra es nete-
mente por impulso, pocas veces planeada. Por supussto que tal
aituaciﬁn indica gque la demanda no habrd de aumentar hasta.qua

al nivel da exposicién dal producto no llegue a nivalas MAyoOres,

Comp tal situecién no es factible por cuanto el minorista no ad
quiriréd paltas hasta tanto no aumente el pedido de las amas de
c&sa, debe encararse un plan de promocidn muy controledo,qus lo
gra el incremento de demanda, pern que no cause una presifn tal

que motive alzes de precios que alejen a las nuevas compradoras.



Epoca
£

NG /NG 24
Primavera 48
Verano 125 59.2 55 48.2 181 85,3
Otofio’ a5 21.3 29 24,9 74 22,6
Invierno 13 6,1 5 4,3 18 5.8
Otros 11 5.2 . 5 4,3 15 4,8

Base: (211) #  (118) * _ (327) ®

* Respuesta miltiple

Algo més de la mitad de las amas de casa consumidoras de palta

sefialan que 8s durante sl verano cuando mé&s palta consumen.

Atendiandoral hecho de que es durante este perfodo cuando les
plantaciones cesan su produccidn - més o menos desfasadaments —
los resultados indicen la existencia de un error por prajuicio

o desconocimisanto,

Lo reducido de las respusstas correspondientes a_Inviarnn, que
es cuando sefialan los fruterus minoristas se produce la mayor

demanda, corrobora lo dicho previamente e induce mayor saguri-
dad en la afirmacifn que la palta es de neta compra por impul-

80, 0 sea de adquisicidn no planeada.

El andlisis por zona de residencia, que pone de manifissto una
distribucién poco clara en las respuestas, hace pensar en que
8l lugar donde vive la encuestada no implica una mejor situa-

cifn de conocimiento.



Cuazrn 5.1.65.,5 - 2, Epoca de mayox consume sedqin Nivel Socicecow

ESTRATO

Epoea ARG oE Total

' £ % & % £ &
NG /NC 13 12.0 24 10.9 a7 11.3
Prinavera 21 19.5 39 17.8 &0 18,3
Verano 64 59,2 117 53.4 181 55,3
Dtafio 20 18.5 54 24,6 7% 22.6
Imvierno 2 6.5 11 5.0 18 5.5
Otros & 5.6 10 4.6 16 4,8

Base: (108) * (2158) = (327) #*

#* Respuesta mGltiple

Lo dicho para zona de residencia rssulta vélido, también, para
el rnivel socioeconbmico. Inclusive debe sefialarse que, en los
dos grupos de indagacién motivecional, surgif como una de las
condiciones de las frutas de verano, lo cual indicarfa, por
otra parte, que las caracterfstices de la palta la harfan po-

co adecuada para caonsumirla en ver=ano.

Cuadio 6.1.6.5 ~ 3. Epoca de mayor consumo segln Grupo de Edad

G R Y P 0

oca Masta 35 afios De 356 a 50 ahos Mé&s de S0 afios Total
- £ & £ £ % 2 %
NS/NC 17 17.9 15 9.7 5 6.4 37 11.3
Primavera 15 15.8 25 16.2 20 25.7 60  18.3
Verano 57 60.0 77 50,0 a7 60.3 181 55,3
Otofio 13 13,7 a2 27.3 19 2.4 74 22,6
Invierno 6 6.3 9 5.8 3 3.8 18 5.5
Otros 1 (1) g 5,8 & 6.4 16 4.8
Base: (95} # {154) i (78} *_ (327} ad

# Respussta miltiple

. Una situacidn, también con las misnas caracteristices se df pera

los distintos grupos de edad.



La falta de claridad en los datos y la concentracidn alrededor
del verano indican que no hay seguridad en la informacién, Esa
centramiento en el verano puede provenir, adem&s del error de

informacién sefialado, en que esa fué la época an que se desarro

118 la nmuestra,

6.1.6.6. Acggtaciﬁn familiar dal producto

Con la pregunta 11 se buscS definir si la ageptacién de la pal-
ta -~ en aguélles familias que la consumen — es total o restrine

gida.

Cuadro 6.1.8.6 - 1, Aceptacidn familiar segiin Zona de Residencia
Z ] N A

Aceptacibn Capital GBA. Total
£ *. £ . £ %
NS /NC 1 (1) - - 1 (1)
Todos comen i28 60.8 86 74.2 214 65,5
No todos comen 82 8.8 30 25,8 112 34,2
Totals:. (211) 100.0 (i16)  100.0 (327) 100.0

Tal como puede verss, al ordenar los datos por zona de residen-
éia, surge una mayor aceptacidén en la zona del Gran Buenos Aires
que en Cepital. La (nica explicacién que puede hallarse para as-—
ta situacién, fuera del error estadfstico, es la de suponer gue
lo accidental del consump lo hace mé&s interesante para todos los

integrantes de la familia.

En el caso de un corte por nivel soccioeconémico suceds algo simi
lar, la aceptacién por todos los miembros de la familia es mayor
en el estrato inferior que en el superior. También pueds explicar
se ssta situacién - eparte del error estadfstico que reduce las

diferencias «,por lo menos comin del consumo,



Cusiro 6.,1.6,6 = 2, Aceptacidn femiliar seagin nivel sociosconfmico

E S T B A T @

Conaunen (=T DE Total
£ % £ 4 £ %
NS/NC - - 1 (1) 1 (1}
Todos comen 63 58,4 151 69.0 214 65,5
No todos 45, 41.6 67 30.6 112 34.2
Total: (108)  100.0_ (219) 100.0 (327]  100.0

Cuadro 6.1.6.6 - 3, Aceptacidén familiar segin grupo de edad

Consumen HastaGSS afios : De 35 a go afos pMés de SDUaﬁos Total
£ % 2 4 £ % £ 4
NS/NC - - 1 (1) - - 1 (1)
Tddos comen 63 66.4 101 65.7 50 64,2 214 65.5
No todos comen_ 32 33.6 82 33,7 28 35.8 112 _ 24,2
Total: gs __ 100.0 154 100.0 78 100,0 327 _ 100.0

él grupo de edad, como puede cbservarse en el cuadro COrrespon-
dients, na‘presenta variaciones significativas entre las distin
tas eperturas, por lo que puede indicarse que no surgs que el
gTupo de edad del ama de casa - y consecuentemente del estadio
del grupo familiar - modifique en nada la actitud de la familia

respecto del consumo de palta.

6.1.£.7. Bazones de no consumo de palta
A todas aquéllas mujeres qus respondieron negativamente a la Pre-—
gunta 8) - Se consume en su hogar habitualmente palta? = y a la
pregunta 11 - Alglin miembro de su familia no la come? - sg las in

terrogs sobre los motivos por los qua no se consume palta,

Las respuestas fueron méltiples (cada ama de casa puede dar varies
- Pazones para responder a la pregunta) y los resultados estén en

los cuadros que se incluyen en la siguiente hoja.



Cusdro 6.,1.6,7 ~ 1. Motivos de no consumo des Palta segln Zona de

Residencia
Z 8] N A
Motiveo Cepital G.B.A. Total
£ 3 £ % £, x.
NS/NC 9 3.8 1 (1) 10 2.7
No le gusta 155 86.5 160 74 .6 25,5 69.4
Demasiadas calorfas/Manteca
vegetel /Hace mal/Engorda/Es .
paseada 19 8,1 14 10.4 33 B.9
Sesa/Insfpida 1 (1) 2 (2) 3 0.8
No sebs prepararla/Hay qus
prepararita : 5 2.1 1 (1) &6 1.6
No la conocg/No la probé 3 1,2 1 {1) 1.0
No se le ocurrif comprerla/
No tuvo curiosidad/No 1s lla
ma la atencidn S 2.1 9 6.7 14 3.8
£a escasa/cara/Poco comiin/No
rinde . - 30 12.8 13 9.7 a3 il.7
Falta de costusbre 10 4,2 5 3.7 15 - 4.0
Porque son chicos y no les
gusta 7 3.0 4 2.9 1) 2.9
Basa: 233 3 134 # a57 #*

* Respuesta miiltiple

Tal como puede apreciarse, son solamente tres las respuestas que
presentan alguna relevancia explicativa. Por un lado est8 "No le
gusta” que es la contestsacién dada por 7 de cada 10 mujeres (69.4%)
y‘por otro dos respuestes de importancia minoritariag"Demasiedas
calorfas/Manteca vepetal/Hace mal/Engorda/Es pesada” con 8.9% y

"Es escasa/Es cara/Poco comin/No rinde" con 11.7%.

La primera indica la necesidad de educar, de estar presente, de
tentar y, eventualmente, de realizar degustaciones que familio-

ricen al ama de casa con la palta,
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La raespuesta qua hace a calorfas, dieta o comida pesada, surgié
tembién on los grupos de investigacién motivecional Yy s impor-
tanis que, con un procesc suave y qus no resulte egresivo, debe
sefialarse la verdad al respecto de las paltas, su contenido de

protainas, etc.

La Cltima variante, el que la palta sea cara - o gue tenga imegan
de tal, es poco modificable hasta que la fruta adquliera una demen.

da tal gue se popularice y aumente su distribucién.

Las diferencias qus se dstectan entre Capitel y Gran Buenpos Aires
ro son significativas y pueden imputarse a la menor posibilidad

de consumo que existe,

Cuadro 6,1.6.7 - 2. Motivos de no consumpo de Palta segdin Nivel

Sncineconﬁmicp

E S TR ATAO

totivo ABC : _DE Total
£ & £ . ' &
NS/NC 2 (2) 8 2.9 10 2.7
No le gusta 64 65.3 191 71.0 255 . &9.4

Demasiadas calorfas/Man
teca vegetal/Hace mal/
Engorda/Es pesada . 13 13.2 20 7.4 a3 8.9

0.8

w

Sosa/Insipida - - 3 1.1

No sabe prepararla/Hay _
que prepararla - - - 6 2.2 (=) 1.6

No la conocs/No la pro
b - - a 1.4 a 1.0

No se le ocurrié come
prarla/No tuvo curiosi
dad/No le 1llama la aten

cidén 4 4,0 10 3.7 14 3.8

Es escasa/Caraf/Poco co-

min/No rinde 10 10.2 a3 12.2 43 11.7

ralta de costumbre &6 6.1 g 33 18 4.0

Poroue son chicos vy no

les gusta 2 (2) - 3.3 st 2,9
Bese: 98 3 269 # 357 it

% Pospussta niltiple



Los

El anflisis por nivel socioceconfinico presenta las mismas caracte—
ricsticas que se sefald mds arriba. £s significativo que en el es-
treto superior se considere més el que tenga calurias/Engorda/Mﬁg
teca vegetal, etc. que en el infericr, mientras que el que resui-
ta sscasa/Care/Poco comin tenga, relativemente, m&s valor para el

inferior que para el primero.

En loc qhe respecta al cruce por grupo de sdad, 1o que sa observa

es, précticemente, igual para lué tres cortes realizados.

S6lo es remarcable, para las amas de casa de edad superior a 50
arios, qus se da un desplazamiento desde el "No la.gusta" al "Ere-

gorda/etc.”, lo que es explicable y acentfa la necesidad sefiala~

da previemente de iniciar un proceso de educacién gue tienda a

contrarrestar esta imsgen.

Cuadro 6.1.6.7 - 3. Motivos de no consumo de Palta segn Grupo

de_edad
G A 1] P ]
Motivo Menos de De 35 a Més ds Total
35 afios S50 _arios S50 afios
g % £ » g » £ =

NS/NC 3 28 4 2.2 3 35 10 2.7
No la gusta 75 70,7 124 70.0 56 65.6 255 89.4
Demasiadas calorfas/Manteca va
getal/Hace mel/Engorda/Es pesada 7 6,6 11 6,2 15 17.8 a3 8,8
Sosa/Insfpida ' 1 (1) 2 (2) - - 3 0.8
No sabe prepararla/Hay gque pre-
pararla : 1 (1) 5 2,72 - - 1.6
No la concce/No la probs 2 (2) 2 (2) - - 1.0
No se le ocurri$§ comprarla/No
tuvo curiosided/No le llama la
atencidn q 3.7 9 5.0 1 (1) 14 3.8
Es escasae/Cara/Poco comfin/No rin
e . 11 10,3 23 12.9 9 10.7 a3 11.7
Falta de costumbre 3 2.8 6 3.3 6 7.1 i5 4,0
Porque son chicos y no les gusta 6 5.6 4 2.2 1 (1) 11 2.9

Base: %

* Respussta miltiple

(308) » (177] * (8a) « (2367)
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6.1.6.8. Forma de preparacifn de Paltas

La pregunta 13 buscé definir el rengo o amplitud del recetario de
que osté dotada el ema de casa para prepearar y servir palta a su

familia,

Esta pregunta se aplicd a las entrevistadas en cuyc hogar se con

sume regularmente palta y aceptaba respuestas miltiples,

Les alternativas que ss prasentaban fueron agrupadas alrededor ds
los mismos esquemas y sefialan — tel como econtecid en los grupos -
poco conacimiento de alternativas y traduce una cierta necesidad

de ampliacidn del recetario.

Cuadre 6.1.6.8 ~ 1. Formas de preperacidn por Zone de Residencia:

: Z Q N A
Forma ‘ Cepital G.B.A. Total
£ £ . ' %

NS/NC 2 (2) 1 (1) 3 0.9
Sola : 30 14.2 13 11.2 43 13.1
Con sal y aceite 55 26,0 34 29,3 as9 27.2

&
Con maycnesa/Con salsa golf 112 53.0 66 56,8 178 -+ 54,4
En ensalada g 4,2 5 4,3 14 4,2
Con nueces, apip y mariscos g 4,2 ? 5.0 15 4.8
Con cebolla picada y salsa '
Con sal, eceite y vinagre/ -
y limén ] 12 5.6 4q 3.4 15 - 4,8
Arrollada con jemén 2 (2) - - 2 (2)
Con dulce de leche/Mermelada/
Miel 5 2.3 - - 8 1.5
Sobre pan con azficar/con azd
car . a2 5. 12 10.3 44 13.4
Con oporto y azficar/Con ving/
Con licor a8 3.7 5 4, 3 13 3.9
Con crema chantilly y nueces 3 1.4 1 (1) q 1.2
Otros 3 1.4 4 3.4 ? 2.1
 Base: _(211) +_ (116) *__ (327) *

* Respuesta miltipls



Dot .

1 mayor volumen de respuestes (54.4%) se acumula alrededor de
"Con mayonesa/Con salsa golf™ y alcanzan ciorta consideracifn
“Con sal ¥ aceite" (27.2%), "Sola” (13.1%) v "Sobre pan con azd
car/Gon azGcar" (13.4%). Dado el nGmero de respuestes que se den
en ceda casillero, no se consideran de importancia los diferen—

clas esntre zonas de residencia.

El cruce por nivel socioeconfimico s3lo sefiala que es mis iM0oT--
tante la altsrnativa "Con mayonesa/Con salsa golf® en el cstra-

to sugerior que en el inferior.

Cuadro 6.1.6.6.~ 2, Formas da preparacidn segin estrato Socinecons-

mico
E S T R A T 8]
Formas ABC OE Total
£ % -z 2 0 I

NS/NC 1 (1) 2 (2) 3 0.9
Sola 12 1.1 3l 14.1 a3 13,1
Con sal y eceits 30 27.7 59 26,9 By 27.2
Con mayonesa/Con salsa golf 73 67.5 108 47,9 178 T 344
En _ensalada 5 4.5 9 4,1 14 Lol
Can nueces, epio y mariscos 11 10.1 5 2.2 15 4.8
Gon cebolla picada/Con sal-
sa inglesa aq 3.7 4 1.8 B 2.4
Con sel, aceite y winagre/
limdn 6 5.5 10 4.5 16 4.8
Arrolleda con jam$n - - 2 (2) 2 (2}
Con dulce de leche/Mermela
da/Miel 1 (1) 4 1.8 5 1.5
Sobre pan con szficar/con azl
car 12 11.1 32 14.6 a4 13.4
Con oporto y azlicar/Con vino/
Con licor : 3 2,7 10 4.5 i3 3,0
Con crema chantilly y nusces 4 3.7 - - 4 1.2
Otros 3. 2.7 4 1.6 7 Zal

Base: 108 * 219 i 327 LA

* Hespuesfa miltiple



Con 2l corte por grupo ds edad, se pon2 de manifiesto un relativo
mayss consumo “Con mayonesa/Salsa golf" en las J6venes que en las
mayores, no existiendo otro elemento de importancia para el restc

ds Los formas de consumo.

Cugcro 6.1.6.8 - 3., Forma de preparacién segdn Grupo de Edad

{ G 8 U p a
Formaa , Menns de De 36 a Mas de Total
35 efios 50 arios 50 &rios
‘ £ 2 £ % £ %k g %
NS /NG 1 f1) =2 (2) - - 3 0.9

Sola 10 10,5 24  15.5 e 11.5 43 13.1
Con sal y aceite 26 27.3 37 24.0 26 33.3 &9 27.2
Con mavonesa/Con sal
sa golf 5?7 59.9 82 83.2 39 45,9 178 54.4
En ensalada 3 3,1 5 3.2 6 7.6 14 a,2
Con nueces, apio y ma

riscos 1 (1) 11 7.1 q 5.1 16 4.8
Con cebolla picada/Con
salsa inglesa 2 (2} a4 2.5 2 (2) = 2.4
Con sal, aceite y vina
grefLimén - , 1 1)y = 4,5 8 10.2 16 4.8
Arrollada con jamén - - - - 2 (2} =2 (2)
Con dulce de leche/Mer
melada/Miel 3 3.1 1 (1) 1 (1) s 1.5

£' .
Sobre pan con azdcar/

con azfcar 14 14,7 18 11.6 12 15.3 44 13.4
Con oporta y azlcar/Gen

vino/Con licor 5 5.2 6 3.8 2 {(2) 13 3.9
Con crema chantilly y
nuaces 3 - 3.1 1 (1) - - 4 1.2
Otros 1 (1) a3 1,9 3 3.8 7 2.1

Bass: - 95 _® 154 # 78 #3027 #

# Respuesta mdltiple



6.1.6.9. Epoga de Produccién de Palta

ﬂoq

Tal como ss ha mencionado con antericridad, la pregunta que sa

hizo a les entrevistadas (P. 14 Sabe Ud. sn qué &poca del afio

hay paltes?) tenfa como objetivo definir el grado de conocimien

to ds las consumidoras sobre el momento en que la oferta resul-

ta mayor,

cunuro_e.l.s.s = 1. Epoca en ques hay paltes segtin Zona de Resi-

dencia
0 N A
Epoca Cepital G.B.A. Jotal
i % £ & £ >

NS/NC 50 23.6 45 38.7 95 29,0
Inviarno S V- 5.6 8 6.8 20 6.1
Verano .90 42,6 as 30.1 125 38.2
Primavera ' a4 20.8 12 10.3 56 17.1
Otofio. a7 22,2 20 17.2 67 20.4
Otros | 24 11.3 5 4.3 29 8.8
Base; 211 * 115 * 327 #

* Respuesta mﬁ;tiple

Las respuestas, alnivel general, se ordenaron alrededor del verano
(38.2%). Primevera (17.1%) y Otofic (20.4%). Aunque se di un nime-
ro importante de "No sebe" (29.8%).

Las respuestas son autoexplicativas y no regquieren mayor slabora-

cifn, sea segin zona de residencia, nivel socioeconfmico o grupo

de edad,.



Cuatlro §.1.6.9 —~ 2. Epoca en que hay paltas segin Nivel Socioeco-

Epoca

NS /NG
Invierno
Verano
Primavera
Dtcrio
Otros

Base:

ndmico.
ES TR ATO
ASC oE Total
£ b £ % £ *
29 26.8 65 30.1 95 29,0
6 5.5 14 6.3 20 6.3
48 44.4 77 35.1 125 38,2
22 20.3 34 15.5 56 17.1
22 20.3 45 20.5 67 20.4
7 6.4 22 10.0 29 8.8
108 # 219 3* 327 *

* Respussta miltiple

Cuadro 6.1.6.9 - 3. Epoca en que hay paltas por Grupoc de Edad
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G B U P 0
Epoca Menos de De 3G a Mas de Jotal
35 arios 50 _afios 50 anos
2z % £ % £ % £ %

NS/NC 31 3.6 43 7.9 21 26,9 95 29.0
Invierno 8 5.3 10 6.4 4 5.1 20 6.1
Verann 35 35.8 56 35.3 34 43.5 125 38.2
Primavera 17 17.8 26 6.8 13 16.6 56 17.1
Otorio 14 14.7 as £5.3 14 17.2 &7 20.4
Otros 9 9.4 11 7.1 9 11,5 29 8.8
Base: 95 - * 134 * 78 # 307 *

# Respuesta mdltiple



6.1.6.10. Carscteristicas f{sicas de la pelta preferida
\ :

Con el pfupﬁsito de orientar & guienes eventualmente tengan la te-
rea de seleccionar genéticemente las varisdades més aconsajables,
s8 buscS definir les caracterfsticas de mayor aseptaéidn en les
paltas, interrogando especificamente a les encuestadas qus son cen

sumidoras hebituales del producto.

Con oste propfsito, les entrevistedoras tenfan la instruccién de

profundizer sobre slgunas caracteristicas especiales.

Respecto del color, la opcidn esté por las més oscuras, verdes
principalmente (52.9%) o las negres/marrones/moradas (32.4%). Las
verdes cleras no tuvieron mayor respuesta, ya que s6lo el 1.6% in

dicd gue fuese el color preferida.

La importancia de la forma no es tan notoria, ya que s6lo el 28%

tuvo respuesta para este aspecto.

Da cualquier manera, son las Gvaladaslﬂédundas las que tienen la

preferencia da una de cada cinco mujeres (22.0%).

El teamefio resulta més indefinido puesto que précticaments igual
proporcién de mﬁjeres opta por las grandes y por las medianes
(18.0% y 19.2%}, pero definidemente no deben ser chicas, ya que
s6lo el 2.1% eligié tal tamafio,

Otras caracterfsticas fundamentales no se detectan, salvo que se
espera que sea "8landa/Madura” (20.7%) y que su pulpa results es

pesa/Mantecosa/Cérnosé/Sélida (29.5%).



Cuagro 6.1.6.10 - 1. Caracterfsticas de la Palta seyfin Zona de

Z\2

Residencia
Z 0D N A
Caracteristicas Capital GBA. Totel
£ *x £ % ¢ Z
N3/NC 14 6.6 5 4,3 19 5.8
Verds claro 1 1) 5 4.3 6 1.8
Verde oscuro 111 52.6 62 53.4 173 52,9
Negres o marrones 72 34.1 34 29,3 106 R.4
Ovaladas/Redondas 23  13.7 43 37.0 72 22.0
Con-forma de pera 9 4.2 10 8.6 19 5.8
Aconseja el frutero 2 (2) 1 (1) 3 0.9
Tamaiio madiann/regular 23 10,9 40 34.4 63 19.2
Chicas 5 2;3 2 (2) 7 2.1
Grandes 45 21.8 13 11.2 59 18.0
Tacto medio/Ni dura ni |
blanda 4 1.8 5 4,3 9 2.7
Blanda/Madura 45 21,3 23 19.8 68 20.7
Dura a 1.8 - - a 1.2
Brillantes 13 6.1 q 3.4 17 5.1
Sin golpes/Sin machuco-
nes : : 6 2.8 <) 5.1 12 3.6
Todas son iguales 13 6.1 8 6.8 21 6.4
Espesa/Mantecasa/Carno-
sa/S6lida 65 30.8 33 28.4 sa 29,9
Otras 30 _ 13.2 32  27.5 62 18,9
‘Basa; 211 3 116 * 327 *

* Respuesta mﬁlfipla

El cruce por zona de residencia pone de manifiesto, como elemento

de importancia para una segmentacién de mercado, el qus en Capital

se opta por las paltas grandes mientras que en el Gran Buenos Aires

se prefieren las medianas,



Cusdro 6.1.6.10 - 2, Garacterfsticas de la Palta seglin estrato

socioecondmico

ESTRATDO

Caracteristicas ABC DE Total
| £ 2 £ % 2 %
NS/NC 10 9.2 9 4.1 19 5.8
Verde claro 1 (1) 5 2.2 6 1.8
Verds oscuro 54 43.9 119 5.3 173 52,9
Negras/Marrones 38 35.1 68 3l.0 106 32.4
Oveladas/Redandas 14 12.9 58 26.4 72 22.0
Con forma dea pera g 8.3 10 4,5 19 5.8
Aconseja 61 frutero - - 3 1.3 3 0.9
Tamafio mediano/Regular 11 10.1 52 23.7 63 19,2
Chicas o 1 (1) 6 2.7 7 2.1
Grandes : 17 15,7 42 19,1 59 18,0
. Tacto @exiio/Ni dura ni
blanda : 3 2.7 &6 2,7 9 247
Blan das/Maduras 21 19.4 47 2.4 68 20.7
Duras _ - - 4 1.8 4 1.2
Brillantes 5 4,6 12 5.4 17 5.1
Sin golpes/Sin machuco-
nes 2 (2) 10 4.5 12 3.6
Todas son iguales 9 8.3 12 5.4 21 6.4
Espesa/Mantecosa/Carno-
sa/S56lida : a3 30.5 65 29.8 o8 29.9
Ctras ' 22 20,3 40 18.2 &2 18.9
Base: 108 #* 219 # 327 ol

* fAespuesta mdltiple

A nivel de estrato socioecondmico no se detectan particularidadss

diferenciales que permitan seperar los mercados.,

2i3



Cuadro 6.1,6,10 -3. -Caracteristicas de la Palta segdn Brupo de

Edad
G R u P D
“a2racteristicas Menos  de _De 365 a Més ds Jotal
35 afios - 50 arios 50 afios
£ F £z % ) ® £ %
’ NS/NG 8 8.4 11 7.1 - - 19 5.8
Verde clarg 1 (1) 3 1.9 2 (2) 5 1.8
V;;rde os5cuUro 50 52,6 79 51.2 44 56.4 173 52.9
~ Negras/Marrones 24 25,2 50 32.4 32 41,0 106 32,4
Ovaledas/Redondas 16 16.8 44 28.5 12 15.3 7» 22.0
Con forma de pera 4 4.1 10 6.4 5 6.4 19 5,8
Aconseja el frutero 1 (1) 2 (2) - - 3 Q.9
Tamefio medieno/regular 26 27.3 25 16.2 12 15.3 &3 18,2
Chices 2 (2) 5 3.2 - - 7 2.1
Grandes 13 13.6 27 17.5 19 24.3 59 18,0
Tacto medio/Ni dura ni
blanda 3 3.1 4 2.5 2 (2) 9 2.7
Blandas /Maduras 16  18.8 30  19.4 22 28.2 68 20,7
Duras - - 2 (2) 2 (2) 4 1.2
Brillantes 4 a.1 7 4.5 6 7.6 17 5.1
gin golpes/Sin machucones 3 3.1 2 {(2) 7 8.9 12 3.6
Todas son iguales 9 5.4 10 6.4 2 (2 =22 6.4
E;f.pesn/Mantecnsa/Carmsa/
S6lida 29 30.5 as 29.8 23 29.4 98 29,9
D'trc—zs 17 17.8 33 22,4 12 15,3 62 __18.9
Base; 95 * 154 # 78 * 327 #

En lo que hace a grupos de edad, se detecta una mayor preferencia
por las paltas medianas en las amas de casa jévenes, mientras que

las encucstedas mayores de S0 afios prefieren las grandes.

No existen tempoco otras caracteristicas importantes en las paltas

que permiten una segmentacidn de mercado.
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6.2, RESULTADOS OF LA INVESTIGACION MOTIVACIONAL

8.2.1. Resultadns Globales

Atendiendo a que en cada grupo se tratd 1a totalidad de los aspectos
inherentes a frutos tropicales, se ha entendido necesario agrupar la

informacifn espec{fica adn por razones de encuadre.

6.2.1,14 Frutos Tropicales

Son vividos como suntuarios, muy dulces — excesivamente dut
ces - lajanos al tipo usual de sabor & que est& acostumbre-

da el ama de casa de Buenos Aires.

En los mds de los cesos se los considera como base para duli

ces o jaleas, pero no se piensa en ellos como frutas fres—

cas,

El alto costo que se les prasume fundamenta esta actitud 1%
establece un condicionamiento en cuanto a la oportunidad de

consumo, que 85 muy especial.

Dado el sabor dulce, se considera que estos frutos contienen
muchas calorfas, por lo que pueden ser aceptables pera los
nifios = en forma cuidada - pero no para las persocnas mayorss,

ya que son "muy engordantes®,

S6lo tienen conocimiento de estos frutos quienaes han vividn
en el Norte Argentino, o los que han reaelizado algfin viaje &l

Brasil.

Los frutos conocidos, en genaral son Anané, Banana, Palta, y

PalmitDB.

Buienes tienen esa experiencia adicional mencionada, extieii-
den la lista incorporando caquis, higo de tuna y papaya (me-
mdn]. S6lo muy contadas participantes agregan Chirimoya, gua

yabha y Mango,



6.2.1.2,

6.2.1.3.

Costo

Ya se sefiald que las frutas tropicales se presuponen costow-
sas y esto 8s apoyado por el hecho de gue todos se venden

por'unidad, salvo la banana.

A esta dltima se la justifica por cuanto constituye un ali-

‘mento que est& dirigido, principalmente, a los nifios.

Esta situacidn de alto costo se relaciona con la fFalta de

" consumo habitus)l, reservéndose sélo para situacibnes espe~

ciales, donde se demande un claro cambio de sabor.

Procedancia

" Ya se ha dicho que guienes han vivido en el Norte Argentinc

6.2.1.44

tiensn axperiaﬁcia sobre los frutos tropiceles y saben que

pueden ser producidos en esa zona.

El restao biensa gue provienen de Brasil y de Paraguay, y
esto es una razdn mis para justificar su precio, ya que tg

dos son importados,
Burabllidad

Estos frutos, pese a la experiencia individual, son iguala~
dos a las frutas de verano y, en consecuencia, se les supg-
ne una vida dtil restringida con rapidez en el proceso de

deterioro.

Los casos de paltas, de enanfs y aln de bananas son justifi
cados por cuanto no estén maduros. 0 sea que una vez qug se
alcanza esa madursz el fruto se echa a perder, Esta, como my
chas otras qus se han de mencionar, son creencias del ama de
casa y afin cuando no superen un andlisis racional, son suma=-

mente v8lidas por cuanto operam a partir de ellas,



6.2.2. PALTA: RESIATADD DE LOS GRUPDS

Glasificazifn espentfnea da los frutos tropizales

Los frutos inslufdos en la categoria de tropicales eon: anand, banana, pal

ta, palmitos, coco, guayaba, caqui, frutilla brasilera y détiles.

Al enand, los palmitos y le palta se les d& una connotacifn de frutos sune
tuarias, para ocesianes especiales, utllizéndnaelos como complamento de

comidas como entrada c como postre,

A la benena 583 la considera como un fruto bAsico e indispensable por su va
lor nutritivo'gq la alimentacidn de bebés y nifios debido al fuerte respale
do pedi&tricq y porque su sabor estd inclufdo dentro de los gue se mencio;
nan como habituales, Esto hace que a pesar de reconocerse s lae benana camo
un fruto caro, ss la compra con la misma asiduidad qua manzana, peEpa o le-

che,

Del resto de los frutos tropicales se axpraesg que son frutos que no se pug
den comer con més frecuencia debido al costo,no obstants lo cual e cree
que diffcilmente podrfan consumirse dieriaments por un problema de acostqg
bramientoc. En eate sentidolse los compara con la carne de cerdo, pollo o
cordero, que auﬁqua san alimentos gratos al paladar, no se 1los pusde con-

sunir todos los dfes porque fatigan.

La guaysba es conocida en sus derivados, los dulces.

Ejemplos extrefdoas ds ios dos grugoa
YEl anani",

"La guayaba®™,

"La palta, palmitos",

"Frutillas bresileras",

"Lo més exquisito que nombramos serfa el anand y 8n la cocina el palmito cQ

mo selado”,
"Bueno, pero el palmito sf que es un artfculo prohibido, como para hacerlo
en ocasionss nada més, en la actualidad,,."

"S{, por el aspscto econfimico, porque las paltas por sjemplo, es una cosa

muy alimenticia, muy rica para iﬁa-chicos, fero para comprarla una vez cow

da tanto, porous sale del presupussto®,
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P

"Pura .'I.ua chiccs con un poquito de miel es mucho aélimento, pero sstf para dérsela
nuy de cuau:!o en mando. coto pramio"
. "La bm qua es da lo més cemn Y qus a los chicos les guste, por lo que es dul
. cu paro tiana un eoetn...
; “Pero es ia que nés se cuupra"
_ "Si porqua es mucho alimanto y por wds que asté cara 8s la que més s8 compra®,
fP— "Qué otros frutos conacen?”
| "Coco tuubién" | |
"La Prutilla®,”
"El caqui" ,' - 7
oo Durabilidad da los frutos tmicales
Sa cmaidara quo san ?mtos muy dalicados. Duran mientras estén verdes, pero una

. vez maduroa 8 mamn, 88 pican o famantan. £l anond as vistu como més durable

I SR
R

- qua la hm. Eata situaciﬁn haca que aparazcan diatintas formas que perwitan
Hmtemr u!s a:l. pmducta, ya ssa en la haladera o con algén tipo particular da en
' voltor:lo. I ’

-
PPl T

. Slemien m e

7" on todos my am,;m-,

Muy denc.m' e s
“Par 1o amﬂl duran m‘s que loa fmhna ds agquf®,

55" “Parque las ‘traon’ verdas" ' ) :"'.'.",E' g

?'am:mrlnamral dwaecho dIaa"

; "L! bm weho mams' o

59 "El dﬁt:ll m porqug ya qim preparado"

.H"

"? las pﬂn:l.tci ‘tomixi&n porque v:l.men on tarro®,

*’ "La fnlta sf, ln palta se uadura muy répido".

‘q "Ah&ﬂl. ol anml no. aw‘lque Bé&ﬁaldﬂdolo y puasto sn la heladera un par de dfas
r fgumita blen®.: ';' . '

- e hm t&iﬁiﬁl, aunqua utl madura, bien envualta en la heladera le aguanta
“ uit par de dias mwn- 1‘ '

oA, y m 88 porga negra, adentro astd bien®,
“Ahora sl coco no, dura mucho aunquc 8@ corte y a los chi.coa les gusta mucho',



2 l\?

QEiﬁib;;éS acamnmdolmltu &2“105' f‘r'utns ffﬁgicalas

Se considera que san frutos més ceros que la fruta comfin sunque &sta también
es cara. Surge, sin ssbargo, que sl factor precio no es eliminatorio, sino que
estoc s@ combina con un facter preponderants como el sabor y el acostunbro-
" mlento. Do todos odes &l precio puste Ser un Tactor Que linita la compra cuando: -~
es muy alevado cowe sm al caso de la lata de paimitos. |

E los

*Bueno, a mf me parecs, psrsonalmente, que para la cenasta femilier es un articg
lo raro de por si*,

"Buenc, para mf ss un artfculc costoso",

"Pero de por sf ya, no o una cosa que s8 utiliza a diario, no es una cosa muy
necasaria, sntonces i uno trata de que si no estd al alcance de lo comln, de
evitarlo un poquito.®

"seslas paltas por ejamplo &8 una cosa muy alimenticia, muy ricae para los chicos,
PeTO para comprearla una vez cada tanto porque sale dal presupuesto®,

"rec0l palwito af que e un artfculo prohibido porgue estén e 400 o 5008".

"Yo abro una lata y entre los dos me la acaben, asf que entances est& para hacer-
lo una vez cada tento®,

"Desgreciadements e una de las coeas que estén fuera del presupussto”.

"Ahora lo més verstible es la banana".

"ef, porque al precio qus seté la banana s8 vende',

81, porque estamos més acoetumbrados a la banena",

"Es que e inprucindiblo' para los chicos, por lo mencs para el chico chiquito®™.

"Buenc, paro la hbemana es por costumbre®,

".sohabiendo criaturas chiquitas o aéis grandecitas yo creo gue la banana es indis
pensahle”., '

"Por el alimento que tisna".

"Ahora, el anand y la pelta... poara las figstas®. -

"84, como al palmite”.:
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Presentacién del fruto fresco: Palta. Experiencia de visién, olfato y tacto

Aunque la tendencia a reconocerla como palta surge el desconcierto por el descono-
cimiento de las dos variedades de palta. La mayorfa de las personas conoce la palta

tscura, confundiendo entonces a la palta verds con un fruto al que le falta madurez.

En témminos generales si bien es un fruto conocido no es lo suf‘icientamnte habi tual
como para que sean familiares todes las caracteristices fisicas del fruto { el punto

de madurez; distintas variedades).

S8 lo utilize como complemento, siempre aderezedo y muy pocaé vecss como postre o en

By, forma_patural. . ' e

Sa' supone que debs haber més formes de preparacisSn dua las camcidas. eunque fstas
seon veries, en especial se estima qus se conocen formes ds prnparacién cuma poo- ,

+ furge asf la necesidad de tener un recetario més comletn.
8. le mt-rizn como un fruto pare dotarn:l.nadaa oceaionss,

Con respecto I]. arosa al grupo observa la inexistencia del mismo,

Ejg].oa cxt:rddu de los dos grupos | - ' ' ' ] =
"Paraco g!nlta, mo?"

"Per lo mancs de aspscto ee pc.lta"

*Yo las veo distiatss”.

"La verds es uh ‘rica, no?"

"La gents dice que cuanto n&s escura n!l sabrosa®,

“Estén vm, mo7"

"ds , die-n Gue satén ads vurdu cusnio adquiersn mesgurez™?

"Claro”.

"Nb. no®.

"Ah, yo si u&a OSCura mé¢ parscs nds madura®,

"Cuando madura ss pone un pogquito marroncita la céscara”,

"Porqul varde o8 siﬁpn verde”,

"Para reconocerlss, para los chicos, hay que buscarias un paquito mitﬁ".
"Hey dos tonos ds color, sefiora. Tiena Gue habar dos tonos”. N

"Hay verde, varde®. _ L s
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DS celidades",

0 no conocfa la palia verds, conocfe dsta, entonces pregunt8 en el mercedo. Cémo
0 conoce la palta? ms dijeron. Es palta”.

sta conozco yo".

2 verdad es que nunca le vi",

mnee la vis?™

2 hace acordar a l1a& palta madura®,

¢ as palta",

irece palta madura, la palta busna madura®

ie 23 palta, tendrfa que ver el sabor, yo para comprarla, porque ds viste,.,."
lta s, yo creo gue es palta esto, una palta bien madura ya lista para comer®
ra m{ que es palta, claro que puede ser des otro pafs",
eno, para m{ parsce un higo giganta, por el color".

mo se imaginan que &s por dentro?”

dio verdecita".

- céscara fina tiens, la pelta no la tiene".

» 81, la palta cuando estd madure tiene la cédscera Fina®
vé que ss todo pulpa¥.

y YO Creo que sea otra cosa".

, sf, me gusta, yo no las Cnmpro. porque no las conozco bien para comerlas en ess
2 0 al’ dfa siguiente, pero mi esposoc me tras peltas as{ grendes y m&s grandas tan

kn" ,

;entacidn del fruto fresco cortado. Coincidencias y disidencias con la imggen [3) 4 >-08

ar una fruta conocide o se observan cambios o modificecionss cde la idea previa,

ece,-interés por 8l carozo con el cual ee puade hacer una planta ornemental, muy

rativa, o
/.//
_
los ‘afdos de los tos _grupos
'

n': biBl’l a pUﬂtD..."
4
orita los cerozos esns, Uds, los guarden o los tiran?®

me pusde dar porguS..."



"Prendmo oo’
"S54, prenden”..

"Yo la veo mds emarilia, més emerilla, no?"

Experiencia de 'dgustacidn

Con raspecto al sabor eﬁrge fundementalmente la sensecifn de ser un fruto insulso
que sflo se puede comer condimentado. Tiende a ldentificArselo con una manteca, ko
graso, con muches calorfas y vitaminas, nutritive para los nifios, pero peliQrosa ol )
re los adultos debido a la idea de que resulta engordante. Es pulposa, utiliz&ndose—
7 la como complemento do comidas: entrada, y muy pocas veces como postre, Habitualaenw
te se la condimenta con aceite, vinagre y sal, salsa golf o mayonesa; combinéndola

con palmitos o langostinos, Surge la inquistud por un mayor conocimiento de recetas,

El consenso general es que no @8 ua sabar para incluir a diario en las camidas, sino
. 86lo ocasionalmente. No hay un acostumbremiento al gasto.Se lo considera costoso y
poco rendidor para un grupa mayor qus dos paersonas. También el comerlo en cantidad

resulta empalagoso.

~Ejemplos de ambos grupos

" "Y no as de mucho sabor®,

. "No, yo digo, la palta en gensral no ls gusta a todos, vig?"

Yy, no,‘ es una menteca",

“Para comerle scla no resulta. £8 una cosa sin sabor. Hay que acompafiarla con algo®.

"essla praparo con aceite y limén, con maycnasa, con salsa golf, con langostinos
adentro, con azicar, porque ss una manteca, untaba el pan, tiene le consistencia
de. una manteca”,

"Qono un purd, porque Rc es grasasa",

--"No, grasosa no",

' "E.'a Pulps,..”

';"_'A #snudo RO, MUy POCAS VECES..."

A

“Para variar algo™.

g mea

"8{, yo tembién para variar sl msn(".



] i-‘iambra“.

0 entrada”.,

mpre como entrante”.

palta de postre no 8% preparar”.

» una palta cufintos comen?"

unD.., dos”,

muy alimenticia peara los chicos, si les gusta es muy alimenticia®.
ne muchas vitaminas”,

walquier persona que quiere engordar,.."”

ne muchas calorfas”,

ordar? no sabfa",

8to no estamos ecostumbradas, & este sabor, entonces lo probamos parde..”
tomamos el hdbito de comprarla todos los dfas".
distinto palader",

rica”",

gusto, sola verdad qua no dice nada?"

es' dessgradable”

ulsa evidentemente qus es, pero no es desagradabls®,
cocmo postre no la conozco".

 az@car y vino oporto es riquifsima,.."

una cosa aspaciél, para una comida especial",

mucha gente que no la conoce®,

mercaditos de barrio no la han trafcdo”.

mercados grendes, en el ca;ltro siv,

vez quse estf més difundido, se prepara ds més formas™.
o ser an el Norts, en Misiones, en Corrientes, s8 que se come mucha pelta",
un poquito empalagosa”

asiado™

falta, como digamos, sal”,

o una comida desabrida”.,

dimentada con sal, aceits y vinagre®.

la prefisro sola".
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Con un recatario la podrferes eplicer y saldrfan muchas cosas",
Porqus ea rica, riquisima®.

Mucha gente no la sabe preparar”.

Es una cosa muy digerihle®,

A mf no me gusta”, '

En realidad no se conocen muchas formes de comerla. Lo més comlin es tirando a saladg
con un poquitito de aceite o de 1limén y sal,..”

A lo mejor con un poquito de aial.¥

31 bajara un poquitito més el precio”.

iue sea econfmico®.

\yudita sn las recetas y ayudita en el precio”.

p8to

| precic de $ 150.- por unidad (pmnedio] 8e lo v8 mds o menos accesible. Lo que en-
irece el producto es que la unidad se limitarfa a dos comensaias. Ello hace qua en

} grupo mayor, Se requiera mayor cantidad del fruto y por lo tanto resulta mds cmra
entonces s{ adlo para comprar ocasionslments,

ilidad

 axiste una opinién muy definida respecto de la duracidén del fruto en la nedida en
e por lo gensral aes desconace su punto de madurez, De todos modos se lo visualiza

mo un fruto dureble, que no se echa a perder fécilmente, teniéndolo en la heladera.,

nclusiones

svidents qus el conooimiento de 1a palta data ya de cierto tismpo, que su difusifn
r 108 medica habitualea de la publicidad (redio, T.V.) hen aumentado su potencial
comora, pero no lo suficients. En la medida en que se 1o considera como un fruto

sebor neutro, surga fécilmente su uso complementantdo platos de;comidas, fundemen-
lmante y siesmpra condimenteda,

jo su alto valor nutritivo, el hecho de que se la consuma qcasibnalmante, podria ser
dificado por una mayor propegenda en la que se ilustrara con caplitud su valor in-
[nsaco y sus posibilidades de uso por medio de recetes, ya sca de postres o da comi-
). Ello permitirfa un payor acostumbramiento tanto ei nombre nowo a su variedad. Su
to se veria reducido si con una unided, combinada con otros ciementos, pudiera ha-

88 un plato que no fuera s6lo para dos, sino para mis cnménm:les.



n suma, este fruto hasta ahora no promueve gran aceptacidn del péblico consumidor
sro tampoco rechazo, Hobrfa como una actitud expectantes, desorientada en parte e

nteresada en ver qué posibilidades podrfa brindar,

rd

)

3]
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slasivicacion de 1os recocnocidos como frutos tropicales

o eztos grupes la elesificecisn csponténea de Frutos Ercpicales inclu
ver 1os siguientes: ﬁnand, teincnn, palts, palmitos, cmﬁo y datiles
tstos frutos se viven coat objrbos cuntuarios 5, te lujo, para ocasiones
cspecizlies, van esociados & les ploceres de una mesa de buen gusto, re~
Finada, como zsi tanbidén o un nivel sociorcontmico elevadn. Eon frutcs
Mdy apreciados Sor suosohor pere se senola cue no estén al alcance de la
mé}cria Coma para s5er consurions casidummente, dado el alto costo.

fungue na constituven de por =1, eeda uno de los frutos mencionados, el

Plate grincipal, el uso de leos mistes se divers sifica, entendiéndose que

cueden presentsrsc cong entratkis, cono Gostres, o corplementando gl nl

Im

s fuorte dindelr ol togue de distincicn.

Cotmples extraides de les dos gruoss

"Lz paladtos son pers-ontrodas, . !

"IN ceasiones en gus Dofe Pelrona hoce una comids importante la usaba®

"fore clato fric” (Palty],

"Oueno, el anand sirve tanto como rastre como para aderczar o comﬁlemqg
tor otro plato",

"Soompandndelo con algo. .l

“Moohe ios a Tiestas v oen bodas les enselades haldia trocitos de anznd".

chic de una mesa'.

"V e wnzotuve gue hacer une atencidn vy los compré (dédtiles) en el
Lercadu d=1 Flata",
" T

Le palta es muy rica, pero no se puede comer asi sola, en general hay

Cae ponerle cesss,

226



piniones aszerca del costc

€1 frubto tropical e8 esociaws eon un costo elevado, ng siempre al alcan
ce de la caneste familisr, suncque si para ocasicnes especiales. A pesar
de ello, la btenans,ubicadn como el fruto tropical por excelemciz, es

& habitualumente en el wend de los niflos daco su alto valor nutri

"Los ditiles yo creo que no cstédn al alcance de la clese redial.
for el precio, justamente se compran (los palmitms} para el:;dn almuerzo
especial, un doringo cuende une tiene gente. Para variar un rocd el mend®
"La bananae se eome siompre por nds cera cue sea, donde bay chicus.,.". _
canenz 88 laprescindible porque & todos 1los chicos se les dd banana®.,
"L banahe 88 nuy cara”,

LIV

para los ehices ©$ un yren alimentc, yo de suplir, en vez de desayuno

urt licuado ds banana con leche!

orocadencia te los frutos trepicales

Lo cistineidn de estos frutes reconociéndolos como de mayor nival es con
Secuencia de cus se 1os identifica coma productos impertados.

: iemplos

pive

iin el almacén de al lado de radio Tl funde, que tiene muches productos
imporbades, hay también"!ditiles).

"....8% BAcarece mucho porque no €5 de acd®. ’
"Ahora pienso qun él anand os hrasilere”,

"ray on el Paraguay®,

"Fara mf la fruta de 1los pafses tropicales es mds grands, m4s jugosa".

purabilidad de los fruteos tropicales

iixiste soircidencia de opinicnes respecto al hecho gue el frutoa tropical
purde santenerse mientras no patd maduro, perc une vez elcanzado este

runto es rdpidamente perecedera.
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UL ogus pereceria Sor wne exespolln en cuonts & la durebilidad une vez ma
Suraeids, =5 2) ccco, dehddo @ su cdsoors dura,

3 usuario veilize diversss téonicos pzra grolongar la vida dtil de estos

prasuctng récidemente Davonedn

L de heladara 2l enend 80 munserve bres o cuatro dias.®
Le sanant Leobidlng, Sizn cnveeltita, .. cozndo sstd verde, poreue nadura

N durady neas” .

" N R [ o peenn s

I A = T Tt ¥ L S R = A S S & SETUST
L R T

“IodgnEna durs ion oo la heldoders™,

"Lepdndoie limdn oorcun sing se gone nooro.

"Susno, pero 7l oarend corledis, Lboca shajc, como la menzens, temblen”.

“eiubridad de los Trutos troficales

Lty espactc oue s dostacs =8 £l wvalar nubtritivo de este tipo de frutc.

T g RN sar: los cue parecen tensr el més alto valor HUurltIUD a

Juileio gy los moncurronies, cuienes losven como boneficiosas para la sa-

lud, Tasbifn eshdn csseiades con un alie valor ealdrico, por eso son pre

fericias oomn oliucnto pera los nifios rés cue pers l1a wmujer adulta, porcue

Leme perdar lo silucte.

fLownand so lo abribuyen progiededes diurdtices y se expresa cue también

catinule Yo civreulscidn.

Lo bondad del che resulboris ser uwne necesidad de que acuélle cue

a5 cerc, dele ser bueno v de este modo se justifica su

Lz palte debo sor osuy sand pare el organismo™
{, &5 wuy rica"

™pl careio sirve parc hacer una bnnlfg plante".
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& . . . P T o ——

1 anand se uss parda 1o husne circulecidn, se recomienda . como diurética"

&

"of, yo-pofﬂejeﬁplo, 1d héoﬁ 14 balta, perc engoarda una barbari@ad".
s bhuena paera lns chimng",

"Coan erere . tembidn®,

"No, perc ya bastente enqards la nalte pars pcnerlp crcm’"
"si, pers =s rica®

"Les vitamines cue debe bener!

Lonc los frucos bropicales sorn de astacidn rc =éle se los usa en su forma

nstural, sino tealién crvasedo, Ldsicewente el palmito y el an=né

TN

Lonocimientn de pepaya, chirinoya, nuaveba y mango

£1 andlisis gracedente se basd én la clasificacidn espontdnea cde los fru-
tis Lropiceles hecha oor lus mismsros integrentes de los grupos, Al no
hetrer sido mencionsdos ¢ 1GuUEllos que Ans interessn bésicemente en este es-
Aar su cunocimiénta, ncmhréndolos. Ye vio Entances cue
2lgunes mimbros de los CYUpCs FPCUHGDLFIWH cisrtos frutos en sus der1deos,

anple el dulce de guayaba v =1 mamdén en almiber, sunque desco-

nSeicndo cue mawdn e5 obrn rosbre de 1z papaya,

~

2 1les obtres Frutes Ao ae Hene contciwients, szlvn tres PErsonas cue

recinnolersn €l wenco el sarlios sresencado,

sgntaciin del fruto Trescy, weneo, Ixperiencias de visidn, clfato y

Lis gersoncz cue no eanoeor 2} Fruto 1o idenﬁifican, al verlo, con una

Tros BEPEDNS O oon tetal de o veintidde lo reconocen v dédn su nombre.

cem:LEENEE Lonrrsione mone ne Trute decorative por la forea y por el

STLAD,

Liv Do en méds plocentera so logrs o brevés del clfato. En términos gene
YLles resulis way gratc su Joerfuse, oue dé sensacidn de Jugosided, fres

cure 'y dulzor gus invibe o Frozerio, - A1 ser un perfune desconceido s& lo
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trata de ubicar en slgdn escuema de conocisdiento previc. Da2 este modo se
sefizle que es parecido al olor del anang, dé lee kanana, de la lima, de la
nareanja, de la mandarina v del meldn. ile =sto puede inferirss cue el olor
sel mEngo &5 roconacido en Furha pasifiva vé gue recuerda Ffutas gratos a
los participentes.

Fesulta suave el techo, DE sensecidn de bland.ra v se lo relacicna al gra-
do do owadurez, dendo la impresién de ser una fruta cue, una vez madura, pe

irece,

. mElas

"ilo eonuceEnT",
"

Ve di le lmpresidn de que os el mango".

’
n 11

s perecids a lu polta, an serd:
“Lug rice olor!",

"A naranis",

MO, M85 Se mrocc @ wendaring.

-

“oose le acekard =1 olaor?e.

L1 zler es Faluloao™,

TS muy nrato”,

"L jugase, as rice, v tiens un aroma oue es tentador™,
"31, cue invite & comerlo",

"Oetie ser ricufsimo".

"fiﬂnn olor a banana y & sundie también®,
"Ticne olor = todg".

"L lbonaneg y & sandio, es una Frute complcta,
"D la lime al limdm..,.".

’

‘iU les sugicrs, oué gusto debiera tener esto?",

"5-’3

-

ria bien juyoso™,

"Oulee, Perd no empalegscsc, suave. .".
"7 inclusive refrescante, me dd la impresidn, ™
"Zs una palta", :

"Tiene rico clar".
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"5 omuy perfusedc, tisne 1ings arcma”.
Lo ousta 2l olor que tiene, debe ser nuy fresco".
"L 1imdn, carece',

"usto a banena debe tenocr.

"diganme no ssrd pistocho esto?",

"I'o es exactamente cliirice sl nombre, no es, sisnto un olor dulce...”.
"Zan janas de probarlo™.

"Late parcce 1l musbo 21 meldn”.

"Lomeldn puede ser",

"es una mezoele de banang y otras frutes tropicales, como si se hubiers
Agcho en una s3la fruta uneo wezcls de nuchaes™.

Wi injerte.

"Tiene un poco olor & nsrenja".

1

"homeldn vy o2 nerenda. dna wezele nwy sobirosa. ..,

Cen janas de hecerle un agujerits y probarls™,

reszntacion oo le fruta Tresce cortada, Coincidencias v disidencias con

‘ . .
le fantesie orovia.

zn unc de les yrupes la fruta cortsda coincide con la fantasia previa, ;

salve en el wspecto conzistencia v jugosidad. Cuando el aspecto interior

¢

[l

desilusiona, osta desilusidn sz produce por diversos motivos. Uno de ellos
88 gue el ccler es perecido &l del zapsllo. Ctro es cue parece poco a2pro-
vechasle, que hay pocs canticed pues tiene un carczo muy grande. Ademés

dessegrada la imagen gue Liens de la consistencia: pensaron gue era muy Jju-

¢se &l verle cortado 1o ssemejon a una cose cremosa, que borraria la

—_

sntasia de que se trabtak de una fruts refrescante y jugosa.

s demplos
"No, yo tenia otra idea".

"ds a le palta".
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"Tiene 1 color del zapallo®,

"is muy poco aprovechable",

"tcn una cuchara debe rascarse, posislemente para aprovecharlo™,

e
™

[

v tienz carozo grande",

"Paco eprovechanle’,

"2 los nifios no les gusta el color del zapallo",

"Na, no, & mi casa
"o tiene nada, =s
"g como la palts,
"o, a lo mejcr os

"Iste més maduro y

—

"is5i que engafia e
"Oehe ser 8l revés
"Cuando nés vertde

“ou@ lindo color”,

vo no lo llevaria",

mucha carozo".

perc yo creo que ls palta se aprovecha mucho més",
ten sehreso cue vames a pedir repeticidn®.

afuera™.

cugé verds €s
celor®,

de lo que parcea",

estd mEs maduro,

"Carece artificial®.

"Ce sede".

"0g

la impresidn de durc".

"o, yo pensé cue era més blancc".

"o pense que era wds jugosoa",

Experiencia de degustacidn de la fruta

S utre expeoriencia positiva, gue se gnrega a las antéripres. Se destaca
la excelencia del_sabor, compardndole con frutas muy conocidas y aprecia
das e, inclusive ée destacan algunas cualidades gue harian del mango una
fruta més especial. 1 gusto ﬁermite sugerir répidamente a las participan

tes distintos tipos de utilizacidn improvisdndose slgunas recetas.

i jemplos

"1, BS muy rico".

"Elouisima®,

"usto a ensnd digo vo".

"La verdad es que es muv rico".

"Para los fabricantes de dulees va & ser ideal porgue el color es muy ra-

ra".



"ie gusta frioc estor,

"arrita tiene gusto & anand",

"o durazno™,

"ﬁﬁ. €s méds rict cue vl durazonm,®

"o, al anand nc, porgue ol enand pieca”.

"Tslo es mucho‘méé‘rico, TAS sLRveY,

"3 oueds preparar, se corta por la mitad, se le quita el carozo y Se pone en
un pletits con unt cdchorita, v el comensal lo come asi",

YLicuads s=siu con hislo!,

"Ootanbién con jawdn",

"Zeria mucho més original porcus el meldn con Jombn ya estda...”

"IstdE muy trilledo".

"Le céscara Para rellenar con elco dulce tembién estarfa.

"ol oo parece nds rien cus el anana®.
"o pensé que seriz Lan rico”.

™o 1o servirie con iz cucheribo ¥ 1o dejaris adentro y aparte le agregeria
unuE pedacitos do olbre Frota™,

"lae cons gusda el gusto en lw lonjua despufis del anend, asi me quedd".
s mis susve".,

"5 wds tropical”,

"wid el weldn madure, tawmbidn®.

"Ie nds sabross Eﬁtu; abo ;s s sabresa”,

"0igo cue el meldn no e gusta v esta si",

La apreciacidn del custo en térininos generales gstd en relacidn al valor esti-

@. Ur considersoue el valor por unidad estarfias en el orden de

=
cF

macy de la pal

2.= Lste wvulor eebimado surye fundementalmente de la experiencia de degus

Ius

tacidn, Zo ve ¢ este fruta como un praducto que tiene muchas posibilidades de
usa, incluso de sustituir otros frutas muy apreciados tales como el amand v el -

ez ] i .
Aurahilided

Sg 1o esocie & le dursbilided do los frutos tropiceles, os decir breve, Aunnue

en el caso perticular del mango ro serie un Fector negative en las actitudes de



£.2.4.
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Conclusiones

El wMango es una fruta gue entra dentro de la categorie frutos tropica-
les apetecibles y finos, tanta en su forma natural como en los eventua-
les derivados, asi como complemento de comidas, sustituyendo por ejem-—

plo al meldn.

La reiterada asimilacidn del Mango'a frutos muy conocidos, de consumo
diaria, tales como naranja, mandarimi., bamama, anand, meldn;:asimila-
cidn referida a su perfume y a su sator, permite esperar una penetra-
cion en el mercado sin despertar mayores resistencias,

cerfume v @ su sstor, permite esperer une penstracidn en el mercado

sin despertér mavores resistencias.

Luero de la pruska de desusbecidn es vista como una fruta gue rinde,

£ pesar de Su caruvza grande,

La promocicn incluirfia inforwaecidn sobre su arcma, rendimiento y su
usa en la cocina. Tomande en cuenta el rechazo cue podria despertar en
los chicos pur su color semejante al zapallo, relacionar con alguna

ctra imagen gue resultare atpactiva al mundo infantil.
' . i
Ctras de las caracteristicas sobresslientes es gue no parece desper-

tar la imagen de un frulo de alto valor caldrico, sino més bien refres

cante.

PAPAVA = WESULTADD DX LUS URUPLS

Clasificacitn de los reconocidos como frutos tropicales

La clasificacidn esponténea de Frutos tropicales incluxé los siguien-

tes: palta, enand, banana, palmitos; caqui, coco, guayaba, mamdn y man
yo. Cebe destzcer que las menciones correépondientes a mamdn, guayaba,‘
y manga fueron hechas por personas que han vivide en el norte de nues-
trc pais durante aucho tiemgo y alli han conocido y comido. estos fru-

Ems. ) resto de los perticipentes los desconoecian en su forma natural,
algunos dijeran heber probado el dulce de mamdn, agregando que no cano

cian 1 fruto fresco.



21 enand, la pslte y la banana son los Frutos tropicales mds consumi-
dos. Ye enciende oue la banana es alimenticis para los nifies; por otro
lado palta y enané ofrecen veriedad ds preperacidn y siempre san.pla-

tos finws, de una mesa de agasajo.

Las personas guo vivieron en el norte ¥ han consumido palta, mamdn y
mango oun le habituelidad gue agui se consume manzenz o naranja, sefa
lan qﬁe el uso cotidiano de estos frutes para la mayories desconocidos,
nace gue =l sabor sez acepteada v aue nas Tatigue como suponen los que

nunca han consurnido los frutos mencionacdos.

Jurnye el temor a engordar porgue se considera que, en.general, los fru

tos tropicales tienen alto valor caldrico.

zjemplas

"dueno, vo voy a recordar el coco, el mamdn, la guayaba, el anand in-
clusive; no sé si habrd otros, el menga... bueno, vo vivi en el
narte, asi que la verdad... conozeo buastente...®
"Ligicaniente que lo oue mds se usa aqui es el enand, el que mds esta-
mos acostumbrados®,

"Ahora lo gue méds cordn que acd se usa es el anand, la banana, el co-

CO... tambidn hay duleces... como de mamdn.

"1 cagui creo que también ms una fruta tfopical, no?",

"Uno de cllos podriaz ser la palta®.

"Y el palwilo, la banana".

".sa5 s0n CDSds.de tudos‘lus uias, ahora el mamdn no",

“No, esas cosas no las comgra nadie™,

"Yo peso, las ves.,.",

"Suenc, porgue s un poco cara",

"La gente que vive en gl norte la come porque estd mds habituada gue

nasctros,”

"u5 segln el yustu y el hdbito, no?.

"zi, a nd no me ztroae mucho",

"Porous veo la gente Gue viene del rnorte, se desespera por una palta...

Hr

Claro, si hubiersa tenido el hédbito de comer la palta en vez de la man-

2ana o de la ciruels, por ejemplo v esas cosas",

£
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SOIMTONGE RDcFCA DIL COSTE D LGB FRUTOS TROPICALES

1l bien se express gue este @fio no hav frutos econdmicos se considera
gue en general los frutos tropicales son caros, tomdndose como referen

cia la pslits en aguéllos casos en ocue el valor se sstima por unidad.

"Won carns, le palta por sjempls, 100) coda wna.

"ongs taubién, ciente y pleo ha pagads mi bija.”
" hora podrimn abazratarla”.

"o ereo gue no hay ninguna frote econdmica, en fruta no hay nada econ-
nomice, la verdad es cus vo crec que estd todo on proporeidn”.
T, este &fic sstuve muy caro”.

" 1a éroca = hubo HinE st z "
-n la época oue hubo poco enand estuve cero.

Procedencia de los frutos tropiceles

Il comdn pisnse fundamentalmente oue la brocedencia es Paraguay y Bra;
sil cuendo hablen de benana v snsnd, incluso se sefalan ciertas caracs~
teristicas =n cuanto s difernncias de tamafic y cdulzor.

Lils personas cue han vivido en 21 norte de nuestra pais (Ghaco. Ealta,

Corrientes) emplian la informacidn mencinnendo los frutos sobre los

cuiiles se hace la investigacion.
sgsmples “

"1 mamdn punte ser",

"lusnc, ese ¢s s bien de Fresil".
".ooineluss zsté la henana peragusya cue es grendisima.

"1 mango tombién es un fruto, pero es riquisimm".f

"Cudl dice?”

"1 mango, =s muy fibroso peru ss rico. Fs un fruto como un nisperoc
gronde en realidad, v, cste, siendo iuene la planta dd muy pargjite..."
"2 para coner asi o pafa hacer dulce?" o

"o, para camer asi, como fruta™!
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Suranilided do dos fructos tropicales

n oestcs grupos Se oestime cus los frutos tropiceles pueden conservarse
migntras esz.@n vordss., Una voz maduros perecen répidamente, Surgen di-
versas téonicas o "bruros" pere wantener la frutz en condiciones mien—
ras no alecneo su punto Gpoimn de medurez.

Ze distinguen si ewbuorco, dif&rnnciés en cuanto a le durebilided tenien
te en cuenta la consistencie do le cdscara, que, siendo més dura més

4. -t

permite cunseorvar ol intocrior ool Fruto.

"Les frutes tropicoles, bueno, los cue traen aqui no madurcs, no madu-
e ensepulids porcue cono estin ucostuvbrados & vivir en lugeres de mu-

cno calor, &lld heecs tantu calor en verano, sz mentiene un poce aqui la

fruta, ehorz si lo traen va sadure, no, ye nc resulta,’
"una vez yae uedure, es frita que hay cue conor de hoy para mefiana®.
"

Haose pusde Tsperar!,

"o oes une frute que se oudda tener coma ln manzana, cue usted tiene.va-

"Cunn la Lenana, nu 30 puede",
"u opor ejosple, cuande la compro si nc estd nadura, le envuglvo en pa—-

ey la ponos sn Ia heladers, oo pucde dursr una semans. vy na SE pone

in papel de diariag?”

L5 )

»
b

v BN papel de diarin, si, ldgicamente que hay trucos que las hacen

durar,.."

-

"Sop gjenplo ol cnond dure
"1 ose 1o peons ensenulda en la heladera dure mucho™.

"ueno, yo lo compre cue no estd inudurc, v me dura a veces una semana
v 1o cuslion. Shora, une vez ous estd meduro si se tdescompone si se de
Ji fuera de la helsdora®, |

"Ll me ha pasedo de conprer v ogue no me dura, vid?n,

"Le palta tasbién es deliczda pare transporterla, no se puede golpear",
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calubricded de lus frutos trosicoles

&5 sz hable sspecificamesnte de cada Trute, perc oxiste lz opinidn gene-

ralizada de cur son frutns wlimenticins, en especial ‘la banana v la pel

rezentacidn del fruto frescod Capeva. Cxperiencic de yisidn, olfato vy
Pkl

Lac o,

Le papays impresiona visuslmenbe cono una hortelize. Se tiende tembién

& identificarle con pelte, pepine, sandfs v omelin,

-1 efento visual produce rechuzo. o se le vé mong alge atroctivo. Tam—
poce pueden diserisinar clercsenbe si gs una clase de verdura o una cla

se de fruta.

Z1 elor cue se le siente tampoco es acradeble cuands se 1g percibe.

Hay opiniones diversas en cuanto al tipo de perfume: dcido, a leche, &
tmsate, a pic ntito,

La presuncidn del sabor tampaco trae opiniones convergentes, tanto puede

ser dulce como saledo.

En cuvanto a laz presuncidn del interior ©s bastante acertado en cuanto oue
s¢ 1o define oowo zmarillo verdoso, Carnoso y jugose semejante a un meldn

Fere de consistencia més blanco, con semillas parecidas a las del zapallo.

oo

_tgmglas

"Luayaba no es, no?"

ne Qer 51 &5 un pepino®,

"'s algo asi como una ssndfa",
"o dirfa un prpinc muy grende,
"7 omi ome dé la inpresifin de ser unae palta, pero.en gigante”.
FErS @5 un frute o verdura?™™

"oo.para wi no s une cose atrective.

"Hs una pelte grands",

"IL, palta",

"romi me dd 1la impresisn de una verdura”.



"Le verdad cue nc tiene opeirioneio™;

"Ii, de verla asi, na",

"y 1o verfa cowa una variedad del zapalle”,
... ponociéncole no lo compro”.

Fsirdloga: "Viéndale asi a2l fruto cémo piensan que debicra ser por dentro?"
"M, yo nc lo conozoo pera pienso cue debe ser coma un meldn”.

"La consisteneia, como la pulpa del maelddn.

"Toeds blenda, & ol sie dd lu {mpresidn de nds blanda,

", cond cl meldn Llenco”

"Ya,cocio la sandia”

"o, coac 12 palta, un bone verdoscoY.

lte. ms mds blendita™,

"N, porque la o
"2, purecico 4l pzpinc, un verdecito clars,. .
Redin alarillo™.
"iuizd sea emarillo por dentro.
™ de pusto dulzdn",
"o, tiene yuste como & picantibo®.
"iuele a tonmates™,
"”cra i no es dulce, hay oue ponerle aceite y wvinagre",
"o tehgo la idea gque se puede hacer indistintamente"
"Tiene un carozo qrende?”
"Tiene un curozo grande o bien sesillitas®.
"Ci, s=millitas, esoc es".
"o ome incline por las semil}itas".
"...me 0 imagine pulposo’.
"si cuono el meldn,

4

"o 1o encuentro oler o tomate"

e

Peve Lemer un calor amarille verdosa,

"Is aluc SJuguso"?

H Al

1y Justso, pero mds bien carnuso®

"LAYneal, poro Jugose al nismo ticmpo”.

!I"‘

Sreg gqus tioke ser més cRarge que €1 meldn",

=
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-

Moo Lol En,y perd e ten dulens, no s8, cowmo nunca 1o probé, . "
"Loma gl wmeldn cus se 1e oone ese color tirands e blanco, no Sé.,. o casi
”"

Blanco; el Ao rar orrls e sdl .. o neee coainiures. ..

"Muads sar nue sca un poce dulcod, ng,euy Cules ns",

Presuntacidn de la fruts fresce cortuda. Coilncidoncies v disidenciss con

e L
la funtesie orovia

w8le Nueve txRpTviencic viseal wejura le primcre iepresidn, vés cliramente

se ldentitica <1 oreduchs sostrade con une frots del tipo del meldrn.

resulta doualmenis ooco atrective?!

"Ya llame le cbencicn™.

"Lrz swmadllles sOn cowo wrvejibas",

il

e serilio,

41, wlre sus cdlor, ccerdd, wo d

Canustacidn dn la frutu

n
I

' - » . .
FY probarlo, zoudfllss psrsonss cud ne oonocen ol frubto v 88 la primera vez gque

lo injisrszy, sefinlan qus su sebor es nestro, insulsa, CUE No inﬁita & comerlo
sclo, sLrs acumpaﬁadu ¢ aderezedo, va sea con dulce o con salads.
hs‘imgcrtante destacer que en @l desarrollo de lUs‘grupos-tuuo gren influencia
la presenci.. de perscnas oue conocion el fruto v lo apreciaban favorablemente,
)ﬁ'qus insisticndu a&n las nondades del producto impidieron la perdida de inte-
rés en un fruts quz no efrecia pere el resto de las participantes un sabor fa-

ciluente aceptalile o aoradahle,

La curinsidad por la forma de los semillitas hizc que éstas fueran probadas
ror las participantes. !sto sugirid la idea que pusden usarse como ingredien-

tes do copetin,



aloes aprecisda como pava cowerls sola, sugiere distintes formas de preparacidn
ingrovisdndose entre LG8 concurront=s une varicded de rocetes gue intercambis-

SErt Con S tusiaEsne,

seccen'.,
"o sé, porcee hav ssmilles que se comen',
"Cara ol el, por la formite cus Blensn

g27... guf nicante cue es fate semills'.

L L R TR
it e

0
b,

",ono pofrdn hacor pimienta con esto?"

"o &3 ten pleente 1o sewmille, un oicentito & foric, pero no tan picante™,

s

nL, ms Juzta, are',

"Les smeilles les comeni
e

L, son ricuisivas, yo slompre les ooads, por ejesplo me gustan con salsa

Yolwrs Justan cone coprtin®,
un o maniar do 1ns gigses",

A onl me parece que no me wé a gustar',

"Tin grones deciy cun oo csustal,

"ostdE oy rien”,
"ok ome encanta®,

"L opinifn 53-QUF nsté ricuisimo, gus bendriz oue haber méds cantidades en
dunde poder comprar sstas ecsas,. "

"ol ona me dice nada",

"Pere wl besinoce",

“Hueno, yb no pueds doclr fue me acrode mucho ni oue me dessgrede".

"Fero ne purds decir cus es dosagradabhls'.

"Ny desaoradanls no, poro pora mi custo no, Para'cmmprarlo sapecialinonte na”,
Yinsulsa”, |

"Purda sey oue sen como dier la sefiora, que si uno se acostumbrs al palader

después, clars, le gusta",

24|

l3ta exprriencia de degustacidn pariite supontr cus le frube presentada, si bien



"Clard, & nesctras ncs-Fa;ta‘lu'costumbrc".

"o sor o le pondria un poguito de azlcer comc el meldn".

"Te puede preparar dulce v so puado ﬁraharar salado también”,

"If, como 2l meldn guE uno come gon jamén..."

"fara ml va s con dulee, hecho en dulce nc quste mas",

"istéd nuy rico esta”,

"In Cresil, por elemplo, & Ud. zntes del desayunc le dan un moAtdn de fruta
y & m{ me gusteba comer asho,

‘"xe gustaria comerle comn el meldn, coima se came jamdn con meldn®.

"SI, caann fruta na 1o cowerfa®,

"Wo erec que las dos cosas'.

"Combinaede con un nlats ds Fiambre",

"fueda ric: combinada con la semilla™,

"Wa lo comerfa nuy helado",

"Lchédndnle azdcar quedarle nmay sabr so..."

"Isto l& cae bien & cualquisr personz  porgue s un'gusta muy neutro”.

"3, 83 oy susve",

"oo o conpraria y trateriu de habler con alydn saltefio pere gue me ensene
cdmo prenzrarlo,”

"A esto puede entrarle azdear, purde sntrerle sal, puede entrarle cuelcuier
cosa"”,

"wire, con vino esto queds rico",

"Na. tenfa noeidn de lo que ora, si la hubiera visto nunca la hubiera comprado.
cso si, hubiera praoguntaco lo cue era, pero comprarlo nn",

"legpuda de probarlc no induce o cmmﬁrarlo“.

"rhora no sé, viéndolo en dulse,.."

"o owva lp'digu, (yl=) pyedc dmcif ni gue &8 rico ni que es feo, pero para mi
yusto owmnprarle direcdtamente nn, ahora comerlo de otra forma, no sé..."
"rhora v plenes cus esta fruta asi, si se comociera méds se comeria mucho
nds, Rorque no as sabe lu verisdsad de rplatus oue podria hecer un ama de casa.
Puede haner éntradmlb pusdn haﬁer‘pmstrm“.

"Clere; hey gus scostumbrarse el paladar",

"ALLA ra costumbre Sodo ese. D¢ Men acostushrada, Clire, como lo somen en tan

tas variaciones oque ul fianl uno Se scostunbre y es muy rice.®

242
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Los miembros de los grupcs estiken ouco atractivo el aspectn y esta razdn ha-
ce que en un priner wmomentoc se le dé un valor cue oscila entre los & 10C.- v
« 153,- por unidud. La experiwncia de degustacidn no incrementa el velor esti-

mhdu del fruts y no se produce ningune modificacidn.

Ejmnplcs

r

-

Yo si lo vee esi no doy 23 cenbaves, poroue como no sé qué es..."

"Clarc, porgue en el lugar de crigen tiene gue estar mds barato”

"Porgue l& dicen 10C, 1307, clero vo establezeo una comparaclén y es muy caro,
porque allé es ura fruta nuy carriente, y entonces. ..

"1 w& pur <11U saldrd més cars adn..."

"laro, depende doc le nmanera ocus lo vendan™.
Durabilidad
Ll o2 TSl

Connciendn el fruts en lus asssntos entes neencionados se estima su
durabilicdad coma lo del meldn. Debe tener un punto de maduracidn gue

optimice su sabor, momento @ pertir del cual se vuelve desagradable.
Gslubridsa

Se estima que este fruto presentado perece ser menos indigesto que

el neldn,

Conclusiones

La papaya es un fruto QUE No bfrﬁce-grandes resistenﬁias. Su sabor neu
tel vez como la palts, perﬁite tiversas formas de preperacién. E5-
cas pasibil*dadcs culiﬁa"“" sarian mavores 5i una persona de reconoci
da autaridﬁd EN la Fﬂunrla moslrara la variedad de platos en que podria
Cusarse,
iin elemento leportante & destacar es cue al no ser ten dulce no engbrda.
Lns pErspnas que cunocen el fruto insisten en cug hay qus hacerlo cono=

cer, pram. civnarlo.
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que, . aungue de aspsctn poco atrae

T
tivo, parcce factible su 1ntroou'c'ﬁﬁ En &l mercado, puéé no ofrece un

reehidazo abi ric Ai suséita temor
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Clesificecidn de los reconocicdos como Frutos
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tropicales

Los frutos tropicales esponténeanente clasificedes incluye a los siguien

tes: banana, anend, palta, coco y palmitos. funque desconocidos para la

rayar parte de los concurrentes, las perscnas que han vivido en el nor-—

te de nuestro pais incluyen manco, chirimoys, mamdn, guayaba, mburucuyd

v cagui.

Ze entiende cun los frutos tropicalzs

Los, son produchos cus se consumen on

gares especiales [restournntes),

mds conocidos como palta y palmi-

ocasiones especiales v adin en lu-

fhnend, palta v nelnibos son vividos como alimentos exdticos, simbolos

de calided y distineidn relatives & un ciertc nivel socioscondmico.

especialmente se le utorya gran valor nutritive, pero las per .

sonas enbienden cue =5 un producto carn gue ro estd el alcance de la cla

se madia,
Le ides oue surge =n relacidn a
ceups la investijucldn es cue ellps

cer dulces més que pera ser comidos

~n vanto hayv

.

FErsonas que han comido

desconocen los frutos con los cue se

_jenplos extrafdos de 10s dos ©

"

Fara mi los mds econocidos serizn la

5 1o cug en reclided relociuvne uno

r-

"Las ddtiles."”

"tLos frutes que viencn del norte",
"La pepeyn serio también, ™
"Il mango, 1o chirimcya.”

"2zlnitos,

"La palta Lambién se usa como anbrada

los frutos tropicales de los cue se
s usan preferentemente para ha

e su forma netural. Zsto ocurre

dulce de mamin o de guayaba pero

ﬁlabqran dichos derivados.

Langna v el anenda”,

méds con lo tropical®.

guavaba también pusde ser",

0 come pustre,”



. N ' : ?\
P R - . . /6 /_:;;'\ -;“\’}J

9=

. , L TR
"lasunlarnte ye vonps del norle sryenting ¥y hay nuches de escs{ﬁ?btoﬁwt

croog muchos do wlles, grebé guavaha, probé mango, prqﬂé

r
il
L
o

.

62 cu vemilin Rey sucho™,

" 1

"Busra, ai;unﬂ wie ruatd
dﬁr deg- cada una,

"W, dé vead Trutos no conozen ningumc”/,
"Le pelia las pecuas veces cuc bu e ciwido, le he comide en las restora
nes',

"o es come una Truta cus una eosie Eodos los dias",

"etd el enand en lota cue unn Siempre reserva para un postre”.

"o los Trutos del norte, cumn decin la sefiora, oue se hacen dulees, los
crobd, no como frute, sinc en dulcss: de guayaba si me acuerdo bien, pE=
ri: 108 obros gue g Erajmren las prabé, pero no me acuerdo €1 nambre.
nad p?&pa}adus,cuma CuiCﬂSVSdﬂ demasiada onpalagosos, no lleyan asi al
Aetural', ‘

"Wooeren gue 5 un poew tifieil ese clase de frutus asi al paladar”,

"A ol mucho ne me custe, no $e cud e pasa',

"N patd acostumbrada™.

"Pere yo pienss cue &cd esa Fruta o corre, son muy del norte".
“?orqqa 50008y tradicimnalistaa quiéi, de comer siempre lo mismc®.

-

Cpiniones scarcs dol costs de los frutos tropiceles

La opinién ceneral ss que 103 frutos tropicales son caros, no estén
&l alcanqe de-todas. La banana y el anané serian frutos que, a pe-
sar de ser castcéos_SQ comen més habituslmente, debido a qué Su sa-
Lor no resulte fatigente. Le banana tiere, adrmés, una connotacidén

- especial, ya que se la ve como.un alimento necesario en el mend de

los nifios, tal como la lzche.

!
21 psso gus =e etrivuye al Factor econdmico cuando se habla de frutos
tales como pelta v, en especiel, de lus demds frutos tropicales no tan
ecnocldes, impresions como un argumento racional que sustentaria una

falta de habituelidacd =n relacidn al salor,



UlET €8 LuChESs vices el transpsrte, encaroce rucho, por osc muchas ve

2l aua de case cleng gmnos de cormprar, pero si yo quiero tengn cue
roTprar un Kilo oy ovo digo, sodabe se vende el kile? cuéintas entran en
ur kileEn

1At

"ne - FR T e - 1
¥y whe Lnldad son 7L, cugnelic o a2,

?
Meoies cora, y el precic ne onos perralbe o alygunes Ltensr une fruters 1lle
ﬁ&.j? pelize, por ran BH Ui uni nu estd ecostumbrado & esa fruta, vy es
Stuncs en 1o die signpre, onxonz, uvé; teé casl no conocemos la fruta
del nérte".

1o muy cnerosos",

Giun C.ros y 56 ven pooe”,

"Las peltes nunco Lejan de 100, cada palta, estd bien ous con media pal
Lo qnﬁ puede servir, pera 130, una Fruta? Tuiere decir gue con 180, co-
aen dos personas, y & veces con 180 se compra un kilo de manzanas",
"ooo (la palta) es cora...”
™ pur no estd al eloence tel pobre, ©s un lujo®.

Wi del pobre ni de la clase media’.

Curedilidad de los frutos Sropicaless

ez estimn cue los frutos trogicales duran en tanto estdn verdes, perg

1

CME uUNa VEZ niedurgs son répidomente perecederos, =1 s6ls hecho de ser

troplesles hece gue se lus taentificue con frutos de escass duracidn.

siemplos exiralcos de 1os dos grucos

"W, son delicadss.. .
":1i los sucan, diozncs, un mculio verdes de 1a.planta duran mds, peroc
31 1o seean acdurss se,. " |
"MO 28 une cosa gue se cunserva bastante?"

- "Zegdn como 1o saque de la planta®™,;

'"Pera-son delicades de consepver, a mi ne dd la impresion...,"
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NOpor oun pioepo e labive Eifﬂ? oue =g,

™ 1o Lanarna tanbhién dura un tiampitu";

", ya al cstar en un clima esi tropical, ayuﬁa & que maduren con ma-
vor rapidez",

"?ufﬁn nenes bianpo™.,

"La palts es una Fruta que se pantienc porgue se la puede arrancar ccn
un mes de anticipacitn POrgue se canservan v no se pierden mucho, man-—
tenidas bica, Yletsn o una maduracisdn natural. "

"1 mango es ura fruta de no mucha resistencia una vez madura".

YLl mangot |

"rigne a ser eonn 12 tuna, btiens olor feo, fuerte, cuando estd bien ma—
curc',

Salubridad d- los frutos tropicalas

“notfrplnas generales se considera aue los frutos trepicales va acepta-

L3 v CuR BC COnSumon hebbltunloronts son ricos en araniedades vitamini-
- " A h r

v celdrices. fsta rezfn os uoo de las fundomentes del usc de las mis

-

It

in

Les en el niend infantil, pero tembién uno de las motivos gper los cuales

]
SC avita le inTsstidn on el wend de los adultos, en especizl del sexo fe

a2

rrning, on Lanto Sus propiedodns caldéricaz les hacen engrosar.

Hirnnlos meh

ie 155 dos - rupos

"™oooros cus su oxportacidn vs & dar resultadeos, porcue es una gran fru-

tz, e5 rica on vitaminas, en tedo, la palta s una frata completa",
" ors ouna frutc ten nubritiva,. "

"Le puaveba tanixdn fs una Fruba muy burna, en todas sus formas".

"Tiens wmucho yvodo el manco",

"o la pelte pers o los corditas., .. Cs mejor la chirimoye oue la palta
r 1 4 J ) ] p '

=

surous la palic engorde wucho, ..

"o pelta es suiimente nubtritive, enocorda . todo",
- 1]

"W la banana com. consune dierio, puroue crec cue lo comdn es darle banana

o los nifios™,

"Let banzna con leche, el Licuedo, =5 bonlbador”.

"Ii, tiene wuchas calorfas",

"sperenos sue el frubc gque nos van @ mastrar no tenga muchas calorfas”,



LY
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00

cresuntenidn del fruto fresco: Cndriauve. Dxperienc cla de u1sion, plfato v
felagma i
BCSRE
La'uisualizacién tel Truts frosco suscita setitudes de rechazo, Ze le con

Tunde

||'|

o bien con una verdura 0 can elos esmpalagoso. Zste especto exterior
cus produce dessgredo no induciris o la compra. DA la iragen de tener po-~
ce durabilidad y pare -enlirerse s comprarlo se cstime que deblera costar

e wenos que le frute consumida habituelmentbe

21 erowz resulta goeco grato, dade cuz no es usuzl, gn las frutas habitug-

les do nuestra medlo, productos de olor 1rnrtr'nLP

~1 cclor de la chirimeye impresicne tumbiZn negativemente y se lo asucia
el de ls frute puseds,

Le prasuncidn dsl interior os confuss, habiendo asi muchas imdgenes. Unos
pleasan cue tie ene. muchas senlllitas COmg &1 figo, ctros que el interior de

L ﬁsfiSanjants i 1; oalta, v como clla slendit. y eremosa, Impresicna co

ma'un fruty gue dura suy poco,

Zignplos —xtrd;dls dc llq oS Grupoas

- - H‘" T o1

:“Farrcw uans pape verdce, ned”
"iroma no tlene®.
=“Ha. & Fruta no tiens olor®,
"e aspcvto Vﬂrd Geramente es pera no comprarla",
_"ﬁl aspﬁctu es feo", _ :
Wwy vistsse no esm,
"rud rara; dete perecs ﬁés bien una verdurs".
un élcﬁucil sin hajas",
"o, la verdad gue el aspecto no dice nada",
"1 cloreito es agvadabled,
"No, Llsne feo olor, no sf,, "
"edis eleoohdlico es el olar”,

"Tleno gpariancla de ser ey dulea',
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i mgrids i !d:uJ cualouier tigo.de Fru@é"lm susta, perd & mi,.."
MPavepe siclusivanents dulc*".'

"Huele & verde",

“Tienes un olor raro"

"3lor a PﬁStU tisﬂen".

"Iebe ser pelts esto®
K Mo, le @ﬂltd nc, aé més glnraadlt“".

“El'aspentm cs feo, saigra™, '

?V.el oclor tasbién®.

"Eé un mamdn I

"Asi & simpln'ﬁista ma dé la impresidn que estuviera en mal estedo., "
f,"“lensa Gue pstd malc?™
EEN ﬁcr'el eelar cue s tan Tea".

"NMarece oue fuera mis verdes v nue estuviers en mal estado®™,

Psicdloga: "Fpnw se la imeginan edentro?"

!l‘ Dn.—.“

"C;mu una naranje™,

fCanrmuchas semillites®,

"™a como un hign,'éimilar al higs plensc gue es'.

"Cuetn ser'ccmn 1le palta”,

°:esentac1nn del Frutn cortutn. Coincidencias v disidencias con la fan-

L“s{e brey im

La presentacién de la frute cortada por le mitad, aé forma que asi se
viera su interior, nos none fronLF & una nueva experiencic visual, que;
Cung la dntﬁrinr profucye rrrhc y incertidumbre o ambigdedad en las
PErsmas cue doschn efan el fruto. vals decir que siguén sin discrimi-

nEr 81 se trata de una verdure o de una Truta,

Psiedlogad "TanP el color gue ssperabian?®
"ﬁub, -para wi no",
e fino vo pensaba; eremosibal,

- Mowd me eigue parectishds verdiral

+

"



"Parece que de verla.., no s€... "
"y purrce GUE es agrio
"Csts esta fermentada,

"?1, el oler 1o dice".

"Wiste cuando uno ccrﬁa una palta, tiene ese dlor a veces, & mi me
ha pasadn de é;mprar una palta y que esté pasada,rya no se puede qQ
mer".-

" la bananh; por ejemplo, cuendo la encuentro madura, ya no la
pusda camer'.

"Y lus chicos tarpoco la comen, viste cuando la cascarita estsd negra

pero adentro estd buena, si la vieran asi, ya no la comen",

Ceqgustacisn derla fruta

gi bien puede considerarse que ésta fué unaz experienciarpositiva en
alaunas personas, en tanto permitid modificar la primera impr9516n
msﬁorando la actitud de rPchazn incial, esto no constituyd motiva~
cidn s uFic19ntP para exprpsar una Tranca eceptecidn de le frutae de=

FUSL&dd-

e r951stcnc1a se pDnE de manl iesto a través de las 1nqu1etudes

cue surglernn en rplaclun al deseo y necesidad de conocer las prn—
piedades nutritives de la chlrlmnya Por este motivo 5e senala que
seria mis aceptaca si, par egumolo el médico y en especial el pe-

diatre. pudlprd recomendarle ast camg recomlenda la banana,

"Le rE515tPncxa se erpresa tamilen en forma de criticas en relacidn

le consistencia, dulzor, eroma, Ce sefala que ©s.cremosa, empala—

8058, que se desperdicia, que posee semillas muy grendes.

Les caracteristicas de aspectn, sabor vy olor nc son gratos en los
gfﬁpas astudiados y de ests moda no promueve actitudes de compra ni
Creatividdd en cuanto a las p051b111dadrs culinarias que eventualmen

te podria tener estc fruto,
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'ﬂsiicomo n% nay aﬁeptaciﬁn generel, se ohservan dlSldPnClaa en le apre
cizeidn del fruto cuando éstz resulta, por 1o menos, agradable. Frente
al sabor, la ectitud es ambivalente. Adn en aquéllaé personas oue en-

cuentran aceptalile wl salor, neo s¢ manifiesta una acfitud decididamen-

te motivedors de compra.

En alguncs cascs 1a aceplecidn estd dada & través de un esfuerzo racio
nzl aue pueda justificar lea comara, en e specisl demoutrado por el 1nte
rés en saber oué propicduades nutritivas tiene ¥ para qué sirve.

tn sintesis, se observa una felta de espontaneidad en la aceptacidn de

la fruta presenteda, v cuandn se dd el interés,. aparece coma una acti—

tud de compromlsn formal con la situacidn grupal en la que deben emitir su

epinidn. &n unc de los grupus el rechazo es declarudo.

Ejemplos extraidos de los dos qrupos

Yo entre uma manzana y esta fruta, me compro una mnzang®,
A mi no me dice nada",
“Siempré gue ho Sea cara, que esté al alcance de una™,

"Todo depende del poder adquisitivo",

"Tdﬂbleﬂ del poder nutritivo, porque Si es buena para los chicos,,.”

. “Tlene sabor alcohdlico”,

MEs rica";

"No; tiené sabuf EmEa",

D4 enso que si se come seguidﬁ, cansa",

"Es dulce, muy dulce"

"No me gusta sinceramente, poraue es muy dulce y aparte el gusto.. no sé&,.."
e pérece fea,, "

"Ourable no parece Yy para comer mucho, cansador; claro gue puede ser la Fal'
ta de costumbre, no sé&, yo comi un pedacito ChlqultD y mis de una me pare-
ce imposible ya, na?"

"in el mérgado interior Crec gue no, en el exterior st, puéde'sef.cnmo'una'
novedad™, - |

"Y porqué en el exterior y no acd"p -



l"Yo.p;énso cue gl argentine recheze lo prapiu".

"sf, tiene razén, lo propiv pore la idicsincrocia del pais".

"Pero una se acostunitraria, por ejemplo, si no huhiers otre tipo de fruta,
uno la cameria™,

"4l le fruta excesivaimente blanca asi, no me guéta".

"Peru el valor nutritivo no lo sabenos, par los chicos...™

"Is muy importante, digemos, para las mamis que sicmpre buscamos algo que
sea s elimenticio para los chicos, entonces... aunque sea un poguito mids
terc, uno lo compre aunque no habituslmente, pargue el chico lo merece, En—
tonces unc trate de acostusbrarlo al chico... porgue cl dulce gusta siempre".
"...81 Ud. a una madre le anuncia que debe dar a sus hijoé tal v tal cosa pa
ra un futurs...porgue mis hijcs...'yo nc s€, pero cuando eran chicos... uno
ve y viene }.. comé, comé y comd, que te va a hacer bien;"pero mamd no me
gusta..." no importa, comé cue te hace hien".

"Entonces tendrismos que remonternos al médico pediatra, entes decia cue se
le diere Lanana... bueno, ahore guc nus digan chirimoya al chico™.

"Z1 hacen bien sor cosas que se deben decir del producto, entonces si podrian
lanzarlo al. mercado".

"La chirimoya qué propiedades tiene?"

"Cra muy importante gque nos hubieran dicho, perddneme la sugerencia, era muy

importante, porgque de esa forma..."

Durabilidad

——— kT

Oe estima ocue la chirimoya ws una fruta de durabilidad escasa; gue no se puede
tener mucho tiempo une vez madura,

Costo

%1 costo se estima en relacidn a cualguier fruto ya que se expresa que debiera
estar nds barata cue ¢l promedio para “animarse" a comprarla. Laos integrantes
dc las grupos suponen que es una fruta que se puede vender por kilo y no por

unidad, -
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LJnClU siones

La presentacién de la chirinuya prowncd fundamentalmente actitudes de rechezo.
Zste rechazo se ovidencid unas veces on forme directa, con eriticas al fruto
'{aSp&ctG, coler, sabor) y otras dé mode indirecto a través de .escamoteos el
wams mspacifico, cerivacion de lus comentarios hacia otros frutos conocidos,

i

'?etc.

TN este dltimo case el-mvnsajm latente indicarfie cue prefieren lo corccido y se
“;“lStFn & heblar de lo desconocido porue no lo aceptan, £l comentario acerca
de las posibilidadmslqum este fruto puede tener en el mercado exterior y No en
el 1ntrrlor d”JldG ol rrrhuzn que los argentinecs hacen de 1o progpioc, es un in-

‘d1cauur mégs d,l recha que_el Frulo gencerd en el grupo mismo.

Los participéhfes'euidencian resistencias qgue sdlo pueden ser vencidas a través
e una palabra muy autorizads cientificamente. Sc expresa entonces que el médi-
 cQ tendria qué sefialar las propicdades nutritivas y recomendar su ingestidn, asi
cpmd recete una medicina,

Las participentes entienden gque una buena publicidad no tendria que descuidar el

énfasis cdel valor nutritivo y mostrar personas que la coman.

Fsta fruta no genera espontdneamente ningdn tipo de aceptacién. Ofrece resisten—
cias que hacen dificil su intreduccidén em sl mercado, ya que estas resistencias
se relacicnan no sdlo con la falta de costumbre al sabor, sino con temores rela—

tivos a su injestidn,
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Clesificecidn de los reconscidos como Mrutos tropicales

Inoestos dos gru.os los frutos clasificados espontdneamente como tro-

picales son los siguientes: banena, anend, palie, palinitos, cagui, co

o, higo de tuna, guayabs y wandn. Cabe destacar gue, aungue menciona

dos coms frutvs tropiceles el mamdn vy la guayaba se conocen, en ambos
gin2pos, como dulces y no como frutos oue puedan consumirse frescos. Cn
seneral se los idencifica cono Frutos muy dulcss, precisamente porque

S€ CONOCaN sus derivados y se dice que éstos no gustan ni siquiera a

los chicos, porcue son sumamente empala. osos.
: P

Los frutos tropicales como palta, ananéd y palmitos son vividos como
golnsinas por un lado y por otro como verdaderos complementos de la
cocina, porcue permiben unag Jran variedad en el mend. Se eﬁtiende, sin
emdargo, gue se Lrate de frutos cares, siendo éste uno de los motivos

por los cuales no se los pueda comprar habitualmente,

=N 1o que respscta w los restantes frutos tropicales menciorados y en

especial &l mango v &l caqui, se insiste en sehalar que son muy dulces
¥ gue no os £ste ei gustao 2l cue estamos habituados. Fl sabor demasia-
do empalagoso aparcee como une de las factores gue pusden producir fa—

tigae £l paladar.

“jemplos extraidecs de los dos yTruUpos

"Sueno, la tuna, los higos de tuna..."

" la palta...” -

"La guaysba es muy rica en dulce; mi esposo viajaba al Paraguay, claro
que ya le hablo del Paregusy, pero creo aue acé en el norte también tie
ne gue haber; y me traia una al naturel, unos Ffescos, zhora, es mu}
dulce, smpalagosa, hey que comer de a poeo porque-es muy dﬁlce, pero es
muy rica, hey quien le gusta el Jugo, es como una miel de espeso"”.

"HNo me acuerdo ehora covo se 1lama cue yo he comido en un restaurante,

nue ey también coses regionales, que no s& edmo se llema,.."
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rupdn custe sert perd tambifn e resultd muy dulce.”
w4 ssposs esvil en Nuerto Rico y tode le fruta tropical es tuleisima, es
=pdo esi exdtico, ricuisimo.”
"ﬁlgﬂnas son demasiedo dulces... hay pocas que se pueden comer asi”.
"mor ejenpla, £1 caoui e une fruta tropical vy demesiado dulce.®
'"fl mamdn o5 riguisime, peru ruy dulce.™

"les palwites son cumo el huevo frito, a guien no le gustan, pero quién
nueds comprar una leta de palmitos ahora, los compra una en ura ocasidén
especial porcue cuestan una barbaridad.” | |

" s paltas si, pquue los paltas buenas estén a 3005 y si uno no tiene

muche genbts s pueden conpror las paltas, o sea pienso que eso (El pre-

cic) influye mucho’,

Coinicnes ecerca €al costo de los frutos tropicales

fungus las parilcipanies coincidan a1l expreser gue toda la fruta esté ca
ra, la opinidn general es que las frutas tropicales tienen un precio
prohibitive, cue ne estin por lo tento, al alcance de la canasta familiar,
s decir no pueden ser consumidos habitualmente. La compra se resServa pa-

ra ocasiones especiales, cuando se desea presentar un plato distinto.

o jemplos extraidns de los dus grupos

v .asi cada dia los chicos, si es por eso, por las vitaminas de las
‘rutas, estdn nds desnutricos, porgue acd es prohibitivo comprar fruta,
sale mds barato comprar un frasco de polivitaminico y darle una por dia,
norque la femilia tipo, por ejenplo, que tenga 2 H 3 chicos, tiene que
cestar un promedio diario de 1,000, 1.500% de fruta".

"Le gente se va & desecostu.brer a comprar frute, ni hablar de las fru-
tas asi, tropicales, gue yz 5on asi exguisiteces, porgue antes comprar
une late de palmitos cuanda venia gente, era una cosa comdn y ahora no".
YSun carus, & comparacidn de los gue vemos a diario son caros"”.

Wrabdn caros los de acd, imeginese los aue tengan que venir de otra par-
'tE.".

{_}. ;I

cn tarus, son caros, por ejemple le pelte es cara",



#lses violdoows oscuras, osns Son sds cal Lsv.
"inclese que no llegun ecul, £l hdye de tune por ejempla, cs una fruta

HUY EErG. ..

e
-,

toda =sa fruta 3 cara".

Jurabilidad ds les frutos tropicales

Ue considers que los frutes tropicales dursen mienbras estén verdes, cue

san frutus cus pueden madurar Lion fucra de la planta, persc gue, una vez

B}

madures scn répidamente perecaderos,

- jouplos extraidss de los doz grupos

noduren mucho!

"Tw opunen ki ocesesuida”.

"ooe san fruius que uno N0 camz wuy seguido, entonces no puede decir bien
el tismpo de duraclidn™,

"o oalouren gere de le planta bien, oero terdan en iradurar, p.rgue la ba-
neni se puede traer, una la conpra verde y en casa s madura®.

"Una vez madurce, como tiens muchc azdesr se Ferieenta™.

"Toda la fruta que tiens nacho czucar se fermenta enseguida”.

" ol caqui tiene cue cortarlo justoc en la planta porgue siﬁo cuendo viene
ytl no trae nade, 28 una baka ocus s~ hace".

" frute que yo la coro, pero oo la planta™.

e

Presentacicn del frutn fresco: uayvabs. “xperiencia de visidn, olfato vy

teckn,

%1 aspecto exterior de lo Suayaba se percibo como paca atréctivo. Desagra—
da el color de le céscars, que provoce asocieciones con alygo sucio o des—
cuidado, Sugiere dos ideas divergentes: o bien se la vé como une fruts sil
vEstre o coro una fruba cesera, es dscir, en este Aliimo C&S0, COMA un &r--
cul semejante a una higuers, nispera o guinoto, perc en todo caso no se la
vE tomo un fruto cultivads.

Ce presume, al verla, gue puede ser una Trutz citrica del tipo injerto co-

ma la toronja, o comd una clase parscida al nispero v tembién & la granada.



71 arcme despierts también impresicnes variedss. fe lo percibe penstrante,
emarga, oler canpestre, & juncuillo, no habicndo précticemente menciones

©asociades & algdn otro fiuvte, Tn sure, lo silvestre predoming.

fl cspecto general supiere lo siluastre, relacionéndolo con 1o éspero, tos
co, amargo, sin nulti@ar, comn ur fruto no ecabadc o abortads,

ests asprote, que en general, gs promotor de rechazo,evidentemente expresa
cUsE no se.llﬁga & identificir &l fruts como tel; es por ello cue se lo cbﬁ

pare con frutos tan disimiles como la gransde, el nisperao, que mo tienen

"nade o comdn.,

fnte la pregunta de cdmo se ineginan su interior tampoco hay acui opinidn
. 4 » - [ » - » » .

crogénea, sino wés bien se continmda €1 patrdn anterior: rejo, blance, ro-

Csado,; con nuchas semillitss como la granada o con cuatro semilles comc el

nispero.

71 coste estimzdo corresponde & la valcrecidn que anteriormente se hace

del fruto: se lo vé comc un frutc humilde, de campo y que, como tal, debe

5T muyrbarato. “n la wedida on cue el fruto por si mismo no tiene acepta .
cifn, aperecen incuictudes respecto de su caudal vitaminico, de modo gue

gsto pudiera eventualmente justificar su compra.

Ziemplos de ambos Grupos

ns i tasbién me dé 1a impresién de une frute citrica®.

*Tuién sabe, yo por lo oue toco asi, me dé la impresion que fuera blandi-
ta como una pera de agua". .

™o pare »i, tiene oleor & junguillo®.

"Hisﬁsra no pusde ser?”

"No, vo ibe a decirlo, pero al ﬁispero lo conozco y no es",

."hNao 'esto no es nispero, perc s parecido”,

"Tiene olor & un yuys",

"Oero el nispero es més duro™.

"Tiene alor & verdura".

"Tiene rico vlor".



"Vo @ nispero, porgue me parecic uns cosa conocida, pero..."
"Pero es &si gl nispero, es asi, més redendn v anaranjado ero es asi",
: Vi H
P - Céan les resulta el aspectot
"5, llamaris la atencidn",
"Zi, yo me preguntaris qué podrizmos hacer con ésta"?
"fEractive yo no lo veo”,
" és o meonosY.
Mty atractive no, sinceremente si vo vey @ la fruteria v 1o veo, no lo
- "
campro .

" ke dd le impresidn de gue fuera un limdn v que no lo han dejado crecer.”

"Como una fruta verda”.

"Parece gue fusrn membrillo".

"Eembrillo que 1o hon sacado antes gue madure".

"Iste es el tamado asi notural d= la fruta?"

"Tiene le apariencia de 1= cdscara sucia, fes, va de por si”.

"DE la impresidn gue furrs una Trute no pesads, oerc yva de tiempo..."
"Is asi, ¢sa frula que va pasd Ei puntc...” |
"Z1 aspecto no s mera comprarla".

"Shera, que si es rice £l gusto se dejaria de lado el aspecto®.
"Istas no son granadas, se llamaban gusyaberas"., {?7)
"o scn nisperost® ‘

"lio, nispercs no, parecido al nispero®.

"zl clor es rico, tiene olor & canno®,

"Tiene clor a Cordobe.

"!n olar salvaje".

"Jin poco penetrante v amarco”.

"A pomelu tiene clor”.

"Parece toronja".

"Il aspecto es pobre".

"ouy agradable no ea",

"o creo gue haya nucha gente que lo conozca",

e

©5to hay que pelarlo, no se comerd asi, no?"

"Parcee un fruto écida, dspero”.



fepecte interior. Guposicinnes

- "Colorado",

"No, pura mi rosade camo Ya granada’,

"Fare mi Jjugoso".

"1lgo asi como wna Lrenede.

"Ya pienso gue debz tonor carozot,

"fio, semillas",

ﬁﬁo, semillas no puede tener esta”.

"Isteo tiene una semilla grendsta o cuatro semillitas™,
"Como gl nisperc?”

"L, como el nispera™.

Costo

s

DL es un producto nuevo no purds costar cara™,
" \parte, no tienc pinta para ser cero™.
"or eso, tiene gue ser humilcle!

"Temrifn hay qua saber les vitaminas que tieme".

Al no econccerse ol fruto en la nmurstra, luego de un rato donde las opinip
ned eran encontradss, le coordinadore dd ¢l mombre del fruto, gue crea
asomira en 10s grupos, dado que el conoeimientc v lo asociado con el nom—

kre zs el dulce de yuayebs o scz el derivado y no con el fruto el natural.

"Zstz es la guayabat™

"va coml dulee de gusysbea pero na la comi asi”.
"3 no la senti nonbrar”,

"Yo tamnpoco”.

"Zoy franca, no 1o crnozec".



":1 dulce de guavaba s lo cue s se concce".
"1 dulce de guayaba en Salta se come muchisima™.

"o esas Frubas recionales mas bien no las conozco.

Fresentacidn del fruto cortado

La presentacidn del fruto cortads produce un cambio en las opiniones pre-
cadentes, Tl aspecto interior resulta mds agradable, asemejandoselo prin-
cipaluente el higo. Colnciden en destacar cue el interior no es como se lo

imaginaron al ver sl frutu sntero.

"th, cs complztacente distinto a lo que wvo vi, & 1o que yo cref, porgue
rnea 1o vi™.

May lindo™.

"Ce zspecto ostd lindn.

"Por 1o menos 21 color es llamativo, el color de la frutilla tiane®.
"Tiene el colar de cuando se corta el higou™,

"Parecr un hiso @étdsrtc, no es olaroo?

"Farsco une sandifbat.

"Is oun hdgo misteriosé fata’,

"il, tiene el asprcto de un higo",

"o nc e lo lnsyinebe esi, ni sofends",

M tanpoco,

Pruehez de decustac idn

£l ssbor resulta dspero, pobre, ni adn com le considercecidn del eventual
valor vitarinico sec motivarfa la compra. Mo resulta atrective ni parea los
nirins ni para los adultos. —s précticanente generel el rechazo. lUna de los
«5peEctos del rechazo se expresa o trevés de la molestia que provoca ls can-
tidau dee semillas desechables que se degusten al provarlo, Ctra de los sefg
lemientos se reficron a su aspecto, cue no resulta presentable para una me—
sa; 5310 resulta factiblc su usc o lravés do derivados, como dulces, jaleas,
licores y schre todo a nivel industrial y no camo productos caseros, porgue
se estima gue el Truto daria mucho trabajc como para que el ama de casa de—

see transtforsarlo.
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—swplos extraidos de ambos orugos

"Mz, para- comerlo cono. fruta no mé:gusta".

"o, tiens gusto & pasadso”.

"4 wi we hece acordar & la Trutillae, e una frutills muy-madura".

e gusta, después de haberle comido™,

"l.e parece que estd pesade",

A 4 pafticularmente nc e nusta’,

"o, & mi come fruta ne me parece".

"/ i no me parecc, no sé, qur sea del custo de la mayaria, no es una fru-
te egradable, ahors parc prepararle con otres cosas, no sé".

"Estd seco, c.ro ol higo de tuna".
F= Tdma les resulta el gusto?

"ﬁsppro”;

"8 un parecido &l nispero chico, sin la semilla™.

"uolestan las sesillas”,

"N, wis chicos no 1o comen .

"la, para las chicous no, v pere la mesa asi al natural tampoco".

"ihore, si, en la industria, en la preparsacidn puede ser, gue le busquen
le welts, pero usi, aceptacidn a le venta asf, creo que no".

"Comg fruta habitual, creo que no".

"dueno, pero pare probar..."
"G1, pero uno compra una vez y.no compra mas™,
"Al que no le guste, v al que le‘gusta..."

"31, pero lo que tienen gue pensear para sacar una fruta al mgrca&c es que
le guste & la meyoria, supongo yo, y éste no es fruto para una mayoria
sino para una minoria”.

"Wi tempoco, ni para la winoria®.
"G, pafa la industria, para hacsr cue esta sustancia vaya con otra, si".
"Ci, pare slguna mermelada, un dulce",
"o dipgo cue el anzné, aparte de ser muy rico a mi gusto, para presentar
s bdéruaro, poque uno lo deja en una canasta de mimbré y cueda bdrbaro,
le pone adentro frutillas o alge v... pero ésto, cdmo se puede:presentar?“

- "Mo, esto’ es para dulce, para mi directamente es para trabajar".



"Culce ¢ alpdn licer cue se purda preparur'.

"Cers zchualrente cué mujér héﬁm Yicor?" *

"vo, la sshora dice gues 1o Fabriquﬁn"

"Asi, sV, |

"..;na; directaménte FArE comer no, ahuré‘para fabrice de dulce.,."

"o taunpoco™.

"ooxl ome agredst

"Somi tasmbidn, pero comerie uno cada tanto"

"..o01lo coseris si osuplera que es nuy rlcn en vitaminas",

"Ya ﬁa comerie esto, porcue sebhe el urmdeU de sacar toda =Y semillé?"

"Wo ae la cosd tode',

" omg imaﬁine que debe hoicer nal &l @péndice®. i

“Vou creg cue _105 chiicos no ic: ronen.. . "

*vg todavia no teng ciiicos, pero por més vitaminas que tuvieran no los
voy @ naftirizar". l

"No es muy dulce para wd gusto",

"Las seﬁiLlit's es lo cue molesta"

"'l yusto &s rico, yo 1o gue le noto es que; 1o cque no me gusta son esas
semillitas”. o '

wel final; la verdad que tenia hestantos semillites™.

"Un poco deido, no =5 cierto?!

"9 que CraDdWO se tomaron en sacarie lu ciscara®.

Wi oereo que ne tendric ec pt601on esto”.

"Sealmente nu le Veo, N0 Mg parcece qUE Ses unal cosa esi... 1o mejor que
ticne es el herFUms y ¢l color {rojo interiar)".

™o diuu que pera dulcc es uuunu hm*o para comerla asi &l natural no”

"Tanwién se podria haCEF Sl”un liCGT no sé& si ya hay, pero tiene rico
grcig, lindo color, se presteria mucho para hecer un licor”,

"C algin jerave,coma refresce asi como la granadina™,

"Come fryta no la veo, como dulce siv.

"Para i que va s tenur més utilitad en dulce".
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Satinecidn dsl ecosto

Cong yu lo hemos menclonado, ¢l costo estimativo de este Frute concuerda
con ig apreciacidn en g@neral, desveloriiade del misme, {0 se fija un

precic dotarminado, perc se expresa que no deberia ser demesisdo earo

-

P
L

PUPQUE 88 un

1y o
4 he

o pobre, humilds, & los gjumples mencionados en lz pri-
Gera perte de oste trakajo se puede agregar le siguiente opinidn signi-

Fleacive: "Tenpunos on ecuenta cue en el norte scn mucho mas pobres cue

noscires vy esto dobs ser pabre..."
oonslusiones

'Lé Juayab resulis ser un fruto de aspecio rechazante v de sabor dessgra
Jusle, “1 habsr prebedo, une gran parte de las parkicipantes, el dulce
de guayata y habiendo sido fste apreciade, moufillas comparan al sahor
de lo rlaberads ¢ el saler natural, de 1o ouc concluyen cué la guayaba
cemo -fruta el nactwral ne tenc ecrptacidn de ninouna fndole, Lno de
los espectos que se nenclonen respects & la prohable industrializacidn
del frodustc es cque con slla se podric elab. rar olodn tipo de licor o de
refreses del tizo d la Jronading; jelews, para eprovechsr la semilla o

tien el ye eorceldo culee.

Tn sintesis, este fruta pruduce rechazos gor su esprcto, poon atractive,
Un GRCo pobre, por su sabor dspero. Mo brinden posibilidades ni feuvore-

cen la uiilldnd culinerie gus cvidentemente pudisra tensr, 71 uso de 1s

ﬁl

suayaira coma una fruta de la cue pudieras elshorarse, por tjemple, dulce

T

casora o8 deaochable por las eans de cusa, ve oue esto implicaria mucha-

trabajo de preperacidn,

-
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. hes que asuman esos servicios, pero limitendo su penetracién por el nivel de avi
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ASPECTOS INSTITUCIONALES

A nivel de comercislizacion, es necesario mejorar los esquemas institucionales
para lograr desplazer, hacia el preducto, beneficios gue hoy son absorbidos par
prestatarios de sarvicios reemplazables.

£s necesario, para esto, lograr la integracién de los productores en organizaclo

)

ciencia que es daklie alcanzar.

Una de las fallas principales, en situaciones de esta naturaleza, ha sido el in-
terés de los productores de cubrir todas las etapas de distribucién, llegando,
eventualmente, hasta competir con el minorista. Las experiencias fallides reali-

zadas por Corpofrut en los afios 1963 y 1964 son recordables como ejemplo.

La tarea de comerciglizacién no debe ir més alld del limite que han recorrido efi

. cientes estructura® empresarias. A este titulo se cita el caso de Pindapoy S.A.,

Calilegua S.A, o Mofio Azul S.A. entre otras que sea en citrus, exclusivamente,
citrus y palta o mahzanas y peras. Estas empresas, que realizaron diversos esthﬂios
de factibilidad y viabilidad, llegan solo hasta la primera venta mayorista, en re
mates que tienen ligar en puntos diversos. Calilegua S.A. remata -y hace el mayor
preclio- sus paltas y citrus en el Mercado Saldias, mientras que las otras firmes

lo realizen en la Asoeiacién de Productores de Fruta, en el Mercado de Abasto,

ta Municipalidad de la Ciudad de Buenos Aires tiene un mercado de importancia,
Concentracién Mayorista Dorrego, en el cual puede crearse, sin mayores prnbleﬁaa,
un remate que hallaria féclil eco entre minoristas y grupos productores de atrﬁs

provincias,

El Departamento Yéenico de la Direccidn Municipal ds Anastecimiento - Campichuz-
lo 50, Buenos Airss - ha realizedo ya elgunos estudios sobre este tema y cuenta,

en lineas generales, oon una buena disposicién al respecto.

Los productores no reguieren, para entrar em esta actividad, més gque concretar
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una organizacién ccoperativa primaria y establecer acuerds con organizaciones se

cundarias para el manajo‘da los remates.

Las tsreas de ess organizacidn primarie seria la de asesorar a sus asociados, re
querir entrega de producto segin la demanda, tipificar y clasificar, empacar, F2
mitir a Buenos Aires y luego liguidar segdn leos resultados de remates. Inclusive

podria asumir otras funciones que se analizan para la exportacién.

Por la via de esta organizacién podréd encarar la provincia las tareas de pramosién
'y difusi’n del ccnaumo, evitando las trabas e inconvenientes que sus mismos esque

mas organizativos 19 axigen.

Institucionalments no se presentan mayorss inconvenientes, de manera que es irre
lavante el tratar 81 tema en detalle, La problematica radica, si, en la actitud
y usuq1 descreimiento de los productores en estas organizaciones. A esto se agre
ga su interés en los bensficios "a la corta", que los mayorisfas interesados pue
den utilizar para separarlos y alejarlos de eses instituciones qué "a la larga®
ha de beneficiarlos. t



B. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

0.1. CONCLUSTONES

£n la provincia de Salta existen aproximadamente 1.800.000 Hs. aptas para el

cultivo de frutas tropicales de las caracteristices estudiadas.

En mayor medida esta 2ona puede ser dedicada a Palta y Mamén, mientras que la
Guayaba, Chirimoya y Mango estarén restringidas a las zonas libres de heladas.

La Palta es la dnica de las frutas que se cultiva a.escala comerciél, en .nues-
tro paIs'y que estd presente en el mercado. De los otros productos- el Mango y

la Chirimoya se vénden en algunos locales y de forma més o menos irregular.

La perticipacién de Salta en la praduccién de Palta es de aproximadamente 24%
para el dltimo decenio y del 20% en el quinguenio, aiin cuando esta produccién
haya pasado da 10C para 1960/61 a 393 en 1970/71.

En Salta, las plantaciones comerciales des Palta estén localizadas en GOemes, -
Orén, Lib. San Martfn y Metdn, y no existen productores individuales de impor-

tancia como en Tucumén.

Las variedades plantadas no son, generalmente, més adecuedas y no se utilizan
las técnicas de injerto para que entren en produccidh a los 3 afios (contra los
7 afios usuales) ¢ cisminuir la altura de las plantas.

Es fundamental el deaconocimiento que tienen los productores de la realidad dal
mercado de estos frutos. Adicionalmente a esto, carecen también de epoyo técqi

co para mejorar el manejo de sus cultivos, de variedades, de rentabilidad, etc.

La Chirimoya tiends a ser un cultivc en desaprobacién ain cuando el cajén del
producto valga, en Salta, al minorista, $10.000 (marzo 1972). Le falta de tec

nolog{a es la caﬁsa fundamental de su tendencia negativa,

El Mange y la Papaya sdlo existen, en Salta, a nivel femiliar - y la Guayaba qg

lo existe silvestrsa.
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el que dafins el precio en esta ciurlad,

E1l costo de comsrcializacién es apreciable {300 %), perc el mayor salto se da

& nivel minorista (110%), fundamentalmente por lo reducido de la demanda.

Las miroristas, por otra parte, son reacios a promocionar frutas nuevas; no da
sean invertir en 8lgo que puede ehcarse a perder en plazos cortos. Prefieren

que exista la domanda antes de adquirir el productc para satisfacerla.

En las fruteriss del centro de Buenos Aires o en las de Centros barrisles imnor
tantes se encuentran Paltas y accidentalmente Chirimoya y Mango. Fuera de estos

radics no hay ni siquiera Palta.

La valorizacién de las frutas de Calilegua S.A. estd en la clasificacién -no ti
pificacién- a que someten el producto. Los productores de otras zonas no efep-

tdan ests tipo de tareas.

.Las Paltas préfaridas por los minoristas son las redondas, moradas, verde obs- '

curas, medianas o grandes y brillantes,

En la actvalided, y salvo Papaya, no se industrializa ningunc de los frutos as
tudiados. Los requerimientos de inversién no son mayores y pueden encararse
proyectos de esta naturaleza sin complicaciones tecnoldgicas y con posibilide-
des interesantes.

MAdicionalaente existe la posibilidad de producir papeina, producto medicinal
que se importa en la actuelidad.

La provincia estd en condiciones de remitir, al mercado de Buenocs Aires, uvas
en calidad de primicia, asi como produccionzs primicas y tardias de ciruela.
B ‘ha de producir uva en ' iembre la coloca en una situaciés excepcional,
al poder estar 6n un mercadn hastiada de las frutas de invierns v total avsc:

¢ia do les de verans.
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Lasems de casa compran sus frutas fundementalmente e nogacios cun r9 songdie
tuirfen una base ficil para imponer fFrutes desconcocidas v 2o sahores o368 0 mo=

N33 diferentes de los corocidos,

Es bajo el nivel o conccimiento que existe en 1las ames de Casa, acerca fe lags
frutas tropicalss que se praducen en el Morte de nuestra pais, y e3 curioso 58
faiar cue este nivel suba con la edad del ama de casa. £5 decir qua 1as cue o~

videncien mznor cenocimiento son las Jévenes,

El indice de desconocimiento no estd dado sdlo por la respuesta a la pregunta
directa sino porgque se supenen frutas tropicalses a los citricos, ciruelas, (=31}

raznps, etc,

S6lo el 8.4% de las entrevistadas saben que se produce Palta en nuestro pafs y
resﬁecto a las ctras frutas el nivel de desconocimiento no excede del ¥, Este
nivel general sube para el estrato socicecondmico més alto pero baja sensible-

mente para el inferior.

La Chirimoya, al ser somstida a la prueba ce aceptacién no obtuvo una situacisn
definida. 5610 el 44% de las entrevistadas la aceptaron, lo que sefiala un pre-
ceso de aceptacidn que resultara lento y complejo, sin llegar a niveles masivos

Por lo menos durante un perfodo més o menos largo.

Quienes la aceptaron no fueron gensrosas con las calificaciones, valorizando
s6lo en un 30% al sabor y considerdndola relativamente poco rendidora {S6% de
las que no la aceptaron). Se la ve como una fruta de verano y que pueds ser con
sumida durante el verano principalmente.

El precio que se pagaria por la Chirimoya -frente a manzanas de $230 vy naranjan
de {240 el Kg- estd entre $180 y $250 el Kg. y difiere apreciablements de los

€7 2 §9 que se paga en la Ciudad de Salta.

Le Papeya estuvo también en un nivel de aceptacidén reducido, ain cuantdo las ro-

zones d@ rechazo Tueron menos definidas que las de la Chiirimaya,
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La causa fundamental del rechings estuve ©n su uabor descorids v Zoss, odn cusn-

do guienes la aprobaraon indicaron que en su gusto estd sn mejor posicinn,

Sin embargo, la gran variedad de respuestas sobre la forma de comarls, sSe CORsi

deré coero un indicador interesante de una posible aceptacidn si se lasdifunde.

y frente a carenci2 de otros productos.,

También es importante que se la vee como fruto veraniego dado que podrd competir cle

ramgnte con las da invierno.

£l nivel de precios que puedes pagarse -aln cuandn no debe considerarse como un aspec

to fundamental- estA mas cerca de lo que eventualmente podria llegar a costar.

El ¥2ango -por su parecido y asociacién con otras frtuas, probablemente~ es una de
las mis aceptadas entre las cgue Se probaron.

El hecho de ser jugeso -similar a las frutas conocidas— y el perfume son algunos de
los elenentos mds noiados. .
De las gue lo rechazaron el 51% fundd su opinidn en cue resultd "Poco rendidor®, es-

%0 por el carozo de gran tamafio que lleva.

firan parte do las entrovistadas (56%) scfialaron gque puede consumirse "En cualquisr
momento® y suponen que su preduceién corresponds al verano.,
Se 1o ha d= seleccionar igual nue a la palte y la mayoria de las entrevistadas (éﬁ%)

piensan gue debe comerse fresco.

E1l nivel de precios pageble también resulta un indicader ya que més del 3646 pagarian

entre 42 y §3, por kilo,

£1 producto oua fud més claramente rechazado resultd la Guayaba (58%), lo que indi-

ca gue 2 nivel de {reseo sus posibilidades son mindimas.
38 la sefolf cuno "Poeo rendidora” (34%) como agyia (1F%) y sabor desagradable {173h).

fn todes 103 aspectn  ibiertos, resultd la Guayai-a la fruta de mensr aceptacién,
tor 1o gque puetds schalarse gue ba da ser la de merns gosibilidades on el mercado.
1 precio posible toxbién era el mis bajo (30% orarda menns de B1,60 v 166 no 1z

compraria o aingin srceio),

T ]
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Las posibilidades de las Paltas son buenas para un incremento de la demanda. Casi el
73% de las entrevisisdas han probado este producto y no existen grandes diferencias

entre estratos socicecondmicos.

Casi el 30% de las cue no han probado Palta no la conocen, por 1o gue una rolotive

tarea promocional pusde trensformar a estas amas da casa en consumidoras.

Casi el 56% consums habitualmente Palta, sunque con muy reducida frecuencia, peor 1o

gque podrd ampliarse la demanda con mucha facilidad.

Entre las consumidoras, el 45% lo hace de una a tres veces por afc -y sdlo el 28k io
hace mis de seis veces por afio. E1 SO0% del estrato superior consume més de seis ve-

ces mientras gque en el nivel inferior el 5% lo hace de una & tres veces.

Analizandolpor edad,s0n les mayores las més consumidoras (45% 1o hace de 3 a £ ve-

ces) mientras que las j6venes son las mds reticentes (59% de una a tres vecss).

El hecho de gque se diga que la Palta se consume con mayor asiduidad en verano sefiala

la poca atencién que gss le presta e este producto.

A nivel familiar el producto estd bien aceptado, en el 60% de los hogares todes la

consumen.,

Existe muy poca variacién en la preparacién de la Palta para el consumo, 1o gue Se-
flala la necesidad de ampliar las variantes que se prasentan para ayudar al cma de

casa a utilizarla.

Le Pelta preferida, seqin contestan las entrevistades, son las oscuras verdes (53!

o moradas (32%), mientras gue en tamafio deben ser medianas o grandes.

En general las frutas tropicales son vividas como suntuarias y excesivamente dulces

y resultando una buera hase parea dulces o jaleas, no como frescas.



Tombién se sugone nu? tlene ang gran cantided - inrias v que engordan D Son pee

sardas. Por su «i8cidn al anand se las presupc: 4y caras y de consumo localize-

do en épocas especiaies.

En los grupos fué el Mango uno de losgue mis aceptacion lograron. Su color, sin estar

go constituye un problcma mds o menos importante.

Relativamente igual situecidn sa da tamhién en Papoya por su sabor neutra y por no

ser dulce, que hace se2 la visualice como poco engordanie.

Tanto la Chirimoya cows la Guayaba no resultaron aceptables en los grupos motivacio
nales. Uno la fué por @l sabor extrafio -la Chirimoye- y otra por lo poco rendidora

y por el psrfumae pencetrante -1a Guayaba. Esta Gltime es, sin embargo, apreciada co-

mo cdulce o jalea.

Aterndiendo a lo dichp anteriormente, se efectian l=s siguientes recomendociones:



8.2. RECOVENDACIGIES -
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T Los prnductaq ohjeto del presante estudio, presentan diferéntes posibilidaces

e
de mercado, y5 sea como Frutas frescas, como materlas primas para usos.inguse

triales o contemplando su exportacidn. Antes de eéxponer las conclusicnes y

los -programas recomendades para cada una de sllas se resumen las conclusig=
nes para cads tipo de frute, ya gque todas prssentaﬂ&ﬁgsibilidades de expan-
sidn en-alguna o varias'alternatiQas; segﬁn:detéile en cuadro gue se inclu~

va en la sigulente hoja.
*.

Sefialadas las posibilidades de cada una de eilas;sé establecs un programa pa
ra cada tipo d¢e fruta y posteriormente las conclusicnes correspondisntes. E1

conjunto de Programas y Proyectos es el siguiente: 5

S - >
8.2.1. Programa de expansién del cultivo de Palta

8.2.2. Programa de replantacién de Chirimoya

8.2.3, Programa de difusién del cu;tigo de Mango, Guayaba
y Papaya. A

8.2,4. Proyecto de elaboracién de dulces de'Euayaba y Papge
ya y Jugo de Mango,

8.2,5. Proyecto de produccién de papaina.

8.2.5. Programa de expansiﬁn de consumo de Palta.

Ba2.7. Proyecgp de exportacién de Pa;ta.

8.2.8. Prograﬁa de difusién del consumo de Chirimoya, Mangzo

-y Papaya frescas. " '
8.2.9. Fundamentecién de 1a creac16n de una Estacidn Experie

mental Agricola, PPUVlﬂciﬁl u Nacional, para Frutes

Tropicales,

. ..
Tal como pusts .observarse los programas y provectos han sido itemizados adin

cuando los aspectos de produccién egricola pusden ser tratados en conjunto.

b

5in embargo, resulta fundamental subrayar la importancia de la asistencia
tecnolégica v crediticia para cualquier proceso de aumento de la oferta da

los productes frescos.

En primer lugjar debe sefialarse gue ie tecnnlifgice, en la situscibn actusl,
es condicién simplemente necesaria y gor su esencialidsd resuita inadjeti
vable. Pero para poder prester esta esistencis se requiere 1l generacién

previa de téunicaos.
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PRODUCTO FRUTA FRESCA DULCES Y JALEAS JOGOS INDUSTRIA EXPORTACION
FARMACEUTICA
PALTA §1: Ya aceptada —— — e §I: Como fruta fresca
CHIRIMOYA SI: Ya eceptada en Sal
ta, Jujuy v Tucu-
mén, casi descono—
cida, pero can po-
sibilidades en Bug
nas Aires. o
MANGO SI: Ya aceptada en Sal S8I: Existen enteceden SI: Como jugo
ta y Jujuy, casi tes en otros paf-
desconocida, pero ses,
con posibilidades
inmediates en Bue
nos Aires.
GUAYABA S5I: Ya se conoce §1: Como Dulces y Jaleas
. en 2l nais
PAPAYA §I: Con un Programa §1: Exista un con- S1: Como papaina SI: Como Dulces, Jaleas
de Difusién de su - sumo inciplen= y Papaina

consumo

te.




Ahora bien, por v{a de convenios anteriores, la Argentina pueds disponsr de t&g-

nicos extranjercs, sspecializados en frutas tropicales - de estaclones experimen

2 74

teles de Hawai o de Califormia - que le demanderfan como Gnica erogacifn, el pa--

go de gastos de viaje y alojamisnto,.

El simple proceso de relectura de los capftulos anteriores, sn cuanto &l estadia
actual de los posys cultivos existentes de Chirimuya; Palta o Manga, en la pro-

vincia, afirman la necssidad de contar con ese asesoremiento generativo,

La ayuda creditician es imprescindible por cuanto son cultivos qQue requieren tres
afios para entrar on produccién a nivel comerciel. Y esto debe sar conjugedo con
el hecho de quse e 1a Zona Norte de la provincia une activided da este tipo ha

de competir, en cusnto a la invérsidn, con producciones de més répida evolucién, .

8.2.1. Programa de\aggansidn del cultivo de Palta

En el capitilo de oferta se ha sefalado que la mayorfa de las axplnéaniQn
nes de Palta tienen caracter complementario, es decir se cosechan cunjung
temente con otros cultivos, sienda la Palta en la mayor{a de los casos ol
de menor importancia, Asimismo la mayor porte de las variedades cultivas
das no refingn las caracterfsticas dptimas desde el punto de vista comepr~

cial. La provincia de Salta tisne una superficie apte para el cultivo da

Palta sproximadamsnte diez veces mayor ue la de Tucumén o Jujuy. No obg

tante esta, 10s mayores vol(menes comercielizados provienen de ies dos
Gltimas provincias, Dadas 1las posibilidaczs de mercado y &l potencial de
la provincia de Salta, se propons el siguiente programa cuyo contenido

detallamos a continuacidn:

8.2.1.1. Orpanismos intervinientes:
: = Socretarfa de Eatado do la Produccidn - Provincia de Salta
~ Asesorfa Provincial de Dasarrolle = Provincia de Balta
= Instituto Nacional do Tecnologfa Agropecuaria {Estaciones
fxperimentales o Agencias de Extensidn)
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B8.2.1.2. G iotivas del Prograna

Lcs ohietivos sgn los detalladss a continuacidn:

6.2.1.2.1. En raelecidn a los cuitivos actuales:

Se tretard de que las explotaciones actuales, indivi~
dualmente consideradas, aumenten la cantided de Pal=

tes plantadas hasta un minimo aconsejable de 1,000

por explotacién, lo qus implice una superficie eproxi

mada de 10 Has,

Al establecer la terdencle hacia explotaciones de mEn

yor temafio se lograri:

- Reduccidn de los Costos de Produccién

- Majorar las condiciones sanitarias y de meng
Jo que comprende en términos generales Difuw
sidn del sistema de inJjertos, Control de Plgn
gas, Desbrotes, Fertilizacifin, Pulverizacio-
nes, etc. {qus en las explotaciones actuales
no son realizadas sistem&ticaments). En explg
taeciones de mayor tamefio, dada la cuantfa de
la inversién se requeriré necesariements un
manajo més eficiente y les variedades més ap
tas para cada zona,

- Mejorar la calidad comarcial de las cosechas,
pbteniéndose frutoe de tamefio, color, palata
bilidad, etc. dptimos desde el punto de vista
de los requerimientos del mercado.

8:2.1.2.2, En relacidn a nusvos cultivos

El programa puede contempler la incorporacién de
Areas inexplotadas{ya sean ds propieded privada o fig
¢al) para dedicarlas al cultive de Palta. Se tratarfs

da explotaciones de aproximadamente 10 a 50 Hes, cada
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S unA, A partiv da les zonas coalégicanente entas deboe
ré&n deteminarse agubllas quz a3tdn en mogdiciones Pide

ro cultiverse.

8.2.1.3. Bz23e3 necesariaes pera la realizacidn del procrama

Cosprende lo siguiente, como ya sa habfa seficlados

- Asistencia tecnolégica
- Asistencia crediticia

- Beneficins impositivos

Be2e1.3.1, Asistencia Tecnolégica

Se menciona expresaments que la Asistencia Tesmolfgi-
ca e5 de capltal importancia mo s6la en el Progrena
pera Palta, sino pare todes los demés Preogromes, v &
tal efento en el punto £.2,9. se fundementa la cres-
cifin de2 une Cstecidn Experimental Agricola Frovinoicd

o Neciopal para Frutes Tropicales.

En el ceso de Palta la Asistencia Teenoldgica rshe

comprender fundementeolmente lo siguiente:

= Determinacidn de la aptitud dcl suelo de cada

zona especifics para el cultivn e Palte.

- Extensifn informativa sobre la convenmionoia

de inlciar esto ocultivo,

~ Facilitar infoymncidn especf{fica sobre ias va
riedades més correnientes.

-

- Extensidn informcativa sobre les mbbtodos v lghg
res culturales n2ceserieas, tales comp injortos,
podas, control senitario, mansje de fertilizan

tes.

~ Extensidn informotiva sobra las toreas ole oose

-}

cha, tipificacidn y embalaje.
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A esle respostc Se tsto recordar oira vor mAs la vae
lizsa experienzia acwaviada schra el toma pir la Eg=
tecidn Oxgerimenial fgricole de la Provincin ce Tucy
mi73, que desde 1931 csté trabsjanto especificamente

sohre el tema Paita,.

8.2.1.3.2¢ Asistconuia Crediticia

Artes de entrar en produccifin o sea hasta le primers
cosecha comercial, como ya se sefiald, deben transcu=
rrir tres efios, perfods duranta el cuel el productor
debe reelizar inversiones en su quinta de polios,
Par tanto, es fundaemental la asistencia crecditicia a
mediano plazo. Mo existen actunlments lineas da cré-
dito especificas pera sl cultivo de palta, Pora los
demfis cultivos la situacifn es anflega de modo que
la Asistencia Crediticia es esencial pera cualquier -

Programa,

Valga aquf la redundencia de scialer que esta OSiSe
tencia debe estar a la escala tramitativa dsl asgri-
cultor promedic y no demandar la satisfaccifia de
requerimisntos administrativos, que crean una limitse

cidn, de hecha, de las 1fnees de crédito,

Aln cuendo no correzponda especificamente el ohjetive
de este estudio, conviene egregar que los crfditos a
que sa hace mencidn deben ser gradueales y controlo-
dos. Graduales por cuanta dehen ir cubriends los dig
tintos requerimientos secuenciales dal cultive y con
trolades porque debs 1a Provinria asCgurarse  que so
destinan al objetivo dsfinido. Esta Gltima mocalided
no es usual en nuestrs medio en el crédito cgricola,
pera dado que les alternatives de inversidn da la Pro
vincia son muchas, le dnica fermra de asegurorse el

cumplimiento del destino es cl control del cumplimiqg
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to de cada etapa, con la subsiguiente apertura del

nuesvo monto.

8.2.1.3.3. Beneficios Impositivcs

Se mencionan como posibilidad de astimulo a la produc
cibdn, pero por otra parte debe considerarse la situs-
cidn financiera Y Presupuestaria de la Provincia de
permanentes deficits anuales, agravados por los efac
tos de la inflacién. Por tanto, en principio, este
tipo de estfmulo, debe estar sujeto a la situacién

coyuntural que s8 dé en el momento de ectuar,

8.2.1.4, Dificultades que pueden esperarss en la realizacién del Programa

A diferencia ds lo que puede acontecer con las frutas tropicalss
restantes, los productores tienen un cierto interés en la palta,
Les niveles de pracio Que obtienen quienss han encarado aste qq;
tivo resultan interesantes y facilite sl que se les preste atere

cidn.

8in embargo, a consecuencias de este estudic se visitaron mis ca
100 agricultores de las zonas de Campo Sento, Betania, Gral. Gﬁgr
mes, Orén, Embarcacidn, Pichanal, siendo el denominador comin un
ciaro desconccimiento de las técnicas y menejos que requiere é%—
te cultivo,

Las dificultadas Gue pueden presentarse estén, consecuentementa,
en 21 pésimo manejo que puade darse a las planteciones, lo.qua
desemboca en resultados adversos y &l descorazonamiento dsl p:g'

ductor.

A fip de evitar esta situacifn dsherd contarse con un epoyo de

extensidn que se considera fundemental,

Le incapacidad, por parte de los organismos'bancarios, de gene-
rar 1los créditos necesarios redundaré, si se lleva a cebo en for

ma paralela un programa de expansidn de la demanda, en la absgr.



cifia de esa demenda por parte ds ctras provincies que cuenten
con egricultcres econSmicamente asjor dotades. O la alternativa
estard en la eparicién de mayoristas Financistas cue csumirsn
eate terea y el riesgo consociado y absorbiendo tombién lcs (3

naficics resultentes.

tra dificultad que se presenta para el programa no recica en
s{ mismo, sino en los resultedos del plen de expensidn de 1a

demanda. Ambas cosas deben ser coordinedas para que una NG Se

e

duesvese de la otra y no se desplace a otra provintia 1es situse

ciones de ventaja que surjan,

8.2.2, Progrema de Ruplentacidn de Chirimoya

£n el punto 2.5:24, curTESDondiente al Capftule Oferta, se ha sefialedo la a3
tuacién actunl  de las plantaclunes de Chirimova y la tendencia de 1os misgaa .

~, hacia la desaparigién.

El objetivo ggnerg%bqug ss ha de plantear en este programa especifico de Chi
rimoya es el buscar invertir esta tendencia hacia le deseparicifn cel culti-
vio, puesto que sl producto presenta interesentes perspectivas actuales en

Salta, Jujuy y Tucumén, y'a mayor'plazo puede desarrollar una interesanis %3

manda en Capitel Federal. e

Otro aspecto fundamental, que abona la decisifn de atender a esta cultivo,

63 la neta ventaja diferencial que tienen las provincias de Salta y Jujuy qua

gon les Gnicas gue_pueden asumir el abastecirdento de Chirimoya en la Argenti-

ha por contar con les condiciones ecoldgicas necesarias.

En términos gerorales el programa de replantscién de Chirimoya sigue ics liw
neamientos del gque se ha plenteadn para Palta.

Son los mismos organismps los que intervienern y 58 requieren accionss promoe
Cionales similares. Empero existen circunstancias diferentes respecto del
manejo tecnoléyico de las plantaciones., No existe en el pafs la experien~
cia necesaria para esviter los errures e inconvpnientes que se han presen .
tadﬁ y qua afectaron a las plantaciones existentes o que han sido levanta

das dentm del afio anterior. 2t
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Es necesarino gengrar esta informeciln y experiencia, huscendo expertss gus
la suministres ~ caszo del téconico extranjerc disponible por convenios Yy qusa
ya 82 menciondl -~ v comisionando a profesionales para que se trasledon el.qg
tranjero, & azu8llos lugeres donds cxista sxperiencia concreta - caso de l1s
Estacién ds Exzerimentacidn Agricola La Molina, dependiente del Ministeric

de Agriculiurs de la Repblica del Perd.

Estas comisicnss tienen el ocbjetivo de legrar, mfs que la experiencia concrg
ta de un becario, €l acceso a fuentes de infnrmacién y 12 relaciédn humana
con profesionalas quz pueden aconéejar y guiar las tareas a posteriori,

Se transparents aquf la necesidad ya sefialada de una estacifn experimental
que cubra les ¥rutas tropicales que ecolﬁgicamente s6lo pueden producirss én
Salta o Jujuy. Sin este centro da prevencién de pProblemas, mal podri eseso-
rarse a los pruductorss y diffcil resuitaré obtener productos de calidad que

penetren en las mercedos urbanos de Buencs Aires o Aosario.
Concretando, entonces, son vAlidos y de aplicacidn los puntos:

8.2.1.1. Organismos intervinientes,

8.2.1,2, Objetivos del Programa.

8.2,1.3. Bases Necesarias para la realizacién del Programa.
8.2,1,4, Dificultades qus puedsn esperarss en la realizecién dei

Programa,

8.2.3. Programa de difusién del cultivo de Mendo, Guayaha y Pepava

8+2.3.1. Mango

Esta fruta tisne, a nivel de fresca, las mayores posibilidades en

el me;cado de Buenos Aires.

As! lc sefialan las pruebas de producto ¥y 1oS grupos motivecione-

les y as{ se ha pussto en relieve cn las conclusinnes,

También, como la Chirimoya, efilo puede ser producida on Salta v
Jujuy, por razones ecolSgicas, lo que 1o hage doblemente interaaaﬁ
te, ya que cualquier tarea de expansidn ds uonsumo ques sa realice

no ha ds ser absorbida por otras zonas mroductoras. Implica tel ey



sa jue los costas de tal programa ca difusiﬁn'y ampliacién del mer-

cady podrian ser convenientemsnte repartidos.

lebe recordarse que en Salta no existen plantaciones comerciales
#do esta fruta, adn cuando tal no sea el caso de Jujuy. Calilegua
S.A.'ha iniciado la produccidn, lo que implica disponer de expe~
ricacia formal para el esesoramiento tecnolégico a los egricultg

Tes,

inciusive el efecto demostrecién puede ser empleado para tentar
a los eventuales productores, sefialando los excelentes resultados
econfmicos obtenidos por Calilegua 6.A., tanto sea en cftricos co
"mp @n paltas - recuérdese que lac de este origen hacen el precic
maydrista en Buencs Aires - por lo aue el mango ha dé resultar '

también un negocio.

£l 4itimo aspecto que debe atenderze para la difusidn del culti-

vo dzl mango es su posibilidad de industrializacién.

Consuzsuentemente vale lo dicho para Chirimova y también son de
aplicaciﬂn'lns puntos 8.2.1.1. & 9.”2.1.4. cdesarrollades para Fal
ta.

8.2.3.20 PEGZ A

La Papoya debe merecer atencidn especial por las distintas posi-

bilicades gque presenta como ningdn otro cultivo de los estudiedes.

Se tdebe recordar qus, no obstanta las posibilidades sefialadas per-
ra la Pepaya, actualmente s6lo se cultiva en la Provincia de For-
moa2, E1l objetivo del Programa debe ser la obtencién de plantecig
nes comerciales para Papaya, pues presenta ventajas especificas

qua deben tomarse en cuenta:

- Puede ser consumida como fruta fresca o materia
prima para la elebpracién de dulces o extraccifn

de papaina,.
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~ Tiene altcs rendimientos por hectérea {si bien no
se ha podido establecer con exactitud los Kgs./Ha./
8fio gque rinde le pepaya, se estiman los mismos gn
.50.000 Kg./Ha./efio en formaciones silvestres en la
Provincia de Salta, ya que no existen como se ssfia
156 anteriormente, plantaciones comerciales.

-~ Se pueden realizer de dos a tres cosechas anuelss

segin la variedad.

- No presenta grandes dificultades en el manejo v =8

resistente a plagas y enfermedades.

- D& frutos al primer ano a diferencias de los restan
tes cultivos (Palta, Chirimoya, Guayaba y Mango), de
los que se chtiene la primera cosecha comerclial a

los tres anos.,

No obstante no presentar grandes dificultades en el manejc, la
-asistencia tecnoldgica es importente y debe enfatizarse en los
métodos de plantacidn, variedadss, aptitud de los suelos y rie=

go.

La asistencia crediticia comc base del Programa y las dificulta

des que pueden presentarse ya han sido tratadas anteriormente.

8.2.3.3. Programa de Plantaciones pera Guayaba

En éi punto 4,2, se tratf le viabilidad de elaborecién de gulce
de Guayaba y 1a aceptacién del mismo por los grupos de degusta-
cién. E1 objetivo del Programa de plantacién de Guayaba eg el de
aprovechar las posibilidades de esta fruta como materia prima pa

ra la elaboracién de dulces.

La Guayaba es una planta muy resistente a las plegas y cnfoime-
dades, requiere muy pocas latwres culturales y sanitarias, gero

manteniendo los requerimientos ecolégicos.
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El Pregrema de plantaciones para Guayaba presentaré algunas difi

cultades, ya que sste cultivo encusntra fuerte resistencla en-

tra los productores por cuanto la Guayaba, segln afirman, atrae
la "mosca de la frute", que si bien no ataca a la Guayaba, resul

ta parjudicial para los demés cultivos, en particular citrus.

Esta situecifn se df por la ausencia de adecuadas labores cultu-
ralas y sanitarias. La asistencia tecnolﬁgica en este caso debe—

réd contemplar estos aspectos.

En lfneas generalss, este Programas deber& seguir la estructura

plenitesda para Palta y desarrollada en los puntos 8.2.11 a 8.2.1.4.

8.2.4, Prozectp da_e;aboracidn de _dulces ds Guayaba y Psgpaya y Jugo ds Mango

Atento a que 1a dimensién de las plantas elaboradoras, para el actual ni-

vel de déhanda,son reducidas, se ha optado por tratarlas en conjunto.

Cabe egreger, ademés, que la parte descriptiva, sl dimensionamiento gene-
ral y 8l presupuesto de inversién de las mismas - aspectos Que escapaban
al obJjetivo de este estudio = han sido tratados en detalle en el punto

4,2, de sesta investigacidn,

8,2.4,1. Dulce Vda Guazaba

En el punto 4.2.8.2. se tratd la rentabilidad en lo referente a
la slaboracién de Dulce de Guayaba. Y dado el alto precio del mig
mo, le utilidad bruta es mayor que para la selaboracifin del dulce
de Papaya.‘Asimismn en el punto 4,2,3. se hizo rafaerencia a la
conveniencia del establecimiento en los Departamentos del Orien—
te saltefio de industrias de transformacifn de materias primas de
oripen agropecuario producidas en la regién. Con sl agregado de
equipos adicionales, la planta elaboradora de Dulce de Guayaba y
de Papaya, estarfa en condiciones de incorporar batata, membri-

1lle y eftricos, es decir sl proyecto de produccifin de Dulces de



a.2.4.2,

a.2.4.3.

blecimiento de industrias elimenticias, con empleo de materias

primas de la regidén.

Preogsns de este tipo originan transformaciones econfimicas con

beneficios para la regién.

:Duiee de Papaya

En el punto 4.2. nos referimos a la viabilidad de la elaborecidén
del cluice de Papaya, detallando procesos, costos y rentabilidad.
Mis adelante se sefiald también que las fébricas de dulce de Gua-
yaba lecalizadas en distintas provincias, se encuentran con de-
manda no cubierta durante todo el a&fin, fndice elocuente de las
posihilidades de mercado. A partir de los datos sefalados en el
Capftuio 4 se puede elaborar un provecto definitivo para la fa=
bricacifin de dulce de Papaya. E1 objetivo del mismo es el aprove
chamiento de la Papays como materia prima para la elaboracifn de
dulca, dadas las posibilidades existentes.

Este proyecto probablamente presente dificultadss en su aplice=
ciﬁn, ya que en los Departementos del Oriente salterio no exis-
ten antecedentes en industrias de transformacidn de materias
primas de arigen agropecu&rio, con la dnica sxcepcidn de una

planta elaboradora de conservas en la localidad de Embarcacién.

dugc qa Mango

Ya s@ ha sefialado en el cuerpo de este estudio, que en Perl se
prodice, comercializa y exporta juge enlatado de mango con ine

teresante nivel ds aceptacidén.

También se comenté que no se ha podido obtener informacién so=

bre la tecnologfa de produccién.

El supuesto bésico es, sin embargo, qus el tratamiento tecnold
gice no puede ser complejo y que una institucidén como el INTI

(Institutu Nacional de Tecnnlogfa Industrial] debe poder gene—
rario sin problema alguno. 0 en su defecto, el INTAL {Institu-

to da Tecnologfa de la Alimentacidn) dependiente de la OEA y
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localizado en Campinas, Sap Paulo, Brasil,

Igusimente, la inversidn necesaria para plantas de produccién
restringida ha de resultar limitada si se la integra con la pro

ductora de dulces de Papaym y Guayaba,

Cowo plen operativo, entonces, se propone que la Provincia de
Bejta asuma la tarea de solicitar al INTI, en primer lugar, o
al INTAL, en segundo, el desarrollo de las técnicas de procesa—
migto y envasado de jugo de mango, a partir del equipamianto
b&sico de dulces., Esta informacisn podr&, luego, ser entregada
gratuitamente a quien resulte adjudicatario del concurso que se

prupnﬁé'En el punto siguiente,

Enfoque de implementacidn

Para poder concretar la instalacifén de estas plantas, frente a
lo reducido de los mercados actuales y aln cuando la potencia-
lided de los mismos sea considerable, s6lo cabe la alternativa
de recurrir al crédito promocional para el equipamiento, a la
antraga sin cargo del terreno necesario y a la eximicidn de los

impuestos que estén dentro del rango de maniobra de la Provincis

de Galta.

El dnico antecedents de esta naturaleza que existe = en conogi-
miento de esta Consultora, por lc menos - es el de la Curpora—
cién de Afo Dulce de la Provincia de Santiago del Estero. A efec
tos de lograr la localizacién de plantas industrializadoras de
hortelizas y de deshidratado de aifalfa, se recurrié a la presen
tacidn de propuestas con una estructura de naturaleza similar a

la o licitaciones.

Los interesados debfan presentar antecedentes, constituir garan

tias y presentar planes de trabajo.

El crédito gquedaba asegurado con garantfa prendaria e hipotacaw
ria sobre los equipos que se adgquirian, hipotecaria sobre el ts

rreno y por los avales qus debfan suscribir los interesados.



La alternativa de una inversidn directa por el estado provincial,
rescrufindose &ste el mansjoc de le planta y de la empresa comer-—

ciel:o2f80ra no e cansigera sianle,

La faress cg penetrar en un rsrcage rsducico, sunGue de interds
y promiserio, no estd dantro ds les posibilidades de las estruc

turas de gobierno.

La cgnstituciﬁn de un ente descentralizado tampoco resulta con~
veniente.:d;_carancia de flexibilidad da.respuesta, la falta de
continuidad en sus cuadros supericres y la usualmente malza ima—
gen que este tipo de organizacicnes tiene en el_émbitu comercial,

le harfen dificultosa su operacifn en este medio.
=
Dentro

T

de las alternatives planteadas, la 6ptimaiest6 dentro de
un esnuema similar a las de las plantas de la Corporacién dal
Rfo Dulce, pero de pertenencia de los productores zonales y con

una sstructura cooperativa,

8.2.5. Proyecto de extraccifin de Papaina

En @l punto 4,3.1., nos hemos referido al proceso de extraccién de papai-

na, destacargdo la sencillez del mismo y el hecho que los productorss sal

tefios estén on_condiciones de realizar, do inmediato, la extraccidn da
Eggaina.

Las etapas gus deben cubrirse, en este programa son las siguientes:

B.2.5.1. antacto_prnmnciunal

‘t

El o los productores que dispongen hoy de papaya, dsben reali-

zar contacto y acuerdo con laboratorics locales interesados., E1

o, )
agpecto fundamental estd en la calided del producto, medida por

la actividad proteolftica de la papaina gue se suministra. En
funcidn de esta actividad es que ha de ser determinado el pre—

cip de la misma,

Los laboratorios consultados sefialaron gque hasta la fecha no har

empleado producto de origen nacional - la totalidad de la que ss

286
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utiliza es importada - y que la calidad es una funcién del proce

so vz obtencifin y de la variedad de 1a papaya que se utilica.

El precio actual del producto - de importacién — est& entre

uds 8.~ y uBs 45.- (seglin calidad y grado de elaboracién).

Este contacto y acuerdo es fundamental por cuanto la continuidad
del asprovisionamiento es determinente en el comportamiento da
los labioratorios y resulta diffcil crear estructuras intermedias
que puedan suplir, sn esta etapa, el contacto directc con los 13'

boratcrios.

DKC Comercializacifn tratf, durente el desarrollo del estudio, da
obtener el material de base de algurcs productores de la zona de
Orén, para complementar este informe, y reelizar los contactos.
5in embargo, no encontré ningdn ecc en los productores agricolas
a los que contactd aln cuando los mismos fueron informados de las

posibilidades del producto.

Extraceidn de latex de Papaya

En el punto 4.3. se ha desarrcllado la té&cnica primaria de extrqg
cibn del latex de Papaya, necesaric para la preparacién de papai-

na,

Pueds parscer algo pedestre la insistencia que se hace sobre un

tama tan menor, pero este programs es inmgdiato, no demanda invapm

slaoneas fijés mayores en este estadivu, tiene demanda interna inme- -

diata ¥y finalmente, existe mercada internacional para el mismo

frents al desarrollo de la demanda de medicamentos (antiinflame—
torios) y productos de consumos masivos (tiernizantes de carnes

rojas].

Obtencifin de Papaina

Qe podar ser desarrollada la produccién de latex de Papaya — y si

ésta satisface reguerimientos minimos de calidad — podr{a poste-



-
‘riomsta encararse un programa de refinamiento de la misma para lz

n
o

w

‘extraccidén de papaina. La falta de antecedentes locales y 1o condi-
cionads que estd un desarrollo poéterior hace innecesaris is slabo-
raclds de un plan; Pbr nfra parte, este punto no cubierto por la ms
todolngia, habria demandade una prusba piloto gue estd més alld de

las posibilidades econdmicas del estudio.

8.2.6. Programa d= expﬁngiﬂn del consumo de Palty

Resulta factikle, a partir de todo lo relative con Palta, desarrollado en =a-
te estudio, le posibilidad de estructurar un programa promocional que tien-

da a incrementer sl consuma de este producto.

5in embargo es fundamental definir, con anterioridad, alguras condiciones que
deben ser satisfechas para evitar se dern situaciones injustas o criticad en
el drea de la produccidn. Estas situaciones son de dos tipns, se refieren a
la necesidad de compartir el costo de la promocidn y a la satisfaccién de la

demanda ressultante.

8.2.6.1. Cooperecidn entre las provincias procuctaoras

Ya se ha sefalado en el punto 2.3. que las provinciaes productoras de

Palta suﬁ'ademés de Salta, Jujuy, Tucumdn, Farmosa y Misiones.

Es necsserio y 1logico que cualquier actividad pramocional sea compar:
tida, necessriamente por esas ctras provincies puesto que al ser la
Palta un productc diferenciable, la gezneracidn de una mayor demanda

ha de bhaneficiarlas directamente.

Tampoco puede Salta actuar de manera individual, no por incapacidad,
porque su participacidn es minoritarie y tendria gue asumir un cos-

to gue hebria de ser excesivo en relecién a los retornos.

Consecuaniemente, se considera nue debe promoverse una reunidn de
praovincias productoras para coordinar la tarse y para repartir los

costos resultantes en proporecidn a su participacidn en el mercado.



8.2.6.2.

B.2.6.3.

Satisfaccidn de la demanda resultante

Si la tarea promocional es eficiente y timne el grado de continuidad

neceserin, ha de producirse un aumento ds la demanda.

Pero li capacidad de abastecimiento estéd relativamente limitada y sin

posibilidades, & corto plazo, de crecer.
Un eccionar intensc, en las primeras etapas, ha de gensrar un innece

sario crecimisnto de los niveles de precios relativos que acentuard

la imagen de producto caro, ya detzctedo por el oonsumidor.

Por otre parts el beneficio resultante de esta promocidn violenta
ha ds canalizarse hacia Tucumén, que es la provincia que tiene ma— .

yor participacion actual en el mercado,

No cabs duda que los altos precios podrén actuar como detonantes d®
una campafia de siembra de Palta, pero también es posible que, a cop
secuencia del precio demasiado alto -8 nivel consumidor- en un pla-
zo més © menos corto esta demanda caiga y resulten afectados aquellcs
que plantaron intensivaments, y la rssultante serd negativamente mé-

xima por cuanto habrd afectado afectsdo a productores y cnnsu-ddnrés.

Objetivos gromocinnalas

Existe en el consumidor una sensibilizacién hacia les comidas gue s
gordan. Este es entonces el primern da ellos, logrer modificar la i-
magen de que la Palta engorda. Debe instrulvse al ama de casa para

gue sepa que la Palta tiene un"importante contenido proteico y no es

engordante, "

El segundo objetivo es el de ampliar el abanico de posibilidades d=
preparacidn, hoy limitado -como se ha visto- & la mayonesa o salsa
golf. Sefialar sus posibilidades como suceddneo no grasc de la man-
teca, hoy presionada p:r su alto contenido de colesterol. Ampliar
las ppsibilidades de consumo en ensaladas, postres, sea por consumd
directs, con azicar o dulces, sea con cremas o combinaciones y tam-

bién ampliar su rendimiento, preparendo platos para mds de dos per-
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8onas £on una unidad. Estas indicaciones no tienen cardcter taxati-~
vo s8ino gue se dan a titulo de aclaracidn. La tarea de definir comi-
das y posibilidedes deberd ser encarada por dististas y médicos es-

pecialistas.

Otro ubjstivo es el de informar acerca del pariodo de oferta y de
las caractaristicas del producto en cuanto a color y textura, para
eviter asi que ‘aquelles productores que tienen, en produccidn, pal-
tos con productos de color verds claro continden ampliandu sus plan-

taciones si este no es el color aceptado,

Logrados estos objetivos podré encararse una segunda stapa promocio-
nal (disponiendo ds un nivel importente de oferta) cuyo objetivo sea,

si, el de aumentar francemente la tasa de consumo.

B.2.6.4, Matodol_ngia

En funcion de los objetivos y de las situaciones gue pueden resul-

tar, mstodoldégicamente dehe plantearse dos stapas.

La primera corresponde al proceso educativo, o sea de accion indi-

recta, Para esto se considera que no_habrd que hacer publicidad, en-

tendiendo por esto la acciéndrecta en medios masivos de comunicaecidn.

En ests ctapa deberd actuarse por le via de lideres de opinidn. Los
médicos son, en cierta medida, de suma importancia y se entiende co-
mo viable el preparar fbllétus explicativos y remitirlos por correc,
informéndolos sobre las propiedadss v caracteristicas de la fruta.
Los listados correspondientes pueden ser obtenidos del Miniaterin ce

Biensstar Soctal.

Otra accion destinada a ampliar el conocimiento de las emas de casa,
es el de contratar a "ecénomas" que actian en diversos programss de

televisidn y escriben en revistas para la mujer. Estas debersn prepa
rar platos diversos a base del producto, para ampliar las posibiliqé
des de uso del mismo. Y también tendrdn gue demostrar que el produc-

to "es rendidor”.
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Fecién cuando se cuente con una capacidad de produccidn gue est& en
condiciones de satisfacer la demanda que pueda gensrarse, podrd ac—

tuarsa directamente recurriendo a la accidén directa.

.2.7. Proyecte da Exngrtacién da Palta

Existen antaceﬂﬁntes de exportacién de Palta por parte de Brasil a Paises Euw- -
ropeos. Para la provincia de Selta, quizas sea prematurn proponer exportacin
nes de Palta ya quey previamente, se debe contar con una produccidn regular
que reiina las ggalidades requeridas desde el puntno de vista cumercial, [tamg
fAio, forma, color, etc,) y a posteriori las Paltas deben ser sometidas a un pro
cesp de climatizaciﬁh que las conserve durante 40 dias, Sobre este tipo de
proceso existen antecedentes a nivel experimental en la Repdblicé Argentina,
es factible su cencresién. Un grupo de productores en la localidad de Orén,.
st expérimentendo-prncesns de climatizacidn para el banano. Un procedimien

to andlogo ge regqueririe para la Exportacién de Palta.

Se entiende que la exportacidn puede adquirir importancia para los productnras
ya que los ingrasos de la misme estén constituidns por monedas extranjeras y
mercados gesneralmentes mds estables, de modo que‘las ventas para exportacidn
atenian o anulan los efectos de le inflacién. Se desea aclarar que dadas las
actuales condicionas de producecidn y comerciélizaﬁién de.Palta, se estima qus
los productnréﬁ tucumanos o jujefios serianAlus primeros que estarian en conﬁi
ciones de exportar Palta. Esto resulterd, fundamentalmente, por la mayor efi-
ciencia alcanzada en variedades, manéjo y sanidad cuyo resultado considerado
en conjunte producen frutos que satisfacen los requerimientos cémerciéles pa-—

ra la exportacidn.

En el Anexo A se transcriben datos suministrados por Oficinas Comerciales y
Consuledos de las distintos pafses, sobre importadores de frutas de Europa,
Japén, Estados Unidos y Canadd, a quienes leos productores pueden solicitar

informacién sgbre condiciomes de exportacién.

Fundamentalmente; los productores deherdn, para encarar una tarea exportadora
experimentar y acumular conocimientos sobre climatizacién. Paralelamente, en—
carar una tarea de control sobre las actividades especificas de productores

tucumanos y Jjujefios,
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Debe recordarse que la exportacidn es una teres de continuidad, que se hace
rentable en funcidn de plazos y que guien le encara no puede maximizar sus
ingresos canalizando su producto al mercade interno o externo, seg&h cual sea

el que presenta coyuntura mds interssante.

Proyecto de difusién del consumo de Chirimoya, Mango y Papaya

Es evidents que el desconocimiento que existe en el drea de Capital y Gran Bue

nos Aires plantea un prnblema_cnmpleju para psnetrar con estos productos.

La primera accién que debe encararse es la de aumentar el conocimiento de 1a

existencia de estos productos.

En principio debe trabajarse de manera similar a la seflalada para Palta, ac-
tuandoc indirectamente y por intermedio de las "ecdnomas” a que se hizo mencidn

en sse mismo punto.

Esto debe ser acompafiade por una campafia de promocién directa, a nivel de mi-
ncristas. Deberén seleccionarse las bocas de expendio més caracterizadas de
diverses zonas y ofrecer los productos a precics promocionales para gue "es-

tén" en las mismas.

Otre actividad, utilizada generalmente por las firmas comerciales que inten~
tan colocar un nuyevo producto, es la de promocionar el producto con degusta-~
ciones en esos locales ssleccionados y la de hacer entrega de unidades de prus

ba, tanto en domiciliu como en‘el lugar de compra.

Es inmediato quﬁ'gsta‘actividad debe realizarse en forme creciente y regulada

en funcién de la capecidad de abastecer al mercaedo.

En términos de tiempo, 8l producto que presenta mds facilidad es la Papaya,
dado que puede estar presente mn el mercado durante los meses de septiembrs,
octubre y noviesbre, cuando existe cansancic para las frutas de invierno y no

han hecho su apaficiﬁn las frutas de verano,

E1l Mango ha de dsmandar una tarea promocional mAs intensa dado que coincide

temporalmente oon las frutas de verano, usualmente muy apreciadas. E1 vencer
la resistencia inicial, debida al desconocimiento del ama de.casa, ha de re~
sultar la tarea mds importante. Fl estar en las fruterias y el inducir al mi-

norista a que promocione las frutas resulta de suma importancia.

s
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Las tareas de difusidn pueden encararse, también alrededor de restaurantes de
categoria. En estos podra distribuirse gratuitamente el producto, para hacar

que se ofrezce y se pruebe en ellos.

Fundamentacién e la necesidad de creacién de una Estecitn Expefimantal Agri-

cola para Frutas TrnEicales

En todos los programas propuestos se ha destacado la importancia de la Asis-

tencia Tacnulégica. como una de las bases para la implementacidn de los mis-—
mos. Pare Frutas Tropicales no existe ningin antecedente excepto para Banano
en que le Agercia de Extensién Agropecuaria da Orén (INTA) asesora a los pro-

ductores de la zona.

Es innecesaric sefelar le"importancia de ura £stacidén Experimental, Basta éqg
sultar los resultados en otros cultivos que han contado con asistencia desde
hace afios, por sjemplo: Cafia de Aziicar, Citricos y Palta en la Estacién Expe-
rimental Agricola de la Provincia de Tucumén y Estaciones Experimentales dél

INTA correspondientes al Noroeste.

Se puede afirmar que para la obtencién de variedades aptas para la zona y en
la creacidn de nuevas espscies mediante ensayos e investigaciones la acclidn de

las Estaciones Experimentales es insustituible.

Asimismo en el control de plezas, conservacidn, utilizacidn y mejoramiento ga
los cultivos les tareas de las Estaciones Exparimentales también son impres-

cindibles y sismore tienden a elevar los rendimientos.

La Estacidn Experimental para Frutas Tropicales deberia localizarse en el G-
riente Saltefio en las zonas ecoldgicaemente aptas para Palta, Mango, Papaya, (3ua
yaba y Chirimeya. Su influenﬁia sin duda, se extendera a otras provinclas ar~
gentinas (no sxisten orgenismos de este tipo) y a paises limitrofes (Bolivia

y Paraguay].
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)inamarcas:

talia:

'olonia:
Inglatarra:
ustria:

lemgania:
rancla:

rlanda:

Iuggria:

ulgaria:

recla:
e hisiunl

inlandia:
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IMPORTADORES DE FRUTAS

A. H. Aliesen — Holm A/S, Forchammerseavey 15, 1920 v.- Copenhaguen.
J. C. Jensen, Gammel Kogevej 63, 2500 Valby .Copenhaguen
Kjeld Largen - Impprt—Ekhort, Paradisasen 8, 2840 Holte Copenhaguen

Sindicato Nacional de Importadores y Exportadores de Frutas y Legumbres,
G. G. Bielll 2 - Roma

Agros, Vargovia, Zurawia 32/34
British Frult Ltd, Whyteleafs - Surrey - London
Pretscher & Co. Friedrich - Schmidt - Platz 4 - Viena VIII

Edeka Einksufsgenossenschaft Deutscher Keufleute 2000 Hamburg 1 - An der
Alster.52

S, Calfoun S.A, 14 rue Abel 75 - Paris 12 eme Andre Duchemin, & rue
Davilliers 13 - Marseille

Tropical Fruit Co., 30 to 32 Sir QOhn Rogerson®sq - Dublin
Hungarofruct B; P. 386 - Budapest

Bikocoop. 85 Christo Bofeo Boulevard - Sufia

Prokopi S.A. 11 RAue Anthimou Gazl - Atenas

Oy Fennia Trading Co. Av Helsinski 10 Trannes Oy, Helsinski 10.

hecogeslovaguia: Koospol, Praga 7 — Dukelskych, Hordinu 47
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OTROS PAISES

Japon:

' Israel:

Canadé:
S t———

E.E, U.U,:

Japan Fruits Importers - Kuga Building 8.2. Chome Takara Cho-Chuo-Kuo —
Tokyo

Japan Pinezpple 4th. F 1 Tokyo Building 51 Chome Kauda - Suda Chuo -
Chiyodaku ~ Tokyo |

Isrek, Israel General Trading Co. 62, Yehuda Halavist - Tel Aviv

Mutual Brokers Ltd. Ontario Food Terminal ~ Toronto 18 - Ontario
Bellemont Sales, Ltd. 8949 Boulevard Saint Michel - Montreal 38 -

Guebec,

H. F. Food Products Co. 321 - Ramsdsl Avenue - Buffalo N.Y. 14216
Adams Fruits and Importing Go. 470 N.Y. 30th Miémi

Barmaper Food Imports . P,0. Box 36437 - Los Angeles

E. Cherry Jones & Co. Inc.5230 - Baltimore Ave. Philadelphia.



