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PROLOGO

La edicibn del presente Manual, es un complemento bibliografico, para los alum-
nos que asistieron al Curso de Estadistica dictado por el Consejo Federal de Inver -
siones en la Provincia de San Juan, con el objeto de formar y entrenar a funcionarios
de reparticiones provinciales interesadas en organizar sus servicios estadfsticos.

Ante el objetivo deseado por el gobierno de San Juan, al Consejo Federal de Inver
siones, le cabian tres posibilidades:

a) Dictar un curso de divulgacidn y a nivel inferior.
b) Dictar un curso a nivel medio con proyecciones pricticas.
¢) Dictar un curso a nivel superior,

La primer posibilidad quedaba descartada, por las necesidades mismas de la pro
vincia; 1a tercera entendfamos que era en principio una misidn propia de la Univer-
sidad. Por estos motivos es que se prefirid el nivel medio como el m#s efectivo pa
ra el fin perseguido.

E!l contenido del presente Manual, tamhi&n responde a un nivel medio, y estf in-

tegrado por las notas redactadas por los profesores que tuvieron a cargo cada una
de las materias.

Por ser semejantes las necesidades de la mayorfa de las provincias argenfinas,
en lo que se refiere a servicios estadisticos, es que consideramos que este Manual,
también les puede resultar de utilidad.

Afin cuando el objetivo principal del Curso era la formacidn y entrenamiento en
la Metodologia Estadistica, sin embargo se consider® necesario proporcionar cono-
cimientos sobre otros temas, como economia y demografia, por ser las materias
a las cuales se refiere gran parte de la informacidn estadistica. Asimismo- se es-
tim6 de gran utilidad complementar los conocimientos citados con el dominio de
ciertas técnicas, como son: el procesamiento estadistico mediante fichas perfora-
das y las técnicas formales de la investigacidn.,
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Capftulo I

I - NOCIONES FUNDAMENTALES

A - Realidad Econbmica

1 - UBICACION DE LO ECONOMICO.

Vamos a ubicar esa realidad que denominamos realidad econdmica.
El hombre se encuentra rodeado de dos grandes realidades:

a) La realidad fisica: constituida por el mundo de las cosas materiales: los as-
tros, las piedras, las plantas, los animales, etc.

b) La realidad social: constituida por el mundo de las actividades humanas; o
sea, por las acciones de los hombres que se influyen reciprocamente en la sociedad.

Lo econbmico pertenece a esta segunda realidad, vale decir a la realidad social que
rodea al hombre. Esto puede asombrar, pues generalmente cuando se habla de cuestio
nes econdmicas se piensa en alimentos, vestidos, fabricas, bancos; es decir, cosas
materiales.

Sin embargo, estas cosas en sf mismas no constituyen lo econdmico, ya que si no
existiera el hombre dejarian de ser riguezas, no tendrfan ninguna utilidad.

En cambio lo que configura esencialmente 1a economia son las acciones de los
hombres respecto a esas cosas, esto es: la produccidn de alimentos, la compra
de vestidos, ladireccidn de las fabricas, el ahorro de dinero, etc., es decir: ac -
tos humanos.

De ahi que la realidad econdmica al consistir fundamentalmente en actividades hu-
manas, esth ubicada, no en el inmenso mundo fisico, sino en el complejo mundo so-
cial.

2 - LA ACTIVIDAD ECONOMICA.

Cuél de todas las actividades humanas se pueden denominar activida d es econd
micas?



Para respondernos es necesario analizar algunos hechos:

1) Todo sujeto (individuo o grupo social) dispone, en un determinado momento, de
un conjunto de medios que lo ponen en condiciones de realizar acciones para alcanzar de
terminados fines. Asi dispongo de un libro para leerlo y aprender, dispongo de dinero
para comprar alimentos.

2) Cuando decimos "dispongo de un medio para alcanzar un fin" entendemos:

a) Que ese medio sirva para el fin prefijado, por sus propiedades y el conocimiento
que de ellas tenga el hombre; es decir que ese medio sea Gtil.

b) Que ese medio esté sometido a la voluntad del sujeto (hombre): puedo decir dispon
go de este libro, aungue no sea duefio de &I, siempre que pueda utilizarlo para leerlo.

3) Debemos distinguir ahora el concepto de Bienes Econdmicos.

Bienes son los medios materiales (cosas) e inmateriales (servicios y derechos) que
el hombre utiliza para satisfacer sus fines (o s€a sus necesidades).

Por una parte existen medios cuya disposicidn el hombre puede obtener sin ceder nada
en cambio, porque son superabundantes (como el aire para respirar en condiciones nor-
males, la luz solar, el mar, etc.). Son los bienes gratuitos o libres.

Por otra parte existen medios cuya disposicion el hombre puede obiener solamente si
entrega otros medios en cambio, porque son escasos en su cantidad o en la condicibn
inadecuada en que se hallan (como el oro, el vino, el trabajo, el trigo, etc.). Son los
hienes onerosos 0 bienes econdPmicos.

Es evidente gue el hombre no se preocupari por los medios superabundantes, en cam
hio dedicars su actividad voluntaria a asegurarse la disposicidn de los medios esca-
sos que considera necesarios para satisfacer sus fines (satisfacer sus necesidades).

Si los medios o recursos fuesen ilimitados, si se pudiesen producir infinitas cantida-
des de cada producto o si las necesidades humanas estuviesen totalmente satisfechas, no
importando entonces que s¢ fabricase demasiada cantidad de una determinada cosa, ni
que el trabajo y los materiales se combinasen o no adecuadamente. Como todo el mundo

"podria tener tanto como quisiera de cada cosa, no importaria el reparto de los bienes en
tre los distintos individuos y familias. En una palabra, no habria bienes econdmi-
cos (es decir, relativamente escasos) y apenas seria necesario estudiar Economia o e -
conomizar, Todas las cosas serfanbienes libres como el agua o el aire.

Llamamos entonces "actividad econdmica a toda actividad humana que modifica
el conjunto de medios Gtiles y escasos a disposicidon del sujeto (individuo o grupo social)
para los fines de la vida, "



Por ejemplo, es actividad econdmica la compra de una casa, porgue con esta accidn
he modificado el conjunto de medios que tenfa a mi disposicién: he sustituido dinero por
vivienda. Es actividad econbmica mi trabajo en una fabrica como obrero porque he cedi
do tiempo y energia personal por un salario en dinero (que a su vez me permite adqui-
rir otros medios para satisfacer mis necesidades). Es actividad econdmica la fabrica-
cidbn de una mesa, porque antes tenia madera y trabajo y ahora tengo el mueble.

3 - EL PRINCIPIO DE LA CONVENIENCIA ECONOMICA.

Es el criterio que rige la actividad econdmica,

Todo sujeto desea estar dotado lo mejor posible de medios Gtiles y esca
sos (bienes econdmicos), para los fines de la vida que en un determinado momento domi
nan su conducta.

La actividad voluntaria del hombre esti necesariamente dominada por un fin que se
considera méis importante que los demas. Cada persona en un determinado momento
tendra un fin distinto del de las dem#s personas.

Por eso, el principio de la conveniencia econdmica tiene diversas aplicaciones segfin
los fines que dominan la conducta de cada hombre en un determinado momento,

4.- LA CONVENIENCIA Y EFICIENCIA EN LAS OPERACIONES ECONOMICAS.
El principio de la conveniencia econdmica es un principio dinimico,

Si bien partimos de una situacidn econdmica dada, o sea de los distintos me-
dios de que dispone un sujeto en un determinado momento, Esa situacidn se modificara
constantemente, aunque sblo sea para satisfacer el hambre, la sed. Por eso todo sujeto
realiza una actividad econbmica incesante, y en ella busca la conveniencia econdmica
permanentemente.

Si se pudiese aumentar un medio cualquiera sin disminuir los otros, ello seria lo
mis conveniente sin més anfilisis. Pero para aumentar la cantidad de un medio, debe
mos en general soportar la disminucidn de cierta cantidad de otros medios.

"Las acciones voluntarias por las que se emplean ciertas cantidades de medios para
obtener ciertas cantidades de otros medios, en un determinado periodo de tiempo, se
denominan operaciones econbmicas."

A los medios empleados (que se eliminan de nuestra disposicidn) se les llama costo.

A los medios obtenidos {(que entran a ser disponibles para nosotros) les llamamos
producto,

Costo y producto son pues los dos términos de toda ocperacidn econdmica.



Un ejemplo: En la elaboracidén de vino el costo de un hectdlitro seri:

a) El de aproximadamente 130 kg. de uva (puesta en bodega). (En el caso de
uva comprada habrf que adicionar la proporcidn del sellado del contrato y la comisién de
compra de dicha uva).

mfs : b) La proporcidn en gastos de jornales de capataces y obreros para los dis
tintos trabajos de molienda, prensado, filtrado, ete.

mis : c¢) La proporcidn correspondiente de amortizacidn de méquinas, Gtiles e
instalaciones, por el desgaste y el uso.

méas : d) La proporcidon correspondiente de gastos administrativos (incluido suel-
dos de empleados, gerentes, directores, etc.) y otros. :

El producto ser% el hecidlitro de vino obtenido. Ambos costo y producto tendrin
una expresidon monctaria (que nos permite compararlos), la diferencia seri la utilidad de
laoperacidn econdmica,

La operacidn econdmica no es mis que la actividad econdbmica considerada desde el
punto de vista de sus dos términos: costo y producto.

La conveniencia de una operacibn econdmica reside en que, con el nuevo bien o
conjunto de bienes (tal como resulta de eliminar el costo y agregar el producto), el suje-
to que la realiza se cree mejor dotado que antes para los fines que en ese momento
dominan su conducta: &ste es el principio general de conveniencia econbmica.

La eficiencia de una operacibn econdmica reside en que, pudiéndose obtener un
mismo producto con distintos procedimientos, el sujeto elige aquel procedimiento de
menor costo. Este es el principio del minimo medio.

El sujeto econdmico (individuo o grupo social), al realizar una actividad econdmica,
efectlla una doble eleccibn, simultinea: elige la operacibn més conveniente (cu-
yo producto lo dota mejor para los fines de la vida) y la operacidbn mas eficiente (cu-
yo costo es el minimo),

5 - CRITERIO TECNICO.

En toda operacidn econdmica, la sustitucidn de unos medios (costo) por otros (produc
o), no sdlo ha de ser conveniente y eficiente, sino que ha de ser también y ante todo
posibhle.



La posibilidad de una operacitn econdmica resulta del criterio téc nico, que in-
dica con qué medios se puede obtener un fin. O dicho de otra manera, cufles son los
métodos mis adecuados para producir distintas combinaciones de bienes, pero no sefia-
la cull es la "mejor" combinacibn a producir. Esto estari dado por el criterio econdmi
o, que relacionard los métodos con el costo y el beneficio de los mismos.

Si por ejemplo, en cierta cantidad de Has. aptas para plantar vid y olivares, quiero
determinar cuél es la operacidn econdmica que mis me conviene, debo estudiar:

a} La posibilidad de plantar olivo o vid, o ambos intercalados. El criterio técnico me
determinarf la dptima distribucidn de las plantas para su mayor rendimiento, o la posi
bilidad de plantar sblo olivos o sdlo vid.

b) El criterio econdmico analizara la conveniencia en cuanto al rendimiento monetario
de la produccidn y la eficiencia en cuanto al costo de esa produccidn.

Las consideraciones técnicas tienen caricter previo respecto de las activi-
dades econdmicas, porque antes de discutir las conveniencias y eficiencias de una opera
cidn, debo saber si es posible ; pero a su vez, las consideraciones econdmicas influyen
en los progresos técnicos, por cuanto razones de conveniencia y eficiencia dirigen la
blsqueda de nuevos procedimientos posibles,

6 - JUICIO ETICO Y JUICIO ECONOMICO.

Toda actividad humana esti sujeta a valoraciones de c arfcter ético, que
son reglas que indican el criterio que se sigue en la sociedad para calificar, en un mo-
mento dado, lo que es moralmente bueno o malo.

Por ello resulta evidente que el hombre, cuando realiza una operacién econdmica, no
puede dejar de juzgar: a) si los fines y medios son licitos o ilicitos, o sea si estin o no
de acuerdo con la ley y b) si con su realizacidn se respeta o no la subordinacidn de los
distintos fines al fin Gltimo de la vida. Este fin Gltimo queda librado z la mis intima
conciencia del hombre.

Como se ve, la actividad econdmica no se agota en la ejecucidn de puros cilculos de
conveniencia y eficiencia, sino que implica también la discusidn de: licitud de los fi-
nes y de los medios que ella involucra ydela jerarqufa de los mismos respecto al
fin Gltimo o absoluto del hombre.

El juicio &tico, en esos dos aspectos, esth en la raiz de todo juicio econ®d-
mico y por ello forma parte indisoluble con la decisibn de cada operacidn econdmica,

El juicio &tico implica una visidn del mundo y de la vida, que dirige en cada momen
to al hombre en la eleccidn de los fines y los medios a la luz de su Intima conciencia,
Yy en consecuencia circunscribe, condiciona ¥ a la vez orienta el juicio econdbmico de
conveniencia y eficiencia.



Esquema Resumen

a) Conveniencia
" (mejor dotado:
de' medios),

Operacibn econd lo. Criterio 2o. Criterio . Juicio ético
mica Técnico Econbmico.

(las actividades (posibilidad 1 Licito
econdmicas des de usar cier | b) Eficiencia jerarquia
de el punto de tos medios) -~ (medio de valores.
vista del costo L minimo)

y el producto). ]

7 - EL PROCESO ECONOMICO.

FEl hecho elemental de la economia, constituido por taactividad econdmica,
da origen a complicados fendmenos econdmicos:

- El hombre no realiza operaciones aisladas, sino una ¢ adena de operaciones, -
- Las operaciones de los hombres, en sociedad, se combinan con las de otros, en ope-
raciones sucesivas y simultineas: surgeunared de operaciones ec ondtmicas.

Esta compleja actividad econdbmica tiende a mejorar el modo de vida, material y espiri-
tual, de quien la realiza.

Todo constituye el proceso econdbmico, que tiene tres grandes etapas:
PRODUCCION
DISTRIBUCION
y CONSUMO
CAMBEBIO
ligadas entre si por el:

a) La Produccidn:

Es la serie de operaciones (sustituciones de costo por producto) tendientes a hacer efecti
va o a aumentar la utilidad de los bienes escasos, para adecuarlos a las necesidades del
hombre,



Las actividades de produccidn son:

1 - minerfa, caza, pesca, etc.
-debienes materiales 2 - agricultura y ganaderfa.
3 - industria, construccibn, etc.

1 - comercio
2 - transporte
-de servicios 3 - crédito, seguro
4 - servicios pOblicos, servicios del Estado,
servicios personales.

Los Factores de la produccidn son los elementos que concurren para hacer
la posible:

a) Factores materiales
naturaleza (tierra)
capital

b) Factores personal
trabajo
empresario (o direccidén econdmica de la empresa)

Has. de tierra: naturaleza

tractores, animales, abonos, etc.: capital
j. : produccitn de uva : «— conftratistas y obreros: trabajo

actividad organizadora y coordinadora:

empresario.

Otra forma de clasificarlos es:

a) Factores originarios: naturaleza y trabajo
b) Factores derivados: capital y empresario

Al trabajo y al empresario se les llama elementos o factores activos vy alos o-
tros dos elementos o factores, pasivos.

b} LLa Distribucibn:

Es la serie de operaciones tendientes a repartir el resultado de la produccidn entre
los factores que han contribuido a obtenerlo. En forma muy simplificada, podemos de-
cir que (una vez deducida la reposicibn y amortizacidbn del capital insumido en la produc
cidn) el producto obtenido se distribuye en cuotas, llamadas Ingresos de los factores
productivos, como retribucibn por los servicios prestados:



Factor Naturaleza Ingreso llamado Renta

Factor Capital Ingreso llamado Interés
Factor Trabajo Ingreso llamado Salario
Factor Empresario Ingreso llamado Beneficio

No es facil distinguir los cuatro ingresos, yuna misma persona es generalmen
te portadora de dos o més factores. Ej. : agricultor.

¢) El Consumo:

Es la serie de operaciones tendientes a aplicar los bienes de que se dispone, a la
satisfaccibn de las necesidades humanas (presentes y futuras) para el logro de los fines
de la vida.

Adopta dos formas:

uso de bienes condestruccibdn (bienes
- consumo directo o inmediato de un solo uso): alimentos, etc.

uso de bienes sin destruccitn (bienes

de varios usos): vestido, muebles, etc.

- consumo diferido ahorro de bienes para el futuro,
{(no consumo)

El efecto del consumo serd una modifidacibn personal del sujeto, de ca-
ricter fisico, siquico, cultural o espiritual, que lo coloca en una situacibn que él consi
dera mejor que la anterior.

d) El Cambio:

Las tres etapas del proceso econdmico dan una idea sintética del encadenamiento de
las operaciones, Para que sea un esquema completo debemos decir que las tres etapas
estin ligadas por el cambio y que consiste en dos operaciones econdbmicas, de las cua
les una es la inversa de la otra: el costo de una es el producto de la otra, y viceversa.

Ej.: produccibn de bienes: dinero por materias primas, trabajo, etc.
bien producido por dinero.

La actividad econdmica es desde este punto de vista, una serie ininterrumpida
de actos de cambio,



' La relacidn econdmica del cambio se manifiesta a través del precio, que en la
economia monetaria actual no es més que la cantidad de dinero que se cambia por una
unidad de un bien. Ej. : 1 Kg. de café = $ 280.--.

El precio,concebido asi, se aplica también a la retribucidn de los factores de la
produccitn. Por ejemplo, en cuanto a los ingresos de un obrero, el precio que paga
el empresario por un dia de trabajo de un obrero de bodega es de $ 424. -—: el de un
pebn general de finca, en los departamentos de Mendoza con riego, es de $ 367, -y
de $ 345. -- en los departamentos sanjuaninos con riego.

Asf se dice que la empresa compra (demanda) trabajo y el obrero vende (oferta) el
mismo,

B - La Ciencia Econdmica

A esta ciencia positiva se le da el nombre de:

Ecconomia politica
Ciencia econdmica

0 simplemente Economia

Una cuestidn dificil es dar una definicidn de la ciencia econdmica, esto es, de-
terminar el criterio que sirve para delimitar su contenido y el campo de la misma.

Los economistas asumen distintas posiciones, seghn el elemento distintivo que adop
tan para caracterizar el acto econémico.

El elemento distintivo esth enla naturaleza propia, intrinseca, del acto
econdmico, o sea en la relacibn entre fines y medios que existe en toda actividad humanas:

1 - Fines:

mltiples: innumerables necesidades, deseos, aspiraciones.

de distinta importancia: las necesidades tienen un drden jerarquico
de valor y urgencia. Por eso se califican (se usa una escala de valo
res o prioridades).

2 - Medios:

escasos: limitados en su cantidad o en condiciones inadecuadas para
satisfacer nuestras necesidades, deseos, aspiraciones.

son de uso alternativo: por sus propiedades o porque se pueden cam-
biar por otros. Se presentan con capacidad para conseguir uno u otro
fin,



Luego, Acto Econbmico eslarelacibn entre Fines multiples y calificados ¥
Medios escasos y de uso alternativo,

Faltando uno de los cuatro requisitos, el acto humano deja de ser econbmico.
Entonces:

ECONOMIA: ' Es la ciencia que estudia las actividades humanas que tienden
a adecuar los medios escasos y de uso alternativo a los fines
mfltiples y calificados del individuo y de la sociedad!.

C -Necesidades
1 - CONCEPTO.

El hombre se encuentra en un contfnuo estado de apetencia. Siente sed, hambre, frio,
cansancio, etc., y desea procurarse o realizar aquello que le permita remediar esa situa
cibn. Esa sensacidbn desagradable de insatisfaccion se denomina Necesidad.

La necesidad es un anhelo, angustia, inquietud o pena que siente el ser humano y que lo
obliga a desarrollar cierta actividad con el fin de satisfacerla.

La necesidad, consiste, entonces,en la sensacibn de que le falta algo
al ser humano, mis ignora aun el objeto determinado para satisfacerla.

Cuando el instinto, la invencitn o la casualidad nos revelan ese objeto sblo es entonces
deseado, yla persona se procurari los medios para conseguirlo.

Toda necesidad engendra en el ser humano un desec y por consiguiente un esfuerzo para
lograr los objetos exteriores, que le procuraran la satisfaccion. Asi la necesidad de comer
existe naturalmente, pero el deseo de procurarse determinado manjar se presenta con el
perfeccionamiento del arte culinario.

El deseo es siempre psicolbdgico. La necesidad puede ser fisiolbdgica o psicologica.

El deseo es creado por la necesidad y se apaga tan pronto como se satisface ésta, pero co
mo en general las necesidades son permanentes, no tarda en renacer el deseo y cuando queda
satisfecho, varias veces seguidas del mismo modo, engendra una costumbre.

2 - CARACTERES X
lo. Son ilimitadas en su nimero o mfGltiples: Esta caracteristica est en re-
lacidn directa con el avance de la civilizacibn. Las necesidades del hombre primitivo
han ido siempre en aumento hasta llegar a la época actual, donde esta particularidad
se ha acentuado mucho mas. La historia de la civilizacién, analizada bajo este aspecto,
viene a ser la historia del gradual crecimiento de las necesidades del hombre y de los
medios para satisfacerlas.
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20. Son limitadas en su intensidad : Para satisfacer una necesidad basta
una determinada cantidad de un bien cualquiera. Asf, por ejemplo, para apagar
nuestra sed nos es menester una dosis limitada de agua; si nos excedemos de es
ta cantidad, ya no nos procurarf una satisfaccibn sino que ilegari a producirnos
un dolor,

La intensidad de una necesidad va disminuyendo a medida que se satisface y se
llega hasta la saciedad; después de ésta, si aun se continfia suministrando el
bien, se produce hastio y finalmente padecimiento,

En las necesidades primarias el 1fmite de la intensidad puede determinarse m4s
facilmente ; no asf en las llamadas secundarias cuyo lfmite es mucho mis elfstico.

30. Tienden a convertirse en costumbres : Las necesidades, aun las ar-
tificiales, una vez satisfechas tienden a renovarse con cierta regularidad, a pasar
a ser hAbito,

Ademis, ellas nacen para una o varias personas determinadas pasando enseguida
a otras por la ley de la imitacidn, se renuevan habitualmente en la mayorta de
ellas, convirtiéndose en costumbres.

3 - CLASIFICACION. NECESIDADES PRIMARIAS Y SECUNDARIAS.

Si simulthneamente sentimos varias necesidades, inmediatamente notamos y distin-
guimos que unas son més imperiosas que otras. Las sensaciones fisiolbgicas, como el
hambre, el frlo, el cansancio, etc., son necesidades que se deben satisfacer imprescin
diblemente, con prioridad a todas las demfs, para la conservacidn de la vida ; una vez
apagadas &stas, se sienten las exigencias de las otras.

Estas otras sensaciones, muchas de ellas psicoldgicas, intelectuales: como la de
escuchar mfisica, asistir al teatro, al cine, ver televisibn, la fragancia de los perfumes,
etc., son prescindibles o postergables.

Las primeras en prioridad, por ser imprescindibles para la vida, son las llamadas:
Primarias. Las otras son llamadas: Secundarias.

La disminucidn de la intensidad de satisfacci6n de las necesidades primarias es mfas
rfpida que en las secundarias. Asf la necesidad de saciar el hambre gse satisface con
mayor celeridad que cualquiera de las necesidades espirituales.
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D -Bienes
1- BIENES ECONOMICOS Y BIENES LIBRES

Bienes son los medios materiales (cosas) e inmateriales (servicios y derechos)
que el hombre utiliza para la satisfaccibn de sus necesidades.

Por una parte existen medios o bienes superabundantes (como el aire en condiciones
normales, la luz solar, el mar, etc,) de los que el hombre puede disponer sin ceder na
da en cambio. Son los bienes libres o gratuitos.

Existen, sin embargo, otros medios o bienes de los cuales el hombre puede disponer
solamente si entrega otros medios o bienes en cambio, porque son escasos, como el oro,
el vino, el trabajo, el trigo, etc. Son los bienes onerosos o bienes econdbmicos.

9 - EL PRINCIPIO DE LA ESCASEZ EN ECONOMIA.

Es evidente que el hombre no se preocupari por los medios superabundantes, dedican
do en cambio su actividad voluntaria a asegurarse la disposicidn de los medios escasoes
gue considera necesarios para la satisfaccidn de sus necesidades.

Si los medios o recursos fuesen ilimitados, si se pudiesen producir infinitas cantida-
des de cada producto o si las necesidades humanas estuviesen totalmente satisfechas, no
importando entonces que se fabricase demagiada cantidad de una determinada cosa, ni
que el trabajo y los materiales se combinasen o no adecuadamente; todo el munde podria
tener tanto como quisiera de cada cosa, no importando el reparto de los bienes entre los
distintos individuos y familias. En una palabra, no habria bienes econbmicos (es decir,
relativamente escasos) y apenas seria necesario estudiar Econdmia o economizar.

E. Utilidad

"Es la capacidad que tienen los bienes de satisfacer nuestras necesidades™.

El bien que se utilice para la satisfaccidon de una necesidad debe ser ftil, es decir, de
be servir para el fin prefijado por sus propiedades y por el conocimiento que el hombre
tenga de ellas.

De la utilidad que proporciona un bien puede hacerse el siguiente andlisis:

Si consideramos al bien en porciones, veremos que a medida que utilizamos una por-
cibn mfs de ese bien la utilidad total, proporcionada por todas las porciones, aumenta,
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Pero, como hemos visto que las necesidades son limitadas en su intensidad, a me-
dida que se aumenta la cantidad del bien que satisface una necesidad determinada, la-
" intensidad de ésta va disminuyendo hasta quedar saciada,

Por eso, a medida que decrece la intensidad de una necesidad disminuye también la
utilidad de las nuevas porciones que utilicemos de los bienes.

Esteesel principio de la utilidad final o marginal decreciente de
los bienes.

Se entiende por utilidad final o marginal, la que proporciona la filtima porcibn dispo
nible de un bien.

Ejs. de los cubos de agua, de los litros de leche.

F-El Valor

1 - CONCEPTO.
Entre los bienes que disponemos o que nos rodean hacemos diversas diferencias.

Decimos: éste vale mfis; éste vale poco; éste vale mucho; el oro vale mAs que la
plata.

Hacemos una escala de preferencia, segtin la importancia que les atribuimos.
El concepto de valor lleva implicita dos caracteristicas:
lo. Una idea de comparacidn o de relacidn entre dos o mis cosas o bienes.

Si digo, esta cosa vale, es preciso afiadir cufnto vale, por ejemplo tanto dinero,
o vale mis que aquella.

Esto la diferencia de la utilidad de esa misma cosa; si digo esta cosa es
Gtil, afirmo algo que es claro, definido, no es necesario comparacidn alguna,

2o, Una idea de escasez, es decir una insuficiencia de la cosa en relacidn a
la necesidad que de ella existe. Si un bien estf en superabundancia respecto a
las necesidades, no puede pretender tener un valor determinado. Un bien enton-
ces puede ser Gtil y carecer de valor econbmico. Ej. la luz solar.
2.- VALOR DE USO Y VALOR DE CAMBIO.

Todo bien lleva implfcito dos ideas distintas de valor.

Un valor de Uso, subjetivo, individual, o sea el valor que el hombre con
fiere a las cosas de acuerdo a lo que para 8l representan, sin tener en cuenta la idea de
cambio. Este valor no depende de la comparacidn con otros bienes, sino de la importan-
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cié que cada hombre le atribuye. Una misma cosa puede tener entonces infinidad de va-
lores de uso, segln la apreciacidn de cada individuo. El valor de un uso se identifica
asi con el concepto de utilidad,

Un valor de cambio, social u objetivo, es el que surge de la compara-
cibn o relacidn entre bienes susceptibles de ser cambiados (en el mercado). Es este
concepto inseparable de la posibilidad de ceder o entregar el bien a cambio de otros

bienes, o de dinero, como ocurre generalmente, inmediatamente o no.

Al hablar del valor de los bienes, sin hacer ninguna aclaracibn, nos referimos siem
pre al valor de cambio o valor simplemente.

Para que exista valor de cambio es necesario que el bien sea fitil.

La utilidad es la relacidn entre el hombre y los bienes, pues se relacionan las nece
‘sidades humanas con la aptitud del bien para satisfacerlas.

Por el contrario, el valor o valor de cambio es la relacidn entre dos objetos o bienes.
En general, uno de los términos es el dinero.

3 - CONCEPTO DE PRECIO.
Al valor de cambio de un bien expresado en dinero se le llama precio.

O sea, el precio es la relacibn existente entre el valor de un bien y la unidad moneta-
ria, que mide ese valor de los bienes en el mercado.

II1 -NOCIONES DE MICROECONOMIA

A -Concepto de Tabla de Demanda y Curva de Demanda

Todos hemos observado que cuanto mis sube el precio de un articulo, menos se vende
v que, cuanto més bajo es ese precio, mfs cantidad del mismo se compra por los consu-
midores.

Por tanto, existe en cada momento una relacidn definida entre el precio de un bien y
la cantidad demandada del mismo,

Para el caso del vino por ej. la siguiente tabla (No. 1) hipot&tica, en la que se re-
lacionan el precio ylacantidad demandada, es un ejemplo de lo que se llama ta
bla de demanda. A cada precio, hay una cantidad determinada que los consumidores com
prarin.
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En la tabla No, 1, se vé que cuando el precio es de $ 21. -- por litro, la cantidad to-
tal que se vender& en el mercado es de 9 millones dc litros en el mes. A un precio més -
bajo, a $ 20.-- por-ej., la cantidad serh mayor, es decir, 10 mill. de unidades. O sea
podemos determinar 12 cantidad comprada a cualquier precio, comparando
la columna correspondiente de la tabla,

TABLA DE DEMANDA DE VINO POR TRASLADO *

(Muestra la relacidn entre precio y cantidad de vino comprada)

Precio del vino Cantidad demandada
(por litro) en mill, de litros mensuales
21 9
20 10
19 12
18 15
17 20
16 22

(*) La tabla de demanda citada como la curva que resulta.de ella, son supuestos sim-

ples para explicar los conceptos. Sin que se quiera representar la realidad de lo que
sucede en el mercado del vino.

La curva de demanda.

Los datos numéricos se pueden representar graficamente en un diagrama como el de
la figura No, 1.

Sobre el eje vertical medimos los CURVA DE DEMANDA DE VINO
precios; sobre el eje horizontal 1a por TRASLADO
cantidad demandada de vino. m—rreny rSu—v——— -

- i) +

Para el punto A, correspondiente e O : =
a$ 2L --ya9mil delitros, toma HER it R g
mos en la escala vertical 21 unidades REasd N =
y luego, en sentido horizontal, 9 uni- by : SHESS s |
dades. Lo mismo se har4 para los I i SR
puntos restantes. e el R

Esta representacibn gréfica es la & R e
llamada curva de demanda, A P L e
causa de la relacibn inversa entre la ‘ A AT =
cantidad y el precio, 1a curva se in- £ 1ﬁiuf#m£ l
clina hacia abajo, por lo que podria :
hablarse del decrecimiento de Fig, No.1l., La figura muestra cufinto vi-
la demanda. Esta es una ley que no por traslado se compraria a cada uno
se cumple en casi todos los artfculos. de los precios posibles.

"5i se reduce el precio de un bien, aumentars la cantidad demandada'r,
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B-- Conceptos de Tabla de la Oferta y Curva de la Oferta

Una tabla de oferta relaciona los precios pbsibles y las cantidades que, a es0s pre-
cios, se esth dispuesto a producir y vender,

La Tabla No. 2, que nos sirve de ejemplo, supone una tabla de oferta para vino por
traslado, totalmente hipotética.

A diferencia de 1a curva de demanda la curva de oferta que vemos en la figura No. 2,
es creciente de izquierda a derecha, A mayor precio del vino (esperado) los bodegue-
ros dedicarfin mayor cantidad de uva a la elaboracidn. (Esto enla realidad vendr® ge-
neralmente determinado por la cantidad cosechada, pues la uva a vinificar tiene un
porcentaje constante, o mfAs o menos constante, a través de los afios. Lo que si es po
sible que, si se mantiene el precio del vino y de la uva (en consecuencia) remunerati-
vo, esto aliente la mayor produccidon de uva. Dedicando mayoreés inversiones para rea
lizar nuevas plantaciones; mejores abonos, renovacidn de maquinaria, etc. para au-
mentar la produccibn).

Tabla No. 2 TABLA DE DEMANDA DE VINO POR TRASLADO

{Muestra la relacibn entre los precios posibles y la cantidad vendida por mes)

Distintos precios Cantidad que los vendedores
posibles por litro : ofrecerfn, en mill. de litros
mensuales.

21 18

20 16

19 : 12

18 10

17 _ 7

16 0

CURVA DE OFERTA DE VINO POR TRASLADO

L ¥ Angehmantetey J;’EF!E“ ko1 Py anient Ly vl
Fig. No. 2. - La curva indica cufnto vino se ofrecera
a cada uno de los posibles precios.
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C~Determinacidn del Precio en el Mercado. Equilibrio de la
Oferta v Demanda,

Combinaremos ahora en la Tabla No. 3, nuestro.anilisis de la demanda y de 1a ofer
ta para ver como se determina el precio de un mercado en régimen de competencia
perfecta.

Hasta aqui hemos considerado como posibles toda clase de precios, y deciamos que
a tal precio las ventas serfin tales y que a otro cierto precio las ventas serian aquellas
otras. Peroen la realidad, hasta donde, exactamente,podrén llegar los precios?
Cufnto se producird y consumira entonces? La curva sola de la oferta no puede decir
noslo, ni tampoco puede la curva de demanda; pero si podemos saberlo mediante iz
combinacidn de ambas,

Tabla No. 3 COMBINACION DE LA OFERTA Y DEMANDA
DE VINO POR TRASLADO

Precios pogibles Cantidad deman-~ Cantidad ofrecida Efectos sobre

por litro (en %) - dada, en mill. de en mill. de litros los precios,
litros mensuales. mensuales.

A) 21 9 ‘ 18 Disminucidn

B) 20 10 16 Disminucidn

C) 19 12 12 Neutral {*)

D) i8 15 10 ~ Aumento

E) 17 20 7 Aumento

) 16 22 0 Aumento

(*) Precio y cantidad de equilibrio.

Comencemos nuestro anlisis. Podria subsistir durante alglin perfodo la situacidon A
de la Tabla 3, en la que el precio del litro de vino por traslado es de $ 21, --? La ne-
gativa es rotunda, pues al precio de $ 21, -~ los bodegueros aportarian 18 mill. de li-
tros mensualmente al mercado, y como la cantidad demandada es solamente de 9 millo
nes de litros mensuales, las reservas de vino excederfan y la competencia entre los
vendedores hari descender los precios. Es decir, como se v& en la 4a. columna, el
precio tiende a bajar, pero no indefinidamente hasta llegar a cero.

Para comprobarlo, observemos que el precio de § 16. -~ correspondiente al punto F,
tampoco podra persistir, ya que el consumo excederi a la oferta en ese precio.
Las bodegas empezarfn a vaciarse y los compradores que no hayan podido obtener el
vino tenderfn a hacer aumentar el precio.
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" El finico precio de equilibrio, o sea €l finico que puede du-
rar en el mercado, es aquel en el que se igualan las cantidades
de la oferta y de la demanda?. -

S6lo en C con un precio de $ 19. —- por litro, se igualari la cantidad demandada, de
12 millones de litros por mes, a la cantidad ofrecida. El precio estf en equilibrio, ya
que no hay tendencia creciente ni decreciente. Desde luego, este precio estacionario
no se alecanza rfpidamente; puede ocurrir que se pase por un periodo inicial de tanteos
y oscilaciones alrededor del nivel apropiado antes que el precio se establezca definitiva
mente y la oferta se equipare a la demanda.

En la figura se obtiene
el resultado descripto, en LA OFERTA Y LA DEMANDA DETERMINAN LA
forma gréafica. CANTIDAD Y EL PRECIO DEL MERCADO

Las dos curvas se su-
perponen sobre un mismo
grafico, y el punto C, en
que se cruzan, nos da el
precio y la cantidad co-
rrespondiente a la situa-
¢ibn de equilibrio.

A mayor precio, la I1-
nea punteada sefiala el
exceso de la oferta so-
bre la demanda, y la fle-
cha sefialando hacia abajo
indica-la direccibn (dismi
nucibn) en que se moverh

el precio como consecuen. Fig.No.3.- El precio de equilibrio esti enla in

cia de la competencia en- terseccibn de las dos curvas, donde se

tre los vendedores, igualan las cantidades demandadas y
ofrecidas.

Para un precio de § 17. --, inferior al de equilibrio, la linea de puntos indica que la
demanda supera a la oferta y, en consecuencia, la ansiedad de comprar influirf pa-
ra que el precio ascienda (como indica la flecha), a impulsos de la presibn que sobre

€l ejercen los compradores. S0lo en el punto C, las fuerzas estarn compensadas y el
precio serf mantenible.
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.D- Un Nuevo Anflisis Sobre la Determinacidn dél Precio
por la Oferta y la Demanda.

1 - EL PRECIO DEPENDE DEL DESEO DE COMPRAR Y DE VENDER.

Donde es ficil apreciar este principio, que es de esperar sea verdadero en general,
es en un remate. Es probable que sea mayor el precio de cualquier mercaderia presen
tada para la venta, cuanto mis deseosos estén los participantes por comprar. Cuanto
més deseo tenga la gente de comprar una mercaderfa, mayor ser4 su precio, u cuanto
mis deseo tenga la gente de vender una mercaderfa, menor seri su precio, Si las per-
sonas, en general, necesitan con apremio una cosa, el precio de ésta sera alto, pues
aquellas que no la tengan estarin dispuestas a dar mucho por ella ¥ las que la posean
no querran enajenarla si no obtienen una buena cantidad, De la misma forma, si las per
sonas en general no necesitan casi un articulo, las que lo tienen estarfin dispuestas a
cederlo por poco y las que no lo tienen no querrin pagar mucho por &l,

2 - COMO MEDIR EL "DESEO"?

Debemos introducir 1a idea de lacantidad de determinado artfculo que la gente
esth dispuesta a comprar o vender.

Pero, puede medirse el "deseo por las cantidades ofrecidas o demandadas?

NO, porque la cantidad de una mercaderia que la gente esth dispuesta a comprar o
vender depende entre otras cosas del precio de la mercaderta.

Muchas otras cosas pueden influir sobre la cantidad que un individuo comprari o ven
derf de un producto.

Vamos a fijar nuestra atencidn al efecto que ejerce el precio sobre la cantidad que
se comprari o vendera. Més adelante haremos un anflisis de todos esos factores. Aho-
ra vamos a suponer que todos estos factores que pueden influir permanecen constantes
(sin variar), para analizar qué cantidades comprari o vendert el comerciante a los dis_
tintos precios.

3 - TABLA INDIVIDUAL DE MERCADO.
Analizaremos a continuacidn las actitudes en el mercado trasladista de vino, de una
persona que, teniendo una pequefia bodega y algunos clientes fraccionadores pequefios

en otras provincias, entra al mercado como especulador.

O sea proveeri o no a esos clientes, segfin sus posibilidades de comprar a bajos pre
cios en el mercado trasladista,.
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Podemos agregar otros datos, supongamos que en el momento de nuestro anilisis
tiene alrededor de 100,000 litros en existencia y posibilidades de comprar al contado
hasta la suma de $ 2. 000, 000, -- aproximadamente.

Supongamos que actuaria como surge de la Tabla No.4

Tabla No.4 TABLA INDIVIDUAL DE MERCADO
Si. el precio de contado Estaria dispuesto a_
del vino fuese (por litro) comprar vender
cantidad de cantidad de
litros litros
3 21.- ) 100. 000
5 20, - 0 20.000
$  19.- 0 0
$ 18,50 20.000 0
3 18, - 50, 000 0
3 17, - 100.000 0

i
A un precio de $ 21, - estaria dispuesto a vender por traslado los 100.000 litros
a un precio de $ 20, - venderia 20,000 litros (aun cuandc &sa no es su forma habitual
de especular). A $ 19. - preferiri mantener su situacidn actual sin comprar ni vender
nada.

Comenzar$ a comprar cuando baje el precio, llegando si éste fuera de $ 17.- el
litro, a comprar por todo su disponible.
4 - TABLA INDIVIDUAL DE UN COMPRADOR "DESEOSO"

Todos los que concurren al mercado no tienen la misma tabla. Por ello se produ-
cen las transacciones,

Cuando un individuo esth més deseoso de comprar, significa que a cada precio
estarf dispuesto a comprar mayor cantidad (o vender una cantidad menor) que

antes.

Seguimos con el mismo individuo del ejemplo anterior, pero ahora mis apremiado
por la necesidad de proveer a sus clientes.

Su Tabla puede ser la No. 5.
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"-I‘abla No. 5

Si el precio de contado Estaria dispuesto a
del vino fuese ( por litro) | = comprar vender
cantidad de cantidad de
litros litros
.
$ 21, - 0 50. 000
$ 20, -~ 0 0
$ 19, -- 50. 000 0
$ 18, 50 80. 000 0
$ 18, -- 100. 000 0
$ 17. -- 120,000 0

5 - TABLA INDIVIDUAL DE UN VENDEDOR "DESEOSO",

Supongamos un bodeguero trasladista que por urgencias financieras esti dispuesto
a vender a cada precio, mayor cantidad de vino que antes.

Su tabla seria la siguiente:

Tabla No.6 TABLA INDIVIDUAL DE UN VENDEDOR "DESEOQSO"

Si el precio de contado Estaria dispuesto a
del vino fuese ( por litro) comprar vender
cantidad de cantidad de
litros litros
$ 21, — 0 100. 000
$ 20, -- 0 100. 000
$ 19, -- 0 100. 000
$ 18,50 0 80. 000
$ 18, — 0 50. 000

6 - TABLAS DE OFERTA Y DEMANDA DEL MERCADO.

La suma de todas las tablas individuales de demanda nos da
la Tabla de demanda del mercado. Lo mismo ocurre con las ta
blas de oferta.

Con la informacidn de las tablas de mercado de todos los individuos que operan
en el mismo, podemos obtener cutl serh el precio del producto y cuil ser4 la canti-
dad cambiada,

~ 21



Tratemos de obtener las tablas y curvas de oferta y demanda del mercado trasladista
de vino. (Es s6lo un supuesto aproximado porqué no se tiene en cuenta la cantidad elabo-
rada, las existencias, etc., por el lado de la oferta; y la cantidad de consumidores, tipos

- de vinos, etc., por la demanda).

Supongamos cinco participantes en el mercado, seglin Tabla No. 7

Tabla No. 7 TABLA DE OFERTA Y DEMANDA DEL MERCADO

Precio Cantidad que cada participante compraria(+)y Cantidad total Cantidad total

por li- venderia (-) ‘demandada ofrece
tro A B C D E

$ 21,- -65.000 ~45.000 -30.000 -=10.000 -10, 000 0 -160. 000

$ 20.- -60.000 —40.000 -30.000 -10.000 +10.000 +10. 000 -140. 000

$ 19.- -50.000 —-40.000 -20.000 +10.000 +30.000 +40. 000 —11(_). 000

$ 18.- -30.000 -20,000 -10,000 +20.000 +40.000 +60. 000 - 60.000

$

17, - 0 +10.000 +20,000 -+40,000 +60.000 +130. 000 0

La tabla de demanda del mercado es una expresidn de la disposicidn gene-
ral para comprar que tienen las personas que operan en el mismo, mientras que la tabla
de oferta es una expresidn de la voluntad general de vender,

7 - CONDICION PARA UN PRECIO DE EQUILIBRIO

A menos que el precio del mercado sea tal que la cantidad que la gente quiera com-
prar resulte igual a la que quiera vender, existirf una tendencia a que dicho precio se
modifique. Si el precio del mercado es tal, que los vendedores como conjunto quieren
vender mis que los compradores quieren comprar, el citado precio debe bajar. Si el
precio del mercado es tal, que los compradores como conjunto quieren comprar mfs
gue los vendedores quieren vender, el precio en cuestidn debe subir,

El precio el cull la cantidad del artfculo que los vendedores quieren vender, es exac-
tamente igual a la cantidad que los compradores estin dispuestos a comprar, recibe el

nombre de precio de equilibrio.

En economia decimos que cualquier cantidad (por ejemplo, un precio) esti en equili-
brio si no hay fuerzas que acthen sobre ella y tiendan a modificarla en un sentido u otro.

"Enun precio de equilibrio, todos los compradores pueden encontrar vendedo-
res y todos los vendedores, compradores".

"Si el precio es superior al de equilibrio, algunos vendedores no pueden encontrar
compradores y reducirin los precios™.

"Si el precio es inferior al de equilibrio, los compradores aumentarfn los precios".
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8 - REPRESENTACION GRAFICA DE LAS CURVAS DE OFERTA Y DEMANDA DEL
MERCADO.

En la figura No. 4, representamos la curva de oferta yla curva de demanda del su-~
puesto mercado de vino trasladista, que surge de la Tahla No. 7.

Curva de demanda
del mercado, es aque-
1la que muestra la relacibn
entre el precio de una mer-
caderfa y la cantidad que
los participantes en el mer-
cado quieren comprar a
cada precio en un determina
do periodo de tiempo.

Curva de oferta del
mercado, es aquella que
muestra la relacidn entre el ]
precio de una mercaderfa y BEREEELARERE
la cantidad que los participan [ Gantidad|{miles de
tes esthn dispuestos a vender.

.l"zﬁ{‘ T

- J— -

por has)

Fig. No. 4. Curvas de oferta y demanda del
mercado de vino trasladista.

E -Variables que Determinan la Demanda de un Bien.

Los factores que influyen para determinar la demanda de cada bien son los siguientes:
a) Las necesidades,

Como existe 1a libertad de eleccibn de consumo y dada la situacidn en la que {iene
que actuar, l1a unidad de consumo (familia) adquirir aquellos bienes y cantida
des que le proporcionen una mfxima satisfaccidn de sus necesidades.

La estructura de necesidades (o gustos) es la posicibn psiquica frente a los bienes.
Variarfn en cada familia, podemos decir que esta influencia es de hechos subjeti-
vos. Tendrén intima relacidn con los otros factores que influyen en la demanda,

b) El ingreso de la familia.

Influir notablemente en la curva de demanda de cada bien, el ingreso medio de la
poblacibn y los distintos niveles de ingreso de la misma. De &l dependerf la suma que
dedique cada familia al consumo.
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El i_ngfeso de cada familia se distribuye, una parte en gastos de consumo y otra parte,
muchas veces pequefia que se zhorra.

Lo destinado a consumo se distribuye en un presupuesto de gastos entre los disintos
bienes. Por lo general, las familias realizan su plan de consumo para periodos anuales,
porque asi incluyen el aguinaldo o las fluctuaciones que se producen en los ingrescs se-
glin las épocas de mayor o menor trabzjo.

¢) Los precios de los otros bienes.

Influirf notablemente en el estudio de la demanda de un bien determinado, las fluctua
ciones que se produzcan en los precios de los demds bienes, porque como la cuota dest1
nada a consumo es fija, o casi fija, mensualmente al aumentar los precios de los bienes:
o se disminuye la cantidad de unidades de esos bienes o se aumenta ta cuota {en pesos)
destinada a adquirirlos.

Casi siempre se realizan ambas cosas, 1o cual influye en la cantidad a comprar de
todos los demfs bienes.

d) El precio del bien.

En nuestros ejemplos anteriores hemos considerado como determinante principal de
la cantidad demandada al precio, vy dejamos constante a todos los demés factores enume
rados. En realidad el precio del bien es el factor principal, el que més influye en el de-
seo de comprar ; de alli que fuera el finico considerado.

F - Variables que Determinan la Oferta.
Hasta ahora en nuestros ejemplos hemos hablade muy poco de la oferta.

Se supuso, para simplicar, que una persona deseaba vender sin hacer un aniligis de
la produccidbn,

La unidad de produccién es la empresa. El estudio de la produccitn en la empresa
nos explicari qué representa la curva de oferta de un producto aislado, es decir, qué es
lo que determina la cantidad que una sola empresa esti dispuesta a producir a cada precio.

Toda empresa o vendedor, como habiamos estudiado, se encuentra frente a una curva
individual de demanda que le sefiala las distintas cantidades que podré vender a cada uno
de los distintos precios. Para determinar qué volumen de produccibn le permitiré obtener
el mfaximo beneficio, el empresario tendrf que hacer un estudio de los costos de los dis-
tintos voltimenes de produccidn y relacionarlos con los respectivos ingresos que espera
obtener,

En otras palabras, la oferta de un articulo estid determinada por los
ingresos y los costos.
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Capitulo II

I - EFECTO DE LAS VARIACIONES DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

Para realizar el anflisis de la determinacitn del precio por la oferta y la demanda,

hemos supuesto que variaban el precio y la cantidad ofrecida o demandada de un bien
cualquiera.

Es decir, que "todas las demf%s cosas no varian'. Entonces encontra—
mos, para cada unidad de tiempo una sola curva de oferta ¥ demanda.

Pero las demis cosas no permanecen constantes: l: oferta de nafta aumenta cada
vez mis porque el progreso técnico permite mayor produccidbn al minimo costo, pero
también aumenta la demanda por ser alta la produccidn de autombviles ; esto influye a
su vez en la produccidn de neumfticos, ete., ete.

Al variar costos y gustos, ingresos y precios de los productos sustitutivos (el café
@i retacién con el t8) o de los productos complementarios (azficar en relacidn con el tey,
se producirin también variaciones en las curvas. -Cufiles serfin sus efectos sobre el
consumo, la produccibn y los precios?

Debemos comprender que las palabras "oferta y demanda', utilizadas comtinmente,
tienen una ambigiiedad que es necesario precisar para evitar confusiones.
A -FEfecto de un Aumento o Disminucidn de la Demanda.

Un aumento en la disposicibn a consumir se llama "aumento de la demanda?,

Significa un desplazamiento de la curva de demanda hacia 1a derecha y hacia arriba

(DD a Dy D3}, al comprarse m#s cantidad para todos y cada uno de los precios.
Ver Fig. No.1

Una disminucibn serfa lo inverso (DD a Dy Dy )
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En estos casos influyen los
otros factores enumerados; as{
un desplazamiento a la derecha .
(aumento de la curva) se puede
producir por un "efecto in-
greso', al aumentar las dis-
ponibilidades para consumo de
las familias. Una disminucibn
" se puede producir por ejemplo,
porla baja enel precio :
de los otros bienes, ge- ' 5
neralmente en el caso de los AR R
bienes sustitutivos ('efecto
sustitucidn").
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Fig. No.1:; Cambio en la demanda.

B-~Las Fluctuaciones en el Precio del Bien Producen un Aumen-
t0 o0 Disminucibén de la Cantidad Demandada.

Es el efecto estudiado en los primeros ejemplos, donde suponfamos que variaba
sb6lo el precio. Las fluctuaciones en el precio producian un aumento o disminucifn
dela cantidad demandada oseaun desplazamiento a lo largo de la
curva de demanda ( Fig. No.2).

Si estamos en P1Q 1, al au-
mentar el precio a P2, nos des_
plazamos sobre la curva
hasta llegar a Qg y viceversa con
una disminucibn.

Para indicar un solo punto de
la curva de demanda, hablamos
de cantidad comprada o de
cantidad demandada para
un cierto precio.

-
T

Un movimientoa lo largo

de la misma curva, es una varia il IR
cibn de la cantidad demandada co- _ _

mo consecuencia de una variacidn Fig. No. 2: Cambio en la cantidad de-
en el precio, sin que represente mandada por efecto del
ningfin desplazamiento de la curva precio.

de demanda.
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C -Efecto de un Aumento o Disminucibn de la Oferta (o del deseo de
producir).

A i

Un aumento de la oferta signi
fica un aumento del deseo de los
productores para producir més
unidades que antés para to-
dos y cada uno de los pre
cios.

Se refleja en un desplazamiento
de toda la curva hacia la derecha y
hacia abajo (00 a 01 07); viceversa
para una disminucibdn (00 a 0202 ).
Ver Fig. No. 3.

Fig. No. 3: Cambic en la oferta.

D - Las Fluctuaciones en el Precio del Bien Producen un Aumento
o Disminucidn de la Cantidad Ofrecida.

Es decir, se producir$ un des-
plazamiento a lo largo de la curva
de oferta. Ver Fig. No. 4.

Surge del anflisis anterior que
las palabras oferta y demanda son
sumamente ambiguas.

Entendemos al hablar de de-
manda al total de la curvadela
demanda. Por oferta, al total de
la curva de oferta. -

Se debe distinguir aumento o dis
minucibn de la demanda o de la ofer
ta (desplazamiento de toda la curva) S I - ol D I B
de aumento o disminucién de la can- S 1
tidad comprada u ofrecida ("efecto r S T . 3 R
precio! a lo largo de la misma | - L .
curva)

L

Pl VPPN SR

JO

3

| I_L'an'h' :LJ

Fig. No. 4: Cambio en la cantidad
ofrecida.
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E- Cambios en la Oferta y la Demanda.
Los cambios en la oferta o la demanda se deben a mfltiples factores.

El aumento de la demanda puede ser debido por:

a) Un incremento en la intensidad del deseo que produce la mercancia, como sucede
con los helados en verano.

b) Un aumento de las rentas en dinero de lgs compradores, pues cuanto mfs dinero

tiene un comprador para gastar, mayor es la cantidad de mercaderia que probablemen
te comprark a cada precio.

¢) Un aumento en los precios de otros productos, y en especial por una subida de los
precios de los articulos sucedfineos directos. Si el precio de la carne de vacunos sube,
es probable que los consumidores compren méis carne de cerdo que antes, a cada pre-
cio del cerdo. Incluso puede ser debido a una baja del precio de mercaderia "comple-
mentarias", cuyo consumo acompaiia al de 1a mercancia original. Por ejemplo: una
disminucibn del precio de los autombviles aumentari la demanda de neumfticos y nafta
al incrementar las compras de estos vehIcu‘los.

—
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Fig. No.5 : Cambios en la oferta y
la demanda.

De igual forma, una baja de la demanda puede producirse por:

a) Una disminucidn en la intensidad del deseo que origina la mercaderfa,

b) Por una reduccibn en las rentas en dinero.

¢) Por una baja en los precios de los productos sucedbneos o por un aumento de
precio de las mercaderias complementarias.
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Un aumento de la oferta puede producirse por:

a) Una disminucibn de la intensidad del deseo de los productores por su propio producto,
Si los productores de leche deciden beber menos ellos mismos, es probable que aumente
la oferta de este alimento.

b) También puede deberse a una reduccibn de los costos en dinero de producir la mercan
cfa. Silos costos de produccibdn de la leche bajan, se suministrara a cada precio mas le-
che que antes. La baja de los costos de produccibén puede originarse por mejoras técnicas
u otras economfas, o por una baja de los precios de los factores de produccitn, por ejem
ple, una reduccibdn de los Jornales o alquileres.

¢) La disminucidn del precio de un sustitutivo que es alternativo en la produccidn, puede
tambi®n hacer que-aumente la oferta de una mercaderia, pues la produccidn del suceds-
neo resultar menos remuneradora y se emplearfn ahora en la mercaderfa mas cara, re.
cursos que antes se dedicaban a fabricar el sustitutivo.

De una forma semejante, una disminucitn de la oferta puede deberse a:____

a) Un aumento del deseo de los productores por su propio producto.

b) Al mcremento en los costos de produccmn

c) Al aumento de precio de las mercaderias susntuibles en la producc16n

- o
IT - ELASTICIDAD DE LA OFERTA Y LA DEMANDA.

La demanda y 13, oferta de los distintos b1enes se diferencian en el grado en que las can
tidades ofrecidas y demandadas, aumentan o disminuyen al variar el precio. «
L4 1
Para muchos problemas es importante saber,.aunque mfs no.sea a grosso.modo, hasta
qué punto el cambio de precio influye sobre la cantidad ofrecida o demandada.

- am— = R —_ i

En este sentido todos los bienes no son iguales.. Existe una gran diferencia entre una
mercaderia como el trigo, en la que el ritmo de consumo apenas sufre la influencia-del-
precio, y otra, como los pasajes del dmnibus para viajeros, en la que.una. ba]a del precio
puede dar por resultado un gran aumento en la cantidad pedida.,

Para describir esta caracteristica de las relaciones del precio y cantidad en la oferta
y la demanda, se utiliza el concepto de elasticidad.

La elasticidad ''mide la magnitud de la respuesta de la cantidad ofrecnda 0 demandada
a los cambios de precios.

Recordemos que existe una relacidn de causa a efecto entre precio y ca.nt1dad Un au-~
mento de precio trae un aumento de la cantidad ofrecida yv.una baja del.precie ocasiona
una disminucidn de dicha cantidad. A su vez, un aumento de precio trae una disminucidn
de la cantidad demandada y una baja del precio ocasiona una subida de la misma.
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fa eldsticidad mide el grado en que el precio influye sobre el aumento o dismi-

nucidn de la cantidad.

Se necesitaba una medida cuantitativa de esa "magnitud de la respuesta’ de la cantidad
a los cambios en el precio, Esa medida es la elasticidad,

A -Ejemplo de Demandas Elfsticas e Inelisticas.

Tomemos la Tabla No.1 de demanda (hipotética) de trigo. Representemos la curva de
demanda correspondiente (figura No. 6) y también obtengamos los ingresos totales por

ventas.,

Tomemos adem$s la Tabla No. 2 para la demanda mensual de autombviles (hipotética),
donde las ventas aumentan considerablemente como consecuencia de pequefias reduccio-

nes en su precio.

Tabla No.1l: DEMANDA DE TRIGO

Precio del trigo

por Kg.

A)
B)
C)
b)
E)

w0 0 WL R

HRowako
t

Cantidad demandada en

Valor de las Ventas

millones de Kgs. Precio x Cantidad

mensuales (en millones de $ )
9 45
10 40
12 36
15 30
20 20

Tabla No.2: DEMANDA DE AUTOMOVILES

Precio por unidad
(en miles de $}

LA)
B)
C)
D)
E)
F)

2 H R B R

750
700
650
600
500
400

Valor de las Ventas
(en miles de pesos)
Precio x Cantidad

Cantidad demandada
por mes (en millares)

10 7.500
60 42. 000
120 78. 000
200 120. 000
300 150. 000
350 140. 000
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Representamos también en la figura No. 6 1a curva cori‘espondiente. superponiendo
cuidadosamente las escalas con la del trigo.

Vemos inmediatamente la diferencia: 1a curva de autombvilés es mucho m4s hori-
zontal, a consecuencia de que la cantidad demandada es muy el&stica (aumenta mu-
cho) en relacibn con las variaciones (relativamente pequefias) de los precios.

e oy

Fig. No.6: Comparacidn de las elastici
dades de dos curvas de demanda.

Por el contrario, la curva del trigo es muy vertical. Su demanda es bastante ine-
la&stica, incluso cuando los precios varfan mucho. Por lo tanto, la intensidad con

que esta iltima satisface la ley del decrecimiento de la cantidad demandada, resulta
mucho menor.

Esto se explica por ser la harina y el pan productos muy poco sustitufbles {(por
otros bienes que los reemplacen en la alimentacibn), estando las personas dispuestas
a mantener el consumo (cantidad demandada) aunque el preclo suba.

La elasticidad de la demanda medida por la tutalldad de los
ingresos por ventas :

Una curva de demanda puede ser, a la vez: elfstica, ineléstica o {interme
dia entre una y otra condicibn.

Esto lo podemos ver observando la cifra total de ingresos por ventas (ver la tercer
columna de las tablas No.1 y No. 2).

Si cuando rebajamos el precio aumenta el total de los ingresos: la demanda es'elis
tica.
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8i al bajar lps precios desciende el total de ingresos, la demanda es inelstica.
Ver punto E) en Tabla No,1 y punto F) en Tabla No. 2,

En la Tabla No, 2, al basar del punto E al F, vemos que la demanda ha pasado de
elfgtica a inelfstica.

Entre esos puntos: D-E y E-F de la Tabla No. 2, se encontrarian los puntos interme
dios, con elasticidad unitaria en los cuales los ingresos no se alterarian por la rebaja
del precio.

En géneral, la elasticidad o inelasticidad de una curva de demanda u oferta, se mide
en cada punto de la curva.

B -El Coeficiente Numérico de Elasticidad.

Los ingresos totales y la elasticidad, dependen de si la relacibn porcentual de la can
tidad es mayor que la del precio.

8i la elevacibn porcentual en la cantidad es mayor que la disminucibdn porcentual
del precio, los ingresos totales se elevarin yla demanda serh el@stica.

Si la variacibn porcentual de la cantidad es menor que la variacidn porcentual del
precio, la demanda es rigida o inel&stica.

Si los porcentajes de variacibdn son iguales, serf elasticidad unitaria en ese punto
de la curva,

Coeficiente de elasticidad Aumento porcentuzl de la cantidad

Descenso porcentual del precio

% de aumento Q

E = ¢ de disminucibn de P
Coeficiente mayor que 1 demanda elfistica (ej.:autombviles)
Coeficiente ncner que 1 demanda inelfstica (ej.:trigo)
Coeficiente igual a 1 demanda unitaria g

Pero, lo que tiene importancia es comprobar de qué manera cambia el
ingreso. Esto es precisamente lo que les interesa a los productores, y no el precio
o la cantidad finicamente.
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C- Definicién Numérica Sencilla de Elasticidad de la Oferta y la
Demanda.

La elasticidad de la oferta o demanda puede definirse como "el tanto por ciento de va
riacidn en la cantidad (demandada u ofrecida) que resultarfa de una variacidn del uno
por ciento en el precio®.

Si la elasticidad de oferta de una determinada mercancia es de 2,5, significa que un
uno por ciento de aumento en el precio darfa por resultado un 2, 5 por 100 de aumento
en la cantidad ofrecida. Si la elasticidad de ia demanda de un producto es de -0, 6 quie
re decir que, un 1 por 100 de aumento en el precio probablemente producirfa una dis-
minucibn en la cantidad demandada de 0, 6 por 100,

ITI. PRECIOS ABSOLUTOS Y PRECIOS RELATIVOS

Los precios de los articulos que conocemos, y los aumentos que observamos en di-
chos precios, permanentemente estin dados en términos absolutos.

No puede existir una comparacibn econdmica entre los precios de mercado de un pro
ducto en una fecha determinada y otra, anterior o posterior. La variacidn que ese pre-
cio ha experimentado se debe a la actuacidn de muchas fuerzas, siendo la principal va-
riacibn del poder adquisitivo de la moneda en el mercado, con la cual se miden los valo
res.

Para poder comparar dos precios, tenemos que utilizar valores o precios relativos,
es decir, precios donde por medios estadisticos se ha extraido la influencia de 1a dis-
minucidn del poder adquisitivo del dinero.

Un ejemplo nos 1o da el precio del vino.

Si bien el precio absoluto del vino se ha duplicado hacia fines de 1964 v principios de
1965, y comparamos esos precios en términos relativos, es decir, sin considerar la
influencia de la pérdida del poder adquisitivo de la moneda, vemos que dicho aumento no
se ha experimentado, o que tal vez el precio relativo ha disminuido.

Si por ejemplo, en 1963 era de $ 9. -- 5 $ 10. -- el precio del vino de traslado y ahora
es de $ 18. -- & $ 20. -- y consideramos el valor adquisitivo del dinero en una y otra épo
ca, veremos que lo (nico que se ha experimentado es una adecuacidn del precio absolu-
to a la desvalorizacidn monetaria.

Adem4s, el precio absoluto (0 de mercado) delvino ha aumentado, adaptfindose a la su
ba de todos los demfs productos.

De la misma forma podemos hablar de salarios nominales o monetarios y salarios
reales. Los nominales o monetarios estfn expresados en términos absolutos. Si bien au
mentan, no lo hacen en relacibn al aumento del costo de vida y del poder adquisitivo de
ellos, sino que estdn disminuyendo, o sea los salarios reales estén bajando.
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Capitulo III

SITUACIONES COMPETITIVAS Y MONOPOLICAS

I - GENERALIDADES

Nos toca ahora estudiar las distintas estruecturas del mercado, es decir, las diversas
situaciones monopblicas y competitivas en que desarrollan su actividad las empresas. Con
sideramos que este anilisis debe ser previo al estudio del equilibrio de la empresa, por-
que las diferencias existentes entre las diversas situaciones, se trasladan al equilibrio de
la empresa.

IT- COMPETENCIA PURA.
AsConcepto~Condiciones.

El término "competencia pura™ es una descr ipcidn (al subrayado es nuestro) de de
terminados mercados, y no el sistema de precios en general. Este filtimo se compone de
mercados de competencia pura, de mercados monopdlicos (en el sentido usual de la pala-
bra) y de mercados en que se mezclan de distintas formas, las influencias competitivas y
monopblicas,

La competencia pura exige un solo requisito previo: que nadie posea el mis

minimo control sobre los precios. Sin embargo presenta dos aspectos que es-
tudiaremos por separado.

1. - Multiplicidad de Compradores y Vendedores:

Debe existir un gran nimero de vendedores y compradores, de tal manera que la in-
fluencia que pueda ejercer alguno o varios de ellos sea insignificante. No es indispensa-
ble que el nlimero sea infinito (aunque a veces es necesario suponerlo), pero si que sea
lo bastante grande como para evitar influencias sobre los precios,

Cuando este niimero es lo suficientemente grande, cualquier accidn por parte de un ven
dedor tiene muy poco o ningfin efecto sobre la marcha de los dem#&s. Cada vendedor puede
poner en prictica su politica sin temor a "represalias't de sus colegas, El volumen de pro
duccidbn de cualquier empresa serf una parte exigua de la produccidn total.



2. - Homogeneidad de los Articulos:

Los articulos deben ser perfectamente homogéneos o estandarizados. En caso con~
trario, el vendedor poseeria cierto grado de control sobre el precio de la variedad que
vende.

Por otra parte, el productor individual no podria vender la cantidad que deseara al
precio vigente, ya que los compradores podrian preferir las otras variedades y adqui-
rirfan mayor cantidad de sus artfculos sblo en el caso de una rebaja de precios o atrai
dos por la publicidad.

También los vendedores deben estar estandarizados. Cualquier cosa que incitara a
un comprador a preferir un vendedor determinado (su personalidad, su ubicacidn, etc,)
seria lo suficiente como para considerar que los articulos no son idénticos. Por lo tan
to serf una cuestidn de azar que determinado comprador obtenga un articulo de deter
minado vendedor. Todo &sto no es mis que una manera de decir que el producto es ho-
mogeneo,

Estos productos idénticos deben ser vendidos en un mismo mercado.

Cuando los productos son homogéneos, es imposible de que un vendedor pueda au-
mentar su precio por encima del precio a que venden todos los deméas. Si asi tratase
de hacerlo dejaria de vender inmediatamente.

Concluyendo podemos decir : solo puede haber un precio en el
mercado; pero los vendedores podrén vender cualquier cantidad
a ese precio.

B -Distincidn entre Gompetencia Pura y Competencia perfecta:

Competencia pura, es una competencia limpia de elementos monopdlicos. Es un
término mis simple y menos amplio que el de competencia perfecta.

Por.competencia perfecta debe entenderse no solo ausencia de monopolio sino
también:
a) Juego perfecto y elastico de los factores de la producecibn, es decir, una fluidez
o movilidad de los factores de la produccidn de tal forma que, en teoria, los ajustes
a las condiciones cambiantes se realicen instantineamente. En la prictica &sto no es
posible, pero basta que cierta parte de cada factor sea lo suficientemente fluido o md
vil como para influir en el resultado;

b) Mercado perfecto, lo que significa perfecto conocimiento del mismo por parte de

los compfadores y vendedores; perfecta libertad de movimiento de las mercancias y
de los compradores y vendedores entre las distintas partes del mercado;
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¢) Ausencia de incertidumbre, o sea un perfecto conocimiento del futuro:

d) Cualquier nueva "perfeccidn' que el estudioso estime Gtil o conveniente para anali-
Zar su problema,

Dos ejemplos nos aclararin la diferencia entre competencia pura y competencia per
fecta. El precio real del trigo muy poco se aproxima a su precio normal, pero sin em-
bargo, los productores no tienen ninglin poder monopblico. Se trata de un caso de com-
petencia pura desarrollado de un mercado imperfecto., Otro ejemplo es la existencia de
monopolio cuando hay circunstancias perfectas o ideales en otros aspectos.

Con el sentido descripto utilizaremos ambos términos en nuestro trabajo. No todos
los autores lo utilizan en esta forma, por ejemplo : Samuelson los usa indistintamente
al hablar de "competencia pura o perfecta", queriendo significar aproximadamente lo
que nosotros hemos estudiado por competencia pura: Boulding habla simplemente de
"competencia perfecta’ para indicar el concepto dado de competencia pura., Con la mis
ma terminologia de Boulding trabajan Tarshis, la Sra. Robinson y Benham. Por el con
trario, Mayers utiliza la misma terminologfa de Chamberlin, que es la que se sigue en
este trabajo, ’

I1T1 - MONOPOLIO

Concepto-Condiciones:

Por monopolio se entiende lo contrario de competencia pura. Es decir que general-
mente significard control de la oferta y por lo tanto de los precios.

Como hablamos visto, se decfa gue la competencia pura contiene dos elementos:
a) Multiplicidad de vendedores ; b) Homogeneidad de los productos. La definicitn de
monopolio consta de dos elementos completamente opuestos a éstos:

a) Sblo hay un vendedor en el mercado ;
b) Este vendedor fabrica un producto totalmente diferente al de cualquier
otra empresa.

En la realidad son muy pocos los monopolios puros que se dan, pues existen aunque
sea potencialmente productores de substitutos que pueden competirle directa o indirec-
tamente.  Los monopolios puros que existen son por lo general de carfcter institucional.
Dentro de la actividad privada, el ejemplo més significativo de monopolio puro lo ofrecid
hasta la Segunda Guerra Mundial, la Alumninum Company of America, que producia
pricticamente todo el aluminio de Estados Unidos de Norteanidrica,

IV - DISTINTAS SITUACIONES COMPETITIVAS Y MONOPOLICAS

Dados ya, los conceptos de competencia pura y de monopolio, estamos en condiciones
de describir las distintas situaciones que pueden presentarse cuando las dos anteriores
no se presentan en su forma pura y/o cuando se presentan combinadas.

Vamos a clasificarlas en dos grandes grupos, uno en funcidn de la competencia pura
y el otro en funcidn de la competencia perfecta. Las situaciones del primer grupo no se
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diferencian de las del segundo en su naturaleza, sino en que se tienen en cuenta elemen
tos distintos para clasificarlas.

A-En Funcidr de la Competencia Pura;

Los dos requisitos de la competencia pura (multiplicidad de vendedores y homogenei
dad del producto), nos sugieren las dos formas en que pueden combinarse los elementos
de monopolio y de competencia.

1. - Seglin el Nimero de Vendedores:

Puede haber uno, pocos o muchos vendedores de un producto idéntico en el mismo
mercado.

a) Monopolio: Al existir un €0lo vendedor de un producto para el cual no hayun
subgtituto cercano, nos encontramos frente a una situacibn monopdlica cuyas caracteris-
ticas ya hemos estudiado,

b) Duopolio: Es una situacidn en que sblo dos vendedores compiten con productos
idéntjcos. Una diferenciacidn de sus productos nos haria considerar el caso como de dos
monopolios separados y no de un duopolio. Otra condicibn del problema es la completa in
dependencia de los vendedores, pues de lo contrario, también constituirfan un mongpolio,
Sin embargo, esta independencia debe interpretarse con cuidado, pues si 86lo hay dos ven
dedores sus suertes no serin independiente. Lo que se quiere significar es que no exia
ten arreglos reales o tacitos.

Se caracteriza también por un fendbmeno que no existe cuando hay muchos vendedores,
laincertidumbre del vendedor respecto a cull serf el efecto de su actuacibn sobre
el comportamiento del otro vendedor, entonces empleari otra diferente. Lo que hace A
dependerf de'lo que hace B, lo cual a su vez esth relacionado con lo que hace A, y asi
sucesivamente hé}sta el infinito.

c) Oligopolioe: Es un término mis amplio que el anterior. Se trata de la situacibn de
unos pocos vendedores compitiendo con productos idénticos. Todas las condiciones y ca
racteristicas subrayadas para el duopolio valen para el oligopolio.

A esta situacidn se la designa con el nombre de "oligopolio perfecto' u '"oligopolio de
productos uniformes", para diferenciarla del "'oligopolio imperfecto' que es otra situa-
cidn que estudiaremos mis adelante,

d) Competencia pura: Cuando son muchos los vendedores de productos idénticos,
nos encontramos con el caso de la competencia pura que ya hemos estudiado. Es decir,
que a medida que el nimero de vendedores aumentaba la situacidn de monopolio, se ha
ido transformando gradualmente en la de competencia pura,
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2.~ Seglin 1la Homogeneidad del producto:

Los vendedores pueden ofrecer productos idénticos, ligeramente dlferentes 0 muy di
ferentes, todo &sto, en la hipbtesis de que el numero de vendedores es lo sufi-
cientemente grande.

a}) Competencia pura: Silos productos son idénticos, nos encontramos nueva-
mente frente al caso de la competencia pura.

b} Competencia monopdlica: Cuando existe diferenciac idn, cualquiera sea
su grado, cada vendedor disfruta del "monopolio" de su producto, pero siempre esth
sujeto a la competencia de sucedfineos mis o menos imperfectos.

A estos vendedores que no obstante ser monopolistas tienen competidores, se los pue
de designar "monopolistas en competencia”, ya las fuerzas o factores que determinan
el proceso, se la puede llamar "competencia monopdlica,

Dada la importancia de esta situacidn, la vamos a estudiar en forma especial mis
adelante,

c) Monopolio: Siel producto fuera lo suficientemente singular como para no tener
un substituto cercano, automiticamente desapareceria el elemento ""muitiplicidad de ven
dedores', ya que secia ildgico seguir razonando con esfe término, y nos encontrarfamos

nuevamente frente a la situacidn de monopelio puro.

3. ~ Seglin. ¢l nlimero de vendedores y la diferenciacidn del producte;

Cuando existen pocos vendedores y entre sus productos hay una cierta dife-
renciacidn, nos encontramos frente a una nueva situacitn que se denomina "oligopo
lio imperfecto! u "oligopolio de productos diferenciados'.

4, - Sintesis:

De lo expuesto anteriormente podemos concluir que las formas principales de estruc-
turas del mercado, se reducen a las siguientes: Por una parte, la co mpetencia pura
y por la otra el monopolio puro, siendo ambas situaciones extremas; entre esos dos
extremos, y entendiendo a la homogeneidad del producto y el nimero de vendedores, en-
contramos a la competencia monopblica, al oligopolio perfecto yaloli-
gopolio imperfecto.

?

B-Ep Funcidn de la Competencia Perfecta:
A las distintas maneras de competicidn podemos combinarlas en cuatro formas,
l.- Competencia perfecta y pura: “Con productos uniformes y competi-

cidon perfecta tal como ya hemos definido".

2.- Competencia perfecta y monopbdlica: "Perfecta, tal como la hemos
definido, mis con diferenciacidn de productos®,.

3.~ Competencia imperfecta y pura: Es decir, "a base de un articulo
uniforme vendido en un mercado imperfecto, o producido en condiciones de
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elasticidad "relativa' de los factores de las empresas aisladas que operaron en
la industria™,

4, Competencia imperfecta y monopbdlica : "Con diferenciacibn de pro
ductos, mercado imperfecto e imperfecciones en la elasticidad de los factores
de la produccidn',

V - COMPETENCIA MONOPQOLICA
A -Concepto :

Ya hemos dado el concepto de competencia monopblica, y vimos gue ésta era la situa-
cibn de un numeroso grupo de empresas que se caracterizaban por la diferenciacibn
de sus productos, razbdn por la cual estudiaremos en forma especial esta caracteristica,

B-Diferenciacibn :

1, Congcsopto.

Se dice que una clase general de un articulo se encuentra diferenciada cuando existe
una base apreciable que nos permite distinguir el bien (o servicio) de un vendedor del bien
o servicio de otro vendedor.

Esta base puede ser real o imaginaria, lo que interesa es que induzca a los comprado-
res a preferir determinada variedad de un producto en vez de otra, Cuando tal diferencia
cibn existe, aunque sea ligera, un comprador obtendrf su artfculo a un determinado ven-
dedor no por suerte o al azar (como en condiciones de competencia pura), sino de acuerdo
con sus preferencias.

2, -~ Clases de Diferencias:

Las diferencias pueden ser de muchas clases. Pueden basarse en ciertos rasgos del
producto mismo, como el nombre, la marca registrada, su forma de presentacibn, o
particularidades de calidad, disefio, color o estilo.

También puede existir diferenciacidon de bido a las condiciones en que se vende
el producto, tales como conveniente emplazamiento del negocio (una de las méis importan-
tes), aspecto del establecimiento, su reputacibn, cortesia con que se trata a la clientela,
influencia de la publicidad y propaganda, etc. .

También el comprador desempeiia un papel activo en la diferenciacidn de los productos,
por ejemplo: su ignorancia e inercia suelen ser los determinantes que le hacen
preferir a un vendedor determinado, y no la consideracibn de los precios mis ventajosos
que otros podrian ofrecerles.
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C~Curva de Demanda de una Empresa:

La curva de demanda de una empresa en régimen de competencia monopblica no es
periectamente elistica. Si rebaja sus precios har& disminuir las ventas de otras fir~
mas, pero hasta cierto punto; si aumenta su precio perderé algunas ventas, pero no
todas, y aquellas pasarin a otras empresas. Este aumento o disminucibn de la canti-
dad vendida provocada por respectivos aumentos o rebajas de los precios, dependeri
de la diferenciacidn que los compradores entienden que existan entre su produc-
to y los de otras empresas. Asi es como habri compradores que preferirin seguir
comprando el producto a una determinada firma aunque ésta aumente su precio.
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ELEMENTOS DE MACROECONOMIA

A cargo del Profesor D. Carlos A. Benito



INTRODUCCION

En el capitulo anterior, denominado "An#lisis Micro-Econdmico", se han estudiado
las relaciones entre una serie de fendmenos y sujetos individuales. Asf se ha analizado
la demanda que un sujeto realiza de unbien dado; o la oferta que una empre
sa realiza de un bien particular; o el mecanismo mediante el cual se determina el
precio relativo de ese bien; etc. Es decir, que todas las relaciones han estado re
laciones han estado referidas a micro-unidades (micro=pequefio).

En este capitulo recurriremos a otro enfoque metodoldgico: el macro-econdmico.

En este caso trabajaremos con agregados y las relaciones entre dichos agregados.
Los agregados se pueden referir a variables o a sujetos econdmicos. De esta manera
no hablaremos de la demanda o gasto que una persona realiza de un bien, sino que nos
referiremos, por ejemplo, al gasto total en consumo del total de las personas;
no hablaremos del producto de una empresa sino del producto nacional; no inves-
tigaremos cdmo se determina el precio relativo de un bien, sino ¢dmo se determina y
cambia el nivel general de precios; etc,

Por supuesto que a medida que trabajamos con mayores niveles de agregacidn, desde
un punto de vista analitico, es preciso realizar ciertas simplificaciones que nos hacen
perder conocimientos en profundidad. Pero desde el punto de vista de la politica econd~
mica, sus ventajas son indudables por dos causas principalmente: (A) porque es posible

cuantificar y medir las relaciones; (b} porque permite encarar soluciones manejando una
pequefia cantidad de variables.

Antes de iniciar el anilisis macro-econdmico propiamente dicho, serf preciso cono-
cer ciertas variables basicas, como el concepto de valor agregado, producto e ingreso
nacional, consume total, ahorro total, inversidn total, etc. La precisidn de estas varia
bles, su medicidn y las relaciones existentes constituyen el contenido de la contabilidad

nacional, cuyos elementos se explicarin en el capftulo titulado "Medicidn de la Actividad
Econbdmica',

Desde el punto de vista del anilisis, interesa conocer cdmo, en qué cuantfa y porqué
causa se modifican aquellas variables. Ahora bien, es posible distinguir dos grandes te
mas dentro del enfoque macro-econdmico a corto plazo (al finico que nos referimos):
los cambios en el nivel de la actividad econdmica; y los cambios puramente monetarios,
sobre todo las relaciones entre la cantidad de dinero, los precios y los tipos de cambio
(precios de las monedas extranjeras). Por ello es que dividiremos el Anflisis Econdbmi-
co en dos capitulos: "Nivel de la Actividad Econdmica™ y "Dinero, Precios y Cambios™.
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1- MEDICION DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

1. RELACION ENTRE VALOR AGREGADO, PRODUCTO Y PRODUCCION

Lo que nos proponemos es determinar el valor de los bienes y servicios producidos
por una economia en un periodo dado, por ejemplo un afio. Pero ello nos exige analizar
y calcular con cuidado para evitar duplicaciones en los cllculos.

Recurriremos a una simplificacién. Supondremos que sblo existen tres grandes em-
presas y que cada una de ellas representa una etapa: la agricola, la industrial, y 1a co-
mercial, con la cual lo producido llega al pflblico.

Comenzaremos analizando cbmo esth determinado el valor de la produccidn de la
empresa agricola.- En el Cuadro 1 observemos que para producir sus bienes la agricul -
tura ha debido comprar semillas, abonos y pagar los derechos de riego. Lo que la em-
presa gasta adquiriendo bienes (semillas y abonos) y servicios (regadio) a terceros,
se denomina insumos o consumo intermedio. Silas semillas, no hubiesen sido adqui_
ridas a otros agricultores,- sino que fueron obtenidas en la cosecha del afio anterior
de la prOpia_efnp'i'esa, también se denominan insumos. En nuestro ejemplo, el insumo de
la agricultura tuvo un valor de 20,

- Pero no bastan con los insumos para producir, hace falta disponer de un campo, o de
‘mano de obra y/o de un empresario que coordine y dirija la labor. Esto también implica
r4 desembolsos: pagos de alquileres (o renta) por el campo; salarios a la mano de obra;
y un beneficio para el empresario, si es que logra vender su produccidén a un precio ma-
yor que el de sus costos. El conjunto de remuneraciones a los factores productivos (el
campo, la mano de obra y el empresario), por los servicios que aporten durante el afio
en anflisis, se denomina valor agregado. En el ejemplo es igual a 100.

|

La suma del insumo mAs el valor agregado constituye el valor de la produccidn

de la agricultura, es decir 120.

A la suma de remuneraciones percibida por los factores productivos se la denomina
valor agregado, porque en realidad es lo finico que la empresa realmente ha “agregado"
en dicho periodo a la produccién ; el esfuerzo de los obreros; la fertilidad del campo; la
direccidn del empresario. En cambio las semillas, los abonos y el regadfo han sido o
bien producidos en el perfodo o periodos anteriores, o bien producidos por otras empre-
sas.

Para continuar con el anflisis, introduciremos ofro supuesto: que la empresa agrico-
la vende toda su produccibdn a la empresa industrial, quien la utiliza como materia prima.
Por ejemplo, sila empresa agricola produce uva, la vende a una bodega. De estz manera
la uva representara un insumo para el industrial (bodeguero), que sumado a otros que se
detallan en el Cuadro 1, totalizan 140,
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El valor agregado por la industria, en el ejemplo dado, esti integrado por intereses
(por remuneracidn a préstamos, ete.), salarios (por remuneracibn a los obreros) y los
beneficios del bodeguero. Totalizan 150, que sumados a los insumos por 140, represen
tan una produccidn de la industria de 290.

Una vez elaborado y envasado el vino se vende al comercio, que supondremos es la
filtima etapa y por la cual el vino llega al pliblico consumidor. Evidentemente que se
trata de una simplificacidn, ya que es posible distinguir entre comercio mayorista y
minorista,

El valor de la produccidn ihdustrial, representari un insumo para el Comercio, que
junto a otros gastos totalizarid 300. Se ha supuesto que el valor agregado por el comer-
cio es de 200, en consecuencia el valor de su produccidn sera de 500,

Hemos explicado cdmo se calculan los insumos, el valor agregado y la produccidn
de cada empresa. Continuando con el supuesto de que son las (inicas que existen en una
economfa, para conocer la produccidn total de esa economia, serf necesario sumar las
producciones de cada empresa, lo cual nos dari 910.

CUADRO Ne. 2
Actividad

Agric, Ind, Com, Total

Concepto
Ty

Insumos 20 140 300 460
Valor agregado 100 150 200 450
Produccidon 120 290 500 910

No seria correcto suponer que 910 representa el total de los bienes y servicios
creado en dicho periodo por la economia, ya que en esta cifra hay duplicaciones.
En primer término estl formada por la produccitn del comercio que es de 500, y den-
tro de la cual ya estl incluida la produccidn de la industria que es 290, y dentro de la
cual a su vez, ya esti incluida 1a produccidn de la agricultura que es de 120. Es decir,
que al sumar la produccidn del comercio (500), mis la produccidn de la industria (290)
més la produccidn de la agricultura (120), se esti considerando dos veces la produccién
de la industria y la agricultura, pues estin incluidas dentro de los 500 del comercio.

Por otra parte, dentro de la produccidn de cada empresa se incluyen insumos que
fueron producidos en otros periodos o que fueron producidos por otras empresas.

En consecuencia, la inica manera de evaluar el total producido, exclusivamente en
este afio, es sumar los valores agregados de las tres empresas. Al valor agregado to-
tal, que representa 450 (véase Cuadro No.2), se lo denomina producto bruto in-
terno o producto geogrifico bruto.



En la realidad no existen sblo tres empresas como hemos supuesto, sino muchisimas
y de diversa naturaleza. Pero nuestra simplificacidn no invalida el concepto explicado.

2. DIVERSOS ENFOQUES DEL PRODUCTO

2.1 -Seglin el Sector de Actividad

Las diversas empresas pueden agruparse segln el tipo de actividad que realizan, Cada
grupo de empresas asf agrupado, se denomina un sector. La suma del producto bruto
interno de cada sector representa el producto bruto interno de un pafs, regién o provincia,
segfin cufil sea fa unidad geografica que se estd considerando.

Los sectores en que se suele clasificar la actividad econdmica de un pafs son los si-
guientes (daremos el ejemplo de Argentina):

1. Agropecuario
a agricultura
b ganaderia
Pesca '
Canteras y minas
Industrias manufactureras
Construceibdn
Comercio
Transporte y almacenaje
Comunicaciones
9. Electricidad, gas y agua
10. Bancos, seguros y otros intermediarios financieros
11. Propiedad de vivienda
12. Servicios de Gobierno General
13. Otros servicios

CO ~3 M 1 W N

2.2 - Segin su Aplicacidn

La produccidn de un perfodo, calculada libre de duplicaciones, se puede aplicar en gene
ral a dos destinos: al consumo directo de las familias o a la reproduccién de otros bienes.
En el primer caso, los bienes y servicios desaparecen por el consumo. En el segundo caso,
su destino no es satisfacer necesidades directas, sino producir otros bienes y servicios; es
el caso de las maquinarias, las instalaciones, los caminos, los medios de transporte, etc.

El conjunto de bienes y servicios adquiridos por las familias para satisfacer
sus necesidades se denomina Consumo total.

En cambio, el conjunto de maquinarias, instalaciones, elc. son adquiridos o fabricados
para 81 por las empresas, y se denomina Inversién bruta total.

La suma del Consumo total de un periodo mas la Inversidbn bruta total de igual perifodo,
debe ser igual al producto bruto interno de dicho periodo.

48



Simbolizando

PBI Produecto bruto interno
o}
I : Inversidn bruta
C : Consumo
b
PBI =C+1 1

Con respecto a los bienes que constituyen la inversibn total, cabe hacer 1a salvedad
de que no esti integrado solamente por maquinarias, instalaciones u otros bienes repro
ductores, sino tambign por existencias de mercaderias y materias primas. Esto
sucede cuando una parte del producto bruto interno que estaba integrado por bienes para
consumo directo (como serfan las mercaderfas) no se logrd vender a las familias en ese
perfodo y qued6 almacenado en las empresas. En este caso se dice que se trata de una
""inversibn en existencias™ que hicieron las empresas (*). Sintetizando la inversidbn bruta
total estd formada por una inversibn en activos fijos (maquinarias, etc.) y una inversitn
en existencias (mercaderias y materias primas),

2.3 -Segln su Percepcidn

Pero recordemos que el valor del producto bruto interno esti formado por el conjunto
de remuneraciones a los factores productivos que contribuyeron a crearlo. En este caso
se lo suele denominar ingreso bruto interno, a los efectos de hacer referencia al hecho
de que se lo estd considerando segfin 1a percepcibn de ingresos. Monetariamente su va-
lor es equivalente al producto bruto interno.

Segfin los tipos de remuneraciones que lo integran se puede desglosar en:

-  Bueldos y Salarios
-  Intereses

- Rentas

-  Beneficios

En la prictica, cuando se efectfia su cilculo, no siempre es posible realizar su des-
glose tan completo. Por ejemplo el CONADE utiliza el siguiente criterio.

(*) Con mAs precisibn, la inversibn en existencias se determina restando las existen-
cias al principio del perfodo de las existencias al final del perfodo:

Ej. Variacibn de Exist, = Ex. final - Ex. inicial
En consecuencia puede ser: positiva, nula o negativa.



1) Remuneracibn de los asalariados
2) Remuneracibn bruta a la propiedad de capital y empresa

a) Intereses, alquileres y rentas zsizs
b} Utilidad

2.4 -Segtn su utilizacidn

Con el ingreso bruto interno percibido por las familias (o sea los propietarios de los
factores productivos) &stas pueden hacer dos cosas: gastar una parte y la otra no gastaria.
El gasto del ingreso que efectfian las familias se denomina Consumo, tal como lo explich
ramos al analizar el producto bruto interno segln su aplicacidn (2. 2). La parte del ingreso
no gastado se denomina Ahorro total. En consecuencia desde el punto de vista de su utili-
zacibn, el ingreso bruto interno es igual a Consumo mfs Ahorro.

Simbolizando :
A : Ahorro
C : Consumo
IRt : Ingreso bruto interno

I.LB.1 = C+A 2

3. LA IGUALDAD ENTRE EL AHORRO ¥ LA INVERSION

En el punto anterior hemos estudiado las diversas caras de un mismo fendmeno. Ahora
mostraremos una igualdad muy utilizada: 1a del ahorro y la inversidn que existe al final de
un periodo.

Desde el punto de vista de su utilizacidn vimos ¢dmo el ingreso bruto interno era igual
a Consumo mfs Ahorro. Pero veamos con un poco més de precisidn qué significa ahorro.
Que el total de familias de un pais reciban a través de un periodo (por ejemplo, un afio) un
flujo de ingresos (I. B.1.), significa que ellas tienen derecho a adquirir por ese importe
una cierta cantidad de bienes y servicios. Ahora bien, si de ese flujo total de ingreses, las
familias utilizan una parte ~gue es 1o que hemos denominado Consumo- significa que habré
una cantidad de bienes producidos que no han sido utilizados y que han debido quedar en las
empresas. Desde el punto de vista de las familias que no han adquirido esos bienes, a pesar
de tener ingresos para hacerlo, ésto se denomina un ahorro. Pero desde el punto de vista
de las empresas que son las que tienen esos bienes, se denomina inversidn, Por lo general
estos bienes {parte del producto bruto interno del periodo), son maquinarias, instalaciones
y otros activos fijos, asi como también existencias de mercaderias (producidas y no vendi-
das) y existencias de materias primas (todavia no utilizadas para la produccidn).

En consecuencia el ahorro realizade en un periodo por las familias, es necesariamente
igual a la inversidn realizada por las empresas en igual perfodo (%)

(¥} Al analizar el tema "Nivel de Actividad Econbmica", se comprobari la importancia
de estos conceptos.
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A esta igualdad también se llega relacionando las dos férmulas 1y 2 antespre
sentadasg:

i

P.B.1.
I. B.1

C+ I 1
C+ A 2

Pero sabemos que P.B.I. =1, B.1. , ya que no son mis que dos caras de un mismo
fenbnemeo, en consecuencia:

C+1 = C+ A
Simplificando consumo en ambos términos :

I = A 3

4. LA PARTICIPACION DEL SECTOR GOBIERNO

Por razones didicticas, deliberadamente hemos ignorado en las explicaciones ante-
riores, la participacidn del Sector Gobierno en I actividad econ®mica. Al considerarlo
explicitamente surge la necesidad de hacer algunas distinciones en lo explicado.

4.1 - Producto Bruto a Costo de Factores y a Precios
de Mercado,

En primer término es necesario que completemos la cuenta de produccidn de las
empresas. En el Cuadro 1, habfamos supuesto que dentro del Valor agregado por cada
empresa sblo se incluian las remuneraciones a los factores productivos. Sin embargo,
€s preciso agregar el importe de los impuestos indirectos que las empresas deben pagar.

Se acostumbre a clasificar a los impuestos en directos e indirectos. En general se
denominan impuestos indirectos a aquellos que deben pagar las empresas por el hecho
de vender mercaderias, por ejemplo, el impuesto al vino que debe pagar un bodeguero
cuando despacha su bien a] consumo; el impuesto a las actividades lucrativas, etc.

Se denominan impuestos directos los que pagan las familias o las empresas después
de haberse determinado sus ingresos, por ejemplo, el impuesto a los réditos, (*)

De acuerdo con esto, la cuenta de produccidn de la industria (ver Cuadro No. 1) po-
drfa quedar de la siguiente forma (ver Cuadro No. 3). Después de esto serf preciso
hablar de producto (o ingreso) bruto interno a costo de factores y producto
(o ingreso) bruto interno a precios de mercado,

(*) Esta es una explicacitn muy sencilla de la clasificacidn entre impuestos directos

e indirectos. En realidad se trata de dos términos ya excluidos de las Finanzas
Modernas,
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CUADRO No. 3

Insumos
Produccidn bruta agropecuaria 120
Combustibles 15
. Otros gastos 5
140
Valor agregado
Salarios 66
Intereses 4
Beneficios 80 150
Impuestos indirectos 30 180
Produccitn Bruta Industrial 320

Se dice que esth calculado a costo de factores cuando sdlo se incluyen las remunera-
ciones a los factores productivos; y que estd calculado a precios de mercados cuando
también se han adicionado los impuestos indirectos. En la prictica normalmente se cal_
cula a precios de mercados y por diferencia, restando los impuestos indirectos, se lo
obtiene a costo de factores.

Asi como las empresas pagan impuestos indirectos al Gobierno, en ciertas oportuni-
dades suelen recibir subsidios de &ste. En consecuencia para ser mas precisos, al pro
ducto (o ingreso) bruto a costo de factores, no sblo hay que adicionarle los impuestos in
directos, sino también restarie los subsidios recibidos por las empresas, para de esta
manera obtener el producto {0 ingreso) bruto interno a precio de mercados,

Para Argentina, la cuenta de Produccidn del afic 1961 fue la del Cuadro No. 4,

4.2 - La Aplicacidn de Producto Cuando se Incluye el Sector
Gobierno.

Habfamos dicho que el producto podri destinarse al Consumo y a la Inversibn. Pero al
incluir el sector Gobierno, es necesario distinguir un tercer destino: el gasto del Gobierno.

Simbolizando:
G = Gasto del Gobierno
P.B.L (a precios de mercados) =C+ 1+ G 4

4.3 - La Utilizacidn de los Ingresos Cuando se Incluye el Sector
Gobierno.

Las familias sblo recibirfin el ingreso bruto interno a costo de factores, va que a los
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impuestos indirectos los recibir el Gobierno. Pero antes de utilizar sus ingresos de-
bera pagar los impuestos directos, y con lo que reste recién decidirin qué parte gasta
rdn y qué parte ahorrarfn, : :

Simbolizando :

Tq = Impuestos directos

I.B.1. (a costo factores)=C+ A + Ty 5

CUADRO No. 4
PRODUCCION E INGRESOS TOTALES ARGENTINA 1961

Concepto Importe (millones de pesos)
1. Produccidn -~ 1,928.047,4
2. Insumos 744,077, 9
3. Producto bruto a precios de mercado 1,183.969,5
4, Impuestos indirectos menos subsidios 108.930,5

Producto bruto interno a costo de factores 1.075.039,0

5. Remuneracidn de los asalariados 463.609,0
6. Remuneracidn bruta a los empresarios
¥ propietarios de capital 611.430,0

Ingreso bruto interno a costo de factores 1. 075.039,0

Fuente: CONADE, Cuentas Nacionales de 1a R. A,
{Bs.As. 1964) pAg. 54/55.

Al ingreso bruto interno a costo de factores, menos los impuestos directos mis las
subvenciones recibidas del gobierno, se lo denomina ingreso disponible (bruto}. (*)

°. La Participacidn del Sector Exterior

Eliminaremos otro supuesto implicito en el anilisis anterior, mediante la considera-
cidn de las relaciones econdmicas del pais con el extranjero.

5.1 - Importaciones y Exportaciones

Las compras de bienes y servicios que un pais realiza en otros paises se denominan
importaciones,

(*) Véase mis adelante el tema, "Consumo,
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Por el contrario, las ventas de bmnes y servicios que un pals realiza al extranjero se
denomina exportaciones, .

En consecuencia, la economia del pafs debe satisiacer los siguientes requerimientos:
el consumo de las familias (C); la inversidn de las empresas (I); el gasto del Gobierno (G);
y las compras que nos realiza el extranjero, es decir, las exportaciones (X).

A esta demanda, el pais la satisface de la siguiente forma: una parte con su producto
bruto interno (a precios de mercado), y otra parte, adquiriendo bienes y servicios en el
extranjero, es decir, con importaciones (M). En consecuencia, el producto bruto interno
ms las importaciones son iguales al consumo, mis las inversiones, més el gasto de go-
bierno, m#s las exportaciones.

P.B.L (a.pm)+ M=C+I+G+X 6

Pero si se pasan las importaciones al segundo miembro, con signo negativo nos queda:
P.B.L.a.pm)=C+I+3G+X =M 7

La diferencia entre exportaciones e importaciones (X - M), se denomina saldo de la
balanza comercial y puede ser positivo, negativo o igual a cero, segfin que las exporta-
ciones sean mayores, menores o iguales que las importaciones,

5.2 -Ingreso Interno e Ingreso Nacional

Cuando existen relaciones con el extranjero, desde el punto de vista de la percepcibn,
es necesario hacer una precisibn. Existen factores productivos extranjeros que por estar
radicados en el pals contribuyen a "agregar valor! en ‘este. Es el caso, por ejemplo, de
los capitales y empresas extranjeras que trabajan en el pais, o los tBenicos extranjeros
que trabajan en 8l. Al percibir sus remuneraciones (utilidades de empresas, intereses de
capitales, honorarios, etc.) estos factores los envian a sus palses de origen; en conse-
cuencia es necesario restarlos del ingreso bruto interno. Igual fenbmeno, pero a la inver
sa, sucede con las empresas, capitales y profesionales del pais que trabajan en el extran
jero y que traen a éste sus remuneraciones.

8i al Ingreso Bruto Interno se le restan las transferencias al exterior por remunera-
ciones a factores extranjeros y, se le suman las transferencias desde el exterior por re-
muneraciones a factores del pais, se obtiene el Ingreso Bruto Nacional,

6. Valores Brutos y Valores Netos

Hasta el momento, cuando nos hemos referido a valor agregado, producto, produccibn,
ingreso e inversibn, les hemos agregado el aditamento "bruto”. Esto se hace por oposi-
cidn a '"neto". Al realizar su actividad las empresas, se produce un desgaste en sus acti
vos fijos, es decir, en las maquinarias, instalaciones, etc., lo cual también representa
un costo, un "valor desagregado' en el perfodo. Entonces es preciso restar a la inversién
bruta el desgaste producido en el perfodo por el activo fijo, para asi obtener la inversibn
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neta. El valor del desgaste del activo fijo se denomina depreciacidn o amortizacibn,

Resumiendo, si a la inversién bruta o al producto bruto o al ingreso bruto, les res
tamos las depreciaciones, obtendremos la inversitn neta © el producto neto o el ingre
S0 neto.

7. Valores Nominales y Valores Reales

Las variaciones del producto a través del tiempo son una buena expresidn del cam
bio de la actividad econbmica. Pero las comparaciones de los valores que va tomando,
solo son posibles luego de efectuados ciertos ajustes,

Las variables estudiadas no son cantidades fisicas, sino valox‘es monetarios, es
decir, que surgen de multiplicar la cantidad de cada bien o servicio producido por su
respectivo precio. Sea el siguiente ejemplo:

10 Tn. carne a 40,000 $ c/u = 400.000 $
20 Hl, vico a 1.000 $c/u = 20.000 $

« 2 Autombdviles a 500. 000 $c/u = 1.000, 000
Valor agregado 1.420.000 $

Supongamos que el producto bruto interno de un afio es igual a 1.420.000 $

Al afio siguiente supongamos que se produce igual cantidad de bienes pero los pre-
cios de cada uno han aumentado en 20%.

10 Tn. carne a 48,000 $ c/u = 480.000 $
20 Hl. vino a 1.200 $ c/u = 24.000 §
2 Autombviles a 600.000 $ ¢/u = 1.200.000 $
Valor agregado 1.704.000 $

Al medir el producto del segundo afio resulta de 1. 704. 000 3.

A primera vista pareciera que ha "aumentado, Pero el aumento sdlo es ""nominal'
ya que "realmente", es decir en términos de unidades fisicas, se ha producido igual
cantidad. El aumento se ha debido a un incremento positivo en todos los precios.

Ahora bien, desde el punto de vista del bienestar de la comunidad, lo que interesa
es el aumento realy no solamente el aumento nominal,

Entonces, para hacerlos comparables a los productos o ingresos de distintos perio-

dos, es necesario expresarlos a precios constantes » 2 los efectos de observar -
los aumentos cuantitativos ¥ cualitativos inicamente. Por alglin método, hay que supo-
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ner que los precios no han variado.

Cuando el producto (o ingreso) se expresa a los precios de su respectivo perfedo, se
dice que esth calculado a precios corrientes.En cambio cuando se expresa €n
funcidn de los precios de un afio base, se dice que esté calculado a precios cons-
tantes..

Otra forma es hablar de producto nox;_xinal , cuando esti expresado en funcibn
de los precios del afio en que se cred,y de producto real, cuando estd expresado
en funcibn de los precios de un afio base.

CUADRO No.o

PRODUCTO BRUTO INFERNO A PRECIOS DE MERCADO

! Argentina ( mill. $ )

Afio A Precios Corrientes A Precios Constantes
Base: Afic 1960

1950 - 69.531, 8 739,071, 6
1951 : 99. 980, 9 766. 663, 6
1952 114,761, 8 724, 290, 2
1953 130. 053, 6 768, 634, !
1954 144, 616, 0 805. 095, 3
1955 172. 849, 6 864.221,1
1956 217. 693, 6 883.929, 6
1957 281. 516, 0 926,303, 1
1958 397. 055, 4 ' 975. 574, 5
1959 753.949, 7 930. 244, 8
1960 985, 429, 1 985,429, 1
1961 1.183.969,5 1.043.569, 1
1962 1.009.079. 1.
1963 953. 895, 1
1964 1.034.700,0

Fuente: CONADE, op. cit

Uno de los procedimientos mediante el cual se expresa en términos reales el pro-
ducio o cualquier otra variable, serf explicado en Estadistica Metodoldgica.

8. Valores Totales y Valores "Per Chpita"

Por Gltimo, desde el punto de vista del bienestar econdmico, interesa conocer la
relacibn entre el producto (o ingreso) total y la poblacibndel periodo. Si bien es cierto
que el producto total real podria estar aumentado a través del tiempo, es necesario co-
nocer cobmo aumenta la poblacibn, ya que si &sta lo hace a un ritmo superior al del pro
ducto, significa que en término medio cada habitante tiene derecho a una porcidn de in-
gresos cada vez menor.

La divisidn del producto (o ingresg total por el nfimero de habitantes (o per chpita).
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1I. NIVEL DE LA ACTIVIDAD ECONOMICA

Introduccidn al Equilibrio del Ingreso

El anflisis anterior se denomina ex - post, porque con &l se trata de medir los va-
lores que efectivamente ha tomado al final de un perfodo (por lo general se trabaja con
afios) los diversos agregados. Dirfamos que se trata de una investigacidn contable mas
que de economia,

A la economifa en cambio, le interesa conocer cdbmo cambia el consumo por ejem-
plo, y cufiles son las causas por las cuales las personas cambian sus gastos en consu
mo. Lo mismo para otros fenbmenos. A su vez le interesa conocer la interrelacibn
entre diversos fenbmenos, En otras palabras, si existen regularidades en el comporta-
miento de las familias, las empresas, etc., es preciso conocerlas a los efectos de po-
der predecir.

Este anfilisis del comportamiento posible de los sujetos econdmicos, de lo "esperado™,
se denomina ex-ante. En esencia, la Fconomia es un anflisis ex-ante.

1. ALGUNOS SUPUESTOS DEL ANALISIS

Es posible suponer que durante un corto perfodo, las existencias totales de maguina-
rias, instalaciones, transportes, etc,, es decir, el capital nacional permanece
constante. También es posible suponer que durante igual perfodo la mano de obra
activa no varfa, al igual que los recursos productivos yvel nivel téenico.
En otras palabras durante periodos cortos la capacidad productiva a veces no varta.

Ahora bien, con esta capacidad es con la que se genera el producto bruto de cada
periodo. Pero esta capacidad se puede aprovechar al miximo o en menor escala. Se-
glin lo que suceda, el producto bruto real de cada perfodo, puede ser el miximo posible,
o por el contrario, menor,

Partamos de un instante en que todas las magquinarias e instalaciones se estaban uti-
lizando y la mano de obra estaba totalmente ocupada ; también se utilizaban los procesos
productivos técnicamente 6ptimos. Pero en los perfodos siguientes comienza a disminuir
el valor agregado y paralelamente se oCupa menos mano de obra y se paralizan maquina~
rias e instalaciones. Esta situacibn es caracterizable con el nombre de desocupacidn

Existen varias clases de desocupacidn, por ejemplo, es normal que siempre exista
un porcentaje de personas sin empleo debido 2 motivos personales, o a que han dejado
un trabajo y estin buscando otro, o a que se han trasladado desde el campo a la ciudad,

- ete. ; este tipo de desocupacibn se denomina fricc ional y es normal. Pero existen
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momentos en que aquel porcent:—ije se eleva congiderablemente, por diversas causas, ¥y
esta situacidn que suele ser caracterizada como desempleo ciclico o coyuntural,
preocupa a los Estados interesados en el bienestar de sus ciudadanos, A partir de este
instante uno de los objetivos de su politica econbmica puede ser la de aumentar el
nivel de ocupacibn.

Pero, -de qué manera se inicia este fendmeno de la disminucidn del producto bruto
real y el consiguiente desempleo? Bueno, si recordamos el anflisis del producto por
el lado de su aplicacidn, el mismo podré destinarse al consume, a la inversibn privada
y al gasto de gobierno, También puede destinarse una parte a las exportaciones, pero
a los efectos de simplificar el anfilisis, haremos abstraccidn del sector exterior. De
acuerdo con estas aplicaciones el producto podra disminuir:

i) Por voluntad de las empresas que deciden disminuir sus irnversiones.
Este efecto es directo, inmediatamente disminuye el producto, lo cual implica ¢ue co-
mo las empresas desean que se produzcan menos maquinas, menos instalaciones, etc.,
se ocuparin menos obreros y, las instalaciones ya existentes no se utilizaran plena-
mente,

ii) Por voluntad de las familias que deciden consumir menos. Esto significark
que aumentarfn las existencias de mercaderias en poder de las empresas, quienes ha-
bran producido "esperando" vender m#s. En los periodos sucesivos disminuirén sus
planes de produccidn.

iii) Por voluntad del Gobierno que decide disminuir su gasto con efecto seme-
jante a la decisibn de las empresas.

El responsable de la politica econdmica estarfl interesado en aumentar el producto
bruto real y el nivel de ocupacidn, Al analista econdmico le corresponde investigar
cbmo es posible alcanzarlo, Cualesquiera sean las causas que motivaron el receso se-
rf preciso conocer cufiles son los determinantes que mueven a las empresas a invertir
y a las personas a consumir, para que haciendo variar esos determinantes, varie la
inversibn y el consumo,

A continuacidn haremos un estudio por separado del consumo y la inversidn.

2. EL CONSUMO ¥ EL AHORRO

2.1-El Consumo.

Del total de ingresos que reciben las familias, habfamos dicho que una parte la desti
na a gastar en consumo y la otra parte la ahorran. En consecuencia, el volumen del gas
to de consumo depende de una decisibn de las familias. Pero, ~cufl es el fenbmeno més
importante por el cual las familias modifican el volumen del Consumo?

De la observacibn de la realidad econdmica, y ademfs por razones ldgicas, surge gue
el consumo real de las familias aumenta 2 medida que aumenta el nivel del ingreso rezl.
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Vbéase el Cuadro No. 6 Es decir que, entre el consumo y el ingreso existe una relacidn
directa: a medida que aumenta el nivel del ingreso es de esperar que aumente el consu-
mo,

Ahora bien, el ingreso al cual nos referimos es al disponible, es decir, aquel
que les queda a las familias después de haber pagado sus impuestos directos,

CUADRO No. 7

CONCEPTO DEL.I'NGRESO DISPONIBLE

Ingreso neto a precios de Mercado

Menos: (fmpuestos indirectos-subsidios)
Ingreso neto a costo de factores
Menos: Beneficios no distribuidos por las empresas
Menos: Aportes jubilatorios patronales
Menos: Impuestos directos de las empresas
Menos: Aportes jubilatorios personales
Més Transferencias del gobierno a las personas

Ingreso personal
Menos: Impuestos directos de las personas

Ingresc disponible

El ingreso disponible es el que se destina al consumo o al ahorro,
En el corto plazo, se dice que el consumo total estd integrado por dos valores:

(a) Porun consumo autdnomo: es decir, un monto que se gastar cualquiera

sea el nivel del ingreso disponible. Es lo mfnimo necesario para subsistir.

(b) M&s un cierto volumen de consumo proporcional al nivel del ingre
80. A medida que aumenta el ingreso disponible, aumenta este consumo.

Consumo total ~ Consumo autdnomo + Consumo proporcional al ingreso

Ejemplificando : supongamos que el consumo autdnomo fuese igual a 40.000, y el ni
vel del ingreso disponible igual a 1.000. 000, Si las familias acostumbran a gastar un
80% del ingreso dispeonible, adem&s de los 40. 000 que siempre gastarin, aun cuando no

. hubiese ingreso, entonces el consumo proporcional al ingresoc disponible, serfa 800. 000

{80% de 1.000. 000).
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< a . Consumo autbnomo 40, 000

+
Consumo proporcional
al ingreso: 809 ' 800. 000

Consumo total 8§40, 000

Si en el periodo siguiente aumenta el nivel del ingreso disponible hasta 1. 100. 000,
~en culnto aumentari el consumo? Bueno, de los 100. 000 en que aumentd el ingreso, si’
las personas se siguen comportando de igual forma, es de "esperar" que dediquen un 80%
a.gastarlo y el 20% restante 1o ahorren. .

En consecuencia, el nuevo consumo total serfa igual al del periodo anterior mas un
80% del incremento del ingreso, o sea: :

Consumo anterior 4 840, 000
Mas: 80% de 109. 000 80. 000

Nuevo consumo total 920. 000

La proporcidn en que se incrementa el consumo con relacién al incremento del ingreso
disponible, se denomina propensidn m arginal a consumir. En nuestro ejemplo,
es de un 80%.

Simbolizando:

Consumo autdbnomo
Consumo total
Propensibn marginal a consumir

F%JU' OOO

Ingreso disponible

- Consumo autbnomo : Co

. . +

- Consumo proporcional al d
ingreso disponible : b, Y

- Consumo total : C

A la suma anterior también la podemos poner en forma de ecuacidn:
cC=¢, + b ¥ 8

La ecuacidn 8, se denomina funcibdn consumo,
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Volviendo al ejemplo anterior, si reemplazamos a los simbolos por valores, tendre
mos :

Co = 40, 000

b = 80 %

vd = 1,000.000

C = 40,000 + 80 % de 1.000.000
C = 40,000 -+ 800,000

C 840,000

Se dice que la funcidn consumo permanece constante dentro de un corto plazo, cuan—
do el consumo auténomo (Cp), y la propensidn marginal a consumir (b), no cambian.
En consecuencia, el consumo total stlo puede cambiar por modificacionss en el nivel del

ingreso disponible que hacen cambiar el consumo proporcional al ingreso, por ejemplo,
véase el Cuadro No. 8.

CUADRO No. 8

TABLA DE CONSUMO

Para: C = 40,000
b = 80 %
Consumo propor-
Ingreso dis- cional al inzreso Consumo Consumo
ponible disponibie Autdbnomo Total
w308 yd b. v4 Co c
1 1. 000,000 800,000 40. 000 840,000
2 1,100,000 880, 000 40, 000 920,000
3 1.200.000 960, 000 40, 000 1.000,000
4 1.300.000 1.040. 000 40,000 1.080,000
6] 1. 400,000 1,120,000 40,000 1.1860,000
6 1.500.000 1.200. 000 40. 000 1.240.000

2.2-El Ahorro.

El ahorro, desde un punto de vista macro-econdmico, es aquella parte del ingreso
disponible que las familias no gastan en bienes de consumo. Es decir, que lo definimos
en forma residual. En consecuencia, los mismos fenbmenos que afectan el consumo, por
diferencia, afectan ~el ahorro. Entonces el nivel del ahorro depende del nivel del ingre
so.disponible : a medida que aumenta el nivel del ingreso disponible es de esperar un au
mento en el volumen del ahorro.
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La proporcidn en que se incrementa el ahorro con relacidn al incremento del ingreso
disponible, se denomina propensidn marginal al ahorro. En el ejemplo que
veniamos utilizando, si al incrementarse el ingreso disponible en 100, el consumo se in
crementaba sblo en 80, significa que el 20 restante se destinaba a incrementar el ahorro.
En otras palabras, la propensidn marginal al ahorro es del 20%.

La suma de ]a propensidon marginal al consumo, mfs la propensidn marginal al ahorro,
siempre debe ser igual al 100%. En nuestro ejemplo: 80 + 20 = 100,

3. LA INVERSION

La inversion total de un periodo estd formado por el conjunto de bienes de activo fijo
.y los incrementos en las existencias de mercaderias y materias primas con relacidn al
periodo anterior, Desde otro punto de vista -para no definirla en funcidn de la naturaleza
de los bienes que la componen- se la puede definir como las compras que efectfian las em
presas durante un periodo; &sta seria una definicibn por el lado del gasto, como en el ca-
so de las familias, sblo que el gasto de las familias se lo denomina consumo, y al gasto
de las empresas inversion,

-De qué fendmenos econdmicos dependen las variaciones del volumen de inversiones?
Para dar una respuesta, es preciso hacer una distincidn, Si estamos analizando los cam
bios en las inversiones dentro de un periodo corto, y dentro de los supuestos enuncia
dos al principio: de acuerdo con éstos, la capacidad productiva permaneceria
constante. Ello significa que los vol&menes de inversiones reales no son muy grandes,
muy significativos, porque de 1o confrario al aumentarse los equipos e instalaciones aumen
tarfa la capacidad productiva. Entonces se trata u~ volumen de inversidn tal, que sdlo cu-
bre la reposicidn de las maquinarizs desgastadus v aumenta los equipos en la cantidad ne-
cesaria para incrementar la produccidon de acuerdo con el incremento de la poblacibn, pero
nada més.

Si nuestro anilisis se refiere 21 largoc plazo, ya no es posible suponer constante la
capacidad productiva, por el conirario, lo que nos interesa es saber ¢c6mo y en cufnto,
el aumento en el volumen de inversjones aumenta el stock de capi-
tal, que es uno de ios componentes de ia capacidad productiva,

A nosotros nos interesa el anilisis dentro del corto plazo. En consecuencia, todas
nuestras afirmaciones sbio serén validas dentro de los supuestos
enunciados.

La demanda de bienes dé¢ inversidn que efectiian las empresas, es una demanda de bienes
de capital. El volumen hasta el cuéi ellas estin dispuestas a gastar en inversiones dependen
de dos fendmenos: (a) del costc por obtener capitales; (b) de los rendimientos que se espe-
ran ohtener con la inversidn.

Silos rendimientos que la empresa “espera! obtener, son mayores o por lo menos
iguales a :05 intereses que debe pagar, harf su inversidn, de lo contrario no.



Los rendimientos esperados dependen de dos causas: (i) De las caracteristicas tec
nolb“"gfl cas de las maquinarias e instalaciones a comprar; (ii) De los precios a
que: espe‘{'a podré vender los bienes producidos con dicha inversidn.

Si suponemos que no existen innovaciones tecnologicas importantes, ni hay motivos
para suponer que el precio de los bienes a producir puedan bajar (por ejemplo), enton
ces, el dato de los rendimientos a obtener sert mas o menos conocido por el empresa
rio. En otras palabras suponiendo constantes los rendimientos espera
dos-, lo linico que puede hacer cambiar los planes del empresario con respecto a si
" aumentarén o disminuirin las inversiones, son los cambios en la tasa de interés que
€l tiene que pagar.

En general, a medida que el tipo de interés baje, el empresa-
rio estarf dispuesto a invertir mas,

4. EL NIVEL DE INGRESO DE EQUILIBRIO

' Habfamos estudiado cémo al final de un perfodo (ex-post), el ahorro postal debe-~
r ser igual a la inversidn total.,

Abora bien, sin embargo hemos explicado que el volumen del ahorro, en general de
pende de la decisi6n de las familias, y el volumen de la inversion depende de los planes
de las empresas. De &sto se desprende que pueden darse casos en que el ahorro que
las familias desean efectuar, no coincide con la inversion que las empresas des ea
rian realizar. Cuando no ocinciden los planes sobre el ahorro de las familias, con
los planes de inversi6n de las empresas se dice que existe un desequilibrio eco-
ndmico,

Veamos el siguiente ejemplo. Supongamo- que las familias se comportan de tal for-
ma que su gasto total en consumo esti detr .ninado por un consumo autdnomo de 40, 000
mis un cierto porcentaje del nivel del ing .30; ese porcentaje o propensidn marginal a
consumir es del 80%. En otras palabras, el comportamiento de las familias esth repre-
sentado por la siguiente funcidn: '

C = CO + bY
C = 40.000+ 0,80 Y

Por su parte, las empresas dicen crear en el afio un producto de 1. 000. 000, integrado
por 840.000 de bienes de consumo y 160. 000 de bienes de inversidn. Que en ese perfodo
1. 000. 000 significa que las familias recibirfin un ingreso por igual importe. Al rwzibir
1.000. 000 de ingresos, su consumo sera de 840, 000 (40. 000 de consumo autdnomo mis
800. 000 en proporcibn al ingreso). De esta manera el gasto de las familias coincidira
con la cantidad de bienes de consumo producidos por las empresas ; vor otra parte, el
ahorro deseado y realizado por las familias serd de 160.000 y coincidiri con la
inversidn que las empresas deseaban realizar. Los "planes" de familias y empre-
sas habrfn coMmeifids y por lo tanto habrt "equilibrio™. Véase el Cuadro No. 13.
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Supongamos un segundo caso. El producto generado en el periodo también es de
1.000. 000 y en consecuencia, el ingreso que reciben las familias es por igual ir porte
Pero, las empresas proveen que el consumo sera por 900. 000 y en tal inteligencia pro
ducen igual cantidad de dichos bienes; por otra parte, planean invertir solamente
100. 000.

CUADRO No. 13

EL EQUILIBRIO DEL INGRESO

Comportamiento Planes de las )
o Los ajustes
] de las familias empresas
Caso Y Consumo Ahorro Consumo Inversidn Inversidon Inversion Gasto
(a) (b) (c) {d) Deseada Imprevista realizada  efect,
(e} (f) () (h)
1 1.000.000 3840.000 160.000 840.000 160,000 160.000 1,000,000

2 1.000.000 840.000 160.000 900.000 100.000 +60.000 160. 000 940. 000
3 1.000.000 840,000 160.000 800.000 200.000 -40.000 160.000 1.040.000

Ahora bien, nosotros sabemos que de acuerdo con el consumo autdnomo y la propen-
sibn marginal a consumir dada, si las familias reciben 1. 000, 000 gastarin 840,000 y aho
rrarin 160.000. Esto es lo que "desean" las familias y lo que efectivamente "realizan'.
De esta manera resulta que las empresas venden 60. 000 menos de lo esperado’ y en con
secuencia ven aumentadas sus "existencias en almacenes™ por igual importe. Recordemos
lo estudiado sobre el concepto de invergidn: ella esth integrada por efectivos fijos mas
existencias de mercaderias o materias primas. Esto significa que las empresas habran
visto aumentada su inversidn, en una forma "imprevista' en 60.000. De tal manera, la in
versitn "efectivamente realizada™(la inversidn ex-post) serf igual a la inversibn '"de-

. seada'' por las empresas (100.000), mas la'inversidon imprevista'(60. 000), o sea que alcan
zarid un monto de 160.000. Recapitulando: el zhoryo deseado y realizado por las familias
fué de 160.000. Pero las empresas *creian' que solo seria de 100. 000 y en consecuencia
"'planearon' invertir sblo dicha suma. Que las familias gastaron solamente 840,000, signi-
fica que del producto de 1,000,000 generado en el periodo, hubieron 160. 000 que quedaron
en las empresas; estos 160. 000 o sea la inversidn ''realizada", efectiva, estuvieron inte-
grados por 100,000 de inversidn "deseada'(o planeada, o esperada) por las propias empre
sas, més 60. 000 de inversidn "imprevista®. Que el ahorro deseado (y realizado) por las
familias no coincidiera con la inversidn deseada por las empresas, significa que se produ
jo un "desequilibrio'’; pero, como al final de un periodo el ahorro realizado necesariamen
te tiene que ser igual a la inversidn realizada, esta igualdad fue lograda por un ajuste en
las existencias,

Por filtimo veamos un tercer caso. El producto y el ingreso del periodo también son de
1. 000.000. Pero, las empresas ereen' que las familias solo gastaron 800. 000, y produ-
cen bienes de consumo por tal monto; ademfs "planean' invertir 200.000, y producen bie
nes de activo fijo, por ejemplo, por igual importe, Ahora bien, ya sabemos que si las fami



lias reciben 1.000.000, de acuerdo con su comportamiento, gastarfn 840, 000 y sdlo aho
rrarén 160, 000. Esto que, desean las familias, y que efectivamente sucederf, implicars
que'el gasto en éonsumo de &stas, .supere en 40. 000 a lo producido en ese perfodo por las
empresas. Para poder satisfacer tales requerimientos, &stos tendrfn que disminuir las
e:_c_is.'ténqias almacenadas en 40. 000, Nuevamente los planes de las familias no han coinci-
dido con los de las empresas. El ahorro deseado y realizado por las familias, fue de
160.000, pero la inversibn deseada por las empresas, era de 200.000. -Cémo se logrd

el ajuste? Bueno, que las empresas tuviesen que disminuir sus existencias por 40, 000
significa que realizaron una "desinversidn imprevistapor tal monto. De esta manera,
los 200. 000 de inversidn "'deseada™, menos los 40,000 de la "desinversidn imprevista",
dieron una inversidn igual al ahorro realizado por las familias,

Concluyendo:

lo.) Existe equilibrio cuando el ahorro deseado (o planeado) es igual a la inversidn
deseada (o planeada).

20.) Esta igualdad entre ahorro e inversidbn deseada, no siempre se da, debido
a gue los sujetos que planean el ahorro no son los mismos que planean la in-
versibn.

30.) Las familias, en principio, siempre pueden realizar sus planes. En cambio,
las empresas para realizar sus planes dependen de 12 decisidn de las familias
sobre el ahorro.

40.) El ahorro realizado siempre es igual a la inversién realiz ada, yesta igual
dad se logra: o bien porque los planes de las familias coinciden con log planes
de las empresas; o bien mediante ajustes en las existencias,

Dos advertencias:

i) Otra forma de saber cufindo hay equilibrio, es comparar el ingreso recibido
por las familias con el gasto efectivo del mismo. Se denomina gasto efectivo, o de
manda efectiva, a la suma del consumo realizado por las familias, mfs la inversidn pla-
neada per las empresas. Las variaciones en las existencias de las empresas no se consi
deran gasto por lo siguiente: si se trata del caso segundo en el cuil aumentaron las exis
tencias en almacenes, no cabe duda de que no se trata de un gasto, pues nadie las adqui-
ri6; si se trata del tercer caso en que hubo que disminuir lag existencias, tampoco se lo

considera gasto de Yeste periodo", pues ya estan incluidas dentro del consumo de las fa-
milias,

Cuando el ingreso es igual al gasto efectivo, se dice que la economfa estf en equili-
brio. Coincide con la situacidn en que el ahorro planeado es igual a la inversidon planeada.

Cuando el ingreso es mayor o menor que el gasto efectivo, se dice que hay desequili
brio, y estas dos posibilidades coinciden con los casos en que el ahorro planeado no es
+ igual a la inversién planeada, La situacién de ing’i'eso'mayor que gasto efectivo, es lo que
'™ suele caracterizarse como " depresidn". La situacisn de ingreso menor que gasto efectivo
suele denominarse "prosperidad",
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ii) Todo el razonamiento anterior se ha efectuado suponiendo que el nivel
general de precios no cambia, o sea que nos hemos referido a valores rea-
les. Por el contrario, silos precios hubiesen sido flexibles, los ajustes para los ca-
sos en que los planes de las familias no coincidian con los planes de ias empresas, po-
drian haberse logrado por cambios en los precios envez de por cambio
en las existencias. -De qué manera? (a) En el caso de que el ahorro planeado por
las familias excedfa la inversidn deseada por las empresas, éstas podrian haber vendi-
do mas bajando los precios. De esta manera, aun cuando en términos nominales el gas-
to en consumo hubiese sido igual que antes, sin embargo en términos reales habria sido
mayor, ya que al disminuir los precios las familias habrian comprado mayor canti-
dad de mercaderias aumentando los precios sin necesidad de disminuir las existencias.
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I1I. DINERO, PRECIOS Y CAMBIO

1. LA CANTIDAD NOMINAL DE DINERO

1.1 -Concepto de Dinero

De acuerdo con sus funciones, se considera dinero a todos aquellos bienes que cum
plen simultineamente y por lo menos, estas dos:

(1) Servir como unidad de cuenta,
(ii) Servir como medio de pago.

Por unidad de cuenta, o patrdn monetario, se entiende aquel bien al cual se
refieren los precios relativos de los demés bienes. Primitivamente se utilizaron para
tal fin, los cereales, el ganado y con posterioridad los metales. Por ejemplo, todos
los precios se expresaban en términos de trigo: este pedazo de carne vale una bolsa
de trigo; esta piel vale dos bolsas de trigo; ete, En la actualidad, las unidades de cuen
ta son mis abstractas, tal es el caso del "peso™ en la Argentina; el "dblar' en EE. UU.;
la "libra' en Inglaterra; etc. Actualmente se dice: este kg. de carne vale 120 pesos;es
ta piel vale 240 pesos; y asi siguiendo. .

En &pocas primitivas, el intercambio revestia la forma del trueque: se cambiaban
bienes por bienes. Con el pasar del tiempo las personas sintieron las dificultades de
este sistema ; a medida que los individuos se especializaban més en sus actividades, les
resultaba cada vez m4s diffcil encontrar en un mismo instante de tiempo (y a veces en
un mismo lugar) una persona que tuviese el bien que ellos necesitaban ¥ que deseara cam
biarlo por el bien que ellos podian ofrecer. Para obviar esta situacidn se comenzd a gene
ralizar la costumbre de aceptar en pago un bien de aceptacidn general, con el cual luego
se podia comprar la cosa o servicio que efectivamente se necesitaba. En este instante,
aparece el dinero como medio de pago. Por supuesto que el bien que cumplia esta funcidn
tenia que poseer ciertas caracteristicas particulares para que fuera aceptado por todos;
entre ofras: debia ser de fhcil conservacidn, de poco peso, subdivisible, etc,

2.2 -El Dinero en la Economfia Moderna.

En paises como Argentina cumplen las funciones citadas, los siguientes bienes:

(1) Los billetes y monedas en poder del plblico.

(ii) Los depdsitos que el pliblico tiene en las cuentas corrientes de
los bances comerciales.

Los billetes y monedas se denominan dinero efectivo. Los depbsitos se denominan
dinero bancario. Decimos que los depbsitos en cuenta corriente también son dinero,
porque el titular de los mismos en cualquier momento puede comprar una cosa o pagar una
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deuda emitiendo un cheque u orden de pago contra el saldo en el banco. Nbtese que el dinero
bancario es el saldo de la cuenta corriente y no el cheque. que es un instrumento para dispo
ner de ese saldo.

De lo anterior se desprende que cuando deseamos conocer cull es la cantidad nominal de
dinero que existe en un momento dado. no es correcto conocer ''la emision de dinero ", fni
cacamente. Esto por dos causas: (a) Porque también son dinero los depdsitos en cuenta co
rriente de los bancos; (b) Porque no tof . ""la emisién monetaria" es dinero que esta en po
der pablico. ya que parte de estos billete. y monedas estan depositados en los bancos, y en
consecuencia. este importe ya ha sido considerado dentro de los depbsitos en cuenta corrien
te.

En el Cuadro No. 9. se transcribe la circulacién monetaria Argentina en los @ltimos afios,
segln sus tenedores.

CUADRO No. 9

CIRCULACION MONETARIA
(en mill. de §)

Afo En poder del publico Depositado en los Bancos Tiial

1960 105.361.5 22,256.0 127.617.5
1961 121.684,8 17.856. 4 139.540,2
1962 135.379.0 17.503,3 152, 882,3
1963 167.059. 4 29.520.3 196.579.7
1964 227.829,3 44, 679.5 272,508, 8

Fuente : Bco. Central R, A., ' Boletin Estadistico™.

En el Cuadro No. 10, se transcribe la cantidad nominal de dinero.

CUADRO No. 10

CANTIDAD NOMINAL DE DINERO
{en mill. de §)

Billetes y monedas Depbsitos en Total de
Afio en poder publico cta. cte. dinero
1960 105.361,5 73.278,4 178,639,9
1961 121,684, 8 83.759. 9 205, 444, 7
1962 135.379.0 84,284, 3 219, 663, 3
1963 167.059. 4 1i5,.812.1 282,871,5
1964 227,829, 3 167,819.7 395.649,0
Fuente: Bco, Central R.A,. op. cit.
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2. EL NIVEL GENERAL DE PRECIOS

2.1 -Cdbmo se Determina el Nivel General de Precios

En el capftulo "Nivel de la Actividad Econbmica', se analizd cOmo cambian ciertas va-
riables macro-econbmicas, tales como el consumo, el ahorro, la inversidn y el propio in
greso. En dicha oportunidad supusimos que los cambios eran reales, y no simplemente
nominales. Pero puede suceder de que los aumentos sdlo, 0 en su mayor parte, sean
nominales. Es decir, que se deban a aumentos en el nivel general de precios y no a un au-
mento real de la cantidad de bienes y servicios producidos. En esta oportunidad estudiare-
mos algunas nociones sobre los cambiecs en el nivel general de precios.

Los cambios en el nivel general de precios, principalmente tienen su origen en la rela-
cidn de dos hechos:

(i) La cantidad de dinero que las familias y las empresas desean retener en su
poder.

(ii) La cantidad nominal de dinero existente en la economia.

Al ptiblico (familias y empresas) lo que le interesa es tener un determinado po-
der adquisitivo, yé&stoun pcco independientemente de cufll es la cantidad nominal de
dinero que precisa para aquel objetivo. Ejemplificando: supongamos que para un periodo de
tiempo dado, cada persona recibe un ingreso promedio anual de 200. 000 pesos; también su
pongamos que con dichos 200, 000 pesos cada persona puede adquirir a través del periodo
40 canastas de consumo. Por canastas de consumo entenderemos un conjunto de bienes y
servicios necesarios para satisfacer un nivel de vida medio, es decir que ella incluiria:ta‘g '
tos kg. de carne, tantos kg. de pan, tantos kg. de otros alimentos, tantas piezas de vestir,
tantas entradas para cine, etc.

Ahora hien, si con 200,000$ se tiene derecho a 40 canastas de vida, quiere decir que
cada canasta equivale a 5,000 pesos de ingresos. Por otra parte, supondremos que las per
sonas, en térming medio, siempre acostumbran a retener en su casa ¢ en el banco, una
cantidad de dinero tal, con la cual se pueda comprar una canasta, o sea 5,000 §. Las per-
sonas retendrian esta cantidad de dinero por diversos motivos: para hacer frente a sus com
pras diarias, por motivos de precaucidn (enfermedad, viajes emprevistos), etc.

El nivel general de precios que existe en este periodo inicial diremos que es igual a 100.

Pero, por causas que no analizaremos, supongamos que se duplica la cantidad total

(v nominal) de dinero en el pais, de tal manera que cada persona, en promedio, se encuentra
que ahora tiene en su poder 10. 000 pesos en lugar de 5.000 como ellas acostumbran. -Qué
suceder2? Bueno, como por causas bastante arraigadas cada persona se conforma con tener
una cantidad de dinero tal, con la cual puede adquirir una canasta de consumo, y hasta ese
momento esa cantidad era 5.000 $, entenderfn que estin reteniendo una suma que es el doble
de lo deseable, y en consecuencia, querrin gastar los nuevos 5.000 $ que ahora poseeran de
mas y en término medio durante todo el aiio.



Esto significari que todas las personas desearfn gastar el doble, pero si suponemos
que no aumenta la produccitén de bienes y servicios, lo inico que lo-
grarfn es hacer que el precio de todos los bienes se dupliquen, y al duplicarse sblo po-
dran comprar igual ‘cantidad que antes.

Al duplicarse los precios para adquirir una canasta de consumo, ahora habra que gas
tar 10.000 pesos. De esta manera si las personas continfian con la costumbre de seguir
reteniendo en su bolsillo, o en su casa o en el banco, una cantidad nominal de dinero tal,
con la cual puedan adquirir una canasta, ahora tendran que retener 10.000 pesos en lu-
gar de 5.000. De esta manera se normalizari nuevamente la situacibn: cada persona en
tbrmino medio retendra 10, 000 pesos de dinero en términos nominales, peroen ter-
minos reales, es decir, en términos de poder adquisitivo, seguiran teniendo igual que antes.

2.2.- Estabilidad e Inestabilidad de Precios

Cuando el nivel general de precios no cambia, o cambia muy poco, se dice que el sis-
tema es estable; por el contrario, se habla de inestabilidad,

Las dos formas tipicas de la inestabilidad de precios sonla inflacidn y la deflacidn.

Por inflacién se entiende un aumento significativo y continuado del nivel general de pre
cios. Seria el caso de Argentina. Por deflacibn se entiende lo contrario.

2.3.- El Nivel General de Precios en Argentina
Desde hace varios afios en la Argentina existe una gran inflacidon. Una expresidn cuan-
titativa de la misma, estf dada por la variacidn de los indices generales de precios ma-

yoristas y minoristas.

En el Cuadroe No. 11, se muestran los cambios en el indice del costo de vida.,
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CUADROC No. 11

”

INDICE DEL COSTO DE LA VIDA EN LA CAPITAL FEDERAL

{Indice base 1,960 = 100)

Afio Promedio Anual
1951 11,8
1952 16,3
1953 17,0
1954 17,6
1955 20,0
1956 22,4
1957 28,0
1958 36,8
1959 78,7
1960 100, 2
1961 113, 7
1962 145, 7
1963 180, 7
1964 220,79

Fuente: Direccibn Nacional de Estadisticas y Censos.

3. CAMBIOS INTERNACIONALES

Con el nombre de cambios (0 pagos) internaciones, se designan las operaciones de
compra y venta de monedas extranjeras,

El precio en moneda nacional que hay que pagar para obtener una unidad de moneda
extranjera, se denomina tipo de cambio. Otro trmino que significa lo mismo, es
"cotizacibn'. Por ejemplo, la moneda de EE.UU., el dblar, ha tenido a través del
~ tiempo, los precios en moneda argentina que se indican en el Cuadro No. 12,



CUADRO No. 12

COTIZACION DEL DOLAR

Afio Promedio Anual
1951 23,74
1952 22,94
1953 22, 56
1954 25, 30
1955 30,49
1956 35, 54
<1957 39, 62
1958 ' 50, 10
1959 80, 63
1960 . 82, 80
1961 83,13
1962 115,98
1963 138,61
1964 141, -

Fuente: TECHINT, "Boletin Informativo®.
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